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Somien els

ROBOTS

ser
periodistes?

Programes
informatics que
son capagos
de redactar
informacions
a partir d’una série
de dades obren
un debat encés
a la premsa

FRANCESC BRACERO
Barcelona

La novel'la de Philip K. Dick Se-
mien els androides amb ovelles
eléctriques?, que va inspirar la
pellicula Blade runner, de Rid-
ley Scott, va obrir la possibilitat
que algun dia els robots no no-
més pensin, $ind que a més tin-
guin sentiments i valorin els
seus records com els éssers hu-
mans. A aquest punt de ciéncia-
ficcid, de moment, no s’hi ha arri-
bat, pero I'automatitzacio de tas-
ques humanes per maquines
avanga cada vegada més rapida i
jaaterra en el periodisme. O pot-
Ser no.

En la cita anual del Global Edi-
tors Network, GEN Summit,
que ha reunit aquesta setmana a
Barcelona editors i redactors de
diaris de tot el mén, es va abor-
dar la sempre dificil giiestio de
la robotitzacio.

Bertrand Pecquerie, conseller
delegat de GEN Summit, va asse-
nyalar que “per a les redaccions
és una mena de tabd” parlar de
robots que elaboren noticies. Als
Estats Units hi ha diaris que
compren una part de la seva pro-
duccié de noticies a empreses
que comercialitzen articles es-

crits per robots. Es tracta de pe-
tits articles que simplement pre-
senten una série de dades
d'acord amb una certa estructu-
ra narrativa. Resultats de partits
esportius i presentacid de balan-
cos econdmics s6n dos dels tipus
d’informacions que més es
creen de manera automatitzada.

Les conclusions del debat a
GEN Summit deixen clar que és
possible que les maquines facin
algunes tasques automatiques
que resulten massa rutinaries o
lentes per encarregar-les a hu-
mans, perd que ¢és impossible
que reemplacin el toc huma. En
resum, som molt lluny que un ro-
bot guanyi el premi Pulitzer, en-
cara que si que pot ser el primer
a publicar en una pagina web
que s’ha produit un terratrémol
en algun lloc (ja ha succeit). Una
altra cosa és que sigui capag de
contrastar-ho i de convertir-se
en una font creible.

Un robot no contrasta les da-
des. Simplement accepta les que
se li donen. Per aixo, les informa-
cions que elaboren robots per a
alguns mitjans i agéncies repre-
senten per a molts un perill. Fins
i tot s’han inventat programes
perqué, mitjancant recerques
per internet, contrastin les da-
des. El que no pot fer un robot és
trucar a una font per autentifi-
car una informaci6 o pensar en
maneres alternatives de fer-ho
si els primers intents fallen, com
faria un huma.

Larry Birnbaum, llicenciat en
Ciéncies de la Computacid per la
Universitat de Yale i codirector
del laboratori d'informacio in-
telligent de la Northwestern
University de Chicago, va justifi-
car al GEN Summit la redaccid
de noticies per part de robots.
“Els robots ~va assenyalar- expli-
quen histories en I'escala d’inter-
net”, Es tracta d’informacié basi-
ca, de teletip, amb redactats a
partir de les dades que proporcio-
nen posts de dades com les esta-
distiques dels partits de beisbol.

Una de les preguntes que es
deriven d’aquest us és que, si les
dades ja ho diuen tot, per
queé cal que els robots redac-
tin? L’explicacid és que els
humans som éssers que ens
comuniquem mitjancant el llen-
guatge. Es el que entenem més
bé. Les informacions més suscep-
tibles de ser elaborades per ro-
bots sén aquelles que depe-
nen només de dades preci-
ses, com les estadistiques
d'una competicié esportiva i la
informaci6 de negocis. Aquestes
noticies extretes de posts Excel i
de grifics “expliquen les causes
d’aquestes dades i fan recomana-

cions”. “Les histories proporcio-
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Experiencies

Los Angeles Times. E]l marg
passat, Ken Schwencke,
un periodista i programa-
dor del diari Los Angeles
Times, es va despertar a
causa d’un terratrémol a
les 6.25 del mati. Va anar
a l'ordinador, hi va trobar
un breu article sobre el
sisme i només va haver
d’activar 'opeié “publicar”
perque el seu web fos el
primer a informar, tres
minuts després del succés.
La informacié va ser crea-
da per un algoritme ano-
menat Quakebot i disse-
nyat pel mateix Schwenc-
ke. Al final de la noticia
podia llegir-se: “Aquesta
informacié prové del ser-
vei de notificacio de terra-
tréemols de 'USGS (United
States Geological Survey) i
aquest post va ser creat
per un algoritme escrit per
lautor™.

The Guardian. El diari brita-
nic The Guardian elabora
una publicacio mensual
impresa en paper anome-
nada #O0pen001 que és
elaborada per un algorit-
me a partir d’articles i foto-
grafies ja publicats al diari
i redactats per éssers hu-
mans.

Forbes.com. E]l web Forbes.
com ha publicat diversos
articles creats per Narra-
tive Science, un sistema de
produccio de textos auto-
matics a partir de dades.
La majoria dels articles
destacats del web, tot i
aixo, estan firmats per
persones.

Flipboard. Aplicacions com
Flipboard, disponibles per
a mobils i tauletes, recopi-
len articles que son en una
pagina web i sén capagos
de presentar-les amb un
format de publicacié per-
que es llegeixin com una
revista.

1.000 milions. Segons la
companyia Automated
Insights, dedicada a elabo-
rar textos de forma auto-
matica, a finals d’aquest
any els seus programes
hauran elaborat 1.000 mi-
lions de noticies. L'any
anterior van ser 350 mi-
lions. El fundador de 'em-
presa, Robbie Allen, asse-
gura que els periodistes no
tenen motius per preocu-
par-se, perque son contin-
guts que abans no es feien.

nen context -observa Birn-
baum- i fan que les dades tin-
guin sentit”.

El més xocant és que l'esport,
una de les activitats socials més
passional, sigui redactada per
una maquina. Com resultaria
una informacio robotica del gol
d'Iniesta en el Mundial de Sud-
africa? Interessaria a algun lec-
tor? La resposta sembla Obvia.
Yves Eudes, redactor sénior del
diari Le Monde, apunta que “els
articles creats per robots son
menys entretinguts, perd en con-
trapartida son més precisos, més
objectius”.

Tot i aixd una precisio extre-
ma i una objectivitat rigida po-
den fer que la informacié perdi
interes. El periodista, com a per-
sona, esta obligat a fer un exerci-
ci d’objectivitat conscient, perd
la seva narracié sempre conté al-
gun grau de subjectivitat que
ens fa a tots diferents a I'hora
d’explicar un mateix fet.

Brian Timpone és fundador
de Local Labs, una companyia
de Chicago que ofereix serveis
automatitzats a diaris locals i
que té 25 empleats amés d'altres
100 contractats a quatre conti-
nents. Tots ells son persones
que treballen per a robots. Se-

gons va explicar al Gen Sum-

mit, el Chicago Tribune va
comprar prop del 30% de les
noticies el 2012. Segons la se-
va opinio, “fer informacio és es-
pecial respecte a fer altres co-
ses”, perd I'element diferencial
de qualitat huma es veu afectat
perqueé “els models de produc-
cio editorial son arcaics”.

El diari The Guardian té una
publicacid mensual destinada
als Estats Units en paper,
#0pen001, que s’envia a agén-
cies de publicitat i que est creat
per un algoritme que tria arti-
cles i fotos ja publicats pel diari i

que, per tant, han passat un fil-
tre huma.

Les noticies que procedeixen
de maquines ara sén informa-
cions curtes, amb redactats
plans en els quals no hi ha, per
exemple, la ironia, la imaginacio
ni lexperiéncia d'un ésser hu-
ma. Un ordinador no és capac de
relacionar fets de la mateixa ma-
nera que les persones. Quan s’ac-
cedeix a pagines web com la de
Forbes.com, s’hi poden trobar al-
gunes informacions firmades
per Narrative Science, una com-
panyia formada per 30 persones
que serveix a empreses periodis-

NOTICIES SIMPLES

La informacio

de robot acostuma

a ser d’estadistica

i dades economiques

INFORMACIO FIABLE
Contrastar una
noticia és una altra
de les diferéncies
clau en el debat

tiques i d’internet infinitat d’in-
formacions, com els informes de
vendes de companyies, els resul-
tats d’'una jornada del campio-
nat de beisbol 0 un sumari de la
cursa presidencial a partir de
tuits publicats

Els partidaris del model robo-
tic a la produccié d'informacio
asseguren que les tasques que
han assumit els algoritmes robo-
tics sén aquelles que els periodis-
tes no feien. Per exemple, els in-
formadors no veuran partits de
les lligues menors de determi-
nats esports. Seria una tasca te-
diosa i cara per a les empreses,
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que tindrien persones treballant
durant hores per a informacions
molt breus. Aixi que se suposa
que, de moment, cap robot no li
ha pres el lloc de treball a un pe-
riodista.

Una variant de la redacci6 ro-
botitzada és el producte que co-
mercialitza Yota Cohen, cofun-
dador de Wibbitz, una compa-
nyia israeliana que, mitjancant
un algoritme, aconsegueix elabo-
rar 10.000 videos diaris a partir
d'una senzilla informacié d’agén-
cia, Aquests videos, molt configu-
rables de diferents maneres pels
usuaris, s creen en nomes cinc
segons i serveixen per alimentar
pagines web, on una part impor-
tant del consum, i per tant de la
publicitat, s6n els videos.

Arden Manning, director de
comunicacions de Yseop, una
companyia que assegura que el
seu producte és “el primer mo-
tor d’intel-ligéncia artificial que
escriu i dialoga com un huma”,
reivindica que el robot pot pro-
porcionar “les noticies que vols,

®acceso

en el moment que vols i en I'idio-
ma que vols”.

Una de les presentacions més
aplaudides al GEN Summit va
anar a carrec de David Sancha,

DEL NUMERO A LA PARAULA
Els éssers humans
comprenen millor

les dades explicades
mitjancant llenguatge

EMPATIES | ERRORS
Pel robot és dificil
calibrar coses com
ara si hi ha massa
sang en una fotografia

director de Xalok, una platafor-
ma de gestié de continguts web.
Un divertit dialeg imaginari
amb lassistent Siri de I'iPhone
li va servir per concloure que
els robots poden seleccionar, re-

dactar i dissenyar noticies, a
més d’'una feina que no és del
periodista, com la venda de pu-
blicitat.

Els principals arguments que
qiiestionen I'"is de les maquines
en la informacié els va presentar
Tom Kent, editor d’Associated
Press que ha estat dues vegades
jurat del premi Pulitzer. Si I'is
de l'algoritme es justifica pel fet
que nomes es tracta de relacio-
nar dades, per qué no ho fem
amb un entrenador? Se li donen
a l'ordinador totes les dades de
jugadors propies i rivals i que un
algoritme decideixi l'alineacio,
els canvis i la forma de jugar un
equip. Dificilment els aficionats
d’un club esportiu acceptarien
que una maquina prengués
aquestes decisions.

Kent va suggerir que “és im-
portant que se li digui a la gent
que una historia ha estat genera-
da de forma automatica per una
maquina” perqué decideixi si li
interessa, i va recordar que, amb
els contestadors telefonics

automatics, “hi ha gent que se
sent realment ofesa si qui els par-
la és una maquina”.

Yves Eudes, de Le Monde, va
considerar que “el periodisme

UNA REDACCIO PLANA
Imaginacio, ironia
i experiéncia

no son a labast
de les maquines

TREBALLS INGRATS
Hi ha qui defensa que
els robots alliberen el
periodista de tasques
simples i repetitives

automatic és positiu, perqué ens
deslliura als periodistes de deter-
minades tasques que son molt re-
petitives”. En un punt intermedi
hi ha el periodista Burt Herman,
cofundador de l'aplicacié Stori-

MICHEL TCHEREVKDFF / GETTY IMAGES

fy, una plataforma que compon
histories amb informacid extre-
ta de les xarxes socials. “No és
una qiiestio de blanc i negre -va
indicar-, d’humans contra ro-
bots, sind d’una combinacid, que
hi ha coses que es poden fer amb
les dades i coses que no es
poden”.

Per Kent, en canvi, hi ha un
munt de giiestions que fan del
periodisme robotic una eina poc
fiable. Si el robot ha de triar foto-
grafies per publicar, com sabra
si en una imatge d'un atemptat
terrorista hi ha massa sang com
per publicar-1a?, com percebra
si hi surten nens?, com detectara
una imatge pornografica?

“Em preocupen especialment
els errors -va admetre Kent-,
perqué no es descobriran aviat.
Els humans podem cometre
errors, pero els acabem veient”.
I va deixar una visio de futur:
“Els humans també estem evolu-
cionant. No estem acabats. Fa-
rem histories no tan correctes,
no tan previsibles".e
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Un dels temes que s’ha tractat és el periodisme de dades. miLLin serzosa

El congrés de directors de diaris
debat sobre periodisme robotitzat

A. GUTIERREZ
BARCELONA

Barcelona ha acollit, des de dimecres i fins di-
vendres, el GEN Summit, el principal congrés
gue aplega directors de diaris d'arreu del
man. Un dels temes que va centrar la troba-
da d'aguest any és el periodisme automitzat,
ésadir, fet perrobots. El tema no és perce-
but com aimminent, segons va recordar Ber-
trand Pecquerie, conseller delegat de GEN,
pero sique ja hi ha experiments rellevantsi
la nocid que la generacié de noticies fabrica-
des per ordinadors sera cada cop més fre-
quent ales redaccions, costat per costat del
periodisme huma.

El professor Larry Birnbaum de la Universi-
tat Northwestern de Chicago va explicar com,
a partir de bases de dades, un programa és
capacd'elaborar noticies sobre diversos te-

®acceso

mes, incloent-hi croniques esportives, evo-
lucié ala borsa d'empreses o ranquings d'ins-
titucions. En aguella sessid, David Sancha, di-
rector general de Xalok -una empresa espe-
cialitzada en gestors de continguts web-, va
explicar també exemples de robots que ja es-
criuen o editen noticies. Entre els projectes
que es van esmentar hiha el del projecte de
The Guardian que, el mes passat, va llancar
el primer ndmero (més aviat un prototip) d'un
diari elaborat per un robot, a partir d'articles
seleccionats per un ordinador. Un algoritme
recull quines peces han tingut més impacte
alawebiles transformaen un diari en paper
de manera automatica.

El GEN va comptar amb més de 70 ponents
sobre aquest i altres temes relacionats amb
el futur del sector. Tot i que es tracta d’'un
congreés itinerant, els organitzadors van ex-
pressar la seva voluntat de repetirI'any que
ve a Barcelona com a seu de la trobada.
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CONGRES D’EDITORS

L

bl periodisme,
app de futur

500 editors i professors mostren a
Barcelona noves formes d’informar

‘ CARMEN JANE
BARGELONA

Informar segueix sent I’'objectiu.
Amb veracitatirigor, com sempre.
El que canvien s6n els mitjans, els
meétodes i els aparells amb queé es
fa.lelcanal, queestornacadavega-
da més mobili més proxim al’usu-
ari. Aixi ho entén la xarxa mundi-
al d’editors de premsa, la Global
Editor Network, que organitza per
primera vegada a Barcelona —des
de dimecres passati fins avui- el
seu congrés anual, la Gen Summit
2014.

«Som la generacié de periodis-
tesambméssortdesdelainvencio
de laimpremta», va proclamar en
I'obertura Mat Kelly, el president
del congrés, davant de reporters
que han vist minvar les seves plan-
tilles, reduir els seus sous i baixar
la seva audiéncia.éPer que tant op-
timisme? Perque, va recordar, hi
ha més mitjans que mai per infor-
mariarribar a 'audiéncia, que ha
passat de rebre només un mitja a
ser bombardejada per tot arreuia
tothora, perd que només se sent se-
duida-ien aixd hi ha unanimitat-
pel bon contingut.

El congrés va mostrar robots
que escriuen histories a partir de
dadesextretesde plantilles comels
de Quill, que organitzen els arti-
cles en presentacions noves a gust
de I'editor com els de Flipboard i
que fins i tot creen videos a partir
d’histories escrites com la sorpre-
nent app israeliana Wibbitz. Pero
que també comencen a ser utilit-
zats per verificar si una dada és au-
tentica o si un video ha estat alte-

rat, o per gestionar la publicitat,
com fa Google. Intents de periodis-
me automatitzat que, com adme-
tien, «encara no sén bons fent in-
vestigacions, recollint emocions i
intuicions per confeccionar les se-
ves histories».

El1 Washington Post, que acaba
de comprar I’'amo d’Amazon, Jeff
Bezos, va ensenyar com esta desen-
volupant eines per fer arribar les
noticies als nous formats que uti-
litzen els seus lectors. Es el que va
definir com a «periodisme adap-
tatiu», que inclou des del canal de
xarxes socials com Snapchat fins a
I'tis del periodisme de dades, una
de les tendéncies puixants per en-
riquirla informacio.

Robots creen
videos amb textos,
maqueteniposen
anuncis, pero no
recullen emocions

Dan Gillmor, promotordel’ano-
menat periodisme ciutada, va ins-
tar a replantejar en mans de qui
esta la informacié després de les
revelacions del cas Snowden iva ins-
tar a usar sistemes tecnologics que
no depenguin de grans empreses
i protegeixin les fonts. Una neces-
sitat molt evident davant les quei-
xes dels nombrosos congressistes
de paisos arabs, que relataven els
seus esforcos per oferir informacié
real enfront del discurs que volen
oferirels seus régims. =
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Lunes, 16 de junio de 2014

Axel Springer y The Washington Post muestran sus estrategia digitales en la GEN Summit de Barcelona
Posted by Luis | Filed under Mercado | jun 16, 2014 | Tags: Axel Springer, Barcelona, conferencia, Cory Haik,
Die Welt, GEN Summit, Jan-Eric Peters, jornadas, The Washington Post | No CommentsEn el transcurso de
las jornadas que la Global Editors Network (GEN) celebré la pasada semana en Barcelona, una parte
importante de la sesion central se dedicé a los temas relacionados con la estrategia digital de los medios de
comunicacion, centrando la atencion en temas como el creciente papel de los directores de contenidos de
los grupos y su interaccion con los directores de los medios y la relativa tardanza en reorientar la actividad
hacia los moviles, pese a la importancia que dichos terminales estan adquiriendo en nuestra sociedad. En el
transcurso de esa sesion, las ponencias principales las protagonizaron ejecutivos del grupo aleméan Axel
Springer (Jan-Eric Peters, director del diario Die Welt) y de The Washington Post (Cory Halik, directora del
servicio de noticias digitales). Segun el director de Die Welt, en su caso la estrategia ha consistido en pasar
del mundo impreso al mundo online, como estado previo a la impresion (print only to online to print, segun la
terminologia empleada por Peters). La transicion se realiz6 en la década que va de 2002 a 2012, cuando al
comienzo del periodo contaban con una redaccion para el diario (Die Welt) y otra para el semanal (Welt om
Sontag), y una pequefa redaccién de 4 o 6 personas atendia la web. Cuatro afios mas tarde ya se contaba
con una redaccion integrada que trabajaba bajo el principio de lo primero, el digital, y que exigio el traslado
a un espacio completamente renovado y en donde el elemento central y de mayor dimension estaba ocupado
por la redaccion que trabaja para las webs informativas. Seis afios mas tarde, la filosofia y organizacion del
trabajo se ha reformulado y ya se trabaja dando primacia a la informacién que se distribuye digitalmente,
mientras que diferentes flujos canalizan una parte de los contenidos en funcion de las periodicidades de los
medios impresos. Estos, en cualquier caso, ya disponen de unos equipos humanos mucho méas pequefios
gue los que se encargan de la informacién digital, como muestra el que sélo 12 personas se encarguen de
producir el diario. De acuerdo con Jean-Eric Peters, las ensefianzas principales del proceso seguido por Die
Weltsontres: integracion total, radicalidad (no hay tiempo para evoluciones lentas) y comunicacion permanente
de qué, como y por qué se hacen las cosas. Por su parte, segun Cory Haik la estrategia de The Washington
Post pasa por llegar a los usuarios donde quiera que estén, ya que internet llega a todas partes. Y en este
sentido, y debido a la expansion de los terminales moviles ya se pueden desarrollar experiencias pal to palm,
es decir, de la palma del periodista (es decir desde su terminal movil) a la palma del usuario (donde hay un
terminal similar). La directiva del diario estadounidense denomina a esto periodismo adaptado, ya que busca
generar noticias en funcion de los terminales y las plataformas donde se generan. Esta forma de comunicar,
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segun Haik, genera unas formas diferentes de narrativa periodistica, que, cuando emplean informacion
aportada por los usuarios, se convierte en una narrativa que denominan social. Entre los ejemplos aportados
por Haik en su presentacion, se encontraba una accion desarrollada por el diario durante el cierre de la
Administracion Federal, provocado por los desacuerdos entre demdcratas y republicanos sobre el
presupuesto. Durante ese tiempo -18 dias- los lectores del diario dispusieron de una aplicacién maovil en la
que podian dejar mensajes acerca de como les afectaba a ellos el cierre y toda la informacién, gracias a
herramientas de geolocalizacién, se recogian en un mapa digital, al que se enlazaba desde el diario.
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Jueves, 12 de junio de 2014

La Global Editors Network abre su cita en Barcelona con el periodismo hecho por maquinas Posted by Luis
| Filed under Mercado | jun 12, 2014 | Tags: GEN Summit, Global Editors Network, periodismo, reunion, robots
| No CommentsLa Global Editors Network (GEN), una asociacion creada para promover el periodismo de
calidad en las redacciones, inici6 ayer unas jornadas en Barcelona con una serie de sesiones dedicadas al
periodismo de robots, es decir al periodismo realizado por programas informaticos a partir de informacion
contenida, mayoritariamente, en bases de datos. En el discurso inaugural de las jornadas, Bertrand Pecquerie,
consejero delegado de GEN, ya advirti6 que, aunque el periodismo hecho por robots ha sido un tema tabu
en las redacciones y su expansion no sea inminente (no sera para septiembre, dijo), si es cierto que se trata
de un fendmeno sobre el que es necesario reflexionar. En la primera jornada de la GEN Summit de Barcelona
se presentaron sobre este tema distintas experiencias, como las dirigidas por el profesor Larry Birnbaum de
la Universidad Northwestern de Chicago (EE.UU) en las que a partir de bases de datos, un programa elabora
noticias sobre temas tan diversos como eventos deportivos, evolucion de compafias o rankings de
instituciones. En el transcurso de la misma sesion, David Sancha, director general de Xalok (una compaiiia
dedicada al software para redacciones), subrayé hasta qué punto la automatizacion ha llegado a las
redacciones. Segun Sancha, los robots ya escriben noticias (y puso de ejemplo las que acababa de mostrar
Birnbaum); ya editan (como ha mostrado el proyecto de The Guardian de una publicacion confeccionada
automaticamente a partir de textos de periodistas), ya disefian (como sucede con agregadores como
Flipboard), e, incluso, ya venden publicidad (pues no otra cosa son los sistemas de asignacion de publicidad
digital en tiempo real, o RTB, por sus siglas en inglés). El contrapunto a las experiencias con robots que
realizan trabajos periodisticos lo puso el periodista Tom Kent, de Associated Press, quien, sin negar las
posibilidades de este tipo de experiencias siempre que se parta de bases de datos de calidad, sefialé algunos
de los interrogantes que abren: desde la imparcialidad (la seleccion de informacion, por ejemplo, dependeria
de algoritmos que no tienen por qué estar disefiados para que actien de forma imparcial) o la transparencia,
hasta problemas derivados de la deteccion de errores (los programas automaticos permitirian elaborar
informacién a un ritmo mucho mayor que el humano), la propiedad de las informaciones y, sobre todo, la
responsabilidad por la informacion elaborada.
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Miércoles, 11 de junio de 2014

Redacciones sin periodistas, informaciéon de datos, periodismo robotizado, periodismo digital, nuevos modos
de contar historias, blogging, la posicion del editor, el futuro de las noticias, las aplicaciones moviles... Una
redaccion hace diez afios no se planteaba estos temas, algo que si se va a analizar durante tres dias en la
Global Editors Network organiza la cumbre GEN News Summit en Barcelona. El evento que arranca este 11
de junio cuenta con periodistas y editores de todo el mundo e intentaran buscar las respuestas de la nueva
era del periodismo. Bertrand Pecquerie, CEO de Global Editors Network inaugura las ponencias, que dara
paso a expertos de la talla Lucia Adams, Jefe Adjunto de Digital; The Times, Abdulrahman Alsarraj, Masar
Media Center Syria; Grig Davidovitz, Director Ejecutivo de RGB Media; Fritiz Dubois, Jefe de redaccion de El
Comercio, Per; Jane Johnson, Directora Ejecutiva de Contenido en Bauer Media; Steve Herrmamm, Editor
News Online, BBC; Jaume Gir6, Vicepresidente, Comunicacién, Relaciones Institucionales, Brand and CSR,
Caixa Bank; Seymour Hersh, Ganador del premio Pulitzer o Cory Haik, Productor ejecutivo y editor principal
de Washington Post... y asi hasta sesenta ponentes. Los profesionales de la informacién se enfrentan
continuamente a retos tecnoldgicos y de movilidad. En el caso del periédico como "The Washington Post",
fue el primer medio estadounidense en ser comprado por un nuevo empresario de medios: Jeff Bezos, fundador
de Amazon. Todos los cambios en la redaccion o de gestién son objeto de escrutinio, especialmente la relacion
con sus lectores, usuarios y clientes. La Cooperacion entre medios y de las transferencias de tecnologia e
informacién norte a sur, promovidas por La Global Editors Network y el Foro Al Sharq, también sera objeto
de dabate. Este intercambio no sélo se limita a la informacién, sino que se trataran los nuevos comportamientos
vinculados a la globalizacion. Por tltimo el chef Ferran Adria, con su nuevo Bulli Lab, dara la "anticonferencia".
Los editores podran entender el proceso de innovacién en gastronomia y potencialmente usar algunas de las
"mejores practicas" para el periodismo del futuro. GEN Summit es el congreso con mas asistentes del
calendario de medios digitales 2014 y donde se dan cita los periodistas mas influyentes del sector de los
medios de comunicacion. Por su parte, The Global Editors Network (GEN) estd comprometido con la
sostenibilidad periodistica, fortaleciendo redacciones e innovadores en medios a través de la variedad de
programas disefiados para inspirar, conectar y compartir. La organizacion es una comunidad de mas de 1.000
redactores jefe y profesionales de la comunicacion en todo tipo de soportes.
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