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Consells practics per als freelance
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Si ets gran o tens una persona
gran al teu carrec, parlem-ne!

Les nostres treballadores socials t’escoltaran,
t'ajudaran i et recomanaran:

Serveis d’ajuda en el domicili - Apartaments per a
gent gran - Centres de dia - Residéncies - Centres
sociosanitaris - Adaptacions de la llar, ...

Deixa’t assessorar per nosaltres,
sabem cuidar a la gent gran.
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05 CARTA DEL DEGA

CONTRA LA CRISI, MES PERIODISME

TEXT Josep Maria Marti

UB REPORTATGE

EL RETRAT MES PRECIS

TEXT Eudald Coll
FOTOS Vicente Pruna
/Oriol Clavera

12 REFLEXIO

UN SALVAVIDES OPORTU

TEXT Albert Montagut
FoTO Vicente Pruna

16 REPORTATGE

LA FI DELTOT GRATIS

TEXT Lina Maria Aguirre-Jaramillo
/Jordi Rovira
IL-LusTrACIO Francesco Cusumano

20 ENTREVISTA

JOSE MARTI GOMEZ

TEXT Jordi Rovira
FOTO Sergio Ruiz

2 | REPORTATGE

INFOGRAFIA: ENTRE LA MODA
| 'EVOLUCIO

TEXT Nereida Carrillo

28 REPORTATGE

ELVALOR DEL CONEIXEMENT

TEXT Mar Calpena
FOTOS Oriol Clavera

32 REPORTATGE

LA SERIETAT DE L'HUMOR

TEXT Carme Escales

36 REPORTATGE

L'0BJECTIU APASSIONANT
OE JOANA BIARNES

TEXT Anna Galdon
FOTOS Arxiu Joana Biarnés
/Vicente Pruna

42 DoOSSIER

CADA COP MES EXTERNALITZATS

TEXT Lina Maria Aguirre-Jaramillo
/Jordi Rovira
FOTOs Dossier Sergio Ruiz

48 DosSsIER

ENTRE LA INDEPENDENCIA
| LA INESTABILITAT

TEXT Lali Sandiumenge

52 DOSSIER

EMPRENEDORS A LA FORCA

TEXT Joaquim Elcacho

58 DoSSIER

PREGUNTES, DUBTES | RESPOSTES

TEXT Eudald Coll

64 REPORTATGE

FLS PUNTS NEGRES DE LETICA

TEXT Marta Arbos

DoOSSIER

PERIODISME EN SOLITARI

68 REPORTATGE

ARXIUS CONTRA L'OBLIT

TEXT Xavier Marti

7 I REPORTATGE

AMB ACCENT DELNORD

TEXT Maria Hornos
FoTOs Roger Lleixa

Bﬂ WEBS / LA XARXA

Alex Barnet

82 LLIBRES

Elena Serrano

84 La Foro

Guillermo Cervera

BE OBITUARIS
88 Dia A p1A

Sara Maso

98 COM ENS VEU...

Enrique Bonet

REVISTA CAPGALERA
Nim.159

EbprITor Collegi de Periodistes de Catalunya
DIRECTOR Jordi Rovira
CONSELL EDITORIAL Ignasi Aragay, Neus
Bonet, Nria de José, Xavier Puig, Marc Vidal
CORRECTOR Jordi Sales
DocuMeNTACIO Ca
DiIreccIO D'ART Creative
SECRETARIA Alicia Llam:
SUBSCRIPCIONS I DISTRIBUCIO
PusLiciTAT Gilles Laurent
FoTo PORTADA Sergio Ruiz

a Romero

REeDpACCIO
Col'legi de Periodistes de Catalunya
Rambla de Catalunya 10, principal
08007 Barcelona
T 93 317 19 20 F 92
comunicaci
nny;

DEMARCACIONS
Nou del Teatre, 1, 1r 1a - 17004 Girona,
T 973 240 044
Rbla. Ferran, 21, 8¢ A - 25007 Lleida,
T 973 240 044
August 5, 1r, 1a - 43003 Tarragona,
T 977 441 537

Placa Ramon Cabrera, 7, Ter - 43500 Tortosa,
Terres de ’Ebre T 977 441 537

JunTA DE GOVERN
DEGA Josep Maria Marti
VICEDEGANS Ramon Besa, Neus Bonet,
Josep Lluis Cadena,Na
Moreno ans
SECRETARI Enric Frigola
TRESORER Xavier a
Vocats Pilar Anti
Basté, Anna Comas, Pilar Casanova,

Genis, Amparo

ibano, Pere Ferreres, Llibert Ferri, Patricia
abancho, Jordi Grau, Silvia Heras, Pil
at Rius, Jestis Riverola, Enr
Ignasi Soler, Teresa Turiera-Puigb6
iM fal
GERENT Xavier Fuertes

DiposiT LEGAL GI.358-89
ISSN 1135-1047

IMPRESSIO Ingoprint, SA




RIEDILS -
SINYEM

HUTUR

REVISTA NOVA - SERVEIS NOUS - EINES NOVES

Col-legi
de Periodistes
de Catalunya



LUNTRA LA GRI!
MES PERIDDTOME

Benvolguts col-legiats i col'legiades. Definitivament, ’any

2012 no ha estat un bon any per a l'ofici de periodista. Diaris,
revistes, emissores de radio, cadenes de televisio i mitjans digitals
s’han vist obligats a tancar o prescindir de bona part de les seves
plantilles. A les dificultats economiques generals i a aquelles que
travessa concretament el
sector informatiu, s’afegeixen
altres factors negatius com

la caiguda de la publicitat o
el canvi de model propiciat
per la digitalitzaci6.Cada dia
es difonen taules, grafics 1
interpretacions que, amb to
apocaliptic, s’acarnissen amb
el deteriorament del perio-
disme i la comunicacid.

Aquesta precaria situacio,
pero sobretot la ferma
voluntat de trobar sortides
als centenars de periodistes
aturats, ha desencadenat diverses iniciatives del Col'legi de Perio-
distes per trobar-hi solucions. Una d’aquestes ha estat impulsar la
Mesa Sectorial dels Mitjans de Comunicaci6 al voltant de la qual
hi ha els principals representants del sector 1 que treballa a bon
ritme per oferir aviat solucions consensuades a la situacio.

LA PRECARIA SITUACIO DE LA PROFESSIO | ELS
CENTENARS D'ATURATS HAN DESENCADENAT
INICIATIVES PER TROBAR-HI SOLUCIONS

Tanmateix, des del Col-legi de Periodistes, també s’ha volgut
avaluar I’oferta dels cursos del Centre de Formacié i Desenvo-
lupament.Tot i que la valoracié dels usuaris és més que notable,
s’ha encarregat un estudi que fa una diagnosi de la professio
periodistica i assenyala les tendéncies dels futurs ambits pro-
fessionals. Un informe que, sota el titol “Ninxols d’ocupaciod

per a periodistes; crisi, oportunitats en el sector 1 necessitats de
formacid”, identifica els clarobscurs del mercat laboral. En aquest
ntmero de la revista CAPCALERA, trobareu un ampli resum dels
aspectes més importants que, en definitiva, avalen la politica

formativa que ara fa un any va engegar el Col'legi de Periodistes.
En aquest periode, més de 2.500 alumnes han participat dels 65
cursos programats, dels quals 1.590 places van ser gratuites per
als collegiats i collegiades en situacié d’atur. La borsa de treball,
que va gestionar prop de 200 ofertes 1 els serveis d’assessorament
professional han estat altres
eines que des del Col-legi hem
impulsat per fer front a la dificil
situaci6 del periodisme.

Com assenyala I'informe, més
de 3.000 registrats al Servei
d’Ocupacié de Catalunya (soc)
busquen feina en 'ambit de la
comunicacié com a primera
opcid i'emprenedoria i
lautoocupacid es presenta com
una de les solucions a la com-
plicada situacid. Precisament,

Foto: Oriol Clavera

en ’'ambit de 'emprenedoria,
el Col'legi de Periodistes hi esta
apostant fort, ja que cada cop sén més els col-legiats i col-legiades
que ens demanen de quina manera i amb quins requisits es poden
fer autonoms.

En aquest nimero,trobareu eines Gtils per coneixer les passes que
cal seguir i els consells que ens donen els assessors 1 alhora des-
cobrireu casos practics de companys i companyes que se n’han
sortit apostant per I'autoocupacid. Ens trobem, doncs, en un
moment de certa desorientacid, la propia de 'ofici i 'econdmica
que afecta el vigent model de negoci. Des del Col'legi de Perio-
distes de Catalunya, pero, treballem intensament per I’ofici tenint
molt present que, contra la crisi, més periodisme!

Ben cordialment,

J. M. Marti
Dega del Col'legi de Periodistes de Catalunya

CAPGALERA D



DETRATMES PREC]

Un estudi diagnostica la delicada situacid
de la professid i apunta els futurs ninxols professionals

Realista, documentat i critic. Aixi és I’estudi que es va presentar a final
de febrer i que és el fruit de quatre mesos de feina d’un equip liderat
per Josep Lluis Micé. Tot un diagnostic que ha de permetre afrontar

amb garanties la lluita contra I’atur en uns moments molts durs per a

la professié periodistica.

TextT EUDALD COLL

Redaccié dels estudis de Televisié de Catalunya. Cada cop, perd, la professié estara més allunyada de les grans redaccions. Foto: Oriol Clavera



El Collegi de Periodistes ja disposa d’un
primer diagnostic de I'estat de la professio.
Quan, el passat juliol, es va presentar
I'acord amb el Servei d’Ocupacié de
Catalunya (SOC) per impulsar un pla
estratégic de formacid i ocupacid,ja es

va assenyalar que calia informaci6 més
precisa per abordar un pla d’actuacié que
permeti lluitar contra l'atur en el sector
amb més garanties.

Per aix0, a 'estiu passat, es va encarregar
un estudi que permetés identificar els
clarobscurs del mercat laboral. Uencarrec
va recaure en Digilab. Media, estrategy
and Regulation de la Facultat de Comu-
nicacié Blanquerna (Universitat Ramon
Llull), sota la direccié de Josep Lluis Micd,
director del grau de Periodisme.

Des del mateix moment en queé van rebre
I'encarrec, un grup de cinc persones

de perfils diversos dirigit per Mico va
comencar a treballar-hi. En total, han
estat quasi quatre mesos de feina durant
els quals han recopilat dades de tot tipus

[ INFORME, FRUIT DE QUATRE MESOS DE FEINA,

APORTA NOVETATS INTERESSANTS |

CONSTATA ASPECTES QUE JA S'INTUIEN

i han fet una cinquantena d’entrevistes
en profunditat a diferents professionals
del sector, als responsables de les dotze
universitats que ofereixen estudis de
Periodisme i a corresponsals estrangers.
També han rastrejat material a escala
internacional.

El resultat de tot plegat és un estudi que
porta per titol Analisi de Iestat actual de la
professié periodistica a Catalunya, oportunitats
en el sector i necessitats de formacié i que va
ser presentat en public el passat 20 de
febrer. L'informe recull en una setantena
de pagines I’estat actual de la professio,
aixi com les diferents possibles sortides
professionals de futur.Tal com estava
previst, el treball aporta for¢a dades a tenir
en compte.“Es un informe amb novetats

interessants i constatacions que fins ara
s’havien intuit”, afirma Josep
Lluis Micé.

MASSA UNIVERSITATS

Linforme comenca parlant dels estudis
universitaris i recorda que cada any a
Catalunya hi ha uns 545 nous titulats de
Periodisme. Un increment que s’entén
per 'augment de I'oferta. Els anys 2009-
2010 hi havia set universitats catalanes que
els oferien -tres més que I’any 2000- 1

va seguir creixent amb el nou grau de
Comunicaci6 de la voc. Aixi, mentre que
I’any 2000 hi havia 1.245 estudiants de
Periodisme, el 2010 ja n’eren 2.532. Els
responsables dels estudis universitaris han
admes als autors de 'informe que I’oferta
és excessiva.“‘Si es parla de periodistes, si,
és excessiu, pero si es parla de comunica-
dors, doncs no”, puntualitzen.

Amb tot, tal com s’hi expressa,
I'increment progressiu d’estudiants ha
vingut acompanyat d’una disminucié del
grau d’insercid laboral
dels titulats al llarg de
I’Gltima década.“Fs a
dir, que aquest augment
de places als estudis de
Periodisme no responia
ales necessitats de la
realitat social 1 empresarial”, assegura
I'informe.

Lestudi també explica com des de les
facultats s’apunten els mitjans de co-
municacid tradicionals com a espais on
inserir els nous graduats, quan en realitat
aquest subsector esta tancat des de 2009,
segons admeten els directors de grau de
Periodisme i els responsables de les borses
de treball. “Les facultats de Periodisme
encara anuncien la feina de redactor de
continguts per a mitjans tradicionals com
a primera opcid, tot 1 que sén conscients
que la industria esta canviant i que el
mercat cada cop més busca comunicadors,
més que no pas periodistes conven-
cionals”, s'afirma.“Des de les borses de
treball —prossegueix I'informe— s’assenyala

+ REPORTATGE

que la distorsié entre la teoria i la realitat
genera frustracié entre els graduats,
principalment entre aquells que només
entenen la carrera com una via d’accés als
mitjans classics”.

BAIXA INSERCIO

Les dades d’inserci6 laborals dels estu-
diants també reflecteixen els problemes de
I'ocupacié en el sector. Segons ’Enquesta
d’Insercié Laboral de I’Agencia per a

la Qualitat del Sistema Universitari de
Catalunya, un 92,3% dels graduats de la
promocid 2003-04 estaven ocupats, pero
des de llavors la tendéncia és a la baixa.
Per a tota aquesta conjuntura, 'informe
assenyala que “s’hauria de prestar atenci
a altres perfils 1 sectors emergents, la
majoria relacionats amb el terreny digital,
la comunicacid corporativa i les relacions
publiques”.

L'informe —que deixa clar que la formacid
complementaria de masters i postgraus
esta molt menys valorada que les practi-
ques a les empreses— també critica algunes
caréncies dels més novells:“Les principals
mancances detectades pels caps i respon-
sables jerarquics tenen a veure amb qiies-
tions intangibles, de fons, propies dels trets
constitutius de 'ofici: manca de curiositat,
escassa iniciativa, poca cultura general i,
sobretot, una desorientaci6 preocupant
pel que fa al seguiment de Pactualitatia
la funcié social del periodista”. A aquests
greuges, s’hi afegeix que sovint en tinguin
prou amb les dades que troben a la Xarxa,
la incapacitat a ’hora de discriminar

les informacions certes de les falses que
corren per Internet, aixi com deficiéncies
en I'escriptura, degut a la manca de I’habit
de llegir.Tal com apunta I'informe, el poc
intereés per seguir els mitjans de comuni-
cacid, fins i tot els propis, desconcerta els
experts.

En aquest sentit, Micé aposta per trobar
un equilibri entre els periodistes de
certa edat (“que necessariament s’ha de
reciclar des del punt de vista tecnologic
1 que no aniria malament que ho fessin

CapcaLERA 7/
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PERFILS DELS SOL-LICITANTS DE FEINA INSCRITS AL SOC

Font: SOC. Grafics, elaboracié propia
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Distribucié per sexe

- a72% Homes

58,28% Dones —

en idiomes”) 1 els més joves (“caldria que
les facultats enfortissin el component
intel-lectual”).

DADES PREOCUPANTS

Linforme apunta que, segons les dades del
Servei d’Ocupacié de Catalunya (soc),

en el moment de finalitzar I'informe hi
havia 1.769 periodistes buscant feina, dels
quals 1.5170 s6n a Patur. També detalla

que, independentment de la formaci6, hi
ha més de 3.000 persones registrades al
soc que busquen feina en el camp de la
comunicacib com a primera opcid. I s’ha
de tenir en compte aquells que no hi estan
registrats.

El perfil del periodista sense feina a Ca-
talunya és el d’'una dona que té entre 28 1
37 anys, viu a la demarcacié de Barcelona
1 té experiéncia. D’altra banda, una altra
de les dades de I'informe és que les feines

8  Cargarera

Distribucié per nacionalitat

-/,/ 6,73% Estrangers

93,27% Espanyols —

més demanades pels periodistes registrats
al soc son la de redactor de premsa, radio i
televisio, seguida d’empleat administratiu,
corrector d’editorial, locutor de radio i
televisid, aixi com director de gabinet de
premsa.

La situacid, doncs, és molt delicada. No-
més el 2012 s’han destruit més de 3.670
llocs de treball,i s’esperen més ERO per

SEGONS LES DADES DEL UG, HI HA 1.769
PERIODISTES CATALANS BUSCANT FEINA,

DELS QUALS 1.510 SON A LATUR

als propers mesos. Gairebé un 50% dels
acomiadaments de periodistes dels darrers
quatre anys —8.300 des de 2008—s’han
executat el 2012. 1 les previsibles fusions
de grups empresarials encara podrien em-

Distribucié segons situacié laboral

A/ 14,43% Ocupats

85,46% Aturats —

pitjorar la situacié. Segons la FAPE, només
en els mitjans escrits, 6.271 periodistes van
perdre la feina entre 2008 i 2012 a I’Estat.
Per la seva part, en les radios privades,

tal com s’explica a I'tltim informe de

I’ Associacié Catalana de la Radio,'index
d’ocupacid ha caigut un 30% des de 2008.

D’altra banda, els autors de ’estudi assen-
yalen que la televisi6 “encara no ha patit
la sotragada més forta
derivada del procés
massiu de digitalit-
zacid, no tant en la
produccid —aixo ja
esta ben assimilat—,
siné en la recepcid i
la redistribuci6 dels continguts”.

En qiiesti6 de génere,'informe apunta
que les dones surten més malparades: un
$8,28% dels registrats al soc que busquen



ELS PERFILS PROFESSIONALS EMERGENTS

L'Informe detalla alguns dels ninxols
professionals del futur. Tots estan
allunyats dels mitjans convencionals i,

la majoria, s'inclouen en el paradigma
digital o en I'ambit generic de la comu-
nicacié. En alguns casos, la crisi fard que
simplantin tard i en d'altres es tracta
d'ambits que limiten amb el periodisme.
Tal com admet Micd, “algunes propos-
tes son minoritaries, encara que tenen
una rad de ser”. A continuacid, resumim
alguns dels que s'hi detallen:

FIRMES ESPECIALITZADES

Segons l'informe, el mercat valora
lespecialitzacié tematica, “‘com un factor
clau de diferenciacié i competivitat
professionals”. Es preveu un futur amb
empreses que oferiran productes
d'informacié o entreteniment -o
ambdues coses- dirigits a col-lectius
concrets: advocats, amants de la gas-
tronomia, etc. L'informe apunta que als
Estats Units, “ja es parla de boutiques,
petites firmes de comunicacié formades
per pocs professionals molt focalitzades
en una area’.

CONTINGUTS PER PUBLICITAT

Els professionals de la informacid
poden tenir un paper en un sector
publicitari que esta en ple procés de
reinvencid. Els autors de I'Informe
auguren un augment de productes
com els publireportatges i variants més
sofisticades, elaborats per periodistes,
‘experts en el processament i elabora-
ci6 de continguts”.

PERIODISME DE DADES

Una de les arees més prometedores
és la dels dispositius mobils. Internet
compta amb milions de dades, una
matéria prima que pot popularitzar el
periodisme de dades que ja té cert
recorregut als Estats Units i que sesta

comengant a assajar a Catalunya.
L'Informe preveu la creacié de petites
companyies proveidores de continguts
als mitjans convencionals.

COMUNICACIO PER A PIMES

Les empreses saben que és impres-
cindible fer-se visibles i ser singulars
en un ocea de milions demissors. Els
periodistes poden ajudar-les. Algunes
organitzacions de reduides dimensions
ofereixen una comunicacié integral

a petites i mitjanes empreses que no
disposen de cap departament que ho
faci.

AUXILIARS DE SERVEIS

L'informe vaticina la creacié d'empreses
auxiliars de serveis, necessaries per
compensar les abundants necessitats
de companyies tradicionals amb
estructures cada cop més primes. Sén
firmes petites amb professionals poli-
valents, amb aptituds imprescindibles
per produir i/o gestionar la cobertura
desdeveniments, el material grafic, la
correccid i la traduccidé de textos, etc.

FORMADORS

“Les noves oportunitats laborals
-apunta l'estudi- motiven que determi-
nats periodistes puguin organitzar-se

i presentar-se com a formadors de
collegues, d'agents empresarials o
politics, etc. en matéries com les noves
tecnologies o la comunicacié en un
sentit molt ampli. La comunicacié és un
valor a l'al¢a”.

CONFERENCIANTS

Els periodistes que viuen de conferén-
cies és una tendencia internacional, tot
i que de diffcil introduccié a Catalunya
per les dimensions del mercat. Aquesta
sortida es planteja més com un comple-
ment esporadic.

+ REPORTATGE «
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ESPECIALISTES EN ANALITICA WEB
L'informe assegura que moltes tasques
que als mitjans fan informatics, engin-
yers o fisics podrien assumir-les els
periodistes, com la dels especialistes en
analitica web (encarregats de recopilar
i avaluar les dades d'Internet) perqué
resultaria més eficient complementar
la formacié de periodistes i que fos
competéncia seva. El mateix passaria
amb els que posicionen el mitja als
motors de cerca de la Xarxa.

COMUNICACIO CORPORATIVA LOCAL
Els experts observen “la necessitat
d'aprofundir en la comunicacié corpo-
rativa local. Es a dir, des del seu punt
de vista qualificat, cal preparar profes-
sionals que, a més de ser competents,
dominin la comunicacié de proximitat.
| més tenint en compte la riquesa
d'aquest panorama local i comarcal a
Catalunya”.

COMUNICACIO CULTURAL

Segons l'informe, determinades
industries culturals (com la discografica
o dels videojocs) no estan associades a
estudis universitaris que els proporcio-
nin ma d'obra formada, aix/ que moltes
tasques vinculades a la comunicacio
son exercides amb més voluntat que
resultats. Els periodistes podrien fer-ho.

MARQUETING DIGITAL

Activitats com el marqueting digital

o el turisme cultural figuren en les
ocupacions amb més futur. Segons
I'informe,aquests treballs tard o d’hora
donaran feina a periodistes. La vessant
comunicativa de les dues activitats és

indubtable”.

CAPGALERA
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MES DE TOT

L'informe apunta les caracteristiques basiques dels professionals de la informa-

cié que es demanen al mercat actual.

MES VERSATILITAT

L'estudi recalca que “tant si treballa en un mitja convencional com si ho fa en un

gabinet de comunicacié, el nou perfil del periodista avanga cap a una major poli-

valéncia”, tot i que aixo no implica la desaparicié dels redactors especialitzats.

MES IDIOMES

A part de les competéncies classiques, ara cal afegir el domini de I'anglés i, si

és possible, d'altres idiomes. “En realitat, -apunta l'informe- el coneixement de

I'anglés ha deixat de ser un valor afegit, com sf que ho serien el fet de parlar i

llegir alemany, rus, francés, arab o xinés, llenglies que obren portes a contextos

informativament propers i altament productius”.

MES FORMACIO

Practicament tots els experts consultats per I'estudi, independentment del lloc

que ocupen en les seves organitzacions, subratllen la importancia de la formacié

continuada per al personal.

MES AUTOOCUPACIO

L'estudi també apunta que “quan l'economia es desbloquegi, el Web s'acabara de

consolidar com una plataforma potent per a la publicitat i, per extensié, perque

els mitjans informatius -i altres serveis associats- funcionin com a negocis amb

autonomia”. L'autoocupacioé -individual o cooperativa- permetra tirar endavant

projectes periodistics digitals “que no es podrien edificar de cap altra manera”.

MES MICROMECENATGE

Cada cop hi ha més iniciatives sustentades en el crowdfunding, el micromece-

natge basat en aportacions individuals. “Molts especialistes en comunicacio

-diu I'informe- creuen que el periodisme d'investigacié independent haura de

recérrer cada vegada més a aquests models de financament”. El problema és Ia

manca d'una cultura de pagament per la informacié en linia.

feina son dones. I més d’un 60% dels es-
tudiants de Periodisme, també. Per contra,
un 9% dels treballadors sén homes.

Un altre aspecte a tenir en compte en
aquest diagnostic és 'augment de la
precarietat. Segons dades de la Federacio
de Sindicats de Periodistes, el 2011, un
62% del total dels treballadors del sector
admet haver patit una reduccié de sou,
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mentre que un 77% dels professionals
de la informacié considera que la seva
situaci6 laboral és precaria.

Aquestes dades conviden al pessimisme,
encara que els autors de I’estudi no cauen
en la desesperanca.“I és que, malgrat

tot, hi ha vies que conviden a tenir un
cert optimisme de cara al futur. No tot
son dades negatives d’atur. Més enlla del

mon dels mitjans, hi ha un sector que

fins 1 tot en temps de crisi crea llocs de
treball: és el de la interactivitat 1 altres
teines relacionades amb el moén del Web”.
Segons I'informe, la transici6 cap al mén
digital esta augmentant la demanda de
professionals relacionats amb la conversid
de documents des del paper, feines de
correccid, de disseny, marqueting digital,
de redaccié 1 elaboracié d’articles, etc.

Tot 1 aix0, I'informe adverteix de “la
paradoxa del periodista impossible: el
representant del perfil ideal ha de saber
diverses llengties, ser preferentment nadiu
digital, pero alhora acumular una gran
experiéncia i comptar amb les aptituds
multimedia i polivalents que reclama el
mercat. En fi, impossible”.

NOVES FEINES

Linforme també apunta que la contraccid
de les estructures dels mitjans, lligada

al procés de digitalitzacid, redefinira les
funcions en les redaccions, sobretot en la
premsa.“Figures com fotografs, docu-
mentalistes, corresponsals a ’estranger,
secretaris de redaccid, maquetadors o els
correctors lingiiistics corren un serids

risc d’extinci6 per la confluéncia de
causes economiques i de transformacions
associades al model tecnologic. Es preveu
que a curt termini puguin mantenir-se, en
el millor dels casos, a les grans empreses,
on aportaran valor afegit”, afirma. I és que
sovint en alguns mitjans aquestes feines ja
les assumeixen els redactors.

El que queda molt clar és que el futur esta
lluny de les redaccions tradicionals.“La
comunicacid corporativa i les activitats
que s’hi associen, incloent-hi la gestid

de I'entorn 2.0 a través de figures com el
community manager, el social media manager

i altres similars amb atribucions practica-
ment coincidents, s’han erigit en una de
les grans esperances per als periodistes que
han buscat feina en els Gltims anys. Les
possibilitats d’entrar a treballar en un mitja
convencional han minvat drasticament,
gairebé en paral-lel a I'interes creixent
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LA BARRERA IDIOMATICA

Marxar a l'estranger és una opcié
davant la crisi. Des de les borses de
treball de les universitats admeten
que el nombre de graduats que
marxen augmenta any rere any.
L'lnforme, perd, mostra escepticis-
me amb aquesta opcid: “no es pot
oblidar que, a diferéncia del que
passa en altres sectors, en el mén
de la comunicacié i del periodisme,
el grau d'exigéncia en el domini de
lidioma és maxim”. Lestudi aclareix
que, “si no es té un gran domini de
I'angles, les possibilitats de treballar
a lestranger es redueixen drasti-
cament. Es podria trobar feina, per
exemple, en paisos de [América
Llatina, on no hi ha aquesta barrera.
Tot i aixl, en general, el seu mercat
és més precari que el catald, fins

i tot a nacions emergents com el
Brasil”. Aixi doncs, com recalca
Mico, “per treballar a l'estranger la
barrera de l'idioma és molt greu”.
Per paisos, a Franca la situacié no
és bona, si bé l'accés a la professid
és menys complicat perqué tan
sols hi ha tretze escoles, cosa que
limita el nombre de graduats; a la
Gran Bretanya, tampoc no hi ha
tants alumnes com aquf; mentre
que, al centre d'Europa, es viu un
increment dels collaboradors que
cobren a tant la peca. Una modali-
tat que, a Franca, es pot compatibi-
litzar amb un subsidi d'atur parcial.

per la comunicacié en totes les esferes,
induastries i entorns del present”, afirma.

Linforme també detalla alguns dels
ninxols professionals que poden generar
nous llocs de treball (vegeu desglossa-
ment), com el periodista de dades, per
exemple. Algunes d’aquestes ocupacions
jas’estan donant a I’estranger, pero en
canvi no han arribat encara aqui.“Hi ha

"

L'informe analitza la situacié d'una professié castigada per unes altes taxes d'atur. Foto: Vicente Pruna.

un enorme divorci —explica Mic6— entre
el que es diu en el mén acadeémic i les
tendéncies a escala internacional, 1, d’altra
banda, el que hi ha a casa nostra. A nivell
internacional, hi ha noves opcions laborals
que aqui no tenen en absolut implanta-
cid, perque els mitjans no se les poden
permetre. Els ho preguntes i quasi resulta
comic, perqué ho veuen com un luxe. Per
tant, s haura d’esperar”.

'INFORME PERMETRA ORGANITZAR CURSOS
DE RECICLATGE PROFESSIONAL BASANT-SE EN
LES NECESSITATS REALS DEL MERCAT

En el que si que coincideix tothom és en
el valor de la polivaléncia:“Treballi on
treballi, el professional de la informacid
actual ha de complir amb una série
d’obligacions més extensa i abundant que
en cap altre moment.”.

Linforme també conclou que
“I'emprenedoria es presenta com una
solucid, si més no parcial, a la complicada

situacié que travessen multiples sectors,
entre aquests, el del periodisme. Sens
dubte, el potencial de I'autoocupacid és
superior ara que en ¢époques anteriors, per
exemple, abans de 'eclosié digital”.

Aixi doncs, el treball de I'equip que

ha liderat Micé es presenta com un
diagnostic sere i documentat que no
defuig la duresa de les dades ni decau

en un pessimisme
autocompassiu.
Aquest extens treball
es convertird, a partir
d’ara, en la base del
pla estratégic que
permetra al Col-legi
de Periodistes poder desenvolupar unes
linies de treball per lluitar de manera
més eficac contra la desocupacid. D’altra
banda, també confirma que l'oferta
formativa presentada fins ara pel Centre
de Formacié i Desenvolupament ha estat
encertada i alhora I'orienta per millorar
la politica de cursos que oferira en un
futur immediat, basada en les necessitats
reals detectades en el mercat laboral. (
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UN SALVAVIDES OPORTL

Internet és la plataforma perfecta per recuperar el periodisme

TexT ALBERT MONTAGUT

El passat 11 de desembre, el Col‘legi de Periodistes va celebrar una
master class a carrec d’Albert Montagut, en qué va tractar sobre la
transformacio del periodisme, aspecte que aborda al llibre NewPaper.
Cémo la revolucion digital transforma la Prensa (Deusto, 2012). En aquest
article, Montagut reflexiona sobre el canvi sense precedents que esta

vivint la professio.

Sempre he distingit entre la informacid i el periodisme. La
informacié és per a mi I'imprescindible flux de noticies que els
mitjans subministren als ciutadans a través de qualsevol canal,
ja siguin diaris, revistes, televisio, radio o mitjans en linia. El
periodisme és... una altra cosa.

El periodisme és un pas que va més enlla de la informacid, és el
plus que el professional afegeix a la noticia que li arriba breu-
ment, de vegades en forma d’un simple titular o d’una informa-
ci6 interessada. El periodisme és el plus que permet apropar-nos
ala noticia de la qual informarem i, més important, és el plus
que hem de facilitar al lector, les claus de la noticia que llegira,
el metode que hem d’utilitzar perqué entengui el que ocorre en
tota 'amplitud, sense ambigiiitats, de manera rigorosa i entre-
tinguda. Aquest és per a mi el significat basic del “Periodisme” (a
partir d’ara, amb majuscules).

Res ni ningt en la historia del que coneixem com a Periodisme
ha tingut un major efecte o impacte en I'esséncia d’aquesta
professié com I'aparicié d’Internet. Es evident que existeix un
abans i un després de la primera impremta, de I'arribada de la
fotografia, del hueco i de 1offset, del color o dels nous formats
de premsa compacta, pero res ha estat tan determinant per a la
nostra professié o forma de vida com I'arribada d’Internet i la
seva world wide web.

Internet va arribar als nostres diaris molt rapid. El 1994, precisa-
ment quan els grans de la premsa nord-americana comengaven
a caminar en aquest nou escenari, El Periédico de Catalunya va
ser el primer a penjar BBS (Bulletin Board System) a la Xarxa.
Pero seria I’ Avui qui va obrir el primer web d’un diari del nostre
pais, el 23 d’abril de 1995, amb Uhtpp//:avui.datalab.es. Poques
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setmanes després, La Vanguardia s’avancaria a El Periddico amb la
seva propia plataforma digital i,a octubre, El Mundo del Siglo xx1
va llancar el seu web, set mesos abans que ho fes El Pais.

El fet que fossin els diaris catalans els que prenguessin la iniciativa
al moén en linia és degut al gran treball de camp que havien realit-
zat les nostres universitats (UB, UAB 1 UPC) durant la década previa,
aixi com per I'important esfor¢ en inversions dutes a terme a
Catalunya en aquest sector. Un esfor¢ que no només resultaria

EL DEBAT ENTRE MITJANS IMPRESODS EN Lfl}HA S'HA
MANTINGUT DURANT DISSET ANYS SENSE FORMULES
DE NEGOCIS NFESQUEMES DE TREBALL REEIXITS

estratégic, sind que s’acabaria convertint en el generador de canvi
social més important de la historia de la nostra civilitzacio.

Vam ser els primers a arribar, si bé aquest factor no va ser
suficient. Perqué la pérdua de lideratge dels diaris catalans en el
panorama estatal també s’hauria de buscar, entre altres conside-
racions de tipus politic, social i professional, en la lentitud del
desenvolupament de I’eina d’Internet.

NOVES TENDENCIES

Des que Internet va arribar a les redaccions, els mitjans en linia
s’han caracteritzat per ser motors informatius, fabriques de
titulars, centres d’emissi6 de noticies amb redaccions on el “talla
i enganxa’1la joventut dels components han desplacat la idea
del Periodisme, aixi com la figura del periodista. També s’han
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Albert Montagut, durant un moment de la seva intervencié a la master class que va tenir lloc al Collegi de Periodistes. Foto: Vicente Pruna.



¢ REFLEXIO »

caracteritzat per convertir-se en tremendes maquines de perdre
diners i en propagadors de rumors o noticies no confirmades, i,
com no, en obligada visita al llarg del dia o en les hores prévies al
descans nocturn.

El debat entre els mitjans impresos (als quals denominarem
print) 1 els en linia s’ha mantingut durant els Gltims disset anys
sense haver aconseguit formules de negocis ni esquemes de
treball reeixits. Després de tots aquests anys, el panorama és el de
redaccions paral-leles, les informacions i linies editorials dispars,
la confrontacid entre les velles i les noves escoles, els milions
d’euros gastats intitilment i la sortida de les redaccions dels
professionals més veterans, els denominats “séniors”, per donar
pas a joves informadors de baix cost salarial.

La irrupcid en I’escenari comunicatiu de 'efecte Internet,
I'esdeveniment més important del mén editorial des de I'aparicié
de la primera impremta, no ha provocat en els mitjans escrits —en
els diaris, per ser més especifics— I'efecte i la reaccié més coherent
que calia esperar, que no hagués estat una altra que la d’un fort
impuls del concepte del Periodisme, tal com entenem la majoria
dels professionals que hem viscut els anys de la convergeéncia
entre el printilen linia.

Els mitjans en linia han vingut per quedar-se i mentre el propi
mercat, el model de negoci i la infraestructura que promou la
Xarxa, ja sigui des del punt de vista maquinari o programari, es
vagi definint, els professionals no hem d’abandonar el debat que,
en aquest moment de canvi, en aquesta transformacio, en aquesta
convergencia entre els dos mons, el Periodisme ha de prevaler.

4

LA PRIMERA MASTER CLASS, EXITOSA

Albert Montagut va ser el protagonista de la primera master
class organitzada pel Centre de Formacié del Collegi

de Periodistes. Concretament, va tenir lloc el passat 11 de
desembre a la seu de l'entitat amb el titol “NewPaper: |a
premsa i la revolucié digital”. A la master class van assistir
una quarantena de persones, fet que reforca encara més la
intencié del Collegi d'apostar per aquest model d'acte.

14 Carcarera

Durant els altims anys, els grans mitjans del pais han vist com
moltes de les figures periodistiques havien d’abandonar els llocs
per culpa de les reestructuracions o del tancaments dels mitjans.
S’ha establert la idea, fomentada per molts gurus, que els majors
de cinquanta anys no tenen cabuda al nou moén en linia, o que
professionals que no tenen un compte de Twitter no estan
capacitats per seguir en una redaccio.

Les noves tendéncies del Periodisme en linia nord-america
demostren que aquesta constatacid no és del tot certa. Len linia,
aixi com les xarxes socials, afavoreixen molt el paper del periodis-
ta, perd no ho impossibiliten.

El 2012, ’exitds The Huffington Post va aconseguir el primer
premi Pulitzer d’un mitja en linia pels reportatges de David
Wood sobre la recuperacio fisica, psiquica i social dels soldats
nord-americans ferits en combat a I'Iraq 11’ Afganistan (Beyond
the Battlefield. Rebuilding wounded warriors, Més enlla del camp de
batalla. R econstruint guerrers ferits).

ELS MITJANS EN LINIA SHAN CARACTERITZAT PER
SER MOTORS INFORMATIUS, PERO TAMBE MAQUINES
DE PERDRE DINERS | PROPAGADORS DE RUMORS

Es déna la circumstancia que Wood, un vetera periodista format
a Time, The Washington Stari Baltimore Sun, tenia seixanta-sis anys
quan va rebre el guard6. Un sénior treballant com a reporter en
un mitja en linia com el Huffington Post? 1 per qué no?

Uns dies abans d’escriure aquestes linies, el web de The New York
Times obria la seva pagina inicial -per primera vegada que jo
recordi- amb un més que excel-lent reportatge (Snow Fall, Neu
Caiguda) signat per John Branch, en el qual s’explicava, a través
de sis lliuraments, com setze esquiadors altament entrenats havien
perdut la vida en un devessall en les Cowboy Mountains a ’estat
de Washington. La neu es va convertir de sobte en el seu enemic
mortal. L'autor del reportatge, que va utilitzar tots els mitjans a
’abast (text, video i audio) va desplacar amb la historia totes les
noticies del moment i va obligar els dissenyadors del lloc web

del Times a crear una nova estructura que donés relleu a I'aposta
editorial per a aquell reportatge. Jo vaig captar en el meu iPad
aquella imatge com un exemple del que hem de fer, del cami que
hem de seguir.

El mén en linia no esta barallat amb el Periodisme. Han estat els
editors els qui han comes I’error de prescindir dels millors repor-
ters 1 han estat els reporters els qui, erroniament, han arraconat el
reporterisme.Es un deure dels professionals tornar a practicar-lo,
sigui en les condicions que sigui, i sense faltar a la veritat. Uactual
crisi ens ha afectat, ens afecta i ens afectara, tot 1 aixi, esta en la
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VETERA | POLIVALENT

Albert Montagut és un periodista de dilatada trajectoria.
Actualment, treballa a Bertelsmann i és autor de NewPaper.
Cdémo la revolucidn digital transforma la Prensa, (Deusto,
2012), i Fe de Errores. Una historia de periodistas (Temas de
Hoy, 2009). Ha estat reporter d'Esports a Catalunya Express
i de Successos a El Periddico, corresponsal d'El Pais a
Washington, director adjunt d'El Mundo, director fundacio-
nal d'aquest diari a Catalunya, director adjunt d'El Periddico i
director d’ADN. Sel pot sentir a RAC 11 Onda Cero. També és
professor associat de Facultat de Comunicacié de la UPF.

capacitat, la il-lusi6 1 la determinacié dels professionals el fet de
mantenir viva la flama de la professi6. El mon en linia no tanca
les portes al Periodisme, som nosaltres que les hem tancades. Es
hora d’obrir-les i mirar al present, de cara, i desafiar-lo amb bons
reportatges.

'0PCIG DELBLOC

El mén en linia ofereix grans avantatges per als periodistes
seéniors 1, evidentment per als més joves. Bill Keller, director del
The New York Times entre 2003 1 2011, advoca pels blocs com una
plataforma perfecta per lluitar contra 'adversitat laboral o la seva
dificil accessibilitat. Keller creu que especialitzant-se en un area
en concret qualsevol professional pot aconseguir una posicid

de privilegi en el mén de la comunicacié. Segons aquest gran
periodista, les xarxes socials juguen un paper estratégic increible
i brinden I'oportunitat que han bloquejat molts mitjans amb les
reduccions de personal. Les opinions de Keller em van impactar,
certament. I amb el pas del temps vaig pensar molt en les seves
reflexions. I avui, si mirem cap al nostre escenari mediatic ens
trobarem amb molts casos de periodistes que han triat els blocs
com una plataforma perfecta per a les seves necessitats 1 possibili-
tats professionals.

Exemples? No un sind tres. I de tres generacions diferents. José
Antonio Zarzalejos és un dels periodistes més reconeguts del
nostre pais 1 exdirector d’ABc, té cinquanta-vuit anys i ha trobat
un mitja increible per comunicar: un bloc en el web Elconfi-
dencial.com.Va ser des d’aquesta plataforma que va llancar, fa un
any, el seu article “Historia de cémo la Corona ha entrado en
barrena”, una critica sobre la familia reial espanyola que va tenir a
la Xarxa una repercussio increible.

Mikel Lopez Iturriaga, un periodista de quaranta-cinc anys -amb
el qual vaig tenir el plaer de treballar en dues etapes diferents de

¢ REFLEXIO »

Diarioadn.es 1 Adn.es- va optar per una oportunitat a Internet
que li va possibilitar dur a terme un dels somnis de la seva vida:
escriure 1 parlar sobre temes gastronomics. El seu bloc El comi-
dista a El Pais és un dels més llegits del nostre pais.

NuriaVizquez, les més jove dels tres, té vint-i-vuit anys.Va
treballar a Piblico 1 quan van reduir la plantilla va recalar a ADN.
Després del tancament del diari de Planeta,Vazquez va engegar el
bloc Reporterismo callejero. Des de la seva pagina web, explica
el que passa al mon dels successos a Barcelona. El passat estiu,

RAC 10§ va contractar-la durant unes setmanes. I hi ha molts altres
exemples. I per qué no intentar-ho mentre seguim en aquesta
travessia del desert en qué s’ha convertit la crisi?

El mén 100% en linia, una altra de les grans preocupacions
professionals, arribara de manera esgraonada. El pas definitiu a
les versions en linia dependra en cada cas 1 mitja de comunicacid
de maltiples circumstancies com el compte de resultats, el nivell

ELS EDITORS HAN COMES L'ERROR DE PRESCINDIR
DELS SEUS MILLORS REPORTERS | ELS REPORTERS
HAN ARRACONAT EL REPORTERISME

cultural dels lectors, I’accés dels clients a les eines en linia més
basiques, el desenvolupament mateix de la Xarxa, la velocitat, el
cost d’Internet, evolucidé del mercat publicitari. ..

Es evident que no podem esperar aquest canvi sense fer res o
discutint cada dia sobre 'efecte d’Internet en el nostre treball.
Cal aprofitar 'oportunitat per reciclar-se i seguir fent, en les
noves plataformes, allo que la societat ens demana: Periodisme.

I les noves tecnologies agrairan que ho fem amb meticulositat,
independeéncia, objectivitat, profunditat i compromis social, com
en les dues decades anteriors. (

Més informacié a:
Article “Historia de cémo la Corona entré en barrena”’, de
José Antonio Zarzalejos a Elconfidencial.com (http://www.
elconfidencial.com/opinion/notebook/2012/04/15/historia-
de-como-la-corona-ha-entrado-en-barrena-9048)

Bloc Reporterismo callejero, de Niria Vazquez
(http://reporterismocallejero.blogspot.com.es)

Bloc de Mikel Lopez lturriaga (http://blogs.elpais.com/
el-comidista)

V
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LA FIDELTOT GRATES

Cada cop s'imposa més |'alternanca als diaris digitals
de noticies gratuites i de pagament

TexT LINA MAR{A AGUIRRE-JARAMILLO / JORDI ROVIRA
Ir-LustrACIO FRANCESCO CUSUMANO

BUY




En els darrers anys, diferents experiéncies assenyalen els sistemes

de pagament digital com a alternatives viables per bona part de

la premsa, amb “murs porosos’ que comencen a donar resultats
positius i altres que es preveuen que comencin a funcionar al

llarg d’aquest 2013. Cada cop més, els mitjans aposten per separar
I’oferta d’informacid gratuita en linia amb continguts de qualitat de
pagament. Sera finalment la fé6rmula tan buscada?

El 23 de desembre, va tenir lloc a Twitter
un debat intens, iniciat per Mathew
Ingram, reconegut periodista 1 analista de
tecnologia i mitjans, i un dels escriptors
seniors de GigaoM, un dels blocs més
prestigiosos en I’ambit de la innovacid
tecnologica:“Funcionen els murs de
pagament, també anomenats ‘peatges’

en linia per a la premsa?”’. Rapidament,
la piulada va atraure la participacié de
periodistes del mitja en linia All Things
Digital, del Wall Street Journal, d’un ex-
director del Dow Jones, del president del
portal BuzzFeed, del dega de I'Escola de
Periodisme de la Universitat de Columbia
i altres noms respectats en aquest camp.

A part de la primera conclusio, —els
tecnofils no desconnecten ni el diumenge
abans de Nadal- el debat va mostrar com,
tot i que les diferents postures enfrontades
entorn els murs de pagament (paywalls),
el discurs s’esta renovant després d’'un
temps en que predomina el de la gratuitat
total, que defensaven Arianna Huffington
(Huffington Post, aor) o Jeff Jarvis (The
Buzz Machine), entre altres.

El fet que havia originat el debat fou un
article a Bloomberg sobre com la muralla
del New York Times,implementada al marg
del 2011, estava funcionant “molt millor
del que qualsevol s’hagués imaginat™.
Larticle citava xifres segons les quals el
“mur” del NyT ha contribuit en un 12% les
subscripcions del diari i de " International
Herald Tribune 1 generant més de 575
milions d’euros de guanys, el 2012, 39
milions més que en publicitat digital.

La contrapartida de larticle té dos punts:
tot i que el New York Times la qualifica

com una “pérdua modesta”, els resultats
de ComScore —empresa lider en medici
d’audiéncies per Internet— fins 'agost del
2012, indicaven una pérdua progressiva
de pagines vistes i visitants Ginics (un

15% 1 20%, respectivament). A tot aixo,
s’ha de sumar una tendéncia general a la
baixa dels preus que els anunciants estan
disposats a pagar pels anuncis en linia.
tot indica que seguiran caient. Per tant,

la pregunta és:amb els preus baixos de la
publicitat i cada cop menys visitants Ginics
1 pagines vistes, pot dir el diari que el seu
sistema de pagament és un éxit? El debat
esta obert.

El model del New York Times no és, pero,
necessariament, aplicable a qualsevol mitja
nord-america o europeu. Aixi, el britanic
The Guardian, per exemple, ha optat per
continuar ampliant la seva gran base de
lectors internacionals sense establir cap
mena de paywall. Pero la noticia va saltar
en una altra redaccid veterana, quan el
Washington Post anunciava, el 6 de
desembre, que “probablement” co-
mencara a cobrar pels continguts a mitjan

LA IDEA DE PAGAR PELS CONTINGUTS DE QUALITAT
ES REFORGA | PROGRESSIVAMENT SUBSTITUEIX

ELDISCURS DE LA GRATUITAT TOTAL

2013 i deixara tan sols un nombre maxim
d’articles lliures. Tres dies abans, el perio-
dista Ryan Chittum, en la seva columna
de la Columbia Journalism Review, havia fet
una analisi del perqué el Post necessitava
un mur de pagament, argument defensat
també per un altre expert d’aquesta revista
i premi Pulitzer com és Dean Starkman.
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Resumint-ho tot: un diari té una missié

i trobar un model que li permeti ser
component del futur de la premsa, fins 1
tot si aixo obliga a cobrar pels continguts,
és part d’aquesta missio.

El multimilionari inversionista Warren
Buffet va declarar en una entrevista, el
juny del 2012, que el model gratuit era in-
sostenible 1 que les muralles eren clau per
als nous ingressos necessaris en els mitjans
(el seu grup, Berkshire Hathaway, ha estat
comprant diaris durant els darrers mesos).
Segons Ken Doctor, analista de mitjans

de Newsonomics i la firma d’investigacid
Outsell, es preveu que unes quatre-centes
capgaleres nord-americanes d’'una manera
o altra facin pagar pels continguts cap

a final d’aquest any i que una situacid
similar pugui passar cap al 2015 a I’Asia,
Escandinavia, Canada i Alemanya.

Dins aquest conjunt de moviments, la
companyia Piano Media ha estat pionera
al’hora de llangar al maig del 2011 la
primera muralla nacional europea a
Eslovaquia, actualment amb preséncia a
Eslovénia i Polonia, 1
amb altres paisos de
I’Est en el seu punt
de mira. Uempresa
cobra 2,99€ mensuals
per accedir a les edi-
cions digitals de nou
diaris generalistes i especialitzats. Segons
Tomas Bella, director executiu,’objectiu
ha estat trencar la barrera mental del “mai
pagaré” i canviar-lo pel “quina quantitat
estic disposat a pagar”. En canvi, el diari
britanic The Guardian segueix ampliant la
base mundial de lectors sense cap mena
de muralla. En un article del 14 de gener,
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Andrew Miller —director general del
Guardian Media Group— explica que el
principal objectiu del grup és impulsar
laudiéncia i els ingressos per publicitat
internacionals, i reduir els costos en uns 25
milions de lliures durant els propers cinc
anys. Aixi, en el transcurs d’aquest any
obrira una edici6 digital a Australia, que
segueix la dels Estats Units, on ja dona
feina a 40 persones i que, al desembre, va
tancar I'exercici amb quasi onze milions
de visitants Ginics 1 va superar, a 'octubre,
per primer cop,'audiéncia nord-ameri-
cana de la BBC.

MIRANT A FORA

Totes aquestes experiencies pioneres son
seguides de ben a prop pels mitjans de co-
municaci6 catalans i espanyols. En el fons,
tothom té el mateix problema i tothom
busca la férmula que els permeti guanyar
diners amb el seu mitja digital.“Som en
una situaci6 de crisi en queé tothom hi
perd i mirem a veure qui és el primer que
troba una sortida per seguir-ne les passes”,
admet Jan Martinez Ahrens, subdirector
d’El Pais.

“No hi ha cap gran diari a Espanya que
tingui una versid digital que sigui sosteni-
ble. Hi ha més experiéncies de pagament,
pero fins ara cap d’aquestes ha trobat la
pedra filosofal”, reconeix Enric Sierra,
subdirector de La Vanguardia.es.*Cal
trobar I'equilibri —afegeix— entre el preu

1 el negoci sostenible. Tres anys enrere el
Times en linia va tancar totalment el web
1 es va desplomar un 90% de I'audiéncia i

ES PREVEU QUE UNES 400 CAPCALERES
NORD-AMERICANES APOSTIN PER PAYWALLS

CAP A FINAL DEL 2013

un 75% dels ingressos 1 es va convertir en
irrellevant i pocs ingressos per publicitat.
D’altra banda, el New York Times és la
demostracid que volen fer alguna cosa
perqué estan continuament provant coses,
si bé des de llavors ja no son els liders dels
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digitals als Estats Units, siné que ho és el
Huffington Post”.

Saiil Gordillo, cap de Continguts digitals
d’El Periédico de Catalunya, també admet
que observen amb atencié el que passa a
paisos com Franga, on al febrer Google
signa un acord amb el Govern pel qual
pagara seixanta milions d’euros a la prem-
sa escrita, una victoria per a tots els que fa
anys que reclamen part dels beneficis pu-
blicitaris que la multinacional extreu pels
continguts dels diaris.““Si hi hagués una
téormula que combinés el que esta fent el
NewYork Times i el que passa a Franca amb
Google estariem molt contents”, reconeix
Gordillo, tot i que assegura no busquen
copiar ningt. “Mirem a tot arreu, perd
sobretot a nosaltres mateixos. No volem
imitar ningt amb condicions, entorn,
indexs de penetracié i realitats diferents a
la nostra”, afirma.

"MURS POROSO0S'

“Ara mateix, el model gratuit no genera
el retorn que caldria per la inversi6é que
es necessita, 1 evidentment, s’ha de buscar
una soluci6”, assegura Jan Martinez
Ahrens.“Ara ningt pot tancar el seu web
totalment”, admet. Anys enrere, El Pais va
ter-ho 1 va perdre el lideratge en benefici
d’El Mundo i ha trigat anys a recuperar-lo.
Aquell error estrategic ha comportat

que els grans mitjans s’ho pensin abans
de fer canvis importants. Avui dia, per

a la majoria dels grans diaris digitals, la
soluci6 passa per una férmula intermedia,
com son els murs de pagament porosos, en
qué es combina la
informacié gratuita
amb la de pagament.
“El mur pords
permet jugar a dues
bandes; per una part,
els mitjans disposen
de publicitat i, per 'altra, de lectors que
vulguin pagar per determinades informa-
cions”, afirma Martinez Ahrens.

A LaVanguardia, per exemple, des de 1995
el diari de paper és de pagament dins el

Y.

FUNCIONEN
ELS QUIOSCS DIGITALS?

En un article de PR Prensa del
desembre en que es discutia sobre
la viabilitat dels quioscs digitals,
sassegurava que Orbyt no aconse-
gueix, dos anys i mig després de la
creacid, aixecar el vol. “Les nombro-
ses promocions no han aconseguit
disparar els subscriptors, que per ara
es mantenen en 66000, segons han
avancat des d'El Mundo", malgrat que
I'oJb interactiva ho rebaixava a poc
més de 55.000. Larticle no donava
xifres de Kioskoymas, ja que “segueix
mantenint lanonimat respecte a les
seves xifres”. Els responsables digi-
tals dels diaris associats a aquestes
plataformes, també critiquen la falta
d'informacid. Aixi, Satl Gordillo, cap
de continguts digitals d'El Periddico
de Catalunya, capcalera que és

en les dues plataformes, en critica
lopacitat informativa. “Ens agradaria
tenir més informacid’, admet.

web. La seva formula és oferir, juntament
amb la informacié propiament digital,
una part (un 12% aproximadament) de la
informaci6 del paper en PDF 0 HTML de
manera gratuita. Concretament, es tracta
d’alguns articles d’opini6, de I’editorial,
d’alguna noticia puntual i de “La Contra”.
Els subscriptors (67.000) tenen accés
gratuit a Internet a través del web, als quals
cal sumar uns 20.000 que paguen o bé

tot 'any o puntualment per informacio
en linia.“A llarg termini penso que sera
igual. No tenim pensat tancar el contingut
web”, afirma Sierra.

En canvi,a El Periédico de Catalunya,la
tendéncia és apostar cada cop més per
impulsar la informacié de pagament.
Aixi, tenen el web gratuit i obert dins del
qual es troba 'aplicacié e-Periodico, un
reader que és una aposta propia del diari,



on es troben els continguts de qualitat.

Es pot consultar tant des del web com
des d’un telefon intel-ligent o una tauleta
mitjan¢ant subscripci6.Va estar en proves
gratuitament i fa mig any que esta tancada
i té 6.000 subscriptors. D’altra banda, des
de fa uns mesos, tal com també ja estan
fent altres mitjans, algunes informacions
estan resumides en un paragraf que redi-
rigeix a E-Peri6dico.“Es una manera de
posar un caramel i incentivar que la gent
pagui per la informacié”, admet Gordillo.
No és I'inic diari catald que convida als
pagaments. La versié en linia de I’ Ara,
per exemple, va comencgar oferint tres
informacions gratuites al dia mentre que,
a avui dia, s’ha reduit a una.

La intenci6 del diari del Grupo Zeta

és que convisqui I’oferta gratuita i

de pagament, mentre perfecciona els
micropagaments i les subscripcions de
continguts tematics.“La informaci6 de
qualitat gratuita al web no és sostenible en
el temps. La nostra aposta solida és separar
els continguts de qualitat de pagament

de la informacié gratuita accessible per a
tothom”, afegeix Gordillo. El que queda
clar és que no hi ha una férmula Gnica.
“S’estan provant mdaltiples receptes. No

LA MAJORIA DELS GRANS MITJANS APOSTEN
PELS MURS POROSOS, EN QUE ES COMBINA LA
INFORMACIO GRATUITA AMB LA DE PAGAMENT

hi haura dos o tres solucions, sind moltes
possibilitats, depenent del tipus de pais, de
mitja i de lector”, diu Martinez Ahrens.

CANVI DE MENTALITAT

Evidentment, pero,’oferta no serveix de
res sense demanda. Enric Sierra creu que
“majoritariament, no hi ha una cultura
de pagar per continguts digitals, i menys
a Espanya, el segon pais del mén amb
més pirateria digital després de Corea del
Sud”.“Com que hi ha molta dispersié
—prossegueix— i no hi ha un Gnic criteri,
la gent acaba trobant la informacié de

manera gratuita”.Tot 1 aix0, segons Sierra,
experiéncies com Apple Store o Spotify
estan introduint una certa consciencia-
ci6.“La cultura del gratis total —apunta
Martinez Ahrens— infravalora el valor
periodistic. Aconseguir bones informa-
cions és molt car. Necessitem un canvi de
cultura, encara que la crisi economica fa

més dificil demanar pagar per continguts”.

La férmula dels micropagaments sembla
ser una de les opcions amb més sortida.

DESPRES D'ANYS FOCALITZANT L'ESTRATEGIA
ECONDMICA EN ELS ANUNCIANTS, LA PREMSA TE
ARA EL REPTE DE RETROBAR-SE AMB EL PUBLIC

“Som molt lluny, si bé el futur anira per
aqui. Fa un temps, ninga apostava per
comprar cancons soltes a iTunes”, explica
Gordillo, qui destaca que “cada cop més
gent esta disposada a pagar preus raonables
per informacions que li interessen i, en
canvi, no pel conjunt del diari”.

Qui sembla, perd, que també ha de
canviar de mentalitat son les ageéncies de
publicitat.“Encara no han interioritzat
l'audiéncia atil (el
target), encara van
cap on va el gruix de
I'audiéncia”, critica
Sierra. Gordillo pen-
sa igual:“Els perio-
distes i els continguts
han evolucionat més rapidament i som
més permeables als canvis que no pas les
agencies de publicitat i els responsables
comercials”.

NOU ECOSISTEMA

Mentre tot aquest debat segueix viu i ex-
plorant nous camins, els diferents mitjans
de comunicacié treballen per posar-se

al dia en la seva propia métrica i es pot
parlar de nous aspectes fonamentals del
nou ecosistema de mitjans de pagament.
El primer és el canvi de proporcié en els
ingressos dels mitjans. Als Estats Units,
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durant diverses decades del segle xx 1 inici
del xx1, era un 80% de publicitat i un 20%
de circulacid, la majoria subscripcions.

En canvi, a Europa, amb variacions, la
proporcid era d’'un 25-40% de guanys
provinents de la circulacié. Al reestructu-
rar el seu model de negoci, molts mitjans
busquen incrementar I'index de circula-
cid, sigui el pablic que sigui majoritaria-
ment la seva font d’ingressos. I aixo vol
dir treballar més per seduir més lectors,
incloent-hi generacions joves que no han
crescut amb el paper
i altres que rapida-
ment s’acostumaren
a la ubiqiitat de la
informaci6 massiva
gratuita. Aqui parla-
riem, per exemple, de
The Atlantic,amb 1’original Atlantic Wire
ila revista trimestral Quartz:sofisticada i
internacional.

I és que, després d’anys focalitzant
Iestratégia economica en els anunciants,
la premsa té ara el repte de retrobar-se
amb el seu pablic. Aixo, pero, exigeix
inversi6 en tecnologia i un periodisme de
qualitat, amb estil propi. Perque tal com
adverteix Doctor:“La gent pot pagar per
una veu inconfusible o per una particular
analisi del mén, per noticies globals o
locals, per ninxols de contingut (especia-
litzat) de moltes classes. Pel que no pagara
és pel que pot trobar facilment en un
altre lloc”. T aix0 implica oferir distincio:
I'intangible inseparable de qualsevol mitja
que aspiri al fet que el seu “peatge” sigui
pagat amb gust i fidelitat. (;

Més informacié a:

Debat a Twitter sobre els murs de
pagament o paywalls (http://gigaom.
com/2012/12/23/the-pros-and-cons-of-
newspaper-paywalls-a-twitter-debate)
Columbia Journalism Review - The
Audit (http://www.cjrorg/the_audit)

Ken Doctor Newsonomics

(http://newsonomics.com)
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Entrevista a José Marti Gomez

*

PERIUDTOM

STA ACOLLONIT'

A setanta-cinc anys, segueix treballant i parla sense embuts. Compromes
amb els més febles, ha entrevistat els més poderosos. Ja no diu que el
periodisme és I’ofici més bonic del mén, perdo admet que repetiria una vida
que li ha permés viure les de molts altres. José Marti Gomez parla d’un ofici
que ha vist canviar de dalt a baix, fins al punt de fer-lo sentir, després de mig
segle d'experiéncia, com una espécie en risc d’extincio.

¢ Qué tal, Pepin?

jBien! Aixdo m’ho deia Jaime Nos Ruiz,
director del diari Mediterraneo de Castell6.
Em deia:“jHola Pepin!” Era un bon pe-
riodista, un catolic que escoltava, tot i que
quan des de Madrid tocaven la campana
era com tots els directors: un encefalo-
grama pla. Alla vaig aprendre molt perque
quan estavem tranquils deixava fer forga.
Feia critica de cine, politica i vaig apren-
dre a confeccionar el diari, que després

em va servir per entrar a El Correo Catalan.

La teva arribada a El Correo té a
veure amb un reportatge pels pobles
de Castell6 sobre el referéendum de la
Constitucio.

Exacte. Jaime Nos em va dir que anés

pels pobles per veure queé pensava la gent
del referendum. Al tornar i vaig explicar
dues histories divertides: una d’un alcalde
que en una taula electoral havia dit que

la vidua d’un franquista havia de votar
que si perque aixi ho hauria volgut el seu
marit i una altra d’un alcalde que demana
veure la papereta dels votants per estar
segur que votaven afirmativament. Pero el
director em digué que aquestes histories
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Text JorDI ROVIRA
Foros SErGIO Ruiz

no es podien publicar i de matinada, quan
tancavem el diari, em va veure tan fotut
que va venir, em dona un copet a 'espatlla
i em digué: Lo siento, Pepin.

I vas decidir marxar.
Vaig trucar a en Huertas 1 i vaig dir que
em busqués feina.

Al Correo vas aprendre la diferéncia
entre ser un fill de puta i un bon perio-
dista.

Si, aix0 va dir-m’ho I'Ibafiez Escofet.Vaig
fer un reportatge sobre marques i patents.
I quan I'Ibafez, subdirector del diari, es
llegia el reportatge li vaig comentar un
tema polémic que m’havien explicat els
entrevistats, encara que m’havien dit que
no es podia publicar.““Si ho publiquem
em trucaran per dir-me que soc un fill

de puta”, li vaig dir. I em pregunta:“I tu
prefereixes que et diguin que ets un fill
de puta o que et digui que ets un mal
periodista?”. Davant d’aquella tessitura, ho
vaig publicar. I,’endema, enmig de la re-
dacci6 va cridar:“Marti, t’ha trucat aquell
paio”.“ST’, 1i vaig respondre.“I qué t’ha
dit?”, pregunta.“Que séc un fill de puta”,

vaig dir.“Bé, perd ets un bon periodista”,
digué.Jo, pero, no ho tinc clar i em sembla
que el paio de I'entrevista tenia rad.

Sempre has apostat pel temes socials.
Es diu que abans se sortia molt
més al carrer que ara. Es cert o s’ha
magnificat?

S’ha magnificat una mica, ara bé, indis-
cutiblement, abans es treballava més al
carrer. El cert és que hi havia un grup
que treballava al carrer d’'una manera
més critica mentre altres ho feien molt
docilment. Hi havia el que Joan de Sa-
garra va batejar com els Huertamaros, que
feia un reporterisme més critic 1 agressiu
dins el que es podia fer en aquella época,
que no era gaire. En el meu cas,l’aposta
pels més febles és, clarament, una qiiestid
ideologica.

Una altra diferéncia és el soroll. Ara a
les redaccions hi ha massa silenci.
Aix0 és una catastrofe!

I tot plegat, quan comenca?
La crisi del periodisme de carrer una mica
comenga quan arriben els ordinadors a
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PERFIL

José Marti Gémez (Morella, 1937)
exerceix el periodisme des de 1966. Va
estudiar Magisteri, perd de ben jove va
comencar a treballar com a corrector
a El Diari de Barcelona, i des de llavors
ha estat en nombrosos mitjans com

El Correo Cataldan, La Vanguardia

i la cadena SER, de la qual va ser
corresponsal a Londres durant cinc
anys. Va obtenir -ex aequo amb Josep
Ramoneda- el premi Manuel del Arco
per les entrevistes al setmanari Por
Favor. Ha obtingut dos cops el premi
Ciutat de Barcelona -un d'aquests
compartit amb en Joan de Sagarra- i
el premi Ofici de Periodista. Autor
d'una desena de llibres, actualment
collabora amb el programa A vivir que
son dos dias (SER).

les redaccions. Hi ha una generacid de
periodistes que no veuen més enlli de la
pantalla de 'ordinador, que els té domi-
nats.A més, les redaccions comencaren a
tenir compartiments molt estancs, mentre
que abans eren redaccions obertes, fluides,
amb intercanvis d’opinid entre seccions
que es passaven informacid. Aixo ja

s’ha perdut.Ara hi ha un silenci absolut.
Ningt parla, ningt crida, les seccions ja
no intercanvien informacié. Un cop vaig
sentir que, per intentar contrarestar el
silenci que hi havia a la redaccid, a la BBC
havien posat uns aparells que generaven
un so molt suau.

Ara tampoc es fuma

Quan treballava a La Vanguardia encara
s’hi fumava. El dia que els redactors van
comencar a arribar amb ampolles d’aigua
de litre a la redaccié vaig pensar “aixo és
la ruina”.

Hem passat del puro a I’aigua.

Si,1 vam deixar de beure alcohol, que és

bo per al periodista.
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Activa els sentits?

I dinamitza. aigua mineral sera molt sana
pero, si estas escrivint una cronica i tens al
costat el gotet amb tres dits de whisky, la
cronica s’il-luminal

El silenci de les redaccions podria ser
un simptoma d’una professié que,
en un moment com I’actual, no es
rebel-la. El periodisme esta acollonit,
espantat?

El periodisme esta acollonit. I la situacid
laboral ho ha acabat d’agreujar. Ara es

diu que la gent jove no aixeca la veu, tot 1
aixi no els culpo. No estan en condicions
d’aixecar la veu perque saben que si ho
fan se’n van al carrer. La responsabilitat
d’aixecar la veu és dels carrecs intermedis.
Aquests si que tenen una responsabilitat,

"LA CRISI DEL PERIODISME DE CARRER
UNA MICA COMENCA QUAN ARRIBEN
ELS ORDINADORS A LES REDACCIONS'

se la podrien jugar més, pero callen. Laltre
dia una periodista m’explicava com per
un reportatge al qual havia dedicat tot un
dia i que va ocupar una pagina sencera

li van pagar quinze euros. La noia es va
posar a plorar. Es una vergonya. Si jo fos el
redactor en cap de la seccid i sabés que li
han de pagar aixo, o no li dic res o li pago
cent euros de la meva butxaca.

El moment és preocupant.

Quan jo vaig comengar a treballar tots
érem mileuristes. Estavem mal pagats,
pero hi havia una esperanca. Sabies que
la feina era fixa i que a poc a poc aniries
prosperant. El problema és que ara entren
mileuristes 1 acabaran sent mileuristes. I
sense la seguretat d’una feina fixa.

Abans els periodistes es rebel-laven
més?

Si,s1 bé no és cert que manéssim. El
periodista no ha manat mai a la redaccid,
el que passa és que hi havia uns temes que
podies fer perque el poder economic en-
cara no era massa fort en la professié. Tot

1aix0, alguns no es podien tocar. Quan
m'estava a El Correo vaig fer un tema sobre
el Banc de Girona i en Jordi Pujol, que
n’era el nou propietari, va dir que no es
publicaria. Quan I’Andreu Rosselld, el
director, va dir-m’ho em vaig declarar en
vaga durant uns dotze dies, demanant una
explicacid. Aixo ara no es pot fer.

I et van donar I’explicacio?

Cada cop que en Pujol venia per la redac-
ci6 en Rosselld 1i deia:*“En Marti Gomez
esta en vaga per aquella informacié que
tenim censurada”’. Finalment, un dia en
Pujol em crida al seu despatx i em dona
una explicacié. A Tarticle jo explicava
que el Banc de Girona estava en fallida i
ell em va dir que no es podia dir perque
era perjudicial per a Catalunya. Jo no
estava d’acord amb
Pexplicacid, pero
almenys va donar-
me-la.

I el reportatge no
es va publicar.
No, encara que la memoria és llarga. Me’l
vaig guardar i quan Banca Catalana va

ter fallida el vaig publicar en un altre lloc
tot recordant la historia i explicant-hi
perqué no havia sortit a la llum en aquell
moment.

Ara es parla molt de les entrevistes
de Jordi Evole o de I’Ana Pastor per-
queé sén molt incisius. Aix0 no hauria
de ser la norma i no pas I’excepcio?
Si, exacte. En una entrevista que em va fer
IEvole li vaig explicar que un dia, quan
era corresponsal de la SER a Londres, vaig
veure una entrevista de la BBC 1 em vaig
adonar que, dels centenars d’entrevistes
que havia fet fins llavors, cap era bona.

Per queé?

Perque entrevistaven la Margaret
Thatcher i en un moment determinat
I’entrevistador va dir que canviaven de
tema.“No, no hem acabat, encara tinc
coses a dir sobre aix0”, digué la Thatcher.
I I'entrevistador respongué:““‘Perdoni
senyora Thatcher, el que porta I’entrevista



sdc jo 1,d’aquest tema, ja no en parlarem

,

»
mes .

Aqui als que fan aixo els premiem.
Es clar, perque no ho fa ningt!

Fins i tot tenim rodes de premsa
sense preguntes.

I tant, pero és encara que es pugui pre-
guntar, els mitjans hi envien els més joves,
mentre que a Londres els periodistes que
cobrien la informacié politica tenien
seixanta anys i sabien més que els minis-
tres. I als judicis passava igual. Jo, en canvi,
feia tribunals a Barcelona amb vint-i-cinc
anys sense tenir ni idea de dret. Un cop,
quan portava un parell d’anys fent-ho, An-
toni Carretero, magistrat de la sala sisena
del Palau de Justicia, em pregunta:“Tu ets
Marti Gémez, el que fa les croniques? No
tens ni puta idea de dret, 0i?”.“No”, vaig
admetre acollonit.“Per aixo estan molt
bé”, digué. I se’n va anar. Em vaig picar i
vaig anar a comprar llibres de dret.

Per aprendre’n.

Si,1 vaig comencgar a escriure croniques
citant articles concrets. Temps després
vaig trobar-me de nou aquell magistrat.
“Veig que saps una mica més de dret”,
em va dir.“Si, n’he estudiat una mica”, li
vaig reconeixer.“Ja es nota —digué. Ara les
teves croniques ja no valen res!”. Perque
el que li agradava de les croniques era la
desimboltura. Potser si hagués tingut al

"EL DIA QUE ELS REDACTORS VAN COMENGAR A
ARRIBAR AMB AMPOLLES D'AIGUA DE LITRE A LA
REDACCIO VAIG PENSAR AIXD ES LA RUINA™

costat un periodista vetera ho hauria fet
millor, perd com que no el tenia, em vaig
inventar aquell tipus de croniques.

Tenies un model propi.

Em vaig inventar un model, una mica
copiat de la premsa italiana ja que, per
aquella época, llegia les magnifiques
croniques de tribunals d’El Corriere della
Sera en que fins a les dues Gltimes linies

no t’assabentaves que hi havia tres morts.
Tota la resta era literatura.

Per escriure amb aquell atreviment
calen caps que t’ho permetin. Penso
en les teves entrevistes a Por Favor.
Encara em recorden aquelles entrevistes.
“Voste és el de les entrevistes de Por
Favor!”, em diuen. I d’aix0 ja fa trenta
anys! Aquelles entrevistes tenien un valor
com era que Vazquez Montalban jugava
al limit i m’enviava a Paris a entrevistar
en Carrillo. Ara no hi ha personatges tan
conflictius com per prohibir la publicacié
de I’entrevista, si bé també és cert que
potser no es potencien tant les idees noves
com abans.

"ALS DIARIS HI HA UN BUIT DE CARRECS
INTERMEDIS, DE GENT QUE ARRISOUL. | SI
LA PREMSA ESCRITA NO S'ARRISCA, MORIRA®

Hem perdut el component de risc.
S’ha perdut el fet d’anar al limit en
Ientrevista. Un 50% de les entrevistes

de Por Favor acabaven amb el setmanari
segrestat 0 amb les pagines arrencades o
massacrades. Un dia en Manolo em va
demanar si podia parlar amb en Perea, el
jutge de Premsa i Impremta. I vaig anar a
dinar amb ell.Va ser un desastre. Em va dir
que feiem pornografia i que no tindrien
pietat. El més divertit va ser al final del
dinar quan em
pregunta:“I aquest
cap de setmana,

queé fas? Treballaras
en aquesta revista
d’immundicies?”.
“No —vaig respon-
dre—, pero prepararé els temes de la setma-
na vinent”. I em digué:“Doncs deixa-ho
i vine amb mi de putes!”. O sigui que ens
deia que féiem pornografia i, en canvi, ell
se n’anava de putes...

Al periodisme li falten més caps com
Vazquez Montalban?

Exacte. Falta gent que arrisqui. Als diaris
d’abans hi havia més vida, més intensitat,

+ ENTREVISTA »

més passio. Acabaves el diari a les quatre
de la matinada i te n’anaves de copes amb
els companys per veure qué podiem fer
I’endema.Tot aixo ara ja s’ha acabat. Per
qué? Jo crec que perque als diaris actuals
hi ha un buit de carrecs intermedis, de
gent que arrisqui, que vulgui fer coses
diferents. I si la premsa escrita no s’arrisca,
morira.

Tu encara fas servir cintes de casset,
t’encanten els reportatges llargs i
creus amb el paper com a suport.
Tens complex d’*“altim mohica”?
Una mica si, pero ho porto bé. Tot i que,
més que “Gltim mohica”, em sento com
una especie en risc d’extincid. Fa quatre
o cinc anys que
m’inviten al Con-
grés de Periodisme
Digital d’Osca, i s6c
I'Gnic paio que hi va
amb boligraf. Tots els
altres s6n alla amb les
pantalles! Després parles amb ells 1

veus els seus blocs, que estan bé, pero
t'adones que no hi ha res, que el contingut
que hi bolquen és estandard.Tots et diuen
que el suport és el menys important,

que allo que és important és explicar
histories. I els responc:“Pero si d’histories
no n’hi ha ni una”.“Es que les histories
costen diners i no tenim ni un duro!”, em
responen.

Des d’en Pepin dels anys seixanta
fins ara han passat quasi cinquanta
anys. Qué et queda després de mig
segle de periodisme?

En aquesta professié he gaudit, he tingut
sort. He treballat molt, pero el periodisme
m’ha permeés viure moltes vides, perque
m’he implicat en mons molt diferents,
des de les barraques als jutjats, passant pels
personatges de les entrevistes o per un
coctel al Ritz...1 tot aixo t'enriqueix com
a persona. Es un posit de diferents mirades
que et van entrant a dintre 1 que fins i

tot et fan madurar. Per tant, estic content
de tot el que he fet. Si tornés enrere en

el temps, tornaria a ser periodista? La
resposta és si.
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‘Salario medio breto e Dipaia, Ao 2002

NFOBRAFIA
ENTRE LA M
EVOLUC

Analisi d'una disciplina que creix amb forca

El big data i les eines digitals fan que la
infografia i la visualitzaci6 de dades tornin
a ser una tendeéncia a I’al¢a. Diferents
professionals reflexionen sobre com han
evolucionat fins a I’efervescéncia actual.

TexT NEREIDA CARRILLO

La infografia i la visualitzacié de dades
estan de moda. El big data o la multipli-
cacid exponencial de la informacié i la
necessitat d’'impactar i fer continguts
interactius amb queé I'usuari pugui jugar
creen I'escenari ideal per crear fasci-
naci6 per aquestes disciplines. També

ho esperona el periodisme de dades.
Eduard Martin-Borregén, membre de
Data’n’Press, un equip de professionals
catalans pioners en el periodisme de dades
a Internet, ho defineix com una “discipli-
na hibrida” que neix per analitzar la gran
quantitat de dades que produeix la nostra
societat. Els que es dediquen a presentar
graficament histories no li treuen I'ull a
aquesta efervesceéncia. Pero tenen I'altre
posat en el principi basic que ha guiat fins
ara la feina: el més important és informar

de manera senzilla.
Una de les columnes

setmanals de Jaime Sierra,

director dnfografia La majoria de diaris catalans incorporen

iillustracié de la infografia als anys 80. Fora de I’'ambit
La Vanguardia periodistic, pero, els mapes 1 altres recursos



similars ja s’havien emprat, com quan a
final del segle X1X, el metge John Snow
va representar en un mapa de Londres les
morts per colera i els pous d’aigua, per

EL LLENGUATGE DE LES INFOGRAFIES ACTUALS
BUSCA EXPLICAR MILLOR SENSE PERDRE
L'HORITZO, COM A L'INICI DE LA DISCIPLINA

mostrar visualment la concentracié de

les defuncions. Els primers grafics en el
periodisme catald també van ser mapes.
El 1982, El Periédico de Catalunya obria

la portada amb un grafic de Jordi Catala
sobre la guerra de les Malvines, un grafic
que va resultar impactant a 'época.“La
infografia entra fort en el periodisme amb
I'aparicié dels Mac”, reflexiona Jaime
Serra, director d’Infografia i il-lustracid

de LaVanguardia, qui afegeix que és temps
d’una cultura més visual i en qué la tecno-
logia permet fer grafics amb rapidesa.

A final dels 80 i principi dels 90, els

diaris catalans crearen departaments
d’Infografia. I comencaren les extralimi-
tacions.“En la primera guerra de I'Iraq,
la infografia era molt important, perqué
no hi havia imatges. I es van fer molts
excessos: informacid sense contrastar,
inflada”, admet Serra. El cap d’Infografia
d’El Periédico, Ricard Gracia, coincideix
amb aquesta diagnosi.“Amb els atemptats
d’ETA, es feien grafics molt grans en que la
informaci6 era molt escassa.Ara ens hem
asserenat. Intentem fer reconstruccions
quan tenim informacié suficient i no fem
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el grafic perque si”, assegura.

+ REPORTATGE

Serra observa un paral-lelisme entre aquella época i actual, en que, considera, també ens
apartem dels principis periodistics amb la visualitzacié de dades. Per Martin-Borregén

1 Gracia, la infografia i la visualitzacié de dades son maneres diferents de treballar la
informacié. En canvi, per Serra, només la primera és una feina periodistica. Pel membre
de Data’n’Press, la diferéncia es troba en com es mostren les dades:
la infografia “les mostra graficament” 1 la visualitzacio, “potencia les
relacions entre aquestes”. I encara afegeix:“una bona visualitzacid
de dades permet que cada lector pugui fer la seva historia”. En
canvi, Serra, creu que aixo és “demanar-li al lector una reflexié que
potser no té ganes de fer”. I sobre la visualitzacié afegeix:“son els
grafics que hem fet sempre amb una quantitat d’informacié que a
vegades resulta aclaparadora, és a dir, sense haver estat editada”. El debat podria ser llarg i
encara esta en marxa. El llenguatge és experimental i busca explicar millor sense perdre
I'horitzd, com en aquella primera época.

LLENGUATGE PER INVENTAR

Els primers anys de la infografia van ser els dels vicis, encara que també els de la creativi-
tat. Com diu el poeta, tot estava per fer i tot era possible. Serra, que ha treballat a diversos
mitjans tant europeus, dels Estats Units com de I’America llatina, rememora I’época en
qué va engegar el departament d’Infografia al diari Clarin.El més maco de la info-
grafia és que ens la vam haver d’inventar.Va ser divertidissim. Com inventes? Crec que
preguntant-te a tu mateix”, explica Serra, que encara experimenta. Ho fa el diumenge

a La Vanguardia, des d’unes columnes que en alguns casos son, segons ell, “infografies
subjectives”1 que el periodista i escriptor Sergio Vila-Sanjuin descriu com “pensament
lateral periodistic”.

4

DISSENYADOR O PERIODISTA?

Al departament d'Infografia d'El Periddico treballen vuit persones, mentre que

al de La Vanguardia sén set. El perfil i la feina d'aquests professionals ha anat
canviant, tot i aixi, sempre ha combinat habilitats periodistiques amb altres més
artistiques. “Als anys 90, era més facil agafar un dissenyador i convertir-lo en perio-
dista. Ara, amb el pes de la recerca i de I'esporgar dades, la visié del periodista és
molt bona i hi ha eines que li poden facilitar la part del dibuix”, reflexiona Gracia.
Serra ho veu diferent: “No entenc qué fa un dissenyador en un diari. Si treballes en
un diari -i no ets el de la neteja- has de pensar com a periodista.”
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Diferents infografies dels
diaris La Vanguardia i

El Periddico de Catalunya
publicades en els darrers
anys. A baix a la dreta, una de
les primeres infografies, de
1982 i sobre la guerra de les

Malvines.
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Als anys de corregir vicis 1 de buscar el llenguatge propi, li segueix una época de reivin-
dicacié. El departament d’Infografia deixa de ser subsidiari per esdevenir propositiu. Els
professionals investiguen, analitzen les dades, proposen grafics, en decideixen la mida i
la inclusi6 en la pagina i també escriuen els textos.“A Europa —reflexiona Gracia—se
sorprenen molt de la facilitat que tenim d’intervencid sobre les planes”.

A L'ABAST DETOTHOM

I ara,amb Internet, qué? A la Xarxa es poden trobar moltes eines que posen la infogratia

ila visualitzacié de dades a 'abast de tothom, com Google Fusion Tables, Many Eyes

o Tableau Public, 1 també veiem infografies col-laboratives. Alguns mitjans com The

Guardian i el seu “Data blog”, les principals capgaleres dels Estats Units o alguns mitjans

de I’Ameérica llatina s’han abocat, des de fa temps, al periodisme de dades i a la infografia
1la visualitzacio a
Internet. En el nostre

MITIANS COM THE GUARDIAN 0 LES PRINCIPALS  ambi. per commn
CAPGALERES DELS ESTATS UNITS SHAN ABOCAT ~ tesapostessonmés

tebies 1 puntuals.
ALPERIODISME DE DADES | A LA INFOGRAFIA Els professionals

ho justifiquen per
la complexitat técnica i el cost.“Tecnicament és molt més complex. S’ha d’invertir 1
és molt car”, sentencia Gracia, qui també pronostica que quan acabi la crisi, aquesta
inversié es fara. Serra hi coincideix i afegeix que aquests continguts no soén tan necessaris
en un espai en que, a diferéncia del diari, no cal crear la sensaci6é d’interactivitat.

A

UN TREBALL RECONEGUT

El treball dels infografistes catalans i espanyols és reconegut amb premis perd
també, segons Gracia, amb el fitxatge de professionals autdctons per a departa-
ments d'arreu del mén. Darrerament, els grafics de La Vanguardia sobre el 25&
aniversari de l'atemptat a |'Hipercor i els cent anys de l'enfonsament del Titanic
van ser guardonats amb el premi d'or al millor dossier en 2011 i part de 2012 en els
guardons RH9 de disseny d'Espanya i Portugal, organitzats per la Society for News
Design. El Periddico també ha rebut distincions d'aquesta prestigiosa entitat tant a
nivell espanyol com internacional i ha obtingut premis i mencions en els guardons
Malofiej d'infografia. El 2008, van obtenir 'European Newspaper Award al diari
europeu més ben dissenyat.

+ REPORTATGE «

Lescenari es presenta complicat: d’una
banda, la infografia enganxa -el Tui-
tometre del 324.cat per a les eleccions
del passat novembre va tenir un temps
mitja de visita gairebé un 30% major que
les noticies- s’adapta a la interactivitat
1la personalitzacié del paradigma de la
comunicaci6 actual i és la branca del
periodisme que més estd innovant en el
llenguatge.

Pero, d’altra banda, assenyala Martin-
Borregdn, el periodisme de dades “té un
encaix dificil en les rutines informatives
de la immediatesa”i,a més, té un cost que
molts mitjans no volen assumir:“Han
intentat no pagar-nos,si bé no ho han
aconseguit”, afirma. Perd, realment és tan
cara la infografia? Ricard Gracia respon:
“El cost d’un infografista és el mateix, si
més no, que el d’un redactor de noticies” 1
afegeix que els infografistes son redactors
polivalents que també escriuen textos.

Enmig de la demanda dels usuaris, la
incertesa de la crisi i el debat sobre el
model i el llenguatge, qué ens deparara el
futur? Per Serra, el futur de la infografia
esta lligat al futur incert del periodisme

i lefervescencia actual passara, pero
romandran aspectes interessants com
“els softwares 1 la mentalitat d’utilitzar
aquesta quantitat de dades tan gran”.
També pronostica que el que passara de
moda sera “presentar totes les dades”. Per
la seva banda, Martin-Borregén opina
que caminem “cap a establir relacions més
complexes 1 més conceptuals entre les
dades” 1 afegeix que en el futur hi haura
maneres de relacionar-les que encara no
hem experimentat. Explicar millor avui
vol dir presentar més dades 1 subratllar
les connexions entre aquestes? En uns
anys, ho veurem. De moment, el que
sembla clar és que la moda de la infografia
1la visualitzaci6 de dades deixara pas a
I'evolucié. (
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UNEIKEMENT

Les agéncies de comunicacio especialitzades troben el seu lloc al mercat

En comunicacid corporativa, el més important no sempre és la mida.

Les agéncies de comunicacid petites i especialitzades sOn una sortida natural per
al periodista que ha estat seguint un tema durant molts anys i que, actualment,
enmig de la crisi economica i d>'un moment delicat per a la professid, busca
una nova sortida laboral. Perd passar a I’altre costat del cicle de la noticia també

No cal tornar a descriure el panorama
de tancaments i remodelacions que ara
mateix viu la professié. Historicament,
cada cop que s’ha produit una onada

de destruccid de feina en els mitjans de
comunicacid ha estat molt dificil que els
veterans amb anys d’experiéncia pogues-
sin reciclar-se creant una nova empresa
periodistica per la important despesa de
capital i de recursos que suposa engegar
un diari o una revista.

Lopcid tradicional era buscar una altra
feina o convertir-se en freelance, 1 aixo
sovint es traduta per comencar en un altre
ambit de cobertura. L'opcid de treballar
en un gabinet de premsa o de comunica-
ci6 era percebuda com un canvi de pro-
fessid, no com una extensid de la tasca que
fins aquell moment s’havia desenvolupat.
Amb tot, en els darrers quatre o cinc anys
la situacié ha canviat molt i, bé sigui com
a via d’autoocupacié o per compte d’altri,
aprofitar el capital de coneixement per
dedicar-se a la comunicacid especialitzada
és una de les opcions laborals més viables.

“Enguany, complim deu anys i crec que
ho devem al coneixement que ens dona
haver treballat en mitjans i al fet que el

28 CapcaLEra

implica reptes étics i empresarials.

TexT MAR CALPENA
Foro OrioL CLAVERA

nostre ambit d’actuacid esta ben acotat”,
comenta la Nuria Lupiafiez. Una década
enrere va fundar Edere Comunicacién a
Sevilla. La Nuria i la seva socia aleshores
eren dues joves periodistes culturals que
treballaven a EFE 1 Europa Press a la capital
andalusa. En el seu dia a dia, van detectar
que els departaments de premsa de moltes
editorials nacionals no tenien la capacitat
d’arribar bé al mercat andalts perque

no tenien el pols dels mitjans d’alla. Deu
anys després, el seu marc d’actuaci és
una mica més gran, i esta en ple procés
d’engegar el projecte d’un cafe literari, al-
hora que exerceixen activitats d’assessoria
literaria.

APROFITAR EL CAPITAL DE CONEIXEMENT PER A
LA COMUNICACIO ESPECIALITZADA ES, AVUI DIA,
UNA DE LES OPCIONS LABORALS MES VIABLES

“Al final, el coneixement dels mitjans
t’acaba convertint en molt més que

una agencia de premsa. Esdevens un
assessor estrategic”’, assegura Pati Nuifez,
de Pati Ntfiez Agency, una agencia
barcelonina focalitzada en arquitectura.
Ella n’és un cas paradigmatic: el fet

d’estar-se una década escrivint en revistes
del tema va fer que entrés en contacte
amb diversos arquitectes. Un d’ells li va
oferir fer-se carrec de la comunicacid
d’una campanya concreta. L'exit li va fer
agafar altres clients, 1, tot 1 que va tenir
durant un temps una agéncia que portava
altres sectors d’activitats, ’especialitzacid
ha acabat sent la seva aposta.

“El millor d’estar especialitzat —afirma
Pati Ntinez— és que et permet tenir una
mirada molt amplia sobre un tema que
t'interessa. Més enlla del coneixement
dels mecanismes interns de les empreses

i les xafarderies, molt millor del que ho
podies haver fet
quan escrivies en
una redaccid. El
simple fet de seguir
cada dia I'actualitat
del tema et dona
una enorme visié
global”.“T aix0 et converteix en referen-
cia envers els clients, si bé també envers els
periodistes. El contacte diari amb ells fa
que, de vegades, et demanin niimeros de
telefon o informacio sobre aspectes que
no gestiones, encara que ells saben que els
coneixeras’.






« REPORTATGE ¢

A la pagina anterior, Pati Nufiez (Pati NUfiez Agency) i, sobre aquestes linies, Andrea Valverde i Maria Suarez (Pajarerfa Newton).

Maria Suarez, de Pajareria Newton,
coincideix amb Pati Ntifiez. L'agéncia de
Suarez es concentra a treballar amb clients
urbans marcadament arrelats a la ciutat.
“Si has treballat en mitjans, més enlla de
quins periodistes poden ser receptius al
que els estas explicant, saps com has dir
les coses perque la informacié sigui la
que els cal per escriure bé un article. No
cal perdre’s en adjectius ni en contextua-
litzacions vagues, i en canvi, et dona el
lexic correcte. També t’ajuda molt a saber
quan has de trucar i quan no pots esperar
que t’agafin la trucada perque és hora de
tancament, en quins temes es pot insistir
1 quins s6n una ‘moto’...”, explica Maria
Suarez.

Lupiafiez pensa el mateix:“No és cert que
pel fet que portem relacions publiques
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no tinguem integritat 1 que venguem
tot, costi el que costi. Al contrari, és més
important que mai ser honest tant amb
clients com amb periodistes perqué al
capdavall només ets un facilitador. Si a
un periodista que confia en tu li coles
un gol, no tornari a interessar-se per res
del que gestionis. I a 'inrevés:si al client
li promets que sortira a tot arreu i que
interessara a tothom, vas de cap al fracas.
Precisament, que tu coneguis bé un sector
vol dir que tens molt clars els limits d’on
es potion no es pot arribar.”

COMPLICITATS | CONDICIONANTS

Pero, qué passa quan un pren cafe
diariament amb aquells que ha d’intentar
conveéncer sobre la bondat d’un tema? “Es
complicat de gestionar”,admet Nuanez.

“D’una banda, —prossegueix— és obvi que
per a una agencia de comunicacid és vital
tenir bones relacions amb els periodistes,
i,de fet, en el temps que fa que m’hi
dedico puc dir que he fet amics. Pero, de
I’altra, cal saber molt bé on és el teu lloc,
isobretot, que el periodista tingui clar el

ER)

seu .

La majoria dels codis deontologics de la
professio periodistica assenyalen clara-
ment que hi ha d’haver una diferenciacié
clara entre 'opinid, els fets 1 el contingut
publicitari, encara que avui dia

la pressi6 dels anunciants —el temut “trac-
tament preferent”, també conegut com
“disc sol'licitat”— fa temps que distorsiona
les decisions editorials, particularment en
els mitjans que tracten temes d’estil de
vida o gran consum.



I en aquesta tessitura apareixen una serie
de preguntes espinoses: pot un professio-
nal que estigui a ambdos costats de la tan-
ca informar dels productes que representa
si de fet si que es corresponen licitament
als Ambits noticiosos que cobreix? Es
acceptable que un editor aposti primer
per les marques que representa un excom-
pany, en cas d’igualtat de condicions amb
les altres? I les empreses de comunicacio
que creen revistes, canals de video i
newsletters amb contingut periodistic —una
practica promocional cada cop més estesa
i que suposa un dels pocs mercats per als
professionals que encara creix—, quina
relaci6 han de tenir amb els professionals
que contracten per fornir-los contingut?
Hi ha una linia molt fina entre la legitima
afinitat d’interessos 1 la prevaricacid, que la
crisi ha diluit encara més.

També, dins de la propia agencia es poden
produir altres dilemes étics.“Hi ha edito-
rials que ens contracten amb la condicid
que no treballem amb la competencia”,
reconeix Lupiafiez. En el mateix sentit,

"EL CONEIXEMENT DELS MITJANS DE EUMUNICAEIG
T'ACABA CONVERTINT EN MES QUE UNA AGENCIA,
EN UN ASSESSOR ESTRATEGIC” par iz

Nufiez afirma que “és molt complicat
la‘sindrome de I’atac de banyes’.“Els
clients entenen racionalment que no
pots treballar només per a ells, perd no els
agrada que els verbalitzis que també estas
amb alg altre, 1 més si no hi tenen bona
relacid”, afirma.

AVANTATGES | HANDICAPS

Un altre dels perills que han d’assumir

els periodistes especialitzats que busquin
muntar una agencia de comunicacio és
creure que tot passa pel coneixement

del tema.“En realitat, és una qiiesti6 de
sentit comu, —comenta Suarez—“perd una
cosa és saber com parlar amb els mitjans,
una altra és organitzar un esdeveniment,
una altra és conduir un debat a les xarxes

socials 1 encara una altra molt diferent és
portar el dia a dia empresarial, des de ges-
tionar pagaments a comprar tinta per a la

"HAVER TREBALLAT EN MITJANS | AGENCIES GRANS
T'ENSENYA QUE VOLS FER | COM DONAR A CONEIXER
CONTINGUTS QUE T'APASSIONEN" Mg Suier

impressora”.“I tampoc —prossegueix— no
s’ha de perdre de vista 'ambit en el qual
treballa cadascti. La nostra especialitzacid
son les propostes que estan molt arrelades
al territori. Si mai necessitem traslladar-ne
una fora perqueé un client ens ho demana,
és aquesta especificitat que traslladarem,
pero si, posem per cas, cal adaptar-la a una
altra ciutat, haurem de buscar algi que
treballi d’'una manera similar a la nostra en

799

el lloc de desti”.

Les dificultats de I'especialitzacié no aca-
ben aqui.“Nosaltres no hem tingut gaire
problemes perque en literatura s’acaben
tocant una mica tots els temes —explica
Lupiafiez— si bé quan
hem gestionat temes
propers encara que
diferents, com el tea-
tre o altres propostes
culturals, la dificultat
al’hora d’aconseguir
resultats s’incrementa, primer perqueé ets
‘la dels llibres’, i segon perque els inter-
locutors, de vegades, varien i no hi ha el
mateix grau de confianga ni tampoc de
coneixement del terreny de joc”.

D’altra banda, ’escala en qué es mouen
les agéncies especialitzades, en termes de
recursos i guanys, en estranyes ocasions

és la d’altres empreses més grans.“Una
agencia generalista té una poteéncia de foc
més gran, —afirma Sudrez—1 en teoria pot
aguantar més bé en époques de pressupos-
tos ajustats; aixo no es discuteix. Nosaltres,
per exemple, no fem diners amb els serveis
afegits que oferim si no és que ens repor-
ten feina addicional. No en traiem suc,
d’encarregar una traduccié o un disseny,

si podem assegurar-nos, aixi, que algt
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amb qui col-laborem habitualment a gust
també manté el negoci. Aquest no és un
factor decisiu per a una agéncia més gran
al’hora de prendre
decisions”.“També
és cert —prosse-
gueix— que oferim
una proposta tan
personalitzada i feta
amida que sempre
correm el risc que el potencial client se la
faci seva per implementar-la sense passar
per nosaltres, pero creiem que es valora el
fet que no intentem col-locar més d’allo
que el client realment necessita”.

Funcionen, doncs, les agéncies especia-
litzades? El fet és que, en un panorama
bastant desolador, les agéncies especia-
litzades s6n una realitat que es consolida,
ien el qual encara hi ha un relatiu espai
on poder emprendre, sobretot si es parlen
idiomes, tant per la possibilitat de treballar
per a empreses foranes interessades pel
mercat espanyol, com per fer-ho al

revés, establint-se en mercats emergents
com I’America Llatina, on la major part
d’ageéncies encara treballen amb estructu-
res més pesants. I la vocacié? Aixi ho resu-
meix Sudrez: “Haver treballat en mitjans i
en agéncies més grans t’ensenya qué vols
fer i que no vols fer. Saps com evitar vicis 1
burocracies que no t’agraden i com donar
a coneixer continguts que t’apassionen 1
penses que son tils a la gent. I, en termes
monetaris, sé que aconseguiré guanyar-
me la vida amb aixo. Pero sé també que
no em faré mai rica”.
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Sociolegs, contracronistes, altaveus lliures de
compliments, dibuixants i plumilles de la premsa satirica,
amb més o menys encert,i amb més o menys negoci,
han estat i sOn narradors de la historia. Mentre El Jueves
es prepara per celebrar trenta-cinc anys d’historia, noves
iniciatives prenen el relleu d’aquest génere amb arrelada
tradicié a Catalunya.
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Poques revistes noves apareixen darre-
rament al quiosc. Pero una de les que

més recentment s’hi ha incorporat,
elcapicua, ha nascut prenent la torxa d’un
geénere, la satira, que ha escrit part de la
historia de Catalunya i d’Espanya sense
cap mena d’embut. Un gironi llicenciat
en Politica i Filosofia 1 un llicenciat en
Periodisme, tots dos de 25 anys, s6n al
darrere d’aquesta publicacidé que va néixer
a Girona el 25 d’abril del 2012 com a
setmanari gratuit i que des del passat 30 de
novembre és quinzenal 1 es ven a 2,5 euros
en quioscs 1 llibreries de Girona, Barcelo-
na iTarragona.

“Vaig tornar dels Estats Units, on he fet
un master en politica, i volia emprendre
alguna cosa. Coneixia algunes publica-
cions satiriques angleses 1 franceses com
Private Eye 1 Charlie Hebdo, les havia seguit
1 pensava que estaria bé fer una cosa

aixi a casa 1, amb el Carles, ens hi vam
posar”, explica 'impulsor d’elcapicua, Joan
Timoneda “Sabiem —prossegueix— que
aixo a trenta anys no ho fariem, pero ara si
que ho podiem intentar”.

Conscients de la modéstia amb que
neixen i es comenca a escampar la
publicacid, no li resten perd, ni valor ni
intencid. “Lhumor és una eina per dir
coses que d’una altra manera no es poden
dir, si bé és necessari igualment expressar
en favor de la veritable democracia i lli-

"EN AQUEST PAIS, LA HISTORIA ESTA MOLT
SACRALITZADA, PER TANT NECESSITA UN BANY

D'HUMOR CONTINU" Tom Sotr

bertat d’expressi6é”, afirma Carles Martin.
“elcapicua surt amb la intencié d’oferir un
producte diferent, que ompli I’espai buit
dins la satira escrita en catala, 1 s’inspira en
la desapareguda capgalera ;Cu-cut! (1902~
1912)”, es podia llegir a la publicacié en la
presentaci6 al quiosc.

“Ens agrada el que fem i ens ho passem
bé fent-ho. No és cap negoci, encara que

I'objectiu és anar casant una estructura

de negoci amb la nostra dedicaci6, de
moment, passional. Hi posem les nostres
24 hores, tenim 7 dibuixants 1 6 escriptors
que hi col'laboren i, de moment, en
traiem 3.000 exemplars.Volem denunciar
fent parodia sense insultar ni molestar
perqué si. Es una manera de fer filosofia
aplicada a la societat, una mica com tenir
un partit politic sense tenir-lo”, argumen-
ta Timoneda.

“Em vaig posar en la parodia politica,
a part de gustos personals, per ajudar a

"EL NOSTRE TREBAHES CONTRA L'APATIA
GENERALITZADA. NO ES MOMENT DE QUEDAR-SE
AMB ELS BRACOS PLEGATS" Paco ERMENGOL, L4 QuERs

normalitzar el pais 1 el seu sistema politic.
Amb tot, és inevitable que amb tants anys
de satira, la meva visié de la politica sigui
una mica més esceptica”, explica Toni
Soler, creador del programa d’humor
Minoria Absoluta a Rac1, el mateix nom de
la productora que actualment presideix i
que és responsable dels programes televi-
sius de satira politica i esportiva Polonia i
Crackovia.“De ben jovenet, llegia El Papus,
Barrabas 1 Por Favor. En aquest Gltim,

hi escrivien la Maruja Torres 1Vazquez
Montalban 1 hi dibuixaven Perich i El
Roto. Era una delicia”, recorda.

“La meva fixacid era
fer humor politic per
al gran public. I per
aix0, quan va néixer
rRAC1 1 em van venir
a buscar els vaig dir
el que pretenia. Es van estranyar, perd em
van deixar fer. Crec que vam fer una bona
feina i vam obrir un cami”, explica Soler.
“En aquest pais, —prossegueix— la historia
esta molt sacralitzada, per tant, neces-

sita un bany d’humor continu. D’altra
banda,’humor divulga i fa popular una
materia que en cas contrari estaria en
mans d’erudits i prou”, afirma Soler.” A
Catalunya, les dificultats, les derrotes i les

febleses se solen entomar amb sornegue-
ria, que és la versié domestica de la ironia;
1aix0 ha fet que des del Be Negre fins ara
hi hagi una tradicié molt rica que cal
reivindicar”, conclou.

DXIGENAR LA POLITICA

També amb voluntat de recuperar la
tradicié catalana de publicacions satiri-
ques, el 14 d’abril de 'any passat, naixia

a Lleida el setmanari La Quera, Lo corc

de Ponent. A iniciativa d’un grup de
periodistes, dibuixants 1 dissenyadors
grafics de Lleida i de
Pages Editors, volem
ser un mal de cap
per al poder, un corc
que funciona com
una mosca collonera”,
diu Paco Ermengol,
coordinador de La Quera,actualment de
periodicitat mensual.

“Creiem que la funcié d’aquesta publica-
16 és oxigenar una mica la vida politica
isocial lleidatana i catalana.Volem que
sigui una publicacié lliure, sense condi-
clonaments politics ni economics 1 poder
dir coses que la premsa oficial no pot dir”,
explica.”La Quera —prossegueix— no ha
nascut amb intencié economicista. Si algt
vol guanyar-se la vida no fa una publi-
cacié satirica. Si fos aixi ens haguéssim
dedicat a la politica, a la prostitucid o al
trafic de substancies prohibides, que és
molt més rendible. A nosaltres el que ens
mou és la necessitat social de dir coses
que no es diuen i que creiem que s’han
de dir”, explica Ermengol que, a més,
considera que “som en un moment molt
especial, molt fotut, un moment per fer
analisi, critica i satira. Politics i banquers
ens estan desmuntant un model social que
ens va costar molt d’aconseguir. El nostre
és un treball contra apatia generalitzada
de la poblacid. No és moment de quedar-
se amb els bracos plegats”.

El mateix van pensar els impulsors de
Mongolia,una publicacid, des de Madrid,

que també té el seu ptiblic a Catalunya.
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Actualment, té una tirada de 40.000
exemplars mensuals, 1.200 subscriptors
1 50.000 seguidors a Twitter. La fan sis
persones, entre ells Dario Adanti, que

va treballar a El Jueves,a més d’algun
col-laborador que és a Barcelona. També
n’hi ha que escriuen o dibuixen des de
I'estranger.*“Vam veure que no hi havia
res d’aquest estil, ja que EI Jueves es basa
més en la il-lustraci6, aixi que estiu del
2011 vam decidir fer-la”, argumenten els
membres d’aquesta publicacid.

La Quera, Mongolia i elcapicua perfilen

el record de capgaleres com La campana
de Gracia (1870-1934), L’Esquella de la
Torratxa (1872-1939),el jCu-cut! (1902~
1912) 0 Papitu (1908-1937), en els inicis
d’aquesta tradicié de satira impresa a
Catalunya.““El Be Negre (1931-1936) i el
jCu-cut! eren revistes d’una tendéncia
politica determinada dins de la compli-
cada vida politica d’aleshores. El Papus
(1973-1986) era una revista de democrates
contra no-democrates. I en la transicié

politica, els humoristes grafics van ser-ne
I'avantguarda. Pero el terreny conquerit
pels dibuixos d’El Papus, Por Favor i
Hermano Lobo va ser reconquerit per altres
mitjans i ’humor grafic va anar perdent

el monopoli”, recorda José Luis Martin,
director d’El Jueves, setmanari satiric que
aviat celebrara trenta-cinc anys al quiosc.
“La supervivencia d’El Jueves és un mira-
cle basat en el talent dels collaboradors i
el treball ben fet de la redaccid. El proper
mes de novembre, batra el récord de la
mitica La Codorniz (1941-1978), pel que fa
a permaneéncia al quiosc. Curids, si tenim
en compte que quan va néixer El Jueves
ens vam proposar en principi sobreviure
aquell estiu del 777, recorda Martin.
“Laparici6 de nous mitjans sempre és
desitjable, encara que realment el moment
actual és el més complicat que hem
conegut”, afegeix.

“M’entristeix molt el panorama actual.

D’acord que nosaltres vam enganxar
I'edat d’or de les revistes d’humor, pero el

¢
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panorama avui és desolador. Primer, per
la falta d’interes per la cultura, el mal Gs

de les noves tecnologies 1 perque la gent
escriu malament i es creu tot el que li en-
vien.A més, els professionals es menyspre-
en, desapareixen dibuixants a la premsa,

ja que és el primer que retallen per
estalviar... Considero fonamental I'acudit
diari en un periodic. Salvant Buenafuente,
‘Wyoming, Arus, els de Minoria Absoluta
1alghh més, 1 el mateix passa a la radio, el

to dels espais humoristics és molt baix i
molt poc brillant, original i creatiu. Com
vaig dir al rebre el premi Quim Regas, s6¢
un diplodocus, una espécie en extincio,

1 és una pena perque som necessaris’, es
lamenta el dibuixant Oscar Nebreda.

ABUSOS I TRIP1JOCS

Al'¢poca d’El Papus, Nebreda recorda
que va anar “seixanta-sis cops a judici”.
“Ens demanaven multes de 300.000
pessetes, el tancament de la revista, la in-
habilitacié i el desterrament a les Canaries

Urdangarin recurre a fianza porgque le

.. HE DETADO
DE SER (6s€4)
QUE

Els partits politics, aixi com la monarquia, sén els objectius més habituals de les revistes satiriques. A dalt, extractes de les revistes Mongolia, El capicua ( El Jueves.
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TRADICIO HISTORICA

En el seu recull de Revistes d’humor
a Catalunya (1972-1992) (col-leccio
“Vaixells de Paper”, Col-legi de
Periodistes i Diputacié de Barcelona),
Joaquim Roglan comptabilitza en
aquest periode el naixement, mort o
supervivencia de 34 revistes d’humor i
8 suplements humoristics. D'aquestes,
23 sOn en catala, 15 en castella i 4
bilingles. La majoria estan editades

a Barcelona i altres simpulsaren des
de llocs com Vic, Terrassa, Girona

o Figueres. Per la seva part, lvan
Tubau a El humor grdfico en la prensa
del franquismo (ed. Mitre) estudia
I'humor en la premsa, fent un repas

a 30 anys de vida espanyola vista a
través de I'humor.

per acudits, textos 1 historietes que el
fiscal, que era qui posava la dentincia a
instancies d’un particular, molts cops
considerava nocius, perversos 1 escandalo-
sos, irreligiosos, impropis i impublicables.
Anavem a judici en quadrilla, Ja, Iva, Fer,
Ventura, jo, etc.,1 ens defensava 'advocat
Rosell que sempre argumentava que els
acudits estaven fets amb animus iocandi i
mai amb animus injurandi. 1 gairebé sempre
ens absolien”, recorda.““Un cop jutjats, i
amb la pena imposada, ens feien passar a
un despatx on el jutge ens feia firmar les
senténcies 1, al mateix temps ens demana-
va dibuixos, doncs era un gran admirador
nostre. El més curids és que li dibuixavem
el mateix per allo que ens havia ‘empurat’
o pijor... el paio ho celebrava i deia que
se’ls emmarcaria”, afegeix el dibuixant
d’El Jueves.

“Els satirics han aportat una cosa
necessaria i indispensable. Han anat per
lliure denunciant abusos i tripijocs, fes
qui els fes. Remoure les neurones del
lector que davant d’un fet escandalds
espera el comentari satiric, burlesc, irdnic
i critic requereix publicacions aixi. Es

el mateix paper que té un acudit en un
diari”, considera Nebreda, que va ser
un dels fundadors de Barrabas i El Papus.
“Era el principi dels anys 70.Viviem a
les Rambles i coneixiem els quiosquers,
els vam preguntar quin tipus de revista
trobaven que faltava i els vam explicar el
nostre projecte. Ens van aconsellar que
no féssim una revista politica, perque

"POLONIA | CRACKOVIA NO EXPLIQUEN TOT EL QUE
PASSA, ESTAN FETES DES D'UN PUNT DE VISTA
POLITICAMENT MOLT CONCRET" Jose Luis MARTiN

ens la tancarien i que féssim critica per
un altre conducte no tan explicit, per
exemple 'esport. Que denunciéssim les
martingales de les travesses, els fitxatges,
les comissions, els abusos de poder dels
fidels al Régim que ocupaven els carrecs
en federacions... manipulacions.. etc. Ens
va agradar la idea i vam crear Barrabds,
buscant un patrocinador com va ser La
Vanguardia.Va ser tot un éxit: 300.000
exemplars a I’any de la seva aparicid”,
recorda Nebreda. Els darrers moments
del franquisme van propiciar que els
demanessin una revista més politica. I
aixi va ser com va néixer El Papus”,ala
redacci6 del qual -al carrer Tallers- van

Més informacié a:

www.elcapicua.cat — El Capicua
www.laquera.cat — La Quera
www.revistamongolia.com — Mongolia
www.eljueves.es — El Jueves
www.charliehebdo.fr — Charlie Hebdo

www.private-eye.co.uk — Private Eye
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posar la bomba que va fer un mort el
setembre del 1977.

“Crec que el génere satiric s’ha menys-
tingut. Avui, ’humor es pot sentir o mirar
a la televisio i sobretot a Internetia
Twitter”, afirma José Luis Martin.* Polonia
i Crackovia sén bones mostres del que
passa a Catalunya, tot 1 aixi, no expliquen
tot el que passa,
perqué estan fetes des
d’un punt de vista
politicament molt
concret”, critica el
director de El Jueves.
“El que volem és que
la gent rigui, aixo si, a través de la parodia
politica ens enfrontem a Istatus quo. Es
important que no només rebi un partit
politic, sind tota la paleta, ila riquesa a
Catalunya déna un joc brutal”, explica
Joan Rufas, director de Polonia.“ Tenim
llibertat perd també responsabilitat,
perque al cap 1 ala fi editem les noticies,
poses el dit a la plaga,ia partir d’aqui es
pot fer la reflexi6. Es un exercici d’higiene
mental,1 més en temps com ara. La gent
necessita riure”, explica Pau Escribano,
director del Crackdvia, que afegeix que
“'acudit del Farreres és una feina com la

”

que fem nosaltres”.““Fem gags que s6n

petites editorials”, apunta Rufas. (

Revistes d’humor a Catalunya (1972-1992) (col-leccié "Vaixells de Paper”, Col-legi de

Periodistes i Diputacio de Barcelona), Joaquim Roglan.
El humor grdfico en la prensa del franquismo (ed. Mitre), d'lvan Tubau.

V
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APASSIONANT

DE JOANA BIARNES

La primera reportera grafica d'Espanya

[epassa la seva trajectoria

TexT ANNA GALDON

“Ringo Starr va obrir la porta i em va
dir:*You!”. Jo i vaig dir, ‘please, only

one picture’. Aixi va ser com em vaig
passar quatre o cinc hores fotografiant els
Beatles”. Era el 3 de juliol de I'any 1965 1
el grup de masica més famos de la historia
s’estava a la suite de I'Hotel Avinguda Pa-
lace de Barcelona.Venien de Madrid, a on
ja havien donat una roda de premsa. Pero,
tot 1 haver-la cobert per al diari Pueblo,
Joana Biarnés, primera reportera grafica
de tot I’Estat, no n’havia quedat contenta.
“Sabia que havia d’anar a Barcelona”,
sentencia.

Aixi,amb aquesta tenacitat, perseveranca
1, perqueé no, tossuderia, va aconseguir un
bitllet a I'avié Superconstellation d’Ibéria
que els portava a la Ciutat Comtal.“Un
cop dins vaig anar al bany. En aquells
avions no hi havia portes, hi havia una
lona que es podia enretirar. Jo, que sempre
portava la camera i el zoom a la bossa, vaig
collocar 'objectiu a través dels ganxets i
vaig comencar a fotografiar en Ringo, que
el tenia davant. Pero em vaig emocionar
tant que el guardaespatlles em va veure i
em va treure d’alla. Ara, ja estava contenta,
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Original i atrevida enmig d’un mén d’homes,

la primera fotoperiodista catalana i espanyola
recorda a setanta-set anys d’edat els inicis dificils,
els reportatges fets per tot el mén, les nombroses
anécdotes amb personatges célebres o els
reportatges sobre la dona treballadora.

sabia que tenia un material que no tenia
ningt més!”, recorda. Al cap d’unes hores,
Biarnés aconseguiria un reportatge molt
més especial 1 Gnic, la sessi6 de fotografies
intimes 1 quotidianes amb els Beatles.
“Tenia tan clar —recorda— que em faltava
‘la foto’, que vaig pujar pel muntacarre-
gues a la tercera planta de I’hotel”.

Evidentment, Ringo la va reconéixer.
“Un cop dins vaig pensar que si muntava
el flaix de seguida em farien fora... aixi
que vaig fer-ho sense, per no cansar i
perqué pensessin que no sortiria res de bo.

"YOU!" EXCLAMA RINGO STAR AL OBRIR LA PORTA.
AQUELL DIA ES VA ESTAR HORES FOTOBRAFIANT
ELS BEATLES A L'HABITACIO DE L'HOTEL PALACE

Portava un carret 400 AsA 1 vaig anar fent.
Un estava llegint, altre assajava... Em van
preguntar per Barcelona, la gastronomia,
el flamenc...Vaig marxar quan va venir
Epstein, el seu manager. Abans els vaig
demanar una foto tots junts, perqué vaig
pensar que si no aquella historia no se la

creuria ningt”. Com que Pueblo ja havia
cobert I'estada a Madrid, el reportatge
“Una jornada con los Beatles” es va
publicar a la desapareguda revista Ondas, 1
al cap d’uns anys, a Rolling Stone.

Aquesta és una de les moltes anécdotes
de Joana Biarnés, fotografa poc coneguda
pel gran public, perd molt recordada
entre les celebritats de 'época per ser

la responsable d’algunes de les imatges
més representatives del franquisme ila
transicio. Nascuda a Terrassa el 1935, filla
del fotograf esportiu Joan Biarnés, va co-
mengar a revelar les
imatges del pare de
ben petita, per ajudar
a casa. Tot 1 que

volia ser telefonista,
aviat va descobrir
que la professi6 del
progenitor era també la seva passio.“Un
dia van venir a casa uns excursionistes
que havien descobert unes coves i volien
fotografies. El meu pare anava tan estressat
que els va dir que no podia, pero els vaig
dir que jo ho faria. No coneixia la técnica
en profunditat, si bé havia fet casaments,
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A la pagina anterior,
Joana Biarnés en
I'actualitat. Foto: Vicente
Pruna.

A dalt, Salvador Dali

a Portlligat amb uns
convidats. A la dreta,
Rudolf Nureiev amb
Antonio El Bailarin
durant 'estada a Madrid
del primer d'ells. Per fer
la foto, Biarnés es va fer
passar per la secretaria
del bailaor. Fotos: Arxiu
de Joana Biarnés.
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comunions... Anava carregadissima amb

el flaix (un blaupunkt alemany que pesava
quilo 1 mig), la torxa, les cameres, la
maleta..., tot 1 aixi, vaig baixar per la corda
1 vaig fer la feina. Quan el meu pare ho

va revelar va veure que jo tenia ull i va
parlar amb el Mundo Deportivo perque ho
publiquessin”, recorda. Aquell va ser el
primer cop que va publicar en un diari 1
firmat “Juanita Biarnés”.

TESTIMONI DE LES RIUADES

La firma, precisament, no ajudava. Biarnés
era una dona, i tot 1 poder estudiar gracies
al suport del seu pare, no va tenir les coses
facils. A la década dels cinquanta, només
un 20% dels alumnes d’estudis superiors
eren dones,1la majoria ho feien per status
1 no per tenir una carrera professional.
Biarnés, que cada dia anava de Terrassa a
Barcelona, sabia que era una oportunitat
Gnica, ino va desaprofitar cap de les
classes a I’Escola Oficial de Periodisme
ubicada a la Rambla de Santa Monica. Tot
i comencar amb certa por —la seva familia
era apolitica 1 no sabia “que s’havia de
contestar” als professors—, va estudiar amb
altres noies (com Montserrat Campanya,
filla del fotograt Antoni Campanya) 1 va
rebre classes de professors com el fotograf
Luis Marsillach o el periodista Manuel
Del Arco.

Aquest altim va ser un dels que més va
marcar la trajectoria de la jove Biarnés.
“El primer dia em va preguntar si
m’agradaven els toros,11i vaig dir que
m’horroritzava la sang! En acabar la classe,
em va fer un encarrec: el dimecres havia
de fer un reportatge a ’'escorxador”,
recorda. Biarnés hi havia d’anar dimecres
perque era el dia que mataven de tot.
Decidida, hi va anar a les quatre de la
matinada.“Vaig quedar emborratxada

de les olors, els crits... tant, que en acabar
vaig demanar si havia més per fotografiar.
I s, el director em va portar al museu de
deformacions! Vaig fotografiar una vaca
amb dos caps, una cabra amb sis potes...
Quan ho vaig dur a classe, Del Arco em va
dir ‘voste sera reportera’. Després d’aixo,
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Joana Biarnés, de jove, prenent fotografies amb una de les seves Hasselblad.

ja vaig poder aguantar moltes coses”,
recorda amb un somriure.

La duresa d’aquella jornada a I’'escorxador
no va ser res en comparacio al que li espe-
rava uns anys més tard: ser, juntament amb
el seu pare,'encarregada de fotografiar i

deixar testimoni de les riuades de Terrassa

"VOSTE SERA REPORTERA" VA PREDIR-LI EL
PERIODISTA MANUEL DEL ARCO QUAN VA VEURE LES
IMATGES QUE HAVIA PRES EN UN ESCORXADOR

del 1962.Tot 1 treballar ja a Madrid al
diari Pueblo, Biarnés s’estava a la capital
delVallés de visita, 1 tornava de Barcelona
quan es va posar a ploure amb for¢a.Va
arribar a Terrassa en 'Gltim comboi, ja
que pocs minuts després va caure el pont
que permetia la connexié entre les dues
ciutats. Un cop a casa, el seu pare li va
demanar que preparés les cimeres mentre

ell sortia a mirar qué passava. Pero quan
va tornar, recorda, li va dir que deixés

les cameres 1 sortis a ajudar.“La gent
desapareixia pels forats de la claveguera”,
recorda. Amb els primers raigs de sol, els
dos fotografs van decidir anar a buscar les
cameres 1 dividir-se per cobrir-ho tot. En
retrobar-se, Biarnés va agafar els rotllos i
va comengar a cami-
nar cap a Barcelona
per fer autoestop.
Sense pensar-s’ho, va
anar a revelar-ho a
casa d’Antoni Cam-
panya. Quan aquest
va veure les fotografies va trucar Federico
Gallo, responsable dels informatius de
TVE, 1 les fotografies van servir per donar a
conéixer la tragedia a tot Estat.

En tornar a Madrid, va continuar amb la
feina a Pueblo, diari a on treballava com a
reportera grafica. Sempre a la recerca de
“la foto”, Biarnés aviat va aprendre que,

« REPORTATGE «

per destacar en un mén d’homes, havia de
ser Gnica. Al principi, va haver de cobrir
tot allo que les “estrelles” del diari, tal
com ella mateixa defineix, no volien fer.
Pero aviat va comencar a guanyar-se el
respecte de companys i directius gracies a
l'originalitat. La clau era que ella feia les
fotografies que no feien els altres.“Tenia
idees, em colava als llocs, em superava...
sempre volia demostrar que ells podien ser
estrelles, en canvi, jo tenia idees”, afirma.

EN UN MON D'HOMES

Joana Biarnés és el gran testimoni d’una
época interessant 1, a la vegada, molt dura
per ales dones que volien destacar profes-
sionalment. El franquisme no era la millor
conjuntura,i menys per a aquelles que
volien desenvolupar una tasca considerada
masculina, com ara la fotografia. Tot 1 que
algunes reporteres de guerra ja havien
obert el cami (I"'alemanya Gerda Taro és
segurament la que millor exemplifica el
perfil de dona reportera durant la guerra
civil) no hi havia cap pauta per a aquelles
que volien ser fotografes en un mitja de
comunicacid, i menys, per a les que ho
volien dur a terme en ple franquisme.

Segons apunta Hermine Catry, assessora
tecnica de la Conselleria d’Educaci6 i
Ciencia de Brussel-les, a I'article “Situa-
cién de la mujer espafiola en el siglo xx”
(Revista Mosaico, 1960), tan sols un 15%
dels treballadors eren dones, 1 la majoria
tenien feines poc remunerades. Amb
aquest marc de fons, Biarnés va haver
d’aguantar molt: crits 1 males paraules
mentre fotografiava actes esportius,
critiques per anar amb pantalons o im-
pediments per cobrir esdeveniments tot
i tenir acreditacid de totes les federacions
esportives. Biarnés ho va passar realment
malament el dia que un arbitre va parar un
partit de futbol Barca—Espanyol per culpa
de la seva preséncia. Eren a Les Corts, i

el seu pare li havia demanat que I'ajudés
per cobrir les dues porteries. Asseguda

a terra,amb una faldilla llarga i el seu
coixi de sempre, Biarnés va comengar a
estar incomoda: “Els crits del ptblic eren
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espectaculars:“A fregar plats!”, deien
mentre muntava les cimeres. Jo mai feia
cas, pero de cop veig que I'arbitre para

el partit, ve cap a mi i em diu que marxi
perque la zona esta reservada. Jo li dic que
soc fotografa i em diu que no li prengui

AFREGAR PLATS!" LI CRIDAVA EL PUBH\C DE LES
CORTS. POC DESPRES, LARBITRE ATURA EL PARTIT.
NO ES CREIA QUE UNA DONA FOS FOTOGRAFA

el pel! Fins que no va venir el director del
camp no es va reprendre el partit.Va ser
molt fort”.

Per moments com aquests, Biarnés sabia
que havia de canviar el xip 1 prendre-
s’ho el millor possible. No era I'inica, la
majoria de dones treballadores de I'época
aixi ho havien de fer si no volien abando-
nar. Incansable, va decidir definir-se com a
fotograf (mai fotografa,ja que li semblava
més equitatiu) i vestir molt femenina.
Una determinacié que ha estat sempre el
seu tret més caracteristic. Elegant, guapa

1 esvelta, mai va fer cap concessid a la
professio.

I, curiosament, aquesta va ser una de

les seves armes més infalibles: el factor
sorpresa funcionava. Ning s’esperava una
dona fotografa i, menys, ben vestida. Pero
a més, hi havia un segon element: moltes
vegades els homes creien que “no podria

A

fer res de bo”’ 1 la deixaven entrar a llocs
privilegiats des d’on aconseguia grans
instantanies.

Ara bé, malgrat aquests petits avantatges,
la majoria de vegades el simple fet de ser
donajali complicava
les coses. A Pueblo,
per exemple, no

la podien enviar a
cobrir temes a les
Corts Generals de
Madrid.“Els grisos
em feien fora.Jo portava acreditaci6 i em
coneixien.Tot i aixd, em deien que tenien
ordres de no deixar-me passar”’, confessa
Biarnés.

Altres dones es van trobar després amb les
mateixes barreres. La Transicid va obrir la
porta a altres professionals amb inquie-
tuds, encara que la preséncia femenina
sempre va ser limitada. El que si recorda

N0 OBLIDARA QUAN CLINT EASTWOOD VA BESAR-LA
ALS LLAVIS O QUAN JACK LEMON BROMEJAVA AMB
ELLA MENTRE TOCAVA EL PIAND [ BEVIA CERVESA

Biarnés sén les corresponsals que es va
trobar a 'estranger:“Tot 1 que no érem
gaires, hi havia reporteres de guerra,
sobretot nord-americanes. I, d’europees,
n’hi havia la Cristina Spengler, molt bona
en conflictes bél'lics. Fora d’aquest ambit

DEMANDA A LA SERIE CUENTAME

hi havia poca cosa. Si que vaig coincidir
amb algunes als Oscars, per exemple.
Pero fins als anys setanta no hi va haver el
boom”.

PERTOTEL MON

Amb el tancament de Pueblo va arribar la
que és segurament una de les etapes més
interessants de Joana Biarnés. A través de
les agencies per a les quals va treballar
durant dues décades, va poder desenvo-
lupar el seu talent i fer realment allo que
més li agradava: viatjar per trobar histories
uniques 1, si podia ser, que mostressin la
realitat de la dona treballadora. Amb el
marit, el també periodista Jean Michel
Bamberger, va crear I'agéncia Sincropress,
ia final de la década dels setanta va
comencar a viatjar.Va anar a Méxic,a on
va coneixer la dona de PanchoVillai on
va visitar la soldadera de Cuernavaca, una
dona molt gran que era I’orgullosa en-
carregada de portar
el correu postal al
mateix revolucionari
mexica; va recorrer
el Japd per plasmar
la realitat de les
dones pescadores; va
fotografiar davant del Kremlin al cantant
Raphael, de qui era la fotografa personal...
En definitiva, va explotar la llibertat que li
donava poder escollir.Va ser també llavors
quan va creuar ’Atlantic per cobrir rodat-
ges nord-americans. El que recorda amb

De jove, Joana Biarnés treballava amb el pare. Fotograf, poeta i un gran intellectual, Joan Biarnés només

li va demanar una cosa el dia que li va exposar que volia ser fotdgrafa: “Molt bé, tentenc. Perd no em facis

baixar mai el cap’. Aquesta premissa i l'admiracié cap a la figura paterna la van empényer, el 2007, a inter-

posar una demanda contra la serie Cuéntame, de TVE. A la ficcié, hi ha un personatge anomenat Juana

Biarnés que treballa a Pueblo manté una historia d'amor amb el fill dels Alcantara. “M’hauria fet gracia si no

fos perque, a la série, el pare de Juana Biarnés és un guardia civil i un torturador, mentre que el meu pare

era un professional molt honrat i estimat a Terrassa. Vaig pensar que hi havia de fer alguna cosa’, aclareix.
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A dalt, la soldadera de Cuernavaca que portava el correu a Pancho Villa. A baix, els Beatles a Barcelona.

més emoci6 d’aquesta época és la trobada
amb Clint Eastwood, a qui adorava.Vaig
veure que venia,amb aquells ulls... 1 les
cames em van quedar clavades. Jo pensava
que era absurd, amb tot el que havia fet...!
Es va acostar i em va fer un pet6 als llavis.
Per mi és 'anécdota personal i profes-
sional més entranyable”. Precisament,

en un altre viatge als EUA, mentre cobria
el rodatge de la pel-licula Front Page, de
Billy Wilder, Jack Lemon li va preguntar
d’on venia. Quan va dir que d’Espanya,
l'actor, que en aquell moment tocava el

piano i bevia una cervesa, li va exclamar:

“D’Espanya vénen a fotografiar-me? Si
que séc important!”.

D’anécdotes, histories i curiositats, Joana
Biarnés (o Juanita Biarnés quan vivia a
Madrid) en té per a tots els gustos. Resulta
dificil resumir-ne la trajectoria en aques-
tes pagines. Desperta, intelligent i molt
inquieta, va arribar un moment, el 198s,
en que es va cansar de la professi6. Tot 1 te-
nir “cor de reportera”, es va desenamorar
de I'ofici a causa de Iestil sensacionalista
que s’imposava i va decidir obrir un res-
taurant a la casa que tenia a Eivissa.““Vaig
veure que es perdia la sensibilitat i que no
es valorava la feina del fotograf. S’estava
perdent el respecte als professionals. La
nostra és una feina Ginica, creativa, sensible,
humana. Ara tothom publica el mateix,
iami el que realment em motivava era
obtenir allo extraordinari”, recorda.

El canvi li va permetre desenvolupar una
segona gran passio, la cuina, i acollir molts
dels amics de I'época de fotografa. Joan

de Borbd, Cayetana de Alba o Raphael 1
Natalia Figueroa eren habituals de Ca Na
Joana. Després de quasi dues décades a
Eivissa, Biarnés viu entre Viladecavalls i la
seva estimada illa, 1 prepara un llibre sobre
la patata eivissenca.A setanta-set anys, ha
participat en els actes commemoratius
dels cinquanta anys de les riuades del
Valles i en exposicié “Fotografos: la
voluntad de contar”, d’Enrique Cano, que
té per objectiu fotografiar els professionals
grafics més importants de la Transicio i
que mesos enrere es va poder veure a la
Fundacién Telefonica de Madrid.

Precisament, pel seguit d’esdeveniments
que pretenen redescobrir la seva obra,

ha comencat a digitalitzar el seu arxiu
amb 'ajuda d’un periodista de Terrassa.
“La llastima —explica— és que no hi ha els
negatius de I’época de Pueblo. Quan va
tancar, es van perdre. Es I'inica cosa que
lamento de la meva carrera, no haver-ne
fet copies abans de deixar-los al labora-
tori”. Pero en aquella ¢poca només volia
fotografiar,ino es va preocupar de la
resta. Per ella, només hi havia una finalitat,
un objectiu.Tot es reduia a la senzilla i
ala vegada increible 1 complexa tasca
d’aconseguir “la foto”. (
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Dossier
Periodisme en solitari

)

CADA COP MES
FAERNALITZATS

Analisi d'una tendencia creixent
en el periodisme actual

Les redaccions dels mitjans de comunicacid de tot el mon s'estan fent
cada cop més petites, pero la feina sovint 6 la mateixa. Aixd implica encarregar fora tasques
que abans feien assalariats. Les empreses periodistiques cada vegada depenen més
dels freelance i tot apunta que aguesta tendencia no és només irreversible, sind que,
ames, augmentara en els propers anys.

(2]

TexT LINA MAR{A AGUIRRE-JARAMILLO / JORDI ROVIRA
Fortos Dossier SERGIO Ruiz



El 2010, la Federacid Internacional de
Periodistes (1F] amb les sigles en anglés)
documentava 'augment del “periodisme
individualitzat i freelance, mentre que

el treball en equip 1 'experiéncia de la
redaccid col-lectiva esta disminuint”.
“La feina estable esta passant a un segon
pla”, concloia. Aixi doncs, les redaccions
europees es recomponen i, al mateix
temps, ho esta fent el panorama laboral
per al periodisme professional freelance.

Malgrat que la inestabilitat 1 el desavan-
tatge salarial és un denominador comt en
diferents paisos, la versatilitat d’opcions
per als que exerceixen independentment
és,avui en dia, un camp obert amb

LA FEDERACIO INTERNACIONAL DE PERIODISTES,
EL 2010, JA ADVERTIA DE L'AUGMENT DEL
"PERIODISME INDIVIDUALITZAT | FREELANCE'

algunes possibilitats viables tant profes-
sionalment com econdmicament. Aixi,

el nombre total de periodistes en actiu a
la Unié Europea s’estima entre 220.000

1 300.000, dels quals un 27% treballen
com a freelance o autdonoms, tenint en
compte que poden ser un 20% en paisos
com Hongria o Bulgaria, fins a un 60% a
Franca o Alemanya. Es calcula que un 10%

treballa amb contractes temporals o amb
altres tipus d’acords atipics. Aquestes xifres
corresponen a I'Informe sobre la indastria
de mitjans i I’exercici periodistic a la UE,
publicat al mar¢ de 2011 1 formava part

de I'Estudi de Viabilitat per al pla Eras-
mus realitzat per 'European Journalism
Centre (EJC, Maastricht) i 'Economisti
Associati (Bolonya).

Estudis previs —de 1995 1 2003— ja mostra-
ven un augment constant dels freelance.
Aixi, entre aquests dos anys els periodistes
externs ja havia augmentat un 38%.1, tot

i que en alguns paisos se’ls veia com un
“alt professional, amb habilitats conside-
rables, experiéncia, poder de negociacid
economica i, en
conseqiiéncia, alts
ingressos” —parti-
cularment en el cas
del Regne Unit—,
I’estudi de 2003 aler-
tava sobre la preca-
rietat de la situacié general dels profes-
sionals autonoms, degut als sous baixos i
ala manca d’accés a serveis de proteccid
social, salut o pensié. En aquest sentit, les
excepcions honroses es donen a Noruega,
Finlandia, Franca (amb un estatut per als
pigiste), Alemanya (amb un estatut per als
arbeitnehmerihnlich) o a Dinamarca, on en
cas de trobar-se a I’atur, compten amb un

¢ DOSSIER «

programa d’asseguran¢a completa amb
una compensacié en efectiuiaccés a la
formacié continua.

Lestudi conclou que els freelance consti-
tueixen “una part important dels mitjans
1 tenen un gran paper en la qualitat i la
llibertat de premsa”, i que per aixd neces-
siten “enfortir la posicid, que el seu estat
sigui reconegut com una forma especial
d’autoocupacié”. També s’adverteix sobre
I'ingrés anual mitja, que el 2001 estava

al voltant dels 13.900 euros per als que
col-laboraven en un diari o mitja en linia,
25.000 euros per al mitja individual 1 fins
a29.000 euros per als que treballaven en
revistes especialitzades. D’altra banda,
s’observa un decreixement dels auto-
noms treballant per a mitjans impresos 1
audiovisuals,iun increment en els que
s’associaven a una agenda independent o
treballaven directament des de casa.

EFECTES DE LA CRISI

Entre 2008 i 2010, la crisi economica,
sumada a la propia de la indastria
periodistica, va comportar una reduc-
16 generalitzada de les plantilles a tot
Europa, majoritariament en mitjans
impresos, entre els quals set de cada deu
periodistes informaren d’acomiadaments
en les respectives redaccions. Aquesta
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La periodista Mar Cortés a casa seva. Aquesta freelance valora la flexibilitat que suposa el fet de treballar com a autdnoma.
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reduccié s’ha presentat més agudament a
la Peninsula Ibérica, aixi com també a la
regié del mar Baltic, Hongria i Bulgaria.
En canvi, a Belgica, els Paisos Baixos i el
Regne Unit s’observa una estabilitat i, fins

i tot, un increment en la feina periodistica.

Linforme del 2011 apunta que més de
la meitat d’empreses periodistiques que
han reduit les plantilles han conservat o
augmentat el nombre de col-laboradors
freelance, sobretot a Alemanya, Franga i
Polonia, mentre que a Italia, Portugal o
Bulgaria les retallades han afectat de la
mateixa manera assalariats i autonoms.

A més de la reducci6 de plantilles, en
els darrers quatre anys les redaccions
europees han experimentat altres

ENTRE 1995 12003, EL NOMBRE DE
PERIODISTES FREELANCE VA AUGMENTAR

A EUROPA EN UN 38%

profundes reestructuracions. Aixi, un 40%
s’han convertit en integrades —tradicional
i digital—1 es percep que aquesta tendén-
cia seguird a I'alga. Al mateix temps, els
ciutadans europeus han canviat els habits
de consum de mitjans, en bona part degut
a la proliferacié de la banda ampla i dels
continguts digitals (incloent-hi aplica-
cions web 1 mobils). Actualment, un terg
de la poblaci6 adulta europea ja utilitza
Internet per accedir a diaris 1 revistes.

Aixi doncs, la conclusié principal de
I'informe és que la tendéncia a exter-
nalitzar augmenta, sobretot a la zona
centreeuropea compresa entre Franga i
Polonia, mentre que a Espanya, Hongria i
Romania el trasllat de la feina als freelance
és menys fort.

PERFILA L'ALCA

Tot i la tendéncia creixent dels freelance

a Europa, a Espanya, en nombres absoluts,
aquests encara sé6n una minoria. Aixi,
segons I'informe Repfes del periodisme
davant del nou escenari digital, del passat mes
de novembre, editat per AdComunica
(Associacié per al Desenvolupament

en la Comunicacid) i coeditat per la
Universitat Complu-
tense de Madrid i la
Jaume I de Castello,
aquest tipus de feina
encara és una opcid
minoritaria. Les
dades de I'informe,
que provenen de ’Agencia Nacional de

I’ Avaluacié de la Qualitat i I’ Acreditacio
(ANECA), constaten que els freelance
espanyols tenen poc pes en la professio, ja
que tan sols representen un 6%, mentre en
altres professions, com la dels arquitectes,
un 72,6% treballa per lliure.

Malgrat aquest pes relativament baix, tot
fa pensar que aquesta xifra anira creixent
en els propers anys. Alfonso Sinchez-

¢ DOSSIER «

Tabernero, professor d’Empresa Informa-
tiva de la facultat de Comunicacié de la
Universitat de Navarra —i des de I'agost
rector d’aquest centre universitari— és un
dels experts que millor coneix el funcio-
nament de les empreses periodistiques
espanyoles. Segons Sanchez-Tabernero,
I'externalitzacié és irreversible.“La crisi
publicitaria és un fenomen conjuntural,
pero I'increment del nombre d’ofertes —i
la consegtient fragmentacié de les audién-
cies— és un fet estructural. Les empreses de
comunicacié hauran de ser més eficients i
flexibles per poder sobreviure. I, en aquest
context,s’emmarquen la reduccié de
plantilles i I'externalitzaci6 de tasques”.

Des del seu despatx de la redaccid a
Barcelona d’El Pais, Francesc Valls, subdi-
rector del diari, apunta en el mateix sentit.
“Som en un procés de profund canvi, de
no-retorn. Es irreversible. Es un procés de
canvi de patrons de feina.I tot I'entorn
del 2.0 condueix cap a la dispersi, a una
major preséncia de col-laboradors externs.
Abans, les redaccions eren llocs tancats
perqueé el procés productiu imposava

una série de condicions.Actualment, la
professié s’ha obert molt i la gent ja pot
treballar des de casa. I el periodisme, per
tant, ha deixat de ser un treball presen-
cial”, asseguraValls.“Hem de canviar de
xip, —prossegueix— hem de fer una altra
cosa. Cada cop s’externalitzard més i als
diaris es comptara amb una xarxa amb
freelance periodisticament solvents”.
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CONSELLS PER A

Conéixer i treballar en multiplata-
formes

Ja no es tracta tan sols d'habilitats mul-
timédia, sind daprofitar el potencial de
dispositius mobils per a continguts perio-
distics. Un de cada tres europeus accedeix
al web des del mobil i al voltant d'un 85%
dels que tenen tauletes tactils visiten re-
gularment els webs que contenen noticies.

Definicid i pla de treball

Cal definir si es vol crear una iniciativa
orientada cap a la creacié de continguts
i histories o cap a serveis (agregadors de
noticies, de continguts, venda de tecnolo-
gia i software). A partir d'aqui, es desenvo-
lupa el pla de treball periodistic, i de ne-
goci: lemprenedor ha de preparar-se per
congixer el maneig administratiu i financer
des del primer moment.

Creativitat i interaccié

Tot i que de manera diferent, als Estats
Units, on la interaccid web des de webs
socials sha convertit en mainstream, a
Europa aquestes xarxes i els blocs van in-
crementant la preséncia com a eines per al
periodisme, tant com a fonts d'informacié
i com a instruments per atraure transit i
audiencies. Creix la necessitat d'un treball
creatiu que combini criteri periodistic i
tecnologia per gestionar aquests recursos
(més enlld de funcions basiques de com-
munity manager).

UN FREELANCE EUROPEU

L'Informe sobre la indUstria de mitjans i l'exercici periodistic a la UE, del mar¢ de 20m,
mostra com dos de cada tres enquestats en l'informe creuen que les carreres es veurien
estimulades amb una major formacié en el camp tecnoldgic i en el maneig especialitzat
dels temes que cobreixen habitualment. En general, els que tenen més confianca en les
seves habilitats professionals miren amb un optimisme més gran les seves possibilitats
com a periodistes, i en aquesta linia, vet aqui algunes de les recomanacions per a una
persona que contempli actualment ser freelance a Europa:

Intercanvi professional

Alguns casos estudiats d'iniciatives perio-
distiques freelance europees han sorgit
de propostes originals fetes per petits
equips de treball als mitjans tradicionals.
Els factors culturals influeixen, per supo-
sat. Al Regne Unit, l'actitud predominant
és “abraca, no reemplacis” (embrace not
replace) que facilita l'intercanvi, mentre
que a Franca, algunes iniciatives molt in-
teressants que troben dificil penetracié en
els grans mitjans.

Un projecte de referéncia

El projecte SuBMoJour (www.submoujour.
net) és, fins ara, la referéncia més actualit-
zada per als que volen dissenyar un model
viable d'iniciativa periodistica freelance
amb potencial economicament sostenible.
Correspon a un estudi a Europa, els Estats
Units i el Japd.

La forga dels blocs

En lloc de desaparéixer, el fenomen dels
blocs segueix en expansio i especialitza-
cio. Problogger (www.problogger.net) és
un espai dedicat a la formacié amb una
clara orientacié d'assessoria practica, amb
alguns temes forca rellevants en I'ambit
europeu.
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UN BUIT EN ELS
PLANS D’ESTUDI

Segons l'informe Analisi de [estat
actual de la professid periodistica a
Catalunya, oportunitats en el sector
i necessitats de formacid, -elaborat
per Digilab: Media, Strategy and
Regulation de la Universitat Ramon
Llull per encarrec del mateix Col-legi
de Periodistes- la importancia de
lemprenedoria en el sector és una
realitat, de la mateixa manera que ho
és que aquest fet encara no es troba
en els plans destudi de les universi-
tats on simparteix Periodisme. “Les
facultats -apunta l'estudi- sén cons-
cients que han de millorar en aquest
terreny, pero encara no els han tingut
temps de portar a la practica els
remeis que han dissenyat”.

EXPERIENCIES DIVERSES

No sempre, perd, aquells que viuen el dia
a dia des de la primera fila de la professio
estan d’acord amb aquest diagnostic. Aixi,
Bernat Gasulla, subdirector d’El Periédico
de Catalunya, creu que encara és aviat per
saber com quedaran les redaccions quan
finalitzi la crisi economica,i explica que
al diari del Grupo Zeta no tan sols han re-
duit el nombre de persones que treballen
ala redaccid, sind que també ho han fet
amb els externs.“Estem reduint la nomina
dels col'laboradors 1 hem agafat aquells

més propers al diari. Ens ho pensem molt
al’hora de recorrer a un freelance que no
coneixem massa’”’, admet.

Si les visions sobre el procés de produccid
no coincideixen, tampoc no ho fan

quan es parla de les informacions que
s’encarreguen als freelance, ja que no
sempre responen als mateixos parametres.
Aixi,Valls assegura que I'experieéncia d’El
Pais és la d’externalitzar “en informacions
locals d’un ambit geografic relativament
proper”, mentre que Gasulla afirma que

a El Periddico tenen forca controlada la
informaci6 local i que els interessa més

MES DE LA MEITAT D'EMPRESES EURDPEES QUE
HAN REDUIT LES PLANTILLES HAN CONSERVAT 0
AUGMENTAT ELS COL-LABORADORS EXTERNS

externalitzar la feina de noticies que

el diari no pot controlar, sobretot en
paisos en conflicte.““Per exemple, la feina
d’alguns periodistes que han estat a Siria
o la de fotografs que estan en zones on
la circulacié de la informacid és molt
limitada, 1 més en un mitja com el nostre

Més informacié a:
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on el factor grafic é molt important™,
assegura.

ELPERFILIDEAL

Per Sanchez-Tabernero, el perfil que
tindria una major sortida en el mercat
actual son el d’aquelles persones “que
puguin aportar valor a un preu raonable;
que sapiguen escriure bé, que tinguin
accés a fonts,amb imaginacio per abordar
quiestions que interessin al pablic i que

se surtin de les pautes informatives
rutinaries. També han de ser capagos de
donar-se a coneéixer” . Valls coincideix en
aquesta analisi:“El
freelance ideal és la
persona que, amb
solvencia i profes-
sionalitzaci6, aporta
temes alla on el diari
no arriba, perque

és impossible ser a tot arreu. El freelance
aporta un valor afegit”.“La informacid
estricta —conclou Gasulla— ens arriba per
moltes vies, aixi que el freelance ideal és el
que és alla on nosaltres no podem ser-hi i
el valor afegit és el fet presencial d’on no

~

podem arribar”.

Estudi Feasibility Study for the preparatory action “Erasmus for Journalists”. Statistical

Review and Final Report. European Commision. 2071 (http://ec.europa.eu/information_so-
ciety/media_taskforce/doc/mobility/erjo_part2_report.pdf)

Estudi Journalism Unions in Touch with the Future (IFJ, 2010)
(http://congress.ifjorg/assets/docs/131/026/f757f83-48b2e1a.pdf)

Estudi de les tendéncies mundials del Periodisme (WAN, 2010)
(www.wanifra.org/reports/2010/07/23/world-press-trends-2010-edition)

www.submoujour.net — SubMoJour Project

www.problogger.net — Problogger

V
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INDEPENDENLIA
A INESTABILITAI

Reflexions dels freelance veterans en temps dificils

La figura del freelance esta al'alca en el periodisme degut al fet que molts periodistes
no tenen més remei que posar-se a treballar pel seu compte. En aguest article, alguns freelance
veterans repassen la seva trajectoria i valoren els pros i contres que troben, sobretot en uns temps
durs per a la professié com son els actuals.

| /
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Es molt d’hora al mati i les periodistes
Ethel Bonet i Mar Cortes treballen
davant de 'ordinador. U'Ethel és a casa
d’un amic a Islamabad i la Mar a casa
seva, a Barcelona. La Mar pren un cafe i
I’Ethel fuma una cigarreta. Les dues estan
connectades a Facebook 1 segurament
les dues escolten musica (la Mar és una
fan de Bruce Springsteen i fins i tot n’ha
escrit dos llibres). Totes dues gestionen les
respectives “empreses” amb el mobil i el
portatil, no necessiten practicament res
més. Sona bé? Fa una mica d’enveja? No
tanta si es té en compte que és dissabte i
que molts dels seus amics dormen o han
anat a passar el cap de setmana fora.Totes
dues son freelance i, tot 1 que n’estan sa-
tisfetes, no és un cami de roses. UEthel ha
cobert aquests dies la “marxa d’'un mili6”
encapcalada pel lider religiés paquistanés
Tahirul Qadri, pero n’ha pogut publicar
poca cosa.“Ja saps com funciona. No
blood, no news. Les bones noticies no sén
noticia”, es lamenta.

L’Ethel és freelance des del 2005, quan

va arribar a Egipte, i diu que ho és per
vocacid.Va viure uns anys al Caire, després
uns quants a Islamabad 1 actualment esta
instal-lada a Beirut, des d’on cobreix
I'actualitat del Proxim Orient per a molts
mitjans com els diaris Arai La Razén, el
colombia Tiempo i Onda Cero. Es guanya
precariament la vida, tot 1 que és una
professional valenta que se la juga sovint
en zones de conflicte.

Per la seva part, la Mar treballa pel seu
compte des del 2004, quan va comencar
a treballar com a guionista a TVE 1 li van
fer un contracte mercantil.Viu a Barce-
lona i col-labora actualment amb I’ Ara i
Catalunya Radio. Durant uns anys, li va
anar molt bé.“Pero actualment per viure
com a freelance com fa tres o quatre anys
hem de treballar tres vegades més,ino hi
ha tres vegades més de feina”, admet.

La independéncia és el principal avan-
tatge de ser freelance 1 la inestabilitat, el
principal inconvenient. Ho subratllen
diversos periodistes, veterans en l'art de

buscar-se la vida per lliure. La llista de
pros i contres és bastant coincident: entre
els primers, hi ha el fet de tenir la propia
agenda i un horari flexible, no haver de
dependre (o aguantar) un cap, mantenir-
se constantment actiu, defugir la rutina

i fer temes diversos.“Per necessitat, cal
que siguis més imaginatiu, més obert, més
expert en mitjans, formats 1 estils... Tot

el contrari del concepte funcionarial del
periodisme, molt dominant a Espanya”,
opina el britanic Justin Webster, que el
1991 va deixar la seccié d’Economia del
diari The Independent i es va installar a
Barcelona per aprendre castella 1 escriure
periodisme narratiu.“Sabia que al diari
tindria més seguretat, encara que seria més
avorrit i potser acabaria fent coses que no
m’interessarien”, afegeix. Des del 1996,
dirigeix la productora de documentals i
reportatges Jwp Productions.

CONCILIACIG FAMILIAR

LEva Millet afegeix un altre avantatge
que sembla prioritari només (o sobretot)
en el cas fement: ser freelance permet
conciliar més facilment la vida familiar i
la laboral en una professié d’horaris sovint

"PER VIURE COM FA TRES O QUATRE ANYS HEM DE
TREBALLAR TRES VEGADES MES, I NO HI'HA TRES
VEGADES MES DE FEINA" Mar CORTES

demencials (especialment als diaris). U'Eva
es va establir per compte propi el 2001,
quan va tancar la revista on treballava i es
va quedar embarassada. La Mar, que té un
nen, també valora la flexibilitat, que li per-
met adaptar-se als horaris del seu fill. Avui,
precisament, aprofita que ell és a Iesplai
per obrir un bloc per a un restaurant a qui
porta la premsa.

La varietat de contres és llarga, pero en
destaca una:la incertesa i precarietat
economica.“El més agrait és que jo em
faig 'agenda i trio els temes. El més dur
és veure la factura i comparar-la amb les
hores que hi has dedicat”, resumeix Jordi
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Pérez Colomé, que va comengar a treba-
llar pel seu compte just a I'inici de la crisi,
el 2009. El seu “client” principal és el seu
bloc, Obamaworld.es, si bé publica de tant
en tant en alguns diaris com El Mundo i
I’Arailes revistes Letras Libres i El Ciervo.

Una cronica o un reportatge triga el

que triga a fer-se i no es pot posar el
rellotge 1 parar de sobte. Un documental
es pot convertir en una feina de mesos.
Si es calcula el temps invertit a pensar el
tema, investigar-lo, vendre’l, produir-lo,
recollir la informacid 1 escriure’l, mai surt
a compte. Negociar tarifes és esgotador i
normalment sén els mitjans els qui tenen
la paella pel manec.“La competeéncia és
ferotge 1 has de saber negociar. Que et
valorin en la mesura justa: ni massa ni
massa poc”, aconsella en Justin.

En ¢poques de vaques magres, com
Pactual, els freelance son els professionals
més vulnerables. Un altre problema que
afronten és que a vegades no se’ls paga la
feina si no es publica o que no larriben

a cobrar mai o molt tard si el “client” esta
en crisi. Tampoc no es recuperen el temps
iels diners que s’han invertit a preparar
un projecte —d’un
documental, per
exemple—si al final
queda en no-res.
ATEthel, que sol
trigar a recuperar les
despeses que avanca
per als viatges, li va quedar al calaix fa
poc un reportatge sobre Siria.“Ja n’estem
cansats”, 1i van dir.

SOLEDAT | INCOMPRENSI

Una altra queixa que esmenten alguns
professionals, sobretot els que viuen a
Iestranger, és que ni es té 'escalf de la
redaccié ni s’hi pot comptar gaire.“Quan
ets freelance et trobes sovint molt sol i
abandonat pel mitja”, reflexiona Paco
Soto, un periodista ja molt vetera que

ha treballat per lliure per a tot tipus de
mitjans de tot I’Estat i que va viure quatre

anys al Marroc 1 quatre més a Polonia.
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Ala portada, Jordi Pérez Colomé. En aquesta pagina, Eva Millet a I'estudi de casa seva, des d'on treballa.

Avui dia, Soto torna a ser a Rabat i, per
primer cop, amb una feina en plantilla:
dirigeix Correo Diplomatico, un diari hispa-
nomarroqui digital. “Es dur, t'enfrontes a
molta incomprensi6 1 sovint a la insolida-
ritat dels companys de plantilla”, afirma.
Perd no sempre és aixi. En Paco recorda,
agrait, com el 2001, estant-se al Marroc, el
comiteé d’empresa de I’ Avui va pressionar
perqueé els col-laboradors cobressin els
endarreriments.

L’Eva Millet, que va treballar cinc anys a
la BBC-radio a Londres i un any a Meéxic
per a aquesta cadena com a stringer
(col'laborador regular que sovint té

un sou fix) subratlla la diferéncia dels
freelance dels mitjans britanics respecte
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dels espanyols.“Alla és un professional ha-

bitual, aqui no s’entén tan bé: sembla que
no ens quedi un altre remei que ser-ho

ALGUNS AVANTATGES SON UNA AGENDA PROPIA,
UN HORARI FLEXIBLE, NO DEPENDRE D'UN CAP,
DEFUGIR LA RUTINA | FER TEMES DIVERSOS

quan no sempre és aixi!”, exclama. UEva
també ha tingut la sort de comptar amb
col-laboracions regulars. Treballa des de fa
anys per als suplements de La Vanguardia

i per a diverses revistes del grup RBa, fet
que li aporta una certa estabilitat. Molts
freelance, perd, han de complementar la
feina com a periodistes amb altres tasques

relacionades. El Jordi, per exemple, dona
classes per completar el sou.Aixo no

passa als que son a estranger encara que,
sovint, com és el cas
de I’Ethel i el Paco,
estan “pluriempleats”
i tenen més croni-
ques per escriure que
mans i teclats.

En el balang final, s'imposen els inconve-
nients i més en els temps que corren. Ho
resumeix bé la Mar:“Cada cop el preu de
les peces és més baix, I'TRPF més alt i hi ha
menys feina”. Amb tot, la independeéncia i
la llibertat guanyen per golejada: a tots els
compensa. Conclusi6? ““Sino et mata, et
fara més fort”, riu en Justin. g



¢ DOSSIER «

A

DECALEG DE SUPERVIVENCIA

Els diferents freelance veterans consultats aporten la seva experiéncia per fer recomanacions als periodistes
que comencen a treballar pel seu compte. Aquf hi ha un resum -en forma de decaleg- dels principals consells.

1 No et posis mai malalt

Hi ha un acudit que explica com algl demana un desig al geni de
I'ampolla: “No vull estar mai malalt”, sol-licita. “Doncs et converteixo
en autdnom!”, li atorga el geni. Es literalment aixf. Un freelance ha de
seguir treballant, si vol cobrar. Fins fa poc, ni tan sols hi havia baixa
per maternitat per a les treballadores autonomes. L'Eva Millet es va
assabentar que ja I'havien concedida fent un reportatge. “Quan vaig
anar a ['Oficina de la Seguretat Social a sol licitar-la, no sabien de qué
els parlaval Em van dir que era la primera autdbnoma, com a minim de
Catalunya, que ho demanava”, explica rient.

2 Estalvia i planifica bé

Fa uns anys, molts freelance es van felicitar les festes enviant-se
un enllag a un web titulat amb ironia “Aquest Nadal apadrina un
freelance’. Reproduia la imatge d'un periodista escrivint com un boig
davant d'un ordinador, de nit, amb la televisié encesa i un barret de
pare Noel de decoracié. Recordava una obvietat: els autobnoms no
tenen vacances pagades ni paga de Nadal. Cal estalviar per poder-se
“autopagar” les vacances i també perqué quan es perd la feina no
es cobra ni indemnitzacié ni subsidi d'atur. També és recomanable
treballar a mesos vista: cal pensar en feines a curt, mitja i llarg termini
i conéixer bé el mercat, és a dir, els mitjans i com funcionen.

3 Organitza't bé els horaris

Tenir flexibilitat horaria és un luxe, perd es pot convertir també en
un malson. Sacaben fent més hores que un rellotge, treballant de nit
i caps de setmana. Per aixo, cal posar limits, ser pragmatics i possi-
bilistes, i treballar tan bé i tan rapid com es pugui amb els recursos
disponibles. Es essencial ser molt organitzat i dur una bona agenda.

4 Negocia preus dignes i busca altres rendibilitats
Aquest és el consell dels més veterans i I'han apres a forca
d'experiencia. Hi ha mitjans que paguen bé, n'hi ha que paguen de-
centment i n'hi ha que esperen que es treballi practicament de franc.
Es la llei de la selva i de loferta i la demanda, i ara mateix sobren
periodistes i falten mitjans. Negocia sempre que puguis el preu just,
fixa l'import d'una manera molt clara abans de comencar a treballar i,
sobretot, no t'autoprecaritzis. Guanyaras molt poc i et frustraras molt.
Aixo si, valora la feina en funcié també d'altres rendibilitats: sovint hi
ha beneficis intangibles, com és el cas d'un contacte que et pot obrir
portes en un futur.

5 Comparteix, col-labora i minimitza despeses
Treballar a casa té inconvenients. Un és l'aillament, I'altre posar ordre
en les prioritats. “Et preguntes: Ara qué toca? Acabar larticle, fer el
dinar o posar una rentadora?”, riu la Mar Cortés. Una solucié és com-
partir despatx amb altres autdnoms. Es Util per compartir despeses i
estar acompanyat i també per col-laborar i obrir noves perspectives.
La Mar proposa fer-se addicte a les biblioteques publiques: “Es més
barat que un despatx i amb tota la informacié a I'abast”, assegura.

6 Sigues versatil i flexible

La gran pregunta sovint és si cal especialitzar-se o saber fer una
mica de tot. | la resposta és una mica totes dues coses. L'Eva Millet
considera que la flexibilitat és basica. “Un freelance mai hauria de dir
‘no’ a una oferta o no entregar a temps un article”, recomana. La Mar
Cortes hi afegeix diversificar-se: “Podries fer aixd?' ‘Sil’, en un sentit
cada cop més ampli”. En Jordi Pérez Colomé considera que conéixer
bé un tema ajuda a fer-se un nom més solid, “pero s'ha de ser capag
de reaccionar i d'adaptar-se a l'actualitat”. També val la pena pensar
en clauinternacional a I'hora d'abordar projectes i no tenir por al risc.

7 Sigues original i breu amb les propostes

Una de les tasques més esgotadores per als freelance és tenir idees
i proposar histories interessants. Cal aprofundir, buscar-hi un enfo-
cament diferent o fer un seguiment dels temes que sovint els mitjans
obliden. | cal proposar els temes de manera atractiva i sintetica. “Una
idea no és només un tema, és moltes coses: per a qui, per a quin mitja,
quina forma, quin calendari’, recomana en Justin Webster. “Cal posar-
se a la pell d'un editor abans de proposar-lo i intentar aprendre'n. Un
‘no’ pot ser molt valuds, el pitjor és no tenir resposta’, afegeix.

8 Autoocupa’t i no depenguis dels mitjans

La figura delfreelance que col-laborava per als mitjans convencionals
cada cop és menys viable perqué els mitjans cada cop ho sén menys.
Pérez Colomé recorda que existeix “un mercat per fer coses bé de
mil temes que els mitjans tradicionals ni poden ni volen cobrir”. Ho
demostra I'&xit del seu bloc, que des de febrer de 2010, ha rebut més
de mig mili¢ de visites. Paco Soto també recomana posar en marxa
projectes periodistics o de comunicacié. “Les noves tecnologies ens
donen unes possibilitats immenses. Hem de ser audagos i creatius’,
afirma.

Q Treu partit de les noves tecnologies

Internet és un bon mitja per estar informat, donar-se a conéixer i fer
contactes més enlla de les fronteres. “Per a mi, Internet ha estat es-
sencial. M'ha estat més facil col-locar peces un cop era més conegut’,
diuen Jordi Pérez Colomé que, a més, ha aconseguit financar part de
la feina i de les despeses dels viatges gracies a les aportacions dels
lectors d'Obamaworld.es. Obre un web o un bloc, penja-hi el que fas
i actualitza la informacié amb regularitat. Obre comptes a les xarxes
socials, difon-hi la teva tasca i interactua. En Jordi té més de 12.700
seguidors a Twitter. Aixd és potenciar la “marca” de cadascud. 'Eva
Millet, que ho fa a través de Facebook, recorda que amb skype es po-
den fer entrevistes a l'estranger sense patir per la factura telefonica.

10 Forma'tirecicla’t

Es un consell que hauria de seguir qualsevol, perd que és molt util
per als freelance, que sempre han de ser capagos d'adaptar-se a
qualsevol nou repte. Idiomes, eines digitals, cursos especialitzats,
xerrades... Res no sobra, si es té temps.
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MPRENEDURS
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Juan treballar per compte propi
8s I'inica sortida possible

Les sensacions entre els periodistes que s'han hagut de posat a treballar pel seu compte
ballen entre el pessimisme i 'optimisme contingut. Mentre molts joves s'inicien en la
professid com a freelance altres, més veterans, s'adapten com poden a la vida fora de les
redaccions. En alguns casos sols i en d'altres mitjancant projectes cooperatius.
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La professio periodistica mai no havia
tingut tants emprenedors com ara. Cente-
nars de professionals consolidats i de joves
aspirants a periodista es veuen obligats a
explorar noves vies per evitar les llistes de
'atur. La crisi esta tocant os en el sector
des de fa temps 1 molts dels professionals
comproven que treballar al marge de les
nomines dels mitjans de comunicacid
tradicionals no és gens facil. Ara toca posar
imaginacid i empenta per sobreviure al
nou repte. El primer problema és que
molt poques universitats han preparat els
alumnes per exercir com a freelance o per
crear una cooperativa o fundacié que posi
en marxa un nou mitja de comunicacioé
en temps de crisi.

Ntria Jar és una jove periodista de vint-
i-set anys que exerceix com a freelance
1intenta veure el futur professional
“amb optimisme”, tot i reconéixer que
la situacié és molt dificil.“No és que
m’agradi ser treballadora autonoma,
pero és I'inica manera que tinc de fer
col-laboracions legalment amb diferents
mitjans”. La seva experiéncia és més que
suficient per recordar que “ser freelance

té inconvenients molt grans, com la falta
d’estabilitat o de drets laborals -I’atur o
les vacances pagades”. Per contra, no estar
en nomina d’'un mitja tradicional també
pot tenir avantatges:“Ara, puc fer un tipus

MOLT POQUES UNIVERSITATS HAN PREPARAT
ELS ALUMNES PER EXERCIR COM A FREELANCE
0 PER CREAR UNA COOPERATIVA O UNA FUNDACIO

de feines que m’omplen molt més que
si estigués contractada en una empresa
quaranta hores a la setmana”.

El cas de la Nria no és pas una excepcio.
Els joves que comencen a treballar com a
autonoms de manera més o menys forcada
formen un dels perfils professionals amb
més creixement dels Gltims anys, si bé n’hi
ha de molts altres. I no tots son optimistes.
“Potser sera millor que preguntis a altres
companys perque jo diria coses massa
fortes”, explica un periodista amb molta
experiéncia i reconegut prestigi —actual-
ment sense feina fixa— que prefereix no
donar el nom perque, “parlar en primera
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persona potser només agreujaria la difi-
cultar de trobar solucié al meu problema
laboral”.“La professio esta en una situacid
critica: molts periodistes han hagut de
deixar el lloc de treball i no poden tornar
a exercir perque,
simplement, no hi
ha lloc on publicar
per un preu digne”,
apunta, tractant de
mesurar les paraules,
aquest afectat per
una de les primeres onades de “mesures
de contenci6 de despeses” d’un gran mitja
de comunicacié.“Actualment, al preu
que es paguen els reportatges i amb els
pocs mitjans que accepten col-laboracions
externes, guanyar-se la vida només com

a periodista autonom és practicament
impossible”, resumeix aquesta anonima
veu de 'experiéncia.

UN FUTUR DIFICIL

Certament, una part important dels
periodistes que intenten exercir a través
de noves vies —des del punt de vista
contractual— sén professionals que ja
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COMPLEXOS TRAMITS ADMINISTRATIUS

“Els tramits legals per deixar I'atur van ser facils, em sembla que em van ajudar
molt perqué mesborrés rapidament de la llista”, recorda la fotoperiodista Cristina
Calderer. Tot seguit, pero, reconeix que quan es va decidir a establir-se com a
freelance va haver de presentar un munt de papers per justificar la peticié de
capitalitzacié d'una part de la prestacié d'atur per finangar la compra de nous
equips de fotografia.

NUria Jar, tot i estar especialitzada en periodisme cientific, reconeix que li va
costar una mica acabar dentendre com funcionaven tramits administratius com
la declaracio trimestral de I''va. En canvi, per a Calderer la complexitat legal més
important va arribar amb la declaracié anual de I'IRPF. La preocupacié de Josep
Garriga és que “no hi ha foment de l'emprenedoria per part dels governs, no hi

ha cap incentiu per establir-te com a autonom’”.

n’han vistes de tots colors i ara veuen el
futur més aviat fosc.

Josep Garriga va ser corresponsal a les co-
marques de Tarragona, va treballar dotze
anys a la redaccié d’El Pais a Barcelona

1 va ser cap de Comunicacié d’Spanair,
explica per experiéncia que,“els preus

de les col'laboracions en els mitjans de
comunicacié tradicional s’estan reduint i,
encara que tinguis un parell de mitjans on
publicar regularment, no és facil guanyar-
te un sou digne perqué has de descomptar
les despeses, la quota de la seguretat social

ELS JOVES QUE COMENCEN A TREBALLAR
COM A AUTONOMS FORMEN UN DELS PERFILS
AMB MES CREIXEMENT EN ELS ULTIMS ANYS

1 'IRPF, 2ix0 si no declares també I'tva, que
encara ho complica més”.

“Malauradament, Spanair va tancar portes
al gener del 2012 1 em vaig quedar a I'atur.
Llavors em vaig haver de plantejar que
fer, perque és evident que els mitjans de

54 Cargarera

comunicacié no només no agafen gent,
siné que continuen fent acomiadaments,
en alguns casos massius com el darrer d’E/
Pais”. Aixi doncs, Garriga es va establir
com a treballador autonom i va aconse-
guir alguns encarrecs de projectes i plans
de comunicaci6 per a empreses privades,
encara que van ser espurnes aillades en un
cel carregat de navols. I va haver de tornar
a la llista de l’atur.

“Per als periodistes acostumats que ens
vinguin a buscar, canviar de xip 1 ara
—passats els quaranta- haver d’anar a
buscar els clients
se’ns fa una mun-
tanya”, reconeix
Garriga recordant
I'actual doble oferta
de periodista per a
mitjans i per a em-
preses. Les possibilitats d’exit es redueixen
encara més en circumstancies dificils com
Pactual perque, entre altres factors,“hi ha
molts periodistes en la mateixa situacio;
ens fem la competencia entre nosaltres 1
també tenim la competéncia d’empreses
consolidades de relacions pabliques”,

explica.“Mentrestant, les empreses i les
institucions continuen retallant despeses,
amb l'area de comunicaci6, marqueting i
publicitat en primera fila”, afegeix.

L'UNICA SORTIDA

Tots els sectors de la professio es veuen
afectats per la crisi, tot 1 que n’hi ha que
ja estaven acostumats a conviure amb la
figura de I'autonom. “Treballar com a
fotoperiodista de plantilla en un mitja
de comunicacié sempre ha estat dificil 1,
actualment, és gairebé impossible. En la
situacid actual, treballar com a freelance
és una de les poques sortides viables”,
indicala fotoperiodista Cristina Calde-
rer. Després d’una llarga temporada en
nomina al diari Avui, Calderer va passar
per les llistes de l'atur 1, avui dia, treballa
com a freelance per al diari Ara.

Juntament amb les dificultats compartides
per la resta de professionals, els fotope-
riodistes es troben amb els problemes de
competencia evidents en un moén en que
tothom té una camera digital i on molta
gent “dona les gracies perque li publiquin
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Josep Carles Rius, que aposta pels projectes col-lectius, és un dels impulsors de l'edicié catalana del digital Eldiario.es

gratis 0 a un preu simbolic les seves
fotografies”.

Amb tot, Calderer se suma al grup dels
optimistes: “La situacié és dificil, pero
animaria la gent jove perque es poden
fer moltes coses; si els agrada la professid
han de lluitar per fer bon fotoperiodis-
me, perque els mitjans de comunicaci
necessitaran imatges tota la vida”. Aixo
si, adverteix que no esperin “fer-se d’or”
1 que pensin que, per sobreviure, gairebé

segur hauran de treballar sempre com a
autonoms i amb més d’una ocupacio.

En aquest punt, Calderer coincideix amb
Jar al’hora de trobar una férmula per
arribar a final de mes com a freelance.
“El secret per fer economicament viable
aquest tipus de feina esta en trobar una
mitja jornada que et permeti tenir un
coixi 1,a més a més, anar fent feines
complementaries. Jar considera, perd, que
cal plantar cara als mitjans que ofereixen

“quatre duros” per una feina i explica que,
literalment, hi ha publicacions digitals que
ofereixen quatre euros per article.“S’ha de
lluitar per tenir unes millors condicions,
tot 1 aixi, anem cap a un panorama de
periodisme freelance”, indica Nria Jar.

PROJECTES COL-LECTIUS

Una visié molt diferent del problema i de
la possible soluci6 és la que explica i viu
en primera persona Josep Carles Rius,
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L'OPCIO DEL COOPERATIVISME

Tot i la seva poca preséncia en el sector, és una possibilitat a tenir en compte en I'ambit periodistic

En la conjuntura actual, el cooperativisme emergeix com
una opcid per al sector de la comunicacio. Malgrat que
encara té un paper residual dins la professio, és una de les
sortides per als professionals enmig d'aquesta crisi sense
precedents.

El model cooperatiu implica que els diferents membres de
la redaccio sén propietaris del mitja i han de consensuar
plegats les decisions estrategiques, i a més aposta per

un model d'economia social allunyat dels negocis en que
es primen d'altres aspectes per sobre de consideracions
professionals.

Al marg de I'any passat, David Domingo, professor de Pe-
riodisme Digital de la Universitat Rovira i Virgili, escrivia un
apunt (“Periodisme sense empresaris”) del bloc de I'Escacc
titulat “Reflexions sobre periodisme, comunicacié i cultura”,
en qué recordava que Jeff Jarvis -un dels periodistes més
respectats dels Estats Units- “fa anys que repeteix que els
periodistes haurien d'entendre sobre economia i gestid
dempresa”.

Domingo cita Goiena Komunikazio Taldea com un exem-
ple de cooperativa de periodistes. Es tracta d'un grup
multimédia basc que produeix informacié per a diferents
tipus de mitjans de proximitat. Domingo també parla de les

EN AQUESTS DARRERS TEMPS, S'HAN IMPULSAT
INICIATIVES COM ALTERNATIVAS ECONOMICAS,
GOIENA, FET A SANT FELIU 0 LA MAREA

cooperatives d'usuaris -en aquest cas, els consumidors son
els propietaris del mitja i contracten els periodistes que
han de produir la informacié- aixi, cita el diari digital Fet a
Sant Feliu, sorgit el 2010 i que, a més, edita una publicacid
trimestral en paper i organitza cicles de tertdlies a la ciutat.
A I'hora de parlar de cooperatives periodistiques, hi ha al-
guns referents internacionals com el diari italia Il Manifiesto
i la revista francesa Alternatives Economiques. Precisament,
una cooperativa catalana de recent creacié és Alternativas
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Els integrants de la cooperativa que edita Alternativas Econdmicas

Econdmicas, que edita la revista mensual inspirada en
aquest mitja francés amb trenta-dos anys d'historia. Integra-
da per periodistes veterans d'El Pais, Pdblico i El Periddico
de Catalunya, esta dirigida per Andreu Missé i amb Pere
Rusifiol, Ariadna Trillas i Mariana Vilnitzky a la redaccio.
Aquest mitja, ja esta disponible en linia, a 'hora de tancar
aquesta edicio estava a punt de sortir en paper.
Un altre exemple recent és La Marea, revista mensual de
la cooperativa periodistica MASPUblico que, el passat
desembre, va sortir en paper i que té al darrere extreballa-
dors de Pdblico.

Eudald Coll

Més informacié a:
www.cooperativestreball.coop — Federacié de Coope-
ratives de Treball de Catalunya Alternativas Econdmicas

V

(alternativaseconomicas.coop)
www.goiena.com — Goiena
www.fetasantfeliu.cat — Fet a Sant Feliu
www.lamarea.com — La Marea



exdega del Col'legi de Periodistes, ex-
sotsdirector de La Vanguardia i exdirector

"ACTUALMENT, GUANYAR-SE LA VIDA NOMES
COM A PERIODISTA AUTONOM ES PRACTICAMENT

IMPOSSIBLE", CRITIQUEN

de Public, I'edicid catalana de Pruiblico. En
el cas dels periodistes que estan sortint de
les redaccions tradicionals “i encara tenen
moltes coses a explicar”, Rius considera
que es planteja la disjuntiva de “fer-se
freelance amb vista a publicar en els
mateixos mitjans tradicionals que els han
fet fora o intentar posar en marxa nous
projectes collectius”. I, clarament, ell vol
optar per la segona alternativa perque,
segons ell,“per sortir de la crisi hem de fer
equip; si no fem projectes col-lectius ho
tenim molt malament”.

El projecte del diari Piiblic no va poder
seguir tirant endavant, encara que Rius

Lopcid ha estat crear una fundacié que
posi en marxa diversos projectes, el
primer dels quals és
fer 'edicid catalana
de ElDiario.es. La
proposta és inno-
vadora i neix com
aresposta a unes
circumstancies de
canvi possiblement radical en les formes
d’exercir la professio.“Lestructura tradi-
cional d’un grup editor amb empresaris i
assalariats s’esta trencant i I'alternativa que
actualment estd sorgint passa pels perio-
distes que assumeixen una responsabilitat
que fins ara no tenien, la de crear mitjans
de comunicacid”, afirma Rius.

“Uns anys enrere —prossegueix— era
impensable plantejar una sortida com
aquesta, en canvi, la situacid ha canviat
i cal buscar noves féormules. Aixo és un
laboratori, perqueé les formules tradi-
cionals no funcionen”. Abans que li

preguntin per la viabilitat economica d’un

projecte com aquest,
Rius destaca que

"ELS MITJANS TRADICIONALS S'ESTAN DESMUNTANT “Patcernativa passa

| LES NOVES GENERACIONS HAN DE CONTRIBUIR A
LA REDEFINICIO DEL PERIODISME" NURiA JAR

creu que “aquella oferta continua tenint
un espai 1 respon a una necessitat de
pluralitat informativa”.

Es per aixo que bona part de I'equip de
Piiblic, van creure que havien de seguir
junts “1 tirar endavant un projecte, que per
la naturalesa havia d’estar vinculat o rela-
cionat amb una iniciativa de tot I’Estat”.

per la implicaci6 dels
lectors” i explica
que el projecte

ElDiario.es esta tenint

una acollida que fa uns anys ningt es
podia esperar.

Es evident que els mitjans de comunica-
ci6 que es distribueixen principalment o
de manera exclusiva a través d’Internet
obren un mén nou per als periodistes,
siguin freelance o treballadors d’un
projecte col-lectiu. El problema és trobar
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mecanismes per poder pagar les ndmines
dels seus treballadors.

Nria Jar considera que fins ara “no havia
un model de negoci clar de com treure
diners per als continguts periodistics a
Internet, perd aquesta és una sortida de
futur per a la qual hem d’estar prepa-
rats”. En aquest punt, la jove periodista
freelance coincideix amb I'exdega quan
afirma que “per molts motius, els mitjans
tradicionals, com els coneixiem fins ara,
s’estan desmuntant 1 les noves genera-
cions han de contribuir a la redefinicié
del periodisme”. En tot cas, Rius deixa
oberta la porta a 'esperanca: “Aixo s’esta
reinventant cada dia, cal anar explorant

~

noves formules”. Q

Més informacié a:
www.eldiario.es/catalunya —
Web de l'edicié catalana d'Eldiario.es

V
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Dossier
Periodisme en solitari

e

PREGUNT LD,
JUB It |
REaPUolE)

Repas a les guestions mes comunes dels
periodistes que volen treballar per compte propi

Impostos, gestions comptables o com gestionar els autonoms. Aquests sn alguns dels ambits que
preocupen els professionals de la comunicacié que han comencat -o tenen previst fer-ho- a exercir
per compte propi, una opcid a l'alca en els darrers anys. En aguest article, dos experts donen el
consells i les recomanacions perqué el pas d'assalariat a autanom no sigui un problema.

)

TexT EUDALD COLL



Mesos enrere, la demarcacié de Tarragona del Col'legi de
Periodistes va convocar una reunid per explicar experiéncies
d’emprenedoria. La sala d’actes de la Demarcacidé quedava
petita, aixi que es va haver de canviar d’ubicaci6. D’altra banda,
els cursos destinats a orientar i assessorar als nous freelance que
tenen lloc tant a la seu central com de les diferents demarca-
cions estan plens de periodistes disposats —ja sigui per voluntat
propia o perqueé no els queda més remei— a posar-se a treballar
per compte propi.

Els dubtes dels alumnes d’aquests cursos se centren en els
temes relacionats amb el régim d’autonoms, aixi com amb
I'exempcid —o no— de I'tva. En termes generals, doncs, els pro-
blemes son d’ambit fiscal, ja que els comptables solen despertar
menys recels 1 dubtes.

Davant d’aquesta creixent demanda d’informacié i dels canvis
que esta patint la professi6 a nivell laboral, CAPCALERA ha optat
per parlar amb Sandra Zapatero (responsable de I’Area Fiscal-
Comptable i directora de I’Oficina Técnica de la Confederacid
de Treballadors Autonoms de Catalunya) i Antonio de Alba
(assessor fiscal del Col'legi de Periodistes) perque exposin els
seus consells en aquestes pagines. A continuacid, presentem les
preguntes que poden passar pel cap dels nous freelance amb
vista a oferir un resum practic, concis i detallat que pugui servir
de guia per sortir-se’n millor enmig d’uns temps convulsos i
d’una professio trasbalsada.
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HE DE CANVIAR DE XIP?

Si, perque el paradigma de relacié professional 1 empresa
informativa esta canviant a marxes forcades. Cada cop hi ha
més periodistes que treballen per lliure, tot 1 que encara hi

ha moltes reticéncies entre els mateixos professionals.“Per
molt que ara tothom digui que és important, la realitat és que
molts dels periodistes no porten incorporat el canvi de xip de
I’emprenedoria”, va assegurar Carles Singla, director académic
del Centre de Formaci6 1 Desenvolupament del Col-legi, el
passat 20 de febrer, durant la presentaci6 de I'estudi sobre I’estat
de la professio. Singla també va explicar que en la primera edicid
del curs “Com es crea un mitja d’éxit a Internet”, realitzat al
Collegi, cap alumna es va atrevir a elaborar un pla de negoci.

SOC UNA EXCEPCIO?

No. Cada cop hi ha més freelance. Es una tendéncia general en
diferents ambits professionals.“Ara molts contractes en régim
general passen a ser d’autonoms”, explica Sandra Zapatero.“I ens
hi hem d’acostumar. La persona que té un contracte té seguretat,
mentre que autonom el que té és autonomia”, afegeix, tot 1

que admet que, a avui dia, la seguretat, en el cas dels assalariats,
tampoc no esta tant clara.

AUTONOM 0 EMPRESARI?

Quan es comenga a treballar per lliure com a periodista el més
habitual és posar-se com a autonom. Sempre que no es vulgui
elaborar un projecte comunicatiu més complex, no és necessari
crear cap empresa mercantil. A més, com a autonom, hi ha una
serie d’avantatges inicials: 'autonom es pot donar d’alta en una
hora i no ha de posar cap capital minim exigible, mentre que per
ser societat mercantil es necessiten diverses setmanes 1 el capital
és de tres mil euros. Cautonom tampoc no ha de pagar despeses
de registre ni de notari. La societat mercantil, si. Per tant, crear
una societat és molt més costds. Els avantatges d’una empresa,
pero, son la facturacid Gnica, una limitacié de responsabilitat i
reduccions importants en la tributacid.

ES DIFICILLA COMPTABILITAT?

Els periodistes, gent de lletres, sovint recelen dels nimeros 1 les
xifres, encara que els autonoms no poden deixar-ho de banda,

i tampoc no cal fer escarafalls.“Els periodistes no han de dur
comptabilitat, siné llibres de registre fiscal obligatori, que son les
factures emeses i les factures rebudes”, explica Sandra Zapatero.
La normativa, recorda, diu que aquesta informacié es pot tenir
en un suport informatic (el més habitual és fer-ho amb Excel).
Sandra Zapatero admet, pero, que molts autonoms, fins 1 tot
veterans, no saben que els llibres de registre fiscal son obligatoris i
que és el que demanaran en cas d’una inspecci6é d’Hisenda.
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ES GAIRE COMPLICADA LA FISCALITAT D'UN PERIODISTA?

Al contrari. A diferéncia d’altres professions, els periodistes no
han de fer el pagament a compte de I'lRpF de I't al 20 de cada
trimestre, ni tampoc —en la majoria dels casos— pagar I'tva. Per
tant, tot es resumeix a fer la declaraci6 de renda, cosa que simpli-
fica enormement la gesti6 fiscal. Aixo també suposa un estalvi,
ja que no cal pagar els serveis d’una assessoria. “En aquest sentit,
dins dels autonoms, els periodistes son un col-lectiu privilegiat”,
assegura Sandra Zapatero.

HI HA MOLT RISC ECONDMIC?

No, gairebé cap. Pavantatge d’un periodista tipus és que no té
gaires despeses materials. Tan sols ha de pagar la seguretat social
en el régim especial de treballadors autonoms 1 unes despeses
minimes de material. Per tant, no hi ha risc economic.“La resta
d’autonoms no disposen dels avantatges dels periodistes. Que hi
perdem, doncs?”, es pregunta Sandra Zapatero.

| LA FAMILIA, QUE?

“Autonom és autonomia, cosa que implica facilitat per acon-
seguir la conciliaci6 laboral”, afirma Sandra Zapatero. I és que

la flexibilitat en els horaris permet no tan sols poder treballar a
casa sin6 també organitzar-se millor els horaris per combinar-los
adequadament amb la resta de la familia. Aquesta va ser una de
les conclusions d’un reportatge que anys enrere CAPCALERA va
publicar sobre periodisme i maternitat. I encara és vigent.

4

EL DILEMA DE L'IVA

La normativa del sistema tributari espanyol és molt generalista,
cosa que provoca constants interpretacions. A més, tot i haver-
hi alguns milers d'activitats professionals, el periodisme com a
tal no hi és present i a nivell fiscal la feina dels professionals de
la informacid s'inclou en epigrafs com 'E-861 (pintors, escultors,
ceramistes i artesans).

A grans trets, els periodistes estan exempts de pagar I''VA quan
les tasques que es facturen tinguin a veure amb la propietat
intel-lectual de la feina feta. Aixd inclou, tal com asseguren
algunes senténcies, els articles de premsa (impresos o en
format digital) o 'activitat de fotdgraf, per posar-ne alguns
exemples. Un tema més polémic sén les collaboracions per a
radio o televisid, inclosa la redaccio dels textos per a l'emissio
dels programes d'ambdues, que no estarien exemptes d'IVA.
Malgrat tot, la llei estableix exempcions de 'impost als guionis-
tes quan sentén que existeix contingut de drets d'autor. “Quant
als guionistes, cal analitzar cada cas”, admet Antonio de Alba.
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ES VERITAT QUE ELS AUTONOMS TINDRAN ATUR?

Si, pero les condicions que hi ha entorn a aquest tema —com el

fet que caldra pagar cotitzacié minima i acreditar pérdues durant
dotze mesos per tenir accés a la prestacié d’atur— no solament
comporta que, a la practica, la mesura convidi a escepticisme
sin6 que,a més, tenint en compte el funcionament i la naturalesa
dels periodistes freelance, no sembla una opcid realista ni practica.

D'altra banda, la formacié també estd exempta, aixi que els
periodistes que imparteixen classes no han de pagar l'impost.
Cal tenir en compte, pero, que en aquells casos que el perio-
dista que sencarrega de fer la formacié és el mateix que busca
el local on s'impartira la classe, aporta el material, etc,, llavors

sl que es considera que la feina és una prestacié de serveis
subjecta a Iva.

En canvi, el que IAgéncia Tributaria té molt clar és que els
gabinets de comunicacié -un dels ninxols de mercat que en

els darrers anys ha donat feina a molts periodistes- no estan
exempts d'IVA.

Davant dels aspectes més interpretatius, el consell dels experts
és que a I'hora d'escriure el concepte de feina realitzada a la
factura s'incideixi en la part intel-lectual de la mateixa per evitar
problemes. Els experts també recomanen que, en cas destar
exempts d'IvVA, sinclogui a la factura un petit text explicatiu que
argumenti l'exempcié fiscal de la mateixa.



QUE PUC DEDUIR A LA DECLARACIO DE RENDA?

Els freelance que treballen a casa (i hi tenen el domicili d’activitat
professional) poden deduir una série de despeses a la declaracid
de renda. La normativa tributaria estableix que és deduible

tota aquella despesa integrament relacionada amb els ingressos.
En aquest cas, cal calcular el percentatge d’espai de I'immoble
utilitzat per a tasques professionals i fer-ne la deduccid propor-
cional. La deducci6 també afecta despeses com la llum, 'aigua 1
el gas. També es pot calcular la proporcié de despeses de telefon
que so6n de feina. Cal recordar que cal anar a la casella d’Activitat
Economica i no pas a la de Rendiment del Treball.

PUC DEDUIR-NE LA BENZINA?

Els periodistes freelance que es traslladen amunt i avall conti-
nuament poden desgravar la benzina a la declaracié de renda. En
aquests casos,Antonio de Alba recomana fer-se una tarja d’alguna
companyia important, ja que aquestes solen remetre la factura

on apareix desglossat tot el que s’ha gastat, aixo evita haver de
guardar tots els tiquets. En el cas dels tiquets de restaurant, —en-
cara que realment siguin dinar de feina— Hisenda no acostuma a
acceptar-los ja que, per sistema, aquest tipus de coses ja s’inclouen
en un 5% de despeses de dificil justificacié.
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UNA GUIA PER A EMPRENEDORS

El Centre de Documentacié Montserrat Roig del Col-legi de
Periodistes disposa d'un escriptori virtual (www.netvibes.com/
cdmrepc) que aplega recursos d'interés per als emprenedors.
L'escriptori es divideix en tres ambits (Habilitats i competen-
cies, Orientacié Professional i Emprenedoria). En el primer,
saborden aspectes com la gestié de la identitat digital, el

fet de parlar en public i les competéncies del professional

de la comunicacid, entre altres. D'altra banda, en I'Orientacid
Professional hi ha informacié del mercat laboral, ofertes de
feina, networking, consells per triomfar en una entrevista de
feina, etc. Finalment, en el d'Emprenedoria hi ha una recopi-
lacié de borses de viatge i d'estudi, un mapa de lemprenedor
de Barcelona Empresa, una Guia Laboral per a autonoms i
guies tant de formes juridiques com de finangament, entre
altres informacions Utils. A continuacié, resumim algunes de les
eines d'aquest escriptori que poden ser de més utilitat per als
periodistes:

» Recopilacié de borses de treball de comunicacio com la de
I'European Journalism Centre, un portal de cerca de feina a
Europa, el portal de feina www.periodistas.com especialitzat
en el sector de la comunicacié o el portal Journajobs.eu amb
ofertes de feina de tot el mén.

¢ DOSSIER «

QUANTEMPS S'HAN DE GUARDAR LES FACTURES?

En aquest aspecte cal ser curds. Les factures s’han de guardar
obligatoriament, com a minim, durant un periode de quatre anys,
ja que és el temps que, segons la normativa tributaria, podem ser
objectes de qualsevol inspeccié d’Hisenda. Fins passat aquests
quatre anys no hi ha prescripcié dels impostos.

PUC FER UNA FEINA PUNTUAL COBRANT L'ATUR?

Aquest és un dels dubtes que, segons Antonio de Alba, molts
periodistes a I'atur no tenen clar. Un periodista a Patur pot fer
tranquil-lament un article —o qualsevol altra feina puntual—sem-
pre que informi la Seguretat Social de I’existéncia de la mateixa.
En aquests casos, té lloc una suspensié temporal de la prestacid
d’atur que implica el descompte de la part proporcional del
temps treballat.“Es important, doncs, agafar aquestes feines
puntuals per aixi mantenir un cert lligam amb el mercat laboral”,
recomana De Alba.

» Video de Jordi Adell, professor de noves tecnologies, on
explica les competéncies de la competéncia digital.

> Material sobre la gestié de la identitat digital, un aspecte clau
per a la visibilitat dels periodistes a la Xarxa al ser una nova ca-
pacitat fonamental en el marc de les habilitats informacionals.

> Eines d'ajuda per als autdbnoms, com la guia del Ministeri de
Treball o els consells de la Fundacié Privada per al foment de
I'Autoocupacié de Catalunya (www.autoocupacio.org).

> Informacié de la Xarxa Internacional de Periodistes (http://
ijnet.org) amb concursos, premis i material sobre la innovacio.

> Informacié sobre com gestionar (amb Creative Commons i
Safe Creative) els drets d'autor per poder percebre ingressos
en la venda de les obres.

» Diferents eines de Barcelona Activa per als emprenedors;
des de com crear un web empresarial o un estudi de mercat
fins a aspectes relacionats amb la fiscalitat.

» Una guia que permet conéixer totes les fonts de financa-
ment possibles, des de les bancaries als ajuts i subvencions
publics.
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WEBS PRACTICS

Internet compta amb nombrosos webs que poden ser Utils per als periodistes que

treballen per compte propi. Beques, ofertes laborals, directoris, xarxes socials d'Us

professional o experiéncies exitoses de crowfunding sén algunes de les eines i

informacions practiques que es troben a la Xarxa. A continuacié n'oferim algunes:

SET ALTERNATIVES LABORALS
www.well-comm.es/wellcommunity/siete-alternativas-labora-
les-para-periodistas

Un article que repassa, amb realisme, les sortides professionals
que ara mateix ofereix el periodisme a Espanya. Té una grafica
titulada: “Siete alternativas laborales para el periodista.”

TREBALL INTERNACIONAL

http://journajobs.eu/

Un lloc d'ofertes de treball exclusiu per a periodistes creat per
I'European Journalism Centre. Gratuit per als que busquen
feina i amb tarifes baixes per a les companyies que ofereixen
els llocs de feina. Es una plataforma sense anim de lucre que
dedica els ingressos que obté a obres benéfiques del gremi.

BEQUES GOOGLE
www.google.com/get/journalismfellowship/index.html
Beques de Google per a periodistes. Les Google Journalism
Fellowships 2013, amb una durada de 10 setmanes i retribu-
cions de 7.500 dolars (i 1.000 més en concepte de viatges),
volen promocionar noves maneres de fer periodisme a través
de la tecnologia.

XARXA SOCIAL PER A PERIODISTES
www.periodistasporelmundo.com

Primera xarxa social i global orientada als periodistes. Entre
altres, serveis inclou les ofertes de treball. Acaba de treure
l'estudi “Estado del periodismo iberoamericano 2013".

RECURSOS FREELANCE

www.freelancewriting.com

Noticies, eines, directoris i altres recursos digitals que poden
ajudar els periodistes freelance.

FACEBOOK I TWITTER

www.facebook.com/journalists

http://media.twitter.com/

Facebook té aquest espai en el qual explica als periodistes
com poden fer servir un entorn social que comparteixen més
de 1.000 milions d'usuaris. | Twitter té aquesta guia per a
professionals i mitjans que explica com utilitzar el seu sistema
de micromissatges.
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ENTREVISTES DE TREBALL
www.journalism.co.uk/skills/how-to-prepare-for-a-journalism-
job-interview/s7/a547546/
www.journalism.co.uk/skills/daniell-morrisey-how-to-prepare-a-
killer-cv/s7/a51953/

Experts de la BBC, The Guardian i The Telegraph expliquen
com cal preparar una bona entrevista de treball i un curriculum
efectiu.

CROWDFUNDING
www.kickstarter.com/projects/readmatter/matter
www.readmatter.com

L'any passat, els periodistes nord-americans Jim Giles i Bobbie
Johnson van aconseguir, a través del crowdfunding, 140.000
dolars en aportacions per endegar la publicacié Matter. En

el primer enllag, podeu llegir com va anar aquesta operacio i,
en el segon, veure com és Matter, que publica continguts de
pagament sobre ciéncia i tecnologia.

PLATAFORMA DE CONTINGUTS
www.mediacooler.com/home

MediaCooler, amb base al Canada, és una plataforma digital
que fa d'intermediari entre periodistes i publicacions, i també
entre mitjans i editors que busquen continguts.

ARTICLES FINANCATS

www.informacionsensible.com

Projecte espanyol, ja en marxa, que permet que els articles
siguin finangats amb aportacions de particulars. La lectura dels
continguts és gratuita. A les FAQ i al video de portada hi teniu
explicacions més detallades.

Alex Barnet



A PARTIR DE QUAN M'HAIG DE DONAR D'ALTA D'AUTONOMS?

Enlloc esta escrit que no calgui pagar autonoms si no s’arriba

als 3.000 euros anuals. Es una llegenda urbana. En canvi, I'article
1 de la Llei Especial d’Autonoms estableix que un ciutada esta
obligat a donar-se d’alta en el regim d’autonoms (perqué com a
particular no es pot facturar) quan realitza la seva activitat profes-
sional de manera habitual. La llei, pero, no deixa clar els limits de
I’habitualitat. Tot 1 aixo, diferents senteéncies del Tribunal Suprem
fan una interpretaci6é d’aquesta habitualitat segons la qual seria
I'equivalent a catorze pagues del salari minim interprofessional
(645,30 euros mensuals) 1, per tant,s’entén que no s’ha de donar
d’alta a la seguretat social si no s’arriba a aquesta quantitat.

PUC FER UNA FEINA IMPORTANT PUNTUAL SENSE SER AUTONOM?

Una senténcia del Suprem deixa clar que quan hi ha un paga-
ment puntual per un servei professional concret, tot 1 que superi
el salari minim interprofessional, no es considera que existeixi
habitualitat. Per tant, tampoc no s’esta obligat a donar-se d’alta
d’autonoms. Segons Sandra Zapatero, “si es tenen ingressos per
una altra via i esporadicament es fa una prestacio, no cal fer-se
autonom sempre que es pugui acreditar que el rendiment per
viure no prové d’aquesta col-laboraci6”.

PUC FER-ME AUTONOM TAN SOLS ALGUNS MES0S?

Es absolutament legal donar-se d’alta dels autdnoms tan sols

uns mesos concrets a I’any, aixo si, quan les feines prestades i
I’habitualitat de la prestaci6 del servei siguin en aquells mesos en
quiestid, mentre que en els mesos que la feina no superi el limit
professional interanual no cal donar-se d’alta. De totes maneres,
es pot optar per mantenir I’alta dels autonoms, tot i no tenir feina,
per no perdre la cotitzacid.

QUINES BONIFICACIONS HI HA PER ALS NOUS AUTONOMS?

Les dones menors de trenta-cinc anys i els homes menors de
trenta tenen la bonificacié d’un 30% durant un periode de trenta
mesos. D’altra banda, esta previst que el Govern properament
aprovi una tarifa plana (un sol pagament de so euros) per a
menors de trenta anys durant sis mesos.

¢ DOSSIER «
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COM TROBO RIENTACIC PROFESSIONAL, JURIDICA | FISCAL?

El Col'legi de Periodistes disposa de serveis per orientar els
periodistes. Per una banda, hi ha el Servei d’Orientacié Profes-
sional —I’any passat va sumar més de cent consultes— que ofereix
gratuitament una hora amb un orientador professional que guia
els periodistes que so6n a I'atur o volen redefinir la seva trajectoria.
D’altra banda, un altre servei gratuit és el d’assessorament juridic
-a carrec del bufet Gay-Vendrell per qiiestions de dret civil 1
laboral- que el passat exercici també va sumar un centenar de
consultes presencials 1 telefoniques. Finalment, Denver Advocats
ofereix assessoria fiscal personalitzada i gratuita als col-legiats,
que inclou atencid 1 orientacié privada a la seu de Barcelona
mitjangant cita previa.

COM PLANIFICO LA JUBILACIO?

Per evitar una jubilaci6é massa baixa, un autonom pot optar per
apujar les bases de cotitzacid. Antonio de Alba també aconsella
als que comencen a treballar per compte propi que, sobretot,
complementin el régim d’autonoms amb un pla de pensions. A
quina edat recomanen fer-ho? “Com més aviat millor”, diu De
Alba. I és que, tenint en compte que la tendéncia de 'autonom
és cotitzar el minim, un pla de pensions és el millor complement
a una pensi6 publica, sobretot en previsié d’una possible futura
ampliaci6 del termini de comput de cara a la jubilacid.

A QUIN'WEB PODEM CONSULTAR ELS DUBTES?

Pels espinosos temes de fiscalitat, Antonio De Alba recomana el
web d’Hisenda (www.agenciatributaria.es) perque és practica i facil
d’utilitzar. Disposa d’un calendari fiscal en queé explica que cal
presentar cada mes de I'any. I, a més, a diferencia d’altres infor-
macions de la Xarxa,la d’Hisenda esta actualitzada 1 és oficial.
Una altra opcid recomanable és el web de la Confederacio de
Treballadors Autonoms de Catalunya (www.autonoms.com).
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Quinze anys de vida en quaranta pagines.
O el que és el mateix: un resum acurat de
la defensa de I’¢tica que el Consell de la
Informacié de Catalunya ha estat fent des
de la formacid de I'organisme que vetlla
pel compliment del Codi deontologic
dels periodistes catalans. Aixo és el que
recull 'Estudi dels dictamens del Consell de
la Informacié de Catalunya (cIc) del periode
1997-2011, que ha elaborat el Grup de
Recerca en Periodisme de la Universitat
Pompeu Fabra.

Aquest document permet fer un balang
de la trajectoria del c1c a través dels
diferents dictamens elaborats al llarg
d’aquests tres lustres. En realitat, el treball
compren els §75 expedients —tant si han
acabat en un dictamen com si no— oberts
en tot aquest periode. Lestudi és fruit
d’un encarrec del cic a aquest equip
investigador, especialitzat en linies de
recerca com ara I’ética professional, el
paper del periodisme a la transicid politica
espanyola, la comunicacié cientificaila
convergencia de redaccions.

La immensa majoria dels quasi sis-cents
expedients oberts han vingut per reclama-
cions presentades des de diverses instan-
cies 1 tan sols excepcionalment el cic ha
actuat d’ofici. La mitjana d’expedients
anuals en aquests quinze anys és de 38,
pero en el periode 2005-2007 se’n varen

+ REPORTATGE

A final de 1996, el Col-legi de Periodistes va crear el Consell de
la Informaci6 de Catalunya (cic) perqué vetllés pel compliment
del Codi deontologic. Un recent informe recopila els diferents
expedients oberts en tot aquest temps sobre informacions dels

mitjans de comunicacio, una radiografia dels clarobscurs de

I’ética periodistica a casa nostra.

obrir fins a 265. Aix0 s’explica per algunes
campanyes civiques dutes a terme per ONG
que volien sensibilitzar en certes qiiestions
denunciant-ho sistematicament. Aixi, per
exemple, sos Racisme va enviar un gran
nombre de reclamacions al cic respecte

a la connotacid negativa del terme il-legal
per referir-se a immigrants sense papers.

Per aix0, en tot moment, ’estudi separa
l'activitat habitual del cic del conjunt

MOLTES DE LES RECLAMACIONS S[]N REALITZADES
PER CIUTADANS, ONG 0 ENTITATS CIVIQUES

d’aquestes reclamacions (moltes de les
quals es van sistematitzar, fent dictamens
en serie),ja que en distorsionen la mostra
final. D'aquesta manera, les reclamacions
habituals han estat 366.

Lestudi en qiiesti6 analitza qui sén els
autors de les reclamacions rebudes al
CIC.Aixi, una part important (274)
d'aquestes provenen de ciutadans
particulars —excepte periodistes—, mentre
que 210 s6n d’ONG o entitats civiques
(sobretot sos Racisme, que, al marge

de I'esmentada campanya, n'ha fet 84).
Després dels particulars, de les oNG i de
les entitats civiques, vénen a continuacid
els organs de 'administracié (30), els
periodistes (21), els partits politics (15) 1
altres.

El ranquing sobre els mitjans de co-
municacid que han estat objecte de

la reclamacié —un cop, de nou, s’han
segregat els dictamens estindard que en
distorsionen la mostra— evidencia que el
nombre de queixes estan liderades, amb
diferéncia, per informacions aparegudes a
la premsa escrita ja que en primer lloc es
troben els diaris generalistes (278) mentre
que els diaris locals se situen en segon lloc
(45). Les televisions,
en tercera posicid,

es queden amb 41.
La preeminencia

de la premsa escrita
és tal que fins i tot l'estudi cita la se-
quiéncia llatina verba volant, scripta manent
(les paraules volen, els escrits queden).
“Segurament —conclou I’estudi— hem
d’atribuir el resultat al fet que, encara avui,
el paper és vist, tant per particulars com
per organismes de qualsevol mena, com
un “cos de delicte” superior a, posem per
cas,a allo que s’ha sentit o s’ha vist en un
mitja electronic”.

De totes maneres, ’estudi també assenyala
com,a ’hora de distribuir les queixes per
anys 1 tipus de mitja, s’observa que en

els darrers anys —tot i que d’una manera
timida— es déna un major nombre de
queixes respecte de la televisio o els
mitjans digitals.“Sens dubte —apunta— en
aixo hi té a veure una facilitat més gran a

CapcaLera 65



+ REPORTATGE «

A

ELS TEMES MES PROBLEMATICS

Decaleg dels motius més habituals de queixes del CIC.

-RACISME | XENOFOBIA
- FALSEDAT
-INVASIO DE LA INTIMITAT

-SELECCIO, MANIPULACIO | ORDENACIO D'IMATGES | SO
- CONTEXTUALITZACIO | APROFUNDIMENT DE LA INFORMACIO

-INCLUSIO DELS DIFERENTS PUNTS DE VISTA

.RECTIFICACIONS

-DIFAMACIO | CALUMNIA

- SEPARACIO D'INFORMACIO | OPINIO
-MENORS

4

EL GUARDIA DEL CODI

El Consell de la Informacié de Cata-
lunya (CIC) és una entitat sense afany
de lucre que vetlla pel acompliment
de la Declaracio de Principis de la
Professié Periodistica, coneguda
com a Codi deontologic, que va

ser aprovat en el Segon Congrés

de Periodistes, el 1992. Per tant,
l'objectiu del Consell és facilitar que
els ciutadans puguin exercir el dret a
una informacié de qualitat.

Tot i que la constitucié del cic -de

la ma del Col-legi de Periodistes- va
tenir lloc el desembre de 1996, no va
assolir personalitat juridica propia
fins al 1999, quan es va convertir en la
Fundacié Consell de la Informacié de
Catalunya. Al tractar-se d'un instru-
ment d'autoregulacié de la professié,
les seves recomanacions son de
caracter moral.
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conservar “el cos de delicte” en un suport
manejable.

INJURIES | DIFAMACIONS

Un cop separats els casos estandards, els
motius més habituals de les queixes
—tenint en compte que es realitzen
sempre invocant algun principi o article
del Codi deontologic—sén la necessitat
de fonamentar bé la informacid i evitar
injuries 1 difamacions (criteri 2 del

BONA PART DE LES QUEIXES SON SOBRE
INFORMACIONS APAREGUDES A LA PREMSA ESCRITA

Codi,amb un 25,93% de les queixes), la
separacid d’informacid i opinid (criteri 1,
amb un 13,55%), la discriminacié per sexe,
raga, creenga, extraccio social, etc. (criteri
12,amb un 17,76%), aixi com el respecte a
la intimitat i a la propia imatge (criteri 9,
amb un 10,28%).

Lestudi també sistematitza les queixes per
tematica i ofereix un decaleg dels temes

més presents a les reclamacions. El racisme
ila xenofobia sén els primers, seguits de

la falsedat i la invasi6 de la intimitat. Altres
temes que també apareixen en la llista sén
el fet no de incloure diferents punts de
vista, la separacié d’informaci6 i opinid —i
no basar-se en rumors o conjectures— o
bé les informacions referides a menors.

Lestudi també mostra la sorpresa pel

fet que “quedin amb el marcador a zero
alguns items que sens dubte sé6n impor-
tants en el panorama
etic actual si bé, per
alguna rad o altra, no
han estat objecte de
reclamacions con-
cretes dels ciutadans davant del Consell”.
Aquest, tal 1 com apunta I'estudi, és el cas
d'aspectes polémics com sén el tractament
de la violéncia de génere o del respecte a
les creences religioses.

D’altra banda, un dels tramits que sol
fer el Consell, és posar-se en contacte
amb el mitja de comunicaci6 afectat

per la queixa, de manera que conegui



IGUAL QUE EUROPA

L'estudi del cIc és una radiografia

de les debilitats etiques dels nostres
mitjans. Es important perqué saber
per on fallem, ens permet reflexionar
i millorar. Curiosament, la difusié
d'informacions no fonamentades, la
invasio de la intimitat de les persones
i el tractament inadequat de la
immigracié, les queixes més freqlents
presentades al CIC, coincideixen amb
les que reben els altres consells de la
informacié europeus.

Aixo mostra que, de vegades, els pe-
riodistes, en nom del dret de la gent
a saber i de la llibertat, ignorem altres
drets com el que tenen les persones
a la intimitat i a la imatge, a la dignitat,
a no ser discriminades o, sobretot,

el dret a una informacid rigorosa i
verac. L'estudi indica que quan ens
noblidem, la gent ho rebutja.

Quasi 600 queixes diuen que la
ciutadania vol un periodisme lliure,
independent i honest, un periodisme
&tic, en el qual pugui confiar per
informar-se, entendre el que passa,
formar-se una opinié i prendre
decisions. Quan totes les institucions
trontollen, en p|<—:~na crisi, la societat
necessita uns mitjans étics com a
aliats per defensar els seus drets i
salvar la democracia.

LlGcia Oliva
Presidenta del Consell de la Informacié de

Catalunya (CIC)

Iexisténcia de la reclamaci6 i pugui

fer les al-legacions que 'empresa o la
direcci6 del mitja corresponent consideri
pertinents. Aixi, un 41% del nombre total
de queixes rebudes s’han fet arribar als
mitjans o periodistes.

A partir d’aqui, s’obren dues possibilitats:
que l'objecte de la queixa respongui o no
ho faci. En aquest sentit, ’estudi remarca
que de les 276 queixes que s’han enviat als
mitjans de comunicacid, la gran majoria

CLMES HABITUAL £S QUE ELS MITJANS DE
COMUNICACIO NO RECONEGUIN LA TRANSGRESS

ETICA DE LA QUAL SE'LS ACUSA

(182, un 66%) han rebut algun tipus de
resposta per part dels mateixos afectats. En
la gran majoria dels casos les respostes no
reconeixen la transgressio. Aixo passa en
un 87,4% de les respostes rebudes, mentre
que el reconeixement tan sols es dona en
un 5,5%, 1 parcialment en un 6%.

TREBALLDOCTRINAL

En aquests quinze anys, el c1c ha elaborat
un total de 230 dictamens dels casos que
han estat admesos a tramit. El conjunt
d’aquests dictamens és el treball doctrinal
del Consell, que I'informe també defineix
com a jurisprudéncia original del cic. Un
cop excloses les queixes estandards que
en distorsionen la mostra, les dades
assenyalen que en un 37% dels veredictes,
el Consell ha decidit que la queixa era
favorable al denunciant, mentre que en
un 33% dels casos és favorable al mitja

de comunicaci6 o al periodista.Tan sols
en un 30% s’apunta que el veredicte és
favorable parcialment al mitja i, finalment,
en un 17% és ambigu o conciliador.

+ REPORTATGE «

En I'apartat de les conclusions, 'informe
assegura que la quantitat de queixes al cic
en tots aquests anys, “‘queda molt lluny
dels centenars que tramita cada any la bri-
tanica Press Complaints Comission, que
en rep més de 4.000 en un sol exercici, 0
fins i tot de les prop de 100 que arriben al
finlandeés Council for Mass Media”.“Pero
en qualsevol cas, —prossegueix— donen fe
de vida de Pexistencia d’aquest organisme
al nostre pais”.Tot 1 la diferéncia amb
altres paisos,'informe també apunta que
el conjunt de queixes
rebudes en aquests
tres lustres “repre-
senten un nombre
estimable si es té

en compte I'escassa
infraestructura amb
que treballa la institucié o sicomparem
lactivitat del Consell amb la que darrera-
ment ha tingut la Comisiéon de Quejas de
la rAPE”. Una altra de les conclusions de
Pestudi és que els mitjans no adherits al
CIC apareixen com a forca més transgres-
sors del Codi deontologic que no pas els
que si que hi estan adherits.

Més informacié a:
www.periodistes.org/fcic = Web de

la Fundacié Consell de la Informacié
de Catalunya amb tota la informacié
d'aquest organisme
http://eticaiperiodisme.blog.cat — Bloc
del cic Etica i Periodisme
www.eticaperiodistica.org — Web del
Grup de Recerca en Periodisme de la upF

4
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ARKIUS CUNTRA LB

El Col-legi aposta per la recuperacid dels llegats dels periodistes

TexT XAVIER MARTI

La Comissi6 Seéniors del Col-legi

de Periodistes va signar un acord de
col-laboraci6é amb la Fundacié Moret

i Margui a mitjan gener. Uobjectiu de
'acord és incentivar, recuperar, conservar
i catalogar els llegats personals 1 professio-
nals dels periodistes catalans.

Per part del Col'legi, el conveni forma
part del projecte de recuperacié de llegats
impulsat des de la Comissié de Seéniors i
del Centre de Documentacié Montse-
rrat Roig (CDMR). La preservaci de la
memoria professional és un dels objectius
estrategics del cDMR dintre el pla 2012~
2014. Per tot aixo, des del Col'legi s’ha
comengat a col-laborar amb organitza-
cions que treballen en el mateix sentit per

'ARXIU DE CARLOS NADAL SERVIRA
COM A PROVA PILOT DEL PROJECTE DE FONS
NACIONAL DE LLEGATS PROFESSIONALS

sumar esfor¢os 1 generar sinergies, com

és el cas de la Fundacié Moret i Margui,
entitat privada que es dedica a la recupe-
racié de memories i llegats i que ja porta

+ REPORTATGE

Un recent acord entre el Col-legi de Periodistes i la Fundacié Moret i
Margui busca la recuperacié i preservacio de les memories i els llegats
dels professionals de la informacié. P’objectiu és que aquests puguin
estar catalogats i a I’abast de tothom, com ja ha passat amb els arxius
de Juli Bou, Salvador Escamilla i José Fernando Aguirre, que ja s’han

recuperat per al gran public.

alguns anys treballant en I'ambit periodis-
tic.“La nostra voluntat és sensibilitzar a la
professid perqué no es perdin els llegats
dels col'legiats”, afirma Montserrat Rius,
coordinadora de la Comissié Séniors. Per
aixo, explica, es demana la donacié dels
llegats.

En aquest sentit, el Col-legi ha iniciat el
projecte del fons documental de llegats
professionals dels col-legiats en el CDMR,
que busca crear un espai fisic 1 virtual on
es puguin conservar i catalogar els llegats
iles memories dels periodistes, de manera
que se’n pugui fer difusio.

Per aix0 s’ha creat un grup de treball
dintre la Comissié de Séniors per avaluar
les diferents propos-
tes de donacions de
llegats. En aquest
sentit ja s’esta
treballant amb una
prova pilot de la
col-legiada Maria
Dolors Massana, que ha ofert el fons del
seu marit, Carlos Nadal, mort el 2010.
Una prova pilot que permetra crear les
bases del conjunt del projecte.

“Els objectius principals del projecte

son la preservacié d’un fons, la creacid
d’un fons especific on trobar els diferents
fons particulars, ila creacié d’un catileg
col-lectiu en linia d’abast catala”, afirma
Carme Teixeiro, documentalista 1 respon-
sable del cpmr. Teixeiro recorda que altres
arxius ja preserven llegats de periodistes,
com el de I’ Arxiu Municipal de Girona o
el de I’Arxiu Tarradellas de Poblet. Aquest
ultim disposa dels fons de Carles Sentis 1
Ramon Barnils.

MATERIALRECUPERAT

En el moment de la signatura de I'acord
entre el Col'legi i la Fundacié Moret i
Margui, aquesta entitat ja havia recuperat
larxiu de tres periodistes destacats.

Es tracta dels llegats de José Fernando
Aguirre, Juli Bou i Salvador Escamilla. Ells
o els hereus han cedit els respectius arxius
personals perqué puguin ser consultats a
I’Arxiu Nacional de Catalunya o a la Bi-
blioteca de la Universitat Pompeu Fabra.

El de Juli Bou, per exemple, permet mos-
trar I'evolucid d'un tipus de periodisme
que ha canviat for¢a amb el temps.“En
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El material del llegat

de Salvador Escamilla ens acosta
a les diferents facetes d'aquest
periodista polifacetic

aquella época, a la premsa del cor tothom
anava de bona fe. Es ara que els personat-
ges son molt diferents, amb la televisio tot
aixo s’ha espatllat”, explica Juli Bou, que
va ser director de la revista Lecturas des del
juliol de 1956 fins al 1995.

Juli Bou i Gibert és nét del germa d’un
dels fundadors, el 1909, de la Sociedad
General de Publicaciones, que el juny
d’aquell mateix any editava el primer
namero de la revista El Hogar y la Moda.
Es presentava com “la primera revista
femenina espafiola”1 era de periodicitat
trimestral.
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Léxit de la publicacié va fer que, anys

més tard, ’empresa passés a denominar-se
“El Hogar y la Moda, SA (Hymsa)”. Es
publicaven diverses revistes, llibres infan-
tils 1 “per a dones”, novel-les, diccionaris
1 obres de divulgacié. El juny de 1921,
essent directora de la revista insignia la
periodista Maria Luz Morales, apareixia
Lecturas, amb el subtitol “Suplemento
literario de El Hogar y lIa Moda”. Hi
col-laboraven escriptors i dibuixants
coneguts a I’época.

Segons s’apunta en el primer nimero de
la publicaci6, aquesta es vol reeixir “en un
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intento de introduccién de literatura sana
en los hogares. Nuestro animo es hacer
un magazine literario para familias, donde
se atinen el buen gusto, el interés nove-
lesco y la moral mas alta”. Mensual, cent
pagines, bona presentacio, gran nombre
d’il-lustracions i autors coneguts barrejats
amb noms novells la van convertir en una
de les revistes de referéncia per a les llars
benpensants.

Es va mantenir, amb alts 1 baixos, fins a
la Guerra Civil, quan els tallers van ser
confiscats 1 part de ’editorial, cremada.
La revista torna a sortir, quinzenal, el 1941



essent-ne director Javier Gibert Porrera
fins al 1956.“A mi em van fer estudiar
periodisme 1, com que tenia el carnet,

per reial decret familiar i perque des de
Madrid no posessin algun franquista i algt
de fora la familia, 1’1 de juliol d’aquell any
me’n vaig fer carrec”, explica Juli Bou.

Sobre la situacid politica: “Mai sabies que
et podia passar. Per aixo, els editorials del
18 de juliol, del 26 de gener (aniversari
de I'entrada a Barcelona de les tropes
franquistes) o altres, me’ls feia fer per un

UN GRUP DE TREBALL DE LA COMISSIO DE SENIORS
AVALUARA LES PROPOSTES DE DONACIONS DELS

DIFERENTS LLEGATS

periodista i funcionari del Ministerio
de Informacién”. O també:“Quan
publicavem alguna fotografia politica,
copiavem el peu tal com ho deia La
Vanguardia, per no tenir problemes”.

Sobre la censura:“Es fixaven en els escots
de les dones o en les situacions matrimo-
nials: vaig estar molts anys casant Elisabeth
Taylor sense haver-se divorciat mai. La
situacié més complicada es va donar amb
el casament de Margarida d’Anglaterra.
Va coincidir que haviem impres 200.000
exemplars i els censors volien que a la
portada hi sortis Franco, perqueé era a
Barcelona...”.

Sobre els famosos: “Jo sempre he jugat a
favor dels personatges, per no fer-los mal.
En aquella época tothom anava de bona
fe.Amb els famosos érem carn i ungla,
quan era bona gent. Amb la televisid, es
va espatllar. Pagar als famosos? Tot aixo ho
va comencar I'apoderat d’una gran actriu.
Pero si, he pagat bastants milionets...
sempre com a inversio, perque feien ven-
dre més. I algunes persones que neguen
taxativament no haver cobrat mai, encara
en guardo els contractes”.

Sobre les revistes del cor:“La premsa rosa
era un moén periodistic com el d’esports:

no feia por. I teniem I'avantatge que
guanyavem molts diners. La revista Hola 1
nosaltres vam saber trobar el nostre ptblic.
Si, és cert, en la professioé no teniem gaire
bona premsa, tot 1 aixi no érem premsa
groga. No, les revistes no tenen paparazzis,
son les agencies 1 els mateixos fotografs,
nosaltres només comprem. La revista

més venuda? La de la Chabeli: 900.000
exemplars. Després, la de la Lolita, que
era a 'agost. La Preysler ens va fer vendre
30.000 exemplars més que el nimero
anterior. Després, la mort de Cashiragi,
que va coincidir que
teniem un fotograf
en aquelles proves
esportives: com que
ja teniem la revista
feta, vam afegir un
plec

de setze pagines,amb una doble portada.
Vam ser els primers”.

Juli Bou, que va comengar com a primer
delegat a Catalunya de 'ageéncia Europa
Press, recorda com va llogar una avioneta
per portar les fotografies del casament de
Fabiola de Belgica, tot revelant-les en el
mateix aparell.“M’aplico més meérits per
altres coses que per Lecturas. Si treballaves,
era molt facil”, admet. Es va jubilar el
1995, al cap de quaranta anys d’haver-ne
agafat les regnes.““Ara no en vull saber
res”, conclou. Quasi vint anys després

de la seva jubilacid, els membres de la
Fundacié Moret i Margui estan treballant
amb el material que Bou els ha cedit.

DEMADRID... A BARCELONA

El segon dels arxius que s’ha aconseguit
preservar és el de José Fernando Aguirre

i és ben diferent del de Bou. Aguirre va
néixer a Madrid el 1917 pero era origina-
ri d’una familia basca que es relacionava
amb l’aristocracia i la noblesa tot i que
mai no va voler aclarir-ne aquestes rela-
cions.A la capital de I’Estat, la seva familia
i ell mateix, formaren part d’alguns dels
cercles literaris més destacats. Posseidors
d’una bona biblioteca, va entrar en
contacte amb Eugeni d’Ors.

+ REPORTATGE «

CONVERSES AMB
LARXIU NACIONAL

La intencio del Col-legi de Perio-
distes és que la futura colleccié

de llegats de periodistes estigui,
preferentment, unida en un arxiu. La
primera opcié del Col-legi és 'Arxiu
Nacional de Catalunya, que actual-
ment ja disposa en els seus fons de
diferents llegats de professionals de
la informacié. Un altra objectiu és
crear un cataleg col-lectiu bibliografic
automatitzat consultable en linia i
d'accés obert que unifiqui tota la
professié dels diversos fons dels
diferents arxius catalans.

Per aconseguir aquesta fita, a finals
de febrer els responsables de la Co-
missié i del Centre de Documentacio
Montserrat Roig (CDMR) van tenir
una primera reuni¢ amb els técnics
de I'Arxiu Nacional. La trobada va
ser molt fructifera fins al punt que ja
estan treballant en 'elaboracié d'un
conveni.

“El que seria ideal, -assegura
Montserrat Rius- és que Arxiu
Nacional de Catalunya, com a
capdavanter dels arxius cata|ans,
assumis ser el dipositari d'un projecte
com aquest. | tant de bo es crees un
fons de periodistes propi, aixi com
un cataleg col-lectiu”. Paral-lelament,
la Fundacié Moret i Marguf esta
pendent d'un acord -genéric, no tan
sols centrat en el cas dels periodis-
tes- amb la Conselleria de Cultura.
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EN DEFENSA
DE LAMEMORIA

La Comissié de Séniors del Collegi
es va constituir a mitjans del 2012

i té com a objectius representar

i donar suport als professionals
majors de 55 anys en situacio
laboral de jubilacio i pre-jubilacid
-en molts casos no voluntaria- que
actualment sén un 24% dels
periodistes col-legiats. Lobjectiu
de la comissid és defensar els seus
drets especifics, valorar la seva
experiéncia laboral i estimular la
seva participacio organitzant esde-
veniments professionals i activitats
socials, culturals, formatives, de
salut i benestar que puguin ser
interessants.

La Fundacié Moret i Margui (www.
moretmarguicat) treballa per a

la divulgacié del patrimoni dels
periodistes i de tot el que faci
referéncia a la memoria. Per aixd
intenta ‘convéncer” personatges
que han tingut alguna cosa a dir
en l'ambit de la cultura perque
cedeixin el material personal a
arxius (locals, comarcals, nacional,
segons la preferéncia de cadascu),
siguin catalogats i restin a 'abast
de tothom. En aquest sentit, actual-
ment s'esta en converses amb una
mitja dotzena de persones perqué
donin els seu arxiu. L'objectiu final
és aconseguir una base de dades
de tots els arxius del pafs.
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Durant la Guerra Civil, va ser oficial a
I'exércit republica al front de la Sierra de
Madrid. Al cap d’un temps, va desertar i
posteriorment se’l va trobar a Sant Sebas-
tia, feu franquista i on s’havien refugiat
milers de persones favorables als colpistes.
Segons explica el seu gendre, Angel
Moran, periodista retirat que actualment
exerceix de professor d’Historia,“en
acabar la guerra, un periodista el porta a
dirigir un diari del Movimiento a Albace-

"CEDEIX0 TOTS ELS DOCUMENTS PERDUE
ES EL QUE ELLVOLDRIA", ADMET LA VIDUA DE

SALVADOR ESCAMILLA

te (La Voz de Albacete) 1, posteriorment, al
de Zaragoza (Amanecer). Després va estar
un temps a El Alcdzar de Madrid”.

Josep M. Cadena, memoria viva del
periodisme catala, recorda com “Aguirre
se sentia defraudat perqué sempre tenia
“la revolucién pendiente’. Era escéptic i
critic, 1 la seva critica va anar augmentant
perque era un home que “pensava”i veia
que allo no podia funcionar. No era anti-
Franco pero no era un immobilista”. For-
mat en I'escola de Juan Aparicio Lopez,
el primer Director General de Premsa de
la dictadura (“eren cursos de tres mesos i
una escola per crear directors de diaris i
repartir-los per tot ’Estat”, diu Cadena),
Aguirre “era un home que en relaci6 al
Movimiento, els era problematic”.

El 1955, es trasllada a treballar a Barcelona.
Primer a Solidaridad Nacional 1, després,

al vesperti La Prensa,ambdds del Mo-
vimiento.Tot i estar en aquests diaris, el
1965, el Ministerio de Informacion el va
enviar un any a Rabat i al Caire,des d’on
trameia croniques. El 1970, va comencar
a treballar a Tele- Exprés 1, més tard, a El
Noticiero Universal, on es va jubilar el 1988.
Va ser professor a ’Escola de Periodisme
de I'Església i a la Universitat de Navarra.

Angel Moran explica que “fins als anys
80,Aguirre va tenir una intensa vida

professional i social. Tenia una gran relaci6
amb el mén dels escriptors i gaudia d’una
biblioteca tremenda que va donar a la
Generalitat, excepte els llibres que estaven
dedicats”. Es en aquesta época que, segons
recorda el seu gendre, “va treballar amb
Tarin Iglesias, en una mena de gabinet de
comunicacid per a empreses i institucions.
Aixo era el seu divertiment!”.

Aguirre va morir 'octubre de 1996.“El
seu despatx estava ple
de papers —explica
Moran— i molts van
desapareixer. Quan
la meva dona [filla
d’Aguirre] i jo vam
buidar el pis, uns

tres mesos després, vam rescatar de la pols
els que hi havia. Eren milers d’articles i
manuscrits que vam posar en dues maletes
ben tancades. I alla s’han estat fins ara,

que ho hem cedit. També hi ha algunes
fotografies d’actes diversos on surt ell. Les
hem deixat perque si algi 'estudia, que
pugui posar una cara al personatge. Perd
tot esta per catalogar”. Aquesta tasca de
catalogaci6 tindra lloc a la biblioteca de la
Universitat Pompeu Fabra.

MES QUE UNA VEU

Juntament amb el de Bou i Aguirre,

uUn altra arxiu que algun dia podra ser
consultat per tothom és el del polifacétic
Salvador Escamilla, que va exercir de
presentador de radio i televisi6, de
cantant, d’actor, de doblador de musicals 1
d’activista. Segons la seva vidua, la perio-
dista napolitana Elena Imparato,“el més
important d’ell no és el professional sind
la persona, perqueé sempre ajudava sense
demanar res a canvi. Ha transmeés molts
valors: deia que un home ha de servir al
seu pais
perque és el que ell voldria”, admet. Bona

EE)

.“Cedeixo tots els documents

part d’aquesta documentacid sén cintes
amb entrevistes.

Salvador Escamilla i Gomez (Barcelona
1931-2008) havia comencat a treballar en
una fabrica de botons i com a ceramista al



barri de Sarria. Anys després, el que va ser
un dels grans impulsors de les emissores
locals, es va inventar el programa Radios-
cope. I per alla van passar joves cantants
que després tindrien molt a dir en la
musica del pais i grans noms de la cultura.
El mati del 13 de gener de 1963, s’escolta
al’emissora EAJ-1 Radio Barcelona una
sintonia que, entre altres coses, deia:
“Radioscope, amigos, es actualidad / Ra-
dioscope, senyora, es felicidad (...) traigo
mil canciones, premios y una estrella”. Un
programa que comencava amb aquell ja
mitic “Bon dia, Catalunya!”.
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| Material i fotografies de l'arxiu de José
| Fernando Aguirre, un altre dels arxius que

- s’han pogut recuperar en els darrers temps

Amb tot,“no era lliure de convidar a

qui volia. Per entrevistar politics, havia

de demanar permis”, recorda Imparato.
“El 1970, va marxar de Radio Barcelona
bastant rapidament perqué li exigien

que parlés en castella”, explica la seva
vidua. Immediatament, va passar a Radio
Miramar, on s’hi va estar fins al 1981.
Després vindrien Radio Rubi, Catalunya
Radio, Radio 13 i Radio Arenys.“Ell creia
molt en les radios locals, en la proximitat”,
recorda Imparato. Escamilla també va

fer col-laboracions diverses i programes
especials.

El 1968, va rebre el premi Ondas i el

1994 la Creu de Sant Jordi.“En Salvador
—destaca la seva vidua— obria la porta a
tothom, sense importar-1i les capelletes. El
seu reconeixement ha de ser més com a
ciutada que com a professional perque feia
les coses amb il-lusi6, per pur altruisme”.
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AMB ACCENT DEL NURD

La dificil conjuntura de la informacid a la Catalunya Nord

TexT MARIA HORNOS
Foro ROGER LLEIXA

A la Catalunya Nord, un territori tradicionalment catala, pero de
sobirania francesa, I’existéncia de mitjans en catala ha anat minvant
amb els anys. Avui, ’oferta en radio, televisié i premsa en catala és més
aviat escassa. Com s’informen els nord-catalans? Com hi estan afectant
la crisi del periodisme i les retallades? Mostrem una radiografia del
panorama actual i suscitern nous horitzons mediatics.
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Comencem amb dades: a la Catalunya
Nord hi viuen 440.885 persones (segons
el cens oficial de 2008). Les dades de
I’Associacié de Sociolingiiistes de Llengua
Catalana mostren que el 65,3% dels
habitants entén el catald, un 37,1% el parla,
un 31,4% el llegeix i un 10,6% 'escriu.

A banda d’aquest coneixement popular,
destaca un reconeixement institucional
incipient: el 2007, el Consell General dels
Pirineus Orientals va declarar I'oficialitat
del catala a través de la“Carta a favor del
catala”, s’han fet avancos en retolacid
bilingtie i, en educaci6, un 18,27% de
Palumnat (12.393 sobre un total de 67.816)
rep algun tipus d’ensenyament en catala,
segons un informe sobre la situaci6 de la
llengua de la Xarxa Cruscat-1Ec. En canvi,
totes aquestes passes no s’han donat en el

mon de la informacid i de la comunicacid.

En quina mesura els mitjans utilitzen la
llengua i quines audiéncies tenen? Es
dificil precisar-ho perque, d’una banda,

el govern frances considera estrangers els
mitjans catalans i, de Paltra, des de Cata-
lunya, eines de mesura eficients com, per
exemple, el Barometre de la Comunicacid
ila Cultura, s’aturen a la frontera. Quin és,
doncs, 'univers mediatic del nord?

Lescenari mediatic nord-catala té tres
protagonistes estel-lars: France Bleu
Roussillon, a la radio, amb emissions to-
talment en frances; France 3, a la televisio,
que ofereix 10 hores de programacid

en catald a I'any, ho detallarem després i,
I’ Indépendent, en premsa, en qué anecdoti-
cament apareix alguna columna d’opinid
en catala. Ara bé, en aquesta composicio
eminentment francofona, descobrim una
estructura amb un valor simbolic notable
que s’ha erigit com a referent per als
catalanoparlants: Radio Arrels.

Es tracta d’un mitja que emet 24 hores al
dia (50 hores setmanals de programacio
de produccid propia) en catala. Aquesta
emissora, que rep ajudes de diverses
institucions té, d’acord amb I'enquesta
del 2010-2011 de I'Institut Médiamétrie
que mesura les audiéncies del pais vei,

una quota del 0,4%, tot i que, un estudi
del 2008 elaborat per la propia emissora
xifrava en §0.000 el nombre d’oients
mensuals (2008).A Perpinya, també és
possible sintonitzar les retransmissions de
Catalunya Radio i Radio Flaixbac que,
segons dades del mateix Institut sumen,
com a “radios estrangeres”, un total del
0,7% de I’'audiéncia.

A més, els repetidors de I’Albera 1 del Puig
de les Salines permeten veure Tv3 i el33.
Pero, que opinen els nord-catalans de
TvC? Segons el periodista Pere Codonyan,

A FINAL DE FEBRER, S'ANUNCIAVA EL TANCAMENT
DE LA CORRESPONSALIA DE TV3 D'AQUEST
TERRITORI DE SOBIRANIA FRANCESA

“tothom la coneix, sobretot, els pagesos
que aprecien especialment les prediccions
del temps 1, fins i tot, els joves emigrants
que no parlen catald, perd miren els partits
del Barca”. Malgrat que bona part del
territori pot seguir aquestes transmissions,
l'arribada de la TDT va originar problemes
en la recepcid. Poc després de fer aquestes
declaracions, a final de febrer,la Corpo-
racié Catalana de Mitjans Audiovisuals
anunciava que tancava la corresponsalia de
Catalunya Nord que portava Codonyan
per raons pressupostaries.

RETALLADES A FRANCE 3

D'altra banda,a A France 3, es pot gaudir
cada dissabte d’un informatiu en catala
de sis minuts i, un diumenge de cada
tres, ’edicié del programa Viure al Pais

es realitza també en catala (la resta de
dies s’emet en occita). Pero la cadena va
decidir suspendre aquests espais durant
les vacances de Tots Sants i de Nadal.
Sebastien Girard, periodista de France 3
ala delegacid de Perpinya, explica que
els periodistes de 'audiovisual frances
pateixen les condicions de la crisi:“a
banda de les retallades que ja s’han fet, se
n’anuncien de noves i és molt probable
que escurcin el format d’actualitat local”.

+ REPORTATGE

Per queé no és possible que un mitja
public frances aposti per les anomenades
“llengties regionals” amb continguts de
proximitat? Segons Girard, “la produccid
de reportatges en catald no augmenta
perque no pot”. El periodista rossellones
considera que, en aquests instants, els
redactors estan “lligats de peus 1 mans
amb 'esquema de France Televisio

que, si bé posseeix un bon grapat de
redaccions escampades arreu de I'estat,
les anomenades redaccions locals no sén
prioritaries quant a 'increment del temps
de difusi6” 1, afegeix, que se’ls “empra per
estalviar”. Es a dir, “si
no s’amplia I'oferta
catalanofona no és
pas perque hi hagi
cap persona contraria
a’emancipacid
catalana sind que,
técnicament, estructura i la conjuntura
actual no ho permeten”.

POQUES PUBLICACIONS

Finalment, pel que fa a les publicacions,
fins al 2008 es podia comprar als quioscs
el setmanari El Punt-Catalunya Nord (la
seva presencia es va allargar durant vint
anys amb un tiratge, en la millor época, de
2.000 exemplars). Segons Esteve Carrera,
periodista d’El Punt que va treballar a
I’edicié del nord, el diari “es va deixar de
publicar senzillament perqué economi-
cament no aguantava”. Carrera emfatitza
que “sovint es venien més exemplars d’El
Punt que no pas de Le Monde, Libération

o Le Figaro. La diferéncia és que aquestes
capgaleres compensaven el mercat a la
resta de estat i rebien ajudes pabliques”.
En la mateixa linia, cal fer-nos resso de la
desaparici6 de la revista satirica mensual
El Figd, que va posar el punt i final el 2009,
després de quinze anys oferint articles so-
bre l'actualitat politica nord-catalana, amb
el nimero 204 que portava per titol “El
darrer Fi¢6 abans de la independeéncia”.

Ara per ara,I'nic exemple viu en llengua
catalana és la revista infantil Mil dimonis.

L’Associacié per a ’Ensenyament en
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VM
EL PARENT LLUNYA
DEL NORD?

La identitat catalana a l'altra banda de
la ratlla s'ha anat afeblint sota la pres-
sié més o menys forta de l'esdevenir
historic del territori: el tractat dels
Pirineus, la Revolucié Francesa
(vegeu abbé Grégoire: Rapport sur la
nécessité et les moyens d'anéantir les
patois et duniversaliser [usage de la
langue francaise) i, més tard, també
les guerres mundials.

Tot i aixi, el cop de gracia el va donar
lescola francesa, en ple segle XX,
prohibint 'ls de la llengua catalana, i
només ho aconseguiren castigant els
nens que la parlaven.

Actualment, la situacié ja és molt
delicada, el dialecte rossellonés és en
vies d'extincid, i hi ha un greu proble-
ma d'autoodi per la llengua (no gosen
ni parlar-la o shi senten incomodes).
També la mare patria, sha anat
allunyant del fill del nord, i més en
temps de crisi, per esdevenir tan sols
un parent llunya. Aquest abandé dol
econdmicament i també psicologica-
ment. Aquf la lluita continua, genera-
cié rere generacid, sense treva.

En resum, quants oients/lectors
potencials hi ha ara mateix a la Cata-
lunya Nord? Qui finangara mitjans de
comunicacié en catala per a uns pocs
catalanofons?

Jordi Sales

Professor de catala a Ceret
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Catala (APLEC) edita aquesta revista que té
un tiratge de 3.500 exemplars amb 10.000
lectors mensuals i que al gener de 2013 va
arribar al niimero 100.

NOUS HORITZONS

Enmig d’aquest paisatge dominat pels
mitjans en frances, Pere Codonyan
confessa tenir el sentiment que el territori
viu “a remolc” del que pugui passar al sud
de I’Albera:“estem sota minims pero, de
moment, no hi ha un rebuig del catala, al
contrari. Mentre una part de la poblacid
sembla indiferent, una altra demostra
simpatia pel fet catala i hi ha una minoria

RADID ARRELS, QUE EMET 24 HORES AL DIA
EN CATALA, S'HA ERIGIT COM A REFERENT PER

ALS CATALANOPARLANTS

activa que el manté i el defensa. Aqui no
existeix el compromis amb la llengua que
predomina al Principat, si bé tampoc no
trobem blaverisme ni anticatalanisme com
al PaisValencia”.

També, Joan-Lluis Lluis, periodista i
escriptor nord-catala, és del parer que
“no hi ha animositat contra el catala”,
pero lamenta absencia d’'una demanda
estructurada: “Topem amb individus que
consumeixen premsa en catald vinguda
del Principat i que voldrien consumir-ne
de local, encara que la suma d’aquestes
persones no crea una pressio social. La
immensa majoria, parli o no catala, és feli¢
amb la premsa local, d’expressio6 francesa
i generalment de nivell molt mediocre”.
Per motivar un marc mediatic en catala,
la solucid passa, assenyala, per la indepen-
deéncia: “Les mentalitats 1, sobretot, els
habits no evolucionaran facilment, excep-
te si es produeix un
canvi drastic d’escala
geopolitica: que el
pais vei, ara Espanya,
tot d’una passi a ser
Catalunya”.

Per la seva banda, Berenguer Ballester,
periodista de Radio Arrels, insisteix en el
fet que mitjans com France Bleu Rous-
sillon 11" Indépendent reclamen utilitzar
més la llengua. Amb tot,“les empreses s’hi

Ales pagines anteriors, estudis de France 3. A dalt, redaccié del rotatiu LIndépendant.
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SUSPESES LES EMISSIONS
EN CATALA A LA
CATALUNYA NORD.

El canal public francés, France 3 ha
suspés temporalment, fins a final
d'any, i en perfodes festius, l'emissié
de programes en catala en la
desconnexié territorial de Catalunya
Nord, principalment la referent a
I'informatiu nocturn 19/20. La suspen-
sié té per objectiu estalviar 700.000
euros, segons la direccié de France
Televisions. El periodista Sebastian
Girard de la delegacié de France 3 a
Perpinya, considera que els respon-
sables de la cadena “ens tenen al
marge i quan es tracta d'estalviar
diners comencen per nosaltres”. El
centre departamental de Perpinya és
lencarregat de cobrir les noticies a la
zona i també la transfronterera.

neguen perqué asseguren que 'audiéncia
no ho demana”. Davant d’aquesta postura,
Ballester adverteix que “sense mobilitza-
cions per part de la societat no hi haura
més preséncia del catala”. Coincidint amb
la linia que dibuixava Joan-Lluis Lluis, per
a Ballester I'inic desenlla¢ factible seria
que Catalunya arribés a la independeéncia.

Tampoc Esteve Carrera, que va ser
redactor d’El Punt-Catalunya Nord, hi
veu facilitats per confeccionar un nou
escenari i recorda que “a grans trets els
rossellonesos se senten molt catalans, pero

EL 2008 £S VA DEIXAR D'EDITAR EL SETMANARI
EL PUNT-CATALUNYA NORD 1 EL 2009 LA REVISTA

SATIRICA MENSUAL EL 160

ho expressen cada vegada més en frances i,
amb la premsa, passa el mateix”. Aquest fet
es veu agreujat per la crisi periodistica. Per

i
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Radio Arrels és un dels pocs mitjans que segueix donant una oferta comunicativa en catala.

aixo, la via de subsisténcia dels mitjans en
catala s’erigeix, d’acord amb Carrera, en el
suport digital.

LAVIA DIGITAL

En definitiva, a la Catalunya Nord ens
trobem amb una oferta comunicativa en
llengua catalana molt precaria, sostinguda
basicament per un mitja de comunicacid
com Radio Arrels i per les produccions
que arriben del sud. En canvi, també
descobrim una terra fértil, amb bona
predisposicié per part de periodistes 1
consumidors amb
iniciatives, d’una
banda, com el
Col'lectiu Oliba, un
projecte nord-catala
que ha nascut amb
el suport d’'un ampli
grup d’artistes 1 d’intel-lectuals amb
I'objectiu de fer coneixer Catalunya al
public i als mitjans francofons.

De T’altra, han aparegut suports digitals
que complementen 'oferta dels webs
d’El Punt oVilaweb, com per exemple, el
portal Open.cat, un think tank que publica,
sobretot, articles d’opinid bilingties i que
ha estat ’hereu del digital d’informacié
La Clau, congelat des de fa mesos.
Open.cat pretén impulsar reflexions sobre
I’economia, les estructures, la cultura o la
llengua en una area d’influéncia definida
per les ciutats de Perpinya, Figueres 1
Girona.Tot plegat, podria fer créixer la
llavor d’un nou periodisme en catala amb
accent del nord.

Més informacié a:
www.open.cat — Web d'Open. Cat,

V
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think tank nord-catala
oliba.catnord.cat — Web del
Collectiu Oliba
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Mex Baret

El debat entorn el futur de la premsa en paper, les
diferents aplicacions digitals dels diaris, les versions
en linia dels mitjans 1 la seva sostenibilitat economica
son alguns dels aspectes relacionats amb la revolucid

tecnologica actual que es pot trobar a la Xarxa.

ESPANYA: 2020

http://ow.ly/hUv1u

Dins dels “Matins ESADE”, la firma Anuntis diu que
els diaris de paper desapareixeran a Espanya I'any
2020. S6n quatre anys abans de la data proposada
pel “Newspaper Extinction Timeline” esmentat en
Particle central.

NEWSWEEK, NOMES EN DIGITAL

Tancada 'edici6 en paper, Newsweek -ara integrada
en la publicacié The Daily Beast- passa exclusiva-
ment al mén digital. Al segon enllag, teniu les dades
del nou servei.

*

POLEMIC GOOGLE

http://ow.ly/hUveb

El conegut analista Enrique Dans critica la peticid
dels diaris espanyols perqué Google pagui per en-
llagar amb els seus continguts en el cercador i altres
serveis en linia.

GOOGLE PAGARA
ALS EDITORS FRANCESOS

http://ow.ly/hUvgA

A Franca, la multinacional Google pagara als editors
de premsa generalista fins a 60 milions d’euros a
través d’un “fons d’ajuda a la transici6 digital” per
poder utilitzar els continguts dels seus mitjans.

FINANCIAL TIMES,
PRIORITAT DIGITAL

http://ow.ly /hUvjv

El Financial Times dona prioritat a I'edicié digital.
Fa uns mesos, la versi6 digital -amb algunes parts de
pagament- va superar el nombre de subscriptors de
la versid en paper.

ECONOMIATDEMOGRAFIA

http://ow.ly/hUvmr

El Pew Research Center ha elaborat I'informe
titulat “The State of the New Media 2012”, sobre els
mitjans nord-americans, amb dades economiques i
demografiques,a més de comparatives entre paper

i digital.

ECONOMIATDEMOGRAFIA
(POLEMICA)

http://ow.ly/hUvp]

Les dades sobre el progressiu envelliment dels lectors
de diaris de paper i la repercussié d’aquest fet en el
negoci periodistic i el futur dels mitjans de comu-
nicacio, ha creat una important polémica als Estats
Units. En aquest web en teniu tres punts de vista.

THE DAILY APAGA
LA TAULETA TACTIL

www.thedaily.com

No sols pateix el paper. La revista per a tauletes di-
gitals creada pel grup del magnat Rupert Murdoch
P’any 2011 ha tancat. L'explicacié que han donat és la
segiient:*“Ha estat un vehicle increible per a la inno-
vacié i estem orgullosos de la feina sense precedents

que hem fet, pero en tltima instancia no hem estat
capacos de créixer i aconseguir una audiéncia tan
gran com esperavem.”

*

CRONICA GLOBAL

www.guardian.co.uk /media/newspaper-closures
The Guardian té aquest lloc global dedicat a explicar
i comentar tancaments i problemes de diaris i publi-
cacions, digitals o de paper.

ELOECTOR A ESPANYA

http://ow.ly/hUvu0

Ledici6 2012 de I'“Informe Anual de la Profesion
Periodistica”, recull les dades del sector a Espanya.
Entre 2008 1 novembre del 2012, han tancat més
de 190 mitjans, inclosos 22 diaris, 132 revistes, 20
televisions i 4 radios.
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LA XARXA-

Mex Baret

[AMORT DELPAPER | ALTRES ESQUELES

Estudis i llibres analitzen les causes de la crisi actual i dibuixen el futur
del periodisme i dels mitjans de comunicacio
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FUTURE + Media strategy
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* Scenario planning

www.futureexploration.net
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022 i

orld 2040+

Created by Ross Dawson

Mapa amb els paisos i les dates de la desaparicié dels diaris en paper, segons Future Exploration Network.

En els darrers mesos, hem escoltat prediccions

com la de Rupert Murdoch -“arribara el dia, en 5,
10 0 20 anys, en queé el negoci de les noticies sera
purament electronic”-, hem vist plegar dotzenes de
diaris i revistes de paper i estem vivint les retallades
de plantilles i altres realitats imposades per la crisi
integral que qiiestiona el model de negoci iles
estructures del periodisme. La desaparicié del paper,
o almenys la fi del seu rol com a suport predominant,
cada vegada sembla més propera, malgrat que la
proposta digital encara tingui molts interrogants, es-
pecialment en el terreny comercial. Diversos estudis
illibres aporten punts de vista, reflexions i, fins i tot,
dades concretes sobre aquest escenari de canvi.

LEXTINCIG COMENGARA EL 2017

La consultora nord-americana Future Exploration
Network, dirigida pel futuroleg R oss Dawson i

que es dedica a assessorar firmes com American
Express, Coca-Cola, Deutsche Telekom o Toyota, és
I'autora del treball “Calendari d’extincié dels diaris”
(Newspaper Extinction Timeline)”, amb una llarga
llista de paisos i dates sobre quan els diaris en paper
comengaran a extingir-se.

El subtitol del treball és “En quin moment els
diaris en I'actual forma resultaran insignificants”
(When newspapers in their current forms will become
insignificant)”. 1 estudi diu que la fi comengara
pels Eua I'any 2017 i continuara al Regne Unit i

UNA CONSULTORA NORD-AMERICANA
PREVEU LA DESAPARICID DELPAPER AL
MON. A ESPANYA TINDRIA LLOC EL 2024

Islandia (2019); Canada i Noruega (2020); Finlandia
i Singapur (2021);Australia i Hong Kong (2022);
Dinamarca (2023) i Nova Zelanda, Espanya, Repa-
blica Txeca i Taiwan (2024). El llistat finalitza amb
Mongolia (2038),Argentina (2039) i la resta del mén
(més enlla del 2040).

MUTACIONS I ADAPTACIONS

“Publicacié Post Digital. Mutacions en I'edicié

des de 1984” (Post Digital Print. The Mutation of
Publishing since 1984), de I'artista i periodista italia
Alessandro Ludovico, tracta el salt del paper al digital

des d’una perspectiva molt amplia i cultural. Proba-
blement, per aixo el titol convida a anar més enlla
del fenomen digital. Cita els experiments comuni-
catius que per endavant del seu temps han realitzat
artistes d’avantguarda, activistes i tecnolegs, analitza
les possibilitats comunicatives i artistiques dels nous
formats i veu indicis contradictoris sobre el futur.

“Periodisme Post Industrial. Uadaptacié al present”,
firmat per C.W.Anderson, Emily Bell i Clay Shirky,
i editat per la Universitat de Columbia i el Tow
Center for Digital Journalism, analitza els enormes
canvis que el periodisme nord-america ha viscut

els darrers anys. Parla molt de la sotragada soferta
pel moén periodistic tradicional i poc de les noves
formes de consum que proposen els mitjans digitals.
Joshua Benton, director del Nieman Journalism Lab
de Harvard, recomana I’obra, perd comenta aquest
aspecte:“Lnica critica general a fer de I'informe

és que esta enfocat a la practica periodistica, si bé
crea un punt cec a ’hora d’analitzar les practiques
de l'audiéncia (...). Les novetats més interessants del
2012 han estat els canvis en el consum de noticies: la
reformulacié del concepte d’article, reempaquetatge
de continguts i nous mecanismes de lliurament”.

QUATRE CRISIS EN UNA

Una aproximacié més propera i contextualitzada és
la que proposa Albert Montagut a NewPaper (Cémo
la revolucién digital transforma la prensa). La tesi central
del llibre de Montagut és que ens trobem davant de
la suma de quatre crisis; la crisi d’independencia, la
desaparici6 del reporterisme, 'arribada d’Internet i

la crisi economica.

ENLLAGOS

“Newspaper Extinction Timeline”
http://ow.ly/hUwsz

“Post Digital Print. The Mutation of Publis-
hing since 1984”

http://ow.ly/hUwx8

Entrevista amb Alessandro Ludovico
http://ow.ly/hUxez

“Post Industrial Journalism. Adapting to the
Present”

http://ow.ly/hUxil

Joshua Benton/Nieman Lab
http://ow.ly/hUxlg

“NewPaper (Como la revolucion digital
transforma la prensa)”

http:/ /ow.ly/hUxny
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LLIBRES

Elena Serrano

OUE PENSA SALVADOR CARDUS

Ignasi Aragay | Deéria Editors, 2012 | 210 pagines

El periodista Ignasi Aragay ens presenta un llibre de converses amb Salvador Cards.
Educacid, politica o independencia s6n alguns dels temes tractats amb aquest socioleg
des d’una mirada qualificada per 'autor d’heterodoxa, amb “la veu més rigorosa i
Iliure a I’hora de parlar d’una Catalunya independent, que veu cada cop més propera
i que s’imagina menys arcadica del que molts somnien”. Ciutada compromeés amb
I’educacid, opinador mediatic implacablement critic amb els mitjans, influent pen-
sador politic, estudios de la identitat i la immigracié o socioleg que veu una trampa

\ darrere de cada enquesta. Son alguns dels trets descrits per Aragay per convidar-nos
a condixer una mica més Salvador Cardis a través de les pagines d’aquest llibre. “Es un pou de sorpreses, entre
altres coses, perque té molt afinat el gust per la paradoxa, per la capacitat de girar les evidencies aparents com
un migjo (...).“Us convido a descobrir un Cardus desinhibit, critic 1 autocritic, al-lérgic a qualsevol mena

d’adoctrinament, pero fort en els posicionaments”, afirma l'autor.

CORRESPONSALS DE LES MIGRACIONS

3 cobertura informativa d'un fet global
ean-Paul Marthoz | Pol'len Edicions, 2012 | 232 pagines

En Pactualitat,al mén hi ha més de 214 milions de persones que no viuen al lloc

on van néixer, segons les Nacions Unides. Son molts els factors que cal que tingui

en compte el periodista que vol informar rigorosament de les migracions al segle

xx1.Aquest llibre del periodista belga Jean-Paul Marthoz ha estat adaptat al context

catala i espanyol per oferir les eines periodistiques fonamentals per retratar el fet
p migratori. Es tracta d’'un manual que posa sobre la taula alguns dels principals
interrogants de la cobertura de les migracions: cal citar-ne I’origen étnic?, cal donar la paraula als racistes?, com
s’han d’explicar les histories humanes? D’altra banda,’obra aporta les nocions sociologiques i juridiques per
comprendre les dinamiques migratories. Aquest llibre neix amb la voluntat de ser un manual que aborda amb
mirada complexa i global el fet migratori, un recull de recursos practic i accessible adrecat tant als periodistes
com als investigadors o a qualsevol altra persona interessada a retratar millor un fet global. Jean-Paul Marthoz
és periodista, activista dels drets humans i professor de Periodisme internacional a la Universitat Catolica de
Lovaina (Belgica).

CAJAS MAGICAS

El renacimiento de [a television pablica en América Latin

Luis Arroyo, Martin Becerra, Angel Garcia Castillejo i Oscar Santamaria
Editorial Tecnos, 2012 | 182 pagines

Cajas magicas

Ry .

Aquest llibre va néixer arran de les converses dels autors mantingudes a Montevi-
deo,Asuncién i Madrid, a partir d’un repte: reflectir sobre el paper el present i futur
d’un univers, el dels mitjans de comunicacid, i especialment el de la televisié pa-
blica. En el nou escenari que s’esta configurant, el paper dels mitjans pablics també
esta mutant. I ho esta fent a tot el mén, pero amb especial emfasi a Llatinoamerica,

on des de fa temps ha ressorgit el debat sobre quina hauria de ser la seva funci6 i
missié. Luis Arroyo és socidleg i ha treballat per al Govern d’Espanya en diversos encirrecs. Es autor d’El poder
politico en escena o Frases como puiios. Martin Becerra és investigador sobre politiques i economia de la comuni-
cacié. Professor de la Universitat Nacional de Quilmes i de la uBa (Argentina), va treballar com a periodista a
mitjans grifics. Angel Garcia és professor de periodisme i comunicacié audiovisual a la Universitat Carlos I11
de Madrid. Oscar Santamaria és periodista. Després de dotze anys com a corresponsal a Madrid i Nova York
per a mitjans espanyols i llatinoamericans, ara treballa com a consultor.

AHORA QUE AUN ME ACUERDO DETODO (0 CASI)..

Carlos Romeu
Astiberri Ediciones, 2012

189 pagines

Lhumorista grafic Carlos
Romeu és el creador de
Miguelito, el personatge que va
dibuixar per a El Pais des del
moment del naixement del
rotatiu, 'any 1976, fins a final
del 2009. Col-laborador també
en altres publicacions com

e Fotogramas, Por Favor, Interviii o
El Jueves —revista de la qual va ser membre
fundador-, més d’una generacié té present les
qualitats d’observador de la realitat. En aquesta obra,
ens explica la seva vida, plena de les entretingudes
anecdotes de qui ha viscut els apassionants 1
problematics anys de la transicié des de la primera
fila, oferint-nos una valuosa fotografia de les ltimes
decades de la historia d’Espanya. Per les pagines
d’aquesta autobiografia, desfilen personatges tan
coneguts com Perich,Vazquez Montalban, Tierno
Galvan, Chumy Chtmez, Jordi Pujol... A més
d’humorista grafic, Romeu és també guionista i
escriptor de literatura infantil i juvenil. Ha publicat
diversos llibres de Miguelito i altres il-lustrats, com els
de la série Tristin i el Desacostumari catala.

*

LIBRO BLANCO DE LA PRENSA DIARIA

Carat, 1ESE, Deloitte i MediaHotline
AEDE, 2012

422 pagines

L’Asociacién de Editores de
Diarios Espafoles (AEDE)
torna a presentar-nos una nova
edicié d’aquest Libro Blanco
de la Prensa Diaria. Creat amb
el clar objectiu de presentar
tots els actors que treballen,
investiguen i estudien el sector de la premsa escrita,
aixi com les tendéncies imperants; aquest llibre s’ha
convertit,amb el pas del temps, en un instrument
imprescindible per conéixer el sector. Un sector que,
malgrat la crisi economica i el moment de
reconversié del seu paper en la societat, segueix sent
molt important en el mén de la comunicacié del
nostre pais,amb més de tres milions d’exemplars
diaris en el mercat. Pero és cert que les vendes han
caigut i la publicitat ha patit un fort descens, cosa
que ha portat la premsa escrita a un moment dificil.
Totes aquestes dades, juntament amb I"acceleracid
del canvi tecnologic, posen de manifest la necessitat
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de les empreses periodistiques d’aprofitar aquests
canvis tecnologics per facilitar noves férmules que
permetin consumir informacid a tota la societat.

GUIA D'ENTITATS SOCIALS )
PER ALS MITJANS DE COMUNICACIO

Agencia de Comunicacid Social, 2012
94 pagines

L’Agencia de Comunicacid
Social ha editat aquesta guia
amb un objectiu, el de facilitar
als periodistes la recerca de
fonts ila consulta d’informacié
sobre els ambits i col'lectius
amb que treballen les
organitzacions del tercer sector

social —entitats privades no
lucratives dedicades a la promocié de la persona, la
inclusi6 dels collectius vulnerables i la millora de la
cohesi6 social. La guia esta centrada en les entitats
d’acci6 social membres d’Ecas (federaci6 de les
Entitats Catalanes d’Acci6 Social), encara que també
inclou un apartat “Altres organitzacions del tercer
sector social”’,amb detalls de diverses entitats de
primer, segon i tercer nivell. El cos principal de la
Guia és el “Directori d’entitats d’accid social”’, on
s’especifiquen les dades de contacte i 'interlocutor
amb els mitjans de comunicacio.

*

GUIA INFORMAL DE LA BARCELONA DELS ANYS 70

Josep Maria Huertas Claveria i José Marti Gémez

Ajuntament de Barcelona i Federacio
d’Associacions de Veins i Veines de Barcelona, 2012

reportatges, que sovint es van retallar per considerar-
los massa informals, es van publicar entre el 19701 el
1974 a El Correo Cataldan —on van treballar junts els
autors d’aquesta guia-, Tele/eXprés, Destino i
Preséncia. Huertas és autor de desenes de llibres sobre
la ciutat de Barcelona i Marti és considerat per la
professi6 un dels millors reporters d’Espanya.

*

MENORES Y NUEVAS TECNOLOGIAS.
Posibilidades y riesgos de la TOTy las redes sociales
Isabel E. Liazaro Gonzilez, Nora Mora Prato i

Carmen Sorzano Volart (coord.)

Editorial Tecnos, 2012
211 pagines

Experts del mén de la
televisio, la publicitat, les
xarxes socials i el dret
reflexionen en aquesta obra
sobre la incidencia de les noves
tecnologies en la infancia i els
seus drets. Les noves

% tecnologies s’analitzen tenint
+

sense demonitzar-les, pero assumint-ne els riscs que
poden comportar. Les coordinadores d’aquest llibre

en compte tota la complexitat,

I’han dividit en dues parts fonamentals: la televisid
digital terrestre i la preseéncia dels nens i adolescents
en les xarxes socials.

ETICA DEL PERIODISMO.
La defensa del interés publico por medio de una informacidn
libre, veraz yjusta

190 pagines

Aquesta original guia mostra la
ciutat del tardofranquisme a
través de tretze passejades
tematiques amb personatges
populars de I’época: Manuel de
Pedrolo i els Encants de Sant
Antoni, Francesc Candel i el
cementiri de Montjuic, Oriol
Bohigas i I'altre modernisme,

Neéstor Lujan 1 els restaurants, Francesc Pi de la Serra
i els bars, Josep Maria Espinas i els carrers de la ciutat,
Estanislau Torres 1 els turons de Barcelona, Joan
Marca i les biblioteques privades, Alexandre Cirici
Pellicer i els museus, Carme Sana i les nits
barcelonines, Mario Vargas Llosa i la ciutat barroca,
Victor Mora i la Barcelona dels anys 40,1 Pere
Calders i la ciutat durant la Guerra Civil. Aquests

Norbert Bilbeny
Universitat de Barcelona, 2012
148 pagines
Catedratic d’Eticaa la
Etica del Universitat de Barcelona, on

periodismo dirigeix el master interuniver-
sitari de Ciutadania i Drets
Humans, Norbert Bilbeny
reculli raona en aquest llibre
els principis basics que han de
guiar I'exercici d'un
periodisme lliure i responsable:
la veracitat, 'autonomia, I'interés puablic i la justicia.
D’una manera clara, es justifica ’estreta relacid
existent entre la professionalitat i aquestes normes
étiques fonamentals, un vincle especialment
important per a una activitat que en I'actualitat
s’enfronta a reptes tan grans com la digitalitzacid, la
concentracié empresarial o la crisi d’identitat de la

propia professié. Bilbeny ha estat investigador a
Berkeley, Harvard, Toronto i el cNrs de Paris; i també
ha impartit cursos a diverses universitats de Méxic.
Conegut per multiples assaigs sobre ética i filosofia
politica, centra el treball intel-lectual en els temes
d’ética intercultural, identitat cosmopolita i societat
civil mundial. A més, és col-laborador habitual a La
Vanguardia.

LA CINQUENA CARPETA

Toni Rodriguez Pujol
La Magrana, 2012

348 pagines
Llicenciat en Dret i Periodisme,
. . | . .
Toni Rodriguez ja havia
publicat, entre altres, una série
i sobre ‘La vocacié metropolitana
de Barcelona’a El Pafs -amb la
— qual va guanyar el Premi Ciutat

de Barcelona del 1986- o
Quatre carpetes marrons el
desembre de 2009. Aquesta
vegada, s’atreveix amb una altra novella, el
protagonista de la qual és en Jordi Martinez, un jove
periodista especialitzat en cultura que va ser foragitat
disciplinariament del diari on treballava i que
subsisteix gracies a petits encarrecs d’investigacid
molt poc rendibles. Afortunadament, compta amb
una particular historia d’amor amb la Chantal, la
noia francesa amb qui conviu, i amb el suport
fraternal d'un germa. En una nova demostracié de la
capacitat innata per complicar-se la vida, en Jordi
accepta a contracor una nova feina: ha de seguir el
rastre d’una colla de personatges que ja coneix d’'un
encarrec anterior. Uns personatges ben situats en la
societat catalana actual que tenen molt a amagar.
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XAVIER BATALLA

El periodista catala Xavier Batalla mor a Barcelona el 13 de desembre als seixanta-
quatre anys, victima d’un cancer.Va treballar als diaris EI Correo Catalan, Diario

de Barcelona i El Pais. Des de 1986, va entrar a treballar a La Vanguardia com a
corresponsal diplomatic del mitja fins uns mesos abans de la mort. Durant la seva
trajectoria, va cobrir nombrosos esdeveniments internacionals com els conflictes
del Proxim Orient, les primeres eleccions multi partidistes a Rssia, la transicid
democratica a Sud-africa o les eleccions als Estats Units i Canada, entre altres fets
historics. Gran analista internacional, és autor del llibre Afganistan, la guerra del
siglo xx1 (2002), un recull de les croniques escrites per a La Vanguardia. Pel llibre
Por qué Irak? va rebre el premi Ciutat de Barcelona el 2003. També va ser president
del Centre Internacional de Premsa de Barcelona. El 7 de desembre, el Col‘legi
de Periodistes de Catalunya li va lliurar el premi Ofici de Periodista.

EMILI CASADEMONT

El 27 de novembre, moria a Figueres als setanta-sis anys el periodista gironi Emili
Casademont i Comas victima d’una anémia. Professionalment, Casademont

va protagonitzar després de la Guerra Civil les primeres emissions en catala de
Radio Popular de Figueres i va formar part dels equips de redaccié de mitjans
com Vida Parroquial i Canigd. Les croniques sobre Dali o sobre els famosos que
visitaven la Costa Brava tingueren resso internacional perqué es van publicar al
diari Ya de Madrid, a la revista francesa Depéche du Midi i van ser recollides per les

agencies EFE 1 Europa Press. Els tltims anys, les seves croniques al Diari de Girona
han acompanyat nombrosos gironins. Casademont era el columnista més antic
d’aquest diari local.

AGUSTI FANCELL

El periodista Agusti Fancelli i Pardo va morir

el passat 2 de febrer a Barcelona, victima d’un
cancer, als 55 anys. Era un professional polifacetic,
llicenciat en Periodisme i musicoleg amb estudis

portats que va fer a Bolonya. Des de 1996,
treballava al diari EI Pais del qual era redactor g
en cap de Cultura i Opini6 a Barcelona. Besnét

d’italia, mantenia molta afecci6 pel pais dels
avantpassats paterns. Fancelli escrivia també
sobre politica al diari. Les croniques, titulades
Paté de campaiia, eren molt seguides en époques
d’eleccions catalanes. Esdeveniments esportius

Foto: Joan Sanchez / El Pals

com el Tour de France, entre altres, li despertaven
interes personal i professional. El 2003, va ser guardonat amb el premi Ciutat de
Barcelona i, el 2004, va rebre el Premi Napoli del Parlament Europeu.
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Sara Masd

NOVEMBRE

1 de novembre

ABSOLT EL PERIODISTA GREC KOsTAS VAXEVANIS. Un
tribunal d’Atenes ha absolt el periodista grec Kostas
Vaxevanis, jutjat per haver publicat a la revista Hot
Docl’anomenada llista Lagarde en qué consten els
noms de 2.059 presumptes evasors fiscals en comptes
bancaris en una seu del banc HSBC a Suissa. La revista
no va publicar cap tipus de dades privades, siné els
noms i la professié dels titulars dels comptes sense
esmentar la quantitat de diners. Els procés deixa clar
la incapacitat de les autoritats per lluitar contra el
frau fiscal, ja que les dades dels titulars dels comptes
van ser lliurades la tardor del 2010 al ministre
d’Economia grec per ’homologa francesa Christine
Lagarde. D’aqui el nom de la llista publicada a
Atenes.Vaxevanis havia estat detingut dies enrere 1
sotmes a un judici exprés que podia haver-li costat
dos anys de pres6. L'han absolt pel fet de no haver
violat dades personals.

5 de novembre

Premis DE 1A Comissié DE GABINETS. “Els perio-
distes de fonts també son periodistes”, assegura el
dega del Col'legi de Periodistes, Josep Maria Marti,
en 'acte de lliurament del premis de la Comissid

de Gabinets que tenen lloc al Col'legi. En aquesta
edicid, el premi al Millor Pla de Comunicacié ha
estat per Transports Municipals de Barcelona (TMB)

i el de Millor Estratégia per aVueling. Durant I'acte,
el dega va estar acompanyat per la presidenta de la
Comissié de Gabinets, Pilar Casanova, aixi com per
Josep Moya i Toni Rodriguez, també de la Comissié
de Gabinets; Xavier Roig, periodista, assessor de
comunicacid i consultor estratégic de relacions ins-
titucionals; Albert Saez, director adjunt d’El Periédico
de Catalunya i vicedega de la Universitat Ramon
Llull, i Cristina Ribas, presidenta de I’Associacid

de Ciencia i Tecnologia. Abans del lliurament dels
diferents premis, es va portar a terme un debat sobre

“Comunicaci6 i Etica”.

Foto: cpc

6 de novembre

NEeix ELpiario.Es. El Col'legi de Periodistes acull la
presentacié de la versié catalana del periodic digital
Eldiario.es. Uacte va a carrec del dega, Josep Maria
Marti, i compta amb la presencia d’Ignacio Escolar,
director del diari, i de Josep Carles Rius, director
del mitja a Catalunya. El nou mitja és, segons el
dega,““un patrimoni que acumularem els periodistes
al llarg dels anys perque la ciutadania estigui ben
informada”. Escolar explica que els periodistes son
propietaris de I'empresa i responsables de les infor-
macions i que s’ha posat en marxa amb pocs mitjans
i molt de treball. Escolar també explica que tenen re-
daccions en diferents paisos i que estan associats amb
entitats, fundacions i cooperatives. Rius considera
necessari reflexionar sobre els actuals reptes i sobre
com es poden generar noves possibilitats de feina
per crear espais en els quals els periodistes tinguin
coses a dir.

CoOLITA, HONORIS CAUSA PER LA UAB. La fotografa
Isabel Steva, Colita, és investida doctora honoris cau-
sa per la Universitat Autonoma de Barcelona a pro-
posta de la Facultat de Ciéncies de la Comunicacid,
que en destaca el valor dels treballs, alguns d’aquests
de la Gauche Divine a Barcelona i de la Nova Cangd.
La cerimonia té lloc a la Casa de la Convalescéncia
de Barcelona amb la preséncia de Francesc Vilanova,
professor del Departament d’Historia Moderna i
Contemporania de la UaB, que exerceix de padri de
la guardonada, i del rector, Ferran Sancho.

LA VANGUARDIA, PREMI NACIONAL DE RECERCA. La
secci6 de periodisme cientific de La Vanguardia és
reconeguda amb el Premi Nacional de Recerca
2012 en la categoria de Comunicacib que atorga

el Departament d’Economia i Coneixement de la
Generalitat juntament amb la Fundacié Catalana
per ala Recerca ila Innovacié. El premi destaca la
feina del periodista Josep Corbella, responsable de la
informaci6 diaria de ciencia.

Foto: La Vanguardia

Corbella, responsable de la seccié de Ciéncia.

7 de novembre

Er FINANCIAL TIMES, EN VENDA. El grup britanic
Pearson posa en marxa la venda del Financial Times
per la qual busca ingressar mil milions de dolars.

La venda podria realitzar-se abans de la marxa de
Marjorie Scardino, presidenta executiva de la mul-
tinacional i contraria a la venda. Entre els potencials
compradors, hi hauria milionaris russos, altres del
Proxim Orient o asiatics i les agéncies d’informacid
economica Bloomberg i R euters.

8 de novembre

Vaca ATVC A L’INICI DE LA CAMPANYA ELECTORAL.
El comite d’empresa de TvC convoca una aturada
entre les 23.30 1 les 01.00 hores coincidint amb I'inici
de la campanya electoral del 25-N. Un comunicat del
comite explica que 'aturada té per objecte exigir a
la Corporacié Catalana de Mitjans de Comunicacié
(ccma) que “garanteixi la continuitat del model de
servei public de TvC 1 que mantingui tots els llocs de
treball”.

ForumM 10 DE RADIO PUIc REIG. Comencen les
jornades del Forum 10 de Radio Puig Reig (Baix
Bergueda) amb la conferéncia del periodista Jaume
Barbera, director del programa Singulars del 33. Es la
22a edicid de les jornades que aborden el tema de

la informacio i el compromis. Altres conferenciants
en dies successius son Lluis Foix i Antoni Bassas (per
videoconferencia des dels Estats Units).

10 de novembre

DIMITEIX EL DIRECTOR DE LA BBC. George Ent-
wistle, director general de la BBC des de feia 54
dies, dimiteix a causa de I'escandol provocat per
un reportatge sobre abusos sexuals en el progra-
ma d’investigacié News Night en que es titllava de
pedofil Alistair McAlpine, extresorer de Margaret

Thatcher. L’acusacid va resultar ser falsa.

—— - wmom -, u
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Foto: Steve Parsons/pa

Entwistle posa fi al carrec després de 54 anys.
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11 de novembre

TEATRE BASAT EN FETS PERIODISTICS. L'obra de teatre
Desaparegut sobre el Canal obté el I Premi Jaume Salés
de Teatre 2012, instituit per I’Ajuntament de Roda
de Ter. Lobra tracta de la desaparicié de Glenn Mi-
ller sobre el canal de la Manega, el 15 de desembre
de 1944, un autentic misteri, ja que mai s’ha trobat el
cos. El director de 'obra, el periodista Albert Sufié,
defensa la versié més versemblant dels fets a través
de quatre personatges que podrien haver conegut
Miller i que esperen noticies sobre la desaparicio.
Sufié havia llegit aquesta versi6 dels fets a Diario 16
anys enrere. La versié oficial del cas es va publicar al
New York Times el 26 de desembre de 1944.

13 de novembre

II JORNADES DEL PERIODISME JUVENIL A TERRES DE
L’EBRE. La Demarcacid de Terres de ’Ebre acull les

11 Jornades de Periodisme Juvenil organitzades pel
web del mateix nom.Amb el titol Periodisme: el quart
poder,Amparo Moreno, presidenta de la Demarcacid,
fa un repas del cami que ha portat el periodisme des
de finals de la dictadura, al llarg dels anys de demo-
cracia fins arribar als nostres dies. Moreno manifesta
que “el periodisme s’ha anat tancant en haver oblidat
parlar dels ciutadans 1 passar a parlar dels nous pro-
tagonistes, que ara sén sovint les entitats pibliques i
privades o genérics com, per exemple, els mercats”.
La presidenta conclou que les oportunitats actuals
estan en les noves tecnologies si abans, pero, canviem

certs esquemes de pensament i que “el repte és sortir
de nou al carrer”i“fer visibles les persones”.
-

Foto: cPC

Un moment de les jornades.

16 de novembre

DEBAT ELECTORAL A LLEIDA. La Demarcaci6 de
Lleida del Col‘legi de Periodistes celebra a la sala de
premsa de la Diputaci6, un debat entorn les elec-
cions del 25-N que compta amb la participacié dels
quatre candidats amb representacié parlamentaria
iamb els periodistes dels mitjans de comunicacié
de Ponent que adrecen les preguntes als candidats.
Setze radios de la provincia de Lleida retransmeten

el debat en directe o en diferit. També hi col-laboren
altres mitjans de premsa escrita o audiovisual de la
Demarcacié. El debat és moderat pel president i pel
vicepresident de la Demarcacid, Josep Lluis Cadena i
Jestis Riverola, respectivament. La situacié economi-

cailaindependeéncia de Catalunya sén els dos temes
principals del debat.

Foto: CPC

Els diferents participants en el debat electoral.

20 de novembre

Hermipa, PREMI NACIONAL DE TELEVISIO. El Minis-
teri d’Educacid, Cultura i Esports reconeix el perio-
dista Jestis Hermida amb el Premi Nacional de Te-
levisi6 per la trajectoria com a creador i conductor
de programes televisius. Durant cinquanta-dos anys
d’exercici, Hermida va treballar també en premsa i
radio. El 1978, va exercir de director, presentador i
entrevistador en programes d’amplia difusi6.Va ser
fundador i primer president de I’Académia de les
Ciencies i les Arts de Televisio.

Foto: RTVE

Hermida, guardonat per la seva trajectoria.

21 de novembre

LLIURAMENT DEL PREMI BONMAT{ DE PERIODISME.
Té lloc a la Casa de Cultura de Girona el lliurament
del 31¢ Premi Manuel Bonmati de Periodisme con-
vocat pel Rotary Club de Girona. Aquest guardd
premia articles periodistics sobre Girona i ha estat
instituit en record de Manuel Bonmati i Romague-
ra. El guardd recau en el periodista Alfons Petit pel
seu article L'aiguat del 62 publicat el 7 d'octubre al
Diari de Girona.

22 de novembre

Tony HALL DIRIGIRA 1A BBC. El director de la

BBC, Chris Patten, anuncia que Tony Hall sera nou
responsable de la BBC després de la dimissié de
P'anterior director general de la cadena, George
Entwistle, després que la cadena acusés a un politic
tory de suposats abusos sexuals a menors, informacid
que va resultar falsa. Tony Hall és actualment director
general del Royal Opera House, carrec que desen-
volupa des de fa onze anys.

IIQ”;:* 14

Foto: The Telegraph

A

Tony Hall substitueix George Entwistle.

23 de novembre

Josep MARIA GIRONA, DIRECTOR DE LA SER A Ca-
TALUNYA. Prisa Radio reestructura I'equip directiu
inomena Josep Maria Girona com a nou director
de la ser a Catalunya i de Radio Barcelona. El
carrec, que fins ara Girona ocupava al capdavant de
la direccié de comunicacié de Prisa Radio i de la
SER, ’ocupa Susana Sanchez, que era subdirectora
d’aquest departament. D’altra banda, Javier Mérida
ha estat nomenat director comercial de la cadena
d’emissores.

Foto: sErR

Girona, nou director de la cadena de Prisa.

ABC PUNTO RADIO DESAPAREIXERA DE LES ONES. E]
Consell d’Administracié de Vocento inicia negocia-
cions per llogar les llicéncies d’aBc Punto Radio a
la copE. La Conferencia Episcopal assegura no haver
posat objeccions de caracter doctrinal a 'operacid.
Un altre acord es refereix al diaris del grup Vocento,
encapgalats per ABC, que es convertirien en els diaris
de referéncia a la cadena.
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26 de novembre

TARRAGONA COMMEMORA ELS 25 ANYS DEL COL'LEGL.
El Centre de Recursos per aI’Aprenentatge i la
Investigaci6 (crar) del Campus Catalunya de la
Universitat Rovira 1Virgili (Urv) acull, del 26 de
novembre al 21 de desembre de 2012,1’exposicid
“Periodistes. 25 anys construint Col-legi”. La mostra,
produida pel Col'legi de Periodistes de Catalunya,
commemora el 25¢ aniversari de I’entitat.

=

Foto: cpc

| T

La mostra a la seu de Rovira i Virgili.

TELEMADRID, 925 ACOMIADAMENTS. Els treballadors
de Telemadrid convoquen aturades en coneixer
I'informe que oficialitza la retallada d’un 79% de
la plantilla (925 acomiadaments). El pla preveu la
desaparici6 del segon canal, La Otra,1la drastica
reduccid de continguts propis. Una de les aturades
deixa I'emissio de la cadena en negre entre les 20 i
les 22 hores.

27 de novembre

BERGARECHE PRESIDENT DELS EDITORS DE DIARIS.
L’Assemblea General de I’Associacié d’Editors

de Diaris Espanyols (AEDE) escull nou president a
José Maria Bergareche en substitucié de Conrado
Carnal, conseller director general del Grupo Zeta.
Bergareche, de 63 anys, ha desenvolupat la carrera
professional al Grup Correo. LAEDE també ha pre-
sentat la dotzena edici6 del Llibre blanc de la premsa
didria en qué es proposen al Govern mesures per
implantar una taxa a Google.

Foto: AEDE

Bergareche, nou president de 'AEDE.

28 de novembre

EL ROL DELS MITJANS EN LES TRANSICIONS DEMO-
CRATIQUES. El periodista Xavier Mas de Xaxas,
membre de la Junta del Col-legi de Periodistes de
Catalunya, participa en el seminari organitzat per
I'Institut Europeu de la Mediterrania (1emed) i el
Programa Europeu Societat Civil Euromed, sobre
el rol dels mitjans en les transicions democratiques.
Aquesta trobada internacional se celebra avui i dema
alaseu de I''EMed 1 compta amb representants de
la societat civil de catorze paisos euromediterranis,
entre els quals hi ha membres d’ONG, entitats socio-
culturals i associacions de premsa.

Curs DEVILAWEB A TERRES DE L’EBRE. La demarcacid
de Terres de I’Ebre acull un curs de Vilaweb sobre
el futur de la televisid.Vicent Partal, director de Vi-
laweb, va advertir que, actualment, moltes persones
no miren la televisié per la pantalla —excepte els
directes- sind a través de I’ordinador, 1 aixo porta

a plantejar negocis no basats en I'obligatorietat

de crear programes per a les 24 hores del dia, sind
continguts que la gent pugui triar a la carta. Aquest
curs deVilaweb s’impartird també a la resta de les
demarcacions del Collegi.

Foto: cpc

Un moment del curs impartit per Partal.

29 de novembre

GIRONA LLIURA LES MOSQUES DE LA INFORMACIO. El
Teatre del Centre Civic Sant Narcis de Girona acull
el lliurament de les Mosques de la Informacio 2012
que atorga la Demarcaci6 de Girona del Collegi
de Periodistes. Pia Bosch, cap de 'oposicié de
I’Ajuntament de Girona, rep la Mosca Borda per la
manca d’accessibilitat, mentre que Albert Ballesta,
director dels Serveis Territorials de 'Ensenyament,
obté la Mosca Grossa per haver facilitat informacid
als periodistes durant els incendis de 'Emporda.

A més, es guardona la periodista Pepa Bouis a titol
postum. D’altra banda, la premsa comarcal rep la
Mosca del Col'legi, aixi com el torneig Interna-
cional Mic, el mundial de futbol base de la Costa
Brava, guardonat amb la Mosca de Sant Narcis per

la projecci6 que fa de les comarques gironines. En la
festa es commemoren també els 25 anys del Col-legi
de Periodistes de Catalunya amb I’estrena d’un video
que repassa la historia de entitat en el primer quart

de segle.

Foto: Joan Castro

Foto de familia dels diferents guardonats.

Fusi6 pETVE 1 RADIO 4 A SANT Cucar. El director
de TvE, Ignacio Corrales, nomena José Juan Ruiz
director adjunt del Centre de Produccié de Sant
Cugat que dirigeix Ana Maria Bordas. A partir d’ara
Radio 4 1 TVE, estaran centralitzades a Sant Cugat
sota una Unica direccid. Aquesta fusié entre TVE-
Catalunya i Radio 4, primera emissora que va parlar
en catala, refor¢a 'estructura directiva dels centres
territorials de RTVE.

CERIMONIA DELS ONDAS AL Liceu. El Liceu acull
Pentrega dels premis Ondas, organitzats per Radio
Barcelona. El premi especial del jurat és per a Luis
del Olmo i aBc Punto Radio. El de laTrajec-

toria professional de radio per a Hora 25 en el 40
aniversari, el de Millor tractament informatiu al
Programa Documentos de RNE i el de Millor cobertura
informativa per Jon Sistiaga de Canal+. En televisio,
reben premis La voz de Teles com a millor programa
d’entreteniment, Dowton Abbey com a millor ficcid
estrangera, (Antena 3) i Isabel com a millor serie
espanyola (TVE), entre altres. Presenta la gala la perio-
dista Gemma Nierga.

30 de novembre

BERrGARECHE DEIXA L’AEDE. Tan sols tres dies
després d’haver assumit la presidéncia de I’Associacié
d’Editors de Diaris Espanyols, José Maria Bergare-
che expresident de Vocento, presenta la dimissi6 del
carrec per “motius personals”. Fonts d’Unidad Edi-
torial asseguren que Bergareche deixa la presidéncia
de la patronal de la premsa per facilitar unes possibles
negociacions de fusi6 entre 45c1 El Mundo.
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DESEMBRE

1 de desembre

TARRAGONA DEBAT SOBRE PERIODISME EN CRISL.

Més de setanta persones assisteixen a la jornada
“Periodisme en crisi. Nous reptes i noves oportu-
nitats professionals”, celebrada a la demarcacié de
Tarragona del Col-legi de Periodistes de Catalunya.
Els principals arguments per fer front a la crisi, deba-
tuts a la jornada, giren al voltant de 'autoocupacid,
I'emprenedoria i el cooperativisme com a eines
primordials per dignificar la professio. El tractament
d’aquestes tematiques, cada cop més demandades
pels col'legiats, han empés el Col'legi a desenvolupar
les actuals Jornades a les quals en seguiran més en el

futur.

Foto: cpc

N - i

Imatge dels assistents a la jornada.

6 de desembre

La justicia sALvA CLARIN TEMPORALMENT. La
Camara Civil i Comercial Federal Argentina deixa
en suspens per tres mesos l'article 161 de la llei de
mitjans audiovisuals que obligava el grup Clarin a
desprendre’s de bona part de les llicéncies de radio

i televisio. La mesura cautelar és valida fins que hi
hagi sentencia definitiva sobre les qiiestions de fons.
El Govern afirma que recorrera la decisié davant la
Cort Suprema.

7 de desembre

XAVIER BATALLA, PREMI OFICI DE PERIODISTA. A

casa seva,iacompanyat de la familia, Xavier Batalla
rep el Premi Ofici de Periodista 2012, que atorga

el Col'legi de Periodistes de Catalunya, un premi
que suposa el reconeixement a una trajectoria.
Actualment, un tumor cerebral li impedeix escriure
i comunicar-se, fet pel qual la seva filla Laura llegeix
en nom seu un discurs en qué destaca la passio del
seu pare pel periodisme i la conceptualitzacié dels
fets historics:“Si el meu pare pogués parlar, ens
diria que cal continuar avancant en la construccié
europea, el projecte més transcendent del segle xx.
També ens explicaria qué esta passant al mon arab i
perque. Si pogués parlar, se n’alegraria, de la victoria

de Barack Obama, i ens recordaria que son les idees
les que mouen el mén i que el que cal avui dia sén
noves idees”.

Foto: Sergio Ruiz

I
Batalla va rebre el reconeixement del Col-legi.

ALCOVERRO, ORDRE DEL MERIT CrviL. Tomas
Alcoverro, que esta considerat el capdavanter dels
periodistes espanyols a I'Orient Mitja i corresponsal
de La Vanguardia en aquesta zona, é condecorat
amb I’Ordre del Merit Civil en reconeixement pels
serveis prestats a I’estat espanyol. El guardd, concedit
pel rei Joan Carles, el lliura ’'ambaixadora al Liban,
Milagros Hernando, en una cerimonia a la legaci6

espanyola a Beirut.

Foto: La Vanguardia

Alcoverro suma un nou guardé a la seva carrera.

8 de desembre

EL Capricua ARRIBA A BARCELONA. La revista satirica
El Capicua nascuda com a publicacié gratuita a
Girona, passa a ser distribuida a Barcelona i, poste-
riorment, també espera fer-ho a Tarragona. Es tracta
d’una publicacié de 32 pagines amb textos punxants
que es ven per 2,5 euros en paper al marge de les
subscripcions economiques a un preu més baix.
Leditor, Joan Timoneda, explica que “en una época
com aquesta ens semblava necessari tenir una revista
satirica amb vocaci6 de pais.”

10 de desembre

DEBAT SOBRE LA PROTECCIO DELS MENORS ALS MIT—
JANS. La Comissié de Periodisme Solidari celebra,a
la seu del Col'legi, un debat per tractar el sistema de

proteccié de menors en els mitjans de comunicacio.
Malgrat haver estat aprovades noves lleis del menor,
tant a Catalunya com a Espanya, les dentincies,

les sentencies judicials i les protestes de familiars
segueixen a ’ordre del dia. No obstant aixo, per
tractar-se de menors, apareixen timidament en els
mitjans de comunicacid. Els reunits es pregunten si
som en uns moments d’informacié d’aquests temes
o bé de desinformacié. Modera el debat el periodista
Gustavo Franco. Hi intervenen Silvia Giménez
Salines, advocada i exdegana del Col'legi d’Advocats
de Barcelona, i Francisco Cardenas, president de
I’Associacid per a la defensa del Menor.

11 desembre

XAVIER BATALLA, PREMI PROTEUS. El corresponsal
diplomatic de La Vanguardia fins fa un any, Xavier
Batalla, és guardonat amb el premi de I’editorial
Proteus d’Etica en I'apartat de Periodisme. El jurat
destaca “el rigor periodistic i la llarga i reeixida
trajectoria professional”. També han estat premiats
en aquesta edicié la portaveu de la Plataforma
d’Afectats per la Hipoteca,Ana Colau, i el corredor
de muntanya, Kilian Jornet, aixi com el Banc dels
Aliments, La Marat6 de Tv3 1la Fundaci6 Social del
Raval, entre altres.

*

EL PITJOR ANY PER ALS PERIODISTES. El Comite per a
la proteccid dels Periodistes informa que, a llarg del
2012, han estat empresonats 232 periodistes en tot

el mén, la xifra més alta des que el Comiteé va co-
mencar a elaborar la llista el 1990. Dels 232 periodis-
tes a la presé el 2012, 49 ho s6n a Turquia. Segueixen
I'Iran (45),1a Xina (32) i Eritrea (28). D’altra banda,
el balang de Reporters sense Fronteres (RsF) assenyala
que 2012 ha estat per als periodistes el més mortifer
en els darrers 17 anys. La Federacié Internacional

de Periodistes (F1P) denuncia que 121 periodistes i
treballadors de mitjans de comunicacié han estat
assassinats durant aquest ’any. El pais amb més morts
ha estat Siria, on s’han documentat 3§ morts.

12 de desembre

Er COL'LEGI 1 BLANQUERNA RENOVEN CONVENI DE
cor-1ABORACIO. El dega del Col'legi de Periodistes,
Josep Maria Marti, i el de la Facultat de Comunica-
ci6 Blanquerna de la Universitat Ramon Llull, Josep
Maria Carbonell, acorden renovar, ampliar i signar
el conveni de col-laboracié matua en favor de la
difusié dels respectius cursos i activitats. Mitjancant
el conveni es fara difusié dels successius cursos i acti-
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vitats. Ambdues institucions cediran espais i oferiran

preus especials entre altres serveis.

Foto: cpc

Carbonelli Marti durant la signatura

*

La UAB preMIA Forx, BARBERA 1 CuUYAS. Els estu-
diants de la Facultar de Comunicacié de la Univer-
sitat Autonoma de Barcelona (uas) distingeixen amb
els premis Ploma d’Or els periodistes Lluis Foix,
Jaume Barbera i Manuel Cuyas. L'acte compta amb
la intervenci6 del dega de la facultat, Josep Maria
Catala, i dels periodistes Xavier Bosch,Tian Riba i
Ernest Folch, que desglossen la trajectoria dels tres
guardonats. Per la seva part, els estudiants llegeixen
un manifest sobre com veuen el periodisme en
Pactualitat.

Foto: uaB

Foix, Cuyas i Barbera amb els seus guardons.

TV3 TORNA AVALENCIA. El Tribunal Suprem deixa
sense efecte el veto de la GeneralitatValenciana a
les emissions de Tv3. La senténcia dictamina que el
govern no era competent per sancionar Accié Cul-
tural del PaisValencia, propietaria dels repetidors que
permetien la difusié de Tv3 aValéncia i comarques.
El tribunal estima els recursos d’Accié Cultural i
anul'la la multa de 350.000 euros que la Generalitat
va aplicar a 1’acpv. El govern acceptaria el retorn
de Tv3 aValéncia sempre i quan el govern catala i

la Corporaci6 Catalana de Mitjans Audiovisuals
renunciin a utilitzar la denominacid Pafs Valencia

en les informacions. Morella és el primer lloc on es
torna a veure Tv3.

13 de desembre

Nova pLAGA PER A HUERTAS CLAVERIA AL POBLENOU.
L’Ajuntament de Barcelona i el ple del districte

de Sant Marti aproven donar el nom del perio-

dista Josep Maria Huertas Claveria a una placa del
Poblenou denominada glorieta de Can Felipa, també
popularment coneguda pels veins com "la plaga dels
indignats” . En aquesta placa es reuneix I’Assemblea
social del barri. Anuncia la nova denominacié de

la plaga I’alcalde de la ciutat, Xavier Trias, en un
homenatge a Huertas organitzat a I'auditori de la
Facultat de Comunicacié de la Universitat Pompeu
Fabra per la Federacié d’Associacions de Veins de
Barcelona, 'ajuntament i la Comissié Ciutadana
Huertas Claveria.

RETALLADES A BARCELONA T'V. La reduccid de pres-
suposts de Barcelona Tv fa que la cadena realitzi ajus-
tos per “mantenir el model de proximitat”. La reduc-
ci6 economica fa que no es renovin els contractes
d’Alfred Rodriguez Picé i de Carles Flavia per al
2013. Tampoc no es fara cap espai nou i s’optara per
repetir-ne alguns. Alhora s’ha retallat el pressupost
dels programes que segueixen a la graella incloent-hi
Teélemonegal. La reduccid es deu a la menor aportacid
de ’Ajuntament, la rebaixa en la publicitat i la baixa-
da de venda de programes a altres mitjans.

17 de desembre

KircHNER INTERVE EL GrUP CLARIN. El govern
argenti s’anticipa als recursos judicials presentats

per Clarin i dona un pas endavant per desmantellar
definitivament el grup periodistic. A primera hora
del mati, es presenta Martin Sabbattella, titular de

I’ Autoritat Federal de Serveis de Comunicacié
Audiovisual, a la seu del gegant multimedia per
notificar que s’inicia la “transferéncia d’ofici “de les
llicencies de radio i televisié excedents i la confisca-
ci6 de part del seu patrimoni segons la Llei Audio-
visual impugnada per Clarin. Uactuacié es basa en
una recent senténcia del jutge Horacio Alonso que
declara la legalitat de la polémica Llei Audiovisual. E1
mateix mati d’avui Clarin havia interposat un recurs
d’apellaci6 a la senténcia.

18 de desembre

ACORD PEL FOMENT DE LA PREMSA A L’ESCOLA. El
dega del Collegi de Periodistes, Josep Maria Marti,
i el director executiu de La Caixa i director general
adjunt de la Fundacié La Caixa, Jaume Gird, renoven
I’acord comu per fomentar la lectura de la premsa

ales escoles i instituts. Aquesta és la quarta edicio
d’aquest projecte conjunt, que ja ha arribat a uns
cinc mil estudiants des de 2009. La iniciativa mani-
festa la importancia del coneixement de I'actualitat
per a la formacié integral dels ciutadans. Des de
2009, s’han realitzat tallers en 115 centres catalans de
secundaria impartits en bona part per periodistes en
atur 1 hi han participat 5.000 alumnes. L'acord actual

preveu que els tallers arribin a §3 escoles més.

.."-7\-. . ,_-_.'.""

Jaume Giré i Josep Maria Marti signaren l'acord.

Foto: cpc

Premis No SexisTes. L' Auditori de la Facultat de
Comunicacié Blanquerna acull el lliurament dels
premis de Comunicacid No Sexista de I’ Associacid
de Dones Periodistes. S’entreguen guardons de
Bones Practiques: a Laura Freixas per les columnes a
la premsa de reconeixement a les dones; al web Efs el
que menges.cat, dirigit per Nuria Coll, pel foment del
periodisme digital; al programa Tendeéncies de la XaL,
dirigit per Cristina Sez, per potenciar la informacid
de proximitat;a Charo Nogueira i Rebeca Carranco
del digital Elpais.es pel tractament de la violéncia
masclista; a la revista Duoda pels estudis a la UB sobre
diferéncies sexuals i a 'equip de recerca universitaria
de premsa, dirigit per Amparo Moreno Sarda i Marc
de Fontcuberta per ser pioneres en investigacid
sobre dones i mitjans. El premi a la trajectoria és per
a Montserrat Minobis, primera degana del Col-legi.
Els dos premis de Males Practiques de Comunicacié
No Sexista recauen en Manel Fuentes, d’El Mat{ de
Catalunya Radio, 1 en Jordi Basté, director d’El mén a

rAC1, per la“manca de paritat en les tertalies”.
M ]
el

Foto: Marc Javierre

Foto de familia dels guardonats.
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19 de desembre

L’ANGLES N1cK HORNBY, PREMIVAZQUEZ MONTAL-
BAN. El prestigios periodista britanic Nick Hornby
guanya la darrera edicié del Premi Internacional
de Periodisme Vizquez Montalban en la categoria
de periodisme esportiu convocat per la Fundacié E
C.Barcelona i el Col'legi de Periodistes. El jurat ha
destacat que Nick Hornby és “un magnific perio-
dista i escriptor, un autor que ha sabut interpretar
I'esport com un els fenomens socials del nostre

temps”.

Foto: Agéncies

Hornby, premiat amb el Vazquez Montalban.

21 de desembre

JorpI MOLET, MERIT DEL PATRONAT D’EsTuDIs Oso-
NENC. El director general d’El 9 Nou, Jordi Molet, és
distingit Membre de Meérit del Patronat d’Estudis
Osonencs. En la intervencid, Molet reivindica un
“periodisme més reflexiu i no tan pendent de la im-
mediatesa”. Segons el guardonat, la pressa actual “per
saber qué passa, fins i tot quan encara no ha passat”
és un dels problemes del periodisme del present.
També assenyala que “encara no s’han creat models
de negoci periodistics prou visibles a la Xarxa”.

El periodista Jordi Molet.

PREMIAT UN PROJECTE PER A LA CAPACITACIO SOBRE
vIOLENCIA. El premi del Concurs de Projectes de
Cooperacio i Solidaritat relacionats amb la comuni-
cacid, al qual el Col-legi de Periodistes de Catalunya
destina un 0,7% del pressupost, ha estat concedit a

la Plataforma virtual per a la capacitacié sobre vio-
léncia en els mitjans de comunicacid, presentat per
l'agéncia seMrAC (Servicio de Noticias de la Mujer
de América Latina i del Caribe). Aquesta proposta,
premiada amb 5.000 €, fara possible la capacitacié en
linia de la professi6 periodistica en temes que afecten
greument paisos llatins, com la violéncia exercida
contra els periodistes 1 els seus mitjans.

22 de desembre

MES DE 2.500 ALUMNES ALS CURSOS DEL CENTRE DE
FormaciO. El Centre de Formaci6 i Desenvolupa-
ment del Col-legi de Periodistes de Catalunya ha
assolit durant el primer any de funcionament la xifra
de 2.534 participants en les més de 100 edicions de
cursos celebrats. En concret, un 85% de les places han
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estat ocupades per col-legiats, de les quals un

63% han estat gratuites per a collegiats en atur i

un 15% ocupades per no-col-legiats. La valoracid
general dels alumnes ha estat molt positiva: un 8,4
'organitzaci6 dels cursos, un 8,3 la utilitati un 8,3 la
manera d’impartir el curs.

Foto: cpc

Un dels cursos del Centre de Formacid.

24 de desembre

ACOMIADATS SETZE PERIODISTES D’IB3. La negociacid
de I’Ero als informatius de la televisié balear, 183
acaba amb setze periodistes acomiadats amb una in-
demnitzaci6 de trenta dies per any treballat, informa
el comite d’empresa. Els serveis informatius estan

al carrec d’una empresa subcontractada. Lempresa
ja havia anunciat 'acomiadament de trenta-quatre
treballadors. A canvi de rebaixar el nombre a setze
comiats,'empresa fard una retallada de sou d’un 3,5%
a tots els treballadors dels informatius.

28 de desembre

LA pOLISSA D’ASISA OBTE UN NOTABLE. Un estudi
realitzat pel Col-legi de Politolegs i Sociolegs de
Catalunya (corpis) recull opinions dels usuaris de
l'asseguranca médica AsIsa, entre les quals hi figuren
960 periodistes col-legiats que utilitzen aquests
serveis 1 que li atorguen un notable a entitat. La
rapidesa, la professionalitat, I"agilitat i la facilitat per
accedir a les consultes i proves mediques sén uns dels
principals aspectes positius que manifesten els usuaris
que van contractar la polissa d’asisa el 2011. Amb una
nota mitjana de 7,7 sobre 10, valoren “molt positiva”
I'experiéncia amb aquesta companyia asseguradora.

GENER

1 de gener

RADIO EN CATALA A MALLORCA. L’Obra Cultural
Balear i I'associacié Voltor creen I’emissora Ona Me-
diterrania que funciona en proves des de final de
desembre. Emet en catald amb la intencié de recu-

perar la veu propia de Mallorca i protegir la cultura
balear. La nova radio emet per la freqiiéncia 98.0 de la
FM, des d’on fins ara es difonia Catalunya Informacio.
Un els impulsors del projecte és Francesc Ribera,
Titot, que 1n’és el coordinador.

2 de gener

MOSTRA DE FOTOPERIODISTES GIRONINS. El Centre
Civic Creu de la Ma de Figueres acull, fins al 25 de
gener, la Mostra de Fotoperiodistes Girona 2012,
organitzada conjuntament per la Demarcaci6 de
Girona del Col‘legi de Periodistes, la Diputacié de
Girona i el Col'lectiu de Fotoperiodistes d’aquesta
localitat. L'exposicié compta amb la participacié de
vint-i-set fotografs, cadascun dels quals ha aportat
dues imatges per difondre la seva manera de treballar:
una relacionada amb un tema d’actualitat i una altra
sobre el turisme com un dels motors economics de
les comarques gironines.

4 de gener

PoLEMICA ENTREVISTA D’HERMIDA AL REIL El vetera
periodista Jestis Hermida entrevista per a TVE el rei
Joan Carles amb motiu dels setanta-cinc anys del
monarca. La conversa repassa la infancia, I'arribada a
Espanya amb imatges moments personals de la seva
vida. L'opini6 general de la professié periodistica
sobre la conversa d’Hermida amb el rei és que no es
van tractar cap dels temes polémics que en els darrers
anys han afectat greument la imatge de la monarquia.

9 de gener

EURONEWS COMPLEIX 20 ANYS. El canal europeu
d’informaci6 24 hores, Euronews, compleix 20 anys
de vida.Amb aquest motiu, emet una programacid
especial que rememora la trajectoria del canal. Euro-
news va ser el primer canal d’informaci6 continua en
diversos idiomes: alemany, anglés, frances, espanyol 1
italia. Fa dos anys, va negociar amb Tv3 per impulsar
una versié en catala que es va aturar per culpa de

la crisi. Actualment, té 800 treballadors en nomina,
entre ells 400 periodistes de diferents nacionalitats. La
seva audiencia és de 6,5 milions d’espectadors diaris.
Es difon en 155 paisos i arriba a més de 400 milions
de ciutadans.

10 de gener
ExposiciO 25 ANYs DEL CoL'LEGI A REus. El Centre
de Lectura de Reus estrena avui I'exposici6 “Vint-i-

cinc anys de Col-legi, vint-i-cinc anys de periodis-
me”. La mostra consta d’una trentena de plafons,

una adaptacié del monografic publicat a la revista
CAPCALERA en I'exemplar de gener de 20121 en que es
recorre la historia del Col‘legi de Periodistes.

11 de gener

REorcaniTzacid ATV3.La Corporacié Catalana de
Mitjans Audiovisuals (ccma) informa que el consell
de govern ha decidit reorganitzar les delegacions
il’equip de treball d’Informatius i Esports de Tv3
amb la finalitat d’estalviar prop d’1,1 milions d’euros
anuals. Les mesures d’estalvi es projecten en diferents
vessants. Aixi, es prescindira d’algunes de les produc-
tores externes que treballen en les delegacions de Ca-
talunya, principalment a Tarragona, Lleida i Girona.
Televisi6é de Catalunya mantindra la col-laboracid
amb les productores externes només en els territoris
que no es poden cobrir amb recursos propis com

les Terres de I'Ebre, el Pallars, I'Urgell, la Cerdanya,
Andorra i Perpinya. També s’adoptaran mesures de
flexibilitat i s’assignara personal dels serveis centrals
de Sant Joan Despi a les delegacions de Tarragona,
Lleida i Girona.

12 de gener

L’APM premIA ZARZALEJOS. El periodista José
Antonio Zarzalejos (Bilbao, 1954) obté el premi
Rodriguez Santamaria que concedeix I’Associacid
de la Premsa de Madrid (aPm) a tota una vida dedi-
cada al periodisme. Zarzalejos ha estat director d’El
Correo 1 ABC, col-laborador de La Vanguardia, autor
de nombrosos articles en diversos mitjans i de tres
llibres. Lapm I’ha premiat per la “independéncia de
criteri per sobre de les pressions politiques i per haver
defensat els principis etics sense oblidar una extensa
formacié humanistica”. Zarzalejos també ha rebut
els premis Godd de Periodisme, Mariano de Cavia i
Luca de Tena.

Foto: ABC

Zarzalejos rep el premi Rodriguez Santamarfa.
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14 de gener

L’ALCALDE RESPON ALS PERIODISTES. El Col-legi de Pe-
riodistes organitza la trentena edicié de la tradicional
trobada de 'alcalde de Barcelona amb els professio-
nals de la informaci6. L'acte —que en els darrers anys
té com a titol L'alcalde respon— té lloc a la Sala Raval
del cces i és un exit d’assisténcia tant per part de
col-legiats com de mitjans de comunicacid. Xavier
Trias ha respost preguntes referents a la mobilitat, el
medi ambient, ’economia o I'ensenyament, entre
altres aspectes relacionats amb I'actualitat.

Foto: cpc

Xavier Trias durant la trobada amb la premsa.

15 de gener

ANNA COMAS, NOVA COORDINADORA DE LA COMISSIO
DE CULTURA. La periodista Anna Comas substitueix
Teresa Cendrds com a vocal de la Junta de Govern
del Col'legi de Periodistes i com coordinadora de la
Comissié de Comunicacié i Cultura. Llicenciada en
Periodisme, Comunicacié Audiovisual i Sociologia,
va iniciar la carrera periodistica a Tele/Exprésia
l’agéncia Europa Press. El 1971, va ingressar a Radio
Nacional d’Espanya i Radio 4, on va desenvolupar
gran part de la carrera professional en I'ambit de la
politica,’economia i el mén local. Més endavant,
va participar en el master sobre Politiques Pabli-
ques i Comunicacié Local de la uas. En I'actualitat,
col'labora a I'agencia de noticies en linia La Indepen-
dent i desenvolupa projectes d’investigacid sobre el
moén de la radio.

Foto: cpC

Comas presideix Cultura.

*

JorDI SELLAS, DIRECTOR DE PrROMOCIO CULTURAL. El
conseller de Cultura, Ferran Mascarell, nomena Jordi
Sellas, director de Promocié i Cooperacié Cultural.

Sellas substitueix I’escriptor Jordi Cabré que estava
en el carrec des de feia dos anys. Sellas és publicista,
expert en marqueting fundador del Club Tr3sC i
director de comunicaci6 del grup radiofonic Ona
Catalana. Actualment, presenta i dirigeix el programa
Generacié Digital de Catalunya Radio 1 de Televisio
de Catalunya sobre videojocs i noves tecnologies.
El Consell Executiu ha aprovat el nomenament i
també el de Laura Borras com a nova directora de
la Instituci6 de les Lletres Catalanes en substitucid
d’Oriol Izquierdo.

Foto: TvC

Jordi Sellas substitueix Jordi Cabré.

16 de gener

DUES MIL EMISSIONS DE FUTBOL D’EN PUyAL. La
transmissié del partit Barca-Malaga de Copa del

rei des del Camp Nou coincideix amb la nimero
dos mil de futbol en catala a carrec del periodista
Joaquim Maria Puyal. La primera transmissi6 va tenir
lloc el 1976 a Radio Barcelona amb el titol de Futbol
en catala. A partir de 1985, Puyal va emetre partits des
de Catalunya Radio. Actualment, les retransmissions
s’anomenen La transmissié d’en Puyal.

22 de gener

Nou presIDENT D’AEDE. L’ Associacié d’Editors

de Diaris Espanyols (AEDE) nomena Luis Enriquez
president de I'entitat. Es llicenciat en Econdmiques

i Empresarials per la Universitat de Comillas (1CADE)
i conseller delegat de Vocento. Entre 2005 i 2011 va
ser membre de la junta directiva d’AEDE. En el seu
full de ruta, manifesta el compromis per “capitanejar
una associacié util que pugui ajudar a cada editor i al
conjunt del sector”.

24 de gener

UNA FOTO EQUIVOCADA D’HUGO CHAVEZ A EL PAls.
El diari El Pais publica una imatge que presenta-

va un pacient intubat en un llit hospitalari a qui
erroniament es va identificar amb Hugo Chavez.La
foto va ser oferta al departament de Fotografia per
I’agéncia Gtres Oline. En veure I'error, El Pais va

retirar una edici6 el mateix dia i ’endema va admetre
P’equivocacio. Es tracta d’una imatge que provenia
d’un video que es trobava aYouTube des del 6 d’agost
de 2008, sobre el tractament medic a un pacient.

EL PAIS

Kl segtetn
de b
enlcritcdal
de Chaver

Reproduccié de la polémica portada.

*

ELS GITANOS 1 LA PREMSA, AL COL-LEGL “El poble
gitano ila premsa” és el titol de la taula rodona orga-
nitzada per la Comissié de Periodisme Solidari del
Collegi de Periodistes celebrada a la seu del Col-legi
amb l'assisténcia del president d’Unién Romani, Juan
de Dios Ramirez Heredia, els membres de ’entitat
Sebastian Porras, Francisca Perona i Silvia R odri-
guez, coordinadora de I'informe ¢ Periodistas contra

el racismo? La prensa espaiiola ante el Pueblo Gitano. El
volum, de 352 pagines, analitza 3.000 noticies sobre
la comunitat gitana publicades en 247 mitjans durant
el 2011 a la premsa espanyola i en tres programes de
televisio. La Comissié de Periodisme Solidari també
va presentar el llibre Corresponsals de les migracions. La
cobertura informativa d’un fet global, de Jean-Paul Mar-
thoz, periodista i activista dels drets humans.

*

PREMI PER A LA INVESTIGACIO DEL cAs OSCAR. Els
periodistes Antonio Baquero, Michele Catanzaro i
Angela Biesot guanyen el premi Internacional de
Periodisme rei d’Espanya per la investigacid del cas
d’Oscar Sanchez, el rentacotxes de Montgat injus-
tament empresonat a Italia per presumpte trafic de
drogues en haver sofert una suplantacié d’identitat.
Un minucids treball d’investigacio va fer rectificar
els errors policials 1 judicials. Lerror havia conduit
l'afectat a viure 626 dies a la presd. Es va reobrir el
cas i, finalment, Sinchez va ser exculpat per la justicia
italiana i va quedar lliure el 21 de mar¢ de 2012.

25 de gener

Jorpr EVOLE, PREMIVAZQUEZ MONTALBAN. El perio-
dista Jordi Evole, director i presentador del programa
de La Sexta Salvados, és el guanyador del 1x Premi
Internacional de Periodisme Manuel Vizquez Mon-
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talban en la categoria de Periodisme generalista. El
jurat ha atorgat, per unanimitat, aquest reconeixement

26 de gener

GUANYADORS DEL P1ca D’Estats. El jurat del 24¢
Premi Turistic Internacional Pica d’Estats de Premsa,
Radio, Televisio i Internet fa pablics els diferents
guanyadors de I'edicié d’enguany. El Periddico de

que cada principi d’any organitza la demarcacié de
Tarragona del Col'legi de Periodistes de Catalunya.

“pel treball de renovacié dels géneres periodistics, Sota el titol “Treballant un horitz6 per a Tarragona”,

Paproximacié sense complexos la realitat de la crisi,
il’establiment d’una agenda informativa propia i so-

Ballesteros es refereix en la seva intervencio a la

futuraVila Mediterrania aixi com a altres projectes
cialment necessaria”. El premiVazquez Montalban el

convoca el Col'legi de Periodistes de Catalunya, que
forma part del jurat juntament amb el Grup Planeta,
Random House Mondadori, i els diaris El Periddico de
Catalunya i El Pais.

Catalunya rep un premi per un conjunt de cinc re-
portatges del periodista Joan Portell que portaven per
titol “Idees”. També han estat premiats amb el Pica
d'Estats el reportatge “Travel de The New York Ti-
mes” que tractava sobre el Pirineu, la revista Descobrir

de futur que estan previstos per la ciutat amb motiu
de la celebracié dels Jocs del Mediterrani que han
de tenir lloc el 2017.Aquest cicle de conferéncies

continuara amb les intervencions dels alcaldes de
Cambirils, R eus iValls.

Catalunya, De viajes de comradio i“Som Garrigues”,
un reportatge de Tv3 sobre el recentment mort
meteoroleg Toni Nadal. D’altra banda, en I'ambit
d’Internet, es premia una proposta per recorrer laVall
d’Aran en bicicleta d’Evasion Youtube. El concurs
destina §.000 euros a cadascuna de les modalitats.

Foto: Sergio Ruiz

Foto: cpc

29 de gener

CONFERENCIA ANUAL DE L’ALCALDE DE TARRAGO-
NA. Lalcalde de Tarragona, Josep Felix Ballesteros,
inaugura el cicle anual de conferéncies d’alcaldes

Evole obté el Vazquez Montalbéan. Ballesteros durant la seva intervencié.
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CLINICA DENTAL

Deixa que et recordin
pel teu somriure

Promocié Especial

per a col-legiats, empleats del
Col-legi de Periodistes de Catalunya i familiars directes

Serveis Gratuits:

-Visita (consulta i revisi6)
-Ortodoncia (1a visita)
-Visita protesi
-Fluoracié (infantil i adults)
-Radiografies intraorals
-Extraccié de punts de sutura

>,

Serveis per tan sols 20€:

-Extraccié dental simple
-Visita d’urgencies de dia
-Ortopantomografia
-Higiene dental
(amb ultrasons i poliment final)

>

Fins al 25% de dte.:

-En la resta de tractaments
en qualsevol especialitat

Miravé Travessera - Trav. de Gracia, 71, baixos
Miravé Tuset - Tuset, 36, baixos - 08006 Barcelona - Tel. 93 217 68 89

També cita online a:
www.clinicamirave.es

Busca’ns al Facebook
@clinicamirave

Servei d’Urgencies | 24 es/365 dies I'any




- -COMENS VEU... ENRIQUE BONET-

YA TE LO DIWE CHAVAL: jEL NUESTRO ES UN PERIODICO
COMPROMETIDO! ¢ POR ESO PUBLICAMOS TUS REPORTAJES DE
DENUNCIA SOBRE EL PARO, EL EMPLEO ESCLAVISTA, LA
EXPLOTACION LABORAL, LOS CONTRATOS BASURA, LA FALTA DE
PERSPECTIVAS DE LOS JOVENES... jBRAVO, CAMPEON!

SIGUE AS| ¢, CON UN Poco DE SUERTE,
DENTRO DE UN ANO EMPEZAMOS A
PAGARTE ¢ ToDoO...
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Professional ke

Una cosa és dir que treballem en PRO dels professionals col-legiats.
Una altra és fer-ho:

Compte

Expansio PRO.

Tabonem el 10% de la
teva quota de col‘legiat.

Més de

comissions de devoluci6 dels teus rebuts la targeta de credit i de debit. oﬁcmes al teu servei.
d’administracio domestics principals, fins
i manteniment. a un maxim de 20 euros al mes.

Al cap i a la fi, som el banc de les millors empreses. O el que és el mateix,
el banc dels millors professionals: el teu.

Truca’ns al 902 383 666, organitzem una reunioé i comengem a treballar.
sabadellprofessional.com

*Fins a un maxim de 100 euros I'any.

El banc de les millors empreses. | el teu.



Tots tenim alguna
cosa de sirena.

Quan sortim d’un entorn segur,
la nostra salut se’n ressent.

/f/ ' Més de 32.000 professionals sanitaris :éT =“s_":ervei
L i la major xarxa hospitalaria privada d’Espanya amb la t nologia més avancada.

9011010 10 asisa

asisa.es

il
‘(@) Patrocinador Oficial de UEquip Nacional de Natacié Sincronitzada



