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JRE] A UNA
INFORMAGID DE QUALTTAT

Benvolguts col-legiats i col'legiades. Després del paréntesi esti-
uenc, que ha servit al Col'legi entre altres coses per remodelar la
sala d’actes, reprenem el curs amb forces renovades per encarar
aquest final d’any amb les maximes garanties.

La conjuntura ens obliga com a Col‘legi a vetllar per assegurar el
futur de la professio, alhora que defensem el dret de la ciutadania
a rebre una informacié de qualitat. Malgrat la crisi, i precisament
per sortir-ne enfortits, treballem perqué els periodistes puguin
seguir construint un relat res-
ponsable i honest sobre el dia
a dia de la societat a la qual
serveixen. Si es degrada la fei-
na, es degrada la manera com
la societat es veu i s’explica a
si mateixa. En aquest nimero
de CAPGALERA, precisament,
s’analitza com la precarietat
en els freelance pot arribar a
afectar fins 1 tot els aspectes
deontologics i les garanties
més fonamentals.

Com a col'lectiu professional,

estem molt atents als canvis als mitjans ptblics. Com en I'entorn
europeu, les administracions pabliques no poden renunciar a una
informaci6 de qualitat des de mitjans propis de radio i televisio,
respectant la independéncia i1 professionalitat dels periodistes, el
seu actiu més valuds. Abaixar el llist6 d’exigencia i llibertat, 1 en-

"ABAIXAR EL LLISTO D'EXIGENCIA | LLIBERTAT SERIA
PERILLOS PER A LECOSISTEMA INFORMATIU 1, EN EL
TERRENY LINGUISTIC, SUPOSARIA UN COP DUR'

cara més abaixar la persiana o la seva preséncia, seria perillos per
a tot 'ecosistema informatiu 1, en el terreny lingtiistic, suposaria
un cop dur en el lent cami de la consolidaci6 del catald com a
llengua comuna.

Des del Col'legi de Periodistes, hem alertat en nombroses
ocasions que travessem per una etapa d’afebliment dels mitjans
publics que pot tenir conseqiiéncies irreparables 1 efectes col-
laterals prou importants. Un impacte negatiu que pot agreujar-se

si culminen les mesures que s’anuncien perqueé reblara el clau

en el desmantellament lent, encara que progressiu, del sistema
audiovisual catala. Han estat moltes les iniciatives en les quals ens
hem implicat, com la que vam presentar el juliol per alertar de
les conseqtiencies de 'ERO presentat per la ccMaA, que va comptar
amb el suport de tots els exdegans i del Col'legi de I’ Audiovisual.
En alguns casos, potser no han estat massa vistoses perqué la pru-
dencia aixi ho exigia, i sempre apostant pel didleg com a via per
reivindicar la funci6 social 1 democratica d’aquests mitjans.

i

En cap cas ens hem refugiat en el
silenci, com si que s’ha evidenciat
des d’altres sectors, 1 hem impulsat
taules sectorials que treballen

per garantir, impulsar 1 potenciar
el sector. Un indicador més que

la mirada del Col'legi continua
posada en el futur. En aquest sentit,
aviat comencarem un nou cicle de
conferéncies per analitzar la situa-
ci6 que travessa el periodisme i les
perspectives del nostre ofici. I, en

Foto: Oriol Clavera

aquest nimero, també trobareu in-
teressants nous ninxols d’ocupacid
com el brandjournalism, periodisme financat per a grans marques
comercials, o noves tendéncies com el digital documentarystoryte-
lling.

També analitzem en profunditat el periodisme cientific, conei-
xem la feina que fan des de Sordpress per als periodistes sords o
recuperem la figura de Josep Maria Massip, un periodista que va
viure la Republica, la Guerra Civil i 'exili. Esperem 1 desitgem
que el contingut satisfaci les vostres expectatives 1 que, entre tots i
totes, construim i garantim el futur del periodisme.

Ben cordialment,

J. M. Marti
Dega del Col'legi de Periodistes de Catalunya

CAPGALERA D



ANDSIRA PART
Jr GULPA

Jordi Evale i Nick Horbny reflexionen sobre el periodisme
durant el lliurament dels premis Vazquez Montalbén

Pacte d’entrega dels premis Vazquez Montalban es converteixen cada
any en una reivindicacid del periodisme de qualitat. Enguany, no ha
estat ’excepcié i els guardonats —Jordi Evole i Nick Hornby—, no van

deixar passar ’ocasio per recordar la importancia de les veus critiques

en la professio.

TexT MARTA ARBOS
FoTO JORDI SALINAS

-

D'esquerra a dreta, Sandro Rosell, Nick Horbny, Ferran Mascarell, Jordi Evole amb el seu fill i Josep Maria Marti en lacte del lliurament dels guardons.



Els periodistes Jordi Evole i Nick Hornby
van exercir de veu de la consciéncia d’'una
professié que es troba immersa en una de
les pitjors crisis que recorda. Lacte de lliu-
rament dels premisVazquez Montalban
—que enguany arriba a una nova edicié en
les categories de periodisme generalista

1 esportiu— va servir, un cop més, no

tan sols per guardonar professionals que
exerceixen un periodisme de qualitat, sin6
també per reflexionar sobre I'estat de la
professio.

Lacte va tenir lloc al Palau de la Generali-
tat i va comptar amb la preséncia del dega
del Col'legi de Periodistes, Josep Maria
Marti, del Conseller de Cultura, Ferran
Mascarell, i del president del E C. Barcelo-
na, Sandro Rossell. El premi, que convoca
el Collegi de Periodistes -que forma part
del jurat juntament amb el Grup Planeta,
Random House Mondadori i els diaris

El Periédico de Catalunya i El Pais- es va
crear el 2004, un any després de la mort de
Vazquez Montalban, amb la voluntat de
recordar-ne la figura i I'obra.

El primer dels parlaments va ser el de
Josep Maria Marti, que va recordar que
Vazquez Montalban “va renovar la manera
de fer periodisme, la manera d’explicar
histories i de fer avancar la professid” i va
assegurar que el guardo té 'objectiu de
transmetre una série de valors que ell sim-
bolitzava: el rigor, I’¢tica, el compromis
social 1 'autocritica. “El periodisme —va
prosseguir— no viu els millors moments,
perque la crisi economica i el canvi de pa-
radigma tecnologic posen la professié en
unes circumstancies més dificils que mai.
Pero sense periodisme no hi ha democra-
ciai el periodisme que avui premiem, el
que s’acosta a la gent, el que treballa sense
fer trampes, és el que s’ha de reconéixer”.

Després de Marti, va parlar Sandro Rosell,
que va referir-se a les similituds de Nick
Hornby ambVizquez Montalban.“Com
en Manolo, també expliques esport des
d’un punt de vista diferent, una visié dife-
rent al que s’entén avui en dia com a peri-
odisme esportiu”, va dir.“Molta gent de la

cultura interpreta el periodisme esportiu
com una derivada, com un periodisme
secundari. Jo hi estic en contra, els peri-
odistes esportius tenen molt meérit”, va
assenyalar el president blaugrana, que va
acabar amb una cita de Santiago Segurola
—guardonat en I'edici6 anterior— segons la
qual la lectura de Fever Pitch —llibre escrit
per Hornby el 1992— canvia “la manera
d’interpretar i pensar el futbol 1 'esport”.

BOMBOLLA PROPIA

Jordi Evole va ser el primer a recollir el
guardé. Segons P'acta del jurat, el premi
és “pel treball en la renovacié dels ge-
neres periodistics,’aproximacio sense
complexos a una realitat, la de la crisi, 1
I'establiment d’una agenda informativa
propia i socialment necessaria”. Evole
(Cornella, 1974) ha treballat a radio, prem-
sai televisio. Des de I'any 2008, dirigeix i
presenta Salvados a La Sexta, és articulista
en diferents diaris i ha estat guardonat
amb diversos premis, entre aquests dos
Ondas.

Evole va comengar el parlament llegint
un text que denunciava la persecucid dels
castellanoparlants per part de “la odiosa,
rica e insaciable Catalufia, genocida
lingtiistica y acaparadora”.“Aixo, que es
podria haver escrit fa quinze dies a qual-
sevol diari del nostre pais, va escriure-ho
Manuel Vazquez Montalbin, el 1996, al 1li-
bre Un polaco en la corte del rey Juan Carlos”,
va revelar.“No sé siVazquez Montalbin

"ARA LLANCEM LES CULPES ALS POLITICS, PERD
NOSALTRES TAMBE VAM DECIDIR MIRAR CAP A UN

ALTRE COSTAT" Joroi Evar

era un visionari o és que aquest pais viu
instal-lat en polémiques que sén molt més
politiques i mediatiques que no pas reals”,
va afirmar.

“M’agradaria molt saber qué pensariaVaz-
quez Montalban del que esta passant en
aquest pais; dels desnonaments, de la crisi,

+ CRONICA +

de les retallades, de Rodrigo Rato, de Mi-
guel Blesa, de Felix Millet o de Neymar!
(...) M’agradaria saber també queé opina
del nostre gremi, del periodisme, perqueé
crec que ens els tltims anys no hem estat
gaire fins. I jo el primer”, va assegurar.
“Durant els anys de bonanca, de les
vaques grasses, —va prosseguir— nosaltres
també vam voler participar de la festa. La
majoria no vam saber, o el que és pitjor,
no vam voler veure el que estava passant. [
ara, des del nostre palpit, llancem les cul-
pes als politics, pero nosaltres també vam
decidir mirar cap a un altre costat”.

“En aquest pais ple de bombolles, com
la immobilidria o la futbolistica, el pe-
riodisme també ha viscut la seva propia
bombolla. Hem estat més preocupats
per fer programes o per escriure articles,
pensant en altres periodistes o en el poder
politic més que no pas en I'espectador,
el lector o I'oient. Com diu el periodista
José Luis Sastre, ‘moltes vegades no té res
a veure el mén real amb el moén dels pe-
riodistes. Hem creat mons mediatics que
es retroalimenten amb mons politics. No
és que siguin mentida aquests mons, ara
bé, no es corresponen amb els mons que
preocupen el ciutada’.

Per exemplificar aquesta bombolla allu-
nyada de la realitat, Evole va explicar com
el seu pare —a qui va dedicar el guardé—va
intuir el resultat de les eleccions autono-
miques molt millor que ell, que feia cas
dels diaris, enquestes i terttlies. I aixo ho
explica pel fet que els
periodistes no van fer
com el seu progeni-
tor: “baixar al carrer

i parar orella”.
“Moltes vegades no-
més vivim pendents
de la declaracié del politic de torn, de la
contradeclaracié de I'altre, del que un i
altre es diuen a Twitter... I aixo no és peri-
odisme. Hem estat massa a prop del poder.
I com més a prop del poder som, més ens
allunyem del ciutada”, va alertar. També va
recordar la funcié de control dels podero-
sos 1 va convidar als periodistes a marxar

CapcaLERA 7/
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GRACIES, MANOLO
Si el periodisme encara és un ofici,
se suposa que hem de cuidar es-
pecialment els artesans i, en la seva
abséncia, l'obra publicada. No es
tracta pas de renegar sempre de la
cultura de la instantaneitat ni de la
transformacié que viu el negoci, per
més rabia que ens faci, n'hi ha prou a
fer-ho de tant en tant. El que no hem
de deixar de fer en aquests temps
de trasbals és perseverar en la re-
cuperacié de la memoria i evocar el
mestratge d'aquella gent que, preci-
sament, o bé va ser revolucionaria en
un moment donat o que encara és
capac de liderar una redaccié com a
taller de formacié.
Jo em pregunto tot sovint qué
hagués estat de nosaltres sense una
figura com la de Manolo Vazquez
Montalban. A partir del bon gust i
dexcellents textos, molts ens hem
pogut guanyar la vida amb el futbol
i la gastronomia, dues tematiques
que, en aquells temps no puntuaven
pas massa per a un escriptor i
periodista comunista com era el seu
cas. Per aix0 esta bé que cada any
el recordem almenys un dia: en qué
recuperem el seu discurs i alhora
premiem qui el segueix amb especial
devocié i aplicacié.
Res millor per fer front a les jubila-
cions anticipades, a la deshumanit-
zacid i a la despersonalitzacié del
periodisme que glorificar aquells
que van dignificar l'ofici en I'adversi-
tat i van convertir la supervivéncia en
un mestratge en lloc de ploriquejar.
Gracies, Manolo.

Ramon Besa i Camprubi, periodista

8  Cargarera

Sobre aquestes linies, els dos guardonats al costat d'Anna Sallés, vidua de Vazquez Montalban.

de les rodes de premsa en queé els politics
parlin des d’una pantalla de plasma sense
respondre preguntes.

Evole tampoc no va estalviar critiques

als propietaris dels grans grups mediatics
que tan sols estan interessats pels beneficis
economics 1 va prevenir dels poders

que tenen els bancs dins els mitjans de
comunicacié degut als credits que els
refinancen.

"TINC LA SENSACIO QUE COM A PERIODISTES
ESTEM PERDENT LA POR, PERQUE CADA COP

TENIM MENYS A PERDRE" Joroi evar

“Tot aix0 coincideix amb un dels
moments en qué més es pot gaudir fent
periodisme. Perqué poques vegades hem
tingut una societat amb tantes ganes de
saber com aquesta. I no tinc clar si els
grans mitjans estan aprofitant ’ocasié per
estar a 'alcada de les circumstancies”, va
admetre.“El que és clar —va prosseguir— és
que ser periodista ja no és una professio
comoda. Es un dels sectors que més ha
patit la crisi. De tot aix0, en podem fer

moltes lectures negatives, perd jo en faré
una de positiva: tinc la sensacié que com
a periodistes estem perdent la por, perque
cada cop tenim menys a perdre”.

PANORAMES DIFERENTS

Tot seguit, Nick Hornby va recollir

el guardd en I'apartat de periodisme
esportiu. Segons I'acta del jurat, Hornby
va obtenir-lo per ser “un magnific peri-
odista 1 escriptor, un
autor que, com va
fer el mateix Manuel
Vazquez Montalban,
ha sabut interpretar
Pesport, un dels grans
fendmens socials

del nostre temps, amb grandesa, estil i
creativitat”.

Hornby (Redhill, 1957) va iniciar-se en el
periodistre treballant en diaris de prestigi
com el Sunday Times 1 The Independent. A
més, és autor de diferents llibres. El més
conegut és Fever Pitch (traduit a Espanya
com Fiebre en las gradas), que amb el pas
dels anys s’ha convertit en tota una refe-
réncia en la literatura esportiva.



A

NOU CICLE DE CONFERENCIES

Igual que ocorre amb el Premi Inter-
nacional Manuel Vazquez Montalban,
que guardona referents de la profes-
si6, l'any passat el Collegi de Peri-
odistes va organitzar, conjuntament
amb I'Obra Social de "La Caixa”, el
cicle de conferéncies “Futur”, que

va comptar amb la participaci¢ de
periodistes de renom. Arran de la
bona acceptacio del cicle, s'ha deci-
dit reeditar-lo amb la clara voluntat
de prendre el pols a la situacio actual
del periodisme i oferir a la professié

i a la societat les diferents propostes
de futur. En aquesta segona edicid,
esta previst apostar per conferéncies
amb més d'un ponent per poder ofe-
rir, aixl, diferents punts de vista sobre
una mateixa realitat que donin peu a
un dialeg constructiu. Tant els temes
a tractar com els ponents es donaran
a coneixer a partir de setembre.

“No conec cap altre premi al mén que
sigui concedit pels clubs de futbol als es-
criptors” va dir Hornby a 'inici de la seva
intervencid. El periodista també va ad-
vertir que “mai no hi ha hagut una época
més important ni un moment més adient,
perque el futbol reconegui que la reflexié
seriosa 1 profunda sobre I'esport és molt
important si vol conservar la credibilitat 1
la integritat”.

Hornby també va aprofitar per alertar de
I’actual negoci que s’ha creat entorn al
futbol: “Fa trenta o quaranta anys, el futbol
no era un negoci, tal com entenem avui
en dia. A la gent li encantava tant com

ara i havies d’anar a l'estadi per veure’l.
Només s’emetien per la televisié un o

dos partits a 'any 1 quan els jugadors es
jubilaven sabien que haurien de trobar

un altre tipus de feina, perque els diners
guanyats no durarien quaranta o cinquan-

ta anys més. Fins i tot és possible que els
periodistes i escriptors més importants del
moén guanyessin tant, o fins 1 tot més, que
els millors jugadors de futbol”.

Pero, segons Hornby, el panorama actual
és ben diferent:“L’any passat Wayne
Rooney va guanyar més en dues setmanes
que I’editor del Times en tot un any”.

"CADA AREA DE LA VIDA NECESSITA DE GENT
DISPOSADA A SORTIR PER REFLEXIONAR I INTENTAR
PARLAR SOBRE EL QUE SIGNIFICA" wick Honay

4

GUARDONATS DE PRESTIGI

A punt de complir una década de
vida, el Premi Internacional Manuel
Vazquez Montalban ha guardonat, en
les nou edicions, un nombre impor-
tant de premiats, tots ells referents
de la professié. Sén els seglients:

PERIODISME POLITIC | CULTURAL

Maruja Torres i Anna Politkovskaia (2004)

Josep Pernau (2005)

Tomas Alcoverro i Teresa Pamies (2006)

Seymour Hersh (2007)

Roberto Saviano (2008)

Luz Sosa (2009)

Juan José Millds (2010)

Fran Llorente i Rosa Marqueta (2011)

Jordi Evole (2012)

PERIODISME ESPORTIU
Patrick Mignon (2004)

Joaquim Maria Puyal (2005)

Juan Villoro (2006)

Simon Kuper (2007)

Candido Cannavo (2008)

Ramon Besa (2009)

Eduardo Galeano (2010)

Santiago Segurola (201)

Nick Hornby (2012)

+ CRONICA «

I és que, segons aquest periodista,“els
diaris s’enfronten a molts problemes i és
possible que en pocs anys deixin d’existir,
mentre que els diners entren i surten del
futbol cada cop més. En I'época digital,
on tot és lliure i gratuit, ’esport és una de
les poques coses que la gent encara esta
disposada a pagar”.

Finalment, Hornby
va advertir que “soén
époques perilloses
per alesport”, ja
que els clubs no
necessiten persones
critiques com ell
mateix. “Ara,’esport pot viure sense
persones com jo. No obstant aixo, cada
area de la vida —la politica, la cultura o

el futbol— necessita de gent disposada a
reflexionar, a intentar parlar sobre el que
significa i cap a on es dirigeix. A aixo és al
que els escriptors dediquen les seves vi-
des”, va concloure Hornby per, finalment,
agrair al Bar¢a que amb el lliurament del
premi demostri que accepta les critiques
externes.

LA MEMORIA DELS POBLES

El darrer dels parlaments va ser el del con-
seller Ferran Mascarell, que va referir-se a
alguns aspectes de les intervencions d’Evo-
le 1 Hornby, tot 1 que també va recordar

la figura de Vazquez Montalban, a qui va
definir com “un filosof que a més a més
era capag de ser poeta i escriptor”. També
va dir que era “un gran estudios de la con-
dicié humana”i, per acabar, va destacar-ne
“el compromis amb la llibertat 1 la justicia”,
“la capacitat de vindicar sempre una
Catalunya oberta, mestissa, profundament
democritica i profundament cosmopolita”
i el fet que fos “un referent per al periodis-
me de qualitat del nostre pais”. I, en aquest
sentit, va apel-lar als beneficis que implica
el record dels referents en les societats.“Els
pobles que saben mantenir vius en la me-
moria els grans homes 1 dones del pais son
societats que manifesten la predisposicid

a mirar endavant. Si no és aixi, vol dir que

~

estan aturats”. Q
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POCS | AMB PRESSES

les xarxes socials alimenten les falses noticies,
per0 tambeé es converteixen en eines per contrastar
|a informacid

TexT NEREIDA CARRILLO




“Aquest és error central de la historia.
Creiem tenir verificada una fotografia
que no haviem verificat”. El director

d’El Pais, Javier Moreno, reconeixia aixi
I'error de la capcalera del grup Prisa quan,
al gener passat, va publicar una foto de
I'expresident Hugo Chévez que va re-
sultar falsa. Si bé ha estat una de les pifies
més sonades, n’hi ha hagut altres. En 2017,
Associated Press va distribuir una imatge
del suposat cadaver de Bin Laden que era
un muntatge. [, un any abans,’agéncia EFe
va difondre una instantania de nens ferits
a Gaza el 2006 com si fos de victimes
sahrauis. En tots dos casos 1 en alguns
altres, els mitjans van caure en el parany.
Tot i que aquest tipus d’errors no sén ge-
neralitzats, el degoteig de casos alimenta el
debat sobre les causes i els antidots, sobre
si estem estirant prou bé el fil dels rumors
per desfer el garbuix de la informacio.

Per que de vegades no la verifiquem
prou? La presidenta del Consell de la In-
formacié de Catalunya (cic), Llacia Oliva,
ila periodista especialitzada en Internet
Silvia Cobo coincideixen a assenyalar el
neguit per la immediatesa, la precarietat

Alguns errors de verificacid als mitjans evidencien
com la precarietat i les presses minven la qualitat
periodistica. En uns temps en qué contrastar és
més dificil i tanmateix més necessari, les habilitats
digitals i la comunitat poden ajudar els periodistes
a estirar el fil dels rumors per veure si al final del
cabdell, hi ha o no noticia.

de les redaccions i la mercantilitzacié de
la informacié com algunes causes. “Hi ha
qui pensa que la informacié és més un
producte que un dret de la gent i no té
tanta cura per verificar”, critica Oliva. La
presidenta del cic afegeix que els acomi-
adaments de periodistes -més de 10.000
des del 2008, segons la Federacié d’Asso-
ciacions de Periodistes d’Espanya (FAPE)-
esta afectant la qualitat dels continguts
periodistics i fan que la informacié tingui
menys controls abans de ser difosa. Per la
seva part, Cobo fa émfasi en la deixadesa
periodistica en alguns casos: “Sembla que
el periodisme de declaracions ens treu la

ELNEGUIT PER LA IMMEDIATESA, LA PRECARIETAT
DE LES REDACCIONS | LA MERCANTILITZACIO DE
LA INFORMACIO, CAUSES DELS ERRORS

responsabilitat de verificar”. Lamenta que
“Tobsessio pel transit” en algunes versions
digitals de grans capcaleres estigui provo-
cant que es traspassin “les linies vermelles”
de contrastar. I aposta per formar més els
periodistes en habilitats digitals.

RUTINES PER VERIFICAR

En algunes redaccions, ja han apres i
apliquen técniques per estirar el fil de la
xarxa.“Les noves rutines estan apareixent
a base de bufetades”, reconeixVicent Par-
tal, director de Vilaweb, qui explica que a
la redaccié d’aquest portal empren What-
sapp 1 Twitter per tal de contrastar. “Inten-
tem saber qui és qui a Twitter, demanem
ajuda a través d’aquesta xarxa social... Tot
ve d’un error”, assegura. Partal es refereix
al fet que Vilaweb va informar el marg de
2012 que s havia mort Fidel Castro perque
van donar credibilitat a una piulada d’un
compte de Twitter del comissari europeu
d’Afers Economics,
Olli Rehn, que va
resultar ser fals.“As-
sumesc la meua res-
ponsabilitat en aquest
fet. Hauria d’haver
estat més previngut i
desconfiat”, escrivia el director de Vilaweb
en una nota de disculpa.

En el cas de la foto falsa de Chavez, El Pais
també va demanar perdd als lectors i el
seu director prometia un “debat al diari
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sobre la necessitat de reforcar les estruc-
tures de consulta i presa de decisions”.
En Patemptat de la marat6 de Boston,
Associated Press i la ¢NN, entre altres, van
informar que la policia havia detingut un
sospitos quan no era veritat. L'agéncia de
noticies va difondre després entre els tre-
balladors una memoria de tots els errors
comesos en aquella cobertura i entre els
quals assenyalava que no s’havien rectificat
prou rapid informacions falses.

Tot i que normalment es fa, encara hi ha
reticéncies per part dels mitjans a ’hora

ENCARA HI HA RETIEENEIE,S PER PART DELS
MITJANS DE COMUNICACIO A L'HORA DE RECTIFICAR

INFORMACIONS FALSES

de rectificar. Segons un estudi de les recla-
macions rebudes pel c1c entre el 19971 el
2011, en un 88% dels casos de queixes per
errors, els mitjans no van reconeixer que
s’havien equivocat.“Als mitjans, els costa
rectificar en el mateix lloc i en la mateixa
proporcié que han dit la cosa equivoca-
da”, explica Llacia Oliva, qui valora la
rectificacié com “una mostra de confian-
¢a”.Aixi ho entén el director de Vilaweb,
qui creu que s’ha d’explicar el procés que
indueix a I’error.“Els lectors s’emprenyen
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més o menys, depenent del tema, perd en
general ho entenen”, assegura Partal.

MENTIDERS 2.0

El director deVilaweb explica que van
incorrer en 'error sobre la mort de Castro
perqueé els gestors del compte fals d’Olli
Rehn “van bastir-lo d’un entorn de credi-
bilitat durant un mes i mig”. Paranys com
aquest, n’hi ha molts. I també personatges
que busquen resso a través de la mentida
a Internet. Un d’ells és Tomasso Debene-
detti, qui a principi del 2012 va suplantar
cinc ministres del
govern de Rajoy a
Twitter 1 va induir
un periodista de The
Guardian a pensar
que Pedro Almo-
dévar havia mort.
Pero hi ha altres “mentiders 2.0” que, a
més, s’ajuden d’eines perverses com ara
letmetweetthatforyou; aquesta, en concret,
genera la imatge d’un tuit fals, com si
I’hagués fet I'usuari que li indiquem.

Malgrat la mala fe d’alguns, estirar el fil
dels rumors a la Xarxa és possible 1 hi ha

A LA XARXA, EXISTEIXEN DIFERENTS TECNIQUES
QUE PERMETEN DESCOBRIR LES MENTIDES

técniques per trobar la fi del cabdell. En el
cas de piulades falses, hem de comprovar
si s6n una imatge enllagada o sila URL

de la piulada existeix. Altres técniques,
com explica Cobo al seu llibre Internet
para periodistas son, per exemple, si volem
verificar un web, comprovar a qui pertany
el domini o quan es va crear. Per tal de ve-
rificar comptes de xarxes socials, aconsella
revisar els seguidors, el to de les piulades i
fixar-nos si enllaca amb un web oficial. I
per a les imatges, a més de fixar-nos en les
metadades, recomana eines com ara Ti-
neye, un web de cerca inversa on pugem
la imatge i ens indica si ja és a Internet.

A partir de normes basiques, cada mitja
desenvolupa les propies estrategies per
contrastar. A la BBC, durant la primavera
arab, es va crear un equip de verificacid.
El periodista Alex Murray explica les
rutines d’aquest nucli contrastador en un
article publicat el maig de 2011. Algunes
d’aquestes van ser comprovar els accents
de les persones que enviaven continguts,
mirar la informacié meteorologica per
veure si coincidia amb la de la informacid
enviada pels usuaris o comprovar les
matricules dels vehicles. Silvia Cobo
valora positivament
aquesta experiéncia,
encara que creu que
esta condemnada a



desapareixer:“Es va crear en un moment
d’urgencia, perd son habilitats que han de
desenvolupar tots els periodistes”.

CONTROLS A LES XARXES

AVilaweb aquestes rutines impregnen
tota la redaccid. El seu director destaca

un cas de verificacié a través de les xarxes:
amb el moviment #novullpagar, una per-
sona els va informar a través d’una piulada
que 'havien retingut al peatge del tinel
deVallvidrera. Amb un missatge directe de
Twitter 1i van demanar matricula, model

i color del cotxe. I van preguntar als
piulaires que passaven per aquella via.“Als
pocs minuts teniem fotografies d’altres
usuaris”’, sentencia Partal. Per al director
deVilaweb, les xarxes son un “control

de qualitat excel-lent”. I afegeix:“si
t'equivoques, als 30 segons tens 15 avisos
que t’has equivocat”. Aixi va passar en el
cas d’El Pais: els tuitaires van advertir de
seguida que la suposada foto de Chavez
corresponia a un video de YouTube.
Aquesta contrastaci6 de la comunitat

es pot impulsar també a priori. Es el que

EN EL CAS DE TUITS FALSOS, CAL COMPROVAR
SI SON UNA IMATGE ENLLACADA 0 SI LA URL

DEL TUIT EXISTEIX

fa el periodista de la radio publica dels
Estats Units (NPR) Andrew Carvin, qui
després de fer contactes de confianga a
Tunisia, Egipte i Libia preguntava als seus
seguidors a Twitter per tal de verificar

PER VERIFICAR UN WEB S'HA DE COMPROVAR A
QUI PERTANY EL DOMINI'O QUAN VA SER CREADA

fotografies 1 informacions: la comunitat
actuava com a editora i comprovadora de
fets. I és que la comunitat ajuda sempre
que el periodista s'impliqui amb ella.

El periodista BBC Matthew Eltringham
en una xerrada a Barcelona el 2011 ja
advertia que “la linia de verificacié s’esta
convertint en una linia de punts”1i instava
els periodistes a implicar-se amb la seva
comunitat per verificar.

MES VULNERABLES

El neguit per la immediatesa, la precari-
etat, la manca de formacié digital... pero
tot és més complex.Tornem a estirar el
fil: qué més pot influir en els errors de
verificaci? “Lallau
d’informacié. La
quantitat de dades
que entra en una
redaccié comparada
amb la de fa cinc

Més informacio a:

+ REPORTATGE «

anys és increiblement molt més alta”,
conclou Partal, que remarca que el mén
esdevé més complex. I als periodistes se’ns
fa dificil controlar-ho tot, per aixo, creu
que els mitjans han d’assumir “diversos
nivells d’exigeéncia”,
ser més competitius
en les informacions
que passen a prop

1 menys agosarats

en les que els queden lluny. I, a més de
I'excés d’informacid, no podem oblidar
la seguretat: a I’abril el compte de Twitter
d’Associated Press va ser piratejati es va
difondre la informacié falsa que s’havia
bombardejat la Casa Blanca i que Obama
havia resultat ferit. Tot era mentida, si bé
durant uns segons es va generar el caos.

Precisament, per aquesta complexitat i
vulnerabilitat, el periodista Dan Gillmor
insisteix que no s’ha de descarregar tot el
pes en els periodistes i que 'audiéncia ha
de ser menys credula i més critica amb la
informaci6. Descabdellar el fil dels rumors
esta esdevenint més dificil, tot i aixi, con-
tinua sent una feina basica del periodista,
una linia vermella de qualitat, un principi
que no es pot sacrificar malgrat la crisi. Si
s’aprofiten les eines d’Internet i la comu-
nitat, es pot fer més forca a I'hora d’estirar
el fil dels rumors i desfer el garbuix de les
noticies. g

poynter.org/category/latest-news/regret-the-error/ — Bloc de Craig Silverman “Regret the error”
bbc.co.uk/blogs/blogcollegeofjournalism/posts/bbcsms_bbc_procedures_for.ve — Verificacié a la BBC
tineye.com — Eina de fotografia

whois.net — Eina de verificacié web

verificationjunkie.tumblrcom — Eina de verificacié a les xarxes socials

V
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TRANSGRESSOR,
TENDRE, LLIURE

Oriol Maspons als vmtanta quatre anys,
tut un referent de la fotografia

El 12 d’agost ens deixava Oriol Maspons. L’enfant terrible de

la fotografia va immortalitzar des de la Gauche Divine al
Somorrostro, entre molts altres aspectes de la seva época, a
més de convertir-se en un puntal de la modernitzaci6 del
documentalisme graﬁc Tal com ho va resumir el seu fill, Alex
Maspons, “I’home se’n va, la seva obra queda™.

TexT PEPE BAEZA
Foro OrioL MASPONS

Intel-ligent, intuitiu i posseidor d’'una ma-
gia irrepetible. També vividor, verbalment
incontinent i tendrament sarcastic. Incor-
recte i provocador, dificilment digerible
per als que utilitzen les seves bones formes
tan sols per obtenir-ne profit, Oriol
Maspons, un dels millors fotografs que ha
donat aquest pais, deixa amb la seva mort
un moén una mica més petit 1 trist.

Si a Espanya s’haguessin donat les
condicions per a una premsa grafica de
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qualitat, el reconeixement de Maspons
seria internacional. En les condicions

en queé han viscut 1 produit la seva obra
els documentalistes d’aquest pais abans i
després de la transicid, el reconeixement
encara ha estat decent i I’ha obtingut de la
seva ciutat, Barcelona, i dels seu pais, Ca-
talunya, en forma de medalla de la ciutat i
de la Creu de Sant Jordi; gracies, en gran
part,a la iniciativa del president Maragall.
Li ha faltat obtenir el Premi Nacional de
Fotografia, que fa temps hauria d’haver
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Imatge de 1967 amb les models Irma d'Holanda, Anita de Suécia, Susi de Finlandia, Elsa d'ltalia i Susan de Dinamarca per a un comic de Bat Man
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rebut. Aixi que Maspons, un burges massa
inquiet per esperar temps millors per a la
premsa, aviat va obrir el seu talent a qual-
sevol camp professional que precisés de

la fotografia: moda, retrat, publicitat... un
mon pel qual es va deixar absorbir i que
li va permetre viure com a ell li agradava,
amb una perspectiva sempre renovada so-
bre el gaudi de viure el costat més sensual
1 amable de Iexistencia.

El millor de si mateix, no obstant aixo,
sempre ha estat en una mirada afinada,

o1 A ESPANYA S'HAGUESSIN DONAT LES CONDICIONS
PER A UNA PREMSA GRAFICA DE QUALITAT, EL SEU
RECONEIXEMENT SERIA INTERNACIONAL

complice 1 intuitiva, sobre la realitat de la
vida de la gent. I, aix0, malgrat la declarada
falta de compromis amb qualsevol forma
d’Gs analitic 1 socialment transformador
de la fotografia. Quin gran agitador no ha
tingut el pensament d’esquerres.

No és estrany, aixi, que la seva obra s’hagi
qualificat alguns cops de superficial. Pero
el fet de mantenir-se en la superficie ha
estat una opcid lliurement assumida i mai
—com ho demostra amb la part més inten-
sa de la seva obra—, una insuficiéncia de
talent o una falta de consciéncia. Tampoc
no va caure Maspons en la pedanteria de
considerar-se un artista i en els seus valu-

ABANS QUE RES, ES UN DELS GRANS PUNTALS DE
LA INTRODUCCIO A ESPANYA D'UNA VISIO MODERNA

DEL DOCUMENTALISME FOTOGRAFIC

osos escrits deixa clara constancia que el
millor de la fotografia s’ha de buscar en el
compromis entre la funcié i la forma, tal
com passa amb el disseny o l'arquitectura.
Les seves critiques, com a enfant terrible de
la professio, a les institucions rancies de
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la fotografia oficial franquista aixecaren
polseguera, i aixo en els anys cinquanta no
era poca cosa.

Publio Lopez Mondéjar, el millor histo-
riador de la fotografia espanyola, ha sabut
valorar en el monumental Historia de la
fotografia en Esparia el valor individual d’un
fotograt que va buscar la collaboracid
amb altres i que sempre va impulsar i va
donar suport a projectes de dignificacid
de la fotografia, tant com a fenomen
cultural com a referent de la nostra
societat.“Oriol
Maspons va cultivar
un corrosiu sentit
critic 1 desmitificador
en cultivar tots els
géneres, sent notable
també I'aportacid
teorica a través de desenes d’articles de
critica i divulgacid. En imatges carregades
d’atreviment, gricia 1 talent, existeix
sempre una picada d’ullet complice a qui
les contempla i una dissimulada tendresa
que, malgrat tots els emmascaraments,
neix d’un entendridor desemparament”,
va escriure Lopez Mondéjar.

Molt conegut per la seva desimboltura
provocativa i per les seves fotos de models
i altres personatges de I'agitada vida
nocturna de la Barcelona de la Gauche
Divine, Maspons és, abans que res, un dels
grans puntals de la introducci6 a Espanya
d’una visi6 moderna del documentalisme
fotografic. E1 1955,
se’n va anar a viure

a Paris durant dos
anys i alla va entrar
en contacte i va
entrevistar per a la
revista Arte Fotogréfico
fotografs com Cartier-Bresson, Brassal,
Robert Doisneau o Pierre Bourdin.

Des de Paris, va contactar amb el grup
AFAL (Agrupacién Fotografica Almerien-
se), el moviment més genui i renovador
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A dalt a lesquerra, la model i dissenyadora Elsa Peretti al Tifanny's
el1966. A la dreta, membres de la Guardia civil amb unes noies a
Cadaqués al 1962. A baix a l'esquera, una imatge de la Mancha el
1961. A sobre d'aquestes linies, un nen a Eivissa el 1954.
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UN GRAN MESTRE

M'han demanat un article sobre el meu marit, 'Oriol Maspons, i sem fa molt i molt
dificil. Es el primer cop que ho faig i, a més, séc una escriptora negada, tot i aixi,
som-hi.

L'Oriol i jo estavem casats des de I'any 1969 i varem celebrar la festa del casament
al Boccaccio. Després varen fer-ho altres perd, per descomptat, I'Oriol va ser el pri-
mer. Dell, com a fotdgraf i del que ha representat per a la fotografia d'aquest pafs,
poc més puc dir després de tot el que s'ha dit sobre ell aquests dies, comentaris
als quals estic molt agraida. 'Oriol sempre va anar per lliure, es va dedicar a la
fotografia perd no a fer-se amic dels que li podien donar premis ni res semblant. |
aixl li ha anat, tot i que a ell els premis li agradaven molt.

Era un home molt polifacétic, descobria coses de I'¢poca i les ensenyava als amics,
editors, fotografs etc. Després,els altres es posaven les medalles, encara que a ell
no liimportava, perqué li quedava la satisfaccié de la curiositat.

Escrivia molt bé i feia tan bé de tertulid que se'l rifaven. Un cop van trucar de Tv3
perqué volien que anés a un programa a defensar la festa de Haloween enfront
d'una altra persona que havia de defensar la castanyada. Els vaig dir que li co-
mentaria si bé ho veia dificil perqué I'Oriol no sabia ni que era Haloween. “Ah, val’,
va dir-me. “Perd si no saps qué és?”, vaig contestar-li. “Es igual”, em va respondre.

| se'n va sortir. El pobre que defensava la castanyada es va desesperar. L'Oriol li
sortia amb arguments surrealistes i l'altre no sabia que dir. Ell era aixi.

També va ser un gran mestre. Pel seu estudi hi passava tothom. Els que tenien un
fill o una filla que no sabia que fer ni que estudiar I'enviaven a l'estudi de ['Oriol
Maspons. Alld semblava la Rambla. Jo menfadava pero ell gaudia fent-ho. Estic
parlant de quan no hi havia ni escoles ni universitats on saprengués l'ofici. Aquests
dies molts dells m'han trucat. La majoria continuaven anant a veure'l o bé ell els
feia un truc. Alguna peca dolenta li va sortir, amb punyalades per l'esquena o pre-
nent-li els clients, encara que eren molt pocs, perqué quasi tots seguien mantenint-
hi una molt bona relacié.

L'Oriol era un home irdnic a qui li agradaven les provocacions les discussions, ara
bé, en el fons tenia la rad. Jo vaig aprendre molt amb ell.

Un dels moments més importants de la seva vida va ser quan treballava en el mén
de les assegurances i va demanar a la feina si podia seguir fent-ho de Paris. Alla
va descobrir la fotografia-reportatge que li interessava, la de Cartier-Bresson. | de
tornada a Barcelona s'hi va dedicar des de les pagines de la Gaceta llustrada.
L'Oriol ha estat pioner en moltes coses, ha obtingut premis rellevants i durant
quaranta anys ha estat I'Unic fotdgraf espanyol que disposava de fotografies seves
al MOMA de Nova York i a la Biblioteca Nacional de Parfs, a part dels museus més
importants de |'Estat.

Orriol, et trobo molt a faltar, i el gosset també. Perd ara me n'ocupo jo. No pateixis
per ell.

Coral Majé
Vidua d'Oriol Maspons
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de la fotografia espanyola des del final de
la guerra civil. Aquest grup publicava un
butlleti que aviat es va convertir en la re-
vista més important de fotografia que mai
s’ha editat a Espanya.Alla van col'laborar,
juntament amb els fundadors -José
Maria Artero 1 Carlos Pérez Siquier-,
mestres com Xavier Miserachs, Ricard
Terré, Gonzalo Juanes, Gabriel Cuallado,
Ramoén Masats, Paco Ontanén, Leopoldo
Pomés, Joan Colom,Alberto Schommer,
etc.; una generacio capag de buscar vies
alternatives i transversals a 'oficialisme
que impregnava la vida cultural de
I'Espanya feixista. Maspons va ser un dels
ideolegs més aguts i més informats del
moviment, i va formar part del comité de
direccid des de 1956, quan encara estava

a Paris.

Al tornar a Espanya, el 1957, va compa-
ginar la foto documental i el fotoperio-
disme, que va publicar sobretot a Gaceta
Ilustrada, amb treballs de moda i publicitat.
Poca gent sap que, des de 1958, tenia
obra venuda a institucions com el Museu
d’Art Modern de NovaYork (MOMA) o
la Bibliothéque National Francaise 1 que
ja havia estat distingit pel Photography
Annual nord-america i pel Photography
Year Book angles.

A més de les referéncies franceses, Mas-
pons sempre va admetre el mestratge de
Catala-Roca, ’enteniment professional
amb el seu soci, Julio Ubifa (les postals de
felicitaci6 de Nadal en les quals ambdos
cada any es disfressaven d’'una manera



diferent eren tot un esdeveniment en
I'entorn dels seus clients 1 amics) 1 la gran
amistat amb Xavier Miserachs, un altre
gran mestre, al qual unien interminables
converses sobre la fotografia i la vida, 1
amb el qual compartia la seva admiracid
cap a les dones belles.

Una de les Gltimes publicacions de Mas-
pons, The private collection és un explicit
repertori de les seves preferencies; dones
que destil'len erotisme i que semblen estar
complaent exactament el gust d’un foto-
graf pel qual se senten admirades 1 para-
doxalment respectades. Un fotograf capag
de demanar un text d’introduccié per al
llibre sobre les “seves nenes” a la mateixa
Carmen Alborch, que després d’intentar
sortir-se’n per la tangent, va acabar ac-
ceptant 'encarrec: “Vaig tornar a mirar les
fotos i vaig tenir la impressié que al nostre
estimat fotografli agraden les dones 1 és
capag de riure’s d’ell mateix. Li agraden
les dones més enlla de concebre-les com
ésser per ser mirats, amb la seva mirada
transgressora, curiosa, surrealista, erotica,
provocadora, irreverent, sofisticada, fetit-
xista, moderna 1, sobretot, lliure”. g

« REPORTATGE «

Més informacié a:

The private collection — Oriol Mas-
pons (La Fabrica Editorial, 2006)

Una mirada oportuna y nada insdlita —
Oriol Maspons i Robert Latona

(La Fébrica Editorial, 2001) V

A l'esquerra, l'escriptor i editor Carlos Barral a
Calafell el1960. A baix, una imatge de la Mancha
als anys cinquanta.
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MES PRECARIETAT. MENYS ETICA?

Un estudi analitza com les dures condicions laborals
dels periodistes freelance afecten els aspectes deontologics

EXT LAURA FANALS
IL-LusTrACIO FRANCESCO CUSUMANO



La precarietat laboral afecta la seleccié de temes, la veracitat, la
privacitat i I’as de les fonts dels periodistes freelance. Aquesta és
una de les principals conclusions d’un estudi que analitza com la
crisi influeix en I’exercici de la professio. Queda clar, doncs, que les
urgéncies economiques deixen la deontologia en un segon pla.

Els periodistes son sovint considerats
“guardians del poder”. Se’ls suposa els
encarregats de fer preguntes incomodes,
d’investigar la corrupcid, de denunciar
les injusticies socials. Molts d’ells aspiren
algun dia a emular Bob Woodward i Carl
Bernstein i destapar un nou cas Watergate,
pero quan arriba I'hora de posar en prac-
tica tots aquests principis, topen amb un
escull insalvable: unes condicions laborals
cada cop més precaries.

La precarietat no només implica salaris
baixos, sin també falta de contractes (o
contractes escombraria), horaris intermi-
nables 1la impossibilitat, massa sovint, de
separar la vida laboral de la personal. La
situaci6, lluny d’arreglar-se, ha empitjorat
en els darrers anys, 1 els freelance han estat
un dels col'lectius que més n’ha patit les
conseqiiéncies, ja que el nombre d’en-
carrecs que reben i el preu que cobren
per peca s’ha reduit drasticament. L'ética
periodistica, doncs, no es pot desentendre
del context.

La base d’aquest article és una recerca re-
alitzada com a projecte final del master de
Periodisme Internacional de la Universi-
tat de Leeds que s’ha elaborat mitjancant
entrevistes en profunditat a deu periodis-
tes freelance catalans amb edats que oscil-
len entre 23 i 44 anys, 1 que treballen pera
premsa escrita, radios, agéncies de noticies
i mitjans digitals de Barcelona i Girona.
En alguns casos, guanyen una quantitat
fixa al mes que completen en funci de

la productivitat, mentre que en d’altres
cobren exclusivament per peca publicada.
La recerca s’ha centrat en els freelance no

perqueé se’ls pressuposi menys ética que a
la resta de periodistes, sind perqueé solen
ser un dels col-lectius que més pateixen
la precarietat laboral. Tots els noms s’han
canviat per preservar la intimitat dels
participants.

Lestudi arriba a la conclusidé que aquest
col'lectiu professional té molts motius per
mantenir alts nivells d’ética. En primer
lloc, els sol agradar la feina i se senten molt
responsables dels projectes que tiren enda-
vant, de manera que soén molt autocritics

'ETICA PERIODISTICA NO ES POT DESENTENDRE
D'UN CONTEXT DE CRISI EN QUE ELS ENCARRECS |
EL PREU PER PEGA S'HAN REDUIT DRASTICAMENT

ise senten culpables davant de qualsevol
error. En segon lloc, sén conscients que
tenen la responsabilitat social d’oferir in-
formacid verag i plural, i se la prenen molt
a pit. En tercer lloc, hi ha I’ética personal,
que guia la majoria de periodistes més
enlla del Codi deontologic. Finalment, a
nivell més practic, tot periodista necessita
credibilitat per mantenir la feina o, en el
cas dels freelance, per aconseguir-ne de
noves. Per tant, saben que si els enganxen
“fent trampes” la credibilitat se’ls anird en
orri.

La precarietat laboral, tanmateix, pot aca-
bar posant en un compromis totes aques-
tes bones intencions. El principal proble-
ma, amb diferéncia, sén els salaris baixos:
els freelance es queixen que els mitjans
cada cop els compren menys peces —ja

+ REPORTATGE

que cada vegada s’utilitzen més agencies
i notes de premsa—, i els preus per peca
s’han reduit drasticament. Aixo fa que, en
alguns casos, hagin d’acceptar condicions
de treball cada cop més precaries.

Aquest és el cas de la Clara, que col-labora
amb un mitja digital que li paga 250 euros
al mes per escriure dos articles diaris: “Fa
un parell d’anys, jo hauria estat la pri-
mera de dir que ningt hauria d’acceptar
aquestes condicions, tot 1 aixi, les meves
fonts d’ingressos s’han reduit i he hagut
de dir que si perque
necessito els diners”.
Els freelance, a més,
han d’assumir les se-
ves propies despeses
de treball, com ara
gasolina, aparcament
1 dietes, a banda de pagar la quota d’auto-
noms.Amb salaris com aquests, pero, mol-
tes vegades acaben pagant per treballar.

Un altre tipus de precarietat son les
llargues jornades laborals i la dificultat

per conjugar la vida laboral i personal. Els
freelance han d’estar disponibles tot el dia,
no només per una qliestié de responsabi-
litat, sind perque temen que, si diuen que
no un cop,no els tornaran a trucar. A més,
no solament es tracta de cobrir noticies,
sind que també han de dur al dia la comp-
tabilitat, cercar noves histories 1 localitzar
potencials clients. El resultat de tot plegat
és que sovint molts acaben treballant deu
o dotze hores al dia.

Finalment, I’alta competitivitat del mén
periodistic els posa una pressio6 afegida, ja
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que aconseguir qualsevol feina significa
superar una dura competéncia. Aixo fa
que, en certs moments, la pressié per
aconseguir una informacié tant o més
bona que la dels altres els pugui fer
“abaixar” la guardia etica. Aixi ho explica
en Dani, que col'labora amb una radio:
“Hi ha programes, sobretot de certes
televisions, que s6n molt sensacionalistes i
a vegades penses: ells fan aixo 1 tu vas aqui
amb el teu article extracurés... Per tant,
admeto que a vegades la competéncia
m’ha portat a publicar coses que d’altra
manera no hagués fet”.

La precarietat laboral, doncs, influeix en el
treball diari dels periodistes i es pot con-
vertir en una greu amenaca per a ’ética.
Lestudi ha comprovat les conseqiiéncies
que pot tenir en quatre grans arees: selec-
ci6 de temes, veracitat, privacitat i Gs de
les fonts.

NOVALLA PENA INVESTIGAR

En la seleccid de temes és on es noten més
els efectes de la precarietat. Els freelance
no poden permetre’s el luxe de treballar
en histories que no seran publicades, o si-

"\ VEGADES, LA COMPETENCIA M'HA PORTAT
A PUBLICAR COSES QUE D'ALTRA MANERA

NO HAGUES FET" pani

gui que acaben prenent la via facil: és a dir,
temes rapids d’obtenir, encarrecs directes
1articles que s’ajusten a la linia ideologica
del mitja. Tot plegat, en clar detriment del
periodisme d’investigacid, que costa un
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temps i uns diners que els freelance no
tenen. Aquest és, per exemple, el cas d’en
Dani:*“No puc perdre dos dies,amb la
despesa que aixo comporta, buscant histo-
ries d’investigacid que no seran publicades
o que, si ho sén, em pagaran disset euros.
Aixi doncs, el que faig és anar a una

roda de premsa a les dotze del migdia i
aconseguir un bon tall de veu. No faré res
extraordinari per disset euros”, explica.

"NO EM PUC GASTAR VINT EURDS EN UNA CANGUR
PER A LA MEVA FILLA PER UNA EXCLUSIVA LOCAL
PER LA QUAL ME'N PAGARAN NOMES CINC™ S

Tot i que hi ha algunes excepcions —els
periodistes solen oblidar-se dels diners
quan els cau a les mans una bona historia
que els motiva o que els fara guanyar
prestigi-, els freelance, en general, se
senten frustrats per les poques possibilitats
aT’hora de buscar temes d’investigacio, i
alerten que aixd porta a una societat molt
menys informada.

La Sara, que col-labora com a corresponsal
amb una ageéncia de noticies, indica que
hi ha bones histories
que acaben sense
sortir a la llum.“Em
paguen cinc euros
per cada historia lo-
cal i vint per aquelles
que es poden vendre
a nivell nacional. Aixi doncs, només
cobreixo els consellers, ministres i temes
generics. Sé que hi ha moltes histories
locals que haurien de ser explicades, perd
NO em puc gastar vint euros en una can-

gur per a la meva filla per aconseguir una
exclusiva local per la qual me’n pagaran
nomeés cinc”, critica.

SUPERAR ELS LiMITS

La veracitat pot ser una altra de les dam-
nificades. En general, tots els periodistes
consultats tenen clara I'obligaci6é d’oferir
informaci6 plural i contrastada, i a molt
pocs algun mitja els
ha demanat escriure
algun article afa-
vorint determinats
interessos. Aquesta és,
de fet, una practica
que tots els free-
lance —sobretot els més joves- rebutgen
frontalment. Tot i aixd, sempre hi ha
excepcions, i alguns admeten que la por a
no ser contractats de nou els ha fet cedir
en alguna ocasié. Aquest és, per exemple,
el cas de la Julia, que és freelance des fa
sis anys. “Durant una campanya electoral,
em van demanar que fes una entrevista
per afavorir un candidat. D’entrada, vaig
dir que no, perque no em va semblar étic,
pero el cap de redaccid va insistir, i qué
podia fer? Si deia que no, me’l posaria en
contra i potser no em tornaria a trucar. O
sigui que al final vaig acabar fent-la, tot i
que no vaig firmar-la”, explica.

El respecte per la privacitat és una altra
de les potencials victimes de la preca-
rietat. Malgrat que algunes qiiestions
estan regulades per llei, hi ha moltes
practiques que, sense ser il-legals, suposen
una intromissié en la vida privada de les
persones. Aquesta és, tanmateix, una linia
dificil de tracar, ja que és molt personal i



4

UNANIMITAT
EN EL DIAGNOSTIC

L¢tica periodistica en temps de crisi
és un tema recurrent en la professid
des de l'arribada de l'actual conjun-
tura economica. Son nombrosos els
debats encetats al voltant d'aquest
aspecte i les conclusions solen ser
forca unanimes. Una prova és l'estudi
La ética en las empresas periodis-
ticas y sus profesionales, elaborat
per Estudios de la Comunicacion i
Servimedia amb la col-laboracié de
la FAPE i que va ser presentat el juliol
del 2012 en el marc dels cursos d'es-
tiu de la Universitat Complutense de
Madrid a San Lorenzo de El Escorial.
L'estudi arribava a la conclusié que
la crisi afecta negativament |'¢tica
periodistica i els professionals con-
sultats (directors de mitjans, editors i
defensors de l'audiencia dels trenta-
cinc mitjans espanyols més impor-
tants) creien necessari un sistema
d'autoregulacié del sector. Malgrat
aixo, tan sols un 46% dels mitjans
consultats comptaven amb un codi
deontoldgic escrit o identificat com
a tal, i tan sols tres disposaven de
defensor del lector o de l'audiéncia.
Segons l'estudi, l'abaratiment dels
costos en la produccié d'informacio,
la vorag competéncia entre mitjans

i la major pressié publicitaria sén
alguns dels motius que comporten
problemes étics en les empreses
periodistiques actuals.

depen del periodista: el que per a un pot
ser simple informacid, per a un altre pot
ser una intromissi6 en la intimitat en tota
regla. El problema arriba quan, degut a les
pressions de la precarietat i a la necessitat
de facturar articles, alguns periodistes

"0DI0 ANAR A L'ESCENA DEL CRIM | PREGUNTAR
ELS DETALLS DE LA VICTIMA. PERD SI ET GUIES

NOMES PER L'ETICA. NO COBRARAS"

es veuen obligats a creuar la seva propia
linia. Com en el cas d’en Marti, que fa uns
mesos que col-labora amb una agencia

de noticies:“Odio haver d’anar a 'escena
del crim 1 preguntar tots els detalls de

la victima. Em fa sentir incomode, com

si estigués demanant: doneu-me tota

la merda que tingueu.Tot i aixi, son les
regles del joc. Si estas disposat a seguir-les,
sobreviuras; si et guies només per la teva
ética, no cobraras”.

EMPOBRIR LA INFORMACI

En quart i tltim lloc, la varietat i la quali-
tat de les fonts també es pot veure afectada
per la precarietat. Com que els freelance
es veuen obligats a prioritzar les feines
que estan més ben pagades, la seva actitud
davant d’un article és diferent segons

la remuneracié: si aquesta és alta, no els
importa dedicar-hi el temps i I'esfor¢ que
faci falta. Quan aquest no és el cas,adme-
ten utilitzar comunicats de premsa i agen-
cies,a vegades fins 1 tot sense citar-los. Tot
1ser conscients que €s una practica que
empobreix el periodisme, alguns periodis-
tes consultats asseguren que no tenen més
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remei que fer-ho si volen arribar a final de
mes. Un exemple és en Marti, a qui, igual
que a la Clara, una empresa pagava 250
euros mensuals per dos articles diaris:“Em
treia quatre hores al dia, temps que neces-
sitava per dedicar a feines que em pagaven
millor. Per aixo, vaig
rebaixar la qualitat:
vaig comengar a
copiar comunicats en
, lloc de trucar a fonts,
MART] a agafar informacions
publicades en altres
mitjans, 1 llavors ho embolicava i hi posava
un llacet ben bonic amb el meu nom. No
n’estic orgullés, perd havia de sobreviure”,
assenyala.

Cal concloure, doncs,que la voluntat

de la majoria de freelance de tenir un
comportament etic sovint topa amb una
precarietat laboral que amb la crisi només
s’ha agreujat, aixi com amb la necessitat
d’arribar a final de mes en un context
cada cop més dur. Una realitat que pot
tenir conseqliéncies nefastes no tan sols
per al periodisme, sind també per a la
democracia. (
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Entrevista a Ferran Monegal, periodista i critic de televisio
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Es la veu critica del mitja televisiu que diu coses incomodes que altres veuen i callen.
Tot i que també treballa a radio i premsa escrita, ha estat amb Telemonegal,1I’tinic
programa de tot I’Estat dedicat estrictament a la critica televisiva, que s’ha fet popular.
Després de deu anys, Ferran Monegal ha tancat un cicle, encara que adverteix que
potser aviat el tornarem a veure a la petita pantalla.

Gardel cantava allo de ““veinte afios
no es nada”, pero tu has decidit que
amb deu ja n’hi havia prou de Tele-
monegal.

Si, he decidit passar pagina abans que me
la passin.

Has dit que era decisio teva, si bé
quan t’han preguntat per les retalla-
des a BTV has admés que “tot influ-
eix”. Pots ser més explicit?

Les retallades no agraden a ningg, pero
tampoc sén una bandera per dir que ple-
go, sobretot tal com esta el pais. Més aviat,
es tracta de la fi d’un periode de deu anys
d’un programa que, inicialment, era per
tres mesos. En el fons, les retallades no han
influit en la meva decisid.

Has dit que deu anys és una bona
xifra per tancar el cicle de Telemo-
negal. Enguany, en fa vint de la teva
columna a El Periddico...

La columna al maig va complir vint anys,
aixi que ja els he superat. Jo només aspiro
a continuar guanyant-me la vida fent de
periodista. A partir de setembre o octubre,
analitzaré les possibilitats de fer alguna

TexT JorDI ROVIRA
Foro SErGIo Ruiz

cosa til 1 estrictament periodistica a te-
levisi, sempre que vegi un projecte amb
caraiulls i una cadena que m’accepti. I
aixo és bastant dificil, perque em dedico a
fer critica de la nostra professio.

I aix0 no agrada a tothom...

A la professi6é no agrada gens. Aquesta
entrevista mateixa és una raresa. En deu
anys d’éxit insolit de Télemonegal, poc
ressO se’n ha fet CAPGALERA. Ho assenyalo
com una dada. Perque Teélemonegal és un
programa incomode que s’ha salvat per
l'audiéncia. A les cadenes, productores i
criatures de la televisid, no els agrada, no
els interessa. Som una professio tremen-
dament endogamica. Ens podem posar
de manera incisiva amb el president de la
Generalitat, del Govern espanyol o amb
el cap de I'oposicid pero, alerta, si ens po-
sem amb nosaltres mateixos! Hi ha unes
trinxeres molt delimitades i ja s’ha vist
que 'oasi catala no és tal, ni molt menys,
sind que continua sent aquesta espécie de

palangana podrideta de la nostra professio.

Som gossets 1 anem tirant. I si un esta
submergit en una empresa multimedia les
complicacions s’eleven exponencialment.

Dius que el programa era incomode
pero també has admeés que en els
darrers set anys has rebut ofertes de
televisions publiques i privades.
Quan hi ha un programa d’éxit, la gent
del moén de la televisio se t'acosta. Jo sem-
pre ho he agrait, tot 1 aixi, cadascuna de les
converses que he tingut al llarg d’aquests
anys s’han acabat sempre on s’havien
d’acabar, perque els deia que no podia ha-
ver ingerencia en els continguts, ni dir-me
el que puc i no puc mossegar, etc.

Amb ingereéncies, el programa no es
podria fer tal com estava plantejat.
Exacte.Aquest és el problema. I la gran
sort d’haver estat en una cadena de tele-
visid petita com BTV, en que els directors
s’assabentaven del programa veient-lo a
casa seva el dia de I’emissi6. Aixo és molt
dificil que ho acceptin les televisions més
grans.

A part de la televisio, sempre has
treballat en premsa escrita. De jove
ja tenies vocacid de plumilla?

Tan bon punt vaig acabar la carrera a ’'Es-
cola de Periodisme ja vaig entrar firmant
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als diaris. He treballat a Garbo, Téle/eXprés,
Destino, La Vanguardia, etc.

Deixa’m fer com tu feies als con-
vidats, traient-los les parts més
criticables de la seva carrera. El 1991,
vas ser fundador i director del diari
sensacionalista Claro, un carrec que
et va durar poc.

Vaig estar dos anys muntant el diari i vint-
i-dos dies de director.

Et preguntaria si va ser un pecat de
joventut si no fos perqué et va agafar
més enlla dels quaranta anys.

Allo va ser una oferta del grup Axel
Springer, editors del Bild, que en aquella
epoca venien cinc milions d’exemplars
diaris. Es el que ells anomenen premsa
popular, que no és premsa groga, sind
sensacionalista.

El projecte anava a mitges entre els
del Bild i Prensa Espaiiola, editors

de I’aBc. En cap moment vas pensar
“queé faig jo en un lloc com aquest”?

4

PERFIL

Ferran Monegal (Barcelona, 1952)

va estudiar a I'Escola de Periodisme
de Barcelona. En la premsa escrita,
ha treballat a Garbo, Tele/eXprés,
Destino i La Vanguardia, entre altres.
Va ser subdirector d'El Noticiero
Universal i director de Claro. Des de
1993, és el critic de televisié d'El Pe-
ridico de Catalunya. Ha col-laborat
en diferents radios i, actualment,
collabora a Julia en la Onda a Onda
Cero. En televisio, entre 2003 i 2013,
ha dirigit i presentat Telemonegal a
BTV. Es autor de Telefauna ibérica
(Ed. Belacqua, 2002) i Los pdjaros
de la televisidn (Ediciones B, 2009).
El 2008, va rebre el premi Ciutat de
Barcelona.
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Si, quan van signar I'alianga amb Prensa
Espanola. Jo dirigia el projecte a Espanya,
I'havia comencat des de zero.Van ser

dos anys durant els quals vaig aprendre
moltes coses.Vivia tres 0 quatre mesos a
Hamburg i cinc o sis a Madrid. Amb tot,
un dia arribo a Hamburg i em diven que
han signat una joint venture amb Prensa Es-
pafiola i que es muntara una societat ins-
trumental en queé cadasct tindra un 50%.
Em vaig quedar una mica descol-locat.

I,a més, perqueé en una societat en que

els dos tenen la meitat és molt complicat
treballar. Tenia reunions amb les dues parts
per discutir sobre tot, des de ’alcada dels
moduls de redaccié fins a les cameres de

"FARE ALGUNA COSA A TELEVISIO. SEMPRE
QUE VEGI UN PROJECTE AMB CARA 1 ULLS

| UNA CADENA QUE MACCEPTI”

seguretat de I'edifici...Va ser llavors quan
em vaig preguntar queé feia jo alla.

Vas plegar o “et van plegar”?
Em vaig fer acomiadar.

Claro era un diari sensacionalista
amb titulars provocatius i senyores
amb poca roba. Aixo no és contra-
dictori amb el fet que anys després
parlis de deontologia periodistica?
No n’he renegat mai ni considero que
sigui periodisme groc ni tampoc cap
atemptat a la deontologia periodistica
que un diari publiqui la fotografia d’una
senyora més o menys suggerent.

No em referia tant a les senyores
com als titulars.

Repeteixo que el que féiem era un diari
sensacionalista i no pas groc. Nosaltres
amb el cas Millet no hauriem fet mai
com alguns mitjans, que ho amaguen. Ni
com TVE amb el cas Barcenas, que no en
parla. Som en una societat periodistica
molt malaltissa. Quan la Merceditas Mila
ensenya les calces és el que m’agrada més
de Gran Hermano.No li he criticat mai,
perque son les seves calces! Et pot semblar

patetic o glorids, pero el que ensenya és
el seu cul. Es més fotut quan agafa els
ratolins de la “ratomaquia”i els emporca
en determinades situacions...

Queé penses quan la gent diu allo de
‘“a la televisié no fan res de bo”.

El mén de la televisi6 és molt ampliia les
publiques s’estan fent programes excel-
lents. El que passa és que, com a analista,
molts cops no ho reflecteixo perqué a El
Periddico tinc un espai limitat i a la televi-
s10 tenia una hora i vint minuts setmanals.
Per tant, la prioritat és el que el “ramat”
mira en massa.

Sovint el ““‘ramat”,
sobretot en les pri-
vades, consumeix
teleporqueria. Fa
temps que denun-
cies que també
afecta els informa-
tius. Es una situacid irreversible?
Ltinica manera de recuperar-ho és que els
periodistes fem la nostra catarsi. El que no
podem és demanar-ho individualment,
que ens transformem en uns herois. 1,
com a conjunt, la resposta de la professio,
fins ara, no hi ha sigut o, si més no, no ha
estat contundent. Hem de dir:“Senyors,
punt!”.

Mesos enrere, I’Albert Om deia en
aquesta revista que “els catalans
mirem a Telecinco programes que a
TV3 no acceptariem”.

L oasi catala és una enteléquia pero, en el
seu conjunt, Tv3 ho ha fet bé. Ha marcat
una diferéncia? Si. Més complicat és ana-
litzar Tv3 amb lupa quan els informatius
tracten temes que afecten els poders de
casa nostra. D’altra banda, la teleporqueria
no é&s tan sols el Salvame Deluxe o Gran
Hermano. Quan ETA va anunciar la fi de
la lluita armada, totes les cadenes es van
bolcar amb la noticia, mentre que Tv3

va seguir amb la inauguracié de la nova
Masia del Barca. Son casos puntuals que
grinyolen, tot i que el conjunt ha estat
positiu. Una altra cosa és la deriva actual
respecte de la situacid politica.



Per qué?

Per 'impuls d’una opcid perfectament
legitima. Davant de la consulta que im-
pulsa Artur Mas, els periodistes hem de
treballar a favor de fer-la perqueé sempre
hem de donar suport als plantejaments
democratics i que un poble s’expressi és
un dret, no una concessio. El problema

és quan ens transformem en pastors del
ramat i els diem que votin a favor de la
independéncia. Si us plau, companys, aixo
jaho decidira la gent! Em sembla molt bé
si aposten per la independéncia, perd no
hem de marcar-los el cami!

Amb I’anunci de I’ErRo, s’ha dit que
perilla el model de Tv3, mentre que
Jaume Barbera va dir que “no és
sostenible sense una reforma.

Algt s’ha parat a pensar que potser el mo-
del perilla si no es fa I'Ero? No vull parlar
de teories de conspiracid, pero no sé si el
que hi ha és un disseny ocult. M’estranya
que es deixin les coses d’aquesta manera
en un tema tan important com és Tv3. Si
no recordo malament, dels 2. 500 treballa-
dors de la Corporacié fa un any i mig es
va parlar d’una reduccié de 9oo, després,
de 500, més tard, d’'uns 340 i sembla ser
que, finalment, afectara uns 205. Amb tot
aquest batibull, cap a on va el disseny?
Aixo0 si algti n’ha fet un. Anem cap a una
situaci6 absolutament surrealista.

Per queé?

Perque 'objecte de Tv3 és fer programes.
La MonicaTerribas i en Paco Escribano —
en la meva opini6 els millors directors que

"['DASI CATALA JA S'HA VIST QUE NO ES TAL,
CONTINUA SENT AQUESTA ESPECIE DE PALANGANA
PODRIDETA DE LA NOSTRA PROFESSIO"

ha tingut Tv3— han dit més d’una vegada
que no tan sols ha de ser la televisi6 naci-
onal de Catalunya, sin6 també el motor de
la indastria audiovisual catalana. En canvi,
segons les informacions actuals, quasi no
hi ha pressupost per a programes. I aixo

és com una botiga de pernils amb tantes

despeses (lloguer, electricitat, el retol, etc.)
que no pot tenir pernils. No sé si és aixo
el que es busca: un rétol sense contingut,
una cadena ptblica cada cop més empo-
brida en la produccié audiovisual i amb
menys capacitat per ser motor de la indas-
tria. No sé a qui podria afavorir tot aixo,
perod podria ser un disseny molt pervers:
que Tv3 es vagi consumint a si mateixa. |
aixo seria gravissim.

I hi ha perill que passi aixo?

Tal com ho veig, si. Tenim una botiga
sense pernils ni capacitat per comprar-los.
No es pot deixar una cadena com Tv3
sense recursos. Aixo és deixar que es vagi
consumint. Com a analista, estic desorien-

"ELS PERIODISTES HEM DE TREBALLAR A FAVOR DE
LA CONSULTA. EL PROBLEMA ES DIR A LA GENT QUE
CALVOTAR A FAVOR DE LA INDEPENDENCIA®

tat ino sé si hi ha un pla pervers perqueé
TV3 s’extingeixi per inanicio.

Parlem de Telemonegal. Tu eres un
rostre vetera en un mitja que aqui
promociona molt els joves, a diferén-
cia dels Estats Units, on als informa-
tius hi ha forca periodistes veterans.
El problema és que aqui les cadenes fugen
del periodisme d’autor. I per fer el peri-
odisme d’Inaki Gabilondo, s’ha de tenir
I'edat,I’experieéncia i el posit professional
de I'Ifiaki Gabilondo.A Espanya, s’han vist
coses tan surrealistes com que TVE aco-
miadés professionals
com Rosa Maria
Calaf oVicente
Romero, persones en
els quals has invertit
durant anys i que els
acabes acomiadant
perque tenien una certa edat. Déu nos en
guard que I’Einstein hagués sigut espa-
nyol! Haurien estat capagos d’acomiadar-
lo! Tot plegat és delirant. Que hi hagi gent
jove a la televisi6, em sembla perfectament
normal, el que no em sembla normal és
escombrar la veterania. El mateix passa a

+ ENTREVISTA »

les redaccions dels diaris. Quan jo era a
Tele/eXprés hi havia en Josep Maria Llado,
en ManoloVizquez Montalban, en Tisner,
en Manuel CampoVidal, etc. Jo era jove-
nissim, tenia vint-i-pocs anys i em trobava
amb tota aquella gent! A La Vanguardia, hi
havia en Carlos i en Santiago Nadal.Vaig
treballar amb els grans d’aquella epoca i
quan a la una de la matinada acabavem

la feina ens reuniem i només feéiem que
escoltar-los.

Als que en sabien.

Es clar! Escoltivem Santiago Nadal parlar
de la situacié economica, dels lobbys, etc.
I ala televisid alguns personatges que son
ideals per a ’entreteniment, en canvi, no
ho son per a altres
coses. A les cadenes,
no els interessa una
criatura massa potent
en els informatius
perqué causa proble-
mes 1 pensa massa.
Prefereixen una bona cuina controlada i
posar al capdavant un periodista que posi
caretes 1 vagi llegint el teleprompter. Aixo
si,amb molta diccid i gracia 1 que, de tant
en tant, s’aixequi i s’acosti al plasma, que
queda molt maco. I si al costat té una se-
nyora, molt millor perqué és com un duo.
Jo defenso el periodisme d’autor als infor-
matius, tant en pabliques com en privades,
que un periodista amb experiéncia faci la
interpretaci6é d’un fet noticiable.

Acabem amb una nota d’humor i
parlem del Polonia. Has admés que
el primer cop que vas veure la teva
imitacié et van caure “els collons al
terra”. Després d’uns anys d’imita-
cid, com esta la teva salut genital?
(Riu) Primer, m’ho vaig agafar amb
sorpresa 1 em van sortir els colors, pero la
familia es pixava de riure i el meu equip,
també. Es un plus de popularitat que
agraeixo als de Polonia. Hi ha molta gent
que em coneix gracies al programa. Aixi
que ho porto amb molt d’humor i amb
molt d’agraiment pel fet que s’hagin fixat
en mi. El Papitu és el que ho passat més
malament, perqué sempre surt rebent... (
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El Digital Documentary Storytelling combina la forca de les histories
amb les multiples possibilitats de les eines digitals

Quan I’art d’explicar histories es fusiona amb les noves tecnologies
apareixen fenomens tan seductors com el Digital Documentary
Storytelling, documentals pensats per ser visualitzats al web, on
I’espectador pot interactuar amb les multiples versions dels fets

d’una mateixa historia.

TexT LAURA SAULA
Foro VICENTE PRUNA

“El poble de Holcomb es troba a les altes
planes de blat de I'oest de Kansas, una
zona solitaria que els altres habitants de
Kansas li diuen alla.” Aixi és com comenca
A sang freda, de Truman Capote, un dels
grans classics de la literatura universal i
considerat una de les grans novel-les de no
ficcid. Tots els qui ’hagin llegit recordaran
la gran precisi6 dels detalls que desprenia
aquell relat, la sensacid de ser al lloc i en

el moment on passava la historia, identi-
ficant-se amb els personatges i vivint les
mateixes sensacions que els protagonistes.
A aquesta nova manera de narrar se la va
anomenar Nou Periodisme,1 va canviar les
regles del joc per a molts periodistes i no
tan sols nord-americans.

El secret de I'exit era que explicaven esde-
veniments reals, nodrint-se de les fonts i
investigant el terreny amb la maxima pre-
cisid periodistica que podien per després
transmetre-ho en forma de novel‘la o relat
en els mitjans on treballaven. Aviat es van
adonar que fent s del tradicional storyte-
lling, ’habilitat d’explicar histories que ens
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acompanya des de temps ancestrals, era

una eina molt efica¢ per atrapar els lectors.

“Lstorytelling és una eina focalitzada en la
connexid emocional amb els receptors”,
explica Raquel Picolo, escriptora 1 profes-
sora del curs sobre Storytelling del Centre
de formaci6 del Col‘legi de Periodistes de
Catalunya.

En la unié de Ustorytelling amb els nous
formats digitals és on entra en escena el

ES TRACTA D'EXPLICAR | DE COMBINAR EL
MATERIAL CLASSIC DEL DOCUMENTAL AMB TOTES
LES OPCIONS QUE PERMET L'ENTORN MULTIMEDIA

Digital Documentary Storytelling, o més
facilment conegut com a documental
digital per a web. Creat el 1990 a Califor-
nia, concretament al Center for Digital
Storytelling de Berkeley, aquest nou tipus
de documental vol explicar histories

reals a través de sons, video, fotos 1 efectes
digitals fent Gs de totes les opcions que

permet 'entorn multimeédia. Lesséncia
d’aquest tipus de documental, igual que
en Ustorytelling, és donar a conéixer histo-
ries personals 1 aconseguir incidir en les
emocions i ’empatia de I'espectador. Pero,
a més, té un altre valor afegit. Al tractar-se
de documentals creats expressament per
ser visualitzats al web, 'espectador deixa
de ser passiu 1 passa a ser actiu, decidint en
tot moment la linia de la historia que vol
seguir i clicant a les diferents opcions que
se li presenten a la
pantalla.

Tornem a l'interior
d’Ameérica, on del
Kansas rural de Ca-
pote passem a I’estat
deVirginia. All s’hi troba la periodista
Elaine McMillion, directora del docu-
mental interactiu “Hollow”, estrenat el
passat mes de maig. Amb aquest projecte
va voler donar a coneéixer la situacié

dels habitants de la deprimida zona de
McDowell County, a ’oest de Virginia.
Durant els anys 50 1 60 aquesta regid havia
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EINES PER CREAR
UN WEBDOC

Existeixen una série deines, gratu-
ites o de pagament, que permeten
crear documentals web de manera
relativament facil. Aquestes pla-
taformes faciliten que qualsevol
persona pugui crear un documental
digital amb una certa interactivitat
per a |'usuari final, tot i que, en ge-
neral, impedeixen crear narracions
Uniques i irrepetibles, al ser imple-
mentades sobre una plantilla base.
Algunes opcions sén les plataformes
Zeega, Popcorn, Storyplanet, 3wdoc,
Djehouti o Klynt.

estat una de les zones més industrialitza-
des dels Estats Units, encara que amb els
anys s’han anat tancant totes les fabriques
1 hi ha hagut un éxode massiu de families,
fet que ha deixat els pobles buits i sense
empreses. Per aquest motiu, la periodista i
el seu equip han fet entrevistes a fons amb
els pocs habitants que queden a la regio.
El resultat és un compendi de testimonis
que expliquen com és el seu dia a dia,a

la vegada que 'usuari pot anar coneixent
dades historiques, geografiques i econo-
miques de la zona segons I'interés que
tingui en cada moment.“El meu objectiu
amb “Hollow” és aconseguir donar a co-
neixer la situacié d’aquesta zona tan pobra

i poder involucrar altres persones del pais
mitjanc¢ant les noves tecnologies”, explica
McMillion.

Un to menys reivindicatiu, pero igual
d’intim i personal, és el del projecte
canadenc “Highrise”. Dirigit per Katerina
Cizek 1 finangat pel National Film Board
de Canada, aquest documental interactiu
compta amb peces com “Out of my win-
dow”, en qué a l'usuari se i presenta un

['ESPECTADOR INTERACTUA, DECIDINT LA LINIA
DE LA HISTORIA I CLICANT LES OPCIONS QUE

SE LI PRESENTEN A LA PANTALLA

edifici amb diferents balcons 1 finestres. Si
cliques en una d’aquestes finestres se’t di-
rigeix a dins de la casaila vida d’un per-
sonatge real de diverses parts del mén. La
pantalla t’endinsa a la casa del personatge
escollit, on es pot tenir una visi6é de 360° 1
clicar a diferents objectes que t’expliquen
algun detall rellevant de la vida del perso-
natge, ja sigui el so del carrer que se sent
des de la finestra fins a un assaig amb el
seu instrument preferit.

“Aquest nou genere esta emergint molt
rapidament 1 encara hi ha molt per explo-
rar -apunta Elaine McMillion- tot i que
molta gent cau en 'error de prestar més
atencié a les filigranes que es poden fer
amb el web i s’obliden del que realment
és important: el poder de les histories”.

Un poder al qual, en el cas del Digital
Documentary Storytelling, se suma el
fet de no haver d’explicar les histories de
manera lineal.

HISTORIES PROPERES

Més a prop de casa, concretament a
Amsterdam, se celebra anualment I'1Dra
DocLab Competition, que enguany
tindra lloc del 20 de novembre al’1 de
desembre. La prime-
ra edici6 de I'tDFA va
ser el 1988 1, un quart
de segle després, s’ha
convertit en un dels
testivals més impor-
tants del mon dedicat
a I’exhibici6 1 promocié de documentals
creatius 1 emergents. L'any passat el premi
per a la categoria de Digital Documentary
Storytelling va ser per al documental web
“Alma, hija de la violéncia”, dels francesos
Isabelle Fougere 1 Miquel Dewever.

Aquest treball, creat amb la col-laboracid
d’ARTE France, Upian i AgenceVu, és una
immersi6 en profunditat en la vida d’Al-
ma, una jove guatemalenca que va formar
part d’una de les bandes més violentes
del pais. Leix principal del documental
és el dur testimoni en forma de monoleg,
mentre que a la vegada a I'usuari se li van
presentant diferents opcions on clicar
per tal de contextualitzar la historia,

com informacié i imatges del seu barri o
dibuixos que narren les escenes més dures

a1 ST L
T

Dues imatges dels documentals web. A lesquerra, Alma, hija de la violencia, i a la dreta, el projecte canadenc "Highrise"
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INTERES CREIXENT

L'lnternational Documentary Film
Festival, que té lloc anualment a
Barcelona, va celebrar el passat
mes de maig la setzena edicid. Es
tracta d'un dels festivals de docu-
mentals més importants de I'Estat,
que enguany va acollir més de 450
professionals del mén del docu-
mental provinents de 34 paisos.
Precisament, una de les activitats
que va despertar més interes va
ser la jornada InterDocsBarcelona,
que va estar dedicada al documen-
tal interactiu, i que va comptar amb
més de 100 persones inscrites.

de la seva vida.“Gracies al documental
web hem pogut mostrar les arrels del mal,
les seves manifestacions i a qui beneficiava
el crim”, comenta Isabelle Fougere, una
de les creadores.“Les imatges, els textos, el
dibuix i el so participen en una experién-
cia més amplia 1 deixen pas a allo inefable:
s’apren i se sent”, remarca Fougere. El do-
cumental web d’Alma, segons Dewever,
“ha estat concebut com una eina d’infor-
macid i prevencié per als joves”.

Pero, un es pot preguntar, hi ha alguna
teoria formal respecte a com ha de ser
un documental web? Segons el Center
for Digital Storytelling de Berkeley,

Més informacid a:

el documental interactiu és un video
narratiu curt de primera persona creat a
partir de la combinacié de veu, imatges
que es poden moure o no, musica i altres
sons. D’altra banda, Daniel Meadows,
responsable del BBC Digital Storytelling

"AQUEST NOU GENERE ESTA EMERGINT MOLT
RAPIDAMENT | ENCARA HI HA MOLT PER EXPLORAR”

ELAINE MCMILLION

website, un documental digital ha de tenir
una construccié més estricta: 250 paraules,
una dotzena d’imatges i una durada ideal
de dos minuts.“Es com la poesia, que té
unes pautes definides i, en I’observacid
d’aquesta forma, és on recau I’elegancia”,
destaca Meadows.

De nou, Elaine McMillion incideix en la
importancia de la historia.“La intensitat
de la historia depén dels punts que esculli
mirar 'espectador o I'ordre que decideixi
seguir, per tant, s’ha de cuidar cadascun
de tots aquests punts perqué 'espectador
es mantingui sempre interessat i ho acabi
veient tot”, afirma.

DIFUSIO | FINANGAMENT

De moment, les principals eines per
financar aquest tipus de documentals son,
majoritariament, a través de les campanyes
de micromecenatge i de I'ajuda d’uni-
versitats, centres d’investigacié de cinema
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1 mitjans de comunicacié. Respecte a la
seva distribucid i participacid, un projec-
tes com “Hollow”, per exemple té com a
objectiu que els joves de ’Ameérica rural
segueixin la tasca iniciada, documentant
histories sobre els pobles i els seus ha-
bitants, per tal de
crear una conversa
permanent sobre el
futur d’aquestes are-
es. Per tant, la idea és
que els usuaris, quan
visitin la pagina de
“Hollow”, puguin veure material nou de
manera forca continuada. Al darrera de tot
aixo, asseguren els creadors, hi ha la vo-
luntat de provocar un canvi local, fer més
repercussié i donar veu a aquesta zona tan

pobra del pais.

Un cop entes que el Digital Documen-
tary Storytelling no pot ser simplificat
com a un documental que es visualitza a
través d’un web, tots els creadors que ja
s’han animat a provar-ho coincideixen a
dir que els documentals tradicionals no
moriran 1 seguiran sent una pega essencial
del periodisme. El que si sembla clar és
que la figura del narrador d’histories es
continuara morfosintetitzant amb nous
formats que donaran altres oportunitats
al’hora de difondre histories interessants.
Al cap iala fi, siTruman Capote hagués
conegut les possibilitats del Digital Do-
cumentary Storytelling potser ens hagués
ofert noves maneres de conéixer els pecu-
liars habitants de Holcomb. (

multimedia.journalism.berkeley.edu — Web del Center for Digital Storytelling de Berkeley

webdoc.cat — Web catalana sobre documentals web

hollowthefilm.com — Web sobre el projecte de “Hollow”

interactive.nfb.ca — Web sobre el projecte canadenc “Highrise”

storycenter.org — Recull de minibiografies personals
idfa.nl = Web del festival IDFA dAmsterdam

bbc.co.uk/wales/audiovideo/sites/galleries/pages/digitalstorytelling.shtml — Web de BBC Digital Storytelling
alma.arte.tv/es — Documental “Alma, hija de la violencia”

docsbarcelona.com — Web oficial del Festival DocsBarcelona

V

Carcatera 31






+ REPORTATGE

JAN LE0 MARUUES
AN NUTILIES

El brand journalism, tot un fenomen en un moment

de dificultat per al periodisme tradicional

Grans multinacionals llancen els seus propis mitjans digitals, en qué presenten
informacid neutra i de qualitat produida per periodistes de prestigi, un
fenomen que els permet apropar-se al consumidor i establir-hi un vincle,
si bé ofereix dubtes en termes d’independéncia. Els mitjans tradicionals
se’l miren com una dura competéncia, mentre que per als professionals
pot suposar una nova i necessaria oportunitat laboral.

McDonald’s, pionera no només en el
menjar rapid,ja va anunciar, el 2004, que
tenia pensat adoptar una nova tecnica de
marqueting a llarg termini, no com una
campanya, siné com un relat continu que
expliqués 1 apropés els valors de la com-

panyia al mén. Parlava del brand journalism,

o periodisme de marca. El cami proposat
per empresa dels arcs daurats I’han seguit
algunes de les grans multinacionals del
planeta, especialment els darrers anys:
Coca-Cola, Intel, 0 Red Bull s’han en-
dinsat en el mén dels mitjans de comuni-
caci6 digitals, impulsant-ne de propis. Les
marques ja no volen ser tan sols la noticia;
també volen crear-la i difondre-la.

Ara bé, més enlla d’aixo, qué hem d’en-
tendre per periodisme de marca? Parlem
de llocs web informatius que no tenen
res a veure amb els missatges publicitaris,
fins al punt que és habitual que ni tan sols
parlin de la marca en els continguts que
ofereixen. Andy Bull, periodista britanic
especialitzat en la mateéria, i autor del
llibre Brand Journalism, el defineix aixi:“Es

TexT ALBERT LLADO ROMERO
IL-LUsTRACIO FRANCESCO CUSUMANO

tracta d’una disciplina que barreja el pe-
riodisme tradicional amb elements basics
de les relacions publiques i el marqueting
estrategic: la investigacié del consumidor,
els missatges incisius o un proposit definit.
A més, el nom de la marca propietaria esta
present a les capcaleres dels mitjans, amb
la intencid de mostrar transparéncia i ho-

ES TRACTA DE WEBS INFORMATIUS QUE NO TENEN
RES A VEURE AMB ELS MISSATGES PUBLICITARIS.
A'VEGADES, NI TAN SOLS PARLEN DE LA MARCA

nestedat. Aixo contrasta, diuen els defen-
sors,amb els mitjans tradicionals, en que
no se sap qui hi esta darrere”, comenta.
Centrant el debat en el contingut perio-
distic, Bull, que al seu llibre utilitza més de
cent exemples de grans empreses que fan
periodisme de marca, descriu amb precisié
de quines eines periodistiques es dota
aquest génere hibrid:“Si el periodisme de
marca és de qualitat, el consumidor el per-

cebra com el que es practica en un mitja
de comunicacié qualsevol. Esta basat en
principis del periodisme tradicional i de
la narraci periodistica de qualitat: crear
histories ben investigades, ponderades,
profundes, oportunes, i d’interes per al
tipus de lector a qui van adrecades”. Aixo
altim, un ninxol de mercat definit i relaci-
onat amb la indastria
de la mateixa marca,
és un dels distintius
de la disciplina.

Aixi, el portal
Business Without
Borders, del gegant bancari HSBC, ofe-
reix reportatges i analisis sobre finances 1
negocis, adrecats a emprenedors. El portal
en qiiestié compta amb una mitjana

de 10.000 visites diaries, 1 té acords de
col-laboracié amb mitjans prestigiosos
com The Economist o amb The Wall Street
Journal. Articles com “El mercat emergent
ala porta del costat: el creixement de
I’Ameérica Llatina”, o “No fabricat a la
Xina:la manufactura es mou cap a altres
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veins asiatics més barats”’, mostren el perfil
d’informacié que s’hi pot trobar.

Un altre dels destacats és cMo, portal
d’Adobe sobre marqueting digital.
Timothy Moran, editor en cap, n’explica

COCA-COLA, INTEL, 0 RED BULL S'HAN ENDINSAT EN
EL MON DELS MITJANS DE COMUNICACIO BIGITALS

les claus: “Esta enfocat als executius dels
departaments de marqueting de les grans
empreses dels mon, als qui s’intenta portar
el millor contingut possible, 1 neutral.
Amb un mitja aixi, es pretén mostrar
Adobe com una empresa lider en la
indastria del marqueting digital”. Compta
amb §5.000 visitants tinics cada mes i,
recentment, s’hi podien llegir articles
com “Tres passes per utilitzar analitiques
web de manera eficient” o “Aprofitant

les xarxes socials per entendre millor els
consumidors”.

VINCLE EMOCIONAL

Queda clar que el brand journalism no és
publicitat, perd més enlla d’aixo, per que
emprar aquesta nova estratégia comuni-
cativa?, qué aporta a les marques impulsar
mitjans propis? Principalment, acostar-se
al consumidor, tal com explica Salvador
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Aumedes, director general d’Ogilvy Pu-
blic Relations, i també periodista.

“Fa molts anys que la publicitat i les
relacions publiques ja no valen per vendre
més, sind per generar un vincle emocio-
nal. El periodisme de
marca casa bé amb
aixo, perque aporta al
consumidor un valor
afegit —en aquest

cas, cobrint temes d’interés amb qualitat i
rigor-, que posiciona com a marca. Es una
oportunitat de construir una relacié amb
els lectors i millorar-ne la reputacié. Si la
gent visita el lloc de noticies i s'identifica
amb el contingut, es pot esdevenir un
lider de confianca en la seva indastria”.

EL PORTAL DEL GEGANT BANCARI HSBC, QUE
OFEREIX REPORTATGES | ANALISIS SOBRE FINANCES
| NEGOCIS, COMPTA AMB 10.000 VISITES

Pero no només aixo. Com destaca Aume-
des, la comunicacié ha canviat amb Inter-
net i el missatge ja no és unidireccional,
sin6 que les marques son alhora emissores
ireceptores. I, en aixo, el periodisme de
marca els é més atil que les estrategies
comunicatives de sempre. “Implica tenir
un canal de difusié immediata i massiva

A

PROFESSIONALS CONTRASTATS

com mai s’havia plantejat. Abans les
marques es comunicaven amb el client
a través de campanyes, d’anuncis, 1 dels
mitjans; ara tenen una finestra oberta, 24
hores al dia, 100% controlada. A més, el
consumidor interactua, opina, i permet
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congéixer la seva opinié”, apunta.

El director de comunicacié digital de
Coca-Cola, s’expressava en la mateixa
direccid quan, al seu bloc, responia al
perqué la companyia vol tenir un mitja
propi. “La gent demostra 'amor per
Coca-Cola comprant-ne productes. Amb
tot, sabem que no sén nomeés transaccions.
També sén emocions. Cinquanta milions
de persones son fans nostres a Facebook
(...),aixi que som aqui perque ens hi
voleu,1 per explicar
més sobre una de

les empreses més
conegudes del mén.
Serem transparents 1
honestos”.

Si bé el periodisme de marca ofereix al
lector continguts ben elaborats, també

és evident que presenta importants
conflictes a nivell deontologic. Timothy
Moran, editor en cap del portal d’Adobe
cMo, parla des de I'experiéncia diaria:
“Som propietat d’Adobe, de manera que
sempre hi haurd concessions, encara que

Les empreses que s'han iniciat en el brand journalism es compten entre les més

grans i potents a nivell econdmic. En aquest context, encaixa la unanimitat exis-

tent, entre la major part d'aquests mitjans, a I'nora de decantar-se per un mateix

perfil de periodista. Es tracta de professionals contrastats, amb una solida experi-

&ncia en alguns dels mitjans de més prestigi del mén i, generalment, amb bagatge

en el ninxol del mitja.

Dos exemples. Nissan va contractar periodistes de la BBC, de la CNBC o de Reuters,

quan va posar en marxa la seva redaccio; el web de Cisco, The Network, compta

amb periodistes del New York Times, el Wall Street Journal, o Forbes, o com els va

anomenar al seu bloc la responsable del contingut digital de la companyia, “noms

que sens dubte hauras seguit durant anys si tentusiasma la tecnologia”.
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DUES ESTRATEGIES
DIFERENTS

Hi ha dues tendéncies clares entre
les marques que han optat per crear
els seus propis mitjans. La predo-
minant no menciona normalment la
propia marca en els continguts, i es
dedica a publicar informacions de
valor per als lectors interessats en el
ninxol empresarial de la marca i, per
tant, el del respectiu web.

La segona tipologia en difereix. Aquf
les marques narren la historia de
l'empresa juntament amb la de la
seva industria. Es a dir, que també
parlen de novetats exclusives, de
presentacions i analisis de productes
propis, i, sense caure en el missatge
comercial, sén un canal per explicar
qué fa i on és la marca.

al’empresa s’entén i es respecta que no
som part del departament de Relacions
publiques” i reconeix, després, que “no

té sentit prendre partit negativament pel
nostre propietari, i si es produeix algun
assumpte susceptible I'intentem evitar. Un
no mossega la ma que I'alimenta”.

Steve Wildstrom, reputat periodista
tecnologic que col-labora al portal The
network, de Cisco, confessa que I'inica
directriu que rep quan ha de preparar
algun article és que “no s’hi mencionin els
competidors”. Wildstrom, que abans de

formar part de Cisco va escriure pel por-
tal periodistic d’Nvidia, una altra empresa
tecnologica, apunta un dels problemes
del periodisme de marca.“A la majoria
de companyies i als seus departaments

de marqueting els costa d’entendre que
el contingut que publiquen al mitja de

la marca ha de ser realment independent
1 que, si no és aixi, no tindra valor per al
consumidor”, es lamenta.

ENTRE 'AMENACA | L'OPORTUNITAT

Per bé que el brand journalism és encara
d’ambit anglosaxd, sembla qiiestid de
temps que travessi la barrera de Iangleés
iarribi al nostre pais. Salvador Aumedes,
director general de Relacions pabliques a
Ogilvy 1 periodista de formacid, pensa el
mateix:“Sempre anem endarrerits en ma-

LS DILEMES DEONTOLOGICS SON EVIDENTS |
AFECTEN LA MARCA 0 BE ELS COMPETIDORS

téria comunicativa. El que s’implanta als
Estats Units, arriba aqui al cap d’uns anys.
Penso que no tardara, és senzill d’estruc-
turar i per molt que s’hagin de contractar
vint o trenta periodistes, seguira sent barat
en comparacié amb les campanyes publi-
citaries”, justifica.

En un moment en que la industria
periodistica viu una crisi per, entre altres
motius, la pérdua d’anunciants i el misteri
que és encara avui fer rendible el contin-
gut a Internet, una alternativa de tanta
poténcia com el periodisme de marca

Més informacio a:
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podria suposar una amenaca d’allo més
inconvenient. Aumedes, per contra, no ho
vol veure aixi.“INo m’agrada la paraula
amenaga. Sera una competéncia dura per-
queé té recursos, pero de la premsa gratuita
també se’n va dir amenaga. Els problemes
del periodisme no estan causats pels gra-
tuits ni pel brand journalism,sind per altres
motius més profunds”, afirma.

Per la seva banda, Wildstrom, de Cisco,
no ho valora des del punt de vista de les
empreses periodistiques, sind des del de
periodista.“El millor que ofereix el peri-
odisme de marca és que les companyies
tenen diners 1 voluntat de pagar bé i no
se ’hauria de jutjar en contrast amb una
visi6 idealitzada de periodisme indepen-
dent, sind en contrast amb la realitat del
que es publica avui en dia, que general-
ment és terrible, mal
pagat,ifet a corre-
cuita”.

En aquest sentit,
Andy Bull, antic periodista de The Inde-
pendent 1 de The Times, 1lider del portal
www.brand-journalism.co.uk, emplaca les
facultats de Comunicacio a seguir aquest
nou model amb atencid.“Agradi o no,
el periodisme de marca creixera. Moltes
facultats de Periodisme ja hi estan parant
atencid als Estats Units. Cal adonar-se que
hi comenca a haver més llocs de treball
en el periodisme de marca i menys en el
periodisme tradicional, i cal preparar els
estudiants en aquesta direcci6, perqué
quan surtin de la facultat puguin aconse-
guir feina”, conclou. C

businesswithoutborders.com — HsSBC - Business Without Borders

newsroom.cisco.com — Cisco - The Network
cmo.com — Adobe - cMO
thefinancialist.com — Credit Suisse - The Financialist

coca-colacompany.com — Coca Cola Journey
intelfreepress.com — Intel Free Press

brand-journalism.co.uk — Bloc del periodista Andy Bull w
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Quatre decades després de 'exit d'Autopista, de Perich, els dibuixants de
premsa lluiten contra vells problemes i afronten reptes nous

Quaranta-dos anys després que Jaume Perich donés el tret de sortida
a I’edat d’or de ’humor grafic amb Autopista,’obra del dibuixant ja
desaparegut serveix d’excusa perqué una desena de professionals reunits
per CAPCALERA reflexionin sobre un sector que no se’n salva de la crisi.

TexT EUDALD COLL
Foros DaNt CoDINA

Els dibuixants que van participar a la trobada amb un dibuix del Gat Perich. D'esquerra a dreta: Miquel Ferreres, Joan Tharrats, Alfons Lépez, Lluis Recasens (LAvi),
Jaume Capdevila (Kap), José Lufs Martin, Andreu Faro, Carles Romeu, José Manuel Fernandez (Fer), Jordi Durd i Manuel Puyal. A les pagines seglents, diferents
moments de la conversa a multiples bandes que va tenir lloc al Col-legi de Periodistes.



El 1971 el llibre Autopista de Jaume Perich
—una parodia del Camino, escrit per José
Maria Escriva de Balaguer, en forma de
recull d’aforismes i frases comiques— no
tan sols va ser el llibre més venut de I'any,
siné que també va conscienciar els editors
de la importancia que té 'humor grafic, i
va iniciar, aixi, ’edat d’or del sector, a més
d’obrir les portes a la professionalitzacid
dels dibuixants a la premsa.

Quatre décades més tard, el 2012, el llibre
va ser reeditat per I'editorial Critica i,
mesos després,’exposicié “L’ Autopista

de Perich” rememorava al Col'legi de Pe-
riodistes la trajectoria d’aquest dibuixant
que va morir el 1995. La mostra, produida
per la Fundacié Gin i dirigida per Jaume
Capdevila, Kap, va poder veure’s entre el 8
de maigi el 19 de juny.

Aprofitant la reedicié d’ Autopista, CAPGA-
LERA ha volgut reflexionar sobre ’humor
grafic a casa nostra. Per aix0, ha reunit di-
ferents dibuixants al voltant d’'una mateixa
taula.A la cita van assistir Jaume Capdevila
(Kap),Joan Tharrats, José Luis Martin,
Miquel Ferreres, José Antonio Fernindez
(Fer),Alfons Lopez, Andreu Faro, Carles
Romeu, Lluis Recasens (L’ Avi), Manuel

Puyal i Jordi Durd.

PERICH, VIGENT

Lhumor de Perich encara és vigent?
“Nosaltres reflectim el que passa. Aixi que,
si els acudits d’en Perich son vigents és
perque les coses no han canviat tant des de
fa quaranta anys”, assegura Kap.

“En Perich era molt bo —afegeix José
Luis Martin— pero, a més, va viure en un
moén de bons 1 dolents, de democrates 1
antidemocrates. Als anys vuitanta i no-
ranta, tot es va anar complicant i van anar
apareixent més grisos, més matisos. I ara,
de nou, hem tornat a un mén de blanc i
negre, una época molt semblant a la que
en Perich va dibuixar”. El pare de Quico
el Progre admet, pero, que ha canviat la
percepcid dels autors sobre el que fan:“Els
humoristes dels anys setanta estaven con-

venguts que la seva feina anava destinada
a canviar el mén. Amb el temps, ens hem
fet més lcids, més cinics i hem descobert
que aixo no és tan facil, si bé seguim asse-
nyalant les coses que no ens agraden”.

Joan Tharrats, pero, és critic amb certs
dibuixants actuals:“Avui dia pots dir el
que vulguis i hi ha molts humoristes que
utilitzen 'insult 1, en el fons, no diuen res.
En Perich no insultava mai i, en canvi, et
deia les coses clares™.

ESTATUS MES BAIX

Fer recorda quan va conéixer en Perich:
“Vaig anar a casa seva i ’havien detingut
els grisos per un acudit que deia “Lo mas
‘in’ que tenemos en Espaiia es la justicia”.
Per la seva part, Martin recorda com
lautor d’ Autopista anava cada dia a La
Vanguardia amb tres acudits:“Tenia un
estatus 1 tan sols els entregava al director o
als sotsdirectors, amb qui els discutia i se’n
quedaven un”.

D’altra banda, Alfons Lopez destaca que
Perich, Chumy Chtimez i Cesc canviaren
I'humor de la postguerra, deixant enrere
el costumisme condescendent imperant.
“Ells trenquen amb tot aix6”, afirma.“Era
I'home adequat en el moment oporta”,
afegeix Romeu.

Ara,ja no hi ha els grisos, encara que
Iestatus dels dibuixants no és el mateix.
“Quan jo era jove la gent mirava el diari
per veure que deia el dibuixant. Aixo ja

"HEM TORNAT A UN MON DE BLANC | NEGRE, UNA
EPOCA MOLT SEMBLANT A LA QUE EN PERICH VA

DIBUIXAR" Jost Luis Magin

no passa”’, es lamenta Fer.“Les empreses
prescindeixen de nosaltres perqué ja no
els fem falta com els hi féiem abans”, es
queixa en Romeu.

“No crec que sigui aix0, —puntualitza
Martin— el que passa és que els mitjans

+ REPORTATGE

de comunicacid perden diners i manen
els gerents en lloc dels directors. Aixo és
un canvi absolut.Ara a I’espai on abans
hi havia un dibuix hi posen una foto més
gran o una mica més de text”.“El que han
canviat han estat les empreses, no tant la
percepcid del paiblic —apunta Lopez. No
ens hem de fer grans il-lusions, pero crec
que encara som un petit referent. Alguns
hem vist els nostres acudits reproduits en
manifestacions com les del 15-m”.

“El dibuixant ha baixat una mica Uestatus
—admet Martin. La gran tasca d’en Perich
és que va comengar a dir coses quan nin-
gl s’atrevia a fer-ho. Les primeres coses
contra el franquisme es van fer a través

de ’humor. Primer, en ’humor esportiu
del Barrabas 1, després, en ’humor politic
i gamberro de mitjans com EI Papus. Perod
era un monopoli dels humoristes grafics 1
ara ha deixat de ser-ho”. En aquest sentit,
Tharrats assegura que “els temps no sén
comparables. Actualment, en Perich no
seria tan socialment rellevant per tota la
infraestructura de Twitter, Facebook, etc.,
en qué tothom es creu gracios i, per tant,
tot queda esbravat”.

CENSURES | PRESSIONS

La censura és una altra diferéncia respecte
als temps actuals, tot 1 que els dibuixants
admeten pressions. “Després de trenta-tres
anys fent cada dia un acudit a El Pais, em
van fer fora per un acudit contra el sionis-
me, perqueé el nou propietari del diari era
jueu.Als tres mesos vaig anar al carrer. Per
tant, hi ha una censu-
ra, pero és una censu-
ra d’empresa.Ara no
t’envien al jutjat, sind
un quitanca”, explica
Romeu.

“Ara hi ha una censura de tipus comercial
—afegeix Lopez. Si fas un acudit contra
Telef6énica i s’anuncien al diari, ’acudit
no es publicara.“Abans, la censura era
més de policies amb porra, quasi comica

1 naif, fins 1 tot divertida, en qué havies de
buscar-li la doble volta”, afirma Faro.“En
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canvi, —prossegueix— 'actual és de coll

blanc i no déna la cara. A Tarragona, tenim

petroquimiques que saben que si s’anun-

"[A CENSURA ACTUAL £S DE COLL BLANC, £S LA
MES MAQUIAVEL-LICA | EFECTIVA DE TOTES"

ANDREU FARD

cien als diaris aconsegueixen la censura
més maquiavellica 1 efectiva de totes”.

PELL MASSA FINA

A més de les pressions empresarials, un
dels problemes amb qué topen els dibui-
xants son els ciutadans mateixos.“La de-
mocracia ha comportat que tothom tin-
gui la pell més fina. Si fas un acudit sobre
taxistes se’t queixa el gremi de taxistes”,
es lamenta Tharrats.“Un cop vaig fer un
acudit dient que un paio era un cafre, una
expressié que sempre utilitzava el capita
Haddock, i vaig rebre dues-centes cartes
defensant-me el poble cafre de I’Africa!”,
va lamentar-se Romeu. En el mateix
sentit apunta Andreu Faro:“Tampoc no
podem fer acudits contra dones perque
ens diuen sexistes, pero pots fer tots els
que vulguis contra els homes. I també han
desaparegut els acudits sobre gais,ja no
pots fer-ne! Ni de gitanos!”.

Miquel Ferreres recorda com a Piblico
—"que passava per ser un dels diaris més

progressistes”— i van censurar un parell

38 Carcarera

d’acudits. En un es veien les filles de Za-
patero vestides de gotiques (tal com van
apareixer quan van anar a la Casa Blanca)
i laltre, els responsa-
bles del mitja no van
publicar-lo perque
podia alimentar els
rumors d’una supo-
sada homosexualitat
de Rajoy. Malgrat
totes aquestes pressions i censures, en
Kap defensa el fet d’anar a la contra:“Els
humoristes hem de ser politicament in-
correctes.Va amb la I’aADN de la professi6”.

PARADIGMA DIGITAL

Un altre punt de la conversa tenia a veure
amb l'ocea digital, arran de 'aparicio
d’Internet i les xarxes socials, i el fet que
dibuixants aficionats ofereixin la feina als
mitjans sense intenci6 de cobrar.“Quan a
El Jueves publiquem una col-laboracié al
web, els autors ho veuen com un honor i
no se’ls passa pel cap cobrar-la. En el cas
del paper, no ho admetrien mai”, explica
Martin.“Es la cultura del bloc”, argumen-
ta laconicament Tharrats.

Suposa aixd una competéncia real per als
professionals? “No, perqueé faran un dibuix
de tant en tant, pero no un cada dia i que
funcioni”, minimitza Ferreres. Ens afecta
perqué a la Xarxa hi ha molt d’humor,
—assegura Martin—si bé no és tan greu
com en el cas de periodistes 1 fotografs
perqué hi ha aficionats que escriuen i fo-

e |

tografien molt bé encara que, per sort, no
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n’hi ha massa que dibuixin molt bé”.

Malgrat la quantitat d’informacié que

es troba actualment als mitjans, la crisi

ha provocat una uniformitzacié en les
noticies. Segons Kap, ens trobem “en un
moment en qué molts textos 1 fotografies
son d’agéncia 1 els mitjans estan publicant
coses molt semblants. En canvi, 'acudi-
taire és Gnic. Encara que tots féssim un
acudit sobre el mateix, cadascun seria
diferent. Amb tot, els mitjans no valoren
prou aquest potencial, aquesta marca
d’identitat”.“La logica —admet Martin—
diu que els mitjans s’han de diferenciar,
pero hi ha un problema de diners”.

“De tota manera, tot i que la nostra
importancia dins el diari ja no és tan
elemental, continua sent una imatge de
marca. Prova d’aixo és que, malgrat que
paguen poc, de seguida et demanen I’ex-
clusivitat”, assegura Lopez.

El nou paradigma i el debat paper/digital
no sembla preocupar els dibuixants.“Es-
tem fent una transicid, un canvi de suport.
Personalment, no em preocupa. El que
em preocupa és que ens llegeixin i ens
paguin un sou decent”, admet Lopez.

En aquest sentit, Kap admet que “la
transicié pot ser dura, pero sent egoistes, la
nostra feina, que és imatge, breu i ltdica,
és el contingut ideal per a la Xarxa, on

tot és imatge, breu i ladic. Per tant, és facil



d’adaptar-nos a Internet”.“El que s’ha
de trobar —afegeix— és que aquest nou
paradigma sigui rendible”.

La rendibilitat, pero, és dificil amb la
gratuitat imperant a la Xarxa, on la gent
comparteix informacié sense importar-li
si I'autor hi esta d’acord.“Quan feia la
tira d’en Quico a El Periédico ho volien
perque se suposa que portava gent.Ara els
mateixos diaris conviden a compartir el
dibuix a nivell digital”, afirma Martin.

“Abans si volies llegir en Quico el Progre
—recorda I’ Avi— t’havies de rascar la butxa-
caicomprar el diari. Ara tots ens pengen

"E/S_I\/I[]H IMPORTANT QUE HI HAGI UN PERIDDISME
CREIBLE | RIGOROS PERQUE L'HUMOR TINGUI MOLTA
MES FORCA | PUGUI FER EL CONTRAPUNT" ar

I'acudit del paper a la pagina web. Fins

i tot recordo una carta al director d’'un
lector queixant-se que al web d’El Punt
no actualitzaven la columna d’en Tharrats!
Cot, que es compri el diari!”.

“A vegades —afirma el mateix Thar-
rats— penso a penjar el dibuix a Internet
im’adono que ja fa tres hores que algti
que no conec ja ho ha fet”.“A Internet,
veig molt mala solucié en el sentit que la
il-lustracié és gratis 1, de seguida, tothom
esta piulant-ho”, critica Jordi Durd.“Per
tant, —conclou I’ Avi— és estrany que algt

compri el diari per llegir-nos, perqueé ja
ho tenen gratis a Internet. S’aixequen al
mati 1, des de casa, poden veure a la Xarxa
tots els humoristes”.

ELPITJOR MOMENT

També coincideixen els dibuixants en el
mal moment del sector. “Es el pitjor mo-
ment en vendes de diaris i revistes, pero
no crec que siguem diferents de la resta de
companys de premsa.Tots estem pitjor”,
afirma Lopez.“Els que realment estan
fotuts sén els que no publiquem perque
han tancat la seva capcalera. I aix0 és una
loteria”, afegeix Kap.

“La maledicci6 dels
d’aquesta taula —as-
segura Faro— és que
sentim passio6 pel

que fem ila qliestid
economica és se-
cundari.Ara ja fa anys que treballem, pero
tots hauriem comencat gratis. A la premsa
local, conec gent amb il-lusid, ganes, talent
i energia treballant per quatre duros.I ho
continuen fent perque darrere hi ha la
passié d’un nen que somiava amb escriure
i un altre que somiava amb dibuixar. Pero
els propietaris dels mitjans saben que
tenim aixo escrit als gens i ens collen”.

“La nostra és una professié en que tothom
sempre ha anat molt per lliure —critica
Kap— 1 aquest individualisme ens ha fet
mal. Si haguéssim estat més units, com
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els fotografs, seriem més forts”. En Kap
apel'la a un major sentiment gremial i

a treballar amb els periodistes per uns
continguts de qualitat.“Com més serids
1rigords és el periodisme, més forga té
I'humorista. Chumorista no pot fer la
guerra ell sol,’ha de fer des de dins dels
mitjans. Per aixo és molt important que
hi hagi un periodisme creible i rigoros
perqué 'humor tingui molta més forca i
pugui fer el contrapunt. En canvi, quan
tot el diari és un acudit, ficar-hi una vi-
nyeta és redundant”, afirma.

Per a Manuel Puyal, el present és dur
(“cada cop hi ha menys quioscs i no

veig que Internet sigui el futur perque la
publicitat no hi entra. Es un panorama
bastant precari”) i, per aixo, veu que
Inica sortida passa, ineludiblement, per
la qualitat.“Hem de fer-ho cada vegada
millor i esperar a veure queé passa”, afirma.
Jordi Durd també aposta per aquest cami.
“Enmig de la sobreinformaci6 de la Xar-
xa, la figura cada cop costa més de trobar
al diari el que d6na una opinié de qualitat
1, per tant, cada cop té més valor. Sens
dubte, el futur esta en la qualitat”, afirma.
“I en un parell de parenostres”, afegeix,
tot seguit Puyal,amb un toc d’humor. (

Més informacio a:

www.fundaciongin.org Fundacié Gin
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Autopista, de Jaume Perich
(Critica, 2012)



Dossier
Periodisme cientific

ISF
DERIODISTES

NTIFIGo A LEe
REUACGIONS

Analisi d'una esgje[:ialitat
gue ha d'afrontar diterents reptes

Els periodistes cientifics informen de temes que poden tenir un impacte sobre la ciutadania pero, tot i
aixi, han de lluitar contra la pseudociéncia, les pressions de diverses empreses, han de saber discernir
el noticiable dins una gran immensitat de fonts i fer llegible el complex llenguatge cientific, entre
altres coses. En aquest article, a periodista cientifica del diari Ara analitza tots aquests factors.

(2]

TexT MONICA L. FERRADO
Foros DossiEr SERGIO Ruiz



Cientifics que cometen fraus. Moviments
que construeixen teories conspiranoiques
entorn a descobriments cientifics ben
reals. Pseudociéncies disfressades d’argot
cientific. I farmaceéutiques que per vendre
més volen utilitzar els mitjans per cons-
truir falses malalties. Aquests son alguns
exemples d’informacions que el periodis-
ta cientific ha d’afrontar amb unes bones
dosis de coneixement per no empassar-se
algun ham enverinat. Si a les redaccions
hi ha periodistes especialitzats en politica,
economia i esports, el periodista cientific
hauria de ser un company més. Per que,
doncs, a moltes redaccions amb prou
feines n’hi ha un, o fins i tot cap?

Sovint es tracta de temes que afecten
directament les persones. Per una banda,
perqué la recerca es finanga en gran part
amb diners puablics. Per 'altra, perque els
avencos dibuixen el mén del futur. Podra
la sanitat pablica pagar els tractaments que
es derivaran de la recerca en terapies ge-
nétiques i cellulars que avui s’investiguen
als laboratoris? Quins son els riscos reals
dels aliments transgenics? “El periodisme
cientific és essencial per exercir una
millor democracia”, apuntaVladimir de
Semir, director de I’Observatori de la
Comunicacié Cientifica (occ) 1 impulsor
del desaparegut suplement de ciéncia de
LaVanguardia, el primer que hi va haver

a Catalunya. I potser perque és essencial
tenen seguiment.““‘Les informacions de
ciéncia a les seccions generals tenen major
impacte que als suplements”, diu Antonio
madridejos, responsable de ciéncia d’El
Periodico.*“A Internet sén de les noticies
més visitades” afegeix,

UNA ESCLETXA OBERTA

El buit de coneixement cientific és una
escletxa que aprofiten alguns sectors, com
per exemple els pseudocientifics que
utilitzen la fisica de particules per vendre
els seus serveis d’autoajuda o terapies al-
ternatives sense fonament. “Donat que el
periodisme té una funcié de servei public,
el primer pas és “destriar el que és conei-
xement cientific del que és pseudociéncia,

les informacions motivades per interessos
comercials 1 disfressades de solvencia
cientifica”, afirma Milagros Pérez Oliva,
redactora en cap d’El Pais que ha cobert
durant anys informacions cientifiques.

Les hemeroteques son plenes de casos
d’estafadors que han intentat vendre als
mitjans des d’elixirs d’ou que donen

la vida eterna, fins a grans operacions

de marqueting amb reputats cientifics
implicats, per tal de medicalitzar alguns+
ambits de la vida. Pérez Oliva en recorda
una: les noticies favorables a la terapia
hormonal substitutoria, la medicalitzacid
d’una etapa de la vida per la qual tota
dona acaba passant, la menopausa.Va ser

a les portes dels anys 9o quan els caps
d’obstetricia de diversos hospitals catalans
recomanaven el tractament a totes les
dones majors de §s anys i durant un peri-
ode de 15 anys. Tant ella com molts altres
periodistes van cobrir la noticia, que va
anar precedida d’una amplia controversia
sobre si calia 0 no. Deu anys més tard, es
va haver d’interrompre un gran assaig
amb aquests farmacs perque era clar que
els efectes secundaris, com ara ictus o
cancer de mama, eren molt majors que els
beneficis.“Sempre cal estar alerta perqueé
encara que siguin metges o cientifics la
font pot estar contaminada”, conclou
Pérez Oliva.

Aix0 passa en totes les disciplines. En
medicina, pero, les golejades tenen una
repercussié encara més gran. “Es tracta de

A LES REDACCIONS HI HA ESPECIALISTES EN
POLITICA, ECONOMIA T ESPORTS, PEROD AMB PROU
FEINES HI HA UN PERIOBISTA CIENTIFIC

temes que afecten molt de prop la gent”,
explica Xavier Duran, director del pro-
grama El Medi Ambient de Tv3, que sovint
assessora els companys d’Informatius i
altres programes. Quan apareix alguna no-
ticia relacionada amb una possible curacid
del cancer o de I’Alzheimer sempre hi ha
malalts 1 familiars que hi veuen un raig de
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llum i truquen a les redaccions demanant
contactes. També provoquen reaccions
les informacions sobre presumptes perills
ambientals que no tenen darrere ni una
ombra d’evidencia cientifica.“Tot plegat,
pot crear pors injustificades”, afirma
Duran.

Cas apart son fraus com el del doctor
Hwang, que va anunciar que havia
aconseguit la clonacié humana quan el
seu treball era ple d’irregularitats i no era
cert. En aquest cas, va enganyar els mitjans
de comunicacid que van cobrir la seva
troballa, pero també els cientifics. 1 és que
la jerarquitzaci6 de la validacié del conei-
xement cientific no és infal-lible.

També és freqlient que en un mateix
mitja convisquin el rigor amb la veu dels
pseudocientifics. Es el cas de La Vanguar-
dia, que el 2012 va rebre el Premi Nacio-
nal de Recerca en reconeixement a la seva
aportaci6 al periodisme cientific, alhora
també va rebre una queixa formal de I’As-
sociaci6 Catalana de Comunicacié Ci-
entifica (Accc) per publicar regularment

a La Contra entrevistes amb persones que
promocionen les pseudociéncies.

ELGEN DE LA SETMANA

A les redaccions arriben cada dia un bon
grapat d’informacions cientifiques que
cal destriar. Una part d’aquest allau ve de
gabinets de comunicacié. Una altra, de les
revistes cientifiques, el canal que fan servir
els investigadors per
donar a coneixer al
mon els resultats de
les recerques.“No

hi ha cap especialitat
periodistica amb
tantes fonts d’infor-
macid acreditades, hi ha més de 200.000
revistes cientifiques censades per la UNEs-
co”, explica De Semir.

Cal coneixer, pero, quines revistes son les
més rellevants en cada camp de la ciéncia
1 els congressos més importants. I també
valorar si allo que per als cientifics és molt
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MAPA DE LA COMUNICACIO CIENTIFICA

A Espanya, hi ha 150 periodistes cientffics en plantilla o freelance que treballen com a col-laboradors habituals,

segons les dades preliminars d'un estudi que esta duent a terme la Universitat Pompeu Fabra. Alguns estan a

carrec dels temes cientifics a informatius, d'altres, uns pocs, treballen a programes i espais especialitzats.

Els espais especialitzats als mitjans son els segtents:

REDES
La2
Programa de divulgacié cientifica presentat i g

dirigit per Eduard Punset (foto) que semet el
diumenge ales 2130 h a La 2i el dijous a les
15.00 h al Canal 24 horas. El passat 19 de maig, va
emetre el programa 600.

ESPAI TERRA
TV3
Programa, dirigit i presentat per
Tomas Molina, de divulgacié
i informaci¢ de la natura,

meteorologia i el medi ambient. publiques, TV3i TVE,

Semet de dilluns a divendres a son les Uniques amb
les 1955 h. programes especialitzats.

Les privades no
en tenen cap.

TELEVISIO

Les televisions

EL ESCARABAJO VERDE
La2
Vetera programa (a la foto, I'equip)

de documentals sobre medi ambient

i ecologiva Semet el divendres a les QUEQUICOM
18.30 h i el diumenge a les 13.30 h. Cs3
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Programa de divulgacié cientffica
que semet el dimarts a les 22.00h
al 33. Dirigit per Jaume Vilalta
(foto), a cada programa es tracta
un tema amb reportatges i, a platé,
amb experiments i metafores que
introdueixen els reportatges i
amplien conceptes clau.

EL MEDI AMBIENT

TV3

Amb vint-i-un anys en antena, és el vetera dels
programes de divulgacié a TV3. Dirigit per Xavier
Duran (foto), semet de dilluns a divendres a les
14.20 h. El 30 de maig va emetre el programa
5.000. El 2012, es va acostar al mig milié
despectadors de mitjana.

DINAMIKS

Super3

Programa de divulgacié cientffica

per a nens i adolescents que semet
cada dissabte a les 10.20 h. Presentat
per Dani Jiménez (foto), tracta de
ciéncia recreativa i es donen claus als
espectadors per experimentar ells
mateixos a casa.
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E3sinc

AGENCIA DE NOTICIES SINC
Servei d'Informacions i Noticies
Cientffiques sobre ciéncia tecnologia
i innovacié sota el paraigua de la
Fundacié Espanyola per a la Ciéncia i

la Tecnologia (FECyT)

...............................................................................................

MATERIA
esmateria.com
Servei de noticies cientifiques format per antics

periodistes cientifics del diari Piblico.

AGENCIES
DE NOTICIES
A INTERNET
Tan sols hi ha una
agencia especialitzada en
informacions cientffiques.
No obstant aixo, a les xarxes
socials, EFE compta amb
perfils especffics per
difondre temes de
ciencia.

@EFECIENCIA | @EFEVERDE
Perfils a Twitter a través dels
quals EFE difon informacions
sobre ciéncia i medi ambient.

RNE

A hombros de gigantes Programa
setmanal sobre ciéncia que semet el
dilluns a la una de la matinada. Dirigit i
presentat per Manuel Sara (a la dreta Compta amb el suplement

de la foto, amb un convidat) ciéncia. Ara Ciencia, que apareix

= cada diumenge amb quatre
: pagines que contenen espais
d'informacié i divulgacio.

@EP_CIENCIA

Perfil a través del qual
Europa Press difon
les informacions de

ARA

]
1 Clonar per curar malalts

Y

RACI1

Versid RAC1
Cada dijous, a les
16.40 h, semet
I'espai Ciéncia per
a dummies amb
Josep Corbella i
Daniel Arbos.

| A"

EL PERIODICO
Cada dilluns disposa
d'un espai dedicat a

la ciencia que dirigeix
Antonio Madridejos.

| el segon dimarts de
cada mes publiquen el

RADIO RACI suplement + Salud.
A la radio, hi ha Via Lliure PREMSA
Cada dissabte, a

pocs programes
especialitzats. Alguns
magazins, pero,

Molts suplements
de diaris han desaparegut.
Alguns conserven

les 12.40 h, semet
I'espai de divulgacié

inclouen una seccid cientffica. pagines especialitzades,
de ciencia. perd no surten regularment.
. Part dels continguts es
RAC1 cobreixen al web, sovint
Elmdn a RAC1 amb materials

Cada dimecres al mati
Josep Maria Mainat (foto)
analitza des de Pensament

d'agéncia.

(Mainat) positiu la ciéncia
des d'un punt de vista
optimista.

RNE

Ciencia al cubo
Capsules sobre ciencia
que es difonen de dilluns
a dijous a les 15.42h i

EL PAIS

Compta amb seccions
especialitzades dos cops a la
setmana. Salud, una pagina

que dirigeix América
Valenzuela.

cada dimarts i Futuro, una
pagina el dijous.
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ELS PIONERS

El periodisme cientific agafa molta forca després de la Segona Guerra Mundial,

quan el mon queda dividit entre la Unié Sovietica i el Estats Units i comenca la

guerra freda. Aleshores es vol demostrar que el model econdmic, social i politic

d'uns i altres és millor, i ho basen en els reptes tecnologics, en la carrera per la

bomba atomica, en la cursa espacial i en altres avencos. Un gran periodista del

New York Times, John N. Wilford, ha arribat a afirmar: “Jo séc periodista cientffic

gracies al llancament de I'Sputnik”.

La primera seccié de Ciéncia, estructurada, apareix a l'octubre de 1978 al New York

Times. En el cas del periodisme ambiental, es podria considerar com a precursora

la bidloga Rachel Carson, que el 1962, va publicar el llibre La primavera silenciosa,

va concebre una manera diferent d'apreciar i aprendre sobre la natura. | d'explicar-

la. Es el primer conflicte mediambiental amb molts interessos pel mig i un impacte

mediatic.

PRIMER SUPLEMENT

La Vanguardia va comptar amb els primers espais dedicats a ciencia. Era divul-

gacid, perd van obrir pas al que va venir després, explica De Semir. A partir de

final del segle xix, hi escrivien I'astronom Josep Comes i Sola, el quimic Miquel

Masriera i el metge Lluis Daufi, el primer que va aconseguir una seccid fixa. El 1982,

en Vladimir de Semir va comengar a cobrir la informacié cientffica a La Vanguardia.

Abans, havia treballat a la seccié de Politica catalana. Havia fet els primers cursos

de la carrera de Matematiques. El suplement de ciéncia es va crear el 1982 i tanca

el 1999. Aquesta desaparicié motiva diferents mostres de protesta.

TELEVISIO

A la televisid, el pioner de la comunicacié cientifica va ser el quimic Llufs Miravitlles,

que a TVE va dirigir i va presentar diferents programes des de 1959 fins a 1971. Va

ser el comentarista que va retransmetre |'arribada de I'home a la lluna.

important, perqué ho ha publicat en una
revista de les més importants, realment
és una informaci6 d’interes per al pablic
general. No tot el que és rellevant per
als cientifics ho és periodisticament.“La
ciéncia té una maquinaria de propaganda
molt desenvolupada i hi ha recerques
que es tracten com grans temes d’interes
global quan no ho sé6n”, afirma Michele
Catanzaro, fisic i periodista cientific que
col-labora com a freelance a El Periédico,
Nature, Science 1 The Guardian.

Aquests son els canals acreditats, avalats
per la comunitat cientifica. Amb tot, tam-
bé hi ha els que se surten de la convencid.
Com, per exemple, les cliniques privades
que llancen informacions trivials, pero
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amb ganxo, per guanyar prestigi i clients
(com posar musica durant les fecunda-
cions in vitro per tenir més embrions
viables). O grups amb una ideologia
concreta entorn a temes CONtrovertits,
com I’avortament, les vacunes o el canvi

ELBUIT DE CONEIXEMENT CIENTIFIC ES APROFITAT
PER PSEUDOCIENTIFICS QUE VENEN ELS SEUS
SERVEIS D'AUTOAJUDA 0 TERAPIES ALTERNATIVES

climatic.“El periodista cientific té els
elements per saber distingir la informacié
no rigorosa i absolutament esbiaixada i
per jerarquitzar la informacio segons el
valor de les fonts”, assegura Pérez Oliva.

“No poden estar al mateix nivell els 1.500
cientifics que formen part del Panell In-
tergovernamental sobre el Canvi Climatic
(trcc) que els pocs cientifics que qliestio-
nen la teoria del canvi climatic”, afegeix.
Sovint, les fonts externes a I’establishment
cientific utilitzen titulars sucosos. El 1997,
la portada de Diario 16 deia: 1.4 SIDA no
existeix. Es basava en informacions del
grup Cobra, dissolt el 1999 1 absorbit per
Plural 21, que encara impulsa activitats en
la mateixa linia.“Aprofiten el buit perque
els seus arguments sempre sén més escan-
dalosos i les conspiracions sempre venen
més”, afirma Gemma Revuelta, sotsdirec-
tora de I’Observatori de la Comunicacid
Cientifica.

LOSTIN TRANSLATION

La complexitat del llenguatge cientific
casa malament amb el llenguatge perio-
distic. Per aixo, el periodista ha de saber
“traduir” els resultats de les recerques. Es
tracta de trobar com fer facil al lector el
més dificil.“En altres especialitats, encara
que no en sapigues, amb un sobreesfor¢
pots sortir-te’n, del pas; en periodisme ci-
entific, si no tens un coneixement de base
aquell dia no te'n surts”, diu Pérez Oliva.

No és estrany trobar cientifics escarmen-
tats amb titulars que no s’adiuen amb

els resultats que han aconseguit o amb
dades que no s’ajusten a la realitat. Un
altre dels valors del periodista cientific

és que s’ha escarrassat per guanyar-se la
confianca dels cientifics. No és estrany
que algun investigador escarmentat es
negui a parlar amb la premsa, o trii tan sols
uns periodistes en els
quals confia a 'hora
de difondre’n els
treballs.“En general,
entre periodistes ci-
entifics i cientifics hi
ha una bona relacid,
sempre que hi hagi un treball conjunt.
Hi ha cientifics que s’expliquen molt bé,
encara que també, de vegades, tu tens la
feina d’extreure’n la informacid”, afirma
Duran.
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Un altre dels temes de discussio sobre

Pespecialitat és si el periodista cientific
ha de ser periodista o cientific? “Esta bé

NO HI HA CAP ESPECIALITAT AMB TANTES FONTS

un paper molt més important, té una di-
namica particular. També la biomedicina,
en qué a més de la recerca hi ha en joc
qiiestions bioétiques
1 histories humanes
molt potents.

ACREDITADES. HI HA MES DE 200.000 REVISTES

CIENTIFIQUES CENSADES PER LA UNESCO

tenir una formacid basica especialitzada”,
afirmaVladimir de Semir, amb divuit anys
al capdavant del master de Comunicacid
Cientifica de la upr:“Hi ha cientifics

que ho fan molt bé i periodistes que fan
un periodisme cientific excel-lent”. En
definitiva, cal coneixements cientifics i
ofici periodistic.“Amb la formacid acce-
leres el procés, tens el know-how de bons
professors”, afirma Gemma Revuelta,
codirectora del mateix master.

Dins del periodisme cientific, sovint hi ha
especialistes en les grans arees de treball:
biomedicina, ciéncies en general, medi
ambient i tecnologia. La informacié am-
biental, en qué les ciéncies socials tenen

Aquests darrers anys,
cal afegir-hi, a més,
nocions d’econo-
mia, ates 'ascens de cientifics que s’han
convertit en emprenedors perqué les
seves troballes es transformin en riquesa
iarribin al ciutada. També tenen dinami-
ques i fonts propies les informacions sobre
ciéncies com l'espai, les matematiques o
la paleontologia. I, per suposat, la tecno-
logia. Alguns mitjans —pocs— tenen més
d’un periodista cientific, avesat en algun
d’aquests grans ambits.

Més informacio a:

Un altre debat és quina dosi de divulgacid
hi ha d’haver en les informacions.“Sén
fronteres que es toquen molt, des d’'un
punt de vista discursiu, la divulgaci6 re-
contextualitza un coneixement”, assegura
De Semir, qui defensa que aquesta divisid
es dilueixi. Pérez Oliva apel-la al paper
formador dels mitjans:“No sén conscients
del seu gran potencial com a transmissors
del coneixement”. En aquesta linia,
Catanzaro conclou:“El meu lema és que
cal més ciencia en el periodisme general 1
més periodisme en el periodisme cientific.
No val que les pagines de ciéncia dels
diaris siguin un coto perqueé a la practica
se’n faci divulgacid. Igual que en altres
camps, es publiquen i es debaten temes
conflictius, amb diferents opinions, amb
polémica, aquest criteri també s’hauria
d’aplicar a la ciencia”. (

accc.cat — Associacié Catalana de Comunicacié Cientifica (accc)

occ.upfedu — Observatori de la Comunicacié Cientffica (occ)

V
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Dossier
Periodisme cientific
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Un estudi mostra com la delicada situacid
economica colpgja el periodisme cientific,
malgrat Iinteres que suscita

Les enquestes d'opini6 situen molt sovint la recerca cientifica entre els temes que més
interessen els ciutadans i en canvi, la informacid cientifica i els periodistes especialitzats
en aquests temes mai no han ocupat un lloc prioritari als mitjans de comunicacic. Ara, Ia
crisi amenaga amb reduir encara més el paper dels periodistes cientifics fins a convertir-los
en una mena d'especie en perill d'extincic.

(2]
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Quan es fan retallades, els periodistes
cientifics son dels primers a rebre perque
molts mitjans continuen veient aquest
tipus d’informacié com un element
decoratiu, “una mena de gerro bonic, que
tothom vol tenir a casa -o al seu mitja de
comunicacid en aquest cas.Ara bé, ningt
hi vol invertir diners”, segons explica una
de les professionals entrevistades en el pri-
mer estudi que tracta d’analitzar la realitat
actual d’aquesta especialitat periodistica a
I’Estat espanyol. L’ Estudi sobre els efectes de
la crisi en la informacié de ciéncia en els mit-
jans. Queé opinen els periodistes cientifics?, di-
rigit per Sergi Cortifas, professor i inves-
tigador del departament de Comunicaci
de la Universitat Pompeu Fabra (UPF),
s’emmarca en el projecte competitiu de
R+D+i1 El periodisme cientific a Espanya i les
noves tecnologies de la informacié: mapa de
situacio i propostes d’actuacié per millorar els
processos comunicatius, finangat pel Ministe-
ri d’Economia i Competitivitat. Lestudi
es basa en entrevistes realitzades durant

el 2012 a 49 periodistes dedicats a temes
de ciéncia, medi ambient o tecnologia, i
ofereix una visio prou clara dels efectes
de la crisi en I'exercici d’aquest tipus de
periodisme especialitzat.

La primera conclusi6 de estudi és que
“ens trobem en un moment de gran re-

trocés per al periodisme cientific”, explica
Sergi Cortinas. La crisi esta colpejant
aquesta especialitat periodistica en tres
aspectes principals com son la baixa del
nombre de professionals en exercici als
mitjans de comunicacid, la baixada de

les retribucions tant dels professionals

en plantilla com dels col-laboradors o
freelance 1, finalment, la disminucié del
temps que poden dedicar a 'elaboracié de
la informacid.

La disminucié del nombre de suplements
dedicats a aquest tipus d’informaci6 en la
premsa diaria o la desaparicié de revistes
i programes de radio sén exemples d’una
tendéncia molt poc engrescadora.

EL PERIODISME CIENTIFIC VIU UN GRAN RETROCES.
LA CRISI ESTA COLPEJANT ELS QUE ES DEDIQUEN

A AQUEST TIPUS D'INFORMACIO

Monica Lopez Pérez, qui va ser directora
de programes desapareguts de ComRadio
-ara La Xarxa- com La Malla Radio, Eu-
rekal i Sapiéncia, és una de les periodistes
que ha viscut I'efecte de les retallades.“La
precaritzaci6 que els Gltims anys afecta la
comunicacié cientifica en la premsa es-
crita ja fa temps que la viviem a la radio”,
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explica després de més d’una decada fent
programes sobre ciencia.“Els responsables
dels mitjans no comprenen que els temes
de ciencia s6n prioritaris per al conjunt
de la societat, ni tan sols quan tenen bones
audiéncies, com passa sempre amb els
temes de salut; per aixd, quan arriben les
retallades els programes de ciéncia estan
entre els primers que queden afectats”,
resumeix Lopez, actualment directora de
la productora de continguts de comunica-
ci6 cientifica Sapiens LAB.

Molts periodistes han perdut el lloc de
treball als mitjans de comunicacid i els
que hi sobreviuen tenen cada vegada
Imenys recursos i menys temps per exercir.
Simeés no, aquesta és
la seva percepcid: un
35% dels periodistes
enquestats en I’estudi
dirigit per Sergi
Cortifias indica que
en els altims cinc
anys la carrega de treball com a periodista
cientific ha augmentat molt, mentre que
un 29% afirma que la pressié ha augmen-
tat una mica.

La falta de personal i de temps s’agreuja
encara més per la falta d’espai per publi-
car temes de ciéncia. Marta Ciércoles,

Carcarira 47



¢ DOSSIER «

UN ESTUDI REALITZAT AMB QUARANTA-NOU
ESPECIALISTES EN CIENCIA, MEDI AMBIENT 0
TECNOLOGIA MOSTRA EL DELICAT MOMENT ACTUAL

periodista d’El Punt-Avui, explica un dels
mecanismes concrets de la precaritzacié
del periodisme cientific.“La crisi i les re-
tallades han afectat molt el sector sanitari a
Catalunya i els periodistes de I’especialitat
ens hem hagut de dedicar durant els l-
tims temps a informar d’aquest problema
social 1 politic deixant una mica de banda
la informacié més estrictament cientifica,
com poden ser, per exemple, els avencos
en la medicina”, detalla.

Un efecte diferent de la crisi és el que
implica la butxaca dels periodistes. Segons
Pestudi, més de la meitat del periodistes
especialitzats en ciencia reconeixen que
els han retallat el sou durant els Gltims
cinc anys (un 32% indica que cobra ara
una mica menys que abans i un 21%, que
cobra molt menys), mentre que un 23%
diu que no s’hi han vist afectat i un 4% de
privilegiats ha vist com augmentava.

Tot fa pensar que la suma de factors
negatius que afecten la professié passaran
factura al periodisme cientific. Aixi, per
exemple, segons I'estudi sobre la realitat
del sector, un 71% d’enquestats esta “to-
talment d’acord” amb el fet que 'actual
tendéncia dels mitjans a limitar recursos
afectara la qualitat de la informacié cienti-
fica”iun 29% hi esta “d’acord”.

48 Carcarera

Paral-lelament, la qualitat de la informacid
cientifica pot quedar afectada també per
allo que Sergi Cortinas denomina vam-
piritzacié de periodistes especialitzats en
temes de ciéncia, que marxen a treballar,
per exemple, a gabinets de comunicacid
d’institucions o empreses privades, mentre
que el seu lloc a les redaccions queden
coberts per periodistes novells o becaris.

Joan Carles Ambrojo, periodista especi-
alitzat en tecnologia i ciéncia des de fa
gairebé tres decades, considera que els
mitjans de comunicacid estan substituint
els periodistes especialitzats en ciéncia per
informacions recollides directament de

LA DISMINUEI(] DELS SUPLEMENTS O LA \
DESAPARICIO DE REVISTES | PROGRAMES DE RADIO,
EXEMPLES DE LA TENDENCIA A LA BAIXA

les agéncies de premsa, de les publicacions
cientifiques, de les notes de premsa de

les institucions o de persones nouvin-
gudes que escriuen gratuitament per
aconseguir visibilitat. Entre altres mitjans,
Ambrojo va treballar durant quinze anys
com a redactor i col'laborador d’El Pais
1,actualment, exerceix com a freelance 1
reporter multimedia per a diversos mitjans

i entitats perqué, “el futur d’aquesta espe-
cialitat és molt dificil si només busquem
guanyar-nos la vida publicant en els
mitjans de comunicacid tradicionals”.“Els
bons temps comencen a quedar lluny i cal
reinventar-se”’, resumeix.

LA FI DELS BONS TEMPS

Certament, es pot considerar que ’época
daurada del periodisme cientific al nostre
pais es va produir en les décades de 1990

1 2000, coincidint amb moments de crei-
xement economic i certa bonanga en els
mitjans de comunicacid, segons el balang
historic que fa Gonzalo Casino, en exer-
cici com a periodista
cientific des de 1986.
Entre moltes altres
ocupacions, entre
1998 1 2009, Casino
va coordinar les pagi-
nes i el suplement de
salut d’El Pais i recorda que,“en els bons
temps, hi va arribar a haver mitja dotzena
de periodistes dedicats a temes de ciéncia”
en la plantilla d’aquest diari.

La primera decada d’aquest segle va
suposar la consolidacié de Iespecialitzacié
en periodisme cientific i tot seguit van
arribar els efectes de la crisi.“Les pagines
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El Sincrotré Alba, un equipament de recerca a nivell europeu, esta ubicat a Cerdanyola del Vallés i és el primer laboratori de llum del sud-oest d'Europa.

dedicades a ciencia i salut es van comen-
car a encongir a Espanya cap al 2009-2010,
tal com havia passat un parell d’anys abans
a Estat Units 1 esta passant en molts altres
paisos”, explica Casino, per a qui “el peri-
odisme cientific és una de les especialitats
més damnificades per la crisi dels mitjans
de comunicaci6 en part perque és un
periodisme car, que necessita disposar de
periodistes molt ben formats”.

La gran paradoxa és que ara que ens
trobem en I’era amb més possibilitats
técniques 1 oportunitats tecnologiques
per fer periodisme cientific pero la rea-
litat ’aquesta especialitat als mitjans de

comunicacié és cada vegada més negativa,
destaca Sergi Cortinas. “Els periodistes
veterans troben a faltar les decades de
19801 1990, mentre que els joves tracten
d’adaptar-se a les noves circumstancies
amb projectes innovadors que no acaben
de tenir models de negoci clars”, indica el
professor de la UPE.

Tot i les evidents dificultats per fer
viables els nous projectes, el futur passa
necessariament per, “‘renovar 1 enfortir
el periodisme cientific a través del de-
senvolupament de projectes propis, que
supleixin I’escassetat de places professi-
onals que en aquest ambit estan oferint

els mitjans tradicionals”, destaca I’apartat
de conclusions de I'estudi coordinat des
de la UPE “Som gent molt vocacional, ens
agrada fer el que fem i si no podem fer-ho
en els mitjans de comunicacié tradicionals
a causa de la precarietat, buscarem la
manera de fer-ho per altres sistemes i en
altres llocs”, conclou un dels periodistes
cientifics entrevistats. (;
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['era digital transtorma el periodisme
cientitic i [a divulgacid

El paradigma que ha provocat I'aparicid i la consolidacid d'Internet ha transformat la
professié i el periodisme cientific també se'n veu afectat de ple. En aguest article,
Cristina Ribas, presidenta de I'Associacid Catalana de Comunicacid Cientifica
professora de Periodisme i comunicacio digital a la Universitat Pompeu Fabra, analitza
6lS canvis que S'hi estan donant en els darrers temps.

(2]
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La divulgacié de la ciéncia es una tradicié
que es remunta a I’época de la Il-lustracio,
quan els primers diaris (The Times, Diario
de Barcelona, Diario Curioso...) reflectien
els avencos de la ciéncia i la tecnologia
de I’época. La confusid entre la feina dels
divulgadors ila dels periodistes cientifics
ve de lluny. Dorothy Nelkin en ’obra La
Ciencia en el escaparate ja mostrava als anys
80, el moment algid dels suplements als
mitjans de tot el mén, com uns i altres
volien educar el pablic per sobre de tot.

Es en aquesta &poca quan es van crear les
associacions, com ara I’Associacié Cata-
lana de Comunicacié Cientifica (accc),
fundada el 1990, amb la col-laboraci6 del
Col'legi de Periodistes de Catalunya. Avui
dia, aquestes entitats agrupen periodistes

i també cientifics que fan divulgacié o
comunicacié des de la recerca. Ambdos
perfils s’han vist profundament afectats
per les noves condicions de produccio i
consum de la informacié que ha imposat
Iera digital, si bé també en relaci als tipus
de continguts que el pablic consumeix.
En distingim tres de principals:

Per una banda, la ciéncia com a cultura

és la que intenta respondre a les grans
preguntes de la humanitat:’origen de
I’univers, de la vida, de la matéria...D’una
altra banda, la ciéncia practica fa referen-
cia al coneixement til que es necessita
per a la vida quotidiana i que és diferent
segons el context social o cultural: com
funcionen les vacunes, quins aliments s6n
saludables, com evitar la contaminaci,
quines eines hi ha disponibles, etc. Sol
estar vinculada a la salut, encara que molts
temes ambientals i d’Gs de la tecnologia
també hi entren. Finalment, la ciéncia

social o ciutadana, és I'inica que fa un ba-
lang dels beneficis de la investigaci6: com
i per a que es financga la recerca 1 quins sén
els resultats en termes de qualitat de vida,
benestar o desenvolupament economic,
isovint tracta temes polemics: la politica
cientifica, els transgeénics, la medicina
alternativa, les bases de ’ecologisme...

La ciéncia cultural ha estat sempre ’ob-
jectiu principal de la divulgacid, la ciéncia
practica forma part, en molts casos, de la
responsabilitat de les administracions o de
les empreses, encara que els mitjans també
se n’han ocupat, mentre que la ciéncia
social i ciutadana ha estat fins ara exclusi-
vament en el focus dels periodistes.

Amb Internet, el sistema de comunicacid
social s’ha eixamplati qualsevol persona
0 organitzacid es pot convertir en emissor
dels tres tipus de ciencia per multiples ca-
nals (publicacions, interactius, webs, blocs,
aplicacions mobils, xarxes socials...). En
les nostres associacions, s’ha passat d’una
majoria de professionals que treballaven
en mitjans o institucions a cada cop més
persones, ja siguin amateurs 0 autonoms,
igual que en altres ambits d’especialit-

LA MAJORIA D'INICIATIVES ALTERNATIVES SE
CENTREN EN LA CIENCIA CULTURAL I NO PAS EN LA
SOCIAL | CIUTADANA, PERQUE INVESTIGAR ES CAR

zacid, que aprofiten els avantatges de la
publicacié en linia i la facilitat d’accés a
audiéncies interessades.

Les tasques que li son propies van de la
gestid de xarxes socials, com a comunity
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managers, a la de continguts i estrategies de
comunicacié digital, ja sigui per compte
d’altres (mitjans, centres de recerca, edu-
catius o culturals) o per a negocis propis.
Creixen també els projectes d’emprene-
doria, alguns for¢a innovadors, com el de
La Mandarina de Newton, una iniciativa
que aplica al moén de la divulgacié cien-
tifica els enfocaments del disseny centrat
en l'usuari, tot explorant les fronteres amb
altres formes de coneixement, des de I’art
al’educacié.

ON QUEDA EL PERIODISME?

Deixant de banda aquestes sortides
professionals, la crisi esta provocant una
disminuci6 en la informacié rellevant des
del punt de vista democratic com en altres
especialitats. La majoria d’iniciatives que
es desenvolupen fora dels mitjans tradici-
onals, fins i tot les conduides per periodis-
tes, estan centrades en la ciéncia cultural
ino pas en la ciéncia social i ciutadana,
perque investigar és car i costos.

Es important desvetllar noticies, entenent
que noticia és allo que algt no vol que

se sapiga. En el mon del periodisme en
general,ien el cien-
tific en particular, la
innovaci6 al servei
d’aquesta tasca avui
ve majoritariament
de dues vies: el
periodisme ciutada
o0 participatiu, en que les audiéncies tenen
un paper actiu, 1 el periodisme de dades,
en que activistes 1 programadors extreuen
coneixement de la gran quantitat d’infor-
macid que estan alliberant diferents fonts
de tot tipus.
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Una investigadora de ['lnstitut de Recerca Biomedica (IRB) de Barcelona, un dels organisme cientifics més rellevants de la ciutat
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Com se sol dir, el periodisme d’investi-
gaci6 actual, a diferéncia del de I’¢época
del Watergate, ha de dedicar-se més a
descobrir misteris que secrets, ja que

el que hi ha és excés 1 no pas escassetat
d’informacid6. El problema principal no és
I'ocultacid, sind I'analisi 1 la comprensid

del que hi ha.

A continuaci6, repassem alguns exemples
de models innovadors en periodisme
cientific basats en periodisme participatiu
i/0 periodisme de dades:

Dollars for Docs, de Propublica
Recull el financament dels metges als
Estats Units per part de companyies
farmaceutiques amb la col-laboracié de
milers de persones, pacients, que aporten
informaci6 de primera ma.

LA MAJORIA DELS PROJECTES INNOVADORS SON
EXTERNS ALS MITJANS | ESTAN LIDERATS PER
PERIODISTES | EXPERTS EN PROGRAMACIO

Espafia en llamas, de la Fundacié Civio
Una aplicacié que mostra els incendis
forestals amb 100 0 més hectarees crema-
des entre els anys 2007 1 2010 (les darreres
disponibles) a partir de la base de dades
del Ministeri d’Agricultura, Alimentacid 1
Medi ambient.

El projecte Fuga2

Vol posar de manifest el flux migratori
dels investigadors espanyols i ha rebut
recentment un dels premis InnovaData,
el repte internacional de periodisme

de dades que promou el BBVA, realitzat
per ElisaVives, juntament amb Michele
Catanzaro, soci de I’accc i membre de la
Junta, i Francisco José Moya, tots tres col-
laboradors d’El Periédico de Catalunya.

La majoria d’aquests projectes son externs
als mitjans 1 estan liderats per equips
mixtos entre periodistes i experts en
programacid perque son les tecnologies
digitals les que estan obrint un ventall

de possibilitats més gran. En periodisme

cientific, és important afegir la visié dels
experts, cientifics o investigadors,1la par-

ELS NOUS MODELS DE C\UL-LABURACI(] CADA COP
ES VEURAN MES PERQUE RI HA OPORTUNITATS
DE FER UN TREBALL MILLOR AMB NOUS METODES

ticipaci6 ciutadana. Es tracta que cadasct
aporti el que sap fer millor per explicar i
transmetre una historia important per a la
collectivitat.

Un bon exemple és el que es va produir
amb I'accident de la central nuclear de
Fukushima pel terratrémol i el tsunami al
Jap6 el 2011: mentre les autoritats estaven
dient que no hi havia radioactivitat, els
ciutadans, que podien mesurar els nivells
amb els seus comp-
tadors Geiger, van
comencar a construir
una base de dades
que alguns mitjans i
periodistes van saber
recollir i mostrar de
manera comprensible. El resultat va ser
una informacié molt valuosa sobre la con-
taminacio 1 alla on la ciutadania va aportar
les dades, els periodistes van aprofitar la
informaci6 disponible i els programadors
la van tractar 1 publicar en temps real. Els
experts en radiaci6 van col-laborar amb
coneixements que es podien integrar en
els productes periodistics, en molts casos
interactius 1 multimedia.

Sén models nous de col-laboracié que

cada cop es veuran més perque hi ha
oportunitats de fer un millor treball amb

Més informacié a:
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nous metodes. Aquesta és una de les con-
clusions de I'informe sobre periodisme
postindustrial del
Tow Center, de

la Universitat de
Columbia, en qué es
constata que la publi-
citat ja no és capac de
sostenir el model de
negoci que fa possible el periodisme d’in-
vestigaci 1 que cal, urgentment, cercar
altres fonts de financament perque el bon
periodisme subsisteixi 1 pugui garantir la
democracia.

La reestructuraci6 dels mitjans és forcosa
1 passa per fer més amb menys amb l'ajut
de la tecnologia, un ambit en que el peri-
odisme cientific també pot aportar molt
coneixement del tractament de dadesila
traduccié en histories. Narrative Science
és una empresa de recent creaci6 als Estats
Units que ha desenvolupat un servei de
creacié automatica de textos periodistics a
partir d’algoritmes que processen milions
de dades. El que s’anomena robot periodista
ja esta funcionant amb dades de resultats
esportius i econdmics, 1 publica auto-
maticament croniques en molts mitjans
digitals. La tecnologia pot alliberar les
feines rutinaries reduint despeses 1 deixar
la creativitat per als humans. Una altra de
les conclusions de 'informe és que cal
institucionalitzar la innovaci6 fora dels
mitjans per fer sostenibles aquestes inicia-
tives 1, alhora, ajudar a cercar nous models
de negoci. (

projects.propublica.org/docdollars — Dollars for Docs, Propublica

lamandarinadenewton.com/ca — Projecte La Mandarina de Newton

espanaenllamas.es — Espafia en llamas, Fundacié Civio

fugados.tumblr.com — Projecte Fuga2

towcenter.org/research/post-industrial-journalism — Informe sobre periodisme

postindustrial, Tow Center, de la Universitat de Columbia

V
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La dificil tasca dels gabinets de comunicacia cientifics
COM a pont entre les empreses de recerca i els mitjans

Des del despertar de les multinacionals de recerca i investigacic, quan s'adonen dels beneficis d'informar
directament als ciutadans, fins a I'actualitat, un moment de crisi i d'oportunistes esotérics, els departaments
de comunicacid cientifics han estat sovint equilibristes sobre la corda fluixa. Caminant entre dos pols oposats,
es mouen entre la industria i els seus interessos economics, d'una banda, i el periodista i l'interés general, de

'altra. Com ofereixen el material? Quines acrobacies hauran de fer en I'entorn 2.07

(2]
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Quan les empreses dedicades a investiga-
cid irecerca aixequen el tel6 a la comu-
nicacid, els gabinets de premsa cientifics
inicien el seu espectacle. La publicitat i la
comunicacié puntual no havia estat sufi-
cient i la industria va tenir clar que havia
d’anar més enlla de prescriptors i pacients.
Fins aleshores, s’havia mantingut herme-
tica. A partir d’aqui, companyies, fonts 1
professionals evolucionen i recorren un
cami delicat fins a I'actualitat. Com és la
tasca dels gabinets?

Posar negre sobre blanc. Aquesta és, se-
gons Montserrat Claramunt, responsable
de l'agencia de comunicacié Noclay, amb
més de trenta anys d’experiéncia en el
sector, la seva missio principal. En concret,
els gabinets han de “polir la noticia perque
es pugui comprendre i proporcionar al
periodista 'accés a totes les dades”. Es a
dir, alleugerir la tasca periodistica. Una
manera de facilitar aquesta feina és esclarir
el missatge cientific, “fugint de tecnicis-
mes 1, sobretot, intentant no crear falses
expectatives”. A banda de descodificar
significats, quines altres tombarelles s’han
de fer per oferir material als mitjans de
comunicacio?

Per a Marc de Semir, que ha treballat

en entorns com ’Hospital Clinic de
Barcelona i que, actualment, és delegat

a Catalunya de I’ Associacié Nacional
d’Informadors de la Salut (aN1s), primer
-1 especialment en el cas d’'una descober-
ta- convé tenir accés precog a les dades
creant, per exemple, circuits interns a les

"ELS MITJANS SON UN FILTRE QUE APORTA \
CREDIBILITAT ALS ARTICLES QUE GENEREM, PERD
NO SEMPRE MES RIGOR" Joroi MorTd

empreses i institucions perque els investi-
gadors facin arribar les novetats al gabinet
abans de fer-les publiques en els respectius
canals cientifics. Bs a dir,“anar de la ma
del cientific”. Segon, cal esperar que la
novetat sigui validada en un congrés i,
principalment, en una revista. Finalment,

s’ha de saber en quin suport es publicara i
quin factor d’impacte tindra.

En tot aquest procés, quin és el nimero
estellar per aconseguir I'éxit? Lelement
clau és, per a De Semir, comptar amb tes-
timonis que puguin explicar en primera
persona les experiéncies propies, siguin
cientifics, metges o pacients.“Cal posar
cares a la ciéncia per fer-se més atractius
als mitjans”, afirma.

En el cas de I'Institut d’Investigacid
Biomedica de Bellvitge (IDIBELL), un
cop identificada la noticia, el director de
Comunicacid, Jordi Moratd, envia el ma-
terial. “Es tracta d’una relacié comercial
en queé nosaltres venem informacid i els
mitjans ens la compren”, explica. Moratd
assegura que el seu departament compta,

"LA INDUSTRIA VOLDRIA QUE LA INFORMACIO
SORTIS PUBLICADA TAL COM S'EMET 1 AIXO £S

IMPOSSIBLE" MonTSERRAT CLARAMONT

cada vegada més,amb canals de difusié
alternatius que els permeten arribar
directament a 'audiencia, prescindint
dels periodistes, malgrat que, “els mitjans
de comunicaci6 son un filtre que aporta
credibilitat als articles que generem, pero
no sempre meés rigor”.

En aquesta linia, 1 davant la reduccid
d’espais mediatics dedicats a la investiga-
ci6, Sonia Armengou, cap de Premsa de
I'Institut de Recerca
Biomeédica (1rB), de
Barcelona, apunta
que I’entorn digital
els ofereix una opor-
tunitat.“Les xarxes
socials, els webs 1 els
blocs especialitzats estan donant sortida

a la nostra informaci6”, assegura aquesta
periodista. Per aconseguir el maxim resso
iamb una vocacid internacional des de
I'IRB es comunica en tres idiomes (catala,
castella 1 angles). Tot 1 aixi, Armengou
admet que encara els falta “desenvolupar
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un pla estratégic 2.0,a més d’'incrementar
el material audiovisual”.

A través d’aquestes eines i preparant tam-
bé els portaveus perque compareguin da-
vant els mitjans, s’intenta avangar, segons
Montserrat Claramunt, cap a 'obertura.
“La dificultat principal és que la indastria
voldria que la informacio sortis publicada
tal com s’emet i aix0 és impossible, el
periodista ha de destacar el que cregui
convenient”, afirma.

INTERESSOS COMERCIALS

Sovint els gabinets d’empreses que tenen
interessos comercials han de fer jocs mala-
bars per validar la credibilitat del material.
Com influeixen aquests objectius comer-
cials? Segons Claramunt, “és obvi que la
indastria investiga
per guanyar diners, si
bé també s’ha posat
les piles per oferir
una informaci6 fia-
ble i de qualitat”.

Cal aclarir que no tots els gabinets de
comunicacid tenen interessos eConoOmics
al darrere. Es el cas de fundacions com
I'1rB. Sonia Armengou confessa que
aquest aspecte endolceix la relacié del
seu gabinet amb els professionals.“A

les nostres noticies se’ls pressuposa més
transparéncia que potser altres organismes
privats, d’entrada, no tenen”, afirma. Per la
seva banda, des de I'1DIBELL, Jordi Moratd
també considera que el seu departament
té més acceptacid als mitjans i comenta
que aixo passa perque, tradicionalment, el
sector privat ha gestionat les seves comu-
nicacions prioritzant la funcid persuasiva.
“Sovint les informacions que difonen

en realitat son continguts publicitaris
disfressats de noticies. Pero, d’interessos
economics, també en tenen els mitjans,
les administracions i fundacions com la
nostra, encara que no ho facin amb afany
de lucre”, admet.

No obstant aixo, creuen els mitjans que els
gabinets son contorsionistes de la realitat?
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UNA QUESTIO D’INCENTIUS | LLEIALTATS

Si poséssim una darrera l'altra les es-
pectaculars troballes cientifiques dels
darrers trenta anys, de la astroffsica

a la nanotecnologia, la llista excediria
facilment la capacitat d’aquesta revista.
Només en I'ambit de la biologia i la
medicina hi trobariem una llarga llista
d'avencos impensables anys abans.
Traduir les investigacions més avanca-
des, gairebé sempre de gran complexi-
tat, a un llenguatge entenedor i sense
perdre profunditat i rigor requereix
d'una intermediacié molt qualificada.
Aquest és el repte del periodisme cien-
tific. No es pot comunicar bona ciéncia
sense bons intermediaris. El periodisme
cientific no pot assolir la seva funcié
més preuada, la de transformar la
informacié en coneixement, sense una
molt bona preparaci¢ i la collaboracid
dels cientiffics.

Crec que estarem d'acord que, en els
darrers anys, s’ha produit una millora
molt notable en la cobertura de la in-
formacid cientffica. Es cert que queden
encara llacunes per cobrir i que la crisi
esta minvant ara els recursos, pero el
caml esta tragat i el que cal és perse-
verar en l'exigéncia i el compromis.
Aquesta millora es deu, sobretot, ala
complicitat que hi ha entre els periodis-
tes dels mitjans i els que treballen en
les institucions i organismes cientifics.
Es cert que podem trobar exemples de
mal periodisme, tant en la part de les
fonts com dels mitjans. Professionals
que exerceixen més com a relacions
publiques o especialistes en marque-
ting que com a informadors. També és
cert que hi ha periodistes a les redacci-
ons que tendeixen a |'espectacularitat

i busquem més l'escandol que l'expli-
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cacié rigorosa. Pero, en general, hi ha
pocs ambits en qué es pugui conciliar
tan facilment com aquest els interessos
d'uns i altres.

La rad és que, a diferéncia del que
passa al mén de la politica o 'economia,
en l'ambit cientific els interessos de les
fonts sén molt sovint coincidents amb
els dels mitjans. Tots dos estan inte-
ressats a divulgar, tots dos saben que
patiran descredit si manipulen o tergi-
versen, i tots dos saben que la ciéncia i
ells mateixos hi tenen molt a guanyar si
aconsegueixen una bona divulgacié.

Hi ha, doncs, més incentius per a la
col-laboracié i el respecte mutu que per
a la confrontacié, un fet que no es déna
en altres ambits en qué els interessos
s6n clarament antagonics.

El marc no és tan favorable, pero, pel
que fa a la relacié entre els periodistes
de mitjans i els de gabinets de comuni-
cacio d'empreses privades relacionades
amb la ciéncia. Els interessos d'aques-
tes empreses sén particulars i sovint

no coincideixen amb els generals. La
defensa d'aquests interessos les porta
sovint a exagerar la bondat dels seus
productes o a amagar dades que els
poden perjudicar. Perd fins i tot en el
cas de les empreses privades, hi ha
l'oportunitat de fer bon periodisme. Es
tracta, en tot cas, d'aplicar sempre les
normes deontoldgiques, i invocar-les
cada cop que algl demana tergiversar
una informacié. | no oblidar que tant els
periodistes de fonts com els de mitjans
hem de tenir sempre clar que la nostra
primera lleialtat ha de ser envers els
ciutadans.

Milagros Pérez Oliva, periodista

Josep Corbella, periodista de La Vanguardia
especialitzat en ciéncia i salut, explica

que la relacié amb les fonts “es basa en la
confianga i la transparéncia”. En canvi,
matisa que quan es tracta de la inddastria
farmaceutica “no sempre coincideixen els
seus objectius amb l'interes general 1, per
aixd, en moments puntuals hi pot haver
tensié”. En aquest sentit, incideix en la
importancia de verificar la font perque

“la indastria obeeix la logica del capital

i, de vegades, dona a conéixer farmacs
I'eficacia dels quals és dubtosa i pretenen
utilitzar la premsa per generar demanda”.
Un exemple d’informaci6 enganyosa és,
segons Corbella, la “sindrome de les cames
inquietes” (un trastorn neurologic a les
extremitats inferiors), que va apareixer el
2008 en diversos diaris i que La Vanguardia
no es va creure.

Pel que fa a la complexitat del missatge,
considera que la ciéncia és igual de dificil
que d’altres matéries com I’economia o

la politica.“Ningt pensa que aquestes
arees siguin complicades pero, en canvi,
s’ha creat una mena d’excepcid amb la
investigaci6. S’ha estés la idea que les fonts
desconfien perqueé el periodista no en té
ni idea, 1 no és veritat, ja que es valora la
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font i se sintetitza la informacid”, assegura.

Per la seva banda, Carmen Fernindez,
redactora en cap de Diario Médico a Ca-
talunya, confia plenament en les fonts i,
fins 1 tot, s’hi deixa guiar per distingir els
avencos cientifics significatius.“Tenim

un arxiu digitalitzat per contrastar les
informacions i fem servir altres recursos
alternatius de la Xarxa”, explica. En
alguns moments, també poden rebre
dades fraudulentes, si bé les identifiquen.
“Ens poden ‘colar’ informacions falses per
culpa de les presses, pero no en el cas d’'un
descobriment perque a les institucions i
als professionals de la medicina i la recerca
no els convé enganyar, ni tampoc a la in-
dastria”, assegura. En qualsevol cas, fa anys
que davant d’una innovacié no utilitzen
la paraula pioner“perqué sempre surt algt
després que puntualitza: nosaltres ho vam
esbrinar abans”, afirma.
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Montse Armengou, cap de Premsa de l'Institut de Recerca Biomédica amb Fernando Albericio, cap de grup de l'equip de recerca de Quimica combinatoria.

En aquest context d’equilibris 1 giravolts,
I'aglutinador a Catalunya de gabinets,
periodistes 1, fins i tot, cientifics, és I’ Asso-
ciaci6 Catalana de la Comunicacié Cien-
tifica (Accc). Cristina Ribas, la presidenta,
entén que la collaboraci6 és el truc magic
per avancar.““S’ha de crear i compartir una

"S'HA ESTES LA IDEA QUE LES FONTS DESCONFIEN
PERQUE EL PERIODISTA NO EN TE NI IDEA, | AIXD

NO ES VERITAT" Joser CorgeLt

estratégia adrecada a objectius comuns, fa-
cilitant eines perqué cada agent es conver-
teixi en permeabilitzador de coneixement
cap a la societat”, afirma.

Un bon exemple, per a Ribas, son les
Unitats de Cultura Cientifica i Innovacid,

en que els comunicadors formen, ajuden i
amplifiquen les accions dels investigadors.
El seu objectiu és escurgar la distancia
entre la ciéncia 1 1’Gltim destinatari, les
persones, i ser nexe coma entre tots dos

a través de la divulgaci6. També trobem
col-laboracié entre professionals 1 usuaris
al web www.pati-
entslikeme.com on els
pacients ajuden altres
malalts amb consells 1
vivencies.

En conclusid, els
departaments de Comunicacid cientifics
tenen el repte imminent de muntar una
carpa de comunicacid 2.0 1 fer front a la
reduccié d’espais mediatics dedicats a la
recerca. Una situacid que afavoreix els
oportunistes esoterics que guanyen popu-
laritat en la conjuntura economica actual,

principal queixa dels cientifics, segons
I’acce, 1 que, de vegades, troben un forat
als mitjans. En definitiva, els gabinets han
d’encarar aquests desafiaments de manera
conjunta amb investigadors, periodistes i
ciutadans, com una companyia de circ on
cadasct interpreta el seu nimero, perd on
I'exit és fruit d’un espectacle compartit. (

Més informacio a:

comcired.es/UCCi/Pages/UCCi Home.
aspx — Unitats de Cultura Cientffica i

V
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literents solucions a 'hora d explicar
temes complexos en imatges

Fotografies, molts cops espectaculars, o imatges, a vegades animades, s6n alguns dels recursos
que els mitjans de comunicacid tenen a I'abast per acompanyar unes veus i uns textos sovint
dificils d'explicar. Les infografies i les il-lustracions esdevenen basiques a I'hora d'abordar aspectes
abstractes amb els quals els fotografs no poden fer res.

(2]

TexT CLARA DE COMINGES
Foros ALBERT MASO



Sila ciéncia ja és per Si mateixa una ma-
téria complicada, el fet de trobar imatges
per il'lustrar-la ho és encara més. Ja sigui
per la televisi6 o pel paper, les imatges
no sempre sén facils d’aconseguir. Les
infografies i les il-lustracions esdevenen
basiques quan es tracta de temes abstractes
als quals la fotografia no pot arribar. El
talent i la imaginacié completen aquesta
equacid que cada dia resolen els professi-
onals per acostar-nos de manera amena i
comprensible el mén de la ciéncia.

El Grup d’'Investigacié en Comunicacid
de la Ciéncia de la Universitat de Navarra
esta acabant un estudi sobre el canvi
climatic a la televisio espanyola. Part
d’aquest treball s’ha centrat a estudiar les
imatges que s’utilitzen per il-lustra-ho.
“Hem vist que hi ha un gran deficit
d’imatges per parlar d’aquest tema. Entre
altres, hem analitzat que des de fa cinc
anys s’utilitza la mateixa imatge d’un 6s

HI HA UN DEFICIT D'IMATGES. FA CINC ANYS QUE
LA TELEVISIO UTILITZA LA MATEIXA IMATGE D'UN 0S
POLAR PER EXPLICAR EL CANVI CLIMATIC

polar sobre una placa de gel per parlar

del canvi climatic”, assegura Bienvenido
Leén, un dels investigadors de 'estudi, pe-
riodista i doctor en Cieéncies de la Infor-
macié. Una de les solucions que proposen
és que siguin les mateixes institucions
cientifiques les que facilitin les imatges als
mitjans.“Les televisions no tenen temps
Ni recursos per aconseguir segons quines
imatges o per dedicar-se a fer un grafic
molt sofisticat que expliqui molt bé les
coses”, afegeix Ledn.

“No hi ha res que no sigui veritat i que no
es pugui explicar d’una manera senzilla”.

Aquesta frase del bioleg Cristian Ruiz
iAltaba és la que va utilitzar el Jaume
Vilalta, director de Quéquicom -programa
de divulgacid de la ciéncia que emet TV3

"ELS PROBLEMES MES GRANS ELS TENIM AMB
LES COSES INVISIBLES COM ELS BACTERIS 0 ELS

ATOMS" Juovie vicaurs

des de 2006~ per finalitzar la conferéncia
“La ciéncia de comunicar ciéncia”, que
va impartir el passat mes de juny. Vilalta
defensa que, per poder comunicar la
ciéncia, primer, s’ha d’entendre el que es
vol explicar.“Intentem explicar la ciéncia
amb ajuda d’histories, de testimonis que

puguin crear empatia amb els espectadors.

El programa té molt poques coses tecno-
logiques. Fem dibuixos a ma perque és
més huma. Aixo és el que ens diferencia
d’altres programes”, descriu. Una de les
coses fonamentals

és no perdre de vista
Pespectador.“Es una
feina molt similar
ala d’una agéncia
publicitaria en la
qual espectador és
el client a qui has d’agradar”, sosté aquest
periodista que reconeix que Quéquicom és
el programa més dificil que ha fet mai.

I és que els inconvenients existeixen. I
no sén pocs. “Els problemes més grans
els tenim amb les coses invisibles com
els bacteris o els atoms, per exemple. En
aquests casos, has de recorrer a metafores
i utilitzar més infografies”, destacaVilalta.
La manca d’imatges reals també es pot
compensar amb imatges virtuals.“Les
imatges generades per ordinador sén un
element imprescindible. Han vingut a
suplir la caréncia d’imatges 1 han permes

¢ DOSSIER «

que temes que NO eren gens atractius per
televisié com la geologia, ara ho siguin”,
defensa Ledn. I va més enlla: “El talent

és clau en temes dificils d’explicar. En

el documental The
Elegant Universe, per
tractar d’explicar la
mecanica quantica,
el guionista s’inventa
una cafeteria, el
Quantum Cafe, on
tot funciona amb les lleis de la quantica, a
escales molt 1 molt petites. Al final, trobar
la solucid es una qiiestié d’imaginacid”.

PROBLEMES EN PAPER

La premsa escrita tampoc no es lliura

dels problemes a I’hora d’il-lustrar els
temes cientifics. Per motius economics,

la informacid del diari no pot comptar
sempre amb I'ajuda d’agencies especialit-
zades que li proporcionen bones imatges.
“Una revista cientifica no es pot permetre
publicar qualsevol cosa. El que ha de fer
un diari és il-lustrar amb una imatge que
no digui cap mentida”, afirma I’ Albert
Aymami, redactor en cap de Fotografia
de LaVanguardia.“Molts cops, és el mateix
redactor, que és el que s’ha informat i
coneix el tema, el que s’encarrega de
buscar les imatges. Si en té quatre o cinc,
em consulta i jo escullo la que em sembla
la millor”, afegeix.

Per Aymami, una de les tematiques que
és més facil d’il-lustrar és I’astronomia i
una de les millors fonts per a aquest tema
és precisament la NasA. “Tenen fotos i
recreacions artistiques fantastiques”, asse-
gura. Quan la imatge és dificil de trobar
o directament no existeix, “la infografia
és una bona opcid, perd necessita temps”,
avala Aymami. Com a minim una tarda
sencera, segons I'Heber Longas, perio-
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Analisi d’'una infografia sobre la clonacié de cél-lules humanes per I'autor
“En el grafic expliquem el procés des del punt de vista técnic, pas a pas. Es
molt més facil de fer ho amb una infografia que amb un text: és més logic,
més visual, més atractiu i, sobretot, més facil d'entendre. El grafic cientific
perfecte és el que fa entendre al lector alguna cosa que fins ara no havia
entés. Lobjectiu ha de ser informar i no pas decorar. Estéticament, aquesta
infografia és un aprovat justet. Perd periodisticament té tot el que és
necessari’, explica el seu autor, Hebert Longés.
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60 Carcarera

A dalt, una imatge feta amb microscopi electronic d'un ou de Pachetra sagit-

tigera. Al centre, I'lsa Lake de Yellowstone (Estats Units). A baix, una foto feta

amb macro d'una papallona graélsia. A la portada, larves de Charonia nodifera.
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FOTOGRAFIAR-HO TOT
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Bidleg i fotograf, 'Albert Masé (www.albertmaso.com) ja fa més de trenta anys que fotografia la natura i compta amb un arxiu

dentre 601 70.000 imatges. Ens explica quines sdn les técniques per poder fotografiar-ho tot... o gairebé tot. “Es poden foto-

grafiar els atoms, perd no encara les particules subatomiques. Aqui ja entrem en els limits de la fisica: hi ha coses que no podrem

arribar a veure mai”, admet. A part d'aixd, la resta es pot fotografiar amb diferents técniques:

TECNICA DE PAISATGE
Sutilitza per temes d'ecologia i medi ambient.

CAGCA FOTOGRAFICA

Hi ha dues modalitats:

1) Photo treckking. Consisteix a fer un seguiment de l'animal
en una zona.

2) A laguait. Es fa amb hides, una mena de tendes de cam-

panya de camuflatge que es planten al davant d'un niu o del
lloc on I'animal va a menjar.

MACRO

Per fotografiar la fauna petita: insectes, plantes o minerals.
1) Macro de camp: Es tracta d'anar a buscar I'animal alla on
viu (5 augments).

2) Macro destudi. Es porten a estudi els animals extre-

madament petits que al camp no es poden manipular (50
augments).

FOTOMICROGRAFIA

1) Microscopi optic. Per veure cél-lules, nucli, etc. (fins a 1.000
augments).

2) Histeroscopic: S'utilitza, per exemple, per veure l'estructura
d'un parasit 100 augments).

3) Electronic d'scanning / de rastreig. Per veure un cromoso-
ma, o l'estructura d'un ou d'insecte. Només en blanc i negre,
perqué no es fan amb llum. (50-60.000 augments).

4) Electronic de transmissio: Per observar la molécula d’abn.
(0 milié d'augments).

5) Fisics o Efecte tunel: N'hi ha molt pocs en tot el mén.
Fins i tot, s'hi han arribat a fotografiar els dtoms (8 0 10
milions d'augment).

dista, infografista 1 bioleg especialitzat en
comunicacié cientifica d’El Pais.

Longis acostuma a dedicar un parell d’ho-
res a comprendre el tema, llegir articles

ELS EXPERTS PROPOSEN QUE LES INSTITUCIONS
CIENTIFIQUES FACILITIN LES IMATGES ALS MITJANS

cientifics sobre el mateix i, si s’escau, fins 1
tot fer algunes trucades abans de posar-se
a plantejar un grafic.“Els temes cientifics
son més dificils d’il-lustrar perque, d’'una
banda, esta el problema de fer-ho de ma-
nera visual per ‘salvar’ la pagina del diari 1,
de Paltra, s’ha d’aconseguir també il-lustrar
el lector, ensenyar-li alguna cosa. Si en
una infografia cientifica no aconsegueixes
que la gent entengui el que has tractat

d’explicar, has fracassat”, conclou aquest
periodista a qui la seva formaci6 de bioleg
I’ha ajudat molt, sobretot a I’hora d’enten-
dre els temes cientifics. Malgrat aixo, tam-
bé hi ha temes que se 1i resisteixen, com
les matematiques o la
quimica subatomica.
“Quan parlem de
coses més petites que
un proté i un electrd,
fer un grafic és molt complicat perqué sén
temes molt tedrics i molt poc il-lustrables.
En aquests casos, el que s’ha de fer és
treballar més 1 pensar encara més. Algunes
vegades s’aconseguira fer la infografia i,
d’altres, no”, reconeix.

Tot i ser enginyer agricola, José Antonio
Pefias també es troba amb dificultats per
il-lustrar els reportatges de temes més abs-

tractes per als mitjans on treballa, la revista
Muy Interesante i la agéncia siNc (Servei
d’Informacié de Noticies Cientifiques).
Infografista 1 dibuixant, Penas també
s’atreveix amb I’animaci6 en 3D.“Per a

la publicacié de la revista en iPad, alguns
cops fem il'lustracions animades.Varem
realitzar, per exemple, el viatge de la sonda
Messenger a Mercuri mostrant tot el
trajecte en moviment”, explica.

I és que, segons ell,“la Xarxa ens dona
opcions per fer coses més dinamiques i
hem d’aprofitar-ho”. Aixo si, implica molt
d’esforg, ja que un minut d’animacio pot
arribar fins a dues o tres setmanes de feina.
“Molts cops em plantejo fer directament
les il-lustracions en 3. Es una manera
molt practica de poder amortitzar la feina
després”, remata. g
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|'empresa periodistica Sord Press reivindica la llengua
de signes com aidioma propi del pais

El periodista Guillem Carles, I’anic periodista sord col-legiat de
Catalunya, és I’impulsor de I’agencia de noticies Sord Press, del punt de
debat de I’espai Tribuna Oberta Sord Press i del Magazine de noticies
en llenguatge de signes, una série d’iniciatives exitoses que han permeés
acostar la informacio a les persones sordes de manera entenedora.

TexT CLARA SANCHEZ / MARC MAYOLA
FoTO JORDI SALINAS




“Reconeixer la llengua de signes catalana
com a sistema lingtiistic i regular-ne
I'ensenyament i la proteccid des dels po-
ders paiblics”. Aquest és un dels punts de
Particle 2 de la Llei de la llengua de signes
catalana aprovada pel ple del Parlament de
Catalunya, el 26 de maig del 2010. Malgrat
aquesta voluntat politica, la realitat social
és una altra. Aixi ho considera I'impulsor
de Sord Press, Guillem Carles. L'inic
periodista sord collegiat de Catalunya
apunta que els professionals col-legiats i la
societat en general “han de prendre cons-
ciéncia que Catalunya, com a pais, disposa
de quatre idiomes”.

Carles afegeix, amb dades de 'any 2010 2
la ma, que “més de 25.000 persones soén
usuaries de la llengua de signes”, cosa que
vol dir que triplica 'aranes, que el parlen
unes 7.000 persones. Aquest periodista

SORD PRESS, CREADA EL 1971, £S UNA AGENCIA DF
NOTICIES UNICA QUE ADAPTA LES INFORMACIONS

PER A LES PERSONES SORDES

insisteix que la llengua de signes disposa
del seu “propi estatus i lloc que i corres-
pon entre el catala, el castelld i I'aranes”,
pero remarca que seria necessari un treball
pedagogic profund perqueé la societat
prengui consciéncia d’aquesta riquesa
lingtiistica.

Guillem Carles Gonel és sord des dels
quatre anys a causa d’'una meningitis.
Nascut a la comarca del Montsia el 1946,
va marxar amb només set anys a estudiar
a Barcelona. A aquesta edat estava esco-
laritzat en un internat de la Diputacid
de Barcelona i, sis anys després, va seguir
estudiant a 'Institut Catala de Sords de
la capital catalana. El 1973, Carles es va
matricular a la Facultat de Ciéncies de la
Informacié de la Universitat Autonoma
de Barcelona, carrera que es va veure
interrompuda per la manca de la figura
de 'intérpret de llengua de signes per als
estudiants. “Sempre m’asseia a primera
fila per llegir més facilment els llavis dels

meus professors. M’era especialment
complicat quan portaven bigoti”, recorda.
Dos anys abans d’ingressar a la facultat, ja
havia creat Sord Press, una empresa con-
cebuda com a agéncia de noticies 1 que
realitza una tasca Gnica perque adapta for-
malment les informacions d’actualitat per
fer-les entenedores a les persones sordes.
Corria el 1971 1,a 'any segiient, 'empresa
periodistica ja era inclosa en el registre de
Llei de Premsa i Impremta.

Des de llavors, no ha deixat mai d’exercir
de periodista malgrat els obstacles propis
de la seva sordesa. Un exemple de la seva
tasca el trobem en la iniciativa d’editar
una revista bimensual d’ambit estatal per a
persones sordes.

Actualment, Carles és periodista freelance
i collegiat des del 2002, any que va ser
acreditat dins I’area
politica, a les rodes de
premsa del Parlament
ial’Oficina del Por-
taveu del Govern, on
segueix anant. També
és director i conduc-
tor de I’espai Tribuna Oberta Sord Press

i del Magazine de noticies en llenguatge
de signes, activitats que s’ organitzen al
Collegi de Periodistes des de fa sis anys.
Aquestes dues iniciatives son les propostes
periodistiques més visibles de Sord Press.

PLATAFORMA TRANSVERSAL

La tasca, perd, no es limita a 'ambit estric-
tament periodistic. Sord Press també és un
instrument de dinamitzacid 1 integracid
social i cultural de les persones que

LA TRIBUNA OBERTA | EL MAGAZINE, PROPOSTES
PERIODISTIQUES MES VISIBLES DE L'AGENCIA

pateixen limitacions auditives.“Sortides,
excursions, escapades gastronomiques,
teatre per a sords o visites a museus. En
aquest cas, un interpret tradueix les expli-
cacions del guia al llenguatge de signes”,
afirma Ruth Carles, filla del fundador de

+ REPORTATGE

Sord Press, que treballa com a interpret de
Pentitat i que ressalta el caracter transver-
sal d’aquesta entitat.

De totes maneres, I’esséncia de Sord Press,
com el seu nom indica, radica en la vo-
cacid periodistica i politica comunicativa
de l'agéncia.““Hem assumit el compromis
que el periodisme ha d’estar al servei de

la societat per mandat constitucional.

La nostra tasca sobrepassa la que pugui
realitzar una ageéncia qualsevol. Més enlla
d’explicar noticies, pretenc dotar-me d’un
periodisme social per construir una cons-
ciéncia col-lectiva a través d’un altre estil
d’informar”, assegura I'impulsor d’aquesta
empresa.

Guillem Carles posa émfasi en la capacitat
de Sord Press per acostar a les persones
sordes la informaci6 de manera entenedo-
ra, no només per 'adaptacié al llenguatge
de signes, sind perque s’ajusta a la cos-
movisio particular de les persones sordes.
“La llengua de signes és la protagonista
presencial cada divendres —en els maga-
zins— com a mitja per informar i estar
informats de la tematica politica, social i
cultural que es cou a Catalunya, Espanya
ial mén. La societat de la informacié ens
inunda de noticies, fets, esdeveniments 1
idees que s’escapen de la nostra capacitat
de comprensié lectora, de manera que
dotem les informacions d’un tractament i
estil periodistic diferenciat que ens abasta.
En context presencial, ens sentim feli¢os
perque és com sentir-nos a casa”, explica.

Per la seva part, Ruth Carles recalca que
del conjunt de la comunitat sorda usuaria
de signes, un 40% no acaba d’entendre el
que es difon, ja sigui
a nivell audiovisual
o de lectura.“Les
persones sordes de
més de quaranta anys
no compten amb preparacid per rebre

la informacié que es dona de manera
completa, falta la profunditat”, afirma.
Unes dades que reforcen la necessitat
d’adaptar la informaci6 a la comprensié
especifica de les persones sordes. I és que,
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A la primera pagina, Guillem Carles al seu estudi. A dalt, un dels Magazine de noticies que tenen lloc periodicament a la sala d'actes del Col-legi de Periodistes.

tal com assegura la Ruth,“I’entorn de les
persones sordes és diferent. La manera
d’expressar-se, el tipus d’acudits, el sentit
de I’humor, sén maneres de funcionar
diferents. De fet, normalment els sords
s’ajunten entre ells. Tenen una manera de
pensar semblant”.

Precisament, un punt de trobada enriqui-
dor per a aquesta comunitat s’ofereix en
els Magazine de noticies que se celebren
periodicament a la sala d’actes del Col-
legi de Periodistes. Una experiéncia
pionera que Guillem Carles no descarta
que es reprodueixi fora de les nostres
fronteres.“En alguns llocs de la resta de
Pestat, volen dur a terme el Magazine de
noticies presencialment”, admet I'impul-
sor de Sord Press. Per aixo considera que
“a Catalunya, ’ambit de la premsa sorda
disposa d’una excel-lent salut, més que no
pas a la resta de estat”.

64 Capgarera

Pel que fa a nivell europeu, el promotor
de Sord Press va assistir 'any 2009 a una
taula rodona, en motiu del centenari de

la revista Tiro Magazine de Le Mans, en la
qual diversos directors de mitjans belgues,
italians, francesos, britanics 1 suissos van
acordar impulsar I'accessibilitat a la prem-

"A CATALUNYA, L'AMBIT DE LA PREMSA SORDA
DISPOSA D'UNA SALUT EXCEL-LENT" buillem Carles

sa a través de la llengua de signes com a
mitja de comunicacid. De totes maneres, 1
malgrat aquesta voluntat, Carles assegura
que no es troba “cap diari especific pera
les persones sordes als quioscs europeus”.

A banda del Magazine de noticies, 'espai
Tribuna Oberta és un punt de “debat
obert i reflexié entre els ponents 1 els as-

sistents en materies concretes” que sovint
tenen relacié amb els drets de les persones
sordes. L'alcalde de Barcelona, Xavier
Trias; el president de la Generalitat, Artur
Mas; el diputat d’ErRc al Congrés espanyol,
JoanTarda; ’expresident del E c. Barcelo-
na, Joan Laporta, i 'historiador i escriptor
Ramon Ferrerons
son algunes de les
personalitats que han
participat en els al-
tims anys en aquestes
sessions. Unes 1.500
persones van assistir durant ’any passat

al conjunt de Magazines i Tribunes, amb
una mitjana d’assisténcia de 70 persones
per acte.

Una altra iniciativa per significar-se soci-
alment, i que un dia va tenir una rellevan-
cia especial, es el Premi Sord Press 2010

que 'entitat va concedir a Pep Guardiola,
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Guillem Carles durant la roda de premsa del Govern al Palau de la Generalitat.

aleshores entrenador del Barca. Guillem
Carles recorda que el lliurament es va fer a
la Ciutat Esportiva Joan Gamper a peticio
del mateix Guardiola “per tal d’evitar un
acte mediatic”. El responsable de Sord
Press explica que Guardiola “gaudeix
d’una comunicacié no verbal excel-lent

i d’un llenguatge corporal molt explicit.
Milions de teleespectadors estan famili-
aritzats amb els seus gestos 1 expressions
facials durant els partits. Els assistents al
Magazine van votar-lo per unanimitat”.

RECLAMACIONS HISTORIQUES

Meés enlla de les activitats i iniciatives que
Sord Press desenvolupa en el seu dia a
dia,l’entitat també treballa amb 1’objectiu
d’aconseguir el ple reconeixement dels
drets de la comunitat sorda.

En aquest sentit, una de les reclamacions
historiques és la subtitulacié de tots els
continguts televisius. Guillem Carles
apunta que aquesta demanda “no és una
utopia. Es un dret en la politica d’igualtat
d’oportunitats. La Llei de I’ Audiovisual,
que esta pendent de ser aprovada pel
Parlament, ens obrira nous horitzons en
aquesta materia”.

Una altra aspiraci6 relacionada amb la
preséncia als mitjans de comunicacid ila
igualtat d’oportunitats en aquest ambit,
és la creacid d’un canal de televisi6 en
llengua de signes.

Precisament, és una de les principals
conclusions de la tesi La percepcié que tenen
les persones sordes signants de I’actualitat

LA SUBTITULACIO DELS CONTINGUTS TELEVISIUS
| UN CANAL EN LLENGUA DE SIGNES SON LES
PRINCIPALS RECLAMACIONS D'AQUESTA COMUNITAT

periodistica (2005-2009). L'autor d’aquest
treball, Jordi Serrat —doctor en Perio-
disme i Ciéncies de la Comunicaci6 i
professor de la Universitat de Vic— opina
que caldria impulsar un canal de televisid
en llengua de signes.“Aquesta proposta
de la comunitat sorda catalana, no és cap
brindis al sol si tenim en compte que la
Llei General de la Comunicacié Audi-
ovisual espanyola diu que les televisions
publiques hauran d’oferir 10 hores setma-
nals en llengua de signes a tots els canals
a final del 2013, 1 les privades 2 hores
setmanals”, afirma.

+ REPORTATGE «

La realitat, pero, és que moltes televisions
no compleixen les quotes legals imposa-
des,ja que no disposen de prou recursos
economics. Davant d’aquest escenari,
Serrat apunta que potser seria més viable,
fins i tot economicament parlant, que
ajudessin a financar, entre totes i sota I'im-
puls de 'administracid, un nou canal que
fos gestionat pels mateixos sords.“Penso
que aquesta proposta —assegura— té sentit
perqué moltes persones sordes se senten
més identificades si el comunicador que
transmet les noticies és un presentador

o periodista sord. Prefereixen un sord
abans que un interpret oient”. La intencid
d’aquest professor no és, en cap cas, infra-
valorar el rol dels interprets.“Crec que fan
una feina importantissima que es podria
incrementar i potenciar en el nou canal si
fessin de pont entre els sords 1 els oidors a
I’hora de recollir la informacid oral”, diu.

Mentre aquestes reivindicacions no es
compleixen, Sord Press i Guillem Carles
seguiran treballant al peu del cané per
fomentar la cohesi6 dins la comunitat
sorda a través de I’exercici periodistic.

La tecnologia i les xarxes socials s"han
convertit en “excel lents aliades perque
representen un salt qualitatiu i quantitatiu
important en la comunicacié. Actualment,
els telefons intel-
ligents d’alta gamma
tenen per a nosaltres
una accessibilitat del
100%.1 a Facebook,
Twitter o Linkedin
disposem d’un espai
digital propi”, assegura. Aixi doncs, més de
quatre decades després de la seva fundacio,
Sord Press continua trencant barreres. (;
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A CORRESPONSAL

FRANQUISTA

a historia forca desconeguda de Josep Maria Massip, un
periodista que va viure la Segona Republica, [a Guerra Civil,
'exili i el franquisme des de primera fila

TexT JoaQuim ELcACHO

La historia del periodisme a Catalunya té
pendent d’omplir alguns buits importants.
Oblits voluntaris o involuntaris que,
actualment, poden ser resolts amb I’ajuda
d’eines potents com la digitalitzacié
d’arxius, biblioteques 1 hemeroteques. Un
repas de la documentaci informatitzada i
la memoria de familiars i coneguts fa pos-
sible per exemple recuperar la historia de
Josep Maria Massip, un periodista que en
I’¢poca franquista va treballar per a ’aBc

i Diario de Barcelona perd que, en temps

de la Reptblica, va ser un home de con-
flanca dels presidents Macia i Companys,
director dels diaris La Humanitat i Ultima
Hora, cap de Premsa de la Generalitat,
candidat a ministre, diputat a les Corts per
ERC, delegat del govern catala a Madrid

i conseller regidor de Governaci6 de
I’Ajuntament de Barcelona.

Nascut a Sitges el 18 de novembre de
1904, tot just havia fet disset anys quan
Massip va marxar a Cuba a fer fortuna.Va
tornar sense diners perd amb una fixacio.

De Macia i Companys a I’ABC franquista. Aixi es pot resumir la
dilatada trajectoria de Josep Maria Massip, un periodista que va viure
la Segona Republica des de les files d’ERC, va dirigir La Humanitat,
La Rambla i Ultima Hora, va ser diputat al Congrés i va exiliar-se per
acabar convertint-se en corresponsal de prestigi als Estats Units.

“Quan li vaig dir que jo també volia es-
criure, em va explicar que la seva vocacid
de periodista s’havia despertat a Cuba”,
recorda per a CAPCALERA, Xavier Mufioz
Torrent, nebot de Josep Maria Massip.

Les primeres croniques amb la seva firma
van ser publicades I'octubre del 1927

al periodic La Nau,fundat 1 dirigit per
Antoni Rovira 1Virgili. Un any més tard,
es convertiria en redactor d’aquest diari
i, el 1929, seria nomenat redactor en cap.
Aquell any va marxar a viure a Barcelona
amb la primera esposa, Carme Pons, amb
qui tindria un fill (mort poc després de
néixer).

El 1930, Massip va ser nomenat director
del setmanari La Rambla, creat per Josep
Sunyol 1 Garriga (que va ser president del
E. C. Barcelona, 1 que moriria el 6 d’agost
de 1936 afusellat per les tropes franquistes)
i, el 1931, -sense deixar La Rambla-,va ser
nomenat director de La Ciutat,una publi-
cacid fundada per Maria Rubié i Tuduri.

El seu activisme politic té un primer
referent destacat en el nomenament com
a secretari de la refundada Unid Socia-
lista de Catalunya -mar¢ del 1930-,una
formacid que liderava Gabriel Alomar i
que va tenir dos consellers en el primer
govern del president Macia.

El maig del 1931, Massip es va convertir
en el primer cap del Servei de Premsa de
la Generalitat i1 entre agost d’aquell any 1
octubre de 1932 va exercir a Madrid com
a cap de Premsa, cap de I’Oficina dels
parlamentaris catalans i responsable de
I’Oficina de la Generalitat.

Com a representant de la Generalitat,
Massip va organitzar la visita de la delega-
ci6 de I'administracié central a Barcelona
per al'entrega de 'Estatut, el setembre de
1932. Una de les invitacions anava dirigida
al diputat Angel Ossorio, que va excusar
la seva preséncia per motius d’agenda.
Massip va aprofitar aquella resposta per
demostrar que no havia perdut la déria
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periodistica.“No té ni idea del disgust que
hem tingut per no poder comptar amb
vosté com a hoste en la visita a Barcelona.
Ara bé, com que a més d’organitzador del
viatge soc també periodista, voldria voste,
don Angel, respondre ’adjunta pregunta
que formula el diari La Rambla? [...] es
publicara en 'edicié de dilluns”, proposa-
va Massip.

Una setmana després de la mort de Fran-
cesc Macia (que va tenir lloc el Nadal de
1933), Lluis Companys és nomenat presi-
dent de la Generalitat i deixa el seu carrec
de director del diari La Humanitat (que ell
mateix havia fundat) en mans de Massip.

El 14 de gener d’aquell mateix any, Massip
va ser escollit regidor de I’Ajuntament de

ALGUNES FONTS L'APUNTEN COM A REDACTOR
DE L'HISTORIC DISCURS DEL 6 D'OCTUBRE DE 1934

Barcelona com a membre d’ERC a la llista
de la coalicié Esquerres Catalanes i, poc
després, va ocupar la responsabilitat de
regidor-conseller de Governacio.

D’aquesta manera, el carrec municipal

se sumava a la direccié de La Humanitat i
La Rambla,les corresponsalies dels diaris
madrilenys El Soli Lal0z,1la confianga
politica del president Companys, “tot i
que Massip sempre havia explicat a la fa-
milia que ell se sentia un home de Macia”,
explica Xavier Mufioz.

DIFERENTS FACETES

Les croniques dels diaris La Vanguardia

i LaVoz indiquen que, el dia 6 d’octubre
de 1934, Josep Maria Massip va ser al Palau
de la Generalitat -1 no pas a’Ajuntament
de Barcelona. A més, dues fonts 'apunten
com a redactor (o coredactor) del discurs
que pronunciaria Companys des del balcd
de la plaga Sant Jaume cap a les vuit i vint
minuts del vespre proclamant ’Estat Ca-
tala. [“Catalans: L'hora és greu i gloriosa.
Lesperit del president Macia, restaurador
de la Generalitat, ens acompanya. Cadasca
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al seu lloc,1 Catalunya i la Republica al
cor de tots”, deia el discurs.]

Josep Maria Casastis va suggerir per pri-
mera vegada la participacié de Massip en
la redacci6 de Phistoric discurs en el llibre
Periodisme catala que ha fet historia (Proa,
1996). Casasts ha detallat a CAPCALERA que
la font d’aquella referéncia va ser Josep
Maria Lladd, que va treballar a les ordres
de Josep Maria Massip a La Humanitat,

i que va quedar com a director d’aquest
diari quan Massip va marxar de Catalunya.

“Una de les vegades que va venir a dinar a
casa, Llad6 em va assegurar que el text que
Companys va llegir el 6 d’octubre estava
escrit per Josep Maria Massip”, recorda
Casastis.“No ens ha d’estranyar que
lautor fos Massip,
perqueé per lestruc-
tura del discurs es
veu que estava escrit
per un expert en
comunicacid i un home que sabia escriure
molt bé;1 tampoc ens ha d’estranyar
perque molts dels discursos dels politics
-també en aquella época-, no els escriuen
els politics”.

Xavier Munoz Torrent coincideix en
aquestes apreciacions.“Sempre que véiem
algun reportatge sobre els fets d’octubre, a
la tieta Ramona [Ramona Torrent, segona
esposa de Massip], ens feia algun comen-
tari dient que el seu marit havia escrit el

EN ELS CONVULSOS ANYS TRENTA, VA SER
L'HOME DE CONFIANCA DE COMPANYS |
EL PERIODISTA MES BEN PAGAT DE CATALUNYA

discurs de Companys”, recorda Mufioz.
Massip va estar dotze dies detingut al
vaixell-presé Ciudad de Cadiz pels fets
d’octubre.

L’octubre del 1935, sense deixar la direccid
de La Humanitat (que sortia al mati), Mas-
sip va ser nomenat director del diari de
tarda Ultima Hora, també vinculat a ERC.

Al llibre 12 periodistes dels anys trenta (Col-
leccid “Vaixells de Paper”, 16. 1994) Josep
Maria Figueres recull el relat que 1i havia
fet Josep Maria Llado sobre la feina de
Massip.“Gairebé no sortia de la impremta
[...] Anava al vespre per revisar 'edicid de
La Humanitat i sortia, per exemple, a les
tres de la matinada 1 'endema s’havia de
fer carrec de Ialtre diari Ultima Hora. Es a
dir que tenia dedicacié completa”.

Per si no hi hagués prou, en les eleccions
del 161 el 23 de febrer del 1936, Massip

va ser escollit diputat al Congrés com a
membre d’ERC a la llista d’Esquerres Cata-
lanes. El periodista va rebre 259.798 vots,
mentre que el president Companys en va
sumar 260.990.

El seu pes politic també era alt, com ho
demostra una cronica publicada a La
Vanguardia el 13 de maig de 1936 en que
s’explica que quan Santiago Casares Qui-
roga va rebre I'encarrec de formar govern,
Massip va formar part d’una troika de
politics catalans que el mateix Casares veia
“amb simpatia” per a ser ministres. D’altra
banda,’hemeroteca d’aquest mateix diari
indica que el 19 de juliol del 1936, Josep
Maria Massip, que llavors no tenia cap
carrec a la Generalitat, va acompanyar els
membres del govern reunits a la Conselle-
ria de Governacid per preparar la reaccid
al cop d’Estat.

En un ambit molt diferent, Massip va ac-
tuar diverses vegades
com a assessor de la
Compania General
Tabacos de Filipines
1,el 28 de juliol de
1936, va intervenir en
el donatiu de 25.000
pessetes d’aquesta empresa a la Generalitat
per alatencid en els hospitals, el primer
gran donatiu d’'una companyia privada

al govern en l'inici de la Guerra Civil.
Aquella relacié amb la tabacalera podria
haver tingut també alguna relacié amb el
fet que Massip -com molts altres perio-
distes de I’época- fos un gran fumador.
“Sempre va fumar molt i, dissortadament,
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A la primera pagina, Massip a I'ABC, a Madrid,
el1964. Foto: Arxiu ABC / Teodoro Naranjo. En i
aquesta pagina, a dalt, Alcald Zamora a Madrid |
respon al discurs de salutacié de Macia al

fer lentrega de I'Estatut. Massip és el quart

per l'esquerra. La imatge, sense datar, es va

publicar al diari Ahora. Al centre a l'esquerra,

Massip i Ramona Torrent a la platja a Ocean

City (Maryland), l'agost de 1957. A la dreta, a
Washington el 5 de marg de 1951. A baix, foto

de carnet datada el1945. Les quatre fotos 1
pertanyen a l'arxiu de la familia Torrent-Jué.
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UN REFERENT DE PRESTIGI

En aquell temps, tots els estudiants de Periodisme volien ser corresponsals estran-

gers i, a més, tots volien ser Josep Maria Massip, el llegendari corresponsal del

diari ABC a Washington. Era un professional d'un prestigi enorme.

El vaig coneixer a Washington, on me'l vaig trobar en la celebracié del segon

aniversari de Kennedy com a president. Era una época gloriosa per als periodistes

que el seguien. Va tenir la gentilesa de convidar-me a casa seva i va ser, per a un

periodista jove com jo, una trobada inoblidable. La seva figura produia un gran

respecte i tots soliem llegir-ne les croniques i ens déiem els uns als altres; ‘Que hi

diu Massip?'. Despreés, vaig anar coincidint amb ell moltes vegades i sempre solia

preguntar-li pels secrets de la politica i la presidencia nord-americanes.

El darrer cop que el vaig veure va ser en una data i ocasié memorables: el 16 de

juliol de 1969. Ens trobavem a Cabo Kennedy el mati del llancament de I'historic

Apol-lo 11, que hauria de portar els primers homes a la lluna. Ell va tenir la bondat

d'acostar-se a les tribunes de televisio des d'on jo havia d'emetre el llangament.

Era alla per escriure la cronica per a 'ABC. Em va semblar observar que, tot allo,

tot aquell immens aparell informatiu, significava alguna cosa distinta per a ell,

especialment l'aparicié del nou periodisme electronic i la preséncia massiva de la

televisid.

Era com si tot allb tan espectacular representés una nova época per a ell. Va

ser una senzilla impressié per part meva que probablement, vaig pensar, no era

correcta. Pero, pocs dies després, vaig llegir la seva cronica sobre el llancament de

['Apollo 11 -per a mi llegir-lo era alguna cosa més que un costum- i vaig entendre

que la meva impressié no era erronia. En l'article seu, publicat un o dos dies des-

prés, Massip reflectia el que el nou periodisme significava per a ell. En la cronica,

crec recordar, tenia la bondat de citar-me com un element d'aquest nou periodis-

me televisiu descrivint-me amb una nota d’humor: un Hermida en camisa amb un

microfon a la ma enfront el coet que sortia cap a l'espai..

No ho cito per vanitat -a aquestes alcades la vanitat és un luxe superflu- sind

simplement per subratllar el que ell deia d'ell mateix: es definia com un cavaller de

la ploma. | certament ho era.

Jesus Hermida, periodista

va morir de cancer el maig del 19737,
recorda el seu nebot.

Iniciada la revolta feixista, Massip con-
tinuava sent un home de confianca del
president de la Generalitat,a més de ser
diputat en exercici i el periodista més ben
pagat de Catalunya (1.250 pessetes al mes),
segons explica Carles Singla a Pestudi

L’ Agrupacié Professional de Periodistes (UGT)
durant la Guerra Civil.
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FUGIDA A PARIS

El 29 octubre del 1936, Massip va re-
presentar la Generalitat en la recepciod

a Barcelona del Consejo de Aragon, de
caracter llibertari, perd uns dies més tard
-de manera, en principi, incomprensible-
va fer saber a Josep Maria Llad6 la decisié
d’abandonar Catalunya.

En el llibre de Josep Maria Figueres, Llado
contextualitza aquella decisié explicant

que,“T’ambient del carrer era horroros,
Massip rebia anonims i tampoc estava
d’acord amb tot el que passava a la rere-
guarda,Ventall6 havia hagut de marxaria
Josep Maria Planes I'havien matat”.“En
aquest panorama, Massip em va dir que se
n’anava a Paris, oficialment només per uns
dies, encara que privadament va dir-me
que no tornaria”, detallava Llado.

Xavier Munioz recorda que el seu tiet
havia explicat a la familia que els grups
anarquistes ’'amenacaven per haver ajudat
a marxar de Catalunya alguns sacerdots.
Segons el nebot del periodista, quan
Massip va demanar proteccié oficial, el
president Companys li va donar llargues
1li va insinuar que,“‘si el perseguien era
perque alguna cosa hauria fet”.

R evisant arxius nord-americans apareix
encara un altre motiu personal per a la
fugida de Massip en plena Guerra Civil.
Una dada que Llad6 no hauria mencionat
mai i que Xavier Mufioz desconeixia fins
ara: el 16 d’agost de 1936 havia nascut
Marieta Massip Torrent, filla del periodista
i de Ramona Torrent,amb qui encara no
s’havia pogut casar.

Massip va marxar com a corresponsal de
I'agencia Fabra a Paris i la familia es va
establir a la capital francesa durant uns
mesos. El setembre del 1937, pero, el diari
de I’arr Solidaridad Obrera el va acusar de
fugitiu i poc després 'agéncia Fabra va fer
publica una nota anunciant que 'acomia-
daven. Uns mesos més tard, ERC va expul-
sar Massip per “desafeccid al régim”.

El 18 de mar¢ del 1938, Ramona Torrent
va enviar una postal a la familia a Barcelo-
na explicant que estaven a punt d’embar-
car des de Marsella en direccidé a Manila,
on Massip treballaria com a director del
diari El Debate. Lestada a les Filipines es
va complicar amb la invasié japonesa i la
11 Guerra Mundial, i el viatge de tornada a
Barcelona, el 1946, tampoc no va ser facil.

El 1947, va aconseguir tornar al periodis-
me 1, en poc temps, es va convertir en un
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Massip, a l'esquerra, amb I'ambaixador d'Espanya a Washington (centre) i el periodistaTorcuato Luca de Tena (dreta). Foto cedida per I'ABC.

corresponsal de prestigi, en especial per la
feina a Washington per als diaris ABC 1 Di-

ario de Barcelona,a més de la revista Destino.

CRITIQUES I ELOGIS

Mateo Madridejos destaca que, “el treball
de Massip com a corresponsal ens pot
semblar ara la cosa més normal del mén
perd, en plena postguerra era una finestra
oberta al mén”.“Les seves croniques
eren un exemple de respecte escrupolds
pels fets 1, al mateix temps, una mostra de
capacitat per contextualitzar tot el que
explicava des del punt de vista politic i
cultural”, explica.

Massip va rebre moltes critiques per

la fugida en plena Guerra Civil i per
treballar en mitjans del régim franquista.
Agusti Calvet, Gaziel, i Lluis Aymami,
per exemple, 'acusaven de traidor i venut

al feixisme. En la seva mort, per contra,
va rebre elogis de tots els colors, també

ES VA EXILIAR A PARIS, VA EXERCIR A LES FILIPINES
| VA ACABAR DE CORRESPONSAL A WASHINGTON
PER A LABC, £L DIARIO DE BARCELONA | DESTING

de professionals com ara Neéstor Lujan o
Manuel Vazquez Montalban.

El seu pensament quedava amagat a les
croniques dels afers estrangers en época
franquista, si bé es conserven documents
que fan entendre que mai va renegar dels
principis democratics 1 de Pestima a Ca-
talunya. En una de les seves cartes que es
conserven a I’Arxiu Nacional de Catalu-
nya, del 22 de desembre de 1965, intercan-
via opinions politiques amb el seu “amic”
Josep Tarradellas 1 s’expressa en termes tan

poc franquistes com aquests: “a Espanya
s’ha de procurar triar, si la tria és possible,
entre una transicié
gradual o una con-
vulsié violenta el dia
que desaparegui el
dictador”.

Madridejos i Casasts
recorden els rumors que parlaven sobre
la col-laboracié de Massip amb la c1a
o, fins i tot, sobre la sospita que podia
haver estat un agent doble. La seva mort
aWashington a seixanta-vuit anys, sense
haver tingut I'oportunitat de retirar-se a
viure a Sitges a escriure les memories -tal
com hauria volgut fer-, va deixar moltes
preguntes obertes, pero tant hemerote-
ques com els arxius digitalitzats permeten
confirmar, avui dia, que Josep Maria
Massip mereix un apartat en la historia del
periodisme de Catalunya. ¢
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Les pressions del govern de ['Afganistan, dels senyors de la guerra
| dels talibans dificulten congixer [a veritat al pais

TexT 1 FOTOS MONICA BERNABE

Uns periodistes entrevisten un pres del centre penitenciari de Bagram en el moment en qué aquest va ser alliberat.



Desenes de periodistes esperen impacients
al carrer que la policia afganesa els deixi
accedir a I'edifici en construccid on els
talibans han estat atrinxerats durant disset
hores a Kabul, i des d’on han atacat amb
llangagranades les ambaixades alemanya

i britanica a la capital afganesa. Quan,
finalment, els agents els deixen passar, els
reporters hi entren en tromba 1 fotografi-
en com bojos els cossos dels talibans que
jeuen abatuts al terra, mentre els policies
els van indicant on es troben els cadavers.
Els fets van ocorrer el 15 d’abril de I'any
passat i van ser una repeticié més del que
ha succeit tantes vegades a Kabul quan

hi ha un atac dels talibans i les forces de
seguretat afganeses acaben imposant-se a
la insurgencia.

El passat 16 de maig, hi va haver un

altre atac a la capital, pero aquell cop els
talibans van aconseguir matar sis militars
nord-americans que circulaven en dos
vehicles blindats. La policia afganesa va re-
partir bastonades entre els periodistes per
evitar que arribessin al lloc de 'atemptat
inomés els va deixar apropar-s’hi quan

els cossos dels militars assassinats ja havien
estat retirats 1 la zona estava gairebé neta.

La guerra a I’Afganistan va molt més

enlla dels bombardeigs, dels atemptats
suicides i de les mines antipersona. Es una
autentica guerra de la informacid, en que
les diferents parts immerses en el conflicte
intenten escombrar cap a casa seva, i els
periodistes es troben en un foc creuat
entre els talibans, les tropes internacionals,

+« PERIODISME AL MON

La catalana Monica Bernabé és I’tinica periodista de I’estat espanyol
que resideix —des del 2007- a I’Afganistan. Aquesta freelance
compagina la seva tasca professional —per la qual ha obtingut els
premis Julio Anguita Parrado i Cirilo Rodriguez— amb la presidéncia
de I’Associacié pels Drets Humans d’aquest pais de 1’Asia Central on,
tal com explica en aquest article, els problemes per informar no van
finalitzar amb la caiguda dels talibans.

els senyors de la guerra, i el pitjor de tot: el
mateix Govern afganeés.

“Oficialment, a I’ Afganistan hi ha més
llibertat de premsa ara que abans, durant
I’¢época dels talibans, i fins i tot molt
més que al conjunt de la regi6. Si bé,ala
practica, existeixen moltes limitacions i
constants amenaces”, assegura Ricardo
Grassi, nimero dos del grup mediatic
Killid, un dels més importants del pais,

ELS SENYORS DE LA GUERRA HAN DESCOBERT EN
LATELEVISIO | LA RADID UN FILO PER DONAR A

CONEIXER EL SEU MISSATGE

i coordinador del Consorci de Mitjans
Independents de I’ Afganistan, constituit el
marg de l'any passat per garantir la lliber-
tat de premsa al pais.

Les estadistiques corroboren aquesta
teoria. Durant el regim taliba, existien

un grapat de publicacions i una emissora
Gnica, Radio Sharia, controlada pel mo-
viment fonamentalista. La televisio estava
prohibida. Ara, a I’ Afganistan, hi ha 170
emissores de radio, unes 2.500 revistes i
diaris, i §4 cadenes de televisid. A aixo, cal
afegir-hi la premsa internacional. Totes
les grans agencies estrangeres de noticies,
amés dels diaris de més tirada dels Estats
Units i el Regne Unit tenen oficina a
Kabul. De vegades, les rodes de premsa
ala ciutat son un auténtic formiguer de
periodistes.

La legislaci afganesa també hi és favo-
rable. El 2008, el Parlament va aprovar

una llei de mitjans de comunicacié que
garanteix I'existéncia d’un servei puablic
d’informacié i facilita 'obertura de nous
mitjans. Amb tot, no és or tot el que llueix,
adverteixen els experts.

Molts mitjans de comunicacid sén pro-
pietat de senyors de la guerra, que han
descobert en la televisié i la radio un filé
per donar a conéixer
el seu missatge 1
mantenir la seva
influéncia. D’altra
banda,“el fet que

el Govern no posi
traves a 'obertura de
nous mitjans no vol dir que estigui a favor
de la llibertat de premsa”, aclareix Abdul
Mujeeb Khalvatgar, director executiu de
I'Institut de Mitjans Nai.“Si ho fa, és pel
seu propi interés perque la concessié de
llicéncies li reporta beneficis economics”,
hi afegeix.

VIOLENCIA IMPUNE

L'Institut de Mitjans Nai actua com a
paraigua dels mitjans de comunicaci6 a

I’ Afganistan i forma periodistes. També
disposa d’una linia telefonica d’ajuda a
reporters amb problemes, que esta opera-
tiva les vint-i-quatre hores del dia. L'any
passat aquest servei va registrar 69 casos
de violéncia i abusos contra periodistes

al pais, dels quals 45 van ser a mans dels
poders publics -sobretot la policia afga-
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Els mitjans sén una part clau del conflicte. A laimatge, un técnic als estudis d'Aina Tv a Kabul.

nesa, parlamentaris, consellers provincials
o guardaespatlles de carrecs pablics-, 1
incloien detencions arbitraries, insults,
amenaces 1 agressions fisiques.

El 2012, van morir dos periodistes a
I’Afganistan. Un, a causa d’un artefacte
explosiu, la principal arma dels talibans,
que normalment amaguen a les carreteres
per atemptar contra les tropes interna-
cionals. I, T’altre, va perdre la vida per

trets d’individus no identificats que, de
fet, constitueixen el segon col-lectiu més

EL GOVERN EXIGEIX ALS MITJANS LOCALS OBVIAR

en angles), que recull els paisos del mén
on els periodistes son assassinats 1 els seus
crims queden sense resoldre. El cpy desta-
ca que el nombre de casos d’informadors
assassinats en aquest pais asiatic s’ha reduit,
encara que lamenta que no s’han fet aven-
cos per esclarir els casos dels periodistes

Jja morts.

“Per a nosaltres, aixo és el més alarmant.
I també, els abusos del Govern perque en
teoria es tracta d’una instituci6 publica i
democratica. Els talibans son terroristes
ija donem per fet
que actuaran amb
violéncia”, declara

INFORMACIO QUE GENERI PESSIMISME O INCERTESA Khalvatgar.Amb cor,

QUAN LES TROPES INTERNACIONALS ES RETIRIN

nombroés darrere dels casos de violeéncia
contra els reporters al pais (19 casos, el
2012), cosa que resulta especialment
preocupant. Com que no se sap qui son
els agressors, és dificil fer justicia. I impera
la impunitat.

Enguany, |’ Afganistan ocupa el sise lloc
al'index d’impunitat del Comite per a

la Protecci6 dels Periodistes (cpy, sigles
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els abusos per part
dels talibans van ser
minims I'any passat.
Almenys I'Institut de Mitjans Nai només
va registrar quatre casos. Pel que fa a les
tropes internacionals, els casos encara van
ser menys: nomeés un.

En aquesta obsessi6 del Govern afganés
per controlar els periodistes, el Ministeri
d’Informacié i Cultura va enviar una carta
aquest any a tots els mitjans de comuni-
cacid locals, exigint-los que obviin tota

LES PERIODISTES,
MAL VISTES

Elles ho tenen molt més dificil que
ells per ser periodista a IAfganis-
tan. En una societat profundament
masclista i conservadora, es veu
amb mals ulls que una dona treballi
fora de casa, i encara més que
tingui una professié com la de
reportera. ‘A Kabul, encara hi pots
treballar, perd fora, a les provin-
cies, resulta molt dificil”, assegura
Shakila lbrahim Khil, una de les
reporteres més conegudes de Tolo
News, 'Unica cadena de televisié
afganesa que ofereix noticies les
vint-i-quatre hores del dia. “Malgrat
aixo, quan faig entrevistes al carrer,
els homes acostumen a molestar-
me envoltant-me i llancant-me
coses’, explica.

A I'Afganistan, hi ha uns deu mil
professionals que treballen als
mitjans de comunicacio, dels quals
es calcula que unes dues mil sén
dones. Elles també sén les que te-
nen menys accés a la informacié. La
major part de la poblacié s'informa
mitjancant la radio, que cobreix un
73% del pals, ja que només un 30%
dels afganesos i afganeses tenen
accés a la televisid, i un escas 1%, a
la premsa escrita. Amb tot, el cap
de familia a les zones rurals —o
sigui, 'home— és qui decideix qué
sescolta a la radio i quan.

A la pagina de la dreta, a dalt, un periodista, al
platé de la Radio Televisié Publica de I'Afganistan
a la provincia de Badghis, al nord-oest del pafs. A
sota,periodistes afganesos filmen i fotografien un
taliba que ha estat abatut per la policia a Kabul.
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QUE EN SABEM?

L'octubre de I'any 2009 vaig anar al
quarter general de l'exércit afganés a
Kabul. Volia, amb el fotodgraf Guiller-
mo Cervera, encastar-me en algun
dels seus combois per la vall talibana
dArghandab. Mai no havia patrullat
embedded en cap exércit, pero
fer-ho en 'afganés ens va semblar
interessant. No sén ells a qui estem
passant els estris per tocar el dos
com més aviat millor de [Afganistan?
Els vaig demanar els impresos

per omplir i encastar-me amb els
seus soldats... “Ho sento. No tenim
aquest tipus d'impresos”, em van dir.
“No necessito omplir cap paper?

No volen les meves dades?”, vaig
preguntar sorpres. “Es que ningu no
ens ho havia demanat abans”, em van
respondre. Havien passat més de set
anys des de lentrada de les tropes
occidentals i a cap periodista occi-
dental no se li havia ocorregut abans
patruHar amb la tropa afganesa.
Com estem relatant [Afganistan els
periodistes el poc que relatem? Qué
en sabem dels seus somnis? Qué en
sabem dels seus desitjos sexuals i de
com miren als ulls de la mort? Estem
descrivint 'ansietat dels afganesos

o ens limitem a projectar la nostra
sobre una pantalla de burques?

Placid Garcia-Planas

Cap d'Internacional de La Vanguardia i
corresponsal de guerra
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AGRESSIONS | ASSASSINATS A
PERIODISTES EL 2012

ASSASSINATS
|

2
FERITS
9
DETINGUTS
[ 3
APALLISSATS
19
INSULTATS
n
AMENACATS
25
TOTAL 69

Font: Institut de Mitjans Nai de [Afganistan

informacié que pugui generar pessimisme
o incertesa en la poblacid afganesa sobre
la situacid del pais a partir del 2014, quan
esta previst que el gruix de les tropes
internacionals es retirin finalment de

I’ Afganistan. Aixi mateix, I’any passat el
Govern va amenagar amb restringir la
feina al diari nord-america The New York
Times per difondre una imatge “massa

(JUAN HAN DE DIFONDRE UNA INFORMACIO
DELICADA, TOTS ELS MITJANS HO FAN ALHORA

PER EVITAR REPRESALIES

pessimista” sobre el pais després de la
marxa de les forces estrangeres.

“I no només es tracta de la guerra, hi ha
molts altres factors a tenir en compte. Per
exemple, la religi6. Que és antiislamic? El
Govern qualifica d’antiislamica qualsevol
informacié que no li interessa que es
doni”, es queixa Grassi, que explica que
I'objectiu de crear I'any passat el Consorci
de Mitjans Independents era precisament
contrarestar aquesta situacié.“Quan hem
de difondre una informacid delicada,

ho fem tots els mitjans de comunicacid
ala vegada per, d’aquesta manera, evitar
les represalies”, detalla el responsable del
grup Killid. Actualment, el Consorci el
conformen divuit mitjans de comunica-

ORIGENS DE LA VIOLENCIA
CONTRA PERIODISTES EL 2012

VIOLENCIA PER PART DEL GOVERN

45
VIOLENCIA PER PART DE DESCONEGUTS

19
VIOLENCIA PER PART DELS TALIBANS
- 4
VIOLENCIA PER PART DE LOTAN
] 1
TOTAL 69

ci6 1 un dels seus principals objectius és
fomentar I'opinié 1 el debat puablics.

PROBLEMES DE MOBILITAT

Ara bé, més enlla de les traves del Govern,
els periodistes afganesos també destaquen
els pals a les rodes que la insurgencia els
posa. Quan a I’Afganistan preguntem a un
reporter quina és la
principal dificultat
per informar, tots
contesten, sense

cap mena de dubte,
“moure’s pel pais”.

La falta de seguretat a les zones rurals per
la preséncia de talibans o grups armats
incontrolats impossibilita la feina dels
periodistes. Anar a determinades arees és
simplement impossible. En conseqiiéncia,
encastar-se en les tropes internacionals
-com es coneix en I'argot periodistic
acompanyar a una unitat militar- és una
de les poques maneres per arribar a llocs
on el reporter no pot anar sol.

“Donem noticies de tota la provincia de
Badghis”, afirma convencut Habibullah
Morghabi, director de la Radio Televisi6
Publica de I’Afganistan a aquesta provin-
cia del nord-oest del pais on les tropes
espanyoles es troben destinades. Ara bé,
admet que ni ell ni cap dels seus reporters
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Els Estats Units han impulsat diferents mitjans. A la imatge, un militar nord-america es dirigeix a la poblacié des d'una emissora local a la provincia d'Uruzgan.

surten mai de la capital provincial. La
seguretat no és bona, ni tenen diners
per pagar el cost del transport, justifica.

LES TROPES DELS EUA TENEN UN POTENT EQUIP
DE PREMSA | HAN CREAT UNA XARXA DE RADIOS
LOCALS DES D'ON ES DIRIGEIXEN A LA POBLACIO

“Els caps de la policia, del districte o de
I'exeércit afganes ens faciliten les dades”,
resol. T aqui és on comenga la guerra de la
informacid.

Les fonts oficials del Govern 1 de les
tropes internacionals intenten donar una
imatge positiva del conflicte, com si les
forces estrangeres 1 afganeses estiguessin
guanyant la guerra. Per a aixo, les tropes
nord-americanes disposen d’un potentis-

sim equip de premsa que genera noticies
constantment, i també han fomentat la
creacid de tota una xarxa de radios locals
des d’on els mateixos
militars es dirigeixen
ala poblacié. Es trac-
ta d’emissores molt
simples, que nor-
malment s’ubiquen
dins de les mateixes
bases militars de les forces estrangeres, i

es redueixen a una petita estanca amb un
equip de so 1 un locutor local.

Per la seva banda, els talibans també dispo-
sen de tota una maquinaria de propaganda
que té com a objectiu magnificar les
baixes de les forces estrangeres 1 afganeses.
Editen pamflets, parlen a les mesquites,
isobretot difonen missatges a través
d’Internet a gran velocitat. Abans que el

Govern afganes o ’otan hagin ni tan sols
reaccionat, ells ja han donat a conéixer la
seva versio dels fets als mitjans de comu-
nicacid. I com els periodistes no poden
comprovar amb els seus propis ulls qué ha
passat, perqué dificilment poden arribar

al lloc de la noticia, s’han de limitar a re-
produir la informacié que els proporciona
una i altra font. La veritat és dificil de
coneixer-la. (

Més informacio a:

nmi.edu.af — Institut de Mitjans Nai
youtube.com/user/monicabernabe —
Pagina de YouTube de Monica Bernabe
afgancat.org/es — Versié espanyola

de Associacié pels Drets Humans a

IAfganistan (ASDHA) V
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Consulta els cursos de formacié que ofereix el Centre de
Formacié i Desenvolupament del Col-legi de Periodistes a:

www.cfd.periodistes.org
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BLOCAIRE D'EXIT

http:/ /dish.andrewsullivan.com/

Un cas per animar els emprenedors. A principi
d’aquest any, el comentarista i escriptor Andrew
Sullivan, nascut a Anglaterra, establert als Estat Units
iamb una llarga experiéncia a diaris i revistes, va
orientar el bloc The Daily cap a un sistema de paga-
ment: 20 dolars 'any. A final de juny, ja tenia més de
27.000 subscriptors. Al bloc treballen una desena de
professionals que escriuen sobre politica, societat 1
cultura.

ELCAS SNOWDEN

www.youtube.com/watch?v=>5yB3n9fu-rM
www.youtube.com/watch?v=OWVGDBeR421
Dos videos sobre Edward Snowden. El primer
(12735”) és un reportatge, amb la seva participacid,
enregistrat a Hong-Kong el passat mes de juny. El
segon (5°23”) és un curt de ficcidé que recrea I'ope-
ratiu que 'excol-laborador de la c1a i I'Nsa va seguir
per denunciar I'espionatge internacional organitzat
per les autoritats nord-americanes.

BRADLEY MANNING

www.bradleymanning.org

La Bradley Manning Network déna suport al soldat
nord-america acusat de filtrar els milers de docu-
ments secrets distribuits posteriorment per WikiLe-
aks i recull noticies sobre el cas. Inclou el video “I'm
Bradley Manning”, amb la participacié de famosos,
com el director de cinema Oliver Stone.

PROPOSTES DE CANVI

http:/ /ijd.sparknews.com/

Una vintena de publicacions de tot el mén —entre
aquestes La Stampa (Italia), CaiXin (Xina) i Folha de
Sao Paulo (Brasil)— participen en el projecte Impact
Journalist Day, que publica informes especials amb
possibles solucions als problemes del mén actual. La
idea va néixer a Sparknews, una plataforma digital
que recull projectes i propostes de canvi.

DOCUMENTAL SOBRE WIKILEAKS

www.facebook.com / WeStealSecrets

El documental “We Steal Secrets: the story of Wiki-
Leaks”, s’ha estrenat en algunes sales i es pot veure
via Internet. El director és Alex Gibney, que va gua-
nyar I’Oscar I’any 2008 pel documental “Taxi to the
Dark Side”, sobre I’Afganistan. Aqui podeu trobar el

trailer i més informaci6.

LESPIONATGE A FRANGA

www.lemonde.fr/societe/article/2013/07/04/reve-
lations-sur-le-big-brother-francais_3441973_3224.
html

Le Monde destapa que I'Estat francés té un programa
secret d’espionatge que rastreja els senyals emesos
pels ordinadors i els telefons dins Franga, aixi com
les comunicacions digitals entre el territori frances
il'estranger.

*

ELLLIBRE DE CAFE AMBLLET

www.cafeambllet.com/press/wp-content /uplo-
ads/2013/06/CAPS3.pdf

Aqui podeu trobar, gratis i en format pDF, el primer
capitol del llibre Artur Mas: on sén els meus diners?
Cronica d’una batalla per la sanitat pitblica, de Marta
Sibina i Albano Dante, editors de la revista Café amb
Llet. Aquesta publicacié té diversos contenciosos

judicials amb la Generalitat per les informacions ver-
sades sobre la sanitat catalana.

*

[LEIS DE TRANSPARENCIA

www.rti-rating.org

Aquest lloc internacional recull, analitza i valora les
lleis de transparéncia de tots els paisos del mén. De
moment, Espanya no surt a la llista, ja que és un dels
pocs paisos europeus que encara no té operativa
aquesta norma.

*

PANORAMICA DE REUTERS

http:/ /widerimage.reuters.com/

Una aplicacié gratuita de Reuters per a iPad amb
imatges d’actualitat i elements interactius. Permet
coneixer el context de cada historia i els fotografs de
l’agencia que han fet les fotos.

XARXA SOCIALPER A
PERIODISTES

www.jolsocial.com

Una xarxa professional exclusiva per a periodistes,
estudiants i professionals de la comunicacié.“Sigues
independent, pero no estiguis sol”, diu el text de
benvinguda. Els primers sis mesos son gratuits. Té en
projecte una botiga per comercialitzar articles.
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COMIC JOURNALISM. EL PODER DEL DIBUIX

Joe Sacco 0 Dan Archer reinventen el reportatge amb historietes grafiques que questionen el periodisme tradicional

Proyecto Nepal de Dan Archer

El comic i els mitjans mantenen una antiga relacié
que passa per les tires dels diaris, els acudits o els
dibuixos de to editorial que acompanyen alguns
articles. I, darrerament, n’ha sorgit un nou element,
I'anomenat comic journalism, que proposa reportatges
periodistics amb els dibuixos 1 la narrativa dels tebe-
os com a substituts del text i les fotos.

Es tracta d'un génere amb noms importants com Joe
Sacco o Dan Archer, que defensen publicacions com
Revue xx11 del qual podem trobar exemples interes-
sants a molts paisos. Alguns treballs sobre les revoltes
de la Primavera Arab o el 15-M a Espanya estarien

en aquesta linia. I també autors com Sarah Glidden,
amb treballs sobre Israel i I'Orient Mitja, o Guy De-
lisle, sobre Corea del Nord i Birmania.

Potser algt arrufara el nas davant Ietiqueta comic
Journalism. Sembla que la visié informal del tebeo 1
la suposada objectivitat del periodisme no puguin
encaixar. [ més si les histories tracten guerres, in-
justicies i temes socials. Cal recordar que els treballs
més coneguts de Sacco son sobre la Palestina, I'Iraq,
Txetxénia o la guerra dels Balcans. O que Archer és
especialista en el comerg de persones, un fet que ha
estudiat sobre el terreny a diferents llocs del mén.

Doncs bé, la veritat és que els termes comic 1 periodis-
me poden encaixar, que en alguns casos ho fan molt

bé i que som davant d’un genere que,a més d’'uns
valors propis, té uns plantejaments radicals que qiies-
tionen certs aspectes del periodisme actual.

Dan Archer ho descriu aixi:“El que realment
m’agrada dels comics és que sén molt mal-leables.
Es dirigeixen a una amplia franja demografica i sén
el millor mitja per arribar al pablic jove”. I, tal com
diu Sarah Glidden,“el periodisme té una ética i
quan estic fent periodisme grafic penso en les seves
regles, pero ha de quedar clar que igual de subjectiu
pot ser un reportatge de text en que també es trien
unes paraules”.

D’altra banda, Sacco en el libre-recull Reportajes
comenta alguns temes interessants. Sobre la subjec-
tivitat i que, en moltes de les seves histories, ell sigui
un personatge més, diu:“Accepto les implicacions
del reportatge subjectiu i prefereixo posar-les de

TOT1QUE $'HA BUANYAT EL RESPECTE DEL
PUBLIC I ESTA DE MODA, LES RELACIONS
AMB ELS MITJANS SON COMPLEXES

manifest. Ja que és dificil (encara que no impossible)
distanciar-se d’una narracid, en general, ja no ho
intento. Lefecte en termes de periodisme és allibe-
rador. Ja que s6c un personatge en la meva propia
obra, em concedeixo permis periodistic per mostrar
la meva interaccié amb els altres”.

FUTUR DIFICIL

Tot i que actualment s’ha guanyat el respecte del pa-
blic i que esta de moda, el comic journalism no sembla
tenir un futur facil. Les relacions amb els mitjans

de comunicacié tradicionals, quan existeixen, sén
complexes. Aixo explica que Dan Archer hagi resolt
part de I’economia del proper treball —sobre el co-
mer¢ de persones a Nepal— amb el micromecenatge
aconseguit a Internet a través del portal digital
Kickstarter. I Sacco, que ha publicat en mitjans de
referéncia, explica en el seus treballs algunes de les
dificultats viscudes. Comenta, per exemple, que els
responsables de Harper’s Magazine no volien rostres
de personatges massa expressius i que van empetitir
les vinyetes; o que els editors del New York Times

van analitzar tots els detalls dels dibuixos amb un
puntillisme quasi malaltis, cercant possibles missatges
subliminals.

Draltra banda, no tots els intents de comic journalism
son reeixits. I no es veu clar que aquesta proposta
tingui cabuda en tots els mitjans o que les historietes
dibuixades serveixin per tractar qualsevol tema.Tam-
bé ens podem preguntar quants autors sén capacos
d’afrontar, amb solvencia, els reptes estilistics i morals
que planteja un genere arriscat i modern, malgrat
P'aparenca naif i retro que li déna el retorn al paper i
el llapis en plena era digital.

Potser un dels missatges del comic journalism és que
cal recuperar alguns valors perduts. Aquesta sembla,
almenys, la déria que mou Sacco, que explica, aixi,
el principal objectiu:“Em preocupo, sobretot, de la
veu d’aquells que poques vegades son escoltats i no
crec que sigui responsabilitat meva acomodar la seva
opinié a les disculpes dels poderosos. Aquests Gltims
solen estar ben servits pels mitjans de comunicacid
de masses o pels propis organs de propaganda”.

*

MES INFORMACIO A:

PDF d’un dels treballs de Joe Sacco per a The
Guardian

http:/ /image.guardian.co.uk/sys-files/ Guardian/
documents/2006/01/20/fullsaccol.pdf

Web del llibre Reportajes, de Sacco
www.reservoirbooks.com/libro/reportajes

Interactiu de Dan Archer sobre els origens del
comic journalism
www.poynter.org/latest-news/top-stories/ 143253/
an-introduction-to-comics-journalism-in-the-form-
of-comics—journalism/

El nou projecte de Dan Archer a Kickstarter
www. kickstarter.com/projects/archcomix /graphic-
Jjournalism-on-human-trafficking-in-nepal

Web de Sarah Glidden
http://sarahglidden.com/

Web de Guy Delisle
www.guydelisle.com

Web de la revista Revue XXI
www.revue2l. fr
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Elena Serrano

EL PERIODISMO VOLATIL

C6mo atrapar la informacidn politica que se nos escapa?
Nereida Carrillo | Editorial voc, 2013 | 83 pagines

La recerca d’un nou model per a un periodisme en crisi és el tema d’aquest llibre.

Nereida Carrillo descriu com la cultura de 'espectacle ha impactat en les histories i
la professié fins a convertir el periodisme en volatil i superficial. Un periodisme que,

jpestas
segons [’autora, estd marcat per I'entreteniment informatiu o infoentreteniment,
que prioritza els rumors i les construccions interessades dels fets, i que utilitza el

s llenguatge del dramatisme. L’obra analitza amb detall Ia hibridacié de I'entreteni-

ment amb la informacié politica i planteja alguns debats: I'actual infoentreteniment
esta allunyant els ciutadans de la politica?, com es podrien reforcar els vincles del triangle entre ciutadans, poli-
tica i periodisme? Periodista freelance, consultora web i professora de Periodisme, Carrillo és doctora en Co-
municacié i Periodisme per la UAB amb un treball sobre infoentreteniment i eleccions, una linia d’investiga-
ci6 que segueix abordant com a membre del grup Comunicacién y Responsabilidad Social (Comress-Incom
UAB). També ha treballat com a docent a la UAB, la Urv i la voC.

PERIODISME SOTA SOSPITA

Narcis-Jordi Aragd | A ContraVent Editors, 2013 | 659 pagines

Considerat un dels grans mestres del periodisme catala, Narcis-Jordi Aragé relata
vint-i-cinc anys d’una professio exercida sota I’atenta mirada de la censura fran-
quista. La cronica comenga 'any 1952 is’acaba el 1977. Un temps ple de dentincies,
expedients, plecs de carrecs, sancions administratives, multes economiques, deten-
cions, processaments, senténcies i presd. Amb una prosa pulcra i precisa, evoca en
aquestes memories multiples episodis insolits amb el compromis esperangat des de
Preséncia, el setmanari que va dirigir entre el 1967 i 1979. Besnét, nét, nebot i fill de

periodistes, Narcis-Jordi Aragd va néixer a Girona I’any 1932.A més del setmanari
Preséncia, també va dirigir la Revista de Girona (1985-2009), després d’haver estat redactor en cap de Vida catolica
(1962-1967). També ha escrit a Tele/eXprés (1970-1980) 1 ha presidit el consell editorial d’El Punt-Avui, diari
en qué publica una columna setmanal. Es autor de Girona grisa i negra (1972) i Retrats a mitja tinta (2011) i altres
llibres.

ELMISTERIO DELYOGUR CADUCADO
0 COMO REINVENTAR LOS PERIODICOS

EL MISTERIO Xavi Casinos | Editorial voc, 2013 | 118 pagines

DEL YOGUR CADUCADO

0 DOASD BRINVENTAR Lo MO0

El periodista Xavi Casinos ha escollit un relat d’Arthur Conan Doyle per retratar
metaforicament el periodisme actual. Al relat s’explica la impossibilitat de vendre
iogurts caducats en un mostrador situat al costat d’un altre on s’esta venent el ma-
teix producte, pero fresc i gratis. Casinos assegura que 1’actual periodisme escrit
pretén que els ciutadans paguin per informacions que ja es poden considerar part
del passat, mentre que poden obtenir noticies d’altima hora i, a més, gratuitament.

Es tracta d’un assaig que analitza els principals problemes de la premsa impresa i
exposa també quins haurien de ser els camins per trobar nous models de negoci per sobreviure a ’era 2.0. Xavi
Casinos és responsable dels continguts audiovisuals d’El Periddico de Catalunya des de novembre de 2011. Entre
altres feines anteriors, va ser el conseller delegat de I'’Agéncia de Comunicacié Local (ActL), cap de Premsa de
I’Ajuntament de Barcelona, comissionat del president de la Diputacié de Barcelona per a les Xarxes de Comu-
nicacié Local, director de Comunicacid de la societat pablica municipal Infraestructures del Llevant de Barce-
lona, SA, vinculat al Forum 2004.Abans, havia exercit en diferents seccions d’El Periddico de Catalunya.

EL FILM RESEARCHER
Iris Lopez de Solis
Editorial voc, 2013
116 pagines

Qui s’encarrega de localitzar les
imatges d’arxiu que s’inclouen
en pel-licules com Forrest

po=

Gump, Buenas noches y buena
suerte, The Queen o Argo? On es

EL FILM
RESEARC troben aquestes imatges, quant
RS LOPEZ D valen i quines son les més ade-
quades? Qui cobreix les neces-
sitats de material d’arxiu en una
serie com Cuéntame cémo pasé? La resposta és el film
researcher, una figura professional encara poc conegu-
da a Espanya, pero imprescindible en les produccions

audiovisuals en altres paisos. Documentalista a TVE 1

Sfilm researcher de series de televisié com Cuéntame

como pasé i pellicules com Lola o La voz dormida, Iris
Lépez de Solis ens presenta la professié amb aquest
llibre, descobrint-nos com es porta a terme una re-
cerca en arxius audiovisuals de tot el mén, com es
negocia la compra d’imatges o com es duen a terme
totes aquestes gestions des del punt de vista legal. s
el primer llibre en llengua castellana dedicat a aques-
ta nova especialitat professional, a cavall entre la do-
cumentaci6 i la comunicacié audiovisual.

EURDPA A LA DERIVA

Gavin Hewitt
Alianza Editorial, 2013

358 pagines

Gavin Hewitt és director, per a
Europa, de la BBC des de I'any
2009. Premiat i prestigios peri-
odista, havia treballat anterior-
ment com a corresponsal per a
aquesta cadena, cobrint histo-
ries en tot el moén, com la cai-
guda del mur de Berlin, la in-
vasi6 de I'Iraq o la campanya
d’Obama. Aprofitant una posicié privilegiada per
coneixer de primera ma tot el que estava passant,
presenta amb aquest llibre una cronica de la crisi de
I'euro, en que analitza quines en van ser les causes,
com s’han vist afectats els diferents paisos, a quins
dilemes s’enfrontaven els liders, quines postures
adoptaven i per qué, quines han estat les implicaci-
ons de la crisi per a la idea d’Europa, com s’han vis-
cut els moments clau, tant en les cimeres politiques
com en les protestes protagonitzades pels ciutadans
als carrers... Hewitt repassa tots aquests temes en un
reportatge ple d’anécdotes i entrevistes amb els prin-
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cipals actors d’aquesta crisi, que comparteixen espai
també amb el testimoni de persones corrents que
estan patint d’'una manera especial els efectes
d’aquest desastre que ha transformat la vida de tots.

*

DICCIONARI DE PSEUDONIMS USATS A CATALUNYA
| A 'EMIGRACIO

Albert Manent i Josep Poca

Pages Editors, 2013

599 pagines

e GATIFL

e L

Els escriptors Albert Manent i
Josep Poca han aplegat en
aquest diccionari 7.500 pseu-
donims utilitzats a Catalunya i
al’emigracié. Hi ha tant els
classics d’escriptors o periodis-
tes como firmes d’historietis-

tes, de dibuixants de comic i de
pintors poc coneguts i també
noms artistics de cantants, mags, humoristes, actors,
directors i productors de cinema, teatre o televisio i
de personatges del moén de Iespectacle. Fins i tot hi
ha algun alfer ego o alies de personatges radiofonics i
televisius que s’han fet tan populars que sén cone-
guts per aquest fals nom.Al final, a manera d’index,
hi ha una llista dels 4.500 creadors que han utilitzat
algun pseudonim. Manent, Premi d’'Honor de les
Lletres Catalanes, és autor de biografies com Josep
Carner i el Noucentisme (1969) o Maria Manent, biogra-
fia intima i literaria (1995). Josep Poca ha publicat cen-
tenars d’articles de caracter sociopolitic.

RUMORS EN GUERRA.
Desinformacid, internet i periodisme

Marc Argemi Ballbé
A ContraVent Editors, 2013

203 pagines

MR e Els rumors han existit sempre i,

de fet, son una de les formes

d’intercanvi comunicatiu més

- s
| e usuals entre les persones. Han
I "ﬁ“’ . nodrit, i continuen fent-ho, la
i o fama de pobles i governants,
HUMORS Larti .
EN GUERRA artistes, de cantants i de tota

persona publica, en temps de
pauide guerra. En aquest 1li-

bre,I'autor ens transporta con-
cretament a la Segona Guerra Mundial, un periode
que permet estudiar el rumor per tots els costats.
Marc Argemi és llicenciat en Periodisme per la Uni-
versitat Autonoma de Barcelona (2001) i doctor per

aquest mateix centre (2012) amb una tesi doctoral
sobre la credibilitat dels rumors i les noticies. Es pe-
riodista i en I'actualitat dirigeix Sibilare, consultora
estratégica en el mateix tema: rumors i credibilitat.

INFOENTRETENIMIENTO.
£l formato imparable de la era del espectdculo

Carme Ferré Pavia (ed.)

Editorial voc, 2013
127 pagines

Aquest llibre pretén ser una
aportacid académica completa,
pero amena, al fenomen dels
formats de I’entreteniment.
Col‘laboren en aquesta obra el
periodista Toni Soler qui, abans
del programa Polonia, havia
dirigit Set de nit,un magazin
humoristic que parodiava I'ac-
tualitat periodistica, i diferents professors universita-
ris que ordenen llurs aportacions. Catalina Gaya
s’ocupa de contextualitzar 'era de 'espectacle i I'in-
foentreteniment com a fenomen cultural global.
Nereida Carrillo detalla les postures académiques
sobre el fenomen i sobre com ha estat interpretat.
Iliana Ferrer és coautora juntament amb Carme Fer-
ré (ed.) del capitol que rescata exemples internacio-
nals dels programes més destacats. El quart capitol,a
cura de José Carlos Lozano, aborda els efectes poli-
tics i ciutadans del corrent; mentre que Diego E
Montoya estudia les narratives transmedials 1 la vida
quotidiana a la Xarxa.

*

FOTOGRAFIA DE ALTA CALIDAD

osé Maria Mellado | Anaya Multimedia, 2013
526 pagines

José Maria Mellado és 'autor
de fotografia de més éxit en

FOTOGRAFIA

ool AL LA D

llengua castellana i tot un refe-
rent en I'edicié fotografica tant
en I’ambit nacional com inter-
nacional. En aquest llibre, con-
cebut per a fotografs professio-
nals, perd també per als
aficionats que s’estan iniciant en aquest mon, presen-
ta una revisioé completa del seu metode de treball,
introduint les millores que ha anat experimentant
durant els Gltims anys. Lobra desvetlla des de les tec-
niques més basiques a les més complexes, integrades
ala perfecci6 en un métode de treball que ja han
utilitzat milers de fotografs. Un meétode que I"autor

ha aconseguit perfeccionar utilitzant les Gltimes ei-
nes que posa al seu abast la tecnologia. Al mateix
temps, 1 aprofitant la seva experiéncia com a docent
en els tallers que imparteix, inclou moltes noves tec-
niques especifiques que, considera, seran de molta
utilitat per als diversos col-lectius de fotografs. El
treball de Mellado ha estat reconegut amb més d’un
centenar de premis i les seves obres figuren en im-
portants col-leccions i museus.

*

HERALDO DE MADRID. TINTA CATALANA PARA LA I
REPUBLICA ESPANOLA

GilToll | Editorial Renacimiento, 2013 | 486 pagines

Gil Toll signa aquesta biografia
de I’Heraldo de Madrid. Una
biografia necessaria ja que, tot i
que va ser lider de la premsa
republicana a Espanya fins al
final de la Guerra Civil, la seva
historia és for¢a desconeguda
com a conseqiiéncia de diver-

sos factors, com ara la incauta-
ment que va patir, 'exili dels propietaris i de molts
dels periodistes, aixi com la presé d’alguns altres.
Aquest llibre recupera els vint anys anteriors a la fi
del migja, fent un retrat d’un dels grans protagonistes
de la informacié i la cultura espanyoles des de la ver-
516 mes liberal i oberta al mén. Aquest va ser I'estil
adoptat per Manuel Fontdevila com a director, por-
tant la gosadia periodistica molt més enlla de la lletra
impresa i convertint-se en un popular personatge del
Madrid republica. Sota les seves ordres, Manuel Cha-
ves Nogales va ser el cap d’una redacci6 en la qual es
van formar també noms coneguts com César Gon-
zilez Ruano o Manuel del Arco. O altres que passa-
rien a ’oblit amb I'exili, com Juan G. Olmedilla o
Carlos Sampelayo. Colombine, la primera dona peri-
odista, també va ser una de les habituals a les seves
pagines, igual que Valle-Inclin o Garcia Lorca.
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SARA CREUS

El 26 de maig moria als cinquanta-vuit anys aquesta periodista nascuda a Barce-
lona el 1954 que treballava a Tv3 des de 1984, on va ser redactora d’Informacid
politica i de Catalunya des dels origens de la cadena catalana. Els seus companys
de Tv3 li van dedicar un escrit de condol i de record on es podia llegir que “la
mort de la Sara no només deixa un buit profund als companys de Politica i de
Cap de setmana de Tv3, també el deixa a tota la professié de Catalunya i a tota
la professié periodistica. El pais necessita de gent rebel, critica, inconformista,
poleémica i contestataria com ella. Gracies,Sara, per tot el que ens has donat. Et
trobarem a faltar”.

EMILIO LOPEZ VALLS

Nascut a Ceuta el 1946, Emilio Lopez Valls va morir el 27 de juny a Barcelona,
victima d’un infart. Aquest periodista i advocat, va exercir la tasca professional en
diversos mitjans de comunicacié. Aixi, va dirigir els informatius a Radio Nacional
de Espana a Catalunya en els dificils temps de la Transicio. Amb la seva experi-
éncia va formar molts informadors de 'agéncia EFE. Les primeres aparicions a la
televisié van ser a Televisié Espanyola a final dels anys 80. El 1996, va ser escollit
president de I’Associacié Professional, Lliure i Independent (apLr). L'any 1999,

es va incorporar a 'equip d’Onda Cero Radio com a subdirector d’Informatius.
També va ser cap de Premsa del Ministeri d’Agricultura amb el ministre Miguel
Arias Carniete.

JOSEP GONELL SOLSONA

El 30 de juliol va morir aTortosa un dels periodistes historics de les Terres de
I’Ebre, el periodista i sacerdot Josep Gonell Solsona, victima d’una llarga malaltia.
Havia arribat a Tortosa el 1964 procedent del Maestrat. Socioleg i periodista, va
ser un dels primers corresponsals que va escriure sobre la polemica central nu-
clear dos anys abans de la posada en marxa. Amb Joaquim Roglan van destapar la
greu contaminacié que provocava la planta d’Erkimia a Flix. Fidel seguidor del
ConciliVatica II, va compaginar el treball periodistic amb el pastoral.Va ser cap

de premsa del Bisbat de Tortosa i durant molts anys va exercir com a corresponsal
d’El Periédico de Catalunya.Va escriure les memories en el llibre Croniques de joven-
tut en lletra menuda. També havia escrit Los gitanos en la sociedad espaiiola i Técnicas de
comunicacion.

CARMELD MONCAYO

El vetera periodista esportiu, Carmelo Moncayo va morir el passat 21 de juny

a vuitanta-sis anys. Nascut a la navarresa localitat de Tudela, va arribar a Lleida

als pocs mesos de vida. La seva mort ha causat un profund disgust en el mén de
Pesport i en general a tot Lleida. Des dels primers temps, va estar vinculat al diari
La Mafiana. Moncayo va compaginar la feina a la banca amb I'ofici de periodista
esportiu en diversos mitjans, entre aquests Radio Lleida Cadena ser. Durant
seixanta-cinc anys va ser el corresponsal d’El Mundo Deportivo a Lleida. Dos dies
abans de morir, va enviar a La Maiiana el darrer article titulat “Personatges histo-
rics de I'esport lleidata”.

JOAQUIM ROBERT

El fotoperiodista Joaquim Robert Ruiz va morir It de juliol a setanta-sis anys,
victima d’un cancer. Nascut a Blanes el 1936 1 gran afeccionat a la fotografia, va
immortalitzar la vida social, cultural i politica de Blanes i la Costa Brava. Amb
Josep Maria Padern, va fundar I’Associacié Fotografica i Cinematografica de Bla-
nes en la década dels seixanta.Va treballar a Los Sitios, Diari de Girona i les revistes
Recull i Celobert. També va exercir de corresponsal a la Costa Brava sud per a I'In-
dependent de Perpinya.Va donar el seu fons a I’ Arxiu Municipal de Blanes.

CONCHA GARCIA CAMPDY

Concha Garcia Campoy va morir el 10 de juliol a causa d’una leucémia als cin-
quanta-quatre anys. Nascuda a Terrassa el 1958 i filla de pares andalusos, va passar
gran part de la infancia a Eivissa, on va comengar la seva carrera. Es va iniciar en
els serveis informatius de la Cope. El 1983, va entrar aTVE i dos anys més tard
debutava com a presentadora del Teélediario.Va presentar I'informatiu durant dos
anys al mateix temps que dirigia Las maanas de radio 1 a RNE. El 1987 s’incorpora
a la SER per presentar A vivir que son dos dias. L'activitat professional va continuar
en programes a Antena 3 Radio, Punto Radio i Onda Cero, entre altres.

LLUIS DIEZ-SOLAND

El 12 de juliol va morir a Barcelona a setanta-dos anys el fotoperiodista Lluis Diez
Solano.Tenia una fecunda trajectoria professional desenvolupada entre Paris, on
va residir entre els anys 70 i1 80;1 Barcelona, on va coincidir en la creaci6, I’ orga-
nitzacié sindical dels periodistes catalans. Fins fa pocs mesos, va formar part de la
direccid i també havia estat a I’executiva de la Federaci6 de Sindicats de Perio-
distes.La passio per la fotografia el va fer participar en nombroses exposicions. El
2006, va rebre el premi Professionel delVisa Pour I'Image de Perpinya.

RAFA GONZALEZ

El passat 7 d’agost moria el periodista Rafa Gonzilez als quaranta-quatre anys
d’edat després de vint-i-cinc anys de carrera. Periodista esportiu de Tarragona i
gran aficionat al Nastic, aquest club no tan sols es va convertir en la seva passi6
sind que també va esdevenir un gran coneixedor del club. Periodista d’enorme
popularitat a Tarragona, va treballlar al Nou Diari, Cope, Onda Rambla, Canal Cata-
la o Diari Més, entre altres.
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Crea el teu
propi espai
al cataleg del
Centre de
Documentacio
i les biblioteques
del Col-legi!

ENCARA
NO [HAS
FET
SERVIR?

Ja pots consultar el cataleg en linia dels fons documentals de les
biblioteques de Girona i Lleida i del Centre de Documentacié del
Col-legi de Periodistes de Catalunya.

- Trobaras 7.000 referéncies especialitzades en comunicacio6
de massa i exercici de la professi6 periodistica.

- Podras crear la teva propia biblioteca, els teus llistats,
comentar i etiquetar els documents...

> . Col-legi
Centre de Documentacié Montserrat Roig de Pergiodistes

www.documentacio.periodistes.org de Catalunya
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Sara Masd

MAIG

1 de maig

PERIODISTES DE L’EBRE AL PRIMER DE MAIG. Una
amplia representaci6 del collectiu de periodistes i
comunicadors de les Terres de I’Ebre participa en la
manifestacié del primer de maig a Tortosa convocada
pel sindicats majoritaris. Amb el suport del Col-legi
de Periodistes,els comunicadors ebrencs participen a
P’acte amb una pancarta amb el lema:“Sense perio-
disme no hi ha democracia. sos periodisme ebrenc”.
En acabar la manifestacid, periodistes de Catalunya
Radio, de 1v3 de www.aguaita.cat i de Canal 21 1V,
juntament amb la presidenta de la Demarcacié, Am-
paro Moreno, signen un manifest ptblic en defensa
del periodisme a les Terres de I'Ebre. La professi6é ha
perdut,isegueix perdent, un important nombre de

llocs de treball a la zona.

Foto: DM Terres de Ebre

Els periodistes a la manifestacié.

*

2 de maig

EL DRET DE LA GENT GRAN A UNA INFORMACIO ETICA.
El Col'legi de Periodistes acull la conferéncia sobre
el dret de la gent gran a rebre una informacié ética.
Lacte esta organitzat pel Consell de la Informaci6 de
Catalunya (c1c) amb la col-laboracié del Col'legi de
Periodistes. Obre I'acte Llticia Oliva, presidenta del
c1c, i Lluis Foix, periodista i escriptor. Assisteixen a la
trobada Mario Cugat, president de I’ Associacié Gent
Gran,i Dolors Gordo, secretaria general de Benestar
Social de la Generalitat. Oliva explica que el cIC esta
interessat a saber els presumptes greuges dels usuaris
a fii efecte que la gent gran tingui confianca en els
periodistes professionals que contrasten la informa-
ci6. D’altra banda, Foix insisteix en la necessitat de
garantir I’etica de la informacié tant en les noticies
informatives com en articles d’opini6 o tertalies.

3 de maig

Dia DE 1A LLIBERTAT DE PREMSsA. R eporters sense
Fronteres presenta I'informe anual sobre llibertat de
premsa. Segons aquesta entitat, en el darrers anys,
90 periodistes i 48 internautes han estat assassinats,

amés de 300 periodistes i autors de blocs que han
estat empresonats. A banda dels actes violents, la
crisi afecta periodistes, 1 per aixo, amb motiu del Dia
de la Llibertat de Premsa, I’ Associacié Mundial de
Periodics i Editors de Noticies ha fet una crida per
defensar-la en paisos afectats per la violéncia contra
els mitjans. En aquesta diada,també s’han Iliurat els
premis Llibertat d’Expressié de la Unié de Periodis-
tes Valencians. Un esta dedicat al comite d’empresa
de Radio Televisio Valenciana per “la defensa d’una
radio i una televisié pabliques en valencia i de qua-
litat”. Finalment, s’atorga el Premi Casa America

de Catalunya a la Llibertat d’Expressio a Sergio
Gonzilez Rodriguez, periodista i assagista, en reco-
neixement al seu treball de dentincia de la violéncia
relacionada amb el narcotrafic a Mexic.

Foto: Sergio Gonzélez

Sergio Gonzélez amb el premi de Casa América

*

LLIURAMENT DEL PREMI JoseP PERNAU. El Sal6 de
Plens de La Paeria (Lleida) acull el lliurament dels
guardons de la setena edicié del concurs Josep Per-
nau. Jalia Cecilia, de I'Institut Josep Lladonosa, i Lli-
bert Rexach, de I'Institut Samuel Gili i Gaya, sén els
guanyadors de les dues categories respectives amb les
obres Literatura a 1,201 En moments excepcionals cor-
rupcions excepcionals. Lacte va estar presidit per 'alcal-
de de Lleida,Angel Ros; el regidor d’Educacid, Jestus
Castillo; el representant dels centres d’Ensenyament,
Miquel Angel Cullerés, i la vidua de Josep Pernau,
Carme Mas. En I'edici6é d’enguany es van presentar
244 treballs, 28 més que el 2012 i el doble que en la

primera edicid.

Foto: La Paeria

Foto de familia amb els diferents guardonats

*

6 de maig

NOVES DELEGACIONS DE CATALUNYA R ADIO. Ca-
talunya Radio obre els nous centres territorials
emplagats als Pirineus, Catalunya Central i les Terres
de I’Ebre. La mesura suposa la supressi6é d’una tren-
tena de corresponsalies cobertes per col-laboradors.
Segons la direccid, els nous centres es cobriran amb
professionals que tindran dedicacié plena. La nova
organitzacid ha provocat malestar entre els treba-
lladors de I’emissora publica, segons va fer saber des
dels primers moments el comiteé d’empresa.

EL MUNDO ACOMIADA CINC TREBALLADORS DE LA
DELEGACIO DE CATALUNYA. El diari El Mundo anuncia
I’acomiadament de cinc dels setze treballadors de la
seu catalana. Quatre dels acomiadats sén periodistes
iel cinqueé és administratiu. Aquesta decisié també
implica la desaparici6 de les seccions de Cultura i
Fotografia.

7 de maig

CoNVENI ENTRE EL CoLLEGI I L’ADPC. El dega

del Col'legi, Josep Maria Marti, i la presidenta de
I’Associacié de Dones Periodistes de Catalunya,
Carolina Barber, formalitzen un nou conveni per
col'laborar en tot el que faci referéncia al tema de
génere. El conveni precisa que la delegada d’aquesta
materia del Col'legi de Periodistes de Catalunya,
Marga Solé, continuara sent la persona encarregada
d’estudiar i fer arribar al dega les propostes, suggeri-
ments i projectes de I’ Associacib. Aquestes propostes
seran elevades a la Junta del Collegi i,si les aprova, es
tiraran endavant. El conveni també inclou la cessié
d’Gs i en régim compartit amb altres associacions de
periodistes d’un espai de les instal-lacions de la seu
central del Col-legi.

JoaN CARLESVALERO, NOU CARREC A ABC IVOCENTO.
El periodista Joan CarlesValero és el nou responsable
de relacions institucionals i externes del diari 4Bc

i del GrupVocento a Catalunya. Aquest periodista,
amb més de 35 anys d’experiéncia i professor de Pe-
riodisme a la Univeristat Abat Oliba-CEu, aixi com
en el Master d’aquesta universitat i de la Ramon
Llull, ha format part de la plantilla d’aBc des de la
creaci6 de I'edicid catalana del diari, vint-i-cinc anys
enrere. Anteriorment, havia estat redactor d’El Perié-
dico de Catalunya, EI Noticiero Universal i corresponsal
de I’Agencia EFE 11'Hoja del Lunes. Als anys setanta,
havia estat fundador i el primer director de Radio
L’Hospitalet 1 fundador del setmanari EIl Llobregat.
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Valero compaginara les relacions institucionals amb
la coordinacié editorial dels suplements i amb les
seves col-laboracions en el suplement Empresa i amb
les analisis que publica setmanalment I’edici6 cata-
lana del diari.

Foto: Arduino Vannucchi

El vetera periodista Joan Carles Valero

*

PREMIVILA DE GRACIA PER GRACIAMON. L'ajuntament
de Barcelona ha concedit el premi Vila de Gracia, en
comunicacid, a la Tv per Internet Graciamon.cat, un
canal de televisié local recolzat per la Universitat
Autonoma de Barcelona i dirigit per Manuel Lopez,
professor emerit i periodista. Aquest guardo valora la
tasca realitzada per Graciamon al districte de Gracia i
a Barcelona, i reconeix la feina feta i el desenvolupa-
ment i aplicaci6 de les tecnologies modernes al ser-
vei de la ciutadania. Graciamon és una entitat sense
anim de lucre sostinguda per voluntaris que també
acull estudiants i llicenciats joves de la uaB. Gracia-
mon.cat va ser creada tres anys enrere com a experi-
éncia pilot i en aquest temps ja ha produit 2.200 vi-
deos, alguns dels quals han servit a la justicia per
determinar culpabilitats com en el cas de la jove Es-
ter Quintana, que va resultar ferida, possiblement per
una pilota de goma llangada pels mossos d'Esquadra
durant una manifestacié.

Foto: Graciamon

Els responsables de Graciamon amb el guardé

*

8 de maig

SEMINARI DE COMUNICACIO INSTITUCIONAL EN L’ES-
pORT. El Col'legi de Periodistes i I’ Associaci6 de
Comunicacié Politica (AcoP) organitzen el seminari
“Gabinets i comunicacié institucional en I’esport”,

en que participa el periodista de TVE i vocal de la
Junta de Govern del Collegi, Pere Ferreres, Gerard
Gui, cap de Gabinet de Presidéncia del r.c. Barce-
lona,Yuri Morejon, soci director de Comunicar es
Ganar (assessors de comunicacid per a esportistes
d’elit) i Marc Casanovas, cap de Premsa i Relacions
externes del Dir. A I'acte s’analitzen casos concrets
de la gestié d’un gabinet en un club com el Barga, els
aspectes que més es poden treballar a nivell d’asses-
sorament de comunicacié estratégica i els reptes que
ha d’afrontar la comunicacié institucional en 'ambit
esportiu.

9 de maig

RECONEIXEMENT DE RADIO AsSOCIACIO A JOSEP
Maria MarTi. El dega del Col-legi de Periodistes

de Catalunya, Josep Maria Marti, rep un reco-
neixement a la trajectoria professional durant la
tretzena edicié dels premis de Radio Associacié de
Catalunya,que van tenir lloc a I'auditori de I'oNCE
de Barcelona.Marti,va ser director de la SER a Tarra-
gonai de Radio Barcelona ila Cadena ser-Catalu-
nya entre 1989 i el 2002. Professor titular de Comu-
nicacié Audiovisual de la UAB i secretari general dels
Premis Ondas de Radio i Televisio, ha participat en
investigacions sobre comunicacid social i ha escrit,
entre altres, els llibres De la idea a la antena (2000) La
radio: de la telegrafia sin hilos a los satélites (1985), Nue-
vos_formatos de radio en USA (1995) 1 La radio a Catalu-
nya (1996). També es van distingir altres professionals,
com Josep Cuni,pel programa 8 al diaia Sergi Cu-
tillas per la tasca técnica a Catalunya Radio.

*

Di161TALIZACIO D’ ANNALS DE PERIODISME CATALA. El
Col'legi de Periodistes de Catalunya i el Consorci de
Biblioteques Universitaries signen un conveni per
incorporar la que va ser revista del col'legi, Annals
de Periodisme Catala,al seus arxius. La revista va ser
editada pel Col-legi de Periodistes entre 1984 1 1998.
Anteriorment, entre 1933 i 1936 havia estat editada
per I’Associacié de Periodistes de Barcelona. Ac-
tualment, s’esta digitalitzant el contingut d’aquesta
revista. A partir d’ara, Annals de Periodisme Catala es
podra consultar al diposit digital cooperatiu Revistes
Catalanes amb Accés Obert (RACO) (www.chuc.cat),
que vetlla per difondre articles de revistes cientifi-
ques, culturals i erudites catalanes. El conveni forma
part del Pla Estratégic 2012-2014 del Centre de Do-
cumentacié Montserrat Roig, que té com a objectiu
preservar i difondre la memoria de I'associacionisme
catala mitjangant la digitalitzacid.

11 de maig

L’ACN, A MATERNITAT. L’ Agéncia Catalana de No-
ticies (ACN) deixa la seu a Barcelona i es trasllada a
les dependencies de la Xarxa a la Maternitat de Bar-
celona. El trasllat no és tan sols una mesura d’estalvi,
sind que s’intueix una probable fusié entre ’'acN
iLa Xarxa (procedent de la fusié de comradio, la
Xarxa de Televisions Locals i La Malla), propietat en
un 90% de la Diputacié. L'AcN és una agencia de la
Generalitat participada en un 30% per la Corporacié
Catalana de Mitjans Audiovisuals (ccma).

12 de maig

FESTA REIVINDICATIVA DETV3 AL MOLL DE 1A FusTA.
Els treballadors de Tv3 celebren una festa reivindi-
cativa al Moll de la Fusta de Barcelona per agrair la
confianga que els dispensen els ciutadans i alertar del
perill que assetja el futur dels mitjans ptblics. Cacte
compta ambla musica de Lax ‘n Busto, Mishima i Gos-
sos, entre altres. També hi ha activitats ladiques 1 in-
tervencions de diversos professionals que apareixen a
la cadena. L'acte, titulat“Tinc ganes de veure’t”,esta
organitzat per uns 500 treballadors de la cadena.Vint
mil persones gaudeixen de la festa.

14 de maig

A 1A MEMORIA DE FRANCESC CANDEL. El Col'legi de
Periodistes acull el Memorial Francesc Candel amb
el lliurament de les distincions atorgades enguany.
Lacte esta presidit per la consellera d’Ensenyament,
Irene Rigau. Els presents a la taula destaquen com
Candel, sense ser catala ni periodista, va integrar-se a
Catalunya i com, amb els escrits, va explicar i defen-
sar els nouvinguts. En honor al seu treball, el Col'legi
sera d’ara en endavant la seu de la Fundaci6é Candel.
Els guardonats de 2012 a qui es lliuren els premis sén
la Fundaci6 Lluis Carulla per la seva funcié socio-
cultural, la Cooperativa coop 57 de serveis financers,
etics 1 solidaris,a més del periodista Joan Carles Peris.

*

PrREMI MADRID A RAFAEL JorBA. Rafael Jorba, pe-
riodista de La Vanguardia, rep el x11 Premio Diario
Madrid de Periodisme en un acte a la capital espa-
nyola, a la seu de la Fundacié Diario Madrid. Jorba
(Igualada, 1956) és assagista, excorresponsal, analista
internacional,membre de I'equip d’edicié del diari
iautor d’assaigs com Catalanisme o nacionalisme o La
mirada del otro, manifiesto por la alteridad. El periodista
Lluis Foix és I’encarregat de presentar el guardonat,
amb el qué ha treballat al diari del grup Godé. Du-
rant I'acte, el també periodista Miguel Angel Aguilar
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recorda que el Diario Madrid va haver de tancar
Pany 1971 degut a la “falta d’entusiasme en 'elogi a
Franco”.

15 de maig

NEIX CATALUNYAPLURAL.CAT. El Centre de Cultura
Contemporania de Barcelona (cccs) acull la pre-
sentaci6 del nou diari digital Catalunyaplural.cat im-
pulsat per la Fundaci6 Periodisme Plural i que s’in-
tegra dins Eldiario.es. La presentacio és a carrec del
periodista i exdega del Col-legi de Periodistes Josep
Carles Rius, que assumeix la direccié del nou mitja.
Lacompanyen, entre altres, [gnacio Escolar, director
d’El diario.es; el politoleg Joan Subirats i el periodista
Antonio Baios, tots ells membres del Patronat de la
Fundacid, que defensa “el periodisme independent i
els valors progressistes”. El Patronat esta integrat per
47 persones i es renovara cada dos anys i vol ser “un
pont per regenerar la democracia a Catalunya i altres
pobles d’Espanya”.

Foto: Carmen Secanella

Un moment de l'acte al CCCB

*

16 de maig

TROBADA AMB EL DEGA A LLEIDA.Té lloc a la de-
marcaci6 de Lleida una trobada amb el dega Josep
Maria Marti. Explica als assistents el contingut de
I'informe Ninxols d’ocupacié per a periodistes, acordat
entre el Col-legi de Periodistes i el Servei d’Ocupa-
ci6 de Catalunya (soc) i elaborat per la facultat de
Comunicacid Blanquerna sota la direccid del profes-
sor Lluis Mico. El document planteja possibilitats de
feina per a periodistes en els dificils moments actuals.

*

MaRrujA TORRES DEIXA EL Pafs. La periodista i es-
criptora Maruja Torres deixara de col-laborar amb
El Pais en haver-la fet fora de la seccié d’Opinid del
diari, segons ella mateixa explica al compte de Twit-
ter. Torres (Barcelona, 1943) va ingressar a El Pais el
1982 procedent de les revistes Garbo i Fotogramas.

18 de maig

LA PREMSA COMARCAL RESISTEIX. Olot acull la pre-
sentaci6 del Llibre blanc de la premsa comarcal durant
la setena convenci6 de I’Associacié Catalana de la
Premsa Comarcal (acpc). Uinforme assenyala que
tot i que la premsa de proximitat “ha empitjorat una
mica en relacié amb I'any passat amb la desaparicid
de quatre capgaleres impreses”, la caiguda és inferior
ala que ha registrat en el conjunt del sector. El llibre
blanc assenyala que, actualment, hi ha a Catalunya
119 publicacions d’ambit local i comarcal que venen
160.000 exemplars diaris. Amb aquestes dades, els
assistents a la trobada reivindiquen el periodisme de
proximitat. D’altra banda, Olot atorga el vir Premi
d’Investigacié Universitaria al terrassenc Joan Fran-
cesc Fondevila per I'as de la tecnologia als diaris de
I’acpc. Fondevila és director del departament de
Cieéncies de la Comunicacié de la Universitat Abat
Oliva-ceu i director del Centre d’Estudis sobre el
Cable (Cecable).

Foto: AcpC

Joan Francesc Fondevila, al recollir el premi

*

20 de maig

DUES MIL TRANSMISSIONS D’EN PUYAL. Joaquim Ma-
ria Puyal i el seu equip celebren les dues mil trans-
missions del futbol en catala, que es van complir el
16 de febrer. Cacte s’ha fet coincidir amb la celebra-
ci6 del titol de Lliga del Barca en una festa a 'antiga
fabrica Estrella Damm, on han concorregut diferents
equips de professionals que han acompanyat el cone-
gut periodista en les diferents etapes de la transmissio
des de I'any 1976.

21 de maig

TAULA RODONA SOBRE LA QUALITAT PERIODISTICA. El
Collegi de Periodistes celebra una taula rodona
durant la presentaci6 del llibre La calidad periodistica.
Teorias, investigaciones y sugerencias profesionales, una
obra col'lectiva encapgalada pel periodista i catedra-
tic de Periodisme de la Universitat de Valencia, Josep
Lluis Gémez Mompart. En I'acte participen Josep
Maria Marti, dega del Col‘legi; Joan Manuel Tresser-
ras, professor de Comunicaci6 de la uaB i exconseller

de Cultura i Mitjans de Comunicacié; Monica
Terribas, periodista i consellera delegada de I’ Ara;
Milagros Pérez Oliva, periodista d’El Pafs; Enric Ma-
rin, coautor del llibre 1 professor de Comunicacié de
la UaB,i Lluis Gémez Mompart, impulsor de I’obra.
Els assistents destaquen el moment de transformacié
de la professid, reivindiquen el periodisme des de la
politica,aixi com la importancia dels mitjans de co-
municacié publics.

23 de maig

CoNvVENI DEL CoL'LEGI AMB 1A UAB. El dega del
Col'legi de Periodistes, Josep Maria Marti, i el dega
de la facultat de Ciencies de la Comunicacid, Josep
Maria Catala Doménech, signen un conveni de
collaboracié en el qual acorden que el Col-legi

de Periodistes fara difusié entre els col-legiats dels
programes d’estudis de Periodisme i Comunica-
ci6 audiovisual de la facultat,mentre que aquesta
difondra els cursos de formaci6 continuada que
ofereix el Centre de Formacié i Desenvolupament
del Col'legi. També es fara difusié del programa
d’actes, conferéncies, premis i altres comunicacions
que la facultat determini que poden ser d’interes per
als alumnes. A més, el Col-legi autoritzara la parti-
cipaci6é d’alumnes de quart curs en actes i serveis
col-legials, com ara la borsa de treball, el Centre de
documentacid o I'assisténcia a conferéncies, exposi-
cions i presentacions.

La BarceroNa DE HUERTAS CLAVERIA. Es presenta al
Collegi de Periodistes el llibre Josep Maria Huertas
Claveria i els barris de Barcelona. Antologia de repor-
tatges escrits per Josep M. Huertas Claveria entre
1964 1 1975 a I’entorn dels barris de la ciutat. Lobra,
editada per Quaderns de Carrer, és una iniciativa de
I’Associacié deVeins de Barcelona (ravB) i de la re-
vista Carrer per rememorar el periodista i cronista de
Barcelona. Huertas va morir el 2007,quan era dega
del Collegi de Periodistes.

Foto: Ignasi R. Renom

1% ! i
Assistents a l'acte amb un exemplar del llibre

*
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L’ARA BALEARS, ARRIBA A LES ILLES. Arriba als qui-
oscs de les Illes i a Internet el diari AR4 Balears,1’Gni-
ca publicacié en catala existent a les Illes. Es tracta
de la iniciativa d’un grup de periodistes i empresaris
mallorquins que han rebut el suport de les empreses

editores de 1’4rA4 1 del diari Balears,al qual substituira.

El nou rotatiu es defineix com “un mitja de comu-
nicacié modern, independent, rigords i de qualitat”.
La periodista Catalina Serra en sera a partit d’ara la
directora.

25 de maig

NErx EL COL'LEGI DE PERIODISTES D’ ANDALUSIA. Es
constitueix el Col-legi Professional de Periodistes
d’Andalusia en el transcurs d’una assemblea celebra-
da a Antequera. L'Gnica llista a la Junta de Govern
esta encapgalada per Antonio Manfredi. S’aproven
els estatuts i 'informe de la comissié gestora provisi-
onal. El Col'legi d’Andalusia neix amb I’objectiu de
defensar I’ética professional i la formaci6 per a nous
models del periodisme.

27 de maig

EN MEMORIA DE Jost Couso. El Col-legi de Peri-
odistes acull una taula rodona en memoria de José
Couso, el camera mort deu anys enrere durant la
guerra a I'Iraq. La trobada és moderada per la pe-
riodista Rosa Maria Calafi compta amb la partici-
pacid de Javier Couso, germa de José Couso; Marc
Marginedas, enviat especial a zones de conflicte d’El
Periédico de Catalunya,iJaume Saura, coautor del 1li-
bre El conflicto de Iraq y el Derecho Internacional: El caso
Couso. Deu anys després de la mort de Couso, estan
processats per I’Audiencia Nacional els tres militars
que ordenaren, autoritzaren i dispararen el tret, aixi
com dos dels seus superiors, que va acabar la vida del
camera.

28 de maig

NOVA COOPERATIVA PER AL MERCAT DE TREBALL.

Es presenta a la seu del Col‘legi de Periodistes el
projecte “Se BuscanPeriodistas-CA” amb vista a
impulsar el mercat de treball, dignificar la professié
i donar suport a les noves iniciatives. El dega, Josep
Maria Marti, presenta la nova cooperativa, sense
anim de lucre i nascuda el 2012 a Andalusia, que
vol tenir projeccid a tot I’Estat. La plataforma va ser
creada de la ma del periodista José Bejarano i d’'un
grup de professionals del sector i vol servir, entre
altres coses, com a paraigua perque els socis facturin
els treballs com a autonoms a empreses i a instituci-

ons. D’aquesta manera, els socis poden cotitzar a la
Seguretat Social pel temps real de treball, en lloc de
tot el mes, aixi com tenir 'opcid d’escollir el tipus de
tributaci6 de 'irpE, en lloc de fer-ho a un 21%.

29 de maig

INFORME DE LA MESA SECTORIAL. Es presenta al
Centre de Cultura Contemporania (cccs) el do-
cument Propostes d’actuacié davant la crisi del sector de
comunicacié,elaborat per la Mesa sectorial dels mitjans
de comunicacié de Catalunya. La Mesa sectorial
compta amb la participacié de més d’una quarantena
d’entitats. Una de les moltes propostes per frenar la
crisi del sector és reconéixer la comunicacié com un
sector estratégic per al pais.

La CCMA 1nicia 1A FustO DETVC 1 CATALUNYA
RAp10. La Corporacié Catalana de Mitjans Audi-
ovisuals (ccma) aprova el comencament del procés
de fusié de Televisié de Catalunya i de Catalunya
Radio amb I'objectiu de crear una societat anonima
sota una Unica estructura. A I'entorn del projecte,
sobrevola I’ombra de possibles retallades salarials i de
plantilla sobre les quals la ccMA no es defineix. Dins
dels procés de reestructuracid i tancament de les de-
legacions de Tv3 es produeix I'ocupacid de la seu de
la Generalitat a Perpinya a carrec d’una delegaci6 de
la Defensa de la Llengua i la Cultura Catalanes.

30 de maig

LAPEC LL1URA EL PREMI ERNEST UDINA. L' Associ-
aci6 de Periodistes Europeus de Catalunya (APEC)
lliura el viir premi Ernest Udina a la trajectoria
europeista a David Gardner, periodista i editor de la
secci6 d’Internacional del diari Financial Times. L'ac-
te ha tingut lloc a la seu de les institucions europees
de Barcelona. El col-lectiu Emma ha estat guardonat
amb la Mencié Honorifica.

Foto:APEC

Gardner (a la dreta) en el lliurament del guardd

*

NoVA DEMARCACIO A LA CATALUNYA CENTRAL.

L’ Assemblea General Extraordinaria del Col'legi de
Periodistes aprova per majoria la creacié d’una de-
marcacid territorial a la Catalunya Central. Aquesta
nova demarcacid estara integrada per les comarques
del Bages, Anoia, Osona, Bergueda, Solsonés i la
Cerdanya. Per tirar endavant amb aquest canvi de
representacié territorial ha calgut modificar dos
aspectes dels Estatuts, concretament els que feien
referencia al nombre de demarcacions, que ara es
veura ampliada de cinc a sis, 1 la incorporacio del
nom de la nova demarcacié. A I’Assemblea també
s’expliquen les actuacions i la feina feta durant el
2012 i s’aproven per unanimitat tant la memoria de
I'exercici com el compte de resultats i 'aprovacio del
pressupost del 2013.

31 de maig

LLIURAMENT DELS P1cA D’EsTATS A LLEIDA. La Di-
putacié de Lleida acull el lliurament dels Premis
Internacionals Pica d’Estats. En els diferents apartats,
reben premi el diari comarcal Som Garrigues,la re-
vista De viajes 1 el suplement Idees Teletodo per la serie
de reportatges publicats a El Periddico de Catalunya.
En televisio, i a titol postum, el guardd s’atorga a
Toni Nadal per Espai terra de Tv3. En Premsa inter-
nacional, es premia el reportatge Skiing the Spanish
Pyrenees, publicat al New York Times Travel. En radio,
es distingeix I’emissora EMUN/coMRadio per la série
de reportatges al programa Toquem el dos. El guardd
en I’ambit de reportatge fotografic és per a la revista
Descobrir Catalunya.

Foto: Diputacié de Lleida

Els diferents guardonats d'enguany

*

TV3 TANCA LA CORRESPONSALIA DE PERPINYA. El
periodista Pere Codonyan corresponsal de Tv3 a
Perpinya des de 1994 posa punt final a la seva col-
laboraci6 al tancar-se la corresponsalia de la cadena
catalana a la Catalunya del Nord. R epresentants
d’entitats culturals, civiques, socials i esportives de la
Catalunya del Nord en representacié de la societat
civil havien instat, sense éxit,la Corporacié Catalana
de Mitjans Audiovisuals, al Parlament i al Govern de
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la Generalitat a renunciar al tancament de la delega-
ci6 de Tv3 a Perpinya. Brauli Duart, president de la
ccMa, diu que “confia tornar a obrir la corresponsa-
lia de Perpinya amb personal propi de la casa”.

JUNY

1 de juny

Nova pLaca HuerTtas Craveria AL PosrLe Nou. L'al-
calde de Barcelona, Xavier Trias inaugura al barri de
Sant Marti -entre els carrers Bilbao, Pallars i Maria
Aguil6- la plaga Josep Maria Huertas Claveria. U'ac-
te d’inauguraci6 de la nova plaga, abans coneguda
com Can Felipe, reuneix familiars i amics del perio-
dista, aixi com la vidua, Araceli Aiguaviva.

*

Gara pDELs PreEmis DE ComuNIcAcIO. El Teatre Me-
tropol de Tarragona acull la gala dels Premis Anuals
de Comunicacid, organitzats pel Sindicat de Perio-
distes de Catalunya i el programa La Repiiblica Checa
ila revista +Actual. La gala té carcter solidari. La
recaptacié és integrament per a la Fundacié Bonanit.
S’atorguen un total de vuit premis en un acte que
presenta el periodista Manel Fuentes.

4 de juny

GEMMA NIERGA REP EL QUIM REGAS. La periodista
Gemma Nierga rep al Parlament de Catalunya el
premi de periodisme Quim Regas pel programa
Hoy por hoy de la cadena ser. El premi va ser creat
per amics del desaparegut periodista amb I’objectiu
de preservar-ne la memoria”. Nierga va recordar
que el periodisme “esta en un moment canviant i
incontrolable”i va instar els politics a “oblidar dife-
réncies” 1 a recordar que una majoria electoral abso-
luta“no és un xec en blanc”.

6 de juny

FOTOPERIODISTES GIRONINS A SALT. La Mostra de
Fotoperiodistes Girona 2012, que consta d’una cin-
quantena de fotografies realitzades per professionals
gironins, arriba a la biblioteca ptblica Iu Bohigas de
Salt, on es pot veure fins al 30 de juny. L’exposici6 ha
estat organitzada pel Col-lectiu de Fotoperiodistes, la
Diputacid, el Col-legi de Periodistes de Catalunya i
I’Ajuntament de Salt.

10 de juny

EL PuNT-Avur 1 L’ ECONOMIC, PREMIATS. La patronal
de les petites i mitjanes empreses de Catalunya (Pi-
mec) atorga el guardé al millor treball periodistic

en temes economics al El Punt-Avui i al setmanari
L’Economic, que s’encarta el dissabte amb EI Punt-
Avui.Lacte té lloc al Palau de Congressos de Catalu-
nya amb I'assisténcia del president de la Generalitat,
Artur Mas, que lliura el premi al director d’El Punt-
Avui, Xevi Xirgo, i al de L’ Economic, Ramon Roca..

11 de juny

ELS REDACTORS DE WIKIDIARI, SUBVENCIONATS. Els
redactors de Wikidiari.info més implicats en el pro-
jecte rebran mensualment una part de les subvenci-
ons que la Fundaci6 Ferrer Eguizabal destina cada
any al Col'legi de Periodistes. Les beques seran per a
aquells que s’hagin distingit en la contribucié i de-
dicacid a Wikidiari i per la qualitat dels treballs. IWiki-
diari.info és un web de noticies escrit per periodistes
col'legiats que rep més de cinc mil visites Gniques
mensuals. La plataforma compta amb una dotzena
de col-laboradors i vol ser un aparador dels treballs
periodistics dels col-legiats. Esta impulsat per Xavier
Mas de Xaxas, tresorer de la Junta de Govern, i diri-
git per Oleguer Sarsanedas. Cada mes es destinaran
tres beques als redactors més implicats en el projecte,
amb les remuneracions de 500€,250€ 1 100€. Les
primeres beques sén per a AnaVallina, José Luis G6-
mez Galarzo 1 Francisco Javier Rodriguez.

M

Foto: Wikidiari

Un consell de redaccié de Wikidiari

GRECIA TANCA LA TELEVISIO I RADIO PUBLIQUES. El
Govern grec ordena el tancament fulminant, de la
televisié publica que deixa al carrer 2.656 treba-
lladors. La mesura té efecte amb immediatesa, sis
hores després de donar-se I’ordre. La supressi6 de la
radiotelevisié grega converteix el pais en I'inic de
la Uni6 Europea sense televisi6 ptblica.A 'anunci
del tancament ha precedit un decret llei que permet
acomiadar els empleats de la cadena.

PERE BUHIGAS REFLEXIONA SOBRE LA TELEVISIO PUBLI-
cA.El cap d’informatius -fins a mitjan de juliol- de
RTVE a Catalunya, Pere Buhigas, va ser 'amfitrié d’un
colloqui al Col-legi de Periodistes sobre televisio
que portava per titol “Nous reptes de la televisio
publica en un espai audiovisual en transformacié”.
Buhigas, llicenciat en Periodisme i enginyer técnic
en telecomunicacions, forma part de la plantilla de
TVE a Catalunya des de 1979. El 2007 va ser nomenat
cap d’Informatius de TVE a Catalunya i des del no-
vembre també de RNE-Catalunya. L'acte va coincidir
amb I'anunci del govern grec de suprimir la radio,
televisié publica grega. Buhigas va parlar de I'estat de
P’actual plantilla de TVE a nivell estatal, conformada
per uns 6.000 treballadors, dels quals 1.500 corres-
ponen a I'area d’informatius, aixi com d’aspectes

de la programacid, de les audiéncies i dels reptes de
futur. L'acte va ser moderat pel periodista Juan Pablo
Torrents-Faura.

Buhigas i Torrents-Faura en un moment de l'acte

*

EL GRUP BARNILS APROVA UN NOU PLA ESTRATEGIC.
El Grup de Periodistes Ramon Barnils aprova en
assemblea un nou pla estrateégic per als proxims cinc
anys. L'objectiu és “fer créixer I’entitat, millorar-ne
la incidencia ptblica, ampliar-ne les linies de treball
ila representaci6 al territori”. El pla busca divulgar
la manera d’entendre el periodisme i fer-la pablica
a través de Média.cat. També cercara el mecenatge
d’universitats i altres agents per elaborar una quarta
edici6 de I’ Anuari dels silencis mediatics.

12 de juny

ERO ATV3 1 Cararunya RApio. El Consell de Go-
vern de la Corporaci6é Catalana de Mitjans Audiovi-
suals (ccMa) acorda iniciar un Expedient de Regula-
16 d’Ocupacié (ErRO) que afectard un maxim de 312
treballadors de Televisié de Catalunya i Catalunya
Radio. També proposa una rebaixa salarial d’un 7,5%
per a la plantilla formada per uns 2.100 treballadors
aTvC i uns 430 a Catalunya Radio. La direcci6 de la
ccMa explica en un comunicat que amb la proposta
d’una nova dimensi6 de personal i reducci6 salarial
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“es prioritzen les vies que fan possible preservar el
major nombre de llocs de treball i assegurar I’esta-
bilitat pressupostaria de la corporacié”. Els comites
d’empresa dels dos mitjans reaccionen a les mesures
demanant la dimissié del president de la ccma, Brau-
li Duart, i del director de Tv3, Eugeni Sallent. Els
treballadors consideren que la direccié de la ccma
ha estat “fingint una negociacié de conveni, mentre
que sempre ha tingut I'objectiu de desmantellar la
televisio i la radio publiques catalanes i aprimar-ne
les plantilles”.

ESPRIU I ELS MITJANS DE COMUNICACIO. Periodistes
de radio, televisi6 i premsa que un dia van entrevistar
Salvador Espriu expliquen les respectives experi-
éncies amb el poeta en un acte a la seu del Col‘legi
de Periodistes de Barcelona. Participen en I'acte
Antoni Batista, Joaquim Maria Puyal, Montse Mi-
nobis i Llacia Oliva, entre altres. El nebot d’Espriu,
Sebastia Bonet, explica que com a escriptor el seu
oncle mantenia “una certa imatge i una modestia
exagerada”.

Foto: Ignasi R R.enom

Un moment de l'acte amb els diferents ponents

*

APROVEN LA RECIPROCITAT DE TV 3 1 CANAL 9. Les
CortsValencianes aproven, amb només els vots

del partit popular, el conveni de reciprocitat de les
emissions de la Radiotelevisio Valenciana (RTVV)
acordat pels governs valencia i catala en els respec-
tius territoris. Els grups de 'oposicié lamenten els
condicionants de 'acord pel que fa al veto del terme
PaisValencia i Llengua catalana. Acci6é Cultural del
Pais Valencia reclama al president, Alberto Fabra, que
fixi una data per aplicar “efectivament la reciprocitat
de les emissions”.

13 de juny

Foros DELs RaHOLA, A GIRONA. La demarcacid de
Girona del Col'legi de Periodistes inaugura I'expo-
sici6 “Disset mirades a dotze mesos”, que reuneix
un centenar llarg d’imatges presentades a la quarta
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edici6 dels Premis Carles Rahola de Comunicacié
Local. L'acte esta organitzat pel Col-legi de Perio-

distes i la Diputacié de Girona. La inauguracid va a
carrec del president de la Diputacié de Girona, Joan
Giraut,i del president de la demarcacié de Girona
del Col'legi, Narcis Genis.

Foto: Pere Duran

a7 o . T

Un moment de la inauguracié de la mostra

*

17 de juny

LA JUSTICIA GREGA ORDENA REOBRIR LA TELEVISIO PU-
BLICA. El Consell d’Estat, tribunal suprem adminis-
tratiu de Grécia, decreta el restabliment “immediat”
del senyal d’emissio de la radiotelevisi6 puablica grega
(ErT) tancada I'11 de juny fins que se n’estableixi una
de nova. El comité d’empresa de I’ErT sol licita una
mesura cautelar que suspengui el tancament fins a

la decisi6 final del recurs presentat pels treballadors
contra la desaparici6 de la cadena publica. El primer
ministre, Andoni Samaras, proposa en una reunid
amb els socis de govern una “reobertura parcial ’amb
un equip reduit per “salvar la crisi.”

18 de juny

ZARZALE]JOS, PREMI DE L’APM. El periodista, José
Antonio Zarzalejos, rep el premi Rodriguez Santa-
maria de periodisme de I’Associaci6 de la Premsa
de Madrid. (apm) en un acte que té lloc a la seu

del govern regional madrileny. Durant 'entrega es
destaca I’alt nivell professional de qui va ser director
d’4Bc, aixi com la seva independéncia de criteri i el
seu compromis etic. APM entrega també els premis
Victor de la Serna a José Yoldi d’El Pais i el premi
Javier Bueno a Carlos Alsina, director del programa
La britjula d’Onda Cero.

19 de juny

NoU DEBAT DE PERIODISME SOLIDARI. La comissié de
Periodisme Solidari del Col'legi celebra un debat
sobre la situaci6 actual i les perspectives de futur
dels refugiats amb motiu del Dia Internacional de
les Persones Refugiades, que té lloc el 20 de juny

a nivell internacional. En 'acte participen Antoni
Lluch Rovira, exdirector de I’ Associacié Catalana
de Solidaritat i Ajuda als Refugiats (ACSAR) i autor
del llibre Babel. 25 anys de refugiats a Catalunya. Lacte
esta moderat per Regina Mercedes Fuenzalida, pe-
riodista, exrefugiada xilena i membre del Grup de
Treball de Periodisme Solidari. Durant el transcurs
de l'acte, es presenta el video Ser refugiat a Barcelona a
carrec de Joan Reventods, director del Comité Catala
de ’ACNUR, en queé parlen tres refugiats a Catalunya.

20 de juny

SOLIDARITAT DEL COL'LEGI AMB LA TELEVISIO GREGA.
Se celebra a la seu de Barcelona del Col'legi de Peri-
odistes un acte de solidaritat amb la televisié ptblica
grega (ERT), tancada de manera sobtada pel govern
d’Andoni Samaras. Hi participen els periodistes
experts en informacid internacional, Xavier Mas de
Xaxas, de La Vanguardia; Silvia Heras, de Tv3,1 Marc
Vidal, de I’4rA. Intervé en el debat des de Madrid, a
través d’Internet Dora Makri, corresponsal a Espa-
nya de la televisi6 publica grega.

PRrEMI PETXINES DE LA INFORMACIO. La demarcacid
de Tarragona del Col'legi de Periodistes celebra al
Cafe Metropol el lliurament dels guardons de la
tradicional festa de les Petxines de la Informacib

a empreses, institucions o persones pel treball als
mitjans. La Petxina Oberta és per a aquells que hagin
facilitat el treball als periodistes, i la Petxina Tancada,
per a la font informativa que ha dificultat més la tas-
ca dels periodistes. D’altra banda, la Petxina Daurada
s’atorga al Periodista de I’Any que més ha treballat
en favor de la professié. En aquesta xX1 edicid, la Pet-
xina Oberta és per al Casal Amic i, ex aequo, per a la
Plataforma d’Afectats per la Hipoteca (pAH), mentre
que laTancada recau en BcNworld. El Col-legi ha
decidit concedir la Petxina Daurada a tots els peri-
odistes que “cada dia intenten fer una feina digna i
honesta en aquests moments de crisi”.

Foto: Pere Toda

Els diferents premiats d'aquesta edicié

*

CATALUNYA RADIO COMPLEIX 30 ANYS. El 20 de juny
de 1983, naixia Catalunya Radio.Amb aquest motiu,
I’emissora ofereix una programacié especial que re-
memora 30 moments destacables recollits en esdeve-
niments que han marcat la historia de I'emissora des
dels primers moments. El primer so va ser el d’unes
campanades creades per Lluis Llach, mentre que la
primera veu que es va escoltar a mitjanit fou la d’un
jove de 17 anys, Miquel Cal¢ada. Posteriorment, el
10 de maig de 1987 va néixer Catalunya Musica i

el setembre de 1992 es posava en marxa Catalunya
Informacié.

23 de juny

BARCELONA ACOLLIRA EL CONGRES PERIODISTIC
MUNDIAL. La capital catalana sera durant dos anys
consecutius la seu del congrés mundial de la Global
Editors Networks (GEN), que aplega directors de di-
aris i alts carrecs del sector de la premsa. Aixi ho ha
anunciat I’organitzacié durant la clausura del simposi
celebrat a Paris. L'objectiu de la GEN és investigar i
compartir les noves tendéncies que “afavoreixin la
innovacié en el periodisme de qualitat”.

25 de juny

MasTERCLASS AMB CARLES CAPDEVILA. El director
de I’4r4, Carles Capdevila, ofereix una masterclass

al Col'legi de Periodistes amb I'objectiu de mirar al
futur i parlar sobre com crear i cocrear nous mitjans
socials 1 comunitats digitals.“Estem en uns anys molt
emocionants per al periodisme, pero a la vegada
molt dificils. Ens trobem només al principi de la seva
transformacié”, assegura. Capdevila recorda 'inici
de la creacié de I’4r4, que ja esta a punt d’arribar

als mil nimeros. Davant de nombrosos col-legiats,
apunta que ens trobem en una “incomoditat hor-
rorosa, perqué estem vivint un moment historic

que presagia 'extincié del paper”i recorda, que “les
grans marques i capgaleres han sortit en moments
de crisi”.

Foto: Ignasi R. Renom
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Capdevila en un moment de la Masterclass

*
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26 de juny

Vaca ATV3.La plantilla de Tv3 fa vaga. La protesta
és secundada també per Catalunya Radio per parti-
cipar en una manifestacié contra I'Ero que la Cor-
poraci6 Catalana de Mitjans Audiovisuals presenta
avui als treballadors. Prop de 400 treballadors de

1v3 1 Catalunya Radio es concentren davant la seu
de Convergeéncia Democritica per protestar contra
I’ERO, que afectara 312 empleats de la ccma. A la vaga,
podria seguir una serie d’aturades de deu minuts que
es repetiran cada dia el mes de juliol.

27 de juny

T’EQUADOR DE LA LEGISLATURA A TERRES DE L'EBRE.
Lalcalde de Tortosa, Ferran Bel, pronuncia una con-
feréncia que és seguida d’un debat sobre el “Balang
de dos anys de mandat 2011-2013”". L'acte té llocala
Cambra de Comerg i esta organitzada per la Demar-
caci6 de Terres de I'Ebre del Col'legi i ’Ajuntament
de Tortosa. Amb aquest acte, s ofereix als tortosins la
possibilitat de trobar-se amb els representants politics

per rebre explicacions de la gesti6 portada a terme

i,alhora, poder debatre i fer preguntes sobre les di-

ferents qiiestions plantejades. Bel fa una exhaustiva

exposicié de les execucions i projectes duts a terme
durant aquests dos anys de mandat.

Foto: DM Terres de I'Ebre

Amparo Moreno i Ferran Bel durant l'acte

*

28 de juny

LA REVISTA VALLESOS 1 JOSEP BAYERRI,PREMIS DE PRO-
XIMITAT. El periodista tortosi Josep Bayerri i Raga
rep a Igualada el Premi d’Honor de la Comunicacié

2013 en la 32a edici6 dels Premis de Comunicacid
Local de la Diputaci6 de Barcelona. La resta de pre-
miats han estat el reportatge “La Riuada del 1962”,
publicat a Vallesos, el Consorci Localred pel web Mira
TV com millor iniciativa en comunicacié local. En
Papartat de televisi6 local és per Fem un musical d’El
9 1v i el de millor programa de radio local recau en
Aula Dial de Radio SantViceng dels Horts.

HoMENATGE A Ramon Corom. El consell assessor
de rTvE a Catalunya atorga el guardé d’Honor de

la cinquena edici6 dels premis Miramar a la crea-
tivitat audiovisual al periodista Ramon Colom. El
guardonat va ser director de TVE de 1990 a 1996, ha
presentat diversos programes a Tv3 1, actualment,

és president de I’ Associaci6 de productors catalans
Barcelona Audiovisual. Colom demana als estudiants
que “siguin exigents i cerquin el que no hi ha als
plans d’estudis”.
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JULIOL

3 de juliol

LA MESA SECTORIAL APROVA EL PLA DE TREBALL. La
comissié permanent de la Mesa sectorial aprova

per unanimitat el pla de treball desenvolupat en el
document Propostes contra la crisi en el sector de la comu-
nicacid, presentat el passat mes de maig al Centre de
Cultura Contemporania de Barcelona. El pla preveu
la creaci6 d’una infraestructura integrada, a part

de la permanent, per un comite de direccié i una
oficina tecnica composada pels dos coordinadors

de la Mesa. També s’aprova abordar la creaci6é d’'un
epigraf especific per part del Servei d’Ocupacid de
Catalunya (soc) que englobi els professionals de la
comunicacio.

10 de juliol

Er Cor-tec1 pENUNCIA L’ERO DE 1A CCMA. El
Col'legi de Periodistes de Catalunya acull una taula
rodona per debatre I'Ero de la Corporacié Catalana
de Mitjans Audiovisuals que provoca molts “danys
col-laterals i la destrossa de I'audiovisual catala”,
segons el president de la Mesa i dega del Collegi,
Josep Maria Marti. L'acompanyen el dega de I’Au-
diovisual, Francesc Llobet, i la presidenta del grup
de mitjans pablics del Col-legi, la periodista Silvia
Heras, qui defineix ’ErRo com el “més gran que s’ha
produit mai en cap mitja de comunicacié catali. Es
un ERO salvatge i volem denunciar-lo”.

12 de juliol

FUENTES s’AcOMIADA DES DE LA CAMARGA. El peri-
odista Manel Fuentes s’acomiada d’El mati de Cata-
lunya Radio, que ha dirigit i presentat durant quatre
temporades. L'tltim programa té lloc des del restau-
rant La Camarga, on Meétode 3 va gravar la conversa
entre Alicia Sinchez Camacho i MariaVictoria Al-
varez, exparella de Jordi Pujol Ferrusola.

15 de juliol

BAssAs S'INCORPORA A L’ARA. El periodista Antoni
Bassas passa a formar part de I'equip directiu del
diari 4rRA. Lexcorresponsal de Tv3 a Washington

és un dels fundadors del diari. Esta profundament
satisfet de poder donar cada dia noticies als lectors.
El diari també inicia la temporada d’estiu amb noves
seccions com Global News i Ara Kids.D’altra banda,
prepara la celebracié del diari nimero mil.

16 de juliol

Er CENTRE DE DOCUMENTACIO RECOPILA BORSES
pIGITALS. El Centre de Documentacié Montserrat
Roig (cpmr) del Col'legi de Periodistes recopila les
divuit borses de treballs digitals que es poden con-
sultar actualment al Delicious. Les tres Gltimes in-
corporacions a la llista sén Friendsandjob, Linkedin
Student Job i Alumni Global Search. Totes tres sén
plataformes especificament pensades per a recents
graduats en Periodisme. Es pot consultar la llista
completa al cDMR i al web del Collegi.

17 de juliol

VipaL-FoLcH, PREMI CERECEDO DE PERIODISME.

El periodista XavierVidal-Folch obté el premi de
Periodisme Francisco Cerecedo en la seva trentena
edicié. El jurat en valora les analisis i informacions
sobre la crisi economica i moral d’Europa, perd tam-
bé incideix en la visié “critica i licida” sobre I’orga-
nitzacié territorial d’Espanya, aixi com I'encaix de
Catalunya tal com planteja en el seu llibre Catalunya
independent.Vidal Folch ha estat director adjunt d’El
Pais i director de I’edici6 de Catalunya.

Foto: El Pals

Vidal-Folch, guardonat

22 de juliol

LLEIDA PRESENTA LA GUIA DE LA COMUNICACIO 2013.
La Demarcaci6 de Lleida del Col'legi de Periodistes
presenta la Guia de la Comunicacié 2013 d’aquestes
comarques al president de la Diputaci6 de Lleida,
Joan René. Aquest organisme ha finangat i impres

la nova Guia, que conté tota una serie d'informacid
atil per als periodistes, administracions, entitats i
empreses com un llistat de mitjans i corresponsals de
Lleida, telefons i adreces de I’ Administracid, col'legis
professionals, entre altres. Un total de 294 pagines
d’informaci6 que s’actualitza cada 4 anys. En I'edicié
actual, la novetat més destacada és que, a més del
format en paper, també s’edita una versio digital que

en facilitara actualitzacié permanent del conjunt

de dades.

23 de juliol

UN SEGELL AVALARA L’ETICA DELS MITJANS. El Con-
sell de la Informacié de Catalunya (cIc) presenta al
Col'legi de Periodistes el segell de compromis étic
que acredita i distingeix els mitjans de comunicacid
disposats a respectar el codi deontologic. A través
d’aquest segell, els mitjans es comprometen davant
I'opinié publica a respectar els principis etics de la
professié en I’obtencid, elaboracié 1 difusié de la in-
formacié. El segell s’ha de demanar al cic i d’entrada
el rebran els mitjans adherits al c1c, ates que I'ad-
hesid significa una voluntat de respecte al codi de-
ontologic. La presentacié del segell tanca I’etapa de
cinc anys de Lltcia Oliva com a presidenta del cic
ide Lluis de Carreras com a secretari general, que
seran substituits per Roger Jiménez i Albert Garrido,
respectivament.

Foto: Ignasi R. Renom

Un moment de la presentacié del segell

*

25 de juliol

ConvVENI AMB MAPERE VIDA. El Col-legi de Perio-
distes signa un conveni de col-laboracié amb Mapfre
Vida.El conveni tindra una durada d’un any i esta-
bleix que Mapfre oferira els serveis d’assessorament
especialitzat relatiu als productes que comercialitza a
tots els col'legiats. Per la seva part, el Collegi habili-
tara un espai adequat a les seves instal-lacions per dur
a terme aquesta tasca. Mapfre ofereix assegurances
orientades a la proteccid familiar, la jubilacid, estalvi
ila inversi6. Mitjancant el conveni, s oferiran condi-
cions especials per als col-legiats.

COL'LABORACIO AMB LA LLIBRERIA MEDIOS. El
Col'legi de Periodistes i la llibreria Medios signen
un acord per afavorir la difusi6 de la bibliografia
periodistica entre els collegiats. Segons el con-
veni, Medios podra oferir al Col'legi les novetats
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editorials d’interes per al col-lectiu professional
periodistic,mentre que el Centre de Formacié i
Desenvolupament rebra periodicament llistes biblio-
grafiques relacionades amb els cursos que imparteix,
com a complement del servei de formacié.

31 de juliol

TErrIBAS A ELS MATINS. La Corporacié Catalana

de Mitjans Audiovisuals (ccMa) anuncia el fitxatge
de P'exdirectora de Televisié de Catalunya, Monica
Terribas, com a conductora del programa Els matins
de Catalunya Radio en substitucié de Manel Fuentes.
Terribas tindra un contracte per dues temporades i
conduird un programa que es desenvolupara entre
les 6 hores i les 13 hores del mati. Arran de la seva
incorporacid a la radio puablica, Terribas ha aban-
donat recentment el seu carrec com a consellera
delegada del diari 4R4, tot i que encara manté el
d’editora.

FED'ERRATES

Al niimero anterior de la revista, a I'article titulat
Opacitat a 'ambit local, dedicat al Mapa de Bones
Practiques de la Comunicaci6 Publica Local, s’afir-
mava per error que “'estudi ha analitzat a fons un
total de quaranta dos webs dels municipis capitals de
comarca a Catalunya...”, tot 1 que a 'apartat “Infor-
mes” del Mapa (wwuw.labcompublica.info /observatori)

es pot veure que ’equip ha publicat 10 informes
amida que ha fet les avaluacions dels webs, el pri-
mer amb data 17 de maig de 2012, corresponent als
ajuntaments amb més de 100.000 habitants (excepte
Barcelona), i el més recent publicat el 21 de mar¢ de
2013, que presenta les dades de la 1a onada dels 947
ajuntaments de Catalunya.

El que es diu en aquest paragraf correspon només a
un dels informes, el dels municipis que sén capitals
de comarca, que porta data de divendres 13 de juliol
de 2012, en lloc del més exhaustiu, que és el dels 947
ajuntaments.

A més, en la mateixa informacid, en el grafic titulat
“Els millors i pitjors de la transparéncia local” hi

ha hagut un error a ’hora d’extreure la informacio
d’una taula de I'informe titulada “Els 64 webs mu-
nicipals que han aconseguit més d’un s0% d’indica-
dors positius... ordenats de major a menor puntuacié
actualment” de manera que els ajuntaments que al
grafic del reportatge apareixen com “els millors i els
pitjors de la transparéncia local” sén en realitat 7 dels
64 ajuntaments que han aconseguit més d’un 50%
dels indicadors positius i que, per tant, estan per da-
vant dels 883 que no arriben a un aprovat.
Finalment, les declaracions atribuides a Amparo
Moreno Sarda, com a catedratica emeérita del De-
partament de Periodisme de la uaB i directora del
Laboratori de Periodisme i Comunicacié per a la
Ciutadania Plural (Lrccp), no procedeixen de cap
entrevista formal sin6 d'un intercanvi de correus
electronics.

mirave

CLINICA DENTAL

Deixa que et recordin
pel teu somriure

Promocié Especial

per a col-legiats, empleats del
Col-legi de Periodistes de Catalunya i familiars directes

Serveis Gratuits:

-Visita (consulta i revisi6)
-Ortodoncia (1a visita)
-Visita protesi
-Fluoracié (infantil i adults)
-Radiografies intraorals
-Extraccié de punts de sutura

>,

Serveis per tan sols 20€:

-Extraccié dental simple
-Visita d’urgencies de dia
-Ortopantomografia
-Higiene dental
(amb ultrasons i poliment final)

>

Fins al 25% de dte.:

-En la resta de tractaments
en qualsevol especialitat

Miravé Travessera - Trav. de Gracia, 71, baixos
Miravé Tuset - Tuset, 36, baixos - 08006 Barcelona - Tel. 93 217 68 89

També cita online a:
www.clinicamirave.es

Busca’ns al Facebook
@clinicamirave

Servei d’Urgencies | 24 es/365 dies I'any
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Una cosa és dir que treballem en PRO dels professionals col-legiats.
Una altra és fer-ho:

Compte

Expansio PRO.

Tabonem el 10% de la
teva quota de col‘legiat.

Més de

comissions de devoluci6 dels teus rebuts la targeta de credit i de debit. oﬁcmes al teu servei.
d’administracio domestics principals, fins
i manteniment. a un maxim de 20 euros al mes.

Al cap i a la fi, som el banc de les millors empreses. O el que és el mateix,
el banc dels millors professionals: el teu.

Truca’ns al 902 383 666, organitzem una reunioé i comengem a treballar.
sabadellprofessional.com

*Fins a un maxim de 100 euros I'any.

El banc de les millors empreses. | el teu.



Tots tenim alguna cosa de sirena.

Quan sortim d’un entorn segur,
la nostra salut se’n ressent.

Treballem per tornar la salut al seu lloc

A Asisa, t'acompanyem mostrant-te el cami,
amb confianca i fent el que calgui per protegir-te a tu i els teus.

asisa .

BCN 2013

@) Patrocinador Oficial de UEquip Nacional de Natacid Sincronitzada
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