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Este hombre no es un jugador de rugby.
Es un periodista eritreo.

Eritrea es la segunda prision mas grande del mundo para los periodistas, des-

pués de China. Decenas de ellos son torturados y desfallecen en las carceles del REPORTEROS
pais. Con ocasion de los 10 afios de la suspension de la prensa privada y de las S|N FRONTERAS
grandes redadas de periodistas, la comunidad internacional debe reaccionar. POR LA LIBERTAD DE PRENSA

La libertad de la prensa es nuestro combate. Apoya a Reporteros sin Fronteras.
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N ANY ENMIG
JE LA TEMPEOTA

Benvolguts col-legiats i col-legiades. Som a les portes de tancar el
2013, un any en que la professié ha estat especialment sacsejada
per la crisi economica amb el tancament de mitjans, retallades

i expedients d’ocupacid, que han contribuit a fer encara més
precari el nostre oficii ens
obliga sovint a fer equilibris
per garantir la qualitat de la
nostra feina.

La Junta actual del Col'legi

de Periodistes té en compte
aquesta realitat i treballa

en la defensa dels mitjans i

dels periodistes, pero també
continua apostant pel futur
més immediat. Molts experts
del cicle de debats Futur,la
segona edicié del qual hem
posat en marxa, ens diuen

que si els periodistes volem so-
breviure en aquest context de canvi tenim I’obligacié d’innovar
constantment i d’aprofitar les noves tecnologies per garantir que
podem seguir desenvolupant la nostra funci6 social.

En el dossier de la revista que teniu a les mans, mostrem com les
tecnologies ens ajuden a coneixer molt millor els usuaris gracies
a I’analitica web que permet als mitjans saber quines son les
informacions més llegides, les hores de consum mediitic, el perfil
del public, etc. La mirada, pero, és reciproca. I també és interessant

QUAN PERIODISTES COM ELS DE CANALG SON
SILENCIATS NO SN LES UNIQUES VICTIMES, TAMBE HO
SON ELS QUE ES VEUEN PRIVATS DE LA INFORMACIS

saber com ens veu la societat. Per aixo dediquem espai per conéi-
xer aquesta percepcio, que ja avancem que no és gaire positiva, i
que ens demana una seriosa reflexi6 sobre la pérdua de distancia
entre nosaltres i el poder.

Si hi ha algun aspecte que com a col'lectiu ens defineix i ens
preocupa és la situacié dels professionals que pateixen abusos per
exercir el seu ofici. CAPCALERA parla de la situacié dels periodistes
que informen des de Siria, on un dels nostres col-legiats, Marc

%

Marginedas, segueix segrestat. Hem recordat en nombroses oca-

sions que la llibertat d’expressio és la nostra eina fonamental de

treball 1 que quan els periodistes son silenciats, no son les tiniques

victimes, sind que també ho son tots els que es veuen privats del
dret a la informacio.

Un principi i un valor que,
malauradament, hem hagut de
repetir aquests Gltims dies per
un cas molt més proper com

és el tancament de la Radio
Televisi6 Valenciana. Els actes
de suport 1 les mostres de rebuig
expressades des del Collegi no
han evitat que les administraci-
ons abaixessin la persiana d’'un
mitja pablic amb totes les con-
seqiiencies que comporta. Aixo,

Foto: RTVV

pero, ens esperona a continuar
impulsant activament la Mesa
Sectorial dels Mitjans de Comunicaci6 a Catalunya, que ja ha
comencat a desplegar el document de treball i donar els primers
fruits.

I, tot plegat, ho continuem fent sense perdre de vista els serveis
que volem oferir als col-legiats i col-legiades, basats en la qualitat
iles necessitats que ens feu arribar. Aviat disposarem dels resultats
d’una enquesta que molts ja heu respost,i que ens ajudard a mar-
car les linies 1 prioritats dels serveis que volem continuar oferint-
vos. Mentrestant, ja hem posat en marxa un nou servei de préstec
del Centre de Documentacid, a I'espera que sigui for¢a utilitzat.

Aprofito I'avinentesa per desitjar-vos bones festes i un feli¢ 2014.
Ben cordialment,

J. M. Marti
Dega del Col'legi de Periodistes de Catalunya
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A INCUMUDTTA]
Jr LINTERREBNE

Bertrand Pecquerie i Carles Capdevila apunten cap on va el periodisme
durant a inauguracio de la segona edicié del cicle "Futur”

TexT EUDALD COLL
FoTO JORDI SALINAS



El cicle “Futur”, organitzat pel Col-legi de
Periodistes amb el suport de I’Obra Social de La
Caixa, torna amb nous convidats. Al llarg de sis
mesos, una quinzena de reconeguts professionals
reflexionaran sobre la professid. El 30 d’octubre,
Bertrand Pecquerie i Carles Capdevila van donar el
tret de sortida a la segona edicié d’aquest conjunt
de debats.

Sén moltes les preguntes que es fa la professié en els darrers
temps 1 s6n pocs els que s’atreveixen a donar respostes. Per aixo, la
segona edicié del cicle “Futur”, organitzat pel Col-legi de Peri-
odistes 1 amb el suport de ’Obra Social de La Caixa, ha convidat
reconeguts professionals de la informaci6 amb la intencié de
reflexionar sobre el futur d’un ofici que es troba immers en una
transformacid historica.

Uns canvis davant dels quals no es pot tenir una actitud con-
templativa, sind tot al contrari.“El Col-legi i la professio pensem
que per enfortir el periodisme ens cal estar alerta de les darreres
tendéncies, de les coses que passen, de les innovacions, dels canvis
tecnologics 1 dels models en els que funciona la comunicacid,
més enlla dels suports tradicionals”, va reconeéixer Josep Maria
Marti, dega del Col‘legi de Periodistes, durant la inauguracié de
la segona edici6 del cicle.

Lacte, que es va celebrar el 30 d’octubre a I’ Auditori del Caixa-
Forum, va tenir Bertrand Pecquerie (cEo del Global Editors Ne-
twork) 1 Carles Capdevila (director de I’Ar4) com a convidats. I
és que, si bé en la primera edicié el cicle estava articulat a partir
d’un seguit de conferéncies, enguany s’organitza mitjancant
debats i, per tant, en cadascun dels actes mensuals previstos hi ha
més d’un convidat.

MOMENTS DE CANVI

Aquest primer debat, que portava per titol “El futur del perio-
disme”, va arrencar amb una série de reflexions sobre el model
de negoci, la clau de volta de la crisi de la professid. En aquest
sentit, Pecquerie, maxim responsable de 'associacié d’editors que
operen en diferents plataformes (impressio, digital, mobil i radio-
difusid), va recordar que “en els darrers dos anys, han tancat trenta
diaris a Europa i cinquanta als Estats Units. I, en aquest mateix

+ CRONICA +

temps, han aparegut cinquanta diaris a 'India i més de cent a
I’Africa. Per tant, qué passa a Europa? Perqueé a la resta del mén la
premsa escrita va molt bé 1 esta vivint un moment intens”.

A continuacid, va advertir del traspas de professionals de mitjans
classics a altres de la “nova economia”, com el fitxatge el passat
octubre deVivian Schiller, anterior executiva de la NBC, com a
nova cap de Continguts de Twitter.“Estem redefinint les regles

"EL MODEL DE NEGOCI NO £S QUE ESTIGU
OUESTIONAT, £S QUE NO EXISTEIK!" caes Cpdev

del periodisme, que no ha canviat en els darrers cent anys, i sem-
pre havia tingut el mateix model piramidal. I, avui en dia, aquest
model esta mort i tenim una relacié molt més horitzontal amb
els usuaris”, va explicar.

Per la seva part, Capdevila, va confessar el seu optimisme.“Ja fa
molt temps que estic dient que el periodisme té el millor futur
per endavant i hi afegeixo que el salvarem, pero haurem d’arre-
mangar-nos, adaptar-nos 1 reinventar-lo rapid i en directe”, va
advertir.“El model de negoci —va prosseguir— no és que estigui
quiestionat, és que no existeix! Perqué, tal com diu Bauman,
vivim en un interregne, on hem de conviure amb un mén que
se’ns escapa i amb un altre que esta venint i encara no té model
de negoci. I, per a un periodista, un interregne és el millor mo-
ment per viure perqué un s’ha de reinventar. I aixo es fa a base de
viure en la incomoditat de I'interregne”.

Capdevila també va advertir dels altres problemes de la professid,

com sén la perdua del model d’influéncia (“les grans marques del
periodisme tenien el monopoli de la informaci6 i ara estan per-
dent, perqué amb la gran revolucié de les xarxes els lectors passen

CapcaLERA 7/
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UNA CITA MENSUAL

Tots els debats del cicle “Futur”, que tenen lloc un cop al
mes al CaixaForum, sén gratuits amb inscripcié previa a la
pagina www.futur.periodistes.org. En el moment de tancar
aquest nimero, ja s'han celebrat els dos primers d'aquesta
segona edicié. La resta dels debats programats sén els
seglents:

NOUS SISTEMES DE FINANCAMENT PER FER
PERIODISME DE QUALITAT

Dijous 19 de desembre (19h)

David Bassa, periodista

JesUs Marafia, director editorial d’InfoLibre

ELS MITJANS DE COMUNICACIO PUBLICS

Dijous 23 de gener (19h)

Cilla Benko, Directora General de la Radio publica sueca
Mbnica Terribas, periodista, directora d’El Mati de
Catalunya Radio

INVESTIGACIO PERIODISTICA A LA CARTA

Dijous 27 de febrer (19h)

David Leigh, periodista exeditor d'investigacions al
The Guardian

Edwy Plenel, cofundador i president de Mediapart

PERIODISME, ECONOMIA | CRISI

Dijous 27 de marg¢ (19h)

Albert Closas, director i presentador del programa Valor
Afegit de Tv3

Marti Saballs, sotsdirector del diari Expansion i
responsable de |'edicié catalana

Amadeu Altafaj, cap adjunt del gabinet del vicepresident
economic de la Comissié Europea

8  Cargarera

a emetre, a criticar, a agrupar-se, i fins i tot a crear els seus propis
mitjans”) i el fet que calgui reinventar el model de mitjans (“cada
vegada hem ser més interactius i apostar per la cocreacié”).

El director de I’ Ar4 va enumerar el que entén que sén els tres
obstacles del periodisme actual:“El primer, els gurus, sobretot els
que porten receptes miraculoses, perqué han ensorrat empreses”
iva posar com a exemple les versions digitals gratuites dels diaris.
“Algun guru va tenir la brillant idea de regalar per Internet el di-
ari que 'endema volem que ens comprin. I ara estem reaccionant
perqué entenem que els continguts s’han de pagar”, va assegurar.

El segon obstacle, segons Capdevila, és 'immobilisme dels que
creuen que les redaccions no han de canviar.“Costa molt pensar
que sil'usuari ha canviat perque és a Twitter i té informacid
immediata, els diaris hagin de fer la informacié de la mateixa
manera”, va criticar. I, finalment, el darrer obstacle és el desanim

"ELS MURS DE PAGAMENT TAN SOLS FUNCIONEN
QUAN £5 TRACTA DE MITJANS DE COMUNICACIO
DE REFERENCIA™ ertrand Pecquerie

i el desconcert (“per les rebaixes i retallades de sous, els ERO 1 pels
professionals que son a 'atur”) d’una professié que, en opini6 de
Capdevila,“ha de liderar 'operaci6 ‘salvar el periodisme’ amb
bons continguts, mitjans independents i convencent la gent per-
qué pagui pels continguts”.

FINANCAMENT ECONOMIC

AThora de referir-se al financament dels mitjans, Pecquerie va
recordar que “el nucli de ofici és el periodisme d’investigacio,
que ara és massa costds per als mitjans”. En aquest sentit, va
advertir que els principals escandols dels darrers dos anys (Wiki-
Leaks i el cas Snowden) han estat revelats “per persones que no
son periodistes, tot un simbol de la crisi de la professid ™.

En canvi, va posar 'exemple de ProPublica, 'agéncia indepen-
dent fundada per Paul Steiger -antic redactor en cap del Wall
Street Journal que va contractar seixanta persones (entre periodis-
tes 1 experts en obtencid de dades)- que, segons Pecquerie, s’ha
convertit en “una fabrica del periodisme d’investigacié” i que

ja ha obtingut el Pulitzer.“Es una nova manera de financar el
periodisme en un periode com I'actual, en qué els mitjans tradi-
cionals no es poden permetre una despesa tan gran. [ aquesta és
una de les principals raons de la crisi per la qual passen els mitjans
de comunicacid tradicionals”, va afirmar.

Segons Capdevila, en I'interregne actual, s’estan provant diferents
models de negoci,“ja que som en un mén multitasca, multipla-
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BERTRAND PECQUERIE

Des del 2011, és el ceo de Global Editors Network. Entre
2003 i 2011, havia estat director del World Editors Forum i,
anteriorment, entre 1989 i 2001, va ser CEO del World Media
Network, un sindicat de premsa que reunia els principals
diaris europeus i arabs.

CARLES CAPDEVILA

Periodista i llicenciat en Filosofia, és director de I'ARA.

Té una amplia experiéncia en radio, televisié i premsa.

Va ser cap de Societat de 'Avui (1989-90), corresponsal a
Nova York de I'Sport (1992-1994), Premi Ondas (1999) Premi
Nacional de Periodisme (2003) i Premi de guié CAC (2004).

taforma” i va posar com a exemplesVilaweb i1 Eldiario.es,”que
aposten per un model de mitja digital gratuit en queé apellen ala
defensa del periodisme mitjancant els donatius o les subscripci-

9

ons .

Capdevila també va defensar el model de I’ Ar4 (un 75% de
continguts en obert i un 25% de continguts “premium”, de paga-
ment).“Els mitjans hem de defensar que els continguts s’han de
pagar.I ho hem de defensar amb la cara ben alta”, va dir.““El més
important —va prosseguir— és la independeéncia dels mitjans 1, per
aixd, s’ha de pagar pels continguts. Perqué un mitja que només
depengui de la publicitat no podra ser independent i els que po-

"JA S'HA ACABAT AIXD DE DONAR MISSATGES ALS
LECTORS TOT EL DIA. ARA ELS HAS DE DEIXAR
PARTICIPAR" carles Capdevil

den garantir-nos la independéncia son els lectors, si bé al seu torn
per fer-ho necessiten creure que el mitja és independent”.

En aquest punt, Pecquerie va advertir que la tornada als murs de
pagament, que des de fa uns anys estan aplicant alguns mitjans di-
gitals, no sén sempre eficients:“Tan sols funcionen quan es tracta
de mitjans de referencia com el New York Times o el Financial
Times.Als altres no els acaba de funcionar”.

ELROLDE LATECNOLOGIA

En aquest punt del debat, el dega va introduir el rol de la tec-
nologia.“Hem viscut una certa fascinacié per una tecnologia
que no para d’evolucionar. Pero aixo és un element facilitador o

+ CRONICA «

acaba sent alguna cosa més? Ens limita, ens condiciona?”, es va
preguntar Marti.

“El canvi del web 2.0 és un canvi molt béstia perque tothom
emet, tothom comenta”, va respondre Capdevila, que va insistir
en la idea que en el futur els mitjans s’elaboraran conjuntament
amb els lectors “perque sén gent formada, intel-ligent i amb mol-
tes coses a dir”. El director de I’ Ar4 va reconeéixer que és un ““ag-
nostic multipracticant” de les tecnologies 1 que no és creient en
cap plataforma:“Els mitjans no hem de debatre tant sobre quina
plataforma utilitzar, sind fer bé la feina en cadascuna d’aquestes,
Crec que

"ALS ES,TATS UNITS JA S'HAN CREAT DEU EMPRESES
PERIODISTIQUES QUE TAN SOLS OPEREN AMB
MOBILS" Bertrand Pecquerie

9 ¢

tant en el paper com al web 1 a les xarxes socials”.

encara no hem entes la revolucid que tot aixo suposa —va pros-
seguir. Ja s’ha acabat aixo de donar missatges als lectors tot el
dia.Ara els has de deixar participar perqué som en una conversa
permanent. I aixo suposa un canvi de mentalitat. Es un canvi
radical que té a veure amb el model d’influéncia i que obligara els
mitjans a ser més humils 1 a escoltar més I'usuari”.

Finalment, Pecquerie va alertar de la importancia d’adaptar-se als
canvis 1 a les noves plataformes,“perqueé si no els usuaris, els ciuta-
dans, aniran més rapid que els periodistes” 1 va apostar per primar
les noticies que s’envien als aparells mobils, un mercat en clar
creixement.“Als Estats Units,—va explicar—ja s’han creat fins a deu

Al

empreses periodistiques que tan sols operen amb els mobils”. (

Més informacié a:

http://futur.periodistes.org/el-futur-del-
periodisme/#debat-508 — Video del debat

V
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Analisi de les competencies lingiistiques dels periodistes catalans

alaradioialatelevisio

Com parlen els periodistes davant del microfon i de la camera? Quines
eines tenen els mitjans per vetllar per la qualitat del directe? Lingiiistes
i periodistes reflexionen sobre les competéncies lingiiistiques dels
professionals del panorama audiovisual catala.

“Si no parlem un bon anglés, la BBC no
ens contractara. Si no parlem un bon
castelld, ens destrossaran els critics de les
televisions espanyoles. En canvi, no par-
lem un bon catala i continuem vivint tan
tranquils”. Sén declaracions del periodista
i doctor en Lingiiistica Joaquim Maria
Puyal al programa /igora, de 1v3,el 3 de
juny passat.Vejam qué n’opinen professio-
nals vinculats a I’ensenyament i als mitjans
de comunicacié que fa anys que treballen
amb la llengua.

Margarida Bassols és filologa catalana,
pertany al grup investigador de la llengua
en els mitjans de comunicacid, Llengua 1
Media, 1 imparteix classes a la facultat de
Ciencies de la Comunicaci de la uaB.

"HI HA MOLTA FEINA A FER. SENTS VEUS
HORRORDSES | PENSES: A QUE SONA AIX0?"

MARGARIDA BASSOLS

“Hi estic completament d’acord. Hi ha
molta feina a fer. Sents veus horroroses

i penses:a que sona aixo?”. Horroroses?
“Bé, per la musicalitat, les expressions...
Cal tenir en compte que la llengua oral
és inabastable, se’n fa tanta 1 hi ha moltes
hores d’improvisacid. I, per al periodista,

TexT VicTORIA HITA
Foros OrRioL CLAVERA

la llengua és un element més, ja que ha
de saber d’internacional, o ha de saber
fer riure... També passa que hi ha molta
desigualtat entre la persona que con-
dueix el programa i les persones que hi
col-laboren, que sovint no tenen un bon
nivell de llengua 1 arrosseguen la resta”.

Oriol Camps, que fins aquest estiu
-actualment esta jubilat- era cap de la
Unitat d’Assessorament Lingiiistic (UAL)
de les Emissores de la Generalitat i asses-
sor lingiiistic de la Corporacié Catalana
de Mitjans Audiovisuals (cCMA), matisa
aquest discurs:“Quan es necessita cobrir
una placa de periodista es fan unes proves
de catala escrit, de cultura general, de
politica i, finalment, una prova de lectura
i improvisaci6. Aixo
poden ben bé ser
vint minuts i has de
decidir si aquella
persona val o no val.
Ara bé, quan han de
contractar algt per
estar al capdavant d’un programa, els lin-
gliistes no hi pintem res. Se suposa que ho
han de fer bé, pero busquen que la figura
sigui mediatica”.

El professor Daniel Casals, llicenciat en
Filologia catalana, Lingtiistica i Periodis-

me, i estudids de la radio en catala, consi-
dera que “amb aquesta afirmacié en Puyal
vol que el catala sigui com I'anglés i el
castella, vol despertar consciéncies perqueé
hi hagi una actitud de preocupacié sobre
la llengua. Justament, aquests comentaris
sorgeixen perqué hi ha una consciencia
lingtiistica”. Casals desentranya vicissituds
sociolingiiistiques que, en part, justifiquen
les competencies dels periodistes actuals.
“El castella no ha patit cap prohibicié nia
I'escola ni als mitjans. I la formacid, la tra-
dici6 i la historia acumulada de la llengua
influeixen en la practica diaria”, explica.

Josep Cornudella és cap del Departament
d’Assessorament Lingiiistic 1 Accessibilitat
(pavia) de Tv3. Cornudella va ser el
primer lingiiista de Televisié de Catalunya
i creu que el periodista de les dues mil
retransmissions de futbol en catala té

tota la rad.“Aquesta és una guerra molt
complicada. Si vetes una veu, estds creant
un problema social. Entrar en materia

de veus és un objectiu a mig termini”,
afirma. Sense que la periodista que signa
aquest article obri un nou interrogant,

ell mateix es pregunta:“S’hauria de fer
neteja als mitjans pablics? Si, pero per
poder fer-ho s’ha de tenir el suport de la
direcci6é d’Informatius i de la direccid de
la Corporacid”.

Carcatera 11
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Sovint es parla de la pressi6 a qué estan
sotmesos els periodistes, sobretot els de ra-
dio i televisid, per les rutines de produccid
que exigeixen treballar rapid i, Obviament,
treballar bé. La tensio es trasllada a les
persones que corregeixen. Xavier Muixi,
director d’Informatius i presentador de
Les noticies de les 10, de BTV, assenyala que
el servei lingiiistic “és clarament deficitari:
son tres persones i els traiem molt de suc,
funcionen amb molta pressid”.“Nosaltres
—afegeix— disposem d’un manual d’estil
que podem consultar a la intranet i rebem
per correu electronic informes sobre
novetats o usos de paraules que s’avancen
a esdeveniments. Per exemple, fan un dos-
sier amb el vocabulari i la fonética d’actes
concrets del programa de la Merce”.

La ccma compta amb 41 revisors lingtiis-
tics, 1T a Catalunya Radio 1 una trentena
a Tv3. L'ERO previst pot modificar aquesta
xifra. Cornudella alerta que a Tv3 caldria
el doble de persones.“A banda de la
correccid i’adequacié dels textos, mirem
d’anticipar-nos a I'actualitat. Busquem

les adaptacions de pronincia a la llengua
romanica d’un nom xineés o arab, 1 aixo
necessita d’'un consens”, explica.

La Vanguardia, Catalunya Radio, Tv3, El
Periédico 11’ Ara posen en comt paraules 1
expressions per anar tots a la una en qiies-
tions lingiiistiques, sobretot pel que fa a
noms de personatges rellevants de I'actu-
alitat i també de toponims. Oriol Camps
recorda que la seva tasca d’assessor de la
CCMA consisteix, justament, a mantenir la
unitat de criteri, que queda expressada a
I'ésAdir, el portal lingiiistic de la ccma.

Després, hi ha la feina del dia a dia, que
comporta dificultats.“Quan una persona
té escrit disseny 1 diu *diseny, fa la essa so-
nora, un error tipic,ili corregeixes, li estas
demanant que faci un esfor¢ mental molt
important, perqué ho ha de fer sempre bé
1aix0 costa molt de canviar”, assegura.

A La Xarxa, hi ha dues lingtiistes, una de
matins i una altra de tardes, i una logo-
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ELS ERRORS MES FREQUENTS

El problema més general, i aqui coincideixen les fonts consultades, és fruit de les
presses, de no repassar els textos per manca de temps i de no consultar els llibres
destil, els diccionaris i les eines informatiques de qué disposen. També hi ha falta
d'interes. Resumim les errades més visibles dels periodistes catalans:

SEGONS ELS LINGUISTES

La majoria de lingUistes coincideixen que els errors fonétics més frequents sén
ensordir les esses, 'obertura de les vocals i, en especial, el ieisme. “No entenc
que passa amb la [l que Ultimament la fan fatal, fan i grega”, adverteix Margarida
Bassols. Oriol Camps coincideix: “és un so que si badem es perdra”. El cap de la
UAL de Catalunya Radio apunta que l'error estructural més important és el dels
relatius: “*les coses en les que estem d'acord
funciona en castella, perd en catald hem de

ELS ERRORS FONETICS
MES HABITUALS SON
ENSORDIR LES ESSES,
LOBERTURA DE LES
VOCALS | EL IEISME

dir les coses en que estem dacord”. Per a
Bruguers Jardi, “el que més costa és fer una
peca adequada al public al que t'adreces,

és saber adaptar-s'hi al registre”. Josep
Cornudella enumera tres tipus d'errors: 1) or-
totipografics, per exemple, textos que arriben
sense puntuar, 2) de léxic, per voler buscar un
llenguatge més planer i 3) desarticulacions, és a dir, frases que no acaben, queden
penjades o no tenen subjecte. | subratlla que també “cal tenir en compte que un
percentatge derrors de les emissions sén imputables al corrector”. Les linguistes
de RACI corregeixen dels redactors d'Informatius errors de sintaxi (pronoms rela-
tius, preposicions, pronoms febles), calcs del castella, Fraseo|ogia i a\guns errors
dortografia. En els locutors de programes, el principal problema és la fonética,
seguit de la sintaxi i del lexic. Margarida Bassols es lamenta de les interferéncies
del castella: “Sento dir amb naturalitat un *calla't en lloc de calla” i puntualitza que
“les interferéncies sén més importants a l'area metropolitana que a Vilafranca del
Penedes o a Reus, per posar-ne uns exemples”.

SEGONS ELS PERIODISTES

Xavier Muix/ comenta que els errors en el directe sén de léxic, per influéncia del
castelld, i de gramatica, per l'oblit de preposicions que regeixen els verbs. Ares Es-
criba considera que “sén les ensopegades a 'hora de parlar. Fent informacid, habi-
tualment treballem amb prompter i, per tant, el que diem ha estat escrit i revisat. A
I'hora d'improvisar els errors solen sortir quan una se sent excessivament comoda
i arriba a utilitzar un llenguatge més col-loquial i menys formal”. Per a aquesta peri-
odista, un altre dels errors és “I'is excessiu de crosses que, de vegades, no tenen
cap utilitat i les posem per costum: daltra banda, i és que”. Silvia Tejedor, de Radio
Ebre, es refereix a les entrevistes: “Haurfem de ser més directes. De vegades, fem
preguntes tan llargues que la gent no se'n recorda del que li has demanat, o fas
dues preguntes juntes”. També es qlestiona si cal demanar disculpes quan es pro-
dueixen equivocacions: “Amb la practica dels anys, quan ensopegues, rectifiques,

i si tagafa la tos, demanes perdd, pero ni cal dramatitzar els errors ni considerar
que no passa res. Es quiestié de polir la feina i anar millorant”.



peda, que treballa de manera externa des
de fa deu anys en la tasca especifica de la
locucid: articulacié de la veu, foneética.
“La veu és un vehicle que s’ha de cuidar

i devem ser dels pocs mitjans que disposa
d’aquest servei gratuit per als que ho
necessiten”, subratlla la lingtiista Bruguers
Jardi, exassessora lingiiistica de La Xarxa
de Televisions Locals i ara al capdavant del
servei lingtiistic de La Xarxa.

“Si és suficient? Depen. La gent ha de ser
autonoma. Revisem els textos d’tltima
hora, els continguts dels informatius, si bé

"QUAN HAN DE CONTRACTAR ALGU PER ESTAR AL
LINGUISTES NO

CAPDAVANT D'UN PROGRAMA. ELS
HI PINTEM RES" oriot cawps

amb més d’un centenar de periodistes és
molt dificil revisar-ho tot. No apliquem la
filosofia de passar I’escombra i el motxo,
siné que fem un seguiment molt proxim
de les mancances 1 necessitats, a més
d’oferir una formacid personalitzada”.

La Xarxa disposa d’un llibre d’estil i Bru-
guers Jardi admet que “'ésAdir és una eina
molt bona per als periodistes. Es un ins-
trument que amb la nostra infraestructura
no hauriem arribat a tenir”.

El Servei d’Assessorament Lingtiistic (SAL)
de rac1 també té dues lingtiistes, |’Eira
Melé i la Marta Morros, una fa jornada
completa i1’altra mitja jornada. El sar és
insuficient, segons diuen, perqueé “hi ha
hores de la programacié d’entre setmana
que queden descobertes i el cap de set-

"3 HAURIA DE FER NETEJA ALS MITJANS ,
PUBLICS, PERO AMB EL SUPORT DE LA DIRECCIO

externes. També qualsevol dubte lingtiistic

que els periodistes enviin,i compten amb
un llibre d’estil propi en format digital.

AUTOEXIGENCIA QUDTIDIANA

No tots els mitjans disposen de llibre
d’estil ni de lingtiistes. Radio 4, 1a pri-
mera radio en catald, no compta amb
aquest servei. Un dels col'laboradors

més veterans, Cinto Niqui, fa trenta-tres
temporades que és al programa L'altra
radio 1 evidencia que la competeéncia lin-
gliistica de ’emissora “depen del rigor de
cadasct”. Es mostra
satisfet amb la utilitat
de plataformes com
el Termcat.*“Abans
teniem un gran pro-
blema amb els angli-
cismes i les sigles, no
estaven en catala, no existien traduccions
ala normativa.Ara hi ha molts diccionaris
tematics”. Aquest periodista autodidacte
illicenciat en Filologia catalana defensa
que “Iemissora va fer de capdavantera del
catald a la radio 1, a vegades, no es valora
prou el bagatge del qual es va aprofitar
Catalunya Radio”.

Tampoc no hi ha un llibre d’estil a Lleida
TV, del grup Segre. La cap d’Informatius
des de fa vuit anys, Ares Escriba, diu que
tenen com a referéncia el de la Xarxa de
Televisions Locals.“Exigeixo molt en
llengua i les incorreccions les vaig re-
marcant. Pel ritme de treball que portem
iels pocs recursos de que disposem, és
necessaria l'autoexigencia de cada profes-
sional”, afirma.

Des de la punta
més meridional del
territori, Silvia Te-
jedor, redactora des

U’|NFURMAT|US | DF LA EURPURAUGH JOSEP CORNUDELLA ~ de fa setze anys de

mana no hi ha ningtt”. Corregeixen els
informatius d’El mén a rAC1, els butlletins
horaris, el 14/15, els 100 metres,la part
informativa de La nit a RAC1, el bloc, al-
guns guions i les comunicacions internes 1

Radio Ebre, cadena
SER, explica la seva situacid.“Quan tenim
dubtes ho demanem al cap de Continguts
o al cap d’Informatius, perque no tenim
cap persona que ens faci la correcci6 dels
textos. Apliquem el sentit comt i mirem

+ REPORTATGE «
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EL CONTAGI
D’INTERNET

El que més crida I'atencié a Josep
Cornudella, de Tv3, és que avui dia
“tot és superlatiu” i, aixi es parla de
“macrojudici, macrofesta, macro-
operacié policial” i de “fortissimes
mesures de seguretat”, en lloc de
“fortes mesures de seguretat”. Potser
perqué, de la informacié, se'n tendeix
a fer espectacle? “No vull dir que es
vulgui magnificar, perd si que per
contagi del llenguatge d'Internet en
les frases veus que els periodistes
volen ser més grafics’, respon.
Aquest linglista també nota “fredor
i asepsia en les descripcions d'una
tragedia”, per exemple, quan s'utilitza
la paraula carnisseria per referir-se

a assassinats. A banda d'aquestes
impressions, aclareix que “no hi ha
gaire interseccio entre el llenguatge
televisiu i el llenguatge d'Internet”.
Oriol Camps repassa la teoria del
llenguatge radiofonic: “La radio i la
televisié ja tenia la feina feta abans
de les xarxes socials. Fa servir
juxtaposades, frases curtes, evita

la passiva... Les noticies a la radio
duren un minut i els informatius no
poden ser més breus. Reduir més

el missatge per fer-se entendre és
practicament impossible”. “La qlestid,
avisa, és fins a quin punt l'audiencia
sera capag de mantenir atencié. Els
professors noten que els estudiants
es cansen, estan acostumats a coses
petites i molt rapides i aquf si que
podria haver-hi un problema”.
Bruguers Jardi manifesta que l'adap-
tacié del llenguatge radiofonic o
televisiu al de web, cosa que fan a La
Xarxa, depén dels elements visuals
amb qué es compti, si hi ha video,
foto, tall de veu, els vincles externs i,
en qualsevol cas, on s'ha d'incidir més
en el temps dels verbs.
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POCA LLENGUA EN ELS ESTUDIS

El professor Daniel Casals considera que la llengua és “poc present” en els es-

tudis de Periodisme i de Comunicacié. Amb l'aplicacié del pla Bolonya, hi ha una

assignatura semestral obligatoria a primer, Llengua catalana estandard als mitjans

de comunicacié, i una optativa, Llenguatge d'especialitat en catala a periodisme,

a tercer. En general, a les proves de seleccié per ser redactor d'un mitja sexigeix

el nivell C. El D, segons apunta Oriol Camps, és per saber gramatica, i la qUestio

és saber escriure: “Hi ha facultats que treballen molt els coneixements i molt poc

les habilitats d'escriure i parlar en public. | parlar i escriure bé sadquireix amb la

practica”. Tot i aquesta realitat, els entrevistats coincideixen a dir que els periodis-

tes d'ara parlen millor que els d'abans, perque tenen més eines disponibles al seu

abast i també perqué hi ha més consciéncia linguistica. En aquest sentit, Casals

argumenta que “l'estudiant que ingressa en Periodisme ja és bo, té una nota alta,

si bé fa errors linglistics de cursos que ja ha hagut de superar”. Una altra quiestid

és la necessitat del reciclatge i la formacié continua i aqui, a vegades, el periodista

es troba amb un obstacle. Segons Casals, “l'empresari no entén que la formacié és

una inversio’.

de consensuar criteris, tot 1 que a vegades
és dificil. Cadasct té la seva manera de
parlar i a vegades podem parlar de cargol
poma o de cargol massana”, assegura.

En tot cas, la relacid entre periodistes i
lingtiistes és de cordialitat. Aixi ho destaca
Xavier Muixi: “Estan molt a sobre nostre,
pero ningt ho veu com una fiscalitzacid
de la feina. Es un refor¢ i un aspecte
positiu. El presentador pot trobar-se

una trampa en el text i llavors ens fan
correccions fonétiques en el moment del
doéna pas”. Bruguers Jardi, de La Xarxa,
confirma la teoria:“No vull ser un xerif.
Vull fer un seguiment de les necessitats 1
mancances i la meva tasca estd orientada a
fer que el producte sigui de qualitat”.

MITJANS COM CATALUNYA RADID, TV3,
LA VANGUARDIA, EL PERIODICO | LARA
POSEN EN COMU PARAULES | EXPRESSIONS

Sobre el model del llenguatge que han
d’emprar els periodistes quan parlen en
directe, Oriol Camps observa que “ha de
ser planer, correcte, s’ha de vigilar de no
fer servir un llenguatge massa escolar, que
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no soni a redaccid de batxillerat, perque
en el batxillerat s’aprenen paraules que
no sempre s han fet servir”.“Exemples?
La paraula proxim és tan bona i més antiga
que proper, ara bé, com que proxim és més
semblant al castelld, ara esta guanyant ter-
reny proper i no I’hauria de guanyar”.

Margarida Bassols opina que “la llengua
del periodista d’informatius esta molt en-
cotillada i va perdent expressivitat. Hi ha
un empobriment del léxic (...). Llegeixo
en guions d’alumnes de la facultat que
algti es menjava el coco, quan tenim s’escal-
fava el cap. S’aprenen estructures que no
donen riquesa a I'oralitat espontania en els
programes”. Bruguers Jardi observa que
“els periodistes han de parlar en estindard
1 tenir un domini
molt alt de la flexibi-
litat del llenguatge”.

El cap de lingiiistes
de Tv3 parla de “ne-
gociacié” amb els re-
dactors quan en nom de la col-loquialitat
se’ls dona per bo “la Borsa ha fet avui una
patinada” en un programa d’economia,
amb un llenguatge especific que pot cos-
tar que arribi al pablic.

p.

SENSE DADES SOBRE LA
QUALITAT LINGUISTICA

L'Informe de la Comunicacid a
Catalunya, de periodicitat biennal,
és una obra collectiva molt com-
pleta que selabora a instancies de
I'nstitut de la Comunicacié (InCom)
de la UAB, amb professorat de les
diverses universitats de comunicacio
catalanes, publiques i privades. La
darrera edicié es va presentar el
mes de juliol passat i té& un apartat
dedicat a la llengua, que recull oferta,
continguts i audiencia. No aporta, en
canvi, dades sobre les competéncies
lingUistiques dels periodistes. El
grup de Llengua i Media ha publicat
nombrosos estudis sobre ['Us de |a
llengua en els mitjans, encara que
tampoc no ha quantificat la qualitat
linguistica dels professionals.
'Observatori de la Radio, que
també treballa en el marc de la uAB,
presenta periodicament |'lnforme
sobre la radio a Catalunya. Segons
la coeditora, Belén Monclus, hi ha
altres prioritats relacionades amb
continguts, produccié, les noves
tecnologies, etc. “La veritat és que
algut s'hauria d'encarregar de fer
aquests estudis —reflexiona— perque
la llengua és la nostra principal eina
de treball i tenim una funcié de
responsabilitat en la contribucié de la

"o

creacié d'identitat.” “Si fins ara no ho
hem fet és perqué ningu ens ho ha
encarregat”, conclou. D'altra banda,
Margarida Bassols comenta que el
tema entra en el terreny dels socio-
lingtistes i Oriol Camps afegeix que
‘el problema de la llengua és que
tots la tenim molt clara a 'hora d'es-
criure-la, perd saber, per exemple,
de quantes maneres es pronuncia
una paraula per dialecte o per error,
només interessa als dialectolegs i, en
aquests moments, son un grup molt
reduit”.



A laimatge d'obertura, delegacié de Catalunya Radio a Lleida. A sobre aquestes linies, una fotografia del 3/24.

Per aTejedor, “la radio ha de tenir un
registre estandard amb un component

de familiaritat i de proximitat; que quan
parles amb la gent sigui un fet espontani”.
Aquesta periodista nascuda a Sant Feliu
de Llobregat i que treballa a Radio Ebre,
recalca que “a for¢a de viure aqui m’he
anat adaptant a la foneética occidental i
canvio I'accent segons si faig un magazin
o un informatiu”.

Ares Escriba comparteix la realitat de la
diversitat lingtiistica: “Intentem que les
informacions siguin com més acurades
millor i1 adaptades al dialecte del territori.
Seguim les indicacions del catala estan-
dard, parlat en occidental”. I remarca que
no tots els periodistes lleidatans parlen
igual.“No utilitzem neutres i no fem
finals de paraula en a,siné en e, encara que
no passa a tot el territori”, explica.

1

MODEL SOCIAL

El model de competéncia lingtiistica per
a un periodista, segons Bassols, ha de ser
“genui, agil 1 adaptat al que es parla al
carrer”.“En general, —prossegueix— els
periodistes tenen més bon domini de

la llengua que la resta de professionals,
perqué han tingut una consciéncia lin-
glifstica 1 perque se’ls exigeix més bon
nivell, sobretot als mitjans paiblics”. Bas-
sols aposta per “preparar més la gent”, és a
dir, formacid i reciclatge, i que I'estandard
oral continui sent el model social referent
de la llengua. Cornudella es mostra laco-
nic en aquest aspecte: “El nivell general

és fluix, de 5. Camps destaca que “els
mitjans ptblics hem pogut liderar aquest
llenguatge, perqué hem tingut més eines
per fer-ho, 1 avui el model és acceptable,
esta bastant consolidat dintre de la soci-
etat 1 mentre puguem continuar amb la

+ REPORTATGE «

construccid de I’estandard de masses, aixo
anird avancant”. Bruguers Jardi opina que
“pretendre parlar perfectament el catala
és una quimera.Tothom és hereu de la
formacid i de I'aprenentatge. El que hem
de fer é millorar continuament”. (;

Més informacié a:

esadircat — portal linguistic de la
CCMA.
sites.google.com/a/laxarxa.com/sl/
— Web dels Serveis Linguistics de La
Xarxa de Comunicacié Local.
filcat.uab.cat/llenguaimedia/ — Llen-
gua i Media.

PLA NUALART, Albert, Aixo del catala.

Podem fer-ho més facil? w

(Columna, 2010).
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Entrevista a_Jon Lee Anderson, periodista

*

"HIHA

UNA DESAFECCIO
CAP A LES NOTICIES"

Es un dels reporters més reconeguts del mén. A Poctubre, Jon Lee Anderson
va recollir un dels premis Terenci Moix per les seves croniques al New Yorker.
Aprofitant una estada breu a Barcelona, CAPCALERA va parlar amb ell sobre

un ofici que, segons aquest periodista, esta buscant el nord.

Vosté és corresponsal de guerra,
treballa per al NewYorker i rep nom-
brosos premis. Perdoni la pregunta
pero, tal com esta la professio, és un
maleit afortunat, no?

(Riu) Si,s6c un afortunat, ho reconec,
perqueé treballo per a un gran mitja de
comunicacid i tinc la meva audiéncia.
Pero tot aixo ho he aconseguit després
d’estar-me molts anys a la intempérie. En
realitat, encara em sento com el freelance
que va amb una ma al davant i una altra al
darrere.

Per queé?

Perqueé la vida esta plena de vaivens i
n’he viscut uns quants. I aixo sempre
ho tinc molt present. Per aixo, crec que
la millor manera de viure la vida és no
esperar a tenir-ho tot fet, sind treballar-
t’ho 1 pensar que encara tens coses per
descobrir i aprendre. Es aixi com una
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TexT JorDI ROVIRA
Foro Dant CopiNA

persona es renova constantment. Re-
conec que no sempre compleixo amb
aquesta filosofia, si bé hi ha una bestiola
al meu interior que em fa estar incomo-
de quan m’acomodo.

Esta cansat que constantment el
defineixin com “I’hereu de Kapus-
cinski”?

Es un afalac molt gran, encara que jo
m’emprenyaria si sabés que els perio-
distes van anomenant a algu altre pel
meu cognom, perqueé és incomode que
t’anomenin amb el cognom d’una altra
persona.A mi, almenys, no m’agrada,
prefereixo el meu. Kapuscinski va ser un
gran home, un gran escriptor, un gran
cronista, era un dels meus referents i la
seva obra és inapel-lable i, per tant, em va
afalagar que en un moment donat par-
lessin de mi com el seu hereu, pero crec
que no n’hi ha per tant i és excessiu.

En els darrers anys, quants cops li
han preguntat per la crisi del perio-
disme?

Massa cops. Es com si dos esquimals sobre
un iceberg s’anessin preguntant si el gel
s’esta fonent. Les respostes sempre sén
afirmatives, tot i aixi, no paren de pregun-
tar-s’ho fins que, finalment, s’ofeguen al
mar. Més o menys estem aixi.

Per tant, hem d’actuar en lloc de
parlar.

Efectivament. En el periodisme tots
estem inventant 1 buscant el nord, que ara
per ara no és molt clar. Ja veurem si algu-
na d’aquestes maquinetes que inventen
acabaran amb nosaltres o seran el nostre
salvavides. Jo s6c de 'opinié que més
aviat sera un entremig d’ambdues coses:
alguns moriran ofegats perqué no seran
a temps d’agafar el salvavides, mentre
d’altres se salvaran.



El periodista Jon Lee Anderson a la cafeteria del Palau de la MUsica, unes hores abans de recollir un dels guardons dels premis Terenci Moix
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Es habitual preguntar a referents
com vosté sobre la crisi de la pro-
fessio, perd no en parlaria amb més
coneixement de causa, per exemple,
un periodista que ha perdut la feina?
A vosté com I’afecta la crisi que
estem vivint?

Jo treballo al New Yorker, aixi que no puc
dir que he patit la crisi de la professio,
malgrat que hi va haver un moment que
ens van prémer el cinturé una mica. Avui
en dia, tothom és més conscient de la
situaci6é economica que no pas abans del
2008, incloent-hi el New Yorker. Perque
ens adonem que el mén esta canviant. Jo

"ENCARA EM SENTO COM EL FREELANCE QUE VA
AMB UNA MA AL DAVANT | UNA ALTRA AL DARRERE"

ara estic molt més pressionat perque, a
més de les croniques llargues que escric,
també tingui compte de Twitter, faci un
bloc, etc.

Que crei la seva marca digital.
Exacte. Al principi n’era un pél reticent,
en canvi, ara ja ho tinc assumit. I com

que ningt sap com sera el futur, tothom
pensa que és millor que fem com la resta i
siguem presents al moén digital.

Vosteé escriu temes llargs, treballats i
contextualitzats, encara que els dia-
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Nascut a Long Beach (California) el 1957, Jon Lee Anderson va créixer i estudiar a

Colombia, Taiwan, Indonésia, Corea del Sud, Libeéria i el Regne Unit. Es va iniciar

en el periodisme al Lima Times de Perd. Forma part de la plantilla del New Yorker

des del 1998. Ha publicat en les capcaleres més importants del mén. Especialista

en Llatinoamérica i en la guerra contra el terrorisme, ha cobert nombrosos conflic-
tes. Es autor de llibres com La caida de Bagdad (2005), Che Guevara. Una vida
revolucionaria (2006) i El dictador, los demonios y otras crénicas (2009), tots pu-

blicats a Anagrama. Guardonat nombroses vegades, a loctubre va recollir el premi

Terenci Moix en la categoria literaria per les seves croniques al New Yorker.

ris cada cop tenen menys pagines, els
articles son més curts i es prioritza la
immediatesa. Estem anant pel cami
equivocat o senzillament és el signe
dels temps?

Més aviat és el signe dels temps. Sense cap
mena de dubte, avui dia, rebem molta més
informacié que no pas fa vint, cinquanta
o cent anys enrere. L’ésser modern esta
rebent informacié de molts llocs diferents.
Per tant, cal esperar que aixo tingui algun
efecte en la paciencia del lector,'oient o
el televident a ’hora de llegir, escoltar o
mirar coses amb més o menys profunditat.
Les peces llargues, ja siguin documentals,
programes de radio

o croniques, sempre
han estat una mica de
Pelit. El més impor-
tant, pero, és fer un
periodisme serids 1 de profunditat. Encara
que sigui poc. Perque sense aixo el que
tenim és la histéria i el panic.

Pero aquest periodisme serios de-
mana trepitjar el carrer, mentre que
molts mitjans acomiaden redactors

i els que queden sovint no poden
sortir gaire de la redaccio.

Hi ha diferents tipus de periodisme. No
vull carregar contra ning, si bé sempre
hi ha hagut periodistes més atrevits 1 altres
que es conformen amb una feina. Els que
estan en aquesta professio per buscar una

feina i prou, fora millor que no s’hagues-
sin fet periodistes. Millor que fessin de
publicistes per a alguna multinacional,
perque molta gent confon comunicacid
1 periodisme. La situacié actual és dificil
i alguns hauran de decidir qué fan. Si es
troben en una redaccid fent refregits de
la informacié d’altra gent, aixo no és pe-
riodisme. Entenc que, a vegades, degut a
determinades situacions personals, s’ha de
fer, pero és trist i no hauria de ser aixi.
I'si algti no esta d’acord amb aquesta
situacid, hauria de tornar a descobrir
I’aventurer que porta a dins.

Recentment ha estat a Siria. Hi ha el
perill que ’opinid publica, preocu-
pada per problemes que els afecten
directament com la crisi i I’atur,
pateixin una desafeccid cap a notici-
es, sobretot aquelles que els queden
molt lluny.

Hi ha una desafeccio6 cap a les noticies. Es
un problema real i és normal que la gent
no se senti tan identificada amb alguna
cosa que sembla llunyana, com amb les
coses que afecten directament la seva vida.
Aixo és tipic a tot el mén, 1 implica un
major repte per als periodistes que cobrei-
xen aquestes noticies llunyanes perqueé

les facin més proximes 1 aconsegueixin
convéncer la gent que som en un mén
globalitzat i que alld que passa a Siria
també els afecta a ells.



El poder economic és molt més
perillos que el politic o el militar que
observem en conflictes politics com
Siria?

Si. No sé si podem dir que és 'equivalent,
pero a Centre-America o a Riissia maten
els periodistes, mentre que aqui el que es
déna és una pressié econdomica mitjan-
cant campanyes publicitaries. Qualsevol
pressio contra el periodisme és negativa,
contraproduent i debilita la societat civica.
Perque si la gent no sap queé passa al mén
llavors no tenen criteri i son carn de cand
per a aquells que vinguin i els inflin el cap
amb qualsevol cosa.

Estan desprotegits.

En els Gltims anys, he descobert que la
gent tendeix a imaginar-se els paisos sense
llibertat d’expressio 1 sense Internet com
llocs on els ciutadans escolten qualsevol
canal subversiu de radio. Pero resulta que,
en realitat, tenen tanta por que paren d’es-
coltar-ho perque els veins no els sentin i
fins 1 tot prohibeixen fer-ho als seus fills
per por que ho comentin a algt. I és lla-
vors quan acaben creient-se la informacid
que prové del tira de torn. Es increible.

Fa poc em trobava en un pais d’aquests
amb una amiga meva que és doctora i que
fa temps havia viatjat for¢a, ara ja no pot
fer-ho.Vam parlar durant un parell d’hores
i, de sobte, em va preguntar si era cert que

"MENTRE A L'AMERICA CENTRAL 0 A RUSSIA MATEN
PERIODISTES, AQUI ES DONA UNA PRESSI0
ECONDMICA AMB CAMPANYES PUBLICITARIES”

la c1a havia enverinat Hugo Chavez amb
cancer. No m’ho podia creure. S’havia
empassat tot el que li havien dit.

Era victima de la manipulacio.
Certament, perque viuen en uns entorns
tan bésties que s’han de creure les menti-
des. No estic dient que la c1a no hagi fet
coses d’aquestes en determinats moments,
pero aquella informacid en concret
senzillament no era creible. Ara bé, hi ha
molta gent al mén que viu aixi. Per tant, el

nostre deure és encara més gran i va més
enlla del que tenim amb els nostres propis
conciutadans.

"ELS QUE ESTAN EN AQUESTA PROFESSIO PER
BUSCAR UNA FEINA'TPROU, MILLOR QUE NO

S'HAGUESSIN FET PERIDDISTES”

I després de veure aix0, quan aterra a
Occident no pensa que la gent viu en
una bombolla?

Si, totalment, excepte una elit urbana i
cosmopolita que viatja i estd informada.
Pero no deixa de ser una elit, malgrat que
cada cop sembla créixer més. Amb tot,
encara que les persones que la conformin
traspassin fronteres 1 s’uneixin, també
viuen en una bombolla.

Una bombolla internacional.

Exacte. El repte segueix sent el mateix,
perqué quan aterro a Mali, em trobo a
Mali i no pas a Barcelona ni a NovaYork,
per més que els ciutadans d’alla tinguin
iPhones, portin texans 1 hagin vist Brea-
king Bad, no fotem, alld és una altra cosa!

Ha vingut a Barcelona a recollir

un dels premis Terenci Moix, que
guardonen els que defensen els drets
humans i les llibertats civils. Pero
aixo no hauria de
ser el més habi-
tual? Estem molt
malament o és que
es defensen poc?
Totes dues coses.

A mi, premis com
aquest em fan tenir una mica de pudor
perqueé, en realitat, I'Gnic que faig és el que
sempre he estat fent: periodisme. No crec
que la meva feina sigui particularment
noble, pero vivim en un temps for¢a abs-
tret en el qual la gent necessita referents.

Quan als periodistes veterans els
patlo de la jubilacié em fan mala
cara.Voste té cinquanta-sis anys, una
edat en qué molts ja comencarien

a plantejar-s’ho. Ja que no li he pre-
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guntat sobre el futur del periodisme,
deixi’m preguntar-li sobre el seu
personal. S’ho ha plantejat o aquesta
professio no té
edat?

No té edat. Seymour
Hersh, el meu col-
lega del New Yorker,
té setanta-vuit anys 1
encara juga a tennis,
tot i que és més d’estar a Washington que
no pas a Siria...

Pero, pel que fa a I’edat, és el seu
referent.

Exacte.No crec que ell es retiri mai. En
el futur potser faré coses més plaents i
visitaré altres lloc més enlla de Siria, tot 1
aixi, no veig cap ra6 per jubilar-me. Seria
la mort en vida.
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DAP ALES
REDACCIONS 4.0

Els diaris impresos afronten un moment crucial pel seu
futuren una professio que no para de transformar-se
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La indtstria de la premsa sembla reaccio-
nar, per f1, decidida a combatre la crisi que
ja ha provocat el tancament de desenes de
rotatius i amenaga 'existéncia de molts
altres a tot el mén. Aquesta reacci6 ha
comencat, almenys, als Estats Units, que
pateix el mateix inaturable decrement
dels ingressos per publicitat i venda
d’exemplars que la resta del sector a nivell
mundial, tret d’algunes excepcions a I’Asia
ial’America Llatina.

A comencaments del passat mes d’octu-
bre,la Newspaper Association Managers,
que aplega capcaleres d’aquell pais i del
Canada, va llan¢ar una campanya de
publicitat per posar de nou en valor els
diaris i recuperar els lectors i ingressos
perduts els darrers anys. La campanya no
estd mancada de certa agressivitat i apun-
ta directament contra el que es considera
un dels principals enemics de la indas-
tria: Google i la seva linia d’agregacié de
continguts enllagats del diaris - Search me:
What medium is used more than Google?
(Busca’m: quin mitja es més utilitzat que
Google?)- és el lema de la campanya. El
text de 'anunci afegeix que 131 milions
de nord-americans han llegit algun diari
al llarg d’una setmana, ja sigui en I’edicid
impresa o en linia, cosa suposa més
clients —destaca— que els que Google rep
en un més.

La iniciativa arriba animada pel sotrac en
forma d’injeccié de moral que el sector
ha rebut després de la compra de la miti-
ca capgalera The Washington Post per part
de Jeff Bezos, fundador d’Amazon. La
indastria esta pendent del que Bezos fara
amb el diari que tothom associa als mites
del periodisme Woorward, Bernstein,

Els diaris en paper viuen angoixats mentre busquen
un nou model de negoci. En aquest article Xavi
Casinos, que recentment ha publicat un llibre

sobre el dilema dels rotatius, reflexiona sobre unes
redaccions que han d’operar en diferents formats,
la necessitat d’especialitzar-se i la recerca de noves
féormules per comercialitzar la informacio.

Bradlee 1 el Watergate, 1 que fins aquest
estiu havia estat propietat de la familia
Graham. Uexpectativa és si Bezos sera
capa¢ de fer una mena de miracle dels
pans i els peixos que posi f1 al que alguns
analistes —seguint amb les metafores
bibliques— equiparen al pecat original de
la premsa des de la irrupcié d’Internet i
les noves tecnologies: la decisié d’oferir
gratuitament els continguts als respectius
webs, sense preveure que aixo acabaria
depreciant el valor de la informacié. Ara,
ja hi ha una generacié sencera de ciuta-
dans que mai ha pagat per la informaci6 i
que no concep haver-ho de fer.

ENMIG D'UNA TRANSICIG

En efecte, aquest és un dels grans obstacles
al quals s’enfronta avui el sector a I’hora
de trobar nous models de negoci. Perque
la crisi dels diaris esta demostrant que

no és ni de demanda ni de lectors. Mai
s’havien llegit tants diaris com actualment,

LES REDACCIONS S'HAN DE RECONVERTIR
EN FABRIQUES DE CONTINGUTS AMB UNA UNITAT

CENTRAL QUE DECIDEIXI EL FORMAT

ja sigui impresos o en algun dels formats
electronics. Més de 2.500 milions de per-
sones ho fan a tot el mon.

D’aquests, 600 milions ho fan també, o
Gnicament, a través de formats en linia.
El problema és, doncs, clarament de
model de negoci. La condicid per qué un
negoci funcioni és, dbviament, que sigui
rendible, que doni beneficis, 1 avui dia
costa molt, després de la davallada tant de

la publicitat com de la circulaci6, que un
diari sigui un negoci sostenible quan la
monetitzacid a través d’Internet no és en-
cara suficient. I, a més, tenint en compte
que els diaris han de fer front a les ele-
vades despeses estructurals que suposen
la impressié 1 distribucié d’exemplars

en paper, un suport que les capcaleres
historiques, d’altra banda, no poden
abandonar, almenys de moment, doncs
és el que encara, segons tots els estudis,
aporta credibilitat 1 valor a la marca.

En aquest periode de transicid, mantenir
el valor de la marca és cabdal. Malgrat
que encara ningt no ha trobat la pedra
filosofal ni cap férmula magica, si que hi
ha coincidéncia general en el fet que el
negoci ja no ha de basar-se en la venda
dels exemplars de paper i els milionaris
ingressos que havia proporcionat la publi-
citat. Aquesta esta migrant cap a Internet 1
els anunciants ja no estan disposats a pagar
segons la difusid, sind per I'impacte real
que li proporcionen
els mesuradors en
linia. El negoci s’ha
de sostenir ara en

els continguts, con-
cebuts ja en tots els
formats multimeédia
possibles per alimentar totes les platafor-
mes actuals 1 futures.

Per tot aix0, també serd imprescindible
reorganitzar les redaccions 1 adoptar nous
metodes de treball per part dels periodis-
tes. Les redaccions s’han de reconvertir
en fabriques de continguts informatius
dirigides per una unitat central, un nus
neuralgic o hub —en terminologia logisti-
ca— que tingui molt clar en quin o quins
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formats s’han de publicar, sempre d’acord
amb estrategies predeterminades.

També, constantment, s’ha de pensar en
com monetitzar els continguts, 1 aixo sig-
nifica poder empaquetar-los de diferents
maneres i fer-los arribar al lectors —que
avui també sén espectadors— segons
convingui a través dels webs, edicions
impreses, productes especifics per a tau-
letes i altres dispositius mobils. I, per que
no, en forma de programes i informatius
destinats a la televisio.

La convergencia digital ho fa avui tot
compatible, inclos el paper, on es poden
inserir materials addicionals, des de grafics
interactius a videos que el lector pot
visionar escanejant amb una aplicacid gra-
tuita per a telefons intelligents, codis com
els populars Qr o altres, una practica que
jaapliquen diaris com el nord-america

LES EMPRESES EDITORES NO ACABEN D'ASSUMIR
QUE EL SEU NEGOCI JANO SON NOMES
ELS DIARIS EN PAPER, SIND LA INFORMACIO

154 Today 1 El Periédico de Catalunya, entre
altres. La tecnologia també ha convertit,
definitivament, el paper en multimedia.

FOCUS EN ALLO PROPER

Les edicions en paper, tot i que encara
son imprescindibles, s’han de reconvertir i
parar d’oferir continguts que en una gran
majoria s’han produit el dia abans i que els
lectors ja poden coneixer de sobres. S’han
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de centrar en les informacions propies,
les que no te ning altre, 1 en I'analisi i
interpretacié de les noticies, aprofundir i
explicar com afecten al ciutada o la trans-
cendencia historica, politica o social que
poden tenir.

I el que és més important: els diaris
impresos han de poder trobar una especi-
alitzacié que els diferencii, quelcom que
poden i saben fer molt bé per guanyar-se
un lloc en el mercat, en la pugna constant
amb els competidors. Per a molts,I’espe-
cialitzacid passa per no ser generalistes

en excés 1 posar, en canvi, el focus en el
que els és més proper. Es a dir, ser més
localistes en un sentit més aviat regional
del terme.

Portat a I'extrem, els promotors del
denominat moviment del digital first (les
noticies s’han de publicar primer a les
plataformes en linia)
defensen que tot

allo en que el migja
no és especialista es
pot enllagar. Entre

els qui encapcalen el
digital first,hi ha Alan
Rusbridger, director del diari britanic The
Guardian,un dels rotatius que més a fons
treballa I’edicid en linia, encara que no
acaba de trobar el cami d’'una nova mone-
titzacid rendible.

El diari que millor gestiona I'especialitat
sobre la qual pivota tot el seu model de
negoci es 'econdmic Financial Times. Es,
sens dubte, entre els rotatius de gran tirada
iinfluéncia, el que esta adaptant-se millor

als nous temps, amb un full de ruta intel-
ligent i clar en els objectius. Es cert que,
d’entrada, compta amb I'avantatge d’un
contingut de gran qualitat que qualsevol
executiu de la City o altre centre financer
i de negocis del moén ha de llegir quasi
obligatoriament cada dia abans de prendre
una decisi6. Es una clientela captiva que
situa el Financial Times en una posici pri-
vilegiada. Pero aixo no li resta cap merit.
Altres que podrien estar en condicions
d’aprofitar estratégies similars, com The
Wall Street Journal, no tenen tant encert
com la capcalera britanica.

Larry Kramer, president de 'usa Today, és
un dels editors de premsa que ha analitzat
més encertadament el problema al qual
s’enfronten avui els diaris. Ho fa recordant
el que és considerat el major error de la
indastria nord-americana en tota la seva
historia, quan el ferrocarril va perdre el
lideratge del transport de mercaderies

1 passatgers, que va ocupar I'automobil.
Els empresaris del tren —un mitja de gran
estratégia historica als Estats Units. Llur
construcci6 de costa a costa hi va estre-
tament lligat— no van comprendre que el
seu negoci ja no era només el ferrocarril,
siné el transport.

De la mateixa manera, les empreses
editores no acaben d’assumir que el seu
negoci ja no sén només els diaris en paper,
siné la informacio. Per aixo es necessiten
redaccions multimedia amb capacitat de
crear continguts en tots els formats i peri-
odistes que puguin treballar-los. Es el que
el full de ruta del Financial Times anomena
redaccions 4.0.



DIFERENTS ALTERNATIVES

En aquest sentit, s’entén com a redaccid
1.0 aquella que ja va assumir fa anys que
havia de crear una versi6é web del diari. A
la 2.0 s’arriba quan se supera la separacid
de les edicions impresa i en linia, inte-
grant-ne la produccid, de manera que tots
els periodistes i seccions s’encarreguen
d’ambdés continguts. La 3.0 incorpora
noves plataformes electroniques, com
tauletes i teléfons intelligents. A la 4.0,

LES REDACCIONS DEL FUTUR HAURAN DE SER
CAPACES DE GENERAR NOUS INGRESSOS
AMB NOVES FORMULES DE COMERCIALITZACID

tot esta ja completament integrat sota la
direccié d’un hub que distribueix els con-
tinguts en diferents formats i empaquetats
en funci6 de 'origen de cada contingut i
Iestratégia d’explotacié que s’adoptara.

Moltes redaccions encara estan a cavall
entre les fases 2.011a 3.0 pendents de
completar. Les redaccions 4.0, concebu-
des, segons ja s’ha apuntat, com a factories
de continguts multimeédia, hauran de ser
capaces de generar nous ingressos amb
noves formules de comercialitzacio.

I, en molts casos, aquestes formules de
comercialitzacid consistiran en la simple
suma de microingressos, procedents per
exemple, de subscripcions tematiques,
com ha fet The Guardian amb els esports.
Altres formules son la compra individua-
litzada —al detall- de determinats contin-
guts, i el reaprofitament de ’hemeroteca,

efemeérides i informacions d’actualitat de
gran cobertura, per exemple, mitjancant
I'edicié de llibres electronics o ebooks, amb
un cost de produccid gairebé insignificant,
comercialitzats a preus tan assequibles que
els lectors estiguin disposats a pagar, en un
fenomen similar al de les aplicacions o app
per a dispositius mobils.

Elllancament de I'iPad per part d’Apple

i el desenvolupament d’altres tauletes per
les diferents marques
de hardware va ser
rebut amb els bragos
oberts pel sector, que
va percebre els nous
dispositius com una
via de supervivencia.
Rupert Murdoch va ser, inicialment, el
més entusiasta i es va llancar a 'aventura
de crear un diari especialment pensat

per al'iPad que es comercialitzava per
subscripcid. Al cap d’un any el va haver de
tancar. S’havia equivocat en fer un diari
per a tauleta amb criteris 1 estructures
d’un de paper, cosa que el va abocar al
fracas.

Gairebé tots els diaris tenen actualment
versions per a les tauletes, encara que tor-
nant a repetir el procés de quan van obrir
els webs, és a dir, duplicant simplement als
dispositius mobils els mateixos continguts
que ofereixen impresos i/0 en linia. Aixi
doncs, el problema és que no aposten
decididament encara per dissenyar pro-
ductes diferenciats que no facin la com-
peteéncia a altres propis ja existents i que
ocupin ninxols buits amb la respectiva
oportunitat de negoci.

Més informacio a:

El misterio del yogur caducado o cémo reinventar los periédicos. Xavi Casinos (UOC, 2013)
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Els diferents estudis sobre I'ts de les
tauletes indica que, contrariament al que
s’intula quan van sortir al mercat, la seva
hora punta és a casa, al capvespre, després
de la jornada laboral, fins i tot al mateix
temps que es mira la televisio, en una
franja en qué s’identifica clarament un
buit o gap de contingut informatiu fins
al’emissio dels telenoticiaris. S6n pocs
encara, pero ja hi ha pioners que han
aprofitat aquest ninxol, com el brasiler
O’Globo,1 més recentment I’edicid
londinenca del gratuit Metro. Tots dos han
llangat edicions verpertines per competir
amb productes consolidats que cobreixen
aquesta franja, com I'historic The London
Evening Standard.

De moment, pero, cada cop hi ha més
diaris que proven sort i aixequen murs

de pagament, sobretot des que ho fes The
NewYork Times,amb I’objectiu de recupe-
rar ingressos perduts. Es aviat encara per
saber si sera una veritable via de monetit-
zacié que compensi en part el que el paper
s’esta deixant en el cami. El Financial Times
sempre ha cobrat per 'edicié en linia, ara
bé, perqueé ha aprofitat la singularitat i ne-
cessitat —per no dir dependéncia— que els
sectors financers i empresarials tenen dels
seus continguts. A Catalunya, també va co-
mengar cobrant pels continguts en linia la
darrera incursi6 en el sector de la premsa,
el diari Ara, encara en vies de consolidacid,
perd amb una audiéncia til o target molt
marcat a qui va dirigit, aquesta vegada no
per una especialitzacié propiament dita,
sind per una marcada linia ideologica
sobiranista que compleix una funcid

quasi idéntica. Q

V
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~ MALA PREMSA

Br que ha caigut en picat el prestigi social dels periodistes?

La imatge dels periodistes fa anys que no passa pel millor moment.
Tant al nostre pais com a nivell mundial I’opinié publica valora
negativament la professio i esta perdent confianca en aquells que
I’exerceixen. Cal, doncs, analitzar qué ha passat i saber quines
conseqiiéncies pot tenir aquesta desafeccio.

TexT MARGA DURA
IL-LusTRACIO FRANCESCO CUSUMANO
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Enrere queda, tant en el temps com en la
conjuntura social, aquell célebre discurs
de Gabriel Garcia Marquez, pronunciat a
Los Angeles, el 1996, en el qual el Nobel
de literatura qualificava el periodisme
com “el millor ofici del mén”. Lentusi-
asme contagids de Gabo va provocar que
una generacié corregués a les aules de
Periodisme i és, ara, aquesta mateixa ge-
neracié la que veu que la seva professi6 ha
estat despullada de Iestatus de qué gaudia
en altres temps.

A les darreries del franquisme, el marg de
1975, 'Instituto de la Opinién Pablica
(10P) —actual c1s— feia el primer estudi
sobre la imatge dels periodistes i dels mit-
jans de comunicaci6. La conclusi6 era ben
clara:la imatge general dels periodistes era
francament positiva sense variacions sig-
nificatives segons el sexe dels entrevistats,
malgrat que el major prestigi es donava
entre la poblacié més jove o entre aquells
que tenien un nivell cultural més gran i
professional. Trenta vuit anys després, les
coses han canviat substancialment. El Ba-
rometre del c1s del passat febrer valorava
amb un 59,09 sobre 100 la nostra professid
ila deixava en les darreres posicions,
Gnicament a unes décimes de 1'Gltima de
la llista que és la de jutge (59,01).

Aquesta valoracid, evidentment, no
sorgeix de la nit al dia. Hi va haver un
punt d’inflexi6 en que el periodisme es va

DURANT LA TRANSICIO, ELS PERIODISTES EREN
MOLT BEN VISTOS. ARA SON UNA DE LES

PROFESSIONS MENYS VALORADES

desmitificar i se i van comengar a trobar
defectes. La doctora en Ciéncies de la In-
formacié per la Universitat Complutense
de Madrid Maria Luisa Humanes, el 1998,
va realitzar un estudi titulat La profesién
periodistica en Espafia, quan la ciutadania

i els periodistes vivien una apassionada
historia d’amor. Si ara realitzés aquesta
analisi, segurament els resultats serien
forca diferents. “Durant els anys vuitanta i

noranta, el prestigi social dels periodistes
va aconseguir els seus indexs més alts”,
explica Humanes.“Llavors —prossegueix—
encara es valorava el paper de la premsa
durant la Transicid i, sobretot, el 1981,
durant I'intent de cop d’estat. Malgrat
aix0, a final dels anys noranta, aquesta
percepcid va comencar a canviar 1 gairebé
tots els estudis mostren com decau la
confianga de la poblacié en els mitjans de
comunicacid”.

Es dificil posar una data exacta a la rup-
tura. Als noranta, irrompen les televisions
privades i el panorama comunicatiu

ALS ANYS NORANTA, LA TELEPORQUERIA FA QUE
COMEDIANTS ALIENS ALS MINIMS CRITERIS ETICS
DE LA PROFESSIO PASSIN COM A PERIODISTES

canvia radicalment. Apareixen els pro-
grames de premsa rosa que, sota formats
aparentment periodistics, busquen 'entre-
teniment. I també és I'inici de la coneguda
“teleporqueria”. En I'actualitat, alguns
d’aquests programes segueixen emprant
un vocabulari informatiu i asseguren par-
lar amb “periodistes”,“consultar fonts”,
“investigar” o “preparar reportatges’.
“Aquests programes no haurien d’afectar
la premsa ‘seriosa’ si s haguessin marcat
clarament les fronteres entre els mitjans
informatius i els mitjans d’espectacle i
oci... Son formats
diferents, com dife-
rent és una església
d’un estadi de futbol,
o un museu d’'un
cabaret, encara que
tots vulguin tenir
més public... En no haver-se limitat bé
aquesta separacid, per al gran puablic
apareixen com a periodistes una série de
comediants 1 necessitats, aliens i refractaris
als més minims criteris étics de la profes-
516”7, argumenta Bernardo Diaz Nosty,
director del Departament de Periodisme
de la Universitat de Malaga i autor del
Libro Negro del Periodismo (Asociacion de
la Prensa de Madrid, 2011) i La prensa en
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el nuevo ecosistema informativo jQue paren
las rotativas! (Ariel/Fundacion Telefonica,
2013), entre molts altres llibres.

Paradoxalment, amb el pas del temps, la
“radicalitzaci6” d’aquests formats, que
cada cop han anat més lluny sobrepassant
les fronteres etiques, ha facilitat que es di-

ferenciin més del periodisme informatiu.

“Sens dubte, han fet molt de mal, perque
I'anomenada premsa ‘seriosa’s’ha enco-
manat d’algunes practiques deplorables
del pseudoperiodisme. I no parlo de tot
el periodisme del cor, en queé hi ha molt
bons professio-

nals, siné que em
refereixo més a la
teleporqueria. Pero
crec que els ciutadans
saben diferenciar

el periodisme de
Iespectacle”, afirma Carmen del Riego,
presidenta de I’ Associacié de la Premsa de
Madrid (apm).

Humanes comparteix aquesta opinio.
“Obviament, algunes de les rutines peri-
odistiques propies dels programes del cor
influeixen en la imatge de tot el col-lectiu.
De tota manera, la meva impressio és que
el public distingeix bé la premsa rosa de

la resta dels continguts periodistics. En
resum, no crec que aquesta sigui una de
les causes principals del descens de pres-
tigi dels mitjans”, assegura. Pero llavors, si
la teleporqueria no pot carregar amb el
pes absolut del desprestigi del periodisme,
quina és la rad d’aquesta caiguda de la po-
pularitat? En aquest cas, no hi ha un tnic
culpable i cal reflexionar sobre totes les
quiestions per poder treure’n conclusions.

MASSA PROP DELPODER

La caiguda de la imatge del periodista s’ha
precipitat en els darrers anys, per la qual
cosa resulta ineludible abordar la crisi com
un factor a tenir en compte. I aqui, segons
els experts, hi ha dues vessants: d’una
banda, la ciutadania culpa els periodistes
de no ser prou critics amb el poder 1, per
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Si, PERO NO

Algunes enquestes mostren la caigu-
da de la popularitat de la professié
periodistica pero, al mateix temps,
daltres deixen clar que desperta
reaccions sovint contradictories.

MALA IMATGE, MOLTA DEMANDA
El 2006, un sondeig del cIs situava

la feina de metge com la més apre-
ciada, mentre que els periodistes

i militars eren els que tenien pitjor
reconeixement, una tendéncia que
(en el cas de metges i periodistes)
encara es manté. Malgrat aixo, set
anys enrere, les associacions de
premsa ja advertien que, tot i aquella
manca de reconeixement social, els
joves situaven el periodisme com una
de les preferéncies a I'hora d'escollir
estudis universitaris.

MES NECESSARIS QUE ABANS
Una enquesta del passat agost elabo-
rada pel Centre Pew de Periodisme,
prestigiosa institucié nord-americana,
un 54% dels enquestats -contra un
38%- creia que els periodistes sén
més necessaris que abans perqué
han de ser canalitzadors de la quanti-
tat d'informacié que flueix a la Xarxa.

FASCINACIO | REBUIG

Les paradoxes no es donen tan sols

a Espanya. El professor i periodista
frances Bernard Voyenne ja escrivia,
el 1985, al llibre Les journalistes fran-
cais. Dou viennent-ils? Qui sont-ils?
Que font-ils?, que la professié perio-
distica “és objecte per part del piblic
d'una espécie de fascinacié-rebuig: és
envejada i menyspreada, es desconfia
della i se I'admira al mateix temps”.
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una altra, la precarietat laboral afecta la
qualitat de la feina dels professionals de la
informacio.

En el primer punt, la crisi fa que la po-
blacié es torni més critica 1 exigent 1, en
el segon, hi ha hagut un acostament per
part d’alguns mitjans al poder.“Es logic
que en época de crisi i quan els ciutadans
descobreixen practiques del poder que
ara els sorprenen, facin particip tota la
premsa de la responsabilitat que s’hagin
pogut dur a terme, perqué sempre ens han
situat a prop del poder,i perque en realitat
hem estat a prop del poder. Es una reaccid
ciutadana logica i sana, que ha de fer-

nos pensar, encara que també una mica
injusta, ja que la premsa ha denunciat
moltes d’aquestes practiques 1 després els
ciutadans han continuat donant suport a
les urnes als que les han practicades. I ara,
quan han decidit no admetre-les més, no
recorden que una part de la premsa les va
denunciar”, explica Carmen del Riego.

Quines son les raons per les quals s’ha
produit, en alguns casos, aquesta proxi-
mitat amb el poder? Segons Eduardo San
José Requejo, analista social i politoleg a
SyM Consulting, el motiu molts cops és
economic.“El model de mitja de comu-

ENPLENA CRISI ECONOMICA | POLITICA.
LA CIUTADANIA CULPA ELS PERIODISTES
DE NO SER PROU CRITICS AMB EL PODER

nicacid financat amb publicitat estd en
declivi. La inversid publicitaria, al mateix
temps que el consum, disminueix i el
sector public s’erigeix com un dels pocs
que la manté. Les empreses periodistiques
queden exposades a un quasimonopoli
publicitari del poder amb la pérdua d’in-
dependencia que pot generar. Qualsevol
observador s’haura adonat que aquells que
mantenen la inversi6 en publicitat sén

les administracions publiques i les grans
empreses, les mateixes que tenen interés
en quina informaci6 arriba a la ciutadania.
La informacié en entorns de crisi com
I’actual és una eina més de manipulacid
social 1 existeix una major consciéncia de
manipulaci6 o un intent de la mateixa.
Lagenda politica i mediatica van en paral-
lel i cada cop estan més en discordanca
amb els interessos ciutadans”, explica San
José. I en aquest punt tots els consultats
coincideixen: els periodistes s’han allunyat
dels problemes reals de la poblacio.

FLS (LTIMS DE LA LLISTA

Aquesta desconnexi6 es dona,a més, en
una situaci6 laboral critica, un problema
ni de bon tros exclusiu de I'estat espanyol.
A T’abril, la consultora nord-americana
CareerCast.com donava a coneixer els
resultats d’un ranquing de les millors 1
pitjors feines als Estats Units tenint en
compte criteris com 'exigencia d’esforg¢
fisic, les condicions de feina, el salari, ’es-
tres 1 les perspectives de trobar feina. Els
periodistes de premsa eren a la cua.

No és facil, en el panorama actual, que un
periodista pugui fer gala de imparcialitat
i de rigor.“El moment és especialment
dificil, perque en

els Gltims sis anys
milers de periodistes
han perdut els llocs
de treball, i aixo
atemoreix i paralitza.
Parlar d’indepen-
déncia, rigor i ética és parlar dels deficits
que han portat el periodisme a la crisi. Si
les empreses no son capaces d’activar els
mecanismes de regeneracio, abandonaran
el seu public natural 1 en el seu refugi sota
les faldilles del poder -avui escasses de re-
cursos- ni tan sols podran oferir I'atractiu
de la credibilitat. La resposta a tot aixd no
pot ser la del periodista individual, sind

la que i atribueix for¢a com a collectiu
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ELS PROFESSIONALS MES
I MENYS VALORATS

Les dades del cis, d'inici d'aquest
any, mostren com en una escala de 0
a 100, els professionals de la informa-
cié no surten gens ben parats.
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professional. Cal més organitzacié com a
font d’independeéncia i ética, com a requi-
sit previ a la recuperacié de la confianca
perduda”, assegura Notsy.

Un altre dels problemes als quals s’ha
d’enfrontar el periodista -més enlla de les
pressions ideologiques- és la reducci6 dels
recursos per realitzar la feina.“Les con-
dicions en que es treballa impossibiliten
complir les regles d’un bon periodisme.

El fet que hi hagi menys periodistes a les
redaccions obliga que menys persones
facin la mateixa feina, 1 aixo impedeix
reflexionar, analitzar, contrastar confirmar
ireconfirmar, es va de pressa,ino es mira
tant la qualitat, sind cobrir I'expedient”,
comenta Del Riego.

RETORN ALS VALORS

Malgrat que la imatge del periodista no
és la més bona i la seva credibilitat esta
baixant molts punts, tampoc es troba en
un punt de no-retorn. En el barometre
del c1s d’abril, la confianga en els mitjans
de comunicacio se situava en un 4,79
sobre 10 1 malgrat no aprovar (a causa de
la baixa puntuacié obtinguda per totes les
institucions) se situava en un quart lloc
d’un total de setze, per sobre de 'Església,
la Monarquia o el Defensor del Poble.

“Malament li anird a una societat que no
confii en els politics, en els jutges, en els
mestres, en els periodistes... Una societat
amb tanta pobresa, en els quals sén factors
determinants de la cultura democratica,
esta condemnada a la manipulacid, ala
ignorancia, a les cadenes... no, aixo no és
possible... Només puc imaginar que la
confianca en els periodistes, com en els
politics, naixera de la urgent necessitat
social de regeneracio. El perill de no ser
cregut el pot superar el periodista apro-
pant-se més al seu public, interactuant
amb ell, explicant els seus problemes,

ELS ESPANYOLS SUSPENEN LA PREMSA,
PERD EN CANVI LA SITUEN EN EL QUART LLOC
D'UN TOTAL DE SETZE INSTITUCIONS

deixant de ser el transmissor de missatges
interessats”, assegura Notsy.

Per aconseguir aixo, el periodisme no ha
d’oblidar la seva funci6 social.“La premsa
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ila societat es necessiten. Els mitjans

han de ser corretja de transmissio entre

la societat i el poder, perd en un sentit
bidireccional. El periodisme de dentncia i
d’investigacié sén avui més necessaris que
mai. Una societat sense aquest periodisme
esta condemnada socialment i politica-
ment. Politicament, perqué poden arribar
a calar socialment missatges que condu-
eixin a governs totalitaris i, socialment,
perque els models de comportament etics
no arriben adequadament a la poblaci6”,
puntualitza San José.

I, en aquest sentit, destaca que la re-
cuperacid de la confianga passa per la
credibilitat, la serietat i el contrast de fonts.
“No és possible que la principal font de la
informacid siguin rodes de premsa unidi-
reccionals, gabinets de premsa, videos de
YouTube, Twitter, etc. Aquestes fonts no-
més poden tenir un destinatari: persones
passives disposades a rebre qualsevol dada.
El consumidor de mitjans actiu ja no es
nodreix només de mitjans tradicionals,
siné que contrasta, a través d’ Internet
fonamentalment, la informacié. Cada cop
hi ha més distancia entre el que els mitjans
consideren noticia i el que consideren
noticia els ciutadans i les ciutadanes”.

Segons del Riego, només queda treballar
de manera honesta, fent el que creiem que
hem de fer “al marge de la imatge que
tinguem, que ens ha de fer reflexionar un
minut i després intentar continuar fent

el que ha de fer un
periodista, que és
I"Gnic amb el que
millorarem la nostra
imatge”.

En definitiva, tot
indica que tornar a Pesséncia dels valors
periodistics és I'nica formula perque, tal
com deia Garcia Marquez, aquest ofici
segueixi sent el millor del moén o, almenys,
perque no sigui considerat el pitjor.
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"WQUEST SOC J0?"

Els periodistes, enfront de les seves imitacions televisives

TexT FRANCESC PoNsA
Foros SErRGIO Ruiz

Els periodistes parodiats en programes televisius accepten
publicament la seva imitacid, si bé expressen la incomoditat amb la
boca petita. P’estranyesa inicial i la confusid en part de la poblacio
entre el personatge real i 'imitat son algunes de les conseqiiéncies
d’un fenomen que ha anat a I’al¢a gracies al Polonia i al Crackovia.

bt

Durant una gravacié del Polonia, 'actriu Mireia Portas caracteritzada com la periodista Raquel Sans.



Els programes de Tv3 Polonia i Crackovia
que parodien I'actualitat politica i es-
portiva respectivament, s’han convertit
en auténtics referents televisius. Politics i
esportistes sOn satiritzats setmanalment a
la petita pantalla i, darrerament, ambdés
programes han incorporat nombrosos
periodistes al col'lectiu de personatges
publics imitats. Perd com encaixen els
periodistes —els garants de la informaci6 i
el rigor— aquest fet? A queé es deu aquesta
tendeéncia a parodiar-los?

Toni Aira, professor de Comunicaci
Politica a la Facultat Blanquerna de Cieén-
cies de la Comunicaci6 de la Universitat
Ramon Llull, considera que les imitacions
suposen “un reconeixement del rol

dels periodistes” en el context d’una
societat mediatica. D’acord amb aixo, els
mitjans de comunicacid —en la linia del
concepte de quart poder— han esdevingut
liders d’opini6é amb una clara voluntat
d’incidéncia politica. Per aquest motiu, els
periodistes sOn uns actors molt importants
en el mon de la politica. Segons Aira, “‘si
surts [al Polonia], existeixes”;1 recorda que
“molts politics estan preocupats perqueé
no hi surten”.

La incorporacié del personatge de Jordi
Evole es deu al gran éxit del seu progra-

"ES COM UN RECONEIXEMENT A LA FEINA DELS
QUE TREBALLEM DE CARA ALS ESPECTADORS

RAQUEL SANS

ma, Salvados (La Sexta),a I'hora d’apropar-
se sense complexos a la realitat de la crisi,
mentre que en el cas de la satira esportiva,
les imitacions dels periodistes responen a
altres criteris. XaviValls, director i presen-
tador principal del programa Esport club
de TvC, considera que la preséncia dels
periodistes “els va bé a ’hora de guionar
els gags perqué hi hagi algti que fa de
conductor de la situacid”.

En aquesta tessitura, la nova temporada
del Crackévia ha consagrat els personatges

de dos periodistes esportius com Jordi
Grau (periodista de TV3 que segueix
Pactualitat del . c. Barcelona) i Tomas
Roncero (redactor en cap de la seccid

R eal Madrid del diari As),a ’hora de
representar la rivalitat entre els dos equips
de futbol.

HUMOR I SORPRESA

La gran majoria de periodistes contactats
al’hora de fer aquest reportatge afirmen
encaixar amb sorpresa i humor la seva
imitacid. Per exemple, Raquel Sans, du-
rant anys presentadora del Telenoticies de
TV3 i que properament serd corresponsal
aWashington, s’hi reconeix i s’agrada:
“D’alguna manera és com una mena de
reconeixement a la feina feta per aquells
que treballem de cara als espectadors”.

Per la seva part, a Jaume Barbera el va
sorprendre que 'imitessin ates el “caracter
minoritari” (en termes d’audiéncies) que
té el Canal 33 on feia Singulars.“No estas
en el radar dels imitadors; llevat dels ca-
racters histrionics”, afirma. En el seu cas,
pero, considera que van decidir imitar-lo
donada la notorietat derivada de I’exercici
de la seva professié aixi com la participa-
ci6 en actes, tertilies i conferéncies.

Per a Antoni Bassas,
que actualment
forma part de
I'equip directiu del
diari Ara,la imitacid
“posa a prova el teu
sentit de I’humor, si
bé no molesta”. No obstant aixo, altres
periodistes que han declinat participar en
aquest reportatge per diversos motius no
se senten comodes amb la seva imitacio.

En aquest context, Aira afirma que les
imitacions també poden comportar una
percepcid negativa de la professi6 en el
sentit d’identificar els periodistes amb
“actors d’un circ mediatic”. Per exemple,
considera que Polonia presenta Josep
Cunli, director i presentador de 8 al dia de
81v,amb un “to incisiu molt interessant

com a periodista”, encara que també el
caricaturitzen com “un personatge propi
del cine (amb un gran ego)”.

Per la seva part, el periodista Albert Om és
del parer que “una imitacié sempre fa més
gracia als altres que no pas a la persona
imitada. Per aixo es fan: per ensenyar que
aqui ens en fotem del mort i de qui el
vetlla. I que esta molt bé que sigui aixi”.

LA PRIMERA IMITACIO

Existeix una sensacié comuna d’estra-
nyesa i sorpresa entre els periodistes quan
veuen per primer cop el seu personatge.
El primer dia que la van imitar, Ariadna
Oltra, presentadora d’Els matins de Tv3
que properament presentara un programa
setmanal, recorda que “estava sola a casa 1
tenia dubtes sobre si mirar-me”. Al final
ho va feri el primer que va pensar va ser:
“Aquesta so¢ jo?”. De la mateixa manera
Albert Om creu que és “la mateixa sensa-
cié que quan de petit et posaves a davant
d’un d’aquells miralls que deformen la
imatge. Et fa riure 1 al mateix temps pen-
ses:Aquest soc jo?”.

Tanmateix, la gran majoria dels periodis-
tes consultats destaquen la gran semblanca
fisica dels personatges i lloen la tasca de
caracteritzacié. “D’entrada, vaig pensar
que fisicament m’hi assemblava prou. En
Cesc Casanovas i la gent de maquillatge

1 caracteritzaci6 han fet una bona feina”,
diu Xavier Bosch, que dirigia i presentava
el programa Agora de Tv3. Per la seva part,
I’Albert Om sabia que el Pep Plaza li cla-
vava la veu.““Haviem treballat plegats tres
anys a El Club, perd em va sorprendre que
fisicament I’ Albert Om real i el del Polonia
fossin tan semblants”, admet. XaviValls
apunta en la mateixa linia: “Esta molt bé.
Han aconseguit que fisicament cada cop
m’assembli més. De fet, m’agrada més el
XaviValls del Crackovia que el de debo™.

Meés enlla de la caracteritzacid, Ariadna
Oltra troba que el seu personatge és un
“punt repel-lent”, tot i admetre que no
I’ha pogut analitzar gaire perqueé “va durar
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HUMOR SUBVERSIU

Durant el setge de Sarajevo, una
guia satirica de la ciutat destacava
que l'escassetat d'aliments era una
esplendida manera de perdre pes.
Aquesta brutal autoironia la trobem
a qualsevol tragedia humana. Les
persones busquen en I'humor una
via de resisténcia. Els barcelonins
del 1714 també cantaven cancons
satiriques preveient la seva immedi-
ata desgracia, i a 'Alemanya nazi hi
havia acudits sobre els problemes
de celebrar el Nadal perqué els
Reis Mags no eren de raca aria.
Encara més, quan 'humor s'utilitza
com a forma de lluita per la llibertat
i contra el poder antidemocratic, es
converteix en una arma subversiva
que els opressors castiguen amb
tanta o més duresa que qualsevol
altra dissidéncia. Molts humoristes
sOn censurats, empresonats o han
dexiliar-se per haver gosat incomo-
dar el poder (precisament aquests
dies, professionals de Sfria, Espanya
o Xile expliquen la seva experiéncia
al Born CC). Perque, per a un tira, hi
ha una cosa pitjor que ser odiat: ser
ridiculitzat.

Manel Lucas

Periodista, guionista del Polonia i coordina-
dor de projectes de Minoria Absoluta

dos programes”. En canvi, Xavier Bosch
ha pogut analitzar amb més profunditat

la seva imitacid:“Com a parodia em va
fer gracia que fos un gegant i que les
tasses i els convidats de " Agora fossin tan
petits al meu costat. Ja se sap que I'efecte
d’exageraci6 funciona. En canvi, si alguna
cosa tenen les meves entrevistes és que
solen ser un ping-pong bastant accelerat i,

30 Carcarera

al Polonia, deixen uns silencis, uns blancs,
com si tinguessin un tempo molt lent que
no s’adiu a la meva manera de fer”.

A Jaume Barbera no li va agradar la
primera imitacié. “No m’hi veia. El per-
sonatge utilitzava expressions o gestos que
no eren meus; com per exemple tocar-se
els genitals. Jo no ho he fet mai! Amb el
temps ’han millorat una mica”, reconeix.
No obstant aixo, admet amb ironia: “Al-
gun dia comencaré un programa dient

s

‘Bona nit cuquis’”.

El fill de I’Antoni Bassas va ser alertat per
un amic via Facebook que al Polonia havia
sortit la imitacié del seu pare.“L'endema
la vaig veure per Internet i vaig pensar
que el Queco Novell fa imitacions molt
millors que la meva. Pero aixo ho devem
pensar tots els imitats”, conclou Bassas.
En contraposicié, Raquel Sans admet
que veu el seu personatge com “una per-
sona decidida, amb empenta, que va per
feina i que no esta per romancos. El veig
molt reeixit: per la imitacié del fisic, dels
gestos, els ulls, la veu... La Mireia Portas
el farodd”.

EFECTE REALITAT

El gran treball que realitzen els professi-
onals (actors, maquilladors, vestuari...) a
I'’hora de caracteritzar els personatges per-
met aconseguir una imitacié molt propera
al personatge real. Tant és aixi que es pro-

"LA IMITACIO POSA A PROVA EL TEU
SENTIT DE L'HUMOR, PERD NO MOLESTA’

ANTONI BASSAS

dueix un efecte de realitat. Es a dir, que la
gent confongui el personatge imitat amb
el real:“L'tnic efecte secundari de la imi-
tacié del Polonia és que el mitja i el pro-
grama son tan potents, que pots comencar
a ser vist com el teu personatge, no com
ets tu en realitat. O sigui que et diuen “ja
et varem veure ahir a Polonia”. Perdoni: a
mi no em va veure...”, explica Bassas. En

A

“OJO AL DATO”

La parodia dels periodistes no és
una invencioé del Polonia. A principi
del 1990, trobem imitacions que

van tenir molt éxit, com la que van
fer el duet d’humoristes Martes y
Trece de Jesus Hermida, el primer
corresponsal de TVE a Nova York.
De la mateixa manera, Cruz y Raya
van popularitzar les imitacions

dels periodistes José Maria Garcia
(amb el mitic “ojo al dato”) i Andrés
Aberasturi. A la mateixa época, els
programes Forca Barga (TVE 2) i Al
ataque (Antena 3), dirigits per Alfons
ArUs, també contenien imitacions de
diversos periodistes, com les dAn-
drés Caparros, José Maria Carrascal
o Paco Lobatén.

aquest mateix sentit, Raquel Sans, apunta
que el fet que I'imitessin I’ha fet adonar
de fins a quin punt les imitacions calen en
els espectadors:“Els comentaris no sén
‘vaig veure el teu personatge al Polonia’,
sind, Taltre dia vas sortir al Polonia’, com si
hagués sortit la Raquel real”.

En relacié amb aixo, Xavier Bosch esta
convengut que “la gent no és imbecil i sap
diferenciar el Xavier Bosch del Polonia del
real”1i afegeix que
“si la imatge dels po-
litics, dels banquers

o dels periodistes
varia per culpa de
vint-i-cinc minuts
de parodia setmanal,
malament rai. No és culpa de la televisid,
és culpa nostra”.

Per la seva part,Albert Om afirma que
“una cosa que ha fet molt bé Polonia és
parodiar tothom, no només els politics,
i crear els nostres propis referents; les
nostres propies ‘estructures d’estat’ en el
terreny de la imitacid”.
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L'actor David Olivares, caracteritzat com el periodista Jordi Grau, repassant el guié abans d'una gravacié del Crackdvia.

Alguns imitadors també provenen del
periodisme i es pot donar la circums-
tancia que hagin de parodiar algun dels
seus referents. Aquest és el cas de Manel

"UNA IMITACIO SEMPRE FA MES GRACIA
ALS ALTRES QUE NO PAS A LA PERSONA IMITADA"

ALBERT OM

Lucas; qui, entre altres personatges, imita
Marti Anglada. En motiu de I'acte de
lliurament del premi Ernest Udina en
reconeixement de la trajectoria europeista
d’Anglada, Lucas va explicar que li hauria
agradat ser Marti Anglada,“el de debo”,
perd que com que no ho ha aconseguit,
es conforma “amb poder-lo imitar”. Per
la seva part,Anglada considera que el seu

personatge esta fet “amb carinyo” 1 que té

“un punt d’entranyable”.

Per a Jaume Barbera, és un “honor”

figurar en el Polonia;
encara que admet
que al seu fill petit
(en edat adolescent)
“no li agrada que
m’imitin perque no
acaba d’entendre que
els seus companys de classe puguin riure’s
del seu pare”.

En canvi, XaviValls reconeix que la imi-
taci6 ’ha fet més popular; sobretot entre
els nens:“Ara hi ha més nens que es volen
fer una foto amb mi. Pero penso que a
qui admiren realment no és a mi;sin6 al
personatge del Crackovia™.

Aixi mateix, Bosch admet utilitzar el resso
de la seva imitacid. “Quan vaig pels llocs,
per exemple, a parlar de les meves novel-
les, sempre faig una broma inicial sobre el
meu personatge al Polonia i tothom me la
riu”, explica. Antoni Bassas assenyala que,
per un costat,““la gent et fa conyeta”; pero,
per laltre, creuen que si t'imiten a Polonia
és que “ja ets algh”’. En aquest sentit,
recorda quan, al descobrir la seva imitacio,
un corresponsal madrileny a Washington
el va venir a buscar i va dir-li: “to, no sabia
que fueses tan importante...”. (
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Internet permet als mitjans audiovisuals amb menys recursos
|a possibilitat d'emetre exclusivament en linia

TexT JORDI BENAVENTE
Foros OrioL CLAVERA
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El public menys avesat a les noves tecnologies en queda fora, pero

per a la resta, tot sOn avantatges: les radios i les televisions locals
(privades, publiques o del tercer sector) que van perdre pistonada amb
I’apagada analogica, tenen una oportunitat en linia. Caldra veure com
sobreviuen a la competéncia ferotge entre elles, motivada precisament
pel mateix facil accés a la Xarxa que els facilita I’existéncia.

“Sempre que fem un acte, ens trobem la
gent de Graciamon Tv”. Aix0 va dir d’ells,
un dia, Maite Fandos, tinent d’alcalde de
Barcelona, segons el periodista Manel
Lopez, codirector del projecte.Vet aqui
I'esperit, i també un dels punts forts,
d’aquesta moderna televisié amb seu
al’avinguda de Vallcarca de Barcelona:
ser-hi sempre.“Periodisme de proximitat.
Les noticies de Gracia al mén”, diu el seu
lema, que vol dir que alla on hi hagi un
gracienc, alla on passi alguna cosa que els
pugui interessar, alla seran ells amb una
de les seves petites cameres digitals per
després penjar-ho al Web.

Aquest antic professor de Periodisme de
la UAB és de la vella escola, si bé lluita
amb armes noves: “equips de gravacid
lleugers, una o dues persones, edici6 digi-
tal; el futur sera la imatge, com més aviat
fem la revolucié millor, perqué el text no
durara”, afirma Lopez. Ell i la productora
Silvia Balcells dirigeixen, des de fa quatre
anys, Graciamon Tv (PremiVila de Gricia
2012), que forma part de 'associacio sense
anim de lucre Gracia Multimeédia, creada
per “difondre informaci6 i fomentar la re-

A CATALUNYA, HI HA DOTZENES DE TELEVISIONS

EMETENT TAN SOLS PER LA XARXA

flexi6 a través dels nous mitjans digitals”.
Pura guerrilla informativa.

“Som el futur”, insisteix Lopez.“Les grans
cadenes convencionals s’ensorren com a
sistemes de produccio televisiva pels alts
costos.Amb Internet, en canvi, persona-
litzes qué vols mirar, i quan”.Viabilitat

economica i televisio a la carta son, doncs,
dos dels pilars en qué se sustenta I’exit
d’aquests nous mitjans, argumenta. Enre-
gistrar capsules informatives 1 penjar-les a
la Xarxa és “rapid, facil i barat”, diu Lopez
des de la redaccié de Graciamon TV, poca
cosa més que una planta baixa cedida per
I’Ajuntament, dues taules, sis ordinadors,
quatres prestatges 1 una gran vidriera, molt
lluminosa.

“Emetre només per Internet és una aposta
molt important:si qui hi esta al capdavant
no ho fa creient-hi, el projecte no tirara
endavant”, afirma Silvia Llombart, profes-
sora de Periodisme digital a la Universitat
Pompeu Fabra.““Si no necessites una
cadena que et deixi una franja horaria, de-
sapareix el distribuidor i passa com en el
moén de la musica: el creador del producte
estableix contacte directe amb el public”,
destaca aquesta experta en noves tecnolo-
gies aplicades a la comunicacio.

Llombart se suma al missatge de Lopez
(“qui no emet per Internet és perque no
vol”) i confia en el futur d’aquest tipus
d’iniciatives. “De ptblic, n’hi ha cada cop
meés, les generacions
que pugen consu-
meixen informacid
d’una manera dife-
rent a la nostra. La
televisid i la radio, en
directe (streaming) o a la carta, sén un dels
seus eixos prioritaris. I potser no tothom
hi guanyara diners, pero hi ha maneres
(publicitat, esponsors, subscriptors) de
donar viabilitat als projectes”, explica.

“El nostre objectiu a mig termini és
garantir un cert nombre de visites per

+ REPORTATGE

poder demanar la col-laboracié d’alguns
anunciants”, explica Balcells. Ara mateix,

a Graciamon Tv hi ha quaranta persones
treballant (una quinzena d’elles son pe-
riodistes de formacid), aixo si, ningti s’hi
guanya la vida. Llombart, sense referir-se

a cap mitja de comunicacid concret,s’ho
explica aixi:*“No tothom pretén fer diners.
Per a moltes associacions, entitats, ONG o
particulars, el més important és la difusié
del seu missatge”.*
pregunta aquesta experta.“Qui aconse-
gueixi fidelitzar més el pablic,i traduir

Qui sobreviura?”, es

aquesta fidelitat en ingressos. I no sempre
seran els més grans, els petits també poden
donar gran qualitat”, respon.

Graciamon TV ha realitzat i penjat a la
Xarxa gairebé tres mil videos (peces in-
formatives) en tres anys i mig. Alguns amb
tanta repercussié mediatica com el que
van fer durant la vaga general del 14-N
moments abans que Ester Quintana rebés
un impacte a 'ull. T es tracta només d’una
entre dotzenes de televisions que hi ha
actualment a Catalunya emetent només
per Internet.

L'UNICA SORTIDA VIABLE

Eva Llorca, directora de ’emissora privada
Miramar Tv té clar que el futur és el for-
mat en linia:“El que cal veure és el futur
de la TDT, massa costosa”, diu. També as-
segura que veu proper el moment en qué
“les llars catalanes accediran lliurement a
Internet amb la televisid, des del sofa de
casa: llavors recuperarem aquella conne-
x16 especial amb Iespectador”. Aixo és el
“contacte directe amb el ptiblic” de qué
parlava Llombart. I aquest si que sembla
que sera el veritable punt d’inflexid.
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EL CAS DE RADIO BRITHISPANA

La primera imatge és un transistor mut, sense piles, abandonat. Una imatge de
silenci, com deien en aquell programa. Quan, fa tres anys, Ana va anar cap a
Anglaterra, va adonar-se que no podia escoltar les radios “de casa” si no era per
Internet. “Vaig comprar un mobil intel-ligent per quan no séc a casa. Quan condu-
eixo, el connecto als altaveus, i ja estal”. Vet aqui el canvi de paradigma resumit.
“No desapareixeran les radios convencionals, perd l'activitat sera cada cop més a
través de la Xarxa”, afirma.

Acabada de llicenciar en Periodisme a la UPF, el 2010, 'Ana Ortiz Roca va iniciar
I'aventura anglesa. A Birmingham, va fer-hi el master de Broadcast Journalism, i,
com a projecte final, va empescar-se la creacié d'una radio en linia bilingte (anglés
i castelld). “Vaig adonar-me que als Estats Units hi havia molts mitjans llatins i, en
canvi, a Anglaterra, no”, diu. D'aquesta manera naixia Radio Brithispana. “Va dirigi-
da a espanyols i llatins emigrats al Regne Unit. Parlem de les dues cultures, en les
dues llengiies. Informacid, entreteniment, musica, esports, cultura”, afirma. Ella hi fa
deditora, locutora i el que faci falta.

Que per que per Internet? L'Ana explica que per tres motius, clarissims. El primer,
la seva audieéncia té menys de quaranta-cinc anys i és usuaria d'ordinadors, mobils
i tauletes (les noves generacions). El segon: “amb una radio en linia sabem quants
oients tenim i des d'on ens escolten, aixi com els dies i les hores més populars; nd-
meros exactes i en temps real. | aixo és fantastic per acotar anunciants i inversors”.
| tercer: la seva viabilitat. “Gravem en un estudi de la Birmingham City University i

amb ajuda del programa UnlLtd del govern angles”, assegura.

Subvencions, vocacié, activisme... Els responsables de Radio Brithispana coinci-

deixen amb la resta de mitjans en linia consultats en que els mitjans tradicionals

s6n insostenibles. Ara bé, la pregunta sempre acaba sent la mateixa: Triant l'opcid

d'Internet se'n pot viure, del projecte?, sén o no sén rendibles els mitjans en linia?

“Acabem de comencar, pero intentem aconseguir els maxims anunciants, hem

parlat amb empreses, associacions i escoles d'idiomes interessades, i també ens

plantegem demanar un credit per invertir en personal. Ara som tretze persones

treballant-hi gairebé a canvi de res’, resumeix [Ana.

Per la seva part, Marc Melillas, cap d’es-
tratégia de la Xarxa (entitat creada per di-
namitzar 'audiovisual local catald), matisa
que, tot i que la TDT continua garantint
l’accés universal dels continguts, “estem
immersos en un procés de transicié en
que conviuen diferents tecnologies”.

I aixo, per al mon local, suposa “una
oportunitat a ’hora d’explotar-ne els
continguts 1 consolidar una aposta molt
més eficient de produccid, aprofitant tots
els canals de difusi6 disponibles”.

Com moltes altres televisions locals de
I’Estat, Miramar Tv (que des de Lloret
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de Mar cobreix tota la Selva) va patir les
conseqiiéncies de 'apagada analogica de
principi de 2010 1 la nova distribucié del
senyal digital. Senzillament: van quedar-

se’n fora, perqué no s’ho podien permetre.

“Teniem la capacitat economica d’una
lliga petita (d’una televisié de proximitat),
pero amb les exigencies de senyal i cober-
tura de la Champions (d’un canal d’abast
estatal)”, diu Llorca.“Ens van abocar al
suicidi”, conclou.

Un cop habituats a les noves regles, pero,
Llorca destaca el que tots: la immediatesa,
l'accés des de qualsevol dispositiu amb

connexid a la Xarxa, la possibilitat de
triar queé 1 quan...Amb tot, lamenta, aixo
s1,“haver perdut la gent gran, a qui el salt
tecnologic resulta molt feixuc”. I també
la impossibilitat de fidelitzar espectadors
com abans,“amb programes i horaris
concrets”. Ha quedat tot massa parcel-lat.
“I aixi és dificil saber 'impacte real dels
teus continguts”, assegura.

REDACCIONS INTEGRADES

Un altre dels projectes interessants, que
aprofita les noves tecnologies mirant de
no oblidar ningt, és la multiplataforma
publica Cugat.cat. Creada el 2009 a Sant
Cugat del Vallés, es tracta d’una redaccid
integrada que gestiona un diari digital,
una radio convencional (amb més de tres

Y.

EL VALOR AFEGIT
DE LAUDIOVISUAL

La forca de l'audiovisual a Internet
és innegable. Per aixo, diferents
diaris fa temps que s'hi han llancat.
“Internet és multimeédia, molt audio-
visual”, afirma Saul Gordillo, cap de
Continguts digitals d'El Periddico

de Catalunya. “A part dels videos,

hi ha els streamings, cobertures en
directe’, explica. Una vegada més,
doncs, la immediatesa. Si no ho mos-
tres quan esta passant, no serveix.
En aquest diari barceloni, han format
tots els seus fotografs perqué també
facin video. Aquest fet, combinat
amb la preparacio de I'anomenat
‘equip en linia”, els permet, segons
Gordillo, gestionar el flux de senyals
en directe i oferir cobertures a
temps real. Lany 2012, E[ Periddico
va penjar gairebé 8.000 videos al
web, uns 600 al mes. La majoria sén
d'agencia (Atlas, ACN, AP o EFE), en-
cara que també n'hi ha extrets de la
xarxes socials i de produccié propia
(reportatges, entrevistes, acUstics de
musica o informatius).
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A les pagines anteriors, Eva Llorca i Anna Pascual, de MiramarTV (Lloret de Mar). Sobre aquestes linies, diferents membres de GraciamonTV. En primer terme

Manel Lépezi Silvia Balsells. En segon pla, d'esquerra a dreta, Salvador Barrau, Mireia Flos, Laura Pitart, Conxa Garcia, Joan Ferrer i Maria Dolors Maura.

decades d’experieéncia) i una televisié
per Internet,amb canal iptv, a la carta,
amb molt bons resultats.“Al final, el que
compta és generar continguts interessants

"SOBREVIURA QUI FIDELITZ) MES EL PUBLIC |
TRADUEIXI AQUESTA FIDELITAT EN INGRESS0S"

SILVIA LLOMBART, UNIVERSITAT POMPEU FABRA

i difondre’ls per tots els canals que tinguis
aIabast”, afirma Miquel Herrada, direc-

tor de Cugat.cat. Ells, assegura, tampoc no
haguessin pogut fer front a les exigéncies

economiques que implica la TDT. Encara

que 'alternativa amb qué van sortir-se’n

és tot un exemple d’aposta reeixida.

Ala programacio televisiva d’aquest
mitja, s’hi accedeix a través d’un index

de canals tematics (semblant al cas de
Graciamon Tv) 1 de programes, disponible
ala pagina web i
accessible mitjancant
ordinadors amb
connexio a Internet,
mobils, tauletes 1 TV
intel-ligents. Aquesta
redaccid integrada va
sorgir de la historica Radio Sant Cugat,
que fa trenta-un anys que funciona, i que,
per ara, no es plantegen passar-la només

a Internet.“Perqué creiem en la funcid
social de la radio, 1 no volem perdre el
public que no ens podria seguir amb les
noves tecnologies”, explica Herrada.

Una altra proposta potent a tenir en
compte és la de Radio Arenys, que produ-
eix videos gravats a I’estudi, accessibles a
través de la pagina web i que genera, aixi,
una radio que sembla una televisid, cosa
que també esta tenint molta acceptacid
entre el ptblic.

Més informacio a:
www.graciamon.cat —
Web de Graciamon
www.miramartv.cat —

Web de Miramar TV

V
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El poder de les dades
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['analitica web es consolida a l'hora de copsar
tendenmes en el consum de les audiencies aigitals

El debat entorn al Big Data té lloc a la professid periodistica mitjancant I'analitica web, I'analisi de
les dades dels mitjans digitals. Aquesta disciplina, que va a l'alca i que no deixa de sofisticar-ge,
esta tenint un paper clau en moltes redaccions. En aguest article, ens introduim en tot el que hi ha al
darrere del coneixement acumulat per [a suma dels nostres clics.

(2]

TexT NEREIDA CARRILLO



Un petit moviment per al nostre dit, una
mina de dades per als mitjans. Els clics que
fem gairebé per inércia i continuament
quan naveguem per un web proporcionen
una informaci6 molt valuosa a les empre-
ses de comunicacié: qué ens agrada, quan
ens connectem, des d’on hi arribem. Sén,
en gran part, la base de I'analitica web, una
disciplina que, amb el temps, ha refinat

les eines 1 s’ha convertit en necessaria per
millorar els continguts i atreure la inversié
publicitaria als mitjans digitals.

“L’analitica web va comengar com una
recopilacié de dades en brut”, explica
Alex Poderoso, cap de desenvolupament
tecnologic d’El Periddico de Catalunya.
Amb el temps, pero, les empreses de
comunicacié s’aboquen a examinar les
dades de manera estratégica. Lanalitica
web s’emmarca en el moviment del big
data 1, per Poderoso, s’inclou també en el
business intelligence. Per Poderoso, aquesta
evolucid ha estat esperonada sobretot pel
“lobby de la publicitat”, un sector que el
2012 va invertir 885,7 milions d’euros en
la publicitat digital, segons un estudi de
I'Interactive Advertising Bureau (1aB) ela-

borat a Espanya. El fet que el digital sigui
ja el segon mitja en inversid després de
la televisi6 fa que els anunciants vulguin
saber molt bé qui hi ha al darrere de les
pantalles i que s’hagin millorat les eines
per fer-ho.

Lanalitica web, tal com ’entenem avui,
se centra a recopilar, mesurar i avaluar
les dades sobre 1'Gs del web i ens ajuda a
prendre decisions estrategiques. Per Avi-
nash Kaushik, un dels majors experts del
mon en el tema, és també un art. Al seu

ELS CLICS QUE FEM QUAN NAVEGUEM
PROPORCIONEN UNA MINA DE DADES MOLT
VALUOSES A LES EMPRESES DE COMUNICACIO

llibre Analitica web 2.0,Kaushik critica el
que considera una excessiva dependéncia
del clickstream, és a dir, de I’estudi de la
seqiiencia de clics que, per ell, aporten
informaci6 sobre “queé” fa audiéncia,
pero no “per que”. Per aix0 aquest expert
defensa un enfocament “2.0” a I'analitica,
que defineix com “Ianalisi de dades

¢ DOSSIER «

qualitatives i quantitatives del lloc web

1 de la competeéncia, per impulsar una
millora continua de I'experiéncia en linia
que tenen tant els clients habituals com els
potencials”.

En aquesta postura, Toni Garriga, membre
del departament d’audiencies de Televisio
de Catalunya i Catalunya Radio, recalca
la conveniéncia d’anomenar aquesta dis-
ciplina analitica d’Internet,ja que alld que
es mesura ja no es limita al web, sin6 que
incorpora xarxes socials i nous dispositius.
Tot plegat, ha ampliat
les métriques i la
complexitat.“Es un
dels grans drames
que tenim —assegura
Garriga- no només
a Espanya, també a
nivell mundial, la complexitat tecnologica
de barrejar dades web, dades de consum
audiovisual, dades de les aplicacions de
dispositius mobils, dades de televisions
connectades 1 dades de les xarxes socials”.
En aquest sentit, Manuel Sala, director
d’oyp Interactiva assegura que, malgrat
que no és senzill, les eines es van refinant
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ANALITZANT
EL GRAN MITJA

Actualment, Internet és el mitja de
comunicacio per excelléncia. No és
destranyar que hagi arribat on és,

ja que permet un flux d'informacié
geganti i una interaccié directa dels
usuaris amb el mitja. Per aixd i molts
altres motius, el protagonisme que
havien tingut les pagines dels diaris
abans i els programes de televisié no
fa tant, ara el tenen les pagines web.
Sembla que qualsevol empresa,
associacio, entitat, etc. no existeix si
no té un web; i tenir-lo i no fer-ne un
seguiment mitjancant l'analitica web
és com enviar un coet a la lluna i no
voler comunicar-se amb ell mentre
és a l'espai, només quedar-se de
bracos plegats esperant que torni.
Quan analitzem el web podem saber
quants usuaris el visiten, des d'on,
com s'hi mouen, quanta estona hi
romanen, que els interessa i moltes
coses més; si no duem a terme
aquesta analisi estem treballant a les
palpentes, desconeixent una valuosa
informacié que ens permet adaptar
el web als gustos dels visitants.
Moltes empreses ja han fet el salt
de tenir inquietud pel que passa als
respectius webs, perd encara queda
molt camf per fer i molta informacié
per explotar.

Anna Fernandez
Estadistica i analista web a @Metriplica
twitter: @anna_f b

blog: http://estadisticanaliticaweb.
wordpress.com/
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per obtenir cada vegada millor informacid
sobre les audiéncies digitals.

COM CALCULEM?

Les xifres de ’analitica web poden provo-
car confusions, sobretot si no s’explica bé
la metodologia i els criteris que definei-
xen cada indicador. Aixi, podem trobar-

fANAHﬂEA)NEBVACUMEN@ARCUM UNA
RECOPILACIO DE DADES EN BRUT | AMB EL TEMPS

S'HA ANAT REFINANT

nos dues xifres de navegadors o usuaris
Unics d’un mateix mitja i periode de
temps que difereixin en 300.000 o dades
sobre la mitjana de temps a la pagina amb
una diferéncia de 7 minuts entre ambdues.
Com s’explica aquest decalatge? Per la
metodologia, ’eina, la manera en qué es
defineix cada indicador i perqué en alguns
casos es mesura Catalunya i en d’altres,
Paudiéncia digital a nivell mundial. Com
es calculen, doncs, les xifres de I’analitica
web? Hi ha diverses metodologies: la

censal, també anomenada site centric,ila
de mercat o user centric. A més, hi ha una
tercera opcid, ’hibrida, que combina
totes dues. En aquest sentit, les eines més
habituals sén Google Analytics, Adobe
Sitecatalyst, Webtrends 1 les emprades per
ComScore i Nielsen.

La metodologia censal esta basada en el
marcatge dels webs,
és a dir, introduim
un codi a la pagina i
quan s’hi accedeix, es
registren una série de
dades. Es recull tot el
trafic que es genera
en temps real 1, per tant, és molt atil per
millorar la feina de la redaccié en el dia a
dia. Pero és una medici6 entre maquines,
entre el dispositiu que emprem per ac-
cedir a Internet i el servidor de la pagina
web, 1, per tant, parlem de “navegadors”

o “usuaris”, pero no de persones, com
interessa a la publicitat. A més, té un altre
desavantatge:“Es complex geolocalitzar-
ho —admet Toni Garriga. Si vull obtenir
unes dades de Catalunya censals, no esta
ben resolt tecnologicament”.
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Les visites dels usuaris a les noticies digitals mostren quins sén els temes que desperten major interés entre els ciutadans. Foto: Arxiu

Y.

DICCIONARI BASIC

Usuari dnic o navegador tnic: Es el nombre d'usuaris que visiten un web durant un temps determinat. Cada
usuari només es comptabilitza una vegada. El problema rau en el fet que el nombre d'usuaris pot no corres-
pondre amb el nombre de persones. Alex Poderoso explica que “algunes eines censals no acostumen a fer
servir el terme usuari Unic perqué és molt agosarat, fan servir eufemismes com navegador dnic”.

Visita o sessié: Una sequiéncia ininterrompuda de pagines servides a un usuari. El criteri depén de l'eina.
Google Analytics considera que entre la peticié d'una i altra pagina no pot haver-hi més de 30 minuts i ho
comptabilitza com dues visites si hi ha un canvi de dia (de les 23.50 h a les 00.00 h).

Péagina vista: Es el nombre de vegades que s’ha accedit a una pagina web o bé a un document concret.
Temps d’estada a la pagina: Promig de temps que els usuaris passen a cada pagina del web. Es calcula
sumant el temps de visita de cada pagina i dividint-ho pel nombre de pagines vistes. Es una métrica compli-
cada per la dificultat de calcular el temps de visita de la darrera pagina.

Referer o font de trafic: Es refereix a la procedencia de les visites: si vénen de xarxes socials, de cercadors,

de la portada o d'altres llocs web on es referencien. Per Avinash Kaushik, és una de les métriques més im-
portants de 'analitica web.
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ENTRE LA FASCINACIO |
L'ESCEPTICISME

Per a aquest dossier, des de CAPGA-
LERA es va iniciar un debat -a través
del web de la revista i de Facebook
i Twitter- amb la pregunta seguent:
“Els periodistes estem massa pen-

dents de les xarxes socials?". Aques-

tes son algunes de les respostes:

“La feina del periodista és explicar
el que passa. A les xarxes hi passen
fets tan reals com al mén fisic”.
Patricia Ventura

“Crec que els periodistes estem

massa pendents de les xarxes socials
per poder preservar la dignitat de la

professid’.
Maria Lobbie Habal

Web

“No, s'hi hauria d'estar molt mes pen-
dent!! El flux d'informacié ara és a les

xarxes més que al carrer!”

Tarek

“Indubtablement, les xarxes socials
s'han transformat, no tan sols en
un termometre, siné també en un
punt de referéncia per a la tasca
periodistica. L'assequibilitat, la con-
dicié atemporal i la immediatesa la
transformen en una eina util.”

Pedro Miqueas Chauca Ortiz

“Hi ha una excessiva fascinacié pel
que es diu a les xarxes socials virtu-

als i una manca d'atencié a les xarxes
socials habituals. | aquesta paradoxa

es dona sobretot en el periodisme
de proximitat. Sesta més atent al
que es diu al 2.0 local que no a les
converses del bar de la cantonada”.
Joan Salicra
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La metodologia de mercat, en canvi, esta
basada en un panell o mostra de persones.
No inclou tot el transit, si bé permet atri-
buir totes les accions a una determinada
persona, amb un perfil sociodemografic
clar valorat pels anunciants. Aquest sistema
funciona a través d’un software instal-lat
al’ordinador que registra Iactivitat a la
Xarxa. Permet dades de perfil sociode-
mografic, comparar amb els competidors
1 afinar per territoris; pero alguns experts
son reticents amb la representativitat de

S'HA CONVERTIT EN UNA DISCIPLINA NECESSARIA
PER MILLORAR ELS CONTINGUTS | ATREURE LA
INVERSIO PUBLICITARIA ALS MITJANS DIGITALS

la mostra, a més indiquen que només es
mesura a la llar i en pc.“Tenim una llacu-
na important amb el mobil, que ja suposa
un 30% de la nostra audiéncia”, explica
Rubén Gallardo, cap de I’equip d’analitica
web d’El Pais.

La tercera opcid, la metodologia hibrida,
combina les eines de mercat i les censals

en un intent de compensar els punts febles
de cadascuna. Per Alex Poderoso, les dades
que proporciona sén “molt més estadisti-
cament aproximades a la realitat del que
s6n els usuaris anics”. Es la metodologia
que empra ComScore, que va guanyar

el concurs convocat per I'Interactive
Advertising Bureau (1AB Spain) i I’Asoci-
acion para la Investigacién de Medios de
Comunicacién (AMc) per tal de mesurar
les audiencies a Internet a Espanya entre
el 2012 1 el 2014. ComScore sera també
un dels mesuradors
auditats per I'ojp
Interactiva, que fins
al setembre de 2013
certificava les dades
d’audiéncies digitals
de Nielsen.Ara, i
després que Nielsen tanqués a Espanya al
setembre, cada mitja de I’oyp Interactiva
tria una eina homologada que aquesta
organitzacié certificara, segons informa
Manuel Sala. Els mesuradors més habi-
tuals a Catalunya son ComScore i Adobe
Sitecatalyst, encara que també accepten
la gratuita Google Analytics que, tot 1 que
no esta homologada, és acceptada per



NOU CURS AL MARC

El Centre de Formacié i Desenvolu-
pament del Col-legi de Periodistes
ofereix cursos sobre analitica web,
una disciplina professional a l'alca.
El curs és d'una Unica sessié de
cinc hores en qué es plantegen els
conceptes que defineixen 'analitica
web amb exemples de com aplicar-
los amb l'eina Google Analytics. Les
dues darreres edicions (juny i no-
vembre) han tingut una quarantena
d'alumnes. Els destinataris d'aquest

curs son periodistes de diaris digitals,

edicions digitals de mitjans conven-
cionals i altres pagines i portals web,
aixi com consultors en comunicacio

i freelance. El professor del curs és
Alex Poderoso, cap de Desenvolu-
pament Tecnologic d'El Periddico de
Catalunya. En principi esta previst
que el proper curs tingui lloc al mare.
Es pot consultar més informacié al
web del Centre de Formacié i De-

senvolupament (www.periodistes.org/

ca/home/formacio.html).

I'ojp Interactiva després d’una prova de
verificacid de les xifres.

MITES | PROPORCIONS

“Les pagines vistes és I'tnica dada meétrica
objectiva que tenim a 'analitica web”.
Aixi de contundent es mostra Alex
Poderoso. Quan tractem amb les dades
que recollim a Internet resulta important
tenir-ne en compte els condicionants.
Poderoso explica que la pagina vista és
I'inica dada que “podem mesurar fefaent-
ment”. En canvi, la resta d’indicadors sén
relatius a I'usuari —el temps d’estada d’un
usuari, la sessidé d’un usuari...—, perd no
podem saber a quantes persones corres-
pon. Dos exemples il-lustren aquesta rup-
tura. En primer lloc, si obrim una sessio
alordinador i uns minuts després cedim
el lloc a un familiar, es compta com un
usuari quan en realitat han navegat dues
persones. En segon lloc, si consultem una
noticia a 'ordinador i 'acabem de llegir al
telefon mobil, es compta com dos usuaris
quan de fet ha estat la mateixa persona
que ha emprat dos dispositius.

Hi ha més qiiestions a tenir en compte:
si obrim moltes finestres al mateix nave-

Més informacid a:
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gador, es comptabilitza que estem a totes
al mateix temps, que som internautes
omnipresents i aixo distorsiona la métrica
del temps d’estada.

El responsable de tecnologia d’El Periédico
assegura que s’han de coneixer els factors
que condicionen les xifres, si bé en cap cas
les invaliden. El que posen de relleu, pero,
és la necessitat d’emprar sempre la matei-
xa eina 1 els mateixos criteris. Poderoso
sentencia que I'émfasi no s’ha de posar

en el total,sind en la tendéncia:“El que

és important en analitica és veure les evo-
lucions, les tendéncies i les proporcions”,
en definitiva, allo que permet treure’n
conclusions per ser estrategic. (

www.comscore.com/Products/Audience_Analytics = Comscore
www.nielsen.com/content/corporate/us/en.html — Nielsen
www.google.com/analytics/ — Google Analytics
www.ojdinteractiva.es/mitjans-digitals-en-catala — OJD interactiva

www.iab.net — Interactive Advertising Bureau

www.doctormetrics.com — Bloc sobre analitica
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MEURAMENTS
LUNFUSUS

'analitica web afecta mitjans de comunicacid de
tot el mon, pero encara aixeca suspicacies

I'analisi de dades esta agafant una importancia clau en la seleccié de continguts de mitjans d'arreu
del planeta. Molts abracen emocionats aquesta nova discipling, ara bé, quins beneficis en treuen
els periodistes? | quins perills impliquen la dependéncia dels habits de lectors, oients i televidents?
Alguns professionals de la informacid mostren obertament Ies seves reticéncies.

(2]

TexT LINA MAR{A AGUIRRE-JARAMILLO



Al juliol del 2010, un perfil sobre el gene-
ral Stanley McChrystal a la revista Rolling
Stone s’havia convertit en una noticia
explosiva degut a les declaracions criti-
ques del militar contra la Administracié
Obama, un fet que finalment va obligar
la seva retirada de ’Exercit nord-america.
Per tant, no és d’estranyar que el reportat-
ge aparegués encapgalant el Tpm (Talking
Points Memo), un popular lloc web de
noticies. De cop, perd, va veure’s desplacat
per la noticia del divorci d’Albert Gore.
Per qué? Doncs perque I'informe en
temps real —que proveeix cada quinze
segons— de Charbeat, empresa de serveis
d’analitica, mostrava que hi havia més
public que estava entrant a la noticia sobre
la vida sentimental de I'exvicepresident.

Els mesuraments web estan tenint un
impacte dramatic a ’hora de decidir edi-
torials i el disseny dels mitjans i desafien
preconcepcions sobre quines histories,
per reveladores que siguin, mereixerien
ser destacades. Pero les metodologies i
interpretaci6 de dades acusa anomalies 1
ambigiitats que han de ser estudiades.

El 2010, en un estudi de la Universitat

de Columbia (Confusion Online: Faulty
Metrics and the Future of Digital Journalism),
el cap d’operacions de TpPM, Kourosh

Karmkhany, explicava com Chartbeat era
“una veritable epifania”,ja que permet
saber exactament i simultania els articles
que son llegits i comentats, compartits,
buscats, com arriben a la gent i fins a on
son llegits (la majoria no arriben més
enlla de mig article).

Una prova de la forca d’aquesta informa-
ci6 va tenir lloc 'any seglient, quan Fox
News va canviar 'orientaci6 de la cober-
tura de I'atemptat contra la congressista
Gabrielle Giffords a Arizona en veure a
Chartbeat que el pablic estava més inte-
ressat en els detalls de la victima que en els
de I'atacant. Una altra prova de la influen-
cia de les dades servides quasi en directe

ELS MESURAMENTS WEB TENEN UN IMPACTE
QUE DESAFIA LES PRECONCEPCIONS
SOBRE LES HISTORIES QUE CAL DESTACAR

és el cas de Glenn Beck, controvertit
periodista radiofonic de tendeéncia con-
servadora, que canvia rapidament 'agenda
si el tema que estd tractant en antena no

té la resposta esperada al seu web. Aixi, pot
passar de la reforma de salut a impostos
(sempre en contra del president Obama,
per descomptat). Un darrer exemple, el
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trobem en la retransmissié de partits de
futbol o de beisbol als Estats Units, sovint
sotmesos a l'interés que mostra 'audiéncia
ala Xarxa sobre determinats jugadors, i
fins i tot sobre temes que no son estrica-
ment esportius.

NOMBROSES EINES

Segons Tony Haile, director general de
Chartbeat, aquest servei és utilitzat en
trenta-set paisos per mitjans que inclouen
des del NewYork Times a Al-Jazira passant
per Le Monde. El 2012, durant una en-
trevista per a Journalism.co.uk, recordava
com poc temps enrere, quan visitava
“venerables mitjans” es trobava amb la
preocupacid que

els mesuraments en
linia eren “la tirania
d’allo més popular”i
obligarien a escriure
d’escandols de ce-
lebritats i poca cosa
més. Pero malgrat aquelles reticéncies,
avui dia Chartbeat segueix a Google
Analytics en el grup de competidors que
pugnen pel creixent mercat d’analitica en
linia.

El web ha estat nomenat com a mitja més
transparent, perqué permet proveir infor-
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El sistema de mesurament de les dades digitals afecten molts mitjans internacionals, que utilitzen 'analitica web per tenir informacié dels usuaris.

macid de manerra constant, instantania
i detallada sobre el comportament que
tenen tant els creadors, el paiblic com els
continguts.

D’aquesta manera, cada accid deixa una
petjada que es pot rastrejar i els nous ser-

ELS PERIODISTES ES MOSTREN INSEGURS SOBRE
5| CAL PERMETRE UNA INTERFERENCIA MES
PROFUNDA DE L'AUDIENCIA EN LA SEVA FEINA

veis busquen augmentar i perfeccionar-ne
la visibilitat en linia, avaluar-ne I'impacte

visual 1 enfrontar-se a ’allau de dades,

44 Carcarera

segons les necessitats, en cada moment,
de les indstries, incloent-hi entre elles la
periodistica.

Les eines son nombroses. Des d’algunes
institucionals, com Tweetdeck o Facebo-
ok Insights, fins a d’altres especialitzades,
com ara Top Spin
(per autopromocio),
Ice Rocket (per
recerques en temps
real), Syncapse

(per mercadeig de
mitjans socials),
DuckDuckGo (per recerques i rastreigs
anonims), Clicky (per analitica en temps
real), Scarborough (per estudis complets

de mercadeig web), Wassup (per analitica
web en WordPress), Mint (per mesura-
ments en linia), Timely (per programacid
d’activitat social web), Crowdbooster (per
analisi 1 optimitzacié de preséncia web),
TweetReach (per mesures completes de
cada tweet emes), Klout (per estandards
d’influéncia web) a Omniture, propietat
d’Adobe i competidora més directa de
Google Analytics.

Per la seva part, comScore i Nielsen Ne-
tRatings ofereixen paquets tipus panell en
segments de poblacions (a diferéncia del
tipus cens de les eines anteriors). Qual-
sevol model de negoci en el periodisme
actual 1 futur ha d’incorporar una com-



prensio sistematitzada de les dades que
aporta el seu comportament digital. Ara
bé, els parametres per determinar aquesta
comprensid encara son confusos.

DADES DISPARS

Lestudi de Columbia ja mostrava la dispa-
ritat entre les dades d’audiencia obtingu-
des per les empreses de mesurament i les
dels mitjans. Al maig del 2010, comScore
va registrar 17 milions de visitants inics
a Washingtonpost.com, mentre que Niel-
sen tan sols 1o milions i pels llocs webs
propietat del New York Times, un canvi

en la formula de comScore va significar
un augment sobtat de §3 a 72 milions de
visitants mensuals.

A LES EINES SOFISTICADES | ALS GRAFICS
ATRACTIUS ELS FALTA UN CONTEXT QUE AMPLIT EL
FOCUS AMB ELS COMPONENTS MES COMPLEXOS

Investigacions recents indiquen que

els criteris sobre qué cal mesurar i com
interpretar-ho no estan unificats, malgrat
el creixent interés dels mitjans en monito-
rar-ho per aconseguir publicitat i prendre
decisions editorials, fet que obliga a qlies-
tionar assumptes d’etica i professionals.

La majoria dels 318 directors de diaris

(un 60% amb edicions impreses i digitals)
consultats per un recent estudi (The
online audience as gatekeeper) elaborat per la
Universitat de Texas admetia que utilitzen
I’analitica web tan sols per “escodrinyar el
comportament del pablic”. Una tercera
part, pero, afegia fer-ho per planejar la
produccié i el disseny dels continguts.

Segons 'autor de 'estudi, Hong Tien Vu,
es dona un conflicte entre la manera com
els editors tracten de defensar 'autonomia
editorial 1, al mateix temps, la supervi-
veéncia enmig de la crisi economica.“Els
periodistes es mostren insegurs sobre si la
solucid és permetre una interferéncia més
profunda de I'audiéncia en la seva feina”,
va afegirVu.

Per la seva part, la investigadora Nancy
K.Baym, del Microsoft Research New
England 1 professora del M1T, va presentar
al’octubre una analisi sobre els errors
dels mesuraments en les xarxes socials. Tal
com assenyala aquesta experta, se sap que
es “busca desesperadament audiéncia”,
encara que varia molt depenent de queé
busca un diari, una agencia de publicitat o
una empresa nativa digital.

Mentrestant, els sistemes de mesurament
han convertit 'audiéncia en un objecte
comercialitzable;“el recompte de globus
oculars” (el que veu un visitant d’un lloc
web), déna un index amb el qual es pot
vendre, al qual se li sumen variables com
la demografia o la geolocalitzacid. El crei-
xement de les xarxes
socials ha establert la
categoria del I'enga-
gement (la forma com
el public interactua
amb el contingut,
amb els autors, amb
altres persones dins i fora del lloc web i,
sobretot, si comparteix —i en cas de fer-ho,
com ho fa—el que troba).

OMISSIONS INTERESSADES

Aixi,nombroses eines i aplicacions estan
dissenyades per gestionar la publicacid
d’un bloc, apunts a Facebook, piulades,
repiulades, repeticions d’anuncis i veri-
ficacié de pertils amb la finalitat de ma-
ximitzar I’exposicié web. Eric Schmidt,
president executiu de Google, advertia al
febrer del 2013 que “el preu de I'anoni-
mat” —de no rendir-se a aquest corrent—
podria ser la “irrellevancia”. Pero Schmidt
i altres evangelistes del mesurament actual
ometen en els respectius discursos consi-
deracions importants.

Les dades d’analitica web es deriven
d’algoritmes basats, per exemple, en reco-
manacions de Facebook o feeds (font d’in-
formaci6 d’un bloc o web) automatitzats
que fan que un comentari que apareix
més visible és proporcionalment el més
comentat simplement pel fet que és el
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més vist en el rapid navegar multipantalla
de moltes persones. Un cercle vicids,
doncs, que ofereix certa informacio, si

bé no necessariament una dada fiable de
rellevancia tematica.

Un altre assumpte és el que es coneix
com a economia de m’agrada, exacerbada
en els llocs web que tendeixen a afavorir
les reaccions positives. Pocs llocs web
com Reddit permeten calcular els efectes
negatius, aixi que un quadre de compor-
tament d’audieéncia en xarxes tendeix a
estar parcialitzat per senyals d’aprovacio.
Igualment, aquests quadres poden tenir
errades pels casos ja documentats de

bots (programa informatic que imita el
comportament dels humans) que sumen
visitants (aparents) a un lloc web 1 granges
d’interaccié (serveis que venen la creaci
ficticia de perfils web, fans i seguidors de
Twitter, en qué s’estima que hi ha una
quarta part de comptes falsos). Un repor-
tatge a Wired, al maig del 2013, va demos-
trar com és possible pagar cinc dolars per
obtenir un d’aquests serveis.

Aspectes sociologics, antropologics,
psicologics, comportaments web no con-
siderats (moltes persones poden mirar un
article des de diferents dispositius habitu-
als 0 no, poden llegir amb interes, perd no
aprovar-lo o compartir-lo, etc.) afecten la
comprensid que es té de la metodologia
de mesures web per a usos periodistics 1
no estan sent prou tinguts en compte.

Les eines son sofisticades i els grafics
atractius, poden donar la impressi6 de
tenir el ptiblic “sota control”, tot 1 aixi,
encara els falta un context que permeti
ampliar el focus amb els components més
complexos que incideixen en les relacions
virtuals d’un individu amb la informacié.
La tasca professional és educar-se en el
coneixement de les eines i no menysprear
la transformaci6 digital, sense abandonar
I'instint 1 I’ética que defineix el perio-
disme com una funcid ptblica, fins i tot
quan allo que revela no agrada als anun-
ciants, als governs ni aconsegueix molts
“m’agrada”a Facebook.
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Els mitjans tenen un ampli venta
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TexT NEREIDA CARRILLO
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1Un am | d'gines 0 analitica
web per eshrinar els interessos de I'audiencia

Les redaccions dels mitjans observen l'intergs de les noticies de les respectives versions digitals en

temps real i, a partir d'aqui, prenen decisions estratégiques. La tecnologia actual aixi ho permet. Perd,

com afecta aixd la produccid periodistica? L'analitica web marca |'agenda dels periodistes? Experts |
periodistes reflexionen al voltant d'aquest fenomen.



La vicepresidenta de la Comissié Europea,
Neelie Kroes, assegurava fa un temps que
“les dades s6n el nou petroli”. I, sense cap
mena de dubte, els mitjans de comuni-
cacid catalans i espanyols tracten aixi les
xifres que els proporciona I'analitica web,
com si fossin un combustible imprescin-
dible per a la bona marxa dels continguts i
del negoci. I és que tant per a la feina dia-
ria com per a les estratégies a mig termini,
els mitjans utilitzen una amalgama d’eines
per saber que volen d’ells els internautes.

Lanalitica web proporciona dades sobre
habits de consum i preferéncies. Indica,
entre altres, en quin moment del dia hi ha
més audiéncia, quins son els dispositius
que sén més utilitzats, quines noticies es
llegeixen més i quines son les fonts de

trafic més eficients. Rubén Gallardo, cap
de I'equip d’analitica web d’El Pais, expli-
ca que també obtenen informacié sobre
I*“acceleracid i desacceleracio” de les
peces en funcid de la posici6 a la portada

EN LA FEINA DIARIA | EN LES ESTRATEGIES A MIG
TERMINT, ELS MITJANS UTILITZEN NOMBROSES
EINES PER SABER QUE VOLEN ELS INTERNAUTES

i poden estudiar si el nombre de visites
s'incrementa “de manera sana” o amb
“trafic de mala qualitat”.

D’altra banda, Alex Poderoso, cap de
Tecnologia d’El Periddico de Catalunya,
afegeix que també s’obtenen dades espe-
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cifiques 1 atils per millorar la navegacid 1
I'experiéncia dels usuaris com ara quan
baixen Iscroll (el desplacament a través
dels continguts), si identifiquen bé que un
boté fa una accid concreta o si un video
es consumeix fins

al final 0 només

un 50%.

La complexitat tec-
nologica i la diver-
sitat d’informacions
que els mitjans volen obtenir de I'analitica
web els obliga a emprar tot un ventall
d’eines. Cadascuna té un objectiu: hi ha
algunes eines per a ’'obtencié de dades en
temps real, per a les xarxes socials, 1 d’altres
per saber el perfils sociodemografics dels
usuaris. Tot 1 que les empreses periodis-
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ENTRE EL REPTE | LA TEMPTACIO

Matthew Eltringham i Juan Luis Sanchez reflexionen sobre l'analitica web als mitjans

El 28 de novembre, Matthew Eltringham, editor del BBC
College of Journalism, i Juan Luis Sdnchez, sotsdirector
d'Eldiario.es, van protagonitzar el segon debat del cicle
‘Futur’ que organitza el Collegi de Periodistes i que té lloc
al CaixaForum. Els dos ponents van reflexionar sobre la re-
lacié de la professié amb les xarxes socials. Durant el debat,
que va comptar amb la constant participacié del public,

van reflexionar sobre com funciona el flux de continguts a
les xarxes, aixi com sobre I'is dels comptes personals dels
periodistes i el feedback amb les audiéncies, entre altres
aspectes.

Poc abans del debat, CAPGALERA va parlar amb els dos
convidats sobre la importancia de I'analitica web als mitjans.
Eltringham -responsable de l'estratégia de les xarxes
socials de la BBC- admet que ens trobem al comengament

'iN[] HEM DE PENSAR TANT EN ST UNA HISTORIA
Eo LA MES VISTA, SIND EN PERQUE ELS
INTERESSA AQUELLA HISTORIA" Marmwew ELrringan

del fenomen del Big Data perd que som davant d'una
oportunitat Unica. “Tota aquesta informacié és una eina
molt poderosa, tot i que no ho és tot. Perd si la fem servir
correctament, és fantastic”, va admetre. “Des del punt de
vista d'un servei public com la BBC, quan observem el que
cliquen els usuaris al web, no hem de pensar tant en si una
historia determinada és la més vista, sind en perqué els in-
teresa aquella historia”, va explicar. També va advertir, pero,
que no es pot tractar a l'audiéncia com un tot: “A la BBC,
disposem de diferents plataformes amb diferents audiénci-
es. La nostra tasca, fins i tot abans de l'arribada d'Internet,
és saber entendre qué interessa a cadascuna delles”.

Per la seva part, Sdnchez, va ser taxatiu al assegurar que “la
societat en Xarxa i el Big Data sén els dos grans escenaris
dels propers anys’, malgrat que precisa que “el periodisme
és tan sols un petit camp de tots els canvis que es gene-
raran”. Pero va advertir que “el mesurament instantani dels
mitjans digitals és tremendament perillés, perqué basar el
model de negoci en aixd és una temptacié constant. Perqué
llavors el periodista comenca a escriure titulars més sensa-
cionalistes, a alimentar el souffle i acaba posant el que sap
que generara transit. Per tant, és una temptacio que ens
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Sénchez, en primer terme, i Eltringham durant l'acte. Foto: Jordi Salinas

pot portar a fer mal periodisme”. “Per aixd, -prossegueix- a
Eldiario.es tan sols unes poques persones tenen accés a

les dades de l'analitica web, per evitar aquesta temptacio.
No ens agrada que els companys i col-laboradors sapiguen
l'audiencia del seu Ultim article, perqué els pot condicionar i
fer entrar en una espiral perillosa”.

Tot per l'audiéncia?

Del fet que algunes de les histories més vistes a Internet
siguin de temes banals, Sdnchez en va fer una reflexié:
“Que una noticia sobre els pits de la Pamela Anderson
sigui el més vist d'un mitja digital no és un problema social,

"EL MESURAMENT INSTANTANI DELS MITJANS
DIGITALS ES TREMENDAMENT PERILLOS

JUAN LUIS SANCHEZ

sin6 d'imatge, marqueting, comunicacié i projecte d'alguns
mitjans digitals que, enmig de la lluita per I'audiéncia,
necessiten incloure l'entreteniment”. “No podem mesurar
la necessitat del nostre treball en funcié de l'audiencia,
perqué acabara amb el periodisme. Atés que podem tenir
molta audiéncia fent molt poc periodisme. Es un suicidi. Si
ho fem, morirem de gola”, va concloure Sénchez.

Eudald Coll
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Molts mitjans de comunicacié catalans -a la fotografia, redaccié del diari ARA- estan molt atents a les dades digitals i els condiciona en el seu dia a dia.

tiques tracten d’unificar el criteri en una
mateixa eina —ComScore- per oferir
dades comparables als anunciants, en el dia
a dia ning utilitza una Gnica eina i ninga
fa servir la mateixa.

A la Corporacid Catalana de Mitjans
Audiovisuals i els diaris ARA, El Periédico
de Catalunya i El Pais empren els serveis de
ComScore que, mensualment i amb una
metodologia hibrida proporciona dades
amb perfils sociodemografics per a la pu-

blicitat. A La Xarxa, en canvi, van decidir
no estar a ComScore i tampoc a ’'EGM.

CRAZY £GG PERMET ELABORAR MAPES
DE CALOR PER SABER EN QUINA ZONA DE

LA PAGINA HI HA MES CLICS

Quique Azcona, membre de I'equip d’In-
teractius de La Xarxa, explica que empren
altres instruments com Google Analytics,

una eina gratuita que també fan servir El
Periédicoi I’ ARA, 1 eines d’estudi de les
xarxes socials com
bit.ly, ow.ly, Twito-
nomy i els informes
de Facebook.

A més de ComScore
i Google Analytics, el
digital del grup Zeta també utilitza Crazy
Egg, per elaborar mapes de calor que per-
meten saber en quina zona de la pagina hi
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UN NiNXOL D’OCUPACIO?

Molts dels analistes web que
treballen actualment als mitjans

de comunicacié tenen un perfil
tecnic o cientific -sén informatics o
enginyers. Perd aquesta figura, la

de 'analista web, pot representar
una oportunitat per als periodistes
que, segons el professor Llufs Micé,
tenen en aquesta disciplina un
ninxol d'ocupacio. Aixi ho assenyala
a l'informe “Ninxols docupacié per
a periodistes: crisi, oportunitats en
el sector i necessitats de formacid’,
un estudi encarregat pel Col-legi de
Periodistes que Micd va dirigir i que
es va presentar mesos enrere.

En aquest sentit, diferents informes
de consultores relacionades amb el
mon laboral com Adecco i Ranstad
inclouen entre les figures profes-
sionals amb més demanda aquest
2013 els d'especialistes en l'analisi
estratégic de dades, com és el cas
dels analistes web. De fet, ara mateix
si bé en molts casos els perfils més
tecnics sencarreguen de les tasques
més complexes i feixugues, els mit-
jans tendeixen a formar els redactors
en habilitats per a |'analitica web. Els
donen accés a les dades i n'encorat-
gen l'estudi. Aixi passa a 'ARA, a El
Periddico, a la ccMA i a El Pais, per
posar-ne alguns exemples.
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ha més clics; Flurry, que dona dades sobre
els dispositius mobils, 1 altres eines propies.

ATARA,segons explica el cap de
Tecnologia, Marc Camprodon, utilitzen
Chartbeat, que permet saber en temps

CHARTBEAT DETECTA EN TEMPS REAL QUINES
SON LES NOTICIES MES VISTES [ LES FONTS

DE TRAFIC MES EFICIENTS

real quines son les noticies més vistes i les
fonts de transit més eficients, i també Wo-
opra, que ofereix la possibilitat d’integrar
dades internes. Mentrestant, a la ccma 1
El Pais també utilitzen Adobe Sitecatalyst,
una eina de pagament.

DADES EN TEMPS REAL

Les dades que s’obtenen farceixen els
informes que, amb una periodicitat diaria,
setmanal 1 mensual, s’elaboren i s’analitzen
a les redaccions i a les direccions dels mit-
jans. En la majoria de casos, els informes
son diaris, tret de La Xarxa, on aquests

A ELPERIODICO, HI HA INFORMES DIARIS AMB
DADES DEL CONSUM WEB PERQUE ELS REDACTORS
INTUEIXIN ELS CONTINGUTS QUE MES FUNCIONEN

estudis d’audiéncia es realitzen amb una
periodicitat setmanal en cas de programes
diaris i mensual en cas de programes

setmanals. Als mitjans també acostuma
a haver-hi dades en temps real i estudis
puntuals per avaluar accions concretes.

Alex Poderoso explica que els redactors
d’El Periédico reben cada dia un informe
amb dades generals
del consum web i
informacié especi-
fica que avalua els
continguts de cada
seccid. Poderoso
afirma que I’objectiu
és que els redactors
“tinguin una percepcid de la magnitud de
les xifres a Internet” i que vagin intuint
“quins tipus de continguts funcionen
més 1 quins no funcionen tant i es facin

la reflexié del perque”. A El Pais, explica
Gallardo, des de fa més d’un any i mig, hi
ha dues pantalles de televisi6 a la redaccid
amb xifres en temps real de dues eines
diferents d’analitica web.

EFICIENCIA | DBSESSIO

Tota aquesta informaci6 pot arribar a
marcar agenda? Crea obsessid? Tots els
experts consultats

ho neguen, alguns
taxativament. Silvia
Barroso, cap de I'edi-
ci6 digital de ' ARA,
assegura que “‘sempre
preval el criteri
periodistic”. Alex Poderoso explica que
el fet de disposar per primer cop d’infor-
macid concreta sobre els continguts més
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AUDIENCIES DE
CARN | OSSOS

Les audiencies han passat de ser
una nebulosa amb els mitjans de
comunicacio de masses a convertir-
se en usuaris individuals i interactius.
Alguns projectes van més enlla i, a
més de conéixer el comportament
dels seus usuaris al Web, plantegen
també trobades presencials. Son
reunions per copsar sensacions i
opinions i estrényer, aixi, vincles
entre els periodistes i els lectors més
fidels. Les trobades es fan amb els
lectors més compromesos amb la
filosofia i el financament del projecte.
Acostumen a ser trobades amb els
subscriptors que més hi aporten.

En aquesta linia, Vilaweb celebra una
assemblea de lectors de la comunitat
+Vilaweb, El Periddico promou
debats presencials entre lectors en
el marc de la iniciativa “Entre tots”,
mentre que Eldiario.es també impul-
sa trobades amb els socis i la revista
Alternativas Fcondmicas va celebrar,
al setembre, la primera trobada de
subscriptors-amics a Barcelona. Ari-
adna Trillas, periodista d’Alternativas
Econdémicas, explica que la trobada
va servir perqué els lectors opinessin
sobre cap a on havia devolucionar la
revista. “Estar junts i coneixer-nos els
fa sentir més particips del projecte”,
assegura Trillas, qui afegeix que
aquesta relacié estreta es fonamenta
en la intencié que els lectors “aguan-
tin la revista, com a ﬁnangament i
com a tot, també com a idees’.

consumits no ha de convertir els webs dels
mitjans en el “Salvame” de la informacio.

Marc Camprodon puntualitza, pero, que
els mitjans no haurien de “tapar-se els
ulls” davant unes dades que poden ajudar
a millorar els continguts 1 a dinamitzar

el negoci.Aixi, si bé I'analitica no marca
I'agenda, si que condiciona el tipus de
contingut que es produeix 1 com o quan
es difon. El cap de Tecnologia d’El Perié-
dico explica que, per exemple, saber que,
al mati, es consumeix més informaci6 de
servel;a la tarda 1 vespre, continguts més
analitics; 1, el cap de setmana, altres més

EN UN FUTUR, LES EINES SE SOFISTICARAN MES,
LES METRIQUES S'ADAPTARAN A LES NECESSITATS |
ES PERSONALITZARAN ELS CONTINGUTS

“arevistats” els ha permes produir con-
tinguts especifics per a aquestes franges. I
afegeix que en 'edicié de la portada del
web pesa tant el rigor i el criteri informa-
tiu com l'interes dels usuaris.

Les dades de I'analitica web, assegura Toni
Garriga, membre de I'equip d’audiencies
de Mitjans Digitals de la ccma, sén “per
prendre decisions de com han d’anar
evolucionant els continguts”. En aquest
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sentit, Barroso explica que les dades van
servir per prendre la decisié d’avangar els
articles d’opini6 del paper a la web entre
les nou iles deu de la nit del dia anterior.
I Marc Camprodon afegeix que es va
decidir avancar el diari de ’'endema en
PDF a les 1T de la nit tenint en compte la
informacié que la majoria de subscriptors
digitals del diari descarreguen el PDF a
I'iPad i que el moment de major lectura
d’aquesta dispositiu és al vespre i a la nit.

Lanalitica web esta plenament consolida-
da als mitjans, pero, cap a on evolucionara?
Els experts apunten dos camins: d’una
banda, les eines se
sofisticaran més —per
exemple, explica
Garriga, ComScore
probablement do-
nara aviat una dada
diaria- i Poderoso
afirma que les meétriques es faran més
lliures i es podran dissenyar en funcié de
les necessitats; de ’altra, segons Gallardo,
s’evolucionara cap a la personalitzacid dels
continguts.

En aquesta linia, els mitjans s’interessen
molt pels continguts més consumits per
subscriptors. Tot sembla indicar que el pe-
troli dels mitjans digitals es refinara encara
meés. Hi haura prou energia? (

Carcatera 51



Dossier
El poder de les dades

()

JEL BUMBARDEID
INDIQCRIMINAT A
AAG oELEL]

La publicitat en linia evoluciona vertiginosament
gracies a les nombroses dades disponibles

Compres un bitllet d'avid per anar a Paris i les setmanes segiients et fas un fart de veure anuncis
de vols a la capital francesa als webs dels diaris 0 a Facebook. La publicitat s'ha tornat selectiva.
Els anunciants ja no estan disposats a pagar el que sigui per aparéixer al portal dels diaris. Amb tot
el que saben de nosaltres ens segueixen el rastre i gairebé poden fer anuncis teledirigits
per a cadascun dels ciutadans.

(2]

TexT GABRIEL PERNAU



Internet ha revolucionat la publicitat.
Abans que s’inventés i es popularitzés, les
grans marques bombardejaven el conjunt
de la poblaci6 per donar a coneixer els
seus productes a través dels mitjans de co-
municacié de masses. Ara, en canvi, saben
molt sobre nosaltres i ens vénen a buscar,
siguem on siguem. Gracies a les galetes
(cookies) que s’emmagatzemen al nostre
ordinador cada cop que visitem el portal
d’una marca o d’un diari digital, o gracies
a les dades personals que hem introduit
en donar-nos d’alta a Facebook o Twitter,
saben quina edat tenim, on vivim, quins
son els nostres gustos 1 si estem a punt de
comprar un cotxe, un ordinador o una
nevera.

D’aquesta manera, les campanyes poden
ser molt més selectives, o segmentades,
com diuen els publicistes, i anar directa-
ment al ciutada que esta a punt de gastar-
se els diners. Es més: saben tant sobre
nosaltres que, els darrers anys, fins 1 tot ha
sorgit la subhasta de clients en temps real:
I'anunciant que més paga té el privilegi
de mostrar el seu anunci a aquell ciutada
que, pel seu historial de navegacid, és més
susceptible de convertir-se en comprador.

Les subhastes d’usuaris en temps real
(Real Time Bidding, en anglés) van escla-
tar als Estats Units el 2010 1, des de llavors,
s’han expandit al Vell Continent. A Franca,
van créixer un 120%, el 2012,1 a Espanya,
grups editorials com Unidad Editorial,
Prisa o Vocento ja la utilitzen. Més d’un
15% de la inversi6 dels anunciants a Inter-
net ja es fa amb aquest sistema.

El funcionament de la subhasta és, sobre el
paper, senzill. Una persona entra a la cap-
¢alera d’un diari digital. En la fracci6 de
temps que transcorre des del clic fins que
la pagina es visualitza, té lloc un procés
tecnologic extremadament complex. En
primer lloc, es genera un perfil del visi-
tant, que, de manera automatica, s’envia a
un banc de dades on es guarden els retrats

robot del tipus de client que sol‘liciten els
anunciants. Guanya el concurs qui més di-
ners esta disposat a pagar per aquell perfil,

GRUPS EDITORIALS COM UNIDAD EDITORIAL,

PRISA 0 VOCENTO S'HAN APUNTAT A

LES SUBHASTES DE CLIENTS EN TEMPS REAL

de manera que quan s’obre la pagina, el
navegant té a la pantalla la imatge del pro-
ducte que, suposadament, estava esperant.
Tot ha succeit molt rapid, en poc més de
300 mil-lisegons.

Philipp Furst, director de 'agéncia de
mitjans Zenith Barcelona, augura un
rapid creixement de les subhastes al nostre
pais. Creu que el sistema optimitza la
inversi6 publicitaria, perque els anuncis
s’envien només a persones que poden
estar interessades en un producte, tot 1 que
reconeix que en paisos on fa més temps
que funciona “és discutit per la privacitat

de les dades”.

SERVIDORS D°ANUNCIS

Lencarregat de servir I'anunci és un

ad server, que precisament vol dir aixo,
servidor d’anuncis. Aquests servidors han
estat també els responsables de licitar per
emportar-se el receptor de 'anunci. Els
servidors permeten als mitjans adminis-
trar I'espai del seu portal reservat per a
anuncis, mentre que, també gracies a ells,
els anunciants poden mesurar exactament
ial moment I'impacte que genera una
campanya, de manera que poden corregir
el tir sobre la marxa.

Per exemple, el fabricant de cotxes pot
saber quantes vegades s’ha col-locat el
baner sobre el seu Gltim model en cada
mitja, o com s’ha comportat el visitant a
continuacid, si ha fet clic en ’anunci o no.
En cas que la campanya no funcioni, es
detecta a I'instant.
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Els servidors d’anuncis son una eina
indispensable per a un tipus de publicitat
emergent, tot 1 que encara minoritari com
son les subhastes.
Pero també tenen un
paper fonamental per
al conjunt de publi-
citat amb baners que
es generen a Internet.
Estan connectats

a milers, o fins i tot milions, de pagines
web. Envien un anunci cada cop que un
internauta hi entra. Es per aixo que els
baners d’un mitja digital son canviants.
Dues persones que simultiniament miren
la mateixa pagina sovint tenen davant seu
anuncis diferents. El servidor ha enviat el
missatge que, segons els requeriments de
I’anunciant, millor s’ajusta als seus habits
de compra. D’aquesta manera, eviten que
una avia de vuitanta anys vegi I'anunci
d’un cotxe de 40.000 euros, que en prin-
cipi es creu que no li interessara, o que un
adolescent en vegi un de roba infantil.

Un criteri perque I'usuari vegi un anunci
1 no un altre pot ser, senzillament, evitar la
repetici6. El publicista pot haver progra-
mat I’ad server de manera que cada persona
només visualitzi un cop al dia el mateix
anunci.Aixo si,la manera de reconéixer

a cada usuari és teorica. Perqué quan

ens asselem darrere la pantalla no ens
reconeixen a nosaltres, sind 1’1p del nostre
ordinador.

“El servidor d’anuncis ens diu qui ha
entrat a la pagina web i si ha interactuat, si
ha mirat tota la peca, si ha anat o no al lloc
web de I'anunciant, les caracteristiques
estadistiques de la persona... Pero 'ad
server no ens ho diu tot. Per saber-ne més,
necessito els estudis d’audiéncia que fa
ComScore”, explica Furst.

Des del 2013, ComScore realitza els estu-
dis d’audiencia per Internet a Espanya. Els
20.000 audimetres que I’empresa té instal-
lats representen una mostra de la societat
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Tot alld que miren els usuaris als diaris digitals es converteix en dades que permeten generar publicitat personalitzada. Foto: Arxiu

espanyola que quasi quadruplica els 4.600
que Kantar Media fa servir per mesurar
les audiéncies televisives.

Els panells de ComScore mesuren el na-
mero d’usuaris Gnics que té cada mitja,

EN POC MES DE 300 MIL-LISEGONS, ES GENERA
UN PERFIL DEL VISITANT, SENVIA A UN BANC DE
DADES | UN ANUNCIANT S'IMPOSA ALS ALTRES

la qual cosa determinara en gran mesura
les tarifes publicitaries. Pero també per-
met saber a quantes persones ha arribat
una campanya, on viuen, quina edat te-
nen, caracteristiques demografiques o el
seu poder adquisitiu. Amb tota aquesta
informacid a I’abast, els anunciants po-
den gairebé fer anuncis teledirigits per a
cada persona.
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Els servidors d’anuncis permeten als
anunciants circumscriure una campanya a
un territori geografic concret, a unes da-
tes determinades o a franges de poblacid
amb unes caracteristiques d’edat o poder
adquisitiu. La maquina que centralitza la
informacié detecta
quants usuaris inics
miren el web i repar-
teix els anuncis de
totes les agéncies que
hi estan connectades
de manera automa-
tica. Un cop finalitza la campanya,’ad
server genera un informe que detalla tota
Pactivitat generada.

DESTINATARI FINAL

En la publicitat en linia, els anunciants
compren impressions, és a dir, paguen un
tant a 'agencia de mitjans pel nombre de

vegades que es veu el seu baner. Gracies

a unes etiquetes que poden introduir a
I’anunci, poden saber, entre altres coses,
quantes impressions s’han servit, i els in-
formes que proporciona Google Analytics
multipliquen exponencialment aquesta
informacio.

En tot aquest procés, s’ha produit un canvi
cabdal: ha deixat de tenir una importancia
clau el mitja en el qual s’insereix un anun-
ci. Bs fonamental arribar al destinatari
final, amb independéncia que visiti un
bloc especialitzat o un portal amb una
audiéncia milionaria. Cada cop es compra
menys espai en mitjans 1 més audiéncies
susceptibles d’adquirir un producte de-
terminat.

Luciano Langenauer dirigeix I'agéncia
Play With Ads i és especialista en publici-
tat de comportament. La seva agéncia no



compra espai en suports publicitaris, sind
audiencies. “Les galetes rastregen els teus
moviments, i aixo,amb el temps, mostra
els teus habits de navegacid o quins webs
visites. D’aquesta manera, puc fer una
campanya adrecada només a persones que
usin una tarja de credit de plati o ampliar
el concepte de mestressa de casa. Per ven-
dre un xampu, no cal només que m’adreci
a dones d’entre vint-i-cinc i cinquanta-

DUES PERSONES QUE SIMULTANIAMENT MIREN

Gran Bretanya, ja representa un 30% de
la inversi6 publicitaria per Interneti,a la
resta d’Europa, creix a un ritme “‘vertigi-

2

2
nos .

El director de Play With Ads no veu cap
problema de confidencialitat de dades.
“Treballem amb dades anonimes. En cap
cas, tenim els usuaris identificats, ni pel
seu nom, telefon, correu electronic o DNI.
Ltnic que sabem
d’ells és com es com-
porten”, argumenta.

LA MATEIXA PAGINA WEB SOVINT TENEN DAVANT

SEU ANUNCIS DIFERENTS

cinc anys. Puc dirigir-me a les persones
que els Gltims mesos han mostrat interes
pel tema o han visitat webs de marques
de xampfi. Es un sistema molt més eficag.
No cal que matem mosques amb trets de
cand; puc fer el mateix amb una feina de
franctirador”, assegura.

Langenauer també explica que els sectors
que més s’han interessat per la publicitat
de comportament sén els del gran con-
sum, I’automocid, les telecomunicacions
iel turisme. La compra de dades encareix
el cost de les campanyes entre un 20 1

un 30%, si bé el retorn duplica el d’'una
campanya convencional, assegura. I per
demostrar-ne I'eficacia explica que, a

Per la seva part,

Philipp Furst destaca

que els avantatges de
la publicitat per Internet sén indubtables:
“Permet anar directament a ninxols de
mercat molt especifics, de manera que
tens menys perdues: s’eviten les impres-
sions que no serveixen de res”.Tot 1 aixo,
Furst també veu un perill en la superseg-
mentacié. “No sempre vens més, perque
de vegades ens enganyem sobre qui real-
ment compra els productes”, admet.

D’altra banda, Tristan Elosegui, expert en
marqueting en linia i coautor dels llibres
El arte de medir (Profit Editorial) 1 Analitica
web en una semana (Ediciones Gestion
2000) creu que la publicitat en linia per-
met a les marques arribar més facilment

1 més vegades al destinatari final, de

¢ DOSSIER «

manera que és més facil que un impacte
publicitari es converteixi en una compra.
Com a inconvenients, cita el fet que els
usuaris “han rebut tantissims impactes que
tendeixen a evitar la publicitat”i que una
campanya digital s’ha de combinar amb
una inversi6 paral-lela en webs, blocs 1
bons continguts.

En aquest sentit, Sergi Guzman, director
comercial del diari Ara, esmenta el fet

que una campanya en suport digital sigui
mesurable i facil de seguir propicia que
alguns cops es generin unes expectatives
massa altes.“Tot 1 que tens molta informa-
ci6 de 'usuari, sovint no saps exactament
qui hi ha darrere de I’ordinador, 1 moltes
vegades no és I'usuari habitual”.

I, en aquest nou context, queé valoren més
els anunciants a I’hora de decidir col-locar
un baner en un mitja de comunicacié o
un altre, la quantitat de audiéncia o la
qualitat? La resposta de Guzman és plena
de matisos: “El quantitatiu segueix pesant
molt, en general més que el qualitatiu.

Si tens una audiéncia molt bona i poca
quantitat, aixo no et déna res. Ara, en
igualtat de condicions, pesa més la qua-
litat del lector. Pero depén de quin pro-
ducte anunciis. La veritat és que no pot
separar-se una idea de I’altra. Necessites
quantitat i qualitat, tot 1 aixi, si no tens
qualitat, estas mort”. (

Més informacid a:

El arte de medir (Profit Editorial, 201)
de Gemma Mufoz Vera

i Tristan Elésegui

Analitica web en una semana
(Ediciones Gestién 2000, 2012)
de Gemma Mufoz Vera

i Tristan Elésegui
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La revista Annals del Periodisme Catala, cronica de la professio,
jaes pot consultar integrament a Internet

TexT XAVIER MARTI
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El vuitanté aniversari del primer nimero de

la revista que editava I’Associacio de Periodistes de

Barcelona als anys trenta —i, posteriorment,

als anys vuitanta i noranta el Col-legi de Periodistes
de Catalunya— coincideix amb la seva digitalitzacio,
que permet acostar aquesta capgalera de referéncia

tant a professionals de la informacié com

a investigadors.

Lany 1933, Josep M. Lladd exercia com a secretari de 1’ Associacid
de Periodistes de Barcelona, una de les organitzacions professi-
onals d’aquella época. Una de les fites de 'entitat va ser editar,
encara que tan sols fos fins al 1936, la revista Annals del Periodisme
Catala. Molt temps després, a mitjans dels anys vuitanta i amb
motiu del cinquantenari de la revista i del nimero o de la segona
etapa d’aquesta publicacid, el mateix Lladé escriuria:“Foren uns
Annals plens de contingut i d’interes, ’examen dels quals ens
déna una clara, objectiva i completa idea del que fou el periodis-
me catala durant aquell trienni de tanta transcendéncia historica
per al nostre poble”.

En I'actualitat, quan es compleixen vuitanta anys del primer
numero de la publicacid i quasi trenta de la desaparicié definitiva,
s’ha acomplert una altra efeméride com és la digitalitzaci6é no

tan sols dels vint-i-cinc exemplars publicats durant els convul-
sos anys trenta, sind també de la série completa de la segona
etapa(1984-1995), periode en queé la capcalera va ser editada pel
Col'legi de Periodistes. La digitalitzaci6 dels Annals és la primera
actuacid que el Collegi té previst fer per preservar el fons histo-
ric del Centre de Documentacié Montserrat Roig (CDMR).

+ REPORTATGE

El 10 d’octubre, el Col'legi va acollir 'acte que commemorava
les vuit décades de la creacidé d’aquesta revista i donava a coneéixer
la digitalitzacié 1 difusié on line de la publicacié. La revista ha
estat digitalitzada i incorporada al repositori cooperatiu Revistes
Catalanes amb Accés Obert (RACO, wwiv. raco.cat) del Consorci de
Biblioteques Universitaries de Catalunya, un projecte que des de
I'any 2000 ha digitalitzat nombroses capgaleres de diaris antics.

Per portar a terme aquesta tasca s’han digitalitzat fins a cinc mil
imatges a partir de les pagines impreses dels dos periodes de

LA PUBLICACIO HA ESTAT DIGITALITZADA |
INCORPORADA AL REPOSITORI COOPERATIU
REVISTES CATALANES AMB ACCES OBERT

la publicacié. El projecte ha estat possible en bona part per la
dedicacié i esfor¢ de Carme Teixeiro, responsable del cCDMR, 1 de
la periodista Ntria de José. D’aquesta manera, els Annals estan a
I'abast de tothom a Internet. Uns Annals que, en paraules de Lla-
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doé eren “T'expressio de tot allo que s’esdevenia en el nostre pais 1
fora d’ell, 1 ens afectava com a periodistes”.

LA REACCIO DELS PETITS

Lacte celebrat al Col'legi va comptar amb la participacié dels pe-
riodistes Josep Cuni, Enric Frigola, Jaume Guillamet i Margarita
Riviére. Segons Frigola,“amb el llancament en linia dels Annals
es pretenen complir dos objectius: preservar una col-leccid
historica del Col-legi i donar un nou servei als collegiats 1 inves-

TANT ALS EXEMPLARS DELS ANYS TRENTA
COM ALS DE LA SEGONA ETAPA, S'OBSERVEN
ELS DILEMES DE LA PROFESSIO

tigadors”, mentre que Riviére va tenir un record per a I’Hoja del
Lunes i va repassar la tasca de I’Associacié de la Premsa de Barce-
lona. Per la seva part, Cuni, entre altres coses, va criticar els joves
que s’informen a través de les xarxes socials i va demanar tornar a
les arrels. “Pel nostre bé i pel bé del periodisme”, va advertir.

En el seu torn de paraula, Jaume Guillamet, catedratic al De-
partament de Comunicacié de la Universitat Pompeu Fabra,
va recordar que la desaparicié dels Annals, el 1995, coincideix a
Catalunya amb I'aparicié dels primers diaris digitals. Guillamet,
que va dirigir els Annals en la segona etapa, va dir que llavors es
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tractava precisament de “(re)crear” un mitja que “havia estat molt
potent”.Fent un paral-lelisme entre les dues etapes, va destacar
que cadascuna correspon a una época “d’intensitat democratica,
catalanista, professional semblant, amb una Generalitat estatutaria
després d’un periode provisional i en moments de renovacio i
unitat professional del periodisme a Catalunya”.

Si bé els Annals de la segona etapa apareixen poc després de la
desaparici6 de I’Hoja del Lunes, diari editat per I’Asociacién de

ABANS DE LA GUERRA CIVIL JA ES PARLAVA
DELS PERILLS DEL SENSACIONALISME,
DE DILEMES ETICS | DE PROBLEMES LABORALS

la Prensa per substituir els diaris que no s’editaven aquell dia de
la setmana, se’n sap poca cosa, de la causa exacta que explica el
naixement dels primers Annals, els dels anys trenta, més enlla de
les paraules programatiques del ndmero inicial.

En aquest sentit, Guillamet va recordar que la publicacid va apa-
reixer com a organ de I’Associacié de Periodistes de Barcelona,
una de les deu que hi havia hagut abans de 1936 1 que sorgeix
d’una fusié frustrada amb altres entitats professionals de I'época.
Allo va implicar que l'associacié es veiés obligada a tornar-se a
fundar, fet que segons Guillamet va provocar “una reaccié molt
potent d’aquesta Associacid que la va portar a crear els Annals”.
També va destacar que aquests Annals, al ser 'organ de comuni-
cacid de I'associacid petita, “eren I'expressié més important de la
renovaci6 del periodisme que s’estava produint”. Un fet que, se-
gons Guillamet, també es va donar en la segona etapa dels Annals
quan s’estava produint una profunda renovacid professional.

CENSURA | DETENCIONS

En qualsevol cas, en les dues époques, els Annals s’han fet resso no
només de 'evolucié del periodisme o del seu estat en moments
que representaven una cruilla de model, sind també de les qiiesti-
ons que han preocupat la professio.



El 1933, el primer ntimero dels Annals s’obria amb el llistat dels
417 socis amb qué comptava en aquell moment I’ Associacié de
Periodistes de Barcelona. Un llistat en que trobem una gran part
d’aquell estol de periodistes que participaren del millor moment
de la historia del periodisme catala. Cal recordar que en aquella
época hi ha poques dones que es dediquessin professionalment
al periodisme. L’ Associacié comptava amb onze socies, la més
antiga de les quals era Regina Lamo de O’Neill i Giménez, amb
el nimero s1.

Pero, a part dels periodistes, també s’hi pot veure un gran nombre
de personalitats que han passat a la historia per motius aliens

a aquest ofici i que eren membres de I'associacio, com Claudi
Ametlla, Prudenci Bertrana, Lluis Companys, Pompeu Fabra,
JosepViceng Foix, Sebastia Gasch,Ventura Gassol, Adria Gual,
Carles Pi Sunyer, Carles Riba,Vicens Riera i Llorca, Merce
Rodoreda, Antoni Rovira iVirgili, Josep Tarradellas o Ferran Valls
iTaberner. Eren tants els que es van dedicar a la politica, i els que
foren escollits diputats al Parlament, que I'entitat va ressenyar que
s’havia trames una felicitacié a Lluis Companys, president de la
Generalitat, i a Joan Coromines, president del Parlament.

La lectura dels Annals, que ja pot consultar-se digitalment, per-
met entendre els problemes dels informadors d’aquella época. El
1933, 1’Associacid va organitzar un cicle de conferencies, dictades
per personalitats de I’época, amb motiu del centenari de '“Oda
ala Patria”, de Bonaventura Carles Aribau.Totes les conferéncies
es van publicar als Annals,cosa que va portar Josep M. Llad6 a
escriure que “constitueixen una important aportacié a la historia
de la nostra Renaixenc¢a”. Una renaixenca literaria precursora de
la renaixenca politica que vindria anys després.

£L 1936 LA REVISTA PARLAVA DE L'INCENDI DE
REDACCIONS | ANALITZAVA EL REGIM
DE PREMSA DE LA ITALIA FEIXISTA

Entre les quiestions que es van abordar a les conferéncies —i que
recull la revista— figuren el projecte de llei de jubilacié dels
periodistes, la llibertat de premsa, aixi com les gestions en favor
dels professionals detinguts, empresonats o apartats de la feina.
En diversos exemplars de 1934 1 1935 s’apunta que “els lectors
dels Annals del Periodisme Catala han de tenir present que hi ha
establerta la censura”i en un exemplar de 1936 es parla de “la
destruccid i incendi de redaccions de periodics”.

La publicacié també oferia una mirada especial del que passava
més enlla de les nostres fronteres amb articles com “On van a
parar els diaris americans vells”,“Les emissores angleses radiaran
anuncis”,“El régim de premsa a la Italia feixista”,“Els diaris

del Japd” o “Historia del periodisme francés”. També es parlava

+ REPORTATGE «

d’aspectes culturals (“La tasca cultural d’un diari”), deontologics

(“Letica lingtiistica en el periodisme”,“Els perills dels sensacio-
nalisme”) i laborals (“Sol‘licitud d’una tarifa reduida per al servei
telefonic dels reporters”,“Decret concedint rebaixes de tarifes

ferroviaries als periodistes”).

A més, els Annals recollien informacions de les““sectorials”que
formaven part de 'entitat, com I’ Associacid de Periodistes
estrangers, I’ Agrupaci6 Professional de Periodistes Cinematogra-
fics o I’Associacié de Periodistes Técnics 1 de les entitats de perio-
distes de fora de Barcelona, com les de Badalona, Balears, Tortosa,
Granollers, Igualada, Lleida, R eus, Sabadell,Vic oVilanovaila
Geltra. I, fins i tot, es publicava el “Llistat de redactors de diaris
barcelonins que fan informacié” a la Generalitat, al Parlament, a
I’Ajuntament de Barcelona, a la Delegacié Especial del Govern
de la Republica a Catalunya, a la Prefectura de Policia, al Palau
de Justicia, a la Universitat, al Palau Episcopal,a 1’Auditoria de
Guerra o a la Comandancia de Marina.

Tot plegat, una manera de fer i d’entendre el periodisme que és
amb el que es va voler entroncar quan, quasi mig segle després, en
la segona etapa dels Annals, es va reemprendre la publicacié amb
un format completament diferent i amb nimeros monografics.
Una revista pero, que seguia enfrontant-se a situacions de crisi,
nous models periodistics o a la necessitat d’adaptar un ofici en
continua evoluci6 sense perdre els valors que el sustenten. (

Més informacié a:

www.raco.cat — Web del repositori cooperatiu RACO
(Revistes Catalanes amb Accés Obert)
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Viatge a la joventut del vetera periodista mort el passat octubre

TexT XAVIER MAS DE XAXAS
Foros ARXIU FAMILIA ARIAS




Jaime Arias mai parlava de si mateix. Era
un mirall. Tot el que li treies era un “i tu
com estas?”. Modestia genuina, discrecié
i curiositat vers I'altre. Defugia aixi el pas-
sat, que li feia mal, al temps que amagava
les seves arrels jueves. Un secret neces-
sari per sobreviure al convuls segle xx

i, després, segurament, per sentir-se més
lliure. Chome sense atributs sobrevinguts.
Humanista radical, invulnerable al pes de
les banderes. Col-locava I'individu, i no
pas les identitats col-lectives, al centre del
progrés.

Jaime Arias, considerat un puntal del peri-
odisme catald, va morir el passat mes d’oc-
tubre a Barcelona. Les necrologiques en
destacaren la bondat,la memoria de ferro
iles profundes conviccions democratiques
i europees. La llista de personatges amb

els quals es va creuar era llarga i densa.
Semblava que coneixia a tothom. De dins
ide fora.

Haver estat testimoni de fets tan dramatics
com els judicis de Nuremberg o el nai-
xement de la Comunitat del Carbé i de
I'Acer el qualificaven per ser un destacat
pensador d’Europa. Com a relacions pti-
bliques de la Paramount, i havent conegut
un munt d’actors i actrius de Hollywood,
va esdevenir un periodista referencial

del cinema. Com a sotsdirector de La
Vanguardia 1 home de confianca de la

+ REPORTATGE

I’11 d’octubre moria a noranta anys Jaime Arias. Les necrologiques
varen destacar-ne nombrosos aspectes importants d’una llarga vida,
pero deien poques coses de la joventut, I’¢poca forca desconeguda

d’un mestre del periodisme. Amb aquest article, recordem els origens
d’Arias, un relat indispensable per entendre la seva trajectoria posterior.

familia Godé des dels anys setanta i fins la
mort, va ser un home clau per 'encaix de
Catalunya a Espanya.

Dels seus origens, pero, poc o gens es co-
neixia. D’on havia sortit Jaime Arias? Per
queé es va dedicar al periodisme? On va
estudiar? Per queé no va fer altra cosa que
escriure noticies 1 columnes d’opini6? Per
qué mai parlava de si mateix?

La historia de Jaime Arias arrenca al port
d’Odessa el 1917. Limperi dels tsars esta
a punt de morir a mans dels bolxevics.
Nissim Arias, jueu sefardita d’Esmirna, hi
arriba amb un vaixell mercant seu.

Esmirna havia estat un important nucli
jueu. Fins a cinquanta mil es van comptar

MAT PARLAVA DE S| MATEIX. EN PART
HO FEIA PER MODESTIA. EN PART, TAMBE,

PER OCULTAR LES ARRELS JUEVES

a mitjan segle x1x. Entre ells, hi havia un
parell de rabins amb cognom Arias. Nis-
sim Arias va estudiar enginyeria per cor-
respondéncia en una universitat francesa
iva treballar a la primera linea ferria de
Mesopotamia. Poc després, des de Venecia,
va obrir una empresa de comer¢ maritim
pel Mediterrani oriental.

Odessa era un port habitual per als vaixells
d’Arias. La comunitat jueva era molt
emprenedora i hi havia molts Zimmer-
mann vinguts d’Alemanya. El pare d’una
d’aquestes families Zimmermann era un
bon client d’Arias. Parlaven francés, com
era natural entre 'aristocracia i ’alta bur-
gesia russa. Mesos abans de la revolucid
bolxevic del 1917, David Zimmermann
demana a Arias que s’emporti la seva
dona, la senyora Elisa Sagalevich, i els seus
fills Sonia, Fania, Tatiana, R osa,Volodia 1
Boria.

Com Esmirna tampoc no és un lloc segur
per als jueus, Arias i els Zimmermann
inicien un nou éxode amb la intencid
d’arribar als Estats Units. A Sofia, la
primera parada, on segurament va néixer
la petita Rosa Zim-
mermann, passen els
anys de la postguerra.
Nissim Arias es casa
amb Tatiana, a la qual
tothom deia Tania,
1junts marxen cap

a Franca. Es 1922, s’estan a Cannes i pos-
siblement alla neix el segon fill. Li diuen
Jacques.A la filla gran Ii han posat Renée.
A la petita li diran Michelle. La familia
s’estableix poc després a Barcelona. Nis-
sim Arias passa a dir-se Nicolas 1 Tania es
converteix en Antonia. Calculen que, aixi,
els anira millor. Nicolas fa una inversi6 al
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teatre Borras i obre una botiga de catifes
a Consell de Cent amb passeig de Gracia.
A Jacques I'inscriuen com nascut a Bar-
celonai a set anys ’envien internat a un
lycée (institut) de Toulouse.A casa parlen
francés, sembla natural. Hi fara tres cursos,
del 1929 al 1932.

AGENDA AMB CONTACTES

El 1931, Nicolas Arias marxa a Chicago,

a ’Exposicié Universal. Cacompanya el
seu germa Santiago.Tots dos participen

al pavell6 espanyol. Pateixen un greu
accident de cotxe. Nicolas, malferit, torna
a Barcelona. Per la seva part, Santiago es
queda a Chicago i munta un negoci de
flors fresques, que arriben de Méxic en
quaranta-vuit hores. Després serd marxant
d’art amb galeria a San Francisco. Ell i el
seu germaVolodia sén els tnics dels Arias
d’Esmirna i dels Zimmerman d’Odessa
que aconsegueixen establir-se als Estats
Units.

La salut de Nicolas empitjora i mor el
mateix 1933. L Antonia, vidua a trenta-tres
anys, amb tres fills, demana ajuda a la mare,
que viu a Ax-les-Thermes. Malgrat la
Guerra Civil, la senyora Sagalevich,'avia
Zimmermann, visita sovint Barcelona i es
converteix en un referent per a Jacques,
tant com les histories del pare 1 de I'oncle
america. Jacques passa els estius amb ella
als Pirineus.

Anys despres, durant la Segona Guerra
Mundial, quan Jacques ja es digui Jaime i
comenci a escriure noticies per al Noticiero

MENTRE ELL ESCRIVIA SOBRE ALGUNS NAZIS
QUE PASSAVEN PELRITZ, LA SEVA AVIA MORIA
A LA CAMBRA DE GAS D'AUSCHWITZ

Universal sobre les personalitats, moltes
d’elles nazis, que passen per I’hotel Ritz
de Barcelona, Elisa, I’avia Zimmermann,
morird a la cambra de gas d’Auschwitz.
D’aquelles notes, en publicara el 1948,
aprofitant una escletxa a la censura, el
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llibre Los vimos pasar, amb el seu amic
Juan Sariol. No hi fara cap referencia a la
tragedia familiar.

Pero ara, abans de la Guerra Civil
espanyola, Jacques és un estudiant de
batxillerat a I'Institut Frances, on rep una
educacid laica amb classes de historia,
geografia, literatura i filosofia.“Hi havia
molts jueus a ’escola —recorda Jeannette
Ricard, que anava uns cursos més amunt—,
fills de families que fugien d’Europa, si bé
no feéiem cap mena de distincid. Jo ni sabia
que els Arias ho eren. Pensava que eren
francesos”.

PASSAVA ELS VESPRES AL CIERD, ESCOLTAVA A
LA BBC LES NOTICIES DE LA GUERRA MUNDIAL |
AIXI, DE MICA EN MICA, VA APRENDRE ANGLES

Jacques Arias ha de deixar els estudis
durant la Guerra Civil i, una vegada
superada, el nou regim I’obliga a fer tres
anys de servei militar. Troba un bon desti
a Capitania gracies a Félix Marquillas,
periodista sevilla del Noticiero Universal,
fanatic dels toros, liberal i proper als fran-
quistes, que també va ser cap de premsa
del Govern Civil.

Antonia Zimermann es va casar amb
Marquillas, que assumeix la paternitat de
Renée, Jacques i Michelle. A partir d’ara,
Jacques es fara dir Jaime, un nom molt
més segur a ’Espanya dels anys quaranta.
De les arrels jueves, ningti en sabra res.
Leducacid francesa li permet viure el
laicisme intensament.
Més tard, als anys
seixanta, al renovar-
se el DN, es traura la
doble mila doble n

de Zimmermann.

Som al 1939.Jaime Arias té disset anys,
passa els matins a Capitania i les tardes a
I'agéncia Mencheta, on Marquillas I’hi ha
trobat un forat de meritori. Més endavant,
li trobara un altre forat al mateix Ciero, on
comenga ocupant-se dels mots encreuats.

Als vespres escolta la BBc, noticies de la
Segona Guerra Mundial, i, de mica en
mica, aprén angles.

Loncle Santiago s’ofereix a pagar els estu-
dis a un dels tres nebots Arias. La Renée,
que ja és infermera a la clinica del doctor
Puigvert, renuncia i el sorteig el guanya

la Michelle, que estudia quimiques. Anys
després,I’oncle oferira a un dels nebots
passar un any a San Francisco ila Michelle
torna a guanyar el sorteig.

A Jaime, el periodisme li agrada for¢a i,
una vegada va estar llicenciat de I’exercit,
Marquillas I’envia

a Madrid, a la nova
Escuela Oficial de
Periodismo, on co-
incideix amb Carlos
Sentis, Horacio
Sienz Guerrero,
Manuel Ibaniez Escofet, Santiago Nadal,
Sempronio, Lloren¢ Gomis i Josep Per-
nau. Més tard treballara amb tots ells.

Madrid també és la seu central de 'agen-
cia Mencheta on comenca a fer temes

de politica internacional gricies al seu
domini del francés 1 de 'angles. Cobreix
els judicis de Nuremberg (1947), els Jocs
Olimpics de Londres (1948) i la Conven-
ci6 de Ginebra sobre el tractament dels
presoners de guerra (1949).

No hi ha constancia del seu parer sobre
els judicis de Nuremberg, les idees i els
sentiments vers els nazis derrotats. No va
deixar res escrit. Arias practicament no
anotava res. Es flava molt de la memoria
ia’Espanya de llavors no era gaire pru-
dent tenir llibretes plenes de noms, cites

i reflexions. Ell ja havia tingut alguna
ensopegada amb la censura. Li va doldre
molt que el censor, per exemple, suprimis
els xiulets que va rebre el Real Madrid al
camp de Les Corts el 1946, partit que el
Barca guanya 1-0 i que Arias va cobrir per
al Noticiero Universal.

Pagenda d’Arias, pero, comenca a omplir-
se de contactes importants. Amb freqiién-



« REPORTATGE «

A la primera pagina, en una imatge sense datar, un jove Jaime Arias amb una maquina
de gravar. A l'esquerra, als anys seixanta, a Madrid amb Shirley Maclaine, a la que va
acompanyar, per peticié de 'actriu, a diferents espectacles de flamenc. A sota aquestes
linies, amb Cary Grant als anys setanta durant una visita a Barcelona. Arias ja el coneixia
feia temps, concretament des del rodatge d'Orgull i Passid (1957). A baix, amb John

Wayne el 1963, quan va visitar la capital catalana amb motiu del rodatge d'El fabulds

mdn del circ.
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A dalt, pujant en un avié en una fotografia sense datar, tot i que possiblement és a final

dels quaranta. A dalt a l'esquerra, el 1951 al Tibidabo amb la seva dona, Pilar Gabasa,
poc després de casar-se. A sobre aquestes linies, el 1951, a la badia de San Francisco
amb desenes de periodistes durant un viatge als Estats Units organitzat pel servei de
propaganda nord-america. A baix a l'esquerra, a I'estiu de 1961, a la seu de les Nacions

== Unides de Ginebra amb els seus fills Lidia i F&lix.
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cia es deixa caure pels hotels de Barcelona
on paren homes de negocis, intermediaris
de tota mena vinguts de Franca, Gran
Bretanya i els EUA.

Lany 1951,5’apunta a un viatge als Estats
Units convidat pel govern nord-america
que en aquella época ja estava preparant
I’alianca amb I’Espanya franquista. Al

grup internacional de periodistes només
hi ha un altre espanyol, Torcuato Luca

de Tena.Tots van ser rebuts pel president
Truman. De tornada a Barcelona, i gracies
als contactes fets als Estats Units, cobreix
per al NewYork Times la vaga de tramvies
d’aquell mateix any. Per aquelles dates,
també coneix Jean Monnet, impulsor

de la Comunitat Europea del Carb6 i de
I’Acer, embrié de la Unié Europea. Acon-
segueix entrevistar-se amb ell al Quai
d’Orsay de Paris.

NO VA VOLER ESCRIURE MEMORIES PERQUE NO
VOLIA HAVER DE REMOURE RECORDS DOLOROSOS

El 1952, gracies a la relacié amb Torcuato
Luca de Tena, fitxa per I’4Bc, diari que li
permet col-laborar amb altres mitjans com
Destino, Informaciones 1 ’agéncia France
Press. Arias combina els fets de societat
amb la cultura. A Espanya, pero, s’ofega i
volta per Europa tant com pot. Els afers
internacionals li permeten respirar.

VIATGES | FAMOSOS

Els viatges per Europa li nodreixen
I'agenda de contactes i el seu conegut Jo-
sep Ensesa li demana que I'ajudi a promo-
cionar S’Agard entre la premsa europea.
Arias troba una altra via d’escapament per
no haver d’escriure tantes notes sobre el
regim. Els primers corresponsals arriben
de la seva ma a la Costa Brava.

Llavors, el 1957, fitxa per la Paramount

i per la United Artists com a relacions
publiques. Durant els deu anys segiients,
acompanyara els actors de Hollywood
que passin per Espanya: Liz Taylor, Ava
Gardner, Cary Grant, Richard Burton,

Shirley Maclaine, Tyrone Power, Sofia
Loren, Orson Welles, Gina Lollobrigida,
Claudia Cardinale... Estara amb ells dins
i fora dels rodatges, i sera una tomba. No
va ser fins als anys noranta que accepta
escriure uns quants perfils al Magazine de
La Vanguardia.

Lany 1958, sortint de Ginebra —on anava
regularment per cobrir les negociacions
de desarmament nuclear—1i cami de
Brussel-les per informar de I'Exposicid
Universal, es va aturar a Paris, des d’on va
donar la primicia que el general Charles
de Gaulle fundava la cinquena reptblica
francesa. AViena hi va anar el 1961 per
cobrir la trobada Kennedy-Khrusxov.
D’aquests viatges tornava ple de llibres
inoves idees, que intentava colar a les
croniques del periodisme oficial que havia
de fer peral’4Bc.

La guerra freda, Ho-
llywood 1 la infor-
maci6 quotidiana de
Catalunya, formen
un triangle que Arias manté fins al 1968,
quan empresariVictor Sagi li ofereix la
direccid del Diario Femenino, una nova
publicacié, molt innovadora, moltes
vegades massa per a I’Espanya de llavors.
Gracies que, el 1966, havia desaparegut la
censura prévia, Arias publica una enquesta
sobre el divorci, que li costa una multa de
2.500 pessetes. Aquests problemes, I'au-
dacia modernitzadora i el negoci que no
quadrava fan que, dos anys després, tanqui
la capgalera.

Arias té cinquanta anys quan, el 1972,
fitxa per La Vanguardia com a redactor de
Politica nacional. Tres anys més tard ja n’és
sotsdirector. A mitjans dels anys vuitanta
tindra ’oportunitat de ser director, perd
rebutja 'oferta perqueé “el carrec anava
més enlla de I'exercici del periodisme que
més I'interessava”. Aixi ho recorda el seu
fill Felix, principal font d’informacié per a
aquest article.“Va ser a La Vanguardia —afe-
geix— on va trobar el seu entorn natural, la
rad per la qual s’havia preparat al llarg de
tota la vida”.

+ REPORTATGE «

Una vida que mai va voler escriure.“No
vull fer unes memories” deia una vegada
1 altra.“Hauria de recordar la Guerra
Civil, donar molts pals i remoure records
dolorosos”, afegia. Sempre escrivia en
positiu, exaltant tothom, sense importar-li
que semblés exagerat. Els llibres, a més a
més, se li escapaven de mida. Felix Arias
recorda que no tenia prou ordre. No era
sistematic. Mai va omplir una llibreta. Tot
ho feia quasi de memoria. L'espai d’una
columna era per a ell la dimensi6 adient
per explicar el mén a bocins.

Les setmanes abans de morir les dedica
arellegir El princep en italia, llengua que
també va aprendre de petit. Després
d’haver llegit milers de llibres al llarg de
la vida, acabar amb Maquiavel parlant de
la immoralitat al servei del poder ens diu
molt del periodista que, havent-hi cone-
gut desenes de princeps, sempre va lluitar
per posar-los al servei dels ciutadans. (

Més informacio a:

Tal como los conoci. Grandes protago-
nistas del cine, la politica y la cultura en
la libreta de un periodista. Jaime Arias

(Libros de Vanguardia, 2009) w
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El periodisme gastronomic, un ambit informatiu encara per normalitzar,
s'enfronta a l'intrusisme i als problemes de financament

TexT MAR CALPENA
Foro SErGIO Ruiz




Alimentar-se és I’acte més quotidia, i té derivades
tant economiques com socials i artistiques. Els
grans cuiners omplen les portades de la premsa
mundial i proliferen els blocs dedicats a la cuina ila
gastronomia, ara bé, aixo vol dir que el periodisme
gastronomic s’ha convertit en una realitat o tan sols
estem vivint un boom passatger? Ho preguntem als

que s’hi dediquen.

Una ullada rapida als mitjans de comuni-
cacid deixa clar que parlen sovint sobre
cuina i gastronomia. Pero, aixo implica
que el periodisme especialitzat en aquest
ambit esta consolidat? Abans de respondre,
potser primer caldria preguntar-se si
veritablement existeix un mercat per a
aquesta vessant de la professio.“Fariem
millor de parlar de periodisme alimenta-
ri”, aclareix Josep Angel Guimera, profes-
sor de periodisme a la UAB i coautor del
bloc Olleta de Verdures.“Es un fenomen
transversal”’, afegeix. I pensa el mateix
Josep Sucarrats, director de la revistaCuina
iautor del bloc Escudella Barrejada, qui
afegeix que “amb la gastronomia passa
una mica com passava anys enrere amb

el medi ambient:la pots ficar a Econo-
mia, a Politica, a Societat o, fins i tot, a
Espectacles. Aixo fa que, a la practica, en
els mitjans de comunicacié hi hagi poca
especialitzacid”.

En aquest sentit, Pau Arends, autor de nou
llibres sobre gastronomia i redactor en cap
del dominical d’El Periédico constata que
“la formacid no és facil ni barata”.“Al
capdavall, —prossegueix— aixo és tan peri-
odisme com qualsevol altre genere, i per

A FORMACIO UNIVERSITARIA EN AQUESTA
ESPECIALITZACIO ES MES AVIAT ESCASSA

aprendre’n calen moltes hores de llegir,
parlar amb cuiners, menjar (sovint a fons
perdut, atés que els mitjans no paguen allo
que no té utilitat immediata) i formar-se.
Aix0 si, com menjar ho fem tots cada

dia, molts cops tothom en té una opiniod
formada.”

I,a part de formar-se un mateix, es pot
aprendre en algun lloc aquesta vessant de
la professié? “Les universitats pabliques, i

+ REPORTATGE

en particular, les facultats de Periodisme,
no hem pogut reaccionar a temps per
oferir formacid especialitzada, tot i que
hi ha la demanda per part dels mateixos
alumnes”, afegeix Guimera.

En 'actualitat, tan
sols I’Abat Oliba-ceu
ofereix un postgrau
en Comunicacid
Gastronomica i
Enologica, mentre que el CETT —centre de
formaci6 d’hoteleria i turisme adscrit a

la UB— imparteix el master de Gestio del
Patrimoni Culinari i Gastronomic. Abans
d’ells, hi va haver el master en Comunica-
ci6 i Gastronomia de la Universitat de Vic,
que avui dia ja no existeix. També hi ha
cursos no homologats per part de centres
de tota mena, encara que els entrevistats
coincideixen a dir que els limits de la
formacid reglada son estrets.
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EL PAPER DELS PIONERS

Malgrat 'espai minoritari que ha ocupat la gastronomia sovint als mitjans de

comunicacio (‘en una época, el tema es considerava només una nota de color

als diaris i no sempre requeia en gent massa qualificada”, recorda Pau Arends)

hi ha hagut alguns noms propis que han marcat la trajectoria del génere en

aquest pafs, com Josep Pla, Nestor Lujan, i, uns anys més tard, Manuel Vazquez

Montalbén, si bé la seva obra gastronomica es va desenvolupar, almenys en part,

en format d'assaig en llibre, i no sempre és facil de trobar-la reeditada. En 'aspecte

audiovisual, Lloren¢ Torrado va marcar la divulgacié durant els anys vuitanta i

noranta, tot i que I'¢poca pertany a programes més dedicats a les receptes, com

Jaume Pastallé (Bona Cuina, T3, 1987-1993) o Elena Santonja (Con las manos en la

masa a TVE, 1984-1991).

PERILLS | OPORTUNITATS

Mikel Lopez Iturriaga és autor d’El comi-
dista, un dels blocs més visitats d’El Pais.
“La meva aposta va ser, des del principi,
crear un espai popular i amb una visié
més quotidiana”, afirma aquest periodista,
que havia estat redactor en cap de 'edicid
digital d’4DN, 1 estava especialitzat en
musica quan va decidir fer un gir cap ala
gastronomia.

“Tot el projecte del meu bloc anterior,
Ondakin, estava concebut amb la idea
d’accedir a algun diari gran, i, quan ho
comparo amb I’ambit musical, sincera-
ment penso que ha estat més facil. Crec
que hi havia molta gana de continguts
més practics, sense que aixo faci de menys
el periodisme o la critica classica”, afirma.

Niria Coll, directora d’Ets el que Men-
ges, portal especialitzat en alimentaci
saludable, és del mateix parer:“Hi ha espai
per a una altra mena d’ofertes, pero 1’eclo-
si6 de la gastronomia a les xarxes socials ha
provocat també la irrupcid en el mercat
d’aficionats reconvertits en periodistes,
una quiestio for¢a polémica al sector”.“Hi
ha una serie de qliestions, sobre deonto-
logia o redaccid, -prossegueix- que si ets
periodista dones per assumides.

68 CapgaLEra

I, de cop ivolta,arriba algi i els dona la
volta,ino sempre per bé. Per exemple:
s’ha posat molt de moda dir que els critics
no haurien de relacionar-se personal-
ment amb els xefs. A part del fet que, en
I'época d’Internet, aixo és impossible, va
contra tota la logica del periodisme, que
consisteix a donar la maxima informaci6
possible, contextualitzar-la correctament,
1 prendre-hi distancia”.

“En canvi, -critica Coll- actualment hi
ha qui escriu de gastronomia en un mitja,
mentre al mateix temps munta esdeveni-

"COSTA PARLAR MALAMENT D'ALGU. | AIXD
S'HA PERCEBUT COM QUE NO EREM CRITICS”

JOSEP SUCARRATS

ments en aquest ambit o treballa com a
cap de premsa de cuiners. Si aixo passés
en altres ambits, com la politica o 'esport,
ens posariem tots les mans al cap”.

En aquest sentit, Guimera opina que la
irrupci6 dels blocaires en els mitjans de
comunicacid obeeix a tres factors: la man-
ca, fins ara, de gent especialitzada; el fet,
gens menor, que molts d’ells produeixen

contingut de franc, o gairebé; i la idea

per part d’alguns editors que els blocaires
tenen un plus d’audiéncia i autenticitat en
la seva figura.

“Potser des dels mitjans tradicionals

no hem estat prou valents”, adverteix
Sucarrats.“Costa parlar malament d’algg,
i més quan espai és limitat i, en canvi,
pots parlar de molta gent que ho esta fent
bé. I aixo6 s’ha percebut com que no érem
critics. La gastronomia ha d’obrir debats
socials, si bé té contradiccions internes.
Per exemple: el kilometre zero (que defensa
la compra a productors locals) és una idea
lloable, ara bé, qué passa amb qui no se la
pot permetre? I queé és veritablement un
producte de proximitat? Com aquestes,
hi ha moltes qiiestions que toca plantejar-
nos i que tenen respostes poc simples”,
assegura el director de Cuina.

Per la seva part, Arends explica que “amb
la crisi s’ha adoptat un discurs de mode-
racié que de vegades, fa que es vegi com a
frivol parlar de les avantguardes. I aixo és
absurd. Les innovacions que fan els grans
cuiners tard o d’hora arriben a la resta de
la societat, pero son ells qui fan progressar
la cuina. Crec que estem vivint el mo-
ment en que s’esta fent el millor i1 pitjor
periodisme gastronomic de la historia. Tot
1aixi, perd, arribarem a una estabilitat”.

D’altra banda, Sucarrats es refereix a les
oportunitats perdu-
des, que atribueix

en part a la propia
dindmica dels mitjans
de comunicacié.“El
darrer cop que dos
cuiners d’aqui van
sortir a la portada d’un diari, si exceptuem
per concessions de premis o distincions,
va ser arran de la polémica entre Ferran
Adria i Santi Santamaria. Pero de tot
aquell debat, que semblava interessar la so-
cietat, no n’ha quedat gran cosa”, recorda.

I, en un camp que s’interrelaciona tant
amb interessos comercials, hi ha pressions?
“Sino els fas cas les marques aviat et



deixen en pau”,admet Lopez Iturriaga.
“Jo mateix faig treball de comunicacid
creant contingut per a algunes empreses,
—prossegueix— perd aquest contingut
mai apareixera al meu bloc ni m’interessa
parlar de marques perqué al lector ni li
interessa ni li agrada”.

VARIETATS | SECTORS

Aixi doncs, el panorama del periodisme
alimentari és divers. Les graelles de televi-
s10 aposten —amb poques excepcions, com
el vetera Karakia i algun altre espai— per
I'entreteniment en forma de talent shows
(com l'exitdés Master Chef) o pels progra-
mes de receptes.“No estara tan normalit-
zat quan ningt no s’ha atrevit encara a fer
un magazin generalista en hora punta”,
afirma Arends.“Ficar-se en televisio és
complicat i, sobretot, car”’, coincideix amb
ell Lopez Iturriaga, qui apunta que en les
cerques d’Internet detecta grans llacunes
en el coneixement del paiblic.“Al bloc ar-
riba sovint gent buscant informacié molt
elemental. Donem per fet que el lector
esta format, quan resulta que socialment,
cuinar i comprar sén habilitats que s’han
anat perdent”, afirma.

Amb tot, com treure rendiment de tot
aix0? “A Internet, el problema rau en
com monetitzar-ho”, reconeix Coll.“Els
anunciants —prossegueix— no sén beneits
isaben que un baner no els és rendible i
que cal anar més enlla. Per aix0, nosaltres
hem apostat per un sistema mixt de finan-
cament en queé apostem per les subscrip-
cions, un fet no gaire habitual als digitals.
Oferim informacid practica i consultoris
d’especialistes”.

En radio, en canvi, si que existeix una
llarga tradicié d’espais gastronomics. Gai-
rebé totes les programacions generalistes
compten amb seccions de cuina. Una altra
cosa és que, per les caracteristiques propies
del mitja radiofonic, els arxius sonors no
acostumin a estar a I'abast de la majoria
dels ciutadans, a diferéncia del que passa
amb hemeroteques dels diaris o fons de
televisio.

Apareixen,a més, noves propostes, com la
recentment apareguda revista Fuet, creada
per Marta Arranz 1 Eduardo Garcia, que
vénen del mén de la premsa de tenden-
cies.“INo som periodistes per formacid
malgrat que haguem treballat molts anys
en mitjans -explica Arranz- i potser per
aixd hem volgut posar I’émfasi en I’assaig
personal com a manera d’explicar coses.
Creiem que no tot té perqué explicar-se

+ REPORTATGE «

pero si entendre queé fa que un plat sigui
bo 1 quin és el discurs del cuiner per
arribar on arriba”) i, tercer, saber entendre
les implicacions etiques del que s’escriu.
“Si bé me n’afarto de repetir als alumnes
que l'objectivitat no existeix, perqueé tots
som subjectes a 'hora d’escriure 1 menjar.
El que cal és tenir les maximes eines per
fer-ho correctament”, conclou. g

"ARA S'ESTA FENT EL MILLOR TPITJOR
PERIODISME GASTRONOMIC DE LA HISTORIA®

PAU ARENDS

d’una manera aséptica i estrictament no-
ticiosa. I és que, en 'imaginari de lectors i
espectadors, sovint el periodisme gastro-
nomic s’associa a critica, en una definicid
molt estreta del génere”

I no oblidem la fotografia. Arranz i
Sucarrats destaquen el paper dels infor-
madors grafics en els respectius mitjans,
tot 1 que no sempre és aixi. Pero, imatges
a part, la redaccid és for¢a important. Per
a Guimera, per parlar bé de gastronomia
calen basicament tres coses: primer, saber
escriure; segon, saber com es cuina (“que
no vol dir necessariament saber cuinar,

Més informacid a:
www.cuina.cat — Revista Cuina.

http://blogs.cuina.cat/olletadeverdures — Bloc Olleta de Verdures
http://blogs.cuina.cat/escudellabarrejada — Bloc Escudella Barrejada

http://blogs.elpais.com/el-comidista — Bloc El comidista, de Mikel Lépez Iturriaga

www.etselquemenges.cat — Ets el que Menges, portal d'alimentacio saludable

http://blogs.cuina.cat/laconsultademenjasa — Bloc de La consulta de menja sa

http://fuetmagazine.com — Web de la revista Fuet

http://www.tv3.cat/karakia — Web del programa Karakia

V
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La desconeguda i curiosa historia de ['Heraldo de Madrid,
lider de la premsa republicana als anys trenta

El periodista que va obtenir la informaci6 inédita sobre 1’Heraldo de Madrid, i
que ha recopilat en un llibre, explica com va reconstruir la historia d’aquest
diari d'anima republicana i dirigents catalans.

No m’ho podia creure. El director de
I’Heraldo de Madrid, el granolleri Manuel
Fontdevila, trucava els bombers per
demanar-los que canviessin el rétol del
frontispici del Congrés de Diputats simu-
lant que ho feia des de la presidéncia del
govern! Era el 1930 1 al Congrés hi havia
un rétol que deia Asamblea Nacional, un
invent de Primo de Rivera per fer una
constitucid que mai es va aprovar.

El dia de la trucada, Primo ja era a Paris 1
manava el general Berenguer, que donava
timides passes per tornar a una normalitat
democratica. Fontdevila li volia posar facil
1 va emprendre aquesta iniciativa temera-
ria enviant també el fotograf. El resultat

es va publicar a la primera plana del diari

ENS UNS MOMENTS MOLT TENSOS, CAP A 1930,
EL DIARI'VA APOSTAR FORT PER LA INSTAURACID

DE LA REPUBLICA

el 15 de febrer. Una fotografia mostrava
els treballs dels bombers darrere un dels
lleons del Congrés i es felicitava de tot
plegat amb un sonor ;Ya era hora!.

Feia setmanes que remenava la col-leccid
digitalitzada de I’ Heraldo a 'Hemeroteca
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Nacional i les sorpreses eren cada cop més
grans. El miracle digital havia arribat en

el millor moment -setembre de 2009- i
de manera inesperada. M’havia comencat
a interessar per la historia d’aquest diari a
partir d’uns parents que n’havien reclamat
el retorn al govern, doncs eren els hereus
dels propietaris espoliats per la Falange a
la fi de Ia Guerra Civil. Aixo havia passat
tot just tres mesos abans i ara em trobava
amb aquest tresor a un clic de distancia.

La temperatura politica del pais a la tardor
de 1930 era de febre molt alta, la sortida
del pais de Primo de Rivera augurava
canvis 1 bona part de la classe politica
apostava per la Republica. Pero aquesta
aposta no hauria arribat a quallar sense el
suport d’importants
diaris 1 aqui I’ Heraldo
de Madrid va destacar
amb molta forca. El
diari va arribar a ser
suspes de publicacio
per un article de
P’advocat i periodista Juan Sanchez Rivera
en el qual es cridava practicament a l'aixe-
cament popular. Ho va recollir el New York
Times en parlar de la situacié d’Espanya
aquells dies. Quan es van convocar les
eleccions municipals d’abril de 1931,1" He-
taldo encara va prémer més l'accelerador.

En Sanchez Rivera escrivia articles com
ara“Lo que serd la Reputblica”, en qué es
donava per feta la victoria de les candi-
datures republicanes i la derogaci6 de la
monarquia.

Les eleccions es van celebrar el 12 d’abril,
que era diumenge. Els resultats es van co-
mencar a difondre a la tarda, pero a escala
local. La primera imatge de conjunt ofi-
cial no arribava fins dilluns al mati, quan
es publicava La hoja del lunes, que encara
no tenia tots els resultats i més aviat els
presentava aigualits. A la tarda, es publica-
ven quatre diaris a Madrid, entre els quals
I’Heraldo. Aquest va recollir a 'Gltima
pagina el comunicat que va fer el comite
republica que afirmava que les eleccions
havien estat un plebiscit a favor de la
Republica. La idea es va recollir també al
titular de portada, en qué es publicava una
cronica de la jornada electoral.

En aquelles hores, els simpatitzants repu-
blicans es congregaven davant els tallers
del diari per aconseguir un exemplar on
poder veure reflectit el triomf historic
de les seves idees. Una multitud entre la
qual van circular rumors sobre la marxa
del rei aquella mateixa tarda. La gent,
entusiasmada, va anar en manifestacid
cap a la Puerta del Sol, on van saludar
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A la pagina anterior, I'Heraldo proclama la Repiblica. A sobre aquestes linies, a dalt, una imatge de les

rotatives i, a sota, Busquets amb el seu nebot Pep Canudas, pioner de l'aviacié a Catalunya, i unes familiars.

enmig de bromes als guardies civils que
hi havia, als quals ja batejaven de “guardia
republicana”. Després, van anar cap a la
Castellana, a I’edifici de la presidéncia

del govern. Alla, els guardies civils els van
rebre a trets, hi va haver diversos ferits i
Iendema moria el que estava més greu. El
14 d’abril, es proclamava la Republica a
Eibar, aValéncia, a Barcelona i, finalment,
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a Madrid, on es va coure el pacte politic
entre el comite republica i el govern
monarquic. Als carrers de la capital,la gent
celebrava el canvi cantant la Marsellesa 1
I’himne de Riego, visques a la Reptblica
i...visques a Fontdevila!

El director de I’Heraldo era un personatge
molt popular al Madrid d’aleshores, també

a Barcelona, on havia format part de la
bohémia del Paral-lel. Alla havia estrenat
un parell d’obres de teatre, no en va era
amic intim del periodista i1 autor dramatic
Josep Amich, conegut com I’ Amichatis,
l'autor de Baixant de la font del gat, entre
moltes altres obres.

Seguir la pista d’en Fontdevila en els
textos academics sobre historia de la
premsa a Espanya és missi6é impossible. Si
que vaig trobar allusions en les memories
de I'Eugeni Xammar i articles de Sebastia
Gasch o de Josep Maria Cadena.Alhora
que jo treballava en el tema tenia noticia
de la feina de Quim Torra, que també
s’havia interessat en Fontdevila. En va fer
un article per a la revista Ponéncies de Gra-
nollers 1 enllestia una biografia que em va
fer arribar amb molta complicitat. Torra,
pero, se centra en 'activitat de Fontdevila
a Granollers i Barcelona, mentre que
I'estada a Madrid quedava a 'ombra. El
baix to de les referéncies a Fontdevila es
convertien en silenci escruixidor quan es
tractava dels editors, els germans Busquets.
Uns quants insults en textos franquistes 1
alguna referéncia als diaris d’Azafia, poca
cosa més.

LA PISTA DEL PETROLI

Amb tot, els Busquets no només van ser
uns editors clau de I’Espanya d’abans de la
guerra. També van ser uns industrials molt
importants en el sector del petroli, socis
de I'Standard Oil de John Rockefeller. De
fet, els Busquets i I’Standard es van barallar
amb el govern de Primo de Rivera quan
aquest va nacionalitzar la distribuci6 de
petrolis a Espanya, el 1927, creant la Com-
paiia Arrendataria del Monopolio de
Petroleos, sA, més coneguda per les sigles,
CAMPSA.

Tot un afer d’alta volada econdmica i po-
litica que interferia en la trajectoria d’uns
editors de premsa que havien estat els més
agressius i critics de la monarquia. El pols
se m’accelerava quan llegia comentaris de
I'historiador Ricardo de la Cierva vincu-
lant el conflicte de la campsa 1 lactitud



editorial de I’Heraldo de Madrid. Fins i tot
referéncies a comentaris del rei Alfons X111
al’exili en el mateix sentit. Estava davant
un complot d’empresaris catalans i mul-
tinacionals anglosaxones per proclamar la
reptblica a Espanya?

Em vaig proposar esbrinar tant com fos
possible sobre aquesta hipotesi tan sugge-
rent, tot 1 que em semblava “conspiranoi-
ca” en una primera impressio. Res d’aixo
apareixia a la literatura historica més seri-
osa, res al New York Times de I’¢época, res als

EL 14 D'ABRILES PROCLAMAVA LA REPUBLICA
| ES FEIEN VISQUES A MANUEL FONTDEVILA,

DIRECTOR DE L'HERALDO

documents del departament d’Estat nord-
america que vaig consultar.Vaig gratar a la
propia empresa 1 vaig localitzar-ne I'arxiu
historic a la Universitat de Texas.

El mateix arxiu em va facilitar el contacte
amb Ralph Elder, un investigador que va
treballar per mi uns quants dies a 25% I'ho-
ra. Hi havia poca cosa sobre lactivitat de
I’Standard Oil a Espanya abans de la guer-
ra, pero res que suggeris una implicacid
de la multinacional en la linia editorial de
I’Heraldo de Madrid. Tot 1 aixo, vaig dedicar
tot un capitol del llibre a explicar ben bé
el context petrolier del diari, que havia
estat subratllat pel mateix Josep Pla quan
deia que feia “olor de petroli”.

FANTASMES A INTERNET

Tot avancava a grans glopades, com si la
informacié retinguda en remotes cavernes
s’alliberés de cop en forma de riu de
papers.A I'arxiu de la Guerra Civil de
Salamanca vaig trobar documentacié de
I'empresa, la Sociedad Editora Universal.
Memories de juntes d’accionistes, cartes
comercials, fins i tot les actes del comite
obrer durant la Guerra Civil!

Un dia vaig teclejar al Facebook el nom
de Carlos Sampelayo, un dels periodistes

de I'Heraldo de Madrid. N’havia llegit
articles a Triunfo, Tiempo de Historia i
coneixia el llibre seu Los que no volvieron.
Va apareixer un Carlos Sampelayo a Nova
York i em va confirmar que era el fill del
periodista, mort feia un parell de decades.
Vaig sorprendre’m per la facilitat amb que
I’havia trobat,1 a tanta distancia! No tenia
papers del seu pare, pero si els tenia la seva
germana Julia que viu... al Montseny!

Una tarda d’estiu vaig anar cap alla amb la
meva filla d’acompanyant i vam passar una
pila d’hores parlant
del Carlos Sampelayo
de I’época franquista
i de laTransicid.

I la Jalia va obrir
I’armari on guardava
els manuscrits del seu
pare en carpetes de gomes. Textos creatius
i d’altres de contingut memorialistic, si,
amb moltes evocacions de la vida de la
redaccié de I"’Heraldo de Madrid en el qual
va treballar les décades dels anys 2011 30
amb el seu germa Ramoén. Quina xamba
tan extraordinaria!

Vaig repetir 'operaci6 de cerca moltes
vegades amb molts dels noms de la gent de
I"Heraldo i van apareixer fills, nebots, néts

a Madrid, a Buenos Aires,a Méxic... Un
flux continu de fotografies i papers va anar
arribant barrejats amb relats emotius sobre
la figura dels seus antecessors oblidats.

EN ACABAR LA GUERRA, EL DIARI VA SER CONFISCAT
| ELS PERIODISTES VAN ANAR A LA PRESO

També van parlar els descendents dels
germans Busquets, la mare, la tia Anna
Maria, que va morir fa uns mesos, i molts
altres parents que vaig anar trobant de
I'extensa familia. Alguns d’ells els vaig
gravar amb camera de video 1 en vaig
penjar fragments al bloc www.germans-
busquets.com.Va anar molt bé per crear un
espai comu de record i recerca. Alguns
especialistes universitaris hi van arribar
buscant pistes dels periodistes que havien
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Més informacio a:

Heraldo de Madrid. Tinta catalana
para la Il Repdblica Espafiola — Gil
Toll (Editorial Renacimiento, 2013)

www.germansbusquets.com — Bloc

V

tingut activitat literaria. Mai hi va arribar

sobre els editors catalans de

I'Heraldo de Madrid.

cap professor o estudiant de Periodisme,
tan sols especialistes en literatura. De fet,
a les biblioteques universitaries a penes

hi ha un parell d’estudis sobre 1’ Heraldo de
Madrid comparat amb ’4Bc. Un de recent
a la Universitat Pompeu Fabra, laltre dels
anys 60 de la Complutense de Madrid.

Enlloc no hi ha cap pista de la dada més
impressionant de la recerca, la de la por-
tada de I’Heraldo del 22 d’octubre de 1935.
Hi sortia la fotografia dels comptadors

de les tres rotatives del diari que aleshores
feien la tirada. Juntes, van sumar §01.000
exemplars, mig milié de diaris impresos
en un pais amb molta menys poblacid i
molt més analfabetisme. L'edat d’or de la
premsa escrita i en sabiem tan poc!

En acabar la guerra, el diari va ser confis-
cat, els periodistes que quedaven a Madrid
van anar a la presé 1 hi va haver condem-
nes de mort, després commutades per anys
de preso 1 inhabili-
tacid professional al
carrer. Els Busquets
van reclamar la
devolucié dels béns
confiscats el 1947
amb una carta a la Falange. Des de llavors

i fins 'any 2009, hi van haver centenars
d’iniciatives administratives, juridiques i
politiques que no han tingut cap éxit.

Com és que no en sabiem res? El fran-
quisme oficial i el sociologic es van encar-
regar de tirar moltes capes de terra sobre
aquesta historia. Nosaltres, en democracia,
no hem estat capacos de desenterrar-la.
Fins ara. (]
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i % A La radicalitzacid del conflicte i el deteriorament
de les condicions de seguretat frenen l'aribada

j : %‘ U D | S—HES d'informadors a aquest pais de I'Orient Mitja

El fotoperiodista Albert Prieto fent fotografies durant el conflicte, una tasca que cada cop implica un major grau de perillositat. Foto: Alberto Prieto



El segrest de Marc Marginedas ha reobert el debat
entorn la seguretat dels periodistes en els conflictes
bel-lics. El deteriorament de les condicions de
treball a Siria ha comportat que sigui molt més
dificil i perillos informar d’aquest conflicte. Enviats
especials i sirians que col-laboren amb els mitjans
de comunicacioé estrangers expliquen les seves

experiéncies.

Els grups islamistes radicals vinculats a
Al-Qaida que operen a Siria han situat els
periodistes en el seu punt de mira.Ara,a
banda de protegir-se dels perills derivats
de qualsevol conflicte armat, els reporters
sobre el terreny han de conviure amb el
neguit constant d’un possible segrest. En
aquest context, molts pocs mitjans i free-
lance —castigats, a més, per la precaritzacid
de la professiéo— volen assumir el risc de
viatjar al pais.

“El meu primer cop a Siria va ser 'oc-
tubre de 2012 a Alep i els perills amb qué
es trobaven els periodistes eren els propis
d’una guerra: morters, franctiradors...,
pero els informadors ens podiem moure
amb total llibertat”, recorda Sergi Cabeza,
reporter freelance. Aquest periodista,
col-laborador de I'agéncia France Press

i La Vanguardia, entre altres mitjans, va

"EN AQUESTS MOMENTS, SIRIA S'HA CONVERTIT EN
EL PAS MES PERILLOS DE MON PER INFORMAR'

MALEN AZNAREZ, REPORTERS SENSE FRONTERES

tornar el gener del 2013 1 va evidenciar
un deteriorament en les condicions per
cobrir el conflicte.“Ja no et podies moure
amb llibertat, ’hostilitat entre la poblacid
civil havia crescut 1 a les zones controlades
per oposicié havia augmentat de manera

significativa la preséncia de grups jihadis-
tes que no veien amb bons ulls la nostra
preséncia.Tot 1 aix0,amb un fixer (el guia

LA DEGRADACIO DE LES CONDICIONES DE TREBALL
S'EXPLICA PER LA PERDUA DE CONTROL DELS
REBELS RESPECTE DELS ISLAMISTES RADICALS

que acostuma a exercir de traductor i que
gestiona nombrosos temes) 1 bons con-
tactes podies treballar i moure’t per Alep”,
constata.

Malgrat que li agradaria tornar al pais
arab, el reporter barceloni és conscient

de I’elevat risc que, avui dia, comporta
desplagar-se a les zones controlades per
I'oposicid siriana.“Grups com Jabhat al-
Nusra 1 Estat Islamic de I'Iraq i el Llevant
estan segrestant
periodistes amb el
pretext que alguns
d’ells podrien ser
espies. Com a I'Iraq,
no volen cap tipus de
preséncia occidental.
Per tant, a la tensi6 de les bombes s’hi ha
d’afegir la possibilitat que et segrestin i
aix0 ha fet totalment impossible anar avui
a cobrir la guerra de Siria”, alerta Cabeza.
En aquest mateix sentit, s’expressa Xesco
Reverter, cap de la seccidé d’Internacional
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de Tv3.“Quan vas a una guerra et poden
disparar un tret, ser ferit en un atac, ara bé
el que decanta la balanga és quan el perio-
dista es converteix en objectiu”, afirma.

Aquest empitjorament de les condicions
per exercir el periodisme sobre el terreny
també I’evidencia les dades de Reporters
sense Fronteres (RsF). Segons aquest
organisme, almenys 25 professionals
estrangers 1 sirians, aixi com 70 activistes
locals, han mort des del comengament de
la revolta contra Baixar al-Assad el mar¢
de 2011, en un conflicte que ja ha deixat
més de 120.000 morts.

D’altra banda, 16 periodistes estrangers

es troben segrestats, entre ells els nord-
americans Austin Tice i James Foley, el
maurita Ishak Mokhtar, el francés Pierre
Torres 1 Marc Marginedas, enviat espe-
cial d’El Periédico de
Catalunya a zones de
conflicte i retingut
per un grup islamista
des del passat 4 de
setembre. Pel que fa
als periodistes locals,
més de 60 han estat detinguts pels diversos
grups armats de I'oposici i més de 200
per les forces del regim.

“En aquests moments, Siria s’ha convertit
en el pais més perillés de moén per a
informar. La situaci s’ha deteriorat tant
que no és pot tenir cap fiabilitat de la
informacid que ens arriba tant de la part
governamental com de I'oposicid”, es
lamenta Malén Aznarez, presidenta de la
seccid espanyola de RsE

ELPODER D'AL-QAIDA

“La degradacid de les condicions de
treball a Siria ve determinada perque
I’Exércit Siria Lliure (Est) ha perdut el
control de la situacié envers aquests grups
islamistes radicals i no pot evitar

els segrestos”, explica Mayte Carrasco,
periodista freelance que, el 2012, va ser a
la provincia d’Homs i al nord de Damasc.
“ATinici de la guerra, els rebels van
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alliberar diferents periodistes retinguts pel
régim, com I'equip de I'NBC, encara que
no van poder fer res en el cas de Tice o

"L'ONADA DE SEGRESTOS HA FRENAT LENVIAMENT
D'EQUIPS, PEROUE LA PROBABILITAT DE VEURE'S
INVOLUCRAT £S MOLT ELEVADA™ xesco peverrer

Foley, presumiblement també a mans del
govern de Damasc”, relata la periodista
egarenca.

Durant els dos primers anys de conflicte,
els periodistes que no obtenien cap visat
de Damasc per treballar a les zones con-
trolades pel regim, tenien I’alternativa de
traslladar-se a les zones del nord de Siria
controlades per 'oposicié. Al principi,
s’havia d’entrar il-legalment al pais, pero
un cop I’Exercit Siria Lliure va comencar
a controlar passos fronterers amb Turquia
s’hi podia accedir sense massa dificultats.
Com va succeir a Libia, desenes de pe-
riodistes, la majoria d’ells freelance, van
anar a cobrir el conflicte des del bandol
opositor.

“Acostumavem a treballar en grups de
periodistes no massa nombrosos acom-
panyant una brigada de I'est de la qual
teniem refereéncies i amb la qual prévia-
ment haviem pactat anar al front. Aquest
metode et facilitava Paccés a qualsevol
lloc”, assenyala Alberto Prieto, fotoperio-
dista salmanti.

Els rebels esperaven que la comunitat
internacional els ajudes directament o
decretés una zona d’exclusid aéria, com va
ocorrer a Libia. La inaccid internacional
ha provocat en gran mesura que els grups
opositors moderats hagin cedit el control
de les zones preses al régim en poder de
grups islamistes radicals amb més finanga-
ment i millor armats.

Malgrat no tenir idees radicals, molts
combatents han vist que els Gnics que
els han ajudat efectivament a combatre
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el régim han estat aquests grups, formats

majoritériament per combatents jihadistes

procedents de I'Iraq, Tunisia o Libia i, per
tant, s’hi han unit
abracant els seus
ideals. Ara els grups
islamistes radicals
vinculats a Al-Qaida
controlen amplies
zones a les provin-
cies d’Idleb,Alep, Raqqah i Deir-Ezzor,
regions on s’han produit la majoria de
segrestos de periodistes.

“A Siria, existeix tant d’odi contra la co-
munitat internacional que s’identifica el
periodista amb la inaccié del pais al qual
pertanys”, destaca Mayte Carrasco.

A

A LA GUERRA, EN PRECARI

Amb la crisi economica i el canvi de
paradigma informatiu, molts mitjans

de comunicacié han deixat denviar
periodistes a cobrir conflictes i han
prescindit de corresponsals establerts
a llocs propers a les zones de conflicte.
“La informacié directa que selabora és
cada cop més escassa. El periodisme
de qualitat és car i tenir informacié
contrastada i professional d'un conflicte
encara ho és més’, destaca Malén
Aznérez, presidenta de Reporters
Sense Fronteres (RsF).

Aquest context ha propiciat que el
conflicte sirid sigui una gran oportunitat
per als freelance. Malgrat tot, els peri-
odistes independents han de fer front

a la degradacio de les condicions de
seguretat i a la precarietat laboral. “Una
bomba amenaca igual un assalariat que
un freelance. Perd és cert que si tens
diners per pagar-te un bon fixer o una
armilla millor sempre pots treballar amb
més seguretat”, admet Mayte Carrasco.
“Qui més pateix aquesta precaritzacio
general dels mitjans és la seccié d'In-

ternacional”, reconeix Carme Colomina.

A aquest fet, cal afegir-hi el mobil eco-
nomic per perpetrar segrestos. Segons
assenyala la reportera de Terrassa, s’ha
instal-lat la idea que “com que el vostre
pais no ens ajuda, almenys que pagui el
vostre periodic o el vostre govern”.

Per a Xesco Reverter,“el conflicte de
Siria és el més important d’aquesta década
i tenim I’obligaci6é d’anar-hi o intentar
acostar-nos-hi al maxim”. Malgrat la
voluntat de seguir informant de la guerra,
admet que “’onada de segrestos ha frenat
I’enviament d’equips perque la probabili-
tat de veure’s involucrat és molt elevada”.

Els fixers també son els altres grans dam-
nificats d’aquesta situacié. Abu Zaher

“Per a un diari com 'ARA, poder comptar
amb freelance ha estat loportunitat

de ser als conflictes i explicar-ho als
lectors. No és lopcié que prefereixo, ja
que el millor seria enviar algu de planti-
[la en les millors condicions”, indica.

“Els mitjans de comunicacié espanyols
amb els quals treballo el tracte huma

ha estat excellent, encara que el tracte
economic no, perqué cada cop els
preus van més a la baixa. Per aixd he
hagut de buscar mitjans estrangers
amb vista a multiplicar el nimero de
peces per seguir guanyant el mateix”,
denuncia Carrasco.

Certs mitjans britanics han deixat de
comprar material de Siria per evitar que
els freelance sexposin i després el mitja
pugui tenir problemes legals. Segons
Carrasco, aquesta questié és facil de
resoldre: “Si els mitjans paguessin bé

la feina dels freelance, ens podriem
permetre una asseguranca com la de
Reporters sense Fronteres o Rory Peck.
Els mitjans i algli que representés els
freelance s'haurien d'asseure a negociar
aquest punt”, conclou.
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A dalt, Alberto Prieto, primer per la dreta, a la zona rebel dAlep.

Foto: Alberto Prieto. A l'esquerra, James Foley, que va ser segrestat, el novem-
bre de 2012, a la regié d'ldleb i que des de llavors, no se'n té cap informacid.
Foto: Manu Brabo. A baix, els periodistes Antonio Pampliega, Manu Brabo, Zac
Baillie i James Foley a Alep loctubre de 2012. Foto: Javier Manzano
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Mikel Ayestaran, d'Euskaltelebista, informant des de Damasc. Foto: Mikel Ayestaran

(nom fictici per por a represalies), un jove
d’Alep que ha treballat amb diferents
periodistes estrangers, descriu el deterio-
rament de la situacid.“Els grups islamistes
radicals ens han amenacat de mort si tre-
ballem amb periodistes estrangers. Temo
per mi ila meva familia i des d’aquest
estiu he deixat de col'laborar amb els
mitjans de comunicacié”, comenta el jove
a través d’Skype.

BLACKOUT INFORMATIU

“El juliol de 2012, acompanyant una pa-
trulla dels cascos blaus de I’oNu la mateixa
seguretat del comboi ens va metrallar els
cotxes. Des d’aquell moment, jo ja no em
moc acompanyant les forces sirianes. No
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me’n refio”, assegura Mikel Ayestaran,
periodista basc que, des de I'inici del
conflicte, ha apostat per cobrir el bandol
governamental.

"ELS ISLAMISTES RADICALS ENS HAN AMENACAT
DE MORT SI TREBALLEM AMB PERIODISTES
ESTRANGERS”, ADMET UN FIXER SIRIA

Hi ha mitjans molts afins al régim com
Russia Today que segueixen incrustant-se a
les tropes lleials a Baixar al-Assad.“Quan
veig aquest tipus de cobertures, em déna
la sensacié que aquests periodistes queden
com a herois quan realment la informacid
que aporten aquests tipus de reportatges

és minima. El risc que assumeixes per al
producte que en pots treure no crec que
compensi. De que serveix ser en un barri
on estan caient missils si després no pots
parlar amb la gent?”,
es pregunta aquest
periodista que treba-
lla per a EITB i €l grup
Vocento.

Davant la impossi-
bilitat de treballar a la zona opositora i les
dificultats per obtenir un visat del govern
de Baixar al-Assad, alguns reporters han
optat per informar de la revolucid que
esta protagonitzant la minoria kurda que
habita al nord de Siria. Es el cas de Karlos
Zurutuza, periodista independent que



A

CORCATS PER LA GUERRA

“Tu i tu, passaport!!”. Quan et diuen
aixd uns encaputxats, kalashnikov

a la ma, en un control sortint d'una
corba, ho veus tot més negre que els
seus passamuntanyes. Al Robert -ca-
mera- i a mi ens van deixar continuar.
Al Marc, dos mesos després, se'l

van quedar. “Welcome to Syria”, o a
I'lrag, o a [Afganistan, o a Somalia, o
a Niger, 0 a... massa llocs.

Primer, s’ha de dir que som davant
gent massa corcada per la guerra,
fanatitzada sovint per la religio,
castigada pel joc politic. No ens
veuen com a persones. Creuen que
els periodistes basicament som un
instrument al servei del poder que
combaten, sigui el que sigui, que a
través d'un segrest son ells qui se'n
podran beneficiar.

Amb dos objectius: aconseguir
notorietat davant els seus i els altres
grups competidors i obtenir -even-
tualment- beneficis econdmics per

la seva causa. Dentrada t'ho roben
tot, i saben que solem portar forca
material i diners en paisos sense re-
canvis ni caixers automatics. Al final,
esperen treure'’n un bon rescat.
Només desitjo que aquest bitllet
d'opinié no arribi mai a impremta.
Que sigui el Marc qui faci el seu
propi relat. Voldra dir que ja I'haurem
pogut abracar.

Joan Roura
Periodista de TV3

4

ESPERANT EN MARC

Marc Marginedas, enviat es-
pecial d'El Periddico de Cata-
lunya, va ser segrestat el 4 de
setembre a Siria. En el moment
de tancar l'edicio d'aquest
numero, segueix segrestat.

El 24 de setembre, el Col-legi
de Periodistes va mostrar el
rebuig al segrest d'aquest
col-legiat amb un comunicat en
qué recordava que “la llibertat

+« PERIODISME AL MON

dexpressié és l'eina fonamental Marginedas en una imatge d'arxiu. Foto: Agustin Catalan

per a la defensa d'altres drets

humans. Quan els periodistes son silenciats, no sén les Uniques victimes de les lleis

i les practiques repressives. Tambe ho son totes les persones que es veuen priva-

des del dret a la informacid”. El Col-legi ha ofert tota la col-laboracié a la direccié

d'El Periddico. També va donar suport a la concentracio convocada pel Comite

Intercentres i el Comité Professional davant la redaccié del diari, i el 16 d'octubre va

acollir un acte de suport a Marginedas.

ha cobert aquesta zona abans i durant la
guerra.““Ara, el major obstacle per treba-

['ABSENCIA D'INFORMADORS INDEPENDENTS

dependents sobre el terreny pot degenerar
en forat negre informatiu 1 aixo encara
pot elevar més la
sensacié d’impunitat
a ambdos bandols.

SOBRE EL TERRENY POT DEGENERAR EN FORAT

NEGRE INFORMATIU

llar en aquesta regié del nord son les traves

que hi posen les autoritats del govern
autonom del Kurdistan iraquia”, afirma el
reporter basc.

“Abans d’anar al lloc on vull treballar
m’informo de la situacid i faig una pre-
visi6 de la feina que vull realitzar i tracto
de lligar-ho tot en la mesura del possible.
Un cop sobre el terreny, s’ha d’utilitzar el
sentit com, treballar amb gent de maxi-
ma confianca i evitar riscos innecessaris,
com per exemple, creuar per Turquia
il'legalment”, indica Zurutuza.

La totalitat dels periodistes coincideix a
destacar que I'abseéncia d’informadors in-

“En certs moments

d’aquesta guerra, hi

ha hagut un blackout
informatiu, com I’ofensiva d’'Homs on hi
havia molts pocs periodistes i s’ha pogut
rebre informacid gracies a la tasca dels
activistes locals”, afirma Carme Colo-
mina, cap d’Internacional del diari Ara.
“A diferéncia de I’Afganistan, a Siria les
xarxes socials fan un gran servei i podem
saber qué passa, pero sense la possibilitat
de contrastar-ho de manera eficient. El
blackout total no s’ha produit gracies a
organitzacions com I’Observatori Siria
per als Drets Humans, amb seu a Londres,
que transmeten una informacié for¢a
fidedigna”, afegeix Xesco Reverter. (
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EXPLORA
NOUS
AVBITS
PROFESSIO-
NALS

Consulta els cursos de formacié que ofereix el Centre de
Formacié i Desenvolupament del Col-legi de Periodistes a:

www.periodistes.org

Col-legi
de Periodistes
de Catalunya
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Mex Baret

SENGE INTERMEDIARTS [ AMB
MORDS0S

www.beaconreader.com/iona-craig
www.beaconreader.com/pay-me-please

Beacon és un lloc que amb una quota de cinc euros
al mes vol aconseguir subscriptors directes per a uns
quaranta periodistes que treballen en temes que no
desperten prou interés entre els mitjans. Un cas és
el de Iona Craig, que viu al Iemen i que vol expli-
car coses sobre aquest desconegut pais. La mateixa
periodista ha endegat la llista Pay Me Please, en que
els periodistes freelance a qui els mitjans no paguen
els treballs encarregats poden explicar el seu cas i el
deute. Hi surten Al-Jazira, la BBC i altres patums.

MEGATAULETES FOX

www.theverge.com/2013/10/7/4812630/fox-news-
shepard-smith-news-deck

Els informatius televisius de la cadena nord-ameri-
cana Fox han renovat I’estética i han escollit un ago-
sarat decorat futurista amb redactors que en lloc dels
portatils habituals fan servir unes tauletes tactils ge-
gantines de 55 polzades (1,37 metres) mai vistos fins
ara. Aquest peculiar estudi ha originat comentaris de
tota mena.Alguns el titllen d’excentric i ridicul.

*

HISTORIA DECORATIVA

http:/ /boutique.liberation.fr/collections /unes

El diari frances Libération, que ha complert quaranta
anys, té a la venda trenta de les seves portades histo-
riques impreses en paper, qualitat fotografica i degu-
dament emmarcades. El preu varia segons la mida: 39
euros (petita), 50 euros (gran) i 259 euros (poster).

TOMATO CAN BLUES MULTIMEDIA

www.nytimes.com/projects/2013/tomato-can-blues
Ledici6 digital del New York Times ha publicat aques-
ta historia d’esports tractada amb una barreja de text,
audio, comic 1 petits efectes d’animacié. Parla d’un
cas real amb un boxejador, un robatori i la recerca

d’un sospitds que semblava mort.

The New York Times

PREDICCIONS 2014

www.journalism.co.uk /news/-wpel3-key-trends-
news-publishers-will-see-in-2014/s2/a554352

Ken Doctor, autor de Newsonomics i col-laborador

al Nieman Journalism Lab, fa prediccions sobre
periodisme per al proper any. Inversors externs que
desembarquen en els mitjans, nous sistemes de paga-
ment i el rol creixent del mobil sén alguns dels temes
que hi analitza.

GOVERN DBERT

http:/ /opengov.cat/

Projecte de periodisme de dades sobre les despeses
de la Generalitat i la transparencia del govern auto-
nomic. Entre els impulsors hi estan Concha Catalin
i MartinVirtel.

QU MANA A ESPANYA?

http://quienmanda.es/

La Fundacién Civio llanga un nou projecte d’inves-
tigacid 1 visualitzacions de dades per ajudar a com-
prendre les estructures de poder a Espanya. Objectiu:
crear el mapa espanyol, amb noms i cognoms, de les
relacions entre economia i politica.

WIKILEAKS PER A TOTHOM

https:/ /pressfreedomfoundation.org/securedrop
SecureDrop és un sistema gestionat per la Freedom
Press Foundation que vol servir perqué els mitjans
de comunicacié rebin de manera segura i confiden-
cial documents provinents de fonts anonimes. El seu
impulsor original va ser Aaron Swartz, jove activista
de la Xarxa que es va suicidar el gener d’enguany

a causa dels problemes que tenia amb les autoritats
nord-americanes.

*

CACADOR D'HISTORIES

http://storyhunter.tv

Jaron Gilinsky i Alex Ragir s6n els creadors d’aques-
ta plataforma virtual per difondre el treball dels
videoperiodistes locals de tot el mén. Qualsevol pot
proposar una idea i si aquesta és acceptada, rep una
ajuda economica i el compromis de difondre el vi-
deo a traves de diversos portals digitals.

FOTOPERIODISME EN BLANC |
NEGRE

www.tomstoddart.com

Tom Stoddart ja fa més de trenta anys que treballa
com a fotoperiodista. Ha recorregut bona part del
moén fent fotos en blanc i negre que combinen el
rigor periodistic amb la qualitat estética. Com la foto
que obre el seu lloc web, feta I'any 1992 a Sarajevo

i que mostra una dona passejant “amb normalitat”

entre soldats i enmig d’un escenari bél-lic.

Foto: Tom Stoddart
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Mex Baret

BLOCS SUBRE PERIODISME

LES BIOGRAFIES DE LLOCS COM E-PERIODISTAS, 233 GRADDS |
PERIODISMO CON FUTURO DONEN PISTES DELS CANVIS EN ELMON INFORMATIU

Caen !os beneficios de
Mediaset y se disparan los de
Atresmedla

@B
» B

Grupo Anlena 3

233 grados, bloc especialitzat en periodisme que porta Carlos Pérez.

A fora, sobretot als Estat Units, hi ha blocs sobre
periodisme i mitjans amb éxit i influéncia, com
JimRomenesko.com o BuzzMachine.com (de Jeff Jarvis).
Aqui, pero, hi ha pocs blocs sobre el tema -una de
les assignatures historiques del periodisme a Espanya
és escriure amb independéncia i normalitat sobre si
mateix- i els que hi ha no tenen gaire repercussio.
Sén petits observatoris que analitzen el periodisme
iviuen la crisi i els canvis del mén de la informacié.
Hem demanat a Ramoén Salaverria (e-periodistas),
Carlos Pérez (233 grados) i Alberto Cairo (Periodismo
con Futuro) que, des de tres blocs tan diferents, ens
expliquin les respectives experiéncies.

Ramoén Salaverria, professor a la Universidad de Na-
varra i especialista en mitjans digitals, va comengar
e-periodistas 'any 2002. Un projecte de to académic
amb una audiéncia d’uns centenars de visitants diaris
i que no ha tingut mai publicitat ni, com explica
P’autor, “notes pagades amb propaganda oculta d’al-
guna marca, com m’han proposat diverses vegades”.
Salaverria el considera un producte personal i com-
plementari a 'activitat educativa, un projecte que

ha canviat de forma en el temps, perd que sempre

ha mantingut el mateix taranna, amb temes com “La
edicion periodistica en la era del cierre continuo”,
“Como sé si tienes madera de periodista” o “Siala
gente le interesa, habra periodismo”.

“Quan vaig endegar el bloc em volia familiaritzar
amb una nova eina de publicacid, difondre infor-
macid especialitzada i estar en comunicacidé amb
col-legues de la professi6. El 2010, quan ho vaig tras-
lladar a les xarxes socials, vaig aparcar el bloc i vaig
continuar compartint recursos i reflexions a Twitter.
Ara he obert un web on he migrat els continguts 1 hi
he repres la publicacio”, explica.

“Com analista, tinc I’avantatge de no treballar per a
cap mitja i no estar sotmes a servituds empresarials.
De totes maneres, sempre he preferit ser un difusor
de novetats i no un franctirador”, afegeix.

Per la seva part, Fahrenheit 451, titol inspirat en la

A ESPANYA, HI HA POCS BLOCS
QUE ANALITZIN LA PROFESSIO AMB
INDEPENDENCIA | NORMALITAT

novel-la de Ray Bradbury, fa referéncia a la tem-
peratura en graus centigrads a la qual crema el
paper. Es un bloc que estd vinculat al diari digital
Lainformacién.com, va comengcar a funcionar a I'any
2008 i parla de novetats editorials i tecnologiques,
resultats economics de grups mediatics, audiéncies
de mitjans, etc.

Segons Carlos Pérez, el bloc es manté gracies a la
publicitat i té un public professional i jove.“No puc
donar xifres —explica— si bé en I'Gltim any hi ha ha-
gut un increment molt important d’usuaris. Al juliol,
va registrar el major transit en la historia del bloc.
Matreviria a dir que un 90% sén joves i periodistes,
generalment digitals. Si ets periodista resulta senzill

1 agrait escriure un bloc com aquest.Als periodistes
ens interessa saber queé passa al sector, aixi que des-
perta interes i son els mateixos periodistes els que i
donen difusid a través de les xarxes socials”.

DESAPAREGUT EN COMBAT

Endegat per El Pais al mar¢ de 2011 i publicat dins
del web Periodismo con futuro és un referent pels seus
articles d’especialistes. Perd després dels conflictes
laborals al diari, ha quedat congelat. En el darrer any,
només hi ha dues entrades. El punt d’inflexié pro-
bablement sigui un apunt del 21 d’octubre de 2012
escrit per Alberto Cairo i titulat “Periodismo, profe-
cias autocumplidas y viejos caducos”.

Cairo, infografista i professor de la voc, explica que
“I’experiencia va ser molt bona. No ens posaven
condicions i escriviem el que voliem. El problema
va sorgir quan el diari va acomiadar periodistes i Ce-
brian va dir que la culpa era d’una plantilla mal adap-
tada als canvis digitals. No era veritat. I, a més,amb
els milions que cobra en bonus d’empresa s’haurien
mantingut molts llocs de bons periodistes. En una
enrabiada vaig escriure un article critic, 1 criptic,

que encara és al bloc potser perqué no ’han llegit o
perque tant els hi fa. En tot cas, per a mi va ser tancar
una época i passar pagina”. Tot plegat no vol dir

que aquests blocs no tinguin futur.“Com qualsevol
professio, necessitem reflexionar sobre queé ens passa
i els blocs sén bons llocs per fer-ho. Cal coneixer i
comentar les experiéncies positives que estan sorgint
en el moén periodistic. No tot és negatiu, encara que
aqui, a Espanya, tot sembli molt fosc”, conclou.

MES INFORMACIO A:

E-periodistas
http:/ /e-periodistas.blogspot.com.es
www.salaverria.es

233 grados
http://233grados.lainformacion.com

Periodismo con futuro
http:/ /blogs.elpais.com/periodismo-con-futuro/
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Elena Serrano

ENTREVISTAS

Didlogos con la politica, Ia cultura y el poder
Publicacions i Edicions de la UB, 201

Ent] evistas

n s palirien

Margarita Riviére

Margarita Riviére té una dilatada trajectoria com a periodista i com a escriptora.
Al llarg de la carrera, ha cultivat diferents generes periodistics, entre aquests I’en-
trevista. El llibre recull una seleccié d’entrevistes realitzades des dels anys vuitanta
per El Periédico de Catalunya, La Vanguardia i El Pais. Prova del seu domini del
génere és que li van permetre obtenir el Premi Ciutat de Barcelona el 1985, aixi
com el fet que durant una década fos professora d’entrevista escrita al Master de
Periodisme de les universitats de Barcelona i Columbia. El llibre -el tercer volum

de la col'lecci6 “Periodismo Activo”, coordinada pel periodista Roberto Herrscher, autor del proleg- inclou
trenta-set entrevistes a personatges com Felipe Gonzalez, Jordi Pujol, Dolores Ibarruri, André Fontaine,

Anthony Giddens,Yoko Ono, Umberto Eco o Susan George.

ELCONFLIGTO DE [RAK
Y EL DERECHO INTERNACIONAL

El caso Couso
Albert Galinsoga Jorda (ed.) | Edicions de la Universitat de Lleida / Universidad

de Santiago de Compostela, 2013 | 705 pagines

Aquest llibre coincideix amb el desé aniversari de I'assassinat del camera José
Couso, el 8 d’abril de 2003 a Bagdad, per part de tropes nord-americanes. Tres mi-
ﬁ litars dels EEUU acusats formen part d’un llarg i tortuds procés judicial que té com

a objectiu coneixer les circumstancies de la mort i exigir-ne responsabilitats. El

llibre -coeditat per la Universitat de Lleida (UdL) i la Universitat de Santiago de
Compostel-la sota la direcci6 del catedratic de la Universitat de Lleida, Albert Galinsoga- s’ha publicat dins la
col-lecci6 “Sud-Nord”, de I’Oficina de Desenvolupament i Cooperacié de la UdL. Una vintena d’experts de
I’ambit juridic de Dret internacional i Dret internacional humanitari analitzen el conflicte de I'Iraq i, en una
segona part, el cas Couso. El llibre es tanca amb un complet apendix, en qué es recullen casos juridics relacio-
nats amb la guerra contra el terrorisme i el conflicte de I'Iraq, cartes de familiars i periodistes.

cee e [MO PREPARAR UN PLAN
sougreezme DESOCIALMEDIA MARKETING

UN PLAN DE SOCIAL

MEDIA MARKETING Enunmundo que yaes 2.0
— Pedro Rojas i Maria Redondo | Editorial Gestién 2000 (Planeta), 2013

o ﬁ 225 pagines
Les xarxes socials son una realitat que ha alterat els nostres habits, pero que encara
no estan del tot instal-lades en la filosofia de treball de moltes empreses. Per aixo,

C‘ﬁ\b

v

el llibre explica com posar en marxa un pla de social media marketing, en queé les

ja es parla de plans de social media marketing, degut a que quasi totes les empreses
que utilitzen les xarxes socials també integren eines de marqueting a les estrategies a la Xarxa. El llibre esta es-
crit per dos reconeguts experts en les xarxes socials com sén Pedro R ojas —director académic d’Inesdi Digital
Business School-1i Maria Redondo —social media estrategist a ThePlanCompany—, que expliquen amb un
llenguatge planer els diferents passos (observacid, operativa, execucid i avaluacid) per elaborar un pla integrat
en 'entorn 2.0.Al proleg de Pilar Jericé —socia i directora general de Be-UP—, admet que en I'actualitat “ser
a les xarxes socials ha deixat de ser una moda per convertir-se en una necessitat en estat pur i en un element
estrateégic vital per a les empreses”.

empreses utilitzen les xarxes integrades a les eines de marqueting. Des de 'any 2011,

INCONFORMISTES
Cronigues socials a la Barcelona de Ia crisi

Ana Basanta i Silvia Torralba

Angle Editorial, 2013

172 pagines
T Tal com es pot llegir a la con-
! |BleTenie traportada d’aquest llibre —que
INCOMFORMISTES ~ compta amb un proleg d’Arca-

Y .

di Oliveres—, som davant d’un
treball de “dentincia i d’espe-

b ranga per veure Barcelona
1 d’una altra manera”. Inconfor-
h \ mistes explica les experiéncies,
i en plena crisi, de diferents bar-

celonins involucrats en projec-
tes socials. Les autores se centren en el moviment
veinal, en els grups i les cooperatives de consum, la
lluita contra els desnonaments, aquells implicats amb
els malalts mentals i els que tenen la sida, els immi-
grants, etc. Ana Basanta és redactora d’Europa Press i
collaboradora de diferents mitjans de comunicacio,
mentre que Silvia Torralba va treballar deu anys a
CanalSolidari.org i, actualment, forma part de 'equip
de comunicaci6 de la Fundacio Arrels.

[ACULTURA Y LA VIDA

Catorce cronicas de escritores, artistas, cambios de épocay
aventuras creativas

Libros de Vanguardia, 2013

175 pagines

SergioVila-Sanjuin (Barce-
lona, 1957), periodista, coor-
dinador del suplement
Cultura/s de La Vanguardia
—rotatiu on treballa des de
l'any 1987—1 escriptor (gua-
nyador del darrer premi Na-
dal amb la novel-la Estaba en
el aire) ens narra en aquest

llibre una serie de relats que
van des del primer taller literari hispanoparlant que
va organitzar José Donoso, fins a la llegenda d’un
assassi que va inspirar Flaubert, passant per la historia
dels germans bessons Santilari. Es tracta d’una selec-
ci6 de les croniques, reportatges i perfils biografics
amplis que Vila-Sanjuan ha anat publicant al llarg
dels darrers anys. El llibre esta dividit en dues parts:
mentre que a la primera hi ha els articles de context
internacional i espanyol, a la segona s’hi troben els
textos centrats a Barcelona.
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VALENTI ALMIRALL. OBRA COMPLETA (1880-1884)

Edicié, introduccid i notes a cura
de Josep Maria Figueres

Institut d’Estudis Catalans, 2013
955 pagines

El segon volum de I'obra
completa de Valenti Almirall
és la continuaci6 del primer
volum que va sortir al mercat
el 2009. El llibre, un encarrec
de I'Institut d’Estudis Cata-
lans del 2004, arran del cen-

tenari de la mort d’Almirall,
té com a coordinador el pro-
fessor d’Historia de la uas
Josep M. Figueres Artigues.Valenti Almirall (1841-
1904) va ser un politic que va destacar per un pensa-
ment republica i federal,a més de combinar la tasca

politica amb el periodisme. El segon volum inclou
no tan sols I'obra catalanista que engloba els articles
del Diari Catala, siné també les intervencions al
Congrés Catalanista i al Centre Catala, aixi com un
ventall de col-laboracions en diferents publicacions.
El tercer volum incloura els articles escrits entre el
1885 i el 1903.

VINTI RAMON BARNILS

Laia Altarriba

Edicions Dau / Grup de Periodistes Ramon
Barnils, 2013

200 pagines

Aquest llibre esta format per

won Barnile  Gine entrevistes realitzades per

Laia Altarriba a persones que
van coneixer Ramon Barnils
(1940-2001), periodista d’estil
corrosiu 1 esperit critic que va
treballar en diferents mitjans
de comunicacié catalans. Al
llarg de les diferents entrevis-
tes amb personalitats com
Francesc Bellmunt, Joan Puigcercds,Vicent Partal,
Eliseu Climent, Jordi Beltran, Ferran Torrent o Joan
Manuel Tresserras, entre altres, se’ns convida a un
viatge en el temps des dels anys seixanta fins a finals
del segle xx. L’autora del treball és una periodista
especialitzada en temes de dentincia social. El llibre,
que ha estat editat pel Grup de Periodistes Ramon
Barnils, també inclou un DvDb amb el documental
“Tal com raja”, realitzat pels periodistes Laia Solde-
vila i Albert Lloreta.

DE REINAS A CIUDADANAS
Medios de comunicacitn, ;mator o rémora para la igualdad?

uana Gallego
Editorial Aresta

309 pagines

Lautora d’aquest llibre ad-
met en els agraiments del
mateix que es tracta d’'un
treball “producte de més de
vint anys de reflexid, preo-

Juana Gallego

cupacid i accid per la situa-
ci6 de desigualtat amb que
encara es troben les dones,
després de més de dos-cents
anys de reivindicacions 1
lluites”. T és que Juana Gallego —professora titular de
la Universitat Autonoma de Barcelona (UAB) i tota
una experta en la imatge de les dones als mitjans de
comunicacio- es planteja en aquesta obra com els
mitjans de comunicacié s’entesten a seguir oferint
una imatge de les dones que no es correspon amb els
canvis experimentats per la societat. Uobra, que su-
posa I'inici de la colleccid “Aresta Mujeres”, consta
de nombroses dades i d’'una amplia documentacié
amb les quals Gallego sustenta les seves diferents ar-
gumentacions.

OPISSO (1903-1912)
osep Maria Cadena

Ambit Serveis Editorials, 2013
555 pagines

El periodista i critic d’art
Josep Maria Cadena aplega
per primer cop en un llibre

ANTH B4 PEL-EVT

els 456 dibuixos que Ricard
Opisso (1880-1966), dibui-
xant i caricaturista, va fer per

ELb S

al mitic setmanari d’humor i
satira jCu-Cut! entre els anys
1903 1 1912, tot just quan es

trobava a I'inici de la seva
carrera professional. La recopilacié d’aquest mate-
rial grafic permet reflectir la realitat catalana en una
¢poca de transformacié social, cultural i politica. El
contingut del setmanari aportava, a través de les
caricatures, la critica envers els conservadors de
Madrid, inclosos els politics i I'Exercit. Pressionada
per la dreta més conservadora, finalment, la Lliga va
haver de retirar el suport al setmanari, que va haver
de tancar. El 2012, es van complir cent anys del tan-
cament del setmanari.

GLOBUS PUNXATS

Wilfredo Espina
La Garbera edicions, 201

227 pagines

7 Wilfredo Espina (Vic, 1930)

N & periodista i advocat, va ser
fundador i exdirector del
Centre d’Investigacio de la
Comunicacié de la Genera-
litat de Catalunya i va col-
laborar amb mitjans com La
Vanguardia, E1 Mundo o ABc,
entre altres. El llibre recull

. una vuitantena de petites
peces de reflexié que Espina ha anat publicant en els
darrers tres anys i en les quals el vetera periodista,
que segueix d’a prop I'actualitat, aborda diferents
aspectes de la realitat catalana i, de vegades, de la po-
litica espanyola.Tal com diu el periodista Lluis Foix
al proleg del llibre,“els comentaris de I'actualitat son
curts, incisius, clars i entenedors”.

Tots els llibres d'aquesta seccid es poden trobar al
Centre de Documentacié Montserrat Roig i estan
disponibles en préstec per als col-legiats.
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JOSEP LLUIS SUELVES

Josep Lluis Suelves Naya va morir de cancer el 3 d’agost. Natural de Sabadell, els
inicis en el periodisme van ser al ja desaparegut diari Correo Catalan. De la premsa
escrita, va passar a la televisio. El 1985, s’ incorpora a Tv3, on va desenvolupar di-
versos carrecs, com cap de seccid de Societat i cap d’Assignacions, departament
des d’on coordinava I'equip de reporters de la cadena. A Tv3 també va ser editor
del 3/24.

JOSEP COSTAJUSSA

El periodista 1 escriptor sabadellenc Josep Costajussa va morir el 4 d’octubre als
setanta-nou anys després d’una llarga malaltia que no per aixo el va privar de
practicar I'activitat periodistica, que exercia des dels divuit anys. S’havia format
com a llicenciat en Dret i professor mercantil, i professionalment es va dedicar

al mén del textil. Apassionat per la historia i amb una clara vocacié periodistica,
des de molt jove, es va dedicar a escriure sobre la seva ciutat i, en particular, sobre
I'ambit de I'esport. Col-laborador del Diari de Sabadell i de 'antiga Radio Sabadell
EAJ-20, ha deixat escrits i publicats una vintena de llibres de temes locals de Saba-
dell, aixi com monografies narrades en ocasié dels setanta-cinc anys del Centre
d’Esports Sabadell, a més del recull de memories del futbolista i entrenadorVi-
ceng Gracia (Onze i la bimba). En la seva trajectoria, també consta el volum d’en-
trevistes Els olimpics de Sabadell, que va tenir una gran acollida. A més, Costajussa
va ser corresponsal esportiu d’ert i d’ El Correo Cataldn. Al Diari de Sabadell, també
va publicar la serie Estampes Ciutadanes. El 2012, va escriure el llibre Memoria

del meu temps a benefici de la Fundacié AvaN i, el 2013, el llibre Portes Obertes.Va
morir quan estava preparant un nou llibre, Les tertitlies singulars, que havia de sortir

ala llum per Sant Jordi.

Costajussa havia publicat nombrosos llibres sobre Sabadell.

ANTONI ESTUPIRA

El periodista Antoni Estupina i Collet va morir el 25 de setembre a Castelldefels,
on vivia, victima d’un cancer. Estava molt vinculat a la Universitat Autonoma de
Barcelona, on va cursar Ciencies de la Informaci6 els primers anys en queé s’hi
impartia aquesta carrera. Eren temps anteriors a la Transicid, quan la premsa era
victima freqiient de la censura del franquisme i les publicacions independents

i lliures acostumaven a ser materia prohibida. Estupina, que també estudiava
Historia Contemporania, es va interessar juntament amb altres companys a aple-
gar i classificar revistes mal vistes pel régim, pero de gran interés periodistic. Ja

llicenciat, després de les primeres eleccions democratiques, va treballar al Centre
Documental de la Comunicacié (CEDOC), adscrit a la Biblioteca de Comunicacid
i Hemeroteca General de la uas. Segons els seus companys, Estupifia era I'anima
del cEDOC, on treballava des dels anys setanta com a personal d’administracié i
serveis. Des de feia quatre o cinc anys, exercia com a periodista a la Biblioteca de
I’Autonoma.

TONI CATANY

El passat 14 d’octubre, va morir aquest reconegut fotograf mallorqui a causa d’un
infart cerebral a Barcelona a setanta-un anys. Nascut a la poblacié mallorquina

de Llucmajor (Mallorca, 1943) 1 de formacié autodidacta, Catany —que vivia a
Barcelona des dels anys seixanta— va ser considerat per la revista Life com un dels
100 millors fotografs del mén. Autor d’unes dues-centes exposicions, va comen-
car a exposar el 1972,1 el 1987 es va donar a conéixer amb el seu treball “Natures
mortes” amb el premi al millor llibre del festival Primavera Fotografica. El 1991,
el treball La meva Mediterrania guanyava el guardé en els encontres internacionals
d’Atles. Fotografies (1997), va rebre el premi dels editors europeus i el de la Gene-
ralitat. En els anys segtlients, Catany va sumar més guardons, com ara el Premi Mi-
quel dels Sant Oliver de I'Obra Cultural Balear (2000), el Premi Nacional d’Arts
Plastiques de la Generalitat (2001), el Premi Nacional del Ministeri de Cultura
(2001) i el Premi Ramon Llull del Govern de les Illes (2003).

Toni Catany, mort el passat octubre. Foto: |IE Castellé d'Empuries
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Sara Masd

AGOST

3 d’agost

THE BosTON GLOBE, VENUT PER SETANTA MILIONS DE
DOLARS. La companyia propietaria del New York Times
es despren del vetera rotatiu The Boston Globe, els
seus webs 1 suplements per uns 53 milions d’euros,
un 7% menys del preu que la companyia havia pagat
el 1993. El nou propietari del diari és I'empresari
JohnW. Henry, principal propietari de I'equip

de beisbol de Boston i de I'equip de futbol de
Liverpool. La nova adquisicié li permet ser propie-
tari d’un diari amb 141 anys de vida. The New York
Times havia anunciat al febrer que posava a la venda
The Boston Globe i els seus arxius.

4 d’agost

RADIO 9 DEIXA D’EMETRE DURANT SIS HORES. Ra-

dio 9 ha deixat d’emetre durant sis hores de la ma-
tinada pel bloqueig de I’ordinador que enregistra
I’emissié. En aquell moment, no hi havia cap técnic
que sabés resoldre el problema, ja fos perqueé estaven
afectats per 'ERO o perque estaven de vacances. D’al-
tra banda, la directora general de la Radiotelevisio
Valenciana (rTvv), RosaVidal, decideix no acomia-
dar 186 treballadors per evitar que la manca de per-
sonal tecnic posi en perill les emissions de la radio i
la televisio pablica durant el setembre. Es calcula que
s’hauran acomiadat de I’ens valencia un total de 930
treballadors en lloc dels 1.198 previstos.

6 d’agost

Acorp A CATALUNYA RADIO. La plantilla de Cata-
lunya Radio signa amb I’empresa un acord referent
a les condicions del Procediment d’Acomiadament
Collectiu (PAC) que afecta els treballadors. Segons
P’acord, 27 treballadors podran acollir-se a les con-
dicions del pac de manera voluntaria. El 2 d’agost, la
plantilla havia rebutjat el principi d’acord al qual ha-
vien arribat els seus representants amb I’empresa que
preveia la sortida de s8 empleats. Finalment, pero, la
plantilla torna a votar i el canvi es produeix després
que els representants dels treballadors constatessin
que 24 persones es volen acollir a les condicions del
PAC de manera voluntaria, una xifra superior als 20
previstos en el preacord.

EL PosT, VENUT PER 250 MILIONS DE DOLARS. El

fundador i cap d’Amazon, Jeff Bezos, un dels grans
noms de la indastria d’Internet, anuncia la decisid
de comprar The Washington Post,un dels diaris més

influents dels Estats Units. Bezos paga pel diari i les
seves capgaleres associades un total de 250 milions de
dolars (poc menys de 190 milions d’euros). Propietat
de la companyia editora The Post Co.1 en mans
d’una Gnica familia que gestiona I'emblematic diari
des de 1933,1a venda es completara en el transcurs
de seixanta dies, segons un acord que remarca que
Bezos en serd I'Gnic propietari.

Foto: Agéncies

N

Bezos és el nou propietari del Washington Post.

8 d’agost

THE NEWYORK TIMES NO ESTA EN VENDA. Davant
d’informacions aparegudes, els editors del New York
Times publiquen a la primera plana del quadern que
“el Times no esta en venda” 1 asseguren que tenen
la capacitat “per portar el diari endavant en el futur
global i digital del periodisme”.

10 d’agost

INFORMES DE L’NSA A DER SpieGEL. El diari alemany
Der Spiegel publica un informe intern de I’Agéncia
Nacional de Seguretat dels Estats Units (Nsa) de
I’abril d’aquest any, que confirmen la vigilancia dels
Estats Units a paisos aliats de la Uni6 Europea com
Alemanya, Franga, Italia i Espanya. La noticia es basa
en els documents en poder I’exanalista de I'Nsa, Ed-
ward Snowden, actualment exiliat a Rssia.

12 d’agost

Er 9 EsporTiu DINS D’EL PUNT-Avul Des d’ara, tal
com s’havia avancat el juny passat, el 9 Esportiu es
torna a encartar dins d’El Punt-Avui pel mateix preu.
El diari esportiu, que té una edici6 nacional i una
altra per a les comarques gironines, també es pot tro-
bar als quioscs de manera independent.

b
14 d’agost
Dos PERIODISTES MORTS AL CAIRE. La violencia s’es-
tén a Egipte des que fa sis setmanes els militars van

deposar el president Mohamed Morsi. El pais esta
polaritzat entre islamistes i partidaris del régim. Es
calcula que en dies anteriors fins a 250 persones han
mort en xocs contra les forces de seguretat. En la
jornada d’avui, dos periodistes (la reportera Habiba
Ahmed Abd Elaziz i el camera Mick Deane) moren
a trets durant I'assalt al campament de Rabaa el
Adauia, on nombrosos islamistes es trobaven refu-
giats. Reporters sense Fronteres informa que hi ha
almenys quatre informadors hospitalitzats.

19 d’agost

AL-JAZIRA, ALS EstaTs UNITS. EI New York Times
informa de I'arribada d’Al-Jazira-Ameérica, que qua-
lifica com el projecte de noticies per televisi6 “més
ambicids des que el 1996 el magnat australia Rupert
Murdoch va estrenar Fox News 1 va revolucionar la
televisié per cable”. Des de feia temps, Al-Jazira, fun-
dada el 1996, pretenia entrar al mercat nord-america.
El gener d’aquest any, va comprar per 500 milions

de dolars la cadena Current TV d’Al Gore. Uns

so milions de clients per cable tindran accés a Al-
Jazira-America, que compta amb uns 9oo empleats
als Estats Units, entre ells periodistes d’aBc i de cNN.
Tindra 11 corresponsalies al pais i limitara la publici-
tat. La cadena ha promes objectivitat informativa.

21 d’agost

SON 35 ANYS DE PRESO PER A MANNING. Un jutge
militar nord-america condemna el soldat Bradley
Manning a 35 anys de presé per haver lliurat més de
700.000 documents del Pentagon i del Departament
d’Estat a ’'organitzacié WikiLeaks. El 2010, aquesta
organitzacid va entregar els documents secrets a
diversos mitjans de comunicaci. A més de la pena
de preso,la justicia degrada Manning de soldat de
primera classe al rang més baix i 1’expulsa dels serveis
a ’Exeércit “amb deshonor”. El seu advocat defensor
demana que es restin de la pena els tres anys que ja
ha passat empresonat, més els 112 dies pel maltracta-
ment que va rebre al ser detingut. D’aquesta manera,
podria quedar lliure en vuit anys. Per la seva banda,
Manning anuncia que es vol sotmetre a un tracta-
ment hormonal per convertir-se en dona.

27 d’agost

CasasUs, PREMI VICENS VIVEs. El periodista Josep Ma-
ria Casasus, catedratic de la Facultat de Comunicacid
de la Universitat Pompeu Fabra (UpE), és guardonat
en’edici6 2013 del premi Jaume VicensVives a titol
individual en la categoria de docent universitari. El
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guardo, que és atorgat per la Generalitat de Catalu-
nya, reconeix la seva trajectoria professional 1 “I’aten-
ci6 constant als nous fenomens socials”.

*

LA UE ARXIVA LA DEMANDA PEL FINANGAMENT DE
TVE. ElTribunal de Justicia de la Unié Europea ar-
xiva la demanda presentada per la Comissié Europea
contra Televisié Espanyola per les taxes imposades als
anomenats felecos en compensacid per haver elimi-
nat de la Corporacié RTVE la publicitat de la cadena
publica. Després de diversos anys de litigi, la propia
Comissié Europea va notificar recentment a la Cort
que “desistia de la seva dentincia contra TVE”. A
partir d’aleshores, els jutges europeus van dictar una
interlocutoria per arxivar la dentincia.

29 d’agost

Destrrucions A RTVE. El director de Serveis in-
formatius de RTVE, Julio Somoano, destitueix I’editor
de La 2 Noticias, Inigo Herraiz, que complia quatre
anys en el carrec. Somoano el responsabilitza d'un
descens d’audiéncia en el programa i sentencia que
“cap carrec és vitalici”. Herraiz era I'Gltim editor
d’Informatius de 'anomenada era “Fran Llorente”,
que ja va ser destituit del carrec arran de I'arribada
de Somoano.

Foto: TVE

pE.

Julio Somoano, destituit.

*

L’Arx1U DE LA RTVM, A suBHASTA. El Jutjat Mercan-
til nimero 1 de Mallorca que porta el procediment
de la Radio i Televisié de Mallorca (RTvM) que va
tancar el desembre de 2011, subhastara I’arxiu docu-
mental. Anteriorment, el Sindicat de Periodistes de
les Illes Balears havia demanat la retirada de la llista
de béns a embargar amb I'argument que la Institucié
n’és la titular legal. Durant aquest agost, el Jutjat ha
comunicat la seva negativa. El Sindicat lamenta la
decisi6 i en fa responsable el Consell de Mallorca,

a qui acusa de manca de previsié per salvaguardar
Parxiu.

30 d’agost

Garcfa Ruiz CONSELLER DELEGAT DE L’ARA.L'eco-
nomista Salvador Garcia Ruiz és nomenat conseller
delegat de ' ARA. Nascut a Santa Perpetua de
Mogoda el 1976, Garcia Ruiz és llicenciat en Eco-
nomia per la Universitat Pompeu Fabra i mBa per la
Universitat de NovaYork. També és un dels cofun-
dadors del Col'lectiu Emma, que impulsa la imatge
de Catalunya als mitjans internacionals. Fins a la seva

incorporacid al rotatiu, ha estat director de Coneixe-
ment i recerca de la Fundacié Catalunya-La Pedrera.

Foto: ARA

Mor MARTIN FERrAN. El periodista Manuel

Martin Ferran mor a Madrid a setanta-dos anys.

A Catalunya, va dirigir el Diario de Barcelona i va
collaborar activament a les publicacions del Grup
Zeta. Darrerament, era columnista del diari ABC,
collaboracions que, el 2011, li van valer el premi
Mariano de Cavia. Martin Ferran (A Corunya, 1940)
també va ser fundador d’Antena 3 Radio i va ser un
membre destacat de la generaci de periodistes que,
als anys seixanta, van plantar cara al franquisme abans
de la Transicid.

SETEMBRE

1 de setembre

OPINIO POC PARITARIA. El 2012, la representativitat
de les dones en els espais d’opinié dels mitjans de
comunicacid estd per sota de I'esperada paritat ja
que, si bé un 50,57 de catalans eren dones, la seva
representativitat va ser tan sols d’'un 21,43% a les
pagines dels diaris, d’un 23,53% a la televisio, i d'un
25,53% a la radio. Aquestes dades provenen d’'un
estudi (Tenen veu les dones en el periodisme d’opinié?)
elaborat per I'Observatori Cultural de Genere amb
la collaboracié de I’ Associaci6 de les Dones Perio-
distes de Catalunya.

2 de setembre

NOU CAP DE COMUNICACIO A SINGULARAIRCRAFT. El
periodista Jordi Mateu s’incorpora com a cap de
comunicacié de Singularaircraft, empresa del sector
dels avions no tripulats que impulsa un projecte (ac-
tualment en proves a I'aeroport de Lleida) d’avi6é no
tripulat de grans dimensions. Aquest sector ha evolu-
cionat dins de I’ambit militar 1, actualment, es troba
a nivell mundial en plena expansié dins de I'aviacid
civil , en usos com 'extincid d’incendis, la lluita
contra el narcotrafic, I'enviament d’ajuda huma-
nitaria, o I’actuacid en front de catastrofes naturals.
Mateu té una dilatada trajectoria en televisié i radio
i és un dels pocs periodistes catalans especialitzats en
aeronautica.

A

Jordi Mateu inicia una nova etapa laboral.

*

Nou cap D’ INFORMATIUS A LA SER-CATALUNYA. El
periodista Ramon Iglesias (Portbou, 1968) és nome-
nat cap d’Informatius de la Cadena ser-Catalunya,
carrec vacant des de 2012. Iglesias era director de
Radio Girona des de juliol d’enguany. Iglesias ha
desenvolupat tota la carrera periodistica a les comar-
ques gironines.Va treballar a Diari de Girona, Radio
seR Emporda, Radio Nacional i Cadena 13. També
va ser subdirector de Nou Diari a Girona i, de 1994 a
2012, va ser responsable de Continguts de la cadena
SER a Girona.

*

Mauricio CASALS, PRESIDENT DE LA RAZON. Mau-
ricio Casals (Barcelona, 1949) és el nou president
del diari La Razén. També forma part del consell
d’administraci6 del grup Atresmedia, I’empresa que
gestiona Antena 3, La Sexta i Onda Cero. Casals és
I’home de confianga de José Manuel Lara, president
de Planeta. Proper a politics com Mariano Rajoy o
Josep Antoni Duran Lleida, s’ha dedicat professio-
nalment a I'assessoria.

*

DIARI DE SABADELL RENOVA DIRECTIUS. El periodista
Josep Mercadé Mateu assumeix la direccié de Diari
de Sabadell i Monica Méndez Sanchez n’és la nova
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gerent. El recanvi en els llocs directius coincideix
amb la jubilacié de Ramon Rodriguez Zorrilla i de
Roma Gamell Cruells, fins ara director i gerent, res-
pectivament.Tots dos seguiran vinculats a I’empresa
com a membres del consell d’administracié. Josep
Mercadé, de cinquanta-cinc anys, és llicenciat en Ci-
éncies de la Informacio 1 ha desenvolupat una llarga
trajectoria a 'empresa. Sinchez, de quaranta anys, és
llicenciada en Ciéncies economiques. La renovacié
de carrecs respon al projecte de dinamitzar la publi-
cacié “dins del panorama comunicatiu de la ciutat i
de la comarca”, segons la mateixa empresa.

Foto: Diari de Sabadell

Mercadé i Sanchez amb Rodriguez i Gamell.

3 DE SETEMBRE

251 ANIVERSARI DELVISA POUR L’IMAGE. El festival
fotograficVisa pour I'Image, que té lloc anualment

a Perpinya i que es pot visitar fins al 15 de setembre,
celebra vint-i-cinc anys de vida com a exponent del
meés reconegut fotoperiodisme. Les imatges expo-
sades s’interessen sempre per mostrar el que ocorre
“més enlla del seu espai immediat”. En I’edicié
present, es ret homenatge a mestres com ara Don
McCullin, el fotograf i editor grafic John Morris i

el fotograf Jodo Silva. El certamen presenta treballs
dels fotografs immersos en el documental intimista
(Darcy Padilla i Sara Lewkowicz), reportatges socials
comunitaris i el fotoperiodisme classic de guerra.
Jean-Francois Leroy, director del festival i comissari
unic, reclama al govern frances tot el reconeixement
isuport institucional que creu s’ha de retre a la
fotografia.

4 DE SETEMBRE

DONES DISCRIMINADES ALS MITJANS. L'Institut Catala
de les Dones, el Consell Audiovisual de Catalunya
(cac) i el Collegi de Periodistes de Catalunya han
elaborat un document per “reflexionar i millorar la
representacié de les dones als mitjans”. A partir de
les dades del cac, hi ha un desequilibri “significatiu”
respecte als homes, ja que només apareixen en un
29% de les declaracions en telenoticies i en un 30%
dels debats i entrevistes. Els homes, com a “actors

economics”, apareixen a les pantalles tres vegades
més que les dones. La proporcié augmenta fins a un
7% quan es tracta d’organitzacions empresarials i
sindicals.

5 DE SETEMBRE

TVE ESTRENA BoTON RojO. Televisié Espanyola
presenta Boton Rojo, el nou servei de televisio
interactiva que permet accedir al seu web a través
de la televisi6é connectada prement el botd vermell
del comandament a distancia. Els servei es pot uti-
litzar des de qualsevol smart TV que funcioni amb
P'estandard HbbT'V. Totes les televisions que s’han
venut a Estat des de 'any 2012 tenen accés al nou
servel. A partir d’ara I'espectador podra trobar no-
ticies d’actualitat i accés a informatius i continguts
associats a la televisi6. TVE ja ha calculat que amb el
nou instrument s ofereixen 90.000 hores d’emissi6 i
continguts extra.

9 DE SETEMBRE

“CoM ENS VEUEN...” a la URV. La mostra “Com ens
veuen...”, una recopilacié de cinquanta-vuit dibui-
xos sobre la professié periodistica publicats a CAPGA-
LERA, s’exposa al Centre de Recursos per al’Apre-
nentatge i la Investigacié del Campus Catalunya de
la Universitat R ovira iVirgili (Urv). Es pot visitar
fins al 30 de setembre.

10 DE SETEMBRE

La GUIA DE LA COMUNICACIO DE LLEIDA, EN VERSIO
DIGITAL. Les comarques de Lleida ja disposen de la
Guia de comunicacié del territori, editada per la
demarcacié de Lleida del Collegi de Periodistes en
versio digital. L'adreca es pot consultar al directori
de mitjans del web del Col-legi. La Guia conté
informacié util per als periodistes, administracions,
entitats i empreses.

11 DE SETEMBRE

SuPORT DEL COL'LEGI DURANT LA DIADA. Més de
cinc-cents periodistes nacionals i internacionals
acreditats per I’Assemblea Nacional Catalana (aNc)
han pogut fer s de les instal-lacions que els ha
ofert el Col'legi de Periodistes de Catalunya amb
la finalitat de facilitar-los la feina durant la Diada.
El periodistes han ocupat sales habilitades com a
redaccié amb connexid WIFL teléfon i pantalles de
televisio per fer el seguiment dels actes de la Diada.

Lequip de Wikidiari.info, que cobreix la majoria
d’actes del dia, ha tingut 'oportunitat de parlar amb
algun d’ells.

Foto: Ignasi R. Renom

Periodistes estrangers durant la passada Diada.

16 de setembre

SURTEN ELS PRIMERS TREBALLADORS DETV 3 1 CATA-
LUNYA RApI0. La Corporacié Catalana de Mitjans
Audiovisuals informa que surten de ’empresa els
primers 58 treballadors de Tv3 1 Catalunya Radio
inclosos en I'ERO pactat per 'empresa i els treballa-
dors. El nombre d’afectats a Catalunya Radio passara
dels 19 previstos a 34 pel gran nombre de voluntaris
que han optat per la sortida. A Tv3, un nombre de
20 voluntaris no es poden acollir a ’'acomiadament
perque es va fixar un maxim de treballadors afectats.

17 de setembre

CURS D’ENERGIA NUCLEAR A TARRAGONA. La Societat
Nuclear Espanyola en collaboracié amb la De-
marcaci6 de Tarragona del Col‘legi de Periodistes
imparteix un curs divulgatiu sobre energia nuclear.
El curs esta adrecat a periodistes de la Demarcacid.
Actuen com a ponents Raquel Ochoa, presidenta de
la comissié de “joves nuclears”, i Alfons Barbés, vocal
de la junta directiva d’aquesta comissio.

Foto: Demarcacié de Tarragona

Un moment del curs sobre l'energia nuclear-

MILLORES A LA SALA D’ACTES DEL CoL LEGI. El Col-
legi de Periodistes de Catalunya inaugura la nova
sala d’actes de la seu de Barcelona. Des d’ara, és una
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sala més moderna, sostenible i equipada amb I'Gltima
tecnologia per als actes i rodes de premsa que s’hi
celebrin. Entre les millores realitzades, hi consta 1’ac-
cessibilitat per a les persones amb discapacitat fisica 1
P’adaptacié als requeriments normatius de seguretat.
La reforma integral ha permeés millorar els sistemes
de climatitzacid, substituir la il-luminacié per una
altra de més sostenible amb LED, 1 la renovacid de tot
el sistema audiovisual.

18 DE SETEMBRE

La MEsa SECTORIAL AMB HoMms. R epresentants de
la Mesa Sectorial dels mitjans de comunicacio es
reuneixen amb el conseller de Presidéncia, Francesc
Homs, per buscar vies de collaboracié que perme-
tin impulsar les iniciatives del document Propostes
contra la crisi del sector de la Comunicacié a Catalunya.
El Govern i representants de la Mesa acorden posar
en marxa un equip de treball que permeti fer un
seguiment del desplegament legislatiu en aquest
ambit. Aquest és el primer d’un seguit de contactes
amb responsables de I’Administraci catalana que
continuaran les proximes setmanes. A la trobada
participen Josep Marti, secretari general de Comu-
nicacid; Josep Maria Marti, dega del Col'legi de
Periodistes de Catalunya; Francesc Escribano, del
claster de I’Audiovisual; Pau Ayuso, en representacid
dels sindicats; Felix Noguera, representant del sector
empresarial i de la TDT local, i els coordinadors Toni
Sellas i Joan Barrera.

19 de setembre

BRUSSEL'LES VEU IL-LEGALS ELS AJUTS A LATDT. La
Comissié Europea déna quatre mesos de termini al
Govern espanyol perqué recuperi 236 milions d’eu-
ros de subvencions que considera il-legals i que es
van atorgar el 2005 a operadores de televisio digital
terrestre per al desplegament de la nova tecnologia
audiovisual en regions de dificil antenitzacio. La ce
ha publicat la resolucié que obliga les operadores a
tornar les subvencions destinades a desplegar la xar-
xa. La investigaci6 creu que les ajudes van afavorir la
tecnologia digital terrestre en “detriment d’altres”.

TARRADELLAS EXPLICA COM FUNCIONA 1A UE. El
Director de I’Oficina de la Comissié Europea a
Barcelona, Ferran Tarradellas, va ser el convidat a un
col'loqui-conferéncia al Collegi de Periodistes per
explicar que és i per que serveix la Comissio, aixi
com altres organismes de la UE. Segons Tarradellas,
un dels reptes del conjunt de la UE és transmetre un

missatge clar i unificat dins i fora d’Europa perqueé
sovint hi ha massa emissors diferents. Tarradellas
també va respondre a preguntes sobre la crisi eco-
nomica i social, i va admetre que, en cas d’indepen-
ditzar-se, Catalunya quedaria fora d’Europa. Lacte,
organitzat per 'agéncia de comunicacid i relacions
institucionals JPC Comunicacion, va ser presentat

per Juan Pablo Torrents-Fabra, director de l'agéncia.

P Qe Periodistes
de Catalunya

Tarradellas (esquerra) i Torrents-Fabra.

20 de setembre

PusLicaTs ELs PREMIS GABINETS DE COMUNICACIO. El
Col'legi de Periodistes fa ptblics els guanyadors de
la cinquena edici6 dels Premis Gabinets de Comu-
nicacié. La Unié d’Empresaris de la Construccid de
Girona guanya el de Millor pla de comunicaci per
la campanya “A casa teva no te la juguis”. L Ajunta-
ment del Prat de Llobregat obté el de la Creativitat
ila innovacid, ila Cooperativa Suara el de Millor
estratégia de Comunicacié Interna. El premi a la
Gestié de Comunicacid de Crisi ha quedat desert.

21 de setembre

PERIODISME EN TEMPS DE CRISI. La Biblioteca Marcel-
li Domingo de Tortosa acull la conferencia “El pe-
riodisme en temps de crisi”, impartida pel director
general d’El Temps,Vicent Sanchis,i Gemma Agui-
lera, redactora d’aquest setmanari. La conferéncia
s’emmarca en les activitats de la demarcacié de Terres
de I’Ebre del Collegi de Periodistes de Catalunya.

Foto: Dem. de Terres de I'Ebre

Sanchis i Aguilera durant 'acte a Tortosa.

22 de setembre

REINVENTAR EL PERIODISME. S’obre a Granollers la
sisena edici6 de la Catosfera (Premsa gratuita catala-
na) en la qual participen, entre altres, el president de
la Associacié Catalana de la Premsa Comarcal, Carles
Ayats; el president de I’Associacié de Publicacions
Periodiques en catala, Lluis Gendrau; el president de
I’Associacié Catalana de la Premsa Gratuita, Josep
Ritort, i el president de I’Associacié de Periodistes
Ramon Barnils, David Bassa. La taula debat dos te-
mes importants com son el financament dels mitjans
de comunicacid i el diagnostic de la situacié per la
qual passen actualment els mitjans.

24 de setembre

SuPORT DEL COL'LEGI A MARC MARGINEDAS. El Col-
legi de Periodistes de Catalunya mostra el més ferm
rebuig al segrest de Marc Marginedas, periodista d’El
Periédico de Catalunya, prop de la ciutat de Hama a
P'oest de Siria. Marginedas té una llarga trajectoria de
més de dues décades informant des de les zones més
conflictives del planeta. El Col'legi dona suport a la
concentraci6 convocada pel Comite Intercentres i el
Comite Professional davant la redaccié del diari.

25 de setembre

ALUMNES DE LA UAB COBRIRAN LES NOT{CIES DEL
campus. Un acord entre la facultat de Comunicacié
de la Universitat Autonoma de Barcelona i La Xarxa
fara que a partir d’ara els estudiants de la facultat co-
breixin els fets d’interes periodistic que tinguin lloc
al campus. Les noticies seran enviades a La Xarxa
per poder ser publicades. El conveni també permet
que els estudiants facin practiques amb les imatges
en brut de les televisions locals que La Xarxa pugui
utilitzar.

26 de setembre

INSTITUIT EL PREMI DE PERIODISME GARCIA CAMPOY.
L’Academia de les Ciencies i les Arts de Televisio
(ATV) anuncia la creacié del premi de periodisme
Concha Garcia Campoy, amb "objectiu de reco-
neixer els valor professionals d’aquesta periodista
morta el juliol passat victima d’una leucemia. E1
president de I’Académia, Manuel Campo Vidal,
també explica en una reunié informativa que, el 30
d’octubre, es fard un homenatge en memoria del
Manuel Martin Fer-

7

mestre de la comunicacid
rand, mort el 30 d’agost.
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27 de setembre

HOMENATGE A LES VICTIMES DEL COP D’ESTAT A XILE.
El Col'legi de Periodistes dedica un homenatge als
periodistes que van perdre la vida durant el cop d’es-
tat de Pinochet de 1’11 de setembre de 1973. A lacte,
organitzat per la Comissié de Periodisme Solidari,
hi participen Lorenzo Vilches, catedratic de la UAB;
Antoni Traveria, director de Casa Ameérica, i Alicia
Oliver, de Periodisme Solidari.Vilches aporta frag-
ments documentals recollits a La Espiral, la pel-licula
que va aplegar documents grafics de 'anomenada
Batalla de Xile, del poder politic a I’America Llatina i
el paper que els Estats Units van tenir contra Allende.
Traveria fa un recorregut pel paper de la premsa en
aquells anys fatidics, particularment del diari més
llegit a Xile, EIl Mercurio, fundat el 1875. Lacte fina-
litza amb el llistat (noms, cognoms i dedicacid) de
periodistes desapareguts, torturats i assassinats per la
dictadura. Al col-loqui participen ciutadans xilens,
alguns d’ells establerts a Catalunya.

Foto: Ignasi R. Renom

Un moment de la taula rodona.

30 de setembre
EsTRENA DEL CANAL DE TERRES DE L’EBRE. El canal TE
(Terres de 'Ebre) comenca avui les emissions. El nou
canal és fruit de la fusié d’Ebre Tv de Tortosa i Canal
TE d’Amposta. La inauguracié del canal compta
amb lassisténcia del conseller de Presidéncia de la
Generalitat, Francesc Homs, i de I’alcalde de Tortosa,
Ferran Bel, entre altres personalitats. Les noves instal-
lacions tenen més de tres-cents metres quadrats. La
nova televisié ofereix, a partir d’ara, la programacié
propia de més de tres hores diaries.

Foto: Terres de I'Ebre

Un moment de la presentacié del nou canal.

OCTUBRE 2013

1 d’octubre

CONVOCATORIA DELS PREMIS RAHOLA. La Demarca-
ci6 de Girona del Col'legi de Periodistes de Catalu-
nya ila Diputacié de Girona obren la convocatoria
de la cinquena edici6 dels premis Carles Rahola de
Comunicacié Local. Els treballs han d’haver estat
publicats, emesos o difosos entre 't de desembre

de 20121 el 31 de desembre de 2013, 1 es poden pre-
sentar fins al 10 de gener de 2014. Més informacié a
www.premiscarlesrahola.cat.

2 d’octubre

EL Papus, RETRAT DE LA TRaNsICIO. El Col'legi de
Periodistes inaugura ’exposici6 “El Papus quan
I’humor podia ser delicte”, sobre aquesta publicacié
nascuda el 20 d’octubre de 1973. El Papus, va créixer
suportant el pes de la censura, i fins i tot una bomba
de I'extrema dreta, que va causar la mort del porter
de Iedifici i danys a la redaccié. L'exposicid esta
produida pel Collegi de Periodistes. Laideaila
realitzaci6 sén de Tanta Tinta mentre que el codi-
rector de la mostra és Pepe Galvez. L'acte inaugural
inclou una taula rodona amb la participacié d’alguns
dels creadors com ara Lluis Recasens (L’ Avi), Jordi
Amords (Ja) i Pere Rusifiol, periodista de la revista
humoristica Mongolia.

Foto: Ignasi R. Renom

Assistents a la inauguracié de l'exposicid.

*

NEWSDESIGN PREMIA L’ ARA. La Society For News-
Design, que dona els premis NH a Espanya i Portugal,
reconeix en la darrera edicié el disseny del diari
ARA amb quatre guardons, tres dels quals per les
portades i un darrer per un suplement sencer. Les
tres portades guardonades amb premis de bronze
son la del suplement cultural sobre Hitchcock, la del
suplement economic titulat Emprenem i una del Play
dedicada al menjar japones. Els NH son els premis

de disseny periodistic més valorats a la peninsula
iberica.

3 d’octubre

EL1SABET VENTURA, CAP DE COMUNICACIO DE LA
CCMA. El Consell de Govern de la Corporacid
Catalana de Mitjans Audiovisuals (ccMA) aprova el
nomenament de la periodista manresana Elisabet
Ventura com a nova cap de Comunicacié i Rela-
cions institucionals de la Corporaci6 Catalana de
Mitjans Audiovisuals (ccma).Ventura s’ocupara de
Iestratégia de comunicacid i de les relacions institu-
cionals per a tota la ccmA.Ventura (Manresa, 1980) és
llicenciada en Periodisme per la uaB. La seva trajec-

toria s’ha desenvolupat sobretot a la ccma. També ha
treballat a Catalunya Radio, Tv3 i Radio Manresa.

Foto: CCMA

_ R

Ventura estrena carrec a la Corporacié.

NEIx RAp10 ONDAS. La cadena SER posa en marxa
la celebraci6 del 60¢ aniversari dels Premis Ondas
amb la creacié de Radio Ondas, emissora en la qual
es podran reviure antics programes de la veterana
cadena a través del web i en I'aplicacié mobil de la
SER.Aquesta és la primera iniciativa amb la qual la
cadena inicia una série d’activitats dirigides a cele-
brar els Premis Ondas,els guardons anuals de radio i
televisié que atorga el Grup Prisa a través de Radio
Barcelona.

5 d’octubre

EL VALOR DEL PERIODISME CIENT{FIC. El periodista
Vladimir de Semir destaca, des de I’Observatori de
Comunicacié Cientifica de la UpF el valor del perio-
disme cientific, una “excel-lent plataforma per donar
a conéixer les activitats que desenvolupen en aquest
sector les noves generacions de futurs professionals”
en el marc del periodisme, la comunicacid, la cul-
tura i la divulgacié cientifica al voltant de les noves
tecnologies. Segons De Semir, la societat del conei-
xement necessita el periodisme cientific com “una
peca clau”. En un article a I’4r4, recomana llegir
I'altim namero de CAPGALERA, que dedica un dossier
al periodisme cientific.

94 Carcarera




-DIAADIA-

7 d’octubre
LL1¢O INAUGURAL DELS PEREZ DE Rozas. El Centre
de Formaci6 i Desenvolupament del Col-legi de
Periodistes inicia un nou curs académic amb una
1li¢6 inaugural a carrec dels periodistes Carlos i
Emilio Pérez de Rozas, membres de la nissaga de
fotoperiodistes. La xerrada suposa un viatge per la
professio a través d’imatges de fotografs com Henri
Cartier-Bresson o Don McCullin.

Foto: Ignasi R. Renom

Un moment de la conferéncia inaugural.

9 d’octubre

'VUITENA EDICIO DEL CONCURS JOSEP PERNAU. La
Regidoria d’Educacié de la Paeria i la Demarcacié
de Lleida del Col-legi de Periodistes presenten la
vuitena edicié del Concurs Periodistic Josep Pernau
adrecat a escolars lleidatans. El concurs consisteix
en I'elaboraci6 de cartes al director d’alumnes d’Eso
i d’articles d’opinié dels de Batxillerat i cicles for-
matius. El concurs compta amb la col-laboracié de
mitjans lleidatans que difonen els articles guanyadors
i els finalistes.

LiiBre D'ESTIL DE LA CCMA. La Corporacié Catala-
na de Mitjans Audiovisuals (cCMA), presenta a I'Insti-
tut d’Estudis Catalans el seu llibre d’estil. El llibre té
493 pagines i tres apartats, com son la guia editorial,
els manuals que concreten la guia editorial i el portal
lingtiistic corporatiu. El coordinador del llibre és el
periodista de Tv3, Lluis Caelles.

11 d’octubre

VisiTAa GUIADA A 1’HOsPITAL DE SANT Pau. La Co-
missié de Cultura del Col-legi de Periodistes realitza
una visita al recinte modernista de 'Hospital de Sant
Pau, obra de I'arquitecte Lluis Doménech i Monta-
ner que es va dur a terme entre 1905 1 1930.

*

EL PREMI MILA DE PERIODISME, CONVOCAT. La De-
marcaci6 de Lleida del Col-legi de Periodistes i
I’Ajuntament de Lleida convoquen el vi1 Premi Mila
de Periodisme per la Igualtat de Geénere. El premi
consta de quatre categories (premsa escrita, audio-
visual, fotoperiodisme i mitjans digitals) amb una
dotacié de 1.500 euros per categoria. El termini per
enviar els treballs finalitza el 31 de gener de 2014.

RECONEIXEMENT A LA TRAJECTORIA DE MONTSERRAT
Minosis. La cinquena trobada de la Xarxa Interna-
cional de Periodistes ambVisi6 de Génere lliura a
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la ciutat mexicana de Merida el reconeixement a la
trajectoria periodistica amb visié de genere a Mont-
serrat Minobis, periodista, exprofessora i exdegana
del Col'legi de Periodistes. També es premia altres
tres professionals com la periodista i professora cuba-
na, Mirta Rodriguez Calderdn, i a la comunicadora
mexicana de I'Estat de Tabasco, CeciliaVargas Simén.
Els responsables de la Xarxa Internacional de Dones
Periodistes i Comunicadores amb Visi6 de genere de
Catalunya agraeixen els guardé i diuen que es deu

a la tasca portada per la seva presidenta, Montserrat
Minobis, i per 'equip de La Independent,la primera
agencia catalana de noticies amb visi6 de genere.

13 d’octubre

Bons ausprcrs PER A 1A PrREMSA COMARCAL. El Llibre
Blanc de la Premsa Comarcal 2013 aporta diverses
dades sobre la premsa de proximitat catalana. L'estudi
aplega 119 capcaleres i analitza la situaci6 actual del
sector i conclou que “el periodisme de comarques
aguanta millor la crisi que el mitjans generalistes”. La
premsa comarcal és lider en 38 de les 41 comarques
catalanes i, el 2012, va tenir una audieéncia conjunta
d’1.008.000 lectors.

14 d’octubre

FOTOPERIODISTES GIRONINS A LA JONQUERA. Lexpo-
sici6 “Fotoperiodistes Girona 2012”, organitzada per
la Demarcaci6 de Girona del Col‘legi, la Diputacié
de Girona i els Fotoperiodistes de Girona, arriba

als Porxos de Can Laporta de La Jonquera amb la
participaci6 de 27 fotografs, cadascun dels quals ha
aportat dues imatges per plasmar la seva manera de
treballar.

15 d’octubre

E1 CIC LLIURA SEGELLS DE COMPROMIS ETIC. El
Consell de la Informacid de Catalunya (c1c) lliura

el Segell de Compromis etic als diaris El Periddico

de Catalunya ial Ara. En ambdos casos, el cic ha
certificat amb el seu segell el compromis etic dels
mitjans assenyalats. El c1c és un organisme creat pel
Collegi de Periodistes de Catalunya, I’any 1997,amb
la finalitat de vetllar pel compliment dels principis
d’ética periodistica exposats al Codi deontologic.

El president del cic, Roger Jiménez, destaca que el
segell suposa un “aval moral per als mitjans que el
reben, que d’aquesta manera renoven la responsabili-
tat davant la societat”.

16 d’octubre

Premis NacroNaLs DE CoMUNICACIO. El jurat de la
tretzena edicié dels Premis Nacionals de Comuni-
cacid, atorga els guardons del 2013. En la categoria
de mitja de proximitat, es premia I’Agéncia Catalana
de Noticies (AcN). També s6n premiats Toni Clapés,
en I'apartat de radio, i Oscar Dalmau,en la categoria
de programa concurs,a més de '’ Ara.cat, en la cate-
goria digital. També s’han premiat les associacions
que reuneixen mitjans locals i comarcals,com ara
I’Associaci6é Catalana de Premsa Gratuita i Digital,
I’Associaci6é Catalana de Premsa Comarcal i 1'As-
sociacié de Publicacions Periodiques en Catala. Es
dedica una mencié d’honor al grup Teletaxi, de Justo
Molinero, per la seva vinculacié a I'espectre mediatic
catala. El lliurament dels guardons tindra lloc el 21

de novembre al Palau de la Generalitat.

Foto: RACY
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Toni Clapés, un dels guardonats enguany.

GaArcia CaMprOY, PREMI NACIONAL A TITOL POSTUM.
El Ministeri d’Educacid, Cultura i Esports del Go-
vern Central atorga a Concha Garcia Campoy, que
va morir el passat 10 de juliol, el Premi Nacional
de Televisio. La periodista ha rebut més d’un premi
postum per la trajectoria professional, com ho és el
Premi Nacional de Periodisme de I'’Académia de
Televisio.

17 d’octubre

LES DONES AL NOU ESCENARI ECONOMIC. Un grup
integrat per dones economistes, empresaries i pe-
riodistes presenta al Col-legi de Periodistes un
estudi realitzat dins de la campanya “Dones i Homes
ens movem per la igualtat”, finangat per Ajuda en
Accid,organitzaci6 independent de cooperacié que
treballa a 22 paisos de I’America Llatina, I'Africa
i1’Asia. En la primera part de I'acte, es projecta el
documental Dos de cada 10, dirigit per Elvira Altés,
en queé diferents testimonis aporten les respectives
experiéncies en qiiestié de genere. A continuacié del
documental, té lloc una taula rodona moderada per
la periodista Milagros Pérez Oliva i amb la participa-

ci6 de Maria Jests Muro, membre del grup de treball
d’igualtat i diversitat del Col'legi d’Economistes de
Catalunya; Olga Grau, cap d’Economia d’El Periédi-
co; Sara Berbel, autora del llibre Empresarias directivas,
i Chelo Tonijuan, empresaria.

17 d’octubre

Jorpi FORTUNY, PREMI JOAN SARDA DEXEUS. El perio-
dista Jordi Fortuny, reporter del programa Valor afegit
de Tv3, obté el premi Joan Sarda Dexeus de la Re-
vista Economica de Catalunya a la millor trajectoria
en periodisme d'informacié economica. Fortuny va
recollir el guardé durant el Sopar dels Economis-
tes, organitzat pel Col-legi d’Economistes i que va
comptar amb lassisténcia de més de 200 persones,
un escenari per reconeixer les contribucions dels
economistes a la professié. Durant 'acte, també van

ser guardonats amb diferents premis Eduardo Espejo,
Josep M. Bricall, Carles Alfred Gasoliba Bohm, Ra-
mon Folch Guillén i Benito Sports.

Foto: Col-legi d'Economistes

Fortuny en el moment de recollir el guardé.

*

19 d’octubre

CoMENGA L’ANY XAMMAR. Comenca la celebracio
de ’Any Xammar a I’Ametlla del Vallés,la pobla-
ci on, el 1888, va néixer el periodista i diplomatic
Eugeni Xammar i Puigventds. Collaborador en les
principals revistes catalanes, va defensar la moderni-
tat, el catalanisme i el cosmopolitisme de Catalunya
fins a la mort, el 1973. Un grup de seguidors de
Xammar han organitzat un seguit d’actes que con-
figuren 'homenatge del qual és comissari Quim
Torra, director del Born Centre Cultural. Xammar
va ser periodista, musicoleg, cronista social de La
Publicitat i traductor per a I’'oms i la UNEsco.

21 d’octubre

CONVENI AMB L’ASSOCIACIO DE PREMSA COMARCAL.
El dega del Col'legi de Periodistes de Catalunya,
Josep Maria Marti, i Carles Ayats, President de I’As-
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sociacié Catalana de la Premsa Comarcal (acpc),
signen un conveni de collaboracié per impulsar i
facilitar la difusié dels treballs publicats al web Wiki-
diari.info a les publicacions de I’acpc. L'acpc aglutina
les empreses i entitats editores de premsa comarcal i
local d’informacié general existents a Catalunya.

F
Collegi ‘

da Periodistel
da Catalunya

Marti i Ayats durant la signatura del conveni.

*

22 d’octubre
ARMENGOL GLOSSA Pau CasaLs. Als quaranta anys
de la mort del violoncellista catala Pau Casals, Casa

Foto: Ignasi R. Renom

America Catalunya li ret un homenatge. Participa
en l'acte el periodista Joan Armengol, que glossa la
figura del masic i rememora I'entrevista que li va fer
a Puerto Rico tres dies abans de la seva mort.

24 d’octubre

L'SPC comprLerx VINT ANYS. El Sindicat de Periodis-
tes de Catalunya (spc) celebra el vinte aniversari amb
un acte a ’Ajuntament de Barcelona en qué parti-
cipen Ramon Espuny, president de I'spc; Francisco
Zapater, regidor de Relacions ciutadanes; Francesc
Fabregas, director d’El Vallenc i Jordi Pazos, extreba-
llador de la radio i la televisié6 de Cambrils.

28 d’octubre

ACORD D’ AGUAITA.CAT 1 NACIODIGITAL.CAT. A punt
de celebrar el primer aniversari, el portal Aguaita.

cat, fundat el 9 de novembre de 2012 a les Terres de
I’Ebre i dirigit per les periodistes Sofia Cabanes i Sil-

via Berbis, ha segellat un acord de col-laboracié amb
el Grup Nacié Digital, editor del diari Naciodigital.
cat. Aquest acord permetra donar projeccié informa-
tiva a les Terres de ’Ebre 1 suposa un important pas
endavant en el creixement del mitja ebrenc, tota una
referencia de les Terres de I'Ebre.

29 d’octubre

Dacoserto Escorcia, PREMIAT PEL CSD. El peri-
odista i redactor en cap d’Esports de La Vanguardia,
Dagoberto Escorcia, és premiat amb la medalla al
merit esportiu del 2013, que atorga el Consell Su-
perior d’Esports (csp). Natural de Colombia (1956)
Escorcia es va iniciar en el periodisme al diari espor-
tiu barceloni, 4-2-4.Va treballar a El Periédico de Ca-
talunya i El Pais. Des de desembre de 1986, treballa a
La Vanguardia, on és redactor en cap d’Esports des de
2005. El cps també ha distingit Ramon Besa i José
Samano (El Pais) i Orfeo Suérez (El Mundo).
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Deixa que et recordin
pel teu somriure

Promocié Especial

per a col-legiats, empleats del
Col-legi de Periodistes de Catalunya i familiars directes

Serveis Gratuits:

-Visita (consulta i revisi6)
-Ortodoncia (1a visita)
-Visita protesi
-Fluoracié (infantil i adults)
-Radiografies intraorals
-Extraccié de punts de sutura
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Serveis per tan sols 20€:

-Extraccié dental simple
-Visita d’urgencies de dia
-Ortopantomografia
-Higiene dental
(amb ultrasons i poliment final)
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Fins al 25% de dte.:

-En la resta de tractaments
en qualsevol especialitat

Miravé Travessera - Trav. de Gracia, 71, baixos
Miravé Tuset - Tuset, 36, baixos - 08006 Barcelona - Tel. 93 217 68 89

També cita online a:
www.clinicamirave.es

Busca’ns al Facebook
@clinicamirave

Servei d’Urgencies | 24 es/365 dies I’any




-COMENS VEU... GROOCK -

i \

Puf! Cronica
enllestida. Ara

ve el trangol
de validacions

fins I'OK per
, publicar-la

-

LY G0
La peregrinacié
del Camino
de Santiago

El director:
Politicament
correcte. Ecs!

No oblidi que
som progover-
namentals. Sigui
suau en la critica
que avui tinc el
Ministre a sopar B P

\r_————h

_tauro dels negocis

Vull agilitat i dina-
misme. Escuma de
xampany. Color local
que enganxi el lector

El cap de seccié:
Un Hemingway

El Conseller-delegat
de I'empresa: Un

Som croats de la |
llibertat. El
mercat és |'Unic
regulador. Pero
que ho em toquin
la subvencié

Ara, que la informa-

7 El redactor en cap
i el seu puro
fastigos. Xapat a
I'antiga. Quin
dinosaure! Pero
fa i desfa com el
Califa de Badgad

Ja ha contrastat els
fets amb un minim
de 2 fonts fiables?

ci6 no impliqui els
nostres anugegiants...

98 Carcarera




sa bade.“ (ﬁ dc:II;'Izgiodistas
Professional e

Una cosa és dir que treballem en PRO dels professionals col-legiats.
Una altra és fer-ho:

Compte

Expansio PRO.

Tabonem el 10% de la
teva quota de col‘legiat.

Més de

comissions de devoluci6 dels teus rebuts la targeta de credit i de debit. oﬁcmes al teu servei.
d’administracio domestics principals, fins
i manteniment. a un maxim de 20 euros al mes.

Al cap i a la fi, som el banc de les millors empreses. O el que és el mateix,
el banc dels millors professionals: el teu.

Truca’ns al 902 383 666, organitzem una reunioé i comengem a treballar.
sabadellprofessional.com

*Fins a un maxim de 100 euros I'any.

El banc de les millors empreses. | el teu.



Tots tenim alguna cosa de sirena.

Quan sortim d’un entorn segur,
la nostra salut se’n ressent.

Treballem per tornar la salut al seu lloc

A Asisa, t'acompanyem mostrant-te el cami,
amb confianca i fent el que calgui per protegir-te a tu i els teus.

asisa .

L_Q‘._
(&) Patrocinador Oficial de UEquip Nacional de Natacié Sincronitzada
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