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[RANQUIL-LITAT
AJUEST UFIGIND 5 ACABA

No ho dic jo, he manllevat I'afirmacié a I’Andreu Missé. Pe-
riodista estimat, la sala del Col‘legi es va omplir amb els seus
amics, 1 guanyador de 'onze Premi Manuel Vazquez Montalban
d’aquest any per la seva feina i preocupaci6 per 'economia
social que reflecteix la revista .
Alternativas econdmicas, una }
cooperativa que el que busca
per damunt de tot, deia Mis-
sé, és la confianca dels lectors.
Ara que tot sOn missatges
apocaliptics sobre el futuri el
present del nostre ofici,’An-
dreu Missé feia aquesta refle-
xi6 en rebre el premi. Perod
reclamava el paper incomode
que pertoca al periodisme,

en que les veritats a mitges

no serveixen, en que cal dir
sempre la veritat i no tenir

por reverencial. Si bé em quedo
per damunt de tot amb un dels pilars fonamentals, per a mi, del
periodisme, com és la capacitat 1 la necessitat d’escoltar. Deia
Missé que Manuel Vizquez Montalban era un senyor que parlava
poc perd escoltava molt.

De premis i d’il-lustres premiats 1 premiades n’hi ha més al cap-
CALERA que teniu entre les mans. Llegiu amb atencid Ientrevista
a Milagros Pérez Oliva, primer premi Margarita Riviére al rigor
periodistic amb visi6 de génere. Un premi que la Milagros va

MISSE RECLAMA EL PAPER INCOMODE DEL
PERIODISME, EN QUE CAL DIR SEMPRE LA VERITAT
| NO TENIR POR REVERENCIAL

rebre en el marc dels premis de Comunicacié No Sexista, que
organitza I’Associaci6é de Dones Periodistes de Catalunya i que
va dedicar a les periodistes que treballen amb rigor, valentia 1
independeéncia. Tres vectors cada cop més dificils d’agrupar en la
mateixa estructura. La Milagros no es va estar, una vegada més, de
denunciar I'abséncia de dones en els espais de decisi6 dels mitjans
de comunicacié d’aquest pais. Que encara que sembli un mantra
antic 1 gastat és una realitat molt dura. Com ho son les diferencies
salarials, encara avui, entre homes i dones.

Fa uns dies un altre periodista de referéncia, en Carles Capdevila,
deixava la primera linia del diari Ara, que ha dirigit els Gltims
cinc anys, 1 en el balan¢ que en feia deia que falten dones. Ras i

curt. Ell que ha viscut la direccié d’un diari novell des de I'inici,

J T PEPEA

que s’ha trobat entre I'espasa i
la paret havent de conjugar in-
teressos entre els poders de tota
mena i la redaccid, els periodis-
tes, deia amb aquella afabilitat
que el caracteritza, que falten
dones.Ara bé, no sera perque
de dones no n’hi hagi i molt i
molt preparades. Frases aquestes
que sempre que escric em fasti-
guegen una mica, perque no les
he hagudes d’escriure mai, mai,
parlant d’homes periodistes.
Simplement les haurien trobat

Foto: Sergio Ruiz

sobreres, innecessaries.

Vull aprofitar, des d’aqui, per fer-1i arribar el maxim suport a en
Carles Capdevila en aquesta lluita que 1i ha tocat emprendre, en
nom propi i el de la Junta que presideixo. Carles, aqui ens tens.

Pero en aquest CAPCALERA vull molt especialment convidar-vos

a reflexionar. Llegiu-vos les opinions que hem recollit sobre allo
que hem vingut a anomenar periodisme de trinxera, de periodistes
que el viuen en el dia a dia i que han volgut fer la seva propia
analisi sobre com estem treballant actualment. Llegiu i, si us plau,
feu-nos arribar les vostres aportacions. Un dia, més tard o més
d’hora, ens haurem de posar davant del mirall per veure com
estem exercint el periodisme.

Ben cordialment,

Neus Bonet Bagant
Degana del Col'legi de Periodistes de Catalunya

\ — __\=
Lo gozle ]

degana@periodistes.org
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"NO HEM DE TENIR POR
AL PODERS ECUNOMICS

Andreu Missé repassa la seva trajectoria
durant el lliurament del premi Inte nacional -
de Periodisme Vézquez Montalbdn

TexTt EunALD COLL
FoTos JOoRDI SALINAS

El 16 de novembre, el Col-legi de Periodistes de Catalunya va acollir
I’acte de lliurament de I’onzena edici6é del Premi Internacional
Vazquez Montalban en la categoria de Periodisme politic i cultural,
que va recaure en Andreu Missé, un referent de la informacio
economica catalana i espanyola. El guardonat va agrair als que

I’han ajudat a créixer professionalment i, de passada, va llangar un
missatge d’optimisme per a un ofici que es troba en hores baixes i va
animar a no arrugar-se davant els poders factics.



“Tranquils, aquest ofici no s’acaba. No
ens angoixem més del compte. Aquest
no ha estat mai un ofici facil”, va advertir
Andreu Missé, el 16 de novembre al
vespre, amb el seu parlar tranquil. Aquestes
paraules van ser part del discurs que va
fer durant I'acte de lliurament del Premi
Internacional de Periodisme Vazquez
Montalban —en la categoria de Perio-
disme politic i cultural- que enguany ha
arribat a 'onzena edicid.

Com cada any, aquests guardons, im-
pulsats pel Collegi de Periodistes, que
reivindiquen i porten el nom de Manolo
Vazquez Montalban, mort el 2003, pre-
mien la trajectoria de professionals de la
informaci6 que han destacat en I'exercici
del periodisme. Aixi, en el vessant de
Periodisme esportiu —convocat conjun-
tament pel Col-legi 1la Fundacié del Fc
Barcelona— ha recaigut en I’exfutbolista
i comentarista esportiu brasiler Eduardo
Gongalves de Andrade, Tostao.

La figura de Missé (Barcelona, 1947), un
dels referents del periodisme economic
catald i espanyol, genera consensos entre la
professié. Com el jurat, que va atorgar-li
el guardd per unanimitat, en la professié
es coincideix a ressaltar la valua de la seva
feina. Per aixo, la sala d’actes del Col‘legi

"HE APRES L'OFICI DELS DIRECTORS, REDACTORS
EN CAP, DELS COMPANYS DE TAULA | DELS JOVES

QUE COMENCAVEN"

de Periodistes, que va acollir 'esdeveni-
ment, va reunir professionals del mén del
periodisme, molts dels quals havien estat
companys de redaccié del guardonat, per
qui aquest va tenir paraules d’agraiment
durant el parlament.

INFORMACIO COMPRENSIBLE

L’acte va iniciar-se amb una breu inter-
venci6 de Neus Bonet, degana del Col-
legi de Periodistes.“Que diria Manolo
Vazquez Montalban del moment social 1

politic que ens toca viure?”, es preguntava.

“I pensar aixo —va prosseguir— és adonar-
se que se’l troba a faltar, a faltar algi que
va exercir el periodisme amb rigor, ho-
nestedat, ganes i, sobretot, compromis”.

Unes virtuts que coincideixen amb les

de Missé.Tal com recull 'acta del jurat

—llegida per Tomas Delclos, que n’és el se-
T : NEH : L4

cretari—, “al ciutada li cal una informacid

econdmica transparent per actuar social-

ment i politicament. Aix0 suposa la neces-

"AQUEST OFICI NO S'ACABA. NO ENS ANGOIXEM
MES DEL COMPTE. AQUEST NO HA ESTAT MAI UN

OFICI FACIL"

sitat democratica d’una informacid fiable
i comprensible. Andreu Missé, durant tota
la trajectoria professional, ha treballat per
donar al ciutada aquests conceptes més
enlla dels interessos 1 pressions que pre-
tenen obscurir-los. Missé ha treballat en
diferents mitjans i segueix treballant amb
aquest esperit”.

El compromis és una altra caracteris-

tica del guardonat. A les acaballes del
franquisme, les ansies revolucionaries

el van portar a estar-se dos anys 1 mig a

la pres6.Va ser alla,
entre reixes, on va
comengar a estudiar
Dret, carrera de la
qual, posteriorment,
es llicenciaria. A vint
anys, va comencar a
treballar com a periodista a les revistes Re-
porter i Primera Plana. Poc després, el 1978,
seria un dels fundadors d’El Periédico de
Catalunya i quatre anys més tard tornaria
a ser un dels fundadors, aquest cop d’El
Pais,on s’hi va estar tres llargues décades.
Al diari de Prisa va arribar a ser redactor
en cap d’Economia, subdirector i delegat
a Brussel'les. I en sortir-ne va fundar una
nova publicacid. La tercera de la seva vida.
Aquest cop es tractava d’Alternativas Eco-
ndémicas, una revista mensual de la qual és
soci fundador 1 director, 1 que s’emmira-

+ CRONICA +

llava en Alternatives Economiques, capcalera
francesa amb més de trenta anys d’historia
que ven més de cent mil exemplars 1 amb

la qual estan associats.

HUMIL I AGRAIT

Més enlla d’aquests apunts biografics
basics, Claudi Pérez —corresponsal d’El
Pais a Brussel-les— va glossar la figura de
Missé, amb qui va coincidir a la capital
comunitaria. Pérez va citar les opinions de
diferents professio-
nals que han treballat
amb el guardonat,
perd no va estar-se
d’opinar sobre Missé,
a qui va definir com
“un traductor més
que un periodista, perqueé és capac de
traduir conceptes complexos i fer-los en-
tenedors a la gent”. També va destacar-ne
I“energia contagiosa” i la generositat.

Una prova més d’aquesta generositat va
mostrar-la Missé en el seu parlament, du-
rant el qual va repassar la seva trajectoria.
Abans, pero, va admetre certa incomoditat
en la professio.“Durant molts anys, m’he
sentit un intras en aquest ofici. A més,
escriure sempre m’ha costat molt”. Amb
sinceritat 1 humilitat, va anar desgranant
la carrera professional i aprofitava, en cada
etapa, per agrair tot el que havia apres,
citant les persones que I’havien fet millor
periodista.

Aixi, durant el discurs, Missé —que va
recollir el guard6 de mans del conseller
d’Economia, Andreu Mas-Colell,amb qui
també havia coincidit a Brussel-les— va
tenir paraules d’agraiment per a persones
com Eliseo Bayo, Miguel Angel Bastenier,
Antonio Franco o XavierVidal-Folch,
entre altres.

“He apres 'ofici directament dels peri-
odistes; dels directors, redactors en cap,
dels companys de taula i dels joves que
comencaven”, va dir. De Vazquez Mon-
talbin —amb qui va coincidir a Primera
Plana quan aquest n’era el director— va

CapcaLERA 7/



+ CRONICA «

A

GUARDONATS AMB EL PREMI

INTERNACIONAL VAZQUEZ MONTALBAN

Premiats Periodisme Politic i Cultural Periodisme Esportiu
2004 Maruja Torres i Anna Politkévskaia Patrick Mignon
2005 Josep Pernau Joaquim Maria Puyal
2006 Tomas Alcoverro i Teresa Pamies Juan Villoro
2007 Seymour Hersh Simon Kuper
2008 Roberto Saviano Candido Cannavo
2009 Luz Sosa Ramon Besa
2010 Juan José Millas Eduardo Galeano
201 Fran Llorente i Rosa Marqueta Santiago Segurola
2012 Jordi Evole Nick Hornby
2013 Marc Marginedas, Javier Espinosa Sergi Pamies

i Ricard Garcia Vilanova
2014 Andreu Missé Eduardo Gongalves

Font: Collegi de Periodistes de Catalunya

ressaltar-ne que era “‘un home profunda-
ment antiautoritari en tots els sentits”, a
més d’una “intelligéncia privilegiada”,
aixi com una gran capacitat de treball.
“Séc el resultat del que m’han ensenyat
els meus companys”, va concloure.

PERIODISME DIVULGATIU

Sobre Alternativas Econdmicas, projecte en
qué ja fa tres anys que s’implica, va assegu-
rar que estan intentant fer “un periodisme
independent, de rigor, de divulgacié. Que
tothom entengui queé esta passant al moén
de I’'economia”.

El 22 de febrer de 2013, sortia el primer
namero d’aquesta revista mensual que és

fruit d’'una cooperativa de periodistes on

8  Cargarera

de Andrade “Tostao”

també hi ha professionals com Pere Ru-
sifiol, Ariadna Trillas 0 MarianaVilnitzky.
Des d’aquesta capcalera, expliquen 'eco-
nomia de manera clara i des d’una visié
social. No depenen de la publicitat ni de
les administracions publiques, compten

"ELS PERIODISTES ENS HEM D'ACOSTUMAR
A SER INOPORTUNS, DESCARATS | A FER

LA PREGUNTA INCONVENIENT'

amb cinquanta-cinc socis col-laboradors
1 no s’estan de parlar clar en alguns temes
ben espinosos.

Missé no va evitar de recordar als perio-
distes que I'objectiu de la seva feina és ex-

plicar la veritat, malgrat les pressions que
sorgeixin durant I'exercici de la professio.
“No hem de tenir por a les autoritats i als
poders economics”, va afirmar.“No ho
poden controlar tot”, va apuntar sobre els
poders factics.“Els periodistes ens hem
d’acostumar a ser
inoportuns, descarats
ia fer la pregunta
inconvenient”, va
afirmar. I és que té
clar que la feina dels
professionals de la in-
formacid és “denunciar coses i posar sobre
la taula les mesures que van en contra de

~

la gent”. (51



ESTAS FIESTAS TE LLEVAMOS
A LONDRES HEATHROW,
iLLEVANOS CONTIiGo!

/ N P N N
1 - 2 l 3 N 4l N5 2
s 4
4
6 7 8 9 10
4 v

POSSIBLE +, vueling

‘Felices fiestas!

BuqanA

vueling



’ ATRINKERATS? ‘

Set periodistes responen ala pregunta avant dels
importants canvis politics que tenen lloc a Catalunya i
Espanya, estem fent un periodisme de trinx

El procés politic iniciat a Catalunya 'any 2012 ha estat ampliament comentat pels mitjans de comunicacié, que hi han tingut un paper clau. Foto: Sergio Ruiz



LA SINDROME DE LA TRANSICIO

MANEL MANCHON
DirecTOR D’EcoNOMiA DIGITAL

Juguem fort.Victor Klemperer ho va explicar amb detall al seu
llibre LTI La lengua del Tercer Reich. Es agosarat dir-ho, pero el que
relata és que la llengua és basica per crear un determinat relat, els
noms, el joc abstracte de les idees, els conceptes, ben triats 1 dits
en un moment donat. Sén cabdals. I els periodistes hem de saber
com i per queé utilitzem un llenguatge que, de sobte, el poder
politic posa en circulacio.

Sense pensar-ho massa, tots vam comencar a escriure a Catalunya
sobre el dret a decidir, el procés sobiranista, el consell sobre la
transicié nacional i les estructures d’estat. I tots, tret d’algunes
excepcions, vam dividir la societat,amb una gran irresponsabilitat,
entre els sobiranistes i els unionistes, 1 vam prendre aixi el model

d’Irlanda del Nord.

El que ha passat a Catalunya ha estat provocat. Es a dir, des de
I"ambit periodistic i des de fa alguns anys, s’han destacat els
aspectes de confrontacié amb la resta d’Espanya. De fet, 1 tornem
a Klemperer, s’haurien de superar ja aquests esquemes sobre la
realitat d’Espanya i la de I’Estat. No passa res per dir Espanya, amb
totes les lletres quan es parla de ’economia espanyola.Tot 1 aixi,
s’arriba a dir que “I’economia de I’estat espanyol creixera un 3%”.
Sén expressions que s’han imposat durant anys i que cal desterrar,
si no volem seguir fent el ridicul.

Ara bé, el que es volia destacar és que determinats programes
audiovisuals, com I’4Pym, per exemple, han ajudat a crear un

estat d’anim procliu a les tesis independentistes, que ha facilitat
I'entrada de determinats missatges sense que es fes ’esfor¢ de
contrastar-los. I aquesta és feina dels periodistes, malgrat el que
es pensi com a ciutada quan deixem les redaccions 1 marxen cap
a casa.

A Catalunya, s’abusa de ’humor per aconseguir uns guanys
politics, des de I'4Pm, que ridiculitza totes aquelles expressions no
massa afortunades que surten de la resta d’Espanya, per fer valer
la part pel tot, fins a Polonia, que és per a molts catalans una de les
principals fonts d’informacié politica -malauradament— 1 que ha
ajudat forca els impulsors de 'anomenat procés sobiranista.

¢ ANALIST

Es a dir, el que ha passat en els darrers tres anys és el producte de
més de dues décades de construccid nacional catalana,amb la
col-laboracié del periodisme catala. L'escriptor 1 assagista Jordi
Amat ho relata a El llarg procés:“Lactual desplacament del gruix
del catalanisme cap a posicionaments sobiranistes s’explica per
factors de temporalitat diversa, (...), pero el més determinant, al
meu entendre, han estat les dues decades llargues del nacionalis-
me governant la Generalitat —un lideratge solidissim—1 els marcs
mentals que, com fan per activa o per passiva tots els governs, va
poder implementar un sector molt important de la ciutadania”.

Arribats aqui, molts periodistes van caure en el que jo anomeno
la sindrome de la Transicié. La connexid entre els politics i els pe-
riodistes va ser clau a la Transicid perqué plegats aconseguissin la
democracia. El periodista i el ciutada que desitjava un canvi eren
la mateixa persona lluitant per un objectiu. Ara,a Catalunya, des
de 2010, després de la senténcia del Constitucional sobre I’Estatut,
molts periodistes van pensar que calia fer una cosa semblant, si

bé ara per aconseguir un estat propi. Alguns professionals ho han
expressat a ’entendre que, vitalment, els tocava defensar el procés
sobiranista, perque, com a catalans, no podien tancar els ulls.

I aquest és I'error. Passar d’una dictadura a una democracia si
que reclamava una complicitat, en gran part perqué era necessari
per poder exercir la professid. Periodistes 1 politics compartien
objectius, i d’alla van néixer grans amistats. Pero la situacio a la

"DES DE L'AMBIT PERIODISTIC S'HAN DESTACAT
ELS ASPECTES DE CONFRONTACIO AMB LA RESTA
D'ESPANYA'

Catalunya de 2010, 1 fins al 2015, és molt diferent. Lempenta
d’uns quants, des dels mitjans ptblics, encara que també des dels
privats va provocar la reacci6 d’altres periodistes que es van aturar
per saber, primer, a queé treia cap tot aquell procés tan precipitat.

La idea és que s’ha produit un periodisme de trinxeres, perqué
cada mitja, amb els seus interessos concrets, hi ha volgut destacar
el que volia. Pero, honestament, I’aposta clara va anar en una
determinada direccié: els independentistes for¢ant la maquina,
perqueé era l'oportunitat de les seves vides, com es va concretar en
I'eslogan de la candidatura de Junts pel Si.

Un exemple per concloure: era periodisme de trinxera explicar
que la resolucié del Tribunal de la Haia sobre Kosovo no deia en
cap moment que la voluntat democratica havia d’estar per sobre
de la legalitat constitucional, com afirmaven els independentistes,
iaplaudien determinats mitjans i periodistes individualment? La
nostra feina, i ho haurem de recordar sempre, és contrastar aquestes
informacions. Fer periodisme, sempre que ens ho deixin fer! (

Carcatera 11



¢ ANALISI

TEORIA DEL PERIODISTA "SAMURAI

DAviD MIRO
SUBDIRECTOR DE L’ARA

Fem periodisme des de trinxeres ideologiques? La pregunta és
pertinent, i fins i tot apassionant, pero jo abans de respondre ani-
ria a Parrel de la qliestio: qué és el periodisme? I com ha de ser un
periodista ideal? Als meus alumnes de la Pompeu els dic sovint
que al mén hi ha civils, militars i... periodistes. Es una manera
grafica de subratllar que el periodista no és un ciutada més, sind
que és algt que realitza una funci6, explicar la realitat, que ne-
cessariament comporta un seguit de rentincies i sacrificis, el més
important dels quals és el d’apartar-se voluntariament d’aquesta
realitat que aspira a explicar amb el maxim rigor i credibilitat.

En efecte, els dic, el periodista és com un monjo, pertany a una
confraria que té com a principal objectiu la recerca de la veritat,
1 per aix0 ha de fer una mena de vot de no intervencio, perque les
dues coses alhora no es poden fer. El periodista necessita, per
poder fer bé la seua feina, una certa distancia, una mica de pers-

"CADA VEGADA MES PERIODISTES CAUEN EN LA
TRAMPA, ABANDONEN LA CONFRARIATES PASSEN
A LA TRINXERA IDEOLOGICA"

pectiva, i aix0 és incompatible amb una participacié directa en
aquesta realitat que volem explicar. No es pot anar a la processo i
repicar campanes. La qliestié és: fins on ha d’arribar aquesta dis-
tancia? Tots tenim clares algunes coses. Per exemple, un periodista
que fa informaci6 politica no pot ser militant d’un partit. O no
pot anar a cobrir els actes de la Diada amb una samarreta d’anc

i Omnium. Aixo s’entén, 0i? Ara bé, un periodista pot opinar
lliurement per Twitter? Aqui la cosa es complica una mica més.

En el meu ideal, el periodista politic, el que jo en dic 'samurai',
és aquell ésser indesitjable per als politics, del qual ben bé ninga
sap queé pensa, pero que manté intacta la seua credibilitat. Com?
No expressa opinions personals a Twitter, no va a tertlies ni a
taules rodones, fins 1 tot no escriu articles d’opinié: només fa
informaci6. I allo que publica va a missa. I 1i és ben bé igual a qui
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beneficia o perjudica. Una noticia és una noticia. I punt. Existei-
xen periodistes samurais en el nostre entorn? Es possible practi-
car-lo en un moment d’alt voltatge emocional com el que es viu
a Catalunya? N’hi ha pocs, certament, perd sén més necessaris
que mai. Compromesos amb la veritat, per incomoda que siga, i
amb credibilitat. Sense ells, sense una informacid veridica, no és
possible una auténtica democracia deliberativa. Si tot és com La
Razén o LaTirerka, on hi ha 'espai de debat perqué una societat
avanci? El problema és que ni la classe politica, ni tan sols la soci-
etat civil, estd educada ni és conscient del valor del periodisme.

“Aix0 no ens ho esperavem de vosaltres” o “aix0 no ho haurieu
de publicar perque fa mal o tal o tal causa” s6n frases que sovint
sentim els periodistes. Practicament ningti entén que la nostra
funcié és informar, no treballar en favor de cap causa, perqueé la
nostra causa és la veritat. Perqué sense informacié veridica no hi
ha democracia. Aquesta manca de cultura periodistica, unit a la
feblesa economica dels mitjans i la fragmentacié de les audiencies,
ha provocat un coctel explosiu. Cada vegada més periodistes
cauen en la trampa, abandonen la confraria i es passen a la trinxera
ideologica. Per conviccid o per pressions, és igual. Pero és aixi. I
aixi & com comenga a morir el periodisme. (;

ELS LIMITS DEL SISTEMA

JOFRE LLOMBART
SOTSDIRECTOR D’EL MON A RAC-1

Si, estem fent un periodisme de trinxera, perd no ara, des de
sempre. El periodisme és trinxera. Sempre que es publica alguna
cosa respon a algun interes, per noble que el consideri qui signa
el reportatge. I aixo passa des que els diaris son diaris. Per tant,
preguntar-se si estem fent periodisme de trinxera és preguntar-se
sobre qué és el periodisme. Queé és noticia? Queé no ho és? Que
va a portada? Amb quins criteris? Tota la vida s’ha fet periodisme
de trinxera malgrat que a la facultat ens van inflar el cap dient-
nos que hi havia un periodisme objectiu i un que no l'era. Si que
és cert que, com a conseqiiéncia del procés, el volum i el cos de
lletra a les portades han pujat. Ara bé, també és veritat que mai

en tres-cents anys s havia endegat un repte politic d’aquest tipus.
A aquesta passio per la sortida de to també hi ajuden les xarxes
socials 1 la possibilitat de compartir continguts amb més facilitat.
Ja ens podem omplir la boca de periodisme sere: els dudios més



descarregats dels ltims mesos son enganxades entre tertulians
discutint-se, precisament, sobre el Procés.

I és que el Procés ha posat en qiiestio els limits del sistema, i entre
aquests, els limits del periodisme. El que passa és que fins ara sem-
blava que el monopoli de la sacsejada el tinguessin només uns.
Els mateixos que diuen que votar no és democratic consideren
que ara,justament ara, que el periodisme que es fa a Catalunya

"EL PROCES HA POSAT EN QUESTIO ELS LiMITS
DEL SISTEMA, I ENTRE AQUESTS, ELS LIMITS DEL
PERIODISME"

és el de trinxera. Dit, evidentment, amb tot el to pejoratiu que
acompanya qualsevol cosa que fa aroma a sobiranisme: la paraula
adoctrinar es fa servir nomeés per a Tv3, no per a TVE, que només és
acusada —com a molt— de ser poc plural.

Quan, 'any 2010, Artur Mas va prendre possessio del carrec de
president de la Generalitat per primera vegada, una delegacid
catalana va fer un tour per mitjans de comunicacié de Madrid

i el director d’un diari els va dir:“Nuestra primera divisa, antes
que la verdad, es la unidad de Espaiia”. Es a dir, la recerca de la
veracitat passava a segon pla si qiiestionava la unitat territorial de
I’Estat. Aixo no mereix ser definit ni com a linia editorial, és di-
rectament posar el diari al servei d’una ideologia. A Catalunya no
s’ha arribat a aquest extrem, o almenys no amb la “pornografia”
de fer-ho evident a una delegaci6é d’un govern. En qualsevol cas,
d’exemples n’hi ha molts. N’adjunto tres de molt simples:

1. La Liberté el dia que va acabar la Primera Guerra Mundial
(“L’armistice est signé. Vive la France!”)

2. El Pais, el 24 de febrer del 1981, el dia després de 'intent de
cop d’estat (“El Pais, con la Constitucion”)

3. La Razén, el 18 de marg¢ del 2012, quan Mas comengava a plan-
tejar... el pacte fiscal! (“Espaiia es nuestra razén”)

Com combatre els mals efectes del periodisme de trinxera? Amb
objectivitat? No. No existeix. Cada titular, cada article, cada
reportatge parteix del prisma de qui el signa. Amb tot, si existeix
I'’honestedat, el rigor i el sentit critic. Continuament, ens arriben
informacions interessades sobre el procés. Si no hi hagués filtre,
publicariem de tot: rumors, intoxicacions i mentides. Tot ho con-
trastem. I un cop contrastem, aqui si, decidim si allo és el tema
d’obertura, el segon o tanca el sumari. Uordre amb que ho posem
és subjectiu, com tot, perod ja m’agradaria que tots aquests que
ens donen llicons seguissin aquest parametres: honestedat, rigor i
sentit critic, és a dir, periodisme tal com el coneixiem. g

¢ ANALIST

MASSA ATRINXERATS

NEeus TomAs
Capr pE PoLitica D’ EL PERIODICO DE CATALUNYA

Malauradament, el periodisme de trinxera va guanyant terreny
en molts ambits del periodisme, també quan es tracta de la infor-
macid politica i més quan es viuen moments tan convulsos com
els d’aquests darrers temps a Catalunya. Trinxera vol dir que la de-
fensa de les linees editorials dels mitjans (evidentment legitimes)
combinades amb interessos economics sovint contribueixen a
desdibuixar la realitat que es trasllada al ciutada. El tercer factor
que influeix en aquesta certa miopia sén les pressions dels partits
que, en un cicle farcit de convocatories electorals, intenten dis-
posar del maxim d’altaveus (tan submisos com sigui possible).

En el procés sobiranista, la premsa és un actor més. La majoria

de mitjans han volgut influir en les estrategies dels partits, siguin
sobiranistes o no. Sobretot a través de portades i editorials, 1 no
només dels diaris. S’ha intentat condicionar el resultat de les elec-
cions 1 la falsa neutralitat que encara hi ha qui proclama s’ha de-
mostrat que no és res més que una manera d’intentar dissimular
les apostes ideologiques. Tothom ha pres partit, des dels liders dels

"EL PERIODISME DE TRINXERA VA GUANYANT
TERRENY EN MOLTS AMBITS DEL PERIODISME,
TAMBE QUAN ES TRACTA D'INFORMACIO POLITICA”

programes matinals de radio a les televisions pabliques i privades,
mitjan¢ant els informatius o la tria dels integrants de les terttlies.
Com ho ha fet també la premsa escrita, tant ’editada a Madrid
(amb agressius editorials) com la catalana (entre els partidaris de
la independeéncia i les capgaleres que en son contraries).

Capitol a banda mereix el seguiment de les informacions vincu-
lades als casos de corrupcié que han aparegut també en aquests
darrers mesos. A diferéncia del que va passar en la darrera campa-
nya electoral, aquest cop no han aparegut informes apocrifs 1 el
que s’esta publicant forma part de diligéncies judicials i declara-
cions pabliques. Aquesta és una bona noticia, encara que esta per
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¢ ANALISI

veure si no tornaran a apareixer —en determinats mitjans— do-
cuments presumptament oficials dels quals no es responsabilitza
ningt. De moment, el que es publica ara esta fonamentat en de-
claracions judicials 1 sumaris, cosa que demostra que s’ha millorat
respecte a darrers episodis tristos del periodisme, com les noticies
falses publicades per El Mundo sobre comptes de ’exalcalde de
Barcelona, Xavier Trias, a Suissa que mai havien existit.

Finalment, crec que I'analisi seria inconcreta si no inclogués el
paper de les xarxes socials, convertides sovint en aliades dels mit-
jans, pero també utilitzades com un instrument que escapa a les
tradicionals relacions entre mitjans i politics. Serveixi d’exemple
I'anomenat #pressingcup, que no és una altra cosa que intentar in-
fluir en les negociacions entre Junts pel Siila cup. Els partits han
posat la seva gent a intentar crear un estat d’opinié a Twitter de
la mateixa manera que articulistes afins a uns 1 altres han intentat
condicionar el resultat de les converses entre ambdos partits.
Legitim? Si. Correcte? En tinc dubtes. (

D'UNIONISTES | PROCESSISTES

MiQuUEL NOGUER
PERIODISTA POLITIC A EL PAfs

No fa tants anys que a Catalunya el concepte de periodisme de
trinxera transportava inexorablement a les redaccions madrile-
nyes,a uns periodistes pintats de blau o vermell que batallaven
sense treva per canviar governs, marcar agendes 1, sobretot, satisfer
el propi ego. Semblava que les picabaralles entre directors de di-
aris, tertulians 1 firmes estrella fossin un fenomen capitali del que
Barcelona s’havia lliurat per obra i gracia divina. Aqui Catalunya
no hi havia periodisme de trinxera, aixi com ens creiem lliures de
corruptes il-lustres 1 de clubs de futbol mancats de valors.

Ves per on que, també en aixo, deviem estar equivocats. El procés
-aquest estrany fenomen que satura tertulies, destrueix partits
politics i ens brinda eleccions cada dos anys- també ens ha portat
la trinxera a prop de casa. Certament, no veiem aqui I'abranda-
ment que fa anys que observem a Madrid, on la proximitat dels
poders i el nervi propi de les capitals dramatitza les coses fins a
limits sovint esperpentics.

14 Carcarera

A Barcelona la trinxera és més subtil. Amb poques excepcions,
els periodistes encara no hem perdut les bones maneres ni la
destruccid de qui pensa diferent -ni que sigui a nivell argu-
mental- sembla una prioritat de la majoria. Pero hi ha indicis
preocupants. Tots hem sentit que determinat mitja ha nascut per

"[A PROFESSIO £S A TEMPS DE RECTIFICAR, DE
DIR QUE NO ESTEM AQUI NI PER ACOMPANYAR
PROCESSOS, NI PER GARANTIR UNITATS"

“acompanyar” el procés o que altres hi son per garantir la unitat
d’Espanya.Tot sofert oient de la radio matinal distingeix entre
tertulians indepes 1 unionistes. I no sén pocs els qui creuen que els
periodistes hi som per servir un pais i no els lectors que hi viuen.

Aixi, alguns periodistes s"han convertit en processistes i altres en
unionistes amb microfon. Almenys aixi ens veu una part de la
poblacid. Ser al mig o qiiestionar les dues posicions et converteix
en un ésser poc atractiu per a la tertilia o en un sospitds infiltrat
de vés a saber que. La professid, per sort, és a temps de rectificar.
Som a temps de dir que no som aqui per acompanyar processos
ni garantir unitats, sind per fer allo tant passat de moda que és ex-
plicar el que un veu amb la major honestedat possible. Ni jutges,
ni policies, ni guies espirituals. Periodistes. (;

DES DE LATRINXERA, NO ES FA PERIODISME

OrioL NoLis
PeriopistA DETVE

No crec que estiguem fent periodisme de trinxera, senzillament,
perqué des de la trinxera no es pot fer cap classe de periodisme.
S’hi pot fer propaganda i aquesta pot adoptar formes que es con-
fonguin amb el periodisme, perd no n’és.

Manllevo unes paraules de Dan Rather, referent del periodisme
nord-america, per refrescar la memoria dels qui poden haver
oblidat les claus de I'ofici:“La nostra forma de govern hauria de
ser del poble, pel poble i per al poble, pero aixo només pot funci-
onar si el poble sap queé passa en realitat. I aquesta és la missio del
periodista, descobrir i difondre el que els que estan en el poder



no volen que sapigues, el que volen mantenir ocult. aixo no-
més és possible quan els periodistes poden actuar en un sistema
que dona suport a la independéncia i a la integritat”.

Fa unes setmanes, vaig llegir aquestes paraules després de veure
La verdad, un thriller periodistic en el qual un magnific Robert
Redford interpreta Rather i narra el seu controvertit comiat
professional. Un cop refrescada quina és la nostra missio, entenc
que en lloc de preguntar-nos si davant els canvis politics que te-

"HAURIEM DE SER ENCARA MES VALENTS |
ATREVIR-NOS A PREGUNTAR-NOS DIRECTAMENT S|
ESTEM O NO FENT PERIODISME DE VERITAT"

nen lloc a Catalunya i Espanya estem fent periodisme de trinxera
hauriem de ser encara més valents i atrevir-nos a preguntar-nos
directament si estem o no fent periodisme de veritat. Crec que
n’estem fent poc. El perqué ’hem de buscar en factors estruc-
turals (compartits amb paisos del sud d’Europa) i conjunturals
(context politic, crisi econdmica i revolucié digital).

Crec, sincerament, que el periodisme no passa pel millor mo-
ment i que tots hi tenim una part de responsabilitat. Proposo
penjar les paraules de Rather a les facultats de Periodisme, a les
redaccions dels mitjans, als despatxos dels seus propietaris, a les
seus dels partits... Perd també als menjadors dels domicilis, perque
sense una ciutadania que vulgui saber i estigui disposada a pagar
el preu que comporta, cada cop hi haurd menys periodisme.

LA POLITICA NO ES LA MILLOR ESCOLA

MaARIA JEsUs CANIZARES
DELEGADA D’ ABC A CATALUNYA

La combinacié de crisi economica i convulsié politica és explosi-
va per al periodisme. La retallada de plantilles a costa de redactors
seniors ha deixat la informacié en general, 1 el génere politic en
particular, en mans de persones molt joves que, en lloc de “fer
carrer”’, han de fer periodisme de despatxos. Dit d’una altra ma-
nera, la politica no és la millor escola per als que comencen, més
vulnerables a determinades directrius editorials.

¢ ANALIST

La informacié aséptica no existeix, cada mitja té una linia edito-
rial, perd no és sindonim de falta de rigor. Si el periodista es limita
ainformar després de contrastar amb diverses fonts, l’enfocament
final, que com qualsevol producte respon a una determinada
demanda, no té per qué desvirtuar el contingut de la noticia. Una
altra cosa és que es confongui el redactor amb un opinador o que
el periodista es cregui el protagonista de la noticia, la qual cosa ha
fomentat el fenomen de la tertalia. Aquest format ha deixat d’es-
tar nodrit d’experts i, com a recurs facil, televisions i radios re-
corren a directors de mitjans, encara que també a periodistes que
han estat victimes de la crisi, necessiten una sortida professional i
estan disposats a representar una quota politica determinada.

Es curids que es critiquin tant els blocs electorals en periode
electoral, i no es denuncii a aquest tipus de repartiment ideologic
en les tertlies. La meva experiéncia personal en aquest tipus de
debats no ha estat massa satisfactoria, ja que t’exigeix un tipus
d’activisme politic que no té res a veure amb el periodistic.

Aquesta disciplina opinativa contamina la percepcid que té la
societat dels mitjans. Si la politica crea “desafeccié”, com va dir
I'expresident Montilla, el periodisme també. Aixo del redactor
combatiu em recorda un passatge d’El anticristo de Joseph Roth

"LA DISCIPLINA OPINATIVA CONTAMINA LA
PERCEPCIO QUE TE LA SOCIETAT DELS MITJANS
DE COMUNICACIO®

(1934), en el qual un periodista vetera fa la reflexi6 seglient:“No
té sentit apassionar-se. Fixeu-vos en mi;jo era algi que deia la
veritat. Mai vaig ser capa¢ de dir una mentida. Només menteixo
des que em van contractar i se’'m va pagar per transmetre la veri-
tat. I voste acabara fent com jo. Pero si es nega a mentir, trobareu
que les seves veritats han estat tergiversades de tal manera que
preferiria haver dit voste les mateixes mentides”.

També crec que es mereix una reflexid l'alt grau d’ideologitzacid
que han adquirit algunes fonts d’informacid, fins i tot en 'ambit
institucional. Les posicions respecte al procés independentista
estan tan aferrissades que un periodista que treballa en un mitja
no sobiranista té vetat 'accés a determinades fonts. I el mateix
passa al revés, mitjans compromesos amb el secessionisme tenen
dificultats per accedir a fonts “unionistes”.

Tot aix0 entorpeix la tasca del periodista que es proposa abordar
un tema des de diferents punts de vista i que cada vegada juga
amb més desavantatge. La irrupcié d’Internet, la precarietat la-
boral,la manca de recursos i de temps afavoreixen, efectivament,
el periodisme de trinxera, pero en el sentit literal de la paraula:la
nostra professio és cada vegada més dura i menys agraida. (
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EN GLAU FREELANGE

El programa Consolida't ofereix assessorament i formacid a autonoms

TEXT ADRIAN CABALLERO
Foro OrioL CLAVERA

Un dels cursos que formen part del programa Consolida't, que déna eines als periodistes freelance, un collectiu que va a lalga.



El programa Consolida’t, subvencionat per la Generalitat de
Catalunya, que enguany ha viscut la primera edicio al Col-legi de
Periodistes, ofereix una série d’eines formatives i de tutoritzacid
destinades a aquells professionals de la informacié que treballen
pel seu compte. Els participants han aprés a ser més productiusia
potenciar I’ambit comercial, entre altres aspectes.

Segons una enquesta publicada a final
d’octubre pel diari digital Report.cat,im-
pulsat pel Col'legi de Periodistes, un 38%
dels periodistes son autonoms. Pero si hi ha
una dada que sorpren per la seva magnitud
és que, segons aquesta mateixa enquesta,
tan sols un 10% d’aquests autonoms tenia
previst ser-ho en iniciar la carrera. Parlem,
doncs, d’un bon grapat de professionals
que treballen pel seu compte en un con-
text d’inestabilitat laboral i que, en la gran
majoria dels casos, hi és sobtadament.

Per ajudar, sobretot, el perfil descrit, el
Col'legi de Periodistes va adherir-se
aquest any al programa Consolida’t,
impulsat pel Departament d’Empresa i
Ocupacié de la Generalitat de Catalunya.
Aquest programa, dirigit especialment als
autonoms, té com a objectiu la formacid
i el seguiment de professionals que ja

LA FEINA COMERCIAL PER ACONSEGUIR NOUS
CLIENTS ES EL PRINCIPAL REPTE DELS QUE

TREBALLEN PEL SEU COMPTE

estan establerts pel seu compte —fins ara
havien de portar més de sis mesos com a
autonoms, condicié que desapareix en la
propera edicié—, perd que necessiten una
empenta per seguir avancant i millorant
com a professionals.

En la primera edici6, al Col'legi de
Periodistes, han participat trenta-sis
persones, que han realitzat, d’'una banda,
dues sessions formatives per aprendre a
dissenyar i gestionar millor el compte

de resultats i la tresoreria, i de I’altra, han
pogut escollir entre nou cursos presencials
o en linia d’entre cinc i quinze hores,
entre els quals s’hi troben temes com “La
gestio eficac del temps”,*“L’elaboraci6 de
pressupostos” o “El circuit documental”.
A més, en paral-lel a les opcions forma-
tives, els participants del programa han
tingut I’oportunitat de ser analitzats pro-
fessionalment en sis sessions de tutories
personalitzades, que s’han realitzat durant
els onze mesos que ha durat el programa.
Tot aixo ha tingut lloc entre els mesos de
febrer i desembre.

ANALISI PERSONALITZADA

Precisament, aquesta analisi personalitzada
externa és un dels punts més apreciats
pels participants del programa.“Es una
bona oportunitat per saber si ho fas bé 1
millorar com a pro-
fessional”, comenta
Maite Baratech, una
de les participants.
Per a aquesta perio-
dista, que treballa des
de fa vint anys com a
redactora per a diferents entitats 1 empre-
ses, les tutories son la clau del programa.
“Els tutors et situen a on realment ets. Son
com una auditoria”, afirma Baratech, que
reconeix que les converses amb els tutors
1i han servit per millorar en diferents
aspectes, més enlla del propi treball com a
periodista. Fins i tot, si un té un nivell de
feina satisfactori, el Consolida’t segueix
sent una bona opcid, tal com opina una
altra participant, Elisabet Gémez, que
treballa des de fa anys com a community

+ REPORTATGE

manager, redactora i especialista en SEO.
“En un primer moment, no sabia quin
benefici trauria del programa, si bé tenia
clar que m’hi havia d’apuntar” explica.
“Es trobava a faltar una iniciativa per a
autonoms”, admet aquesta filla també
de periodista autonom que destaca que
“sempre hi ha espai per a la millora”.

TASCA COMERCIAL

Oriol Garcés és un dels consultors del
programa Consolida’t que ha participat
en les tutories personalitzades. Al ser
preguntat sobre quin és el punt de millora
dels participants, respon que,amb claredat,
la tasca comercial, ja que es tracta de peri-
odistes que, en molts casos, no esperaven
haver de vendre el treball directament i
que, per tant, es troben en una situacié en
que la feina no és només 'estrictament
periodistica.““A molts els fa mandra 1 altres
reconeixen que no els agrada aquesta tasca
comercial”, explica Garcés, que creu que
el programa és molt util perque la tasca
comercial ja no sigui un tabti i aconseguir
que sigui part natural de la rutina de
treball. “Has de lluitar per guanyar clients
de la mateixa manera com et guanyes les
fonts”, aconsella aquest consultor amb
més de quinze anys d’experiéncia assesso-
rant empreses i emprenedors.

Aquest aspecte també ha estat central en
les trobades que els alumnes han tingut
amb Josep Maria Brugués, consultor de
comunicacid. Les seves tutories, més enfo-
cades a I'aspecte comunicatiu i de personal
branding, van ser un espai per a la reflexid
sobre com enfocar-se comercialment.“En
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Y.

TRES PERFILS

El fet d’'haver estat el tutor dels pe-
riodistes que han seguit el progra-
ma Consolida't permet Oriol Gar-
cés, consultor dempreses, classificar
amb humor, perd objectivament, els
que son, segons ell, els tres tipus de
periodistes amb els quals ha tractat
al programa:

ELS “CITROEN C15”

Com deia I'anunci d'aquest vehicle,
els periodistes que trobem en
aquest grup tenen com a lema
“m’ho carrego tot": accepten tota
feina que els arriba, fins a arribar

a pics de molt d'estres. “Potser

no tenen clar qué volen fer, si

bé comencen a tenir intuicions’,
assenyala Garcés, que opina que el
Consolida't els ajuda a saber quina
opcio és la millor.

ELS “LOST IN TRANSLATION”
Aquest perfil engloba a aquells
periodistes que es troben en un mo-
ment de confusié professional. Es
tracta de persones que han treballat
en diferents tipus de feines relacio-
nades amb el periodisme -mitjans,
gabinets, gestié de comunitats...- i
que ara no tenen clar cap a on en-
focar la carrera. També encaixa aquf
aquell periodista que treballa massa
per a un client i amb el Consolida't
apren estratégies per redirigir-se.

ELS “VIRGENCITA, VIRGENCITA:
QUE ME QUEDE COMO ESTOY”
Amb aquesta expressié castellana,
Oriol Garcés fa referéncia a aquells
periodistes que tenen un nivell sa-
tisfactori de feina i d'ingressos. Per
aixo son periodistes “als quals els
falta explorar nous camps”. A aquest
perfil de professionals el programa
els aporta noves idees per reforcar
la tasca comercial.
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molts casos, la principal preocupacié dels
alumnes és com redefinir o reorientar els
serveis que ofereixen” afirma Brugués,
que aconsella “no tan sols pensar en els
teus clients o clients potencials, sind tam-
bé en aquelles agéncies o persones a les
quals pots servir de complement”.

Aquesta mentalitat “comercial” també
I’hem de traslladar a la fidelitzacié
d’aquests clients.“El consell més im-
portant que puc donar als alumnes és

ES IMPORTANT APRENDRE A ESTIMAR EL COST
DELTEMPS QUE ES DEDICA A CADASCUN DELS

DIFERENTS CLIENTS

que sempre tinguin en ment els clients",
afirma Davide Menini, consultor de
marqueting i professor del curs “La gestid
comercial i 'atenci6 al client”.“La prin-
cipal resisténcia dels alumnes és no voler
sortir de I’area de confort. Un empresari
tendeix a considerar que el seu servei és
correcte 1aixo li resta capacitat de tenir
una visidé més amplia”, adverteix Menini.

Malgrat tot, costa de canviar la manera de
treballar d’un dia per a I'altre. Maite Ba-
ratech reconeix haver variat els habits de
treball, especialment en la tasca comercial.
“Li dedico més hores, pero em costa. Els
clients sempre m’han vingut per contac-
tes”, admet. Aixo si, considera essencial
“estar alerta de noves oportunitats” per

la incertesa del futur.“Sempre has d’estar
preparat pel canvi”, aconsella. Aquest pen-
sament és compartit també per Elisabet
Gomez, que admet que “quan tens clients
fixos, no et planteges que no hi seran”.

GESTIO DELTEMPS

Un altre punt amb molt marge de millora
entre la majoria dels participants és la
gestid del temps, un dels recursos més
importants en el dia a dia de 'autonom.
“Als periodistes els falta interioritzar el
concepte de cost d’oportunitat”, comenta
Oriol Garcés, que adverteix de la impor-

tancia d’estimar el cost que té el temps
que dediquem al treball per un client. Tant
important és aquesta gestio del temps,

que el programa li dedica un curs de deu
hores.“Es un curs molt recomanable. Et
donen bons consells. Obvis pero impres-
cindibles”, reconeix Maite Baratech.

El concepte amb el qual més alumnes es
van quedar en finalitzar aquest curs és el
de “lladres de temps”, que fa referéncia a
aquell conjunt d’accions que fem quasi
sense pensar, encara
que ens poden

estar robant minuts

1 hores de treball 1
fent-nos molt menys
productius, com sén
mirar continuament
el correu electronic, contestar de seguida
un whatsapp o fer alhora diferents tasques.
Tres exemples d’allo que un periodista
freelance ha d’evitar fer si vol ser més
productiu i, per tant, si vol aprofitar més
el temps.

p.

QUI POT APUNTAR-SE

AL CONSOLIDA'T?

Tots aquells interessats a participar
en una propera edicio del programa
Consolida't han de ser treballadors
autonoms o bé haver cessat |'activitat
com a autonom perd estar preparant
un nou projecte. També poden formar
part del programa els Treballadors Au-
tonoms Economicament Dependents
(TRADE) i aquells autonoms integrats
en una societat civil privada, una
comunitat de béns o en una societat
limitada (amb menys de quatre per-
sones contractades i una facturacié
inferior al mig milié d'euros). Per a més
informacié sobre la propera edicié del
programa al Col-legi de Periodistes
que comencara al febrer, es pot con-
tactar amb Monica Vifas, responsable
de formacié (mvinas@periodistes.org
o trucant al 93 31719 20).
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Una alumna del curs, que ha abordat aspectes com la gestié del temps o la importancia de la tasca comercial, entre altres.

INICIATIVA RECOMANABLE

El programa Consolida’t, ha estat, en linies
generals, molt ben valorat tant per alum-
nes com per professors i consultors. “Estic
molt satisfeta del programa. En treus
moltes coses de profit”, opina Baratech,
que aconsella “no dubtar a ’hora d’expli-
car bé tots els dubtes per rebre els millors
consells”. Per al professor Davide Menini,
el Consolida’t és un “gran programa que
posa a disposicid d’un col'lectiu com els
autonoms eines que fins ara només esta-
ven a I’abast de les PIME”.

Menini, que ha estat professor en altres
edicions del programa celebrades al Col-

"[A PRINCIPAL RESISTENCIA ES NO VOLER

SORTIR DE L'AREA DE CONFORT'

DAVIDE MENINI, CONSULTOR

legi d’Agents comercials i el de Graduats
Socials, creu que és un bon instrument
per a tots aquells que tenen “la necessitat
d’aprendre a ser emprenedors”.

UN ASPECTE AMB MOLT MARGE DE MILLORA

ci6 també la fa Josep Maria Brugués, un
altre consultor del programa, que veu

el Consolida’t com “un gran suport per
a professionals autonoms, que en molts
moments tenen la
sensacié d’estar sols i
desemparats”.

ES LA GESTIO DEL TEMPS PER APRENDRE A

SER MES PRODUCTIUS

Per la seva banda, Oriol Garcés, creu que
és un “magnific espai per reflexionar.

Les tutories consisteixen en una bona
oportunitat per dedicar dues hores al mes
a analitzar la feina feta, i reflexionar sobre
els objectius de
futur”. Garcés reco-
mana a tothom que
en tingui 'oportu-
nitat que s’hi sumi.
Aquesta recomana-

Des del Col‘legi de

Periodistes de Ca-

talunya, satisfets per
I’éxit d’aquesta primera edicid, repetiran
Iexperiéncia el 2016. Amb aquest pro-
grama els freelance tenen 'oportunitat
de rebre un assessorament i una formacid
per millorar en aspectes que no es rela-
cionen directament amb la seva qualitat
com a professionals. Com diu I’Elisabet
Goémez, alumne d’aquesta primera
edicid, “sempre s’agraeix una iniciativa
pensada per a periodistes autonoms”. (
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Entrevista a Milagros Pérez Oliva, periodista

i Premi Margarita Riviére

*

"NO QUEDA CLAR
COM SERA EL PERIODISME

DELFUTUR®

Milagros Pérez Oliva és la primera guardonada amb el Premi Margarita
Riviére al rigor periodistic amb visi6é de génere impulsat per 1’Associacio de
Dones Periodistes de Catalunya amb el suport del Col-legi de Periodistes i
I’Ajuntament de Barcelona. En aquesta entrevista, Pérez Oliva, que fa més
de trenta anys que treballa a El Pais, repassa, amb mirada licida i analitica, el
paper, pioner, que va tenir Riviére en la professi6, a més de reflexionar sobre
els problemes amb qué topen les diferents generacions de periodistes.

Tu has guanyat altres guardons, pero
el Premi Margarita Riviére porta el
nom d’una persona a qui coneixies

i que ha mort recentment. Com et
sents?

Una mica aclaparada. La Margarita
col-laborava amb EI Pais i dos dies abans
de morir vaig trucar-li perqué m’envies
l'article. Al mateix temps, el seu marit
m’estava trucant per dir-me que no ho
podria fer. R ealment va ser una pena. Era
una dona molt coratjosa i fins a I'Gltim
moment va estar amb la pulsi6 de I'actu-
alitat. Aquest premi és una responsabilitat
molt gran, perqué era de les pioneres del
periodisme, de les que ha obert cami en la
professio. I també va ser pionera a ’hora
d’assumir responsabilitats i pel periodisme
compromes, ja que era molt inquieta i no

Text JorDI ROVIRA
Foro SErGIo Ruiz

es conformava amb la primera explicacid.
Sempre buscava les causes de les coses.
Des d’aquest punt de vista, hem perdut un
referent intel-lectual important.

El jurat destacava la teva “excel-
leéncia periodistica’. Ara bé, es pot
aconseguir aquesta excel-léncia amb
les condicions laborals actuals? En
una enquesta del Report.cat, un 54%
dels periodistes se sentien explotats...
El clima a les redaccions ha canviat molt.
Venim d’una exuberancia econdmica, so-
bretot als vuitanta i noranta i, de sobte, les
redaccions s’han encongit, han aplicat al-
gun ERE, etc. I aixo fa que els periodistes
visquin enmig d’una inseguretat laboral
itot el que s’interpreti com que poses en
risc la carrera professional, pot ser un fre.

Molts cops inconscientment la tendéncia
és a no buscar-se problemes i no exercir
un periodisme que molesti els poders.

De totes maneres, la necessitat de
publicitat o els lligams amb els bancs
fan que el periodisme d’investigacio
molesti més que mai a la propia
empresa.

S’han produit diverses coses. Els periodis-
tes han de perseguir uns fets que, perqué
estan amagats, no son facils de trobar. I
malgrat les moltes eines d’investigacio,
amagar és més facil fins 1 tot que abans.
Casos com el Giirtel, el Palau o els Pujol
son de fa anys i, en canvi, el periodisme
d’investigaci6 no ha aconseguit arribar

al cor d’aquestes trames. Tan sols ha estat
possible quan una investigacié judicial hi
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ha entrat. Per tant, és més dificil que abans,
ateés que el poder esta més blindat i té més
eines de camuflatge.

I les redaccions, menys recursos.

Les redaccions dels mitjans amb equips
d’investigacid els van desmantellar, i ara
només en tenen els grans diaris. I, a més, fa
la impressié que algunes grans exclusives
dels altims anys fossin fruit del periodis-
me d’investigacié quan eren filtracions
interessades. I el que també ha erosionat la
credibilitat dels mitjans és que no sempre
som transparents sobre el periodisme que
fem.

Molts quedarien en evidéncia.

Un dels controls de qualitat més impor-
tants és que els procediments sén tan
importants com els continguts. Com ara
hi ha molta capacitat d’engany i molts
poders intenten manipular I’opinid
publica, és més important que mai que a
les informacions apareguin elements amb
queé el lector pugui determinar si la infor-
macid és fiable o no. Si no és aixi, aquest
pot arribar a la legitima conclusi6 que és
una informaci6 interessada, manipulada

1 filtrada per erosionar o trencar la car-
rera politica d’algt. El periodisme ha de
clarificar, ajudar a entendre el que passa.

I aquest periodisme de filtracié el que fa
és embolicar, és el que es coneix com la
maquina del fang.
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PERFIL

Milagros Pérez Oliva (Eriste-Osca, 1955) és llicenciada en Ciéncies de la Infor-

macid, especialista en temes biomédics, professora universitaria i col-laboradora

de mitjans com TV3 o la SER. Des de 1982, treballa a £l Pais, on va arribar a ser

redactora en cap. Va formar part de la Junta del Collegi de Periodistes, sent

vicedegana de la institucié. A part d'aquest darrer Premi Margarita Riviere, tam-

bé ha obtingut el Premi Nacional de Periodisme, el Premi Unicef o el Grifols de

Bioética, entre altres.

Llencgar porqueria.

En els dltims deu o quinze anys 'arqui-
tectura de la Transici s’ha fet malbé per
culpa d’un sistema bipartidista que ha
colonitzat les institucions i n’ha partiditzat
el funcionament. I, en una fase posterior,
la batalla politica s’ha traslladat al control
dels mitjans. Primer, als ptiblics —amb lleis
que creen dependéncia governamental—,
pero també als privats, ja que la televisid
s’ha mostrat determinant per a la creacid
de I'opinié ptblica. Ho hem vist amb el
fenomen Podemos.

Per crear liders, segur.

Per crear liders pero, sobretot, per crear
els frames, els marcs conceptuals que em-
marquen el debat ideologic. Les batalles

"MARGARITA RIVIERE SEMPRE BUSCAVA ANAR MES
ENLLA, LES CAUSES DE LES COSES. HEM PERDUT
UN REFERENT INTEL-LECTUAL IMPORTANT'

politiques no es guanyen o es perden

en les votacions al Parlament siné deu
anys abans, quan s’ha establert el marc de
discussi6 del problema. Quan els politics
discuteixen si retallar o no les pensions,
aquesta batalla s’ha anat guanyant o per-
dent durant deu anys, quan els mitjans han
estat presentant ’envelliment de la po-
blacié com una catastrofe natural perqué

som massa gent i, per tant, cal retallar les
pensions. I els spin doctors dels partits saben
que la batalla de I'opinid publica és fona-
mental,i que crear els frames favorables a
les posicions del partit es fa a través dels
mitjans de comunicacid. I aixo explica,
en part, per que en 'ecosistema mediatic
espanyol hi ha tants mitjans no rendibles
que es mantenen...

Tu has estat Defensora de lector, una
feina ingrata...

Hi ha molts pocs mitjans que tinguin
aquesta figura de control de qualitat
intern. Per tant, qui ho exerceix ho ha de
fer de veritat. Una altra cosa és que les
coses es poden is’han de dir bé. I quan els
lectors veuen que et prens el carrec seri-
osament, estimules
que t’escriguin més.
Es una figura, pero,
que tota la redaccid
sap que és ingrata. A
ningu li agrada sortir
al Defensor del lec-
tor. Poques professions tenen un control
de qualitat no exclusivament intern. A la
policia hi ha mecanismes d’investigacid
interna, encara que no ho publiquen.

La merda la netegen a casa.

Es queda a dins. I, en canvi, nosaltres ho
publiquem, fet que li dona la credibilitat.
I aquesta transparéncia és molt incomoda



per als periodistes que han fet alguna cosa
malament. I el Defensor sap que la seva
feina consisteix, precisament, a causar un
disgust a alghi cada setmana.

Parles de redaccions, tot i aixi, la
majoria d’estudiants de Periodisme

"MOLTS COPS LA TENDFNEIA DEL QUE PATEIX
INSEGURETAT LABORAL ES NO EXERCIR UN
PERIODISME QUE MOLESTI ALS PODERS”

treballaran a gabinets, com a consul-
tors, etc. Tu treballes a El Pais des de
1982. Ets sents part d’una generacio
d’¢“altims mohicans”?

No els altims mohicans, pero si I'altima
generacié de periodistes que exercim en
aquest ecosistema. La meva generacid ha
arribat a la maduresa professional enmig
de tres crisis superposades: 'economica, la
sorgida arran del paradigma d’Internetila
crisi de credibilitat.

A I’enquesta del Report.cat, els pe-
riodistes suspenien amb un 4,52 la
credibilitat dels mitjans...

Es clar! Perqué som conscients del que
passa. Per exemple, molts mitjans ja no
tenen corresponsals a 'estranger. Es pot
fer la mateixa informacié sobre els refu-
giats sense tenir gent sobre el terreny i a
base de fer “retalla i enganxa”? Amb tot,
els canvis sén més profunds que aixo. En
els millors del casos, els diaris que no han
mort pateixen una metamorfosi que can-
via radicalment les condicions en les quals
es fa el periodisme. El periodisme és més
necessari que mai, seguira sent necessari,
encara que no queda gens clar com sera
en el futur. Les redaccions pensades per fer
un producte cada vint-i-quatre hores ara
treballen en el continu comunicacional.
jano tenen lectors per tenir audiéncia.
aixo és un canvi important.

Tu vas ser de les primeres periodistes
a especialitzar-te en salut a Espa-
nya. El periodisme cientific havia
millorat molt. No sé si la urgéncia

constant actual s’esta carregant el
que s’havia aprés pel cami?

En part,si. Amb la crisi del 2008, I’ Asso-
ciaci6 de periodistes cientifics dels Estats
Units va constatar que el primer a retallar
en les redaccions era el periodisme espe-
cialitzat. Molts grans mitjans espanyols ja
no tenen especia-
listes, mentre que el
periodisme digital
torna a posar en
valor el periodisme
“tot terreny” per al
qual calen perio-
distes molt polivalents. La tendéncia a les
redaccions —1"Gltima reforma d’El Pais va
per aqui—sén grans equips que ja no estan
dividits per seccions.Varem tenir uns anys
de periodisme especialitzat i, ara, tenim la
tendéncia contraria.

Ens carreguem els corresponsals, els
especialistes...

Si,1 quin és el resultat? A les enquestes

del crs la ciutadania situa el periodisme al
final de tot, 1 sis de cada deu considera que
no es pot refiar de les noticies. La societat

FEIA LA IMPRESSIO QUE ALGUNES EXCLUSIVES
DELS ULTIMS ANYS FOSSIN FRUIT DEL PERIODISME
D'INVESTIGACIO, QUAN EREN FILTRACIONS®

percep que els mitjans estan atrinxerats
en posicions ideologiques i ha arribat a la
conviccid que per assabentar-se del que
passa cal llegir més d’un diari. Aixi que
miren més d’un mitja digital. El problema
és que la veritat dels fets no és el promig
de les diferents interpretacions esbiaixades
sobre aquesta realitat. I, davant d’aixo, el
ciutada esta indefens, ja que pot creure
que amb aquest promig ja es fa carrec

del que passa, quan no és aixi. No és una
qiesti6é de promitjos, és una altra cosa.
Que el ciutada hagi de fer aquest tipus de
calcul és una catastrofe.

En una professio tant canviant hi ha
coses, pero, que semblen que sén
immutables. Quan veurem una dona

+ ENTREVISTA »

dirigint un gran diari a Catalunya o
Espanya?

Em va alegrar molt que el New York Times
nomenés directora Jill Abramson, tot i
que va durar molt poc. I el segiient ja ha
estat un home. Fa molts anys que de les
facultats surten més dones que homes, i
molt ben preparades. En canvi, les dones
no estan millor que quan la Margarita
Riviere va comencar a acceptar carrecs de
responsabilitat. Els ltims anys, la situacid
de les periodistes en les ctpules dels diaris
fins i tot ha retrocedit.

I com expliquem aixo6?

Té a veure, primer de tot,amb el fet que
els mitjans sempre han estat mitjans de
poder. Ara més que mai, hi ha unes siner-
gies entre el poder masculi dels partits i
les entitats financeres i el poder masculi
dels mitjans, que no es vol retirar. D’altra
banda, hi ha les condicions laborals. Els
directius dels mitjans, com a les grans em-
preses, han d’entregar-se en cos i anima,
unes condicions competitives que s’estan
estenent més enlla de les arees de maxima
decisi6, perque degut al procés de desre-
gulacid i desorganit-
zacid de les empreses
periodistiques, les
condicions de treball
son cada cop més
d’autoexigencia. Els
freelance viuen en
una gran situacié d’estrés i s’autoexploten,
sobretot quan estan més actius, entre els
30150 anys. I aquests son els anys en que
les dones han de decidir si volen tenir fills.
Aixi que, tant si son directives com free-
lance, entra en contradicci6é amb les aspi-
racions a tenir una familia, fills, amics...

...vida.

Vida! I, per tant, moltes dones que podri-
en ser directives han de decidir si volen
estar sotmeses a la feina de manera tant
competitiva perqué després, quan et facin
un ERE o et treguin la confian¢a, ja no pu-
guis tenir els fills que volies tenir? Per sort,
cada cop hi ha més gent, més homes, que
veuen que aquest sistema porta a I'estrés, a
les crisis d’angoixa, a la infelicitat. (,:
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SERA DISTRIBUIT

la intermediacié amb les audiencies,
clau per entendre el periodisme dels propers anys

TexT LINA MAR{A AGUIRRE JARAMILLO

Les xarxes socials tenen un paper clau en la intermediacié entre la noticia i l'audiencia. Foto: Facebook

El1 2015 ha estat el de la distribucié de continguts, un aspecte clau del
futur del periodisme. Plataformes diferents als mitjans guanyen terreny
en la intermediacié amb les audiéncies. L’empresari Jonathan Glick
ja ho va anticipar, el 2014, a Twitter quan va escriure ““platish or perish®
en referéncia al “publish or perish’> (“publicar o morir’’) que s’escolta
als passadissos universitaris. Era una barreja de platform (plataforma) i
publish (publicar) i dona una idea de com els mitjans s’enfronten a un
““altre moment existencial’’, tal com va batejar-ho el investigador Ken
Doctor al informe Newsonomics del NiemanLab de Harvard.



Cada vegada més persones accedeixen i
consumeixen les noticies des de les xarxes
socials.Aixo es fa cada cop de manera més
freqiient des d’un dispositiu mobil, la major
part de les vegades des d’un telefon intel-
ligent i no pas des de I'aplicacié propia d’'un
mitja. Aixi doncs, les noticies es busquen i
es troben fora dels mitjans i s6n distribuides
per empreses com Facebook, una versi6
actualitzada de grans empreses de teleco-
municacions comVerizon o Comcast.

Es tracta d’un “nou moviment volcanic
digital i tenim poca idea de com pot ser el
final”, afegeix I'investigador Ken Doctor,

A PREMSA TE LES NOTICIES, PERD ELS NOUS
DISTRIBUIDORS DISPOSEN DE LA UBIQUITAT |

D'UNA MILLOR CAPACITAT TECNICA

reconeixent que ja s’ha acumulat prou ex-
periéncia amb la plataforma de publicacié
Flipboard, perd que aquesta encara no ha
generat cap “moviment tectonic” (almenys
en les finances de cap mitja interessat). Tot
1aixo, el 2015, s’ha iniciat una nova fase en
els models de negoci periodistic davant

els quals han d’estar preparats els mitjans
que en els propers anys vulguin seguir
explicant histories.

Ara bé, no tots els distribuidors s6n iguals.
Alguns ofereixen un espai de publicacid,
altres una versid seleccionada en forma
de menti en qué es combinen noticies o
bé un llistat de capcaleres. A continuacid,
mostrem alguns dels principals distribui-
dors que operen en I'actualitat:

APPLE NEWS

Malgrat la semblang¢a amb Flipboard, el
nou servei d’Apple, que estara disponible
per a dispositius a tot el mén (inicialment
als Estats Units, el Regne Unit i Australia)
és una aposta forta de 'empresa de la
poma. Els propietaris del dispositiu escu-
llen els temes i els mitjans que son del seu
interes 1 Apple News els reuneix en un
paquet especial presentant-ho de manera

atractiva 1 personalitzada. Els mitjans dis-
posen d’eines de disseny personalitzables:
fluidesa, tipografia, imatges enriquides
(video, animacions) que el sistema op-
timitza en tots els equips 1OS, aixi com
mesuraments i un pla de monetitzacié: el
100% dels anuncis venuts pel mitja i un
70% si els ven a través d’1Ad, la plataforma
de publicitat d’Apple. A més, compta amb
el grup d’editors i algoritmes d’Apple
que poden arribar a “entendre” més d’un
mili6é de temes diferents. Potser, com deia
entusiasmat Joshua Benton del Nieman
Lab el 8 de juny,“alla també hi haura al-
guns llocs de feina per a periodistes!”. Ap-
ple News vol atraure
lectors casuals als
quals agradi trobar-
ho tot en un mateix
espai i presentat de
manera atractiva.

TWITTER LIGHTNING

Una de les critiques constants a Twitter
és la desorganitzacid. La gent mira la
paginaili costa saber quins son els temes
prioritaris. El projecte Lightning busca
solucionar aquest problema amb una
oferta de contingut seleccionat basat

en actes noticiosos que inclou imatges
instantanies que permeten immersié
(tant fotos com videos) de tal manera que
constitueixin una experiéncia que pugui
ser incorporada en molts llocs webs, i fins
i tot en aplicacions. experiéncia estara

FACEBOOK APOSTA PER LES NOTICIES AMB INSTANT
ARTICLES | TWITTER LIGHTNING VOL SOLUCIONAR
LA DESORGANITZACIO DE L'EMPRESA DE L'OCELLET

disponible també per a persones que no
siguin usuaries de Twitter.

HUFFINGTON POST

Es I'exemple d’un platish (barreja de plata-
forma 1 publicacid) per naturalesa.Va néixer

com un mitja hibrid (editor 1 plataforma)

iamb el pas del temps ha crescut amb

+ REPORTATGE

Iexpansié de 'equip editorial, opcions
per a blocaires, contingut generat per als
usuaris, projectes de micromecenatge de
diferents fonts i aliances amb ONG, escoles
1 universitats per cross-post (publicar el
mateix missatge per maltiples canals
d’informacid).

INSTANT ARTICLES

La passada primavera, Facebook va
llangar 'aposta de continguts i noticies,
inicialment, en la versié per a IOS, si bé
s’espera que, properament, també estigui
disponible per a Android. E1 Washington
Post s’ha llancat de cap en aquest progra-
ma oferint publicar tots els continguts a la
plataforma, que al principi tenia nou socis,
en la qual no paren de sumar-s’hi mitjans
especialitzats com Mic, dirigit als millenni-
als (els nascuts entre 1981 1 1995).

NUZZEL

Es una creaci6 de Jonathan Abrams, un
vetera de SiliconValley. Es tracta d’'una
aplicaci6 que funciona com un lector so-
cial de noticies que organitza les histories
més populars entre els contactes d’una
persona a Facebook i Twitter 1 a partir
d’aquestes dades genera, automaticament,
un butlleti que s’envia diariament per
correu electronic. En diferents llocs webs
ja s’ha popularitzat I'expressio fenir un
nuzzel o rebre un nuzzel com quelcom
desitjable 1 com una eina que permet que
algunes noticies que
mereixen atencid
llueixin encara que
mai s’hagin publicat
a les primeres pagi-
nes d’'un mitja.

BUZZFEED DISTRIBUTED

Aquest mitja, un dels més actius de la
Xarxa, ha creat aquest any un equip de
vint persones per crear contingut original
exclusivament per a plataformes com
Tumblr, Imgur, Instagram, Snapchat,Vine,
1 que mai es veura al web de Buzzfeed.
D’altra banda, amb Snapchat (la xarxa so-
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PARAULES CLAU A TENIR EN COMPTE

MOBIL, WEB, APPS, DISPOSITIUS

Cada vegada més persones busquen i
reben les noticies mitjancant la cerca en
un explorador, el lloc mobil d'un mitja
periodistic, notificacions o aplicacions.
Aquests Ultims sén els menys utilitzats,
segons l'Informe Reuters Institute for the
Study of Journalism (2015). Aquest estudi
diu que del 70% de persones amb una
aplicacid al seu telefon intel-ligent, tan
sols una tercera part la utilitza al llarg de
la setmana. A paisos com el Regne Unit,
Dinamarca i Finlandia, la majoria d'usuaris
van directament al lloc web, mentre que
a Espanya, Italia, Brasil i Japd la majoria
utilitza el motor de cerca. Per a un 25%
de tota la mostra, el mobil és el principal
dispositiu, mentre que entre els menors
de 35 anys, aquest percentatge ascen-
deix a un 41%. Una altra dada és que
baixa I'is de tauletes i que l'ordinador és
més important a l'oficina, mentre el tele-
fon és més utilitzat en espais personals i
socials.

SOCIAL

Les xarxes serveixen, sobretot, per veure
noticies de darrera hora o noticies d'es-
ports, tecnologia i entreteniment, mentre
que el correu electronic és lleugerament
preferit per a la politica i els negocis. De
mitjana, la gent recorre tan sols a unes
quantes fonts de noticies de confianca al
seu mobil, 1.52 per persona, menys de les
que utilitza a l'ordinador o la tauleta.

A 'hora d'informar-se, Facebook (un 41%
accedeix a noticies cada setmana gracies
a aquesta xarxa social) s'ha beneficiat de
ser propietari de WhatsApp i Instagram

i ha reforcat, d'aquesta manera, el poder
de “descobriment social”. Linforme del
Pew Research Center i Knight Foundati-
on denguany indica que Facebook és la
xarxa més popular als Estats Units, amb
un 63%, pero que un 57% la consulta
mentre realitza altres activitats. En canvi,
un 62% considera Twitter com el mitja
més Util a I'hora d'informar-se de l'actu-
alitat.

La primera botiga oficial dApple a Franca esta a Carrousel du Louvre, a Parfs. Foto: Apple
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CONFIANCA

A Alemanya, I'Us de la televisio, en els
darrers temps, no s'ha vist afectat i el
creixement de les xarxes és menys pro-
nunciat. Alla, Correct!V, nascut el 2014,
va creixent en reputacio i en inversio.
Als Estats Units i Finlandia, 'accés en
linia supera la televisid, i en paisos com
Espanya, Franca, Italia i Brasil, els mitjans
socials sén considerats més importants
que els impresos. Segons I'lnforme Reu-
ters Institute for the Study of Journalism,
la televisid es manté com el mitja de
major precisio i fiabilitat, i fins i tot usuaris
de mitjans socials i concedeixen més
valor -un 37% sobre un 12%- que als mit-
jans socials. Nic Newman, investigador
del Reuters Institute, subratlla que “les
xarxes socials no sén vistes com un destf
de periodisme fiable i verag, sind com un
mitja per accedir-hi". La confianca en els
mitjans tradicionals se situa en un 68% a
Finlandia, un 35% a Italia, un 34% a Espa-
nya i un 32% als Estats Units.

cial coneguda pel sexting —fer-se fotogra-
fies en actitud provocativa per enviar-ho

a algh de confianca— i per la promesa que
les imatges “desapareixen” al cap d’uns se-
gons) arriba Discover, un nou espai ofert a
una dotzena de mitjans perque publiquin
histories directament a la seva aplicacio.

| GOOGLE?

Facebook no estd exigint una comissid
per la publicitat venuda a Instant Articles,
pero segurament ho fard en un futur.
Una comissid raonable pot posar les bases
d’unes noves relacions comercials a llarg
termini i podria passar el mateix que
ocorre amb Apple, que ofereix una pro-
posta bastant estable amb o sense iAd.Tot
1 aixi, mentrestant, 1 Google? El gegant de
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ESCENARIS DE FUTUR
DEL 2025

Lestudi del Dutch Journalism Fund
(2015), focalitzat en els Paisos Baixos,
pero rellevant a nivell internacional,
finalitza amb quatre possibles esce-
naris de cara al 2025. La investigacio
aborda dues incerteses principals:
els publics lectors de noticies
busquen un canvi radical o mesurat?
| com sera l'acceptacio de la tecnolo-
gia en el futur? Els quatre escenaris
de futur sén els seglients:

“Saviesa de la multitud”: Preval l'eco-
nomia compartida i nous negocis pe-
riodistics prevalen sobre la indUstria
de la premsa tradicional, pero sotme-
sos a pressupostos baixos i a un fi-
nangament tipus micromecenatge. El
public manté una saludable actitud
esceptica davant dels grans poders
mediatics com Apple o Facebook.
“Un grapat de pomes”: Les grans
empreses de tecnologia han imposat
la seva agenda i controlen la xarxa
de distribucié de noticies, amb meca-
nismes cada cop més especialitzats
de personalitzacié, mentre que la
indUstria periodistica tradicional ha
desaparegut i esta dominada per la
tecnologia.

“El comptat”: Les grans capcaleres
no sobreviuen, si bé han estat reem-
plagades per publicacions locals i
regionals amb una orientacié cap al
periodisme civic, que treballa conjun-
tament amb les comunitats.

“El joc de Darwin": Les organitza-
cions mediatiques sadaptaran o
moriran. Han de coneixer i saber
com relacionar-se molt millor amb

el public al qual es dirigeixen, que

ha desenvolupat un sistema molt
exigent de parametres de qualitat
basat, primerament, en la transparén-
cia del treball periodistic.

les cerques ha iniciat converses amb vuit
editors europeus —en bona part degut a
les accions legals en contra seu—, ara bé, la
Digital News Initiative pretén actualitzar
Iestrategia de Google News 1 equiparar-
se amb Facebook i Apple.

MONETITZACIO | CONTINGUT

La premsa, doncs, té les noticies pero els
nous distribuidors tenen la ubiqiiitat i,a
més, disposen d’una millor capacitat tec-
nica com els milions de dispositius Apple 1
I'operacid per aconseguir un Internet st-
per rapid. El desenvolupament de les pla-
taformes sorgeix del transit que atrauen

ELS MITJANS DE COMUNICACIO ES MOSTREN
PREOCUPATS PER L'EXCESSIVA DEPENDENCIA

D'AQUESTES GRANS PLATAFORMES

webs com Facebook, Twitter, Pinterest 1
acumulen grans audiéncies digitals.

Si el cost no augmenta, per queé no jugar a
aquest joc? U'investigador Frédéric Filloux
en parlava a El nuevo juego de redistribucion
de noticias, publicat al seu Monday Note
del 14 juny. La majoria de les aliances en-
tre premsa tradicional 1 altres mitjans web
ha sigut per vendre subscripcions i anun-
cis, encara que ara existeix la possibilitat

"LES KARXES SOCIALS NO SON VISTES COM UN
DESTI DE PERIODISME FIABLE | VERAG, SINO COM
UN MITJA PER ACCEDIR-HI" Nic Newan, Reurers sriuTe

d’oferir continguts acompanyats d’ofertes
comercials. L'objectiu és acostar els mit-
jans a publics en ambients mobils, amb
majors recursos per fer narrativa i amb
publicitat digital. Amb tot, el negoci se’n
va fora del lloc web... Fins a quin punt
sera rendible, comparada amb I"obtinguda
en el mateix web? Ken Doctor suggereix
un 50-50. El web del mitja pot oferir un
major valor de continguts pel public i de
publicitat per a anunciants, amb perso-
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nalitzacié 1 integracio. En la plataforma
externa, en canvi, es pot rastrejar I'activitat
de cada usuari. Pero hi ha aspectes a tenir
en compte. Per exemple, la connexi6é amb
el pablic pot diluir-se amb un intermedi-
ari. Kinsey Wilson, vicepresident de pro-
ducte i tecnologia del New York Times, ha
assegurat que per a ells “la relacié directa
és un minim basic” requerit.

EDITORS SENSE INICIATIVA

Els mitjans també es mostren preocu-

pats per I'excessiva dependeéncia de les
plataformes. El transit esta molt repartit
1,segons estudis recents, menys de la
meitat prové de
visites directes al web
del mitja. Un ter¢
provenen de Google,
mentre que les xarxes
socials van guanyant
terreny.

Una manera de mitigar la dependéncia
amb una plataforma és evitar la mo-
nogamia i treballar amb diversos grans
distribuidors. Ara bé, els editors no porten
la iniciativa. Aquestes empreses es mouen
ala velocitat de la llum mentre els mitjans
tradicionals es queden titubejant.
Els mitjans coneixen molt millor el
negoci periodistic, perd son les grans
companyies tecnologiques les que posen
les condicions.

Es aixo distribucié

o canibalitzaci6?

El procés mostra

una nova pérdua de
poder dels editors 1,
amés, els beneficis encara estan per veure.
Ken Doctor es pregunta si algt visitara el
web d’un mitja o la seva aplicacid el 2020.
I David R emnick, director de The New
Yorker, explicava al Guardian, el 25 octubre,
el perqué encara esta en converses amb
Instant Articles.““Senzillament, —deia— no
puc entregar material i emocionar-me per
un salt en el transit que no suposa un be-
nefici real. Quin és el meu negoci? Ajudar
Facebook?”. (
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QUL HI HA
ALCAPDAVANT
DELS MITJANS
PUBLICS?

Deu anys després de I'aprovacio,
la Llei de ['audiovisual

segueix sense aconseguir

|a despolititzaci6 que propugna

TexT FRANCESC PONSA
Foros DaNt CoDINA

Els mitjans pablics haurien de ser, tal com dicta la
Llei de I’Audiovisual, gestionats sense ingeréncies
politiques. La realitat, pero, és ben diferent. Una
década després de I’aprovacio, hi ha nombrosos
clarobscurs i molts periodistes, sobretot els de

les grans corporacions, encara que també els de
I’ambit local, segueixen sentint el pes dels politics
en el dia a dia. En un any amb nombroses cites
electorals, la demanda d’una informacid verag i
lliure segueix més vigent que mai.



La Llei de la comunicacié audiovisual de
Catalunya del 2005, de la qual enguany
s’han complert deu anys de I'aprovacio,
recull els principis basics de funcionament
dels mitjans publics: autonomia de gesti6
efectiva davant la direccid politica i ga-
rantia de gestid per part de professionals
de la comunicacid. En ’'ambit local, la
llei explicita que els nomenaments dels
maxims responsables s’han d’aprovar per
una majoria qualificada. Perd malgrat la
claredat de la llei, encara es produeixen
ingeréncies politiques.

Segons Ramon Espuny, president del Sin-
dicat de Periodistes de Catalunya al cap-
davant de la secci6 sindical de Televisi6 de

EL NOMENAMENT D'ELADID JAREND, CAP DE
COMUNICACIO DEL PP, COM A DIRECTOR DE RIVE A
CATALUNYA, VA AIXECAR NOMBROSES CRITIQUES

Catalunya,“a la majoria de mitjans ptblics
no es prima el criteri de competencia
professional 1 d’independéncia, que esta
escrit a les lleis”. Per Espuny,“la involucid
legislativa produida a grans corporacions
com la CRTVE o la ccma, de lluny les més
importants, impossibilita poder aplicar
aquests criteris’.

La llista de nomenaments al capdavant
dels mitjans publics amb criteris politics
és llarga. Un dels darrers casos va ser el
d’Eladio Jarefio, responsable de Comu-
nicacid del Partit Popular de Catalunya i
assessor personal de la presidenta, Alicia
Sanchez Camacho, com a director de
RTVE a Catalunya. Aquest nomenament va
provocar nombroses critiques, com la del

Col'legi de Periodistes de Catalunya, que
va emetre un comunicat en queé criticava
que “nomenar directius per afinitats
partidistes genera descredit i desconfianga
a la ciutadania, que veu com es posa en
qtiestid el seu dret a una informacié verag,
plural i lliure”.

D’acord amb aixo, tant el Col'legi com
els sindicats exigeixen que els treballadors
dels mitjans publics puguin treballar sense
condicionants politics, i estar regits per
criteris professionals. Per garantir aquesta
independeéncia informativa, s’han de
convocar concursos publics oberts 1 trans-
parents— tal com passa a les democracies
europees— per escollir els directius dels
mitjans pablics en
base a criteris de
consens o de ma-
jories qualificades,
que afavoreixen els
perfils professionals.
De fet, aixo és el
que es perseguia, el 2005, amb I'aprovacié
de la Llei 22/2005, de 29 de setembre, de
la comunicacié audiovisual de Catalunya.

PROCES EXEMPLAR

La llei recull a article 33.2 que correspon
al ple, 'assemblea d’electes o I’organ
plenari corresponent el nomenament per
majoria qualificada de dos ter¢os dels ma-
xims responsables de la gesti6 del servei,
d’acord amb el que estableix el reglament
d’organitzaci6 i funcionament del servei.

Aquest nomenament s’ha de fer a partir
de I'informe preceptiu d’un consell de
naturalesa consultiva i assessora, que ha
d’avaluar la capacitat, el merit i la ido-
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neitat dels candidats. Uobjectiu d’aquest
article és prioritzar la vilua professional
per damunt dels criteris politics.

Leleccid del director de Barcelona Tele-
visié (BTV) s’ha destacat per la polidesa del
procés. A final del 2014, el Consell d’Ad-
ministraci6é d’Informacié i Comunicacid
de Barcelona (1cB) -I’empresa municipal
que gestiona la cadena— va escollir el
periodista SergiVicente com a director
de BTV en substitucié d’Angel Casas, que
va deixar el carrec per jubilacié. L'exit del
nomenament rau en el predomini dels
criteris professionals que es recullen en el
reglament d’organitzaci i funcionament
del servei ptblic de BTv. Els cinc membres
que conformen el Consell d’Administra-
16 han d’acreditar merits professionals
rellevants i el seu nomenament ha de ser
aprovat per dues terceres parts del ple
municipal. Es potestat d’aquests membres
nomenar el director de BTV. Vicente va ser
escollit per unanimitat. La preponderancia
dels criteris professionals i I’obligatorietat
de l'acord fan d’aquest procés un exemple
de bona praxi.

“exit ha estat el de Radio
Arenys de Mar. Josep Bayo, director de

Un altre cas

I’emissora, recorda que va ser el primer
cas on es va aplicar el procediment derivat
de la Llei de I’Audiovisual. En primer
lloc, el desembre del 2007 es va dissoldre
el patronat de la radio 1 es va crear una
comissi6 d’estudi per redactar un nous
estatuts 1 elaborar un reglament de regim
intern per donar lloc a una entitat pablica
empresarial (EPE), el maig del 2009. Uany
abans, Bayo va ser proposat al carrec de
director de la radio local i va ser ratificat
pel Consell d’Administracié de la EPE.
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Elcas de BTV —en pagines anteriors i sobre aquestes ratlles— va destacar pel procés exemplar que va suposar I'eleccié del nou director de la cadena.

“Abans de presentar-me al carrec em vaig
reunir amb els representats dels partits
politics per si tenien alguna objeccid. Es
podria dir que vaig ser un candidat de
consens”, afirma Bayo, que cada quatre
anys ha de renovar en el carrec, perd

que no respon al cicle politic sin a la

ELS CASOS DE BARCELONA TELEVISIO | RADIO
ARENYS DE MAR DESTACAQUEN PER LA POLIDESA
DELS SEUS RESPECTIUS PROCESSOS

presentacid i aprovacié d’un projecte. El
director de Radio Arenys de Mar destaca
que el Consell d’Administracié de la
radio esta “despolititzat”, ja que esta for-
mat per quatre professionals i un politic
de I'ajuntament. “Els politics no tenen
majoria. I aixo ajuda molt. Els consells

30 Carcarera

d’administracié son molt efectius. No hi
ha debat politic”, assegura.

ELCAS DE BADALONA

Amb tot, la llei també contempla el supo-
sit de desavinences. En aquest cas, els con-
flictes que es deriven
de I'aplicaci6 del re-
glament poden ésser
remesos al Consell
de I’ Audiovisual

de Catalunya (cac)
perqueé hi exerceixi la
mediacié. Si els candidats obtenen un vot
majoritari, pero inferior a les dues terceres
parts,s’ha de remetre 'expedient al cac i
aquest ha de fer proposta al ple.

El bloqueig de la designacié dels membres
del Consell d’Administracié de la societat

Badalona Comunicacid, sa, que gestiona

la radio i1la televisi6 pabliques en aquest
municipi, ha estat 'Ginic cas en que ha
intervingut el cac. Lany 2012, el llavors al-
calde, Xavier Garcia Albiol, es va adrecar al
Consell perque els candidats proposats no
havien aconseguit el quorum minim exigi-
ble. Lafer es remunta a la destitucié de tots
els membres del consell d’administracié de
Badalona Comunicacid que representaven
’oposicié municipal després de la polémica
per la prohibici6 de cantar L’Estaca a la
cloenda del festival Filmets. Un fet que

el Col'legi va denunciar advertint que
constituia “un nou abus de caire autoritari,
impropi d’una democracia”.

Lacord del cac va subratllar la impor-
tancia que en la designacié dels membres
del Consell d’Administracié de Badalona
Comunicacid, sa es tingués en compte,
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PASSES DECISIVES,
PERO INSUFICIENTS

Els atemptats de Paris van eviden-
ciar la importancia de tenir uns
mitjans publics potents, que apostin
per una informacié verag, objectiva,
equilibrada i plural. La Llei de [Au-
diovisual, aprovada fa deu anys, de-
finia aquests principis generals. Els
emplacava a ocupar “un lloc central”
en l'espai comunicatiu catala. Havia
de servir per dotar-los d'estabilitat,
viabilitat i despolititzar-los.

Una década després, en alguns
aspectes, és una declaracio d'in-
tencions. En termes generals, és
innegable la gran feina que fan, com
certifiquen els seus elevats nivells
d'acceptacié ciutadana. Ara bé, la
llei exigeix l'autonomia respecte el
govern de torn -sigui a nivell local
com catala- i la llista de despro-
posits, malauradament, encara és
llarga: nomenaments i cessaments
en funcié d'interessos electorals, al-
teracié de les graelles per pressions
partidistes, precarietat pressuposta-
ria, manca destabilitat laboral...
També diu que els mitjans locals han
de tenir contractes-programa i parla
de respectar l'equilibri territorial,
pero les retallades han encongit les
xarxes de corresponsals. Parla de
pluralitat, no de rellotges ni ordre
de les noticies (blocs electorals). La
despolititzacié no passa per canviar
el control del govern pel dels par-
tits. Directius i consellers s'han d'es-
collir per merits professionals, com
reclama el Collegi de Periodistes.

Carles Prats

Periodista i responsable del Grup de
Treball de Mitjans Piblics del Col-legi de
Periodistes

preferentment, persones de meérits profes-
sionals rellevants. De la mateixa manera,
va demanar que es realitzés una nova pro-
posta en relacié amb aquelles candidatures
que no havien assolit el quorum dels dos
tercos del ple municipal, tot evitant que,
de manera majoritaria, ostentin un carrec
electe o de lliure designacid a I’ Ajunta-
ment de Badalona. Si BTV era exemple de
bona practica, el cas de Badalona és tot el
contrari.

Malgrat aquest darrer cas, Roger Loppac-
her, president del Consell de I’Audiovisual

UES DEL CAC VALOREN POSITIVAMENT ELS DEU
ANYS DE LA LLEI PERQUE HA PERMES ACTUALITZAR
| UNIFICAR LA LEGISLACIO AUDIOVISUAL

de Catalunya (cac), creu que deu anys
després, la valoracié global de la llei és
positiva perqueé “va suposar un esfor¢ per
actualitzar i unificar legislaci6 audiovisual
que estava fragmentada i que no responia
als avencos tecnologics d’aleshores.Va ser
una llei marc que, juntament amb la Llei
de creacid del cac, del 2000,1 amb la Llei
de reforma de la ccMma, del 2007, va per-
metre abordar la situacié audiovisual del
moment amb uns parametres similars als
existents a la resta d’Europa”.

L'ALTRA CARA DE LA MONEDA

Malgrat els episodis de polititzacid dels
mitjans publics, les televisions publiques
tendeixen a seguir el que estableix la llei.
En canvi, pel que fa a les radios, el més
calent és a I'aigiiera.

Tot i que I'aprovacié de la llei de la comu-
nicacié audiovisual de Catalunya afectava
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tant a radios com a televisions, les emis-
sores estan portant un ritme d’aplicacié
més lent. Els experts consultats en aquest
reportatge coincideixen a afirmar que la
situacid de les radios locals estd més desen-
drecada, al tractar-se d’un ambit on, per
exemple, no es tenen dades concises sobre
el compliment de la llei.

Gabriel Barragin, cap d’acci6 local de
La Xarxa, considera que “el motiu fona-
mental és la varietat que hi ha tant en els
models de gestié com en la propia con-
figuracié de les emissores. Casualment,
son les petites —les
de municipis amb
menys de 10.000
habitants—les que
majoritariament no
estan aplicant la llei”.

Entre les diferents modalitats de gestid de
les radios locals podem trobar serveis mu-
nicipals, EPE (entitats pabliques empresari-
als), organismes autonoms o associacions.
En aquest darrer sentit, la radio municipal
de Falset esta gestionada per I’ Associacid
Cultural per a la Creacié d’Emissores de
Radio iTelevisi6 a Falset, més coneguda
popularment com Associacié d’amics

de la radio, des de principi dels anys 9o.
Albert Cots, director de Radio Falset,
valora molt positivament aquest sistema
de gestid.“Si no hi hagués I'associacio al
darrere, Falset no tindria radio perque
som un municipi petit”, admet.

Malgrat aquesta bona experiencia, Barra-
gan defensa les estructures professionals.
“La radio és un mitja de comunicacid
1,com a tal, ha de ser gestionada per

un professional de la comunicaci6 per
garantir la professionalitat 1 'aplicacié

de criteris periodistics. Dit aix0, després
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Elblogueig del Consell d'Administracié de Badalona Comunicacié —a la imatge Radio Badalona— ha estat I'inic cop que ha calgut I'actuacié del CAC.

s’ha de tenir en compte la realitat de cada
radio, especialment les petites. Pero s’ha
d’apostar per tenir un producte radiofonic
professional”, afirma.

En aquest sentit, Ramon Espuny reivindi-
cal’extensio d’estructures sindicals per fa-

LA SITUACIO DE LES RADIDS LOCALS ESTA MES
DESENDRECADA. NO ES TENEN DADES CONCISES

SOBRE EL COMPLIMENT DE LA LLEI

cilitar 'acompliment de la llei i critica “la
manca de representants laborals i també
professionals, perqueé els primers interes-
sats en uns mitjans publics de veritat —és
a dir, professionals 1 independents — sén
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els treballadors; ja que aquesta és la mane-
ra que tinguin credibilitat, i aix0 ajuda a la
seva viabilitat”.

També, des del cac, Roger Loppacher
admet que la Llei de I’Audiovisual neces-
sita alguna actualitzacid.“De la mateixa
manera que s’esta
revisant la Directiva
de serveis de comu-
nicacid audiovisual,
crec que caldra
renovar i actualitzar
la Llei de I’ Audiovi-
sual del 2005. En aquest sentit, el cac, des
del seu ambit competencial, impulsara i
formulara totes les propostes que siguin
oportunes per adaptar aquesta llei a la
nova realitat audiovisual”. Loppacher,

pero, no limita els canvis a la llei, sind que
també els amplia al cac matexi.“Pel que
fa al nostre organisme, crec que és urgent
una reforma per adaptar-nos a la nova si-
tuacid, especialment pel que fa a Internet.
Per tant, apostem per seguir el cami que
ja han fet els reguladors britanic o italia,
que regulen tant ’audiovisual com les te-
lecomunicacions. Penso que el cac hauria
d’evolucionar cap a una Autoritat Catala-
na de les Comunicacions, que inclogués
tant "audiovisual com les telecomunicaci-
ons i la societat de la informaci6”. (;
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La pregunta pot deixar fora de joc,1 queé
en diu un manual de bon periodista de
donar a revisar els textos periodistics als
entrevistats abans de ser publicats? El
setembre, el periodista de La Vanguardia
Enric Juliana deixava evidéncia, i en pt-
blic —al El Mén a r4ac1 del qual és tertulia
ial seu compte de Twitter—, que aquesta
practica és un fet habitual. Posava aixi so-
bre la taula, amb valentia, un assumpte, si
més no, incomode per a molts periodistes.

“La qliesti6 no és facil de resoldre perque,
qui és el propietari de les seves paraules
fins que no es publiquen?”, es pregunta el
mateix Juliana, que considera que “el fet
que la persona entrevistada pugui revisar
el que ha dit és una practica correcta,
civilitzada i garantista”. Primer, per estar
segur del que ha dit, i segon, per tenir la
possibilitat d’afegir o rectificar. Aixo el
mitja escrit ho permet fer. No esta regis-
trat per les normes del joc que marca la
instantaneitat d’'una entrevista en directe a
la radio o ala televisid.

“En premsa escrita, em sembla just donar
la possibilitat d’introduir esmenes. Es una
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Incomoda pregunta. Fent-la, empresaris, actors, politics, perd
també anonims —gent per primer cop entrevistada— demostren
necessitat de control, inseguretat davant del que han deixat
anar o bé desconfianga o desconeixement del periodista que
els interroga, o de quina sera la interpretacié de les parts clau:
el matisos. Ara bé, en mans de qui esta la pilota quan es lliura
un text a revisar? Qué implica aquesta condescendéncia? Els
periodistes i els entorns dels politics donen el seu parer sobre
la revisid de textos periodistics prévia publicacid, una practica
que no només involucra la seccié de Politica.

praxis no escrita en cap codi, si bé desen-
volupada des de fa temps”, exposa Juliana.
“La mateixa naturalesa de 'entrevista es-
crita permet un marge per a la reflexio, al
meu entendre, sense haver-hi cap obliga-
ci6 de fer-ho”, puntualitza.“Ara bé, de la
mateixa manera que no hi ha d’haver un
qiiestionari previ per mostrar a ’entrevis-
tat, tampoc el titular hi ha de ser en el text
que se li envia. La frase seleccionada com
a titular és feina 1 potestat del mitja, encara
que hi hagi gent que aixo ho discuteix”,

"(JUE LA PERSONA ENTREVISTADA PUGUI REVISAR
EL QUE HA DIT ES UNA PRACTICA CORRECTA,
CIVILITZADA | GARANTISTA" Enric Julians

precisa el periodista.“Crec que s’ha de
trobar el punt d’equilibri entre la llibertat
del mitja com a decisor del més important
del contingut,i el dret de I'entrevistat a
reformular el que pogués no haver quedat
ben reflectit en 'entrevista un cop redac-
tada”, afegeix el director adjunt i delegat

a Madrid de La Vanguardia.“En el meu cas
—en referéncia a Uentrevista amb lexpre-

sident del Govern espanyol—, vam seguir
aquest protocol,a peticié del responsable
de premsa —en preséncia de Felipe
Gonzilez—1, després de I'enviament del
text, la resposta rebuda va ser:*“Nada que
objetar”, explica Juliana, qui precisa que
“aixo no es tracta de cap censura”.

Censura o rigor informatiu, el cert és
que Pepisodi sembla marcar un abans i
un després. Pel “disgust” per la reaccid

de Gonzilez que Juliana reconeix que

va sentir, i pel fet
d’haver hagut de fer
publica la gravacid
de I'entrevista, tres
setmanes després de
la publicaci6, Enric
Juliana s’asseia a en-
trevistar el lider del psoE Pedro Sanchez,i
ho feia amb “quatre enregistradores. Una
d’ells i tres meves”, explica.

“Jo sempre acostumo a enregistrar ’entre-
vista. Es revisi o0 no —perque no necessari-
ament es fa sempre, de vegades és el ma-

teix periodista el que t’ho ofereix—, és una
asseguranca de veracitat. I revisar-la és una
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garantia que es respecta el que I'entrevistat
ha dit i una seguretat per al periodista que
ningt I’hi desmentira”. Sén paraules de
Joaquin Tagar, cap de Premsa de Felipe
Gonzalez,la persona que va donar el

vistiplau, abans de ser publicada,a I'en-

"MES QUE LA TRANSCRIPCIO, ALLD QUE
DE VEGADES DISTORSIONA EL MISSATGE ES

ELTITULAR™ Sergi ol exc

trevista a Gonzalez redactada per Juliana.
“Naturalment, un és huma i se li escapen
coses. Pero en el cas de I'entrevista de La
Vanguardia, no venien els titulars que és on
s’afirmava una cosa que I'entrevistat mai
havia dit 1 que se li va posar entre cometes.
Ni tan sols la frase afirmativa, com es va
veure en el text literal que la mateixa Van-
guardia va publicar.Va ser una deduccid

de 'entrevistador, amb tot, mai ’hauria
d’haver posat entre cometes”, exposa Ta-
gar, que va ser el primer cap de Premsa del
grup socialista del Congrés dels Diputats
en laTransicié i director de Comunicacid
del PsOE.

QUESTI DE CONFIANA

Al marge que el terme nacié —el polémic
titular era “Estic a favor d’una reforma que
reconegui Catalunya com a naci6”— deuria
cremar com una espurna en l’entorn
socialista, “de vegades, la revisi6 dels textos
esdevé necessaria”, considera el cap de
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Premsa d’ERc, Sergi Sol.“Cada cop hi ha
més mitjans que manifesten sense pudor
les seves filies 1 fobies. Mitjans que antany
pretenien ser un referent de I'eticaiel
bon periodisme sén avui mitjans que ser-
veixen interessos sovint poc confessables,
sense pudor i amb
una arrogancia que
res tenen a veure
amb el rigorila
professionalitat”,
admet.“No acostu-
mem a demanar les
entrevistes abans de publicar-se. Més que
la transcripcid, allo que de vegades distor-
siona el missatge és el titular”, afegeix Sol.
“Periodista i politic, en un moment donat
es necessiten. Els periodistes son el nostre
altaveu, per aixo intentem generar confi-
anca, en obert i en tancat. L'off és neces-
sari sovint per entendre la intencionalitat
amb la qual es diu una cosa, per situar el

"NO SOC PARTIDARI DE DEMANAR ELS TEXTOS.
ACOSTUMO A CONFIAR EN ELS PROFESSIONALS DE

LA INFORMACIO" bani Bardavio, Civtadans

periodista. Si alghi aquest off se’l salta, esta
fent trampa”, afegeix Sergi Sabria, por-
taveu d’Erc. “Nosaltres mai no ho fem”,
assegura Dani Bardavio, cap de Premsa de
Ciutadans.“Com a periodista, —afegeix—
no soc partidari de demanar els textos.
Acostumo a confiar en els professionals de
la informacié”.

Segons el subdirector de I’ Ara, David Mird,
“potser ara que hi ha més consciéncia i els
politics o caps de premsa s’ho pensen una
miqueta més abans de demanar-ho, so-
bretot en el cas de politics més joves o que
comencen”. Mird admet que estan oberts
a mostrar els textos, “perd només si és per
esmenar possibles ‘errors técnics’” (entre-
vistes amb moltes xifres per exemple) 1 mai
per fer rectificacions sobre el que s’ha dit.
“El que no acceptem és que ens diguin
quin sera el titular”, puntualitza.“Crec que
és una practica a desterrar, tot 1 aixi, també
hi ha hagut casos de manipulacié de decla-
racions que fa que els politics desconfiin
dels periodistes”, planteja Mird.

“L’entrevista —prossegueix— sempre s’ha
de gravar (perque si no seria la teva parau-
la contrala d’ell) i el text ha de ser el ma-
xim de literal. Es evident que el registre
oral és diferent i s’ha d’adaptar a l'escrit,
per exemple fusio-
nant frases. El que no
es pot fer mai és in-
cloure una paraula o
una frase que no s’ha
dit. En el cas Juliana-
Gonzilez, es dona la
circumstancia que la paraula que apareix
al titular, nacié, mai va sortir de la boca ni
de I'entrevistat ni de entrevistador, per
tant no s’hauria d’haver inclos”.“Crec
que és més una qiiesti6é de confianca dels
politics en els periodistes. Per exemple,
Miquel Iceta mai demana la transcripcio. 1
aixo per a mi, com a periodista, és d’agrair.



No m’agrada —donar a revisar— perqué
pressuposa una certa desconfianga. I tot
el que no sigui rebre un I'acord em fa
arrufar el nas”, confessa Miro.

CANVI D'HABITS

“Jo hi estic en contra, d’entrada”, admet
Neus Tomas, cap de Politica d’El Periédico
de Catalunya.“Deu anys enrere, era molt
habitual que els politics ho demanessin

i que ho passéssim, pero per sort aixo ha
canviat. Els nous politics no ho demanen 1
nosaltres no ho oferim mai”, assegura.“Si
t’avens a fer una entrevista és perqué con-
sideres que tens alguna cosa interessant a
dir. La majoria estan molt experimentats.
Molts s’han creat en platds de televisio,
estan acostumats a saber el que han de dir.
No vull dir que donar a revisar els textos
abans de ser publicats sigui una humilia-
cid, si bé, no s’hauria d’acceptar”, assegura.
“Mentre el play funciona, en una entrevis-
ta no hi ha amics ni enemics, I’entrevistat
que s’expliqui el millor que puguii que

el periodista en pugui treure informacio.
Si el periodista en treu una entrevista-

ANYS ENRERE, ERA MES HABITUAL QUE
HO DEMANESSIN. ELS NOUS POLITICS

JAND HO FAN TANT

massatge, ens fa mal. Ni els politics han de
ser tractats com a titelles, ni els periodistes
ho hem de ser per a ells”, conclou Tomas.

A Taltre extrem es troba Paco Niebla,

cap de Societat de I'agéncia EFE.“Jo en

soc molt partidari. El dret intel-lectual de
Ientrevista el té també I'entrevistat, tot i
que, després de la revisid, 'enfoc i el titular
els ha de triar el periodista”, diu.““Sobretot
en temes cientifics, la revisio serveix per
precisar i puntualitzar més 1 millor”, expo-
sa.I des de I'ambit médic, serveixi també el

"JO EN SOC MOLT PARTIDARL ELDRET
INTEL-LECTUAL DE L'ENTREVISTA EL TE TAMBE

[’ENTREWSTAT” Paco Niebla, EFE

testimoni del cap de Malalties Infeccioses
de I'Hospital del Mar de Barcelona, Juan
Pablo Horcajada:“La revisi6 ens ajuda a les
dues parts, metges i periodistes, a assegurar
una comunicacié millor i més clara”.

MESTRE DEL DIRECTE

Josep Cuni esta avesat al directe, encara
que també es troba, alguns cops, en la
disjuntiva d’haver de dirsiono ala
peticib de conéixer
per endavant les
preguntes o temes a
tractar.“Després els
he pogut demostrar
que sense saber els
temes a tocar es
podia fer igual. A la televisio, s"ho juguen
tot a una carta, mentre que l’entrevista per
a una publicacid té unes consideracions
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diferents”, diu Cuni.“I un titular és una
descontextualitzacid per a ell mateix, pot
deixar a fora els matisos. I, a sobre, li ator-
gues un protagonisme perqueé la forca del
titular és el que t’entra pels ulls”, afegeix.
“En els directes, el periodista acostuma

a dir el motiu de I'entrevista quan la sol-
licita i, un cop en el directe, les preguntes
0 es responen o se surt per la tangent. El
que no és acceptable
és Pentrevistador que
vol polemitzar amb
I'entrevistat”, diu

el cap de premsa de
Felipe Gonzilez.“En
els directes, que ens
hi hem prestat sempre 1 també en tots els
nous formats, no negocies les preguntes,
perd sabent els temes que sortiran, pots
treballar millor les intervencions. Es
interessant, per exemple, saber qui més hi
haura. Com més plurals son els cara a cara
1les terttlies, 1 més autocritics amb aixo
els mitjans, més positiu per a tots, ens fa
més forts”, conclou Sergi Sabria, portaveu

d’ERC. g
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FONTS DIGITALS
PROTEGIDES

Les busties anonimes a Internet, una eina a |'abast
dels ciutadans i dels mitjans de comunicacig

TexT NEREIDA CARRILLO
Ir-LustrACIO FRANCESCO CUSUMANO



Els periodistes estan obrint les portes als
ciutadans en una de les parcel-les més
delicades de la professio: el periodisme
d’investigacié i de dentincia. Ho estan
fent, no de manera espontania, siné per-
queé la societat civil pica fort a la porta. Els
ciutadans volen contribuir a la tasca dels
mitjans de vigilar el poder i delatar casos
de corrupcié i abusos.

Per protegir aquests herois quotidians de
les represalies dels poders publics —acredi-

"A ESPANYA, ELS PERIODISTES NO ESTAN ,
ACOSTUMATS A PROTEGIR LA FONT QUAN ES DIGITAL
PERUUE NO EN CONEIXEN LES E|NES” Simona Levi, Xnet

tades en revelacions com les de I'exagent
de la cta Edward Snowden o la soldat
Chelsea Manning—, els mitjans s’ajuden
de busties anonimes a la Xarxa, la majoria
d’aquestes creades per activistes i grups de
ciutadans.

“Els ciutadans sempre han trobat la ma-
nera de fer arribar als mitjans dentncies

+ REPORTATGE

\

anonimes. A les redaccions, sempre han
arribat sobres amb dossiers. Ara el que

es fa és sofisticar-ho més”, opina David
Mird, subdirector del diari ArRA. Sibé no és
una practica nova, el fet que la informacié
compromesa ja no es lliuri amb sobres,
sind a través de correus electronics, fa
imprescindible assegurar el nou canal de
comunicaci6 i salvaguardar la font perque
no quedi desemparada per la petjada
digital. Per aix0, Simona Levi, activista

i fundadora d’Xnet, un grup ciutada de
defensa de la de-
mocracia a Internet
i de lluita contra la
corrupcid, reivindica
que els periodistes es
formin en seguretat
digital.“A Espanya,
els periodistes no estan acostumats a la
seguretat a Internet, a protegir la font
quan és digital perqué no en coneixen les
eines”, afirma.

Protegir la font és responsabilitat dels
professionals,“esta en I'esséncia del
periodisme”, recordava Alan Rusbridger,
exdirector del The Guardian quan el

Alguns mitjans s’ajuden de busties anonimes a la Xarxa per
rebre dentincies de corrupcio i abusos. Aquestes plataformes
digitals son gestionades per activistes i funcionen amb
encriptacio i altres eines que permeten salvaguardar els
informants. Els responsables d’aquestes busties col-laboren
amb periodistes i mitjans de comunicacid, els mateixos que,
en els darrers anys, han reduit els seus equips d’investigacio.

diari va posar en marxa, I’any passat, una
bustia de dentncies anonimes utilitzant
SecureDrop. A més del diari britanic,
també 'empren mitjans com ProPublica,
The New Yorker o The Washington Post.
Aquesta eina va ser ideada pel progra-
mador 1 activista Aaron Swartz, que es

va suicidar el 2013, quan s’enfrontava a
carrecs de més de cinquanta anys de presd
acusat de baixar-se il-legalment articles
académics. Avui SecureDrop, gestat el
2012, el gestiona I’organitzacié Freedom
of the Press Foundation. Amb el mateix
esperit, trobem altres iniciatives com la
bustia d’Xnet o Filtrala, una plataforma de
dentincia que forma part de I’Associated
Whistleblowing Press (AwP).

ENCRIPTAR PER EMPARAR

Les bsties ciutadanes, on es poden enviar
de manera segura informacié 1 proves
sobre corrupcié i abusos, funcionen

amb sistemes d’encriptaci6 i navegadors
anonimitzadors com ara TOR (The Onion
Route).“En el cas dels correus de Blesa,
—explica Levi— ningt en sap la font, ni

tan sols nosaltres, que la coneixem per
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un codi”.Tot i aix0, Levi adverteix que
els informants també han de prendre les
seves propies precaucions. Salvaguardar la
integritat resulta crucial quan es denun-
cien escandols com els que han arribat a
la bastia d’Xnet: els de les targetes black

a Caja Madrid, pero també els abusos de
queé s’acusa Rodrigo Rato o la investiga-
ci6 de possibles irregularitats en les obres
de I’avE a Catalunya. Levi puntualitza que,
amés de difondre aquests casos als mit-
jans,’organitzaci6 treballa per denunciar
possibles irregularitats als tribunals i donar
poder als ciutadans perqueé crein grups
contra la corrupcid.

Darrere d’aquestes busties ciutadanes, hi
ha sovint una xarxa de periodistes, advo-
cats, informatics i altres perfils que fan una
primera purga del material abans de passar
el testimoni als periodistes dels mitjans,
que verificaran i decidiran si li donen
espai als seus mitjans. Tot plegat, discorre
en un procés que, per a molts, va massa
lent. Per a Silvia Martinez, professora de
Comunicacié a la voc, aquestes filtra-
cions trasbalsen I'agenda i el paper del
professional.“Es el ciutada, amb aquestes
dentincies, el que marca el tema. I el
periodista reforca el seu paper de filtre 1
de verificador de la informaci6”, assegura
Martinez.

Qué demanen i que reben els gestors
d’aquestes eines? A Filtrala, sol-liciten

A ESPANYA, DESTAQUEN INICIATIVES
0 FILTRALA, QUE COL-LABOREN AMB

MITJANS DE COMUNICACIO

“informaci6 sensible que provi irre-
gularitats, crims, corrupcid, abusos i
infraccions comesos per agents ptublics o
privats de ’ambit espanyol”. Fan constar
expressament que rebutgen rumors i
opinions, com també materials “que
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violin la privacitat personal”. Tot i les
especificacions, Pedro Noel, coeditor de
I’awp, assenyala que, de la informacié que
reben, “un 70% no és publicable, ja que
no és d’interes public, viola la privacitat
individual o no esta suficientment do-
cumentada”. Levi afegeix que, a la bustia
d’Xnet,només un 10% del que arriba es
considera aprofitable.

INTERESSOS POC ETICS

Levi explica que a Xnet es concentren a
denunciar la corrupcid, exigeixen proves

i filtren la informacié aplicant criteris de
respecte al dret a la privacitat. Aixi, per
exemple, dels correus
de Blesa publicats
han omes aquells

COM XNET
DIFERENTS

que contenen noms
de treballadors,
periodistes, informes
sobre clients o altres
noms propis irrellevants. Aquesta activista
descriu aixi les principals motivacions:
“Un 50% de les filtracions son per interes
personal, bé amords o bé clientelar;

algli que ha estat expulsat d’'una xarxa
clientelar, la delata”. Sobre Filtrala, Noel,

THE GUARDIAN, PROPUBLICA, THE NEW YORKER
0 THE WASHINGTON POST UTILITZEN SECUREDRO,
UNA BUSTIA DE BENUNCIES ANONIMES

afegeix: “El que més rebem s6n materials

relacionats amb estafes personals, cosa
que, desafortunadament, no acostumem
a publicar massa”. Lamenta la “falta de
conscienciacié” a casa nostra sobre “la fil-
tracié eética”, encara que confia que sigui
nomeés qiiesti6 de temps.

La llista de mitjans amb qué col-laboren
els promotors d’aquestes busties resulta
voluminosa. Filtrala ha establert vincles
amb Eldiario.es, La Marea, Critic, La
Directa, Mongolia 1 Diagonal. Mentrestant,
a Xnet puntualitzen que no col-laboren
amb mitjans sind amb periodistes que
s’han acostat a ells i s’han instruit en segu-
retat digital. La nomina de professionals
amb qué mantenen llacos és molt més
amplia, inclou més de cinquanta periodis-
tes que treballen per a mitjans de tot tipus,
com Antena3, El Pais, El Confidencial,



Infolibre, El Periédico de Catalunya, Tv3, The
Wall Street Journal o Piiblico, entre altres.

Per a Martinez, els ciutadans identifiquen
els mitjans independents com un altaveu
més adient.“Es busca una aproximacid als
mitjans que estan apareixent i que tenen
un perfil més reivindicador; mitjans que
encara no tenen una vinculacié amb un
grup de comunicaci6 important”, explica.

Per a Mird, pero, els mitjans generalistes
no han de renunciar a la investigacid, mal-
grat que amb la crisi aquesta s’hagi empe-

LA MAJORIA DE LA INFORMACIO QUE ES REP NO
£S D'INTERES PUBLIC, VIOLA LA PRIVACITAT
INDIVIDUAL O ND ESTA PROU DOCUMENTADA

titit al maxim.““Als mitjans generalistes, la
investigacié té més impacte, més public i
fins 1 tot més credibilitat. Déna prestigi i
aixo és una inversio a llarg termini”, afir-
ma el subdirector de I’4r4. Mir6 afegeix
que estan intentant alliberar recursos per
crear el seu propi equip de periodistes
d’investigacié. En Iactualitat, collaboren
amb Xnet, si bé no han impulsat una
bustia anonima propia ja que, assegura,
fins que no puguin invertir a investigar, no
volen comprometre’s amb el lector.

RECONEIXEMENT CIUTADA

La professora de la voc explica que el sor-
giment de les busties ciutadanes anonimes
s’entén en un context de “major protago-
nisme de les veus socials”. La voluntat de
la societat d’acompanyar els periodistes en
la dentncia dels abusos discorre paral-lela
a una crisi de credibilitat dels mitjans.
Moltes vegades els ciutadans identifiquen
la premsa com a part del poder i no com
el seu flagell.“Molta gent que ens escriu
—revela Levi—, ens diu que el que ens envia
ja ho ha passat a la fiscalia i a alguns mit-

jans i que no li fan cas”. Per a aquesta ac-
tivista, els ciutadans no confien tant en els
periodistes com “en els altres ciutadans”.
Compara la tasca de Xnet amb la par:“Si
tens un problema d’habitatge, ja no vas a
I'oficina d’habitatge, sin6 a la PaH”.

Levi lamenta que alguns mitjans amb queé
col-laboren —i no els periodistes, diu—
s’entestin a atribuir-se exclusivament el
merit de la noticia a portada per una font
anonima i exigeix “reconeixement de la
tasca dels ciutadans”. Quan la filtracid es
converteix en noticia, sol-licita especificar
que ha arribat a
través de la bustia de
Xnet i gracies a un
ciutada en concret,
si aquest ho demana.
Si no, diu, “estem
replicant la imatge
d’una societat civil passiva”. A més, Xnet
posa com a condicid als mitjans que no
competeixin, siné que ho publiquin tots
al mateix temps.

Per a molts experts, les buisties anonimes
aporten una solucid a la intimidacié dels
governs. Trevor Timm, director de la
Freedom of Press Foundation, reflexio-
nava fa un temps: “En una época en queé
els governs estan incrementant I'Gs de la

vigilancia per destapar les fonts i posar pals

ales rodes al periodisme d’investigacid, la
tecnologia pot ajudar els informants i els

Més informacio a:

+ REPORTATGE «

reporters a fer arribar histories importants
al piblic de manera segura”. El context
catala i espanyol no és ali¢ a la situacid de
la qual es lamenta Timm.

El passat mes de juliol, va entrar en vigor
la nova Llei Organica de Proteccié de la
Seguretat Ciutadana (Lopsc). La també
coneguda com a “llei mordassa”, és vista
per molts com una criminalitzacié de

les reivindicacions ciutadanes i un atac a

la llibertat d’expressio 1 de premsa. Per a
Martinez, la possibilitat de fer dentincies
anonimes té encara més sentit en un con-
text en que “el marc legislatiu desencoratja
la protesta social”’. Malgrat la solucié que
aporten aquestes busties per protegir les
fonts periodistiques, també a la Xarxa,a
SecureDrop sén diafans i adverteixen:“No
prometem el 100% de seguretat. Qualsevol
organitzacid o producte que prometi segu-
retat al 100% no diu la veritat”. (

www.xnet-x.net/ca/bustia-xnet — Bustia d'Xnet

www.filtrala.org — Filtrala

www.securedrop.org — SecureDrop

4
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En els darrers anys, a revolucid tecnologica i 1a crisi economica han obligat la professid a reinventar-
se. Ara bé, com es fa aixd i en qué consisteix? Una bona mostra es troba en el Ranquing d'Innovacid
Periodistica, elaborat pel Grup d'Investigacio de la Comunicacid de la Universitat Miguel Hernéndez

d'Elx, que ens assenyala algunes claus dels projectes més innovadors de tot I'Estat.
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No és cap secret que, en els darrers anys,
I'interés acadeémic 1 professional per la
innovacid en el periodisme esta a ’ordre
del dia. Lofici s’esta reformulant 1 es té el
convenciment que la innovacié és fona-
mental per superar les dificultats econo-
miques 1 industrials que pateix i que han
provocat el tancament de molts mitjans
de comunicaci6 i que han deixat un gran
nombre de periodistes a I'atur.

Sota aquesta linia de treball basada en la
innovacid, treballa el Grup d’Investigacid
de la Comunicaci6 (cicov) de la Univer-
sitat Miguel Hernandez (UMH) d’Elx,
que va crear el Master en Innovacio en
Periodisme, que ja va per la tercera edicid,
ique, el 2014, va presentar per primer cop
el Ranquing en Innovacid Periodistica.

Lobjectiu d’aquest rainquing, que ja té
en marxa ’edici6 del 2015, és estudiar els
projectes periodistics més innovadors en
I’ambit estatal. Per aquest motiu,a I’hora
de realitzar 'informe de l'any passat,
diversos experts del sector van proposar
alequip d’investigacié fins a seixanta
plataformes periodistiques per analitzar.
A partir d’aqui, es va dissenyar un motor
de cerca a Google, alimentat amb les

"[A INNOVACIO ES UN ASPECTE INTEGRAL,
NO AILLAT, DE LA NOSTRA DRGANITZACIO"

DAVID CABO, FUNDACION CIUDADANA CIviD

principals fonts del sector, blocs 1 pagines
de referéncia.

Un cop escollides les vint-i-cinc prin-
cipals iniciatives en base als resultats nu-
merics del cercador, els investigadors van
centrar-se en el seu grau de “ruptura” en
relaci6é amb altres mitjans i en quatre arees
clau del procés: el producte, I’organitzacio,
la distribucié i la comercialitzacié de cada
mitja analitzat.“Creiem que el periodisme
no és només el contingut, sind tot un pro-
cés, per tant s’ha de contemplar qualsevol
area que pugui afectar la creacid de valor”,
explica Alicia de Lara, directora del cicov.

Per als membres d’aquest grup, innovar
consisteix a “detectar un problema o una
necessitat, aplicar una solucié original 1
desenvolupar-la de manera exitosa”. Per
aquest motiu, creuen que els mitjans de
comunicaci6 que han estat finalistes del
ranquing han innovat “en els continguts,
els serveis o productes, en els nous usos
de la tecnologia, en les relacions amb els

LA INNOVACIO S'ESTA DUENT A TERME SOBRETOT
AL MARGE DE LA INDUSTRIA INFORMATIVA
TRADICIONAL | DELS MITJANS AMB MES RECURSOS

usuaris, en les iniciatives de marqueting o
en els models de negocis”.

ESPERITEMPRENEDOR

Finalment, els cinc projectes periodistics
que encapcalen aquesta llista de vint-
i-cinc han estat, per aquest ordre;la
Fundacién Ciudadana Civio (associacio
sense anim de lucre que engloba projectes
enfocats a la promocid de la transparéncia
informativa i el lliure accés a les dades),
El Confidencial (un dels diaris nadius
digitals liders a Espanya premiat per The
Guardian), la revista
Vis-a-Vis (publicacid
gratuita creada
exclusivament per
veure’s a través de
I'iPad), Eldiario.es
(mitja que potencia
les narratives digitals) i Acuerdo (una
plataforma internacional de reportatges
d’investigacié elaborats amb narratives
interactives i transmedia).

Segons el Grup d’Investigacid encarregat
d’aquest ranquing, aquesta classificacid
revela que, actualment, la innovacié s’esta
duent a terme sobretot als marges de la
indastria informativa tradicional i dels
mitjans de comunicacié amb més recur-
sos.Al contrari, apunten els investigadors,
“Internet i els joves periodistes amb ganes
d’emprendre son els qui estan destacant
més en materia d’innovacié”.

¢ DOSSIER «

Segons David Cabo, fundador i director
de la Fundacién Ciudadana Civio,
“I’experimentaci6 continua, la metodo-
logia en la seleccid de les fonts, les eines
d’extraccid de dades o la visualitzaci6 de
la informaci en format de narrativa” han
estat algunes de les peces clau que els ha
fet arribar a la primera posicié de la llista
de mitjans innovadors.““La innovacid és
un aspecte integral,
no aillat, de la nostra
organitzacid”, afe-
geix.

I no es tracta tan sols
de ser innovadors,
explica Laura Blanco, codirectora de la
revista Vis-a- Vs, sind de “ser revoluciona-
ris”.“La nostra revolucid i gran innovacid
ha estat el nostre producte i suport”. Se-
gons Blanco, abans que sortis aquesta re-
vista, pensada exclusivament per a tauletes,
no existia al pais cap mitja d’aquest tipus.
“Al principi, el mercat desconeixia aquest
suport, pero la nostra teoria era certa: feia
falta un producte editorial d’aquestes
caracteristiques”, explica Blanco, qui
remarca com avui en dia el lector exigeix
“molts més continguts en aquest tipus de
suport”. Per aquest motiu,’empresa Ploi
Media, que dirigeix amb Angel Anaya, ja
va néixer estructurada per fer més revistes
per a tauletes, com Mine, dirigida a homes.

Sobre la importincia de les narratives
digitals també en parla Ignacio Escolar,
director d’Eldiario.es, qui destaca el valor
dels equips multidisciplinaris de periodis-
tes, en que cada especialista treballa en el
seu camp per arribar junts a un producte
final: el periodista de dades,’encarregat
dels videos, el narratiu... Escolar creu que
totes aquestes caracteristiques juntes, a
part d’haver aconseguit un negoci digital
sostenible entre els socis 1 lectors, ha estat
el secret d’haver passat de ser “un diari pe-
tit que tirava dels estalvis dels fundadors, a
ser entre els més llegits”.

També Nacho Cardero, director d’El
Confidencial, creu que 'éxit rau en la cre-
acio, fa tres anys, d’un laboratori dedicat

Carcarira 43



¢ DOSSIER «

alestrategia de producte i a les noves
narratives. “Durant tot aquest temps,
hem anat incorporant metodologies que
ens han permes provar multitud d’idees,
fallar rapidament i de manera economica,
aprendre, mesurar i valorar aquelles idees
que han funcionat”, assegura. Actualment,
I'equip d’El Confidencial esta immers en
un procés per convertir el diari en una
empresa de tecnologia. Amb tot, Cardero
remarca que, tot 1 que la innovaci6 és un
requisit indispensable per seguir vius en

A EL CONFIDENCIAL VAN CREAR UN LABORATORI
DEDICAT A L'ESTRATEGIA DE PRODUCTE I A LES

NOVES NARRATIVES

aquest negoci, només esdevé un exit si el
producte informatiu és “rigorés, plural,
diferenciat i d’alta qualitat”.

Amb tot, com aconsegueixen aquests
mitjans digitals finangar-se en I'era del
“tot gratis” que suposa Internet? Per a
Escolar, el secret d’ Eldiario.es rau a poten-
ciar les narratives digitals i en un model
de negoci que no estigui enfocat tant en

la subscripci6 i la publicitat, “que gairebé

no donen res”, sind a potenciar i fidelitzar
el concepte de lectors socis. “Es important
ter-los sentir que estan finangant un mitja
independent i de qualitat, donar-los a
entendre que tindran avantatges immate-
rials”, assegura.

A diferéncia d’Escolar, Nacho Cardero
explica com El Confidencial si que es
financa exclusivament amb la publicitat 1
els anunciants. Tot i aix0, la idea d’aquest
mitja és “sorprendre els lectors 1 preocu-
par els competidors”.
I aixo, segons Carde-
ro, ho aconsegueixen
creant “‘un producte
de molta qualitat
que sigui capac de
fidelitzar el lector”.
“Actualment, un 70% del nostre transit és
directe, fet que ens permet no tenir tanta
exposicié al SEO 1 a les xarxes socials per al
compliment d’objectius”, explica.

El cas de la revista per a tauletes Vis-

a-Vis és una mica diferent. Tot 1 que la
distribucié és gratuita i es pot descarregar
gratuitament a I’App Store de I'iPad, el
financament els arriba en forma d’anuncis
publicitaris que apareixen abans dels

reportatges. Pero el secret és que aquests
anuncis ja estan pensats per atraure els
lectors amb formats creats per la mateixa
revista. “Hem aconseguit que els usuaris
estiguin una mitjana de dos minuts mirant
un anunci”, comenta, satisfeta, Laura
Blanco. A més, perque el finangcament els
surti rendible, no es paga com es fa en pu-
blicitat en linia,“que sempre ha estat molt
mal pagada”, remarca Blanco. En comptes
d’aixo, ofereixen tarifes de paper i tarifes
de desenvolupament d’aquesta publicitat.

IMPORTACIO D' IDEES

Com en molts altres sectors, hi ha una
serie de mitjans de comunicaci6 interna-
cionals que han servit de guia i inspiracié
per a aquests innovadors. Per a Ignacio
Escolar, The Guardian, QZ.com, Postmedia.
com, ProPublica, Animal Politico o El Faro
(Guatemala) han estat i sén fonts d’idees
en el dia a dia d’Eldiario.es. Per a Blanco, la
revista pionera Wired és la que ha marcat
el seu cami des del mateix naixement de
Vis-a-Vis. Altres com Fast Company o EVO
també, segons Blanco, “han fet un pas més
1 han apostat per uns models hibrids entre
revistes digitals i pagines web”. Un altre
mitja digital que considera interessant és

Foto de familia de I'equip de Civio.es, que ocupa el primer lloc del Ranquing d'Innovacié Periodistica elaborat per la Universitat Miguel Herndndez d'Elx.
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BuzzFeed, que, tot 1 no ser un mitja de a qui va destinat el mitja”, afirma Alicia una clau és “utilitzar meétodes diferents i
grans exclusives, “aposta per un contingut  de Lara, per qui no es tracta només d’en- treballar molt: pensar en 'usuari, aillar el
diferent que aconsegueix ser molt viral voltar-se de tecnologia o aparells, sind problema, buscar solucions i provar-les”.
a escala mundial”.“Un mercat molt d’inculcar-se la mentalitat que va ensenyar
rendible que encara té molts camins per Clayton Christensen, qui deia “There is a D’altra banda, Blanco recorda que “els
explorar”, conclou Blanco.Per a Cardero, mitjans competeixen

el NewYork Times sempre ha donat un pas amb els jocs 1 les xar-

endavant.“Els especials de storytelling,1a ]HE GUA RD/A N, IDRUPUB[ /EA, W/RED, I[AST xes socials per captar
publicitat nadiua i la produccié de videos EUMIDA N)/, BUZZ/:EEU U NEW YURK ]-/MES l'atencié de I'usuari”.

smplement specaculart, 2t o\ ALGUNS REFERENTS INTERNACIONALS S

catiu que ha de tenir

MIRANT EL FUTUR job to be done” (“Hi ha una feina a fer”), és en compte que “els moments de lectura

Sembla que la innovacid en periodisme a dir, quan hi ha una necessitat pendent, dels usuaris s’han multiplicat i busquen

es pren més seriosament que mai, 0 aixo sempre hi ha una innovacié que apareix experiéncies i formats diferents al llarg del

intenta demostrar la creacid, a 'abril, del en escena.“La innovacid és resoldre pro- dia”. El que és evident, conclou, és que,

Digital News Initiative de Google. Una blemes actuals o de sempre de la manera sigui en el format que sigui, “el periodis-
g

iniciativa que ha impulsat el DNI Innovati-  més original”,apunta. A part, afirma que me seguira sent sempre necessari”. (

on Fund, un fons dotat de fins a 150 mili-

ons d’euros que busca impulsar projectes . -,
4 o di Jalt litat miti ) Més informacid a:
e periodisme d’alta qualitat mitjangan NI A By W . .
.. b A .J, ¢ . Ranquing d'Innovacié Periodistica 2014 — http://mip.umh.es/ranking/
I’Gs de la tecnologia i la innovacié. Pero, . ., . .
Master en Innovacié en Periodisme (UMH) — http://mip.umh.es/

DNI Innovation Fund de Google — www.digitalnewsinitiative.com/ w

qué haurien de tenir en compte els aspi-
rants a iniciar un nou mitja “innovador”?
“El primer que li diria és que es pregunti
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JUVE,
UPTURISTA
RREVERENT

ice, una nova manera de fer periodisme
que acumula audiencia i reconeixements

La multiplataforma liice va rebre el premi periodistic que atorga la Knight Foundation, un reconeixement

que se suma al premi d'excel-1&ncia a Internet Webby, als dos reconeixements audiovisuals Peabody, al

guardo PEN Center d'escriptura 0 a I'Emmy amb el qual ja compta aquest gegant de la comunicacié. Amb

un creixement imparable i ung nimeros que fan respecte, Vice demostra, dia a dia, que existeix un model
d'Bxit, i que hi ha una generacio que clama per una nova manera de fer periodisme.

(2]
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Un grafit amb el logotip de Vice indica al
visitant que cal pujar un pis més, per les
escales, per trobar la redaccié del migja que
ha capgirat el mén de la comunicacié. No
hi ha ascensor directe, ni rétol. Només un
seguit de revistes penjades amb cartd plo-
ma a la paret indiquen que la porta del final
del passadis, metal-lica i pesada, és I'entrada
aun moén que recorda més a Sillicon Valley
que a una redaccid convencional.

Molta llum, taules compartides, racons per
descansar i una trentena de persones que
parlen 1 redacten, la majoria joves. Aixi

és Vice: irreverent, diferent, poléemic. Des
d’aquestes oficines, els periodistes d’aquest
mitja nascut a Canada divuit anys enrere
es dirigeixen a tota una generaci6. L'alta-
veu és multiplataforma i, el pablic, milenni-
al.“El mitja per a joves més important del
moén”, sentencia Juanjo Villalba, editor en
cap de Vice.com, el projecte mare del gran
paraigua que representa I’empresa.

Rad no n’hi falta. Amb 36 edicions a tot
el planeta, una audiéncia estimada en 129
milions d’usuaris, discografica, editorial,
canal propi de produccié de video, televi-
s16 associada a I'HBO o agencia de publici-

LIDER EN PRODUCCIO | DISTRIBUCIO DE -~
CONTINGUTS, VICE REPRESENTA A LA PERFECCI0

EL NOU MODEL DE NEGOCI GLOBAL

tat, Vice és lider en produccid i distribucid
de continguts i representa a la perfeccio el
nou model de negoci global. Un model
que connecta com ningt amb els joves i
amb el nou estil de consumir informacio;
un estil que apropa Iraq, Guantanamo,
Corea del Nord o Meéxic a una generacid
ala qual s’acostuma a titllar de desinte-
ressada 1 desconnectada del periodisme
“dur”,“real”; una manera de comunicar-
se que neguiteja els mitjans classics i que
no para de guanyar terreny.

Valorada avui en 2.500 milions de dolars,
I’empresa nascuda el 1994 de ma de tres
joves sense feina sembla no tocar sostre.

S’adapta a les noves formes d’entendre la
informacid, evoluciona constantment i no
para.““Tenir redaccions a tots els punts del
planeta ajuda”, aclareix Medir Plandolit,
editor en cap de Continguts i encarregat
a Espanya deViceNews —canal de noticies
que va obrir delegaci6 a Barcelona el
passat mes d’abril—, una de les branques
que més prestigi periodistic esta aportant
al conglomerat. Amb titulars com ¢ Por

1 36 EDICIONS A TOT EL PLANETA, UNA AUDIENCIA
DE 129 MILIONS D'USUARIS, DISCOGRAFICA,
EDITORIAL, TELEVISIO | AGENCIA DE PUBLICITAT

qué demonios Rusia se ha metido en Siria?

— Té explicamos las claves, ;Té acuerdas de
Al-Qaeda? Ellos seguro que se acuerdan de ti,
o reportatges de viatges a Txernobil 1 Pa-
kistan, la marca ha creat un estil propi. Els
titulars, els videos, el contingut... tenen un
segell Gnic. Com si es tractés d’un director
de cinema, I'usuari sap que esta llegint
Vice, igual que un consumidor habitual

de pel‘licules sap que esta mirant una

obra de Woody Allen o Wes Anderson. La
formula? Cuidar molt un determinat estil
entre cinic 1 humo-
ristic, “moltes hores
al telefon amb els
col-laboradors”, en
paraules dels editors,
incloure a tot aquell
que té idees originals
i produir el 100% del contingut.“Fins i
tot quan un realitzador ens proposa una
superproducci6 li diem:‘ens agrada la idea
i ens agrades tu.Vine’. I anem junts.”, acla-
reix amb determinacié Plandolit. L'objec-
tiu final sempre é mantenir una filosofia

i una marca que s’identifiquin rapidament
i eliminar la competéncia transformant-la
en sinergia.

SENSE POR

I és que Vice és la temeritat i la incorrec-
ci6 feta empresa. No hi ha panic a provar
coses noves, terror a incomodar o por al
desconegut. Ells mateixos es comparen

¢ DOSSIER «

amb el bebeé d’avui en dia que, sense recel,
toca totes les tecles d’una tauleta tactil per
saber com funciona. Experimentant, sense
limits. Una nova mentalitat que fuig dels
anacronismes estatics d’abans i es llenca a
arriscar, provar, mesclar, jugar.

Si als Estats Units es domina el breaking-
news 1 a Europa s’aposta més pel reportatge
en profunditat, Vice ho barreja. L'esperit
de Pempresa és
aquest, amb tot el
que aixo comporta.
No s’ha d’oblidar
que els fundadors

no eren periodistes,

i que és segurament
aquesta falta de pilars academics el que va
fer que connectessin de manera tan directa
amb 'audiéncia del carrer. Shane Smith,
ceo de 'empresa 1 un dels tres fundadors
originaris de Vice, ha repetit diverses
vegades que feien les coses “sense tenir-ne
cap idea, inventant sobre la marxa formes
originals d’escriure histories”.

I, sorprenentment, van saber parlar als
joves de fa vint anys, enganxar-los a una
nova manera d’entendre el periodisme,
créixer amb ells i recollir pel cami les
noves generacions que venien darrere.
No hi havia marcs, estructures piramidals
o grans classes de com havia de ser la co-
municacid. Explicaven les coses com a ells
els agradaria rebre-les, de manera directa,
senzilla 1 amb opinid.“Hi ha molts peri-
odistes que ens ofereixen un tema i ens
diuen:‘si no el publiqueu vosaltres, no ho
fara ning’”, explicaVilalba. I és que, vint
anys després d’aquell inici underground, la
férmula segueix sent la d’experimentar, si
pot ser incomodant. “Estem 100% segurs
del que estem fent?” es pregunta Plan-
dolit.“No,— respon amb seguretat— pero
segurament el dia que estiguem segurs ens
estarem equivocant’.

ELROLDE LES XARXES

ViceNews rep un 80% del transit a través
de les xarxes. Facebook i Twitter, sobre-
tot, s’han convertit en les grans portes
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d’entrada als mitjans de comunicacio,

tal com publicava recentment el centre
d’investigacié Pew Research en I'informe
Millenials and Political News sobre el
comportament dels consumidors d’infor-
macid als Estats Units.

Segons aquesta prestigiosa institucid, les
noves generacions nascudes als voltants
del 2000, natives digitals i plenament

CONNECTA COM NINGU AMB ELS JOVES. UNA
MANERA DE COMUNICAR QUE NEGUITEJA ELS
MITJANS CLASSICS | NO PARA DE GUANYAR TERRENY

integrades a les social media, llegeixen
noticies i s’informen a través dels apunts
o posts (61%), desconfien dels mitjans de
comunicaci6 tradicionals i miren poc la
televisio (37%).Ara bé, el més curios és
que el canvi no és només generacional,
sind que es tracta d’un gir en el consum
de la informaci6 global.

Avui una noticia es llegeix a tres portals
web diferents, es contrasta, es compara

1 es comenta a les xarxes 1 s’analitza en
paper. La informaci6 té diversos pilars, 1
el public s’informa a través d’una piulada,
mira el video després i llegeix I'article en
profunditat si li interessa. Es tracta d’un
conjunt, d’uns elements que ja no es
poden entendre com a accions separades.
“Els nostres pares eren d’un mitja, d’'un
canal, d’un diari, d’una radio, —assegura
Plandolit— nosaltres en canvi llegim per-

sones, periodistes. Busquem la seva opinio.

I Vice entén aquest canvi i es mulla, diu les
coses pel seu nom”.

Pero Iestructura, estil polemic i la falta
de formalismes no s’entendrien sense la
independéncia economica. Uempresa té
agencia de publicitat i1 financament propi.
Marques que busquen vendre aquest halo
de modernitat que desprén Vice, com ara
Adidas, Nike, M1V 0 Dell han arribat a
contractes amb 'agéncia publicitaria de la
multiplataforma. El grup no depén d’una
corporacié o d’una entitat financera (tot 1
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que el gegant de la comunicacié Rupert
Murdoch comprés el 2013 un $% de 'em-
presa a través de Fox News per 70 milions
de dolars), 1 pot ser fidel a una manera de
fer les coses. L'editor de la branca News
ho té clar:*“El model de negoci és clau.
Ningt ens pot dir res, aixi que els limits
son els nostres propis limits. O els que ens
imposen les circumstancies”. Plandolit

es refereix al segrest, ’abril de 2014, d’un
dels corresponsals
del mitja, Simon
Ostrovsky, a Ucraina.
Evidentment, la
noticia del seu alli-
berament es va saber
abans pel compte de
Twitter del periodista i corresponsal de
Radio Canada Jean Francois Belanger
que pels mitjans de comunicacio.

FARTS DE FORMALISMES

Si hi ha una paraula anglesa que defineix
ala perfecci6 aquest estil de dir les coses
pel nom, aquesta és bullshit. Un mot que el
periodista Toni Giiell definia a I’ Ara com
“aquell terme malsonant que s’utilitza per
desqualificar alguna cosa que ens hagin
dit”1 Albert Pla Nualart, responsable
lingiiistic d’aquest diari, traduia com a
“collonades”.

Els milennials saben de que es tracta. No
volen mentides, ni filtres. Busquen un
llenguatge directe, polémic i que camini
entre ’obscenitat i la controveérsia. Estan
interessats en la informacid, encara que no

ES 1A TEMERITAT T LA INCORRECCIO FETA EMPRESA,
NO HI HA PANIC A PROVAR COSES NOVES, N
TERROR A INCOMODAR 0 POR AL DESCONEGUT

busquen la que es fa als grans mitjans de
comunicacid, a on tot és tan politicament
correcte 1a on saben que no s’explica tot.
Busquen un contingut (sobretot de tipus
audiovisual) que els impacti, pero que a
la vegada els expliqui, amb rigor, queé esta
passant.

Per aixo, Vice connecta amb una gene-
racié que esta farta de formalismes.I el
joves, tal com diuVillalba fent-se seva
una de les expressions més conegudes

de Shane Smith,“tenen el bullshit detector
molt f1,1 no volen que els maregis”. Com
escrivia José Cervera a Eldiario.es, “pot ser
que el seu naixement als noranta fos “pur
socialisme”, 1 que ara desprengui certa
aura I’elitisme privilegiat blanc ila seva
historia estigui plena de punts dubtosos,
tot 1 aixi, no hi ha cap dubte que en les
tendencies del periodisme digital actual hi
ha una bona dosi de Vice”.

I com és la millor manera de transmetre
histories segons aquest nou estil de fer
periodisme? Fer-ho com si t’ho expliqués
un amic, segons els editors. Opinant.
Posant el dit a 'ull. “I si se’ns permet, al
cul”, corregeix, fidel a aquest estil, Medir
Plandolit.Villalba puntualitza: “L’encertes
quan pots explicar una situacié molt dura
de manera senzilla”.

Com ara parlar de fecundacié in vitro,
I'avortament o el dia a dia d’'una dona
d’exit des d’una optica femenina. LGltim
dels canals del grup és Broadly, pensat per
a dones de més de 30 anys, una aposta que
pot semblar més topica del que és.“Quan
un 90% de les noies et diuen que no sen-
ten que els mitjans sapiguen dirigir-s’hi,
que no s’hi senten representades, és que hi
ha un problema”, dentnciaVillalba. Plan-
dolit va més enlla:“Quan expliques que
engegues un canal femeni i et pregunten
si el contingut sera sobre moda i premsa
del cor, és que encara
hi ha un problema
més greu”.

Broadly és una
mostra més de Pestil-
marca global de Vice,
que inclou marqueting pur i estudis de
mercat continus per, d'aquesta manera,
repensar constantment el model de ne-
goci. Reunions periodiques amb tots els
editors de contingut del mén per posar en
comu objectius i comunicacié constant
entre totes les edicions per adaptar-se a un
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La redaccié de Vice a Barcelona és part d'una gran empresa que ha aconseguit donar un caracter innovador i irreverent als diferents productes que elabora.

moén canviant que no dona ni un minut
de calma.

Els moviments com el 15-M a Espafia,
Occuppy Wall Street als Estats Units, les
primaveres arabs o YoSoy 132 a Méxic sén
els crits d’una generacid que surt al carrer
per demanar un canvi, per exigir un nou

"EL DIA QUE ESTIGUEM 100% SEGURS DEL QUE
ESTEM FENT ENS ESTAREM EQUIVOCANT'

Medir Plandolit, ViceNews

moén. Una mostra més, a ulls de Plandolit,
del gir de 180 graus del que estem sent
testimonis: “No és només un canvi en el

periodisme, també és en politica, en la
manera d’organitzar-se de la societat, en
economia... Es un canvi de pensar i fer
transversal”’. Segurament, Vice ho ha entes
abans que ningt i ha sabut posar I'altaveu
irreverent a una generacié que, de formes
molt diferents a molts punts del planeta,
ia través d’expressions que res tenen a
veure les unes amb
les altres, surt a les
places a demanar més
justicia, més educa-
ci6, més democracia,
més canvis. I que

no té por. Després
d’anys de travessia del desert ideologica,
la sacsejada economica ha fet que molts

joves es preguntin queé esta passant i per

que les coses no poden ser diferents. Igual
que el que va comengar com un fanzine
entre amics ha aconseguit, coquetejant
amb els limits de la irreveréncia i incomo-
dant, trencar amb un model que semblava
inamovible, els milennials es mouen per

la Xarxa de manera irreverent i natural,
penjant videos i piulant sense parar. Saben
que el mon esta mirant. I comencen a
tenir els mitjans per explicar-ho. (]

Més informacié a:
www.vice.com/es —
Edicié espanyola de Vice

V
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ARELERGA
UN FURAT

Joves emprenedors es fan un lloc
en Un mercat laboral saturat

Davant les dificultats per poder treballar com a periodistes, molts joves emprenedors han decidit
posar-se pel seu compte i iniciar un projecte personal, sense esperar que ningd els oferis una feina
que no arribava. La qiiesti era fer-se un lloc en un mercat laboral saturat. La gran majoria s6n
iniciatives digitals que han apostat per cobrir un territori concret o per I'especialitzacio.
| molts d'ells se n'estan sortint.

(2]

TexT DAVID BIGORRA
Foros SErRGIO Ruiz



Fer-se un lloc en el mercat periodistic és,
cada vegada, una tasca més complicada
per als joves que surten de la universitat
alarecerca d’un lloc on desenvolupar la
carrera professional. La saturaci6 dels mit-
jans tradicionals, combinada amb la crisi
economica ila del mateix sector, es con-
verteix inevitablement en una tanca dificil
de superar. I és en aquest punt en qué
entra el talent, la capacitat d’innovacid i la
imaginacié per trobar la manera de fer-se
un espai on sembla que no n’hi ha.

Les noves tecnologies i les noves maneres
de fer periodisme i, també, de consumir
la informacié d’avui dia ofereixen una
escletxa que molts periodistes han sabut
aprofitar per accedir al mercat laboral.
Perque si alguna cosa dominen els

joves actualment és, indubtablement, la
tecnologia. I, en aquest camp, a nivell co-
municatiu i periodistic, encara hi ha molt
terreny per recorrer.

LOCALS | DIGITALS

“El nou panorama dels darrers anys, amb
la consolidacié d’Internet i les xarxes
socials, ens ha beneficiat a I’hora de poder
crear-nos un lloc de treball, perque és for-
¢a complicat trobar feina als mitjans tradi-
cionals”, explica CarlaVilaseca, directora

de Balaguer 1v, un canal de televisi6 en
linia d’ambit comarcal, nascut el 2012, que
actualment és referent en el seu territori.
“A Balaguer, d’on soc jo,sempre haviem
detectat la manca de mitjans digitals, 1
sumat a la crisi i a les ganes de fer alguna
cosa per la ciutat, ens va portar a la creacié
del mitja”, afegeix. En tres anys, el projec-
te no només esta plenament consolidat,

LA INFORMACIO LOCAL O ESPECIALITZADA EN LINIA
HAN ESDEVINGUT CAMPS ON DESENVOLUPAR
PROJECTES INNOVADORS ELS DARRERS ANYS

sin6 que,a més,s’ha expandit a territoris
comTarrega 1 Mollerussa. I dona feina a
tres treballadors i dos col-laboradors.

Un cas similar és el de David Guerrero,
periodista que, juntament amb un com-
pany, va decidir crear el Viu Molins de Rel,
un diari digital d’aquesta localitat que va
néixer fa cinc anys. “Era 'any 2010, en
plena crisi economica i amb totes les por-
tes dels mitjans de comunicacid tancades
ivam veure clar que haviem de muntar
alguna cosa pel nostre compte si voliem
treballar de periodistes”, comenta Guer-
rero.““Va ser quan vam veure que a Molins
de Reei, on he viscut molts anys, hi havia
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un forat: hi faltava un mitja local enfocat a
la nostra generacid”, puntualitza.

Dedicant-hi al principi les estones mortes,
aquest nou portal digital va viure un punt
d’inflexi6 el dia que Guerrero i el seu
company, després de quedar-se a I'atur,
van decidir apostar-hi fort:“Tot va canviar
en positiu quan vam fer el canvi de xip, hi
vam donar una visi6
empresarial i vam
apostar per contrac-
tar un comercial per
aconseguir publici-
tat”.Va ser aleshores
quan el mitja va
comencar a obtenir rendibilitat.“Quan
poses una persona que sap fer de comer-
cial, aconsegueix publicitat”, sentencia
Guerrero, que actualment ha expandit el
projecte també a Sant Boi.

Inevitablement, un percentatge molt
elevat del financament a ’hora d’iniciar
projectes periodistics passa per aconseguir
publicitat.“La situacié economica als
darrers anys era molt complicada, sobretot
per la manca de confianca cap als mitjans
digitals,ja que a la gent, fins fa molt poc,

li era més facil posar publicitat en paper,
perque és una cosa que veus 1 palpes, que
no pas contractar un baner a Internet”,
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resumeix Jordi de Arriba, un dels funda-
dors d’iSabadell.cat, diari digital nascut

a principi de 2012 que, igual que el Viu
Molins de Rei, té dos periodistes dedicats
plenament al projecte.

De la mateixa manera que els casos de Ba-
laguer Tv 1 Viu Molins de Rei,1’iSabadell.cat
va néixer per cobrir un buit digital.“Vam

veure que a Sabadell no hi havia cap mitja

"TOT VA CANVIAR QUAN VAM FER EL CANVI DE XIP
| VAM DONAR-LI UNA VISIO EMPRESARIAL"

David Guerrero, Viu Molins de Rei

de referéncia a Internet”, assegura De
Arriba.*“Per6d quan vam comengar no
m’imaginava que seriem on som ara. Ho
veia complicat per la situacié economica i
perqueé, personalment, no tenia gaires co-
neixements d’empresa, ni de publicitat, ni
de webs, ni d’impostos... Era simplement
un periodista”, admet.

APOSTES ESPECIALITZADES

La informacié local ha esdevingut

un camp on desenvolupar projectes
innovadors els darrers anys. Gracies, es-
pecialment, al fet que Internet ha permes
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la creaci6é de multiples plataformes perio-
distiques amb costos relativament baixos.
Aix0 ha provocat, també, la possibilitat

de crear apostes altament especialitzades
iamb ninxols de mercat clarament deli-
mitats. Bs el cas de Palco23,un diari digital
orientat al negoci de 'esport creat per
Marc Menchén, periodista que després
de molts anys a Expansion va decidir
arriscar-se deixant la feina i llancant-se a
desenvolupar aquest
projecte.

“Encara som a la fase
de llangament i no
som rendibles, si bé
crec que ho serem
aviat,ja que hi ha altres casos que aixi ens
ho demostren. El millor de ser un diari
amb un ninxol tant clar és que la teva
publicitat és molt focalitzada i encertada,
perque coneixes molt bé el perfil del teu
lector i tens un public molt més quali-
tatiu que un mitja general”, argumenta
Menchén, que ha format un equip de tres
periodistes i un comercial.“Volem ser
una referencia per a la gent del mén de
Iesport,ja que els que hi treballen com a
professionals no tenien fins ara cap mitja
on trobar comptes economics, veure qué
feia la competencia a nivell marqueting i
de patrocini, etc.”, explica.

En aquesta mateixa linia, va néixer Fosbury
fa un any i mig, un diari digital centrat en
I'esport a excepcid del futbol i del Barca, i
que a l'inici era una aplicacid per a tauleta,
tot i que actualment també es pot seguir
per web des de I’ordinador. “Estem creant
un public de gent a qui agrada esport
més enlla del futbol, que consumeix fut-
bol perque és el que li donen, encara que
veu que hi ha un altre tipus de periodisme
possible en aquest aspecte”, explica Alex
Goma, un dels cofundadors.

VARIETAT DE DISPOSITIUS

El nou paradigma digital ha fet que l'au-
diéncia estigui clarament comptabilitzada
i controlada, tot i aixi, la varietat de dispo-
sitius des d’on es consumeix la informacid
ara mateix complica en diversos aspectes
la manera de fer la informacid i, també,
d’aconseguir finangcament publicitari.
“Abans, plantejavem un diari en versié
ordinador d’escriptori, perd ara tenim un
60% de visites des de mobils o tauletes”,
destaquen tant Guerrero com De Arriba
sobre I'audiéncia del Viu Molins de Rei

i de 1’iSabadell.cat. Perd encara és més
extrem el cas de Balaguer Tv, en qué un
70% de les visites es fan des de dispositius
d’aquest tipus.“Aix0 també crea un pro-
blema amb la publicitat, perqué un baner
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Després de treballar molts anys a Expansidn, Marc Menchén volia comencar el seu propi projecte i ha creat Palco23, un diari digital sobre el negoci de l'esport.

valid en versi6 ordinador no ho és gens
per a un mobil”, reconeix Guerrero.

MARCA PERSONAL

D’altra banda, la consolidacid de les
xarxes socials les ha convertides en una
de les grans portes d’accés cap als mitjans
digitals. Facebook 1 Twitter s6n eines im-
prescindibles per orientar el transit cap als
webs d’informacié. Perd també poden ser
peces clau a I’hora de crear-se una marca
personal que serveixi com a trampoli cap
a un mitja de comunicacié. Es el cas de
I’Albert Olaya, creador d’Estats.es, un bloc
que va engegar per fer un seguiment del
referendum per la independéncia que es
va celebrar a Escocia el 2014 1 que després
ampliaria amb altra tematica politica.

“Vaig comencar el bloc perqué m’inte-
ressava el tema d’Escocia i veia que aqui
no es veia reflectida la informacié que hi
havia al Regne Unit.Vaig creure que a
Catalunya el tema donaria molt de joc”,
argumenta Olaya, que després de guanyar

"NO TENIA CONEIXEMENTS D'EMPRESA, NI DE
PUBLICITAT, NI DE WEBS... ERA SIMPLEMENT UN

PERIODISTA" Jordi de Arrba, iSabadal cat

un premi pel bloc el 2013 va comencar a
prendre’s més seriosament el projecte.‘“Va
ser aleshores quan vaig veure que en podia
treure un rendiment, encara que fos per
marca personal,ja que dona preseéncia a la
Xarxa”, afegeix.

El bloc va aconseguir un bon nombre de
seguidors d’Olaya, que va viatjar dues ve-
gades a Escocia per seguir en primera linia
l'actualitat del referéendum i, mitjangant
donacions dels lectors, fins 1 tot va cobrir
els costos d’una part dels viatges.“Tenir
una bona marca
personal a Internet és
important i es valora.
La nostra generacid,
els que tenim vint-
i-pocs anys, hem
crescut ja amb totes
aquestes eines digitals al nostre voltant”,
afegeix Olaya, que fa uns mesos que ha
fitxat per El Espariol (diari creat per Pedro
J.Ramirez), on va accedir entregant,
juntament amb el seu curriculum, ’enlla¢
amb el seu bloc.
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El periodista i emprenedor Joan Solé, fundador de la revista Mirall, que funciona des de fa dos anys, ja compta amb cinc redactors i una vintena de col-laboradors.
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El fet que en I'actualitat tothom tingui a
I’abast la possibilitat de desenvolupar-se
professionalment a través d’Internet ha
donat una nova dimensié al sector perio-
distic. I, per tant, un bon projecte pot obrir
portes a mitjans de comunicacid. Amb
aquesta idea es va crear la revista digital
Mirall, fundada per Joan Solé i que ja en

la declaracié d’intencions al mateix web
defineix clarament els eixos sobre els quals
es vertebra:“En un context economic que
limita les oportunitats laborals d’una bossa
important de llicenciats, Mirall pretén ser
un espai on exposar la valua de tots aquells
que vulguin sumar-se al projecte. Som un
projecte de joves que promociona joves
del moén cultural 1 periodistic”.

Solé, jove periodista que ja ha publicat dos
llibres, explica que Mirall és ““aquell pro-
jecte que a mi m’agradaria fer si treballés
de periodista. M’agradaria poder estar

en un mitja i poder fer el que faig aqui”.
La revista, en la qual hi ha cinc redactors
habituals i gairebé una vintena de
col-laboradors, ofereix als lectors articles
de tematica sociocultural i en dos anys des
de la creacid ja acumula 15.000 seguidors
a les xarxes socials.

Per ara, no genera ingressos, encara que
des de 'octubre compta amb un espai
fisic que els han cedit al barri de Gracia

de Barcelona i que han convertit en sala
d’exposicions.“A més d’exposicions, tam-
bé hi farem conferéncies, esmorzars, be-
renars... Amb gent de primera linia de la
cultura i del periodisme, i si obtenim una
mica de benefici economic millor, pero
I'important és fer una massa de lectors,

"FAIG EL PROJECTE QUE M'AGRADARIA

FER SI TREBALLES DE PERIODISTA"

Joan Solé, Mirall

de gent que vingui al local interessada en
l’autor que exposa i no conegui Mirall. El
que volem és que s’involucri en el projec-
te fent-se mecenes nostre”’, resumeix Solé.

La innovaci6 periodistica forma part dels
grans reptes que es troben els joves llicen-
ciats. I, en aquest aspecte, a les universitats
també els ha tocat posar-se al dia. A la
Facultat de Comunicaci6 Blanquerna s’ha
creat recentment un vicedeganat d’Em-
presa i Innovacié que dirigeix Carme
Basté.“Estem desenvolupant iniciatives
perqueé els nostres alumnes que tinguin
projectes, siguin d’emprenedoria empre-
sarial o una pellicula, tinguin un aparador
on mostrar-se i exhibir el talent fora de la
universitat. I també estem treballant en un
laboratori intern per acompanyar i asses-
sorar els alumnes que tinguin una idea 1
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que no sapiguen com tirar-la endavant”,
expressa Basté.

La innovaci6 periodistica, per tant, ha
trobat a Internet un enorme camp de
recerca on desenvolupar idees 1 projectes.
Un lloc que encara té per oferir maltiples
plataformes i noves
maneres de fer i
consumir la infor-
macié6 en el futur
més immediat. En
definitiva, un terreny
per explorar en 'am-
bit comunicatiu on els joves, queda clar, hi
tenen moltissimes coses a dir.

Més informacid a:
www.balaguer.tv — Balaguer Tv
www.viumolinsdereicom — Viu
Molins de Rei

www.isabadell.cat — iSabadellcat

V
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www.palco23.com — Palco23
www.fosbury.cat — Fosbury
www.estats.es — Estats.es
www.rmirall.cat — Mirall



ELS LIMITS
DELFOTOPERIODISME

Fins a on 6 valida la manipulacid de les situacions per explicar
una historia amb imatges”

TexT OSCAR GARCIA

Una de les imatges polémiques de Troilo realitzades a Charleroi. Foto: Giovanni Troilo

La retirada del premi World Press Photo al
fotograf Giovanni Troilo per la série sobre la
ciutat de Charleroi torna a plantejar el debat sobre
queé és acceptable en el fotoperiodisme, els limits
i els punts de contacte entre aquesta disciplina, la
fotografia documental i la de creacio.



“Avui en dia, el malestar social és part de la vida

dels ciutadans. (...) Només una sexualitat perversa i
retorcada, I’odi racial, ’obesitat neurotica o I’abis de
drogues semblen solucions perqué aquest malestar
endémic sigui acceptable”. El fotograf italia Giovanni
Troilo, presentava, amb aquestes paraules, la seva serie
“La ciutat negra. El cor fosc d’Europa”, dedicada a la
ciutat valona de Charleroi (Bélgica), que volia ser una
al-legoria de la situaci6 a Europa. L'organitzacié del
World Press Photo —que va anunciar els guanyadors
d’enguany el passat 12 de febrer— i va atorgar el pre-
mi dins de la categoria Contemporary Issues i amb el
guardo es va iniciar la polémica.

Charleroi és una poblacié d’uns 200.000 habitants
que ha patit la desindustrialitzacid, presenta un 23%
d’atur i un 28% d’index de pobresa. Un sondeig del
diari De Volkskrant la va declarar, el 2008, 1a ciutat més
lletja d’Europa. Es poden rastrejar al web fotografies
ireportatges que en mostren la decadéncia. Pero

la série de deu imatges de Troilo anava més enlla.
Entre aquestes, hi destacaven tres que van generar
suspicacies. En una, es veia una parella copulant dins
d’un cotxe amb les llums enceses. L'accié de I'interior

+ REPORTATGE

per una porta, dins casa seva. El peu de foto:“Philippe
viu en uns dels barris més perillosos de la ciutat”. A
la tercera, un home nu sobre una taula estava envoltat
d’homes i de dones despullades, en una composicié
que recordava quadres de I'escola flamenca.

COMENGA LA POLEMICA

Pocs dies després que es conegués el resultat del jurat,
el 25 de febrer, I’alcalde de Charleroi, Paul Magnette,
adrecava una carta oberta a I'organitzacié del World
Press Photo demanant que retiressin el premi a Troilo,
alla no denunciava directament la imatge que el foto-
graf oferia de la ciutat sin6 el procés:“Aquest treball
fa servir essencialment la posada en escena com a téc-
nica per aportar drama a les imatges mitjan¢ant una
il"'luminacid artificial. Si es tractés d’una obra artistica,
no seria un problema. Per desgricia, no sembla que

el fotograf presenti el seu treball com a tal. Afirma
estar fent periodisme d’investigacid, un assaig que
mostra una realitat”. Ualcalde també va denunciar
que 'home gras que, suposadament, estava reclos a
casa seva en un barri perill6s és un afable propietari
d’un restaurant.

Arran el contundent al-legat de 'alcalde, ]’ organit-

LA POLEMICA DEL WORLD PRESS PHOTO HA
PRODUIT EL DEBAT SOBRE SI S'HA DE REVISAR LA
CONCEPCIO TRADICIONAL DEL FOTOPERIODISME

zaci6 del World Press Photo anuncia, 'endema, que
esta duent a terme una investigacio. Pel que faala
fotografia de la parella al vehicle, es fa ptblic que
un dels amants era cosi del fotograf. Al respecte,

també era visible per la il-luminacié que provenia

de la part inferior de la cabina. Al peu de foto que

va publicar World Press Photo s’hi podia llegir:“Els
habitants coneixen aparcaments populars entre les
parelles que volen mantenir relacions sexuals”. A la
segona, un retrat d’'un home obés i mig nu, emmarcat

I'organitzacid reafirma,l’t de maig, el premi a Troilo
ijustifica que “el cosi va donar al fotograf permis per
seguir-lo aquella nit, observar i fotografiar-lo mentre
mantenia relacions sexuals amb una dona. Hagués o
no haguera estat el fotograf, el seu cosi tenia planejat
tenir relacions sexuals en el cotxe”. Per la seva banda,
Troilo va reconéixer que va fer servir un flaix, al terra
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Un dels membres de la parella que mantenia relacions al cotxe era el cosi de Troilo. Foto: Giovanni Troilo.

de la cabina i disparat a distancia per il-luminar els
cossos dins del vehicle.

Aquestes informacions provoquen encara més reacci-
ons. El 2 de maig, Jim Colton, anteriorment al World
Press Photo i exdirector de fotografia a Newsweek,

"SI NO ERA FOTOPERIODISME, PER QUE
NO EM VAN ELIMINAR DE BON PRINCIPI?”

GIOVANNI TROILD, FOTOGRAF
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publica una carta oberta al seu bloc en la qual assegu-
ra que “estd fora de dubte a la meva ment que no és
fotoperiodisme. Es, com a maxim, fotoil-lustraci6”.

No només continuen les critiques, sind que apareixen
noves dades. El 3 de marg, el fotograf belga Bruno
Stevens, guanyador del World Press Photo tres cops,
anuncia a Facebook:“Puc provar oficialment que,
com a minim, una de les fotografies de Troilo no

va ser presa a Charleroi o a prop. He parlat amb el
principal protagonista de la imatge, aixi que la infor-
macid esta confirmada al 100%” (es referia a la foto
del pintor). L'endema, Stevens continuava amb més

dades:“Vaig demanara Troilo que em contactés fa tres
dies perque volia oferir-li una sortida decent abans
de fer ptblica la informacié. Ell va triar no donar-me
una resposta’”.

També el 4 de marg, Jean-Francois Leroy, director
delVisa pour I'Image, el principal festival de foto-
periodisme, que tradicionalment incorporava a la
mostra els guanyadors del World Press Photo, feia
servir Facebook per atiar el foc:“Els fotoperiodistes
que volem representar no criden als seus cosins per
fornicar en un cotxe (...). Els fotoperiodistes el treball
dels quals estem orgullosos de mostrar no demanen
al seu subjecte de treure’s la camisa i els il-luminen
amb llums d’estudi perque s’assemblin a una pintura
holandesa”. El director delVisa pour I'Image també
anunciava que enguany no mostraria les fotos del
World Press Photo al conegut festival de Perpinya.

CONFIANGA | ETICA

A la mateixa jornada, el director gerent del World Press
Photo, Lars Boering, emetia un altre comunicat en queé
anunciava la retirada del guardé a Troilo:“El premi ha
de basar-se en la confianca en els fotografs i en I'ética
professional (...).Ara som davant un clar cas d’infor-



macid fal'la¢ 1 aixo canvia com hom percep la historia.
S’ha violat una regla i s’ha creuat una linia vermella”.

Finalment, El Pais va publicar, el 7 de marg, la resposta
de Giovanni Troilo, que es va referir a la fotografia del
pintor, aquella que no s’havia fet a Charleroi:*“Va ser
un error involuntari, perd he de pagar per ell. No és
una injusticia, si bé m’han aplicat la pena maxima”.
Respecte a si es podia considerar fotoperiodisme el
treball, deia:“No soc¢ jo qui ho ha de dir, sind el jurat.
Si no era fotoperiodisme, per queé no em van eliminar
de bon principi?”

Tot Passumpte sembla haver produit ones de resso-
nancia que amplien els dubtes sobre si s’ha de revisar
la concepcid tradicional del fotoperiodisme. Sense
anar més lluny, Lars Boering, el responsable de treure-
li el guardoé al fotograf, va llencgar la primera pedra a
la cerimonia de lliurament dels premis: “Ens trobem
confrontats a canvis formidables: imparables avancos
tecnologics que sovint s6n innovadors i de vegades,
disruptius. Etiques canviants, ja que els periodistes vi-
suals s’allunyen del denominat periodisme “objectiu”
is’apropen a una forma més personal d’storytelling”.

LA FORMA DEL RELAT

La fotografia com a forma d’explicar histories des
d’un punt de vista més o menys subjectiu envers el
fotoperiodisme. Ricard GarciaVilanova, fotoperio-
dista que va ser segrestat durant sis mesos a Siria men-
tre cobria la situaci al pais, afirma que, a la fotografia,
tot és valid; perd no en el fotoperiodisme:“Si em
parles de fotoperiodisme, entenc que no hi té cabuda
I’escenificacié. Es com si algt escriu una noticia i en
falseja unes dades. O1 que no ho acceptariem? A efec-
tes practics, per a mi és el mateix”. GarciaVilanova no
accepta les explicacions de Troilo i veu intencionalitat
en les ambigiiitats. “Que t’equivoquis en un nom ho
puc entendre; que et passi amb una data també, ara bé,
que t'equivoquis en una poblacié. .. Es una opinid
personal, pero no deixa de ser curids que hi hagi
aquest canvi d’ubicacid tan gran”, assegura.

També, Arianna Rinaldo, directora de la revista de fo-
tografia OjodePez 1 directora artistica de Cortona On
The Move, festival anual de fotografia on ha exposat
Giovanni Troilo, el defensa:“Moltes de les ambigiiitats
d’interpretacid de les obres es van produir perque

el Word Press Photo no va publicar els peus de foto
originals de Troilo, en queé la intencionalitat era ma-
nifesta i, a la intenci6 rau ’honestedat. Les fotografies
més importants de W. Eugene Smith, un historic del
fotoperiodisme, son construides. I ell no se n’amaga-
va. Deia que 'honestedat del fotograf és comprendre

"I EM PARLES DE FOTOPERIODISME, ,
ENTENC QUE NO HI TE CABUDA L'ESCENIFICACID”

RICARD GARCIA VILANOVA, FOTOPERIDDISTA

la situacid que tens al davant i la teva intencid en
explicar-la, no en quin moment has pres el disparador
o sili dius al teu subjecte que es mogui cap a la dreta”.

La intenci6 d’oferir un punt de vista personal, subjec-
tiu, pot respondre, segons el cap de Fotografia del diari
Ara, Xavier Bertral,a una preponderancia del fotograf
sobre la historia:“He detectat una certa tendéncia a
buscar I'efectisme i el dramatisme més enlla d’intentar
explicar histories i explicar-les bé. El nostre ego no pot
anar per davant dels nostres protagonistes”.

Mentre les divergencies continuen, el World Press
Photo, sense la série de Troilo, es presentara al Centre
de Cultura Contemporania de Barcelona (cccs) fins
al 13 de desembre. Casualment, per les mateixes dates,
al Museu de la Fotografia de Charleroi, el fotoperio-
dista Stephan Vanfleteren, guanyador d’aquest

premi diverses vegades, presenta un reportatge de
fotoperiodisme sobre la ciutat amb el titol “Es clar
que el gris é negre”. Parlant de matisos.

+ REPORTATGE «
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ELCAS
VINADER

Unllibre relata la condemna, l'exili, 'empresonament |
'indult de Xavier Vinader als anys vuitanta

TexT XAVIER MONTANYA
Foro Paco ELvirRA

Xavier Vinader amb Francisco Ros Frutos, qui li va facilitar la informacié sobre els vincles entre la policia i les trames d'ultradreta al Pafs Basc.



El 9 d’abril, moria Xavier Vinader. Referent del periodisme
d’investigacid, uns articles a Intervii, el 1979, amb la
informacié facilitada pel policia Francisco Ros Frutos van
precedir els assassinats per part d’ETA de dos ultradretans
citats als articles. Condemnat a set anys de presd per
imprudeéncia professional, va haver de marxar quasi tres
anys a I’estranger convertint-se en el primer periodista
exiliat de la Transicié i en el primer de la democracia
empresonat per motius politics. Després de tres mesos
entre reixes va ser indultat. En aquestes pagines, reproduim
extractes d’El cas Vinader. El periodisme contra la guerra bruta de
Xavier Montanya (Portic), el llibre que relata aquells fets.

Lescalada ultra de violéncia i amenaces
contra Interviii i els venedors de premsa

va ser tan intensa que Antonio Asensio,
president d’Ediciones Zeta, sense arribar a
afirmar que la revista podria desapareixer,
va declarar que «la situacid pot arribar a
revestir caracteristiques molt greus si no
es posa f1 a la campanya, la forca de la qual
prové dels grups ultradretans, juntament
amb el silenci del Govern». A primers de
febrer del 1980, Dario Giménez de Cisne-
ros presentava la dimissié com a director
de la revista, «per temor i per amor,
segons va dir. El va substituir Eduardo
Alvarez Puga, que havia coincidit amb Vi-
nader a I’Escola de Periodisme, i ja havia
estat director seu a la revista Mundo.

Com havia anat complicant-se el seu pro-
cessament fins a arribar a una peticio fiscal
contra ell de dues penes de dotze anys i
una de tres anys, 1 una indemnitzacié de
vuit milions de pessetes als hereus de les
dues victimes d’ETa? El fiscal relaciona

el mort amb Inferviii i afirma que hi ha
indicis racionals de criminalitat de Ros 1
Vinader com a presumptes complices.
Les vidues dels dos ultradretans presenten
una querella criminal contraVinader, Ros
Frutos 1 Ediciones Zeta per calimnies.
Demanen que els empresonin i cinquanta
milions de compensacio.

El procés va seguir el seu curs, amb
I’absencia de XavierVinader, que era a
'exili. Uexpolicia Francisco Ros Frutos
declara voluntariament davant el jutge el
15 d’abril. Manifesta que esta sent objecte
d’amenaces de mort, pintades a la porta
del seu domicili i trucades telefoniques
que amenacen que «si no el maten fora de
la presd, el mataran a dins».

AMENACES CONSTANTS

Lescalada d’amenaces i violéncia ultra
va culminar el 4 de juny de 1980, amb
I'intent fallit de segrest o d’assassinat de
XavierVinader, al seu domicili barceloni,
al carrer de la Costa, del barri del Putxet.
Per sort, no I’hi van trobar, ell era a I’exili.
La premsa va publicar que I’assalt al pis
s’havia produit poc abans de les cinc de
la tarda i que, atesa la delicadesa de les
investigacions que el periodista duia a
terme, la seva adreca no figurava a la guia
telefonica, cosa que feia sospitar que els
assaltants podien disposar d’«dimportants
complicitats».

Lescamot va forgar la porta amb pa-
lanqueta, van remenar tot el pis i hi van
deixar, pintades amb esprai blau a les
parets, frases amenacadores plenes de
faltes d’ortografia: «Camaradas matados,

+ NOVETAT EDITORIAL ¢

presentesy, «Arriba Espafia» 1 un alarmant
«Asta prontor. Els veins no van sentir res.
Més tard, una veu que s’identificava amb
el nom de «Batallon Catalano-Espanol»,
un grup que mai no va existir, llegia per
telefon un comunicat a la redacci6 del
diari EI Pais: «Venjarem els nostres cama-
rades Jesus Garcia 1 Alfredo Ramos, de
Barakaldo».

El 6 de juny de 1980, 1’advocat Luis Alon-
so Vallés interposa una dentncia judicial
per amenaces. El mateix dia, Eduardo
Alvarez Puga, director d’ Intervii, també
interposa una dentincia per amenaces.

«Jo sempre havia patit amenaces, pero en
aquell moment semblaven més greusy,
recorda. «Antonio Asensio 1 jo vam anar

a parlar amb el ministre de I'Interior, que
era Juan José Roso6n. Jo havia demanat a
Vinader una relacié de la gent que podia
ser susceptible d’amenacar-me, i me la

va fer. Quan el ministre em va preguntar
si tenia sospites, li vaig donar la llista, i

ell Ia va confiar al seu segon, que, al cap
d’una estona, va tornar dient que aquella
relacié estava molt ben feta. Hi havia gent
important. Entre ells un tinent coronel de
la Guardia Civil, un comissari de policia,
etc.Aqui es van acabar les amenaces.
Vinader tenia un nivell d’informacié fora
del coma.

Carcatera 61



+ NOVETAT EDITORIAL ¢

4

TESTIMONIS | CONTEXT

En les 248 pagines d'El cas Vinader. El periodisme contra
la guerra bruta, de Xavier Montanya (Portic), el periodista : wE .
i escriptor Xavier Montanya (Barcelona, 1961) relata en una '
vintena de capitols i nombrosos testimonis el Cas Vinader
que va esclatar a inici dels anys vuitanta, si bé també explica,
entre altres aspectes, l'origen dels GAL i la repressio contra la
llibertat d'expressié a Euskadi, context obligat per entendre
els fets que relata. La idea del llibre va sorgir després que
Televisio de Catalunya emetés el documental Xavier Vinader,

Xavier
Montanya

El cas Vinader

Bl periodifme contra a guerra bruta

periodista. Contra la guerra bruta, que Montanya va dirigir

amb el realitzador Angel Leiro.

El director d’ Interviii, Alvarez Puga, va

fer moltes gestions 1 va moure molts fils.
En aquest sentit, té un record especial

de I'interés que va posar-hi Francisco
Ferniandez Ordoéifiez, ministre de Justicia
d’ucp del setembre del 1980 al setembre
del 1981: «No era una persona d’esquerres
propiament dita, perd va participar molt
activament a aconseguir 'indult de
Vinader.Vam dinar junts diverses vegades
per tractar de Passumpte. Un dia em va dir
que tenia una bona noticia per donar-me,
1 em va citar a dinar al restaurant Parrillon
de Madrid, en un reservat.“La meva
secretaria em portara un informe,ja t’ho
explicaré”, em va dir d’entrada.Vam dinar,
1ales postres va venir la secretaria amb

un sobre tancat. Ell el va obrir, el va llegir
1 va canviar de color.“Eduardo”, em va
dir,*“no puc explicar-te res, pero estem
envoltats de feixistes”».

CAPDETURC

Després d’un pacte amb el ministre de
Justicia, Francisco Fernandez Ordéiiez,
Vinader retorna clandestinament, posa

fi a onze mesos d’exili i es presenta,
voluntariament, a Madrid, a I’Audiéncia
Nacional, el 17 de desembre de 1980. Hi
ha un grup important de companys de

la professié que 'esperen a I’entrada per
fer-li costat. Fa una hora que passegen per
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la vorera o que passen I’estona reunits en
els bars propers. Hi ha José Luis Morales,
Miguel Angel Aguilar, Gregorio Morén,
César Alonso, Luis Reyes, Félix Bayon.
Ell arriba acompanyat del seu director,
Eduardo Alvarez Puga, i del seu advocat,
Luis Alonso Vallés, que una vegada i una
altra repeteix: «No és convenient tanta
premsa aqui, no és convenient». Tots ells el
van escortar fins que, a I'entrada, la policia
els va barrar el pas. «Confio en els canvis
produits en el poder judicial i sobretot en
la tasca del ministre de Justicia, Fernandez
Ordéfiez», declaravaVinader als companys
abans d’entrar.

El titular del jutjat central d’instruccid
nam. 1 de Madrid, el jutge Ricardo Varén
Cobos, li pren declaracié. En resum, de-
clara que ell s’ha limitat a entrevistar I'ex-
policia Ros Frutos, que i havia facilitat

la informacidén que, un cop comprovada,
es va procedir a publicar. Afirma que
ignora les raons per les quals han matat
els propietaris dels dos bars de Barakaldo
irecalca que mai va tenir la intencid que
tals articles poguessin servir d’informacid
per a organitzacions armades.

«Quan m’acusaven de col-laboracié amb
banda armada», recordavaVinader, «vaig
arribar a dir:“Jo he tingut a les mans
informacié molt sensible, provinent de

N |
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membres de les mateixes forces de segu-
retat: planols d’instal-lacions al Pais Basc,
dossiers confidencials i secrets. S’imagina
queé hauria passat si jo ho hagués fet
circular? Si m’haurien de donar les gracies
per haver callat la meitat del que sé!”. En
definitiva, els policies que sabien del tema
deien que jo era perillds no només pel
que escrivia, sin6 també pel que sabia i no
havia escrit mai».

Abans de decretar 'ingrés deVinader a
preso, el jutge li comenta: «Miri, no s’ho
prengui malament. No és res personal. El
que passa és que voste s’ha convertit en
I'exponent d’una determinada manera
de fer periodisme que estd arribant massa
lluny. I hem de donar un escarment».
Necessitaven un cap de turc.Vinader
tindria tota la vida les paraules del jutge
profundament gravades en la memoria.
Tot seguit, el jutge signa I'ordre de presd
provisional incondicional comunicada.
Del despatx del jutge, van conduirVina-
der directament a Carabanchel.

AMICS A LA PRESO

Per aVinader, la presd no era un mén
desconegut. Fidel a la seva missi6 de
treure a la llum els aspectes més foscos de
la Transicid, havia escrit reportatges sobre
la situacié de les presons, la copeL (Coor-



La premsa de I'¢poca, tant
els diaris i revistes nacio-
nals com els estrangers,
es van fer resso del Cas
Vinader.

dinadora de Presos en Lucha) i els motins
que s’hi havien produit en aquells anys.
Entre molts articles,Vinader, juntament
amb Pere Costa, havien estat els primers a
entrevistar el Vaquilla, José Moreno Cuen-
ca,a la Mina, la qual cosa els va suposar un
processament per calGmnies 1 injuries a les
forces de seguretat, que guanyarien.

Com a reporter, ja coneixia Carabanchel
per dins, perd és molt diferent quan s’hi
entra emmanillat. El seu company de
redaccid, Dionisio Giménez, compungit,
I'acompanya en el cotxe cel-lular de la po-
licia fins a la primera porta metal-lica de la
presd. Abans que es tanqui,Vinader es gira
ili diu: «Anima’t,home...1 parla amb els
companys!».

Feia molt fred als passadissos de la preso.
El portaven a la zona dels presos consi-
derats perillosos. Ho sabia del cert. Ja hi
havia estat una vegada, per feina, en una
visita d’un ministre acompanyat de la
premsa. Aviat sabria que el seu company
era un neofeixista, que havia assassinat un
militant comunista en una manifestacio.
Un perill potencial per a ell. Cendema al
mati, pero, després de entrada clandestina
ala presé dels diaris que anunciaven I'em-
presonament de Vinader, una delegacié

de cinc presos el van anar a veure, van
expulsar 'ultra de la cella i li van assignar
dos guardaespatlles que el protegirien nit
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ipader ya solo

)

Testifican que los MArgueses
desheredaron a MiFlam ... \

>

i dia. Uendema va ingressar a ’hospital
penitenciari.Va sortir en llibertat condici-
onal quatre dies més tard, després d’haver
abonat una fian¢a d’un mili6 de pessetes.
La quantitat la va cedir Luis Maria Anson,
president de la Federaci6 de les Associaci-
ons de Premsa d’Espanya. Eren els diners
que havia rebut pel Premi Nacional de
Periodisme.

A la porta de Carabanchel, 'esperaven
els seus col'legues de la premsa. Pels fi-
nestrons, entre els barrots, alguns reclusos
li cridaven frases de comiat. L'estada de
Vinader darrere els murs havia estat molt
breu.Aixo no obstant, gracies a la seva
bona fama i simpatia, li va resultar molt
fructifera en informacié i noves amistats,
tal com va declarar a la porta: «He fet
bons amics. Entre altres, Ifiaki Aguirre,
d’ETA-pm; José Luis Fernandez Gonzilez,
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BARCELONA

| Comdimad peur  imespoaslil pofeiomnd ] avat dinom s b o bovalins -,
sl i por ETAL Navie Vimadkr doais o0 comse dipuis s smus. W 3 88 ivond & 1o prisen

dels GrarO; Luis Alonso Riveiro, del pCE-T;
iJesus Jimeno Pastor, exmembre de la
coPEL, provinent d’Herrera de la Mancha,
que és a ’hospital de la pres6 per malaltia.
Aquests i altres de seguida em van brindar
el seu ajut per al que calgués».

Quan arriba a 'acroport del Prat, sense
proteccid personal, malgrat haver-la
sol'licitat diverses vegades, declara: «No
vull acabar sent un justicier emmascarat.
Aquest tipus de periodisme exigeix un
risc personal for¢a gran. Hi has de donar
un to personal i una dedicacid que, si
després no transcendeixen en una inves-
tigacié 1 actuacid oficials, serveixen de
ben poc. He publicat trenta reportatges
sobre I'extrema dreta i, que jo sapiga, la
policia no n’ha investigat cap. Jo, en canvi,
tinc dotze processos pendents. No vull
convertir-me en un kamikaze». (
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"UNIC FORMAT

El sector editorial ofereix noves sortides
als reportatges amplis i treballats que surten

alallumen forma de llibre

TexT JORDI BENAVENTE
Foro VICENTE PRUNA

A poc a poc, el sector editorial aposta per relats
periodistics treballats amb temps, paciéncia i una
bona dosi de recursos literaris. SOn reportatges en
format llibre que tenen un public fidel i que tan sols,
en comptades excepcions, viuen un éxit comercial.
De tots ells en destaca Kapuscinski, peré també hi ha
Mailer, Capote, Wolfe, Krakauer, Guerriero, Conover,
Villoro, Orlean, Caparrds, Millas, Saviano, etc.

No pots explicar un desnonament amb
deu linies. Hi ha histories que demanen
temps —setmanes, Mesos— per ser inves-
tigades i redactades, a més de necessitar
formats folgats on ser publicades i llegides
amb tots els detalls. Per aixo el periodista
Jestis Martinez, La pobreza en Barcelona

en los afios del Big crap 2008 - 2014 (voc,
2015), prefereix els reportatges llargs,“de

”

largo aliento”.“Es un plantejament vital
—diu. Dedico un any a cada reportatge.

I solen ser sempre histories relacionades
amb la immigracié: tinc simpatia per la
gent que abandona casa seva per creuar
un ocead o un desert. L'¢pica del trajecte”,

afirma.

Sén histories cares i el sector editorial de
casa nostra no és prou fort per produir-les.
Jordi Juste, periodista i professor de la voc,
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dirigeix la col'leccid “Reportajes 360°7,
des d’on ha publicat Martinez.“Els autors
mai no seran prou recompensats econo-
micament. La recompensa és 'aposta en si
que fem pel llibre, una bestreta modesta 1
un percentatge de les vendes”, explica.

“Economicament no val la pena”, diu
Carles Porta, periodista, escriptor, guio-
nista, productor i autor de Tor, tretze cases

i tres morts (La Campana, 2005; més de
50.000 exemplars venuts). Després d’haver
descobert el cas fent de reporter per a Tv3,
va passar-se vuit anys investigant sobre el
terreny per narrar —en primera persona,
com un Capote o un Mailer catala—
aquesta historia d’orgulls, odis i crims en
un poblet pirinenc. Per escriure Fago (La
Campana, 2012) va seguir un procés d’im-
mersid similar.“No compensa la quantitat

d’hores recollint la informacid, escrivint
ireescrivint”. Per queé fer-ho, doncs?
“Perque ho porto a la sang: m’apassiona
escoltar, recollir una historia i després re-
latar-la sense economitzar detalls, que qui
ho llegeixi s’hi traslladi. I el format que
més m’ho doéna és el llibre. I també per tot
el que m’aporta com a persona”, admet.

UN CATALEG QUE CREIX

A El nuevo Nuevo Periodismo (Universitat
de Barcelona, 2015), el nord-america Ro-
bert S. Boynton vaticina que en el futur el
periodisme serd o molt curt o molt llarg.
Per llarg entén articles en profunditat,
videos, podcasts, llibres: formats extensos
que requereixen temps 1 diners. I de queé
viurem mentrestant? Boynton tampoc no
té cap formula nova: haurem de seguir to-
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cant moltes tecles.Ja m’agradaria que la
meva feina fos només escriure reportatges,
si bé ara mateix és impossible —reconeix
Martinez—: treballo en una editorial, es-
cric aqui i alla, faig classes. Els reportatges
els faig en el temps lliure: és el que déna
sentit a la meva vida”. En aquest sentit,

a Zona de obras (Circulo de tiza, 2014),la
periodista argentina Leila Guerriero cita
I'idem perua Daniel Titinger:“Tinc una
teina que implica dotze hores al dia, i tot 1
aixo vull seguir explicant histories. Escriu-
re una cronica et provoca estres, no dorms,
t’obsessiones, pero és el que et fa felic. I no
escrius per diners ni per fama. Escrius per
no estar trist”.

(Sobre per queé alguns en diuen cronica

1 d’altres reportatge, com diu I'argenti
Martin Sivak, citat també per Guerriero:
“No tinc de la cronica una definicié di-
ferent de la d’'una nota o d’un reportatge:
explicar una historia”. Afegiria que: fidel
a la realitat i de la manera més efectiva i
atractiva possible. Punt.)

Per una part, la curiositat, i de Paltra les
ganes d’investigar-ho, son indispensables,
1 fer que flueixi, un imperatiu. El format
extens ha de “captivar els consumidors”,
escriu Boynton al seu llibre.“El luxe de
detalls, la manera de situar les coses... 1

"REPORTAJES 360 GRADOS, DE LA UOC, JAHA
PUBLICAT MES DE DOTZE TITOLS | LA "COL-LECCI0
PERIODISTES”, DE L'EDITORIAL SALDONAR, QUATRE

el ritme, perque si no es llegeix bé, si no
atrapa, allo no sera un llibre, sera una pata-
ta”, afegeix Carles Porta.
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Juste assegura que existeix la demanda, un
public que vol llegir reportatges amplis
(“allo que ens ha passat a tots quan llegim
un text en un dominical i se’ns fa curt”),
i també l'oferta, reporters que busquen
espai per explicar-se sense limit de carac-
ters. Per aixo la voc va crear “Reportajes
360°”, que ja ha publicat més de dotze
titols d’investigacid, dentincia, divulgacid.
Aviat incorporaran “realitat augmentada,
com ara videos accessibles des del llibre,

LA COL-LECCIO "CRONICAS™ D'ANAGRAMA, AMB
MES DE CENT TITOLS, TE UNS LECTORS FIDELS

PERD MINORITARIS

per sumar continguts”. I per aixo Iedito-
rial Saldonar, petita perd amb caracter, té
la“Colleccid Periodistes”, que compta ja
amb quatre titols, periodisme d’investiga-
cid, com ara El franquisme que no marxa, de
Lluc Salellas, o Castor: la bombolla sismica,
de Jordi Marsal.

ELFENOMEN KAPUSCINSKI

Jorge Herralde va a la contra. El fundador
d’Anagrama afirma que “la majoria de
lectors ja en tenen prou amb els diaris 1

la televisio” per sadollar la fam de realitat,
1 que prefereixen

la ficcié. Amb tot,
resulta que ell és un
lector empedreit de
diaris,“des de petit”,
1 és aquest “interes
potser financerament
malaltis” el que ha convertit la seva edi-
torial en un fil6 del millor periodisme en
format llibre (traduit al castella).

Aixi, Anagrama publica EI Nuevo Perio-
dismo (1977), de Tom Wolfe, i les obres de
tota la colla:Thompson, Southern, Capo-
te, etc. La colleccid “Croénicas’ arrenca,

el 1987,amb Cabeza
de turco, de Glinter
Wallraff (que es va fer
passar per immigrant
per denunciar-ne

les condicions de
treball), 1 inclou
obres de Bryce Echenique, Barley, Herr,
Marti Font, Espada, Lee Anderson,Villoro,
Vidal, Biskind, Mailer, Caparrds, Saviano
iun llarg etcetera, més de cent titols i una
certesa: “les croniques van lligades a una
geografia i un periode historic molt con-
cret, aixo fa que fora del pais en qiiestid

i del gremi periodistic requereixin per
desxifrar-les una voluntat que molt pocs
lectors tenen”. Pablic lector fidel, pero
minoritari, doncs. Amb una “joiosa ano-
malia”, afegeix Herralde:I’enviat especial
de Déu.

“Que ara se’n parla com una obvietat”,
adverteix, si bé van haver de passar quatre
titols sense pena ni gloria abans que el
cinque arrasés 1 convertis el periodista
polonés Ryszard Kapuscinski en una ma-
quina de vendre llibres. El Sha (1987), El
Emperador (1989), La guerra del futbol (1992)
i El Imperio (1994). Bona premsa, bona
critica, idolatrat, perd poques vendes. Fins
que amb el llibre dedicat a I’Africa, Ebano



(2000),“va fer el gran salt (més de 100.000
exemplars venuts fins avui) i tothom
queda meravellat i van comengar a buscar
els anteriors”.

A lallibreria La Central (Barcelona),
confirmen que Ebano és encara ara un
dels deu titols més venuts de la seccid de
Periodisme. També hi destaquen Zero-
ZeroZero, Roberto Saviano esbudellant
el negoci mundial de la cocaina; Crénicas
de la Mafia, ’Tiiigo Dominguez; De Paris
a Monastir, del Gaziel corresponsal a la
Gran Guerra; Los hijos, de Gay Talese; Herr
Pep, de Marti Perarnau, i Océano A/frica,
de Xavier Aldekoa, amb qui tornem al
continent africa.

El cas del paradigmatic corresponsal
polonés constata un fet: el periodisme

en format llibre de més éxit (comercial)
és el literari. Aquell en queé la linia entre
periodisme 1 literatura —periodisme i
literatura, no realitat i ficcidé— es difumina

KAPUSCINSKI €S L'EXCEPCIO. ES UNA MAQUINA
DE VENDRE LLIBRES DES QUE, EL 2000, ES VA

PUBLICAR EBAND

(de fet, el periodisme, quan fa I'esfor¢ de
narrar i no només d’aixecar actes notarials,
és literatura), i el que queda és tan sols una
historia, real, ben explicada i amb més o

menys profusié de recursos narratius com
ara didlegs, escenes, punts de vista, tensio,
ritme, climax. Ebano, de Kapuscinski;
Honraras a tu padre, de Talese; Tor, de Car-

FL REPORTER POLONES MOSTRA COM L'EXIT
COMERCIAL ARRIBA QUAN ES DIFUMINA LA LINIA

ENTRE PERIODISME I LITERATURA

les Porta; El Hambre, de Martin Caparrds;
ZeroZeroZero, de Saviano... S6n molt més
que croniques, reportatges o assaigs. In-
vestiguen i narren histories, realitats, amb
vocacid social, humanista, de dentincia, i
voluntat d’estil. Com escriu Guerriero:
“No crec en les croniques interessades
en el que, pero desenteses del com (...)
Perqueé no crec en les croniques que no

tinguin fe en el que s6n: una forma d’art”.

LA LLIBERTAT DEL REPORTATGE

Talese diu que no n’hi ha per tant. Al
proleg del seu darrer llibre, que recull els
primers articles com a periodista esportiu,
assegura que ell s’ha limitat sempre a es-
criure “el reportatge de tota la vida” (molta
investigaci6, molt treball de camp) amb
“teécniques narratives
de la ficci6”. Jorge
Carridn, a Mejor que
ficcién, recorda que

va ser Gabriel Garcia
Marquez qui, el 1955,
dona a la cronica
periodistica “I'ambicié i lestructura de

la novel'la” amb Relato de un naufrago,1
que, abans, Charles Dana 1 Joseph Pulitzer
havien posat “les bases d’un periodisme

+ REPORTATGE «

d’investigacié amb consciéncia d’autoria
1amb voluntat de seduccié”.Aqui hem
tingut a Pla, Candel, Huertas Claveria,
Roig,Vazquez Montalbin,Vinader... Als
EUA, Mailer, Capote,
Herr i sobretot Wolfe,
que posa I'etiqueta de
Nou Periodisme a tota
una generaci6. Avui,
aqui 1 alla, Krakauer,
Guerriero, Conover,
Villoro, Orlean, Caparrés, Millas, Saviano,
Canosa, Serés, Porta 1 molts altres continu-
en explorant possibilitats. Narrant.

Carles Porta destaca que va ajudar-lo molt
el Des de la tenebra, de Joan Manuel Olea-
que, que reconstrueix el crim d’Alcasser,

1 també I’obra sencera de Josep Maria
Espinas, que fa que tot “sembli tan facil,
tan ritmic, tan melodic”.

“El reportatge és un génere sense patria.
Arreu hi ha temes que requereixen ser
explicats amb detall, amb testimonis i una
aproximaci6 profunda que combini angles
irecursos”, afirma Carles Singla, dega

de la Facultat de Comunicaci6 de la upE

I afegeix:“Es el génere periodistic que
pretén acostar o transportar literalment el
lector al lloc on passen les coses o posar-
lo en el centre d’un tema determinat

per ajudar-lo a comprendre’l. Una altra
caracteristica important del reportatge és
la llibertat que I'autor té a I’hora de realit-
zar-lo”. Hi ha fins i tot qui fa periodisme
dibuixant comics: Joe Sacco a Reportajes, o
Jorge Carrién i Sagar Fornies a Barcelona.
Los vagabundos de la chatarra. Les histories
son, doncs, infinites, 1 el génere —el bon
periodisme que les narra—, inesgotable.
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It LOU GRANT
A TRE NEWSRUOM

la imatge dels periodistes a les series de televisia

TexT TONI DE LA TORRE

Lou Grant (Ed Asner), redactor en cap de Los Angeles Tribune, série de la CBS

Les series de periodistes han estat inspiradores de moltes vocacions

des dels temps de la recordada Lou Grant. Des d’aleshores, la imatge
idil-lica, fins i tot mitificada, de la professio persisteix en I’'imaginari
col-lectiu que genera la ficcid televisada que, amb séries recents com
The Newsroom, continua representant el periodista com un heroi sovint

passant per alt problemes de la professié com la precarietat laboral,

la manca de recursos per fer periodisme d’investigaci6 o la crisi
de I’era digital.



Qualsevol que hagi trepitjat alguna vegada
una redaccid sap que hi ha un mén entre
el periodisme real i el periodisme que
reflecteixen les séries de televisio. Malgrat
aixd, les facultats continuen omplint-se
d’estudiants parcialment seduits per una
idea de la professié que projecten aquestes
ficcions. Cada generacid de periodistes té
una série que va generar una expectativa
del que seria la feina quan aquesta encara
era només una vocacio.

Quan Lou Grant es va emetre a La 2

de 1980 a 1982 (després tornaria a ser
emesa per Antena 3) va donar una visié
apassionada i compromesa del periodisme,
preocupada per la vessant humana de les
histories i per resoldre de manera justa

els problemes étics que sorgien de les
noticies que proposava la ficcid, i van ser
molts els joves espectadors que van somiar
formar part d’una redaccid tan activa i
lluitadora com la de Los Angeles Tribune.
Molts, probablement, encara exerceixen

la professi6 avui. Quan The Newsroom es
va emetre a Canal+ del 2012 al 2014 va
donar una visi6 idealista de la professio, en

CADA GENERACIO DE PERIODISTES TE UNA SERIE
QUE VA GENERAR UNA EXPECTATIVA DEL QUE SERIA
LA FEINA QUAN ERA NOMES UNA VOCACIO

queé el director i presentador Will McAvoy
era capag de fer front a les pressions del
grup empresarial que feia possible el seu
programa i als lobbies de la dreta nord-
americana,imés d’un espectador deuria
tenir el mateix pensament que la genera-
ci6 de trenta anys abans. Molts deuen estar
ara acabant la carrera.

Quina diferéncia hi ha entre totes dues
series? Cap.Totes dues pertanyen al génere
del workplace program, format classic de la
narraci6 seriada en qué es desenvolupa un
univers fictici al voltant d’una professio.
Habitualment, una professio respectable,
que genera admiracié per part de 'audi-
éncia i el funcionament intern de la qual
és desconegut per al gran puablic.

El workplace program és una finestra a través
de la qual podem veure com és aquesta
feina, com funciona el dia a dia, quines
son les dinamiques de treball, i en aquesta
observacid,’espectador n’acaba formant
part a través dels mecanismes de la ficcid,

LUIS SANZ DE LA SERIE PERIODISTAS VA SER
ELWILL MCAVOY DELS ESPANYOLS A FINAL

DELS NORANTA

sent un més del grup de treballadors. Hi
conviu en dosis setmanals, és particip de
les seves angoixes professionals i personals,
els coneix tan bé com si fossin realment
companys de redac-
ci6. M’atreviria a dir
més: hi ha companys
de redaccidé que no
es coneixen tan bé
com l'espectador
coneix aquests pe-
riodistes ficticis. Tot plegat, crea la il-lusid
de formar part d’aquest univers. Aquesta
idea,la de ser-hi inclos, és el que fa que
siguin contextos dels quals I'espectador
vulgui formar part. Per tant, que siguin
desitjables o aspiracionals. De la mateixa
manera que els personatges d’una sitcom
son més divertits que els nostres amics

de la vida real, els companys de feina i les
professions seriades també son millors que
les que tenim.

ARCADIA TELEVISIVA

En aquesta construccid del que podriem
anomenar una arcadia televisiva, es trien
professions que converteixen I’espectador
en un heroi des de la tranquil-litat del sofa.

+ REPORTATGE

No és gens estrany que els protagonistes
tradicionals dels workplace programs siguin
metges, policies i advocats. Tres professi-
ons que, com el cowboy del western, el
geénere fundacional per excel-léncia, son
heroiques perque vetllen per la nostra
seguretat (els primers
ens defensen de les
malalties, els segons
dels criminals i els
tercers de la injusti-
cia).Aixi, doncs, quin
és el paper del peri-
odista com a heroi en aquest context? El
de la defensa de la veritat, tasca honorable
a la qual dediquen grans esfor¢os mentre,
en paral-lel, ens mostren la seva vida
privada per demostrar que, malgrat ser
herois d’una voluntat implacable, també
son humans i tenen problemes semblants
als nostres, amb vides emocionals amb alts
1 baixos, conflictes familiars 1 altres difi-
cultats ben quotidianes i intranscendents
amb les quals ens podem identificar.

Tant Lou Grant com The Newsroom
coincideixen a tenir com a centre una
figura masculina que esdevé la guia ética i
ideologica de I'espectador i el pare simbo-
lic de la redaccid en aquesta gran familia
que construeix qualsevol arcadia, en queé
les dinamiques relacionals sén identiques
ales de la série familiar. En Lou Grant
donava consell sovint als periodistes més
joves, esdevenint el mentor en els primers
passos dels inexperts en la professio. El seu
caracter afable té poc a veure amb l'incisiu
Will McAvoy, que malgrat menysprear

les noves generacions, acaba ajudant-los
igualment a ser bons periodistes. Aixi, The
Newsroom arrenca amb una universitaria
fent una pregunta que el personatge troba
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ridicula:“Per queé Estats Units és el millor
pais del mén?”, diu ella en un debatala
televisio. Inicialment, ell defuig respondre,
pero la série planteja de manera molt
efica¢ que aquesta seria la sortida facil 1
que el periodisme té el compromis amb
la societat, per poder fer-la millor, de dir
sempre la veritat. I per aixo respon:

“Per si algun dia et topes accidental-
ment amb una cabina de votacid, hi ha
algunes coses que hauries de saber,1 una
d’aquestes és que no hi ha cap prova que
recolzi I'afirmacié que som el millor pais

ND ES MOSTRA LA CARA FOSCA DE LA PROFESSIO
COM AMB ELS METGES (THE KNICK), POLICIES
(THE SHIELD) | ADVOCATS (THE Goob WIFE)

del mén. Som els setens en alfabetitzacid,
dissetens en matematiques, dotzens en
ciéncia, el 49 en esperanca de vida, el 178
en mortalitat infantil, tercers en ingressos
familiars mitjans, quarts en ma d’obra, i
quarts en exportacions. Només liderem
el moén en tres categories: nombre de
ciutadans a la presé per capita;nombre
d’adults que creuen que els angels existei-
xen,1despeses en defensa, on gastem més

que els segiients 26 paisos junts, 25 dels
quals s6n aliats nostres. Ara, res d’aixo és
culpa d’una universitaria de vint anys. No
obstant aixo, tu, sens dubte, pertanys a la
pitjor generacié de la historia”.

Encara que la resposta hagi estat con-
tundent, el personatge no és tan malcarat
com pugui semblar, i al final de la primera
temporada, en Will McAvoy contractara
aquesta universitaria com a becaria.
Lacull sota la seva proteccié i li dona una
oportunitat malgrat haver deixat clar que
no la mereix. Hi ha un doble motiu per a
aquesta decisio.

El primer és que la
visié del periodista
que ofereix The
Newsroom és profun-
dament idealista 1,
per tant, el personatge creu que un moén
millor és possible, i fins i tot Iestudiant
inatil pot esdevenir una bona periodista.
Sempre a través de la seva accid, evident-
ment. El segon és que I'espectador, en
aquest joc d’identificacié que proposa la
serie, voldria ser en Will McAvoy, pero sap
que en el fons és més a prop de ser 'es-
tudiant. D’aquesta manera, el personatge
decideix esdevenir el mentor de I'audien-

Katrine Fensmark (Birgitte Hjort Serensen) és una periodista del canal TV1a la serie danesa Borgen.
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cia i guiar-la cap al bon cami. Al mateix
temps, confiar en I'estudiant aparta el per-
sonatge del cinisme en queé havia caigut
quan comenga la série i que, en aquesta
logica, és I'equivalent del mal periodista.
Aixi, la relaci6 desequilibrada entre perso-
natge i espectador crea per a aquest darrer
una situaci6 de vulnerabilitat barrejada
amb admiracié. Will McAvoy esdevé una
figura aspiracional, de manera que The
Netwsroom 1 altres series similars (recordem
I'espanyola Periodistas, en qué Luis Sanz

va ser el nostre Will McAvoy particular a
final dels noranta) esdevenen ficcions que
desperten vocacions periodistiques.

PERSONATGES INTEGRES

Aquest tipus de retorica és un segell
d’autor de les séries d’Aaron Sorkin,
conegut sobretot per El ala oeste de la Casa
Blanca (també amb una figura paternal al
seu centre, el president dels Estats Units,

i també dins del model dels workplace
programs), que ja havia creat dues séries
periodistiques abans de The Newsroom que
van acabar cancel-lades: Studio 60 on the
Sunset Strip 1 Sports Night.

En totes dues, el periodista és representat
a través d’un ideal, col-locant a I’altre
extrem el periodisme cinic o pernicids
que és representat per la teleporqueria

i els programes de tafaneries, dos blancs
habituals dels seus personatges. La mateixa
polaritat s’estableix a la série britanica The
Hour, tot i que amb adjectius diferents,
enfrontant el periodista valent que vol
descobrir la veritat, Freddie Lyon, i el
covard que no vol posar en perill la seva
posicid, Hector Madden. The Hour és

una série molt ben documentada a nivell



Alguns dels periodistes de The Newsroom, la serie ideada per Aaron Sorkin.

historic, com també ho sén les séries
d’Aaron Sorkin, que va passar moltes ho-
res a les redaccions de diversos programes
per fer aquestes ficcions.

Malgrat tot, els resultats no es podrien
definir com a realistes. Son ficcions
mitificadores, com ho s6n la majoria de
séries que pertanyen al génere. El que és
intrigant és que les series contemporanies
han viscut en els Gltims anys un capgira-
ment moral 1,avui dia, és més habitual la
figura de 'antiheroi que la de I'heroi, de
manera que si examinem altres professions
dels workplace programs descobrirem que hi
ha séries en qué se n’ha mostrat una cara
més fosca 1 ambigua, amb personatges que
posen l'interes propi per sobre del codi
deontologic. Els metges tenen The Knick,
els policies tenen The Shield 1 els advocats
tenen The Good Wife.

On és I’equivalent en periodisme? No el
trobem. Si bé hi ha algun cas excepcional,
es tracta sempre de personatges de séries
d’altres géneres, com ara 'ambiciosa

Zoe Barnes de House of Cards (o el seu
equivalent britanic, Mattie Storin), dis-

posada a tot per aconseguir informacions
que I'ajudin a avancar professionalment.

COMPARATS AMB ELS PERIODISTES IINT,EBRESI,
LA MANCA D'ETICA | AMBICIO SENSE LIMIT SON

UNA MINORIA EN LA FICCIO

Encara més interessants son els periodistes
de The Wire, que David Simon va basar
en alguns dels seus excompanys al diari
Baltimore Sun. Un d’ells, Scott Templeton,
arriba a falsejar noticies.

| ELS PROBLEMES REALS?

Amb tot,la manca d’ética i ambicid sense
limit sén una minoria en el mén de la
ficcid televisiva, si ho comparem amb

el nombre de personatges periodistes
retratats com a professionals integres, que
ales séries d’acci6 ajuden el protagonista a
atrapar el malvat de torn destapant la veri-
tat 1 arriscant la propia pell (en séries com
Alias o Daredevil), en thrillers politics en
que fan sortir a la llum un gran escandol
(en un classic com State of Play) o fins i tot
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en ficcions geopolitiques com Homeland,
en queé fan la funcié d’activistes, associant-
se amb hackers per destapar els secrets dels
governs i que asseguren estar disposats a
tot, fins 1 tot a perdre la llibertat, per dir

la veritat (una modalitat del periodista

de ficcid al'alca des que va esclatar el cas
WikiLeaks).

El retrat equilibrat de la professio costa de
trobar a la pantalla del televisor, aixi com
molts dels problemes reals que preocupen
el gremi. Una de les poques ficcions que
se n’ha ocupat és la série danesa Borgen, en
queé al personatge de la Katrine Fonsmark
li costa mantenir la integritat en un diari
que té una agenda politica marcada, no
pot dedicar temps a fer el periodisme
d’investigacid que veiem en altres ficcions,
té pressions per fer titulars simplistes que
apel-len al minim comd denominador, la
veiem fent hores extres a la redacci6, quan
tothom ja ha marxat, i després a casa, 1
finalment acaba treballant en un gabinet
de comunicaci6 (una de les sortides pro-
fessionals més habituals dels llicenciats de
Periodisme atesa la
dificultat per trobar
feina en una redacci6
tradicional).

Pero mentre tot aixo

passa en una serie mi-
noritaria que veuen nomeés uns pocs, en la
majoria de ficcions televisives el periodista
continua sent representat com un heroi
audag, integre, intel-ligent i compromes
que converteix les redaccions dels diaris en
ambits laborals idil-lics dels quals tothom
voldria formar part. La conclusié és clara:
la realitat diaria de la majoria de periodistes
no és material apte per fer una bona série
de televisio, senzillament perque cap espec-
tador aspiraria a ocupar-ne el lloc.
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Camp de ['Arpa, la historia erratica
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TexT XAVIER MARTI

e Camp de larpa

campde " ; camp

REVISTA DE LITERATURA/N®58/1

LE. Ayala-Dip
M.* Teresa Arbé
Consuelo Berges

Menene Gras
R.H. Moreno-Durin
Manuel Serrat
José M.* Valverde




Es el nom d’una estacié de metro i,
compartit amb el de Caterina Albert,
d’una biblioteca. També, el d’una escola
bressol o el d’un club de bitlles. I el d’'una
associaci6 de veins. I és que Camp de
I’Arpa és el nom d’un barri de Barcelona,
en el districte de Sant Marti. Aquest fou
I'argument que va esgrimir Joan Ramon
Masoliver, el de ser un barri, quan el va
proposar com a capcalera de la revista
que estava a punt de sortir.Va ser el nom
“de consens” després de diverses reunions
nocturnes (i noctaimbules) del grup pro-
motor sense que els membres es posessin
d’acord.

La revista Camp de I’Arpala va comencar
a editar a Barcelona José Batllo, el maig
de 1972.Va ser una de les revistes culturals
més importants de la Transicio. Fins 1977,
la va dirigir Masoliver i, a partir d’alesho-
res 1 fins a la desaparicid, el desembre de
1982, va figurar com a director, tot i que
sense exercir-ne en la practica, Manuel
Vazquez Montalban. Malgrat ser una peca
cabdal per a coneixer tant el periodisme
cultural com els moviments literaris i cul-
turals des de principi dels setanta fins a la
incipient democracia dels vuitanta, Camp
de I’ Arpa ha romas gairebé oblidada.

VENTS EUROPEUS

José Batlld, editor de la publicaci6, havia
nascut a Sevilla. El seu pare era un jardiner
catald que havia combatut al costat de la
Republica i que es va haver de quedar a

la capital andalusa. Alla, el fill, va coincidir
amb un grup de teatre independent amb

EN DEU ANYS, VAN SORTIR 106 NUMERDS | ES VA
CONVERTIR EN UNA DE LES REVISTES CULTURALS

MES IMPORTANTS DE LA TRANSICI0

Alfonso Guerra,amb qui I'uniria una gran
amistat. En tornar a la Barcelona familiar,
el 1963, ben aviat es va dedicar a una acti-
vitat altament “subversiva”:'edicié.

Ell va crear la famosa col-leccid de poesia
“El Bardo” 1 diverses revistes amb capca-

+ REPORTATGE

El primer niimero de Camp de I’Arpa va sortir, el 1972, de la
ma de I’editor Jose Batll6. La capgalera comptava amb plomes
com Jaime Gil de Biedma, Paco Candel o Manuel Vazquez
Montalbéan, que durant un temps fins i tot hi va figurar com

a director. Als constants canvis en la periodicitat, el disseny i
els col-laboradors s’hi sumaren els problemes econdomics que
van fer que, després de deu anys d’existéncia i un centenar de
nameros, el 1982 sortis el darrer exemplar al carrer per acabar,

amb el temps, caient en I’oblit.

leres (i continguts) prou explicits com, per exemple, La Trinchera,
Frente de Poesia Libre o Si la pildora bien supiera no la doraran por

defuera.

Des del seu inici, Camp de I’ Arpa va voler reflectir, bimestralment,
la cultura no oficial, la produccié i la informacid de cercles
universitaris, els vents que bufaven per Europa i els aires de reno-
vacié portats pel marxisme. Com qualsevol altra publicacié que
ala década dels seixanta al nostre pais ampliés els horitzons que
marcava la infelligentzia del régim, no tindria una vida placida.I
aixo que n’era director Joan Ramon Masoliver.

Aquest periodista i critic havia nascut a Saragossa el 1910 1 quatre
anys després la seva familia s’establia a Barcelona. A aquesta ciutat
hi va entrar, el gener de 1939, amb els rebels (1 amb el seu amic
Dionisio Ridruejo) rad per la qual va ser delegat de Prensa y
Propaganda.

Al quarter general de Burgos, havia format part del nucli inicial
de Destino. Préviament, pero, el 1929, havia fundat la revista

Helix, introductora del surrealisme a Catalunya. El seu cosi, Luis
Bunuel, ila seva amistat amb Dali el portaren a Paris on va conéi-
xer els integrants d’aquell moviment,a més de James Joyce 1 Ezra
Pound, de qui va ser secretari.

En plena postguerra, es distancia del regim
i no només intel-lectualment. Establert a la
Italia de Mussolini, de qui també va abjurar,
durant la IT Guerra Mundial, va viatjar a

les zones de conflicte i a ’'Orient Mitja des
d’on enviaria croniques a La Vanguardia Es-
paiiola, que seria el diari de la seva vida. Retornat definitivament,
hi va reemprendre I’activitat com a critic literari i d’art.

I ell va ser qui va donar nom a la revista i, també, qui en va ser el
primer director.““Era una persona molt culta. Coneixia diversos
idiomes. Era un home intel-ligent i molt respectuds. Cada deu o
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quinze dies es trobavem a casa seva i, tot 1
que la revista, de fet,la portava en Batllo,
ell buscava gent perque hi col-laborés,

LA VAN DIRIGIR JOAN RAMON MASOLIVER | MANUEL
VAZQUEZ MONTALBAN, TOT I QUE AQUEST ULTIM EN

REALITAT NO EXERCIA COM A TAL

aconsellava, proposava temes, aportava
documentaci6.Va ser una persona molt
important”. Qui ho explica és Amelia

R omero, aleshores secretaria de redaccid
1 esposa de José Batll6, actualment editora
de Los libros de la frontera, editorial
fundada per la parella i que, en separar-se,
ha continuat ella, igual que la col-leccid
“El Bardo™.

PROBLEMES ECONOMICS

La revista no va tenir una vida gens
tranquil-la. Segons Romero, el retard en la
sortida del primer ntimero, provocat per la
mort de Gabriel Ferrater,a qui es dedica
una columna d’urgencia a la plana 3, en
va ser una premonicio: “Per tirar endavant
ens vam envoltar de gent afi pero, a més
amés que no sortien els nameros, tot 1
que no es pagava als collaboradors, no en
trobavem”, afirma Romero.

En aquell primer nimero, de maig de
1972, hi havia tota una declaracié d’inten-
cions amb la publicacié d’una taula ro-
dona sobre “La literatura social” amb José
Agustin Goytisolo, Paco Candel, Josep

M. Castellet i Rodriguez Méndez i tres
poemes de Jaime Gil de Biedma.Toti que
la capcalera havia tingut un dissenyador,
Jas Hayden, era de maquetacié senzilla i
austera. Justament aquesta, la del disseny
de les pagines, era una qiiesti6 tan voluble
que era dificil que apareguessin diversos
nameros seguits amb la mateixa plantilla.
Sortia amb trenta-dues pagines i quatre de
“cartoné”.

A titol d’editorial, Masoliver va signar
la declaracié d’intencions de I'equip

fundador:“Se supone que éste sea el lugar
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en que una nueva revista literaria alce al viento la divisa con que
se apresta a correr sus azarosas singladuras. Mas sucede que los
responsables de la presente navegacién no parecen estar aban-
derados.Y alo mis coinciden s6lo en no
ajustar a esquema preestablecido alguno su
entendimiento de la cosa literaria. Como en
el hecho de abordar ésta desde una posicion
que, libre de dogmas y prejuicios, pugna por
substraerse a los condicionamientos de tal o
cual escuela en boga. Pues vivir a dictados
de la moda, literaria o no, se les antoja cabalmente lo contrario a
vivir libre y plenamente la acuciante y compleja realidad”.

DISTRIBUCIG A LLIBRERIES

Al nimero 7 (agost-setembre de 1973) apareix el primer canvi
total de maquetacid i de titulars amb una sensible ampliaci6 del
“cos” de redacci6 i de les col'laboracions. A més dels noms ini-
cials, entre altres, hi figuren Carme Arnau, Juan Egea, Francisco
Ferniandez Buey, Doménec Font, José Carlos Mainer,Victor
Mora, Frederic Pagés, José M. Sala, Francesc Serrahima, Manuel
Vazquez Montalban o Dario Villanueva. I a la fitxa figuraven
com a autors del disseny grafic Hans Bibler i Claret Serrahima. A
I'interior de la contraportada, apareixien el llistat de llibreries de
I’Estat on es podia adquirir, sent-ne Catalunya la principal area
de difusié. El novembre de I'any seglient, es redueix de nou la re-
daccid i es convoquen sengles premis de poesia i de contes. Cada
mes es publicaria una obra, que seria considerada com a finalista.

Com s’ha dit, la periodicitat no es mantenia i també variava tant
la maquetacid i el nombre de pagines com els integrants de la
redaccié o la ndmina de col-laboradors. El nimero 14 (novembre
de 1974) apareix amb un canvi profund derivat de la manca de
col-laboradors. En aquest sentit, Amelia Romero explica que
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no sortiria al carrer



“fent que les pagines ‘respiressin’ més,

es necessitava menys text”. Es en aquell
moment que s’'incorporen Josep Albanell,
Rossend Arqués, Manuel Forasté, Ignasi
Riera, Jorge Herralde i Beatriz de Moura,
que s’hi mantindrien dos anys, excepte els
dos darrers que continuarien.

PROJECTE PERSONALISTA

La manca de publicitat i I’escassa venda al
quiosc van obligar, a final de 1977,2 una
refundaci6 del projecte.“Comptavem
amb un mecenes, I'industrial oloti Lluis
Simon, pero al final també se’n va cansar”,
afirma Amelia R omero. La continuada
crisi s’anava reflectint a la revista. “Nu-
estros fieles, si pocos, lectores, sabrin
disculpar el retraso con que aparece este
nimero doble de la revista... Si hasta
ahora nos habia sido mas facil continuar la
revista que cerrarla, la actual situacién nos
presenta la alternativa contraria”, es podia
llegir en el nimero 23-24 de 1975.

José Batll6 va passar les accions a 'impres-
sor Lluis Porcel a canvi que aquest es fes
carrec dels deutes. A aquest fet s’hi afegia
que les editorials integrades a la distribu-
1dora Enlace (Anagrama, Barral, Edicions
62, Laia, Tusquets i la madrilenya Cua-
dernos para el Didlogo) es comprometien
a aportar publicitat. En aquesta época, la
maquetaci6 era més “periodistica”, més
agil i clara, amb disseny de Daniel Oromi.

HI ESCRIVIEN PLOMES COM JOSE AGUSTIN
GOYTISOLO, PACO CANDEL, JOSEP MARIA
CASTELLET, JAIME GIL DE BIEDMA 0 VICTOR MORA

Hi figurava com a director Manuel Vaz-
quez Montalban. La seva vidua, la histori-
adora Anna Sallés, comenta que “no tinc
consciéncia que ell la dirigis realment. Em
sembla recordar que només alguna vegada
anava a alguna reunidé”.

Jorge Herralde també explica que “en
un moment d’ofec van demanar al grup
d’Enlace que donéssim suport a la revista.
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Vazquez Montalban va

aparéixer una época CONVERSACION
con
MANUEL

VAZQUEZ MONTALBAN

com a director tot i
que, en realitat, tan
sols anava a algunes-
reunions

7 Comp i Fiepe

I aixo equivalia, en aquells temps, a inserir-hi publicitat”. Sobre el
fet que la flor i la nata de I'edicié figurés a la publicacid, Heralde
admet que tan sols anaven a algunes reunions informals.“Crec
que vaig anar a tres o quatre. Només suggeriem temes o feiem
propostes. Amb tot, la revista la portava en Batll, que era molt
personalista”, recorda.

MONOGRAFICS HETERDDOX0S

Esen aquesta época que es vinculen a Camp de I’ Arpa signatures
com Félix de Aza, José Maria Carandell, Josep M. Castellet,
Victor Claudin, Marcelo Cohen, Rafael Conte, Joaquim Dols,
Luis Izquierdo, José Luis Jiménez Frontin, César Antonio Molina,
Ana M. Moix, Francesc Parcerisas, Marta Pessarrodona, R obert
Saladrigas, Jaime Salinas, Luis Sufién o Amparo Tufidn, entre
altres. Tanmateix, 1 malgrat les incorporacions, les dificultats
economiques van vencer el voluntarisme,
com tantes vegades, 1 el desembre de 1982,
amb el nimero 106, baixava definitivament
la persiana.

Un dels aspectes que destacava de la revista
eren els monografics, que es dedicaven a
personatges, intel-lectuals, moviments, tant contemporanis com
historics. Aixo si, fet des d’una perspectiva critica i heterodoxa.
I la publicacié de material inédit que provenia d’autors catalans,
espanyols o estrangers (Valente, Gimferrer, Foix, Garcia Lorca,
Tomeo, Goytisolo, Auden, Shelley, Marti i Pol...). Un impactant
monografic va ser el contingut del nimero 62 (1980) sobre el
“Nou Periodisme”. El darrer nimero es va dedicar a Thomas
Mann. Finalment, pero, Camp de I’ Arpa va sucumbir, com tantes
altres publicacions, al jou econdmic quan tot just es comengava a
respirar certa llibertat. (
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SOBIRANIA
TECNOLOGICA

En un context de monopoli informatiu i de problemes
de comunicacid, municipis rurals i indigenes d'0axaca posen
en funcionament una xarxa de telefonia mobil comunitaria

TexT GRISELDA CASADELLA 1 IsMA MONFORT

Foros IsMA MONFORT




El poble de Santos Reyes Tepejillo, a

I’estat d’Oaxaca del sud-est de Meéxic, és

el disset¢ membre de la xarxa de telefonia
mobil comunitaria que s’estd desplegant
en aquesta zona des de fa aproximadament
dos anys. A diferéncia de la majoria de
comunitats rurals, a Tepejillo ja hi havia
cobertura provinent d’una gran antena,
llunyana, de la principal operadora del pais,
perd a causa d’un conflicte territorial alie a
la comunitat, el senyal es va apagar i a Tepe-
jillo —ara desconnectat— van decidir fer una
aposta per la sobirania tecnologica: aquest
cop ells serien els propietaris i gestors dels
equipaments que, avui en dia, els permet
tornar a tenir senyal de telefonia mobil.

La instal-lacid va costar uns 140.000 pesos
(8.750€),import que inclou els equips
necessaris i la feina de Rhizomatica —1’or-
ganitzacid que s’encarrega de la instal-lacid

AMB ELS DINERS DE LES TARIFES, ES COBREIX
LA QUOTA D'INTERNET QUE CONNECTA LA XARXA
TELEFONICA [ EL POBLE AMB LA RESTA DEL MON

i el manteniment de la xarxa. El municipi
té previst recuperar la inversié en pocs anys
a través de la mensualitat dels usuaris, una
tarifa que sol oscil'lar entre els 201 els 40
pesos, segons decideix cada poble. Les tru-
cades 1 missatges de text dins de la propia
Xarxa no costen ni un peso més, iles truca-
des no incloses (les de fora de I'abast de la

+ REPORTATGE

En un context de concentracioé mediatica i
de manca d’interés dels grans teleoperadors,
a Oaxaca, al sud-est de Méxic, ha sorgit una
iniciativa original com ha estat una xarxa de
telefonia mobil comunitaria basada en les
radios comunitaries que fa temps van sorgir
per acostar els pobles indigenes. La xarxa,
actualment, proveeix tecnologia Gsm a dinou
comunitats que té entre 2.500 i 3.000 usuaris
mensuals. El proper objectiu és de poder
proporcionar connectivitat 4G.

propia xarxa) es paguen a part i varien per
a cada usuari en funcié del que consumeix.
Amb els imports recollits es cobreix també
la quota d’Internet del municipi, que
permet connectar la xarxa telefonica —i el
poble—amb la resta del moén.

CONCENTRACIO MEDIATICA

Oaxaca, terra de setze pobles indigenes

diferents, és rica en recursos naturals i en instal-lat per tal de fer arribar les seves
patrimoni cultural, encara que també és reivindicacions a la ciutadania. Els greuges
un dels estats més historics —com la falta d’aigua, la conta-
pobres de Meéxic. minaci6 dels recursos naturals, la falta de
Lany 2006, va viure sobirania en I'alimentacid, la marginacid,
una revolta popular I'exclusi6, la pobresa, o el racisme— patits
que va donar lavolta  perla poblacid, en bona part indigena,
al mén. El que va d’Oaxaca van desembocar simbolicament

comencar com una en la“presa” de Radio Universidad el ma-

vaga de mestres, va acabar com una pro-
testa social durant set mesos als carrers de
la capital, amb un tragic balang de disset
morts a causa de la repressio del govern.

Un dels detonants d’aquesta revolta va
ser el desallotjament de Radio Planton,
I’emissora de radio que els mestres havien

teix dia que va tenir lloc el desallotjament
de Radio Planton. Aquest va ser I'inici de
l'ocupacié de més emissores de radio i,
fins i tot, de canals de televisid. Trencar el
monopoli informatiu exercit pels grans
grups medidtics es va convertir en una

de les principals lluites dutes a terme pels
manifestants.
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A les pagines anteriors, la poblacié de Santos Reyes Tepejillo. En aquesta zona, disposen de senyal gracies a la xarxa de telefonia mobil.

A Mexic, el panorama de la concentracid
mediatica és greu. Televisa 1 TV Azteca ja
tenien el control d’un 9o% de les freqtién-
cies de la televisi6 analogica. Des del 2004,
també tenen un 80% dels anomenats
“canals mirall”, que ’Estat mexica els va
atorgar per a la transici cap a la televisid
digital ("apagada analogica esta prevista
per a final d’aquest any 2015) i Televisa té,
amés, un 66% dels subscriptors de canals
de televisié per cable. Els mitjans ptblics
son marginals 1 pel que fa a les radios la
situacio és similar, ja que dels nou grups
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que dominen 'espectre radioeléctric
tots, a excepcid d’un, estan alineats amb
les dues grans empreses de televisio. La
uniformitzacié i ’homogeneitzacié dels
continguts és una realitat, sobretot en els
informatius.

RADIOS INCOMODES

Internet i les xarxes socials podrien ser un
contrapes, una opinié publica al marge
dels canals majoritaris, pero ara per ara

no és aixi. Segons I'Instituto Nacional

de Estadistica y Geografia,'any 2014,

tan sols un 34,4% de llars de Méxic tenia
connexio a Internet (uns 10,8 milions de
llars), mentre que la mitjana de llars amb
Internet als paisos de ’ocDE —de la qual
Mexic en forma part— és d’un 75,8% se-
gons dades de 2012. Dins mateix de la Re-
publica, també hi ha notables diferéncies,
ja que si al Districte Federal cinc de cada
deu llars tenen una connexid a Internet,
a Oaxaca o a Chiapas no arriben a dos de
cada deu. Per contra, un 94,9% de llars del
pais tenen un aparell de televisio.



[RENCAR EL MONOPOLI INFORMATIU DELS GRANS
GRUPS MEDIATICS VA SER UNA DE LES LLUITES DE

LA-REVOLTA DEL 2006 A LA ZONA

En aquest context comunicacional, i
degut a la gran concentracié mediatica,
existeixen pocs mitjans autonoms i in-
dependents, fet que limita enormement
la pluralitat informativa si no fos per una
excepcid: les radios comunitaries, un
fenomen molt esteés a tot America Llatina
i també al territori d’Oaxaca. Segons la
Comisién Nacional para el Desarrollo de
los Pueblos Indigenas de Meéxic,““la radio
promou que els pobles i les comunitats
indigenes siguin subjectes de dret i del seu
propi desenvolupament integral, a través
d’accions que permetin el ple accés als
mitjans de comunicacid. Propicia 'acos-
tament entre els pobles indigenes i entre
aquests i la societat en general”.

Les comunitats indigenes tenen, aixi, accés
a informacid en les seves propies llengiies
i de manera oral, quelcom rellevant

degut a uns index d’analfabetisme encara
significatius en zones molt rurals. Es des-
coneix el nombre de radios comunitaries
de Meéxic,ja que la gran majoria operen
sense llicéncia (tan sols una vintena tenen
permis oficial per emetre). Amb aquest
context, 1 per causa del fet que aquestes
emissores difonen informacions sobre la
situacié critica i precaria que viu la pobla-
ci6 més vulnerable, el govern federal sol
reprimir-les, tancant-les o decomissant-ne
els equips 1 detenint-ne els membres.

TELEOPERADORS ABSENTS

En aquest context, Peter Bloom, enginyer
nord-america resident a Oaxaca i fun-
dador de I'organitzacié Rhizomatica, va
idear el projecte d’una xarxa de telefonia
mobil comunitaria, inspirada en gran me-
sura per les radios comunitaries. La neces-
sitat de proveir les zones rurals i munta-
nyoses d’Oaxaca de cobertura telefonica,
és un fet llargament reclamat per aquestes
comunitats al no haver aconseguit atraure
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p.

PREMI SOLIDARI

Les radios comunitaries han estat

la font d'inspiracié de la xarxa de
telefonia mobil comunitaria a Oaxa-
ca. Aquests mitjans alternatius, molt
estesos a Méxic, tenen un paper clau
en altres regions llatinoamericanes.
Conscients d'aixo, el 2010, el premi
Periodisme Solidari -convocat per la
Comissio de Periodisme Solidari del
Collegi de Periodistes- va ser per

a tres radios comunitaries garffones
d'Hondures. Amb els diners del
guardd, van millorar en la formacié

i la capacitacié, a més d'enfortir
técnicament totes les radios de la
Xarxa Mesoamericana d'aquest pafs
de Centreamerica.

cap a elles les grans operadores que no

hi veuen oportunitat de negoci: sén
poblacions disseminades, aillades i,a més,
pobres. Segons dades de la Secretaria de
Comunicaciones y Transportes de Méxi-
€0, §0.000 comunitats —uns nou milions
de persones— no disposen de servei de
telefonia mobil.

Segons Bloom, “el telefon mobil és la
tecnologia de comunicacié més present
al mén, molt més que I'ordinador. El que
falta a molts llocs és accés a la connecti-
vitat, ja sigui perqué no hi ha cobertura

o perqueé és massa car fer una trucada”. A
Meéxic, als anys noranta, es van privatitzar
els serveis de comunicacions. En principi,
els teleoperadors han d’oferir “cobertura
social” a tot el territori, si bé no estan
legalment obligats a fer-ho en casos de
nuclis de poblacié de menys de 5.000 ha-
bitants, com és el cas de la majoria de po-
bles d’Oaxaca.“A les grans teleoperadores
instal-lar una xarxa de telefonia mobil els
costa entre 100.000 i un milié de dolars. I
aixo és només la instal-lacié de 'equip ila
connexid amb la resta de la xarxa.I si no
els convé en termes economics,i1’Estat no
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els obliga, operen sota aquesta logica: no de les radios, reforca les organitzacions possible, coneixent des d’un principi
veuen la comunicacié com un dret, sind comunitaries ja existents en aquest tipus que tant la Constitucié com la llei de
com un negoci”, explica aquest enginyer. de poblacions, governades per assemblees,  comunicacions mexicana emparaven el

seu projecte. En un
primer moment, a

INTERES CIUTADA AQUESTA XARXA DE TELEFONIA MOBIL S'INSPIRA parcir una conces-
La solucié que proposa Rhizomatica és EN LES RADlUS CUMUNHARES’ UUE PR[]leEN si6 experimental, el

viable en bona part gracies a una revolu- 2014, valida per dos

ci tecnologica des del mon del software L’AEUSTAMENT ENTRE PUBLES |N[]|IGENES anys 1 per operar a

—i fins i tot del hardware— lliure i obert, cinc estats (un d’ells,
que permet operar una xarxa de telefonia ~ amb carrecs rotatoris, de béns comunals i Oaxaca). Pero la darrera reforma de la llei
mobil per a milers de persones a uns amb tasques col-lectives. de telecomunicacions de 2015 duta a ter-
costos molt més baixos que els de Telcel me per U'IFETEL (organisme regulador de

o Movistar. També posen I'accent en el Rhizomatica ha treballat sempre amb Mexic) ha presentat un aspecte innovador,
sistema de gestié que, seguint el model les institucions buscant el marc més legal com ha estat la concessio de llicéncies

L'enginyer nord-america Peter Bloom, fundador de l'organitzacié Rhizomatica, explica als ciutadans de Santos Reyes Tepejillo el funcionament de la xarxa.
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4. L%URR%EWE\?[BNETZ[? N;;\ g‘;t_, g
'ED?JELHR MUSCULRR 4 DE HRTIL'ULR[[DNEE,
ATAEIUE AL ESTP\DD E\ENERAL

-r

A la pobresa o a la contaminacié dels recursos naturals d'aquesta zona indigena de Méxic se li sumaven, fins fa poc, problemes en les comunicacions.

de telefonia mobil “d’Gs social”, que Un model radicalment diferent al que escala de telefonia mobil 46 que donin

permeten operar per molt més temps i a proposa Mark Zuckerberg i el seu Free- accés Gnicament a determinats continguts,

la majoria d’estats. Rhizomatica ha tingut ~ Basics (projecte anteriorment anomenat vulnerant, aixi, la neutralitat de la xarxa i
Internet.org),amb el en clara contraposici6 al que plantegen els
qual va anunciar la projectes de xarxes comunitaries. A Santos

EL PRUJ\EETE, |MPULSAT PER UNIEN[”NYER N[]RD_ intencié d’operar Reyes Tepejillo, les cues per donar-se
AMERlEA RESHJENTA LA ZUNA’ ES RAmEALMENT a Meéxic a partir d’alta a la recent instal-lada xarxa mobil,

d’aquest any, 1 que té un cop acabada la reuni6 informativa, van
U|FERENT AL DE ZUCKERBERG AMB FREEBAS'CS com a objectiu entrar  ser la millor demostraci6 del gran interes

en un mercat mundi-  per estar connectats a la resta del mén. I és
un paper clau en aquest procés, proporci- al de 2.000 milions de persones sense ac- que el futur de les comunicacions i d’In-
onant al regulador un model d’exit en el cés a Internet. Per fer-ho busca convenis ternet, quelcom que Facebook coneix a la
qual basar-se. amb els governs per muntar Xarxes a petita  perfeccid, passa pels telefons mobils. (
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Mex Baret

APP DE SEGURETAT

www.reporta.org

La International Women’s Media Foundation apa-
drina Reporta, la primera aplicacié de seguretat per
a mobil orientada als periodistes que treballen en zo-
nes perilloses. No és un sistema de rescat, pero inclou
mecanismes de seguiment de la situacié de 'usuari i
de contacte amb familiars, amics, empresa, etcétera,
aixi com un boté d’avis per a casos d’emergéncia. Es
una app gratuita i esta disponible (en castella i altres
idiomes) a les tendes en linia de Google i Apple.

ELCAS BADAWI

www.raifbadawi.org

El blocaire d’Arabia Saudita Raif Badawi, condem-
nat a deu anys de pres6 i mil fuetades per “criticar
I'Islam”, ha rebut el premi Sajarov 2015 a la Llibertat
de Consciencia que déna el Parlament Europeu. En
aquest web, la familia explica el cas i demana el su-
port internacional per aconseguir d’alliberar-lo.

EBOLA T REALITATVIRTUAL

https:/ /play.google.com/store/apps/
details?id=com frontline.ebolaoutbreak

“Ebola Outbreak:AVirtual Journey” és un docu-
mental d’onze minuts de durada que experimenta
amb la RealitatVirtual. Creat per la cadena pablica
nord-americana pss, el Tow Center for Digital
Journalism de la Universitat de Columbia i lestudi
Secret Location. Disponible a la botiga en linia
d’apps de Google i Apple. Es pot veure amb els apa-
rells a baix cost de RealitatVirtual que fan servir un
smartphone com a pantalla.

NOVA REVISTA DIGITAL

www.revista5w.com

Nova publicacié digital que, un cop a I'any, edita una
revista en paper. Esta impulsada per vuit periodistes

i funciona via micromecenes, socis i subscriptors.

El titol fa referencial a les § w que, en angles, prota-
gonitzen la piramide informativa tradicional:Who,
What,When,Where,Why (qui, qué, quan, on, per
que).

HOLLYWOOD | ELPERIDDISME

http:/ /spotlightthefilin.com

Nou film de Hollywood sobre el periodisme. Spot-
light (amb Mark Ruffalo i Michael Keaton) narra
la recerca de I'equip d’investigacié del diari Boston
Globe sobre els abusos sexuals a nens per part de sa-
cerdots catolics. Un cas que I’Església i les autoritats
nord-americanes van ocultar sistematicament. Per

aquest treball, 'equip del Boston Globe va guanyar un
Pulitzer I'any 2003.

RECOMANACIONS | ALGORITMES

www.synkratos.com

Un diari digital personalitzat que funciona amb
noticies que els usuaris recomanen i amb algoritmes
que filtren els continguts en funcié dels gustos de
cadasct. Presumeix de ser democratic, transparent,
lliure i intelligent. Ha rebut suport via microme-

SIRIA: RESUM GRAFIC

watch?v=RyOnXh3NN9wH#t=14

Les histories, a I'escenari digital, es poden explicar
d’altres maneres. Aquest video infogrific, creat per
In A Nutshell, explica el problema que pateix Siria i
que ha provocat I'éxode dels seus refugiats. L'han vist
milions d’usuaris a través de diversos portals i xarxes..

FOT0 + DIBUIXDS + TEXTOS

www.marcellison.com/graphicmemories/ GM_Ch1/
El fotoperiodista Marc Ellison és 'autor de la novel-
la grafica Records Grafics, sobre quatre dones d’Ugan-
da que lluiten per integrar-se a la societat després
d’haver estat segrestades durant I'adolescéncia per

un grup militar. El projecte, que barreja informacio,
fotos i dibuixos, ha estat subvencionat pel Centre
Europeu de Periodisme.

*

MEMORIA DELS DESNONAMENTS

www.andreskudacki.com

El perua Andrés Kudacki és autor d’un ampli i emo-
tiu treball fotografic que capta la duresa de les situa-
cions dels desnonaments a Espanya. Per fer les fotos,
Kudacki va tenir tota mena de problemes amb les

forces de I'ordre 1 amb les autoritats espanyoles.

Foto: Andrés Kudacki

RADIOGRAFIA DELFOTOPERIODISME

www.poynter.org/news/mediawire/ 374620/ survey-
photojournalism-is-male-dominated-low-paying-
and-risky/

Poca preseéncia femenina (més d’un 80% sén homes),
mal pagats i obligats a afrontar situacions d’alt risc
amb poca o nul'la proteccié. Una enquesta entre un
miler de fotoperiodistes de tot el mén aporta dades
reals i concretes sobre el fotoperiodisme actual.
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LA XARXA-

Nlex Baret

MOLTES LINIES D'INVESTIGACIC

EL PERIODISME DE PROFUNDITAT REVIFA ARREU DEL MON

AMB INFINITAT DE PROJECTES DETOTTIPUS

“—

Imatge de Correctly, el primer mitja de comunicacié d'Alemanya de recerca independent.

El renaixement del periodisme d’investigacié amb
projectes de tota mida i mena és una de les bones
noticies del panorama informatiu. A més dels noms
coneguts de WikiLeaks, Investigative Bureau of
Journalism, ProPublica, International Consortium
of Investigative Journalist o Global Investigative
Journalism Netwok, estan en marxa arreu del mén
infinitat d’iniciatives que volen revifar el periodisme
de profunditat, en alguns moments estabornit per la
crisiil’actitud acomodaticia de molts mitjans.

A continuacid, alguns exemples.

I'APOSTA DE GREENPEACE

Meirion Jones (excorresponsal de Panorama i
Newsnight), Damian Kayah (exreporter de la BBC i
del NewYork Times) i Maeve McClenaghan (exinte-
grant de I'Investigative Bureau of Journalism) sén el
nucli de 'equip d’investigacio creat per Greenpeace
que tindra també I'ajuda de freelance i especialistes
independents. A partir d’ara, les activitats basiques
d’aquesta ONG seran I'accié directa, la mobilitzacid
de 'opinié publica i el periodisme d’investigacid.
www.greenpeace.org.uk/about/investigations

THE COUNTED

Un plantejament senzill i contundent. Ledicié

nord-americana de The Guardian demana I’ajuda de
tothom per poder completar una base de dades molt
detallada amb tots els morts per la policia i les forces

de I'ordre nord-americana. La xifra no existeix ofi-
cialment. Cal dir que aquest recompte diu que han
estat prop d’un miler de persones.
www.theguardian.com/us-news/ng-interacti-
ve/2015/jun/01/the-counted-police-killings-us-
database#t

UCRAINA | IANUKOVIT

Aquest projecte analitza el paper de I'expresident
Viktor Ianukévitx, que va fugir d’Ucraina, acusat
de diversos crims i sospitds d’haver estat al servei de
Rassia. La investigaci6 ha rescatat, i publicat, una
gran quantitat de papers oficials que Yanukovich va
intentar fer desaparéixer dins d’un llac.

http:/ /yanukovychleaks.org/en

NARCODATA, LA DROGA A MEXIC

Recerca sobre I'actuacio dels principals cartels de la
droga que actuen a Méxic. Entre els collaboradors
internacionals de NarcoData esta I’organitzaci6 xilena
Poderopedia, especialista en la relaci6 entre empreses i
delinqiiéncia a diversos paisos d’America llatina.
http:/ /narcodata.animalpolitico.com

CHEQUEADO

Aquest lloc argenti és el primer factchecker (comprova-
dor de fets) de I'’Ameérica Llatina. El plantejament és
clar:“Comprovem el que diuen politics, economistes,
empresaris, persones publiques, mitjans de comuni-

caci6 1 altres institucions formadores d’opinid i els
classifiquem de “veritable” a “fals” segons la seva con-
sisténcia amb els fets i dades a que es refereixen.”
http://chequeado.com

CORRECTIV

El primer mitja alemany de recerca independent
isense anim de lucre. Es finan¢a amb donacions i
aportacions. També ofereix els seus materials gratu-
itament als mitjans. Amb motiu del polémic tractat
comercial TTIP, ha donat suport a una quinzena de
publicacions locals sense recursos per investigar.
https:/ /correctiv.org/en

MORTS A LES MINES D'AFRICA

Les companyies australianes controlen bona part de
les extraccions mineres a I’Africa. I, pel que sembla,
actuen de manera dubtosa. Els autors del projecte
afirmen que “des de principi de 2004, més de 380
persones han mort en accidents miners o en esca-
ramusses fora de les instal-lacions connectades a les
empreses mineres que cotitzen a la borsa d’Australia
i que operen a 13 paisos d’Africa”

http:/ /investigativecenters.org

LES OMBRES DE MONTENEGRO

Les croniques oficialistes diuen que Montenegro

és el Montecarlo dels Balcans, si bé els periodistes
d’aquest projecte intenten demostrar que és un estat
on politics, delinqiients organitzats i algunes empre-
ses col'laboren de manera activa 1 sistematica.
www.occrp.org/en/projects

ELS SECRETS DEL BOE

La Fundacié Ciudadana Civio, que s’ha donat a
congéixer amb “Espaia en llamas” (sobre els incendis
de cada estiu) i altres projectes, segueix impulsant la
transparéncia informativa amb iniciatives com “El BOE
nuestro de cada dia”, creat per Eva Belmonte. Es tracta
de treure noticies rellevants de les dades criptiques/
burocratiques d’aquesta publicacié oficial.

http:/ /elboenuestrodecadadia.com

MEDIA.CAT, SILENCIS MEDIATICS

Cada any, 1’ Anuari Meédia.cat (de I'Observatori Critic
dels Mitjans, del Grup de Periodistes Ramon Barnils
ila Fundacié Catalunya) destaca els temes silenciats
pels grans mitjans. El del 2015 inclou “Endesa i les
ombres del Forum” o “Silenci dels col-laboradors
mediatics d°El Periddico sobre 'amenaca de retallada
salarial de la plantilla”, entre altres.

http:/ /www.media.cat/anunari
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Elena Serrano

FARINA

Nacho Carretero | Libros del K.O., 2015 | 367 pag.

Als anys noranta, el vuitanta per cent de la cocaina entrava a Europa per les costes
gallegues. Una xifra impactant possible no només per la seva privilegiada situacié
geografica, sind també perque disposava de tots els ingredients necessaris: endarreri-
ment economic, una centenaria tradicié de contraban per terra, mar i ria, i un clima
de tolerancia de la classe politica envers una cultura delictiva heretada de 'época
dels capos del tabac. El periodista Nacho Carretero fa un retrat minucios d’aquest
paisatge criminal a través de testimonis directes de capos, pilots de planejadores,

jutges, policies, periodistes, actors penedits o mares de toxicomans. El llibre inclou
també un repas pels clans que segueixen operant en 'actualitat, amb el clar missatge que, en contra de la cre-
enga mediatica i popular, el narcotrafic segueix viu a Galicia. Nacho Carretero (A Coruna, 1981) ha treballat
a diferents redaccions, perd també com a freelance. Ha escrit sobre el genocidi a Ruanda, ’Ebola a I'Africa o
sobre Siria. Ha publicat a mitjans com Jot Down, XL Semanal, Gatopardo o El Mundo; i és redactor d’El Espariol
des de I'estiu del 2015. Explicar la historia del narcotrafic gallec era un dels seus somnis des que era petit.

CUANDO LA LUZ CAMBIO

Fotoperiodismo en Transicidn, 1975-1982
uan Ignacio Ferniandez Banuelos | Milrazones, 2015 |238 pag.

Juan Ignacio Fernandez Bafuelos ens apropa en aquestes pagines al renaixement
del fotoperiodisme viscut a Espanya des de la mort de Franco I'any 1975 fins a la
victoria socialista a les eleccions d’octubre de 1982. Periode en que van sortir a la
llum publica fets i organitzacions, ocultats fins llavors. Uns anys apassionants per
a tots aquells que els van viure, i sobretot per als que els van poder capturar amb
les cameres. No es tractava només d’un canvi respecte al que es posava davant de

I'objectiu, sin6 també de I’aparicié d’una nova manera de treballar. Es va passar de
fer fotogtaﬁes que eren tan sols un suport del text de la noticia, a la narracié visual de la realitat des d’un punt
de vista més personal.““Per a la fotografia, [la Transicid] va significar arribar a un nou escenari en qué havia de
luitar contra tot i contra si mateixa. Necessitava ser, finalment, un mitja fonamental per explicar la vida de ve-
ritat, el servei dels ciutadans”, comenta I’autor a la introduccié d’aquest llibre. Juan Ignacio Fernindez ha estat
cap d’edici6é d’El Correo durant els Gltims vint anys. Ha exercit per a mitjans d’Estats Units,Venecuela, Brasil i
Portugal. Doctor en Comunicacié Audiovisual, manté una relacié d’amant insatisfet amb la fotografia.

=
\‘\.
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7 [SEU.TEENI[]AS AVANZADAS

Fernando Macid Domene | Anaya Multimedia, 2015 | 404 pag.

Els buscadors d’Internet sén els grans generadors de visites rendibles per a la ma-
joria de pagines web. Aparéixer o no entre les primeres posicions quan un client
potencial fa una recerca és clau per al negoci. Buscadors com Google, Bing, Baidu o
Yandex sén la porta d’accés a la Xarxa per a la majoria d’usuaris, referenciant diaria-
ment centenars de milions de visites. Cada cop més professionals del marqueting en

linia necessiten tenir coneixements SEO avancats per destacar davant la competencia,

fermandaMaciiDomens  Hifin AIETR

respectant les directrius dels buscadors. Fernando Macii comparteix en aquest llibre
quinze anys d’experiéncia, proposant una metodologia de posicionament avalada per I’éxit de la seva aplicacié
practica en centenars de projectes d’ambit internacional. L'autor és un reputat expert en I’estratégia de posi-
cionament en buscadors.Va ser un pioner en 'aplicaci6é d’estrategies SEO,1’analisi del trafic i el marqueting en
linia, camps en els quals treballa des de 'any 2001. Es fundador i director de Human Level Communications,
una de les consultores liders en searchmarketing a Espanya i Llatinoamerica.

MANUAL DF COMUNICACIO PER A AJUNTAMENTS
PETITS (I NO TAN PETITS)

Marc Sureda Pons i Lourdes Torres Plana

UOoC, 201§
121 pag.

Aquest manual neix fruit de
P'experiéncia personal dels au-
tors complementada amb un
treball de camp en que s’han
enquestat diversos periodistes
en actiu, que estan en contacte
constant amb ajuntaments
d’arreu de Catalunya. Es tracta
d’una eina pensada per a tec-

nics 1 politics municipals, que
desenvolupen en el seu dia a dia tasques de comuni-
caci6 i de relaci6é amb els mitjans de comunicacié
locals i comarcals de la seva area d’influéncia. La pas-
si6 per la comunicacié ha portat els autors a escriure
aquestes pagines amb el convenciment que pot aju-
dar a millorar la comunicacié i que pot ser util als
consistoris que, per la seva dimensid, no tenen capa-
citat de poder gestionar i canalitzar la informacié de
manera eficient i encertada. Marc Sureda és graduat
en Comunicacié i Relacions Pabliques per la Uni-
versitat de Girona, i soci fundador i director de Ca-
nalajuntament.cat. Lourdes Torres és llicenciada en
Publicitat i Relacions Pabliques, en Criminologia i
en Dret per la Universitat de Girona.Actualment, és
membre de I’Area de Comunicacié de la Policia de
la Generalitat-Mossos d’Esquadra a Girona.

*

ELPERIODISMO EN 140 TUITS

osep Lluis Micod
Universitat Ramon Llull, 2015
148 pag.

El periodisme manté una rela-
ci6 d’interdependéncia amb les
xarxes socials 1, en especial,
amb Twitter. Els mitjans 2.0
influeixen molt, tant en la se-
leccid informativa, com en els
mateixos processos d’elabora-
ci6 i difusié de continguts o, el
que és més important, en una

audiencia que ja no és passiva.
Malgrat aixo, molts professionals insisteixen a recor-
dar que l'essencial del periodisme hauria de mante-
nir-se. El llibre tracta sobre aquesta paradoxa, perd

d’una manera atipica. El primer volum de la nova

col-leccié “Minima” recopila 140 piulades sobre in-
formacid, periodisme i mitjans, tots publicats durant
un any pel professor Josep Lluis Mic6. L'autor és ca-
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tedratic de Periodisme de la Facultat de Comunica-
ci6 i Relacions Internacionals Blanquerna (Univer-
sitat Ramon Llull), i exerceix també com a analista
especialitzat en comunicacio i tecnologia en mitjans
com La Vanguardia,a més d’haver editat una desena
de llibres de la mateixa tematica.

.
HISTORIA MUNDIAL DE LA COMUNICACION
0sé Maria Perceval
Catedra, 2015
312 pag.
Aquest llibre pretén descobrir
ﬁ:;(:m com les societats s"han cons-

mundial de la

1l de | truit i desenvolupat gracies a la
comunicacion

cooperacid, l'intercanvi i el
préstec cultural. Amb diferents
e suports 1 mitjans, els humans
; han avancat en una comunica-
ci6 cada cop més immediata,
rica i a una major distancia;i
han permes I’existéncia de so-
cietats més complexes, mestisses 1 interculturals. Amb
tot, "autor ha volgut explicar també els perills que
afecten aquestes societats per la intervencié d’indivi-
dus i grups que manipulen tota la informacid, gesti-
onant-la per al seu benefici. José Maria Perceval és
doctor en Periodisme i professor d’aquest departa-
ment a la Facultat de Ciencies de la Comunicacié de
la UAB i coordinador d’estudis de la Universitat In-
ternacional de La Paz.

*

LA VEREMA DELS 80. UNA EMIGRACIO CIVILITZADA
Jordi Mestre Vergés i Xavier Marti Ylla
Casa de la Cultura de la Diputacié de Girona, 2015

102 pag.

Durant décades, als anys
60170, perd també als

VEREMA

moderns i efervescents
80, milers de persones,
entre les quals families

- senceres,creuaven la

1 frontera del nostre pais
per anar a “fer la verema” al Midi frances. La majoria
venien d’Andalusia, Extremadura, Mfrcia o el Pais
Valencia;i ho feien amb el viatge pagat i un contrac-
te de feina. Des de I'any 1965, uns dos milions i mig
de temporers espanyols han anat a veremar a Franca.
Jordi Mestre Vergés va deixar testimoni fotografic
d’aquest fenomen que, trenta anys després, i amb
textos de Xavier MartiYlla, s’ha convertit en I'expo-
sicié “La verema dels 80. Una emigracié civilitzada”.

Aquestes pagines recullen tot un magnific treball.
Les fotografies aplegades, algunes inedites, presenten
I'enorme valor documental d’un fenomen que en-
cara es produeix en I'actualitat. Jordi Mestre té una
llarga trajectoria com a fotograf, professié exercida
en diferents ambits com el fotoperiodisme, la foto-
grafia cientifica, publicitaria i de viatges, entre altres.

*

ELCAP PERIODISTIC VALENCIA
'estructura mediatica ila practica dels periodistes

Monica Parrefio
Universitat Autonoma de Barcelona, Universitat

aume [, Universitat Pompeu Fabra i Universitat de
Valéncia, 2015
178 pag.

En el context de la critica
situacio del periodisme al
PaisValencia, Ménica Par-
reno estudia i analitza en
aquests llibre el camp perio-
distic i els professionals de la
informacio, els emissors, els
publics i la qualitat periodis-
tica. Més enlla de I'ambit
local,I’analisi mostra com
I'impacte de la societat de la informacid, la crisi del
mercat publicitari i les politiques de comunicacio i
culturals esdevenen factors determinants en la confi-
guracié i la pervivencia dels espais comunicatius.
Parrefio és llicenciada en Humanitats per la Univer-
sitat Pompeu Fabra i master en Societat de la Infor-
macié i Coneixement per la voc.

*

2014. UN POBLE, UN PAIS, UN ANHEL

RoserVilallonga Tena, 2015
256 pag.

La fotoperiodista
RoserVilallonga ens
presenta una cronica
grafica de diferents
moments que han
constituit la reivindi-
cacid pacifica del dret
a decidir a Catalunya. Es tracta d’un recull de més de
dues-centes imatges que resumeixen molts d’aquests
episodis que, emmarcats tant en I'ambit politic com
social, han tingut lloc durant I'any 2014. Segons I'au-
tora, la societat civil organitzada amb els liders, els
voluntaris, els politics i la poblacié anonima units en
actes 1 campanyes constitueixen I’eix d’aquest llibre.
Editat en un format d’alta qualitat, neix amb la in-

tenci6 de “recollir imatges per a la memoria, el full
de ruta de la societat civil catalana en I'anhel per
convertir les utopies en realitat”. El llibre compta
amb les collaboracions literaries de Muriel Casals,
presidenta dIOmnium Cultural; Carme Forcadell,
presidenta de I’Assemblea Nacional Catalana; i dels
periodistes Carles Castro, Jordi Basté i Monica Terri-
bas. Cautora d’aquest recull forma part de I'equip de
fotografs de La Vanguardia des de 'any 1992. Anteri-
orment, també havia col-laborat amb diversos diaris i
revistes com El Periddico de Catalufia, Tribuna, Claro o
CAPGALERA.

*

‘

RETORN A CASA. DOTZE ANYS D'ARTICLES A REGI07
(1999-2010)

osep Tomas Cabot

L Albi, 2015

269 pag.

Aquest volum aplega una se-
leccid d’articles de Josep Tomas
Cabot publicats al diari Regié7
des de 1999 fins a 2010. Dotze
anys de col-laboracions perio-
distiques que van representar la
culminaci6é d’una intensa i

P
Retorn a casa L, .. L.
e i S prolifica activitat, iniciada

molts anys enrere en nombro-
ses publicacions, d’entre les

quals algunes de les més importants del nostre pais:

des de la revista Destino fins a Historia y Vida, de la
qual va ser director. Sense oblidar les nombroses col-
laboracions a La Vanguardia. Com diu I’editor Jaume
Huch al proleg, els articles de Josep Tomas Cabot sén
uns textos amables que traspuen, a més de saviesa,
una gran humanitat i una visi6 i un sentit positius de
la vida. Aquests articles, en que el lector trobara una
gran varietat de temes i una diversitat de jocs 1 de
recursos, ‘han estat escrits sense ampul-lositats ni
estridéncies [...], tot fent gala d’un periodisme afable
que podria fer escola”. Josep Tomas Cabot va estudi-
ar Medicina i es va graduar més endavant en Perio-
disme. Es Ilicenciat també en Historia Moderna i
doctor en Filologia Hispanica.

Tots els llibres d'aquesta seccio es poden trobar al
Centre de Documentacié Montserrat Roig i estan
disponibles en préstec per als col-legiats.
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JOAN GALA FERNANDEL

El 12 de setembre de 2015, moria Joan Gala Fernindez a seixanta-quatre anys.

Va ser pioner del periodisme casteller, a més de fundador i un dels creadors de la
Fundacié Emili Mir6 amb seu a Terrassa.Va escriure croniques al diari Avui, entre
1986 1 1994. En I’ambit periodistic, va aixecar 'interes per les activitats castelleres
als diaris amb croniques a Téle/eXpress,a TVE Miramar i a Radio 4, El Correo Ca-
talan i la revista Som, que va contribuir a fundar.Va ser un dels impulsors del fet
que els castells tinguessin protagonisme al Congrés de Cultura Catalana.Va ser un
dels redactors del Manifest Casteller que va aportar el reconeixement dels castells
com a valor central de la cultura del pais. Entre 1993 i 2001, va ser membre del
Consell Assessor del Centre Popular i Tradicional del Departament de Cultura de

la Generalitat de Catalunya.

ALFONSO CERON NUREZ

Nascut a Alhama de Murcia, el 1928, Alfonso Cerdn va morir el 20 d’octubre

de 2015.Tenia vuitanta-set anys 1 havia desenvolupat una llarga trajectoria peri-
odistica en diversos mitjans.Va ser director de Paseo Infantil, col-laborador de La
Prensa, redactor del Diario de Barcelona, col-laborador de La Hoja del Lunes. A més
d’escriptor era dibuixant i humorista. Al comen¢ament d’exercir de periodista,
va mantenir algunes col-laboracions amb I’editorial Bruguera, on va tornar entre
1970 1 1978 per il-lustrar llibres de la col-leccié “Joyas Literarias”.

ARTUR TORRENTS SISTERD

Artur Torrents Sisterd moria a Madrid, el 24 d’octubre de 2015. Era natural de
Lleida, on havia nascut el 1949. Durant la carrera de periodista, va exercir en
diversos diaris editats a Barcelona, amb una dedicaci6 especial a I'esport.Va ser
primer redactor en cap de Barcelona Deportiva i director del diari esportiu Cuatro-
dos-cuatro, editat pel Grup Mundo com també ho foren el setmanari Mundo, que
Torrents va dirigir, o Mundo Diario del qual va ser redactor en cap. També va
treballar a Meridiano i a Esports Blaugrana, El 083 1 Clima. En els darrers anys, va
impulsar empreses dedicades a la creacid, promocié i comercialitzacié de publi-
cacions.

Vull subscriure’m a la revista CAPCALERA, que consta de quatre niimeros trimestrals amb un cost total de 16€
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Ja pots consultar el cataleg en linia dels fons documentals de les
biblioteques de Girona i Lleida i del Centre de Documentacio del
Col-legi de Periodistes de Catalunya.

- Trobaras 7.000 referéncies especialitzades en comunicacio6
de massa i exercici de la professi6 periodistica.

- Podras crear la teva propia biblioteca, els teus llistats,
comentar i etiquetar els documents...

> . Col-legi
Centre de Documentacié Montserrat Roig de Pe?iodistes

documentacio.periodistes.org de Catalunya
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Sara Masd

AGOST

1 d’agost

MaSDEU PLEGA DE CATALUNYA RADI0. El periodista
i corresponsal a Brussel'les de Catalunya Radio,
Jaume Masdeu, deixa I’emissora agraint en el seu
compte de Twitter els missatges de suport dels com-
panys que li desitgen sort en aquesta nova etapa que
el periodista encara no ha aclarit on sera. Masdeu ha
estat corresponsal de Tv3 a Brussel-les, entre els anys
19901 el 2004. Després va dirigir els serveis informa-
tius de TV3 fins al 2007 i, posteriorment, va dirigir
els Canals Informatius de la ccma, des d’on va dirigir
el portal 324.cat. E1 2009, va tornar a Brusselles,
aquest cop, pero, va anar-hi com a corresponsal de
Catalunya Radio.

Foto: TVC

Masdeu comenga una nova etapa professional.

*

2 d’agost

LriBRE DE GUILLEM CARLES GONELL. El periodista

i escriptor Guillem Carles presenta el llibre Les
memories del silenci 1930-1967, coincidint amb les
festes majors de Masdenverge al Montsia celebrades
aquesta primera setmana d’agost amb la participacié
de Roser Royo, de la Junta del Col-legi de Periodis-
tes a les Terres de I’Ebre. Uobra tracta d’una part de
la historia de Masdenverge des del comengament de
la Guerra Civil fins a la postguerra. Guillem Carles
és fundador de I'agencia de noticies Sord Press, per a
la comunitat dels sords.

5 d’agost

Convocart L Premi Pica p’Estarts. El Patronat de
Turisme de Lleida convoca una nova edici6 del
Premi de Turisme Internacional Pica d’Estats de
Premsa, Radio, Televisi 1 Internet amb una dotacid
economica de 38.000 euros per a les vuit categories.
El Pica d’Estats arriba enguany a la 27 edici6 ple-
nament consolidat amb I’objectiu de posar en valor
la difusi6 dels recursos turistics del Pirineu i de les
terres de Lleida.

7 d’agost

SEGONA EDICIO DEL PREMI ATLL. El Col'legi de Peri-
odistes de Catalunya col-labora de nou en la segona
edicié del premi periodistic ATLL de I’ Aigua 2015
per reconeixer el treballs periodistics que han fet
millor pedagogia sobre el recurs hidric, Aigties Ter
Llobregat (ATLL), concessionaria de la Generalitat de
Catalunya, que convoca el premi amb I'objectiu de
reconeixer la tasca dels periodistes premiant els tre-
balls publicats en els mitjans catalans que versin so-
bre I’aigua com a recurs escas i indispensable per a la
vida humana, la importancia en el desenvolupament
huma i industrial, aixi com la preservaci6 i el bon
Gs. Es premien els quatre millors treballs periodistics,
que tenen una dotacid economica de 3.000 euros
per al primer premi 1 tres accessits dotats amb 1.500
euros cadascun.

11 d’agost

LAVINIA GESTIONARA LA TELEVISIO DEL PARLAMENT.
La productora Lavinia gestionara la televisié del
Parlament durant els dos proxims anys. Es la prime-
ra vegada que la cambra catalana convoca aquesta
licitacié. Des de la fundacid, el 2002, el Parlament
havia confiat el senyal institucional a la Corporacié
Catalana de Mitjans Audiovisuals i a I'Escola d’En-
ginyeria La Salle de la Universitat Ramon Llull. E1
2011, aquest centre educatiu va assumir en solitari la
produccié i realitzacié audiovisual dels actes puablics
audiovisuals. Aquest any, el Parlament va considerar
que 'augment del nombre de sessions i d’actes dels
darrers anys aconsellaven anar cap a un model de
contractaci6 publica.

24 d’agost

INICI DEL TRASLLAT DE CATALUNYA RADIO A TV3.La
Corporacié Catalana comenga a executar el trasllat
de la redaccié de la radio puablica catalana cap a les
dependencies de Tv3,a Sant Joan Despi. De mo-
ment, ja han publicat les clausules per fer les obres de
condicionament de les instal-lacions. El pressupost

és de 120.000 euros i la Corporaci6 déna tres anys
per completar les dues fases del condicionament. El
plec de clausules de les obres permet constatar que la
redaccié d’Esports també resulta afectada pel trasllat,
tot i que en un primer moment no estava previst.

26 d’agost

ASSASSINATS EN DIRECTE. La periodista Alison Parker,
de vint-i-quatre anys i el cimera Adam Ward, de
vint-i-set, tots dos del canal cBs wps] de Roanoke

(Virginia) moren a causa dels trets d’un homicida
que els dispara mentre els enfoca amb el seu mobil.
Els periodistes es disposaven a fer una enquesta al
centre comercial de la placa Bridgewater de la po-
blacié rural de Moneta. Ambdos professionals moren
al’acte. La policia creu que I’homicida va actuar per
odi racista. Tenia quaranta-dos anys i havia treballat a

la mateixa cadena.

—
—
|
-V

Foto: CBS WDBJ

Alison Parker i Adam Ward

29 d’agost

INAUGURACIO DEVIsA POUR L'IMAGE. El drama de

la immigracid en fronteres de paisos europeus 1
aigiies de la Mediterrania colpegen la 27a edicié

del festival Visa pour I'Image, que cada any té lloc a
la ciutat francesa de Perpinya. Enguany, s’ha batut

la xifra record de 4.500 propostes per exposar de

les quals només 24 han estat seleccionades. Ledicid
actual mostra diferents temes que van ser noticia al
llarg de I'any, com la crisi d’Ucraina, el terrorisme
d’Estat Islamic, terratremols, ’'epidémia de I'Ebola i
Patemptat gihadista al setmanari satiric Charlie Hebdo
entre altres qiiestions. D’altra banda, també arrenca a
Perpinya la 20a edicié del Festival Off, dedicat al fo-
toperiodisme no professional de reporters emergents
que inclou treballs de 84 autors.

30 d’agost

EGIPTE CONDEMNA TRES PERIODISTES D’AL-JAZIRA. El
Tribunal Penal del Caire condemna a tres anys de
preso tres periodistes d’Al-Jazira acusats de difondre
presumptes noticies falses sense tenir permisos de
treball i exercir la professi6 al pais. Els afectats sén
I’australia Peter Greste, el canadenc Mohamed Fah-
mi i l'egipci Baher Mohamed. Els reporters van ser
arrestats, el desembre de 2013,1 van ser sentenciats a
set i deu anys de pres6 I'any passat. Un tribunal de
cassacié va anul-lar el judici i ordena repetir-lo En
el darrer judici, Greste 1 Fahmy han estat sentenciats
a tres anys de preso juntament amb altres persones
acusades pel mateix cas. Mohamed Fahmi és un
expert reporter que va cobrir la invasi6 de I'Iraq,

el 2003, 1 ha estat condemnat pels quatre mesos al
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capdavant d’Al-Jazira a Egipte. La cadena de Qatar
esta vetada a Egipte pel suport al president deposat,
I'islamista Mohamed Morsi.

31 d’agost

Nova ETapa A L4 ComarcA p’OLoT. El setmanari
La Comarca d’Olot inicia una nova etapa sota la di-
recci6 del periodista Oscar Cabana i un equip de set
joves professionals. El comencament de la nova etapa
coincideix amb la inauguracié de la nova seu de la
publicacié aledifici de Can Paxing, al barri del Ro-
ser de la capital gironina. Aquest nimero introdueix
el color en totes les pagines. La Comarca va sortir el
1978, després que desaparegués la censura franquista.
Ha estat dirigida pel periodista Antoni Garrido, jun-
tament amb la seva dona durant els altims trenta-sis

QHYS.

Foto: La Comarca d'Olot

L'equip del setmanar{ d'Olot

*

SETEMBRE

2 de setembre

LA FEDERACIO DE BASQUET PREMIA JORDI ROBIROSA.
El periodista esportiu Jordi Robirosa és guardonat
per la Federaci6 Catalana de Basquetbol amb els
premis Fundacié del Basquet Catala de Periodisme
Esportiu en la categoria de Televisi6. Robirosa rep
avui el premi a la seu de la federacié.

3 de setembre

TURQUIA ALLIBERA DOS PERIODISTES BRITANICS. La
justicia turca allibera dos periodistes britanics de-
tinguts per “terrorisme”. Sén dos reporters del web
Vice News, Jake Hanrahan i Philip Pendlebury. El
tribunal ha decidit, en canvi, mantenir empresonat el
traductor iraquid Mohammed Ismael Rasool, acusat
d’haver facilitat la feina a membres de 1’Estat islamic.
Havien estat detinguts el 27 d’agost.

LA FOTO QUE CONSTERNA EL MON. La imatge del
cadaver d’Aylan Kurdi, un infant de tres anys trobat
sense vida en una platja turca després de naufragar
la seva embarcaci6 quan intentava arribar a I'illa de
Kos fa la volta al mén. En el naufragi, onze persones
han mort ofegades. El mar va arrossegar el cos del
petit fins a la costa turca després que en el naufragi
rellisqués dels bragos del seu pare que s’esforcava a
salvar-lo. També van perdre la vida la mare i un ger-
ma d’Aylan. Una fotografa de I'ageéncia turca Dogan
capta I'infant mort a pocs metres del cos del seu
germa de cinc anys. La imatge ocupa les portades de
la majoria de mitjans.

Foto: Nllufer Demir (Dogan)

El cadaver del petit Aylan Kurdi

.

SET ANYS I MIG DE PRESO A UNA PERIODISTA D’INVES-
T1GACIO. Khadija Ismayilova, de trenta-nou anys i
celebre periodista d’investigacid a I’Azerbaidjan, ha
estat condemnada a set anys i mig de presé després
d’un procés en el qual el jutge va abandonar el tri-
bunal abans que ella pogués llegir la seva defensa. E1
treball d’Ismayilova exposa de manera sistematica
’alt grau de corrupcié i apropiacié indeguda de fons
publics, relacions il-licites amb empreses, nepotisme
estructural, etcetera. L' Azerbaidjan és un pais amb
grans reserves de petroli i gas. Nombroses institu-
cions com Amnistia Internacional, Human Rights
Watch ila Federacid Internacional de Helsinki per
als Drets Humans estan convengudes que la feina de
la periodista és la causa que I’ha portada a la presd.”

7 de setembre

NOU DIRECTOR D’INFORMATIUS DE LA SER. José Manu-
el Romero és nomenat director d’Informatius de la
cadena SEr. Romero té cinquanta-un anys, és llicen-
ciat en Periodisme, ha treballat en diverses emissores
de radio, va fundar el diari El Sol i va dirigir els in-
formatius de Telemadrid abans d’incorporar-se a El
Pais, on va ser redactor en cap de la seccié d’Espanya
i sotsdirector amb competencies d’informacio als
tribunals.Va rebre el Premi Ortega i Gasset de Perio-
disme per la cobertura del cas Giirtel.

8 de setembre

DOSSIER SOBRE SALUT MENTAL ALS MITJANS. El Con-
sell de I’Audiovisual de Catalunya (cac), el Depar-
tament de Salut de la Generalitat i el Collegi de
Periodistes de Catalunya presenten un document
per combatre els estereotips sobre salut mental als
mitjans. El text ofereix un conjunt de consells sobre
la manera com tractar aquesta problematica sense
reproduir estigmes ni imprecisions. El document re-
marca que els problemes de salut mental s6n “habi-
tuals, pero cal evitar titulars alarmants en els mitjans
per captar I'atencié en perjudici de la salut mental”.
El document s’ha elaborat conjuntament amb una
trentena d’entitats i associacions relacionades amb
I’'ambit de la salut mental i la comunicacio.

9 de setembre

PrIMERA BEcA PREMIS CARLES RAHOLA. IAjunta-
ment de Girona finanga la primera edici6 de la Beca
dels Premis Carles Rahola, que tenen com a objectiu
fomentar la recerca sobre la historia del periodisme
a les comarques gironines. Amb la creacié d’aquesta
beca,I’Ajuntament de Girona s’afegeix a la Setmana
dels Rahola, creada per la Demarcacié de Girona del
Col'legi de Periodistes i la Diputaci6 gironina com
un espai per potenciar els Premis Rahola i apropar-
los més a la societat. En aquesta edici, també s’hi ha
sumat la Universitat de Girona.

*

ACOMIADADA UNA PERIODISTA PER AGREDIR REFUGI-
ATs. La periodista Petra Liszlo, operadora de camera
del canal ultradreta hongares N1V, ha estat acomiada-
da després que les cameres de diversos reporters gra-
fics la descobrissin quan cobria els allaus de refugiats
a la frontera entre Hongria i Serbia i feia la traveta a
uns refugiats que escapaven de les carregues policials.
Concretament, Liszlo colpeja un home que anava
amb un nen en bragos. El video ha escandalitzat
I'opinié puablica hongaresa.

10 de setembre

Lruis Bonapa 1 Rosa M. Pifol, Premi Trajectoria.
Els periodistes culturals Lluis Bonada i Rosa M.
Pifiol reben en el marc de la Setmana del Llibre

en Catala, el Premi Trajectoria en reconeixement

a la feina durant més de trenta anys. El guard6 s’ha
atorgat per ser “representants d’una generacié de
professionals apassionats, compromesos amb la infor-
maci6 de qualitat, difusio i visibilitat de 'ambit de la
literatura catalana sense perdre el sentit critic”. Pifiol
és llicenciada en Periodisme i en Llengua i Literatura
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Hispaniques. Primer, va treballar a Diario Femenino

i Mundo Diario. El 1976, es va incorporar a I’ Avui.
Tres anys després, es va incorporar a LaVanguardia
com a redactora de Cultura. Té el Premi Atlantida

1, enguany, ha rebut el Memorial Pere Rodeja del
Gremi de Llibreters de Catalunya. També, Bonada,
jubilat des de 2013, va treballar en mitjans com EI
Temps, Diari de Barcelona, Téle/eXpress, Avui i Preséncia.
El 1996, va obtenir el Premi Atlantida.

14 de setembre

ENTREGA DELS PREMIS GARcia Campoy. L'Acadeé-
mia de Televisié lliura al Circulo de Bellas Artes de
Madrid els primers premis Garcia Campoy, un acte
marcat pel record de la finada periodista. Reben els
guardons Antonio Garcia Ferreras (La Sexta C pel
reportatge I+D, Indignacion mds destierro), Mario Mo-
ros (Noticias Cuatro); AméricaValenzuela (Ciéncia al
cubo) de Radio 5, Pablo Jauregui (El Mundo),’agen-
cia sINC 1 el departament de Comunicacié del csic.

15 de setembre

E1 Di4r1 DE VILANOVA Es RENOVA. Un dels diaris
més antics de Catalunya, el Diari de Vilanova, es re-
nova. Fundat per Josep Pers i Ricart fa 165 anys, al
juliol, va endegar una primera fase de restauracid
amb un canvi en la propietat que ha passat a mans
de 'empresa Edicions Comarca. Un altre canvi en
la capgalera és 'ampliaci6 de continguts que, des de
fa pocs dies, també inclouen I’Alt i el Baix Penedes.
A més, incorpora noves seccions (Local, Garraf, Pe-
nedeés i Pafs).

17 de setembre

EL COL'LEGI EN DEFENSA DE LA LLIBERTAT DE PREMSA.
El Col'legi de Periodistes de Catalunya fa pablic un
comunicat en el qual considera “inadmissible” que
la Junta Electoral Central “es prengui la llibertat de
decidir quins espais informatius i formats calia fer
servir per compensar la retransmissié de laVia Lliure.
I demana als membres de la JEC i als politics “respec-
te per la feina dels periodistes.” Després que s’ hagi
desestimat el recurs de la Corporaci6é Catalana de
Mitjans Audiovisuals (ccma), “els periodistes obser-
vem amb estupor que la JEC es prengui la llibertat de
fer les escaletes dels mitjans puablics i decideixi quins
formats s’han de fer servir en els espais informatius”,
diu la nota.“Amb aquesta decisio, s'imposa un cop
més un estat d’excepci6 informativa intolerable.
Aquest cop, pero, encara han anat més lluny. No
només imposen ordre i temps dedicat a cada partit,

sin6 que també arriben a decidir en quin format s’ha
d’informar”, afegeix.

MOSTRA DE FOTOPERIODISTES GIRONA. La Mostra de
Fotoperiodistes és una de les exposicions que es pot
veure a la Casa Saladrigas, del 19 de setembre al 10
d’octubre, en el marc del Blanes Photo Festival 2015.
A la mostra, el professionals de la imatge presenten
cadascun, dues imatges: una de tema lliure i una altra
centrada en el seu particular punt de vista sobre un
dels motors més importants de les nostres comar-
ques: el turisme.

Foto: Blanes Photo Festival (BPF)

Els fotoperiodistes que participen a la mostra

*

18 de setembre

Es crea EL PREMI MARGARITA RIVIERE. Amb el
suport del Col-legi de Periodistes de Catalunya es
crea el Premi Margarita Riviére al rigor i a la visié
de génere en memoria de la periodista collegiada

i membre de I’Associacié de Dones Periodistes de
Catalunya (aDppc), que impulsa el guardd, que té com
a objectiu reconeixer la feina d’excel lencia peri-
odistica de professionals que destaquin pel rigor, la
independéncia ila visi6 de genere. La primera edicié
del premi tindra lloc en el marc la Festa dels Premis
de Comunicaci6 de I'appc, que es va fer el 13 de no-
vembre de 2015 al CaixaForum de Barcelona.

22 de setembre.

TERRES DE L’EBRE CONVOCA ELS POLITICS. Després del
debat realitzat per les eleccions municipals del passat
mes de maig, la demarcacié de Terres de I'Ebre del
Collegi de Periodistes torna a reunir els politics en
un innovador acte public per informar sobre el
27-s. El debat-colloqui té lloc al Teatre Auditori
Felip Pedrell de Tortosa amb participacio de candi-
dats de les set llistes de Tarragona amb representacid
al’actual Parlament que concorren a les eleccions.
Les preguntes les fan set periodistes dels principals
mitjans de comunicacid de les Terres de 'Ebre. La
intervencio en el debat-col-loqui s’ha realitzat se-

gons I'ordre establert per un sorteig que ha tingut
lloc al principi de l'acte.

Foto: Joan Revillas

Els periodistes i els politics del debat

*

23 de setembre

RENOVEN 1A SALA D’ACTES DE LA DEMARCACIO DE GI-
RONA. La demarcaci6 de Girona del Col-legi de Peri-
odistes ha renovat la sala d’actes Miquel Diumé. Les
obres es van iniciar a inicis de setembre i han permes
millorar I'estética, ’actstica 1 la il-luminaci6.

ExPOsICIO DE FOTOS A LA DEMARCACIO DE GIRONA.
La demarcacié de Girona del Collegi de Periodistes
de Catalunya acull 'exposicié “Catorze mirades a
dotze mesos” integrada per una seleccid de les fo-
tografies que es van presentar a la sisena edicié dels
premis Carles Rahola de Comunicacié Local. La
mostra estd organitzada conjuntament amb la Dipu-

taci6 de Girona.

Foto: Marti Artalejo / Dip. Girona

Un moment de la inauguracié de I'exposicié

*

24 de setembre

AL SISI INDULTA TRES PERIODISTES D’ AL-JAZIRA.
Sis-cents dies després de ser arrestats al Caire, el
president egipci Abdelfata al Sisi ha indultat els tres
periodistes d’Al-Jazira amb motiu de la celebracié
d’una de les principals festes anuals de la religié mu-
sulmana. Els periodistes havien estat condemnats a
tres anys de presé per “difusi6 de noticies falses”.
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29 de setembre

PremI DE TELECOMUNICACIO A EL PUNTAvur. El
Col'legi d’Enginyers Técnics i Perits de Telecomu-
nicacié de Catalunya lliura els premis Excel-léncia
2015. En l'apartat de Mitjans de comunicacid, reco-
neixen la tasca d’El Punt Avui per la divulgaci6 de
les noves tecnologies que es fa a través del diari i del
lloc web dins les pagines dedicades a la tecnologia
que publica setmanalment la revista Preséncia. D’altra
banda, en I'apartat de Comunicacid, rep un reconei-
xement el canal 8Tv i 1’Associacié de Radioaficio-
nats de I’ONCE.

30 de setembre

MIQUEL CALGADA A “PEssics DEVIDA”. El periodis-
ta i empresari de la comunicacié Miquel Cal¢ada
participa al cicle d’entrevistes “Pessics de Vida”, que
organitzen a Manresa el Centre Cultural El Casino
ila Demarcacié Catalunya Central del Col-legi

de Periodistes. Calgada enceta el cicle després de
I’aturada estiuenca. Nascut a Sabadell el 1965, és un
apassionat de la radio.Va iniciar-se de la ma del locu-
tor Xavier Serrano amb qui conversa durant I'acte
en qué parlen sobre la professio i diversos aspectes de

Pactualitat.

Foto: Xus Vifas

Miquel Calcada amb Xavier Serrano

*

OCTUBRE

1 d’octubre

ANUNCIEN LES MOSQUES DE LA INFORMACIO. La
demarcacid de Girona del Col'legi de Periodistes
anuncia que I'UNI Girona, campié de basquet de la
Lliga Femenina Espanyola, rebra la Mosca de Sant
Narcis, mentre que Natalia Molero, filologa i peri-
odista traspassada aquest estiu, la Mosca Postuma.
També es distingira la trajectoria de la revista Presén-
cia, que aquest 2015 compleix cinquanta anys de vida.
La gala de les Mosques de la Informacié tindra lloc
el dia 22 d’octubre a la Biblioteca Carles Rahola.

2 d’octubre

ROGER JIMENEZ, PREMI MANU LEGUINECHE. El peri-
odista Roger Jiménez obté el tercer premi interna-
cional de periodisme Catedra Leguineche pel treball
constant en defensa del lector, reivindicacié de
I’ética i l'autoregulacié de I'exercici del periodisme i
la professionalitat. Jiménez compta amb una dilatada
trajectoria al diari La Vanguardia del qual va ser direc-
tor adjunt.Va compaginar I'exercici del periodisme
amb les classes la universitat, alla va donar a conéixer
al’alumnat 'obra de Leguineche. Actualment, és
president del Consell de la Informacié de Catalunya.

Foto: Arxiu

Jiménez, president del CIC, ha estat guardonat

*

3 d’octubre

MOR JUAN LLOPART, VICEPRESIDENT DE ZETA. Mor a
Barcelona Juan Llopart a seixanta-cinc anys, victima
d’una llarga malaltia. Era vicepresident del Grup
Zeta, editor d’El Periédico. Llicenciat en Economi-
ques i Dret a la UB, la seva gestio va coincidir amb
una etapa de canvis en el sector periodistic. Agusti
Cordén, conseller delegat del grup, assumira les fun-
cions executives que desenvolupava Llopart

PorirkovskalA AL LLTURE. El Teatre Lliure recorda
la historia periodistica d’Anna Politkovskaia i la seva
lluita per la llibertat d’expressié a Txetxénia amb una
obra titulada Dona no reeducable. Politkovskaia va
morir assassinada fa nou anys en uns fets que encara
no han estat aclarits.

4 d’octubre

L’ANxovA D’OR A Sivia Céppuro. L'Escala, localitat
del Baix Emporda, atorga el guardd de I’Anxova
d’Or a Silvia Céppulo, periodista de Catalunya
Radio. La Festa de I’Anxova enguany compleix vint-
i-cinc anys. Del 2 al 4 d’octubre, hi ha hagut diversos
conferéncies sobre la Tapa de I’Anxova per promou-
re el producte.

6 d’octubre

Acorp DEL CoOL'LEGI AMB LA UEA. El Col'legi de
Periodistes de Catalunya ha signat un conveni amb
la Uni6é Empresarial de I’Anoia (UEA) que busca fo-
mentar la col-laboracié entre ambdues entitats, que
es comprometen a efectuar accions bilaterals adre-
¢ades a empreses i a emprenedors. com el premi UEA
a la millor estratégia de comunicacié empresarial. A

l’acte va ser-hi la degana Neus Bonet, Gongal Maz-
cunan, president de la Demarcaci6é Catalunya Cen-
tral del Col‘legi, 1 Blai Paco, president de la UEA.

Foto: CPC

Bonet, Paco i Mazcufian en l'acte de signatura.

*

PrEMI CARANDELL PER A MIGUEL ANGEL RODRIGUEZ.
El premi Lluis Carandell de Periodisme parlamentari
que atorga el Senat recau en el director i presentador
del programa 24 horas de Radio Nacional, Miguel
Angel Dominguez. El guardé porta el nom de Luis
Carandell, que va ser corresponsal al Jap, va cobrir
la guerra deYom Kipurila Revolucié dels Clavells,
amés de ser mestre del periodisme renovador en la
Transicid i també escriptor.

7 d’octubre

Premis DEL MEMORIAL CANDEL. El Col'legi de Pe-
riodistes de Catalunya acull entrega dels guardons
de la setena edicié del Memorial Francesc Candel.
Lacte esta presidit per Neus Munté, vicepresidenta

i Consellera de Benestar Social i Familia, Pere Balta
president de la Fundaci6é Paco Candel amb I'assis-
téncia de diferents premiats en anteriors edicions del
Memorial. Entre els guardonats d’aquest any hi ha,
en 'ambit social,la demografa Anna Cabré i Pla. E1
Memorial Cultural recau en els musics Jaume Cris-
tau i Brunet i Josep Mut i Benavent. El Memorial
dedicat a la comunicacid es concedeix a I'Escola Seat
situada a pocs metres de la plaga de La Marina, on
vivia Candel i, en especial, per la incidencia del seu
llibre Els altres catalans, estudiat i valorat pels alumnes
del centre.
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8 d’octubre

CHARLIE HEBDO, PREMI LIBER PRrESS. El setmanari
satiric frances Charlie Hebdo, victima d’un atemptat
terrorista a Paris, el 7 de gener passat, en el qual van
morir dotze persones, rep el premi Liber Press per
haver estat “el simbol de la llibertat d’expressié en

el moén de la premsa, la caricatura i el comic”. Els
premis Liber Press van néixer el 1999 a Girona amb
I’objectiu de donar a conéixer i promoure persones i
iniciatives en favor de la solidaritat. A més del premi
a Charlie Hebdo també hi ha hagut altres guardons
com el concedit a Javier de Lucas per la feina en
politiques migratories o al frances Titouan Lamazou
pel compromis en favor de les dones i els seus drets.

NOBEL DE LITERATURA PER A UNA PERIODISTA BIELO-
RUSSA. La periodista i escriptora Svetlana Alexan-
drovna Aleksiévitx, nascuda a Franakivski (Ucraina,
1938) és guardonada amb el Premi Nobel de Litera-
tura pel periodisme d’investigacié sobre la catastrofe
de Txernobil (Veus de Txernobil) i sobre la guerra

de I’ Afganistan, narrada des del punt de vista dels
combatents veterans i de les mares dels caiguts. Es la
primera periodista que obté el Nobel de Literatura.

Foto: Arxiu

S

Svetlana Aleksievitx, guanyadora del Nobel.
.

13 d’octubre

Er COL'LEGI DEFENSA EL DRET A LA INFORMACIO.
Arran de les amenaces a un fotoperiodista durant la
celebracié a Montjuic del Dia de la Hispanitat per
part d’organitzacions d’extrema dreta, el Collegi
de Periodistes de Catalunya redacta un comunicat
de repulsa en queé recorda a tots els professionals i a
la ciutadania que “sempre ha defensat la informacio
com un dret fonamental, i el periodisme, com la seva
expressio professional i un dret ciutada per al bon
funcionament de la democracia”.

*

DEBAT SOBRE PERIODISME A TARRAGONA. Te lloc a
Tarragona un debat de la I1I Jornada de Comuni-
cacid que organitza la Federacié d’Associacions de

Periodisme d’Espanya (raPE).Alla s’analitza la dificil
relaci6 entre el periodisme, la politica i I'economia.
Hi participen destacats periodistes entre els quals
Casimiro Garcia Abadillo, exdirector d’El Mundo;
Ernesto Ekaizer, periodista d’El Pais; Enric Sierra,
adjunt a la direcci6 de La Vanguardia; Juancho Du-
mall, director adjunt d’El Periédico de Catalunya; Ro-
ger Jiménez, president del Consell de la Informacié
de Catalunya, i Elsa Gonzilez, presidenta de la FAPE.
També assisteixen Josep Andreu, president del Port
de Tarragona i Ana Pastor, ministra de Foment.

15 d’octubre

BTV ADJUDICA ELS INFORMATIUS A LAVINIA. El consell
d’administracié de I'entitat gestora de Barcelona Te-
levisi6 (B1V) i Barcelona rm adjudica la prestacié de
serveis de produccié d’Informatius i serveis tecnics
dels seus canals a la productora BcN Audiovisual, filial
del grup Lavinia. L'import de I"adjudicacié per dos
anys de contracte s’apuja a 14.171.358 euros.

20 d’octubre

EL COL'LEGIATS DE LLEIDA, AL CONGRES. Un grup de
collegiats de la demarcaci6 de Lleida es reuneixen
amb un grup de diputats lleidatans al Congres per
fer balang de la legislatura que acaba el desembre. La
diputada de c1u Conxita Tarruella assegura que la
legislatura ha esta “dura” en gran part per la majoria
absoluta del Pp en les passades eleccions generals.
També el diputat del pp José Ignacio Llorens assegura
que “s’ha passat de la crisi a la recuperacié”, mentre
que la diputada del psc Teresa Cunillera destaca que
“hi ha hagut manca de dialeg i que la funcié dels
diputats de la periferia ha quedat molt diluida”.

L™

Foto: Demarcacié de Lleida

Els periodistes que van visitar el Congrés

*

21 d’octubre

PERIODISTES INTERNACIONALS VISITEN LLEIDA. Una
desena de periodistes de tot el mén visiten Lleida
gracies a un programa coordinat per I’Agéncia Ca-
talana de Turisme i Basque Tour, en el qual Turisme

de Lleida i la Paeria participen en I’organitzaci6 de
Pestada ila visita a la ciutat. Un dels recorreguts dels
viatgers ha estat el Turd de la SeuVella.

22 d’octubre

LLIURAMENT DE LES MOSQUES. La Demarcaci6 de
Girona del Col'legi de Periodistes de Catalunya
celebra a la Biblioteca Carles Rahola la 27a edici6 de
les Mosques de la Informacié. El regidor de I’ Ajun-
tament de Girona, Carles Ribas, rep amb esportivitat
i bon humor La Mosca Borda, un premi que va
adrecat als que han tingut poca atencié amb els pe-
riodistes.Veronica Mas, cap de premsa del Patronat
de Turisme Costa Brava, obté La Mosca Grossa, dis-
tinci6 dels periodistes a qui ha donat facilitats infor-
matives. Durant la festa, es ret un emotiu homenatge
aPescriptora i periodista Natalia Molero amb el
lliurament de la Mosca Postuma del Col'legi, guardd
que recullen els seus fills. També s’ha homenatjat

la revista Preséncia, que compleix cinquanta anys, i
P’equip de basquet femeni de I'Uni Girona, que rep
la Mosca de Sant Narcis.

Foto: Pere Duran / CPC Girona

Foto de familia dels guardonats de les Mosques

*

PEDRO MADUENO, AL CAIXAFORUM DE MADRID. El
fotograf i adjunt al director de La Vanguardia, Pedro
Maduenio, exposa al CaixaForum de Madrid una
amplia seleccid de retrats periodistics realitzats al
llarg de trenta-cinc anys de trajectoria professional,
entre ells Terenci Moix, Juan Goytisolo, Antoni
Tapies o Moises Broggi. Alguns dels protagonistes
de la mostra es van veure anteriorment a Barcelona
ia Palma.

Najar EL HAcHMI A “PEssics DEVIDA”. Lescriptora
catalana Najat El Hachmi és la convidada al cicle
“Pessics deVida”, que té lloc a la sala d’actes del
Casino de Manresa. El Hachmi és entrevistada per
la periodista Susana Paz amb qui repassa moments
passats de la seva vida.“No he sabut mai qué vol

dir la paraula integracié”, admet I’escriptora, que va
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guanyar el Premi Ramon Llull al 2008. El cicle esta
organitzat per la demarcacié de Catalunya Central
del Col'legi de Periodistes.

Rosa Paz amb Najat El Hachmi

*

29 d’octubre

PREMI D’ECONOMIA A LA PERIODISTA MARGA MORE-
No. El premi Joan Sarda Dexeus a la millor trajec-
toria personal en la difusié de I'economia ha cor-
respost a Marga Moreno, periodista d’El Punt Avui.
Atorga el guardé la Revista Economica de Catalunya

Foto: Anna Vilajosana

del Col'legi d’Economistes. Filologa de formacio,
Moreno treballa des de I'any 1986 com a periodista
al diari Avui. La distinci6 s’atorga durant el tradici-
onal Sopar dels Economistes al qual assisteixen tant
el conseller d’Economia i Coneixement de la Ge-
neralitat, Andreu Mas-Colell, com el dega del ckc,
Joan B. Casas.

30 d’Octubre

LLIURAMENT DELS PREMIS GABINETS DE COMUNI-
cac16. ElViver del Rec a Igualada és I'escenari del
lliurament de la setena edicid dels Premis Gabinets
de Comunicacié organitzats pel Col-legi de Perio-
distes. de Catalunya El Millor Pla de Comunicacid
és per a laTaula d’Entitats del Tercer Sector Social
de Catalunya per la campanya “Tu formes part de la
solucié”. D’altra banda, la Millor Estrategia de Co-
municaci Interna ha estat per a 'agencia CatPress
serveis de comunicacié6 pel treball “Com combatre
la sindrome 'Me n’assabento abans al forn que a la
feina" per a la Fundacié Hospital Sant Bernabé de

Berga. Finalment, durant 'acte també s’entrega el
premi al Millor Portaveu que recau en Belén Gimé-
nez, responsable de la Fundaci6é Banc dels Aliments
de Barcelona. Els premis Gabinets de Comunicaci
es convoquen i s’atorguen cada any tenint com a
referéncia el Manual de Bones Practiques elaborat
pel grup de treball dels Gabinets de Comunicacid
del Col'legi de Periodistes. L'acte inclou la celebra-
ci6 de la taula rodona “Invertir en comunicacié és
un bon negoci”.

Foto: Xavier Serrano

Foto dels guardonats d'aquesta edicié

*

mirave.es

Muntaner 239, 1C 08021 Barcelona

T. 93 200 93 39

Inddstria 7, Principal 08037 Barcelona

T. 93 458 45 99

info@mirave.es
WWwWWw.mirave.es

DRS. MIRAVE

/U\ CENTRE ODONTOLOGIC

* Neteja dental anual
* Visites

* Revisions

» Visites d'urgéncies
¢ Rx intraorals

La resta de serveis i tractaments, tenen tots els
avantatges d’una polissa Dental Familiar tant per als
Col-legiats/des, com per als familiars gue convisquin
amb ells/es Acreditaci6: carnet col-legial del CPC.

dental

QUALITY

T ——

CLINICA
CERTIFICADA




~ - COMENS VEU... MARTKAVILA-

Posa 1 les ulleres de genere




Document Publicitari. Data d'emissi6: Octubre 2015

Condicions revisables en funcié de I'evolucié del mercat. S’aplicaran les que estiguin en vigor al banc en el moment de la formalitzacié.

Col-legi
sa badel I de Periodistes
de Catalunya

Professional

Una cosa és dir que treballem en PRO dels professionals.
Una altra és fer-ho:

Compte )
Expansio PRO.

T'abonem el 10% de la teva
quota de collegiat*.

Més de
O u
0O +3% + Gratis + 2.300
comissions de devolucio dels teus rebuts la targeta de crédit i de débit per oficines al teu servei.

d’administracioé i domestics principals.*** titular i autoritzat.
manteniment.**

Al cap i a la fi, som el banc de les millors empreses. O el que és el mateix, el banc
dels millors professionals: el teu.

Truca’ns al 902 383 666, identifica't com a membre del teu collectiu, organitzem
una reunio i comencem a treballar.

sabadellprofessional.com

El Compte Expansié PRO requereix la domiciliacié d’'una ndomina, pensio o ingrés regular mensual per un import minim de 700 euros.
S’exclouen els ingressos que provenen de comptes oberts al grup Banc Sabadell a nom del mateix titular. Si tens entre 18 i 25 anys, no cal
domiciliar cap ingrés periodic.

* Fins a un maxim de 100 euros anuals per compte, amb la quota domiciliada. L'abonament es fara durant el mes de gener de I'any
seglient.

** TAE 0%

**% Llum, gas, teléfon, mobil i Internet, fins a un maxim de 20 euros mensuals), any rere any.

Pot fer extensiva aquesta oferta als seus empleats i familiars de primer grau.

Captura el codi QR i
. coneix la nostra news
El banc de les millors empreses. | el teu. ‘Professional Informa’
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“Jo em refio d’Asisa

pergue reinverteix
en la teva salut.

No et semblg y)
una bona rao?

1 -
A Asisa reinvertim els nostres beneficis asisa.es
en més serveis per als nostres assequrats. 901101010

- 10.981.869 consultes a especialistes |
+ 942.793 urgencies hospitalaries

- 11.639 parts assistits

+ 5.044.646 proves diagnostiques

« 245.451 intervencions quirdrgiques T

+ 155.016 ingressos hospitalaris
+ 348.294 consultes odontologiques
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Elnostre benefici és la teva salut
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