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Reflexionem sobre el moment
actual que viu la informacio.
Reivindiquem el periodisme

en majuscules. Redefinim la
nostra professio. Recuperem

la credibilitat i el respecte.
Repensem el codi deontologic
que inspira les nostres accions.

Inscripcions a www.congresperiodistes2016.cat
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PERDUES IRREPARAB

Ja massa sovint, aquesta carta em serveix per recordar persones
que ja no hi sén. Les que han marxat massa aviat. Avui i aqui
ploro la pérdua d’alguns d’ells.

Primer, va ser Pilar Casanova, companyes a la Junta amb el dega-
nat d’en Josep M. Marti. Al guanyar les eleccions va dir que havia
“guanyat la candidatura audiovisual”’i era cert perqué la majoria
treballavem a la televisio o a la radio. Aquesta frase seva fou
I'arrencada de grans discussions sobre com el periodisme s’anava
transformant, dels canvis d’habits dels usuaris i de com les tecno-
logies estan modelant noves formes de treballar. Sempre la recor-

daré pel seu esperit combatiu, lluitador 1 pel permanent somriure.

Varem viure una de les
etapes més tempestuoses
del Col'legi i ella sem-
pre hi va ser. Resolutiva
i contundent, convencia
per la passié amb qué
defensava el periodisme.
En accedir al deganat, li
vaig demanar ser els ulls
iles orelles del Col‘legi
a Madrid i mai, mai va
tenir un no. Et trobaré
molt a faltar, Pilar. Molt.

Pero quan encara estavem assumint la pérdua de la Pilar, ens van
arribar dos nous cops colpidors. En només un dia de diferéncia
ens van deixar Lluis Sierra i Narcis-Jordi Aragd. El primer era el

HEM PERDUT L'ESPERIT COMBATIU DE LA PILAR
CASANOVA, LES CRONIQUES D'EN LLUIS SIERRA
| EL MESTRATGE D'EN NARCIS-JORDI ARAGO

cronista dels barcelonins i una persona que, al llarg de quaranta
anys d’ofici, va caure bé a tothom. Un gran professional 1 una
gran persona. El mateix podem dir de Narcis-Jordi Aragd, mestre
de periodistes a qui devem I'impuls del Col-legi a Girona. En poc
temps, doncs, hem perdut, ’esperit combatiu de la Pilar Casano-
va, les croniques barcelonines d’en Lluis Sierra i el mestratge d’en
Narcis-Jordi Aragd.

Pero... seguim. D’aquest nimero de la revista us recomano la
reflexi6 al voltant de les agressions de quée son objecte massa
sovint periodistes i fotoperiodistes. Ultimament, han augmentat

per part dels qui diuen no sentir-se representats pels mitjans. Cal
reflexionar i analitzar com fem la feina pero, dit aixo, és intolera-
ble agredir els que treballen a peu de carrer i pretendre imposar
un criteri, una visio, a base de cops, amenaces 1 insults. Des del
Collegi, seguirem denunciant les agressions tants cops com faci
falta i les nostres portes estaran sempre obertes per ser punt de
trobada, reflexié i dialeg.

Pareu també atenci6 a extracte del llibre Periodismo en recons-
truccion del company i exdega Josep Carles Rius, una critica
necessaria i sense concessions sobre molts mitjans del nostre pais.
Imprescindible. I aprofiteu, a més, per coneixer una periodista,
Rosa Maria Arquimbau,
que Julia Guillamon ha
rescatat de I'oblit en que,
lamentablement, sempre
cauen les dones.

Aprofito finalment
I'ocasid per infor-
mar-vos que I'11 de
novembre farem el sis¢
Congrés de Periodistes
de Catalunya. Sera una

Fotos: CPC / La Xarxa / Ana Jiménez

magnifica ocasio per
reflexionar tots plegats
sobre el moment actual que viu la professid, reivindicar el peri-
odisme en majascules, redefinir la nostra feina, recuperar la cre-
dibilitat i el respecte al nostre ofici i repensar el codi deontologic
que inspira les nostres actuacions. Per aixo ja us demano que us
reserveu aquesta data. M'agradara saludar-vos personalment.

Ben cordialment,

Neus Bonet Bagant
Degana del Col'legi de Periodistes de Catalunya

Ao peelET

degana@periodistes.org
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AQUELL APARELL
DEL PASSAT

El consum de televisid tradicional cau entre els joves

TexT NEREIDA CARRILLO
Ir-LustrACIO ANNA FALCO
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Els joves consumeixen audiovisual, pero no a la televisio
del menjador. Les noves generacions ho fan a ’ordinador
de ’habitacio o bé a la tauleta o al telefon mobil. No volen
imposicions de la graella ni tampoc acordar el que miren amb
els progenitors. Internet, en canvi, els proporciona més llibertat,
continguts elaborats per a joves i un llenguatge nou.

No els atreuen les pantalles de 37 polzades. Les de 46
0 54 tampoc no els diuen res. Els joves i adolescents
veuen la televisio, aquell aparell que presideix els
menjadors de totes les cases, com un vestigi del passat.
Per al consum audiovisual, prefereixen pantalles
molt més petites, de 13, 8 o 6 polzades. Ara bé, la
predileccié per 'ordinador, les tauletes 1 els teléfons
mobils no és una qtiestié de dimensions, sind més
aviat de continguts, de llenguatge i, sobretot, de tipus
de consum. Que té Paudiovisual a Internet que atreu
les noves generacions? Esta renunciant la televisio al
public jove? Quan les criatures d’avui siguin adults
dema, tornaran a les pantalles grans o seguiran amb
els seus habits actuals?

“Els joves van a Internet perque és el seu mitja
natural. Han nascut amb I’ordinador i veuen la te-
levisié com un objecte antic”, afirma Joan Tharrats,
guionista de programes infantils 1 juvenils, psicoleg
i professor de Comunicaci6é Audiovisual a la Uni-
versitat Ramon Llull. Uestudi Convergéncia mediatica
i joves, realitzat pel Grup de recerca Comunicacid

i Nous mitjans de la voc i publicat el 2013 llanca
una diagnosi similar: els joves miren la televisio en
familia, a les hores dels apats i només perque ’han
ences els progenitors; consideren aquesta pantalla
un mitja “del passat”1i“avorrit” 1 asseguren que els
programes que els podrien agradar no encaixen en
la seva rutina diaria.

LLIBERTAT 1 SOLITUD

Mentre el visionat de la televisié es produeix en
familia i s’ha de negociar queé es veu, apunta I’estudi,
Internet suposa un major alliberament del control pa-
rental. Per aixo, els joves prefereixen I'audiovisual en
altres pantalles.“El jove vol controlar-ne el consum.
I la tecnologia ho permet”, apunta Jordi Sanchez
Navarro, professor dels estudis de Ciencies de la
Informacié i de la Comunicacié de la voc i un dels
autors de la recerca.““La televisi6é imposa unes rutines
de familia nuclear que és precisament el que no vol
un adolescent”, afegeix Tharrats.

Les noves generacions no estan fetes per a una tele-
visid lineal, on son els programadors dels canals i no

ells els qui assenyalen quin programa s’ha de veure i

a quina hora,a més d'imposar un ritme concret amb
pauses de publicitat. Els joves rebutgen allo prefixat,
volen decidir. Sinchez Navarro assegura que algunes
vegades fan la “concessi6” de mirar la televisié perque
volen estar en familia, perod explica que el consum
audiovisual és sobretot individualitzat, a Internet i
amb I’ordinador de la seva habitacid. En aquest sentit,
Pestudi Generacién interactiva (Fundacion Telefénica,
2009) ja apuntava que llavors un 36% dels joves dispo-
sava d’ordinador a l'habitaci.

“Amb la televisid, estas expectant —explica Tharrats—,
mentre que amb Internet fas el que et dona la gana.
Tu ets el programador, veus el que vols, quan vols.
pots parar i obrir una altra finestra”. La major auto-
nomia que els atorga la Xarxa és,segons els experts,
la principal rad per la qual les noves generacions la
prefereixen a la televisio. El darrer informe de I'Insti-
tut Reuters n’aporta dades. El Digital News Report
2016 assenyala que un 28% dels joves entre 18 1 24
anys afirmen que les xarxes socials constitueixen la
principal font de noticies, mentre que un 24% apunta
que ho és la televisio.

ELS PROGRAMADORS DE LES CADENES IMPOSEN
CONTINGUTS, HORARIS I UN TIPUS DE VISIONAT
LINEAL QUE NO AGRADA ALS JOVES

Roberto Suérez, cap del Media Intelligence Service
(m1s) de la Uni6 Europea de Radiodifusio (UER)
comenta aquestes dades:“Els joves confien en les
recomanacions de les xarxes socials per accedir a con-
tinguts. Llegeixen les mateixes noticies que els amics i
miren el mateix que els amics”.

Tant per a informar-se com per a 'entreteniment,

els nascuts més enlla dels anys noranta trien la Xarxa.
L'estudi de tendeéncies d’audiéncies de televisio rea-
litzat pel Media Intelligence Service 1 difés el juliol
d’aquest any certifica el descens del consum televisiu
entre els joves. Les dades assenyalen que els europeus
van consumir 3 hores i 41 minuts de mitjana diaria de

CAPGALERA
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televisio el 2015, una xifra que s’ha mantingut estable
en els darrers cinc anys. Per contra, en el cas dels joves,
el temps es redueix a 2 hores 1 6 minuts, uns 17 minuts
menys que fa cinc anys.

Malgrat tot, Suarez veu el got mig ple:“La gent diu
que la televisié lineal s’acabara dema, nosaltres creiem
que no”’. Sudrez considera que aquesta davallada és un
“descens natural” provocat per la quantitat d’oferta
existent tant pel que fa a aparells com a plataformes.

PLANTILLES ENVELLIDES

Si bé el motiu preponderant pel qual els joves
prefereixen les altres pantalles rau en la llibertat que
els atorga, hi ha altres causes: els continguts no els
atreuen prou i el llenguatge de la televisid no és el
seu.“Gent de 40 o 50 anys intentant fer televisid per
a nois de 162 No cola”, afirma taxativament Suarez. I
encara menys si entre els periodistes de la cadena hi

"ELS JOVES VOLEN CONTROLAR-NE EL
CONSUM. | LA TECNOLOGIA HO PERMET"

Jordi Sdnchez Navarro, U0C

ha una infima representaci6 de joves. En aquest sentit,
cal recordar la dada que a final de maig Alex Guti-
érrez —cap de la seccié de Media del diari 4AR4A—va
donar al seu article Més dificil que trobar un ‘millen-
nial’a Tv3, quan va revelar que dels quasi 1.700 treba-

8  Cargarera

lladors d’aquesta cadena, tan sols tres tenen menys de
trenta anys, cosa que segons Gutiérrez seria una de les
causes que explicaria I'envelliment de I'audiéncia de
la televisié puablica catalana.

Tharrats 1 Sanchez coincideixen a dir que les televisi-
ons estan renunciat al public de menys edat.“Segura-
ment, els continguts molt adrecats als joves espanten

EL 2015, ELS EUROPEUS VAN CONSUMIR 3
HORES | 41 MINUTS DE MITJANA DIARIA DE
TELEVISIO. ELS JOVES, 2 HORES | 6 MINUTS

un altre tipus de ptblic”, opina el professor de la voc.
Les xifres abonen aquesta teoria. Per exemple, el pro-
grama Generacid selfie, de TV3, va aconseguir un discret
7% de quota de pantalla en I'estrena.

Sobre la complicada relacié entre les noves generaci-
ons i les cadenes, Suirez afegeix que “els joves no sén
el target primari que les televisions estan buscant per
a la publicitat, perqué no tenen el poder adquisitiu
dels pares”. Malgrat tot, aquest investigador aporta un
contrapunt. Considera que les televisions si que estan
esmercant esforcos per pescar el ptiblic de menys edat,
sobretot amb estratégies com apostar per canals de
YouTube, obrir comptes a les xarxes socials, incorpo-
rar la interactivitat o engegar iniciatives transmedia.
Aixi, per exemple,Antena 3 va posar en marxa a final
de l'any passat Flooxer, una plataforma digital amb



molts videos produits per a Internet,amb un llen-
guatge diferent i comptant entre els col-laboradors
amb personatges sorgits de la Xarxa comVengamon-
jas o David Suarez.

'EXIT DELS "YOUTUBERS"

La canalla es refugia en altres suports, en altres contin-
guts entre els quals hi destaca el fenomen dels “you-
tubers”. Es tracta d’internautes que s’han convertit en
prescriptors entre les noves generacions, alguns dels
quals amb videos que reben milions de visites. Per
queé els “youtubers”, a diferéncia de la televisi6, han
aconseguit seduir els adolescents? “Perque soén desca-
rats en el bon sentit de la paraula”, considera Tharrats.
Aquest guionista assenyala la proximitat i la quotidi-
anitat d’aquests presentadors de la Xarxa com a dos
dels elements diferencials. “Els “youtubers” sén peers,
son de la mateixa edat”, recalca Suirez, que afegeix

"DENT DE 400 50 ANYS INTENTANT FER
TELEVISIO PER A NOIS DE 167 NO COLA”

Roberto Sudrez, Media Intelligence Service

que amb la televisié no se senten identificats. Per a
Sanchez, els “youtubers” han creat un nou llenguatge
adrecat als joves, “senzill” i “personalista”, en queé “es
premia l'autenticitat” i en destaca “la proximitat amb

el pablic”.

Davant d’aquest panorama, la pregunta és obligada.
Sudrez la formula: “Els joves, que s’han acostumat

a un consum a la demanda, tornaran a la televisid
lineal?”. Per al cap del Media Intelligence Service de
la UER, si bé no hi ha risc de perdre audiéncia en els
proxims deu anys, si que intueix certa preocupacid
per part dels anunciants. Sinchez també ho té clar:
“Jo crec que no. El canvi cultural sera irreversible”.
Tharrats opina que “quan aquests joves siguin adults,
la televisié haurd canviat absolutament. Es un electro-
domestic que anird morint o s’adaptara a Internet”,
vaticina el professor de la URL.

Més informacié a:

+ REPORTATGE «

Meés enlla de saber si els adolescents tornaran a ser
fidels a la televisié quan creixin, hi ha una altra in-
cognita: que poden fer les cadenes per recuperar-los?
Per a Suirez, malgrat que algunes ja ho intenten, no

ELS JOVES NO SON EL TARGET PRIMARI QUE
LES TELEVISIONS ESTAN BUSCANT PERQUE
NO TENEN EL PODER ADQUISITIU DELS PARES

totes tenen exit. “El problema son les corporacions
publiques —assegura—. No totes tenen els recursos
economics ni la llibertat, perqué estan molt regulades,
per expandir o modificar-ne ’oferta a la velocitat a
queé la societat i el mercat estan canviant”.

Per aTharrats, les corporacions pabliques produeixen
i programen continguts infantils, si bé després hi ha
un salt fins al pblic adult.“Fer programacio per a
adolescents és impensable, potser és una utopia”,
recalca el guionista.“L’adolescent i els joves ja es
consideren adults i no volen que els tractis com a
diferents”, afegeix. Per aix0o, més que dissenyar una

"JUAN AQUESTS JOVES SIGUIN ADULTS,
LA TELEVISIO HAURA CANVIAT
ABSU[UTAMENT” Joan Tharrats, URL

programacid per a joves, el professor de la URL aposta
per incloure a la graella “programes per a adults amb
temes per a adolescents”, com el sexe, les relacions
personals o els estudis.

La relacié entre els joves i la televisié resulta com-
plicada, sembla que es giren 'esquena matuament.
Les cadenes no ambicionen un public que no es
grata prou la butxaca i que, per tant, no interessa als
anunciants. I les noves generacions es rebel-len contra
horaris, continguts i maneres de consumir imposades:
volen més llibertat. Amb la indiferéncia dels uns i els
altres, les petites pantalles surten guanyant. .(

http://bit.ly/29l1Y5e — Estudi Convergencia mediatica i joves, Grup de recerca Comunicacié i Nous

mitjans, UOC.

www.digitalnewsreport.org — Digital News Report 2016, Institut Reuters.
http://bitly/1sMIiTE — Article “Més dificil que trobar un ‘millennial’ a Tv3". Alex Gutiérrez, ARA

V

CAPGALERA



7N\
\N[Y

ALPUNTDE MIRA

Cada vegada més, els periodistes i fotografs sén objecte
d'atacs i insults dels moviments antisistema

TexT LAURA SAULA
Foros XAviER GOMEZ

Una imatge dels aldarulls arran del desallotjament de Can Vies, on els periodistes van rebre pressions i van ser increpats per part dels manifestants.

10 CarcaLera



En els darrers temps, diferents professionals de la informacié
que treballen a peu de carrer han detectat com la seva feina no
només és al punt de mira de les autoritats policials, siné també
dels moviments alternatius i antisistema. Un col-lectiu que no
només els desacredita professionalment, siné que altimament
també els amenaca i agredeix. Periodistes i fotografs que
treballen sobre el terreny expliquen les seves experiéncies.

Camises trencades, crits, insults, cAmeres
robades, escopinades... Aquestes son les si-
tuacions que s’estan trobant, els periodistes
i fotografs que van a cobrir manifestacions
de moviments antisistema. I és que, si

fins ara aquestes amenaces es rebien per
part de la policia o dels grups d’extrema
dreta, la novetat és que ara provenen dels
moviments alternatius i antiglobalitzacid.
Col'lectius que veuen els mitjans com els
transmissors dels interessos del poder 1 de
les grans empreses editores.

En els Gltims mesos, s’han donat una série
d’agressions 1 amenaces a periodistes que
han transcendit als mitjans de comunica-
cid, fet que demostra que aquesta tendén-
cia va en al¢a i comenca a preocupar dins
la professi6. Casos com el camera de BTV
agredit el passat abril en una casa okupada
mentre cobria una batuda a Gracia contra

LS ,EN\/IERES HAN HAGUT D'ALLUNYAR-SE DE LA
NOTICIA 1 OCULTAR PER A QUI TREBALLEN, I FINS
| TOT, TREBALLAR PROTEGITS PER LA POLICIA

atracadors de bancs, a qui van trencar la

camisa i prendre la cimera, o les agressions

a tres periodistes de TV3 que cobrien

+ REPORTATGE

una cassolada també a Gracia contra el
desallotjament del banc expropiat, en sén
alguns exemples.

Un altre enfrontament que ha transcendit
1 que també ha estat condemnat pel
Col'legi de Periodistes de Catalunya va
ser el del grup d’estudiants de la Univer-
sitat de Lleida que va agredir un equip

de Tv3. Entre els atacants fins i tot s hi
trobava, presumptament, el cantant de rap
Pablo Hasel. Després d’aquest incident,
les entrades de la delegaci6 de Tv3 a
Lleida i de la redaccid del diari Segre van
rebre impactes de pedres als vidres 1 van
ser objecte de pintades on es podia llegir
“manipuladors”1“no sou periodistes”.

Arran de tots aquests fets, hi ha hagut pe-
riodistes que han comencgat a denunciar la
situaci6. Es el cas d’Enric Borras, redactor
del diari ARA que
va publicar al bloc de
Media.cat escrit “Jo
no apunto perque

la policia dispari”,
en que es queixava
de la dificultat que
havia tingut per fer la feina durant les
manifestacions a Gracia del passat mes de

juny. També, Javier Silvestre, periodista

Carcatera 11
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LA INFORMACIO,
CAMP DE BATALLA?

Als anys noranta, les relacions entre
mitjans i moviments socials es ten-
saven al maxim sense treva aparent

i naixien molts projectes alternatius
que furgaven en els graus de distor-
si6, manipulacid i silencis. Modulat,
aquell telé de fons perviu agreujat
amb debats creuats sobre lleis mor-
dasses, precaritzacié de la professid,
I'Us de la imatge amb fins repressius
o la banalitzacié informativa.
D'aquells temps convulsos va sorgir
una conviccié compartida, autocritica
i reciproca i de respecte mutu entre
periodistes i activistes. Saixecaven
ponts i es traginava l'alteritat: ni els
okupes eren ogres ni els periodistes,
cada cop més precaritzats i “rutinit-
zats”, simbolitzaven els interessos de
les grans corporacions mediatiques.
Dissortadament, els darrers episodis
viscuts ens recorden que res és per
sempre, que tot pot ser pitjor i que
algunes construccions sén vulnera-
bles, fragils. En primera linia de foc
creuat, les agressions a periodistes
-i a ciutadans- en un context de con-
flicte urba i de violéncia, han revifat
un debat sobre l'equilibri entre el
dret ainformar i el dret a la protesta.
En la cruilla entre periodisme i
activisme, ens queda encara la
deontologia i Ittica revolucionaria
que salvaguarda la integritat de les
persones. Es el nexe fragil del punt
de trobada. La que pot contribuir
decisivament a “desescalar” i desmi-
litaritzar -humanitzar i transformar,
finalment- els conflictes.

David Fernandez
Periodista i exdiputat de la CUP
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"ELS PERIODISTES ACABEN TREBALLANT COM
SI FOSSIN CORRESPONSALS DE GUERRA'

Javier Silvestre, La Vanguardia

de La Vanguardia, va publicar I'article
“Agredir els periodistes,1"dltima moda
per a protestar del que sigui...”, en qué
denunciava com els equips de televisié
han hagut d’allunyar-se de la noticia 1
ocultar per a quin mitja treballen, i fins

i tot, treballar protegits per la mateixa
policia.“Els periodistes acaben treballant
com si fossin corresponsals de guerra”, es
queixava Silvestre.

“Veiem que hi ha hagut un cert gir per
falta de respecte. Els periodistes exigim
respecte per fer la nostra feina per part de
tothom, ja siguin manifestants o admi-
nistratius (politics, etc.),igual que ells ens
demanen respecte a nosaltres. Ens hem
trobat que algunes persones de diversos
col-lectius no respecten que estiguem
treballant al carrer”, critica Xavier Muix{,
director d’Informatius de BTV.

"EM VAN DIR QUE SI'NO PARAVA DE GRAVAR,

EM REBENTARIEN LA CAMERA"

Alex 0rd, Tv3

Arran de Pagressio al caimera d’aquesta
cadena, el Comité Professional de BTV va
organitzar una sessi oberta per recordar
als periodistes de la casa quins son els drets

dels periodistes i com actuar a I’hora de
treballar al carrer.

“S’ha de tenir ben present quins sén els
drets que ens emparen i com ens hi en-
frontem”, apunta Muixi. “L’ideal —afegeix
el director d’Informatius de BTV—seria
tenir una secci6 especialitzada amb redac-
tors que estiguessin preparats per cobrir
aquest tipus d’informacié, perd en un
mitja petit com BTV no és possible. Arran
d’aquests fets ocorreguts els Gltims mesos,
intentem enviar-hi sempre els redactors
que creiem més adequats per cobrir
aquestes situacions’”.

DEMONITZAR LA PROFESSIO

“Em van dir que si no parava de gravar,
em rebentarien la cimera”, relatava Alex
Or6 al programa Els Matins de TV3 poc
després de ser atacat,
juntament amb el seu
equip, durant la co-
bertura de 'ocupacid
dels estudiants a la
Universitat de Lleida.

“El que més em preocupa és que, des de
ja fa un temps, només arribar ja no siguis
ben rebut”, es lamentava Ord, qui afegia
amb tristesa com “els periodistes estem
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« REPORTATGE «

Un grup d'incontrolats va increpar i perseguir els periodistes que cobrien la informacié de Can Vies i fins i tot van calar foc a una unitat mobil de TVz.

"NO ES NORMAL QUE HAGUEM D'ANAR A TREBALLAR
AMB EL CASC DE LA MOTO POSAT PER SI ENS CAU
UNA PEDRA AL CAP" Niria Vazquez, Crdnica Global

per explicar noticies, no per ser-ne els
protagonistes”.

“No és normal que haguem d’anar a
treballar amb el casc de la moto posat per
si ens cau una pedra al cap”, explica Niria
Vazquez, qui fins al juny treballava a la
seccid de Successos d’Europa Press 1 que
actualment esta a Crénica Global Vazquez
reconeix que, des de la vaga del 29-s, el
2010, ha estat repetidament assetjada per
aquests grups. “Durant aquella vaga, em

van amenacar de trencar-me la camera di-
verses vegades”, admet. Tot i aix0, confessa
que un dels territoris més hostils on ha
treballat ha estat a les revoltes de CanVies,
on li van llancar pedres, petards, i fins i tot
un coctel Molotov.“A les manifestacions
del banc expropiat de Gracia, només
arribar ens van advertir que no érem
benvinguts i que ens ho prenguéssim com
una amenaca’, relataVazquez, qui creu
que aquesta situacié ha empitjorat en els
Gltims sis anys.

LES IMATGES DE LA DISCORDIA

En allo que coincideixen tots els periodis-
tes 1 fotografs entrevistats és que el tema
de la imatge preocupa moltissim els mani-
festants. No volen que els rostres surtin a
la premsa, per tant, els periodistes suposen
una forta amenaca a la seva seguretat.“Som
al segle XX11 tots portem una camera al
mobil”, comenta Enric Borras, periodista
de I’4R4, qui argumenta que “és impossible
intentar impedir que es facin i pengin
imatges, fotografies o videos a les xarxes”.
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« REPORTATGE ¢

El que si reconeix és el deure d’intentar
protegir els rostres de les persones que
participen en els aldarulls, perque el més
probable és que aquelles imatges acabin
reclamades per la via policial. “Aix0 crea
un problema deontologic en els mitjans de
comunicacid, que han de decidir si elimi-
nar-les abans o cedir-les a les autoritats”,
admet Borras.

Tot i aixo, el periodista explica com també
es donen situacions surrealistes, com les
d’activistes a Gracia que, completament
encaputxats, escridassaven la premsa dient
“imatges no, que ens voleu enviar a la
pres6”.““Aixo si —afegeix Xavier Gomez,
fotograf de La Vanguardia— quan comenca a
intervenir la policia aleshores si que volen
que surtin les imatges i que es vegi tot
I'enfrontament”.

LA POLICIA, UN CONFLICTE SUPERAT?

Durant anys, el principal problema dels
periodistes, i sobretot dels fotografs

que cobrien les manifestacions, eren les
mateixes autoritats policials. Per aquest
motiu, el 2009, el Col-legi de Periodistes
de Catalunya va signar un acord amb el

A LES REVOLTES DE CAN VIES ELS MANIFESTANTS
VAN LLANCAR PEDRES, PETARDS I FINS I TOT UN

COCTEL MOLOTOV A LA PREMSA

Departament d’Interior, Relacions Insti-
tucionals i Participacié per a la utilitzacié
d’elements visuals, com els bragals i les
armilles, perque la policia identifiqués fa-
cilment els periodistes durant la cobertura
de situacions de conflicte.

14 Carcarera

£

RS

.
o

|
|

» i |

L'ocupacié de la UdL va provocar l'atac a la delegacié de Tv3 a Lleida. Foto: Tv3

L objectiu era que els professionals de

la informacié poguessin exercir la tasca
informativa amb les
necessaries garanties
i facilitats. Res més
lluny de la realitat.
Xavier Gomez, qui
el 2012 va rebre un
cop de porra per part
d’un mosso d’esquadra mentre cobria,
amb Parmilla reglamentaria, la manifes-
tacid de la vaga general del 29-m, afirma
que els Mossos no ajuden els periodistes a
fer la feina.“Es una policia jove, molt her-
meética i que, depen del dia i del superior

que toqui, no ens facilita gens el terreny”,
critica. Aixo provoca que els fotografs ha-
gin de buscar métodes alternatius a ’hora
de treballar, com pujar als pisos dels veins

per poder tenir imatges, cosa que provoca
auteéntiques persecucions policials.

D’altra banda, Enric Borras explica que,
el 2009, va rebre un cop de porra al brag
on duia el bragal de premsa durant una
manifestacié anti-Bolonya. Pero, més enlla
d’aquest fet, es queixa del que implica
portar els elements d’identificacid.“Et fan
quedar atrapat i massa diferenciat entre els
manifestants i la policia”, critica. Segons



aquest redactor, al final, els periodistes
acaben incomodant tant la policia com els
antisistema.

BUSCANT UN DIALEG

“S’ha d’assumir que els periodistes
treballen amb un material altament infla-
mable”, explica Xavier Gir6, director del
grup d’investigacié de I'Observatori de
la Cobertura de Conflictes. Per a aquest
expert, els periodistes han de tenir clar
que tot el que escriuen sempre tindra una
repercussio sobre el conflicte i que,a més,
el missatge sera modulat segons el mitja
de comunicaci6 on es publiqui.

Aix0 determina que “algunes parts se
sentin mal representades i desconfiin

ALS QUE ES MANIFESTEN ELS PREDCUPA SORTIR
A LA PREMSA I, PER TANT, VEUEN ELS PERIODISTES
COM UNA AMENAGA A LA SEVA SEGURETAT

de la intenci6 dels periodistes”. “Es
responsabilitat del periodista i del mitja
de comunicacid decidir sobre qué s’ha
escrit i fotografiat i qué no”, afirma Gird,
per a qui un exemple seria que els mitjans
sempre acaben escollint les imatges de foc

i conflicte per a les portades i no les dels
moments més pacifics de les mobilitzaci-
ons. Com a conclusid, I'expert aconsella

ELS MANIFESTANTS DEL BANC EXPROPIAT VAN
ADVERTIR-LOS QUE NO EREN BENVINGUTS | QUE
S'HO PRENGUESSIN COM UNA AMENACA

“tornar a obrir el didleg amb les persones
que demonitzen els mitjans”, igual com ja
es va fer,’any 1996, entre els periodistes 1
els okupes del cinema Princesa.

Un punt de trobada que va tenir lloc el
passat mes de juny a la taula rodona “Des-
prés de Gracia. Periodisme i protesta”,
organitzada pel Grup Barnils i en que
diferents periodistes

1 activistes van
analitzar la situacio
després dels aldarulls
del banc expropiat.
“Vam fer critica,
autocritica 1 proposta
de solucions”, explica NariaVizquez, que
hi va participar. “Els activistes van acabar
entenent que els periodistes només som
treballadors normals i corrents, igual que
ells, i els periodistes també vam entendre
que els activistes no volen que se’ls faci un

Més informacio a:

+ REPORTATGE «

primer pla de la cara quan es manifesten”,
explica.

Tot 1 aixo,Vazquez
reconeix que els
activistes que es van
asseure a dialogar
no son les mateixes
persones que després
amenacen i fan
destrosses. “Aquests individus un dia ho
trenquen tot en una protesta contra el
banc expropiat i ’'endema fan el mateix
en una celebraci6 del Bar¢a”, aclareix.

En aquest sentit, poder dialogar no és

tan senzill, 1 fotografs amb una llarga
trajectoria com Xavier Gémez es co-
mencen a preguntar fins a quin punt val

la pena arriscar-se a cobrir aquest tipus
d’informacié per una fotografia. Aleshores
passaria, tal com apunta Javier Silvestre

en el seu article, que els periodistes serien
igualment acusats de manipulacid per no
haver cobert una informacié. (

http://bit.ly/ITMFVKe — Bloc de Media.cat “Jo no apunto perqué la policia

dispari’, d'Enric Borras.

http://bit.ly/29Pzmok — La Vanguardia, 3 de juny de 2016, “Agredir a periodistas, |a
Ultima moda para protestar de lo que sea...”, de Javier Silvestre.

http://bit.ly/29164qO — Els Matins de Tv3, tertilia del 6 de juny de 2016
“Per qué sagredeix els periodistes en determinades manifestacions?”

V
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Entrevista a Cristina Gallach,
cap de Comunicacio de ’ONU

+ ENTREVISTA »

"NACIONS UNIC
MARCA

*

M(

SES AN

Cristina Gallach va ser escollida a final del 2014 com a nova cap de
Comunicacid de I’oNu (oficialment és secretaria general adjunta del
Departament de Comunicacions i Informaci6 Publica) i es va convertir
en I’espanyola amb un carrec de més responsabilitat en una organitzacid
internacional. I per portar-lo a terme dirigeix un equip de 800 persones
distribuides en 63 oficines per tot el mon. Gallach, premi Portaveu 2016 dels
vuitens Premis Gabinets que atorga el Col-legi de Periodistes, recollira el
guardé I’11 de novembre durant el sise Congrés de Periodistes de Catalunya.

Quan vas estrenar el carrec actual a
les Nacions Unides, un titular de La
Vanguardia deia Del Ter al Hudson...
(Riu).

...i recordava els inicis a la revista
Rebombori de Sant Quirze de Besora.
Després, a mitjans dels vuitanta, vas
cursar un master de Relacions Inter-
nacionals a la Universitat de Colum-
bia, a Nova York. Tenies vint-i-quatre
anys i ni t’imaginaves que un dia hi
tornaries amb el carrec actual.

No em podia ni imaginar el recorregut
que he fet des de llavors. Quan em van
nomenar per al carrec de Nacions Unides
feia trenta anys exactes que havia comen-
cat a estudiar a Columbia. Recordo que,
al setembre de 1984, em vaig acreditar per
cobrir I’Assemblea General —era corres-
ponsal de I’ Avui i col-laborava a Catalunya
Radio— que comptava amb la preséncia
del ministre d’Assumptes Exteriors de

la Urss, Andrei Gromiko, que amb el seu
discurs va provocar un petit desgel en les
relacions i va provocar la primera reunid

TexT JorDI ROVIRA
Foto SErGIo Ruiz

entre Reagan i Gorbatxov.Van ser mo-
ments historics.

Fa sis anys, et vam entrevistar quan
feia poc que el Financial Times t’havia
considerat “una de les trenta per-
sonalitats més influents de la UE™.

"ELS RESPONSABLES DE COMUNICACIO GESTIONEM
LA REPUTACIO, ASSEGURANT-NOS QUE ES FACI DE
MANERA TRANSPARENT I OBERTA. | NO ES FACIL'

Llavors, recomanaves als periodistes
que ““val la pena arriscar-se”.
Si,1 tant!

Ara el teu carrec és un risc o una
aposta segura per I’experiéncia acu-
mulada en llocs de responsabilitat?
El risc hi és perque, al ser un lloc de
responsabilitat, és molt important fer-ho
bé 1,a més, ens trobem en un moment
clau de 'organitzacid en que, també, els
responsables de comunicacié gestionem

la reputacid, assegurant-nos que es faci de
manera transparent i oberta. I no és facil.
I hi ha tants canvis en el mén de la comu-
nicacié que s’han de modernitzar moltes
coses. I una de les coses que Nacions
Unides ha de fer és posar-se molt al dia.
Aix0 ja és dificil de per si,i més si encara
t’hi has de posar. Per
tant, no vull parlar
de risc, pero si és una
responsabilitat im-
portant i aixi m’ho
he pres, com un
repte i com un risc al
tractar-se d’'una dimensié molt diferent a
la Uni6 Europea, un grup complex de 28
paisos...

...mentre que Nacions Unides en té 193!
I, a més, també haig de rendir comptes al
secretari general, que és el meu cap di-
recte. Per tant, tinc dos grans pilars: d’una
banda, el secretari general i, de I'altra, els
193 paisos. O sigui, que el carrec té un
element de risc si bé, sobretot, té molta
responsabilitat.
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En aquella entrevista, vas dir que
quan en Solana et va proposar ser la
seva portaveu a I’0TAN no t’ho vas
pensar gens. Quan et van trucar de
Nacions Unides t’ho vas pensar més?
No, ni un minut perque era una oportu-
nitat molt gran. Tens un moment de dubte
pel que implica a nivell personal, tot 1 que
com a responsabilitat professional és una
oportunitat Ginica, irrepetible.

Nacions Unides és una organitzacio
complexa. La teva tasca és fer arribar
missatges senzills?

Exactament. Per una part, fem una
comunicaci6 a llarg termini d’intensitat
constant i de preservacié de la marca que
continui legitimant I'Ginica organitzacid
universal. I, per una altra, part,]’organit-
zacid té moltes branques i s’ocupa quasi
de tot (salut, drets humans, seguretat...),
encara que ens hem d’assegurar que es
filtren bé els missatges, perque en tots els
projectes es treballi de manera oberta i
transparent i s’informi d’allo que es fa, 1

"HI HA TANTS CANVIS EN LA COMUNICACIO QUE
S'HAN DE MODERNITZAR MOLTES COSES. | NACIONS
UNIDES S'HA DE POSAR MOLT AL DIA"

amb la responsabilitat de rendir comptes
davant de I'opinid publica. Sense aquest
treball de preséncia constant, les organit-
zacions van desapareixent i poden perdre
rellevincia malgrat estar fent moltes coses.

I ho heu de fer arribar a tot arreu...
Si. Per aixo utilitzem moltes llengties. En
tenim sis d’oficials, pero després declinem
els missatges amb totes les llenglies que
podem.I,a més, hem de treballar en xarxa
amb les grans agencies (UNICEE, UNESCO,
ACNUR, etc.) que tenen molta preséncia al
territori. Tot plegat és molt complex.

Una prova més d’aquesta complexi-
tat és la gent que tens al carrec.

Si, hi tinc 800 persones 1 63 oficines a tot
el moén. Intentem definir les estratégies a
nivell global, coordinar la comunicaci6 de

18 Carcarera

A

PERFIL

Cristina Gallach (Barcelona, 1960) és llicenciada en Ciéncies de la Informacio

(UAB) i master en Relacions Internacionals per la Universitat de Columbia. Ha tre-

ballat com a reportera de TVE a Barcelona (1983-1984), a I'Avui, com a corresponsal
als Estats Units (1984-1986), a El Periddico (1986-1990) i a les delegacions d'EFE a
Moscou (1990-1992) i Brusselles (1993-1996) . Portaveu adjunta a 'OTAN (1995-1999)

i portaveu i consellera assessora de mitjans de IAlt Representant de la Politica
Exterior de Seguretat Comuna de la UE (1999-2009), el 2010, va ser directora de
Relacions Publiques de la UE fins que, a final del 2014, va acceptar el carrec actual

a l'oNu. El 2009, fou escollida una de les dones més influents a Brussel-les pel

Financial Times i, el 2010, va obtenir el premi Ernest Udina a la Trajectoria Europe-

ista que concedeix I'APEC. Esta casada i té dos fills.

les diferents agéncies, pero també fer una
accid descentralitzada, local, assegurant-
nos que es mantenen unes linies claus.

A mi m’agrada definir un treball central
pero, alhora, d’impacte sobre el terreny.

I en aixo hi ha d’intervenir molta gent.
Hem de pensar que Nacions Unides

és, després de I'Exercit nord-america,
I'*“exércit” més gran
del mén, amb 25.000
persones desplegades
en setze missions.

Malgrat escandols
com els abusos
d’alguns cascos blaus o determinades
picabaralles politiques, Nacions Uni-
des segueix sent molt valorada.

Vaig encarregar un estudi que va concloure
que Nacions Unides és la millor marca del
moén. Nhi ha altres com la Creu Roja, el
col o empreses com Google, tot 1 aixi, la
marca Nacions Unides és imbatible. Per
ami, é& molt important la confianca en la
marca 1 allo que significa. Com a marca és
extraordinaria. Potser no genera molt afec-
te si bé mai, o gairebé mai, genera rebuig. I,
en canvi, genera molta solidaritat i suport.

El Consell de Seguretat és hereu
de la Guerra Freda i, en canvi, heu
d’adaptar-vos als nous meétodes de
comunicar del mén actual...

Aix0 és veritat. Pero a I’ Assemblea Ge-
neral cada pais té un vot, 1 aixo fins i tot

és d’una gran bellesa, ja que tant els més
petits com els més rics valen el mateix. I
les resolucions de I’ Assemblea molts cops
esdevenen convencions i acords juridi-
cament vinculats. Per tant, el paper del
Consell de Seguretat és determinant i tots
els 193 paisos valen igual.

D’any passat vareu promoure I’Agen-
da 2030 per al desenvolupament
sostenible amb molts famosos com a
reclam. Cal aquest glamur mediatic?
Si,1aquesta és una diferéncia interessant
amb la Unid Europea, que no recorre al
glamur mediatic per moltes raons. En can-
vi, les Nacions Unides hi recorre sovint.
Per exemple, Leonardo Di Caprio ha estat
una de les veus que més ha mobilitzat per
I’acord del canvi climatic. També ajuden
personatges com 1’Angelina Jolie en el
tema dels refugiats, Michael Douglas amb
el desarmament o Daniel Craig amb el
desminat en paisos on va haver conflictes.
També treballem molt la pau i el desen-
volupament amb figures com Jane Godall,
una de les persones que més connecta
amb els joves. Tot aquest grup de persones,
que anomenem “missatgers de la pau”, és
molt important, pero cal seguir fent acci-
ons informatives perqueé no només hem
de visibilitzar els problemes, sin6 també
mostrar les decisions que es prenen i ex-
plicar com s’executen. Per tant, ambdues
parts de la nostra comunicacié sén molt
importants.



Parlant de glamur mediatic, no em
negaras que I’anterior secretari ge-
neral, Kofi Annan, en tenia més que
I’actual, Ban Ki-Moon.

"BAN KI-MOON POTSER NO ES TAN VISIBLE COM
KOFI ANNAN, PERD HA RESPOST POSITIVAMENT A
LES MEVES PROPOSTES DE COMUNICACID”

El secretari general és una figura molt
important perque ha d’aconseguir fer
avancar 'agenda i mostrar el cami. A Ban
Ki-Moon se li reconeixera que ha liderat
clarament grans temes com el canvi cli-
matic i una visi6é del mén molt més igua-
litaria, sobretot en temes de génere. Quan
va arribar al carrec, el canvi climatic estava
desdibuixat i no hi havia cap moviment
mundial que Palertés. I la nova agenda de
desenvolupament també I’ha marcat molt
ell. Potser no és una persona tan visible
com havia estat Kofi Annan, encara que
jo hi he treballat molt bé i ha respost po-
sitivament a totes les meves propostes de
comunicacid, visibilitat i preséncia.

Mesos enrere Ban Ki-Moon es va
trobar al mig d’una polémica al ad-
metre que va retirar I’Arabia Saudita
de la llista negra de paisos acusats
d’atacs a nens perqué el van pressi-
onar que, si no ho feia, tallarien els
fons de programes humanitaris.

Es veritat que les pressions rebudes en
aquest sentit han estat un episodi molt
més que desagradable. Recordo que quan
el secretari general va comparéixer davant
la premsa i va admetre les pressions, estava
profundament disgustat. Aquest és un
dilema molt dificil. Ell va admetre que, si
no hagués cedit, hauria tingut un impacte
molt greu en els recursos financers de
’organitzacid. Pero el que va passar també
reflecteix qué sén les Nacions Unides, on
es pot fer avancar I’agenda si tens consens.
Ara bé, aix0 és molt dificil i I’ Arabia Sau-
dita és un contribuent molt important.

Arran de tot allo, el New York Times
va dir a I’editorial que “les Nacions

Unides han desenvolupat una poca
envejable reputacid per la hipocresia
en la seva aproximacio als drets
humans”. A nivell de comunicacid,
com es contraresta
aixo?

Aquesta frase en
alguns aspectes és ve-
ritat,1 en d’altres no.
I la meva funcio és
promoure, divulgar

i explicar els moments —molts més que
aquest tan punyent— en que I’organitzaciod
és en primera fila en la defensa dels drets
humans, i que fa que molta gent vegi
Nacions Unides com I’Gltima esperanca.
La meva feina és evitar que casos com
aquests tornin a passar, en la mesura en
qué som molts els que podem donar con-
sell al secretari general. Amb tot, no es pot
pretendre tenir unes Nacions Unides que
no reflecteixin el que és el moén.

Si comparem el paper de Nacions
Unides en la guerra de I'Iraq —en qué
va fer de mediador, tot i que no va
evitar el conflicte— i en I’actual de Si-
ria —en qué les decisions importants
les prenen els estats— podem con-
cloure que s’ha perdut la iniciativa?
En la darrera guerra de I'Iraq, les Nacions

"ADMETO UN PROBLEMA DE VISIBILITAT EN LA CRIS|
DELS REFUGIATS, PERD LES NOSTRES AGENCIES
SUN UNS GRANS MOBILITZADORS DE RECURSOS"

Unides van quedar marginades perque

el Consell de Seguretat es va bloquejar i
dividir, i els Estats Units van muntar una
coalicié pel seu compte. I ara som on som
amb un Iraq en una fragilitat extrema.

Pero s’hi va visualitzar una tasca.

Es va visualitzar en el Consell de Segu-
retat per part dels paisos. En canvi, en la
guerra de Siria, el Consell de Seguretat
ha estat igual de dividit. Es més, el primer
procés negociador el va dirigir el mateix
Kofi Annan —per encarrec de Ban Ki-
Moon-—1 es va frustrar quan el Consell de

+ ENTREVISTA »

Seguretat no va donar suport a la proposta
de negociacié. El mediador segiient,
Lajdar Brahimi, es va trobar en unes
circumstancies similars. I, durant dos anys,
el Consell de Seguretat ha estat comple-
tament dividit i, en aquest moment, I'inic
procés negociador en marxa és el que
lidera Nacions Unides. Una cosa similar
passa a Libia.

En el conflicte dels refugiats a Euro-
pa, les critiques sOn per ala UE i els
governs perO, de les Nacions Unides,
no se’n parla...

Tens tota la rad, i aixo passa pel paper
assumit per Europa 1 perque on passen
aquestes tragedies és al teatre europeu, si
bé el principal actor humanitari de gesti6
de la supervivencia de tots aquests refu-
giats son les agencies humanitaries de les
Nacions Unides.

Llavors hi ha un problema de visibi-
litat.

Ho admeto, per contra,s’ha d’escoltar i
veure la intervencié del secretari general
de Nacions Unides al Parlament d’Austria
I'endema de la primera ronda de les
eleccions presidencials quan va referir-se
a les responsabilitats que els politics eu-
ropeus han d’assumir. O el que va dir en
altres etapes d’aquell
viatge.Va ser una veu
d’agitacié en el sentit
que és inequivoc que
en aquesta crisi de
refugiats tothom hi
té un paper. S’ha de
tenir en compte que el gran mobilitzador
de recursos, a part de les ONG, son les
agencies internacionals de les Nacions
Unides.

Primer, vas ser als mitjans locals,
després als catalans, d’alla a I’oTaN,
la UE i ara Nacions Unides. I després
qué? Ja no es pot pujar més amunt...
Només em plantejo fer la meva feina.
Ara només em preocupa servir aquesta
organitzacié fenomenal al millor possible
1al seu secretari general. Més enlla, ja ho
veurem... (5']
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UNAPERIUDIOTA
UNA MIGA CoPECIAL

Als anys trenta, Rosa Maria Arguimbau
va incomodar la societat

de ['8poca amb el seu periodisme
Incisiu i provocador

TexT JULIA GUILLAMON



De Rosa Maria Arquimbau (1909-1992) fins fa poc se’n coneixien
ben poques coses. El periodista i escriptor Julia Guillamon I’ha tret
de I’oblit amb el llibre L’enigma Arquimbau (Comanegra,2016) en
queé recupera la figura d’una periodista desinhibida, provocadora i
moderna que,als anys trenta,va ser tan polemica com coneguda. En
aquest article, Guillamon ens ofereix un tast d’una dona que, amb
un estil incisiu i descregut, va ser avancada al seu temps i va deixar

petjada per, de sobte, desaparéixer.

Rosa Maria Arquimbau acostumava a dir
en els articles que era una feminista una
mica especial. Perque li agradava anar
sempre molt mudada, flirtejar 1, quan
havia de parlar de la relaci6 entre homes
i dones, no sempre adoptava el punt de
vista de les dones, victimes de les trapas-
series dels marits. Trobava que, de vegades,
les dones provocaven les desatencions i
les infidelitats dels homes perqué, un cop
casades, consideraven que ja no els calia
que fessin res més.

No la van atacar gaire, com a minim
directament.Va sortir un article a la Solida-
ridad Obrera en que la criticaven per haver

CADA COP QUE LLANGAVA UNA DE LES SEVES
BOMBES INCENDIARIES EN FORMA DE COLUMNA,
REBIA NOMBROSES CARTES DE GENT EMPRENYADA

escrit que amor lliure no existia i que
I’amor, quan es de debo, és una condemna
que fa impossible la generositat dels
amants. A la Soli la van tustar i ella s’hi va
tornar amb insoléncia. També va polemit-
zar amb Manuel Brunet, que l'any 1933,
quan Arquimbau escrivia a L’Opinid, era
un pes pesant de La Veu de Catalunya. Bru-
net deia que no entenia que hi poguessin
haver dones d’esquerra. Una lectora li va
enviar un morral. Arquimbau va escriure
que li enviaria “un carro perqué tal com
us escau i enganxant-vos-hi convenient-
ment, el poguéssiu tirar.”

Ara bé,la majoria dels penjaments que es
devia sentir dir per ser tan descarada, no ens
han arribat per escrit,i només en tenim no-

ticies per un article que Arquimbau va es-
criure a La Rambla. Alla explicava que cada
cop que llancava una de les seves bombes
incendiaries, des de les columnes de la
seccid setmanal Films & soda, rebia tantes i
tantes cartes,1 que li agradava tant rebre-les
iveure com feia emprenyar la gent.

ATACS | GARROTADES

Eren els darrers mesos de la monarquia i
els primers de la Republica i Arquimbau
es dedicava al pim-pam-pum contra les
feministes ronegues (ella en deia les dames
de la cotilla i els polacres), els nois de la bona
societat catolica i reaccionaria i els vells
xarucs de la Unién
Monarquica (als
quals, de seguida hi
va afegir els lligue-
ros). Arquimbau els
atacava setmana si1
setmana també amb
I'arma que fa més mal: la ficcié humoris-
tica, la parodia i la ironia.

Per exemple, en un article del 15 de de-
sembre de 1930, Nudisme, el tercer que va
publicar al diari La Rambla. A Franga, a les

AMB LA FICCIO HUMORISTICA, LA PARODIA |
LA IRONIA ATACAVA LES FEMINISTES RONEGUES,
LA BURGESIA REACCIONARIA | ELS MONARQUICS

muntanyes de Told, han detingut una colla
de nudistes. Un d’aquests homes i dones
que anaven en pél era un gendarme! Els
homes, explica Arquimbau, han hagut de
pagar una multa més gran que les dones.

+ REPORTATGE

Que hauria passat si en lloc de Tol6 aques-
ta historia hagués passat a Catalunya?

“Aci la cosa canviaria completament d’as-
pecte. La veurien, o millor dit, farien veu-
re que la veuen diferent.Aixi s’explica que
mentre els homes es passegen per la platja
amb una mena de cinturd de castedat de
tricot negre que per anomenar-lo d’algu-
na manera 'anomenem slip, a les dones no
ens permeten banyar-nos en maillot. I ens
hem de fastiguejar nedant amb faldilles
que ens dificulten tots els moviments.”

Garrotada a les feministes:“Les feministes,
que fan tanta comeédia 1 gemeguen tant
demanant llibertats per a la dona, valdria
la pena que s’adonessin que les faldilles
del nostre vestit de bany no tenen res a
veure amb la moral, i ens destorben”. I,

a continuacid, garrotada a les dames de la
cotilla i els polacres: “I... perqué no fos dit
que som unes desagraides, la roba que ens
sobraria, per exemple, no tindriem cap
mena d’inconvenient a cedir-la per ala
confecci6 dels vestits de les estatues de la
placa de Catalunya.”

Es a dir: les feministes, sempre preocu-
pades per qliestions
transcendentals,
desinteressades de
Pestéticaide la
moda, no es poden
fer carrec que les
dones volen portar
vestits de bany comodes. I encara com no
proposen la separacié d’homes i dones a
la platges, com proposava un company de
redacci6é de Rosa Maria Arquimbau a la
revista Flames Noves, el 1927!
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« REPORTATGE ¢

En pagines anteriors, Rosa Maria Arquimbau fotografiada per Gabriel Casas i Galobardes als anys trenta. Foto: Fons Gabriel Casas i Galobardes / Arxiu Nacional
de Catalunya. Sobre aquestes linies, al marg de 1934, dinar d’'homenatge a Arquimbau, que esta asseguda entre els periodistes Joan Costa i Deu i Josep Maria Xi-
cota. A la fila del darrere, altres companys de professié com Maria Teresa Gibert i Angel Marsa. Foto: Josep Maria Sagarra i Plana / Arxiu Fotografic de Barcelona.

| VA DESAPAREIXER

Aquesta era la manera que tenia de fer ar-
ticles Rosa Maria Arquimbau. No conec
cap altra dona del temps de la Republica
amb 'agilitat d’estil, la rapidesa mental, la
ironia i el talent provocador que ella tenia.
Caldria anar a buscar les columnes de
Josep Maria de Sagarra a L’ Aperitiu al set-
manari Mirador, o 1a seccid Set dies set nits
de Josep Maria Planes a La Rambla per
trobar un tipus de periodisme d’opinid
tan modern, tan incisiu 1 tan literari.

També escrivia articles militants, sobre

el sufragi fement, sobre el Front Unic
Com Esquerrista, sobre la necessitat de
donar suport a la Republica o contra les
seccions femenines dels partits. En aquests
articles, exposava punts de vista originals
amb una manera d’escriure enérgica,
sense giragonses inutils, buscant la reaccié
immediata dels lectors. Pero escrivint
articles literaris no tenia rival, encara avui
ve de gust llegir-la,1 molts dels arguments
a la contra encara fan somriure, com si no
haguessin passat més de vuitanta anys.
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Aleshores, per que ha estat tan llargament
oblidada? Hi ha diversos factors a tenir
en compte, que he mirat de reunir en una

TAN SOLS SAGARRA A MIRADOR 0 JOSEP MARIA
PLANES A LA RAMBLA FEIEN UN PERIODISME
D'OPINIO TAN MODERN, INCISIU | LITERARI

explicacié convincent en el llibre L’enig-
ma Arquimbau. Sexe, feminisme i literatura a
Pera del flirt, publicat el 2016 per I'editorial
Comanegra.

Per comencar, aquests articles no agrada-
ven a la gent que manava als diaris. No en
tinc una prova concloent, pero si sospites
fonamentades. A final de maig de 1932

va abandonar La Rambla. Abans, Carles
Soldevila havia entrat a dirigir la seccid
Femina. Un dels primers canvis va ser la
desaparici6 de la seccid Film & soda que
Arquimbau escrivia setmanalment i on
expressava les opinions polémiques. No
dic que Soldevila i Arquimbau estiguessin

de punta. Gabriel Rius, que va ser amic
del matrimoni Arquimbau-Girds, conser-
va un exemplar d’Historia d’una noia i vint
bragalets,1a novel-la de
R osa Maria Arquim-
bau que la Llibreria
Catalonia va publicar
el 1933, amb ’exlibris
de Carles Soldevila.
Amb tot,Arquimbau
era molt extrema en les opinions 1 els

seus articles incomodaven: ’abril de 1932
va passar a L’Opinié. Al comencament,
dirigia la pagina femenina amb el seu estil
militant, ironic i descregut.

El febrer de 1933 va desapareixer per

una malaltia, que la va obligar a marxar

de Barcelona i fer convalesceéncia a Cas-
telltercol. Practicament no va tornar a
escriure als diaris. Perqué quan el 1936 va
reprendre les col-laboracions a La Rambla,
amb una seccié de comentaris de la prem-
sa internacional (“De dilluns i dilluns”),
tan sols va durar set setmanes. De seguida
va venir el 18 de juliol.
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EL PITJOR GREUGE: LOBLIT

No cal anar al periodisme dels anys
30 per trobar que les periodistes
tenen més dificil que els collegues
aconseguir credibilitat, promocid

i sous similars, perd em centraré a
I'inici de la Republica: només un 9%
de dones treballaven i, daquestes,
un 3,6% en una professid liberal.
Tres exemples; el primer d'Arquim-
bau que a La Rambla escrivia que
'mentre els companys periodistes
que pertanyen al sexe masculi
sestalvien el tramvia i 'autodmnibus,
les dones hem de pagar”. El segon,
I'explica la periodista Llucieta Canya,
a Merce Rodoreda en una entrevista
per a Clarisme, a proposit de les
brometes dels companys: “Me'n feien
tantes com podien. Un dia sesfon-
drava una rastellera de llibres; un
altre m'apagaven el llum; un altre dia
em posaven aigua al tinter..”. |, final-
ment, el sou de Maria Luz Morales
com a directora de La Vanguardia
era inferior (600 pessetes) al de
Josep Escofet del mateix diari sense
ser director (750 ptes) i del seu suc-
cessor, Paulino Masip (800 ptes).

La manca de reconeixement i les
retribucions més baixes segueixen
marcant les diferéncies, pero als
anys 30 hi ha un greuge afegit, el

de l'oblit. Mentre a les facultats de
Periodisme sestudiaven els periodis-
tes de I'¢poca, han hagut de passar
molts anys perqué ens comencin

a sonar els noms de les primeres
periodistes.

Elvira Altés
Professora de Periodisme de la UAB i

investigadora en comunicacié i genere

El periodisme d’Arquimbau va ser com
una estrella amb cua: va creuar el cel noc-
turn del periodisme catala del temps de

la Republica i va desaparéixer, sense que
ningt la trobés a faltar gaire. En la cor-
respondéncia de Joaquim Ventalld que es
conserva a I’Arxiu Nacional de Catalunya,

+ REPORTATGE «

de Franco a Barcelona, la van fer fora. En

I'expedient, hi ha un informe del Servicio

de Investigacién de EE.T.y de las J.O.N.s.,

que és un document brutal.

Diu aixi: “Antecedentes.

Consultados los ficheros de esta Delegacion,

resulta que: La informada estd conceptuada
como elemento de ideas
izquierdistas. Durante

NO LI VAN PERDONAR QUE FES LA SEVAVIDA.  etcttzamiento e
TENIA AMANTS 1 NO SE N'AMAGAVA. ALGUN CRITIC g propaganda en

FINS 1 TOT LI VA TIRAR EN CARA

hi ha algunes cartes que es van intercan-
viar quan va apareixer el llibre de Rafael
Tasis 1 Joan Torrent, sobre la historia del
periodisme catala. Arquimbau gairebé no
hi surt 1 se’n queixa amargament.

FLTABU MORAL

Finalment, hi ha el tabd moral, que va pe-
sar també, 1 de quina manera, sobre Irene

Polo. Se sabia que Rosa Maria Arquimbau
tenia amants, ella tampoc no se n’amagava.
Algun critic li va tirar en cara: c.A. Jordana

Sfavor de los marxistas.
De conducta moral
pésima.

Por Dios, por Esparia y su Revolucién

Nacional-Sindicalista.

13 de marzo de 1941”.

Cada época té els seus mitjans i els seus
periodistes i és dificil establir relacions
entre autors que no s’han conegut, que
no s’han pogut llegir, que no tenen, en el
fons, res a veure els uns amb els altres. Es
molt facil deixar-se dur per I'entusiasme
de la descoberta, fabular i caure en ’ana-
cronisme més flagrant. El periodisme dels
anys trenta no va tenir continuitat: el van
tallar d’arrel i els que
van poder seguir

VA CREUAR EL CEL NOCTURN DEL PERIODISME  cechine o Foni
CATALA DE LA REPUBLICA | VA DESAPAREIXER, (Vs Aymani

Baudina), a 'interior

SENSE QUE NINGU LA TROBES A FALTAR GAIRE (Sentis, Sempronio)

va insinuar que el terreny dels seus triomfs
no era la literatura i el periodisme.Quin
era doncs? Tenim una imatge mitificada
de la Reptblica i del que va representar
per ales dones. A Arquimbau no li van
perdonar mai que fes la seva vida, que
anés amb un o altre, orgullosament, sense
avergonyir-se’n.

Per a la reedici6 de la novel-la Quaranta
anys perduts, que I’editorial Comanegra
publica aquesta tardor, he recuperat
I'expedient de Rebeldia del Juzgado
Instructor de Depuracién de Funcio-
narios Municipales de I’ Ajuntament de
Barcelona. Arquimbau era funcionaria
i, com que no es va presentar al lloc de
treball després de 'entrada de les tropes

o al’exilii després
alinterior (Avel'li Artis Gener, Joaquim
Ventallo, Doménech de Bellmunt,Viceng
Bernades) no fan una trena prou gruixuda
perque es pugui parlar d’'una continuitat
historica. Tot i aixi, llegint els articles
d’Arquimbau de La Rambla i L’ Opinié el
cap fa un salt per anar buscar articles de
Joan de Sagarra, Quim Monz o Empar
Moliner que s’hi assemblen, en I'actitud,
en el to o en lestil. Ben tornada. (

Més informacié a:

Lenigma Arquimbau. Sexe, femi-
nisme i literatura a lera del flirt,
— de Julia Guillamon

(Comanegra, 2016). V
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Ruth Troyano, periodista especialitzada en turisme enologic que ha sabut fer-se un lloc en el mercat laboral actual.

DABINETS
JEAPERTS

L'especialitzacio de petites agencies
de comunicacio, la clau del seu xit

TexT CARME ESCALES
Foros SErRGIO Ruiz



Durant onze anys, Josep Autet va correr
ral'lis com a copilot professional. El seu
Vic natal,i tota la comarca d’Osona, eren
una cantera de pilots, enginyers, mecanics
i directius del mén del motor. En acabar
les carreres, ell recopilava els temps dels
equips 1 comunicava els resultats a gent de
la premsa. Amb una maquina d’escriure,
als anys 1986, 1987 i fins al 1989, va solapar
la carrera esportiva amb la preparacid i
enviament dels comunicats i fotografies
que preparava 1 enviava a les redaccions.
“El que es feia diumenge, es rebia dilluns
o dimarts, per correu postal o els ho duia
en ma”, recorda Autet.

Ell va correr ral'lis fins a vint-i-set anys i, en
acabar, havia consolidat una bona xarxa de
contactes, tant en el mén del motor com
en el dels mitjans de comunicacid. Aixi que
donar impuls a un gabinet de comunicacid,
a trenta-un anys, li va ser un procés molt
natural. Ford Espaa va ser el primer client
que, trenta anys més tard, encara manté.
“BMW i altres equips amb els que jo mateix
havia corregut van ser també clients”,
explica.Va ser delegat de premsa de Nissan
al Dakar,““1 passavem tota la difusi6 del ral'li
per telex”, rememora.

+ REPORTATGE

Vins i cellers, projectes de construccid, artesanies,
motor i masica classica sén els ancoratges de cinc
gabinets de comunicacié que han sabut trobar en
I’ambit de la informacié uns carrils ben precisos
per circular. Fidels, i apassionats per un sol ambit,
han consolidat un cami professional enmig d’un
context professional complex i dificil on cada cop
més s’afermen projectes molt especialitzats.

En el mén del motor, tothom es coneixia
i quan van nomenar director del Sal6 de
I’Automobil un conegut seu, de seguida
li va demanar que els portés la relacié
amb els mitjans.“L’avantatge varen ser

els contactes”, diu el fundador de jas
(wwiw.jas.es),’agéncia de comunicacid
que va néixer sobre rodes, que ha arribat
a tenir deu empleats i durant vuit anys va
tenir delegaci6 a Madrid.

“Ara som cinc. Redactem i enviem in-
formacid, maquetem, fem diaris, fulletons
i revistes sobre competici6 i producte,
cotxes, motos, vaixells, tot el que sigui

"AL PRINCIPI, ERA INEDIT EL QUE DONAVEM,
NO HI HAVIA GABINETS AIX[. ENS VAM INFLAR

A TREBALLAR™ Josep hutet, Jas

motor”, detalla la Rosa Tantifia, que hi
treballa des de 'any 1994.“L'especia-
litzaci ha estat clau des de sempre. Al

principi, era inedit el que donavem, no

hi havia gabinets aixi. Ens vam inflar a
treballar”, recorda Autet.“La feina ens ha
format, en relacions pabliques, en el tracte
amb els periodistes, en protocol i fins i
tot a organitzar esdeveniments”, afegeix
Tantina, que tot just acabava Periodisme
quan un company amb el qual treballava
al setmanari local Osona li va comentar
que a Jas buscaven algt. Ella de motor no
en sabia res, pero s’hi
va endinsar.

“Saber de que parles
t’atorga un plus de
credibilitat que mar-
ca diferéncia”, diu

la Rut Martinez. Ella va posar en marxa
l'ageéncia Seed Music (www.seedmusic.eu),
especialitzada en musica classica. Primer,
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es va formar musicalment en paral-lel

als estudis ordinaris i, posteriorment, va
estudiar Periodisme i,““després de flirtejar
uns primers anys amb la informacid po-
litica, vaig optar pel periodisme cultural”,
comenta.

Seed Music ofereix als seus artistes serveis
d’auditoria i assessorament en comuni-
caci6, des d’'un punt de vista integral 1
personalitzat. “Els artistes i, en especial els

"SABER DE QUE PARLES T'ATORGA UN PLUS DE
CREDIBILITAT QUE MARCA DIFERENCIA®

Rut Martinez, Seed Music

musics, tenen cada vegada més clar que no
n’hi ha prou de tocar bé, amb tenir molt
talent, o fins i tot a invertir molt temps i
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treball en la carrera, cal algh que acom-
panyi en el trajecte i completi la mirada
feta des de dins, que t’ajudi a projectar-la
cap a fora. I jo entenc que és per aixd que
em vénen a buscar”, resumeix la Rut que,
alhora, també en fa una tria.“Jo busco en
ells algth amb mirada propia, amb compro-
mis artistic, amb molt rigor, pero també
amb un punt d’agosarament, de fantasia”,
admet.

VIRATGES FRUIT DE LA CRISI

“La crisi ha significat, en alguns casos, un
revulsiu. Ha calgut estudiar noves maneres
de plantejar les propostes artistiques 1,

de retruc, noves formes d’explicar-les”,
declara Martinez.“Els comunicadors
formem part de la
inddstria com en
formen part progra-
madors, managers

1 pablic. Potser per
aixo és facil trobar
perfils que s’entre-
creuen: periodistes que acabem fent de
promotors o de managers dels nostres
propis clients”, assegura.

“El futur és la hiperespecialitzacid ila
polivaléncia, i quan dic polivaléncia em
refereixo no a fer moltes feines, sind a ser
obert de ment, no tenir por, per exemple,
de la tecnologia o de diferents formats
periodistics”, apunta la Ruth Troyano, una
jove periodista de Reus que va posar en
marxa 'agéncia d’enocomunicacié que
porta el seu nom (wwiw.ruthtroyano.cat).

Enoturisme i comunicacid son als ci-
ments de la seva empresa, que ajuda els
productors de vi a explicar experiéncies,
vides i el sentiment secret de les ampolles.
Després d’haver treballat cinc anys a la
radio, cinc anys en 'ambit politic com a
cap de premsa d’Erc a Tarragona,ia Cul-
tura de I'ajuntament tarragoni, un master
d’Enoturisme entre la Universitat Rovira
1 Virgili 1 la Rioja, la va encarrilar cap a
I'especialitzacid.

“Al master era I'inica periodista”, recorda.
“També en un curs de sommelier que vaig
fer després”, afegeix. En paral-lel als estu-
dis, organitzava la comunicacié digital de
la cooperativa vitivinicola de Falset.“Les
grans marques com Torres o Freixenet ja
tenien gabinets de comunicacid, si bé vaig
veure que les petites bodegues encara no
veien la necessitat de donar-se a conéixer
mitjancant el periodisme”, afirma.



+ REPORTATGE «

A lesquerra Josep Autet, impulsor de JAS, agencia de comunicacié especialitzada en el mén del motor. A la dreta, Rosa Tantifia, que hi treballa des de 1994.

Ella, cada setmana anava a visitar un celler.
De moment, només hi volia treure el nas
iaprendre.““Aprendre en profunditat,
sobre ecologia, sobre els paisatges del vi,

i sobre vins biodinamics, ’homeopatia

"ELFUTUR ES LA HIPERESPECIALITZACIO | LA
POLIVALENCIA, SER OBERT DE MENTS"

Ruth Troyano, www.ruthtroyano.cat

de la vinya”, precisa la creadora del bloc
Vi, moments, persones.““Volia posar cara als
elaboradors i mostrar el paisatge que hi ha

al darrere 1 a dins d’'una ampolla de viila
historia del seu elaborador”.

Aixi, en comencar a esquitxar-se el terri-
tori d’experiencies d’enoturisme, ella ja
estava a punt. 'Hos-
tal Sport de Falset va
ser un dels primers
clients.“Soc de Reus
1 tenia cinc Deno-
minacions d’Origen
(Do) al meu voltant”,
argumenta. Actualment, compagina la co-
municacid per a empreses del sector amb
col-laboracions en mitjans especialitats,

com una seccid al programa Vadevi de
Radio 4, on presenta productors, aixi com
altres feines per a mitjans digitals o pro-
jectes editorials com els Retrats de vi, una
idea sorgida de la Urv, on la Ruth Troyano
presenta en petits llibrets a gent del mén
del vi. No porta mai la comunicacié de
dos cellers del mateix territori, encara que
amb un sol tema de fons, el vi, treballa tant
com vol.

COMUNICACIO ARTESANAL

Vanesa Carrasquilla va néixer a Barcelona
l’any 1978, va estudiar Filologia Catalana
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Vanesa Carrasquilla, que va treballar com a periodista especialitzada en tribunals, s'ha reinventat especialitzant-se en [ambit de les manualitats.
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i Periodisme i va treballar set anys a
diferents radios.“El periodisme judicial
m’apassionava”, explica. Es el que feiaa la
coM quan, ’any 2010, la crisi va provocar
que acomiadessin molts periodistes.

A Tatur, va formar-se en social media i com-
munity manager 1, en paral-lel, feia labors de
ganxet i cursos de manualitats.“A casa,ja
hi havia una sensibilitat per les coses fetes
ama.La meva mare era brodadora arte-
sanal de vestits de nGivia”, assegura. I ella,
entre la distraccid i Iestima per la feina
feta a ma, va anar teixint la idea del gabi-
net de comunicacié que, avui dia, li déna
feina.“Quan el moén de les artesanies (el
craff) estava en plena ebullicid, jo ja conei-
xia molta gent amb projectes molt cuidats,
que necessitaven arribar als mitjans. I ho
veia assequible”, afirma.

Fa un any que Carrasquilla va crear el web
www.comunicraft.com, s’ha instal-lat a ’espai
de coworking crec del Poble Sec,i admet
que li va “superbé
Crec que estar especialitzat és basic per-

”

.“Tinc molta feina.

queé saps quines necessitats tenen aquells
per a qui treballes, 1 com que tu les tries,
en comparteixes la sensibilitat”, assegura.
“Jo em moc pel feeling. Si el projecte té
possibilitats, si me’l crec, tot aixo ho he de
sentir a la panxa”, expressa.

Entre els clients, hi ha tota mena d’arte-
sans, perod també gent que els avala, com la
Maite Guillem, que va obrir una botiga,
BdeBarcelona, per vendre només coses fe-
tes a Catalunya.“Miro d’aplicar el valor de

l'artesania al periodisme, tractant de tu a
tu amb el client. I, sobretot, separo molt el
que és marqueting del periodisme, perque
son objectius ben diferents”, puntualitza
laVanesa.“Intento —afegeix— fer molta
pedagogia amb els clients, que sapiguen

"ESTAR ESPECIALITZAT ES BASIC PERQUE SAPS
QUINES NECESSITATS TENEN AQUELLS PER A QUI

TREBALLES" Vanesa Carrasqui

que sortir als mitjans significa estar en

a, Comunicraft

I'imaginari col-lectiu, és un prestigi, perd
per vendre tan important és aixo com te-
nir un web molt ben cuidat i saber buscar
sempre 'esséncia de cadasct, allo que et fa
tnic en el que fas. Faig una comunicaci6 a
mida, comunicacid lenta”.

VISIBILITZAR LA FEINA

Un altra cas a destacar és la de la Marta
Poch, que va comengar la seva historia
amb la comunicacid, el 2002, al despatx
de Josep Lluis Mateo.“A la meva feina
d’arquitecta, vaig anar sumant tasques de
coordinacid de publicacions i difusid, fins
que em vaig fer carrec del departament de
Comunicacié”, recorda. I li agradava tant,

Més informacié a:

+ REPORTATGE «

que de manera natural va acabar muntant

un despatx de comunicacié d’arquitec-

tura. En solitari,’any 2008,1 amb la seva

socia, Maria Suarez, periodista especialit-

zada en informacid cultural, tendéncies,

disseny 1 arquitectura, conjuntament des
del 2013.

Neix aixi POCH
edicid, arquitectura,
comunicacio.“So-
bretot treballem a
Barcelona, tot i aixi,
hem tingut clients estrangers que busquen
visibilitzar els projectes aqui. Tenim des-
patxos consolidats i emergents,i comptem
amb col-laboradors. Amb despatx a I'espai
de coworking Makers of Barcelona (MOB)
s’envolten d’altres professionals que els
ajuden a estar al dia de la seva especialitat.
Els arquitectes passen moments compli-
cats 1 busquen diferenciar-se, també en la
manera de comunicar el que fan.I en aixo
els ajudem”, conclou la Marta Poch. g

www.jas.es — Web de JaAs

www.seedmusic.eu — Web de Seed Music

www.ruthtroyano.cat — Web de l'agencia d'enocomunicacié

Ruth Troyano

www.comunicraft.com — Web de Comunicraft

www.martapoch.com — Web de POCH edicid, arquitectura,

comunicacio

V
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QUAN ELS PERIODISTES
VAN SER ELS PROPIETARIS
DELSEU DIARI

Es compleixen noranta anys de la creacio de 'Hoja del Lunes,
una capcalera historica que s pot consultar en linia

TexT XAVIER MARTI 1YLLA




Durant més de mig segle,1’Hoja del Lunes va cobrir la manca de diaris
d’aquell dia de la setmana. El fet que a la década dels cinquanta passés

a ser editada per I’Associacié de la Premsa va permetre que aquesta

en veiés créixer exponencialment els ingressos. Als anys vuitanta, la
resta de capcaleres també van comencar a sortir el dilluns, cosa que va
suposar la mort d’aquesta publicacio. I, de passada, va implicar una crisi
econOmica a I’Associacié de la Premsa de la qual ja no se’n sortiria.

El descans dominical a la premsa es va
aconseguir el gener de 1920. Una Reial
Ordre establia la prohibicié de publicar,
vendre diaris 1 difondre informacid per
radio des del migdia del diumenge fins
ales set de la tarda del dilluns. Sense que
hi tingués res a veure, el juliol de 'any
seglient es produia I'aixecament de les
cabiles al Marroc, en contra de la presén-
cia de tropes espanyoles. Davant la manca
d’informaci6 durant el cap de setmana,
es desfermaren els rumors. Aixi les coses,
eL 21 de setembre d’aquell mateix 1921
una altra Reial Ordre servia per crear una
Hoja Oficial. Era el precedent d’un diari.

Aquest full “no se pondra a la venta y se
enviara gratis por los gobernadores civiles
alos casinos, bares y establecimientos
publicos analogos para que en ellos se fije
en sitio visible, a cuyo efecto s6lo ird im-
presa por una cara’. Es mantindria aquest
format fins al desembre de 1925, quan un

fet luctuds va precipitar els esdeveniments:

el diumenge 13 moria Antonio Maura,
president del consell de ministres cinc
vegades. Doncs bé, els espanyols no van
assabentar-se’n fins que ja estava enterrat.

£L 1955, PASSA A SER EDITADA PER 'ASSOCIACI0
DE LA PREMSA, COSA QUE VA PERMETRE
MULTIPLICAR ELS INGRESSOS DE LENTITAT

Va ser aixi (i perqueé la guerra era favo-
rable a la dictadura) com Miguel Primo
de Rivera va promulgar una altra Reial
Ordre perque “se amplie lo suficiente la
informacién de la ‘Hoja Oficial’ de los

lunes (...) tanto en la parte que a las noti-
cias del interior se refiere como a las del
extranjero, incluyendo ademas en ella los
avisos y la publicidad bastante para formar
un verdadero periddico que (...) habra de
ponerse a la venta al precio de 10 cénti-
mos de peseta, para no hacer competencia
econdmica a los de la industria privada”.

Era el gener de 1926 i, aleshores si, naixia

un periodic que es coneixeria com a Hoja
del Lunes i que servia a les necessitats de la
dictadura primoriverista. Quan el consell

FRUIT DEL DESCANS DOMINICAL, EL 1926, NAIXIA
LHOJA DEL LUNES, QUE SERVIA A LES NECESSITATS
DE LA DICTADURA DE PRIMO DE RIVERA

de ministres va donar I'ordre que sortissin
aquests fulls a les capitals de provincia va
establir que els editessin ’associacié de
periodistes de cada lloc i que els beneficis
es destinessin a “beneficéncia local”.

Tanmateix, en aquells moments Barcelona
en tenia quatre i cap se’n va voler fer
carrec amb l'argu-
ment que 'edicid
comportaria pérdues
que no podrien
suportar. Fou aixi
com la impremta de
la Casa de la Caritat,
que des de 1913 editava el Butlleti Oficial
de la Provincia, va assumir-ne I’edicié. El
primer setmanari amb el titol Hoja Oficial
de la Provincia de Barcelona sortia el 4 de
gener de 1926 amb quatre pagines.

+ REPORTATGE

TEMPS FOSCOS

Les vicissituds del setmanari van anar
estretament lligades a les de la Casa de la
Caritat i a la Diputacié Provincial quan
aquesta es feu carrec d’aquella institucid
benefica. I els periodistes en rebien les
conseqiiéncies. Aixi, la redaccid va patir
un procés de depuracid després del 6
d’octubre de 1934. El primer director,
Rafael Delclos, —que havia ocupat el car-
rec fins a la proclamacié de la Reptblica,
quan va ser destituit— en va prendre les
regnes fins que, a I'inici de la Guerra Civil,
va ser destituit de
nou.Amb tot, torna-
ria al carrec el febrer
de 1939 fins al 1964.

I tant n’era, d’*“ofici-
al”, el Full que enmig
del conflicte Juan Negrin va fer empre-
sonar el director i el redactor en cap per
conspiracié amb Julian Besteiro, lider del
socialisme espanyol dels anys trenta. Fins a
Uesclat de la guerra, el setmanari oscil-lava
entre les 8 1les 24 pagines. El juliol de
1936, tan sols van aparéixer dos nimeros:
el dia 6,amb 8 pagines, i el dia 13,amb 12.
A partir d’aleshores i exceptuant alguns
mesos de 1936, només sortiria amb 4,
centrat en les accions bel-liques.

El 16 de gener de 1939, va sortir la dar-
rera Hoja Oficial del Lunes republicana.

L exemplar segiient, curiosament, no va
sortir en dilluns siné divendres 27,1’ende-
ma que les tropes colpistes entressin a la
ciutat.Va ser un nimero extraordinari de
només dues pagines i de la capcalera de
les quals s’havia sostret del Lunes. A partir
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PRESERVAR LA MEMORIA

El Collegi de Periodistes va signar, a
final del 2013, un conveni amb el Mi-
nisteri d'Educacié, Cultura i Esport
per digitalitzar la colleccié de I'Hoja
Oficial del Lunes de Barcelona. El
projecte tenia la finalitat d'incor-
porar la publicacié a la Biblioteca
Virtual de Premsa Historica. Aquest
portal és el resultat d'un procés

de digitalitzacio cooperatiu -del
Ministeri, Comunitats Autdbnomes i
altres institucions- de la memoria per
preservar i fer accessibles la premsa
historica publicada a Espanya. El
projecte té dos objectius: preservar
uns materials bibliografics que, per la
naturalesa del suport, es troben en
perill de desaparicid, i difondre uns
recursos informatius molt sol-licitats
per investigadors i ciutadans.

Per al Col-legi, participar en un
repositori cooperatiu suposa posar
en valor el fons historic, donar-li
prestigi i facilitar-ne la visibilitat en
canals de difusié més amplis que els
estrictament professiona|s. Fins ara,
a més de 'Hoja del Lunes, també
hem digitalitzat la revista Annals del
Periodisme Catald (52 nimeros dels
anys 1933-36, 1984-95) consultable
gracies a l'acord amb el Consorci de
Serveis Universitaris de Catalunya
mitjancant el projecte RACO (Revis-
tes Catalanes amb Accés Obert) de
la Biblioteca de Catalunya. Des de la
posada a consulta en linia, a final del
2013, ha rebut prop de 50.000 con-
sultes. El seglient objectiu en el qual
estem treballant és la digitalitzacié i
"posada en linia" de CAPGALERA.

Nuria de José

Vocal de la Junta de Govern del Col-legi de
Periodistes de Catalunya.
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d’aleshores comencava la tercera época de
la publicacié.Van ser temps foscos, d’exili 1
de depuracié de les redaccions. Per exercir
s’havia de ser afecte al régim i només ho
podien fer aquells que figuraven al Re-
gistro Oficial de Periodistas, creat el 1938
sota la Ley de Prensa que havia promulgat
el ministre de Governacid, Ramon Serra-
no Stier.

PROPIETAT DE L'ASSOCIACIG

En paral‘lel, s’havia reconstituit I’ Associa-
ci6 de la Premsa. Diego Ramirez, director
d’El Correo Catalan, en va ser president
fins a la mort, el 1957. Els seus homes forts
eren Rafael Delclos, que compaginaria

la direcci6 de I’'Hoja amb la delegacid

de l’ageéncia EFE, 1 José Bernabé, redactor
del Correo Catalan i secretari general de

la Jefatura Provincial de Prensa. A partir
de 1955, Ramirez i Bernabé serien col-
laboradors fixos.

El 1955 esdevindria un any decisiu. Feia
catorze anys que 1’Associacié maldava per
fer-se carrec de 'edicié del setmanari.
S’havia observat que la publicitat hi anava

GRACIES A L'HOUJA, HI HAVIA AJUTS | BEQUES ALS
FILLS DELS ASSOCIATS, ES PAGAVEN DESPESES
MEDIQUES 0 PER DECES, LOTS DE NADAL, ETC.

augmentant, mentre que aquesta orga-
nitzacié professional anava fent la viu-viu
amb magres ingressos. Les quotes dels
associats, les “galas de teatro”,la“corrida
de la prensa”1la subvencié de I'organisme
provincial eren insuficients per a una cada
vegada major demanda de serveis mutuals.

QUAN, EL 1982, ELS ALTRES DIARIS COMENCEN A
SORTIR EL BILLUNS, JA HAVIA PERDUT LECTORS
| ANUNCIANTS. VA TANCAR L'ANY SEGUENT

Després de tres anys d’un intens estira i
arronsa, van aconseguir-ho. El 9 de maig
el delegat provincial del Ministeri de In-

Josep Maria Cadena, darrer director de la

publicacié, amb un exemplar. Foto: Arxiu Josep
Maria Cadena.

formacién y Turismo, Demetrio Ramos,
escrivia en una columna a la portada, al
costat d’una fotografia del dictador, que
aquesta concessi6 testimoniava per part
de la Junta de I’As-
sociacid “el espiritu
de disciplina puesto
de manifiesto, una
vez mas, a lo largo de
la tramitacién de sus
aspiraciones”.

Va ser un salt espectacular: De tenir

uns ingressos, el 1954, de 540.328,95
pessetes es va passar, dos anys després, a
1.331,663,90;a 6.445.485,79, €l 1959;0 a
13.742.517,87, €l 1063, amb una tirada mit-
jana de 133.000 exemplars. Es passava d’un
local de lloguer a la
placa de Catalunya

a un pis en propietat
per a 'administracié
ila redaccié. Tant el
tiratge com els in-
gressos van Créixer.

Fins a final de la década de 1970,1’Asso-
ciacid es podia permetre, gracies a I’ Hoja,
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DIFERENTS EDICIONS

Durant uns anys, a partir del 27 d'abril de 19311 despreés de la proclamacié de la
Republica, sedita una edicid en catala: la Fulla Oficial del Dilluns de Barcelona
(que unes setmanes més tard apareixeria amb la capgalera corregida i convertida
en Full Oficial). Les dues edicions eren ensopides, sense gaire atractiu i gairebé
només es feien ressod dels fets ocorreguts el diumenge, amb un gran espai per a
l'esport. L'escassa preséncia entre el public, segurament, tenia a veure amb el fet
que es tractava d'un mitja “oficial”. El darrer exemplar en catalad aparegué el 26 de
desembre de 1938.

A les acaballes del franquisme, i en moment diferents, es van posar en marxa una
edicié per a cadascuna de les provincies de Girona, Lleida i Tarragona que, com
en el cas de Barcelona, redactaven els membres de les respectives associacions
de la premsa. Es tractava, en tots els casos, de dues pagines encarades presidides
per un titular requadrat en el qual s'indicava "Asociacion de la Prensa de (Gerona,
Lérida o Tarragona, segons el cas i en tipografia destacada). Edicién especial”.

La primera a apareixer va ser la de Girona, el 19 de juliol de 1971, que es mantindria
fins al 4 de setembre de 1978, la mateixa data en qué es publicaria la darrera edicié
de Tarragona, que s'havia iniciat el 13 de setembre, també de 1971. L'edicio de les
terres de Ponent va ser la més breu: va sortir el 20 de maig de 1973 i es va publicar
fins al 20 de juny de 1977. A diferéncia de l'edicié general, aquestes no estan digita-
litzades. Només en queda la colleccié corresponent a les respectives demarcaci-

ons del Collegi de Periodistes o a 'lhemeroteca de Tarragone, en aquest cas.

comprar diferents immobles, oferir ajuts
i beques als fills dels associats, pagar les
despeses mediques, farmacéutiques o per
decés, donar lots de Nadal, en els quals
s’havia inclos fins i tot un pernil per asso-

LA DIGITALITZACIO DE LA EUL-LEBE]G COMPLETA
PERMET CONSULTAR LES 75.000 PAGINES

D'AQUESTA PECULIAR PUBLICACIO

ciat, 0 adquirir una insignia d’or 1 brillants
per a Pempresari tauri Balafia.

Era temps de bonanga. Wifredo Espina
explica (“comptador” de la Junta de I'As-
sociacié havia format part de la “ponencia
[Comissid] de I’Hoja del Lunes”, que ac-
tuava com a consell d’administracié) que
essent vicepresident se li havia adregat Jo-
sep Pla“tot demanant que se li avancessin
6.000 pessetes que s’atorgaven als hereus
en cas de defuncid perqué volia comprar
un vedell al seu masover”.

“Treballar en aquest setmanari era molt
sol-licitat”, diu Mateo Madridejos, que en
va ser subdirector de maig de 1980 a maig
de 1982.1 és que les condicions de treball,
pel caracter de la publicacid, eren ben
peculiars. “Historica-
ment, només s’havia
treballat dissabte

i diumenge i, en
alguns casos, també
divendres, amb un
sou relativament bo.
Aix0 permetia treballar en altres llocs.

Hi havia molts drets adquirits”, afegeix
aquest vetera periodista.

Maria Eugenia Ibafiez, que hi va trobar
aixopluc quan va tancar el Mundo Diario,
explica que “no estava mal vist treballar a
I’Hoja. El que si que ho estava era treballar
també en un altre mitja”. En aquest sentit,
també, Josep Maria Cadena opina que “ser
redactor era una bicoca perque treballaves
poc i cobraves bé. I aixo era mal vist en la

professio”.

+ REPORTATGE «

Cadena hi va tenir un protagonisme espe-
cial. El Grup Democritic de Periodistes,
del qual era fundador, no va aconseguir
que es redrecés la linia editorial del
periodic “pero si que, com a minim,

no publiquessin editorials”. Ell en seria
I'tltim director (va substituir José Aliaga,
1970-1981, que al seu torn havia substituit
Luis Marsillach 1965-1969). En la
Transicid, la publicacié va anar perdent
lectors i anunciants, que tant uns com
altres es quedaven amb el “seu” diari.

Quan, el juliol de 1982, les empreses
periodistiques decidiren que, finalment,
sortirien també el dilluns, I’ Hoja ja estava
ferida de mort. Tant Cadena, Madridejos
com algun membre de la Junta vigent
llavors opinen que “els periodistes van
donar 'esquena al corporativisme i vam
deixar morir I'Gnic diari que hem tingut,
sense presentar batalla”. La mort de I'Hoja
va provocar una forta crisi economica a
I’Associacié de la Premsa, que perdia la
principal font d’ingressos. Una crisi que
va acabar suposant la desaparicié i la pos-
terior creacid del Col'legi de Periodistes.

DIGITALITZACIG EXITOSA

Aquest any hauria complert el norante
aniversari. Els interessos de les empreses
periodistiques, edulcorats amb una pretesa
llibertat d’expressio, van fer desaparéixer
I’Hoja de Barcelona el 21 de febrer de
1983. Enrere quedava el descans domi-
nical, una fita aconseguida fa gairebé un
segle. Sortosament, la digitalitzaci6 de la
col-leccié completa (www.prensahistorica.
mcu.es), portada a terme el 2014, pel Col-
legi de Periodistes en col-laboracié amb
el Ministeri d’Educaci6 i Cultura permet
fer el recorregut de les 75.000 pagines
d’aquesta peculiar publicaci6. (

Més informacié a:
http://bit.ly/2a5ehuB —
Col-leccid completa digitalitzada
de I'Hoja del Lunes
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Dossier
Redaccions en transformacio

()
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Josep Carles Rius critica l'empobriment
[l submissio de molts mitjans

Al llibre Periodismo en reconstruccidn. De la crisis de la prensa al reto de un oficio mas independiente
ylibre (Edicions de la Universitat de Barcelona, 2016) Josep Carles Rius ofereix [a visid critica, gens
condescendent pero esperancadora de la professio. Rius va ser dega del Col-legi de Periodistes,
subdirector de La Vanguardia i redactor en cap o'/ Periddico de Catalunya. Actualment, presideix Ia
Fundacid Periodisme Plural i és el responsable d'Fldiario.es a Catalunya. En ['extracte que reproduim,
Rius reflexiona sobre els canvis en les redaccions on, tal com ell remarca, esta en joc el periodisme.

(2]

TexT Josep CARLES Rius
Foros DossiEr VICENTE PRUNA



El veritablement essencial del que esta
passant no és la pervivencia del paper com
a suport informatiu, siné la de les redac-
cions tal com les haviem entes durant les
Gltimes décades. Es a dir, com un punt

de trobada de periodistes amb diverses
trajectories professionals i de diferents
generacions. On es practica el debat intel-
lectual i el mestratge de 'experiéncia. Un
espai de llibertat que propicia el marc per
exercir un periodisme critic, independent,
honest i obsessionat per la veracitat. Un
periodisme, en suma, que sap que el seu
paper és el d’exercir de contrapoder al
servei dels ciutadans.

Doncs bé, aquestes redaccions corren el
risc de passar a la historia. Primer, perque
jano hi ha un model capac de financar
dignament una redacci6 de més de dos-
cents periodistes, com les que tenien els
grans diaris espanyols. I sense periodistes
suficients, que disposin de recursos, temps
i formacid, resulta impossible mantenir les
cotes de qualitat que hem conegut. I una
redaccid de cent periodistes amb debat
intern és molt més que cent periodistes
treballant per separat. Una redaccid és un
espai que facilita I'intercanvi, que genera
idees, que provoca discussions. I de tot
aixo es veu beneficiat el lector 'endema.

Un referent de la professié com José
Marti Gémez, a partir de la seva llarga ex-

JA'NO HI HA UN MODEL CAPAG DE FINANGAR UNA
REDACCIO DE MES DE DOS-CENTS PERIODISTES,
COM LES QUE TENIEN ELS GRANS DIARIS

periéncia, recorda que “la crisi de les velles
redaccions és anterior a la crisi economi-
ca.Ja eren mortes pero no es visualitzava.
Larribada dels ordinadors que forcen el
periodista a ser editor,amb els llibres d’es-
til que encotillen els géneres, va incidir

en la crisi d’'un model de fer periodisme
en el qual trepitjar el carrer ha passat a ser
una cosa extraordinaria encara que hi hagi
tipus rars que ho segueixin fent”. I, amb
ironia, afegeix una nova causa.““El fet que

a les redaccions es deixés de beure alcohol
i es passa a beure aigua mineral tampoc va
ser una ajuda”.

Més enlla de les bromes, Eva Dominguez
—professora de la voc 11a UPF 1 autora del
bloc Evadominguez.com— creu que “les
redaccions son una metafora de I’estat del

SENSE PERIODISTES SUFICIENTS, QUE DISPOSIN
DE RECURSOS, TEMPS | FORMACID, ES IMPOSSIBLE
MANTENIR LES COTES DE QUALITAT QUE TENIEM

periodisme a la premsa”. Per avaluar el
canvi lent, perd constant, de les redaccions
durant les Gltimes décades, aquesta profes-
sora imagina “una investigacid impossi-
ble” amb alguns indicadors que poguessin
mesurar-se cada any al llarg de dues
décades.“Entre els indicadors, podriem
tenir el temps que els periodistes passen

al carrer i el temps que passen a les redac-
cions, la quantitat de carrecs de respon-
sabilitat i de redactors, les corresponsalies
1 enviats especials, els reportatges propis i
séries en profunditat, els formats nous, les
collaboracions, els temes sol-licitats 1 els
temes que es descarten, les reunions que
es fan 1 qui participen en les decisions, en-
tre altres.Veuriem qué ha anat en augment
i queé ha anat en disminucid i tindriem

un diagnostic de queé era i que feia una
redaccid fa vint anys
iqué faara”.No
tenim aquesta inves-
tigacid, pero el seu
enunciat li serveix

a Eva Dominguez
per evidenciar que
les redaccions d’avui dia sén el resultat de
moltes decisions preses al llarg dels anys.
“La crisi ho intensifica tot”, conclou.

Per a Rosa Paz —subdirectora del setma-
nari Ahora—,*les redaccions han quedat
“jibaritzades”1la reduccié de materia
grisa es reflecteix també a les pagines dels
diaris. A més, el batall6 d’aturats disposat
a treballar per salaris de miseria —el quilo
de periodista va massa barat— contribueix

¢+ DOSSIER - NOVETAT EDITORIAL

al fet que els que mantenen un lloc

fix es tornin més docils als dictats de
directors i empreses i que els que han

de guanyar-se’l, perque sén freelance, es
pleguin encara més per mantenir les seves
col-laboracions o amb I’esperanca d’optar
a un contracte en algun moment de la
seva existéncia. La precarietat no treballa a
favor de la indepen-
dencia professional,
siné a favor de la
submissio”.

JuanVarela —autor
del respectat bloc
Periodistas21.com—recorda el factor huma
per sobre de les raons econdmiques: “Es
un problema de mediocritat periodistica

1 humana, no de I'impacte de la crisi, que
només ha vingut a aprofundir i accelerar
problemes estructurals de la cultura perio-
distica de les redaccions” Varela denuncia
que 'empobriment del periodisme “és

el que va permetre I'assumpcidé de molts
carrecs per mediocres, no per bons profes-
sionals. A aix0 se suma la ruptura dels vells
escalafons professionals i la manca d’una
politica de recursos humans i capacitacié
permanent que permeti formar, triar i
promoure els millors”. Marti Gémez hi
coincideix plenament: “Hi ha una crisi de
bons comandaments intermedis. Si no és
docil no s’arriba al carrec”.

Ramén Salaverria —director del De-
partament de Projectes Periodistics de

la Universitat de Navarra i autor del

bloc Salaverria.es—lamenta que “el valor
dels periodistes al si de les empreses de
comunicacié passa per hores molt baixes.
En la dialéctica entre geréncia i equip de
redaccid, és clar que avui dia és inqiiesti-
onablement la geréncia la que determina
les destinacions no només comercials sind,
en gran mesura, també editorials de molts
mitjans de comunicaci6é”. I d’aquesta
manera es creen unes condicions que no
afavoreixen, precisament, ’exercici del
periodisme. Aixi, Juan Varela recorda que
“el millor periodisme s’ha fet sempre

en redaccions amb una forta cultura i
independéncia —que no s’ha de confondre
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Les redaccions -a la fotografia la de Televisié de Catalunya- han viscut nombrosos canvis en les darreres décades, com el del nou paradigma digital.

amb desentesa— de I’area de negoci. Pero
els millors mitjans sén també els que
compten amb empreses que entenen el
veritable valor del producte periodistic

1 treballen per millorar-lo amb la infor-
macid 1 el debat pablic com a objectius
fonamentals”.

NOU ESCENARI

I quin és el nou escenari que s’obre
després de la crisi de les redaccions con-
vencionals? José Ramon Gonzilez Ca-
bezas —exsubdirector de La Vanguardia i el

"LA CRISI DE LES VELLES REDACCIONS ES ANTERIOR

al periodisme de manera vertiginosa a
I'empara de la revolucié tecnologica i
sota la coartada de la Gran Recessio”. 1
davant d’aquesta situacio, “és fonamental
defensar el principi que la informacid és
lliure, pero la seva gestid no és objectiva
ni innocent, de manera que Gnicament els
periodistes professionals, implicats en la
recerca de la veritat 1 retribuits per servir
el public, poden oferir un compromis de
pluralisme 1 neutralitat en el desenvolupa-
ment d’aquesta tasca”. En conseqiiéncia,
afirma,“la redaccid del segle XX1 no pot
semblar-se en res a la de la cultura de

la impremta, amb
Iexcepcid del factor

1)

huma”.

A LA CRISI ECONOMICA. JA EREN MORTES PER0

NO ES VISUALITZAVA” José Marti Gomez

principal autor del Codi deontologic del
Collegi de Periodistes— pensa que “I’ex-
periment neoliberal de la empresa sense

fabriques 1 sense empleats s’esta estenent
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Laltra gran amenaca

esta en la llibertat,

en la possibilitat de
l'autonomia personal del periodista. En
el seu compromis, déiem, amb el ciutada.
Moltes redaccions, delmades i atemorides
per la crisi,s’han convertit en petites

dictadures, al servei no només de les
empreses sind, en molts casos, de ctpules
directives amb els seus propis interessos.
Sén redaccions que no funcionen com
la suma de periodistes lliures, sind com a
veritables “exeércits” al servei d’interessos
aliens a la informacid. Redaccions que
son victimes de régims on es persegueix
la dissidéncia. I no només en el paper, sind
també en les seves edicions en linia. Per
exemple, Gumersindo Lafuente recorda
en el llibre Newpaper d’Albert Montagut
com va ser destituit de la direccié del
Mundo.es en 2006 “per negar-me a seguir
les indicacions sobre els atemptats de
I'11-M que marcava la direcci6”.

El de Gumersindo Lafuente va ser un

dels poquissims gestos de protesta a El
Mundo davant la que ha estat la major
manipulacié informativa de la demo-
cracia. El director d’El Mundo, Pedro J.
Ramirez, ila capula directiva del diari van
defensar durant una década la tesi que,
d’alguna o altra manera, ETA estava darrere
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CRISI, CREDIBILITAT | ETICA

Periodismo en reconstruccién de Josep Carles Rius és el nove titol de la col-leccid

“Periodismo Activo’, dirigida per Roberto Herrscher i editada per Edicions de

la Universitat de Barcelona. A la colleccié també hi ha Etica del Periodismo, de

Norbert Bilbeny; Entrevistas, de Margarita Riviere; El nuevo Nuevo Periodismo, de

Robert S. Boynton o Cien Casos de Roger Jiménez, entre altres. En les 250 pagi-

nes del llibre de Rius, s'analitzen aspectes com la crisi de la premsa, la pérdua de

la credibilitat, la lluita per la independéncia professional, la transformacié de l'ofici

arran del nou paradigma digital i la regeneracio ética.

dels atemptats de Madrid. Malgrat les
senténcies fermes, van mantenir la teoria
conspirativa que encara causa un extraor-
dinari dolor a les victimes. La redaccié ho
sabia, perd va callar. Es un clar exemple de
les dictadures en queé s’han convertit molts
diaris.

EMPRESES SEGRESTADES

Ala pregunta de si algunes redaccions
s’han convertit en petites dictadures,

LA PREMSA ESCRITA HA PERDUT EL LIDERATGE, LA
CONFIANGA | L' AGENDA PERQUE LES REDACCIONS
HAN PERDUT PERIODISTES, RECURSOS | LLIBERTAT

Enric Gonzilez respon:“Si. Es una cosa
bastant trista de veure”. Andreu Missé
—director 1 fundador de la revista Alternati-
vas Econémicas— denuncia que “en aquestes
redaccions tan jerarquitzades, els equips
directius han adquirit un poder sense pre-
cedents i en conseqiiéncia una gran res-
ponsabilitat amb tot el que esta passant”.
Per tant, en la seva opinid, “el problema
esta en la jerarquitzacid de les redaccions
que s’ha aguditzat molt i cada vegada més
al servei dels interessos de ’'empresa, els
seus socis, aliats 1 poders dels quals depe-
nen...”. Es una circumstincia que també
es produeix en societats d’altres sectors
economics: les cipules segresten les seves
propies empreses.

Encara que moltes redaccions s hagin
convertit en petites dictadures, no per
aix0 caldria sacralitzar les redaccions del
passat remot, sovint sumides en la somno-
léncia de la pluriocupacid, la burocracia i
la rutina, alienes al sentit de la competen-
cia ila recerca de la primicia. De la ma-
teixa manera que el canvi politic, cultural
i economic dels anys setanta 1 vuitanta va
derivar en una de les epoques més fertils
del periodisme com a col‘lectiu, la crisi
del canvi de segle donara lloc sens dubte a
un nou esquema de
treball creatiu i dina-
mic que succeird a la
fase de decadencia i
desaparici6 de la re-
daccid historica. No
és facil precisar sobre
quines bases organitzatives 1 estatutaries es
consolidara el nou model.

Els periodistes, en opini6é d’Antoni Piqué,
també han de fer autocritica per I'ailla-
ment en que van viure les redaccions. El

REDACCIONS ATEMORIDES PER LA CRISI SHAN
CONVERTIT EN PETITES DICTADURES AL SERVEI DE
CUPULES DIRECTIVES AMB ELS SEUS INTERESSOS

periodista i autor del bloc Paper Papers
recorda “la insularitat de les redaccions,
aquest ambient d’esplendid aillament”,
la pitjor i més freqiient conseqiiéncia era
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Periodismo en
reconstruccion

(i és) menysprear els ciutadans 1, sobretot,
una actitud refractaria a la innovacid i a
la gesti6. No es tractava d’una supérbia
d’emperador roma. Era més aviat I’arro-
gancia ingénua, adolescent, de saber-se
interpret infal-lible de la ciutadania. O

de confondre les rutines establertes en

la redaccié amb el periodisme. O de
considerar el periodisme un “ofici” que
s’aprén simplement a través de la practica
vigilada per artesans més experts. Hi ha
una frase de Von Clausewitz, un mestre
de I’estrategia militar, que diu:“En temps
de guerra, la tradicié és el pitjor enemic
del comandant”. Aquesta “guerra” d’avui
no es pot fer amb les mateixes armes que
l'anterior. No ens estem jugant el paper.
Ens juguem el periodisme”.

La premsa escrita ha perdut tres batalles (el
lideratge, la confianca i 'agenda) perque
les seves redaccions, el seu veritable 1 Gnic
patrimoni, han perdut no només molts
periodistes i recursos, siné la llibertat. I
on és la llibertat? Esta en el compromis i
el coratge de molts
dels periodistes de
la premsa, que fan la
seva tasca a contra-
corrent. I en molts
casos, esta entre lini-
es. I tal com passava
en la dictadura, cal aprendre a descobrir
1llegir periodistes que han aconseguit
crear-se els seus propis espais de llibertat
en les pagines dels diaris. (
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0CAS DELES
oELLIN

i p_a[ad@%ma digital provoca canvis en les
redaccions i les allunya de la divisid per seccions

Els grans mitjans estan vivint una série de canvis que busquen una millor adaptacid al nou mén
digital. En aguesta transformacic, les seccions tradicionals estan perdent molt de pes. Un fet que
explica, en bona mesura, no nomes cap a on estan anant moltes redaccions sind, també, cap a on va el
periodisme. Uns canvis que ja han arribat a £/ Pais i aviat ho faran a £ Mundo o E Periddico. Aixi doncs,
la premsa escrita, sobretot, es troba immersa en un nou model d'organitzacid que comporta que, en
alguns casos, fins i tot desapareguin els llocs assignats per als redactors.

(2]
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Digital-first, minimitzacié de les seccions,
individualisme i marca personal, exter-
nalitzaci6 de la produccié... Els mitjans
de comunicacié miren d’adaptar-se a

un entorn en qué el paper va minvant
continuament, encara que segueix sent la
principal font d’ingressos. Mentrestant, la
informaci6 digital lluita per mantenir la
personalitat del mitja dins d’'un magma
de xarxes que fagociten tot el contingut
informatiu i el descontextualitzen de la
capgalera que ’ha originat. Diaris com El
Pais i El Periédico de Catalunya i estructures
de suport a la comunicacié local com La
Xarxa estan aplicant canvis a les redacci-
ons, entre 'intent d’aprofitar oportunitats
ila incertesa.

En el moment actual de disminucid con-
tinuada de les vendes en paper i de creixe-
ment digital sense rendibilitat, els mitjans

FLS MITJANS CADA COP MES BUSQUEN QUE
ELS PERIODISTES SIGUIN MULTIMEDIA | A MES,
VERSATILS EN ELS CONTINGLTS QUE TRACTEN

de comunicacié tenen moltes dificultats
per trobar un model economic viable.

El grup The Guardian va fer fortuna amb
I'expressio digital-first, és a dir, el posicio-
nament estratégic dels mitjans que situa
el suport digital com a principal suport
nadiu. Pero, poc després, sembla que aixo
jano és suficient. Els directius del Guardi-
an ja parlen de mobile-first, video-first o, fins
1 tot, wearabletech-first.

REDACCIO TRANSVERSAL

Es un moment de canvis de models
productius 1 d’estructures que els han de

fer possibles. El director d’El Pais, Antonio
Caflo, va publicar, el 3 de marg, una carta
oberta en queé explicava com pensava
modificar 'estructura de la redacci6:““Pas-
sarem d’allo que el sector ha denominat
integracié de redaccions a un nou sistema de
sincronitzacié d’equips i canals. Implanta-
rem modernes eines de comunicacid (...).
Sera una redaccié sense despatxos, oberta
ala col'laboracié i a I'intercanvi d’idees,
en queé els equips s’entremesclaran per
construir noves histories”.

Quatre mesos més tard, el 2 de juliol,
Antonio Fernindez-Galiano, president
d’Unidad Editorial, empresa editora del
diari El Mundo, anunciava una reorganit-
zaci de les seccions en dos grans blocs,
que aglutinen, d’una banda, les noticies de
politica, economia i tribunals i, de I'altra,
les de cultura i societat, entre altres. En un
intent de potenciar el
material propi, també
va anunciar que
s’apostaria pel perio-
disme d’investigacio.

Ferniandez-Galiano
també explicava els canvis en les pautes
productives, que es duran a terme a partir
del setembre, entre les quals ’externalitza-
ci6 de diversos processos i la creacié d’una
seccid transversal de continguts sobre

A EL MUNDO LES SECCIONS PASSEN A DOS BLOCS:
UN AMB LES NOTICIES DE POLITICA, ECONOMIA |
TRIBUNALS, I LALTRE, SOCIETAT | CULTURA

motor, estil de vida, viatges, tecnologia,
habitatge, cultura, etc. que nodriran els
mitjans del grup.
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Es una tendéncia general. Els mitjans

no només volen que els seus periodistes
siguin multimedia siné que la versatilitat
també es doni en els continguts que
tracten. I 'estructura de la redaccié també
canvia.

CENTRALITZACIO | INDIVIDUALISME

En el cas d’El Pafis, les seccions s’han mi-
nimitzat molt i s’ha creat una estructura
central molt forta, on son els directors
d’informaci6, de produccid, de xarxes, de
coordinaci6 editorial, etc. Una dotzena de
persones que sén la ctspide de tota I’or-
ganitzacid, amb una gran responsabilitat

1 un gran poder central i, després, la resta
de la redaccid, organitzada en una seccid
que es diu Noticies. Hi queden vestigis de
les anteriors seccions especialitzades, amb
tendencia a desapareixer.

L'espai de la redacci6 també s’ha mo-
dificat. Es una nau didfana, sense llocs
assignats per als professionals, excepte per
a aquells que fan un treball més tecnic.
Quan arriben, els periodistes ocupen la
primera taula que troben disponible. No
hi ha calaixos, disposen de taquilles per
guardar els efectes personals. Tampoc hi
ha ordinadors de sobretaula. La idea és
adaptar tota la redaccid perqué tothom
accedeixi, amb el seu mobil o portatil, a
qualsevol dels suports
i editi qualsevol noti-
cia, sigui on sigui.

Ara bé, aquesta es-
tructura horitzontal

i informal provoca
alguns efectes en les practiques diaries dels
redactors. Segons un d’ells, “abans hi havia
meés discussid, més debat intel-lectual a la
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redaccid. El fet que estigui organitzada
amb un comandament central fa que
lorientaci6 de la informacié no es discu-
teixi”.

La secci6 perd pes i en guanya el nom,
la signatura del periodista. Com afirma
Luis Gémez, reporter d’El Pais i membre

A EL PAIS ELS PERIODISTES JA NO TENEN UN LLOC
ASSIGNAT NI ORDINADORS DE SOBRETAULA | LES

SECCIONS S'HAN MINIMITZAT MOLT

del comite de redaccid,“anem cap a
una individualitzacié de la informacid,
gairebé com si es tractés d’una feina de

corresponsals. Els periodistes lliuren els
textos, que sén I'anic vincle amb la base
central. Pot ser que alguns periodistes no
passin per la redaccid en tota la setmana, el
contacte personal es perd”.

Amb el distanciament entre el periodista
ila redaccid, a més de la progressiva indi-
vidualitzacid, el mitja
pot veure diluida la
seva personalitat. Luis
Goémez transmet

els dubtes que li
genera el model.“Si
la tendéncia és que
cada periodista vagi per lliure, si no hi ha
debat intern, qui aporta la coheréncia? Es
un periode complex, que genera moltes

reflexions 1 ningg, ni tan sols qui pren les
decisions, sap qué passara”, apunta.

MANTENIR-HI LA COHERENCIA

El Periédico de Catalunya també estd im-
mers en un procés de canvi de les pautes
productives que va comengar eL 9 de no-
vembre i en el qual han tingut en compte
la importancia de mantenir la coheréncia
de les informacions, com explica Albert
Saez, director adjunt del diari.“Intentem
mantenir el mateix criteri editorial en
tots els suports editorials en queé apareix la
firma del mitja. I que els periodistes espe-
cialitzats en determinades arees controlin,
decideixin i executin qualsevol informa-
ci6 que vagi signada per ells 1 que vagi

Imatge de la redaccié d'El Periddico de Catalunya, un dels diaris que ha apostat per fer un canvi en les seves pautes productives.
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sota la firma d’El Periédico. 1 aixd mentre
intentem maximitzar les exigéncies de
cada canal; és a dir, la maxima rapidesa
possible dintre dels estandards periodistics
en I'edici6 digital i la maxima analisi en el
paper”, explica.

Respecte a la perviveéncia de les arees
tematiques, Sdez reconeix que “aquest és
el canvi que podriem acabar fent en 1'al-
tim trimestre del 2016, per aconseguir un
tipus d’organitzacié en el qual es preservi
I'especialitzacid dels periodistes, que per a
nosaltres és un bé de la maxima prioritat.
Es a dir, que la gent pugui treballar en
arees especialitzades 1 que pugui dedicar-
se als seus temes. Tot 1 que és la prioritat
maxima, és veritat que, en termes de
continuitat de les noticies d’ltima hora i

L ESTRUCTURA HORITZONTAL I INFORMAL PROVOCA
MENYS DISCUSSIO | DEBAT INTEL-LECTUAL SOBRE
EL QUE DECIDEIX UN COMANDAMENT CENTRAL

de tasques d’edicid i no de tanta especia-
litzacié tematica, si que avancarem cap a
una menor rigidesa organitzativa”.

ELVALOR DE L'ESPECIALITZACIO

Saez insisteix que una certa laxitud no
implica, pero, la desaparicié de lespeci-
alitzacié: “La primera premissa és la més
important: tenir el maxim nombre de
gent possible dedicada a seguir arees es-
pecifiques de l'actualitat, perqué entenem
que és el que ofereix noticies amb enfo-
caments propis. Tenim en el cap un model
menys compartimentat, perd on tothom
pugui dedicar-se a una area especialitzada,

no on tothom faci de tot, idea que només
pot servir per a I'Gltima hora, per les

FL PERIODICO TAMBE VIU UN PROCES DE CANVI
DE LES PAUTES PRODUCTIVES, AMB UN MODEL
DE REDACCIO MENYS COMPARTIMENTAT

feines més d’edicid o enriquiment de les
noticies, perd no per construir el nucli
fonamental de la informaci6, que I’ha de
fer I'especialista”.

Uns canvis, propiciats pel model digital,
que no només arriben al sector de la
premsa escrita. Aixi, des de La Xarxa —que
des de 2013 és una plataforma multimeédia
de suport a 'audiovisual local,amb 180
mitjans adherits, als
quals ajuden a ser
més multimedia i
competitius— tenen
clar que operen en
un entorn cada cop
més multidisciplinari.
Gabriel Barragan, responsable de Comu-
nicacié 1 Marqueting, admet que “amb
tants adherits, aqui tenim totes les realitats
possibles. Tothom és conscient que el pre-
sent és la multiplataforma, la multipantalla,
ser a tot arreu. Els mitjans locals no es po-
den permetre el luxe de ser especialistes.
Sén especialistes en comunicacié local”.

ENTREELCLIC I LA INFORMACIO

La nova estructura organitzativa de les
redaccions esta directament vinculada al
paradigma digital. Actualment, les noticies
nodreixen els continguts de les xarxes
socials, 1,amb les possibilitats actuals
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d’analisi de les audiéncies, es produeix un
fenomen que apropa els continguts de

la premsa a mitjans
com la televisid, on
la supervivéncia d’un
programa depén
continuament, de
l'audiéncia.

A El Pais, per exemple, hi ha un depar-
tament, anomenatVerne, que es dedica

a crear continguts de caracter viral, una
tendéncia que, com comenta Luis Gomez,
apareix a tota la premsa.“Si veus la pagina
d’inici de qualsevol mitja de comunicacid,
hi ha un contingut informatiu i un altre
que busca les audiencies. A I’hora d’analit-
zar 'audiéncia, valorem més un text per-
qué ’ha mirat més gent o perqueé el lector
el considera més interessant i li ha dedicat
més temps? Valorem més que deu lectors
dediquin deu segons a I'article o que un
lector interessat li dediqui dos minuts?
Estem envoltats d’incognites, tothom esta
molt pendent de que fa I'altre”, afirma.

En aquest sentit, The Guardian és un
referent que tothom observa quan es parla
de transformaci6 digital. La seva editora,
Katharine Viner, va posar el dit a la nafra,
el 5 de juliol, en una conferencia en l'acte
de I'associaci6é d’anunciants britanics
(ISBA).“El fet que els negocis encara va-
lorin I’éxit en linia en funcié del nombre
de clics 1 que els anunciants no discri-
minin prou en relacié amb el contingut,
situa els periodistes sota una pressié que
va en augment per aconseguir generar
visites com a resultat”, va advertirViner.
Quina ha de ser, doncs, la funci6 actual
del periodista? Informar o incrementar el
transit? (
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TABU DE
EXTERNALITZA

s retallades ales redaceions
han arectat la qualitat periodistica

Hi ha temes que encara fan respecte a 'hora de parlar-ne, i I'externalitzacid de les tasques periodistiques n'és
una. En alguns casos, per causa de la crisi, hi ha hagut retallades. En d'altres, per culpa d'unes redaccions massa
reduides, han augmentat, pero amb uns preus molt per sota del que es pagava anys enrere. £l que queda clar és

que, ja sigui en un cas o en |'altre, qui surt perdent en aguesta equacic laboral és la qualitat de la feina.

(2]

TexT MAR CALPENA



Qui fa la feina en les actuals increibles re-
daccions minvants? Els mitjans de comu-
nicacié han encarat sovint la reduccié de
costos per la via de 'externalitzacié total
o parcial de les tasques. Ara bé, com afecta
el procés a la qualitat de la informacié? I
com repercuteix aquest fenomen en les
condicions laborals?

No cal repassar gaire el panorama devasta-
dor de caigudes de les audiéncies, manca
d’ingressos publicitaris 1 expedients de re-
gulacid per veure que Uestrategia d’apri-
mar les redaccions per tal de fer quadrar
la caixa a final de mes s’ha imposat com a
manera d’assegurar la viabilitat de diaris,
cadenes de televisid 1 radio, a més d’altres
mitjans. Reduir costos en plantilla ha ge-
nerat —en teoria— una nova edat d’or per
als col'laboradors a la peca que, suposada-
ment, reben més encarrecs que mai. Pero
qui son els veritables guanyadors i perde-
dors dels processos d’externalitzaci6?

En alguns casos, aquests processos ja ni
es donen, i els clars perdedors son els
freelance a qui ja no arriben peticions
de feina.“Nosaltres ja no encarreguem

['EXTERNALITZACIO ES UN TEMA SENSIBLE.
MOLTES PERSONES IMPLICADES PREFEREIXEN
NO PARLAR-NE PER EVITAR PROBLEMES

gairebé res”, admet la redactora en cap
d’una revista mensual d’estil de vida.“Des
de dins, hem quedat dues persones per
redactar la majoria dels temes. Aixo vol dir

que, practicament, tot el que publiquem
esta tractat des d’una tinica Optica i que
quan encarreguem temes fora és perque
realment no podem fer-los aqui, sigui per
temps o per diners”.

Lexternalitzacié és un tema sensible.
Moltes de les persones contactades per a
aquest reportatge no han volgut parlar per

EL DECLIVI EN LA QUALITAT PASSA FACTURA
A LLARG TERMINI. AIXD FA QUE ELS EDITORS VEGIN
LES RETALLADES COM UN COST ASSUMIBLE

a CAPCALERA, 1 practicament tots els entre-
vistats han volgut insistir en un moment
o altre que no és un joc de sumatori zero,
en el qual perdin uns i guanyin uns altres,
sind que la principal damnificada és la
qualitat.

REDACCIONS EMPETITIDES

Tal com comenten els investigadors
Andrea Czepek, Melanie Hellwig i Eva
Nowak al llibre Press freedom and pluralism
in Europe: concepts and
conditions, “un declivi
en la qualitat no

és immediatament
castigat pels consu-
midors, passa factura
a llarg termini. Aixo
implica que els editors vegin les retallades
en costos laborals com un cost assumible.
A més,la motivacid tradicionalment alta
dels periodistes, que es limiten a treballar
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amb més dedicacid per tirar endavant el
diari amb menys persones, contribueix a
les oportunitats per a la reduccid de costos
ales redaccions”.

Des del Sindicat de Periodistes de Cata-
lunya, apunten que aquest procés ignora
que una redaccid és una cosa viva, en
queé interactuen persones amb diferents
interessos 1 que
pertanyen a diferents
generacions, en

queé les interaccions
potencien la feina
de tothom. Segons
aquesta entitat, el
procés d’externalitzacié ja afecta un 25-
30% dels continguts dels diaris i fins a un
70-80% dels continguts de les revistes.

Fabiin Nevado, assessor del Sindicat en
els processos de negociaci6 col-lectiva,
assegura que “moltes redaccions s’han
quedat només amb la figura del redactor
que coordina la feina dels col-laboradors,
el director i1 una persona de disseny que fa
una mica de director d’art, de dissenyador
i de documentalista. Aixo sovint deriva en
el fet que els sumaris i la linia editorial es
fixin en funcid de les propostes d’aquests
col-laboradors externs qui, al seu torn,

en rebre un pagament molt baix per la
feina, opten per proposar temes que no els
requereixin gaire esfor¢”.

Nevado també explica que en les redacci-
ons dels diaris han optat per externalitzar
les tasques més mecaniques, com el dis-
seny, la confeccid de seccions —cartellera,
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Cada cop hi ha més mitjans que externalitzen la feina. A laimatge, Joan Pons, redactor en cap de la revista d'O Estudio Creativo, una productora audiovisual.

agenda, etc.— o els suplements digitals, 1
que queden molts pocs fotoperiodistes en
plantilla.

Emergeixen, doncs, les redaccions “de
dues velocitats”, on el contingut de les
principals peces del paper se segueix
produint des de dins, perd on seccions
especialitzades tan transcendents com la

SEGONS EL OINDICAT DE PERIODISTES, AFECTA
UN 25-30% DELS CONTINGUTS DELS DIARIS I'UN

10-80% DEL DE LES REVISTES

de Ciéncia i tecnologia es donen a pro-
ductores 1 webs externs, tal com El Pafs
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esta fent, des de la tardor de 2014, en cedir
la secci6 al web Materia, qui al seu torn
és qui contracta o encarrega les peces a
periodistes externs.

"I NO ETQUEIXIS"

Des dels digitals, tanmateix, tant la pers-
pectiva com els mecanismes son diferents,
ien particular pel
que fa als mitjans
nascuts ja direc-
tament en el 2.0.
Davant la pregunta
de si en les microre-
daccions es perd en
cohereéncia allo que es guanya en diver-
sitat, Joan Pons, redactor en cap (i de fet

Gnic redactor, autonom) de la revista d’O
Estudio Creativo —una productora audio-
visual amb seu a Barcelona— comenta que
“diversitat 1 coheréncia no sén excloents,
almenys en el nostre cas. Hi ha d’haver un
esperit coma en allo que fas... Problemes:
has de perseguir autonoms, que van molt
escanyats perqué tothom fa mil coses.
Avantatges: si algli no entrega i és un
dolor perseguir-lo, no el persegueixes més
ija esta”. Pons també creu que les revistes
de paper acabaran subsistint els models de
publicacié més luxosos o, tot al contrari,
els que freguin la linia amb els fanzins.

Per als periodistes freelance,’emergencia
de les productores de continguts, pero,
també ha tingut efectes perversos que
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INFORMACIO LOCAL
DES D’'UNA ALTRA FRANJA
HORARIA

L'externalitzacié dels continguts
sesta donant a tot arreu. Alemanya
en va ser pionera als anys noranta
amb l'externalitzacio, I'any 1995, del
diari Rhein-Zeitung, que va transfor-
mar la redaccié en una cooperativa
que no estava subjecta a les tarifes
col-lectives pactades entre patronal
i sindicats. Eva Werner, portaveu
del Deutscher Journalister Verband
(DJv), explica que la situacié és
especialment greu en els mitjans
petits de fora de Berlin, i a les
corresponsalies internes, on de ma-
nera “irresponsable shan afavorit
les redaccions unipersonals”.

A la Gran Bretanya i als Estats
Units, la potéencia de l'idioma anglés
no ha fet que les dues antigues
grans potencies mediatiques
augmentessin les audiencies, sind
que al contrari, fossin les primeres a
externalitzar el contingut editorial. |
no es tracta només de la informacié
financera o borsaria d'un mén
globalitzat (al capdavall, ja fa deu
anys que Reuters té equips que tre-
ballen, des de |'\/no|ia, elaborant in-
formacié basica sobre empreses de
tot el mén, i diversos diaris locals
escocesos, com els que pertanyen
al grup Scottish Provincial Press, ja
fan el disseny i la preimpressié des
de Nova Delhi), siné fins i tot de
periodisme local.

Als Estats Units, han sorgit platafor-
mes com Journatic o Journtent en
qué periodistes de I'lndia, Filipines
o Meéxic cobreixen esdeveniments
locals com poden ser un ple de
I'ajuntament o un partit de futbol a
través de I'streaming per després
elaborar-ne una cronica que sera
revisada pels editors de cada mitja
abans de publicar-se.

van més enlla de la reduccid en les tarifes
derivada del fet que hi hagi un pas més en
tot el procés. A la inusitada lentitud del ci-

A LES EMERGENTS REDACCIONS "DE DUES
VELOCITATS", LES PRINCIPALS PECES ES FAN A DINS
EL MITJA T'LES SECCIONS ESPECIALITZADES A FORA

cle d’explotacid —les peces s’acostumen a
cobrar passats tres mesos de la publicacié—,
s’hi afegeixen entrebancs administratius i
comptables de tota mena.

Una periodista freelance que treballa

per a diverses d’aquestes productores de
continguts comenta els nombrosos pro-
blemes amb qué es troba:“Es habitual que
no arribis a cobrar un article ja entregat

'EMERGENCIA DE LES PRODUCTORES DE
CONTINGUTS HA TINGUT EFECTES PERVERSOS PER
ALS FREELANCE, COM LA REDUCCIO EN LES TARIFES

que per raons alienes a tu ha caigut del
sumari. O que t’ampliin I'extensié quan
ja has tancat el preu per a aquesta feina. O
que t’encarreguin el tema i no te’n diguin
la tarifa perqueé “ja ho trobarem”a I’hora
de facturar... O que estiguis obligat a fer
tota una série de tasques suplementaries,
com traduir larticle al catala o al castella,
buscar o fer fotos, o després haver de pro-
moure larticle a les xarxes socials sense
cobrar-ho. Pamenaga implicita és que si
et queixes, hi ha molta gent darrere espe-
rant per fer la teva feina. Que molts d’ells
no sén periodistes i només volen treure’s
quatre xavos o satisfer la vanitat signant en
un mitja? Mentre omplin espais...”.

L'ESCENARI AUDIOVISUAL

Laudiovisual, per propies necessitats pro-
ductives, marca un escenari una mica di-
ferent al del paper. En les radios privades,
la programacié sovint s’ha externalitzat
amb el condicionant que el programa
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havia d’aportar els seus propis anunciants.
Aixi s’ha aconseguit de facto una doble
externalitzaci6: la dels periodistes 1 la

dels comercials de
publicitat de cada
emissora.

A la radio ptblica,
després d’una década
en queé la tendéncia
va ser cap a l'exter-
nalitzacio, els canvis d’escenaris politics ha
afavorit la reversié d’aquesta tendéncia.
Es el que passa, per exemple, a 183, on els
informatius tant de televisié com de radio
estan en plena reforma per tal de tornar a
ser assumits des de dins de la institucio.

També hi ha una proposta perque aixo
succeeixi a BTV, on el debat se centra en
quins son els espais i treballadors que han
de quedar inclosos
en la internalitzacid.
Perque en els proces-
sos d’externalitzacid
o internalitzacid dels
mitjans publics hi ha
zones d’ombra, com
els espais tipus magazin, que estan a cavall
entre informacid o entreteniment, o els
col-laboradors que fan informaci6 local 1
que, a la practica, son quasi falsos externs.
Un debat que segueix viu,i que per for¢ca
haura d’anar a més. g
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L83 recomanacions dels robots passen per davant
de ['edicio periodistica realitzada per humans

Cada cop més usuaris de mitjans digitals admeten que fan cas de les recomanacions d'articles que els
fan els algoritmes automatics i els agregadors. Els experts aconsellen a les redaccions actuals deixar
enrere I'edicio periodistica classica, basada en la portadaila jerarquia de noticies, per centrar-se a
aconseguir un estil propi, prestant més atencid a les xarxes socials, d'on provenen la majoria de les
visites a Internet. Una nova manera de funcionar en que les maguines agafen mes
pes en les redaccions.

(2]

TexT ADRIAN CABALLERO



En els darrers anys, les noves tecnologies
han irromput a les redaccions amb forga.
El canvi de les maquines d’escriure per
ordinadors, I’arribada d’Internet, les xar-
xes socials, el big data... Fins al punt que es
comenca a parlar dels robots com a futurs
redactors de noticies. Ara bé, la innovacid
en els mitjans no acaba aqui. Les maquines
s’han convertit, també, en editors i poden
seleccionar, fins i tot, quins sén els temes
que més interessen cada lector. L'informe
Digital News Report d’enguany explica
que un 56% dels lectors a Internet prefe-
reixen les noticies que els recomana un
algoritme en funcié de les informacions
consumides préviament, xifra per sobre
del 30% que segueixen confiant principal-
ment en Iedicié dels periodistes, mentre
que la resta d’enquestats no va mostrar
preferéncia per cap opcid.

LES MAQUINES S'HAN CONVERTIT, TAMBE, EN
EOITORS | SELECCIONEN, FINS 1707, ELS TEMES
QUE MES INTERESSEN A CADA LECTOR

Quan parlem d’un algoritme fem refe-
réncia a una eina informatica que analitza
els nostres habits, quines pagines visitem

i quin tipus d’articles llegim —gracies a les
conegudes galetes i a les xarxes socials—1i,
d’acord amb aquesta informaci6, ens reco-
mana el contingut que creu que més ens
agradara visitar. Aquestes recomanacions
es fan especialment visibles als agregadors
de continguts, les xarxes socials i les apli-
cacions mobils que utilitzem per infor-
mar-nos i guardar articles interessants.

Els webs de noticies també incorporen
espais dedicats a recomanar nous articles.
Algunes empreses es dediquen a oferir
aquest servei als mitjans de comunicacid,
que monetitzen aquests espais com si es
tractés de publicitat. Els articles que hi
apareixen recomanats, pels quals el mitja
que els publica n’ha pagat la promocid,

implica que bona part dels principals dia-

ris paguin perque certs articles siguin pro-
mocionats en altres mitjans acompanyant

contingut recomanat a 'usuari. La idea

és pagar per fer arribar algt al nostre web,
visitant un contingut del seu interés i,a

UN 8% DELS LECTORS A INTERNET PREFEREIXEN
NOTICIES RECOMANADES PER UN ALGORITME EN
BASE AL QUE S'HA CONSUMIT PREVIAMENT

partir d’aqui, fer que es quedi el maxim de
temps possible 1 visiti altres continguts del
nostre diari.

D’aquesta manera, explica Alex Poderoso,
enginyer informatic especialitzat en
mitjans digitals, els mitjans guanyen visites
i l'usuari passa més
temps al seu web

ifa incrementar

les métriques que
després aquests diaris
convertiran en in-
gressos amb anuncis.
Actualment, apunta Poderoso, “els mitjans
més grans tenen algoritme propi”, cosa
que els permet coneixer perfectament

ELS ALGORITMES PERMETEN OFERIR UN PRODUCTE
A 'MIDA DEL LECTOR, SENSE QUE INTERVINGUI EL
CRITERI PERIODISTIC DE JERARQUIA INFORMATIVA

els lectors. Aquest big data els serveix per
treballar el contingut en funcié d’allo que
més els interessa 1 oferir-lo en el format
que més agrada a 'usuari. I tot sense que
el criteri periodistic de jerarquia informa-
tiva hi intervingui.

EN FUNCIO DELLECTOR

A la practica, la gent confia cada cop
més en aquests algoritmes. Un exemple
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és el conegut web de contingut viral
BuzzFeed, que segons el seu cEO, Jonah
Peretti, rep un 21% de les visites gracies a
Discover, 'espai personalitzat que reco-
mana a cada lector contingut en funcid
de les preferéncies 1 les lectures realitzades
amb anterioritat
sense la intervencid
de cap redactor en la
seleccid. “Les noticies
que reps depenen
cada cop més de qui
ets”, analitza Rasmus
Kleis Nielsen, director d’Investigacid del
Reuters Institute.

En aquest sentit,Alex Poderoso sentencia
que “cada cop més, la gent ja no busca no-
ticies, les rep”’. Una conclusié de tot ple-
gat és que la portada d’un diari té menys
importancia en 'entorn digital.“Cada
cop rebem menys visites de la portada i
més d’enllacos a xarxes socials”, explica
Ignacio Escolar, director d’Eldiario.es.

Els algoritmes també estan darrere les
xarxes socials. Per exemple, quan obrim
Twitter 1 ens mostra quatre o cinc piula-
des sota el titol de “mentre no estaves”,
realment ha seleccionat quines, dels
centenars de piulades
que ens hem perdut,
ens poden interessar
més i prioritzara
aquells temes que ens
agraden o acabem de
llegir. Aixo ho acon-
segueix recopilant la informacié d’allo
que visitem mentre no tanquem la sessio a
les xarxes socials 1 afegeix aquestes dates al
contingut que publiquen els nostres amics
i genta la que seguim.

Posicionar-se bé aqui és important per a
qualsevol mitja, ja que, segons el mateix
informe, elaborat pel Reuters Institute, un
60% de la poblacié considera les xarxes
socials com una de les fonts d’informacio.
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QUE SON LES GALETES (COOKIES)?

A lentorn d'Internet es parla de galetes per referir-nos als arxius que cada web

emmagatzema al nostre navegador i que serveixen per guardar un tipus d'infor-

macio sobre nosaltres que, al tornar a visitar aquell web, li permetran adaptar-ne

els continguts, idioma, presentacid, etc. a nosaltres. Sovint les galetes guarden

informacié com l'usuarii la contrasenya, I'idioma o la configuracié escollida en un

moment determinat, aixi com el nostre historial de compra si es tracta d'una botiga

en linia.

Sén aquestes galetes, també, les que ens permeten que, quan comprem a Internet,

un carretd de la compra recordi en tot moment quins articles hem seleccionat

préviament. A més, permeten recordar dades més personals com la direccio IP |

els altres webs que visitem. Per aixo passa que després d'haver estat visitant un

parell de botigues per comprar-nos unes sabates, al web seglent que visitem, per

exemple la d'un diari qualsevol, l'anunci que se'ns mostra és el d'unes sabates com

les que voliem.

A més, per a un 28% dels menors de 24
anys son la principal font de noticies 1 su-
peren fins i tot la televisié (24%) 1 només
per sota dels mitjans en linia (46%).

ELROLHUMA

El fet de llegir per recomanacions basades
en les nostres preferéncies —o, fins 1 tot,
les dels nostres amics— suposa que la gent
pugui estar rebent només contingut d’uns
temes determinats 1 amb un biaix concret
1 es perden, potser, informacié molt im-

"CADA COP REBEM MENYS VISITES DE LA PORTADA
| MES D'ENLLAGOS A XARXES SOCIALS”

|gnacio Escolar, Eldiario.gs

portant del dia a dia i altres punts de vista
dels seus temes preferits. Al mateix temps
que la gent confia en aquests algoritmes,
un 70% dels espanyols enquestats al
Digital News Report reconeix estar preo-
cupats per perdre’s informacid important
1 un 67% admet també preocupacid per
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ignorar punts de vista diferents respecte
dels temes que els interessen.

En aquest sentit, un dels principals reptes
és, per a Kleis Nielsen, “oferir a la gent
contingut relacionat amb els seus inte-
ressos particulars 1, al mateix temps, con-
nectar-los amb un mén més ampli”. I tot,
continua Nielsen, “mentre es demostra al
lector el valor d’obtenir aquest contingut
des de mitjans de comunicacié en lloc
dels intermediaris digitals”, com les grans
empreses tecnologiques i els agregadors.

No sembla tasca
facil el que proposa
Nielsen, i encara
menys “en un moén
on, si bé hi ha gent
que té reserves sobre
els algoritmes, encara més gent té reserves
sobre el periodisme”, tal com expressa

el director d’investigacié del Reuters
Institute. En aquest sentit, Alex Poderoso
recomana que, en els mitjans digitals, la
linia editorial s’ha de centrar en “quin
tipus de contingut es faicom es fa”,

p.

AGREGADORS
INTEL-LIGENTS

Existeixen diferents aplicacions per
a mobil i tauleta d'agregadors de no-
ticies que, amb ajuda d'un algoritme,
ens permeten tant llegir contingut
que hem guardat préviament com
recomanar-nos nous articles. Aques-
tes son les més conegudes:

- Flipboard: Revista social amb un
disseny molt visual. A partir de les
preferéncies tematiques ens sugge-
reix noticies dels principals diaris.
Depenent de quin tipus de contingut
consumim des d'aquesta aplicacid,
ens en recomanara en funcié dels
nostres gustos.

- Get Pocket: Pensada inicialment per
emmagatzemar i compartir articles
que volem llegir més tard, l'aplicacio
apren el que ens agrada a partir
d'aquests articles i ens recomana les
darreres novetats sobre els mateixos
temes.

- Pulse: Aplicacié relacionada inici-
alment amb la xarxa social LinkedIn,
permet a l'usuari escollir entre
contingut professional i de qualitat
de diaris impresos, en linia, blocs o
xarxes socials. Com la resta, actua
de manera que acaba coneixent les
preferéncies de I'usuari.

- Menéame: Un dels agregadors de
continguts més famos i utilitzat a Es-
panya i amb una comunitat d'usuaris
actius molt gran que actua com a
filtre. Les noticies es destaquen en
funcié de la valoracié que els matei-
xos usuaris en fan.
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Les recomanacions d'altres articles elaborades per algoritmes ja sén un fet habitual en la gran majoria de mitjans digitals.

oblidant-se de la portada i la jerarquia de

noticies. Considera que “s’ha de conéixer
un diari per la manera d’informar, pel seu

"MOLTS PERIODISTES SE SENTEN INCOMODES AMB
ELFET QUE UN ALGORITME DETERMINI EL QUE UNA
PERSONA LLEGEIX" Kieis Nielsen, Reuters Institute

estil 1 pel tipus de temes que tracten”, no
tant per la jerarquia o relaci6 a 'hora de
presentar-los o empaquetar-los.

En la mateixa linia, s’expressa Ignacio
Escolar, que presumeix que el seu diari és
el tercer en transit a la Xarxa, 1 argumenta
que aixo no s’aconsegueix “movent molt
bé un teletip a la Xarxa, sin6 treballant
bona informacid propia, exclusiva”.

Per aix0, 1 malgrat que Kleis Nielsen
cregui que “molts periodistes se senten
incomodes amb el fet que les recomana-

cions d’un algoritme determinin el que
una persona llegeix”, el treball dels profes-
sionals canvia a les redaccions i suposa un
repte per a les cap-
caleres mateixes, si
bé segueix sent-ne el
més important i sent
responsabilitat dels
professionals treballar
les informacions 1
oferir al lector un contingut propi i amb
un segell personal.

LA LECTURA A PARTIR DE RECOMANACIONS
BASADES EN LES NOSTRES PREFERENCIES SUPOSA
REBRE CONTINGUT AMB UN BIAIX DETERMINAT

El que també confirmen les dades del
darrer Digital News Report és que el
futur dels periodistes ha d’anar de la ma
de I'acceptacid del nou paper que tenen
el big data i els algoritmes informatics.

“Es perd el poder de triar pero aixo no és
dolent”, assegura Poderoso, qui considera
que és hora que “els digitals deixin de
beure del periodisme impres”. Els editors,
recomana, ‘han de treballar els continguts
com a peces que puguin posicionar-se 1
tenir un recorregut viral per la Xarxa per
captar lectors”.

Mitjans digitals d’exit, com Eldiario.es,
confirmen que la professié ha entes el
missatge. “Fins a 'arribada d’Internet, no
sabiem qui era el
lector”, comentava el
seu director, Ignacio
Escolar, dos anys
enrere en una entre-
vista a Report.cat, el
setmanari digital del
Col'legi de Periodistes. Actualment, els al-
goritmes i la informacié emmagatzemada
amb les galetes i les xarxes socials, faciliten
conéixer encara millor el nostre lector 1
oferir-li contingut més adient. (
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APRENENTS
DE DEMOCRATES

Es compleix mig segle de la creacic, en ple franquisme,
del Grup Democratic de Periodistes

TexT JoAQUIM ROGLAN
FoTto VICENTE PRUNA

Quatre dels fundadors del Grup Democratic
de Periodistes. D'esquerra a dreta: Joan
Anton Benach, Josep Maria Cadena, Pere

Pascual Piqué i Pere-Oriol Costa.




L’abril de 1966, un petit grup de periodistes es va
trobar amb I’objectiu de crear una organitzacio
que, enmig de la dictadura i d’una repressidé
important en els mitjans de comunicacio, impulsés
P’esperit democratic en una professié mancada de
llibertat. En plena Transicio, quan aquella xarxa
unitaria antifranquista es va dissoldre discretament,
comptava amb més d’un centenar de militants,
col-laboradors o simpatitzants. Mig segle després
de ser creada és el moment de reconéixer I’obra i el
llegat del Grup Democratic de Periodistes.

Fa cinquanta anys, un dissabte d’abril de
1966 que ning( recorda exactament, un
petit grup de periodistes de Barcelona es
reuneix al restaurant del Col-legi d’Ar-
quitectes. En un espai discret per passar
desapercebuts, funden una organitzacié
clandestina per luitar pels drets demo-
cratics 1 professionals. En plena dictadura,
son els pioners de la represa de I'esperit
democratic del periodisme que havia estat
estroncat per la Guerra Civil i la repressio
militar.

Aquell 1966, només un cinc per cent dels
periodistes que havien exercit durant
la Republica continuaven en actiu. La
resta, afusellats, exiliats o depurats per

DE LA PRIMERA TROBADA DELS MEMBRES
FUNDADORS, PER SEGURETAT, NO VA SORTIR CAP

LLISTA NI DOCUMENT

ser republicans, esquerrans, anarquistes,
nacionalistes, de dretes, de centre, monar-
quics, liberals o falangistes decebuts per la
dictadura de Franco 1 contraris al genocidi

posterior a la guerra. Els fundadors del
Grup Democritic de Periodistes (GDP)
eren nens de la guerra, i havien comencat

ENMIG DE LA DICTADURA, VAN FUNDAR UNA
ORGANITZACIO CLANDESTINA PER PODER LLUITAR
PELS DRETS DEMOCRATICS | PROFESSIONALS

a exercir el periodisme quan el franquis-
me feia paleses les primeres contradicci-
ons internes. S6n la primera generacid de
periodistes de la postguerra.

Els professionals que funden el GDP sén:
Joan Anton Benach, Josep Maria Cadena,
Lorenzo Contreras, Josep Fauli, Antonio
Figueruelo, Mateo Madridejos, Pere
Pascual Piqué, Joan Pedret, Josep Pernau
i Rafael Pradas. La cadira reservada de
Pere Oriol Costa estava buida perque
feia el servei militar a Jaca. La xifra exacta
oscil'la entre vuit i dotze persones,ja que
del restaurant no va sortir cap llista ni cap
document per raons
de seguretat en cas de
detencions.

Entre els comensals
no hi havia un actiu
militant inicial del
GDP com Josep Maria Huertas Claveria,
perque era estudiant. Huertas havia redac-
tat un document en una reunié prévia en
el qual suggeria diverses normes 1 diversos

+ REPORTATGE

noms de periodistes per formar ’organit-
zacid, proposava fer campanyes conjuntes
de premsa i crear un grup d’influéncia
dins I’ Associaci6 de
la Premsa, I’entitat
que llavors represen-
tava els periodistes.
Molts anys després,
acabada la dictadura,
esdevindria I’actual
Col'legi Professional de Periodistes, un
dels principals llegats dels membres del
GDP a la historia del periodisme a Cata-
lunya.

RESISTENTS EN UN CONTEXT DIFICIL

En els pocs documents que es conserven,
ja hi constava la voluntat de formar un
grup que no diferenciava entre catalans i
castellans, que no admetia totalitarismes 1
que no seria dominat ni controlat per cap
tendeéncia politica ni confessional.

En posteriors trobades, sempre d’amagat,
van participar cada vegada més periodistes
fins que, quan el GDP es va dissoldre

l'any 1976,ja es comptabilitzaven més

de cent militants, col-laboradors com-
promesos i simpatitzants. El GDp va ser
una organitzacié de resisténcia sense cap
altra d’igual o semblant a Espanya i va
convertir Catalunya en la capdavantera de
la democratitzacié del periodisme. També
va omplir el buit generacional que havia
deixat la Guerra Civil, va iniciar la represa
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p.

NOMBROSOS MILITANTS

En aquest article, només se citen les persones que van

fundar el GDP. La llista completa de militants, col-laboradors i

simpatitzants es troba al llibre £l Grup Democratic de Perio-

distes (1966-1976). Cronica d'un periodisme esperancat, que va

editar el Collegi de Periodistes de Catalunya I'any 1992.

democratica i va recuperar la tradicid
periodistica catalana, sempre fidel i com-
promesa al servei del pais i de la societat.

Un altre llegat va ser un corpus étic i
deontologic que va marcar profundament
les joves promocions de periodistes de la
Transicié. Algunes reivindicacions d’aque-
lla ética i aquella deontologia encara s6n
pendents pel que fa a 'aprofundiment de

JUAN, EL 1876, EL GRUP ES VA DISSOLDRE TENIA
MES OE CENT MILITANTS, COL-LABORADORS

COMPROMESOS | SIMPATITZANTS

la llibertat d’expressio i a la dignificacié i
la independéncia de la professi6 informa-
tiva en l'era digital i ciberneética.

Dificil d’entendre i de comprendre per
ales noves promocions de periodistes,
nascudes i formades amb els drets de-
mocratics, el GDP neix sota una dictadura

52 Cargarera

que censurava, afusellava, matava a garrot
vil i empresonava tota dissidéncia. Els
membres del grup es jugaven la feina, la
professio i la llibertat, com es va compro-
var en els casos Huertas 1 XavierVinader,
empresonats pel delicte d’informar.

La xifra de segrests, sancions, multes i
tancament de publicacions es compatibi-

NO HI HAVIA RES SEMBLANT A ESPANYA, AIXI QUE
CATALUNYA ES VA CONVERTIR EN LA CAPDAVANTERA
DE LA DEMOCRATITZACIO DEL PERIODISME

litzava per centenars any rere any, especi-
alment a partir de 1966, quan un sector de
professionals i de publicacions van decidir
provar i forgar els limits de la Ley de Pren-
sa del mateix any,
aprovada pel ministre
de Informacién y
Turismo, Manuel
Fraga Iribarne.

La Llei Fraga va can-
viar la censura prévia per la censura poste-
rior.Va afavorir una mica més de llibertat,
pero també més control 1 repressi6 dels
periodistes i mitjans de comunicacid que
es consideraven desafectes al Regim. El
Codi penal es va reformar i s’hi va afegir
una Ley de Secretos Oficiales pensada per
emmordassar la premsa.

El GDP va treballar en tres linies d’actuacio.
La primera dins dels diaris, influint en les
redaccions, les noticies i les linies editori-
als. La segona com a un grup d’oposicid
dins I’Associacid de la Premsa. I la tercera,
subministrant a la premsa internacional
noticies que no es podien publicar a
Catalunya.

El contacte entre els militants i les accions
conjuntes van crear una xarxa informativa
subterrania que anava fent una premsa
democratica com si Catalunya fos ja la
democracia que un dia tornaria a ser.

Per entendre com va ser possible el nai-
xement i creixement d’aquesta xarxa, cal
tenir en compte que en aquella época hi
havia pocs diaris i pocs periodistes, tots

es coneixien i s’havien format a ’Escuela
Oficial de Periodismo o a I’Escola de
L’Església (c1c),
ambdues a Barcelona
1 amb professors de
prestigi, democrates 1
antifranquistes. Com
a exemple, la segona
promocid del cIc es
va anomenar Regis Debray, en honor al
periodista que va entrevistar per tltima
vegada el guerriller Che Guevara. El
Ministerio de Informacién y Turismo va
amenacar amb tancar 'Escola de I'Església
iinvalidar-ne els titols.

COMPLICITAT GENERACIONAL

Una feina sorda i constant del GDP va ser
presentar una candidatura a les eleccions
de I'Associacié de la Premsa.Van ser
derrotats per la llista oficialista, perd van
aconseguir suprimir les festes patronals
per protestar contra la congelacié de sala-
ris. Les vagues estaven prohibides. També
va ser significatiu que setanta-un peri-
odistes tinguessin el valor de signar una
carta de suport a Néstor Lujan, director



de la revista Destino, quan va compareixer
davant el Tribunal de Orden Publico (top)
per haver publicat una carta d’un lector.
EL ToP era un tribunal especial dedicat
ala repressi6 de tota activitat politica o
social desafecte a la dictadura.

Eren les primeres etapes d’una llarga
complicitat entre els veterans periodistes
democrates i una nova generacidé que ar-
ribava a la premsa. Margarita Riviere, una
de les primeres militants del Gpp, els va
anomenar aprenents de democrates. Era
la cadena de transmissié de coneixements
i de valors democratics entre generacions.
La fraternitat dels mestres i els aprenents.
La primera experiéncia d’una xarxa

TENIEN TRES LINIES D'ACTUACIO: INFLUIR DINS
DELS DIARIS, EN ELS MITJANS ESTRANGERS | FENT
OPOSICIO DINS L'ASSOCIACIO DE LA PREMSA

unitaria antifranquista. Es volia ajudar a
guanyar la llibertat i la democracia. La
finalitat Glltima era no ser una organitzacio
necessaria quan arribés la democracia.

Es van dissoldre una década després tan
discretament com quan es va crear.

En la documentacié que s’ha conservat
sobre el GDP, hi ha idees 1 conceptes com
ser un instrument de foment i defensa
dels ideals democratics en els mitjans 1
aconseguir un clima de llibertat civil re-
sultant del reconeixement politic en totes
les esferes i del respecte 1 proteccid dels
drets individuals i socials dels ciutadans.
També defensaven que la lliure difusié de
les idees i dels fets és un dels fonaments
d’un ordre democritic i denunciaven que
les normes i estatuts de la professié i de

les empreses editores no satisfeien les exi-
geéncies de la convivencia en la llibertat i la
justicia i privaven a la comunitat del dret a
una informacio i a diverses opinions.

Per aixo, proposava transformar les entitats
professionals d’acord amb els ideals demo-
cratics 1 una serie d’accions inspirades en
els mateixos principis. Les més destacades:
introduir dirigents democrates a 1’ Asso-
ciaci6 de la Premsa, didleg i col-laboracid
amb els organismes
unitaris de la resis-
téncia antifranquista,
defensa dels peri-
odistes represaliats
per actuar a favor

de la democracia i
Catalunya, divulgar les noticies silenciades
pel Regim, presa de posicié publica sobre
fets puntuals i pressio sobre situacions
laborals injustes derivades de la defensa
dels valors democratics.Vist des d’ara pot
semblar elemental i normal, perd quan es
va redactar aquest document tot el que
s’hi deia era delicte.

EL CONTACTE ENTRE ELS MILITANTS I LES ACCIONS
CONJUNTES VAN CREAR UNA XARXA SUBTERRANIA
QUE ANAVA FENT UNA PREMSA DEMOCRATICA

Els delictes els perseguia la policia politica,
amb agents i confidents dedicats a vigilar

i controlar els periodistes. Les proves

dels seguiments i controls son les fitxes
policials amb els antecedents professionals
i politics de membres del GDp,. Sobre al-
guns d’ells, s’afirmen coses com “de ideas

9 ¢

catalanistas”, “desafecto al régimen”,*se

+ REPORTATGE «

113

relaciona con Comisiones Obreras”,“per-
tenece al Opus Dei”,“le une cierta amis-
tad con un catedratico de Derecho”,“es
persona bienintencionada pero de gran
ingenuidad para poder ser manipulada”,
“es demOcrata-cristiano-nacionalista y se
relaciona con intelectuales”,“pronunci
frases en catalan ante la Guardia Civil”,

99 G

“catalanista teérico”,“independiente y
contrario al Rey”,“no plantea proble-
mas”, “catalanista-
separatista con ten-
dencia izquierdista”,
“su pensamiento
politico es el libera-
lismo”,“comunista”,
“professor peligroso
porque es muy inteligente”... Podria
semblar surrealista i tragicomic,si les dic-
tadures no fossin reals. I sembla impossible
que encara hi ha intents 1 temptacions
antidemocratiques d’asfixiar la llibertat
d’expressié que tant va costar de guanyar
al GDP,1 als successors. I la seva resisténcia
democratica continua. Q]
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VICTIMES
DE L'EXILI

La Guerra Civil espanyola va deixar el pais
sense la majoria dels periodistes

Text Josep M. FIGUERES

-
.Eﬁf

£

El consell directiu del programa L'Hora Catalana, portaveu dels exiliats catalans, en ocasié del sisé aniversari de I'emissié radiofonica que va comencar a

Venecuela el 1953 i que, posteriorment, també es va emetre, amb el mateix nom, en altres paisos.



La Guerra Civil va ser un auténtic drama per a la
professio catalana ja que, per una banda, va implicar la
desaparicioé de nombrosos mitjans pero, d’altra banda,
perqué va provocar I’exili de molts professionals.
Algunes fonts van arribar a calcular que vuit de cada
deu periodistes catalans es va haver d’exiliar. Molts ja
no van poder tornar. Un tall en sec en una professio
que, als anys trenta, havia viscut una época d’or amb
nombroses capgcaleres de gran qualitat.

El 1936, el teixit periodistic catala era un
model d’éxit. Catalunya disposava d’una
trentena de diaris en catald, una quaran-
tena en espanyol i un ampli ventall de
revistes amb incidéncia arreu del territori
que abastaven practicament tots els camps
tematics. A més, la premsa barcelonina

era comparable a la de qualsevol capital
europea, amb revistes reconegudes com
D’Aci i d’Alla, Mirador, Papitu o En Patufet.
D’altra banda, a les capitals de comarca
s’editava premsa especialitzada, setmanaris,
diaris i, en conjunt, hi havia una produc-
ci6 de bona qualitat adregada a un puablic
interessat. En aquest marc s’hi havien
d’incloure, també, emissores de radio,
amés d’'un bon nombre de fotografs 1
dibuixants.

També, la premsa periodica no diaria
abastava molt més que ’'ambit especi-
alitzat i erudit-literari, religios, etc.— ja

EL PRIMER EXILI ES L'ESTIU DEL 1936, QUAN LA
MAJOR PART DE PERIODISTES DE PUBLICACIONS
CATOLIQUES VAN HAVER DE MARXAR

que també tenia éxit amb setmanaris
d’impacte en el camp de la premsa espor-
tiva, politica, humoristica... Aixi doncs, la
professio periodistica era una organitzacid

dindmica i reeixida que ocupava un gran
nombre de persones. Prova d’aixo és que
I’Agrupacié Professional de Periodistes,
vinculada a la UGT, tenia quasi cinc-cents
periodistes inscrits. Ara bé, tot aquest
panorama tan ric 1 divers va desapareixer
quan la Republica i la Generalitat van
perdre la guerra.

TRES EXILIS

La guerra, i sobretot la derrota republi-
cana, va suposar I’exili d’una part molt
important de la professi6 periodistica.
En realitat, es van donar tres exilis, tot 1
que s’acostuma només a parlar del darrer
d’aquests.

El primer exili va donar-se el mateix
juliol i agost del 1936 arran del cop d’estat
militar contra la legalitat republicana. En
aquesta primera fugida, hi havia la major
part de periodistes
pertanyents a publi-
cacions catoliques
—El Mati, La Cruz...—
o conservadores —La
Veu de Catalunya, La
Vanguardia... Uns ho
van fer en barca a la Costa Brava, altres pel
tanel de Portbou, etc., pero sovint amb

la connivencia de la Generalitat, que va
vetllar per la seva seguretat.

+ REPORTATGE

Unes dotzenes de periodistes fugiren, dins
el conjunt de gairebé set mil persones.
No es pot dir el mateix, en canvi, de la
zona rebel, on cap vaixell va sortir. Aixi,
van marxar periodistes com Carles Sol-
devila,Valenti Castanys, Octavi Saltor...1
directors com Joaquim Pellicena (La Veu
de Catalunya) o Agusti Calvet, Gaziel (La
Vanguardia). També editors i gerents com
el comte de God6 o Ramon d’Abadal.
S’escapaven com podien, fins i tot quatre
de La Veu van marxar en grup com expli-
caria Albert Manent. Efectivament, Joan
Costa 1 Deu, Joan B. Solervicens, Carles
Sentis 1 Modest Sabaté, es van escapar en
un cotxe de la Generalitat que els va reco-
llir per després, els tres primers, dedicar-se
a atacar la Republica.

Els periodistes exiliats es decantaren en
funcié de la seva ideologia. Aixi, Joan
Estelrich es va posar al servei de Cambo
ila important oficina de propaganda del
Servicio de Informacién de Fronteras del
Nordeste de Espafa (SIFNE), mentre que
Eugeni Xammar o Josep Carner seguiren
fidels a la Reptblica.

Els exiliats, doncs, es van posicionar de la
mateixa manera que els de dins, els que
seguien a I'interior, s"havien significat o
s’havien mantingut indiferents, en llen-
guatge de I’época. Si bé els que van haver
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ELS QUE VAN MARXAR

Nom Publicacié representativa = Pais Nom Publicacié representativa = Pais

Diego Abad de Santillan Tierra y Libertad d. FrangaiArgentina Doménec Guansé Revista de Catalunya c. FrangaiXile
Marius Aguilar La Noche d. Franga Ernest Guasp L'Esquella de la Torratxa c. FrangaiMéxic
Felipe Alaiz Solidaridad Obrera d. Franga Roma Jori i Llobet La Lucha d. Franca

Manuel Alcantara La Noche r.  Mexic Josep M. Lladé La Humanitat d. Franca

Pere Pagés, Victor Alba La Batalla d. Franga i Estats Units Carlos Madrigal (Paco Madrid)  La Humanitat c. Argentina
Claudi Ametlla Agéncia Havas (Fabra) d. Franga Josep Manyé, Jorge Marin BBC c. Anglaterra
Josep Amich “Amichatis" El Dia Grdfico d. Xile Enric Manubens El Diluvio c. Franga
Amadeu Aragay La Terra r.  FrangaiMeéxic Pere Mas i Parera Gaseta de Vilafranca d. Argentina
Francesc Arné La Humanitat c. Franga Pauli Massip Roca La Vanguardia d. Frangai Méxic
Jordi Arquer Justicia Social c. FrangaiMéxic Pere Matalonga La Rambla r.  Meéxic

Aveli Artis, Tisner El Be Negre c. Frangai Méxic Jaume Miravitlles Comissariat de Propaganda d. Franga i Estats Units
Josep Artis La Mainada Franga i Méxic Josep Miret [Treball] d. Franga

Llufs Aimami i Baudina La Rambla c. FrangaiMeéxic Narcis Molist i Fabrega Avany d. Frangai Méxic
Lluis Vagaria La Vanguardia c. FrangaiCuba Federica Montseny La Revista Blanca c. Franga

S. M. Balius, Jaime Balius Solidaridad Obrera c. Franga Rafael Moragues La Publicitat r.  Franga

Josep Bartoli L'Esquella de la Torratxa c. Estats Units Anna Muria Diari de Catalunya d. Frangai Méxix
Viceng Bernades L'Esport Catald d. Franga-Cuba Josep Navarro i Costabella La Veu de Catalunya r.  Franga i Méxic
Amadeu Bernadé Treball r.  Franga M. del Carme Nicolau La Dona Catalana r. Franga

Artur Bladé i Desumvila L'ldeal de lEbre d. Franga i Méxic Teresa Pamies Juliol r.  FrangaiMéxic
Francesc Boix Juliol c. Franga Doménec de Bellmunt La Rambla d. FrangaiAndorra
Eduard Borras El Dia Grdfico c. CubaiArgentina Ramon Peypoch Ciencia d. Mexic

Just Cabot Mirador d. Franca Josep Peirats FAl d. Franga

Agusti Cabruja LAutonomista r.  Franga i Méxic Marcel i Perelld Diari de Barcelona d. Frangai Méxic
Pere Calders Diari Mercantil c. FrangaiMéxic Artur Perucho Treball d. Frangai Méxic
Agusti Calvet, Gaziel La Vanguardia d. FrangaiBélgica Ermés Plaja Acracia d. Francgai Méxic
Josep M. Capdevila La Paraula Cristiana d. Coldmbia Irene Polo Imatges r.  Xile

Lluis Capdevila Catalunya Antifeixista d. Andorrai Franga Josep Pous i Pagés Radio Barcelona c. Franga

Eusebi Carbd Ms lejos d. Frangai Méxic Josep Rebull, David Rey La Batalla a. Franga

Josep Carner La Publicitat c. MéxiciBélgica Sonia Reyes i Mas La Rambla c. Meéxic

Joan Casanellas El Fuet d. Argentina i Méxic Viceng Riera Llorca L'Opinid c.  Franga i Méxic
Agusti Centelles La Vanguardia c. Franga Mercé Rodoreda Companya c. Frangai Suissa
Mari Civera MadAana d. Frangai Méxic Josep Roure Torent Meridia d. Mexic

Mercé Comaposada Mujeres Libres c. Franga Antoni Rovira i Virgili La Nau d. Franga

Manuel Cruells Diari de Barcelona c. Franga Joan Sales La Nau r.  FrangaiMeéxic
Andreu Dameson Le Miroir c. FrangaiArgentina Angel Samblancat El Diluvio d. Franga i Méxic
Daniel Domingo L'Hora d. Franga Anton i M. Sbert La Humanitat c. FrangaiMéxic
Odé Duran d'Océn La Veu de Catalunya c.  Franga i Méxic Brauli Solsona El Noticiero Universal r.  Franca

Josep Escuder Ultima Hora c. Nova York Rafael Tasis Mirador c. FrangaiMéxic
Angel Estivill La noche r.  Franga i Méxic Abelard Tona i Nadalmai Lluita r.  Meéxic

Antoni Fabra i Ribas El Socialista d. Suissa i Coldmbia Manuel Valldeperes Meridia d. FrangaiRep. Dom.
Llufs Ferran de Pol Oreig c. FrangaiMexic Joaquim Ventallé L'Opinid d. Franca

Joan Ferrer i Farriol Catalunya d. Franga Emili Vigo La Humanitat c. Franga

Pere Foix Solidaridad Obrera c. FrangaiMéxic Alfons Vila, Shum L'Esquella de la Torratxa c. FrangaiRep. Dom.
Manuel Fontdevila Heraldo de Madrid d. Argentina Adria Vilalta El Diluvio c.  Franga i Meéxic
Carles Fontseré L'Esquella de la Torratxa c. Frangai Méxic Antoni Vilalta L'Opinidé c. BeélgicaiMéxic
Vicente Galindé, Fontaura Al Margen d. Franga Emilia Vilalta El Diluvio c. FrangaiMexic
Joan Gols Réadio Barcelona (rev.) c. Frangai Veneguela Eugeni Xammar Ahora c. Estats Units
Emili Granier Barrera Justicia Social d. Franga Josep M. Xicota La Publicitat c. Xile
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*Carrec_d.: director; r.: redactor; c.: col-laborador; re.:

redactor en cap; a.: administrador.



A dalt, Josep Maria de Sagarra, al 1938 a
I'estada a Tahitl on va anar-hi durant el viatge de

noces que va fer quan estava a l'exili. Després, aquell
mateix any s'instal-laria a Parfs. A la dreta, Nicolau
d'Olwer, periodista i politic que es va exiliar a Franca
i Mexic des d'on va col-laborar amb publicacions com
Revista de Catalunya i El Poble Catald.

de fugir ho van fer, sovint, de manera
inversemblant: Ignasi Agusti en un vaixell
alemany, Manuel Brunet per les munta-
nyes de Nria, Josep M. de Sagarra va anar
fins a la Polinésia on, pagat per Cambd,
s’hi va estar tranquil, escrivint.

Sagarra havia hagut de fugir pels versos
satirics que El Be Negre li va publicar quan
el periodisme no era només informacio i
opini6 sind també poesia, humor, literatura
1, per tant, els escriptors s’hi vinculaven
estretament.

De la mateixa manera que es perseguia un
dirigent per seguir una opcio politica, tam-
bé se’l volia castigar per I'accié periodistica,
ja que ambdues coses eren indestriables.
Aixi, a Nicolau d’Olwer se’l perseguiria,

el 1939, per republica en tant que dirigent
d’Accié Catalana, perd també pels articles a
La Publicitat.

Alguns periodistes de les esquerres repu-
blicanes catalanistes que s’havien mostrat
contraris al pistolerisme de la FAT es van
adonar de la gravetat de la situacid. L'as-

sassinat, per part d’aquesta organitzacio
anarquista, de Josep M. Planas en va ser un
avis. Alguns van marxar immediatament,
com Rossend Llates, Joaquim Ventalld,
Josep M. Lladé o Avel'li Artis (Tisner).

és que la Far tenia llistes negres. Alguns,
posteriorment, tornarien i s’allistaren a
files, com el mateix Tisner.

En aquest context delicat 1 violent, la
Generalitat de Catalunya va actuar com un

PERIODISTES DE LES ESQUERRES REPUBLICANES
CATALANISTES, CRITICS AMB LA FAI, VAN FUGIR,
COM ROSSEND LLATES 0 JOAQUIM VENTALLD

bon govern que el primer que havia de fer
era protegir la seguretat dels seus ciutadans
encara que fossin adversaris del régim politic
republica.Va facilitar-los la sortida, tot 1 saber
que molts, com aixi va ser, després anirien

a Sant Sebastia a lluitar, amb 'estilografica

o amb el fusell, contra la Reptiblica. Per
tant, va ajudar els seus ciutadans atés que no
podria protegir-los a casa.

+ REPORTATGE «

A dalt, Pere Calders (esquerra) i Tisner (dreta) a l'exili en

una foto que es va prendre entre 1939 i1940.

ELMES MULTITUDINARI

El tercer exili és el més important, tant
quantitativament pel nombre de persones
com qualitativament pels noms dels
afectats. L'abast d’aquest exili és molt con-
siderable perqué va fugir gent de totes les
professions. Es, doncs, un éxode de mag-
nitud biblica. Per tant, es fa dificil escatir
quants eren els periodistes, ja que als diaris
hi escrivien politics de manera continuada,
escriptors que eren redactors o actius col-
laboradors,a més de
fotografs, etc.

Tanmateix, si con-
sideréssim els que
vivien estrictament
només de la feina,
serien pocs. La relacié que n’oferim
(desglossament), tot i no ser exhaustiva i
mancar-n’hi molts noms, és la més amplia
que s’ha pogut elaborar i representa una
repressié que contradeia totes les lleis
internacionals 1 un régim que es procla-
mava cinicament cristia 1 defensor dels
valors religiosos. Un regim que afusellava
catolics com Carrasco i Formiguera o
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A dalt, a casa de Joan Sales a la poblacié mexicana de Coyoacan, Sales amb Raimon
Gali, Ferran de Pol. la filbloga galesa Esyllt T. Lawrence, preparen la correspondéncia de

Quaderns de lexili 19431947) una de les publicacions més actives de l'exili en aquest
pafs. Foto: Arxiu Serra d'Or. A la imatge de la dreta, Rafael Tasis a Nova York el 1966.
Havia tornat el 1948 a Barcelona, on va ser un important enllag amb el mén de l'exili..

innocents amb contravencions juridiques
absolutes com Carles Rahola. El fran-

VA MARXAR MOLTA GENT, JA QUE PRACTICAMENT

O sigui rojo-separatistas, cosa que implica

un passaport per al camp de concentracid

franquista, un altre

memoria col-lectiva

TOTA LA INTEL-LECTUALITAT, PERIODISTES INCLOSOS, 2ctua

EREN REPUBLICANS | CATALANISTES

quisme no va tenir el seu Nuremberg i els
fills dels assassins heretaren poder, prestigi,
diners i propietats en bona part aconse-
guides per I'espoli de les victimes. Darrere
cada nom de la llista hi ha un drama.

Van ser tants els periodistes que van haver
de marxar que potser seria més facil veure
qui es queda, amb un predomini dels indi-
ferents o, en llenguatge de I’época, dels no
significats, dificil quan a Catalunya practi-
cament tota la intellectualitat, periodistes
inclosos, eren republicans i catalanistes.
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Cal dir que els peri-

odistes dretans que
van marxar el 1936, a I'inici de la guerra,
posteriorment tornarien, mentre que els
altres, els del 1939,ja no van tornar,isi ho
feien, havien de passar control policial,
seguiment judicial, signar amb inicials o
directament no fer-ho o bé treballar en
altres feines.

LA FUGIDA D'UNA PROFESSIO

Alllibre La literatura catalana a Uexili,
Albert Manent cita una frase lapidaria
de Josep M. Llad6 que va escriure: «Un

episodi esborrat de la

vuitanta per cent dels periodistes de Cata-
lunya és absent de la terra. [...] Redactors
i directors de diaris com EIl Mati, catolic

i conservador, comparteixen I’exili amb
directors i redactors de periodics de 'es-
querra social».

Lladé ho va escriure a Catalunya, des

de Buenos Aires, una de les dotzenes de
revistes que els exiliats dinamitzaren i, en
molts casos assumiren o crearen, tal com
explica Robert Surroca en el seu cens
sobre la premsa d’exili o Matilde Eiroa en
’estudi sobre la produccid periodistica de
Iexili republica a la revista Arbor.

La historia, amb tot, és poc coneguda. El
2011, quatre universitats espanyoles edita-
ren el volum Diccionario biografico del exilio
espaiiol de 1939.S’hi inclouen les semblan-
ces de 331 periodistes, dels quals gairebé
un centenar son catalans. La proporcid és



Garaenas

Pere Foix

4a. EDICION

molt alta, pero tot 1 aixo no hi sén tots.
ATestudi no demanaven la col-laboracié
d’especialistes catalans i tampoc tingueren
en compte quasi mig centenar de noms
com EmiliVigo, Rafael Tasis, Pere Foix...

El que va succeir a exterior és poc
conegut. Se sap, per exemple, que Marius
Aguilar va presidir I’Agrupaci6 Professi-
onal de Periodistes a ’exili a Fran¢a. En
canvi, es desconeixem les activitats que hi
van portar a terme.

La dificultat d’escriure la historia rau en la
llunyania dels arxius 1 en la fragmentacid.

SEGONS JOSEP MARIA LLADO, UN B0% DELS
PERIODISTES CATALANS VAN HAVER DE

MARXAR PER CULPA DE LA GUERRA

Es coneixen els articles que van publicar
Ferran de Pol o Pere Foix a El Nacional,
pero no pas els de la majoria de periodistes.

Els exilis son diversos. Uns van ser breus,
com Manuel Cruells, que torna el 1940.
Altres, com Tisner o Pere Calders, que
tornen vint anys després. Mentre que
alguns no ho van fer mai, com Agusti
Cabruja. Aquests Gltims no tornaren com
a protesta contra la repressio i la injusticia

NUADERNS

o<

Al'esquerra, portada de la
biografia de Lazaro Cérdenas,
president de Méxic, escrita per
Pere Foix, periodista i bidgraf

e

que es va exiliar en aquest pafs.
Ala dreta, un exemplar de 1944
de Quaderns de lexili, revista

dels exiliats mexicans.

del centralisme hispanic antidemocratic.
Uns quants, per contra, tornaren, no els
va agradar el que veieren i van marxar de
nou, com Lluis Capdevila.

EXERCIR LLUNY DE CASA

Una nova vida s’encetava lluny de casa.La
immensa majoria van anar a Franca, passa-
ren pels camps d’internament del R ossell6
1,a poc a poc, en sortiren. Alguns a batallons
de treball, d’altres s’escaparen o anaren a la
resisténcia i els afortunats, pocs,a Mexic.
altres, també pocs, acabaren a Mathaussen
com Francesc Boix o Josep Miret.

La vidaila produc-
ci6 dels periodistes a
Pexili i 'exercici de
la professié dels pe-
riodistes republicans
sota el franquisme és
divers. Practicament, tots escriuran per a
premsa o radio. Aixi, Joan Oliver elabora

Més informacid a:

« REPORTATGE «

el programa Guerrillas del Aire,a Xile,
mentre que Joan Gols fa L’'Hora Catalana.
La majoria, com déiem, sén a Frangaia
Meéxic i escriuran en premsa, del pais i de
I’exili, 1 treballaran en activitats relaciona-
des amb la paraula després d’uns primers
moments en qué havien de mantenir-se
com podien. Lactivitat periodistica a
Pexili és una altra historia que palesa
I'abast d’un llarg periode en el qual les
llibertats van ser negligides amb la mirada
llunyana de les democracies occidentals.

Els periodistes que no van anar a la zona
de Franco tindrien greus problemes, com
ara judicis, depuracions, espolis, dificultats
per tornar, i serien afectats amb els seus
béns o amb Iexercici de la professié o
afusellats o empresonats en el pitjor dels
casos. Processos, encara que siguin in ab-
sentia, del tenebrds Tribunal R egional de
Responsabilitats Politiques. (;

Figueres, Josep M. (2016), — Inddmits. 10 periodistes en guerra i exili. Barcelona: Base.

Manent, Albert. (1976), — Literatura catalana a lexili. Barcelona: Curial.

Diversos autors. (2011), — Diccionario biogrdfico del exilio espafiol de 1939. Madrid:

Fondo de Cultura Econdmica, Catedra del Exilio.
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"PER QUE
NECESSITO
ANUNCIS?"

El paper clau dels mitjans nord-americans
en la creacio de Donald Trump com a fenomen mediatic

TexT LINA MAR{A AGUIRRE JARAMILLO

Donald Trump és un candidat tan atipic com mediatic. Foto: Nigel Parry / CNN



El 29 de juny, Donald Trump va admetre que no li calia gastar-se
milions de dolars en publicitat en la campanya presidencial. “Dono
discursos. Parlo amb reporters. Ni tan sols necessito anuncis, si volen
que els digui la veritat. Per qué necessito anuncis?”’, va admetre. No
va ser fins a I’agost que, per primer cop i davant ’empenta de Hillary
Clinton, va anunciar que pagaria per aparéixer en anuncis. I és que,
malgrat haver amenacat amb debilitar la proteccié de qué gaudeixen
els periodistes gracies a la Primera Esmena de la Constitucio i haver
admes que, si arriba a la presidéncia, carregara contra els mitjans que
I’han criticat, la premsa n’ha cobert abastament les seves declaracions
incendiaries i ha contribuit al seu triomf en les eleccions primaries.

El 18 juny de 2016, un peculiar missatge
de correu electronic va arribar a milers
de busties de seguidors de Donald Trump,
candidat republica a la presidencia dels
Estats Units. Consistia en una sol-licitud
que demanava diners amb urgeéncia. En
els dies seglients, correus similars van
comencar a arribar ja no només a donants
potencials als Estats Units siné també, de
manera encara més inesperada, a politics
de la Gran Bretanya, d’Australia i fins i tot
d’Islandia. El 30 de juny, en declaracions al
Washington Post, el parlamentari britanic
Roger Gale va explicar diversos dels
missatges que havia rebut, signats uns pels
fills de Trump i altres pel mateix candidat.
Els primers demanaven col-laboracié per
arribar a 'objectiu immediat de cent mi-
lions de dolars, mentre que, en els segons,
el candidat aprofitava per dir que la seva
oponent, la democrata Hillary Clinton,
era una “mentidera de talla mundial”.

Aquesta va ser la primera campanya oficial
de recollida de fons —amb la qual,a ’hora
de tancar aquesta edicid, havia aconseguit
cinquanta-un milions de dolars— de The
Donald, com se I'anomena sovint als Estats
Units. Pero, per qué un multimilionari
que presumeix de ser-ho hauria d’optar
per aquesta mesura en lloc d’autotraspa-
sar-se diners des del seu compte?

La realitat de tot plegat és més complexa
que la caricatura que s’ha creat al voltant
del personatge en qliestid, tot i que és

evident que Trump és el candidat del rea-

HA ESTAT EL CANDIDAT AMB MES PRESENCIA
EN MITJANS TRADICIONALS, DIGITALS | EN XARXES
SOCIALS COM FACEBOOK, TWITTER 0 REDDIT

lity show, una persona que ha emprés una
campanya carregada de provocacid i que
ha aconseguit una serie de cops d’efecte
que li han permes guanyar les primaries.
Un cop, perd, s’ha imposat a la resta de
candidats republicans, ha d’enfrontar-se a
la infraestructura més convencional, si bé

+« PERIODISME AL MON

ostensiblement ben organitzada i prospera
del partit democrata, tal com va quedar
clar en el que es coneix com a primdria
invisible, quan el candidat demostra la
capacitat de recollir diners per a una cam-
panya que dura diversos mesos.

CANVI DE DIRECCI

Aquell enviament massiu de correus
electronics va ser un indici que els respon-
sables de la campanya de Trump s’havien
adonat que l'aparell electoral als Estats
Units necessita d’un sistema d’equips
connectats operant per tot el pais i una
musculosa ofensiva publicitaria. L'alarma
immediata la van donar els sondejos de
juny, en qué Trump va patir una caiguda
molt pronunciada de popularitat.

Allo va ser la presa de consciéncia de la
necessitat d’'un canvi de direccid que es va
donar a aquelles al¢a-
des de la campanya. I
si no s’havia fet abans
era, en bona part,
perqueé fins llavors
Trump havia gaudit
d’una cobertura me-
didtica molt important que en compen-
sava la marca d’estructura organitzativa,
aixi com la poca inversi6 en publicitat.
No va ser fins a ’agost, davant els sis punts
d’avantatge de Clinton, que finalment

el candidat va admetre que pagaria per
apareixer en anuncis publicitaris.
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Donald Trump ha atacat durament la premsa, pero tot i aixd ha rebut una gran cobertura per part dels mitjans. Foto: Michael Vadon

Ara bé, com déiem, a mitjan juny, els
indexs favorables a Trump van baixar a un
nivell inferior del que havien tingut els
tres darrers candidats republicans (Bush,
McCain i Romney). D’altra banda, la
diferéncia amb Hillary Clinton era la
mateixa que, el 2008, McCain tenia amb
Barack Obama. Pero no s’ha d’oblidar
que McCain va obtenir el pitjor resultat
en els sondejos de qualsevol candidat
republica des de 1996. Per tot aix0, a mit-
jan juny, Philip Bump, des de les pagines
del Washington Post, esmicolava Trump
qualificant-lo de “desastrds”. Coincidint
amb la caiguda de popularitat, va ser aco-
miadat el director de la campanya, Corey
Lewandowski.
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VISIBILITAT MAXIMA

Per aquelles dates, s’estimava que Trump
no tenia més de trenta persones en
nomina treballant per a ell.“Tot indica
que aquestes xifres poden empitjorar.
Basicament, Trump no té una campanya
en aquest moment, no hi ha senyals que

LA COBERTURA MEDIATICA DELS PRIMERS NOUS
MESOS DE CAMPANYA EQUIVAL A DOS MIL MILIONS

DE DOLARS EN PUBLICITAT

estigui contractant de manera significati-
va”, deia Philip Bump citant un informe
d’Associated Press segons el qual Trump

havia decidit que el partit Republica s’en-
carregués de fer (i de pagar) la campanya.

Poc després, sortia a la llum que Trump
havia incorporat a la firma Prosper Group
per a I’estratégia en linia per a donacions,
ja que la recollida de fons no havia estat
gaire reeixida. Entre
altres coses, la massiva
correspondéncia
internacional va ser
contraproduent.
Quan Siguin Sullivan
1 Max Bearak, perio-
distes del Washington Post, i van preguntar
al parlamentari britanic Roger Gale que
havia fet amb els correus, aquest va ser
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UNA APOSTA SEGURA

Imagina que ets un mitja de comu-
nicacio i has d'entrevistar un politic.
Pots triar entre un politic que no dira
res d'especial i que sera molt curds
en les respostes o un a qui li encanta
parlar de coses noves i diferents.
Pots triar entre un politic que no
portara audiéncia i un politic que
tant al teu mitja com -l'endema- a
les xarxes socials difondra exponen-
cialment el teu programa o diari.
Pots triar entre algl que és divertit,
que dona la cara, o algl que és molt
més gris. Pots triar entre algu que
no es defensa i va a remolc de les
informacions que surten sobre ell

o algl que ataca, que no té por, el
missatge del qual va sempre per
davant i que segur que aprofita el
teu mitja per a dir alguna cosa relle-
vant que sera portada de la resta de
mitjans. Pots triar entre una persona
que estudiara les respostes i portara
un argumentari, o una persona que
segurament improvisara forca i sera
natural. Pots triar entre un politic
amb sentit del ridicul o un que no
en té. Pots triar entre un politic

amb missatges racionals o un amb
missatges emocionals. Pots triar
entre qualsevol politic, o pots trucar
Donald Trump. Aquest és el seu éxit
mediatic. | sén els periodistes els
que han fet aquesta tria.

Antoni Gutiérrez-Rubi
Assessor de comunicacié. @antonigr
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TRUMP
2016

"TRUMP NO TE CAP DEBILITAT. £S FORTEN TOTS ELS
TIPUS DE MITJANS, DES DE TELEVISIO A TWITTER"

Paul Senatori, mediaQuant

contundent: “M’he desfet de gairebé
totes aquestes escombraries (...) No sé

si algt de I'equip Trump és prou idiota
com per pensar que els parlamentaris

del partit Conservador es considerarien
republicans”. A més, segons les lleis nord-
americanes, la maniobra és il-legal, perque
no esta permes rebre fons estrangers.

Al tancament d’aquesta edicid, Trump en-
cara no disposava del Super pac, la versio
augmentada del Political Action Com-
mittee, que permet aconseguir i gastar
quantitats il-limitades de diners provinents
d’individus, grups, sindicats, empreses...
per afavorir una campanya mitjancant

['ANALISI DE LA PRESENI[IIA ALS MITJANS MOSTRA
COM S'HAN CENTRAT MES EN LES DECLARACIONS
POLEMIQUES QUE EN QUESTIONS IDEOLOGIOUES

publicitat. Al juliol ja havia aconseguit
vuitanta milions de dolars.

No obstant aixd, com el mateix Trump ha
reconegut, tampoc li cal gastar-se molts
diners en publicitat gracies a 'important
ressO mediatic de la seva campanya. I és
que ha estat el candidat amb més presén-
cia en mitjans tradicionals, digitals i en

xarxes socials com Facebook, Twitter o
Reddit. De fet, potser ha batut un récord
en visibilitat tant en noticies, documentals
com en comentaris.

RENDIBILITAT MEDIATICA

Al marg, es va coneixer un estudi de la
consultora mediaQuant, que rastreja la
cobertura rebuda per cada candidat i
calcula el valor en
dolars que tindria
d’acord amb les
tarifes dels anuncis.
egons aquest estudi,
la factura que li
estava sortint gratis a
Trump des del comencament de la cam-
panya (juny 2015) era de 2.000 milions
de dolars. Tan sols al febrer havia tingut
una cobertura que valdria 400 milions de
dolars en publicitat, una xifra equivalent al
pressupost total de McCain el 2008.

En aquest sentit, el guany economic de
Trump excedeix ampliament el que
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HILLARY

RUBIO

TRUNP

S5.C. yokels cheer Trump as he defends s eaces
killing Muslims with swine blood-dipped ammo

... HOW HE REAL
FEELS ABOUT WOMEN

Algunes de les nombroses portades dedicades al controvertit candidat republica que han ajudat a posicionar-lo al centre del debat mediatic.

aleshores es va estimar per a la campanya
de Clinton, que va ser de 746 milions de
dolars. En declaracions al Washington Post,

NO TENIA NI EXPERIENCIA POLITICA, NI BASE
ELECTORAL, NFACTITUD PRESIDENCIAL, PERD VA
APEL-LAR A UAUDIENCIA PRIMARIA: ELS MITJANS

el cap d’Analitica de mediaQuant, Paul
Senatori, afirmava que Trump “no té cap
debilitat (...) és fort en tots els tipus de
mitjans, des de televisié a Twitter”.

Al juny, també es va donar a conéixer un
altre estudi, aquest cop del Shorenstein
Center on Media, Politics and Public
Policy, de la Kennedy School de Harvard,
elaborat pel professor Thomas E. Patter-
son, sobre la quantitat i tipus de cobertura
rebuda durant la primaria invisible pels
diferents candidats democrates i repu-
blicans en vuit mitjans de comunicacid
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tradicionals (The New York Times, The Wall

Street Journal, The Washington Post, USA

Today, Los Angeles Times i les cadenes Fox,
CBS 1 NBC).

Una de les principals
conclusions de I’es-
tudi és que la major
part de la cobertura
va ser neutral o
positiva per a Trump, fins a percentatges
d’acceptaci6 tan destacats com un 74% del
USA Today,un 65% del Washington Post o
un 63% del New York Times. D’altra banda,

"'0BSESSIO DELS MITJANS PER DONALD TRUMP

N'HA PROPULSAT LA CANDIDATURA'
Michael Calderone, The Huffington Post

en el conjunt dels mitjans, un 34% de la
cobertura es va centrar en esdeveniments
i activitats del candidat, un 27% en altres

temes, un 21% a resultats d’enquestes, un
6% a les seves caracteristiques personals.
Només un 12% de la cobertura es dedica-
va a qiiestions ideologiques o referents al
programa de govern.

Aquests percentatges donen a entendre
que en la categoria Altres, on caben les
declaracions controvertides, per exemple,
hi ha hagut una gran atenci6é mediatica,
en general benévola, cosa que, tal com
assenyalava el 14 de juny el periodista
Nick Gass en un article a Politico —setma-
nari especialitat en politica—, desmenteix
Pafirmacié que els
mitjans havien estat
fiscalitzant i vigilant
d’a prop Trump.
Perqueé les dades de
la cobertura de la
campanya deixen clar
que la premsa més aviat s’ha delectat amb
el factor escandalos de les declaracions
explosives que continuament ha ofert



Trump, qui ha sabut explotar I'efecte de
les mateixes per al benefici personal.

Amb tot, Trump no és I'nic que hi ha
sortit guanyant. Els mitjans, també. El
columnista Jim Rutenberg escrivia al New
York Times sobre una reunié de reporters
que va tenir lloc al juny i en la qual el
president de cNN Worldwide es mostrava
radiant amb les xifres d’audiéncia, mentre
que Leslie Moonves, president executiu

10T ELS ATACS | AMENACES ALS PERIDDISTES,
HA ESTAT MES BEN TRACTAT PER LA PREMSA QUE
LA RESTA DE RIVALS DEMOCRATES | REPUBLICANS

de la cBs, afirmava que Trump “potser no
ser bo per als Estats Units, pero és molt bo
peralacss”.

INSULTS A LA PREMSA

Trump no tenia ni experiéncia politica, ni
base electoral ni, com la mateixa dona ha
admes, suficient actitud “presidencial”’, tot
1aixi, va saber apel-lar a 'audiéncia prima-
ria: els mitjans. Molts d’ells van creure que
mostrant-ne les sortides en fals quedaria
en evideéncia la seva condicié de candidat
inadequat, perd en realitat, tal com apunta
el professor Patterson, aquests es van
acabar convertint en els “inadvertits aliats
de fiar”. Li van donar el perfecte altaveu
al seu discurs que tenia com a objectiu
causar indignacid.

Tot 1 aquests evidents beneficis mediatics,
Donald Trump es refereix a la premsa com
“escoria, el pitjor” 1 té una “llista negra”
de mitjans vetats als quals ja ha retirat les
credencials per assistir als seus esdeveni-
ments, com passa amb els periodistes de
Politico, BuzzFeed, Des Moines Register o
The Washington Post. Un dels primers en
ser vetat va ser The Huffington Post, que
durant el primer semestre de campanya va
publicar tot el material sobre Trump en la
secci6é d’entreteniment per deixar clara la
seva posicid davant del candidat. Precisa-
ment el HuffPost va publicar, el 13 de juny,

un article sobre les conclusions de Iestudi
de Patterson. La peca, escrita per Michael
Calderone, deixava ben clar el paper clau
dels mitjans en la campanya.“Confirma el
que ja sabiem:’obsessi6 dels mitjans per
Donald Trump n’ha propulsat la candida-
tura”, afirmava aquest periodista.

Perque, a més de tenir un gran resso
mediatic, el to del mateix també sorprén.
“La cobertura sobre Trump ha estat en to
positiu, va rebre més
‘bona premsa’ que
‘mala premsa’ (...)
Els periodistes van
alimentar-ne el llan-
cament”, escriu el
professor Patterson.
El comportament dels mitjans va demos-
trar, tanmateix, que majoritariament es
van deixar persuadir pel caracter sensa-
cionalista. Mentrestant, segons I’estudi,
Clinton no només va rebre menys atencio
siné que, de mitjana, va rebre més “mala
premsa” que tots els rivals democrates 1
republicans.

DEBAT OBERT

En aquest intercanvi, doncs, ha perdut
certament la informacid critica que
s’espera del periodisme serids. Els re-
sultats de I'estudi aixi ho suggereixen i
coincideixen amb I'analisi de Nate Silver
(“How Trump Hacked the Media”, del
30 de mar¢ de 2016) al reconegut bloc de
periodisme de dades FiveThirtyEight. En

Més informacié a:

+« PERIODISME AL MON

aquest sentit també apunten les analisis
dels professors John Sides i Lynn Vavreck
de les universitats George Washington 1
UCLA, respectivament. Tots ells han contri-
buit a obrir un debat sobre el paper de la
premsa en una campanya amb un candidat
que combina facilment populisme, xeno-
fobia, cinisme i el que Obama defineix
com xerrameca.

Es cert que milers d’aquests valuosos
minuts, bites 1 pagines de premsa potser
van ser-li negatius a I'inici de la campanya
pero, tal com adverteix Patterson, a la
llarga 1i han estat beneficiosos 1, fent Gs
del llenguatge del que es coneix a la
cobertura electoral als EUA com narrativa
de carrera de cavalls, Trump ha acabat sent el
candidat “que va guanyant terreny”’, una
etiqueta en general positiva. Tot plegat,
doncs, ha reforgat, sobretot, I’opinid dels
seguidors, de la mateixa manera que tam-
bé n’ha polaritzat els detractors. Per aixo,
segons aquest expert, fins i tot si perd les
eleccions, The Donald sera als Estats Units
“el primer nominat presidencial creat
genuinament per la premsa”.

http://bit.ly/1Ynobr3 — Estudi de Thomas E. Patterson, Shorenstein Center

on Media, Politics and Public Policy, Kennedy School. Universitat de Harvard.
http://53eig.ht/29YcUJP — Article de Nate Silver al bloc FiveThirtyEight.

V
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CENTRE DE
FORMACIO |
DESENVOLUPAMENT

El Col-legi de Periodistes de Catalunya posa

a disposicié una amplia oferta de cursos per a
facilitar que els periodistes es formin al llarg de
la seva trajectoria professional. Apostem per la

polivaléncia i p

er donar una rapida resposta als

nous reptes de la professid.

Actualment oferim 4 itineraris formatius:

HABILITATS
PROFESSIO

| EMPRENEDORIA

PERIODISME
NALS DIGITAL

A -

Col-legi
de Periodistes
de Catalunya

COMUNICACIO
CORPORATIVA

TECNIQUES DE
COMUNICACIO|
PERIODISME
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Mex Baret

QUATREMILDONES
DESAPAREGUDES AMEXIC DF

http://eluni.mx/10IyqUp

A la zona de Méxic DE més de quatre mil dones han
desaparegut durant els deu darrers anys davant d’una
certa passivitat per part de les autoritats. Aquest tre-
ball del diari mexica El Universal, titulat “Ausencias
ignoradas”, fa un llistat amb els rostres, les dades i els
detalls coneguts que envolten cada cas.

*

SIRIA: MATAR ELMISSATGER

http://bit.ly/2a0eHNU

Segons aquest informe de Reporters sense Fron-
teres, almenys s1 periodistes professionals i 144 in-
formadors, sovint poc coneguts, han estat assassinats
a Siria des que va comencar el conflicte, al mar¢ de
2011.A més, mig centenar més de persones vincula-
des amb el sector informatiu han desaparegut o bé
estan detingudes-segrestades per les diferents parts
belligerants.

ELFINANGAMENT DEL LECTORY

http://bit.ly/293znFr

El diari britanic The Guardian, que vol investigar
amb profunditat les conseqiiéncies del Brexit,
demana finangament als lectors a través de quotes
mensuals o pagaments puntuals. A la nota de peticid,
ho argumenta aixi:“ The Guardian —igual que la resta
dels mitjans de comunicacié— esta funcionant en

un entorn comercial increiblement dificil. Produir
periodisme de profunditat, reflexiu i ben informat,
és dificil i costds.”

EINES | COMENTARIS

http:/ /opinary.com/

L'start-up alemanya Opinary ofereix als mitjans eines
visuals i participatives per aconseguir que els usuaris
digitals interactuin i en comentin els continguts. Al
seu pais, col-labora amb mitjans importants i té més
de tretze milions d’usuaris.

A CONTRACORRENT

http:/ /recenspaper.com

Recens és una revista sobre moda, cultura i tendéncies
que beu en els continguts digitals de llocs com Tum-
blr i Instagram, a més s’edita exclusivament en paper.
Impulsada per Elise by Olsen, una noruega de setze
anys, es ven per subscripcio i també es distribueix en
algunes ciutats europees com Oslo 1 Londres.

Bi6 DATA CONTRA ELS RUMORS

www.pheme.en

Aquest projecte europeu, en qué participen la UE

i diverses universitats i empreses, vol crear una eina
que combinara elements big data, visuals i lingtiistics
per identificar en temps real rumors i informacions
falses a les xarxes i mitjans digitals. El nom fa referén-
cia a Pheme, la deessa grega de la fama i els rumors.

REALITAT AUGMENTADA

http://bit.ly/1Yhh55d

La revista The New Yorker utilitza la tecnologia de la
realitat augmentada en una de les portades. El dibuix
impres de Christoph Neimann, quan és captat per
la camera d’un mobil o tauleta, pren vida i es con-
verteix en una complexa escena animada en 3D que

podem veure a la pantalla del giny.

Foto:The New Yorker

HONG KONG NEWS

www.factwire.news/en/

Factwire és una agencia de noticies de Hong Kong
que vol recollir filtracions i tractar temes que no
surten al mitjans. Un dels seus treballs és sobre els
problemes de seguretat en la construccié de la planta
nuclear de Taishan, a 130 kilometres de I'antiga co-
lonia anglesa.

M0JO (MOBILE JOURNALISM)

www.rtve.es/0i2

Aqui podeu consultar practicament tots els videos

i continguts de les jornades sobre I'Gs del telefon
intel-ligent com a eina periodistica, organitzades per
I’Observatori per a la Innovacié dels Informatius en
la Societat Digital (012), RTVE 1 la UAB.

DOTZE TEMES SILENCIATS

www.media.cat/anuari/

L’Anuari 2016 del Média. Cat (Observatori critic

dels Mitjans) recull dotze temes que han estat silen-
ciats o tractats de manera esbiaixada per la premsa
catalana. El paper de les escoles d’elit, les dietes dels
consells comarcals, alguns contractes d’ El Corte
Inglés amb la Generalitat i el suicidi d’una interna en
régim d’aillament a la pres6 de Brians en sén alguns
d’aquests casos.
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LA XARXA-

Mex Baret

ESBUER UE LAREALITATVIRTUAL

LAJUTDE VISORS BARATS,

LATECNOL []BIA[]UEV[] L COL-LOCAR ELS USUARIS "DINS" DE LES INFORMACIONS

= q&-‘ -

Les ulleres de carté de Google Cardboard permeten tenir una experiéncia immersiva. Foto: Google

La RealitatVirtual (VR en I'abreviatura anglesa) és
una tecnologia immersiva inicialment orientada a
loci, pero que esta despertant interés en molts sec-
tors. Un d’aquests és I'informatiu i, per aixo, mitjans
com el NewYork Times,1a BBC o 'agéncia AP, n’estan
explorant les aplicacions periodistiques. El principal
reclam és la promesa de col-locar virtualment I'usu-
ari dins de la informacié. Aqui teniu una petita guia
per introduir-se en aquest nou escenari narratiu:

MINI-INTRO

Una pionera de I'actual interés periodistic per la rRv
és Nonny de la Pena, que fa uns anys va comengar

a combinar documents reals i imatges creades per
ordinador. Gran part de la seva producci6, amb titols
com “Clouds over Sidra”,“The Displaced” o “See-
king Home” proposa reportatges amb imatges reals

enregistrades per cameres que filmen en 360 graus.

QUE MIRAR

Alguns treballs periodistics que exploren les possibi-
litats de la vR.

Project Syria Demo

(usc School of Cinematic Arts / World Economic
Forum). Un treball de Nonny de la Pefia. Inclou la
recreacié virtual d’un atemptat a Siria.

www.youtube.com/watch?v=HtZrSb84]JPE
Clouds over Sidra

(oNuU / vrse.works). La vida de Sidra, una nena de
dotze anys, en un camp de refugiats a Jordania.
http:/ /with.in/watch/clouds-over-sidra/

Seeking Home

(ap/Ryot). El dia a dia en un campament d’emi-
grants que volen arribar al Regne Unit i que estan
retinguts al Nord de Franca, a prop del pas de Calais.
www.youtube.com/watch?v=YKPDIUHY9-Y$8

The Displaced

(New York Times /Vrse.works).Tres nens (de Sudan,
Ucraina i Siria) encarnen els trenta milions d’infants
desplagats per guerres 1 persecucions al mén.

http:/ /nyti.ms/1iFRkfm

Fukushima, vidas contaminadas

(EI Pais). Cinc anys després de I'accident de la central
atomica de Fukushima, milers de japonesos viuen
sota I'amenaca de les radiacions.
http://bit.ly/1r8UnB5

6x9

(The Guardian). La percepcid d’estar tancat en una
cel'la de confinament de 6x9 peus.

http:/ /bit.ly/1qSQrV9

Waves of Grace

(oNu/vrse.works).A Liberia, una supervivent de
I’Ebola ajuda altres malalts de I'epidemia.

http:/ /with.in/watch/waves-of-grace/

DOCUMENTS SOBRERV

Knight Foundation, cjr, Clarin, Ap i la BBC, entre
altres, estudien i comenten el tema. En un repor-
tatge de Journalism.co.uk, Helen Situ, responsable de
NextVR, una firma amb un sistema deVR per re-
transmetre esdeveniments en directe, afirma que “és
una forma completament diferent de cobrir histories
iserd molt interessant veure com els periodistes la
fan servir. Hauran de tenir en compte I’ética de posar
I'espectador com un participant en primera persona
de la historia, pero és inevitable que utilitzin aquesta
nova eina”.

Vieweing the Future.Virtual Reality in Jour-

nalism

http://kng. ht/1WpTrls

Virtual reality is journalism’s next frontier
http:/ /bit.ly/1e3tFnf

El debat periodisme / VR

http:/ /clar.in/21nHSOL

Les iniciatives de la BBC
http://bbc.in/1XWBuQy

L’experiéncia de I’agéncia AP

http:/ /bit.ly/2aqaJAU

COMVEURELAVR

La manera més senzilla és utilitzar 'ordinador i les

adreces de la Xarxa que es troben a I'apartat Que
mirar. Generalment, es poden explorar circularment
les imatges del video, encara que sense sensacions de
profunditat 1 immersi6.Per a una experiéncia millor,
cal descarregar les apps de cada filmacid per a siste-
mes de Rv. Moltes adreces de I’esmentat apartat in-
clouen aquesta informacio. I també es poden trobar
a Google Play (Android) i App Store (Apple).

QUINTIPUS DE CASC 0 ULLERES

Com que els cascos de VR més potents (Oculus Rift,
PlayStation VR, HTCVive) tot just estan sortint al
mercat i s6n cars, el sistema assequible per aproxi-
mar-se a la VR és un smartphone, una app de VR i al-
guns dels suports de plastic o cartd que converteixen
el mobil en unes ulleres. Amb aquest sistema, la pan-
talla del teléfon ofereix dues imatges, una per a cada
ull, que transmeten la sensacié d’immersié visual.

Hi ha molts suports de plastic que costen entre 15 i
60 euros. El Samsung Gear VR s’acosta als 100 euros.
I de suports de cartd n’hi ha de barats i fins i tot es
poden fer manualment i gratis. E1 New York Times va
repartir entre els subscriptors més d’un milié d’ulle-
res de cartd per veure “The Displaced”. Es pot trobar
aquesta oferta al web que Google ha impulsat per
difondre la vr: https:/ /vr.google.com/cardboard /
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- [LIBRES -

Elena Serrano

LES CIUTATS INVISIBLES

Viatge ala Catalunya metropolitana
Marc Andreu | L’Aveng, 2016

Marc Andres
Les ciutats
invisibles

Vastgr 2 bs Cataburya setmpelitana 196 pagines

[y -

Visitar una trentena de barris per trencar-ne la invisibilitat, el desconeixement i els

estereotips és I’objectiu d’aquests reportatges treballats per Marc Andreu amb estil,

rigor i sentit critic, durant un periode clau de crisi economica, social i nacional. La

Mina i els barris del Besos, del Poblenou, Nou Barris i la Marina de la Zona Franca
hi comparteixen protagonisme amb Santa Coloma de Gramenet, Badalona, Mont-
cada, Badia, UHospitalet, Sant Boi, Cornella, el Prat, Terrassa, Rubi, pero també,

més enlla de la Barcelona metropolitana, amb Salt,la Conca d’Odenai els barris de
Ponent de Tarragona. L'autor esta molt especialitzat en barris, moviments socials, cultura, politica i analisi de
la ciutat contemporania i el periode historic de la Transicié. Periodista i historiador, codirigeix, des del 1991,
la revista Carrer de la FAVB; 1 ha estat redactor d’El Periédico de Catalunya i col-laborador d’El Pais, les revistes
L’Aveng¢ i Sapiens i el digital Critic. Premi Ciutat de Barcelona 2015, ha escrit diversos llibres des que, el 1996,
va publicar Barcelona en lluita,amb Josep Maria Huertas Claveria.

AMB UNS ALTRES ULLS:
LA BIOGRAFIA DE MONTSERRAT ROIG

Betsabé Garcia | Roca Editorial, 2016 | 320 pagines

Han passat vint-i-cinc anys des de la seva mort, i apareix la primera biografia
completa de Montserrat Roig (1946-1991). Es tracta d’una obra extensa que conté
material inedit, des de fonts orals amb entrevistes a Pilar Aymerich o Josep Maria
Benet i Jornet, entre altres; fins a documents escrits procedents de I'arxiu personal i
familiar de I'autora. La filologa 1 escriptora Betsabé Garcia és I'autora de la biografia,

que ha estat traduida al catala per JordiVidal i Tubau. Una biografia que, autoritzada
pels familiars, ens redescobreix una autora clau de la literatura catalana. El llibre

esta estructurat en tres parts i aborda periodes importants com els anys de la postguerra (els anys d’infantesa i
joventut de Montserrat Roig), de les lluites antifranquistes i, posteriorment, de la Transicié democratica, fins
al 1991, any de la seva mort.A més de les vivencies de I’escriptora, recrea també un temps historic, un entorn
politic i cultural, apropant el lector també a les persones que van ser importants en la vida de Roig.

VOCES DE CHERNOBIL

Svetlana Alexiévich | Debate, 2015 | 405 pagines
SVETLANA
ALEXIEVICH

VOCES
DE CHERNOBIL

a través de les persones a qui els va tocar viure una realitat que encara persisteix, pero que encara no s’ha acabat

El 26 d’abril de 1986, es va produir la catastrofe de Txernobil, el desastre tecno-
logic més greu del segle xx. Situada a prop de la frontera amb Bielorussia, aquest
petit pais ha pagat,i molt, les conseqiiencies d’aquest accident. Aquest llibre de la
periodista bielorussa Svetlana Alexiévich, publicat per primera vegada I'any 1997,
recull els testimonis d’algunes de les persones afectades per aquesta tragedia.“No és
un llibre sobre Txernobil, son sobre el mén de Txernobil... Descric i collecciono

la quotidianitat de les emocions, els pensaments, les paraules”, comenta I'autora.
Lobra se centra en les conseqiiencies de la tragedia, tant les passades com les futures;

de comprendre, com a minim en les dimensions que mereix. El llibre -que en catala publica RaigVerd- esta
plantejat com si fos una tragedia grega, amb cors i uns herois marcats per un desti final, les veus dels quals han
estat silenciades durant molts anys pels poders politics. Lobra va rebre, ’any 2006, el premi del Cercle de Cri-
tics dels Estats Units en reconeixement a la for¢a narrativa d’Alexiévich i a la importancia de les histories a que
ens apropa. L'obra d’aquesta autora també va ser reconeguda, I’any 2015, amb el Premi Nobel.

SORPRENDER CADA MINUTO Y MEDID

El guion de Ia televisidn de entretenimiento y actualidad
Carme Basté i Miquel Peralta

UOC. 2016

170 pagines

El llibre explica, d’'una manera
eminentment practica, els se-

CARME BASTE
MIQUEL PERALTA
SORPRENDER

CADA MINUTO Y MEDIO
L GUION BN LA TELEVERION
B ENTRET IO § ACTUALTAD

crets d’un bon guié per a un
programa d’actualitat i entrete-
niment per a televisié. Amb
exemples reals, s’hi descriuen
els diferents passos del procés
d’elaboracié d’un guié televi-
siu de no ficcid. Els autors re-

cullen opinions de prestigiosos

professionals del mitja: presentadors, periodistes, gui-
onistes, productors executius i directius. Com s’ela-
boren els guions d’El Intermedio? Qui hi ha darrere
dels textos d’El Club de la Comedia? Com s’estructu-
ra un documental televisiu? Son algunes de les pre-
guntes a les quals donen resposta Carme Basté i Mi-
quel Peralta. Basté és també vicedegana de la Facultat
de Comunicacié i Relacions Internacionals Blan-
querna, de la Universitat Ramon Llull.Va formar
part de I'equip fundacional de Tv3, on va dirigir di-
versos programes. Entre els anys 2004 1 2008, va ser
cap de programes i subdirectora de la cadena auto-
nomica. Peralta és professor a la mateixa facultat,
doctor en Periodisme i autor, entre altres, del llibre
Teéleinformativos. La noticia digital en television.

*

TRAS LOS ANDAMIOS DE LA SAGRADA FAMILIA

Carme Escales
UOC, 2015

138 pagines

Més de tres milions de perso-

Tras los
andamios

de la Sagrada
Familia k

nes visiten cada any la Sagrada
Familia. Es tracta, per tant, del
monument de Barcelona més

. u

freqiientat pels turistes, que es
converteixen en mecenes ano-
nims.Amb els diners de les en-
trades, fan possible el treball de
450 professionals, entre arqui-
tectes, aparelladors, fusters, pi-
capedrers, escultors i altres oficis. La periodista Car-
me Escales s’ha colat en les obres per explicar com es
treballa didriament per aixecar un dels simbols de la
capital catalana. Cautora comparteix amb el lector
algunes anecdotes curioses sobre Antoni Gaudi o les
dificultats de la feina que es porta a terme. Al capitol
dedicat, per exemple, als picapedrers, capitanejats per
Feliu Martin, Escales explica com aquests professio-
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nals escullen més de quaranta tipus de pedres durant
tota la jornada. La tecnologia també hi és present i
aixi es recull al llibre. S’utilitzen impressores 3D per
recrear detalls del monument que encara no sén vi-
sibles. La data prevista per a la finalitzaci de les
obres de la Sagrada Familia és I'any 2026.

QUIES QUI

Radiografia dels qui manen al Baix Llobregat i L' Hospitalet
Ana Basanta, Imanol Crespo, Dayana Garcia, Be-
gona Gonzilez, Eva Jiménez, Eduardo Rodriguez i
uan Carlos Valero

BCN Content Factory, 2015
446 pagines

g < Aquesta és una obra col-lectiva
Qui és Qui

Radiografia dels qui mang
al Baiz Liobregat | L'Hespitaly

que neix amb I'objectiu d’ex-
plicar als ciutadans qui son les
persones 1 entitats que més
influeixen en la seva vida quo-
tidiana. Els lectors trobaran una
panoramica de I’entorn acom-
panyada de comentaris i opini-
ons dels mateixos protagonis-

tes,a més de les dades de

contacte. La guia permet posar rostre als qui lideren
els sectors més influents. Cada capitol conté un se-
guit de codis Qr que permet al lector accedir a totes
les dades de contacte (telefon, correu electronic,
adreces...) de les principals institucions, associacions,
empreses i organismes que treballen en els diferents
ambits del territori de I'area metropolitana de Bar-
celona. Elaborada per periodistes seniors 1 jiniors,
aquesta obra de periodisme de dades i servei aspira a
convertir-se en una eina de consulta forga ttil.

ELS INTERNATS DE LA POR

Montse Armengou i Ricard Belis
Ara Llibres iTV3, 2016

303 pagines

Ara Llibres i Tv3 coediten

Els inf-efn:its
de la'por

aquest llibre, basat en un dels
documentals més vistos de Te-
levisié de Catalunya. Fruit
d’una investigacié esfereidora,
destapa uns fets ocults que
s’han silenciat durant deécades:
els abusos sexuals, els maltrac-
taments fisics i psiquics, I'ex-
plotacié laboral i les practiques

mediques dubtoses que van patir milers de nens als
internats religiosos i de I’Estat durant el franquisme 1

fins ben entrada la democracia. Els periodistes
Montse Armengou i Ricard Belis signen aquesta
obra, donant veu a victimes i testimonis —que expli-
quen en primera persona les seves experiéncies—i
denunciant amb noms i cognoms la suposada superi-
oritat moral al servei de les més baixes passions. A
més de periodistes, Montse Armengou i Ricard Belis
son directora de documentals i realitzador, respecti-
vament. Els dos han col-laborat en els programes 30
minuts 1 Sense Ficcid.

AMAR SE ESCRIBE BREVE
Carmen Alcalde
Carena, 2016

96 pagines

Segons la mateixa autora, Car-
men Alcalde, aquest és un crit,
alt i clar, contra la llei obligada
dels homes en I’“obsessa hete-
rosexualitat que prejutja, sub-
juga i dicta sentencia de guillo-
tina contra altres amors
diferents”. Nascuda a Girona,
va estudiar Filosofia i Periodis-
me a Barcelona i Madrid.Va

tornar a la seva ciutat natal per dirigir la revista Pre-
séncia,la primera a Espanya que es a atrevir a aixecar
la veu contra el Reégim. Comunista o acrata, i pro-
fundament feminista, ja mai més va parar de col-
laborar en les revistes de I’oposicié militant (Destino,
Cuadernos para el Didlogo, Triunfo...). Fruit de la seva
activitat, col-lecciona censures, processos de I’ano-
menat Ordre Public, segrestos, multes i judicis amb
peticions de presé. I,amb I'arribada de la democra-

cia, flagrants comiats i menyspreus de la nova premsa.

*

CIEN CASOS: LA ETICA PERIODISTICA EN TIEMPOS
OE PRECARIEDAD

Roger Jiménez
UB, 2016

304 pagines

Durant la millor ¢época de la
Clenicisos premsa convencional, es deia

Lo tica perioi que era el quart poder al servei
de I’Estat. I I'audiéncia, tot 1 la
seva aparent dispersi, rebia per

definicié el titol de cinque po-

der. El canvi global en el mén
de la comunicaci6 ha conduit

a una situacié en qué s’ha pres-

cindit dels lectors; una forca

directa i efectiva que, mitjancant els mecanismes au-
toreguladors, deia als mitjans qué fallava i com podi-
en millorar. Roger Jiménez ens explica que la des-
vinculacié del pablic redunda de manera negativa en
la qualitat ética de la premsa i del periodisme en ge-
neral. Fruit de la llarga experiéncia de I'autor com a
defensor del lector a La Vanguardia i president del
Consell de a Informacié de Catalunya, aquest llibre
recull una casuistica que compren exemples de vul-
neraci6 dels codis deontologics de la professio peri-
odistica a Espanya, a Europa i als Estats Units i cons-
titueix una important aportacié als fonaments de
l'autoregulacié del mitjans; i amb el clar objectiu
d’ajudar els actuals i futurs professionals de la comu-
nicaci6 a adoptar decisions etiques.

*

LA EXPLOSIGN DEL PERIODISMO

De los medios de masas a la masa de medios

Ignacio Ramonet
Clave intelectual, 2011

155 pagines

Ignacio Ramonet ens ofereix
en aquest llibre una radiografia
de la premsa escrita, sota el for-
mat de P'assaig critic. Un retrat
d’un moment en qué I'ecosis-
tema mediatic ha volat pels
aires a causa de I'impacte de la
revolucié digital i el desenvo-

A— lupament de les xarxes socials.

En aquesta nova societat, els
ciutadans tenen vocaci6 de convertir-se en periodis-
tes a través de lleugers dispositius com els blogs, Twit-
ter o Facebook, que ofereixen un potencial de co-
municacié inedit. Cautor apunta que alguns géneres
molt apreciats per 'opinid ptblica com el periodis-
me de reportatge o d’investigacid es troben en vies
d’extincié perqueé les empreses mediatiques els con-
sideren massa costosos. Afegeix que, tot i que el nou
sistema no ha aconseguit encara trobar un model
economic viable, I'aparicié cada cop més de pagines
web innovadores i millor adaptades al nou entorn
representa una esperan¢a de democratitzaci6 de la
informacié. Ramonet va dirigir I'edicié francesa de
Le monde diplomatique des del 1990 fins al 2008, any
en qué va assumir la direccid de I'edicié espanyola.

Tots els llibres d'aquesta seccid es poden trobar al
Centre de Documentacié Montserrat Roig i estan
disponibles en préstec per als col-legiats.
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PILAR CASANOVA

El 5 de juny de 2016, moria la periodista Pilar Casanova Seuma a I’edat de cin-
quanta-nou anys, victima d’un cancer.Va comencgar la carrera professional al Téle/
eXprés, i després va treballar a Cambio16, El Periédico de Catalunya, EI Observador

i altres capgaleres espanyoles i internacionals. Entre 1987 1 1992, va inaugurar la
corresponsalia d’El Periédico de Catalunya a Moscou, coincidint amb la desinte-
graci6 de la Urss i la Perestroika. El 1992, va treballar a Washington fins al 1996.A
meés, va ser vocal de la Junta de Govern del Col‘legi de Periodistes, també secre-
taria, responsable del grup de treball de Gabinets de Comunicacié i responsable
de mantenir el contacte amb la resta d’associacions professionals a Madrid. En

el moment de la mort, era delegada de I'agencia de noticies Sputnik Névosti a

Espanya.

Pilar Casanova en una imatge d'arxiu. Foto: CPC

CAFE I GALETES A LA PROSPIEKT MIRA

La mirada lluminosa de la Pilar Casanova sempre anunciava un somriure. Un
somriure amb un cert toc ironic i potser entremaliat. La primera vegada que la
vaig veure ella es movia per la redaccié de Tele/eXprés i jo per la de Mundo Diario
en temps de daltabaix professional i laboral: un bon grapat de periodistes vam
anar al carrer tot comengant una didspora professional en la qual alguns ens aniri-
em retrobant.

Tami la Urss em va fer recuperar la Pilar Casanova. Comengava 'any 1989, el
mur de Berlin encara no havia caigut, perd a Moscou el régim comengava a es-
querdar-se. Dies periodisticament intensos en que qualsevol descuit en la logistica
de reportatges i entrevistes et podia fer perdre el fil d’un episodi historic. Per aixo,
el suport incondicional de la Pilar Casanova i del seu company, Carlos Enrique
Bayo, no s’ha desdibuixat mai en la meva memoria.

Recordo con si fos ara quan m’obrien la porta d’aquell pis de la Prospiekt Mira,
que traduit voldria dir avinguda de la Pau. Un apartament petit, alhora despatx i
habitatge, on un periodista de televisié com jo, sempre pendent del carrer i de les
imatges, podia disposar de noticies d’agéncia i d’un teléfon amb linia internaci-
onal per poder trucar a Barcelona. Un pis, el de la Prospiekt Mira, on es respirava

alegria i caliu huma i on sempre, sempre, m’esperava una bona tassa de cafe amb
llet amb galetes que la Pilar o el Carlos Enrique portaven de la cuina sense avisar.
I al voltant del cafe amb llet emergien les converses, les analisis i les reflexions so-
bre un mén que queia a trossos sent-ne nosaltres testimonis.

La Pilar va cobrir les vagues dels miners i va explicar com poques el malviure
d’aquell fals paradis que s’ensorrava,i en el llibre La rebelion de las repitblicas balticas
de la Urss (SA Ambit Serveis Editorials, 1991) va anar al fons d’un dels episodis
més apassionants en el procés de descomposicié de la Uni6 Sovietica. També re-
cordo, com si fos ara mateix, el sopar de la nit de Cap d’Any de 1991, quan ja feia
una setmana que la URSS no existia i tots plegats érem a punt de travessar el llindar
de la nova Russia capitalista.

Washington seria la proxima parada de la Pilar i el Carlos Enrique, ila vida no em
va tornar a unir a la Pilar Casanova fins que vam coincidir en la junta del Col-legi
de Periodistes, entre els anys 2010 i 2014. L’altima vegada que la vaig veure va

ser una tarda de diumenge de febrer d’aquest 2016 a casa seva,a Madrid, també
prenent café amb llet i galetes. No va tenir ganes de baixar amb mi i el Carlos En-
rique a donar un tomb per Chamberi. Em va acomiadar al repla de I'escala amb el
mateix somriure amb qué em rebia a la Prospiekt Mira de Moscou. Una mirada,
la del aquell vespre, en que la tristesa mostrava el seu rostre més bell.

Llibert Ferri

DIEGO MORENO DE LAS HERAS

Nascut a Almeria, el 1933, Diego Moreno de las Heras va morir el 24 de maig de
2016 a vuitanta-dos anys, llicenciat en Dret per la Universitat de Barcelona, va
exercir el periodisme, primer, com a auxiliar de redaccid (1962-1977) i, més tard,
en qualitat de redactor (1977-1979) al Mundo Deportivo.

SEBASTIAN FERRER

Precedit d’una amplia carrera professional, el 14 de juny, moria el periodista Se-
bastian Ferrer Garcia a seixanta-nou anys. Era natural de Murcia, va arribar a Ca-
talunya el 1971, on va treballar en diferents publicacions de cinema i societat. Poc
després, va exercir en revistes d’humor com La Codorniz o El Papus.D’aquesta
altima guardava a la memoria el terrible dia en que un grup ultradreta va fer ex-
plotar un artefacte a I’edifici on s’assentava la revista i va causar la mort del porter.
Posteriorment, Ferrer es va incorporar a El Periédico de Catalunya i, més tard, a El
Jueves.Va jubilar-se voluntariament a cinquanta anys afectat d’una depressio a la
qual va seguir un cancer, malaltia que, finalment, li ha provocat la mort.
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FRANCESC CATALA

El 14 de juny va morir a vuitanta-dos anys Francesc Catala Mateu, historic del
periodisme de la Transici6.Va dirigir La Veu de I’ Anoia durant deu anys, entre 1984
i 1994. Fou un dels professionals dels periodisme més conegut d’aquesta comarca.
Estava molt lligat al Diari d’Igualada, on va tenir un paper actiu en I'adquisicio del
nou edifici del rotatiu.

LLUIS SIERRA

El periodista Lluis Sierra va morir, el 21 d’agost a seixanta-un anys a 1 "Hospital
de Sant Pau de Barcelona.Va comengar a exercir el periodisme el 1976. Durant
quatre decades, Sierra va ser cronista de temes socials i d’informaci6 local a la
capital catalana. Des del 1986, treballava a La Vanguardia. Anteriorment, havia
passat per altres diaris com EI Noticiero Universal, El Correo Catalan i1’ Avui. Sierra,
a qui els companys consideraven “el dega de la informacié municipal”, va cobrir
I'actualitat de Barcelona al llarg de la trajectoria professional. El periodista, que ja
feia diversos mesos que era de baixa a causa de la malaltia, residia a Sant Celoni.
Diversos periodistes i politics, com I'alcaldessa Ada Colau, van expressar el condol
ala familia i als companys de redaccié. Com va escriure Juanjo Caballero —que va
ser company seu al diari del grup Godd— en un article al Diario.es,*“amb la mort
de Lluis Sierra desapareix el darrer representant plenament actiu d’una generacié
de periodistes barcelonins que va viure I'edat d’or de la informacié local: els dar-
rers anys del franquisme, la Transicié i els primers ajuntaments democratics”.

\

Llufs Sierra era el cronista dels barcelonins. Foto: Ana Jiménez / La Vanguardia

NARCIS-JORDI ARAGD

El periodista i escriptor gironi Narcis-Jordi Aragd (Girona, 1932) va morir, el 22
d’agost, a vuitanta-quatre anys a causa d’una malaltia respiratoria que se 1i havia
agreujat en els ultims mesos. Aragd va comengar a treballar com advocat, després
de llicenciar-se a la Universitat de Barcelona i no va ser fins més tard que va cur-
sar estudis de Periodisme a I’Escola Oficial de Madrid. Entre 1957 1 1977, va exer-
cir d’advocat, una professié que alternaria amb el periodisme.Va col-laborar amb
Radio Girona i va treballar per a revistes i setmanaris com Vida Catolica.Va ser
director de Preséncia (1967-1980) i de la Revista de Girona (1985-2009). Entre altres
mitjans, va col-laborar amb Radio Girona i El Punt. També va ser cap del gabinet
de premsa de la Cambra de Comer¢ de Girona.

Molt implicat amb la professio, el 1977, va ser cofundador de I’Associacié de
Premsa de Girona i, el 1985, del Col'legi de Periodistes de Catalunya, sent-ne el
primer president de la demarcacié de Girona. La seva tasca professional ha rebut
nombrosos reconeixements, com 'ingrés com a membre de la Reial Académia de
Belles Arts, el 1987;1a Creu de Sant Jordi, el 2002, 1 el Premi Ofici de Periodista,
que lliura el Col'legi de Periodistes, el 2009.

Nebot de I'arquitecte Rafel Mas6, des del 2008, era president d’honor de la
Fundaci6é Rafael Maso. El febrer del 2015, juntament amb la seva dona, la pintora
Merce Huerta (que va morir el juliol del 2015) van cedir tot el seu fons a I’Ajun-
tament de Girona.Aragd havia escrit més d’una quinzena de llibres, entre els quals
cal destacar Girona grisa i negra i Periodisme sota sospita.

[ W

Narcis-Jordi Aragé, tot un referent. Autor: Sergio Ruiz
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Sara Masd

MAIG

2 de maig

’ARA, DIARI EUROPEU DE L’ANY. La directora de
I’4ra, EstherVera, recull aViena el premi al Diari
europeu de I'any aconseguit per aquest rotatiu en

la categoria de Publicacions de I'ambit subestatal.

El guardé l'atorga I'Oficina per al disseny de diaris,
una entitat alemanya que promou la innovacié i la
transformaci6 de la premsa impresa. En el seu dis-
curs,Vera reivindica la vocacié europea de I’4r4 en
uns estats afectats per les desigualtats per causa de

la crisi economica i, sobretot, pels fluxos d’aquells
refugiats que han hagut d’abandonar el seu pais per
culpa d’una guerra. Hi destaca també el fet que sigui
un diari publicat des de Barcelona i en catala sempre
disposat a “defensar els valors democritics, la solida-
ritat i la diversitat”. En aquesta convocatoria, es van
presentar 196 diaris de 26 paisos que es publiquen

actualment al continent europeu.

Foto: Apa-Fotoservice

Els responsables de 'ARA amb el premi.

*

Ers prEMIS CRITICA SERRA D’OR COMPLEIXEN CIN-
QUANTA ANYS. Té lloc al Palau Moja de Barcelona
l'acte de lliurament dels Premis Critica Serra d’Or
2016, que enguany arriben a la 50a edici6é. Marti Do-
minguez obté el Critica Serra d’Or 2016 de Novel'la
per La sega. Josep-Ramon Bach ha obtingut el premi
en Poesia amb Caim i Pep Albanell, el de Narracid
per Les fantasies del naufrag. També, el d’Estudis lite-
raris ha estat per a Julia Guillamon per Joan Perucho,
Cendres i Diamants, 1 el de Traduccid, per a Irlanda
indomita. 150 poemes de w. B.Yeats, de Josep Maria
Jauma. En I'ambit de recerca, Pere Villalba I’ha acon-
seguit per I’obra Ramon Llull: vida i obres, mentre que
XKavier Duran ha rebut el de Recerca (Altres Cién-
cies) per La ciéncia en la literatura i el de Catalanistica
ha estat atorgat a Ronald Puppo per Mount Canigé. A
tale of Catalonia,una traduccié del Canigd de Jacint
Verdaguer. D’altra banda, Joan Yago, amb You say to-
mato, ha aconseguit el premi Teatre, Lali Alvarez amb
Ragazzo ha aconseguit el de premi a I’espectacle
teatral i la companyia Parking Shakespeare el premi
de Teatre a 'aportacié més interessant. Pel que fa a

la categoria de Literatura infantil i juvenil, els gua-
nyadors sén Halil Barcena i la il-lustradora Mariona

Cabassa per I'adaptacié6 infantil de les Histories de
Nasrudin amb el premi d’Infantil, Gisela Pou per La
noia de la mitjanit amb el premi Juvenil (Creacid) i
Lemmiscates per Arbres amb el de Juvenil (Conei-
xements). Els Premis Critica Serra d’Or no tenen
dotacié economica i consisteixen en la proclamacié
del veredicte i en el lliurament d’una serreta d’or, de
solapa, que representa la distincié.

3 de maig

La FIP DEFEN LA LLIBERTAT DE PREMSA. La Federacid
Internacional de Periodistes (FIP) exigeix en un co-
municat “tolerancia zero” amb aquells que ataquin
periodistes o que debilitin la llibertat de premsa”.

El president de la e Jim Boumelha, promet “un
compromis indestructible” de la institucid que re-
presenta per “perseguir tots aquells que intimidin, o
amenacin els nostres companys i companyes, a més
dels nostres drets i llibertats” en declaracions fetes
durant la presentacié d’un informe sobre la llibertat
de premsa al mén en queé s’assenyalen casos flagrants
contra la llibertat de premsa a Grecia, Perti, Malawi o
el Congo, entre altres.

FRANCESC RIBERA, COORDINADOR DE RADIO BERGA.
El regidor de I’Ajuntament de Berga, Francesc Ri-
bera, Titot (cup), sera el coordinador-director de la
primera radio municipal, tot i que ha matisat que la
direccid estratégica de la radio correspon al consell
d’administracid, Ribera ha dit que el consistori ha
de fer una gesti directa de I'emissora municipal ates
que lallei no permet externalitzar-ne el servei. Els
grups del psc i ERC han criticat aquesta decisio. E1
govern posard a concurs la gestid de continguts de
I’emissora per 10.000 euros ’any.

4 de maig

EL Pais COMPLEIX QUARANTA ANYS. El diari El Pais
commemora els quaranta anys de la seva historia i ho
fa en un acte celebrat al Palau de Cibeles de Madrid
amb assistencia de la plantilla del diari i dels cinc
directors que ha tingut (Juan Luis Cebrian, Joaquin
Estefania, Jests Ceberio, Javier Moreno i ’actual,
Antonio Cano).

5 de maig

ENTREGA DELS ORTEGA 1 GASSET DE PERIODISME. En
el marc dels quaranta anys de vida, El Pais celebra
Pentrega dels premis Ortega i Gasset de Periodisme

en una festa presidida pel rei Felip i la reina Leticia.
Aquest cop, els Ortega i Gasset han correspost a
Joseph Zarate, Lilia Satl, Ginna Morelo, Samuel
Aranda i Adam Michnik en els respectius ambits. Els
guardons actuals han destacat el periodisme de resis-

téncia i compromes amb els drets humans.

Foto: El Pals

Els reis durant l'entrega de premis.

7 de maig

ALLIBERATS TRES PERIODISTES ESPANYOLS SEGRESTATS
A SiriA. El Govern confirma 'alliberament de peri-
odistes espanyols Antonio Pampliega, José Manuel
Lépez i Angel Sastre, retinguts a Siria des de I'11 de
juliol passat. Segons fonts del govern, els tres estan
en bon estat. Des de I'executiu també destaquen que
I'alliberament ha estat possible gracies al treball de
molts servidors publics i de la col-laboraci6 de paisos
aliats i amics.

ANIVERSARI DE LA DEMARCACIO DE LA CATALUNYA
CeNTRAL. La Demarcacié de la Catalunya Central
del Col'legi de Periodistes celebra els primers dos
anys amb una primera trobada de col-legiats a la Tos-
sa de Montbui, a I’Anoia, amb l'objectiu d’estrenyer
els vincles entre els professionals de la comunicacid
d’altres demarcacions i, aixi, compartir nous pro-

jectes.

Foto: Dem. Cat. Central

Un moment de l'acte a La Tossa de Montbui.

10 de maig

LTJIC PUBLICA LA BASE DE DADES DELS PAPERS DE
PanamA. El Consorci Internacional de Periodistes
d’Investigacié (1c1j), amb seu a Nova York, publica la
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base de dades dels Papers de Panama a la qual es pot
accedir a través del web offshoreleaks.ici.org. La infor-
macid no inclou dades personals i només hi apareix
la informaci6 corporativa de 200.000 societats en
paradisos fiscals 1 vinculades a més de 200 paisos.

11 de maig

AGREDIDA LA DIRECTORA D’EL JUEVES. Mayte Quilez,
directora del setmanari satiric El Jueves, és atacada
per un desconegut encaputxat a les portes de casa
seva,a Barcelona, quan tornava d’haver sortit a cor-
rer. L'agressor li va donar un cop de puny ala cara i
es va escapar sense dir res. La periodista ha presentat
una dentincia davant el Mossos d’Esquadra. Quilez
considera que una portada de la revista contra el
creixement de la ultradreta a Europa en podria haver
estat la causa. La revista havia rebut amenaces a través
de les xarxes socials.

La polémica portada d'El Jueves.

13 de maig

La NOBEL ALEXIEVICH A BARCELONA. Svetlana Alexi-
évich, Premi Nobel de Literatura, arriba a Barcelona
per participar en diferents actes a la capital catalana.
Alexiévich és la primera persona guardonada amb

el Nobel pels treballs periodistics. Durant una con-
feréncia al cccs, explica que el seu pare va estudiar
periodisme abans de la guerra i que ella 'admirava
pel seu treball i des de molt petita.

17 de maig

ALBERT GARRIDO PRESENTA LLIBRE. Albert Garrido,
secretari general del Consell de la Informacié de
Catalunya (c1c) presenta el llibre En nombre de laYi-
had ala sala d’actes de I'Institut de la Mediterrania.

19 de maig

MARISOL SOTO, GUARDONADA. La periodista catalana
Marisol Soto Romero, de Televisioé Espanyola (TVE),
guanya el cinqué Premi Internacional de Periodis-
me, Colombine, que patrocina la Fundacié Unicaja.
El guardd és per a“El machismo que no se ve”, un
documental emeés a Documentos TV de La 2, el 23 de
novembre de I'any passat. El treball —del qual Soto és
la responsable del guid i de la direccié— dona visibi-
litat a conductes masclistes que segueixen presents
en la nostra societat. Segons el jurat, el treball “és un
magnific reportatge que aborda el masclisme des de
diferents perspectives i entre diferents pablics”.

[ . f
4
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Foto: TVE

Marisol Soto ha estat premiada.

24 de maig

EL PODER DELS MITJANS AL BRrasIL. El Grup de Treball
de Periodisme Solidari del Col'legi de Periodistes
celebra en el segon debat de I’any sobre I’America
Llatina titulat “El poder dels mitjans a Brasil”, des-
prés del dedicat a I’ Argentina. Durant I’acte, moderat
per Josep Ramon Giménez, membre del Grup de
Periodisme Solidari, hi participen Marta Orsini,
periodista brasilera i investigadora de comunicacid i
geénere, Flavio Carvalho, socioleg i agent consular al
Consolat General de Brasil a Barcelona, i Francesc
Escribano, periodista i autor del llibre Descalg sobre la
terra vermella. Vida del Bisbe Pere Casaldaliga. A més, els
assistents van poder mirar uns videos amb les opini-
ons enviades des del Brasil de Maria Badet, doctora 1
investigadora en mitjans de comunicacid, immigra-
ci6 brasilera i génere, a més de Joan Biosca, corres-
ponsal a I’America Llatina per a Tv3,1’4r4 1 Catalu-
nya Radio. La sessio gira entorn la crisi economica

i politica al Brasil, inclosa la suspensié de Dilma
Rousseff com a presidenta del Govern. Els ponents
analitzen el rol dels diaris per les respectives influen-
cies mediatiques i per la perdua de 'autocritica.

25 de maig

MONICA TERRIBAS, EN UNA XERRADA D’ACUDAM. La
periodista Monica Terribas participa en una jornada
organitzada per ACUDAM sobre persones discapacita-
des. La sessio té lloc a la sala d’actes de la Comunitat

de Regants dels canals d’Urgell i compta amb la
participacié del director de I'oNG de Lleida, Domin-
go Garcia, i el president de Salut Mental Catalunya
aTerres de Ebre. L'associacié ACUDAM treballa en
I'atenci6 a persones amb discapacitat intel-lectual,
donant-los suport i millorant-ne el nivell d’autono-
mia i de qualitat de vida.

26 de maig

AGREDEIXEN PERIODISTES DURANT ELS ALDARULLS A
GrAcIA. El desnonament per part dels Mossos d’Es-
quadra d’uns okupes instal-lats a I’edifici anomenat
Banc expropiat, al centre del barri de Gracia, provo-
ca tres nits d’aldarulls i d’enfrontaments als carrers
d’aquest barri. Els ocupes increpen els Mossos i la
premsa, ja que han malmes una camera de Tv3 que
estava cobrint els esdeveniments. A la vista de les cir-
cumstancies, I'alcaldessa Colau admet la decisi6é d’in-
tervenir i demana als veins que ajudin a fer de mit-
jancers en el conflicte. El balang de les tres primeres
nits d’aldarulls ha estat de 2 detinguts 1 33 ferits.

JUNY

2 de juny

MEDIAPRO RECUPERA LA MARCA GOL PER AL NOU
CANAL ESPORTIU. Uempresa informatica Mediapro
decideix recuperar la marca Gol per al nou canal de
televisié esportiu en obert que ha iniciat ahir, per
sorpresa, les emissions en proves. Segons I'empresa,
ben aviat “té previst oferir als espectadors les moda-
litats esportives més espectaculars i esports d’accid”,
tal com ho afirma en un comunicat. El nou canal
ocupa la freqiiencia de Veo 1v, propietat d’'Unidad
Editorial. Incloura tant programes de produccid pro-
pia com informatius i magazins.

PERIODISTES AGREDITS A LLEIDA. Un grup de joves
tancats al Rectorat de Lleida des de fa tres setmanes
agredeixen els periodistes als quals ells mateixos
havien convocat per explicar-los la seva situacio.
Els okupes, entre ells ciutadans i persones alienes al
campus, protesten pel fet que, des de fa una desena
d’anys, la sotsdelegada del govern central, la pro-
fessora associada Inma Manso, hi imparteixi classes.
Arran dels fets, el Col'legi de Periodistes considera
“intolerable i inacceptable qualsevol amenaca a peri-
odistes en I'exercici de la professio”.
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6 de juny

Nova EpICIO DE L’ ANUARI MEDIA. CAT. El Grup
Barnils presenta al Col-legi de Periodistes I’ Anuari
Media. Cat sobre Els Silencis Mediatics de 2015 ob-
servats 1 comprovats per investigadors i periodistes.
El projecte va sorgir per destapar informacions que
no sempre apareixen als mitjans. En Pedicié d’en-
guany, s’han tractat temes com els maltractaments
al centre penitenciari de Tarragona per part de dos
mossos d’esquadra o I'entrada en vigor de la llei
mordassa, entre molts altres.

10 de juny

ENRIC JULIANA 1 MARIA CASADO, GUARDONATS PER
L’APEL Els periodistes catalans Maria Casado i
Enric Juliana reben el premi Microfon dels Informa-
dors que, des de fa quinze anys, atorga 1’ Associacio
Professional Espanyola d’Informadors de Premsa,
Radio, Televisi6 i Internet (APEI), que ha atorgat
guardons en les categories de premsa, radio, televisio,
doblatge, publicitat i comunicacié. El lliurament

dels guardons té lloc en un acte celebrat a Caldes de
Malavella.

Foto: APEI

Foto de familia dels premiats.

13 de juny

L’ADPC RECORDA MONTSERRAT ROIG. L’ Associacid
de Dones Periodistes de Catalunya (ADPc) recorda
Montserrat Roig en un acte al Col-legi de Periodis-
tes amb motiu dels vint-i-cinc anys de la seva mort.
Lacte és conduit per Maria Angels Cabré, escriptora
i directora de I'Observatori Cultural de Geénere i
compta amb la participacié de Neus Rafols, perio-
dista de I’apPc; R osa Montero, periodista i escrip-
tora, 1 Roger Sempere, fill de Roig. Uhomenatge
inclou una lectura de textos i un acompanyament
musical de LlaciaVives i Carles Beltran.

15 de juny

THE SUN S'INCLINA PEL BREXIT. A pocs dies del refe-
réndum britanic a favor o en contra de sortir de la
UE, el diari The Sun s’inclina a tota portada a favor

del Brexit. The Sun és el tabloide del grup Murdoch
1té una tirada proxima als dos milions d’exemplars
diaris.“Fora de la Uni6 Europea —escriu The Sun—,
serem més rics, estarem més segurs, ja que Europa

és cada cop més avara, malgastadora acusadora i in-
competent”. Els editors de The Sun volen un estatus
com el dels Estats Units, Canada, Australia i Nova
Zelanda. D’altra banda, Nicolas Sarkozy, expresident
frances, analitza en una entrevista amb 1’Alianca de
Diaris Liders a Europa la crisi dels refugiats 1 els atacs
terroristes.“Sigui quina sigui la resposta del britanic
davant del Brexit, s’haura de posar damunt la taula el
projecte d’un nou tractat europeu”, assegura Sarkozy.

16 de juny

NEIX UN NOU PROGRAMA DE REPORTATGES. Reiniciando
és el nou programa que estrena al canal de Movistar +,
dirigit per la periodista Estibaliz Gabilondo. Es tracta
de sis lliuraments d’una hora de durada que aprofun-
deixen en temes d’actualitat des d’un punt de vista
diferent dels que es divulguen a la petita pantalla, tal
com explica David Miralles, productor de I'espai.

# 2 #  #0

Foto: Movistar +

L'equip del programa.

19 de juny

Cursa FAMILIAR DE RACT A GIRONA. Més de quatre
mil corredors competeixen pels carrers de Girona
ciutat en un recorregut de cinc quilometres. Tots
porten les samarretes del color vermell de I’emissora
del Grup Godé. Latleta barceloni Roger Roca es
proclama campid en categoria masculina i Jéssica
Bonet en categoria femenina.

Foto: xxx

'equip d'Esports de RAC1 amb la samarreta.

22 de juny

DIARIS BRITANICS ENTORN DEL BREXIT. A les portes
del referendum a la Gran Bretanya que decidiran si
els britanics volen marxar o continuar a Europa, els
diaris del pais segueixen posicionant-se després que
ho fes The Sun, favorable a la sortida. Aixi, per exem-
ple, The Guardian, The Times, Financial Times i The
Economist sén favorables a seguir a la UE, mentre que
diaris mes populistes com Daily Télegraph aposten pel
Brexit.

29 de juny

LLEGIR DIARIS EN TEMPS DE PRECARIETAT. Té lloc al
Col-legi de Periodistes una conferéncia organitzada
pel Consell e la Informacié de Catalunya (cIc) i

la Federacié d’Associacions de Gent Gran de Ca-
talunya (FATEC). Intervé el periodista Josep Maria
Cadena, recentment guardonat amb el Premi Ofici
de Periodista, i explica com interpretar els diaris en
un moment de canvi social i politic com I'actual. Es
refereix, també, a la transformacié del diari en paper
ial’entorn digital i en qué ha significat aixo perala
gent gran. Presenten I'acte Josep Carné, president de
la FATEC, 1 Rooger Jiménez, president del c1c.

JULIOL

1 de juliol

DEscompTE AL PALAU PELS CoL-LEGIATS. El Col-legi
de Periodistes de Catalunya i el Palau de la Musica
Catalana arriben a un acord segons el qual els col-
legiats gaudiran d’un descompte en el preu d’entra-
des per als concerts,

7 de juliol

LLIUREN LES PETXINES DE LA INFORMACIO. El pe-
riodista, dramaturg i escriptor Toni Orensanz ha
estat distingit amb la Petxina Daurada, que atorga la
Demarcaci6 de Tarragona del Col-legi de Periodistes
per premiar una trajectoria professional. El guardé va
tenir lloc en el marc de la vint-i-quatrena edici6 de
la Festa de les Petxines de la Informacid, celebrada a
les Granotes Terrassa de Tarragona. D’altra banda, el
gabinet de premsa dels Bombers de la Generalitat
obté la Petxina Oberta, que reconeix la font infor-
mativa que ha ateés amb rigor, diligencia i efectivitat
els requeriments dels periodistes, “per la disponibi-
litat a I’hora d’atendre les peticions dels mitjans i la
bona gesti6 del cas de Freginals”. La Petxina Tanca-
da, per a aquella font informativa que ha dificultat

78 CapcaLera




mirave.es

-DIAADIA-

la feina dels mitjans, ha estat per al Departament de
Salut de la Generalitat per “I’apagada informativa en
el brot d’enterovirus”. La Festa de les Petxines de la
Informacié ha estat conduida pels periodistes Quim
Pons i Esteve Giralt.

v

iR el

Els guardonats d'aquesta edicio.

*

ALBERT OM TORNA A RACT. A partir del 5 de se-
tembre, el periodista Albert Om tindra un nou espai
diari de dilluns a divendres de 19 a 20 hores a raC1.

Foto: Demarcacié Tarragona

Els primers anys de la radio del Grup God6, Om ja
va estar al capdavant, primer de Dies tontos, que es va
emetre els caps de setmana durant tres mesos, i des-
prés de L'hora del pati, el magazin del mati que es va
emetre durant quatre temporades. Om vol recuperar
Pesperit dels seus programes El Club i El convidat i es
mostra “entusiasmat” de tornar a conduir un progra-
ma de radio.

11 de juliol

PErIODISTES A C1UTAT DEL VATICA. El papa Francesc
nomena dos periodistes per desenvolupar importants
carrecs a Ciutat del Vatica en substituci6 del relleu
del portaveu de la Santa Seu, fins ara, el jesuita Fede-
rico Lombardi, comunicador que ha exercit a Roma
durant deu anys. El succeira el periodista nord-
america Greg Burke, que era el segon de Lombardi.
Burke ha estat durant molt temps corresponsal de la
cadena Fox News a Roma. Com a segona portaveu

del vatica hi haura la periodista espanyola Paloma
Garcia Ovejero, que era corresponsal a Roma de la
Cope. Ovejero és la primera dona que ocupa aquest

carrec.

Greg Burke substitueix Federico Lombardi.

13 de juliol

MIES DE 5.000 HORES DELS JOCS. RTVE dona a coneixer
la cobertura dels Jocs Olimpics de Rio de Janeiro.
Un equip de 129 periodistes es desplagaran a Brasil
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en un desplegament que cobriran tant TVE com
Teledeporte. A més,un ampli equip de 141 persones
treballaran des d’Espanya. RTVE també anuncia que
realitzara una amplia cobertura dels Jocs Paralimpics,
que tindran lloc al setembre.

14 de juliol

E1 SopAR DELS PERIODISTES A GIRONA.Té lloc el
vuité Sopar dels Periodistes de Girona, que reuneix
més de quaranta professionals de la comunicacié.

La trobada se celebra a la terrassa del restaurant Can
Vell de Sarria de Ter i és tot un éxit de participacio.
Quaranta-quatre professionals comparteixen una
vetllada distesa i molt agradable. L'acte, que ha tingut
lloc a peu dret, ha comptat amb un breu recital de
Clara Sanchez Castro, periodista i cantant.

*

Per1ODISME A MEXIC. El Grup de Treball de Pe-
riodisme Solidari del Col-legi de Periodistes de
Catalunya celebra un debat de la ma de periodistes
mexicans per analitzar la situacié d’aquell col-lectiu
que veu amenagat el dret a la informacid. Segons
I'altim informe de Reporters sense Fronteres, Méxic
es troba en el 7¢ lloc a nivell mundial, i és el primer a
I’America Llatina quant a perillositat a ’hora d’exer-
cir la professio. L'acte té lloc dins del cicle “Perio-
disme a Llatinoameérica” i compta amb la preséncia
de periodistes mexicanes com Leticia Cruz, cofun-
dadora de la Casa de la Mujer Iberoamericana en
Barcelona i activista feminista transnacional; Beatriz
Patraca, professora de la toc i membre del projecte
collectiu per la pau a Mexic “Nuestra Aparente
Rendiciéon”;Violeta Rodriguez, investigadora de la
Universidad Iberoamericana i especialista en temes
socials, transparéncia, génere i migracié. També hi ha
una intervencié enregistrada des de Méxic de Sara
Lovera, membre de la Casa de Proteccion y De-
rechos de Periodistas. L'acte és moderat per Victoria
Hita, del Grup de Treball de Periodisme Solidari.

15 de juliol

LA RADIOTELEVISIO PUBLICA TORNARA A VALENCIA.
Les CortsValencianes aproven el que es denominara
Corporacié Valenciana de Mitjans de Comunica-
ci6 després que, el novembre de 2012,el Govern
acomiadés 1.600 treballadors dels mitjans publics
valencians.A partir d’ara, la Generalitat confia a
accelerar al maxim el projecte perque en un termini
molt breu comencin les emissions. La nova radiote-
levisié comptara amb dos canals de televisio i dos de
radio. La normativa preveu la creacié d’organismes

de control, com ara el consell rector i el consell
professional,que evitin manipulacions com les realit-
zades en un passat no llunya.

16 de juliol

CRISTINA SAEZ, GUARDONADA. La periodista Cristina
Saez, col-laboradora de La Vanguardia, va rebre el
premi Concha Garcia Campoy en la categoria de
Premsa escrita pel reportatge Una esperanza para el
alzheimer, publicat al Magazine. El guard6 ha estat
creat per I’Academia de Television i reconeix treballs
periodistics “que traslladin a la societat amb rigor,
ética i compromis, histories relacionades amb la in-
vestigacid, la divulgacié cientifica o la salut”. També
han estat premiats Pepa Fernandez,de RNE, en la ca-
tegoria de Radio, i Teresa Gray i Angel Navarro en la
de televisié per un reportatge emesa La 2.

18 de juliol

JORDI BASTE SEGUIRA A RACT. El mén a RaC1, el pro-
grama de radio que dirigeix i presenta Jordi Basté i
lider d’audiéncia a Catalunya, continuara en antena
la proxima temporada. Aixi ho ha confirmat el
mateix Basté tot dient:*“Continuarem. No puc aban-
donar després d’una temporada plena didriament de
fets inesperats almenys pels que segueixen el mitja.Jo
estic molt agrait als oients i al grup en el qual treba-
llo”. Basté ha renovat per una temporada més.

19 de juliol

MERITXELL MARTORELL, PREGONERA A MALGRAT.

La periodista Meritxell Martorell, presentadora del
programa 21 dias de Cuatro, fara el pregd de la festa
major d’estiu de Malgrat de Mar. Martorell estara
acompanyada per la Colla de Diables Ratpenats
infernals al Parc del Castell, espai on enguany té lloc
Pacte d’obertura dels actes de Sant Roc. El pregd
comptara també amb un video realitzat pel malgra-

tenc Oscar Xavier Goémez i una performance.

Foto: Cuatro

Martorell obrira les festes de Malgrat.

20 de juliol

ASSASSINAT UN PERIODISTA RUS A UCRAINA. Pavel
Sheremet, un reputat periodista rus, és assassinat amb
una bomba lapa col-locada al cotxe en ple centre

de Kiev, capital de I'exreptblica soviética. Tenia
quaranta-quatre anys i s’havia destacat per ser inde-
pendent en 'exercici de la professid.Va ser critic amb
les autoritats de Bielorissia, on va néixer, i també
amb Russia i Ucraina on havia treballat.L’assassinat
es va produir quan sortia de casa seva per adregar-se
a Radio Vesti, on presentava un programa.

28 de juliol
Exrosicié D’ ALBERT OLIVE A TARRAGONA. El fotope-
riodista Albert Olivé Boix (Barcelona, 1954) exposa
al Tinglado namero 4 del Moll de la Costa delPort
de Tarragona en una mostra que porta per titol “A
Pentorn de la mirada”1i on es poden trobar més d’un
centenar de fotografies de I'autor. Olivé recrea en
aquestes imatges, la seva visi6 de la politica, la cul-
tura, la societat i els esports dels darrers trenta cinc
anys. Olivé ha treballat a mitjans com I’ Avui (1979),
el Noticiero Universal o El Correo Cataldn. Entre 1987 1
2014, va treballar a 'agéncia EFE.

A L'ENTORN

DE LA MIRADA
Albert Olivé
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Foto: Miquel Benitez

Albert Olivé exposa a Tarragona.

29 de juliol

NEeIx EL PETIT SAPIENS. Sapiens Publicacions treu
una nova revista pensada per aproximar la historia
als més petits. Es tracta d’El Petit Sapiens, que té com
a objectiu “contagiar la passi6 pel passat als infants
amb reportatges adaptats i continguts per divertir-se
mentre aprenen’’, tal com apunta I’'empresa editora.
El primer niimero d’aquesta nova revista —en qué
tots els articles estan il-lustrats i escrits amb un llen-
guatge adequat per als petits lectors— tracta sobre
P’antic Egipte, la historia dels primers ordinadors

o la revolucié cientifica de Copérnic, entre altres
reportatges. El Petit Sapiens —que es pot adquirir
per separat o per un euro més amb el Sdpiens— esta
fet amb un equip de col-laboradors especialitzats en
publicacions infantils.
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