- CAPCALERA -

REVISTA DEL COL-LEGI DE PERIODISTES DE CATALUNYA

Gener 2017 - Nim. 174 - 4%

A

' \

RL uucb/f
El sise Congrés de Periodistes va permetre
reflexionar sobre els reptes de la professio

o

o~

— "\t




Saps que vol dir formar part del Dow Jones Sustainability Index?
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El reconeixement a la feina de molta i molta gent

CaixaBank no tan sols ha tornat a ser inclosa entre les empreses més
responsables del moén, sind que ha superat la puntuacié de I'any passat en
I'indicador més exigent i prestigios: el Dow Jones Sustainability Index.

Aquest index qualifica amb el maxim rigor les empreses per la gestio social i
mediambiental i pel bon govern corporatiu.

Per aix0, volem donar les gracies a tots els qui fan que el compromis que tenim
amb els clients i la societat vagi, cada dia, més lluny.
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N CONGRES PER REFLEXIONAR SOBRE £L
PERIODISME T AVALAR EL CODI DEONTOLOGIC

Vull tornar a aprofitar aquesta tribuna per donar les gracies a
totes les persones que es van bolcar per poder celebrar el VI
Congrés de Periodistes. Especialment, el personal del Collegi de
Periodistes arreu del territori que, una vegada més, van treballar
com a un Unic equip per fer
possible que ens poguéssim
tornar a reunir. I també a tots
els col-legiats i col-legiades
que hi van voler prendre

part, van aportar les seves
reflexions i ens han fet arribar
les seves felicitacions. Gracies
sinceres.

Es amb la suma de totes les
vostres aportacions que po-
dem fer un Col-legi més fort.
Un Collegi que necessitem,
com més unit millor, per fer
front als dos grans reptes que
sacsegen el nostre ofici:la lluita contra la precarietat i I'aplicacid
del Codi deontologic, que durant el Congrés hem revisat, actua-
litzat i adaptat als nous temps.

“Se us ha girat feina” em deien en acabar el Congrés, perqué és
cert que ens vareu demanar de fer un congrés cada any o cada

"AMB PRECARIETAT NO HI HA OFICI,
NI DEONTOLOGIA, NI PERIDDISME®

dos anys. O que recuperem les jornades anuals de debat que
haviem fet al Col'legi, perd que, lamentablement, vam haver de
deixar de fer per falta d’assisténcia. La Junta recollim els vostres
suggeriments a través de dos grups de treball: el grup InterCon-
grés, 1 el grup Treball de lluita contra la precarietat.

Aquest darrer és especialment sensible i si que feu falta totes i
tots. Aqui si que o sumem o no ens en sortirem. Amb precarietat
no hi ha ofici, ni deontologia, ni periodisme. I ara és un bon
moment per reivindicar el periodisme. Ho vaig remarcar en

la inauguraci6 del Congrés. La credibilitat marca la diferéncia.

Som en un moment en queé tothom pot tenir veu propia a través
de Twitter, Facebook, Wordpress, Tumblr, Snapchat, Instagram

o qualsevol de les plataformes socials que poden sorgir en els
proxims anys. Aquest volum immens d’informacié és impossible
de digerir.

Calen més que mai curadors,
traductors, mediadors, experts,
que adoptin un paper clau per
distingir el soroll del que és
realment rellevant. I aquestes
persones han de ser per for¢a
periodistes capagos d’assumir-
ne la responsabilitat professional
1, sobretot, social. La professio-
nalitat i la transparéncia porten
a la credibilitat, aquesta a I'au-
diéncia,il’audiéncia generara

Foto: Jordi Salinas

nous models economics soste-
nibles. Ara bé, tot aixd queda en
no res, si el treball és en precari. Espero els vostres suggeriments.

Mentrestant, no us perdeu d’aquest nimero I’especial del Con-
grés 1 entrevista al col-legiat i president de la Generalitat, Carles
Puigdemont, a qui agraeixo el suport que presta al Col-legi.
Entrevista amb reflexions interessants, algunes,especialment en el
cas dels blocs, des de la sana discrepancia.

Ben cordialment,

Neus Bonet Bagant
Degana del Col'legi de Periodistes de Catalunya

V-
PR ezl ]

degana@periodistes.org
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CVOLUCIO TEXTUA

El text segueix sent essencial en la produccio periodistica digital,
tot i la transformacio de I'estructura de I informacig

TexT ADRIAN CABALLERO
Foro VICENTE PRUNA

Lentorn digital no ha acabat amb el

text ni de bon tros. Aquesta és una de les
principals conclusions del Digital News
Report 2016,1'informe editat pel Reuters
Institute, que assenyala que prop d’un
60% de les persones escull llegir un article
com a principal manera d’informar-se a
Internet. Les noves narratives digitals, com
les infografies interactives, les galeries o
els podcasts —arxius d’audio enregistrats
per consumir en qualsevol moment—,

es troben a les darreres posicions de la
classificacid.

Segons aquest prestigids informe, tampoc
han deixat de llegir els anomenats millen-
nials, que és com es coneixen els joves
nascuts entre 1980 i 2000, nadius digitals i
molt relacionats amb les noves narratives.
Una altra estadistica, en aquest cas del
Pew Research Center, apunta que els
joves d’entre 161 35 anys prefereixen llegir
la informacid a consumir-la en video o
escoltar-la. Per contra, sén els més grans
de 45 anys els que asseguren sentir-se més
comodes amb la informacid en video.

Alguns dels pronostics que es feien sobre
el periodisme digital dels propers anys
semblen, doncs, no complir-se.“El text té
uns avantatges inqiiestionables respecte
d’altres formats”, exposa Ramoén Sala-
verria, professor titular de Periodisme a
la Universitat de Navarra, que resumeix

6  CaPGALERA

Les estadistiques mostren com, malgrat la irrupcié de
noves narratives digitals, el text continua sent essencial
per explicar queé passa i per qué. Els usuaris prefereixen

un article a una infografia o qualsevol altre tipus de
publicacié. Lestil i ’estructura de la informacid, pero,
presenta moltes novetats: hipertextualitat, jerarquia,
titulars... Enmig de canvis constants, el text evoluciona
amb I’objectiu de continuar sent el centre d’atencio.

els avantatges en tres: economic (el text sobre com llegim a Internet (vegeu des-

consumeix menys dades que el video,iun  glossament), fet que ha generat serioses

70% del transit d’Internet prové de mobil ~ revisions i canvis en la manera d’organit-
zar la informacié en
linia.“Traslladar els

SEGONS EL DIGITAL NEWS REPORT, QUASI UN processos de redacci6
60% DE LA GENT ESCULL LLEGIR UN ARTICLE COM ~ impresaal digital &

) insuficient”, adver-
PRINCIPAL MANERA D'INFORMAR-SE A INTERNET  teix Salaverria, eritic
amb les facultats de
o tauleta), de temps (estalviem temps lle- Periodisme actuals. Critica que exempli-
gint la noticia) i cognitiva (“el text ésmés  fica amb la piramide invertida, técnica “de
facil de descodificar” pel nostre cervell,tal ~ principi del segle X1x que per a alguns és
com apunta Salaverria). encara un totem inamovible”.

Les facultats de Periodisme, apunta aquest

CANVIS EN ELREDACTAT investigador del Consell Mundial Educa-

No obstant aix0,la manera de redactar tiu de Periodisme (WJEC, sigles en anglés),
ha canviat molt respecte al periodisme “haurien de qliestionar certs principis 1
impres, i fins i tot a 'inici del periodisme investigar noves tendeéncies”. Una idea
digital. L'analisi de comportament de que no desagrada a Guillermo Giménez,
I'usuari permet extreure conclusions sots-director de la versié espanyola del
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Huffington Post, qui reconeix que, en

tenir bona part del transit provinent de
dispositius mobils, des del mitja n’adapten
les publicacions a la forma de consum
dels lectors.

NOVES ESTRUCTURES

Entre els principals canvis que el text
pateix a Internet hi ha I’extensié. Malgrat
no haver-hi limit (“tenim infinit espai per
escriure”, illustra Salaverria), el temps
d’estada a la pagina del lector és en el que
es basen mitjans com el Huffington Post
al’hora de limitar la llargada dels textos.
“Procurem no fer noticies de més d’'un
foli 1 mig”, confessa Giménez. També, al
Mundo Deportivo reconeixen que primer

ELTEXT CONSUMEDX MENYS DADES QUE EL VIDED,
DEMANA MENYS TEMPS | S MES FACIL DE

DESCODIFICAR PEL CERVELL

publiquen la noticia al web i després
l’adapten a ’edicié en paper de 'endema.
“A Internet, comptes poder escriure tant
com vulguis, malgrat que després s’ha

de retallar la peca per ser publicada en
paper”, explica CarlesVila, editor web
d’aquest diari esportiu.

L'estructura mateixa del text també ha va-
riat al suport digital. Guillermo Giménez
considera que elements com la pirimide
invertida segueixen vigents en el seu
mitja, malgrat que farceixin “el text amb
elements com piulades, alguna galeria o
algun video cada tres o quatre paragrafs
per facilitar-ne la lectura”. Al Huffington
Post, també han experimentat amb

8  Cargarera

estructures innovadores de text, com les
llistes (les 10 coses que no sabies de...) o
els directes —cobertura en temps real d’un
fet concret— que, segons Giménez, funci-
onen molt bé.“Hem provat de publicar
una mateixa informacié en format classic
i en format llista i es demostra que la llista
funciona molt millor”, afirma.

Aquestes noves estructures de la infor-
macid s’estenen per la majoria de digitals.

CONTRA ELQUE PUGUI SEMBLAR, ELS JOVES ENTRE
16 133 ANYS PREFEREIXEN LLEGIR LES NOTICIES |
ELS MES GRANS DE 45 ANYS MIRAR ELS VIDEDS

Gemma Aguilera, redactora en cap d’El
Mobén, reconeix lefectivitat d’aquests nous
formats, amb els quals també treballa el
seu digital. Pero per a Aguilera, qui va ser
durant alguns anys redactora del setmanari
impres El Temps,la
principal millora que
aporta la redaccid
digital és I’hipertext,
és a dir, la capacitat
d’enllacar una infor-
maci6 amb una altra.
“Al digital no cal contextualitzar-ho tot,
pots enllagar un concepte o una informa-
ci6 a un article anterior”, comenta Agui-
lera, qui recorda que “en un mitja impres
s’ha d’escriure molt per contextualitzar la
informaci6”.

POLEMICA AMB ELS TITULARS

Un altre canvi que ha patit la informacio
en els mitjans digitals es troba, sens dubte,
al’hora de titular. Al periodisme classic,
segons Salaverria, el titular ha jugat tres
funcions: informativa —qué ha passat—,
apel-lativa —captar I'interés del lector—i
identificativa —per reconeixer una noticia
per sobre de les altres. Amb Internet,

afegeix, “‘se suma una quarta funcio, la
hipertextual, és a dir, aconseguir clics en
I'enllag que permet llegir la noticia sen-
cera”.Aquesta darrera funcid genera, en
paraules d’aquest professor,‘“una perversid
del titular”.*“Si una manera de titular et
genera transit al web, sacrifiques informa-
ci6 per guanyar visites”’, argumenta per
alertar que el periodisme digital actual
esta deixant de banda la funcié primordial
del titular, la informativa.

Salaverria es refereix al fenomen conegut
com clickbait, un anglicisme que en catala
s’ha traduit com pescaclics, és a dir, generar
titulars sensacionalistes per aconseguir
visites al web.Al cap 1
ala fi,aquest és I'ob-
jectiu de qualsevol
model de negoci dels
mitjans digitals.“La
clau de la victoria del
Barc¢a” 0 “La decisid
de Carme Forcadell respecte de la Diada”
son dos titulars reals de mitjans catalans
que exemplifiquen bé el canvi que viu el
titular en el periodisme digital.

Pero els mitjans relativitzen i justifiquen
I'Gs d’aquest tipus de titulars.“Les xarxes
socials guanyen cada cop més pes en el
transit del web 1 has de cridar l'atencid”,
admet CarlesVila, qui vol relativitzar I'Gs
d’aquest tipus de titulars.“No és tan abu-
siu com ens pensem”’, afirma.Tot 1 aixo,
I’editor web del Mundo Deportivo destaca
“un canvi de paradigma en la lectura de
titulars”. I és que, al no tenir cap mur de
pagament ni cap contingut restringit, el
model de negoci en linia de Mundo Depor-
tivo necessita, avui dia, el maxim de clics.

Des del Huffington Post veuen 's d’aquest
tipus de titulars des d’un punt de vista
similar.“Si bé el titular de I'interior de

la noticia és estandard, necessitem que la
gent faci clic 1 accedeixi al contingut”, es
justifica Guillermo Giménez, qui assegura
que, a nivell de visites, és una técnica que
“funciona bastant bé”. Malgrat tot, un cop
el lector és dins la noticia, creu que el més
important és “aportar valor” amb un con-
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UNA LECTURA DIFERENT

+ REPORTATGE

Els nous formats de text a Internet i les noves narratives digitals sén una resposta a les noves tendéncies

de consum dels usuaris. Ha canviat el temps que dediquem a la lectura a la Xarxa, el tipus de dispositiu

des del qual ens connectem i, fins i tot, la forma en qué llegim. No es llegeix de la mateixa manera al pa-

per que a Internet. Si un llibre, diari o revista impresa la llegim de forma lineal, és a dir, desquerra a dreta i

linia per linia, la lectura a Internet respon al conegut “patré en F".

Batejat per Jakob Nielsen, expert internacional en usabilitat, el patré en F és fruit d'un estudi sobre

desenes de persones que mostra com, davant la pantalla, la nostra vista fa una lectura en F. Es a dir, llegim

la part superior de l'article (el que correspondria al titular) i, a partir d'aqui, la nostra mirada es clava a

l'esquerra de la pantalla i descendeix esperant que les primeres paraules d'alguna linia 'atreguin per

continuar llegint.

Aquest tipus de lectura és en el que es basen mitjans i pagines webs de tot el mén a I'hora d'organitzar la

informacié. | és que I'eyetracking, la técnica d'estudi emprada per Nielsen, és una més de les estratégies

d'analisi de comportament de l'usuari emprat pels mitjans per aprendre del lector i adaptar-s'hi.

tingut de qualitat. També s’expressa aixi
Salaverria, qui considera que actualment
“la fidelitat és més important que mai”i

[ HIPERTEXT, PERMET NO HAVER DE
CONTEXTUALITZAR-HO EN ENLLAGAR UN CONCEPTE
0 INFORMACIO A UN ARTICLE ANTERIOR

denuncia molts casos d’estafa en titulars.
“El titular diu una cosa i quan arribes a
la noticia no es correspon”, critica. Per a
Salaverria, en un moment com ’actual,
amb l'aparicié de nous mitjans 1 blocs,
és imprescindible aportar “una imatge
de fiabilitat”, que, segons ell,“molts pocs
mitjans aconsegueixen’ .

APOSTA SENSE PRESSUPOST

Ara bé, no tots els mitjans nadius digitals
aposten per la tactica del clickbait.“ A EIl
Mbén apostem per fer periodisme com a
prioritat”, argumenta Gemma Aguilera,
qui senyala que només “molt puntual-
ment” utilitzen aquesta tactica. Els titulars,
pero, també han canviat a El Mén respecte
al que es feia no fa tants anys.““Ara sén
molt més interpretatius”, explica Aguilera,
qui creu que és aixi perque “quan tots

els mitjans treuen la mateixa informacio,

o ets molt rapid o li dones una volta

ala noticia” per aportar més valor. La
redactora en cap del quart mitja digital
catald en nombre de
visites considera que
la funcié que abans
feia el titular s’ha
traslladat a la primera
linia del text. Aixo no
vol dir, pero, que el
titular hagi de caure en el sensacionalisme
o la“provocacid” del clickbait. Existeixen
altres recursos, com els webs paral-lels de

AL PAPER ES LLEGEIX LINEAL, MENTRE QUE A
INTERNET CLAVEM LA MIRADA A L'ESQUERRA |
DESCENDIM BUSCANT PARAULES QUE ENS ATREGUIN

contingut viral, pagines del mateix diari,
pero amb capcalera, disseny 1 continguts
diferenciats, que busquen aconseguir visi-
tes per mantenir el model de negoci.

Des d’El Mén, reivindiquen el periodisme
classic 1la interpretacié de la informacio,
tot 1 reconeixer que el futur passa per les
noves narratives digitals.“Volem apostar
per aquests nous llenguatges”, afirma
Aguilera, qui apunta a la falta de recursos
(“som només sis redactors”) com el

principal impediment per presentar més
informacié amb nous formats.

D’altra banda, segons Patrick Urbano,
periodista 1 professor especialitzat en
noves narratives digitals, la interactivitat,
l'audiovisual 1 altres formats que potser
encara estan per sortir poden transmetre
la informaci6 “d’'una manera molt més
atractiva”, encara que adverteix que el
text continuara sent molt important “per
aprofundir en les informacions”, objectiu
per al qual, adverteix, les noves narratives
no estan preparades.
Per contra, les facul-
tats de Periodisme
s’hauran d’adaptar
per, com diu Salaver-
ria, “oferir, fins i tot,
una assignatura de
redaccid per a mobil, una altra per a taule-
ta, 1 aixi per a cada dispositiu”.

Aixi doncs, el text continuara sent es-
sencial en el futur del periodisme digital,
especialment per oferir peces interpretati-
ves 1 explicar conceptes o fets complexos.
Els formats 1 estructures de la informacid,
aixo si, continuaran en constant estat d’in-
novaci6 i canvi, motiu pel qual no podem
encara saber com seran els textos d’aqui a
uns anys. g

CapcaLera 9



LA BATALLA PEL RELAT

Cinc anys després de la fi de a violencia d'ETA, la premsa basca segueix
enfrontada, ara per explicar el gue van viure durant quasi mig segle

e |
bictan
jarrai

Video que, el 20 d'octubre del 20m, es va penjar al web de Gara on ETA anunciava "el cessament definitiu" de la seva activitat armada.

La societat basca ha passat pagina molt rapid sobre el final de la
violéncia d’ETA, anunciada ara fa cinc anys, pero en els seus mitjans
de comunicaci6 segueix havent-hi una forta batalla per establir
el relat del que va passar durant les quasi cinc décades de lluita
armada. Uns ho focalitzen en les victimes, altres en els presos. Aixi
doncs, no és del tot clar que s’estigui sortint del que alguns en un
moment donat van definir com periodisme de trinxeres.

TeXT JOAN SALICRU



El passat 20 d’octubre, es van complir cinc anys de I'anunci del
final de I'Gs de la violéncia per part de la banda terrorista ETA. Era
el primer aniversari rodé que s’esdevenia i, en un altre moment,
potser hauriem pensat que els mitjans haurien aprofitat 'ocasié
per plantejar com la societat basca ha viscut aquest primer lustre
en pau després de decades d’una situacid absolutament angoixant
i dur a terme un gran desplegament informatiu.

Pero no va ser aixi. “Los partidos discrepan sobre como gestionar
el final de ETA”, es podia llegir a la portada d’El Pais en sisé nivell
de jerarquitzaci6 (el mateix dia —aixo si— Elpais.es estrenava el
documental El fin de ET4, produccié del grup PrIsa que insisteix
en la importancia de 'accié del govern Zapatero per acabar amb
la violéncia). “Deberes pendientes tras cinco aflos sin ETA”, apa-
reixia a la portada de La Vanguardia, en tercer nivell de jerarquia.
Cap menci6 a la portada d’El Mundoni al’ ABC ni a La Razén.
Tampoc a El Periédico. Significatiu.

Es podria pensar, potser, que desapareguda la violéncia d’ETa, el
conflicte basc ha desaparegut de I'agenda dels mitjans catalans i
espanyols. I que els mitjans bascos dedicarien, aquests si, portades
i especials a 'efemeride.

Ara bé, tampoc va ser ben bé el cas. Només el diari més venut de
tot Euskadi, El Correo Vasco, dedicava el tema principal de la portada
arecordar el cinque aniversari. Ho feia —i és for¢a indicatiu— amb

el testimoni d’una de les victimes de la violéncia d’ETA, en concret
de Jestis Ramos, la dona del qual va morir a la Casa del Poble de
Portugalete pels coctels molotov llangats per “joves radicals”. Amb
tot, ni tan sols el rotatiu del mateix grup Correo a Guiptiscoa —El
Diario Vasco— seguia aquesta linia: només a les faldilles de la portada,
en un requadre, recordava I'efemeride: “Los partidos dan por afi-
anzada la paz pero discrepan sobre el relato”. El relat.

Encara més significatiu: cap mencio a la portada del Deia, el por-
taveu ofici6s del nacionalisme basc. Cap referéncia a la portada
del Berria,"tnic diari que s’expressa en basc. I, més sorprenent
encara, cap noticia explicita sobre el tema al Gara,I’0rgan de

GARA VA SER L'UNIC DIARI QUE VA OBRIR AMB
LA SORTIDA A LA PRESO D'OTEGI. LA RESTA, UN
ESTRANY SILENC

premsa de I'esquerra abertzale, per bé que en aquella primera
pagina hi havia una noticia referida als “presoners bascos” 1 a una
protesta contra Felipe Gonzalez a la Universitat Complutense de
Madrid recordant I'episodi dels Gar. El relat, de nou. Set mesos
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enrere, el Gara va ser I'nic diari que va obrir a tota portada
amb la noticia de la sortida de la presé de 'ex-lider de Batasuna,
Arnaldo Otegi. La resta, un estrany silenci.

VALORACIONS DIVERSES

Que es pot dir, doncs, de I’evoluci6 del panorama dels mitjans
bascos en aquests cinc anys? S’ha normalitzat la situacié? Hi ha
més llibertat per part dels professionals per parlar del que creguin
oporta?

Els professionals consultats per a aquest reportatge de CAPCALERA
no ofereixen una foto clara —potser com no podia ser d’altra

manera, tractant-se del Pais Basc— sobre la qiiestié. Hi ha acord a
parlar d’una certa normalitzaci6, de la mateixa manera que passa

UNA PART IMPORTANT DELS DIARIS NO ES
VAN FER RESSO DEL CINQUE ANIVERSAR
DE LAFI DE LA VIOLENCIA

en el conjunt de la societat basca, perd també hi ha veus que
admeten que s’esta iniciant una nova batalla —la del relat sobre
que ha passat durant tots els anys en queé la violéncia hi ha estat
present— que ha vingut a substituir I'anterior confrontaci6 en la
interpretacié dels fets.

Una nova batalla, potser fins i tot més cabdal que la preterita, en
la mesura que molts bascos de les noves generacions ja no tenen
experiéncia directa del periode de la violéncia i s’acaben formant
una opinid a partir d’algun dels relats circulants, més que no pas

a partir d’uns debats practicament inexistents en I’ambit familiar,
on ha esdevingut un tema del passat a no remenar.

Potser qui dibuixa un panorama més optimista —tot i que amb
I’aval de les dades i el treball sistematic d’analisi de continguts— és
Uestudi Prensa y conflicto vasco (1975-2016): Recopilatorio de actitu-
des y vicisitudes, dels investigadors Txema Ramirez de la Piscina,
Imanol Murua i Petxo Idoiaga, de la Universitat del Pais Basc,
publicat a Revista Latina de Comunicacion Social, el passat octubre.
Lestudi assegura que el Pais Basc “ha superat etapa del perio-
disme de trinxeres que va dominar entre el 20001 el 2011”1 que
s’ha entrat “en una nova etapa d’estancament de la qual no se sap
massa bé quan en sortirem”.

Alguns exemples que ho il'lustren serien el canvi d’actitud mani-
festat pel grup Vocento (antic Grupo Correo, conservador i cons-
titucionalista), el 2012. Els dos rotatius del grup Vocento (lider

Carcatera 11



+ REPORTATGE «

Decision historica:

W bilses

berria’“’
'! =

Sarasi

ETA declara un alto el fuego permanente
para impulsar un proceso democratico

[ltnauwmm o ot

Dirua klinfkef
Osasunbideak
nl duk\ iau

1 i, st

I o G s I
b v e i e & regieen pateon s mpman

o, e sty ettt

« Uste dut Espalmaka anernua ados
dela ETArekin elkarrizketak izateko»

Un nuevo tlempo _
para Euskal Herna

Portades de diferents capcaleres
basques on s'anunciava la fidETA. La
unanimitat a l'hora de coincidir en
donar la noticia ja no s'ha donat tant
en els anys posteriors.

rimentuak,
kUSEBmdk

20DE OCTUBRE DE 2011, UN DIA PARA LA HISTORIA
-
jPor fin!
| .

ETA anuncia
el final de
la violencia

de vendes a la premsa editada al Pais Basc) —EI Correo i el Diario
Vasco— van procedir a entrevistar també al lider de la il-legalitzada
Batasuna.“Era ’exemple més evident que la distensié comencava
a donar fruits (almenys a la premsa basca)”’, conclou I’estudi. Cal
aclarir que, fins llavors, els liders de I’esquerra abertzale no eren
entrevistats en aquests mitjans, especialment durant el periode
d’illegalitzacié.

Lequip de Ramirez també subratlla el paper que ha tingut

el diari Gara, tradicionalment vinculat a I'esquerra abertzale,
aI’hora d’afavorir el canvi estrategic dins de I'esquerra inde-
pendentista, passant del suport, més o menys implicit, a ETA a

'ANTERIOR CONFRONTACIO EN LA INTERPRETACIO
DELS FETS S'HA SUBSTITUIT PEL RELAT DEL QUE HA
PASSAT DURANT QUASI MIG SEGLE

posar-lo en qiiestid. Una actitud que ha estat conreada des de
molts anys abans pels diaris del grup Deia-Diario de Noticias,
proper al nacionalisme basc en el poder, i per Egunkaria primer
1 Berria posteriorment, “que han donat espai a analisis critiques
amb ETA 11’esquerra abertzale 1/0 acollint testimonis de victimes

d’ambdds bandols”.
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Malgrat 'esperanca que desprenen les seves paraules, Ramirez de
la Piscina és el primer a admetre que la batalla pel relat —per com
queda fixada la memoria del conflicte— és absolutament vigent

L 2012, ELS ROTATIUS DE VOCENTO VAN FER UN
GEST DE DISTENSIO EN ENTREVISTAR EL LIDER DE
BATASUNA, UN FET QUE NO PASSAVA ABANS

en el mon dels mitjans. “El relat importa 1 molt. Només cal veure
la insisténcia que demostren algunes associacions de victimes a
presentar un relat en blanc i negre, amb vencedors orgullosos i
vencuts agenollats que demanen perdé infinitament. Es un error
obstinar-se en aquesta actitud”.

Per a Ramirez de la Piscina, cal treballar un relat polifonic,
“amb diferents veus, que sigui respectuds amb la veritat, perd
que no ignori cap tipus de victima”, un procés que hauria de
ser impulsat per les entitats civiques —no per partits—i amb els
mitjans en el paper de coadjuvants. Un esquema que no s’esta
donant ara mateix, perqué qui impulsa el procés de millora de
la convivencia sén les institucions basques mentre els mitjans,
com hem vist a 'inici, segueixen insistint a nodrir d’arguments
les parroquies respectives.



De les seves paraules es pot deduir que els mitjans bascos estarien
mimetitzant el desig de passar pagina de la societat basca, una
actitud que es concretaria en 'abséncia de grans cobertures en el
cinque aniversari del final de la violéncia d’ETa:“La societat basca
vol passar pagina rapidament respecte del conflicte 1 les seves
conseqiiéncies. Es una cosa comprensible des d’un punt de vista
huma i,a més, vivim en una societat hedonista que estigmatitza
el dolor.Tot 1 aixi, el dolor existeix i cal reflexionar a fons sobre
les causes que ’han provocat. Si no ho fem, correm el risc que les
ferides tornin a obrir-se en un futur proper”.

NORMALITZACIO... 0 NO

Fermin Aio és el director de la série “sobre memoria critica” Las
huellas perdidas, estrenada aquest 2016 a Euskal Telebista amb la
voluntat d’oferir “una reflexid critica del passat en relacié amb el
terrorisme, la violéncia i les vulneracions dels drets humans des
de 1960 fins a 'actualitat”, segons la nota emesa per la televisié
publica basca.

Aquest periodista es mostra d’acord en el fet que el mén de la
comunicacid basca, com el conjunt de la societat, esta “sortint de
les trinxeres”, seguint la tesi de Ramirez de la Piscina.“Abans, si
et sorties un mil-limetre del discurs del bandol anti-ETA passaves
a ser 1‘amic dels terroristes. Si, per contra, contradeies I’esquerra
abertzale, eres un amic dels torturadors. Ara tot aixo esta canvi-

ant”, assegura.

Si bé, el responsable de Las huellas perdidas no acaba d’estar
d’acord amb la visi¢ de I'investigador sobre una hipotética
suavitzacid de les postures de les diferents capcaleres:“No sé si
ho estem fent bé. Molts treballen, sembla, amb la voluntat de

GARA ES VA SUMAR, COM HAVIEN FET ABANS DEIA,
EGUNKARIA | BERRIA, A UANALISI CRITICA AMB
ETA | UESQUERRA ABERTZALE

passar comptes” amb el que ha passat. Coincideix, aixo si, amb les
“ganes enormes d’oblidar que té la societat basca” es contagien a
la premsa, malgrat que alguns com ell insisteixen en la necessitat
de “fer un repas de tot el que ha passat aqui”.

En tot cas,Aio es posa d’exemple a si mateix per explicar com
molts periodistes amb la distancia del temps han pres consciéncia
de I'horror que suposava la violéncia d’ETA i entona un cert mea
culpa respecte de I'excés de normalitzacié amb que es vivia aque-
lla situacié. “En aquells moments, gairebé cada setmana hi havia
un atemptat, pero llavors ho normalitzaves. Et posaves la cuirassa
del professional...1semblava que parlessis d’un altre pais, com si
no tingués res a veure amb nosaltres. Ara, la veritat és que mires
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tot allo amb horror”, se sincera Aio, que va treballar de periodista
a Euskal Telebista durant tots els anys noranta.

També, el periodista explica que, quan preparaven la produccié
de Las huellas perdidas, recordava com atemptats com els de
Fernando Buesa o Gregorio Ordoéiiez en el moment que van
ocorrer li havien “passat per sobre.Ara en canvi, penses: ‘Com ca-
rai pot ser que ho visqués aixi?’ Ara quasi diria que m’han afectat
més que no pas llavors o en tot cas els he vist d’una altra manera,
amb més horror”. T ho concreta amb una anécdota protagonit-
zada fa uns anys per la seva filla, que llavors tenia nou anys i que

"CAL TREBALLAR UN RELAT AMB DIFERENTS VEUS,
RESPECTUOS AMB LA VERITAT, PERD QUE NO [GNOR
CAP V|CT||\/|A” Txema Ramirez de la Piscina, UPV

es va ‘colar’ en un primer visionat del documental Reconciliacion

al menjador del seu domicili.“Erem a casa amb tot 'equip i tot i
que jo no volia que ella ho veiés, va acabar entrant al menjador.
Després de veure els primers quinze minuts, en queé els testimonis
del documental —victimes d’ETA i d’altres grups terroristes— rela-
taven les atrocitats viscudes, la meva filla va quedar absolutament
impressionada 1 compungida. No entenia de cap de les maneres
que per finalitats politiques algi matés una altra persona”, re-
memora Aio, 1 recorda que fins fa quatre dies al Pais Basc no era
estrany ensopegar amb algli que precisament fes el contrari.

CONFUSIG ALS MITJANS NACIONALISTES

A diferéncia de Fermin Aio, el realitzador de documentals com
Pluja Seca (2011) 0 Parlen els ulls (2012), Gorka Espiau, afirma que
la seva sensaci6 sobre I’evolucié dels mitjans de comunicacid
bascos no és tan positiva com apunta 'estudi de Ramirez de la
Piscina.“Segurament, és veritat que hi ha coses que s’han superat
i que es donen entrevistes a persones que abans no tenien espai
en segons quins mitjans, perd en general els mitjans de comuni-
cacid no han avancat al ritme que ho esta fent la societat, que va
molt per davant”.

De fet, Espiau creu que les linies editorials dels mitjans “cada
cop estan més distanciades, cosa que no ajuda gens a crear una
situacié diferent”. Aixi, creu que mentre els mitjans del bloc
constitucional aposten per establir el relat “de I’esclafament ETa,
de la victoria sobre ETA”, els mitjans del bloc nacionalista estan
sumits en una gran confusié i ambivaléncia.

Espiau també critica la vocacid dels mitjans del sector constituci-
onalista de confeccionar un relat segons el qual “no només ETa ha
estat derrotada, sin6 que també ho han estat les idees per les quals
lluitava, que compartia amb altres grups” i lamenta que la confu-
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si6 domini en el camp nacionalista.“Tot ’ambit del nacionalisme,
no només 'esquerra abertzale,s’esta reposicionant i hi ha canvis
constants de discurs. Per tant, mentre els mitjans amb vocacid
espanyola tenen molt clar que volen explicar, el mén nacionalista
no ho sap gens”. Uns mitjans nacionalistes, d’altra banda, que Es-
piau no creu que cada cop tinguin més autonomia respecte dels
partits per als quals actuen de portaveus oficiosos. No hi ha una
reconfiguracié de fons del paper que haurien de tenir els mitjans
en una democracia avancada”, apunta.

Mencid a part mereix, segons ell, la situacié a Euskal Telebista.
“Si fem una analisi objectiva de com la televisié paiblica basca ha
tractat la violéncia es veura que ha estat absolutament correcta.
Pero resulta que, arran de 'acord de govern entre el PNB i el PSE,
es va pactar la incorporacid de determinats periodistes propers a
la tesi que diu que ‘en el passat no s’havia actuat correctament’,

"GAIREBE CADA SETMANA HI HAVIA UN ATEMPTAT
| HO NORMALITZAVES. ARA MIRES TOT ALLO AMB
HORROR" Fermin Aio

apunta Espiau. Aixo provoca, segons aquest conegut realitzador
de documentals, que dins Euskal Telebista coincideixin mirades
molt diferents.“I aixo és bo”, afirma, tot 1 que lamenta que al-
guns hi siguin perque “obeeixen consignes politiques”.

CONTRAETB

Una persona clau en tot aquest entramat, |’ex-director general fins
al 1999 d’Euskal Telebista, Bingen Zupiria, admet que la televisio
publica basca podria estar pagant encara a hores d’ara una suposada
tebior que els sectors constitucionalistes 1i han retret historicament.

"ELS MITJANS DE EUMUN|CAE|G NO HAN AVANGAT
AL RITME QUE HO ESTA FENT LA SOCIETAT, QUE VA
MOLT PER DAVANT" Gorka Espiau

Zupiria, actual director del diari Deia, rotatiu proper al Partit
Nacionalista Basc, recorda que almenys fins a 'any 2011 la cadena
publica va patir el que ell anomena el fenomen “a por ellos”.

“Era un discurs politic que comenca dos dies després del funeral
de Miguel Angel Blanco, en el qual es genera una pressié terrible
sobre la televisié publica basca. Se’ns exigia, no ja que mostréssim
el nostre compromis amb tot el que sén els drets humans, sind
una bel-ligerancia editorial contra el mén de Batasuna. Que, per
exemple, no se’ls donés la paraula, tot i que eren partits politics
legals”.““Aix0 vol dir que no hi hagués una actitud suficientment
clara contra la violéncia? No, pero se m’exigia”’, lamenta.

De totes maneres, en to conciliador, Zupiria apunta en el do-
cumental Polifonia Basca—presentat per Antoni Batista— que els

Antoni Batista conversa amb Bingen Zupiria al documental Polifonia Basca.
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DIALEG EN PAU

El passat novembre, el Col-legi de Periodistes, coincidint
amb el cinque aniversari de la fi de la violéncia armada a
Euskadi, va acollir el cicle de dialegs “El Pals Basc: 5 anys
sense la violéncia d'ETA", organitzat per ['Institut Catala
Internacional per la Pau (IcIP).

Els ponents dels tres col-loquis del cicle van ser els perio-
distes Martxelo Otamendi i Gorka Landaburu, el catedratic
Xabier Etxebarria, la membre de Bakeola Maider Martia-
rena; el president de I'ICIP, Xavier Masllorents; I'autor de
I'informe sobre violacions de Drets Humans a Errenteria,
Sabino Ormazébal; el bisbe emérit de Sant Sebastia, Juan
Maria Uriarte, i la membre de la Junta del Govern de l'icip,
Magda Oranich.

mitjans de comunicacié bascos tenen un rol important en el pano-
rama actual.“Podem i tenim ganes de contribuir a la construccié
de la pau”, assegura. En aquest sentit, Zupiria destaca la necessitat

ELS MITJANS CONSTITUCIONALISTES DEFENSEN LA
DERROTA D'ETA, MENTRE QUE ELS NACIONALISTES
ESTAN CONFUSOS, AMB UN DISCURS GENS CLAR

de centrar-se en una de les principals conseqtiencies del conflicte,
com son les victimes, als quals, segons ell, els mitjans nacionalistes
potser no havien prestat tota 'atencid necessaria.“Parlo de recor-
dar tots els patiments que hi ha hagut en aquest pais. Les victimes
demanen I'oportunitat d’explicar les seves vivéncies 1 d’explicar els
seus sentiments. [ aquest nou escenari ens permet centrar atencid
en aixo, com abans no es podia fer”, explica.

En aquest sentit, és representatiu el que va passar el passat 22 de

novembre, durant un acte al Col‘legi de Periodistes durant el
cicle de dialegs “El Pais Basc: 5 anys sense la violéncia d’ETA” (ve-

Més informacié a:
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geu desglossament), quan Martxelo Otamendi, director de Berria,
es va disculpar amb Rosa Lluch, filla d’Ernest Lluch —de qui el
dia abans s’havien complert setze anys del seu assassinat—, per no
haver mostrat en el seu moment les condoléncies per la mort del
seu pare que,a més, era col-laborador d’ Engunkaria, publicacid
que en aquell moment Otamendi dirigia.

Unes hores després, el mateix Otamendi va explicar en una
entrevista pel 3/24 que la disculpa havia arribat molts anys tard,
pero que volia fer-ho quan estigués present un familiar de Lluch.
“No vaig tenir la decéncia ni humana ni democratica de trucar
ala familia o d’enviar-los un missatge a través de persones in-
terposades per expresar-los les meves condoléncies 1 dir-los que
allo havia estat un desastre”, va admetre Otamendi. El periodista
basc va afegir que “els periodistes, i sobretot els que som directors

"ELS PERIODISTES, SOBRETOT ELS QUE HEM TINGUT
RESPONSABILITATS, HEM DE RECONEIXER QUE VAM
FER COSES MAU\MENT" Martxelo Otamendi, Berria

i hem tingut responsabilitats en mitjans de comunicacid, hem
de reconéixer no tant que ens vam equivocar sin6é que vam fer
algunes coses malament”.

Un lustre després de la fi dels assassinats d’ETA, Zupiria admet que
al’hora de confegir la portada del seu diari avui es pensa d’una
altra manera.“L’abséncia de la pressi6 de la violéncia ens permet
expressar-nos diferentment i de fer apostes variades. Avui, per
exemple, parlem de temes que abans semblaven de segon grau,
relacionats amb la convivencia. O sobre tematiques que no tenen
res a veure amb el conflicte, perd que han adquirit una gran no-
torietat, com la violéncia de génere”, assegura.

Han passat cinc anys des de I'anunci de la treva “unilateral i in-
definida” per part d’ETA. En aquest temps, el Pais Basc ha sofert
un gran procés de transformacid, fins al punt que sembla que
hagi transcorregut molt més temps des que les armes van ser
silenciades. Amb tot, aix0 no significa que la batalla per explicar
el perque de tot plegat hagi anat a menys. Més aviat sembla tot
el contrari. (

www.revistalatinacs.org/071/paper/1132/52es.html — T Ramirez de la Piscina Martinez, |. Murua Uria, P. [doiaga Arrospide

(2016): Prensa y conflicto vasco (1975-2016): Recopilatorio de actitudes y vicisitudes. Revista Latina de Comunicacién Social, 71,

pag. 1.007 a 1.035.

www.ccma.cat/tv3/alacarta/mes-324/entrevista-a-gorka-landaburu-i-martxelo-otamendi/video/5633295/ — Entrevista a

Martxelo Otamendi al 3/24.
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Entrevista a Carles Puigdemont, president de la
Generalitat de Catalunya i periodista

*

"ol EM PUNXEN,EM SURT
SANG DE PERIODISTA”

Carles Puigdemont ha treballat quasi tres décades com a professional de la
informacid —es periodista col-legiat des de fa molt temps—1i ja fa deu anys que
exerceix com a politic. La seva trajectoria, doncs, ha tingut lloc en dos mons que,
tot i mirar-se de reiill i amb desconfian¢a, sovint mantenen una intensa relacié. En
aquesta entrevista, el 130¢& president de la Generalitat de Catalunya reflexiona sobre
alguns fets que, en els darrers anys i enmig de temps convulsos, han afectat el pais,

per una part, i la professié periodistica, per I’altra.

De petit volia ser astronauta, una
professio de prestigi, pero va ser
periodista i politic, dues professions
desprestigiades...

Quan, de petit, volia ser astronauta, totes tres
professions tenien prestigi. I, almenys pel
que fa a mi,en els tres casos els ha presidit
la curiositat i les ansies de progressar. Jo soc
vocacionalment periodista i encara que

ara exerceixi de politic, si em punxen em
surt sang de periodista. Tinc una mirada
periodistica del mén i me’n sentiré sempre.

En la inauguracio del Congrés de
Periodistes va dir que vosté conserva
els““dos barrets”. M’agradaria, pero,
que es tragués el de politic i em di-
gués qué pensa el Carles Puidemont
periodista dels blocs electorals?

Jo s6c absolutament contrari a I'adminis-
tracié dels blocs electorals tal com estan
avui perque van en contra de I'exercici
periodistic.

I del bloc electoral en si mateix?
No s6c tan radical com els que diuen que
han de desapareixer, perque hem vist que

TexT JorDI ROVIRA
Foto SErGIO Ruiz

quan els mitjans privats han administrat la
informacid, realitats com I'independentisme
catala no tenen cap mena d’espai.I em
sembla tremendament injust. Dit aixo, no

és responsable anar cronometre en ma ni

la prelacié electoral, sin6 que hi ha d’haver
una combinacié intelligent entre la llibertat
del mitja per administrar el contingut i la
filiacid legitima de I'editor del mitja.

I qué en pensa del fet que Junts pel
Si votés amb pp i Ciutadans contra
la proposta de la cup que demanava
que els Mossos no poguessin requisar
les cameres dels fotografs. Uns dies
després, arran de les critiques, Junts
pel Si va canviar el vot.

Hem de distingir les posicions de fons de
les trampes parlamentaries. Si volem un
debat sere sobre el paper de la policia i dels
mitjans en un moment en que col-lideixen
un seguit de legitimitats, fem-lo. Pero si

ho volem reduir per empastifar la policia i
acorralar-la com una forga gairebé d’usos

i practiques poc democratiques que té la
connivencia d’un grup complice d’aquestes
practiques, llavors no ens entendrem. Aixo

no té res a veure amb el debat de fons.

[ sobre aquestes trampes, no hi hem de
participar. Perqué és una trampa. No perque
els interessi un debat de fons.

Al rebre el Premi Nacional de Perio-
disme, Carles Capdevila va admetre
que la principal decepcio en cinc
anys al capdavant de I’4r4 havia estat
descobrir que ““els poders, tots, no
suporten la llibertat de premsa”, i va
criticar el “desvergonyiment”amb
que es reben‘“‘pressions i amenaces”.
Hi ha de tot.Jo puc parlar de la meva expe-
riéncia. Primer com a periodista i ara com a
responsable politic. I és bastant similar. Gent
interessada a influir sobre el contingut, hi és,
hi ha sigut 1 hi sera sempre. Perque és huma.
Aix0 passaim’ho he trobat. Un cop dit aixo,
la majoria de les vegades no m’ha afectat. I
com a politic sempre he intentat no exercir
la posicié de poder per fer qualsevol pressio.
Prefereixo respectar i defensar un error,

una analisi, una interpretaci6 o un titular
que respongui a 'actualitat, encara que no
m’agradi. Per tant,no m’atreviria a dir que
aquesta sigui la norma habitual.
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Y.

PERFIL

Carles Puigdemont Casamajor
(Amer, 1962) va cursar estudis de
Filologia Catalana i va exercir el
periodisme sobretot a £l Punt, on
va ser redactor en cap. Va dissenyar
i dirigir tant l'Ageéncia Catalana de
Noticies com la publicacié Catalo-
nia Today. Es autor del llibre Cata..
que. Catalunya vista des de la
premsa internacional (Ed. La Cam-
pana, 1994). Des de 2006 es dedica

a la politica. Ha estat diputat del
Parlament, alcalde de Girona i pre-
sident de [Associacié de Municipis
per la Independéncia. Des del 12 de
gener de 2016 és el 130¢ president
de la Generalitat de Catalunya. Esta
casat i té dues filles.

Voste va ser precursor de les noves
tecnologies. La professio hi va a
remolc?

Porta un endarreriment i els canvis ’han
atropellat i rebregat una mica. A mitjans 1
finals dels noranta anava massa a remolc. Em
sorprenia la indiferéncia o indoléncia amb
qué una bona part de la professio assistia al
que era evident que era una revoluci6é. Em
va sorprendre que mitjans solids —alguns ara
ho passen malament— gairebé banalitzaven
Internet, i fins 1 tot se’n reien. Llavors hi
havia un §% de connectivitat a Internet a les
llars catalanes, perd estava cridat a tenir un
creixement exponencial que impactaria de
ple en I'ofici i provocaria un canvi profund.
I el canvi va arribar en tromba en un sector
poc preparat i que havia debatut poc.I una
part dels problemes d’ara és perqué hem
arribat massa tard 1 ens fan els canvis des de
fora. Tenim poca sobirania en un mén que
va molt de pressa, és molt poderdsien el
qual aspirem a sobreviure. Em sembla una
trista resignacio.

Al Congrés de Periodistes també va
dir que “el pamflet ha conquerit es-
pais propis del periodisme que abans

18 Carcarera

tenia el territori vetat”. Hem de fer
una reconquesta?

Si.I poso el cas del teletip. Abans als

diaris, santuaris de la llibertat d’informacio,
entraven teletips, que havien passat molts
filtres. No en dubtaves practicament mai.
Avui ha estat substituit pel Twitter d’una
manera furibunda. I no és el mateix. El
teletip era un servei professional 1 el Twitter
no, perque no esta pensat per a aixo. Si bé té
una influéncia social que acaba colonitzant
les redaccions, on domina, en gran part,

la professionalitat i ’ética, encara que sén
vulnerables i estan sent penetrades per eines
en que la propaganda i el pamflet sobn molt
eficacos. Ens hem de rearmar, enfortir-nos
com a professio, conscients que treballem
amb un material molt delicat, trencadis 1
fragil pero molt important. Per aixo, tinc

la sensacid que el pamflet i la propaganda

"S0C ABSOLUTAMENT CONTRARI A L'ADMINISTRAEIG
DELS BLOCS ELECTORALS ACTUALS PERQUE VAN
EN CONTRA DE L'EXERCICI PERIODISTIC

han conquerit espais propis del periodisme.
I algunes coses son inquietants. No em
sembla bé prohibir ni demonitzar, tot 1 aixi

a vegades hi ha cairons a les televisions on es
publiquen automaticament missatges enviats
des de les xarxes socials. Doncs ho sento,
pero crec que un periodista ha de poder
editar-ho i ser responsable del que es difon
en aquell suport. Hem de tornar a agafar
una responsabilitat que potser hem cedit.

Per a aquesta reconquesta, millor
anar plegats.Vosteé fa anys que és
col-legiat, perod no sé si en la nostra
professié massa gent prefereix anar
per lliure...

Jo defenso la col-legiacid i que el Col'legi de
Periodistes és 'espai per defensar-nos com
a professionals. Estaria bé que les empreses
editores donessin valor a la col-legiacid,
ala interlocucié amb el Col'legi quan hi
ha un conflicte deontologic o un repte
d’aquest tipus. Dit aixo, tampoc assenyalaré
ni qualificaré d’intras el professional que
legitimament decideixi no col-legiar-se.

Amb tot, s’hauria de diferenciar el que, tot i
ser un periodista solvent i serids, ha decidit
no col-legiar-se del que pot tenir practiques
intrusives. Com a professio, hauriem de ser
prou valents 1, davant una mala praxi que ens
perjudica, saber aixecar el dit 1 dir-ho.

Parlem de la professio i el Procés.
Quan escolto i llegeixo entrevistes
que li fan periodistes de Madrid,
sempre tinc la sensacié que hi ha for-
ca desconeixement del que esta pas-
sant aqui. A voste li passa el mateix?
Absolutament, i no només amb periodistes.
He tingut reunions a porta tancada amb
gent molt rellevant amb els quals he quedat
sorpres del nivell de les preguntes. I aixi els
ho he dit. No pot ser que gent amb res-
ponsabilitats em facin preguntes del Procés
propies de mitjans “cavernosos” indocu-
mentats. Hi ha un
nivell que m’alarma

1 em decep molt. No
demano reconeixe-
ment, complicitat ni
que ho entenguin,
pero em sembla
imprescindible el dret i el deure de coneixer
allo sobre el que vols informar. Al principi,
podia entendre la desorientacid, la distancia,
si bé a hores d’ara el desconeixement de
coses basiques és descoratjador. També he
trobat, pero, excepcions lloables, persones
que fan un esforg, que intenten fer un perio-
disme serios 1 independent per presentar
una mirada del que passa a Catalunya amb la
distancia logica del professional.

El Procés és tant politic com mediatic?
Es evident perqué, avui en dia, la politica

té una gran part de comunicacid i me-
diatitzacié. De fet, és dificil fer politica
sense un llenguatge comunicatiu. Perd hi
ha mitjans que ho simplifiquen dient que
s’exagera mediaticament el que esta passant.
Doncs no.Ara, és evident que el Procés té
un component mediatic sense el qual no
s’explica I’éxit aquii a fora. Mai la imatge
de Catalunya havia irromput amb tanta
contundéncia, de manera tant continuada

1 preeminent als mitjans de comunicacid
internacionals.



El joc brut politic té una corretja de
transmissio de joc brut mediatic. Li
decep?

Per desgracia si, 1 molt. M’entristeix
enormement veure la complicitat de mitjans
de comunicacié en el que descaradament ha
estat una operaci6 de joc brut. I si aixo ha de
servir d’alguna cosa és perque la majoria de
mitjans que no participen d’aquest joc, pero
que s’hi han vist arrossegats, puguin establir
una distancia amb la manipulacié sobre
continguts manifestament fal-lagos que no
han passat els controls i filtres propis d’un
treball periodistic. Tot aixo és molt serids.
Ara bé, si es vol participar com a actor de
determinada estrategia, aixo ja no té res a
veure amb el periodisme. I els professionals
haurien de fer un esforg i saber-ho dir sense
cap tipus de complex. De la mateixa manera
que quan hi ha un politic corrupte se 'ha
de separar, jutjar i aplicar-hi tot el pes de la
llei, quan hem vist practiques que han fet
molt de mal a la imatge 1 la credibilitat del
periodisme, la professié també hauria de ser
prou contundent per saber separar la bona i
la mala praxi.

El Report.cat, setmanari digital del
Col-legi, va analitzar la cobertura de
les dates claus del Procés per part
dels principals diaris a Barcelona i
Madrid. Una conclusid era que la
premsa conservadora i centralista no
va publicar ni un sol article d’opinié
a favor del Procés i la premsa sobira-
nista ni un en contra...

El que passa és que si analitzem els pesos 1
les mesures, hi ha una desproporcié brutal

a favor de la premsa unionista. La premsa
que dona suport a la independéncia té una

"NO POT SER QUE GENT AMB RESPONSABILITATS
EM FACIN PREGUNTES DEL PROCES PROPIES DE
MITJANS ‘CAVERNDSOS' INDOCUMENTATS'

difusié 1 un pes determinat pero la unionista
té un pes enorme. El buit i el silenci que re-

presenta que en el conjunt de la premsa uni-
onista —practicament tota I’espanyola—no hi
hagi cap veu que expliqui el que esta passant

a Catalunya és infinitament superior al que
hi pugui haver en una part, no majoritaria,
de la premsa de Catalunya. Perque aqui la
premsa majoritaria i els mitjans ptblics si
que els donen veu als unionistes. I, a vegades,
amb una representacié molt superior a la
que els donen els resultats electorals o les
enquestes.

A 1V3, uns I’acusen de parcial i altres
asseguren que dona veu a tothom, a
diferéncia del que passa a les cadenes
espanyoles.

Només demano que la gent compari les
tertdlies 1 els informatius dels mitjans
publics catalans i espanyols. Alga pot
aguantar la mirada quan esta dient que aqui

"M'ENTRISTEIX VEURE LA COMPLICITAT DE MITJANS
DE COMUNICACIO EN EL QUE DESCARADAMENT HA
ESTAT UNA OPERACIO DE JOC BRUT'

discriminem les opinions diverses que hi ha
a Catalunya? Es rotundament fals. Es una
calimnia interessada formulada per gent
que desconeix la nostra realitat o que no té
interes a coneixer-la. [, per tant, tant en un
cas com en 'altre, no esta autoritzat ni té
autoritat moral per defensar els interessos de
Catalunya.

En una Catalunya independent,

queé canviaria del nostre ecosisterma
mediatic?

Nosaltres hem de reforcar el nostre sistema
de mitjans publics i poder tenir uns mitjans
de la Corporacié degudament dotats que
facin la funcid de servei pablic en un pais
petit com el nostre,
facilment colonitzable
per productes de fora.
Ens hem de reforgar
molt perqué no hem
d’oblidar que el
sistema de comunica-
16, 1 sobretot 'audiovisual, és una indastria
cultural de primer ordre. I hem d’incentivar
un teixit de creadors, de professionals en
Iambit audiovisual, que pugui competir en
el mén.Aquest pais ha demostrat tenir talent
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per fer-ho.I no hem de renunciar a res. Per
tant, necessitem elements que només doéna
un Estat 1 que no els hem pogut tenir com a

comunitat autonoma.

Parlem ara del seu futur professional.
Vosteé no es vol tornar a presentar i
ha estat critic amb les portes gira-
tories pero, sincerament, em costa
d’imaginar en Carles Puigdemont,
expresident de la Generalitat, treba-
llant en una redaccié...

A mi no em costa d’'imaginar, pero aix0o no
passara. Perque ningli em contractara en
una redaccié ja que, encara que ho fes bé i el
mitja ho fes amb tota I’honestedat del mén,
ningu es creuria aquell esfor¢ de professi-
onalitat. I, per tant,

no sé si seria positiu
per a ningti. Amb tot,
m’agradaria continuar
fent coses en 'ambit
de la comunicacid,

tot 1 que sé que sera
dificil, perque aquesta etapa de president

de la Generalitat ha provocat que se’'m
desgavellessin alguns plans que tenia i que
ara no podré portar a la practica.

Com per exemple?

Al juliol del 2011, ja vaig dir que seria alcalde
de Girona un maxim de vuit anys 1 que
després volia dedicar-me a pensar sobre cap
a on vala comunicaci6 a partir de 'experi-
eéncia publica i privada en un mén canviant.
Fins i tot havia escrit coses en aquest sentit.
Obviament, ja no ho podré fer. Pero ja deci-
diré que faré perque ara tot plegat és massa
sobtat i rapid com per tenir perspectiva.
Tinc ganes de tornar a Girona a recuperar
part de la normalitat de la meva vida. Aquest
és un cami que tinc molt clar. Jo he vingut

a fer una feina determinada per un temps i
uns objectius determinats. [ aqui s’acabara la
meva responsabilitat. I en assumir el carrec,

n’assumia les conseqiiéncies.

Si no pot tornar a ser periodista
sempre es pot fer astronauta.

(Riu) M’agafa una mica massa gran, tot i
que és una experiéncia a la qual no penso
renunciar mai! g
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CSTANDARDS
DER A LA INNOVACIO

Les bases historiques de la professié, enfront de les novetats tecnologiques

Text Josep Lruis Mico
IL-LusTRACIO CRISTINA CARRERO
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Ha canviat allo substancial i essencial del periodisme davant 1’allau
de novetats que ha comportat el paradigma digital? Josep Lluis Micd,
catedratic de Periodisme de la Universitat Ramon Llull, reflexiona en
aquest article sobre si, davant els nombrosos canvis tecnologics que la
professio esta vivint en les altimes décades, s’estan respectant o no els
estandards historics socials, politics, étics i deontologics de I’ofici.

Els professionals de la premsa mostrem 1 interpretem els fets
d’interés mentre estan esdevenint o quan han acabat de donar-
se. Aprofitem les potencialitats de cada suport per elaborar un
discurs a partir del que hem percebut a través dels nostres sentits
i/0 de material provinent d’altres vies. Les nostres noticies,
entrevistes, reportatges, croniques, critiques, etc. no sorgeixen
ailladament. Alimenten el torrent de I'actualitat que proporciona
als ciutadans la informacid necessaria per desenvolupar-se en el
seu dia a dia.

Ni els capitols crucials de la historia ni les crisis economiques ni
els successius avencos tecnologics han aconseguit alterar aquesta
esséncia. Milers de milions de noticies separen el telegrafila
realitat virtual,la Guerra d’Independeéncia dels Estats Units i els
atemptats terroristes de 1'115... Pero el caracteristic del periodis-
me ha romas en aquest temps 1 malgrat els incomptables invents
i canvis operatius que s’han aplicat a la captacid, la confeccid ila
difusi6 de la informacié.

Per qué no s’ha modificat allo nuclear en una activitat en que la
mutacid és consubstancial, en qué 'atzar i I'accident sén part del
procés? Perque es tracta d’un ofici amb estandards, és a dir, per-
queé descansa sobre uns patrons i uns models de valoracié que ens
serveixen, als que I’exercim, per decidir queé fer en cada tessitura i
improvisar sense trair la nostra comesa.

En les dues altimes décades, a causa del desplegament d’equi-
pament 1 de perfils registrat en el sector, hem assistit a una allau

bibliografica sobre aquests assumptes. Aquells que hem ajudat

a incrementar aquest repertori tematic, en general, ho hem fet
amb bones intencions. Internet, els dispositius mobils, les xarxes
socials, el big data,la intel-ligéncia artificial, etc. ens han obert,
als periodistes, als investigadors 1 als usuaris, uns interrogants tan
excitants com el cami que estem seguint per tancar-los.

Siacceptem que les descripcions i les recerques de naturalesa
digital son les dominants, arribarem a la conclusié que, en
paral-lel, convindria prendre una certa distincia per analitzar si

EL CARACTERISTIC DEL PERIODISME HA RUMAS,
MALGRAT INVENTS I CANVIS EN LA CAPTACIO,
LA CONFECCIO | LA BIFUSIO DE LA INFORMACIO

estem respectant els estandards historics —socials, politics, étics,
deontologics...— de la premsa. En parlar exclusivament de 1’Gltim
de I'Gltim, se’ns oblida alld que va ser primer. No obstant aixo, és
obvi que, abans de I'Gltim, va el primer.

ELPAPER DE LA PREMSA

Cal estudiar el mén tecnologic i les seves conseqiiéncies sobre

els mitjans, és clar. Tanmateix, també hem de recordar el que fins
ara ha estat irrenunciable, per comprovar si continua sent aixi. Els
que millor poden il'luminar aquest trajecte cap a la innovacié sén
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els que van discutir sobre I'intrinsec en la informacid, la majoria
de vegades, en suport impres, quan els actors d’avui encara no
ens ocupavem, de la vessant tecnologica. Milers de reporters,
fotografs, cameres, muntadors, guionistes, locutors, maquetadors,
dissenyadors, gestors de comunitats digitals, etc. 1 els respectius
caps treballem en aquesta indastria sense temps —i potser sense
ganes— de recuperar els apunts de la universitat o de repassar els
manuals ineludibles. Per sort, aixo no vol dir que, a tots, ens hagin
marxat de la memoria els estandards sobre la nostra funcié i els
nostres limits que vam interioritzar en un moment donat.

Sabem que, com va dir el filosof Alexis de Tocqueville,“el poder
de la premsa ocupa el segon lloc, després del que té la gent”.1
que un bon diari “és una nacid parlant-se a si mateixa”, segons va
indicar el dramaturg Arthur Miller. Per a ’editor Joseph Pulitzer,
“nomeés hi ha un mitja per sostenir una democracia pel que faala
conducta individual, social, municipal, estatal i nacional, i aquest
és mantenir el pablic informat del que ocorre”.

Walter Lippmann, tan influent en la teoria com en la practica,
va deixar escrit:“El periodista es veu més compellit cada dia a
respectar 1 observar les disciplines intel-lectuals i el cos de saber
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organitzat que posseeix I'especialista en qualsevol camp”. Aquest
judici entra en contradiccié amb el que va detectar Margarita
Riviére: “Proliferen suposades noticies i reportatges sense signa-
tura que s6n mers comunicats d’agents de relacions pabliques o
gabinets de premsa”.

Aquestes 1 moltes altres declaracions constitueixen les bases 1 els
estandards d’un ofici que, en paraules de la professora Angela
Phillips, no s’hauria d’admirar per “I’exit comercial”, sind per
“Ioriginalitat 1 la demostracié d’autonomia”. La seva col-lega
Mar de Fontcuberta ho va resumir en assenyalar que el paper

de la premsa és “establir una consciéncia comuna”,i“no s’ha de
confondre amb estratégies comercials dedicades a captar puablic a
qualsevol preu”.

ELPERILLD'ALLD FACIL

Lesclat digital ha fet visible la pérdua del monopoli dels mitjans
convencionals sobre la informacié. Els consensos —ja siguin
explicits o implicits— entre empreses que es podien donar fa uns
anys per no abordar alguns temes delicats sén més dificils. Els
navegants es veuen forts. Conceptes com periodisme ciutada o
participatiu, fendomens com el ciberactivisme, eines com les xarxes
socials 1 estris com els dispositius mobils ho constaten.

Els mitjans han articulat mecanismes de participacid de 'audien-
cia i de personalitzacié dels continguts. A més, gracies a metodes

I HA UNS PATRONS | MODELS DE VALORACIO QUE
PERMETEN DECIDIR QUE FER EN CADA TESSITURA |
IMPROVISAR SENSE TRAIR LA NOSTRA COMESA

com l'analitica web, es poden conéixer detalladament les prefe-
rencies del pablic. S6n plataformes que promouen la intervencié
dels individus i subministradors de dades que s’han erigit en un
instrument de marqueting inédit en la historia, vital en un sector
que encara no ha trobat un model de negoci solid a la Xarxa.

Parlant d’estandards, el més recomanable és ser transparent i
argumentar per qué un esdeveniment concret és digne de ser



elaborat com una noticia o no. Les companyies periodistiques
no ens diuen sempre que hem de pensar, aixo no obstant, si que
ajuden a dilucidar els assumptes sobre els quals hauriem de fer-
ho. Perqué continui sent d’aquesta manera, els mitjans han d’as-
sumir-ne la responsabilitat. Han de fer pedagogia periodistica, ja
que aixo equival a fer pedagogia democratica.

El risc d’abandonar-se a la solucid facil és més evident que mai.
A curt termini, és rendible oferir-li,a 'audiéncia, allo que desitja:
perque és divertit o es consumeix sense necessitat de madurar
gaire, perqué és morbos i desencadena clics instantanis, etc. Amb
tot, cal que hi hagi capcaleres impreses, canals audiovisuals 1

webs que, sense renunciar a la viabilitat economica, s’allunyin
d’aquesta tendéncia, a favor d’una funcié més conscient, sensata 1
cabal. Si totes les empreses competeixen en qualitat a la baixa, on
aniran a informar-se els lectors, espectadors, oients i internautes
més exigents?

PROCESSOS DIFERENTS

Quan parlem de periodisme i mitjans, hem de ser capacos de
distingir entre els processos que son inevitables i aquells que sén
el producte de decisions intel-lectuals. Els resultats de les grans
transformacions socials 1 tecnologiques pertanyen al primer
conjunt. Si ens dediquem a aquest sector o simplement hi tenim
alguna relacié, no en podem ser aliens; ens agradin o no, ens afec-
ten. Quant a la segona categoria, ens hi trobem determinacions
que poden ser criticades, rebutjades o, fins 1 tot, ignorades.

Per exemple, el treball amb grans volums d’informacié —el que
es coneix com a big data— és inevitable. Qui s’oposi a 'anomenat

FLRISC D'ABANDONAR-SE A LA SOLUCIO FACIL
£S MES EVIDENT QUE MAL PERQUE ES DIVERTIT,
MORBOS | DESENCADENA CLICS INSTANTANIS

periodisme de dades,no com a tinica manera d’exercir aquesta pro-
fessié —en absolut!—, sind com a genere o format que superara la
consideracié de moda, quedara enrere en I'evolucié historica dels
mitjans, la comunicaci6 1la cultura.

¢ REFLEXIO »

Aquesta modalitat, que permet explicar fets enormement
complexos a partir de 'analisi acurada de material massiu, pot
modificar la nostra concepcidé del mén. En aquest context
d’innovacid, 'aprenentatge de les maquines —machine learning— i
la intelligéncia artificial no sén amenaces, sind que es conver-
teixen en aliats excepcionals. Aprofitem-nos-en. Perd amb seny 1
d’acord amb els estandards.

Destacats teorics i professors d universitats nord-americanes tant
prestigioses com Columbia, Stanford o ucta han coincidit a as-
segurar que el big data millorara el periodisme d’investigacié. En

NO HEM DE CARREGAR-NOS AMB MES FEINA, SIND
RECOBRAR LA INTEL-LIGENCIA COL-LECTIVA SEGONS
FLS ESTANDARDS | ELS CLASSICS DE LA PREMSA

els respectius discursos, hi ha un mateix element latent: cal (re)
aprendre a operar en equip 1/0 xarxa per aixi obtenir peces dife-
rents de les actuals. Diferents del que publica la resta de mitjans
de comunicaci6 o informadors; diferents del que difon la propia
organitzacio.

Aquesta és la rad per la qual és tan aconsellable que s’articulin la-
boratoris en el si de les companyies periodistiques. En general, els
professionals d’aquesta industria porten a terme moltes tasques
simultanies en condicions —economiques, laborals— precaries. Per
afrontar amb garanties d’éxit aquests reptes, no hem de carre-
gar-nos amb més feina, sind recobrar la intel-ligéncia collectiva

segons els estandards i els classics de la premsa.

El grup esta tornant a ser la unitat de produccié de referéncia.
Tots els integrants han de tenir nocions dels items basics: disposi-
tius mobils, realitat virtual, Internet de les coses, wearables, roboti-
ca... El redactor —o com se li digui en el futur— no sera el maxim
—o I'inic— responsable de cada area. Sovint sera el director de
I'orquestra, no ’home orquestra. Aquesta no és una reflexié
gremial o corporativista. Incumbeix el conjunt de la societat. No
hi ha democricia sense informacions de qualitat i sense interpre-
tacions fonamentades. Podem afirmar que en el present abunden

Al

aquests continguts? Pensem-hi. (]
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PERPETUANT LESTIGMA

Els mitjans mantenen els enfocaments equivocats o eshiaixats
sobre la discapacitat intel-lectual i la salut mental

TexT FRANCESC PoNsA
Foros Dant CobpiNa

Un participant a la competicié de natacié dels Special Olympics, que van tenir lloc a Vilanova i la Geltrd el 2012.



Amb el llenguatge s’integra o es margina.
Es la traducci6 de la nostra manera de
pensar i de concebre les realitats que

ens rodegen. Pilar Medina, doctora en
Psicologia i professora de Comunicacid

a la Universitat Pompeu Fabra, considera
que el llenguatge té un poder enorme.“La
quiestio és si utilitzem el llenguatge per
donar veu a la complexitat o I'utilitzem
per emmarcar altre en una etiqueta molt
tancada. El llenguatge no només defineix
realitats socials, sind que atorga judicis
morals. I aix0 pot ser una trampa. Pero el
llenguatge també transmet discursos emo-
cionals. T aquesta és I'altra trampa: amb el
llenguatge podem transformar laltre en
un altre 0dids o condescendent”, afirma.

També, Jordi Serrat, doctor en Periodisme
i professor a la Universitat de Vic, conside-
ra que la discriminaci6 no és un problema
exclusiu dels mitjans de comunicacio,
perqué Pestigma es troba arrelat en la
societat: “El problema és que els diaris, les
radios, les televisions i les xarxes socials
molt sovint reprodueixen comportaments
estigmatitzadors”.

El Congrés Europeu de les Persones amb
Discapacitat celebrat a Madrid 'any 2002
es va cloure amb I'aprovacié de la“Decla-
racié de Madrid”. Larticle 6 d’aquest text
diu textualment: “Els mitjans de comuni-
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En els darrers anys, els mitjans de comunicacidé han potenciat
la inclusid de noticies relacionades amb la discapacitat
intel-lectual i la salut mental. Tot i aix0, els temes referents a
aquesta tematica encara estan marcats per uns enfocaments
erronis o senzillament esbiaixats que no son exclusius dels
periodistes, sind que estan arrelats en bona part de la societat.
Diferents entitats, sovint amb la col-laboracid de professionals
de la informacid, intenten reduir el pes de I’estigma en

cacid han de crear i enfortir aliances amb
associacions de persones amb discapacitat,
per millorar-ne la imatge en els mitjans
de comunicacié. S’haura de potenciar la
inclusié d’informaci6 sobre persones amb

EL PATERNALISME, LA INFORMACIO REDUCCIONISTA
0 NO TENIR PROU CONEIXEMENT DE LA SITUACIO
PERSONAL DE CADASCU REFORCA LESTIGMA

discapacitat en els mitjans de comunicacio
com a reconeixement de la diversitat
humana [...] evitant enfocaments de
condescendéncia o humiliants i centrar-se
més aviat en les barreres a les quals s’en-
fronten les persones amb discapacitat i en
la contribucid positiva que les persones
amb discapacitat poden fer quan s’hagin
eliminat aquestes barreres”.

No obstant aixo0, la Guia d’estil sobre la
discapacitat per a professionals de la comuni-
cacié, realitzada per José Luis Fernandez

I’elaboracid de les informacions.

Iglesias I'any 2006, alertava que els mitjans
de comunicacid tenen prejudicis i barres
mentals a ’hora de tractar el mén de

la discapacitat:“Per I'enfocament o pel
context, les informacions, a més d’escasses,
pequen de negativi-
tat, sensacionalisme,
victimisme o com-
miseracié”. Anys més
tard, la diversitat ha
guanyat visibilitat en
els mitjans pero, tam-
bé és veritat —assegura Serrat— que “els
mitjans estigmatitzen quan presenten la
discapacitat amb paternalisme, de manera
reduccionista 1 sense prou coneixement
de la situaci6 personal de cadasc”.

ND ES UNA MALALTIA

Exit21 és un portal vinculat a la Fundacié
Catalana Sindrome de Down pensat,
elaborat i executat per persones amb
discapacitat intel-lectual. A més d’actua-
litzar didriament el web amb continguts
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ELS AFECTATS CRITIOUEN QUE SOVINT ELS MITJANS
DE COMUNICACIO EQUIPARIN DISCAPACITAT

AMB MALALTIA

propis, els redactors d’Exit21 vetllen per
un tractament mediatic respectuds sobre
la persona amb discapacitat. D’acord amb
aixo, critiquen que sovint els mitjans de
comunicacid equiparen discapacitat amb
malaltia.“Un estd malalt quan té la grip o
el xarampid, o quan té febre... ara bé,amb
el tema de la discapacitat no és aixi. No
estem malalts; simplement tenim algunes
dificultats. Una persona amb discapacitat
pot fer tot el que es proposi, com és el
meu cas. Jo tinc paralisi cerebral, visc
independent i treballo en una empresa
ordinaria. A més, m’esforco a escriure
articles a Exit21 per conscienciar la soci-
etat”, assegura Ana Caralt, una integrant
del portal.

Un exemple flagrant de mala praxi és una
noticia publicada al diari 20 Minutos sobre
una jove model amb sindrome de Down
en la qual es podia llegir textualment:
“Madeleina Stuart, australiana de 18 anys
que pateix la sindrome de Down”. Els
redactors d’Exit21 denuncien la relaci6
que es fa de la Sindrome de Down amb

el patiment:“No és cap malaltia sin6 una
alteracid genética que no es pateix, sind
que es té”.

Altres errors habituals son utilitzar disca-
pacitat com a substantiu en lloc d’emprar
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termes menys absoluts posant la paraula
persona davant o fer servir la paraula
normal quan es compara la persona amb
discapacitat amb un altre individu o col-
lectiu social. En aquest suposit, s’ha de dir
persones sense discapacitat en lloc de persones
normals.

LLENGUATGE NEGATIU

El col'lectiu de persones amb discapacitat
ha experimentat una rapida evolucié que
els ha fet passar de la més absoluta oculta-
¢i6 a una situacié que busca la normalitat.
Tanmateix, aquests avencos no han anat
acompanyats d’un canvi de llenguatge
que permeti eliminar prejudicis 1 este-
reotips. El llenguatge no és només una

LA VISIBILITAT DEL COL-LECTIU ND HA ANAT
ACOMPANYADA D'UN CANVI DE LLENGUATGE

SENSE PREJUDICIS | ESTEREOTIPS

quiestié de forma, siné que també ho és
de fons. D’acord amb aixo, el repte con-
sisteix a suprimir les barreres mentals de
la societat en relacié amb la discapacitat.
I aquestes estan intimament relacionades
amb el llenguatge que trasllueix una
mentalitat negativa.

El terme minusvalid, per exemple, encara
esta molt estes, gaudeix d’un gran calat
cultural i, per tant, és dificil d’eradicar.
Conté connotacions socials negatives 1
suposa una depreciacid de la persona en
tots els ambits, incloent-hi un de molt
important com és el laboral:“A ninga li
agrada que el considerin ‘minusvalid’, ja
que la traduccid literal significa menys
valid. El mateix passa amb paraules com
subnormal que, afortunadament, avui ja no
s'usen. Hi ha, pero, altres expressions més
subtils que s'utilitzen sense pensar-hi de
manera rutinaria, encara que tampoc son
adequades”, assegura Jordi Serrat.

De la mateixa manera, Pilar Medina
considera que I'Gs d’un llenguatge no dis-
criminatori vers els col-lectius vulnerables
és una qliestié encara no resolta.“Hem
d’escoltar-los 1 preguntar-los quina és la
nova etiqueta que els sembla més respec-
tuosa cap a ells”, assegura.

Tanmateix, de vegades, no existeix con-
sens en el si del propi col-lectiu. E1 Comi-
te Catala de Representants de Persones
amb Discapacitat (COCARMI) reivindica

el concepte persones amb discapacitat arran
de IGs cada cop més
habitual per part
d’administracions,
entitats i particulars
del terme persones
amb diversitat funcio-
nal. El comite basa
la seva posicid en el fet que persones amb
discapacitat és un concepte socialment
reconegut que té I'empara de la Conven-
ci6 de Nacions Unides sobre els drets de
les persones amb discapacitat, aprovada el
2006 i acceptada per la majoria de paisos.
Per contra, considera que el concepte de
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El 25 de novembre de 2015, la plaga de Sant Jaume va acollir una manifestacié per defensar els drets dels discapacitats intel-lectuals, convocats per Dincat.

diversitat funcional és ambigu i fa invisible
el collectiu.

En I’'ambit académic, s’han publicat molts
treballs que demanen un tractament
més respectuds de la diferencia, sigui per
génere, orientacid sexual, edat, religid,
ideologia, origen i també per raons de
discapacitat:“Encara existeix, pero, molta
confusié. Laltre dia llegia una columna
d’un periodista de renom, molt conegut,
que feia servir com a sinonims discapa-
citat intellectual 1 problemes de salut
mental. I evidentment no és el mateix”,
afirma Jordi Serrat.

TRASTORN MENTAL I VIOLENCIA

La confusi6 entre la discapacitat intel-
lectual i els problemes de salut mental és

un altre error que apareix sovint en els
mitjans de comunicacid. Aquesta confusid
ha arribat a generar informacions sobre

EL TERME MINUSVALID, ENCARA MOLT ESTES,
SUPOSA UNA DEPRECIACIO DE LA PERSONA

EN TOTS ELS AMBITS

persones amb malalties mentals amb
fotografies de persones amb discapacitat
intel-lectual, i viceversa.

A diferencia de la discapacitat intel-
lectual, el trastorn mental no disminueix
ni deteriora les facultats mentals, siné que
les altera de manera esporadica. Si bé el
tractament mediatic dels problemes de
salut mental tendeix a ser acurat i sensible,

de vegades, s’exagera el risc d’agressivitat,
s’afavoreixen la por i la desconfianca i
s’eixampla el buit del desconeixement
sobre els temes de la
salut mental.

Obertament, alianca
d’associacions que
luita contra la discri-
minacid que patei-
xen les persones a causa d’algun problema
de salut mental, va posar en funcionament,
el gener de 2013, el programa Alerta Estig-
ma per alertar sobre I'emissié de missatges
estigmatitzadors o ofensius sobre la salut
mental des dels mitjans de comunicacid.

La dinamica frenética de les redaccions
per respondre a la pressio social de conéi-
xer el que esta passant davant de deter-
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minats actes violents, ha portat a atribuir
la causa a possibles trastorns mentals o a
utilitzar conceptes de salut mental per
definir situacions d’alarma i desconcert.
“Hi ha d’altres raons que expliquen la
violéncia o lagressivitat que no sigui la
salut mental. Si una persona amb diabetis
comet un atemptat terrorista no es diu
que el terrorista era diabeétic”, afirma Dani
Ferrer, activista d’Alerta Estigma.

SENSIBILITZAR LA PROFESSIO

En els darrers anys, Obertament ha
iniciat tasques de sensibilitzacid amb els
professionals de la comunicacié —que
han comptat amb el suport del Col‘legi
de Periodistes de Catalunya— amb
l'objectiu de construir conjuntament una
visié no estigmatitzada de la salut mental:

“Al principi, féiem treball de biblioteca, si
bé sense contacte amb el periodista. Pero

"HEM D'ESCOLTAR-LOS | PREGUNTAR-LOS QUINA
£ LA'NOVA ETIQUETA QUE ELS SEMBLA MES

RESPECTUOSA™ Pilar Meding, up

ara, com a connexio antiestigma, anem a
trobar el professional, li donem exemples
i trobem una certa receptivitat”, explica
David Garcia, periodista i activista d’Aler-
ta Estigma.

Per complementar aquestes trobades,
Obertament i el Grup de Periodistes Ra-
mon Barnils han impulsat I'Observartori
de Mitjans i Salut Mental. Les analisis de
I’Observatori permeten concloure que

P

existeix una diferéncia considerable entre
els casos en que la salut mental és el tema
central de la noticia.
En aquest cas, s’apre-
cia un percentatge
més alt de visions
que afavoreixen la
normalitzacié. En
canvi, quan és un
tema secundari, predomina de manera
més notable la tendéncia a associar salut
mental amb una imatge estereotipada i
violenta. Set de cada deu noticies sobre
fets violents parlen de problemes de salut
mental.

Lany passat, Internacional va ser la seccid
que més va estigmatitzar.“Aixo es deu a
Pactualitat. El 2015, va estar marcada per
Paccident Germanwings, els atemptats

Hort de l'entitat Aspanias, ONG que es dedica als ciutadans amb discapacitat funcional, al barri de Sant Marti de Barcelona.
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SET DE CADA DEU N[]U[]IES SOBRE FETS
VIOLENTS FAN REFERENCIA A PROBLEMES

DE SALUT MENTAL

de Paris i els assassinats massius als Estats
Units”, contextualitza Ariadna Rogero,
responsable de premsa d’Obertament. En
aquest sentit, els corresponsals sobre el
terreny son els que cauen més sovint en
I'Gs poc rigords de les fonts.

Poques setmanes després de la tragedia

de Germanwings, la societat catalana es
va veure sacsejada pel cas de I'1Es Joan
Fuster de Barcelona. Un alumne va
irrompre al centre armat amb una ballesta
que havia fabricat ell mateix 1 va agredir
mestres 1 companys, amb la dissort que
un professor va rebre una ferida mortal.
Segons I’Observartori de Mitjans 1 Salut
Mental, la premsa va demostrar cura en el

UN ERROR HABITUAL DELS MITJANS ES
CONFONDRE LA DISCAPACITAT INTEL-LECTUAL
| ELS PROBLEMES DE SALUT MENTAL

tractament del cas, pero li va mancar una
actitud critica davant les declaracions pre-
cipitades durant la mateixa tarda dels fets
de I'exconsellera d’Ensenyament, Irene
Rigau, que va atribuir els fets a un trastorn
mental del menor.“Un diagnostic medic
no s’ha de publicar mai per respecte al
pacient, si no és en una senteéncia judicial
—de fet,al marge de les declaracions de la
consellera, el diagnostic de I'autor dels fets

no ha aparegut als diaris—, 1 cal contrastar
que és veritablement complicat, segons
les fonts especialitzades consultades, fer
una avaluacié medica amb garanties en
escassament deu hores”, assenyalava I’Ob-
servatori en I'informe del 20715.

Pel que fa ala secci6 de Cultura, els peri-
odistes usen conceptes metaforics sense
consciéncia que
estan estigmatitzant.
“Aquestes llicéncies
contribueixen a crear
un imaginari des-
proporcionat entorn
de la salut mental,
especialment pel que fa a lesquizofrénia
ila psicosi”, explica Dani Ferrer. Aquest
és el cas de la cronica a El Periédico d’'un
concert que es va fer a Barcelona en la

Més informacié a:

www.obertament.org — Web d'Obertament

www.exit2l.org — Portal dExit 21 (Fundacié Catalana Sindrome de Down)
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qual s’assegurava que “pocs esdeveniments
musicals combinen amb una esquizofrenia
tan explosiva la fraternitat i la competiti-
vitat com el soundclash”.

Amb tot, els experts assenyalen que enca-
ra queda molta feina per fer, tot i aixi, hi
ha voluntat de millorar la representacid
mediatica de la diversitat “escoltant tots
els col'lectius”, explica Jordi Serrat,

que destaca que aixo es pot aconseguir
actuant amb “més empatia, sensibilitat

i respecte”. També, Pilar Medina consi-
dera que aquest tema no tindra mai una
solucid definitiva.““Anirem veient que
en escoltar la veu de I'altre donarem lloc
cada vegada a més grups. Aixo és anar
incorporant la diversitat com a tasca
obligada. I no té fi.Tots tenim dret a al¢ar
la nostra veu”, conclou. Q]
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ALARECERCA
DE L'ERROR

Els verificadors de dades, un perfil a les redaccions tan important
en alguns paisos com inexistent i desconegut a casa nostra

TexT ANNA GALDON
IL-LUSTRACIO ALBERT PINILLA




Internet ha tornat a posar sobre la

taula una professié que va viure I’época
daurada als anys cinquanta, de la ma

de revistes com la nord-americana The
NewYorker o I’alemanya Der Spiegel: els
verificadors de dades. Professionals
que, linia per linia, paraula per paraula,
comproven que tota peca publicable
sigui verag, que no hi hagi errors o que
les declaracions que la farceixen tinguin
consisténcia. Les noves tecnologies, i
sobretot les falsedats de moltes de les
informacions que s’hi publiquen, fan
preguntar si la seva figura hauria d’haver
desaparegut mai.

A Andrew Young no li agraden els poemes. Quan un petit text
literari cau a la taula d’aquest jove verificador de dades (fact-
checker, en angles), intenta que se’l quedi algh altre. No li agrada
“torturar els pobres poetes” amb les seves comprovacions. No li
agrada refutar fets d’una creacié literaria, fer canvis d’una peca
artistica o modificar-ne 'esperit bohemi. Pero ho ha de fer. The
NewYorker, revista per a la qual va ser cap de recerca, ho compro-
va absolutament tot: articles, historietes comiques, ressenyes d’art,
fotografies, poemes..., tot.

L objectiu: trobar inconsisténcies, mentides o errors dels autors
ifer que la pec¢a sigui com més verag possible millor. A Young,
I’animadversid pels poemes li ve des que, fa uns anys, es va veure
obligat a notificar al seu editor que el poeta de I’escrit que
corregia s’havia inventat la quantitat de llum i fosforescéncia
que emetien uns petits animals de Puerto Rico. El poema,
evidentment, no es va publicar mai.“El text era bo —assegura el
corrector— pero la falta d’un sentit cientific basic va fer que no
fos apte per a la revista”.

Per molt estranya que pugui semblar 'an¢cdota al nostre pais, la
tasca dels verificadors de dades al mén anglosax6 és cabdal, i hi
ha mitjans que no publiquen res que no hagi passat pel temut
llapis vermell d’aquests professionals. Sense anar més lluny,Young
ha format part de 'equip de setze professionals que conformen el
departament de fact-checkers de la famosa revista nord-americana.
Es 'equip de verificadors més nombrés d’un mitja nord-america,
i segurament el més conegut.

Aquest departament realitza una de les tasques més laborioses 1
invisibles del periodisme dels nostres dies: verificar les noticies,
les declaracions, els detalls dels articles... Fins i tot les afirmacions

+ REPORTATGE

dels entrevistats. Especialitzats per tematiques, els professionals
(majoritariament periodistes) es reparteixen els textos que
arriben a la redaccid, truquen a totes les fonts per a comprovar
declaracions, qiiestionen la veracitat de qualsevol detall escrit i, si
és necessari, pregunten i piquen a les portes que facin falta.

En tots aquests anys de professid,Young (que també ha passat per
mitjans com la revista Glamour) ha arribat a parlar amb agents

de la c1a ila Casa Blanca, s’ha posat en contacte amb la dona de
Garcia Marquez per comprovar una dada i no ha dubtat a trucar
Hugo Chavez per a refutar unes declaracions seves.

Per suposat, els verificadors de dades son els Ginics que saben la
identitat real de les fonts secretes dels periodistes. Tot, per asse-
gurar que la informaci6 donada no sigui fruit de la imaginacié
del redactor o estigui basada en argumentaris falsos.“La gent
esta disposada a pagar pel que fem perqué oferim una qualitat
d’informacid, periodisme i escriptura clarament superiors que la

VERIFIQUEN LES NOTICIES, LES DECLARACIONS,
ELS DETALLS DELS ARTICLES. FINS 1 TOT LES
AFIRMACIONS DELS ENTREVISTATS

resta de continguts que s’escampen per Internet com la pdlvora”,
assegura David Remnik, editor de The New Yorker i guanyador
d’un premi Pulitzer.“Si f6ssim com qualsevol altre mitja, el
public no pagaria pel que fem”, sentenciava ’historic periodista
en una recent entrevista a_fot Down. Una opini6é que comparteix
a casa nostra Fernando Garcia Mongay, director del Congrés
Nacional de Periodisme Digital:“Es una professié que aporta al
periodisme de qualitat un valor afegit essencial”.

PROTECCIO CONTRA DEMANDES

Pero no tot és romanticisme. Hi ha una part practica, estretament
lligada a una tradicié també molt anglosaxona com sén litigis. En
un moén en el qual les demandes estan a 'ordre del dia, els fact-

checkers milloren la qualitat del producte, si bé també eviten futurs
problemes.“En definitiva — afegeix Young— la nostra feina serveix
per a protegir la revista. Tant de litigis com d’errors vergonyosos”.
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Errors com els que els tltims anys han minat la credibilitat de
gegants del periodisme com El Pais o The Washington Post. Errors
que donen la volta al mén i vénen, sobretot, de 'angoixant tem-
po que impera en les redaccions 1 imposa la nova era digital.“Els
més comuns son noms mal escrits, carrecs erronis o lleis citades
inexactament, pero la seva sola preséncia incrementa les possibi-
litats de donar informacions erronies”, aclareix el gallec Xabier
Fole, que va treballar com a verificador del New York Times.

Per sorprenent que pugui semblar, el departament més important
de fact-checkers es troba al cor d’Europa. La revista alemanya Der
Spiegel és,amb diferencia, el mitja que més recursos destina a
comprovar dues vegades tot el que publica, incloses les fotografies.
El departament de verificadors es va establir als anys cinquanta,
compta amb unes vuitanta persones a jornada completa i esta
organitzat per arees.

UN SOMNI AL NDSTRE PAiS

Per desgracia, no tots els mitjans poden comptar amb un departa-
ment com el del Der Spiegel o el The New Yorker.Ja sigui per tradi-
ci6, manca de pressupost o desconeixenca, a Espanya la figura del
verificador de dades no existeix, i no sembla que hi hagi interes
per descobrir-la.

Molts professionals de la comunicacid desconeixien per complet
la tematica o consideren que es tracta d’una figura “prescindible
o innecessaria a les redaccions”, en paraules d’alguns dels editors 1
especialistes consultats per a aquest reportatge.

Ara bé, segons un estudi de Nieman Lab del 2009, més de la mei-
tat de les histories publicades en xarxa contenen errors, 1 només
un 2% son corregides. Scott Maier, professor de la Universitat
d’Oregon, membre de I’Observatori Europeu de Periodisme

"LA NOSTRA FEINA SERVEIX PER A PROTEGIR
LA REVISTA. TANT DE LITIGIS COM D'ERRORS
VERGUNYUSUS" Andrew Young, The New Yorker

1 coautor del citat informe, és contundent: “El fact-checking és
car, pero la base d’un mitja és la credibilitat. Els lectors presten
atencid als errors, 1 quan els troben no només es compromet la
credibilitat de l'article, sind de tota la publicacié. Es tendeix a
Iexageracid. Per tant, si comptes amb un professional eliminant
tot el que pot estar malament tens moltes possibilitats d’estar
elevant la confianca en aquella publicacié. Es aixi de simple.”
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A Catalunya i a Espanya, aquesta concepcid és utopica, i la pro-
fessid ho considera un cost economic prescindible.“No tenim
temps per dedicar-nos a fer el periodisme que voldriem perque

EL DEPARTAMENT DE VERIFICADORS DEL DER
SPIEGEL COMPTA AMB UNES VUITANTA PERSONES A
JORNADA COMPLETA | ESTA ORGANITZAT PER AREES

estem dedicant energies a la gestié empresarial”, assegura Pere
Rusifiol, exredactor en cap d’El Pais i actual responsable, junta-
ment amb Andreu Misé, de la revista Alternativas Econdmicas.

Tot 1 que el mitja beu d’un model estranger, el seu homoleg frances,
Rusifiol ho té clar:“El dia que puguem dedicar-nos només al
periodisme perque I'empresa funciona, potser ens ho podrem
plantejar”. Una altra revista historica és El Viejo Topo, publicacid que
tampoc ha comptat mai amb un sistema de verificacid.“Aqui la
responsabilitat recau en el periodista”, explica I'editor, Miguel Riera.

ENTONAR EL MEA CULPA

El mén digital ha obert la porta a corregir sense informar el
lector, a modificar sense notificar-ho. Per a l'elaboracié de
l'informe Nieman sobre la verificacié al mitjans, Scott Maier
i el seu equip van analitzar més de 1.200 articles amb errors.
Van trobar correccions dels mitjans en només 23 d'aquests.
El mateix any, el Pew Research Center va publicar un altre
estudi en el qual assegurava que un 79% dels lectors creia
que els mitjans no estaven disposats a admetre'n els errors,
i que els canvis es realitzaven sense cap mena de notifica-
cid, sense entonar cap mea culpa.

| és que, tot i que cada vegada hi ha més iniciatives dedica-
des exclusivament a refutar noticies falses que corren

per la Xarxa (com el diari www.factcheck.org, el portal
www.politifact.com, l'organitzacié britanica www.fullfact.com,
la ucrainesa www.stopfake.com, ...), els mitjans sén reticents
a realitzar aquesta tasca publicament. La pregunta que sor-
geix és clara: mina la reputacio d'un mitja publicar els errors
propis, o aporta credibilitat? El debat esta servit.



La situaci6 es redueix, doncs, al criteri d’un sol professional. Si
aquest no comprova les declaracions o les imputacions, cosa molt
habitual en la frenética carrera d’avui per ser el primer a penjar
contingut a la Xarxa, I'article s’elabora, ja d’entrada, amb premis-
ses no refutades. Per a Scott Maier, aquesta és una tendéncia en
augment a totes les redaccions d’arreu del moén, on la verificacié

SEGONS UN ESTUDI DE NIEMAN LAB, MES DE LA
MEITAT DE LES HISTORIES A LA KARXA CONTENEN
ERRORS, I NOMES UN 2% SON CORREGIDES

és cada cop més necessaria 1, paradoxalment, cada cop més resi-
dual. Maier recorda com, a I'inici, cap editor li hauria publicat
un text sense revisid. ““Avui, tanmateix, ning té por a ’error”,
continua.“A peu d’article, els mitjans demanen als lectors que els

informin si troben incongrueéncies i converteixen en verificadors
els propis usuaris! Es un fenomen molt poc recomanable”.

Com també és poc recomanable publicar en temps real mentre
un fet esta tenint lloc, agafar referencies de laViquipédia o
il-lustrar textos amb fotografies que no corresponen als esdeveni-
ments descrits. Males practiques que estan a 'ordre del dia. Inter-
net és una eina poderosa que aporta torrents d’informacio perd
que necessita, cada vegada més, d’especialistes entesos a destriar
queé és verag,1 queé inventat. Els verificadors no reneguen d’Inter-
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4

LES MENTIDES QUE NO ES VAN DETECTAR

Malgrat la importancia dels verificadors de dades als Estats
Units, aquest pafs ha viscut alguns dels escandols profes-
sionals més importants, com el d'Stephen Glass (Chicago,
1972) un periodista de vint-i-tres anys que treballava al
prestigids setmanari d'analisi politica The New Republic. El
1998, Adam Penenberg, periodista de Forbes, va destapar
les invencions d'un article (“Hack Heaven”) que Glass havia
escrit sobre una suposada convencié de pirates informa-
tics. Arran d'allo, es va saber que Glass s'havia inventat,
parcialment o totalment, vint-i-una de les quaranta histories
publicades al setmanari. El 2003, aquell cas es va convertir
en una pel-licula, El precio de la verdad.

Precisament aquell any, es va saber que Jayson Blair
(Columbia, 1976), una de les joves promeses del New York
Times, havia plagiat, copiat, inventat, exagerat i falsificat
molts articles durant mesos. El president de la compa-
nyia, Arthur Sulzberger junior va admetre que va ser ‘el
moment més baix" dels 152 anys d'historia del rotatiu, que
va publicar una confessié a la portada i a quatre pagines
interiors. El problema havia estat que, enmig de la voragine
informativa digital, el Times havia apostat per un major ren-
diment dels periodistes amb informacions escrites al més
rapidament possible, cosa que va provocar un relaxament
dels estrictes controls de qualitat.

net, aprofiten per a trobar experts, buscar contactes i comprovar
copies o falsificacions. S’han sumat al carro del canvi tecnologic
ien treuen tot el suc possible, aixo0 si, a una altra velocitat. Poden
trigar tres dies per a revisar un paragraf d’un article de 5.000
paraules i, tot 1 disposar de les noves tecnologies, no abandonen el
llapis vermell ni la determinacid perqueé no se’ls escapi cap detall.
A vegades, diuen, se senten com escarabats, “escorcollant entre
tot allo que el periodista ja ha donat per tancat”.

Poden, doncs, ser enrevessats 1 primmirats, i arribar a preguntar el
més minim detall, encara que realitzen una de les tasques menys
agraides 1 invisibles de les redaccions, la que fa que els lectors
segueixin confiant i escollint un mitja o un altre. Tot, per estalviar
als periodistes la vergonya d’haver ficat la pota pablicament.
Perqué, com diu David Remnick, “alld important en periodisme
és guanyar-se la vida escrivint coses de les quals un no s’hagi de
penedir”. Paraula de Pulitzer. (
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Dossier
VI Congrés de Periodistes de Catalunya

e

UN GUONBRE
LR A UN
NOU TEMP

Ll sise congrés e Periodistes va abordar
els reptes actuals de |a professid i va presentar
'actualitzacio del Codi deontologic

Va serun divendres intens amb quatre-cents inscrits, quaranta ponents i quasi dotze hores de feina
durant les quals molts van reflexionar, sense péls a la llengua, al voltant de I'estat actual del perio-
disme a casa nostra. La sisena edicid del Congrés de Periodistes de Catalunya, que va tenir lloc ['11
de novembre al palau Macaya de Barcelona, va permetre fer una fotografia de a professié adaptada
als nous temps i, fins i tot, coneixer les actualitzacions del Codi deontologic. Va quedar clar que a
professic s'enfronta a reptes importants i complexos. | que molts estan vinculats a a revoluci6 digital.

e

Text EunALD COLL
Fotos DOSSIER JORDI SALINAS



Dotze anys després del darrer congrés,

els periodistes catalans van tornar a
trobar-se per debatre sobre els reptes als
quals s’enfronta la professié 1 analitzar

les oportunitats que ofereixen els nous
formats i les tecnologies de la informaci.
Havia arribat el moment, també, d’avalar
el nou Codi deontologic, repensat per
actualitzar-lo als nous temps.

L’11 de novembre, el palau Macaya de
Barcelona —cedit per I'Obra Social de La
Caixa— va ser I'escenari del sis¢ Congrés
de Periodistes de Catalunya. La trobada
€s va presentar com un moment per
avaluar les “sR” que inspiraven el congrés:
Reflexionar sobre el moment actual de
la informacid, R edefinir la professio, Re-
cuperar la credibilitat, Repensar el Codi
deontologic 1 Reivindicar el periodisme
en majuscules.

Lacte, organitzat pel Col-legi de Periodis-
tes de Catalunya, va durar quasi dotze ho-
res,amb pauses incloses, durant les quals

van intervenir una quarantena de ponents.

[S VA APROFITAR EL CONGRES PER DONAR A
CONEIYER UACTUALITZACIO DEL CODI DEONTOLDGIC,
PIONER A L'ESTAT | ARA ADAPTAT & L'ERA DIGITAL

Lassisténcia va ser tal —quatre-cents
inscrits— que es van haver d’habilitar els
espais externs a la sala d’actes per seguir el
congrés a través de pantalles.

ELROLDELS PROFESSIONALS

En algunes de les intervencions del mati
va quedar clar que la professio es troba

en un procés de canvi. I és que tant Neus
Bonet, degana dels periodistes, en el
parlament de benvinguda, com de Carles
Puigdemont, president de la Generalitat
de Catalunya i periodista col-legiat, en la
inauguraci6 del congrés, van fer referéncia
al moment historic que viu la professio.

“Els periodistes son més necessaris que
mai perqué la seva professionalitat i el seu

sentit etic son el que dona credibilitat a les
informacions, en un moén en el qual qual-
sevol persona pot ser informador a través
de les xarxes socials”, va dir Bonet, mentre
que Puigdemont, —que va recordar la seva
faceta periodistica (“aquest és el meu
congrés”)— va encoratjar a plantar cara a
la“dictadura del clic” que només busca

el titular sensacionalista. Segons ell, no la
combatran les grans empreses que en vi-
uen i per aixo va reclamar un periodisme

ELNOU CODI DIU QUE NO ES PODEN MANIPULAR
LES IMATGES DE FOTOPERIODISTES | QUE CAL
MODERAR ELS COMENTARIS ALS WEBS INFORMATIUS

“conscient” en aquests “anys de trasbals en
els quals Twitter colonitza I'imaginari dels
.“Qui pot plantar cara a aquesta
pulsid és el periodisme”, va assegurar.

ER)

mitjans

“Tothom genera informacid, pero qui es
preocupa de tenir una societat de ciuta-
dans informats? Aixo només ho pot fer el
periodisme”, es va
preguntar Puigde-
mont.“La propagan-
daiel pamflet —va
afegir—han conquerit
espais que abans
tenien el territori
vedat. I aixo fa que la societat no sigui mi-
llor democraticament. I la resposta davant
d’aixo és el periodisme. Només hi ha una
manera de fer periodisme i ha arribat el
moment d’assumir aquest rol”.

CANVIS ALCODI

Tot i que al Congrés es van abordar
diferents tematiques,1’ética periodistica
a Internet va ser un dels aspectes centrals
de la trobada, ja que va ser el marc en que
es va donar a coneixer 'actualitzacié del
Codi deontologic, adaptat a I’era digital.
El Codi —el primer aprovat a Espanya,
concretament al segon Congrés de Peri-
odistes, celebrat el 1992— segueix vigent,
tal com va constatar el grup de treball
responsable de l'actualitzacié format per
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Roger Jiménez —president del Consell
de la Informacié de Catalunya (c1c)—,
Salvador Alsius, Llacia Oliva, Santiago
Ramentol i Moncho Gonzilez Cabezas.

El Codi manté I'essencia dels dotze punts
que es van aprovar un quart de segle enre-
re,1la reforma —que va donar a conéixer
Jiménez— ha tingut lloc a instancies dels
problemes amb queé s’anaven trobant els
professionals de la informacid. I és que
al’abril del 2012,

des del c1c,ja es va
plantejar la necessitat
de revisar el Codi
arran de les queixes
insistents que els
arribaven provocades
per aspectes relacionats amb els canvis
tecnologics.“Es pot dir que la reforma del
Codi s’ha realitzat a instancies del pablic,
com ha passat a la majoria de paisos euro-
peus”, va explicar Jiménez.

Els principals canvis s’han plasmat en els
criteris T i 2 1 tracten del compromis dels
professionals en la recerca de la veritat

1 d’acostar-se a la realitat dels esdeveni-
ments amb la maxima fidelitat possible,
aixi com evitar perjudicis en informacions
sense fonament i donar oportunitat de
resposta als afectats.“Pero el centre de gra-
vetat de la reforma —va detallar Jiménez—
recau en els annexos, com el que tracta
dels canvis tecnologics 1 els nous paranys
etics que genera la Xarxa”. En total,s’han
afegit sis annexos amb diferents conside-
racions referides a I'actualitat.

Hi destaquen, per exemple,que no

esta permeés manipular les imatges dels
fotoperiodistes de manera que alterin

la informacid visual i incideix en el fet
que els comentaris als webs informatius
han de ser moderats pels responsables
editorials 1 evitar, aixi, missatges injuriosos
o que convidin a'odi, a la violéncia o a la
discriminacio.

Lactualitzacid, doncs, ha permes posar

el Codi al dia i el resultat final ha de ser,

apunta Jiménez, aplicable en tots els
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Milagros Pérez-Oliva va participar en la taula rodona on es va debatre sobre |'¢tica en la professié després de presentar-se els canvis al Codi deontoldgic.

A

SIS CONGRESSOS EN QUATRE DECADES

Entre el primer i el sisé congrés de periodistes de Catalunya -tots celebrats a Barcelona- han transcorregut

trenta-vuit anys. Aquesta és una breu cronologia de les trobades professionals.

Primer Congrés

17119 de febrer de 1978. Palau de
Congressos de Montjuic.

Té lloc en plena Transicid, i esta
organitzat per I'ambit de Mitjans de
Comunicacié del Congrés de Cultura
Catalana, ja que el Collegi no es
fundaria fins al 198s5.

Segon Congrés

30-31 d'octubre i 1 de novembre de 1992.

Hotel Feria Palace.

El primer organitzat ja pel Collegi

de Periodistes. Saprova el Codi
deontologic de la professié periodistica
a Catalunya, el primer de I'Estat.
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Tercer Congrés

29-30 de novembre i 1de desembre de
1996. Hotel Feria Palace.

En aguest congrés es presenta el
Consell de la Informacié de Catalunya
(cic), que s'encarregara de vetllar pel
compliment del Codi deontoldgic i

ja es parla del “vertiginds procés de
digitalitzacié’.

Quart Congrés

24 i 25 de novembre de 2000.
Universitat de Barcelona.

S'hi aborden temes com les redaccions
multimédia o la premsa sota el régim de
Milosevic a lugoslavia.

Cinqué Congrés

19, 20 i 21 de maig de 2004. Edifici
Forum.

Com a peculiaritat, en aquesta edicié

el congrés té lloc en format de Dialeg
del Forum de les Cultures i un dels
blocs tematics era el que abordava la
globalitzacié, la concentracié de mitjans
i les noves tecnologies.

Sisé Congrés

11 de novembre de 2016. Palau Macaya.
Es reflexiona sobre el moment en
precari i convuls del periodisme i

es presenta l'actualitzacié del Codi
deontologic adaptat a l'era digital.



ambits de la professio:“Els grans principis
de I'etica periodistica sén d’aplicacid

per a tots els mitjans i suports, aixi com
per a totes les modalitats 1 ambits de la
informaci6”.“El Codi —va concloure— no
contempla la casuistica concreta de cada
plataforma informativa i se centra en
refermar criteris basics que la professiona-
litat i el sentit comt han de poder fer apli-
cables a cadascuna de les noves situacions
imaginables”.

"ES DIRECCIONS DELS MITJANS ESTAN MES

més precaries, sobretot per als periodistes
més joves”, va apuntar Laura Fanals, del
Diari de Girona i autora d’una tesina sobre
els efectes de la precarietat laboral en
’¢tica periodistica. Segons Fanals, degut
a aixo —i altres problemes—, la professi6
esta debil, ha perdut credibilitat i capacitat
de resposta.“I totes aquestes condicions
laborals ens fan més vulnerables a I’hora
de poder complir el Codi, sobretot per
les pressions que rebem tant des de fora
com des de dintre”,
va reconeixer.“Ara
bé, complir el codi

PREOCUPADES PEL COMPTE DE RESULTATS QUE PELS & Fiinica manera de

RESULTATS INFORMATIUS" Mitagros Perez-0uva, £1 Pais

Després de presentar-se I'actualitzacié
sobre el Codi deontologic, va tenir lloc
una taula rodona, moderada per Mont-
serrat Besses —periodista de TV3—en queé
diferents professionals van reflexionar
sobre 'encaix d’aquest document en el
periodisme practic, del dia a dia.

En aquest sentit, una de les condicions
que afecten la deontologia és la precarie-
tat laboral. “Estem arribant a un moment
que les condicions laborals cada cop son

-

El congrés va comptar amb la participacié del piblic, que omplia la sala d'actes del palau Macaya.

salvar la professid”, va
concloure.

“Pero molt abans que arribés la precari-
etat —va recordar Milagros Pérez-Oliva
(periodista d’El Pais i ex-Defensora del
Lector d’aquest diari)—, quan no teniem
por de perdre la feina, en molts casos no
compliem el Codi deontologic. I, per tant,
aqui tenim un problema,i és un proble-
ma professional”. Pérez-Oliva va posar
I'exemple del punt del Codi que obliga
a rectificar una informacid incorrecta.
“Quan el complim? Gairebé mai”, va
assegurar.
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EL CONGRES, EN DADES

El VI Congrés de Periodistes de Ca-
talunya va ser un exit de participacio.
Algunes dades en sén la prova:

00... 40...

B mesos de

preparacié

xarxes socials
que van emetre
contingut

]. pilulada cada 2 segons en les
puntes de la conversa a Twitter

L'etiqueta #periodistes2016 va ser
un dels deu temes (trending topic)
més comentats a Twitter durant la
jornada a Barcelona i en dos mo-
ments (a primera hora i a les 1718h)
fins i tot a Espanya.

Un dels noms que va sonar més va
ser el de Donald Trump, que va
ser citat fins a catorze vegades. Tot
just havien transcorregut dos dies
després de la inesperada victoria.

*

També va alertar del periodisme de trin-
xeres 1 del debilitament de les redaccions
per causa de la precarietat.“Les direccions
dels mitjans estan més preocupades pel
compte de resultats que pels resultats
informatius. I amb aixo les redaccions
s’han debilitat. I a les redaccions hi ha
moltissima por. Qui s’aixeca ara a fer una
critica?”, es va preguntar.“I com que
perdem forga a les redaccions 1 estem
atomitzats i dispersats, perdem forca de
negociacid col-lectiva”, va afegir.

A tot aixo, cal sumar-hi el “periodisme
mandrés” que, segons Pérez-Oliva, afecta
de ple la qualitat de la feina i el control
del relat.““Mai haviem trobat tanta poca
resisténcia en els mitjans. Moltes vegades
les notes de premsa es transcriuen tal qual,

Carcarira 37



¢ DOSSIER «

A

TRUMP O EL FRACAS DE LA PREMSA

Com passa constantment en el periodisme, al nord-america
Dan Gillmor -blocaire, escriptor i expert en mitjans digitals- la
realitat li va canviar els plans. Tal com va admetre només
comencar la ponéncia -que obria el congrés i que portava
per titol “Periodisme, confianca i els limits de la llibertat
d'informacié en l'era de Facebook’-, la victoria inesperada

de Donald Trump en les eleccions presidencials dels Estats
Units, celebrades tot just dos dies abans, va centrar una bona
part de les seves reflexions.

“Séc realista i em temo que no puc confiar que arribi el millor
per al meu pais, i un dels ambits que potser no anira millor
sera el periodisme. M'encantaria equivocar-me”, va admetre
només comencar la xerrada.

Per a Gillmor -considerat per molts el pare del “periodisme
ciutada™- “el periodisme ha fracassat en aquestes eleccions
nord-americanes’. Segons l'expert, els professionals de la infor-
macié no només no van fer bé la feina a 'hora de comprovar
les afirmacions del candidat

“TRUMP POT SER
LAMENACA MES GRAN
PER A LES LLIBERTATS
CIVILS. | ELS PERIODISTES
HO PATIREM*

republica (“'inica resposta
possible era un periodisme
dur i veritable”), sind que, a
més, li van permetre fer una
campanya potent gracies a
la gran cobertura que van
donar a Trump, expert a crear titulars alla on anava. Concreta-
ment, Gillmor va xifrar en 2000 milions de dolars el contingut
aparegut als mitjans de comunicacié durant la campanya sobre
el nou i polémic candidat a la presidéncia dels Estats Units.
En canvi, segons ell, es va fer el contrari amb la candidata
democrata:“La gran quantitat de noticies de la cobertura dels
mails de Clinton era injustificada’”.

D'altra banda, aquest expert nord-america en mitjans digitals
també va assegurar que Trump “s’ha beneficiat dels punts

febles del periodisme”, ja que no s'’ha sabut fer front a l'allau
de noticies falses que han corregut per les xarxes durant la
campanya i que han beneficiat el candidat republica.

LENEMIC A LA CASA BLANCA

A partir d'ara, segons Gillmor, els mitjans de comunicacié no
ho tindran facil. “Trump pot ser 'amenaca més gran per a les
llibertats civils que he vist en la meva vida i crec que els pe-

riodistes ho patirem. Trump ha deixat clar que no li agrada el
periodisme de debd’, va advertir. “’Administracid Trump sera
enemiga del periodisme”, va afegir.

Dan Gillmor, tot un referent del periodisme, va obrir el congrés.

En un altre ordre de coses, Gillmor també va referir-se a

com els mitjans de comunicacié nord-americans acostumen

a generar noticies que alerten gratuitament la ciutadania.
“Continua la tendéncia dels periodistes a vendre la por, a
espantar la gent. Hi ha coses que fan por, pero a vegades no
entenem que suposa un risc més que una altra cosa. El crim,
per exemple, ha baixat moltissim, si bé la gent té més por que
mai”, va advertir. g

fins i tot amb els mateixos adjectius”, va
criticar.“Hem perdut el control del relat
publicant el que diuen alguns gabinets
d’actors que tenen interessos determi-
nats”, va afegir.

També, Pere Rusifiol (Alternativas Econd-
micas, Mongolia) fou contundent:““La gran
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diferéncia amb I'altim congrés és que han
canviat els mitjans tradicionals. En aquests
anys els bancs s’han quedat els mitjans de
comunicacid, que estan en fallida. I, evi-
dentment, aquest no és un bon escenari
perque el Codi deontologic es desenvo-
lupi bé. Tenim, segurament, el millor text
possible i el pitjor entorn possible”.

Rusifiol va deixar clar que no té res
contra els bancs, sempre que facin bé

la feina, encara que “com a propietaris
dels mitjans de comunicacid, el conflicte
d’interes és flagrant en la mesura que sén
els principals actors economics que, a més
a més, afecten practicament tots els temes.
I, per tant, ens podem trobar amb el perill
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El congrés va comptar amb |'assisténcia d'uns quatre-cents inscrits. L'assisténcia va ser alta a totes hores i en les diferents taules rodones i ponéncies.

que aquest Codi deontologic sigui com
les constitucions de la Unid Sovietica, que
eren fantastiques i la gent hi tenia tots els
drets del mén, pero que després no tenien
res a veure amb la realitat”.

Vicent Partal (director deVilaWeb i pre-
sident del secretariat de ’European Jour-
nalism Centre) tampoc es va mossegar la
llengua.“Internet ha permes moltes coses
pero n’ha permes una de molt perillosa,
com és la irrupcid del periodisme groc”.
“El problema principal del Codi deon-
tologic —va prosseguir— no és tant que
I’escrivim com que siguem capacos de
crear un entorn que faci que aquells que
el violin hagin de ser-ne responsables”. I
va assenyalar directament Facebook:“Es la
gran amenaca per al periodisme i pera la
democricia. Es una empresa el negoci de
la qual és que els lectors llegeixin noticies,
com més sensacionalistes millor, si sén
falses no passa res, perqué la gent després

les envil de manera esbojarrada a tots els
amics, hi hagi encara més clics i Facebook
guanyi encara més diners”.

Partal també es va referir al clickbait, terme
pejoratiu que defineix el contingut web
que juga amb la curiositat del lector per

"ELS BANCS S'HAN QUEDAT ELS MITJANS DE
COMUNICACIO QUE ESTAN EN FALLIDA

PERE RUSINOL, ALTERNATIVAS ECONGMICAS

aixi aconseguir visites facils en detriment
de la qualitat de la informacid.“Per

tant —va apuntar— a Facebook es crea una
estructura en que les falses noticies i el
clickbait no només sén acceptades sind
premiades sense discussié”. En aquest
sentit, Fanals va afegir que als Estats Units
hi ha mitjans que paguen als periodistes
en funci6 dels clics que generen les seves

noticies. “Aixo és horroros perqueé llavors
només es publiquen ximpleries”, va dir.
“El Codi és necessari pero absolutament
insuficient. Mentre com a pais no tin-
guem institucions que obliguin a defensar
el Codi, no farem res”, va afegir Partal.

Tenint en compte tot
aixo, tenen sentit els
codis deontologics?
Salvador Alsius
(vicepresident del
cac i conseller del
cIc) va advertir que
molts periodistes creuen que els aspectes
deontologics son “una collonada”i que
la informacid és una mercaderia com una
altra. També va negar que quan es parli de
codis deontologics s’estigui parlant d’au-
tocensura, com alguns apunten.

Alsius va recordar un estudi sobre ’ética
en la professié elaborat temps enrere des
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A

DECALEG PER ANAR A CONTRACORRENT (I TENIR EXIT)

Louis-Marie Horeau, redactor en cap de Le Canard Enchainé, sorprén els assistents amb

el peculiar model del setmanari satiric francés.

Un dels moments curiosos del Congrés el va protagonitzar
Louis-Marie Horeau, redactor en cap del satiric francés Le
Canard Enchainé (L'anec encadenat) que al juliol va celebrar
els cent anys de publicacié ininterrompuda en paper. Horeau
va conversar amb Laia Forés, corresponsal a Brussel-les del
diari ArRA i Teles. Enmig del panorama, sovint desolador, de la
professié, Horeau va demostrar que es pot remar a contracor-
rent, ser un referent i tenir uns comptes sanejats. Perd com?
La férmula d'éxit de Le Canard es pot resumir en deu punts:

NO TE GAIRES PAGINES

Le Canard només té vuit pagines. La prova que ocupa ben
poc és que, en un moment de 'entrevista, Horeau es va treu-
re un exemplar que portava plegat a la butxaca.

NO TE UN DISSENY ATRACTIU

El disseny no és gens modern i ha canviat molt poc en un
segle. Encara té el mateix format (56x36cm) que el 1916, i els
mateixos dos colors (negre i vermell, no és casualitat). Al
costat del text, dens, hi ha caricatures. No té fotografies.

NO TE EDICIO DIGITAL

Només es publica en paper. Tenen web pero tan sols serveix
a titol de presentacié. Ni shan plantejat penjar-ne el contin-

gut a la Xarxa. Horeau va referir-se a “la filosofia del paper” i

va deixar clar una evidéncia: si regalen per Internet la infor-

macio que produeixen, ningu els la comprara.

Louis-Marie Horeau va despertar expectacio.
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NO TE PRESSIONS POLITIQUES

“Som un diari completament lliure, som independents. De
tant en tant, rebem alguna trucada d'un politic, perd ens en
riem”, va admetre Horeau. Tot i ser d'esquerres, critiquen
totes les formacions sense excepcié.

NO TE PRESENCIA A LES XARXES

A diferéncia dels rotatius actuals, embogits per aconseguir
una forta preséncia a les xarxes socials, ells només tenen, des
del 2012, compte de Twitter, tot i que ['utilitzen molt poc.

NO TE PUBLICITAT

En un segle de vida, no ha tingut mai anuncis. “Les pressions
economiques es fan als mitjans on es poden fer”, va explicar
Horeau, en referéncia a la publicitat inexistent al seu mitja.

NO TE PROBLEMES DE VENDES

Mentre mitjans de tot el mdn, sobretot els de paper, veuen
com les vendes baixen, Le Canard manté unes xifres enveja-
bles. Cada setmana ven 400.000 diaris i compta amb 70.000
subscriptors. Moltes subscripcions passen de pares a fills.

NO FA ENQUESTES ALS LECTORS

A diferéncia dels mitjans que intenten saber a totes hores
que pensen els lectors, a Le Canard no fan enquestes entre
els seus. “No sé si ens interessa massa, perque potser llavors
hauriem de canviar la linia editorial”, va bromejar Horeau.

NO TE PROBLEMES A INVESTIGAR

Amb la crisi, molts mitjans han deixat d'investigar, ja fos per-
qué és car o perqué no volen molestar politics i anunciants. A
Le Canard, no. En una ocasié, van publicar un escandol que
afectava un empresari de Dior. “L'endema -recorda Horeau-
cap diari feia referéncia a la informacid, perd alguns tenien
una doble pagina de publicitat a tot color de Dior".

NO TE PROBLEMES ECONOMICS

En tot aquest segle, no han demanat mai diners als bancs.
Tampoc tenen accionistes exteriors i tenen una economia
sanejada. “Guanyem diners i tenim estalvis, que son el nostre

~

tresor de guerra i que és el que ens fa lliures”, va dir.



El gran nombre d'inscrits va obligar a habilitar els afores de la sala d'actes amb pantalles.

de la Universitat Pompeu Fabra i que,
entre altres coses, concloia que el grup
amb menys conviccid ética eren els joves.
Un aspecte que el va preocupar.Tot i aixo,
Fanals va remarcar que “molts joves potser
no se senten identificats amb el Codi o no
el coneixen prou, pero aixo no vol dir que
no hi combreguin”.

La resta de ponents van defensar I'exis-
téncia dels codis, tot i que diferien en la
seva utilitat.“En el nou ecosistema, els
codis deontologics ens han de servir per
sobreviure”va assegurar Pérez-Oliva, que
va demanar als periodistes que es tornin a
convertir en intermediaris fiables.

VOCACIO DE SERVEI

El debat sobre el codi el van seguir taules 1
poneéncies en qué es van abordar els nous
models de negoci, el mén de la universitat
respecte a 'empresa o el paper dels diaris
en la societat digital, entre altres.

En el tram final del congrés, es van lliurar
els virr Premis Gabinets de Comunicacid
que atorga el Collegi de Periodistes. Uns
guardons que busquen reconeixer la feina
dels gabinets 1 que es convoquen tenint

com a referéncia el Manual de bones
practiques, elaborat pel grup de treball
dels Gabinets de comunicacié.

Enguany, els guardonats van ser la Univer-
sitat Rovira 1Virgili de Tarragona—premi
al Millor Pla de Comunicacié—, la Di-
putacié de Barcelona —premi a la Millor
Estratégia de Comunicacié Interna— i
Cristina Gallach, responsable de Comu-
nicaci6 de les Nacions Unides —premi al
millor portaveu.

"FACEBOOK ES LA GRAN AMENACA

PER AL PERIODISME | PER A LA DEMOCRACIA"

VICENT PARTAL, VILAWEB

Precisament, després del lliurament de
guardons, Gallach va conversar amb
Carles Prats, periodista de Tv3. Durant la
conversa, Gallach va referir-se a la feina
dels responsables de comunicaci6 de les
institucions. El seu cas és paradigmatic,
ja que ha tingut carrecs de primer nivell
al’0TAN, la UE 1 ara a les Nacions Unides.
“No he deixat mai de ser periodista ni he
deixat de pensar que tinc una responsa-
bilitat com a comunicadora”, va afirmar.
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“No es pot informar sent conscient que
estas utilitzant dades que no son certes o
que estas contribuint a difondre missatges
incorrectes. Si n’ets conscient, és I'Gltim
que has de fer. Lética de la professi6 con-
sisteix en aix0”’, va afirmar. Gallach també
va destacar que a través de la informacid
de la comunicacid “és possible transfor-
mar situacions per millorar el benestar i
avancar en el progrés”.

CRIDA A LA UNITAT

Finalment, després d’un dia de ponéncies,
taules, debats 1 nombroses preguntes del
public, el congrés va arribar al tram final
amb les conclusions que van anar a carrec
de Monica Planas, periodista i critica de
televisid. En un to distes, que a aquelles
hores de la tarda el pablic va agrair, va
bromejar sobre algunes curiositats del
congrés, com el fet que la taula dedicada
als nous mitjans hagués estat, precisament,
la que va defensar “un periodisme més
classic, més tradicional” o quan va referir-
se al clickbait,un tema recurrent en moltes
taules 1 que ella va definir com “el cargol
poma del periodisme”.

Després de Planas, Neus Bonet va fer

un petit resum de com havia anat el
congrés 1, segons la degana, els temes que
es van tractar més ampliament van ser la
deontologia, la precarietat i els aspectes
de genere. Ara bé, el
missatge final de Bo-
net va ser una crida a
la unitat professional
davant els reptes que
van sorgir al llarg del
congrés.“Fem falta
tots perque si no és col-lectivament, no
ens en sortirem’”’, va concloure. g

Més informacid a:

www.periodistes.org — Web del
Collegi de Periodistes on es
poden trobar tots els videos de les
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VU MITJAND,
PERIUDIOME
S

tls nous formats aposten per tomar
a l'essencia de la professid

Hi ha una manera de fer periodisme que aposta pels temes treballats a fons, amb mitjans que,
economicament, només depenen dels lectors, que eviten tota dependéncia politica o economica |
que han sorgit gracies a fundacions, micromecenatges, cooperatives... Hiha, doncs, altres models de
mitjans pero que, en el fons, aposten pel periodisme de sempre. Al Congrés, es van coneixer algunes
0'aquestes experiéncies i va quedar clar que, Si hi ha lectors disposats a pagar pel que troben en els
nous mitjans, &S perque els convencionals ja no fan el que e n'esperava.

e

TexT MARTA ARBOS



Nova ¢poca. Nous mitjans. Nou model de
negoci. Nous formats. Nova relacié amb
I'audiéncia. Moltes coses s’estan movent
en la professio, des de fa temps, i apunten
cap a una transformacié que sovint ha
capgirat la professié com un mitjé. Pero
en realitat, quan els periodistes que hi ha
al darrere de tot aixd comencen a parlar,
un s’adona que ha tornat el vell periodis-
me. I aqui comenca el debat. Si els nous
que arriben amb noves idees 1 noves for-
mules s6n els que estan fent el periodisme
independent, de profunditat i de qualitat,
queé estan fent els mitjans de tota la vida?

La taula del congrés dedicada a les noves
experiencies mediatiques va asseure
representants de cinc experieéncies que
cal tenir en compte i que permeten fer-se
una idea no només del canvi que esta
vivint el periodisme sind, també, dels
errors que han comes els predecessors. I
és que els nous han aprofitat les esquerdes
de la professio per fer-se un lloc, per
posicionar-se i per recordar que el millor
periodisme és el que excel leix.

FRUIT DELNOU ECOSISTEMA

Per entendre ’'emergencia d’aquests
nous mitjans, resultat sovint del canvi de
paradigma tecnologic, cal entendre per

que s’han donat tota una série de canvis.
Aixi, tal com va apuntar el moderador de
la taula, Josep Carles Rius —exdega del
Col'legi de Periodistes, president de la
Fundacié Periodisme Plural i autor del
llibre Periodismo en reconstruccion (Edicions
de la Universitat de Barcelona)—, els canvis
es poden entendre per la confluéncia de
quatre crisis: ’'economica, la de les noves
tecnologies que ha impactat de ple en la

"EL PATRIMONI DELS NOUS MITJANS

ES LA CREDIBILITAT"

JOSEP CARLES RIS, FUNDACIO PERIDDISME PLURAL

premsa escrita, la generada pels errors dels
grans grups i empreses de comunicacio i,
finalment, la crisi de credibilitat.

“Aquesta nova época, aquest nou ecosiste-
ma, soén el resultat d’aixo. I la conseqiién-
cia és que els mitjans de comunicacié en
general, i sobretot la premsa escrita, han
perdut el monopoli en la configuracié
de I'opinid pablica”, va afirmar Rius. I, a
partir d’aqui, segons Rius, es configuren
dos mons: per una banda, la comunicacié
de masses —amb la televisio al centre—1,
d’altra banda, un nou paradigma “en qué
els ciutadans ja no posen la vida en mans
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d’un mitja de comunicacié sind que creen
el seu propi cercle de confianga on,a més
dels mitjans, hi ha molts més factors”.

I aqui, va concloure Rius, la clau és ser
creibles. “El patrimoni dels nous mitjans
és la credibilitat”, va resumir.

Per parlar de tot aixo, es van reunir en una
taula representats de diferents models de
negoci i de formats, com Nacié Digital,
Vice, EICritic.cat, 5SW
i Alternativas Econd-
micas. Cap d’aquests
té darrere grups me-
diatics i economics
importants, si bé
aixo tampoc implica
que funcionin i es financin de la mateixa
manera. En realitat, després d’escoltar-los,
més aviat sembla que hi ha un model pro-
pi per a cada mitja. No hi ha, doncs, cap
férmula secreta.

COMPROMIS PERSONAL

Tot i que Josep Carles Rius exercia de
moderador, en realitat, també representava
la Fundaci6 Periodisme Plural —la primera
a Catalunya, i de les primeres d’Espanya,
dedicada al periodisme— que edita Cata-
lunya Plural Vinculats a Eldiario.es, editen
tres diaris (El Diari de I’Educacié, El Diari
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Karma Peird, directora de Nacid Digital, durant un moment de la seva intervencié en la taula dedicada als nous mitjans i nous formats.

de la Sanitat i El Diari del Tieball) que apos-
ten per un periodisme especialitzat.

Rius, per tant, sabia del que parlava. Ho ha
viscut en primera persona i, a més, coneix
bé alguns dels projectes que hi haviaala
taula. Per aixo, sabia quins eren els punts
en comu entre tots.“Al darrere de tot
aixo, sempre hi ha el compromis personal
d’un grup de periodistes que aporten la
credibilitat personal a un projecte col-
lectiu”, va dir. Amb tot, també va advertir
que no n’hi ha prou amb el compromis
dels professionals.“La clau és que acon-
segueixin implicar una part de la societat
a participar en aquest compromis amb el
periodisme”, va afirmar.
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MANTENIR L'ESPERIT

Karma Peir6, directora de Nacié Digital, és
una coneguda veterana i experta del moén
digital i el mitja, que dirigeix des de juliol
del 2015, tampoc va néixer ahir, sind que
ja té vint anys d’existéncia. En aquestes
dues décades, no ha parat de créixer com
una taca d’oli fins a convertir-se en un
referent del periodisme i, sobretot, del
periodisme digital en catala.

Avui dia, tenen divuit edicions territorials,
cinquanta professionals en plantilla i dos
milions i mig d’usuaris Gnics. La prova

del seu pes és que tres dies després del
congrés recolliren el Premi Nacional de
Comunicacid.

Pero quina és la seva formula? Doncs

fer el que s’espera d’un professional de

la informacid.“Miquel Macia, el nostre
editor, ens diu que fem de periodistes. I
fer de periodista vol dir anar als llocs, saber
el que esta passant i explicar-ho el millor
possible. Aixi de simple i senzill. I és molt
important seguir mantenint aquest espe-
rit”, va assegurar Peird.

EXPLICAR HISTORIES

Molta menys trajectoria té 5w, una
revista digital en castella que aposta per
reportatges en profunditat de periodisme
internacional. I és que aquest mitja en
linia només té un any de vida. Format
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MES ENLLA DE LES FORMES

Els nous partits politics aposten per una vestimenta més informal. Les formes

sovint els delaten i, fins i tot, sén part de la seva marca, una manera de diferenciar-

se de la politica tradicional. En el periodisme, estd passant alguna cosa similar si

fem cas del que es va veure al congrés. | és que els vestits -tots ells foscos- dels

directors dels diaris van desaparéixer quan van pujar a l'escenari els periodistes

dels nous mitjans, que vestien molt més informal. Un altre detall no va passar de-

sapercebut: a la taula dels directors hi havia cinc ponents, dels quals quatre eren

homes i només hi havia una dona. En la dels nous mitjans les tornes es van capgirar

i hi havia quatre dones i tan sols un home. Tot apunta que la diferéncia va més enlla

de les formes.

per nou periodistes —vuit d’ells experts
en informacié internacional—, 5w publica
histories elaborades des del terreny a
qualsevol part del mon i que, a més, surten
de l'actualitat, aixi com de les presses. E1
projecte va néixer gracies a unVerkami,
encara que en un any de vida ja compta
amb 1.350 subscriptors. A més, no rene-
guen del paper i van editar una revista
tematica —fa poc han tret la segona—, de

la qual ja n’han venut 4.000 exemplars.
“La nostra revista de paper té voluntat de
permanéncia. Es quasi un llibre i costa
tirar-1o a la brossa. Perqueé el que estem

"EL PERIODISTA HA D'ANAR ALS LLOCS, SABER EL
QUE PASSA I EXPLICAR-HO EL MILLOR POSSIBLE.
X DE SIMPLE | SENZILL" karwa Peigt, Nacid Digimat

fent és explicar histories”, va afirmar Anna
Surinyach, fotoperiodista, fundadora i
coordinadora audiovisual de 5w.

NOUS PUNTS DE VISTA

A Alternativas Econdmicas les histories que
expliquen van al voltant de I’economia.
Aquesta revista en castella s’edita en paper,
tot 1 que disposa d’una versié digital. Curi-
osament, pero, més d’un 90% dels subscrip-
tors només volen el format en paper.

Aquesta revista —que es basa en Alfernati-
ves Economiques,I’homologa francesa amb
més de tres decades d’experieéncia— vol
explicar I'economia de manera divulga-

"EL QUE NOSALTRES ESTEM FENT
ES EXPLICAR HISTORIES”

ANNA SURINYACH, 5W

tiva 1, sobretot, amb vocacid de ser inde-
pendents dels poders economics i politics.
“Nosaltres sempre hem tingut la sensacio
que els mitjans eco-
nomics o parlen per a
les fonts o per als al-
tres periodistes o per
als executius o per

als inversors. I el que
voliem era arribar al
ciutada i explicar-ho amb el seu punt de
vista.Vivim en una societat aparentment
lliure, si bé hi ha molts espais on fa falta
que se sentin altres punts de vista”, va dir
AriadnaTrillas, integrant de la cooperativa
de vuit persones que elabora la revista que
dirigeix el periodista Andreu Missé.

Trillas va admetre que, tot 1 que s’esforcen
per elaborar un producte de qualitat, el
model de negoci encara no és I'ideal.
“Som periodistes i no sabem fer plans de
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negoci.Vam dir que en dos anys tindriem
4.000 subscriptors, perd anem pel tercer i
només som a la meitat. I hem d’arribar als
4.000 per ser sostenibles”, va explicar. Tri-
llas —ex-responsable
d’Economia a El
Pais-Catalunya i ex-
directora adjunta de
I’ ARA— assegura que
van posar tots els es-
forgos a elaborar un
producte de qualitat.“I vam pensar que si
el producte era molt bo, ja estava tot fet.
no és aixi” reconeix. També assegura que,
malgrat I'esfor¢ salarial que han hagut de
fer, el nivell de compromis sempre ha estat
el mateix. El problema és que encara han
de créixer més.“Tenim una comunitat
molt fidel, perd massa petita”, va admetre.

POLEMICA DEONTOLOGICA

De totes les ponencies, la que va grinyolar
meés, almenys per a una part del pablic, va
ser la de Cristina Pérez, digital manager
de Vice.com —grup de mitjans digitals que
operen en diferents plataformes, amb pre-
seéncia a més de quaranta paisos, que s6n

a Espanya des de fa una década i, actual-
ment, tenen 130 persones entre Barcelona
1 Madrid i que van dirigits, sobretot, a un
public jove. Pérez —I'inica que no era pe-
riodista de la taula— va encetar la polémica
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CANVI DE XIP

Luis Collado, directiu de Google, va analitzar com la multinacional i els editors han

canviat I'enfrontament per la col-laboracié

No es pot entendre I'ecosistema informatiu actual sense Go-
ogle. Perd la seva relacié amb els editors europeus ha estat
problematica, ja que aquests, afectats per la crisi, reclamaven
que si utilitzava els seus continguts, volien ser compensats
econdmicament. |'associacié deditors espanyols va pressi-
onar perqué es legislés en aquest sentit. Fruit d'aixo, va ser
la nova Llei de Propietat Intellectual i Google, acte seguit,
va tancar Google News a Espanya. Sis mesos despreés, pero,
Google anunciava un projecte a Europa per a donar suport a
la indUstria de la comunicacié. Un canvi de xip.

FINANCAR LA INNOVACIO

“Si, va haver-hi un canvi d'idea. No només per part de Google,
sind també per part de molts editors. El nou criteri és que
ens hem d'ajudar mdtuament”, va admetre Luis Collado, di-
rector d'aliances estratégiques de Google durant l'entrevista
que Silvia Cobo, membre de la Junta de Govern del Col-legi
de Periodistes i responsable de xarxes socials a El Periddico
de Catalunya, va fer-li al congrés.

Aquella collaboracié va cristal-litzar en la Digital News Initiati-
ve, un fons de 150 milions d'euros en tres anys que financa els
mitjans que intenten innovar (en desenvolupament de pro-
ducte, investigacié, formacid i innovacio). “Estem fomentant
que la indUstria periodistica pensi i innovi’, va dir Collado.

LA MIDA IMPORTA

Collado -que demana no comparar amb eépoques pretérites

que no tornaran- va explicar que els editors se li queixen

que no guanyen diners en el mén digital. Ell els respon que
el problema és que
tenen estructures amb

“ESTEM FOMENTANT QUE
LA INDUSTRIA PERIODISTICA
PENSI | INNOVI.

RES MES QUE AIXO”

molts treballadors que
sén d'una altra eépoca.
“Plantilles de 1.500 per-
sones estan competint
amb petits mitjans di-
gitals que fan una feina excel-lent. Fins i tot amb professionals
individuals que sén la seva propia marca’, va dir.

També va ressaltar el paper clau dels mobils en la revolucid
de la informacié: “Al mobil hi porto els meus diaris, les meves
televisions, les meves radios. Estem parlant del consum d'in
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Luis Collado durant la seva intervencié.

formacié a través d'un aparell que esta les vint-i-quatre hores
del dia amb nosaltres. | el control d'aixo el té el propietari de
I'aparell, que decideix qué vol fer. Aquest és el gran canvi”.
Per aix0, va advertir que “els mitjans que no tenen un 60-70%
del transit provinent dels mobils sén fora de la realitat”.

CARREGUES RAPIDES

Per aconseguir que la informacié al mobil s'adapti als nous
temps, Google i nombroses companyies de tecnologia i infor-
macio han creat Accelerated Mobile Pages (AMP), una adap-
tacié de les pagines web al format mobil perqué es carreguin
més rapid. Aquest projecte, de codi obert, permet generar
contingut mobil optimitzat que es carregui instantaniament

a tot arreu. “Tota la programacié que es va fer per a Internet
ve del que es va fer per als ordinadors. | els programadors
havien anant afegint coses al codi, i aixd frenava la carrega’,
va afirmar. Amb les pagines AMP —que han “netejat” el codi

de material innecessari, tot i que 'usuari no ho distingeix- els
articles es carreguen amb una mitjana de 0,7 segons, encara
que tinguin fotografies, videos o publicitat associada.

Més informacid a:
www.digitalnewsinitiative.com — Web de la Digital
News Initiative

www.ampproject.org/es — Projecte Accelerated
Mobile Pages



quan va explicar les diferents formes de
financament. I és que,a més de la publi-
citat tradicional i d’elaborar continguts
per a cadenes de televisio (a Espanya, per
a Movistar+), també fan branded content
(continguts vinculats a marques comerci-
als).“Creiem que algunes marques tenen
coses a explicar, 1 els ajudem perque tin-
guin una relaci6 diferent amb els usuaris.
Que ho expliquin a través d’histories i
personatges. Histories que mereixin ser
explicades. S6n continguts que paguen les
marques i que s’han generat expressament
per a elles. Al final, el que volem és donar
un servei periodistic, tot 1 aixi, busquem
altres formes de financar-1o”, va afirmar.
Les explicacions van generar un debat al
torn final de preguntes,ja que hi havia qui
es preguntava qué suposava, deontologi-
cament parlant, aquest tipus de model.

EMPRENYAR, MOLESTAR

Un model ben diferent al de Vice és el
d’ElCritic.cat,un mitja digital en catala
amb dos anys de vida que esta format per
cinc periodistes d’una cooperativa que

"VAM PENSAR QUE SI EL PRODUCTE

ERA MOLT BO. JA ESTAVA TOT FET. I NO ES AlX["

ARIADNA TRILLAS, ALTERNATIVAS ECONGMICAS

impulsa un mitja de comunicacid especi-
alitzat en el periodisme d’investigacid i en
I'analisi politica, social i economica.

Sergi Picazo, integrant de la cooperativa,
va deixar clares les seves intencions: “No-

saltres volem ser una esmena a la totalitat
dels grans mitjans de comunicacié. En lloc
de ser propietat de grans empresaris amb
vincles amb la banca, som una cooperativa

"VOLEM SER UNA ESMENA A LA TOTALITAT
DELS GRANS MITJANS DE COMUNICACIO”

SERGI PICAZO, ELCRITIC.CAT

de periodistes. En lloc de dependre de la
publicitat, intentem dependre dels subs-
criptors. En lloc de Pexcés de velocitat,
apostem pel periodisme lent. Som tan
lents que publiquem un article al dia i fem
una revista a 'any. En lloc de patir per la
defensa de statu quo i de Vestablishment,
volem fiscalitzar el poder i fer una critica
al sistema politic 1 economic imperant”.

Picazo no va tenir problema a admetre
que “els grans mitjans de comunicacid
segueixen fent el millor periodisme, avui
dia,a Catalunya”, encara que va apostar
per tornar a uns origens dels quals alguns
mitjans de referencia semblen haver-se
apartat.“Som nous
en el que fem, pero
reivindiquem Destil
de periodisme que
s’ha fet sempre, el
que ens van ense-
nyar: reportatges en
profunditat, investigacio, entrevistes a per-
sonatges 1 analisi critica sobre qliestions
politiques. No descobrim res, fem el de
sempre 1, per tant, volem ser molt antics.
Potser el problema és si alguns altres han

N

deixat de fer aix0”, va assegurar.

Més informacié a:
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A ElCiritic.cat es financen de diferents ma-
neres. Mitjancant subscriptors (“‘ara

en tenim 1.400, que és poquet”), socis—
col-laboradors o cursos de formacid,
entre altres sistemes,
perqué —tal com va
admetre Picazo—“la
precarietat és molt
gran”. Els integrants
de la cooperativa fan
trobades amb lectors
i subscriptors.“Hem d’intentar aconseguir
establir una relaci6 de confianca i credi-
bilitat amb el lector”, va assegurar Picazo,
qui va recordar que, segons el c1s, després
dels politics, els periodistes son els pitjors
valorats. Aixo, segons ell, s’explica pel fet
que el periodisme s’havia acostat tant al
poder politic que al final la ciutadania ja
els veia com una mateixa cosa. Per aixo,
aposten per marcar distancies i ser critics.
“Som un granet de sorra en 'univers
periodistic, pero intentem emprenyar,
molestar 1 protestar”’, va concloure.

LABORATORI CONSTANT

Les diferents experiéncies que es van co-
neixer en aquesta taula del congrés, doncs,
van permetre observar com les formules
actuals existents no només son diferents
siné també canviants.“Estem vivint en un
laboratori constant”, va resumir Rius. Ara
bé, aquest laboratori empresarial i medi-
atic se sustenta en una base molt clara i,
en realitat, molt poc innovadora.“En el
fons —va prosseguir Rius— es tracta de re-
cuperar el periodisme de sempre. Potser el
problema és que en aquests temps de crisi
alguns mitjans I'han oblidat”.

www.eldiario.es/catalunyaplural — Web de Catalunya Plural

www.naciodigital.cat — Web de Nacié Digital.cat

www.revistasw.com — Web de sW

http://alternativaseconomicas.coop — Web d'Alternativas Econdmicas

http://www.vice.com/es — Web de Vice en castella

http://www.elcritic.cat — Web d'ElCritic.cat
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Andreu Buenatuente i Monica Terribas
conversen i reflexionen sobre I3 professi

La conversa que van mantenir Andreu Buenafuente i Monica Terribas al Congrés de Periodistes va
permetre alguna cosa mes que veure cara a cara dos mediatics del mon de la informacic. En realitat,
va seruna excusa per fer una critica contundent —alguns cops seriosament, d'altres amb |'excusa
de 'humor— a aspectes de |'ofici que preocupen, com les pressions politiques, el paper de les noves
tecnologies o la miopia d'alguns mitjans a I'hora de [legir a realitat.

e
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“No sé ben bé quina és la meva funcié
aqui”, bromeja animat Andreu Buenafu-
ente a I'inici de la sobretaula del congrés.
Al seu costat, Monica Terribas es prepara
per iniciar el que serd una entrevista mi-
tua en que es desplegara un ampli ventall
de diferéncies, pero també similituds,
entre 'ofici d’informar i el d’entretenir.

“El periodisme i |’entreteniment estan
una mica barrejats ara mateix”. Buena-
fuente dispara el tret de sortida 1 aclareix
que fa uns anys el tall entre els dos sectors
estava molt més clar. Terribas hi esta
d’acord, 1 afegeix que enquestes sobre la
televisié mostren com molts espectadors
acaben tenint com a referents informatius
programes com El intermedio.“Un espai
que té la voluntat de llegir I'actualitat, si
bé també la llibertat de no haver de donar
totes les dades”, reflexiona la periodista.

En defensa propia, Buenafuente creu
que, avui en dia, aquests tipus de pro-
grames tenen al darrere una preparacid
periodistica impensable fa uns anys. Es
refereix al mateix director del programa
de La Sexta, Miguel Sanchez, que con-
tracta analistes 1 periodistes perqué es
dediquin a llegir tots els mitjans, sobretot

els digitals.“Jo també em preparo més
que mai”, confessa el presentador del
programa televisiu Late Motiv.

Tot i aixo, Terribas es queixa que ara els
periodistes es veuen obligats a fer gracia 1
realitzar un periodisme que combini amb
I'entreteniment per atraure el ptblic. Es
refereix a noticies molt seguides als infor-

"LA GENT COMENGA A CONFONDRE QUE
ES LA INFORMACIO | QUE £S LENTRETENIMENT"

MONICA TERRIBAS

matius i que estan a 'algada de la““cobra”
entre Bisbal i Chenoa.“La gent comenca
a confondre que és la informacid 1 que és
I’entreteniment”, adverteix.

APRETGN NEOCON

“La Rosa Maria Calaf em va dir un dia:
vosaltres, els ‘comics seriosos’, podeu arri-
bar a dir coses que els periodistes no po-
den”, explica Buenafuente. Una llibertat
que, segons ell, ha viscut una regressi6 en
els darrers anys. Tot un apretdn neocon que
mai s’hagués pensat que passaria. Lhu-
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morista reconeix que sovint, de manera
elegant, les empreses li diuen que no toqui
certs temes. Unes pressions que, afegeix
Terribas, ja no només provenen de partits
politics, siné de tota mena d’empreses.
“Aix0 fa que, de vegades, et sentis que ets
com una mena d’administrador d’espais,
en comptes d’informaci6”, confessa la
directora i presentadora d’El mati de Cata-

lunya Radio.

Aquesta situacid, ad-
met Buenafuente, ha
provocat que el mén
de I'entreteniment
s’hagi posat molt les
piles.“Hem hagut d’aguditzar la nostra
imaginaci, la capacitat de dir entre linies
1 de treballar més els guions”, confessa.

I no només s’han espavilat per oferir un
servel a la poblacid, sind també perque “la
gent del carrer és molt més llesta que els
mitjans de comunicacid”.

Un exemple clar en aquest sentit, se-
gons Buenafuente, és el WhatsApp,“el
programa d’humor més negre i radical
que existeix”. A través d’aquest canal es
rep una informacié humoristica que no
es podria difondre a través dels mitjans
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Andreu Buenafuente i Monica Terribas
durant la conversa que van mantenir
en el congreés, i en la qual van abordar
diferents aspectes de la professié.

convencionals. Aixo per a ell és una prova
evident que el carrer esta demanant als
humoristes que tirin endavant, que no es
tallin. La seva conclusi6, doncs, és que el
mon esta emprenyat i es troba en plena
transformacid. Davant d’aixo, Terribas

es pregunta si els mitjans estan ajudant a
reflectir aquest enuig.

“Estic una mica amoinat amb el periodis-
me a nivell d’usuari”, confessa Buenafu-
ente, qui reconeix que li han caigut uns
parametres que mai hagués pensat que
caurien, cosa que I’ha obligat a buscar-se
un “menu propi” per informar-se:“Ja no
m’informo per mitjans, siné per periodis-

"[A GENT DEL CARRER ES MOLT MES LLESTA
OUE ELS MITJANS DE COMUNICACIQ"

ANDREU BUENAFUENTE

tes”. Aix0 si, també reconeix que potser
tampoc era real el que hi havia abans,
quan cada mati els lectors ja sabien quin
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diari comprar. A parer seu, la societat s’ha
transformat 1, actualment, és un mosaic
tan gran que els mitjans no es poden posar
al’al¢ada de la situacié.

Sobre aquesta evolucid dels periodistes
com a marques propies, Terribas creu que
es dona per fet que els professionals sovint
no treballen només per a un mateix mitja,
sin6 que també comparteixen la infor-
macidé a través de les xarxes socials.“Hi

ha comptes de Twitter de periodistes que
tenen el doble de seguidors que les vendes
d’un diari”, apunta preocupada. En canvi,
Buenafuente ho té clar:no s’ha de mag-
nificar aquest tema, ja que les xifres solen
estar massa inflades 1
impostades.

“El cas és que estem

reaprenent que és

el nostre ofici”,

reconeix Terribas,
que afegeix que, en aquest reaprendre, els
professionals de la informacié s’estan ob-
sessionant més en les formes que generen

la supervivéncia del negoci que no pas en
que fan. Buenafuente la frena: o en el que
ens deixen fer, perqué també hi ha molta

precarietat.

MOMENT DE CANVIS

Potser part del problema és,segons la
periodista, que 'ofici és molt competitiu
12ix0 no ens permet dedicar-nos a pensar
en el que esta passant. Una opinid que
difereix de la de Buenafuente, qui creu
que els periodistes han estat massa temps
creient que la crisi no feia amb ells. Per a
I’humorista, la societat va més rapida que
el periodisme, de manera que, industrial-
ment i professionalment, ara ens trobem
que anem amb una mica de retard.“Se’ns
ha escapat”, resumeix.

La periodista reflexiona. Si se’ns ha
escapat,vol dir que realment no hem sabut
fer 'inica feina que teniem: llegir i obser-
var la societat.“En queé ens hem distret?”,
es pregunta. No hi ha respostes clares. Per
a Buenafuente, ens trobem immersos en



una época que d’aqui a uns anys sortira
als llibres d’historia.“Estem just enmig
d’una revolucié”, afirma.I el triomf de
Donald Trump li confirma encara més
aquesta teoria. Un president que, d’altra
banda, reconeix que és tot un regal per
als comics.“La seva eleccio és un gran pas

"HI HA COMPTES DE TWITTER DE PERIODISTES
QUE TENEN EL DOBLE DE SEGUIDORS QUE LES

VENDES D'UN DIARI" Monica TeRriss

per als comics i una gran merda per a la
humanitat”, bromeja provocant la rialla
del public.

Tornant al tema de la revolucié en queé

la professié esta immersa, Terribas mostra
preocupacid per si aquesta capgirara o

no l'ordre de les coses, perqueé en cas
contrari, “només sera una nova manera
de mantenir el sistema”. Buenafuente
recondueix el tema: el que el preocupa és
que en una época tan moguda un s’adoni
que els mitjans de comunicacid no estan
explicant bé el que esta passant de veritat.
“Pero que hem deixat d’explicar?”, dispa-
raTerribas. Per a ella, és evident que cada
mitja té una linia editorial propia, encara
que aix6 no vol dir que no expliquin el
que passa. Simplement ho fan des del seu
punt de vista.

La periodista segueix insistint en el

fet que estem molt preocupats per la
supervivéncia economica de 'ofici i, en
canvi, debatem poc sobre queé ens passa
realment.“Que passa amb les fonts,amb
I'Gs de les xarxes 1 amb la informacié que
ens arriba filtrada?”, es pregunta. Segons
ella, entre tots estem erosionant I’ ofici,

a partir del moment en qué publiquem
noticies que, tot i no ser periodisticament
importants,“fan guanyar clics”.

Buenafuente intenta veure-ho des d’'un
punt de vista positiu i afirma que, malgrat

[T%)

la situacid en queé ens trobem,““s’estan re-
cuperant valors molt
interessants de prac-
tica periodistica”. Per
al comic, actualment,
s’ofereixen productes
periodistics de qua-
litat amb entrevistes
en profunditat “impensables fa uns anys” 1
es declara fan dels nous mitjans que estan
apostant pel bon periodisme.“Al loro, que
no estem tan malament!”, afirma.

ALERTA AMB EL PINSO

Arribats al torn de preguntes del puablic,
als entrevistats se’ls qiiestiona sobre els
limits del periodisme i la comunicacio.
Terribas és contundent.*Jo no concebo
cap activitat dels mitjans que no perse-
gueixi la comunicacié”, senténcia. Una
comunicacié entesa com 'acte d’establir
un nexe amb l’altre i que és imprescindi-
ble per traslladar el periodisme, sobretot

"3 ESTAN RECUPERANT VALORS MOLT INTERESSANTS
DE PRACTICA PERIODISTICA. NO ESTEM TAN

MALAMENT!" anoreu Buenaruente

quan parlem del sector audiovisual. Per a
aquesta professional, el periodisme, més
enlla de transmetre a I’altre una realitat,
també suposa donar context a les persones
perqué entenguin el mén on viuen i
puguin arribar a comprendre allo que les
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envolta:“A mi cada vegada m’interessa
menys el periodisme de titulars i més el de
fons, que requereix entrevistes a persones
que potser a priori no aporten titulars”.
Per aTerribas, és aquest tipus de periodis-
me el que realment fa que competeixin
uns mitjans contra els altres.

D’altra banda, Buenafuente reconeix
que, en el seu dia a dia, tot i dedicar-se a
I'entreteniment, és conscient que moltes
vegades esta entrant dins del periodisme.
Un sector que respecta molt, perd que
considera que “se li hauria de trencar una
mica la cotilla”.

Una altra de les preguntes és el classic
sobre les alternatives fiables a ’hora de
financar els nous mitjans, més enlla de

la publicitat. Terribas agafa la directa:

“Es diu que el periodisme finangat per

la publicitat ha fracassat. Parlem-ne”.
Segons ella, si aquest model ha fracassat,
és perque els mitjans no han sabut ad-
ministrar la relaci6 entre la publicitat i

el mén empresarial. Aixo també vol dir,
segons Terribas, que amb els nous mitjans
1 modalitats de financament ens podem
equivocar. Un exemple clar és el model de
pagament de subscriptors, en qué es corre
el risc d’escriure
directament pensant
en ells.“Alerta amb
llums de ned: no
caiguem en el parany
de donar-los el pinso
que volen menjar”,
adverteix Terribas. Correm, assegura, el
perill de confondre el periodisme inde-
pendent amb donar pinso als subscriptors,
als quals els en devem el financament.
Alerta, doncs, de no establir-hi la mateixa
dependencia.
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Els directors dels diaris reflexionen sobre els
problemes i els avantatges de la societat digital

Cinc responsables dels principals diaris que es consumeixen a Catalunya van reflexionar en el Congrés de
Periodistes sobre aspectes que els preocupen i que, enmig del paradigma digital i a crisi economica, sén
claus per al futur dels rotatius i, per extensi, per a la professio mateixa. £l recurrent debat sobre si el paper
desapareixera com a suport va ser el punt de partida d'una taula on va quedar clar que hi ha opinions diferents
-ifing i tot contraries- sobre aquest tema i que I'inic punt en que hi ha unanimitat és que, més enlla de la
tecnologia, cal apostar pel periodisme de qualitat.

e
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Ja comenga a sonar vella la cancd de la
mort del paper i dels diaris que tenen

els dies comptats. De moment, el fet és
que les principals capcaleres de paper
catalanes segueixen al peu del cand. Aixo
s1, buscant solucions a un futur incert. Per
aquest motiu, la periodista Cristina Puig
va moderar una de les taules més seguides
del congrés, en qué es va tenir 'oportu-
nitat de parlar amb Lluis Bassets, director
adjunt d’El Pais; Esther Vera, directora

de ’ARA; Marius Carol, director de La
Vanguardia; Enric Hernindez, director
d’El Periédico de Catalunya,i Jordi Grau,
director adjunt d’El Punt Avui.

La taula es va obrir amb la pregunta del
milié: seguiran havent-hi edicions de
paper d’aqui a deu anys? “Jo no crec que
aquest sigui el debat”, va tallar Enric

Hernandez.*Si volem discutir sobre el
futur del paper, hauriem de fer venir aqui
els caps de les rotatives del pais, perque
aquesta és una discussi6 industrial i de
costos”, va afegir. Per al director d’El
Periédico de Catalunya,la qiiestié més
important, el debat que ens ocupa, és si
el periodisme professional i de pagament

"ES TRACTA DE FER UN PERIODISME DE QUALITAT,
EN COMPTES DE SUMAR-NOS AL CLICKBAIT"

Enric Herndndez, £l Periddico

acabara sobrevivint.“Es tracta de fer un
periodisme de qualitat, en comptes de
sumar-nos al clickbait”, va assegurar, en
referéncia als titulars que busquen visites
facils, perd amb contingut for¢a pobre.
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“Quant durara el paper? M’és igual!”, va
exclamar Lluis Bassets.“El problema no és
saber quant durara, el problema és quantes
retallades ha rebut ja el periodisme de
qualitat”, va comentar.

Per a Bassets, el més important és buscar
nous models que permetin fer periodisme
de veritat.“I que
també parin atencid
al codi deontologic,
en lloc de deixar-se
endur per 'onada
digital”, va afegir.

El director adjunt
d’El Pais també va posar émfasi en el fet
que avui en dia tothom disposa de les
eines per fer de periodista:“Hem de fer
un doble esforg i traslladar la bona cultura
professional i ética al mén digital”.

Jordi Grau (EL PUNT Avur), Marius Carol (La VANGUARDIA), Esther Vera (ARrA), Enric Hernandez (EL PERIODICO DE CATALUNYA) i Llufs Bassets (EL PAIS).
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Per la seva banda, Esther Vera va deixar
clar que no creu en la desaparicié del
paper. La directora de I’4r4 opina que el
paper no només es llegeix millor i té un

"NO SE QUANT DE TEMPS DURARA EL PAPER. PERD
TREBALLO COM SI AQUEST TIPUS DE PERIODISME
HAGI DE DURAR PER SEMPRE" warius Carol, La Vanguardia

tacte diferent, sind que el lector “busca
un producte gairebé de luxe, que ofereixi
analisi 1 opinid, en comptes de la voracitat
de la informacié digital”. Tot i aixo,Vera
també va admetre que aposta pels nous
formats digitals, que ofereixen moltes
possibilitats a través del video, 'audio 1

el text.“Els joves cada dia ens segueixen
més a través del mobil i el seu consum de
videos cada cop serd més alt”.

MODELS DE FINANCAMENT

Enmig d’un cert ambient pessimista, Ma-
rius Carol va intentar enviar un missatge
positiu a la sala, comentant que cada dia
es venen al mon 650 milions de diaris en
paper. Una nota que se li va esquerdar
quan li van recordar que aquestes dades

son gracies al mercat asiatic.“No sé quant
de temps durara el paper, si bé personal-
ment intento treballar com si aquest tipus
de periodisme hagi de durar per sempre”,
confessava el director
de LaVanguardia.“Es
tracta de seguir fent
el millor periodisme
que podem amb les
eines que tenim”, va
dir. En tot cas, Carol
creu que I'experiéncia de paper i la digital
no tenen res a veure, 1 per tant no s’hauria
de renunciar als dos formats en un futur.

També, Jordi Grau va recordar al ptblic
com precisament els diaris en paper van
augurar la seva propia mort i van abocar
tota la informaci6é de manera gratuita al
mon digital. “Ningt reflexiona sobre com

"ELS JOVES CADA DIA ENS SEGUEIXEN MES A

Entrant ja a fons amb les diferents solu-
cions per tirar endavant economicament
els mitjans de paper 1 digitals, Jordi Grau
va recordar com un dels errors que es van
cometre des del principi va ser “traslladar
la practica de la publicitat com a negoci
en el mon digital”. La realitat, segons el
director adjunt d’El Punt Avui, és que
avui en dia els webs dels diaris només se
sostenen gracies a la versié en paper. Per
tant, és urgent trobar ingressos que no es
limitin només als subscriptors i al clickbait.

En aquest sentit,Vera va aprofitar per de-
fensar el model del seu diari, enfocat di-
rectament a la comunitat de subscriptors
de I’4rRA.“Fem pagar per la bona informa-
cid,aquella que costa diners de produir”,
va resumir. Una de les estratégies és oferir
una gran varietat de suplements, enfocats
als diferents interes-
sos dels lectors que
paguen.

TRAVES DEL MOBIL | EL SEU CONSUM DE VIDEOS

CADA COP SERA MES ALT" Esther Vers, Ara

es va bolcar la nostra feina a les platafor-
mes digitals”, sentencia el director adjunt
d’El Punt Avui.

Bassets parlant en un moment del debat en el qual van participar els responsables dels diferents rotatius.
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Per a Marius Carol,
pero, un dels prin-
cipals problemes és
que, encara que alguns usuaris paguin

el servei, poden compartir I'article a les
xarxes, de manera que moltes persones ho
acaben llegint gratuitament. “Si 'usuari
veu que ho pot tenir gratis, per qué voldra
pagar?”, es pregunta el director del diari
dels Godoé.

PERIODISTES PREPARATS?

En canvi, per a Enric Hernindez, el pro-
blema del model de financament ja ve de
fa molts anys 1 va recordar com abans “els
diaris ja guanyaven molts diners a través
de les promocions”. Un fet que, segons
el director d’El Periédico de Catalunya, va
acabar per depauperar molt el producte
final. Hernandez creu que el secret per

a un futur amb beneficis podria residir
en el big data.“No tenim la tecnologia
dels grans operadors 1, en canvi, si que
tenim els continguts que ens permeten
segmentar millor el nostre public i oferir
informaci6, a més de publicitat diferencia-
da”, va apuntar.
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DADES PER REFLEXIONAR

Durant el debat, entre els directors dels diaris, aquests van donar una série de dades

que conviden a la reflexid i permeten entendre l'estat actual de la premsa.

B 5 u milions de diaris es venen al

mén i arriben a 2.700 milions de ciu-
tadans. Aixo implica que la meitat dels
adults del planeta llegeixen cada dia un
diari de paper.

Del negoci de la comunicacid
que hi ha a casa nostra encara

40%

surt del paper. En total, sén

mil milions d'euros per uns 135
operadors del sector del paper, digital i
de l'audiovisual.

Entre un 20-40% ... o

de diaris en linia utilitzen bloquejadors
de publicitat als webs digitals.

Arribats en aquest punt, un es pregunta
si els periodistes del present i del futur
estan preparats per encarar els reptes del
periodisme en el mén digital.“Aqui hi
ha dos factors”, esclareix Herniandez.
“D’una banda, el més facil és fitxar joves

"AIXD NO ES UNA CRISI, £S UN CANVI DE MODEL
QUE NO AFECTA NOMES L'OFICI, SINO TOTA LA

SOCIETAT" Liuts Bassets, £l Pais

periodistes amb convenis pauperrims
perqueé facin noticies de clickbait, pero el
que realment és dificil és que el periodista
que té experiencia i formacid aprengui el
nou llenguatge amb queé s’ha d’adrecar al

A I'Estat Espanyol, hi ha actualment
106 capcaleres de paper, de les quals
85 tenen una versio digital. A més, hi
ha 150 diaris digitals nadius, alguns
dels quals fan periodisme de qualitat
que permet de guanyar-se la vida els
seus autors.

New York Times

1.000.000

Subscriptors en paper i digital. El cone-
gut rotatiu nord-america ha aconseguit
trobar el seu model de negoci. El 2014,
després d'una etapa de pérdues, va
guanyar més de 20 milions de dolars.

public i el lector”, va afirmar el director
d’El Periédico de Catalunya.

“El que és evident —va prosseguir Bassets—
és que les bones informacions i la bona
feina periodistica s’ha de pagar bé”. Per
aquest motiu, creu
que des dels ambits
sindicals 1 collegials
s’ha de reivindicar
que la bona feina
estigui ben pagada.
“Aquesta ha de ser la
nostra exigencia”, va afirmar. Aixo si, ell
mateix reconeix que no existeix, actual-
ment, cap model de pagament que tingui

la solucid de tot plegat.“En el periodisme,

hem passat diverses crisis al llarg de la

¢ DOSSIER «

A Catalunya, encara es venen
cada dia 365.000 diaris en pa-
l per, segons dades de setembre
del 2016. Una baixada en les
vendes, perqué el 2015 per les mateixes

dates se'n venien uns 414.000 i més d'un
milié en anys anteriors. De fet, la venda
de diaris esta caient des de 1995,

Caiguda de la premsa 2010-2014

1 24-25%
L9.8%

9%

A Espanya

Als Estats Units

,
Paisos asiatics, com I'lndia
o la Xina

historia, encara que aixd no és una crisi, és
un canvi de model que no afecta només
I’ofici, sind tota la societat”. Per aixo, creu
que estem en un cas en que el metode

de prova i error és fonamental. Hem de
posar-hi bé el focus. (
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Dossier
VI Congrés de Periodistes de Catalunya

()

JTUR Phook
LR [Eo AULES

La taula sobre els estudis universitaris
va evidenciar la necessaria actualitzacio
3 que s'ha de sotmetre ['educacid superior

Les facultats que formen els periodistes del futur han de reinventar-se per adaptar-se als nous
temps, pero els joves llicenciats també han d'apostar per una cultura més humanista, més enlla de les
tecnologies. |, tot plegat, en un entorn canviant i carregat de precaritzacic. Aquestes van ser algunes
de les conclusions de la ponéncia del congrés que se centrava en la vessant académica i en la qual no

van faltar ni critiques del public ni autocritica dels mateixos ponents.

e

TexT ALBERTO GOMEZ



Quan s’obre el debat sobre la incidéncia
de la universitat sobre el periodisme, fa
anys que molts es fan una pregunta clara:
sobren estudiants a les facultats? Sobre el
rol dels académics en I’ofici, a la ponéncia
organitzada en el marc delVI Congrés

de Periodistes de Catalunya, van sorgir
altres qiiestions. Surten realment prepa-
rats els nous llicenciats? S’ha d’establir
'obligatorietat d’estudiar i llicenciar-se
per exercir? Les facultats, s’adapten als
nous temps de la professié? Aquests son
alguns dels parametres que van marcar la
ponéncia que portava per titol “Formar
periodistes: a la universitat i a 'empresa”,
un punt de partida al qual van intentar
respondre quatre experts en la materia
com s6n Maria José Recoder (Universitat
Autonoma de Barcelona), Lourdes Ba-
llarin (Universitat de Lleida), Josep Vives
(Universitat Internacional de Catalunya)
i Carme Colomina (Universitat Pompeu
Fabra i Col'legi d’Europa de Bruges).Tots
ells reputats professors i a la vegada reco-
neguts professionals.Van ser moderats per
la Sara Sans, presidenta de la demarcacid
de Tarragona del Col'legi de Periodistes.

La idoneitat de reduir el nombre d’estu-
diants a les diferents universitats on es pot
estudiar Periodisme avui dia a Catalunya
va planejar, com no, sobre gran part de

la taula rodona, comengant per la mode-
radora, que va recordar que, ’any 2000,
fins a 1.200 joves estudiaven per ser peri-
odistes, mentre que I’any 2010 ja n’eren
2.500. Maria José Recoder va assegurar
que la demanda de joves llicenciats a la

recerca de feina i el nombre de llocs per
ocupar no es corresponen de cap manera,
tanmateix Carme Colomina va deixar-ho
encara més clar: tants llicenciats a 'any
precaritza la professio. Recoder va apuntar
que toca al Govern de la Generalitat
regular les peticions per entrar a les aules.
I que només hi ha dues alternatives: reduir
el nombre d’estudiants o diversificar els
graus ja existents.

Una Gltima i desesperada solucid seria
deixar que passi el temps perqué, segons
algunes previsions demografiques, potser
d’aqui a deu o vint anys hi haura menys
joventut disposada a estudiar una carrera
universitaria. En aquest sentit, Lourdes
Ballarin va admetre que les facultats han
de ser rendibles i que seria logic que
s’adaptin a les necessitats del mercat. La
periodista de TVE, que actualment treballa

"LES UNIVERSITATS ARRIBEN TARD ALS CANVIS DE
LA SOCIETAT DE LA INFORMACIO. ELS PROFESSORS
S'HAN D'ADAPTAR ALS NOUS TEMPS" Came Coloming, UP¢

ala delegacid de Lleida, també va apuntar
un problema afegit a la mencionada sobre
demanda d’aspirants a treballar:“Les
empreses periodistiques aposten, cada
vegada amb més freqiiéncia, per cobrir
esdeveniments amb el nombre de perso-
nes més reduit possible. Per aixo, existeix
el model de “periodista multimedia”, que
no deixa d’amagar el model de “periodista
orquestra”. Perd som humans i no podem

¢ DOSSIER «

fer-ho tot a la vegada! I no oblidem que
la feina també hi surt perjudicada, perque
no és el mateix fer-ho entre dues persones
que només amb una”.

HI HA SORTIDA?

Davant d’aquesta problematica, Josep
Vives va voler apostar per sortides més
diversificades: “Hem de pensar en altres
perfils. Per exemple en les empreses que
necessiten o que volen comunicar. Molts
estudiants entren a la carrera pensant que
acabaran amb un microfon alama.l, en
canvi, ho fan comunicant o assessorant
per comunicar millor a petites o grans
empreses’ .

En una de les seves optimistes intervenci-
ons,Vives, actual portaveu del Futbol Club
Barcelona, va ser contundentment entusi-
asta:““Hi ha mercat”.
En aquesta linia,
Recoder admetia
que a la UAB cada cop
hi ha més estudiants
que mostren curio-
sitat per treballar en
gabinets de comunicaci6,“fins 1 tot amb
interés per crear les seves propies empreses
d’assessorament en comunicacié a petites
o mitjanes companyies”. També, Colomi-
na admetia que les universitats “arriben
tard als canvis de la societat de la informa-
ci6.Ara bé, tenim sort que els mateixos
estudiants ja han assumit perfectament els
canvis que s’estan produint. El problema
és que els programes de les facultats no
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mostren aquests canvis. Per tant, els profes-
sors s’han d’adaptar als nous temps i al nou
alumnat que té davant. Digui el que digui
el programa de 'assignatura”.

La periodista del diari Ara també va afegir
que “el sector demostra que la diversitat de
tasques s’estén. Per tant 'especialitzacid és

"ALS NOUS LLICENCIATS ELS TOCA ADREGAR-SE A
ALTRES SECTORS, COM INTERNET, GABINETS DE
COMUNICACIO 0 XARXES SUCU\[S” Lourdes Ballarin, UdL

el futur. Ens falta posar-nos a I'alcada del
que demana el mercat”. Ballarin també
coincidia en el fet que, si els llocs de feina
“classica” estan esgotats, als nous llicenciats
els toca “autoinventar-se o adrecar-se a
altres sectors, com Internet, gabinets de
comunicacid o xarxes socials”’. Malau-
radament, tots els ponents van coincidir

a dir que l'esfor¢ perqué aquests joves
puguin viure de I'ofici, per molt que sigui
un “Periodisme 2.0”,de moment, no ho
estan fent les facultats.“Van a remolc de
les necessitats del mercat. S’intenta, des de
les aules, formar-los perqué puguin trobar
ninxols de mercat. Amb tot, queda molt
cami per recorrer”, va afegir Ballarin.

Un dels handicaps que troben els futurs
periodistes és ’empitjorament de la
qualitat de les practiques. I aqui si que es
pot dir allo que “qualsevol temps passat
va ser millor”. Perqué, com va sentenciar
de manera contundent la professora de

la Universitat de Lleida,“la proliferacid
d’estudis de Periodisme va fer que alguna
facultat s’adrecés als mitjans per oferir-los
becaris de manera gratuita. Cosa que
abans quasi mai passava. Eren temps en
que les practiques es cobraven. Ara, fins i
tot hi ha joves que paguen per fer practi-
ques.Tota una trista realitat”.

POC PREPARATS?

Les persones convidades a la taula rodona
van concorrer que els nous llicenciats
arriben al carrer, a més del problema
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quantitatiu esmentat, menys preparats del
que els agradaria. Son llicenciats 2.0, si.
Sén una generacié molt preparada en te-
mes virtuals. D’acord. Perd no és suficient.
No tenen la formaci6 ideal i completa
que hauria de tenir un redactor per cobrir
qualsevol esdeveniment i rematar-ho amb
un reportatge decent. I no és precisament
per culpa dels matei-
XO0s joves.

Tot 1 aixi, es tracta
d’un assumpte que,
malauradament,

no s’arregla a curt
termini. Perque no és suficient amb tancar
l'aixeta i reduir el nombre de llicenciats
per any. Els ponents de la taula rodona
més académica del congrés troben en

un esgrad diferent els nous periodistes

"ALS NOUS PERIODISTES ELS FALTA PUHVMENCU\.
|, SOBRETOT, QUE SIGUIN MES REFLEXIUS. MES
CURIDSOS. MES CRITICS" Jasep Vives, uie

comparat amb allo que demana el mer-
cat periodistic. Segons Vives, “els falta

polivalencia. I, sobretot, que siguin més
reflexius. Més curiosos. Més critics. Amb
una mentalitat més oberta cap al mén”.
Per tal d’aconseguir aquest esperit,Vives
reconeixia que ni les facultats ni les fami-
lies hi ajuden gaire.

Recoder també insistia dient que per
educar i formar ciutadans critics.“Que es
noti la seva base de cultura humanistica.
No pot ser que només vulguin un micro-
fon”, va sentenciar la degana de la Facultat
de Comunicacié de la uas, que feia una
defensa clara del que és primordial per als
futurs descriptors de la realitat: saber llegir
isaber escriure, evidentment, no només
en el més estricte significat dels dos verbs.

Colomina va estar d’acord amb Recoder
quan afirmava que molts estudiants estan
quasi obsessionats a
fer bé els exercicis
practics, deixant
d’una banda la for-
maci6 més teorica,
pero igualment im-
prescindible.“Jo tor-
naria als plans d’estudis de fa quinze anys.
Amb menys hores practiques i menys as-

La periodista i professora Carme Colomina durant la seva intervencié en el debat.



es:
m'empresa
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D'esquerra a dreta; Lourdes Ballarin, Carme Colomina, Maria José Recoder, Joan Vives i Sara Sans, protagonistes de la taula dedicada a la universitat.

signatures per semestre” va reclamar Re-
coder. Colomina exigia, en aquest aspecte,
que les facultats ensenyin, sempre i en tot
cas,“Iofici de preguntar. Reepreguntar.
No oblidar de ser la ‘mosca collonera’ que
sempre ha estat un periodista”.

PRESTIGI | 1L-LUSIO

Posats d’acord a formar periodistes critics,
valents i indomables, ja seria suficient?
Recoder va insistir que, en l'actualitat, la
professid es discuteix 1 és posa en dubte
per diferents raons. I tant costa assumir-
ho... com arreglar-ho:“Ens toca reivindi-
car Ietica i els valors dels professionals, un
compromis social” per part dels que assis-
teixen a les rodes de premsa en el seu dia
a dia.“Tenim I'obligaci6 de recuperar el
prestigi perdut. I potser hauriem d’obrir

el debat sobre 'obligatorietat d’estudiar
per poder exercir”, va afegir.

Sara Sans, al seu torn, coincidia a declarar
que al sector 1i falta prestigi tot i que,

"CAL QUE ES NOTI LA BASE DE CULTURA
HUMANISTICA. NO POT SER QUE NOMES VULGUIN

UN MICROFON" aria Jose Recader, UAB

curiosament, continuen sent dels estudis
més demanats cada vegada que acaben les
proves de selectivitat.

La falta de prestigi i la manca d’il-lusié
en certa part de I'alumnat present a les
aules actuals va protagonitzar el torn de
paraules de la poneéncia, en que diferents

estudiants van prendre la iniciativa recla-
mant recuperar la magia amb la qual van
entrar el primer dia a classe. Practicament
de manera unanime, els ponents van
insistir en el fet que no sén bons temps
per al sector, que

és una feina cada
vegada pitjor pagada
i pitjor valorada. Si
bé accepten que és
millor no abandonar
el vaixell d’'una
professio vocacional com poques. Que és
inesgotable la capacitat d’il-lusionar-nos,
adaptar-nos al que calgui i informar sobre
qualsevol situacié digna d’explicar que
esdevingui en el mén. I que les ganes de
relatar histories sempre acabara pesant
més que el cansament d’una precaritzacid
que cap periodista valent es mereix. (]
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El Pla Nacional de Fotografia, que recull moltes demandes del sector |
estava forca aturat mesos enrere, sembla reactivar-se.

TexT OscAR GARCIA
Foros SErRGIO Ruiz

E

Una imatge de l'exposicié del World

Press Photo que cada any congrega
milers de visitants al CCCB.



La recuperacid i protecci6 del patrimoni
fotografic catala, aixi com la necessitat de
posar unes bases sobre les quals s’ordeni
un sector que, tradicionalment, no ha
comptat amb el suport de les institucions
explica que, des de fa més de trenta anys,
es demani dotar dels recursos i les eines
suficients a la fotografia del pais.

La immobilitat, pero, s’arrossega des de fa
décades 1 sembla que sigui dificil rever-
tir-la. Ja 'any 1980, durant les Primeres
Jornades Catalanes de la Fotografia, es
reclamava la consideracié de la fotografia
com a element cabdal del patrimoni
cultural catala.

Setze anys després, el 1996, el Llibre Blanc
del Patrimoni Fotografic a Catalunya
urgia a prendre mesures per avancar cap a
la definitiva normalitzaci6, aprofitant les
estructures ja existents, reciclant-les, en
cas que aixo fos necessari, i creant-ne de
noves per omplir els buits institucionals.
A banda del patrimoni, el Llibre Blanc
també mirava cap al futur i reclamava més
atenci6 de les Administracions Pabliques
i d’altres entitats privades per establir un
sistema d’ajuts dirigits a artistes, instituci-
ons i indastries culturals 1 un sistema de
beques per a la creaci6, seguint el model

+ REPORTATGE

A P’inici dels vuitanta, diverses veus ja van insistir
reiteradament en la necessitat de protegir el
patrimoni fotografic catala i potenciar la cultura

i conscienciacio sobre la fotografia. Casos com el
de I’arxiu Centelles o del fotograf Manel Armengol
han evidenciat la necessitat d’una actuacio efectiva
en aquest sentit. Es el Pla Nacional de Fotografia
I’eina per canvia-ho? En aquestes pagines,
reproduim les primeres demandes per disposar
d’aquesta eina, la recent preocupacid perqueé

la iniciativa estava forca aturada i com, al final,

de comanda fotografica dirigida a po-
tenciar la construcci6 i desenvolupament
d’un fons patrimonial.

Catorze anys més tard, concretament a
final del 2010, el Consell Nacional de la
Cultura i de les Arts de Catalunya (conca)
va lliurar al llavors conseller de Cultura,
Joan Manuel Tresserras, un estudi ex-
haustiu que proposava una série de linies

£L 2010, UN ESTUDI DEL CONCA JA PROPOSAVA
UNES LINIES D'ACTUACIO, COM EL PORTAL UNIFICAT
QUE ES VA INAUGURAR CINC ANYS DESPRES

d’actuacié: politiques patrimonials, de fo-
ment de la creativitat, educatives, d’estudi
irecerca,i de difusio.

Dos aspectes de les seves conclusions sén
importants perqué continuaran centrant
I’actualitat fins als nostres dies. Primer,
desaconsellaven la creacié d’un Centre
Nacional de Fotografia,ja que “entraria
obertament en conflicte amb una xarxa
descentralitzada 1 ja existent, de gran

sembla que s’ha reactivat.

poténcia i magnitud,iamb les tasques que
exerceixen, encara que precariament, els
dos grans museus, MNAC i MACBA”.

Laltre aspecte destacable de I’estudi
elaborat pel conca era 'aposta per la
dignificacid de certs camps de la practica
fotografica (citaven
el fotoperiodisme i la
fotografia publicita-
ria com a exemples),
“per als quals es
mantenen encara
avui perspectives
restrictives 1 elitistes procedents de deter-
minades concepcions historiografiques de
lart, especialment al nostre pais”.

L'informe en qiiestié també defensava I'tis
d’Internet com a eina que podia ser de
gran utilitat per a la difusi6 del patrimoni
fotografic:“Cal fer accessible tota aquesta
informaci6 a través d’un portal unificat
d’Internet; establiment del portal web,
convertit en la cara visible i paiblica de la
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EL PATRIMONI, EN UN CLIC

Un fruit del Pla Nacional és Fotografia a Catalunya (www.fotografiacatalunya.cat), el primer portal web

que recull el patrimoni fotografic catald i que es coneix com Portal Alabern-Fotografia en homenatge a

I'autor que, el 10 de novembre de 1839, va fer el primer daguerreotip d'Espanya. El portal, que va comen-

car a final del 2015, acull 1.600 fotografies i 300 recursos en linia que tenen com a objectiu difondre el

patrimoni fotografic catala, quantificat en 35 milions d'imatges, pero dispers i conservat en 323 arxius, tant

publics com privats.

El portal -desenvolupat per [Agéncia Catalana del Patrimoni Cultural del Departament de Cultura amb

la participacié del Museu Nacional dArt de Catalunya- permet buscar, mitjangant un potent cercador,

imatges per fotograf (de cada autor s'inclou una biografia i totes les referéncies a les seves exposicions),

col-leccions o institucions i ofereix les imatges en alta resolucié. La seleccié d'autors ha estat obra d'un

grup dexperts que han assenyalat els 600 fotdgrafs imprescindibles de la fotografia, cadnon que, en teoria,

sanird ampliant malgrat que, a final del 2016, tan sols hi ha un centenar d'aquests fotografs al portal.

xarxa, hauria de substituir la inexisténcia
d’un centre nacional de la fotografia de
caracter patrimonial”.

ES MOUEN COSES

Havien passat tres décades i el diagnostic
era clar, perd poc s’havia fet per canviar la
situacid. Entre les accions dutes a terme,
el 1996, s’havia creat el Departament de
fotografia del Museu Nacional d’Art

de Catalunya (MNAC) i s’havia inclos la
fotografia entre les adquisicions del Fonts
d’Art de la Generalitat de Catalunya. El
1998, un intent de sistematitzar la infor-
macid sobre els arxius dels fons fotografics
de Catalunya va ser fruit de la iniciativa
privada i no va tenir continuitat.

El juliol del 2011, els mitjans de comu-
nicacid es feien resso de les conclusions

de I'informe del coNca i recollien les
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declaracions del conseller de I’organisme,
Xavier Antich, que afirmava que “fins ara,
les institucions publiques no han estat
al’alcada”i definia “d’escandol” I'oblit
respecte al patrimoni fotografic. Antich
acuitava el departament de Cultura a ac-
tuar 1 s’oposava a la intencid del conseller,
Ferran Mascarell, expressada dies abans,

tL PLA NACIONAL DE FOTOGRAFIA, APROVAT A
FINAL DEL 2014, TE DEU EIX0S D'ACTUACIO,
MOLTS DELS QUALS ENCARA NO SHAN EXECUTAT

de crear un Centre Nacional de Fotogra-
fia i deixava clar que el centre entraria en
conflicte amb una xarxa descentralitzada
de museus 1 arxius ja existent.“Caldria
evitar la temptacid principesca de molts
politics de comencar des de zero”, va
concloure Antich.

Mascarell havia anunciat la idea del Cen-
tre Nacional, el 23 de juny de 2011, en
un acte al Col'legi de Periodistes davant

una amplia representacié de la fotografia
catalana que omplia la sala d’actes. Aquell
dia el conseller va ser molt clar quan va
mostrar la voluntat d’acabar amb “la po-
litica erratica dels Gltims trenta anys”.Va
mostrar autocritica i ganes de fer coses.

Només feia un any i mig del famos “cas
Centelles” quan es va saber que els fills
d’Agusti Centelles havien arribat a un
acord amb el Ministeri de Cultura per
vendre-li el fons fotografic del seu pare,
que aniria al Centro
Documental de la
Memoria Histérica
de Salamanca.

La polémica estava
servida. El conseller
Tresserras va acusar el Ministeri de “des-
lleialtat flagrant™ja que, segons ell, ’Estat
coneixia la negociacid que la Generalitat
tenia amb els fills de Centelles per a
I’adquisici6 del fons. Fins i tot va arribar a
dir que “el cas Centelles és una operacid
politica per contraposar el retorn dels
papers de Salamanca”.

Calia, doncs, comencgar a posar les bases
per ordenar i recolzar el sector. Amb



+ REPORTATGE

Una de les fotografies -obra d’'Humberto Rivas- que formen part de I'arxiu fotografic del MNAC.

aquesta intencié Ferran Mascarell, que ja
havia deixat ben clares les seves intencions
en lacte del Col'legi de Periodistes, aquell
juny de 2011 va encarregar un informe a
un comissi6é d’experts.

A la comissid, formada per tretze persones,
hi havia professionals dels museus i arxius,
a més d’historiadors de la fotografia, do-
cents, galeristes, critics i fotografs. Els ex-
perts, que es van reunir en més de quinze
ocasions, van elaborar un document amb
les principals demandes.“Vam aconseguir
un document molt practic,’, explica Laura
Terré, historiadora i experta en fotografia
que formava part d’aquella comissio.

En el document demanaven que es garanteixin la correcta conservacié del
tinguessin en compte les aportacions de patrimoni fotografic.

I'estudi que en el seu moment, dos anys

enrere, havien fet des del conca i que els Entre altres accions, proposaven inven-
experts de la comissi6 definien com a tariar els fons aixi com les col-leccions
“valuoses”. També proposaven la creacié publiques i privades i promoure la creacid

d’un portal de la
fotografia catalana

JUAN SEMBLAVA QUE TOT ES POSAVA per impulsar-ne el
FINALMENT EN MARXA, AL GENER ARRIBA EL coneixement. L'in-

forme es va presentar
CANVI DE GOVERN | EL SILENCI ADMINISTRATIU 2 la Direccio Genend

de Patrimoni el mar¢
d’un ens independent,]’Observatori del 2012. Com a resposta, el silenci.“No
Nacional de la Fotografia a Catalunya vam obtenir ni tan sols el justificant de
(OnFoCat), per regular les politiques que  recepcid”, assegura Terré.
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Tecnics del MNAC manipulen una série d'originals del fons fotografic d'aquest museu.

ELS PUNTS CLAU

Loctubre del 2014, després de enter-
rament d’Oriol Maspons, el fotograf
Manel Esclusa va tenir una conversa
informal amb Artur Mas, president de la
Generalitat, 1 Ferran Mascarell, conseller
de Cultura, i es lamenta que des de les
Administracions no s’estigui fent res per la
fotografia.

Mascarell va agafar el guant i va optar per
crear una nova comissié d’experts per
analitzar, de nou, la situacié. “Organitza’m
una reunié amb persones amb qué confiis
per fer una analisi de la situacid 1 que cal
fer”,li demana el conseller.

Esclusa va contactar, entre altres, amb
LauraTerré, que aixi descobreix que
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s’estan duent a terme nous treballs sense
que ninga hagués donat encara resposta a
les propostes que havien presentat el grup
d’experts del qual ella havia format part.
“Les necessitats eren evidents —recorda
Terré—, no calia analitzar els perqueés sin
trobar-hi solucions.Vaig dir a Manel Es-

ELCONSELLER ASSEGURA QUE LA GENERALITAT |
L'AJUNTAMENT ESTAN ANALITZANT ALTERNATIVES
AL GENTRE NACIONAL DE FOTOGRAFIA

clusa que hi participaria amb la condicié
de representar la comissié anterior i de
tenir presents els acords previs”.

Aquest és I'origen del Pla Nacional de
Fotografia, la redacci6 del qual es va
aprovar en acord de Govern, el 30 de
desembre de 2014. Un Pla que volia
generar una politica institucional integral
i estructurada per a la promocié de la
fotografia i el patrimoni catalans.

El Pla presentava deu
eixos d’actuacié:

1) Crear un portal

de fotografia.

2) Crear I'instrument
de proteccié i descripcid del patrimoni
fotografic. 3) Crear el Fons Nacional de
Fotografia. 4) Ampliar la col-leccid naci-



onal de fotografia historica i contempo-
rania. s) Establir criteris comuns de gestid
de col-leccions. 6) Incorporar la fotografia
en el relat del MNAc. 7) Identificar i formar
els centres de referéncia en la restauracio,
conservacié 1 preservaci6 del patrimoni
fotografic de Catalunya. 8) Incorporar la
fotografia en els programes universitaris

i promoure la formacié a través de graus
professionals. 9) Crear el Centre Nacional
de Fotografia. 10) Crear la Comissid
d’Impuls.“Dels 10 punts que presentaven,
7 0 8 ja eren a la nostra proposta, perd
amb diferent redactat, ens trobavem de
nou en una fase discursiva, d’analisi, no de
decisi6”, explica Terré.

El 2015, el Pla Nacional disposava d’un
pressupost de 460.000 euros. D’aquest
total, els apartats més elevats eren, per

una part, per a la col-leccid nacional de
fotografia (175.000 euros) i, per I'altra, per
al portal web Alabern—Fotografia a Cata-
lunya (100.000 euros), que es va estrenar a

ELS EXPERTS VAN MOSTRAR LA SEVA PREUEUPAEIG
PERQUE EL PLA NO AVANCAVA | LADMINISTRACIO
VA REACCIONAR. TOT, DONCS, S'HA ACTIVAT

final d’aquell any (vegeu desglossament).
Semblava, doncs, que per fi es comen-
caven a deixar enrere les intencions i es
comengava a actuar.

CANVI DE GOVERN

Pero quan semblava que tot es posava
finalment en marxa, el passat gener

va haver-hi canvi de Govern. I silenci
administratiu. Entre gener i juliol no va
tenir lloc cap reunié. Els integrants dels
diferents eixos i de la Comissié d’Impuls,
responsable de supervisar i impulsar els
eixos, feien palés el seu neguit.

Les critiques per Iestat, for¢a aturat, del
Pla va provocar que al desembre una série
de vocals de la Comissié d’Impuls 1 ex-
perts fessin arribar un document expres-
sant la seva preocupacié a la conselleria

de Cultura. De seguida se’ls va convocar
a dues reunions. La primera amb Juseép
Boya, director general d’Arxius, Bibliote-
ques, Museus 1 Patrimoni. La segona amb
el conseller SantiVila.

REACCIG POSITIVA

Aquelles queixes van servir per desenca-
llar el Pla. La resposta dels responsables de
Cultura va ser positiva i tot apunta que

a partir al 2017 s’obrira una via perma-
nent de didleg amb aquests experts per
comencgar a treballar colze a colze amb
ells en els aspectes del Pla Nacional que
necessitaven un major impuls. Aixi doncs,
aquest llarg cami iniciat fa anys gaudeix

a dia d’avui tant de voluntat politica com
d’interes 1 de maxima implicacid per part
dels experts.

El conseller de Cultura, SantiVila —que

va ser contactat per CAPCALERA abans
d’aquesta darrera reuni6 amb els experts—
confirma que es
continuara actuant:
“Potenciarem el por-
tal web Alabern—Fo-
tografia a Catalunya
i mantindrem la linia
d’ajuda d’adquisi-
cions, potenciant-la i complementant-la
amb la reactivaci6 del Fons Nacional
d’Art de la Generalitat”.Respecte al Cen-
tre Nacional de Fotografia i preguntat si
hi ha cap avanc al respecte, el conseller
afirma que estan analitzant “altres alterna-
tives en dialeg constant amb I’Ajuntament
de Barcelona”.

Més informacio a:

www.fotografiacatalunya.cat — Portal Alabern
-Fotografia a Catalunya

+ REPORTATGE

Per part dels experts, les prioritats també
semblen estar clares. “Cal analitzar la situ-
aci6 de la fotografia a Catalunya;s’ha de
generar patrimoni i construir la memoria
del pais ara,no només recopilar el patri-
moni antic; fixar pedagogies de la imatge
per a les generacions futures i sistematitzar
la produccié de la memoria”, afirma

Pepe Baeza, que participa a la Comissid
d'Impuls en representaci6 del Sindicat de
la Imatge-UPIFC.

El 2010, un dels experts a qui es va sol-
licitar I'opini per realitzar I'informe del
CONCA era el reconegut fotograf Manel
Armengol. Sis anys després de col-laborar
proposant mesures per a la proteccid

del patrimoni fotografic, el 18 de gener
de 2016, Report.cat, setmanari digital del
Collegi de Periodistes, denunciava el des-
nonament al qual es veia abocat —i que va
tenir lloc uns dies després—i el perill que
aquest fet comportava per a la conservacid
del seu arxiu personal ja que, davant del
silenci dels arxius a la seves peticions, no
sabia on deixar-lo. Un fet que demostra,
un cop més, la situacié en que es troba la
fotografia de casa nostra. (
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FILLES | VICTIMES
DELCANVI POLITIC

Retrat del paperimportant de les revistes amb I'arribada de [a
democracia, tot i que moltes no van sobreviure als nous temps

TexT NURIA SIMELIO

Sapiens Publicacions ha editat la col-leccié “Historia del periodisme
de Catalunya®, tres volums amb abundant informacié que ha
comptat amb la col-laboracié de quasi quaranta experts que analitzen
la professio dels altims sis segles. En aquestes pagines, reproduim
extractes d’un dels capitols, concretament el dedicat a les revistes (Les
revistes. Diversitat i especialitzacio). Escrit per Naria Simelio, professora
de la uaB i doctora en Periodisme i Ciéncies de la Comunicacio, s’hi
repassa la trajectoria de diferents publicacions, i el paper que hi van
tenir algunes, des de la Transicioé fins als nostres dies.

L'etapa de la Transici i el context de canvi politic signifiquen
un moment transcendental en el camp de la comunicacié i

en concret de les revistes d’informaci6 general. No és fins a la
Constitucid del 6 d’abril de 1978 que es promulga la llibertat de
premsa a I'Estat espanyol, pero ja des de principi dels anys setanta
el context social i politic provocara que els setmanaris s’enfrontin
ala censura i adoptin una posicié més polititzada i de defensa de
la democracia, lligada a una creixent demanda d’informacid. S’ha
de ressaltar que en aquesta etapa les revistes, a diferéncia dels dia-
ris, es van atrevir a fer un periodisme d’investigacid, tractar temes
més arriscats 1 ser més desafiadores en els continguts.

Durant la Transicid, algunes revistes que es consideren emblema-
tiques per la seva posicid critica contra el franquisme van desapa-
réixer o perdre lectors durant els primers anys de la democracia.
Algunes de les que es feien a I’Estat espanyol son destacades 1
consumides a Catalunya: és el cas de Triunfo (1946-1982) i de
Cuadernos para el Dialogo (1963-1978). En aquest mateix moment,
d’altres eren conscients que el seu paper substitutori acabava i co-
mencava una nova época de menys unitat als consells de redaccio.
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La competéncia dels diaris en un nou context de llibertat de
premsa i la nova normalitat democratica van propiciar aquest
declivi dels setmanaris. Es el cas, per exemple, de Triunfo, que, tot i
tenir una mitjana de 63.306 exemplars I'any 1977, va desaparéixer
per motius economics el 1982.A més, va haver de fer fronta
diverses multes i processaments.

També des de la critica politica i la identificacié amb I'esquerra
antifranquista, pero ampliant els continguts a la cultura, la satira 1

EN LA TRANSICIO, A DIFERENCIA DELS DIARIS, LES
REVISTES VAN FER UN PERIDDISME D'INVESTIGACIO
| VAN SER MES DESAFIADORES

I'oposicié al poder, neix I'any 1976 a Barcelona la revista mensual
ElViejo Topo (1976-1982;1993), la revista intellectual de més
prestigi de I'época. Cal destacar la clara defensa dels nous corrents
politics com I’ecologia, el pacifisme 1 el feminisme.
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ElViejo Topo, com d’altres publicacions en castella pero feta

a Barcelona, compartira amb altres revistes de contracultura
alternativa, com Ajoblanco (1974-1980), Star (1974-1980), Ozono
(1975-1979) 1 Nueva Lente (1971-1983), una posicid critica contra
la reforma politica, i defensara la ruptura amb el franquisme des
de posicions més llibertaries que els setmanaris politics. Ajoblanco
sorgeix relacionada amb el moviment estudiantil i el hippie, la
lluita obrera i I’art conceptual. Per la seva banda, Star se centrara
en el mén del comic underground; Nueva Lente, en la fotografia
experimental i avantguardista,i Ozono, en la cultura musical. De

LES DISSENSIONS DINS D'AJOBLANCO ENTRE
LLIBERTARIS, CATALANISTES | COMUNISTES VA SER
UN DELS FACTORS DEL SEU TANCAMENT

totes elles, la que va tenir més acceptacid per al pablic lector va
ser Ajoblanco,amb un calcul de 90.000 exemplars venuts I’any
1977. La revista va ser impulsada per José Ribas, estudiant de Dret
i d’ideologia llibertaria, i va aglutinar tot un seguit d’intellectuals
relacionats amb la cultura, ’art, la literatura i la filosofia. En la
redaccid dels textos van participar, entre d’altres, Quim Monzd,
Luis Racionero, Ramon Barnils i Ntiria Amat. La revista va
destacar per publicar continguts socials innovadors com els rela-
cionats amb I’ecologia, ’'urbanisme sostenible o el moviment gai.

+ NOVETAT EDITORIAL ¢

Pero les dissensions dins de la revista entre tres sectors diferenciats
(llibertaris, catalanistes 1 comunistes) va ser un dels factors que va
desencadenar-se en el tancament.

CANVIS DE L'EPOCA

Tal com va passar amb els setmanaris politics, I’arribada de la
democracia va significar, paradoxalment, la desaparicié d’aquestes
publicacions de contracultura que eren a “I’esquerra de I’es-
querra” i que van significar 'arribada de noves idees 1 propostes
internacionals amb un alt nivell intellectual i cultural. Entre les
raons d’aquest declivi es poden enumerar els canvis socials dels
anys vuitanta; la competencia de la premsa en democracia, lligada
als nous suplements dels diaris; les desavinences entre els perio-
distes de les mateixes publicacions, i la falta de suports economics
i politics. La dificil gestié dels dissensos politics sense cultura
democratica podria ben bé ser una marca de I’época.

La transformaci6 sociologica i cultural de la Transicid, juntament
amb I’eliminacié de la censura, va portar també a canvis psico-
logics. Un dels trets identitaris de les noves ansies de llibertat

es va manifestar en I’erotisme i "anomenat destape. En aquest
context van sorgir diverses revistes erotiques que es van convertir
en un fenomen de masses en els primers moments. E1 Grupo
Zeta,liderat per Antonio Asensio, va crear el 1976 el setmanari
Interviii 1 les revistes erotiques: Yes, Lib i Penthouse. Altres revistes
del moment van ser Macho, Pen, Climax i Bazaar. Totes aquestes
publicacions practicament van desaparéixer amb I’evolucié de
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UNA OBRA COMPLETA

La colleccio “Historia del periodisme de Catalunya” és un ambicids treball que sestructura
en tres volums tematics/cronologics. El primer aborda des del segle xv a la Guerra Civil, el
segon se centra en la dictadura franquista i el tercer va de la Transicié a l'actualitat. Editada
per Sapiens Publicacions, compta amb el suport de la Secretaria de Comunicacié de la Ge-
neralitat. La direccio editorial ha anat a carrec de Francesc Canosa, mentre que Josep Maria
Figueres (professor d'Historia del Periodisme de la UAB), Francesc Salgado (professor de

Historia
del periodisme
de Catalunya

SAPIENS

Periodisme de la UPF) i Josep Lluis Micé (catedratic de Periodisme de la URL) han estat els di-

rectors cientifics del primer, el segon i el tercer volum, respectivament. Lobra consta de quasi

una quarantena d'autors, entre els quals hi ha periodistes, historiadors, catedratics, doctors,

professors i escriptors. També s'ha comptat amb la participacié dels arxius i fons fotografics

més importants del sector, a més d'altres pocs coneguts i de col-leccions privades.

M 1 DETUBRE. 1374 £ 45 ponae

la democracia,amb Pexcepcid d’Interviii, que es pot considerar
un setmanari diferenciat, ja que la seva férmula barreja erotisme
amb periodisme d’investigacio i analisi politica. Tot 1 aixi, les seves
tirades més importants van ser durant el periode de la Transicio,
en queé van arribar als 700.000 exemplars 'any 1978.

Intervi, de fet, sera la revista capdavantera de la primera etapa
del periodisme d’investigacid a I’Estat espanyol (1975-1982),
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juntament amb Cambio 16. Uinici de la Transicid coincidira amb
les repercussions derivades de la investigacid de dos periodistes
del The Washington Post, el famos cas Watergate, que va comportar
la dimissié del president Richard Nixon 'agost del 1974. Durant

[GUAL QUE AMB ELS SETMANARIS POLITICS,
LA DEMOCRACIA VA SIGNIFICAR, PARADOXALMENT,
LA FI DE LES PUBLICACIONS CONTRACULTURALS

aquest periode el periodisme d’investigacié és principalment de
caracter militant i parteix de la defensa de la democracia il’opo-
sici6 al franquisme. Els principals periodistes d’investigacié que
publicaran a Interviti i Cambio 16 en aquest periode soén Xavier
Vinader, Rafael Gomez Parra i Rafael Cid.Vinader publicara a
Interviti 'any 1979 un seguit de reportatges sobre les actuacions
de 'extrema dreta al Pais Basc.

'EXIT DELPUBLIC FEMENI

En I'ambit de les revistes, seran les capcaleres destinades a un
public femeni les que tindran una major difusié durant etapa de
la Transicid i també després en democracia. Aixi, Pronto (1972),
editada per Publicaciones Heres, se situa 'any 1979 com a lider
de totes les capgaleres a 'Estat espanyol, amb més de 900.000
exemplars venuts. La premsa femenina tradicional, amb revistes
com Lecturas (1921) o Hola (1944), havia adoptat durant el régim
dictatorial una posici6 defensora de la moral masclista i represso-
ra del franquisme que relegava la dona a 'ambit privat. Els canvis
en la situaci6 de la dona durant aquest periode i ’arribada del
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feminisme com a moviment social van propiciar també transfor-
macions en aquest tipus de publicacions.

Lany 1976, neix Dunia (1976-1998) com a revista progressista
dirigida a les dones de classe mitjana que tenien una ocupacid
laboral i que s’oposava a la tradicional Telva (1963), més enfocada
a les mestresses de casa conservadores. Pero és amb 'obertura de
I’Estat espanyol a la Unidé Europea quan es produeix una verita-
ble renovaci6é amb I'aparicié de les edicions nacionals de revistes
internacionals, amb 'aterratge de grups internacionals inversors.
El primer que s’instal-1a a I'Estat espanyol fou la multinacional
alemanya Bertelsmann, amb la seva filial editora de revistes

Gruner&Jahr (c+7J), seguida del grup francés Hachette Filipacchi.

En les revistes femenines i de moda de gran tiratge, en llengua
castellana, es juga, doncs, en un tauler internacional. Durant

la Transicid es creen les edicions espanyoles de revistes inter-
nacionals com Cosmopolitan (1976-1977; 1990-), de I'empresa
nord-americana Hearst Corporation, que va comprar Hachette
el 2011,1 Marie Claire (1977-1978; 1987), del grup francés Album i
I'alemany G+]. Totes dues van ser un fracas i van haver de tancar
al cap de tan sols un any. A partir dels anys vuitanta reapareixeran
i en aquell moment si que es consolidaran 1 seran éxits de vendes.
Les seves pagines reclamaven autonomia, llibertat i drets per a les
dones, pero el seu model de feminitat rupturista i la seva obertura
a tematiques com ara la sexualitat femenina no van aconseguir
sintonitzar amb la realitat local, tot 1 els canvis socials de la Transi-
ci6 i I’extensio de les posicions feministes.

+ NOVETAT EDITORIAL ¢

LES REVISTES AL SEGLE XXI

Durant la democracia el camp de les revistes es diversificara i sor-
giran un seguit de publicacions especialitzades vinculades a grans
grups editorials (principalment Hachette Filipacchi, Grupo Zeta,
Unidad Editorial, RBA, 6+J Espafia Ediciones, Hearst Magazines
Espafa, Motorpress Ibérica, Prisma Publicaciones i Grupo Godd,
entre d’altres), que seran les que més éxit tindran entre el pablic
lector i mostraran la gran importancia d’aquest sector editorial.

Paral-lelament, els setmanaris d’informacié general que van tenir
tanta importancia a la Transicié aniran perdent la seva for¢a i,
malgrat els intents d’adaptar-se i renovar-se, no aconseguiran
situar-se en una bona posicié davant la competéncia dels diaris

i principalment dels seus suplements, que compleixen el mateix

ALS ANYS SETANTA, LA FEMINITAT RUPTURISTA DE.
COSMOPOLITAN O MARIE CLAIRE VA SER UN FRACAS,
NO VAN SINTONITZAR AMB LA REALITAT DEL CARRER

paper i que sén una gran aposta dels editors, que els promouran
amb promocions publicitaries i regals. Dels setmanaris d’infor-
macid general, només continuen tenint una certa rellevancia
Cambio 16 (1971) 1 Tiempo de hoy (1982), del Grupo Zeta, que és
I'Ginica que continua sotmesa a ’'ojp (Oficina de Justificacié de la
Difusid), amb una tirada mitjana de 44.430 exemplars I'any 2015.

EL MERCAT CATALA

Durant la Transicié van intentar assentar-se revistes lligades a
partits politics que havien tingut molta incidencia social durant
la Republica, perd que en el nou sistema es van convertir en un
fracds. Es el cas de la revista Arrel (1976-1977), proxima al Psuc;
L’Hora (1979-1981), d’ambit socialista,i Taula de canvi (1976~
1981), dirigida per Alfons Carles Comin i promoguda pel movi-
ment socialista Bandera Roja. U'inica que continua és Catalunya
(1977), vinculada a la cNT i posteriorment a la ccT, el sindicat
Confederacié General de Treballadors.

Si que es mantenen diverses revistes tematiques, com, per
exemple, Els Marges (1974), especialitzada en llengua i cultura,
publicada a I'inici per Curial Edicions Catalanes i que el 2003 va
passar a ser de I’editorial Aven¢. Aquesta editora va sorgir a partir
d’una de les altres revistes més destacades del periode: L’ Aven¢
(1977), de divulgacid historica i cultural. La revista va ser fundada
per un grup d’estudiants universitaris i va destacar per la seva in-
cidéncia en la recuperacié de la memoria historica, especialment
relacionada amb la Republica i la Guerra Civil, en un context en
queé es feia imprescindible aquesta recuperacid després de més de
40 anys de silenci 1 repressio.
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Altres exemples son els de la Revista Musical Catalana (1984),
hereva de la creada I'any 1904 per 'Orfed Catala i que va desa-
pareixer el 1936 a causa de la Guerra Civil, 1 la mensual Revista
de Catalunya (1986), publicacié emblematica fundada 'any 1924
per Antoni Rovira 1Virgili en defensa de I'alta cultura catalana i
que va viure diversos periodes.A causa del context politic, va ser
reeditada a I’exili republica, tant a Franca com a Méxic, 1 final-
ment va iniciar una segona etapa a Barcelona I'any 1986,amb la
direccié de Max Cahner.

De rellevancia especial va ser el sorgiment del setmanari d’infor-
macid general El Temps (1985), editat aValéncia per Edicions del
PaisValencia, capgalera de referéncia del nacionalisme catala i im-

LIMPULS A LES CAPCALERES EN CATALA ARRIBARIA
FL 1983 AMB LA CREACIO DE L'ASSOCIACIO DE
PUBLICACIONS PERIDDIQUES EN CATALA (APPEC)

pulsada per Eliseu Climent. La seva visi6 periodistica comprenia

tota I’area lingliistica catalana, amb redaccions aValéncia, Barcelo-
na i Palma. En el seu primer niimero van participar, entre d’altres,
Joan Fuster, Joan Francesc Mira, Ramon Barnils iVicentVentura.
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Limpuls a les capgaleres publicades integrament en catald arriba-
ra a partir de any 1983 amb la creacié de I’Associacié de Publi-
cacions Periodiques en Catala (APPEC), a partir d’'una quinzena de
revistes que van decidir associar-se per promoure els continguts
d’aquestes publicacions, amb 'impuls de Ferran Mascarell, que
aleshores era director de la revista L’ Aven¢. I’ Associacid va arribar
a aplegar 150 capgaleres i es manté per sobre de les 120 I'any 2016,
sota la direcci6 de Lluis Gendrau, editor del Grup Enderrock.

D’altra banda, a partir dels anys noranta sorgiran noves revistes
dedicades a ptblics especialitzats. Es el cas de la mensual Ender-
rock (1993), dedicada a la difusi6 del pop-rock ila masica popular
catalana. Uany 2004 va guanyar el premi Nacional a la Projeccio
Social de la Llengua Catalana, concedit per la Generalitat de Ca-
talunya, i anualment entrega els premis Enderrock de la masica
catalana.

També hi trobem Descobrir Catalunya (1997), especialitzada en
turisme 1 periodisme de viatges, que posa especial émfasi en el
turisme de proximitat. any 2014 tenia una difusié mitjana de
10.281 exemplars, segons 1’oyp. Descobrir destaca per la seva qua-
litat fotografica i 'enfocament d’aspectes tradicionals, de natura i
de gastronomia.
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La revista mensual Cuina, nascuda P'any 2001 1 editada al principi
per Edicions 62, es convertira en un exit de difusi6, juntament
amb Descobrir Catalunya i Sapiens. Dedicada a la gastronomia, 'any
2014 tenia una difusié mitjana de 10.667 exemplars segons I’oyD.

Lany 2002 neix Sapiens, centrada en la divulgacié historica.
Segons dades de 'Ojp del 2014, la capcalera mensual té una tirada
mitjana de 23.645 exemplars i una difusi6é mitjana de 15.247, fet
que la converteix en la primera publicacié en llengua catalana.
Esta editada per Sapiens Publicacions, que a més engloba algunes
de les capgaleres en catald amb més exit de lectors, com ara Desco-
brir Catalunya, Cuina, Revista dels Siipers (1998), Experiéncies (2014)
o el Petit Sapiens (2016). També va ser impulsora de la posada en
marxa de Time Out Barcelona i de Lonely Planet Magazine, versi-
ons catalanes de capgaleres anglosaxones.

LES OPORTUNITATS D'INTERNET

Tot ila bona implantacié de les revistes durant el segle xx111la
seva diversificacid, és important destacar que la seva incidéncia
entre el public lector ha baixat al llarg dels altims anys. Aixi,

segons dades de 'EmMc del 2015, les revistes impreses tenen una

+ NOVETAT EDITORIAL ¢

penetracid del 38,5 %, una dada que contrasta amb la de 'any
1997, en que la implantacié era del 54,7 %, o de I'any 2007, que
era del 53,3 %.

La digitalitzaci6 i I'aveng cada vegada més important d’Internet
son les principals raons d’aquest declivi. Aixi, Internet tenia
l’any 1997 una penetracié del 0,9 %, mentre que I’any 2007 era

10T APUNTA QUE A LA XARXA DEL FUTUR ELS
CONTENIDORS DE CONTINGUTS TEMATICS TINDRAN
MES SORTIDA QUE LES REVISTES ACTUALS

del 26,2 % i ’any 2015 se situa en un 66,7 %. Molts lectors que
busquen informacié i divulgacid especialitzada es poden haver
decantat cada cop més per les revistes digitals, que aporten una
informaci6 molt més actualitzada que els setmanaris i les revistes
mensuals. Al mateix temps, s’ha de destacar que a la xarxa la ma-
joria de publicacions sén gratuites, de moment, en contrast amb
el preu de les revistes d’alta gamma mensuals, amb un procés de
produccid que resulta en un preu percebut com a alt.

Internet és una gran oportunitat per a aquest tipus de publicaci-
ons,ja que n’abarateix de manera molt important els costos de
produccid i permet publicar continguts més diversificats i alter-
natius, amb molta més immediatesa, tot 1 que amb problemes per
accedir a la publicitat o a les subvencions paibliques en un con-
text de retallades entre el 2012 1 el 2016.Tot 1 que les principals
revistes impreses han obert portals a Internet, encara son reticents
a publicar continguts per por de perdre vendes als quioscos.

Encara que ’oyp no controla I'any 2016 les revistes digitals,’'Eem
situa la versid a la xarxa del setmanari d’humor satiric El Jueves
com un dels portals amb més visitants ’any 2015,amb §96.000
visites mensuals, fet que demostra que es pot compaginar la pu-
blicacié impresa amb la digital, ja que la revista al quiosc també és
una de les més venudes.

De totes maneres, Alexa (que mesura el transit en linia a cada
pais), mostra que, si bé els diaris d’informacid general digitals
son molt visitats per la poblacid, les revistes encara no son signi-
ficatives a Internet —la primera del mesurador Alexa és el portal
d’Hola.com,1 ocupa la posicid 143 de s00 de tot el que circula
per Internet a Estat espanyol. Per tant, sembla que a la Xarxa el
futur estard més basat en els contenidors de continguts tematics,
que lideren tots els ranquings, que en les revistes tal com les
coneixem. (;
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QUAN LES NOTICIES
DETELEVISIO
ES FILMAVEN EN CINE

Curiositats, argucies i records dels primers reporters grafics a Catalunya
que van treballar als estudis de Miramar

La cronica de la televisié acumula nombroses anécdotes que sovint permeten
entendre les dificultats i limitacions del moment. L’inici de TVE a Miramar
n’és un bon exemple. En aquest article, tres veterans d’aquells estudis ja
desapareguts recorden com mentre gravaven —en cine, ja que les pesades
cameres dels platds no podien sortir al carrer— imatges que han passat a la
historia, van suplir les caréncies técniques del moment amb molta imaginacio.

Texrt J. E. ESCRIHUELA NIUBO
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Joan Marti amb la seva cdmera
Paillard-Bolex His filmant en els
exteriors de Miramar I'any 1960.

Arxiu Joan Martf

Shay
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Actualment, quan veiem un telenoticies
o qualsevol altre programa informatiu

a la televisid, no pensem mai que hi va
haver una época en que les imatges que
il'lustren les noticies del dia era molt

LES PESADES CAMERES NO PODIEN SORTIR DELS
PLATOS. ES VAN UTILITZAR LES DE CINEMA, MES
AGILS, PERD QUE IMPLICAVEN HAVER DE REVELAR

dificil de poder-les tenir, i encara menys,
tenir-les a punt per a 'emissi6. Reculem
en el temps: quan va arribar la televisio,
les pesades cameres electroniques no es
podien treure dels platds, encara no s’ha-
vien inventat les videocameres ni els mag-
netoscopis portatils. Per tant, si es volien
tenir imatges de les noticies del dia no hi
havia altre remei que recérrer al cinema

que si que disposava de cameres petites i
lleugeres, el que implicava haver de revelar
la pel-licula, un mal menor amb el qual es
va haver de conviure davant la possibilitat
de poder sortir al carrer.

Televisi6 Espanyola
va inaugurar el 14

de juliol de 1959 els
primers estudis de
televisio a Catalunya,
els mitics estudis

de Miramar, a la muntanya de Montjuic
de Barcelona. Era la primera vegada a la
historia que les ones hertzianes solcaven
Paire barcelonés.

En aquell moment ningt de la direccié
de Miramar va pensar en muntar un
departament de cinema que hauria

d’haver disposat de cameres, movioles,

laboratori i els seus corresponents técnics.
Quan des de Madrid es va donar I'ordre
que Barcelona entrés dins el Telediario
amb les imatges de les noticies del dia, el
director, Luis Ezcurra, que també havia
estat director de La Vanguardia, no sabia
com fer-ho 1 va pensar a recérrer als seus
amics fotoperiodistes.Va ser aixi com

va néixer el primer equip de reporters
grafics de Televisi6é Espanyola a Barcelona
1, per extensid, el primer de la historia

de la televisi6 a Catalunya, ja que durant
décades no en va existir cap altra fins que
va arribar Tv3 al 1983.

ELRECURS DELS FOTOPERIODISTES

Els fotografs Carlos Pérez de Rozas, de La
Vanguardia, Juan Antonio Sienz Guerrero,
del Diari de Barcelona,i Ramon Dimas, de
Destino, van formar aquest primer equip

José Estidn mesurant amb el fotdbmetre la llum a Pau Casals durant l'entrevista a San Juan de Puerto Rico, el febrer de 1972. Arxiu José Estian
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Gravacié amb una camera Philips als antics estudis de Miramar. Arxiu RTVE

de reporters grafics de Miramar, al qual
s’hi va afegir Joan Marti, tnic supervivent
d’aquest quartet.

Ezcurra els va proposar que es compressin
una camera de cine i que fessin les fotos
per al diari i filmessin alhora perala
televisid, com els periodistes multimedia
d’aral. També els hi va dir que es busques-
sin un laboratori on els fessin el servei de
revelat urgent de la pel-licula negativa de
blanc i negre.“En aquella época —recorda
Marti— les noticies ens les pagaven a

set pessetes el metro, perd només per la

FOTOGRAFS COM CARLOS PEREZ DE ROZAS 0
RAMON DIMAS ES VAN COMPRAR UNA CAMERA DE
CINE | AIXI, A MES DE FOTOS, TAMBE FILMAVEN

pel-licula emesa i no pas pel total filmat, i
també ens pagaven pel lloguer de la nostra
camera. De les factures del laboratori, se’n

feia carrec directament I’empresa. Aquest
sistema va durar fins a 'any 1965, aproxi-
madament”.

LES CAMERES ANAVEN AMB UN MOTOR DE CORDA
QUE DURAVA VINT SEGONS. AL FUTBOL ES PODIA

ACABAR EN EL MOMENT DEL GOL

Joan Marti, que ara té vuitanta-un anys,
recorda com de dificil era llavors el fet

de filmar noticies.“Les cameres anaven
amb motor de corda i aquesta només
durava vint segons,
no es podia fer

cap pla-seqiiencia
més llarg”, explica.
“Aixo —afegeix— era
especialment fotut
quan anavem a filmar
el futbol perque se’t podia acabar la corda
just en el moment del gol”. Marti, ara
viu placidament retirat en un petit poble

+ REPORTATGE «

de Lleida, on continua practicant la seva
afici6, la fotografia.

ARGUCIES AL FUTBOL

Lany 1966, Sebastia Arbonés, que venia
del mén del cinema (“rodavem spaghetti
western a Esplugas City, el poblat de I'oest
dels estudis Balcazar d’Esplugues de Llo-
bregat”) es va incorporar als informatius
de Miramar. Arbonés tenia molta expe-
riéncia com a operador de cine, aixi que
1i va ser molt facil adaptar-se a les petites
cameres de reportatge de 16 mm.

Ell també recorda com un mal de cap el
rodatge dels partits de futbol.“En Marti
1jo anavem a filmar tots els partits que es
feien a Barcelona. Un es posava a la llotja i
laltre darrere la porteria, portavem sis ro-
dets de 30 metres de pel-licula que només
durava dos minuts 1 mig cada un,iamb
aix0 haviem de resumir tot un partit!”,
explica. I afegeix alguns trucs que tenien:
“Per donar corda a la cAmera ens varem
haver d’idear una asttcia perqué mentre
se’n feia no es podia filmar. Aixi que espe-
ravem que el porter
tingués la pilota aga-
fada després d’un xut
fallit, que l'esferica
anés a parar a fora
del camp o qualsevol
altre moment que el
joc estigués aturat, llavors, just aleshores,
era el moment de donar-1i a la maneta de
fer corda i sense perill de gol!”.

Joan Marti té 'honor d’haver estat ell qui
va captar, el juny de 1970, en un polémic
classic Barcelona-Madrid, aquell famos
penal inexistent que va xiular I'arbitre
Guruceta contra el Bar¢a i que va provo-
car la protesta de I'aficié blaugrana, que va
envair el terreny de joc del Camp Nouila
posterior carrega de la policia franquista.
“Al vespre, el locutor de Miramar va

dir al Telediario ‘mafiana veran ustedes la
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polémica jugada’, pero jo no estava gens
segur d’haver-ho filmat. Fins que no va
estar revelada la pel-licula no ho vaig tenir
gens clar, quin patir!”, es lamenta encara
ara Joan Marti.

MOMENTS ENTRANYABLES

Al departament d’Informatius cada
vegada se’ls girava més feina i José Estian,
que ja treballava als platds de Miramar
com a operador de cimera-electronica,
va veure la possibilitat de passar-se a
reporter grafic.

Aixi és com 'any 1968 es va incorporar
a aquesta feina. Carlos Pérez de Rozas

!

L]

ho havia deixat per poder-se dedicar
exclusivament a La Vanguardia, mentre

MIG PAIS ESPERAVA VEURE EL POLEMIC PENAL
XIULAT PER GURUCETA, PERD JOAN MARTI PATIA
PERQUE NO ESTAVA SEGUR D'HAVER-LO FILMAT

que Ramon Dimas havia mort prema-
turament tres anys abans, i per tant a
informatius hi faltava gent.

Joan Marti i Juan Antonio Sienz Guerre-
ro van passar a ser treballadors fixos de la
casa 1les cameres de cine ja les va comprar
I'empresa. Estidn rememora com eren els

Sebastia Arbonés -l'actual professor Sebastia dArbé- el 1966, carregant un rodet de trenta metres de pel-

licula de 16 mm en una camera Bealieu abans de sortir de rodatge. Arxiu Sebastia Arbonés
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rodatges de llavors.“Haviem de filmar les
noticies amb un ordre seqiiencial logic
perqué no es podia
muntar la pel-licula,
isi’esdeveniment

es produia poc abans
del Telediario, haviem
de correr cap al labo-
ratori Fotofilm que
estava a la Travessera de Dalt de Barcelona,
esperar-nos que ens revelessin la pel-licula
1,a tota pastilla, cap a Miramar!”, explica.

També recorda moments especials.“En
aquella época, em vaig fer un tip de cobrir
actes institucionals: corrides de toros,
futbol, desfilades de moda, gal-les lite-
raries...,amb tot, hi va haver un rodatge
que no oblidaré mai.Va ser a San Juan de
Puerto Rico el 1972.Un dia va arribar a la
redaccié de Miramar una carta de la com-
panyia Iberia invitant-nos al vol inaugural
Barcelona-Puerto Rico i el company
Joan Armengol va dir d’aprofitar-ho per
intentar una cosa ben dificil, com era una
entrevista a Pau Casals, que vivia exiliat en
aquesta illa”.

“No va ser gens facil -va prosseguir-
perqué Casals estava renyit amb el régim
franquista i no havia volgut parlar mai per
a una televisid espanyola, si bé al final, gra-
cies a la intercessié del seu germa Enric,
va accedir a rebre’ns a la seva vil-la de San
Juan. Era un home molt enyorat de la seva
terra i ens preguntava constantment sobre
Catalunya. Em va demanar que quan
trepitgés terra catalana tingues un especial
pensament per ell”, recorda Estidn que fa
una pausa i continua parlant emocionat.
“Van ser més de dues hores de filmacid
d’una entrevista en profunditat. Ens va
parlar de la Guerra Civil, del seu exilia la
Catalunya francesa i de moltes altres coses
inedites. En definitiva, un reportatge d’un
gran valor historic. Fins 1 tot va acceptar



Un moment de la gravacié del concurs Un milldn para el mejor de José Luis Pécker als estudis de Miramar
a final dels seixanta. Arxiu RTVE

tocar el violoncel per a nosaltres. Ara bé, el
més trist és que d’aquesta llarga entrevista
de més de dues hores no n’he vist mai a la
televisié més de cinc minuts seguits. No
sé pas on ha anat a parar la resta del mate-
rial”, admet. Estidn, que ara té setanta-dos
anys, esta jubilat encara que segueix molt
actiu a I’Associacié deVeterans de RTVE.

CAP A GUINEA

Sebastia Arbonés també va gravar instants
historics. “Moltes noticies politiques,

"HAVIEM DE FILMAR LES NDT[EIES AMB UN ORDRE
SEQUENCIAL LOGIC PERQUE NO ES PODIA MUNTAR

LA PEL-LICULA" José Estién

com Samaranch presidint el Dia de la
Provincia, Porcioles per Barcelona, Fraga

inaugurant el Parador deVielha, ’arribada
de gent famosa a I'aeroport o Franco al

UN DELS QUE FILMAVA FRANCO, FRAGA 0
PORCIOLES ERA SEBASTIA ARBONES, ACTUALMENT
CONEGUT COM A PROFESSOR 9EBASTIA D'ARBD

Panta d’Aigiiestortes, on va dir aquell
esperpentic ‘queda inagurado el pantano de
Aguastorcidas’, recorda. Pero una de les
coses que més li va agradar de fer va ser la
promocié de Serrat
per Eurovisié. “El fil-
mavem passejant pels
jardins de Montjuic,
alavora del mara
Mallorca, per diver-
ses localitzacions 1
sempre cantant sobre playback, com als
videoclips d’ara”, assegura.

« REPORTATGE «

El 1968, es va produir un fet que va
canviar la vida d’Arbonés. Espanya va
donar la independéncia a la Guinea Equa-
torial amb el compromis que RTVE els hi
muntaria una radiotelevisié ptblica. Se
cercaven voluntaris per anar-hi i no s’ho
va pensar dues vegades.“Alla estava tot per
fer. M’havia de revelar la pel-licula amb un
cubell a les fosques. Filmava els consells de
ministres, desfilades militars, festes tribals,
les audiencies del president Macias Ngue-
ma i els seus viatges oficials al Camerun,
Gabon 1 Nigeria, fet que vaig aprofitar per
filmar molta fauna”, recorda.“Filmavem
amb pel‘licula negativa i els guineans
quan la veien revelada es quedaven parats
perque s’hi veien blancs!”, bromeja.

Potser va ser filmant algun ritual de magia
africana que se li va despertar I'interes per
la parapsicologia. Arbonés que actualment
té seixanta-nou anys, & molt conegut
com a professor Sebastia d’Arbd, tot un
referent mediatic del mén de les supersti-
cions, destins escrits i I’esoterisme. La seva
carrera és prolifica, ja que ha dirigit més
de sis llargmetratges,
ha estat un precursor
de la informacid

de fenomens para-
normals, ha guanyat
un premi Ondas i
presenta diferents
programes a la ridio 1a la televisio.

Jano n’hi ha gaires d’aquests primers
reporters grafics de la televisié de casa
nostra. Molts d’ells ja han mort. I els que
queden vius sén I'anic testimoni d’una
época on es treballava amb uns recursos

i una tecnologia limitats. Ells van ser els
professionals que van haver d’enginyar-se-
les cada dia perqué les imatges arribessin a
temps a ’hora dels informatius d’aquella
época. Quan les noticies de televisio es
filmaven en cine.
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LolLENGE
JE LA INFURMACTE

Mexic és un dels paisos del mdan on és més perillds exercir el periodisme

TexT JOAN PALOMES

Concentracid per l'assassinat del periodista Rubén Espinosa en el qual s'acusava el governador

Javier Duarte de corrupte i assassi. Foto: Eneas de Troya.



No és gens facil exercir I’ofici de periodista a Mexic.
Totes les associacions i entitats en defensa de la
llibertat de premsa coincideixen en el fet que és el
lloc més perillos de I’Ameérica Llatina. La corrupcio
institucionalitzada i el narcotrafic son les principals
amenaces —tot i que no les iniques— a les quals
s’han d’enfrontar els informadors. En els darrers
setze anys, han estat assassinats 119 periodistes.

Poca broma.

No és pais per a periodistes. Uany 2015,
I'organitzacié Reporters sense Fronteres
va considerar Mexic com el lloc més peri-
116s de I’America Llatina per exercir I'ofici
de periodista. I, el 2016, ha superat totes
les expectatives: durant els nou primers
mesos de I’any ja s’ha superat el nombre
d’assassinats comesos ’any anterior. Deu,
exactament. Segons la Comissié de Drets
Humans de Méxic (cNDH), des de I'any
2000, 119 periodistes han estat assassinats

a Meéxic. I, entre el 2003 i el 2016, n’han
desaparegut 23. Una categoria aquesta, la
de desaparegut, que remet massa sovint a
la cal viva. En resum: a Méxic, cada 26 dies
és assassinat un periodista, una estadistica
letal que s’afegeix a les 218 agressions
contra els professionals de la informacid
registrades durant el primer semestre del
2016, que inclouen pallisses, amenaces,
intimidacions i atacs contra mitjans, espe-
cialment radios comunitaries.

FLCAS MOISES SANCHEZ CEREZ0

Linforme semestral de I’organitzacid en
defensa de la llibertat d’expressio Article
19 recull un cas paradigmatic que inclou
un llistat dels abusos contra la premsa:
intimidacid, segrest, assassinat, corrupcid
policial, narcotrafic i impunitat.

Prova d’aixo és que, el 2 de gener de I'any
passat, nou homes van segrestar a Moisés
Sanchez Cerezo, editor, director, reporter
i fotograf del petit setmanari local La
Unidn, que es difonia a la ciutat de Mede-
1lin Bravo i rodalies, a ’estat de Veracruz.

Sanchez compaginava la professi6 perio-
distica amb la de taxista, 1 aixi completava
el magre estipendi que li reportava la

'ESTADISTICA £S LETAL: A MEXIC, CADA 26 DIES
ES ASSASSINAT, DE MITJANA, UN PERIODISTA. | A
AIXO CAL SUMAR-HI ATACS, PALLISSES | AMENACES

venda del setmanari. A més, tenia el mal
costum d’escriure sobre la corrupcidé mu-
nicipal i la connivencia de I'alcalde Omar
Cruz (pAN) amb el crim organitzat.

La desaparici6é de Moisés Sanchez Cerezo
no va semblar inquietar massa les auto-
ritats. De fet, la Fiscalia va trigar 12 dies a
iniciar els tramits per a la investigaci6. I,
23 dies després de la desaparici6, apareixia
el seu cos mutilat en una bossa d’escom-
braries.

La detallada confessio del sicari i ex-poli-
cia Clemente Noé Rodriguez va involu-
crar I'alcalde i el sots-director de la Policia

UN 90% DELS ATACS | AGRESSIONS A
INFORMADORS ACABEN SENSE CONDEMNA, AMB
PENES IRRISORIES O, SIMPLEMENT, ARXIVATS

Municipal. Gairebé dos anys després, cap
dels autors intel-lectuals d’aquell crim ha
estat detingut, cosa que ens porta a una de
les variables de la corrupcid vinculada a la
justicia:la impunitat.

+« PERIODISME AL MON

Segons la cNDH, un 90% del casos d’atacs
1 agressions a periodistes acaben sense
condemna, amb penes irrisories o, simple-
ment, arxivats.“En els casos de periodistes
desapareguts, un comt denominador és
I’absencia d’investigacions i la impunitat
dels delictes és constant: malgrat que els
ministeris publics tenen consciéncia dels
fets, es desconeix la situacid, el desenvo-
lupament i els resultats de les investigaci-
ons”, es llegeix en I'Informe d’Article 19.

El cas de Moisés Sinchez també ens mos-
tra una peculiaritat territorial de la cacera
de periodistes. Sinchez era de Veracruz,
un estat on els governadors tenen la fama
d’erigir-se en el Zeta Mayor, en al-lusi6 al
Cartel dels Zeta, el
grup narco hegemo-
nic. Dels 23 periodis-
tes desapareguts els
darrers anys, 15 ho
han estat als estats de
Veracruz, Tamaulipas
1 Michoacan, que, juntament amb Sinaloa,
Durango, Chihuahua, Xalapa, Sonora, Ja-
lisco... conformen el territori narco, aquell
on els cartels imperen —o es disputen la
influéncia—, les autoritats disposen i els
nens de les barriades miserables no volen
ser bombers o metges, sind narcos.

“Els periodistes locals son ara més vulne-
rables perqué informen sobre qiiestions
molt immediates 1 operatives, pero no
tenen visibilitat nacional; aixi doncs, les
desaparicions i els assassinats no provo-
quen tant rebombori mediatic”, assenyala
Beatriz Patraca, periodista, antropologa i
membre de Iassociacié Nuestra Aparente
Rendicién (NAR).
Com a molt, una
nota breu camuflada
alasecci6 de Suc-
cessos dels principals
diaris de la capital.
A Morelia, per
exemple, els periodistes no poden con-
tractar una asseguranca de vida —excepte
si paguen taxes molt elevades— perque les
companyies ho consideren un mal negoci.
“Es mes facil ser corresponsal de guerra

CapcaLera 79



+ PERTIODISME AL MON «

4

DEBAT AMB EXPERTS

La situacié del periodisme a Mexic va ser objecte d'un debat organitzat pel Grup

de Treball de Periodisme Solidari del Collegi de Periodistes dins el cicle Periodis-

me a Llatinoamérica. L'acte (“Periodisme a Méxic, silenci forgat”) va tenir lloc el 14 de

juliol a la seu del Collegii va comptar amb periodistes mexicanes com Leticia Cruz

(cofundadora de la Casa de la Mujer Iberoamericana en Barcelona), Beatriz Patraca

(professora de la uoc i membre del projecte col-lectiu Nuestra Aparente Rendicién)

i Violeta Rodriguez (investigadora de la Universidad Iberoamericana). També hi va

haver una intervencié enregistrada des de Méxic de Sara Lovera (membre de la

Casa de Proteccion y Derechos de Periodistas). El debat va ser moderat per Victo-

ria Hita, membre del Grup de Treball.

que corresponsal en zona de narcotrafic”,
sentencia Josetxo Zaldua, editor en cap
del diari La Jornada.

VIOLENCIA DESFERMADA

La violéncia i la corrupcié no sén feno-
mens nouvinguts a Mexic. Ni tampoc el
narcotrafic, que inicia la singladura d’exit
ja durant els anys setanta del segle passat.
Heréncia de la“vella politica” —70 anys
del pri—1 instal-lada comodament en les
prestatgeries de I’Estat mexica, la corrup-
ci6 s’institucionalitza, apaivaga voluntats
irecorre a la violéncia —en els diversos
graus— quan convé. Un 40% de les morts
violentes a Méxic tenen la signatura dels
servidors publics.“Les complicitats, en
major o menor grau, sempre han existit:
des del president municipal que fa la vista

ES CALCULA QUE FINS A 300 PERIODISTES
HAN CREUAT LA FRONTERA DEL NORD FUGINT

DE LES SENTENCIES DE MORT

grossa a canvi de salvar la pell i obtenir uns
calerons, fins a politics d’alta volada invo-
lucrats en blanqueig de capitals”, comenta
Beatriz Patraca.

Hi ha un moment, pero, en que aquella
violéncia sota control esdevé barbarie des-
controlada: cossos penjats dels ponts del
centre de la ciutat, gravaci6é d’execucions
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de families senceres del sicari contrincant,
caps en safata al bell mig de la placa major,
cunetes de carreteres que esdevenen fos-
sars a |aire lliure, desaparicions massives
com la d’Ayotzinapa... La molt mediitica
“guerra contra el narcotrafic”, encetada

el 2007 pel president Felipe Calder6n
(2006-2012) del molt conservador Partit

A MORELIA, ELS PERIODISTES NOMES PODEN
TENIR ASSEGURANCES DE VIDA SI PAGUEN MOLT
PERQUE LES COMPANYIES HO VEUEN MAL NEGOCI

d’Accié Nacional (PAN), va destapar la
capsa de Pandora.“Abans de la decisié de
Calderdn, la norma sempre havia estat la
de protegir uns cartels i combatre’n altres,
doctrina dissenyada pels Estats Units.
Durant el govern
anterior deVicente
Fox, per exemple, el
gran protegit va ser
el Chapo Guzman,
una mena de Pablo
Escobar a la mexi-
cana, molt respectat en la seva zona de
influéncia. Al capdavall, la DEA —]’agéncia
nord-americana del control de drogues—
no combat el narcotrafic, sind que I'admi-
nistra”, explica Josetxo Zaldua.

Aixi, en finalitzar el sexenni de Calderdn,
la mortaldat s’havia multiplicat per quatre
i l'espiral de violéncia no tenia aturador

amb un balan¢ desolador: oficialment,
més de 121.000 morts violentes vincu-
lades amb el narcotrafic. Una tendéncia
que continua amb I'actual sexenni del
priista Pena Nieto, que governa des del
2012, amb, fins ara, gairebé 80.000 morts 1
13.000 desapareguts.“La guerra contra el
narcotrafic de Calderén va ser un exercici
de simulacié mediatica sense cap pla de
ruta 1 amb acords informals sota ma per
reacomodar el tauler del narcotrafic. Sense
entrenament especific per part de I'exér-
cit, ordres confuses, sense intel-ligéncia de
cap mena i amb un plantejament reactiu,
el fracas va ser galdds i la matanca, per-
manent”’, afirma Oriol Mall6, periodista 1
docent de I’Escola de Periodisme Carlos
Septién Garcia a Méxic DE “Calderdn

i el seu govern no van ser capacos de
calibrar el que se’ls venia a sobre 1 davant
de l'espectacularitat d’una guerra amb
canons, sembla que es van oblidar del més
important: les grans fortunes, el blanqueig
de capitals 1 els narcopolitics. La guerra va
afavorir a aquells que
van saber treure’n
partit: els cartels es
van dividir, van ocu-
par noves places, van
incorporar membres
de Iexércitila
violéncia es va estendre”, afegeix Beatriz
Patraca.

UN NEGOCI IMMENS

El Meéxic d’avui no es pot explicar sense
el narcotrafic i el crim organitzat. La
introduccid dels seus interessos en tots

i cadascun dels engranatges de 'Estat és
el que s’anomena narcoestat. O narcocracia.
“Els mecanismes per a infiltrar-se en les
estructures de I’Estat relacionades amb

el combat al narcotrafic son simples:
plata o plomo.Vet aqui la disjuntiva a que
s’enfronten les autoritats de seguretat del
Mexic profund. A nivells més alts, el que
preval és 'afany desmesurat de fer diners.
No hi ha amenaces, sind negocis. Les altes
estructures venen seguretat i informacio
sensible a canvi d’ingents quantitats de
diners”, explica I'editor en cap de La Jor-



nada. Carlos Hank Gonzalez, un influent
politic de I’esplendor priista dels setanta 1
vuitanta —i paradigma de la corrupcié— va
encunyar una frase molt vigent avui:“un
politic pobre és un pobre politic”.

I és que la capacitat corruptora del crim
organitzat a Méxic és gairebé infinita.
Segons 'agéncia de riscos financers Kroll,
cada any entren a Méxic des dels Estats
Units més de 40.000 milions de dolars
per la venda de drogues (cocaina, 50%;
marihuana, 30%; metanfetamina, 10% 1
heroina, 10%).

ELNARCOPERIODISME

La cacera del periodista —agressions, desa-
paricions, intimidacions, assassinats...— té
uns efectes devastadors en la democracia
mexicana. Quan el periodisme de de-
nuncia és silenciat, creix la impunitat i la
corrupcid. S'imposa la cultura de la por i
del silenci i 'autocensura esdevé una eina
vital de supervivencia. Dos mesos després
de la desaparicié de Miguel Angel Rodri-
guez, reporter d’El Mafiana, de Tamauli-
pas, la direcci6 del rotatiu anunciava que
no publicaria més informacions relatives
al narcotrafic i la corrupcié. Es calcula que
hi ha uns 300 periodistes mexicans que
han creuat la frontera del nord fugint de
les sentencies de mort.

“A Tamaulipas, on la violéncia i la guerra
entre cartels son permanents des del 2017,
els diaris reben I’agenda del dia directa-
ment dels mafiosos, que expliquen als caps
de redaccié6 el que han de posar, el que
han de treure 1, fins i tot, ’enfocament del
tema. I com que els governadors d’aquest
Estat cobren d’algun cartel i viuen a
McAllen (Texas),’abandonament total
obliga els periodistes a acceptar 'agenda
editorial del cartel de torn”, adverteix
Oriol Mall6.

JavierValdez Cardenas és un periodista
que prové de Culiacan, territori narco per
antonomasia. Acaba de publicar Narcope-
riodismo. La prensa en medio del crimen y la
denuncia (Aguilar, 2006) —Premi Interna-

+« PERIODISME AL MON

Detencié del narco mexica Gregorio Sauceda a Tamaulipas. Foto: Jesus Villaseca.

cional a la Llibertat de Premsa— en qué
explica amb valentia I'atzarosa vida del

A TAMAULIPAS, ELS DIARIS REBEN L'AGENDA DEL
DIA DIRECTAMENT DELS MAFIOSOS, QUE DIUEN ALS
CAPS DE REDACCIO EL QUE HAN DE POSAR | TREURE

periodista de provincies. Explica que a la
redaccid de Rio Doce, el diari que va fun-
dar i on treballava, un dia van llencar una
granada que, afortunadament, no va matar
ningl 1 que, encara avui, es pregunten qui
va ser: els narco? I'exércit? la marina? un
sicari? un cap de policia? Ningt no ho va
reivindicar. Pero aixo era el menys impor-
tant. Era una simple adverteéncia...

S’explica també que a les redaccions hi

ha tres tipus de periodistes: els que son
valents 1, de vegades, escriuen el que no

Més informacio a:

han d’escriure; tard o d’hora, han de fugir.
Com Rubén Espinosa, fotoperiodista de
Proceso, que va haver
de marxar a corre-
cuita deVeracruz
després de denunciar
les esteses corrupte-
les del governador
Javier Duarte i les
seves relacions amb el Cartel dels Zeta. E1
van cagar el juliol passat en un apartament
del DF on s’estava amb quatre persones
més.Tots van ser assassinats. Hi ha també
els periodistes, escriuValdez, dels que cal
protegir-se: sén companys de taula, si bé
també aliats i informadors dels sicaris o
del govern a canvi d’un grapat de bitllets.
I no sén pocs. I, finalment, els que, simple-
ment, escriuen en silenci. Silenci obligat,
elemental esperit de supervivéncia, que
mesura amb matematica meticulositat les
paraules delatores. S6n la majoria. (

www.report.cat/mexic-la-lluita-pel-dret-a-la-informacio — Article de Beatriz

Patraca a Report.cat sobre la situacié de la premsa a Méxic
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Mex Baret

ELS OECRETS DELTISA

https:/ /wikileaks.org/tisa/

Wikileaks publica els papers secrets del T1sa (Trade
in Services Agreement), un tractat per la libera-
litzacid de serveis, amb la participacié dels Estats
Units i la Uni6 Europea, que imita el secretisme del
polémic Transatlantic Trade and Investment Part-
nership (TTIp). Del T15A, molts grans mitjans tampoc

en parlen.

ontadanind

LES BAHAMES, PARADIS FISCAL

www.icij.org/offshore/former-eu-official-among-
politicians-named-new-leak-offshore-files-bahamas
LlInternational Consortium of Investigative Jour-
nalists (1c1y), que fa mesos va difondre els Papers de
Panama, publica un informe sobre 175.000 comptes
opacs en entitats bancaries de Les Bahames. Entre els
implicats hi surten Neelie Kroes, ex-vicepresidenta
de la Unié Europea, i Amber Rudd, ex-ministra
britanica d’Interior.

CRIMS IMPUNES CONTRA
PERIODISTES

www.cpj.org/es/2016/10/indice-global-de-impuni-
dad-eludir-los-asesinatos.php

Linforme 2016 del Comittee to Protect Journalist
assenyala Somalia, Iraq i Siria com els paisos on hi

ha més crims impunes de periodistes. A tot el mon,
exercir el periodisme ha costat la vida a prop de 8oo
informadors des de 'any 2006 i només un set per
cent d'aquests casos han estat castigats, segons Naci-
ons Unides.

SOBRE LA POLITICA JUDICIAL
NORD-AMERICANA

www.themarshallproject.com

Aquesta publicacié digital, en qué col-laboren diver-
sos mitjans, analitza la politica judicial i penitenciaria
dels Estats Units. Juntament amb ProPublica, ha
guanyat el Pulitzer 2016 en Reportatge Divulgatiu
(Explanatory Reporting).

VIGILANTELS DICTADORY

https:/ /twitter.com/ GVA_Watcher

Un sistema automatic, impulsat pel periodista suis
Francois Pilet i anomenat Gva Dictator Alert, con-
trola les arribades a I'aeroport suis de Ginebra-Coin-
trin d’avions vinculats a dictadors de tot el mén. La
informacié es publica a Twitter per donar constancia
d’uns moviments amb possibles implicacions en la
corrupcié i el blanqueig de diners.

*

FOTOGRAFES DE GUERRA

www.dailymail.co.uk /news/article-3787618/
Aquest reportatge, inspirat per una exposici6 or-
ganitzada en memoria de Camille Lepage, una
reportera grafica francesa que va morir 'any 2014 a
I"Africa, ensenya el treball de catorze fotografes de
guerra. I explica la seva mirada sobre els conflictes 1
com treballen en ambients tan hostils.

ELPERIODISTA QUE MAT VA
EXISTIR

http:/ /paleofuture.gizmodo.com/meet-guy-
sims-fitch-a-fake-writer-invented-by-the-us-
g-1787060769

Guy Sims Fitch és el nom d’un periodista econo-
mic que, als anys 50, publicava articles a la premsa
de molts paisos, especialment a Alemanya. Ara s’ha
confirmat que mai va existir i que era un nom fals
que utilitzava la c1a per difondre missatges sobre
I’economia nord-americana.

LAGUERRA A FACEBOOK LIVE

www.facebook.com/Channel4News /vide-
0s/10154155702846939/

Facebook Live permet emetre videos en temps real
i molts mitjans estan utilitzant aquesta nova eina.
Al-Jazira,'agencia kurda Rudaw i Channel 4 News
han emés imatges en directe de la batalla de Mossul
(Iraq), un fet que ha creat for¢a polemica a la Xarxa.

COMIC | PERIODISME

http://savahglidden.com/

La periodista 1 dibuixant nord-americana Sarah
Glidden és I'autora de “Rolling Blackouts (Dis-
patches from Turkey, Syria and Iraq)” un reportatge
intimista en format comic sobre el seu periple pe-
riodistic per escenaris amb greus conflictes bél-lics i
humanitaris.

ROLLING
BLACKOUTS

QISPATCHES FROM TURKEY, STRIA, AND 1240

SARAH GLIDDEN

MAPA DELS MITJANS
AUDIOVISUALS A CATALUNYA

http://mapamitjansaudiovisuals.cac.cat/

El cac ha creat un mapa amb 457 mitjans audiovi-
suals (399 radios i 58 televisions) que actualment
emeten a Catalunya. Cada mitja té una fitxa amb una
descripcié de 'emissora i diverses dades. Els filtres
permeten obtenir una radiografia de cada grup me-
diatic catala. Es pot consultar al web del Col'legi de
Periodistes de Catalunya (www.periodistes.org).
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CLICKBAIT: TOT PER UN CLIC

Els reclams sensacionalistes per aconseguir visites
que han triumfat ales xarxes sucials ara cuntaminen moltes puhliﬁacions

Elfenomen del clickbait esta vivint una forta expansié que ja ha despertat nombroses critiques.

Reconeixeu aquesta mena de titulars?: “Watch This
Video To Discover The True Meaning Of Life”,*“El
Veneno Que Provoca La Falta De Deseo SexualY El
Antidoto Para Recuperlo”,“17 ways that cats can steal
your breath while you are sleeping!”,“SiTe La Pela
Tanto La Politica Es Por Una Razén”,“{No podras
creer lo que esta familia encontrd en la cocina!”,“Que
tenen en comd Podem, Jeremy Corbyn, el Front Na-
cional, 'independentisme catala i I'Estat Islamic?”

Segur que si, perque sén exemples reals i formu-
lacions habituals que trobeu habitualment dins de
la premsa digital. Son reclams clickbait, un terme
que literalment vol dir esquer de clics. Un férmula
sensacionalista que Internet ha reciclat i adaptat als
nous temps. Es viralitat basada en les llistes de reco-
manacions, la promesa d’una revelaci6, el morbo,les
imatges engrescadores 1 altres trampes més o menys
enganyoses/enginyoses per atraure visites a un lloc
digital, guanyar rellevancia a les estadistiques digitals
i fer negoci amb la publicitat.

Es tracta d’un fenomen massiu i milionari, que ha
prosperat a xarxes socials, com Facebook iYouTube,
ique ara s’esta estenent per moltes publicacions de
tots els paisos.Tenen rad els que diuen que el
clickbait explota la curiositat innata i potser malaltissa
del lector. Es una técnica descarada, elemental i pre-

visible, perd que funciona. I podria semblar un feno-
men divertit si no fos perque amaga algunes miseries
informatives.

VIRUS EXITOS

La versi6 salvatge d’aquest parany s’ha fet milionaria
a publicacions nord-americanes com Upworthy,
Cracked o Buzzfeed, que han estat batejades com
veritables “tendes d’anuncis”, pel model de negoci ja
esmentat. Un dels pioners del clickbait ha estat Emer-
son Spartz, amb una senzilla férmula que explica

els fonaments repetitius de I'esquema clickbait.*“Si
vols construir un virus amb éxit, pots comencar per
tractar de dissenyar-ne I’ADN a partir de zero o, molt
millor, pots agafar un virus potent que ja coneixes,
mutar-lo una mica i exposar-lo a un nou grup de
persones”, explica Spartz en un reportatge publicat
al New Yorker.

Limpacte del clickbait en el mén digital és tan potent
que Facebook, molt preocupada pel fet que milions
d’usuaris surtin de la seva xarxa atrets pels reclams
que els porten cap a altres llocs, ha comengat a mo-
dificar-ne els algoritmes per detectar aquests contin-
guts i bloquejar-los. Es una guerra d’interessos. En
tot cas, el problema s’ha estes pertot arreu i només
cal donar un cop d’ull als mitjans digitals per com-

provar que inclouen tota mena de reclams clickbait als
llocs web 1 a xarxes com Facebook 1 Twitter.

El R euters Digital Report 2016 destaca que el fe-
nomen clickbait, com esta passant a molts llocs, s’ha
generalitzat a la premsa espanyola. I cal recordar que
aquests paranys només poden existir amb la partici-
pacid de les publicacions i de les plataformes, com
Outbrain o Taboola, que ofereixen incrementar el
transit web amb sistemes de continguts recomanats i
similars, farcits de clickbait. Taboola té clients com Ya-
hoo!, Express, MSN (Microsoft), The Huffington Post,
AOL 1 USA Today. Outbrain, forca estesa a Espanya,
treballa mitjans com The Guardian ila CNN.

Es evident que molts mitjans necessiten desespe-
radament adaptar-se a I'entorn digital i als nous
llenguatges, generar ingressos, sintonitzar amb els
lectors (especialment els joves) i obrir portes a la su-
pervivencia. En aquest context, els sistemes clickbait
poden semblar comercialment interessants, si bé
molts analistes diuen que es tracta d’un cami perillés.
Un d’ells, Enrique Dans, assenyala que “el clickbait és
un cancer del periodisme que cal evitar”.I en dona
les raons: és sensacionalista, de mal gust, decep el lec-
tor 1 és insostenible, ja que no es pot aplicar a tota la
proposta informativa sense resultar poc creible.

Quedara el clickbaif? S’esgotara? Mutara en altres
formes? No se sap. La guerra amb Facebook i els
limits propis dels models sensacionalistes potser el
congelaran. O sortiran propostes de clickbait de perfil
baix dins d’una tendéncia general al rigor relatiu. Ja
veurem com va. Caldra observar I’evolucié del pa-
blic jove que consumeix clickbait a les xarxes, que no
té costum de pagar pels continguts informatius i que
sembla més interessat en els temes divertits que en
informacions acurades.

MES INFORMACIO A:

Pedigri sensacionalista
www.vice.com/en_uk/read/30-years-of-sunday-
sport-original-clickbait-kings

Emerson Spartz al New Yorker
www.newyorker.com/magazine/2015/01/05/
virologist

Clickbait,1a cara canviant del periodisme en linia
www.bbc.com/news/uk-wales-34213693

R euters Digital Report 2016
http:/ /reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/de-
fault/files/Digital-News-Report-2016.pdf

*
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LLIBRES

Elena Serrano

YIHAD. COMO EL ESTADO ISLAMICO HA CONQUISTADD INTERNET Y
[0S MEDIOS DE COMUNICACION

Andrés Ortiz Moyano | Editorial voc, 2015 | 144 pagines

Cémo el Estado Islémico
ha conquistado intemet
y los medios de

La vertiginosa irrupcié de IEstat Islamic ha trastocat el concert internacional a
Orient Mitja i amenag¢a amb redissenyar els rols tradicionals en una de les zones
allulaly , N 8 . » . R
2ot més convulses del planeta. Pero, més enlla del seu impacte politic, els jihadistes s’han
rebellat com uns efectius gestors de la comunicacié i la propaganda del terror.An-
drés Ortiz investiga les multiples activitats del Daesh a través dels mitjans de comu-

nicacid i Internet, que impliquen des del proselitisme més salvatge fins a la captacid

de voluntaris a les xarxes socials. També per mitja d’una experiéncia en primera
persona, I'autor baixafins a les profunditats de la Deep IWeb per demostrar que el contacte amb els terroristes i la
seva maquinaria esta a pocs clics de distancia. Ortiz és un periodista especialitzat en comunicacié digital i po-
litica internacional. Des del 2006, ha treballat a premsa escrita i digital, radio i gabinets de comunicacié. Uany
2011, va rebre el premi Blogosur per la seva activitat bloguera i escriu articles per a la revista Esglobal.

LA GRAN ESTAFA DE LAS PREFERENTES. ABUSOS E IMPUNIDAD DE
LA BANCA DURANTE LA CRISIS FINANCIERA EN ESPANA

Andreu M Alternativas econémicas, SCCL, 2016

Altemativas
BCONGITICAS.

LAB El llibre és un relat de la major estafa financera comesa a Espanya, que va afectar
g | quasi un milié de persones. autor signa una cronica de la crisi des de la perspectiva
DFLAS dels perdedors, i posa al descobert les estretes vinculacions existents entre els abusos
PREF HTES bancaris 1 les caracteristiques de I'actual sistema financer. El llibre descriu que es

tracta d’un model marcat per les distorsions dels paradisos fiscals, la debilitat dels

Andeoil Missé governs davant els grans conglomerats bancaris i la ineficiéncia de la regulacié per

protegir els que estalvien. L'autor, Andreu Missé, assegura que sense I’existencia de
paradisos fiscals, mai haguessin existit preferents en aquest pais. Un dels punts centrals d’aquest relat posa al
descobert que les fortes retallades exigides als que tenien preferents no comptaven amb el suport de la legis-
laci6 europea. Els estalviadors espanyols van ser, doncs, els conillets ’Indies de la normativa que s’aprovaria a
Europa durant els segiients anys per regular aquesta matéria. Missé és el director i soci fundador d’Alternativas
Econdmicas, revista que pretén fer arribar a tothom de manera comprensible I'economia.

Josep M, Adell Bardic

RADID 4, 40 ANYS EN CATALA. 1976-2016

osep M. AdellBardier NautllusComumcaao i Cultura, 2016 | 315 pagines

Radio 4,
en catala

Radio 4 ha estat un element fonamental en la historia de la radiodifusié a Catalu-
nya. Nascuda el 1976, va convertir-se en la primera emissora de radio ptblica en
llengua catalana de la historia. Les veus sorgides d’aquells microfons ens han acom-
panyat narrant I’esdevenir historic del pais. La seva petjada, pero, adquireix el maxim
significat durant la Transicié i els primers anys de vida democratica del nostre pais.
Malauradament, la radio no ha tingut la sort que es mereixen els seus professionals,
per raons estrictament politiques. S6n moltes les crisis suportades per I’emissora i
" no per manca d’audiencia, siné pel déficit de RTVE, ens al qual pertany. Josep Maria
Adell narra una historia que ha viscut en propia pell, en un recorregut rigorosament cronologic, a peu de
microfon; on ret homenatge a tots els treballadors 1 gestors de I’emissora, fent un repas d’alguns dels principals
moments de la seva historia fins al moment del tancament. Unes pagines escrites a través dels records personals
de qui les signa, amb 'ajut i la il-lustracié de les hemeroteques i els arxius sonors i documentals de la mateixa
emissora. Adell va treballar 31 anys a Radio 4: des del mateix dia de la seva inauguracié fins al dia en que va ser
prejubilat com a conseqiiencia de ’'Ero aplicat als treballadors de RTVE.

OEQ. LAS CLAVES ESENCIALES

Aleyda Solis
Editorial Anaya Multimedia, 2016

213 pagines

El principal repte de qual-
sevol negoci és augmen-
tar-ne les vendes, ja sigui
un nou negoci o unja
consolidat. Per aconseguir-
ho, cal focalitzar els esfor-
¢os en 'area del marque-

ting i la publicitat,
rentabilitzant al maxim la

i apag.

visibilitat. Els cercadors

d’Internet sén la millor eina per navegar pel ciberespai
ilocalitzar, en qiiesti6 de segons, qualsevol pagina web.
Google ha confirmat que gestiona prop de 2 trilions
de recerques a I'any, consultes que van des d’un servei
puntual o la simple informacié del producte, fins a la
realitzacié d’una reserva, descarrega, sol'licitud o
compra. Google és el mitja ideal, el més rapid i eficag
per connectar i interactuar de manera directa amb
potencials clients. Aparéixer entre els primers resultats
de recerca descriptiva dels cercadors és un dels princi-
pals objectius en el marqueting en linia i el posiciona-
ment, també conegut com SEO, per les sigles en angles.
Aquesta obra permet descobrir les claus per gestionar
de manera efectiva un procés Seo i augmentar les pos-
sibilitats d’exit d’'una empresa. L'autora, Aleyda Solis,
és una de les professionals més reconegudes internaci-
onalment en la materia.

PO

LE CANARD ENCHAINE. 100 ANS.

UN SIECLE D'ARTICLES ET DE DESSING
Editions du Seuil, 2016

613 pagines

Nascut I'any 1916, en plena
Primera Guerra Mundial,
Le c'euard Le canard enchainé compleix
100 anys. Una llarga trajec-
toria a través de la qual ha

~ aconseguit mantenir viu el
A oy E) seu esperit, el mateix esco-

1lit el dia de la seva creacié.
“Quan veig alguna cosa

escandalosa, -comenta el

seu fundador, Maurice Maréchal- el primer que faig
és indignar-me, pero després sempre ric”. I aquesta
és I’essencia d’aquest vetera als quioscos francesos: un
diari amb molt talent en la satira, perd amb un també
destacable treball d’investigacid politica. Lluitador
incansable contra totes les censures, les intolerancies
i els abusos de poder, el diari s’ha mantingut fidel a la
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linia editorial, complint un segle d’historia. Una de
les claus és que segueix sent independent. Sobreviu
gracies als lectors, sense dependre de la tirania de la
publicitat. Aquesta llibertat és la que atorga al diari
forca i credibilitat i és precisament el que atrau els
fidels lectors. Le canard enchainé es publica cada dime-
cres i la seva tirada ronda els 450.000 exemplars.

*

INDUSTRIA DE LA COMUNICACION Y ECONOMIA DIGITAL
bufa basica del Dircom
Editorial voc, 2016

266 pagines

Aquest llibre neix amb la vo-
LELIA ZAPATA PALACIOS
INDUSTRIA DE LA

COMUNICACION
Y ECONOMIA DIGITAL
GUIA BASICA DEL DIRCOM

G

cacié d’ajudar el lector a en-
tendre la nova economia, aixi
com la transformacié digital
d’empreses 1 organitzacions
que demanen gestionar els
intangibles i liderar les seves
comunicacions des de la pro-
fessionalitat que aporta un

v T

Dircom, director de comuni-
caci6. Es tracta d’una obra que permet comprendre
la indGstria de la comunicacid, les tendéncies, la seva
transformacid i els nous perfils digitals. No és només
una guia practica per comengar a treballar en comu-
nicacid 360 graus (corporativa, interna i de crisi);
sind que ofereix, a més, tecniques adequades per
abordar la feina del dia a dia des de la planificacié.
Leila Zapata és professora a la Universitat Complu-
tense de Madrid i socia fundadora de I'agéncia de
comunicaci6 interna Talentos R eunidos.

*

UNAVIDA WIKI. LA COL-LABORACID

POT SER LA VIA CAP AL POSTCAPITALISME?
Gil Toll

PagesEditors, 2016

160 pagines

El periodista Gil Toll parla en

Gil Toll .. ,
aquestes pagines d’algunes

Una vida wiki

= e sl e de les iniciatives que estan
sorgint per donar una solu-
ci6 a la injusta sortida de la
crisi que estan patint moltes
persones. Fa un repas per
alguns dels moviments poli-
tics que reclamen canvis po-
sant I’accent en 'agenda so-
cial, o per la revolucid quotidiana que vivim, amb
noves maneres de viure molt influides per I’entorn
tecnologic canviant. El llibre recull experiéncies col-

laboratives exitoses i assenyala també arees en les
quals encara hi ha molt recorregut per fer. Cautor ha
conegut de primera ma les situacions que es presen-
ten atesa la feina de periodista que ha dut a terme al
programa Valor Afegit de Tv3 durant els Gltims deu
anys. El sexe, 'alimentacid, el transport, el treball o el
consum s6n algunes de les activitats de les quals do-
nen testimoni ciutadans amb nom i cognoms. Perso-
nes que viuen els canvis de valors i tendéncies que
estan transformant la vida. Histories que arriben al
lector de manera planera i amena.

*

QUIERES PUBLICAR UNA REVISTA?
kUT[]E[]lElUN DISEND, CREACION Y DISTRIBUCIN DE
PUBLICACIONES INDEPENDIENTES
Angharad Lewis
Lawrence King Publishing, 2016
168 pagines

Leditora Angharad Le-

Wwis ens presenta una guia
¢£Quieres publicar S e P R
una re\nata practica i il-lustrada so-
Pubiacsi, amt, crvacro y SebiRsn bre com treure endavant
O PUBBCACRONES I [ nlenitd

una revista independent.
Amb el procés editorial
com a fil conductor, el
llibre examina un per un
tots els passos i decisions

e

que cal prendre a I’hora
d’editar una publicacié periodica. Cada capitol in-
clou orientacions basiques, consells practics, exem-
ples i entrevistes en profunditat amb alguns actors
clau del mén de I'edici6 independent. Lautora, Le-
wis, és editora de la revista Grafik i redactora de te-
mes vinculats a la cultura i el disseny.

*

TELEVISION, REALIZACION Y LENGUAJE AUDIOVISUAL

0sé Maria Castillo
Instituto RTVE, 2016

734 pagines

La primera edicié d’aquest
llibre va veure la llum a I’oc-

ralayisldy,  tubre de 2009. L'any 2013, es
slbaddin ¥ gy fer necessari llangar una
IENYN ST BVISTAl

actualitzacid de part dels

i UEief Sl q

seus continguts. De nou, la

rapidesa amb que la tecnolo-
gia evoluciona obliga a revi-
sar a fons textos i imatges.
Aquesta tercera edicié que
ja és un text de referéncia a molts centres d’estudis
de Comunicacié Audiovisual, recull les Gltimes no-

vetats amb data de 2016 en tots els camps que la tele-
visi6 abasta. Com a edicions anteriors, el lector
compta amb una pagina web on trobara des de les
seqiiencies al-ludides al text fins als enllagos seleccio-
nats per ampliar coneixements; passant per un curs
de llenguatge audiovisual i altres continguts en cons-
tant actualitzacié. Lautor, José Maria Castillo, és
doctor en Ciéncies de la Comunicacié i acumula
una llarga experiéncia com a realitzador de televisid
i fotograf. Una feina que compagina amb la que de-
senvolupa també com a docent a I'Instituto de Ra-
dio Television Espafiola i altres centres universitaris.

*

POLITICA Y PROPAGANDA. MEDIOS DE COMUNICACION ¥
OPINION PUBLICA

oaquin Marqués
Editorial UOC, 2016

276 pagines

Aquest llibre s’ha escrit amb la

comaolec . .
: intenci6 de presentar un
_NEWS compendi de com interaccio-
na la societat amb els gover-
nants i de com la politica in-
a . . .
[} tenta influir en els ciutadans
POLITICAY PROPAGANDA mitjangant la utilitzacio de la
O worursCandn 1 oopeiin bl

propaganda. El fil conductor
del llibre ha estat el d’apuntar
Pevolucié d’aquestes interac-

nUAN

MARQUIES
g e A L

cions, explicar les tendéncies de I'académia, indicar
la doctrina més arraigada en cada moment historic,
ressenyar el naixement 1 desenvolupament de la co-
municacié politica entesa com una professio i reflec-
tir com els mitjans de comunicacié han estat copro-
tagonistes de tot plegat. Aquests van ser amos de la
intermediacié fins que, recentment, han comencat a
perdre protagonisme com a conseqiiéncia d’uns can-
vis tecnologics que generen profundes transformaci-
ons socials. Joaquin Marqués és periodista col-legiat,
advocat i politoleg. Té un doctorat en Comunicacié
ala Universitat Ramon Llull i es master en Analisi
Politica a la Universitat Oberta de Catalunya.

Tots els llibres d'aquesta seccié es poden trobar al
Centre de Documentacié Montserrat Roig i estan
disponibles en préstec per als col-legiats.
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JARIS -

JAUME MOR

El fotograf Jaume Mor va morir, el passat 22 d’octubre,a Méxic a seixanta-un
anys per una insuficiéncia respiratoria.Va passar la infantesa al Poblenou, on més
endavant va publicar els primers reportatges a 4 Cantons, revista que va ser 1’es-
cola de molts futurs professionals de la informacié d’aquell barri.Va treballar a
Catalunya Exprés, del Grupo Mundo, i posteriorment seria un dels fundadors de
la secci6 de Fotografia d’El Periédico de Catalunya, on també es faria carrec de
I'edicié d’El Dominical. Casat amb la periodista mexicana Alicia Catafio, va deixar
Barcelona per poder estar amb les seves filles Daniela i Alejandra a Guadalajara
(Mexic), on es va dedicar al mén dels llibres electronics.

Jaume Mor en una imatge d'arxiu. Foto: Pepe Encinas

MARGARITA CALVD

El 30 de novembre, va morir la doctora Margarita Calvo Banales a causa d’una
llarga malaltia a seixanta-cinc anys.Va ser metgessa de capcalera al Consultori Me-
dic del Col'legi durant quasi vint-i-cinc anys, el temps que va restar obert aquest
servei, des de la seva inauguracié el 23 d’abril del 1987 fins al 30 de novembre del
2011. Durant aquest temps va exercir la professié amb una dedicacio als pacients
que va anar més enlla del tractament medic. La seva humanitat, alegria, fortalesa

i empenta la va transmetre a tots els pacients a les seves visites. Psiquiatra i neu-
rofisidloga, completava els diagnostics de capgalera amb aquests coneixements
que afavorien la millora fisica i emocional dels periodistes, que la van tenir com a
metgessa i que van poder gaudir del seu tracte huma. Des del Col‘legi de Perio-
distes, volem agrair la seva contribucié al benestar fisic i emocional dels col-legiats
que van poder gaudir de la seva atencid.

JOSEP MANUEL SOLER

El periodista Josep Manuel Soler i Soler va morir el 20 de novembre a noranta-
cinc anys. Ex-director de I'Eco de Sitges, un dels diaris locals més antics de Cata-
lunya, era net del fundador del periodic. Nascut el 1925, Soler va dirigir aquest
setmanari durant cinquanta-quatre anys. El 2005, va rebre un homenatge pels
cinquanta anys al capdavant d’aquesta emblematica publicacié. Havia obtingut
guardons com la Ploma d’Or de Sitges, el premi Trinitat Catasus, el premi especial

de I'ajuntament de la seva localitat —en representacié de I’Eco— 1 el premi a les
Tradicions Sitgetanes.

LAURA MARTINEZ

La periodista i cap de Societat i Cultura de ract, Laura Martinez Aguado va mo-
rir el passat 9 de setembre a causa d’un cancer de pell que li havien diagnosticat a
principi d’any. Martinez, que tenia 43 anys i residia a Sant Cugat, estava especialit-
zada en temes educatius i socials. S’havia incorporat a I'emissora del Grup Godd
el juny de 2010.Anteriorment havia treballat a la Sexta i a Mediapro.

LLaura Martinez tenia 43 anys. Foto: Facebook

VAN TUBAU

El 13 de novembre, moria el periodista cultural Ivan Tubau a setanta-nou anys.
Nascut a Barcelona el 1937, fill d’un exiliat anarquista, es va llicenciar en Art dra-
matic i Periodisme a Madrid i doctorat en Filologia francesa, era un professional
polifacetic que va combinar ambits com I’humor grafic (amb el pseudonim de
Pastecca) —va treballar a El Jueves i a la revista Bang!—, el periodisme —va dirigir la
revista Playboy—,la literatura, la poesia, I’assaig —és autor d’una historia de I’hu-
mor grafic a Espanya—, el cinema i la politica. Professor de Periodisme a la uas i
columnista d’El Mundo, el 2005, va ser un dels que va presentar un manifest de-
manant un nou partit politic a Catalunya i va donar suport a la upyp. Als vuitanta,
va dirigir i presentar programes televisius com Viure els vuitanta, Cinc céntims de
cultura, Hablemos de amor i El divan de Ivan.

RICARD RAFEGAS

El 14 de desembre, va morir Ricard Rafegas, periodista de Tv3 a cinquanta-nou
anys d’edat victima d’una malaltia. Nascut el 1957, era originari d’Olesa de Mont-
serrat i va estudiar Periodisme a la uaB.Va treballar al Diari de Terrassa (1983-1985) 1
a Catalunya Radio (1985-1990) abans d’entrar, el 199,aTelevisié de Catalunya on
va fer informacid economica i va especialitzar-se en temes sobre turisme, borsa i
telecomunicacions. Havia format part del comite d’empresa pel Sindicat de Peri-
odistes de Catalunya.

90 Carcarera




De vegades et preguntes
qui hi guanya reciclant

el vidre. Encara no saps
que ets tu?

\

Ja no hi ha temps per a les excuses. Ja'no hi
ha temps per no reciclar. A Catalunya, encara
reciclem molts menys residus que/els que
generem. Un desequilibri que pots combatre
separant correctament els envasos de vidre

i dipositant-los al contenidor verd.

REDUEIX, REUTILITZA, RECICLA;

REACCIO \NA

#ReaccionaRecicla residuonvas.cat

Do Qs MM\ Generalitat
- Bl ecevidio Y de Catalunya
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Sara Masd

AGOST

11 d’agost

ROGER SAPERAS ALTU DIRAS. La nova temporada de
RACT suposara canvis a la seccid d’Esports. Roger
Saperas sera el nou editor del programa Tis dirds, que
avanga mitja hora 'emissi6 cada nit a les 22.30 hores.
Saperas, a la cadena des del 2008, conduira el progra-
ma de diumenge a dijous i Aleix Parisé divendres i
dissabte. D’altra banda, el Superdiumenge sera conduit
per Xavi Puig i Albert Ferrari, mentre que Raiil
llimés 1 Gemma Montero continuaran al capdavant
de I'UltraEsports. Els canvis a la cadena també vénen
condicionats pel fet que els periodistes Jordi Costa i
Sonia Gelma han anat a treballar a Catalunya Radio.

Autor: RAC1

Roger Saperas portara el Tu dirds.

*

18 d’agost

NOVA IMATGE DEL TELEDIARIO. TVE anuncia que a la
tardor el Telediario fard un canvi de cares i de platd a
fi1 efecte de modernitzar 'informatiu. Aixi, la mesa
principal perdra protagonisme i guanyara dinamis-
me.Treballard amb dues grans pantalles com ja estan
fent algunes cadenes de la competéncia. Amb el nou
sistema, els locutors podran moure’s pel platé. D’altra
banda, Téledeporte també amplia I’emissié La 1 amb
una hora més cada dia.

23 d’agost

SON 32 MILIONS D’AUDIENCIA PELS Jocs. Els Jocs
Olimpics de Rio van tenir una gran audiéncia a
RTVE.Algunes dades a tenir en compte son que

la meitat de I'audiéncia va utilitzar el mobil o els
mitjans digitals. D’altra banda, es van visualitzar
14.746.929 videos. Els que van tenir més interes
per al'audiéncia van ser I'or de Mireia Belmonte
en 200 papallona i la final femenina de badminton
amb el triomf de Carolina Marin. Emissions com el
partit de tennis que va enfrontar Nadal i Del Potro
o la final femenina de basquet van ser dels de més
audiéncia.

24 d’agost

VUITANTA ANYS DE LA MORT DE JOSEP MARIA PLANES.
Es compleixen vuitanta anys de I’assassinat del peri-
odista de Manresa, Josep Maria Planes. El fet va
ocorrer el 24 d’agost de 1936, quan el buscava un
grup de la rar des del comencament de la Guerra
Civil. Tenia vint-i-nou anys i era un periodista que
escrivia d’esports i de vida nocturna, perd que també
feia investigacioé periodistica. Els assassins el van dur a
La Rabassada, on el van matar de set trets al cap. Des
del juny, s’esta celebrant I’any Josep Maria Planes per
reparar el desconeixement i divulgar-ne la vida i
P’obra. La iniciativa, que durara un any sencer, va a
carrec d’un grup d’entitats manresanes i compta
amb la col'laboracié del Col-legi de Periodistes.

Autor: Arxiu

Josep Maria Planes en una imatge d'arxiu.

*

27 d’agost

OM TORNA A RACT AMB ISLANDIA. S’anuncia que
Albert Om tornara al setembre a RACT amb el nou
programa Islandia, que s’emetra cada dia a les 7 de la
tarda a partir del 5 de setembre. El 2000, Om va for-
mar part de 'equip inicial de RaCI i, entre aquell any
i el 2004, va dirigir L’hora del pati.

30 d’agost

JuaN MARSE, PREMI LIBER. Lescriptor Juan Marsé és
guardonat amb el premi Liber 2016, que atorga la
Fira Internacional del Llibre a proposta de la Federa-
ci6 del Gremis d’Editors d’Espanya. Els editors han
volgut reconeixer la seva trajectoria amb projeccid
internacional i arrels a Barcelona. El primer gran
&xit va recaure en la novel-la Ultimas tardes con Teresa.

31 d’agost

MaRriA CASADO SUBSTITUIRA MARILO MONTERO.
S’anuncia que, a partir de setembre, la periodista ca-
talana Maria Casado s’estrenara com a presentadora
de Las mafianas de La 1 en substituci6 de Maril6
Montero, que va ser durant set anys presentadora i
sots-directora de I’espai matinal de La 1. Montero va

acomiadar-se del programa el juliol passat. Casado,
natural de Barcelona, ha estat fins ara al capdavant de
Los desayunos de TVE. Anteriorment, va ser presen-
tadora del Telediario, d’Informe semanal i d’El debate

de La 1. Llicenciada en Periodisme per la UAB, va
comencar a exercir la carrera, el 1999,a Radio 4.Va
cobrir una etapa professional a Catalunya Radio per
després tornar a RNE, el 2003. Dos anys més tard, es va
incorporar als serveis informatius de Tve-Catalunya.
Altres canvis a la cadena sén el de Sergio Martin, que
deixa la direccid del Canal 24 Horas, i passa a presen-
tar Los desayunos de TvE1 reemplacant Maria Casado,
iVictor Arribas al capdavant de La noche en 24 Horas.

Autor: RTVE

Maria Casado, periodista de TVE.

SETEMBRE

2 de setembre

EL LLOBREGAT, EN MARXA. La Vanguardia comenca a
distribuir el comarcal EI Llobregat després d’haver
arribat a un acord amb aquesta capgalera. A partir
d’ara, El Llobregat es repartira cada divendres encartat
amb el diari dels Godé, tot i que el diari comarcal

en mantindra la distribucié propia en els principals
comergos de les ciutats del Baix Llobregat i L'Hos-
pitalet.

Les TIC cATaLANES, A COLOMBIA.Vuit empreses
catalanes de Tecnologia de la Informacié (TIC)
participen en el xxx1 congrés Internacional TIC 1
de Comunicacions (Audicom) a Cartagena (Co-
lombia) per cercar clients i socis en aquell pais i
expandir-hi els negocis. Frederic Subirats, director
de la delegacié de Bogota a Catalonia, Trade & In-
vestment, comenta a la premsa que és el segon any
que participen en aquest congrés i que enguany hi
ha vuit empreses catalanes.“El sector TIC és el sector
amb més valor afegit i en el que interactuem millor
les empreses catalanes i les colombianes”, explica
Subirats a la premsa.
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3 de setembre

SANTIAGO VILANOVA EXPOSA A LA GARROTXA. Del 3
de setembre fins al 20 de novembre, el periodista,
escriptor i pintor Santiago Vilanova Tané (Olot,
1947) exposa I’obra pictorica “Art i Ecologia.
Paisatges volcanics 1 paradisos oceanics’” al Museu
Comarcal de la Garrotxa.Vilanova, ex-redactor d’El
Correo Cataldn i ex-director del Diario de Barcelona i
Premi Ciutat de Barcelona de Periodisme, el 1983,
ha exposat olis, acrilics i pastels inspirats en paisatges
volcanics, perd també quaderns d’alguns dels viatges
a Siberia, Illa de Pasqua i Amazonia. La mostra, orga-
nitzada per I'Institut de Cultura de la Ciutat d’Olot,
en resumeix també la trajectoria periodistica i lite-
raria i el compromis ecologista com a fundador del
Col'lectiu de Periodistes Ecologistes de Catalunya,
director de la revista Userda i president de 'associacid
Una SolaTerra.

Autor: Cedida per Santi Vilanova

Vilanova amb una de les seves obres.

6 de setembre

EL TRACTAMENT DE VIOLENCIES MASCLISTES ALS MIT-
JANS. L’ Associacié de Dones Periodistes de Catalu-
nya (ADpC) fa pablica la recerca sobre el tractament
als mitjans de comunicacié de la prostitucid ila
violencia masclista i el trafic d’éssers humans amb
finalitat d’explotacid sexual. La investigacio es pre-
senta en un acte al Col-legi de Periodistes en que els
participants recomanen a la premsa evitar les foto-
grafies de dones que es poden identificar clarament
com dones que exerceixen la prostitucio, en les quals
s’acostuma a posar el focus. En canvi, gairebé mai es
parla o es mostra el proxeneta o el client.

8 de setembre

L’exposIcIO DE LES DIADES, A LuXEMBURG. El Centre
Catala de Luxemburg acull I'exposicié fotografica
“II'lusié. Conviccid. Llibertat?” dels periodistes
col-legiats Nofre Pasqual i Sergi Ferrés. La mostra,
promoguda per la demarcacié de la Catalunya Cen-
tral del Col-legi, s’inclou en els actes que organitza el
Centre Catala del pais europeu per celebrar I'Onze
de setembre. La mostra, organitzada amb el suport

del Col'legi, explica el moviment social viscut a
Catalunya durant les Gltimes diades nacionals. Es la
primera vegada que I'exposicié surt del pais, després
de voltar per Manresa, Igualada,Vic, Mallorca, Bar-
celona i Tortosa. Estara exposada al local del Casal
Catala de Luxemburg i s’inaugura coincidint amb la
jornada de celebraci6 de la Diada.

*

TV3 PRESENTA LES NOVETATS DE LA TEMPORADA. Pre-
sentadors i actors de TV3 presenten set novetats a la
cadena en una “graella continuista”. El director de
TV3, Jaume Peral, explica que la cadena incorpora
noves propostes perquée volen mantenir la capacitat
de sorprendre I'espectador. Un dels primer pro-
grames de veure la llum sera El foraster, amb Quim
Masferrer. Altres de les novetats seran Emergeéncies i el
programa d’entrevistes Fora de série. D’altres novetats
seran el programa El sopar,amb Roger de Gracia;
Trinxeres, que rememorara el darrer front de la Guer-
ra Civil. Altres novetats sén El lloc dels fets, de caracter
historic. S’estrenaran ficcions estrangeres com la
produccié britanica El cercle Bretcheley.

14 de setembre

LA DIADA ALS EUA, SENSE PERIODISTES. La Delegacid
del Govern de la Generalitat a Washington prohibeix
I'entrada de periodistes a la tradicional recepci6 de
la Diada. La Delegacid, doncs, convida funcionaris i
congressistes, pero no els professionals de la informa-
¢16.“Els mitjans de comunicacié no hi estan convi-
dats”, confirma el delegat, Andrew Davis.

20 de setembre
UN SEGLE DE PERIODISME CATALA. La Biblioteca de

2 e

Catalunya ofereix I'exposicié “Un segle de periodis-
me catala” en que es mostren obres de trenta-quatre
escriptors 1 escriptores del nostre pais al llarg d’un
segle, des dels anys 1880 i els 80 del segle xx.La
mostra, que porta per titol “Escriptors i reporters:
un passeig per un segle de periodisme catala”, es pot
veure fins al 22 d’octubre 1 proposa una aproximacid
a aquest tema a través de personatges com Valenti
Almirall, Jacint Verdaguer, Eugeni d’Ors, Josep Pla o
Montserrat Roig, que al marge de I'activitat literaria
van plasmar les opinions i les idees en un ampli ven-
tall de capgaleres. La mostra, comissariada per Maria
del Tura Molas, Jaume Clara i Anna Gudayol, s’orga-
nitza en cinc ambits: R estauracidé, Mancomunitat 1
dictadura, Republica, Franquisme i Transicio.

23 de setembre

EL PERIODISTA XEVI SALA, PREMI PRUDENCI BERTRA-
NA. El periodista Xevi Sala és el guanyador del premi
Prudenci Bertrana amb la novel-la d’aventures I ens
vam menjar el mén. La Fundacid Bertrana distingeix
altres premis com el Ramon Muntaner de litera-
tura juvenil, que ha estat per a I’Herba Negra, obra
conjunta del cientific i escriptor Salvador Macip i

el professor,a més de columnista Ricard Ruiz Gar-
z6n. El Carles Rahola ha estat per a un assaig sobre
el noucentisme a carrec de Jordi Casas, catedratic
d’Historia Contemporania de la Universitat de Bar-
celona. D’altra banda, el Miquel de Palol de poesia
ha estat per a Josep Maria Fulquet, professor de Filo-
logia Romanica i Literatura Comparada. El cantant
Adria Punti obté el guardd Cerveri a la millor lletra
de cangb.

27 de setembre

MEDALLA D’HONOR PER A LLufs SIERRA. La junta

de portaveus de I’Ajuntament de Barcelona acorda
reconeixer la persona i la trajectoria de Lluis Sierra,
periodista de La Vanguardia i dega de la informacidé
local, que va morir el passat 21 d’agost a seixanta-un
anys victima d’un cancer.Abans d’ingressar a La
Vanguardia, Sierra va treballar a El Noticiero Universal,
El Correo Cataldn i I’ Avui. Es va especialitzar en in-
formaci6 local i va viure la transformacié dels barris
de Barcelona.

Foto: Ana Jiménez / LV

Premi postum per a Llufs Sierra.

*

30 de setembre

MaAR1 PAU HUGUET, PREGONERA DE LES FESTES DE
TARDOR A LLEIDA. Tenen lloc les Festes de Tardor de
Lleida que, juntament amb la Fira de Sant Miquel,
converteixen la ciutat en un escenari festiu. El pregd
de les festes ha anat a carrec de la periodista Mari
Pau Huguet, qui va rememorar la seva estada al barri
de La Bordeta, un motiu més per manifestar que “se
sent lleidatana”. Les festes inclouran actuacions mu-
sicals i de teatre, vermuts i aplecs sardanistics.
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OCTUBRE

2 d’octubre

EL BOOM DE LES SERIES DE TELEVISIO. Toni de la
Torre, escriptor i col-laborador de ract publica el
llibre Historia de les séries (Roca Editorial). L’obra fa
un repas de les series que, darrerament, han guanyat
molt de pes en I'oferta televisiva.

4 d’octubre
MANRESA ACULL L’EXPOSICIO “PHOTO PASs”. Manresa
acull un homenatge al fotoperiodisme musical amb

7 o

I’exposicid “Photo pass”, que pretén donar visibilitat
al collectiu de fotografs. La mostra és una iniciativa
del Grup de Cultura i Innovaci6 del Col'legi de Pe-
riodistes de Catalunya i es pot visitar a la sala d’actes
de la demarcacié de la Catalunya Central. L'acte in-
augural va anar a carrec del cantant del grup Gossos,
Natxo Tarrés, i del fotograf bergueda JordiVidal Sa-
bata, un dels autors de ’exposicié. Marta Pich, foto-
grafa també de concerts musicals, va conduir I'acte.
Lexposicid, comissariada per Rosa Castells, compta
amb 28 fotografies de 14 autors: Enric Altimiri,
Hara Amorés, Desi Estévez, Cristina Gallego, Oscar
Garcia, Oscar Giralt, Luis Lecumberry, Pablo Leoni,
Rosario Lopez, Xavi Mercadé, Fernando Ramirez,
Carles R odriguez, Ferran Sendra i JordiVidal Sabata.
Es pot visitar a Manresa fins al 31 de desembre.

6 d’octubre

DEU ANYs SENSE ANNA PoLitkévskaia. El Col'legi de
Periodistes de Catalunya i el PEN Catald organitzen
un debat amb motiu del 10¢ aniversari de I'assassinat
de la reportera russa Anna Politkovskaia. L'acte, té
lloc a la seu del Col'legi, i el protagonitzen dos es-
criptors de la Xarxa Internacional de Ciutats Refugi
com s6n Anzhelina Polonskaya (Russia), poeta aco-
1lida a Frankfurt,i Irakli Kakabadze (Georgia), poeta
iautor teatral acollit a Barcelona. La presentacio va a
carrec de Carme Arenas, presidenta del PEN Catala, i
de MarcVidal, vicedega del Col‘legi de Periodistes,
mentre que la moderaci6 és de Raffaella Salierno,
directora del Programa Escriptor Acollit del PEN Ca-
tala. Lacte es tanca amb una lectura de textos d’Anna
Politkovskaia, a carrec del rapsode David Figueres.

*

INVESTIGUEN LA PRIVACITAT DELS WHATSAPP. Agen-
cia Espanyola de Proteccié de Dades (AEPD) fa saber
als responsables de mitjans de comunicacié que ha
obert una investigaci6 per saber si la nova politica de
privacitat de WhatsApp, que comparteix informacid
amb Facebook, compleix la legislaci6 del pais en

materia de proteccié de dades. En cas de no com-
plir-la, aplicaran les responsabilitats corresponents.

7 d’octubre

PuyaL, A Dircom CATALUNYA. El periodista Joaquim
Maria Puyal ha participat com a convidat en la sisena
trobada de treball en xarxa del sector de la comuni-
caci6 (Dircom). L'associacio, presidida des del passat
mes de marg¢ per Maria Lluisa Martinez, directora de
comunicaci6 de CaixaBank, esta constituida per 146
professionals d’empreses importants. En la interven-
¢i6 ala trobada de Dircom, Puyal destaca la conveni-
éncia d’invertir en auditories de comunicacid.

Foto: Dircom

Puyal en un moment de l'acte.

*

JA SON QUINZE ANYS D’ OPERACION TRIUNFO. Televisid
Espanyola recordara en tres documentals els quinze
anys d’ Operacién Triunfo, 'escola de joves cantants de
la qual van sortir figures triomfants com David Bis-
bal o David Bustamante. El 31 d’octubre, TVE emetra
un concert en directe des del Palau Sant Jordi, amb
la participacié dels principals cantants que van sortir
d’or.

10 d’octubre

CONGRES DEL BI1G DATA A BARCELONA. S’inaugura
el Congrés de Big Data més important d’Europa,
I'Intelligent Data Processing, que té lloc al Mediatic
de Poblenou. El congrés esta organitzat per la Uni-
versitat de Tecnologia de Harbour Space i I'Institut
de Fisica i Tecnologia de Moscou, entre altres orga-
nitzadors. L'esdeveniment va destinat a aprofundir
en el coneixement 11'as de la ciencia de les dades
per debatre, distribuir i avancar en ’ambit del seu
tractament.

Javier CARDENAS A La 1. Ellocutor Javier Cardenas
debuta al capdavant d’Hora punta, un nou programa
de La 1 de TVE que té intencid de competir amb les

cadenes privades en la franja de I’hora punta. El con-
tingut del programa és d’entreteniment, amb videos
virals 1 entrevistes a famosos.

13 d’octubre

TEMPORADA REGULAR PER A FORA DE SERIE. Una
conversa entre el periodista Jordi Basté i el futbolista,
Gerard Piqué, obre la temporada regular del pro-
grama Fora de série, el programa en qué periodistes 1
professionals de la informacié que en algun moment
han treballat a TV3 entrevisten un personatge, esco-
1lit per ells mateixos. El programa es va comengar a
emetre el 22 de setembre amb Andreu Buenafuente
i el president de la Generalitat, Carles Puigdemont.
Estan anunciats a participar en el programa Angels
Barceld, Xavier Bosch,Angels Casas i Josep Cuni,
entre altres periodistes. El director de I’espai, Agusti
poden

N

Esteve, explica que han estat elegits perqué
donar molt de joc en un ambient relaxat fora del
seu medi habitual, amb un minim d’equips tecnics,
ja que els dos personatges que han de conversar se

55

sentin ‘el més comode possible

Foto: TVC

Piqué i Basté durant la gravacié.

20 d’octubre

GIRONA ENTREGA LES MOSQUES. Els periodistes
gironins van lliurar les seves tradicionals Mosques

de la Informacid, organitzades per la Demarcacid

de Girona del Col‘legi de Periodistes. La Mosca de
Sant Narcis va ser per als cineastes Isaki Lacuesta i Isa
Campo per una exitosa carrera, mentre que la Mosca
del Col'legi, que premia tota una trajectoria, va ser
per al periodista guixolenc Julia Castell6, fundador
del Col'legi de Periodistes i del Sindicat de Perio-
distes i que, a més, ha tingut una extensa carrera pro-
fessional en mitjans de comunicacié com Cambio 16
i, sobretot, TVE. D’altra banda, la Mosca Grossa, que
és per a la persona o entitat que ha facilitat la tasca
dels informadors, va ser per a Biel de Montserrat,
responsable de premsa de la cup de Girona, mentre
que la Mosca Borda, que s’atorga a la persona o
entitat que ha dificultat més la feina dels periodistes,
va anar a parar a ’Agrupacié local del ppc a Girona.
Lacte va tenir lloc a la Casa Solterra, seu dels Serveis
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Territorials del Departament de Cultura, i va inclou-
re un homenatge als periodistes Narcis-Jordi Aragd
—fundador de I’ Associaci6 de la Premsa de Girona i
del Col'legi de Periodistes—i Jordi Negre —primer
director d’El Punt Diari— ambdds morts en els dar-
rers mesos. L'artista R oser Bover ha estat 'autora
dels trofeus d’enguany.

Foto: Toni Vilches

Foto de familia dels guardonats.

*

21 d’octubre

JorNADA DE NETWORKING. El Col'legi de Periodistes
ila facultat d’Empresa i Comunicacié de la Uni-
versitat de Vic-Universitat Central de Catalunya
organitzen la primera “Media Networking event” de
la Catalunya Central. La jornada busca potenciar el
networking com a férmula per cercar noves feines.

Foto: CPC

Un moment de la jornada.

*

NOVEMBRE

2 de novembre

HoMENATGE A PrLar Casanova. El cces acull un
homenatge en record a la periodista Pilar Casanova,
que va morir el § de juny. Lacte, que va comptar
amb la col'laboracié del Col-legi, va recordar aquesta
professional que va treballar en mitjans com a Tele/
eXprés, Cambio 16 o El Periédico. A I'acte van parti-
cipar Neus Bonet, degana del Col-legi, i periodistes
com Rosa Maria Calaf, Pepe Ribas o Juanjo Caba-
llero aixi com el seu company, Carlos Enrique Bayo.
Casanova va formar part de la Junta del Col-legi.

3 de novembre

ACORD PER LA COMUNICACIO EMPRESARIAL AL BER-
GUEDA. L'Associacié comarcal d’empresaris del
Bergueda (aces) ila Demarcaci6é Catalunya Central

Muntaner 239, 1C 08021 Barcelona
T. 93 200 93 39

Inddstria 7, Principal 08037 Barcelona

T. 93 458 45 99
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del Col'legi de Periodistes signen un conveni de
collaboracié per conscienciar de la importancia de
la comunicacié en el teixit empresarial i comercial.
L'acord es concretara en sessions informatives i de
formacid en comunicacié per part del Collegi que
I’ACEB oferira a les seves empreses associades.

4 de novembre

JoaNa BIarNEs, PREMI JUAN JosE CasTILLO. La fo-
toperiodista Joana Biarnés, la primera dona que va
exercir professionalment a Espanya, va recollir el
premi Juan José Castillo per la seva trajectoria durant
la xxx111 edicié del Trofeu Campions, la gala que
homenatja els clubs campions de Catalunya i que
organitza El Mundo Deportivo. Els altres dos guardo-
nats individuals van ser el ciclista Purito Rodriguez
i el fisioterapeuta Toni Bové, que van ser premiats
amb els Trofeus Extraordinaris. L'acte va tenir lloc a
I’'Hotel Fairmont Rey Juan Carlos I i va acollir 700
persones. Enguany, fins a 284 equips de 30 esports
van recollir un guardé per haver quedat campions o
haver pujar de categoria en la temporada 2015-2016.

)

YIENATGE 5 CLUBS
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Foto: El Mundo Deportivo

Joana Biarnés al recollir el premi.

*

9 de novembre

Exrosic16 soBRE MONTSERRAT Roic. El Collegi de
Periodistes acull una exposici6 sobre la periodista

i escriptora Montserrat Roig quan es compleixen
vint-i-cinc anys de la seva mort. Organitzada per
I’Associaci6é de Dones Periodistes de Catalunya, el
Memorial Democritic i el Col-legi de Periodistes,
la mostra esta il-lustrada amb fotografies de Pilar
Aymerich i posa especial atencid en el treball de
recuperacié i memoria dels republicans deportats al
camps nazis. L'exposicié es pot visitar fins al 31 de
gener.

14 de novembre

ATORGUEN ELS PREMIS NACIONALS DE COMUNICACIO.
La 16a edici6 dels Premis Nacionals de Comunica-
cid, que té lloc al Palau de la Generalitat, premia el

periodista Carles Capdevila en categoria de Premsa,
el Club Super3 en la de televisié; el programa de
Radio Flaixbac El mati i la mare que el va parir en la
categoria de radio, el diari Nacié Digital en la catego-
ria de mitjans digitals, BTV en la categoria de mitjans
de proximitat i el publicista Oriol Villar en la cate-
goria de Publicitat. D’altra banda, Leopoldo Rodés,
fundador de Mediaplanning i president d’Havas
Media, és guardonat amb una mencié d’honor a titol

postum.

Foto: Manolo Garcia/ ArRA

Capdevila en recollir el guardé.

*

CONVOCATORIA DELS PREMIS RAHOLA. S’obre la
convocatoria de la vuitena edici6 dels premis Carles
Rahola de Comunicacié Local. També s’ha convocat
la beca que atorga la institucié en dues modalitats,
Professionals i Universitaria. Es tracta d’una inicia-
tiva amb el suport de la demarcacié de Girona del
Collegi de Periodistes de Catalunya.

PREMIS DEL MEMORIAL FRANCESC CANDEL. La Fun-
daci6 Paco Candel entrega els premis de la vuitena
edici6 del Memorial Francesc Candel en un acte

al Col'legi de Periodistes. En aquesta edicid, els
guardonats sén Nuria Feliu en I'ambit cultural, Joan
Soto en I'ambit social i Carles Canet i Jordi Portals
en I’ambit de la comunicacié. La Fundacié Privada
Paco Candel dona suport a les persones immigrades
que vénen a Catalunya en el procés d’integracio.

15 de novembre

R ECOMANACIONS PER COBRIR ACTES TERRORISTES.

El Col'legi de Periodistes i el cAC presenten unes
recomanacions sobre la cobertura d’actes terroristes.
Algunes de les recomanacions sén que els mitjans
s’haurien d’abstenir de difondre imatges de cossos de
victimes mortals si se les pot reconeixer o si la cruesa
és excessiva. També s’haurien de prendre imatges i
declaracions de victimes supervivents si ho autorit-
zen expressament o, en cas contrari, si s’editen les
imatges per evitar-ne la identificacié. Finalment, els

comunicats i videos de terroristes només s’haurien
de difondre després d’una edicié que n’elimini la
part propagandistica.

INDIGNACIO PER LA POSSIBILITAT DE REQUISAR LES
CAMERES ALS FOTOGRAFS. El Col'legi de Periodistes
considera indignant que les forces democratiques
del Parlament no siguin capaces de fer front comu a
I’hora de garantir el lliure exercici professional dels
mitjans i defensar i emparar el dret a una informa-
ci6 verag. El malestar s’ha originat després que el
Parlament rebutgés la setmana passada el punt d’una
mocié de la cup que pretenia prohibir als cossos
policials requisar les cameres als informadors grafics.
Junts pel Sf, Ciutadans i el pp van votar en contra
d’una proposta que va rebre el suport de la cup, Ca-
talunya Si que es Pot i el psc,i que es va desestimar
per 94 vots en contra i 37 a favor. El Col'legi es mos-
tra totalment contrari al fet que cap autoritat que no
sigui la judicial pugui actuar sense 1’ordre necessaria
en aquests casos i qualifica d’incomprensible per a
qualsevol democracia posar encara més obstacles a la
llibertat de premsa i d’informaci.

17 de novembre

CARME ESCALES, PREMI BOEHRINGER INGELHEIM. La
periodista Carme Escales va guanyar el premi Bo-
chringer Ingelheim al periodisme en medicina en la
categoria de Periodisme impres pel treball EI consum
en Uadolescéncia dispara els riscos de ’alcohol, publicat a
El Periédico de Catalunya. Els altres guanyadors van
ser Pablo Linde d’ElPais.com en la categoria de
Periodisme digital per I'article “Quiénes son los an-
tivacunas” i Concha Inza amb Juanma Jiménez pel
reportatge Las edades del sipA, emés a Documentos TV
en la categoria de Periodisme audiovisual. Aquests
guardons —que es van entregar en una cerimonia al
Palacio Neptuno de Madrid— volen reconéixer la
tasca de mitjans en la divulgacié en els camps de la
medicina i la salut.

Foto: Boehringer Ingelheim

Els guardonats d'aquesta edicié.

*
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18 de novembre

SOLEDAD GALLEGO-D1iAZ, PREMI MARGARITA RIVIE-
RE. Es lliuren els Premis de Comunicacid no sexista
al CaixaForum de Barcelona. L'acte, organitzat per
I’Associacidé de Dones Periodistes de Catalunya,
premia el rigor periodistic amb visié de génere. El
premi Margarita Riviere que guardona I'excel-lencia
periodistica d’un o d’una periodista que destaqui pel
rigor, la independeéncia i la visi6 de geénere va ser per
a Soledad Gallego-Diaz, periodista d’El Pais. El pre-
mi compta amb el suport de la familia de Riviere, el
Col'legi de Periodistes, I’ Ajuntament de Barcelona
i'Hospital Quir6n Salud. Alguns dels premis que
també es donen en 'acte van ser el de Bones Prac-
tiques per a Monica Bernabé i Gervasio Sanchez
per I'exposicié “Dones. Afganistan” o el guard6 per
la sensibilitzacié en documentals contra tot tipus
d’explotacié sexual i a favor dels drets humans per a
Mabel Lozano, mentre que el premi a un programa
radiofonic va ser per a Maria de la Pau Janer, direc-
tora i presentadora de Les mil i una nits de Catalunya
Radio i el guardd per una linia editorial inclusiva

a favor de les dones per a I’4r4. Finalment, el toc
d’atencid a les practiques periodistiques discrimina-
tories i estereotipades envers les dones en la politica
van ser per a El Periédico de Catalunya i El Mundo i el
Premi a laTrajectoria per Rosa Maria Calaf.

21 de novembre

D1a MUNDIAL DE LA TELEVISIO. La demarcacié de
Lleida del Col'legi de Periodistes organitza per
primer cop el Dia Mundial de la Televisié a Lleida,
amb la participaci6 de nou televisions lleidatanes. La
jornada es tanca amb un programa televisiu especial
gravat al Magical Media.

24 de novembre

ELTWITTER DEL COL'LEGI ARRIBA ALS 15.000 SEGUI-
DORS. El compte de Twitter del Col'legi de Perio-
distes arriba a 15.000 seguidors en només tres anys.

El Col'legi de Periodistes de Catalunya esta apostant
molt fort en els darrers anys per les xarxes socials
com a metode de difusié d’informacié de noticies
d’interés sobre comunicacié i del ventall de serveis

que ofereix.

30 de novembre

CARME RIERA ALS “PEssics DEVIDA”. L'escriptora
Carme Riera ha estat 'encarregada de tancar el cicle
de converses que organitzen la Demarcacié Catalu-
nya Central del Col-legi de Periodistes i el Centre
Cultura i que té lloc al Casino de Manresa. El cicle
ha tancat la temporada amb tres escriptors convidats.
Lescriptor bergueda Jordi Cussa va obrir el trimes-
tre, el 28 de setembre, mentre que el 26 d’octubre

va ser el torn de I'escriptora Silvia Soler i, finalment,
el de Carme Riera.Totes les xerrades son obertes al

public.
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caracteristiques en que els titulars siguin intervinents. Si que es tindra en consideracié el nombre de cotitulars, per la qual cosa el saldo minim existent en I'entitat com a requisit
sera el pres proporcionalment per a cada cotitular. No es remuneraran els saldos durant el primer mes de vida del Compte Expansi6 Plus PRO.

En cas que no s'assoleixi per part dels titulars el saldo minim que déna dret a la retribucié del Compte Expansié Plus, la liquidaci6 es fara al 0% per aquest concepte.

Rendibilitat: per al tram de saldo diari que excedeixi els 10.000 euros: 0% TIN. Per al tram de saldo diari des de O fins a un maxim de 10.000 euros: 2,919% TIN, 1,9910% TAE
(calculada tenint en compte els dos tipus d’interés per al suposit de permanéncia del saldo mitja diari durant un any complet). Exemple de liquidacié en un any: saldo en compte de
15.000 euros diaris, saldo diari sobre el qual es remunera: 10.000 euros; freqiiéncia 12 (mensual); interessos liquidats en I'any: 291,90 euros.

Oferta valida, a partir del mes de octubre de 2015, per la domiciliacié en el Compte Expansi6 Plus PRO d’una nova ndmina, pensi6 o ingrés regular mensual per un import minim de
3.000 euros (se n’exclouen els ingressos procedents de comptes oberts en el grup Banc Sabadell a nom del mateix titular). També cal haver domiciliat 2 rebuts domeéstics en els 2
Gltims mesos.

* Fins un maxim de 100 euros anuals per compte, amb la quota domiciliada. L'abonament es fara durant el mes de gener en I'any segiient.
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“Jo em refio d’Asisa

pergue reinverteix
en la teva salut.

No et semblg y)
una bona rao?

| -
A Asisa reinvertim els nostres beneficis asisa.es
en més serveis per als nostres assequrats. 901101010

- 10.981.869 consultes a especialistes |

+ 942.793 urgencies hospitalaries

- 11.639 parts assistits

+ 5.044.646 proves diagnostiques

+ 245.451 intervencions quirdrgiques T

« 155.016 ingressos hospitalaris
+ 348.294 consultes odontologiques

Elnostre benefici és la teva salut

N






