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Estar a prop de les persones ens fa diferents

Escoltar, parlar i fer. Tres paraules que defineixen el nostre compromis

CaixaBank amb tu. Esc-oltar és el pr_imer pas per conéixe_r—te. Parlar on vulguis i

Y quan vulguis, per cercar junts les millors solucions. | sobretot fer, que
ens porta a continuar innovanti a contribuir a una millora responsable

Escoltar Parlar Fer i sostenible de la societat.

Més informacié, a www.CaixaBank.cat/EscoltarParlarFer
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Ritme, velocitat
| INCBITUPCIONS

Que el llegir no ens faci perdre I'escriure, diu la dita.Vivim
temps periodistics d’immediatesa i de rapidesa a ’hora de llegir,
d’escriure 1 de consumir mitjans. Que la tecnologia no afecti

les bases més essencials de la practica periodistica. El contingut 1
especialment la qualitat d’aquest contingut estan demostrant ser
I’eix basic per recuperar la
confianca dels ciutadans en el
periodisme. Especialment en
moments de desinformacid.

En el nimero que teniu a les
mans, Ricard Ustrell,amb qui
he tingut I'oportunitat i el
plaer professional de compar-
tir hores de radio molt inten-
ses, diu “la vida em va rapid”.
I en té 28.Ara afronta un nou
repte televisiu en que desitjo,
sincerament, que res sigui ra-
pid sind pausat, analitic, amb
mirada critica. El ritme no té
res a veure amb la velocitat. Per més que, com llegireu en aquest

numero, la manera de consumir mitjans esta canviant rapidament.

Tant, que fer pronostics o prospeccions de futur, s’ha convertit
en un esport de risc. Les plataformes de televisié de contingut

sota demanda i la televisi6 lineal mantenen un pols que els esta
obligant a mutar per adaptar-s’hi.

"FER PRONDSTICS O PROSPECCIONS DE FUTUR
SOBRE LA MANERA DE CONSUMIR MITJANS
S'HA CONVERTIT EN UN ESPORT DE RISC”

Parlant d’adaptacio, especialment interessant és el reportatge que
firma I’Albert Llad6 sobre “la qiiestié d’edat”. Quants cops no
hauré sentit, aquests Gltims anys, que amb els acomiadaments i
els expedients de regulaci6é d’ocupacid, pels quals han travessat
la majoria de mitjans del pais, hem fet una “interrupci6 genera-
cional” en lloc del logic relleu que molts vam poder viure a les
redaccions quan comengavem i apreniem dels més veterans.

Molta d’aquesta interrupcid s’ha fet amb I'excusa que als més
grans els costa adaptar-se al ritme que imposen les noves tecno-

logies. Ja veureu com la realitat, tossuda de per si, ho desmenteix
amb exemples notoris i ben recents. Com la realitat, que conti-
nua demostrant que I'edat, especialment en el cas de les dones,
segueix sent un element de discriminacié espectacular. No hi ha
dones seniors a les pantalles de televisid. No hi ha referents. Per
tant, seguim perpetuant i ofe-

rint als més joves els mateixos
esquemes.

De lectura gairebé obligatoria
és la reflexié d’un dels grans de
la fotografia, Tino Soriano, que
ens posa a 'abast les bases del
fotoperiodisme actual a través
del llibre Ayitdame a mirar. La
biblia del reportaje grafico, del qual
publiquem un extracte. Un
testimoni per entendre com

la fotografia i els fotografs han

Vicente Pruna

estat esborrats dels diaris.

I imprescindible, i especialment recomanable, és la peca de Josep
Maria Figueres sobre Ariel, una de les revistes emblematiques
que maldava per defensar una cultura propia amb prohoms com
Josep Palau i Fabre, Joan Triad(, Joan Perucho o Jordi Sarsanedas,
entre molts altres. Un bon exemple de lluita, de rigor i de sentit
critic. Una bona oportunitat per recordar una part de la historia
cultural de la postguerra.

Gaudiu de la lectura i gracies per la vostra confiancal

Ben cordialment,

Neus Bonet Bagant
Degana del Col'legi de Periodistes de Catalunya

by
/—h-ult._w.-'c;';

degana@periodistes.org
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CAP AON VA
LATELEVISIO?

Les cadenes tradicionals afronten un nou paradigma
per I'aparicid de les plataformes de contingut sota demanda

TexT JORDI ROVIRA

Les noves generacions d'espectadors estan molt habituades al consum sota demanda, que han potenciat plataformes com Netflix o HBO. Foto: Alamy
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La televisio tradicional compta amb la forta competéncia de les
plataformes de contingut sota demanda, una realitat que no para

de créixer i que esta provocant un canvi d’habits en milions de
ciutadans. Davant d’aquest fet, els mals auguris que apunten cap a la
desaparicio de la televisio son recurrents. Els experts, pero, en rebaixen
el catastrofisme i recorden que la televisid lineal manté intactes
potencialitats com la forca del directe. Alldo que ningi nega, tanmateix,
és que estem immersos en un procés de canvi de futur incert.

Quasi un segle després que la BBC realitzés
les primeres emissions en proves, la mane-
ra d’entendre la televisio esta canviant per
culpa de Netflix, responsable de la més
gran disrupcib empresarial en 'ecosistema
audiovisual mundial. Al seu costat, hi ha
gegants com Amazon o HBO, als quals aviat
se sumaran multinacionals com Disney
iApple, que augmentaran encara més la
bombolla audiovisual sota demanda.

“La televisio esta en un procés de mutacid
cap a una cosa nova”, afirma Elena Neira,
professora dels estudis de Comunicaci6 de
la voc 1 especialitzada en nous models de
distribucié audiovisual.

Les dades confirmen el canvi. Segons
I'anuari de Kantar Media —publicat al fe-
brer—, el 2018 va continuar la caiguda dels
darrers anys de la televisié lineal, sobretot
entre els joves, mentre augmenten les
subscripcions a plataformes de continguts.
Només entre juny de 2017 1 juny de 2018,
Netflix va incrementar en un 76% els
subscriptors a Espanya.

Un altre estudi, aquest cop de la con-
sultora audiovisual Barlovento, conclou
que una de cada quatre llars espanyoles
esta abonada a Netflix o HBO, o0 a totes
dues. I que els ciutadans que no tenen cap
d’aquestes plataformes consumeixen 80
minuts més diaris de televisi6 tradicional.

Tot aixo implica una nova forma de
veure la televisid, sobretot la ficcid.“La
ficci6 —explica Neira—s’estd comengant
a consumir sense el rigor de la graella,

Sense pauses, sense esperar una setmana
per al capitol segiient. La ficci és la gran
damnificada del consum lineal a demanda
i de manera asincronica. Al final,la como-
ditat conquista els usuaris. I la graella és la
incomoditat”.

LES CADENES TREUEN PIT

Davant d’aixo, al novembre de 2018, un
informe d’UTECA —entitat que agrupa les
televisions privades espanyoles— treia pit
irecordava que, tot 1 'impuls d’aquestes
plataformes, un 92% de ciutadans seguei-
xen consumint televisié en obert i que la
inversi6 publicitaria encara és important
i efectiva.

Malgrat seguir sent dominant, pero, el
consum lineal o de flux —el de tota la
vida— no para de baixar des del 2012, quan
se situava en 264 minuts/dia. L’ informe
d’UTECA argumenta la baixada de consum
per 'augment del temps lliure que la crisi
econdmica va provocar entre els aturats.
Actualment, el consum diari s’acosta a
225 minuts.“Una dada que abans del 2008
hauria significat un récord historic 1 que,

"ACTUALMENT LA TELEVISIO ESTA EN UN
PROCES DE MUTACIO CAP A UNA COSA NOVA'

Elena Neira, U0C

en canvi, ara per a alguns analistes suposa
tot un senyal d’alarma i un anunci de la
mort de la televisid en obert”, adverteixen
irOnicament.

+ REPORTATGE o

Eduard Nafria, director d’Insights i Des-
envolupament de Negoci de Kantar Me-
dia, reconeix la bona salut de la televisid
tradicional, si bé deixa anar una advertén-
cia.“Hem de fugir de discursos alarmistes
al mateix temps que també hi ha raons

0 motius per ocupar-se’n i és un bon
moment perque les cadenes de televisio es
replantegin alguns tipus de continguts i la
forma de distribuir-los”, assegura.

BRETXA GENERACIONAL

Linforme d’UTECcA també reconeix que,
en els darrers deu anys,’audiéncia s’ha
fragmentat i resumeix el canvi d’habits en
un paragraf:“Les noves generacions, els
espectadors més joves, son els que opten
en major mesura per ofertes diferents,

tan cadenes tematiques com televisié en
streaming o sobre TP 1 noves possibilitats

de consum audiovisual en dispositius di-
ferents del televisor. Els protagonistes del
futur poden estar perdent el contacte amb
la televisio lineal”.

“El tall generacional és inequivoc —ar-
gumenta Alex Gutiérrez, cap de la seccid
de Média del diari
ARA—1apareix a

cada estadistica. I

res fa pensar que els
joves d’ara, quan més
endavant madurin,
adoptin el consum
de la gent gran d’avui dia. Ara bé, penso
que amb l'edat —és a dir,amb les preo-
cupacions— un percentatge del paiblic
seguira preferint que la televisio li ofereixi

CapcaLErA 7/
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EL PARADIGMA NETFLIX

La plataforma que va iniciar el canvi de manera de consumir
televisié esta canviant els habits de consum de milions de
ciutadans d’arreu del mon.

Llibertat absoluta
A diferéncia de les graelles televisives, les plataformes de

contingut sota demanda ofereixen llibertat absoluta a I'hora de

decidir qué mirar, quan mirar-ho i on fer-ho. Es la base del nou
paradigma.

Menys retencié

Netflix ha provocat que el consum de continguts sigui més
compulsiu que mai, perod aixd provoca una menor retencio |
menys paciencia per als consums lineals.

Controlats per les dades

Netflix treballa amb el Big Data. | com més experiéncia acu-
mula, més coneix les nostres preferéncies fins al punt d'haver
identificat 3.000 comunitats (cada usuari en pertany a tres o
quatre). La televisié lineal, en canvi, es basa en la demografia
basica.

Oferta personalitzada

En funcié del nostre comportament,
Netflix ofereix diferents interficies als
espectadors. La televisio lineal, en canvi,
ofereix el mateix a tothom.

Més consum mobil

Les estadistiques de Nextflix indiquen

que tres de cada quatre usuaris consumeixen els continguts

en mobilitat. Es a dir, la majoria ja no ho fa des del sofs de casa

sind, per exemple, des de la feina, al bus o a la consulta del

metge.

Ninxols globals

Al ser plataformes internacionals, Netflix, HBO o Amazon, entre

altres, acumulen petits ninxols globals, formats pels ninxols de

mercat de cada pais. Molt diferent dels ninxols de les televisi-

ons tradicionals, normalment circumscrits a 'ambit nacional.

coses, sense haver-se de preocupar per
anar-les a buscar. Els dos consums poden
conviure perfectament i no s’anul-len I'un
alaltre”.

A ESPANYA, EL CONSUM DE TELEVISIO TRADICIONAL
FA SET ANYS QUE BAIXA, MENTRE QUE AUGMENTEN
ELS ABONATS A PLATAFORMES DE STREAMING

Elena Neira també opina el mateix:

“Es tendeix a sobreestimar la capacitat i
muscul de les plataformes de streaming. Els
usuaris de transicié (els que provenen de
I’época analogica) necessiten prescripcio,
que algt els digui que han de veure. Per
tant, la prescripcié encara és til i necessa-
ria per als nostres cervells”.

També, Nafria recorda que la bretxa ge-
neracional sempre ha existit —la gent gran
consumeix més televisioé que els joves—,
encara que admet canvis que s’han accen-
tuat els darrers anys: “El que demostren els

8  Cargarera

nostres estudis és que aquesta acceleracio
i canvis en la forma i el temps de consum
de televisio en els tltims dos anys no
s’expliquen tant per variables sociodemo-
grafiques com I’edat,
sind, sobretot, per
canvis en 'equipa-
ment tecnologic de
les llars. I, especifica-
ment, en tot allo que
té a veure amb quatre
factors:I'Gs de videojocs, la preséncia de
segones pantalles, la capacitat d’accés a
continguts de plataformes de pagament
sota demanda i la possessié d’una televisio
intel-ligent connectada. I aquests quatre

"£S N BON MOMENT PEROUE LES CADENES DE
TELEVISIO ES REPLANTEGIN ALGUNS CONTINGUTS
| COM DISTRIBUIR-LOS" Eduard Nafria, Kantar Media

factors, que es concentren entre el ptblic
més jove, no sén exclusius d’ells. La gent

adulta, i fins i tot gran, en comenca a fer
molt s 1 tot el temps que hi dediquen és
competéncia directa al consum de televi-
s16 lineal”.

Tot i aix0, Nafria admet que “les grans
audiencies que congreguen milions
d’espectadors, se segueixen trobant a la
televisio lineal, especialment a les retrans-
missions en directe”. I recorda que els deu
programes més vistos del 2018 a Espanya
van ser emissions en directe: nou partits
de futbol i el Festival d’Eurovisid.

I és que, tal com destaca Gutiérrez, la
principal for¢a de la televisié lineal és

el valor del directe
en programes com
els informatius, els
esports i determinats
xous de telerealitat.
“Supervivientes va
tenir un quota de
pantalla a la final de 'ordre d’un 40%.
Aix0 dona un poder i una poténcia
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| QUE PASSA
AMB TV3?

Davant les aliances per afrontar la
competencia de les plataformes de
continguts sota demanda, qué passa
amb TV3? Els responsables de la
televisié publica catalana sén cons-
cients del nou paradigma? Ho estan
afrontant? “En sén conscients? Si. Hi
fan res? No. O no amb prou determi-
nacié. Les arees digitals i d'innovacié
estan infradotades pressupostari-
ament, perqué s'ha volgut salvar el
share de TV3 a costa de |a resta. Es
una decisié discutible, perd al mateix
temps comprensible. | tampoc no hi
ha un projecte clar i d’horitzé a llarg
termini, en part perque la televisié
esta a lespera de la renovacié de
lequip directiu”, argumenta Alex
Gutiérrez.

Mentre no es prenen decisions
estratégiques, les audiéncies acom-
panyen la cadena. “El lideratge de
Tv3 a Catalunya -assegura Eduard
Nafria- es dona en totes les franges
d'edat, a excepcié dels nens menors
de 12 anys on no hi ha un lideratge
clar”. Nafrfa admet que “el factor
linguistic és, sens dubte, clau per
entendre les audiencies a Catalunya”.
| és que a Netflix i companyia el
catala quasi no existeix. “La questio
linguistica hi té molt a veure, per
desgracia”, assegura Gutiérrez. “Si un
catalanoparlant vol consumir televisié
en la seva llengua, només té el refugi
de Tv3, un cop residualitzada 8Tv i
negligits els canals secundaris com
el Super3/33 o I'Esport3. Ara bé, el
catala hauria de deixar de ser el gran
valor diferencial de Tv3: aixo ens
aboca al resistencialisme i, en Ultima
instancia, a la televisié antropoldgica
de la qual es volia fugir en el moment
de fundar-la”, conclou el cap de la
seccié de Meédia del diari ARA.

10 Carcarera

L'augment de les plataformes sota demanda a poc a poc esta alterant lecosistema televisiu. Foto: Alamy

(publicitaria, perd no només aixo) que
Netflix mai no tindra”, afirma.
,

Els anunciants també ho tenen clar.“La
televisid en linia té la capacitat de con-

MALGRAT L'AUGE DE LES PLATAFORMES,
LES AUDIENCIES QUE CONGREGUEN MILIONS
D'ESPECTADORS ES TROBEN A LA TELEVISIO LINEAL

centrar molta gent en el mateix moment
per veure un mateix contingut. I aixo ho
valoren molt els anunciants”, assegura
Nafria.“Publicitariament, no hi ha al-
ternativa a la televisi6é convencional. Als
usuaris de contingut en linia, la publicitat
els resulta antipatica”, afegeix Neira. Prova
d’aixo és que, segons un estudi d’inici
del 2019 elaborat per Audience Project

al Regne Unit, Netflix perdria més de

la meitat dels subscriptors —un §7%-— si
inclogués publicitat a la plataforma.

ALIANCES INEDITES

Tot i les potencialitats de la televisié con-
vencional, el creixement de les platafor-
mes ha fet moure fitxa a les grans cadenes.

Al marg del 2018, Mediaset, Atresmedia
1 RTVE —els tres grans grups de televisid
en obert a ’estat— es van aliar per crear
una tnica plataforma de televisio digital
que agrupara els respectius continguts
audiovisuals en una
mateixa plataforma
en streaming. Un
acord inimaginable
temps enrere.

“Que el panorama
esta canviant és obvi.Amb tot, les televisi-
ons tradicionals en son conscients i saben
que hauran d’adaptar-se al nou escenari.
No veig per qué no ho haurien de poder
fer: tenen tradicid, know-how, solidesa
empresarial, mascul financer... No pas per
competir a for¢a bruta amb Netflix, pero si
per ocupar ninxols concrets ben lucratius”,
afirma Gutiérrez.

Ara bé, cap a on va tot aixo? “Tendim a
precipitar-nos en els nostres pronostics. No
tinc cap mena de dubte que la televisi6 li-
neal seguira existint. Es arrogant pensar que
tot aquest sistema desapareixera”, conclou
Neira per, finalment, reconéixer que el
futur és incert. “No tenim ni idea de com
sera aixo d’aqui a deu anys”, admet. (
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Entrevista a Ricard Ustrell, periodista

*

"LAVIDA

EM VA RAPID

Es jove perd parla com un veterd. Després d’anys de feina, va situar-se al
capdavant de programes liders a la televisié i radio catalanes i, en pocs
mesos, tot es va enfonsar com un castell de cartes. Ricard Ustrell ha
comengat ’aventura d’un programa diari amb Planta baixa després d’una
travessia emocional dificil. En aquesta entrevista, parla de periodisme
encara que també de la vida, de la mort i d’altres coses que, en realitat, no

Fas una mica de rabia.
Per que?

He calculat la mitjana d’edat dels
entrevistats a CAPCALERA dels darrers
dos anys i és de 53 anys.Tu en tens
28.Tot ha anat massa rapid?

Amb tretze anys era a Matadepera Radio
1 Radio Sabadell,amb quinze vaig tenir

la primera feina a RAC105 1 amb setze
treballava amb en Toni Clapés. Aixo si que
va anar molt rapid. No era normal. Quan
lany passat vaig deixar El Suplement, ja
feia deu anys que era a Catalunya Radio.
Ara bé, la vida em va rapid, si. Sempre tinc
la sensacié que haig de viure moltes coses
1 molt intenses.

Tens la sensacid, també, d’haver ma-
durat massa rapid?

Si, sempre la he tingut. Amb catorze anys
en lloc de sortir de festa amb els meus
amics —que també ho vaig fer—, em tanca-
va en un estudi de radio. Els meus amics
de I’adolescéncia eren gent de quaranta

12 Carcarera

son tan importants.

TexT JOorDI ROVIRA
Foto SErGIo Ruiz

anys, com Manolo Guerrero, cap técnic
de Radio Sabadell, qui m’ensenyava a
fer radio i amb qui a les nits, a casa seva,
muntavem un programa.

I que podia ser el teu pare.
Si. I per aixo a vegades penso coses que,
per la meva edat, potser no tocarien. I

"OUAN VAIG DEIXAR CATALUNYA RADIO EM VAIG

vas deixar totes dues coses.Va ser un
col-lapse? O vas ser victima del foc
creuat de les alcades?

Jo no estava bé a la radio, no em sentia que
fos el meu lloc, ni pel projecte empresarial
ni per com jo m’estava sentint fent el que
estava fent en aquella casa. A més, vaig
descobrir-me vulnerable i que potser 'al-
tim any havia donat
importancia a coses
que no en tenien.

ALLIBERAR DE COSES QUE NO ERA CONSCIENT

QUE M'ESTAVEN PASSANT"

per aixo, també, no he pogut viatjar, no
he anat d’Erasmus. Els meus amics ho
han fet, tenen masters i doctorats. Jo no
tinc res de tot aixo perque treballava en
una cosa que m’agradava molt. No vaig
marxar perque tenia feina i pis. Em vaig
lligar molt rapid aqui.

El 2015, et vas posar al capdavant
d’El Suplement i, el 2017, del EaQs. Pero

Com queé?

Com el Twitter. Algt

feia una piulada dient
coses desagradables i m’afectava molt.
Estava molt irascible.

Estaves massa exposat?

Potser si. Ningt esta preparat per, de cop

i volta, estar tan exposat. El moment del
FAQs va ser molt fort. Hi havia caps de set-
mana que ens veien 500.000 espectadors
i després al mati ens escoltaven 639.000
olents a la radio. Jo no hi donava d’impor-
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PERFIL

Ricard Ustrell i Garrido (Sabadell, 1990) és Ilicenciat en Periodisme per la uAB, on
també va estudiar el primer curs de Filosofia. Va iniciar la seva trajectoria amb tret-

ze anys a Radio Sabadell i Matadepera Radio. Després va col-laborar al Versic racy,

de Toni Clapés; al Fricandd matiner, de RAC105. A Catalunya Radio, on va entrar el

2009, va treballar als programes Tot és molt confus, Els optimistes, El suplement

destiu i La tribu. Entre 2015 i 2018 va presentar El suplement. El 2017, durant quatre

mesos, va presentar Preguntes Frequents, FAQS, de Tv3. El 2018, va comencar el

programa Quatre gats a TV3 que, des de setembre, combina amb Planta baixa.

Es autor de la novella Sense tu (Rosa dels Vents, 2017).

tancia, pensava que era la meva feina. I tot
es va anar acumulant 1 no vaig pair-ho. I,
Pestiu de I'any passat, quan estavem més
relaxats, tot va petar. Havia de prendre una
decisio 1 vaig anar al metge.“Tens un pro-
blema. Pero té una solucid, deixa Catalu-
nya Radio”, em va dir.“No puc”, i vaig

"REBRE AMENACES DE MORT NO ES AGRADABLE
PER A NINGU I LES HE REBUDES PER LES DUES
BANDES. PERD FORMA PART DE LA MEVA FEINA"

respondre.“Aquest és el problema. Per
aixo ho has de deixar”. Aquesta resposta
em va convencer. Quan vaig deixar Cata-
lunya Radio em vaig sentir molt alliberat
de moltes coses que no era conscient que
m’estaven passant.

Als teus col-laboradors els vas dir
que necessitaves “agafar aire”.

Si, perqué va ser molt intens. Com a
ciutadans viviem moments molt intensos
1 dificils d’explicar. La gran dificultat era
prendre distincia d’una cosa que afectava
al carrer de casa meva. Sempre he pensat
que el periodisme ha de prendre distancia
i no prendre mal,i quan veia companys
periodistes que prenien partit, m’espan-
tava molt. No em sentia comode en res.
Al programa alimentavem i explicavem el
que estava passant, perd haviem de vigilar
de no prendre mal. Perqué per a mi era
important salvar I’ ofici.
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Sap greu quan un oient o un espec-
tador critica que entrevistis a algu
només perqué esta allunyat del que
ell pensa?

M’entristeix com a societat. Des de petit,
sempre m’ha agradat llegir o escoltar
opinions dels que no pensen com jo.
Sempre n’he apres
coses. Crec que en
el periodisme hem
de descobrir pensa-
ments laterals o dife-
rents als quals estem
acostumats. El que
no podem és fer una defensa férria de la
democracia i després exigir que a TV3 no
hi pot anar segons qui. Es incompatible. Si
ens creiem el mitja public, ens creiem la
democracia.

“Agafar aire” també és aprendre a
mossegar-se la llengua?

Fa un any vaig deixar d’administrar el
meu compte de Twitter. No en tinc la
contrasenya. Li vaig demanar a un amic
meu que la canviés i que no me la digués
mai. Quan tinc una cosa a dir, i envio un
missatge 1 ho publica. Twitter per a mi va
ser una mala eina pel tipus de gent que hi
ha i pel que s’atreveixen a dir. Rebre ame-
naces de mort no és agradable per a ningt
iles he rebudes per les dues bandes. Tot i
aixi, forma part de la meva feina.

Rebre amenaces de mort forma part
de la teva feina?

Accepto que algt senti que el que faig no
va amb la seva linia, ara bé, evidentment,
no accepto I'amenaca. Pero passo. Que
facin. M’és igual.Vaig a la meva. Aixo no
em fara canviar. Tot aquest ambient
contaminat que genera Twitter 1 aquest
estat d’anim de merda no m’aportava

res, aixi que vaig decidir evitar-ho. Ara
no miro Twitter, no sé qué hi diu ningt.
Vaig ser dos mesos a NovaYork sense
‘WhatsApp 1 no passa res. Ens hem acos-
tumat a no poder viure sense Facebook,
Twitter, Instagram, sense saber queé diu en
Ferreras o la Terribas. No cal. Res és més
important que nosaltres i que el que passa
a la nostra vida.

Vas escriure Sense tu, una novel-la
protagonitzada per un conegut
periodista radiofonic que un dia ho
deixa tot. Amb la ficcié es poden dir
coses que, si no, no les diries?

Si.Vaig comencar a escriure el llibre
I'any 2009, el meu primer dia a Catalu-
nya Radio. Es la historia d’un paio que
aconsegueix el projecte amb la radio
més il-lusionant, perod que intueix que
ho deixara perqué no va amb ell. Només
comengar a escriure ja sabia que acabava
fatal. Jo vaig comencar a treballar molt il-
lusionat, pero em trobava amb situacions
estranyes en una radio que, com a oient,
era extraordinaria. I al final el mite va
caient. Saber en quines regles vius i quin
és el mon on treballes també forma part
del procés de maduraci6.Vaig intuir que
el personatge de la novella, que s’inspi-
rava en coses que jo vivia, havia d’acabar
aixi.

Has dit que rere la novel-la hi ha

el tema de la mort, que admets no
tenir solucionat. De jove ja et preo-
cupa aixo o és que has tingut experi-
éncies que t’han fet pensar molt?

De ben petit, vaig perdre un tiet i els
meus cosins van passar a ser uns germans
per culpa d’'una malaltia horrorosa. Com
moltes families. El que passa és que sem-
pre he tingut la sensacié que moriré jove.
I aix0 fa que visqui les coses amb aquesta
intensitat.



A 1v3 ara fas Planta baixa, un maga-
zin diari. Has agafat forca aire, pel
que veig.

Si, perqueé he viscut un any que ha estat un
privilegi. He viatjat i conegut gent com
Noam Chomsky, Marine Le Pen o Dilma
Rousseff, 1 he viscut moments apassio-
nants. Aixi prens aire 1 t’ajuda a definir-te,
a saber quin periodisme t’agrada i quin no
tant. I llavors va apareixer el repte de trans-
formar a Tv3 una franja com la del migdia,
que no tenia un format com a programa.
Es engrescador perqué m’han deixat triar
I'equip i em deixen fer el que em dona la
gana. Com que aixo sempre ho he fet,em
reafirma la meva manera de ser.

I afrontes aquest repte sent igual de
vulnerable que abans?

Séc igual de vulnerable que abans, en can-
vi,ara ho sé. L'inica diferéncia és que ara
quan em senti debil ho reivindicaré sense
problemes. Alexandria Ocasio-Cortez,

la congressista més jove dels Estats Units,
explica que la vulnerabilitat és una manera
de mostrar-te fort davant I’enemic, ja que
no et podra fer més mal perqué et mostres
tal com ets. Ara, si estic content, estaré
content i, si estic trist, estaré trist. Bs la for-
¢a que tindrem. Mostrar-nos tal com som.

Competeixes amb en Ferreras, que
no va informar de les revelacions de
Piiblico sobre les relacions del cnr i

"SEMPREHE'HNBUTLASENSAUG[ME MORIRE
JOVE. [ AIXO FA QUE VISQUI LES COSES

AMB INTENSITAT "

I’imam de Ripoll. Hi haura coses que
no explicaras?

Jo ho explicaré tot, perd en el programa
vull posar accent en la gentino en la
politica. No pot ser que en els darrers dos
anys cap periodista hagi exigit als politics
que no tinguem pressupostos de la Gene-
ralitat. Aixo té unes conseqiiencies brutals
en el sistema public. I als grans mitjans de
comunicacid ningt ho explica. El politic
no ha de tenir un microfon obert per

dir el que vulgui, sindé que ha de rebre
demandes ciutadanes.

En la presentacio del programa vas
destacar que no hi ha tertulies.

Per queé?

Primer, perqué aquest génere ja esta molt
utilitzat 1 voliem desmarcar-nos-hi fent
un programa diferent i original. I també
perque crec que hem de reflexionar sobre
en qué hem convertit les tertalies. Hi ha
molts llocs, com als mitjans pablics, on

"HAURIEM DE REIVINDICAR L'EQUIDISTANCIA
PEROUE ERA UN VALOR MOLT PERIODISTIC.
HAURIEM DE TORNAR-LO A FER NOSTRE"

s’han convertit en una mena de quotes

de partits. Llavors Tv3 1 Catalunya Radio
apareixen a les enquestes com els mitjans
més plurals, perd aixo no enriqueix, 'nic
que fa és representar politicament.

A més de Planta baixa segueixes amb
Quatre Gats. Es el Salvados catala? Ho
dic per la realitzacid cuidada i inno-
vadora, per la flexibilitat tematica...
Que ens comparin amb Salvados és un
enorme privilegi. Sens dubte, és el pro-
ducte televisiu més potent dels darrers
anys en aquest pais. Pero jo no li veig
aquesta similitud. E1 Quatre gats ja el féiem
abans a la radio, i
hem recollit a la tele-
visid el que ja feiem.

A ’Evole també
I’han acusat
d’equidistant.
L’equidistancia és un valor que hauriem
de reivindicar perqué se I'ha apropiat un
partit o sector quan abans era un valor
molt periodistic. Ser equidistant vol dir
prendre distincia de les coses. I com a
ciutadans i com a periodistes, hauriem
d’apoderar aquest valor i tornar-lo a fer
nostre.

Quan vas deixar el F4Qs vas dir que
no sabies fer televisié. Amb tot, des
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de fa un temps només fas televisio.
Menties o n’has apres?

Es que no en sé encara. Quan veig a en
Toni Cruanyes o a la Lidia Heredia mirant
a camera amb aquella seguretat és quan
dic que aix06 no ho sé fer. Ni sé si ho
aprendre mai.

Em costa de creure.

No miro mai a camera. No en sé. Al

FAQs explicava el que passava, deia que

la camera em seguis i, de tant en tant, la
mirava. Perque si

no, no me’n sortia.
Jo el que sé feriel
que m’agrada ésla
radio, ara bé, com
que sé quan es fan
malament les coses
al final acabo patint molt. En canvi, com a
la televisié em falta molt per aprendre, em
destenso 1 ho gaudeixo més.

Parlant de tensid, vas exercir en un
moment molt tens. I si venen revolts
de nou?

Dongs farem els revolts. No em fa por. Si
que m’agradaria, pero, que comencéssim
a parlar d’altres coses i que aquells que
defensen aquesta idea de fer un pais en-
tenguin que la millor manera de fer-ho és
comencar a parlar de les coses que afecten
la gent.

Quan vas deixar el F4Qs vas dir que
la radio és com casa la jaia i que, en
canvi, la televisié és com un amor
fugisser. Ara faras televisio cada dia.
Acabaras fatal...

(Riu) Ho deia perque a casa la iaia és un
lloc on m’hi reconec, d’on vinc,i en canvi
la televisié és una zona incerta, una nit
que no saps com acabara. Tot plegat és un
paréntesi, una sortida, una fugida. Ara sé
que estic voltant el mon i que algun dia
tornaré al Born. (
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Periodistes veterans com

Ifaki Gabilondo (76 anys),
Soledad Gallego-Diaz (68 anys),
Tomas Alcoverro (78 anys)

o José Marti Gémez (82 anys).

OUESTIO D'EDAT

a bretxa generacional i a discriminacio de genere
condicionen la vida laboral

Text ALBERT LLADO ROMERO




Hemingway deia que el periodisme és la professio més bonica del
mon sempre que un sabés retirar-se a temps. Pero és cert? La SER

ha fitxat Josep Cuni amb 67 anys i Soledad Gallego-Diaz és la nova
directora d’El Pais també amb aquesta edat, pero, en canvi, molts
presentadors de televisio a I’Estat espanyol son forca joves, sobretot
les dones, mentre que als Estats Units acostumen a ser veterans. I quin
impacte tenen per als més grans els canvis tecnologics? La crisi ha
enviat molts professionals amb una llarga trajectoria a I’atur, sovint
amb I’excusa de manca d’adaptacid tecnologica. Uns prejudicis
generacionals i de genere que ens recorden que no sempre es valoren
els periodistes per la seva valua professional.

Una sala impregnada del fum de cigarrets;
telefons sonant, boligrafs i teclats apun-
tant amb frenesi; crits de banda a banda,
d’una taula a les de la vora, de la seccid de
societat a la de politica: la representacid
mateixa del “no arribem”, de I’emoci6 de
trobar una primicia, de 'angoixa de no
tenir-la. Els veterans recordaran situacions
aixi, pero la imatge iconica d’una redaccid
fa temps que ha anat virant cap a versions
més light de si mateixa. Les prohibicions
de fumar i beure a I’oficina en tenen part

"CASOS COM TOMAS ALCOVERRO O SOLEDAD

Des de fa un temps, la revolucid tecnolo-
gica s’apunta com la baula definitiva que
pot dinamitar I’ecosistema que ha regit les
redaccions durant décades. La necessitat
de trobar models de negoci digitals 1
sostenibles, i1’explosié del big dataila
robotitzacid, porten avui molts mitjans a
buscar solucions innovadores. En el centre
d’aquest moviment tectonic, apareixen

els periodistes, i en particular els més
veterans: son els més costosos als balangos,
i els que sovint viuen amb més dificultat
I'adaptacid tecnologica.

Es pot gestionar una transici sense que,
pel cami, es llimi I’edat de retirada dels
professionals? El pe-
riodista 1 investigador
de la Northeastern

GALLEGO-DIAZ DEMOSTREN QUE EL MES IMPORTANT Universicy (oson.

ES EL CONEIXEMENT | LES GANES" Ramon Bese

de culpa, si bé el motiu principal rau en la
consolidacid de nous habits de treball, cap
a un periodisme més declaratiu i de roda
de premsa, i en la precarietat del sector.

John Wihbey, creu
que les divisions
generacionals en
la professi6 entorn a la tecnologia s’han
d’afrontar col-lectivament.“Els que hi
tenen més fluidesa poden fer de pont,
per dissenyar fluxos de treball i eines

+ REPORTATGE o

accessibles per als més intimidats. S’ha de
democratitzar la tecnologia a les redac-
cions”, anticipa. Laplicacié de sistemes
d’intel-ligéncia artificial és I'expressié més
estrident de la revolucié actual. Bertie,
Heliograf'i Cyborg no sén superherois

de Marvel, sind els robots de Forbes, The
Washington Post,i Bloomberg. Extreuen i
ordenen informacié pero també escriuen.
Reuters, AP, Us4 Today o The Guardian
tenen eines similars per automatitzar tot
allo que es pugui automatitzar. Wihbey
pronostica que, a curt termini, la intel-
ligencia artificial costara llocs de treball
als periodistes més barallats amb les

noves rutines, encara que descarta que les
redaccions es converteixin en magatzems
d’Amazon, on els robots guimben sense
gairebé preséncia humana.

“S’imposaran els productes periodistics
que aportin novetat i creativitat, perque és
improbable que les maquines millorin en
aix0. Hi haura redaccions més petites, que
facin histories amb sintesis, context, inter-
pretacid, interactivitat, i contingut visual .
Caldra, en definitiva, donar valor afegit a
través del contingut —com els periodistes
aprenen a fer amb els anys—, aplicant, aixo
si, eines noves en el procés. Més enlla
d’aquesta férmula, pero, Wihbey recalca
que fugir de la caducitat serd una qtiesti6
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de mentalitat.“No tothom sera un expert.
Amb tot, els periodistes hauran d’enten-
dre el funcionament de 'aprenentatge
automatic i de la intel-ligéncia artificial”.

RELLEU GENERACIONAL

Preguntat per si la revolucid tecnologica
forcara a avancar la jubilacié dels més
veterans, Ramon Besa (Perafita, 1958), cap
d’Esports d’El Pais a Catalunya, comencga
per negar la major:“Ledat de jubilacié

en aquest ofici no hi havia sigut mai. Ul-
timament, pero, s’ esta aprofitant el llindar
dels seixanta-cinc anys per incloure els
periodistes en el sac de professions con-
vencionals”, recalca.“Més que una qlies-
tié d’edat, depén del ritme de cadascq,
sobretot en un ofici que requereix vitalitat
11l-lusié perque és intermitent, és fragil,
no té horaris. També és veritat que hi ha
parts que depenen més de Uestat fisic i de
Pestabilitat. I malgrat aixo, tenim casos
com el de Tomas Alcoverro o Soledad
Gallego-D1iaz, que demostren que el més
important és el coneixement i les ganes.
Es un ofici de viure la vida, ila vida es pot
viure durant molt de temps”, afirma.

Cronista artesa del Bar¢a, Besa reconeix
que la seva generacid lidia pitjor amb les
noves tecnologies: pensar en els clics, en
la multiplataforma, en la immediatesa.
Tot 1 aix0, es mostra molt critic amb I’Gs
empresarial de 'impacte tecnologic com
a pretext per rellevar veterans.“Aqui hi ha
hagut una trampa: dir que paper i digital,
veterans 1 joves, son mons diferents, quan
el que ha faltat és voluntat. Les empreses
han aprofitat aquesta dicotomia per dir als

UN ESTUDI VA XIFRAR LA DISCRIMINACIO D'EDAT
ALS INFORMATIUS. LES PRESENTADORES TENEN
ENTRE 35 149 ANYS. ELS HOMES ENTRE 50 | 64

més grans: heu caducat. S’ha creat un fals
dilema per tenir ma d’obra barata”.

Esdeveniments recents abonen aquesta
tesi. En la darrera década, mitjans com
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ENMIG DEL PARADIGMA DIGITAL | DE LA CRISI, S'HAN
ENVIAT A UATUR MOLTS VETERANS AMB L'EXCUSA QUE
S'HAN VIST SUPERATS PER LA TECNOLOGIA

La Vanguardia, El Pais, Tv3, Catalunya
Radio, El Periédico o El Punt Avui han
escapeat les plantilles a través dels Ero,
prejubilacions i baixes voluntaries. El
gruix dels afectats han estat els veterans.

Besa adverteix que, a la llarga, aixo
afectara la supervivencia dels mitjans. “El
model de negoci no és rendible, 1 el salt es
veura amb els murs de pagament. Llavors
s’hauran de fer productes de qualitat, i les
empreses hauran de donar valor a aquests
veterans que avui es consideren amortit-
zats. Perque és cert que estan menys pre-
parats que els joves, tanmateix, coneixen
'oficii el poden transmetre”, adverteix.

També, el periodista Salvador Alsius (Bar-
celona, 1948), amb una llarga trajectoria
als mitjans i a la docéncia, aporta matisos.
Per comencar, és taxatiu pel que faala
jubilacié.““Si I’edat estipulada son els
seixanta-cinc, doncs ni un dia més. Ho
extrapolo a totes les professions, per molt
que es pugui perdre una eminéncia que
té corda. Cal desembussar, apostar pels
joves”, afirma.

Aix0 no treu, admet Alsius, d’acord amb
Besa, que moltes empreses no s’hagin
preocupat de bastir
una connexio

entre generacions.
Aquesta situacid, de
consolidacié recent
amb la digitalitzacid,
es remunta segons
Alsius als darrers anys del franquisme. En
particular, explica, és fruit del relleu a les
capules dels mitjans, arran de la mort del
dictador. Llavors, un grup de periodistes
molt joves, entre ells el mateix Alsius, van

comencar com a becaris, i la necessitat de
renovacié aviat els va portar a despatxos,
que ocuparien durant decades.*“Alguns
s’hi van estar molt de temps.Van fer de tap,
i molts dels que venien per darrere van
acabar marxant de la professio”.

OUE HI POSA ALTEU DNI?

Alsius és recordat pel gran puablic per la
trajectoria al capdavant dels informatius
de Televisi6 de Catalunya, que va capita-
nejar en els primers anys de la cadena pua-
blica.“Tv3 va ser pionera a posar un duo
mixt de presentadors.Va ser inspiracio dels
Estats Units”, relata. De manera voluntaria
0 1o, Tv3 també va importar a ’Estat un
tret caracteristic dels informatius nord-
americans: la diferéncia d’edat en pantalla
entre homes i dones presentadors.

Mentre, als EUA costa trobar figures fe-
menines liders d’informatius. Peter Jen-
nings va conduir World News Tonight, a
I’ABC, durant 22 anys; Walter Cronkrite
va estar 19 anys al capdavant de CBS
Evening News; 1 el relleu el va agafar Dan
Rather durant 24 anys més.“La figura
del galant que envelleix en pantalla”,
descriu Alsius, que recorda que TV3 no
va apostar per aquest perfil, quan encara
es dotava el TN d’identitat.
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Ménica Carrillo i Matfas Prats, que presenten els informatius d'’Antena 3 des del 2008, es porten vint-i-sis anys de diferéncia. Foto: Antena 3

Tot 1 aixO, els diferencials d’edat entre
sexes s’han consolidat tant a informatius
de la televisi6 publica com als d’altres ca-
denes estatals. Alsius, sense anar més lluny,
va debutar amb Monica Huguet, amb una
diferencia d’edat de 13 anys; similar a la
que va existir després amb Angels Barceld,
Helena Garcia Melero o Anna Lafau. Al-
sius explica que no va ser una decisié fruit

"JO EM VEIG PER SEMPRE EN EL PERIODISME,
PERD EN TELEVISIO NO ES IGUAL SER HOME

QUE DONA" Ariadna Oltra

de cap directriu, sind per especificitats
puntuals, i hi ha casos que ho avalen: Hu-
guet va copresentar després amb coetanis
com Josep Puigh6 o Ramon Pellicer, i els
actuals liders del T~ migdia, Carles Prats i
Raquel Sans, séon d’edat similar. També és
cert, pero, que Pellicer segueix al TN cap
de setmana,i que copresentadores recents
com la mateixa Sans o Cristina Riba s6n
forca més joves que ell.

DISCRIMINACIO D'EDAT

El testimoni de Salvador Alsius, en qualse-
vol cas, contrasta amb les dades recollides
pel Proyecto de Monitoreo Global de
Medios 2015 (GMMP, sigles en anglés).
Aquest estudi analitza la presencia de les
dones en els mitjans de comunicacié des
de diferents vessants, i les conclusions que
ofereix, tant a nivell espanyol com euro-
peu, soén concloents.

D’entre els tele-
noticies avaluats a
I’Estat, el projecte va
trobar que totes les
presentadores tenien
entre 35 1 49 anys. En canvi, un 97% d’ho-
mes se situaven dels 50 als 64. L'informe
destacava, a les conclusions, que les dones
que apareixien a la petita pantalla eren
“majoritariament joves 1 atractives”, 1
s’observava una “discriminacié d’edat
amb els homes”.

La periodista de Tv3,Ariadna Oltra (Bar-
celona, 1979), reconeix en les dades una

realitat quotidiana.““Al nostre pais falten
dones sénior en pantalla. No n’hi ha cap
de 60 anys presentant, com passa a altres
paisos”. Oltra, que entre 2011 i 2017 va
presentar els TN vespre 1 TN migdia (entre
altres, amb Pellicer, 19 anys més gran que
ella), lamenta que I’edat condicioni tant
la jubilacié femenina en la petita pantalla.
“El periodisme té moltes formes i moltes
vides. Jo m’hi veig per sempre, ara bé, en
televisid no és igual ser home que dona”,
afirma.

Aquesta periodista catalana va publicar al
febrer el llibre Soc feminista i no ho sabia.
(Rosa delsVents, 2019), en qué aborda

la posicid de les dones en la societat
actual. El llibre té un subtitol significatiu
Reflexions d’una dona que creia que podia fer
—(quasi) el mateix que un home. Oltra alerta
de la gravetat, a nivell social, de la retirada
de circulacié de les dones en funcié del
DNI: “Els referents per a les nenes han de
poder ser també dones de 50 anys. No
podem desapareixer de la televisié 1 de

~

les ficcions”. 9
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la premsa espanyola topa amb dificultats a I'hora de monetitzar-ne els continguts
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Winnipeg Free Press és un diari california que combina quatre formes diferents de financament.
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“Qui creus que és la competencia de
Netflix?”, pregunta Lluis Cucarella,
subdirector general de Prensa Ibérica i
ceo de Next Idea i ssv Comunicacid.

“La competéncia de Netflix”, es respon
ell mateix,“no son les televisions o I'HBO
siné la seva audiencia. Netflix competeix
directament contra aquelles estones que
els usuaris estan fent altres coses en comp-
tes de mirar les seves séries. I aixd mateix
és el que passa ara amb el periodisme: els
mitjans ja no competeixen entre si, sind
que I'enemic és que 'atenci6 dels usuaris
es concentri en un altre lloc que no siguin
els seus continguts”, aclareix Cucarella.

Aquest és un dels principals reptes al

qual s’enfronten molts diaris: ser capacos
d’atraure I'atenci6 dels lectors amb I’ob-
jectiu que acabin visitant el web diverses
vegades, els periodistes puguin analit-
zar-ne el comportament i el fidelitzin per,

+ REPORTATGE o

Després d’anys d’oferir la informacid gratuita al lector, ara tot apunta
que cal anar cap a la implantacié d’un model de negoci que, en bona
part, es basi en la monetitzacid dels continguts. En aquest article
—premiat com el millor del segon trimestre del Report.cat, el digital
del Col-legi de Periodistes—, es repassen algunes de les principals
iniciatives, aixi com les dificultats que troben els mitjans espanyols a
I’hora d’implantar aquest nou model de finangcament.

finalment, proposar-los-hi un pacte en el
qual accedeixen a pagar per seguir llegint
el que feien gratuitament.

Algunes d’aquestes estratégies de finan-
cament sén els murs de la subscripcid, la
publicitat nativa, els butlletins premium,

les edicions especials o el branded content
(contingut patrocinat).““Ara hi ha moltes
opcions ila formula magica no es coneix.
El més important és que es faci una analisi
de cada cas concret i, en base a l'estratégia

LA VANGUARDIA O EL PAIS JA VAN ANUNCIAR
L'ANY PASSAT LA IMPLANTACIO DE MURS DE

PAGAMENT PER A AQUEST 2018

i el ptblic objectiu, es dissenyi la manera
com ens finangarem. No cal que ens plan-
tegem posar mesures per monetitzar els

continguts digitals, siné que és quelcom
que hem de fer si o si”, explica Cristina
Franco, cap de Marqueting digital i con-
sultora especialitzada en mitjans digitals
d’Openhost.

OUE VENEN ELS MURS!

La monetitzacio dels continguts a la xarxa
dels mitjans de comunicacid és quelcom
que a Espanya esta costant molt d’im-
plementar. Els diaris es van incorporar a
Internet simplement
traslladant les pagines
de paper al web, i

van acostumar la
societat a accedir

a continguts sense
necessitat de pagar.
Malgrat que, segons I’estudi d’1aB Spain,
la publicitat ha crescut un 13,5% més, el
2018, (i ha arribat a 1.972 milions d’euros),
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HOME, JOVE, EDUCAT

Les dades del darrer estudi del Digital News Report sobre

Espanya -elaborades per la Universitat de Navarra- permeten

definir forca bé el perfil de I'internauta que paga per noticies

digitals. El perfil tipus és el d'un home (un 13% paguen enfront

d'un 7% de dones), menor de 35 anys (un 18%) amb un alt nivell

educatiu (un 13%) i econdmic (un 14%). Finalment, la font princi-

pal de noticies és de I'ambit digital (15%).

sembla que aixo no és suficient per soste-
nir econdmicament les grans capcaleres.
Per aix0, La Vanguardia o El Pais ja van
anunciar, ’any passat, la implantacié de
murs de pagament per a aquest 2019.

“La publicitat no fa un mitja rendible,
per aixo és important coneixer-ne les
diferents opcions”, assegura Franco.“Els
beneficis de la publicitat de display son
marginals per als mitjans i més amplis per
a Google, Facebook 1 Amazon. Aquest
model de negoci ja no funciona i hem
d’avancar cap a altres en que la diversi-
ficaci6 de fonts d’ingressos sigui part de
Pestratégia”, detalla Cucarella.

En aquest sentit, les principals fonts
d’ingressos cap a on es vol avangar son els
murs de pagament i les subscripcions de
diferents nivells i preus. A partir d’aqui, les
vies majoritariament utilitzades van des del
branded content o SEO, com comenta la cap
de Mirqueting d’Openhost, o des de pu-
blicitat de qualitat i segmentada a la com-
pra de start-ups 1 inversio en tecnologia, tal
com assegura el CEO de Next Idea.

Winnipeg Free Press és un diari california
que, per exemple, combina quatre mane-
res de financament: subscripcions als con-
tinguts digitals amb entrega de diari im-
pres els caps de setmana o entre setmana o
només subscripcid al contingut digital o
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només pagar 27 céntims per l'article que
vulguis llegir. El que serien els anomenats
micropagaments, allo que I'any passat en un
article del Report.cat ja s’esmentava com
una de les implicacions que té el blockchain
en el periodisme.

L'SPOTIFY DEL PERIODISME...

Blendle és una start-up holandesa financa-
da pel The New York Times i Axel Springer.
Creadora i distribuidora de continguts
periodistics, consta d’'una pagina on
després d’iniciar sessid, mires quin diari/
article vols llegir de tots els que hi ha i,
una vegada et decideixes, pagues l'article
o els articles a través de credit, Paypal o
des de la cartera de Satoshi.

Com esmenten els fundadors al mateix
web, si paguem per cangons a Spotify o
al'iTunes, aplicacions a I’Apple Store o
series a Netflix, HBO i Amazon Prime, per
qué no hem de poder pagar només per
aquells articles que realment volem llegir?
The New York Times, VanityFair, Time, The
Economist o Advertising Age sén alguns

dels mitjans que cedeixen els continguts a
aquest tercer.

Alguns dels beneficis que té aquest siste-
ma de pagament és la llibertat que aporta
1la possibilitat de consultar diverses fonts
relacionades amb un tema o seguir una

4

ESTANCAMENT
GENERALITZAT

Segons el Digital News Report

que es va presentar el passat mes
de juny, el pagament per noticies
digitals per part dels internautes
espanyols s'ha estancat en un 10%
des del 2015, ja sigui en pagament
per unitat informativa, subscripcié

o donacio. Aquesta és una dada

que haurien de tenir en compte els
grans grups mediatics espanyols
que volen apostar pel pagament de
continguts.

També és veritat, pero, que lestan-
cament sha donat en la majoria dels
38 paisos analitzats. Fins i tot als
Estats Units, on el 2018 es va produir
un gran creixement en aquest sentit,
s'ha estabilitzat al voltant d'un 15%.
Una altra dada a tenir en compte és
que un 51% dels que van pagar per
informacié digital només estaven
subscrits a un sol mitja de comunica-
cié. Una altra conclusié de l'estudi és
que els internautes espanyols pre-
fereixen pagar per serveis digitals
dentreteniment (com la musica en
streaming o el video sota demanda)
abans que per noticies.



firma en concret. Es barat, técnicament
facil d’'implementar i esta lligat al blockchain,
una tecnologia que permet poder pagar
unes quantitats de diner molt petites i rebre
directament els ingressos sense interme-
diaris.

.. PERO T LA RENDIBILITAT?

“Encara no tenim exemples de micropa-
gaments a Espanya. No tinc molt clar quin
tipus de rendibilitat té pagar per article ni
sisurt a compte posar el teu contingut a
servei de tercers com es fa amb Blendle”,
admet Franco. Aquesta consultora con-
sidera que els micropagaments son una
eina de monetitzacié complementaria i
de possible implementacié a molt llarg
termini. Lluis Cucarella és del mateix pa-
rer. De fet, encara és més esceptic. Segons

ell, un dels principals problemes és que
pagar per article no crea sensaci6 de per-
tanyer a un mitja i, en canvi, incrementa

"EL MES IMPORTANT NO ES QUE ENS PLANTEGEM
MUNHHZAR E,[S CONTINGUTS, SINO QUE HO HEM
DE FER SI 0 SI" Cristing FRanco, 0PENHOST

la sensaci6é de manca de credibilitat, ja
que la tecnologia blockchain permet que
qualsevol pugui escriure qualsevol cosa.

“Tampoc és quelcom prioritari a explorar
perqueé el principal objectiu dels mitjans
de comunicacid és aconseguir volum de
visites (amb subscripcions) i no usuaris
que llegeixen i paguen puntualment. I els
micropagaments amb blockchain, a més,

+ REPORTATGE o

tenen el problema de no tenir prou massa
critica que utilitzi criptomonedes i la seva
privacitat”.“Ara mateix, —prossegueix
Cucarella— el gran
valor per als diaris
son les dades que

els lectors cedeixen
quan s’hi subscriuen.
Si els lectors que
paguen pels nostres
articles resideixen en I’anonimat, com
podem incrementar I'interés en els nostres
continguts? Com podem proposar i saber
quin engagement té una noticia, quantes
vegades es llegeix determinat reportatge,
si els nostres lectors sén adults o majorita-
riament dones?”.

Ambdés consultors coincideixen en el fet
que els micropagaments, doncs, s’han em-
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prat en alguns projectes, alguns d’aquests d’altres, pero si volem monetitzar els audiéncia especifica i al mitja en qiiestio”,
han resultat casos d’éxit, el que els con- nostres continguts digitals és basic, clau 1 enumera Franco.

verteix en possibles models a replicar en primordial que tots els mitjans analitzin

el nostre pais en un futur llunya, ja que els seus lectors 1 I'is que en fan del seu En l'analisi, el que és clau ja no sén els
sembla que ni aquests han demostrat ser clics ni les noticies

una via prou rendible. més llegides, sind

LES PRINCIPALS FONTS D'INGRESSOS QUE ES quan temps passa un
“Som en un moment experimental, en PLANTEGEN SUN ELS MURS DE PAGAMENT | LES lector al nostre web,

queé coneixem moltes formules i projectes sillegeix els articles

que tiren endavant i que ens proporci- SUBSER'PC|UNS DE D|FERENTS N|VEHS | PREUS 1 quins llegeix, si

onen models possiblement replicables”, d’un tema passa
explica la consultora d’Openhost.“Tenim  mitja i,a partir d’aqui, es dissenyi una a una altra seccid, etcétera: el que en
els exemples, la nostra experiéncia i la estratégia de financament adaptada a una termes de marqueting es coneix com a
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A l'empresa holandesa Blendle, financada pel New York Times i Axel Springer, l'usuari només paga pels articles que vol llegir.

24 Capcarera



ELS EXPERTS CREUEN QUE LA IMPLEMENTACIO A
ESPANYA DELS MICROPAGAMENTS PER CONTINGUTS
ES DONARA A MOLT LLARG TERMINI

engagement o quan un usuari s’involucra
amb el diari digital.

“Sabent qui sén els nostres lectors i
lectores —continua Cucarella— ens permet

sostenible a més llarg
termini”.““Abans —
prossegueix— viviem
per treure les noticies
més virals possibles

i moltes vegades
estaven buides de contingut amb I’inic
objectiu de tenir el maxim de clics i visites
perque el baner d’aquella pagina s'impri-
mis al maxim 1 poguéssim generar alguns

« REPORTATGE «

contrast, exclusives 1 articles que comple-
mentin el que llegeixen. Entrem en un
model de negoci que valora el periodisme
de qualitat”, resumeix Cucarella.“Som en
un moment fantastic: estem recuperant el
periodisme”, conclou. G

adaptar els continguts digitals als seus

BLENDLE, QUE PERMET FER MICROPAGAMENTS
A LA PREMSA, JA TREBALLA AMB EL NEW YORK
[IMES, VANITY FAIR, TIME O THE ECONOMIST

recursos economics. Actualment, el lector

interessos i perfils, saber quin tipus de
noticies llegeixen més sovint; ens permet
oferir articles i reportatges de més qualitat,
extensos i amb recursos grafics. Si conei-
xem qui ens compra, podem crear i oferir
contingut diferencial 1 exclusiu que ens
separa de la competencia, ens fidelitza els ens demana més qualitat, més pausa, més

lectors 1 ens assegura una vida economica  exclusivitat. Ens exigeixen credibilitat,
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Public jove contemplant una desfilada de les autoritats a lquitos durant la festa nacional del Perd.. Foto: Tino Soriano

ELCLUB
DELS PATIDORS

Una completa disseccid del reportatge grafic

TexT TINO SORIANO



+ NOVETAT EDITORIAL ¢

Tino Soriano és un dels fotoperiodistes més prestigiosos del nostre
pais. Al llarg dels darrers vint-i-cinc anys, mentre consolidava una
trajectOria professional envejable, prenia notes del que veia, llegia

i escoltava sobre la professio. Aquells apunts, amenitzats amb
nombroses anécdotes, finalment s’han convertit en Ayiidame a mirar.
La biblia del reportaje grafico (Photo Club), lectura imprescindible per
conéixer els fonaments del fotoperiodisme actual. A continuacid,
reproduim el primer capitol (Benvingut al club dels patidors) en queé

Soriano ens introdueix en I’estat actual

de la professio.

“Una persona veu els graons; un fotograf es fixa en els dibuixos de Iescala”

Lany 1941, Eugene W. Smith, potser el
reporter més prestigids de I'época, feia ba-
lang de la seva obra. Les seves fotografies
eren molt apreciades, treballava per a LIFE,
una de les publicacions més influents de
tots els temps, viatjava pel moén i era un
testimoni privilegiat dels esdeveniments
més importants en un periode tumultuos.
També estava ben pagat. No obstant

aixo, les seves imatges no li satisfeien. Per
aquesta rad, va decidir abandonar la seva
talaia de privilegi 1 va ingressar al Club
dels Patidors.

Fotografs independents sense una nomina
a final de mes la continuitat de la qual
depen de l'acollida del darrer projecte.
Professionals amb el treball a la corda
fluixa cada dia per causa de la irrupcid

de milions de competidors animats per
les facilitats que, en aparenga, ofereix la
fotografia digital, disposats a treballar a
qualsevol preu per fer-se un nom o per
satisfer la seva vanitat a les xarxes. I també
els que tarifen sota minims per aconseguir
un client..., totes aquestes alternatives
estaven condemnades al fracas, perd han
aconseguit enfonsar els preus, de manera

Antonio Espejo

que cada vegada resulta més dificil viure
de la fotografia.

Per ser un bon fotograf, cal treballar
vint-i-cinc hores al dia i caminar el doble
que els altres, tal com recomanava Alex
Webb, I'inimitable fotograf california de
Magnum. El secret esta en la persisténcia
perqueé, la fotografia, quan es contempla
com una sortida professional, amaga una
trampa subtil que alhora és molt cruel. A
qui 'abragca amb la idea que és senzilla,
convengut que nomeés cal invertir en un
equip amb prestacions, un ordinador po-
tent 1 uns quants programes informatics,
caldria recordar-li que I'any 2017, segons

PER VEURE TOTES LES IMATGES PUJADES
EN UNA SOLA JORNADA A LA KARXA
CALDRIA BASTANT MES DE MIG SEGLE

un informe de la companyia InfoTrends,
es van fer més de 1.200.000.000.000
imatges, és a dir 1,2 bilions, i que el crei-
xement respecte a I’any anterior va ser de
100.000 milions de fotos (un 85% preses

amb smartphones). La competéncia és
incommensurable, 1 als altres també els
agradaria que el seu treball destaqués.

HIPERINFLACIO FOTOGRAFICA

Lartista holandes Erik Kessels va voler
materialitzar aquesta idea i va organitzar
una instal-lacié en el Fotografiemuseum
d’Amsterdam reunint el milié 1 mig de
fotografies que es penjaven en una sola
jornada a Flickr. Dedicant-li un segon a
cadascuna, el seu visionat ocuparia un dia
1 mig, pero pensa que només a Facebook
els usuaris han pujat 250.000 milions de
fotos. No és intranscendent. L'any 2018,
es compartien a

la xarxa liderada

per Mark Zucker-
berg 350 milions
d’imatges cada dia,
més de 100 milions
de fotos i videos a
Instagram, WhatsApp, Pinterest, Flickr,
Twitter, Tumblr 1 Snapchat, a un ritme de
40.000 fotos per minut. Per veure totes
les imatges pujades en una sola jornada a
la Xarxa caldria bastant més de mig segle.

CarcaLera 27



¢+ NOVETAT EDITORIAL «

A

AME, PRACTIC | CRITIC

Al llarg de les seves cinc-centes pagines, Aytidame a mirar. La biblia del reportaje grdfico (Pho-
to Club) analitza, des d'un esperit critic diferents aspectes relacionats amb el fotoperiodisme.
De lectura amena i allunyat dels habituals tecnicismes dels assaigs de fotografia, també respon
molts dubtes dels aficionats a la fotografia i converteix el llibre, també, en un manual practic.
L'autor, Tino Soriano, és fotdgraf de la National Geographic Society, ha publicat en nombroses
capcaleres, ha viatjat per tot el mén i acumula guardons, a més de reconeixements, com ara un

A 1( A ,e" anle
A MIRAR

La biblia del reportaje grafico

World Press Photo en la categoria dArt, quatre Fotopress o el Premi Nacional de Comunicacié

de la Generalitat de Catalunya en la categoria de Premsa, que li van atorgar el 2018. Més infor-

macié a www.tinosoriano.com.

El conegut autor i critic Joan Fontcuberta
defineix aquesta situacié com “hiperin-
flaci6 fotografica sense precedents en la
historia, contaminacid visual i capitalisme
de les imatges”. Aquesta realitat, segons el
fotograf catala, ha canviat la nostra relacié
amb les imatges. I ja que aquestes son

la via fonamental de relacionar-nos, els
canvis també afectarien la nostra analogia
amb el mén, amb els altres 1 amb nosaltres
mateixos. En I'actualitat, fer fotos és un
joc de nens, i Paparent facilitat d’aquesta
practica és precisament la gran trampa.
Calen anys de practica per adquirir un
bon ull. Un professional, en realitat, no
val més que el que aporta el seu Gltim
reportatge, com diu una de les maximes
fonamentals del fotoperiodisme.

Amb tot, les dificultats provenien de
temps enrere:“‘La fotografia és un mitja
que presenta contradiccions formidables.

EN L'ACTUALITAT FER FOTOGRAFIES £S UN"JOC
DE NENS, [ AQUESTA APARENT FACILITAT ES

PRECISAMENT LA GRAN TRAMPA

Es alhora ridiculament senzill i d’una difi-
cultat gairebé insuperable. Es senzill, per-
que els seus rudiments técnics poden ser
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dominats amb facilitat per qualsevol, amb
només unes breus i senzilles instruccions.
Es dificil, perqué, mentre que la resta dels
artistes comencen amb una superficie

en blanc, sobre la qual gradualment va
sorgint la seva creacid, el fotograf és 'nic
creador d’imatges que comenga amb el
quadre complet. Les seves emocions, els
seus coneixements i el seu talent nat que-
den determinats i fixats sense apel-lacié en
el moment en qué prem 'obturador de

la camera”.

Amb aquestes conclusions justificava

els conflictes de la fotografia Edward
Steichen, un historic autor nord-america
que va néixer el 1879.1, sens dubte, tot i
les innovacions tecnologiques, obtenir
una bona imatge segueix sent molt com-
plicat. Cent anys després de les reflexions
de Steichen, es necessiten no només punts
de vista originals 1 una habilitat fora del
com, sind un pla
consciencios de
marqueting per des-
tacar en una jungla
poblada per milers
de milions d’imatges.
Les circumstancies
han canviat en els tres quarts de segle
transcorreguts des que Eugene Smith va
ingressar al “Club dels Patidors”.

Actualment la professio esta en crisi, la
premsa convencional s’ha ensorrat, molts
mitjans han desaparegut i els assaigs que
tanta fama van donar a Smith i als seus
col-legues de la revista LIFE, encarrecs

de diverses setmanes o fins i tot mesos,
s’han de resoldre en escassos dies, fins i tot
en hores,amb la dificultat afegida d’un
processat digital que gairebé sempre va a
carrec del mateix fotograf. Només comp-
tades publicacions es poden permetre el
luxe d’assumir els costos que representa
enviar un professional durant un periode
relativament llarg de temps per cobrir

un tema. I, a més, hi ha corresponsals a

tot el mén, localitzables amb facilitat a
través d’Internet, capacitats per transmetre
registres impecables sense incrementar

els costos amb dietes, desplacaments 1
amb la capacitat afegida de saber com
sortejar els problemes logistics, el malson
de qualsevol nouvingut. La majoria, a
més que dominen I'idioma local, posseeix
bons contactes i un excel-lent arxiu, sén
endimoniadament bons fotografs.

Les produccions costoses només se les pot
permetre la televisié o algunes platafor-
mes d’Internet. S6n immediates, arriben
a un major nombre d’espectadors, i els
videos, compartits a velocitat de vertigen
a través de les xarxes, mostren I’actualitat



en moviment i amb so real. Les hores
que els nostres predecessors destinaven

a les revistes il-lustrades es consumeixen
en l'actualitat davant d’'un monitor, un
telefon intel-ligent, una tauleta digital

o qualsevol altre dispositiu dotat d’una
pantalla hipnotica. S’absorbeixen imatges
des de tots els fronts, moltes relegades a la
categoria d’un sol Us.

Les circumstancies exigeixen un esforg
excepcional per als que vulguin viure de
la fotografia o ambicionen un progrés
com aficionats. Davant aquesta allau de
dades,no queda un altre remei que ser
molt selectiu, pero la capacitat del cervell
és limitada. Entre els milions d’estimuls
que ens bombardegen cada dia només
uns pocs, els que realment activen les
emocions, traspassaran el filtre del cortex i

deixaran un rastre en la consciéncia. I aqui
és on rau la clau per ser un bon reporter.
Distingir entre allo superficial 1 allo relle-
vant és necessari per arribar més lluny que
els altres. No hi ha tecnologia que superi
I'impacte d’una bona foto, el producte

MALGRAT LES INNOVACIONS TECNOLOGIQUES,
OBTENIR UNA BONA IMATGE SEGUEIX SENT

MOLT COMPLICAT

d’un ull ben entrenat per aconseguir plena
diana en els sentiments. Les grans fotogra-
fies retenen I'esséncia i fixen I'instant.

El reportatge també és una activitat que
suscita relacions d’amor 1 d’odi. Es ingrat i
magnific alhora, perqué amb independen-

+ NOVETAT EDITORIAL ¢

cia que la trajectoria d’un fotograf tingui
un reconeixement public o que només
faci un parell de dies que hagi decidit
canviar de feina i viure de les magnifiques
postes de sol que tant li lloaven a les
xarxes, no té més alternativa que seguir el
cami dels elefants.

Per exercir aquesta
professid, I'nic cami
possible és reunir
les millors imatges

i mostrar-les. La
dificultat és que abans d’aconseguir qual-
sevol cita cal obtenir un grapat de bones
fotografies, perque els potencials clients
no solen fixar data i hora sense escodri-
nyar abans a Internet i comprovar com es
desenvolupa l'aspirant. Un portal atractiu
és imprescindible, tot 1 que és més que

La imatge d'una dona consolant un familiar ferit a les revoltes del lemen va obtenir el World Press Photo del 2011. Foto: Samuel Aranda
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Laimatge de la petita Janela plorant mentre la policia registra a la seva mare a la frontera dels Estats Units va obtenir el World Press Photo 2019. Foto:John Moore

recomanable rematar la feina amb una
entrevista personal i estar a altura de les
expectatives generades. I és que els temps

ENTRE ELS MILIONS []I'ESTIIMULS QUE ENS
BOMBARDEGEN, NOMES DEIXARAN UN RASTRE EN
LA CONSCIENCIA ELS QUE ACTIVIN LES EMOCIONS

han canviat des d’aquells anys felicos en
queé ser reporter era sinonim d’aventura.

Dos fotografs amb una biografia immillo-
rable, Patrick Frilet iYan Morvan, narra-
ven fa més de vint anys, a la introduccid
del seu llibre Photo journalisme / Le guide,
com estava el negoci:“Nosaltres hem
viscut els grans anys del fotoperiodisme,
marcats pels diners facils que recompensa-
va totes les bones idees: els encarrecs i les
garanties de les revistes flulen, els fotografs
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dispersos en els quatre racons del mén
vivien comodament de la professio. Na-
turalment, seduits per aquest tipus de vida
aventurera, nombro-
sos joves fotografs es
van llancar en aquest
mercat.

Els seus somnis i
ambicions es van
esvair rapidament. Situats davant d’una
ferria competéncia, sovint a I'interior
d’una mateixa agéncia, i enviats a una
carrera permanent per la foto, ells sén avui
en dia la generacid dels “prem-botd”: no
és estrany veure cinquanta fotografs a la
sortida d’un consell de ministres, i alguns
son capacos de disparar fins a vint rodets
per a cobrir una mateixa manifestacio!”.
Vint rodets ..., set-centes fotos, avui dia
sembla una broma vista la capacitat d’em-
magatzematge de les targetes digitals.

En contrapartida, la fotografia és una

de les professions més apassionants que
existeixen. La seva grandesa I’expressava
Larry Towell el dia que va guanyar el
World Press Photo I’any 1994, un abans
que Frilet i Morvan publiquessin la guia
fotoperiodistica: “En quin altre treball
seria possible caminar sense desti, amb una
camera de fotos al coll i armat només amb
I'interes personal i els nostres propis ulls?”.

D’altra banda, el documentalisme pos-
seeix una qualitat excepcional,i és que
és per sobre de tot autobiografic. Cal
situar-se al cor dels esdeveniments per
registrar amb mestratge un esdeveniment.
Les fotografies narren en paral-lel la
vida de I'autor, el que va veure i on va
estar, alhora que la historia del mén que
testimonia. Es fixa en com les imatges
antigues mostren instants que van viure
persones, la majoria ja mortes, perqué la



fotografia també satisfa una de les aspira-
cions de I’ésser huma: la immortalitat.

Recordem Alberto Korda per la imatge
que va prendre del Che Guevara el 5 de
marg¢ de 1960. Es trobava documentant el
discurs de Fidel Castro quan el coman-
dant va treure el cap a estrada i va quedar
sumit uns instants en els seus pensaments,
els justos perque Korda impressionés dos
negatius, un dels quals va elevar el Che a
la categoria d’icona universal. Pero també
tenim la certesa que el fotograf es trobava
present en el mateix acte, a pocs metres
del comandant argenti, perqué va ser
l'autor de la icona. I els relacionem tots
dos en aquest cmul de circumstancies. E1
fotograf de 'agénciaVII Seamus Murphy
va definir la fotografia com “una part
d’historia 1 una part de magia”. Potser
d’aqui vingui la fascinacié que justifica
I'interés de tants candidats per adherir un
cop 1 un altre al Club dels Patidors, tot i
els inconvenients que ara desgranarem.
Potser és que la fotografia és agredol¢a i
per aixo agrada tant a tots els pablics.

I'ACTE DE FOTOGRAFIAR

Tot d’una, la fotografia, gracies a la revo-
lucié digital, va perdre la seva condicié
d’activitat exclusiva per a iniciats, més
propera a una diversié propia d’aprenents
de druida, i ara és un passatemps popular
que fins 1 tot un nadd de pocs mesos pot
practicar, almenys si entenem fer una foto
com el resultat de prémer un botd en un
dispositiu tecnologic. Des del selfie fins a la
possibilitat de compartir en temps real les
relacions amb el mén que el fotograf ha
teixit a les xarxes, 'univers digital ha fet
realitat el proverbi que una imatge val més
que mil paraules.

Es clar que aconseguir un registre que
compleixi amb aquestes qualitats ja és una
altra cosa. Del que no hi ha cap dubte és
que l'auge de la comunicacié audiovisual
a Internet ha guanyat la partida al llen-
guatge escrit. Es llegeix menys, s’escriu
menys, s’interacciona més i, sobretot, es
fotografia a tort i a dret.

Aquests canvis han suposat la fi de mol-
tes practiques professionals (el “ja em
passaras la foto” ha suplantat el “podries
fer aquest encarrec?”) I, sobretot, ha
propiciat que moltes administracions,
poc sensibles a 'autentic valor d’'una
bona imatge, organitzin concursos amb
clausules abusives per quedar-se amb els
drets d’explotaci6 del material rebut en

ACTUALMENT, ES LLEGEIX MENYS, S'ESCRIU
MENYS, S'INTERACCIONA MES I, SOBRETOT,

ES FOTOGRAFIA A TORT I A DRET

convocatories de concursos a canvi de
recompenses gairebé sense valor. També
és cert que aquesta metamorfosi afavo-
reix que, actualment, des d’una taula de
treball, el fotograf pugui mostrar i enviar
el material a qualsevol part del planeta en
pocs minuts, tot prescindint de viatges,
revelats, missatgeria, maquina d’escriure,
paper, embolcall i segell.

No només la comoditat i la rapidesa
afecten la fotografia contemporania. La
visibilitat que ara posseeixen molts autors
amb talent que resideixen en poblacions

i paisos allunyats de les grans ciutats on es
consolida la historia del mén també és un

MOLTS AFICIONATS CONFONEN LA FOTOGRAFIA
AMB EL DISSENY GRAFIC, ENLLUERNATS PER LES
POSSIBILITATS DELS PROGRAMES INFORMATICS

avang. Ja no cal disposar d’una oficina a
Nova York, Londres o Paris. Si ets brillant
i vius en un poblet de Catalunya o dels
Andes, potser National Geographic et
demanara que treballis per a ells en lloc
d’enviar un fotograt des dels Estats Units
per cobrir el tema.

Pero molt de compte. Hi ha tres amenaces
evidents en la fotografia digital. La pri-
mera és ’excessiva atencid, en el transcurs
d’una presa d’imatges, al contingut que
mostra el suport de la camera. La con-

+ NOVETAT EDITORIAL ¢

centracié que requereix I'acte fotografic
disminueix, la tensid desapareix, la ment
es relaxa...,1 mentre s’analitza I'histogra-
ma o es revisen els registres obtinguts, que
no desapareixeran si no fas res perque aixo
passi, transcorren instants irrepetibles que
escapen a la mirada del fotograf distret.
La segona, la tremenda informacid sobre
fotografia que, com deia, contenen les
xarxes. Es possible
dedicar moltes hores
a visionar I’obra de
multiples autors,
penjar imatges en
innombrables pla-
taformes o xatejar
cada cinc minuts amb desconeguts que
algti va postular que son els teus “amics” o
que pertanyen a la teva “comunitat”. Algt
que, per cert, es va fer multimilionari amb
aquesta idea. Perd I'excés d’informacio
condueix a una inevitable pérdua d’efica-
cia quan no es gestiona adequadament.

Laltim risc és la tendéncia de molts
aficionats a confondre la fotografia amb el
disseny grafic, enlluernats per les possibili-
tats estetiques dels programes informatics.
Que el paisatge és blanquinos i la foto no
val res...? Doncs se li afegeixen cinquanta
punts de saturacid, cinquanta de contrast 1
aconsegueixes un document que recorda
vagament una posta
de sol. Es el mateix
que succeeix quan a
un rostre atrotinat pel
pas de les decades se
li afegeix una vulgar
capa de maquillatge.
Per obtenir una bona foto, igual que per
cuinar un plat memorable, necessites
ingredients de qualitat. No et queda altre
remei que recorrer al programari per
modelar un arxiu raw que, per definicio,

és neutre 1 necessita de certs ajustos, ara bé,
Photoshop i les seves variants no sén la pa-
nacea que transforma raves en rodanxes de
jabugo.“El retoc ideal —certifica el fotograf
Siqui Sinchez— és imperceptible”. (
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La figura del capella periodista, cada cop més anecdotica

TexT JOorDI PACHECO

Foros Jost Luts GOMEZ GALARZO

Jordi Piquer, periodista i sacerdot jubilat, durant anys va escriure sobre religié a La Vanguardia.
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Durant la segona meitat del segle passat, a les redaccions era
freqiient la figura del capella periodista qui, llevat d’algunes
excepcions, esdevenia responsable de la seccié de Religio dels
diaris. La creixent desaparicié de la informacié religiosa als
mitjans d’ambit general, unit al fet que actualment els que
s’ocupen del fet religios siguin periodistes laics especialitzats,
ha provocat que aquesta singular tipologia de professional de
la informacid hagi quasi desaparegut.

El 19 d’abril de 2005, cap a dos quarts de set de la tarda, des del
balcé de la basilica de Sant Pere delVatica el cardenal Jorge Medi-
na anunciava Benet XvI com a successor del papa Joan Pau 11
després de dos dies de conclave i quatre votacions. Immediata-
ment després de la noticia, dos enviats especials del diari Avui van
marxar cap a ’habitacié de I’hotel a Roma per preparar la croni-
ca de 'esdeveniment que havia de sortir a 'edici6 de 'endema
del rotatiu catala.

Després d’unes quantes hores de redaccid frenética en un
ordinador compartit, van anar a dormir cap a les dues de la ma-
tinada. endema signaven conjuntament a I’ Avui deu pagines
sobre el nomenament del nou Papa. Units per la passié pel mén
de la informacié religiosa, aquest tindem de periodistes estava
format per Albert Sdez i Francesc Romeu. El primer era laic; el
segon, capella.

HABITUALS A LES REDACCIONS

Per saber quan i per que el capella periodista va comengar a ser
una figura recurrent als diaris cal remuntar-se a algunes decades
enrere. Mossen Jordi Piquer, periodista i sacerdot jubilat, que

ARRAN DEL CONCILI VATICA |1 UNA SERIE DE
PERIODISTES QUE EREN SACERDOTS ES VAN
DEDICAR A LA INFORMACIO EN DIFERENTS PAISOS

durant molts anys va ser responsable de la seccid de Religi6 de
La Vanguardia, considera que, malgrat que la informacié religiosa
hauria de ser una funcié destinada als periodistes laics,“en un

determinat moment del Concili [Vatica 11], grans periodistes
que també eren sacerdots, com ara Henry Fesquet, de I’'ambit
frances, o altres d’aqui com Martin Descalzo o Ramon Cunill,
van comengar a dedicar-se a la informacié perque tenien la

ERA IMPORTANT COMPTAR AMB UN CAPELLA
PERIODISTA PERQUE TENTA ACCES A FONTS
ECLESIALS NORMALMENT VEDADES ALS LAICS

vocacid d’escriure i d’informar”.*“Aleshores —prossegueix— no
hi havia gaires laics formats en qiiestions religioses i existia una
gran necessitat informativa, de manera que els sacerdots que
haviem estudiat Periodisme vam tenir 'oportunitat de treballar
una mica’.

Per als diaris va comencar a ser important poder comptar amb un
capella periodista pel fet que aquest tenia accés a fonts eclesials
normalment vedades als periodistes laics, que en aquells ambits
eren susceptibles de caure en equivocacions amb més facilitat. En
moments de certes necessitats informatives, com ara el nome-
nament d’un bisbe, el capella periodista podia disposar, per tant,
d’informacié més fiable.

D’altra banda, tal com assenyala mossén Francesc Romeu, cape-
113, periodista i professor de Periodisme a la Universitat Ramon
Llull,*hi havia competéncia entre mitjans, de manera que era im-
portant que si un diari com La Vanguardia tenia en Piquer, " Avui
tingués en Joaquim Gomis o El Correo Cataldn en Josep Bigorda,
per citar-ne alguns exemples. Per tant, els mitjans tenien quelcom
semblant a un capelld de capc¢alera.I no només en el mén de la
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El capelld i periodista Francesc Romeu també ha estat professor de Periodisme a la Universitat Ramon LIull.

comunicacid: també molts politics comptaven amb el seu capella
de referéncia”.

“En aquella época,jo em queixava sovint —recorda Romeu—de
les exclusives que oferia La Vanguardia, que tenia una informacid
privilegiada, gracies al fet que en Jordi Piquer combinava la tasca
al diari amb la de delegat de Mitjans de Comunicacid de I'Ar-
quebisbat. Aix0 situava La Vanguardia en situacié avantatjosa i els
altres haviem de correr”.

ADAPTAR EL MISSATGE

Dintre del mén periodistic en general, existeix un gran debat
sobre si és possible I'objectivitat. Es un valor assequible, possible?
Pot un capelld ser objectiu en parlar de religi6é? Per a Romeu,
que en l'actualitat col-labora amb la revista Foc Nou i el programa
Paraules de Vida, de Catalunya Radio, els mitjans no sén objectius,
sobretot per criteris de financament.“‘Per tant, —explica— crec
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que no es pot ser objectiu, tot i que és veritat que alguns escollits
que coneixen molt bé el moén religids si que es poden arribar

a abstreure 1 explicar les coses lluny de la subjectivitat. D’altra
banda, també cal tenir present que quan treballem per a un mitja
determinat, el primer que ens interessa saber és el perfil del pa-

“S'HA ACABAT LA |NFU‘RMAE|[/] RELIGIOSA ENTESA
UNICAMENT COM UN AMBIT DEL CATOLICISME 0 DEL
CRISTIANISME" Francese Rowe

blic al qual va dirigit i, en funcié d’aixo, li adaptem el missatge. Jo
escric d’'una manera o una altra en funcié del mitja. Per tant, més
que fidel a I'objectivitat, soc fidel a qui estic parlant”.

Com és sabut, en periodisme és fonamental la divisi6 entre fets
i opinions. Els fets sén els que sén i no es poden alterar. En la
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UN OASI DE LLIBERTAT
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Tradicionalment, les institucions de |'Església han centrat I'actuacio en tres ambits concrets: la sanitat, l'ensenyament i la comuni-

cacié. Durant la darrera etapa del franquisme, el catolicisme progressista catala, a través del cic (Centre d'Influéncia Catolica),

va protagonitzar un paper destacat en la formacié de periodistes. Recordada com un oasi de llibertat democratica i catalanitat

enmig de la dictadura, I'Escola de Periodisme de I'Església de Barcelona, coneguda també com a Escola del CIC, va funcionar

des de 1964 fins 2 1974 i va formar més d'un centenar de periodistes. Margarita Riviére, Antonio Franco, Roser Bofill, entre altres,

hi van passar com a alumnes i Josep Maria Cadena, Carles Nadal o Josep Pernau ho van fer com a mestres. Durant els deu anys

de vida, el centre va ser dirigit pel capella i socioleg Joan Alemany. Acabada la dictadura, els estudis de Periodisme varen passar

a la Universitat Autbnoma de Barcelona.

tasca de relator de la vida religiosa a Catalunya, en Jordi Piquer

es va caracteritzar pel rigor informatiu. Mai no va voler escriure
articles d’opinié malgrat que li ho van proposar diverses vegades.
“Em vaig voler reservar per a la feina de cronista, d’informador
de base. Com a opinador, no saps mai si ’encertes o no. En canvi,
com a cronista, tens sempre un mestre, un punt de referéncia que
és la realitat. El que ha passat, el que s’ha dit, el que els documents
diuen.També he de reconéixer que tota cronica té una certa ori-
entacid, encara que en el meu cas, per respecte al lector, he tractat
que aquest factor no hi domini gaire”, assegura.

VENTALL DE RELIGIONS

Hi ha esdeveniments que, com el cas d’un conclave, requereixen
d’una gran precisi6 de llenguatge. La simbologia i el llenguatge
de les religions no estan a I'abast de tothom, per aixo en de-
terminades circumstancies els periodistes capellans, per la seva
formacid, han estat una bona basa per als mitjans.

Malgrat aixo, en Francesc Romeu reivindica que els periodistes
s’han d’*“apoderar” de la informacié religiosa.“No pot ser que
els periodistes abdiquem d’aquest mén per desconeixement i el
cedim a capellans divulgadors. El mén de la psiquiatria també

és dificil 1 no per aixo podem dir que “anem a buscar el doctor
Corbella perque s’explica molt bé”. Hem de buscar periodistes
que puguin explicar la psiquiatria i periodistes que puguin expli-
car les religions. I dic “religions” perqué s’ha acabat la informacid
religiosa entesa com a periodisme dedicat nicament a ’ambit
del catolicisme o del cristianisme. Com a informadors experts,
hem de cobrir tot el ventall de religions presents a la nostra soci-
etat actual”, afirma.

Tanmateix, a Catalunya el nombre de capellans periodista és
anecdotic en 'actualitat. Per a Romeu, la desaparici6 de la figura
del capella en el mon de la informacié és un fet positiu.“Sempre
que —precisa— aixo vulgui dir que ens anem retirant del peri-

odisme per cedir aquest camp als laics; pero, per altra banda, és
negatiu perque, de la mateixa manera que cada cop hi ha menys
periodistes entre els capellans, també hi ha menys sociolegs

o psicolegs. Abans, gairebé tots els capellans, especialment els
jesuites, tenien una carrera civil, la majoria en ciéncies socials. En
l'actualitat, les vocacions arriben en una edat més tardana que en

"EM PREOCUPA QUE EL FET RELIGICS NO TINGUI
CABUDA EN H\BENDA DELS M[TJANS MES ENLLA
DEL QUE ES ANECDOTIC O POLEMIC" FrancEse Rosaur

temps passats, per tant, la gent d’ara hauria d’entrar als seminaris
amb una carrera civil. Em preocupa més aviat el fet que no hi
hagi periodistes que vulguin ser capellans i no a 'inrevés”.

També, Francesc Rosaura, periodista especialitzat en religio

i director del programa Signes dels temps a TV3, no veu que la
perdua d’aquesta figura historica del capella a les redaccions
hagi motivat necessariament la incorporaci6 de noves fornades
de periodistes laics dedicats a informar sobre el fet religios. “El
que ha passat —afirma— és que als mitjans generalistes gairebé

ha desaparegut la informacié religiosa. No es tracta tant d’'un
traspas professional, siné que moltes vegades la informacid
d’ambit religids s’ha deixat de cobrir o s’ha centrat exclusiva-
ment en qliestions polémiques, com ara els abusos o altres tipus
d’escandols. La resta de temes relatius a ’Església o a les religions
s’ignoren. Em sembla un fenomen preocupant que el fet religios
no tingui cabuda en 'agenda dels mitjans més enlla del que és

~

anecdotic o polémic”. 9
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GEN Summit 2019
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'ES ELCONTINGUT,
STUPID'

El periodisme de qualitat guanya la partida
3 [a tecnologia i al pescaclics

Un any enrere, CAPCALERA publicava un dossier sobre el GEN Summit 2018, un prestigids congrés internacional
organitzat pel Global Editors Network. El primer article portava com a titular "La tecnologia, primer”. Un any després,
molts dels protagonistes d'aquella edicid es van donar cita a Atenes per concloure que a la desinformacid i a la
manca de credibilitat dels mitjans no se la combat (només) amb algoritmes i intel-ligéncia artificial, siné amb el
que sempre hauria d'haver estat al centre del debat: el contingut de qualitat.

(2]

TexT ADRIAN CABALLERO



Durant la campanya presidencial als Estats
Units de 1992, el candidat democrata
d’aleshores, Bill Clinton, va detectar que
el seu rival, el president George Bush
pare, parlava molt de la politica exterior

i poc del dia a dia dels nord-americans.
Aixi,I'equip de Clinton va popularitzar
I'eslogan “és I’economia, esttipid” per
referir-se al que per a la majoria dels seus
conciutadans era realment important.

Parafrasejant I’equip de campanya de Bill
Clinton, 'eslogan del GEN Summit 2019,
celebrat el passat mes de juny a Atenes,
podria haver estat “Es el contingut,
estipid”. O, millor dit,“Sempre ha estat
el contingut, estiipid”. Aquest congrés in-
ternacional de periodisme, que organitza
cada any el Global Editors Network, ha
estat una reivindicacié del contingut, de
la qualitat d’allo que fan les redaccions
per sobre de la tecnologia, les xarxes
socials 1 el context digital, factors que
havien tingut un major protagonisme en
edicions anteriors.

['ANY PASSAT ES PARLAVA SOBRETOT DE \
TECNOLOGIA. ENGUANY, HA QUEDAT CLAR QUE ALLO
IMPORTANT £S EL CONTINGUT DE QUALITAT

Ledicié d’enguany va ser una crida a
“tornar als fonaments del periodisme”,
tal com va explicitar Robb Montgomery,
exredactor en cap del Chicago Tribune,
actualment especialitzat en la produccio
de contingut audiovisual. En un context

“en queé tot va més rapid”, Montgomery
creu que el desafiament és focalitzar i
“trobar les sw classiques del periodisme”
en cada historia.“La tecnologia et permet
innovar, perd no deixem mai de tornar
sempre al comencament, als basics del
periodisme”, reivindica aquest periodista
que actualment és especialista en MoJo,
periodisme des del mobil.“El MoJo et
permet crear contingut d’alta qualitat de

[HE GUARDIAN PUBLICA UN TERG MENYS DE
CONTINGUT QUE UN ANY ENRERE, PERD CONTINUA
GUANYANT VISITES | INTERACCIO AMB L'AUDIENCIA

manera rapida”, afegia. Pero la qiiestid
principal és,aix0, la qualitat”, va insistir
Juliette Hollier-Larousse, directora de la
seccid de Televisid de France Presse.

Amb independencia de la grandaria de

la redaccid, del format periodistic o dels
recursos disponibles, el més important és
la bona produccié de
contingut. Més enlla
de la quantitat. Aixi,
el pescaclics (més co-
negut per I'expressi6
anglesa clickbait) va
ser rebutjat com un
sistema sostenible a llarg termini. Poc es
va a sentir a parlar, durant els tres dies de
congrés, de la publicitat basada en les vi-
sites com un model de negoci amb futur.
“Com a mitja, t’has de diferenciar a través
del contingut”, va advertir Hannah Ray,
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cap d’Estratégia digital a Togue, en una
conferéncia que, precisament, portava per
titol “Qualitat versus quantitat”.

FER MES AMB MENYS

La produccié ingent de contingut no vol
dir res, ni tan sols en I'entorn digital, com
s’havia pensat fins no fa gaire. audiéncia
el que valora és el fet diferenciadori la
qualitat de la propos-
ta.“Es tracta de fer
més amb menys”, ho
resumia Katharine
Viner, editora en

cap del diari The
Guardian, durant la
seva xerrada al GEN Summit —una de les
més esperades pels centenars d’assistents a
la trobada—1 en la qual va explicar que el
rotatiu britanic ha reduit un ter¢ el con-
tingut que produeix, tot 1 aixo, continua
guanyant diners dels lectors 1 incremen-
tant les interaccions a les xarxes socials.
“Tot el que publiquem importa”, va su-
bratllarViner, que va posar emfasi en el fet
que The Guardian‘‘no fa pescaclics”.“Les
bones histories et generen més transit que
les que no ho sén”, va concloure Viner.

En aquest sentit, també apuntava Fran-
cisco Amaral, exdirector del diari brasiler
O Globo.“En un moment de transicid
digital, el que cal és oferir contingut
rellevant, diferenciar-te per la qualitat del
que publiques”. Igual queViner,Amaral
va recomanar “fer menys”, pero “fer-ho
millor” que fins ara.
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Una de les nombroses xerrades en qué van participar experts de tot el mén al passat congrés del GEN Summit, que va tenir lloc a Atenes. Foto: GEN

LA COMUNITAT, CLAU

Aixi doncs,’entorn digital deixa de

ser sinonim de disparar, com en una
perdigonada, a totes bandes intentant
captar el maxim d’audiéncia possible. Fins
1 tot diaris generalistes centenaris com
The Guardian han entes que aixo pot ser
contraproduent. Per a Katharine Viner, el
seu mitja —i tota la resta— té una comunitat
a qui dirigir-se. El que en termes de
marqueting s’anomena un taiget o piblic
objectiu.] és a aquesta comunitat a la qual
el mitja es deu, perque sera la que, tard o
d’hora, acabara fent viable el projecte. “El
periodisme ha de formar part de la seva
comunitat, escoltar-la”, afirmavaViner,
que no va ser 'inica que va apuntar en
aquest sentit. “El contingut ha d’estar
lligat al que demana la teva audiéncia”,
incidia Steffen Damborg, expert en trans-
formacio digital 1 exdirector digital de
I’editora danesa JP/Politikens Hus.
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Sense que s’explicités a I'escenari, entre
el public es va arribar a la conclusié que
“qualitat és quant de valor aporta el teu
contingut a la teva comunitat”.“Tenim
clar quin és el nostre pablic. Creem con-
tingut per a ell 1, a nivell digital, busquem
la seva participaci6 i implicacid”, afirmava
Hannah Ray. Per a la cap d’Estrategia
digital de Togue,*“créixer és important,

si bé la relacié amb la comunitat ho és
encara més”. Fins 1 tot plataformes com

"EL CONTINGUT HA D'ESTAR LLIGAT AL QUE

DEMANA LA TEVA AUDIENCIA”
STEFFEN DAMBORG, JP/POLITIKENS HUS

LinkedIn, xarxa social especialitzada en
les relacions laborals, destaca el resultat
de respondre el que el ptblic espera en
accedir al teu web. “Volem mostrar el que

importa a la comunitat, aportar-los valor”,
va destacar Isabelle Roughol, editora se-
nior de LinkedIn, que des de fa uns mesos
té un espai, News Digest, que compta
amb més de seixanta periodistes produint
contingut “amb una linia editorial clara:
ajudar a preparar-te per al futur laboral i
tenir éxit professional”.

Alguns ponents van arribar a emmira-
llar-se, també en termes de captacid 1
fidelitzacié d’un
public concret, en
les plataformes de
video i musica en
linia, que, segons el
darrer Digital News
Report, elaborat pel
R euters Institute, son els escollits, molt
per davant dels mitjans, per la majoria de
la poblacié quan només poden tenir una
subscripci6 digital. “Queé no estem apre-



nent de Netflix si la gent escull abans
que la informaci6?”, es qliestionava Cata-
rina Carvalho, editora en cap del Didrio de
Noticias portugues.

ENTRE SUBSCRIPCIONS | PUBLICITAT

Malgrat que és un pas endavant, identi-
ficar una comunitat concreta i consoli-
dar-la al llarg del temps no implica poder
viure-hi.““A Suécia i Noruega, els paisos
on més percentatge de poblacid paga per
informar-se, ha costat més de deu anys
de crear un model de negoci basat en

la subscripcid ila comunitat”, advertia
Damborg. En aquest sentit, Cosmin Ene,
CEeO de LaterPay, empresa de monetitza-
ci6 de contingut, actualment el focus s’ha
de posar en “com transformar audiéncia
en clients”.“La credibilitat és un ingre-
dient important en aquesta conversio
d’audiéncia en client o subscriptor”,
recordava Ene.

4

EL CLICKBAIT NO FUNCIONA

Durant el GEN Summit 2019, es van poder
conéixer diferents propostes a nivell de
model de negoci digital que van més enlla
de la tradicional dicotomia entre publici-
tat o subscripcid. “Hi ha molts models de
negoci entre unicament la publicitat i el
model de subscriptor”, exposava Ene.

La intervencié d’aquest emprenedor que
sempre ha estat vinculat a la comunicacid

"EL PERIODISME HA DE FORMAR PART
DE LA SEVA COMUNITAT, ESCOLTAR-LA”

KATHARINE VINER, THE GUARDIAN

digital va ser molt ben valorada posteri-
orment ja que, com alguns dels assistents
comentaven pels passadissos,“obria els
ulls” de les possibilitats que hi ha fora del
model publicitari.“Hem d’oferir maneres
de contribuir que no siguin una subscrip-
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ci6”, va suggerir Ene, que semblava estar
pensant en el The Guardian de Katharine
Viner, qui intervindria poc després.

I és que el diari britanic no tanca el seu
contingut.Tal com es pot llegir al web
només accedir-hi, han apostat “per un
enfocament diferent” en la qtiesti6 de la
subscripcid.“Hem decidit mantenir tot

el nostre contingut d’investigaci6 inde-
pendent, gratuit 1
accessible a tothom”,
prossegueix el mis-
satge, que finalitza
demanant el suport
dels lectors perque,
diuen,““és essencial
per salvaguardar la independencia editori-
al del Guardian”.

Aquest model, semblant al d’ElDiario.es a
Espanya, va generar for¢a escepticisme en
un primer moment.“Gent de marqueting,

Fins a ledicié denguany, el fenomen del pescaclics (clickbait en anglés) havia passat desapercebut als diferents GEN Summit. Pot-

ser perqué la majoria de mitjans de comunicaciod no presumeixen d'emprar aquesta practica tan estesa i basada en la creacié de

titulars que només busquen aconseguir visites facils o potser perqué la indUstria I'assumia com una estratégia més per guanyar

grans quantitats de visites que després es transformarien en ingressos de publicitat digital.

Si aquest any a la capital grega s'ha consensuat la necessitat de “tornar als fonaments”, també s'ha debatut la utilitat real d’aques-

ta practica. “El clickbait no funciona’, sentenciava Dmitry Shishkin de manera taxativa. Shishkin, que va estar més d'una década

treballant en les edicions digitals de la BBC i que actualment és assessora de redaccions per optimitzar els seus webs, assegura

que les dades que obtenen d'aquests mitjans corroboren que la "pesca facil de clics" amb contingut sovint decebedor no dona

els redits esperats.

Alguns mitjans han comencat també a experimentar a les portades i a I'interior de diferents seccions per aconseguir el maxim de
visites sense haver de comprometre'n el model periodistic. “Al teu web has de posar contingut rellevant per a la teva comunitat i
fugir del clickbait”, recomanava Francisco Amaral, exdirector del brasiler O Globo. Amaral va exposar durant la conferéncia casos
d'exit de mitjans d'arreu del mén en termes de posicionament -La Vanguardia va ser mencionada com un cas d'éxit en SEO-, perd
sempre des del punt de vista de la preservacié de la qualitat en el contingut.

Katharine Viner, editora en cap del The Guardian, va ser ovacionada en diferents moments durant els quaranta minuts de la seva
intervencio al congrés. Una d'aquestes ovacions Viner se la va guanyar després dexplicar que el prestigids diari britanic que ella
lidera amb é&xit ha deixat de banda el clickbait. Decisié que lligava amb el fet de connectar més amb la comunitat de lectors, cosa
que porta el mitja a aconseguir cada cop més “contribucions” només per donar suport al periodisme que The Guardian publica
cada dia.
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aixi com molts periodistes ens van adver-
tir que no aconseguiriem fer pagar per
allo que podrien consumir gratuitament”,
recordava I’editora en cap, que va celebrar
que “els lectors si que ho van entendre”.
Lexperiéncia ha ensenyatViner que
“molta gent no vol res a canvi quan
contribueix al The Guardian. Només volen
donar suport al nostre periodisme”.

En aquest sentit, apunta el consell que

va donar Rasmus Kleis Nielsen, un dels
responsables del Digital News Report,
aun periodista de 'India quan aquest

el va qiiestionar sobre el primer que ha
de tenir en compte un emprenedor que
avui dia vulgui engegar un mitja digital.
“Fes un periodisme propi, diferent. Si el
teu contingut és suficientment valuods i
diferenciador, podras anar a la teva i crear
la teva propia relacié amb els lectors”, va
respondre. Lalternativa, on sén la majoria
de diaris generalistes, és, segons Nielsen,
“els aglutinadors de contingut, que si bé
et permeten arribar a la majoria d’usuaris,
a canvi t’has de preparar per a una enor-
me competencia”.

4

ABSENCIES | OVACIONS

CONTRA LA DESINFORMACIG

Pero alla on es debatia sobre la qualitat del
contingut, la creaci6 i fidelitzacié d’una
comunitat i la credibilitat com a valor en
al¢a, també sorgien les referéncies a les
fake news. 1 quan no eren introduides pels
convidats a les taules rodones, les qiiesti-
ons sobre la desinformacid i les noticies

"SI EL T\EU CUNHNGUT\ S VALUDSJ DIFERENCIADOR,
CREARAS LA TEVA PROPIA RELACIO AMB ELS
LECTORS" RASMUS KLEIS NIELSEN. REUTERS INSTITUTE

falses arribaven des del ptblic.“I si ens
preguntem qué hem fet, com a inddstria
periodistica, per lluitar contra la desinfor-
maci6?”, va preguntar Natalia Antelava,
fundadora de Coda Story, un mitja que
“es concentra en una unica historia per
explicar-la de manera tnica i en profun-
ditat”, tal com expliquen al seu web.

“El mén és més confis que mai”, ressal-
tava Katharine Viner. La conseqiiéncia,
tanmateix, és “‘un moment extraordinari

per al periodisme”. SegonsViner, a la
confusi6 i desinformaci6 cal respondre
amb “informacid, reportatges, etcétera”
destinats a un public “que vol entendre el
moén i el que hi passa”.

Segons el Digital News Report 2019,

en el darrer any, els lectors han preferit
refugiar-se de les fake
news consumint, pre-
ferentment, capga-
leres de qualitat. Els
coneguts com legacy
media, amb tot,no es
poden relaxar.“No
podem refiar-nos, pensar que ens creuran
per ser qui som. Els que s’autodenominen
mitjans alternatius s’ esforcen a presentar
proves i fonts sobre les seves ‘teories de la
conspiraci6’”, alertava Dhruv Ghulati, un
jove emprenedor que actualment és CEO
de Factmata, una start-up que, mitjangant
un algoritme 1 la intel-ligéncia artificial,
lluita contra la desinformaci6 a Internet.

A Thora de debatre sobre la desinforma-
cid, tampoc va faltar qui, entre el public,

“Es curids com aquelles propostes que venien a revolucionar el periodisme, com BuzzFeed o el HuffPost, no estiguin ni presents

aqui i pateixin greus crisis”. El comentari no tenia res a veure amb el tema a debat, perd una periodista alemanya va aixecar la veu

durant la primera jornada del GEN Summit 2019 per reivindicar el periodisme classic i els anomenats legacy media enfront dels

mitjans que, en edicions passades, com dos anys enrere a Viena, es presentaven com a model a seguir.

Aquesta és només una de les moltes anecdotes que deixa un congrés de tres dies amb periodistes d'arreu del mén, cosa que

implica visions diferents del periodisme i del que ha de ser un congrés que mira sempre cap al futur. “Per qué el GEN Summit no

parla més de la premsa impresa?’, va preguntar un editor paquistanes en una reunié privada amb els dirigents del Global Editors

Network.

En alld que hi va haver un consens absolut va ser en l'aplaudiment més intens de tot el congrés. El va rebre Katharine Viner

responent un magazin britanic que va acusar el The Guardian d'estar “massa feminitzat” des de l'arribada de Viner com a nova

editora en cap. “No deu ser tan dolent si The Guardian ha produit contingut de qualitat, ha estat nominat a un Oscar per un

documental i ha assolit beneficis economics per primer cop des dels anys noranta”, va respondre. Quasi una desena de persones

es van posar dempeus, mentre 'Opera dAtenes, seu del congrés, aplaudia les paraules de Viner.

Quelcom que també cal destacar del GEN Summit 2019 sén les abséncies dels grans grups de comunicacio catalans i espanyols.

Només la cCMA —-amb un representant de Tv3 i un altre de Catalunya Radio- i la Cadena SER hi van ser presents, a més de dife-

rents periodistes freelance i mitjans com Diario de Navarra i CAPGALERA.
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Una intervencié del piblic en aquesta trobada, la principal reunié d'editors i innovadors de la indUstria dels mitjans de comunicacié. Foto: GEN

quiestionava el paper de les plataformes
tecnologiques com Facebook, Twitter o
Google. Periodistes com Olaf Steenfadt,
director de la Journalism Trust Initiative
de Reporters sense Fronteres, posava

en dubte el que han fet les plataformes
tecnologiques en els darrers anys per
Iluitar contra la desinformacid. Altres, com
Jenni Sargent, celebraven que aquestes
plataformes diguin que es volen implicar
en la lluita, encara que denuncia que “és
frustrant que s’emparin en dilemes étics
en la seva inacci6”.

També, la directora de la plataforma de
formacid digital per a periodistes First
Draft feia referéncia a les “pilotes fora”
que havia llancat minuts abans Jesper
Doub, director de les relacions amb
mitjans de Facebook a Europa 11’Orient
Mitja, al ser qliestionat sobre com la xarxa
social amb més usuaris del mén controla
la difusié de noticies falses 1 quins para-

metres fan seguir a ’hora de combatre-les.

“Es complicat dibuixar on és la linia quan

es tracta de contingut que, segons on, pot
esdevenir part de la llibertat d’expressio,
isegons on, no”’, responia Doub a una
pregunta del pablic. La seva resposta no va
deixar satisfeta ni la periodista que va fer
la pregunta ni els participants dels debats

BUZZFEED 0 EL HUFFPOST, QUE ANYS ENRERE
VENIEN A REVOLUCIONAR EL PERIODISME,
PATEIXEN GREUS CRISIS I'NO EREN AL CONGRES

posteriors. “Han d’escoltar les redaccions,
perque sera on els ajudaran amb els rep-
tes”, reclamava Jenni Sargent.

Sembla, doncs, que encara queda cami
per fer quan es tracta de la lluita contra
les noticies falses 1 la desinformacié. La
bona noticia és que la societat comenca

a identificar els mitjans tradicionals i

les capcaleres reputades com a sinonim
d’informaci6 verag is’hi dibuixa una
tendencia positiva de consum de noticies.

Per consolidar aquesta petita gran victoria
del periodisme enfront de les fake news,

la principal lli¢d que el GEN Summit

2019 deixa als assistents és la de tornar als
fonaments del periodisme: investigacio,
articles 1 reportatges de qualitat, un con-
tingut a I’alcada del
que l'usuari espera
d’aquests mitjans.

Per aconseguir

que tot aixo, a

més, funcioni des
del punt de vista economic, cal deixar
enrere els models basats en la publicitat i
concentrar-se en la comunitat. L'edici
d’enguany d’aquest reconegut congrés
periodistic internacional ha obert també
la porta a models basats en I'usuari, pero
que no necessariament han de comptar
amb un mur de pagament per reeixir. El
model de negoci ideal no existeix, tot i
aixi, I’exit sembla radicar en un aspecte
tan basic com el contingut. Era, és i sera
el contingut. (
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8S grans capcaleres,
refugi davant la desinformacic,
capten Ia majoria de subscripcions

Després d'uns anys d'incertesa, els mitjans de comunicacid tradicionals aprofiten la major capacitat
de recursos i I'alta quota de mercat per ser |'alternativa confiable davant un entorn de desinformacid
i noticies falses. A més, les principals capgaleres de cada pais atreuen més subscripcions, en un
moment en que el percentatge d'usuaris que paguen perinformar-se s'ha estancat.
Aquestes sén les principals conclusions del Digital News Report 2018.
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Text ALBERTO EscusoL



Es molt aviat per pronosticar si es tracta
d’un “sostre” o d’una eventualitat sense
significacié estadistica. Pero el cert és que
el volum de subscriptors de pagament, de
mitjana, s’estanca. Fins 1 tot paisos com
Estats Units, que amb l'arribada de Do-
nald Trump a la presidéncia va veure quasi
doblar el nombre de subscriptors a algun
tipus de mitja de referéncia a la recerca
d’informaci6 de qualitat davant I'allau de
noticies falses, han vist com, en els darrers
mesos, la xifra d’usuaris de pagament
parava de créixer. Aquest és I'aspecte més
destacat del prestigios informe Digital
News Report 2019, que anualment pu-
blica el Reuters Institut de la Universitat
d’Oxford i que enguany, com ja va succeir
aViena el 2017, ha estat presentat durant el
GEN Summit a Atenes.

Linforme, el més gran de la industria del
periodisme elaborat a partir de més de
75.000 entrevistes a persones de 38 paisos
—a Espanya s’han entrevistat més de 2.000
persones— apunta que, de mitjana, un 11%
dels usuaris paguen per informar-se a
Internet, xifra similar a la de ’'any 2018.

A Espanya, també s’observa un cert
estancament i es passa d’un 10%, el 2017,
aun 11% el 2018 per tornar, en 'informe
presentat al congrés del Global Editors
Network, de nou a un 10%. Només en

paisos nordics com Noruega (34%) i Sue-
cia (27%) el volum de ciutadans subscrits a
un mitja ha crescut lleugerament.

ELS GRANS AGUANTEN

Curiosament, qui pateix menys aquest
estancament son les principals capcaleres
de cada pais, que concentren bona part

de les subscripcions. E1 New York Times,
amb més de 3,3 milions de subscriptors; el
Washington Post,amb 1,2 milions, o I'ale-
many Bild,amb 423.000, s6n els principals
exemples que es van posar sobre la taula

A'NIVELL MUNDIAL, EL NOMBRE DE SUBSCRIPTORS
A UN MITJA DIGITAL S'HA ESTANCAT EN UN 11%.
SEMBLA QUE ES POT HAVER TOCAT SOSTRE

durant la presentacié de 'informe.“Els
grans mitjans s’emporten bona part del
pastis”, resumia Rasmus Kleis Nielsen,
director del Reuters Institute.

Al mateix temps, el maxim responsable de
I'informe feia mencié al fet que un 60%
dels usuaris de pagament estan subscrits
només a un mitja. “La majoria dels usuaris
paga només una subscripcid, aixi que la
majoria dels mitjans competeixen pel
mateix grup de subscriptors”, va afirmar.
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La competicié s’aguditza tenint en comp-
te que la principal rad per la qual un usu-
ari decideix no subscriure-s’hi és perque
“hi ha una opcid informativa similar de
manera gratuita”. Malgrat que enguany
no es van donar xifres sobre aquest aspec-
te, en un informe del R euters Institute de
l'any passat,més d’'un 80% dels enquestats
afirmava que no estava subscrit a cap mitja
per aquesta rad.

Aprofundint en I’estudi, Nielsen va mos-
trar com “en analitzar el comportament

i el periodisme que cerquen aquells

qui paguen, és un
contingut diferent: o
bé local, o bé perio-
disme d’investigacio,
etc.”. En el cas espa-
nyol, hi destaca el fet
que “durant el 2018
un 57% dels espanyols no van pagar per
informar-se, ni en versid impresa ni digi-
tal”, tal com indica 'equip d’investigadors
de la Universitat de Navarra encarregat de
I'informe a Espanya.

CAIGUDA DE LA CONFIANCA

Una altra de les qliestions sobre les quals
s’esperaven noves dades en el Digital
News Report 2019 afecta a la credibilitat
dels mitjans. I les noticies no van ser
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gaire bones. Si, a I'informe del 2018, la
confianga dels ciutadans en els mitjans era
un exigu 44%, enguany la xifra baixa fins
a un 42%.

Les diferéncies entre paisos es fan evidents
quan es mostra com la confianca en els
mitjans de comunicacié van d’un $9%

UN'60% DELS SUBSCRIPTORS NOMES PAGUEN
A UN MITJA DE COMUNICACIO | LA MAJORIA
ESCULLEN FER-HO A UN LEGACY MEDIA

a Finlandia a un 22% a Corea del Sud,
passant per un 43% a Espanya. Els autors
dels informes prevenen que el context
particular d’alguns paisos expliquen les
davallades significatives, com és el cas de
Franca, on la crisi dels “armilles grogues”
ha provocat que, en un any, els francesos
confiin un 11% menys en el periodisme.
Un periode de temps durant el qual, re-
cordava Nic Newman, investigador sénior
del Reuters Institute, “es van atacar alguns

periodistes acusant-los de no representar
la lluita i formar part de Pelit”.

Tant Nielsen com Newman vinculaven
la manca de confianca en el periodisme
amb el fet que la poblacid no esta segura
que els mitjans estiguin fent realment el
rol de “quart poder”. Dit d’una altra ma-
nera: només un 1%
dels més de 75.000
enquestats considera
que els mitjans els
ajuden “a entendre
les noticies que han
passat aquell dia” 1
només quatre de cada deu afirmen que
monitoritzen i controlen els poderosos.

“Ambdues caracteristiques son el nucli
del periodisme i aquest resultat ens porta
directes a explicar la baixa confian¢a que
generen els mitjans en la poblacié”, apun-
ten els autors a 'estudi. Sense anar més
lluny, entre els qui consideren que els mit-
jans no fiscalitzen el poder, la confianca
en el periodisme se situa en un 28%. Entre

ELS MOBILS, CLAUS EN EL CONSUM DE NOTICIES

75%

50%

25%

O%

els que si que creuen que controlen i vi-
gilen allo que fan els politics i poderosos,
la confianca puja fins a un $5%. En canvi,
les dades no mostren gaire relaci6 entre
la percepcid que els mitjans fan de “quart
poder”1la predisposicié a pagar.

PRECAUCIG PER LES MENTIDES

Lligat amb la confianca que generen els
mitjans de comunicacid en la societat es
troba el fenomen de les noticies falses i

la desinformacié. L'informe apunta que
cada cop més ciutadans sén conscients del
perill d’aquest tipus de contingut. Espanya
és un dels paisos on més precauci6 hi ha
entre la poblaci6. Concretament, un 68%
dels espanyols afirma estar preocupat
sobre qué és veritat i que no ho és, quan
llegeix noticies a Internet. Tot i aixo, els
espanyols son els europeus que més s’in-
formen a través de grups de Facebook i
‘WhatsApp, on sovint no coneixen tots els
membres d’aquests grups,“el que suposa
un punt de difusié de desinformaci6”,
segons adverteix 'informe.

e
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Cada cop més persones s'informen de 'actualitat a través del teléfon mobil, tal com mostren les dades del Digital News Report.
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ON S'INFORMEN ELS ESPANYOLS A PRIMERA HORA DEL MATI?
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Dades del Digital News Report sobre la primera font a primera hora del mati dels usuaris de noticies digitals a Espanya.

Una tendeéncia que apareix en aquest
darrer informe és el dels ciutadans que es
refugien de la desinformaci6 consumint
capgaleres conegudes i reputades. Per
primer cop, el Digital News Report

ha preguntat als internautes queé fan
davant el risc de la desinformaci6. Un de
cada quatre enquestats “confia en fonts
d’informaci6 més reputades”. Pero no es
tracta només d’aixo. També cal deixar de
compartir informacions dubtoses (29%)
i de contrastar qualsevol informacié que
ens arriba (un 41% intenta comparar

EL 2018, MES DE LA MEITAT DELS CIUTADANS
ESPANYOLS NO VA PAGAR PER INFORMACIO,

NI DIGITAL NI IMPRESA

una mateixa noticia en dos o més webs).
Newman també assegura que “es comen-
¢a a detectar una major demanda del que
anomenem unbreaking news, és a dir, un
periodisme reposat i d’analisi”.

BRETXA GENERACIONAL

La confianga en els mitjans i la preven-
ci6 davant de possibles desinformacions
a Internet dibuixen també una bretxa
generacional que si bé no és nova, s’in-
tensifica amb el pas dels anys. Un exem-
ple: mentre a Espanya més de la meitat
dels joves no confien en les noticies

que troben a les xarxes socials, només
un 40% dels més grans de 55 anys hi
desconfien. Ara bé, les diferéncies entre
generacions és tan gran en tants punts
de I'informe que un dels investigadors,
Antonis Kalogero-
poulos, hi dedica un
article sencer.

Els joves, tant la Ge-
neraciéY (coneguts
com mil-lennistes,
nascuts entre mitjan anys 801 el 2000)
com la Generaci6 z (els centennistes, nas-
cuts al segle XX1),“viuen permanentment
interactuant amb un smartphone des que
s’aixequen del 1lit”, va afirmar Kaloge-

ropoulos. Es quelcom evident que aixd

té conseqiiencies pel que fa al consum
d’informacié: un 45% de la Generacid Z
iun 39% de la GeneracidY s’informen
de bon mati amb el mobil. En canvi, aixo
només ho fa un 19% dels majors de 35
anys, mentre que els nascuts abans de 1985
escullen la televisié (30%) per tenir un
primer contacte del dia amb les noticies.

Malgrat tot, és al mobil on els mitjans
trobaran la majoria de la poblaci6 en un
moment o altre del dia. A Espanya, un
67% de la poblacid assegura que ha utilit-
zat el mobil per consumir noticies durant
aquell dia. A més, ja supera en quasi vint
punts percentuals les noticies de ’ordina-
dor i encara més les que es consumeixen
des de la tauleta. “Tot el periodisme ha
de treballar-se enfocat als smartphones”,
recomanava Newman.

L’ts del mobil provoca, pero, que molts
cops la font d’informacié no es trobi,
directament, en un mitja de comunicacio.
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En realitat, més de la meitat dels espanyols,
s’informa a través de les xarxes socials.
Només la televisié (amb un 72% d’Gs per
informacid) les supera i queden relegades
ala tercera posicié (amb un 44%) els webs
1les aplicacions oficials dels mitjans de
comunicacio.

En aquest cas, de nou, sorgeixen diferén-
cies segons I’edat. Mentre un 38% dels
menors de 25 anys confien en les xarxes
com a “mitja d’informacié preferit”, entre
els majors de 55 anys la xifra baixa fins a
un 8% 11'0s de la televisi6 és majoritari
(més del 54%).“Dit d’una altra manera:la

LS ESPANYOLS SON ELS EUROPEUS QUE MES
S'INFORMEN A TRAVES DE GRUPS DE FACEBOOK |
WHATSAPP, ON ES DIFONEN MOLTES FALSEDATS

marca del mitja é menys important per
als joves”, sintetitza Kalogeropoulos.

Y|

Entre el jovent, Facebook continua sent
la xarxa social més emprada per infor-
mar-se, malgrat que alguns dels centen-
nistes enquestats afirmen que la xarxa de
Mark Zuckerberg “és antiga, és una cosa
de mares”.

Les principals capgaleres no han perdut,
tanmateix, el paper rellevant entre les
noves generacions. Un 23% de la Ge-
neracié Ziun 33% de la X continuen
confiant en els webs i apps dels mitjans

de comunicaci6, especialment quan del
que es tracta és d’aprofundir en un tema o
bé saber qué esta passant realment en un
determinat context.
“Cada mati vaig a
l'aplicacié de la BBC
preguntant-me ‘que
esta passant?’”, expli-
cava una mil-lennista
britanica entrevistada
pels autors de 'informe que resumia aixi
un habit que tenen molts joves.

ELS MOMENTS CLAU DELS JOVES

PODCASTS | BUTLLETINS

Lauge dels dispositius de veu d’Amazon

i Google, entre altres, ajuda a consolidar i
a fer créixer el consum de podcasts, peces
d’audio creades especialment per al con-
sum a la carta. Un 36% dels usuaris escol-
ten algun podcast, i un 15% escull podcasts
especialitzats en informacié 1 noticies.

La popularitzacié dels podcasts (el seu ts
ha augmentat dos punts més que I'any
2018) es deu, en part, al fet que entre els
qui fan més s de 'smartphone —els joves,
evidentment—““és on més creix 'ts dels
audios”, tal com va indicar Newman
durant la presentacié de 'informe.“Un
55% dels usuaris consumeix els podcasts
a smartphone” 1 els principals avantatges
d’aquests audios a la carta sén, segons
expliquen els usuaris, que sén “perfectes
per fer més coses alhora”, que “decideixes
quan els escoltes” 1 que hi troben “molta
diversitat d’oferta, molta més que a les
radios convencionals”.

Més enlla de les 75.000 enquestes realitzades, els investigadors del Reuters Institute escullen grups d'usuaris per entrevistar-los

en profunditat i aixi conéixer millor el perqué de les respostes. En aquesta edicié, van entrevistar una vintena de joves per analit-

zar-ne el consum informatiu i tracar les principals diferéncies envers les generacions més grans. Entre altres conclusions, 'informe

dibuixa quatre moments del dia en qué els joves esperen una oferta diferent per part dels mitjans.

1. Moments d’aprofundiment
Normalment succeeix a la
tarda o els caps de setmana.
Es quan troben el temps
necessari per concentrar-se i
comprendre millor les notici-
es, ‘com quan llegeixen una
novella o veuen una serie”.
Els experts asseguren que
aquests moments d'aprofun-
diment no sén gaire habituals.
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2. Actualitzacié

Al despertar-se, el primer
que fa un jove és accedir

a un mitja per coneixer la
darrera hora de les principals
noticies. Es tracta d'una rutina
diaria en qué saconsegueix la
“informacié necessaria”.

3. Omplir el temps

No es tracta de la informacié
per si mateixa, sind que

el consum de noticies es
converteix en una manera de
passar l'estona en determinats
moments com quan sesta al
metro, quan es fa un descans
o quan un es troba en una
cua, etc. Els experts apunten
que, en aquests moments,
perd, la informacié és més una
distraccié que no pas un con-
sum conscient i aprofundit.

4. Informacié interceptada
Pot succeir en qualsevol mo-
ment. Es refereix a quan algu
rep una alerta o un missatge
d'un amic amb una noticia
que crida l'atencié. L'usuari
deixa per una estona alld que
esta fent per llegir o consumir
la informacié de l'alerta en
questio.
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Rasmus Kleis Nielsen, director del Reuters Institute, i Nic Newman, investigador d'aquest centre, durant la presentacié del Digital News Report. Foto: Maro Kouri

Un altre recurs a I'abast dels mitjans de
comunicaci6 i que els usuaris semblen
sollicitar for¢a son els butlletins de noti-
cies. A Espanya, per exemple, un 14% dels
ciutadans reben, com a minim, un butlleti
de noticies. I no és1'tnic lloc on han
descobert la seva utilitat. “ Al Washington
Post han descobert que els usuaris que
provenen dels butlletins consumeixen

799

tres vegades més d’informaci6”, destacava

Els autors de I'estudi, en definitiva, es i“pensar en el contingut, pero anar més
mostren optimistes pel que fa al consum  enlla. Pensar en tota I’experiéncia, creant
de noticies ja que, tant si és de manera una relacié amb 'usuari”. (,J

directa (webs 1 apps dels mitjans) com
indirecta (xarxes socials), aquest creix

any rere any. . ,
Y Y Més informacié a:

www.digitalnewsreport.org > Informe

El repte a les redaccions és, sens dubte, o
Digital News Report 2019

aconseguir fidelitzar els usuaris que arri-
ben —especialment els joves— 1 aixi poder
“trobar la manera

www.digitalnewsreport.es » Resum del
Digital News Report 2019 a Espanya

FLS CIUTADANS COMENCEN A PRENDRE MESURES  comresmmis kici
CONTRA LA DESINFORMACIO. CADA COP CONTRASTEN MNiclsen Aques

expert recomana

MES LES NOTICIES EN ALTRES MITJANS pensar a larg ter-

Newman en una de les analisis d’aquest
darrer Digital News Report que es va
presentar a la capital grega.

mini”. En aquest
sentit, les claus dels responsables de la
darrera edicié del Reuters Institute son
“oferir contingut exclusiu, de qualitat”
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Hlweb i lapp oficials
ja no son suficients per als mitjans

Si la darrera edicié del GEN Summit ha consolidat el "que” -6l contingut- com ['epicentre de tot plegat,
laincertesa i el debat s'ha centrat en el "com”. El web o les aplicacions del mitja es queden curts sies
vol arribar a un usuari que canvia els habits de consum amb notable rapidesa. Alguns experts ja parlen
de I'era postpantalla en qué, més enlla de I'smartphone, hi haura altres dispositius, com els altaveus
intel-ligents, que formaran part del nostre dia a dia.

(2]

TexT ADRIAN CABALLERO



Sense un bon contingut, exclusiu, de
qualitat i que respongui a les expectatives
de l'audiéncia, no hi ha res a fer. Aquest és
el primer pas per a qualsevol mitja i quel-
com que ha rebut un consens majoritari
entre els editors i experts que es van donar
cita al GEN Summit 2019, celebrat a Atenes
aquest passat mes de juny.Ara bé, malgrat
que és essencial, el bon contingut necessi-
ta també adaptar-se a I’evoluci6 tecnolo-
gica, cada cop més accelerada 1 que afecta
directament a com les diferents redaccions
ofereixen la informaci6 a 'usuari.

“Encara és important el web per a un mit-
ja de comunicaci6?” va ser el titol d’una
de les taules rodones de la segona jornada
d’aquest reputat congrés organitzat pel
Global Editors Network. Malgrat que els
participants en cap moment van dubtar
que un mitja de comunicacié encara ha
de concentrar-se en el seu web com el
centre de trobada dels usuaris, aquest de-
bat evidencia que potser el que fins ara ha
estat una de les principals portes d’entrada
de visitants —la plana web i 'app del mitja—
jano és suficient i cal, doncs, plantejar-se
nous desafiaments.

En I’escenari més disruptiu, estariem ja
immersos en “I’era postpantalla”, com ha
batejat Amy Webb, fundadora del Future

Today Institute i professora de Planifica-
ci6 estratégica a I’escola de negocis Stern
de NovaYork.

En paraules seves, durant la xerrada al GEN
Summit, ’era postpantalla implica que “‘si
bé I'smartphone continuara sent al centre
del nostre dia a dia, al voltant d’ell giren (i
ho faran més a curt termini) altres dispo-
sitius periferics, com rellotges intel-ligents,
ulleres de realitat virtual i augmentada,
altaveus 1 polseres intel-ligents, etc.”.

Tots aquests ginys, apunta, interconnec-
tats al niivol “1, en tots aquests, els mit-
jans de comunicacié podrien tenir-hi

"EN BREU NO TINDREM UN UNIC DISPOSITIU
DE CONTACTE AMB LA INFORMACIO"

Amy Webb, Future Today Institute

preséncia”, ja que, tal com pronostica
Webb, tard o d’hora els mitjans adapta-
ran els continguts als diferents formats.
“En breu, no tindrem un Gnic dispositiu
de contacte amb la informacid, siné que
tot el que ens envolta sera un dispositiu
en si mateix, fins 1 tot nosaltres”, apunta-
va Webb en una de les conferéncies que
va ser més comentades a xarxes socials

¢ DOSSIER «

1 més ben valorades pels assistents al
congrés.

DISCURS FUTURISTA

Aquest escenari, pero, dista de ser una
realitat avui dia. Si no, poc sentit tindrien
consells com els de Nic Newman, inves-
tigador sénior del R euters Institute, que
durant la presentaci6 del darrer informe
Digital News Report aconsellava, a tenor
de les dades extretes de 'estudi, que “tot
el periodisme necessita treballar pensant
sempre en el mobil”. El Digital News
Report, per cert, apunta que un 66%

dels usuaris utilitza el telefon mobil per
informar-se i que un
54% dels menors de
35 anys el primer que
fan en despertar-se és
consultar les noticies
a través del mobil.

Amb tot, aquestes dades no invaliden el
discurs futurista de Webb, que alerta d’un
moment d’incertesa en la professié.“No
és el primer moment de la historia en
queé la indastria del periodisme afronta
una profunda incertesa”, admetia Webb,
que, aixo si, denunciava que “pel que fa al
model de negoci estem sempre adrecant
solucions de curt termini per riscos de
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RETORN A LA DISPERSIO

Durant la seva intervencié al GEN Summit dAtenes, Amy Webb, fundadora del Fu-

ture Today Institute, va referir-se a les tendéncies de distribucié de la informacio

dels darrers cinquanta anys i al futur que sacosta, semblant -salvant les diferénci-

es- al que passava als anys seixanta.

1969-1999 Divergéncia

Van sorgir molts dispositius per consumir informacié. A final de segle, tenfem el

teléfon mobil, lordinador portatil, les cAmeres digitals, els reproductors MP3, el

disc-Man, etc.

1999-2019 Convergéncia

Tots aquells dispositius es van anar concentrant, a poc a poc, en el teléfon intel-

ligent o smartphone, que té totes les capacitats d'aquells dispositius i, a més, amb

un rendiment i tecnologia més potent que la de qualsevol ordinador del 1999.

2019-... Divergéncia

El telefon mobil estard acompanyat d'altres dispositius, com els rellotges o els

altaveus intel-ligents. L'smartphone continuara sent al centre del nostre dia a dia,

perd cada cop adquirirem i interactuarem més amb aquests dispositius periférics.

L]
© : )

llarg termini”. Entre aquests riscos, la
professora inclou la rapidesa amb la qual
els ciutadans canvien els habits de consum
informatiu i els dispositius pels quals
s'informen. Per afrontar de cara el futur
incert, va recomanar als responsables dels
mitjans “fer-se preguntes profundes”.
Algunes d’aquestes preguntes serien,
segons Webb, com dibuixar el periodisme
en I’era postpantalla, com sera el compor-
tament de 'usuari en aquesta nova era i,
especialment, com es poden fer diners de
tot aixo?

REVOLUCIO DELS ALTAVEUS

Tot i que és aviat per afirmar que s’ha
arribat a aquesta era postpantalla que
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pronostica Amy Webb, un dels dispositius
periférics que va esmentar diverses ve-
gades durant la seva xerrada, els altaveus
intelligents, estan penetrant amb forga als
Estats Units 1 el Regne Unit i s’estan con-
vertint en un dels ginys tecnologics més
demandats dels darrers mesos a Espanya.

EL SED ANIRA DEIXANT PAS PAS A UNA INVERSIO
CADA COP MAJOR EN VSO0, LA CREACIO DE
CONTINGUT PER ALS ALTAVEUS INTEL-LIGENTS

Segons el Digital News Report d’en-
guany, a inici d’aquest any, un $% dels es-
panyols tenia un voice speaker —com Alexa
d’Amazon o Google Home—, una xifra

que de ben segur s’ha incrementat amb

el pas dels mesos. La mateixa enquesta,
realitzada a més de 2.000 persones només
a I’Estat espanyol, apunta que un 35% dels
qui tenen un altaveu intel-ligent I'utilitzen
per consumir informacié. “Introduir-nos
al moén dels altaveus intel-ligents al prin-
cipl va ser tot un repte”’, reconeixia Lucas
Menget, sotsdirector de Franceinfo, emis-
sora de radio a Franc¢a que ja compta amb
1,2 milions d’oients al voice speaker, durant
la seva intervencié a Atenes.

Per a molts mitjans, els altaveus intel-
ligents son un dispositiu més per on dis-
tribuir el contingut.“Fem radio normal,
pero adaptant-la al format”, explicava
Menget, qui no descarta “fer tard o d’hora
contingut especific”’. Ni Menget ni altres
participants al congrés descarten, a curt
termini, que els mitjans es plantegin nous
formats adaptats a dispositius com els
altaveus intel-ligents.“Es tracta d’elaborar
diferents versions d’una mateixa historia”,
indicava Reginald Chua, cap d’Operaci-
ons editorials de Reuters.

Malgrat que el ritme de penetracid varia
segons els paisos, “els altaveus intel-ligents
son arreu 1, per al 2021, la gran majoria de
les interaccions que mantindrem amb una
computadora sera per mitja de la veu”,

va preveure Amy Webb.“La gent esta
preguntant coses i mantenint cada cop
més converses amb aquests dispositius, 1
aixo convertird Amazon, lider en el mer-
cat dels voice speakers, és un dels motors

de cerca més grans del moén”, prosseguia
‘Webb.“Ara penseu, vosaltres responsables
de mitjans, el vostre paper en un mén on
Amazon és un dels liders de cerques”,

va qiiestionar la
tundadora del Future
Today Institute a
l’audiéncia tot pro-
vocant uns segons de
silenci.

El canvi a curt termini, més enlla de la
creacid de contingut especific, és el fet
que, a poc a poc, el seo (Search Engine
Optimization),’optimitzacié de contin-
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La trobada d'Atenes va permetre coneixer les darreres novetats en [ambit tecnoldgic que afecten els mitjans de comunicacié. Foto: GEN

PODCASTS, BUTLLETINS I APLICACIONS PER A
DISPOSITIUS PERIFERICS SON EINES QUE JA VAN
MES ENLLA DEL WEB DELS MITJANS

guts per a cercadors com Google, deixara
pas a una inversi6 cada cop major en VSO
(Voice Search Optimization), és a dir,

la creacié de contingut per als altaveus
intel-ligents pensant en com I'usuari

ho demanara.“L’audio és un mitja en si
mateix, amb un llenguatge i una grama-
tica propia. No és només un video sense
imatges”, reflexionava en aquest sentit
Siobhan McHugh, professora de Peri-
odisme de la University of Wollongong

(Australia) 1 autora
de podcasts premiats
internacionalment.
“Has de saber rapi-
dament que implica
el canvi de SEO a vsO
ala teva redaccié”, va
insistir de nou Webb durant una xerrada
de quaranta minuts plena de desafiaments
per als editors de les principals capcaleres,
televisions i radios d’arreu del moén.

ALTERNATIVES REALS

A Tespera de com es concreten moltes
de les prediccions que va assenyalar Amy
Webb, la realitat és que els podcasts sén un

producte perfecte per a aquests altaveus
intel-ligents 1 s’estenen com una forma de
consumir informacié entre els ciutadans,
especialment els més joves.

Les dades ens diuen que un 36% dels
usuaris escolten setmanalment un o
més podcasts i que la majoria d’ells

ho fa des del seu smartphone.* The
Guardian, The Washington Post, Politiken,
The Economist i el Financial Times son
només alguns de les desenes de mitjans
que han llan¢at nous podcasts, en el
darrer any, sense oblidar I’éxit del
Daily podcast del The New York Times”,
apuntava Nic Newman en referéncia a
I’oportunitat que suposa per als mitjans
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Un moment de la intervencié de Siobhan McHugh, autora de podcasts premiats internacionalment. Foto: Maro Kouri.

(i periodistes freelance) el potencial
d’aquests audios episodics.

La BBC fins i tot ha rebatejat el seu conjunt
de podcasts (els anomena BBC Sounds),
cosa que per a Newman és un clar senyal
de “T'increment d’aquest consum sota
demanda”i del creixent interes del que
I'investigador del Reuters Institute
anomena “la generacié podcast”. Aquesta
generacid, que Newman situa per sota
dels trenta-cinc anys, vol tenir més control
sobre el que consumeix i és aquest, pre-
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cisament, el principal avantatge que troba
en els podcasts.

D’altra banda, els mitjans miren de pro-
duir un contingut que destaqui.“Sempre
es tracta de fer contingut de qualitat”,
subratllava Juliette Hollier-Larousse,
directora de I'agéncia France Presse, en
una taula rodona en qué Laurent Lasserre,
director a Europa de Wibbitz —empresa
especialitzada en la creacié de video
automatitzat— insistia en la necessitat de
“personalitzar experiéncia de I'usuari a

cada format i a cada plataforma”.“Has de
fer dels podcasts quelcom personal, fins i
tot els de noticies. Has d’emetre autentici-
tat”, recomanava McHugh, que es referia
també a Iexitos Daily del New York Times
com a exemple de podcast informatiu que
“connecta amb l'audiéncia”.

BUTLLETINS QUE FIDELITZEN

Sens dubte, un altre recurs més enlla de la
plana web que estan emprant els mitjans
de comunicacié i que dona més fruits a
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ALEXA NO ‘
ENTEN EL CATALA

Els altaveus intelligents ja estan

a cada cop a més llars. Segons el
Digital News Report 2019, des de
fa dos anys la compra d'aquests
dispositius s'ha disparat i prop d'un
40% dels usuaris els utilitzen per
informar-se. Aixi, no és d'estranyar
que molts mitjans hagin creat
aplicacions concretes per aquests
altaveus intel-ligents, com Alexa
dAmazon, el més venut del mercat.
Aquestes aplicacions sactiven amb
la veu, és a dir, cada cop que l'usu-
ari li demana a l'altaveu que obri
I'aplicacié o li expliqui les noticies.
“Amb els altaveus intel-ligents tenim
un problema, i és que no entenen
les ordres en catala”, comentaven
els representants de la Corporacio
Catalana de Mitjans Audiovisuals
(ccMma) després de la conferéncia
dAmy Webb, que havia parlat de
l'optimitzacié del contingut per res-
pondre a allo que demani l'usuari.
La consequéncia: cada cop que

un usuari demana en catala que
sobri una aplicacié o resumeixi les
noticies... Alexa no ho entén.
Aquest problema que ara es troben
els mitjans que informen en catala
coincideix amb el que l'activista cul-
tural Alex Hinojo denunciava al juny
en un 30 Minuts de Tv3. “Jo a la
meva torradora li vull parlar en ca-
tala”, demanava en referéncia al fet
que molts dels ginys domotics no
entenen el catala i obliguen ['usuari
a dirigir-se en castella. “El que hem
de fer és buscar paraules per acti-
var l'aplicacié que sassemblin molt
en catala i castella, com ‘inicia”,
expressen amb certa resignacié
des de la ccMA quan s€lls pregunta
per una solucid a curt termini.

I’hora d’atreure i de fidelitzar audiéncia
son els butlletins electronics o newsletters.
El seu s se situa al voltant d’un 15%
dels usuaris, si bé els beneficis estan més

LA "GENERACIO PODCAST" ESTA FORMADA PER
MENORS DE TRENTA-CINC ANYS QUE VOLEN TENIR
MES CONTROL SOBRE EL QUE CONSUMEIXEN

que comprovats,amb una estada en la
pagina de més del doble i un consum de
noticies que triplica el d’un usuari que
no prové des del butlleti.“Els mitjans
s’estan prenent seriosament la creacid de
bons newsletters en I'estratégia de millorar
I'engagement dels seus usuaris. Crec que
fan molt bé, perqueé els resultats solen ser
molt positius”, sosté Ismael Nafria, autor
del butlleti Tendenci@s sobre novetats als
mitjans digitals.

Per a aquest periodista i consultor, la clau
d’un bon butlleti és que “connecti molt
bé amb el ptblic al qual vol adrecar-se,

que tingui personalitat i que ofereixi valor

per si mateix”. Nafria argumenta, a més,
que aquests butlletins son una bona eina
per a aquells mitjans que “estan fent una
aposta per les subscripcions o membresies
digitals” i menciona que alguns d’ells tre-
ballen per crear uns bons newsletters.“Una
cosa va molt lligada a I’altra”, argumenta.

Podcasts, butlletins i aplicacions per a dis-
positius periférics com els altaveus digitals
son les eines que, avui en dia, els mitjans ja
estan emprant per arribar a un ptblic més
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enlla de la pagina web i les aplicacions.

Si bé a la majoria de redaccions encara
poden sonar llunyanes les paraules d’Amy
Webb, la seva intencid, com ella mateixa
va reconeixer, era
“provocar que la
indstria periodistica
es faci preguntes
profundes sobre el
futur”. Un entorn, el
dels mitjans de co-
municacid, que canvia rapidament i que,
abans del que pensem, ens podria situar en
aquesta era postpantalla.

Més informacid a:

www.youtube.com/
watch?v=07e1eé6aDeSM , Conferéncia

dAmy Webb (GEN Summit 2019)
|
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A TECNDLUGIA,
JoA DELy BRAN:

IS algoritmes i la realitat augmentada
penetren lentament a les principals redaccions

La intel-ligencia artificial, Ia realitat augmentadai altres disrupcions tecnologiques arriben al periodisme,
per6 no ho fan nia la velocitat que es preveia ni amb la universalitzacié que es predicava. Sil'edicid de 2018
del GEN Summit va estar plena de sessions en qué es vaticinaven tota una série de canvis que la tecnologia

provocaria en els mitjans, enguany el centre d'atencié ha estat el periodisme en si mateix i els experts
apunten al fet que aguestes innovacions arribaran a les redaccions com el video i el podcast. ks a dir, quan
BS pensin histories en que emprar aguestes eines.

()

Text ALBERTO EscusoL



Amb intel-ligencia artificial, realitat
augmentada i bots es podran fer moltes
coses en I'ambit del periodisme... pero
encara no.Aixi es podria resumir tot el
que es va comentar enguany a Atenes,

al GEN Summit 2019, sobre la tecnologia
ila indtstria de la informacié. Ledicid
anterior, celebrada al maig de 2018 a
Lisboa, comeng¢ava amb un discurs del
ceo de la Global Editors Network, Ber-
trand Pecquerie, en qué reconeixia que,
preparant el congrés,ja pensaven “a parlar
d’intel-ligencia artificial, bots, etc.”’ 1 alguns
experts aconsellaven “millor parlar d’aixo
d’aquia un any”, és a dir, en 'edici6 de
2019.A jutjar pel que es va poder sentir a
Atenes, els qui aconsellaven Pecquerie i la
resta de membres del GEN no anaven pas
desencaminats.

El potencial d’aquestes disrupcions tecno-
logiques envers el periodisme és enorme,
s1 bé encara hi ha molts dubtes al voltant
de l'aplicacié. La tecnologia arriba i algu-
nes redaccions experimenten amb coses
com les noticies automatitzades, encara
que el ritme d’implementacio no és tan
alt com alguns auguraven no fa gaire. A
més, la universalitzacié que es predicava
tampoc és tal,ja que aquests experiments,
que no deixen de ser proves d’assaig-error,
només s’estan duent a terme a les grans
redaccions 1 a les agencies de noticies.

Labséncia d’experiéncies a les petites
redaccions no és, pero, una quiesti6 de
pressupost perque 'aplicacié d’aquestes
tecnologies no és cara.“El que cal és tenir
gent a la redaccid que es pregunti ‘com
podem explicar aix0 en un nou format?””,
plantejava Diogo Queiroz, exdirector del
diari Publico de Portugal. Es una qiiestio,

doncs, de curiositat i no tant d’inversio.

Pels qui volen innovar en aquest sentit
existeixen moltes eines gratuites, molts
tutorials, etc.” esperonava Carole Chai-

AMB INTEL-LIGENCIA ARTIFICIAL, REALITAT
AUGMENTADA | BOTS ES FARAN MOLTES COSES
EN EL PERIODISME, PERD ENCARA QUEDA LLUNY

non, fundadora de yyc, companyia que
desenvolupa tecnologia de realitat aug-
mentada i realitat virtual.

Per als qui ja treballen amb aquestes
tecnologies disruptives, la realitat aug-
mentada o la intel-ligencia artificial “no
son la salvacié del periodisme, simplement
un llenguatge 1 un recurs més”, com va
puntualitzar Queiroz.“Quan altres llen-
guatges van arribar a les redaccions, com
és el cas del video o el podcast, es van pro-
duir les transformacions necessaries per

AQUESTS EXPERIMENTS, PROVES D'ASSAIG-ERROR,
NOMES S'ESTAN FENT A LES GRANS REDACCIONS

| A LES AGENCIES DE NOTICIES

incloure’ls. Amb la intelligéncia artificial
ila realitat augmentada passara el mateix”,
pronostica aquest periodista portugues.

NOTICIES AUTOMATITZADES

La principal novetat del GEN Summit
2019, pel que fa als avengos tecnologics a
la redaccid, és que s’han pogut conéixer
les primeres experiencies de grans re-
daccions on s’ha aplicat la intel-ligéncia
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artificial per, entre altres coses, crear
contingut automaticament. Es el cas d’As-
sociated Press, on la intel-ligéncia artificial
ja elabora peces informatives relatives a

la previsié meteoro-
logica o als resultats
esportius. “Els peri-
odistes preparen una
plantilla 1 un algorit-
me omple els buits
amb la informaci6
que ens arriba dels nostres proveidors de
dades”, explicava Lisa Gibbs, directora de
la relacié amb mitjans d’ Associated Press.
“Un periodista sempre comprova el que
ha escrit el robot”, matisava.

Per a Gibbs, “la intel-ligéncia artificial

és un assistent que ajuda un periodista a
saber més, a estar més actualitzat del que
ha passat mentre dormia o estava inves-
tigant”. Com Queiroz, I'editora d’Asso-
ciated Press opina que “la intel-ligéncia
artificial és com qualsevol tecnologia que
ha entrat a la redac-
ci6”.“Només cal
entrenar les dades i
els algoritmes perque
facin el que volem”,
afegia Ben Rudolph,
director de Microsoft
News Lab.“Aviat podrem utilitzar la
transcripcid per cobrir esdeveniments 1
rodes de premsa a les quals no arribem”,
exposava Gibbs.

I no només per transcriure. També per
traduir, etiquetar, contextualitzar la in-
formacid, cercar la biografia dels qui han
intervingut en aquell esdeveniment...“La
intel-ligéncia artificial podra fer tot aixo
alinstant”, assegurava Krishna Bharat,
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COM HUMANS (O MILLORS)

La intelligéncia artificial és la capacitat d'una computadora d'imitar funcions
“‘cognitives” que associem als éssers humans, com raonar, aprendre, resoldre
problemes, etc. Per mitja d'algoritmes, permet que un ordinador interpreti dades,
apren d'aquestes dades i aplica aquest aprenentatge per portar a terme tasques
o resoldre problemes que cap huma li ha demanat (directament).

ORIGENS LLUNYANS

El terme intelligéncia artificial va ser creat, el 1955, per John McCarthy, un dels
majors experts en ciéncia computacional. En aquella &poca, un petit grup de
cientffics i matematics ja debatien com fer que les maquines es comportessin
com humans. Als cinquanta i seixanta, es van crear les primeres xarxes neuronals
de les computadores que partien de senzills algoritmes i els permetien resoldre
problemes. La implicacié del Departament de Defensa dels EuA, a través del
programa DARPA, va permetre aprofundir en el que avui es coneix com machine
learning amb algoritmes cada cop més complexos.

APRENENTATGE PROFUND

En l'actualitat aquest aprenentatge és més “profund” (deep learning) i els
algoritmes que entrenen les computadores, més sofisticats i inimaginables per
McCarthy i els seus collegues de meitat del segle xx. Un dispositiu ja no només
aprén de les dades, siné del propi comportament de l'usuari... i fins i tot de les
seves emocions. "Amazon ja treballa en el reconeixement democions. No només
reconeixera qui ets, sind també tot allo que fa qui ets: la teva veu, com és el teu
esternut, la teva tristesa..”, advertia Amy Webb al GEN Summit. Aquesta evolucio
exponencial permet que les maquines (aquf rau la clau de la intel-ligéncia artificial)
prenguin decisions més complexes, realitzar accions i interactuar amb l'usuari
cada cop de manera més natural.

Un exemple d'intel-ligeéncia artificial el tenim a la butxaca. Els assistents virtuals
dApple i Google son “intelligents”, ja que interpreten les nostres peticions, apre-
nen del nostre comportament i fins i tot ens ofereixen consells per utilitzar millor
els dispositius. El projecte DARPA ja va crear el 2003, molt abans de la creacié de
Siri, Alexa i Cortana, el primer assistent virtual intel-ligent.

| ALES REDACCIONS?

Quan es parla de robots que escriuen noticies es fa referéncia a la intel-ligéncia
artificial. La incorporacié de redactors no-humans, ara bé, encara queda lluny i
existeixen dubtes que es vegin a curt o mitja termini. En canvi, la intel-ligéncia
artificial permet que, amb ajuda de periodistes de carn i ossos, un algoritme
pugui oferir teletips sobre el temps o resultats esportius.

En el futur, la intel-ligéncia artificial ha de convertir l'ordinador del periodista

en un assistent complet, com si fos de veritat. “Mentre investigues un tema,
rastrejara més informacié relacionada i te la resumird, entrevistard centenars de
persones amb un bot i interactuard amb elles... i moltes més coses que encara
no preveiem’, resumia Ben Rudolph, director de Microsoft News Lab, al GEN
Summit. Pel que fa a lempresa periodistica, la intelligéncia artificial ajudara a
entendre millor el lector i oferira més arguments per optimitzar el contingut i
millorar el model de negoci.
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creador de Google News, que batejava
aquesta manera de cobrir actes amb un
toc original “prendre notes 2.0”.

NOTICIES PERSONALITZADES

La intel-ligéncia artificial, doncs, multiplica
exponencialment la capacitat de treball
d’un periodista i es converteix en un as-
sistent per a tot.“En comptes de llegir-me
200 histories o articles per a una recerca, un
robot em podra fer un resum de qualitat”,
imaginava R eginald Chua, el responsable
editorial d’operacions de Reuters.

“S’imaginen poder personalitzar la noticia
segons el lector?”, continuava Bharat
mentre entre el pablic encara comentaven
les aplicacions d’aquesta nova manera de
prendre notes. Posem per cas —va dir a tall
d’exemple— una noticia sobre incidéncia
del cancer i I'index de mortalitat. Amb
intelligéncia artificial,I’ordinador detecta-
ra qui estd llegint la noticia. Aixi, si el lector
és home, la noticia incorporara dades sobre
el cancer de prostata i,si és dona, sobre
cancer de mama, ovaris, etc.”

Entrevistes escalables, deteccid de senti-
ments en 'usuari 1, fins i tot, “empleats
digitals a la redaccid” (com expressava
Bharat). E1“més dificil encara” del circ,
aplicat a la intel-ligéncia artificial. A mig 1
llarg termini, pero.

També pel que fa a la realitat augmentada
les aplicacions futures van deixar bocabadat
més d’un dels assistents al congrés.“Amb
realitat virtual i augmentada posem els usu-
aris alla on passa la noticia. S’obren moltes
oportunitats per a storytelling”, assegurava
un conven¢ut Diogo Queiroz, que insistia
un cop més que la incorporacié de la
tecnologia a la informacié és només una
quiestié de voluntat.““Si la immersié de la
realitat augmentada funciona molt bé en
I'educaci6, per que no ha de funcionar

en el periodisme?”, afegia Dan Pacheco,
catedratic d’Innovacié Periodistica a la
Universitat de Siracusa.“Ja no caldra dir
allo de ‘hi hauries d’haver estat’. Tothom
podra ser-hi”, prosseguia Pacheco.
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Krishna Bharat, creador de Google News, durant la seva intervencié al voltant de les possibilitats que oferira la intel-ligéncia artificial. Foto: GEN

ELCOSTAT FOSC

El potencial de la intel-ligéncia artificial

a les redaccions té, pero, una contrapartida:
el potencial que té per crear 1 difondre
fake news cada cop més reals.“La intel-
ligencia artificial permet crear veus, text

i fins i tot persones artificials”’, advertia
Amy Webb, fundadora del Future Today
Institute, que va batejar les noticies falses
del futur com deep fakes,“contingut fals,
pero que dona una sensacié molt profun-
da de realisme”.Webb va vaticinar que
“caldran dies per endevinar que és real 1

LES APLICACIONS FUTURES DE LA REALITAT
AUGMENTADA VAN DEIXAR BOCABADAT MES D'UN

ASSISTENT AL CONGRES D'ATENES

qué no”, tot i aixi, aposta en el periodisme
com l’eina adequada per fer-ho.

Aquesta ‘futurista’—tal com ella es defi-
neix—, no és I'tinica a reconeéixer que tot el
potencial de la intel-ligéncia artificial pot
ser emprat per la temuda desinformacio.

“Es cert, la intelligencia artificial pot
suposar certes amenaces i fins i tot arribar

"AVIAT UTILITZAREM LA TRANSCRIPCIO PER COBRIR
ESDEVENIMENTS | RODES DE PREMSA A LES QUALS

NO ARRIBEM" Lisa ibhs, Associated Press

a distorsionar la realitat”, admetia Bharat
en relaci6 amb el que hores abans havia
expressat Webb. Prova d’aixo és que David
Beckham, Mark Zuckerberg i fins i tot
l’aleshores president
dels Estats Units,
Barack Obama,

han estat “victimes”
d’aquestes deep fakes.
A les xarxes es poden
veure videos on a
aquestes tres conegudes personalitats se’ls
posa en boca discursos que ells mai han
pronunciat, tot amb un realisme i un to de
veu molt creibles.

També pateixen alguns pel futur incert
de les dades dels usuaris,“cada cop més

en mans de les grans empreses tecnologi-
ques”, com recordava Webb.“La privacitat
esta morta”’, senten-
ciava, al temps que
advertia als mitjans
de comunicacid

que multinacionals
com Amazon i Go-
ogle cada cop estan
acumulant més dades dels seus usuaris.
Quelcom molt valuds per als mitjans de
comunicacid que, per tant, suposara també
una “dependeéncia més gran” de la indas-
tria periodistica respecte a aquests gegants
tecnologics.

Amb tants reptes a la part “fosca” com en
tot allo que implica la incorporacié de les
disrupcions tecnologiques a les redaccions,
de ben segur que 'any vinent durant la
propera edici6 del GEN Summit es podran
escoltar diferents sessions dedicades a la
tecnologia i la seva aplicacié en el peri-
odisme. Llavors sera hora de conéixer si,
finalment, eines com els bots i la realitat
augmentada ja han trobat I’encaix en les
petites i mitjanes redaccions. (;
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LLEI VERSUS
FOTOPERIDDISME

Advocats i fotografs discrepen sobre com
|a legislacid condiciona I'exercici professional

TexT OscAR GARCIA
Ir-LustrAaciO ANNA FALCO
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La condemna, el passat mes d’abril, del conegut fotograf navarrés
Clemente Bernad per haver gravat amb camera oculta un acte feixista
en un recinte religios ha reobert el debat sobre els limits legals amb
queé topa el fotoperiodisme. La llei Mordassa suposa per a molts un
empitjorament de les condicions laborals dels fotografs, tot i que
els advocats consultats discrepen que en realitat sigui aixi. El debat,
doncs, un cop meés, esta obert.

El fotograf Clemente Bernad va ser condemnat a
un any de presd 1a pagar més de 5.000 euros per
col-locar una camera i un microfon a la cripta del
Monument als Caiguts a Pamplona amb la inten-
ci6 d’enregistrar els integrants d’una associacid
feixista. Es un dels darrers casos en qué I'exercici
del fotoperiodisme topa amb la llei i amb els limits
deontologics. El marc legal, amb la criticada Llei de
Seguretat Ciutadana, coneguda com a llei Mordassa,
que va implantar el govern del Partit Popular i que
continua activa, ha empitjorat les condicions de
treball dels fotoperiodistes?

Jordi Bacaria, advocat especialitzat en dret de la soci-
etat de la informacid i president de la secci6 de drets
de propietat intellectual i drets d’imatge del Col-legi
d’Advocats de Barcelona, no creu que sigui aixi.“No
diria que han empitjorat, pero la practica de la profes-
si6 s’ha tornat més complexa”, afirma. Uadvocat con-
sidera que la llei Mordassa “practicament no s’aplica”
i confia en el fet que “els tribunals comengaran a po-
sar a to els drets, com ja han fet en algun cas”. Segons
explica, tenen molt resso les actuacions de la fiscalia
respecte a aquestes actuacions, si bé es coneix menys
quan una senténcia decideix arxivar les actuacions.
Per a Bacaria,“no es pot matar el missatger, és sempre
una equivocacio, 1 ara per ara s’estd aconseguint que
no passt”.

Aquest advocat considera que la percepcid que Pestat
espanyol és més restrictiu que els paisos de 'entorn,
pel que fa a la llibertat de premsa,“ha estat més aviat
un miratge; els tribunals espanyols sempre han posat
la llibertat d’expressid per sobre de la intimitat 1 de la
proteccié de dades, en general, i respecte als drets de
la imatge, també, i penso que aixi continuara.“Tot i
aixd —reconeix— corren mals temps per al periodisme
d’investigacié amb cimeres ocultes. Es un tema que
comenca a estar proscrit judicialment, perqueé els
jutges ho veuen com una estafa a la intimitat”.

Aquest és el cas del fotograf 1 documentalista Cle-
mente Bernad, que va voler fer servir una camera de
video i una gravadora de so per enregistrar les misses
que una associacié feixista porta a terme a la cripta
del monument als caiguts, a Pamplona, el segon
monument a la memoria dels caiguts del bandol
nacional més important d’Espanya, després del Valle
de los Caidos.

La titular del jutjat penal nimero 3 d’aquella ciutat el

va condemnar, el passat mes d’abril, per descobriment
irevelacid de secrets,a un any de presd i a 2.880 euros,
que,amb tots els costos de judici associats, arribaven a

CLEMENTE BERNAD VA SER CONDEMNAT
PER ENREGISTRAR AMB CAMERA OCULTA
LES MISSES D'UNA ASSOCIACIO FEIXISTA

un total de 5.227 euros. En una entrevista a InfoLibre,
Bernad definia la senténcia com a “excessiva”.“No
m’ho mereixo per allo que vaig fer, pels objectius que
perseguia, pel context en queé ho vaig fer i perque
estava exercint el meu treball de documentalista i pe-
riodista. La senténcia és excessiva des de tots els punts
de vista”, va assegurar Bernad.

La jutgessa indicava, en la senténcia, que “ni tan sols
la sospita, en el seu cas, que es poguessin dur a terme
a l'interior actes il-licits, autoritzaria ni permetria
l'acusat, en I'exercici com a periodista del seu dret
fonamental d’expressio 1 d’informacid, a col-locar
un microfon 1 una camera per interceptar els actes

i converses entre tercers particulars que s’hi duen a
terme”’. En aquest sentit, el Codi deontologic del
Collegi de Periodistes de Catalunya fixa, en el punt
4 dels seus criteris, que “cal utilitzar metodes licits

i dignes per obtenir la informacié” 1 afirma que “és
inacceptable I's de cameres ocultes 1 de qualsevol
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altre procediment subreptici o enganyds per obtenir
informacions, imatges i testimonis”.

Tot i aquest posicionament, el Codi també afirma que
“en poden ser excepcid les situacions relacionades amb
fets o esdeveniments d’inequivoc interes public 1 quan
no hi hagi cap altra opcid per acomplir adequadament
el dret a la informaci6”. Sén aquestes misses d’una
associacié ultra d’interés public? Es podria convenir
que si? No hi havia cap altra manera d’aconseguir les
imatges? No, perqueé el documentalista ho va demanar
ili van denegar I'accés a la cripta. Aixi que, tot i que

es pot argumentar que no havia infringit el Codi
deontologic, ha estat declarat culpable en I’exercici de
la seva professid. Bernad va renunciar a recérrer la sen-
téncia i una campanya solidaria, #Libertad Paralnformar,
va aconseguir recaptar s.509 euros per pagar totes les
despeses associades.

LA LLEI EMMORDASSA?

La normativa que s’aplica a ’hora de conjugar el dret
ala informaci6 amb el dret a ’honor i a la imatge
parteix de la Llei Organica 1/1982, de Proteccié Civil.
A aquesta s’han sumat la celebérrima Llei Organica

de Seguretat Ciutadana (10sc), coneguda com a llei
Mordassa, que va entrar en vigor I’any 2015, la reforma
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del Codi Penal i el Reglament General de Proteccid
de Dades, d’ambit europeu, que va entrar en vigor
I’any passat.

De tot aquest corpus legal, sens dubte la norma que
ha provocat més recels des de la implantacid, tant dins
com fora de les nostres fronteres, és la llei Mordassa,

"NO DIRIA QUE HA EMPITJORAT, PERO
LA PRACTICA DE LA PROFESSIO S'HA TORNAT
MES COMPLEXA" Jordi Bacaria, Slobal Legal Data

que inclou 44 conductes, que van de lleus a molt greus
1 que poden ser sancionades amb multes que oscil-len
entre els 1001 els 600.000 euros. Una de les limitacions
més criticades és la de fotografiar les accions dels cossos
i forces de seguretat de I’Estat.

A mitjans de I'any passat, Amnistia Internacional

va emetre un informe en qué constatava com ‘“‘una
legislaci6é que ha ampliat la potestat sancionadora de
I’Administracié i ha augmentat el marge de discre-
cionalitat de les Forces de Seguretat de I’Estat, sense
introduir mecanismes de control adequats, ataca les
formes legitimes de protesta i del dret a la llibertat



d’expressio 1 informacidé”. Uns mesos després, el 22
de novembre, la comissionada pels Drets Humans del
Consell d’Europa, Dunja Mijatovic, va enviar una
carta als qui eren, llavors, presidenta del Congrés, Ana
Pastor, i president del Senat, Pio Garcia Escudero, en
que Mijatovic demanava la reforma per aixi poder
eliminar “la ingeréncia desproporcionada en la lliber-
tat d’expressid”.

El candidat socialista a president del Govern central,
Pedro Sanchez, va prometre tombar els aspectes més
virulents de la llei Mordassa durant el seu discurs de
defensa de la mocid de censura contra el govern de
Mariano Rajoy. A partir d’una proposicié de llei del
PNV per reformar-la, els grups politics hi van estar
treballant 1, un cop consensuats el 60% dels articles
de la Llei i després d’acordar que només es castigués
I'Gs d’imatges quan generen un risc real pera la
seguretat personal i familiar de I’agent, tot el treball
va quedar suspés pels comicis del 28 d’abril. Un cop
format el nou govern caldra veure fins a quin punt
es pot aprofitar la feina feta o cal tornar a comengar
des de zero.

Josep Matas, advocat especialitzat en dret de la
informaci6 i de les noves tecnologies, proteccid de
dades de caracter personal, propietat intel-lectual,
administracié electronica, comerg electronic 1 régim
juridic de les telecomunicacions, considera la llei

UNA DE LES LIMITACIONS MES CRITICADES
DE LA LLEI MORDASSA ES FOTOGRAFIAR
ELS COSSO0S | FORCES DE SEGURETAT

Mordassa “negativa en molts aspectes”, pero, puntu-
alitza, respecte a I'exercici del periodisme “incideix
poc, tnicament larticle 36.23, que preserva la imatge
i dades dels membres dels cossos 1 forces de seguretat.
Larticle ve a dir que s’ha de valorar el respecte al dret
fonamental a la informacid. No és que sigui una gran
novetat, el que passa és que és una llei que es produeix

+ REPORTATGE o

en un context politic de valors més aviat conserva-
dors i ha provocat reaccions”.

CORDONS DE SEGURETAT

El fotograf Isidre Garcia Punti, col-laborador de

diaris com Ara i El Pais,i de 'agéncia fotografica Luz,
cobreix des de fa anys les manifestacions a Barcelona.
Una de les que va fotografiar era la manifestacid
contra del desallotjament del Banc Expropiat, i va
tenir lloc el 25 de maig de 2016. Un any i mig després
1i va arribar una citacid per declarar, acusat d’atemptat

AMNISTIA INTERNACIONAL CRITICA LA
LEGISLACIO PERQUE CRIMINALITZA LA
PROTESTA | LA LLIBERTAT D'EXPRESSIO

ilesions greus a un mosso d’esquadra, uns carrecs pels
quals podia ser condemnat a quatre anys de preso.

“S’ho havien inventat —explica—1, per sort, vam tenir
el material per poder-ho provar, ara bé, ni tan sols
hauria d’haver calgut; tota la documentacié medica
de les primeres cures d’urgencia i I'informe de ci-
rurgia indicaven que només tenia el talé d’Aquil-les
trencat, que I'origen provenia d’una tendinitis cro-
nica, 1 que no observaven cap lesié ni hematoma. La
vista oral és un trangol perqueé es perd temps,ia més,
representa uns costos. Que t’enviin a judici ja és un
castig; un doble castig, moral i economic”.

Garcia Punti esta convencut que cada cop hi ha més
entrebancs per realitzar la feina de fotograf.“Quan
estava en el desallotjament de can Migra, a Sants, van
arribar setze furgons d’antiavalots. No estava ni da-
vant de la porta, vaig poder fer quatre fotos i abans de
comencar, em van fer fora perqué deien que el cordd
de seguretat el situaven a cada cantonada del carrer. Et
trobes a la cantonada amb un teleobjectiu intentant
fotografiar alguna cosa i no pots discutir. Fa anys no
passava, podies ser-hi a prop”. (
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Teresa Pamies al seu estudi de Barcelona, vuit anys després del retorn de l'exili. Foto: Arxiu Familia Pamies
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CRONISTA
D'UNTEMPS CONVULS

Es commemoren els cent anys del naixement de la periodista,
escriptora i activista Teresa Pamies

TexT EUupDALD COLL

El periodisme i Teresa Pamies es van trobar ben aviat, de ben jove,1i ja
van restar vinculats per sempre. Durant les més de tres décades d’exili,
aquesta professio li va permetre mantenir el vincle amb Catalunya
i amb la seva llengua. Autora prolifica tant de llibres com d’articles
d’opinid i amb una amplia experiéncia en el mén radiofonic, la seva
vida i obra es reivindiquen enguany amb la celebracié de I’Any Teresa
Pamies, coincidint amb el centenari del seu naixement.

Teresa Pamies 1 Bertran, nascuda a Balaguer el 8 d’octubre de
1919, va estar molt influida per I'entorn familiar. Filla de Tomas
Pamies, dirigent destacat del Bloc Obrer 1 Camperol (Boc),amb
deu anys ja venia La Batalla,la revista d’aquesta organitzacid

comunista.“Des de petita, va mamar I'esperit revolucionari a casa.

El seu pare era un comunista de cap a peus i la meva avia va se-
guir els seus passos”, explica el seu net, el periodista Alex Pamies.

La Republica ila Guerra Civil marcarien la resta de la seva vida,
condicionada per un ferm compromis politic i social. Prova

d’aixo és que, el 1937, amb només disset anys, ingressava a les Jo-
ventuts Socialistes Unificades de Catalunya (Jsuc) —les joventuts

EL PERIODISME LI VA PERMETRE MANTENIR EL
VINCLE AMB EL PERIOBISME [ AMB LA LLENGUA
CATALANA DURANT ELS TRENTA-DOS ANYS D'EXILI

del psuc— on va tenir un paper actiu des de la direccié i va fundar,
amb altres companyes, 1’ Alianca Nacional de la Dona Jove.

“Lefervesceéncia emocional de I'adolescéncia i ’esclat de la
Guerra Civil van coincidir en el temps i es va posar a primera
fila”, afirma Alex Pimies. El seu lideratge en aquells anys
dificils s’observa gracies a una imatge de Josep Branguli que,
el 25 d’abril d’aquell any, va immortalitzar-la fent un discurs

abrandat en un acte de masses a la Monumental que va cloure
el president Companys.

Autodidacta, es va formar en el periodisme militant i,a divuit
anys, ja dirigia el setmanari Juliol, drgan de les jsuc.“Crec que el
periodisme militant li va donar la formacio no reglada per arribar
a ser la gran escriptora que va ser”, assegura Montse Barderi,
escriptora, periodista i comissaria de I’Any Teresa Pamies, que
commemora el centenari del seu naixement.

UN LLARG PERIPLE

Amb només vint anys es va exiliar a Franca, inici d’un llarg peri-
ple que la portaria per diferents paisos. De Franc¢a a la Republica
Dominicana, passant per Cuba, 1, finalment a Meéxic, on s’hi va
estar vuit anys. Alla va estudiar Periodisme a la Universidad Fe-
menina.“Quan va estudiar Periodisme a Méxic, —explica Barde-
ri—no tenia el batxillerat, ja que va sortir de I’escola a onze anys,
aixi que va fer veure que havia perdut el titol durant la guerra.Li
van fer una prova d’accés i va entrar sense cap problema.Tenia
molt ofici. De fet, va quedar la primera del curs i1i volien regalar
un viatge, pero no el va poder fer perqueé no tenia passaport, fet
que ningu sospitava’.

El 1947, amb vint-i-vuit anys, Pamies va tornar a Europa i després
de residir durant un any a Belgrad —on treballaria a la radio— es

va establir a Praga, on va exercir de redactora i editora de les
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Pamies durant una intervencié, el 25 d'abril de 1937, en un acte de masses ala

plaga Monumental. Foto: Fons Brangulf / Arxiu Nacional de Catalunya

emissions en catala i castella de Radio Praga i Radio Pirenaica.
A la capital txeca, s’hi va estar dotze anys i va fundar una familia
amb Gregorio Lopez Raimundo, secretari general del psuc,
amb qui va tenir cinc fills, un dels quals, una nena, va morir
prematurament. Més endavant, se’n va anar a Paris, on va seguir
col-laborant amb el periodisme militant de I'exili.

Un dels fills, I'escriptor Sergi Pamies, admet que el periodisme
practicat durant el llarg exili i permetia mantenir el lligam amb
Catalunya.“I també era una manera de mantenir el vincle amb
la llengua catalana. En aixo va ser poc organica, no es va limitar a
les publicacions de partit, sind que va tenir un punt de vista més
curids 1, per fer servir un adjectiu actual, transversal”’, assegura.

Aixi, durant I’exili va col-laborar amb Juliol, I’ Avui, Triunfo,
Catalunya Radio, Canigé, Radio Espafia Independiente, Revista
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de Girona, Cuadernos, Nous horitzons, Mundo Radio, Serra d’Or,
Oriflama, Destino... “Ultilitzava totes les maneres de mantenir
el lligam amb Catalunya, de fet, no va parar fins que va poder
tornar”, recorda Barderi.

I ho va fer a cinquanta-un anys gracies a Testament a Praga —premi
Josep Pla el 1971 i premi Critica Serra d’Or de prosa narrativa el
1972—, el seu debut literari. Es tractava de les memories del seu
pare, que ella havia passat a maquina i on hi va anar intercalant les
seves opinions, fins al punt d’entrar, en alguna ocasid, en contra-
diccidé amb el seu progenitor.

RETORN A CATALUNYA

Després de trenta-dos anys a ’exili, el juliol de 1971, Pamies

va tornar a Catalunya on iniciaria la carrera literaria publicant
novel-les, dietaris, reportatges, etc., tots aquests amb un fort
testimoniatge personal. Malgrat el retorn, la seva vida estava
lluny de normalitzar-se. Durant anys no va poder veure el seu
marit, que residia clandestinament a Barcelona, tot i viure a pocs
carrers de distancia.

Pamies també va realitzar nombroses traduccions i va ser una
prolifica articulista en publicacions periodiques. Sergi Pamies
destaca I’época en qué va col-laborar amb Mundo Diario “i, so-
bretot, la col-laboracié amb el diari Avui, que va mantenir des de
la inauguracié del diari fins molt avancada la vellesa (la va deixar

"TOTA LA SEVA DBRA, 0 GAIREBE, £S PERIDDISTICA,
JA QUE LA MEVA AVIA VA EXERCIR EL PAPER DE
CRONISTA DEL SEU TEMPS” iex Paies

per raons de salut)”. I és que hi va escriure fins al novembre de
2009. Un recull dels articles en aquest rotatiu poden llegir-se a
Opinié inconformista: vuitanta-set dilluns a I’avur (Ara Llibres, 2003).
El periodisme d’opinié que va practicar també va quedar recollit
en llibres com Opinié de dona (1983) i Croniques de comiat (2000).

El fill de Teresa Pamies també destaca tots els anys que la seva
mare va col-laborar amb Josep Cuni a Catalunya Radio, com
Radio 1 Ona Catalana. La seva trajectoria radiofonica va quedar
compilada a Coses de la vida a ritme de bolero (1993) i a La vida amb
cangé: croniques radiofoniques (1999).

El seu net Alex també fa referéncia a aquest mitja: “Aquells
boleros que sonaven al programa del Cuni, escrits décades abans,
transportaven en les seves lletres farcides de traicions i desamors,
missatges profetics sobre els temes d’actualitat que la meva avia
posava sobre la taula. Com ella deia, tot el que pugui passar,ja ho
ha explicat algun bolero”.
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La seva trajectoria i obra li van mereixer diferents guardons, com
la Creu de Sant Jordi (1984),1a Medalla d’Or al merit artistic

de I’Ajuntament de Barcelona (2000), el Premi d’Honor de les
Lletres Catalanes (2001), el premi Trajectoria de la Setmana del
Llibre en Catala (2003) i el Premi Internacional de Periodisme
ManuelVazquez Montalbin (20006).

UNA FACETA CRUCIAL

Teresa Pamies va morir, el 13 de marg¢ de 2012, a noranta-dos anys
a Granada, on vivia un dels seus fills. Es tancava aixi una vida
intensa, uns ideals granitics i una trajectoria prolifica. I quin seria
el nexe d’uni6 de tota aquesta trajectoria? “Podriem dir que tot
ho convertia en paraula escrita. I la paraula escrita necessita molt
la paraula viva. Paraula viva entesa com a paraula certa, paraula
auteéntica. I que ella tenia un estil molt propi fes el génere que

fes, sempre era ella”, afirma Barderi.“Per simplificar diria que la
radio, el periodisme 1 la literatura, la van acompanyar tota la vida”,
afegeix Barderi. Alex Pamies també ho resumeix en tres concep-

"LA RADIO, EL PERIODISME | LA LITERATURA,
LA VAN ACOMPANYAR TOTA LA VIDA'

Montse Barderi, comissaria de 'Any Teresa Pamies

tes.““Si hagués de fer una radiografia conceptual de la meva avia,
diria que la seva vida esta sustentada en tres grans pilars: la familia,
la politica i el periodisme”.

I quin paper va tenir el periodisme en la seva vida? “La faceta

periodistica va ser crucial per a ella perqueé i va permetre profes-
sionalitzar-se i poder escriure sense haver de recérrer a altres fei-
nes (va deixar la traduccid gracies als articles i les col-laboracions

Teresa Pamies i el seu marit Gregorio Lépez Raimundo I'any 1964, en una

imatge presa a l'exili. Foto: Arxiu Familia Pamies
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ala radio) 1 mantenir el que ella anomenava ‘una tribuna’ per
poder donar les seves opinions (a les quals, per cert, donava molta
importancia)”, explica Sergi Pamies.“Tota la seva obra, o gairebé,
és periodistica, ja que la meva avia va exercir el paper de cronista
del seu temps. Les novel-les son un fet excepcional dins la seva
obra literaria”, afegeix Alex Pamies.

ANY REIVINDICATIU

Precisament, el periodisme és un dels eixos de I’Any Teresa
Pamies juntament amb el feminisme, el compromis social 1 etic,
la literatura, la memoria historica, 'autodidactisme, els viatges, la
vellesa 1 la mort. No hi ha cap acte, pero, focalitzat en el periodis-
me.“En totes les xerrades divulgatives es parla del periodisme de
Teresa Pamies, pero és cert que no hi ha, de moment, res especific
com una jornada”, admet Barderi.

Sergi Pamies va reconéixer durant la presentacié de I’Any Teresa
Pamies que la familia aprofitara 'avinentesa per ordenar el llegat
de la seva mare.“Permetra desenterrar caixes amb papers i cintes
de radio i de tele que no tocavem;s’han llencat i perdut coses
in’hi haura d’altres que sortiran... per no saber, no sabem ni
quants llibres ha escrit la meva mare”, va reconéixer. Per ara en
porten quaranta-set, de comptabilitzats.

La celebracié de I’ Any Teresa Pamies també servira per donar-la
a conéixer a una part de la poblacid.“Les noves generacions
—persones de trenta anys o menys— en general, no coneixen la
seva vida i obra, excepte comptades excepcions de persones molt
interessades en la historia contemporania o la literatura catalana”,
reconeix Alex Pamies.“Es una bona ocasié —afegeix— per redes-
cobrir la figura de la meva avia i apropar-se a I’obra, un testimoni
molt valuds i profundament huma d’uns anys de dramatiques
transformacions historiques, socials i culturals”. (;

Més informacié a:
https://cultura.gencat.cat/ca/temes/commemoracions/2019/

anyteresapamies/inici/ » Web de IAny Teresa Pamies
|
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A Pinici de la postguerra, a Catalunya, es va

editar una publicacié d’una gran qualitat
intel-lectual i formal. Es tractava d’Ariel, una de

les emblematiques capgaleres clandestines de la
postguerra. En aquestes pagines, van escriure Josep
Palau i Fabre, Joan Triadt, Rosa Leveroni, Joan
Perucho, Josep Carner, Carles Riba i Joan Brossa,
entre molts altres. Després de sis anys de vida —entre
1946 i 195I— i 23 n(imeros, es va convertir en una de
les manifestacions més importants de la represa
cultural de la postguerra.

Apriel,bandera de la cultura catalana il-legal i perseguida. Aixi va
batejar-la el mateix Joan Triad(, un dels impulsors. Il-legal perque
va apareixer sense permis i perseguida perqué I’Estat ni I’estimava
ni la suportava. La controlava, tot i que la considerava inofensiva
degut al seu modest tiratge. Destacava, aixo si, per una voluntat
d’exigencia i de rigor critic. Era tanta la seva qualitat que corre la
llegenda que el franquisme la mostrava a diplomatics estrangers
com a prova de la seva tolerancia amb la cultura catalana.

Apriel, que portava per subtitol Revista de les Arts, era una revista
literaria i artistica publicada a Barcelona i que es convertiria,
indiscutiblement, en una de les capgaleres clandestines més
emblematiques de la cultura catalana. Clandestina perqueé es
mantenia I'anonimat de la impremta pero, en canvi, hi apareixien
sense problemes els noms i cognoms de I’equip promotor i els de
tots els col-laboradors.

De vida breu, tot just sis anys (de maig de 1946 a desembre de
1951),amb 23 nimeros editats es va convertir en la referéncia

de I'exigencia intel-lectual i de qualitat formal i va ser un model
d’excelléncia. La capgalera tenia un tiratge exigu (entre 400

i 500 exemplars, tot i que el nimero 18 va arribar als 700) i

un impressor militant, com era en Pere Bas d’Igualada, que va
avangar els diners 1 va crear el subterfugi que ning, fora d’algun
historiador despistat —tal com bromejava Triadd— es podia creure,
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ja que oficialment la redaccié i 'administracié es trobaven al 78
rue de Mazarine a Paris 6éme.

CLASSICISME | AVANTGUARDA

Fundada i dirigida per Josep Palau i Fabre, Josep Romeu, Miquel
Tarradell, Joan Triad i Frederic-PauVerrié, s’hi sumaren a la re-
dacci6 Joan Barat, Alexandre Cirici, Francesc Espriu, Enric Jardi,
Rosa Leveroni, Joan Perucho, Jordi Sarsanedas i Manuel Valls. En
les seves pagines, es podien llegir poemes de Riba, Foix, Carner,
Espriu i d’autors joves com Josep Palau i Fabre, JoanVinyoli, Joan

ENTRE 1946 11951, ES VAN EDITAR 23 NUMEROS
QUE VAN CONVERTIR-LA EN UN REFERENT PER LA
SEVA EXIGENCIA INTEL-LECTUAL

Brossa i Albert Manent, també s’hi publicaven dibuixos 1 gravats
inedits de Mird, Hugué, Clavé o Rafols.

La revista va comptar amb tres etapes i amb una periodicitat ir-
regular. La primera etapa, entre el maig del 1946 i ’abril del 1947,
esta considerada de cohesio. La segona, entre el juny del 1947
ijuliol del 1948, és quan s’hi sumen escriptors més joves com
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Joan Perucho, Alexandre Cirici o Jordi Sarsanedas. I, finalment,
després d’una interrupcid forcada de quasi dos anys —entre agost
de 1948 1 juny de 1950— té lloc la tercera i darrera etapa, que
compta amb les aportacions de joves com Joaquim Molas i Albert
Manent.

A la revista predominava l’assaig critic de literatura i d’art, perod
també hi tenien lloc disciplines com les arts plastiques, el teatre,
la musica i Parquitectura, era ecléctica, ja que hi havia classicisme

£S DEIA QUE EL FRANOUISME LA MOSTRAVA A
DIPLOMATICS ESTRANGERS PER DEMOSTRAR-LOS
QUE NO ES PERSEGUIA LA CULTURA CATALANA

encara que també avantguardisme, gracies a figures com Joan
Perucho o Josep Palau 1 Fabre.Titllada de noucentista durant

la década dels seixanta, el 1979, el periodista JordiVentura va
remarcar-ne a El Correo Catalan aquesta visi6 ecléctica.“Des de
I'avantguardisme 1 1’épica en literatura, fins a I’art abstracte, I'ex-
pressionista 1 'impressionista en pintura, tots procuraven mostrar
una voluntat de creacid de critica, i fins i tot de programes que
brindaven als seus lectors”, va escriure.

Segurament, perd, qui més ha escrit sobre Ariel, ha estat un dels
fundadors, el critic 1 activista Joan Triad, que va expressar que
era “la imatge d’una época, una curiosa i ordenada confusi6 a
Ientorn d’una sola idea”. I és que, d’alguna manera, la revista
intentava donar testimoniatge d’una cultura oficialment liquida-
da i buscava enllagar el catala lliure del passat amb els joves que
estaven sotmesos al franquisme.

Com ha escrit Joan Sams6 —que ha estudiant la lluita silenciosa a
favor de la cultura catalana en els anys després de la fi de la Guer-
ra Civil— aspiraven a donar sentit ““a la lluita d’aquella promocid
de postguerra i, també, de retop, a les més grans, les quals veieren
salvada la continuitat de la tradici6 literaria que Ariel venia a
restablir”.

L'EXEMPLE DE POESIA

La publicacid era una continuitat de la revista Poesia de Josep Pa-
lau i Fabre —la primera publicaci6 clandestina després de la Guer-
ra Civil—, que els va servir de model del que es podia fer malgrat
la forca repressiva d’un franquisme omnipotent. Josep Fauli, en
un article que va publicar el 6 de setembre de 1978 al Tele/exprés,
recordava els origens de la publicaci6: “L’any 1945, com a conse-
qiiéncia de la decisi6 de Josep Palau i Fabre d’instal-lar-se a Parfis,
Poesia deixa de publicar-se, perd, en una reuni6 celebrada al Cafe
de la Rambla abans d’acabar-se aquell any, resta preparat el pri-
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mer nimero d’una nova publicacié que aparegué el 1946: era un
intent d’eixamplar, d’aprofundir, de consolidar i de projectar vers
el futur la linia més limitada, si bé rica i exemplar, de Poesia. La

nova publicacié fou anomenada Ariel i qui la bateja, d’acord amb
els seus companys, i sens dubte expressant uns anhels comuns,

fou Joan Triadd. En realitat, ’origen del titol explica moltes coses
sobre el taranna, la formaci6 1 els desigs dels seus protagonistes: el

HI PREDOMINAVA L'ASSAIG CRITIC DE LITERATURA
| D'ART, PERD TAMBE ES PARLAVA D'ARTS
PLASTIQUES, TEATRE, MUSICA | ARQUITECTURA

nom d’Ariel, essent-ne I'esmentat Triadi mitjancer, arriba a una
publicacié artistica 1 intel-lectual de la nostra postguerra”

A les festes de Cantonigros Joan Triad( havia parlat amb Josep
Palau i Fabre. El 1945, amb la victoria aliada sobre el totalitarisme,
el franquisme estava una mica dubitatiu. A aquella aventura de
Triad(i i Palau i Fabre, s’hi afegiren altres companys, estudiants
joves com Miquel Tarradell, Frederic-PauVerrié i, molt especial-
ment, Josep Romeu,amb qui el grup promotor ja podia disposar
de la suficient solidesa intel-lectual per acarar-se a 'estudi, la
critica 1la gesti6 de les arts. A tots ells també s’hi va afegir I'im-
pressor igualadi Pere Bas.

La decisi6 dels promotors d’aparcar consideracions politiques
més enlla de la catalanitat i els valors democratics és el que

va possibilitar 'edici6 de la revista durant dues dotzenes de
ntmeros.

ESCLETXA AMB LiMITS

Ariel va mantenir una posicié insubornable, amb delicadesa i
fermesa davant la barroeria del centralisme espanyolista que
sempre estava prohibint. La redaccié no parlava mai de politica.
Tot i aixi 'ambient era asfixiant.Volia ser una escletxa encara que
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En pagines anteriors, imatges de diferents exemplars dAriel. Foto: ARCA (Biblioteca Nacional de Catalunya). En aquesta pagina, Josep Romeu, Joan Triadd i Josep

Palau i Fabre, tres dels impulsors d/Ariel. Fotos: Departament de Cultura, Omnium Cultural i Fundacié Palau.

fos amb detalls. Per exemple, va publicar un fragment, 'inicial, de
La nacionalitat catalana, d’Enric Prat de la Riba, sense esmentar el
titol de I’'obra.Van fer el mateix amb un fragment d’un conseller
republica exiliat, Pere Bosch Gimpera, amb niimeros monogra-
fics dedicats a Montserrat 1 a Pompeu Fabra, etc. Aixo era fins a
on podien arribar.

Cal destacar que, el 1978, ’editorial Proa va treure’n una edicid
pseudofacsimil en qué es reproduien els continguts dels vint-i-
tres nimeros publicats, tot i que només en blanc i negre i sense
incloure-hi els dos suplements de 1948. Afortunadament, ARcA
(Arxiu de Revistes Catalanes Antigues) —el repositori portal

ARIEL S'HA CONVERTIT EN UNA DE LES
MANIFESTACIONS MES IMPORTANTS DE LA REPRESA
CULTURAL DE LA POSTGUERRA

d’accés obert de la Biblioteca de Catalunya— actualment en
reprodueix els primers 18 niimeros, els dos suplements, aixi
com els cinc darrers nimeros que van sortir entre juny del 1950
i desembre de 1951.
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Tot un llegat, doncs, que es pot consultar per conéixer millor
aquella revista de cultura destinada a un public selecte, pero

on també apareixia la fermesa en les conviccions d’una cultura
propia que no volia estar subordinada a ningt. Per tot aixo, Ariel
es va convertir en una de les manifestacions més importants de la
represa cultural de la postguerra, tot 1 que sovint aquesta referén-
cia llunyana i prestigiosa no ha estat suficientment coneguda.

Més informacio a:

www.arca.bnc.cat > Web d'ARCA, Arxiu de revistes catalanes
antigues

Ariel. Revista de les arts, Josep Romeu.

Quadern de memories » (Publicacions de 'Abadia de
Montserrat, 2003)

Ariel. Revista de les arts a La cultura catalana: entre la
clandestinitat i la represa publica (1939-1957),

Joan Samsé » (Publicacions de 'Abadia de Montserrat,
1995, vol. Il)
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INFORMACI(
A DUES BANDES

A Belgica, conviuen realitats mediatiques diferents
per a les comunitats neerlandesa i francesa

TexT CARME ESCALES

Periodistes de I'RTV, I'emissora publica de radio i televisié de Flandes, que consumeix la poblacié neerlandesa de Belgica.
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Llengua i cultura marquen i defineixen els espais mediatics a Belgica.
Una cosa és Flandes, al nord i on parlen neerlandés, i I’altra Valonia,
al sud, on parlen francés. Les audiéncies de televisions i radios i les
preferéncies dels lectors de premsa escrita queden determinades,
doncs, per un pais construit a partir de dues comunitats que, en
realitat, —com reflecteix el consum dels respectius mitjans de
comunicacidé- viuen d’esquena ’una de I’altra.

Es dificil trobar una definicié global de
Belgica més enlla del mateix nom. Perque
la globalitat com a pais la desdibuixen
tres realitats liderades 1 personalitzades
per tres llengties 1 cultures: el frances, el
neerlandes i ’alemany. En conseqiiéncia,
el panorama mediatic al servei d’aquesta
diversitat és particularment curios. Es
podria dir que els mitjans enfoquen els
fets de la regié lingiiistica on sén,a ’hora
que fan de finestres obertes al que passa
en els tres paisos referents per a aquestes
tres marcades comunitats belgues: Franga,
Holanda i Alemanya.

La minoria alemanya —la tercera llengua
oficial de Belgica— té GrenzEcho,com a
diari de referéncia, pero a part d’aixo, en
realitat, a nivell de realitats mediatiques,
dominen les dues grans que marquen el
dia a dia informatiu del pais: Flandes, al

nord i on parlen neerlandes, 1Valonia, al
sud, on tenen com a llengua el frances.

Aquesta divisio, tanmateix, no és tan
senzilla. Tal com precisa Philippe De
Boeck, director adjunt de la seccié Mén
del diari Le Soir,“Belgica no és Flandes
d’una part 1Valonia d’una altra, perque

hi ha també Brussel‘les al mig amb més
d’un milié d’habitants, un 85% dels quals
son francofons. A més a més de la minoria

de parla alemanya, aValonia, que sén uns
85.000 habitants”.

Le Soir té 600.000 lectors (300.000 visi-
tants Gnics al dia al web), amb una tirada
al voltant dels 75.000 exemplars distribuits
entre Brussel-les,Valonia i Flandes.“Es

un diari de referéncia a Brussel-lesia
Valonia, un diari independent, generalista
de qualitat i progressista, podem dir de
tradicid liberal. Al costat flamenc, Le Soir
és considerat una referéncia francofona,

"ENS ADRECEM A DOS PUBLICS DIFERENTS,

TOT | TENIR PUNTS SEMBLANTS”
Philippe De Boeck, Le Soir

si bé només tenim xifres de lectors per al
conjunt de Belgica”, explica De Boeck.

PUBLICS DIFERENTS

Sobre les diferéncies entre la premsa fran-
cofona ila flamenca, segons ell, “esta clar
que n’hi ha,i grans, ja que ens adrecem a
dos publics diferents, tot 1 tenir punts sem-
blants.Vivim en el mateix pais, perd amb
llengiies i cultures diferents”, diu Philippe
De Boeck.“Tenim un estat federat com-
plicat”, ategeix Arnout Gyssels, editor del

diari flamenc Het Nieuwsblad (un mili6 de
lectors i 242.153 vendes al dia, la majoria
per subscripcid).“Els governs regionals a
Flandes,Valonia i Brussel-les tenen moltes
iimportants competéncies en temes com
I'educacid o la mobilitat. I aixo vol dir
que les decisions a Flandes son sovint
diferents de les deValonia, i la premsa
segueix el seu pas”, diu Gyssels.“La gent,
basicament, només llegeix noticies en la
seva llengua nativa. Els mateixos partits
politics estan també dividits al llarg de les
linies lingtiistiques”,
afegeix.

I, parlant de llengua,
cal dir que la televi-
s16 publica flamenca,
VRT, subtitula en
neerlandés un 98% dels programes en
llengua neerlandesa, aixi com tots els
programes o continguts en qualsevol altra
llengua, “inclosos els que son en frances,
perqué a Flandes no tothom entén facil-
ment el frances”, apunta el responsable de
comunicacid de la vrRt, BobVermeir.

Una altra dada significativa I'aporta Rik
Van Cauwelaert, columnista del diari fla-
menc De Tijd, 1 al Financial Times.*Quan
veus la llista dels llibres més venuts, no hi
ha diferéncia entre els de Franca i els de
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JUNTS PERO DISTANCIATS

Des de la Segona Guerra Mundial, les distancies entre Flandes i Valonia han

estat evidents, perd amb les diferents reformes de |'Estat a partir de 1970 encara

més. Bélgica va passar de ser un estat unitari a un estat federal amb tres regions

i tres comunitats on el pes de les entitats federades esdevé cada cop més

important en detriment de l'estat central. | amb Brusselles, amb la seva propia

personalitat, al mig.

FLANDES

Nukerke
e g

Ronse @'~
Lessines

Poblacié (2019)
Flandes: 6.582.788
Valonia: 3.630.093
Brussel-les: 1.200.322
Font: Registre nacional

la Beélgica francofona. Els autors flamencs
son practicament desconeguts aValonia, 1
viceversa. I 'interes dels cinefils flamencs
per les pel-licules franceses és gairebé
inexistent”, diu.

DIVISIO POLITICA

A part de llengua i cultura, I'altra gran
diferéncia entre Flandes 1Valonia és la
politica. Flandes és més de dretes i con-
servadora i compta també amb un fort
corrent independentista, de la ma de I'nva
(New Flemish Alliance), mentre que Valo-
nia és molt més d’esquerres i els socialistes
en son la primera forca politica des del
1946.1 a les darreres eleccions, celebrades
el passat 26 de maig, els ecologistes varen
convertir-se en el tercer partit més votat.

I el partit comunista va situar-se en la
quarta posicid. AValonia no hi ha corrent
independentista.

76 CapcaLera

Bruselas ... oraainem

VALONIA

Marc Sirlereau —periodista de la RTBFE,"or-
ganitzacid publica de serveis ptblics de
radio i televisi6 a la Comunitat francofona
de Belgica, aValonia 1 Brussel-les— recalca
que com a televisions ptbliques, tant

la RTBF com la VRT (emissora nacional

de serveis ptblics de radio 1 televisid

a Flandes), son bastant semblants en la
manera d’abordar la informacié. La gran
diferencia —puntualitza— és que a la VRT es
dona la paraula alsVlaams Belang, el partit

"[A GENT, BASICAMENT, NOMES LLEGEIX
NOTICIES EN LA SEVA LLENGUA NATIVA"

Arnout Gyssels, Het Nieuwsblad

d’extrema dreta, mentre que la RTBE, en
nom dels principis democritics i en nom
del principi de respecte de la llibertat, no
interroga mai en directe I'extrema dreta”.

La regi6 valona no ha tingut mai un partit
fort d’extrema dreta com té Flandes, i cap
representant de extrema dreta té cadira
al consell d’administracié de la RTBE “Pero
fora d’aix6 —prossegueix Sirlereau—, la
manera de treballar de les dues televisions
publiques guarda molts punts en comt
pel que fa a la deontologia i la manera de
cobrir la politica, 1 col-laborem molt entre
nosaltres”.

La responsable de comunicaci6 de la
RTBF, Axelle Pollet, s’explica sobre aquesta
collaboracié:“Cada mitja de servei ptblic
depeén de la seva comunitat lingtiistica”.
No obstant, Pollet comenta que les dues
televisions pabliques col-laboren en la
cobertura de grans esdeveniments com la
Copa del Mén, els Jocs Olimpics, la festa
nacional (21 de juliol) o el discurs del Rei
per Nadal. El ceo de la vrT i ’administra-
dor general de la RTBF es troben cada mes
per intercanviar idees.

CADENES VARIADES

La Belgica francofona compta amb sis ca-
denes oficials en llengua francesa: La Une,
la Deux i laTrois, de la RTBE, 1 RTL-TVI, Pug
RTL i Cub rT de rRTL Télevision (privada).
“A aquestes s’hi han d’afegir deu cadenes
locals francofones, i les cadenes franceses
que sén molt vistes aValonia. També hi ha
la cadena de pagament Be Tv, equivalent a
Canal+,1 17vs Monde, que repren, en part,
la programacié belga francofona.

Pel que fa a la regid neerlandesa, hi ha
un total de vuit cadenes a Belgica (Een,
VTM, Q2,Vier, Ketnet, Canvas,Vitaya 1
VIjf). Algunes d’aquestes, com Ketnet
que és de progra-
macid infantil, son
cadenes tematiques.
En total, fins a 125
cadenes de les quals
la revista Ciné-Télé-
Revue en publica la
programaci6 de 78.Aquesta publicacio,
que ven 200.000 exemplars a la setmana
(amb milid 1 mig de lectors) ja acumula
75 anys d’historia.
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Una llar belga on es consumeixen cadenes en francés. La diferéncia d'habits, a nivell mediatic, sén molt importants entre ciutadans flamencs i valons.

La redactora en cap, Johanna Pires, explica
que “a Flandes es produeixen, proporci-
onalment, més emissions, perqueé les ca-
denes tenen més recursos”. També des de
la perspectiva televisiva, ofereix exemples
per situar-nos en les diferéncies.“Alguns
programes com The Voice son difosos als

HABITUALMENT, ALLO QUE PASSA

A L'ALTRA BANDA DE PAIS NO APAREIX
ALS MITJANS DE COMUNICACIO DE L'ALTRA

dos costats de la frontera lingtiistica, tot 1
aixi, sén dues produccions diferents i és
I'excepcid. AValonia, les cadenes difonen
molts programes importats de Franga,

com ara Top Chef o Tout le monde veut
prendre sa place. Potser representen un 45%
dels continguts difosos”, apunta.

“En canvi, —prossegueix Pires—a les cade-
nes flamenques produeixen en gran part,a
través de productores, els seus programes.
I és un fenomen

que s’explica també
culturalment: els
valons prefereixen
mirar la televisid
francesa, mentre que
els flamencs prefe-
reixen consumir televisié local”. Aquesta
periodista encara apunta un altre detall
diferenciador entre les dues comunitats.
“Flandes és molt més permissiva en

materia de publicitat, i aixo li ofereix més
oportunitats”, assegura.

ELPROCES COM EXEMPLE

Segons Arnout Gyssels, més enlla dels
grans esdeveniments o la politica, els
temes que tracten els mitjans al nord i al
sud “rarament son els mateixos, perqueé
llengua i cultura fan que no tinguem les
mateixes expectatives i, sobretot, el mateix
public. La majoria de vegades, allo que
passa a 'altra banda de pais no apareix
realment als diaris. Només si passa alguna
cosa terrible, com un assassi en série o un
fet extremament important, com un nou

9

govern”.“No crec, perd —apunta— que els

periodistes treballem de manera diferent

Carcarera 77
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L'oferta de premsa escrita en totes les seves variants és una mostra més del consum diferenciat entre les dues comunitats nacionals i lingtistiques.

en una i altra banda”. Al sud els diaris
tendeixen a ser una mica més tabloides,
amb fotos grans i menys text, encara

que la politica, els crims o la informacio
internacional sén coberts de la mateixa
manera per tots, amb 'excepcid del “cor-
d6 mediatic” establert als extremistes de
dretes aValonia.

Per a JohnyVan Sevenant, periodista de
Politica a la radio de la vrT, la cultura,

ELS VALONS ACOSTUMEN A CONSUMIR
LA TELEVISIO FRANCESA MENTRE QUE ELS
FLAMENCS MIREN LA TELEVISIO LOCAL

més llatina al sud de Belgica, marca la
diferéncia amb el nord.““Al sud els temes

78 Capcarera

de politica necessiten moltes més paraules
1 temps per explicar les coses, poden de-
dicar mitja hora o una hora de programa
a un tema que nosaltres al nord resolem
amb una entrevista de set o vuit minuts”.

Un exemple d’aquesta diferent manera
de tractar els temes s’exemplifica amb
I'arribada de Carles Puigdemont a Beélgi-
ca, que va ser explicada a les dues bandes
de pais.“Tots els mitjans en varen parlar
molt”, admet Marc
Sirlereau.“Fins i tot
va ser convidat a una
emissi6 politica de la
RTBF, puntualitza.
“Pero més enlla d’ai-
x0, el procés catala
no ha estat gairebé seguit a la Belgica
francofona”, reconeix.

JohnyVan Sevenant parla de “solidaritat”
per referir-se al major seguiment de pro-
cés catala, en canvi, per part dels mitjans
de comunicacié flamencs.“Salvant la
gran diferéncia entre el cas de Catalunya

i el flamenc, pel que fa a les dimensions

i el volum de poblacié entre Catalunya i
Espanya vers la regi6 flamenca i la resta de
Belgica, és evident I'interes pel dia a dia

JEE)

del procés catala”, afegeix. Segons Rik Van
Cauwelaert,“hi ha obviament molt més
interes en la regi6 flamenca i els seus mit-
jans sobre el que esta passant a Catalunya
1se sent molta més simpatia i suport pels

presos politics™. (
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CENTRE DE
FORMACIO |
DESENVOLUPAMENT

El Col-legi de Periodistes de Catalunya posa a disposicio
una amplia oferta de cursos per a facilitar que els
periodistes es formin al llarg de la seva trajectoria
professional. Apostem per la polivaléncia i per. donar
una rapida resposta als nous reptes de la pro:

‘EMPRENEDORIA

Workshop sobre Peticié d’informacié
publica *

Digital Media Management per a
comunicadors - Nivell avancgat *

Dissenya presentacions creatives
amb Powerpoint *

Taller de Storytelling - Nivell avancat *

Workshop de generacié d’idees per
a blocs *

Com parlar de forma eficag en public
i amb mitjans de comunicacié

PERIODISME DIGITAL

Taller de video en directe per a
xarxes socials *

Crea i edita videos amb el mobil -
Nivell avancgat *

Com ens hem de comunicar a Twitter
i Facebook: passem a la practica

Visualitzacié de Dades per a formats
periodistics *

Noves funcionalitats de les xarxes
socials *

La igualtat de génere a les xarxes
socials *

HABILITATS PROFESSIONALS |

COMUNICACIO CORPORATIVA
Escolta activa de xarxes socials

La gestio d’un gabinet de
comunicacio *

Introduccié al protocol per a
comunicadors *

Com resoldre una crisi de forma
eficag

Com millorar la reputacio on line

Comunicacio6 interna en I’entorn
professional

TECNIQUES DE PERIODISME |
COMUNICACIO

La informacid judicial als mitjans de
comunicacio. Conceptes basics *

Taller de perfeccionament de locucio
de productes audiovisuals *

Indesign per a periodistes
Escriptura Creativa

Taller de cinema documental
periodistic *

Com informar sobre la violéncia
masclista *

Programacio setembre/desembre 2019
Més informaci6 i inscripcions a www.periodistes.cat/formacio

+ FORMACIO ON LINE

Com utilitzar Instagram stories per
narrar una noticia

Storytelling: relat empresarial, politic
i personal

Personal Branding 3.0

Com aconseguir subscriptors per al
teu mitja digital *

Taller d’introduccié al Wordpress
Introduccié al periodisme mobil

Introduccio al SEO per a
comunicadors

Com fer infografies per a xarxes
socials

L’e-mail marqueting: una eina per
redescobrir *

Com fer un reportatge multimedia de
principi a fi

Proteccié de dades per als
periodistes *

Tecniques avangades de periodisme
escrit

Construeix un butlleti eficag

Redaccio de critiques i reportatges
gastronomics *

* Curs nou

Col-legi
de Periodistes
de Catalunya
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Mex Baret

GOOGLE [ LA CRISIDE LA PREMSA

www.newsmediaalliance.org/release-new-study-
google-revenue-from-news-publishers-content/

La New Media Alliance, que aplega 2.000 mitjans
nord-americans, assenyala que en plena crisi de la
premsa, Google creix i s’enriqueix gracies als anun-
cis i cerques vinculades a les noticies. La plataforma
va rebre, el 2018, uns ingressos estimats de 4.700
milions de dolars per aprofitar-se del contingut

dels editors de noticies, sense pagar-los res, afirma
Pestudi, que reclama un repartiment més acurat dels
beneficis que produeix la indastria informativa.

ELROLDE LES BIG TECH

https:/ /savejournalism.org/

Aquest projecte analitza el paper de les grans tec-
nologiques en la crisi actual del periodisme.“Des
que hem estat acomiadats, hem fet nostra la missié
d’entendre com funciona el mercat digital i com les
Big Tech estan matant la industria del periodisme”,
diuen els seus impulsors. Les dades que publica sén
contundents.

ELCAS LULA

https:/ /theintercept.com/2019/06/09/brazil-
archive-operation-car-wash/

Aqui teniu la serie d’articles que han destapat greus
irregularitats judicials en les investigacions que van
portar a la presé 'antic president de Brasil, Lula da
Silva. La peca clau de la trama seria Sergio Moro,
actual ministre de Justicia del govern de Bolsonaro.
Un dels autors dels articles és Green Greenwald,
premi Pulitzer pels treballs basats en papers filtrats
per Snowden.

ASSANGE [ ELPERIODISME

www.theguardian.com/media/2019/may/23/
julian-assange-indicted-what-charges-mean-for-
free-speech
www.bbc.com/news/world-us-canada-48393512

Segons aquests articles, la gravissima acusacié nord-
americana d’espionatge contra Julian Assange per

les filtracions de WikiLeaks implica, de manera més
o menys directa, un atac a la llibertat de premsa i un
intent de criminalitzar el periodisme d’investigacié.

UN ANUNCT T LAFOTO DE LHOME
DE TIANANMEN

www.youtube.com/watch?v=Icu LZDHLFt8

“The Hunt”, un anunci que recrea els fets de Tia-
nanmen de 1989, ha estat vetat per les autoritats
xineses. Hi veiem un escenari de repressi6 i com un
fotoperiodista capta i amaga la foto d’un heroic ma-
nifestant anonim que barra el pas als tancs. L'anunci
és de Leica, pero cal recordar que la foto original va
ser presa per Jeff Widener (Associated Press) amb una
Nikon.Widener va amagar el carret a la cisterna del
vater 1 aixi va salvar la foto de 'escorcoll policial.

*

HISTORIES PROHIBIDES

https:/ /forbiddenstories.org/

Forbidden Stories és un projecte sense anim de lucre
fundat per Freedom Voices Network. Es una xarxa
de periodistes amb la missié de publicar i continuar
la feina d’altres periodistes assassinats, empresonats

o que han rebut amenaces. Ha guanyat I’European
Press Prize 2019 en la categoria Innovacio.

CING FUTURS

www.salon.com/2019/06/09/how-to-save-
journalism/

1: periodisme sense anim de lucre.

2: periodisme al servei dels propietaris.

3: periodisme a la universitat.

4: periodisme de treballador/propietari.

5: periodisme als mitjans pablics. Aquest sén els cinc
futuribles de la professié que planteja aquest article,
sovint ironic.

VINTDONES FOTOPERIODISTES
EMERGENTS

www.artsy.net/article/artsy-editorial-20-women-
new-faces-photojournalism

Aquesta llarga llista ens guia fins als treballs i la per-
sonalitat d’una vintena de dones joves de diverses
parts del mén dedicades al fotoperiodisme. Les pre-
senta com a alternatives als estils 1 perspectives que
I’habitual predomini masculi comporta, també, en
aquest camp.

*

NINOTICIES FALSES NI RETALLA-
DES DEDRETS

https:/ /xnet-x.net/informe-fake-news-desinfor-
macion/

Xnet, una plataforma amb seu a Barcelona que
treballa els ambits de drets digitals, democracia en
xarxa i llibertat d’expressi6, proposa una normativa
pionera per a sancionar els grans productors de no-
ticies falses. El seu estudi #r4KEYOU-Fake News vol
combatre la desinformacié amb transparéncia i sense
retallar drets.
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LA XARXA -

Mex Baret

NO GREGUIS TOTELQUE VEUS

ELS DEEPFAKES, 0 VIDEDS FALSOS, SON UNA NOVA AMENACA DINS DEL PANORAMA
INFORMATIU T PODRIEN MARCAR LES ELECCIONS NORD-AMERICANES DEL 2020

El Dalf virtual que han dissenyat en un museu de Florida, exemple de deepfake.

La nova entrega del cataleg fake que ha colonitzat
bona part de la informacié és un pas més en aquesta
direcci6. El deepfake és el terme que etiqueta els vi-
deos falsos, creats amb avangades tecniques digitals
ila intel-ligéncia artificial, que en molts casos enga-
nyen la nostra percepcid. La qualitat d’aquests videos
—detalls dels rostres, moviments, sincronitzacid labial
amb textos creats a la carta, etcétera— cada vegada és
més alta i el cataleg deepfake, que facilment podeu
rastrejar a Internet, ja inclou tota mena de personat-

ges 1 situacions.

D’entrada, pot semblar una nova joguina tecnolo-
gica, una entrega més dels trucatges del cine o la
televisio, sovint molt divertits, pero el tema va més
enlli i té derivades inquietants. Resulta trasbalsador
que cada vegada sigui més dificil separar realitat i
ficci6. I que puguem mirar i escoltar videos —amb
politics, personatges coneguts o nosaltres mateixos—
que semblen de veritat tot i que no sén més que un
fake digital de gran versemblanga. Les possibilitats
infinites del deepfake ja han alertat experts i estats (la
Xina estudia prohibir-los) i alguns comentaristes
pensen que poden tenir un gran protagonisme a les
proximes eleccions dels Estats Units.

El factor diferencial amb els trucatges habituals que
coneixem és que ara els deepfake tenen més qualitat
técnica i sén més facils i economics de produir. I és
que s’utilitzen diverses eines digitals i la clau sén les

Generative Adversarial Networks (GNA), que fan ser-
vir la intelligeéncia artificial per crear imatges falses
que semblen reals. Com s’ho fan? Doncs utilitzant
dos agents que s’estimulen matuament. Un és un ge-
nerador d’imatges que s’alimenta de videos reals que
son clonats, retallats, editats, retocats, transformats,

D'ENTRADA, POT SEMBLAR UNA NOVA
JOGUINATECNOLOGICA, PERD VA MES
ENLLA ITE DERIVADES INQUIETANTS

etcétera, i el seu antagonista és un discriminador que,
seguint els patrons humans, analitza les imatges i des-
carta les que no sén prou creibles.

En alguns casos els resultats son impactants. Cal
veure el deepfake didactic sobre els perills del tema
que el cineasta Jordan Peele ha creat amb la imatge
de Barack Obama. O el Dali virtual dissenyat en un
museu de Florida de manera que els visitants hi pu-
guin interactuar a través de gran pantalles.

Ja hi ha ala Xarxa molts videos deepfake. Entre altres,
muntatges “porno’” en que les cares originals han
estat substituides per les de famosos, trossets de films
amb el protagonista canviat (Stallone es Schwarze-
negger a Terminator), el rei FelipVI abdicant i parlant
d’una propera Republica espanyola (un muntatge
que va ensenyar el programa No pot ser!, de Tv3), 0

el video, diguem-ne ironic, en qué Mark Zucker-
berg, principal propietari de Facebook i Instagram,
adverteix dels perills que algti obtingui les dades de
tothom i les utilitzi per dominar el futur.

EFECTES IMPREVISIBLES

Tot i que la qualitat del deepfake millora cada dia,
segons els experts, aquestes imatges falses son, i
probablement seran, sempre detectables mitjangant
analisis digitals més o menys complexos. Ara bé, aixo
no elimina el perill que suposen les imatges en un
entorn mediatic basat en la immediatesa. Més clar:
en un escenari informatiu que funciona a tota ve-
locitat isovint poc acuradament, on tothom vol ser
el primer a publicar, on els fakes son rendibles i en el
que molts usuaris, via xarxes socials 1 similars, consu-
meixen i repliquen qualsevol material que els entra
facilment pels ulls, els deepfake poden tenir efectes
imprevisibles.

Estem preparats, socialment, per no creure tot allo
que veiem? Molts experts dubten que puguem
afrontar el repte sense preparar els periodistes, educar
I'audiencia i aillar les fonts que no ofereixen credi-
bilitat. No sembla ni una tasca facil ni que es pugui
resoldre aviat. I mentrestant, alguns analistes afirmen
que les eleccions nord-americanes de I'any vinent
poden ser el primer gran escenari deepfake.*Si les
del 2016 van ser les eleccions de les fake news, les del
2020 tenen el potencial de ser les del deepfake”, ha
publicat el Washington Post.

No és una opini6 gratuita. Recentment, I’entorn
republica i el mateix Trump han difés videos en

que Nancy Pelosi, de 79 anys i portaveu democrata
al Senat, parla amb gran dificultat i fa pensar que
potser estd malalta o beguda. S’ha demostrat que
basicament sén muntatges. No estrictament deepfake,
encara que van en la mateixa linia.

*

ENLLAGOS

Jordan Peele + Obama: https://bit.ly/2E31FCg
Dali: https:/ /bit.ly /2]xBUez

Stallone és Terminator: https:/ /bit.ly/2IbDPV7
Mark Zuckerberg: https:/ /bit.ly/2KHsbTq

Felip VI abdica: https:/ /bit.ly/2WD1XZu
Nancy Pelosi: https: / /wapo.st/2MEPPCv
Analisi deepfakes: https:/ /bit.ly/2na3HFt i
https:/ /bit.ly/2ZomYEd

Els videos falsos segueixen millorant: https:/ /bit.
ly/2MaywZL
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LLIBRES -

Joan Palomes

EUBENI XAMMAR. CARTES D'UN POLEMISTA
(1907-1973)

Edici6 i proleg de Xavier Pla | Quaderns Crema, 2019 | 596 pagines

Polifacetic, poliglota, periodista, diplomatic accidental, traductor, viatger consumat
i escriptor prolific sense haver escrit cap llibre, Eugeni Xammar és un d’aquells
personatges de personalitat abassegadora que deixen empremta i sén recordats per
aquells que I’han conegut. Patriota de pedra picada —independentista avant la lettre—,
liberal a la manera britanica i profundament conservador i antibolxevic, tant com

M benevol amb el “canceller Adolf Hitler”, el seu taranna queda reflectit en aquest
volum de cartes escrites al llarg de setanta anys. L'ofici de periodista, que magistralment havia desenvolupat
ala Veu de Catalunya, va ser substituit pel de traductor fins a la seva mort a ’Ametlla del Valles.Va decidir no
escriure més en catala i abandonar el periodisme en acabar la Guerra Civil. Londres, Berlin, Ginebra, Perpinya,
Paris, Washington, Nova York...
les quals va establir una rica correspondéncia amb intel-lectuals i politics com Salvador de Madariaga, Francesc
Macia, Alvarez delVayo,Ventura Gassol, Pau Casals, Josep Tarradellas, Joaquim Ventallé o Jaume Miravitlles.

son algunes de les ciutats per les ha que transitat el matrimoni Xammar i des de

QUIMICA ORGANICA

osep Lluis Mic6 | Edicions Saldonar, 2019 | 270 pagines

xauf
M1 CA
ORGA

NICA

Primer cal definir periodisme. I si periodisme escrit és narracio, tal com es pregona
en el proleg, tenim un llibre fronterer de complexa adjudicacié. L'autor, catedratic
de Periodisme de la Universitat Ramon Llull, ens adverteix que per elaborar els dos
relats en que esta dividit el llibre ha hagut d’entrevistar desenes de persones durant
hores i hores de gravacid. Periodisme en estat pur, doncs.Ara bé, el resultat és un
relat frenétic, iniciatic, pervers de vegades, que dissecciona amb precisid, i aquest és
I'objectiu, el modus vivendi i els valors hedonistes 1 autodestructius d’un sector de la

”gent guapa”,la de Diagonal en amunt. Periodisme antropologic, si més no. Una
barreja postmoderna de cocaina a dojo, pastilles de tota mena, alcohol —dels gintonics de Bombay Saphire al

Perelada 5 Finques—, hipocresia, musica electronica, promiscuitat, crueltat afectiva, garitos de moda, infidelitats
i egoisme a parts iguals porten I’Eva, una mare que perd el seu fill de vint anys en un accident, a endinsar-se en
només vint-i-vuit dies —cada dia un capitol— en la Barcelona desfermada, salvatge, elitista i despreocupada que,

potser, ja havia comengat a habitar el seu fill mort.

GRACIAS POR LLEGAR TARDE

Thomas L. Friedman | Deusto, Grupo Planeta, 2018 | 600 pagines

Friedman, periodista i escriptor, guanyador tres cops del Pulitzer i columnista del
NewYork Times des de 1981, és el guru de la glocalitzacié. El vertigen tecnologic de les
darreres decades ha alterat habits, dogmes i certeses. L'autor manté que existeixen
tres poderoses forces que actuen en el planeta: la tecnologia, el mercat —la globa-
litzacié— 1 la naturalesa —el canvi climatic i la biodiversitat, que estan transformant
cinc reductes de la convivencia humana: els llocs de treball, la politica, la geopolitica,
I’ética i la comunitat. Davant d’aquesta seqtiéncia de canvis accelerats, Friedman és

optimista per naturalesa. Per una banda, els seus critics el titllen de “tecnoevangelic”
i, d’altra banda, tot i alertar dels perills imminents de les tecnologies apel-la al capitalisme —el mercat— per tro-
bar les solucions a les incognites. Ates que I'ésser huma no pot aturar I'allau del progrés tecnologic, proposa el
retorn a la comunitat, al districte, i nomena el sentiment i el sentit de la pertinenca: col-lectius en sintonia amb
les empreses, ’educacio publica i la formacié continua per estar preparats davant dels reptes.

FLARTICO DESDE LA VENTANA DE UN ZEPELIN,

Arthur Koestler
Libros del x.0., 2019

150 PAGINES

El 24 de juliol de 1931, el gran
dirigible alemany Graft Zep-
pelin iniciava una ruta histori-
ca d’11.000 quilometres entre
l'aeroport de Friedrichshafen,
ala vora del llac Constanca, i el
Cercle Polar Artic. L'objectiu
del viatge era d’indole cientifi-

AITHIR AESTLER
L ARTICO DESDE LA
VENTANA DE UN ZEPELIN

IREIRIN  ca i geografica a carrec d'una
vintena d’investigadors i ex-
perts russos i alemanys. A bord, només un periodista:
Penviat especial del Vossische Zeitung, Arthur Koest-
ler. Les croniques telegrafiades des del Graff Zeppe-
lin convertirien el viatge cientific en un esdeveni-
ment mediatic que ocuparia les portades de tot el
mén i, una vegada recopilades, en un memorable
reportatge del periple, aixo que els anglosaxons ano-
menen avui reportatge long form.

*

FLJUEVES, CRONICA SENTIMENTAL DE ESPARA

]. L. MARTIN, JorRDI RIERA, DIVERSOS AUTORS
RBA, 2019
64 PAGINES

El dia que s’estrenava als
Estat Units la mitica pel-
licula Star Wars naixia als
quioscs la revista humo-
ristica El Jueves. Erem a
I'any 1977, en plena
Transicid, i la publicacié
va quallar entre un puablic
necessitat d’informacié
Iliure i irreverent. Les
aproximadament 500 vinyetes seleccionades
d’aquest llibre reconstrueixen la historia immediata
del pais —els darrers 42 anys— amb colors acids.
D’aquell “Si me queréis, irse”, de Lola Flores, al res-
cat bancari, il-lustrat tot plegat amb una lucidesa es-
patarrant i valenta. I com diu Santiago Segura al pro-
leg, al capdavall,“els guionistes i dibuixants que han
passat per les pagines d’El Jueves son la historia de
I’humor espanyol”.
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JOSEP PLA: SIS AMICS T UNA AMANT

Xavier Febrés
Editorial Emptries, 2019

200 pagines

Molt s’ha escrit d’en Pla, pero
la biografia intima i col-loquial

XAVIER FFTBRF.S

JOSEP PLA; SIS AMICS
TUNAAMANT

a partir de set personatges molt
proxims que el van tractar en la
quotidianitat és el repte inedit
que enceta Febrés per apro-
par-se al genial escriptor em-
pordanes. Alexandre Plana,
mentor literari del jove Pla a

I’Ateneu Barcelonés; Sebastia
Puig, pescador; Josep Martinell,
pintor i fidel amic durant quaranta anys; Albert Puig
i Palau, mecenes durant la postguerra; Manuel Orti-
nez, empresari téxtil , catalanista i franquista, que
I'introduira en els salons de I'alta burgesia; Josep Ver-
gés, editor, i Aurora Perea, que va compartir cinc
anys amb lescriptor a UEscala i que mai va oblidar.
Sén els set personatges als quals acut Febrés.

CLANDESTING

Antoni Batista

Angle Editorial, 2018
320 pagines

El llibre parla de clandestins i

clandestinitats i ja a les prime-

res pagines s’albira la fosca fi-
gura de la Brigada Politico So-

- ]

CLANDESTINS

cial, la tenebrosa institucié que
vetllava per liquidar qualsevol

vestigi que pogués alterar la

pau infame de la dictadura.
Recorren les pagines les vides
secretes de Gregorio Lopez
Raimundo —doctor Pablo
Campos, mentre reorganitzava el psuc a les acaballes
dels anys quaranta—, Joan Comorera, Miguel Nuilez,
FrancescVicens i una pinzellada del maqui Quico
Sabaté. La segona part del llibre adquireix un gir
inesperat quan aborda el paper fonamental de I'Es-
glésia en la resisténcia catalanista i continua resse-
nyant les “clandestinitats endrecades”: Jordi Carbo-
nell, Salvador Espriu, els Millet o Espar Tico, per aca-
bar amb una mencié de CiU “i el seu lider
indiscutible”.

RESPIRANDO FUEGD

David Messeguer i Karlos Zurutuza
Ediciones Peninsula, 2019

344 pagines

“Els kurds no tenen més amics
que les muntanyes”, diu un
proverbi kurd. Messeguer i
Zurutuza coneixen profunda-
ment una regié que cavalca
territoris de Turquia, I'Iraq,
I'Iran i Siria i han estat testi-
monis dels esdeveniments que

han commocionat la historia
A%k kurda durant la darrera década:
del clan Barzani al municipalisme Ilibertari a Rojava;
de la resisténcia heroica de Kobani a la victoria con-
tra IEstat Islamic. El llibre -que va ser un dels més
venuts a la parada de Sant Jordi del Col-legi de
Periodistes- estd elaborat amb reculls d’histories i
persones que ens aporten les claus per a comprendre
la complexitat d’un conflicte geopolitic que ha es-
tranyat el Proxim Orientil’¢pica d’un poble —sem-
pre trait— que només pot confiar en les seves munta-
nyes.

*

LILA: HISTORIA GRAFICA D'UNA LLUITA

Toni Galmés i M. Angels Cabré

Editorial Comanegra, 2019
160 pagines

Lorigen del color lila —18-
3838 Ultraviolat de la guia
Pantone— com a simbol rebel
el trobem en el moviment su-
fragista britanic i en la lluita
abolicionista. Avui, el feminis-
me ha arribat per a romandre
amb rabia i trasbalsar un ordre

establert antic 1 malaltis. E1 1li-
bre mostra i analitza tot 'uni-
vers grafic que ha acompanyat la lluita d’allibera-
ment de la dona des de I'inici —ja fa tres segles—, els
seus referents culturals, la semiotica reivindicativa, a
més dels simbols i discursos que ensorren hegemo-
nies. També, els autors han recuperat un grapat de
dones de la historia de Iart, invisibilitzades i oblida-
des, que ens suggereixen una mirada alternativa a la
historia. Una mirada feminista i de classe.

ELARTE DE LA ENTREVISTA

Rosa Montero
Debate, 2019

400 pagines

Totes les entrevistes recollides
en aquest llibre han estat publi-
cades en el suplement domini-

Fogor Woler

o ol

EL ARTE DE LA
ENTREVISTA

cal d’El Pais; si fa o no fa, uns
dos mil entrevistats al llarg dels
més de quaranta anys d’ofici
que l'autora ha desenvolupat
en aquest diari. Obre la selec-
¢i6 un frivol Luis Miguel Do-

lstau]

minguin i continua amb un
grapat de personatges clau de la politica internacio-
nal del segle xx: Margaret Tatcher, ja crepuscular;
I’aiatolla Khomeini, iracund i inflexible; Indira
Gandhi o Yasser Arafat,I’entrevista més complicada, i
moltes altres. Els codis de la Transici6 espanyola els
ofereixen Santiago Carrillo, Josep Tarradellas i Ma-
nuel Fraga. Mario Vargas Llosa, Lou Reed, Julio
Cortazar, Pedro Almodévar 1 Montserrat Caballé
també desfilen per aquest compendi d’entrevistats
per a Rosa Montero.

Tots els llibres d'aquesta seccio es poden trobar al
Centre de Documentacié Montserrat Roig i estan
disponibles en préstec per als col-legiats.
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0SCAR MIRON

L’11 de maig Oscar Mirén, fotdgraf del diari Segre, va morir en un accident de

transit a la carretera A-22, al terme municipal de Binéfar. Mirdn feia més de vint
anys que treballava al rotatiu lleidata i la noticia de la seva mort va provocar una
gran commocio. El fotograf tenia quaranta-tres anys, estava casat i tenia dos fills.

EDUARD PUNSET

Eduard Punset va morir, el 22 de maig, a vuitanta-dos anys després d’una llarga
malaltia. Nascut a Barcelona el 1936, va estudiar Dret a Madrid i Ciéncies Eco-
nomiques a Londres i va exercir com a advocat, economista, politic i divulgador
cientific.Va ser director economic de The Economist (1967-1969) per aI’America
Llatina, pero sobretot és recordat pel programa cientific Redes, que va dirigir i
presentar durant divuit anys.Va escriure desenes de llibres i va rebre premis com el
Jaume I de Periodisme de la GeneralitatValenciana (2007), el de Ciéncia i Tecno-
logia de 1'Associaci6 Espanyola d'Editorials de Publicacions Periodiques (2008) 1
la Creu de Sant Jordi de la Generalitat (2011).

MANUEL MOLINA

El periodista lleidata Manuel Molina Martinez va morir, el 25 de maig, a noranta-
quatre anys.Va exercir quasi tota la carrera a La Mariana. El periodisme, pero,
I'exercia a la tarda, ja que al mati treballava a Telefonica.Tal com explica José
Carlos Miranda Ester, company seu al diari,“era un periodista de la vella escola,
és a dir un tot terreny”’. Miranda recorda com Molina feia de tot, des d’escriure
una cronica de cinema o teatre (signava com Lope de Sosa) fins a articles d’opinid
d’esports (va ser un dels pares de les seccions “Quinta columna”i*“Cartas a mi tia
Enriqueta”). També va cobrir partits de basquet (el seu esport favorit) i fins i tot
va entrevistar a politics.

ALBERT PERA

El 5 de juny va morir, a noranta anys,Albert Pera periodista, escriptor, mestre,
poeta i llibreter. Nascut a Matard, entre 1948 1 1949 va ser col'laborador del diari
Matars. L’any 1971, va comencar a fer classes de catali a les aules d’Omnium Cul-
tural, activitat que va durar fins al 1987. Més endavant, juntament amb I’ Assumpta
Cucurell, la seva dona, van obrir la llibreria ArgentViu. Al llarg de la seva vida va
publicar diferents llibres de poemes i va rebre diversos guardons per la produccié
literaria. El desembre del 2018, el Club d'Opini6 Jaume Llavina, en col-laboracid
amb Omnium i la revista Valors —en la qual Pera collaborava— li van organitzar un
homenatge ciutada.

DAVID COMAS

El meteoroleg David Comas va morir, el passat 15 de juliol, de manera sobtada a
trenta-quatre anys. Nascut a Sallent, vivia des de feia anys al Serrat de Castellnou
1 estava molt vinculat al municipi de Santpedor Des del 2013, s’encarregava dels
pronostics meteorologics de Radio Santpedor i, des del 2015, era ’home del

temps d’Ona Bages 1 Ona Moianés. Amb la seva perdua desapareix una de les

principals veus de referencia de la informacié del temps per als habitants de tota
la zona.

David Comas col-laborava a Ona Bages i Ona Moianés. Foto: Ona Bages

CARLOS PEREZ DE ROZAS

El periodista Carlos Pérez de Rozas i Arribas va morir, el 9 d’agost, a setanta-un
anys d’un infart a Madrid. Nascut a Barcelona el 1948, era membre de la cone-
guda nissaga de fotografs i periodistes. Expert en el disseny de mitjans, el 1970,

va comengar la trajectoria a la revista Destino 1, entre el 1975 i el 1986, va liderar
I’area de Disseny del Diari de Barcelona. També va formar part de 'equip funda-
cional d’El Periddico, va estar en 'inici de I’edicid catalana d’El Pais i, el 1989, va
formar part de 'equip que va redissenyar La Vanguardia, del qual va ser director
d’art i director adjunt fins al 2008.A més, va ser col-laborador de 8Tv, Tv3, BTV 1
Catalunya Radio. Pérez de Rozas també impartia classes a la upk ala urr i ala ulc.

Carlos Pérez de Rozas tenia una llarga trajectoria. Foto: Manel Montilla

IRENE RIGALL

La periodista Irene Rigall es va donar per morta a final d’agost després de vuit
anys i mig desapareguda. No se’n sabia res des del 16 de mar¢ de 2011, quan Ri-
gall tenia 31 anys i treballava a El Punt-Avui. Finalment les analisis forenses van
confirmar que ’ADN d’unes restes Ossies trobades al mes de febrer a les ribes del
riuTer, al barri de Fontajau de Girona, eren les de la periodista gironina.
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‘DIAADIA-

rancesc Farré

ABRIL

2 d’abril

VERIFICAT, EL FACT-CHECKING CATALA. Es presenta
Verificat, un projecte periodistic independent i
sense anim de lucre que vol combatre la desinfor-
macid, tant la que circula a les xarxes socials com la
que es difon directament des de I'ambit politic. E1
primer repte d’aquesta plataforma és verificar si les
declaracions dels diferents candidats a les eleccions
municipals de Barcelona es basen en fets i en xifres
reals. Des del Col'legi de Periodistes de Catalunya
s’hi dona suport perque beneficia el col-lectiu ila
societat.

3 d’abril

VisITA A L’EXPOSICIO DE JAUME PLENSA. El Col-legi
de Periodistes de Catalunya organitza una visita
guiada a I'exposicié individual de lartista Jaume
Plensa que acull el Museu d’Art Contemporani de
Barcelona (MacBa). L'exhibicid és un recorregut per
la trajectoria de Plensa, des dels anys 80 fins a 'ac-
tualitat, 1 mostra el diadleg constant que es produeix
entre les obres que representen la figura humana i les
obres abstractes.

4 d’abril

EsMorzar aMB WHITNEY GODOY. La fotoperiodista
hondurenya Withney Godoy participa en un esmor-
zar organitzat pel Grup de Treball de Periodisme
Solidari del Col‘legi de Periodistes de Catalunya.
Godoy va ser I'inica reportera que va acompanyar
la primera caravana migrant que va sortir el 13
d’octubre de 2018 des de San Pedro Sula,la segona
ciutat més gran d’Hondures. La fotoperiodista tam-
bé participa en el Festival de la Cultura d’Honduras
amb la conferéncia “Exodo sin Moisés”, que acull el
Collegi de Periodistes aquest mateix dia.

12 d’abril

JOFRE LLOMBART, NOU SOTSDIRECTOR DE RACT I
RAC10S. El periodista Jofre Llombart és nomenat nou
sotsdirector de RACT 1 RACT0S. Llombart assumeix el
carrec després de vuit anys al capdavant del progra-
ma El Mén a ract. Llombart va comencar a I’emis-
sora de la seva ciutat, Radio Sant Cugat, el 1994.
Actualment, és professor associat a la UAB, professor
convidat a I'sic i col-laborador del programa de Tv3
Tot es mou, entre altres.

MoRraLES 1 PONCES, PREMI ORTEGA Y GASSET. El
collegiat Agus Morales i el fotograf Edu Ponces
guanyen el premi a la millor historia o investigacid
periodistica dels Premis Ortega y Gasset 2019.“Los
muertos que me habitan” és una cronica publicada a
la revista 5w sobre els cossos sense nom que el Medi-
terrani llanca a les costes. La resta de guanyadors han
estat El Pitazo, millor cobertura mediatica;Vincent
West, millor fotografia i Dario Arizmendi, reconei-

xement a la trajectoria professional.

Foto: El Pais

Foto de familia dels guanyadors dels Ortega y Gasset

16 d’abril

SETZE REDACCIONS CREEN COMPROBADO. Un total

de setze redaccions s’uneixen per crear Compro-
bado. Lobjectiu de la plataforma és desemmascarar
les fake news que corren per la Xarxa, sobretot en
periodes electorals. Algunes de les redaccions que
formen part de Comprobado sén Erg, Europa Press,
AFP, Servimedia, RTVE, Newtral, La Marea, Eldiario.

es, Publico, Diario de Navarra o Dastadista. L’ARrA és
I'Gnic diari catala que s’hi ha incorporat, coordinat
per la fundaci6 First Draft i el portal Maldita.es. Els
professionals de Comprobado treballen de manera
col-laborativa i tots sota una mateixa metodologia,
contemplada en el Codi de principis segons els quals
els participants faran les verificacions “de manera
imparcial”’i atenent “Gnicament i exclusivament
criteris periodistics a ’hora de seleccionar, verificar i
validar els desmentits”.

EL NyT1EL wsj, PREMIS PULITZER . El New York Times
iel Wall Street Journal guanyen el premi Pulizter, que
atorga cada any la Universitat de Columbia, a Nova
York. Per una banda, el New York Times és guardonat
per un reportatge sobre els origens de I'imperi de
Donald Trump, mentre que el Wall Street Journal obté
el premi al millor treball de periodisme nacional

per descobrir els pagaments a dues dones que van
assegurar haver mantingut relacions amb el president
nord-america.

18 d’abril

PrENsA IBERICA COMPRA ZETA. El president de
Prensa Ibérica, Javier Moll, arriba a un acord amb el
president del Grupo Zeta, Antonio Asensio Mosbah,
per al'adquisicié del grup de comunicacié editor,
entre altres capgaleres, d’El Periddico de Catalunya i el
diari esportiu Sport. Segons assenyalen des de Prensa
Ibérica, la incorporacié dels mitjans del Grupo Zeta
permet empresa superar els 2,25 milions de lectors
diaris en paper i fregar els 300.000 exemplars dia-
ris. Els mitjans del grup aconsegueixen 25 milions
d’usuaris Ginics 1 525 milions de pagines vistes al mes
en digital, segons Comscore.

Foto: Prensa Ibérica

Javier Moll, nou propietari de Zeta

*

20 d’abril

LES MISERIES DEL PERIODISME A EL DIRECTOR. Lex-
director del diari EIl Mundo, David Jiménez, publica
un llibre sobre moltes de les corrupteles i miseries
de lofici que provoca un fort escandol. Jiménez

va arribar a la direccié d’El Mundo després de dues
decades treballant com a reporter des de diferents
paisos. Jiménez va estar-se un any en la direcci6 del
diari i va rebre nombroses pressions de la Moncloa i
de I'lbex 35.

23 d’abril

Er Cor-LEGI CELEBRA SANT JorpI. El Col-legi de
Periodistes de Catalunya surt al carrer per la diada
de Sant Jordi amb una parada al davant de la seu de
la demarcaci6 de Barcelona, que compta amb llibres
dels periodistes col-legiats editats al llarg del darrer
any per aixi donar-los visibilitat. A més, la parada en
quiesti6 incorpora llibres especialitzats en periodisme
i comunicacid gracies a la col-laboraci6 del Centre
de Documentacié Montserrat Roig i la llibreria
Medios.

24 d’abril
Bove AL “PEessics DE vIDA”. Lexpresident de la de-
marcaci6 de la Catalunya Central del Col'legi de
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Periodistes, Gong¢al Mazcunan, conversa amb 1’ad-
vocat Gonzalo Boye, en el cicle d’entrevistes “Pessics
deVida”.Boye és professor de Dret processal penal
al Centro de Estudios del Colegio de Abogados de
Madrid, assessor de I'European Center for Constitu-
tional and Human Rights de Berlin i del Palestinian
Center for Human Rights de Gaza.“Pessics deVida”
és un cicle organitzat per la Demarcacié de la Cata-
lunya Central del Col'legi de Periodistes conjunta-
ment amb el Centre Cultural el Casino.

Foto: Xavier Serrano

Boye i Mazcufian al debat

*

29 d’abril

DEBAT AMB ELS ALCALDABLES DE REUS. Esteve Gi-
ralt, vicepresident de la demarcacié de Tarragona

del Col'legi de Periodistes, modera un debat amb

els alcaldables de Reus a les eleccions municipals.
Lobjectiu de la trobada, que té lloc a la sala Emili
Argilaga del Centre de Lectura de Reus, és confron-
tar idees sobre models de ciutat i conéixer el punt de
vista dels candidats sobre el futur de I'arquitectura i
I'urbanisme a la ciutat. Cacte esta organitzat per la
Demarcacid de Tarragona del Col'legi d’Arquitec-
tes de Catalunya, conjuntament amb el Centre de
Lectura de Reus ila Demarcaci6 de Tarragona del
Col'legi de Periodistes. El debat es desenvolupa al
voltant quatre blocs de contingut: Habitatge, Model
de ciutat, Espais ciutadans i Mobilitat.

*

Nova epicid DEL WORLD Press PHOTO . El Centre
de Cultura Contemporania de Barcelona acull, fins
al 26 de maig, la quinzena edicié de I'exposicid
‘World Press Photo, sota el lema “Les histories que

importen”. A la mostra es poden veure les 134 imat-
ges guanyadores del certamen —entre les 78.801 que
s’hi van presentar. La guanyadora del primer premi
és obra de John Moore i té com a protagonista una
nena hondurenya de dos anys que plora mentre un
agent de fronteres escorcolla la seva mare, després
que totes dues entressin als Estats Units. Barcelona és
de les primeres a gaudir de les obres del certamen. La
gira va comencar a Amsterdam i continuara per més
de cent localitzacions al mén.

MAIG

2 de maig

SIMPOSI SOBRE LLIBERTAT DE PREMSA. La Demarcacid
de Lleida del Col‘legi de Periodistes de Catalunya
ila Universitat de Lleida (upL) celebren el 21 3 de
maig la cinquena edici6 del Simposi sobre Llibertat
de Premsa, que enguany se centra al voltant del peri-
odisme, la veritat i les fake news. Marc Amords, autor
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del llibre Fake News, la verdad de las noticias falsas, és
P’encarregat d’inaugurar la jornada, que busca ana-
litzar casos de desinformacié i aportar-hi eines per
combatre-la.

3 de maig

Convocapa 1’ AsSEMBLEA GENERAL ORDINARIA T
EXTRAORDINARIA. La degana, Neus Bonet, per acord
de la Junta de Govern, convoca I’Assemblea General
Ordinaria i I'Extraordinaria per al dimecres 5 de
juny. Alguns dels punts sén: aprovar els resultats de
I’exercici 2018, la memoria d’activitats, a més de
presentar i aprovar el pressupost del 2019.Tota la do-
cumentacid es posa a disposicié dels col-legiats i col-
legiades a les secretaries de totes les seus col-legials.

6 de maig

ORri0L RODRIGUEZ, NOU DIRECTOR D’ ENDERROCK.
El periodista musical Oriol Rodriguez assumeix la
nova direccié de publicacions de Grup Enderrock.
Rodriguez és col-laborador habitual d’Enderrock 1
també havia assumit la direcci6 de I’Anuari de la
Musica,a més d’escriure en destacats mitjans mu-
sicals escrits com Mondo Sonoro, Rockdelux, Ara Play
0 Qué Fem?, suplement d’oci i cultura del diari La
Vanguardia, aixi com Esquire i Panenka.

Foto: Enderrock

El periodista musical Oriol Rodriguez

*

7 de maig

ALLIBERATS DOS PERIODISTES DE REUTERS. Els perio-
distes birmans Wa Lone i Kyaw Soe Oo, de I'agencia
Reuters, son alliberats després de divuit mesos.Van
ser condemnats a set anys de presé al setembre, des-
prés de ser declarats culpables de violar la llei de se-
crets oficials mentre realitzaven la investigacié sobre
una matanga contra la minoria musulmana rohingya,
pel qual van rebre el Pulitzer. El president de Bir-
mania ha alliberat els dos reporters en el marc d’una
amnistia de la qual s’han beneficiat 6.520 presos.

8 de maig

ACTES AMB CANDIDATS A LES MUNICIPALS. La de-
marcaci6 de Girona del Col'legi de Periodistes i la
demarcacié de Girona del Col'legi d’Arquitectes
organitzen conjuntament un acte a Olot i un altre
a Girona,amb vista a les eleccions municipals. Cada
activitat compta amb els candidats dels partits que
tenen representacio als respectius consistoris 1 un
periodista collegiat que s’encarrega de moderar-la.
Els dos col'legis professionals també col-laboren en
Porganitzacié de dos debats amb els alcaldables de
Figueres.

9 de maig

DEBAT SOBRE PERIODISME SOLIDARL Comenca el cicle
“Els reptes actuals de la comunicacié” amb la taula
rodona organitzada pel Grup de Treball de Periodis-
me Solidari. La jornada d’enguany, que té lloc a la
sala d’actes del Col-legi, aborda el paper dels mitjans
en la difusié dels estereotips, la construccié dels
rumors ila seva extensio, la semantica del discurs
discriminatori i la invisibilitat de les noves cultures.
El cicle s’inicia amb el debat “Rumors, discurs de
P'odiixenofobia”. A la taula hi ha Maria Manyosa,
comunicadora social de I'Observatori del Discurs
Discriminatori als Mitjans; Paco Martin, periodista i
membre de I’Associacié Darna, i Fatou Faye Secka,
presidenta de I’Associacié Equis-MGE El moderador
de l'acte és Isidre Ramos, del Grup de Treball de
Periodisme Solidari i Diverscat. El Grup de Treball
de Periodisme Solidari és membre del Grup de co-
municaci6 de la Xarxa BCN Antirumors i cada any
organitza un cicle de debats que pretén oferir una
visié honesta i sincera sobre aquells temes que domi-
nen la quotidianitat amb la presencia d’especialistes i
persones expertes.

Europa 114 DESINFORMACIO. Amb motiu del Dia
d’Europa,l’Associacié de Periodistes Europeus de
Catalunya (aPEC) en collaboracié amb el Col'legi de
Periodistes de Catalunya, el Centre de Cultura Con-
temporania de Barcelona (cces) 11'Oficina a Bar-
celona del Parlament Europeu, organitzen un debat
obert entre Alba Tobella, periodista de Verificat.cat,
Joan Julibert, autor d’El Poder de la Mentira; Carme
Colomina, investigadora del cIDOB i vicepresidenta
de I’apEc, 1 Neus Bonet, degana del Col'legi de Peri-
odistes de Catalunya. El debat, que té lloc al Centre
de Cultura Contemporania de Barcelona, aborda les
eleccions europees i la desinformacié sobre la qual
giren aquests nous COMIcis.

10 de maig

ESMORZAR INFORMATIU A TARRAGONA. La demar-
caci6 de Tarragona del Col‘legi de Periodistes de
Catalunya acull un esmorzar informatiu adregat a
periodistes per patlar de les eleccions europees del
26 de maig. L'activitat organitzada per I'Oficina del
Parlament Europeu a Barcelona obre un espai per
presentar les novetats d’aquests comicis, les projecci-
ons d’escons, a més d’oferir material d’utilitat.

12 de maig

DANAE BORONAT, PRIMERA DONA A NARRAR UN PAR—
TIT DE LA L1GA. La periodista i col-legiada Danae
Boronat es converteix en la primera dona que narra
un partit de futbol de Primera Divisi6 a la televisio
espanyola. La periodista tarragonina ha retransmes
Ienfrontament entre I’Atlético de Madrid i el Sevilla
corresponent a la 37a jornada, que es va poder veure
per LaLiga Tv. La periodista va narrar el partit amb el
suport tecnic de I'exjugador Alberto Edjogo.

Foto: La Liga

ey
Danae Boronat amb Alberto Edjogo

*

17 de maig

AcTt AMB CAN DUNDAR. El periodista turc Can
Diindar presenta el seu darrer llibre Arrestados. Notas
de un periodista turco en la carcel al Col-legi de Perio-
distes de Catalunya. Diindar és un dels periodistes
més prestigiosos de Turquia, ha estat guardonat amb
els premis Reporters sense Fronteres i va ser finalista
del premi Sakharov per la Llibertat de Consciéncia.
El 2017,1’aPEC li va atorgar el premi Ernest Udina.
Al llibre, relata els tres mesos que va estar en presd
preventiva a la presé d’alta seguretat de Silivri,a 67
quilometres a 'oest d’Istanbul i on hi ha nombrosos
periodistes.Va entrar-hi després que, el 2015, el ro-
tatiu que dirigeix, el diari progressista Cumhuriyet,
publiqués unes fotografies on es veien agents dels
serveis secrets turcs entregant armes a rebels islamis-
tes de Siria. Finalment, va ser condemnat a cinc anys
i deu mesos de presé per traicid, pero va fugir del
pais 1, des del 2016, viu exiliat a Berlin.
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20 de maig

DEBATS ELECTORALS A LES TERRES DE L’EBRE . La
demarcaci6 de les Terres de I'Ebre del Col‘legi de
Periodistes, arran de les eleccions municipals, prepa-
ra debats a les quatre capitals de comarca ebrenques.
Els debats de Tortosa i d’Amposta sén retransmesos
pel Canal Terres de I’Ebre, Radio Ebre-Cadena Ser,
Radio Tortosa, Radio Amposta i Imagina Radio,
mentre que el de Méra d’Ebre s’emet a través de
Radio Méra d’Ebre-Cadena Ser.

23 de maig

INTIMIDACIONS A FRANCA. Tres periodistes francesos
denuncien “intents d’intimidacié” per part dels
serveis d’intel-ligéncia del pais. L'tltim cas és el de

la periodista Ariane Chemin, qui podria haver estat
convocada per publicar un informe sobre I'excol-
laborador del president Emmanuel Macron, Alexan-

dre Benalla.

ANNA CRISTETO, DIRECTORA D’ EL PERIODICO. Prensa
Ibérica nomena la periodista gironina Anna Cristeto
nova directora d’El Periédico de Catalunya. Cristeto
és I'actual delegada d’Europa Press a Catalunya i
substitueix Enric Hernandez al capdavant del diari
catala recentment adquirit per Prensa Ibérica. Cris-
teto és llicenciada en Periodisme per la Universitat
Autonoma de Barcelona. Entre les publicacions on

ha col‘laborat, hi ha el setmanari El Temps i la revista
Foment del Treball.

Foto: El Periddico

Cristeto substitueix Hernandez.

*

29 de maig

RAMON MIRABET AL “PEssics DEVIDA”. La cantauto-
ra i periodista AnaisVila entrevista el cantant Ramon
Mirabet, en el cicle d’entrevistes “Pessics deVida”.
Mirabet va néixer en una familia d’artistes i la masica
sempre ’ha acompanyat. Aquest cicle esta organitzat
per la Demarcacié de la Catalunya Central del
Col'legi de Periodistes i el Centre Cultural el
Casino.

30 de maig

CoM COBRIR L'EXTREMA DRETA. El Col‘legi de Perio-
distes de Catalunya organitza un debat sobre com els
mitjans de comunicacié han de cobrir el fenomen
de I'extrema dreta. Pacte compta amb una taula
d’experts i un debat posterior entre periodistes amb
I'objectiu de coneixer com s’esta tractant aquest
tema. L'acte esta moderat per Carles Prats, membre
de la Junta de Govern del Col-legi.

CL FAS AMB UNA BONA GUI
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JUNY

4 de juny

Nova EpICIO DEL PREMI MARE 1 FLAQUER . L’ Ajunta-
ment de Torredembarra, la Demarcaci6 de Tarragona
del Col'legi de Periodistes i Repsol presenten una
nova edicié del Premi de Periodisme Mané i Fla-
quer, que busca reforcar les comarques del Camp de
Tarragona com a escenari d’interés periodistic en
tots els seus vessants.

5 de juny

APROVEN ELS PUNTS DE L’ ASSEMBLEA . La seu de Bar-
celona del Col'legi de Periodistes acull I’Assemblea
General Ordinaria i Extraordinaria. Els comptes
anuals del 2018, el pressupost del 2019 i les modifi-
cacions d’alguns dels articles dels Estatuts i del Re-
glament de Regim Intern s’aproven per unanimitat.
Durant I'acte també es repassen les linies d’actuacid
de les sis demarcacions aixi com els diferents serveis
que s’ofereixen als col-legiats.

7 de juny

EsMORZAR AMB JEAN QUATREMER. L’Associacio de
Periodistes Europeus de Catalunya (APEC), en col-
laboraci6 amb el Col-legi de Periodistes, organitza
un esmorzar amb el periodista Jean Quatremer, cor-
responsal de Libération a Brussel-les, guardonat amb
el Premi Ernest Udina a la trajectoria europeista.

*

FESTA DELS PERIODISTES DE LLEIDA . La demarcaci
de Lleida del Col'legi de Periodistes celebra la Festa
Anual dels professionals de la comunicaci6 a la Sala
Comedia. La trobada congrega professionals de la
comunicacié per Xerrar, riure i compartir una estona
distesa entre companys. A més, es van recordar com-
panys de professié que ens han deixat fa poc, com en
Manolo Molina i I'Oscar Mirén.

Foto: Demarcacié de Lleida

Els assistents a la festa a la Sala Comeédia

*

LLIURAMENT DELS PREMIS MICRO. La Demarcacié de
les Terres de I'Ebre del Col‘legi de Periodistes lliura
els premis Micro de I’any 2018, en una sala plena

de gom a gom. El premi Micro Obert —guardd que
reconeix les facilitats envers els periodistes a ’hora
de desenvolupar la seva tasca dia a dia—se 'emporta
Toni Giménez, responsable de Comunicacié dels
Mossos d’Esquadra de les Terres de I’Ebre, mentre
que els responsables de comunicacié del Concurs de
Garnatxes del Mén a la Terra Alta guanyen el Micro
Tancat, que busca ser un toc d’atencid a aquelles
persones o institucions que dificulten 'accés a la
informaci6 dels professionals de la comunicacié. En
Pedicié d’enguany, també es va lliurar per primer
cop el Micro Daurat, que vol reconeixer els profes-

sionals del territori. El primer guardonat va ser Joan
Nadal, impulsor de Radio Ulldecona.

Foto: Demarcacié de Terres de I'Ebre

Els guardonats dels premis Micro

9 de juny

LES CLAVEGUERES DEL PERIODISME . La cadena de
televisié Cuatro emet I’especial “Informe TEM: las
cloacas del periodismo”. El reportatge destapa el
costat fosc de la professié periodistica i denuncia
Pexisteéncia de practiques de corrupcio i situacions
de suborn 1 extorsié en mitjans de comunicacid
d’Espanya. Inaki Gabilondo, Pepe Oneto i David
Jiménez son alguns dels periodistes que participen
en aquest especial.

11 de juny

RUssIA ALLIBERA IvAN GOLUNOV. Ivan Golunov, el
periodista d’investigacié rus critic amb el Kremlin,
és alliberat per falta de proves i el seu cas queda
arxivat. El passat 6 de juny, Golunov va ser detingut
després que la policia trobés suposadament drogues
ala seva motxilla i a casa seva. Golunov és autor de
nombrosos articles d’investigaci6 sobre la corrupcid
en la politica russa.

12 de juny

GEMMA NIERGA AL “PEssics DE vIDA” . La periodista
de Regid7, Gemma Camps, entrevista la periodista
Gemma Nierga, en el cicle d’entrevistes “Pessics de
Vida”. Nierga acumula una llarga trajectoria a la
radio i a la televisio 1 ha presentat enguany el llibre
Ties dies a la presé. El cicle esta organitzat per la De-
marcacié de la Catalunya Central del Collegi de
Periodistes i el Centre Cultural el Casino.

13 de juny

LES MILLORS IMATGES DELS RAHOLA. La seu de la
demarcaci6 de Girona del Col'legi acull I'exposicié
“Rahola foto 2019”, una seleccié de les cinquanta-
tres imatges que es van presentar a la desena edicié
dels Premis Carles Rahola de Comunicacié Local.
La mostra —de la qual s’ha editat un catileg— esta
organitzada per la Diputacié de Girona i la Demar-
caci6 de Girona del Col'legi de Periodistes i es pot
visitar fins al 31 de juliol.

Er Cor'LEGI AL GEN SuMMIT . Del 13 al 15 de juny,
se celebra a Atenes una nova edicié del GEN Summit,
organitzat per la Global Editors Network. Aquest
congrés internacional permet coneixer els temes
que han de tenir un paper important en el futur de
la professié. Representants del Col-legi participen en
aquesta nova edicié del GEN.

18 de juny

ANDREU CLARET, PREMI NESTOR LUJAN. Lescriptor

i periodista Andreu Claret guanya el premi Néstor
Lujan de novel'la historica amb El consol de Barce-
lona, un relat que té lloc entre 1936 i 1937 a Barcelo-
naique tracta sobre Vladimir Anténov Ovseienko,
bolxevic d’origen ucraings i consol soviétic a Barce-
lona que seria afusellat per Stalin a Moscou.

20 de juny

Es LLIUREN LES PETXINES. Els periodistes tarrago-
nins lliuren les Petxines 2019 al Teatret del Serrallo,
guardons que enguany arriben a la vint-i-setena
edicié.Yolanda Garcia guanya la Petxina Daurada en
reconeixement a la seva trajectoria, mentre que el
Concurs de Castells obté la Petxina Oberta pel “gran
desplegament realitzat amb 1’objectiu d’atendre amb
diligéncia els requeriments dels periodistes”. D’altra
banda, Josep Poblet és premiat amb la Petxina Tan-
cada, per “la manera com va anunciar que no optaria
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alareeleccié com a alcalde deVila-seca després de
vint-i-sis anys al carrec”. La Revista Cambrils s’em-
porta la Petxina km.0 que distingeix el producte
periodistic de proximitat.

Foto: Demarcacié de Tarragona

Foto de familia dels guardonats

*

GUARDO PER A IGuaANA COMUNICACIONS. La Unid
Empresarial de I’Anoia (UEa) i el Col'legi de
Periodistes distingeixen Iguana Comunicacions
amb el premi a la Millor Estrategia de Comunicacid
Empresarial de I’Anoia per apostar per la territori-

alitat, la proximitat, la qualitat i la segmentacié en la
comunicacid. El vicedega del Col-legi de Periodistes,
Joan Maria Morros és membre del jurat. La gala és
presentada per 'actriu i escriptora Agnes Busquets.
El premi el convoquen la UEA i el Collegi de
Periodistes amb I’objectiu de posar en valor la tasca
dels professionals de la comunicacié corporativa.

Els guanyadors de les anteriors edicions han estat

el centre d’estetica Silvia Giralt, Dyneke i B-Grup
Begudes Igualada.

*

R AMON BESA, DOCTOR HONORIS CAUSA. El col'legiat i
exvicedega del Col'legi de Periodistes, Ramon Besa
és nomenat doctor honoris causa per la Universitat
deVic-Universitat Central de Catalunya per ser “un
dels periodistes esportius de referéncia de la premsa
d’aquest pais vinculat i compromes amb el territori”.
Besa (Perafita, 1958) és llicenciat en Periodisme i
responsable de la seccié d’Esports de la redaccié d’El
Pais a Catalunya, també col-labora a Radio Barce-
lona i Catalunya Radio i és professor de Periodisme

a la Universitat Ramon Llull. Anteriorment, havia
estat redactor en cap d’Esports de I’ Avui i redactor-
fundador d’El 9 nou. En el seu discurs, Besa va reivin-
dicar I'ofici i va demanar “recuperar la credibilitat”

del periodisme.

Besa durant el discurs

*

SusscripciO DIGITAL D’ EL CONFIDENCIAL. El digital
El Confidencial té previst llangar una subscripcid
digital a principi de I'any 2020, segons ha anunciat el
seu editor i conseller delegat, José Antonio Sanchez.

Foto: UVIC
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El mitja vol seguir oferint el producte informatiu
digital basic de manera gratuita, perd esta preparant
una oferta addicional de continguts exclusius prémi-
um per als usuaris disposats a pagar.

26 de juny

DEBAT SOBRE LES FAKE NEWS. El Grup de Treball de
Periodisme Solidari del Col'legi de Periodistes or-
ganitza un debat sobre les fake news al Col-legi. acte
compta amb la participacié de Maria Badet, perio-
dista i col'laboradora d’'InCom-uaB; Cecilia Gomez
Engler, activista de Women’s March Barcelona,iAlba
Tobella, cofundadora de la plataformaVerificat. El
periodista Joan Palomés modera I'acte.

JULIOL

1 de juliol

PriMERA Escora p’esTiu DEL CoL-LEGI. El Centre de
Formaci6 i Desenvolupament del Col-legi de Perio-
distes estrena I’Escola d’estiu per oferir una formacid
intensiva el juliol. En total, es donen onze cursos
agrupats en tres tematiques (gestio en xarxes socials,
eines d’edici6 i de disseny, a més d’accions de comu-
nicacié externa). També, s’inclouen tres workshops
sobre verificacié i fact-ckecking, eines visuals i noves
narratives 1 Google Trends.

4 de juliol

SOPAR DE PERIODISTES DE GIRONA. Més de seixanta
persones es troben a la terrassa del restaurant Can Vel
de Sarria de Ter per celebrar el tradicional sopar de
periodistes de Girona. Préviament, té lloc I'assemblea
informativa de la demarcacié per repassar les activi-
tats que s’han dut a terme des de I'anterior assemblea
i per reivindicar la tasca que es fa des del Col-legi per
posar en valor la feina dels periodistes.

Foto: Jordi Ribot

Els assistents al sopar d'enguany

*

5 de juliol

DONES I DIVERSITAT A L’AUDIOVISUAL. El vicedega del
Col'legi de Periodistes, Joan Maria Morros, participa
en la x11 Jornada de la Mesa per a la Diversitat en
I’Audiovisual. L'objectiu d’aquesta activitat és refle-
xionar sobre les accions per fomentar la diversitat a
Paudiovisual amb perspectiva de genere. A més, es
visibilitzen les aportacions de les dones a la diversitat
iles bones practiques que estan contribuint a que la
perspectiva de génere estigui present en les produc-
cions audiovisuals.

CONVOQUEN ELS PREMIS P1LAR CasaNovA. El Col-
legi de Periodistes convoca la XI edicié dels Premis
Gabinets de Comunicacié Pilar Casanova que te-
nen 'objectiu de reconéixer i impulsar la tasca dels
gabinets de comunicaci6 i dels professionals que

hi treballen. Els col-legiats poden presentar els seus
treballs a les categories: premi a la Millor Accié de
Comunicacié o premi a la Innovacié en Comuni-
cacié. El premi Portaveu sera elegit pel conjunt dels
collegiats a través d’un sistema de votacio.

6 de juliol

EL DiArI DE TERRASSA, EN CATALA. El Diari de Térrassa
canvia d’idioma i passa a editar-se en llengua cata-
lana. El rotatiu, nascut el 1977, s’editava en castella
malgrat que, progressivament, havia anat introduint
la llengua catalana. Tal com explica en I’editorial,“no
es pot convertir en extraordinari el que ha de ser un
gest de normalitat”.“Fins ara ho hem fet en castella
iara ho farem en catala”, conclou. El Diari de Térrassa
ven uns 2.000 exemplars.

8 de juliol

FALLARAS, PREMI MARIA LUZ MORALES. La periodista
Cristina Fallaras obté el Premi de Periodisme Maria
Luz Morales en la tercera edicié. El lliurament té
lloc a la Casa Mila de Barcelona. El guard6, destinat
a treballs sobre 'apoderament de les dones i els
feminismes,1’obté per I'article “Femenino funeral:
el lamentable recuento de las mujeres asesinadas du-
rante 2017”, publicat a Priblico el 9 de gener de 2018.
Emanuela Zuccala obté I'accessit pel documental
multimedia Crossing the river, mujeres africanas en lucha
contra la mortalidad maternal, publicat al web d’El Pais.
El premi s’ha renovat i esta convocat per 'Observa-
tori Cultural de Genere i la Fundaci6 Catalunya La
Pedrera amb el suport de I’ 4ra.

9 de juliol

PrEMsA CATALANA DIGITALITZADA. La Biblioteca de
Catalunya posa en marxa un inventari cooperatiu
que inclou una relacié de revistes 1 diaris catalans
amb versions digitalitzades. Les finalitats de la inicia-
tiva son facilitar 'accés a la premsa catalana digitalit-
zada des d’un tnic portal i actuar com a instrument
de suport a la planificacié de digitalitzacions propies
i de preservacié dels originals en paper. Actualment,
ja compta amb la descripcid i enllag d'unes 2.000
capgaleres.

10 de juliol

DDEPARTAMENT DE VERIFICACIO A EFE.L’Agencia EFE
crea una unitat destinada a lluitar contra la desin-
formacié:VeriFica, liderada per la periodista Desirée
Garcia. L'objectiu no es limita a desmuntar les noti-
cies falses que circulen a les xarxes, sind també donar
un segell de qualitat a les informacions d’EEE.

12 de juliol

PremI TERRES DE L’EBRE DE PERIODISME. El docu-
mental A les fosques. La memoria de la Tortosa bombar-
dejada, dels periodistes Andreu Caralt, Oriol Gracia
i Esther Benet i de 'antropologa Maite Hernindez,
s’emporta el cinqué Premi Terres de I’Ebre de Pe-
riodisme atorgat per la demarcaci6 Terres de I'Ebre
del Collegi de Periodistes de Catalunya. En el do-
cumental, es recullen testimonis de supervivents dels
bombardeigs que va patir la ciutat de Tortosa durant
la Guerra Civil espanyola.

Foto: Jordi Navarro (Lazaro F.)

Responsables del documental recullen el premi.

*

15 de juliol

La upr RECUPERA EL Brust. La Universitat Pompeu
Fabra recupera el Diari de Barcelona per crear un nou
mitja elaborat pels estudiants de Periodisme. Es po-
sara en marxa la primavera del 2020, explorara noves
narratives i estara enfocat a un public d’entre 161 30
anys. L’Ajuntament, que disposa dels drets d’El Brusi
-com es coneix popularment la capgalera-, n’ha ce-
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dit I’Gs a la universitat. La UPF vol convertir-lo en un 18 de juliol reivindicar el periodisme d’investigacid, en I'edicié
referent de la “Barcelona global”. EL MUNDO PRESCINDEIX D’ALEX SALMON. El diari d’enguany, esta convocat de manera conjunta per
El Mundo comunica nou sortides a les delegacions: I’Ajuntament de Manresa i el Col-legi de Periodistes
tres a Catalunya, dues a les Illes Balears, tres al Pais de Catalunya
Valencia, i una al Pai Entre les baixes hi ha
16 de juliol els directors de I'edici6 catalana, Alex Silmon, i la
Marta CORCOY, PRESIDENTA DE L’ADPC. L’Associacid balear, Tomas Bordoy. Silmon ha estat responsable de
de Dones Periodistes de Catalunya (Appc) elegeix I'edicié catalana del rotatiu des del 2001. 28 de juliol
la collegiada Marta Corcoy com a presidenta de LaV ARDIA CREA VANSTORIES. La Vanguardia crea
Ientitat, en I’assemblea anu s’escull la nova l'aplicacié Vanstories per explicar histories que con-
estructura de I’appc: Mavi Carras resorera; Esther nectin amb els lectors més joves. Lapp té un disseny
Molas, secretaria; Montse Puig 25 de Juliol semblant a Instagram i compta amb el suport de
vocal; Carmel‘la Planell, vocal i Angelina Sa jocal. | CoNvVOCAT EL vII PREMI JosEP M. Planes. Es convoca Google.
una nova edicié del premi de periodisme d’inves-
tigacié Josep Maria Planes. El guardd, que busca
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Tenir un cotxe
I no tenir preocupacions

AutoRenting de Banc Sabadell significa tenir el cotxe que vols i no tenir preocupacions, com el
manteniment, impostos, revisions, i, a més a més, amb un vehicle de substitucié i asseguranca
a tot risc per a tot tipus de conductors.

Perqué tots aquests avantatges estan inclosos en una sola quota mensual.
Disposes també d’una amplia gamma de cotxes eléctrics en condicions especials.

Informa’t de tots els vehicles disponibles i altres opcions accedint a
bancsabadell.com/renting o trucant al 900 100 677.

L’altra forma de tenir

OSabadell

Renting

Banco de Sabadell, S.A., av. Oscar Espla, 37, 03007 Alacant. Inscrit en el Registre Mercantil d'Alacant, tom 4070, foli 1, full A-156980. NIF A-08000143. Condicions revisables en funci6 de I’evolucié del
mercat. S’aplicaran les que estiguin en vigor al banc en el moment de la formalitzacié.. Setembre 2019



A Asisa sabem com cuidar-te

ASISA SALUD ASISA DENTAL

L'asseguranca de salut més completa amb:
« Ampli quadre medic

* Gran xarxa hospitalaria

* Avancats mitjans de diagnostic

L'asseguranca dental més completa amb:
« 35 Cliniques Asisa Dental
*Més de 1.800 especialistes

* Avancades tecnologies de diagnostic
| tractament | tractament

dC: II;:rg"iiodistes 900 10 10 21 aSIsa *

de Catalunya asisa.es Sabem com cuidar-te



