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Relat
Recerca
Reflexio

Realitat

Un dels noms propis del periodisme a Catalunya és el de Mont-
serrat Roig. A banda d’escriptora, la faceta d’entrevistadora al
circuit catala de Televisié Espanyola a final de la década dels
setanta va marcar una manera de fer de les que fan escola i de la

qual moltes i molts perio-
distes en van aprendre. Entre
altres, el seu llegat es recorda
cada any des del 2017 amb
els premis del Consell Mu-
nicipal de Benestar Social de
I’Ajuntament de Barcelona
als mitjans de comunicacio,

ATURAR-NIS
| PENSAR-H

=z

litat per la tempesta que va caure sobre Alcanar. I, finalment, com
informem i expliquem Irlanda del Nord, en el vint-i-cinque
aniversari dels acords de Divendres Sant i quan el territori ha de
trobar el seu lloc amb la sortida del Brexit i el debat que va apa-

reixent sobre si és possible una
reunificacio.

També fem una mirada als ga-
binets de comunicacid perque,
quan anem cap als dos anys de
la pandeémia dels coronavirus,
els periodistes 1 tots els profes-

dedicats al periodisme i ala sionals que hi treballen també

comunicacié socials,amb la s’han hagut d’adaptar a una
participacié ila col-laboracié nova manera de treballar.
activa del Col'legi de Perio-

distes de Catalunya. Aquest Per acabar, no us perdeu el dos-

Resposta
Revista

Per gaudir, entendre i aprendre.
Les revistes t'acompanyen sempre, per fer cami.

ndmero que teniu a les mans sier sobre els podcasts. N estem

Foto: Fernando Lavin / Unsplash

de capgALERA li rendeix un parlant molt els periodistes i els

merescudissim homenatge mitjans sobre aquesta manera
ara que es compleixen trenta anys de la seva mort. de comunicar, que ja no és nova, perd que potser necessita que
ens aturem 1 hi pensem. Fa uns anys, no gaires, els podcasts tot
Un namero que també recorda una altra figura destacada: a just irrompien en la galaxia comunicativa mundial i, de mica en
noranta-un anys, el fotoperiodista Horacio Segui mereix tots els mica, s’han anat fent un lloc 1 un forat en la nostra feina. En po-
reconeixements, com el que li fara el Col'legi de Periodistes amb ~ dem trobar de molts tipus, de moltes durades i sobre molts temes.

Al capGALERA hi hem pensat 1 us proposem veure d’on venim,

“FA UNS ANYS, FLS PODCASTS 70T JUST IRROMPIEN g);zlisnpzden monetitzar i n’analitzem el panorama actual a
EN LA GALAXIA COMUNICATIVA MUNDIAL I, DE MICA .
EN MICA, SHAN FET UN LLOC EN LA NOSTRA FEINA"

Joan Maria Morros
una proxima exposicio.Va ser fundador i president a Catalunya de  Dega del Col‘legi de Periodistes de Catalunya
I’ Associacié Nacional d’Informadors grafics.

LAPPEC representa les editorials de revistes
i mitjans digitals en llenqua catalana.

Sén només dos dels articles que trobareu en aquest nimero que,
com sempre, ofereix reflexions 1 entrevistes sobre molts dels te-
mes que ocupen discussions a les redaccions. Tres exemples: com
informem des de I’Africa, i hi pensem amb un dels periodistes

Més de 200 capcaleres de 30 tematiques diferents.

Az que més coneix aquest continent i més fa per reflexionar-hi, com

.. és en Xavier Aldekoa. O com informem des del sud del pais, des
76 editors de revistes | digitals WWW.IquIOSC.cat

de I'Ebre, que aquest setembre ha estat malauradament d’actua- deganat@periodistes.cat
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CRONICA DELFALS AUTONOM

Els repartidors de Glovo i Deliveroo han destapat
|a caixa dels trons d'una realitat gens aliena al periodisme

TexT CARME ESCALES

El nombre de falsos autdonoms ha crescut a Catalunya durant la

pandémia en quasi tres mil persones, apunta la ugT. I ja ho havia

fet durant la crisi econdmica, quan es van duplicar el nombre de
professionals de la informacio treballant per compte propi. En aquest
context, la figura del fals autonom és una practica comuna en diverses
professions, la nostra inclosa. Pero, a poc a poc, la jurisprudéncia esta
desvetllant una realitat subjacent en el mercat laboral de periodistes i

fotografs, i ha evidenciat una precarietat que escanya el dret a
la informacio.

La professié periodistica, que histdricament ha patit una forta precarietat, ara veu com també creix el nombre de falsos autonoms. Foto: EyeEm / Alamy

6  CaPGALERA

“El fals autonom és una figura de lluita
classica en I'ofici periodistic”, afirma Jalia
Senra, advocada i professora associada de
la UAB, que reconeix que la vocacié ha
passat massa sovint per sobre dels drets
laborals. Sense cap regulacid, el sistema de
treball autonom d’un periodista o d’un
fotograf que cobra un tant per pecai que
es paga la seguretat social, pero que adapta
la feina a la linia i les directrius d’un mitja,
pot estar en aquella “escala de grisos que
sempre hi ha en el dret laboral”.

“Un freelance tria autonomament la
feina que ha de fer, 1 té capacitat per
negociar-ne el preu. Fora d’aixo, no és un
freeelance”, exposa Paco Pérez, advocat
del Col'lectiu Ronda.“Molts mitjans
substitueixen plantilla laboral amb anti-
guitat i sous més dignes per col-laboradors
des de casa seva amb retribucions
enormement inferiors, sense vacances

ni seguretat social”, afegeix. Practiques
com aquesta accentuen la precaritzacid

i propicien, com afirma 'especialista en
dret laboral,“amb excepcions dignissimes,
un model periodistic que fa involucionar
la professio”.

Des del Sindicat de Professionals de la
Comunicacid (spc), el president, Francesc
Rafols, cita la figura del pigiste, a Franca,

el freelance que cobra per cada feinaia
qui empresa a qui factura li cobreix la
seguretat social en proporcid al seu treball,

"[A SITUACIO DE FALSOS AUTONOMS
ESTA GENERANT UNA GRAN BORSA DE POBRES'

Jordi Masvidal, Afisec Serveis Empresarials

com a exemple de model regulat per un
estatut professional de periodistes que ga-
ranteix uns drets basics que aqui no hi ha.

PROBLEMA ENDEMIC

A Espanya la situaci6 és molt diferent.

I esta empitjorant. Al gener,la UGT ja va
denunciar que a Catalunya, per causa de la
pandémia, les dades de I'Enquesta de Po-

blacid Activa mostren un creixement dels
falsos autonoms. El sindicat ho xifra en
2.885 persones. Darrerament, pero, també
ha estat noticia que el Tribunal Suprem
ha avalat que els riders tant de Glovo com
de Deliveroo sén falsos autonoms. Ara bé,
qué passa amb els periodistes?

ATA,’organitzacié d’autonoms, ha admes
alguna vegada que xifrar la magnitud

dels falsos autonoms a Espanya és dificil
per culpa de la manca d’estadistiques. Es

+ REPORTATGE «

També, Josep Ritort, secretari general
de I’Associacié de Mitjans d’Informacid
i Comunicaci6 (AMIC) considera “vital”
la tasca dels col-laboradors externs.“El
periodisme no pot existir sense ells”,
admet.“Soén especialistes en una tematica
determinada que aporten pluralitat d’opi-
nions, no només en I’ambit politic, sind
també en el social 1 el cultural i que, gene-
ralment, ja tenen una ocupacié principal,
a la universitat, per exemple. No seria
assumible contractar-los, almenys per a
un 90% dels nostres
associats, que tenen

A CATALUNYA EL NOMBRE DE FALSOS AUTONOMS  wina o dures persones

HA CRESCUT DURANT LA PANDEMIA DE LA COVID

EN MES DE 2.885 PERSONES

parla de 100.000 persones, tot i que altres
sindicats doblen la xifra. Si bé els sectors
del repartiment de menjar a domicili 1

els transports sén sovint assenyalats per
tenir molts falsos autonoms, els mitjans de
comunicaci6 no fan curt. Durant la crisi
del 2008, es va doblar el nombre de peri-
odistes autonoms, i els sindicats es temen
que a molts les empreses els obliguessin a
donar-se d’alta com a autonoms.

Al novembre del 2012, Média.cat publicava
un article (“Els acomiadaments invisi-
bles”) en qué denunciava unes victimes
més propicies de la crisi.“Soén els col-
laboradors externs, freelance, falsos auto-
noms, temporals que
han anat encadenant
contractes durant
anys 1 panys... son
els acomiadats invi-
sibles de la crisi dels
mitjans”, alertaven.

“Ser autonom hauria de ser una manera
d’exercir la professio en facetes diferents,
amb més especialitzacid, més flexibilitat

1 més versatilitat. Tot 1 aixi, molts dels
problemes dels periodistes autonoms

son causats per la situacié endémica de
desproteccid del col'lectiu en aquest pais”,
explica Assumpcié Maresma, editora de
VilaWeb.

en plantilla i la resta
son col-laboradors
externs que contri-
bueixen a enriquir el
mitja”. Una altra cosa —precisa—, “son els
col-laboradors que fan el que fa algti de
plantilla, aleshores estem d’acord que s’ha
de regularitzar”.

INTERPOSAR DEMANDA

Tal com expliquen des del despatx
d’advocats Gay-Rosell&Solano, assessors
laborals del Col‘legi de Periodistes,
“potser s’ha abusat dels autonoms, perd ha
estat, també tradicionalment, una relacid
interessada per les dues parts. Quan es
planteja 'acci6 legal o demanda, s’acostu-
ma a portar ja un temps molt perllongat
sota aquesta figura, i és quan encaixa al
treballador, perqué el reconeixement de
la relacié laboral, per part d’un jutge, pot
anar acompanyada de 'acomiadament”.
En qualsevol cas —afegeixen—‘“davant de
qualsevol inquietud, cal fer la fotografia,
estudiar cada cas”.

“Es un mén molt petit, en el qual el
col-laborador pot pensar:jo em deixo tor-
turar, perque aconseguiré més estabilitat

i em faran un contracte”, apunta Senra.
“Pero —prossegueix— quan passen vint
anys i s’atansa a la jubilacid, es tracta de
veure qué ha passat i com ha estat la rela-
ci6 amb el mitja”.“Normalment, és quan
es perd la feina que es demanda”, precisa
Rafols.“I, tot i aix0, —diu— encara es de-

CapcaLera 7



+ REPORTATGE «

n
omsrR

nuncia poc”. També troba que “el Servei
d’Inspeccid de Treball hauria d’intervenir
de manera més concreta per evitar fraus
de llei continuats. De, fet, ens ha demanat
desvetllar casos de falsos autonoms, si

bé aixo no es pot fer sense el permis del
treballador”.

BATALLES JUDICIALS

Tot 1 aix0, les noticies al voltant de falsos
autonoms als mitjans és, en els darrers
anys, una pluja fina perd constant. El
desembre del 2019, Canal Sur va ser con-
demnada per contractar falsos autonoms
com a corresponsals, alguns des de feia
setze anys. Al setembre del 2020, una Ins-
peccid de Treball va determinar que EiTB
tenia falsos autonoms i el juny d’enguany,
el Suprem va confirmar una senténcia
contra Unidad Editorial que establia que
quatre fotografs col-laboradors eren falsos
autonoms.

De jurisprudeéncia ja n’hi ha, en canvi, la
senténcia no és un procediment senzill.
De vegades son els mateixos treballadors
els que opten per continuar treballant tot
i sabent que arribaran a la jubilaci6 sense
cap indemnitzaci en el final d’etapa

amb una empresa, i havent cotitzat el
minim d’autonoms. D’aquesta manera,“la
situaci6 de falsos autonoms esta generant
una gran borsa de pobres”, alerta Jordi

8  Cargarera

"
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Masvidal, director i soci fundador d’Afisec
Serveis Empresarials SL, assessors fiscals
del Col'legi de Periodistes. En aquest
sentit, cal recordar que els col-legiats

que tinguin alguna consulta sobre la seva
situacié laboral poden fer-ho al correu
assessorament@periodistes.cat

Sempre hi ha un motiu personal per no
demandar.“Aix0 depén de la situacid
economica de cadasc. A mi m’agradava
molt la feina que feia, em sentia formar
part d’'una empresa. El que pogués fer per

ELS DARRERS ANYS, CANAL oUR, EITB 1 UNIDAD
EOITORIAL HAN ESTAT CONDEMNATS PER TENIR
FALSOS AUTONOMS EN LES PLANTILLES

a altres era residual”, exposa un camera
de televisié que prefereix mantenir 'ano-
nimat.Va prestar els serveis una desena
d’anys en una televisi6 pablica com a
autonom i uns altres més com a Societat
Limitada Unipersonal (sLu). Treballava

a les ordres de la televisio, tot i que amb
camera 1 cotxe propis. Assumia tot sol la
carrega dels préstecs al banc per ajuts 1co
que havia hagut de demanar.*“Sabia que
si denunciava la meva situacié com a fals
autonom,ja no em donarien més feina i
passaria mesos sense facturar. I els bancs se
m’haguessin menjat”, exposa.

Una de les senténcies recents del TsJC, que apre-
cia una cessié il-legal de treballadors autdnoms
per part d'una productora a la Corporacié Catala-

na de Mitjans Audiovisuals.

“Pero es van crear els concursos per zones
informatives en els quals feien contracte
de serveis que podien rescindir amb
anticipacid, com va ser el meu cas. No
em va quedar altre remei que demandar”,
explica. Mentre consumia els estalvis,

van passar els vuit o nou mesos d’espera
de la senténcia en qué practicava una
“economia familiar de guerra”. El 2014,
un jutge va dictaminar que era un comiat
improcedent i va condemnar la televisié
a indemnitzar-lo, cosa que implicava el
reconeixement de la relaci6 laboral amb
el demandant que
passava a adquirir,
aixi, el dret a perce-
bre en la jubilacié la
paga corresponent
ales cotitzacions de
la seguretat social
que la senteéncia judicial obligava a saldar
a’empresa. Son victories judicials que
també arrosseguen dolor.“Jo havia ficat a
la feina tantes hores al dia com calia. Dor-
mia amb el teléfon al costat. I, de sobte,
I'empresa passa de tractar-te com un més
al menyspreu total”, recorda.

COM UNA DEIXALLA

El periodista Nacho Para també sap

queé significa aixo. Ell tampoc no volia
demandar. Havia comencat a treballar al
Periddico de Catalunya el 1988. Ho feia a

UN MARC LEGAL PARTICULAR

El Collegi de Periodistes va traslladar als grups parlamentaris catalans al Congrés la peticié de la identificacié de I'lAE i el CNAE

+ REPORTATGE «

per donar cobertura a periodistes i comunicadors. Un dels perjudicis d'aquesta absencia és no poder-se acollir a licitacions,

subvencions o ajuts publics, com els fons post Covid. Curiosament, si que tenen IAE propi els rejoneadores (052) o els qui tiren

les cartes del tarot (881) que tenen el d'astrolegs i similars. A continuacio -i gracies a l'assessorament d'AFISEC, Serveis Empresa-

rials sL-, resumim el marc legal dels freelance i els oferim alguns consells practics:

AMB ELS CERAMISTES

Alta al cens d'Hisenda (Model 037) informant de l'inici de
I'activitat i de I'AE on s'inscriu I'activitat. A falta d'epigraf espe-
cific de periodista, Hisenda indica que ho cal fer al Grup 861
(Pintors, escultors, ceramistes, artesans, grctvadors [ artistes

similars)

UNA REFORMA ENCARA MOLT TENDRE

modificacions.

PAGAMENT PROGRESSIU DELS AUTONOMS

El criteri per fer-ho és que hi hagi habit. No esta recollit
enlloc que per menys de certa quantitat de facturacié a I'any
no calgui pagar-los. La quota el primer any és de 60< i fins

Cal tenir en compte que el projecte de reforma d'autdbnoms
anunciat per al gener de l'any 2023, i que neix amb la pre-
missa d'un periode de transicié de nou anys, és encara un
esborrany molt verd que planteja la necessitat de moltes

DESPESES RESTRICTIVES

\
autonoms.

al final del segon any d'activitat va augmentant fins arribar al

100% de la base minima, que sén 286,15€.

PROBLEMES AMB LES COOPERATIVES

Les cooperatives de facturacié d'activitats professionals sén
a l'ull del huraca de la Inspeccié de Treball. A Franca, per
exemple, estan regulades, perd aqui no.

la redaccid del diari, amb un ordinador
de la casa, aix0 si, cobrant un tant cada
peca que feia.Va tenir contractes intermi-
tents, va ser corresponsal a Sevilla i,amb
contracte mercantil, va treballar des de
Madrid. I després a Barcelona va ser cap
de seccid, amb contracte. Mentrestant,
altres col-laboradors anaven entrant en

ELS COL-LEGIATS PODEN FER CONSULTES
SOBRE LA SEVA SITUACIO LABORAL AL CORREU
ASSESSORAMENT@PERIODISTES.CAT

plantilla.“A mi, de sobte, m’ofereixen un
contracte per la meitat del que percebia
ien queé s’establia una xifra maxima

Cal tenir en compte que les diferents despeses deduibles
-molt restrictives- estan fixades genéricament per a tots els

PREVEURE LA JUBILACIO

Ates que un 80%, o més, dels periodistes autonoms cotitzen
per la base minima (286,5€), cal preveure alternatives per a
la jubilacié, planificar la sortida del mercat de treball, com sén

inversions o fons de pensions.

d’indemnitzacié per al dia que decidissin
acomiadar-me”, recorda.

Interposada la demanda, va pactar amb
I'empresa una indemnitzacié el dia de ju-
dici.“De cop i volta, alla et trobes aquells
que t’havien exigit més del necessarii tu
ho havies fet amb tota la passié del mén,

i et diven que 'em-
presa et considera un
traidor.Va ser molt
dur.T’adones que
mentre et necessiten,
tothom fa pinya, en
canvi, quan van mal
dades, la pinya desapareix i et tracten com
una deixalla, ja no els serveixes. Es clar que
cadasct salva la cadira propia. I no és que

em penedeixi de tota la feina que vaig fer,
en absolut, perd després de fer-te sentir
que et consideren un xaval que passava
per alla i ens entregava els seus articles...
no hi ha dret que aixo arribi a passar”,
lamenta Para.

Un altre cas és el del fotograf Santi
Cogolludo, que espera el judici 'any
vinent. Creuant dades entre Hisenda

ila Seguretat Social, es va descobrir la
situaci6 de fals autonom,ja que va trobar
a faltar cotitzacions d’autonoms i el 100%
de la facturacié al El Mundo. Després de
viure la fredor dels comiats que aprimen
i tanquen redaccions, ho té clar.“S’ha
acabat el compromis dels empresaris amb

799

la informacié”, admet. g
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Entrevista a Xavier Aldekoa, periodista

*

"HE APRES A NO JUTJAR
LATRISTOR DELS ALTRES"

De petit, abans d’anar a dormir, gaudia amb un conte que passava a I’Africa
i anys després, de gran, és corresponsal de La Vanguardia en aquest continent,
des d’on explica als lectors les histories que hi troba. Xavier Aldekoa aposta
per la proximitat, pels matisos, per treballar sense presses i fer-ho de la
manera més honesta possible. Es la seva manera d’entendre el periodisme i
d’explicar el que passa en un territori immens que Occident sovint redueix

Comencem anant al 1878, quan Jules
Verne escriu Un capita de quinze anys, un
Ilibre important en la teva infantesa.
En realitat, no sabia que era un llibre. E1
meu pare, gran lector, ens explicava a mi 1
als meus germans trossos de contes quan
anavem a dormir. El Lazarillo de Tormes o
Don Quixot de la Manxa els vaig conéixer
per aquells contes del pare. I Un capita de
quinze anys, també. I hi ha un moment
que el capita creu anar a Ameérica pero
arriba a ’Africa. 1 el meu pare ens col-
locava enmig d’aquelles histories. De cop
jo anava amb un matxet trencant lianes.

I aixo em va captivar. Un capita de quinze
anys —llibre que encara tinc— em feia venir
ganes d’anar a aquell lloc on, de sobte,
veies una girafa o un elefant. Era com un
joc magic, perd que existia de veritat. I em
vaig quedar amb aixo6. Matreia qualsevol
cosa que fes referéncia a I’Africa. Quan un
dia ho vaig explicar, el meu pare no s’ho
esperava perque ni es recordava d’allo.

TexT JOrRDI ROVIRA
Foro SERGI REBOREDO

JulesVerne no va utilitzar mai cap
pseudonim. En canvi, tu et dius Ja-
vier Morales Medina. Per qué Xavier
Aldekoa?

Perqué m’estimo molt la meva avia ma-
terna, originaria del Pais Basc, que té vui-
tanta-set anys i viu aqui. Sempre he tingut
una molt bona relacié amb ella. De jove ja
li explicava que volia escriure i ser perio-
dista. I just la setmana abans de comencar
a treballar a La Vanguardia com a becari, es
va quedar cega, amb només un 15-20% de
visibilitat. Necessitava una lupa per llegir i
jo estava molt impactat. I llavors en Llatzer
Moix, el cap de Cultura, em va preguntar:
“Com vols firmar?”. I vaig pensar que
I’avia amb la lupa podria llegir el cognom
de la signatura i hi vaig posar el seu.Va ser
com una mena d’homenatge.

Ryszard Kapuscinski va dir que
I’*‘Africa no existeix’’, en el sentit
que sén cinquanta-cinc paisos i més

a una etiqueta carregada de prejudicis.

de mil milions d’habitants. Tu, en
canvi, dius que I’*“Africa no existeix,
pero que els africans si que existei-
xen”.

Es un intent de posar al centre les perso-
nes. Perqué ser corresponsal a I'Africa és
mentida. No pots ser corresponsal en un
continent tan gran, tan enorme, no NOmés
en la diversitat de paisos 1 persones, sind
també geograficament. Llavors, la manera
més honesta que conec és anar als llocs

1 trobar petites histories que serveixin
per explicar situacions complexes. Ara
bé, sempre posant les persones al centre.
Com la Giovana, una nena de dotze anys
de CapVerd, que gracies a 'arribada de
Penergia solar al seu poble ja té electrici-
tat, pot escoltar la radio i vol ser cantant.
Ja no té el futur establert de voler ser una
mestressa de casa. La seva és una petita
historia, una porta oberta per explicar
I'impacte de les energies renovables en el
continent africa.
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PERFIL

Xavier Aldekoa (Barcelona, 1981) és
llicenciat en Periodisme. Amb poc
més de vint anys va viatjar per pri-
mer cop a [Africa, on el 2009 va es-
tablir la residéncia a Johannesburg.
Ha cobert conflictes i temes socials
a més de quaranta paisos africans.
Es corresponsal de La Vanguardia
en aquest continent, si bé també
realitza reportatges de televisio
per a diferents mitjans i col-labora
amb radios, diaris i revistes. Autor
d'Océano %{fr[ca (2014), Hijos del
Nilo (2017) i Inclestructibles (2019),
tots publicats a Peninsula, és cofun-
dador de la revista de periodisme
internacional 5W i de la productora
social i independent Muzungu. La
seva tasca |'ha fet guanyador de
premis com ara el Premi Civisme,
el Premo Letras enredades IRedes
o el premi de periodisme solidari
Memorial Joan Gomis.

A vegades, sembla que parlar de
I’Africa significa parlar de guerres i
de fam, si bé tu has fet articles fins

i tot parlant de poetes africans que
demostren que I’Africa és molt més
que un prejudici d’Occident.

Es una de les meves obsessions: intentar
explicar el continent d’una manera equi-
librada, honesta, justa. Hi ha informacions
que ja em venen rodades. De guerres, fam

"SER CORRESPONSAL A UAFRICA £S MENTIDA.
NO POTS SER CORRESPONSAL EN UN CONTINENT

TAN GRAN, TAN ENORME®

1 epidémies segurament en parlaré. Amb
tot, intento fer un esfor¢ per explicar que
a Somalia, per exemple, la poesia és un

fet central entre la gent. O sobre unes
pintures rupestres —de les més interessants
del continent— que es van descobrir fa uns
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anys a Somalilandia del nord. I a Kenia
vaig veure que tothom utilitzava el mobil
per comprar, quan nosaltres encara no ho
fem. Fins 1 tot compren els tomaquets al
mercat amb el mobil.

Aix0 trenca la imatge preestablerta
que sovint tenim de I’Africa.

La imatge de pena i tristor sobre I’Africa
tampoc no és innocent. Es una reduc-
ci6 a una etiqueta que ens serveix per
definir-la facilment. Un continent que
és una etiqueta. El continent perdut. El
continent endarrerit. El continent sense

Parlem molt de la imatge que te-
nim nosaltres de I’Africa, ara bé i
la que ells tenen sobre I’opuléncia
d’Occident creada pels mitjans de
comunicacié? Es també una imatge
distorsionada?
En aquesta resposta hi ha moltes respostes
possibles. Tots els éssers humans quan
somiem ho fem amb la possibilitat d’exit.
Nois que volen venir aqui 1 guanyar di-
ners. Pero també trobo nois que, a efectes
practics, han triomfat. Al final I’éxit molts
cops acaba sent la consideracié que el teu
context té de tu.I el noi africa que viu
aqui ven ferralla o
treballant dur per

"LES PRESSES A L'HORA DE TREBALLAR BENEFICIEN  un sou bais.si pot

EL PERIODISTA, PERD NO ELS PROTABONISTES

DE LES HISTORIES"

esperanca. En canvi, si li dediques temps
t’adones que és molt més complex. Les
presses a ’hora de treballar beneficien el
periodista, perd no els protagonistes de
les histories. Dedicar més temps a una
historia, implica que flueixin la comple-
xitat, la dignitat, els matisos. Cal donar
al protagonista més temps per parlar, per
explicar-se. Siné només pot fer titulars. I
aquesta dinamica perversa de quedar-nos
amb una etiqueta és el que fem amb el
continent africa.

Tornant a Kapuscinski, ell deia que
no havia fet mai una entrevista, que
parlava amb la gent.

Jo mai gravo les converses. A mi em
preocupa molt —i li dedico molt d’es-
for¢— que tot vagia
favor de I’entrevistat,
que se senti comode.
Em refereixo a la
gravadora pero tam-
bé al traductor. Per
exemple, no pot anar
a fer un reportatge sobre dones violades

1 que el traductor sigui un vei de I'en-
trevistada. O que sigui un home i ella se
senti incomoda. O que s’hagi d’expressar
en frances si resulta que el seu idioma
matern és un altre.

enviar diners a la seva
familia i amb aquests
diners el seu germa
pot estudiar i la seva
mare es pot comprar roba nova, i els veins
ho veuen, llavors el noi és un triomfador.
Es cert que molts viuen situacions que no
son tan bones com somiaven. Hi ha qui té
unes expectatives que no es compleixen

i després se’n penedeix, si bé també et
trobes molta gent que esta bé aqui. El que
passa és que aix0 és una trampa.

Per queé?

Perqué aquest éxit tan fragil no té final.
Molts d’ells venen a treballar, a crear un
coixi economic i després tornar al seu pais
i, en canvi, no poden deixar-ho. Perque
aquest sentiment de triomf dels nois no-
més existeix si segueixen enviant diners.
Si tornen, deixen de ser uns triomfadors. I
aixo és molt dur i els angoixa.

Després de tot el que has viscut a
I’Africa, aqui relativitzes moltes
coses?

Tots aquests anys a I’Africa he aprés a no
jutjar massa la tristor dels altres. Son dos
mons diferents i els problemes també s6n
diferents. El 2011, a la frontera de Somalia
vaig coneixer una dona que acabava de
perdre el seu fill. Arribaven persones,
fugint de la sequera, amb els bebés morts
als bragos. Aixo és una brutalitat. Perd no
és just que un cop aqui, si un amic m’ex-

plica que ell o els seus pares han perdut la
feina... aixo no sigui també un problema.
No és tan important la comparacié com
valorar el que tens i relativitzar els proble-
mes buits, els problemes que no ho sén. Si
I’empatia és un esfor¢ diari, aixo també ho
és.Amb les meves filles és un esforg¢ diari
explicar-los-hi, per exemple, que han

de valorar les joguines. Quan torno de
I’Africa una de les coses que aqui més em
costa son els aniversaris 1 els Reig Mags.
Es molt dificil no omplir-los de joguines.
Que no valorin tot el que tenen és el que
més em costa.

El 2016, escrivies en el teu blog: “No
treballo de manera meticulosa. No
n’he sabut. Acostumo a decidir per
la nit a quina hora comengaré I’en-
dema”. Aixo és molt africa, no? De
viure el dia a dia.

No és només el fet de treballar. La meva
manera de viure té molt a veure amb la
improvisacié. Fins 1 tot té un punt malaltis
o exagerat. Recordo haver agafat el cotxe
a Sud-africa i,un cop a la cantonada,
decidir si anar a la dreta o 'esquerra.
Quan surto a correr mai sé cap a on aniré.

"LA MEVA MANERA DE VIURE [: MOLT A VEURE
AMB LA IMPROVISACIO. FINS 1 TOT TE UN PUNT

MALALTIS 0 EXAGERAT"

I aquesta manera de fer m’ha servit molt a
la feina perqué m’ha permes dir “a veure
queé hi trobo”. A mi m’agrada, és una
manera de sentir-me viu.

A part dels teus articles en premsa,
també tens la productora Muzungu.
Queé t’aporta ’audiovisual?

Cal matisar que vaig entrar en 'audiovi-
sual fa uns deu anys per la porta del darre-
re. Els meus amics Rodri i Barry, als quals
vaig coneixer a Kenia, em van ensenyar a
gravar, etc. Jo entenia 'audiovisual com
una eina per viatjar per I’Africa, perqué les
televisions paguen molt millor.Vaig viatjar
a tot arreu treballant per a televisions de
Llatinoamerica.Al principi, era una eina

que em permetia arribar a certes histories,
pero a poc a poc he comencat a fer les
paus amb l'audiovisual i a veure que té un
llenguatge propi, que pots explicar coses

"N SIW INTENTEM EXPLICAR QUE, A VEGADES, CAL
FER UN REPORTATGE DURANT UN MES PERQUE EL

¢ ENTREVISTA »

havien atacat unes viles durant cinc dies.
Es calculava que havien assassinat unes
dues mil persones, que sis mil havien

fugit d’alla 1 que hi havia un nombre
indeterminat que no
se’n sabia res. Pero en
les manifestacions a
nivell mundial contra
el gihadisme pels

LECTOR EL PUBUI LLEGIR EN EL QUE DURA UN CAFE" s de hartic Hebdo

diferents. Tot i aix0, encara no és el meu
mitja. Jo soc una persona de muntanya i
el mar no és el meu medi natural. Doncs
I’audiovisual seria el meu mar. Esta molt
bé, és molt bonic, perd no sé si mai el
sentiré com a meu.

Ets un dels fundadors de 51.Un dels
responsables de Jot Down explicava
en una entrevista que els advertien
que la gent no llegia textos llargs,
pero ells, que no eren periodistes,
van fer el que volien i van acabar
triomfant. No hem de fer cas al topic
que la gent no llegeix?

Es que si vols fer alguna cosa que funcioni
per a un maxim de gent possible, potser
només hauriem
d’escriure de futbol.
Jo crec que el peri-
odisme no és aixo,
sin6 que també és
obrir una finestra

al mon perqué hi
hagi el maxim de gent possible que miri
cap a un costat. I a 51/ intentem fer un
periodisme internacional, realitzat des

del terreny —que tingui pols a les botes— 1
d’aquesta manera explicar al lector que
alguns cops cal fer un reportatge durant
un mes perque ell se’l pugui llegir en el
que dura un cafe.

A I’Africa, a part de la Covid, hi ha
un altre virus com és el gihadisme.
Pero ens el mirem amb certa distan-
cia fins que les bombes exploten a
Occident...

Quan hi van haver els atemptats de Char-
lie Hebdo a Paris, jo era en una zona de
Nigeria on els gihadistes de Boko Haram

no es va fer cap
mencid a aquelles matances. La sensacid
que parlem de mons diferents, també és
aix0. Estem deixant créixer el gihadisme
al’Africa, on fa quinze anys era un fet re-
sidual, i actualment s’esta expandint com
un cancer.

A P’abril, van assassinar en David Be-
ridin i en Roberto Fraile a Burkina
Faso. Aix0 et fa replantejar la feina?
O ja ets conscient del que hi ha?

Jo coneixia en David, amb qui em va por-
tava bé.I el que va passar et fa pensar, pero
des de sempre he tingut molta cura de la
meva seguretat. Soc el primer interessat a
tornar a casa. I veus 'impacte que aquelles
morts provoquen perqué t’adones d’un
cert neguit al teu voltant. Amb tot, sén
professions que necessiten assumir certs
riscs, com passa amb un bomber o un
militar.

El 7 de marg de 2019, vas fer una
piulada sobre el teu tercer llibre,
Indestructibles, en qué deies: Estic (soc)
felic. L Africa i el periodisme sén la
teva formula de la felicitat?

Hi ha més coses, pero si, quan m’estic a
IAfrica soc molt felic. I ho noto mol.
Cada vegada m’agrada menys marxar dels
llocs. Jo a casa,amb la familia, estic molt
bé i no tinc ganes de marxar. En canvi,
quan soc alld, m’ho passo tan bé, aprenc
tantes coses i em sento tan viu que llavors
tampoc vull marxar, tot i tenir unes ganes
terribles de veure les meves filles. Aquesta
sensaci6 de fer-te sentir viu cada dia és un
privilegi que fins i tot costa de descriure.
M’agrada moltissim el que faig, i aixo
suposo que es defineix bastant com la
felicitat. C
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ELNOU ESCENAR

Els gabinets de premsa i les arees de comunicaci
s'adapten a la postpandemia

TexT ELISABET CARVAJAL
IL-LusTrRACIO EDMON DE HARO

La feina dels periodistes de gabinets de premsa, en molts casos
essencial, ha aportat transparencia, enteniment i ordre en moments
de desconcert. La Covid-19 també ha impulsat el compromis de les
organitzacions i ha multiplicat I’ts de la tecnologia i la digitalitzacié
per mantenir el contacte amb els pablics: més videoconferéncies, més
WhatsApp, més Telegram, més continguts als mitjans propis (blog,
xarxes, etc.), més QRr... Tot apunta que la realitat postpandémia estara
impregnada de noves dinamiques i maneres de fer en el periodisme
corporatiu. Plantegem un exercici de prospeccio sobre les tendéncies
post Covid als gabinets i a les arees de comunicacio.

“La pandemia ha fet que les arees i con-
sultores de comunicaci6 hagin consolidat
el seu rol 1, fins 1 tot, crescut en dimensid
iinfluéncia. La reputaci6 i el compromis
— intern i extern—sén més rellevants que
mai per a les organitzacions”, explica
Cristina Salvador, coordinadora del Grup
de Treball de Periodistes Corporatius i
Gabinets de Comunicaci6 del Col'legi de
Periodistes. Consultors de comunicacid i
professionals dels gabinets de premsa alcen
la mirada cap al futur proxim que dibuixa
la realitat post Covid, un escenari en cons-
truccid. Ja ho deia Walt Disney:“Els temps
iles condicions canvien tan rapidament
que hem de mantenir el nostre objectiu
constantment enfocat en el futur”.

MES COMPROMIS

S’ha repetit com un mantra que la
pandémia ha accelerat els processos de
digitalitzacié de la societat actual, un
altre eix que no es pot obviar és que la
Covid-19 ha estat un accelerador per

al compromis de les organitzacions,
orientant accions de gabinets de premsa i
d’arees de comunicacid.

Durant la Segona Jornada de Comunica-
cié Corporativa i Periodistes de fonts, el
passat mes de febrer, la periodista Marcela
Ospina, assegurava que “la Covid-19 ha

nyent en un escenari postpandémia? Per a
Salvador, el futur de les arees de comuni-
caci6 de les organitzacions “passa per crear
comunitat i un flux continu d’informacid,
mantenint les audi-
éncies connectades.

“LA PANDENHA HA DEMUSTRAT DUE EL SEBTUR Per a les comunitats,

POT REINVENTAR-SE"
Elisenda Estanyol, UOC

promogut una preocupacid genuina pel
bé comti i la sostenibilitat”. En el mateix
sentit també apuntava Cristina Salvador.
“En un context d’emergencia social i sa-
nitaria, les empreses revaliden el contracte
social, la seva rad d’existir 1 la comunica-
ci6 és 'encarregada d’explicar-la 1 sumar
aliats a la causa. Aspectes com el proposit,
el lideratge en un context hibrid, la
motivacid dels treballadors, la rellevancia i
la vinculacié emocional amb els clients o
usuaris, les histories amb focus en el factor
huma han guanyat pes amb la pandemia”,
assegurava.

Ara bé, la for¢a adquirida pel compromis
o pel proposit empresarial seguira empe-

el més important és
la gesti6 del proposit,
quina causa els
uneix”.Ana Palencia,
directora de comunicacié d’Unilever,
també coincidia en la solidesa d’aquest
compromis.“Sén les organitzacions amb
proposit les que perduren”, afirmava.

NOTES EN TEMPS DE GOOGLE

Les notes de premsa son, conjuntament
amb l'organitzacié d’esdeveniments
informatius, una eina basica dels gabinets
de premsa en la relacié amb els mitjans.
La nota de premsa, estructurada correcta-
ment, amb valor informatiu 1 oportunitat
de context, gestionada professionalment i
adrecada als periodistes adequats ha estat,
durant decades, una eina inqtiestionable,
insubstituible i poderosa. Pero, mantindra
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LA TRANSFORMACIO QUE S’ACOSTA

La pandémia ha accelerat la transformacio profunda dels mitjans de comunicacio. Segons
Iinforme Journalism, Media and Technology. Trends and predictions 2021, del Reuters Insti-
tute de la Universitat d'Oxford -elaborat amb professionals de quaranta-tres paisos, entre
aquests Espanya- els canvis implicaran una transformacié extraordinaria que impactara
també en les dinamiques dels gabinets de premsa i que influira en 'elaboracié de plans de
comunicacio i llurs estrategies. A continuacio, apuntem les conclusions més rellevants per als

periodistes de fonts:

L'EXTENSIO DE LA INTEL-LIGENCIA ARTIFICIAL
Els mitjans de comunicacié estan apostant fort per la intel-
ligéncia artificial orientada a personalitzar les experiéncies
dels usuaris (de les portades digitals i altres formes de sugge-
riments automatics). Segons l'informe, aquestes tecnologies
suposaran l'impacte més gran per al periodisme en els cinc
anys vinents (fiins i tot per sobre del 5G). D'altra banda, els
professionals del sector creuen que el risc de la intelligéncia
artificial és que les petites empreses es puguin acabar que-
dant enrere.

L'AUGE DE LA SUBSCRIPCIO

A partir de 2021, els mitjans s'han abocat a la subscripcié i al
comerg electronic, dos models de negoci que s'han disparat
durant la pandémia. Avui, ja és habitual que els usuaris s'hagin
de registrar per accedir als continguts (opinié, entrevistes,
etc.). Ulnforme de Reuters del 2020 ja apuntava cap a
aquesta tendéncia per als mitjans del sud d’'Europa i ara ja
estd instal-lada practicament a totes les grans capcaleres de
I'Estat.

ENLAIRAMENT DE LAUDIO DIGITAL

Segons l'informe, la postpandémia estard marcada per l'auge
dels podcasts. De fet, I'is d'aquest format també sendevina,
segons alguns estudis, com una de les grans tendéncies per
a la comunicacié corporativa a 'Estat Espanyol. Tornant als
mitjans de comunicacié, l'dudio digital permet una forta inno-
vacié en continguts, models de negoci i també la seva mone-
titzacié. Sapunta la veu i la capacitat de transformar textos en
audios com una manera de capitalitzar la creixent popularitat
d'aquests formats. L'Informe recull que “enguany sera I'any en
qué les redaccions que ara produeixen text invertiran més re-
cursos en audio i video, en periodisme de dades i en histories
visuals que es consumeixen rapid i que funcionen molt bé a
les xarxes socials”.
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MES REGULACIO A INTERNET

S'avanca en una nova era per a Internet, amb més regulacié
en general, més limits a la llibertat d'expressio, més proteccid
als drets dels usuaris de les plataformes, i restriccions a

la difusié dels continguts dels mitjans. De fet, aquest any

SEGONS ALGUNS ESTUDIS,
ELS PODCASTS SERAN UNA DE
LES GRANS TENDENCIES PER A
LA COMUNICACIO CORPORATIVA
A ESPANYA

Google o Facebook ja paguen sumes significatives a mitjans
per ['Us dels seus continguts a diferents paisos europeus. A
casa nostra aquesta regulacié ha tingut un impacte directe en
I'activitat dels diferents gabinets de premsa. Les restriccions
shan traduit també en una reduccié de la visibilitat en linia
de les noticies generades a partir de notes de premsa, espe-
cialment aquelles que han estat difoses a través d'agéncies
informatives.

TORNA LA PRESENCIALITAT

Segons I'Informe es pot anticipar “una necessitat del contacte
cara a cara després d'un any de confinaments i de restricci-
ons. Durant 'any 2021, reapareixeran els “esdeveniments” de
la vida real i es notara l'efecte de la fatiga de Zoom.”

la fortalesa davant de I'accid del marque-
ting de continguts, dels algoritmes dels
cercadors, 1 dels canvis tecnologics dels
mitjans? Passa el futur de la nota de prem-
sa per inevitables concessions als recursos

;.

del sEo com I'Gs de les paraules clau?

“Les paraules clau d’avui sén com la perxa
d’actualitat de fa anys. Busquem ser visi-
bles en el nostre context informatiu, on
cada dia costa més destacar. Per aixo, les
tactiques de treball son cada vegada més
ninxol i més técniques perque la tecnolo-
gia ho ha mecanitzat, si bé les estrateégies
de base s6n molt similars”, afirma Sal-
vador, que veu també en aquesta relacid
d’equilibris entre el valor informatiu de la
nota de premsa i el SEO que “els criteris de
visibilitat o “awareness” i rellevancia (valor
de la noticia o contingut) no sén sempre
els mateixos”.“Pero —afegeix— sovint ens
esforcem a fer-los coincidir. Busquem que
la rellevancia de la informacid sigui també

"[ES HISTORIES AMB FOCUS EN EL FACTOR HUMA
HAN GUANYAT PES AMB LA PANDEMIA"

Cristina Salvador, Col-legi de Periodistes

interessant segons els criteris de visibilitat
de Google: unicitat, creativitat... El més
important d’una informacié és que generi
interes entre els nostres ptblics objectius,
i que aixo ens porti a la prescripcid 1 ho
comparteixin als seus canals propis. I aixo
passa, entre altres, per tenir uns canals
propis potents”.

FORMULES HiBRIDES

“La forca de la comunicacid en viu dels
esdeveniments presencials és incompa-
rable. Amb tot, la pandémia ha demostrat
que el sector pot reinventar-se. Els
esdeveniments hibrids han arribat per
quedar-s’hi”, apunta Elisenda Estanyol,
directora del master en Comunicacid
Corporativa de la voc.

Efectivament, durant la pandémia les
plataformes de videoconferéncia —Zoom,

Microsoft Team, o0 Google Meet— han

estat clau en les relacions dels periodistes

corporatius amb els mitjans. Aquestes
plataformes han

estat utilitzades per
a esdeveniments
informatius de tota
mena i també per a
entrevistes.

Se sap que tornara I'esperat cara a cara
amb els periodistes, pero tot indica que
les plataformes en linia seguiran presents,
d’una manera o altra, en conferéncies de

AMB LA COVID-19 LES AREES DE COMUNICACI0
HAN RECUPERAT ELS CODIS (R PER PODER

DESCARREGAR DOCUMENTS

premsa, entrevistes, sSimposis, congressos,
fires 1 totes les tecniques de les relacions
publiques que fins abans de la pandémia
eren eminentment presencials.

“Soén eines que s’hi quedaran, perqué sén
practiques i permeten una connectivitat
global. Tot 1 aixi, jo crec en una combi-
nacid, en una relacié hibrida de canals
digitals i trobades presencials. Els canals
digitals serveixen per a moments pun-

+ REPORTATGE «

tuals com préevies, informacions que no
requereixen d’excessiu context, portaveus
internacionals que racionalitzaran més els
viatges... En canvi, la presencialitat és clau
per a la feina de recerca del periodista, per
ala personalitzaci6 de les intervencions,
per a la repregunta, per a copsar el matis
del no-verbal, per la relacié humana i la
possibilitat d’aprofundir en el context i el
taranna de la persona o I’organitzacié sub-
jecte de la informacié”, explica Salvador.

Una altra de les eines recuperades
durant la pandémia ha estat el codi Qr.
“La pandémia I’ha
ressuscitat”, admet
Salvador.“A les arees
de comunicacid —
prossegueix— també
I’hem rescatat per-
que els nostres pa-
blics es puguin descarregar documents.
Serveix més per a entorns fisics que
digitals en que és més practic un enllag.
Les eines digitals van canviant, saber
quan perdurara en I'etapa post Covid és
una incognita. En tot cas, hem de treba-
llar sempre a dues velocitats: aprofitar la
tecnologia més usada pel nostre ptiblic 1
anticipar-nos a nous recursos i eines per
a aportar el factor sorpresa i la innovacié
ala nostra comunitat”. (
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Membres dAJ+, el canal d'Al-Jazeera pensat per als més joves, amb un dels premis Emmy guanyat el 2019. Foto: AJ+

INFORMATIUS (EXITOS0S
PER A JOVES

Televisions de tot el man creen contingut periodistic innovador
que es distribueix a traves de les xarxes socials i de WhatsApp

TexT EunALD COLL

ALADEMY

MNAT h..l.\ L
TELEVISION f

T
TIOMNAL e

Els joves no se senten identificats amb els noticiaris convencionals.
En realitat, molts d’ells, sobretot els nadius digitals, prefereixen
informar-se a través de les xarxes socials. Davant d’aquesta disjuntiva
generacional i tecnologica, en els darrers anys, diferents mitjans

de comunicacié de tot el moén han creat pindoles informatives,
aplicacions i programes pensats per arribar, d’'una forma innovadora,
a aquest public potencial que fa temps que els esta girant ’esquena.

La pandémia de la Covid-19 —sobretot
durant el confinament, pero també en els
darrers mesos— ha disparat el consum tele-
visiu, en especial de contingut informatiu.
Malgrat 'augment en la demanda, els
habits de consum dels més joves segueix
mostrant uns patrons diferents dels adults.
Molts menors de trenta anys no mostren
gaire simpatia pels informatius tradici-
onals i prefereixen informar-se a través
d’altres fonts.

La tendencia ja ve de lluny. El 2015,
BarbaraYuste, periodista i professora de
les universitats Carlos III de Madrid i
de la Camilo José Cela, al seu estudi Las
nuevas formas de consumir informacion de los
Jjévenes,ja advertia del desplacament del
consum informatiu del pablic jove cap
al’entorn digital.“Perd no nomeés cap

a Internet —aclaria—, sind especialment
cap a les xarxes socials”. I, tot seguit,
destacava com els joves “atorguen als
mitjans socials una nova funcionalitat: la
d’accedir a les noticies”.

Conscients d’aquest fenomen, en els
darrers anys, han aparegut tota una série
de productes audiovisuals de caracter
informatiu per ser consumits a les xarxes
socials, des del mobil i mitjangant pindoles
informatives. Aqui teniu algunes de les
experiencies periodistiques més innova-
dores en aquest sentit:

AJ+

@ www.ajplus.net

Aquest informatiu va sorgir del Grup
d’Incubacié i Innovacid d’Al-Jazeera. Es
va comengar a emetre al setembre de 2014
i funciona a través de videos de tematica
social pensats per consumir des de les
xarxes socials. Les seves peces poden durar
entre dos minuts i mitja hora. A A7+ sén
molt innovadors 1 constantment experi-
menten amb noves narratives i formats.

Tenen 800.000 subscriptors a YouTube,
deu milions de seguidors a Facebook i
més d’un mili6é a Twitter. AJ+ ha estat
guardonat diferents cops, com el premi
oNa d’excel-léncia en periodisme en linia,
dos Webby Awards com a millor canal de

EL CANAL DE VIDEDS INFORMATIUS D'AL-JAZEERA
TE DEU MILIONS DE SEGUIDORS A FACEBOOK |
B00.000 SUBSCRIPTORS A YOUTUBE

noticies i un premi Shorty per la preséncia
a Facebook.També ha rebut tres Emmys
en diferents categories.

118100

@ www.orf.at/stories/zib100
“Les noticies del dia amb 100 segons” di-
uen al web de zIB100, el butlleti de notici-

+ REPORTATGE «

es de video de la cadena publica austriaca
ORF que va comengar a funcionar I'abril
de 2016.A les 18h, quan els ciutadans
d’aquest pais surten de la feina, ofereix
dues pindoles informatives —en format

de video vertical,ideal per veure des del
telefon mobil— en les quals resumeixen les
principals noticies del dia. Pindoles que
s’envien a través de Facebook 1 WhatsApp.
En quatre anys de funcionament, ZIB100
ha aconseguit 90.000 subscriptors.

STAYTUNED

@ www.youtube.com/c/Stay Tuned NBC
Creat al juliol del 2017 per la cadena
nord-americana NBC News, es tracta d’un
informatiu per consumir des del mobil.
Inicialment, va ser
pensat per Snapchat,
en canvi, ara també
es distribueix a través
d’Instagram, Tik
Tok iYouTube. Cada
noticiari es retrans—
met dos cops al dia i dura entre dos i tres
minuts. El presenten periodistes menors
de trenta anys i els temes son variats.

Un 75% dels usuaris d’aquest informatiu
son menors de vint-i-cinc anys.“Ells no
miren la televisid en el sentit tradicional
ilineal”, va dir, durant la presentacié de
I’informatiu, Nick Ascheim, de la NBC
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News, sobre el public del programa.
Actualment té una mitjana de trenta-cinc
milions d’espectadors Gnics.

MO0D 1

@ www.ccma.cat/tv3/mood-z

A Catalunya, la gent coneix 'experiéncia
exitosa de I'InfoK, que ja fa anys que
acosta I'actualitat als més joves. Ara bé, des

[V3 HA ESTRENAT M0OD /, ELABORAT PER

Mood Z,un espai destinat als joves que

es distribueix per a les plataformes i les
xarxes socials, tot 1 que també es pot veure
al tv3alacarta. Elaborat per un equip de
periodistes i influenciadors, s’articula a
través de pindoles de video a Instagram,
Twitter 1 Tik Tok.

A més,aYouTube, es publica un video
amb la historia principal del dia, aixi com
un resum amb el
millor de la setmana.
“Volem potenciar les

PERIODISTES | INFLUENCIADORS QUE ES POT VEURE  xarxes telpunt de

A INSTAGRAM, TWITTER, TIKTOK 1 YOUTUBE

del 12 d’octubre, Tv3 ha reforcat I'aposta
per arribar a les noves audiéncies amb

vista d’aquesta gene-
raci6 que ha nascut
amb un mobil a la
ma’”’, va afirmar el director, Marc Gaber-
net, durant la presentacié de Mood z, una

produccid de la televisi6 publica catalana
amb La Bombilla Media.

VICE NEWS TONIGHT

@ www.vice.com/en/topic/vice-news-
tonight

Aquest informatiu diari nord-america,
creat el 2016, es pot veure a HBO 1 aYou-
Tube. Produit perVice —empresa creada el
1994 com una revista juvenil 1 que, des de
llavors, s’ha convertit en una productora
de continguts multimedia—,Vice News
Tonight no té ni presentadors ni anunci-
ants. Presentat com el primer informatiu
creat pels mil-lennistes, “esta dedicat als
teleespectadors que tenen un escepticisme
cada cop més gran contra els noticiaris”,
van dir des deVice en la seva estrena.

El programa Mood Z, de TV 3, esta format conjuntament per periodistes i influenciadors. Foto: Televisié de Catalunya
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UN CONTEXT IDEAL

Hi ha diferents factors que fan pen-
sar que la manera actual que molts
joves tenen d'informar-se anird a més.

Menys televisor, més YouTube
L'estudi El rosco del consumo audio-
visual, de Barlovento Comunicacion
amb dades de Kantar i Comscore, i
presentat al gener del 2020, mostra
com els joves entre 18 i 34 anys sén
els que menys estona passen davant
del televisor (61% del temps) i els que
més sén a YouTube (33%). La franja
de 45 a 54 anys, per exemple, és un
88% del temps davant el televisor, el
12% a l'ordinador o el mobil i només
un 9% a YouTube.

El context del 5g, ideal

Segons molts experts, la propera
década, amb la progressiva implan-
tacié del 56, seré la revolucié del
mobil amb un augment del consum
de continguts audiovisuals en
aquests dispositius. L'arribada de Ia
tecnologia 5G permetra consumir
tot tipus de videos d'alta qualitat
sense que consumeixin un munt de
dades, tal com passa ara, ja que amb
el 56 'ample de banda serd immens
i més barat.

Televisié i mobils, integrats

Al gener de 2020, la important fira
electronica CES de Las Vegas va
permetre conéixer les principals
innovacions en 'ambit de la televisid,
com les pantalles giratories que
podran veure's en vertical per
facilitar la visualitzacié de continguts
creats per a teléfons mobils. Una
interaccié teléfon-mobil que sembla
ser que sera ben senzilla per l'usuari.
D'altra banda, Samsung també va
desvelar un acord amb YouTube per-
que els seus televisors disposin de
més contingut d'aquesta plataforma
en 8K.
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Savannah Sellers i Gadi Schwartz, dos dels creadors de Stay Tuned. Foto: NBC

NOWTHISNEWS

@ www.nowthisnews.com
Es tracta d’una app per a mobils que
explica les noticies en format video i que

NOWTHISNEWS ES, SEGONS BUSINESS INSIDER
| DIGITAL TRENDS, UNA DE LES APP DE NOTICIES

MES INTERESSANTS DEL MON

esta orientada sobretot al pablic jove.
Creada el 2012 per Kenneth Lerer i Eric
Hippeau, expresident 1 eXCEO, respectiva-
ment, del Huffington Post, NowThisNews
ofereix videos informatius per a xarxes
socials. La trentena de periodistes que hi

treballen generen una cinquantena de
peces diaries. Els videos —que poden durar
entre quinze segons i dos minuts— no evi-
ten temes que continguin analisis elabora-
des. Des de I'aparicid,
ha comptat amb una
gran acceptacid entre
els ciutadans entre
divuit i trenta-quatre
anys, fins al que punt
que Business Insider
1 Digital Trends van considerar-la una de
les app de noticies més interessants. (;
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MANUAL DE
SUPERVIVENCIA
PER A DONES
PERIODISTES

Decéleg dels recursos més importants
per a les professionals del sector

TexT IRENE RIART
IL-LUsTRACIO MARTA VILCHES

Les dones representen un 51% de la
poblacid, pero la paritat en els espais
mediatics és un objectiu encara llunya. Les
professionals de la comunicaci6 sén pre-
sents en molts mitjans, formen part de les
plantilles 1 de les seves histories pero, tot
iaixi, la bretxa de génere encara segueix
actualment molt present en la professid
periodistica.

Segons el Projecte de monitoritzacid
global de mitjans, de Who Makes The
News, 'any 2015, les dones periodistes ja
formaven part d’un 56% de les plantilles
de les redaccions a nivell mundial. Per
tant, tot apunta a una millora, si més no
quantitativament parlant. El problema és
que malgrat 'augment del nombre de
treballadores, aquestes continuen sense
tenir una preséncia igualitaria als mitjans
—ni com a testimonis, periodistes ni direc-
tives—1 els discursos mediatics segueixen
reproduint els rols de génere d’un sistema
tradicionalment ocupat pels homes.

En aquest context, doncs, hem intentat
compilar tota una serie de recursos que
puguin ajudar a contribuir a 'empodera-
ment de les dones periodistes, incloent-hi
des de guies d’estil fins a beques o entitats
professionals.

+ REPORTATGE «

Les preséncia de les dones als mitjans de comunicacid —tant en
contingut com en llocs directius— encara té un llarg cami per recorrer.
Per causa de la sostinguda bretxa de génere, cada cop apareixen més
projectes comunicatius que busquen contribuir a la igualtat efectiva
entre tots dos géneres. Ja sigui a través de premis o guies d’estil, poden
suposar una petita ajuda als professionals del sector per a comunicar
amb perspectiva de génere. A continuacid, oferim una guia on

INFORMACIO | CONTINGUTS

Més enlla de les seccions de feminisme
dels mitjans tradicionals, cada cop sor-
geixen més continguts periodistics que
informen amb perspectiva de genere.

Onada feminista

Dins de I’ambit catala, un dels referents és
Onada Feminista. Aquest mitja transmedia,
nascut a la UAB, parla de I’actualitat des
del feminisme i el seu efecte en les dones.
Amb preséncia també a Radio 4 de RNE,
els continguts d’Onada Feminista es poden
consultar al web www.onadafeminista.cat.

Afroféminas

A nivell estatal, també existeixen diversos
mitjans que aborden la realitat des d’'una
mirada inclusiva i feminista. Un d’ells és

trobarem molts d’aquests recursos.

La Pikara Magazine

En la mateixa linia, a nivell regional tam-
bé existeixen mitjans digitals feministes a
diferents comunitats autonomes de I’Estat.
Per exemple, La Pikara Magazine al Pais
Basc (www.pikaramagazine.com) o La Pode-
rio a Andalusia (wiww.lapoderio.com).

GUIES [ RECURSOS

AThora d’elaborar noticies d’actualitat,
cada cop hi ha més periodistes que
busquen tractar la informaci6é amb una
mirada inclusiva i sensible en qiiestions
de genere. En aquest sentit,a Catalunya,
existeixen diversos manuals per a guiar les
professionals 1 les comunicadores.

Manual de génere i mitjans
Per exemple, des del
Col'legi de Perio-

FL MANUAL DE GENERE | MITJANS, IMPULSAT s e Comee
PEL COL-LEGI DE PERIODISTES | EL CAC, ES TROBA e 'Audiovisua e

Catalunya (cac), es

AL PORTAL DE DONES DE LA GENERALITAT va publicar el 2011

Afroféminas, una revista digital que tracta
temes de feminisme interseccional i an-
tirracisme per a dones castellanoparlants,
tant a Europa com a America. Es pot
veure el seu web a wwiw.afrofeminas.com.

un Manual de génere i
mitjans de comunicacié, que inclou diverses
eines per visibilitzar les dones als mitjans,
des de com se les ha silenciat fins a analisi
de diferents peces periodistiques. Es pot
trobar el manual al portal de Dones de la
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Generalitat (wwiv. dones.gencat.cat), dins de
la secci6é Mitjans de comunicacid.

Cercador d’expertes

En el mateix manual hi ha el cercador
d’expertes, una eina de I'Institut Catala de
les Dones que pot ajudar els i les professi-
onals de la informacid a trobar més veus
femenines com a fonts per a reportatges. A

busca promoure una
mirada critica sobre
els rols que les dones
ocupen en el mén
mediatic.

PREMIS

Una altra manera de visibilitzar el
periodisme amb perspectiva de génere

és a través dels premis. A Catalunya, es
proposen diversos guardons i se celebren
diferents concursos entorn al periodisme
que reconeix la feina de professionals de la
comunicacié en aquest ambit.

Premis Montserrat

EL CERCADOR D'EXPERTES DE L'INSTITUT CATALA  Roie

DE LES DONES PERMET TROBAR VEUS FEMENINES

COM A FONTS PER A REPORTATGES

meés, al portal de Dones de la Generalitat
també es pot accedir a altres documents
d’interes sobre com tractar als mitjans
informacions sobre agressions sexuals o
informes sobre publicitat i comunicacid
amb perspectiva de genere.

Mirada feminista

L'Associacié de Dones Periodistes de Ca-
talunya també disposa de recursos sobre
com enfocar noticies amb una mirada
feminista, ja siguin qiiestions de violéncia
masclista o I'explotacié sexual. Tot aquests
documents sé6n disponibles al web de ’as-
sociacié (www.adpc.cat), en la seccid Eines.

Observatori de les Dones en els
Mitjans

Quant a I'abast local a Catalunya, també
existeix I’Observatori de les Dones en els
Mitjans de Comunicacié. Aquest orga-
nisme, impulsat per diversos ajuntaments,
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Alguns d’aquests son
els Premis Montser-
rat Roig, que orga-
nitza I’Ajuntament
de Barcelona en record a la coneguda
periodista. Els guardons, que no només es
limiten a qiiestions de génere, premien tot
tipus de formats periodistics —des de radio
fins a fotoreportatges— en diferents cate-
gories 1 amb 8.000 euros de premi.Tota la
informaci6 sobre els premis la trobareu a
wwiv.barcelona.cat/premis-montserrat-roig.

Premis Mila i Margarita Riviére

A Lleida, també existeix el Premi Mila
de Periodisme per la Igualtat de Génere
(wwiw.feminismes. paeria.caf), convocat per

A'NIVELLINTERNACIONAL, HI HA PREMIS PER
A DONES IMPULSATS PER L'AGENCIA MAGNUM D
ELFESTIVAL VISA POUR L'IMAGE, ENTRE ALTRES

I’Ajuntament de Lleida i la Demarcacié de
ponent del Col'legi de Periodistes. Altra-

ment, I’ Associacié de Dones Periodistes
de Catalunya (www.adpc.cat) també celebra
anualment els Premis de Comunicacid
No Sexista 1 el Premi Margarita Riviere al
rigor periodistic amb visi6 de génere.

Premi contra la violéncia de génere
Pel que fa a Espanya, també hi ha dife-
rents premis en materia de periodisme
feminista. Un dels més destacats és el
premi de Periodisme contra laVioléncia
de Geénere, convocat per la Fundacio
Aliados para la integracidn, que premia
cada any els treballs periodistics que con-
tribueixen a I’erradicacié d’aquesta xacra
social. Podeu trobar les bases del concurs a
wwiw.aliadosporlaintegracion.com.

Premis Injuve

D’una manera similar, el Govern espanyol
convoca també anualment els premis
Injuve de periodisme i comunicacid
(www.injuve.es), que reconeixen la tasca
feta per la defensa de valors civicsila
igualtat. Els premis abasten moltes catego-
ries diferents, tant de periodisme con de
fotoperiodisme, i atorguen als guanyadors
una dotacid economica de §.000 euros.

AJUTS | FORMACIONS

Meés enlla dels premis, també es convo-
quen ajudes i formacions per promoure
el periodisme inclusiu i sensibilitzar en
matéria de feminisme.

Beca Elizabeth
Neuffer

Sobre ajudes, la
majoria de compen-
sacions economiques
es concedeixen en
forma de premis, pero hi ha organitzaci-
ons internacionals com, per exemple,

la International Women’s Media Founda-
tion (www.iwmf.org), que ha creat diversos
programes de beques i mentories. Al seu
web trobareu diversos programes d’ajudes,
especialment la beca Elizabeth Neuffer.

Master de Geénere i Comunicacio
També existeixen formacions de génere
a Catalunya. La Universitat Autonoma de
Barcelona imparteix un master propi de
Génere i Comunicacid,'inic especia-
litzat en aquest ambit. Tota la informacid
esta recollida a www.uab.cat /web /postgrau/
master-en-genere-i-comunicacio.

Taller de La Marea i Oxfam

Fora de Catalunya, es pot trobar un taller
de comunicacié i feminisme, creat pel
mitja La Marea i Oxfam Intermon el
2017.Aquesta formacid sobre periodis-

LINTERNATIONAL WOMEN'S MEDIA FOUNDATION 0
LA XARXA GLOBAL DE PERIODISME D'INVESTIGACID
OFEREIXEN RECURSOS, SUPORT I AJUTS

me contra la violéncia masclista es pot
realitzar telematicament. Podeu realitzar
el taller al portal wiww.informarsobreviolen-
ciamachista.com.

FOTOPERIODISME

Una part de les professionals oblidades
dins del sector de la comunicaci6 sén les
fotoperiodistes. En un mén molt masculi-
nitzat, cada vegada apareixen més premis i
recursos per donar veu a dones fotografes,
especialment a nivell internacional.

Women Photograph
El 2017, es va fundar Women Photograph,
una ONG internacional que busca donar

a conéixer veus femenines i no binaries
dins del mén de la fotografia. El seu web
inclou una base de dades amb professio-
nals de tot al mén, formacions, noticies

1 recursos per a fotoperiodistes. Podeu
consultar la seva pagina web a www.wo-
menphotograph.com.

Premi Inge Morath

També existeixen alguns premis inter-
nacionals per a dones fotografes que
busquen distingir la feina d’aquest
col-lectiu, per exemple, el premi Inge
Morath, organitzat per I’agéncia de foto-
grafia Magnum Photo, disponible a wwiw.
ingemorath.com/award.

Premi Canon Female Photograph
Grant

També existeixen la beca Canon Female
Photograph Grant,
atorgada pel prestigi-
6s festival Visa pour
I'Image de Perpinya
(www.visapourlimage.
com), el conegut cer-
tamen internacional
de fotoperiodisme que se celebra cada
any en aquesta vila de la Catalunya Nord.

Premi Anja Niedringhaus Courage
Finalment, també cal tenir en compte

el premi Anja Niedringhaus Courage,
creat per la International Women’s Media
Foundation (www.iwmf.org) en honor a la
coneguda fotoperiodista alemanya que
I'any 2014 va morir assassinada a mans
d’un policia afganés.

ENTITATS 1 ASSOCIACIONS

Per acabar, moltes d’aquestes iniciatives
1 projectes son impulsats des de diverses
agrupacions i associacions que lluiten
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intensament pels temes de genere. A Ca-
talunya, existeixen nombroses entitats que
defensen els interessos de les professionals
del sector.

Col-legi de Periodistes

El Collegi de Periodistes, que fa molts
anys que treballa els temes de génere en la
professio, compta amb el grup de treball
Qiiestions de geénere, que dona suport i
collabora en iniciatives que sorgeixen
dels col'lectius 1 de les institucions que
vetllen pels drets de les dones en ’'ambit
periodistic, per la defensa de la llei
d’igualtat i que tinguin com a referéncia
la visibilitat de les dones en els mitjans de
comunicacio.

ADPC
Una de les seves entitats més
conegudes és I’Associacio

de Dones Periodistes
de Catalunya (ADpC),
citada prévia-
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ment. L’ Associacid, creada durant els anys
noranta, organitza tot tipus de campanyes
iaccions en defensa d’una comunicacid
no sexista i per la igualtat en el moén del
periodisme. Al seu web, www.adpc. cat,
podreu trobar tota 'activitat de I’entitat,
les eines i els recursos d’utilitat.

On s6n les dones

En els darrers anys, perd, també han sorgit
nous projectes que defensen les dones
periodistes a Catalunya. Un exemple és
#OnSoénLesDones, una iniciativa que
analitza con les dones son sistematicament
silenciades en el génere d’opinid. Al seu
portal, www.onsonlesdones.cat, es poden
consultar els darrers informes 1 analisis
publicats pel col-lectiu.

AMECO

En I'ambit estatal, una altra entitat que
realitza tasques similars és I’Associacié
Espanyola de Dones Professionals dels
Mitjans de Comunicacié (AMEC0). Des
de ’AMECO, es treballa per a aconseguir

la paritat a les redaccions i millorar el
tractament de les dones en els mitjans; per
exemple, organitzant formacions, creant
recursos d’utilitat 1 desenvolupant AMECO
Press, la seva propia agéncia amb perspec-
tiva de génere.

International Women’s Media
Foundation

A nivell internacional, també existeixen
associacions que treballen per la igualtat
de genere en els mitjans. Una d’aquestes
és la International Women’s Media
Foundation (www.iwmf org), mencionada
anteriorment, que proporciona tot tipus
de recursos, suport contra I'assetjament
laboral i beques per a la promoci6 de les
dones periodistes.

Xarxa global de periodistes
d’investigacid

El Global Investigative Journalism
Network (GIJN) és la xarxa global de pe-
riodisme d’investigacid. Al mar¢ del 2020,
va publicar una guia destinada a dones
periodistes on hi ha xarxes de suport,
recursos especifics o eines que permeten

26 CapcaLERA

saber qué cal fer da-
vant de problemes
com l'assetjament
en linia, la discri-
minacié a la feina

o la violencia de
génere. També s’hi
pot trobar un llistat
d’organitzacions i
d’iniciatives focalitzades

en les professionals de la informaci6. El
web, https:/ /gijn.org, esta en diversos idio-
mes, també en castella.

Who Makes The News

Finalment, també hi ha IWho Makes The
News (www.whomakesthenews.org). Aquesta
darrera organitzaci és un portal web
que recopila dades i recursos sobre ge-

nere i comunicaci6 a nivell global, a més
d’elaborar el Projecte de Monitoritzacid
Global de Mitjans, que fiscalitza la bretxa
de génere en el sector.

Més informacié a:

www.onadafeminista.cat » Web d'Onada Feminista
www.afrofeminas.com» Web d'Afrofeminas

www.pikaramagazine.com > Web de La Pikara Magazine
www.lapoderio.com > Web de La Poderio

www.dones.gencat.cat» Web de Dones de la Generalitat
www.adpc.cat » Web de [Associacié de Dones Periodistes de Catalunya

www.observatoridelesdones.org » Web de IObservatori de les Dones en els Mitjans
de Comunicacié

www.barcelona.cat/premis-montserrat-roig » Web dels premis Montserrat Roig
www.feminismes.paeria.cat » Premi Mila de Periodisme per la Igualtat de Génere
https://aliadosporlaintegracion.org » Web de la Fundacién Aliados por la integracion
www.injuve.es » Web de I'lnstitut de la Joventut

www.iwmforg» Web de la International Women's Media Foundation

www.uab.cat/web/postgrau/master-en-genere-i-comunicacio » Web del master de
Génere i Comunicacié de la UAB

www.informarsobreviolenciamachista.com > Taller de Comunicacié i Génere de La
Marea i Oxfam

www.womenphotograph.com» Web de Women Photograph
www.ingemorath.com/award » Web del premi Inge Morath de I'agéncia Magnum
www.visapourlimage.com Festival Visa pour |'lmage de Perpinya
www.iwmforg» Web de la Women's Media Foundation
http://www.onsonlesdones.cat » Web d'OnSonlLesDones

https://ameco.orges» Web de Asociacién Espafiola de Mujeres Profesionales de los
Medios de Comunicacién

www.iwmforg » Web de la International Women's Media Foundation

www.whomakesthenews.org > Web de Who Makes The News

https://gijn.org » Web del Global Investigative Journalism Network

VIIl Beca dels Premis

Carles Rahola

Beca dotada amb 3.000 euros per al
millor projecte professional de recerca
en I'ambit de la historia del periodisme a
les comarques gironines.
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Es compleixen setanta-cinc anys del naixement i trenta de la mort de Montserrat Roig

TexT LAURA SAULA
Foros PILAR AYMERICH

Montserrat Roig és un dels grans noms de la professio de casa nostra.
En paral-lel a I’obra literaria, va treballar en radio, televisio i premsa
i va excel‘lir en tots aquests ambits.Va viure una época convulsa en
la qual es va implicar politicament i social. El seu feminisme i el seu
progressisme van impregnar una important produccio periodistica.

Roig ens va deixar el 9 de novembre de 1991, amb quaranta-cinc anys,

per culpa d’un cancer.Tres décades després, en aquest article -premiat

com a millor reportatge del segon trimestre del Report.cat, el setmanari
del Col-legi de Periodistes- recordem la seva trajectoria professional.

Retrat de |a periodista i escriptora Montserrat Roig, fet el 5 de juliol de 1990, un any i mig abans de la seva mort.

“Era una persona molt justa que va portar
el feminisme als mitjans en un moment
en queé aixo era bastant complicat”.

Aixi recorda la fotograta Pilar Aymerich
la seva amiga i companya de professio
Montserrat Roig en un video publicat
per I'’Associacié de Dones Periodistes

de Catalunya (ADpPC) amb motiu del 75¢
aniversari del naixement i el 30¢ de la
mort de la periodista catalana. Dues dates
que se celebren aquest 2021 1 que ens re-
corden la importancia de reivindicar i de
llegir I'obra de persones que “han fet molt
per tot el moviment feminista”, afegeix
Aymerich.

Nascuda el 13 de juny de 1946 a Barce-
lona, sovint es coneix la trajectoria de

ES VA INICIAR EN L'OFICI A FINAL DELS ANYS
SEIXANTA T VA ACABAR TREBALLANT TANT EN

PREMSA. RADIO COM EN TELEVISIO

Montserrat Roig per les novel'les i contes,
que li van valdre premis com elVictor
Catala per Molta roba i poc sabé. .. i tan neta
que la volen (1971) o el Premi Sant Jordi de
novel-la per El temps de les cireres (1976). En
canvi, sovint no es parla tant de la faceta
com a periodista. Un ofici que va iniciar

a final dels anys seixanta a la revista Serra
d’Or,on se la va premiar per un reportatge
sobre les il-lusions de la seva generacio i
on les fotos eren de Pilar Aymerich. Una
col-laboracid entre periodista i fotografa
que es va mantenir entre 1968 1 1991.

ESPERITINVESTIGADOR

No va ser fins al 1970 que a Montserrat
Roig li va sorgir un dels projectes més
ambiciosos: fer un llibre sobre els supervi-
vents catalans dels camps de concentracid.
Els catalans als camps nazis (1977) va ser un
intens treball d’investigacié que,amb el

temps, es convertiria en un referent histo-
ric imprescindible.“Es una mostra de com
una periodista pot acabar completament
absorbida pel tema que investiga”, ex-
plicava Aymerich en un reportatge sobre
aquest llibre publicat a Report.cat el 2017.

I no només el valor periodistic i d’inves-
tigaci6 va convertir aquest llibre en un
referent com a assaig historic del pais,
siné també per la gran tasca a ’hora de
visibilitzar les dones catalanes que van
morir als camps.“Les oblidades d’entre
els oblidats”, en deia
Neus Catala, una de
les supervivents i un
dels principals testi-
monis femenins del
llibre. Segons Catala,
fins que Roigno la
va entrevistar, mai ningt s’havia preocupat
per les dones que van patir i morir als
camps de concentracié nazis.

MEMORIA HISTORICA

Mentre anava escrivint el llibre, Roig
també va comencar a treballar, el 1971, 2
Tele/eXprés, on va deixar una seixantena
d’articles a la seccid Los miéreoles letras

LA INVESTIGACIO D'ELS CATALANS ALS CAMPS

+ REPORTATGE «

de rescatar-ne la memoria historica. Es

en aquest periode que coincideix amb
companys com Maria Aurelia Capmany o
Terenci Moix.

“La Montse no només va ser una escrip-
tora, va ser una periodista de profunditat,
una periodista feminista 1 una periodista
d’esquerres”, comentava fa tres anys el
periodista d’investigacié Antonio Rubio a
la Cadena SER.

Amic de Roig, Rubio la reivindica com
una pionera de la memoria historica i del
periodisme d’investigacid. Durant els anys
setanta, Roig també
va formar part de la
redaccié de revistes

NAZIS VA SER ABSORBENT, PERD £S VA CONVERTIR ~ com Areu Tt

EN UN REFERENT HISTORIC IMPRESCINDIBLE

1 més tard, el 1975, també escrivia per a
Mundo Diario, on es dedicava a descobrir
al gran public els personatges que havien
tingut un paper important durant la Re-
publica ila Guerra Civil,amb I’objectiu

on escrivia articles de
tematiques diverses,
pero on sempre es
percebia la seva tendéncia d’esquerres 1

el seu pensament feminista. I no va ser
fins al 1977 que va iniciar la trajectoria en
el mon televisiu de la ma de Joan Anton
Benach a TVE amb Personatges.
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UN LLEGAT RIC | DIVERS

L'obra periodistica de Montserrat Roig és divideix entre els assaigs -ja siguin investigacions
en profunditat o recull d'articles- i els programes de televisio al circuit catala de RTVE.

ELS CATALANS
Montserrat ALS CAMPS NAZIS
R‘”I’i_r____ﬁ___,,_ Publicada originalment el 1977 i ree-

ditada el 2017 per Edicions 62 amb
motiu del seu quaranta aniversari,

LS
CATALANS

ALS Els catalans als camps nazis és una
CAMPS de les obres cabdals de Montserrat
NAZIS Roig. En el llibre es descobreix la

lluita heroica de mig centenar de

62 testimonis de deportats republicans

catalans que van resistir la degrada-
cié i la barbarie dels camps de concentracié nazis.

LAGULLA DAURADA

Guanyadora del Premi Nacional de Literatura Catalana el
1986, LAgulla daurada és un retrat dels testimonis que van
viure el setge de Leningrad durant l'ocupacié nazi. Per escriu-
rell, 'any 1980 Roig va viatjar fins a aquesta ciutat soviética
(actualment Sant Petersburg) convidada per Edicions Progrés
de Moscou. All3 va fer entrevistes punyents a supervivents
del setge i va conéixer, i descobrir, la ciutat i els habitants.

DIGUES QUE M’ESTIMES ENCARA QUE SIGUI
MENTIDA

Aquest llibre, escrit un any abans de la mort de Roig i pu-
blicat a Edicions 62, és un recull d'articles i reflexions sobre
I'ofici d'escriure, el vici de compartir la lectura, la mirada de la
narradora femenina, a més d'una definicié de les geografies
literaries de les ciutats, elaborada a partir de I'evolucié paral-
lela de la dona i la ciutat de Barcelona al llarg de la historia.

UN PENSAMENT DE SAL, UN PESSIC DE PEBRE.
DIETARI OBERT 1990-1991

Aquest recull d'articles que Roig va escriure entre el setem-
bre de 1990 i el novembre de 1991 suposa tot un testimoni de
la seva visid del mén. Escrit fins dos dies abans de morir, hi
trobem tematiques tan diverses com la condicié humana, el
feminisme, el discurs contra el poder, la interrogacié sobre el
mal, la guerra, el fet d'escriure o l'ofici de periodista. Publicat
per Edicions 62 i amb la col-laboracié del Departament de
Cultura de la Generalitat de Catalunya, és un testimoni glo-
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bal d'una visié i d'una concepcié del mén en qué destaca la
qualitat literaria i la profunditat.

RETRATS PARAL-LELS. UNA ANTOLOGIA

En aquest recull, publicat per Edicions 62 el 2020, saplega
una série d'entrevistes que va fer a personalitats del mén de
la cultura dels setanta. Gent com Clementina Arderiu, Joan
Brossa, Pere Calders, Miquel Mart{ i Pol, Josep Pla, Mercé
Rodoreda, Lloreng Villalonga o Eugeni Xammar. Tota una
seleccié dentrevistes que ha estat realitzada pels escriptors
i periodistes Gemma Ruiz i Albert Forns, que també s’han
encarregat descriure'n el proleg.

PERSONATGES

Entre setembre del 1977 i juliol del 1978 Roig va presentar el
programa d'entrevistes Personatges a TVE-Catalunya en qué
va entrevistar a Joan Fuster, Maria Aurélia Capmany, Antoni
Tapies o Neus Catala, entre molts altres. Després de quaran-
ta-nou programes, es va eliminar de la graella amb l'argument
que ja no quedaven personatges per entrevistar. El motiu real
era que Roig figurava en les llistes electorals del psuc.

CLARICATALA

Amb els canvis politics, Roig va poder tornar a la televisio el
1981 amb un nou espai d'entrevistes (Clar i catala.) Aquesta
vegada el format ja era en color i oferia un cicle d'entrevistes
als liders politics parlamentaris catalans, comencant per Jo-
sep Tarradellas en la primera entrevista i culminant amb Jordi

X
Pujol. El programa li va mereixer el premi Omnium Cultural.

p..

SENSE CONCESSIONS

Lirica i mordag, compromesa i
honesta. Va ser una de les estrelles
de la Transicié. En el context de la
resisténcia antifranquista de final
dels seixanta i primers setanta,
Montserrat Roig va saber crear una
veu propia en un moment en que
I'esperit de collectivitat organitzava
el pensament social i I'activitat
politica. Roig va fer sentir la seva veu
critica contra el patriarcat des del
grup de Vindicacién Feminista i amb
un paper actiu en el PSUC fins i tot
quan ja no hi militava, poc amiga de
consignes, es va mantenir, des dels
articles i entrevistes, fidel als princi-
pis de solidaritat i de dentincia de la
injusticia social i dels crims contra la
humanitat. Una linia que va mantenir
a la década seglent, atenta als fets
que menaven cap a la implantacié
del neoliberalisme i dels seus desas-
tres anunciats.

Les formes del poder sempre i van
resultar sospitoses. Una capacitat
lectora vorag, un intel-lecte extrema-
ment agil i la plena consciéncia del
que s’hi jugava en cadascuna de les
seves aparicions, ja fos en premsa
escrita o per televisié, expliquen
l'esmolada precisié dels articles
contestataris i les entrevistes a les
quals podia dedicar entre dues o
tres setmanes de feina. Insubornable,
feia por al poder. Era dificil saber per
on aniria malgrat que una cosa era
ben certa: buscaria sempre la veritat
sense concessions.

Betsabé Garcia

Fildloga i escriptora. Autora del llibre Amb
uns altres ulls (Roca Editorial), biografia de
Montserrat Roig
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Roig, el 1977, durant una entrevista a Paco Candel a casa de l'escriptor

Aquest programa, on va entrevistar a
personalitats com Antoni Tapies, Pau
Vila, Joan Fuster o Marta Mata, entre
molts altres, li donaria una gran popula-
ritat. Sobretot perque feia entrevistes en

EN EL PROGRAMA PERSONATGES, AL CIRCUIT
CATALA DE TVE, VA PODER MOSTRAR LA SEVA
SENSIBILITAT EN L'ART DE L'ENTREVISTA

profunditat en queé aconseguia que els
entrevistats se sentissin comodes 1 relaxats
al’hora de parlar.

POLITICA CATALANA | INTERNACIONAL

“Si bé era una auteéntica periodista que va
practicar el periodisme total en premsa, ra-
dio i televisid, Roig va portar compromis
social 1 politic, feminitat, feminisme, quali-
tat literaria, investigacid i una especial sen-
sibilitat al genere de entrevista”, afirmava
Joaquim Roglan en un reportatge publicat
a CAPCALERA el 2016. Un génere amb el
qual se sentia comoda i que va seguir prac-
ticant el 1981 al programa de rRTVE Clar i
catala, en qué va entrevistar a politics com
Josep Tarradellas o Jordi Pujol.

Mentrestant, seguia col-laborant a la
revista L’Aveng i a El Periddico, on va tenir
una seccio fixa i va arribar a viatjar a
indrets com l'antiga URss. Una estada que
va culminar amb la publicacié de L’ Agulla
daurada, un llibre que
va escriure després
de parlar amb els su-
pervivents del setge
de Leningrad durant
la Segona Guerra
Mundial. T ho va

ter en un treball que és a mig cami entre
Passaig i el testimoni personal amb un estil
1 plantejament semblant als llibres que,
trenta anys més tard, li donaren el premi
Nobel a la periodista Svetlana Aleksiévitx.

Les altimes col-laboracions les va fer al
diari Avui,on el 9 de novembre de 1991 es
va publicar el seu altim article:* “Un mus-
cul traidor”. Un dia després, R oig deixava
aquest moén a I'edat de quaranta-cince anys,
victima d’un cancer de mama. Una trajec-
toria curta i intensa, perd plena de meérits,
que ens deixa amb una pregunta: que se
n’hauria fet avui, si encara fos viva? g
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Diferents assistents al congrés del Mobile de I'any 2014. Foto: Rosmi Duaso / Alamy

ATRAPATS
EN LALGORITME

Perills, costos i avantatges del control de les nostres dades

TexT NIcK COULDRY

La comunicacid actual de milers de milions de persones del planeta
funciona gracies a algoritmes que cada cop saben més coses de
nosaltres. Per aix0, la comprensié de les dinamiques digitals és una
habilitat que necessitem dominar. Aixi ho destaca Nick Couldry -
catedratic de Mitjans, Comunicacio6 i Teoria Social a la London School
of Economics— al llibre Els mitjans. Per qué son importants (Saldonar),
en queé I’expert reflexiona sobre les implicacions d’aquests sistemes
informatics que recopilen multitud de dades sobre les nostres vides.
A continuacid, reproduim un extracte del llibre.

La paraula algoritme té un origen ben curi-
6s. Deriva del nom del matematic arab del
segle Ix Muhammad ibn Mussa al-Khwa-
razmi. En el mén de la computacid a gran
escala, el terme algoritme fa referéncia a
qualsevol mecanisme automatitzat per
comptar, realitzar calculs 1 processar dades
de manera repetitiva. Avui en dia, gairebé
totes les interficies a través de les quals ens
relacionem amb els mitjans en depenen,
des de les pagines de venda d’entrades fins
a les plataformes de xarxes socials. Potser
sorprendra algi afirmar que aquests pro-
cessos aparentment tan humils en realitat
serveixen per reimaginar la societat. Pero
és que I'académica noruega Taina Bucher
fins i tot ha arribat a dir que vivim en
I'¢época de “T'imaginari algoritmic”. Com
veurem, aixo és una lectura plausible del
poder dels algoritmes en les societats
contemporanies.

Gran part del nostre temps de descans 1
de socialitzaci6 el passem en plataformes
digitals: xarxes socials com WhatsApp 1
WeChat,jocs en linia... També dediquem
bona part del nostre temps de treball a

les interficies de programes que, d’una
manera o altra, controlen el que fem. I un
percentatge cada vegada més elevat de les
nostres transaccions com a consumidors
les realitzem en linia, mitjancant targetes
de credit i altres formes de pagament
electronic. En tots tres casos, es fa un se-
guiment de les nostres activitats en linia.

Rere totes aquestes formes de monito-
ratge hi ha ordinadors. I els ordinadors
no poden monitorar res sense comptar i
processar unitats d’informacid. Aixi, els
algoritmes sén procediments automa-
titzats basats en programes informatics
per comptar i processar dades. Quan
accedim a la Xarxa amb un dispositiu
informatic, es recopilen dades sobre el
que fem en aquest dispositiu, i en aquest
procés es compten molts elements i es
comparen amb una série d’expectatives
predeterminades. Les dades resultants
poden ajudar els nostres dispositius a
funcionar correctament, pero també
tenen un valor economic potencial, ja

que poden resultar Gtils per a les pagines
que visitem i es poden vendre a tercers,
especialment si es combinen amb altres
dades recopilades sobre nosaltres. Aquest
processament de dades és basic per al
funcionament dels mitjans, i moltes veus
afirmen que també per a les operacions
del capitalisme contemporani.

REIMAGINAR LES NOSTRES VIDES

Ara bé, qué té a veure el processament
automatitzat de dades amb el rol dels
mitjans en 'exercici d’imaginar la soci-
etat? La resposta és que el seguiment i

el processament s’estan convertint en el
bitllet per a noves concepcions del mén
social. I aquestes concepcions no sén
necessariament més riques que les de les
indastries mediatiques tradicionals, pero
sens dubte sén més atils per a diversos
interessos comercials i governamentals.
Els seus resultats, en forma de prediccions
sobre com ens comportarem i sobre la
millor manera de mercantilitzar-nos,
estan cada vegada més incrustats en la vida
quotidiana, i reimaginen les nostres vides
1 les nostres decisions més probables. Com
esta passant, aixo?

Els serveis com ara Facebook son
I'exemple més proper i contundent

d’una tendéncia encara més gran cap a

la reorganitzaci de la vida en societat a
través de plataformes informatiques. Hi ha

DEDIQUEM GRAN PART DEL TEMPS DE DESCANS,

+ NOVETAT EDITORIAL ¢

fer, perqueé es basen en les operacions
d’un programari que permet als ordina-
dors interactuar d’'una manera particular
i no d’una altra. Per tant, no podem llegir
un llibre a Facebook, tot i que podriem
publicar-hi un video de nosaltres matei-
xos llegint —encara que no seria un video
gaire interessant, probablement.

El que mou la majoria de plataformes
és ’extraccid de dades sobre nosaltres,
els usuaris, que podrien tenir un valor
comercial potencial. Aquestes dades
només adquireixen valor quan, gracies
a una enorme capacitat de calcul, es
poden processar a gran escala, de manera
que se’n puguin extreure patrons que,
per exemple, distingeixin un usuari de
Facebook d’un altre, o que distingeixin
aquells a qui el primer esta connectat
dels que estan connectats amb el segon.
Vegem com funciona tot aixo amb una
mica més de detall.

PLATAFORMES QUE ENS MONITOREN

La rad de ser dels programes algoritmics
és trobar diferéncies per establir patrons
de diferéncia. Aquests patrons de dife-
réncia son valuosos perque, per exemple,
permeten als departaments de marqueting
orientar els seus missatges amb més
precisio, el que s’anomena personalitzacié
en I'argot de la indastria. Pero el canvi
abasta molt més. S’esta desenvolupant un
nou llenguatge de
descripcid social.

DE SOCIALITZACIO | DE TREBALL A LES INTERFICIES  Noparlodeles

DE PROGRAMES QUE CONTROLEN EL QUE FEM

dos tipus de plataformes basiques: les que
utilitzem per fer-hi coses molt especifi-
ques, com ara vendre o comprar a eBay,
iles que visitem per passar-hi 'estona 1
entretenir-nos, per exemple per compartir
fotos amb la familia o els amics mentre
deambulem per una ciutat estrangera.

Pero fins i tot les plataformes del segon
tipus, més obertes, limiten el que podem

histories sobre el
mobn social que ens
expliquem els uns
als altres amb les nostres propies paraules,
sin6 més aviat de tot allo que els ordina-
dors de les empreses poden comptar i dels
patrons que sorgeixen del processament
d’aquests nombres. Perqué aixo passi, cal
dividir el mén en parcel-les que es puguin
comptabilitzar: connexions de xarxa,
nombre d’amics, quantitat de repiulades,
les vegades que s’ha realitzat una transac-
ci6 o que s’han introduit unes dades. ..
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Els mitjans
—Per que
s0n importants

A

ROLS | DINAMIQUES

|
Al llarg de les 152 pagines d'Els mitjans. Per que son importants (Saldonar), Nick Couldry |
argumenta la importancia dels rols essencials dels mitjans: comunicar, representar, imagi- il

nar, compartir i governar. Couldry, socidleg de mitjans i cultura, és catedratic de Mitjans,

Comunicacié i Teoria Social a la London School of Economics i ha estat professor visitant : e =

al MIT i a la Universitat de Tecnologia de Sydney, entre altres. També ha estat investigador -
visitant al Microsoft Research Lab i professor del Centre Berkman Klein per Internet i
la Societat de Harvard. Els mitjans. Per qué sén importants -amb traduccié d'Octavi Gil

Pujol- és el seu catorze llibre.

Amb tot,’escala de la recopilacié de
dades i la importancia dels beneficis que
aixo genera son de tal magnitud que
podem anar més enlla i afirmar que el
mateix mon social s’esta reimaginant a
través de les dades. N’hi ha de tots els
tipus, mides i colors, perd una forma
destacable son les que es generen amb el
monitoratge del temps que passem a les
plataformes en linia que precisament ens
animen a concedir més informacid per
comptabilitzar als algoritmes.

Per descomptat, també es deriven
conseqiiéncies positives dels algoritmes.
Les plataformes estructurades algorit-
micament com Facebook i Twitter ens
ofereixen la possibilitat d’actuar a gran
escala, quan vulguem i des d’on vulguem.
Actualment, sovint arribem a conéixer els
moviments socials pel hashtag de Twitter
que els permet confluir al voltant d’un
enfocament comu: #Indignats, #Occupy,
#BlackLivesMatter, #MeToo... No és
cap exageracio afirmar que, gracies a la
seva coordinacid algoritmica, les platafor-
mes ens han ajudat a expandir la nostra
imaginacié sobre quins tipus d’accid
social i civica tenim a I’abast.

VIGILANCIA INTENSA

Pero, és clar, el funcionament dels algo-
ritmes també implica una série de costos,
igual que el control continu de les perso-
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nes de qué depén. Estirant més el fil dels
moviments socials, la mobilitzacid a través
de plataformes el negoci de les quals és
monitorar persones, com Facebook o
Weibo, els exposa a una vigilancia més in-
tensa per part dels seus governs o d’altres
forces. Els perills d’actuar a la vista de tot-
hom constitueixen un risc crucial que els
activistes han d’assumir. Hi ha molts casos
en que aquest equilibri de poder ha acabat
caient pel costat de les autoritats politi-
ques. El moviment mexica #yosoy132
n’és un exemple. Aquest moviment va
néixer el 2012 com una protesta, amb

un toc d’humor pero totalment seriosa,
contra un ministre del govern que s’havia
burlat de la reduida dimensi6é d’una

LES PLATAFORMES | ELS SEUS ALGORITMES ENS
PERMETEN ACTUAR A GRAN ESCALA. CONEIXEM

A llarg termini, les plataformes basades
en algoritmes augmentaran les oportu-
nitats politiques dels moviments socials

o les soscavaran? No ho podem saber
segur, pero sembla versemblant que els
principals avantatges de la recopilacid
continua de dades sobre les nostres acti-
vitats en linia tendeixin a caure en mans
dels grans poders: els governs, que poden
negociar un accés predilecte al vast mar
de dades que posseeixen les plataformes,
perd també als noms més importants del
sistema mediatic —~Google o Facebook a
Occident;Alibaba i Tencent a la Xina—,
que,amb el seguiment continu dels
nostres moviments i amb les dades que
se’n desprenen, obtenen uns actius de vi-
gilancia implacables.
Aquests actius tenen
un valor real, i, com
els ciutadans estan
veient cada vegada

ELS MOVIMENTS SOCIALS PEL HASHTAG DE TWITTER  rmés, i rere dia gua-

manifestacié en contra seu. El significat
de l'etiqueta, doncs, significa “jo soc el
numero 1327, és a dir, el membre segiient
que s’uneix a la manifestacio. El hashtag es
va estendre com la polvora i va generar un
desafiament efectiu per al ministre. Pero
també va acabar infiltrat per un espia del
govern, que va crear la pagina web del
moviment com un mitja per recopilar
informacié sobre els seus membres en
benefici de la institucié que el manava.

nyen importancia en
la manera com es condueixen els negocis
avui en dia.

RECOPILACIO DE DADES

Que significa tot aixo? Normalment, la
vida social quotidiana no és el tipus d’ac-
tivitat que impliqui assumir cap mena de
riscos. Passar una estona amb les amistats 1
els familiars no ha de ser res més que aixo:
una activitat relaxada, sense gaires con-

Els ciutadans cada cop estem més exposats a la monitoritzacié de les nostres vides. Foto: Loic Furhoff / Unsplash

seqliéncies, 0 cap, en un moment en que
podem regenerar la ment i el cos abans de
tornar a la feina.

Pero les coses no son tan senzilles. Passar
estona a Facebook no és tan sols passar
estona: quan utilitzem una plataforma

Una plataforma social com Facebook té
un abast colossal: gairebé dos mil tres-
cents milions d’usuaris a tot el mén. I no
només es preocupa de recopilar dades
sobre nosaltres, sind d’estimular les nostres
interaccions amb la plataforma per ge-
nerar més dades sobre nosaltres mateixos
isobre els altres. Els
seus algoritmes no

FACEBOOK NO NOMES ES PREOCUPA DE RECOPILAR  nomes monitoren cl
DADES, SINO D'ESTIMULAR LES INTERACCIONS AMB ~ ue fem i amb qui

LA PLATAFORMA PER GENERAR MES DADES

digital, hem d’acceptar els seus “termes i
condicions”, 1 hem de mantenir-nos dins
de I’entorn creat per aquesta plataforma
per assolir els seus objectius comercials.
Aix0 habitualment significa permetre que
es generin dades sobre nosaltres.

connectem, sind que
també segueixen el
que els nostres amics
publiquen a la plataforma per determinar
qué és més probable que generi més
interaccions.

Facebook no és I'tinic que s’interessa per
les nostres dades. Les dades tenen un valor

considerable per a tercers actors, ja que
proporcionen informacid gairebé intima
sobre la gent amb qui ens connectem i
sobre les condicions en qué ho fem. Du-
rant anys, Facebook va animar activament
altres empreses a accedir a aquestes dades
a través de la seva interficie de progra-
macid d’aplicacions o API —per les sigles
en angles.Va ser aquest 'aspecte del seu
negoci que Facebook va haver d’ajustar
en resposta a I’escandol de Cambridge
Analytica el marg del 2018.

Us heu adonat de com de sovint se’ns
demana que accedim a altres serveis
mitjan¢ant el compte de Facebook? Aixi
és com Facebook ajuda la indtstria del
marqueting a agrupar les dades que ells
mateixos poden tenir sobre nosaltres,
extretes del nostre comportament a Inter-
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La proliferacié dels telefons mobils ha multiplicat la recol-leccié de dades per part de les multinacionals. Foto: Tim Mossholder / Unsplash

net, juntament amb les de Facebook, de
manera que generen patrons cada vegada
més interessants sobre nosaltres i les nos-
tres connexions.

PUBLICITAT PERSONALITZADA

La idea d’un imaginari algoritmic, ja in-
troduida anteriorment, comenga a pren-
dre forma: una manera d’imaginar-nos

a nosaltres mateixos i el nostre potencial
per generar ingressos per a les empreses.
Aquest imaginari és essencial per fer
negocis en el capitalisme contemporani.
Un dels aspectes que ha impulsat aquesta
tendencia és la reorganitzacié completa
del marqueting i la publicitat els darrers
anys. Durant la major part del segle xx,la
publicitat estava limitada al marqueting
massiu: un panell publicitari al carrer per
atreure la mirada dels vianants; un anunci
ala televisio o a la premsa perque, amb
sort, alguns espectadors o lectors se’l
llegissin; un anunci penjat a Internet amb
Pesperanca que algun usuari hi fes clic...
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En canvi, ara els anuncis es poden dirigir
amb molta precisié cap a nosaltres, en

el moment adequat, en base a les dades
recollides préviament sobre nosaltres o
sobre persones d'un perfil similar. Imagi-
nant-nos de manera diferent, els publicis-
tes poden trobar-nos amb més precisio.

I més d’un respondra que, tot i aixi, molts
dels anuncis que ens arriben encara sem-
bla que no I'acabin d’encertar. Pero la pu-

I HA NOUS DISPOSITIUS, COM ELS ASSISTENTS
PERSONALS, QUE EXTREUEN ENCARA MES DADES
SENSE QUE CALGUI CAP APARELL A LES MANS

blicitat personalitzada només és una part
d’una transformacié molt més amplia. Es-
tan apareixent nombrosos dispositius que
extreuen encara més dades sobre la vida
quotidiana de les persones, fins i tot enca-
ra que no tinguin cap aparell a les mans. Es
el cas dels assistents personals digitals com

I’Echo d’Amazon, les habilitats del qual
n’augmentaran la rendibilitat a llarg ter-
mini, o almenys aixo és el que espera la
companyia. Que com? Doncs recopilant
fluxos continus de dades sobre el que
fem 1 el que volem a cada moment, i ate-
nent les nostres necessitats sense limits.
O pensem en els dispositius portatils que
recopilen dades sobre nosaltres, la nostra
salut 1 la nostra forma fisica mentre en-

trenem, caminem o simplement dormim.

Alguns publicistes
esperen que Xips
electronics incrustats
sota la pell realitzin
funcions similars
d’aqui a poc temps.

Aquestes tendeéncies sén particularment
importants en el marqueting minorista,
en queé la competencia per atencid dels
consumidors és intensissima. Les dades
recollides a través dels mobils poden
ajudar els publicistes a dirigir ofertes mi-
nuciosament ponderades directament a la

nostra pantalla tan bon punt ens apropem
a una botiga on el producte en qiiestié
esta a la venda. I, si no tenim cura de de-
sactivar les funcions pertinents al teléfon,
les reaccions que tinguem a la botiga
respecte d’aquesta oferta i de qualsevol
altra cosa també es podran afegir a les
dades recopilades. Gracies a la informacid
GPs que generen els telefons i els produc-
tes que tenim a prop, el nostre dispositiu
podra comptabilitzar el temps que passem
a prop d’un producte. Fins i tot la camera
i el microfon del mobil poden obtenir
més informaci6 sobre la nostra reacci6 al
producte, cosa que també sera ttil per als
departaments de marqueting.

UNA PERSPECTIVA CORPORATIVA

Molts analistes estan preocupats per les
noves formes de gesti6 social indirecta
que estan sorgint d’aquesta realitat
basada en les dades. Hi ha dos tipus de
problematiques. La primera és que cada
vegada és més habitual que les empreses
demanin, o exigeixin, permis per moni-
torar la nostra vida quotidiana. Moltes
asseguradores, per exemple, suggereixen
que ens instal-lem un dispositiu de
seguiment al cotxe a canvi d’una série de
bonificacions, de manera que un registre
dels nostres desplacaments es transmeti
a temps real als seus servidors perqué
puguin tenir-los en compte de cara a fer
una valoracié del nostre index de risc.

La segona rau en el tipus de criteris que
aquesta vigilancia corporativa legitima.
De vegades, una empresa d’analisi de da-

ALGUNS PUBLICISTES ESPEREN QUE XIPS
ELECTRONICS INCRUSTATS SOTA LA PELL REALITZIN
FUNCIONS SIMILARS D'AQUI A POC TEMPS

des no actua per si mateixa, sind que esta
contractada per una branca del govern
determinada, com un ajuntament, per
exemple. La manca de financament que
pateixen els ajuntaments a la majoria

de paisos suposa un incentiu evident

per substituir la valoracié humana de
primera ma sobre la muni6 de casos que
tenen sobre la taula pel que s’anomena
analisi predictiva. Fa poc, al Regne Unit
vam descobrir que aquest era el cas en la
presa de decisions d’alguns departaments
dels serveis socials sobre si els nens s’ha-
vien de classificar o no en estat “de risc”
o les families com a “problematiques”;
les dades elaborades i processades pels
seus algoritmes poden incloure des de
Passisténcia a I’escola fins al pagament
endarrerit del lloguer.

No obstant aixo, és crucial recordar que
aquests algoritmes corporatius no sén més
que actes d’imaginacid, en realitat. No
tenim espai per entrar en detalls técnics,
pero permeteu-me que intenti arribar

al nucli del problema. Com hem vist, els
algoritmes funcionen comptant,i només
poden fer-ho aixi. La qiiestio, per tant,

CADA VEGADA ES MES HABITUAL QUE LES
EMPRESES DEMANIN, 0 EXIGEIXIN, PERMIS PER
MONITORAR LA NOSTRA VIDA QUOTIDIANA

és que compten.Aixo és tan valid per als
algoritmes més senzills com per als que
estan dissenyats per predir qué passard en
una circumstancia perfectament definida,
com ara si seré més fidel a un proveidor si
se m’ofereix un descompte. El mén real és
caotic, impossible d’ordenar amb precisié
en unitats comptabilitzables, i al mateix
temps el mén futur encara no esta a la
nostra disponibilitat per comptar-hi

res, aixi que tot el
que ens queda és
fer-ne un model. El
mecanisme dels pro-
grames algoritmics,
per tant, consisteix a
construir servidors
intermediaris o proxies: escenaris factibles
que substitueixen les caracteristiques més

caotiques del moén real al passat o el futur.

Imaginem que una empresa vol calcular
a qui ha d’aprovar un préstec i a qui no.
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Avui en dia, és facil que disposi d’un
ampli ventall de dades per prendre aquesta
decisi6, incloses dades comprades a altres
empreses. Per gestionar-les, voldra desen-
volupar una regla empirica —o proxy— que
pugui indicar de manera fiable, a partir
dels patrons d’aquesta massa de dades, si
un individu és o no és el tipus de persona
que presenta més probabilitats de retornar
un préstec. I, és clar, aquesta regla general
ha de sortir d’algun lloc. Es genera a partir
d’un enorme cilcul computacional per
establir qué ha ocorregut en el passat

amb altres subjectes que van retornar o

no els seus préstecs. Amb una infinitat de
seqiéncies informatiques repetides, es
pretén trobar patrons de dades que van
acompanyar determinats resultats reals: x
va pagar, 1Y, no. Quan s’ailla aquest patro,
el seu contingut esdevé la regla empirica
o el proxy que s’utilitzara per predir els
esdeveniments futurs.

I'siles dades estan
distorsionades per-
queé s’han extret d’un
conjunt de dades
extret d’una part
determinada de la
poblacié? El resultat final, com han alertat
diversos academics del camp, té molts ni-
meros per traduir-se en discriminacions
reals contra persones reals.

Rere el tel6 de les empreses que utilitzen
el poder dels algoritmes, el mén s’esta
configurant de manera diferent. Quan
processen els bits que formen el mén de
maneres radicalment noves, les empreses
estan creant nous punts de partida per

a les seves accions al mén: noves dades,
noves metes, nous objectius, noves defini-
cions de I’exit. Com a resultat, és possible
que persones de carn i ossos no rebin un
préstec,’accés a una prestacié social o a
una plaga per al seu fill en un programa
educatiu. El que preocupa els critics
d’aquests processos és 'opacitat,i com
n’estan d’amagats, de I'ull pablic. Com
més amagats estiguin, més probable sera
que surtin a la superficie noves injusticies i
desigualtats. (
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El fenomen dels podcasts

()

L TREN OUF
NG NDVE
CRDRF

tIs podcasts s han convertit en un fenomen mundial
QUE N0 para de creixer

En poc menys de vint anys, els podcasts han anat agafant volada fins a convertir-se en un producte
que, actualment, consumeixen milions de persones a tot el mdn. La combinacid d'un programa de
qualitat amb el fet que ['oient el pot escoltar quan vol ha provocat un augment considerable d'aguest
fenomen. Ara bé, un podcast s alguna cosa més que un programa de radio que es pot escoltar en
qualsevol moment. Es una altra cosa. | els mitjans de comunicacid, que cada cop aposten més per
aguest format, sembla ser que ja ho han entes.

e

ALBERTO GOMEZ

Auditori de la Casa Seat de Barcelona.
Dilluns, sis de la tarda. Tot preparat.
Micros, equip de gravacid, cadires, pablic
assegut i en silenci.... 1 tot comenca. Un
nou podcast a punt d’enregistrar-se. En
directe i davant de moltes persones a les
quals els apassiona el mon del podcast.
Una onada que no para de créixer.

Per aixo, els primers podcasts que va
gravar Nacho Miihlenberg, en aquest cas
aThe Sound Studio a la capital catalana,
també van tenir un gran éxit de pablic.
Moltes persones que un dissabte a les qua-
tre de la tarda prefereixen col-locar-se a
prop de la taula on ell dialoga i enregistra
el seu entrevistat en comptes de fer una
migdiada. El poder d’atraccié del podcast.

Els secrets dels podcasts son part de I’éxit
d’un format que va néixer el 2004 1 que
ara ja es tradueix en uns dos milions

de creacions a escala mundial. Hi ha
diferents teories sobre el seu origen,
diferents llistes dels podcasts més escoltats
1 diferents elucubracions sobre quin sera
el seu futur, si bé en el que la majoria
d’experts coincideixen és en el fet que no

és el mateix fer radio que fer un podcast
(encara que comparteixin la mateixa base,
el llenguatge actstic). Que el consum aqui
no para d’augmentar i per aixo empreses

S UN FORMAT QUE VA NEIXER EL 2004 | QUE,

¢ DOSSIER «

clar que “en el mén d’Internet, a ’hora

de consumir, els continguts radiofonics
s’escolten com un vol, quan un vol i
durant I’estona que un vol. Es I'oient qui
marca el ritme, no

la radio qui marca
I’hora i els contin-

ACTUALMENT, ES TRADUEIX EN UNS DOS MILIONS ~ suts-"Siaaixo

OE CREACIONS A ESCALA MUNDIAL

de diferents ambits no volen perdre el tren
d’aquest creixement (plataformes, cadenes
de radio, etcétera). Que als Estats Units
ens porten un enorme avantatge. I que la
qualitat de la producci6, del muntatge i
una encertada seleccid de veus potser no
sempre ha de ser sinonim d’éxit pel que
fa a audiéncia, perd no deixara de ser
un producte ben elaborat. Un podcast en
tota regla.

APOSTA D'EXIT

Un dels periodistes que va decidir explo-
rar aquest cami és el periodista Oriol Llop.
Actualment, elabora el podcast per a RACT
que porta per nom Emprenedors i té molt

-afegeix Llop- li

sumes que el mobil

s’ha convertit en
una extensi6 del nostre cos, és més que
normal que hagi explosionat el mén
podcast”.

“Ens trobem en un periode apassionant”,
destaca Chelo Sinchez, periodista i
estudiosa de la radio. Per a aquesta pro-
fessora, que des de fa vint-i-cinc anys

fa docéncia a la Universitat Pontificia

de Salamanca, els grans fitxatges que
Gltimament s’estan produint a la factoria
podcaster (Alex Fidalgo el més recent),
els actors reconeguts que “presten’ les
seves veus o I'aterratge de Podimo o
Audible a Espanya delata que si que s’ha
instaurat una cultura. I el que és més
important, una industria.
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RADIOGRAFIA D’UN FORMAT A LALCA

Els resultats de la tercera edicié de I'EncuestaPod sobre el consum d'audio de parla hispa-
na -amb més de tres mil persones enquestades, tots oients actius de podcasts, a Espanya,
Mexic, Colombia, Argentina, entre altres paisos- que es van donar a conéixer, el passat 8
juliol, mostren una série de conclusions que confirmen l'explosié d'aquest format.

Aquestes en son algunes:

i1}

AUGMENT CONSTANT D’OIENTS

Un 40% dels enquestats admet que ha comencat a escoltar
podcasts en els darrers dos anys i mig, cosa que demostra
l'explosié d'aquest format d'audio, que no para de sumar
nous oients.

0

DE 15 A 45 MINUTS

La durada preferida dels podcasts, segons els oients ha-
bituals d'aquest format, se situa entre el quart d'hora i els
quaranta cinc minuts de durada per capitol.

=

MILLOR ALS MOBILS | ALES

TAULETES

Es manté la preferéncia -ja assenyalada en les anteriors en-
questes- dels dispositius mobils per escoltar els programes,
amb un 82,9% dels enquestats que admeten que l'opcid
preferida és escoltar-los als mobils i a les tauletes.

i

DISPOSATS A PAGAR

Un 77% dels enquestats estarien disposats a pagar o a

fer una donacié al seu programa favorit. D'altra banda, un
39% admet que prefereix lopcié d'escoltar un anunci sense
avancar-lo.

IVOOX GUANYA A SPOTIFY

A diferéncia de la resta de paisos, on Spotify és, amb un
75,3%, la plataforma més utilitzada a I'hora d'escoltar dudios
-i YouTube la segona amb un 24,9%-, a Espanya, en canvi, un

70,1% dels enquestats opten clarament per lespanyola Ivoox.

N 7

|
m

AL MATI O AL VESPRE

El tram del dia preferit dels enquestats a I'hora d'escoltar
podcasts és entre les nou del mati i el migdia, seguit del
tram entre les sis de la tarda i mitjanit.
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HISTORIA, SOBRETOT

Els podcasts d'historia sén els preferits a Espanya, amb un
61,6% dels enquestats que prefereixen aquesta tematica per
sobre de les altres. Es la xifra més alta de tots els paisos his-
panoparlants. A l'enquesta, els espectacles i la politica també
es posicionen en els primers llocs dels temes d'interes.

¢ DOSSIER «

Lisa Tobin, Michael Barbaro i Theo Balcomb han convertit el podcast The Daily en un auténtic fenomen. Foto: James Estrin / The New York Times

Un tren al qual també volen pujar grans
mitjans no radiofonics com El Pais, La
Vanguardia o El Mundo. Per Chelo San-
chez, el podcast va tenir “una arrancada
purament tecnologica, després es va
apostar pels continguts, i fa uns dos anys
que cada vegada més empreses grans i
plataformes hi estan donant una nova em-
penta”. Spotify va fer, el 2019, el que ara
han fet Netflix, Amazon, Google, Podimo
o Audible. Apostar. Pero de veritat. Apor-
tar el seu gra de sorra perque es consolidi
tota una industria”.

Dins d’aquesta industria de creaci6 de
podcasts es troba precisament una empre-

sa que dirigeixen dos catalans, Alex Garcia
1 Nria Net. Tenen la seva empresa, La
Coctelera Music,amb un peu aqui i un
altre als Estats Units. Son molts anys de
carrera. I ara, per f1, es troben que quan
elaboren i envien uns grans pressupostos
aconsegueixen el desitjat vistiplau del
client. “Encara falta cami per recérrer, si
ho compares amb els Estats Units, encara
que és veritat que ara costa menys con-
veéncer de que i com s’ha de fer la nostra
feina perque el resultat sigui un podcast de
qualitat”, assegura Garcia.

Tot 1 que ja tenien una llarga experiéncia
en el mén de ’audio, no va ser fins al

tebrer de 2019 quan van centrar la mirada
professional en el podcast.“I amb la Covid
el consum es va despertar de manera molt
exponencial”, explica Garcia, qui creu
que, respecte als Estats Units, aqui encara
han d’evangelitzar, perd que aquest salt
quantitatiu els ha beneficiat.

“Que hi hagi gent disposada a pagar per
escoltar un podcast és tot un simptoma",
reconeix un dels fundadors d’'una empresa
que, com explica ell mateix, “fa pellicules
sense imatges, converteix una historia en
uns capitols perque siguin escoltats”. Ac-
tualment, La Coctelera Music treballa en
moltissimes produccions, grans 1 petites,
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amb continguts en catala, castelld i angles.
Un exemple dels grans encarrecs que
reben és la produccié d’un podcast que es
distribuira al mercat llatinoamerica, espa-
nyol i nord-america i que sera creat amb
guionistes, line producer, editor, supervisor

LA MAJORIA D'EXPERTS RECORDEN QUE NO £S EL

producte final és molt més revisat, la post-
produccid no és una fase menysvalorada”,
explica Garcia.

"EN EL MON D'INTERNET, £S L'OIENT QUI MARCA
EL RITME, NO LA RADIO QUI MARCA L'HORA | £LS

CONTING UTS" Oriol Llop, Emprenedors

De fet el recorregut d’aquest format a ter-
res americanes no s’entén sense Serial, un
intrigant podcast que, el 2014, va arribar a
tenir § milions de descarregues. El paper
denominador de Serial actualment té un
digne hereu en The Daily, els vint minuts
oferts pel New York
Times cada dia a les
sis del mati que es va

MATEIX FER RADIO QUE FER UN PODCAST, ENCARA ~ iniciar el 20171 que

QUE COMPARTEIXIN EL LLENGUATGE ACUSTIC

musical o compositor, entre altres. Disset
persones en total. Disset.

El fet que aquesta empresa inverteixi
temps, energia i recursos en produccions
per als Estats Units no és un fet aillat ni
casual.“Ens porten anys d’avantatge, hi
ha un nivell d’exigéncia increible, uns
pressupostos molt més alts que aquii el
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avui dia arriba a uns
cinc milions de des-
carregues mensuals.

PROVATERROR

I amb tanta industria (emergent) a Espa-
nya i als Estats Units, hi ha futur? Perque
hi ha qui pensa que potser és una moda.
Que ha trigat massa a superar el primer
milié d’usuaris (més de deu anys, quan
Tik Tok ha aconseguit 800 milions en

cinc anys). O que el futur sera imatge,
principalment YouTube (més altres secun-
daris de luxe com Twitch, Instagram o la
mencionada Tik Tok).

Alex Garcia hi creu a cegues, perd, en

el poder de I'audio. Si abans ens encan-
tava compartir musica i ara compartim
podcasts, si abans escrivien WhatsApps 1
ara deixem notes de veu, si abans llegiem
llibres 1 ara els escoltem, si assistiem a con-
feréncies i ara som addictes a les xerrades
TED, si ara posem al cotxe, al metro o fins
1 tot al Ilit un capitol
de la nostra serie
radiofonica favorita,
és per la fidelitat a la
veu.“El poder de la
veu és incomparable,
és el primer que es-
coltem a la panxa de les nostres mares! El
seu poder de suggestid, d’'immersio o de
narracié supera la resta de rivals”, afegeix
Garcia.

En aquest sentit, Oriol Llop creu també
en el poder de I'dudio, tot i que reconeix
que som al comencament del cami:
“Encara som bastant a I'inici del ‘regnat’
del podcast. No tenim clar que funciona
1 qué no funciona. Ni quins sén els for-
mats encertats i quins no. Es una fase de
prova, assaig, encert 1 error. Amb el temps
I'oferta de podcasts sera més especialitzada
(només cal veure I’oferta actual) i els
podcasts ‘supervivents’ ho seran partint
de les dades. Quan sapiguem molt més
quin és el comportament de I'audiéncia,
els seus costums, gustos 1 interessos, els
podcasts s’ajustaran molt més a la deman-
da”.Aquesta tendeéncia, pero, pot tenir,
segons Chelo Sanchez, un cert perill. “Els
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DE JOE ROGAN A MICHELLE OBAMA

A nivell internacional, els Estats Units destaquen en I'ambit dels podcasts, que compten
amb la implicacié de moltes celebritats. Com a curiositat, el princep Harry i Meghan Markle
també tenen els seus propis podcasts. Tot i el domini dels nord-americans, a Llatinoamérica
el consum de podcasts també ha crescut moltissim. Entre els podcasts més escoltats a tot el
mon hi destaquen les experiéncies humanes i personals.

THE JOE ROGAN EXPERIENCE

A escala internacional, si hi ha un nom que hi destaca aquest
és el de Joe Rogan, estrella dels podcasts en anglés amb més
de deu milions de subscriptors que gaudeixen escoltant com
entrevista a celebritats.

@ www.spoti.fi/3mDLPTa

THE DAILY

Espai d'actualitat del New York Times, amb noticies, analisis i
cobertures sobre el que passa al mén cada dia. Va iniciar-se
el 2017, té una durada de vint minuts i actualment arriba a
uns cinc milions de descarregues mensuals. Tot un referent
informatiu en el mén dels podcasts.

@ www.spoti.fi/3zn4zKr

El comediant Joe Rogan (esquerra) durant un dels seus podcasts

RADIO AMBULANTE

A [Ameérica Llatina el creixement del podcast no sentén
sense la premiada Radio Ambulante on es poden escoltar
croniques llatinoamericanes de tots els paisos de parla
hispana incloent-hi els Estats Units. Sescolta entre altres
plataformes a I'NPR (radio publica nacional), que també ha
tingut un rol molt important per al creixement dels podcasts
als Estats Units.

@ www.spoti.fi/3BfHel 4

TED TALKS DAILY

Xerrades motivacionals diaries que compten amb testimonis
que intenten inspirar oients de tot el mén. Dirigit per la perio-
dista Elise Hu, s'hi poden escoltar tots els temes imaginables,
des de la intelligéncia artificial fins a la zoologia. | tot explicat
pels millors pensadors del mén.

@ www.spoti.fi/3zmDzdH

THE MICHELLE OBAMA PODCAST

El podcast de l'ex primera dama dels Estats Units es pot es-
coltar des de juliol de 2020 exclusivament a Spotify. Michelle
Obama parla amb familiars, perd també entrevista a perso-
nalitats. Realitzat per la productora Higher Ground, fundada
per Barack i Michelle Obama, aquest podcast ja té una gran
quantitat d'oients.

@ www.spoti.fi/3DxKYts

CALL HER DADDY

Enregistrament de comédia i sexologia presentat per Ale-
xandra Cooper i Sofia Franklyn. Creat el 2018, compta amb
convidats variats i anécdotes poc explicades en antena fins
ara. Al juny d'aquest any, han signat un contracte milionari
amb Spotify.

@ www.spoti.fi/2xx9jif

Cooper i Franklyn tenen un munt d'oients de Call Her Daddy
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A DES DE 2019, SPOTIFY ESTA APOSTANT MOLT FORT
PELS PODCASTS, COM TAMBE HAN FET NETFLIX,

HUMOR, HISTORIA, ESPORTS...

Dins de la immensa llista de podcasts que es poden escoltar actualment en castell,

tot i que encara que no hi ha una Unica llista fidedigna amb medidors estandarditzats i
reconeguts, els més populars sengloben en tematiques com I'humor, 'autoajuda, la historia
o la cultura. Els enregistraments esportius tampoc paren de créixer. | molt pocs de politica
tenen un munt de seguidors comparat amb els seus competidors.

NADIE SABE NADA

Improvisacié setmanal dels humoristes Andreu Buenafuente i
Berto Romero creada el 2013. Aquest podcast de la SER apa-
reix a la majoria de les llistes dels més escoltats a Espanya.
@ www.spoti.fi/2Wydpqc

ENTIENDE TU MENTE

Podcast de psicologia que explica com funciona la nostra
ment de manera amena i amb un gran paper dels oients.
Elaborat per Molo Cebrian, Luis Muifio, Ménica Gonzélez i
Rober Mengual, és el podcast de psicologia més escoltat en
castella a tot el mén. Des de 2020 s’han aliat amb Spotify.

@ www.spoti.fi/2Wqk4Té

ESTIRANDO EL CHICLE

Cami de la quarta temporada, les actrius Carolina Iglesias i
Victoria Martin arrosseguen milers d'oients que troben moltes
dosis d’humor en les anecdotes personals que expliquen.
Cada divendres es pot escoltar a I'app Podium i cada diumen-
ge a la resta de plataformes.

@ www.spoti.fi/3zokDLU

LA ROSADE LOS VIENTOS

Aquest podcast d'Onda Cero ofereix una interessant barreja
d'historia, misteri, investigacié i relats. Al capdavant hi ha els
periodistes Silvia Casasola i Bruno Cardefiosa.

& www.spoti.fi/2Y2flrD
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LA LIBRETA DE VAN GAAL

Amb el subtitol Que divertit és el periodisme esportiy,
aquest és un dels podcasts esportius més escoltats en
I'actualitat a Espanya. Va ser creat pel periodista Miguel
Guitérrez i va arrencar com a blog l'any 2004 i des de
llavors mai no ha parat de créixer.

@ www.spoti.fi/2UPMtl2

Berto Romero i Andreu Buenafuente estan

triomfant amb el seu podcast Nadie sabe nada

AMAZON, GOOGLE, PODIMO 0 AUDIBLE

algoritmes i les grans plataformes podrien
fer que els podcasts perdin precisament

la independeéncia, el caracter amateur,
creatiu, fresc”, assegura aquesta especialista
en radio i podcast de Salamanca.

FUTUR BICEFAL

I quin sera el futur de les cadenes de ra-
dio? Desapareixeran les graelles actuals en
favor dels podcasts? Chelo Sanchez aposta
per una bicefalia a les ones.“La irrupcid
del podcast ha obligat les radios a una do-
ble produccid, per a I'antena (sincronica,
en directe) 1 per al web (asincronica, sota
demanda)”, afegeix aquesta experta que,
com tants altres experts del mén radio-

silencis 1 efectes, finalitzant en un produc-
te netament digital 1 que es consumeix a
demanda. Qualsevol gravacid no es pot
considerar un podcast”, sentencia.

Oriol Llop creu que si les cadenes de ra-
dio aposten cada vegada més pels podcasts
(la sEr ha remodelat tot el seu organigra-
ma directiu per potenciar-los i RACT ha
creat Rac+1 (una mena de Canal 33) ho
han fet“no tant per propia iniciativa, sind
perque 'audiencia els hi ha portat.

El mercat publicitari

MITJANS DE COMUNICACIO NO RADIDFONICS COM ~ també biempenyja

ELPAIS L4 VANGUARDIA O EL MUNDO TAMBE

que hi ha trobat un
espai on s’hi poden

ESTAN APOSTANT PER AQUEST TIPUS DE PRODUCTE ~ fer continguts menys

fonic, diferencia qué és un podcast i queé
no ho és.“Hi ha d’haver forcosament un
procés creatiu, que inclou paraula, musica,

generics 1 més pro-
pers als interessos de
les marques”, valora el realitzador d’ Em-

prenedors. Catalunya Radio, RNE, Onda

Cero o la copE també en disposen als seus

webs o bé apps d’una oferta amb desenes
de podcasts creats a banda de penjar els
trams més escoltats en directe dels seus
programes estrella.

En definitiva, sembla que al mén de la
radio no li ha sortit un competidor sind
un company, que arriba amb milers de de-
fensors 1 admiradors,iamb el qual podra
seguir fent fotografies sonores. Delicioses
histories que, amb les veus 1 els silencis
adequats, sempre seran un auténtic regal
per a les oides més agraides. (;
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beneraringressos amb un podeast no s cap utopia

Segons el Digital News Report 2021, Espanya és el segon pais del man on més gent consumeix
podcast. Aquest nou format no només atrau cada cop més audiencia, Sind també més creadors.
Molts d'ells comencen com un hobby, pero més d'un ha demostrat que el podcasting pot ser, per si
mateix, un negoci profitds. Sigui per la via dels patrocinis, dels models freemium o amb podcasts
directament de pagament, no cal tenir grans audiéncies i la clau passa per mantenir un enfocament
tematic i d'estil molt concret.

(2]

ADRIAN CABALLERO

Joe Rogan és un comic i exesportista dels
Estats Units. El 2009, quan el podcasting
era quelcom nou fins i tot al seu pais,
Rogan va crear un podcast, The Joe Rogan
Experience. Segons un estudi de I’empresa
d’analisi financera Top Dollar, el potencial
d’ingressos del podcast de Rogan és avui
de més de setanta-dos milions de dolars.
Aixi que no trigarem ni un paragraf a
concloure que els podcasts es poden
monetitzar. I no, no cal ser un dels més es-
coltats, com el cas de Rogan. Un podcast
modest en oients pot generar ingressos

1, fins i tot, permetre els seus creadors de
viure d’aixo.

I tot en un context que alguns encara
veuen com incipient per a la monetitzacid
del podcasting. Es el cas de Francisco
Izuzquiza, periodista que va deixar la
carrera a la radio apostant pel podcast.
D’altres, com el periodista i podcaster
Victor Correal, opinen que el mercat

ja és madur i que “tothom sap qué és

un podcast”. Sigui com sigui, ambdds
creadors coincideixen a apuntar que hi

ha marge de creixement i que 'audiencia
del podcast en general augmentara a curt
1 mitja termini, cosa que generara oportu-
nitats per a la professio.

Tot 1 aix0, una tendéncia que es repeteix
al mirar la classificaci6 dels podcasts

més escoltats, és que una bona parts sén
programes de les principals emissores

PEPE RODRIGUEZ, AMB 1.650 OIENTS DEL SEU

El cas de la SER destaca encara més perque,
el 2016, va crear Podium Podcast, una
divisi6é dedicada en exclusiva al podcast.
“Podium Podcast és part de la transfor-

"HI HA PODCASTS PETITS QUE, BEN ENFOCATS
A UN PUBLIC CONCRET, GUANYEN MES DINERS
QUE MOLTS DEL TUP-5” Francisco |zuzquiza

maci6 digital de prisa Radio 1 d’aposta
perque el podcast és un format rellevant
per al futur”, explica Maria Jests Espinosa
de los Monteros, directora de Podium
Podcast. Pocs dies després de ser entre-
vistada per CAPCALERA, va ser nomenada
directora general de Prisa Audio, una
nova divisi6é que apostara pel contingut
especific de podcasting.

MONETITZAR PETITS PROJECTES

El fet que els podcasts més escoltats perta-
nyin a grans empreses periodistiques limi-
ta la capacitat de guanyar-se la vida amb
un podcast? En absolut.“En el podcasting,
ser al top-5 no et garanteix monetitzacio.
Segur que hi ha casos de podcasts petits
que, ben enfocats a un puablic concret,
guanyen més diners que molts d’aquests
del top-5”, apunta Francisco Izuzquiza.

Un bon exemple d’aixo és el periodista
Pepe Rodriguez, que des de fa tres anys
condueix didriament
PepeDiario, un
podcast esportiu.

PODCAST DE PAGAMENT, GUANYA MOLT MES QUE ~ Dorancun cemps,

QUAN TREBALLAVA AL DIARI AS

de radio que, posteriorment, es conver-
teixen en un podcast. Aquest tipus de
programes no deixen de ser una radio a la
carta, un concepte que Izuzquiza rebutja,
ja que “el podcast no és només aixo”.
Algunes emissores, com la SER, RAC T 0
Catalunya Radio, ho entenen aixi i en els
darrers anys han apostat per la creacié de
continguts diferenciats dins de la progra-
maci6 habitual.

Rodriguez com-

paginava el podcast

(aleshores d’accés
gratuit) amb el treball al diari AS.Tenia
3.500 olents. Durant unes vacances va
decidir posar el podcast de pagament a 3€
al mes 1 en pocs dies va adonar-se que ja
guanyava més que al diari.“Vaig deixar el
diari al tornar de vacances”, explica.

Per aquells que ja tenen un podcast, o pels
qui pensen a crear-ne un, el cami a la mo-
netitzacié passa precisament per exemples
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de projectes petits com el de Rodriguez
o altres com el de la Cristina Mitre, que
amb el seu podcast de salut i bellesa
acumula un potencial economic de quasi
mig milié d’euros
segons I'estudi Top
Dollar esmentat
anteriorment. I d’on
provenen aquests
ingressos? Doncs de
diferents fonts. I és
que, precisament, la diversitat de les vies
de monetitzacid és clau per no dependre
d’una gran audiéncia.

Fins i tot Francisco Izuzquiza, que forma
part d’un dels podcasts més escoltats d’Es-
panya, La Escébula de la Britjula, subratlla
les diferents possibilitats per generar in-
gressos, especialment el que s’anomenen
ingressos indirectes. Es a dir: ingressos que
no genera directament el podcast, pero
que arriben al seu creador gracies al fet de
realitzar el podcast.“Nosaltres tenim pa-
trocinis dins el podcast, si bé també hem
venut samarretes”, exemplifica [zuzquiza,
que posa en valor el fet que “el podcast
no deixa de ser una via de promocid

per a cadascun dels integrants, que o bé
treuen un llibre o bé son convidats a fer
confereéncies”.

I que hi ha del que diriem ‘ingressos
directes’? Espinosa de los Monteros es
mostra optimista amb la tendeéncia posi-
tiva d’aquests tipus d’ingressos: “micro-
mecenatge, subscripcié mensual, branded
content per a podcast, patrocini, publici-
tat...” enumera la periodista, que considera
que “mai s’havia viscut a Espanya un
procés de monetitzacié com 'actual”. La
tercera edici6 de 'EncuestaPod reforca
aquesta visio, ja que un 77% dels oients

de podcasts habituals afirma que pagaria
per escoltar el seu programa favorit i un
39% prefereix 'opcié d’escoltar un anunci
sense avancar-lo.

VIURE DE LA COMUNITAT

Arribar al punt d’exit de podcasts com
La Escébula de la Britjula és complicat i
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MONETITZAR UN PODCAST, EN QUATRE PASSES
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Cal seguir una série d'indicacions que, segons els experts, ajuden, i molt, a I'hora de poder monetitzar un podcast.
Aquestes son les més essencials:

o1 02 03 04

COMENCA Potser és un SIGUES FIDEL “Si et ATREVEIX-TE A COBRAR DIVERSIFICA VIES

consell absurd, perd és ne- compromets, em dona igual “El contingut gratuit no té D’INGRESSOS Sigui un . \ A\ \,\\
cessari llancar-se a la piscina la duracié o cada quant pu- valor”, diu Victor Correal. podcast 100% de pagament AN ,-'f"p VAR
perqué molts qualifiquen bliques, ho has de mantenir Aixi que arribara el moment 0 no, tots els entrevistats ce- i A\ '||I'||I‘|I‘||I1|I"-.Il .

el podcasting com un mitja fins saber si funciona”, diu dexplorar vies de monetit- lebren les multiples vies d'in-

I r'{'\r\g ¥an
I
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‘
ja “madur” i amb possibi- Rodriguez. Es a dir, que la zacié, com fer el podcast gressos, tant directes com

litats. Pepe Rodriguez, de tematica profunda s'ha de de pagament. “Quan tinguis indirectes (subscripcions,

PepeDiario, recomana que mantenir sempre i el ritme 3.000 oients cal saber sila donacions, micropagaments,

el podcast versi sobre “una de publicacid i l'estil, també. gent esta disposada a pagar marxandatge, publicitat, pro-

idea molt clara i tan profun- “Sivols que el projecte sigui per aixo. Si no volen pagar mocions, branded content...)

da" com puguem. D'altra professional, t'ho has de per aixd, també haurfem de i els ingressos indirectes en

banda, tant Rodriguez com
Francisco lzuzquiza recoma-

prendre com a tal”, remata
lzuzquiza.

saber-ho aviat”, assegura

Rodriguez.

nen comencar-ho en paral-lel
a altres projectes perqué al
principi tot sera gratuit.

molts projectes no arriben a tenir el ma-
teix nivell d’audiéncies. Tot 1 aixi, la clau a
I'’hora de generar ingressos és que potser
no cal,ja que, igual que a altres formats
del periodisme, esta penetrant la idea que

"MALSHAVIA VISCUT A ESPANYA

UN PROCES DE MONETITZACIO COM L'ACTUAL"

Maria Jesus Espinosa de los Monteros, PRISA Audio

la monetitzacié es basi en la comunitat.
“Gracies a Netflix o Disney I'audiéncia
s’ha acostumat a pagar”, exposaVictor
Correal.“L’audiéncia que tenim ara sén
els early adopters”, assegura utilitzant aquest
anglicisme que fa referéncia als primers
usuaris que compren un servei (quedant
encara per arribar un 80% dels potencials
usuaris).

Per acabar de convencer qualsevol de
la rendibilitat que pot tenir un podcast,

[zuzquiza recomana fer-se una pregunta:
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“Si vols viure d’un podcast, quants subs-
criptors necessites? Sigui quina sigui la
xifra que pensis, serd molt més baixa que
Paudiéncia que necessita un gran mitja”.
“Les estadistiques diuen que amb una
audiéncia molt petita
pots generar molt
negoci”, sentencia
Correal.

Les xifres de PepeDi-

ario van en la mateixa
linia: guanya més de 4.500 euros bruts al
mes amb una comunitat de 1.650 oients.
“Amb aixd una empresa no fa res, pero és
molt per a una persona”, esmenta Rodri-
guez, per qui el més important és trobar
un ninxol.

La clau de volta, doncs, és que el contin-
gut sigui especific, ja sigui per la tematica,
Pestil 0 ambdues qiiestions alhora. Ro-
driguez, que afirma que “el senyor ‘Tots
Els Pablics’ va morir fa temps” 1 repta a
qui vulgui viure del podcast a aconseguir

forma de propostes externes
que van arribant.

que els oients, per molt que els agradi el
tema del qual parles, pensin que no havien
caigut en el que els expliquen. Que els
sorprenguin, doncs. En aquest sentit, el
periodista recorda una frase que s’atribu-
eix a ’empresari Henry Ford:“Si hagués
preguntat a la gent qué volia, m’haguessin
dit que cavalls més rapids”. Per R odri-
guez, doncs, tot passa per “fer cotxes”.

Un cop estem envoltats per aquesta
comunitat fidel, se’ns obren moltes portes
per generar ingressos. Aquesta visio
encaixa amb el que comenten Correal i
Izuzquiza respecte al potencial del mitja
iel fet que, pel que fa tant a la creativitat
com a la monetitzacid, encara queda

camli per recérrer 1 tots confien que cada
cop hi haura més usuaris i, per extensio,
cada cop més gent pagara per escoltar un
podcast que, al final, sera quelcom més
que un podcast:“jo no he creat només un
podcast de pagament, siné que hi ha una
plataforma al voltant que no només conté
els episodis. Tenim un grup privat de Te-

A mesura que creix el fenomen, els podcasts cada cop tenen més public i poden ser més rendibles. Foto: Jukka Aalho

legram, per exemple”, detalla Correal en
referéncia al seu podcast Nordic Wire.

PODCASTS CORPORATIUS

La tendéncia positiva del consum i de
la generacid d’ingressos del podcast no
passa tampoc desapercebuda per a la co-

"EL PUBLIC VOL QUE LI EXPLIQUIS HISTORIES.
| AMB AQUESTES HISTORIES LES EMPRESES
GENEREN COMUNITAT" Francisco louzquiza, Yes We Cast

municacid corporativa, que veu el format
com una nova possibilitat a partir del qual
arribar a nous publics 1 generar imatge 1
difusi6 de marca.

En els darrers mesos, la demanda de
podcasts per part d’empreses de tot tipus
de sector ha estat llegit per professionals
com Francisco [zuzquiza, soci de Yes
We Cast, una productora de podcasts

enfocada en les marques 1 empreses. “Hi
ha entitats que creuen en el format i que
tenen histories a explicar”, celebra el
periodista, qui recomana sempre fugir del

‘joisme perque al public no I'interessa. El
public vol que i expliquis histories”. I
amb aquestes histories, afirma, “les empre-
ses generen comunitat”.

També des de Po-
dium Podcast tenen
una seccid, Podium
Studios, especia-
litzada en podcasts
corporatius o branded
podcast, com els anomena Espinosa de

los Monteros. En un sentit semblant a
Izuzquiza, la nova directora de Prisa Au-
dio destaca “I’enorme comunitat que les
marques generen, connectant de manera
intima i directa amb potencials clients”.

El que es va repetint entre tots els entre-
vistats és optimisme 1 la passié. Optimis-
me per la projeccid que té el podcasting

arreu del moén, pero també a Catalunya

1a Espanya,ila passié6 d’un format que
Espinosa de los Monteros considera “més
que apassionant”i que obre la porta a que,
en el futur, sigui una oportunitat real per
a molts professionals.“En un parell d’anys,
veurem mitjans alternatius: com un
periodista d’un gran mitja i un altre d’'una
gran radio s’ajuntaran per fer un podcast
especialitzat en NBA, per exemple, 1 cre-
aran una comunitat al voltant”, imagina
Correal. Lluny de les xifres de Joe Rogan,
queda clar que un podcast pot ser rendible
1 que és un format que va més enlla d’'un

simple hobby. (;
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Hl podcast en catala ressordeix gracies a creadors
joves i a productes de qualitat

Disset anys després d'un inici incipient, el podcast en catala viu actualment una segona joventut com
aconseqiiéncia de la irrupcid de joves creadors que fan productes de gran qualitat i d'exits com la
serie de Carles Porta a Catalunya Radio o el fenomen de La Sotana. Tot i que la salut del podcasting en
la nostra llengua és bona, cal tenir en compte que existeixen amenaces com a discriminacid del catala
per part de les principals plataformes de distribucic de continguts o I'adopcid del castella per part
dels creadors per assolir més oients.

e

TexT FRANCESC PONSA

La radio en catala viu una ¢poca de
revifalla gracies al podcasting i a ’esperit
do it yourself (fes-ho tu mateix) que

se’n despren. La tecnologia permet
realitzar contingut de qualitat amb una
infraestructura minima i una connexio

a Internet adequada.Tot i que s’hagi
establert tard respecte a altres paisos, el
podcast és un format a I’alca a Catalunya.
El confinament a causa de la pandémia
va implicar un creixement de 25% en el
consum. Com a conseqiiéncia d’aixo, les
audiencies a ’Estat espanyol han crescut
fins arribar al milié d’oients al dia a final
de 'any passat. En el cas catald, no es te-
nen dades concretes d’escoltes ni la xifra
de podcasts fets en catala. Tanmateix, el
portal Podcasts.cat en té indexats uns tres-
cents, dels quals n’hi ha més de dos-cents
en actiu.

Montse Bonet, professora de Comunica-
ci6 a la Universitat Autdnoma de Barce-
lona (uaB) i directora del Curs en noves
narratives sonores, considera que I’evo-
lucid del podcast a Catalunya s’assembla
molt a la de I’Estat espanyol 1ia la de molts
paisos d’Europa: “Quatre persones que hi

del 2004 va publicar I'informatic Pau
Oliva. El van seguir altres programes com
Reservoir Jocs, dedicats als jocs de taula i
actiu fins al 2018 o el desaparegut JoxPod,
pioner en I'ambit del comentari de video-
jocs en catala.

La celebracié a Barcelona de les Segones
Jornades de Podcasting a I’octubre del
2000, que va reunir la “comunitat podcas-
ter” hispana, també va significar una fita
en l'inici del format a Catalunya. Paral-

¢ DOSSIER «

lunya Radio, per exemple) que han tingut
molt bones dades d’audiéncia”, explica
Toni Sellas, professor de la Universitat de
Vic i expert en podcasting, radio i nous
formats sonors.

En aquest sentit, El segrest, els podcasts

sobre el cas de la farmaceutica d’Olot, es

va convertir en la série de podcast més

exitosa de la historia de 'emissora pablica

amb prop de 800.000 reproduccions a

Internet.“Els podcasts de Carles Porta
son rellevants perque
son productes de

LA SERIE DE PODCAST £L SEGREST, SOBRE ELCAS  quatita que posen

DE LA FARMACEUTICA D'0LOT, VA TENIR PROP
DE 800.000 REPRODUCCIONS A INTERNET

lelament, el festival literari Kosmopolis 06,
del Centre de Cultura Contemporania de
Barcelona, va comptar amb un espai de-
dicat al podcast. No obstant aixo, el catala
va tenir molt poca preséncia en ambdos
certamens per causa de I’escassetat de
podcasts en aquesta llengua.

Meés enlla del podcasting independent, les
emissores de radio
també van apostar

CL PRIMER PODCAST EN CATALL VA NEIXER EL 2004, peraqucssforena
UN ANY DESPRES, ['INTERNAUTA, DF CATALUNYA  com una nova via per

RADIO, JA ES DISTRIBUIA EN AQUEST FORMAT

creuen, que fan de pioners i troben una
manera d’expressar coses que en el sistema
tradicional no poden o no volen fer, i que
fa poc que ha tornat a revifar”, explica.

INICI INCIPIENT

Tot i que és molt complicat establir quin
va ser el primer podcast en catala, algunes
fonts apunten a un programa d’onze mi-
nuts, avui dia introbable, que el novembre

a la distribucié dels
continguts. El primer
programa a fer-ho va
ser L’Internauta, de Catalunya Radio,1’any
2005, dirigit aleshores perVicent Partal.
Pocs mesos més tard, s’hi afegiria una altra
emissora publica, com Radio.

En el cas de la radio, trobem “programes
redistribuits com a podcast que han
funcionat molt bé com L'ofici de viure,

de Catalunya Radio, o La competéncia, de
RACI, 1 podcasts creats com a continguts
nadius digitals (els de Carles Porta a Cata-

de manifest el po-
tencial narratiu del
podcasting, generen
una comunitat al seu
voltant 1 permeten abordar uns continguts
que van més enlla de Pactualitat més im-
mediata”, apunta Sellas.

En la linia de construccié de comunitat, és
interessant citar la iniciativa local Podcast-
City, la plataforma pionera de podcast
ciutada de Radio Ciutat de Tarragona.
Des de I'inici de la plataforma 'any 2019,
s’han creat més de quaranta podcasts
diferents que han comptat amb el suport
técnic de 'emissora.

LA SOTANA, ELBOOM DEL FORMAT

Aquests ultims anys, el podcasting ha
esclatat amb for¢a i amb una nova fornada
de podcasters. Aquesta eclosid no es pot
explicar sense citar La sotana, un podcast
d’humor sobre el Bar¢a que un grup
d’amics va iniciar el 2014 1 que, actual-
ment, acumula més de 100.000 escoltes
setmanals. La Sotana ha passat per les di-
verses formules d’un podcast: autoedicid
amateur, emissio a la radio local, el salt als
grans mitjans de comunicacié i el retorn
a l'autoedicid, aquest cop professional. Per
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DEU PODCASTS EN CATALA
QUE HAS DE CONEIXER

'ecosistema de podcasts en llengua catalana és divers i
compta amb programes pioners, independents, de ninxol i
d'emissores de radio. A continuacid, fem una seleccid dels

més destacables.

O1 MOSSEGA LA POMA

Un dels primers podcasts en catala
amb més de catorze d'anys d'historia.
Tecnologia, cultura i ciencia de la ma
den Tomas Manzanares i en

Marc Alier.

@ www.mossegalapoma.cat

O2 EL SEGREST

Col-leccio de podcasts de Catalunya
Radio gravats amb so immersiu 3D i
dirigits per en Carles Porta que nar-
ren el segrest I'any 1992 de la Maria
Angels Feliu, la farmacéutica d'Olot.
Tor, tretze cases i tres morts i Crims
son dels mateixos creadors.
www.ccma.cat/catradio/el-segrest

O3 LASOTANA
Barca i humor corrosiu a carrec del
Manel Vidal, el Joel Diaz, [Andreu

Juanola, I'Enric Gusd i en Magi Garcia.

& www.patreon.com/lasotana

O4 BEericID SULFURIC

Ficcié sonora a carrec d'un equip de
professionals de la comunicacié, el
teatre, la radio i el doblatge.

@ www.bericidsulfuric.com

O5 JasoMmaquit

Podcast d'historia de Catalunya de
RAC+ conduit per I'Enric Lucena i
I'Oriol Dalmau.

@ wwwiracl.cat/rac-mes-/ja-som-aqui
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06 LescoLres

Converses entre la Julia Bacardit i
Anna Pazos sobre diferents temes del
debat social.

@ www.spreaker.com/show/les-golfes

O7 LAvIO ALISBOA

Podcast especialitzat en politica inter-
nacional produit per en Victor Puig.
@ www.ivoox.com/podcast-l-avio-a-
lisboa_sq_f1745216_1.html

O8 GENT DE MERDA
Continguts i convidats de tota mena
conduits per la Claudia Rius, la Paula
Carreras, Rita Roig i 'Ofélia Carbo-
nell.

@ www.primaverasound.com/es/
radio/shows/gent-de-merda

09 overoLo

Continguts en clau d'humor elaborats
per [Ana Polo i 'Oye Sherman.

& www.primaverasound.com/es/
radio/shows/oye-polo

1O PARLEM AMB SINTESI

Un nou podcast, conduit per Agusti
Rodriguez, de 'equip de la consultora
Sintesi, que cada quinze dies analitza
la realitat actual de la comunicacio
corporativa.

@ https://sintesi.cat/

Sellas, aquest cas reafirma els valors que el
podcast aporta als creadors de continguts
com “llibertat, flexibilitat o marge de ma-
niobra que no sén possibles en la indastria
mediatica tradicional perqueé esta sotmesa
als seus interessos, pressions, model de
negoci, compromisos, ideologia, etcétera”.

També son destacables els podcasts de
joves creadores que s’han cansat de ser

el personatge femeni d’un programa de
radio ple d’homes. Aquest és el cas de la
periodista Ana Polo, que va deixar la radio
tradicional per embarcar-se, juntament
amb la guionista Maria Rovira, coneguda
com Opye Sherman, en el podcast Oye Polo
a Radio Primavera Sound. Aquest podcast
acumula milers d’escoltes de cada pro-
grama i ha entrat en el top de Spotify dels
més escoltats a 'Estat espanyol.

I no és I'nic cas. Existeixen altres
podcasts realitzats per dones joves com
Gent de merda, Les golfes o Coses modernes
que també s’han fet un espai en 'ecosis-
tema del podcast en catala. En referéncia
a aquestes dones joves, Sellas assegura que
“han trobat en el podcasting un mitja
que els ofereix la possibilitat d’expressar
una veu, una mirada, uns interessos, uns
continguts amb una flexibilitat 1 llibertat
que en la inddstria sovint no tenen o que
tenen condicionada a determinats rols,
horaris o papers dins d’uns equips liderats
per homes”.

AJUTS ALPODCAST EN CATALA

En plena efervescéncia del format,’oferta
és rica i variada, pero tot i aixi, el nombre
de podcasts en catala encara és limitat.
Segons els impulsors de la plataforma
Podcasts.cat, la salut del podcasting en cata-
la és com la de I'audiovisual en catala:“Tot
1 que el sistema ha resultat ser molt efectiu
per difondre els continguts de petits pro-
ductors, el catala esta en clara recessid en
front del castella, pel simple fet que aquest
darrer és una llengua parlada a gran part
del moén, cosa que fa que els productors
s’acabin passant al castella per fer rendibles
els productes i fer que arribin a moltissima
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El periodista Carles Porta ha dirigit nombrosos podcasts de Catalunya Radio, com els del segrest de la Maria Angels Feliu. Foto: cCMA

més gent”. Sellas admet aquesta practica
de passar-se al castella a ’hora de crear els
continguts, si bé també destaca “la irrup-
ci6 de gent jove que,ja sigui per convic-
16 o de manera desacomplexada, genera

MOLTS AUTORS ES PASSEN AL CASTELLA PER FER
RENDIBLES ELS PRODUCTES | QUE D'AQUESTA
MANERA ARRIBIN A MOLTA MES GENT

contingut de podcast en catala, amb eéxit i
que genera comunitat al seu voltant”.

Per incidir en aquesta via, el Departament
de Cultura de la Generalitat de Catalunya
ha creat una linia d’ajuts dotada amb
120.000 euros amb l'objectiu de donar
suport a la creacid o a la continuitat de
podcasts en catala.

D’aquesta manera, la Generalitat vol
ajudar a 'augment dels podcasts culturals,
a la professionalitzaci6 1 la millora de la
qualitat dels existents per guanyar oidors,
consolidar el format en 'ecosistema di-
gital catala i ajudar a
la creacid i desenvo-
lupament d’un nou
model de negoci.
Bonet aplaudeix la
iniciativa, encara que
amb alguna reserva.
“Qualsevol iniciativa és bona sempre que
es tingui molt clar que no es podra viure
sempre de subvencions”, assegura.

Un altre element a tenir en compte en
contra dels podcasts en catala és el sistema
de distribucié massiva. “Com més facil és
la difusié de continguts a Internet, més
rapidament perd pes el contingut en catala

en detriment del castella. Quan entren les
plataformes digitals a difondre els con-
tinguts, el catala desapareix de la llista de
llengties disponibles que podem escollir”,
afirmen des de Podcasts.cat.

Caldra seguir 'evolucié del podcast en
catala per determinar si aquesta revifalla és
un foc d’encenalls o si realment hi ha una
flama que perdura. De moment, tenim
podcasts per triar, remenar i gaudir d’'una
bona estona a través dels auriculars. (
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CRONICA D'UNA
REVISTA IMPROBABLE

Ciervo, degana de les revistes culturals de ['Estat,
celebra setanta anys mirant cap al futur

Text JorDI PACHECO

El periodista Lloreng Gomis, fundador i director d'El Ciervo, a la redaccid, el 1973, després de l'assalt d'un grup d'extrema dreta. Foto: Arxiu El Ciervo

+ REPORTATGE «

Fundada en ple franquisme per un grup d’intel-lectuals d’arrel cristiana,
El Ciervo ha sortit ininterrompudament des de I’any 1951. Fent honor al
seu nom, que prové d’un salm (“Com el cérvol busca les aigiies vives,

la meva anima et busca a tu, Senyor”’), aquesta revista de pensament i
cultura té el costum d’anar per lliure moguda pel desig de satisfer la set
de coneixement i I’assossec. Aixi, amb esperit inquiet i sense renunciar
al bon humor, va fent anys lluitant contra tots els obstacles gracies al
suport i a la fidelitat de lectors, d’amics i de subscriptors, en un mén

Nerviosos davant la imminent mort del dictador, durant la recta
final del franquisme els comandos feixistes solien actuar de nit.
Pero el dia que un d’ells va assaltar la redaccié d’El Ciervo al
carrer de Calvet de Barcelona, ho va fer després de dinar, a plena
llum del dia:“No te muevas y no te haremos nada”, va dir, pistola
en ma, un dels quatre assaltants a la secretaria, que s’havia quedat
treballant sola una estona.

Després de lligar la noia a la cadira, van anar per feina: van tirar
fitxers per terra, ruixar llibres amb acid corrosiu (els volien

cremar i no van poder) i destrossar teléfons i maquines d’escriure.

També van decorar les parets de ’entrada i del despatx rebedor
amb missatges diversos: “Arriba Espafia. Comunistas a la horca.
Rojos no”,“Policias: los cerdos que mataron a vuestro camarada
lefan esta revista”.

Laccid va tenir lloc el 4 de juliol de 1973 1 va ser executada pel
V Comando Adolfo Hitler. La noticia es va escampar per diaris
com Le Monde, The Times, New York Herald Tribune i Frankfurter
Allgemeiner. Al mateix temps, periodistes amics de la casa com

EL 1951, UNS INTEL-LECTUALS CRISTIANS CRITICS
AMB L'ESGLESIA VAN FUNDAR EL CIERVD. | DES DE
LLAVORS HA SORTIT ININTERROMPUBAMENT

Manuel Vazquez Montalban, Joan de Sagarra o Enric Sopena,
entre molts altres, van publicar articles a mitjans de ’Estat
mostrant el suport a la revista i condemnant I’assalt. Molts amics
i subscriptors, per altra banda, van passar per la redacci6 en els

poc propici a les empreses periodistiques tradicionals.

dies posteriors i hi van deixar donatius.“El nom de Hitler ens va
afavorir”, diria Lloren¢ Gomis (1924-2005), director de la revista
entre 195T 1 2005, en al-lusié a la repercussié mediatica dels fets.

DOBLE CENSURA

Durant la primera meitat dels anys setanta, Gomis era editoria-
lista de La Vanguardia i, com altres persones del mén de la cultura
1 dels mitjans, estava amenacat de mort. Per aixo hi havia dies en
queé, havent sortit de la feina a la nit, evitava dormir a casa per

EL 4 DE JULIOL DE 1973, ELV COMANDO ADOLFO
HITLER VA ASSALTAR LA REDACCIO I LA PREMSA
INTERNACIONAL ES VA FER RESSD DE L'ATAC

precaucid. “En aquells anys, hi havia una incertesa enorme, calia
coratge per no deixar-se atemorir;i en Llorenc i la Roser [Bofill]
en tenien”, detalla Jaume Boix, que aleshores treballava com a
aprenent a El Ciervo mentre estudiava Ciéncies de la Informacié
ala UAB, on tenia a Gomis com a mestre de redaccid.

“Lany 1973, en plena dictadura, la llibertat d’expressi6 no existia,
era un crim, 1 alguns la practicivem com podiem, a copia de
multes, segrestos, judicis i tancament de publicacions. Ara, que
per sort si que n’hi ha, alguns segueixen atacant mitjans, com ha
passat fa poc amb El Periddico. Per que? La llibertat d’expressio
molesta els fanatics, els dogmatics i els ximples, i en general a la
gent mal educada. Hi eren abans, hi sén ara i em temo que hi
seran sempre”’, comenta Boix, director d’El Ciervo des de 2015.
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D'esquerra a dreta, Carles Padré (cap de Comunicacio), Berta Gémez (redactora), Eugenia de Andrés (cap de redaccid) i Jaume Boix (director) a la redaccié d'El

Ciervo. Foto: José Luis Gémez Galarzo

El prestigi d’El Ciervo s’havia comencgat a forjar abans del Con-
ciliVatica 11 (1959-1965) gracies a la cobertura de la mort de
Pius x11, el 1958,1 'eleccié de Joan xx111 el mateix any, i va con-
tinuar creixent durant I'agonia del franquisme i la Transici6.“En
aquestes dues décades, la revista va saber connectar amb una
aspiracié general 1 una il-lusié de canvis, no només a Espanya
sind a tot el mén”, subratlla Boix.

Els anys seixanta 1 setanta van ser convulsos a escala global: el
Vietnam, la Guerra Freda, els assassinats de liders com Luther
King i John E Kennedy. La societat mundial lluitava per desem-
pallegar-se de I’absolutisme i Espanya no n’era una excepcio.
En aquest context, els mitjans estaven sotmesos a un fort con-
trol 1 El Ciervo va haver de lluitar contra dues censures: la civil 1
Ieclesiastica.

SIGNES D'IDENTITAT

El Ciervo havia nascut a la primavera de 1951 en un ambient

de plena ebullicié literaria i cultural a Barcelona. Entre el nucli
fundador hi havia, entre altres, els germans Gomis (Llorencg, Joan
1 Joaquim), Roser Bofill, Paco Condomines, Claudi Colomer
Marqués, el germans Montobbio (José Ignacio 1 Juan Manuel),
Jordi Maluquer i els mossens Jarque 1 Pedrals). Tots coneixien
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molt bé 'Evangeli, eren molt catolics 1 al mateix temps molt
critics amb I’Església.

En unes primeres trobades que tenien lloc sobretot als bar-
restaurant Terminus, al carrer d’Aragd, al Taria, a la Rambla de

"MIREM DE FUGIR DE L'AGENDA DE XARXES, PARTITS,
INSTITUCIONS, ALGORITMES | CONSUMIDORS
COMPULSIUS. UFERH\A REPUS” Jaume Boix

Catalunya, i al despatx de Paco Condomines, aquest grup de
persones va establir les bases que marcarien la linia editorial de la
revista en les successives décades: la cultura, la religié (una religié
que “mira, busca, pregunta, dubta i té poques certeses, pero pro-
fundes”), el bon humor, la ironia i 'atenci6 a la vida quotidiana.

Aquest taranna és especialment valorat pel pablic de la revista.
“Els nostres lectors i subscriptors son persones obertes, plurals,
dialogants, com ho és El Ciervo”, explica Eugenia de Andrés,
redactora en cap de la publicacid, en el nimero commemoratiu
del setanta aniversari.“Quan alguns d’ells es donen de baixa,
sovint és per 'avancada edat, per la perdua de visid, per dificultats

4

EL LLEGAT DE LA PAGINA 3

Entre 1958 i 2005, Lloreng Gomis va signar els editorials

d'El Ciervo. Van ser més de cinc-cents articles, un centenar
dels quals estan recollits a Medio siglo contado con sabio
humor (Herder, 20m). “Un dels llegats periodistics de Gomis
és la pagina 3 d'El Ciervo. Aquesta seccié era més que un
editorial, era un article d'una gran personalitat en qué hi havia
contingut, orientacid i posicionament politic i huma sobre les
questions que abordava. | ho feia amb la senzillesa propia dels
grans escriptors: sense donar-hi gaire importancia, com dient
les coses de passada; sense pronunciaments categorics i sense

economiques o altres circumstancies. Quan aixo passa, alguns
traslladen la subscripcio als fills o a les families per no renunciar a un
vincle que s’ha mantingut durant molts anys”, afegeix la periodista.

ELSECRETDE LA LONGEVITAT

El Ciervo,actualment la degana de les revistes culturals de I’Estat,
ha sobreviscut al pas del temps sense cap organitzacid religiosa,

cultural econdmica, financera, politica o administrativa al darrere.

Per aix0, en Lloren¢ Gomis en deia “una revista improbable”.
En un mén marcat per la superficialitat i la immediatesa i en

queé els mitjans estan cada cop més abocats a I'ambit digital, com
s’explica la supervivencia d’una publicacié d’aquestes caracteris-
tiques? ““Si una revista germana com Cuadernos para el dialogo, tan
important durant els seixanta i setanta, va durar només quinze

EN EL MARC DEL SETANTE ANIVERSARI, EL CIERVO
HA ESTRENAT WEB | HA REFORCAT LA SEVA
PRESENCIA A LES XARXES SOCIALS

anys, haver sobreviscut cinc décades més té un merit enorme. La
continuitat, encara que sigui amb discrecid, és molt més impor-
tant que la flamarada. El que esta fent EI Ciervo, complir setanta
anys de publicacid ininterrompuda, és un fet tan excepcional i
Gnic, que s’hauria d’estar estudiant a les facultats de Periodisme”,
afirma Boix.

En el marc del setanté aniversari, El Ciervo ha estrenat web i ha
reforcat la presencia a les xarxes socials. Conscient de la necessitat
d’arribar a nous publics, la capgalera mira al futur, perd sense
perdre la perspectiva.“Estem fent el que sempre s’ha fet a la casa:
intentar, nimero a nimero, oferir als subscriptors un producte
que els interessi. Els donem cada dos mesos una revista pausada,

+ REPORTATGE «

entrar en consideracions maniqueistes’, reflexiona el periodista
Llufs Foix. “En Lloreng observava molt bé les foscors de la reali-
tat, les coses que serien entre el que és politicament correcte i
el que no. Era un home que navegava pels dubtes: tenia certe-
ses i dubtes, dues qualitats que utilitzava de manera recurrent.
Prenia una posicié perd després, en el didleg que ell mateix
establia, donava joc a postures que no eren les seves per tal de
fer-les coincidir buscant una entesa humana i convivencial. En el
fons, en Lloreng Gomis era un home que practicava el civisme
d'una manera extraordinaria”, conclou Foix.

que vol ser com un oasi on respirar una mica i refugiar-se de

la dinamica de parcialitat, fragmentacid, immediatesa, frivolitat

1 fum en que han entrat el periodisme ila politica,aquii a tot
arreu”, argumenta Boix. “Mirem de fugir de 'agenda i del marc
que estableixen les plataformes, les xarxes, els partits, les institu-
cions, els influencers, els algoritmes i els consumidors compulsius.
Oferim repos. Aixo té futur? Els creadors de digitals que neixen
1 moren cada dos per tres pensen que no en té? Bé, ells mateixos.
El Ciervo mai no va pensar a arribar als cinc, als deu, ni als vint,
quaranta o cinquanta anys. Ni als setanta. El futur sén els proxims
dos mesos, el niimero segiient. O sigui, setanta anys i dos mesos”,
assegura Boix. (
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NOTICIES (DES) DELSUD

Radiografia dels darrers vint anys de periodisme a les Terres de I'Ebre

TexT SoNIA CASTELLO 1 TORA
Foros JoAN REVILLAS

El Pla Hidrologic Nacional que va planificar el Govern espanyol de José
Maria Aznar fa vint anys va suposar I’inici d’un potent moviment social de
defensa de les Terres de I’Ebre que va arrossegar el periodisme ebrenc a una
de les seues millors époques, tant pel que fa a recursos com a produccid de

noticies d’abast nacional. Perd anys després, les diferents crisis econdomiques,
sobretot, els nous reptes digitals i la pérdua de for¢ca mediatica de la lluita
antitransvasista han posat el periodisme del sud de Catalunya en una
situacio delicada.

.

Manifestacié de la Plataforma en Defensa de 'Ebre del 2014 al pont Lo Passador, entre Sant Jaume d'Enveja i Deltebre
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“El Plan Hidrolégico Nacional creard el
mayor trasvase de Espafia con agua del
Ebro”. Este titular de la portada d’El Pais
del 31 d’agost de 2000 confirmava un ru-
mor que venia de llarg: estava en marxa un
nou transvasament del riu Ebre. No era

el primer projecte sorgit de Madrid per
detraure aigua del tram final del riu. De
fet, a principi dels anys vuitanta ja s’havia
perdut la batalla del minitransvasament de
Tarragona. Amb tot, la nova quantitat que
es preveia transvasar —1.050 hectometres
ctbics anuals—, era d’una magnitud ines-
perada.Tant que, en 'edicid segiient, els
setmanaris La veu del Baix Ebrei L’Ebre
van titular a tota pagina, respectivament:
“Brutal transvasament” 1 “Madrid vol
espoliar I'Ebre”.

Els fets es van comencar a succeir a una
velocitat vertiginosa amb aquell “espoli”
que arribava amb la forma d’un “brutal
transvasament”. Es va posar en marxa en
poques setmanes la Plataforma en Defensa
de I’Ebre, que lideraria un combatiu mo-
viment que va saber mobilitzar la societat
de les quatre comarques del sud de Cata-
lunya. Durant anys, el territori havia covat

ENMIG DE TOT EL TSUNAMI DE L'0POSICIO
AL TRANSVASAMENT, ES VA VIURE L'EDAT D'OR

DEL PERIODISME EBRENC

un sentiment d’abandonament per part de
les administracions superiors. I, de sobte,
en I'inici del nou mil-lenni, tot va esclatar.

A PRIMERA LiNIA

Lescandol arribaria amb el projecte de
transvasament a Barcelona i el llevant
espanyol, pero també amb la proliferacié
de projectes edlics a laTerra Alta, els plans
de la multinacional Enron d’instal-lar

a Moéra la Nova una polémica central
térmica ila construccié d’un macroabo-
cador a Tivissa.

Loposicié de la societat ebrenca als pro-
jectes d’extracci6 dels recursos naturals

del territori va convertir les Terres de
I’Ebre en un referent de les lluites socials
i en un dels epicentres de 'actualitat no
només catalana, sin6 també espanyola. El
territori periferic, el sud del sud, havia
aixecat la veu i esdevenia de cop focus de
la noticia. I aixi va naixer I’edat d’or del
periodisme ebrenc contemporani. Els
periodistes locals, acostumats a explicar
habitualment I’actualitat local només en

"TENIM UNA I[]I[]SINERASIA TAN PECULIAR QUE
PER A ENTENDRE-LA ES IMPORTANT XAFAR
EL CARRER, SER-NE PART” Victor Sorribes, TV3

clau interna, van haver d’acostumar-se
de cop i volta a explicar el territorii els
motius a un audiéncia molt més amplia. I
diariament.

“Entravem cada dia als informatius nacio-
nals per explicar el que estava passant”, re-
corda Josep Baubi, president de la demar-
caci6 de I’Ebre del Col'legi de Periodistes
de Catalunya i aleshores corresponsal de
Catalunya Radio.“Va ser el moment més
dol¢ del periodisme
a I’Ebre; hi havia
corresponsals de
practicament tots
els grans mitjans 1
agencies”, diu. En-
mig del tsunami de
l'oposicid al transvasament proposat pel
Govern d’Aznar, els periodistes ebrencs
van ser testimonis, relators 1 actors dels
fets. I 'actualitat va esdevenir una escola
de periodisme de primera linia.“Vam
aprendre a fer periodisme de trinxera,
amb fets noticiables que se succelen con-
tinuament”, afegeix Baubi.

UN TERRITORI PECULIAR

Tot plegat, va fer que els grans mitjans es
fixessin en les Terres de I’Ebre, un territori
situat en la rotula dels Paisos Catalans i
amb unes caracteristiques i dinamiques
molt especifiques.“Es un territori geo-
graficament mot peculiar, travessat pel

+ REPORTATGE «

riu Ebre, amb el Delta i la seua impor-
tancia mediambiental; si bé també molt
poc poblat i amb poc muscul econdmic,
de manera que periodisticament parlant
els temes mediambientals sén els més
noticiables”, valoraVictor Sorribes, ori-
ginari de Deltebre 1 corresponsal de Tv3
ales Terres de I’Ebre.

El transvasament i la lluita social que va
generar va fer que
tothom es fixés en el
sud i que prengués
valor el fet d’infor-
mar des del territori.
“No és el mateix
informar des de la
distancia que fer-ho amb un periodista

al peu del cand; perqué en este territori
tenim una idiosincrasia social i cultural
tan peculiar que per a entendre-la és im-
portant xafar el carrer, ser-ne part, parlar
amb la gent. A vegades hi ha cert recel cap
als mitjans de fora i,’any 2000, es va veure
com n’era, d’important, aixo d’informar
del territori des del territori i entenent el
context social del lloc del qual s’informa”,
reflexiona Sorribes.

La proximitat amb la noticia i el coneixe-
ment profund d’un territori com les Ter-
res de ’Ebre, pero, també té limitacions.
“Tenim el factor a favor del domini del
territori, encara que les dimensions de les
redaccions, molt reduides, no permeten
als periodistes I’especialitzacid”, argu-
menta Silvia Tejedor, cap d’Informatius
de Radio Ebre-Cadena SER, amb seu a
Tortosa.“A vegades, tinc enveja sana d’al-
tres companys de redaccions més grans
que treballen, per exemple, temes propis
de medi ambient o de memoria historica
fantastics i que aqui, per manca de temps i
de recursos, no podem fer”, afegeix.

CONDICIONS DESFAVORABLES

El boom informatiu ebrenc es va man-
tenir fins que, el juny de 2004, el Govern
espanyol del socialista José Luis R odri-
guez Zapatero va derogar el transvasament
de ’Ebre. I amb este fet va comengar a
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TESTIMONIS DE LA COHESIO D’UN TERRITORI

La tempesta perfecta de projectes de generacié denergia i d'aprofitament de
l'aigua de I'Ebre que es va generar a principi del mil-lenni va ser percebuda per la
societat ebrenca com un atac per part d'unes administracions superiors que els
havien girat lesquena. | este sentiment de greuge va aconseguir fins i tot recosir
les costures internes del territori. “Hi va haver una alineacié de planetes que va
fer que fins i tot la Ribera d'Ebre i la Terra Alta, que tradicionalment havien tingut
menys afeccié cap al Baix Ebre i el Montsia, comencessen a tenir més acceptacio
cap al fet ebrenc”, reconeix Jordi Duran, fildleg i periodista riberenc.

Tant va ser aixi, que el Govern de Jordi Pujol, en un intent d'apaivagar el descon-
tent ebrenc, va descentralitzar 'administracié de la Generalitat i va crear la Dele-
gacié del Govern a les Terres de 'Ebre. El reconeixement administratiu del sud
per part de la Generalitat va servir dexemple i, posteriorment, diversos col-legis
professionals van apostar també pel reconeixement del tret diferencial ebrenc.
Entre aquests, el Collegi de Periodistes de Catalunya, que l'octubre de 2001 va
crear la demarcacié de les Terres de 'Ebre.

Els mitjans de comunicacié locals i nacionals van esdevenir testimonis i altaveus de
tot este procés de naixement d'una nova realitat administrativa i territorial. En els
temps que el desplegament de les xarxes socials era a les beceroles “els que van
transmetre i fer visible esta nova realitat anomenada Terres de [Ebre a la resta del
pafs vam ser els periodistes”, analitza Victor Sorribes. “Els mitjans de comunicacié
també poden crear realitats, i aqui hi van ajudar”, afegeix.

Rodes cremanat a I'AP-7, a l'alcada de 'Ampolla, durant les protestes dels CDR a final del 2018
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desinflar-se la bombolla periodistica del
sud. Es van perdre corresponsalies i les que
es van mantenir van veure com es reduien
a poc a poc els encarrecs. I amb la crisi
economica iniciada el 2008 va comencar
un degoteig d’acomiadaments 1 de reduc-
cions de plantilles dels mitjans locals que
van encendre totes les alarmes. Tant, que
els periodistes ebrencs van participar en
la manifestaci6 de I't de maig de 2013 a
Tortosa amb el crit de “Sense periodisme
no hi ha democracia”.

Des d’aleshores, el territori ha seguit
generant noticies d’interes nacional, com
ara la crisi sismica del projecte Castor o

la polémica encara vigent del monument
franquista de la Batalla de ’Ebre situat al
mig del riu a Tortosa. Tot i aixi, els mitjans
iels periodistes del territori han hagut
d’encarar estos nous fronts amb unes
condicions molt més desfavorables que les
de fa vint anys. A banda de 'aprimament
de les plantilles dels mitjans, el canvi de
model i de dinamiques informatives
generades pels mitjans digitals i les xarxes
socials també hi han posat la seua part.

Aixi, la immediatesa imposada per les
xarxes fa que s’acabin reproduint a tots

els digitals totes les notes de premsa que
arriben, sense que molts cops se’n faci un
treball previ de contrastacié o d’elabora-
c16.“Alguns mitjans acaben fent de taulers
de notes de premsa quan la feina del
periodista hauria de ser buscar, elaborar,
explicar la noticia”, diu Silvia Tejedor.

La fuga de talent és també una altra de

les preocupacions actuals del periodisme
ebrenc.“La gent no s’esta guanyant la
vida amb el periodisme a I’Ebre ila
precarietat, la manca de criteri periodistic,
les coaccions politiques i altres elements
estan provocant que molts companys
abandonin la professié”, lamenta el
president de la demarcacid ebrenca del
Col'legi de Periodistes. Anna Ferras, peri-
odista de I’Agencia Catalana de Noticies
i originaria d’Horta de Sant Joan, fa Gs
del llenguatge pandémic per a definir la
situacié del periodisme ebrenc:“Tinc la

El Col-legi ha adaptat els espais
disponibles per tal que les col-legiades

i els col-legiats pugueu portar-hi a terme
la vostra activitat professional.

Aquests espais estan pensats per
treballar, fer reunions o similars de
manera puntual. Si necessiteu un espai
fixe, poseu- vos en contacte amb
nosaltres i us indicarem quins espais

hi ha disponibles (espais de coworking,
despatxos, etc...).
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sensacid que sobrevivim amb respirador,
som a 'vcr”.“Tots hem comencat i hem
necessitat aprendre dels més veterans,
tanmateix molts han marxat i amb ells es
perden referents i s’instauren unes dina-
miques que sén preocupants”, adverteix.

DEIXAR LA PROFESSIO

La marxa de periodistes cap a altres camps
s’ha accelerat en els darrers temps. Afecta
periodistes que ja exercien el periodisme
a’Ebre de fa molts anys, encara que
també hi ha casos de gent jove que han
apostat pel canvi. Es el cas de la Jalia
Albesa, d’Aldover. Després d’uns pocs
anys treballant en una de les televisions
locals, ha decidit aparcar el periodisme i
apostar per obrir una llibreria a Tortosa.
Albesa enumera diferents factors a
I’hora d’explicar el perqué del canvi: el
territori ofereix poques alternatives als
periodistes que volen canviar de lloc de
feina, els nous periodistes no troben a les
redaccions referents de qui aprendre, les
jornades laborals son llargues; 1 també
manquen d’independéncia respecte dels
poders locals. “A vegades sembla que o
t’adaptes al que hi ha o has de marxar.
Quan el periodisme acaba estant al servei
d’altres coses, potser millor deixar-ho”,
diu amb conviccid.

El periodisme ebrenc conté la respiracid,
doncs, 1 sobreviu a 'espera de temps mi-
llors i d’un canvi de mentalitat del mateix
sector 1 de la societat per entendre que

el bon periodisme és imprescindible en
democracia i que aixo0 passa per reivindi-
car-ho des de les mateixes redaccions i des
del carrer. L'any passat, Silvia Tejedor i el
també periodista tortosi Ximo Rambla
van ser els pregoners de les festes majors
de Tortosa. En aquell pregd, que va ser
llegit a dos veus, ho van resumir tot plegat
de la manera segiient:“Es molt bonic
parlar de com la societat ha d’estar infor-
mada, perd potser no agrada tant entendre
que la bona informacié I’han d’escriure
professionals amb unes condicions labo-

El moment algid, periodisticament i socialment parlant, va ser el moviment contra el transvassament.

A

UN MAPA INFORMATIU DESIGUAL

Abans de la Guerra Civil, a les comarques de I'Ebre seditaven nombroses publi-
cacions escrites, tant d'informacié general com dentitats culturals i socials. A tall
dexemple, només a la ciutat de Tortosa seditaven quatre diaris i onze revistes i
setmanaris. Res de tot aixd no va sobreviure. | no va ser fins a mitjan anys cinquan-
ta que es va tornar a editar a la capital del Baix Ebre una publicacié d'informacio
general com va ser Bajo Ebro. A la Ribera d'Ebre, en canvi, la represa periodistica
va arribar una mica abans, amb una capcalera vinculada a Falange que, amb el pas
del temps, es va anar transformant fins arribar a l'actual La veu de Flix.

A poc a poc, a banda de comengar-se a editar arreu de les quatre comarques
publicacions lligades a entitats socials i culturals, van crear-se una xarxa de

radios municipals vinculades als ajuntaments i van anar apareixent mitjans privats.
Dentre estos mitjans privats, i deixant de banda les publicacions municipals i les
deentitats, sobreviuen al territori amb redaccié propia el Diari de Tarragona, les
televisions Canal 21i Canal Terres de I'Ebre -que cobreixen les quatre comarques
ebrenques-, les emissores Radio Ebre i Radio Mdra d'Ebre, vinculades a la Cadena
SER, i diversos mitjans digitals -com Marfanta, Aguaita, Surtdecasa o el recent
Apropebre- i gratuits com Un cop d'ull, Més Ebre o [Estel. A banda, al territori s'hi
mantenen professionals de Tv3 i de Agencia Catalana de Noticies, si bé s’han
perdut corresponsalies de diversos diaris nacionals.

Per comarques, a més, el repartiment és molt desigual, amb una concentracié de
mitjans al Baix Ebre -sobretot, a Tortosa- i en menor grau, al Montsia. A la Ribera
d'Ebre i ala Terra Alta shi mantenen, a banda dels casos enumerats anteriorment,
algunes emissores municipals, amb diferents graus d'activitat, i Ascé Televisié, que

FAMILIA

TORRES

Deade 7870

MES ENLLA DE LA SOSTENIBILITAT

CINC GENERACIONS COM A PRODUCTORS DE VI ENS AJUDEN A TENIR PERSPECTIVA. CREIEM QUE ES NECESSARIA UNA

NOVA MANERA D'ENTENDRE EL VI PER FER FRONT AL CANVI CLIMATIC. AMB AQUESTA VISIO HEM ACONSEGUIT

ABAIXAR LA NOSTRA PETJADA DE CARBONI EN UN 30% ALHORA QUE RECUPEREM VARIETATS DE RATM ANTIGUES I APOSTEM

PER LA VITICULTURA ORGANICA. MES ENLLA DE LA SOSTENIBILITAT, EL NOSTRE LLEGAT ES TENIR CURA DE LA TERRA
PER A LES FUTURES GENERACIONS.
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rals dignes, com les que reclama qualsevol es nodreix amb fons de [Ajuntament dAscé.
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El vetera fotograf, tot un referent del fotoperiodisme, va retratar una época

Es un pioner del periodisme grific que
amb la seva camera ha congelat I’esséncia
de quatre décades decisives: va comencar
als anys seixanta, un temps en que el
fotoperiodisme estava per definir,i va
continuar fins ben entrats els noranta,
luitant pels drets de la professié. En un pis
de barri barceloni de les Corts, es troben
dues habitacions que contenen un tros

de la nostra historia. En una, Ringo Starr
dona cops a la bateria presidint Ielenc
d’estrelles de futbol, de mites de la masica,
de politics 1 de celebritats de tots els pelat-
ges que decoren les parets. Ens trobem al
domicili del fotograf Horaci Segui.

No només les parets abarrotades de retrats
conserven 'empremta de la historia
recent. Amb noranta-dos anys, aquest
mestre del fotoperiodisme conserva una
memoria prodigiosa, capa¢ de recordar
fins al més minim detall succeit abans i
després que disparés cada imatge.

FOTOGRAF PER CASUALITAT

Segui va créixer en la cultura de la plu-

riocupacid de la postguerra, en la qual la
por a la fam atiava la creativitat.Va iniciar
la vida laboral amb dues feines: al Banco

+ REPORTATGE «

A noranta-dos anys, Horacio Segui és un dels grans noms de la
fotografia catalana i espanyola. Malgrat que es va especialitzar
en la fotografia esportiva, també va immortalitzar altres
ambits com el musical i el politic. I va ser dels que va

defensar, amb conviccid, els drets d’autoria del col-lectiu.

El seu valuos llegat és la cronica d’una época i per aixo el
Col-legi de Periodistes esta preparant una exposicio sobre
I’obra d’aquest vetera de la professié que manté intacta la
pulsiéo que Pempenyé a treballar intensament. “Segueixo sent

Hispanoamericano i en una sabateria. Al
soterrani d’aquest establiment, el fill dels
propietaris havia muntat un rudimentari
laboratori de revelat que, immediatament,
li va cridar 'atenci6. El jove, en veure el
seu interes, li va vendre una camera que ja
llavors era antiga: s’havia fabricat el 1920.
Segui encara conserva aquesta petita re-
liquia negra rectangular de cent dos anys,
que mostra amb orgull i que obre amb
destresa per explicar-ne el funcionament.

Amb aquesta camera va idear una manera
d’augmentar els seus ingressos: retratar els

equips de futbol de barri durant els partits.

Ell en formava part d’un i feia la foto

AQUEST PIONER DEL PERIODISME HA
IMMORTALITZAT QUATRE DECADES -DELS ANYS
SEIXANTA ALS NORANTA- EN IMATGES

d’equip dels contrincants per després sol-
licitar a un d’ells perqué premés el dispa-
rador per retratar el seu propi equip amb

fotoperiodista”, assegura.

ell inclos. Posteriorment revelava les fotos,
tot seguint les indicacions que li donaven
o llegint les recomanacions d’una revista
especialitzada, i les venia.

Paral-lelament, depurava la técnica foto-
grafiant els companys de banc. Aquests
van recaptar fons per regalar-li una nova
camera, amb la qual es va foguejar quan
Pentitat va obrir el club Hispamer, que el
dissabte a la nit oferia
concerts amb joves
promeses de la cancd.
També va captar un
altre panorama musi-
cal menys normatiu

i elegant, el que tenia
lloc als cabarets de mala reputacié on
s’ajuntaven transvestits 1 prostitutes. «Cada
nit feia fotos fins a les tres o les quatre de
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Seguf vaimmortalitzar el famés gol de Johan Cruyff a Miguel Reina el 1973. En pagines anteriors, Horacio Seguf en l'actualitat. Foto: Juan Miguel Morales

la matinada i ’endema a les vuit ja estava a
Poficinar, recorda 'infatigable fotograf.

Al banc, quan hi havia un casament o
qualsevol esdeveniment, sempre es repetia
la mateixa cantarella que va acabar sent
una lletania coneguda per tots:“Que

VA SER UN VERS LLIURE QUE VA ARRIBAR A
COL-LABORAR AMB VINT-1-DOS DIARIS SENSE

CASAR-SE MAI AMB CAP D'ELLS

vingui ’'Horaci”. I de tant anar i dema-
nar dies lliures que descomptava de les
vacances, el 1963 va descobrir que s’havia
fos les de dos anys. En aquell moment, va
prendre una determinacié: dedicar-se en
exclusiva a la fotografia.

PROFESSIONAL INDEPENDENT

Va saltar sense xarxa.Va rebutjar 'exce-
dencia que li va oferir el banc i mai no va
treballar en plantilla per a cap mitja de co-
municacid.“Quan un periodista s’acredita
en el nom d’un diari, deixa de ser perio-
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dista”, considera aquest vers lliure que va
arribar a col-laborar amb vint-i-dos diaris
sense casar-s’hi amb cap.

Tampoc no va transigir amb cap imposi-
¢i6.“Jo no feia fotos artistiques, captava la
realitat. Per aix0, quan retratava grups per
a portades de discs,
ho feia a I'aire lliure i
no permetia que els
artistes dirigissin la
sessio ni decidissin
com volien sortir”,
comenta. Trencado-
res, per exemple, van ser les seves fotos del
grup Los Salvajes en els miralls concaus i
convexos del Tibidabo.

Amb aquest estil innovador es va guanyar
el favor de la indastria discografica que

el va contractar per a concerts i portades
de discos.“Soc I'inic fotograf d’aquest
pais que ha treballat per a totes les cases
de discos”, recorda amb orgull. Aixi va
documentar els festivals més célebres

del moment, des del de San Remo, al de
la Can¢b Mediterrania i el d’Eurovisio.
D’aquest altim es van fer famoses les seves

fotos de I’edicid de 1968, a Londres, en
queé apareixia Massiel entonant el La, la,

la que va resultar guanyadora. Per la seva
optica van desfilar Charles Aznavour,
Carmen Sevilla, Lola Flores, Julio Iglesias,
els Sirex, els Mustang, Guillermina Motta,
Montserrat Caballé, Tom Jones... per
citar-ne alguns.

ESPORTS AMUNT | AVALL

La camera de Segui no només es va
alimentar del glamur musical. També va
destacar en la fotografia esportiva. El diu-
menge, el dia que es disputaven la majoria
dels partits de futbol, assistia als diferents
estadis en els quals se celebraven, ja fos en
cotxe o en avid. Les hostesses de I'tltim
vol de Madrid a Barcelona el saludaven
amb familiaritat quan embarcava i li
indicaven que ja podia emprar el bany.
Alla revelava els negatius per sortir del
vol amb la feina feta i arribar a temps al
tancament de I'edicié. “He revelat fotos
en avions, cotxes, hotels, en un safareig
ifins i tot en una tauleta de nit... No he
tingut caps de setmana i tampoc he fet
vacances”, assegura el prolific periodista

Segui va retratar diverses disciplines esportives. En aquesta imatge de 1969, a
la dreta, Urtain, mesos abans de convertir-se en campié d'Europa

grafic que també va obrir una botiga de
fotografia amb laboratori de revelat que
va regentar durant vint-i-set anys, fins a
la jubilaci6 el 199s.

A ell devem,a més, els cromos i els posters
de futbolistes i equips que col-leccionaven
els nens des dels anys seixanta fins als
noranta. De tots els retrats d’estrelles de
la pilota, els que recorda amb més afecte
son els que li va fer a Johan Cruyft, a qui
va coneixer el 1970, tres anys abans que
fitxés pel Barca.

Aquell any el futbolista va estiuejar a
Palma de Mallorca i quan va tenir noticia

"HE REVELAT FOTOS EN AVIONS, COTXES, HOTELS,
EN UN SAFAREIG, EN UNA TAULETA DE NIT... NO HE
TINGUT CAPS DE SETMANA NI VACANCES"

d’aix0, Segui va informar el director de la
revista Barga que rapidament va convidar
I'’holandés a passar un dia a Barcelona per-
que el fotoperiodista li fes un reportatge.
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Seguf tenia un talent per congelar els moments decisius amb angles rupturis-
tes en aquell moment, con en aquest Barga-Madrid de basquet de 1981

El jugador volia visitar la platja de Castell-
defels 1 després d’acompanyar-lo, Segui li
va fer de Cicerone
per la Sagrada Fami-
lia ila Rambla per
acabar al Camp Nou,
on es va enfundar la
samarreta blaugrana

i es va fer unes fotos
signant uns documents que suggerien la
seva incorporacié al club. Aqui es va forjar
una amistat entre tots dos, bastant curiosa
tenint en compte que llavors cap parlava
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‘ o 1 CUBAD u MARSN
" EE T ek s e = i £ !
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5

Seguf va retratar diverses vegades a Nuria Feliu, com en aquesta actuacié al Palau de la Musica
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I'idioma de laltre. Es van retrobar a Ho-
landa 1 després, quan va fitxar pel Barga,
aquest cop de veritat, Segui es va convertir
en el fotograf oficial dels esdeveniments
privats de la familia Cruyf.

LLUITADOR PELS DRETS D'AUTOR

La faceta com a fotoperiodista esportiu és
la més coneguda, pero la camera d’Horaci
Segui no es va encasellar en aquest ambit.
També va retratar, entre altres personatges,
Salvador Dali, Charlie Rivel, Rita Pavone,
Salvador Allende, Joan Mir6 i va immor-
talitzar 'arribada de Josep Tarradellas a
Catalunya després de Iexili.

Les seves fotos sén la cronica d’una época
i d’un ofici, el del fotoperiodista.“Cap
noticia era creible sense una fotografia.
Un redactor podia canviar el que havia
succeit, si bé la foto, en aquell moment
en el qual no es podia manipular com ara,
testificava el que havia passat. Els fotope-
riodistes som els que més ens la juguem,
perque som en primera linia, enganxats a
la realitat”, reivindica.

+ REPORTATGE «

Un jove Llufs Llach en un retrat amb un joc de miralls en qué Segui buscava una estética innovadora

Horaci Segui va ser un dels primers a alcar
la veu contra aquella discriminacié. I ho
va fer formant part del grup de fotografs
de tot Espanya que
es va declarar en vaga

ES VA ESPECIALITZAR EN FOTOGRAFIA ESPORTIVA,  de cameres caigudes
PERD TAMBE VA RETRATAR DALI CHARLIE RIVEL, ¢! 1987 durancun

ALLENDE, JOAN MIRO 0 TARRADELLAS

Aquest orgull i conviccid el va portar a
rebel-lar-se contra normes que conside-
rava injustes. En aquells dies, era habitual
que el nom del fotograf no aparegués en
la noticia i que tnicament la rubriqués el
redactor. El nom de I'agéncia, del diari o
un succint “arxiu” emmascaraven |’autoria

Barca-Madrid.
Mesos després es va
aprovar la Llei de la
propietat intel-lectual que va incloure la
protecci a I'obra dels fotografs.

Els temps estaven canviant i el gremi es
professionalitzava. Els fotografs que com
Segui havien apres a enquadrar a forca
d’intuicié i a revelar de manera autodi-
dacta convivien amb
aquells que clavaven

VA SER DELS PRIMERS A ALGAR LA VEU CONTRA el colees per accedir
LA DISCRIMINACIO DELS FOTOGRAFS, QUE SOVINT @ aquest coneixe-

ment i apropar-se al

VEIEN COM NO ELS SIGNAVEN LES IMATGES talen.

desvalorant la professi6. Aquestes fotogra-
fies posteriorment es reproduien en altres
mitjans, sense que el fotograf fos recone-
gut i sense que cobrés drets d’autor.

Segui va continuar a peu del cand i va es-
devenir el mentor d’alguns d’aquells joves
1 va retratar el curs d’una historia molt
diferent de la de les primeres fotografies.

La seva obra —que aviat es podra veure

en una exposici6 al Col-legi de Perio-
distes— va comencar en I'ostracisme de la
dictadura i va acabar amb la democracia
ben assentada. Més de quatre décades

van passar pel seu objectiu que es nega a
descansar.“Jo no em vaig jubilar. El que va
passar és que mai vaig entendre el funci-
onament de les cameres digitals, que soén
les que ara utilitzen tots els mitjans. Ara bé,
jo segueixo sent fotoperiodista”, comenta
mirant de reiill la seva primera cimera. (;
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'0CASI0 PERDUDA
DE TELE/ESTEL

El setmanari, pioner en catald enple ranquisme, no va saber crear-se
una personalitat propia ni un public fidel

TexT Josep MARIA FIGUERES

| LLUNA:SEGON VIATEE |

Destiu de 1966 va sortir Tele/Estel,la primera publicacié impresa

en catala a I’Estat que no depenia de I’Església després de la Guerra
Civil.Va ser una gran fita que va durar quatre anys, tot i alguna
interrupcio. El problema d’aquest setmanari és que, malgrat les
signatures de prestigi que omplien les planes, no va aconseguir el
tremp periodistic ni la coheréncia ideologica necessaria i es va veure
incapag¢ d’aixecar el vol, amb unes pérdues econdomiques que van

llastrar el projecte. Per tot plegat, Tele/Estel va acabar sent la “cronica

d’una mort anunciada”.

El 22 de juliol del 1966, va aparéixer un
setmanari singular Era la primera publica-
ci6 no eclesiastica, regular i pablica,
impresa totalment en catala a Estat
espanyol després de la Guerra Civil.
Tele/Estel va aparéixer com una concessio
d’amistat a Carles Sentis i Ignasi Agusti,
molt ben situats i amb ascendéncia, i
confianca, amb els jerarques del régim
franquista. Dos anys abans havia aparegut
el diari Tele/eXprés, 1 quatre mesos abans

aixi com entitats emblematiques. Aquell
nou setmanari era al quiosc, a la llibreria,
alespai dels diaris i revistes a la segona
meitat del segle xx.

La intencid inicial del diari Tele/eXprés
era editar un suplement en catala, perd
no va rebre I'autoritzacié oficial per
fer-ho. I va ser Sentis —director del diari
després d’una breu i dura etapa amb
Pescriptor Ignasi Agusti al capdavant

del rotatiu— que va

moure els fils i en va

TELE/ESTEL VA SER LA PRIMERA PUBLICACIO D prepurar s sorcid,
ECLESIASTICA, REGULAR | PUBLICA, IMPRESA EN ~ peromo comasa-

plement, sind com a

CATALA A ESPANYA DESPRES DE LA GUERRA CIVIL  fevista independent

s’havia promulgat la nova llei d’impremta,
coneguda com la Llei Fraga. Eren anys

de reivindicaci6 de la llengua catalana en

els quals havien sorgit iniciatives diverses,

del diari. Segons
el periodista 1 critic literari Josep Fauli,
va ser ’empresari Jaume Castells qui
va batejar la capcalera seguint la tonica
del diari, ja que el setmanari s’editava i

+ REPORTATGE «

elaborava des dels mateixes instal-lacions
1s’imprimia a la mateixa rotativa.

COL-LABORADORS IL-LUSTRES

El primer director va ser Andreu-Avel-li
Artis, Sempronio, un rostre amable del
periodisme de postguerra, actitud que va
adoptar fruit de la repressié franquista que
prohibia l'activitat dels periodistes catala-
nistes 1 liberals. Téle/Estel era una revista
d’actualitat amb seccions fixes, si bé Sem-
pronio no només va fer una publicacié de
folklore i amenitats, com corria la brama,
sin6 que va obrir la porta a un gran ventall
d’exiliats 1 escriptors.

Entre les signatures del setmanari hi havia
noms com Jaume Miravitlles, Josep Fauli
i el mateix Sempronio. O Pere Calders

amb la seccid “Pas a desnivell”. Molts
exiliats van trobar les portes obertes de la
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« REPORTATGE ¢

publicacié. Es el cas de Xavier Benguerel,
Joaquim Ventalld, Joan Alavedra, Teodor
Garriga, Domeénec Guansé, Rafael Tasis o
Josep Lladé. I també hi havia noms pro-
gressistes com Manuel de Pedrolo o Felix
Cucurull, que alternaven amb els més
conservadors com Octavi Saltor o Carles
Sentis. I no hi faltaven escriptors reco-
neguts com Baltasar Porcel, Josep Maria
Espinas o Joan Fuster, a més de periodistes
professionals com Rafael Prada, Josep
Maria Cadena o Josep Tarin Iglesias.

'APARICIO ES UNA CONCESSIO A CARLES SENTIS |
[GNASI AGUSTI, BEN SITUATS | AMB ASCENDENCIA
AMB ELS JERARQUES DEL REGIM FRANQUISTA

Eugeni Xammar, en un article de final de
1967 a Mirador, reconeixia que, tot i que
els impulsors del setmanari eren afins al
Reégim, els que hi escrivien no ho eren.
“Jo entenc que els setmanaris catalans
franquistes haurien d’ésser obra exclusiva
de catalans franquistes, d’escriptors cata-
lans franquistes (...), pero he de reconeéixer
que la majoria dels escriptors, periodistes,
poetes, cronistes, etc. que escriuen a
Teéle/Estel no son franquistes; diré encara
més, no tenen res de franquistes. Tanma-
teix (...) donen els seus treballs, les seves
firmes i el seu prestigi, a una publicacid
auténticament franquista”.

SENSE NERVI

El problema de Tele/Estel, pero, era que el
conjunt dels articles era, a nivell ideologic,
poc substancial. El to de la publicaci6 era

un esperit de publicacié atemporal per no
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dir intranscendent, malgrat I'alt interes del
contingut. Un exemple son els articles de
Joan Alavedra sobre Pau Casals, les opini-
ons de Pere Calders o els articles —escas-
sos— d’escriptores com Mercé Rodoreda
o Aurora Betrtrana, al
costat d’altres noms,
també de prestigi,
com Joan Fuster,
Francesc Vallverdu,
Agusti Duran 1 Sam-
pere o Ramon Folch
i Camarasa, entre altres. Individualment,
eren textos de valua encara que el con-
junt estava mancat de tremp periodistic.
Faltava una analisi 1 un debat a la redaccid,
com si que feia, per exemple, Serra d’Or

HI VA ESCRIURE GENT COM KAVIER BERENGUEL,
BALTASAR PORCEL, MERCE RODOREDA, AURDRA

GRANS

retruc el desinteres del pablic. Era una
mena de Reader’s Digest en petit i en color
a la catalana que, en conclusid, no tenia
prou public per a mantenir-lo. La con-
nexi6 amb la resistencia cultural que, per
exemple, va portar a
terme Preséncia,amb
expedients 1 multes,
contrastava amb 1’ab-
sencia de conflictes a

BERTRANA, JOSEP MARIA ESPINAS O PERE CALDERS e/ Ese,

amb reeixits nimeros monografics i un
dinamisme general. I el problema de
Tele/Estel és que no existia una base po-
pular de lectura de premsa en catald, men-
tre que la intel-lectual ja anava servida.

Labséncia de politica, de tematiques vives
1 punyents, com a Tele-eXprés, provocava
que no existis un nervi coma que abracés
democracia, actualitat i periodisme i de

Aljuliol de 1968, Sempronio admetia en
un article la importancia de existéncia
del setmanari, pero en reconeixia la im-
poténcia, perqueé no tenia els ingredients
que el pablic demanava.*Als dos anys de
Paparicid, el nostre setmanari pot ja estal-
viar-se les declaracions solemnes. La seva
col-leccid parla per ell. Hi falten encara
moltes coses. Ja ho sabem. I no passa dia
sense que ens trenquem el cap pensant

E¢missatges

BENEFICIARIS

El 32& Premi Turistic Internacional “Pica
d’Estats”, que convoca el Patronat de
Turisme de la Diputacié de Lleida, va
adrecat als autors de treballs periodistics
publicats en qualsevol suport (premsa
escrita, radio, televisid i Internet) i produits
en qualsevol idioma que tinguin com
a prioritat la difusidé turistica de les
comarques de Lleida.

REQUISITS

Els treballs han d’haver estat publicats i
produits en el periode compres entre el 19
d'octubre de 2019 i el 30 de setembre de
2021. En el cas dels treballs transmédia, els
autors només podran optar a una categoria,
a excepcié de la fotografia. Un mateix
autor o autors només podran presentar
un maxim de tres treballs per categoria,
prioritzant aquella que considerin que
reflecteix amb més fidelitat el llenguatge
del mitja, a excepcié de la fotografia, on
podran optar en dues categories.

FORMAT DE PRESENTACIO

Els treballs candidats als premis s’hauran
de presentar atenent els requeriments
formals:

« Periodisme impres: original de la publicacié
en qué va apareixer o en format pdf.

- Radio i televisié: gravacié de les informa-
cions o dels reportatges que es presentin.
En el cas de programes informatius, una
seleccioé de tres programes unitaris tal com
esvan emetre.

« Internet: lliurament del treball tal com
s’ha publicat al web, ja sigui en CD
multimeédia, arxiu HTML, arxiu Flash, JPEG,
GIF o impressié en paper.

PREMIS
La dotacié econdmica és de 45.000 € i es
distribueix de la manera seglent:

BIOSPHERE
certified destination

Pica®*
d’Estats

Premsa / Radio / TV / Internet

- 1 premi especial de 10.000 € al millor
treball d'entre les 8 categories del guardo.
- 7 premis de 5.000 € per a cadascun dels
guanyadors de les categories restants.

CATEGORIES

El premi es divideix en 8 categories
diferents en funcié del suport del projecte:
- Premsa escrita.

- Radio.

- Televisio.

- Premsa especialitzada en viatges i turisme.
- Reportatge fotografic.

- Premsa internacional, al millor treball
publicat o emeés a l'estranger.

- Mitjans de comunicacié local, al qual po-
dran optar tots els mitjans de comunicacié
de les Terres de Lleida.

- Internet: portals informatius, reportatges,
multimeédia interactius o d'altres formats
digitals publicats a Internet o a les xarxes
socials.

JURAT QUALIFICADOR

El jurat estara format per reconeguts
professionals del moén de la informacid i
la comunicacié, nomenats per resolucié
del president del Patronat Intercomarcal
de Turisme “Terres de Lleida”. El jurat es
reunira a la ciutat de Lleida el dissabte 5 de
febrer de 2022.

INSCRIPCIONS | TERMINIS

La butlleta d'inscripcié i els treballs
hauran de ser lliurats pels autors, o per
qualsevol persona o entitat que n'acrediti
el consentiment, en el termini compreés
entre Il i el 31 d'octubre de 2021, ambdds
inclosos.

Forma de presentacio (Article 5de les Bases
reguladores del Premi “Pica d'Estats”):
La presentacié de la sollicitud/butlleta

www.aralleida.com/pica

\aaas

&

Diputacié de Lleida
Patronat de Turisme

PREMI INTERNACIONAL DE PERIODISME TURISTIC

OBERT EL
TERMINI DE

PRESENTACIO
DE TREBALLS

de I'T al 31

d'octubre de 2021

d'inscripcié i els treballs es podra fer
mitjangant els segUents procediments:

1.- De forma telematica:

La sollicitud butlleti i els treballs perio-
distics s’hauran de presentar mitjangant
la Instancia genérica de I'apartat tramits
electronics de la pagina web del Patronat
de Turisme https://www.aralleida.cat/tra-
mits-electronics/.

Requisits:

— Per poder fer el registre en linia cal dispo-
sar d'un sistema de signatura electronica
valida.

— La sollicitud-butlleta d'inscripcié s'’haura
d'emplenar digitalment, tenir format PDF i
estar signada electronicament.

— En el cas que la documentacié que s’hagi
d’adjuntar( treballs periodistics) ocupi més
de 20MB i per tant no sigui possible trame-
tre per instancia geneérica, es podra lliurar
mitjangant un enllag a un fitxer descarre-
gable a traves de I'adreca de correu elec-
tronic info@aralleida.cat.

En aquest cas, s’haura d' indicar el numero
deregistre assignat a la butlleta presentada
previament, en el titol del document
presentat i en la tramesa.

2.- De forma presencial:

S’hauran de presentar al Registre del
Patronat de Turisme de la Diputacié de
Lleida (Rambla Ferran, 18, 3r. 25007 Lleida),
amb

cita previa al correu info@aralleida.cat.

3.- Per correu certificat:

Enviar adjuntant una fotocopia del DNI a:
Premi “Pica d'Estats”

Patronat de Turisme de la Diputacié de
Lleida Rambla Ferran, 18, 3r

25007 Lleida.

La sollicitud/butlleta d’inscripcié adrecada
al president del Patronat de Turisme es
troba a la pagina web del Patronat de
Turisme https://www.aralleida.cat/pica/
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d’on sortiran aquestes coses que falten,
que els impacients ens demanen que
nosaltres volem oferir-los com més aviat
millor”, escriu.

Una altra article resumeix els problemes
de fons.“Ningt no ha estimat Téle/Estel
més que jo”, escrivia en Terenci Moix

a Serra d’Or el juliol de 1969.“Pero és
possible que ningt no hagi engegat tantes
malediccions a cada nimero, de veure
com hom perdia les possibilitats de fer
que el pablic (no els tipics casolans de la
vora de la llar de foc) sentis que Teéle/Estel

clusi6é de Moix era dura i clara:
“Tele/Estel va ser la contribucid
més inapreciable que cap poble
del mén hagi fet mai a una
antologia de la necrofilia”.

FINALD'ETAPA

A partir de 1969, el segon i dar-
rer director va ser Celesti Marti
Farreras, que es va veure impo-
tent davant ’estigma que havia
assolit la revista de publicacio
intranscendent. En realitat, pero,
el setmanari era molt semblant
en les dues direccions i no podia
aixecar el vol. Lestiu del 1969, es va aturar
provisionalment la publicaci6, que es va
reprendre al setembre, tot i que de manera
efimera, ja que al desembre finalment va
desapareixer. Era la “cronica d’una mort
anunciada”.

Els lectors havien anat abandonant la
revista i les xifres de tiratge util i difusié
es consoliden en els 20.000 exemplars, tot
i alguna puntual davallada, com passa al
juny del 1969, que cauen fins als 9.867.La
represa no permet la continuitat, passen
dels 34.392 del se-
tembre als 17.524 del

MALGRAT ELS NOMS QUE HI COL-LABORAVEN, EL  desembre i cap de les
PROBLEMA £S QUE EL CONJUNT ESTAVA MANCAT DE - millores i canvis sén

TREMP PERIODISTIC | DE COHERENCIA IDEOLOGICA

era un element necessari de lligam entre
Catalunya i el mon, ai las!!”, afirmava
Pescriptor, que criticava que molts que hi
escrivien no eren aquells que formaven
part d’una “cultura catalana viva”.La con-

Més informacio a:

suficients.

En Fauli, que va
consultar-ne la documentacid interna,
va escriure que es va passar dels 90.000
exemplars de I'any 1966 als 20.000 del
periode 1968-69 per acabar en els 9.000
quan finalment la revista deixa d’editar-se.

Premsa i periodisme. El periodisme en la reconstruccid
de la identitat catalana > (Portic, 2002) de Josep Maria Figueres.

Tele/Estel, Arreu, Oriflama, Canigd i Preséncia: cinc revistes catalanes

entre la dictadura i la Transicié » Col-leccié “Vaixells de Paper”

(Col-legi de Periodistes / Diputacié de Barcelona, 1987) de Josep Fauli

i altres autors.
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El darrer nimero va sortir el 19 de juny
de 1970.

La situacié economica de la revista
també anunciava aquell final. La revista
perdia gairebé 750.000 pessetes cada
mes. Ni el preu de la venda —15 pesse-
tes I’exemplar— ni la publicitat —unes
180.000 pessetes mensuals— no eren su-
ficients per pagar el cost de la publicacio,
que anava a carrec de Tele/eXprés. Aixo
explica que, segons en Fauli, el setmanari
fos un “parasit”.

Tele/Estel, doncs, va ser una revista sense
capacitat ni marge per enlairar la bandera
democratica. En ple franquisme, de
sensibilitat catalanista profunda i sense un
sentit clar de connexié amb un perfil de
public concret, el projecte era dificil. Fauli
ho va descriure de manera diafana quan
va dir que anava adrecada a pablics molt
diferenciats. El problema és que no podia
criticar el Reégim que la controlava des del
seu naixement. [ el periodisme, per essen-
cia, ha de ser critic.I Téle/Estel no ho era.

Malgrat que aspirava a ajudar a cohesionar
la societat catalana, no se’n va sortir. Agusti
a les seves memories escriu que va ser una
revista dels irredempts que havien perdut
la guerra i que s’havia d’haver fet com

els que s’editaven en castella a Barcelona,
pero en catala. U'exili 1 els moderns també
la criticaven, els lectors cultes la trobaven
excessivament divulgativa, mentre que el
public popular la veia massa culte. Aquell
nen amb estel que tan tendrament va di-
buixar Cesc en I'anunci promocional del
setmanari volava sol al mén dels records,
tot i aixi, ningt no el llegia...
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LA LL0SA
DEL CONFLICTE

Els mitjans nord-irlandesos funcionen amb el mateix patrd sectari
quasi un quart de segle després dels Acords de Divendres Sant

TexT DAVID MESEGUER

Els murals al voltant del conflicte politic -a la imatge, un del bandol republica- sén una heréncia dels anys convulsos a Irlanda del Nord. Foto: PA Images / Alamy

Tot i I’abséncia de lluita armada, la complicada convivencia entre
unionistes i republicans és el principal indicador que el conflicte

politic segueix latent. Una polaritzacioé de la societat que afecta tots els

aspectes de ’esfera social, també el mediatic. En aquesta conjuntura,
periodistes i mitjans d’Irlanda del Nord acostumen a seguir el mateix
patro sectari que abans de la signatura dels acords de pau de 1998.
Tot i alguns avencos, com donar més veu a les victimes, aspectes com
la tria de les fonts o I’tis del llenguatge van en consonancia amb una
linia editorial enfocada a defensar els interessos de les respectives

comunitats.

“El compromis ideologic dels periodistes
en condiciona la tasca informativa. En ru-
tines professionals com la seleccié de fonts
parcials 1 1Gs del llenguatge preval el desig
de construir discursos homogenis abans
que la recerca de la diversitat de relats”.
Aquesta era una de les principals conclu-
sions de I’estudi sobre el paper dels diaris
en el procés de pau nord-irlandes publicat
el 2014 per Francisco Cortez-Lobio,
doctor en Comunicacid per la Universitat
de Santiago de Compostel-la. En larticle
academic, 'investigador analitza diferents
peces informatives dels rotatius The Irish
News (nacionalista) i The News Letter
(unionista) publicades entre 1993 i 2007,
és a dir, abans i després dels Acords de Pau
de Divendres Sant de 1998.

Cortez-Lobio assenyala que els dos
diaris més importants d’Irlanda del Nord,
juntament amb el Belfast Telegraph, que ha
representat historicament els interessos
de 'unionisme moderat, pero que ha dut
a terme una transformaci6 editorial fins

aconseguir certa transversalitat, si que van
experimentar una evolucid discursiva
respecte de la seva posicié envers el pla

'S DE FONTS | DEL LLENGUATGE MOSTREN
COM ELS MITJANS D'AMBDOS BANDOLS
MANTENEN DISCURSOS HOMOGENIS

de pau, passant de I’escepticisme a I'apro-
vacid, si bé s’han mantingut enrocats en
lacérrima defensa dels interessos de les
respectives comunitats. Observem, doncs,
com I’estudi mediatic realitzat fins al 2007
determina que I’éxit politic dels acords de
pau distava encara molt de ser un éxit so-
cial. T actualment? Segueix vigent aquesta
polaritzacié de la societat nord-irlandesa?
Si fos aixi, com afecta en el relat dels mit-
jans1ien el dia a dia dels periodistes?

ALLO QUE Si QUE HA CANVIAT

“La cobertura mediatica ha evolucionat
en paral-lel al procés politic. Per exemple,
el moviment del Sinn Féin ha virat cap a
un partit constitucional 1 ha provocat que
la mirada dels mitjans canvil i sigui tractat

« PERIODISME AL MON «

com la resta de formacions, i ja no només

sigui vist com el brag politic de 'TRA”, ex~
plica John Manley, corresponsal politic del
diari The Irish News, alineat editorialment
amb el nacionalisme constitucionalista.

“Durant el conflicte, el Sinn Féin se situava
als marges de I'statu quo vigent i per parlar
amb els membres ha-
vies de seguir deter-
minats protocols. Ara
només cal dirigir-se
al seu departament
de premsa”, subratlla
Manley,amb una tra-
jectoria de més de dues décades al rotatiu
prorepublica.

Un dels altres aspectes que ha canviat subs-
tancialment per als mitjans locals és I’ab-
sencia de la censura imposada pel Govern
britanic. Tal com recorda Nora Miralles,
periodista i investigadora en génere, pau
iseguretat, del 1988 al 1994 I’executiu

de Londres va prohibir donar veu a onze
organitzacions amb seu a Irlanda del Nord
—majoritariament republicanes— perqué
considerava que amb 'exposicié mediatica
el nacionalisme irlandés en podria treure
redit politic.

“Aquesta mesura de control va afectar tant
mitjans britanics com la Radio Televisio

d’Irlanda (RTE) 1 va provocar que, en moltes
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Una manifestacié republicana a Derry celebra I'Alcament de Pasqua de 1916, l'inici del cami cap a la independéncia d'lrlanda. Foto: George Sweeney / Alamy

histories, les victimes que no eren d’interes
britanic no apareguessin”, assenyala Mi-
ralles, que ha cobert el postconflicte per a
diversos diaris catalans i estatals.

Segons 'analista catalana, actualment la
preséncia de les victimes als mitjans s’ha
intensificat gracies al fort moviment

de familiars i associacions. “Processos i
investigacions judicials com la massacre
de Ballymurphy han guanyat pagines

i minuts”, destaca. La representaci6 de

la dona també ha experimentat certa
evolucid. “Durant els anys durs del
conflicte era freqlient que els tabloides
britanics representessin una imatge de
les irlandeses com a dones catoliques
absolutament submises, analfabetes i po-
bres. Pel que fa a les militants de I'1ra, la
seva representacié mediatica es produia
moltes vegades sexualitzant-les 1 seguint
la logica de monstres i de putes”, explica
Nora Miralles.

Anne Cadwallader, periodista i activista
pels drets humans, indica que el relat
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mediatic va a rebuf dels canvis socials.
Un dels exemples més clars és ’escassa
aparicid als mitjans de comunicaci6 de
casos de violencia sexual intracomunita-
ria fins que el testimoni de Mairia Cahill
lany 2014 va envalentir altres dones a
denunciar les agressions rebudes en les
cases segures de I'TRA on es refugiaven

"ELS MITJANS GENERALISTES ACOSTUMEN A
PRESENTAR-SE COM A NEUTRALS, PERD LA
IMPARCIALITAT NO EX|STE|X” John Manley, The lrish News

joves militants. De la mateixa manera
que abans tampoc transcendien els casos
de violencia sexual exercida pels cossos
i forces de seguretat britanics contra les
presoneres i les detingudes.

ELPES DE LA COMUNITAT

“Hi ha tota una generaci6 d’adults joves
que no ha viscut directament el conflicte
armat i, per tant, la situacié és completa-

ment diferent a la d’abans dels acords de
pau. Pero és obvi que les conseqiiencies
d’aquelles morts encara existeixen, hi ha
un llegat el maxim exponent del qual

és la polaritzacid social”, explica Bill
Rolston, doctor en Sociologia 1 professor
de Justicia Transnacional a la Universitat
de I'Ulster. Aquesta divisi6 social entre
catolics 1 protestants,
entre republicans

1 unionistes, afecta
tots els nivells de
I’esfera social 1, en
conseqiiéncia, té un
impacte directe en la
manera de treballar dels mitjans i dels pe-
riodistes nord-irlandesos que, per norma
general, segueixen funcionant amb el ma-
teix patrd sectari quasi un quart de segle
després dels Acords de Divendres Sant.

La cobertura del Brexit o del recent
anunci del Govern britanic de plantejar
un termini per tal que prescriguin els de-
lictes comesos a Irlanda del Nord durant
el periode anomenat The Troubles (1968-

1998), dibuixen un periodisme en qué
un dels principals objectius és la defensa
dels interessos de la comunitat més enlla
de copsar la pluralitat d’opinions.“Cap
partit nord-irlandes dona suport a la pro-
posta de Londres de tancar els processos
judicials dels Troubles. Els tres principals
diaris han estat d’acord en qué no és una
bona idea”, assenyala Rolston.

"IA GENT NO NECESSITA QUE LA PROTEGEIXIN,
CAL QUESTIONAR-LI COSES DEL DIA A DIA,
FOMENTAR EL DEBAT" Bill Ralston, Universitat de I Uister

Tot i la coincidéncia en el desacord amb la
proposta de I'executiu de Boris Johnson,
The Irish News 1 The News Letter van abor-
dar la quiestié de manera diametralment
oposada donant veu majoritariament als
“seus”. Mentre que el rotatiu nacionalista
prioritzava I'opinié dels familiars de vic-
times de la violeéncia de I’Estat britanic i
dels grups paramilitars protestants, el diari
unionista posava 'accent en el parer de les
families amb parents assassinats per I'TRA.

“The Irish News no és un mitja mains-
tream.Té un rigor distingit, un enfoc
internacionalista 1 un punt de vista
nacionalista de 'actualitat”, explicita
John Manley, corresponsal politic del
diari.“Els mitjans generalistes acostumen
a presentar-se com a neutrals, pero la
imparcialitat no existeix, el que hom pot
fer és tractar de ser al més just i honest
possible”, precisa el reporter del rotatiu
prorepublica el qual encara conserva la
figura del corresponsal de seguretat, he-
retada de I’época de violéncia armada en
queé van ser assassinades 3.500 persones.

Per Bill Rolston, socioleg i expert en
Justicia transnacional, el problema no
radica en el fet que els mitjans serveixen a
les respectives comunitats, sind que no les

desafiin a replantejar-se posicionaments.
“The News Letter, per exemple, no enco-
ratja la comunitat unionista a enfrontar les
seves pors i prejudicis. La gent no necessi-
ta que la protegeixin,
cal qiiestionar-li
coses del dia a dia,
fomentar el debat”,
detalla 'academic

de la Universitat de
I'Ulster.

LA MIRADA DE LA BBC

Més enlla dels mitjans genuinament
nord-irlandesos, els ciutadans de la part
septentrional de I'illa recorren tant a la
BBC com a la Radio Televisié d’Irlanda
(RTE) per informar-se. En els darrers qua-
tre anys, la corporacié ptblica britanica ha
destinat a Irlanda del Nord una mitjana de
quaranta milions d’euros anuals, una xifra
que les principals formacions republicanes
consideren “desorbitada per cobrir el que
succeeix a 2,5 milions de persones”.

“En un esfor¢ de presentar-se com a
neutral 1 progressista, la BBC perpetua el
conflicte perque les conseqtiencies no
han estat les mateixes per a les diferents
comunitats”, subratlla John Manley. Per

[OT I U'ALT PRESSUPOST DE LA BBC PER COBRIR
EL QUE PASSA A [RLANDA DEL NORD, SEGUEIX
FOMENTANT L'ANTAGONISME ENTRE COMUNITATS

al periodista del The Irish News, no cal
que, en un afany de buscar I'equilibri, la
cadena britanica hagi de mostrar sobre
qualsevol qliestié que en pensen naci-
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onalistes 1 unionistes perqueé d’aquesta
manera “reforca la confrontacid social”.
El corresponsal politic creu que en espais
com el programa que condueix Stephen
Nolan a BBc Radio Ulster sempre que es
debat sobre algun tema sensible s’intenta
buscar la confrontacié entre membres de
les dues comunitats per tenir bones dades
d’audiencia.“Aixo demostra —afegeix—la
irresponsabilitat d’alguns periodistes. En
una situacié de postconflicte cal educar la
gent i no promoure aquest tipus d’apro-
ximaci6 que només reforca els prejudicis
sobre els hipotétics oponents”.

Per Rolston, un dels problemes de la BBC
és el biaix en determinades cobertures
com la del Brexit.“Gracies al protocol
implementat, podem gaudir del millor
dels dos sistemes. En termes economics
és perfecte perque podem ser a la Unid
Europea quan ho necessitem i no ser-hi
també quan ho
desitgem. En aquest
sentit, la BBC ha pri-
oritzat les histories
que emfatitzen la
visié negativa del
protocol i ha mos-
trat pocs testimonis de la gent que s’ha
beneficiat d’aquesta situacio, encrespant
d’aquesta manera els anims dels lleialistes 1
fomentant 'antagonisme”. (]
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Mex Baret

LA XARXA -

Aex Bamet

LA DAVALLADA DE LES REVISTES
DE PAPER

wwuw.eldiario.es/economia/hundimiento-imparable-
revistas-han-perdido-60-ingresos-lectores-doce-
anos_1_8028427.html

Aquest article,amb dades recents de I'Eem, explica
que les revistes mensuals de paper a I’Estat espanyol
han perdut un 60% d’ingressos en els darrers dotze
anys a causa del descens de lectors i de la baixada de
la quantitat i del preu de publicitat. La pérdua de lec-
tors s’estima en uns nou milions des de 2008.

DOCUMENTAL SOBRE
LEDITOR DE LA TRACA

www.publico.es/sociedad/ochenta-anos-fusilamien-
to-vicent-carceller-editor-satirico-reto-queipo-llano-
barril-vino.html

Un documental repesca la figura periodistica de
Vicent Carceller, editor de la revista satirica La Traca,
editada setmanalment aValencia, que es venia a tot
Espanya i que abans de la Guerra Civil va arribar a
vendre 500.000 exemplars. La revista, for¢a anticle-
rical, feia ferotges retrats de militars colpistes com

Franco i Queipo de Llano i va desaparéixer I'any
1938. El 1940, Carceller va ser torturat i afusellat.

*

CONVERTIR DADES EN HISTORIES

www.storydata.es

Story Data, impulsada per quatre dones periodistes,
és la primera agencia espanyola especialitzada en
comunicaci6 de dades. Ofereix un servei als mitjans,
a les administracions publiques, a les universitats,
etcétera, convertint dades en histories. Un dels seus
lemes és “les dades s'obliden, les histories no”.

ELSEO ES UTIL

www.searchenginejournal.com/journalism-tactics-
for-seo-content/403226/#close

Ara que molts periodistes han d’utilitzar el SEO per
a posicionar-ne els continguts, és recomanable tenir
clares algunes estratégies per poder aconseguir bons
posicionaments als enginys de cerca digital. Aqui
teniu algunes recomanacions al respecte.

CONTRA EL CENTRALISME
INFORMATIU

www.washingtonpost.com/opinions/voices-across-
america/

A tall d’exemple: les nevades a Madrid que obren
informatius televisius d’abast estatal. La sobredimen-
si6 informativa de la ciutat on té la seu un mitja és
un problema recurrent arreu. Per combatre-ho, The
Washington Post ha creat la plataformaVoices Across
America, un projecte que vol aconseguir una major
diversitat de continguts.

*

ELPERIODISTA AFRICA
SENSE RUSTRE

www.bbc.com/mundo/noticias-internacio-
nal-56676934

Anas Aremeyaw Anas és un periodista de Ghana
que, per evitar represalies, oculta sistematicament el
seu rostre en public. Corrupcions governamentals,
robatori de bebes, extracci6 il-legal d’organs humans
i trafic de dones a I'Africa s6n alguns dels temes que
ha desvetllat. Aquest article de la BBC fa un repas a la
seva tasca.

SUBRE MEDI AMBIENT

https:/ /unearthed.greenpeace.org/2020/12/18/
best-environmental-journalism-2020/

Si us interessa la problematica del medi ambient i

la crisi climatica, aqui teniu un llistat de les millors
publicacions de I'any passat, segons el criteri d’Une-
arthed, un projecte de Greenpeace.

LAVEU DELCARRER

www.theguardian.com/media/2021/jun/25/
guardian-journalists-win-orwell-prize-for-video-
series-anywhere-but-westminster-john-harris-john-
domokos

Durant I'Gltima década, la série periodistica en video
A qualsevol lloc menys a Westminster (legiu el titol amb
ironia politica) ha copsat pels carrers la situacié i
Popinid dels britanics mentre, com diuen els autors,
la politica dels partits s’esfondrava i el Regne Unit
continua fracturant-se. Ara ha guanyat el premi
Orwell de Periodisme per revelar “veritats profundes
sobre les desigualtats de la societat”.

PERIODISME POST COVID

www.kas.de/en/web/usa/single-title/-/content/
saving-journalism

Dotzenes d’estudis s’han plantejat que ha de fer el
periodisme postpandémic per sobreviure economi-
cament i continuar amb la tasca informativa i social.
Aquest treball impulsat per la Fundacié Konrad
Adenauer analitza algunes de les principals iniciati-
ves endegades arreu del mon.

*

NOVA FORMULA INFORMATIVA

www.journalism.co.uk /news/direct-publishing-
what-y ed-to-k bout-this-new-techno-
logy/s2/a829162/

Els impulsors del Direct Publishing diuen que pot

ser una nova férmula informativa. Parlen d’un pe-
riodisme conversacional, personal, interactiu i amb
continguts rics que arriba als mobils a través de
serveis de missatgeria. Una tecnologia que sembla
dissenyada per aconseguir que petites publicacions
puguin aplegar audiencia i mercats de pagament.

LA CRISIDEL DEFENSOR DEL LECTOR

Alguns mitjans mantenen aguesta figura que darrerament ha perdut protagonisme
per culpa de les xarxes socials

Molts diaris tenen defensor del lector, figura que ara ha quedat en entredit. Foto: Utsar Srestha / Unsplash

Apareguda fa algunes deécades, la figura del defensor
del lector va tenir, en moment donat, un impacte
important en els grans mitjans per després entrar en
una crisi de la qual no sembla recuperar-se. L'eclosio
de les xarxes socials i els greus problemes de rees-
tructuracié i de supervivéncia de moltes publicaci-
ons expliquen part de I’erosié d’un rol que, d’altra
banda, pot arribar a ser incomode per als mateixos
mitjans i que sovint no és percebut com a decisiu
pel pablic. El debat, en tot cas, és viu a la Xarxa, on
trobem visions que donen per acabada aquesta figura
ialtres que en defensen la vigéncia.

El primer diari amb defensor del lector va ser The
Courier-Journal de Louisville, un diari de Kentucky,
Pany 1967. Després, molts mitjans importants d’ar-
reu del mén el van comencar a incloure en 'staff,
sovint amb 'etiqueta d’ombudsman, I’ expressié angle-
sa del terme. A Espanya el pioner va ser El Pais,'any
1985. La Vanguardia també en té des de fa temps.

The Guardian, que va crear aquest carrec I'any 1997,
ha publicat fa poc una entrevista amb Elisabeth
Ribbans, actual defensora del lector al rotatiu.

“Els mitjans de comunicacid fan que les persones
rendeixin comptes cada dia i és vital, com a qiiestid
de justicia i de confianca, que les persones puguin
fer el mateix amb els mitjans. La majoria dels diaris
tenen un sistema per gestionar les queixes i alguns
tenen columnes de correccions, ara bé, nomenar

algt per representar totes les inquietuds dels lectors
des d'una posicié d’independencia interna és una de
les coses que fa que la figura del defensor del lector
sigui diferent”, afirma Ribbans, que defineix aixi

el seu rol: “En essencia és un pont entre els lectors
il’editorial: escolta comentaris, respon consultes,

AQUESTA FIGURA VA PATIR UNA GRAN
SOTRAGADA EL 2017, QUAN ELNEW YORK
TIMES VA DECIDIR PRESCINDIR-NE

tracta de queixes i, amb sort, proporciona llum en
ambdues direccions”.

La visi6 classica del paper del defensor el lector va
patir una gran sotragada I'any 2017 quan el New York
Times, que I'havia implementat 'any 2003, després
de I'escandol dels reportatges falsos de Jayson Blair,
va prescindir-ne i va argumentar que ja confiava en
les xarxes i que introduiria altres sistemes de super-
visi6. Llavors BuzzFeed va fer una consideracio que,
en part, explica I'escenari actual:“Per qué tenir un
defensor del lector si Twitter ho fara gratis?”.

Sembla que molt mitjans s'han apuntat a aquesta
visié una mica simplista. I també han aparegut for-
mules alternatives al rol classic, com les columnes de
critics de mitjans que, a titol personal, escriuen sobre
la propia capgalera o sobre altres publicacions.

En aquest escenari, hi ha qui veu el paper del defen-
sor del lector com un referent diplomatic, que busca
I'equilibri i l'autoregulacid, perd que no és impres-
cindible, ni decisiu. A aixo s’hi suma la falta d'interes
de bona part del ptblic, especialment el jove, en els
mitjans tradicionals. I amb el sobreescalfament del
mercat informatiu, ple de visions interessades, fake
news, comentaris passats de voltes i altres factors que
no fan senzilla cap tasca aclaridora. Tot i aix0, existeix
una organitzacié internacional de defensors dels
lectors. No sembla molt activa, si bé edita guies d’ac-
tuacid i celebra reunions anuals. La propera porta
per titol “Robots, Gegants, Malvats” (Robots, Giants,
Villains), probablement una referéncia al paper de la
tecnologia en el futur informatiu.

Si es vol explorar 'experiéncia personal d’alguns
defensors del lector, es pot consultar un detallat ar-
ticle sobre les aportacions dels sis professionals que
van passar pel carrec al New York Times entre els anys
2003 12017. També és interessant un treball realitzat
pel Poynter Institute en el qual vuit defensors de
publicacions de diferent tipus expliquen els seus
respectius casos.

Hi ha qui valora aquesta feina com el simbol d’un
ofici en reconstruccid. I qui, contrariament, la veu
en vies d’extincid. A vegades, es percep com envol-
tada d’un aire solitari 1 una mica vintage,amenacada
de dissolucié enmig d’un escenari liquid i confos
com és,ara més que mai, 'informatiu. I, certament,
sembla qliestionada per factors de fons, com els inte-
ressos empresarials o la necessitat d’una nova cultura
dins de moltes redaccions. Sense oblidar que ara la
informacié és horitzontal i que la relacié amb els
lectors és radicalment diferent a la d’abans.

El debat sobre la vigéncia i el futur del defensor del
lector, doncs, és obert i té sentit. Ja ho advertia 'ar-
ticle que tancava la paradeta al New York Times amb
una pregunta que segueix plenament vigent: “Quan
desapareix aquest rol, qui vigila al vigilant?”

ENLLAGOS

https:/ /bit.ly/3rtSOtt
https:/ /bit.ly/3h TsLOF
https:/ /bit.ly/3iwRSVQ
https:/ /bit.ly/3BmxOyg
https:/ /bit.ly/3wRtjjz
www.newsombudsmen.org/
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Joan Palomés

6 HORES. ELNOIDEL SUCRE
| LAVAGA DE LA CANADENCA

Alfons Lopez i Pepe Galvez | Pages editors, 2021 | 102 pagines

“Vuit hores de treball.Vuit hores d’esbarjo.Vuit hores de descans”. Aquesta elemen-
tal reivindicacié del moviment obrer —encunyada al segle x1x pel socialista utopic
Charles Owen— va determinar la fi de la vaga que els treballadors de La Canadenca
havien iniciat dos mesos abans. Durant el febrer i mar¢ de 1919, 1a lluita sindical de
la cNT havia paralitzat Barcelona i un 70% de la indistria catalana en la que es consi-
dera una de les fites més rellevants del moviment obrer:I’Estat espanyol va ser el pri-

mer pais a decretar la jornada laboral de vuit hores. La novel-la grafica d’Alfons Lopez, dibuixant, i Pepe Galvez,

guionista, ens endinsa pels carrers de la ciutat revoltada i ens presenta els personatges clau d’aquelles jornades

historiques. Mencid especial mereix el principal protagonista del llibre: Salvador Segui, el Noi del Sucre, anarco-

sindicalista i el principal portaveu del moviment vaguista, que va ser assassinat pels pistolers de la patronal.
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70 ANYS DE PERIODESME

WIFREDO ESPINA

WIST PER 30 AUTORS

WIFREDO ESPINA VISTPER 30 AUTORS

Diversos autors | Josep Maria,Yolanda, Wifredo i Blanca Espina Pahi editors
143 pagines

Setanta anys d’ofici no és poca cosa. Significa, sense anar més lluny, haver exercit

de periodista durant la dictadura i no de manera precisament complaent amb les
autoritats del Regim. Espina és el periodista catala més llegit a Catalunya durant el
franquisme il’inici de la Transicid, especialment, la seva columna “Cada cual con
su opinién” a les pagines del Correo Catalan, diari al qual va estar vinculat durant
vint-i-quatre anys, disset del quals com a sotsdirector. Els seus fills han decidit fer un

" J recull dels escrits publicats en diversos diaris i revistes al llarg dels anys que parlessin

de la trajectoria i la personalitat de Wifredo Espina i han seleccionat, finalment, els trenta autors que omplen el
llibre: de Teresa Pamies a Jordi Amat; de Lloren¢ Gomis a Gonzalez Ledesma. I'si hi ha un terme que, gairebé

tots ells, inclouen a manera de definici6 és el d’independeéncia.“No era la suya la opinién de un grupo, de un

sector. Era la opinién de un independiente”, escrivia Lloren¢ Gomis.

Santiago Vilanowa

L'emergéncia
climatica

a Catalunya.
Revolucid

o collapse
I

it aramie 4 e

b=

'EMERGENCIA CLIMATICA A CATALUNYA.
REVOLUCIO 0 COL-LAPSE

Santiago Vilanova | Edicions 62,2021 | 328 pagines

Lautor, periodista, escriptor i consultor mediambiental fa quaranta anys ja parlava
dels aqiiifers contaminats pels purins, de 'urbanisme depredador ala costai de la
perillosa concentracié de gas carbonic a 'atmosfera, entre altres qiiestions. Quaranta
anys ila pollucid, la degradacid i el creixement desaforat continuen indeturables i
les tossudes investigacions cientifiques, avui dia, comencen a mostrar camins sense
retorn.Vilanova preconitza en aquest llibre un canvi radical de governanca. Drastic,

revolucionari: cal, ineludiblement, una rectificaci6 de la gestio del territori i de I'energia; uns nous habits de

consumir, treballar, produir, viatjar, alimentar-nos, desplagar-nos... La responsabilitat i la miopia de politics

locals, de liders globals i d’oligarques universals son gairebé delictives. Segons I'autor, “si els clients o consu-

midors canviem, els industrials canviaran; si els electors canviem, les politiques canviaran. Cap industrial i cap

politic podra oposar-se a una voluntat popular conscienciada i ben informada”, escriu.

LA GRAMATICA DELVIRUS

osep Gifreu
Saldonar edicions, 2021

328 pagines

Com afirma I'autor, la pande-
mia ha aconseguit “reinventar
la professi6é”. Tots i cadascun

dels valors i principis del peri-

odisme han estat posats a prova,
perque, al capdavall, la princi-
pal contribucié del periodisme
en aquesta crisi era la de gene-
rar confianca i la d’instaurar
seguretats. Aquest assaig tracta
el paper fonamental dels mitjans de comunicacié en
la construccié del relat sobre I’enorme, infinit, trauma
psicosocial, sanitari i economic que ha viscut la hu-
manitat amb la “gran epidémia” de la nostra época. La
crucial missié dels mitjans de proximitat, la batalla
contra la desinformacid, el protagonisme del periodis-
me cientific, els angoixants limits de la llibertat, la in-
formacid global i local alhora... s6n alguns dels aspec-
tes plantejats en aquest necessari assaig.

ISABEL CLARA-SIMO.
UNAVEU LLIURE I COMPROMESA

ordi Tormo
Ara Llibres, 2021

220 pagines

Escriptora, periodista, politica,
filosofa, feminista, activista de
la llengua catalana... Isabel Cla-
ra-Simo, poliédrica, intensa 1
vital, recol-lectora de guardons
ireconeixements —Premi Sant
Jordi, premi Critica Serra d’Or,
premi Andromina, Creu de

Sant Jordi, premi Trajectoria,
T2 Premi d’Honor de les Lletres
Catalanes...— va obrir la seva porta al biograf Jordi
Tormo quan la malaltia que patia comengava a fer
estralls. El resultat de les converses que van mantenir
és aquest minucids 1 intim llegat de vivencies, refle-
xions, records, confessions i fotografies que emmar-
quen un veritable homenatge a una personalitat
abassegadora. Per les pagines desfilen altres personat-
ges amb qui Clara-Simd es va relacionar: Maria Au-
relia Capmany, Montserrat R oig, Antoni Mird, Ovi-
di Montllor, Joan Fuster...

ELDILUVIO, LA PRENSA Y LA SEGUNDA REPUBLICA
Gil Toll
Icaria, 2021

360 pagines

La rigorosa i exhaustiva inves-
E Diluvio, tigaci6 del periodista Gil Toll
Ia prensa y la —de fet, una tesi doctoral— ens

Sequndy Replblica obre un camp de la historia del
= periodisme menystingut fins
no fa massa per 'académia i
silenciat abans per la dictadura:
- el de la premsa progressista,

laica, federalista i republicana,

de la qual el diari El Diluvio és
un exemple paradigmatic. El Diluvio, nascut el 1858
com ElTelégrafo, va tenir un paper primordial en la
defenestracié de la monarquia borbonica i 1’adveni-
ment de la Segona Republica. La seva influéncia en-
tre les classes populars catalanes i el suport sense fis-
sures a la causa republicana i federal es van traduir en
la forta expansi6 que va experimentar en els anys
trenta, quan va assolir una tirada de 150.000 exem-
plars, només superada per La Vanguardia.

*

CRONICAS IMPERTINENTES DESDE MI CONFIN

Nana de Juan
Samarcanda, 2020

270 pagines

Lautora ha estat durant gairebé
vint anys vinculada a 'agéncia
EFE a Barcelona com a coordi-
nadora de Reportatges. A I'ini-
ci del confinament, al marg del
2020, va decidir escriure una
cronica diaria sobre aspectes
inedits dels personatges famo-
sos que havia entrevistat o co-
negut. El resultat sén aquestes
seixanta-cinc croniques ironiques i esmolades que
ens parlen del costat fosc que no apareix a la nota
publicada en el seu moment. Nana de Juan recorda
que 'aleshores princep Felip, abanderat olimpic, li
reconeixia en una entrevista que el seu pare li propi-
nava algun calbot quan el derrotava en alguna com-
petici6 de regates. El Dalai-lama, I'actor Anthony
Quinn, Peret, Lluis Llongueras, Josep Tarradellas i
Isabel Preysler son altres personatges a qui I'autora

desentranya un misteri, una excentricitat, una mania.

COMUNICACION POLITICA DIGITAL EN ESPARA

Victor Sampedro (coord.)

vocpress, 2021
242 pagines

El subtitol del llibre és forca
eloqient: Del ‘Pasalo’ a Podemos
y de Podemos a Vox.Aixi,I’equip
d’investigadors ha estudiat
I'evolucié entre el primer es-
deveniment tecnopolitic digi-
tal a estat espanyol —la convo-
catoria per sMs del 13 de marg
del 2004 sobre 'autoria dels

- atemptats de Madrid—1i el fe-
nomen Vox. La investigaci6 s’inicia amb una premis-
sa contundent: cal discernir entre comunicacié poli-
tica i mercadotecnia electoral, una confusié en que
cauen molts politolegs. El control corporatiu i estatal
del marqueting electoral ha devaluat la democracia,
ja que, al capdavall, d’aix0 es tracta:“La qualitat de la
democracia esta en funcié del debat politicomedia-
tic, de la conversacid i de la mobilitzacié social que la
comunicaci6 politica genera”. El quart poder en
xarxa com a model periodistic i civic de la comuni-
cacio politica digital.

ELJOVEN PORCEL

Sergio Vila-Sanjuin
Destino, 2021

366 pagines

Quan Porcel arriba a Barcelo-

EL JOVEN
PORCEL

na procedent de Mallorca tenia
poc més de vint anys i en una
década esdevindra un escriptor

SER LA SANIUAN

prestigios 1 un periodista de

referéncia amb una secci a la
revista Destino —“Los encuen-
tros”— en la qual entrevistava a
la crema cultural d’aquella Es-

panya enfosquida per la dicta-
dura:Azorin, Pla, Lujan, Castellet, Buero Vallejo,
Aleixandre, Ferrater, Lloreng Villalonga, Delibes,
Matute i tants d’altres.Vila-Sanjuin se centra en la
primera etapa de 'escriptor “perque és la menys
coneguda i perque és la més intensa” i que finalitza
—si més no en el llibre— amb el viatge i el descobri-
ment enlluernador de la revolucié cultural xinesa.
Porcel havia gaudit de tres “tutors” de luxe:Villa-
longa, Cela i Pla amb els quals va acabar malament.
Cal destacar la devastadora carta a Cela, a qui titlla
de censor del regim.

L'OR DOLG A LA PELL DE BRAU

Francesc Canosa

Pages editors, 2021
199 pagines

Impecable relat periodistic —

s e
aixo que anomenen longform—
A LA PELL DE BRAN que narra I'eclosié d’un vell
A projecte: el “miracle” de la pera

llimonera lleidatana, la Califor-
&i nia catalana, la indstria agroa-

limentaria, el Ponent impo-

nent, el “Power Fruit”,amb el

contrapunt frustrat del “Plan
o Badajoz”:1a pretensi6 del dic-
tador de redimir Extremadura de la miséria endemi-
ca.Amb un estil literari precis, agil i desimbolt, I’au-
tor efectua un recorregut entre els anys vint dels
segle passat fins avui, passant per les estacions cen-
droses de la dictadura, per establir el paral-lelisme
entre dues terres riques i fermes, Badajoz i Lleida, i
de com el caciquisme i el sefioritismo poden marcar a
foc un paisatge. Francesc Canosa és director de La
Mira i professor associar de la Facultat de Comunica-
ci6 Blanquerna.

Tots els llibres d'aquesta seccio es poden trobar al
Centre de Documentacié Montserrat Roig i estan
disponibles en préstec per als col-legiats.
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ENRIQUE BADOSA

El 31 de maig va morir a Barcelona, a noranta-quatre anys, el periodista, poeta,
traductor i editor Enrique Badosa. Nascut el 1927, va estudiar Filosofia i Lletres
iva treballar com a periodista cultural al Noticiero Universal fins a la desaparicid,
P’any 1986,1 posteriorment a I’ABC, on escrivia articles d’opini6. Una feina que
compaginava amb ’editorial Plaza y Janés, on va impulsar dues col-leccions de
poesia. Deixa vint-i-un llibres de poemes, cinc llibres d’assaig i onze llibres de po-
emes traduits d’autors en catala, llati, frances, portugués i la poesia medieval. Entre
altres premis, tenia el Ciutat de Barcelona i la Creu de Sant Jordi.Tal com destaca
el periodista Josep Moya-Angeler, “ha sigut el gran poeta en llengua castellana
que ha gaudit de 'admiracié dels altres poetes, cosa realment dificil”.

Enrique Badosa pocs dies abans de morir

MANUEL FANLD

El periodista Manuel Fanlo va morir el 21 de juny, a seixanta-vuit anys. Nascut el
1952, va treballar als rotatius Mundo Deportivo, 4-2-4, Zaragoza Deportiva i Mundo
Diario. E1 1984, va comengar a Televisié de Catalunya, on s’especialitzaria en la
informaci6 del r. . p. Espanyol. Sentimentalment vinculat als colors blanc-i-
blaus, va ser un dels pioners de la comunicacié del club, i va ser-ne director de
Comunicacid entre 1989 i 1994. Un cop finalitzada aquesta etapa, va tornar a
exercir de periodista a TvV3 i a Mundo Deportivo, fins que una malaltia el va obligar
a abandonar prematurament la professié.

XAVIER MOYA

Xavier Moya, periodista, guionista, fotograf i escriptor, va morir el 7 de de juny

a seixanta-cinc anys. Nascut a Badalona el 1956, es va llicenciar en Periodisme
per la uas.Tenia una llarga experiencia en premsa escrita i en el mén audiovisual.
Va ser un dels fundadors de Radio Ciutat de Badalona, on va dirigir i presentar
diferents programes. Guionista de radio i televisid, havia participat en molts curt-
metratges de cinema independent. Com a autor de llibres i contes, va ser distin-
gint amb guardons com el Premi de Narrativa Rei en Jaume de I'Ajuntament de
Calvia (Mallorca). Aquest 2021 havia publicat El Pes de la Memoria (Columna).

ANTONI SELLA

El periodista Antoni Sella i Montserrat va morir el 4 de juliol, a cinquanta-nou
anys, després d’una llarga lluita contra el cancer. Nascut a Sitges el 1962 i llicen-
ciat en Antropologia Cultural, es va dedicar al periodisme des de jove, primer a
L'Eco de Sitges i després com a corresponsal de Regié 3 (suplement d’El Periédico de
Catalunya) i posteriorment de La Vanguardia. Va ser dels primers col-laboradors de
Sapiens. Entre 19911 1995, va ser cap de Premsa de I’Ajuntament de Sitges, 1 des-
prés com a freelance va collaborar amb diferents mitjans, i va crear I’editorial E1
Pati Blau amb Roland Sierra. Entre 2005 1 2011, va ser director del Consorci del
Patrimoni de Sitges. E1 2013, va ser nomenat director de L'Eco, on I'estiu passat va
deixar-ne la direccid per I'avancat estat de la malaltia. Poc abans de morir, va ser
reconegut amb el Premi Eugeni Molero en la modalitat de periodisme escrit.

ANGEL CATENA

El 19 de juliol, va morir el periodista i fotograf Angel Catena a seixanta-quatre
anys, a causa d’un infart. Cronista i documentalista de Tarragona, va arribar amb
nou anys a aquesta ciutat, on va documentar les seves dentincies i mancances.
Responsable des de feia una decada de les fotografies de la revista Newspa, en el
moment de la mort tenia una exposicié de fotografies seves al Mercat Central de
Tarragona sobre les lluites i moviments socials i veinals en les quals ell mateix hi
havia pres part als anys vuitanta i noranta. Persona reivindicativa, formava part de
la Coordinadora d’Entitats i per la lluita per una sanitat pablica de qualitat i estava
ultimant un Ilibre sobre les lluites veinals amb I'activista cultural Angel Juérez.

CARLOS ROMEU

El 24 de juliol, va morir Carlos Romeu Miiller, dibuixant i humorista grafic co-
negut com a Romeu, a setanta-tres anys. Nascut a Barcelona el 1948, de mare fran-
cesa 1 pare espanyol, va ser ninotaire, serigrafista, guionista i escultor. Als anys se-
tanta, va iniciar-se en el mén del comic i va treballar per a Fotogramas, Bocaccio, Por
Favor, Charlie Mensuel, Triunfo, Interviti, Playboy, El Pais, Muy Interesante i National
Show 1 juntament amb el dibuixant Tom va dirigir el setmanari Mata Ratos. Ells
dos van ser, el 1977, membres fundadors d’El Jueves. Com a guionista, participaria
en programes de TV3, com Tres i l'astroleg 1 Filiprim. E1 2011, va ser reconegut amb
el Premi Internacional d’Humor Gat Perich.

JUDITH DURAND

La periodista Judith Durano Juanmarti, natural de Sort, va morir el 3 d’agost a
quaranta-vuit anys després de dos anys i mig lluitant contra el cancer. Periodista,
traductora —parlava set idiomes— i escriptora, el 2018 va fundar Jud&Co després de
quinze anys d’experiéncia en la comunicacié i les relacions institucionals. Durano
formava part del Grup de treball de Gabinets de comunicacid corporativa del Col-
legi de Periodistes. Pocs dies després de la seva mort, Sort va acollir la presentacid
de I’Associaci6 Judith Durano de Literatura Infantil sobre el Cancer que gestionen
amics seus per seguir promovent el coneixement d’aquesta malaltia en nens i ado-
lescents valent-se de la literatura i es va presentar I'edici6 en catala del llibre El desig
d’Olivia, escrit per Durano amb la seva filla Carla, de nou anys.

ROSA PINOL

Rosa Maria Piflol va morir el 8 d’agost a causa d’un tumor cerebral a setanta anys.
Nascuda a Barcelona el 1950, va estudiar a ’Escola de Periodisme del c1cr.Va ini-
ciar-se a la revista Cavall Fort,on va ser secretaria de direccid.Va treballar a Diario
Femenino 1,des de 1976, va formar part de I’equip fundacional de I’ Avui, on es va
especialitzar en el mén dels llibres i les lletres. E1 1983, es va incorporar a la seccid
de Cultura de La Vanguardia, on va col-laborar en el llancament de la versi6 en llen-
gua catalana. E1 1992, va rebre el premi Atlantida, que atorga el Gremi d’Editors

de Catalunya i, el 2015, any de la seva jubilacid, el premi a tota la trajectoria, en el
marc de la Setmana del Llibre en Catala.

XAVIER MERCADE

El fotograf Xavier Mercadé va morir el 23 d’agost a cinquanta-cinc anys a causa
d’un cancer. Nascut a Barcelona el 1967, ha documentat gairebé quatre decades de
musica en directe. El seu arxiu suma més d’un mili6 de fotografies de 14.000 con-
certs. Format a ’Escola de Mitjans Audiovisuals de Barcelona, el 1984, es va iniciar
al fanzin Tollker i, després, va col-laborar amb Ruta 66, Rockdelux, El Punt Avui, Vi-
laweb o Rolling Stone, entre altres. Fou un dels fundadors d’ Enderrock, on era cap de
Fotografia. La seva obra s’ha vist en diverses exposicions i és autor de llibres com
Pasién por el rock: Las mejores fotos de concierto (La Mascara, 1999), Freaks: La cara ocul-
ta del rock (Quarentena, 2010) o Balas perdidas: Qué fue del siglo XX (66 rpm, 2012).
En el moment de la mort, tenia una exposicié al Palau Robert de Barcelona.

PILAR CABALLERD

Pilar Caballero Gil, destacada periodista cultural, va morir el 3 de setembre, a
conseqiiéncia d’un cancer de pancreas a setanta-tres anys. Llicenciada en Cién-
cies de la Informacio (uaB) va col-laborar a El Pais i més tard, sempre en 'ambit

de la Cultura, es va incorporar al Diari de Barcelona. Després va fundar el gabinet
Caballero Comunicacié.Va viatjar amb Comediants i va contribuir a que fossin
reconeguts arreu del mén. Un cop va deixar el periodisme, va ser al nucli fundador
de I’Associacié Aetto per construir una escola mixta, laica i pablica al Senegal. Al
seu funeral, el periodista Joan Marcet va dir:“Els que hem tingut la sort d’haver-la
acompanyat, no I’oblidarem mentre que ens quedi un sol bri de memoria”.

Pilar Caballero va treballar en mitjans i al seu gabinet de premsa.

PERE MADRENYS

El 23 d’agost, va morir Pere Madrenys i Caballé, a vuitanta-nou anys, a causa de
I’Alzheimer. Nascut a Sils el 1932, amb dotze anys, va ingressar al seminari i va ser
ordenat capella el 1956. Llicenciat en Ciencies de la Informacid, es va doctorar en
Dret canonic. Oblat de 'Opus Dei entre 1957 1 1973, va treballar a Europa Press,
El Correo Catalan, Preséncia—que va dirigir—, Full Parroquial,Vida Catolica, Hoja

del Lunes, Or i Flama, Recvll i Olot Misién, 1 seria el primer corresponsal d’El Pais

a Girona. Membre de la junta del Col'legi de Periodistes, el 1985, va comencar a
treballar a EI Punt, on va estar fins 1997, quan es va jubilar.

ANTONIO FRANCO

Antonio Franco Estadella va morir el 25 de setembre a setanta-quatre anys, vic-
tima del cancer. Nascut a Barcelona el 1947, es va llicenciar a I’Escola de Perio-
disme de I’Església. E1 1969 es va incorporar al Diario de Barcelona on va ser-ne el
subdirector. Durant el franquisme va cofundar revistes com Barrabds i El Papus i
va pertanyer al Grup Democratic de Periodistes. E1 1978 va fundar El Periédico de
Catalunya, que va dirigir fins a 1982, quan va anar a El Pais, com a director adjunt,
per llancar I'edicié catalana. E1 1988 va tornar a dirigir El Periédico, carrec que va
mantenir fins al 2001. Havia rebut premis com I'Ortega Gasset,]’Antonio Asen-
sio,la Creu de Sant Jordi o el Ciutat de Barcelona.Va ser un dels redactors del
codi deontologic del Col-legi de Periodistes.

Franco a la redaccié d'El Periddico. Foto: Albert Bertran / El Periddico

RAMON PEDROS

Ramon Pedro6s i Marti va morir el 28 de setembre a setanta-quatre anys després
d'una llarga lluita contra el cancer. Nascut a Lleida el 1947, es va llicenciar en
Filosofia i Lletres a la Universidad Pontificia de Comillas i va cursar Periodisme a
I'Escola Oficial. De la seva extensa trajectoria destaca la decada (1988-1998) que
va ser director del gabinet de premsa del president de la Generalitat Jordi Pujol.
Anteriorment havia treballat a ABC.Va ser-ne corresponsal a Moscou, on després
seria delegat de TVE i corresponsal d’ErE. Posteriorment va ser delegat i corres-
ponsal a Washington 1 Brussel-les per TVE, primer, i després delegat d’ere a Cata-
lunya. Autor de llibres com I'exitds La volta al mon amb Jordi Pujol (2002), un cop
va deixar la Generalitat, va ser subdirector de Recoletos, va dirigir Metro News a
Espanya, el Diari delarragona i La Mariana de Lleida.
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3 de maig

LA PANDEMIA COM A EXCUSA.Amb motiu del Dia
Mundial de la Llibertat de Premsa, el Col-legi de Pe-
riodistes de Catalunya denuncia que s’esta utilitzant
la pandemia per a “agreujar i intentar normalitzar
practiques antidemocratiques”. En concret, es refe-
reix a les limitacions a les rodes de premsa, al refts
d’entrevistes, a la discriminacié d’alguns mitjans de
comunicacié i de professionals, com ara els fotoperi-
odistes, i a I'ajornament de decisions imprescindibles
en els mitjans ptblics.

7 de maig

CoMISSIO DE CONTROL DE LA CCMA. El Parlament

de Catalunya constitueix la comissié de control de

la Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals
(ccMa). La comissio estara presidida per David Pérez,
diputat del psc,i compta amb Francesc Ten (Junts)
iJenn Diaz (ERC) com a vicepresident i secretaria,
respectivament. Pérez ja havia estat el portaveu
socialista en aquesta comissi6 en les darreres dues
legislatures.

9 de maig

PERIODISME EUROPEISTA. La periodista Judy Dempsey
guanya el Premi Ernest Udina a laTrajectoria Euro-
peista 2021, que concedeix anualment I’ Associacid
de Periodistes Europeus de Catalunya (APEC) 1 que
s’anuncia coincidint amb el Dia d’Europa. El jurat
del guardé valora la “capacitat d’analisi” i la “vocacid
didictica” d’una professional com Dempsey, que ha
cobert els principals capitols de la historia recent de
la UE 1 que fa deu anys que dirigeix el blog Strategic
Europe, un web fonamental per entendre la politica
europea.

10 de maig

RETORN ESPERAT. Després de quaranta-set dies absent
per la Covid-19, el periodista Carles Francino torna
ales ones per presentar el programa La Ventana ala
cadena SER. Francino va contagiar-se de coronavirus
al mes de marg i va haver de ser ingressat amb febre
molt alta i dificultats per a respirar. El periodista,
molt emocionat, explica en directe que va arribar a
perdre la veu isis o set quilos de pes,a més de patir
un ictus, del qual, diu, sembla que no li han quedat
seqiieles.

11 de maig

PRIMERA DIRECTORA DEL POsT. El diari nord-america
The Washington Post nomena Sally Buzbee com a
nova directora i es converteix en la primera dona a
fer-se carrec del prestigios rotatiu nascut el 1877.
Buzbee n’era fins ara editora adjunta i vicepresidenta
de I'agéncia de noticies Associated Press. La nova
directora, de cinquanta-cinc anys, pren el relleu de
Martin Baron, que va anunciar que es jubilava al fe-
brer. Buzbee s'uneix al llistat de dones que, darrera-
ment, han agafat les regnes de mitjans de comunica-
ci6 als Estats Units.

Foto: The Washington Post

Sally Buzbee substitueix Martin Baron.

13 de maig

PERIODISTA HAVIES DE SER. El Mercat del Pla a Llei-
da acull la terttlia “Periodisme i feminisme”, una
oportunitat per reflexionar sobre la situacié de les
dones en la professio. Aquesta tertalia forma part de
Pexposici6 “Feminista havies de ser” i compta amb
la participacié de quatre dones periodistes: Anna
Gomez, Natza Farré, Laura Cortés 1 Estela Busoms.
Aquesta tltima, vicepresidenta de la Demarcacié de
Lleida del Col'legi de Periodistes, va detallar les ini-
ciatives impulsades des del Col-legi vers la igualtat de
genere en la professio.

18 de maig

CANVIS A UNIDAD EDITORIAL. Marco Pompignoli

és nomenat president d’Unidad Editorial, empresa
que edita els diaris El Mundo, Marca i Expansion,
entre altres. L'italia substitueix Antonio Fernindez-
Galiano, que ha estat al capdavant del grup els Gltims
deu anys. Pompignoli és director financer de rcs
MediaGroup, la matriu d’Unidad Editorial, des de
Pany 2016.

19 de maig

ALIANGA TERRITORIAL. Els mitjans NaciéDigital i
Reusdigital.cat sumen esforcos per potenciar-se tant
en I’ambit regional com nacional. D’aquesta manera,

els dos mitjans de comunicacié comparteixen con-
tinguts i organitzen la cobertura de grans esdeveni-
ments a les comarques del Baix Camp i del Priorat.
Amb tot, NaciéDigital refor¢a la preséncia al territori
iactualment ja arriba a les dinou capcaleres de pro-
ximitat a tot el pais.

20 de maig

DISCULPES DE LA BBC. La cadena publica britanica
demana disculpes per les mentides que va fer servir
per aconseguir I'entrevista a Lady Di del 1995, aque-
lla en la qual 'exdona del princep Carles d’Angla-
terra va assegurar que eren “tres dins del matrimoni”,
en referencia a la infidelitat de 'hereu amb Camilla
Parker Bowles. Una investigaci6 actual ha demostrat
que el periodista encarregat de fer 'entrevista, Mar-
tin Bashir, va utilitzar documents falsos per conven-
cer Diana Spencer de la necessitat de I'interviu.

*

24 de maig

UN LLIBRE SOBRE PAGESOS PIONERS. La Cambra de
comerg de Reus acull la presentacié del llibre El grup
de Pagesos Actius de Mont-roig del Camp, escrit pel pe-
riodista Joan GamundiVila. El llibre explica la histo-
ria dels pioners de la renovacié de 'agricultura que
en ple franquisme es van convertir en un referent a
I’Estat. El llibre, editat per Ganzell, esta prologat pel
ministre d’Agricultura, Carlos Romero.A la pre-
sentaci6 del llibre hi van participar Carles Pellicer,
alcalde de Reus; Jordi Just, president de la Cambra de
comerg de Reus; Esteve Giralt, vicepresident de la
Demarcaci6 de Tarragona del Col-legi de Periodistes
de Catalunya; Maria del Remei Benach, tinent d’al-
calde de Mont-roig del Camp;Angel Xifié, delegat
del Departament d’Agricultura; Eduard Boada, di-
rector de I’editorial Ganzell, i ’autor del llibre.

Gamundi en moment de la presentacié

*

25 de maig

REPTES INAJORNABLES. El Sindicat de Periodistes
recorda al nou Govern de la Generalitat els reptes
“inajornables” del sector 1 li planteja una série de
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reivindicacions per garantir el dret a la informacio,
fomentar la independéncia dels mitjans de la ccma
respecte de 'executiu, liderar la lluita contra els
falsos autonoms, reconeixer els nous mitjans de co-
municacié que estan sent impulsats per periodistes
iregular les practiques per evitar una “explotacié”
laboral.

28 de maig

EL pErIODICO S'INSTALLA A L'H. El diari El Periddico

de Catalunya es trasllada a ’'Hospitalet de Llobregat
després de gairebé tres decades a la seu del carrer del
Consell de Cent de Barcelona. D’aquesta manera el
rotatiu compartira les noves oficines, construides I'any
2012 i ubicades a la GranVia 163-167,amb el diari
Sportiles revistes del Grupo Zeta. La de 'Hospitalet
sera la quarta seu d’El Periodico de la seva historia perd
també és la primera que esta ubicada fora de la capital
catalana.

BAYERRI, MICRO DAURAT. El periodista i escriptor
Josep Bayerri rep el premi Micro Daurat, que atorga
la demarcacié de les Terres de I’Ebre del Col'legi de
Periodistes, en reconeixement a la seva trajectoria.
Durant P'acte també s’entreguen els guardons del

2019 1 2020 del Micro Tancat a I’alcaldessa de Tortosa,
Meritxell Roigé (2019),1 a la portaveu de I’empresa
Padesa, Eva Abancens (2020),1 del Micro Obert a
Albert Curto, de I’Arxiu del Baix Ebre (2019),1Ana
de Pablo, responsable de Comunicacié de I'Institut
Catala de la Salut (ics) a les Terres de ’Ebre (2020).

Foto: Demarcacié Ebre

Els guardonats de les tres Ultimes edicions

HOMENATGE A FRANCINA BORIS. Domeny (Girona)
dedica un passeig a la locutora de radio i sardanista
Francina Boris (1915-2013). Boris va ser la primera
veu femenina de Radio Girona, on va entrar a tre-
ballar amb només catorze anys. També fou locutora
de Radio Associacié de Catalunya durant la Sego-
na Republica i la Guerra Civil. Més endavant, va
conduir el primer programa de radio en catala de
la postguerra, Nostra Dansa, dedicat a la sardana. E1
periodista Enric Frigola, que va treballar amb Boris,
va recordar aquesta figura en un acte que va reunir
amics 1 familiars.

31 de maig

CONDEMNA PER AGRESSIO. L'Audiéncia Provincial
condemna a dos anys de pres6 i d’inhabilitacié un
agent dels Mossos d’Esquadra per agredir Jests Ro-
driguez, periodista del setmanari la Directa, mentre
cobria les manifestacions pel desallotjament del Banc
Expropiat, al barri de Gracia de Barcelona, 'any
2016. El policia ha estat condemnat per un delicte de
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lesions amb s d’instrument perillés, amb 'agreujant
de fer-se valer del seu carrec puablic. Rodriguez va
patir el trencament d’un dit de la ma, que ara ja no
pot flexionar del tot.

JUNY

1 de juny

FOGUET, DIRCOM DEL GOVERN. El Govern nomena
el politoleg Carles A. Foguet nou director general
de Comunicacié de la Generalitat en substitucid de
Jaume Clotet, en el carrec des del 2016. Foguet ha
dirigit estrategia comunicativa d’Erc des de 'any
2016 1 és director de Comunicacié del magazin
cultural Jot Down des del 2012, quan va comengar a
funcionar.

4 de juny

HOMENATGE A PEPA BOUIS. L' Ajuntament de Gi-
rona dedica una plaga a la periodista Pepa Bouis

al barri de Sant Narcis, entre els carrers Pare Coll,
Narcis Monturiol i Santiago Rusifiol. La periodista,
traspassada el 2011, va treballar durant quinze anys

al diari El Punt, tot i que també va desenvolupar

la seva trajectoria periodistica al Diari de Girona i
com a corresponsal d’El Pais. Bouis és recordada pel
compromis amb els drets de les dones i pel taranna
progressista i obert.

8 de juny

JorpI BORRAS AL “PEssIcS”. El fotoperiodista Jordi
Borras és el protagonista d’una nova edicié del cicle
“Pessics de vida”, que organitza la Demarcacié de

la Catalunya Central del Col'legi de Periodistes i
I’Ajuntament de Manresa, a través del Centre Cultu-
ral del Casino. Borras va conversar amb la periodista
de NaciéManresa Aina Font Torra. Borras esta especi-
alitzat en grups d’extrema dreta.

Foto: Salvador Redé

Borras durant la conversa amb Aina Font

*

9 de juny

L’ALCALDESSA DE TORTOSA RESPON. Meritxell Roigé,
alcaldessa de Tortosa, ret comptes davant dels perio-
distes en una trobada organitzada conjuntament pel
consistori tortosi 1 la Demarcacié de les Terres de
I’Ebre del Col-legi de Periodistes. A més de respon-
dre les preguntes dels periodistes, la batllessa traca
les linies estrategiques del seu govern amb vistes al
segon mandat.

10 de juny

FESTA DE LA RADIO EN CATALA. L’Auditori ONCE és
Pescenari del lliurament dels Premis Radio Associa-
cid, que enguany arriben a la 21a edicié. La gala, pre-
sentada per Jordi Basté, reconeix els millors periodis-
tes 1 programes de radio en catala, i entre els premiats
hi ha el programa Crims, de Tv3,1 els periodistes
Adria Soldevila, Sergi Escudero i Sique Rodriguez
per la investigacié del Bargagate,!’escandol que im-
plica I'exdirectiva culer en presumptes difamacions
d’opositors i jugadors del club a les xarxes socials.

Foto: Radio Associacid

Un moment de l'acte a 'Auditori ONCE

EL pp DENUNCIA INFOLIBRE. El Partit Popular presenta
una dentncia davant la justicia contra el digital InfoLi-
bre per presumptes delictes de revelacié de secrets. El
digital havia publicat una informaci6 en exclusiva que
apuntava que el president de Mircia, Fernando Lopez
Miras, hauria intercedit perqueé un familiar del secre-
tari general del partit, Teodoro Garcia Egea, s’operés
en un hospital pablic de la regié. El mitja i 'autora de
la peca reben el suport de les associacions de periodis-
tes de I’Estat, entre aquestes el Col-legi de Periodistes.

12 de juny

EL cpc, PREMI PREMSA COMARCAL. L’ Associacié Cata-
lana de Premsa Comarcal (acpc) concedeix al Col-
legi de Periodistes de Catalunya el Premi Premsa
Comarcal 2020 pel suport als mitjans de proximitat
en I'altim any. Ho fa en el marc de la tretzena Con-
vencid de la Premsa Comarcal que se celebra a 'Ho-
tel Condes de Barcelona. El dega del Col'legi, Joan

Maria Morros, fa valdre la importancia dels periodis-
tes 1la premsa, als quals considera “un bé essencial i
imprescindible”.

14 de juny

TOT RECORDANT MONTSERRAT ROIG. L Ateneu Barce-
lones acull una tertalia entre les escriptores Carme
Riera, Najat El Hachmi i Anna Punsoda amb motiu
del 75¢ aniversari del naixement de la Montserrat
Roig. Les tres novel-listes repassen la trajectoria de
Roig i en reivindiquen I’obra, desconeguda entre

el jovent i ignorada per 'académia. Aquesta és la
primera activitat d’una programacié dedicada a la
periodista que s’allargara fins al mes de setembre.

16 de juny

CONVOCATS ELS MANE I FLAQUER. L’ Ajuntament de
Torredembarra, la demarcaci6 de Tarragona del
Collegi de Periodistes i I’empresa Repsol presenten
la 34a edici6 dels premis de periodisme Mané i Fla-
quer, que enguany ofereixen les categories de perio-
disme Camp de Tarragona, Periodisme turistic, Co-
municacié Local i Fotoperiodisme. Aquest any, com
a novetat, s’exposen les quaranta-vuit instantanies
presentades 'any passat en aquesta tltima categoria.
El termini de recepcié finalitza el 22 d’octubre.

17 de juny

CASASUS, HONORIS CAUSA. La Universitat de Girona
investeix el periodista Josep Maria Casasts doctor ho-
noris causa, en reconeixement de la trajectoria acade-
mica, de recerca i cultural en I'ambit del periodisme i
la comunicacié. Casasts ha estat mestre de periodistes
tant a les facultats de Comunicacié de la Universitat
Autonoma de Barcelona com a la de la Universitat
Pompeu Fabra.Actualment, combina la docéncia amb
la tasca periodistica. La trajectoria de Casasts ha estat
vinculada majoritariament al Grup Godé. Actualment
té una seccio diaria d’articles historics a ’ARA.

Foto: UdG

CasasUs durant l'acte a la Universitat de Girona

EL cLUB MEDIA, EN MARXA. El Circol de Reus acull la
primera trobada del Club Média, un forum de dia-
leg que aplega periodistes i personatges publics per
abordar temes d’interés comu i ajudar els professio-
nals de la comunicacid a generar coneixement, obrir
vies de didleg i reflexionar sobre qiiestions d’actuali-
tat. Es una iniciativa de la Demarcaci6 de Tarragona
del Col'legi de Periodistes i el Circol de Reus.

21 de juny

RIUS, NOU PRESIDENT DE L’FCIC. Josep Carles Rius,
exdega del Col‘legi de Periodistes de Catalunya
(cpc), és designat nou president de la Fundacid

Consell de la Informacié de Catalunya, en substi-
tucié de Rafael de Ribot, que deixa el carrec per
motius professionals després d’haver estat designat
per al carrec al febrer.

22 de juny

SUSPENS ALS MITJANS PUBLICS. Espanya esta molt per
sota de la mitjana europea pel que fa a independén-
cia i pluralisme dels mitjans de comunicacié ptblics.
Aquesta és la principal conclusié de la primera
Jornada sobre Consells professionals de radios i tele-
visions publiques, organitzada pel Sindicat de Perio-
distes d’Andalusia (spa) i la Federaci6 de Sindicats de

Periodistes (Fesp),1 hi participen Betevé, Catalunya
Rdio, Euskal Telebista, RTVE i Canal Sur.

TRAVES AL FOTOPERIODISME. El Sindicat de Periodis-
tes denuncia les limitacions que pateixen els foto-
grafs a ’hora de cobrir esdeveniments importants,
com la conferéncia del president del Govern al Liceu
del dia 21 de juny o 'assemblea de compromissaris
del E C.Barcelona del dia d’abans. El sindicat critica
que les administracions s’escuden en la pandemia
per posar obstacles als professionals.
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23 de juny

CREIX LA CONFIANGA EN LES NOTICIES. En I’¢poca de
la Covid-19 i 'expansi6 de les fake news a les xarxes,
el nombre de persones al mén que afirma seguir
tenint confianga en les noticies creix un 6% respecte
de I'any anterior i se situa en un 44%. Es una de les
principals conclusions del Digital News Report
2021 sobre el consum d’informacid, un informe
elaborat pel Reuters Institute for the Study of Jour-
nalisme de la Universitat d’Oxford.

*

MENYS VIOLENCIA MASCLISTA A LA PREMSA. Un estudi
de I’ Associacié de Dones Periodistes de Catalunya
constata que, el 2020, hi va haver un 61% menys de
noticies sobre violéncia masclista. Uinforme pren
com a mostra els diaris Ara, El Mundo, El Pais, El
Punt, La Vanguardia 1 El Periédico, que van publicar
cent setanta-dues peces davant les quatre centres
quaranta-dues del 2019, un descens que atribueixen

a la situaci6 “anomala” de la Covid-19.

25 de juny

NOU CORRESPONSAL ALS EUA. Catalunya Radio
anuncia que el periodista Francesc Garriga relleva
Geni Lozano al capdavant de la corresponsalia de
I’emissora a Washington aquest estiu. Lozano tornara
a Barcelona a I’agost per incorporar-se als Serveis
informatius. Garriga ha estat corresponsal d’Esports
a Madrid i conductor dels programes Tot Gira i El
club de la mitjanit.

28 de juny

CRESPO, DIRECTOR D’INFORMATIUS DE RTVE. El pe-
riodista Esteve Crespo (1963) és el nou director
d’Informatius de RTVE. L'eleccié de Crespo per en-
capgalar la direcci6é d’Informatius arriba després que
la corporacié fes marxa enrere, ja que en un principi
havia validat per al carrec 'actual directora d’Infor-
matius de RNE, Mamem del Cerro.

Foto: TVE

Esteve Crespo en una imatge d'arxiu

*

29 de juny

FACEBOOK LLANGA BULLETIN. Facebook fa el salt al
mon de les newsletters a través de Bulletin, una pla-
taforma que ofereix la possibilitat de crear-ne de
pagament o gratuites. Caplicacid en qiesti6 s’ha
integrat a la interficie de la xarxa social Facebook,
que ha contractat en exclusiva periodistes, escriptors
i persones rellevants de tota la Xarxa perqué hi pu-
bliquin i d’aquesta manera ajudin a promocionar el
nou producte.

30 de juny

RECIPROCITAT TELEVISIVA. Plataforma per la Llengua
organitza un debat sobre la reciprocitat de contin-
guts en catald entre Tv3,A Punt i 183 que enforteixi
la unitat de la llengua. La terttlia s’emet en directe
via streaming i compta amb Joan Baldovi, de Com-
promis; Marta Rosique, d’Esquerra Republicana

de Catalunya; Marisa Saavedra, d’Unides Podem;
Pilar Calvo, de Junts per Catalunya;Vicent Sarria, del
PSPV-PSOE, i Albert Botran, de la CUP.L’acte va
tenir com a moderador Manuel Lillo, director del
setmanari El Temps. Els participants conclouen que
per avangar cap a aquest horitzo cal el compromis
politic dels tres governs autonomics.

JULIOL

1 de juliol

LLOMBART, SECRETARI DE DIFUSIO. El periodista Jofre
Llombart, fins ara sotsdirector de RACT 1 RACTOS,

és nomenat secretari de Difusid de la Generalitat,
depenent del Departament d’Economia i Hisenda.
Llombart substitueix Miquel Gamisans en el carrec.
El periodista ha estat deu temporades a la radio del
Grup Godd, vuit com a sotsdirector d’El mén a RAC1
i dues més com a sotsdirector de RACT 1 RACTOS.

GONZALEZ, DIRECTOR DE L'INSTITUT RTVE. El perio-
dista Carles Gonzilez accedeix al carrec de director
de I'Institut RTVE, un centre de formacié del sector
de 'audiovisual. Gonzilez ha treballat gairebé sem-
pre a la televisi6 publica, concretament a les arees
d’Esports, Informatius, Programes i Gestid. Entre
2013 12016, va ser director d’Informatius d’RTVE

a Catalunya i, fins al febrer del 2020, va ocupar el
carrec de director al centre de produccié de la cor-
poraci6 al Principat.

2 de juliol

FESTA DE LES PETXINES. El Teatret del Serrallo acull la
vint-i-novena Festa de les petxines de la Informacid,
la tradicional gala organitzada per la demarcacié de
Tarragona del Col-legi de Periodistes de Catalunya.
La Petxina Daurada és per a la periodista esportiva
Danae Boronat;la Petxina Tancada, per a la Confra-
ria de Pescadors de Tarragona; la Petxina Oberta, per
ala SalaTrono i la Petxina kMo, per al programa Car-
rer Major, de Radio Ciutat de Tarragona.

Foto: Demarcacié Tarragona

Foto de familia dels guardonats

*

MEs LECTORS DIGITALS. Els lectors de premsa digital
creixen un 27% respecte a dos anys abans. Aixi ho
recull 'informe Claves de la Informacién del primer
trimestre del 2021, presentat per I’Associaci6 de
Mitjans d’Informacié (ami) i elaborat per Deloitte

i Media Hotline. El nombre total d’usuaris Gnics
multiplataforma que s’informen a través dels portals
digitals és de 476 milions en tot el mén.

4 de juliol

LA GALERIA DELS HORRORS. Reporters sense Fronteres
publica una galeria de depredadors de la llibertat de
premsa, que compren trenta-set caps d’estat o de go-
vern de tot el mén que posen traves a I'exercici lliure
de la professi6. Hi ha dues dones, Carrie Lam (Hong
Kong) i Sheikh Hasina (Bangladesh) 1 un mandatari
de la Unié Europea,Viktor Orban (Hongria).

7 de juliol

PETICIO DE PRESO PER A UN PERIODISTA. La Fiscalia
demana un any i mig de presé per a Albert Garcia,
fotoperiodista d’El Pais per dos delictes d’atemptat
contra I'autoritat. Els fets es remunten a 'octubre del
2019, durant les manifestacions per la senteéncia del
Procés quan, segons un agent del Cos Nacional de
Policia (cNP), Garcia 'hauria colpejat. El fotoperio-
dista ho nega i argumenta que només li va recrimi-
nar una empenta per impedir-li de fer la feina.

9 de juliol

PLAGCA MARGARITA RIVIERE. La periodista i assagista
Margarita Riviére, que va morir el 2015, ja disposa
d’un espai propi al districte de les Corts de Barcelo-
na. Es tracta d’una placa que recorda una “referent
de la professi6”, tal com destaca en I'acte el dega del
Col'legi de Periodistes de Catalunya, Joan Maria
Morros. Uhomenatge és una iniciativa impulsada des
del Col'legi de Periodistes, 1’ Associacié de Dones
Periodistes de Catalunya i la familia de Margarita
Riviere.

Foto: Betevé

Un moment de l'acte a Les Corts

*

14 de juliol

EL pafs FULMINA caNo. El grup Prisa comunica
I’acomiadament al periodista Antonio Caio, després
de gairebé quatre decades vinculat a la capgalera

El Pais, diari del qual va arribar a ser-ne el director.
Actualment, Cafio era assessor digital del periodic

1 hi publicava una columna d’opini6 al mes. Lluny
d’acceptar la decisi, assegura que es tracta d'un
“acomiadament per raons ideologiques”.

15 de juliol

Mor DEe Vries. El periodista d’investigacié neerlan-
des Peter R. DeVries, de seixanta-quatre anys, mor
una setmana després d’haver estat tirotejat al centre
d’Amsterdam. DeVries era un expert en la inves-
tigaci6 del crim organitzat i la policia no descarta
cap hipotesi. El periodista va ser atacat, el 6 de juliol,
quan sortia d’uns estudis de televisié on participava
com a especialista.

FONS, DIRECTOR D’INFORMATIUS DE TVE. El periodista
Pau Fons és nomenat director d’Informatius de

TVE. Fins ara era director de RTvE-Balears, 1 ha estat
redactor dels serveis informatius de RNE a Mallorca,
redactor dels programes Comando Actualidad i +Gen-
tei editor de I'informatiu balear.Va iniciar la carrera
com a redactor d’informatius a Canal 9.

Foto: TVE

Fons en una imatge d'arxiu

*

18 de juliol
ESPIONATGE MASSIU A PERIODISTES. Una investigacio
d’un consorci de setze mitjans de comunicacid, entre
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els quals hi ha mitjans de referéncia mundial com
The Guardian, Le Monde, Siiddeutsche Zeitungi The
Washington Post destapa una xarxa d’espionatge mas-
siu a periodistes, activistes i advocats de tot el moén
per part de governs que fan servir el software Pegasus,
que comercialitza 'empresa israeliana Nso Group.
Segons la companyia, el programari esta destinat
només a interceptar comunicacions de delinqiients

i terroristes.

22 de juliol

CARLES HEREDIA, DETINGUT. Els Mossos d’Esquadra
detenen el periodista Carles Heredia, acusat de de-
lictes d’atemptat contra 'autoritat, desordres publics
ilesions lleus a un policia. Les presumptes agressions
s’haurien produit durant una protesta contra un acte
de vox aValls el 7 de febrer. Heredia, que va cobrir a
les xarxes les carregues policials d’aquell dia, assegura
que es tracta d’un “muntatge” policial.

23 de juliol

FoToPERIODISME TARRAGONT. E1 Moll de Costa del
Port de Tarragona inaugura I'exposicié “Premi de
Fotoperiodisme Camp de Tarragona”, que reuneix
les quaranta-vuit fotografies presentades a la 33a
edicié del Premi de Periodisme Maiié i Flaquer.

Les instantanies mostren els principals fets que han
tingut lloc a les comarques tarragonines des de 't
de setembre del 2019 fins al 31 d’agost del 2020. Esta
previst que també s’exposi a Reus i Torredembarra.

Foto: Demarcacié Tarragona

Un moment de la inauguracié a Tarragona

*

MOVIMENTS A RTVE CATALUNYA. Rafael Lara és desig-
nat director d’Informatius de RTVE a Catalunya. E1
periodista ja havia exercit aquesta responsabilitat en-
tre 2016 i 2020. Lara, que relleva Rosa Maria Quillet
al carrec, ha estat lligat a RTVE gairebé tota la carrera,
a on va comengar com a redactor d’Esports i al canal
Teledeporte, per a passar més tard per les arees de
Societat, Politica i Economia.

27 de juliol

PEPA BUENO, DIRECTORA D’EL pAls. El Consell d’Ad-
ministracié d’El Pais decideix nomenar la periodista
Pepa Bueno nova directora de la capgalera. Bueno
agafa el testimoni de Javier Moreno, que segueix
vinculat al diari, tanmateix. Fins ara, Bueno presen-
tava el programa Horaz5 a la Cadena SER, que compta
amb més d’un milié d’oients. Lespai radiofonic passa
a ser presentat i dirigit per Aimar Bretos.

-

El Pais

.

Bueno deixa la ser per dirigir El Pals

*

AGOST

1 d’agost

YOUTUBE CONTRA LES FAKE NEWS. La plataforma
YouTube confirma el bloqueig d’una setmana als
continguts de la cadena Sky News Australia, després
de ser acusada de difondre noticies falses sobre el
coronavirus. Malgrat que YouTube no especifica els
motius exactes de la suspensid, hi pot haver tingut un
paper actiu la postura d’un dels locutors estrella de la
cadena,Alan Jones, conegut per les postures contra-
ries a les restriccions i a les mascaretes.

2 d’agost

EL MAPA DE LA CENSURA. Lobservatori Média.cat do-
cumenta en el Mapa de la Censura fins a setanta-vuit
atacs a la llibertat d’expressio i de premsa durant els
primers set mesos de I'any a Catalunya, PaisValencia
iles Illes. Una vintena d’aquests estan relacionats
amb les mobilitzacions contra la detenci6 de Pablo
Hasél el febrer. La categoria “Agressions fisiques”
acumula vint-i-un incidents, la més nombrosa, se-
guida de la d’*“Amenaces, intimidacions i obstaculit-
zacions”, amb dotze.

4 d’agost

TWITTER, AP I REUTERS $’ALIEN. Twitter suma esfor¢os
amb les ageéncies Associated Press i Reuters per a
combatre de manera proactiva les noticies falses que
s’escampen amb tanta facilitat a la xarxa social. Aixi,

Twitter facilitara informaci6 precisa sobre una qties-
ti6 abans que es faci viral i sorgeixi informacid erro-
nia. AP i Reuters també proporcionaran comentaris
sobre la verificacié de dades a través de la plataforma
Birdwatch, actualment en fase pilot.

6 d’agost

ACOMIADATS PER NO VACUNAR-SE. La CNN acomiada
tres empleats per anar a treballar sense haver rebut la
vacuna contra la Covid-19.Aixi ho revela la cadena
en un comunicat en el qual expressen “tolerancia
zero” amb els que no respectin la pauta de vacunacié
durant el procés de tornada a les oficines. L'empresa
no descarta demanar en un futur una targeta de va-
cunaci6 per accedir a les installacions a treballar.

9 d’agost

ATAC NEGACIONISTA A LA BBC. Nombrosos manifes-
tants antivacunes assalten uns estudis de televisié on
pensen que hi ha la seu de la BBC. El que no saben
és que la cadena britanica es va mudar a unes altres
instal-lacions fa vuit anys, i que alld només es graven
alguns programes de la 17v. Els manifestants culpen
la 8BC de promoure les vacunes contra la Covid-19 i
protagonitzen tensos enfrontaments amb la policia.

12 d’agost

PoLEmica LLEI POLONESA. El parlament polonés apro-
va una polémica llei per la qual es prohibeix que els
mitjans de comunicacié el propietari dels quals no
resideixi a Polonia o a la Uni6 Europea puguin ope-
rar al pais. La normativa provoca manifestacions en
contra arreu del pais i, de moment, només afecta una
cadena de televisio, TVN, amb capital nord-america i
molt critica amb Llei i Justicia, el partit del Govern.

18 d’agost

NOVETATS EN EL CAS CARUANA. Un dels empresaris
més rics de Malta,Yorgen Fenech, és acusat de ser
P'autor intel-lectual de I'assassinat de la periodista
Daphne Caruana el 2017.Aixi ho expressen els fiscals
en els documents judicials presentats. No hi ha data
per al judici encara, perod Fenech resta detingut des
del mes de novembre del 2019 per la relacié amb
P’assassinat, amb cotxe bomba, de la periodista malte-
sa, que aleshores investigava una trama de corrupcié
al més alt nivell.

23 d’agost

CLAM PELS PERIODISTES AFGANESOS. Reporters sense
Fronteres (RSF) exigeix al president dels Estats Units,
Joe Biden, un pla especial d’evacuacié per als peri-
odistes i defensors dels drets humans afganesos que
estan en perill per la tornada al poder dels talibans.
Lentitat proposa crear corredors humanitaris i un
perimetre especial. “Esta en joc la imatge dels Estats
Units com a defensor de la llibertat de premsa”, de-
clara Christophe Deloire, secretari general de RSE.

27 d’agost

NOU ATAC A LA PREMSA BIELORUSSA. El Tribunal Su-
prem bielorts dissol I’ Associacié de Periodistes de
Bielorussia (BAJ), considerada 'inica organitzacié
independent i representativa dels periodistes al pais.
D’aquesta manera, el pais governat pel dictador Ale-
xander Lukaixenko fa un pas més enlla per liquidar

tot rastre de la llibertat de premsa i de la societat civil.

30 d’agost

JULIA OTERO TORNA A ANTENA. La periodista Julia
Otero torna a posar-se al capdavant del programa
Julia en la onda, el seu programa a Onda Cero, després
de mig any de tractament contra el cancer. Otero va
anunciar el passat mes de febrer que patia la malaltia i
que abandonava temporalment el seu espai a la radio

per sotmetre’s a un tractament medic.

Foto: Atresmedia

Otero va anunciar al febrer que tenia cancer.

*

LA GRAN CONSULTA DE RTVE. Per coneixer I’opinid
dels ciutadans, RTVE posa en marxa “La gran consul-

ta”, una campanya transmedia mitjangant la qual es
vol saber quin és el model de radiotelevisi6 ptblica
que volen els espectadors. Es tracta d’una iniciativa
analogica i digital que pretén arribar a tots els racons
d’Espanya perque ningt se’n senti exclos.

*

IMPULS A LA PUBLICITAT PROGRAMATICA EN CATALA.
L'Associaci6 de Mitjans d’Informacié 1 Comunica-
ci6 (AMIC), a través d’Amicmedia, ha entrat a formar
part de 'accionariat de Catvertdata, una distribuido-
ra de publicitat constituida per Jordi Cuminal que té
com a principal objectiu portar la publicitat de grans
marques als mitjans digitals en catala; oferir una
plataforma de capgaleres de proximitat; simplificar al
maxim els diferents processos de planificaci6 i com-
pra dels espais publicitaris i, també, hipersegmentar
els publics objectius per als anunciants. Des de I’amic
remarquen que 'objectiu de I'entrada a Catvertdata
és obtenir més ingressos per als seus mitjans associats.
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9 Col-legi
I I de Periodistes
de Catalunya

Professional

PRO de
PROfessional

A Sabadell Professional
som on hi ha els
Mmillors PROfessionals

Perqué treballem en PRO dels PROfessionals com tu per
oferir-te solucions financeres pensades per als professionals
del Col-legi de Periodistes de Catalunya.

Innovem constantment la nostra oferta de productes i serveis
per ajudar-te a aconseguir els teus objectius i protegir els teus
interessos

[, a més, comptem amb un equip de gestors especialitzats
preparats per acompanyar-te i per donar resposta a les teves
inquietuds i necessitats financeres.

Podriem omplir aquest anunci amb arguments i ofertes dificils
de rebutjar, pero preferim comencar a treballar. Per aixo et

convidem a contactar amb nosaltres i un gestor t’explicara amb
detall els avantatges que tenim per a tu.

T’ estem esperant.

D sabadellprofesional.com \ 900 500 170
D



Troba la tranquil-litat a Asisa

L'asseguranca de salut més completa amb: 'asseguranca dental més completa amb:

B Ampli quadre medic B 50 Cliniques Asisa Dental

B Gran xarxa hospitalaria B Més de 1.800 especialistes

B Avancats mitjans de diagnostic i tractamen B Avancades tecnologies de diagnostic i tractament

B Garantia de mascotes inclosa

3SISa > | per a més tranquillitat, posem a la teva disposici6 la nostra plataforma de Medicina
l '\ - Asisa LIVE, amb la qual podras ser atés per un especialista a través del canal que

-

- prefereixis:

<

'

Xat Médic Videoconsultes Suport Psicoemocional
Un servei d'orientacio Programa la teva cita en Contacta amb un psicoleg a
medica disponible les 24 una gran varietat través de xat medic, trucada
hores i amb resposta al cap d'especialitats mediques 0 videoconsulta
de menys de 4 minuts

Col-legi
de Perlodistes 900 10 10 21 a s| s a ’.
de Catalunya asisa.es



