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UN QUART D ot
JeL CODI

Ja s’han complert dos anys des que el coronavirus va arribar a les
nostres vides per alterar-ho tot:la vida i la manera de treballar
incloses. Durant els altims mesos, tant el Col'legi de Periodistes
com la revista CAPCALERA hem analitzat com ha afectat tot aixd
al’ofici. S’han fet xerrades,
reflexions i cursos que han
volgut ajudar els professionals
a adaptar-s’hi. I un dels aspec-
tes que sempre hem defensat,
perqué forma part del nostre
ADN, és el Codi deontologic.

Tot i que hem hagut de
treballar amb dificultats per
accedir al lloc on hi havia la
noticia, tot 1 que hem hagut
de treballar des de casa, en cap
moment hem perdut el nos-
tre marc de referéncia a I’hora
de fer la feina i d’exercir el
periodisme.

El 2022, el Codi complira vint-i-cinc anys des que va ser aprovat.
La sistematica de treballar que recull és I'inica que els periodistes
tenim i acceptem. Per aixo, un quart de segle després, i més enlla

"FL 2022, £L CODI DEONTOLOGIC,
'UNIC CODI DE CONDUCTA QUE ACCEPTEM,
COMPLIRA VINT-I-CINC ANYS"

de fer les celebracions que mereix el fet d’arribar, precisament, a
una xifra com el vint-i-cing, creiem que és un bon moment per
donar-li una nova empenta, refor¢car-lo com a sistematitzador
del que defineix la bona manera de fer dels 1 de les periodistes 1,
també, dels mitjans de comunicacié. I ho tenim encarrilat.

En primer lloc, deixant clar que és 'nic codi de conducta que

acceptem, perque és el que hem redactat i el que hem aprovat. En
segon lloc, fent jornades com la que vam organitzar, al novembre
de 2021, amb totes les facultats de Periodisme i Comunicacié del

pais 1 el Consell de la Informacié de Catalunya (cIc), sobre &tica
periodistica. Una jornada que va aportar reflexions molt valuoses
i de la qual s’ha d’agrair la complicitat de totes les parts. Primer
de tot, en fer-la, i després, perqué no sigui cosa d’un dia, sind que
Ii haurem de donar continuitat.
I és que tots els que vam par-
ticipar en aquesta jornada de
treball tenim clar que el Codi
és I'tinic que ha de definir la
nostra manera de treballar, tant
si ho fem a les redaccions com
als gabinets corporatius. I que,
amés, és 'element clau que
serveix per lluitar contra les fake
news, les mentides que tant mal
estan fent a la professio.

I aix0 ens ho creiem fins al punt

Foto: Vicente Pruna / Arxiu

que hem fet nostra una propos-
ta de la UaB perque el dia de la
graduaci6 els graduats en Periodisme i Comunicacid s’hagin de
comprometre amb el Codi, de la mateixa manera que els metges
fan el jurament hipocratic per a 'exercici de la professio.

Hem d’esperar que el 2022 ja sigui I'any en qué anem recuperant
part de la manera de fer d’abans de la pandémia i que entre tots
puguem participar de la celebracié dels vint-i-cinc anys del Codi

i dels diferents actes de graduacié a les facultats.

Joan Maria Morros
Dega del Col'legi de Periodistes de Catalunya

deganat@periodistes.cat
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RADIOGRAFIA
D'UNA PROFESSIC
CANVIANT

Un estudi encarregat pel Col-legi de Periodistes analitza les noves
oportunitats laborals en un entorn que no para de transformar-se

TexT EUDALD COLL

La professié viu un moment canviant, i aixd afecta als ninxols laborals. Foto Vanilla Bear / Unsplash
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El Col-legi de Periodistes va presentar al febrer un estudi sobre

la situaciod laboral dels professionals de la informacié amb una
atencio especial a les habilitats que més es demanden en el moment
actual. Aquest treball és I’actualitzacié de ’estudi que, el 2012, va
realitzar també un equip dirigit pel catedratic Josep-Lluis Mico, de
la Universitat Ramon Llull. I, de nou, I’informe actual ofereix, amb
tot tipus de detall, un retrat precis que mostra un entorn canviant i
multidisciplinari en qué apareixen nous ninxols d’ocupacio.

El Collegi de Periodistes va acollir al
tebrer la presentacié de I'informe Noves
oportunitats i ninxols d’ocupacié per a perio-
distes. Es tracta d'un encarrec del Col-legi,
amb l'auspici de Barcelona Activa, que ha
elaborat el grup de recerca sTream (Soci-
ety, Technology, Religion and Media) de
la Facultat de Comunicaci6 i Relacions
Internacionals Blanquerna entre abril 1
setembre del 2021. Uequip format pels
investigadors Patricia Coll, Alba Sabaté,
SilviaVehi i Naria Torras, 1 dirigit pel
catedratic Josep-Lluis Micé ha actualitzat
la informacié de I'informe Ninxols d’ocu-
pacid per a periodistes. Crisi, oportunitats en el
sector i necessitats de formacié, presentat el 2012
i que també havia dirigit Mico.

Els principals objectius del nou informe
son analitzar el mercat laboral de la
comunicacié a Catalunya, detectar-hi

els principals ninxols, identificar-ne les
sortides professionals presents i potencials,
examinar-hi I’oferta formativa actual 1,
finalment, dissenyar des del Collegi una
oferta formativa especifica basant-se en les
oportunitats detectades.

La metodologia d’aquesta investigacid
ha comptat amb una recerca quanti-
tativa —amb una recopilaci6 de dades
procedents del Col'legi de Periodistes,

del Servei d’Ocupacié de Catalunya, de
les universitats catalanes, espanyoles i es-
trangeres, d’administracions, d’organismes
internacionals, d’associacions, consultores
i mitjans de comunicacié— i una recerca
qualitativa amb més d’una cinquantena
d’entrevistes en profunditat amb professi-
onals del sector.

HABILITATS IMPORTANTS

Dins la radiografia de la professio peri-
odistica, en un primer bloc, 'informe
analitza les competéncies i habilitats que
poden facilitar la feina i la insercié profes-
sional, englobant-les en sis ambits: visid
estratégica, coneixements de marqueting,
expressio oral i escrita, competencies
socials, idiomes 1 habilitats digitals.

LES EMPRESES VALOREN BUI\/IPETFNBIES,
PERSONALS, COGNITIVES | SOCIALS, A MES DELS
IDIOMES 0 DE LES ESTADES A L'ESTRANGER

Aixi, Geni deVilar, adjunta a la Direcci6
de Mitjans Digitals de la Corporacid
Catalana de Mitjans Audiovisuals (ccMa)
reclama “visio estratégica, en el sentit
d’entendre el context de comunicaci6 i
saber-s’hi adaptar”, mentre que I'estratega

+ REPORTATGE o

Georgia Taglietti en destaca “el funci-
onament de les xarxes socials des d’una
perspectiva periodistica”.

El domini de les eines digitals de verifi-
cacid és una altra habilitat cada cop més
demanada, segons els experts. Una altra

és el periodisme de dades, especialment a
partir de la pandémia.“Amb la Covid-19,
s’ha descobert que els mitjans que han
tingut periodistes de dades han pogut fer
bon periodisme, al contrari dels que no en
tenien”, destaca ElisaVivas, cofundadora
de Storydata.

Encara en ’ambit de les habilitats, també
hi ha les que cal millorar. Segons I'estudi,
Pexpressio escrita, la responsabilitat a la
feina, la capacitat de generar noves idees

i solucions, el treball
autonom, ’expressid
oral, les habilitats de
negociacio, el treball
en equip, els idiomes,
la capacitat d’apre-
nentatge, el lideratge,
les habilitats numeriques,1’as d’eines
tecnologiques, la formacié teorica ila do-
cumentacio son altres de les competéncies
que els ocupadors consideren que caldria
potenciar més, i que apareixen també
reflectides en les opinions dels experts

CapcaLErA 7/
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A

GOT MIG PLE, GOT MIG BUIT

Les expectatives d'ocupacié han caigut a causa de la pandémia

L'informe Noves oportunitats i ninxols docupacid per a peri-
odistes dedica un apartat a les dades de la insercié laboral.
El treball destaca només comencar que “les expectatives

de creacié de nova ocupacio en el sector del periodisme

han caigut significativament a causa de la pandémia, segons
constata 'Outlook Blanquerna 2021, un estudi estrategic que
presenta les perspectives de la comunicacié a Catalunya i les
claus de futur en base a una enquesta realitzada a més de
400 professionals”.

Segons l'informe, gairebé un 70% dels enquestats en l'estudi
reconeixen que la crisi causada per la pandemia els ha
repercutit negativament, i només un 25% dels professionals
considera que es creara ocupacié en el sector durant 2021,
xifra que, no obstant, augmenta fins a un 52,4% en el cas

dels qui ocupen
NOU DE CADA DEU PERSONES
ACONSEGUEIXEN FEINA DURANT
ELS TRES ANYS POSTERIORS A
HAVER-SE TITULAT

posicions de ge-
réncia, que son
més optimistes.

Segons ['Outlook

Blanquerna,
entre els perfils de periodistes més demandats hi ha el de
persones amb experiencia prévia en el sector (61,9%), joves
graduats amb un perfil digital (66,7%), professionals amb

20%
Autébnom

N

AN

/// 30,2%
Temporal
47,
Fix

N

6%

experiencia internacional (23,8%) i emprenedors que tinguin
el seu propi projecte (9,5%).

L'informe també recull l'opinié del collectiu ocupador sobre
la formacié de les persones titulades en Comunicacié pu-
blicat per l'Agencia per a la Qualitat del Sistema Universitari
de Catalunya. Tal com detalla l'informe, les darreres dades
mostren que 9 de cada 10 persones aconsegueixen feina
durant els 3 anys posteriors a haver-se titulat. Concretament,

8  Cargarera

en els graduats en Periodisme, la xifra se situa en un 91%, un
47,6% dels quals amb contracte fix, un 28,8% temporal i un
19,1% autdonoms.

LA MEITAT, MAL PAGATS

Ara bé, mentre el got mig ple és la gran quantitat de gradu-
ats que troben feina després d'acabar els estudis, el got mig
buit sén les condicions laborals. Segons l'informe, els salaris
dels nous professionals del periodisme sén mileuristes en
un 47,7% dels casos, “dosmileuristes” en un 37,3% i tan sols
més de “dosmileuristes” en un 15%.

Aixo implica que estan per sota de la mitjana del que co-
bren els titulats del Sistema Universitari de Catalunya, amb
un 321% de professionals que assoleixen ingressos més que
“dosmileuristes”.

Mileuristes 47,7 %
Dosmileuristes 37,3%
Més de dosmileuristes 15%
(o) 10 20 30 40 50

Els professionals del periodisme consultats per I'informe, a
part de mostrar preocupacié per aquesta diferéncia, apun-
ten que els nous professionals també troben oportunitats
professionals fora de I'drbita dels mitjans, sobretot en la
comunicacio corporativa. | consideren que els dos ambits
principals que generen ocupacio sén els mitjans de comu-

nicacié i les empreses que necessiten professionals experts

UN 47,7% DELS PROFESSIONALS
QUE COMENCEN A TREBALLAR
COM A PERIODISTES SON
MILEURISTES

en comunicacio
corporativa,
malgrat que
també hi ha nin-
xols d'ocupacioé
fora de totes

dues grans branques, en un moment en que sestan creant

noves ocupacions relacionades, principalment amb la quarta

revolucié industrial. En aquest sentit, Eva Dominguez, es-

pecialista en periodisme immersiu, assegura que “hi ha més

sortides fora dels mitjans que dins".
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Des de fa anys, els mitjans tradicionals no ofereixen gaires sortides professionals. Foto: Oriol Clavera / Arxiu

professionals 1 académics entrevistats per
al present estudi. En aquest sentit, un
d’aquests punts, com s6n els idiomes —en
especial 'angleés— és una assignatura pen-
dent. Aixi ho destaquen gran part dels
experts consultats, que consideren que
cal reforcar-ho en els diferents nivells de
la formacid.

S'HA D'APROFUNDIR EN LA FORMACIC DE LA
REDACCIG | DE LA VERIFICACIC, A MES DE LA
TECNOLOGIA, LA INNOVACIO | L'EMPRENEDORIA

La hiperespecialitzacié, el domini d’una area
de continguts molt concreta o d’un canal
especific, és un concepte cada cop més
utilitzat 1 considerat de futur, tot i que la
polivaléncia és també valorada positiva-
ment entre la majoria de professionals del

periodisme entrevistats. D’altra banda,
I'especialitzacid pot ser el que marqui la
diferencia. Segons Lluis Pastor, director de
I’Editorial voc, molts professionals “tenen
dificultats per entrar en el mercat laboral
per ser clons els uns dels altres”. Pastor
detecta que hi ha una demanda creixent
de “perfils hibrids, que tinguin una base
de comunicacid, pero
amb coneixements
d’altres arees”.

Lestudi també es fo-
calitza en la insercid
laboral, les sortides
professionals 1 els nous ninxols d’ocupacid
(vegeu desglossaments). Aixi, analitza la
formacid que s’imparteix a casa nostra,

ja que fins a set universitats catalanes
ofereixen graus en Periodisme, a més de
la UB, que imparteix el de Comunicacid

1 Inddstries Culturals, ila voc, que té el
grau en Comunicacié. En total, més de
dues mil places.

En aquest sentit, 'estudi recull I'analisi de
persones vinculades a la formacid. Aixi,
Enrique Canovaca de la Fuente, professor
associat del Departament d’Estudis de
Comunicacié de la Universitat Rovira i
Virgili, creu que hi hauria d’haver “menys
estudiants de Periodisme per promocid

i ser més selectius” en fer la tria, mentre
que Carles Pont, vicedega de la Facultat
de Comunicaci6 i director del grau en
Periodisme de la UPF, considera que
I'oferta formativa actual afavoreix el
desenvolupament professional i la insercid
laboral dels periodistes.“Massa sovint, ens
autoflagel'lem amb el fet que la formacid
universitaria no és bona, ino es aixi. Es
forma en nivells molt alts de competéncia

CapcaLera 9
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1 d’aplicabilitat. M’agradaria saber si els
advocats, els arquitectes o els enginyers
surten amb un coneixement tan alt de les
eines que fan servir a les empreses del seu

CALEN PERIODISTES CAPAGOS D'ENTENDRE LA
INTEL-LIGENCIA ARTIFICIAL PER IMPLEMENTAR-LA
ALS MITJANS 'A LA COMUNICACIO CORPORATIVA

ambit o, si les eines no son les mateixes, la
corba d’aprenentatge és tan petita com la
dels periodistes”, assegura.

ASSIGNATURES PENDENTS

Sobre les noves necessitats formatives per
a periodistes, 'informe cita un estudi de
I’Agencia per a la Qualitat del Sistema
Universitari (AQU) sobre I"opinid del col-
lectiu ocupador pel que fa a la formacid
universitaria en Periodisme 1 Comuni-

cacid Audiovisual, fruit d’'una enquesta

a setanta-tres empreses i organitzacions
que han contractat persones graduades en
els darrers tres anys que va concloure que
“les competencies
personals, cognitives 1
socials son els factors
més valorats en la
contractacid, en que
també destaquen el
pes d’altres factors
com saber idiomes, tenir una titulacid
especifica, haver efectuat practiques, haver
realitzat estades internacionals i haver estu-
diat en una universitat de prestigi”.

Per a les empreses enquestades per I’aQu,
les competeéncies transversals a millorar
son “la resolucié de problemes 1la presa
de decisions, la formacié practica, el
treball autonom, la capacitat de generar
noves idees i solucions, la responsabilitat

Als nous periodistes se'ls demanen habilitats socials i tecnologiques. Foto: Rachel Torres / Alamy

10 Carcarera

ala feina,il’expressio escrita”. En el cas
especific del periodisme, assenyalen la
necessitat de millorar I'expressi6 escrita i
el treball autonom, el disseny i ’execucid
de projectes comunicatius, la comunica-
ci6 efectiva i la lectura i 'analisi de textos,
dades 1 estadistiques. També realitzen

una prospectiva sobre les competencies
que guanyaran més pes en el futur, en
queé destaquen sobretot els ambits de les
“tecnologies, el marqueting, la innovacio,
els idiomes, I’adaptabilitat, la resolucié de
problemes i 'autonomia”.

En la mateixa linia, la cinquantena
d’experts entrevistats per 'informe del
Col'legi de Periodistes coincideixen a
afirmar que cal aprofundir en la formacid
de la redacci6 i de la verificacid, sense
deixar de banda noves competéncies rela-
cionades amb la tecnologia, la innovacid,
el marqueting o 'emprenedoria. Aquest
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MES SORTIDES PROFESSIONALS

Sorgeixen nous perfils més enlla dels mitjans de comunicacioé

Les possibles sortides professionals en I'ambit del periodisme
era un dels focus de l'informe presentat deu anys enrere i ho
és, de nou, en l'informe actual. Les veus expertes entrevista-
des tenen majoritariament una visié optimista sobre les sorti-
des professionals degut a les diferents tasques en les quals,
més enlla dels mitjans de comunicacié, ara també exerceixen
els periodistes.

Els experts consultats coincideixen a assenyalar que els
perfils digitals son els més demanats, tant per al periodisme

com per a la
NOMES AL 2020, A CATALUNYA,
ES VAN INCORPORAR AL VOLTANT
DE 6.700 NOUS PROFESSIONALS
DIGITALS

comunicacio
corporativa. Una
apreciacié que
coincideix amb
informes recents
com el de la xarxa social LinkedIn, que darrerament ha regis-
trat un 61% d'increment en contractacions relacionades amb
la comunicacio digital.

El mateix informe dedica, a més, una categoria especifica a

la demanda d'autonoms especialitzats en contingut digital,
que va augmentar un 63%, per tasques com el podcasting, el
video digital i el blogueig. L'augment de la demanda de talent
digital també sevidencia a l'informe Digital Talent Overview
2021, que conclou que el 2020 a Catalunya s’han incorporat
al voltant de 6700 nous professionals digitals.

MITJANS DE COMUNICACIO

La premsa escrita i digital, radio i televisio és la sortida
natural dels professionals del periodisme, tot i que les opor-
tunitats d'entrar-hi en els darrers anys han anat minvant i es
presenten, principalment, per perfils digitals.

COMUNICACIO CORPORATIVA

En aquest sector, cada cop hi ha més feina, ja que empreses
de diferents sectors necessiten cada vegada més informar

bé tant a nivell intern com extern. També les organitzacions
sense anim de lucre. En la comunicacié corporativa, els peri-
odistes poden exercir com a directors de comunicacié o de
relacions institucionals, com a responsables de comunicacid,
caps de premsa, tecnics de comunicacio, ajudar en els depar-
taments comercial i de marqueting, aixi com en el de recursos
humans.

ADMINISTRACIONS PUBLIQUES

Els professionals entrevistats identifiquen les administracions
publiques com una sortida a tenir en compte per als perio-
distes i els comunicadors. Principalment, perque aquests ne-
cessiten persones amb la capacitat d'entendre la seva accid
traslladar-la a la societat. Es valoren les capacitats d'expressid,
de sintesi i de jerarquitzacié de la informacid.

GRUPS DE PRESSIO O LOBBIES

La capacitat d'argumentar i influir és una de les que més es
reconeix en els periodistes i comunicadors. Alguns experts
posen sobre la taula els grups de pressié en el mon institucio-
nal com a espai de desenvolupament professional dels perio-
distes. Una realitat molt vinculada a la capacitat de persuasio
i de venda en qué la clau rau en l'argumentacio.

PARTITS POLITICS

Més enlla de la tasca d'assessors de comunicacio, algunes
persones entrevistades per a I'informe destaquen que el
periodista s un bon politic perqué comunica bé, sintetitza

la realitat, se sap posar a la pell de l'altre i incorpora molts
coneixements técnics i practics de diversos sectors. Aspectes
que interessen als partits politics.

UNIVERSITATS | CENTRES DE RECERCA

Segons alguns entrevistats en l'estudi, la pandemia ha posat
en evidencia la necessitat social que suposa la divulgacio
cientffica. Aixi, la capacitat d'explicar a la societat realitats i
aspectes complexos del mén de la ciencia que tenen impacte
social és una altra de les sortides que es detecta en l'informe
dirigit per Micé.

ESCOLES I INSTITUTS

'educacié mediatica com a lluita contra la desinformacié és
un més dels ambits en qué també sobserven sortides laborals
per als periodistes. De fet, segons alguns dels entrevistats,
aquesta sera una funcié clau com a garantia de futur per al
sector.

EMPRENEDORIA

La digitalitzacio facilita el treball en xarxa i lemprenedoria, tal
com destaquen alguns experts consultats. Es creu que tindra
un paper important en el periodisme del futur.
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NOUS NINXOLS D’OCUPACIO

Diferents ambits en queé els periodistes també es poden focalitzar

L'estudi Noves oportunitats i ninxols docupacid per a periodistes destaca que les habilitats propies del periodisme, basades en

interpretar la realitat i saber-la comunicar, sestan convertint en imprescindibles en altres disciplines. Aixi, l'evolucié que seguei-

xen altres ambits, en especial els de la digitalitzacio i la sostenibilitat, obre noves oportunitats per a periodistes, allunyades dels

rols tradicionals dels professionals de la informacié i de la comunicacié.

INTEL-LIGENCIA ARTIFICIAL

GESTIO D’AJUTS ECONOMICS

L'informe Empleos en auge, elaborat per analistes de dades
de 'Economic Graph de LinkedIn a partir de I'analisi de més
de 15.000 ofertes de feina publicades a la plataforma, consta-
ta que durant el 2020, els llocs de treball relacionats amb

la intel-ligéncia artificial i la ciencia de dades va augmentar
un 64%. Experts consultats per a l'estudi apunten que els pe-
riodistes s'hi han de poder especialitzar. “El periodista hauria
de conquistar aquesta nova onada de digitalitzacio i deixar
estar els romanticismes, treure'ns molts complexos i ser molt
més agosarats per liderar la comunicacié que ve entrant com
a kamikazes dins de la intel-ligéncia artificial”, assegura Tate
Santaeularia, directora de Something to say.

EDICIO DE GENERE

La gestid de génere presenta oportunitats en el sector de

la comunicacid. Els experts destaquen la feminitzacié com

un dels eixos claus del model comunicatiu actual. | aqui
detecten, precisament, un ninxol docupacié especific en la
figura de l'editora o editor de génere, que ocupa un rol de
nova creaci¢ dins de les redaccions comencant pel New York
Times, el primer mitja que el 2017 va crear aquesta nova figura
que, a poc a poc, sesta incorporant en altres capcaleres i
mitjans de comunicacio.

La capacitat dels professionals del periodisme a I'hora d'ob-
tenir informacid, documentar-se i preparar documentacio,
aixi com de redactar correctament, adaptant la comunicacio
escrita als requeriments de cada convocatoria, converteix

la gestié d'ajuts econdmics en un altre ninxol d'ocupacié. |, a
més, adquireix una importancia creixent en el context actual
en qué un element clau sén les ajudes per fer front a la situa-
ci6 provocada per la Covid-19.

VINCULATS A LA SOSTENIBILITAT

Actualment, un dels reptes globals més rellevants és la sos-
tenibilitat, i els periodistes es presenten com una figura clau
per acompanyar les organitzacions de les quals formen part
en l'assoliment d'aquest repte, entes des de la sostenibilitat
economica -a partir de les capacitats comercials que, unides
a les periodistiques, han de reforcar la valoritzacié dels
continguts-, la sostenibilitat social -les competencies que es
demanen als periodistes estan alineades amb la sortida que
se'ls atribueix com a bons gestors de persones- i la sosteni-
bilitat mediambiental -perqué els passos que les diferents
organitzacions donen s'han de traslladar a la societat a través
de periodistes que entenguin amb qui parlen, que coneguin
el seu public i que hi estableixin un dialeg.

darrer punt ja apareixia assenyalada a
Iinforme del 2012 perqué és poc present

[ INFORME CONCLOU QUE ALS PERIDDISTES ELS

CAL MES VISIO COMERCIAL | DE MARQUETING. QUE

S'HAN DE SABER VENDRE MES | MILLOR

en les assignatures basiques 1 obligatories
de la formacié universitaria de grau
mentre que, en canvi, és un dels elements
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essencials en I'orientacid a la comunitat
o d’aprenentatge-servei dels programes

idiomes haurien de tenir un pes més
gran en la formacid periodistica.“No
podem acabar la universitat tenint un

anglés que no estigui al nivell de domini
que tenim del castella o del catala, ni
sense complementar-ho amb altres
idiomes. Quants periodistes hi ha que ni
saben anglés? Es inconcebible”, lamenta
MariaVidal, directora de Comunicacid
de Codorniu.

formatius en perio-
disme d’universitats
nord-americanes
com Berkeley.

Els experts consultats
consideren que els Altres ambits de coneixement a potenci-
ar a través de la formaci6 sén I’elaboracid
de videos i podcasts, el periodisme de

dades i els coneixements en I’ambit
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El domini de la tecnologia mobil i de les xarxes socials eren habilitats inexistents anys enrere. Foto: Rainer Mirau / Arxiu

empresarial i de gestid, si bé molts coin-
cideixen a destacar que el periodista ha
de seguir formant-se al llarg de tota la
trajectoria professional.

ADAPTAR-SE ALS CANVIS

En I'apartat de conclusions, 'informe
parla de la polivalencia, pero també de
la hiperespecialitzacié. La polivaléncia
segueix sent un valor a I'alca. “Les

LA FRAGMENTACIO DE L'ECOSISTEMA COMUNICATIU
PROVOCA QUE LA HIPERESPECIALITZACIO SIGUI UN
FACTOR DIFERENCIAL EN EL PERFIL PROFESSIONAL

veus expertes també reconeixen que,
per causa de la fragmentacid creixent
de I’ecosistema comunicatiu actual, la
hiperespecialitzacié és també un factor
diferencial en el perfil professional dels
periodistes” apunta I'informe, en que

totes les veus expertes coincideixen a
valorar la capacitat d’aprenentatge com
a cabdal en I’entorn actual.

Una altra conclusi6 és que tot 1 que els
mitjans segueixen sent la sortida professi-
onal natural —sobretot en perfils digitals o
formats hibrids com poden ser el branded
content— ara mateix hi ha més oportunitats
fora de les redaccions, sobretot en I’ambit
de la comunicacié corporativa, que
ofereix millors con-
dicions laborals.

Linforme també
determina que als
periodistes els cal
més visié comercial 1
de marqueting, que “s’han de saber vendre
més i millor, tant la seva professié com

la seva feina, aixi com també obrir les
perspectives professionals cap a I'area del
marqueting, actualment molt centrada en
I’elaboracié de continguts”.

D’altra banda, una altra conclusié és que
“la capacitat propia dels periodistes de
saber interpretar la realitat i comunicar-la,
juntament amb I’orientacié de servei, els
permet contribuir a la transformacio sos-
tenible de la societat 1 de les organitzaci-
ons, entre aquestes els mateixos mitjans de
comunicacié encara que també empreses
iinstitucions de qualsevol sector,amb
I'objectiu de fer-les més sostenibles”.

Linforme recorda que calen periodistes
capagos d’entendre la intel-ligéncia
artificial, per poder-la investigar i
informar, si bé també especialistes per
implementar-la en 'ambit dels mitjans i
de la comunicaci corporativa.

I, finalment, destaca que la curiositat
innata de la professio periodistica en
facilita 'aprenentatge, que ha de servir
per millorar les competencies digitals per
combinar-les amb les habilitats propies
del periodisme. (
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Entrevista a Emilio Morenatti, fotoperiodista

*

"EM SENTO UN LLUITADOR®

D’una joventut amb poques perspectives a guanyar el Pulitzer. La trajectoria vital i
professional d’Emilio Morenatti és la d’algti que ha treballat de valent, que ha defugit
els inconvenients amb les eines de qué disposava i que s’ha marcat reptes constants.
Tres décades després dels seus inicis, aquest fotoperiodista mira enrere i veu aquell xaval del
qual va escapar, quan encara no podia ni imaginar el que el futur li oferiria.

De la teva joventut has dit: “Era un

nifiato ressacos”,

em vaig emportar
moltes hosties™ i ““vaig aprendre a
sobreviure al carrer”.Tan dur era
Jerez de la Frontera?

La paraula no seria duresa. La meva joven-
tut era una época amb poques perspectives.
Jugavem enmig dels enderrocs i improvisa-
vem les joguines. El sou del meu pare era el
d’un policia nacional ras,a casa érem quatre
nens i teniem pocs recursos. Des que tenia
tretze anys, cada any feia la verema, dos
mesos de treball intens al camp.

A una edat que no ho hauries de fer.
Efectivament. Pero era I'inica manera
d’aconseguir diners per comprar-me el
que volia i em va donar una perspectiva

"NO ENTENC AIXO DE 'HE NASCUT PER SER
FOTOGRAF'. NI DE CONYA. PER MI LA FOTOGRAFIA

ES UN REPTE DIARI"

molt interessant per entendre el que és
treballar dur. Al mateix temps treballava de
delineant, feina que no m’interessava gens.
En canvi, m’interessava el que va comen-
car a estudiar el meu germa —Imatge i So,
uns estudis nous— 1 el laboratori fotografic
que teniem a casa perque ell revelés les
copies de les practiques. Allo va ser I'inici.
En aquella época no m’atreia absoluta-
ment res. No tenia cap perspectiva.
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TexT JOorDI ROVIRA
Foro SERGI REBOREDO

A quina edat vas comengar algun
tipus de perspectiva? Quan amb
divuit anys treballes a El Periddico de
Guadalete?

Jo alla ja veig el futur! El que passa és que
mai m’he sentit fotograf. Fins i tot ara
em costa molt entendre que soc fotograf.
Jo el que em sento és un lluitador alla on
em posin.

De jove treballes a EFE amb un
ritme de feina frenétic. Aquest ritme
també s’aguanta gracies a experién-
cies com la de la verema?

Hi ha una base de supervivencia absoluta.
Em van posar en un col-legi intern durant
un any sencer i alla em vaig curtir. Allo era
la llei de la selva. Allo va fer que el refts
cap al col-legi fos en-
cara més gran. Pero
vaig comencar a fer
copies al laboratori
per al meu germa i
per ami,ia revelar
blanc i negre. Una
vegada es va esfondrar un edificii el meu
pare va trucar al meu germa per dir-li que
la policia buscava a gent sota les runes.
Aquelles imatges, traient a uns obrers atra-
pats, son les primeres fotos molt bones del
meu germa. I li compren a El Periddico de
Guadalete. 1 segueix treballant-hi gracies

a les xivatades del meu pare. Comenca a
produir d’'una manera tan beéstia que el
truquen d’El Periédico de Jerez, més ben

posicionat i amb més recursos. Llavors jo
vaig a El Periddico de Guadalete per ocupar
el lloc del meu germa. Diversos fotografs
volien fer-se un lloc alli. Jo era I'altim
d’arribar-hi, si bé no havia agafat mai una
camera i no tenia ni idea de fotografia.

Pero la informacio la tenies tu...

Tot i que no es va saber fins anys després,
que era el meu pare que ens informava
del que passava.Va arribar un moment
que el meu germaijo érem competencia.
Era una época divertida perque el meu
pare repartia aquelles xivatades. Si el meu
germa aconseguia una portada,’endema
me la donava a mi.

EFE et fitxa per a aquesta feina que
fas a El Periédico de Guadalete?

EFE fitxa els Morenatti. I em diuen si me’n
vull anar a Sevilla els sis mesos de I'Expo,
el 1992.1 ho accepto.Alla vaig poder
demostrar el potencial que jo no sabia
que tenia. Aquells sis mesos no vaig des-
cansar ni un dia. Fins 1 tot quan no estava
acreditat, hi anava. I sempre intentava fer
quelcom diferent. Em vaig proposar tirar
endavant tota aquella historia en sis mesos.
Que no hagués de retornar a Jerez.

I ho aconsegueixes.

I guanyo el Premi Andalusia de Periodisme
per una fotografia que recull quan el ban-
deriller Manolo Montoliu és mortalment
banyegat a la placa de toros de Sevilla.
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PERFIL

Emilio Morenatti (Saragossa, 1969)
es va criar a Jerez de la Frontera. Va
comengar a treballar a £l Periddico
de Guadalete, i quatre anys després
el fitxa EFE. Les seves fotos de la
crisis de lillot de Perejil, fan que

I'aP s'hi fixi i l'envien a 'Afganistan i

a I'Orient Mitja. El 2009 perd una
cama en un atemptat en territori
afganés. Després de l'atemptat es-
tableix la seva base a Barcelona, on
és director de fotografia de I'AP per
a Espanya i Portugal. Ha obtingut
nombrosos premis. El 2021 guanya
el Pulitzer per les seves fotos
d'ancians durant la pandémia.

Sempre dius que eres un kamikaze.
El 1993, durant la crisi de Perejil,
agafes una barca inflable i te’n vas a
fotografiar I’illot. Ho fas per qué si
no ho feies tu ho faria un altre?

I per una quiesti6 de geneética. No em cal
despertador. Em llevo abans de I'hora i
adoro ser als llocs abans que ningti. M’en-
canta la meva feina pel fet de provar-me
continuament. No entenc aixo d’‘he
nascut per ser fotograf”. Ni de conya. Per
mi la fotografia és un repte diari. Tot és
canviant i no hi ha res preestablert.

Aquella barca inflable et dona redits
importants. AP es fixa en tu i de cobrir
Perejil passes, a I’any segiient, a foto-
grafiar la caiguda dels talibans.Veus
que assumeixes nous reptes, coses que

"LA SOCIETAT ON VIVIM ES MEREIX
UNA BUFETADA DE REALITAT.
| JO TREBALLO PER FER AIXD"

potser ni sabies que podies fer?
Mira, et donaré el titular: sempre m’he
sentit un pringat. Primer per 'anglés

1, també, pel tema académic.Vaig anar
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a Kabul sense saber anglés. Envejava a
qualsevol que parlés millor anglés que
jo.No havia entes encara que aquest no
és el valor. El valor és la constancia en
alguna cosa que persegueixes de manera
ferma. El 2004 anava empotrat amb els

"EN'UN LLOC ON PASSEN COSES BESTIES,\UN MOR
GENT, LA FRAGILITAT ES TAL QUE L'EXPERIENCIA A
PENES ET VAL. ES UNA QUESTIO DE SORT®

soldats nord-americans i no entenia queé
passava. Al principi anava de pardillo, i aixo
em salva. Els deia: ‘nois, el meu angles és
una puta merda, aixo no ho he fet mai i
necessito la vostra ajuda’. I t’ajudaven. Si
vas d’estrella, assumeixen que ho saps tot.
Per aix0 sempre m’he sentit un pringat. 1 a
mesura que aprenia, em sentia més segur.
Pero segueixo amb les inseguretats que
son les que, finalment, em salven.

El 2005, a I’Orient Mitja, guanyes una
mencié d’honor per una foto d’un
missil sortint de Gaza en direcci6 a
Israel, perd també hi ha bombes que
exploten a prop teu i un cop t’estas
quinze hores retingut per homes
armats. Llavors ja estas més bregat i
saps que aquestes coses passen?
Quan ets en un lloc on passen coses
importants i bésties, on mor gent, saps que
la fragilitat és d’'una importancia tal que
P’experiéncia a penes et val. Es una qiiestio
de sort. Els fotografs Tim Hetherington i
Chris Hondros van morir per culpa de la
metralla. No saps mai en quina direccié
sortira la metralla. I has de saber jugar
amb aquesta fragilitat. Per qué ara no
vaig a aquests llocs?
Perque vull ser amb
els meus fills. No ho
faig perqué no hagin
de créixer sense pare,
sin6 perque vull ser
amb ells! Quan feia
deu dies que era a La Palma fotografiant
el volca volia tornar i estar amb els meus
fills. Per tant, voluntariament ja no vaig a
aquests llocs.

Parlem del dolor. Algun cop has
criticat que les victimes dels paisos
pobres no tenen drets d’imatge com
la gent d’aqui.

Hi ha coses que estan passant que haurien
de ser un exemple perqueé no tornin a pas-
sar. Jo, per exemple,
he fotografiat a dones
del Pakistan atacades
amb acid iles hi he
posades un nom i un
cognom. I he tingut
malsons per aixo. Una
de les normes basiques del periodisme és
donar veu als que no en tenen...

...pero no saps si aixo t’ha beneficiat a
tu, pero no a elles.
Es clar. Ha beneficiat a la causa. I a mi.

Pero el seu entorn...

LGnic que m’alleuja és pensar que llavors
el tema d’Internet no estava tan estes.

A T'AP vam excloure aquelles fotos del
Pakistan, encara que Internet és global.
Ara estic més sensibilitzat. Actualment, es
produeixen casos com les fotografies de
nens i nenes d’aquests paisos, amb noms
i cognoms, victimes d’abusos i violaci-
ons,1que es venen en edicié limitada a
ambaixadors de certes marques.... Aixo
em preocupa enormement. Ens estem
aprofitant d’aquesta gent. No vull ni
pensar que els meus fills fossin victimes 1
servissin d’icona per al primer moén.

Un dia, pero, el dolor és el teu. El

12 d’agost de 2009 ets victima d’un
atemptat a I’Afganistan en qué perds
una cama. Em va sobtar una imatge
on estas a la llitera de I’hospital fo-
tografiant-te la cama amputada. Per
que fas aquella foto?

Per no penedir-me de no haver-la fet.
Saps que estas protagonitzant la teva
propia historia. El meu malson son les fo-
tografies que no he fet. en aquests casos,
ni ho penses. Quan la porta hidraulica del
vehicle surt volant, entra I’ona expansiva i
s’emporta els que estan asseguts alla, muti-
lant-los,a mi m’amputa la cama, pero em
queden tendons penjant,i del cap em surt



molta sang. El cotxe ha fet diverses voltes
ila corretja d’una de les meves cimeres
m’estreny el coll 1 quasi m’ofega. Linic
que queda al cotxe és un traductor afganes
que és el primer cop que ve amb nosaltres
i esta acollonit. I i demano que em tregui

"REALMENT NO EM MEREIXO TOT AIX0 QUE M'HA
PASSAT. EL MEU UNIC MERIT £S ARRIBAR ALS
LLOCS | INTENTAR FER-HO ABANS QUE NINGL"

la camera del coll. Me la treu com pot.

I1i dic:T ara, fotografia-ho tot’. No en

té ni idea de fotografia, perd comenca a
fer fotos 1 en una surto intentant recol-
locar-me la cama. Se’m veu sagnant i amb
la cama a la ma. Després vaig pensar: ‘per
queé li vaig dir que em fes fotos’? Doncs
perqué alguna cosa havia passat i havia de
fotografiar-ho.

Des d’aquell dia has cobert fets

com la Primavera arab o la crisi de
refugiats. La teva fotografia, arran de
P’atemptat, és diferent en alguna cosa?
No és diferent, pero hi ha un dolor molt
bestia darrere de cada foto. Menys d’'un
any després de I’atemptat, cobreixo la
Primavera Arab encara amb la ferida fres-
ca. El monyd em sagnava. Havia de parar
cada tres o quatre metres. Em podia ha-
ver quedat a casa, perd no ho vaig voler.
Cada foto d’aquestes té un dolor meu,
personal. Tenen un valor de superacid
molt bestia. Pero la meva formula mai ha
passat per fer un pas enrere. Quan estava
sense la cama i caminava fatal, estava

més pendent de qué trepitjava que de la
fotografia. Aixo ho vaig superar gracies

a caminar quilometres i quilometresia
aprendre a dominar la protesis.

El 2020, amb la pandémia, treballes
en condicions dificils i amb restric-
cions a hospitals, cementiris... Molts
fotografs estaven indignats. Et vas
emprenyar molt?

Sincerament, i amb tot el respecte cap als
meus companys, o em vaig emprenyar.
Jam’ho esperava. Fins i tot m’estranyava

que la policia ens deixés anar pel carrer.
El bracalet ens va ajudar, era meravellds.
Erem la policia, els sanitaris i nosaltres.

I sabia que no ens deixarien entrar als
hospitals.Val a dir que mai ens hi han
deixat entrar. Abans de la pandémia, quan
hi havia saturacions
a urgencies, tampoc
ens hi deixaven en-
trar. Llavors durant
la pandémia per que
ens esquingavem

les vestidures? Ens
haviem de buscar la vida.Vaig evitar
somicar 1 vaig mirar cap endavant. Tocava
fer els carrers buits, els sense sostre, els
aplaudiments als balcons, 1 deixar els hos-
pitals per a quan ens deixessin entrar.Vaig
ser pragmatic.Vaig fer histories personals
anant amb metges d’atencid primaria, els
Gnics que em permetien entrar a casa de
la gent. I aix6 em va comengar a funcio-
nar. Ho vaig fer abans que ningg, perqué
la gent anava una mica perduda.

Després de voltar pel mon i ser a
llocs perillosos, guanyes el Pulitzer
per unes fotos que fas a tocar de
casa teva.

Si, si. Encara no m’ho crec. Demana molta
feina assimilar-ho.

Ja havies estat finalista el 2010 per la
cobertura de la guerra de I’Afganis-
tan com a membre de I’ap.

Pero allo no em va posar tan catxondo
perqué I’ap posava uns recursos tremends i
hi havia uns fotografs meravellosos.

Aqui, en canvi, era una aposta perso-
nal, buscar-te la vida.

Es clar. Quan era a la final amb el New
York Times i Getty, em deia:“Es absurd
pensar que guanyaré. A qui li interessen
uns vells de Barcelona?”. Es molt béstia.
I1i brindo a la meva dona que, mentre jo
sortia cada dia, es va quedar a casa amb
els nens fent de pare, de mare, de profes-
sora, etc. I també el brindo a les persones
acollonides que em van deixar entrar a
casa seva en moments de pura debilitat,
de fragilitat.
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I al guanyar un Pulitzer, com es con-
trola I’ego?

Bona pregunta. Jo crec, tanmateix, que
tenia més ego amb vint anys. Em creia
que era el puto rei del mambo. He anat
aprenent que realment no em mereixo tot
aixd que m’ha passat perque hi ha gent
que té molt més talent, que sébn més bons
fotografs. Crec que el meu Gnic merit és
arribar als llocs 1 intentar fer-ho abans que
ningt. La Palma n’és un exemple clar. Els
periodistes no poden entrar, sota cap con-
cepte, a la zona d’exclusid. Perdo m’hi he
passat vint-i-cinc dies. I no puc dir com
ho he fet. La Guardia Civil em buscava

i no em trobaven. Escapisme pur. Jo hi
entrava, feia les fotos 1 en sortia. Només
deixava les meves petjades sobre la cendra.

La pandémia, el volca de La Palma....
El teu millor moment professional és
gracies a un munt de desgracies.

Té aquest punt de contradiccid. Perd em
passo pel forro els bonismes. N’estic fart
que em posin a parir perqué he explicat
una tragedia i1 ho he fet bé. La societat on
vivim es mereix una bufetada de realitat.
jo treballo per fer aixo.

Queé queda d’aquell niiiato ressacés
de Jerez?

Una mescla de nostalgia 1 d’indiferén-

cia de la persona de la qual vaig fugir.
D’aquell nifiato. No sé si ho he aconseguit.
Hi ha una part nifiata dins meu. Jo fujo
d’aquella época que no m’interessava
gens. No em va aportar gran cosa, excepte
ser 'origen d’alguna cosa. Pero faltaven
valors.Veig I'educacié dels meus fills o la
que va rebre la meva dona, i m’adono que
m’he hagut de refer bastant. Entenc per-
fectament els maleantes orgullosos del que
son, perd que tenen una falta de cultura,
de coneixement, de bagatge, d’autocritica.
Es un embolcall. I costa sortir de 'embol-
call i reconéixer que has de reconvertir-te
en una altra persona. Per tant, espero
haver-me quedat amb el millor d’aquell
nifiato. Perqué hi havia molt postureig.
Sentir-te que ets algli, quan en realitat ets
un pringat, un mamarratxo. [ vas creixent 1
t’adones que la vida és una altra cosa. Q]
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UN CRIT D'EMERGENCIA

la delicada situacié del catala, sobretot en ['ambit audiovisual,
alimenta el debat sobre [a llengua als mitjans de comunicacic

TexT CARME ESCALES
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Quan el catala torna a ser noticia, I’escola i els mitjans de comunicacio sén
de nou en el punt de mira en esdevenir model i altaveu d’una lluita que
comenca a les cases, on prenem decisions, o les prenen per nosaltres. La

imposicio, per part del Tribunal Suprem, de més hores de castella a I’escola,

unit a la baixa preséncia del catala a les plataformes audiovisuals ha tret del
calaix les pobres xifres de catalanoparlants, un crit d’emergéncia lingiiistica
en que els nous habits de consum de la informacio, especialment entre
els joves, té molt a veure amb acabar o no esborrant el futur del catala.
Lingiiistes, sociolingiiistes i periodistes hi diuen la seva.

Les dades no sén noves. La darrera En-
questa d’usos lingiiistics de la poblacié (2018)
diu que només un 18,5% de la poblacid
usa molt el catald 1 que un 23,6% no l'usa
mai. També mostra que 1'Gs de la llengua
catalana es recupera lleugerament en tots
els ambits (respecte del 2013, perd sén més
baixos que el 2003) 1 que alld on recula
més és entre companys d’estudi en 'ambit
universitari.

Les estadistiques es rescaten davant de la
imposicié del Tribunal Suprem d’un 25%
de castelld a les escoles a Catalunya i de les
negociacions al voltant de la nova Llei de
I"’Audiovisual, que ha de fixar les quotes
de produccid en catala. Per tot aixo, altra
vegada, el catala és noticia.

Fonts de la Plataforma per la Llengua
—que en el seu darrer estudi fixen un
32,4% de catalanoparlants habituals— cri-
tiquen la deixadesa absoluta dels poders
publics durant els darrers deu anys a ’hora
de promocionar la llengua en 'audiovi-
sual 1 demanen posar remei urgent davant
del mig mili6 de parlants habituals de
catald perduts en els darrers quinze anys.
“Als anys noranta ja es veia que passaria,
pero no que aniria tan rapid”, afirma la

lingtiista M. Carme Junyent, que dirigeix
el Grup d’Estudi de Llengties Amenacades
ala UB, on exerceix de professora. També
és la coordinadora del llibre Som dones,

UES DE PLATAFORMA PER LA LLENGUA, CRITIQUEN
LA DEIXADESA DELS PODERS PUBLICS A L'HORA
DE PROMOCIONAR LA LLENGUA EN L'AUDIOVISUAL

som lingiiistes, som moltes i diem prou. Prou
textos incoherents i confusos. Canviem el mon i
canviara la llengua (Eumo Editorial).

LATEMPESTA PERFECTA

De la poblacié de Barcelona, només un
19,6% d’entre quinze a vint-i-un anys té
la llengua catalana a primera linia d’Gs.
Preocupa que el jovent visqui en un en-

“S| CONSIDEREM QUE EL PROBLEMA DEL CATALA
ES TV3. EQUIVOQUEM EL DIAGNOSTIC. ES. | HA
ESTAT UNA DE LES GRANS SOLUCIONS” vicent Sanchis

torn altament descatalanitzat, en gran part
perqué un dels seus ambits habituals de

socialitzacié 1 d’aprenentatge de la llengua
és I’audiovisual, i 1’oferta de catala és molt
baixa. D’aqui neix la proposta Mesaudi-
ovisual.cat amb el decaleg de mesures de
millora elaborat per
la Plataforma per la
Llengua il’Académia
del Cinema Catala
presentat als partits
iamb el qual ERC es
va comprometre.“A
banda d’aixo, s’haurien de mirar quines
subvencions reben les televisions privades
que incompleixen les quotes exigides de
catala”, diuen fonts de la plataforma.

Gerard Furest, doctor en Filologia catala-
na, professor de catala a Secundaria i col-
laborador del digital cultural Niivol, on va
publicar els deu articles que han esdevin-
gut el “Decaleg irreverent per a la defensa
del catala” (Bibli-
oteca del Navol),
considera que “si la
nostra fos una llen-
gua de prestigi, no
seria parlada només
per un 19% de joves”.
Creu que la davallada va comengar “en el
moment en queé la burgesia va deixar de
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parlar el catala, i que el catala ha aguantat
gracies a professors universitaris, mestres,
periodistes i metges”.“Pero ara tenim la
tempesta perfecta: demografia, televisid
en castelld 1 una Tv3 bilingiie, més ara que
fa quinze anys, que als entrevistats cas-

PA UN ANY 1 MIG ES VA INICIAR LA CAMPANYA
ATUREM LA CASTELLANITZACIO DETV3',
JA HA RECOLLIT 37.139 SIGNATURES

tellanoparlants els acaben preguntant en
castella 1 fomenten, aixi, la diglossia entre
els qui ho miren”, afegeix.

El director de Tv3,Vicent Sanchis, obre

el zoom:“Si considerem que el gran
problema del catala és Tv3, equivoquem el
diagnostic, perque és i ha estat una de les
grans solucions”.*“Ara som davant d’'una
historia molt complicada que demana
reflexié 1 que aquesta emergencia no sigui
flor d’un dia. Durant el Procés es conside-
rava que el castelld no era problema, fins 1
tot, per guanyar complicitats es pensava en
una republica futura amb el castelld com a
llengua cooficial. I ara que veiem que tot
aixo trigard més, ens torna a preocupar la
llengua. Es prou important com per fer un

20 Carcarera

debat social continu, en el qual participi
molta gent, amb estratégies dures i intel-
ligents”, assegura.

Daniel Casals, coautor amb Mar Massa-
nell del llibre La premsa, la radio i la tele-
visi6é com a agents difusors de coneixements

"ELS MITJANS DE COMUNICACIO FACILITEN
['APRENENTATG‘E DE QUIPOTSER NO POT ANAR
A CURSOS, PERD QUE HI TE ACCES"™ W came Junyent

lingiiistics (Publicacions de I’Abadia de
Montserrat, 2020), afirma que “la llengua,
ni ara, ni en el passat, ni en el futur, no és
responsabilitat ni de
mitjans ni de xarxes,
en exclusiva. Son
elements que hi in-
tervenen, perd n’hi
ha altres a la societat,
com les families 1
I’escola, que tenen pes a I’hora de decidir
si promouen usuaris del catald o d’'una
altra llengua. En el sistema educatiu, el
catala pot ser llengua vehicular, si bé al
pati, els estudis ens diuen que, segons les
zones, predomina el castella”.

QUEIXES DETV3

Reconeguem —diu Casals— el panorama
dels mitjans.“A un individu li és més

facil estar exposat a mitjans en una altra
llengua que no pas en catala, tenen molta
més tria en altres llengiies”. Casals, que,
juntament amb la Neus Faura és coautor
d’El catala als mitjans de comunicacié (voc,
2010), apunta al model de llengua també
com a factor de tria del mitja en catala.“El

llenguatge és una via d’aproximacio als
continguts, la més important. Si el presen-
tador s’embolica complicant el seguiment
del que diu, pot estar bé el seu programa
pero aixo convida a desistir. I, al contrari,
si ho planteja molt bé”.

En aquest sentit, per als membres de
Plataforma per la llengua, “els mitjans sén
una font de referent lingtiistic importan-
tissima”. Fa un any i mig, van iniciar la
campanya 'Aturem la castellanitzaci6 de
TV3', sobretot per queixes d’espectadors
que perceben cada cop més contingut en
castella. Han recollit 37.139 signatures.Va
comengar per la serie Drama, en qué hi
havia molt castella.“Tant a Tv3 com a Ca-
talunya Radio, sovint
el mateix conductor
es posa a parlar en
castella. Tenim molts
videos que ho recu-
llen. Tenen experts
que només parlen
castella i el dialeg acaba fent-se en castella.
També defensem i promovem la llengua
per als catalanoparlants de la Catalunya
Nord i de I’Alguer, que no entenen el
castella”.

Sobre la castellanitzacid de Tv3, Ernest
Rusinés, cap del Departament d’Assesso-
rament Lingiiistic de la ccMa, assenyala
que és una polémica ciclica, diu que tal
com recull el llibre d’estil, la traduccid
simultania en tertdlies no es fa del castella,
tampoc de 'aranes, perque les llengiies
cooficials no s’han de traduir, 1 assegura
que a ’hora de buscar especialistes davant
la mateixa formacio, es prioritza qui parla
catala”. Plataforma per la Llengua també
és critica amb el financament de Tv3 a
produccions en castella,i amb la manca de
sancions per part del Govern per 'incom-
pliment del 25% com a minim de musica
en catald que han d’emetre les radios, i

no només de matinada, una altra llei que
afecta els mitjans de comunicacio.

Aliats o no, el paper dels mitjans en la
llengua s’equipara al de 'escola. En
opinié de M. Carme Junyent, “faciliten
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Narcis Garolera, doctor en Filologia catalana, catedratic emeérit
de la UPF, i autor de l'article “El catala que ara es parla. La de-
gradacié de la llengua als mitjans de comunicacid’, publicat Iany
2014 a la revista Els Marges, troba que “és un miracle que par-
lem catala, perquée li tocava desapareixer abans’. L'estudios de
la llengua Daniel Casals
“SI ELS NEGRES D'OLOT
PARLEN CATALA, PER QUE
ELS DE BARCELONA NO?”

Daniel Casals

té en compte també la
immigracié com a factor
determinant de la situ-
aci¢ actual. “Molta gent
que acompanya la gent
gran és gent sud-americana que se sent propera a Espanya, a
‘la madre patria’. A la mateixa universitat Pompeu Fabra, que no
es faci tot en catala també diu molt. | si els negres d'Olot parlen
catala, per que els de Barcelona no?”, pregunta.

Segons dades de I'InformeCat2021, vuit de cada deu catala-
noparlants canvien al castella per educacié o respecte quan
I'interlocutor és castellanoparlant. Tenint en compte, tal com ad-
verteix M. Carme Junyent, que un 95% de les llengties del mon
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estan amenacades de desapareixer, per qué no hauria de ser
aquest també el desti del catala? “Jo espero que no i per aixo
treballo, tot i aixi, hauriem de tenir present que esta passant i
que aturar-ho és a les nostres mans’, afirma.

On posar, doncs, l'esperanca per al catalad? La lingtista destaca
que ‘el catala té un gran regal que rarament saconsegueix: hi
ha més persones que el saben que persones que el tenen com
a primera llengua, i entre un 10 112% de catalans no tenen ni

el castella ni el catala com a primera llengua, i aixd ens permet
sumar parlants”. Sobre el que anomenem -malament- diglossia,
convergéncia cap a la mateixa llengua en veu de M. Carme
Junyent, admet que és un fet molt generalitzat. “Potser perqué
hem rebut prou garrotades, perd sha de deixar de fer. Si no ho
fem, no ens en sortirem. Tota la gent que podriem guanyar, si
convergim sempre cap a la seva llengua, nosaltres mateixos els
foragitem. Per qué haurien de parlar la llengua que nosaltres
abandonem?”. En les opcions de canvi de la llengua, Junyent
reconeix que “hi fa molt la informacid, saber quines consequén-
cies té és determinant i pot canviar comportaments’.

I'aprenentatge de qui potser no pot anar
a cursos, pero que hi té accés. Hi ha forca
gent que ha aprés catala amb la tele i la
radio. Per aixo el model que facin servir
és molt important, perqueé son una gran
difusio del coneixement de la llengua”.

Sens dubte, Tv3 ha estat cabdal en la
normalitzacid del catala, una de les

LES PRODUCCIONS COMPARTIDES AMB B3 |

Y

A PUNT, A MES DEL PORTAL CONJUNT BON DiA,
SON MOLT POSITIVES PER AL CATALA

missions fundacionals. I la llengua és,1 ha
estat, motiu de pressions sobre la televisid
autonomica.“Molesta que hi hagi una
televisio en catala que trenqui el relat o
el monopoli espanyolista que impera en
la resta de Iespai comunicatiu. Ara bé,
com que atacar la llengua no queda bé

1 és poc popular es fan servir casos que
tenen a veure amb la politica de manera
circumstancial en el fons”. Ho afirma

Alex Gutiérrez, cap de la secci6 Media de
I’ Ara, autor de la columna diaria “Pareu
maquines” i del llibre Objectiu Tv3. El relat
definitiu d’una televisié sempre en el punt de
mira (Ara Llibres, 2021).

Des del Departament de Cultura de la
Generalitat, el secretari de Politica Lin-
gliistica, Francesc XavierVila, reconeix
que els mitjans “han
estat 1sOn encara un
element clau pera
la normalitzacié del
catala”. No obvia
que “els habits de
consum informatiu
han canviat amb la irrupci6 de les pla-
taformes digitals, i les audiéncies s’han
disgregat sensiblement, pero els mitjans
convencionals son encara les veus amb
més capacitat d’arribar als ciutadans de
manera massiva. Els models d’Gs lingtiistic
que s’hi mostren sén,a més, una pauta que
influeix en el comportament lingiiistic de
la ciutadania. Es molt important que els
responsables dels mitjans siguin conscients

que,a més d’informar, formar i entretenir,
tenen una responsabilitat social respecte
de la llengua envers els usuaris”.

Tal com detallaVila,“en ambits com la
radio o com les revistes, I’oferta és diversa
tant tematicament com socialment i ge-
ograficament (amb una riquissima oferta
local i comarcal) 1 és en aquests ambits

on arribem a uns resultats més bons. En
canvi, ’ambit de la televisid, on I’oferta se
cenyeix per diversos motius a pocs canals,
els resultats no sén tan bons. Cal, doncs,
una reflexié estratégica perque la televisid
en catald augmenti la incidéncia. Dacord
d’ErRc amb el Govern de I’Estat preveu
que totes les televisions publiques tinguin
oferta en catala. Idealment, aquest és el
model que haurien de tenir les privades.
Una oferta normal porta a un Gs normal
de la llengua, en canvi, en televisié som
lluny de I'oferta que caldria”.

Segons argumentaVicent Sanchis,“la te-
levisié és molt més cara i complicada i les

opcions amb la TDT i les plataformes s’han
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EN CLARA MINORIA

LAnuari Idescat, de l0Jb, de 'EGM i del
Departament de Cultura ofereix una
fotografia forca precisa de l'evolucié del
catala en els mitjans. Aixi, entre 2017 i
2019, en loferta televisiva sobserva una
davallada de la preséncia del catala en

ENTRE 2017 | 2019, SOBSERVA
UNA DAVALLADA DEL CATALA
EN LES TELEVISIONS AMB
MES AUDIENCIA

les cadenes amb més audiencia. Pel que
fa a laudiéncia de les cadenes segons la
llengua, el catala ha mantingut un 20%
des del 2008 fins al 2019, i el castells, el
80% restant, sense quasi variacions. Pel
que respecta al consum d'audiovisuals,
les dades d'aquest periode marquen que
va ser superior en castella.

Dialtra banda, la radio en catala ha
aconseguit igualar les xifres doients en
castellg, tenint en compte les deu emis-
sores de major audiencia a Catalunya.
Finalment, en lapartat de premsa i revis-
tes, loferta de llengua en les capcaleres
de major difusié han anat donant més
presencia al catala des del 2009, i pel
que fa al consum de premsa, tant en
paper com en digital, les xifres de lectors
entre 2014 i 2019 shan mantingut molt
similars entre els que trien el catala o el
castelld i en les Ultimes dades recollides
—2018-2019- el catala fins i tot ha superat
el castelld en nombre de lectors.

En les revistes, malgrat que el catala
també puja com a llengua preferida

de consum -especialment del 2018 al
2019-, el castella va molt per davant en
lectors.

OFERTA DE LLENGUA EN LES CADENES AMB MES AUDIENCIA.
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multiplicat. Es molt dificil competir con-
tra mil opcions quan les mil tenen molts
recursos”. Les produccions compartides
amb iB3 1 A Punt i el portal conjunt Bon
Dia s6n practiques ja en marxa positives
per al catald.“L’Gnica cosa —afegeix— que
no avanca és la reciprocitat, que Tv3 es
pugui veure al PaisValencia i aquiiales
Balears, A Punt, pero és basicament una
qtiesti politica”.

PLATAFORMES I NOUS US0S

Daniel Casals i Neus Faura expliquen al
seu llibre que la reentrada del catala als
mitjans de comunicacid després de la
dictadura va propiciar I’elaboracié d’un
llenguatge d’especialitat en catala que
servia per transmetre informacié de radio
que altres llengiies com el frances, el cas-
tella o I'italia ja tenien. L'Gs que es fa del
catala —diuen—“transcendeix els mitjans.
Es una eina de referéncia”.“Que cada
professional del periodisme no conegui

la llengua és com el fuster que no sap fer
cadires”, assegura Andreu Gomila, exdi-
rector de la revista Time Out Barcelona. Per
aixo parla dels correctors com a “directors
alombra”.

Tal com apunta Casals,“si les xarxes
creixen, hi ha possibilitats que s’utilitzi el
catala, tot 1 aixi, hauriem de veure quin
catala. La qualitat lingiiistica depén de la
capacitat de domini de la normativa per
part de la persona. A les xarxes, el recurs
és ella mateixa, ningli no la corregira. I
l'audiéncia queda exposada al model lin-
gliistic que li arriba, amb faltes o sense”.

“Els usuaris de la llengua —prossegueix—
han de tenir capacitat en el domini de la
llengua, especialment si difonen el mis-
satge. Si fas un espai a la radio, a la premsa,
elabores un producte que té un impacte
social, tens una responsabilitat social. El
mateix que un llibre sense corregir penjat
a Amazon. Que les xarxes permetin de
fer-ho no exclou la responsabilitat d’allo
que s’hi pugui fer. Les regles ens donen
una cohesid lingiiistica que I’escola ens
transmet”.



A les xarxes, on cadasct busca la maxima
audiéncia, el catala és molt minoritari.
“Triar una llengua dominant és entrar

en un mercat saturat, competeixes contra
moltissim gent. Es veu en el cas de la ma-
sica, els que opten per cantar en catala de
seguida ens venen al cap, no com els que
trien 'anglés”, diu Junyent.

Viquipédia, Filmin.cat i Movistar, Malaia
iValencubers sén motius d’esperanca,
practiques amb prou éxit per esperonar
noves iniciatives en catala.“S’ha d’esti-
mular els creadors, gent que tingui prou

"[A PRODUCCIO AUDIOVISUAL £S LA NOSTRA
MANERA DE PROJECTAR. D'ENTENDRE EL MON
| QUE ELS ALTRES ENS VEGIN" Joan pujolar, U0

talent per arrossegar audiencia rellevant.
Hem d’aprofitar els tiktokers 1 twitchers
en catald que, sense apareixer als mitjans
generalistes, tenen milers de seguidors.
Ara bé, han de sentir que hi ha algt al
darrere, han de poder tenir estimuls. Ells
demostren que en un moén globalitzat el
que cal fer és posar en valor els elements
diferencials, que son la llengua 1 la proxi-

"MOLTS CONTINGUTS DOBLATS PER TV3 NO SON
A LES PLATAFORMES. PER EXEMPLE PEL-LICULES

DEL “\RANHNU” Ernest Rusinés, CCMA

mitat, 1 treure’n profit. Si no pots com-
petir amb séries com Joc de Trons, ho fas a
partir de séries que puguin tocar temes
propers, amb actors coneguts”, suggereix
Alex Gutiérrez.

Com diu el sociolingtiista Joan Pujolar,
professor de la voc i membre de la junta
nacional ’Omnium,“la identitat catalana
no només és Jaume I, és el nostre context
social d’ara, també el dels joves. Hem de
tenir produccié audiovisual i el finan-
cament per a fer-ho, perqueé és la nostra
manera de projectar, d’entendre el mén 1
que els altres ens vegin, com ha estat amb

produccions com Merli, Polseres vermelles o
Les noies de I” hoquei”.

EN ELPUNTDE MIRA

Netflix 1 HBO sn ara en el punt de mira
com a grans potencials de difusi6 de
productes audiovisuals, i de llengiies.
Segons explica I’Ernest Rusinés, “molts
continguts doblats per Tv3 no sén a les
plataformes. Per exemple pel-licules del
Tarantino”. El secretari de Politica Lingii-
istica de la Generalitat indica que “T'ideal
seria que tot el que tingui versio catalana
fos rapidament
accessible, pero el
mercat audiovisual és
enormement com-
plex, tant des d’un
punt de vista técnic
com empresarial.
Som en una nova etapa pel que fa a la po-
litica lingiiistica i ens plantegem gestionar
el suport ptiblic de manera que es pugui
millorar substancialment la distribuci6 1
l'accessibilitat de les versions catalanes”.

“Perqué —afegeix— sense I'audiovisual
serem lluny de la normalitat, tant si
I'abordem amb la mirada posada en les
televisions lineals
classiques, en qué
tenim el repte de fer
competitives les que
ja treballen en catala
i molt principalment
la ccMA, com si ens
centrem en 'oferta audiovisual en plata-
formes que ofereixen cinema i séries. Ara
estem posant les bases de noves politiques
per aconseguir-ho”.

“Encara que la declarem llengua oficial,
la projectem per televisié i tinguem un
sistema educatiu que funciona en catala,
la vivim amb una sensacié d’inferioritat”,
adverteix, pero, Joan Pujolar. I la seva
vulnerabilitat encara es posa més a prova
en I’espai d’Internet,’oced controlat per
unes poques llengiies.“La globalitzacié
mata les llenglies properes”, assegura
aquest sociolingiiista, tot i que també

+ REPORTATGE o

afirma que “I'angles és dels joves per les
tecnologies, no per la literatura”. I creu
que el fet que les xarxes hagin entrat fins
al moll de I’os, per una banda és positiu,
perqueé alla tothom té moltes possibilitats,
pero aixo, tal com diu, pot desarticular

les xarxes de comunicacié de tota la vida,
les de proximitat.“Hauriem de crear 'in-
ternet de proximitat, encara que sembli
utopic. Ens hem de plantejar si és impor-
tant ser part de la comunitat que tenim a
prop, a les nostres ciutats i al poble, i quina
mena de societat volem. I haurem de crear
els espais perqué es doni. I aix0 ja no és un
problema del catala, conclou”. (,J

Més informacié a:

www.mesaudiovisual.cat » Decaleg
de mesures en defensa del catala
elaborades per la Plataforma per
la Llengua i lAcadémia del Cinema
Catala.

www.nuvol.com/biblioteca-digital/
decaleg-irreverent-per-a-la-defensa-
del-catala> Llibre Decaleg irreverent
per a la defensa del catala de Gerard
Furest (Biblioteca del Ntvol, 2021)

La premsa, la radio i la televisié com
a agents difusors de coneixements
lingtiistics » de Daniel Casals i Mar
Massanell (Publicacions de [Abadia
de Montserrat, 2020)

El catald als mitjans de comunicacid »
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de Daniel Casals i Neus Faura
(uoc, 2010)



Pujolar, de jove, en un retrat del fotograf Francesc Boix, amic seu i que acabaria sent deportat a Mathaussen.

Es la imatge triada per a ['Any Victoria Pujolar.
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Victoria Pujolar, militant antifeixista,

va ser la primera locutora en catala de La Pirenaica

TexT SANDRA BALAGUE

La vida deVictoria Pujolar és de pel-licula. Republicana, antifeixista
i comunista, li va tocar viure la Guerra Civil espanyola, la resisténcia,
Pexili i la clandestinitat. Pero, a més de tot aixo, va ser la primera
locutora en llengua catalana de Radio Espanya Independent, més
coneguda com La Pirenaica, on treballava com a voluntaria durant
I’exili a Romania. Coincidint amb el centenari del seu naixement, se
celebra I’Any Victoria Pujolar per conéixer millor aquesta lluitadora
i pionera. Aquest article —considerat el millor del Report.cat del tercer
trimestre del 2021— aprofundeix en la seva figura.

El passat 26 de juliol, es van commemorar
els cent anys del naixement de Victoria
Pujolar. Militant antifranquista, pintora i,
molt especialment, primera locutora en
llengua catalana de Radio Espanya In-
dependent (rED), popularment coneguda
com La Pirenaica, el deVictoria Pujolar és
un nom que cal reivindicar.

Pujolar estava casada amb Federico
Melchor, director de Mundo Obrero. El
1959, el Partit Comunista destina Melchor
a Bucarest perque treballi com a redactor

MARE DE QUATRE CRIATURES PETITES, CADA DIJOUS
ES DESPLAGAVA A L'EMISSORA ALS AFORES DE
BUCAREST SOTA EL MES ABSOLUT SECRETISME

a Radio Espafia Independiente (REI),La
Pirenaica. Quan fa una mica més d’un
any que viu a la capital de Romania, el
director de la REI proposa a Pujolar ser la
veu femenina de les emissions catalanes,
que s’emeten cada dijous.

En una primera etapa, Pujolar fa tindem
amb EmiliVilaseca, que es presenta amb
el nom fals de Jordi Catala (més endavant,
quanVilaseca marxa, la veu masculina la
posara Jordi Solé i Tura i, encara més en-
davant, Marcel Plans).Vilaseca és el primer
redactor de I’emissora dedicat de ple als
programes en llengua catalana.I és que,
en aquell moment, les emissions en catala
de La Pirenaica se situen en el marc més
general de I'atenci6 a les tres nacionalitats
historiques de Iestat (és a dir, Catalunya,
Galicia 1 el Pais Basc) que tenen una llen-
gua propia i que han
aprovat llurs estatuts
d’autonomia abans
de la Guerra Civil.

Obviament, per a
sortir en antena, Pu-
jolar també utilitza un pseudonim: el de
Montserrat Canigé. Aixi, aquesta periodista
ret homenatge a les muntanyes de Mont-
serrat i del Canig6, a banda i banda dels
Pirineus, com a simbols de catalanitat

i de resisténcia.

La feina de Pujolar a La Pirenaica és vo-
luntaria. Cada dijous, molt aviat, Pujolar
—que és mare de quatre criatures petites—
espera a casa que I'avisin per teléfon per
anar amb el cotxe negre especial amb tots
els treballadors de la radio als afores de

la ciutat, on esta ubicada I’emissora de la
REL I és que, tot el que fa referéncia a la
radio, és absolutament clandesti: ningt, ni
els familiars dels treballadors, poden saber
que I'emissora és a Romania.

La Pirenaica va estar activa trenta anys, des
del 1947 fins al 15 de juny del 1977, quan
Pedro Aldamiz, que era el pseudonim de
Ramon Mendezona, va radiar el darrer
programa, coincidint amb les primeres
eleccions democratiques a I’estat espanyol.
El precedent de La Pirenaica va ser Radio
Toulouse, que del 1943 al 1947 va ser la veu
antifranquista fins que la policia feixista,
amb la seva xarxa de confidents, els va
descobrir. A partir d’aleshores, les emissions
van passar a fer-se des de la més estricta
clandestinitat. De fet, I’emissora s’anome-
nava popularment “La Pirenaica”
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PARA EL PUEBLO

Pujolar (dreta) amb Dolores Ibarruriilrene Falcon, amb qui feia Mujeres Antifascistas i Mundo Obrero.

UNA VIDA FRENETICA

Pel que fa ala tasca d’escolta de les

perque es deia que es trobava “en algun
lloc dels Pirineus”. Eren notories les
dificultats per sintonitzar 'emissora des de
la més absoluta clandestinitat perque, ser
descobert o delatat per escoltar La Pire-
naica, et podia costar la detencid, la presd
1, en alguns casos, I'exili.

VA SER LA PRIMERA ESPANYOLA A ESCAPAR-SE
D'UNA PRESO FRANQUISTA. TAMBE VA FER-HO DEL
CAMP D'INTERNAMENT DE RECEBEDOU, A TOLOSA

PeroVictoria Pujolar no només va fer

de locutora en aquesta emissora. A La
Pirenaica, també hi té altres funcions, com
la tasca de redactora o d’escolta de les
emissions de Radio Nacional de Espania.
La feina de redactora la desenvolupa

I'any 1963, quan Jordi Solé i Tura marxa
iabans que s’incorpori Marcel Plans. En
aquell moment, li és adjudicada la tasca de
redactar I'emissid en catala, activitat que fa
des de casa gracies al seu marit, Federico,
que li porta el material que ha arribat de
Catalunya a la REL noticies, cartes i revistes
més o menys clandestines.

26 CapcaLERA

emissions de RNE, ’objectiu d’aquestes
escoltes era que els redactors tinguessin
les darreres noticies abans de comencar
la jornada. Aixo ho fa Pujolar durant una
temporada, de matinada, abans d’anar a
estudiar Belles Arts.
Aquella és una época
francament frenética
en la seva vida: al
mati, el cotxe negre
la deixa a I'Institut
Grigorescu (on
estudia a Bucarest) a les nou i, tocades les
dues o les tres del migdia, ha de correr
cap a casa, on dos dels fills ja han dinat
perque aquests dos van a ’escola al mati

LANY VICTORIA PUJOLAR AMAT PERMET
CONEIXER MILLOR LA VIDA D'AQUESTA LOCUTORA |

LLUITADORA ANTIFRANQUISTA

i els altres dos hi van a la tarda. El motiu
és que no hi havia prou edificis escolars
i feien torns, de manera que ella deixava

preparat el menjar a la nit i el fill més
gran escalfava per als germans.

I és que Pujolar fou, sens dubte, una dona
forta, valenta i decidida. Per exemple:
quan, ’any 1959, el marit és cridat a
marxar a Romania, en Federico passa la
frontera amb documentaci6 falsa. Alg,
pero, alerta aleshores que es tracta d’un
dirigent comunista 1 donen I’ordre de
no deixar passar la seva dona de Franca a
Suissa. Pero Pujolar, més llesta, s’avanca, i
aviat passa de Suissa a Romania amb els
quatre fills petits, que tenien aleshores
entre cinc 1 dotze anys.

EMPRESONADA | EXILIADA

Aquest, pero, no és el primer ni I'nic cop
que Pujolar demostra molta habilitat a
I'’hora de moure’s clandestinament: anys
abans, encara soltera, també havia acon-
seguit fugir del camp d’internament de
Recebedou, on es trobava presa després
que els alemanys I’haguessin detingut a
Tolosa. I és que el 1939 la familia es va ha-
ver d’exiliar. Si bé havia de trobar-se amb
el seu pare a Figueres, finalment va passar
sola la frontera a Franga, i s’acaba reunint
amb la mare ila germana als centres d’in-
ternament francesos. Durant I'exili, 1 quan
ja han entrat les tropes nazis a Franca, ella
ila seva mare s6n detingudes per indocu-
mentades, pero és aleshores quan aprofita
una oportunitat i s’escapa del camp de
Recebedou frances i aconsegueix evitar
que ambdues siguin enviades als camps
d’extermini nazis.

El 1942, torna a Catalunya per participar
en les accions de propaganda. Nomenada
delegada per Catalunya de les jsuc (Jo-
ventuts Socialistes
Unificades), el 1945
és detinguda, tor-
turada i portada ala
presé de Les Corts.
Quan la condueixen
a Madrid per fer-li
un judici de guerra, escapa des de I'Esta-
ci6 de Franga i travessa la frontera de nit,
després de caminar durant dos llargs dies,



EL LLEGAT

D’UNA FIGURA SINGULAR b

Per a que serveixen els centenaris?
Queé pretenen aquestes commemora-
cions? Hi ha molts arguments que es
poden arguir per demostrar l'interés i
la validesa de celebrar un any dedicat
a una personalitat. Recuperar la memo-
ria i rescatar de l'oblit la vida i l'obra de
persones que ens han precedit i han
deixat una petjada en la nostra historia
comuna, n'és una rad, i una altra, apren-
dre de la manera com van menar el seu
pas per aquest mén i construir-ne un
llegat col-lectiu.

De la biografia de la Victoria Pujolar,

hi podem destacar molts aspectes,

el seu coratge per enfrontar-se a les
situacions de perill, la resistencia anti-
franquista i antifeixista que va mantenir
durant tants anys, la fidelitat a les idees
republicanes, que ella va integrar

des de joveneta i que sempre la van
acompanyar.

Pensem per un moment el que la
Guerra Civil va arrabassar a tantes per-
sones, a noies com ella, que encetaven
la vida confiant que la democracia, la
solidaritat i la llibertat formarien part
de la seves vides, ella que tan conven-
cuda estava que “la Republica havia fet
veritables ciutadans”.

Si observem com va viure la realitat,
primer del conflicte, després de

I'exili, la resisténcia, la presdé i la vida
clandestina, d'apatrida, només ens
queda aprendre de la seva capacitat
d'entomar la dissort, les penuries i

les desgracies, sabent trobar sempre
aquella part que ens pot reconciliar
amb la bondat humana. Com ella

deia: “En moments de guerra i de
revolucions sempre hi ha un instant en

qué veus el costat huma, que no és el
centre, perd que hi és”.

Podem aprendre també de la perseve-
ranca amb que va sostenir la vocacié
artistica, fins al punt de graduar-se en
Belles Arts, mentre era a Bucarest, amb
els quatre fills i treballant de manera
voluntarista per a la radio La Pirenaica.
Per sort, va tenir una vida prou llarga,
cosa que li va permetre mostrar el seu
treball en tres exposicions, a Parfs, a
Madrid i a Barcelona. La seva praxi va
donar testimoni de paraules com: “La
vocacio et segueix encara que estiguis
en un moment dificil”.

| encara hi podem afegir un altre
mestratge, un que assimila el nom i

la historia de la Victoria Pujolar Amat

a tantes trajectories femenines que

la mirada androcéntrica que sha
practicat en les historiografies ens les
ha esborrades. Els relats de la historia,
entesa com una disciplina académica,
n'ha escatimat els noms i la importancia
de les seves accions, no ha assenyalat
els contextos en qué han hagut de
lluitar per aconseguir llurs objectius: en
espais masculinitzats, que les oblidaven
o les menyspreaven.

Aquesta historia que tantes dones han
protagonitzat i que, des de fa pocs
anys, ens afanyem a recuperar és tam-
bé el que es pretén quan celebrem un
centenari: posar en relleu, donar valor,
preséncia i reconeixer tantes biografies
de dones, la vida de les quals no pot
quedar en el rerefons de la historia.

Elvira Altés

Periodista, bidgrafa i comissaria
de 'Any Victoria Pujolar

+ REPORTATGE o

per finalment arribar de nou a Tolosa.
Es aixi com, Pujolar es converteix en la
primera dona que a Espanya s’escapava
de les presons franquistes. L'any 1966, la
familia va retornar a Paris i s’incorpora
a Mundo Obrero, com a maquetadora i
il-lustradora. Amb l’arribada de la de-
mocracia, aniran a viure a Madrid, on es
dedica intensament a la pintura.

COMMEMORACIG | ACTIVITATS

Per donar a conéixer aquests i molts
altres detalls de la vida i ’obra deVictoria
Pujolar, que va morir el 2017, se celebra
enguany I'any Victoria Pujolar. El tret de
sortida del centenari va tenir lloc al juliol
amb una roda de premsa.Al llarg d’aquest
any, el Govern de la Generalitat de Ca-
talunya, a través de I'Institut Catala de les
Dones, porta a terme una serie d’actes
publics de reconeixement a les seves
aportacions, tot plegat sota el comissariat
d’Elvira Altés. Es desenvoluparan actuaci-
ons sota els eixos dels valors republicans,
la democracia, la llibertat i la solidaritat,
lactivisme antifeixista i antifranquista,

la vocacid artistica i la visibilitat de les
trajectories femenines.

Entre altres activitats, hi ha la primera
biografia sobre Pujolar,a carrec d’Altés, la
dramatitzacié d’una trobada entre Teresa
Pamies i Pujolar a La Pirenaica; una ex-
posicid itinerant; un documental impulsat
pel seu fill Jorge Amat, una obra pictorica
a la Fundacid Felicia Fuster i una cam-
panya a les xarxes socials amb "objectiu
de divulgar frases que donin a conéixer

la trajectoria d’aquesta pionera i militant
antifranquista. (

Més informacio a:

www.rb.gy/locjsg » Web de [Any
Victoria Pujolar ®

CarcaLera 27



LA SETMANA
MES DIFICIL

Com els mitjans publics catalans
van aconseguir esquivar |'aplicacid de l'article 155

TexT ALEX GUTIERREZ

Des de fa molts anys, TV3 es troba enmig del focus politic i és objecte de critiques i d'atacs continuats. Foto: Arxiu



Durant set dies, el falco del 155 va sobre-
volar Sant Joan Despi. El pp havia aplanat
el cami per a la intervencié dels mitjans
publics catalans durant mesos, pero per

fer-la efectiva li faltava una Gltima empen-

ta legitimadora: que el PSOE s’avingués a
incloure-la dins del paquet de mesures de
la suspensié de 'autonomia.

Era el 20 d’octubre del 2017, divendres.
Carmen Calvo, aleshores secretaria
d’Igualtat dels socialistes, prem el botd
del panic i dispara el tret de sortida de la
setmana més decisiva per a Tv3 des de la
seva creacid, trenta-quatre anys enrere.
En una entrevista amb Susanna Griso al
programa Espejo Pitblico,1a futura vice-

RAJOY S'EMBOLICA EN L'ESPESSA RETORICA
ADMINISTRATIVA, PERD EL MISSATGE £S DIAFAN.
ASSUMIRAN EL CONTROL DE TV3. ARA VA DE VERES

presidenta comentava quin abast havia

de tenir 'aplicacié de larticle 155 de la
Constituci6 i deixa caure una bomba
quan diu que “la Generalitat, els mitjans
de comunicacié i les forces de seguretat
han de ser neutrals”. Repreguntada sobre
si quan parlava d’aquests mitjans es referia
a TV3, va respondre afirmativament.

La qiiestid, dins del PSOE, va ser contro-
vertida ja des del comencament. Aquella
mateixa tarda, el Govern balear expressava
—en boca de la portaveu Pilar Costa—la
seva preocupacid per la possibilitat
d’intervencié apuntada per Calvo. Pero

la maquinaria creadora d’opinié ptblica

+ NOVETAT EDITORIAL ¢

Va estar Tv3 realment a punt de ser intervinguda per I’aplicacid
de l’article 1552 O eren amenaces sense fonament? Al llibre
Objectin TV3. El velat definitiu d’una televisio sempre en el punt de mira
(Ara Llibres, 2021), el periodista Alex Gutiérrez relata, amb tot
tipus de detall, la historia de la televisié publica catalana i, entre
altres coses, explica com, entre el 20 i el 27 d’octubre, es va viure
una setmana extremadament convulsa en la qual semblava

que Sant Joan Despi entraria dins les mesures de la suspensio

de I’autonomia. En aquestes pagines, reproduim extractes del
capitol que relata com van poder esquivar el temut article 155.

ja havia comencgat a fer girar els engra-

natges. Alguns mitjans com PR Noticias,
per exemple, s’apressaven a il-luminar
quins camins técnics 1 legals permetien
(presumptament) executar la presa de
control de Tv3. D’altres no perdien el
temps amb consideracions administratives
ni subtileses. Ueditorial de Libertad Digital
portava com a titol:“No s’ha d’intervenir
Tv3,s’ha de tancar”.
Tampoc no es moca-
va amb mitja maniga
Periodista Digital, que,
amb estil tavernari 1
escassa capacitat en-
devinatoria, titulava:
“Article 155:al director i a la presidenta
de 1v3 el cul els fa pudor de pdlvora”,
suggerint una imminent evacuacié que
no es va produir. Pero, a banda dels mitjans
digitals més ultramuntans, també els diaris

DESPRES DE L'ATORDIMENT INICIAL, DES DE
TV3 COMENCEN A REACCIONAR. | PREPAREN

UNA DEFENSA A CONTRA RELLOTGE

hegemonics s’afanyaven a facilitar la feina
dels interventors. El Pais, per exemple,
titulava:“L’acord permet intervenir TV3
per garantir-ne la pluralitat”, una formu-

lacié que donava per fet la inexisténcia
d’aquesta diversitat de veus, malgrat que
totes les dades i els estudis disponibles
concedien unanimement al canal catala
més pluralitat que qualsevol altra cadena.

La preocupacid aquells dies era maxima.
Brauli Duart —un directiu amb prou fleg-
ma britanica per informar de I'explosi6
d’un volca proper amb la mateixa calma
que faria notar la lleugera inclinacié d’un
quadre penjat a la paret— confessava el

seu neguit als col-laboradors més propers:
“Ara va de debo. Ens poden tancar”. El
sobiranisme estava en estat de xoc. Les tres
forces del 155 havien expressat, doncs, la
seva disposicid a assumir el control d’un
mitja ptblic per
imperatiu legal. El
cost politic d’aquesta
mesura era infim,
després que els diaris
de Madrid reclames-
sin reiteradament
I’escarment de Tv3 i els dos diaris catalans
de més tirada, La Vanguardia i El Periddico,
s’hi posessin de perfil:la unitat d’Espanya
passava per davant de la defensa habitual
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UN TREBALL EXHAUSTIU

Periodista especialitzat en mitjans, Alex Gutiérrez és cap de la seccié de Media del diari

ARA, en qué és autor de la columna diaria Pareu Maquines. El llibre Objectiu TV3. El

relat definitiu d'una televisid sempre en el punt de mira (Ara Llibres, 2021) és fruit d'anys

de feina i de nombroses entrevistes exclusives. Al llarg de quasi cinc-centes pagines,

Gutiérrez ofereix nombrosos testimonis i documentacié inédita que permeten disseccio-
nar TV3, Catalunya Radio i la Corporacié des dels seu inici fins a I'actualitat, passant per

. .
moments més convulsos del Procés.

—sovint corporativista, perd defensa al
capdavall- del dret a la informacié que se
sol veure en aquests casos.

El principal problema per transitar del
desig a la realitat consistia a fixar queé volia
dir, a la practica, intervenir Tv3. Com
calia operar? Per comencar, la televisid

no té cap vincle formal amb el Govern,
més enlla de I'aportaci6 puablica que rep.
Es un servei que emana del Parlament,
amb membres del consell escollits pel

LA VISITA DE MITJANS INTERNACIONALS A
SANT JOAN DESPI PERMET QUE LA MAJORIA
EMPATITZIN D SEGUIDA AMB LA CADENA

Parlament i que ret comptes al Parlament.
Es cert que larticle 155 permetia inter-
pretacions extremament lliures sobre
Pabast d’aplicacid, aixi que un detall com
distingir entre Govern i Parlament no
s’interposaria en I'anhel de postrar Tv3

als peus de pp, PsOE 1 Ciutadans. Ara bé,
intervenir Tv3 queé volia dir, exactament?
Comportava rellevar-ne el director? No-
menar-ne un d’extern? Canviar la graella?
Quina autoritat efectiva tindria el para-
caigudista nouvingut, tenint en compte
que els 2.300 treballadors de ben segur
que li girarien 'esquena? Els interventors
dictarien titulars 1 vetarien convidats? I,
és clar, sorgien interrogants també sobre

30 Carcarera

quina resposta podria generar una mesura
tan extrema. Hi hauria una vaga total
indefinida? Tv3 es fondria a negre? Potser
era aix0, a f1 de comptes, el que es buscava.
Només cal aturar-se un segon a pensar per
adonar-se de qui seria el maxim benefici-
ari si Tv3 desapareixia de les pantalles.

Passaven les hores 1 les rosques mediati-
ques giraven diabolicament i augmenta-
ven la pressio. El 22 d’octubre, El Mundo
titulava: “Els funcionaris hostils podran
ser sancionats sense
sou”. Larticle ex-
plicava que “fonts
del pp apuntaven a
la direccid de Tv3,
el segon esglad de
la Generalitat o els
carrecs executius de les empreses publi-
ques” com a objectiu d’aquesta mesura
coercitiva. Mentrestant, el bloc del 155
seguia apuntalant el relat de la manca de
pluralitat.

UN TOUR PER ESPANYA

Amb l’aval del PSOE aparentment a la
butxaca, Mariano Rajoy havia comengat
a vendre la pell de I’os. El president espa-
nyol va intervenir aquell dissabte, després
d’un Consell de Ministres, i va explicar
que el Govern central assumiria la gestid
de TV3 per assegurar que s’emetria “infor-
macid verag, objectiva i equilibrada, res-

El peslat dafirdtiu

d'una televisid sempre
an el punt demira

pectuosa amb el pluralisme politic, social 1
cultural i també amb I'equilibri territorial,
aixi com amb el coneixement i el respecte
dels valors i principis continguts a la
Constitucid i ’Estatut d’Autonomia de
Catalunya”, una formulacié que apareix
ala Llei de Paudiovisual de Catalunya

del 2005. De nou, Rajoy no esmenta

cap indicador objectivable que demostri
la presumpta manca de pluralisme del
canal. De fet, en la seva intervencid, fins

i tot evita explicitar el nom de Tv3 o de

la Corporacié: es limita a parlar d'un
impersonal “servei pablic autonomic de
comunicaci6 audiovisual”.

Han passat tot just vint-i-quatre hores des
de la intervenci6 de Calvo a la televisio. El
president del Govern espanyol s’embolica
en Pespessa retorica administrativa, per
contra el missatge és diafan: assumiran el
control de Tv3.Ara va de veres. Tanmateix,
després de I'atordiment inicial, TV3 co-
menca a reaccionar. I prepara una defensa,
a contra rellotge.

Ja aquell diumenge, s’organitza una
visita de mitjans internacionals a Sant
Joan Despi.Venen una quinzena de
professionals que es troben amb una
redaccié homologable a qualsevol altra

i on poden observar rutines de treball,
també normals. “La majoria de mitjans
van empatitzar de seguida”, explica Eli-
sabetVentura, cap de Comunicacié de la
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Imatge de la roda de premsa unitaria on diferents professionals del periodisme van llegir un manifest en vuit llengtes. Foto: CCMA

CccMA.“Van veure de seguida que aixo
no era la Teleprocés que esperaven. I la
independéncia que es defensava a Tv3

era la dels periodistes, no la del pais. La

[A RODA DE PREMSA UNIT/\XRIA,\AMB EL MANIFEST
EN VUIT LLENGUES, VA SER UN EXIT. MITJANS COM
REUTERS, BBC 0 AL-JAZEERA SE'N VAN FER RESSO

intoxicaci6 al voltant de TV3 era impor-
tant pero basada en adjectius. Nosaltres
ho baixavem a la dada: les enquestes

de qualitat, els informes objectius de
pluralitat...”.

Tot i el silenci complice amb que la ma-
joria de I'opini6 publica espanyola ob-
servava els preparatius per intervenir Tv3

—una mesura inédita als paisos del nostre
entorn—, hi va haver algunes excepcions.
El periodista d’Antena 3 Vicente Vallés va
qualificar de “lletja” la presa de control
for¢osa, quan el

van convidar a El
Hormiguero de Pablo
Motos. Josep Cuni
explicava que creure
“que una televisid
amb un 11% d’au-
diéncia sigui la causant de la revolta”li
semblava “un profund error de calcul”.
Ana Pastor, en una piulada, dubtava que
la intervencid “garantis la neutralitat” de
la televisié. I Jordi Evole, que tot just una
setmana enrere havia llegit un manifest
al costat de Monica Terribas a favor de la
llibertat d’expressié periodistica, també
es mostrava esceptic: “No sé si s’hauria

d’intervenir Tv3 o TVE». Una cosa,
tanmateix, agermana aquestes mostres
de rebuig: es criticava la intervencid, si bé
s’evitava defensar explicitament TV3.

ELCRITD'ALERTA

El dimarts 24 d’octubre, la Corporacid
convoca una reunié d’urgencia que aplega
el maxim de representacions de I’ens: la
presideéncia, el Consell de Govern, les
direccions, els representants dels treballa-
dors i els consells professionals, tant de la
televisié com de la radio. La sala de juntes
de 'edifici que la Corporacid tenia a la
Via Augusta —i del qual ja s’ha després— és
plena a vessar.

La idea de celebrar una roda de premsa
unitaria pot semblar natural avui dia, perd
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La televisié publica és un dels grans objectius de determinats sectors politics, sobretot els més espanyolistes. Foto: Twitter

aleshores era una jugada de risc que podia
ser contraproduent. La dircom Elisabet
Ventura va suggerir la idea a la presidéncia
de I’ens, que va considerar que era bona
només si era ella —de perfil menys contro-
vertit que el de Duart davant de la plan-
tilla— qui la posava en joc. Hi havia massa
recels encara perque els treballadors s’hi
sumessin si la proposta venia directament
de qui havia intentat abaixar-los el sou.

A Thora de convocar els mitjans per a
Iendema, s’hi va posar tothom. Es van
moure fils i contactes amb la maxima
diligéncia. Un dels que hi va ajudar, des de
I’ombra, va ser Ramon Rovira. Lexcor-
responsal a Washington, que havia estat a
punt de dirigir Tv3 després de la victoria
d’Artur Mas, encara no havia fitxat per
dirigir la unitat audiovisual del Grupo
Godd i treballava al Banc Sabadell, com a
maxim responsable de Comunicaci6 de
I’entitat. Tenia contactes internacionals i,
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segons explica una font de la ccma, els va
aportar. La roda de premsa es va celebrar
al platé del FAQS, perque era el més
versatil. Pauli Sobira s’encarregaria de la
realitzacié 1 algunes de les estrelles de la

EN PRIVAT, CORRESPONSALS INTERNACIONALS
VAN FER ARRIBAR ALS RESPONSABLES DE L'ENS

LA SEVA DISPOSICIO A AJUDAR

Corporacid presentarien el manifest en
vuit llengiies. Aixi, Monica Terribas, Pilar
Fernandez, Ramon Pellicer, Dani Gémez,
Dani Penin, Raquel Sans, Montserrat
Besses 1 Maria Alba Gilabert van llegir-lo
en catald, arangs, castella, basc, gallec,
anglés, frances i alemany, respectivament.
En el text, s’hi deia:“El sol fet que un
govern pretengui interferir i controlar el
funcionament d’aquests mitjans és una
prova de la seva voluntat de vulnerar

aquests drets. El control governamental
segresta la llibertat de premsa. Aquesta
ingeréncia és inacceptable en el marc de
I’Europa democratica i dinamita principis
fonamentals de la Unié Europea”.

Els directors van
respondre les qiies-
tions dels assistents.
“M’han preguntat si
fariem barricades”,
explicaria Sanchis, “i
els he respost que I'inica barricada que hi
haura és la feina dels professionals”. Saiil
Gordillo, director de Catalunya Radio,

va fer tota la seva intervencid aferrat al
Llibre d’estil:“En les sessions de control
del Parlament ens diuen si hem fet alguna
cosa fora d’aquest llibre”, va dir, brandant
el volum. “Els professionals continuaran
treballant com s’ha fet des de 1983.La
primera victoria del 155 seria alterar la
manera de treballar”.



L’acte va ser un éxit. Des de Tv3 es van
pujar les imatges al satel-lit, perqueé les
pogués pescar tothom: R euters, BBC,
Al-Jazeera... En un temps record, es

va aconseguir la traduccid per a tots els
idiomes. Programes iconics com loice of
America se’n van fer resso. En privat, al-
guns dels corresponsals internacionals van
fer arribar als responsables de I'ens la seva
disposicid a ajudar, si calia.“Si ens neces-
siteu, aviseu-nos, que vindrem”, va dir un
dels professionals de la BBC que va seguir
I'octubre calent catala aquells dies.

Una altra corresponsal internacional,

que ha accedit a parlar per a aquest llibre
amb la condicié de 'anonimat, explica
que va rebre “pressions importants” des
del govern de I’Estat per orientar la seva
cobertura. Recorda, també, haver-se ofert

DISCRETAMENT, VICENT SANCHIS ES REUNIA
AMB MIQUEL ICETA. EL LIDER DEL PSC LI VA
ASSEGURAR QUE NO HAVIA DE PATIR

a seguir posant el focus en Tv3 des del seu
mitja, si la intervenci6 tirava endavant.

“Es va copsar que estava a punt de passar
alguna cosa molt greu i que afectava la
qualitat democratica”, recorda Elisabet
Ventura. Aquella nit, després de trenta-sis
hores frenétiques des de la convocatoria

de I'acte fins a la seva execucid, va rebre
dues trucades de dos directius de la
Corporacid, secularment enfrontats 'un
amb I’altre. Tots dos van coincidir, per una
vegada, en el diagnostic: aquella roda de
premsa havia estat un acte transcendental.

Costa de tragar una relacié de causa-
conseqiiéncia, ara bé,’endema, dijous 26
d’octubre, la portaveu del psoE al Con-
grés, Margarita Robles, demanava en una
entrevista a Antena 3 modular I'aplicacié
del 155 “perque els mitjans sén sagrats”.
Minuts més tard, insistia: “Nosaltres no
volem que hi hagi restriccions a la lliber-
tat d’expressio si s’aplica el 1557. 1 assegu-
rava que el PSOE estaria “molt vigilant” en
aquesta materia.

Que havia passat, aquella setmana, entre
les files socialistes per variar la posicid
oficial de manera tan drastica respecte a
I'expressada per Calvo?

Una de les respostes es pot trobar en el
senat, la cambra que havia d’aprovar les
mesures 1 on el PSOE tenia marge de nego-
ciacid, ja que el PP no en tenia prou amb el
suport —descomptadissim— de Ciutadans.
Des del psc no es va
fer cap pronuncia-
ment public com en
el cas balear, pero si
que es va fer arribar
a Ferraz que hi havia
incomoditat davant
la possible intervencié de la Corporacio.
Largument que van donar és que no es
tractava d’uns mitjans dependents del Go-
vern, sind del Parlament. En realitat, el 155
també deixava la cambra catalana amb les
competencies tocades, tot 1 aixi, era molt
anomal incloure Tv3 dins del paquet de
mesures de castig a la branca executiva de
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la Generalitat, fins i tot per als estandards
juridicament laxos d’aquella operacio.

Un dels protagonistes d’aquell cop de
timé va ser el senador Oscar Lopez, que
va tenir un paper discret, perd clau, a
I’hora de negociar la retirada del paragraf
que certificava la intervencié de la ccma,
1 per tant de deixar-la fora de I’abast del
155. A pilota passada, des de la relativa
tranquil-litat que implicava exercir de
conseller delegat de Paradores de Tu-
rismo de Espafia, recordava en conversa
telefonica: “Allo era una salvatjada, no
tenia ni cap ni peus. Hi havia tres pro-
blemes pels quals era inaplicable. Primer,
perqué Tv3 no depén del Govern, sind
del Parlament, i el 155 afecta I’executiu.
En segon lloc, perqué un policia pot
rebre ordres i aplicar-les al marge del que
en pensi. Pero no pas un periodista: al
contrari. Queé fas? Hi envies algti de Ma-
drid perque els digui com han de fer les
peces? El tercer motiu és que es va témer
que subjugar Tv3 al 155 podia comportar
trencar la posicié del Govern espanyol a
I’escena internacional. La BBC o France
Press haurien comencat a dir que Espa-
nya no era una democracia”.

Mentrestant, també discretament,Vicent
Sanchis es reunia amb Miquel Iceta. El
lider del psc li va assegurar que no havia
de patir. Faltaven només unes quantes
hores per aprovar 'aplicacid del 155
quan la intervenci6 dels mitjans pablics
catalans va caure del plec de mesures.
L’amenaca deixava de sobrevolar les
instal-lacions de la televisio.

A les 20.26 hores del 27 d’octubre del
2017, 'autonomia de Catalunya quedava
efectivament suspesa. Ho estaria fins a les
12.41 hores del 2 de juny del 2018.TV3 va
poder seguir funcionant, durant aquest
temps, amb els mateixos gerents 1 direc-
tors. La televisié no quedava intervin-
guda. Aix0 si, de cap manera no es podia
parlar de normalitat operativa. I, a més,
comencava una lluita per decidir queé
podia dir, i qué no, Tv3 en temps del 155.
Comengava la batalla per les paraules. (]
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LA RADIOFORMULA

['auge de Spotify provoca importants perdues d'oients a les radios tradicionals

TexT FRANCESC PONsA
IL-LusTRACIO ANNA FALCO

Els nous habits de consum estan provocant que algunes coses que
feia anys que funcionaven als mitjans de comunicacié visquin una
crisi important. Es el cas de la radioférmula que, davant ’auge de

la companyia sueca Spotify, esta sacsejant les radios musicals i obliga
a una transformacid del format. Prova d’aixo és que la plataforma
musical més popular del mon és de tal magnitud que els usuaris ja
representen un 5% de la poblacié del planeta. Toca reinventar-se.

En aquest article -considerat el millor del darrer trimestre del 2021

del Report.cat- s’analitza aquest fenomen.

Lany 20171, en una entrevista a Interviii, el cantant Loquillo ja es
mostrava apocaliptic:“La radioférmula ha mort [...]. Ara tot esta
a Internet i cadasct escull el que li agrada”. Recentment, amb
motiu del llancament d’Amazon Music HD, Paul Firth, director
d’Amazon Music a Europa, va sentenciar en declaracions a Xata-
ka que “la reproduccié de musica en linia arribara a reemplacar la
radio”. Sera possible aixo6?

De moment, les dades d’audiéncia ja ens mostren aquest descens.
Segons el darrer EGM de P'abril passat, quasi dotze milions de
persones escolten diariament les radios musicals. Tanmateix, el
sector segueix immers en una crisi important de perdua d’oients
que s’ha vist agreujada per la pandémia. La Covid-19 va significar
un repunt en el nombre d’oients per a les emissores generalistes,
pero en el cas de les musicals va intensificar la sagnia d’oients i en

va perdre fins a 1,3 milions en un any. Algunes com Cadena DIAL
o Europa FM han perdut un 25% dels oients.

Josep Maria Marti, director de I’Observatori de la Radio a
Catalunya i exdega del Col‘legi de Periodistes de Catalunya,
considera que el problema de la fuita d’audiéncia és basica-

EL PRIMER EGM DEL 2021 VA CONFIRMAR QUE
QUASI LA MEITAT DELS ESPANYOLS ESCOLTA MUSICA
EN STREAMING 0 REPROBUCCIO EN LINIA

ment entre el sector més jove.“S’ha produit una ‘adultitzacié’
del consum i prevalen els formats adults tipus ‘classic rock’,
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musica contemporania per a adults, els quaranta principals,
etc. En aquests moments, la ridio musical ’aguanta el pablic
adult”, assegura.

La musica en streaming es va incorporar a la primera onada de
I'EcMm del 2021 1 va confirmar que quasi la meitat dels espanyols
Pescolta. Aquesta tendéncia és més pronunciada entre la gent
jove. Concretament, un 73% de persones entre catorze 1 vint-i-
quatre anys usen plataformes de streaming per escoltar masica i
Spotify és la més escoltada (un de cada quatre oients).

Per a Marti, Spotify és la versié moderna del tocadiscos del bar.
“Es el jukebox del segle xx1.Jo escolto la msica, la repeteixo
tantes vegades com vull, pero no hi ha res més. Recorda els meus
gustos i estic completament monitoritzat, si bé no hi ha cap valor

"NO HI HA CAP VALOR AFEGIT. HI FALTA L'ESCALF
HUMA. TOT ES EN UN ALGORITME"

Josep Maria Marti, Observatori de a Radio a Catalunya

afegit. Jo pago 1 escolto musica, ara bé hi falta escalf huma. No
existeix la complicitat ni la credibilitat. Tot esta en un algoritme”,
critica. No obstant aixd, aquesta plataforma cada vegada té més
usuaris. Segons dades de la mateixa companyia, Spotify compta
amb més de 365 milions d’usuaris actius. Aix0, a grans trets, re-
presenta un $% de la poblacié mundial.

COM SOBREVIURE?

La irrupcid de I'streaming musical ha sacsejat les radios musicals
1 obliga a una transformacié del format que es veu de diferent
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manera.“Hi ha el punt de vista de la supervivencia. La radio ha
sofert molts embats al llarg de la historia. Aquest n’és un mes i ens
en sortirem. [ altres diuen que s’ha de ressituar el paper que fan 1
orientar-se cap al canvi”, explica Marti.

En aquest segon cas, la pregunta clau és: que puc oferir que les
plataformes de reproduccié en linia no ofereixin? Segons Marti,
“el que no fara mai streaming és establir criteris que no siguin
algoritmics sobre la masica que pot interessar a 'oient i la infor-
macié sobre aquesta masica o intérpret”.

Segons un estudi del 2019 de Lourdes Moreno Cazalla, digital
project manager a Prisa Radio i doctora en Comunicacié Audio-

EMISSORES COM CADENA DIAL
0 EURDPA FM HAN PERDUT UN 25%
DELS OIENTS EN UN SOL ANY

visual, les radios es mantenen com a prescriptores posant el focus
en els artistes locals 1 regionals, a més de recollir les tendencies
globals. Per la seva part, els serveis de masica en streaming se cen-
tren més en les novetats i en la renovaci6 constant de les cangons,
sentYouTube la plataforma que més renova el seu ranquing de
can¢ons (YouTube Daily Chart).

FLVALOR DE LA PRESCRIPCIO

El descobriment musical i les recomanacions son les principals
accions en les quals es fomenten tant les programacions de radio
com els serveis de reproduccié de musica en linia. La seleccid
musical és una practica més acurada que s’ajusta als diferents
grups d’oients. Les plataformes tecnologiques busquen la per-
sonalitzacié amb la creacié de llistes de reproduccid (playlists)

a través de la intel-ligéncia artificial i 'aprenentatge automatic
amb algoritmes intuitius. També, les radios musicals es basen en la
prescripcid i el filtre huma.

Per a Marti, en el cas de les radios musicals, la personalitzacid de
la seleccié musical es fa “amb gent amb criteri, amb preparacid,
que fan apostes i descobreixen grups interessants i donen valor
afegit a la propia emissi6é de la masica. En canvi, les plataformes
ho fan d’una manera mecanica, pero no personalitzada. Aqui
s’identifica el valor que té el periodista, el discjoquet, el presenta-
dor... com a coneixedor i persona de confianca”.
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DADES REVELADORES

Tot i que va tardar uns anys, finalment Spotify va comencar
a créixer a tot el mon fins acabar convertint-se en el mons-
tre empresarial que és avui en dia. Les xifres estratosféri-
ques revelen l'auge i la importancia d'aquesta plataforma
musical:

Creixement exponencial

Nascuda l'octubre de 2008, 5 anys després ja comptava
amb 30 milions d'usuaris actius i 8 milions de subscriptors
Premium que paguen per no rebre publicitat. Des de
llavors, el creixement ha estat continuat. El 2021, ja tenia
365 milions d'usuaris actius i 165 milions de subscriptors
Premium, respectivament.

Beneficis disparats

El primer trimestre de 2021, Spotify va registrar un balang
positiu de 23 milions d'euros, un milié més que l'any anteri-
or en el mateix periode. D'altra banda, els ingressos -que
van augmentar un 16% durant el primer semestre d'aquell
I'any- van arribar a 2150 milions d'euros.

Europa, mercat principal

L'informe trimestral de Spotify del passat estiu mostra
com Europa és la regié del mén on té una major quantitat
d'usuaris, concretament un 35% del total. Darrere d’'Euro-
pa hi ha 'America del Nord, amb un 25%, i Llatinoamérica
amb un 23%.

En unes declaracions a 20 minutos, el locutor Arturo Paniagua
va defensar la funcié del discjoquei en un context de gran
oferta musical: “El paper de 'anomenat ‘prescriptor’, aquest
encarregat de crear tendéncies i discriminar unes propostes de
les altres, és clau i s’ha convertit en la principal carta del perio-
disme musical”. Potenciar aquesta figura en contraposicié a la
intel-ligéncia artificial és essencial per a la supervivéncia de la
radioférmula.

Fins i tot una artista com Rosalia, amb un éxit aclaparador a les
plataformes, es va queixar en una piulada dels suggeriments de
l'algoritme. “L’algoritme és un avorriment. Per qué vull que
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em suggereixi només el que ja tinc predisposicid de veure?
Ensenya’m el que normalment no m’acostuma a interessar, aixi
aprendre alguna cosa noval!”, es queixava la cantant de Sant
Esteve Sesrovires.

MUSICA EN DIRECTE

Una altra via que pot permetre rellancar la tendéncia a la baixa
de les radios musicals és el suport a la musica en directe.“Les
plataformes recompensen els grups en funcié del consum, perod
no ajuden alla on els musics es guanyen la vida (malgrat el coro-
navirus) que son les actuacions en directe, les gires, els concerts,
etc.Aixo només ho poden fer les radios musicals que aposten

POTENCIAR LA FIGURA DEL PRESCRIPTOR | LA
MUSICA EN DIRECTE, ESSENCIALS PER LLUITAR
CONTRA LA INTEL-LIGENCIA ARTIFICIAL

per aixo, sobretot les que son al territori. Es a dir, la promoci6 de
la musica més enlla de Istreaming. Sila radio musical fa aixo, hi
troba el seu cami”, afirma Marti.

Tanmateix, les plataformes digitals segueixen intentant millorar
el servei. Per exemple, el 2020, Spotify va presentar un nou for-
mat que combina musica amb comentaris, una mena de replica

£L 2020 SPOTIFY VA PRESENTAR UN NOU FORMAT
QUE COMBINA MUSICA AMB COMENTARIS,
UNA MENA DE REPLICA DE LA RADIOFORMULA

de la radioférmula. En un moment donat, la coneguda platafor-
ma va presentar aquest nou format argumentant que a tothom
li agrada “tant una gran llista de reproduccié com una conversa
molt interessant”.

A final del segle xx, The Buggles cantaven que el video havia
matat U'estrella de la radio. I no va ser aixi. La radio s’ha mantin-
gut ben viva i actualment gaudeix d’una molt bona salut. Ara és
el torn de la radioférmula que ha estat posada davant del mirall
a causa de I’exit de plataformes com Spotify o YouTube. Aixi
doncs, I'streaming va matar estrella de la radioférmula? Aixo no
ens ho dira cap algoritme, sin6 el pas del temps. (
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Periodisme i medi ambient
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arencies en lainformacia sobre el medi
ambient i el canvi climatic

Els mitjans de comunicacio aposten cada vegada més per informacions que parlin del medi ambient
0 del canvi climatic. Ara bé, segons alguns periodistes especialitzats en aguesta matéria, encara no
s'informa amb un ritme sostingut, sind que sempre S'acaba anant a remolc de cimeres mundials o de
protestes. La precarietat també afecta les intencions d'explicar els problemes del planeta, pero hiha
esperanca. Els joves periodistes no han d'assimilar [a sostenibilitat, ja fa temps que hi creuen.
| mentre tot aix0 passa a les redaccions, el planeta cada cop té més mal pronostic.

e

ALBERTO GOMEZ



No es tracta d’una nit electoral. Es el
congrés regional del Partit Popular de
Castella la Manxa. Amb tot, la presencia
de Pablo Casado i d’Isabel Diaz Ayuso fa
que la jornada la cobreixin centenars de
periodistes des de Puertollano (Ciutat
Reial). Durant els mateixos dies, quan
Ada Colau parla a Glasgow sobre el futur
de les ciutats a la Cimera de les Nacions
Unides, aquelles paraules les escolten,

in situ 1 literalment, quatre periodistes.
“Malauradament, tenim massa politica 1
massa esport. La informacid cientifica no
té el mateix interes per als responsables
dels mitjans de comunicacié”. Qui parla
és Maria Josep Pico, periodista ambiental 1
professora de Ciéncies de la Comunicacié
a la Universitat Jaume I,1 afegeix que

“les cimeres com les de Glasgow s6n

"S'HAURIA DE FER PERIODISME CIENTIFIC

| MEDIAMBIENTAL NO NOMES

QUAN SE CELEBREN CIMERES" Waria Josep Pics, U

complexes, perd aqui quasi ningt hi envia
periodistes, és una feina precaria, mal
pagada perque no es valora que un peri-

odista s’estigui tota una setmana cobrint
un mateix tema cientific. I el problema és
encara més gran,ja que també s’hauria de
fer periodisme cientific i mediambiental
no només quan se celebren cimeres”.

Aquesta falta d’una aposta clara per co-
brir les qiiestions que afecten el planeta

"EL CANVI CLIMATIC ES UN PROBLEMA SERIOS
| PLANETARI | HAURIEM DE TENIR MES PERIODISTES
ESPECIALITZATS" Joaquim Flcacho, La Vanguardia

també la comparteix Joaquim Elcacho,
periodista freelance que elabora temes de
medi ambient per a La Vanguardia des de
fa més de deu anys. Elcacho creu que “hi

ha una gran dispersio.

Els mitjans han
perdut la capacitat
de tenir informacid
propia o periodistes
especialitzats. Molta
informaci6 de la que
es publica és groga, basada en anécdotes

i nomeés buscant clics. A la informacid

de fons i falta inversi i conveccid”. La
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informacié d’aquests temes sembla que ha
creat una gran divisio entre els mateixos
mitjans, “els classics amb certa informacid
rigorosa 1 treballada, i els nous mitjans
que han nascut recentment, que treballen
amb rapidesa i poca profunditat”. La
comparaci6é amb l'espai que se li dedica

al futbol tampoc no passa desapercebuda
per a Elcacho, que
assegura que “el canvi
climatic és un proble-
ma serids 1 planetari,
1 que hauriem de
tenir més periodistes
especialitzats. I, en
canvi, si que en tenim molts a la secci6
d’Esports. I, al final, un mitja encarrega a
qualsevol periodista que informi sobre els
problemes del clima”.

PLANTEJAMENTTRANSVERSAL

Antonio Cerrillo és un altre periodista
vetera que, des de La Vanguardia, fa anys
que parla del medi ambient que tan
poc hem cuidat com a ciutadans. Premi
Nacional de Periodisme Ambiental el
2004, apunta cap a altres mitjans que si
que inverteixen en aquesta informacio i
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en periodistes especialitzats. The Guardian,
per exemple, entén que la informacid per
explicar el medi ambient il’energia ha

de ser la mateixa, la treballen de manera
transversal amb periodistes que saben
d’economia i dels efectes del clima. I per
cobrir la cimera de Glasgow hi tenien
vuit o deu periodistes”, es queixa Cerrillo,

"HA DE SER UNA INFORMACIO CADA VEGADA MES
TRANSVERSAL PERQUE ES UN DELS GRANS TEMES

D’AU UEST SEG [E” Manuel Planelles, £/ Pais

qui aclareix que no només es tracta de
tenir una plantilla més o menys gran,
sin6 de com enfocar i publicar aquestes
informacions. Perque aqui, es lamenta,
encara tenim moltes rutines que hauriem
de canviar, “estem informant els ciutadans
amb estridéncia. Exit o fracis. Ens agrada
ter pronostics 1 balangos en blanc o negre,
no expliquem els grisos, els matisos.

A les cimeres no només hi ha acords o
desacords. No hauriem de caminar tan

facilment a I'apocalipsi, perque aixi el que
fem és desinformar”.

Al Congrés de Periodisme d’Osca de
2020, s va organitzar una taula rodona
que portava per titol “Com informar del
canvi climatic sense aclaparar ni avorrir”.
I alla Manuel Planelles, periodista especia-
litzat d’El Pais, recla-
mava explicitament
que els mitjans no es
quedin només amb
“la foto”.“I és clar
que fan falta perio-
distes especialitzats
—deia—. Li devem al lector explicar-li bé
les coses. Ha de ser una informaci6 cada
vegada més transversal perque és un dels
grans temes d’aquest segle. Per aixo es
necessiten més periodistes 1 una aposta
editorial clara per part dels mitjans”.

INTERES REAL?

I arribem a aclaparar o a avorrir? La ciuta-
dania mostra realment més interes pels te-

COBERTURA MEDIATICA DEL CANVI CLIMATIC

(2004-2021)

1250

mes de medi ambient? Segons un estudi
d’El Real Instituto Elcano de 2019 que
portava per titol Suport ciutada als elements
d’una Llei de Canvi Climatic i Transicio
Energeética,no només ho afirma, sin6 que
considera el canvi climatic com “una
preocupacié important per als ciutadans,
ja que es tracta de 'amenaca més gran a
la qual s’enfronta el mén”. I, segons un
dels indicadors del Lancet Countdown,
“la cobertura sobre canvi climatic i salut
va augmentar un 78% a escala global
entre 2007 1 2017,

Lambientoleg i activista valencia Andreu
Escriva, autor del llibre I ara jo qué faig?:
com veéncer la culpa climatica i passar a I’accio
(Sembra Llibres, 2021) també va parti-
cipar en el Congrés d’Osca, on va asse-
gurar que “des del 2018 hi ha un interes
sostingut per part de la ciutadania. Fins
ara hi havia pics d’interés, amb informa-
cions publicades arran de manifestacions,
jornades de vaga pel clima o quan Al
Gore o Greta Thunberg van agafar un
protagonisme en certa manera inesperat.
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El canvi climatic provocara fendbmens més intensos i una major desforestacié. Foto: Matt Palmer / Unsplash

Pero ara ja es busquen i es publiquen
histories propies”.

“Es veritat que, de vegades, saturem 1
la gent perd interés —prosseguia aquest
doctor en biodiversitat—, si bé hauriem

EN LA DARRERA DECADA, LA COBERTURA DELS
MITJANS SOBRE CANVI CLIMATIC | SALUT HA
AUGMENTAT UN 78% A ESCALA GLOBAL

d’explicar els grans problemes a través

de petites histories. Es poden explorar
discursos sense ser activistes. I a la vegada
hem de ser humils, acceptar que no hi
ha una recepta Gnica per informar i que
hi ha gent a qui no interessa el canvi
climatic”.

En aquest sentit, Antonio Cerrillo admet
que des de la professi6 no fa gaire temps
que es fa malament la feina, pero si que

s’ha fet a batzegades.“I aixo genera
onades de conscienciacié... 1 després de
sequera. Actualment, el ciutada s’interessa
cada vegada més per cuidar el medi am-
bient i, com que som a Europa, I'interes
de vegades es converteix en pressio. Les
lleis de protecci6 del
sol o de I'aire han
millorat perque som
a Europa. Pinteres
creix per la gravetat
de 'assumpte. Hem
d’explicar el que esta
passant i que els ciutadans traslladin cer-
tes exigencies als poders publics, ja que
tot aixo no ho podem resoldre només
amb les ONG”.

LES LLIGONS DE LA COVID

Per la seva banda, Maria Josep Picé creu
que “ara les informacions arriben de més
maneres 1 a un public més gran. La ciu-
tadania esta preocupada, veu la contami-
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naci6, compren les emissions i assumeix
el discurs mediambiental. Ens queda un
cami llarg, encara que el panorama ha
canviat”. Pic6 coincideix amb Cerrillo
en el fet que certes informacions es pu-
bliquen “a batzegades, si, pero ja no sén
complementaries a I’actualitat. I tenim
I’avantatge dels periodistes més joves,
que ja tenen integrada la sostenibilitat en
termes de desenvolupament urbanistic o
mitjans de transport. S’ho creuen”.

Davant d’aquests pics de cobertures,
Ientitat Salud sin dafio considera que el
desafiament radica en “poder aprofundir
I'exercici periodistic més enlla de I'esde-
veniment puntual, ja que moltes vegades
és dificil convencer els editors per seguir
produint notes sobre canvi climatic 1 sa-
lut amb certa regularitat”. De fet, la ma-
nera en que alguns mitjans han explorat
diferents maneres de cobrir la pandémia
de la Covid-19 ha deixat moltes llicons
de les quals és possible aprendre’n. En
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COM COMUNICAR MILLOR EL CANVI CLIMATIC

A final del 2018, la Fundacién Ecologia y Desarrollo (ECODES), amb el suport de I'European Climate Change
Foundation i la col-laboracié del Grup d'Investigacid Mediacié Dialectica de la Comunicacio Social de la
Universitat Complutense de Madrid, van reunir professionals de la comunicacié i investigadors per elaborar
un decaleg sobre com comunicar millor el canvi climatic. Aquest decaleg, que es va presentar el mar¢ de
2019, ha estat signat per nombrosos mitjans i compta amb els punts seglents:

o1. Promoure la freqiiéncia i la continuitat d'informacié so-
bre canvi climatic de qualitat. Per aixd cal establir seccions
fixes en premsa escrita i digital, aix/ com en les escaletes
dels programes de radio i televisié, destinades a abordar
temes relacionats amb la sostenibilitat i el canvi climatic,
emprant els diversos formats i férmules narratives audiovi-
suals existents, més enlla de la classica pega informativa. De
la mateixa manera, resulta molt interessant elaborar con-
tinguts transmeédia que permetin arribar a tots els publics i
que contribueixin a explicar millor conceptes que, a priori,
poden resultar complexos.

02. Incidir no només en els impactes del canvi climatic,
siné també en les causes i les solucions. Els mitjans de
comunicacio se centren generalment en les consequencies,
fet que comporta un caracter catastrofista de la majoria

de les noticies
sobre canvi

EL DECALEG APOSTA PER
POTENCIAR SECCIONS FIXES,
VISIBILITZAR INICIATIVES QUE ES
FAN DES DE LA BASE O EXPLICAR
REALITATS PROPERES

climatic. Seria
enriquidor que
es tractessin

les causes i les
solucions en una
proporcié sem-
blant, complementant I'alarma amb les alternatives existents.
De la mateixa manera, les emocions negatives associades

al problema poden tenir com a contrapés les ressonancies
positives fruit de presentar el canvi climatic com a motor
per al canvi social.

03. Propiciar un enfocament del problema des del punt
de vista de la justicia climatica. Per aixo cal comunicar les
dimensions humanes dels impactes, informant i afavorint el
debat des d'una perspectiva ética sobre els impactes del
canvi climatic sobre la salut, 'economia, l'accés a l'aigua, la
seguretat alimentaria i els fluxos migratoris.

04. Connectar el fenomen del canvi climatic amb realitats
properes a l'espai i el temps per demostrar que el canvi
climatic no és futur siné present. Per aixo cal vincular acci-
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ons individuals, locals i quotidianes en relacié amb 'impacte
en el canvi climatic i cal fer-ho des d'una visié positiva, mos-
trant els beneficis de la reduccié d'emissions en actes tan
quotidians com la cistella de la compra o en 'is de maneres
més sostenibles de transport, per exemple, i personalitzar
aquests relats amb histories de vida reals.

o5. Difondre les iniciatives empreses o liderades per la
ciutadania. Tenint en consideracié que el marc prioritari

de la informacioé sobre el canvi climatic és majoritariament
politic, hi ha una tendéncia a informar de dalt a baix, dels
governants o dirigents als governats. Cal que els mitjans de
comunicacié visibilitzin i afavoreixin la difusié d'iniciatives
empreses o liderades de baix a dalt.

06. Defensar un periodisme critic i independent.

- Defensar un periodisme compromés amb la veracitat, allu-
nyat dels continguts pagats per empreses contaminants
que generin greenwashing.

- Renunciar a la simetria: La majoria aclaparadora amb qué
la comunitat cientffica internacional avala la gravetat, cau-
ses i consequéncies del canvi. climatic eximeix els mitjans
de comunicacié de la cerca d'un fals equilibri.

- Desvelar el negacionisme en el discurs economic, politic o
publicitari basant-se en la certesa cientifica existent al vol-
tant de les causes, els impactes i les solucions al problema
del canvi climatic.

- | promoure una publicitat coherent amb les politiques
de responsabilitat social corporativa de les empreses.
Promoure també el compliment del el Codi de Bones
Practiques per a I'Us d'arguments ambientals en les comu-
nicacions.

07. Divulgar la investigacié cientifica al voltant del canvi
climatic. Emprant diferents formats narratius adaptats

als diferents mitjans, es proposa comunicar els projectes
cientifics que es duen a terme, els descobriments i els
resultats obtinguts, el consens cientffic, la robustesa dels
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Els efectes del canvi climatic, com les nombroses sequeres, permeten visualitzar una problematica ben real. Foto: Manuel Fernandez

informes de I'lPcc, les seves metodologies d'avaluacié i
explicar amb claredat el contingut dels mateixos. De la mateixa
manera, cal divulgar la notable investigacié cientifica que sesta
generant a universitats i centres de recerca espanyols, aixd
motivara també els investigadors a continuar la tasca.

08. Popularitzar la terminologia especifica necessaria per
ala comprensié del fenomen. Cal divulgar una série de
conceptes clau per afavorir la transicié ecologica que permetin
a la ciutadania la comprensié de la informacié relativa al canvi
climatic: “efecte d'hivernacle”, “petjada de carboni”, “petjada
ecologica”, “‘descarbonitzacid’, “emissions GEI” i “emissions per
capita’, entre altres.

09. Connectar el canvi climatic amb els fendbmens meteoro-
Ibgics extrems. Tot i que cal evitar I'alarmisme i lespectacle
climatic en la informacié sobre episodis meteoroldgics extrems,
aquests suposen una oportunitat per explicar la diferéncia

entre els conceptes de temps i clima, i per incidir que sén
fendmens extrems que seran més freqlents i virulents a causa
del canvi climatic.

10. Redaccions especialitzades. Assegurar informacions rigo-
roses i de qualitat sobre el canvi climatic requereix mantenir
un periodisme que permeti als professionals cobrir aquests
assumptes de manera continuada. Es proposa reforcar les sec-
cions de Periodisme cientific i ambiental dins de les redaccions
amb periodistes especialitzats en continua actualitzacié, aixi
com una formacié transversal de tots els professionals, ja que
el canvi climatic mostra cada cop més clarament un caracter
transversal. Lescalfament global és un assumpte complex que
abasta multiples disciplines i, de vegades, amb assumptes molt
tecnics. La millor manera d'assegurar una feina independent,
rigorosa i de qualitat és garantint una remuneracié digna als
professionals de la informacié encarregats de desenvolupar-la.
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REDACCIONS SOSTENIBLES?

Els mitjans informen, cada vegada més, d'una série de mesu-
res que podrien pal-liar els efectes del canvi climatic. Sarriba
a recomanar que, en el seu dia a dia, els ciutadans reciclin,
vigilin el consum energeétic o, senzillament, pensin que l'aigua
no és un bé inesgotable. Ara bé, i els mateixos mitjans? Apli-
quen mesures de sostenibilitat a nivell intern? Es viatja menys
en avio o en cotxe per reduir emissions? Han desaparegut les
impressores a color? Sapaguen els llums de tota la redaccid
alanit?

“Encara no hi ha grans mesures ni grans compromisos”, ad-
met Joaquim Elcacho, qui creu que potser hi ha mitjans que
presumeixen de mesures per guanyar lectors. “En el fons sén
empreses. Trobo més important que posin gent dedicada a
fer bona informacié en comptes que els directors vagin a Ma-
drid en tren”, assegura. També recorda amb un somriure que,
quan ja feia un temps que escrivia per a un mitja, el director
d'aquesta publicacio li va dir que havia decidit apagar l'aigua
mentre es rentava les dents.

Segon César Sanchez, periodista expert en residus, “la puja-
da de vendes de menjar per emportar i els ritmes frenétics
dels ciutadans porta a un excés de plastics d'un sol Us. Exis-

Redaccié del diari ARA
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teixen empreses que tofereixen ‘desplastificar’ el repartiment
i ofereixen safates reutilitzables que pots tornar perqué si-
guin rentades i es puguin utilitzar de nou. Es una manera de
superar la fase del reciclatge i progressar en la prevencié de
la generacié de residus”.

Maria Josep Picé reconeix que la feina és dificil, “ja que els
ordinadors consumeixen llum, una rotativa genera gasos,
el paper tinta,
ELS MITJANS PODEN ESTALVIAR
PAPER, TENIR CURA DE
LAIRE CONDICIONAT | DE LA
CALEFACCIO O REDUIR LES
EMISSIONS DELS VIATGES

etcetera. El que
si que s'ha de
fer —afegeix la
professora de
'UJI- és exigir
responsabilitat
als mitjans publics perqué han de defensar uns valors, s'hi han
d'implicar més, s’hi han de comprometre, que serveixin de
guia per a la resta de mitjans. No han de ser els Unics sind els
primers. Els mitjans privats no tenen la missié de conscienci-
ar que la gent recicli, en canvi, els publics si".

Precisament, un mitja public com I'acN ha de complir dia-
riament amb una serie de normes adoptades pel Govern

de la Generalitat en funcié d'uns estandards de qualitat
ambiental. A les redaccions d'aquesta agéncia, per exemple,
no poden modificar el nivell de I'aire condicionat o de la
calefaccié. Els hi ve marcat “des de fora”. | només disposen
d'una impressora, que els redactors, com a iniciativa prépia,
intenten no utilitzar per treballar sempre de manera digital.

En un moment donat, Antonio Cerrillo va assessorar La
Vanguardia per fer una auditoria i van acabar utilitzant
raonablement els llums de la redaccié. Aixd va millorar la
segmentacié. Ara es convida els periodistes a estalviar
energia i hi ha mitjans amb una persona responsable de
tots aquests temes. Marfa Jesus Cafiizares, sotsdirectora de
Politica a Crénica Global ho té clar. “En tractar-se d'un mitja
digital, portem un estricte control del poc paper que es fa
servir. Imprimim I'imprescindible i també hem reduit I'is de
plastics a la cuina comunitaria, ja no ens conformem amb
reciclar”, afirma.
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Les noticies sobre les energies renovables i sobre la crisi energética cada cop prenen més importancia als mitjans. Foto: Nicholas Doherty / Unsplash

aquest sentit, I’organitzacié Ecologia y
Desarrollo (ECODES) creu que “deixar
passar la crisi sense fer el gir economic
isocial que la sostenibilitat requereix
suposaria perdre uns anys clau 1 faria
impossible aconseguir les reduccions
d’emissions consensuades”.

n definitiva, sembla que hem passa

En definit bl h t
d’una gran abséncia del canvi climatic a
es portades a un altre escenari on se’n

1 tad alt

parla, de vegades, pero, amb grans titulars,
d’una emergencia o crisi climatica sense
precedents.

DEURES PENDENTS

L’ Associaci6é Catalana de Comunicacid
Cientifica (Accc) és una de les entitats
que fa més anys que treballa en I'intent
que hi hagi una millor comunicacié en
tot allo que esta relacionat amb la ciéncia
iel planeta.

Les seves propostes sempre han estat
consensuades entre els membres, que

"DES DEL 2018, HI HA UN INTERES SOSTINGUT PER
PART DE LA CIUTADANIA. ARA JA ES BUSQUEN
| ES PUBLIQUEN HISTORIES PROPIES” Andreu Escrva

son tant periodistes com divulgadors o
cientifics.

Por El Clima, Salud Sin Dafo, Alianza
Clima y Desarrollo (cDkN), el Centro
de Cooperaciéon del Mediterraneo de
la Unién Internacional para la Con-
servacion de la Naturaleza (UICN) o
Ereverde (Ageéncia EFE) sOn altres entitats
o organitzacions que han redactat
nombroses recomanacions per millorar
el llenguatge 1 els formats periodistics,
per fer de la informacié mediambiental
un contingut transversal que arribi fins

a la seccié d’Esports (com quan es parla
dels canvis de calendari de determinades
competicions per
culpa de les onades
de calor). I per no
caure en alarmismes
ni en fets extrema-
dament puntuals
com una cimera o
un volca. Com explica Arturo Larena,
director d’Ereverde, “s’ha de parlar en to
positiu donant la sensaci6 al lector que
pot fer alguna cosa per canviar les coses”.
I, si arriba el canvi, el planeta i tots els
que I’habitem, periodistes inclosos, hi
sortirem guanyant. (;
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Periodisme i medi ambient

)
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GENERACIC
\COMODA

LIS pioners del periodisme ecologista van plantar
cara al poder per preservar el patrimoni natural

Als anys setanta, un grup de joves periodistes provinents de comarques van crear el Col-lectiu de
Periodistes Ecologistes de Catalunya amb la voluntat de defensar i preservar el territori en un context
de fort creixement especulatiu fruit del desarrollismo franquista. Aquests pioners es van enfrontar a

les grans empreses contaminants del moment mitjangant una doble militancia: la periodistica
iI'ecologista. Llur compromis els va passar facturai I'estigma de “periodista incomode”
els ha acompanyat tota la vida.

e
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Els temes ambientals van comengar

a tenir preséncia en les societats més
desenvolupades als anys setanta. Els cien-
tifics els van introduir mitjangant llibres
iinformes com, per exemple, Primavera
silenciosa (1962) de Rachel Carson. De
manera paral-lela, es van crear les onG
conservacionistes com Greenpeace,
Amigos de la Tierra, BirdLife o WwE.
D’aquesta manera, els cientifics creaven
el discurs i les entitats ecologistes es
mobilitzaven contra la degradacié de
I’entorn natural. Alguns mitjans de co-
municacid es van fer resso de I'incipient
moviment ecologista, fet que va ser clau
per a la seva expansio.

A casa nostra, el periodisme ecologista
esta lligat a la creacid, el febrer del 1977,
del Col‘lectiu de Periodistes Ecologistes
de Cat