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LoENTIT
JE 10T PLEGAT

Des del 24 de febrer, bona part dels minuts i dels programes infor-
matius de radio i televisi6 i de les pagines de diaris i revistes, tant en
paper com en digital, es dediquen a explicar i analitzar la guerra a
Ucraina. Una guerra que ha portat periodistes i mitjans a entrar al
pais fins a primera linia per dir-
nos que estava passant. Més que
mai, el periodisme ha tingut un
paper fonamental per entendre
que esta passant, que és el que
ha conduit a aquesta situacié

i per desmentir les mentides,
les fake news,la propaganda

que en situacions com aquesta
s’acostuma a produir.

Hem escoltat infinitat de
vegades que el periodisme
és la primera victima de la
guerra, pero els professionals de la informacié que han informat
des d’Ucraina, des de Rssia i des dels paisos del voltant han fet la

"LA'GUERRA D'UCRAINA HA POSAT UNA ALTRA
VEGADA DE RELLEU LA IMPORTANCIA DE PODER FER
LLIUREMENT LA FEINA D'EXPLICAR LA VERITAT®

feina d’explicar-nos la veritat. I han posat una altra vegada de relleu
la importancia de poder fer lliurement la feina per portar i explicar
la veritat.

Des del Col-legi, I'altim trimestre, hem promogut espais de
reflexid per escoltar el que ens han explicat alguns periodistes que
han anat a Ucraina. I hem donat eines i espais per analitzar 1 ajudar
els professionals que han de treballar en situacions com aquesta.
Perque és una de les nostres obligacions.

Aquest nimero de CAPCALERA es publica quan ha tingut lloc el pro-
cés electoral per escollir la nova Junta del Col'legi de Periodistes de
Catalunya: tant la Junta General com les sis juntes de demarcacions
que tenim al pais (Tarragona, Lleida, Girona, Catalunya central,

Terres de I'Ebre i Barcelona). I els avals que hem rebut ens encorat-

gen a continuar defensant el periodisme, els 1 les periodistes, com

a organisme de referéncia que som per a la professio al pais. Som
uns 4.200 col-legiats i col-legiades, la qual cosa fa que el Col'legi de
Periodistes de Catalunya sigui la principal organitzacid professional
del pais i el col'legi professional
més important de I'Estat.

I com que tot aix0 es deu en
part a la feina que van fer el 198
totes aquelles persones que van
comengar a formar part del
Col'legi, els hem volgut retre
homenatge. El maig passat vam
organitzar un acte, senzill pero
molt emotiu, per agrair-los,
entre altres coses, que formin
part del Collegi des del 198s...,
fa prop de 37 anys. Un reconei-
xement que voliem haver celebrat el 2020, per al 35¢ aniversari, si

Foto: Efrem Lukatsky

bé la pandémia ens va obligar a ajornar-lo fins ara.

I també ens ocuparem, encara més els proxims anys, dels professio-
nals que es dediquen a la comunicaci corporativa, una de les sor-
tides professionals més importants per als estudiants de Periodisme
i Comunicaci6, i que tenen en el Col'legi la seva organitzacié
professional de referéncia.

Tenim quatre anys molt intensos per davant i volem comptar amb
el suport i la participacié de tothom que es dedica al periodisme 1

ala comunicacio al pais. Per aixo som el Col-legi de Periodistes de
Catalunya.

Ben cordialment,

Joan Maria Morros
Dega del Col'legi de Periodistes de Catalunya

deganat@periodistes.cat
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Soldats ucrainesos durant exercicis d'entrenament, a principis d'aquest any, provant material armamentistic nord-america. Foto: Ministeri de Defensa d'Ucraina

LA GRAN MENTIDA

Putin enganya el poble sobre [a guerra d'Ucraina
gracies a la manipulacid informativa

TexT JOrRDI ROVIRA



“Putin ha aixecat la camisa a tota una na-
ci6: ha enganyat els russos sobre la guerra
d’Ucraina de la mateixa manera que s’ha
enganyat a ell mateix”, escrivia al maig la
reconeguda periodista i escriptora nord-
americana Maureen Dowd —guanyadora
d’un Pulitzer— en la seva columna al New
York Times.

La invasié d’Ucraina es va iniciar el 24 de
febrer i passara a la historia com un dels
conflictes més importants del segle xx1
pel gran nombre de morts, ferits i refugi-
ats que implica, perd, també, com exemple
de com, tot i les noves tecnologies, el po-
der és capag de desinformar i manipular el
gruix de la poblacié d’un estat com el rus
que,amb 145 milions de ciutadans, és el
nove pais més populds del planeta.

REPORTERS SENSE FRONTERES HA DENUNCIAT LES
"CONSEQUENCIES DEVASTADORES SOBRE
LA LLIBERTAT DE PREMSA A LA REGIO®

El 3 de maig, un mes i mig després de
I'inici del conflicte, Reporters sense Fron-
teres presentava la classificacié mundial

de la llibertat de premsa i alertava de la
situacio:“Reporters assassinats i ferits
sobre el terreny, una censura inédita des
del periode soviétic, desinformacié mas-

+ REPORTATGE o

La invasié d’Ucraina esta deixant moltes victimes mortals, ferits i un
gran nombre -milions- de refugiats. Perd també hi ha un altre tipus
de victimes, les mediatiques. Ens referim, a grans trets, a milions de

ciutadans russos que consumeixen la desinformacid del Kremlin i que
desconeixen el que en realitat esta passant al pais vei. En aquest article,
tant periodistes que coneixen bé la historia de la ex-Unio Soviética
com professionals de la informacid que han cobert aquest conflicte,
reflexionen sobre la propaganda i les mentides llancades per Vladimir
Putin i els seus. Es la guerra contra el periodisme.

siva...a ’est d’Europa, la guerra de Rassia
contra Ucratna, més enlla del drama huma
que suposa, esta tenint conseqiiencies
devastadores sobre la llibertat de premsa
alaregid”.“A Russia, —afegien— el poder
ha assumit el control total de la infor-
macid, instaurant una censura de guerra
creixent, el bloqueig als mitjans i la caca
als periodistes critics, que els empeny a
Iexili massiu”.

Llibert Ferri també és molt critic amb la
situacié actual. L'excorresponsal de Tv3 a
I’Europa de I’Est i a Moscou entre 1987 1
2007 i autor de Putin trenta anys després del
final de 'urss (Edici-
ons de 1984) assegura
que “arran de 'atac
a Ucraina, Putin ha
empes la llibertat
d’informaci6 cap al
tanel del temps. La
censura que es viu aquests dies a Rassia

és potser pitjor que la dels temps soviétics.
Margarita Simonian, directora de la cade-
na RT 1 de Pagéncia Sputnik —la “ministra”
de propaganda del régim putinista— esta
especialitzada en desinformacié. Una
auténtica experta en postveritat que ben

poc, o en res, pot envejar Joseph Goeb-
bels”.“No és exagerat dir que la feina de
Simonian és homologable a la censura
densa i burocratica dels temps de Stalin

o Bréjnev”, assegura Ferri, que recorda
que “els pocs mitjans o organitzacions
lliures que quedaven a Rssia han estat
tancats, com Novaia Gazeta, Ekho Moskow
1 Memorial”.

DESINFORMACIO HISTORICA

Les referencies al passat han estat constants
aquests mesos. En un article —“Ucraina,
una guerra (també) informativa”—a Cam-
bio 16, Andreu Casero Ripollés, catedratic
de Periodisme de la Universitat Jaume I
recordava que Rissia compta amb una
llarga tradici6 en I'ts de la desinformacid
1la propaganda.“El seu origen es troba

en la revolucid bolxevic, que va generar la
propaganda leninista, i en la guerra freda.
Als anys cinquanta, el KGB, el servei de
seguretat sovictic, va crear un departament
especific per a la desinformatsiya, que pos-
teriorment, va rebre la denominacid de

CapcaLErA 7/
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SUPORT ALS PERIODISTES
UCRAINESOS

Al marg, el Col-legi de Periodistes es
va afegir a la campanya impulsada
per la Federacié Internacional de Pe-
riodistes (FIP) i la Federacié Europea
de Periodistes (FEP) per tal de donar
suport als periodistes que treballen a
Ucraina i que estan patint els efectes
de la invasio russa. Una campanya a
la qual ja s'han afegit altres entitats
professionals, com el Sindicat de
Periodistes de Catalunya (SPC).

Amb aquesta accid, es demana al
conjunt de la professié que contri-
bueixi, en la mesura de les seves
possibilitats, a fer arribar aquestes
ajudes als companys a Ucraina, que
estan desenvolupant una tasca de
vital importancia, intentant informar
la ciutadania sobre tot el que passa
en aquesta guerra.

Des del Collegi de Periodistes de
Catalunya, es va fer una aportacié
econdmica a la campanya. Per col-
laborar, ja sigui a titol individual o des
d'un mitja de comunicacié, es pot

fer des del web www.donorbox.org/
donation-to-the-ifj-safety-fund-for-
journalists-in-ukraine.

8  Cargarera

EER)

‘mesures actives’”.“Des de llavors, —pros-
seguia— el seu Us estrategic no ha parat de
créixer. La presa de consciéncia russa de

la importancia de la desinformacié es va
produir amb la invasié de Georgia el 2008.
A partir d’aquest moment, es va edificar

la doctrina de la guerra de nova generacid,
basada en la combinaci6 del desplega-

" A CENSURA QUE ES VIU AQUESTS DIES A RUSSIA

S PITJOR POTSER QUE LA DELS
TEMPS SOVIETICS Uibert Fer

ment bél'lic per terra, mar i aire unit a la
luita per la informaci6 i1’opinié en una
dinamica de guerra hibrida. Una cosa que
s’estd posant en practica a Ucraina”.

En realitat, els russos han viscut poques
époques sense manipulacid informativa.
“Lnica etapa de llibertat de premsa és la
Glasnost —la transparéncia informativa—
que va acompanyar la Perestroika de Gor-
batxov.Vaig viure de prop I'experiéncia

i es dificil oblidar veure setmanaris com

£L 2008, A BEURBIA,, ES VA INICIAR LA GUERRA
DE NOVA GENERACIO, UN RIBRID ENTRE ,
DESPLEGAMENT BEL-LIC CLASSIC I DESINFORMACIO

Ogonyok o Moskowski Novosti que en poc
temps van mutar en mitjans semblants

als de paisos democratics. A més, com

que eren de propietat publica —com tot a
I'urss— van poden organitzar-se en em-
preses dirigides pels treballadors. Allo es va
acabar amb I’arribada de Boris Ieltsin i les
privatitzacions en clau de fonamentalisme
de mercat”, recorda Ferri.

CIUTADANS PASSIUS

Arran del conflicte a Ucraina, escriptor
nord-america Jonathan Littell va publicar
un article a mitjans com Le Monde o New
York Times en qué exigia respostes als seus
amics russos i els demanava que s’aixe-
quessin contra el president.“Tan drogats

i abduits heu estat per aquest benestar
que li devieu a Putin? Per queé no déieu
res quan estaven matant periodistes?”, els
retreia.

Ara bé, és possible un aixecament contra
Putin? Les enquestes mostren un suport
majoritari al lider rus, i en bona part s’ex-
plica pel control de
la informaci6. Alex
Gutiérrez, cap de la
secci6é de Media de
I’4RA, és escéptic res-
pecte a un moviment
contestatari rus.
“Igual que, durant la guerra de Vietnam,
el periodisme va fer canviar la percepcid
d’aquella guerra fins al punt de fer-la
aturar, també tinc la sensacié que les feines
periodistiques d’ara tenen poca capacitat.
Perque aqui 'agent agressor és Rssia i
ho fa d’una manera totalment autarquica i
enfrontada a I’arena global on ells es valen
per si mateixos amb amenaces terribles
incloses. I, per tant, igual que alVietnam o
al Golf'la informacid va fer que creixessin
moviments contraris a la guerra, en alguns
casos determinants,
aqui no veig en ’ho-
ritz6 una dinamica
similar”.

Ferri tampoc ho

veu possible, a curt
termini.“Dissortadament els periodes
democratics a RUssia han estat tan efimers
—1917-1918 1 1985-1991— que la gent, la
societat, no ha tingut temps d’interioritzar
el concepte de llibertat en el sentit liberal.
Per aix0, ha estat possible tancar Novaia
Gazeta, com setze anys abans havia estat
possible assassinar la seva reportera Anna
Politkdvskaia. Ben pocs es van mobilitzar
per denunciar el crim. Es van imposar la
por, la ignorancia, la indiferéncia i la resig-
nacidé. Com ara”, es lamenta.

A Politkévskaia li van disparar quatre
trets a I'ascensor de casa seva el dia que
Putin complia cinquanta-quatre anys.
Molts van intuir que era un autoregal
d’aniversari. I com Politkévskaia també
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DIFERENTS MANERES D’EXPLICAR UNA GUERRA

Des del conflicte de Crimea, a mitjan segle xIx, fins a 'actualitat ha anat canviant la cobertura
dels conflictes béllics i com aquests han arribat a la ciutadania

No totes les guerres s’han explicat de la mateixa manera. |
aixo no és un fet menor, ja que la cobertura dels conflictes
condiciona la resposta dels poders politics i I'actitud dels
ciutadans respecte del que passa al camp de batalla. Des de
la primera guerra moderna, a mitjan segle xix, fins a avui en
dia, hi ha hagut diversos conflictes que han marcat, informati-
vament parlant, punts d'inflexié.

CRIMEA

La primera guerra fotografiada

La guerra de Crimea, que va comencar el 1854, va ser la pri-
mera guerra moderna - es feia servir artilleria de llarg abast-
perd també perqué va ser la primera guerra fotografiada. El
conflicte entre Rissia i I'Tmperi Otoma va comptar amb la
preséncia del fotograf britdnic Roger Fenton, que anava amb
un carro tirat per quatre cavalls a dins del qual hi havia un
laboratori de revelat. Va fer unes tres-centes fotografies, si
bé no va retratar cadavers de soldats ni ferits de guerra, atés
que la Reina Victoria I'havia enviat alla per evitar desmoralit-
zar la societat britanica. Una neteja d'imatge que va tenir lloc,
precisament, en territori de |'actual Ucraina.

VIETNAM

La primera guerra televisada

La cobertura dels conflictes béllics va viure un punt d'inflexié
amb la Guerra del Vietnam, on van anar més de sis-cents
periodistes acreditats d'arreu del mon. La televisio, sobretot,
va potenciar encara més l'atencio sobre els combats i per

Imatge de la guerra del Vietnam

aixo es considera aquell conflicte com la primera guerra tele-
visada de la historia. La forta pressié de l'opinié publica va ser
la causa principal de la retirada dels Estats Units. | aquf els
mitjans de comunicacio hi van tenir un paper clau, ja que van
difondre les atrocitats comeses en el conflicte.

IRAQ

La primera guerra en directe

Des del Vietnam, molts governs han intentat que no es torni
a donar un excés d'informacié que els pot ser contraprodu-
ent. EI1991, va tenir lloc la guerra del Golf, considerada la
primera guerra televisada en directe -un pas més després del
Vietnam- que es va poder seguir comodament des del sofa
de casa. Aix0 si, veient les retransmissions de la CNN amb
bombardeigs llunyans. No es veien els “danys col-laterals”, és
a dir, la mort de civils. Va quedar clar que els politics havien
apres la llico del Vietnam.

SIRIA

La primera guerra a les xarxes

El pas seguent es va donar a la guerra de Siria, iniciada el
201. “Va ser la primera guerra que podies seguir per les
xarxes socials. En aquell moment, hi havia més llibertat a
Internet i el flux d'informacié era continuat”, assegurava lago
Moreno, socidleg expert en fenomens digitals en un article a
El Periddico de Esparia, en que recordava com ['IsIS pujava a
les xarxes els videos de les decapitacions dels presoners, que
van provocar una gran polémica.

UCRAINA

La primera guerra de Tik Tok

Carme Colomina, periodista i investigadora principal al CIDOB,
escrivia a I'ARA que la guerra d'Ucraina és “una guerra filmada,
retratada i retransmesa com cap altre conflicte fins ara”. Perd
també hi tenen un paper clau les xarxes socials, com havia
passat a Siria. Alguns mitjans, de fet, ja anomenen la guerra
d'Ucraina com la primera guerra de TikTok i The Times avisava
que a la plataforma xinesa hi havia més de sis-cents milions
de visualitzacions sota l'etiqueta #ukrainewar.

CAPGALERA
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TWITTER NO ES STALINGRAD

No va ser Twitter qui em va passar el relleu periodistic.

Va ser la batalla de Stalingrad. El primer dia que vaig entrar
de becari a La Vanguardia, I'any 1988, vaig seure al costat
d'un senyor gran que escrivia tot teclejant una maquina Un-
derwood. Ens vam saludar i presentar. Es deia Josep Casan,

i li vaig preguntar quin any havia entrat a treballar al diari i
qué hi feia llavors. Em va dir que hi va entrar el 1942 i que feia
els mapes de la batalla de Stalingrad. | aixi em van passar el
relleu d'aquest ofici, en un temps en qué encara s'informava
des del present, no des del futur.

Vaig cobrir el primer mes de la guerra d'Ucraina. Tot i ser una
guerra antiga, en blanc i negre, té molt de Segona Guerra
Mundial. Es el primer gran conflicte de l'era TikTok. Impactat

per les xarxes

“VIVIM EN EL FUTUR IMMEDIAT. ENS
ANGOIXEM, | RES MILLOR CONTRA
LANGOIXA INFORMATIVA QUE EL
REPORTERISME”

socials i la seva
furibunda
immediatesa. En
aquest sentit,

en el futur pateixen angoixa. | em fa la
sensacio que les xarxes socials, amb la
pluja d'immediatesa i en una guerra com

la ucrainesa, ens angoixen -i angoixen
la informacié- perqué no ens deixen viure en el present. Ens
empenyen constantment cap al futur. Es com si limparable
bombardeig informatiu no ens donés el temps necessari

no tan sols per contrastar o reflexionar, sind per respirar. La
sensacio que, d'una manera o altra, ens roben el present.
Vivim en el futur immediat. Ens angoixem, i res millor contra
I'angoixa informativa que el reporterisme.

Els reporters dubtem; els tertulians, no. Als reporters ens
agrada que el mén ens sorprengui; als opinadors, no. Els
reporters respirem, Twitter, no.

El reporterisme és lesséncia del periodisme. Es una eina
informativa i de coneixement que descansa sobre el present,

i a Ucraina ho he vist molt clar: l'estem perdent. No perqué no
shagi exercit -s'han fet molts bons reportatges- siné perqué

guerra amb més fakes que altres de recents.

perod, no €s una

Fa poc, vaig escoltar per la radio que les persones que

viuen en el passat pateixen depressio i que les que viuen

han mort altres professionals consagrats.
El 1995, van matar a tretsVladislav Listiev,
cap d’Informatius de la televisié ptblica i,
nou anys després, Paul Klebnikov, director
de I'edicié russa de Forbes, era tirotejat al
centre de Moscou. Crims que segueixen
sense ser investigats.

ELFRONT DIGITAL

A Rssia, s’han sumat la tradicid de-
sinformativa amb activitats propies del
segle xx1. Perque ara la batalla pel relat
també passa per les xarxes socials. Mesos
enrere, una periodista del mitja rus
Fontanka explicava com s’havia infiltrat
en una granja de trols que comptava amb
departaments per a cada xarxa social. Es el
front cibernetic del Kremlin.

En el seu article, Casero Ripollés recorda
que “el Kremlin ha estat pioner en el

10 Carcarera

desplegament de I’ astrosurfing, que consis-
teix en la creacid artificial de tendéncies
d’opinié mitjancant la manipulacié i la

LA INTOXICACIO DIGITAL VA A CARREC DE L'AGENCIA
D'INVESTIGACIO D'INTERNET. AMB LLIGAMS AMB
FL SERVEI FEDERAL DE SEGURETAT RUS

intoxicacié informativa a les plataformes
digitals. Per aixo es recorre a bots 1 trols.
Una activitat que porta a terme ’Agéncia
d’Investigacié d’Internet,amb nexes amb
el Servei Federal de Seguretat rus”.

Gutiérrez, en un article a I’ 4r4 —Un exércit
de trols (a 420 euros al mes)— recordava que
I’Agencia d’Investigacié d’Internet esta
vinculada a I'oligarca Evgueni Prigojin,
que, el 20715, fins a un miler de bloguers hi
treballaven al seu edifici a Sant Petersburg

no li veig un solid relleu generacional.
Twitter mai sera Stalingrad.

Placid Garcia-Planas, periodista

i que va ser acusada d’haver interferit en
el procés electoral america, tot i que, per
sistema, neguen qualsevol relacié amb
Pestructura de poder
liderada per Putin.
En aquest mateix
article també citava
SouthFront, web
molt activa durant
l’annexié de Crimea
i que s’ha convertit en un dels “pilars de
I’ecosistema rus de desinformacio i propa-
ganda”, tal com el 2020 denunciava un in-
forme pel Global Engagement Center del
Departament d’Estats dels Estats Units.

“Aquestes agencies —assegura Gutiérrez—
s6n un element més de desinformacié.

I els mitjans en parlem molt perque,
evidentment, sén la novetat. Quan parlem
de Stalin parlem de les fotos retallades,
mentre que ara parlem de la granja de
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Un ciutada es manifesta a Glasgow contra la invasié d'Ucraina amb una pancanta que compara Putin amb Hitler. Foto: Jeremy Sutton-Hibbert / Alamy

trols. Pero si que crec que influeixen. Part
de la polaritzaci6é que regna a les xarxes,
no només amb Rssia, es basa justament
en aix0. En llancgar narratives que tinguin
un minim de solidesa i aleshores esperar
que, espontaniament, capes de gent que
estan descontentes, que son susceptibles

i que, en general se senten atretes per
aquest tipus de narratives conspiranoi-
ques, les comprin”.“Pero vull deixar clar
—afegeix— que no partim de la base que
tot el que diu Occident és veritat, que tot
el que diu la banda ucrainesa és veritat i
que tot el que diu Rssia és mentida. Pero
és evident que cadasct defensa la seva
narrativa”.

DESERCIONS A LES REDACCIONS

I davant d’aquesta manipulacid, que hi
diuen els periodistes russos? La imatge
de la periodista Marina Ovsyannikova al

platd del principal informatiu de la tele-
visi6 russa amb un cartell contra la guerra
ila propaganda va donar la volta al mén.
Lacte de rebel lia va deixar clar que en
I'ecosistema mediatic rus hi ha esquerdes 1
no tots segueixen a ulls clucs les consignes
del Kremlin. Maria Baronova —exeditora
en cap de RT— va renunciar al carrec,

PERIODISTES RUSSOS COM MARIA BARDNDVA,
[HANNA AGALAKOVA, LILIA GILDEYEVA 0 VADIM
GLUSKER HAN DECIDIT RENUNCIAR A LA FEINA

Zhanna Agalakova —periodista de Piervy
Kanal— va deixar la corresponsalia a Euro-
pa i dos periodistes consagrats com Lilia
Gildeyeva iVadim Glusker van renunciar
ala feina a la cadena NTV. I el periodista
Roman Super va assegurar —malgrat no
estar verificat— que molts treballadors del

servei de noticies Vesti estaven abandonant
el lloc de treball. Diferents informacions
parlen de baixes i desercions.

Amb tot, aix0 no implica que els grans
mitjans acabin reconeixent informacions
que ara neguen o amaguen.““No crec que
RusiaToday o Sputnik admetin aquestes
informacions perqueé
equivaldria a reco-
néixer obertament
que han enganyat i,
per tant, la sortida
més honrosa seria
tancar el mitja. Un
mitja es pot equivocar, si bé admetre que
has mentit seria fort. Per tant, intentaran
recol-locar-se, perd mai més ja no tindran
cap finestra que no sigui un public margi-
nal, persones que volen consumir opini6 i
noticies anti-Estats Units, anti-OTAN, anti-
Occident”, afirma Gutiérrez.
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LA GUERRA ATIK TOK

Les xarxes socials shan convertit en cronistes imperfectes en temps de guerra

Si el Vietnam va ser la primera guerra televisada i la Prima-
vera Arab, el primer conflicte global seguit per Facebook

i Twitter, la d'Ucraina és la primera guerra de Tik Tok. La
plataforma va oferir les primeres pistes de la invasio russa i,
des de llavors, ha estat un dels canals principals per seguir el
conflicte.

La Casa Blanca, conscient que les guerres no només es gua-
nyen amb tancs i avions, ha reunit trenta estrelles de Tik Tok
per donar-los claus sobre el que passa en territori ucraines
des de la invasié russa per tal de frenar la propaganda del
Kremlin i aconsellar els joves sobre un bon consum de la
informacid, tal com va explicar Taylor Lorenz, periodista espe-
cialitzada en cultura d'Internet, al Washington Post.

Pero, per qué Tik Tok s'ha convertit en una de les xarxes més
utilitzades, sobretot entre els joves, per seguir la informacié
de la guerra? “Léxit de la plataforma es deu al format, basat
en els videos curts, que és la manera en qué el public jove
accedeix a la informacid’, explica Patricia Coll, directora del
grau en Periodisme i Comunicacié Corporativa de la facultat
Blanquerna. A més, la proximitat dels videos gravats pels
usuaris elimina qualsevol barrera emocional i estableix una
empatia més gran entre els emissors i els receptors que quan
la informacié es consumeix a través dels mitjans tradicionals.

“I’habilitat de la plataforma per reconéixer els nostres gustos
és inqlestionable’, afegeix Ferran Lalueza, professor dels
Estudis de Ciencies de la Informacié i de la Comunicacié de
la UOC i investigador del Grup Aprenentatges, Mitjans de
Comunicacio i Entreteniment-Comunicacio i Nous Mitjans.
“La precisi6 algoritmica de Tik Tok, a diferéncia d'altres
xarxes socials, prové del fet que, en pocs segons, a través del
seu feed vertical, decidim quins videos consumim. A partir
d’aquest consum, la xarxa et mostra videos similars als que ja
has vist”, afegeix.

EN TEMPS REAL

Ucraina no és el primer conflicte que es documenta a través
de les xarxes socials. La Primavera Arab va utilitzar Facebook
i Twitter per organitzar les protestes i retransmetre les
imatges si bé, en els darrers anys, els teléfons intel-ligents
s’han tornat millors per capturar i transmetre esdeveniments
en temps real i les plataformes socials s’han orientat més cap
al contingut audiovisual. Aixi, un gran nombre de civils ucrai-
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nesos han fet servir els mobils com a armes per defensar-se i
documentar la invasio russa en detall..

En aquest sentit, destaca el cas de la Valeria Shashenok, una
fotografa de vint anys, que va passar d'una vida tranquil-la

a Txernigoy, ciutat al nord d’'Ucraina, a ficar-se sota terra en
un soterrani per protegir-se dels bombardeigs russos. El
seu viatge al tren d'evacuacio suma a Tik Tok més de disset
milions de visualitzacions: se'n va anar sense passaport ni
pertinences, mentre que els seus pares segueixen a Ucraina.
La retransmissio diaria de la guerra li ha valgut el sobrenom
d'Anne Frank.

FIABILITAT | DESINFORMACIO

Les xarxes socials també han estat un focus de desinformacié
i propaganda russa. A principi de marg, poc després de
comencgar la guerra, plataformes de verificacié com Verificat,
Newtral o Efe Verifica van informar que, en només cinc dies,
havien detectat més de cinc-centes noticies falses sobre el
conflicte.

En l'altre extrem, han servit per alertar de l'inici de la guerra
i coneixer en detall estratégies militars de les tropes russes
com de les ucraineses. Molta informacié rellevant de la inva-
si¢ ja no la donen els espies ni els satellits militars, sind que

és a l'abast de
LA CASA BLANCA VA REUNIR
TRENTA ESTRELLES DAQUESTA
XARXA SOCIAL PER DONAR-LOS
LES CLAUS DEL QUE ESTA
PASSANT A UCRAINA

tothom a través
dels mapes de
Google. Per aixo
es multipliquen
els experts en
intel-ligéncia

de fonts obertes dedicats a recol-lectar, analitzar i prendre
decisions amb dades.

Aixi doncs, les xarxes socials, en general, i Tik Tok, en particu-
lar, han esdevingut cronistes imperfectes en temps de guerra:
en alguns casos han collaborat a viralitzar la desinformacié

mentre que en d'altres han estat la font més fiable que tenim.

Susana Pérez-Soler
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Marina Ocsyannikova, editora de Channel One, va fer-se famosa per la protesta, en directe, contra la propaganda russa.

CENSURA | XARXES

Una de les grans llicons de la guerra
d’Ucraina és, doncs, que la censura encara
és possible.“Tot indica que, malgrat que
una minoria de russos amb coneixements
informatics poden fer els ponts pertinents
i informar-se amb fonts externes, la ma-
quinaria mediatica russa lligada a I'Estat té
una capacitat enorme d’influir en ’opinié
publica. I, per tant, és un exemple de com
un estat potent i tenyit d’autoritarisme

pot controlar encara molt, €n gran mesura,

la informacid”, explica Gutiérrez.

Ara bé, la desinformacié no sempre prové
de dalt. Sovint, com explicava Gutiérrez,
son els mateixos ciutadans els que difonen
les teories conspiranoiques que corren per
Internet. Palacios explica com després de
veure amb els seus propis ulls les atrocitats
de Butxa —amb centenars de cadavers de
civils, en alguns casos de families sence-

res— va haver de lidiar amb persones que
des de les xarxes li asseguraven que les
matances no eren reals.

“La reaccid visceral davant de les
mentides i la desinformaci6 a les xarxes
és acabar-ne fart, pero després, amb el
temps, penso en la manca de cultura de la
informaci6 de la ciutadania. Els que em
preocupen son les persones que diuen el

LA MAQUINARIA MEDIATICA RUSSA EXEMPLIFICA
COM UN ESTAT POTENT | AUTORITARI ENCARA POT
CONTROLAR LA |NFURMAE|U” Mex Gutiérrez, ARA

que diuen sense mala fe. Gent que no sap
informar-se. Perqué ara és més complex
informar-se 1 ningl ensenya com s’ha de
fer.I no tothom coneix, com sabem els
periodistes, com funciona la indtstria de

la informacié. Algt els ha d’ensenyar a
informar-se”, afirma el reconegut foto-

periodista.

CRIMS DE GUERRA

Palacios va ser el principal impulsor, arran
de la pandémia, del que es coneix com a
Arxiu Covid, en el qual es van implicar
centenars de fotografs i videografs de tot
Espanyaique ha
aconseguit crear un
fons d’imatges que
recordi, per sempre
més, el que va passar.
Quan encara cueja

la pandémia, el con-
flicte d’Ucraina ha donat, de nou, un altre
sentit a les fotografies dels fotoperiodistes.
Poden ser una prova dels crims de guerra
de ’Exercit rus? “Totalment”, admet
Palacios. I es remet a Butxa.“Vaig donar al
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CUIDAR LA SALUT MENTAL (DELS PERIODISTES)

Consells per als professionals de la informacié que informen de la guerra d'Ucraina

A finals de marg, en l'article Els perills d'un excés de guerra,
publicat al Report.cat, sexplicava com la hiperinformacié
constant sobre la guerra d'Ucraina provoca confusié i
angoixa generalitzada entre la ciutadania, afectant-li el dia a
dia. “Estrés, treball ineficient i desmotivacié sén alguns dels
simptomes més evidents de la sobrecarrega informativa,
agreujada, a més, per la recent pandémia viscuda a nivell glo-
bal", alertava la periodista Irene Riart a l'article, que recordava
que “la cobertura de noticies traumatiques i les imatges que
inunden les xarxes socials poden afectar la salut mental dels
espectadors”.

En aguest sentit, Roxane Cohen Silver, investigadora de la
Universitat de California sobre temes vinculats a la cobertura
mediatica i trau-
LINSTITUT REUTERS DE LA
UNIVERSITAT D’OXFORD HA
PUBLICAT UNS CONSELLS PER ALS
PROFESSIONALS QUE TREBALLEN
AMB MATERIAL DEL CONFLICTE

ma, recordava a
la revista Time
que la cobertura
de noticies so-
bre la pandemia
ha generat una
angoixa mental en moltes persones, a la qual ara cal afegir la
guerra. | aixo, segons Cohen Silver, “pot empitjorar aquests
sentiments”.

Aquesta experta també ha assegura que les persones
propenses a tenir atacs d'ansietat acostumen a buscar infor-
macions de crisis per alimentar un cicle constant d'angoixa
del qual després és dificil sortir-ne. Molts especialistes també
recorden que la sobreexposicié a informacié bél-lica ens pot
tornar menys empatics, convertint-nos en una mena d'auto-
mats emocionals.

Perd si la ciutadania, exposada a sobreinformacié sobre el
conflicte, pot patir problemes de salut mental els professionals
de la informacié que treballen amb aquest material encara
més. Tres setmanes abans de l'article del Report.cat, I'Institut
Reuters per a I'Estudi del Periodisme -prestigiés centre de
recerca i de reflexié de la Universitat d'Oxford sobre temes
que afecten els mitjans de comunicacié- publicava un article
en qué la periodista Hannah Storm, fundadora de Headlines
Network, que assessora les redaccions sobre glestions de
seguretat i salut mental dels periodistes, donava una série de
consells als professionals de la informacié que treballen amb el
material informatiu del conflicte. Sén els seguents:
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MANIPULAR AMB CURA

Storm es refereix al material sobre Ucraina que molts profes-
sionals han de processar com “una mena de material radioac-

nou

tiu". “Per tant, -aconsella- heu de tractar el material que esteu
veient, les coses que arriben, les imatges traumatiques que
arriben d'una manera diferent a la que podrieu tractar altres
coses per reconéixer el fet que aquest material sera dificil de
manejar i, per tant, heu de limitar la vostra exposicid”. Quan
es tracta de fotos i videos molestos, Hannah suggereix cen-
trar-se en un detall com ara un color, allunyat de la part més
traumatica de la imatge, o minimitzar la pantalla, per ajudar

a situar el que sesta veient en el context en qué un es troba.
Per als videos, suggereix mirar primer els elements visuals
sense |'audio, que safegiria després.

LIMITAR-NE LEXPOSICIO

“Crec que el primer sera limitar la teva exposicio al material
pel que fa al que veus, quant de temps el veus, on ets quan
el gestiones”, diu Hannah, que suggereix posar-se un limit de
temps per tractar amb el material més molest abans de fer
una pausa.

RECONEIX QUE T'AFECTA

“En el treball que he fet al voltant de la salut mental, una de
les coses que és realment important és la consciéncia i notar
com ens afecta aquesta imatge”, diu Hanna. “Portem traumes
en diferents llocs del nostre cos. Aixi que el meu cor podria
comencar a bategar o els meus palmells podrien suar o la
meva respiracié podria ser una mica més rapida. Es important
adonar-se'n’, recalca.

RESPECTA ELS LiMITS

“Hem establert una série de parametres per protegir-nos i
per crear una separacio entre la nostra vida laboral i la nostra
vida doméstica. Es encara més important assegurar-se que
aquests limits siguin estancs en situacions com aquesta’,
assegura Hannah.

PARLA-HO AMB ALGU

“Parla amb algu. Trobeu algt en qui confieu o amb qui
podrieu connectar sobre aixo i reconéixer-li que aquestes
imatges poden tenir un impacte en vosaltres’, afirma Hannah.
Sobretot fes-ho si treballes a distancia i no pots disposar
d'una xerrada espontania amb un company de feina.
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La imatge de refugiats fugint d'Ucraina ha estat una constant a les noticies des de l'inici de la guerra, el 24 de febrer. Foto: Alamy

NewYork Times una foto que vaig fer alla
el 2 d’abril perque 'equip d’investigacié
demostrés que vuit homes havien estat

FACEBOOK, INSTAGRAM | YOUTUBE HAN BLOQUEJAT
ELS CANALS DELS MITJANS PRORUSS0S
| HAN TRENCAT, AIXI, LHABITUAL NEUTRALITAT

executats, alguns d’ells lligats de mans.I el
NewYork Times ha pogut demostrar que la
matanca va passar el 4 de mar¢”, explica.
“Avui en dia, quan tot es qiiestiona, em
sembla que imatges com aquestes s6n
fonamentals”, conclou.

Tot 1 aixi, mitjans com el New York Times
no estan sols. Bellingcat, plataforma de
periodisme d’investigacid, ha creat una
base de dades per preservar i arxivar els
videos i fotografies verificades dels civils
ucrainesos per si un dia poden servir com

a evidencies de la comissié de crims de Malgrat totes aquestes iniciatives, ac-

guerra o de lesa humanitat. I hi ha més tualment milions de ciutadans russos
plataformes implicades. Facebook, Insta- continuen creient-se les diferents
gram iYouTube han informacions difoses pels mitjans ofi-
bloquejat els canals cials 1 que segueixen les consignes del
dels mitjans prorus- Kremlin.“No conec Rissia, perd em
sos1han trencat,aixi,  pregunto com pot ser que al segle XXI es
I’habitual neutralitat.  pugui controlar la informacié d’aquesta
I I’Atlantic Council,

una fabrica d’idees

manera”, assegura Palacios.“Aquest és

el documental que hauria d’estar fent la
(think tank) nord-americana especialitzada ~ BBC. Perqué aixo va més enlla de posar
en assumptes internacionals, ha llancat el simplement una mordassa a la llibertat
web Disinfoportal, dedicat a contrarestar d’informacié”, conclou. (;

la desinformacio russa.

Més informacié a:
Putin trenta anys després del final de [Urss, de Llibert Ferri (Edicions de 1984, 2021)
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Article dAndreu Casero Ripollés a Cambio 16
www.ara.cat/media/exercit-trols-russos-420-euros-mes_1.4316811.html
Article dAlex Gutiérrez a I'ArRA






Entrevista a Montse Armengou, periodista i documentalista

"DEBILITAR EL oISTEMA
AUDIOVISUAL EN CATA
A SER UN'ERROR BRUTAL

Montse Armengou, directora del programa Sense Ficcio de TV3,
fa trenta-set anys que treballa a la televisio publica catalana, on
s’ha fet un nom gracies a documentals d’investigacio historica,
realitzats amb Ricard Belis, com Els nens perduts del franquisme,
Les fosses del silenci o Els internats de la por. En aquestes pagines,
Armengou repassa moments de la seva trajectoria, pero també
analitza I’evolucié de Tv3 i I’estat del génere documental, que
actualment viu un moment d’auge a tot el moén.

A set anys ja volies ser periodista.
Aix0 diuen (riu.)

Al teu compte de Twitter dius que
ets “neta i filla de gent del mercat
de Santa Caterina”.Vaig pensar que
potser tot havia comencat escoltant
les histories de la clientela, pero he
llegit que la culpa va ser dels llibres.
De petita, no jugava amb nines ni pla-
terets, sind que simulava que escrivia.

I els meus fills han pagat que sigui poc
juganera. Soc més d’accié i de llegir. Pero
el mercat també va ser una experiencia
vital, un aprenentatge. Ara no concebo
cap viatge sense passar per un mercat.
Els meus pares ens van deixar estudiar el
que voliem —la meva germana és vete-
rindria i jo periodista—si bé ens van dir
que saber Iofici era un pla B. I, vuit anys
enrere, quan va haver ’'ERO a TV3, jo vivia

TexT JOorRDI ROVIRA
Foro SERGI REBOREDO

aViladecavalls i obria un supermercat on
buscaven una carnissera, i vaig pensar que
el meu pare tenia ra6. Es un pla B.

Et vas plantejar deixar el periodisme
i posar-te de carnissera?

Vaig decidir que si era una de les afectades
per PERO, deixaria la professié. Havia
estat en un dels millors mitjans del sistema
audiovisual en catala i si el sistema m’ex-
pulsava jo no aniria a piular al sistema.
Perod no va ser aixi, 1 aqui continuo. Re-
alment, va ser un moment molt critic del
qual encara ens ressentim.

Si?

Si.Ara la gent veu que els nens no con-
sumeixen audiovisual en catala. Debilitar
el sistema audiovisual en catala —especial-
ment el pablic— va ser un error brutal. Hi
ha les demandes legitimes de la ciutadania

—que siguem una empresa moderna, que
ens posem les piles, etc.— ara bé, el discurs
interessat sobre I'aprimament del capital
huma d’aquesta casa em semblen agressi-
ons, com a minim, no ben informades. Per
no dir, algunes vegades, malintencionades.

T’incomoda el discurs recurrent que
diu que a Tv3 hi ha massa treballa-
dors i que aix6 provoca que no hi
hagi pressupost per externalitzar?
Evidentment, tot i aixi segueixes treba-
llant. En deu anys ens han reduit el pres-
supost a la meitat. I aixd en un moment
en el qual els reptes a nivell de canals,
dispositius multimedia, etc., sén cada cop
més exigents. I és evident que som en un
focus permanent. Quan no se’ns ataca
amb els salaris, es fa amb la plantilla o
politicament. Es una mica cansat, sobretot
quan després hi ha un atemptat brutal a la
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PERFIL

Montse Armengou i Martin (Barce-
lona, 1963) és llicenciada en Ciéncies
de la Informacid (UAB). Es va iniciar
en la premsa escrita i, el 1985, amb
vint-i-un anys, va entrar a TV3, on

ha treballat a 30 Minuts i Sense
Ficcio, del qual és directora des del
2017. Especialitzada en investigacio
historica, amb Ricard Belis ha dirigit
documentals com Els nens perduts
del franquisme (2002), Les fosses
del silenci (2003), Ravensbriick, lin-
fern de les dones (2005), Torneu-me
el filll (20m), Monarquia o republica
(2012), Avi, et traure daqui (2013)

o Els internats de la por (2015). Ha
publicat la versid literaria dels seus
documentals, és membre de diver-
sos jurats internacionals i ha estat
professora resident a la Universitat
de Nova York. Armengou i Belis han
obtingut guardons com el Premi
Nacional de Periodisme, el Josep
Maria Planas de Periodisme d'inves-
tigacié o el premi Bones Practiques
de Comunicacié no Sexista.

Rambla o una pandémia i la resposta, a
partir de les avaluacions fetes, és que som
en un notable altissim, tocant a ’excel-
lent, a més dels resultats d’audiéncia.

Des de I’associacié ProDocs asseguren
que, el 2011, invertieu 1.300.000 euros
en documentals i que, el 2020, només
hi vareu dedicar 178.000 euros...

Tenen tota la rad. El que passa és que jo
diria que no s’han de queixar a Tv3,sind
a I’Administracié o als politics que ens
atorguen el pressupost.

Al llibre Objectiu 1v3, I’Alex Gutiér-
rez relata com I’inici no va ser facil.
Com valores tota I’evolucio?

Si quaranta anys enrere diguéssim on

és avul Tv3 es pensarien que ens hem
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begut I'enteniment. Malgrat les multiples
imperfeccions i els problemes economics,
és una televisié tnica en el panorama de

I’Estat espanyol. De vegades si que penso,

"DE PETITA, NO JUGAVA AMB NINES
NI PLATERETS, SINO QUE SIMULAVA

QUE ESCRIVIA”

pero, que abans hi havia més gosadia al
plantejar segons quins formats.

Es va innovar molt.

Hi va haver programes capdavanters i
formats trencadors. Trobo a faltar aquella
frescor 1 atreviment, que sovint anava
lligat, no només als professionals que
podies fitxar, sind als diners que tenies.
Ara ens falta joventut i calés per poder ser
més ambiciosos. I, tot 1 aix0, és fabulds on
som. I com a professional vinculada als
serveis informatius, els canvis a la redaccid
han estat espectaculars. La ingerencia i
manca d’independeéncia de I'inici eren
increibles. Res a veure amb avui. No

estic fent un relat de flors i violes, sind
que estic dient que els continguts i les
decisions s’han professionalitzat cada cop
més. Les trucades han minvat i hem tingut
directors d’Informatius amb una capacitat

"JUAN HI VA HAVER L'ERD VAIG DECIDIR QUE,

51 ERA UNA DE LES AFECTADES,
DEIXARIA LA PROFESSIO"

impressionant de parar-les. I espero que
segueixi aixi.

Parlant d’ingeréncies, I’escandol pel
documental Monarquia o Repiiblica,
que vas fer amb en Ricard Belis i
que va estar dos anys congelat, ara
vist amb perspectiva no queda molt
ridicul?

Absolutament.Va ser un disgust pro-
fessional 1 personal enorme i, d’alguna
manera, no m’he acabat de recuperar
mai. Encara ara no ho entenem, tot i que,

gricies a coses com el llibre de I'Alex
Gutiérrez, anem entenent meés coses.
Es un dels documentals més equilibrats
que he fet. Practicament, hi havia un
cinquanta per cent a
favor i un cinquanta
per cent en contra
de cada opcid. Fins
1 tot teniem indicis
del cas Noos i no hi
vam entrar perque
pensavem que potser ja en feiem un gra
massa. Realment era naif, infantil 1, vist
amb perspectiva, no deia res. El 2010, es
va perdre 'oportunitat de ser pioners en
plantejar coses que no es plantejaven. El
que més ens va doldre és que mai se’ns va
donar una explicacio fefaent.

On si que vareu poder ser pioners va
ser amb la memoria historica des-
tapant escandols com el robatori de
nens durant el franquisme. I al docu-
mental Els internats de la por tractaveu
els abusos que patiren infants als
internats franquistes. Ninga no havia
tocat aquest tema abans, pero és que
estem parlant del 2015...

I ja anavem tard llavors, perd també hi

ha un procés maduratiu de les victimes
dels crims del franquisme, que han anat
necessitant un marc de confianga per
parlar. Amb un Estat,
no ho oblidem, que
no dona cap senyal
de donar-los-el. Per
tant, ha costat molt
guanyar-se la confi-
anca de les victimes
perque expliquessin el que els passava. I
documentals com el nostre s’han conver-
tit en una eina de reparacid en abséncia de
les politiques de reparaci6é que hauria de
fer I’Estat.

Havent tocat temes tan delicats, que
penses que se us critica que no heu
fet un bon documental sobre les
trames de la familia Pujol? EnVicent
Sanchis va argumentar que en Pujol
no es deixa entrevistar, si bé en Fer-
nandez Diaz tampoc i se li va fer un



Sense Ficcio sobre les males practiques
al Ministeri de 1'Interior durant el
seu mandat...

Aix0 no és una excusa. Amb tot, s’han
anat fent coses sobre en Pujol. El 30 Mi-
nuts va fer un reportatge de gairebé una
hora sobre el cas Pujol.

Pero s’anava tard, no? I més si dius
que ara hi ha menys ingeréncies
politiques. O no hi havia ganes de
barallar-se amb aquest tema?

Hi pot haver una mica de tot, Indiscu-
tiblement s’ha de tractar. Estic d’acord
que s’ha fet tard, tot i aixi, no es pot dir
no no s’ha tractat. No és per treure’m
les puces de sobre, perd crec que és més
pertinent el reportatge de dentincia o

d’investigacié que no pas un documental.

I també et dic que no perqueé estigui
pendent aquesta qiiestid, no s’ha de po-
der entrevistar a en Pujol en determinats

"LA INGERENCIA | LA MANCA D'INDEPENDENCIA
EN L'INICI DE TV3 EREN INCREIBLES.

RES A VEURE AMB AVUI"

moments. Aix0 ens ha creat problemes.
A vegades, li hem anat a preguntar temes
pertinents, com la creaci6 dels Mossos
d’Esquadra, i semblava que no li podies
preguntar...

...si no havies parlat abans de les
altres coses.

Exacte. Hem de fer un documental

més potent i que acabi d’ensenyar totes
les vergonyes del rei emerit? Si, pero si
avui em digués que em vol explicar tot
el que va passar el 23-F que faig? No li
faig I'entrevista perque no hem fet laltre
tema?

TV3 és I’tinica televisidé europea que
emet documentals en prime time al
primer canal, i sovint fa més audi-
éncia que ofertes d’entreteniment
d’altres cadenes. En aquest sentit, el
Sense Ficcié és quasi un experiment
sociologic.

Tv3 ha fet una cosa bastant bona i és que,
tret d’excepcions, ha estat constant amb la
seva aposta. I aixo ha passat amb el Sense
Ficcié. LaTerribas va tenir la idea brillant

"EM SEMBLARIA FORA DE LLOC QUE LA NOVA
DIRECCIO REMOGUES EL SENSE FICCID.

ES UN PROGRAMA CABDAL DE TV3"

de portar el documental al primer canal i
a una hora no residual.I a poc a poc s’ha
anat consolidant.

En pocs mesos hi haura nova direc-
cid a Tv3. Creus que la continuitat
del programa esta assegurada?

En un escenari amb una nova direccio,
dubto molt que es plantegin remoure

el Sense Ficcid, perque és un programa
consolidat, per les audiéncies que té 1 pel
benefici que té per a
la inddstria. Em sem-
blaria fora de lloc. En
aquests moments és
un programa cabdal
de Tv3.Ara bé,s’ha
de reconeixer que
cal valentia per mantenir-lo. Perque, per
les caracteristiques del programa 1 pels
baixos pressuposts, és inestable en termes
d’audiéncia, tot i que sovint liderem la
nostra franja. Un Crims o un Polonia és un
valor segur. En canvi, al Sense Ficcié tens
documentals com Balandrau que va fer un
21,5% 1 altres que no arriben a un 10%.

Comparats amb altres tipus progra-
mes, els documentals sén barats.
Totalment. Per tant, no pateixo pel Sense
Ficcid perqué em semblaria un error es-
tratégic brutal. I no només perqueé és un
programa que funciona i perqué com a
televisio publica ens honora, sindé també
perque, a més, tindria conseqiiencies

per a una industria a la qual hauriem de
tractar millor.

Gracies a les plataformes es viu
un auge del documental, pero Tv3,
pionera en I’aposta pel génere, té

+ ENTREVISTA »

pocs recursos i les productores cata-
lanes han de treballar per a mitjans
o plataformes de Madrid. Es una
paradoxa.

Es una paradoxa que
comparteixo. I, a
meés, les poques coses
que podem fer amb
la indastria és amb
pressuposts petits. [
pressupostariament
oferim molt poc 1, en canvi, exigim molt.
Ens trobem amb coproduccions que
tenen versid llarga i curta i a sobre pel
Sense Ficcié potser li demanem un inici
més trepidant. No m’estranya que la
indastria es queixi.

I als joves els interessen els docu-
mentals. Teniu dades?

Segons els estudis per segments, la
gent jove, en general, no consumeix en
directe, sin en linia, i aqui és on hem
comencat a rascar més aquest sector
jove. També varia en funcié del tema,
si bé és evident que és un dels nostres
grans reptes.

La mirada de génere també esta
arribant al documental.

La mirada de genere és molt important.
I que hi hagi dones a llocs on es mana.
Des que dirigeixo el Sense Ficcié, per
cinquena temporada consecutiva hem
dedicat tot el mes de mar¢ a documen-
tals de dones. Amb molt bons resultats
d’audiéncia i, també, amb insults, com
quan ens diuen feminazis. Pero aixo és
fantastic. Com se sol dir, “Borden?...
Doncs és que cavalquem...!”

Per acabar, qué et treu més la son,

les critiques a Tv3 o la imitaci6 al
Polonia?

La imitaci6 al Polonia m’encanta! I a més
m’he prestat a anar al programa. Més que
les critiques a Tv3, el que em treu la son sén
els esculls amb els quals ens trobem a la fei-
na. Darrere cada projecte bo que ens arriba
hi ha molt esfor¢ 1 mesos de feina perque
després els arribi un carta dient “dene-
gat”. Aixo si que em treu la son.
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Preguntes i respostes més habituals dels periodistes
que treballen per compte propi

TexT FRANCESC PONSA



La professio periodistica cada cop esta més
externalitzada. Sempre hi ha hagut peri-
odistes freelance, pero en els darrers anys,
amb l'aprimament de moltes redaccions

i Pexternalitzacié de moltes feines que
habitualment es feien a dins dels mitjans,
afegit a molts emprenedors que aposten
per iniciar la propia aventura empresarial,
el nombre de periodistes per compte pro-
pino ha parat de créixer. En aquest article,
responem als principals dubtes fiscals,
laborals i comptables:

0BLIGACIONS FISCALS

Queé necessito per donar-me d’alta
d’auténom?

Principalment, disposar de certificat
digital, completar les dades fiscals (model

TRES VEGADES A LANY POTS FER UNA ALTA
| BAIXA D'AUTONOMS, COTITZAR PER DIES

| PRORRATEJAR-NE LA QUOTA

037), el Codi de I'Impost d’Activitats
Economiques (1AE) 1 triar la base de co-

+ REPORTATGE o

T’estas plantejant donar-te d’alta d’autonom? Tens dubtes sobre la
teves obligacions fiscals com a freelance? Hi ha moltes preguntes,
recurrents, que els nombrosos periodistes que exerceixen per compte
propi es fan habitualment sobre temes fiscals i laborals, comptables.
El Col-legi de Periodistes ha editat una guia practica que pretén
respondre a la majoria d’aquestes qiiestions. A tall de resum, en
aquestes pagines, Jordi Masvidal, assessor fiscal, director d’Afisec
serveis empresarials SL i master tributari del Col-legi d’Economiistes,
respon a algunes de les més freqiients.

titzacid, els beneficis aplicables i la matua
col-laboradora que cobrira els riscs.

UNA NOVETAT DELS DARRERS ANYS ES QUE ELS

Quin és ’epigraf del fotoperiodista?
El més freqiient és que un fotograf pro-
fessional s’inscrigui
en I'epigraf 973.1
(serveis fotografics).

ARTICLES DIGITALS ESTAN EXEMPTS D'IVA. ABANS

NOMES PASSAVA AMB LA PREMSA EN PAPER

A quin epigraf de I’'1AE m’haig de
donar d’alta com a periodista?

Una de les novetats d’enguany és el nou
epigraf de referéncia per a periodistes

i professionals de la comunicacid ila
informacid, el 863. Tanmateix, has d’estar
donat d’alta en tants
epigrafs com acti-
vitats diferenciades
realitzis (fotografia,
formacid, relacions
publiques, gabinet de
comunicacio, editor,
traductor, etc.) sense que aixo suposi cap
cost addicional.

Quines obligaci-
ons fiscals té un
periodista que
treballa com a freelance?

Donar-se d’alta d’autonom, a Hisenda i
fer la declaracié de la renda. En funcié del
tipus de facturaci6, has de presentar les
declaracions trimestrals de I'tva (model
303), el resum anual de I'tva (model 390) 1
el model 130 de I'trPE.

En qué consisteix el model 303?

El model 303 és la liquidacid trimestral
de I'tva. Mitjangant aquest model, abo-
nes a Hisenda la diferéncia entre I'tva
repercutit a les teves factures de vendes
11'va suportat i deduible en factures de
compres i despeses. En el cas que I'tva
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suportat sigui superior a 'IvA repercutit,
quedara pendent de compensar en futures
declaracions. Si en algun periode no tens
quantitats a ingressar o tornar, cal pre-
sentar igualment una declaraci6 indicant
“sense activitat”.

Quan no haig de presentar el model
130 de I’IRPF?

No I’has de presentar si més d’un 70% de
la teva facturacid porta retencid. “Aixo és
molt habitual en els periodistes perque, en

general, no tenen clients que siguin perso-
nes fisiques. Gairebé sempre sén empreses,
institucions o altres professionals”, apunta
Jordi Masvidal.

COTITZACIO | PRESTACIONS

Quina quota d’autonom haig de
pagar?

La quota minima de cotitzacid és de 294€,
i el maxim de 1.267€.A partir d’aqui, pots
triar la quota que més et convingui, tot i

que hi haura un canvi de cara al 2023. Es
preveu que la cotitzaci anira per trams
en funci6 dels ingressos. Hi haura un
periode transitori de nou anys per aplicar
el nou sistema.

Al principi de fer-me autonom,
quan haig de pagar de quota?

El primer any que treballes com autonom
et pots beneficiar d’una tarifa plana

de 60€ al mes. El segon any, el primer
semestre és un 50% de la quota;i el segon

Enels darrers anys, han canviat alguns temes fiscals vinculats als professionals de la informacioé. Foto: Alamy
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UNA GUIA CLARA
| ENTENEDORA

Davant I'augment de la professié de
manera autonoma, ja sigui en exclusi-
va o compaginant-la amb una relacid
laboral, el Col-legi de Periodistes

ha editat la Guia fiscal i laboral del
freelance (per a periodistes i comuni-
cadors) elaborada per AFISEC, serveis
empresarials, amb l'objectiu d'acom-
panyar els periodistes autonoms

en el coneixement i el compliment
de les obligacions fiscals, laborals i
comptables.

La guia en questié detalla informacié
de gran interés per al periodista fre-
elance, com ara els casos d'exempcio
d'Iva, un llistat minucids de despeses
deduibles, models de factura,
prescripcions fiscals, etc. Malgrat ser
molt exhaustiva, no esgota la casufs-
tica de temes que els professionals
poden trobar en el dia a dia. Per
aixo, recordem la possibilitat d'utilit-
zar el Servei dAssessorament gratuit
que ofereix el Collegi de Periodistes
per als col-legiats.

i

GUIA FISCAL | LABORAL DEL FREELANCE
(PER A PERIODISTES | COMUNICADORS/ES)

COLLEGI DE PERIODISTES DE CATALUNYA
Versi6 1: Juny 2022

semestre, un 70%. Si ets home menor de
30 anys, dona menor de 35 anys o vius en
un municipi de menys de 5.000 habitants
tens uns mesos addicionals de reduccid
de quota.

M’he donat de baixa d’autonom.

Si em torno a donar d’alta em puc
beneficiar de la tarifa plana?

Si, sempre que ja hagin passat dos anys des
de que vas donar-te de baixa.

Puc cotitzar per dies?
Si. Una novetat que cal tenir en compte
és que tres vegades a 'any pots fer una

[REBALLS DE REDACCIO PER A TELEVISIONS,
RADIOS, BLOGS, BUTLLETINS ELECTRONICS
0 FOTOGRAFIA COMERCIAL NO ESTAN EXEMPTS D'IVA

alta 1 baixa d’autonoms, cotitzar per dies i
prorratejar-ne la quota.

Com a periodista autdnom, a quines
prestacions tinc dret?

Gairebé a totes les prestacions, encara que
aixo va en funci6 del tipus de cotitzacid
professional. “El problema dels autonoms
és que com que, generalment, cotitzen per

+ REPORTATGE o

minims, les prestacions sén les minimes”,
especifica Masvidal. El dret a atur, si bé es
reconeix en unes certes circumstancies, és

dificil d’obtenir-lo.

FACTURACIO

Quins serveis estan exempts d’1va?
Els que recull I'article 20 apartat 26 de la
llei de 'tva. Aquests es vinculen als drets
d’autor. En general, estan exempts els
treballs de redaccid per a diaris i revistes
editorials (paper i digital), guions audiovi-
suals, traducci6 d’obres literaries, fotogra-
fia de premsa i formaci6 sobre materies
incloses en algun pla
d’estudis oficial.“La
casuistica és molt
gran i té una certa
contradiccid. Re-
dactar noticies per a
un diari esta exempt,
perd no ho esta redactar-les per a una
radio”’, matisa Masvidal. Per aixo, abans
d’emetre la factura és important consultar
si activitat realitzada estd subjecte a I'tva
o si no ho esta.

En el cas dels periodistes digitals,
hi ha alguna diferéncia a I’hora de
facturar?
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Molts periodistes desconeixen aspectes laborals i fiscals vinculats a la seva feina. Foto: Trent Erwin / Unsplash

No, ara esta equiparat. Es una novetat dels
darrers anys perque abans I’'exempcid
d’va només era en el cas de la premsa en

paper.

Quines activitats s’han de facturar
amb 1va?

S’han de facturar amb IVA des de treballs
de redacci6 (per a televisions, radios,
blogs, butlletins electronics, empreses, etc.),
fins a guions per a programes de radio, tra-
duccions de fullets publicitaris, formacions
no incloses en algun pla d’estudis oficial

1 fotografia comercial, entre altres tasques
professionals.

24 Carcarera

Puc facturar per mitja d’una coope-
rativa de facturacié que permet fac-
turar treballs esporadics sense haver
de donar-se d’alta d’autonoms?

No, en cap cas has de fer-ho.“Malgrat que

CALTENIR EN COMPTE QUE LES COOPERATIVA
DE FACTURACIO ES TROBEN A L'ULL DE L HURACA

DE LA INSPECCIO DE TREBALL

existeixen, actualment es troben a 1’ull de
Ihuraca de la inspeccid de treball”, avisa
Masvidal.

Haig d’incloure I’IrPF a les meves
factures?

Si, sempre que el teu client sigui empresa
o professional. Si és un particular no s’hi
ha d’incloure.

Quin tant per cent
de retencié hi haig
de posar?

Hi has de posar un
15% d’IRPE de manera
general. I també

has de saber que els dos primers anys de
donar-te d’alta autonom pots fer factures
amb retencions d’un 7%.



INGRESSOS | DESPESES

Quines despeses son deduibles a
I’1IrRPF?

Com a criteri general, totes aquelles
despeses que son fruit de lactivitat pro-
fessional 1 que estiguin justificades amb
la factura corresponent. A més, Hisenda
considera que la despesa deduible ha de

ALGU QUE TREBALLA PER COMPTE ALIE 1 FA UNA
COL-LABORACIO PUNTUAL, NO S'HA DE DONAR
D'ALTA D'AUTONOMS, PERO SI A HISENDA

ser exclusiva de Pactivitat professional, és a
dir, no pot ser susceptible d’as privat com
pot ser el telefon mobil o la compra d’un
ordinador.

Em puc deduir els subministres si
treballo des de casa?

Si ho has declarat al model 037 et pots
deduir una petita part de les despeses

UN PERIODISTA QUE ESTIGUI JUBILAT
POT COBRAR ELS DRETS D'AUTOR DELS SEUS

LLIBRES SENSE PROBLEMA

d’aigua i electricitat. Concretament, pots
fer-ho amb un 30% de la part propor-
cional de I’habitatge dedicat a I'activitat
professional.

Un tiquet em serveix com a justifi-
cant de despesa deduible?

No, el que necessites és una factura.
Actualment en molts tiquets apareix el
concepte “factura simplificada”. Aixo
genera confusié perqué no serveix com a
factura.

Quins pagaments que no tenen fac-
tura em puc deduir?

Per exemple, et pots deduir assegurances
o quotes (collegials, d’autonom, etc.).
En el cas de ser d’alguna mutua, llavors
et pots deduir fins a 500 euros anuals per
cadascun dels membres de la familia que
estiguin assegurats.

ACTIVITAT PROFESSIONAL

Si treballo per compte alié, queé
implica fer una col-laboraci6 profes-
sional?

Si és puntual t’has de donar d’alta d’hi-
senda, perd no d’autonoms. En canvi, tens
I'obligaci6 de donar-te d’alta d’autonom
quan fas una feina de manera personal,
habitual i directa. Els
criteris no sén eco-
nomics. Encara que
no superis el Salari
Minim Interprofes-
sional, t’has de donar
d’alta d’autonom.“El
problema és que I’habitual no esta definit
enlloc. Es interpretativa, encara que s’en-
tén que son feines recurrents”, adverteix
Masvidal.

Treballo per compte ali¢ i m’han de-
manat factura per una col-laboracié
que he fet de forma puntual. La puc
emetre?

Si, si t’has donat
préviament d’alta

a hisenda. Només
pot emetre factures
qui esta donat

d’alta d’una acti-
vitat economica.
Collaboracions puntuals com poden ser
activitats formatives, xerrades, col-loquis,
etc. s’identifiquen com a rendiment del
treball si tens un treball per compte alié.
Aquestes no t’obliguen a donar-te d’alta
d’autonoms. Un simple rebut, aplicant
un 15% de retencié d’IRPF, estd permes
is’assimila als rendiments del treball”,
assegura Masvidal.

Un periodista jubilat pot cobrar
alguna feina que hagi fet (llibres,
conferéncies, etc.)?

Pot cobrar drets d’autor de llibres sense
problema. A més, els jubilats tenen la
possibilitat de treballar per compte propi
malgrat estar jubilats si es factura menys
del Salari Minim Interprofessional en
termes anuals (14.000 € bruts). Aleshores,
t’has de donar d’alta a Hisenda, pero no
has de pagar la quota d’autonoms.

+ REPORTATGE o

Com a freelance, em puc acollir al
conveni col-lectiu d’alguna empresa
per a la qual treballo?

No. En cas de fer-ho, es podria identifi-
car com una practica assimilable a un fals
autonom.

Que és un fals autonom?

Una persona treballadora que paga la
quota d’autonoms, pero que treballa
basicament per a una Gnica empresa,
amb una relacié de dependéncia com si
fos empleat, si bé amb les obligacions de
lautonom. (
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|'elaboracid i la distribucio de continguts propis
6s un fenomen en auge a tot el mon

TexT SUsANA PEREZ-SOLER
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Ibai Llanos s'ha convertit en un dels maxims exponents de creador de contingut a Espanya. Foto. Alamy
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Als Estats Units hi ha un fenomen en auge: ’economia de creadors,
persones que generen ingressos a partir de la creacié i de la distribucio
de continguts al voltant d’allo que els apassiona.Tot i que la tendéncia

arrenca abans de la pandemia, el coronavirus n’ha estat un punt
d’inflexio: hi ha gairebé cinquanta milions de creadors independents a
tot el mon. A casa nostra, Ibai Llanos és el maxim exponent d’aquesta
tendencia. A primer cop d’ull, tot s6n avantatges. Tanmateix, la
dependéncia de les empreses tecnologiques, la salut mental dels
creadors i la concentracié dels beneficis en poques mans son els
principals reptes d’aquesta economia emergent.

Després de catorze anys treballant a RaCT,
Gerard Romero, periodista especialitzat
en la cobertura del Bar¢a, anuncia que
marxa per dedicar-se per complet al seu
canal de Twitch, JijantesTv, on reuneix
40.000 seguidors i el nombre suficient de
subscriptors, diu, per generar ingressos per
viure.“Després d’algunes desavinences
amb I'empresa i tenint una petita comuni-
tat arran d’algunes retransmissions fetes en
plena pandémia, vaig decidir dedicar-me
totalment al canal perqueé n’intueixo un
gran potencial”, explica.

“El millor moment dels mitjans tradici-
onals ja ha passat. Es normal que els joves
busquin altres formats. Tant la radio com
la televisi6 han perdut la interaccié amb
el pablic: s’han quedat amb el fet de posar
un hashtag i llegir els missatges que els
arriben. Bs una cosa molt lineal, amb els
mateixos formats de sempre, les mateixes
persones. Crec que hi ha molt més per fer
sumant periodisme, audiéncia i entreteni-
ment”, afegeix.

El millor exemple de la for¢a de la seva
comunitat va arribar fa unes setmanes,
quan els seguidors van posar els diners ne-
cessaris per enviar dues persones a Doha a
seguir el possible fitxatge de Xavi pel Bar-
¢a.“Va ser sorprenent, pero la comunitat
ho va demanar.Vam posar el PayPal i vam
y
poder fer la cobertura”, explica.

Ara mateix, el canal de Twitch de Jijantes
dona feina a cinc persones —tot i que

10T 1 QUE LA\TENDFNCIA ARRENCA ABANS
DE LA PANDEMIA, EL CORONAVIRUS HA SUPOSAT

UN PUNT D'INFLEXI0

només Romero hi és a temps complet—1
ofereix un programa diari al migdia i un
altre a la nit en funcid de I'actualitat. El cas
de Romero és un clar exemple d’allo que
als Estats Units anomenen economia dels
creadors o economia de la passio: perso-
nes que generen ingressos a partir de crear

1 distribuir continguts al voltant d’allo que
els apassiona.

UNS POCS PRIVILEGIATS

Es calcula que al mén hi ha uns cinquanta
milions de persones que obtenen ingres-
sos a través de plataformes digitals com
Twitch, Substack,YouTube, Instagram,
Snapchat, Tik Tok, Patreon, entre altres,
segons dades de la companyia Signal-
Fire. Les formules
utilitzades inclouen
el repartiment d’in-
gressos publicitaris, el
contingut patrocinat,
les subscripcions de
pagament, la venda
de contingut, la comercialitzacié de pro-
ductes, els esdeveniments, les classes, les
conferéncies, etc.

Stripe, una empresa que es dedica a pro-
porcionar infraestructures de pagament
per a centenars de milers de persones, as-
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CINC PASSOS PER SER UN
CREADOR INDEPENDENT

En base a l'experiéncia dels que ja
ho han fet, enumerem cinc passos
necessaris per a tots aquells que
vulguin convertir-se en creadors
independents.

1.

Tria un tema que t'apassioni que
sigui suficientment interessant com
per mobilitzar una comunitat i sufi-
cientment especific perqué no hagi
estat abordat en profunditat abans.

2.

Defineix uns objectius alhora de
generar continguts i fixalls en un
calendari editorial per acostumar
l'audiéncia (i a tu mateix) a rebre (i
crear) informacié de manera regular.

3.

Tria un canal (Twitch, Substack, You-
Tube, Instagram, Snapchat, Tiktok,
Patreon, etc.) en funcié del public al
qual vols arribar.

4.

Pensa de quina manera pots mo-
netitzar els continguts (ingressos
publicitaris, contingut patrocinat,
subscripcions de pagament, venda
de contingut, comercialitzacié de
productes, esdeveniments, classes,
conferéncies, etc.).

5

Sigues perseverant. Dona't, com

a minim un any, per valorar la
repercussio del projecte, tant a
nivell d'impacte en l'audiéncia com
d'ingressos econodmics

28 CapcaLEra

segura que el nombre de creadors inde-
pendents ha augmentat un 48% respecte
del 2020. En total, s’hi han incorporat
668.000 creadors. El nombre de crea-

AL MON, HI HA UNS CINQUANTA MILIONS
DE CREADORS QUE OBTENEN INGRESSOS
A TRAVES DE PLATAFORMES BIGITALS

dors que guanya més de 69.000 dolars
I’any, segons la companyia, va créixer un
41% el darrer trimestre del 2021.

Amb la nova allau de creadors, platafor-
mes i formats, i amb un confinament
global arran de la pandémia, els cants

de sirena han tornat a envair Internet,
que es presenta com una eina per viure
al marge dels mitjans de comunicacid
tradicionals. Ara bé, viure bé escrivint,
produint un podcast o fent streaming en
un canal propi és una realitat que només
es compleix per a uns pocs privilegiats.
Les dades revelades fruit d’un atac infor-
matic massiu a Twitch van mostrar que
I'1% més important de tots els streamers
guanya més de la meitat de tots els
ingressos de la plataforma, segons el Wall
Street Journal. La majoria de creadors de
Twitch guanyen menys de 120 euros
I'any. I aixo es repeteix en els diferents
canals.

IMPACTE NEGATIU

Aixi, les deu publicacions principals de
Substack, una plataforma per generar i
distribuir butlletins electronics, guanyen
col-lectivament més de vint milions de
dolars anuals en ingressos per subscripcio,
mentre que els butlletins de noticies
menys populars solen generar pocs

milers anuals. Un 1% del conjunt total de
podcasts, rep un 99% de les descarregues i,
conseglientment, dels ingressos.

Un informe de TechCrunch del novem-
bre passat va trobar que la nova funci6 de
“Sutper Seguidors” de Twitter, que permet
a la gent donar propina als creadors
preferits, només va
aportar 6.000 dolars
en les dues primeres
setmanes. Totes
aquestes dades estan
recollides en un arti-
cle (“L'economia de
creadors esta fallant en repartir la rique-
sa”) signat per la periodista especialitzada
en economia dels mitjans Sara Fischer i
publicat a Axios.

En aquesta linia, el sindicat UGT creava
recentment la primera plataforma de
creadors de continguts independents per
reivindicar drets laborals. A nivell mundial,
un 93% dels creadors diu que la seva ocu-
pacid ha tingut un impacte negatiu en les
seves vides, un 65% se sent sobrecarregat
/0 mal pagat i un 89% esta interessat a
construir un nou model de negoci com

a creador, segons dades del major estudi
fet fins ara per analitzar aquesta corrent
emergent.

Els principals creadors de continguts del
nostre pais, com ara Dulceida o EIR ubius,
han manifestat problemes d’ansietat
derivats de la sobrecarrega de feina i de
I'exposicid constant 1 han hagut d’aturar
la carrera professional durant algun temps
per gestionar les emocions.

L'AUGE DELS BUTLLETINS DE NOTICIES

Mentre arriba una classe mitjana de cre-
adors independents 1 s’assoleixen alguns
drets laborals, la creacid de continguts en
I'entorn periodistic ha arrelat a Espanya
en forma de butlleti electronic gracies a
plataformes com Substack, que han per-
mes que molts periodistes crein newsletters
com una forma de treballar la marca per-



sonal i aconseguir beneficis. El fenomen,
perd, no és comparable al dels Estat Units,
on hi trobem fins i tot nous mitjans de
comunicacié en aquest format, com el
conservador The Dispatch, o periodistes

ACTUALMENT, NOMES HI PODEN VIURE UNS POCS

Un dels casos de major éxit és el de la pe-
riodista Charo Marcos, qui esta darrere de
Kloshletter, una proposta que destaca per la
simplicitat 1 la utilitat: un resum de les no-
ticies del dia que el lector rep de dilluns a
divendres a les set del
mati a la bastia del
correu electronic.

PRIVILEGIATS. LA GRAN MAJORIA NO ES GUANYEN

LA'VIDA AMB EL QUE GENEREN

que han deixat la feina en mitjans tradici-
onals de reconegut prestigi per establir-se
per compte propi.

“El 2017, em vaig

adonar que, arran de

lairrupcié d’Inter-
net, estar informat és dificil 1 costds, aixi
que vaig decidir convertir-me en cura-
dora de continguts professional”, explica

+ REPORTATGE o

Marcos, que ara es dedica en exclusiva

a aquest projecte que compta amb uns
30.000 subscriptors i que genera ingressos
a través dels patrocinis i altres productes
derivats, com ara un podcast produit en
exclusiva per a Spotify que trasllada la
proposta de la newsletter al suport sonor.

El setembre de 2020, ’estratega i consul-
tor digital Hugo Siez va posar en marxa
Mind Tricks, un butlleti electronic setmanal
sobre la intersecci entre el mon digital,
el marqueting i el comportament huma.
Gairebé un any i mig després, compta
amb milers de subscriptors i ha esdevingut

Charo Marcos va crear Kloshletter, un resum de noticia que els usuaris reben cada matf al correu electronic.
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El periodista Gerard Romero ha decidit professionalitzar Jijantes TV, el seu canal de Twitch.

una font d’ingressos de manera indirecta
“a través de col-laboracions amb marques
i sobretot de projectes laborals derivats

de descobrir el meu perfil professional”,
tal com reconeix Siez, qui no es planteja
fer pagar els subscriptors perque prefereix
que la informacié sigui d’accés obert.

PENDENTS DELS ALGORITMES

Un dels principals avantatges del qual
gaudeixen els creadors de continguts és

la seva independéncia dels mitjans de co-
municaci6 tradicionals, tant en la creacid
de formats com a I’hora d’interactuar amb
laudiéncia.

Aquesta bidireccionalitat que permeten
els canals digitals és el que més destaca
Romero, que ha arribat a fer directes de
més de dotze hores.“Interactuem moltis-
sim amb els seguidors, volem que entrin

30 Carcarera

al programa a opinar, els llegim, els pi-
quem..., en definitiva, juguem amb ells.

[OT I SER INDEPENDENTS DELS MITJANS
TRADICIONALS, SOVINT ESTAN LLIGATS A LES
NORMES DE LES PLATAFORMES TECNOLOGIQUES

encara ens volem obrir més per continuar
creixent.Ara hem llancat un merchandising
de la marca Jijantes TV, dessuadores 1
aquestes coses, 1 obrirem més canals per
construir més ninxols. Per exemple, la
meva dona, que col-labora amb el progra-
ma, és probable que faci un programa de
cuina”, assegura.

Pero malgrat no estar subjectes als mitjans
tradicionals, els creadors de continguts
han d’adaptar-se a les normes de les pla-
taformes tecnologiques. De fet, els canvis

d’algoritme dels gegants tecnologics
trastoquen les estratégies de contingut i
monetitzacié dels
professionals. L éxit
de les newsletters s’ex-
plica, en part, per un
model que no esta
subjecte al dictamen
de I’'economia de
I’atencid.“A les xarxes socials, no tens
cap control sobre 'impacte del contingut
en la teva audiencia ni pots traslladar la
base de seguidors a una altra plataforma”,
reflexiona Saez.

“En canvi, la newsletter et permet descar-
regar una base de dades amb els teus subs-
criptors, traslladar el projecte a una altra
plataforma”, conclou Siez, qui té desenes
de milers de seguidors a Twitter 1 que sent
que no li pertanyen malgrat 'esfor¢ invertit
durant anys.



Fer servi

r el catala

Nno canvia la senténcia.

il \

En els tltims anys, 1'as del catald en I’ambit de
la justicia s’ha reduit de manera drastica.

Tothom qui participi en un judici té dret a fer
servir el catala i que aquest dret sigui respectat.

\
A

LN _‘}\*

r
4
{

f/\

Tots en som
responsables

Generalitat

F on- / 7()/ IIEESIBLE

de Catalunya




Toni Padilla, Monica Bernabé, Albert Llimés i Alex Font, membres de l'equip de periodisme d'investigacié i reportatges de fons de IARA. Foto: ARA

MES | MILLOR
INVESTIGACIO

['aposta per les subscripcions incentiva
els temes propis i les exclusives periodistiques

TexT ADRIAN CABALLERO
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Fa mesos que els mitjans tradicionals, els anomenats legacy media, han
apostat amb nitidesa per un model de negoci basat en les subscripcions.
Segueixen, aixi, la linia marcada per nadius digitals com ElDiario.es o
I’4r4. En aquest sentit, per tal de guanyar-se la confianga dels subscriptors,
els temes propis i, sobretot, el periodisme d’investigacié tornen a un lloc
preferent en les decisions editorials. El soroll de les xarxes socials i les
limitacions de la llei de transparéncia en sOn els principals topalls.

Quan, a partir de 2008, el periodisme va
patir la tempesta perfecta barrejant la crisi
economica amb la de model de negoci,
només a Espanya centenars de mitjans van
tancar en pocs anys 1 milers de periodistes
van ser acomiadats. Davant d’aquesta
realitat, el periodisme d’investigacié i de
temes propis en profunditat es va veure
fortament afectat per la falta de personal
ila necessitat de generar els clics que
portaven els ingressos a les empreses pe-
riodistiques. Ara, anys després, ha canviat
la situaci6?

En els darrers mesos, diferents mitjans
han destapat casos de corrupci6 politica,
comissions al mén del futbol, abusos se-
xuals 1 una infinitat de temes han sacsejat
la mirada sobre algun tema. De vegades,
fins i tot han provocat dimissions i
processos judicials. Periodisme d’investi-
gacid,al capiala fi.

Tot plegat, és una aposta renovada per part
d’editors i empreses tot acompanyant el
fet que cada cop més mitjans tinguin les

"PER VIURE DE SUBSCRIPCIONS HAS

UN VALOR AFEGIT"

Albert Llimas, ARA

subscripcions com a base del seu model
de negoci.“Per viure de les subscripcions,
has d’oferir un valor afegit que et dife-
rencil de la resta”, exposa el cap d’Inves-
tigaci6 del diari AR4, Albert Llimoés, qui
ha estat darrere d’exclusives com la dels
abusos sexuals d’Albert Benaiges a I'Es-

cola Barcelona o l'assetjament a I'Institut
del Teatre. Si I’4rR4 obté al voltant de dos
tercos dels ingressos dels subscriptors, una
situacid similar viu ElDiario.es, la direccid
del qual “aposta i dona prioritat a les in-

LA PUBLICACIO DE TEMES PROPIS | D'EXCLUSIVES
PROVOQUEN PICS EN LES SUBSCRIPCIONS
DE PAGAMENT DELS MITJANS QUE ELS TREUEN

vestigacions 1 temes propis”’, com apunta
la periodista Laura Cornejo, que fa anys
que treballa en investigacions politiques
destapades pel diari dirigit per Ignacio
Escolar.

ON SON ELS LiMITS?

Treballar en temes propis és el mateix que
fer periodisme d’investigaci6? “Es molt
dificil marcar els limits del periodisme
d’investigacié”, admet Llimos, que ho
exemplifica amb un calcul:“de cada 100
peces que signo a 'any,només 3 o 4 sén
fruit d’investigaci-

' ons”. Llimés dibuixa
[ U FERIR tres caracteristiques
que poden diferen-
clar una investigacid
d’un reportatge o
altres temes propis:
“no tenir terminis per treballar-hi, publi-
car quelcom que estava ocult i que tingui
impacte social”.

Sobre la qliestié també es pronuncien
altres periodistes, com Daniel Montero,
redactor de N1US, qui denuncia que en els

darrers anys es difumina la investigacié
perque “s’ha perdut la importancia de
Iexclusiva”, ja que “quan un mitja treu
una exclusiva, al cap de deu minuts ’ha
repicat tothom”.

Es per aixo que, mal-
grat tot, els mitjans
potser no se centren
tant en investigacions
que duraran mesos

0 anys, sind en els
temes propis que aportaran aquest “‘valor
afegit” al qual es refereix Llimos.“ Alguns
mitjans ni tan sols tenen una seccid
d’Investigaci6”, insisteix Montero, a qué
contesta Llimos quan diu que “hi ha molts
bons periodistes fent investigacid sense
tenir -ne I'etiqueta”.

D’altra banda, tampoc hi ha un format
estandarditzat de fer investigacio. Pre-
cisament, el cap d’investigaci6 de I’Ar4
destaca que mentre al seu mitja “s’han fet
molts temes en que s’han publicat coses
abans que allo fos paiblic”, a altres capgale-
res,“com El Pais o El Mundo, tenen grans
fonts en I'ambit judicial”. Seguint amb
aquest argument, Montero critica el fet
que es consideri com a periodisme d’in-
vestigaci6 “el simple fet de ser el primer
que destapa un informe de la Fiscalia”.

REDIT ECONOMIC

Com deiem, cada cop els mitjans estan més
enfocats a viure dels subscriptors. En el
moment de redactar aquest reportatge, El
Pais tenia 140.000 subscriptors i El Mundo
100.000. Pero, 'aposta per aquests temes
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propis funciona a nivell economic? El
periodisme d’investigacid genera bene-
ficis en les empreses que hi creuen? La
resposta és si, ja que hi ha mitjans que
aconsegueixen beneficis ,precisament,
amb una aposta per aquest tipus de
periodisme. Des de I’4r4 1 ElDiario.es
confirmen que, justament, la publicacié
de temes propis i d’exclusives provoquen
pics de subscripcions de pagament.
Conclusid: si fas contingut propi, s’incre-
menten els ingressos.

Amb tot, cal apuntar també la visi6 de
periodistes com Daniel Montero, que
calcula que “els mitjans generalistes encara
no poden viure sense la publicitat”. Qui
durant una década va fer periodisme d’in-
vestigacio a Intervii creu que hi ha editors
que encara “no veuen una recompensa de
la investigacié més enll de la imatge del
mitja”. Pablo Romero, periodista de Pii-

blico,]Jamenta que “el bon treball periodis-
tic és I'excepcid en un mén que pressiona
per ala generaci6é de més continguts, que
no informacié periodistica”. Tot plegat,
contrasta amb I'aposta que fins 1 tot els

ALGUNES INVESTIGACIONS PERIODISTIQUES
ACABEN VEIENT LA LLUM EN FORMA DE LLIBRE

PODCAST 0 DOCUMENTAL

legacy media estan fent per diferenciar-se’n.
En aquest sentit, el febrer de 2022, des
d’El Pais definien com apostes de futur
del mitja la profunditat de les peces,“les
analisis 1 les opinions”, aixi com “les grans
entrevistes, els elements multimeédia i les
signatures més seguides”.

En definitiva, els editors i els equips direc-
tius dels mitjans de comunicacid, siguin

ja nadius digitals o classics, exploren les
vies per consolidar en el periodisme la
cultura de pagament que porta instal-lada
en el dia a dia dels consumidors des que
es va estendre el pagament pel consum de
continguts a diferents
plataformes. Preci-
sament en aquestes
plataformes, des de
Netflix fins a Spotify,
s’hi fixen alguns mit-
jans 1 especialment
periodistes de manera individual per
donar sortida a investigacions.

Aquest és el cas de Nacho Carretero, peri-
odista 1 autor de Farifia: Historia e indiscre-
ciones del narcotrdfico en Galicia (Libros del
K.0.,2015) i que també es troba darrere

la investigacid de 8oo metres, documental

a Netflix sobre els atemptats del 17-A a
Barcelona.“Es una qiiestié d’unir forces

Pablo Romero va guanyar 'Ondas amb el podcast d'investigacié sobre I'assassinat del seu pare. Foto: Publico
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TENDENCIA GLOBAL

Tant legacy media com nadius digitals d'arreu del mén estan apostant cada cop
més pel periodisme d'investigacio i, per sobre d'aquest, pels temes propis i la
creacié de tot tipus de continguts que els diferenciin de la resta. Reportatges

en profunditat, investigacions classiques, verificacié d'informacid, visualitzacié de
dades, etc. “El que sesta fent als Estats Units i a [América Llatina és invertir en
continguts propis com investigacions purament visuals, analisi de videos i fotogra-
fies aixi com la verificacié, pero en profunditat i amb equips propis”, explica Ismael
Nafria, expert en mitjans digitals.

Aquesta és una estrategia renovada per part de les empreses periodistiques, que
agafen l'estela de grans capcaleres com The New York Times i The Washington
Post, entre altres, que fa anys que es van instal-lar en laposta del subscriber first
(els subscriptors primer). “Sestan fent coses espectaculars i que donen molts bons
resultats perqué agrada als usuaris”, conclou Nafrfa. Lobjectiu, com apuntava en
un informe la periodista australiana Julie Posetti, és dependre cada cop menys

dels anunciants i que el model de negoci sigui “una combinacié de diferents

elements’, com les col-laboracions amb les ONG, la filantropia, el crowdfunding i les

subscripcions.

The Guardian és un exemple als Estats Units de com emprar el microfinancament

per finangar investigacions que han acabat a la portada d'aquest prestigids rotatiu.

Aixi, mitjans d'arreu confirmen una aposta no només pel model de negoci basat

en subscriptors, sind pel periodisme d'investigacio en totes les seves variants i

formats. Un periodisme que, segons Nafria, “ha permés a petits mitjans digitals do-

nar-se a conéixer, diferenciar-se i aconseguir el suport d'un bon nombre d'usuaris,

ara bé, també subscripcions i col-laboracions d'alt nivell”.

amb qui domina aquells mitjans”, afirma.
I explicar histories de manera diferent,
afegeix.“Es tan important el qué com el
com. Ens falta reflexionar sobre la manera
d’explicar millor una historia”, valora
Llimés. Romero, autor del podcast “Las
tres muertes de mi padre” —sobre com

LA LLEI DE TRANSPARFNEIA GENERA INDIGNACIO
| INSATISFACCIO PELS PROBLEMES | TRAVES
DAVANT DE QUALSEVOL PETICIO D'INFORMACIO

I’Estat i les seves clavegueres no van in-
vestigar la mort del seu pare a mans d’ETa,
un treball que li va valer el Premi Ondas a
I’any 2018— s’expressa en la mateixa linia
irecorda que en el seu cas “no tenia més
remei que fer quelcom diferent a escriure,
que podria ser avorrit per a 'audiéncia”.

Un altre avantatge de formats diferenciats,
com podria ser també el documental, és
que et pot costar anys de fer-lo,“cosa que
et dona temps a treballar el tema”, destaca
Albert Solé, guanyador d’un Goya pel
documental Bucarest, la memoria perdida i
que, el 2019, va dirigir a Netflix la série
documental Exarmen
de consciencia, sobre
els abusos de I’Esglé-
sia catolica espanyola.
“També juga a favor
dels documentals que
estiguin finangats per
plataformes de streaming, perqué dona en-
cara més solidesa i tranquil-litat”, afegeix.

UNA EINA MILLORABLE

Una de les eines que havia de facilitar,
justament, la investigacid periodistica

+ REPORTATGE o

era l'aprovacié a Espanya, ’any 2013, de
I'esperada Llei de Transparéncia, una “‘le-
gislacié fonamental i imprescindible per
considerar-nos una societat moderna”,
en paraules de Nacho Carretero, 1 que
permet fer diferents peticions a les admi-
nistracions per demanar qualsevol tipus
d’informacid.

La realitat, pero, és plena d’indignacié i
insatisfaccid a la professié: informacions
incompletes, formats que no permeten
fer comparatives i, sens dubte, portar els
terminis a Iextrem, son les queixes més
repetides pels periodistes en ser preguntats
per la seva experiencia.“Sembla que
juguen a desesperar-te”, insinua Llim&s.
Per a Montero, ’error rau a enfocar-se
en la llei, quan el que s’hauria de fer és
mirar “a unes administracions, per a les
quals una de les vocacions hauria de ser
la transparencia”.

Sigui com sigui, cap dels entrevistats con-
sidera que les llacunes de la llei els hagi
impedit arribar al final d’una investigacid.
Aixi doncs, la clau per a un millor estat

de salut del periodisme d’investigacid
passa per la mateixa redaccid, per una
aposta ferma de la direcci6 de cada mitja i
Pestratégia de negoci de les empreses pe-
riodistiques. Si es basa en les subscripcions
s’haura d’oferir un producte diferenciat. I
son els reportatges en profunditat, les ex-
clusives i els treballs d’investigacid els que
marcaran la diferéncia. I si,les dades apun-
ten al fet que tot aixd no només aporta
imatge de marca, siné també ingressos,
quelcom inimaginable durant molts anys,
quan el periodisme patia els estralls de la
crisi economica. (
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Consells practics per evitar que el professionals

de la informacié pateixin ciberatacs

Text FRANCISCO J. RODRIGUEZ BAENA
IL-LusTrRACIO CARMEN CASADO

Els atacs digitals cada cop son més habituals. I els mitjans de
comunicacid i els periodistes, igual que les empreses o les
institucions, també en sOn victimes. En els darrers temps, diferents
experts i entitats que vetllen pels professionals de la comunicacio
han publicat manuals sobre ciberseguretat. En aquest reportatge
—premiat com el millor article del primer trimestre de I’any al
Report.cat, digital del Col-legi de Periodistes— recollim una serie
de consells practics per evitar ser victimes propiciatories

dels ciberdelinqiients.

Al mén, cada deu segons una organitzacio
pateix un atac digital ransomware, o el que
és el mateix, el segrest de dades privades
per a després demanar una recompensa
per desbloquejar-les. Aquesta preocupant
dada I'aporta un estudi (Security Report
2021) de 'empresa de ciberseguretat

NOMES EL DARRER TRIMESTRE DEL 2020
ELS CIBERATACS VAN CREIXER AL MON UN 45%

RESPECTE DE L'ANY ANTERIOR

Check Point, que assenyala que només
el darrer trimestre del 2020 els ciberatacs
van créixer al moén un 45% respecte de
I'any anterior.

Pero no cal anar lluny per adonar-se de
la magnitud de la qiiestié. I si no que li
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diguin a la Universitat Autonoma de
Barcelona (uaB), que I'octubre va patir un
important atac digital. Per no parlar de
l'atac de denegacid de servei (DDos) que
van patir a final de novembre els webs dels
mitjans de comunicacié La Marea, El Salto
i Arainfo. Aquest tipus d’agressio ciber-
nética consisteix en
I’enviament massiu
de peticions als ser-
vidors dels webs fins
que es desborden,
cosa que n’impedeix
laccés.“Es bastant
greu, ens esta perjudicant molt”, va reco-
néeixer Magda Bandera, directora de La
Marea, en declaracions a El Pafs.

La llista d’atacs recents a institucions 1 or-

ganitzacions no hi cabria en aquest article:

des d’una escomesa digital que va deixar

KO el Servicio Pablico de Empleo Estatal
(SEPE) 1 que va fer perillar el pagament de
les prestacions a aturats, fins al ciberatac
que va patir la Generalitat i que va ser
descrit per Jordi Puignerd, vicepresident
i conseller de Politiques Digitals, com “el
més potent dels darrers anys a Catalunya
amb diferéncia”. Un atac que va afectar
la comunicacié entre departaments i els
webs, a més d’aplicacions de la Corporacid
Catalana de Mitjans Audiovisuals (ccMma).

PROTECCIO DE DADES

Segons el darrer informe de I’Agencia de
Ciberseguretat de Catalunya durant el
segon trimestre del 2021 s’haurien pogut
filtrar dades personals de fins a un 0%
de la poblaci6 catalana a causa dels atacs
digitals. El mateix estudi alerta que aixo
no s’acaba aqui, atés que amb aquesta






informaci6 robada els ciberdelingiients
poden portar a terme campanyes de
credential stuffing per accedir a comptes
personals o professionals i aconseguir

suplantar identitats.

De fet, ja hi ha hagut casos sonats de
suplantaci6é d’identitats de periodistes.
Aixi ho va denunciar el comunicador
espanyol, naturalitzat mexica, Joaquin
Lopez-Doriga, al qual van “hackejar” el
compte de WhatsApp. Ell mateix va avisar,
via Twitter, que havien suplantat la seva
identitat al famos servei de missatgeria.

La proteccid de les dades és especialment
important en el cas dels periodistes que
solen treballar amb informacié sensible.
Una errada de seguretat en el correu

MITJANS COM L4 MAREA, EL SALTO | ARAINFO
HAN EGTAT VICTIMES DE CIBERATACS [ HI HA RAGUT
CASOS SONATS DE SUPLANTACIO D'IDENTITATS

personal d’un periodista d’investigacio,
per posar-ne un exemple, pot suposar
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la pérdua de documentacio rellevant,
Pescolta de converses privades o fins i tot
la revelaci6 de fonts; una informacié que

REPORTERS SENSE FRONTERES ALERTA QUE ES
ROBEN COMPTES PER DIFONDRE INFORMACIONS
FALSES | DESPRESTIGIAR PERIDDISTES

pot caure en mans de governs autoritaris
o organitzacions criminals que busquin
silenciar un professional o descobrir qui
esta col-laborant amb la premsa.

Sense anar més lluny, el juliol del 2020,
es va publicar un reportatge que avisava
que més de 50.000 periodistes, politics

1 activistes —entre ells alguns liders
independentistes
catalans— havien estat
espiats per diferents
governs 1 organit-
zacions a través del
programari Pegasus,
una tecnologia
israeliana que, en principi, esta pensada
per a vigilar grups criminals. Un d’ells, el

periodista Ignacio Cembrero, especialitzat
en el Magrib, va comencar a sospitar que
I’espiaven quan un rotatiu marroqui, el
Maroc-Diplomatique, va publicar una idea
que ell només havia escrit en una de les
seves converses de WhatsApp. Temps
després, Cembrero va rebre una trucada
de I'equip Forbidden Stories, els autors de
la investigacié The Pegasus Project, per co-
municar-li que el seu namero de telefon
apareixia com un dels espiats.

En aquest sentit, Reporters sense Fron-
teres (RsF) alerta del perill de robatori de
comptes de professionals per difondre a
través d’aquests informacions falses per tal
de desprestigiar la carrera d’un periodista.

Per tot plegat,a
continuacid incloem
un decaleg amb els
principals consells
que fan els experts i
entitats reconegudes,
com ara la mateixa RsF o bé el Comite per
a la proteccid dels periodistes —cpy, en les
sigles en angles— per blindar-se dels atacs
que amenacen la feina dels periodistes i la
informaci6 independent.

1. CONTRASENYES SEGURES

Els experts 1 les principals organitzacions
de periodistes recomanen crear contrase-
nyes fortes i elaborades. En aquest sentit,
RrsF va més enlla i aconsella fer servir més
aviat frases per a les contrasenyes. L'orga-
nitzacidé argumenta que una cadena de
nameros, paraules i caracters “relativament
complexos” és complicada d’esbrinar

1 pot ser més facil de recordar que una
paraula curta pero abstracta. El manual de



seguretat per a periodistes del cpy també
aconsella que les claus de pas tinguin més
de quinze caracters i que, en la mesura del
possible, no se’n reutilitzin. De fet, avisen
que és important que cada compte o
servei digital disposi de la seva propia clau,
per limitar els danys si algi descobreix
una de les nostres contrasenyes.

D’altra banda, els experts recomanen

fer servir un gestor de contrasenyes, ja
que pot ser dificil recordar-les totes. RsE
proposa Lastpass, una extensié que es pot
instal-lar als principals navegadors, tot i
que n’hi ha d’altres molt recomanables
com Keeper o NordPass.

2. SEPARAR ELS COMPTES

Separar els comptes personals i profes-
sionals un consell de seguretat basic dels
experts. Sense anar més lluny, és fins i tot
una recomanacié per mantenir una vida
saludable en la qual sapiguem separar la
feina de ’'ambit privat. RsF incideix en
aquest punt,ja no tant pel que fa al tema
vital, sind per evitar, per exemple, fer
servir un compte de correu per a la feina i
per fer compres en linia.

Pel que fa al manual de seguretat del
CPJ, recomana no utilitzar dispositius

SIGNAL ES MES SEGUR QUE WHATSAPP
| ES RECOMANEN LES APLICACIONS JITSI MEET
0 SKYPE PER A LES VIDEOTRUCADES

personals o de la feina per posar-se en
contacte amb determinades fonts. De fet,
aconsella adquirir un aparell separat per

comunicar-se amb les fonts 1, en la linia de
RsF, mantenir separades les dades personals
de les laborals. Aquesta recomanacid és
més important en I'actual context de
teletreball al qual s’han vist abocats molts
professionals de la informacid. En cas de
patir una bretxa en la seguretat, el fet de
tenir la informacié personal separada de
la professional pot fer que I'atacant no
tingui accés a totes les dades 1 es limitaran
els danys.

3. PARLAR DE SEGURETAT AMB LES FONTS

A vegades la seguretat d’una font depén
que no se’n sapiga la identitat. Uexpert
Steve Doig, que imparteix tallers de
defensa digital a les conferéncies de
Periodistes i Editors
d’Investigaci6 —IRE,
en les sigles en an-
glés— recomana par-
lar de seguretat amb
les fonts per avaluar
els riscs. Saber qui
voldria conéixer la identitat d’una font i
ponderar-ne les capacitats tecnologiques
—perque no és el mateix el govern d’un
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estat que un regidor d’'un Ajuntament—
son temes a tenir en compte, incideix
Doig, que aconsella fer reunions amb les
fonts sense comunicacions electroniques
ni aparells a prop.

A UTILITZAR EINES SEGURES

Pilar Sdenz, coordinadora de projectes

de tecnologia a la Fundacié Karisma,

va comentar durant la segona trobada
d’investigaci i noves narratives sobre
drogues, celebrada a principi d’any per

la Fundacié Gabo i Open Society Foun-
dation, que cap tecnologia ni aparell ens
garanteix la privacitat al cent per cent.
No obstant aix0, Sienz va assegurar que
és molt més segur fer servir WhatsApp,
Telegram i Signal per fer una trucada o
enviar un missatge. Uexperta en seguretat
va recordar que la proteccid de les truca-
des telefoniques ordinaries 1 dels sms “és
molt pobra”i“molt facil d’interceptar”,
una idea en la qual també incideix el cpy.
Tot i aix0, aquesta experta prefereix Sig-
nal abans que WhatsApp, que comparteix
informacié amb Facebook. Qui també
recomana Signal és RsF, que proposa les
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aplicacions Jitsi Meet o Skype per fer
videotrucades a les fonts.

9. VIGILAR AMB EL MALWARE

Aquest consell apel‘la al sentit coma.

I és que mai no hem d’obrir enllagos
sospitosos als nostres dispositius, ja que
poden amagar malware —programes creats
per danyar un dispositiu o robar informa-
cié— o spyware —aplicacions malicioses que
s’instal-len al nostre ordinador o teléfon
per espiar-nos—. Fent un clic a un enlla¢
maliciés pot obrir la porta als ciberdelin-
qiients i exposar les nostres dades perso-
nals o la nostra feina periodistica.

El manual del cpj posa molt d’émfasi en
aquest aspecte. Recorda que els perio-
distes sovint posem el nostre teléfon a
disposicié de moltes persones per buscar
declaracions o recollir dades. Es a dir, que
el nostre nimero o adreca de correu elec-
tronic va corrent per Internet gairebé sen-
se control. D’aquesta manera, és facil que
algli crei un missatge a mida i ens Uenvii
per fer-nos pensar que es tracta d’una font
propera o d’un conegut i piquem.

Per tot plegat, cal preguntar-nos perque
aquesta persona ens esta trametent aixo.

I quin tipus d’URL és? SOn interrogacions
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que cal fer-se per evitar el temut phishing,
el robatori d’informacié confidencial per
a després, en alguns casos, demanar una
quantitat de diners per recuperar-la. Si
encara hi ha dubtes, es pot consultar el
Digital First Aid Kit, una iniciativa d’una
dotzena d’oNG relacionades amb mitjans
de comunicaci6 com Free Press Unlimi-
ted o Global Voices. Aquesta eina, entre
altres, compta amb un qiiestionari de
comprovacid que ens ajudara a determi-

nar si un enlla¢ pot ser sospitos de phishing.

Sigui com sigui, els experts recomanen

comptar amb un antivirus i tenir activat
un firewall, una primera defensa que ens
avisara de potencials perills.

6. TENIR ACTUALITZAT ELPROGRAMARI

Es molt pesat, pero és determinant man-
tenir actualitzat els nostres dispositius.

FIRSTAID KIT COMPTA AMB UN QUESTIONARI
DE COMPROVACIO QUE PERMET DETERMINAR Sl
UN ENLLAG POT SER SOSPITOS DE PHISHING

Segons recorda el cpy, un ordinador desac-
tualitzat té més vulnerabilitats, que poden
ser aprofitades per instal-lar programari
maliciés. Sienz ho compara amb la cura

fisica que ha de tenir una persona si vol
estar sana: per tenir una vida digital saluda-
ble, cal tenir tot el programari actualitzat.

7. COMPTE AMB LES WIFIS PUBLIQUES

Els Gltims anys ens hem acostumat a
demanar, d’entrada, la contrasenya del wifi
en un restaurant o un hotel. No som cons-
cients, pero, que aquestes xarxes son més
vulnerables, ja que no xifren la informacié
que es transmet a través seu. Per tant, cal
anar molt amb compte a ’hora de con-
nectar-se en aquest tipus de xarxes si estem
fent una feina que requereix discrecio.

Les recomanacions s’estenen a dispositius
com els UsB. El cPj recomana no connec-
tar-los a ordinadors que estan a I’abast de
moltes persones a determinats actes, ja
que pot significar una facil entrada perque
software malicids
contagil el llapis de
memoria 1, d’aqui,
passi a algun dels
nostres dispositius.
O1 que ens rentem
les mans quan
arribem a casa o ens posen gel hidroalco-
holic quan entrem en un lloc per evitar
I'expansié del coronavirus? Doncs aquesta
cura, en la linia del que comenta Sienz en



el punt anterior, també I’hem de tenir en
I’'ambit digital.

B. PRECAUCIO AL PASSAR FRONTERES

Travessar segons quina frontera esta direc-
tament relacionat amb la seguretat digital.
El cpy avisa que els guardies fronterers,
igualment que poden retenir material
fisic com llibretes o blocs de notes, poden
fer el mateix amb dispositius informatics.
Per aquesta rad, recomanen que, a ’hora
d’entrar o sortir d’alguns paisos es faci
una copia de seguretat de la informacid
més sensible en un disc dur o al navol. En
aquesta linia, aconsellen encriptar la in-
formacid perque nomeés pugui ser oberta
amb una contrasenya i informar-se de

la legislacié del pais que es vulgui visitar
per evitar problemes amb les autoritats
frontereres.

9. NAVEGAR AMB SEGURETAT

La majoria dels experts 1 organitzacions
consultades recomanen la instal-lacié
d’una VPN (xarxa virtual privada) per
codificar les connexions a Internet i
garantir una navegacid segura. Rsk 1 Sdenz,
en aquesta linia, proposen fer servir el na-
vegador Tor Browser, que permet navegar

per Internet de manera anonima. En cas
contrari, els hipotetics atacants podrien
veure la informaci6 que estas consultant.
El més aconsellable és revisar primer la
configuracié de seguretat del navegador
que estem fent servir, deshabilitar les coo-
kies o galetes de tercers 1 els rastreigs 1, no
cal dir-ho, mantenir-lo actualitzat.

10. SENTIT COMU

Com hem comentat amb anterioritat,

el sentit com® també juga en aquesta
partida. A més de tenir vista per detectar
possibles enllacos a programes maliciosos,
és essencial que un periodista tingui
present una serie de qiiestions que evitin

UN ORDINADOR SENSE ACTUALITZACIONS TE MES
VULNERABILITATS, QUE PODEN SER APROFITADES
PER INSTAL-LAR PROGRAMARI MALICIOS

maldecaps. Si fem servir ordinadors de
tercers, és essencial tancar totes les sessions
que tinguem obertes i esborrar I'historial.
I evitar que el navegador guardi les nostres
contrasenyes i, en cas que ho hagi fet,
esborrar-la immediatament. En aquest
sentit, RsF també avisa que és convenient

Més informacio a:
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que per administrar el lloc web d’un
mitja de comunicaci6 s’habiliti més d’una
persona. Si només el porta una persona i
el seu perfil queda bloquejat per un atac,
ningti més hi podra entrar.

ANALISI DE RISCS

Per acabar cal destacar que els experts avi-
sen de la necessitat que els periodistes i els
mitjans de comunicaci6 facin una analisi
de riscs digitals. Generalment, la resposta
serd negativa, tot 1 que aquesta situacid
estd canviant en els darrers anys. Lexpert
Steve Doig aporta una data a partir de la
qual la sensacié d’inseguretat a la xarxa va
augmentar arreu: el 2013, quan va esclatar
el cas Snowden, les
filtracions d’aquest
extreballador de
I’Agencia de Segu-
retat Nacionals dels
Estats Units alertaven
d’un espionatge mas-
siu dels Estats Units a tot el moén. A partir
d’aquell any, les xerrades de Doig sobre
seguretat digital, a les quals solien anar no
més de deu persones, van passar a estar
molt més concorregudes. Des de llavors,
els perills relatius a atacs informatics no
han parat de créixer. g

www.ciberseguretat.gencat.cat/web/.content/PDF/Informe-
Tendencies T22021.pdf > Informe de [Agencia de Cibersegu-
retat de Catalunya

www.rsf-es.org/wp-content/uploads/attachments/RSF_MA-
NUAL_SEGURIDAD PERIODISTAS 2015.pdf » Manual de

Seguridad para Periodistas (Reporters sense Fronteres)

www.cpj.org/2019/07/digital-safety-kit-journalists » Manual

de Seguretat per a periodistes (Comité per a la proteccid

dels periodistes)
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EI CIC publica uninforme pioner sobre
com dotar a intel-ligéncia artificial
dels valors etics del periodisme

Afinal de I'any passat, el Col-legi de Periodistes, el Consell de la Informacié de Catalunya (CIC) i les
onze universitats catalanes amb estudis de Periodisme van organitzar una jornada sobre ética perio-
distica amb ponéncies sobre ['exercici professional, la desinformacié o la cobertura informativa de la
Covid. Autors d'algunes d'aquelles ponéncies han escrit els articles que conformen el dossier d'aguest

nimero, com el d'aquestes pagines de Patricia Ventura, coordinadora d'un estudi del CIC sobre els

reptes i les recomanacions per dotar la intel-ligéncia artificial dels valors 6tics del periodisme.

)

TexT PATRICIA VENTURA



Avui, a les redaccions dels mitjans catalans
ja preguntem a la intel-ligéncia artificial
coses com: queé és noticiable?, quin titol
triar?, quina forma ha de tenir el con-
tingut?, quina informacié cal destacar?
Totes aquestes formen part del nucli de la
funcid editorial del periodisme. I és que

a les redaccions dels principals mitjans de
comunicacié de Catalunya, els algoritmes
intervenen en tasques de tota la cadena
de valor: des de la identificacié de temes
noticiables, passant per la recopilacié

de contingut entre grans bases de dades
per nodrir la informacid, la generacid
automatitzada de textos, d’infografies,
transcripcions o bots informatius, fins a la
distribucié del contingut.

Davant d’aixo, cal preguntar-se: és la

intel-ligéncia artificial una amenaca per al
periodisme de qualitat? O, per contra, pot
suposar una oportunitat per fer un millor

GOVERNAR ELS ALGORITMES EN EL PERIDDISME
PASSA PER POSAR-LOS AL SERVEI DELS GRANS

PRINCIPIS DE LA PROFESSIO

producte informatiu? La intel-ligéncia
artificial, com qualsevol altra tecnologia,
és una eina,1 com a tal, la seva utilitat i els
seus efectes dependran de com la fem ser-
vir. Governar els algoritmes en I’ambit del
periodisme passara per posar-los al servei
dels grans principis de la professio, ates
que la seva aplicacié és la millor garantia
de la qualitat informativa.

Amb aquesta finalitat, el Consell de la
Informacié de Catalunya ha publicat I'es-
tudi Algoritmes a les redaccions: reptes

i recomanacions per dotar la Intel-ligéncia
Artificial dels valors étics del periodisme. Un

treball que ha tingut com a principals
objectius promoure una reflexié conjunta
entre el sector sobre com adoptar les
tecnologies exponencials a les redaccions 1

EL PROBLEMA ES OPTIMITZAR AQUESTA
TECNOLOGIA AMB L'UNIC PROPOSIT
D'ACONSEGUIR FINALITATS COMERCIALS

aixi proporcionar eines al periodisme per
liderar la tecnoética de la comunicacid.

LOGICA EXTRACTIVISTA

Lestudi parteix d’una reflexié critica
respecte del paper de la mediacié algo-
ritmica per part de les plataformes i els
seus efectes en ’ecosistema informatiu.
Des que van emergir, durant el principi
dels anys 2000, moltes persones vam
veure 'arribada amb
optimisme: ens van
posar a 'abast més
eines de creaci6

de continguts, més
canals per ser distri-
buits i, per tant, més
veus podrien ser escoltades. Fins 1 tot se’ls
va arribar a atribuir un paper fonamental
a les revolucions arabs o al 15-M a Espanya,
entre altres esdeveniments d’amplia relle-
vancia mundial.

A mesura que ha anat passant el temps,
no obstant, hem comprovat que no tot
han estat beneficis: hem aprés que basen
el seu model de negoci en una logica
extractivista de les dades que amenaca

la nostra privacitat i, per tant, les nostres
llibertats; hem comprovat que la desinfor-
macid prolifera sense control pel nostre
ecosistema informatiu i que, molt al
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contrari del que aparentaven al principi,
promouen un consum hiperpersonalitzat
de la informacié que erosiona la nostra
visidé comunitaria.

Es molt dificil de

dir si avui som

més en bombolles
d’informacié que
abans, quan només
disposavem dels
mitjans de comunicaci6 tradicionals, quan
ens compravem el diari que més sintonit-
zava amb la nostra visié del moén, pero si
que existeix un cert consens sobre el fet
que no tots els efectes de I'arribada de les
plataformes digitals han estat positius.

En cap cas I'informe planteja tot aixo com
un problema tecnologic. La intel-ligencia
artificial, com déiem, és una eina i com

a tal els seus efectes estan condicionats a
I'Gs que en fem. El problema fonamental
en l'arrel de les conseqiiencies de la gestid
algoritmica de la informacid és optimitzar
aquesta tecnologia amb 1'nic proposit
d’aconseguir finalitats comercials. Es a

dir, una gesti6 tecnologica sense tenir en
compte uns valors étics que, a priori, no
venen i, per tant, podrien disminuir els in-
dicadors de performance (resultats en base a
meétriques associades a objectius purament
de negoci) pels quals es guien, en termes
generals, les grans tecnologiques.

APORTAR VALORS

En aquest context, 'estudi considera que
al periodisme li convindria adoptar una
postura, no només davant dels efectes de
la gesti6 computacional de la comuni-
cacid, sind també respecte a la creixent
automatitzacié dins la societat, mitjangant
decisions algoritmiques cada cop més
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NOU PUNTS CLAUS

Un cop exposades les diferents po-
néncies, la jornada sobre ética peri-
odistica del 25 de novembre, que va
tenir lloc al Col-legi de Periodistes,
va finalitzar amb unes conclusions
que es van resumir en els nou punts
seglents:

O1. Som en un context digital
amb molts reptes oberts i moltes
derivades.

02. L2 importancia de la recerca en
temes d"etica i que, des del Collegi
i des de l'exercici de la professié, es
crein sinergies amb [Académia.

03. Potenciar els aspectes étics
des de la universitat per empoderar
els estudiants.

04. Treballar perqué les eines
digitals ajudin a tenir informacions
veraces.

O5. Lluitar contra la desconfianca a
Espanya cap als mitjans de comuni-
cacid, sovint relacionada amb la no

aplicacié de criteris deontologics a

I'hora d'exercir el periodisme.

06. La importancia de |'alfabetit-
zacié mediatica, sobretot entre els
joves i els més grans.

O7. L'etica és un aspecte essencial
per al periodisme de qualitat.

08. Treballar perqué la gent tingui
eines i sapiga diferenciar les informa-
cions reals de les falses.

009. Lexercici deontoldgic és trans-
versal i també afecta els gabinets de
comunicacio i tot el que implica les
imatges, sobretot perqué som en
una societat amb un gran compo-
nent audiovisual.
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presents en sectors tan determinants com
la salut, la justicia o I’educacié.

Avui els algorismes participen en decisi-
ons com ara el diagnostic medic, el calcul
de I'index de reincidencia de presos o

la concessié d’ajudes socials. El mateix
Servicio Pablico de Empleo fa servir
algoritmes per decidir qui té dret a I’atur.
La computacié de qiiestions tan sensibles
comporta riscs derivats de I'tis de sistemes
mal dissenyats o de dades de qualitat insu-
ficient que provoquen biaixos algoritmics,
de manca de supervisi6 o de transpa-
rencia.A més, des d’una perspectiva més
amplia, cal considerar que les promeses
tecnologiques de productivitat compor-
ten una deshumanitzaci6 en els processos
als quals paga la pena d’estar atents, ja que
fins ara no han parat de créixer.

Si el periodisme ha de vigilar aquests
algoritmes o, més ben dit, els qui els
gestionen, en coheréncia haura d’estar en
condicions d’usar la intel-ligéncia artificial
d’una manera exemplar. Posar-la al servei
de la missi6 de servei public, dotar-la de
valors i demostrar que és capac de gestio-
nar-la com no ho fan altres, que es limiten

U\,TRANSPARENCIA CONSTITUEIX LA PROTECCIO
MES EFICIENT DAVANT DE POSSIBLES ERRORS

DE LA INTEL-LIGENCIA ARTIFICIAL

a optimitzar-la amb finalitats purament
comercials 1, per tant, sense valors.

Per abordar la complexitat en moments
molt inicials d’aquesta integraci6 de la
intel-ligéncia artificial a les rutines pro-
ductives dels mitjans, 'informe identifica
aquelles eines o practiques que empren
intel-ligéncia artificial que generen més
preocupacions étiques entre el sector.
Després ofereix una reflexi6 sobre els di-
lemes que genera cada tema clau i analitza

quins valors de I’etica periodistica afecta.
Finalment, el cic ha elaborat un decaleg
de recomanacions per a I'Gs etic de la
intel-ligéncia artificial en els mitjans de
comunicacio.

Linforme compta amb un comite expert
de primer nivell, aixi com amb una amplia
participacié de professionals del sector. A
més, ha comptat amb la col-laboracié dels
principals mitjans catalans de manera que
han fet possible confrontar les reflexions
teoriques amb la practica del dia a dia en
els mitjans.

LES QUESTIONS FONAMENTALS

Algunes de les principals preocupacions
que es detecten entre els professionals

del sector tenen a veure amb el temor
ala perdua de qualitat del producte
informatiu, a generar desinformacio,
biaixos algoritmics, a contribuir a generar
cameres d’eco 1 polaritzacié o qiiestions
relacionades amb la privadesa.

Un cop identificats els temes clau i els di-
lemes, s’hi analitzen quins grans principis
de I’ética periodistica afecten, seguint la
mateixa metodologia
que el Collegi de
Periodistes de Ca-
talunya va fer servir
en I'actualitzacié del
codi deontologic

el 2016 1 que va
consistir a confrontar les noves practiques
amb els valors fonamentals de I’ética
periodistica —veracitat, justicia, llibertat 1
responsabilitat.

En aquest exercici es confirma que les
aplicacions a priori més controvertides
col-lideixen amb tots aquests. A més,'in-
forme identifica que alguns dels principis
de la professié que figuren en els codis de-
ontologics es resignifiquen 1 adquireixen
més rellevancia amb 'adopci6 de la intel-



ligencia artificial. Aquests son els principis
de transparencia i de privadesa.

Després d’examinar les enquestes, les
entrevistes 1 les reflexions sorgides en les

LES MAQUINES NO TENEN ETICA | NO ENTENEN
QUE SIGNIFICA ACTUAR PER PRESERVAR

LA DIGNITAT HUMANA

trobades, ’estudi proposa set temes clau
en que aprofundir per després elaborar les
recomanacions per a I'Gs étic de la intel-
ligencia artificial als mitjans del comite
expert en etica del cIc.

Les qiiestions fonamentals que desenvo-
lupa l'estudi son les segiients: contingut
automatitzat amb criteri editorial, perso-
nalitzacié que conviu amb la diversitat i
promou la salut de Pesfera pablica, supervi-

516 1 qualitat de les dades per evitar biaixos,
preservar la privadesa dels usuaris amb
responsabilitat, com el periodisme de qua-
litat passa per posar en valor el factor huma,
el financament de les plataformes i la
independeéncia infor-
mativa i, finalment, la
intel-ligéncia artificial
per enfortir els valors
del periodisme.

Linforme té caracter
divulgatiu i esta dirigit a un public no
necessariament especialitzat en tecnologia.
A continuaci6 oferim un resum d’alguns
temes clau.

CONTINGUT AMB CRITERI

Tant la transpareéncia com la supervisié
humana sén fonamentals per evitar i
mitigar possibles errors o biaixos en la
generaci6 automatitzada de contingut.
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Els algoritmes sén claus per determinar la informacié que arriba a molta gent. Foto: Alamy

¢ DOSSIER

Abans, pero, caldra identificar quin tipus
d’automatitzacié sera imprescindible co-
municar, ja que aquesta s’utilitza en molts
processos,ino és el mateix fer-la servir
per a una transcripci6 de veu a text que a
I'hora de generar tot el text d’una noticia.
Segurament sera més rellevant comunicar
el segon cas que el primer.

També en el context del contingut
automatitzat i en linia amb la legislacié
europea, resultara fonamental deixar molt
clar a I'usuari que parla amb una maquina
en I'Gs de bots informatius. El principi de
transparéncia, que ja era present en el codi
deontologic, es resignifica 1 adquireix un
gran protagonisme amb 'arribada de la
intel-ligéncia artificial a les redaccions.

A més d’afirmar el compromis periodistic
amb la veritat, la transparéncia constitueix
la proteccidé més eficient davant de pos-
sibles errors. Lexplicabilitat i I’evidéncia
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La utilitat de la intel-ligéncia artificial depén de I'ds que en fan els usuaris. Foto: GEN Summit

d’on surt qualsevol tipus d’informacié per
actuar de manera responsable.

AVANTATGES DE LA PERSONALITZACIO

La personalitzaci6 és una gran eina
al’hora de millorar 'experiéncia de
I’usuari. Tanmateix, convé considerar
certs aspectes a ’hora d’incorporar-ne
I’Gs als mitjans de comunicacid,ja que
una personalitzacié extrema xocaria amb
la missi6 del periodisme d’incentivar la
visidé comunitaria sobre les qiiestions
d’interes public. Aqui també, la supervisid
dels sistemes en totes les fases de creacio i
implementacid, aixi com la transparéncia,
resultara fonamental per evitar biaixos
que podrien excloure grups minoritaris.

Altres qliestions susceptibles de col'lidir
amb els principis etics del periodisme aixi
com amb la legislacié que prepara la UE,
son els sistemes que poden arribar a ma-
nipular el comportament de les persones a
través del disseny persuasiu que sovint fan
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servir motors de recomanacio en altres
plataformes. Caldra prestar una atencid
especial quan aquests sistemes puguin ser

ELS MITJANS HAURAN D'APOSTAR

PER LA INNOVACIO | INVERTIR RECURSOS
EN L'EXPERIMENTACIO | EN LA FORMACIO

utilitzats per persones amb vulnerabilitats
psicologiques o menors d’edat.

EVITAR BIAIX0S

Una de les preocupacions més grans
sobre els riscs de la intel-ligéncia arti-
ficial en qualsevol ambit, inclos el de la
comunicacid, soén els biaixos que poden
contenir els resultats dels processos per
als quals s’ha optimitzat un algoritme.

No hi ha automatitzacid sense dades, i
perqué aquests biaixos no es produeixin
sera imprescindible entrenar els sistemes

amb dades representatives del problema
que es vol solucionar, és a dir, convindra
garantir que 'algoritme disposi de la
informacid necessa-
ria per executar els
procediments per

a les finalitats que
s’ha optimitzat. En
aquest punt es fa
necessari, de nou,
apel-lar a la transparéncia, i estar en
condicions de poder explicar, a priori o
a posteriori, per que el nostre sistema ha
arribat a un determinat resultat.

PRIVADESA RESPONSABLE

El periodisme haura de prendre posicid
respecte del problema d’erosi6 de la
privadesa que s’esta convertint en una
amenaca per a les llibertats de la ciuta-
dania i que ha estat causada precisament
per 'extractivisme de les dades personals
que han originat les plataformes de co-
municacid algoritmica.



El marc legal de queé disposem a la UE és
I’eina més adient a I’hora d’establir les
millors practiques pel que fa al tractament
de dades personals dels usuaris dels mit-
jans. En concret, el Reglament general de
proteccié de dades imposa obligacions di-
rectes. Segons aquesta normativa europea,
una empresa pot tractar dades personals
en condicions de justicia transparéncia,
tenir una finalitat especificada i legitima,
a més de limitar-se a les dades necessaries
per complir amb la finalitat esmentada.

Convé reflexionar sobre com es comunica
des dels mitjans als usuaris I'as que faran
de les dades personals. En aquest cas, la
transparencia passa pel com: fugir de les
comunicacions mitjan¢ant clausules 1
lletres petites. Els consentiments tradici-
onalment han estat escrites per advocats

1 dirigits a advocats. Lestudi proposa
aprofitar la fortalesa de que disposen

els professionals de la comunicacié per
expressar d’una manera breu, clara i di-
dactica la classe de tractament de les dades
dels usuaris de manera que els posi en el
centre. Es a dir, d’una manera sintética,
facilitar que I'usuari comprengui fins a
quin punt esta exposat.

ELFACTOR HUMA

Fa uns anys, no podiem imaginar el grau
de delegaci6 a queé estem arribant quant
ala intel-ligéncia artificial. En aquest
context, sorgeixen dues grans qliestions:
una és de caire filosofic i altra és de
tipus estrategic. La primera respon a la
pregunta sobre que és el ens fa humans

1, concretament, quines sén les potenci-
alitats humanes. Des de la perspectiva de
I’ética periodistica, la resposta és clara:les
maquines no tenen ética, i els algoritmes
en realitat no poden decidir res, perque
no poden entendre que significa actuar
per preservar la dignitat humana i perque
una maquina no pot assumir cap respon-
sabilitat.

D’altra banda, emergeix la qtiestio estrate-
gica.Tal com déiem, una de les principals
preocupacions del sector respecte a

I'adopcid de la intel-ligéncia artificial

en els mitjans és que es produeixi una
eventual perdua de qualitat del producte
informatiu. Aquesta percepcid contradiu
un discurs predominant que augura que la
productivitat que suposara I'automatitza-
ci6 es traduira en temps disponible perque
els periodistes puguin dedicar-se a tasques
més creatives o que aportin més valor.

CAL AVALUAR COM DESENVOLUPAR EINES
PER DONAR SUPORT A LA VERIFICACIO DE LA
DESINFORMACIO | A DETECTAR BIAIXOS HUMANS

En aquest punt, els mitjans hauran de
prendre decisions que implicaran reor-
ganitzar processos 1 tasques, i per tal que
els canvis repercuteixin en el producte

de manera qualitativa caldra mantenir

un bon equilibri estalvi-inversié que
consideri com leficiencia que pot pro-
porcionar 'automatitzacié dona lloc a un
producte de qualitat, un factor determi-
nant per assolir objectius comercials.

NOVES EINES

Per aconseguir extreure el millor de

la intelligéncia artificial, pero, haura
d’existir en els mitjans una aposta clara per
la innovacid 1 invertir recursos en I’expe-
rimentacid, aixi com en la formacid. Els
periodistes necessiten uns coneixements
minims per poder participar en la presa de
decisions relacionades amb la incorpora-
ci6 de les tecnologies exponencials, aixi
com per a la correcta gesti6é de proveidors
d’eines. En cap cas caldra que el perio-
dista aprengui a programar, pero si que li
convé, explica I’estudi, conéixer qiiestions

Més informacié a:

¢ DOSSIER «

fonamentals. Per exemple, desenvolupar

el pensament computacional o conéixer
conceptes basics com la diferencia entre
les diferents tecnologies algoritmiques
ales que agrupem sota el concepte
intel-ligéncia artificial: els algoritmes simples,
l’aprenentatge automatic o 'aprenentatge
profund.

Disposar d’aquests
coneixements basics
ajudara també a mi-
llorar la comunicacio
amb els enginyers,
uns perfils que agafen
un clar protagonisme
en el producte informatiu. En aquest sen-
tit, ’'informe identifica també un consens
sobre la necessitat de formacid en ética
periodistica dirigida a aquests professio-
nals que provenen d’ambits teécnics.

Finalment, 'informe proposa també la
necessitat d’avaluar com aquesta tecnolo-
gia pot ajudar a desenvolupar noves eines
per enfortir els valors periodistics en el
producte informatiu. Un exemple d’aixo
son les eines d’intel-ligencia artificial per
donar suport a la verificacié de desinfor-
macid, aixi com altres per detectar biaixos
humans en el producte informatiu.

En definitiva, cal que el periodisme
estableixi unes bases solides que es puguin
escalar 1 siguin sostenibles en el futur.
Integrar la intel-ligéncia artificial als mit-
jans de comunicaci6 que aposten per la
qualitat informativa passa per governar-la
1implica posar-la al servei de la veritat, la
justicia, la llibertat i responsabilitat, els va-
lors fonamentals que regeixen la professid
periodistica. g

www.youtube.com/watch?v=uPe TYyNcNMM Video integre de la Jornada

sobre &tica periodistica del 25 de novembre de 2021

www.bit.ly/3MCMSs9y » Presentacid de l'estudi Algoritmes a les redaccions:

reptes i recomanacions per dotar la Intelligencia Artificial dels valors etics

del periodisme, del 4 de mar¢ de 2022.
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Fica professional, consells de premsa i periodisme

La majoria dels ciutadans no coneixen els organismes que vetllen per I'etica en Ia professic. | fins i tot
molts periodistes en desconeixen els codis. A Espanya, en particular, tot aixd esta condicionat per la
mala imatge dels mitjans i dels professionals de la informacid, que ha empitjorat arran de la pandémia.
Aquestes s6n algunes de les conclusions de I'ambicids projecte europeu Media Councils in the Digital
Age. En aquest article, Jaume Suau, membre del grup de recerca Digilab de la Facultat de Comunicacio
i Relacions Internacionals Blanquerna, n'analitza els principals resultats.
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Els darrers dos anys, el grup de recerca
Digilab de la Facultat de Comunicacié

i Relacions Internacionals Blanquerna,
Universitat Ramon Llull, ha participat
en el projecte europeu Media Councils
in the Digital Age. En aquest projecte, els
investigadors del Digilab s’han centrat a
estudiar diferents aspectes relacionats amb
els consells de premsa, amb I’ética perio-
distica i amb la cobertura mediatica de la
pandemia del coronavirus.

El primer any, el Digilab va enquestar 450
periodistes europeus, aixi com 61 mem-
bres de consells de premsa de 6 paisos
europeus. L'objectiu era estudiar com els
consells de premsa i els codis étics es po-
den adaptar a I’época digital, contrastant
les opinions de periodistes i les de mem-
bres del consells de premsa. Per al segon

NOMES UNA TERCERA PART DELS PERIODISTES
TENEN UNS CONEIXEMENTS ALTS SOBRE EL CODI
ETIC 0 DEONTOLOGIC EXISTENT AL SEU PAIS

any del projecte, es va modificar I'objecte
d’estudi, 1 d’enfocar-se en els professionals
es va passar a les audiencies, als ciutadans.
Es va realitzar una enquesta a ciutadans
d’Espanya, Beélgica 1 Hongria, amb 800
entrevistes a cada pais. Uobjectiu era
estudiar el coneixement dels consells de
premsa i dels codis etics entre els ciutadans
europeus, aixi com estudiar 'impacte de
la desinformacid sobre la Covid-19 en els

tres paisos i les percepcions dels ciutadans
sobre la cobertura mediatica feta durant la
pandémia.

CODIS | CONSELLS

Els resultats del primer any son for¢a sor-
prenents en relacié al coneixement que
tenen els periodistes dels codis étics

i dels consells de premsa. Una gran
majoria dels enquestats assegura que els
consells de premsa sén quelcom necessari,
si bé només un 68%
afirma que el seu pais
en té un. En l'estudi
comparatiu entre
paisos es comprova
que, en aquells paisos
on existeixen con-
sells de premsa, els periodistes tendeixen a
conéixer-ne |'existéncia.

No és aixi, pero, en relacié als codis etics.
Només un 36% dels periodistes afirma
tenir uns coneixements alts sobre el codi
étic o deontologic existent al seu pais. Un
altre 33% afirma que el coneix i que en

té un coneixement basic, pero suficient.
La resta, o bé en desconeix I’existéncia o

¢ DOSSIER «

si bé en coneix I'existéncia, no és aixi en
relaci6 al contingut.

Un altre resultat interessant entre perio-
distes és el relatiu a si creuen o no que els
codis étics 1 deontologics estan adaptats als
reptes que presenta la digitalitzacié i les
noves formes de periodisme. Es innegable
que la professi6 periodistica ha sofert
grans transformacions els darrers anys,
mentre que la majoria de codis étics no
han vist grans transformacions. En aquest
sentit, les respostes estan molt repartides,
practicament a parts iguals entre aquells
que pensen que els codis étics responen
als reptes digitals, els que no ho pensen i
els que no n’estan segurs. Com veurem,
aquesta opini6 és forca diferent entre els
membres dels consells de premsa.

Si estudiem les respostes dels membres
dels consells de premsa i les comparem
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Els consells de premsa encara sén poc coneguts per molts ciutadans. Foto: Vicente Pruna / Arxiu

amb les dels periodistes, trobem alguns
aspectes interessants. En primer lloc, els
membres dels consells de premsa tenen
una percepci6é menys optimista del co-
neixement dels codis etics per part dels
periodistes. Només un 17% dels enques-
tats creu que els periodistes tinguin un
coneixement alt d’aquests codis, mentre
que un 39% creu que en tenen un conei-
xement suficient. La resta, o creu que no
coneixen |’existéncia de principis etics o
que si saben que existeixen, en realitat no
en coneixen els continguts.

En general, els membres de consells de
premsa creuen que els codis etics estan
adaptats als reptes de la digitalitzacid
(70%), encara que aqui trobem grans
diferéncies entre paisos:a Belgica i
Finlandia es creu més fermament que els
codis necessiten alguna adaptacié menor,
mentre que els membres de consells de

50 Cargarera

premsa a Espanya o Austria son més critics
1 demanen revisions més profundes.

Per tant, una de les conclusions generals
de I’estudi és la necessitat d'analitzar, a
cada pais, possibles actualitzacions dels
codis etics, especialment pel que fa a

CAL ACTUALITZAR ELS CODIS ETICS,
ESPECIALMENT PEL QUE FA A LENTORN DIGITAL
| A LES NOVES FORMES DE PERIODISME

I'entorn digital i a les noves formes de
periodisme com ara el fact-checking o les
noticies generades per la intel-ligéncia
artificial. El consens és for¢a general que,
els propers anys, aquests son temes que
aniran guanyant en importancia. Aqui cal
destacar que, a nivell europeu, la realitat
dels consells de premsa és molt diferent.

En alguns paisos, es tracta d’entitats amb
fort pressupost, competéncies també en
I'entorn audiovisual i una cultura peri-
odistica que en refor¢a la jerarquia entre
la professi6. En altres paisos, en canvi, els
consells de premsa es troben en una situ-
aci6 més afeblida, d’aqui que el projecte
Media Councils in
the Digital Age
compti amb meca-
nismes d’ajuda per
a consells de premsa
amb menys recursos.

CIUTADANS | ETICA

Una altra conclusi6 rellevant de Iestudi
és la relativa a la necessitat d’enfortir la
presencia dels consells de premsa en el
debat ptblic. Es tracta d’entitats relativa-
ment poc conegudes. En I'estudi realitzat,
només un 31% dels hongaresos en coneix



’existéncia, mentre que a Beélgica i Es-
panya son un 28%. Aquestes dades s’han
de considerar amb cautela. Per exemple,
en els tres casos, entre el percentatge de
ciutadans que afirma coneéixer-los només
un 70% és capa¢ de definir correctament
quines son les tasques dels consells de
premsa. En conseqiiéncia, si bé la xifra
entorn d’un 30% de coneixement entre el
public és baixa, en realitat, el més probable
és que ho sigui encara més.

Aquesta manca de coneixement entre
el public és complicada de mitigar, perd
és quelcom molt rellevant: una de les
funcions dels consells de premsa és pre-
cisament la capacitat de resoldre queixes
dels ciutadans en relacié a vulneracions
dels codis etics per part de mitjans i
periodistes. Quelcom dificil de realitzar
si el paiblic en desconeix Iexisténcia. El

ELS CONSELLS DE PREMSA, ENCARREGATS
DE VETLLAR PER UNA BONA PRAXI PROFESSIONAL,
SON POC CONEGUTS PELS CIUTADANS

projecte Media Councils in the Digital
Age és conscient del problema i de les
dificultats economiques de molts consells
de premsa. Es recomana als consells i als
membres que realitzin activitats conjuntes
amb altres entitats de la societat civil, per
tal de donar-se a conéixer entre diferents
sectors de la poblacid.

Pel que fa a la manca de coneixement,
hi ha també un altre aspecte que, en el
cas d’Espanya, és particularment greu. Es
tracta dels nivells, molt baixos, de con-
fianga que tenen els ciutadans envers els
mitjans de comunicacid i els periodistes,

la qual cosa, sense dubte, afecta també les
entitats d’autoregulacid.

TENDENCIA A LA BAIXA

Una tendéncia envers la manca de con-
fianga que s’ha vist refor¢ada durant la
pandemia del coronavirus. Quelcom que
ha passat en altres paisos, pero que en el

ABANS DE LA PANDEMIA, UN 43% DELS ESPANYOLS
CONFIAVA'EN ELS MITJANS DE COMUNICACIO.
DESPRES HA BAIXAT FINS A UN 36%

cas espanyol és més destacat. Per exemple,
si bé abans de la pandémia un 43% dels
ciutadans afirmava creure en els mitjans
de comunicaci6, després de la pandémia
aquesta xifra és de només un 36%.

Creix també la xifra

sicions de descredit
més extrem: d’'un
17% prepandémia
al’actual 30%. En
aquest sentit, I’explicacié més plausible és
la baixa nota que els ciutadans posen als

mitjans de comunicacid pel que faala co-

bertura de la pandémia: una majoria creu
que els mitjans han donat massa noticies,
de poca qualitat i massa sovint de caracter

dels que mostren po-
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sensacionalista. Una majoria creu també
que els mitjans a Espanya cobreixen les
noticies (pandémia inclosa) des de punts
de vista ideologics 1 partidistes.

Cal destacar-hi que, preguntats per si
havien rebut desinformacié sobre la
Covid-19 una quarta part dels ciutadans
afirma que ha estat exposat a desinforma-
€16 via mitjans de co-
municacid, sobretot
consumint televisio
1 mitjans digitals. Per
aixo, els ciutadans
identifiquen els mit-
jans de comunicacio
des de posicions molt critiques, la qual
cosa reforga la necessitat d’enfortir els
consells de premsa, que son les entitats
encarregades de vetllar, precisament, per
les bones praxis professionals. (
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. Dossier
Etica i periodisme al segle xx1

(2]

JARAR UL
TURRE D'IVORI

|3 defensa de I'etica periodistica
tambe té lloc a les aules

E11992, amb 'aprovacid del Codi deontologic, es van establir les bases de I'autoregulaci de [a
professid. Des de llavors, han canviat moltes coses amb |'arribada de a societat digital. Va ser llavors
quan es va entendre |a necessitat de repensar el lloc que ocupava |'etica en els continguts universita-
ris. Un debat que avui és més necessari que mai. En aquest article, Anna Clua, professora dels Estudis

de Ciéncies de la Informacié i de Ia Comunicacid de la UOC, reflexiona sobre els reptes de ['ética

periodisticaila comunicacio digital des del punt de vista de la professid i de la docencia.

(2]

TexT ANNA CLUA



Fa trenta anys que la professio periodistica
es va dotar d’uns codis deontologics a
Catalunya. Era any 1992 i el periodisme
afrontava canvis importants que obrien
pas a una nova economia politica (o
politica economica) dels mitjans de
comunicacid. Després d’una intensa etapa
de reconstrucci6 del sistema de mitjans
en base a la recuperacié dels valors de-
mocratics, periodistes degans 1 periodistes
joves es reunien en el Segon Congrés de
Periodistes Catalans per a aprovar les bases
de l'autoregulacié de la professio.

Lobjectiu era la salvaguarda dels valors
etics que forcosament havien d’acom-
panyar la transformaci6 del sector de la
comunicacid, tal com llavors escrivia Joan
Brunet (“A voltes amb el codi deontolo-
gic dels periodistes catalans”) en un article
al Diari de Sabadell. Els reptes tecnologics es
tenien ben presents, si bé ning podia al-

JUAN ES VAN PLANTEJAR ELS REPTES DE LOFICI,
ENS VAM ADONAR QUE CALIA REPENSAR EL LLOC
QUE OCUPAVA LETICA EN ELS CONTINGUTS DOCENTS

birar en aquell moment la magnitud de les
transformacions que provocarien les TIC.

Mentre els teorics parlaven d’una “nova
era” en relacié amb la irrupcié d’Internet

iles seves conseqiiencies, a les facultats de
Periodisme I’ética periodistica es continu-
ava explicant en la tipica assignatura sobre

AVUI, DES DE LES FACULTATS, S'HA D'IDENTIFICAR
CRITICAMENT | AMB RIGOR LES CLAUS PER PENSAR
QUE ESTA PASSANT COM A SOCIETAT

legislacié 1 marc normatiu que només
s’actualitzava si hi havia un canvi en 'am-
bit juridic. No es va veure la necessitat
que les titulacions académiques inclo-
guessin assignatures sobre dret a la comu-
nicaci ia la informacié que permetessin
afegir noves perspectives i ampliar el marc
contextual i conceptual.

Més recentment, quan es va plantejar la
necessitat de pensar els reptes de 'ofici,
d’informar en un moment de salt (més
que de transicid) cap
alasocietat digital,
ens vam adonar

de la necessitat de
repensar el lloc que
ocupava I’etica en els
continguts docents.
I van sorgir preguntes interessants: com es
veu afectada I’ética periodistica pels canvis
en Pestructura dels mitjans i ’hegemonia
d’una manera concreta d’entendre el
model de negoci? I per la precaritzacid

¢ DOSSIER «

laboral 1 Ia fragmentaci6 dels col-lectius
dels treballadors? I per 'acceleracié dels
ritmes, I’explosi6 de dades i de continguts
i per la immedia-
tesa de 'accés ala
informaci6 a que
aboquen les noves
eines i plataformes
de comunicacié?

I encara hi havia més preguntes: com hem
d’incorporar la Intel-ligéncia Artificial a
les redaccions seguint els preceptes étics
del periodisme?, com es veu afectada
’¢tica periodistica pel canvi de perfil
d’unes audiéncies a qui la tecnologia
suposadament atorga el poder de produir
continguts?, com s’han d’abordar els
discursos d’odi des de I’ética periodistica?
estan els codis deontologics adaptats als
nous temps? (no només pel que fa als
temes que tracten sin6 pel que fa a la ca-
pacitat real de fomentar 'autoregulacié de
les dinamiques i de les rutines de treball).
I, finalment, és la deontologia periodistica
un tema accessible per a la ciutadania?

EL PAPER DE LES AULES

En intentar respondre a aquestes i altres
preguntes ens vam adonar que els reptes
que s’obrien davant ’etica periodistica
no eren més grans pel fet de plantejar-los
des de la societat digital, siné perque
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simplement els véiem allunyar-se del re-
coneixement pur i simple dels valors basics
del periodisme i dels drets fonamentals de
les persones.

D’alguna manera, semblava com si la ir-
rupcid de les tecnologies de la informacio
ila comunicacid ens obligués a creure que
I’ética corria el risc de quedar obsoleta.

I vam descobrir que la gran tasca que
teniem per davant era recordar des de les
aules els fonaments del periodisme, en un
context en que la realitat segueix exigint
un posicionament clar i tenag.

Avui, des de les facultats de Periodisme
s’han de poder identificar criticament

iamb rigor les claus per pensar queé ens
esta passant com a societat. Aixo inclou
indagar queé hi ha al darrere de la pola-

ritzacid de 'esfera puiblica, de I'expansid
de les narratives populistes, dels discursos
feixistes i de les fake news, i fins i tot
esbrinar que fem els periodistes amb les
recomanacions per al tractament informa-
tiu de temes com les guerres, la violéncia
de genere, les diaspores o els corrents
migratoris. Hi ha una gran feina a fer, pero
podriem resumir-la en dues idees que ens
fan tornar a les bases. Per una part, la de-
fensa del periodisme com a servei ptblic
de qualitat i la defensa del pluralisme dels
mitjans han d’anar de la ma de la defensa
del dret a la informacid i a la comuni-
caci6 com a drets humans reconeguts. I

de Paltra,’ética ha d’estar present en el
tractament de la informacié. No es tracta
només d’ensenyar els estudiants a docu-
mentar, acreditar i verificar la informacid
o a exercir la llibertat d’expressid, sind

també que els futurs periodistes aprenguin
a situar totes aquestes practiques en el
marc dels valors democratics 1 mitjangant
el (re)coneixement i el respecte dels drets
de les persones en la seva pluralitat.

Es imprescindible, perd, que aquests
plantejaments no s’exposin com una mera
base teorica, ni quedin relegats als circuits
académics de publicacid de tesis doctorals
o articles academics. En aquest sentit, la
Universitat té la responsabilitat de generar
espais de docencia i de recerca connectats
a la realitat del periodisme.

EINES PRIMORDIALS

Un bon exemple d’alianca entre uni-
versitat 1 sector professional el podem
trobar en un estudi de Laura Juntunen

Les facultats de Periodisme tenen un paper clau en la difusié de I'¢tica de la professié. Foto: Sergi Reboredo / Arxiu
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publicat recentment sobre els Consells de
la Informaci6 a Europa i la seva resposta
als reptes dels codis deontologics en la
societat digital.

Aquest estudi, impulsat des del Consell
de la Informaci6 de Finlandia, és una
de les accions generades en el marc del

LA UNIVERSITAT TE LA RESPONSABILITAT
DE GENERAR ESPAIS DE DOCENCIA | DE RECERCA
CONNECTATS A LA REALITAT DEL PERIODISME

projecte Media Councils in the Digital
Age, financat per la Comissié Europea.
D’aquest projecte (en el qual ha participat
la Universitat Ramon Llull juntament
amb altres universitats europees) se’n de-
riva també la creacié d’una base de dades
sobre cinquanta-cinc codis deontologics
que apliquen els Consells de la Informa-
ci6 de quaranta-nou paisos, entre els quals
el Consell de la Informacié de Catalunya.
Eines com aquesta esdevenen primordials
al’hora de divulgar Iexistencia i funcions
dels codis deontologics arreu del mén per
tal de fer-los accessibles a la ciutadania.

El treball en defensa de I’ética periodistica
i el seu reconeixement, com s ha dit al
primer paragraf, no és quelcom nou sin6
que té un gran recorregut dins del sector

professional. S’ha impulsat a nivell local,
nacional o internacional per iniciativa
d’associacions, fundacions, sindicats,
federacions, aixi com a través de nous
mitjans de comunicacié compromesos
amb els valors dels quals s’ha parlat aqui.
La creaci de consells de la informacié
(habitualment posterior a la dels codis
deontologics)
forma part també
d’aquest recorregut.
Cal garantir que la
Universitat, a més de
fer visible aquestes
iniciatives 1 d’expli-
car-les a les aules davant dels estudiants,
pugui contribuir a nodrir la connexid
entre fer-se preguntes, baixar al carrer i
trepitjar terreny.

SUMA DE FORCES

Aquest article s’iniciava amb un paragraf
sobre I'inici, on se citava un text publicat

LA UNIVERSITAT HA DE PODER CONTRIBUIR A
NODRIR LA CONNEXIO ENTRE FER-SE PREGUNTES,
BAIXAR AL CARRER I TREPITJAR TERRENY

per Joan Brunet 'any 1992 sobre la pro-
clamacié del Codi deontologic de la pro-
fessio a Catalunya. He volgut acabar amb

Més informacio a:

¢ DOSSIER «

la referéncia a I'estudi dirigit per Laura
Juntunen per demostrar que el recorregut
fins avui s’ha nodrit de la suma de forces
diferents: la suma de codis deontologics,
la suma de consells de la informaci6 i la
suma del sector professional i la universi-
tat, sense oblidar la major preséncia de la
veu i de les aportacions de les dones.

La pedra angular de 'actual debat sobre
la deontologia i els seus reptes té a veure
amb la idea que I’ética periodistica no és
només un deure i un dret de la professid,
també és un requeriment i un mandat de
la societat. El gran repte rau, d’'una banda,
en la possibilitat que la professié es desen-
volupi en plenes condicions, de manera
que D'ética sigui un element indissociable
de la feina de comunicar en nom de I'in-
teres public des d’una realitat canviant.

D’una altra banda, 1 davant del risc que la
deontologia periodistica quedi relegada
en un segon terme rere ’hegemonia del
periodisme del clic,
cal apostar perque la
suma de forces inter-
nacional i 'alianca
entre la professio i la
universitat es conso-
lidi i creixi.Tant de
bo aix0 ens procuri més temps per pensar
éticament i criticament en els mitjans que
tenim i en els que vindran. (

“A voltes amb el codi deontoldgic dels periodistes catalans”, Joan Brunet

Diari de Sabadell, 19 de novembre de 1992

Digital Challenges to Ethical Standards of Journalism. Responses and needs

of European Media Councils, de Laura Juntunen, 2022. > Council for Mass

Media in Finland
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COMUNICACIO EFICAC
PER A PORTAVEUS

Evidencies cientifiques demostren la importancia
de les emocions en la construccio del discurs

TexT ELISABET CARVAJAL
IL-LusTRACIO ALBERT PINILLA




La psicologia cognitiva i la neurociéncia han
desvetllat més enigmes sobre la ment humana

en els darrers vint anys que en tota la historia de

la humanitat. Encara és més extraordinari saber
que bona part de les técniques d’Imatges de
Ressonancia Magnética i Funcional, la neurociéncia
i el descobriment de les neurones mirall aporten

un allau d’estudis sobre comunicacio. Evidencia
cientifica que, posada al servei de la formacio de
portaveus, permet millorar —i ratificar— les claus

per a una comunicacid eficag sense obviar els grans
teorics de la comunicacio i de la persuasio. Les
emocions inexorablement compartides, la novetat i
I’iis d’histories es confirmen com les grans eines per

acoblar I’orador amb el public.

Un portaveu neix o es fa? Els experts en
oratoria asseguren que I'assaig és la clau.
“Assaig, assaig, assaig...”, insisteixen. Prepa-
racid 1 assaig sOn necessaris per aconseguir
que un portaveu sigui capa¢ de connectar
—sincronitzar— amb el ptblic de manera
eficac. T ara la neurociéncia ho confirma.

En efecte, el cervell huma no para de
créixer i de practicar, una vegada i una
altra, crea noves vies, genera sinapsis 1 no-
ves arees de coneixement. Les técniques
d’Imatges de Ressonancia Magnetica i
Funcional (IRMF) revelen que les zones
del cervell relacionades amb el llenguatge

LA CIENCIA DEMOSTRA QUE, TOT | LES HABILITATS
INNATES, TOTS PODEM SER GRANS ORADORS

SI ENS PREPAREM A CONSCIENCIA

(cortex prefrontal), que tenen a veure
amb I’execucid de la parla,ila capacitat
d’exposar idees amb major claredat, es
tornen més actives i eficients com més

s’exerciten. Aixi doncs, com més es parla
en public, més canvia 'estructura real del
cervell i més es desenvolupen les arees del
cervell associades al llenguatge.

LA NEUROCIENCIA CONFIRMA QUE EL CERVELL
NO POT IGNORAR LA NOVETAT. EN QUEDA CAPTIVAT
| GENERA UNA FORTA EMPREMTA DE MEMORIA

Per tant,’evidéncia cientifica permet
assegurar que, tot 1 les habilitats innates
individuals, totes les persones poden ser
grans oradores si hi dediquen —moltes—
hores d’assaig i d’en-
trenament adequat.
El mateix Steve Jobs,
qui el 2005 captivava
el moén amb el seu
exemplar discurs

de graduaci6 de la
universitat de Stanford, no sempre havia
estat un mestre de I'oratoria.Vint i cinc
anys abans d’aquell emblematic discurs,
Jobs mostrava evidents deficiencies co-

+ REPORTATGE o

municatives en les entrevistes que oferia
als mitjans per presentar el seu model
d’ordinador Macintosh.

LA RECEPTA DE L'EXIT

Per a I'expert en comunicacié Carmine
Gallo, autor, entre altres, del llibre Hable
como en TED: Nueve secretos para comu-
nicar utilizados por los mejores (Conecta,
20106) el discurs del portaveu ha d’apren-
dre a moure’s amb
destresa entre tres
ingredients: novetat,
histories i passid. Una
conclusi6 a la qual
arriba a partir de
I’analisi de les millors
intervencions, amb milions de visualitza-
cions, en la coneguda plataforma en linia
TED, que ofereix exposicions de divuit
minuts d’experts mundials en diferents
especialitats.

JosepViceng Foix deia:“M’encanta el
nou, m’enamora el vell”. Una bonica i
concisa manera de copsar el poder que la
novetat exerceix sobre nosaltres i la forca
de les tradicions que, des d’un punt de
vista antropologic, explica com uneixen
cada persona al grup 1 a una identitat
col-lectiva. Novetats i tradici6 son dos
recursos de la comunicacid corporativa
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EL COM I EL QUE

Josep Maria Brugués, expert en oratoria i professor de
Comunicacié corporativa de la URL, la UPC i la UOC que es
dedica, des de fa més de vint anys, a la formacié de portaveus
assessorant professionals de tots els ambits, explica que les
principals dificultats que detecta en la formacié de portaveus
rauen en la part no verbal. “Ens han ensenyat a mentir”, expli-
ca. “Pero el cos no menteix tant”, afegeix.

Brugués recorda la diferéncia entre parlar en public i les
compareixences davant dels periodistes: “En les intervencions

davant dels mitjans el mes important és el “‘que”, allo que diem.

Es a dir, el missatge concret. Aqui aconsello especialment fer
Us dels exemples i de la importancia de la repeticio del mis-
satge”. En canvi, en la resta d'exposicions davant public el més
determinant és el “‘com”.

En qualsevol cas, I expert recorda que el secret per a una
bona intervencié és l'assaig i la preparacio. “Quan observo
intervencions en public encara veig que hi ha molta improvi-
sacio i aquest és el gran error, pensar que sense preparacio |

sense assaig es pot fer una bona exposicié. Un bon portaveu
ha d'aconseguir ser creible i ser ell mateix”, afirma.

Segons Brugués, els consells per a la preparacié es basen en
les “sis W” de la noticia periodistica: per qué, qui, que, com,
on i quan. | explica que quan parlem del “qui” ens centrem a
estudiar l'audiencia. “Estudiem quins exemples oferirem per
suportar el missatge. Hem de tenir en compte les emocions i
les experiéncies. Hem de saber escoltar per empatitzat i ade-
quar-nos a laudiencia’, aconsella. Amb el “‘com”, assegura que
“ens referim a la comunicacié no verbal: la mirada, els gestos,
el vestuari, el parallenguatge...”.

Dialtra banda, I“on” és l'espai on tindra lloc la roda de premsa,
el discurs, etc. Aqui recorda que “cal tenir tots els detalls
preparats de l'escenografia. En una comunicacié per vide-
oconferéncia, hem de ser capagos també de preveure tots
els aspectes, per exemple un fons neutre que no distregui el
public”. Sobre el “quan’, incideix en la importancia de la bona
tria del moment, “de l'oportunitat”.

i de la comunicacié efica¢ del portaveu.
Més encara, allo que és nou és a I’'ap~ de
la noticia en periodisme.

La neurociéncia confirma que el cervell
no pot ignorar la novetat, com en queda
captivat i com genera una forta empremta
de memoria. Quan la ment rep una infor-
macib que mai no ha processat abans, es-
capa de les percepcions previsibles i d’aqui
la rellevancia de la novetat. Un exemple
clarificador és en Josef Ajram. Aquest
expert en borsa es presentava als mitjans
amb una imatge inusual en el ram, exhi-
bint maltiples tatuatges i un estil de vestir
poc convencional. Segurament molts
espectadors catalans no recorden cap altre
expert de borsa que no sigui Ajram.

Si el cervell no pot ignorar la novetat, la
comunicacid eficac ha de ser capac d’ex-
plicar les idees amb enfocament nous que
generin en l'audiéncia una experiéncia

o bé d’aprenentatge o bé de sorpresa. La
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conclusi6 de Gallo després de I’analisi

del grans oradors de TED és que sabien
crear moments memorables durant les
exposicions, cercant I'efecte captivador de
la novetat i I'originalitat. Moments que
fan brollar la magia de la connexié entre
orador 1 public.

HISTARIES | NEURONES MIRALL

Un altre ingredient que tot portaveu ha
d’aprendre a construir i a introduir en les
seves intervencions és 1'Gs de les histories.
Les histories poden ser anécdotes perso-
nals o d’altres, experiéncies, relats d’éxit
o fracas, relats amb un final inesperat, etc.
Histories que s’adrecen al cor d’aquells
que escolten.

Les histories estimulen 1 activen el cervell
huma, ajuden 'orador a connectar amb
el seu public 1 acosten els punts de vista
entre un i 'altre.“La manera més efectiva
de transmetre informaci és mitjangant

la connexid emocional de la historia
que fa tangibles i entenedors conceptes i
missatges abstractes” explica Gallo. Dale
Carnegie, en el llibre Com parlar bé en
public, publicat el 1915, ja intula el poder
emocional dels recursos retorics 1 acon-
sellava 1"Gs de metafores i d’analogies per
a una comunicacié eficag, cosa que ara
confirma la neurociéncia.

Estudis de I'Institut de Neurociéncia de
Princeton, dirigits pel psicoleg Uri Has-
son, demostren que les histories personals
fan que “la ment del narrador i del que
escolta s’acoblin”. Més encara, el cervell
de l'oient esdevé un reflex del cervell de
I'orador. Es podria dir que quan I'orador
explica una historia planta idees i emoci-
ons en la ment d’aquell qui escolta.

Les revelacions de Princeton estan en la
linia d’un dels grans descobriments sobre
la ment humana dels darrers anys vint
anys: les neurones mirall. Una serendipitat



ESTUDIS DE PRINCENTON CONCLOUEN QUE
LES HISTORIES PERSONALS FAN QUE NARRADOR

| PUBLIC CONNECTIN

que constatava I’existencia d’una empatia
cognitiva, que es desenvolupa al llarg de la
vida a través de I'experiéncia i 'aprenen-
tatge, 1 una empatia emocional que ens
connecta d’'una manera innata, primitiva
iinexorable amb la resta dels humans,
compartint emocions que sentim de
manera vicaria.

Com explica el descobridor d’aquestes
cél'lules, Giacomo Rizzolatti, de la Uni-
versitat de Parma,“les neurones mirall
permeten la comprensié immediata d’una
accid i transmeten emocions com el riure
o el fastic”. Les neurones mirall s’activen
en la ment d’aquell que escolta amb cada
moviment de ’orador, de la mateixa ma-
nera com si 'oient també estigués fent els
mateixos moviments i sentint les mateixes

emocions, un vincle invisible i infrangible.

Aquestes revelacions, sens dubte, rellancen
la importancia de la comunicacié no
verbal del portaveu i el seu efecte en

l'audiéncia. Si la persona oradora somriu,
planta un somriure en la ment del pablic.
Pero si hi ha una incoheréncia entre
paraula i el llenguatge no verbal (gestos,

CIENTIFICS SOCIALS EXPLIQUEN QUE LA PASSIO
S'EXPRESSA EN "L'ESTIL ENTUSIASTA NO VERBAL',

SIGNIFICATIVAMENT PERSUASIU

expressions facials 1 llenguatge corporal),
el pablic esta especialment programat per
detectar-hi el frau.

Amb tot, la forca persuasiva de les emo-
cions a través de les histories no és nova.
El filosof grec Aristotil, un dels primers
creadors d’una teoria de la comunicacid,
ja avancava fa més de 2.300 anys que la
persuasio es crea gracies a tres elements:
I’Ethos, el Logos, i el Pathos. L'Ethos és la
credibilitat (les credencials del portaveu);
el Logos és la part logica que parlaala

+ REPORTATGE o

rad, la part de les dades, les estadistiques
o el big data;i el Pathos és la capacitat
d’apel‘lar a les emocions, de parlar al cor.
Les conclusions de Gallo sobre el seu
estudi dels grans oradors, situaven en un
65% la preseéncia del Pathos en les inter-
vencions de més exit de TED, davant d’un
25% del Logos, que sustenta la tesi, i un
10% de I’Ethos.

ENTUSIASME NO VERBAL

La passi6 sincera per part de 'orador és
una de les emocions que generen un
impacte de forta credibilitat, inspiracio i
influéncia en I'audiéncia. La passio es pot
definir com la sensacid intensa i positiva
que una persona experimenta cap a algu-
na cosa que és especialment significativa
per a ella. La passié connecta amb la iden-
titat 1 Uesséncia de I'orador i afavoreix una
connexié directa amb el puablic.

De fet, la passié s’evidencia especialment

a través de la comunicacié no verbal i

aqui rau en bona part —recordar I'efecte

de les neurones mirall- el nexe invisible

i poder6s d’aquest emocid entre orador i
public. Cientifics so-
cials expliquen que la
passio s’expressa en el
que anomenen [’estil
entusiasta no verbal
que resulta significa-
tivament persuasiu.
Aquest estil es caracteritza per moviments
eneérgics amplis 1 oberts, el moviment de
les mans projectades cap a fora ila posicid
corporal segura, ben dreta i lleugerament
inclinada cap a endavant.

Aquest és, doncs, el darrer ingredient
d’una férmula que assegura I’éxit per
part de 'orador. Una férmula basada en
investigacions recents, perd també en el
que deien Aristotil, Foix 1 tots aquells
que ens donen les claus per a una comu-
nicacid eficac. g
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UNA PROFESSIO
D'ALTRISC

a trista historia de Kevin Carter exemplifica els problemes
mentals que molts periodistes pateixen

Text J. M. BIELsA-GIBAJA

Cada cop es parla més de la salut mental, un tema que durant anys
ha estat tabui. Pero com afecta la salut mental als periodistes? Segons
alguns estudis, la major part pateixen ansietat, depressio, estrés post-
traumatic o insomni. En aquestes pagines, reproduim extractes del
llibre Eso no estaba en mi libro de Historia del periodismo (Almuzara) de
J. M.. Bielsa en qué I’autor analitza diferents aspectes de la professio
sovint desconeguts, com els efectes psicologics fruit de la feina dels
professionals de la comunicacié. I ho exemplifica amb el cas del
fotograf sud-africa Kevin Carter, que es va suicidar poc després de
guanyar el premi Pulitzer.

LLa famosa foto que Carter va fer l'any 1993 al Sudan i que li va valer el premi Pulitzer. Foto: Kevin Carter



El 2011, Kevin Dutton, membre destacat
de la Royal Society of Medicine i un
dels responsables del Departament de
Psicologia Experimental de la Universitat
d’Oxford, va dirigir un sondeig per tot
el Regne Unit sobre la incidéncia de

les psicopaties en els diferents ambits
professionals. Segons les seves inquietants
conclusions, va resultar que de I'enquesta
es desprenia que el de periodista era un
dels oficis en queé més possibilitats tenies
de topar amb un psicopata.

Després de publicar-se aquell treball,
elaborat sobre la base d’un total de cinc
mil cinc-centes enquestes a persones
dedicades a tota mena de coses, el debat
estava servit. Molts van creure en el seu
moment que només es va tractar d’un
truc de marqueting per vendre el llibre on
explicava els seus treballs i desenvolupava
amb detall les seves tesis, altres s’ho van

EL 2011, UN ESTUDI DE LA UNIVERSITAT D'0XFORD
CONCLOTA QUE EL PERIODISME ES UN DELS OFICIS
EN QUE HI TROBEM MES PSICOPATES

agafar més o menys en broma i suposem
que, més que ningt els periodistes, es
consolarien en saber que, després de tot,
segons I'enquesta, el perfil professional
que més tics psicopatics presentava, molt
més que el de redactor o el de locutor o
presentador, era el de director executiu
d’una gran empresa, lloc de treball al qual
Dutton va veure més trets psicopatics que
en cap altre després d’analitzar els resultats
del sondeig.

COMPORTAMENT PSICOPATIC

Meés enlla de I'estudi del professor Dutton
que doéna peu a aquestes linies, el proble-
ma és quan ser periodista és dolent per a
la teva salut fisica i mental;i dona la casu-
alitat que 'exercici del periodisme moltes
vegades ho és.

Parlem clar. Qui es dedica a aquest ofici
viu més 0 menys sotmes a pressio i sota

un estres dificil de dissimular que moltes
vegades passa factura a la salut.

TRAUMES HABITUALS

Segons I'informe del Dart Center for
Journalism and Trauma del 2016, vuit
de cada deu periodistes experimenta un

VUIT DE CADA DEU PERIODISTES EXPERIMENTA
UN ESDEVENIMENT TRAUMATIC RELACIONAT
AMB LA FEINA AL LLARG DE LA SEVA CARRERA

esdeveniment traumatic relacionat amb el
treball al llarg de la seva carrera. Lansietat,
la depressio, estrés posttraumatic i 'in-
somni poden ser coses fins a cert punt ha-
bituals en una redaccié. Per als correspon-
sals estrangers 1 periodistes freelance que
cobreixen guerres, desastres i conflictes

és molt pitjor. Com
que estan exposats a
imatges que poden
ser d’extrema violen-
cia, moltes vegades
en circumstancies

de gran inseguretat

1 posant en risc la seva integritat fisica,
poden ser especialment susceptibles de
desenvolupar problemes relacionats amb
la salut mental 1 moltes vegades acaben
per recorrer a 'automedicacid, quan no a
I’alcohol o altres substancies poc conve-
nients.

JUAN CARTER VA FER LA FAMOSA FOTO DE LA
CRIATURA DESNODRIDA | EL VOLTOR, VA REBRE EL
PULITZER, PERD TAMBE NOMBROSES CRITIQUES

D’altra banda, admetem que certs estereo-
tips periodistics que tenen a veure amb la
valentia i la determinacié que de vegades
fan falta per tirar endavant la feina acaben
sent perjudicials en soscavar el procés

de reconeixement dels problemes de

salut mental subjacents, fet que porta els
periodistes afectats a patir-los en silenci,

a dissimular-ne la feblesa. A sobre, al llarg

+ NOVETAT EDITORIAL ¢

de les tltimes decades a la indastria han
desaparegut, literalment, centenars de
milers de llocs de treball, la qual cosa fa
que la competicid per aconseguir un lloc
al sector informatiu sigui aferrissada. Una
ironia tenint en compte que, en general,
malgrat I'elevat nivell d’exigencia, els sous
estan per sota de la mitjana i que aquest
treball, sotmés a un
flux interminable de
pressions i amb un
sentit despietat de la
competéncia, sense
horaris, sense descan-
sos, moltes vegades
sense vacances, capa¢ d’acabar la vida pri-
vada de qualsevol, requereix uns budells
especials capacos d’assimilar paisatges de
corrupcid, crim, canvi climatic, etc., que
son qualsevol cosa menys reconfortants.
Amb tot, i per no continuar desanimant,
cal assenyalar que el de periodista, malgrat
tot, no és l'ofici que registra més suicidis.
De fet, ni tan sols es troba entre els deu
primers.

INTRAHISTORIA D'UN PULITZER

Els periodistes no se suiciden amb tanta
freqliéncia com, segons les enquestes, ho
fan els psiquiatres o els dentistes. Pero no
vol dir que no ho facin mai. El sorprenent
del cas és que siguin alguns dels seus pro-
fessionals més reconeguts els que cauen
en el suicidi 1 que ho facin en el moment
més dolg, almenys en aparenca, de les
seves carreres.

Aquest és el cas de
Kevin Carter. Autor
d’una de les fotos
més polémiques de la
historia del fotoperi-
odisme (i n’hi ha unes quantes), la premsa
de mig mén segueix fent voltes als motius
pel qual un famos fotograf, després de
rebre tot un premi Pulitzer que el va ele-
var a la gloria fotoperiodistica, va decidir
treure’s la vida a finals de juliol de 1994.

Tot va comengar gairebé any 1 mig abans,
quan el divendres 26 de mar¢ de 1993 una
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EL QUE NO SEMPRE S’EXPLICA

Eso no estaba en mi libro de Historia del periodismo
(Almuzara), escrit per J. M. Bielsa-Gijaba, forma part d'una
col-leccié d'aquesta editorial que, sota la mateixa férmula,

Eso NO ESTABA
ent mi LIBRO de

HISTORIA def
bl’]i]i[f)l)l.‘-&ﬂ()

) I\.III;L.IHIH.\H !

explora aspectes desconeguts de diferents professions.

Pel que fa al periodisme, Bielsa-Gijaba analitza qué hi havia darrere la censura

franquista, les manipulacions fotografiques de Hitler a Hendaia o les mani-

pulacions informatives al voltant lépoca de 'accident del Titanic, entre altres

histories. L'autor és editor web, assessor en Comunicacié Politica i técnic en

Social Media, a més de redactor freelance en mitjans com Publico o ABC.

foto amb una nena petita, desnodrida i es-
gotada que havia caigut a terra mentre un
voltor la contemplava gairebé llevant-se a

pocs metres, va aparéixer a les pagines del

NewYork Times acompanyant un article

ALGUNS MITJANS VAN ARRIBAR A TITLLAR A
CARTER DE "VOLTOR" | "DEPREDADOR™ PER NO

HAVER AJUDAT A LA CRIATURA

de Donatella Lorch sobre la guerra civil
al Sudan i la terrible fam que el conflicte
havia desfermat.

Després de la publicacié d’aquella imatge
estremidora, la reaccid dels lectors no es
va fer esperar i només uns dies després

la direccid del diari va rebre infinitat de
cartes commogudes interessant-se pel
desti de la nena que, segons es va explicar
després, s"havia recuperat a temps i va
poder escapar a I'aguait d’aquell ocellot si
bé no se sabia si havia arribat a reunir-se
amb els seus pares al campament on ’oNU
distribuia aliments a pocs metres del lloc
on s’havia fet la foto.

Lany segiient, el 12 d’abril, Carter rebria
el premi Pulitzer a la categoria de Foto-
grafia per aquella instantania que va com-
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moure mig mén. Al cim de la seva carrera,
va ser 'estrella de la cerimonia de lliu-
rament de premis i, segons ell mateix va
escriure als seus pares, va rebre més aplau-
diments i elogis que ning(, encara que
lluny d’aquell lloc on
el seu exit semblava
anar-se consolidant,
també comencaven

a sentir-se veus
critiques com la del
Saint Petersburg Times,
un diari de Florida que no es va mostrar
gens complaent amb la seva feina i es va
desfogar a gust.“LT’home que ajusta la seva
lent per prendre I’'enquadrament correcte
del patiment, bé podria ser un depredador,
un altre voltor a ’escena”, van escriure.

D’altra banda, la foto, la més important
de la seva vida malgrat que no la podia ni
veure, (segons ell mateix va declarar) va
ser contemplada per molts professionals
amb un cert escepticisme i van creure
que, d’alguna manera, havia orquestrat la
instantania. Arribada la polémica al punt
algid, fins 1 tot alguns dels seus amics es
van acabar preguntant ptblicament per
queé no havia ajudat la nena, al que va
haver de contestar, pressionat pels esdeve-
niments, que es va assegurar que el voltor
no l'atacava i que va estar alla al voltant

de vint minuts. Algunes fonts diuen que,
després de fer aquesta i altres fotos, es va

asseure a fumar unes cigarretes a 'ombra
d’un arbre i va plorar desconsoladament.

RECORDS TURMENTOS0S

No s’ha de ser gaire llest per entendre que
hi ha la possibilitat que un treball tan cru
com el de Kevin Carter i d’altres fotografs
acabi per minar la salut i la moral de les
persones que ho fan. Una altra cosa molt
diferent és, com s’ha repetit fins a la sacie-
tat, que Kevin Carter se suicidés angoixat,
com incapag de perdonar-se per aquella
imatge.

Fotoperiodistes que van coneixer Carter

i van coincidir amb ell sobre el terreny
creuen que el relat del seu suicidi que

va prevaler davant ’opinid ptblica va
estar carregat de la pitjor moralitat falsa
possible 1 per sostenir-ho es remeten a la
vida d’excessos 1 desordres que portava el
fotograf que, segons sembla, fumava amb
certa freqiiencia White Pipe, una barreja
explosiva de drogues i travessava un
moment complicat en la seva vida familiar
que inclofa certes dificultats economiques
derivades d’un divorci recent.

Les cartes que va escriure a la familia i als
amics abans de suicidar-se, revelen que les
imatges que havia vist en 'exercici de la
seva feina, no només la de la nena, moltes
altres, li turmentaven des de feia temps 1,
potser com li passaria a qualsevol persona
decent, Ii suscitaven no pocs dubtes mo-
rals de dificil resoluci i sentiments tro-
bats.“He arribat a un punt on el patiment
de la vida anulla I'alegria.Visc perseguit
per records de morts, de cadavers, rabia i
dolor. Em persegueix la pérdua del meu
amic Ken”, va deixar escrit.

Es referia a Ken Oosterbroek, company
de professid i amic amb qui havia treballat
mil vegades 1 que formava part de I'ano-
menat Bang Bang Club, un exclusiu grup
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de quatre fotoperiodistes sud-africans
blancs (Kevin Carter, Joao Silva, Greg
Marinovich i Ken Oosterbroek) creat

al voltant de 1992, les carreres del qual
estaven marcades per haver cobert el llarg
1 sagnant final del régim de I’ Apartheid
en aquell pais, a més d’altres conflictes
armats.

La qiesti6 és que Oosterbroek, un d’ells,
va morir tirotejat mentre feia fotos d’uns
violents disturbis el 18 d’abril d’aquell
mateix any, tot just una setmana després
que Carter rebés el Pulitzer i sembla que
allo va ser la gota que va fer vessar el got
de la resiliencia del fotograf, que es va
ensorrar.

El malentés rau a pensar que es va suicidar
per remordiment. No va ser aixi. No es va
llevar la vida per culpa d’aquella foto, sens
dubte maleida, de la nena 1 el voltor, sind
més aviat aclaparat d’un dolor que feia
anys que acumulava, del qual no podia
lliurar-se, que el perseguia i li impedia
portar una vida mitjanament normal. Pero
aixo no ho és tot. Hi ha alguns malentesos
més girant al voltant d’aquesta foto.

Per comencar, la criatura que apareix
fotografiada no era una nena, sind un nen
de nom Kong Nyong que no va morir
sind catorze anys després que la foto fos
feta, el 2007, a causa d’unes febres (algunes
fonts parlen de malaria) desgraciadament
for¢ca comunes a la zona. D’altra banda,

CARTER NO ES VA LLEVAR LA VIDA PELS ,
REMORDIMENTS PER AQUELLA FOTOGRAFIA, SING
ACLAPARAT PELS FANTASMES QUE L'ASSETJAVEN

fotografs espanyols que van visitar 'en-
clavament en aquells dies, com José M.
Arenzana o Luis Davilla, s’han cansat

de repetir que el nen no estava defallint
en el moment que va ser retratat, sind
que havia anat a aquell lloc apartat del
campament a fer les seves necessitats. No
gaire lluny d’un abocador que els voltors
freqlientaven per fer-se amb algun dels
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Kevin Carter, durant els anys noranta, en una fotografia d’arxiu

residus que s’hi dipositaven. El nen estava
severament desnodrit (d’acord), pero no
havia estat pas abandonat a la seva sort, ni
tampoc llanguia, estava rebent 'atencio
dels infermers francesos de Metges del
Moén que s’havien desplagat ala zona i,a
més, no era alld que I’'animal darrere seu
caminava perseguint.

De fet,'aparent
proximitat entre

tots dos va ser una
il'lusié optica re-
sultat de I'objectiu
de la camera o de
I'enquadrament i els
podien separar molts més metres dels que
sembla. En definitiva, 'ocell no hi era per
menjar-se’l. Encara que la foto fos real, la
historia que semblava explicar, no ho era
completament, de manera que fins i tot
podriem dir, rigorosament parlant, que el
Pulitzer va premiar una falsografia atés que
la imatge transmetia un sentit enganyds
del fotografiat.

La qiiestid és que molts estudiosos de la
deontologia periodistica sostenen que,
encara que la foto no és rigorosament
verag, el fotograf no va obrar malament
des d’un punt de vista étic. Després de tot,
no va manipular la situacid, ni va fer la
foto per guanyar un premi, siné més aviat
—diuen— es va limitar a fer la feina perque
prenguéssim consciencia de I'extrema
cruesa de les condicions en queé viuen
milions d’éssers humans i mobilitzar
voluntats perqueé aixo, en la mesura del
possible, s’acabi.

Vist aixi, la foto podria meréixer una
indulgencia especial a la qual no tenim

la menor intenci6 de refusar-nos. Potser,
després de tot, 'error més gran que va
cometre el fotograf va ser no buscar ajuda
per als seus problemes. No prendre una
certa distancia respecte dels fantasmes que
I'assetjaven. No tenir la lucidesa per apar-
tar-se’n, ni tan sols durant un temps, d’un
ofici que el consumia. El debat continua

obert. g
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Oriflama

a revista que a final del franquisme
Va suposar una alenada d'aire nou
per alajoventut

Text Joser MARIA FIGUERES
Foros ARCA (BIBLIOTECA NACIONAL DE CATALUNYA)
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Décades enrere, els joves no disposaven de massa publicacions especifiques en catala,

i molts passaven d’infants a adults sense res més que el Cavall Fort. En aquest sentit,
Oriflama va tenir un paper important, ja que va esdevenir, des de final del franquisme fins
a la Transicid, una revista adrecada a la joventut que va viure una etapa d’éxit amb Josep

Maria Huertas i el seu equip fins que, a poc a poc, es va anar esllanguint, sobretot quan
va deixar d’anar adrec¢ada al pablic potencial.

Oriflama era una revista mensual que es va editar als anys seixanta
isetanta. Es dirigia a la poblacié juvenil. L'abril de 19671, va néixer
com un annex de la revista diocesana Casal, editada I’Accid
Catolica deVic. Per tant, darrere hi havia el bisbat vigata.Va ser
al’any segiient que es comengaria a especialitzar com a revista
destinada als joves que feien el servei militar obligatorii es va
convertir en I’organ del servei castrense de la diocesi. I durant els
cinc primers anys —alternant articles en catala i castelli— aquesta
seria la tonica.

En aquell inici, mantenia un to casola sense cap incidencia critica.
I comptava amb el suport del bisbe Ramon Masnou, que va situ-
ar al davant d’Oriflama un clergue catalanista com Joan Cortés i
Tossal. Els articles tractaven sobre temes com el cinema i la litera-
tura, i fins 1 tot s’hi abordaven, tenint en compte que anava dirigit
a joves soldats, temes militars escrits per oficials de 'Exercit.

Oriflama, que acabaria sent una revista amb vida propia, en
aquells primers anys, va tenir col-laboradors com Miquel Marti
Pol, que escrivia articles i peces de literatura, o Josep Ylla-Catala,
que ho feia de cinema.També hi escrivien Jordi Planes o Emili
Teixidor, entre altres. Tot plegat, va anar augmentant la qualitat
literaria de la capgalera.

L'ETAPA HUERTAS

La proteccid del paraigua eclesiastic, tal com passava en altres
publicacions de I'época,s’emparava en el Concordat vigent, que
possibilitava aquesta llibertat per a I’Església. Pero aixo es va veure
alterat el 1966 amb la nova Llei de Premsa i Impremta, coneguda
com Llei Fraga. La revista era catalanista —estava vinculada al
moviment d’oposicid antifranquista d’Osona—1i no agradava al
Reégim, aixi que el Ministeri va pressionar perque la revista, tal
com determinava la Llei Fraga, tingués un director amb carnet de
periodista. I Joan Cortés no en tenia.

Aixi que aquest va demanar consell al conegut periodista Manuel
Ibafiez Escofet, que i va recomanar Josep Maria Huertas, el qual
acceptaria el carrec, tot 1 que va haver de falsificar el certificat de
residéncia perqueé semblés que vivia aVic,ja que la llei deia que el
director havia de residir on es publicava la capcalera.

Durant I'etapa de Huertas —que va arribar amb Jaume Fabre,
Josep Marti Goémez i Rafael Pradas—la revista ja era integrament

en catald. A més, es van renovar continguts i es va reorientar la
filosofia editorial, donant-li un aire més viu. La publicacid, com
el mateix Huertas —destacat lluitador antifranquista— es va anar
decantant cap a un progressisme combatiu.

El novembre de 1968, va arribar el primer expedient —amb la
multa conseglient— del Ministeri. El gener de 1969, coincidint

LA PUBLICACIO VA TENIR PROJECCIO A TOT
CATALUNYA, PRIMER COM UN SUPLEMENT
| POSTERIORMENT. AMB ENTITAT PROPIA

amb ’estat d’excepcid a Espanya, es va donar un altre expedient
precedit de segrest per una doble pagina plena d’acudits del
dibuixant Cesc que no van agradar al subdelegat del Ministeri.
Per poder aixecar el segrest va haver de sortir la doble pagina amb
un altre acudit d’en Cesc, perod molt més suavitzat. Dues versions
que en aquestes pagines de CAPCALERA veuen la llum per

primer cop.

RECONEGUDA | DEFICITARIA

Gracies al capital huma que Oriflama tindria en 'etapa Huertas
les vendes s’acostaren a 10.000 exemplars. A més, ’arribada de
col-laboradors com Lluis Permanyer, Francesc Gonzalez Ledes-
ma, Lluis Bonet Mojica, Josep Ramoneda, Oriol Pi de Cabanyes,
Maria Aurelia Capmany, Nuria Pompeia o del dibuixant Enric
Si6é —un jove llavors desconegut que acabaria sent un dels valors
més solids del comic catald i europeu dels anys setanta— va accen-
tuar el to progressista i va aportar una varietat ideologica.

Aquesta finestra oberta a la modernitat s’il-lustra amb historietes
d’Enric Si6 d’estil pop com Lavinia 2016 o la guerra dels poetes, amb
guié d’Emili Teixidor, una narracié de ciéncia-ficcid ironica amb
personatges coneguts de Catalunya que esta considerat el primer
comic de critica politica de ’Estat espanyol. Una altra novetat
era la fotonovel-la parodica La Niiria es perd escrita per Teixidor i
protagonitzada pel mateix Si6, Nuria Espert 1 Carles Velat.

A més dels problemes amb la censura, Huertas i els seus havien
de lidiar amb el bisbat deVic, que es va queixar, per exemple, per

una portada amb un dibuix de Lavinia 2016 en qué apareixia una
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Doble pagina
censurada a Cesc
el1969 ila doble
pagina, també
d'aquest autor,
que va substituir

la censurada.

dona nua. Poc després el comic arribava a la fi. Després va venir la
polémica per una entrevista amb Guillermina Motta —que publi-
cava el disc Visca I’amor! —la cantant va defensar la convivencia de
parella sense el lligam matrimonial.

A part dels conflictes amb el Régim i el bisbat, també hi havia
els problemes economics. La capgalera acumulava un deficit
economic que, el 1968, ja ascendia a quasi un milié i mig de
pessetes. “Féiem patria sense peles”, admetia en Huertas. Prova

AMB JOSEP MARIA HUERTAS ARRIBARIEN
PERIODISTES COM RAFAEL PRADES,
JAUME FABRE 0 JOSEP MARTI GOMEZ

d’aixo és que una jove Montserrat Roig només va col-laborar
amb dues entrevistes després que li paguessin 250 pessetes —un
euro 1 mig— per cadascuna. I Si6 també acabaria marxant pel
poc que pagaven. El cert és que els collaboradors cobraven poc,
pero hi havia 'avantatge d’una llibertat creativa que dificilment
es trobava en altres publicacions. El ninotaire Jaume Perich, per
exemple, hi publicava acudits que no podien veure la llum en
altres capgaleres.

68 Capcarera

I per si no hi havia prou conflictes, també hi havia una tensi6
interna fruit de les diferéncies entre redactors barcelonins i
vigatans —hi havia dues redaccions, una a Barcelona i l'altra a
Vic. Els primers apostaven per un producte més periodistic i els
segons per un més intel-lectual.Van imposar-se els primers, que
controlaven el dia a dia de la publicacid.

DELBISBATA PUJOL

La modernitat d’ Oriflama provocaria
que les relacions amb el bisbat vigata
—amb persones com el mateix Joan
Cortés i clergues com el polémic
censor Antoni Oriol Tataret— al final
esclatessin. Finalment, el 3 de desem-
bre de 1969, va arribar el trencament
amistds amb el bisbat 1 mesos després
Jordi Pujol, que ja feia temps que col
laborava amb la revista, entraria com

a accionista majoritari. Amb el canvi
d’accionariat, la revista s’instal-laria en
un pis modernista al carrer Rossello
de Barcelona.

Huertas i el seu equip tindrien fric-
o S

—

cions constants amb Pujol, com quan
van fer una portada de Joan Josep
Guillén amb un Sant Jordi laic. L'inici del final de I’época Pujol
va arribar quan Joan Garcia Grau, el gerent que aquest va nome-
nar, va publicar dos articles del propietari sota pseudonim, eren
aliens a la linia dels huertamaros, com es coneixien els periodistes
aglutinats a entorn d’en Huertas, 1 que aquests consideraven
reaccionaris.

Davant les amenaces i pressions del Ministeri davant d’aquella
revista que tenia una bona tirada i que s’havia guanyat un presti-
gi, el 1971, Josep Maria Huertas va deixar de ser-ne director i el
va substituir Jaume Fabre, tot 1 que, a la practica, la direccid era
collegiada entre els dos.

A Oriflama—que s’havia convertit en la segona revista catalana
després de Serra d’Or— es parlava de qiiestions locals, culturals,
problematiques socials, reivindicacié obrera o aspectes reivindi-
catius. I hi escrivien XavierVinader, Quim Monzd, Jaume Lorés,
Pere Calders, Agusti Bartra, Teresa Pamies o Manuel Vazquez
Montalban, entre altres.

Finalment, el 1972, Jordi Pujol es va retirar de la publicacié.
Davant d’aix0, 'equip de Barcelona van oferir la revista a ’abadia
de Montserrat i al partit socialista, entre altres, pero ni als uns ni
als altres no els va interessar.Va ser Pujol qui, encara amb el con-
trol legal de la capgalera, la traspassaria al lider democratacristia
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Anton Canellas, afiliat a Unié Democratica

que els tornessin a admetre. Havia finalitzat

—formacid per a la qual, anys després, seria

I'etapa combativa d’ Oriflama, que va acumu-

diputat— que va passar a ser el nou soci ma-

lar quinze expedients i segrests en sis anys.

joritari.

Només arribar, Cafiellas —que va comportar
el trasllat de la redaccid al barri de Sants— va

A partir de llavors, els propietaris encarre-
garen la direccié a Agusti Pons, que amb
Robert CollVinent com a sotsdirector, va

demanar la marxa de Huertas, Fabre i com-
panyia, tot i que no ho va aconseguir. Les
relacions amb els nous propietaris cada cop
eren més dificils.

liderar la revista entre febrer del 1973 1 marg
del 1975.Amb Pons es va contractar Oriol
Pi de Cabanyes, Lluis Pascual, Maria Aurelia
Capmany, Marius Carol 1 Montserrat Mino-

REINVENCIG FALLIDA

Quan Canellas es converteix en el nou pro-

bis, entre altres.

A Pons I’acabaria substituint Antoni Plaja i
Masdeu. Durant aquesta darrera etapa van

pietari de la revista, feia poc que la direccid,

després de la dimissié de Huertas, havia passat

disminuir els temes politics, es va mantenir
un to adaptat als interessos, conservadors

amans de Jaume Fabre, tot i que en realitat
exercia de manera mancomunada amb en
Huertas.

En aquesta etapa,a més de les friccions amb Canellas, els pro-
blemes amb el R égim son constants. Com la poléemica per una
enquesta a alumnes de cou on hi havia una pregunta sobre la
masturbacid juvenil o per uns articles sobre el cop d’estat a Xile
per part de Pinochet. Aquest altim conflicte va comportar el
segrest d’ Oriflama.

Els problemes no s’aturen 1 fins i tot hi ha dimissions com la
de Josep Ylla-Catala. El 1974, Jaume Fabre va ser acomiadat,
juntament amb tot ’equip, entre ells Huertas. Cinquanta-un pe-

HI VAN ESCRIURE MIQUEL MARTI | POL, EMIL
TEIXIDOR, PERE CALDERS, TERESA PAMIES 0
MANUEL VAZQUEZ MONTALBAN, ENTRE ALTRES

riodistes van signar una carta demanant la readmissié de tots ells
i alertant d’una “depuraci6 ideologica”, perd no es va aconseguir

Més informacio a:

[llustracié de Lavinia 2016
ola guerra dels poetes, d'Enric Si6

i catolics d’upc 1, sobretot, la informacid
comarcal va anar en detriment de la politica.

Després d’un temps sense sortir al mercat —entre I’octubre del
1976 1 el maig del 1977— Oriflama reapareix poc abans de les
primeres eleccions democratiques en qué guanyen les esquerres.
La capcalera, tot 1 aix0, havia canviat molt. Tenia moltes pagines a

LEQUIP D'EN HUERTAS VA HAVER DE LIDIAR AMB EL
REGIM, AMB EL BISBAT DE VIC | AMB PROPIETARIS
COM JORDI PUJOL I ANTON CANELLAS

color i un disseny atractiu i era un setmanari d’informacié gene-
ral estricte que ja no anava dirigida al pablic juvenil, lector fidel.

Les vendes van baixar fins a 7.000 exemplars. Hi havia una sagnia
constant de baixes.

Finalment, aquesta nova etapa, breu i fallida, va finalitzar el 17 de
desembre de 1977. Com va escriure Josep Maria Huertas, Orifla-
ma “va néixer ajudada per ’Església i va morir quan estava massa
acostada a un partit cristia”. g

Aproximacié a Oriflama, una revista catalana sota el franquisme, Silvia Caballeria i Ndria Codina. » Barcelona, Col. St. Miquel de

Sants, 2005

Oriflama. Entre [Església i la politica, de Josep M. Huertas a diversos autors» Tele Estel, Arreu

Oriflama, Canigd i Preséncia. Cinc revistes catalanes entre la dictadura i la transicié » Barcelona, Col-legi de Periodistes, 1987

Un resum al llibre Cada taula, un Vietnam > Barcelona, Edicions de La Magrana, 1997

Oriflama en el marc de lantifranquisme osonenc, Josep M. Rovira > Revista Ausa, 146 (Vic, 2001), pagines 441-460.

Consultable a rRACO.
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Mexic &s un dels paisos més perillosos on exercir la professid

TexT MARTA SAIZ I JAVIER SULE

Manifestacié del 25 de gener a Querétaro contra 'assassinat de tres periodistes mexicans. Foto: César Gémez / Alamy



Segons el Comiteé per a la Proteccid de Periodistes, almenys

144 reporters han mort violentament a Mexic des del 1992 i les
anomenades “zones de silenci” no paren de créixer. Son llocs on els
periodistes resulten incomodes i la delinqiiéncia organitzada, lligada
a la corrupcid institucional, controla el que es publica. La mort dels
informadors s’interpreta, aixi, com una manera de silenciar i censurar
la premsa, pero també ha revelat I’extrema precarietat laboral en qué
treballen. Amb tot, encara hi ha molts periodistes que se la juguen i
moltes organitzacions i col-lectius periodistics que, amb la unio, fan
front a les amenaces i a la vulnerabilitat de la professio.

silenci”, on la delinqiiéncia organitzada és
poderosa i on es controla la informacid.
Ho son les zones frontereres de Tijuana i
Juérez, si bé també n’hi ha d’alguns estats

José Luis Gamboa,Yesenia Mollinedo
iJohana Garcia aVeracruz, Margarito
Martinez i Lourdes Maldonado a Tijuana,
Roberto Toledo i Armando Linares a
Michoacin, Heber Lopez a Oaxaca, Jorge

Camero a Sonora, Juan Carlos Muiiiz a .
S . , com Guerrero, Oaxaca o Veracruz, rics
Zacatecas 1 Luis Enrique Ramirez a Cu-
R en recursos naturals. A tots aquests llocs,
liacan son els noms de les onze persones , . . .
. . - I'amenaga del crim organitzat, lligat a la
assassinades a Méxic per ser periodistes R oS
corrupcid institucional, ha silenciat la
des de comencament del 2022. Les seves .
majoria de les veus.

morts han tornat a posar sobre la taula el

rostre de la violéncia que pateixen al pais,
considerat un dels més letals i perillosos

PERILL CONSTANT

per a exercir la professio. . Lo .
Aixi i tot, algunes periodistes continuen

. . jugant-se la vida. Es el cas de la Nativitat
Molts dels periodistes assassinats treballa- I8 . . S
.. . Ambrocio, periodista al municipi d’Iguala,
ven per a mitjans modests o havien creat » <o . .
A A a Guerrero. ”A Meéxic no hi ha garanties
els seus propis digitals amb un caracter

MOLTS PERIDDISTES ASSASSINATS TREBALLAVEN
PER A MITJANS MODESTS 0 HAVIEN CREAT
ELS SEUS PROPIS DIGITALS LOCALS

molt local. La gran majoria ho feia a

per exercir un pe-
riodisme lliure. Es
I’Estat qui ens ataca

i ens desacredita per
evitar que es conegui
la corrupcid que

hi ha entre el crim
organitzat i el Govern”, assegura. Ella

llocs que ja es coneixen com a “zones de va ser I'inica reportera que va cobrir els

"S UN PERILL TREBALLAR | SENTO POR,
PERD £S L'UINICA MANERA DE GARANTIR
OUE Hi HAGI DEMOCRACIA” atvtat Ambiocic

+« PERIODISME AL MON »

esdeveniments en qué van desapareixer els
quaranta-tres joves normalistes d’ Ayotzi-
napa.“‘Per a nosaltres és un perill treballar
1 sento por, perod també és 1" inica manera
de garantir que hi hagi democracia, que
les injusticies surtin a la llum i que es posi
en evidéncia la corrupcid”, afegeix.

D’aix0, també en
parla la periodista
mexicana Marcela
Turati.“L’assassinat
de periodistes és un
intent de silenciar la
premsa 1 una manera
de censurar”, afirma. I destaca que, a més
dels assassinats, també hi ha vint-i-cinc
periodistes desapareguts des del 2003 i
nombrosos casos de tortures, agressions
fisiques, imputacions falses, exilis 1 espio-
natge.“A Mexic, els periodistes ens hem
convertit en corresponsals de guerra.
Qualsevol nota pot ser causa d’amenaca i
assassinat a zones on hi ha una disputa per
controlar la informacid”, alerta.

Per aTurati, la situacid és preocupant per-
que els periodistes transiten a cegues per
un terreny minat, on en molts casos hi ha
una simbiosi entre el crim organitzatila
corrupcid politica. Un entramat complex
en queé els professionals de la informacid
resulten incomodes.“En aquest embull
sabem que els funcionaris sén part dels
cartels, que també son part de I’Estat. La
meitat de les amenaces i agressions a peri-

CapcaLera 73
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ACOLLITS, PERO LLUNY DE CASA

Barcelona compta, des del 2017, amb un programa de pro-
teccid i acollida temporal de periodistes mexicans per a sis
mesos, impulsat per IAjuntament i gestionat per la Taula per
Méxic. En aquests cinc anys, han passat quinze professionals
per la ciutat. Un d'ells va ser Nativitat Ambrocio, després de
ser amenacada i assetjada mentre realitzava la cobertura de
I'assassinat dels joves normalistes i de viure |'atac al seu diari,
Diario de Iguala, en el qual va morir un company i el policia
que l'escortava. Per a Ambrocio, el somni és que sacabi la
violencia.

Des del gener passat, hi sén Paulina Rios i Mariana Morales,
periodistes acollides pel programa barceloni. Rios, originaria
d'Oaxaca, és periodista des de fa més de trenta anys. Encara

el punt de mira si denincies la corrupcié, la narcovioléncia o
qualsevol tema que no agrada a qui té poder i influencia.

El grup de treball de Periodisme Solidari del Col-legi de
Periodistes va organitzar, el febrer passat, un esmorzar obert
amb Rios i Morales. Va ser una manera de conéixer-les i tenir
més dades sobre el que esta passant a Méxic per poder so-
lidaritzar-se amb la seva situacié. “Em va semblar interessant
que els periodistes d'aqui vulguin coneixer les condicions de
treball al meu pafs, que veiessin que malgrat tot continuem
fent un periodisme critic i proper a la gent. Cal que la comu-
nitat internacional sapiga qué esta passant de la veu dels que
ho estem comunicant i continuar teixint xarxes, que ajuden
molt”, diu Morales. Durant els sis mesos a la ciutat, els periodis-

li costa acostu- tes mexicans tenen els mateixos drets que si fossin col-legiats.
BARCELONA COMPTA, DES
DEL 2017, AMB UN PROGRAMA
DE PROTECCIO | ACOLLIDA
TEMPORAL PER A PERIODISTES

MEXICANS

mar-se al clima, —
al menjar i a
I'absencia de la
familia. Pero el
que li fa més mal
de ser lluny és
saber dels assassinats dels companys de professié. “Si maten
un periodista, silencien la societat. No ens podem quedar
callades. Qué cal fer si ens continuen matant? Qué fem com
a societat? En qué hem fallat perqué la societat no alci la veu
també?”, es lamenta. Per a Rios, ser periodista a Mexic és

de valents. Ha estat amenacada, linxada a les xarxes socials,
desprestigiada. Actes que ha anat normalitzant al llarg dels

Paulina Rios va participar en un esmorzar informatiu al Col-legi de Perio-
distes. Foto: Marta Saiz

anys com a inherents a l'ofici. Una professié que et posa en

odistes les cometen funcionaris ptblics. I També és soci a Mexic del Consorci In- nota periodistica. La segona, a Ciutat de

tot amb una impunitat absoluta. Assassinar  ternacional de Periodistes d’Investigacio, Mexic, és un altre tipus de violéncia. Et

un periodista a Meéxic surt molt barat”. on es van coordinar projectes com el dels poden infectar el telefon amb el virus

Panama Papers i, Pegasus, fer auditories des d’hisenda o
actualment, és editor
general d’El Faro a El

Salvador. Lizarraga

bloquejar-te les fonts”, explica.

"ENS HEM CONVERTIT EN CORRESPONSALS
DF GUERRA. (JUALSEVOL NOTA POT SER CAUSA

D’AMENAEA | ASSASS'NAT" Marcela Turati sorramolls.“A Meéxic
hi ha dos tipus de

violéncia contra periodistes. La més greu
és la de les zones del pais on els poders de
la delingiiéncia organitzada estan molt
arrelats 1 te’ls pots trobar en qualsevol

SOLIDARITAT GREMIAL

En aquest clima d’adversitats i davant

€S mou sempre en

la vulnerabilitat de molts periodistes, el
Daniel Lizarraga és un altre dels perio- periodisme mexica té encara algunes
distes d’investigacié més reconeguts del fortaleses. La principal és la unié de la
pais. Els seus treballs van destapar el cas de professi6 enfront de les amenaces i els
corrupcid de I'expresident Pefia Nieto. assassinats. Hi ha una gran constel-lacié de

74 Carcarera
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Al marg diferents periodistes es van manifestar a Ciutat de Méxic davant de la violéncia contra els seus col-legues. Foto: Keith Dannemiller / Alamy

collectius de periodistes que s’articulen
en casos d’emergencia i que supleixen
moltes vegades la feina de I’Estat, com
quan han hagut de treure algti del pais.
Hi ha hagut iniciatives de tota mena, com
la de fotografs i caricaturistes que donen
les obres a subhasta, projectes de suport a
periodistes desplacats, festivals per la me-
moria i la justicia dels assassinats o treballs
col-laboratius, que no se signen.

Turati, especialitzada en la cobertura de
les victimes de la violeéncia de la guerra
contra el narcotrafic, coneix també de
prop les angoixes que viuen els periodistes
ales“zones de silenci”, especialment a

HI HA UNA GRAN CONSTEL-LACIO DE COL-LECTIUS
DE PERIODISTES QUE S'ARTICULEN EN CASOS

D'EMERGENCIA

través de I’organitzacié Quinto Elemento
Lab, de la qual és coordinadora. Es tracta
d’un projecte que, entre altres coses,
busca acompanyar, finangar i difondre
investigacions de periodistes que viuen

76 CapcaLera

als llocs silenciats.“Una inquietud dels
companys d’alla és la precarietat laboral.
Hi ha mitjans que paguen cent pesos per
una fotografia a Ciudad Juarez. No s6n ni
cinc euros”.

PROTECCIO INEFICAC

Segons el Comite per a la Proteccié de
Periodistes (cPJ),ja hi ha almenys 144
reporters que han mort violentament des
del 1992. Després de tretze anys cobrint
l'actualitat llatinoamericana per a mitjans
europeus 1 nord-americans, Jan-Albert
Hootsen és, des del 2016, el representant a
Mexic d’aquesta organitzacid que treballa
per a garantir que els
periodistes en situa-
ci6 de risc puguin fer
la seva tasca sense por
de represalies.“L’as-
sassinat de periodistes
és la conseqiiencia
tragica de molts anys de negligeéncia per
part dels diferents governs. I és important
visibilitzar-ho, perqué quan un crim queda
impune i invisible, cau en I'oblit i la societat
ho normalitza”, afirma.

Segons Hootsen, la llibertat d’expressid
il’exercici del periodisme estan en risc a
Mexic.“Les ‘zones de silenci’ estan aug-
mentant i fer un periodisme convencional
independent alla ja és gairebé impossible,
perque els periodistes treballen també amb
males condicions laborals i molta pressio.
Perilla el dret fonamental a la informaci6, ja
que cada cop desapareixen més mitjans de
comunicacié en detriment de la democra-
cia”, afegeix.

A Mexic, existeixen alguns mecanismes
governamentals de protecci a periodistes
molt qliestionats per la manca de recursos 1
la mala coordinacié. ”Els governs no inver-
teixen prou ni tenen personal capacitat per
atendre casos d’emergencia. El mecanisme
federal esta molt centrat a Ciutat de Méxic.
La resta és com si no existissin”’, admet
Hootsen. Una de les mesures de proteccid
és atorgar als periodistes amenacats un
“boto del panic”, que consideren del tot
insuficient. Un bot6, afirma Lizirraga, que
només serveix per localitzar on esta el cos
de la persona.“Si el tens, el pots prémer, ara
bé,si tens la pistola al davant, quan arribi la
policia ja seras mort”, es lamenta. (,J



Pica
d'Estats

El Salé de Plens de la Diputacié de Lleida va acollir el divendres, 29 d'abril, I'acte de lliurament dels guardons del 32& Premi “Pica d’Estats” de Premsa, Radio,
Televisié i Internet. El certamen periodistic recupera en aquesta edicié la seva normalitat després de quedar ajornada la convocatoria I'any 2020 a causa
de la COVID-19 i celebrar-se de forma tematica el lliurament de la 31a edicié. El president de la corporacié, Joan Talarn, acompanyat de la vicepresidenta
del Patronat de Turisme, Rosa Pujol, i del president del Collegi de Periodistes de Catalunya a la demarcacié de Lleida en el moment de la reunié del jurat
el 5 de febrer, Rafa Gimena, van presidir el lliurament dels guardons. A I'edicié d’enguany es van repartir vuit premis, entre ells el Premi Especial del “Pica
d’Estats” dedicat al periodista Antonio Franco Estadella, traspassat el setembre del 20211 membre del jurat des de I'any 1997. Tant el president de la Diputacié
de Lleida, Joan Talarn, com la vicepresidenta del Patronat de Turisme, Rosa Pujol, entre altres persones que van intervenir a I'acte van tenir unes emotives
paraules de record i d'agraiment a la figura de l'insigne periodista.

Premi Especial Antonio Franco Estadella a
la categoria de Fotografia pel reportatge
d’Edgar Aldana Anton “La tardor s’acomiada/
colors de tardor”, publicat al suplement
Lectura del diari Segre. (Dotat amb 10.000 €)

Premsa escrita d'informacié general: “Los
Pirineos atraen Nuevos pobladores en
tiempos de Covid”, escrit per Rosa M. Bosch
Capdevila i publicat al suplement Vivir Verano
de La Vanguardia. (Dotat amb 5.000 €)

Premsa especialitzada en viatges i turisme:
“LaVallde Boi.Romanico puro en el Pirineo”,
un reportatge d'Elena del Amo Valero, amb
fotografies de Lluis Sdnchez Davilla, publicat
a la revista Vigjar. (Dotat amb 5.000 €)

Televisioé per al reportatge “Les bruixes porten
dol”, elaborat per Anna Solana Tomas i Pilar
Granero Garrido i emés per TVE Catalunya.
(Dotat amb 5.000 €)

¢ »
V.
BIOSPHERE

certified destination

RELACIO DE PREMIATS

Radio per al reportatge “Parque Nacional
de Aiglestortes i Estany de Sant Maurici.
Turismo de Altura”, un treball de José
Lorenzo Diaz emeés per la Cadena SER Jaén.
(Dotat amb 5.000 €)

Premsa internacional per al reportatge
“L’Urgell”, escrit per Marie Costa i publicat a
la revista Cap Catalogne. (Dotat amb 5.000 €)

Internet per alvideo “Superjardins” de Damia
Chacén Alba,centratenlafloraciédelsfruiters
del Baix Segre lleidata. (Dotat amb 5.000 €)

Mitjans de comunicacié local de les Terres
de Lleida per al programa “EM GO QU’EM”
de Lleida TV, una seérie d'espais en araneés
produits per Oscar Fernandez Sanchez i
desenvolupats per la productora Kionalia
Project, integrada per Berta Lacruz, Oscar
Manyoses, Alex Vinyals i Marc Miranda.
(Dotat amb 5.000 €)

www.aralleida.com/pica

\aaas

&

Diputacié6 de Lleida
Patronat de Turisme

El jurat de la trenta-dosena edicié
del Premi Turistic Internacional
“Pica d’'Estats” reunit a la ciutat del
Lleida el 5de febrer de 2022 ha estat
format per destacats professionals
del moén de la comunicacié. Han
format el jurat el dega del Collegi
de Periodistes de Catalunya, Joan
Maria Morros, que ha presidit el
jurat, i han actuat com a vocals els/
les periodistes Lourdes Ballarin,
Francesc Canosa, Santiago Costa,
Josep Cuni, Pepa Fernandez,
Lluis Foix, Francesc Guillaumet,
Mariano Palacin, Ménica Terribas
i Rafa Gimena, president a la
demarcacié de Lleida del Collegi
de Periodistes de Catalunya. Ha
exercit de secretari del jurat el
cap de Promocié i Marqueting del
Patronat de Turisme, Juli Alegre.

¢missatges



CENTRE DE
FORMACIO |
DESENVOLUPAMENT

Realitzem cursos en diferents formats que tracten les
habilitats professionals i ’emprenedoria, el periodisme
digital, la comunicacié corporativa i les técniques de

periodisme i comunicacié

"Programa intensiu d’estratégia en
xarxes socials. Segona Part

» Els Patrocinis com eina transversal
de comunicacié

» Periodisme gastrondmic

» Millora la gesti6 de subscriptors
a Mailchimp

» Webinar: Eines, apps i plugins
per a periodistes

» Narratives multimedia: com crear
continguts innovadors

» Claus per a la redaccio6 digital
i de marca

» Webinar metavers i comunicacio,
reptes i oportunitats

» Taller de perfeccionament de locucié
de productes audiovisuals

» Elaboracié d’un pla de comunicacio

» Crea i edita videos amb el mobil.
Nivell avancgat

» Introduccié a I'analitica web
» Taller d’introduccié al Wordpress

» Introduccié al Protocol per a
comunicadors

Programacio abril/juliol 2022

»

_ ‘.Works‘hop de networking
il emprenedorla per a penodlstes -

55

»

»

»

»

»

»

»

»

»

»

»

Crea les mlllors presentamons en
entoms VIsuais

Webinar Transparenma real:
comunicacio i bona governanca

Edita videos professionals
amb el mobil

Webinar: Utilitza Canva de forma
professional

Construeix anuncis a Google,
Facebook i Instagram

Aprén a crear apps
Edicié de Genere

Com preparar una nota de premsa
i tenir presencia als mitjans

Introduccié a la responsabilitat social
i la sostenibilitat

Storytelling: El nou génere
de la comunicacié persuasiva

Webinar: Com gestionar les crisis
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Mex Baret

UNAVISIO RUSSA,
DES DE FORA DE RUSSIA

wwwmeduza.io/en/
wwwwww.instagram.com/meduza_en/

Aquesta publicacid, creada a Riga (Letonia) per pe-
riodistes russos exiliats, s’ha convertit després de la
invasié d’Ucraina i de la censura informativa a Rssia,
en una important font de noticies sobre qué esta pas-
sant dins del pais governat per Putin. Part de les infor-

macions les comunica amb podcasts i via Instagram.

ELCASCAVELL TEL GAT

www.bellingcat.com/

Bellingcat,nom que fa referéncia a la frase sobre qui

li posa el cascavell al gat, és una publicaci6 indepen-
dent que analitza fets internacionals. Ara centra bona
part dels esfor¢os a destapar crims de guerra a Ucrai-
na. Creada pel periodista Eliot Higgins, en els darrers
anys, ha tractat temes com la destruccié d’un avié de
Malaysia Airlines, 'any 2014, en el marc de les ten-
sions entre Russia i Ucraina. En aquell incident van
morir 298 persones.

FETS [ MENTIDES DE LA GUERRA

wwwmaldita.es/malditobulo /20220226 /ukraine-
facts-ucrania-base-datos-bulos/

#UkraineFacts, desenvolupada per Maldita.es, és

una base de dades mundial i col-laborativa que lluita
contra les noticies enganyoses de la guerra a Ucraina.
S’hi poden veure a quins paisos s’ha detectat cada
desinformacié i accedir als desmentiments de les
diferents organitzacions de verificacié.

SENSE POLITICA. NI SUCCESSOS

wwwéamcity.com/

El model de 6AM City, que abasta una vintena de
poblacions nord-americanes i que té més d’un milié
de subscriptors, es basa en butlletins informatius que
transmet via correu electronic. Els continguts, que
no tenen informacions politiques ni sobre successos,
combinen informacions locals d’actualitat i recoma-
nacions del dia a dia.

*

UN MILIO DE SUBSCRIPTORS
DIGITALS DE PAGAMENT

wwwaboutus.ft.com/press_release/one-million-
digital-subscribers

Financial Times ha aconseguit el mili6 de subscriptors
digitals de pagament,“‘un moment historic significa-
tiu en la transformacié digital”, diuen des del diari.
La meitat dels subscriptors sén de fora del Regne
Unit. El diari, especialitzat en economia i negocis, va

ser creat a Londres I’any 1888.

Foto: FT

BLOGS DE PERIODISTES
SUBRE PERIDDISME

wwwwww.journalism.co.uk /skills/50-blogs-by-
journalists-for-journalists/s7/a551846/

Si us interessen els blogs de periodistes sobre les
diferents facetes de la professio, ja siguin les innova-
cions tecnologiques, la feina quotidiana o les visions
académiques, aqui teniu un llistat de publicacions
internacionals. L'ha recopilat _Journalism.co.uk.

EINA CONTRA TASSETJAMENT

wwwgithub.com/conversationai/harassment-
manager

Google Jigsaw ha publicat, en codi obert, una eina
contra I'assetjament orientada als periodistes que
permet gestionar comentaris abusius a les xarxes
socials. Es diu Harassment Manager i la primera versid
adaptada i funcional la tindran els periodistes de la
Thomson Reuters Foundation.

PLURALISME EN PERILL

wwwunesdoc.unesco.org/ark:/ 48223/
pf0000379826_spa

En aquest document de vint-i-dues pagines, la
Unesco adverteix que el pluralisme i la indepen-
dencia dels mitjans de comunicacié estan en perill
pel deteriorament dels models empresarials, que
fa que les redaccions siguin més vulnerables a les
pressions externes i dels propietaris i executius de
les publicacions.

*

REFENT HISTORIES

wwwarchiveroexpedientes.com/

A Mexic, on el periodisme viu assetjat, Laura San-
chez Ley i Dardo Neubaeuer han creat aquest lloc
que publica documents oficials desclassificats o de
dificil accés amb la voluntat d’explicar i entendre
millor alguns fets de la historia recent d’aquell pais.

POLICIES CONTRA PERIDDISTES

www.media.cat/2022/02/22/policies-contra-
periodistes/

Els incidents contra periodistes protagonitzats per
cossos policials s’han intensificat en els darrers anys.
Aquest informe de Meédia.cat analitza les agressions,
els entrebancs i les sancions contra periodistes per
part de cossos policials recopilats els anys 2020 i
2021 al Mapa de la Censura als Paisos Catalans.
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Nlex Baret

LA INCOGNITA DEL METAVERS

Els mitjans parlen molt de ['univers que proposa la realitat virtual,
Derd poc sobre es seves repercussions en |'escenari informatiu

Una realitat paral-lela. Un Mega-Internet amb sensa-
cions. La vida virtual en un entorn de videojoc. Un
mén digital, tridimensional, immersiu, on escollirem
una personalitat i interactuarem sense moltes de les
limitacions fisiques de la realitat. Més o menys aixo
ens diuen a la premsa que sera el metavers.

El metavers esta de moda. I aixi ho confirma I'allau
d’informacions sobre el tema que es publiquen arreu
del moén: en el darrer any, el terme anglés metaverse ha
generat a Google uns 150 milions de noves referen-
cies... El cas és interessant per aixo i per una parado-
xa: el poc que els mateixos mitjans parlen del futur
de la informacid en aquest entorn.

Part de I'interés informatiu esta avalat per una série
de fets rellevants. El canvi de nom de Facebook a
Meta, les inversions milionaries que hi preveu la
companyia i les declaracions messianiques del funda-
dor, Mark Zuckerberg. També coneixem les adqui-
sicions estrategiques d’altres gegants com Microsoft,
Google,Apple o Disney.I el funcionament de De-
centraland, The Sandbox i Robox, alguns embrions
del futur metavers.

Els referents culturals —la novel-la Snow Crashila
novella/pel-licula, Ready Player One— aixi com els
recordatoris de Second Life, una proposta de fa

El metavers, com un mén virtual tridimensional on milions de ciutadans viuran una segona realitat

anys que va arribar massa aviat, son altres estrelles
mediatiques del fenomen. I també els elements
tecnologics vinculats al metavers: ulleres i sensors de
realitat virtual, narratives visuals en 360 graus, realitat
augmentada, NFT, Web3, blockchain, avatars, criptomo-
nedes, etcétera.

A tot aixo se li afegeixen molts detalls sobre el tema:
estudis, prospectives, projectes, ofertes d’objectes,
cases 1 terrenys virtuals, possibilitats d’utilitzacié per a
persones, empreses i organitzacions, volum de nego-
cis, previsions milionaries d’usuaris, etcetera, etcétera.

Un breu resum de la situacié pot ser aquest: el me-
tavers necessitara uns deu anys per tenir una certa
implantacid, en algun moment futur sera utilitzat per
milions de persones i generara moltes activitats i un
gran negoci per a algunes companyies.Vist des d’avui,
hi ha for¢a hype i marqueting al seu voltant. I les pos-
sibilitats 1 incognites que planteja son infinites.

Per sort, les aproximacions i opinions a la premsa
son diverses. Alguns el veuen com la nova frontera
tecnologica o com un lloc obert al progrés ialalli-
bertat. D’altres el tenen per una proposta incomode.
I,a vegades, es percep com un deliri futurista o una
crida a evasi6 de la realitat i dels grans reptes que té
plantejada la civilitzacié.

La diversitat és bona perqué ens ajuda a situar-nos
davant d’un fenomen dificil d’entendre i de valorar.

SENSE IDEES CLARES

I, dit aixo, cal destacar que malgrat el resso 1 el debat
mediatic, de moment hi ha poques referéncies a com
el metavers afectara els mitjans. Es molt més facil
trobar articles sobre el futur de les relacions, les com-
pres, la moda o la urbanitzacié del nou entorn, que
aproximacions a com hi conviura la informacié.

La paradoxa segurament s’explica perqueé la premsa
ja té molts problemes ara en el mén real i el metavers
és un futurible, si bé no deixa de ser un detall curids.
I ja que tenim temps per davant, sembla oportt plan-
tejar-se algunes preguntes basiques.

Per exemple. quina preséncia i rol tindran els mitjans
en el metavers? De que informaran? Parlaran només
de les coses que hi passin o tractaran també el mon
real? A qui es dirigiran ja que, probablement, molts
usuaris faran servir una personalitat fantasiosa i rebut-
jaran els temes i els enfocaments habituals? Sera un
lloc on s’esborrin, encara més, les fronteres entre rea-
litat i ficcid? Sera un espai valuds informativament o
un niu de postveritats, fake news 1 versions alternatives?

Agradi més o menys, la proposta del metavers és
molt potent. I surt de I'evolucié de fendomens, tec-
nologies i tendéncies economiques i culturals, que
ja existeixen. Per tant, encara que ara mateix pugui
estar sobredimensionat, és raonable pensar que
d’alguna manera acabara sent realitat en el futur. Ja
veurem com i quan, pero si el metavers arriba, sera
recomanable que el mén de la comunicaci6 social
tingui algunes idees clares al respecte.

Fa uns mesos, el Wall Street Journal va publicar un
article en que comentava I’excitacié i la confusié del
public sobre el metavers i recomanava als inversors
que se’l miressin amb atencid, encara que no enten-
guessin que és. Una proposta ironica i digna d’un
manual de marqueting, encara que no sembla un mal
consell d’as general.

ENLLAGOS:

wwwhbit.ly/3kIBHfu
wwwhbit.ly/3rW3Q0M
wwwhit.ly/3vosKIQ
wwwhbit.ly/37NXCtb
wwwhit.ly/37TC6Df
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Joan Palomes

== PREMSA COMARCAL.
LA'MEMORIA DE LA VIDA QUOTIDIANA DE CATALUNYA

Lluis Costa | acpc, 2021 | 250 pagines

A la primavera de 1981, a Canyamars (Dosrius), tenia lloc el primer Congrés de
Premsa Comarcal i d’aqui sorgiria I’ Associaci6é Catalana de Premsa Comarcal
(acec). Lautor, doctor en Historia 1 professor titular de la Universitat de Girona, ha recollit els quaranta anys
de la memoria de la quotidianitat del pais en aquest exhaustiu dossier en queé tracta tots i cadascun dels aspectes
de la premsa comarcal: des de I’origen —passant per la foscor de la dictadura— al futur engrescador de la premsa
de proximitat, la transformaci6 tecnologica i la digitalitzacié de la comunicaci6 local, la situacid professional
del periodista comarcal, la normalitzacié de la llengua catalana, les estrategies per assolir el reconeixement,
Pestabilitat 1 el suport institucional, la participaci6 ciutadana ila complicitat veinal, la cultura i la identitat com
a segells de la premsa comarcal, el model de negoci i el paper de la publicitat...A més, Lluis Costa ha estudiat
noranta-dues capg¢aleres —de les 148 publicacions associades a I’acPc— mitjan¢ant I’analisi de continguts, ’es-
tudi de les capgaleres i de les entrevistes en profunditat als responsables de les publicacions. Tot un homenatge,
doncs, als que han cregut en la premsa local i comarcal 1 han fet possible que tingui un futur esperancador.

*

LA CAIDA DE BAGDAD

on Lee Anderson | Ed. Anagrama, 2021 |552 pagines

Una veritable obra mestra del periodisme literari i de les croniques de guerra, que
ens recorda el mestratge de Ryszard Kapuscinski. Jon Lee Anderson havia aterrat
per primera vegada a Bagdad I’any 2000 per “presenciar in situ la tirania del regim
de Sadam Hussein i esbrinar per qué durava tant”, segons reconeix I’autor. Un
parell d’anys després, seria testimoni de la invasié de I'Iraq per les tropes nord-

La caida
de Bagdad

americanes i 'enfonsament del régim de Sadam, que donaria lloc a la destruccid
d’un pais. El llibre, una reedicié prologada per la periodista Carol Pires, és la cronica
d’aquella invasié i del que va succeir durant I’any posterior a partir de les converses,

reflexions i experiéncies d’un grapat d’iraquians amb qui el periodista va mantenir estretes relacions a Bagdad.
Aixi doncs, no trobarem relats bel-lics, sind les paraules i les angoixes del xofer Sabah, del barber Karim, del
doctor Jawad, del cirurgia Osama Saleh o del metge personal iamic de Sadam Hussein, Ala Bashir. Un retrat
impecable de la quotidianitat d’un pais devastat vist per aquells que pateixen la traumatica i sagnant realitat.

ELS QUE MANEN

Pep Marti i Miquel Macia | Saldonar, 2022 | 648 pagines

“Som uns quatre-cents i sempre som els mateixos”. La frase lapidaria, recollida pels
autors, és de Felix Millet i condensa I’arrogancia de les families que manen i han
manat aquest pais. Pep Marti i Miquel Macia han elaborat un prodigios retrat de

les cinquanta families —no hi sén totes, pero— que han determinat el passat, 'actu-
alitat i, probablement, els esdeveniments futurs de Catalunya. Un recorregut pels
origens de les nissagues familiars —els Cambd, els Giiell, els Godo, els Puig, elsVidal-
Quadras, els Carulla...— i una aproximacié a figures com Isidre Fainé, Jaume Roures,

Josep Oliu, Isak Andic o Emili Cuatrecasas, entre altres, que ens endinsen en els

imperis economics que han bastit, o preservat, aixi com els tripijocs corresponents per consolidar-ne I'hege-
monia. Un poder a 'ombra que no entén d’escrutinis. Cal destacar les pulsions, maniobres i actituds dels clans
davant de circumstancies determinants com la Guerra Civil, la dictadura, les crisis economiques, el pujolisme o
el Procés. Un llibre per entendre el paper —ostentds de vegades, discret en altres— de les “forces vives”.

ALLD QUE NO DIU LA VANGUARDIA

.V. Foix
Edicions 62, 2022

118 pagines

Aquest no és un llibre facil-
wnd gue e may | ment classificable entre la dila-

PUVAREUARBEL 0 da producci6 del poeta de

Sarria. No es pot arrenglerar
en els prestatges de la poesia, ni
en els reculls de memoria, ni
en els de I'assaig. Esta estructu-
L ] rat en tres parts. La primera és
— “Noves de darrera hora”, inici-

alment sense pretensions i
adrecat als amics de “vacances 1 vagareig estival” del
Port de la Selva durant els anys seixanta. Les altres
son “Telegrames”1“Fets diversos”, aquests, recupe-
rats per I'autor des dels llunyans temps de La Publici-
tat, on collaborava. Escrits, tots ells, impregnats de la
deéria propia de 'autor del “periodisme poeétic”: cro-
niques i despatxos d’agéncia enviats des de ciutats
diverses que podrien haver succeit, perd que mai van
succeir.

*

PRENSA FEMENINA: ;HERRAMIENTA
OEL EMPODERAMIENTO DE LAS MUJERES?

Marta Orsini
Editorial voc, 2021

122 pagines

Es percep 'anomenada premsa
femenina com a basti6 dels va-

lors socials tradicionals —reac-
Sk i cionaris fins i tot— i del consu-
o &Eﬁ[’:‘:ﬂ:ﬂ misme desaforat. Marta Orsini,
D LA MAUSREST doctora en Comunicacio i Ge-
nere per la UAB, refereix un
repte “revolucionari” en aquest
estudi exhaustiu: demostrar
ve=m S que la desprestigiada premsa

femenina contribueix de manera fonamental a 'em-
poderament de les dones. Lobjectiu, segons 'autora,
no és altre que aquestes publicacions, tot i que qiies-
tionables, siguin conscients i que “realment actuin
com a eines per la igualtat de génere, desenvolupant
estrategies envers aquest objectiu”. Per exemple, in-
crementant la preséncia de categories com autocu-
res, formacio i trajectoria professional, participacio
social, accés a recursos economics... Una mirada
trencadora a la tan menyspreada premsa femenina.
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TOTS ELS COLORS DEL NEGRE

ordi Borras
Ara Llibres, 2022

500 pagines

Una ullada panoramica —i ide-
ologica—sobre I'Europa d’avui
provoca frisanca. Les nostalgies
feixistes han deixat de ser un
navol per aterrar als carrers i
als parlaments i en massa paisos
proliferen les exaltacions ober-
tament nazis —amb parafernalia
Waffen SS inclosa—, el supre-

macisme rampant o els cada
cop més escons que blanquegen sense escripols el
passat immediat de 'Europa funesta. El llibre del fo-
toperiodista Jordi Borras és un document indispen-
sable, minucios i valent sobre 'auge de I'extrema
dreta a Catalunya i arreu d’Europa que ens alerta —
avis als navegants— sobre el que ens cau al damunt.
Sorgeixen els interrogants i el mateix autor mencio-
na la célebre cita de Gramsci del mén vell que mor i
del nou que no acaba de néixer.I en aquest interreg-

ne, els monstres.Vet aqui.

LA CIUTAT SENSE VEINS

Andreu Merino
Saldonar, 2021

173 pagines

Si hi ha uns indexs que revelen
I’equitat i ’harmonia d’una
societat son aquells vinculats al
dret a 'habitatge, recollit —tot
\ sigui dit—a la Declaracié Uni-
versal dels Drets Humans. Aixi,
els desnonaments, ’especulacid
sistémica, la concentraci6 de la
propietat, les creixents dificul-
tats per 'accés a I'habitatge, la
gentrificacid, la connivencia del sistema judicial amb
els grans propietaris o la inaccié administrativa amb
I'habitatge pablic només evidencien una societat
malaltissa. La nostra. Uautor coneix la problematica a
fons i en aquest llibre ens aporta testimonis, xifres,
dades, lleis, normatives i responsabilitats que tracen
una panoramica necessaria i forca fonamentada
d’una violéncia estructural que amenaga milers i
milers de families: 'especulacié immobiliaria.

ELVIEJO PERIODISTA
osé Luis Cordoba
Editorial pQ, 2021
287 pagines

“El periodismo ha muerto”.
Aixi comenga el llibre un di-
mecres 12 de febrer de 1986.
Setze dies i 287 pagines després
acaba: és la durada del diari
sensacionalista ABB, potser el
projecte més esbojarrat de la
historia de la premsa d’aquest

g

o

experiencies personals, la realitat i la ficcid per refle-

pais. Lautor, que havia estat
redactor del diari, barreja les

xionar sobre un ofici que ja aleshores es consumia,
utilitzant com a fil conductor la brevissima existen-
cia de I’aBB. En setze dies, doncs,'autor té temps per
narrar la crisi de la premsa —entre 19791 1985 van
tancar onze del quinze diaris de Barcelona— o la pre-
carietat dels veterans amb els canvis tecnologics —de
la linotipia a I’offset—, condimentat tot plegat amb
investigacions sobre la secta Moon o la Banda de
Roma, protagonistes del robatori al Banco Hispano-
americano I'any 1985.

HELIX

Edicié facsimil
Edicions i Propostes Culturals Andana, SL, 2021

El 1929, naixia aVilafranca del
Penedes un dels projectes cul-

turals avantguardistes més no-

s . .
B WA | tablesde'¢poca que introdui-
ria la fe surrealista i la passié

pel cinema —una constant de

1929
1930

les avantguardes culturals de
llavors— a Catalunya. Juan Ra-

mon Masoliver, promotor i,

posteriorment, falangista, definiria la revista com
“una lluita contra el provincianisme:1’Orfeé Catala,
la sardana, la barretina, les quatre barres i el flabiol, és
a dir, la Catalunya provinciana”. En aquesta edicié
facsimil, hi trobem articles de Tagore, Breton, Zweig,
Giménez-Caballero i un manifest surrealista de Dali.
També hi ha reproduccions de Mir6, Manolo i Pla-
nells,a més de diverses notes sobre el cinema, com la
de la pellicula Un chien andalou de Buiiuel.

FL BATEC DE L'EPOCA

Antoni Isarch
Publicacions urv, 2021

182 pagines

Domeénec Guansé, de formacid
autodidacta, ha estat un perio-
dista, novel‘lista i traductor tar-

Elbate« da 'epoca

ragoni injustament oblidat. Els
articles politics i d’actualitat
publicats al Diari de Tarragona i
als setmanaris La Naui La
Rambla sén un portent de mo-
dernitat i de coherencia ideo-
logica amb els valors republi-
cans i el catalanisme. La monografia recull aquesta
faceta, que se situa entre 1918 1 1936, abans de mar-
xar a I’exili a Santiago de Xile en acabar la Guerra
Civil, on va dirigir la revista Germanor. Ferm defen-
sor de la cultura com a eix de la vida social, va ser un
lluitador enérgic contra les actituds retrogrades.

Tots els llibres d'aquesta seccid es poden trobar al
Centre de Documentacié Montserrat Roig
(https:/ /documentacio.periodistes.cat) i estan
disponibles en préstec per als col-legiats.
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MAR FONTCUBERTA

El 24 de novembre, va morir Mar Fontcuberta Balaguer a setanta-cinc anys.Va
col-laborar a Téle/eXprés, Platino, Télva, Diagonal, Mundo o Grama.Doctora en Pe-
riodisme, el 1970, va comencgar a exercir de professora de Periodisme a la facultat
de Ciéncies de la Comunicacié de la uaB, on el 1983 es convertiria en degana.
També va ser cofundadora del seu gabinet de comunicacié i educacid, a més de
codirectora del master en Comunicaci6 i Educacié. Posteriorment, es va instal-lar
a Xile, on seria professora de la Universitat Pontificia de Santiago.

ESTEVE MOLIST

Esteve Molist i Pol va morir a Barcelona el 9 de desembre a noranta-vuit anys. Nas-
cut aVic el 1923, també era advocat i escriptor. Fou el primer director del setmanari
Revista i va exercir a El Correo Catalan, la Hoja del Lunes i al Diario de Barcelona,on
seria sotsdirector gerent. També va portar la secretaria de ’Associacid de la Premsa
de Barcelona i va ser director general de La Vanguardia. Entre altres obres, va publicar
Discursos politicos de Deméstenes (1955) 1 Enciclopedia de la Mitologia (1966).

JORDIROVIRALTA

El fotograf Jordi R oviralta Alegria va morir el 5 de febrer a cinquanta-sis anys de
cancer. Roviralta, que formava part del Grup de Fotoperiodistes del Col'legi de
Periodistes, havia nascut el 1966 a Barcelona. Des de jove, va treballar en diferents
mitjans de comunicacid, com el Diari de Barcelona. E1 1994, va cobrir la guerra de
Bosnia com a freelance i va treballar molts anys per a El Pais, La Vanguardia i1’ ARA.
Va retratar temes socials, d'esports i de politica.

JORDI SOLER

El periodista, dibuixant i fotograf Jordi Soler Font va morir el 15 de febrer a
Girona a vuitanta-tres anys. Conegut com Helios, va publicar diariament una tira
comica a El Punt Avui des de 1982.També era fotograf i periodista. E1 2000, va
rebre la Mosca del Col'legi de la demarcacié de Girona, que amb la Diputacié de
Girona van retre-li dos anys enrere un homenatge dins la Setmana dels Rahola.

Soler

Soler va ser un periodista amb diferents facetes. Foto: Jordi

JOSE MARTI GOMEZ

José Marti Gémez (Morella, 1937) va morir el 22 de febrer a vuitanta-quatre
anys. Era un dels grans mestres del periodisme catala i espanyol. Es va iniciar com
a corrector al Diari de Barcelona i després treballaria al Periddico Mediterraneo de
Castellén i al El Correo Cataldn.Va col-laborar a Por Favor (fent tindem amb Josep
Ramoneda), El Pais o La Vanguardia i va participar en terttlies de la SEr. Autor de
diversos llibres, el 2016, va publicar I'autobiografia El oficio mds hermoso del mundo.
Va rebre premis com el Manuel de Haro, el Memorial Francesc Candel, el Ciu-
tat de Barcelona —dues vegades—i el Nacional de periodisme, a més del primer
guardd Ofici de Periodista, del Col'legi de Periodistes, on havia estat vocal per la

demarcaci6 de Barcelona.

- ~ e
Marti Gémez en una imatge d'arxiu. Foto: Pedro Maduefio / La Vanguardia

j i

VALENTIN POPESCU

El periodistaValentin Popescu Negreanu va morir el 9 de marg a noranta anys.
Havia nascut a Bucarest, pero el 1944 la seva familia es va exiliar a Barcelona.Va
estudiar a I’Escola Oficial de Periodisme i va treballar a Madrid a mitjans com

El Caso, Sabado Grdfico o I’agencia EFE, fins que va tornar a Barcelona per incor-
porar-se a la secci6 d’Internacional de LaVanguardia, on va ser corresponsal a
Alemanya durant vint-i-cinc anys, etapa durant la qual va destapar el cas Flick,
escandol de corrupcid que va esquitxar el PSOE. Després, va ser cinc anys corres-
ponsal al Regne Unit. Havia col-laborat a TvE,Antena 3, El Correo Catalan, El
Noticiero Universal, el Grupo Noticias,la wpr de Nord-Westfalia i la BBC. Després
de jubilar-se va continuar col-laborant amb La Vanguardia.

MARTA MEMBRIVES

La periodista Marta Membrives i Bel va morir el 18 de mar¢ a cinquanta anys a
Badalona.Va treballar a la Revista de Badalona i estava vinculada al Punt Avui des
que va obrir I'edici6 local del Barcelones. En aquest rotatiu havia estat responsa-
ble de la informacié de diverses poblacions del sud del Maresme i del Barcelones.
En el moment del decés era redactora de temes vinculats al medi ambient, el
transit i les infraestructures. Estava casada i tenia un fill.
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Francisco J. Rodriguez Baena

GENER

3 de gener

Tv3, LA MEs VISTA. Per dotze any consecutiu, TV3 és
la cadena més vista pels catalans. La televisié ptblica
catalana tanca el 2021 amb un 14% de quota de pan-
talla mitjana, sis décimes per sota de I’any anterior.
Aquests dotze anys suposen un nou récord des que
es tenen xifres d’audiéncia. Escurga distancies Tele-
cinco, que té un 12,4% de quota. En I'ambit estatal,
pero, la cadena de Mediaset és la més vista, amb una
quota mitjana d’un 15%, seguida per Antena 3, que
amb un 13,8% li retalla dos punts respecte de 'any
anterior.

4 de gener

MENYS TELEESPECTADORS. L’any 2021 tanca amb

6,5 milions d’espectadors televisius. Es tracta d’una
xifra un 10,6% inferior a la de 'any anterior, que

va estar marcat pel confinament domiciliari. També
descendeix el temps de consum televisiu, ja que de
mitjana cada persona va estar davant del televisor 206
minuts diaris, un 11,6% menys que el 2020. Es la xifra
més baixa des del 1993. Aixi ho assenyala un informe
de la consultora GECA, elaborat a través de dades de
Kantar Media.

7 de gener

NEIX PIRINEUS DIGITAL. Les comarques alt pirinen-
ques de la Cerdanya, I’Alta Ribagorga,1’Alt Urgell,
el Pallars Jussa i el Pallars Sobira ja tenen un mitja de
comunicacié propi, Pirineus Digital. Es un mitja que
forma part del grup Cadena Pirenaica i té I'objectiu
d’explicar qué passa en aquesta part de Catalunya,
posant especial atencid a territoris propers com
Andorra. Els impulsors destaquen que el nou digital
vol ser una eina més al servei dels habitants de I’Alt
Pirineu.

10 de gener

JULIA OTERO TORNA A ANTENA. La periodista Julia
Otero torna al capdavant del programa Julia en la
onda després de superar un cancer. Li van diagnos-
ticar al febrer del 2021, 1 des d’aleshores s’ha estat
tractant. La subdirectora del programa, Carmen Juan,
s’havia fet carrec de la conduccié de I'espai.“Quan
es trepitja 'infern s’aprén rapid a celebrar la vida, i
aixo és el que la radio ha d’intentar cada tarda: cele-
brar la vida”, diu Otero en directe.

CODINA, PRESIDENTA DE L’ACED. Beth Codina,
presidenta del grup que edita El 9 Nou, és la nova
presidenta de I’Associacié Catalana d’Editors de
Diaris (ACED). Marc Basté, del Diari de Sabadell, n’és
el vicepresident. La presidéncia de I’ACED era un
carrec que fins ara s’intercanviaven els directors de
LaVanguardia i El Periédico. En aquest sentit, Codina
considera que el nomenament és un reconeixement
al projecte d’El 9 Nou.

Foto: El 9 Nou

Beth Codina en una imatge d'arxiu

11 de gener

CANVIS A EL PERIODICO DE ESPANA. Gemma Robles
assumeix la direccidé d’El Periédico de Espaa. Substi-
tueix Fernando Garea, director des del llancament,
el 12 d’octubre del 2021. Garea, en un fil de Twitter,
destaca que el diari ha batut records d’audiéncia al
web 1 que, en menys de tres mesos, han aconseguit
“un nivell d’influéncia i de preseéncia” en uns al-
tres mitjans amb les noticies i reportatges “bastant
notable”. Robles destaca que dirigir El Periddico de
Espatia és“‘un honor i un desafiament ingent”.

4

Foto: David Castro

Robles substitueix Garea.

12 de gener

TRrAVES ALs PERIODISTES. El Col-legi de Periodistes de
Catalunya, el Sindicat de Periodistes de Catalunya i
el Sindicat de la Imatge reclamen que es garanteixi la
feina dels periodistes a I’hora de cobrir actes a la via
publica, com ara desnonaments. Les tres agrupacions
mantenen contactes amb els Mossos d’Esquadra per
elaborar un protocol que permeti treballar els pro-
fessionals de la informaci6 sense impediments.

18 de gener

VETEN FATIMA LLAMBRICH. El Consell Professional
d’Informatius de Tv3 denuncia que Interior ha
intentat vetar la periodista i col-legiada Fatima
Llambrich, de la televisié ptblica. Ho hauria fet en
una trobada recent amb periodistes, en la qual es va
explicar el relleu a la ctipula dels Mossos. El consell
lamenta que des del Departament d’Interior haurien
proposat que hi anés un altre periodista. Amb tot,
critiquen que aquests fets son “un intent d’ingeren-
cia politica” en els mitjans de comunicacié.

Foto: Canal Terres de I'Ebre

Llambrich, vetada per Interior

EL CATALA A L’AUDIOVISUAL. Media.cat publica un
informe que alerta que hi ha una falta de referents
audiovisuals en catala per als joves. L'estudi _Joves i tis
del catala: una radiografia del sector audiovisual, constata
que hi ha una desconnexié entre el jovent i la Cor-
poraci6 Catalana de Mitjans Audiovisuals (cCMA).
Linforme estd elaborat pel periodista Eric Lluent i
planteja estrategies per garantir la supervivencia del
catala en I'ambit de I'audiovisual.

20 de gener

ROBAVEN A LA PREMSA ESPORTIVA. Desarticulen una
banda criminal dedicada a robar material fotografic i
audiovisual a periodistes esportius. Agents del cos de
la Policia Nacional detenen tres homes a Ponferrada
acusats de ser els autors dels delictes de robatori amb
forga, furt i pertinenga a organitzacié criminal. Els
tres ingressen a presé per ordre judicial. La banda
actuava sobretot en partits de futbol i basquet de tot
Pestat.

24 de gener

NIT DE LA COMUNICACIO EBRENCA. La demarcaci

de les Terres de 'Ebre del Col'legi de Periodistes
celebra la Nit de la Comunicacid per a reconéixer la
tasca dels periodistes i comunicadors ebrencs. Se ce-
lebra a ’'Hotel Corona de Tortosa i és el marc escollit
per lliurar el Premi Terres de I'Ebre de Periodisme,
que arriba a la setena edicié. El primer premi és per
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a Santi Martorell pel reportatge fotografic Tortosa
davant del coronavirus, publicat al diari Aguaita. També
van ser homenatjats el periodista Josep M. Arias,
expresident de la demarcacié de Tarragona i els
comunicadors Maria Lluis, Conxita Panisello, Enric
Mascarell, Carlos Pina i Joaquim Roglan. També hi
va haver un reconeixement per a dos mitjans que
estan d’aniversari, el setmanari I’ Ebre, pels vint anys, i
el portal Vinaros News, pels vint-i-cinc anys.

Foto: Demarcacié Ebre

Foto de familia dels guardonats

*

CELEBRACIO DE SANT FRANCESC DE SALES. L’ Arquebis-
bat de Barcelona celebra una missa a la parroquia de
Sant Francesc de Sales, patr6 dels periodistes, en la
qual es recorden els vint-i-un membres del Col'legi
de Periodistes de Catalunya que han mort I"altim
any. La cerimonia I’oficia monsenyor JavierVilanova
i Pellisa, bisbe auxiliar de Barcelona.

25 de gener

S’ENCAREIX EL PAPER. L Associacié de Mitjans d’In-
formacid i Comunicacié (AMIC) expressa “‘preocupa-
ci6” per I'increment “desorbitat” del preu del paper,
ja que, en un any, s’ha apujat un 70%. L'amic demana
ala indastria del paper que “moderi” uns augments
de preu que sén “dificils” d’assumir per part dels
mitjans de comunicacid impresos. Lentitat recorda
que aquesta pujada perjudica greument el sector, en
especial la premsa gratuita.

26 de gener

GARY LINEKER, PREMI VAZQUEZ MONTALBAN. Lexfut-
bolista anglés Gary Lineker, exjugador del E C.
Barcelona, rep el Premi Internacional de Periodisme
Vazquez Montalban en la categoria de Premsa es-
portiva. Lineker va entrar en el mén de la comuni-
cacib quan va penjar les botes, i ara lidera programes
com Gary Lineker’s Golden Boots o Match of the Day,
de la BBC. El jurat valora la mirada ironica i critica del
futbol, aixi com la capacitat comunicativa.

PREMI D’INVESTIGACIO DESERT. El premi Josep Maria
Planes d’investigacié queda desert per a I’edicié
d’enguany. El jurat, format per noms com Teresa
Carreras, Xavier Ginesta, Jordi Finestres o Viceng
Villatoro, entre altres, emplaca a I’organitzacid del
certamen a millorar els canals de captacié de repor-
tatges per tal de garantir una pluralitat més gran en la
proxima edicié. També defensa la necessitat de man-
tenir viu el periodisme d’investigacié en els mitjans
de comunicacio.

ECHEVARRIA DEIXA MEDIASET. Alejandro Echevarria
comunica que deixa el carrec de president de Medi-
aset Espafia. Ho fara a 'abril, quan conclogui el seu
mandat. Echevarria, que ha estat vint-i-sis anys al
capdavant del grup, passara a ser-ne president d’ho-
nor. En un comunicat, Mediaset Espafia destaca que
Echevarria ha fet una “innegable” aportacié al des-
envolupament i al creixement del grup a estat.

FEBRER

1 de febrer

NETWORKING PER A PERIODISTES. El Col‘legi de Peri-
odistes acull una trobada entre catorze col-legiats per
congixer nous projectes 1 establir sinergies, trencar la
tendéncia a treballar en solitari i aportar noves idees
de negoci. La iniciativa esta dirigida i dinamitzada
per la periodista col-legiada Marta Hernandez.

RODRIGUEZ SUBSTITUEIX ALAS. Noel Rodriguez
és el nou corresponsal de Tv3 i Catalunya Radio

a Rassia. Substitueix Manel Alias, qui va assumir
el carrec a principi del 2015. Rodriguez accedeix
al carrec després d’un procés intern de seleccid. El
nou corresponsal a Moscou es va incorporar a TV3

el 2005, on ha estat redactor de Zona zdping i editor
d’Esport Club.

Foto: TVC

Rodriguez substitueix Alfas.

3 de febrer

PREMI PER A LA IGUALTAT. El president de la demar-
caci6 de Lleida del Collegi de Periodistes, Rafa Gi-
mena, es reuneix amb la tinent d’alcalde de la Paeria
de Lleida, Sandra Castro, per portar a terme 'acte
d’obertura dels treballs que opten al 15¢ Premi Mila
de Periodisme per a la Igualtat de Genere a Lleida.
Hi opten un total de vint-i-tres treballs que fan pales
les politiques que fomenten la promocié de les do-
nes en tots els ambits de la societat.

4 de febrer

FERNANDO GAREA, A EL ESPANOL. El periodista Fer-
nando Garea s’incorpora a El Espaiiol com a adjunt
al director. Garea, que havia estat cessat com a direc-
tor d’El Periédico de Esparia, torna aixi a treballar amb
Pedro J. Ramirez, després de ser redactor de Diario 16
durant els anys vuitanta i formar part de 'equip fun-
dador d’El Mundo, on va arribar a ser-ne redactor en
cap,amb Ramirez com a director en els dos casos.

5 de febrer

EL GRAN CENTRE DE L’AUDIOVISUAL. El president de
la Generalitat, Pere Aragones, confirma que vol con-
vertir les Tres Xemeneies de Sant Adria de Besos en
el gran centre de creaci6 audiovisual de Catalunya.
Ho diu durant una visita a la ciutat veina de Badalo-
na, on destaca la transformacié de ’ambit del Besos
com un dels “grans reptes de pais”.

8 de febrer

UN EMMY PER A IRENE DiAz. Irene Diaz, collegiada
del Col'legi de Periodistes de Catalunya, rep I’esta-
tueta dels premis Emmy per la serie de tres capitols
SOS: Invasoras en el Pantano, que tracta sobre la plaga
de pitons que amenacen I'equilibri ecologic dels
Everglades. La gala s’havia celebrat el passat desem-

bre, pero és avui quan, finalment, Diaz rep el premi

>

fisicament.
—— T oy

Foto: Twitter

Irene Diaz amb el premi Emmy
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Lrim6s, PREMIAT. El periodista Albert Llimos rep el
guardd de la revista Panenka a la millor peca perio-
distica de I'any. Es tracta d’un article sobre els pre-
sumptes abusos sexuals comesos per Albert Benaiges,
excoordinador del futbol base del Bar¢a, en una
escola de Barcelona. El cap d’investigaci6 del diari
Ara va publicar l'article, el 14 de desembre del 2021,
amb una seixantena de testimonis que confirmen els
abusos 1 vexacions de Benaiges.

*

DEMANDA A EL CONFIDENCIAL. La companyia hidroe-
lectrica Iberdrola denuncia el portal El Confidencial,
al qual acusa de provocar un “gravissim dany repu-
tacional” per una série d’informacions que aquest
mitja digital ha publicat i que vinculen I'empresa
en qiiestié amb el polémic excomissari José Manuel
Villarejo. Ibedrola quantifica el perjudici provocat
al’empresa per aquestes noticies en més de disset
milions d’euros.

10 de febrer

REUNIO AMB INTERIOR. Una delegaci6 del Col‘legi de
Periodistes, del Sindicat de Periodistes 1 del Sindicat
de la Imatge mantenen una reuni6 a la seu del De-
partament d’Interior,amb I'objectiu d’enfortir les
garanties del lliure i correcte exercici de la professio
iel dret a la informacié. La reunié també serveix per
redefinir la utilitzacié d’elements visuals identifica-
tius entre els periodistes i fotoperiodistes.

11 de febrer

BECA FEMINISTA. El Col'legi de Periodistes i I’ Asso-
ciaci6é de Dones Periodistes de Catalunya impulsen
la beca d’investigacié en comunicacié audiovisual
Montserrat Minobis. Neix amb I"objectiu de pro-
moure i difondre un treball de recerca sobre pro-
grames i contingut feminista emesos en qualsevol
format audiovisual per a millorar-ne el coneixement
i fer-ne divulgacié. Té una dotacid de 5.000 euros.

MES PUBLICITAT A LA RADIO. Les radios catalanes fac-
turen 46,2 milions en materia publicitaria el 2021,
cosa que suposa I'increment d’un 6,9% respecte de
I'any anterior. Tot i aix0, aquesta recuperacié suposa
només un ter¢ del que es va perdre durant el primer
any de pandémia. Son dades recollides per Media
Hotline per encarrec de I’Associaci6 Catalana de
Radio, que indiquen que I'increment a Catalunya no
és tan gran com a la resta de Iestat, on augmenta un
12,8% respecte del 2020. La informaci6 s’ha donat a
conéixer coincidint amb la celebracié del Dia Mun-

dial de la Radio.

14 de febrer

BASTE, LA RADIO I LA VIDA. El periodista de ract Jordi
Basté obre la desena Setmana dels Rahola amb una
conversa en la que es parla de radio, periodisme i
d’actualitat. Basté es defineix com un “comunica-
dor” i reconeix que li agradaria tornar a trepitjar el
carrer fent feina de periodista. A més, destaca 'Gs 1
els beneficis socials del transistor.*“La radio és com-
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panyia i hi ha molta gent que necessita companyia”,
assegura. Condueix l'acte la periodista Marta Gibert.

Foto: Demarcacio Girona

Basté durant la seva intervencié

*

LrEDA £s RADIO. La demarcacid de Lleida del Col-
legi celebra per seté any consecutiu el Dia Mundial
de la Radio amb deu hores de retransmissi6 en di-
recte. Hi participen dotze emissores de la provincia:
RNE, Catalunya Radio, copE, SEr, Onda Cero, UAT
Lleida, Emun,Alpicat Radio, Radio Ponent, Radio
Rossello, Radio les Borges i Radio la Seu. També

hi prenen part alumnes del primer curs del Cicle
Formatiu de Grau Mitja deVideo discjoquei i So de
I'Institut Caparrella i de I'llerna de Lleida.

18 de febrer

ACOMIADAMENTS A BETEVE. La direccié de la cadena
publica barcelonina betevé acomiada dotze treba-
lladors. Els acomiadaments se sumen a nou més que
es van produir el mes de juliol del 2021. La direccid
argumenta que tot plegat forma part d’un pla de
xoc,a causa de la “critica” situacié economica de la
cadena. El comite d’empresa, tanmateix, hi veu “ven-
janga” per 'oposici6 de la plantilla a unes retallades
plantejades per la direccio.

22 de febrer

POLICIES CONTRA PERIODISTES. Lobservatori
Media.cat presenta I'informe Policies contra periodistes.
Agressions, entrebancs i sancions contra periodistes per
part de cossos policials. Es tracta d'un estudi elaborat
per Gemma Garcia que posa de manifest que en els
altims anys s’han intensificat els incidents contra els
professionals de la comunicaci6 per part d’agents de
policia, i els xifra en un 32% del total durant el 2021.

23 de febrer

PERrIODISME DE RISC. El Grup de Treball de Periodis-
me Solidari del Col‘legi de Periodistes de Catalunya
organitza un esmorzar a la seu de Barcelona amb les

periodistes mexicanes Iris Mariana Morales i Paulina
Alejandra Rios. Les dues han estat amenacades per
exercir la professid 1 per denunciar violacions dels
drets humans al seu pais.

Buscar soRTIDA PROFESSIONAL. El Col'legi de Peri-
odistes de Catalunya i Barcelona Activa presenten
un estudi en el qual analitzen el mercat laboral de
la comunicacid a Catalunya. U'informe Noves opor-
tunitats i ninxols d’ocupacié per a periodistes detecta les
oportunitats que hi ha actualment en el mén del
periodisme. L'estudi és fruit de la la feina dels inves-
tigadors de la Facultat de Comunicacié i Relacions
Internacionals Blanquerna, de la URL.

25 de febrer

SER PERIODISTA A L’AFGANISTAN. Fereshteh Rafat i
Feridoon Aryan son dos periodistes afganesos que
van haver de sortir del pais fugint del régim taliba.
Estan refugiats a Espanya, i el Grup de Treball de
Periodisme Solidari del Collegi de Periodistes de
Catalunya celebra un esmorzar amb ells a la seu de
Barcelona per parlar de com els talibans han ofegat la
llibertat de premsa i han convertit I’ Afganistan en un
desert informatiu.

26 de febrer

TERRIBAS, VICEPRESIDENTA D’OMNIUM. La periodista
Maonica Terribas és la nova vicepresidenta ’Om-
nium Cultural. Fa tindem amb el filosof i professor
Xavier Antich, president. La candidatura d’Antich i
Terribas era I'nica que es va presentar per substituir
Panterior president, Jordi Cuixart. L'assemblea ge-
neral de Ientitat té lloc al recinte firal de la Farga, a
I'Hospitalet de Llobregat.

28 de febrer

LA TRAMU

TANA JUSTA, A SIS FESTIVALS. El documental
La Tramuntana justa. El batec de la Costa Brava, promo-
gut per la Fundacié Jordi Comas Matamala i dirigit
pel periodista i patré de la fundacid Josep Puighbo,

va guanyar el premi al millor documental, categoria
Biografies, al Terres Festival, festival del circuit in-
ternacional CIFrT (International Committee of Tou-
rism Film Festivals), celebrat el setembre a Tortosa.
Competia amb vint-i-una produccions més. Aquest
guardd ha animat la fundacié a presentar-lo, subti-
tulat en anglés, a sis dels festivals de films turistics de
més prestigi al mén: el Cannes Corporate Media &

TV Awards, de Cannes (Franca); el New York Festival,
de NovaYork (EUA); L’ART & TUR — International
Tourism Festival, d’Aveiro (Portugal); el Silafest —

International Festival of Tourism & Ecology Film,
deVeliko Gradiste (Sérbia);I'International Tourism
Festival Africa (1TFra), a Cape Town (Sud-Africa) i
I'us International Awards, de Los Angeles (EuA).

Foto: Arxiu

Josep Puighd, director del documental

28 de febrer

DETENEN UN PERIODISTA A POLONIA. El periodista
espanyol Pablo Gonzilez és detingut a Polonia
mentre cobreix els efectes de la invasié russa a Ucra-
ina. Gonzilez és col-laborador del diari Priblico i es
desconeixen els motius de I'arrest. Reporters sense
Fronteres (RSF) exigeix el seu alliberament i demana
explicacions a les autoritats pel que consideren un
“atropellament a la llibertat per a informar”.

MARG

2 de marg

LLIBERTAT DE PREMSA A UCRAINA. El Col'legi de
Periodistes de Catalunya s’afegeix a un manifest

que condemna la invasi6 russa d’Ucraina i els atacs
ala premsa als dos paisos. Lescrit el signen més de
cent cinquanta entitats de tot el mén que estan pre-
ocupats per la poblacié civil ucrainesa i pels atacs a
periodistes i professionals de la informacié que estan
cobrint el conflicte sobre el terreny.

LA UE CENSURA MITJANS PRORUSSOS. El Consell de la
Unié6 Europea prohibeix a les operadores difondre,
permetre, facilitar o contribuir a les emissions dels
mitjans de comunicacié prorussos de Russia Today

i Sputnik. El consell argumenta que aquests mitjans
son “decisius” per donar suport a I'agressié contra
Ucraina i els acusa de manipular “greument” els fets,
amés de tergiversar la realitat.
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3 de marg

ENRIC SIERRA, AL CLUBMEDIA. El director adjunt del
diari La Vanguardia, Enric Sierra, és el convidat a la
tercera convocatoria del Club Meédia, al forum de

dialeg Off the record que organitza la Demarcacid
de Tarragona del Col'legi de Periodistes i el Circol
de Reus.

Y

i

Enric Sierra en una imatge d'arxiu

4 de marg
TaLentT rEMENT. El collectiu Dones Emprenedores
i Innovadores de Manresa (DEIM) i la Demarcacié

Foto: La Vanguardia

Central del Col‘legi de Periodistes de Catalunya
estrenen una nova temporada del cicle de dinars
“Sobre dones”, que havia estat aturat per culpa de la
pandemia. La periodista Pilar Goni, del Grup Taeu-
lus, n’és la convidada. Lobjectiu d’aquesta iniciativa
és facilitar una conversa entre la ponent i els comen-
sals per fer valdre el talent femeni.

*

Vaca A BETEVE. El comite d’empresa de betevé con-
voca una nova jornada de vaga. Els treballadors de

la cadena de la capital catalana rebutgen I'acomia-
dament de vint-i-una persones des del mes de juliol
aixi com la supressi6 de tres programes culturals i

de proximitat com sén Artic, La cartellerai La familia
Barris. A més, també demanen que es mantinguin les
condicions laborals de la plantilla. La programacié de
la radio sera substituida per emissions de blocs musi-
cals i durant tota la jornada s’informara de l'alteracié
de la programacié generada per la vaga.

5 de marg

ELs PERIODISTES ABANDONEN RUSSIA. Els professionals
de 1v3, RTVE, El Pais i de 'agéncia EFE, entre molts
altres, abandonen Rssia davant les amenaces del
Kremlin. El Govern rus ha aprovat una nova llei
que preveu fins a quinze anys de presé per difondre
el que I'executiu rus considera informacié falsa.
Aixi doncs, qualsevol periodista que contradigui les
declaracions oficials de Moscou sobre la guerra a
Ucraina o no verifiqui amb fonts del govern rus les
seves informacions pot ser castigat. Aquesta decisié
s’afegeix a la que ja han pres altres grans corporaci-
ons d’informaci6 com ara la 8¢ o Bloomberg.

9 de marg

ROMA, PRESIDENTA DE LA CCMA. El Parlament escull
el nou consell de govern i la presidenta de la Corpo-
racié Catalana de Mitjans Audiovisuals (ccma). Rosa
Roma en sera la presidenta, després d’haver estat de-
gana del Col-legi del Marqueting i la Comunicacié
de Catalunya. Carme Figueras, Lluis Garriga, Lluis
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Nogueras, Angels Ponsa, Gemma Ribas i Josep Riera
completen el nou consell de la ccma.

Foto: CCMA

Roma, nova cap de la Corporacid

11 de marg¢

VULNERACIO A PERIODISTES. El Tribunal Constitucio-
nal considera que el jutge Miguel Florit i I’Audién-
cia de Palma han vulnerat els drets fonamentals dels
periodistes Kiko Mestre i Blanca Pou, del Diario de
Mallorca i Europa Press, respectivament. Els fets van
tenir lloc durant la investigacié del cas Cursach, una
trama de corrupcid local. El jutge va ordenar confis-
car els mobils dels periodistes i altres dispositius per a
descobrir les fonts que feien servir per seguir el cas.

*

PROTECCIO PER A PERIODISTES A UCRAINA. Reeporters
sense Fronteres i la Federacié d’Associacions de Pe-
riodistes d’Espanya (kAPE) reclamen al Ministeri de
Defensa que faciliti material necessari per garantir la
seguretat dels periodistes que cobreixen la guerra a
Ucraina. Demanen armilles antibales i cascs perqueé
no donen I'abast amb el material propi i recorden
que diversos professionals han estat ferits des de I'ini-
ci del conflicte armat.

12 de marg¢

ELS MITJANS DE PROXIMITAT, A L’ALGA. U'Espai Cultu-
ral Kursaal de Montcada i Reixac acull un acte sobre
la situacié dels mitjans de proximitat. Agusti Danés
(El 9 Nou), Ménica Lablanca (Cugat Média), Oscar
Sanchez (Mitjans de Comunicaci6 de I’'Hospitalet),
Julia Guerrero (Castellar delValles) i Pilar Abian
(Montcada Comunicacid) parlen sobre el present i el
futur del periodisme de proximitat i de com aquests
mitjans estan agafant embranzida.

16 de marg

ME¥s PRECISOS AMB LA PUBLICITAT. El secretari de
Difusi6 de la Generalitat, Jofre Llombart, compa-
reix davant la Comissié d’Economia i Hisenda del

Parlament de Catalunya per informar sobre I'acord
dels serveis de gestid i d’inserci6 de la publicitat
institucional del Govern. Llombart indica que cal
ser “el més precisos possible” per adrecar-la al ptblic
objectiu desitjat.

18 de marg¢

CuBA 1 ELS PERIODISTES. La Xarxa Internacional de
Periodistes 1 Comunicadores de Catalunya-Xarxa
Internacional de Periodistes ambVisié de Genere
organitza una conferéncia a carrec de la periodista
cubana Dixie Edith Trinquete Diaz, professora de la
Facultat de Comunicaci6 de I'Havana. La professi-
onal tracta sobre la situaci6 actual de Cuba, els seus
desafiaments i sobre la complicada situacié d’alguns
periodistes que es veuen abocats a I'exili per fer la
seva feina.

21 de marg

L’ALTRA RADIO, PREMIAT. El programa L’altra radio, de
Radio 4, dirigit i presentat pel periodista Cinto Ni-
qui, guanya el Premi a la Comunicacié i Divulgacié
de les T1C. Aquest guardé esta convocat per I’Asso-
ciaci6 Catalana d’Enginyeria de Telecomunicacid
iTecnologies Digitals i el Col'legi d’Enginyeria
Informatica de Catalunya. El lliurament del premi té
lloc durant la 27a edicié de la Nit de les telecomuni-

cacions i la informatica.

L'equip de Laltra radio amb el guardé

29 de marg

NoOVA JUNTA DEL COL'LEGI A GIRONA. L'equip de la
llista “Som periodisme” es proclama automaticament
en ser I'inica candidatura que s’ha presentat a la
demarcacid de Girona del Col-legi de Periodistes de
Catalunya. El periodista Jordi Grau n’és el president.
L’acompanyen a la junta altres professionals de la co-
municacié com Susanna Quintana (vicepresidenta),
Rosa Gil (secretaria), Oscar Pinilla (tresorer), i Elisa-
bet Don i Jordi Ribot (vocals).

MARTI, PRESIDENTA A LA CATALUNYA CENTRAL. La
igualadina Mar Marti és la nova presidenta de la
Demarcacié de la Catalunya Central del Col-legi
de Periodistes, en substitucié d’Enric Badia que ha
ostentat al carrec durant sis anys. La periodista en-
capcalava 'inica llista que s’hi ha presentat.

30 de marg¢

ALCALDE SUBSTITUEIX GIMENA. La lleidatana Laura
Alcalde és la nova presidenta de la demarcacié de
Lleida del Col'legi de Periodistes de Catalunya, en
substitucié de Rafa Gimena, que ha ocupat el carrec
els altims vuit anys. Presideix una junta formada per
Montse Palau (vicepresidenta), Estela Busoms (se-
cretaria), Albert Guerrero (tresorer),a més de Lour-
des Ballarin i Francesc de Dios Sans (vocals).

31 de marg¢

[U FORN, NOU DIRECTOR DE L’ACN. El periodista bada-
loni Iu Forn ha estat nomenat nou director de
I’Agencia Catalana de Noticies (ACN), en substitucid
de Marc Colomer, que ha encapcalat I'agéncia des
del 2016. Forn ha treballat a diversos mitjans de co-
municacié i anteriorment havia estat periodista d’El
Nacional.

Foto: ACN

lu Forn substitueix Marc Colomer

ABRIL

1 d’abril

NOU CARREC PER A AGUSTI RODRIGUEZ. El periodista
collegiat Agusti Rodriguez Mas és el nou cap de
Comunicacié d’Infraestructures de la Generalitat

de Catalunya. Periodista i consultor, expert en
comunicaci6 de crisis 1 relacions institucionals, an-
teriorment, havia estat dircom d’Aena durant divuit
anys —epoca durant la qual va rebre amb el seu equip
de comunicacié el primer premi de Gabinets de
Comunicacié del Col-legi de Periodistes—1 director
de Comunicacié del r. . b. Espanyol. També havia
treballat com a cap de Premsa de la Subdelegaci6 del
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Govern a Barcelona i com assessor de la Delegacio

del Govern a Catalunya.

Foto: R. C. D. Espanyol

Agusti Rodriguez en una imatge d'arxiu

*

TRASBALS AL CAS KASHOGGL. L’Alt Tribunal de Justicia
Penal d’Istanbul decideix que el sumari de I'assas-
sinat del periodista Jamal Kashoggi sigui traslladat
aI’Arabia Saudita, pais d’origen del professional de
la informacio i dels presumptes assassins, agents del
Govern saudita. Kashoggi, columnista del Whashing-
ton Post 1 periodista molt critic amb la monarquia
saudita, va ser assassinat I’octubre del 2018 al consolat

de I’ Arabia Saudita a Istanbul. Reporters sense Fron-
teres expressa consternacié amb la decisié i avisa que
esgotara totes les vies per revertir el que considera
“impunitat inacceptable”.

6 d’abril

Nova junta AL cor-LEGI. El Col'legi de Periodistes
de Catalunya presenta nova junta de govern. La Ilista
Som Periodisme, encapgalada per Joan Maria Morros,
constitueix I'organ de govern del Collegi per als
proxims quatre anys. Lacompanyen en aquesta nova
etapa fins a deu periodistes que ja formaven part de
I'anterior junta, mentre que els disset restants sén

de nova incorporacié. Cal destacar que catorze dels
membres -més de la meitat- que formen la nova
Junta sén dones. Avui també es constitueix la Co-
missidé Permanent formada pel dega, els presidents
de cadascuna de les sis demarcacions, el secretari i el
tresorer. Joan Maria Morros, cap d’informatius de
RACT, havia assumit el carrec el novembre de 2019
arran de la rentincia de Neus Bonet, escollida el

marg de 2014 i reelegida quatre anys després. Morros
encapgalava la candidatura Som periodisme,"Gnica
que s’ha presentat a les eleccions i que ha quedat
automaticament proclamada després que la Junta
Electoral hagi certificat validant els avals i suports

necessaris que necessitava.

Foto: CPC

Foto de familia de la novajunta

*

PREMI PER INVESTIGAR LA PEDERASTIA. Una investiga-
ci6 d’El Pais sobre la pederastia a I'Església catolica
rep el premi Ortega y Gasset a la Millor historia o
investigacié periodistica. El treball el firmen [nigo
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Dominguez, Julio Ntifez i David Verda. El jurat des-
taca que la investigaci6 ha tingut un impacte i que ha
fet moure els poders pablics i I'Església a iniciar les
seves propies investigacions.

*

ALIANCA CONTRA LES FAKE NEWS. L'agéncia EFE i el
Sistema Publico de Radiodifusién mexica signen un
conveni de col-laboracié per combatre les noticies
falses o fake news. Les dues corporacions es compro-
meten a promoure 'alfabetitzacié mediatica de les
audieéncies 1 dels usuaris de les plataformes digitals.
L'acord preveu que s’emprin els respectius metodes
de verificacié amb I’objectiu de constatar la veracitat
dels continguts que es viralitzen en el discurs ptblic.

*

FESTIVAL INTERNACIONAL DE PERIODISME. La ciutat de
Peruggia acull I'inici del Festival Internacional de
Periodisme, que torna a celebrar-se després de dos
anys aturat per la pandémia. Els professionals que hi
participen debaten sobre els desafiaments que afron-
ta el sector, com les redaccions hibrides o els nous
models de consum de la informacié.

7 d’abril

SARAJEVO RECORDA JORDI PUJOL. La ciutat de Sa-
rajevo, a Bosnia, distingeix el fotoperiodista catala
Jordi Pujol Puente com a Ciutada d’honor. Aquest
professional va morir el 17 de maig del 1992 en un
bombardeig mentre cobria el setge a la capital de
Bosnia per al diari Avui i Associated Press i es va
convertir en el primer periodista estranger que mo-
ria en aquell conflicte. El guardé I'atorga el Consell
Municipal de Sarajevo des de fa vint-i-dos anys i
distingeix persones estrangeres per la defensa de la

solidaritat, la democracia i la tolerancia.

Foto: Jordi Pujol

Jordi Pujol -a la dreta- en una imatge d'arxiu

*

HOMENATGE A NARCIS-JORDI ARAGO. La Comissi6 del
Nomenclator de Girona acorda batejar amb el nom
del periodista Narcis-Jordi Aragd la part posterior

del jardi de la Infancia, al BarriVell. Aragd va ser un
periodista, advocat i escriptor gironi que va ser el
cofundador I’Associacié de Premsa de Girona i el
Col'legi de Periodistes, i va morir 'agost del 2016 a
vuitanta-quatre anys.

8 d’abril

LA MEMORIA EBRENCA. El president de la demarcacié
de les Terres de I’Ebre del Col'legi de Periodistes, Jo-
sep Baubi, i el tresorer, Oriol Gracia, es reuneixen amb
la directora territorial de Cultura a les Terres de I'Ebre,
Victoria Almuni, per a presentar-1i el projecte de re-
cuperaci6 de la memoria audiovisual de les Terres de
I’Ebre, que vol endegar el Col'legi en aquest territori.

11 d’abril

LA PREMSA 1 EL JOVENT.Amb I'objectiu d’apropar i
fomentar la lectura de la premsa entre el jovent, El

9 Nou il’Ajuntament d’Olost signen un conveni de
collaboracié mitjangant el qual es posa en marxa una
prova pilot: els veins del municipi que tinguin entre
setze 1 divuit anys poden optar a una subscripcid
gratuita d'un any a I'edicié d’El 9 Nou d’Osona i el
Ripolles.

MES INGRESSOS A L’ AUDIOVISUAL. Segons dades de la
Comissié Nacional dels Mercats i la Competencia,
les televisions i les radios estatals van tancar I'any 2021
amb uns ingressos de 6.031 milions d’euros, un 5%
més que I'any anterior. Tanmateix, aquesta xifra esta
per sota dels resultats del 2019, abans de la pandemia,
quan els ingressos del sector audiovisual espanyol van
ser de 6.280 milions d’euros.

12 d’abril

LA FOTO DE L’ANY. Una imatge d’Amber Bracken
guanya el premi de foto de 'any al World Press Photo.
La imatge mostra uns vestits vermells penjats d’'unes
creus per homenatjar els nens morts al Kamloops
Indian Residential School del Canada. Més de 4.100
alumnes van morir a les escoles com a resultat de mal-
tractament, de negligéncia, de malaltia o d’accident.

19 d’abril

Histor1A viva DE L’EBRE. El periodista i escriptor
Josep Bayerri presenta a la biblioteca de Tortosa el
llibre Les riberes catalanes de I’Ebre (1969-2019), un recull

d’articles que va publicar a la década dels seixanta a La
Vanguardia sobre la idiosincrasia, la geografia i les ca-
racteristiques de cada poble d’aquesta zona. El proleg
T’ha escrit el seu amic i escriptor Xavier Garcia.

MENYSs LECTORS DE DIARIS. U'Estudi General de Mit-
jans (EGM) constata la caiguda de I'audiéncia global
dels diaris a I’estat. Segons dades de la primera onada
del 2022, El Pais es manté com el periodic més llegit,
amb 762.000 lectors de mitjana, 135.000 menys que fa
un any. El segueixen El Mundo (amb 100.000 lectors
menys) 1 La Vanguardia (amb 91.000 lectors menys).
La recollida de les dades es va realitzar entre el 12 de
generi el 15 de mar¢ d’enguany.

COLOMER, DE L’ACN A ERC. El periodista Marc Colo-
mer fitxa com a director de Comunicacié d’Esquerra
Republicana. Pexdirector de I’Ageéncia Catalana de
Noticies coordinara I'estratégia comunicativa de la
formacié des del Parlament. Colomer tria ERC perque,
segons diu,*“és I'inica via seriosa, racional, inclusiva i
viable cap al’'emancipaci6 nacional i social”.

21 d’abril

ENTREGUEN ELS PREMIS JOSEP PERNAU. La Demarcacid
de Lleida del Col'legi de Periodistes, conjuntament
amb la Paeria de Lleida, entreguen els guardons de la
xvi1 edici6 del concurs Josep Pernau. Hi han participat
dotze centres educatius i s’hi han presentat més de
tres-cents treballs sobre el medi ambient, la pressio a
les xarxes socials o el suicidi adolescent, entre altres.
Com a novetat, enguany, s’hi ha incorporat la catego-
ria de Fotografia periodistica.

Foto: Ajunt. Lleida

Impulsors i guanyadors del concurs

PROTEGIR LA LLIBERTAT DE PREMSA. LU'Espai Catalunya
Europa de Brussel'les acull la presentacié de I'infor-
me La proteccié de la llibertat de premsa i de la defensa
dels drets humans a Catalunya, en un acte organitzat
pel Departament d’Igualtat i Feminismes i la Dele-
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gaci6 del Govern davant la Uni6 Europea. L'estudi
I’ha elaborat Iridia i posa émfasi en les limitacions i
coaccions que els periodistes i els activistes pels drets
humans pateixen per part del poder.

23 d’abril

Er cor-1EGI A saNT JorpI. El Col'legi de Periodistes
instal-la una parada de llibres davant de la seu,a la
Rambla de Catalunya, per celebrar la diada de Sant
Jordi. Enguany, I’estand del Col‘legi compta amb
una seixantena de llibres escrits per periodistes. A
més, una dotzena de professionals signen llibres.

25 d’abril

Dimissié D’ESTEVE CRESPO. Esteve Crespo presenta la
dimissié com a director de continguts d’Informatius
de rRTVE. Havia estat nomenat per al carrec fa deu

mesos. Crespo diu que ha pres aquesta decisio per
motius personals. La dimissi6 arriba dos mesos des-
prés de 'acomiadament d’ Amalia Martinez de Velas-
co com directora de Continguts Generals de RTVE.

Foto: RTVE

Esteve Crespo deixa el carrec.

27 d’abril

CONCURS PUBLIC DE LA cCMA. La Corporacié Ca-
talana de Mitjans Audiovisuals (ccMa) convoca el
concurs public que té per objectiu cobrir els carrecs

de director de Tv3 i Catalunya Radio que porten me-
sos vacants. Els fins ara directors,Vicent Sanchis i Satil
Gordillo, respectivament, han estat cessats dels seus
carrecs. També han estat destituits els caps d’Informa-
tius David Bassa, a Tv3,1 Francesc Cano, a Catalunya
Radio.

Nota de I’editor

En el passat niimero de CAPCALERA, en el re-
portatge que portava per titol Welcome Press!
sobre la situaci6 delicada del periodisme a
I’Afganistan es parlava de la crida realitzada pel
periodista Amador Guallar per poder treure
onze periodistes afganesos del pais. En el mo-
ment de tancar ’edicié de la revista, no es va
poder actualitzar la informacio en el sentit que,
finalment, dos d’aquests periodistes afganesos
van poder sortir del pais gracies a I’ajuda de
I’ambaixada espanyola.
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