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TELECOMUNICACIONS

Mediapro compra a Abertis el 51% d’Overon

I. PUJOL

BARCELONA. Abertis ha arribataun
acord per vendre al grup Imagina,
propietat de Mediapro, el 51%
d’Overon. L’empresa, que ja estava
controlada en un 49% per Media-
pro, presta serveis de transmissio a
la indtstria audiovisual. Segons ha
comunicat Abertis a la Comissio
Nacional del Mercat de Valors
(CNMV), la venda se saldara per un
import maximde41 milionsd’euros
fins al’any 2016.
Lacompanyiavanéixerel 2006 a
partir de la fusio de les divisions
d’Abertis Telecomi Mediapro dedi-
cades als serveis de transmissio au-
diovisualide pujada de canals de te-
levisio a plataformes de satel-lits.
Overon, amb seu a Madrid, treballa
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Jaume Roures, fundador del grup
audiovisual Mediapro. rere Toroera

per a canals de televisio de tot el
mon i ha participat en la transmis-
sio d’esdeveniments com el tsuna-
midel Sud-est Asiatic, la Primavera
Arab o I'eleccio del nou papa.

La companyia, que ara estara
controlada al 100% per Mediapro
—-sempre que la Comissio Nacional
de Competéncia autoritzi 'opera-
ci6—, vaobtenirunafacturacio de 66
milions d’euros’any passatiun be-
nefici brut d’explotacio (ebitda) de
15,9 milions. El 41% dels ingressos
d’Overon procedeixen de forad’Es-
panyail’empresa té centres als Es-
tats Units, a Belgica i a Bulgaria.

Abertis, per laseva banda, haini-
ciatun procés de concentracio enel
sector d’autopistes i, dins de I’area
de telecomunicacions, ensatel-lits i
torres de telefonia, me
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Mediaset crea
una productora
para sus espacios
deportivos

‘Volare’ asumira toda
la oferta deportiva de
Cuatro y Telecinco

elEconomista MADRID.

Mediaset ha decidido crear una
productora propia para realizar
y gestionar todo el contenido de-
portivo que hasta ahora contra-
taba con compatiias externas. Pa-
ra ello ha creado la sociedad Vo-
lare’ que, segin la cadena de
Fuencarral, se encargara de la
produccion de sus programas y
emisiones deportivas (entre los
que se encuentra Deportes Cua-
tro) y de los contenidos multi-
media que actualmente ofrece
en el entorno online.

Mediaset Espaiia participara
con un 30 por ciento en esta com-
paiiia, que también ofrecera sus
servicios a clientes externos, aso-
ciada con Chema Bautista, has-
ta ahora director de la Division
de Nuevos Negocios del grupo.

Desde la adquisicion de Cua-
tro, Mediaset Espafia ha contra-
tado la mayor parte de su pro-
duccién de Deportes con una
empresa externa. Precisamente,
el espacio Deportes Cuatro, uno
de los de mayor audiencia, lo pro-
ducia hasta ahora la compatiia
Tesela, perteneciente al grupo
Prisa. Ahora, tras esta operacion,
los contenidos deportivos pasa-
ran a asumirse internamente en
su totalidad para aglutinar toda
la actividad informativa y de re-
transmisiones deportivas en una
misma productora participada.

La nueva productora Volare
también se hara cargo de la pro-
duccién de los diversos produc-
tos multimedia que Mediaset Es-
pafia ofrece actualmente en el
entorno online. Igualmente, la
intencién de Mediaset es que la
productora cree proyectos para
otros clientes.

Segtin ha informado Media-
set, la creacion de Volare dara
una mayor estabilidad laboral
para la plantilla, ya que los ac-
tuales puestos gestionados por
empresas de trabajo temporal se
integraran en la plantilla de la
nueva productora.
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Ens parla de pedres, de duresa, de postguerra. El
periodista Lluis Foix ens explica les seves vivencies
durant lainfancia al seu poble natal, Rocafort de
Vallbona, a través del seu llibre La marinada sempre
arriba.Nascut I'any 1943 a la vall del Corb, aviat va
deixar la llar en busca d'una oportunitatala
capital catalana. A Barcelona va comencar a
treballara La Vanguardia, diarial qual ha estat
vinculat gran part de la seva vida i del qual va arribar
a ser director. Pero si alguna cosa defineix Foix son
els seus viatges arreu del mon com a corresponsal,
vivint la noticia en primera persona.

TEXT: MIKEL ARISTREGI/NEUS MARTI FOTOS: MIKEL ARISTREGI

LLUIS F JIX

"El periodista
del futur
hadeser culte’

Després d'haver voltat arreu del mén com
a corresponsal, retorna a la infantesa. D'on
sorgeix aquesta necessitat?

Cada etapa de la vida té coses diferents i jo ara
voldria dedicar-me una mica a la literatura. |
he pensat que havia de comengar pel principi
per dos motius. En primer lloc, per comengar
per les primeres vivencies, que son les que han
conformat la vida, el caracter i la manera de
ser d'una persona. | en segon lloc, també per
retre un homenatge a les meves arrels, que mai
s’han estroncat perque les arrels son alla i, si les
deixes, rebroten. No és que jo hagi tornat. Es
que mai he considerat que hagi tallat amb el
que va ser la meva infantesa. | també és un ho-
menatge, no només a la gent del meu poble o
ala familia, sino que és un homenatge a tanta
gent i a tantes generacions que han viscut en
aquest territori, que I'han cuidat, 'han ordenar,
I'han patiti I'han estimat. | aixd no es pot deixar
perdre.

Hi havia qui esperava trobar més actua-
litat en un llibre seu, no?

Si, aquest llibre ha sorprés molta gent perqué
no parlo de politica sind que parlo d'una época,
d'un paisatge huma, d'un paisatge ristic, de
gent. | aix0 és bastant atemporal, i no entro a
valorar com ha de ser Caralunya d'aqui a deu
0 quinze anys, ni com ha de ser ara, sind que
es tracta de rememorar el passat. Es un llibre
que té molt present la historia. Perque si un no
coneix |a historia corre el risc de repetir els
errors que s'han comes en el passat. | en aquest
Sentit, jo crec que aquesta és una aporeacio
molt personal, perd no és 'Unica ni la defini-
tiva. D'aqui a una o dues generacions, hi haura
qui llegira aquest llibre i podra dir: "Aquesta es
la visio d'una persona que evocava les seves vi-
veéncies de la década dels 401 els 50

Parla molt de referents; del seu pare pero,
sobretot, de dos mestres. Com el van
marcar?

Jo sempre dic que tot el que després has pogut
fer son afegits, pero els fonaments te'ls han pro-
porcionat els mestres. Parlo molt del meu cas,
perqué a mi aquestes persones em van influ-
enciar molt. | aixi com el primer mestre era
auster pero no era un home autoritari, el segon
ho era molt. Eren mestres que havien estat re-
habilitats per la guerra, en un sentit o en un
altre, i que sabien el que havia estat la guerra
i com les gastava el regim. El primer era un
home que ens parlava de la justicia, de l'esforg
i de no fer diferéncies entre les persones. En
canvi, l'altre mestre era un home d'una exi-
géncia molt forta, molt critic. Amb ells vaig
aprendre dos dels elements que més m’han
servit després: escriure a maquina i saber idi-
omes.

Al llibre també parla de Rocafort de Vall-
bona com un poble de seca, dur. Com I'ha
marcat a vosté aquesta duresa?
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Es un poble on hi ha moltes pedres i la pedra
et marca. Cada una té el seu so i les pedres
aguanten, no es mouen. Son dics de contencio,
o fronteres o també ajuden a aprofitar millor
laigua, conformen els marges.. La pedra et dona
un sentiment de seguretat. | alla amb la pedra
hi tens una relacié molt especial perqué el cam-
panar és de pedra, les cases son de pedra.. La
pedra que hi havia fa dos-cents anys encara hi
ésiaix0 et dona un sentiment de pertinenga.
| també et fa fort perqué saps que la pedra ho
aguanta tot.

Com viu un nen de la postguerra a la vall
del Corb?

Vaa lescola, passa fred, té panallons a I'hivern
a les orelles i als dits, i menja el que li donen,
que és just. | en aquella época jugavem a futbol,
anavem a robar pedres, a robar melons, em-
paitavem els gats, donavem cops de pedra als
gossos... Coses bastant primaries perqué de jo-
guines no n'hi havia. La capacitat d'adaptacio
que té la persona humana a totes les circums-
tancies és infinita. Pero hi havia la postguerra,
que va ser un element molt definitori daquells
temps. La guerra imposava un cert silenci
collectiu i no se'n parlava gaire. | allo formava
part dels silencis que eren molt sorollosos
perqué se sabia que hi havia diferéncies entre
els de dretes i els d'esquerres i les coses no es
tapen d'un dia per |'altre. Aquella era una so-
cierat molt més desigual que la d'ara.

| com va ser la seva arribada a Barcelona?
Era aquella época en qué es notava que eres
de poble, per la manera denraonar, per la ma-
nera de vestir, per la manera de mirar.. Hi havia
cotxes! (riu). Era lany 59 i jo anava allaamb una
feina de comptable, amb una maleta i pocs di-
ners. | després hi ha l'adaptacio a la ciutat; vas
coneixent gent. Quan vaig entrar a La Van-
guardia ja vaig entrar en el mén del periodisme,
de la politica en letapa franquista, hi havia gent
molt culta.. A mi em van influir molt dos llei-
datans que van ser els germans Santiago i el
Carlos Nadal. | bé, llavors t'hi trobes a gust i ara
ja puc dir que soc un barceloni d'adopcio molt
agrait. La ciutar és llibertat i els pobles inti-
mitat, pero intimitat una mica controlada en-
cara perqué, al poble, qualsevol cosa que facis
és filtrada, coneguda, comentada.. També és
cert que si avui en dia vius en un poble pots
prescindir del que diguin uns i altres, per6 fa
un temps, la interdependéncia de tothom era
molt forra.

Com ha canviat aquella societat?

Es nota molt el progrés que hi ha hagut al pais.
Visqui on visqui de Catalunya una persona,
avui en dia les diferéncies no existeixen. Ara,
per la manera de vestir, de consumir i sobretot
de saber, no es nota que una persona és de
poble. Avui en dia, arreu del pais, tothom sap
el que passa a cada moment. Potser una cosa
que ha canviat és que no sé si ara es llegeix tant.
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Llavors es llegia molt i es llegien els classics.
Jo, el dia que vaig saber que havia arribart alla
on volia, va ser el dia que em vaig comprar len-
ciclopedia britanica per 50.000 duros.

El proleg del seu llibre és de Joan Margarit.
A més de compartir veinatge, son amics?
Ell és de Sanaiija, pero ens vam conéixer a Bar-
celona. Ens hem vist sovint perque el Joan és
un home molt culte i molc llegit. Es una per-
sonaamb la qual pots parlar de moltes coses
i gue pensa molt. £s un home molt apassionat
per la poesia i jo no soc poeta pero si que en
llegeixo molta perqué crec que és lesséncia de
lescriptura. Al cap d'una setmana d'haver-li fet
la proposta, ja tenia el proleg. Jo crec que ha
valgut la pena escriure el llibre només per tenir
el proleg del Joan (riu)! Després, a la presen-
tacio que va fer, em va dedicar un vers, un
poema! | aixo vol dir que hi ha sintonia, hi ha
amistat i hi ha moltes coses que ens uneixen.
Draltres potser no ens uneixen tant perque ell
pensa el que pensa i jo penso el que penso,
perd una de les realitats que aprens de la vida
és saber conviure amb les persones que no
pensen com tu.

Parla de politica ara?

No, parlo de tot. De politica també, pert parlo
en general. Poder arribar a tenir amistat amb
una persona que no pensa com tu —a veure,
que tampoc és que divergim en tot!-, serveix
de molt. A mien Joan m'ha ajudat a poder
parlar o a poder tenir una relacié amical amb
persones amb les quals el que ens uneix és
I'amistat i no el que pensem o deixem de
pensar. Joamb en Joan m'hi entenc molt bé
parlant de temes culturals: parlem de llibres,
de poetes, de cultura... Ell sempre em diu: “Jo
no et trucaré que tu vas molt enfeinat; millor
que em truquis tw” | quan tu el truques sempre
hi és.

En diverses ocasions ha comentat que
aquest llibre no sera I'altim.

En principi m'agradaria que fos aixi, pero fins
que no estigui fet... Jo puc tenir tantes idees
com vulguis (riu)! Perd és cert que no em vull
aturar en aquesta visio bucolica de la vida. Crec
que tinc coses per dir que poden interessar a
molta gent perqué les he viscut en primera
persona. Per exemple, vaig ser el primer que
va saludar la Tatcher quan va sortir escollida
lider del partit conservador. Jo, a Catalunya, hi
he tingut molt poder mediatic en el sentit que
he estat en el nucli dur de La Vanguardia i aixo
ho vull explicar perqué crec que té un interés
objectiu. He d'explicar les relacions que he
tingut amb el Jordi Pujol, per exemple, o la re-
lacid que he tingut amb els diferents presidents
d'Espanya. La professié, com era i com ha anat
evolucionant.. Voldria continuar pero fins que
no estigui fet, res de res!

Parla del periodisme. Com s’hauria d’en-
carrilar la crisi que esta vivint la professio?

“Els mitjans publics
catalans han fetun
gran servei al pais,
sobretot per la
normalitzacio
lingliistica”

LLuis FOIx
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No ho sé pas, pero jo el primer que diria és amb
meés periodisme. Aixo vol dir que el periodisme
avui no té les caracteristiques que tenia. El pe-
riodisme estava dins uns paraigties que son les
margues, els diaris, que et donaven la impor-
tancia que tenies. Perd aixd ha canviat i ara el
periodista s’ha de crear la seva propia marca.
Ha de tenir molta cultura, ha de saber idiomes,
ha de viatjar i sobretot ha de saber historia. | al
periodisme li esperen moments molt interes-
sants i alhora perillosos. El periodisme del futur
és el periodisme ben fet. | aquest té una inci-
déncia immensa en el mon. Aqui, una de les
equivocacions, necessaries segurament, és que
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s’ha desproveit les redaccions de la gent que
cobrava més, que normalment son els que
saben més perqué tenen més experiéncia, i els
diaris s’han posat en mans de persones que no
tenen lexperiéncia, la formacié ni la cultura que
s'ha de tenir. Un periodista del futur ha de ser
culte. | aixd comporta molt desforg.

Mitjans com I'ACN, Catalunya Radioo TV3
estan retallant molt les plantilles. Com es
cobreixen les noticies del territori sense
gent que el trepitgi, es perd la veu d’aquests
llocs?

Jo crec que s'hauran de buscar formes alterna-
tives perque hi ha un fet que és objectiu i és

oAt T DA

= &
v . SR
que una publicacié ha de ser minimament ren-
dible. Jo crec que tocara reinventar-se. Al terri-
tori shauran de buscar noves formules perque,
tot i que els mitjans publics han fet un gran
servei al pais, sobretot per la normalitzacic lin-
glistica, arriba un punt, que és alla on estem,
en queé s'ha de veure si es pot pagar tot aixo.
Aleshores el territori s’haura de cobrir d'una
altra manera, no se com.
Haurem de trobar la marca.
Si, el periodisme esta enmig d'una transformacio
de fons i els efectes només els veurem quan
s’hagi travessat la tanca. Perd ara encara lestem
saltant.
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TV3 lidera mentre TVE cau al minim historic

Les audiencies del mes de juny impulsen Telecinco gracies a la Copa Confederacions

La Copa Confederacions ha estat
un éxit televisiu per a Telecinco,
pero a Catalunya ha vist com TV3
retenia ellideratge. Mentrestant,
La 1 torna a caure i marca un nou
minim historic.

ALEX GUTIERREZ M.

BARCELONA. Les audiencies del
mes de juny estan tenyides de la ro-
Ja,jaquelaCopaConfederacions ha
obtingut els millors resultats del
mes i ha suposat una injeccid per a
Telecinco. Amb tot, TV3 ha retingut
el lideratge, mentre que La 1 marca
el seuminim, tanta Catalunya com
a Espanya.

Catalunya

Telecinco escurca el marge
gracies al futbol, perd TV3 lidera
L’impuls dels partits de la seleccio
espanyolano haestat suficient per-
queé Telecinco arrabassés el liderat-
geaTV3, que, amb un 13,3%, suma
el seu dotzé mes consecutiu com la
televisié més vista a Catalunya. La
publicavaser lamés seguida 20 dels
30 dies dels mes. En segona posicio,
Telecinco s’ha quedat amb un
11,4%, prou comode per superar
sense problemes Antena 3, que es
queda amb un 10,5%. La 1 anota el
seu minim historic, amb un 6,8%,
quatre décimes menys que les de
I'anterior récord negatiu. El que va
recuperar en audiéncia durant
T'abrilielmaigs’hohamenjatde so-
bres el mes de juny.

L’altre duel classic —el de Cuatro
i La Sexta- s’ha saldat a favor de la
cadena d’Atresmedia, que fa un
5.9% a Catalunya, mentre que lade
Mediaset es queda enun 5,8%. Jaa
meés distancia, 8TV, del Grupo Go-
do, registra un 3,5% i es deixa una
decimarespecte ales dades del mes
de maig,

En tot cas, si en comptes de mi-
rar-ho per cadenes s’analitza per
grups, aleshores és Atresmedia qui
guanya,jaque elsseus set canals su-
men un 25,6% d’audiéncia, mentre
que els de Mediaset fan un 24,5%.
La Corporacié com a grup fa un
17,6% un cop se li sumen les audién-
cies d’Esport3 (1,4%, baixadues de-
cimes respecte al’l,6% del mes an-
terior, que havia estat el seu récord

absolut), les del 3/24 (es manté en =

un 1,1%) i les del Super3/33 (1,8%,
pujauna decima).

En I'ambit de les TDT temati-
ques, la més seguida és Factoria de
Ficcion (2,5%), seguida de ben a
prop per Neox (2,4%).

Pel que fa a la quota del catala
~programacié de TVE i televisions
locals excloses—-, queda establerta
enun 21,1%, sis decimes menys que
en el mes anterior.

Illes Balears

IB3 es deixa un punt d’audiéncia
respecte al maig

Telecinco torna a sumar un nou mes
delideratge entre elsillencs,ambun
14,2% de quota, 2,9 punts més que
Antena 3, que fa un 11,3%: s’eixam-
pla, per tant, la distincia entre els
dos, que al maig era d’1,4 punts. IB3
faun 5,7%, que suposa una caiguda
notable, jaque al maig va aconseguir
un 6,7%. La 1 assoleix un 9,7%, Cua-
tro un 5,9% i La Sexta un 3,4%. Pel
que fa a les tematiques, destaca el
bon seguimenta Factoriade Ficcion,
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Llengua
Elcatalaa
latelevisio fa
un 21,1%, sis
decimes
menysque el
mes anterior

del grup Mediaset, que obté un4,1%,
molt per sobre del 2,9% que registra
en la seva mitjana espanyola.

Espanya

Minim historic pera TVE,

amb un 9,6% de quota

El futbol fa que Telecinco aconse-
gueixi un lideratge comode: 14,5%
versus els 12,9% amb qué es queda
Antena 3. En canvi, si es mira per
grups, el resultat segueix afavorint
Mediaset, pero pels péls: treu un
28,6% sumant els seus set canals,
mentre que Atresmedia els perse-
gueix a només una décima, amb
28,5%. El duel Cuatro - La Sexta es
decantaa favor delaprimera: 6,4%
contra 6,2%. Entre les tematiques,
domina Factoria de Ficcién, amb
un 2,9%.

Qui pateix especialment aquest
mes dejuny és Lal, que marcaelseu
minim historic no només a Catalu-
nyasino també amb laseva dada ge-
neral espanyola: un 9,6%.

Les dades del juny certifiquen
unaaltra tendéncia: 'enfonsament

El Concert per la Llibertat
va ser el cinqué espai més vist,
amb 704.000 espectadors. nva

d’'Intereconomia, mentre 13TV, de
la Conferéncia Episcopal, va con-
solidant la seva audiéncia. Aixi, la
cadenadel toro va marcar un 0,9%
a Espanya i baixa dues décimes
més. 13TV, en canvi, es manté en el
seu 1,3%.

El més vist del mes
Italia-Espanya, en primer lloc; el
Concert per la Llibertat, cinque
L’emissio més vista del mes van ser
els penalsdel partit Espanya-Italia,
de la Copa de Confederacions: van
ser seguits per 1.534.000 especta-
dors, el 46,4% dels que miraven la
televisid a aquella hora. El Concert
per la Llibertat ocupa la cinquena
posicié del ranquing, amb 704,000
espectadors i un 32,3% de share,
amb un cim de 878.000 seguidors.
TV3 és qui domina aquesta llista, ja
que copa 20 places deles 40 prime-
res. A més, en té 10 de les 15 prime-
res. Les altres cadenes que contri-
bueixen a aquest top 40 sén Telecin-
co (amb 8 espais), Antena 3 (4), La
Sexta (4), TVE (3) i Cuatro (1). s
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La radio y la television de Godo pierden
4,8 mill | dobl 2011
y© MIIIONES, €1 aoDie que en
- . - [ 4 -7
Los ingresos de ‘La Vanguardia’ cayeron un 12,4% y su difusion bajo otro 9%
E. B. BARCELONA.
El Grupo Godé, editor del rotativo
La Vanguardia, tiene dificultades
para rentabilizar su division de me-
dios audiovisuales, Catalunya Co-
municacié. Esta compariia multi-
plic6 por dos sus pérdidas en 2012,
al cerrar con un resultado negati-
vo de 4,81 millones frente a 2,07 mi-
llones en 2011, Este aumento de las
pérdidas coincide con la contrata-
cion de Josep Cuni, unos de los pre-
sentadores estrella de TV3, que fi-
ché por la cadena 8TV para pre-
sentar un magacin informativo de
tres horas por las tardes denomi-
nado 8 al dia.
Catalunya Comunicacio esta for-
mada por Emissions Digitals de Ca-
talunya (televisién) y Radiocat XXI
(radio). Posee cuatro canales de TDT
de difusion autondémica en Catalu-
fiay dos emisoras de radio también
para todo el territorio cataldn. Ope-
rabajo las marcas comerciales 8TV,
Estil 9, RACI05 TV y Bar¢a TV (es-
te tiltimo es propiedad del FC Bar-
celona, pero emite en el multiplex
de Emissions Digitals de Catalun-
ya). Enradio, las emisoras son RAC
1, que emite una programacion ge-
neralista y es lider en Catalufia, y
RAC 105, una radio formula. Por  Javier Godé, presidente del Grupo Godé (izq.) y el ‘conseller’ de Presidencia de la Generalitat, Francesc Homs. Luis morino
otro lado, la familia God6 también
controla el 18 por ciento de Prisa ; - rior. Este descenso se debid, sobre  yas ganancias cayeron de 376.000
Radio. Buena sintonia todo, a una bajada de los ingresos 101000 euros, y con la editora de
Dentro del Grupo Godd, otras so- publicitarios que se quedaron en  revistas Mundo Revistas, que gano
ciedades han registrado un aumen- con Ia 54 millones (un 13 por ciento me-  600.000 euros frente al millén lo-
to de sus pérdidas durante el afio G enera I It at nos que en 2011) y a la pérdidade  grado un afio antes.
pasado. La sociedad encargada de difusién que cayd6 un 9 por ciento, Grupo Godd de Comunicacion
la gestion de publicidad, Publipress hasta situarse en 172.000 ejempla-  es la sociedad cabecera del grupo
Media, perdié un millén de euros, La Vianguardiaes uno de los res, segun consta en el informe de  Godé, cuyo capital estd controla-
casi el doble de los 548.000 euros cuatro diarios (junto a £/ Pe- gestion de La Vanguardia Edicio-  do por su presidente Javier Godd
perdidos un afio antes. También la riodico de Catalunya, El Punt nes. Pese aello, lacompaniadecla- Muntafiola, que posee un 90,58
compaiia titular de la rotativa del Avuiy Ara) elegidos por el raun aumento de los beneficios que  por ciento de las acciones. Sus hi-
grupo, Cre-A Impresiones de Cata- departamento de Presidencia casi multiplica por seis de los resul-  jos Carlos Godé Valls y Ana Godo
lunya, pasé de perder 2,32 millones de la Generalitat de Catalufia, tados del afio anterior. En concre-  Valls poseen un 5,42 y un 4 por
en 2011 a 3,40 millones en 2012. que dirige el portavoz del Go- to, reconoce unas ganancias de 3,38 ciento del capital respectivamen-
vern Francesc Homs, para ad- millones frente unas ganancias de  te. Ademas de ellos tres, en el con-
El buque insignia judicarles un contrato publici- 576.000 euros en 2011. sejo de administracion también se
El buque insignia del grupo Godad, tario por valor de 1.306.800 Por el contrario, el diario de in-  sientan José Antich Valero (direc-
el diario La Vanguardia, también euros durante lo que queda formacién deportiva del grupo, EI  tor de La Vanguardia), Luis Con-
sufrié el afio pasado una caida de de afio 2013 para difundir los Mundo Deportivo, redujosus bene-  de Moller, Josep Maria Caminal
ingresos que pasaron de 137 millo- mensajes publicitarios de la ficios hasta 1,18 millones, frentea  Badia, Enrique Lacalle Coll, José
nes en 2011 a 120 millones, un 12,4 Generalitat. 2,88 en 2011 Igual ocurrid conla fi-  Joaquin Giiell Ampuerto y Barto-
por ciento menos que el afio ante- lial especializada en Internet, cu- lomé Masoliver Rodena.
El caché de las estrellas
Paolo Vasile 3% 3% Julio Somoano P. ). Ramirez Ana Ibaiiez Juan Astorqui
C. DEL. MEDIASET DIR. INF.RTVE EL MUNDO 24HORAS BURSON

La apuesta de Me-
diaset por los even-
tos deportivos ha
demostrado ser un
acierto, como refle-
ja su alta audiencia.

Grave error de los
informativos de
TVE al atribuira
ETA la autoria de
los atentados del
11-M en Madrid.
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Anuncié un acuer-
do comercial con
Telefénica tras co-
mentar en Twitter
que iba a revolucio-
nar el periodismo.

Su informativo
sigue siendo uno
de los de menor
influencia por la
auténtica falta
de contenido.

La agencia adolece
de una falta de
credibilidad al
mantener en su
cargo al ex dircom
de Miguel Blesa.
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PERIODISME
segona lli¢é tractara de la

Arago,aleslLliconsdela
Catedra Anglada dela UdG

B L'escriptor gironiimpartira a la Facultat de Lletres quatre conferencies sobre la seva experiencia
en el periodisme, la literatura i la seva imbricacio amb el territori dels dies 15 al 18 de juliol

E.V.
GIRONA

L'escriptor 1 periodista
Nareis-Jordi Arago sera el
convidat de la segona edi-
¢i6 de les Llicons de la Ca-
tedra, una activitat pro-
moguda per la Catedra
Maria Angels Anglada de
Patrimoni Literari de la
Universitat de Girona
(UdG) amb l'objectiu que
personalitats de trajecto-
ria consolidada expliquin
la seva experiéncia acade-
mica o professional. Si
I'any passat la convidada
va serla professora de llati
Dolors Condom, ecoinci-
dint amb el vinte aniversa-
ri de la seva jubilacié, en
aquesta ocasié el protago-
nista respon a un perfil

més civic que académic,
Advoeat de carrera, mes-
tre de periodistes i eserip-
tor de llarga vocacid, Nar-
cis-Jordi Aragé (Girona,
1932) tractara en les Lli-
cons, que impartira del 15
al 18 de juliol a la Sala de
Graus de la Facultat de
Lletres, de les seves tres
grans passions: el perio-
disme, la literatura i el
compromis, a través de to-
tes dues activitats, amb la
ciutat de Girona.

Aixi, sien laintervencio
inaugural, el 15 de juliol,
revisara els anys de la cen-
sura que va haver de fer
front com a director del
setmanari Presencia, re-
cords que ha recollit re-
centment al llibre Perio-
disme sota sospita, en la
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Narcis-Jordi Aragé a la Casa Masé de Girona, on ha residit bona part de la seva vida i que
sera objecte d'una de les llicons que impartira a la UdG M LLuls SERRAT

cerca d'uns referents i un
estil en el pas del periodis-
me a la literatura, qliestio
que ampliara en la tercera
sessid amb una reflexié so-
bre els vincles entre litera-
tura i territori, que Arago
ha aprofundit en nombro-
ses publicacions antologi-
ques de textos referits a
paisatges gironins i que
troba en la relacié amb la
Casa Maso, objecte de 1al-
tima lli¢o, el seu referent
més intim.

Justament per comple-
mentar aquestes dues Ili-
cons del 17 i 18 de juliol,
que abordaran la relacio
entre literatura i territori,
es proposen dues visites li-
teraries: la primera, de
Sant Doménec a Sant Da-
niel, ila segona, ala matei-
xa Casa Maso6, on Arago,
nebot de Tarquitecte, ha
residit bona part de laseva
vida abans de cedir-la a la
ciutat com a seu de la Fun-
dacio Mas6. La inscripeio a
les sessions, que tindran
lloc deles 10 delmatiala 1
del migdia, és gratuita, pe-
ro s’ha de formalitzar,
abansdeldia 12, al'adreca
de la Catedra Anglada
(dir.cmaa@udg.edu). B
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Nace Penguin Random House, el
mayor grupo editorial en inglés

» Bertelsmann y Pearson
cierran la fusion, que
la Comision Europea
aprobo en abril

ELENA JORRETO
MADRID

Las editoriales Penguin y Random Hou-
se, pertenecientes a los grupos Bertels-
mann (Alemania) y Pearson (Gran Bre-
tafia), han completado su fusién. El re-
sultado de la operacion, la mayor en el
sector desde 2006, es Penguin Random
House, una multinacional dominada
por Bertelsmann con el 53% de las ac-
ciones, que combinara el negocio de li-
bros fisicos y digitales para adultos y
nifios. El fin de la fusién, anunciada
ayer por el director general de Penguin
Random House, Markus Dohle, da paso
a un grupo que englobara cerca de 250
sellos y editoriales independientes,
que publican mas de 15.000 titulos al
afo. Con mas de 70 premios Nobel en
sus catdlogos, la nueva compaiiia cuen-
ta con mas de 10.000 empleados y es-
pera invertir en contenidos de calidad
y en el mercado digital, una actividad
que, segun calculan, generard unos
3.100 millones de euros anuales.
Radicada en Nueva York, la edito-
rial aprovechara el negocio editorial
de Penguin en Europa, Asia y Austra-
lia, y las empresas de Random House
en Australia, Norteamérica y Latinoa-
meérica. Teniendo en cuenta que tan-
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0.4

PENGUIN RANDOM HOUSE

La fusion en cifras

15.000 libros

publicara al afio Penguin
Random House. El nuevo
grupo cuenta con unos
250 sellos y editoriales
independientes.

10.000

empleados
tiene la nueva compaiia, repar-
tidos por todo el mundo.

3.100 millones

de euros anuales esperan
obtener los directivos
de la editorial.

3%

es la parte del nuevo grupo
que atesora Bertelsmann.
Pearson se queda con

el 47% restante.

to Penguin como Random House son
parte de las seis grandes editoriales
en inglés, junto con Hachette, Harper-
Collins, Macmillan y Simon & Schus-
ter; se espera que Penguin Random
House no tarde en liderar el sector.

«Hoy se unen oficialmente Penguin
y Random House para crear la prime-
ra empresa de ediciones generales ver-
daderamente global», dijo ayer Doh-
le. El nuevo director general se acom-
pafiard de John Makinson -méaximo
responsable de Penguin-, que sera el
presidente de la nueva firma. El gru-
po editorial de Random House en Ale-
mania queda fuera de la operacién,
por lo que seguira formando parte de
Bertelsmann.

Beneplacito de la UE
Tras analizar la situacién en la que
quedardn los mercados de compra ma-
yorista de derechos de publicacion, 1a
Comision Europea aprobé en abril la
fusion de ambas editoriales, al consi-
derar que la operaciéon no danara la
competencia en Europa. La CE estu-
dioé también el impacto de la opera-
cion en la distribucion y la fabricacion
de libros, que también aprobd.
Nacida en 1925, Random House tuvo
un gran 2012 gracias al éxito cosecha-
do por la trilogia «Cincuenta Sombras
de Grey» de E.L. James, y facturd 1.700
millones de euros. Por su parte, Pen-
guin, fundada en 1935, facturé 1.240
millones de euros y triunfé con los li-
bros de cocina del popular chef inglés
JTamie Oliver.
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El menguante tamario del creciente mercado audiovisual

EN DIFERIDO

n Espana se ve mas television que nun-
E ca. Las cadenas tradicionales baten ré-

cords de consumo mes tras mes, con
unos televidentes que pasan ya mas de cuatro
horas y media diarias delante del televisor co-
mo media. El creciente paro, que tiene a buena
parte de la poblacion cada vez mas tiempo en
casa, lavariedad de programacion ofrecida, y el
desenganche de las suscripciones a las plata-
formas de pago por la crisis pueden explicar
estaevolucion.

También se ha multiplicado el consumo de
contenidos audiovisuales en Internet. La gene-
ralizacion de los accesos de banda ancha en los
hogares, con una penetracion superior al 60%
de la poblacion y la introduccion del acceso ul-
trarripido, a través de la fibra dptica, que llega
ya a mas de medio millén de hogares, repre-
senta una plataforma tecnoldgica optima para
desarrollar el negocio audiovisual.

Con esta enorme capacidad de conectividad,
los internautas descargan o ven en streaming
peliculas, series y programas, en ofertas legales
0 piratas, de manera masiva, por la facilidad de
acceso y la cada vez mayor calidad de las trans-
misiones. Descargar una peliculade alta defini-

€© acceso.com

Rafa Martin

PADL D wasIL s

Paolo Vasile, consejero delegado de Mediaset Espaiia.

cidn en pocos minutos ya no es ciencia ficcion.

De esta fiebre por los contenidos audiovi-
suales se estd beneficiando laindustria electrd-
nica, que aumenta cada trimestre la venta de
televisores inteligentes y otros dispositivos re-
ceptores con conexion a Internet, como table-
tas y portitiles. También los anunciantes, con
cada vez mas audiencia en su soporte favorito
para la comunicacion de masas, la television. Y
en gran medida, pese a la caida de la inversion
publicitaria, las grandes cadenas televisivas
privadas, que acumulan poder alrededor de

audiencias que alimentan ahora, ademas, con
grandes eventos en directo, especialmente de-
portivos, antes reservados a cadenas puiblicas o
plataformas de pago.

También crece, logicamente, la demanda de
contenidos, principalmente por el efecto mul-
tiplicador de Internet, que se encargan de pro-
veer las productoras audiovisuales.

Un andlisis del negocio televisivo en Espafia,
con todos estos elementos en la coctelera, po-
dria llevar a un observador a la conclusion de
que el tamafio del mercado, necesariamente,

esté creciendo. Pero nada mas lejos de la reali-
dad. Desde el inicio de la erisis, el niimero de
cadenas de television se ha reducido drastica-
mente. De seis compaifiias que competian en
2008, ahora quedan cuatro. Dos de ellas, ade-
mas, Mediaset Espafia y Antena 3 TV, acapa-
ranmds del 90% de los ingresos. La facturacion
de este sector representa ademas, en su con-
junto, lamitad que cinco afio atrds.

En television de pago, el panorama no resul-
tamucho mds alentador. Canal +, 1a plataforma
de referencia en Espaiia, pierde abonados cada
ejercicio, y ya hace afios que perdio de vista el
umbral de los dos millones de suscriptores.
Otras propuestas del ambito de Internet, como
las estadounidenses Netflix y Amazon, no han
visto la oportunidad de entrar en Espaiia, pese
al enorme consumo de contenidos que se con-
centra en lared de redes, por encima de la ma-
yor parte de los mercados europeos.

En la produccion audiovisual, las comparias
espafiolas atraviesan dificultades financieras,
pese al proceso de consolidacion que han vivi-
do empresas como Vértice 360, 0 buscan opor-
tunidades fuera de Espana, como Mediapro,
que facturard la mitad de su negocio en el exte-
rior para compensar el estancamiento local.

La respuesta a la aparente contradiccion au-
diovisual es clara: la mera demanda no crea in-
dustria, que solo se forma con una oferta solida
yviable, con empresas que operan en un marco
legal y politico estable. No parece el caso.
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Mor el fotoperiodista blanenc
Joaquim Robert als 76 anys

» \/aretratar la vida social, cultural i politica de la Costa Brava sud per a mitjans locals i internacionals

BLANES | DdG

M El fotoperiodista blanenc Joa-
quim Robert i Ruiz va morir ahir als
76 anys victima d'un cancer. Nas-
cutl'any 1936, Robert era membre
d'una familia relacionada amb la
industria téxtil. El seu avi va ser al-
calde de Blanes i posteriorment, el
seu pare va exercir com a regidor
de la ciutat.

Apassionat per la fotografia,
Joaquim Robert va ser un dels
primers fotografs i cineastes ama-
teurs del municipi i juntament
amb Josep Maria Padern va fundar
I'Afic, I'Associaci6 Fotografica i Ci-
nematografica de Blanes durant
els primers anys de la década dels
60.

Com a fotoperiodista, va retra-
tar durant décades tots els aspec-
tes de la vida social, politica, es-
portivaicultural de Blanes i va tre-
ballar al diari Los Sitios, Diari de Gi-
rona, les revistes Recull i Celobert.
També va exercir com a corres-
ponsal a la Costa Brava sud per a
I'Independent de Perpinya i colla-
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borava amb Radio Blanes. Darre-

rament treballava pel portal digi-
tal Girona Noticies.

Joaquim Robert va fer una do-
nacio del seu fons fotografic, com-
post de 5.000 imatges, a 'Arxiu Mu-
nicipal de Blanes.

Aquest li va dedicar una expo-
sicié I'any 2004 titulada Fotope-

riodisme i Societat a la Costa Bra-
va Sud. El Blanes de Joaguim Ro-
bert (1960-1975). Posteriorment
se'n va editar un llibre-cataleg
amb prop de 200 fotografies.

La mostra, que també es va po-
der veure a Barcelona, ala seu de
I'Agrupacié Fotografica de Cata-
lunya, permetia copsar l'esperit

de I'¢poca.

Hi apareixia retratat el primer
turisme de masses, els canvis ur-
banistics de la zona, les celebra-
cions religioses i inauguracions
oficials o les visites de personatges
famosos a la Costa Brava, com un
concert de Joan Manuel Serrat I'a-
ny 1972.

Amant de la vela
Una altra de les seves passions va
ser el mar. Robert va treballar du-
rant gairebé dues décades com a
jutge de regates del Club Vela Bla-
nesil'estiu passat va rebre un ho-
menatge per la seva tasca en
aquesta institucié. Anteriorment
també havia rebut la insignia d'ar-
gent de la Federacid Catalana de
Vela, I'any 1992, ial 65, un tribut del
Collegi Catala de Jutges junta-
ment amb altres jutges i jurats de
regata de les primeres promo-
cions.

Joaquim Robert sera enterrat
aquesta tarda a les cinc a la par-
roquia de Santa Maria de Blanes.
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PEDRO LOZANO BARTOLOZZI
Escritor y profesor

Los tres raptos
del periodismo

M. MARTIN-LUNAS / Madrid
«La utopia debe ser un objetivo.
En la vida hay que marcarse metas
para llegar a donde queremos lle-
gar». El profesor Pedro Lozano
Bartolozzi (Pamplona, 1939) lo tie-
ne muy claro, «estamos asisitiendo
a la deconstruccion del sistema in-
formativo y politico», un camino
que nos deberia llevar hacia un
nuevo horizonte.

El maestro se muestra tajante
en sus teorias. Acaba de editar El
rapto del periodismo (Eunsa,
2013), una obra que que bucea por
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la situacion actual del periodismo.
Con un titulo tan directo, el maes-
tro defiende que el periodismo es-
ta siendo raptado desde tres angu-
los diferentes. «El primero seria el
rapto de los propios periodistas,
que ya no estan a la altura. En lu-
gar de informar, opinar y entrete-
ner, han cambiado el orden y la
prioridad ahora es entretener, des-
pués dan una opinién sesgada y
por dltimo informar.

El segundo secuestro, segun el
que fuera profesor adjunto de Rela-
ciones Intenacionales y profesor de

Pedro Lozano Bartolozzi.

Redaccion Periodistica en la Univer-
sidad de Navarra, es «el de las pro-
pias empresas que han perdido el
sentido. «Logicamente, el fin de toda
empresa es ganar dinero, pero las
informativas tienen ademas una obli-
gacion de servicio publico que ha de-
saparecido. Hemos convertido los
periddicos en quincallerias, en algo

pintoresco en donde se vende de to-
do, hasta sartenes. Se gestionan las
empresas informativas sin conoci-
mientos periodisticos como si fueran
fabricas de tomate y son otra cosa».

Sostiene Bartolozzi que el tercer
rapto es el del publico. «Las audien-
cias se han revelado y la famosa
agenda setting ahora se crea por la
demanda de la audiencia». La pro-
fesion se encuentra atrapada «en
un tsunami» y si quiere salir debe-
ra reinventarse.

La vuelta a la que se refiere es
mas bien un regreso a los origenes.
«Por supuesto, los soportes han
cambiado y eso es genial, hay que
utilizarlos, siempre y cuando no nos
olvidemos nunca de la primera lec-
cion: No es lo mismo comunicar
que informar. Comunicar es poner
en comun personas mercancias o
paises y eso lo puede hacer un tren.
Informar es dar forma a algo, contar
qué pasa, construir una realidad».

16/19



CINCO DIAS
MADRID

Prensa:
Tirada:
Difusion:

02/07/13

Diaria
42.937 Ejemplares
30.650 Ejemplares

Seccion: EMPRESAS Valor: 1.261,00 € Area (cm2): 133,8 Ocupacion: 14,98 % Documento: 1/1

€€99¥02/ ‘POD

Autor: Cinco Dias Madrid  Num. Lectores: 45000

Pagina: 4

€© acceso.com

Ericsson
compra Red
Bee y avanza
en laindustria
delaTV

Cinco Dias Madrid

Ericsson anunci6 ayer que ha
llegado a un acuerdo con
Macquarie Advanced Invest-
ments Partners para comprar
la empresa britanica Red
Bee Media, especializada en
servicios a medios de comu-
nicacion. Entre sus clientes fi-
guran companias como BT
Group, BSkyB y Viacom. El
grupo nérdico no desveld los
términos financieros de esta
operacion.

Con la adquisicién, sujeta
a la aprobacion de las auto-
ridades regulatorias, Eric-
sson busca reforzar su estra-
tegia para crecer en el mer-
cado de servicios para grupos
televisivos, aprovechando la
ventaja que le brinda su po-
sicién en tecnologia y servi-
cios para ayudar a las em-
presas que distribuyen con-
tenidos de televisién en un
nuevo mercado de conver-
gencia entre el video y la mo-
vilidad.

Ericsson explicd en un co-
municado que va a incorpo-
rar a su plantilla a cerca de
1.500 empleados altamente
cualificados, asi como insta-
laciones de servicios y ope-

RESPALDO EN BOLSA

© El mercado parecio res-
paldar la operacion. Las
acciones de Ericsson su-
bieron ayer un 0,53% v,
desde enero, acumulan una
revalorizacion del 17,3%.
Actualmente, su capitaliza-
cidn bursatil es de 251.594
millones de coronas (unos
28.900 millones de euros).

raciones en el Reino Unido,
Francia, Alemania, Espafa y
Australia.

La compra, segiin el grupo
sueco, fortalece ain mds su
area de servicios a broadcas-
ters, la cual se inicié en 2007
v se expandi6 en 2012 con la
adquisicion de la division de
servicios de Technicolor.

De igual forma, Ericsson se-
falé que con los cerca de
1.240 empleados de Red Bee
Media en Reino Unido, su di-
visibn en ese pais creceri
hasta llegar a 4.000 emplea-
dos, de los cuales mis de un
tercio estardn en el area de
servicios. Asi, el Reino Unido
serd una de las centrales glo-
bales de servicios del fabri-
cante sueco.

Red Bee Media, fundada en
2005, ofrece distintos servi-
cios tecnoldgicos a medios,
desde la gestion de activos de
medios a playout y publica-
cion de video digital, de me-
tadata, de acceso multilinglies
y servicios creativos a los
grandes broadcasters y pla-
taformas de banda ancha.
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La BBC ha destinat
30 milions a
indemnitzar directius

P La cadena publica britanica
BBC va ser criticada ahir per
I'Oficina Nacional d’Auditoria
(NAO, en anglés) per haver gas-
tat 23 milions de lliures (uns 30
milions d’euros) en tres anys
per indemnitzar per acomiada-
ments un total de 150 directius.
La BBC va puntualitzar que el
cost d’'indemnitzar-los va ser
inferior a Pestalvi que va supo-
sar-ne la marxa. Segons la NAO,
els deu pagaments més alts fins
al desembre passat equivalen al
20% del total. / Efe
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PROFESSIONALS

‘The New York Times'
destaca els reportatges
de Jordi Evole

M El Pais i altres mitjans digi-
tals van publicar ahir el reco-
neixement del The New York
Times al treball periodistic de
Jordi Evole per la repercussié
del seu reportatge televisiu so-
bre I’accident del metro de Va-
lencia, en qué va donar veu als
familiars de les victimes. El
NYT destaca el carisma ila de-
terminacio del periodista cata-
la al denunciar abusos i el com-
para amb Michael Moore.
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