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REIVINDICACIO

Els periodistes
volen defensar els
seus drets d’autor

ARA

BARCELONA. Diverses associacions
de periodistes espanyoles s’han unit
per crear la Plataforma pels Drets
d’Autor dels Periodistes, una enti-
tat que es va presentar ahirique vol
que el govern espanyol inclogui els
professionals de lainformacio enla
novalleide la propietatintel-lectu-
al que esta elaborant. Segons la Pla-
taforma, ’'avantprojecte de I'execu-
tiu “noreconeix niregula adequada-
ment” els drets d’autor dels perio-
distes, que aspiren a beneficiar-se
dels usos secundaris que es facin de
les seves creacions. En aquest sentit,
recorden que la Comissio Europea
reconeix els periodistes com a “au-
tors”, mentre que els editors sem-
pre han considerat que son ells els
que tenen drets sobre els contin-
guts dels mitjans. La Plataforma
també vol impulsar una taula de
treball per millorar la situacio eco-
nomica del Sector. mm
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LARAZON, tnico diarionaciona

que creceennumerode lectores

El EGM muestra que el diario consigue 4.000 seguidores mds respecto al dato de la primera
oleada, se posiciona con fuerza en la clase media y con una audiencia de 25 a 54 afios

G. Granda - Madrid

Y1 nuna situacién que sigue

!d—*'l siendo complicada para la
A4 Prensa escrita, con pérdi-
das generalizadas en todos los
medios generalistas segiin la se-
gundaoleadadel Estudio General
de Medios (EGM), correspon-
diente al periodo acumulado
entre octubre de 2012 y mayo de
2013, y, a pesar de que los datos
indican que la Prensa pierde
lectores, LA RAZON es el tinico
diario nacional de informacién
general que crece en nimero de
lectores con 4.000 nuevosrespec-
to a marzo.

El resto de cabeceras sufren
unas pérdidas que van desde los
11.000 de «El Pais» y los 20.000 de
«El Mundon, hasta los 32.000 de
«ABCn». El resto de medios tam-
bién sufren un descenso, como
las revistas que pierden un 4,7 %
en un ano, o el cine con un 4,5%,
mientraslaradio ylatelevisin se
mantienen casi invariables. La
peor parte se la llevan los domi-
nicales que pierden 298.000 lec-
tores, lo que supone una bajada
de 4,9% respecto al primer dato
de este afio y un 12,2% en un
ano.

Aumento entre los jovenes

El perfil del lector de LA RAZON
ha variado ligeramente hasta
conseguirimplicaraun59,8% de
lectores masculinos, y fidelizar a
un 43,3% delectores de clase alta
y media alta, y posicionar al dia-
rio entre la clase media con el
41,7% de seguidores de esta fran-
ja. En cuanto a la edad, el 53,8%
de nuestra audiencia estd en el
grupode25a54 afos,alavezque
crece en casi todos los grupos: en
el de 14 a 19 anos, los mds jove-
nes, en el de 35 a 44, y en los
mayores de 65. Por comunidades
auténomas, LA RAZON crece en
importantes enclaves como Ara-
gon, Asturias, Cantabria, Castilla
y Leén, Catalufia, Extremadura,
Murcia, Pais Vasco, La Rioja y
Galicia respecto al dato anterior,
ymantiene una importante con-

Variacion de lectores

LA RAZON

ELPAIS

L Munpo

ABC

©4.000
]
5
Diferencia de audiencia

segunda versus primera
acumulada 2013

o

-11.000

-20.000

Perfil del lector de LA RAZON

=Clase social

Alta/
media-alta

43,3%

Fuente: EGM 2° acumulado 2013

=Sexo

Media
41,7%

Resto |
15%

©® 59.8%

-32.000

Hombres

Mujeres

40,2%

— Infogratia LA RAZON

centracion de audiencia en
Madrid, 40,9%, seguido de
Castilla-LaMancha, 12,9%, Anda-
lucfa, 11,3% y Catalufia con un
8,3%. Estos nuevosresultados nos
dirigen a un perfil comercial que
aventajaal de «vABC» en hombres,
lectores de mads de 25 anos, de
clase mediayque sonde Madrid,
Aragon, Asturias, Castilla-La
Mancha, Cataluiia, Extremadura,
Murcia y Pais Vasco. Lo més des-
tacado sigue siendo el despegue
de mas de 2.000 nuevos lectores
en la franja de edad mas joven,
hasta los 19 anos, lo que supone
un grupo nuevo de seguidores.
Estos resultados vienen a rati-
ficar los datos, pendientes de
certificacion, de la OJD de 27 de
junio, que muestra para LA RA-
ZON un incremento de venta en
quiosco de lunes a sabado, entre
eneroy mayo de este afo, del 4%,

€© acceso.com

LAS CIFRAS

2.000

nuevos lectores

en la franja de edad mas joven,
entre los 14 y los 19 afios, lo que
supone nuevas incorporaciones

7.000

lectores masculinos
se unen a la audiencia de LA
RAZON, incrementando el
porcentaje hasta un 59,8%

frente alos descensos generaliza-
dosdelresto de cabeceras. «<ABC»
perdié un 13 %, al igual que «EIl
Pais», y «El Mundo» se deja un
11,

Otros medios

El EGM también presenta malos
nimeros para la Prensa gratuita
que obtiene pérdidas significati-
vas con respecto al dato anterior
con un descenso del 19,9% y una
caida en el periodo de un afio de
mis del 40,5%. Ademads la lectura
de este sector estd concentrada
principalmente en un solo titulo:
«20 minutos» con una audiencia
de 1.394.000 lectores, lo que sig-
nifica 592.000 por debajo dela de
hace un afio. La Prensa especiali-
zada ha sufrido especialmente la
caida de lectores. Destaca el re-
troceso en los medios econémi-
cos con una caida de un 8,4%

desde el afio pasado, y la Prensa
deportiva que ha tenido una pér-
didadeaudienciarespectoal dato
anterior de un 2,9%, lo que supo-
neunabajadaenunanodel 7,5%.
El descenso mds suave lo han
sufrido las revistas que sélo des-
cienden un 0,6 respecto a marzo
de este ano. Las de periodicidad
mensual si que pierden un 8,1%
de audiencia en un afio mientras
que las revistas semanales han
crecido en 1,2% con un aumento
de 96.000 lectores.

MADRID

El 40,9% de los
lectores de LARAZON
se concentra en esta
Comunidad

INTERNET

Desde el afio pasado,
larazon.es ha
conseguido 18.000
lectores nuevos

La parcela que significa inter-
net mantiene su crecimiento
sostenido y el EGM muestra que
en el tltimo mes la red crece un
2,3%respectoaldatodela prime-
ra oleada, y un 5,7 de manera
anual. Larazon.es se habeneficia-
do de las nuevas tecnologias y su
nuevo disefio con un incremento
desde el ano pasado de 18.000
lectores en web. Ademads de pre-
cisar el perfil del usuario del
portal que retine a un 41,8% de
usuarios de clase altay mediaalta
y un 40,9% de clase media, con
edades comprendidas entre los
25ylos44 anos (41%), de los cua-
les el 69,3 son hombres. También
destaca el dato de que el 22% de
los usuarios de la pagina web son
titulados superiores. Para finali-
zar, la audiencia de la televisién
se mantiene de maneracasiinva-
riable.
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La cadena SER cierra la temporada
como lider absoluto de la radio

» La cadena de PRISA culmina el curso con mas de 4,7 millones de oyentes
» RNE ha perdido desde el pasado septiembre el 31% de sus seguidores

EL PAIS, Madrid

Después del gran cambio en las
voces que abordé en septiem-
bre, la cadena SER ha concluido
la temporada radiofénica con
mas oyentes de los que tenia el
curso pasado. La divisién del ma-
croprograma Hoy por hoy en dos
tramos —uno mds informativo
al mando de Pepa Bueno y otro
mas enfocado al entretenimien-
to pilotado por Gemma Nierga—
y el pase de Carles Francino a
La ventana ha recibido el respal-
do de la audiencia. La SER ha
alcanzado en la segunda oleada
del Estudio General de Medios
(EGM) de este afio 4.785.000
oyentes, seglin los datos difundi-
dos ayer, lo que representa un
2,9% mas de los que registro en
la misma oleada del afio pasado.
“El EGM avala los cambios intro-
ducidos en la parrilla de la SER
esta temporada y que, finalmen-
te, ha permitido sumar nuevos
oyentes procedentes de otras ca-
denas”, aseguro ayer la compa-
fiia radiofénica del grupo PRISA
(editor de EL PAIS).

La SER impone su dominio
con rotundidad. Aventaja a On-
da Cero, la segunda emisora
mas escuchada del dial, en mas
de dos millones de oyentes y le
saca tres a la Cope. Y eso que la
cadena de los obispos ha incre-
mentado esta temporada su co-
bertura al sumar a su red de emi-
soras las frecuencias de la extin-
ta Abe Punto Radio.

La piblica RNE queda despla-
zada a la cuarta posicién tras
una campaia especialmente ne-
gra. En este caso, la profunda
metamorfosis en su programa-
cion ha provocado un desplome
de la audiencia. La cadena se ha
dejado en el camino uno de cada
tres seguidores (el 31,4%) y ha
cerrado el curso con 1.332.000.

Por programas, el magacin

IAudiencia de radios
2%oladezo13
B POR CADENAS

Diferencia con lamisma ola delafio anterior, %
2

I 4.785.000

9 SER +2,9

& | ondacero 2722000 22

g Cope 1.773.000 +5,7
fri

O | RNE-1 1.332.000 -31,4

C-g0 [ 5.794.000 -3.8

Dial 2.307.000 -4,0

g Europa FM 2,151.000 +10,6

E | cadenatoo 1.797.000 -0,7

g Maxima FM 878.000 +21,6

Kiss FM 819.000 -26,4

Rock FM 706.000 +70,5

M-80 687.000 +7,5

B POR PROGRAMAS Diferencia con la misma ola del afio anleriar.%

aana | Hoyporhoy ser [ 3.132.000 +5,6

Herreraen laonda OCR 2.106.000 +4.9

Lamafiana COPE 1.011.000 +10,7

| Eldia menos pensado | RNE1 | 922.000 -30,6

anpe | Laventana ser [ 880.000 +5,8

Juliaenlaonda QCR 626,000 +41,0

Latarde COPE | 274.000 +23,4

Nuncaes tarde RNE1 | 128.000 -67,9

nocue | Horazs ser [N 1.352.000 +0,8

La brdjula OCR 576.000 +4,9

Lalinterna COPE 500.000 +9,6

24 Horas RNE1 287.000 -30,3

peponres | £1/argUEre ser [ 1.100.000 -3,7

Elpartido de las 12 COPE 420.000 -10,4

Al primer toque OCR 339.000 +3,0

Fuente: Estudio General de Medios (EGM). ELPAfS

Hoy por hoy mantiene su soli-
dez y es el favorito de las ondas,
con mds de tres millones de
oyentes, un millén mas de los
que siguen en Onda Cero el pro-
grama Herrera en la onda. En la
Cope, La mafana (que también
se ha fragmentado en dos blo-
ques con contenidos diferencia-
dos) supera el millén, y en RNE,

EL PAIS amplia

su ventaja

El diario de PRISA registra 1.851.000
lectores, un 61% més que ‘El Mundo’

EL PA[S, Madrid

Los datos de la segunda oleada
del afo del Estudio General de
Medios (EGM) revalidan el lide-
razgo de EL PAIS en la prensa de
informacién general de pago en
Espafia. Este diario registra cada
dia 1.851.000 lectores, una cifra
que se mantiene similar respec-
to a la de la oleada anterior (supo-
ne apenas un 0,6% menos). Su
ventaja sobre El Mundo es ya de
701.000 lectores (un 61% mas). El
rotativo de informacién general
de Unidad Editorial ha perdido
un 1,7% de sus seguidores hasta

€© acceso.com

situar su audiencia de 1.150.000
personas.

Por comunidades auténomas,
EL PAIS es hegeménico en Ma-
drid (507.000 lectores, 164.000
mas que su competencia directa)
y se mantiene como el diario na-
cional mas leido con abultadas
diferencias frente a sus principa-
les rivales en Catalufia y Balea-
res (214.000 lectores), Comuni-
dad Valenciana (199.000), Gali-
cia (138.000) y Castilla-La Man-
cha (94.000). En Andalucia supe-
ra a Abc y también es el diario
nacional de pago mas leido
(223.000).

El dia menos pensado no consi-
gue (por poco) superar esa ba-
rrera,

Durante la tarde la suprema-
cia es también de la SER. De lu-
nes a viernes se impone con La
ventana, que esta temporada ha
ganado una hora de emisién y
un 5,8% de oyentes. También
han crecido los magacines ves-

pertinos de Onda Ceroy la Cope,
y lo han hecho a costa de RNE.
Nunca es tarde ha cedido dos de
cada tres seguidores en esta
franja. Los informativos de no-
chey los deportivos de madruga-
da llevan también el sello de la
SER con los imbatibles Hora 25
y El larguero, respectivamente.
Durante el fin de semana, el
matinal mis escuchado es A vi-
vir que son dos dias, con Javier
del Pino al mando y casi dos mi-
llones de oyentes. No es un dia

‘Hoy por hoy’
aumenta su publico
tras el cambio

de formato

Onda Cero mantiene
la segunda plaza
entre las emisoras
generalistas

cualguiera (RNE) ha pasado a
ser el segundo formato con més
escuchantes. En la edicion del sa-
bado, el programa que dirige y
presenta Pepa Ferndndez es sin-
tonizado por 1.045.000 personas
(983.000, el domingo), y se con-
vierte asi en lider de RNE. Preci-
samente este espacio es el inico
de los grandes formatos que los
nuevos gestores de la radio esta-
tal mantuvieron en antena.
Durante el fin de semana los
sonidos de Carrusel golean al
resto de los competidores. El
equipo capitaneado por Manu
Carrefio y Ponseti se impone tan-
to los sdbados (1.740.000) como
los domingos (1.889.000). Su
principal rival, Tiempo de juego
(Cope), obtiene 1.090.000 y
1.074.000, respectivamente.

Il..e:tores de diarios
2% olade 2013. De lunes adomingo. Diferenciacon la olaanterior, %
ELPAIS | 1.es1.000 - 0,6
ELEMUNDO 1.150.000 =17
EANWARCR ARTD, 748.000 -5,3
eiPariddico 633.000 +1.3
ARBC 577.000 -5,3
268.000 *+1,5

B SUPLEMENTOS Diferencia con laolaanterior, %

v

XL Semanal I 2535000 +03
Mujer de Hoy 1.618.000 =31
ElPais Semanal 1.446.000 -9,8
LaVanguardia Magazine 973.000 14,9
Magazine (El Mundo) 545,000 -10,4
Yo Dona 440.000 54
Dominical 411.000 +3.5
Mujer Hoy Corazén 335.000 +2,1
SModa 248.000 -2,4

Fuente: Estudio General de Medios (EGM), ELPAIS

Las emisoras
musicales de
PRISA Radio
dominan
las ondas

EL PAIS, Madrid

Uno de cada dos oyentes de ra-
dio en Espaiia escucha un pro-
ducto de PRISA Radio. La SER
se impone entre las ofertas ge-
neralistas y sus emisoras musi-
cales triunfan entre las
radioférmulas. 40 Principales
es lider en este segmento, con
3.794.000 seguidores, y Dial se
mantiene en la segunda posi-
cién con 2.307.000, seg(in la se-
gunda oleada del EGM.

Del 40 al 1 es el programa
con mds fans de todos los musi-
cales (los sabados alcanza
1.875.000 seguidores) y el des-
pertador Anda ya registra
1.692.000 de lunes a viernes. 40
Principales es una marca de ra-
dio musical global. Cuenta con
mas de seis millones de oyentes
entre los paises en los que esta
presente: Guatemala, Colom-
bia, México, Chile, Argentina,
Panama, Costa Rica, Ecuador,
Repiiblica Dominicana y Espa-
fia. Este mes ha llegado a las
ondas de Paraguay.

Uno de los resultados mas
espectaculares de las
radioférmulas de PRISA Radio
es el Maxima FM, que con
878.000 oyentes firma el mejor
dato de su historia. M-80 y Ra-
diolé también han experimenta-
do crecimientos.

Europa FM (Onda Cero) au-
menta su audiencia si se compa-
ra con la misma oleada del afio
anterior, una subida que con-
trasta con el fuerte descenso
que registra Kiss FM.

En el terreno informativo,
Radio 5, la emisora todo noti-
cias de RNE, acaba la tempora-
da con 326.000 oyentes, lo que
supone un 4,1% menos que ha-
ce un afio. Recientemente, Ra-
dio 5 dio un giro a su programa-
cion: cambié los contenidos, in-
corpord renovadas sintonias y
adopté otro apellido: Radio 5 In-
formacién.

En el ranking nacional, la ter-
cera cabecera nacional mds se-
guida es La Vanguardia, seguida
de El Peridédico y Abc. Con
585.000 lectores, La Voz de Gali-
cia supera al rotativo de Vocento.

Entre los deportivos, Marca se
mantiene a la  cabeza
(2.835.000), por delante de As
(1.372.000) y de los catalanes
Sport (652.000) v Mundo Deporti-
vo (629.000). Y en ambito de los
econdmicos Expansion suma
171.000 lectores; El Economista,
61.000, y Cinco Dias, 55.000.

Los suplementos dominica-
les estan dominados por XL Se-
manal (2.535.000), que se distri-
buye con una docena de cabece-
ras de Vocento. El Pais Semanal
suma 1.446.000 lectores y junto
a Dominical, con el que se comer-
cializa conjuntamente a escala
publicitaria, acumula 1.857.000.
Ambos soportes son lideres en
15 provincias. El suplemento fe-
menino Smoda consigue
248.000 lectores.
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AUDIENCIA

RACI tanca temporada eixamplant el marge

[ EGM Barometre atorga 495.000 oients a Jordi Basté i 404.000 a Manel Fuentes

El final de curs beneficia el primer
de la classe. RAC1 torna a coronar-
se lider i es distancia més de Cata-
lunya Radio, que totiaixd manté el
lideratge dels caps de setmana, els
migdies iuna hora dels vespres.

ALEX GUTIERREZ M.

BARCELONA. RACI tanca la tempo-
radaamb una audiéncia de 677.000
olents, segons les tltimes dades de
I'EGM Barometre. Aixo li permet
tenir un lideratge comode, ja que
Catalunya Radio és segona, amb
535.000. S6n 142.000 oients de di-
feréncia, un marge que s’ampliares-
pecte al final de temporadade 'any
passat, quan I'escletxa eranomés de
86.000 seguidors.

La privada del Grupo Godé és li-
der els dies laborables a totes les
franges excepte entre les 2 del mig-
diailes4delatarda,itambéde9al0
delvespre, en qué 'audiénciaes de-
cantaper Catalunya Radio. La publi-
calidera també el cap de setmana. La
SER és la tercera emissora, amb
381.000 oients, 49.000 menys que a
I'abril. L’emissora es manté al con-
juntdel’Estat com lamés escoltada,
amb 4.785.000 milions d’oients, a
molta distancia dels 2.722.000
d’Onda Cero (entre els qualshihaels
178.000 catalans que converteixen
aquesta radio en quarta al pais).

Pel que fa a programes, Jordi
Basté torna a ser el més escoltat al
paisamb el seu Elmon a RACI: con-
grega 495.000 oients diaris i marca
una tendéncia positiva respecte a
I'onada de I'abril i també a I'onada
de fa un any. Manel Fuentes, en
canvi, s'acomiada d’El mati de Cata-
lunya Radio amb 404.000 oients,
10.000 menys que els que tenia a
I’abril i 66.000 menys que al juliol
del 2012, A RAC1 pugen respecte a
fa un any, a banda del magazin ma-
tinal, La competéncia, Versio RACI,
Laprimera pedra, Via lliureiSuper-
diumenge. En el cas de Catalunya
Radio, els programes que guanyen
oients son L'oracle, La tribu i El su-
plement (tant en dissabte com en
diumenge).

Aquest era el primer EGM que
donava dades d’esRadio, el mitjade
Federico Jiménez Losantos: I'escol-
ten a Espanya377.000 oients (capa
Catalunya, ja que només hi emet per
internet). s

€© acceso.com
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El domini de la radio en catala

Audigncies 2002-2013 en milers dolents

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2aonada2013

Font: EGM / Grafic: ARA

632 741 756 814 843 B4B 896 914 1034 1134 1317 1212
Milers d'oients de RACL+(Catalunya Radio
’
* EVOLUCIO DELS PROGRAMES
AUDIENCIA DELS PROGRAMES DE RACL
JULIOL 2013 JULIOL 2012
Privada Elmon a RACL 495,000 M 480.000
Lamajoriade |, mpetancia 157.000 A 188.000
programesde . segonanors 140000 8 145000
14/15 + 100 metres 49.000 @ 61.000
;gggg?tt; Tot és possible 80.000 ¥ B85.000
afaun any Versio RACL 202,000 A 179.000
Primer toc 121.000 ¥ 127.000
Priblica LanitaRACL 66,000 A 65.000
Eatalunya Tudiras 123.000 ¥ 132.000
Radio lidera Laprimera pedra 209.000 A 138.000
als migdies, Via lliure 183.000 A 173.000
de9al0del Superdiumenge (temp. ant: La Lliga) 175.000 A 151.000
vespreielcap
de setmana JuLioL 2013 JULIOL 2012
Elmati de Catalunya Radio 404.000 ¥ 470.000
Els optimistes (temp. ant: Tot és molt confus) 79.000 B 82.000
El mirall (temp. ant: Tenim un punt) 53.000 ¥ 61.000
L'informatiu del migdia 61.000 B 64.000
L'oracle 58.000 A 48.000
La tribu de Catalunya Radio 84,000 A 74.000
Catalunya vespre 75.000 ¥ 82.000
El Café de |z Repuiblica 66.000 ¥ 80.000
El club de la mitjanit 74,000 @ 89.000
Elsuplement (dissabte) 331.000 A 205.000
El suplement (diumenge) 231.000 A 165.000
Tot gira (dissabte) 143,000 ¥ 204.000
Tot gira (diumenge) 140.000 ¥ 156.000

FONT: EGM BAROMETRE CATALUNYA

Flaixos

L’estudi atorga 101.000 lectors a
I’ARA, un 26,3% més que faun any
(i el que més creix a ’Estat). La
Vanguardia lidera el ranquing
(748.000, baixa un 8,3%), seguida
d’El Periédico (633.000, +4,1%) i El
Punt/Avui (147.000, +3,5%).

Diaris esportius

El Mundo Deportivo és lider de la
premsaamb 380.000 lectors diaris
(en baixa 20.000 respecte al’abril),
mentre que 1’'Sport en té 363.000
(en perd 3.000) i el Marca 206.000
(en puja 4.000).L’As és quart, amb
114.000 (en baixa 4.000).

Radio musical

Cadena 40 segueix sent la radio
musical preferida dels oients, amb
398.000 seguidors. En segona po-
sicid, pero, hi ha Flaix (320.000
oients). Tercera ho és RAC105,
amb 283.000, i quarta, Flaixbac,
que en suma 272.000.
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Els protagonistes de 'emissora lider de la radio a Catalunya, RAC1

RAC1, més lider que mai

La cadena del Grup Godo obté la distancia maxima respecte dels seus competidors

BARCELONA Redaccio

RACI torna a tancar la temporada
amb un lideratge reforcat. Cada
dia, 677.000 oients trien I'emisso-
ra del Grup Godo, la més escoltada
de Catalunya i a més distancia que
mai respecte a la seva principal
competidora, Catalunya Radio,
amb la qual amplia la diferéncia a
142.000 oients, segons les dades
de la segona onada de 'Estudi Ge-
neral de Mitjans (EGM). La prime-
ra posicio de RACI destaca amb
un share del 37,6%, el més gran
que s’ha aconseguit mai, a 16 punts
de distancia de la radio publica.
El mon a RACI és el programa
més escoltat a Catalunya. Gairebé
mig milié de persones (495.000)
segueixen cada dia I'espai que pre-
senta i dirigeix Jordi Basté, que tor-
na a distanciar-se, encara més, d'El
mati de Catalunya Radio, amb
404.000 oients. El magazine de

RAC1 també té I'hora de radio més
escoltada, de 8 a 9 hores, amb
264.000 seguidors.

En un cami de récord rere re-
cord, Oscar Dalmau i Oscar An-
dreu continuen conquerint oients
amb La competéncia, que ja arriba
als 197.000 seguidors. El pro-

‘EL MON A RAC1’, MES LLUNY
El programa de Jordi
Basté, amb gairebé
mig milié d’oients,
agafa més avantatge

grama suma uns 20.000 oients
més en la repeticié de la matinada,
Ala sobretaula de RACI, La sego-
na hora, amb Quim Morales, aug-
menta la seva audiéncia fins als
140.000 oients i el Tot és possible,
amb Elisenda Camps, suma
80.000 seguidors cada dia.

Destaca també el Versié RACI,
dirigit per Toni Clapés, que regis-
tra 202.000 oients que el situen
com a lider de la tarda a Catalu-
nya, en la qual supera la competén-
cia per més del doble.

El primer toc, amb Raiil Llimos,
lidera el vespre, amb 121.000

LA RADIO MUSICAL PREFERIDA
Amb una quota
d’audiéncia del 9,6%,
RACI105 és la més
escoltada en catala

oients, mentre que en horari noc-
turn, el Tu dirds, amb Dani Sena-
bre, també és nimero u, amb
123.000 seguidors. En l'oferta es-
portiva del cap de setmana, Super-
diumenge assoleix els 231000
oients. L'oferta informativa de
RACI tanca la temporada amb

PEDRO MADUENG / ARXIU

36.000 oients el 14/15 i el 100 me-
tres, 1 s 66.000 més de La nit a
RACI.

El cap de setmana, RAC1 lidera
el dissabte amb 503.000 oients
(58.0000 més que la segona emis-
sora) i el diumenge, amb 464.000
(167.000 més). La primera pedra,
amb Jordi Margarit, assoleix els
209.000 oients. EI via Iliure, amb
Marta Caila, té 183.000.

RACI05 es consolida com a se-
gona emissora musical a Catalu-
nya, amb una quota del 9,6% i
266.000 oients diaris. El Fricandé
matiner, presentat i dirigit per Va-
dor Lladd, contribueix decisiva-
ment a aguestes xifres, amb
144.000 oients. L’éxit es comple-
menta a la resta de franges amb
Montse Vidal i Cristina Serra.

En P'ambit espanyal, la cadena
Ser és lider, amb 4.785.000 oients
diaris, 340.000 més que la tempo-
rada anterior.e

Lider a Catalunya Preferida de laudiéncia ~ Primera en catala La Ser, lider a Espanya

Abril-maig 2013 Abril-maig 2013 Abril-maig 2013 Abril-maig 2013

Audincia acumulada en dies feiners, ‘Share’ en percentatge ‘Share” en percentatge ESPANYA. Audiéncia acumulada, en milers
en milers d'oients d'ojents

RAC1 RAC1 c40 Ser

375 13,6 4785
o RAC105 Onda Cero
Catalunya Radio Catalunya Radio 9,6 ” 2722
pe
535 213 Europa FM . 1778
See et Dial ; e 1.332
381 16,2 45 -
Onda Cero Onda Cero 100 i i e
82 unya Radio
101 9,8
' Flaixbac S50
Cope Cope 7.5 Sur Radio
391
e i e 5 Radio Euskadi
RNE RNE FiaT . 2;_—" i
adio Galega
126 a2 70 AL
FONT: EGM LA VANGUARDIA
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EVOLUCIO DE L’AUDIENCIA

DADES DEL CONJUNT D’ESPANYA

VARIACIO DEL NOMBRE DE LECTORS

RESPECTE A L'ULTIMA ONADA

+8.000

EVOLUCIO DE L'AUDIENCIA EN UN ANY

+25.000

-

DADES DEL CONJUNT D'ESPANYA

DADES DEL CONJUNT D'ESPANYA

- |
EL PERIODICO ElPais El Mundo Abc LaVanguardia EL PERIODICO ElPais
633 - 000 VARIACIO DE VARIACIO
LA 2a ONADA DE LA 22 ONADA
DEL 2013 -11.000 50.000 DEL 2013
625 000 RESPECTE —elJd RESPECTE
! ALAY -32.000 ALA2
DEL 2013 -42.000  oeav

* 2aonada 3aonada

2012 2012
{ul 11- (feb-
oct 12) nov 12)

laonada 2aonada

2013 2013
(mar 12~ (feb-
abr 13) nov 13)

-48.000
-64.000

Abc LaVanguardia El Mundo

-68.000 -69.000

LEVOLUCIO DE LA PREMSA A ESPANYA

EL PERIODICO encadena tres
pujades d’audiencia en un any

© La capcalera guanya
25.000 seguidors,
mentre que la resta de
grans mitjans cauen

| EL PERIODICO
BARCELONA
=== 1s consumidors d'informa-
cid saben apreciar el que és
bo; valoren el periodisme
b IigoT0s i compromes d'EL
PERIODICO. Aixi ho demostra I'il-
tim informe de I'Estudi General de
Mitjans (EGM), encarregat de mesu-
rar les audiencies dels mitjans de co-
municacio, fet public ahir. L'EGM
certifica que, per tercera vegada con-
secutiva en I'iltim any, la capcalera
del Grup Zeta ha incrementat el
nombre de lectors.

La segona onada d’aquest any de
I'EGM atorgaaaquestacapcaleraun
total de 633.000 lectors a tot Espa-
nya, amb un increment de 8,000 se-

©La publicacio
té 633.000 lectors,
segons les Ultimes
dades de 'EGM

guidors (pujada de 1'1,3%) sobre la
dada anterior, facilitada a I'abril.

Comparatambelregistredefaun
any (segonaonadadel 2012), 'avang
és de 25.000 lectors. Cap altre dels
grans diaris d’informacié general
de pagament d'Espanya pot acredi-
tar una evolucio tan saludable com
la d"EL PERIODICO, perqué cap altre
encadena tres pujades consecutives.
Es més, tots s’han anat deixant lec-
tors pel cami en aquest periode.

El ranquing de pérdua de lectors
I'encapgala La Vanguardia, que cau
en 42.000 seguidors (el 5%) sobre la
dada d’abril, amb un retrocés acu-
mulat en un any de 68.000. El se-
gueixAbc,amb 32.000 lectors menys
respecte al'abrili64.000 menys que

€© acceso.com

un any abans; El Mundo, que es deixa
20.000 lectors en I'onadai69.000 en
un any, i El Pafs, amb dues caigudes
d'11.000 i 48.000 lectors. En canvi,
EL PERIODICO, quart diari més lle-
gitdetot Espanyailiderals quioscos
a Catalunya, no ha deixat de créixer
I"altim any.

Lesdadesdel'EGM peraCatalunya
aporten també molt bones notici-
es per a aquesta capgalera, amb un
guany de 2.000 lectors, xifra que si-
tua la seva audiéncia en 565.000 se-
guidors. La Vanguardia, el seu compe-
tidor més directe, s'apunta un des-
cens de 39.000 lectors, que equivala
un 5%. El Punt Avui, amb 147.000, re-
gistra un descens del 3%, i 1'Ara perd
un 6% i se situa en 101.000 lectors.
El Paiss’anotaa Catalunya un avang
del 4%.

LA BONA MARXA DE 'DOMINICAL / Pel que
fa als suplements del cap de setma-
na, Dominical, d'EL PERIODICO, gua-
nya 14.000 lectors (una pujada del

VARIACIO DEL NOMBRE D’INTERNAUTES DE LA WEB D’EL PERIODICO

VARIACIO DE
LA 2a ONADA
DEL 2013 RESPEGTE

------------ e oy e A LA 1a DEL 2013
+0,8%  40,4%
EL PERIODICO LaVanguardia  El Pais Abc

m
La web del diari
creix un 33%

i jasuperael

milié d’usuaris

»» Cada vegada hi ha més perso-
nes que trien la web d’EL PERIO-
DICO per informar-se de I'ultima
hora. Segons les dades de FEGM
referides al mitja internet, el lloc
del diarité ara 1.057.000 internau-
tes, xifra que suposa un creixe-
ment del 10,7% respecte a I'tlti-
ma dada publicada i del 33,3% si
la comparaci6 es faamb la sego-
na onada de I'any 2012.

»» Aquestfort creixement, el més
importantdel sector, hapermésa
ELPERIODICO afermar-se comel
quart diari on line d’'informacioé
general de pagament de tots els
controlats per 'EGM.

4%) i arriba als 411.000 a tot Espa-
nya. A Catalunya també incrementa
el nombre de lectors en 6.000 (+2%),
fins als 255.000.

ESPORTIUS | REVISTES / L'informe de
I'EGM déna xifres positives perala
practica totalitat deles publicacions
del Grup Zeta. El diari Sport suma
652.000 lectorsisegueix comalider
dels esportius editats a Catalunya,
al davant de Mundo Deportivo, amb
629.000.

Les revistes del holding arri-
ben a tenir una audiéncia total de
2.788.000 lectors, amb un incre-
ment del 3,6% davant de la dada
anterior. Respecte als setmanaris,
Interviti augmenta l'audiéncia un
5,8%, fins als 767.000 lectors; Tiem-
po, amb un ascens del 7,1%, arriba
als 151.000 lectors; Cuore arriba als
717.000, un 1% meés, i In Touch sobre-
passa els 100.000. Entre les capga-
leres mensuals, destaquen les puja-
des de revistes femenines de moda
com Stilo (8%) i Woman Madame Figa-
ro (1%). Viajar augmenta un 9% i la
revista masculina Primera Linea arri-
ba als 61.000 lectors (amb un incre-
ment del 5%).

Entre els diaris regionals, Fl Perio-
dico de Aragdn amplia la seva audién-
cia un 5%; Mediterrdneo creix un 10%,
1 El Periodico de Extremadura, un 7%.=
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La solidesa dels mitjans de comunicacio del Grup Godé

‘La Vanguardia’ referma el lideratge
indiscutible de la premsa a Catalunya

El diari obté el 38% de quota d’audiéncia i es consolida com a tercer d’Espanya

BARCELONA Redaccio

Els lectors mantenen la seva fide-
litat en els mitjans de comunica-
cio de qualitat a I'hora d’infor-
mar-se, malgrat que la irrupcié
de les noves tecnologies ha multi-
plicat l'oferta informativa. Les
capcaleres tradicionals continu-
en sent la referéncia, sigui quin
sigui el suport en queé es presen-
tin, a causa del fet que I'actual in-
flacio d’informacio eleva la de-
manda dels lectors per una se-
leccid informativa professional,
contrastada i ben interpretada
que només troba als seus diaris

NUMERO U

‘La Vanguardia’
supera en 159.000
lectors la segona
capcalera a Catalunya

FIDELITAT

L’audiéncia ratifica la
confianca en els diaris
de referéncia malgrat
I'augment de I'oferta

de confianca. Aquesta és una de
les conclusions que es deriven
del resultat de la segona onada
de l'any de Estudi General de
Mitjans (EGM), que dona les da-
des d’audiencia diaria dels mit-
jans a Espanya i que situa les mar-

ques informatives de matriu off

line en les primeres posicions del
ranquing de lectors.

Segons aquest informe, els mit-
jans de comunicacié del Grup
Godo acumulen una audiéncia
bruta diaria de més de 5,7 mili-
ons de lectors, oients i usuaris
d'internet. En aquest context, La
Vanguardia reafirma I'indiscuti-
ble lideratge en la premsa escrita

‘La Vanguardia', lider indiscutible a Catalunya

Lectors a Catalunya. Segona onada d’EGM del 2013

La Vanguardia

El Periddico

El Pais
188.000

El Punt-Avui
146.000
Segre
104.000
Ara
96.000

El Mundo
63.000

565.000

724.000

LA VANGUARDIA

a Catalunya, on aconsegueix
724,000 lectors diaris, xifra que
representa una quota de mercat
del 38,2%. La principal capcalera
del Grup Godd manté una distan-
cia destacada (159.000 lectors)
respecte al segon diari (EI Periddi-
co) en el ranquing d’audiéncia de
diaris del mercat catala. La resta
de rotatius que es venen a Cata-
lunya estan encara més lluny i
només El Pais, amb 188.000 lec-
tors, es cola entre les primeres sis
posicions que acaparen capga-
leres catalanes. El Punt Avui ocu-
pa el quart lloc, amb 146.000 lec-
tors, seguit del Segre (104.000) i
Ara (96.000). Encara més lluny
es troben diaris de tirada estatal
com El Munde (63.000) o ABC
(9.000).

Al mercat espanyol, El Pais és
el diari més llegit, amb 1.851.000
lectors, seguit &’EI Mundo
(1.150.000). La Vanguardia es re-

Consolidat com a
diari de referéncia

... amb forta preséncia

entre els lectors

I el ‘Magazine’
és el suplement més

a Espanya... catalans llegit a Catalunya
Mitjana diaria de lectors Magazine
1.851.000 38,2%
£ Mundo El Dominical
1.150.000 255.000
Laang andia El Periddico :
29.8% El Pais Semanal
El Periddico A5ho00
633.000 XL Semanal
La Vioz de Galicia g'g;is 50.000
585.000 4 )
El Punt-Avui .
ABC 7,7% Magazine de El Mundo
577.000 Segre Ara 28.000
5,5% 51%
FONT: EGM / Segana onada del 2013 LA VANGUARDIA
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ferma en la tercera posicio amb
748,000 lectors diaris de mitja-
na. El Periédico ocupa el quart
lloc (633.000), mentre que La
Voz de Galicia puja a la cinquena
posicié amb 585.000 lectors i re-
lega al sisé lloc el diari ABC
(577.000).

Meés enlla de les dades d’audi-
encia, La Vanguardia també es
reafirma com el diari de més di-
fusio a Catalunya i el que dispo-
sa de més subscriptors (64.681),
molt per davant d’El Punt Avui
(13.000), E!l Periédico (6.442) i
Ara (3.256), en el periode de ge-
ner a maig d’aquest any, amb da-
des pendents de certificacio. Se-
gons les dades de '0JD, la cap-
calera del Grup Godo va assolir
els 161.644 exemplars diaris de
difusié a Catalunya de gener a
desembre del 2012. En aquest
mateix periode, El Periédico
ocupa la segona posicio a Catalu-
nya amb 97.308 exemplars dia-
ris de difusid. Pel que fa al con-
junt de I'Estat, La Vanguardia
va difondre 172.263 exemplars
diaris I'any passat per 107.512
d’El Periédico.

Pel que respecte als suple-
ments setmanals, el Magazine de
La Vanguardia és lider d’audién-
cia a Catalunya amb 352.000 lec-
tors, seguit d’El Dominical
(255.000), El Pais Semanal
(164.000), XL Semanal (50.000) i
el Magazine dEl  Mundo
(28.000). En I'ambit d’Espanya,
el dominical més llegit és XL Se-
manal, amb 2.535.000 lectors,
per davant d’El Pais Semanal
(1.446.000) i el Magazine de La
Vanguardia (973.000).

En el ranquing dels suple-
ments que es distribueixen dis-
sabte, ES (Estils de Vida) és el
més llegit a Catalunya amb
105.000 lectors, per davant de
Yo Dona (87.000), Mujer de Hoy
(37.000) i SModa (31.000). A Es-
panya, el lider és Mujer de Hoy.e

12 /27



LA RAZON
MADRID

Prensa:
Tirada:
Difusion:

05/07/13

Diaria
125.851 Ejemplares
90.902 Ejemplares

104.¥12. POD

Pagina: 77

Seccién: OTROS  Valor: 9.262,00 € Area (cm2): 561,3  Ocupacion: 61,15 %

Documento: 1/1

Autor: G. Granda - Madrid  Num. Lectores: 299000

OndaCero.unacadenaderécord

Gana 110.000 nuevos |

oyentesy consigue
el mejor resultado
delos ultimos doce
anos con 2.722.000
seguidores

G. Granda - Madrid

La radio es uno de los medios que
mantiene su niimero de oyentes
respecto al dato anterior, y que con-
sigueenunafiouncrecimientodeun
1,4%. Eneste dmbito, segtinlasegun-
daoladel Estudio General de Medios
(EGM), Onda Cero es la que mads
crece en el sector al ganar 110.000
nuevosoyentes, y alcanzar la cifra de
2,722,000 seguidores, lo que supone
el mejor resultado en 12 afios. Se
convierte asi en la radio generalista
demayorcrecimientonosdlorespec-
to al afo anterior, sino también a la
primeraoleadade2013,loquerefuer-
za su posicionamiento como la se-
gunda mas escuchada de Espana, a
casiunmilléndeoyentesdesuinme-
diata seguidora, la Cadena Cope, ya
1.390.000 de RNE.

Todoslos programasde OndaCero
sonlosresponsables de este posicio-
namiento. «Herrera en laonda», con
Carlos Herrera, termina la tempora-
dacomo el espacio matinal que mas
crece con una audiencia total de
2.106.000 oyentes, lo que supone un
aumento de 73.000 mds. Se trata asi
del mejor registro de un matinal en
la cadena en una segunda oleada de
lostiltimos 18anos. «JuliaenlaOnda»
repite subida en esta oleada con
59.000 oyentes mds, lo que llevaaun
récord de audiencia del programa

«Herrera en la Onda»
Carlos Herrera gana 73.000 oyentes
y llega a los 2.106.000

«Te doy mi pafaba»
su conductora, Isabel Gemio, sube
en 101.000 oyentes

L

«La Brojula»

Alsina se hace con el segundo puesto de la
noche e incrementa sus oyentes en 98,000

«La aﬂana»
Ernesto Saenz de Buruaga y Javi Nieves
aumentan en 100.000 seguidores

Julia Otero marca el récord de
audiencia con 626.000

«La Linterna»
Juan Pablo Colmenarejo registra un

incremento del 10% respecto al afio pasado

«Fin de semana»
Cristina Lépez Schlichting alcanza su
maxima histdrico con 752.000 seguidores

con 626.000 oyentes. La reina del fin
de semana sigue siendo Isabel Ge-
mio con «Te doy mi palabray, que en
su edicién del sibado consigue
101.000 oyentes mds que el dato
anterior situando la audiencia en
1.041.000. El programa deportivo «Al
primer toque» se une a estas subidas
consiguiendo el mejor resultado del
tltimoanoymedio: 339.000 oyentes
(25.000 més que en la primera olea-
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uHoj por Hoy»
Pepa Bueno y Gemma Nierga siguen
por encima de los tres millones

da). «La Brijula», con Carlos Alsina
mantiene su linea ascendente hasta
los 576.000 oyentes con el segundo
mejor dato de su historia y recupera
la segunda posicidén de los informa-
tivos nocturnos.

En el panorama radiofénico en su
conjunto, la Cadena Ser sigue lider
conmas de cuatro millones y medio
de oyentes (4.785.000) de lunes a
viernes, loquesupone340.000 oyen-

~ «Hora 25»
Angels Barceld tiene 1.352.000
oyentes diarios

tes mds que en la temporada ante-
rior. También la Cope aumenta
100.000 seguidores con respectoala
misma oleada de 2012. Los que mds
suben son «L.a Manana» de Ernesto
Sdenz de Buruaga y Javi Nieves con
mds de unmillén de oyentes a diario
y «Fin de semana», que presenta
Cristina Lopez Schlichting los saba-
dos y domingos, que crece un 75%
respectoalanoanterior. Consigueasi

Europa FM: la
segunda emisora
musical de referencia

La cadena de radioférmula de
Onda Cero sigue en su
escalada hacia la segunda
posicién del ranking de radios
musicales. Segtin recoge el
EGM, Europa FM ha alcanzado
un nuevo récord de audiencia,
que se traduce en un total de
2.151.000 oyentes. Asi, suma
69.000
oyentes con

respectoala i
oleada pasada, A -

mientras que
enesta
temporada el
incremento ha
sidode
doscientos mil
seguidores.
Por espacios,
destacael
aumento
vivido por el programa
presentado por Javier
Cardenas (en laimagen),
«Levantate y Cardenas», que
se ha convertido enel
«morning show» que mas ha
crecido en el ultimo afio, ya
que ha sumado a sus
seguidores 237000 nuevos
oyentes, hasta conseguir una
audiencia total de 1.094.000.

unmadximo histéricodeaudienciade
752.000 personas. RNE asu vezlogra
1.332.000 oyentes con un incremen-
tode65.000respectoalaolaanterior.
Elresto experimentan ligeras caidas:
Racl se mantiene, Catalunya Radio
desciende un 2% y pierde 11.000
oyentes respecto al dato anterior, y
Radio Euskadi y Radio Galega con
pérdidas del 9 y del 8% respectiva-
mente.
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SEGONA ONADA DE L'ANY DE LESTUDI GENERAL DE MITJANS

LA S

R manté la sintonia

»Laradio de Prisa és lamés escoltada a Espanya, pero és tercera a Catalunya

EL PERIODICO
| BARCELONA

algrat els convulsos me-

sos que viu la radio per

la crisi economica, la ca-

dena SER tanca la tem-
porada amb un consol: no nomeés es
manté com I'emissora més escoltada
d’Espanya, sin6 que ha augmentat
oients respecte a les dades de faun
any. Segons l'informe de la segona
onadadel 2013 del’Estudi Generalde
Mitjans (EGM), laradio del grup Prisa
ha aconseguit una mitjana de
4.785.000 oients, molt per davant
d’Onda Cero (2.722.000) i la COPE
(1.773.00), emissores que també han
aconseguit créixer en audiencia. Tot
al contrari que RNE: cau fins a
1.332.000, gairebé 600.000 oients
menys que fa un any, quan va agafar
les regnes de la radio estatal I'equip
directiu nomenat pel Govern del PP.

Pero a Catalunya, la SER segueix
sense aconseguirsintonitzar amb el
gruix del'audiencia. Aquino pot su-
perar I'oferta de la radio en catala,
quelideral’emissora RAC-1(677.000
oients), seguida de Catalunya Radio
(535.000).

Per programes, la gran estrella
matinal —al global d’Espanya- és el
magazin de la SER Hoy por hoy, que
ara amb la parella formada per Pe-
paBuenoiGemma Niergasuperales
dades que va aconseguir faun anyel
seu antecessor, Carles Francino. Ai-
X0 si, el periodista catala és ara lider
de les tardes amb La ventana, també
ala SER. A Catalunya, Nierga i Bue-
no son clarament superades per El
mon a RAC-1, de Jordi Basté (lider a
Catalunya amb 495.000 seguidors),
i El mati de Catalunya Radio, amb Ma-
nel Fuentes (404.000).

LEXIT DE JULIA OTERO // Per programes
també destaca en aquesta onada de
I’EGM el gran ascens que ha acon-
seguit Julia Otero amb el seu maga-
zin de tarda a Onda Cero: el progra-
ma de la periodista catalana, Julia en
la Onda, aconsegueix en el conjunt
d’Espanya gairebé 200.000 oients
més que fa just un any, un creixe-
ment espectacular i iinic en aquest
informe de les audiéncies radiofo-
niques.

A Catalunya, també destaquen
el lideratge els caps de setmana d’El
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»» L'informe de 'EGM també ofe-
reix audiéncies de tele i, en aques-
taonada,lasevaenquestaassegu-
ra que Antena 3 té més especta-
dors que TV-3, contradient aixi les
dades que subministra 'empresa

de tenir en compte que la metodo-

d’audiometria Kantar Media. S’ha |

Antena 3 supera per primer cop TV-3

logia de 'EGM sén entrevistes per-
sonals sobre el que es va veure el
dia anterior (es basen en elrecord),

i mentre que Kantar Media usa audi-

metres, que capten el que sintonit-
zen els televisors, minut a minut.
No sén metodes comparables, pe-
ro si que apunta una tendéncia.

L’AUDIENCIA DE LA RADIO
DADES EN MILERS DE LA SEGONA ONADA 2013. ENTRE PARENTESIS, LA SEGUNDA ONADA DEL 2012
A ESPANYA A CATALUNYA
ONDA
CERO
t2722 COPE
(2.538) M.T73
(1.677)
RNE
1.332
~L(1-943)
ELS PROGRAMES MES ESCOLTATS ELS PROGRAMES MES ESCOLTATS
4 GUANYA OIENTS RESPECTE AL 2012 J ENPERD 4~ GUANYA OIENTS RESPECTE AL 2012 J EN PERD
PROGRAMA  OIENTS  CADENA PROGRAMA OIENTS  CADENA
| ‘ ; N 2 | : ‘ ;
P. Bueno | ‘Hoy '3.132 i ! \ Jordi ‘Elmén 495 ! ¥
'0)) G. Nierga | por hoy’ ' (2.965) T EE k \ { '0)) Basté ia RAC-1"  (480) T FAC:
Carlos i ‘Herreraen [ 2.106 L, | ONDA : Manel {Elmati | 404 | CATA-
4) Herrera | laonda® (2.008) T CERO ) Fuentes ide...’ | (470) ¥ i
Ernesto S. | ‘Lamafiana’ | 1.011 P. Bueno |{‘Hoy 239
) deBuruaga | (@13) T coee 4 G Nierga iporhoy | (@78) L
PROGRAMA  OIENTS  CADENA
Carles i‘La 1880 1 Toni iVersi6 1202 i
-1))) Francino iventana’ (832 1‘1 SER - ISy =) ‘”) Clapés RAC-1" | (179) 1\5 P
44 ‘ Y : b '
Julia Juliaen 626 | ONDA Tatiana  [‘'Latribu’ 84 i
<) Otero ilaOnda’ [ (444) T3 CERO ) Sisquella L (74) 1‘5 'ﬁ.‘iﬁ?’é
Ramén ‘Latarde’ | 274 Carles i'La 81 ig
Garcia | see i(222) T coRE 4 Francino iventana' | (98) 4' =
PROGRAMA  OIENTS  CADENA
J. Ramén i ] Dani {“Tu diras’ | 123 i
1) de la {E :1.100 |, ser d{) L | RAC-1
i ) Morena | larguero’ ' (1.142) v . )Senabre ‘ s ¥
= ; i ; J. Ramon . ; :
Larafiaga/ |'El partido | 420 | coPE d {'El | 76 ! seR
<) Corrochano! de las 12 (469) 'l' AL Morena |larguero’ ' (90) 5
Héctor  |‘Alprimer 339 ' ONDA | Pere {‘Elclubde T4 oA
) Fernandez  toque’ | (329) | CERO ¥ Escobar i mitjanit' | (89) v RADIO
Font: EGM EL PERIODICO
L L LARRRIARE] e LLLARRLANNT (AL AR RN (LR R EAT [ARRLYARALY] LAARRT AR 51Jp]emenr‘ E] n.lagaZinde Catalunya
LA CONTRADICCIO Radio que dirigeix i presenta Silvia

Céppulo haaconseguit una mitjana
de 331.000 oients els dissabtes, i de
231.000, els diumenges.

En l'apartat esportiu, la guerra
COPE-SER dels dissabtes i diumen-
ge s’estabilitza: Tiempo de juego, en
I'emissoraepiscopal,doblalasevaau-
diéencia respecte a 'any passat (acon-
segueix 1.082.000 oients de mitja-
na), pero Carrusel deportivo, a la SER,
segueix sent el lider (1.814.000).=
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Eldiarité uncreixementde prop d’un
3% respecte de fa un any, segons la
segona onada de 'EGM Barometre

ElPunt Avul,

146.000

lectors

Redaccid
BARCELONA

El Punt Avui ha augmen-
tat un 2,8% l'audiéncia
respecte de fa un any, i
s’ha situat en 146.000
lectors. Aixi ho indiquen
les xifres de la segona
onada de I'any de I'Estu-
di General de Mitjans
(EGM) Barometre de la
Comunicacié de Catalu-
nya, que presenten resul-
tats unificats. L'estudi es
basa en enquestes, iel tre-
ball de camp d’aquesta se-
gona onada —que com-
prén el periode de I'octu-
bre del 2012 al maig del
2013- es va fer entre el

10 d’abril i el 18 de juny.

A Catalunya, el ran-
quing de premsa genera-
lista diaria de pagament

Elwebd’El Punt
Avuivateniral
maig613.138
usuaris tnicsi
més de 5 milions
de pagines vistes
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I'encapcala La Vanguar-
dia (724.000 lectors), se-
guida d'El Periddico
(565.000) i El Pais
(188.000). El Punt Avui
(146.000) es manté com
el quart diari d'informa-
cio generalista més llegit;
per darrere hi ha Diari de
Tarragona (105.000) se-
guit del Segre (104.000) i
TAra (96.000).

Per demareacions,
I'EGM-Barometre destaca
el lideratge d'El Punt Avui
ales comarques gironines,
amb 82,000 lectors, un
10,8% més que fa un any.
Quant als suplements,
Preséncia obté 75.000 lec-
tors computats. W

Audiéncia dels magazins de la 2a onada de 'EGM Barometre

Catalunya del 2013

De dilluns a divendres, En milers d'oients

RAC-L
El mén a RAC-1

2a2013 495

CATALUNYA RADIO

El mati de Catalunya Radio

W Onades 5
@ £
El 212012 470 Z
H 12203 414 g
3 =
Bl 2a2013 404 =

CADENA SER
Hoy por hoy

Onades
22012 278
122013 265 | fin
2a2013 239

> G. NIERGA | P, BUEND

RAC-L
Versid RAC-1

1ir

Onades

TARDA

> TATIANA SISQUELLA

CADENA SER

La ventana

3r

Onades
2a2012 98 |
122013 100 &
2a2013 B1 | |

> CARLES FRANCINO

Tu diras

2a2012 179 I d 220
12013 212 |
2a2013 202

1

> DAN| SENABRE

CATALUNYA RADIO
El club de la mitjanit

222013 74

> PERE ESCOBAR

3r

Onades:

E RAMON DE LA MORENA

1az013 72
22203 76

Guanya laradio en catala

La temporada regular es tan-
caamb el creixement de la
radio en catala. D'una banda,
RACI continua lideramb
703.000 oients diaris entre
setmana, i augmenta |'audi-
éncia respecte a la xifra que li
atorgaval'EGM de faunany
(655.000). Pel que faa Cata-
lunya Radio, és la segona
més escoltada, amb 578.000
oients, i en guanya 18.000
més que la temporada ante-
rior. RAC1 és lider en les prin-

i cipals franges diaries de ma-
i ti, tardai nit. Catalunya Radio
! éslider del cap de setmana

. amb El suplement, de Silvia

| Coppulo, (331000 oientsels
| dissabtesi231.000 els diu-

| menges). Els caps de setma-
| naaRAC1, perd, també fan

| récords d'audiéncia, amb La
| primera pedra (209.000

| oients)i Via lliure (183.000).
! Quant ala radioférmulain-

i formativa, Catalunya Infor-

| maci6 aconsegueix 157.000

| oientsiaugmentaen29.000
. oients l'audiéncia respecte a
| latemporada anterior. Los

| 40 Principales ocupa el pri-

. merlloc de les musicals

| (396.000 oients) perd creix
| —suma 25.000 oients res-

| pectealaprimeraonadade

| l'any-Flaix FM (335.000),

| que éssegona. Flaixbac

| augmenta en 35.000 oients
| isesituacinquena,amb

| 280.000.Entercera posicié
| hiha RAC105 (289.000).
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W Audiencia de diarios segitin grupos

.2

Expansion
171.000

oo |

Cinco Dias
54.000

VoCento (i

€En miles de lectores. |deal de Andalucia, 209. El Norte de
Castilla, 204. £l Diario Montafiés, 185. Sur, 166.

El Comercio, 160. Las Provincias, 147. Hoy Diario de
Extremadura, 138, Diario de La Rioja, 97. La Voz de (3diz, 9

FUENTE: EGM. Segunda oleada de 2013.

ESTUDIO GENERAL DE MEDIOS

El grupo editor de EL MUNDO, ‘Marca’ y ‘Expansion’ supera en 879.000 lectores a su principal
competidor y alcanza una audiencia de 5.483.000 lectores si se suman los datos de sus revistas

Unidad Editorial, lider de la prensa

EL MUNDO / Madrid
Los datos son claros: Unidad Edito-
rial lidera el sector de la prensa es-
panola. Segun la segunda oleada
del afio del Estudio General de Me-
dios (EGM), datos que fueron pu-
blicados ayer, este grupo de comu-
nicacion, editor de EL MUNDO en-
tre otras cabeceras, consolida y
reafirma su indiscutible primera
posicién: cuenta con la fidelidad de
4,156,000 lectores. La apuesta deci-
dida por la informacién en exclusi-
va y por los reportajes de investiga-
cién marcan la diferencia, que se
traduce en amplios margenes con
respecto a los demas competidores.

La audiencia de Prisa se queda
en 3.277.000 lectores, con lo que la
distancia del grupo editor de El Pais
con respecto al liderato de Unidad
Editorial se cifra en un total de
879.000 lectores. Esa amplia distan-
cia se incrementa si Unidad Edito-
rial se compara con Vocento, que
cuenta con 2.827.000 lectores segtin
el dltimo EGM. Asi, la brecha de
Unidad Editorial con respecto a los
editores del diario ABC se amplia
hasta el dato de 1.329.000 lectores.

La fortaleza de Unidad Editorial se
cimienta gracias a sus tres grandes
cabeceras. EL MUNDO, Marca y Ex-
pansion son referencias indiscutibles
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en la prensa generalista, deportiva y
economica. En un sector golpeado
por las caidas generalizadas, este
grupo resiste el envite de la crisis.
EL MUNDOQO, segundo periédico
mas leido de la prensa generalista,
atesora una audiencia de 1.150.000
personas, de manera que mantiene
la confianza de su audiencia a pe-
sar de la dureza del escenario eco-
nomico. Si esa cifra se comparara
con la anterior oleada del EGM, se
extraeria una minima bajada del
1,7%. Mientras el descenso de El
Pais es de un 0,6%, la caida de
ABC resulta mas pronunciada: el
generalista de Vocento pierde el

5,3% del total de sus lectores, has-
ta el punto de que se ha visto supe-
rado por una cabecera de &mbito
regional como La Voz de Galicia.
El dominio de Marca en el campo
de los deportivos abruma. Con
2.835.000 jugadores en su equipo, no
hace sino aumentar las diferencias
con sus competidores. Marca dobla
al segundo del ranking: As tiene
1.372.000 lectores. Mientras Marca
conserva a su publico (ha bajado s6-
lo un 1,2% con respecto a la anterior
oleada), el deportivo de Prisa pierde
al 3,8% de su audiencia. Ademaés, la
oferta deportiva de Unidad Editorial
se complementa en las ondas con

EL MUNDO

Radio Marca, que cuenta con
628.000 oyentes tras subir un 3,1%.
Expansién también lidera, en su
caso en el terreno econémico. La ca-
becera salmon de Unidad Editorial
suma 171.000 lectores, a una distan-
cia dificil de salvar por el resto de
periodicos del sector: El Economis-
ta tiene 61.000; Cinco Dias, 54.000.
Los registros de Unidad Editorial
alcanzan cotas ain mas altas si se
computan sus revistas. Al sumar
esa oferta, el nimero de lectores del
grupo se dispara hasta 5.483.000.
Cabe recordar que esta cifra no in-
cluye ni los 545.000 lectores de Ma-
gazine ni los 440.000 de Yo Dona.
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EGM / Periddicos generalistas

EL MUNDO dobla

en lectores a ‘ABC’

El diario de Unidad Editorial tiene 300.000
mas que la suma de ‘ABC’ y ‘La Razon’

E. M./ Madrid
EL MUNDO consolida su segun-
da posicion entre los periddicos
generalistas espanoles. El diario
de Unidad Editorial, segin los
datos del EGM, cuenta con una
audiencia de 1.150.000 lectores,
cifras que desafian las caidas del
sector.

EL MUNDO ha perdido sola-
mente un 1,7% de lectores con
respecto a la anterior oleada de
este estudio de los medios de co-
municacion. Otras cabeceras, sin
embargo, sufren de manera acusa-
da las bajadas de la prensa.

El diario de Unidad Editorial

afianza su posicion y sélo se ve
superado por El Pais, que cuenta
con 1.851.000 lectores y ha baja-
do un 0,6%. Después de EL MUN-
DO, en la clasificacion de los dia-
rios generalistas mas leidos se en-
cuentran dos cabeceras editadas
en Cataluna, una en Galicia y en
sexto lugar se sitta el diario ABC,
seguido por La Razdn.

La Vanguardia es el tercer pe-
riédico en nimero de lectores, con
748.000. El generalista del grupo
catalan Godo ha caido un 5,3%
con respecto a la oleada anterior
del EGM. El Periddico le sigue en
el ranking, con una audiencia de
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M Ranking de diarios
GENERALISTAS

DEPORTIVOS
El Pais
' 1.851.000 MMarca
EI MUNDO As
1.150.000

La Vanguardia Sport
| 748.000 Mundo
El Periddico Deportivo

$33.008 ECONGMICOS
La Voz de Galicia . »
[ | s8s.000 xpansion
ABC El Economista
[ 577.000 Cinco Dias

FUENTE: EGM, Segunda oleada de 2013,

633.000 personas, después de ex-
perimentar una subida del 1,3%.
En quinta posicion se situa La
Voz de Galicia, que ha adelantado
a ABC en niimero de lectores. To-
do ello, pese a que la cabecera ga-
llega ha bajado un 2,7% si se com-
paran sus datos con los del primer
EGM del afio. En ABC, que se
queda en 577.000 lectores, la baja-

da es mas severa y se cifra en un
5,3%. EL MUNDO (1.150.000 lec-
tores) practicamente dobla en es-
te calculo al buque insignia del
grupo Vocento.

Por debajo de ABC se encuen-
tra La Razén, que acumula una
audiencia de 268.000 personas.
El diario del grupo Planeta ha su-
bido un 1,5% en comparacion

I 2.535.000

| 1.372.000

| 652.000

| 629.000

[ 171.000
| 61.000
| 54.000

EL MUNDO

con la anterior oleada del EGM.

Eldltimo estudio de audiencia
en prensa muestra que el nimero
de lectores de EL MUNDO
(1.150.000) es superior a la suma
de lectores de ABC y La Razén
(845.000 entre ambos). El diario
de Unidad Editorial aventaja a
esas dos cabeceras juntas en
305.000 lectores.
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>EL NUEVO ESCENARIO VASCO |

J Las decisiones de los radicales

(aritano premia
a ‘Egin’, cerrado
por proetarra

El diputado general fue redactor jefe
del periodico clausurado por la Justicia

J. M. ALONSO / San Sebastian
En sus dos primeros anos de
mandato, el Gobierno de Bildu en
Guipuzcoa no habia concedido
ninguna Medalla de Oro, la dis-
tincién més importante del terri-
torio. Ahora, en el que va a ser su
primer reconocimiento publico
con este galardon, la coalicion
abertzale premiara al escultor
vasco Néstor Basterretxea y con-
decorara con dos placas de oro a
los periddicos clausurados por la
Audiencia Nacional Egunkaria y
Egin. De este tltimo fue redactor
jefe Martin Garitano, actual dipu-
tado general de Guiptizcoa.
Garitano formaba parte del equi-
po directivo del diario abertzale
Egin cuando fue cerrado en julio
de 1998 por su vinculacion con la
banda terrorista. Pese a su pasado
estrechamente ligado a este peri6-
dico, el diputado general no ha te-

nido reparos en aprovecharse de
SU cargo para reconocer en nom-
bre de toda Guiptizcoa la labor que
desarrollo este diario.

Para defender que la institucién
que lidera le conceda la principal
condecoracion del territorio, esgri-
mi6 que este medio de comunica-
cién «no tiene la culpa de que yo
trabajara en él». Ademas, justifico
que este premio, que se otorgara el
12 de septiembre en una ceremonia
solemne en el Palacio Foral, «no ha
sido a propuesta mia ni he hecho
yo la instruccién» de concedérselo.

Con esta decision, Garitano argu-
mentd que «la sociedad guipuzcoa-
na quiere mostrar su reconocimien-
to y gratitud» a un diario que nacio
en 1977 con una orientacion ideolo-
gica que «se situaba en la interpre-
tacion de la nacién vasca desde una
perspectiva de izquierdas» y que
hace ahora 15 anos fue «victima de
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la agresion del Gobierno dere-
chista espanol», en lo que cons-
tituy6 «una de las agresiones
mas brutales contra la libertad
de expresiony.

Al dar esta distincion, Gari-
tano busca honrar pablicamen-
te la memoria de un diario del
que fue redactor jefe de 1984 a
1998 y que fue clausurado por
orden del juez Baltasar Gar-
zon. Entre los méritos que le
achaca la Diputacion bien po-
dria estar su titular de «Ortega
Lara vuelve a la carcel» a la ho-
ra de informar de la liberacién
del funcionario de prisiones
tras 532 dias de cautiverio a
manos de ETA, en el ano 1997.

Con similares argumentos a
los de Egin, la Diputacién quie-
re homenajear a Euskaldunen
Egunkaria, el periddico en
euskera creado en 1990 y que
fue clausurado 10 anos después
por la Guardia Civil a instancias
de la Audiencia Nacional en
una operacion en la que fueron
detenidos sus directivos, si bien
fueron posteriormente absuel-
tos de colaboracion con ETA.

Garitano, que también fue subdi-
rector del diario abertzale Gara an-
tes de su salto a la politica, resalto
que Egunkaria constituye el «icono
del periodismo moderno y de cali-
dad» en lengua vasca, al tiempo
que alabé su «periodismo basado
en la independencia.

Martin Garitano. /e

Consciente de la polémica que
iba a suscitar con esta medida (PSE
y PP no tardaron en denunciar es-
tas distinciones «de parte» y para
«sus amiguetes»), el diputado gene-
ral se anticip6 a estas reacciones
criticas y sostuvo que «la sociedad
los va a entender [estos galardo-

nes] perfectamente». En res-
puesta a sus palabras, el secre-
tario general de los socialistas
guipuzcoanos, Inaki Arriola,
considerd «vergonzantes las
explicaciones» dadas para jus-
tificar estos premios y denuncié
que Garitano «sigue gobernan-
do solo para los suyos». Por su
parte, el portavoz del PP en las
Juntas Generales de Guipuz-
coa, Juan Carlos Cano, censurd
que el dirigente de Bildu «sélo
busca la provocacion» con otra
«actuacion sectaria mas».

Con la polémica concesion
de estas dos placas de oro, algo
que segun justifico Garitano es-
ta dentro del «protocoloy, la Di-
putacién de Guipiizcoa resta
ella misma trascendencia publi-
ca a la concesion de su primera
Medalla de Oro al escultor Nés-
tor Basterretxea, que queda re-
legada a un segundo plano an-
te los dos premios menaores.

Al entregar la maxima con-
decoraci6n al escultor nacido
en Bermeo aunque afincado
desde joven en Guiptzcoa, la
Diputacion reconoce a «uno de
los maximos exponentes del arte
vasco» del siglo XX por «su com-
promiso y solidaridad» en @mbitos
como el cine, el disefio, la arquitec-
tura y el urbanismo, la fotografia, la
escritura y la accion humanitaria, y
por su «ayuda a difundir una ima-
gen excelenten del territorio.
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Luces y sombras de la Ley de Transparencia

e debate en el Congreso un

proyecto de Ley de Trans-

parencia. Que esta iniciati-
va haya llegado ahora y no antes
es la consecuencia de una tor-
menta perfecta de crisis econémi-
ca e institucional y esfuerzos su-
mados reclamdndola por parte
de organizaciones no guberna-
mentales, periodistas, académi-
cos, pero, sobre todo, de los ciuda-
danos, cristalizada en pancartas
que pudimos ver entre los lemas
del 15-M y contrastadas en los re-
sultados de las encuestas.

Se ha demostrado, asi, como
la sociedad, movilizada, puede fi-
jar la agenda politica (ejemplifica-
do en la genial vifieta de EI Roto,
“perdido el esplendor, echaron
manos de los focos...”). Y, tam-
bién, que el de la transparencia
es un tema al margen de las ideo-
logias, o, si se quiere, pertenecien-
te a una compartida: la democra-
cia. Estamos, pues, en un momen-
to fundacional en que es respon-
sabilidad de todos, y no solo de
los parlamentarios, hacer aporta-
ciones al debate piblico.

¢Es el derecho de acceso a la
informacién piblica? Ha sido
una de las cuestiones mas debati-
das en todo el proceso de tramita-
cion de la ley. Especialistas en
transparencia, organizaciones
no gubernamentales, periodistas
y muchos de los que participaron
en la consulta piblica asi lo han
defendido. También ha sido la cri-
tica fundamental de los partidos
que han presentado enmienda a
la totalidad. La Constitucion espa-
fiola fue de las primeras en refe-
rirse a este derecho, pero lo hizo,
no entre los derechos fundamen-
tales, sino en un articulo referido
solo al poder ejecutivo, lo que ha
condicionado el debate juridico.

No obstante, los derechos fun-
damentales han de ser leidos en
su momento histérico e interpre-
tados de conformidad con los tra-
tados internacionales y no cabe
duda de que el derecho es hoy
percibido como un contenido cla-
ve de la libertad de informacién y
asi ha sido reconocido por el Tri-
bunal Europeo de Derechos Hu-
manos. jAcaso hay informacion
mas crucial para la opinién publi-
ca que la relativa a como se ges-

EMILIO
GUICHOT

Se obliga a publicar
una gran cantidad de
informacion, pero solo
la relativa al presente

€© acceso.com

tionan los asuntos publicos y cd-
mo se gasta el dinero pablico?

El debate no es solo tedrico ya
que los derechos fundamentales
tienen una especial proteccion
(se desarrollan por ley orgdnica,
se garantizan por el recurso de
amparo). Optar por esta interpre-
tacion seria, ademas, lo mas co-
herente, por cuanto, fruto de la
presion social y a golpe de escéin-
dalos, los principales partidos
han convenido en aplicar la ley
también a la Casa del Rey, a los
partidos politicos, los sindicatos
o las organizaciones empresaria-
les, que, evidentemente, no for-
man parte del Poder Ejecutivo,
pero la transparencia de cuyo
funcionamiento y cuentas de-
manda una sociedad que percibe
su derecho a la informacién co-
mo fundamental.

Una disposicion adicional
“técnica” arroja una sombra deci-
siva para la efectividad del dere-
cho de los ciudadanos. En su
actual redaccion, la ley se aplica-
ria solo a la informacion que se
encuentre depositada en los ar-

chivos de oficina o gestion, los de
utilizacion “diaria”. El resto de la
informacion se regiria por sus
normas propias, que difieren en
el ambito estatal y autondmico.
Esta prevision carece de todo sen-
tido y daria origen a una dispari-
dad injustificada en la amplitud
del derecho de los ciudadanos an-
te cada Administracion, e incluso
ante una misma Administracién.
Esperemos que desaparezca.
Entre los limites que toda Ley
de Transparencia debe contem-
plar se encuentra la proteccion
de datos. La regulacion de sus re-
laciones con el acceso a la infor-
macion, que en el anteproyecto
era convincente, quedo alterada
en el proyecto tras la asuncién
por el Gobierno de la redaccion
propuesta de la Agencia de Pro-
teccion de Datos. Entre otros, por-
que se ha establecido para este
supuesto un criterio de distin-
cién a la hora de obtener o no la
informacion en funcion del inte-
rés concreto para el que el ciuda-
dano pide la informacién o su
condicion o no de investigador, lo

que supone un torpedo contra la
linea de flotacién de un derecho
que, como derecho de ciudada-
nia al servicio de la participacion
y el control, no exige motivacién
ni acreditacion de interés algu-
no, como reconoce €l propio pro-
yecto con caricter general...

El aspecto mas positivo del
proyecto es, en mi opinién, la re-
gulacién de la publicidad activa.
En el tercer milenio, los ciudada-
nos esperan poder acceder a la
informacion publica mas relevan-
te a golpe de clic. En los paises
que han apostado por ella, el por-
centaje de informacién conocida
a través de Internet es abruma-
dor respecto a las casi margina-
les solicitudes individualizadas.

El punto fuerte de este pro-
yecto es el detallar la obligacion
de publicar toda la informacion
sobre proyectos normativos, pla-
nes y su evaluacion, presupues-
tos y su ejecucion, contratos, con-
venios, subvenciones, cuentas pi-
blicas, retribuciones e indemniza-
ciones de altos cargos, etcétera.
Aln podrian incorporarse por
via de enmiendas informacion so-
bre las agendas de los altos car-
£0s, sus curriculos, el patrimonio
publico, etcétera. El resto de in-
formaciones podri solicitarse in-
dividualizadamente, a través de
un procedimiento que me parece
bien regulado, con un plazo razo-
nablemente breve de respuesta.

Finalmente, una sombra que
parece que se va despejando es la
necesidad de garantizar que los
ciudadanos podran acudir a un
drgano realmente independiente
y especializado que pueda de for-
ma gratuita y rapida resolver las
reclamaciones contra denegacio-
nes de informacién y denunciar
incumplimientos en materia de
publicidad activa. La vicepresi-
denta del Gobierno anuncié en el
debate de totalidad un cambio en
el proyecto para crear un Conse-
jo de la Transparencia que res-
ponda a estas caracteristicas. Mu-
chos habiamos enfatizado su ne-
cesidad para la efectividad de la
ley. Bienvenido sea, pues.

Emilio Guichot es profesor de Dere-

cho Administrativo y de Derecho de la
Informacion de la Universidad de Sevilla.
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RADIO

El grupo COPE
gana medio millon
de oyentes, seglin
el dltimo EGM

ABC

Los datos correspondientes a la se-
gunda oleada del Estudio General
de Medios (EGM), que se hicieron
ptiblicos ayer, atribuyen 1.773.000
oyentes diarios a la COPE, lo que
supone un incremento de 100.000
respecto a la misma oleada de 2012.
En conjunto, el grupo COPE gané
P medio millén de oyentes: Cadena
A 100 lleva siete temporadas crecien-
do y Rock FM ha triplicado su au-
diencia.

«La Mariana», con Ernesto Sdenz
5 de Buruaga y Javi Nieves, gané
100.000 seguidores y ya suma me- *=
dio millén. El programa deportivo
«Tiempo de Juego» supera el millén,
después de aumentar el 50%. El «Fin
de Semana» de Cristina Lopez
Schlichting crece un 75%y alcanza
su méximo histérico con 752.000
personas. «La Tarde» de Ramon Gar-
cia también crece, un 23%, y «La Lin-
ternas mejora el 10%. La programa-
cion religiosa también supera re-
gistros anteriores y «El Espejo»
gana un 31%. En Cadena 100, «;Bue-
nos dias, Javi Nieves!» es el progra-
ma mds escuchado vy lo siguen ya
1.115.000 personas cada mafana.

RNE también celebré ayer loste-
sultados del EGM. Acumula
1.332.000 oyentes, un 5,1% mas que
en la anterior oleada, con subidas
en «El dia menos pensado» (+7%) y
«Noes un dia cualquiera» (+20%).

- Onda Cero presume asimismo de
sus 2.722.000 oyentes, mds los
2.151.000 de Europa FM. «Juliaen la
onda» supera ya los 600.000 oyen-
tes, después de ganar 181.000.

La cadena SER, por tiltimo, se
mantiene lider de audiencia con
4.785.000 seguidores. «Hoy por hoy», .
con Pepa Buenoy Gemma Nierga,
es lo més escuchado con 3.132.000
oyentes,

=

Javi Nieves y Ernesto Sdenz
de Buruaga, dos de las
voces de la COPE
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Esic premia la edicion de
Expansion en Cataluia

Expansion. Barcelona
Laescuela de negocios y mar-
keting Esic, en Barcelona, ha
entregado el premio Aster
2013 de comunicacion em-
presas a la edicion de EX-
PANSION en Catalufia, que
este afio cumple su décimo-
quinto aniversario. El jurado,
presidido por Agustin de Uri-
be-Salazar, premio a este dia-
rio por su liderazgo, el com-
promiso con la informacién
sobre el tejido empresarial ca-
talan y su apoyo a los empren-
dedores v al talento. EXPAN-
SION es lider indiscutible de
la informacion econémica y
empresarial en Catalufia, ade-
mas de ser el tercer diario na-
cional, incluyendo generalis-
tas, con mayor audiencia en
estacomunidad.

Junto al diario EXPAN-
SION, Esic premiéalacadena
de television 3/24, pertene-
ciente a los medios publicos
catalanes. Jaume Giro, direc-
tor general adjunto de La
Caixa, recibio el galardon a la
comunicacion empresarial.
Lucas Carné, cofundador de
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Elena Ramon

Xavier Trias, alcalde de Barcelona, entrega el premio a Marti Saballs,
subdirector de EXPANSION, en presencia de Agustin de Uribe-Salazar.

Privalia, recogio el premioala
trayectoria empresarial de
grandes empresas y Ramon
Escola, presidente y fundador
de Zeta Espacial (creador de
las petazetas) obtuvo el de la
mejor trayectoriaempresarial
de pymes. El galardon Aster a
la RSC recayd en la Obra So-
cial de La Caixa.

Los premios se entregaron
en el acto de graduacion de
los 400 estudiantes de Esic en
Barcelona. La escuela de ne-
gocios, especializada en mar-
keting, fue fundada en 1965 y
cuenta con sedes en nueve
poblaciones espafolas, asi co-
mo en Brasil. Esic facturd 46
millones de euros en 2012.
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8tv segueix
guanyant
audiencia
al juny

BARCELONA Redaccio

8tv, la cadena de televisid pri-
vada del Grup Godé, tanca el
mes amb una quota de panta-
lla del 3,5% a Catalunya i amb
una quota del 4,1% de dilluns
a divendres iguala el seu ma-
xim anual dels dies feiners.

D'acord amb les dades
mensuals del panel d’audién-
cia Kantar Media, 8tv obté al
juny una quota de pantalla
del 3,5% a Catalunya, tot just
una décima per sota del ma-
xim anual de la cadena, i repe-
teix el mateix resultat de
I'any anterior. 8tv aconse-
gueix a més igualar el seu ré-
cord anual de consum en els
ambits provincials de Barce-
lona i Girona, aixi com a Bar-
celona capital, on la quota de
pantalla frega el 4%.

Per als dies feiners, la cade-
na del Grup Godo iguala el
maxim anual del mes de
maig, i amb un share mitja
del 4,1% a Catalunya, guanya
una décima respecte del juny
del 2012. Els avengos més im-
portants per a 8tv es produei-
xen a la franja televisiva de
més consum, coincidint amb
P'informatiu que presenta i di-
rigeix Josep Cuni, 8 al dig;
amb una quota de pantalla de
21.00 a 21.30 hores del 8,7%,
8tv aconsegueix un récord
historic en aquesta franja, i es
confirma com la segona ofer-

QUOTA DE PANTALLA
Els avencos més
importants son a
la franja de més
consum televisiu

ta informativa preferida pels
espectadors catalans.

El mes de juny suposa igual-
ment bons resultats per a 8tv
el cap de setmana, ja que
s'igualen els maxims anuals
del registre agregat dels dis-
sabtes i els diumenges, aixi
com el dels diumenges separa-
dament, amb una quota mitja-
na registrada que és 4 déci-
mes superior a la de maig.
Aquests registres son especial-
ment notables considerant
I'actual context regressiu que
experimenten les cadenes au-
tonomiques publiques a tot
Espanya, del qual tampoc no
s'escapa TV3, lider aquest
mes a Catalunya, amb el seu
minim de share anual.

En aquest sentit, 8tv, pri-
mera de les privades autono-
miques, es consolida també
en el ranquing total de cade-
nes autonomiques com la ter-
cera més vista del segment
amb gairebé 1'1% de I'audién-
cia nacional, un consum supe-
rior als obtinguts per Tele-
madrid, TVG, C9 i ETB2 i no-
més per darrere de TV3 i
Canal Sur.e
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TV3 perd el lideratge a TEGM-Barometre en favor d’Antena 3

A.G.M.

BARCELONA. La nova onada de
I'EGM ha portat també una dada
sorprenent:la perdua de lideratge de
TV3, que queda desplacada ala sego-
na posicio gracies a l'auge que expe-
rimenta Antena 3. Aixi, lacadenadel
grup Planetasuma1.483.000 perso-
nes que la van veure el dia anterior
a ser enquestades, mentre que TV3
esquedaen1.438.000. La terceraés

Quota
El27,3%
miren televisio
generalista
encatala,
diul'estudi
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Telecinco, amb 1.378.000, i la quar-
ta,Lal,amb 1.165.000. Ja a més dis-
tancia es barallen Cuatro i La Sexta,
amb 706.000 i 644.000 seguidors,
respectivament. I tanca la llista la
privada 8TV, que suma 350.000 es-
pectadors diaris. L'EGM-Barometre
estimaque un 27,3% de catalans mi-
ren les televisions generalistes
d’ambit catali, mentre que un 60,3%
declaren haver mirat una generalis-
taestatal.

Ladada de TV3 contrasta amb la
que donen els audimetres, jaque en
els ultims dotze mesos I'han coro-
nat lider sense discussid. Les com-
paratives amb un any enrere prenen
debaseles dades d'un EGM que en-
carano s’havia fusionat amb el Ba-
rometre. Si que hihadades homolo-
gades de I'abril d’enguany, en que
TV3 apareixia com la televisio pre-
ferida dels catalans, amb 1.421.000
lectors, tot i que amb Antena 3 bu-

fant-li el coll, amb 1.402.000 segui-
dors diaris. Una altra diferéncia
amb el sistema d’audimetres és que
aqui es mesuren els espectadors de
més de 14 anys, i no pas els més
grans de 4 anys.

L’EGM-Barometre calcula tam-
bé ladada d’audiéncia conjunta de
les televisions locals: 80.000 cata-
lansles miren diariament (unaxifra
que es manté inalterada des de
I'abril). s
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Enigmes radiofonics

adarreraonadade
L I'EGMreforcael

lideratge de RACL. La
cadena aconsegueix 142.000
oients més que Catalunya
Radio, que manté el segon
lloc. En la franja del mati -la
que es disputa la influencia
politica— Jordi Basté suma
95.000 oients més que Manel
Fuentes. La noticia suscita
dues reflexions. En primer lloc,
cal constatar que laradioen
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lideratge? Competint amb
RAC1? O vol prestigi, serietat i
influencia? El lideratge permet
un marge de publicitat prou
catala gaudeix d'una bona ampli perqué pagui la pena
salut de ferro. Ha passat disputar-lo a la desesperada?
d'anécdota excéntricaagran A quin model de radio publica
categoria. Gracies a Radio 4, aspirem? Que el govern es
Catalunya Radio,laCOM,Ona  faciaquestes preguntes
Catalana i RACL. En segon ique després qui hade
lloc, la sortida anunciada de prendre la decisio ho faci
Manel Fuentes haobertunball ~ amb poc soroll
de nomsidisbarats en qué i molt encert.
tothom fica cullerada i sembla
que calgui substituir-loa i
través de bomboirifa. Que Vlcer.]t
vol Catalunya Radio? El San Ch IS
24127
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PERSONES AMB DISCAPACITAT

Sortir ala tele

legeixo que les persones grans estan infrare-
presentades a les televisions ja que apareixen

poc a les noticies (24%) i els debats (13,6%) i
menys encara en programes de ficcié (7%), segons da-
des del Consell de I’Audiovisual de Catalunya (CAC).
Voldria animar el CAC a seguir amb aquests estudis —
sembla que només existeix el que veiem pels mitjans—
i, per aixo, els proposo un informe sobre la represen-
tacio de les persones amb discapacitat (ja intuim els
resultats, £oi?). A Espai 21 (families de persones amb
sindrome de Down), el 2012 vam iniciar una campa-
nya per afavorir la visibilitat d’aquest collectiu als
mitjansilavam dirigir a algunes agéncies perque els
tingués presents en anuncis, séries i concursos. No
hem obtingutresposta.{S'imaginen discapacitats en
anuncisde productes de netejaode pizzes? O aLa Par-
tida de TV-3? Llavors podriem parlar de normalit-
zacio.
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‘Mundo
Deportivo’
es consolida
com a lider

BARCELONA Redaccid

El diari Mundo Deportivo es
manté lider de la premsa esporti-
va a Catalunya amb una audién-
cia de 380.000 lectors i una quo-
ta del 35,7%, segons la segona
onada de I'any de I’'Estudi Gene-
ral de Mitjans (EGM). Segueix
la capcalera del Grup Godo el di-
ari Sport, amb 363.000 lectors di-
aris de mitjana. Més lluny hi ha
Marca, amb 206.000, i As, amb
114.000. El lider esportiu a Es-
panya és Marca amb 2.835.000
lectors.e
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Telefonica Broadcast y Secuoya pujaran por
la emision de la sefial de la cadena

TELEMADRID Telefénica Broadcast y el grupo Secuoya pujaran
por la adjudicacion del contrato de emision de sefial de Telemadrid.
Estas dos empresas se han presentado, junto a la Asociacion de
Afectados por la Gestién de la Television Publica Madrilefia
(AGTPM), al concurso para prestar este servicio, convocado hace
tres semanas por el Ente Plblico Radio Television Madrid, por un
maximo de 2,7 millones de euros. La propuesta de AGTPM, formada
por extrabajadores de Telemadrid, no ha sido aceptada al concurso
por falta “de solvencia econdmica financiera” y de medios técnicos.
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