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Quatre lleis relacionades amb I'au-
diovisual seran reformulades els
proxims mesos. El Govern impulsa
lareforma en forma de novallei de
transparénciaisostenibilitat dela
comunicacio.

ALEX GUTIERREZ M.

BARCELONA. El consellerde la Pre-
sidéncia i portaveu del Govern,
Francesc Homs, va presentar ahirla
memoria de la futura llei de trans-
parénciaisostenibilitat dela comu-
nicacio. Aquesta iniciativalegislati-
vavol reformular fins a quatre de les
lleis que actualment regeixen el sec-
tor al pais: la llei de la CCMA (Cor-
poracio Catalanade Mitjans Audio-
visuals),ladel CAC (Consellde I'Au-
diovisual de Catalunya), la de I’au-
diovisual i la de la publicitat
institucional. El proxim pas és fixar
una proposta d’articulat en forma
d’avantprojecte de lleii portar-hoal
Parlament. Homs confiaque “enels
proxims mesos” la nova llei entra-
raenvigor. Aquestes son algunes de
les linies mestres que tindra.

Corporacid

Una ctipula directiva de la CCMA

més barata i flexible

Tal com s’havia anunciat, el Govern
vol que la Corporacié depengui més
del Parlament i menys del Govern.
“Alguns aspectesjahieren,al Parla-
ment, com araladesignacié dels ma-
xims responsables”, va reconéixer
Homs, “pero formalment continua
penjant del Govern. I no hi ha res
que desgovernamentalitzi més que
situar-la a I'orbita del Parlament”.
Aixo tindra un efecte més nominal
que practic. Deixara de dependre or-
ganicament del departament de
Presidéncia, pero el Govern segui-
raretenint I'elaboracié del contrac-
te-programai la decisio sobre lado-
tacié pressupostaria de 'ens.

Un altre canvi afecta els mem-
bres de la ctipula directiva. “Els que
no facin unes feines quotidianes i
contrastables no cal que tinguin re-
muneracid”, va explicar Homs. La
intencid és que sino hi ha una de-
dicaciolaboral completa, “com pas-
sa sempre i vinculat a la seva res-
ponsabilitat patrimonial i civil”,
aquests directius cobrin dietes es-

POLITIQUES DE COMUNICACIO

El Govern sacseja les lleis audiovisuals

A les cupules de la CCMA i del CAC només els presidents tindran dedicacio exclusiva

trictament per la seva participacio
en consells d’administracié i simi-
lars. La norma obre la possibilitat,
a més, que compatibilitzin la pre-
sénciaals ens publics amb altres fei-
nes. Aquest diari hatingutaccésala
memoria preliminar que inclou
I'objectiu de “limitar inicament al
president'obligatorietat de ladedi-
cacio exclusiva i incompatible amb
qualsevol altra activitat professio-
nal”. Actualment la Corporacié té
sis consellers —incloent-hi el presi-
dent- que ho son tots per llei amb
dedicacié completa i exclusiva,

Productores

La Corporacid no podra firmar
clausules de confidencialitat

El projecte vol eliminar també la
clausulade confidencialitat que te-
nenelscontractes signatsper TV3i
Catalunya Radio amb els provei-
dors. “No es poden exigir esfor¢os
als treballadors de la televisio pu-
blica sobre el seusalari sense poder

€© acceso.com

Transparent
Els contractes
delaCCMA
amb
proveidors
haurande ser
publics

coneixer amb propietat totes les da-
des de la contractacid externa que
existeix i que seguira existint”, de-
fensava el conseller. Aquestes clau-
sules s’han justificat tradicional-
ment per part de la CCMA adduint
motius de competitivitat, ja que

permeten a les productores oferir

preus més barats a Catalunya que
als operadors d’ambit estatal.

Mitjans locals

Es garantira una quota de
publicitat institucional

Una de les reclamacions constants
dels mitjans de proximitat és queles
campanyes institucionals de la Ge-
neralitat no elsdeixin debanda. Tal
com vaavancar '’ARA fa dos mesos,
el Govern s’obligara a reservar una
quota,dins de cada campanya, pera
mitjans de proximitat. Aquesta
quota sera proporeional al pes que
tédins I'espai catala de comunicacid
i, segons algunes estimacions, po-
driarondar el 10% del total.

(‘I:'T'ULA LLEUGERA
Els membres del consell de la
CCMA deixaran de ser-ho per
llei a temps complet. ccva

Emissores pirata

Normes més dures per garantir el
tancament de radios il-legals

Un dels mals que afecta el sector,
segons el Govern, son les radios pi-
rates. El conseller va afirmar:
“S’incorporaran alguns aspectes
que ens han de permetre lluitar
contralapirateria. Enel campdela
radio hihaencaraunsnivells de pi-
rateria intolerables”.

Consell Audiovisual

Preveu que només el president ho
sigui a temps complet

Els consellers del CAC tindran el
mateix régim que els de la Corpo-
racio: salari només en casos de de-
dicacié exclusiva, perd més facili-
tats a ’hora de compatibilitzar
amb altres feines els carrecs remu-
nerats només per dietes d’assisten-
cia. També es repeteix I'esquema
de la CCMA i només sera obligato-
rique el president ho siguiatemps
complet. mm
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Els consellers de la Corporacioidel CAC
no cobraran si no tenen plena dedicacio

» £l Govern assegura que la nova norma estableix unes dietes que «res tenen a veure amb 'obtencié d'un sous

ORIOL CAMPUZANO MANDBENS

BARCELONA | ACN/DAG

M La dedicacid exclusiva dels
membres dels consells d'admi-
nistracié de la CCMA i el CAC
sera només per als presidents, La
resta podran combinar-ho amb al-
tres feines «compatibles» i, en
conseqiiéncia, deixaran de tenir un
sou. Aixi ho recull la memoria
prévia de l'avantprojecte de llei per
a la transparencia i la sostenibili-
tat del sector de la comunicacio del
Govern, que aquest dimarts ha
iniciat els tramits. La nova norma
estableix unes dietes per aquests
carrecs directius que «res tenen a
veure amb 'obtenci6 d'un sou», se-
gons el conseller Francesc Homs.
A Thora, també preveu fer ptabli-
ques les contractacions a produc-
tores externes de programes au-
diovisuals de Televisio de Catalu-
nya i Catalunya Radio.

D’aquesta manera tots els car-
recs directius que sén membres
dels consells d'administracié de la
CCMA i el CAC i que no tinguin
«dedicaci6 plena» i no desenvo-
lupin «feines quotidianes i con-
trastables» deixaran de tenir re-
muneraci6. Aixi ho va explicar el
conseller de la Presidéncia i por-
taveu del Govern, Francesc Homs,
durant la roda de premsa posterior
al consell executiu, que va aprovar
iniciar els tramits per tirar enda-
vant la memoria prévia de l'a-
vantprojecte de llei per a la trans-
paréncia i sostenibilitat del sector
de la comunicacio, que es preveu
que vegi la llum «els propers me-
sos». La futura norma introduira
modificacions a la llei de comu-
nicacié audiovisual de Catalunya,
de I'any 2005; a la llei del Consell
Audiovisual de Catalunya, del

El president de la CCMA, Brauli Duart, atenent els mitjans de comunicacié en una imatge d'arxiu.

2000; la llei de la Corporacio Ca-
talana de Mitjans Audiovisuals,
del 2007; ila llei que regula la pu-
blicitat institucional, també de
I'any 2000.

Procés de simplificacio

La futura llei s'emmarca en el pro-
cés de simplificaci6 i racionalit-
zacio que ja es va iniciar amb l'a-
nomenada llei dmnibus relativa als
mitjans audiovisuals, aprovada el
mes de febrer del 2012. En aque-
lla norma, entre altres mesures, ja
s'establia la reduccio de les es-
tructures directives de la Corpo-
raci6 Catalana de Mitjans Audio-
visuals i el Consell de 'Audiovisu-
al de Catalunya. Ara, amb la nova

€© acceso.com

regulacid, es proposa que l'obli-
gatorietat de la dedicacio exclusi-
vanomés es limiti als presidents de
la CCMA i del CAC, mentre que
per a la resta de consellers s'obre
la possibilitat que puguin desen-
volupar el seu carrec sota altres for-
mules que també impliquin can-
vis en el seu régim retributiu.
Aixi mateix, la nova norma vet-
llara per garantir la transparéncia
en el sistema de contractaci6 de
productes externs a través de la
seva publicacié amb l'objectiu de
facilitar la competitivitat del sector
audiovisual en el seu conjunt que,
segons Homs, «existeix i conti-
nuara existint» entre la televisio i
la radio puibliques amb el mén au-

La normativa també vetllara

per garantir la transparéncia
en el sistema de contractacié
de productes externs

diovisual. Per Homs, I'objectiu és
reforgar el paper dels mitjans de
comunicaci6 publics i situar-los en
l'ambit del Parlament. «Si bé és cert
que ja hi eren quant a la designa-
cié dels maxims responsables,
continuaven penjant del Govern»,
va reblar. Segons el conseller, ara
es deixa «clara» la linia de desgo-
vernamentalitzacié. «Val la pena
que es regularitzi bé i es reforci el
paper dels mitjans publics en un

EL PROCES

MODIFICACIO NORMATIVA
La futura llei s'emmarca en
el procés de simplificacié

T | Pagar un sou nomes a qui té
S una dedicacid exclusiva forma
part del procés de simplificacié i ra-
cionalitzacié que es va iniciar amb la
llei omnibus relativa als mitjans au-
diovisuals, aprovada el 2012,

moment que alguns sectors qiies-
tionen la seva viabilitat», va reblar.

Lanova regulaci6 que es vol in-
troduir en la llei de 'audiovisual
pretén crear un marc més flexible
on els diferents operadors, sobre-
tot els mitjans audiovisuals de
proximitat, disposin d'un marc
d'actuacié més ampli en el terre-
ny de la producci6 sindicada. La
norma també introduira canvis
en el régim de la inspeccio i con-
trol en matéria de comunicaci6 au-
diovisual per millorar l'eficacia en
la lluita contra les emissions il-le-
gitimes i que s6n una font de com-
peténcia deslleial per als mitjans de
comunicacio. La modificacio que
es volimpulsar de la llei de publi-
citat institucional pretén garantir
que un minim de la inversié pu-
blicitaria que fa I'administracié
es destini als mitjans de proximi-
tat. En aquest sentit, la llei vigent
només apunta que les inversions
publicitaries de I'administracié
tindran en compte els mitjans de
proximitat. El Govern pretén que
amb la modificacid es passi a ga-
rantir un minim d'inversio, res-
pecte la inversid total, en mitjans
de proximitat.
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Elgovernlimitaelssousala

CCMA i imposa transparencia

B Els membresdels consells d’administracio de la Corporacioi el CAC es podran no retribuir sino
es dediquen de manera exclusiva al carrec B Els contractes amb les productores seran publics

Odei A.-Etxearte
BARCELONA

Era una de les obsessions
del conseller de la Presi-
déncia, Francesc Homs:
acabar amb l'opacitat dins
dels mitjans ptblics. En el
primer mandat d’Artur
Mas, Homs ja va alertar de
les adjudicacions “a dit” de
“contractes  milionaris”
que s’havien fet des de la
Corporacié Catalana de
Mitjans Audiovisuals. El
govern posa ara fil a 'agu-
lla endegant una llei per a
la transparéncia i la soste-
nibilitat del sector que for-
caralapublicacié dels con-
tractes a productores ex-
ternes per facilitar la com-
petitivitat de T'ambit au-
diovisual. També es limita-
ran els sous dels membres
dels consells d’adminis-
tracio de la CCMA i del
Consell de I'Audiovisual de
Catalunya. Només els seus
presidents es dedicaran
obligatoriament amb ex-
clusivitat a les seves fun-
cions i en percebran la re-
tribucid. La compatibilitat
de la resta dintegrants
amb altres feines es regu-
lard i, per tant, podran
exercir el seu carrec sense
retribucié i amb compen-
saci6 “en formade dietes”.

Amb Artur Mas de viat-

=
=
=z
‘—
F'
e

i

El conseller de la Presidéncia, Francesc Homs, en la roda de premsa posterior al consell executiu M acn

ge oficial al Brasil, la vice-
presidenta, Joana Ortega,
va encapcalar lareunio del
consell executiu en queé es
va aprovar la memoria
preliminar de T'avantpro-
jecte, al qual ha tingut ac-
cés aquest diari.

Més pes del Parlament

La futura llei reformara
quatre normesvigents. En
la memoria, el govern sos-

€© acceso.com

té que els canvis legislatius
“incidiran en la definitiva
desgovernamentalitzacio
dels mitjans de la CCMA
garantint la seva plenain-
dependéncia organica i
funcional”. Com? Apro-
fundint en “la interven-
¢i6” del Parlament, que ja
designa els membres del
consell de govern de la
corporacié. Malgrat tot,
I'executiu no se’n vol des-

Homs critica que ERC “improvisi”

El govern es va mostrar ahir
disposat a abordar la rebai-
xade I'IRPF per ales rendes
més baixes proposada per

d'Oriol Junqueras que “im-
provisi” les seves reclama-
cions. El conseller de la Pre-
sidéncia, Francesc Homs, va

i apuntar que des de I'execu-
i tiu estan “disposats a parlar
1 del que calgui” pero va ad-

| vertir, tant a Esquerracoma
ERC, perd va criticar al partit
i ministracié no té “flexibili-

i tat”ino estroba en condi-

i cions d'aplicar noves mesu-
! res “cada setmana”.

laresta de partits, que I'ad-

vincular a efectes pressu-
postaris 1 mantindra el
“control inherent a tot or-
ganisme public”.

Homs va apuntar que la
llei s'enllestira en “els me-
s08 vinents”. Quant a la
contractacié externa, el
conseller dela Presidéncia
va argumentar que la
transparéncia ha de ser
“obligada” i tan normalit-
zada com en altres ambits
de 'administracié. “No es
poden exigir, com esta
passant i vull reconéixer,
esforgos en els sous dels
treballadors de la radio i
televisié publica sense po-
der coneixer en profundi-
tat la contractacid exter-
na que existeix”, hiva afe-
gir Homs. La futura llei
selabora en un context
complicat per als mitjans
publics, quan hi ha ERO
sobre la taula aTV3ia Ca-
talunya Radio.

Vies publicoprivades

Un dels grans proposits de
la nova norma és esmor-
teir els perjudicis de la eri-
si sobre el sector de la co-
municacié. Una via per
aconseguir-ho és, segons
el govern, optimitzant les
col-laboracions piibliques i
privades, bo i garantint “el
transcendent i insubstitu-
ible paper que tenen reser-
vats els mitjans pablies”.
També vol fomentar la
col-laboracié entre els
agents audiovisuals en el
terreny de la produccio
sindicada. El projecte se-
gueix 'estela de la Ilei om-
nibus dels mitjans audio-
visuals aprovada l'any pas-
sat. Aleshores ja es van re-
duirles estructures direc-
tives de la CCMA i del
CAC. Ara el govern en vol
reblar el clau. W
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Mas blinda por ley
la publicidad alos
medios catalanes

Quita el sueldo alos directivos de
TV3 que no tengan dedicacion plena

M. Espanyol

BARCELONA- La Generalitat
blindara por ley la inversién pu-
blicitaria a los medios catalanes.
Elgobierno cataldn presentd ayer
la memoria de la ley de transpa-
rencia y sostenibilidad de la co-
municacién, que incluye una
modificacién en laley de publici-
dad institucional para obligar a
las administraciones catalanas a
reservar una cuota de su publici-
dad a los medios proximos.

La ley vigente solo precisa que
la publicidad institucional debe

© acceso.com

tener en cuenta a los medios
proximos. Pero el nuevo texto
garantiza por ley un minimo de
inversion a los medios catalanes.
Es una forma de esquivar criticas
tales como por qué la Generalitat
destine 1,3 millones en publici-
dadesteanoamedios escritos en
cataldnynoinvierteniuneuroen
ningtin diario redactado en cas-
tellano, con sede en Madrid, pese
atener tirada en Cataluna.

La memoria, que presenté el
portavoz del gobierno cataldn,
Francesc Homs, recoge algunas
de las demandas de ERC para

Artur Mas, al que de joven futbolista llamaban la «flecha negra», demostro su arte en el campo de Maracana (Rio de Janeiro)

reajustar el gasto en los medios
ptblicos como reconsiderar el
presupuesto del Consejo Audio-
visual de Catalunya (CAC) y de la
Corporacion Catalana de Medios
Audiovisuales (CCMA), extrema-
damente politizados, y donde los
republicanos no tienen represen-
tacion, pues larecomposicién de
los 6rganos directivos de Tv3 y
Catalunya Radio la pactaron CiU
y PP la pasada legislatura.

El anteproyecto de la ley de
transparenciay sostenibilidad de
la comunicacion suprime las re-
tribuciones de los consejeros de
laCCMA ydel CACqueno tengan
dedicacién exclusiva. Aunque
como sucede en el dmbito priva-
do, Homs alegé que estos directi-
vos podrdn cobrar dietas por su
participacion. Los sueldos del
CAC son mds que cuestionables
en un momento en que TV3 y
CatalunyaRadio afrontan un ERE
de 312 trabajadores sobre una
plantilla de 2.100 empleados.
Aunque el organismo se ha apre-
tado el cinturén reduciendo el
ntiimero de consejeros de diez a
seis, su sueldo sigue siendo ex-
traordinario, 80.000 euros.

El Govern
rectifica el
fichero

El Govern confirmé
ayer que rectifica-
ra el registro de
adhesiones a sus
politicas, como
avanzo Artur Mas
desde Brasil, tras
el revuelo que
genero su publica-
cion en la web de
Presidéncia.
Francesc Homs,
que se habia
preparado un
argumentario para
defender el
«fichero de
adhesionesy,
avanzoé que volvera
aredactarlo
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TV3 i Catalunya Radio passaran
a dependre només del Parlament

Una nova reforma
audiovisual impedira
que els consellers de
la CCMA i del CAC
cobrin si no tenen
plena dedicacio

JOSEP GISBERT
Barcelona

Els mitjans audiovisuals pu-
blics de Catalunya, TV3i Catalu-
nya Radio, deixaran I'orbita del
Govern i dependran exclusiva-
ment del Parlament. Aquest és
un dels objectius principals de
lanova reforma dels mitjans pu-
blics de Catalunya que ahir va

osar en marxa el Govern amb
inici de la tramitacio de 'avant-
projecte de llei per a la transpa-
réncia i sostenibilitat del sector
de la comunicacio.

Laintencio és que la Corpora-
¢io Catalana de Mitjans Audio-
visuals (CCMA) —que engloba
la televisio i la radio publiques
catalanes— quedi “completa-
ment desgovernamentalitzada”
i es relacioni exclusivament
amb el Parlament com ho fan
organismes com el Consell de
I'Audiovisual de Catalunya
(CAQC), la Sindicatura de Comp-
tes o el Sindic de Greuges. “La
idea és reforcar la plena autono-

€© acceso.com

mia de la CCMA respecte del
Governi consolidar la interven-
cio del Parlament per tal que
els mitjans publics mantinguin
el perfil de garants del pluralis-
me politic 1 social”, va subrat-
llar el conseller de Presidéncia,
Francesc Homs, en la presenta-
ci6 de la iniciativa després de la
reunio del Govern.
L’avantprojecte de llei perse-
gueix “reforcar els mitjans de
comunicacio publics a través
de la desgovernamentalitzacio,
la transparencia i la simplifica-

JORDI PLAY
La intencio del Govern és que la CCMA guanyi transparéncia

cio administrativa” i, per aixo,
introduira modificacions a les
lleis de comunicacio audiovi-
sual de Catalunya (2005), del
CAC (2000), de la CCMA
(2007) i de regulacio de la publi-
citat institucional (2000). A
més de reforcar la independén-
cia dels mitjans ptiblics, la inici-
ativa del Govern busca també
reduir encara més les estructu-
res directives dels ens publics
que els regeixen i fer-ho en un
moment en qué hi ha sobre la
taula mesures que afecten els

treballadors per mitja d’expe-
dients de regulacio d’ocupacio
tant a la CCMA com al CAC.
En aquest sentit, i després
del procés de simplificacio apli-
catjael 2012 amb les lleis omni-
bus, ara es pretén que els con-
sellers de la CCMA i el CAC
que no tinguin dedicacié com-
pleta no cobrin sou. De fet, la
proposta és que la dedicacio
exclusiva quedi limitada als pre-
sidents de la CCMA i el CAC,

Els contractes de les
productores deixaran
de ser confidencials

i shauran de regir
per la transparencia

de manera que la resta de conse-
llers exerceixin les tasques amb
altres formules que impliquin
canvis en el régim retributiu.

1, entre altres mesures, s’eli-
minaran les clausules de confi-
dencialitat de que gaudeixen
les productores i els proveidors
que treballen per a la CCMA,
fet que implicara que tots els
contractes que subscriguin amb
TV3i Cata?unya Radio hauran
de ser plenament transparents.
Aixi mateix, ' introduiran meca-
nismes contra la pirateria.e
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Fl patvon de Vormeo, o defesrsa de b premsa

Enriquez denuncia
el expolio de Google

sTenemos negocio y seguiremos teniendo
negocion, aseguro ayer el consejero
delegado de Vocento, Luis Enriquez, en
respuesta a los «agoreross que se empe-
fian en celebrar la crisis de la prensa
escrita. Como presidente de la Asociacion
de Editores de Diarios Espafoles (AEDE),
Luis Enriquez pidié al Gobietno v el
Parlamento que «<hagan su labors y frénen
la posicion dominante de Google, platafor-
ma que, sin apenas inversion y pagando
una minima cuota fiscal, explotay
rentabiliza en internet unos contenidos
que le son ajenos. «Del negocio ya nos
Encargamos nosolros, yalo sacaremos
adelante. Lo que reclamamos al Parla-
mento es que establezca condiciones de
equilibrio en el mercadon, afiadié Enri-
quez durante su intervencion en el Foro
de la Nueva Comunicacién. que reunio en
Madrid a numerosas personalidades del
mundo de la politica y la empresa. El
consejero delegado de Vocento rechazé
cualquier ayuda publica al sector para
centrarse en las demandas dirigidasa
Google. En cuanto al futuro de los medios
escritos. el presidente de la AEDE abogé
por invertir «en calidad» y satisfacer auna
audiencia de salto nively. SOCIETMIE
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Su receta para el
éxito en internet

Segmentacion

de la publicidad

Luis Enriquez asegura que
hay que «devolver valor a
los anunciantesy para eso
se debe «asegmentar las
audiencias», algo que yaes
posible gracias a la tecnolo-
gia. «Ahora tenemos que
saber trabajarlo», aseguro.

Prescripcion en

el comercio online

El consejero delegado de
Vocento insté a aprovechar
la «capacidad de prescrip-
cion de nuestras marcas»
para sacar partido al
comercio electrénico. En
este sentido, destacé el
éxito de Oferplan, el
servicio de ofertas exclusi-
vas en las webs de Vocento.

Pago por contenidos
Luis Enriquez se refirié a
los estudios que apuntan
que entre un 3 y un 5% de
los usuarios pagarian por
consultar mds de diez
noticias al mes.
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Luis Enriquez: «Los periodicos tenemos
negocio y seguiremos teniendo negocio»

» El consejero delegado de Vocento y presidente de
los editores de diarios garantiza la viabilidad del
sector de la prensa gracias a su papel para «hacer
comprender la informacion a los lectores»

MANUEL TRILLO
MADRID

«Tenemos negocio, y seguiremos te-
niendo negocio». Frente a los agore-
ros que vaticinan la muerte de los pe-
riodicos, el consejero delegado de Vo-
cento y presidente de la Asociacion de
Editores de Diarios Espafoles (AEDE),
Luis Enriquez. defendi6 ayer el futu-
rode la prensa, tanto en el soporte de
papel como en internet.

Enriguez intervino ayer en el Foro
de la Nueva Comunicacién, organiza-
do por Nueva Economia Férum con el
patrocinio de Vodafone, donde subra-
y6 el papel de las compafifas editoras
a la hora de «hacer comprender la in-
formacion a los lectores»s.

Ante numerosos representantes del
mundo de la comunicacion, asi como
empresarios y politicos, se refirié ala
«crisis de consumon y el «cambio de
hébiton entre los lectores, que han lle-
vado a un descenso en la facturacion
publicitaria de la prensa escrita de

€© acceso.com

1.800 millones de euros en 2007 a los
620 estimados para 2013, Hizo un re-
paso de las medidas que los editores
han tenido que acometer para que las
empresas sean sostenibles, tanto en
el Ambito de la impresién como en la
distribucién y en el papel, asi como en
el «mds traumatico» de los costes fi-
jos, en alusion a reduccion de perso-
nal y bajada de sueldos.

Enriquez. que arranco recordando
a quienes le inculcaron su pasion por
el periodismo, su padre y Manuel Mar-
tin Ferrand, distinguié de formaclara
entre lo que significa un periddico y una
pagina web.

Para el consejero delegado de Vocen-
to, el diario es un producto con un prin-
cipio y un fin que ofrece «una informa-
cién jerarquizada», ya que el papel de
los periddicos es «hacer comprender
la informacion a los lectores». «Si uno
quiere entender lo que pasa en Egipto,
solo tiene el peridédicon, afirma.

Para Enriquez, el periodico no es
un producto de masas «para todo el

mundo», sino s6lo para «un rango de
lectores de alto nivel», Tampoco cuan-
do él era estudiante, recordd, sus com-
pafieros compraban el periédico, pero
ahora, cuando han accedido a puestos
de relevancia y tienen conversaciones
con proveedores o clientes, si lo nece-
sitan para «elaborar un discurso pro-
pio y aportar algo», y ademds «estdn
dispuestos a pagar precios altos», lo
que garantiza el mantenimiento de los
madrgenes para el sector.

Los periodicos lideran internet
En cambio, la web s es, a su juicio, «un
medio de masas». Y también en inter-
net «las cabeceras tradicionales lide-
ran la informacion», como se refleja
en los primeros puestos del ranking
de comScore. Segiin remarcd, «los lec-
tores siguen confiando en el rigor que
representan nuestras marcas». Segun
Enriguez, hay tres vias para que las
empresas editoras saquen partidoa
internet: Ja segmentacion de la publi-
cidad, la prescripcién en el comercio
online y el pago por contenidos.

En el turno de preguntas, Luis En-
riquez se refirié a una amplia varie-
dad de asuntos de actualidad sobre los
medios de comunicaciéon. En primer
lugar, insisti6 en reclamar al Gobier-
noy al Parlamento «condiciones de

equidad» en el mercado de internet,
ya que Google acapara el 60% de la pu-
blicidad online en Espafa. En cambio,
se mostré contrario a las ayudas pu-
blicas a la prensa, ya que prefiere que
«los negocios salgan adelante por sf
mismos», En su opinion, la libertad de
los periodistas depende de los marge-
nes de las empresas editoras.

Por otra parte, no ve otro futuro que
el cierre para los periédicos gratuitos,
mientras que los periédicos regionales
«lo tienen mucho mas fécil que los na-
cionales». «Veremos la desaparicion de
algunos de los competidores», advirtié.

También expreso su rechazo al re-
greso de la publicidad a TVE, ya que no
cree que esa medida fuera a servir para
«arreglar» la television puiblicay, en
cambio, serfa negativo para un sector
ya dafiado, al tiempo que espera «cor-
dura» sobre el problema de las licen- |
cias de TDT y «que terminemos rapido
con este periodo de incertidumbres que.
en su opinion, perjudica al sector.

Enriquez fue presentado en el Foro
por el director de Recursos Corpora-
tivos de Iberdrola, Fernando Becker,
quien destacd su «teson, esfuerzo v ca-
lidad en el trabajo» y su contribucion,
en un momento «especiaimente difi-
cil» para los medios, a la adaptaciéon
de Vocento a la era digital.
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De izquierda a derecha, el ‘
presidente de Nueva Economia

Férum, José Luis Rodriguez; el ‘
consejero delegado de Vocento,
Luis Enriquez; el director de
Recursos Corporativos de
Iberdrola, Fernando Becker, y

el vicepresidente de AEDE, ‘
Jaime Gonzilez Lucas

El futuro de la prensa r
«Los periodicos no son

para todo el mundo, sélo |
para un rango de lectores

de alto nivel dispuestos a

* pagar precios altos»

«No sé adonde va el
periodico gratuito, no
tengo otra prevision que su

Prensa gratuita ’
cierre» :

Pasion por el periodismo
Enriquez recordo a quienes

le inculcaron su pasion por el ‘
periodismo: su padre y

Manuel Martin Ferrand

Anuncios en TVE

«No vamos a arreglar
nada ni a conseguir )
sostener TVE con la vuelta

de la publicidad»

La guerra con Google
«Reclamamos condiciones |
de equidad en el mercado
online, ya que un solo

actor ingresa el 60% de la ‘
publicidad en Espana»
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El mundo de la comunicacion,
en busca de las claves del futuro

» Amplia representacion
de los medios para
escuchar al consejero
delegado de Vocento

M. TRILLO
MADRID

El sector de la comunicacion se dio
cita ayer en el hotel Westin Palace de
Madrid dvido de pistas sobre el futu-
ro de un sector, €l de los periddicos,
que atraviesa un momento de trans-
formacién como pocos en su historia,
azotado por una crisis econdémica que
va camino ya de durar seis afios y que
sufre ademads el duro trasiego hacia
un nuevo modelo marcado por la era
digital. Un panorama ante el que te-
nia mucho que decir el consejero de-
legado de Vocento, «uno de los grupos
multimedia lideres en Espafia», en pa-
labras del introductor de Luis Enri-
quez, Fernando Becker, director de
Recursos Corporativos de Iberdrola y
Catedratico de Economia Aplicada de
la Universidad Rey Juan Carlos.

Ante el Foro de la Nueva Comuni-
cacion, Enriquez defendié que los pe-
riédicos estdn y seguirdn muy vivos.
«Los gurus que anuncian la muerte de
la prensa deberfan reunirnos aqui para
pagarnos un café, porque si no su afir-
macién seria gratuitas, dijo.

Numerosa asistencia
Numerosos representantes de esa vi-
talidad del sector acudieron a escu-
char al consejero delegado de Vocen-
to. Estuvieron arropandole el presi-
dente de Vocento, Enrique de Ybarra;
el presidente de honor. Santiago de
Ybarra y Churruca; la consejera de
Vocento, Soledad Luca de Tena; la pre-
sidenta editora de ABC, Catalina Luca
de Tena; el director de nuestro perig-
dico, Bieito Rubido, y la directora ge-
neral, Ana Delgado, asi como varios
de los mas influyentes articulistas, en-
tre otros Ignacio Camacho, Hermann
Tertsch, Curri Valenzuela y David Gis-
tau, el tiltimo fichaje de ABC, del que
el propio Enriquez dijo ayer que pro-
bablemente sea «el mejor columnis-
ta» de su generacién.

No faltaron a la cita el presidente
de COPE, Fernando Giménez Barrio-
canal, y el consejero delegado de la
emisora, Rafael Pérez del Puerto; el
presidente de Efe, José Antonio Vera;
el director de Marca, Oscar Campillo;
el vicepresidente de Unidad Editorial,
Alejandro de Vicente, ni la presiden-
ta editora de Heraldo de Aragén, Pi-
lar de Yarza. También acudieron el
presidente editor de El Economista,
Alfonso de Salas, y su vicepresiden-
te, Gregorio Pefia. Por parte de AEDE,
asistieron el vicepresidente, Jaime
Gonzalez Lucas, y el director general,
José Gabriel Gonzdlez Arias.
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Eusebio Serrano, Emilio Ybarra, Joaquin Valencia e Irene Lanzaco
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En la foto de la izquierda, Amalia Blanco conversa con Javier Ayuso,vala
derecha, José Luis Rodriguez saluda a Ignacio Gonzilez

También quisieron estar presentes
destacados representantes politicos,
como el presidente de la Comunidad
de Madrid, Ignacio Gonzalez: su con-
sejero de Transportes, Pablo Cavero,
y la presidenta del PP madrilefio, Es-
peranza Aguirre, asi como los subse-
cretarios de Presidencia, Jaime Pérez
Renovales, y de Economia y Compe-
titividad, Miguel Temboury.

Entre los empresarios, no sélo los
habia del mundo de la comunicacién,
sino también de otros sectores, como
el productor de cine y presidente del
Atlético de Madrid, Enrique Cerezo.

Blas Herrero saluda a Oscar
Campillo en presencia de
Enrique Cerezo
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TELEVISION

13 horas para rodar un crimen

El canal Calle 13 se asocia con #littlesecretfilm, una iniciativa ‘online’ que reta
a los creadores a grabar sujetos a reglas y a colgar sus peliculas en la Red

MARIA SOSA TROYA
Madrid

Seran 13 peliculas rodadas en 13
horas con 13 duroes de presupues-
to. Este es el planteamiento con el
que el canal de pago Calle 13 pro-
mociona el acuerdo al que ha lle-
gado con #littlesecretfilm, “un ex-
perimento cinematogrifico que
apuesta por la distribucién gratui-
ta a a través de Internet”, en pala-
bras de Pablo Magueda, uno de
los promotores de la iniciativa. Da-
niel Pérez, director de programa-
cion de la cadena, explica que de-
cidieron sumarse al proyecto con
dos condiciones: que los largome-
trajes se estrenen en Calle 13 an-
tes de colgarse en la Red y que se
adapten al thriller, el suspense o
la accidn, sus géneros estrella.

“Hlittlesecretfilm nacié como
un juego, una forma de abrir ca-
minos narrativos y promover una
comunicacién mds cercana entre
creador y espectador”, relata Ma-
queda. Insiste en que no se trata
de un canto a la cultura libre, sino
de “un acto de amor”. No reporta
beneficios, la rentabilidad es
“emocional”, prosigue el cineasta.

Haizea G. Viana y Maqueda
son los padres de la plataforma
online que propone 10 normas a
los participantes. Entre ellas, que
no exista un guion dialogado
—por lo que los actores deben im-
provisar—, que el tiempo maximo
de rodaje sea de 24 horas y que la
grabacion de la pelicula se lleve a
cabo en secreto. “Eso fue lo que
mis sorprendio a la audiencia. De
pronto habia 15 filmes de los que
nadie habia oido hablar disponi-
bles en la Red”, afiade el cineasta.
Y continta: “Ahora, cuando antes
del estreno se sabe pricticamen-
te todo sobre las peliculas, los es-
pectadores pueden llegar virge-
nes al visionado. Ya hemos tenido
mads de 100.000 descargas”.

“En nuestro canal queremos
empaparnos de propuestas cultu-
rales relacionadas con la intriga y
el suspense. Nos gusto esta inicia-
tiva por lo temeraria que es. Nos
va el riesgo”, bromea el director

“Esta forma

M. S. T., Madrid

El realizador Pablo Maqueda defi-
ne #Realmovie, su cuarto largo-
metraje, como un “salto mortal”,
un “thriller genérico con caricter
intimista”. El director se muestra
entusiasmado con el equipo y
con el resultado de las 13 horas
de rodaje. El filme sera el prime-
ro en estrenarse —el 22 de julio—
de todos los que forman parte de
la iniciativa #littlesecretfilm para
Calle 13. “Esta forma tan intensa
de hacer cine engancha”, recono-
ce el cineasta, que ya ha grabado
otra pelicula, Manic Pixie dream
girl en el marco de este proyecto.

El personaje de Eva Binoff
(Eva Lorach), una reconocida
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Los realizadores

» Pablo Maqueda.

» Jordi Costa.

» Alex Mendibil.

» David Sainz.

» Angel Sala.

P Venga Monjas.

» Chema Garcfa Ibarra.
» Manuel Bartual.

» Borja Crespo.

» Marcal Fores.

» John Tones y Noel
Ceballos.

» Miguel Larraya.

» Roberto Pérez Toledo.

de programacion de la cadena.
“No buscamos un beneficio econd-
mico, sino apoyar un proyecto de
jovenes creadores que nace con
un espiritu muy vanguardista”, ex-
pone Pérez. De esta forma nacié
#littlesecretfilm por Calle 13, con
la intencién de “dotar de valor

Fotograma de #Realmovie, la primera de las 13 peliculas de #littlesecretfilm con Calle 13.

anadido a la cadena”. El canal
aporté su toque personal y modifi-
¢o el decdlogo inicial poniendo su
niimero favorito, el 13, como cifra
clave. Asi, las 13 peliculas progra-
madas se estrenaran a lo largo de
los proximos 13 meses.

El préximo 22 de julio (0.15) se
proyectara #Realmovie, dirigida
por Pablo Maqueda. Al dia si-
guiente estard disponible en
Yomvi, de Canal +, y a la semana
podré verse de forma gratuita en
la pagina web de Calle 13.

Los filmes se emitirdn el (lti-
mo lunes de cada mes. Ya han si-
do seleccionados todos los realiza-
dores, la mayoria familiarizados
con formas de distribucion alter-
nativas. “Creemos que podemos
atraer a todo tipo de piblico por-
que el mapa de Espafia queda
bien retratado: desde catalanes a
andaluces, pasando por madrile-
flos o canarios”, sefiala Maqueda.

Pérez, director de programa-
cion de Calle 13, asegura que no

El 22 de julio se
estrena ‘#Realmovie’,
primero de los
filmes programados

Las peliculas se
emitiran en el canal
y después se veran
gratis en Internet

pretenden llegar a una audiencia
masiva, ni tampoco perder sus se-
nas de identidad —de ahi la exi-
gencia de adaptarse al suspense,
aunque el humor, y muy particu-
larmente el humor negro, tam-
bién tengan cabida—. Pero defien-
de la iniciativa. Se muestra con-
vencido de que, respetando estos
preceptos, es posible “arriesgarse
un poco, ser algo francotirador”.

de hacer cine engancha”

actriz espaiola, deberd enfren-
tarse al papel de su vida. Su her-
mana Rocio Binoff (Rocio Ledn)
ha sido secuestrada y ella trata-
ra de encontrarla para impedir
que la maten. Sus 90 minutos de
biisqueda serin grabados por
camaras que retransmitiran a
tiempo real lo que le ocurre.
Este es el argumento de #Real-
movie, una pelicula que pretende
conectar con piiblicos muy diver-
508, “desde el espectador mas cer-
cano al thriller frenético america-
no hasta el mas interesado en el
drama intimista”, explica su di-
rector. “Hay influencias de todo
tipo, desde Pedro Almoddvar a
Michael Haneke”, anade. Ade-
mas, también hay referencias a

la bailarina y coredgrafa alema-
na Pina Bausch.

Detrds del filme se esconde
un mes de ensayos con las actri-
ces. Una de las exigencias del
proyecto es la inexistencia de
guiones dialogados —el rodaje se
estructura a partir de una escale-
ta—, por lo que el trabajo con
ellas se centro mas “en los perso-
najes y en los tonos”, cuenta Ma-
queda. “Lorach y Leén son un
regalo para cualquier director.
Lo que mis me ha sorprendido
es su capacidad para improvi-
sar”, relata el cineasta, quien ase-
gura que todos los miembros del
equipo propusieron ideas para
el desarrollo de la historia.

#Realmovie ha contado con

2.000 euros de presupuesto,
una miseria comparada con las
cifras que manejan las peliculas
tradicionales. Aun asi, el di-
rector especifica que la mayor
parte del dinero ha sido destina-
do a “una pequefa retribucion a
los miembros del equipo que ha
corrido a cargo de Calle 13",

“En el rodaje hubo un clima
de pragmatismo absoluto. No
hay tiempo para pensar. Solo pa-
ra actuar. Trabajamos pendien-
tes del cronémetro”, expone Ma-
queda. Dice que no le importa-
ria repetir la experiencia, aun-
que ahora pasara una tempora-
da centrado en su proxima peli-
cula, Viva la sangre, una come-
dia que vera la luz en 2014.
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FORMATOS DE ESTRENO

Los hogares de ficcion se adaptan a la nueva sociedad: familias uniparentales, parejas homosexuales
e hijos adoptados protagonizan las nuevas series procedentes de EEUU que llegan a Espana

La familia ya no es lo que era en

EDUARDO FERNANDEZ / Madrid
Puesto que la television se ha visto
tradicionalmente en familia, no sor-
prende que la exploracion de los vin-
culos entre hijos, hermanos y allega-
dos hayan protagonizado algunas de
las emisiones mas populares de la
pequena pantalla. La ficcion, no obs-
tante, se inspira en una realidad dis-
tinta. Modern Family ha liderado, co-
mo indica su propio titulo, una nue-
va generacion de producciones en la
que el matrimonio entre un ama de
casa y un agente inmobiliario resul-
ta méas excéntrico que la relacion del
padre de la protagonista, casado con
una colombiana a la que dobla la
edad, y la del hermano, que vive en
pareja con otro hombre y una hija
adoptada de origen asiatico.

Desde la pasada semana, Fox emi-
te todos los miércoles a las 22.45 ho-
ras la tercera temporada de Hope.
En esta sitcom,

una familia afron- La 'sitcom’
ta la inesperada 'HﬂP:'-
incorporacionde ~ Protagonizada

kS por Marha
una nina, fruto de Plimpton
una relacién de  (segunda porla
unanochedelhijo  izquierda)./Fox

veinteanero con
una mujer condenada y ejecutada
por asesinato. «Los Chance tienen
mucho en comun con familias de
otros tiempos. Si hay una cosa que
en la television americana se mantie-
ne constante es que las series mas
duraderas y populares sobre familias
han tratado de familias de clase
obrera, a las que se les puede ver lu-
chando como cualquiera de noso-
tros», comenta a EL MUNDO Mar-
tha Plimpton, la actriz protagonista
en el papel de Virginia Chance,
abuela tras la inesperada paternidad
de su hijo.

Fox, que también emite Modern
Family (como Neox), estrena preci-

samente el jueves de la proxima se-
mana The New Normal, una de las
series comicas de la temporada,
acerca de la convivencia de dos ho-
mosexuales que pactan con una ma-
dre soltera que ésta preste su vientre
para brindar un hijo a la pareja.
Plimpton reconoce que hay una
corriente acorde con los nuevos
tiempos: «El modo en el que apare-
cen las familias puede que haya
cambiado, pero las historias que ve-
mos se refieren a lo mismo. Siempre
que se habla de la familia, se habla
de permanecer juntos y de aprender
valores como la confianza, la hones-
tidad y el amor. Hay cosas que no
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cambiany, sostiene la actriz.

Enla vida real, el padre de Plimp-
ton es el actor Keith Carradine. Sin
embargo, esta neoyorquina se crié
sin la presencia de su progenitor.
Plimpton, una de las nifas protago-
nistas en la pelicula generacional Los
Goonies, se pone como ejemplo pa-
ra celebrar el tino de la ficcion televi-
siva: «Creci en una familia uniparen-
tal, con mi madre, pero no siento que
la manera en la que me han criado y
las ensefianzas que me han imparti-
do difieran en absoluto de las de los
hogares con un padre y una madre»,

Entre las novedades ya probadas
en la parrilla norteamericana se en-

cuentra también The Fosters. Esta
serie cuenta el dia a dia de dos les-
bianas -una policia y blanca, la otra
docente y negra-, que educan a un
hijo biologico y a dos gemelos adop-
tados y que asisten a un vuelco en su
hogar después de acoger bajo su te-
cho a una problematica adolescente.

The Fosters ha pasado por ABC
Family, del grupo Disney. Si esa fac-
toria de corte clasico quiere ejercer
de avanzadilla en los tltimos dere-
chos sociales, el resto de canales no
se queda atras. En Espana, AXN
White estrena la cuarta temporada
de Nadie es perfecto el proximo 11
de agosto a las 21.10 horas. Un pa-

dre autodestructivo, una madre pir6-
mana, un quinceanero con sobrepe-
50y su egocéntrico hermano consti-
tuyen el nicleo de esta narracién.
La ficcion esta tan ligada a la rea-
lidad que incluso la legislacion influ-
ye en los giros argumentales. De he-
cho, los responsables de Modern Fa-
mily estan muy atentos a cualquier
novedad normativa relacionada con
personas del mismo sexo. Mitchell y
Cam, la pareja homosexual de la se-
rie, escucha campanas de boda des-
pués de que el Tribunal Supremo de
EEUU reconociera los derechos de
los casados gays. La television, al
menos dentro de sus series, une.
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L'entrevista _
xa"Ier G I nesta Autor del llibre ‘La Catalunya del plebiscit’

“Honestedat, periodismel
Ideologia no estan renyits”

El titol del llibre, La Catalunya del
plebiscit, no és agosarat?

No, en absolut, i més tenint en
compte els esdeveniments ac-
tuals. Es cert que les eleccions al
Parlament no es poden conside-
rar plebiscitaries, pero els partits
politics es van definir clarament
dins I'eix nacional.

En tot cas, plebiscit vol dir refe-
réndum.

Si, perd miri, una de les opcions
que s’han posat sobre la taula és
que, si no prospera la consulta, es
poden fer unes eleccions plebisci-
taries. Hi ha autors, com ara Mar-
ti Anglada, que exposen que els
paisos que han aconseguit darre-
rament la independéncia ho han
fet després d’unes eleccions es-
trictament plebiscitaries. Amb
tot, tampoc treballo el concepte
plebiscit des d'un punt de vista ju-
ridic o politie, siné des del punt
de vista comunicatiu, perqueé el
plebiscit va sortir permanent-
ment en molts discursos.

Quins van ser els guanyadors i
per qué?

Els partits més genuins, siguin ala
dreta o al'esquerra, i per la banda
independentista o unionista.
Aquests sén els que van pujar en
escons; és a dir, els que van fer un
discurs més pausat, com ara ERC;
els reformistes, per exemple Ciu-
tadans, i els trencadors i antisiste-
ma, com ara la CUP. I per primera
vegada tots els partits es van ha-
ver de pronunciar sobre si eren
sobiranistes o no.

Només eix nacional i prou?

No. Crec que sempre més Catalu-
nya es definira per un eix nacio-
nal, pero també economic i social.
Els partits que només van apos-
tar per I'eix nacional i van valorar
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El periodistanoés
objectiu;iarameés
que maicalquedigui
desdequinpuntde
vistamira larealitat

Tf I Aquest
periodista i
professor

del departa-

ment de

comunicacio
dela

Universitat de

Vic proposa,

en el seu

treball ‘La

Catalunya del

plebiscit’,

un recull

d’articles, una

afinada visio
dels tres
mesos que
van emmarcar
la ja fita
historica de

I"Onze de

Setembre del

2012. Xavier

Ginesta

(Balenya,

1983) defensa

que el

periodista ha

de ser honest i

que ha de dir

sense embuts
des d’on mira

; la realitat.

JORDI MOLET (SAV-UVIC)

I'economic i el social com a in-
transcendents van quedar supe-
rats per les hipoteques i els des-
donaments; i quan ho varen veu-
re van haver de canviar I'estrate-
gia de la campanya.

I aix6 quina llicé comporta?
Que, per molt ben dissenyada que
tinguis una campanya, en un mo-
ment determinat, si cal, has de sa-
ber improvisar i fer-ho bé.

El seu llibre, per cert, té el mérit
que ho mira tot des de forade la
capital.

Si, Catalunya té una realitat terri-
torial amb molt de pes, i aixo vol
dir que les realitats locals tenen
matisos que des de Barcelona no
es veuen. Per aixo el llibre vol ser
una visio territorialitzada i no,
diriem, centralista.

Vosté va seguir la campanya a les
eleccions al Parlament com a pe-
riodista, analista o professor uni-
versitari. Qui era dels tres?

Tots! Jo tenia una necessitat com a
periodista i analista politic de refle-
xionar sobre el que passava. [ ho he
volgut fer pausadament. I, pel que
fa al mén académic, bé penso que
tenim la necessitat, pero també
I'obligacié, d’opinar sobre els aspec-
tes més basics de la nostra quotidi-
anitat. No tenim la veritat, no es
pensi, pero podem ajudar, i penso
que ho hem de fer aportant punts
de vista dels quals la rauxa del dia a
dia ens pot deixar desproveits.

Qué ha de fer el periodista en
aquest context?

El periodista no és objectiu per
naturalesa, pero cal que sigui ho-
nest, i ara més que mai també cal
que digui des de quin punt de vis-
ta mira la realitat.

Ideologia?

L’honestedat del periodista no esta
renyida amb la ideologia. Per aixo
defenso que els periodistes partici-
pin del debat, de manera reflexiva i
ponderada; aixo si, no enganyant el
lector. Per aixo jo tenia la necessi-
tat de dir a la gent que ha llegit els
meus articles: “Mireu, aquest és el
meu punt de vista.” Elmeu llibre
no és sectari perque és estricta-
ment periodistic i esta fet, molt es-
pecialment, com a periodista.

Aixo ja queda clar en el proleg
mateix, no és aixi?

Si, en el proleg la Carme Forcadell,
presidenta de '’Assemblea Nacional
Catalana, comparteix els meus
punts de vista, pero en canvi el pe-
riodista Ramon Miravitllas, no, i
ho vaig fer intencionadament. M

16/31



ABC (EDICION NACIONAL)

MADRID

10/07/13
Prensa:  Diaria
Tirada: 234.673 Ejemplares
Difusion: 171.010 Ejemplares

102622, ‘POD

Pagina: 75

Seccién: COMUNICACION  Valor: 17.425,00 € Area (cm2): 403,7 Ocupacion: 57,8 %

Documento: 1/1

Autor: L.O. MADRID Num. Lectores: 536000

[.a televisio

» Casi uno de cada cuatro
hogares espanoles esta

abonado a alguna
plataforma
L.O. i
MADRID
iene contratado
® algin sistema

de television

por cable, saté-

lite 0 ADSL? El

Observatorio
Nacional de las Telecomunicaciones
y de la Sociedad de la Informacién
(Ontsi) demuestra que esta tecnologia
es uno de los «lujos» que sobreviven a
la crisis econémica, segiin un estudio
del que se hace eco Otr/Press. El 23,5%
de los hogares espafioles tenia contra-
tado este servicio en el tercer trimes-
tre de 2012, un 0,7% mds que en el mis-
mo periodo del afio anterior.

La Ontsi, organismo dependiente
del Ministerio de Industria, destaca en
su informe «Sociedad en red» que exis-
te un «ligero incremento interanual»
que rompe con la estabilidad de los ul-
timos afos. En el primer trimestre de
2012, la television de pago llegé al 24,2%,
pero baj6 en unas décimas en el terce-
ro. No obstante, los datos se mantu-
vieron por encima de los de 2011.

Los operadores de los canales de
pago estan de enhorabuena por mas
motivos. Segiin otro informe de la Co-
mision del Mercado de Telecomunica-
ciones (CMT), el afio pasado este ser-
vicio supero en ingresos por primera
vez a las televisiones en abierto, con
1.746,8 millones de euros para los ope-
radores de pago por 1.665,8 que se em-
bolsaron las cadenas gratuitas. Las
causas que esgrime el estudio son la
caida de la inversién publicitaria y el

- ligero aumento de los beneficios de las
plataformas de pago. En cuanto al gas-
to, el informe apunta que «persiste la
tendencia ascendente». De media. los
espafoles pagan 29,2 euros al mes.

El cable gana la batalla

La tecnologia de pago mas frecuente
es el cable. El 40,4% de los hogares abo-
nados ven la television a través del ca-
ble, frente al 29,9% que lo hace median-
te satélite y un 22,7% gracias al ADSL.
Sin embargo, este 1iltimo soporte es el
que ha experimentado un mayor in-
cremento en el 2012, de 2.4 puntos, que
se traducen en 130.000 hogares.

El cable, el satélite y el ADSL son las
plataformas mads habituales, pero no
las tinicas. El 2,9% de los consumido-
res son clientes de videos comunita-
rios y alrededor del 2,8% son abona-
dos a un operador de TDT.

El principal motivo de la poblacién
que no compra estos complementos
es que considera «suficiente» la ofer-
ta gratuita, que aumenté con los ca-
nales de TDT en abril de 2010, cuan-

€© acceso.com

=

El cable es el soporte de pago que contrata el mayor nimero de hogares

do se produjo el apagén analégico.
Sin embargo, desde 2009 el precio del
servicio se ha convertido en la segun-
da causa para no pagar mas, algo que
ocurre en casi el 40% de los hogares
que no contratan television de pago.
En época de trisis, otras actividades
similares han sufrido més sus conse-
cuencias. En 2013, la recaudacién del
cine ha descendido un 16% y sus es-

pectadores, un 20%, segun la Federa-
cién de Asociaciones de Productores
Audiovisuales Espafioles (Fapae). La
actual situacién econdmica puede
afectar la forma en la que disfruta-
mos de nuestro tiempo de ocio. De
momento, las sesiones de cine en casa
que ofrecen las televisiones de pago
parecen imbatibles respecto a la pro-
gramacidn de las cadenas en abierto.

de pago resiste a la crisis

El subtitulado
de los canales
aumento un 45%

El subtitulado aumentd en
Espafia un 45% en 2012 en los
canales de ambito nacional,
seglin informé ayer José Luis
Garcia Lépez, vocal asesor de
la Subdireccién General de
Contenidos de la Sociedad de
la Informacién del Ministerio
de Industria. La lengua de
signos —un servicio «residual»
antes de la aprobacién de la
ley, segun dijo el representan-
te del Ministerio en unas
jornadas organizadas por el

- Comité Espafiol de Represen-

tantes de Personas con
Discapacidad (Cermi) y la
Fundacion ONCE- es ofrecido
en la actualidad por mds de 15
cadenas. Garcia Lopez afiadio
que la asignatura pendiente
es «avanzar en calidad» y
mejorar el régimen infractor,
que ahora es «muy difuson»,
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César Nufiez, consejero delegado de Addoor, y Jana Kusick, directora de Cooperaciones de Plista. e1isa senra
Publicidad ‘online’' a medida
que no interrumpe la lectura
La red publicitaria alemana Plista aterriza en Espaia junto
con Addoor para ofrecer recomendaciones contextuales
Angeles Caballero MADRID. red. De este modo, cuando el usua-  cias entre Alemania y Espaiia. E1
rio navega, aparecen recomenda-  papel aqui y alli estd perdiendo fuer-
“Vi explotar laburbuja”, cuentaCé-  ciones de noticias que podrianin-  za, y al editor no le queda mas re-
sar Sanchez. Y nohabladelainmo-  teresarle debido a sus movimien-  medio que buscar nuevos modelos.
biliaria y de las que ha traido con-  tos o actuaciones previas. Una for-  Con nuestra formula no interrum-
sigo la crisis. Se refiere alaburbu-  mula habitual en mercados como  pimos ni molestamos a los lecto-
jadelas puntocom, laque se produ-  Alemaniay Francia. “El modelode  res”, afiade.
jo en pleno cambio de milenioy  negocio ha cambiado. El lector ha- El modelo de negocio de ambas
cuando el crecimiento del Produe-  ce un mix, es todo mucho mas fle-  compaiiias no excluye a las pymes.
to Interior Bruto nos hacia creer  xible”, dice. “No hay tantas diferen-  “La tecnologia es tan flexible que
que éramos los més listos de la cla- te permite entrar en cualquier sec-
se. Ntifiez vivio esa explosion des- . , tor, tengas el tamafio que tengas”,
de la sede del Grupo Bertelsmann, D[ me q ue dice Nuifiez. “Me encanta trabajar
donde trabajé durante tres afios. . con pequefias empresas. Hablas con
“Me planteé convertirme en repre- t!empo hace y ellos cara a cara, y son tan agiles que
sentante de empresas extranjeras te di g0 que’ Ieo si entienden el producto lo instalan
paraentrar en Espaia”, dice. Y fun- al dia siguiente. Por eso intentamos
do Addoor, una consultoria de mar- darles un buen precio”, afiade.
keting interactivo. César Nuriez y Jana Kusick “Hablamos de presupuestos que
La prueba de que cumplié su ob- tienen en comun algo mas oscilan entre los 200 y los 300 eu-
jetivo tiene nombre y apellido ale- que una alianza empresarial. ros”, dice Nufiez. Y explica el caso
mén. César Nuifiez viene a la redac- Ambos reconocen la impor- de La Esfera Viva, una empresa ga-
cién de elEconomista con Jana Ku- tancia de la informaciénala ditana que se dedica a organizar
sick, directora de Cooperaciones de hora de hacer crecer e inno- campamentos de inglés y kitesurf
Plista, 1a red publicitaria lider en var en sus negocios. “La clave para adolescentes. “Identificamos
Alemania. Una empresa formada se llama Big Data. Es lo que dos priblicos objetivos: adolescen-
por tres socios a los que Kusick de- nos permite tener acceso a un tes de 13-17 afios con ganas de pa-
fine como “cabeza, corazén y bra- montén de datos de nuestros sarlo bien y aprender el kitesurfy
z0”. clientes, con variables tan por otro lado, sus padres que nece-
Plista quiere atacar el mercado sorprendentes pero compro- sitan asegurarse que sus hijos esta-
espafiol con un formato publicita- badas, como que una mujer ran en un ambiente seguro, apren-
rio denominado “recomendaciones lee cosas diferentes depen- diendo inglés”, dice. ;Resultado? La
contextuales”. Mediante el algorit- diendo de si llueve o hace creacion de una landing page, crea-
mo de behavioural targeting se ana- sol”, explica Kusick. Personali- tividades publicitarias y el lanza-
liza el comportamiento de clics y zacion al maximo. miento de una campafia de reco-
lectura de los usuarios dentro de la mendaciones contextuales.
€© acceso.com 18131
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Entrevista a John Carlin periodista i escriptor

“Enelsultimssis
mesoselBarcaha
perdutlabellesa

dC
Se

aparadoradel
U joc”

FIDE CICLE - “No haestat Mourinho qui ha posat fi a I’negemonia del
Barca, sind el mateix Barca” PEP - “Es molt dificil mantenir 'ambicid, la
fam de guanyar, que és el que va aconseguir Guardiola” BAYERN - “El
ciclevaacabaramb la vergonyosa derrota en la semifinal de la Champions”

Albert Fibla
BARCELONA

ohn Carlin (Londres,
respon lanostra truca-

coses, de la salut del seu
estimat Nelson Mandela, el pe-
riodista anglés, que viu a Sitges
des de fa quinze anys, ens expli-
caque ben aviat tornara ala Ci-
ty. “Crec que és un lloc millor
per fer la meva feina, tinc més
possibilitats de diversificar. Pe-
10, sobretot, men torno perqué
vull que el meu fill estudii aqui”,
diu. En tot cas, accepta de bon
grat parlar de futbol, una de les
seves passions.

Després de tants anys vivint
prop del Camp Nou la seva és
una veu autoritzada per parlar
del Barga dels dltims anys.
No sé silameva és una veu au-
toritzada, pero segur que en
puc parlar.

Es el millor equip que ha vist
mai?
Si.

|1 en deu haver vist uns quants...
8i, la referéncia de sempre és la
seleceid brasilera del mundial
del 1970. Pero va existir en un
torneig de només quinze dies.
Jo tenia catorze anys, ho recor-

i do com una cosa magica. El Bar- !
| ga, en canvi, ha mantingut un
i nivell molt alt durant quatre

i anys. Aquesta consisténcia,
1956) és a Londres quan
i per mi, al lloc més alt del podi.
da. Pendent, entre altres | :
! El mite d'aquella seleccid brasi- !
i lera ha superat la qilestio6 es-

i portiva. D'altra banda, suposo

i que és dificil comparar equips

| d’époques tan diferents.

i Eldebat sobre quin és el millor

i equip de la historia és, al capia
i lafi, absurd. No es presta a con-
i clusions cientifiques. Si tenim

i en compte aixo, en podem par-
i lar. Del Brasil del 70, per exem-
i ple, es pot dir que estava fet

i amb jugadors extraordinaris.

1 Nonomeés hi havia Pelé, tamhé

i Gerson, Jairzinho, Tostao, Car-
i los Alberto... Un equipas de

i grans individualitats. El Barca

i s més una maquina meravello-
i sa, que combina la geometria i

i lart.

partit a partit, és el que el posa,

i 1també un grup de futbolistes
| majisculs...

i Si, perd no tenen el carisma

i d’aquells brasilers. Iniesta, Xavi |
i iMessi son espectacularment
bons, pero no son figures caris-
i matiques, mentre que Rivelino,
i PeleiJairzinho van ser molt ca-
i rismatics. Pero, insisteixo, el

i Barga és el millor equip que he

| vist mai.
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Creu que Mourinho ha posat fi

i a I'negemonia del Barga?

i No... Pero si que crec que el Bar-
i ¢aha posat fi a'hegemonia del

i Barca. Em sembla que s’ha aca-
i batun cicle, que el Barca jano

i és el millor equip del mén. No

die¢ que no pugui tornar a gua-

i nyarlalligala temporada que

i ve, ni que no sigui capag, fins i

i tot, de guanyar la Champions,

: Em refereixo que ja no té aquell
i nivell de joc espectacular, aque-
i llabellesa aclaparadora. En els

i ultims sis mesos ho ha perdut.

ué ha passat?
bviament, la malaltia de Tito

! Vilanova ha estat important. Hi
i hahagut també mala sort, o

i mala gesti6, amb les lesions de

i jugadors com Messi i Busquets.
i Elcas és que no van arribar bé

i almoment més important dela
i temporada. Jo crec que és molt
i dificil mantenir 'ambicio, la

i fam de guanyar, que éselqueva !
i aconseguir Guardiola. Per molt
| talent que tinguis, si no tens un
i desig febril perla vietdria no

| guanyaras.

i | passen coses com I'eliminato-
! ria contra el Bayern.

i Permi el 0-3 de les semifinals

i dela Champions va ser vergo-

i nyds. En aquell moment va aca-
i bar el cicle, per mi. No es pot ser !
i el millor equip del mén i claudi-

P

' Iniesta, Xavii Messi

. sonespectaculars,
. peronosonfigures
- carismatiques,com
i Rivelinho, Peléi

- Jairzinho

i car d’aquella manera.

Quan el Barga havia d'escollir
i un substitut per a Rijkaard, va
i escollir Guardiola i no Mou.

Aquella decisié va canviar el fu- |

i tur del futbol europeu?

i Molts dubtaven d’aquella deci-

i si6. Recordo una enquesta en

i un diari que donava com are-

i sultat que I'aficié del Barga s'es-
i timava més Mourinho que

i Guardiola. 81, va ser una decisié
| inspiradaibrillant. Estic con-

i vengut que, per molt bons que

i siguin, amb un altre entrena-

dor, aquests jugadors no hau-

! rien jugat aquest futbol ni hau-

Al Barcanomeésse’l
podiaaturaramb
unentrenador
com Mourinho,
pragmatici
maquiavellic

! rien guanyat tot el que han gua-
| nyat.

! Un parell d'anys més tard vosté
. va escriure al diari As: “Mourin-

ho ofereix la millor possibilitat

i que hi ha que el Madrid emer-

| geixi de lallarga ombra del Bar-
! celona i es converteixi en

i I'equip aclaparador que, per an-
| tiga tradicio, hauria de ser.”

| Tres anys després, tornaria a

| escriure el mateix?

i Crec que no em vaig equivocar

i del tot. Com que jo no vivia a

i Anglaterra durant la seva esta-

! da, no sabia fins a quin punt

! pot serun pallasso. Pero, si ens
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fixemnomés en elsresul- | Li sembla millor Messi
tats, al Real Madridnoho | que Maradona?
va fer tan malament. Va | Crec quesi. Hihalaidea
crear una maguina que, i que Maradona va guanyar
totiquenovaposarfia i unalliga i un mundial tot
I'hegemonia del Barca, i sol. Potser és cert, perd a
va guanyar una lliga i { banda d’aixo... Messi ha
aquesta tltima tempora- | estat més golejadoriha
da li ha guanyat tots els i fet més coses sent més jo-
partits. Em semblaqueel | ve que Diego. Es comun
Bargaeratanboqueno- | animal que esta perfecta-
més ambun entrenador | ment adaptat per jugar a
pragmatic i maquiavéllic | futbol.
com Mourinho hi haviala !
possibilitat de feralguna | Encara manté la idea de
cosa. i fer un documental, amb
i el director de cinema
Creu que, pel que fa a ti- Paul Greengrass, dedicat
tols, el Barcas'haviade | al FC Barcelona, en qué
posar al dia per ser un i s'ofereixi una perspectiva
gran d’Europa? . historicadelclubidela
Si, ho devia, com a ! seva manera de jugar?
minim, ala seva aficio, ' Bona pregunta. Aquest
que havia estat durant i assumpte s’ha estancat
molts anys patint. Ara | com aconseqiiéncia
mateix, el Barca forma i d'un seguit de factors
part clarament dels i molt frustrants. Pero
equips de llegenda, ! m’estimo més no parlar-
amb el Real Madrid, el ne. Res aveure amb el
Manchester United, el i Barca, sén factors fora
Juventus, el Liverpool. i del meu control que
I el salt I'ha fet en els tl- i han obligat a aparcar el
tims anys. i projecte. M
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ESTRATEGIA D’UN GRUP DE COMUNICACIO LIDER

Zeta refinanca amb exit el
seu deute amb els bancs

©EI grup reestructura
el 100% dels seus
crédits amb 17 entitats
finsalany 2018

©L'endeutament

s’ha reduit el 50%

en cinc anys i se situa

al voltant de 100 milions

EL PERIODICO
BARCELONA
rup Zeta, un dels prin-
cipals grups de comuni-
cacié d'Espanya, haacon-
seguit refinancar amb
exit el 100% del seu deute, que se si-
tua al voltant dels 100 milions d'eu-
Tos, finsal’any 2018. Ales negociaci-
ons de refinancament s’hivan adhe-
rir la totalitat de les disset entitats
financeres amb les quals Grup Zeta
mantenia compromisos crediticis.
Aquesta actitud de confianga de la
banca es deu al compliment estricte
per part de Zeta dels compromisos
adquirits en el refinancament del

€© acceso.com

deute que es va negociar el 2008, i
quealeshoresarribavaa 230 milions
d’euros. En virtut de la gestié realit-
zada en aquest periode, Zeta ha
aconseguit reduir el seu deute més
del 50%.

En les noves negociacions es va
evidenciar la solvencia de Grup Ze-
taila seva viabilitat en el futur com
una de les companyies editorials de
més projeccio al nostre pais, mal-
grat I'entorn tan complicat en quée
estaimmers elsectordels mitjansde
comunicacia.

Grup Zeta, que va ser fundat
I’'any 1976 per Antonio Asensio Pi-
zarro i que en l'actualitat presideix

el seu fill, Antonio Asensio Mos-
bah, compta amb sis diaris d'in-
formacié general: E1 PERIODI-

CO DE CATALUNYA, E] Periddica de

Aragdn, Cordoba, Mediterrdneo, El Pe-
riédico de Extremadura i La Cronica de
Badajoz; dos d'esportius, Sportila
Grada; més de 35 diaris gratuits d'in-
formaciodlocaliregional; 16 revistes
de venda en quiosc, entre les quals
figuren Tiempo, Interviii, Woman Ma-
dame Figaro, Cuore, Stilo i Viajar; més
de 50 revistes corporatives, entre
elles Ronda Iberia; I'editorial Edicio-
nes B; una area digital, una agéncia
exclusivista comercial i quatre plan-
tes d'impressio.

Segons les dades de 1'iltima ona-
da de I'Estudi General de Mitjans
(EGM), les publicacions del grup
han aconseguit uns resultats molt
positius. Els diaris de Grup Zeta su-
men 1.600.000 lectors diaris, men-
tre que les revistes han elevat el
3,6% la seva xifra de lectors, fins als
2.788.000.=
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> PILAR NARVION

Cronista politica
en el Franquismo

Fue una de las
primeras mujeres
que ejercio el
periodismo politico
en Espana

DAVID LEMA
«Ninas, apuntad la hora y fijaos
bien en todo lo que pasa, esto es lo
que en los libros de Historia se lla-
ma un golpe de Estadow, les dijo Pi-
lar Narvién a las jovenes periodis-
tas que, asustadas, asistian en di-
recto al asalto al congreso del 23-E
Este momento, que recuerda con
emocion la escritora y periodista
Julia Navarro, ejemplifica perfecta-
mente que Narvion no solo abrio6 el
camino a todas las mujeres que de-
cidieron dedicarse a la crénica po-
litica previa a la Transicion, sino
que era la madre de todas.

En una época en la que la mayoria
de las periodistas que firmaban en
los diarios lo hacian desde la seccién
femenina y en los magacines de mo-
da, Narvion fue la que pegé el salto
para ser la maestra de la cronica par-
lamentaria. Y ésta es una de las ve-

ces en la que «maestra» no es un ex-
ceso, pues lo que consiguio Narvion
no fue otra cosa que crear escuela.
Por eso cada vez que Julia Nava-
rro, Rosa Villacastin, Charo Zarza-
lejos y Susana Olmo se «paseaban»
por el Congreso a finales de los 70,
los ministros y demas politicos ya
comentaban que habian llegado
«Las ninas de Pilar». Unas ninias
que con inocencia iniciaban una
nueva etapa en el Periodismo: las
mujeres toman el Parlamento, y pa-
ra quedarse. Aunque lo cierto es
que Narvion no estaba sola, pues en
esa época también empiezan a co-
par las informaciones politicas del
momento profesionales como Pilar
Urbano o Maria Antonia Iglesias.
La vocacion le llegé muy joven.
Con sélo 13 afos publicé su pri-
mer articulo en la revista Domingo
y tomé la decision de estudiar en
la Escuela de Periodismo, entran-
do a formar parte de la quinta pro-
mocion. Evidentemente desde la
Pilar Narvion que aprendio el ofi-
cio en el periodico local de su tio a
la que llegé a ser corresponsal en
Paris, en Roma y subdirectora del
diario Pueblo, —~cuna de insignes

€© acceso.com

periodistas en el tardofranquismo-
pasaron muchos anos, suerte, y
una capacidad de trabajo y anali-
sis que envidiaban y alababan sus
companeros de faena.

«No s6lo me pagaba las crénicas
que escribia, sino que me prestaba
libros, me aconsejaba y encauzaba
mis lecturas», afirmaba Juan Car-
los Soriano, que estuvo bajo sus or-
denes en Pueblo y que en 2008 pu-
blicé su biografia: Pilar Narvién.
Andanzas de una periodista pere-
zosa. Y es que contaba ella misma
que era muy perezosa y distraida.
«cPor qué no te has casado Pilar?»,

s

Pilar Narvién (dcha.) en el Congreso con Dolores Ibarruri, "La Pasionaria’, en 1978, / BLOG DE |AVIER CAPITAN

le preguntaban sus «alumnas»,
Narvién lo tenia claro: «Al ser tan
distraida a lo mejor he tenido a mi
lado al que podria haber sido el
gran amor de mi vida y no me he
dado cuenta; y al ser tan perezosa,
no sé como habria llevado eso de
cargar con un marido y unos hijos».

Pero su mas que dudosa desidia
no le impidi6 convertirse en 1973 en
la primera galardonada con el Pre-
mio Victor de la Serna que otorga la
Asociacion de Prensa de Madrid
(APM) al mejor periodista del ano,
ni tampoco codearse con personajes
de la talla de Adolfo Suarez, Felipe

Gonzalez, Tierno Galvan, Manuel
Fraga, Dolores Ibarruri La Pasiona-
ria y entrevistar a profesionales de la
altura de Mario Vargas Llosa.

La jubilacion de Narvion llego
con el fin de Pueblo, cuando el
Gobierno socialista en 1982 deci-
de liquidarlo junto a los Medios
de Comunicacién Social del Esta-
do. Era la socia mas antigua de la
APM. Habia ingresado en 1955 y
tenia el nimero 17.

Pilar Narvién, periodista, nacié en Al-

caniz (Teruel) el 30 de marzo de 1926
y murié en Madrid el 7 de julio de 2013.
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Luis Enriquez, consejero delegado de Vocento ayer en el Foro de Nueva Comunicacion. r. viLLar

Vocento vs Google: “Apenas
paga impuestos y no contrata”

El consejero delegado prevé el fin de la prensa gratuita:
“No hay futuro para ‘20 Minutos’, s6lo hay que ver las cifras”

A. Sempriin MADRID.

El consejero delegado de Vocen-
to, Luis Enriquez, acudio6 ayer al
Foro de Nueva Comunicacion, ce-
lebrado en el Palace, sin pelos en
la lengua. Durante su intervencion,
el también presidente de Aede no
dudo en arremeter contra Google
por su falta de inversion en Espa-
fia pese a llevarse el 60 por ciento
del mercado de la publicidad on-
line. “El buscador copa el merca-
do, no contrata a nadie en Espafia
y apenas paga impuestos. Los que
generan riqueza son los medios”,
sentencio Enriquez que acuso a la
multinacional de perjudicar el de-
sarrollo de su negocio y reclamé
un pago por el uso de contenidos.

“Yo no creo en las subvenciones
ni ayudas ptiblicas. Google debe
pagar por indexar noticias. Asi se
podra hacer sostenible el sistema”,
aseguro el también presidente de
la patronal de editores.

€© acceso.com

La pelea contra el gigante bus-
ca aumentar los ingresos para me-
jorar los margenes, uno de los prin-
cipales objetivos del grupo que edi-
ta ABC, que prepara un ajuste en
su filial Veralia ante “el cataclismo
de la distribucion del cine”.

Enriquez no
descarta implantar
alguin sistema de
pago en las webs
de los regionales

En este punto, el consejero de-
legado de Vocento explicé que la
crisis le ha llevado a tomar deci-
siones “dificiles”, como el cierre
de Punto Radio o del diario gra-
tuito Qué!. “Ha sido duro, pero ne-
cesario para el futuro”. En cuanto
a la clausura de Qué!, por el que

Vocento pago 132 millones y no tu-
vo beneficios, Enriquez dijo que
“no hay mercado ni para 20 Minu-
tos”. “Yo no tengo una prevision
de futuro para prensa gratuita que
no sea cierre. Solo hay que ver los
numeros”, sentencio. Con las cuen-
tas del tiinico gratuito del merca-
do en la mano, las previsiones de
Enriquez no parecen ir desenca-
minadas. El diario que dirige Ar-
senio Escolar tuvo un resultado
operativo negativo de 6,9 millones
en 2012, casi el doble que en 2011.

En cuanto al futuro de la pren-
sa, Enriquez no descarta implan-
tar un modelo de pago para los dia-
rios regionales mientras rechaza
de plano acuerdos como el que ha
firmado Telefénica con Unedisa.
“La alianza de Orbyt con Movis-
tar se limita a ofrecer un descuen-
to del 50 por ciento a una base de
datos amplia. No hay ninguna me-
jora tecnoldgica y pone en riesgos
los margenes del grupo”, dijo.

23/31




EL ECONOMISTA
MADRID

Seccién: E & F Valor: 3.992,00 € Area (cm2): 340,3 Ocupacién: 38,57 %

Documento: 1/1

10/07/13
Prensa:  Diaria
Tirada: 30.860 Ejemplares
Difusion: 20.326 Ejemplares

99%98¢¢/ ‘P9D

Pagina: 7

Autor: Africa Semprin Madrid  Num. Lectores: 61000

Hacienda exige mas ajustes a RTVE
y reabre el conflicto con los sindicatos

Echenique y los trabajadores bloquean el acuerdo que supone rebajar 28 millones

Africa Sempriin MADRID.

Las negociaciones del nuevo con-
venio colectivo de RTVE han enca-
llado. El principio de acuerdo anun-
ciado por el presidente de la Cor-
poracion hace mas de dos semanas
estd cada vez mas lejos por culpa
de las exigencias de Hacienda y los
problemas de comunicacidn entre
la ejecutiva y Recursos Humanos,
que ha terminado por dejar fuera
de las conversaciones a la directo-
radel area, Carmen Roman.

La semana pasada, Leopoldo Gon-
zalez Echenique paralizo por se-
gunda vez la firma del principio de
acuerdo al negarse a aceptar dos
clausulas pactadas entre la direc-
cién de Recursos Humanos y los
sindicatos. Los representantes de
los trabajadores aceptaron nego-
ciar la rebaja salarial del 75 por cien-
to a cambio de eliminar los contra-
tos fijos discontinuos que se iban a
aplicar al coro v, lo mas importan-
te, a cambio de que el Gobierno in-
cluyera a la plantilla de RTVE en
una hipotética subida de sueldo a
la administracion publica en 2015,

Este segundo punto, que se iba a
incluir en las actas aunque no en el
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Huelga de trabajadores de RTVE en Prado del Rey. rernanpo vilLar

documento de negociacion, ha ter-
minado por congelar las conversa-
ciones entre la empresa y los sindi-
catos, reabriendo el conflicto labo-
ral. La reclamacion de una mejora
del sueldo en linea con el resto de
los trabajadores ptiblicos ha choca-

do de lleno con la direccién de la
Corporacion y con Hacienda, que
busca aumentar al maximo los ajus-
tes después de verse obligada a re-
bajar de 35 millones a 28,5 millones
de euros el recorte en RTVE. Y es
que, Cristobal Montoro bloqued la

primera firma a finales de junio por
la rebaja aceptada por Echenique,
aunque finalmente claudico.

Desde esta cesion, Hacienda ha
exigido ajustes por otras partidas.
Por ejemplo, ha obligado aRTVE a
dejar sin validez el acuerdo de ga-
rantia de empleo hasta 2017 y ade-
lantarla a 2015. A su vez, ha obliga-
do a sacar de la mesa de negocia-
cion reducir en 5 millones el futu-
ro ajuste al incluir lo ya ahorrado
por la eliminacién de la aportacion
de la empresa al plan de pensiones,

Los trabajadores han aceptado
estas modificaciones, pero se han
plantado ante la eliminacion de la
cldusula de subida de sueldo. Asi,
la relacién entre los representantes
de los trabajadores y la direccion
volviod a encallar ayer y, en princi-
pio, ni UGT ni SI van a firmar el
acuerdo. Unos votos fundamenta-
les para lograr la mayoria necesa-
ria para desbloquear el proceso de
negociacion, ya que CCOO se des-
colgo hace tiempo del acuerdo.

Si el desencuentro se alarga sera
imposible cerrar el nuevo convenio
el 1 de octubre y la empresa y los
trabajadores tendran que ir a un ar-
bitraje que puede terminar en ERE,
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Pilar Narvion, puntal de la
cronica politica tardofranquista

Fue subdirectora del diario ‘Pueblo’ durante la Transicion

EL PAIS

La periodista Pilar Narvion Ro-
yo muri6 el domingo pasado en
Madrid, a los 87 afios, seglin ha
informado la Asociacion de la
Prensa de Madrid (APM), que
ha destacado su figura como
una de las mujeres pioneras del
periodismo espanol. Nacida en
Alcaiiiz (Teruel) el 30 de marzo
de 1926, era la socia mas anti-
gua de la APM, en la que ingre-
s6 en 1955. En 1973, se convirtio
en la primera galardonada con
el Premio Victor de la Serna,
concedido al periodista mas
destacado del afio. Narvion era
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ademds tia del presentador Ja-
vier Capitin, quien le dedico
una entrada en su blog.
Comenzo a escribir a los 13
afos en la revista Domingo.
Fue la primera mujer que hizo
cronica politica en Espaifia y es
una de las referencias del perio-
dismo politico en la Transicion.
Narvion desarrollé su carrera
especialmente en la Espana del
tardofranquismo, en una época
en la que el ejercicio del perio-
dismo era casi en exclusiva una
actividad masculina. Lleg6é a
ser subdirectora del diario Pue-
blo, del que también fue corres-
ponsal en Roma y en Paris, don-

de vivioé el mayo del 68. Duran-
te sus tltimos afos de profe-
sion, se dedicé principalmente
a la crénica parlamentaria. Se
retiré de la profesion a princi-
pios de los afios ochenta. En
2008, Juan Carlos Soriano pu-
blicé su biografia, titulada Pilar
Narvion. Andanzas de una perio-
dista perezosa.

Narvién recorrié numero-
sos paises europeos y las
anécdotas que jalonan su larga
carrera son numerosas. El 23
de febrero de 1981 era una de
los periodistas presentes en el
Congreso de los Diputados
cuando el teniente coronel An-

Pilar Narvién.

tonio Tejero asalté el hemici-
clo. Testigos de aquel momento
han destacado la sangre fria
con que reacciono. “Fijaos bien
en todo y apuntad bien la hora,
que esto es lo que los libros de
historia llaman un golpe de Es-
tado”, aconsejo con aplomo a
los periodistas mas bisofios.
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pareu maqu ines

ALEX GUTIERREZ (@ALEXGUTIERREZM)

Per que ‘El Mundo’ li ha pogut
pispar la cartera a ‘El Pais’

EL@MUNDD U}'l redactor en cap d’El Pais piulaw:a

e == dilluns alanit: “Alguns desmemori-
e R s B SO i e ats s’assabenten ara del que diuen

b #elspapersdeBdrcenas de Rajoy i

Los mk“': mmﬂ?ﬁﬂ d¢  que havalidat lajusticia”. Rondina-

va pel rebombori causat per la por-
tada d’El Mundo, que acusava Rajoy
detreure’sun sobresou dubtos enla
seva etapa de ministre. I, efectiva-
ment, 'iinica novetat del diari de Pe-

= - ‘ e d}‘O_]Ota es que aportava lorlglngl
A el == d unes fotgcoples que el de Prisa ja
AR - =" havia pubhcat setmanesenrere. Pe-

! } ~ 10, més que remugar, a Prisa hauri-
en de reflexionar per que El M undo ha aconseguit aquest resso meés gran.
Algunes claus. 1) Entenen les xarxes socials com a plataforma de venda.
Hores abans de publicar la portada, escalfen I'ambient i anuncien a so de
bombo i platerets que sera sonada. El Pais encara té una actitud pudo-
rosa, enaixo. 2) Converteixen un afer de papers en pura narracio, una aven-
turadelaqual ells son protagonistes: entrevista literaria del director, visi-
ta solemne al jutjat, un full original misteriosament arrencat (pero no di-
uen per qui)... 3) Culte al director, que firma en vermell illetres grosses tex-
tosde portada. Una dada: totique El Pais doblasobradament El Mundo en
seguidors a Twitter, Javier Moreno només té una cinquena part dels fo-
llowers que acumula Pedrojota. 4) Afinen el titular: es concentren en un
solitem per dia. Diumenge, Cospedal. Ahir, Rajoy. Ens agradi més o menys,
han entes que el periodisme viral necessita pindoles petites, digeribles.

Alracé de pensar

JAVIER GONZALEZ FERRARI
ARTICULISTA DE ‘LA RAZON'

“lanomeés fa falta que a I'informatic espia, o el que sigui el jove
Snowden, li ofereixi asil el vicepresident de la Junta d'’Andalusia”
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Somoano
denuncia un
“afan” por
desacreditar
aTVE

Polémica intervencion
del director de
Informativos de TVE
en El Escorial

Redaccion Madrid

El director de informativos de
TVE, Julio Somoano, aprove-
cho su intervencion del pasado
lunes en los cursos de verano de
San Lorenzo de El Escorial,
para exaltar los aspectos positi-
vos de su etapa al frente de la
informacion en la cadena puibli-
ca, asi como para denunciar la
existencia de “un afén politico”
por “desacreditar a los trabaja-
dores de Television Espaiiola”

En su opinién, muchos de los
errores que en otras cadenas
“pasan desapercibidos”, en la
television publica reciben una
importancia desproporcionada,
por intereses politicos. No obs-
tante, Somoano no oculta que
“hay que reforzar el trabajo para
que no haya errores de ningtin
tipo™.

Por otra parte, también se
hizo alusion en su charla a la
urgencia por ser lideres de
audiencia, reconociendo que no
estan dispuestos a lograrlo
“cualquier precio”, “Preferimos
ser lideres en calidad, en rigor e
independencia”, zanjo.

En cuanto a lo que tiene que
ver exclusivamente con su par-
ticular trabajo al frente de los
servicios informativos de TVE,
Somoano considera que “doce
meses después” de su llegada “la
informacion es de calidad e
independencia” y “los informa-
tivos de TVE siguen siendo los
de mas calidad”.

“Nuestros informativos han
sido esta temporada la referen-
cia de la calidad, del rigor y de
la independencia”, afirmé el
director de Informativos de
TVE en El Escorial, subrayan-
do que lo han conseguido a pesar
de estar “acostumbrados a estar
en el punto de mira y al margen
de polémicas menores que haya
podido haber”.
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Reuters suspeén la
informacio anticipada
per aborsa

P El grup de comunicacio i in-
formacio financera Thomson
Reuters va suspendre ahir la
publicacié anticipada que ofe-
ria a alguns dels clients sobre
un dels indicadors economics
que elabora als Estats Units.
La suspensio es va fer a peti-
cio del fiscal general de Nova
York, Eric Schneiderman. El
mes passat es va conéixer que
Reuters oferia als anomenats
operadors “d’alta fregiiéncia”
les dades dos segons abans que
a la resta de clients. La informa-
cid era I'index de confianca
dels consumidors dels Estats
Units, un dels indicadors que
més mouen els mercats de va-
lors de Nova York. En aquells
dos segons, els operadors d’alta
freqliéncia podien realitzar
massives transaccions antici-
pant els moviments que hi hau-
ria a la borsa una vegada es
coneguessin de forma oficial
aquestes dades. Les decisions
en aquell curt periode de
temps les prenien ordinadors
preparats per interpretar les
dades. Schneiderman va dir
ahir que “els mercats de valors
han de tenir igualtat de condici-
ons per a tots els inversors i la
publicacid per avancat de les
dades d’enquestes de mercat
soscava el joc net”. Segons va
afegir el fiscal, el pacte amb
Thomson Reuters “elimina im-
mediatament aquest avantatge
injust”. / Agéncies
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Los editores

de diarios piden
que se limite

el dominio de
Google enlared

Europra PRess Madrid

El presidente de la Asociacion
de Editores de Diarios Espa-
noles (AEDE) y consejero
delegado de Vocento, Luis En-
riquez, pidi6 ayer al Gobier-
no y al Parlamento que
“hagan su labor” y limiten la
posicion dominante de Goo-
gle en el mercado de las no-
ticias en internet.

“Del negocio ya nos encar-
gamos nosotros, ya lo sacare-
mos adelante. Lo que recla-
mamos de las autoridades, lo
que reclamamos del Parla-
mento es que establezca con-
diciones de equilibrio en el
mercado”, subrayé Enriquez
durante un desayuno infor-
mativo organizado por el Foro
de la Nueva Comunicacion en
Madrid.

En este sentido, el editor se-
nalé que no se trata de “pedir
ayuda” al Gobierno sino de re-
clamar que “subsane” la actual
situacion, en la que Google, sin
contratar “practicamente a
nadie” ni pagar casi impues-
tos en Espana, controla el 60%
de los ingresos publicitarios en
el entorno de internet.
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INTERNET

La tele continua
hegemonica tot i
el ‘multipantalla’

Tot i lairrupcio6 d'internet, del
fenomen anomenat multipan-
talla —que permet seguir fora
de casa amb qualsevol dispo-
sitiu electronic un contingut
televisiu, sobretot séries—i de
'ls de les xarxes socials en el
consum, I'aparell de televisio
alallar manté I'hegemonia en
el consum de televisio. Els in-
ternautes continuen mirant la
tele preferentment des de ca-
sa, com aixi era fa anys amb
|la tele convencional, segons
confirma la xifra que un 96%
del visionat de la programacié
televisiva es manté de forma
digital. Els experts reunits ahir
a Madrid van donar algunes
dades: els internautes dedi-
quen una de cada quatre ho-
res del temps de navegacio
per internet a veure videos i,
en el cas dels joves (18 a 30
anys), el percentatge destinat
a veure videos representa un
35% del temps de navegacid
ainternet. @ REDACCIO

€© acceso.com 31131



	ÍNDEX
	PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ 
	EL GOVERN SACSEJA LES LLEIS AUDIOVISUALS
	ELS CONSELLERS DE LA CORPORACIÓ I DEL CAC NO COBRARAN SI NO TENEN PLENA DEDICACIÓ 
	EL GOVERN LIMITA ELS SOUS A LA CCMA I IMPOSA TRANSPARÈNCIA
	MAS BLINDA POR LEY LA PUBLICIDAD A LOS MEDIOS CATALANES 
	TV3 I CATALUNYA RÀDIO PASSARAN A DEPENDRE NOMÉS DEL PARLAMENT 
	ENRÍQUEZ DENUNCIA EL EXPOLIO DE GOOGLE
	LUIS ENRÍQUEZ: «LOS PERIÓDICOS TENEMOS NEGOCIO Y SEGUIREMOS TENIENDO NEGOCIO» 
	EL MUNDO DE LA COMUNICACIÓN, EN BUSCA DE LAS CLAVES DEL FUTURO
	13 HORAS PARA RODAR UN CRIMEN. El canal Calle 13 se asocia con #littlesecretfilm
	LA FAMILIA YA NO ES LO QUE ERA EN TV
	L'ENTREVISTA XAVIER GINESTA "HONESTEDAT PERIODISME I IDEOLOGIA NO ESTAN RENYITS"
	LA TELEVISIÓN DE PAGO RESISTE A LA CRISIS 
	PUBLICIDAD 'ONLINE' A MEDIDA QUE NO INTERRUMPE LA LECTURA 
	ENTREVISTA A JOHN CARLIN PERIODISTA I ESCRIPTOR ¿EN ELS ÚLTIMS SIS MESOS EL BARÇA HA PERDUT LA BELLESA ACLAPARADORA DEL SEU JOC"
	ZETA REFNANÇA AMB ÈXIT EL SEU DEUTE AMB ELS BANCS 
	PILAR NARVIÓN CRONISTA POLÍTICA EN EL FRANQUISMO
	VOCENTO VS GOOGLE: "APENAS PAGA IMPUESTOS Y NO CONTRATA"
	HACIENDA EXIGE MÁS AJUSTES A RTVE Y REABRE EL CONFLICTO CON LOS SINDICATOS
	PILAR NARVIÓN, PUNTAL DE LA CRÓNICA POLÍTICA TARDOFRANQUISTA
	PER QUÈ 'EL MUNDO' LI HA POGUT PISPAR LA CARTERA A 'EL PAÍS'
	SOMOANO DENUNCIA UN "AFÁN" POR DESACREDITAR A TVE 
	REUTERS SUSPÈN LA INFORMACIÓ ANTICIPADA PER A BORSA 
	EDITORES PIDEN LIMITAR A GOOGLE 
	LOS EDITORES DE DIARIOS PIDEN QUE SE LIMITE EL DOMINIO DE GOOGLE EN LA RED
	LA TELE CONTINUA HEGEMÒNICA TOT I EL 'MULTIPANTALLA'



