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La '‘Brunete’,
destrozada

Los medios de comunicacién de la derecha més rancia estén
enfrentados en una 'guerra fratricida’ sobre Luis Barcenas y
la continuidad de Mariano Rajoy, mientras sus cuentas de

m&aﬂosadmn@mammdnhcﬂdammnmde

los ingresos publicitarios

aotrora poderosa Brunetemedid-

tica-azotede laizquierda, lossin-

dicatos y los nacionalismos- ha
embarrancado en un pantanal de are-
nas movedizas, donde se hunde irremi-
siblemente. La terrible caida de los in-
gresos publicitarios que castign al sector
de los medios de comunicacion y el de-
vastador terremoto causado por el caso
Béareenas han desnortado a log paladi-
nes periodisticos del PP v de la sacro-
santa unidad de Espafia. Como la Divi-
sion Azul o la Armada Invencible, los
elementos han destrozado y desperdi-
gado el brizo mediftico de la derecha.

Es el sélvese quien pueda.

INTEREGONOMiA, DESAHUCIADA

Este 18 de julio -ivaya fecha!- ¢l Grupo
Intereconomia, que preside el ex diputa-
do del PP Julio Ariza, debe abandonar,
por reiterado impago del alquiler desde
hace méas de un ano, la sede que venia
ocupando en el Paseo de la Castellana,
propiedad de la Mutua Madrilefia. Se
midard a una nave industrial del remo-
to poligono Butarque, en Legunés. Con
motivo de este traslado forzoso, se ha
anunciado la suspensidn de las emisio-
nes de la televisidn ultramontana hasta
@l priximo mes de septiembre. Tras el
ultimo ERE, la redaccion del diario La
Gaceta, perteneciente al mismo grupo,
ha quedado pricticamente desmante-
lada. Ademas, los trabajadores que que-
dan no perciben los salarios desde prin-
cipios de aio. A pesar de la estrambdética
fauna gue rodeaa Julio Ariza (Mo Con-
de, Federico Jiménez Losantos, Franeis-
coCorrea, Rafael Vera, Alejo Vidal-Qua-
dras...) v de la mordida de dos millones
que le dio a José Manue! Lara para reti-
rar el contencioso judicial contra la fu-
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sidn de Antena 3 y La Sexta, no parece
que el Grupo Intereconomia, herido de
muerte, pueds remontar el vuelo.

CESAR VIDAL SE CABREA

En el grupo medistico de derecha-ex-
trema Libertad Digital y es-radio tam-
bién pintan bastos. César Vidal se ha pe-
leado con su inseparable Federico
Jiménez Losantos y ha recalado en Mia-
mi para meditar su futuro profesional.
Graciasa la venta de las cuntro frecuen-
cias de TDT que Libertad Digital tenia
en Madrid -iregalazo de Esperanza Agui-
rrel- a la eadena integrista norteameri-
cana TEN, el grupo ha podido resarcir-
s¢ en parte de las pérdidas acumuladas
en los dltimos ejercicios, pero la discu-
sién por el reparto del botin parece que
ha enemistado a esta peculiar pareja ra-
diofmicn.

LOS ITALIANOS, INQUIETOS

El grupo Unedisa, que edita El Mundo,
Expansidony Marea, también vive un
largo perfodo de zozobra, con reiterados
tijeretazos én la plantilla v la supresién
de medios. El tltimo, el canal de televi-
sién Marca TV, que explotaba con Me-
diapro. Pero la angustia de la crisis tami-
bién se deja sentir con dramatismo en la
casa madre del grupo medidtico espafiol,
el holding italtano RCS. Tras la tltima
ampliacién de capital, Fiat (familia Ag-
nelli) se ha quedado como socio de refe-
rencia de RCS. En este contexto, las an-
danadas del director de El Mundo, Pedro

bierno espafiol, Mariano Rajoy, a cuenta
de los papeles de Bircenas han caido
corno un tiro en la sede milingesa del hol-
ding medidtico, Y es que para la familia
Agmelli resulta insoportable que un me-

Federico Jiménez Losantos se ha quedado sin su
inseparable pareja radiofénica, César Vidal.

Intereconomia ha

dio de su propiedad conspire abierta-
mente contra ln estabilidad politica de
un pais amigo como Espafia, Parece que
Pedro J. Ramirez ha sido llamado a ca-

pitulo parn que haje el tono de su campa-
fin contra Mariano Rajoy.

EL RIDICULO DE "ABC’' Y 'LA RAZON'
El diario del grupo Vocento y su directo
competidor, La Razdn, andan enfrasca-

dos estos dissen una furiosa batalla, que
comparten al alimdn, para salvar, a toda
costa, la maltrecha honorabilidad del
presidente Mariano Rajoy. Sus épicas
portadas en defensa del politico gallego
pasardn a las hemerotecss como un pa-
radigma de la manipulaciin medidtica
més escandalosa.

Para ABC'y el diario que dirige Paco
Marhuenda, el ex tesorero del PP, Luis
Bércenas, es pocomenos que un subma-
rinoal servicio de la izquierda radical an-
tiespafiola. Niegan la mayor -la existen-
cia, contrastada documentalmente, de
una contabilidad B en el PP- y, a partir
de ahi, construyen unas delirantes teo-
rias conspiratorias que tendrian por
objeto provocar la caida de Rajoy y que

i o e

Laesquizofrenia en las filas de Ia bru-
netemedidtica se ha agudizado a cuen-
ta de los papeles de Bércenas. E] Mun-
doy ABC, otrora stlidosaliados, chocan
sus testuces como bifalos. Interecono-
mfa supura venenocontra Mariano Ha-
joy ¥, desde es-radio, Federico Jiménez
Losantos clama por el regreso de su
afiorada lideresa, a la par que dispara
contra el ocupante de La Moncloa. Por
su parte, La Razén ha aleanzadola pro-
eza de ser mas marhnmmqueel pro-
pio Mariano. &
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MANUEL VILLANUEVA Director de Contenidos de Mediaset

«No trabajamos para tener prestigio»

MILAGROS MARTIN-LUNAS / Madrid
Con el nacimiento de las televisiones
privadas, pas6 unos anos dando ban-
dazos como el viento, Telecinco / Ca-
nal +/Antena 3 / Telecinco. En 2002
llego el momento de parar. Manuel
Villanueva se embarco en el recién
botado velero de Telecinco como di-
rector de Contenidos. Una década
después, ese barco se ha trasforma-
do en un trasatlantico que alberga
nueve canales cuya programacion
esta bajo su mando. El sélo reporta
al capitan de Mediaset, Paolo Vasile.

Pregunta.- ¢Podria hacer un ba-
lance de la temporada?

Respuesta.- Ha sido una tempo-
rada positiva. Mediaset ha sido el
grupo mas visto con un 28,6% de
media, casi un punto y siete déci-
mas por encima de su inmediato
competidor que es Atresmedia.

P- Son lideres, pero a la hora de
lograr premios parece que la Acade-
mia no se acuerda mucho de los
programas de Mediaset.

R.- Nuestro consejero delegado
suele decir que nosotros trabaja-
mos para el éxito y no para la glo-
ria. Los premios son la gloria, noso-
tros trabajamos para que la gente
nos vea y para que nuestros clien-
tes nos compren.

P-- Pero, con la mano en el cora-
z0n, ¢no me diga que no le sent6 mal
que La Voz, el programa con el me-
jor arranque en la (ltima década, no
estuviera nominado por la Academia
de Television?

R.- En la historia reciente de la te-
levision, en mi opinidn, se han pro-
ducido dos injusticias. Una es que
Gran Hermano nunca haya tenido
un gran premio, por ejemplo el On-
das. Es una injusticia, porque GH es
el programa que ha revolucionado la
historia de la televisién en el arran-
que del siglo XXI. Otra es lade La
Voz. En los tiltimos 10 anos no ha ha-
bido un programa que haya tenido
su éxito y su calado social, luego es
verdaderamente injusto que se pre-
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mie a otros programas y no se reco-
nozca ese éxito. Pero bueno, los pre-
mios, premios son. Te los dan o no te
los dan. Si no te los dan, paciencia.

P- ¢Son lideres a costa de qué?

R.- Somos lideres a costa de lograr
la simpatia del publico y de tener un
pacto con la audiencia.

P- Telecinco tiene la tarde cubier-
ta e imbatible desde hace tiempo con
un programa de mas de cuatro horas
en directo, muy barato, donde los ter-
tulianos se han convertido en los
protagonistas de una especie de rea-
lity, éprogramas asi no hacen perder
el prestigio de la cadena ?

R.- No trabajamos para tener
prestigio. Es verdad que Sdlvame
es un mundo muy endogamico y
muy divertido que se retroalimen-
ta. Yo diria que empieza a las cua-
tro de la tarde y se apaga cada dia
a las ocho.

PREMIOS

«Es una injusticia que
‘Gran Hermano’ no
tenga un Ondas»

DEFINICION

«La palabra telebasura
es una falta de respeto
al publico de la tele»

CARLOS BARAJAS

P- ¢Es Belén Esteban un juguete
roto de Sdalvame?

R.- No, no es un juguete roto. Es
una persona que ha pasado mucho
tiempo en la television. Contra todo
lo que pueda decirse, no la hemos in-
ventado nosotros, ella llevaba tiem-
po en television. Ahora mismo es
una persona que tiene ciertos proble-

mas que esta intentando solucionar
¥ que debemos respetar.

P- (Qué le diria a los que les acu-
san de vivir de la telebasura?

R.- Telebasura es un término tan
antiguo, hay que inventarse otra co-
sa mas moderna. La palabra teleba-
sura me parece muy peyorativa y
una falta de respeto enorme al publi-
co que ve la television. No conozco a
nadie que sea coprofago.

P- iMediaset ha telecinqueado a
Cuatro?

R.-- Hay cosas que no son verdad y
esta no lo es. Se mantienen muchos
programas de los que estaban. Creo
que Cuatro Cabezas ha descubierto
un mundo que encaja muy bien en
Cuatro y que tiene buena penetra-
cién tanto en las redes sociales como
en la pantalla. Primero fue éQuién
quiere casarse con mi hijo?, luego
Corina y espera a (Quién quiere ca-
sarse con mi madre?

P- Con la revolucion que hay,
équién tiene la tarde gana el dia?

R.- Entre las cuatro y las nueve
de la noche hay un gran peso para
el total del dia. Si tienes un buen
resultado en esa banda horaria el
dia es tuyo, pero esto no significa
que puedas desatender el prime ti-
me que es donde se genera la ma-
yor inversion publicitaria y donde
esta el mayor consumo. Nosotros
tenemos un prime time razonable-
mente sdlido y lo tendremos méas
en otofo.

P- ¢Qué quiere decir con esto?

R.- En Mediaset lo que hemos
hecho es acompasar nuestros mo-
vimientos con el latido del merca-
do. Viendo la evolucion de la publi-
cidad, decidimos que la temporada
se acababa con el Brasil-Espana el
pasado 30 de junio. Ser lider en ju-
lio y en agosto o no serlo no tiene
importancia. Primero por consumo
y segundo por inversion publicita-
ria. Hemos decidido abandonar el
verano y guardar las municiones
para septiembre.
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GLE ha estado en hoea de todos.

Por un lado, porque el martes re-
produjimos ennuestraweb (www.eltrian-
gle.eu)el contenido integro de la conver-
sacién de La Camarga entre Alicia
Sénchez-Camachoy Vicky Alvarez. Por
otro, porqueel juzgadoniimero 14 de Bar-
celona nos requirid, el viernes por la tar-
de, para que retirdramos ese documento
de la red. Durante las 67 horas que la
grabacitn de la conversacion estuvo col-
gada en nuestra pagina, més de 80.000
internautas pudieron consultar el docu-
mento sonoro, de indudable valor perio-
distico y politico.

Considero que hemos cumplido eon
mmodebwdeau'ﬁralm&mlﬂk
co. Desde el comienzo de todo el asunto
de Método 3, la presidenta del PPC, Ali-
cia Sanchez-Camacho, ha intentado im-
pedir, a toda costa, que saliera ala luz la
grabacion de su almuerzo con la examan-
te de Jordi Pujol Jr.. Primero, presentan-
do sendas denuncias civil y penal en los
do un macarrénico acuerdo con el ligui-
dador de Método 3 para archivar estos
dos procedimientos.

iPor qué Alicia Sinchez-Camacho ha
intentar ocultar lo que es una evidencia:
que la dirigente popular era eémplice de
laoperaciény sabia, desde el primer mo-

Solos ante

LOS LECTORES Y LA OPINION PUBLICA NOS
APOYAN, PERO EL RESTO DE LOS MEDIOS DE

COMUNI

N NOS HACEN EL VACIO

CLAMOROSO, COMO EN EL ‘CASO CULLELL’

mento, que lacomida del reservadode La
Camarga estaba siendo grabada por los
detectives de Método 3.

Enlalarga historia de EL. TRIANGLE,
el caso Sdnchez-Camachotiene un para-
lelismo con el caso Cullell, el ex conseje-
ro de Politica Territorial de la Generali-
tat de quien hace algunos afios
reprodujimos unas conversaciones tele-
fénicas que demostraban su implicacion
directa enunasuntode corrupeion urba-

€© acceso.com

nistica. Josep Maria Cullell tuvo que di-
mitiracausadeagquel esedndalo, pero EL
TRIANGLE fue condenado por el Tri-
bunal Supremo.

Hay, como entonces, se repiten las cir-
cunstancias. Loslectoresy laopinién pi-
blica nos apoyan y nos agradecen nues-
tra valentia periodistica. Pero al mismo
tiempo, el restode grandes medios de ¢o-
municacién nos hacen el vacio més cla-
moroso: no se hacen eco de la informa-

el peligro

cién, o silo hacen no nos meneionan y
cuandorecibimoslas represaliaslosilen-
cian o encogen los hombros.
ELTRIANGLE hasidosiempre unme-
fesion periodistica y hemos hecho de la
lucha contra la censura y la represion
nuestra bandera. Lo hemos demostrado
muchasvecesylocontinuaremos hacien-
do. Pero no puedo ocultar mi decepeion
ante la falta de compafierismoy solidari-
dad cuando, como ocurre ahora, es EL
TRIANGLE quien se la juega y recibe
los palos. Apesar de todo, yo sigo cre-

noeonlasvichmasdehsataquesmn-
tra la libertad de informacitn. &
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La germana de la duquessa de Cambridge fitxa per ‘Vanity Fair’ i es
EVA MILLET
Barcelona
I niimero de juliol de
ledicié nord-ameri-
cana de Vanity Fair
hi ha, com sol passar
n aquesta revista,
un parell d'articles excellents,
bones fotos i una portada dedica-
da a una estrella de Hollywood.
Allector habitual d’aquesta cone-
guda publicaci6 de societat, cultu-
rai politica, en la qual han firmat
periodistes com Sebastian Jun-
ger 0 els desapareguts Christo-
pher Hitchens i Dominick Dun-
ne, no se li escapen, tanmateix,
les sis flamants pagines dedica-
des a Pippa degleton.
Amb 29 anys, la germana de la
futura reina d’Anglaterra ha pas-
sat a engrossir la llista de col-labo-
radors de la publicacié, la qual co-
sa s'anuncia a la portada. El de-
but esta vinculat a la passio de
Pippa pel tennis i, en concret, per
Wimbledon. Sota el titular “Es-
plendor a I'herba”, la jove explica
en una breu columna I'amor per
També ha col-laborat
a “The Spectator’,
setmanari politic o
britanic que es darrere perfrﬁcte, es('i va propulsar
. com a estrella mediatica, Pippa
PUbhca des del 1828 s’ha convertit en una periudigtl::-
celebritat. Una fj cada vega-
aquest esport i la relacié amb el da més habitual als mitjans de co-
torneig: la primera vegada que hi municacio, en la qual prioritza el
va anar, la conviceié que arriba- nom sobre el talent.
ria a guanyar-lo algun dia i com Els ultims mesos Pippa ha es-
va anunciar a la familia que si es crit un llibre sobre com celebrar
casava alguna vegada ho faria ves- festes i és columnista fixa de la
tida de tennista... revista d'una cadena de super-
El reportatge, en qué esmenta, mercats d’alta gamma, Waitrose
de passada, la germana, esta far- Kitchen, publicaci6 que ha aug-
cit de consells (suposadament mentat espectacularment les
de Pippa) per gaudir al maxim vendes des d’aleshores. Tam-
del campionat. Entre d’altres: bé ha col-laborat a The Spec-
anar amb bicicleta per evitar el tator, en queé, en un text so-
trafic o, durant els partits, men- bre una extenuant travessia
jar maduixes amb Pimn’s, be- que va fer aquest hivern als
guda afruitada que embogeix Alps, va acabar desafiant I'al-
els anglesos durant aquest esde- calde de Londres i exdirec-
veniment. La peca conté també tor de la revista, Boris John-
un petit qilestionari de Pippa a son, a un partit de ping-
Roger Federer (amb un “Quan- pong... La peca no va cau-
tes pilotes de tennis colpeges al sar gaire impressio entre
dia?” com a primera pregun- els lectors d’aquest setma-
ta). Dues fotos de la somri- nari politic i cultural que
ent autora a tota pagina, que es publica des del 1828.
llueix sengles abi]l:’]amems en Mentre un subscriptor pen-
blane, culminen aquest pri- sava que es tractava d'una bro-
mer article, que confirma la ma, un altre instava des del
fascinacio de la revista dels web a que, si l'article era real,
Estats Units per la familia no tornés a repetir-se: “Sis-
reial anglesa, en especial plau, Pippa Middleton, surt
des del casament de Gui- de la meva pantalla i de la
llermo de Windsor amb Ka- meva revista; aprofitada
te Middleton. sense talent”, va escriure. Un
Aquesta no és la primera '\ tercer internauta, més mesurat,
feina editorial de Pippa. Des comentava que estava segur que
que, després d'impactar en el ca- Pippa és “una noia encantadora”,
sament de la germana amb un pero que aixo no justificava la pu-
€© acceso.com /49
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1. Mediatica. Una  duquessa de Cam-
lectora mira Vanity bridge amb el
Fair, en qué apa- liibre Celebrate,

reix, com jugadora que va ser un fracas
de tennis, Pippa 3. Germanissima.
Middleton Catalina i Pippa,
2. Escriptora. La a Wimbledon,
germana de la al juliol del 2012

blicacié d’'un material tan absolu-
tament banal. Objectivament, 'es-
til narratiu de Pippa no erida, en
absolut, I'atencio. Potser és una
de les raons per les quals el llibre
(que va assegurar que havia es-
crit sense ajuda) va vendre po-
quissim.

De tota manera, li va repor-
tar un sucds avancament de
400.000 lliures esterlines (més
de 460.000 euros). El fracas co-
mercial tampoc no ha frenat els
responsables de Vanity Fair, que,
fascinacions monarquiques a

MARK CUTHBERT / GTRESONLINE

part, han sabut veure el valor
comercial de la nova col-labora-
g?f;]. Llice;r];::]i}ada en Literatura

esa i oca experiéncia
laboral, Pippa pMiddle[t)gn sha
convertit en marca propia, orbi-
tant al voltant de la germana re-
ial. Exerceix de forma impecable
com una socialité, objectiu amb
el qual va ser educada.

1, com assenyalava la colum-
nista de The Guardian Daisy
Buchanan, Pippa és perfecta per
al treball a Vanity Fair. Al capia
la fi, porta el tipus de vida social
amb qué sidentifiquen molts
dels lectors d’aquesta publicacid,

ue, per cert, va prendre el nom

e la famosa novel-la de William
Makepeace Thackeray (1811-
1863) La fira de les vanitats, que
advertia dels perills de I'ambicié
social extrema.e
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FOTOGRAFIA [ Natalia Iriarte

Camino del fotoperiodismo

ELIZABETH RAMIREZ, Madrid

En su mochila de experiencias
como fotografa, Natalia Iriarte
Guillén ha publicado varios de
sus retratos en la revista Creden-
cial Historia de Colombia. Un
ejercicio metafotografico al to-
mar imagenes a los cuadros de
familiares de Marco Fidel Sua-
rez, que fue presidente de Co-
lombia en entre 1918 y 1921. Es-
ta joven bogotana, de 23 afos,
licenciada en literatura, conti-
nua su formacion en fotoperio-
dismo en la Universidad de los
Andes de Bogota.

Pero hoy viene a Se busca ta-
lento por un trabajo realizado
durante sus vacaciones en va-
rias ciudades donde buscd cap-
tar sus formas y reflejos con su
camara digital. La primera es
una composicion artistica de un
hombre que usa un gorro de
agente de policia y cuya parte de
su rostro esta cubierto por una
mascara y una chaqueta de len-
tejuelas de los afios setenta.

En la siguiente, mas cercana
al fotoperiodismo, un menor de
edad labora en un vivero del mu-
nicipio de Sopd (Departamento
de Cundinamarca, Colombia).
Las dos restantes, una escalera
de un centro comercial en Man-
hattan y un anciano que pasa la
tarde en una de las bancas del

Central Park, ofrecen un guifio
turistico.

La vocacion de Natalia Iriar-
te surgio en un viaje familiar a
Tunja, una ciudad en mitad de
los Andes colombianos a 2.700
metros de altura, que realizo en
2008. “En esa salida cogi una ca-
mara compacta que tenia mi pa-
pa y me puse a experimentar

€© acceso.com

Un nifio en un vivro del municipio de So|

con ella, y desde entonces segui
tomando fotos hasta hoy en dia”,
explica esta joven que con ojo
critico recorre en su tiempo li-
bre las calles de su ciudad.

La fotografia se le ha conver-
tido en un estilo de vida. Siem-
pre lleva la camara consigo. Sen-
tada en una terraza con sus ami-
gos, de camino por el centro de

pd, ubicado en el departamento de Cundinamarca. [ NATALIA IRIARTE

Bogotd, en las fiestas, en la uni-
versidad... Aparte de los estu-
dios que ha realizado desde los
18 afios en composicion fotogra-
fica, seguir el paso a las publica-
ciones de Steve McCurry —recor-
dado por la prensa mundial por
fotografiar a una nifia afgana
que fue publicada en 1985 en Na-
tional Geographic— y los traba-

jos de Annie Leibovitz —Premio
Principe de Asturias de Comuni-
cacion y Humanidades 2013—le
han servido para agudizar sus
conocimientos. “De Steve me
gusta su manejo del color y las
texturas. Y de Annie, la calidad
final de sus retratos a celebrida-
des”, cuenta Iriarte, que cuenta
entre sus tesoros personales el
libro Annie Leibovitz at work.

Los retratos y la fotografia
abstracta son parte de su fasci-
nacion. “Siempre estoy mirando
formas y reflejos. Nueva York
fue reveladora en este sentido.
Estuve alla, a finales de marzo y
principios de abril, en un reco-
rrido de 15 dias por Manhattan”.

En Colombia, trabajos artisti-
cos como los suyos no cuentan
con mucha salida. Prefieren la
foto publicitaria. “Esto es un im-
pedimento para darse a conocer
en este campo”, se lamenta Iriar-
te. Ante semejante panorama ba-
raja varias alternativas. Entre
ellas salir del pais y especializar-
se en fotoperiodismo. Su inten-
ci6n es apostar por una plaza en
el International Center of Photo-
graphy en Nueva York, donde
los artistas cuentan con su pro-
pio espacio mientras estudian.

Reconoce que se aleja cada
vez mds de la fotografia artisti-
ca para acercarse al fotoperio-
dismo. “Me ayuda mucho a re-
pensar la manera en que uno
toma fotos porque te exige re-
flexionar en la composicién. El
fotoperiodismo me gusta mu-
cho, creo que, hasta el momen-
to, es el que mas se acerca a
mis intereses”.
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Testimonios de talonario

La Asociacion de la Prensa pide a las televisiones que no
paguen entrevistas a implicados en procesos judiciales

R. G. GOMEZ
Madrid

El exalcalde de Marbella, Julidn
Mufioz, imputado por el caso
Malaya y con varias condenas
por causas urbanisticas, recibio
un suculento talén por sentarse
ante las camaras de televison y
desgranar sus actividades finan-
cieras y los presuntos delitos
que las acompafaban. Rosalia
Garcia, madre de El Cuco, impu-
tado en el caso de Marta del Cas-
tillo, también recibié dinero de
una television por contar la vi-
da de su familia. Mercadear con
este tipo de entrevista puede te-
ner los dias contados si prospe-
ra una iniciativa para atajar la
compra de declaraciones de per-
sonas involucradas en procesos
judiciales.

Este es el objetivo que se ha
marcado la Federacion de Aso-
ciaciones de la Prensa de Espa-
fia (FAPE). Este organismo
avanzé ayer el lanzamiento de
una campafa para que los me-
dios de comunicacion, y espe-
cialmente la television, se com-
prometan a no pagar por la emi-
sion de entrevistas a implicados
en procesos judiciales.

La FAPE considera necesa-
rio evitar que personas conde-
nadas o inmersas en pleitos con
la justicia acudan a los platés a
contar sus delitos y sean retri-
buidos por ello. “Pagar por con-
seguir testimonios supone de-
formar la causa judicial enga-

nando al piblico”, explicé ayer
la presidenta de la federacion,
Elsa Gonzilez.

Pagar a los famosos para que
cuenten sus andanzas en los
programas de cotilleo es una
practica habitual en las cadenas
de television, especialmente las
privadas. La feroz lucha por la
audiencia entre los dos grandes
operadores (Telecinco y Ante-
na 3) les ha llevado a competir
por atraer hacia sus pantallas
no solo a los personajes popula-
res sino también a personas in-

“Se deforman las
causas judiciales
enganando
al publico”

volucradas en casos judiciales
de amplio alcance mediatico.
Para conseguir una “limpie-
za informativa”, la FAPE quiere
que los medios audiovisuales re-
nuncien a estas practicas. Una
resolucion de la Comision de Ar-
bitraje, Quejas y Deontologia so-
bre la intervencién retribuida
de testigos y protagonistas de
un proceso judicial asegura que
“la comparecencia mediética de
testigos y otros protagonistas
del proceso mediante retribu-
cién genera una situacion de
riesgo tanto para la recta Admi-
nistracién de Justicia como pa-

€© acceso.com

ra el derecho de defensa de los
implicados en la causa”.

Esta comision ha emitido es-
te afo 12 resoluciones sobre las
pricticas periodisticas, una de
las cuales hace referencia a la
pirateria audiovisual por parte
de la television autonémica de
Murcia, que, segiin el dictamen
de los 12 miembros de la comi-
sion, plagio informaciones para
el programa El tiempo vivido. El
presidente de la comision, Ma-
nuel Nifiez Encabo, apel6 ayer
al periodismo ético desde la
autorregulacioén independiente
y responsable. Frente a las mul-
tas de los tribunales, este orga-
nismo, dijo, *aplica sanciones
morales”. La entidad se presen-
ta como una garantia para la
credibilidad del periodismo y
una alternativa a la regulacién
juridica.

Julidn Mufioz, a la izquierda, durante el juicio. / cHEMA MOYA (EFE)
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PERIODISTAS Y GLADIADORES

POR BIEITO RUBIDO

«Los medios hemos usurpado la dialéctica parlamentaria, pero sin los
limites de cortesia que le son propios. Estamos mas enfrentados los
periodistas que los politicos. Y lo preocupante es que de este modo se
desdibuja la actualidad. Hemos pasado del debate politico al medidtico»

CURRE con frecuencia que

los periodistas quieren ocu-

par el lugar de los politicos,

mientras estos sienten la irre-

frenable tentacion de dirigir

los medios. Es el mundo al re-
vés. O, para ser mas precisos, la democracia
al revés. Las empresas de comunicacion
abandonan su original misién hasta perver-
tirla. Pasamos de intentar ser la conciencia
critica del poder a pretender erigirnos en
sus antagonistas. O en el propio Poder. Re-
nunciamos a la labor de informacién y re-
flexion reposada e independiente para en-
zarzarnos en un debate descarnado, donde
los partidos quedan en un cémodo segun-
do plano, a la espera de los posibles réditos
del enfrentamiento a muerte entre los pe-
riodistas. Puede que nos parezca normal
porque es lo que estamos acostumbrados a
leer, ver y oir, pero no tiene ningun sentido.
Nimucho menos constituye un buen ser-
vicio al deber de contribuir a reforzar una
sociedad sana, libre y avanzada. Al con-
trario, estamos ante una clarisima invo-
lucién, en donde todos, aunque unos mas
que otros, arrastramos una cuota de res-
ponsabilidad.

Hace apenas unas semanas, el presidente de
Coca-Cola Iberia, Marcos de Quinto, reflexiona-
ba con un grupo de empresarios acerca del fe-
némeno del enfrentamiento entre periodistas
de distintas sensibilidades ideoldgicas. Decia
percibir mayor enconamiento entre los profe-
sionales de la comunicacion que entre los pro-
pios politicos y, desde luego, muy superior que
entre los ciudadanos de a pie. Cuando el con-
traste de opiniones tiene lugar en un platé de
television, se traduce desde la primera interven-
cion en un bombardeo de descalificaciones al
contrario. Casi un linchamiento, muy efectista,
pero, por lo demas, del todo previsible. La pau-
ta del programa incluye practicamente siempre
los mismos temas y personajes: cada frente se
atrinchera en sus posiciones y ataca sin piedad
hasta descender a lo zafio y personal. Se agran-
da el problema, que acaba por parecer casi un
asunto de Estado. Mientras, se hurtan a la opi-
nion publica otras muchas informaciones de su
interés. El debate mediatico condiciona los pun-
tos de vista y determina lo que es importante y
lo que no. Y lo que resulta mas grave: provoca
un desequilibrio de percepciones que nada bue-
no puede reportar a una sociedad urgida de ma-
durar.

La centralidad del debate social sigue estando
ocupada, en gran medida, por la agenda que mar-
can los diarios de informacién general. Pero no

cabe duda de que televisiones y radios amplifican
ese debate y ejercen mayor influencia sobre la opi-
nién publica. En Esparfia, el dial radiofénico se en-
cuentra mas o menos equilibrado, mientras que
la television se ha escorado hacia la izquierda. Se
aleja asi de una parte notable de su audiencia, que
se siente huérfana de contenidos audiovisuales
mads cercanos a su sensibilidad politica. Ni siquie-
ra se satisface el derecho de los ciudadanos de ac-
ceder a una reflexion critica e independiente. Sal-
vo honrosas excepciones, la controversia que se
manifiesta en los platés tiene mds que ver con el
espectdculo que con una contraposicion de pare-
ceres y andlisis. Siun espafiol se limita a juzgar el
momento politico por los fragmentos de realidad
que determinados medios le aportan, concluira
que estamos a las puertas del Apocalipsis.

Tengo para mi que los comunicadores hemos
sobreactuado en los tltimos tiempos. Hemos so-
brepasado los limites que le son marcados a nues-
tra propia actividad. Los periodistas no somos po-
licias ni fiscales. Aiin menos jueces. Incluso en
nuestro aparente papel de informadores hemos
desanimado a nuestras audiencias en exceso. Nos
hemos regodeado en el pesimismo y el derrotis-
mo; hemos optado por ahondar en las miserias.
Trasladamos al ciudadano nuestras angustias eco-
némicas.

En Espania se estd produciendo un desplaza-
miento de funciones e identidades entre poderes

y otros protagonistas del juego democratico. La

sociedad civil, a pesar de la irrupcién de todo tipo

de iniciativas, se ha debilitado en los dltimos trein-

ta anos. Los poderes publicos se han vuelto hege-

monicos y mas constrictivos cuanto mas peque-

fio es el territorio. Han ofrecido comodidad y bie-
nestar a los ciudadanos a cambio de que estos
renunciaran a sus derechos e ideas y, lo que es
peor, a creer en ellos mismos.

Al tiempo, los partidos se han afanado en
transformar su tradicional laboratorio de ideas
en mecanismos de perpetuacion. Los militan-
tes han pasado a ser funcionarios. Las figuras,
becarios. El debate se suplanta por el aplauso;
la brillantez, por las adhesiones. La consecuen-
cia es un empobrecimiento de la vida politica.
Un abandono del debate democratico, de la lu-
cha parlamentaria y de la libertad de pensa-
miento. Justo de aquello que hace progresar a
los pueblos. Una dejadez y una mediocridad
que han llevado a que la dialéctica politica se
traslade a los medios de comunicacion. Y asi,
en la democracia espainola, hemos pasado del
debate politico al debate mediatico.

0s medios hemos usurpado la dialéctica
parlamentaria, pero sin los limites ni la
cortesia que le son propios. Estamos mas
enfrentados los periodistas que los poli-
ticos. Y lo preocupante es que de este modo se
desdibuja la actualidad. Se modifica al gusto de
tal cadena, cual periodico o aquel grupo de co-
municacion, La lupa de unos u otros amplifica
determinados asuntos, mientras en Espana si-
gue siendo fundamental mirar hacia el drama
del paro, la ilusionante recuperacion economica,
la reforma administrativa o educativa, la moder-
nizacion del pais, los intentos sediciosos de deter-
minados nacionalismos... En definitiva, apremia
la puesta al dia de Espanay de los espanoles, des-
pués de la fiesta y la siesta que en la bonanza pa-
sada nos dimos todos, sin que nadie nos alertase
del abismo hacia el que nos abocabamos tan feli-
ces. Falta reflexion de fondo. Mensajes fundados
en pensamientos. Vision de futuro. Compromiso
con el bien comun. Estamos todos instalados en
el corto plazo. Y asinos va.

Con esta dindmica no vamos a ningun sitio.
Anima poco y resulta nada constructivo ver como
«plebe y Senado» acuden al circo mediatico a con-
templar la lucha de unos gladiadores periodisti-
cos que saltan a la arena y alli se convierten en
jueces y césares de la sociedad. En esa arena es-
cenifican luchas que no les corresponden. Los
medios y quienes trabajamos en ellos podemos
ser guardianes de la democracia. En ocasiones,
alertando; en otras, dando esperanza, siempre
contando la verdad, pero nunca suplantando el
papel que la sociedad democratica tiene otorga-
do a otros. En ese equilibrio inestable que es el
juego democritico, cuando los jugadores cam-
bian sus posiciones corren el riesgo de convul-
sionar a la sociedad.

BIEITO RUBIDO ES DIRECTOR DE ABC
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TECNOLOGIA

Todos somos
‘transmedia’

Las series de televisién y las peliculas de cine
ya nacen pensadas para verse en diversos
aparatos, en distintas horas, lenguas y paises.
Por Rosa Jiménez Cano y Javier Martin
llustracion de Wearbeard

polivalente y multitarea. Si, efectivamente, la mayoria lo

hemos sido siempre sin necesidad de restregarnos la
palabra a cada frase. Hoy toca ir un poco mas alla. Se trata de ser
transmedia; transgredir y transitar por distintos medios de
reproduccion de contenidos. La produccién o la vision de un
contenido (pelicula, musica, libro...) salta de un aparato a otro.
Todo el mundo habla de Juego de tronos, por ejemplo, pero ya es
mas dificil discernir dénde ha visto la serie. £En televisidn, en el
teléfono, en la tableta? Cada capitulo en un aparato diferente y,
por supuesto, en horas diferentes, las que quiere el consumidor.
Una misma pelicula se piensa para todos los formatos a la vez.
¢Es la pelicula, la serie, el videojuego, la novela? El fendmeno
transmedia es la vida misma. Y alrededor de él se generan
servicios y recursos para acceder al producto audiovisual lo mas
facilmente posible. ®

H ace anos que no se puede ir por el mundo sin ser

94 ELPAIS SEMANAL
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‘LA CHAQUETA METALICA:

Dos afios de rodaje convertidos
en aplicacion para iPad.

Matthew Modine, actor principal,
cuenta cémo fue la experiencia
en un diario enriquecido con
fotos, impresiones, efectos de
sonido y pasajes del metraje
original. Las zonas Vida privada

y Vietnam resultan especialmen-
teinteresantes.Pensadaparafanati-
cos de la pelicula, pero también
para los que se deleitan con el
disefio cuidado (8,99 euros).

‘STAR TREK INTO THE DARKNESS'
Al capitan Kirk, tan futurista él,
solo le faltaba llegar a moviles y
tabletas. La aplicacién de su
ultima pelicula, gratis tanto en
Android como en los aparatos de
Apple, incluye noticias, perfiles

de personajes,
cortes de audio :
y la posibilidad -
dereservar la
peliculaen
Blu-ray o DVD.
Tras crearse un
perfil, se
pueden poner a
prueba los
conocimientos y competir con
amigos en el Trivial.

TT0 BRRKNERS

‘SEARCHING FOR SUGARMAN.
No es una aplicacién sobre la
pelicula, sino la herramienta con
la que se pudo terminar. La cinta
ganadora del Premio Oscar al
mejor largometraje documental

se grabd en super 8, pero su
director, Malik Bendjelloul, se
quedo sin fondos a mitad de
rodaje. Se puso a mirar en su
iPhone y dio con 8mm Vintage
Camera, un programade 1,79
euros que simulaba el efecto de
la pelicula inicial y que le sirvié
para dar fin a su filme.

‘SUPER 8. La nostalgica cinta de J.
J. Abrams y Steven Spielberg
viene con la aplicacién del
mismo nombre
para iPhone:
convierte la
realidad en la
atmosferadela
pelicula. Extrafa
que cobren 79
céntimos de euro
cuando sirve
para promocio-
nar el filme. El resultado de sus
efectos merece la pena.
Imprescindible en el teléfono de
aquellos que sean mas creativos.

‘ROMPE RALPH: Disney ha
puesto el foco en los videojue-
gos como los mejores comparie-
ros de viaje para sus produccio-
nes cinematogréficas. Rompe
Ralph, llena de guifios a los
juegos pixelados de los
recreativos de los ochenta,
cuenta con brillantes versiones
tanto para iOS como para
Android y se puede adquirir por
1,79 euros. Se trata de una copia
exacta del papel
que interpreta
Félix, el persona-
je ejemplar que
arregla las
ventanas de un
edificio a toda
velocidad. Gratis
enambas
plataformas.
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Es important
donar a
|'espectador [a
informacio
acompanyada
d"opinid

El presentador. Es
professor associat
de la Facultat de
Ciéncies de la
Comunicacio de la
UAB.

L'experiéncia. Entre
altres, ha estat
director
d’Informatius,
coordinador de
Continguts i
responsable de
Nous Formats i de
programes
especials de les
emissores de
Catalunya Radio

Agusti Esteve. Periodista. Director i presentador de ‘23 24’ al canal 324

“Hem donat veu a gent nova”

| GEMMA BUSQUETS |

@ Quin balang fa d'aquests primeres sis
mesos? Es va estrenar el 14 de gener.
L'objectiu ha estat fer a poca pog, ja que el
programa naixia com un format nou en
un canal d’informacié de 24 hores. Vol te-
nir una personalitat diferenciada pero
conscient que esta integrat en el 3/24. Fins
que no vam trobar la férmula, la barreja
que voliem vam trigar una mica. La pri-
mera setmana va ser de proves fins que
vam trobar el punt que voliem i el que
vam intentar perfeccionar.

Es un espai de llarg recorregut, doncs?
Vam comengar amb els mitjans que ens
van donar ia partir d’aqui hem anat avan-
cant. I el cert és que hi hem tret molt de
suc. Som un equip petit, de sis persones,
ben avingut, amb moltes ga-

nes i amb un suport molt clar

Repren el curs el 9 de
setembre en la temporada
que el 3/24 fa 10 anys

la musica; hem experimentat i crec que
hem fet troballes prou agradables.

Amb vista al setembre, es preveu introduir
més entrevistes? La conversa amb Pujol
del juny va batre récord d"audiéncia.

Ho hem anat introduint perd tampoc no
volem que es converteixi en una secci6 fi-
xa, setmanal, 'entrevista al personatge. Si
que volem convidar personatges de fons
que comentin o analitzin alguna qiiestié.
Amb el president Pujol vam voler fer un
cop d’ull als altims anys de evolucio del
pais i com la feina que va fer ha pogut de-

terminar el moment present. Pero convi-
darem més veus autoritzades sempre que
ho considerem oporti o I'actualitat ho de-
mani. Ho vam fer amb un monografic so-
bre I'educaci6, o quan el Tribunal Consti-
tucional va admetre a tramit la declaracié
de sobirania vam tenir a la taula dos cons-
titucionalistes. També han estat interes-
sants les entrevistes no presencials que
hem pogut fer amb cientifics, per exem-
ple, a través de les noves tecnologies. 1
quant a més novetats del setembre, volem
incorporar les portades dels diaris com a
cloenda. Crec interessant tancar al progra-
ma amb el cop d’ull dels diaris de I'ende-
ma. Després del recorregut previ a la di-
vulgacio, I'opini6, la participacié i la crea-
tivitat, poder tornar a la informacié per
després enllagar amb la roda del 3/24.

Com ha estat el pas a la tele d'un home
de radio? Estic molt satisfet.
Ha estat una gran oportunitat.

de la direcci6 i intentat espré-
mer al maxim I'enginy per tal
que el resultat fos treballat, re-
pensat. Hem intentar fer for-
mats diferents dels del Teleno-
ticies i sovint amb I'opinié es-
pecialitzada dels periodistes
de la redaccio.

Al moment actual hi ha més
demanda d’'entendre el que
passa amb reflexio i opinio?
Depén també de la franja del
dia. Al vespre, l'audiéncia de-
mana que la informacié vagi
acompanyada d’opinié. L'ob-
jectivitat no existeix i el que
existeix és intentar ser honest i
contrastar la informacié i do-
nar-hi context. I tenint en
compte 'horari en qué es fa el
programa és molt important
aportar-hi aquest valor afegit.
La primera part ha estat més
de divulgacié, amb entrevistes,
o amb peces que donessin ele-
ments de judici a 'espectador.
Pero també li ha permes des-
cobrir qgiiestions dels fets d’ac-
tualitat que molt sovint hi pas-
sem per sobre. 1 després, una
segona part d'opinid. A la
cloenda final hem volgut apos-
tar per la creativitat i les possi-
bilitats que ofereix la imatge i

€© acceso.com

En realitat el periodisme que
es pot fer a radio, televisio i
fins 1 tot premsa, si ho tens
clar, logicament hi ha les con-
dicions de cada mitja, pero et
pots adaptar perfectament. A
la tele, has d’estar molt pen-
dent de I'escenari d’on treba-
lles i el control de les cameres.
M’he plantejat el projecte com
un repte de fera poca poc.

Mirant les tertdlies, un té la
sensacio que els opinadors
sdn els mateixos. Al progra-
ma s'hi han vist cares noves.
Si, és una de les caracteristi-
ques que el temps i el fet de
ser un espai de llarg recorre-
gut ens ha permés fer. Son
gent que no haviem escoltat
ni vist i que aporten una visié
diferent, més fresca, i penso
que més divulgativa. Hem fet
un equip perd no és tancat,
sempre esta obert,

La Sexta i Tele 5 han con-
vertit el debat politic en es-
pectacle.

No és el nostre periodisme
d’opinié. El que pretén el pro-
grama és divulgar i donar opi-
nio autoritzada i després que
I'espectador es formi la seva.

15/49



ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

Seccién: COMUNICACION _ Valor: 26.198,00 € _Area (cm2): 716,7 _Ocupacién: 84,15 %

21/07/13
Prensa:  Diaria
Tirada: 234.673 Ejemplares
Difusion: 171.010 Ejemplares

Documento: 1/2 _Autor: FEDERICO MARIN BELLON

122192/ ‘PeD

Pagina: 114
Num. Lectores: 494000

una television
e imprescindible»

Leopoldo Gonzalez-Echenique

Presidente de RTVE

» Frente a las criticas, el presidente de RTVE
advierte que «hagas lo que hagas, siempre hay
fuerzas que lanzaran un mensaje determinado»

FEDERICO MARIN BELLON
MADRID

eopoldo Gonzélez-Echeni-
que (1969) lleva doce me-
ses entre Prado del Rey y
Torrespafia. Asomado a su
ciudad natal desde el «Pi-
ruli», la pregunta llega
como caida del cielo. «Vértigo no. Lo
gue impone es mucho respeto esta
casa. Las decisiones que se toman im-
ponen por las consecuencias, el im-
pacto mediatico y la visibilidad». Des-
de los primeros compases, el presiden-
te de la corporacion RTVE intenta
reforzar su imagen de gestor, de abo-
gado del Estado con experiencia pri-
vada (Barclays, NH Hoteles). Habla con
entusiasmo del liderazgo tecnolégico

€© acceso.com

yde la integracién con las redes socia-
les. Poco dado a la queja, ni siquiera
descarta seguir en el puesto -su man-
dato es de seis ahos- con otro Gobier-
no. Echenique niega, en suma, sufrir
las tensiones inherentes a su sueldo.
«No hay presién. Puedo decir con or-
gullo que no la recibo del Gobierno ni
de las fuerzas politicas».

—¢Ha conseguido entonces la televi-
sion neutral que prometio?

—Sin ninguna duda, pero hagas lo que
hagas siempre hay fuerzas que lanza-
ran un mensaje determinado y otras
el opuesto.

—¢Hacen mella las criticas?

—Las escucho para mejorar.
—Cuando lleg6, se encontro el encar-
go de recuperar audiencia, cuamplir
un servicio ptiblico y gastar menos.

neutral

¢Como se cuadra el circulo?

—El primer afio hay que conocer cémo
funciona la casa y el papel de las per-
sonas, ajustar los gastos. Ahora somos
optimistas y creemos que se pueden
hacer grandes cosas con el dinero asig-
nado.

—¢En alglin momento tuvo la sensa-
cion de que el reto era imposible?
—Nunca senti que me encomendaban
una misién imposible.

—Dentro del fuego cruzado, algunos
decian que lo tinico sensato era ce-
rrar la casa.

—Mi percepcion es que TVE no fue
nunca fue tan imprescindible.
—:iPor qué?

—Primero, para informar. Una socie-
dad mas informada es mas libre. En
segundo lugar, para promover un en-
tretenimiento edificante. Entretener
sin informar o informar sin entrete-
ner no son conceptos sostenibles en
una television ptblica.

—¢Qué ha aprendido?

—He sido consciente de la importan-

cia territorial que tiene TVE, el papel
que juega en Espana.

—¢Se puede potenciar algo mientras
se aplican recortes?

-Lo veo perfectamente compatible. Con-
siste en revisar al detalle los procesos,
hacer mads cosas con los mismos me-
dios. Nos hemos concentrado, por ejem-
plo, en integrar TVE y RNE en los sitios
donde tenian distintos inmuebles.
—Hay quienes ven RTVE como un di-
nosaurio que podria vivir con la mi-
tad de plantilla.

—Aqui hay un componente intenciona-
do. Se encargan dictdmenes a consul-
toras supuestamente independientes
para trasladar esa idea. La corporacion
tiene unas obligaciones muy distintas
a las del resto de medios: 17 correspon-
salias, un coro y orquesta, el archivo au-
diovisual... Nos obliga a tener una in-
fraestructura y unos recursos, sobre
todo humanos, incomparables.
—¢Su mayor logro es la paz social que
acaricia sin recurrir al ERE que tan-
tos daban por sentado?
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—Es imprescindible un régimen labo-
ral no igual, pero si mds préximo al de
nuestros competidores. Todos nos com-
paramos con el mismo rasero, el indi-
ce de audiencia, y nosotros necesita-
mos nuestro talento, la masa intelec-
tual, que es la plantilla, pero con un
régimen que mire al futuro. Estamos
orgullosos de haber llegado a un acuer-
do con la mayoria de representantes
sindicales.

—Habla de las audiencias, que han
caido de forma evidente. ;Volveran
a luchar por ser lideres?

—Cayeron sobre todo a partir de abril
de 2012, cuando se cerro el grifo del
gasto. Hay una relacion directa entre
lo que se invierte en programas y el ré-
dito en la audiencia. Estos meses he-
mos disefiado la nueva programacién
y creemos que dara sus frutos a par-
tir de otofio.

—Ahora que la Justicia europea ha fa-
llado a favor, ¢se despejan los proble-
mas financieros?

—La decision refuerza enormemente

€© acceso.com

«No podemos seguir
el ritmo del deporte»

Echenique admite que hay terrenos
de juego en los que han tenido que
retirarse, como los derechos depor-
tivos. «<Hemos levantado el pie del
acelerador. No podemos seguir el
ritmo. Es una de las consecuencias
de la reduccién presupuestaria. No
llegamos a la seleccion espafiola de
futbol ni a contenidos como el tor-
neo de Roland Garros, que venia-
mos ofreciendo».

Con un punto de venganza, acto
seguido remarca otras renuncias:
«Hay elementos que otros si utili-
zan y en los que tampoco podemos
competir, como la prensa amarilla.

Nosotros tenemos que ser mucho
mads blancos».

-Tampoco pueden renunciar a la
audiencia...

-Debemos tener influencia y la in-
fluencia se llama audiencia. Sin ella
nuestra mision de servicio pablico
no se cumple. Por eso desplegare-
mos todo nuestro potencial en el
conjunto de nuestra geografia para
ofrecer un panorama de la actuali-
dad, no sélo la informativa. Ense-
flaremos esa Espafia rica y variada,
con imégenes desde las alturasy
desde las profundidades, en la que
pasan cosas constantemente.

El presidente de RTVE en la azotea
del mitico «Piruli»

la certeza de nuestro modelo.

—¢Y aleja la opcién de recuperar la pu-
blicidad?

—Lo ignoro. No puedo pronunciarme.
No estd dentro de mis competencias.
—¢5e ha sentido con las manos ata-
das? ;Eché algin 6rdago al Gobierno
para obtener un respiro?

—Un érdago no, porque en este mundo
no funcionan. Lo que sirve es construir
el futuro, pensar en el medio plazo. La
programacion que lleva nuestra firma
se vera después del verano.

—¢Como sera?

—Queremos ensefar Espana, nuestras
costumbres y paisajes. La cultura em-
presarial también estarda muy presen-
te, asi como la cultura en si mismayla
solidaridad, que vamos a reflejar.
—La cultura es dificil que dé audien-
cia.

—Somos una corporacion de servicio
puiblico y tenemos la obligacion de ofre-
cer contenidos que el resto, por razo-
nes obvias, no pueden hacer.

—Para un gestor de corte «cientifico»,

Nueva temporada
«Hemos diseriado la
nueva programacion y
creemos que dard sus
frutos en otofio»

Ajuste de gastos

«Somos optimistas y
pensamos que se pueden
hacer grandes cosas con
el dinero asignado»

Posible cierre

«Mi percepcion es que
TVE nunca fue tan
imprescindible como
ahora»

las audiencias pueden ser tan volati-
les como los goles.

—La television es un arte, al fin y al cabo,
aunque vivimos en un mundo de habi-
tos. Por eso la respuesta se tiene mu-
chas veces cuando pasa un tiempo,
como ocurrié en «MasterChef».

—¢ A los éxitos concretos les ha falta-
do una programacion articulada, sin
agujeros?

—Sin ninguna duda, nuestro gran reto
es la tarde. Quedo descompuesta con
el fin de «Amar en tiempos revueltos».
—La cadena la dejo escapar.
—Cuando llegamos, hacia un mes que
se habia comprometido con otra com-
petidora.

—Ocurrié cuando RTVE no tenia pre-
sidente.

—Es verdad que ese afio tuvo un impac-
to muy drastico y duradero, negativo.
—¢;Habra nuevas apuestas en seriesy
concursos?

—Seguiremos apostando por las series,
que son el nombre y apellido de TVE.
—¢Son rentables, pese a su coste?
—Hemos bajado un 17 por ciento el cos-
te de los capitulos de «Aguila rojas y lo
mismo con el resto. «Isabel», que ha
arraigado de una forma inusitada, vol-
verd tras el verano. Ademas, la Real Aca-
demia ha revisado sus guiones para
darles consistencia y fiabilidad histé-
rica.

—Los informativos no marchan igual
de bien.

—Su credibilidad sigue siendo un atri-
buto caracteristico. Mantienen una me-
dia superior a la de la cadena en un 30
por ciento. Eso es por algo, pero tam-
bién se han visto impactados por la cai-
da generalizada.

—¢A qué obedecen los cambios de ca-
ras?

—El objetivo es reforzar el liderazgo.
Hemos apostado por el talento de los
rostros mas conocidos y con mayor ex-
periencia.

—¢Qué responde a quienes explican
la caida por la manipulacién?
—Niego tajantemente que haya cual-
quier tipo de manipulacién. Nuestros
informativos son plurales.

—0Otra cosa muy criticada son los pa-
trocinios. ¢ Fue un error retirar la pu-
blicidad?

—Yo no juzgo. Es un marco instaurado
hace varios afios. Me atengo a lo que te-
nemos y utilizo todos los recursos. Siem-
pre vienen avalados por informes juri-
dicos, internos y externos. De hecho,
rechazamos muchas ofertas, con dolor
de corazon.

—¢El cargo es otro sacrificio o tiene
sus recompensas?

—Hay sacrificio, personal y econdmi-
co. A mi la visibilidad no me parece bue-
na. Luego, hay otros aspectos profesio-
nales favorables. Seguramente se pue-
de opinar mejor después.

—¢éDeberia llegarse al puesto con ma-
yor consenso?

—Votaron a favor 192 diputados. Es un
indice de consenso apabullante.
—Dicho de otro modo, ¢se podria des-
politizar mas este trabajo?

—Yo trato de desempenarlo con crite-
rios estrictamente profesionales, aun-
que hay un entorno a tener en cuenta.
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Algunes
proves de
maquetes
d"El Periodico
de I'Estiu’.
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barmien

z diccionari
s = i passejades.
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e rimime LM Cavaller Fosc Pl
St amb tatuatge blanc i Erat

s demanava que empacues
= perviaaralafidelmon =

‘ o _] 1 Pertodico de I'Estiu
tornara a ser de-

ma al quiosc, i

—{ a la versio on li-

ne, amb novetats

| i continguts que
i complementaran
I'actualitat. El cos estival del dia-
riinclourales seccions Gran Barce-
lona, Esports i iCult (Espectacles,
Cultura i Gent) juntament amb al-
tres de nova creacio, mentre que
I'altre bloc contindra el Tema del
Dia, Opinid, Internacional, Politi-
ca, Econemia, SocietatiTV.

Una de les novetats és una série
sobre persones que han aconseguit
refersedelacrisi,el temiblevocable
d'aquesttemps, ireinventar-seamb
replantejaments que no tenien res
aveure o molt poc amb les seves an-

. / /
teriors ocupacions; des d'una pare-
1la que treballava a Barcelona i ara
estaal capdavantd'unamasiadetu-
risme rural al Montseny, fins a un
jove informatic que va abandonar

I'asfixia economica de la capital ca-
talana per traslladar la seva empre-
sa a un recondit enclavament del

Montnegre.
® . . ® . Una altra aposta fixa sera el Tes-
Laversidestivaldeldiaritruca l'oferta estiuenca. Juntament timoni i cllga dia,un periodis
- ™ _ = ad’aques rc{ta _1u recons l'l:'lll.'il en
alaporta:desdedema, finsal 25 amblesnovesaportacionstambé  fomat decronica una noticiade
d’agOSt, Comenga la publicaCié de h_i hama les seccions de Gran exemples: Rafael Tapounet relatara

A = Y laclamorosa manifestaciodel'11 de

continguts especials per reforcar Barcelona, EsportsiiCult. setembre i Pau Arends explicar el

moment en qué els germans Roca

van ser coronats com els artifexs del
millor restaurant del mén.

Lluir-sealacuina

Lagastronomia hi tindra pes. Recep-
taris de senzilla factura, molt apro-
piats per als dies de seca i xafogor,
apareixeran en formats molt vi-
suals, dividits en cinc blocs fins aun
total de 25 elaboracions: 5 gelats, 5
entrepans, 5 platsvegetarians, 5 coc-
tels vinculats a séries de televisié i 5
arrossos.
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«Estalviem temps
i_ diners a les famili

A

es»

r

Canviar
de vida

pens mmmmems el
«La injusticia em
cremava els 0ssos»

També la literatura, la lectura
com a quinta esséncia de 'oci es-
tiuenc, tindra un lloc preponderant
a El Periddico de I'Estiu. Cinc escrip-
tors, collaboradors d'aquesta casa,
estructuraran els seus relats en cinc
capitols. La série comengari amb Xa-
vier Moreties tancaraamb Albert Es-
pinosa, Pel mig, Llucia Ramis, Carlos
Zanon i Martin Caparros.
Siquanlacanicula castiga és mi-
llor posar-se a I'ombra i llavors la
lletra és patrimoni de I'hamacaila
butaca, la sabatilla i la (moderada)
suor també hi tenen un lloc, enca-
ra que sigui metaforicament. Olga
Merino, novellista i articulista d'Fl
Periodico, escriura sobre les seves ex-

Relats, receptes,
humor i histories
sobre persones que
esreinventenenla
crisisén algunes
delesapostes

periéncies després de les passejades
per diferents llocs de Catalunya, al-
guns en entorns massificats, altres
en racons selectes.

Dues plomes més del diari, Josep
Maria Fonalleras i Emma Riverola,
mantindran el seu indesmaiable
colze a colze, aquesta vegada amb
undiccionarien qué cadaunaporta-
ra la seva particular definicié a una
paraula diferent cada dia. Compar-
tint espai amb ells, el dibuixant Tas-
sies exposara amb les seves pinzella-
des l'actualitat. La Gent corrent con-
tinuara ocupant la contraportada i
tots els diumenges el collectiu Do-
ce Monos arrencara somriures i re-
flexions amb una pagina d"humor.

Juntamentamb les seccions espe-
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Primers co a :
J Ntractes 3 ‘te) H
PeralaBarcelong del niéel;;;js

APOSTES. A dalt, la ‘Gent corrent’ de la contraportada, els que s’han reinventat amb la crisi
iunTestimoni directe’. Sobre aquestes linies, algunes portades d"El Periodico de I'Estiu’ de I'any passat.

cials, Fl Periodico de I'Estiu tindra tres
grans blocs: Gran Barcelona, atenta
ales noticies diaries i també a tot el
que esta relacionat amb el turisme
alaciutaticom la poden disfrutar
els que s'hi quedin, Un apartat espe-
cial posarael focusenlarecercadela
icona de Barcelona, aposta d’aquest
diari a la qual se sumaran opinions
d'artistes i dissenyadors.

La macroseccio iCult prestara
atencid als molts festivals que se ce-
lebren a Catalunya en aquestes da-
tes, i també reforcara 1'espai desti-
nata l'observatori de famosos de les
pagines de Gent.

La tercera seccié que donara cos
alsuplementseralad'Esports, plena

g— |
Leleccidodela
iconadeBCN,els
festivalsielretorn
del Barca seran
plats forts del
suplement

d'esdeveniments. Per comengar, el
Mundial de natacié que se celebra a
Barcelona, iaviatarribaranels grans
reptes futbolistics. El Bar¢a juga di-
mecres un amistés a Munic contra
el Bayern de Guardiola, després dis-
putard el Gamper davant el Santos
(2 d’agost), i la Lliga comengara més
aviatque mai,ambel debutal Camp
Nou el 18 d'agost contra el Llevant.

Elsuplement MésEsport tornarael
dissabte 31 d’agost, mentre que Més
Periddico reprén la seva cita domini-
call’l de setembre, igual que Airbag.
Lhiltima entrega de Time Out sera el
2d’agost, per tornar el divendres 30.
Teletodo (dissabtes) i Dominical se
segueixen publicantsense interrup-
cié estiuenca.=
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>POLITICOS BAJO SOSPECHA % El analisis

Malditos periodicos!

A FONDO

CASIMIRO
GARCIA-ABADILLO

La conversacion se puso tensa y, llegados a
un punto, el ministro estallé: «Vosotros os
vais a hundir antes que el Gobierno». Su in-
terlocutor, un periodista, no podia creer que
uno de los miembros del Gobierno que go-
za de acreditada fama de «independiente»
hubiera asumido hasta ese extremo la teo-
ria de la conspiracion, segin la cual EL
MUNDO, con la publicacion de los papeles
de Bdrcenas, sélo busca la caida de Maria-
no Rajoy.

Esa tesis s6lo puede entenderse en el
contexto del nerviosismo que dichos pape-
les han provocado en determinados miem-
bros del Gobierno y lideres del PP,

Hay que recordar que EL MUNDO apo-

Los medios que perduren
no seran los dociles, sino
los que cumplan con su
papel de denunciar

La negativa de Rajoy a
hablar en el Parlamento
ahonda en la sospecha de
que Barcenas no miente

yo editorialmente a Rajoy en las elecciones
del 20-N. En primer lugar, porque era la
mejor solucién para salir de la recesion a la
que nos llevé la mala gestién econémica de
Zapatero ante una crisis financiera mundial
sin precedentes. En segundo lugar, porque
el PP representaba la oportunidad de una
regeneracion democrética que el PSOE ha-
bia eludido (el encuentro del ministro Blan-
co con Dorribo en la gasolinera de Guitiriz
fue uno de los chascarrillos mas utilizados
por sus lideres en la campana electoral).
Esas circunstancias propiciaron una mayo-
ria absoluta sin precedentes para el partido
conservador.

También hay que recordar que, al mar-
gen de la subida de impuestos (a la que EL
MUNDO se opuso en consonancia con el
propio programa del PP), este periddico ha
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apoyado la mayoria de las reformas em-
prendidas por el Gobierno: reforma finan-
ciera, plan de proveedores, reforma laboral
-con matices-, reforma de la Administra-
cion, reforma educativa -ésta también con
matices-, etc.

Lo que no ha podido soportar el Gobier-
no es precisamente eso: que un medio con-
siderado cercano a sus posiciones politicas
esté debilitando al presidente en base a las
acusaciones del ex tesorero del PP

Una cosa que no entienden muchos poli-
ticos (y también muchos periodistas) es que
un medio de comunicacion, un periodico, s6-
lo tiene un compromiso ineludible; el com-
promiso con la verdad y con sus lectores.

El Gobierno esgrime en su defensa que
algunos medios den més credibilidad a Bér-
cenas que a Rajoy y advierte que esa «cam-
pana» puede poner en riesgo la recupera-
cidn que ya se vislumbra, En esta cuestion
no me detendré, ya que suele ser un argu-
mento recurrente de todos los gobernantes
cuando se ven acosados. Unos se envuelven
en la bandera (Mas y Pujol), otros en el pa-
triotismo (Zapatero cuando negaba la crisis
y acusaba de «falta de patriotismo» al PP).

La credibilidad es la cuestion. Porque la
credibilidad es el principal activo de un po-
litico. Demos por hecho que el tesorero del
PP es un delincuente (presunto, atin) y que
actia por venganza, al no haberse cumpli-
do sus expectativas de que el Gobierno le
quitase de encima a las fiscales del caso
Gtirtel. Estariamos ante el comportamiento
tipo de todos los procesados que han pues-
to sobre la mesa graves casos de corrup-
cion. El hecho de que Amedo fuera conde-
nado, entre otras cosas, por seis delitos de
asesinato frustrado, no impidio que sus re-
velaciones llevaran a la carcel a Barrionue-
voy a Vera.

Lo que convierte a Barcenas en peligro-
so para el Gobierno es que fue gerente y te-
sorero del PP durante mas de 20 anos. Lo
que hace que sus documentos sean letales
es que ponen de manifiesto que el partido
se ha financiado con donaciones ilegales de
empresarios (cosa que todos niegan en pu-
blico, pero que la mayoria admite en priva-
do), y que, con una parte de esos fondos, se
pagaron sobresueldos en dinero negro a
sus principales lideres (cosa que alguno ya
reconoce off the record).

En todo caso, los posibles delitos (la ma-
yoria prescritos) debera determinarlos el
juez instructor. Nada hace poner en duda la
capacidad e independencia de Ruz para lle-
gar hasta el fondo del caso.

Pero ahora estamos en la fase politica. No
sabemos si lo que declar6 Barcenas al juez
de la Audiencia Nacional es cierto o no. Lo
que si sabemos es que: el ex tesorero llegd
a acumular una fortuna de 48 millones de
dinero negro; que tras producirse su impu-
tacién en el sumario del caso Giirtel, Cospe-
dal tuvo que hacer frente a duras presiones
para mantenerle en el cargo; que tras dejar
de ser tesorero, el partido, sin conocimiento
y, por tanto, sin la aprobacion de la secreta-
ria general, le firmé un contrato laboral que
le reporté mas de 400.000 euros en dos
anos; que el PP le pago su defensa (con un
coste de otros 400.000 euros), cosa que no
hizo con otros imputados; que el partido le
permitio utilizar un despacho en la sede de
Génova y le mantuvo a su secretaria; que
Mariano Rajoy siguié en contacto directo

con Barcenas des-
pués de la publica-
cion de las fotoco-
pias de la contabili-
dad B en El Pais...

Esos hechos son
mas que suficientes
como para exigir
una explicacion poli-
tica del presidente
en sede parlamenta-
ria. Su empecina-
miento en negarse a
ello sélo ahonda la
sospecha de que lo
que dicen los pape-
les de Bdrcenas es
cierto.

El Gobierno puede
empenarse en con-
vertir este caso en
una guerra contra
un medio de comu-
nicacion, pero ese
seria su més grave
error. Los hechos
son testarudos y na-
die, por muy podero-
$0 que sea, puede
blindarse contra la
verdad.

Nuestro ministro
aludia para hacer su
apuesta sobre quién
resistiria mas -si el
Gobierno o EL
MUNDO- a la dificil
situacion por la que

ARNAL  atraviesan los me-
dios de comunica-
cion. Tenia razon en una cosa, la recesion
y un cambio estructural de modelo han
llevado a los grupos editoriales en Espana
a vivir momentos de angustia. Pero se
equivoco en lo fundamental: los medios
que salgan adelante, los que sobrevivan,
no seran los mas déciles con el poder, si-
no los que cumplan con el papel de de-
nuncia que ha hecho de los grandes perio-
dicos uno de los cimientos mas solidos de
la democracia éMoribundos? No. Mas vi-
vos que nunca. Ahi estan los periédicos,
marcando la agenda politica del pais, co-
mo ha sucedido en los tltimos dos siglos
en todas las democracias.

Siga a Casimiro Garcia-Abadillo
l en Twitter: garcia_abadillo
% casimiro.g.abadillot elmundo.es
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Leopoldo Gonzilez-Echenique, durante una comparencia parlamentaria. / JuANIO MARTIN (EFE)

Echenique, bajo fuego amigo

El presidente de RTVE es cuestionado por determinados sectores del PP
Los nuevos editores de los telediarios controlaran de cerca los contenidos

ROSARIO G. GOMEZ
Madrid

Con las audiencias bajo minimos,
el liderazgo de los informativos
perdido, el convenio colectivo sin
cerrary el presupuesto menguan-
do, la television piblica se enfren-
ta a una situacion complicada.
Ademads, sus gestores se topan
con otra piedra en el camino: el
descontento del PP. De ahi la pe-
quena revolucion vivida esta se-
mana en Torrespaiia, la sede de
los Servicios Informativos. El jefe
del drea, Julio Somoano, ha desti-
tuido a los editores de los princi-
pales telediarios para situar a pro-
fesionales de su absoluta confian-
za y tratar asi de “contener las
criticas que llegan desde el PP,
dice un alto cargo la cadena.

A estas criticas no escapa el
presidente de RTVE, Leopoldo
Gonzilez-Echenique. Este aboga-
do del Estado, con escasa expe-
riencia en medios audiovisuales,
llegd hace apenas un afio a Prado
del Rey con el aval de la vicepresi-
denta del Gobierno, Soraya Séenz
de Santamaria. Los sectores del
PP mds cercanos a la secretaria
general, Maria Dolores de Cospe-
dal, no ocultan su irritacion con
la marcha de la cadena, y especial-
mente de sus informativos. “Eche-
nique teme menos a los partidos
de la oposicién que al fuego ami-
go”, afirman fuentes préximas al
presidente de RTVE.

La oleada de cambios en los
telediarios que se avecina viene
a ser una manera de contener las
embestidas que, en privado, reali-
zan dirigentes del PP. “Son fruto
del ultimatum que le han dado a
Echenique y a Somoano”, sostie-
nen. La cadena asegura, por su
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lado, que los nombramientos
buscan “reforzar el liderazgo de
los informativos y suponen una
apuesta decidida por el talento
de RTVE". Aunque desde la oposi-
cién los ven de otra manera.
“Son cambios para manipular y
suponen el regreso a la etapa de
Alfredo Urdaci” (responsable de
informativos con el PP en la eta-
pa de Aznar). A los sindicatos
también les ha sorprendido “el
bandazo”. CC OO asegura que
han colocado “a profesionales de
distinto perfil: unos desempeiia-

Los cambios
tienden a contentar
al ala mas critica
de los populares

TVE no emitio el
abucheo al ministro
Wert por no pagar
las imagenes

ron puestos clave en la etapa del
manipulador Urdaci, otros proce-
den de proyectos fracasados en
RNE, y alguno simplemente ha
tenido ascensos metedricos en
los Gltimos tiempos™.

En esta apuesta por “el talen-
to”, Somoano ha destituido a los
editores que nombré hace un
afio. Con uno de los afectados, Jo-
s€ Luis Regalado (TD-2), ha man-
tenido algiin que otro rifirrafe. Co-
mo, por ejemplo, el que se produ-
jo por la no emisién en TVE de un
abucheo de los estudiantes al mi-
nistro de Educacién, José Ignacio

Wert. Este episodio provocé la in-
tervencion del Consejo de Infor-
mativos, segin el cual Regalado
propuso comprar aquellas image-
nes —se habian difundido en to-
das las cadenas menos en la publi-
ca y costaban alrededor de 350
euros—, pero el jefe de Informati-
vos se opuso alegando limitacio-
nes presupuestarias.

Los recortes explican, solo en
parte, la caida de la audiencia de
los telediarios. En su periplo por
diversos cursos de verano, Somoa-
no ha expuesto que los problemas
de financiacién impiden abordar
proyectos ambiciosos, motivo por
el que la audiencia se resiente.
“No tenemos el presupuesto de la
BBC”, ha lamentado. Para inten-
tar recuperar la hegemonia, el te-
lediario estelar estard conducido
la proxima temporada por Ana
Blanco, hasta ahora en la edicion
de las 15.00. E1 TD-2 es el que mas
desgaste ha sufrido. Por eso, TVE
ha decidido concentrar a las
21.00 “los rostros mds conocidos
y de mayor experiencia profesio-
nal”. Blanco, que atesora mas de
dos décadas ante las cdmaras, es-
tara acompafiada por Marcos Lo-
pez y Jesus Alvarez. TVE observa
que la caida de la audiencia esta
relacionada con el efecto arrastre
y el mal funcionamiento de la tar-
de. El pasado martes, por ejem-
plo, Corazon, que precede al TD-2,
registro una cuota de pantalla del
5,4%, mientras que el noticiero lo-
gro una media del 12,4%. El mis-
mo dia, Telecinco obtuvo un
17,9% con Pasapalabra y su infor-
mativo cerré con un 17%.

Al margen de la audiencia, el
PP quiere influencia. “No se pue-
de decir que los informativos ha-
yan hecho grandes manipulacio-

nes. Eran sesgados hacia el parti-
do en el Gobierno, pero no de una
manera escandalosa”, afirma un
periodista de TVE. “Otra cosa”,
matiza, “es RNE”, “Con los nue-
vos editores, tememos que la tele-
vision se convierta en un clon de
la radio. Los telediarios serin
mas afines al PP",

La clave de los contenidos es-
ta, precisamente, en los editores.
Son los que deciden las escaletas;
no en los presentadores, cuya mi-
sion es la de simples locutores.
Somoano opto ya hace un afio por

“Tememos que la
television sea un
clon de la radio”,
dice un periodista

Somoano achaca la
caida de audiencia
a los recortes
presupuestarios

separar ambas figuras, ya que, an-
tes de su llegada, algunos conduc-
tores eran también editores (Ana
Pastor en Los desayunos; Pepa
Bueno en el TD-2, y Xabier Fortes
en La noche en 24 horas).

Para cuadrar el organigrama,
la cadena asegura que recurre a
“los profesionales de la casa”. Sin
embargo, la futura directora de
los informativos de RTVE.es serd
Josefa Paredes, llegada de fuera.
El organismo que representa a
los profesionales considera este fi-
chaje “totalmente injustificado
en un momento de recortes”.
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Ara.cat: nova imatge, millor navegacio

La web lider en catala estrena un nou disseny per facilitar 'experiencia dels usuaris

Els usuaris de I’Ara.cat troben des
de dimecres una navegacié més in-
tuitiva ala web. El portal de notiei-
es lider en catala s’ha redissenyat
per millorar I'experiénciad’isior-
denar millor els continguts.

ARA

BARCELONA. Una navegacido més
bona, més comoda, més intuitiva.
Unawebambels continguts mésben
ordenatsi facils de trobar en el gran
volum d'informacié que es produeix
cada dia. Aixo és el que proporciona
el nou disseny de ’Ara.cat, la plata-
forma digital de 'ARA i el portal in-
formatiu lider en catala, amb més
d’un milié d'usuaris tinics al mes.

L’objectiudel canvid'imatge, que
es va estrenar dimecres, és fer arri-
bar els continguts amb més clare-
dat, evitar qualsevol barrera en el
procés de comunicacio, bidireccio-
nal, entre els que fem I’ARA: perio-
distes i usuaris.

Nova tipografia

Unade les claus del nou disseny és
lanovatipografia,una lletrasans se-
rifode pal sec, sense ornaments als
extrems, que fa més neta la presen-
tacio i més fluida la lectura en pan-
talla. Els titulars també s’han refor-
catperfer-los mésvisibles en deter-
minats moments i noticies. La gran
novetat és una gamma de titulars
més variada, amb diversos cossos de
lletra, que permet triar el més ade-
quat a cada moment per jerarquit-
zar els continguts i assenyalar els
que s6n més importants,

‘Ara mateix’, el minut a minut

Pero ladecisio de facilitar lanavega-
cid s’expressa també d’altres mane-
res, amb diverses férmules per or-
denar els continguts: cadalector pot
triar com vol que sigui la sevaexpe-
riencia, quin recorregut volfera ca-
da moment, en funcio del temps de
queé disposi.

Amb aquest objectiu hem creat
T'espai Ara mateix, un minut a mi-
nut de l'actualitat que es renova
constantment a la columna dreta
-la més estreta— de la pantalla. Hi
trobareu sempre els titulars més
recents, amb una fotografia que
acompanya lanoticiail’horaenla
qual ha estat publicada: si hi cli-
queu, podreu llegir la informacio
immediatament.

I encara podeu optar per desco-
brir El més llegit i El més comentat,
que us permet trobar, amb unapre-
sentacio basada en les fotografies,

, 'opinié benala
vistai el minut a minut de la
columna dreta, pilars del nou

Ara.cat A

quins son els temes amb els quals
interactuen més els lectors, els
membres de lacomunitat de FARA.

Diversos formats nous per als
continguts més destacats també
permeten fer molt més visual la res-
tadela portada, que potenciales fo-
tografies amb una implicacio espe-
cial dels editors grafics de 'ARA.
Hem estrenat, per exemple, un sli-
der que permet una lectura lateral,
visual i molt rapida de les noticies
més destacades. Sovint trobareu
aquest modul sotalacapcalera, enel
primer scroll delaportada, Enaltres

Fotografia
Lesimatges,
fonamentals
per descobrir
elman,
guanyen
protagonisme

Immediatesa i informacid visual sén les dues
targetes de presentacio de ’Ara mateix. xavierserTraL
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ocasions, trobareu una noticia tini-
ca destacada a 'obertura, amb una
fotografiade grans dimensions que
ressalta el protagonisme de laimat-
ge per la qual apostem, de la matei-
xa manera que ho fem des del pri-
mer diaal’espai Mirades, que podeu
veure al’edicid en paperiala web.

Més videos, més audiovisual

L’'impulsde’Ara TV ésun altre dels
objectius del canvi. Aquest diumen-
ge japodeu veure en funcionament
alaportadanous moduls de presen-
tacio dels videos, amb les entrevis-
tes d’Antoni Bassas i Carles Capde-
vila. En una altra fase, hi haura una
renovacio total de lapresentacio de
I’AraTV.

També canvia el funcionament
de la capcalera, que passa a ser fixa:
per molt que baixem portada avall
per llegir totes les noticies, mai la
perdem de vista. Aixi, sempre tenim
accés als sis ments, les sis potes de
I’ARA: 'actualitat,’opinio, Ara TV,
eldiari-1'edicié impresail’hemero-
teca- i les comunitats.

Com sempre, esperem les vos-
tres opinions als espais per a co-
mentaris de laweb, que ens perme-
ten tenir un dialeg permanent amb
els lectors. mm

Més d’1.100.000
usuaris tnics al mes,
un lideratge consolidat

L’Ara.cat va tenir al juny 1.178.344
usuaris tnics. A la segona posicio
del ranquing de diaris digitals en
catala hi ha Vilaweb (751.271), se-
guit de molt a prop per Nacié Digi-
tal (709.257). Aquesta xifra, certi-
ficada per OJD, confirma unavega-
da més que el lideratge de I'edicid
digital de ’ARA s’ha consolidat. De
fet, al’octubre -la tardor és1’época
de més consum d’internet, al con-
trari que I'estiu- es va assolir el ré-
cord d’'1.492.949 usuaris tinics. Pe-
ro hi ha altres dades que il-lustren
la penetraci6 de 'Ara.cat a 'uni-
vers de la informacié digital. La
web mobil, per exemple, és utilitza-
da per 200.000 usuaris cada mes. I
les aplicacions d’iPhone i d’An-
droid tenen 22.000 i 28.000 usua-
ris mensuals respectivament. La
d’iPad, la utilitzen 34.000 persones
mensuals. El diari en PDF ésun al-
tre éxit: 4.000 descarregues cada
diades de I'iPad i 2.000 més des de
la web.
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[ cuarto poder

DANEL
ARZAMENDI

l escritor norteamericano
E Howard Phillips Lovecraft
defendiaqueel periodismo
eraun oficiomuysencillo:sélo hay
queescribirloquedicenotros. Ol-
vidabaelgran novelista,volunta-
ria o involuntariamente, el papel
fundamental que los medios de
comunicacionasumen enlasdemo-
craciasmodernascomomediode
control de laactividad politica.

Las capacidades del sector pe-
riodistico como ariete capaz de
reventar las murallas del poder
hanquedadoderelieve en nume-
rosas ocasiones alolargo dela
historia. El ejemplo paradigma-
tico lo encontramos en la caida
del presidente Nixon tras las in-
vestigaciones de Carl Bernsteiny
Bob Woodward, aunque tenemos
muestras mds cercanas en tiem-
poy espacio como el acoso me-
didtico que sufrid Felipe Gonza-
lez porlosescandalosde corrup-
cidn y guerra sucia de los afios
noventaqueacabarondefinitiva-
mente con sumandato.

Yaen el siglo XVIII el politico
britdnico Edmund Burke acufig el
término cuarto poder, presagian-
dolainfluencia que la prensa co-
braria en el futuro tras observar
el importante papel que jugd en
los afios previos a la Revolucion
Francesa. De hecho, muchos con-
sideran a Jean Paul Marat, editor
de L’Amidu peuplee instigador de
innumerables ejecuciones suma-
rias, el fundador del periodismo
agresivoy populista que tanto se
haprodigado desde entonces,aun-
quelosajusticiamientosactuales
nosupongan perder lacabeza pe-
ro silareputacion para siempre.

Durante los tltimosarios el pe-
riodismo espafiol sehacaracteri-
zado, salvando honrosas y esca-

sas excepciones, no ya sélo por
analizarlarealidad desde unapers-
pectivaideolégicamuy marcada,
sino por caminar sospechosamen-

Un pais democratico
necesitamedios de
comunicacion realmente

independientes

tedelamanode determinadas si-
glas politicas.

Esta deriva servil ha llegado a
tal puntoquetodoslosciudadanos
podemos anticipar la opinion de
quevanamantener determinados
medios ante cualquier iniciativa
politica dependiendo del partido
quelaproponga. Por sifuerapoco,
sehacreadounclima periodistico
que permite prever con total cer-
tezalarespuestade cadagrupode
comunicacion a los casos de co-
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rrupcion que afectan a nuestravi-
daparlamentaria segiinsealafor-
macion politica a la que afecte la
sospecha. Asi, todos coincidiria-
mos al identificar qué periédicos
madrilefios nunca serdn un pro-
blema para Mariano Rajoy por el
caso Barcenas, qué medios dedi-
cardnunespacioresidualal escan-
dalo de los ERE andaluces, o qué
diario barcelonés jamds buscard
lascosquillasa CiU porsus proble-
masconlajusticia. Yloqueesmds
penoso,acertaremos de pleno.
Lalenta agonia que sufre lain-
dependencia periodistica se debe
amotivaciones de diversa indole:
alavinculacién societariadealgu-
nos grupos de comunicacion con
empresas cuya cuentade resulta-
dos depende directamente de de-
cisionesgubernamentales,alaas-
piraciondealgunosemporios me-
didticos por marcar el rumbo de
determinados partidos politicos
(Rodriguez Ibarra solia decir que
sabia de antemano lo que se ibaa
aprobarenel comité federal socia-

listadellunessimplementeleyen-
doeleditorial de El Paisdel domin-
go),alaavariciade determinados
editoresdispuestosavendersual-
maacambiode publicidad institu-
cionalysubvencionesdirectas (pen-
semos en la catarata de millones
quecadaafiodespliegala Genera-
litatentrelos medios que nose pa-
sandelaraya),alaobsesiondeal-
gunos politicos por controlarlain-
formacion que giraasualrededor
(los papeles de Barcenas sugieren
pagos directos a periodistas), al
miedo de los trabajadores de los
medios ptiblicos a resultar inc6-
modos para sus jefes politicos...
Afortunadamente,atin quedan
muchos profesionales que valo-
ransuindependencia,comodeja-
baclaroManel Fuentes enunaen-
trevista posterior a su salida de
RAC1,dondereconociapresiones
para imprimir a su programa un
clarosesgoideoldgico. Peseaello,
siempre se negoaconvertir sues-
pacioenloque él mismo denomi-
nécomo El'matidelestelada:1ara-

diopublicadebe serdetodos,nopa-
trimonio de unos cuantos.

En todos los paises de nuestro
entorno existen medios con una
linea ideolégica muy acentuada.
Esonotiene porqué sernegativo,
siempre que dichaafinidadideolo-
gica no provoque una desfigura-
ciéndelarealidad.

Noes serio que lamisma noti-
cia (porejemplo,ladivulgaciénde
los SMSentre Rajoyy suantiguo te-
sorero) sirvaaundiario paraque-
mar en la hoguera al lider del PP,
mientras otro se apoya en la mis-
mainformacion paraelaboraruna
portada donde prdcticamente se
pide la canonizacién en vida del
presidente del gobierno. Esto es
una tomadura de pelo.

Unodelosgrandesmalesquehan
podrido a nuestra casta politica
(la priorizacion de la obediencia
servil por encima de la capacita-
cion profesional y la honestidad
intelectual) comienzaainfiltrar-
se COmo un virus entre nuestros
medios de comunicacién.

Sielmundodel periodismono
quiereacabar comonuestraclase
dirigente (sin prestigio, sincredi-
bilidad, sinautoridad moral) mas
vale que despierte pronto de este
letargo de sumision sectaria. Un
pafs que pretenda ser democrdti-
conecesitamedios de comunica-
cion realmente independientes,
no una panda de groupies del go-
bernante de turno odelrival que pre-
visiblemente lo sustituya.

La ensimismada prensa tradi-
cional sesiente acosadaporlosre-
tos que se le plantean enlaactua-
lidad (las nuevas tecnologias, los
periodicosgratuitos,etc.) olvidan-
do que el mayor peligro al que se
enfrenta es la desconfianza que
generaquiennoescapazdegaran-
tizar que trabaja exclusivamente
al servicio de la verdad, por mu-
choquepuedaperjudicarasusin-
tereses politicos o empresariales.
Nohayalternativa: el periodismo
serdindependiente onoserd.
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>HELEN THOMAS

Temida por 10 presidentes de EEU

La periodista empezo
a seguir a Kennedy
en 1960 y dejo la
Casa Blanca en 2010

PABLO PARDO
«Adelante Helen». Durante la pre-
sidencia de George W. Bush, asi co-
menzaban las ruedas de prensa de
la Casa Blanca. No es que Ari Fleis-
cher, el portavoz de George W.
Bush que inaugur6 la costumbre en
2001, tuviera la menor simpatia por
Thomas. «He nacido de izquierdas,
soy de izquierdas, y moriré de iz-
quierdas», dijo la periodista. Pero
Thomas tenia un titulo: era la deca-
na de los periodistas que cubren la
Casa Blanca. Empezé con John E.
Kennedy, en 1960, cuando éste to-
davia no ha jurado el cargo. y ter-
mino con Barack Obama, en 2010,
cuando tuvo que dejar el cargo des-
pués de haber cuestionado el dere-
cho de Israel a existir.

Thomas muri6 ayer. Murio sien-
do, obviamente, de izquierdas. Cla-
ro que en su caso la ideologia nun-
ca se mezcld con el sectarismo.
Cuando Al Neuharth, el fundador
del USA Today (el segundo diario
mas vendido de Estados Unidos) se
reunié con Fidel Castro, le pregun-
td: «(Cual es la diferencia entre la
democracia de Estados Unidos y la
democracia de Cuba?» La respues-
ta del dictador cubano lleg6 inme-
diatamente: «Yo no tengo que con-
testarle preguntas a Helen Tho-
mas». Cuando lo supo, Thomas
dijo: «Lo considero el mayor cum-
plido. Todos los dictadores deben
ser cuestionados».

Thomas, efectivamente, no se
cortaba. A lo largo de 50 anos fue
un castigo para los presidentes de
Estados Unidos. Su vivacidad y su
mala leche eran una sorpresa para
todos. Con su figura encorvada y
siempre algun vaso con alcohol (y
alcohol no significa vino o cerveza)
cerca de ella, en el National Press
Building, Thomas era una especie
de icono del periodismo. La idea
platonica del informador a la anti-

€© acceso.com

gua usanza. Y un elemento fijo en
el National Press Club, la asocia-
cién que agrupa a los periodistas
de Washington y en la que hasta
1971 no se admitieron mujeres.

La carrera de Helen Thomas es
la evolucion del papel de la mujer
en Estados Unidos y, también, del
periodismo. Nacio en el estado de
Kentuchy, en una familia de inmi-
grantes cristianos libaneses. Su fa-
milia se traslado a Detroit, que al-
berga la principal comunidad ara-
be en EEUU y es, también, una
ciudad marcadamente de izquier-
das. A partir de los 20 anos, sin em-
bargo, Thomas ejercié su vocacion
periodistica en Washington, donde
fue un personaje absolutamente
central para que las mujeres deja-
ran de tratar temas «femeninos» y
se dedicaran a cosas antes reserva-
das a los varones como, por ejem-
plo, la Casa Blanca, de la que fue
corresponsal de la agencia de noti-
cias UPI, en su época una de las or-

ganizaciones informativas mas res-
petadas y grandes del mundo, entre
1961 y 2000. Thomas también fue
poco convencional en su vida priva-
da, ya que esperd hasta pasar de
los cincuenta anos para casarse,
precisamente, con un competidor,
Doug Cornell, de la agencia Asso-
ciated Press, que falleci6 en 1981.

Pero Thomas vivia en el ostra-
cismo desde que, en 2010, en la
Casa Blanca, y justo en el Dia de la
Herencia Judia, Thomas dijo que
los judios «deben irse». Cuando el
rabino David Nessenof le pregun-
t6 «éa donde?», Thomas respon-
did: «A casa. A Polonia, a Alema-
nia». Mas tarde anadio «y a Esta-
dos Unidos. ¢Por qué hay que
echar a gente que lleva alli vivien-
do desde hace siglos?». Nessenof
le pregunto si conocia la Historia
de Oriente Proximo y Thomas res-
pondio: «La conozco muy bien,
soy de origen arabe».

La conversacion, que fue graba-

Y
REUTERS

da en video y colgada en Youtube,
fue la sentencia de muerte profesio-
nal de Thomas. Pero la periodista
llevaba una década haciendo decla-
raciones cada vez mas controverti-
das e izquierdistas. Si se hablaba
con ella en privado, quedaba claro
que, en su opinién, habia dos tipos
de presidentes: los democratas, que
eran los buenos, y los republicanos,
de los que era mejor no hablar.

Ese giro fue consecuencia, en
parte, de su deseo de preservar su
independencia. Dejo el cargo en
UPI cuando ésta habia sido adqui-
rida por la secta Moon. Poco des-
pués fue fichada por la cadena de
periodicos Hearst como columnis-
ta. En su nuevo papel, Thomas ad-
quiri6 un tono muy beligerante. Co-
mo dijo en un discurso en el Institu-
to Tecnolégico de Massachusetts
en 2008, «durante 50 anos, me au-
tocensuré. Ahora me levanto por la
manana y me pregunto: ¢a quién
voy a odiar hoy?» Como escribio
The New York Times aquel afo,
«Thomas es demasiado combativa
como para ser vista como un tesoro
nacional y demasiado inquieta co-
mo para ser nostalgica».

Helen Thomas, periodista, nacio en
Winchester (Kentucky, EEUU) el 4 de
agosto de 1920 y muri6é en Washington
el 20 de julio de 2013,
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Helen Thomas, en la primera fila de la sala de prensa de la Casa Blanca, en 2008. / JOSHUA ROBERTS (REUTERS)

Helen Thomas, ‘primera dama’
del periodismo estadounidense

Diez presidentes, desde John Fitzgerald Kennedy hasta
Barack Obama, respondieron a sus incisivas preguntas

CRISTINA F. PEREDA

Era 1960, John Fitzgerald Ken-
nedy llegaba a la Casa Blancay
los estadounidenses empeza-
ban a acostumbrarse a una
imagen: entre el exclusivo
plantel de periodistas que, li-
breta en mano, preguntaban al
presidente, aparecia por pri-
mera vez un rostro fBlTlC[]il']El.
Helen Thomas, la primera da-
ma del periodismo, la mujer
que avanzo desde su puesto de
reportera hasta la prestigiosa
primera fila de la sala de pren-
sa de la Casa Blanca, fallecié
ayer en Washington a los 92
afos.

Bill Clinton la invité a tarta
cuando cumplié 77 anos. Ba-
rack Obama le llevé cupcakes
en su 90° aniversario. Hasta 10
presidentes respondieron a las
duras e incisivas preguntas de
esta periodista que repartio
criticas a politicos y reporte-
ros por igual. Ademas de la aci-
dez y dureza de sus comenta-
rios y preguntas, Thomas siem-
pre dejé un sello personal en
la sala de prensa. Nadie mas
cerré las contestaciones de los
mandatarios con un “Thank
you, Mr. President” como hizo
ella durante 50 aiios.

Nacida en 1920 en el Estado
de Michigan en una familia de
nueve hermanos y descendien-
te de inmigrantes libaneses,
Helen Thomas trabajo hasta
una edad en la que la mayoria
de sus compaiieros se han reti-
rado. Con mas de 80 anos, la
periodista llegaba a la Casa
Blanca al amanecer para cu-
brir la rueda de prensa diaria
y después desplazarse al Con-
£reso.

Durante mas de medio siglo
de profesion, primero para la
agencia United Press Interna-

tional y después para los dia-
rios de la compania Hearst
—entre los que esta The San
Francisco Chronicle—, Thomas
nunca dejé de hacer historia.
Fue la primera mujer corres-
ponsal en la Casa Blanca, pio-
nera al dirigir la agencia en
Washington y en pertenecer a
dos grupos exclusivos: el Club
de la Prensa de Estados Uni-
dos vy la Asociacion de Corres-
ponsales que cubren la actuali-
dad presidencial. También de-
safiaria las reglas del Club Gri-
diron, que desde 1885 abraza a
los periodistas de mayor presti-
giode la capital. Thomas fue la
primera mujer en cruzar sus
puertas.

Al final de su carrera, la mis-
ma labia tajante que consolido

Fue ‘castigada’ por
calificar a George

W. Busch como “el
peor de la historia”

No escondié
su enfado durante
las guerras de Irak
y Afganistan

su trabajo le obligaria a aban-
donar su puesto como corres-
ponsal de la Casa Blanca. Mi-
créfono en mano, un rabino le
pregunté en un evento por la
situacion en Israel. Los judios
“deberian largarse de Palesti-
na”, contestd. En junio de
2010, Thomas se convertia en
noticia y abandonaba el asien-
to en la primera fila para con-
vertirse en columnista de los
diarios de Hearst. No fue aquel

su primer incidente a causa de
unas polémicas declaraciones.
En 2006, durante la cena de la
Asociacion de Profesionales
del Periodismo, la veterana pe-
riodista afirmé a un joven re-
portero que estaba siguiendo
al “peor presidente de la histo-
ria de Estados Unidos”. Se refe-
ria a George W. Bush.

Las palabras de Helen Tho-
mas crearon revuelo dentro y
fuera de la sala de prensa de la
Casa Blanca. Alli, los corres-
ponsales trabajan sujetos a un
ranking de experiencia y presti-
gio que condiciona desde el
asiento que ocupan hasta el
turno de pregunta. Los compa-
fieros de Thomas decidieron
castigarla devolviéndole a la al-
tima fila.

Para entonces la periodista
y columnista ya no escondia
su enfado con el presidente du-
rante las guerras de Irak y Af-
ganistdn, pero tampoco con
unos periodistas que. segin
ella, nunca hicieron las pre-
guntas que de verdad hubie-
ran servido a los ciudadanos.
¢Vigilantes de la democracia?
Los periodistas de Washington
¥ cémo fallaron al publico fue
el titulo de su libro, publicado
en 2008, en el que acuso a la
prensa de reproducir lo que el
Gobierno anunciaba en las rue-
das de prensa.

El compromiso de Helen
Thomas le valié en 2007 el Pre-
mio Primera Enmienda de la
Constitucién Estadounidense,
que protege la libertad de ex-
presion. Alli defendié una vez
mas su ideal del periodismo:
“Nuestro trabajo consiste,
aparte de contar la verdad, en
que el publico conozca los abu-
sos de poder y las injusticias”,
El legado de Thomas, de princi-
pio a fin.
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LA INTEL-LIGENCIA
ARTIFICIAL AMENACA

LA NOTICIA

«El' més inquietant del robot és que no només pot presentar en temps
real diferents versions d'una mateixa historia sino també escriure textos
amb tons i estils diferents segons laudiéncia a qué es dirigeix»

o K

Luis M. Alonso

'imaginen el periodisme sense
periodistes? La possibilitat,
afortunadament, només exis-
teix per ara en la ciéncia-ficcio,
pero és, en bona mesura, el que ens pro-
posen els anomenats sistemes algoritmics.
Les informacions canalitzades i servides a
partir de bases de dades avancen perque
algu a Internet esta entestat a endevinar
alld que estem buscant, allo que ens agra-
da i ens disgusta per oferir-nos noticies a
la carta o teledirigides. No existeix res tan
antiperiodistic, tampoc que atempti tant
contra la llibertat d'informacio; no obstant

€© acceso.com

aix0, 'anomenada intel-ligencia artificial
del Gran Germa modern comenga a proli-
ferar com els fongs i suposa ja una amena-
¢a que atempta contra l'esperit critic del
lector.

Eli Pariser (1980), activista d'Internet i
director executiu d' Upworthy, en el seu lli-

ding from you (Penguin), adverteix sobre
les conseqiiéncies que poden comportar
les eines de personalitzacié amb qué
compten gran part dels productes tecnolo-
gics que ofereix la Xarxa: Google o Face-
book, entre ells. A partir d'aquestes eines
neix «el filtre de la bombolla», al qual al-lu-
deix Pariser, Les incursions a Internet i els
punts de vista que un aboca als serveis de
noticies que, per exemple, Google ofereix,
nodrint-se desaprensivament del treball
informatiu d’altres, el famos cercador ela-
bora unes dades sobre la personalitat de
I'internauta que utilitzara posteriorment
per anar posant-li en safata les noticies o
l'analisi que més li poden agradar, com si
en comptes d'informacio plural es tractés

d'encertar-li a un el gust musical.

Aquesta ultrapersonalitzacio permet ar-
raconar l'internauta, quan la novetat o la
capacitat de sorprendre sén elements in-
separables del bon periodisme. Suposi per
un moment que acostuma a manifestar-se
(fent clic) en una determinada direcci
quan se li plantegen qiiestions sobre
aquest o un altre assumpte. Que és parti-
dari, per exemple, de dir orangutans als
congolesos, com els dirigents de la Llega
Nord a Italia. El lector haura demostrat lla-
vors per a la intel-ligéncia artificial encar-
regada de compondre la seva personalitat
un perfil racista que el portara d'ara enda-
vant a rebre inicament i exclusiva noticies
relacionades amb el nacionalisme de Pa-
dania, en el seu pla més favorable, quan es
tracti de l'actualitat politica d'Italia. Obvia-
ment, qualsevol capag de considerar oran-
gutans als congolesos tindria merescut un

- aillament informatiu: no hi ha forma de re-
bre The filter bubble: what the internet is hi- |

cuperar per a la pluralitat a algti que es
comporta d'aquesta manera com un ener-
gumen.

Perd sortint d'aquest exemple maxima-
lista, hi ha molts més cliquejos en els cer-
cadors de noticies que poden condemnar

| ellector a la uniformitat informativa. De la
| mateixa manera que la publicitat, les noti-
| cies o els missatges politics circularan de

manera polaritzada: un futur aterridor,
com bé alerta Eli Pariser en el seu llibre so-
bre el filtre bombolla d'Internet.

Un futur tan espectral i perillos des del
punt de vista del periodisme i de la lliber-
tat d'informacié com el que ens planteja

| Narrative Science, utilitzat per Forbes i arti-
. fex d’un software que, basant-se en I'anali-
| side dades financeres, és capag de trans-

formar-les, mitjancant un algoritme, en ar-
ticles periodistics que podrie assemblar-se
als escrits per un periodista. El més in-
quietant del robot és que no només pot
presentar en temps real diferents versions
d’una mateixa historia sind també escriure
textos amb tons i estils diferents segons
l'audiéncia a que es dirigeixi. Si el present
esta resultant dificil per als mitjans de co-
municaci6 per la incertesa econoémica i
tecnologica, no voldria saber un cap a on
es dirigeix I'ofici d'explicar histories en el
futur.

El cofundador de Narrative Science,
Kris Hammond, professor d'Informatica i
Periodisme a la Universitat de Northwes-
tern, es va mostrar orgullds del seu softwa-
re i, una mica ufanés, va predir que una
maquina dotada d'aquestes caracteristi-
ques podria obtenir el premi Pulitzer en
un termini de cinc anys. Narrative Science
treballa per a les companyies de web mar-
queting que es lucren amb les dades dels
consumidors i, a la vegada, elaboren amb
ells un perfil ultrapersonalitzat per submi-
nistrar-nos una informacié al gust de ca-
dascun. No obstant aixo, resultaria impos-
sible esperar d’aquest programa una anali-
si conscienciosa de la situacio politica es-
panyola, per posar un exemple, o un d'a-
quests reportatges o histories arrencades
de la vida que han caracteritzat els grans
reporters al llarg de la historia del perio-
disme. No crec, per tant, que Narrative
Science, invent ciberliterari, guanyi el Pu-
litzer, pero la seva preséncia inquietant
exemplifica un microperiodisme automa-
titzat i un perill6s biaix d'autoconfirmacié
enfront de la noticia plural i la llibertat in-
formativa.

26/49



EL PAIS (EDICION NACIONAL)

MADRID

cién: POLITICA NACIONAL _ Valor: 21.912,00 € _Area (cm2): 407,0 _Ocupacion: 43,07 %

Prensa:
Tirada:
Difusion:

Documento: 1/1

21/07/113

Diaria

400.212 Ejemplares

324.814 Ejemplares

6958092/ ‘P9D

Pagina: 26

Autor: ROSARIO G. GOMEZ Madrid  NUm. Lectores: 2399000

Los periodistas, de
lejos y sin preguntar

Los profesionales se quejan de que
el Gobierno intente convertir las
noticias en “mera propaganda oficial”

ROSARIO G. GOMEZ
Madrid

Espafia contintia en la lista ne-
gra de las organizaciones inter-
nacionales de periodistas. Practi-
cas como las ruedas de prensa
sin preguntas, el veto a las cdma-
ras de television en los mitines
electorales, los videocomunica-
dos y los discursos transmitidos
solo por circuitos cerrados de te-
levision ponen en entredicho el
estado de la libertad de prensa
en Espafa. Este afio se anadirda
otro motivo: la prohibicién de fo-
tografiar y tomar imagenes de vi-
deo de determinados actos oficia-
les del Gobierno

El pasado martes, el presiden-
te del Ejecutivo, Mariano Rajoy,
recibio al Consejo Empresarial
de la Competitividad, que agru-
pa a los lideres de las grandes
compaiiias (Telefénica, La Caixa,
Santander, BBVA, Repsol, Indi-
tex...). La convocatoria no era se-
creta. Figuraba en la agenda dia-
ria que el Gobierno facilita a la
prensa. Pero tres horas antes de
la reunion, La Moncloa remitio

un SMS a los medios con este
aviso: “El acto no tendra cobertu-
ra grafica y mas tarde se reparti-
ran imagenes y fotos”™. A las re-
dacciones de los periddicos llega-
ron tres fotografias. En todas
ellas Rajoy charlaba con aspecto
distendido con los empresarios.
Era la imagen que queria difun-
dir el palacio presidencial. Y lo
logro. Los rotativos, entre ellos
EL PAIS, publicaron en primera
pagina las instantdaneas dejando
claro que habian sido distribui-
das por el Ejecutivo.

Este nuevo giro restrictivo en
la politica comunicativa ha gene-
rado el rechazo de las organiza-
ciones profesionales. “El Gobier-
no tiene que saber que este tipo
de actuaciones debilita los dere-
chos constitucionales de libertad
de expresion e informacion”, di-
cen. Ademas, consideran que es-
tas trabas “solo buscan convertir
la informacién en mera propa-
ganda oficial”.

Sacudido por los escandalos
que rodean al PP, Rajoy elude su
presencia ante la prensa en los
momentos informativos cumbre
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El ministro de Economia, Luis de Guindos, en el Congreso en octubre de 2012. /uLY MARTIN

(la publicacién de los papeles de
Bércenas, el encarcelamiento
del extesorero del PP). Solo com-
parece cuando estd obligado. Es
decir, tras las reuniones con pre-
sidentes o primeros ministros de
otros paises. En estas ocasiones,
los periodistas aprovechan para
preguntar por el caso Bdrcenas.
Este mes lo hicieron ante la can-
ciller alemana Angela Merkel en
Berlin y ante el primer ministro
polaco, Donald Tusk, de viaje ofi-
cial en Espafia.

Siguiendo la tradicion, los pe-
riodistas pactaron los temas de
las dos preguntas a Rajoy y quié-
nes las formularian (en esta oca-
sion la agencia Efe y el diario El

Mundo). Rompiendo el acuerdo,
Rajoy le dio la palabra al repre-
sentante de Abc. La Asociacion
de la Prensa de Madrid, cuestio-
na estos pactos entre los informa-
dores —“limitan el trabajo de los
periodistas y, consecuentemen-
te, los derechos constitucionales
de libertad de expresion y de in-
formacion”— pero entiende que
son la tinica posibilidad de hacer
preguntas sobre asuntos concre-
tos en unos tiempos en los que
las ruedas de prensa de los repre-
sentantes ptiblicos “son cada vez
mas escasas, sobre todo cuando
se encuentran en dificultades”.
La Moncloa se disculpé mas tar-
de argumentando que fue un ma-

i

lentendido por estar de vacacio-
nes la persona que se ocupa de
estos asuntos.

Episodios como este ponen
de manifiesto que “entre las debi-
lidades del Gobierno no esté la
de comunicarse con los medios”,
afirma el catedratico de Periodis-
mo José Luis Martinez Albertos,
que critica la moda (ya menos
frecuente) de las ruedas de pren-
sa sin preguntas. “Las trabas del
Gobierno a la libertad de infor-
macion son una muestra mas de
la brecha existente entre los
grandes partidos politicos y el
ciudadano de a pie”, afiade Vic-
tor Manuel Mari Sdez, profesor
de la Universidad de Cadiz.

27149



EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA)

BARCELONA

21/07/13
Prensa:  Diaria
Tirada:  52.070 Ejemplares
Difusion: 40.388 Ejemplares

8216092/ P9O

Pagina: 8

Seccién: OPINION  Valor: 7.948,00 € Area (cm2): 305,3 Ocupacion: 28,95 %

Documento: 1/1

Autor: Peruga EVA  Num. Lectores: 645000

Posi una mentora en
la seva vida. Es un con-

e
sell per a les dones que

.2
compta amb garantia

d’exit, segons les estadistiques ela-
borades sobre el tema. Tenim 1’ori-
gen mitologic de la férmula, des-
envolupada per I'escultor Pigmalio
amb la seva creacio Galatea. I te-
nim també, ama pera aquest estiu,
I'obra de George Bernard Shaw, Pig-
mali6,ilasevaextraordinariaversio
cinematografica, de George Cukor,
My fairlady, protagonitzada per Au-
drey Hepburn i Rex Harrison. Ara,
evolucionat aquest primigeni vin-
cle, parlem de dones mentores de
dones i, derivada logica, d’una re-
lacié que té lloc en un pla horitzon-
tal, no vertical. El benefici, també,
queda repartit entre I'aspirantila
consolidada.

La transformacié no és gratuita,
neix d'una concepcié diferent de
lasocietati, en el fons, d'un criteri
igualitari sobre aquesta. Es tracta,
en moltes ocasions, de combatre
el desanim que pateixen les més
joves davant 1'adversitat laboral o
social causada pel diferent tracte
rebut pel fet de ser dones. Ajudar
Hepburn a pronunciar correcta-
ment la famosa frase que, doblada
al castella, deia: «La lluvia en Sevilla
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DEFENSORA DE LA

IGUALTAT

La lluvia en Sevilla
es una maravilla’

es una maravilla.

Centrats en el mén laboral -de
fet hi ha empreses que integren
aquesta practica-, les dones amb
experiéncia actuen de crossa ne-
cessaria per a les més joves. {Quan-
tes desitjarien utilitzar I’'experién-
cia de la veterana per millorar, per
acostumar-se a participar, per esti-
mular la confianga, per aprendre
a valorar-se, per aconseguir un as-
cens, per saber-lo negociar? Es un
plantejament que va a I’arrel dels
problemes de les dones que, junta-
mentamb la falta objectiva d’igual-
tat d’oportunitats, les deixa diver-
sos esglaons per sota dels homes.
En el procés s’aborda un projecte,
es contempla la possibilitat que
sembla adquirida per a tothom pe-

10 que no és evident per a elles: te-
nir un futur. En aquest cas laboral
ique, segons les experiéncies més
habituals, té la mateixa empresa
com a ambit d’interrelacié entre la
mentora ila mal anomenada apre-
nenta. Pero el terreny a explorar és
molt més extens.

El 2002, va néixer a Copenha-
guen KVINFO, una audag iniciati-
va per aparellar dones consolida-
des en el mercat danés amb immi-
grants. Elisabeth Moller Jensen va
escriure personalment a 300 pro-
fessionals de totsels sectors percon-
vidar-les a integrar-se en un labora-
toridebarrejad’edats, professionsi
classessocials. Ambunfullderutaa
complir perles parellesiquatre are-
esd’accié: educacid, carrera, temps

lliureixarxasocial. D’aquestama-
nera,lesimmigrants es formen so-
bre com aprofitar les seves habili-
tatsicom moure’s en unasocietat
que no és la seva, malgrat que al-
gunes ja han nascut a Europa. Les
mentores no es fiquen en la vida
personal de les seves protegides
ja que actuen com una eina per
a la projecci6 social i laboral. Ai-
xi ho va explicar a Barcelona Met-
te Osterberg, directora de KVINFO
Mentor Network, al seminari Men-
toria per a la inclusio, impulsat per
Punt de Referéncia, Servei Solida-
ri, Fundacié Exit i Universitat de
Girona.

I caminant es troben nous ca-
mins.Duranteldesenvolupament
del'experiéncia,l'organitzacio ha
topat amb la dificultatd’encaixar
agendes, de tal manera que mol-
tes mentores potencials declina-
ven el repte. D’aquesta necessi-
tat va néixer l'e-mentoring, virtual
iamb horaris i dies més flexibles.
Les noves tecnologies son un punt
de suport fonamental de les joves
itambél'abisme que les separa de
les seves mares. E-mentoring, idea a
explorar. iBusca parellal=

defensoraigualtat@elperiodico.com
web: defensora.elperiodico.cat
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‘8 al dia’ tanca el mes de juliol
amb récord d’audiéncia

Cuni acaba la segona temporada amb 161.474 espectadors

N__-

|

JORDI RIBOT

L’entrevista de Cuni a Rosell va tenir 454.000 espectadors

BARCELONA Redaccio

El programa & al dia, que pilota
Josep Cuni, ha tancat aquest mes
de juliol amb les millors dades
d’audiéncia de I'any. Aixo suposa
que ha assolit un 8,4% de quota
de pantalla amb 161.474 especta-
dors de mitjana en més de tres ho-
res i mitja diaries de programa.
Respecte al juliol de 'any passat,
ha estat seguit per 5.000 especta-
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dors més. Aquest mes el magazi-
ne informatiu de la televisio del
Grup Godo ha aconseguit el seu
récord absolut d’audiéncia arri-
bant al 16% de quota de pantalla i
als 454.000 espectadors amb I'en-
trevista que Cuni va realitzar al
president del Barca, Sandro Ro-
sell, dilluns passat, dia 15.

Les dades a I'hora de tancar
aquesta segona temporada i fer
balanc indiquen que la quota mit-

jana de pantalla ha estat del
7,2% 1 169.113 espectadors. Aixo
suposa que s’ha superat en dos
punts i en més de 53.000 especta-
dors I'audiéncia de la temporada
anterior. Per tant, el programa
ha aconseguit situar-se al top 10
de les emissions televisives més
vistes a Catalunya.

Lainfluencia d’aquest magazi-
ne d’actualitat té la seva reper-
cussio en les xarxes socials. Ja hi
ha 51.000 persones que el seguei-
xen diariament a Facebook i a
Twitter, la qual cosa suposa un
augment de 29.000 seguidors
respecte a la temporada passa-
da. Es pot assenyalar que el mes
d’abril passat, el programa tenia
15.000 seguidors a Facebook i
34.000 a Twitter, per la qual co-
sa augment és progressiu. La
mitjana mensual de visites al
web de 8 al dia se situa en les
240.000.

Quant a I'aplicacio en mobils i
tauletes de 8tv, ja s’ha arribat a
les 41.000 descarregues. La cade-
na televisiva va llancar una apli-
cacié de videos que permet se-
guir la programacio i interactuar
amb la redaccio des dels disposi-
tius digitals d’Apple i Android
de manera totalment gratuita.
L’abril passat havia registrat
40.000 descarregues. ®
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Sense Diada a TV3?

ue els treballadors de TV3 ha-
gin anunciat que faran vaga
I'Onze de Setembre a mi em

constatacio, una altra, que potser vi-
uen en un altre mon, i que corren el
risc de desconnectar-se de la realitat
que els envolta. Ja ho sé que és una
provocaci6 (tant com la meva en es-
criure aixd) i que han escollit justa-
ment aquesta data perque és la Diada
Nacional i el dia en qué TV3 hauria de
servir la imatge de la cadena humana
al mén. Si fas vaga, tant per tant que

es noti. Es clar. I escridassa el conseller
Homs o la vicepresidenta Ortega, quan |

T'entrevisti 'Oltra a TVS3 o en Fuentes
(el dels matins “sense estelada”) a Ca-
talunya Radio. I fes vaga preventiva el
dia de l'inici de campanya electoral o
per endarrerir la retransmissio de les
havaneres de Calella. Fantastic. ATV3
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VY. QU ee | S  iaCatalunya Radio ara només passa

| una cosa. I és que per primer cop algt

tre bal | ad ors d e TV3 vol posar coses a lloc. Se'n sortira? No

sembla que no deixa de seruna |

faC| N Vaga pe B |a " picabaralla (una picabaralla que ni Pu-

' ho sé. Només sé que gracies a aquesta

. jolni el tripartit van voler tenir mai, i

D|ad d Nno éS NoIm éS | que aramolts es pensaven que ERC no
una provocac | (’) ES permetria) potser finalment hi haura

| transparéncia ala corpo. Ara sabem

I a con St at aC| é q ue els sous, sabem que hi havia un cente-

. nar de caps que cobraven comple-

\/| uen en un a[tre - ments després de deixar de ser-ho, que
| ! _ae . hihavia secretaries a preu de catedra-
mon ;’aﬂ | tiesi, a poc a poc, anirem coneixent,

| suposo, les factures d’algun milié d’eu-
| Tos per temporada que passen a la cor-
| po algunes productores, i que de mo-

- ment a la casa no han pas provocat cap
| vaga en senyal de protesta. Sera inte-

' ressant la discussié. Tant com la que hi
. ha per saber el nom del substitut de

| Manel Fuentes. O substituta, és clar,
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Barrett Brown, el «filtrador» que senfronta a 100 anys de preso

WASHINGTON | RAQUEL GODOS (EFE)

E

1 seu nom és Barrett
Browniel seucasamb
prou feines ha tingut
resso en els mitjans de
comunicacio i xarxes socials. Un
dia, inspirat per la plataforma Wi-
kileaks, va decidir obrir un portal
per centralitzar dades governa-
mentals i lluitar per la transpa-
réncia. Avui s'enfronta a una pos-
sible condemna de 100 anys.
Lapagina de Brown, coneguda
com Proyect PM, va arrencar el
20091 va dedicar part dels seus es-
forcos a analitzar els arxius de sig-

La pagina que va obrir analitzava els arxius de signatures
dintelligencia privades. Des que va comencar la seva
persecucid molts periodistes s'han posicionat a favor de la

llibertat del jove nord-america

natures d'intel-ligéncia privades
que el grup de pirates «Anony-
mous» va sabotejar, com la com-
panyia Stratfor, a la qual també va
accedir la plataforma de Julian
Assange i entre els clients dels
quals hi ha les Forces Armades
nord-americanes 0 companyies
com American Express o Goldman
Sachs.

Pero Proyect PM no es dedica-
vaal pirateig informatic, sin6 que
centralitzava la informacié que
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altres pirates havien fet ptiblica i
n‘analitzava els seus continguts.

Brown va comengar a fer apa-
ricions televisives per parlar sobre
aquells «papers digitals» i alguns el
van titllar de portaveu de l'orga-
nitzacio, de la qual cosa més tard
es vavoler desvincular. Tot just un
any després de comencar a ana-
litzar les dades dels documents ob-
tinguts pels pirates informatics, a
principis de 2012, el Burd Federal
d'Investigacions dels EUA (FBI)

va procedir a registrar la casa de
Brown i va confiscar diversos dels
seus objectes personals, entre ells
el seu ordinador.

El jove, que es dedicava al pe-
riodisme d'investigacio, va decidir
penjar a Youtube diversos videos
en qué explicava qué ha passat
amb els agents federals i n'ame-
nacava un dells de manera di-
recta.

Finalment, Brown va ser acusat
el 3 d'octubre d'aquest any de tres
carrecs relacionats amb el video i
dos mesos més tard es van afegir
ala causa 12 carrecs federals més
en contra seva per la filtracié dels
arxius de Stratfor, i dos més per
obstruccid a la justicia.

Esta reclos en una preso de Da-

llas (Texas) des de llavors i aques-
ta setmana es van confirmar els
Ccarrecs que pesen en contra seva
ila penaa que podria fer front: un
maxim de 105 anys.

Glenn Greenwald, el periodista
del diari britanic The Guardian que
va entrevistar Edward Snowden, i
va filtrar primer les informacions
aqueé va tenir accés, també coneix
de prop el cas de Brown, a qui ha
pogut entrevistar en diverses oca-
sions. «La persecucié excessiva
del Govern dels EUA dirigida a
activistes d'Internet, periodistes,
defensors de lallibertat i persones
similars, esta dissenyada per ai-
xafar els esforcos significatius que
desafien el seu poder i la seva
conducta», va escriure.
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Rajoy i 'oasi mediatic
que no va poder ser

‘El Mundo’ ha intensificat 'hostilitat amb
el president espanyol amb el cas Barcenas

Analisi

ALEX GUTIERREZ M.
BARCELONA

uan, el febrer del 2012,

Puiblico va anunciar que

tancava la seva edicio en

paper, el panorama me-

diatic no podia ser més
engrescador per al PP. Tot just feia
tres mesos que havien guanyat les
eleccions i la rentincia de Jaume
Roures a seguir invertint en un dia-
ri impres feia que el quiosc quedés
orfe de diaris d’abast estatal favora-
bles al PSOE, a excepcio d’El Pais. 1,
ala televisio, tenien la clau de la pu-
blica i la teorica simpatia de Lara i
Berlusconi, propietaris d’Antena 3 1
Telecinco.

Poc comptaven que les lluites in-
testines al sidel Partit Popular se ce-
lebrarien precisament en aquesta
arena de paper de premsa i tinta.
L’hostilitat d’El Mundo amb Rajoy
era manifesta ja des de 'endema de
lasevavictoriaelectoral. Laprimera
estratégia es vabasaradisseminarla
idea que si Espanya era rescatada
~tal com semblava- ja se’l podia do-
narper amortitzat. Un periodistade
lamaxima confiancade Pedro J. Ra-
mirez li concedia set mesos de legis-
latura. També Luis Maria Anson va
suggerir que Rajoy seria un presi-
dent breu.

A mesura que el gallec anava re-
sistint, latemperaturaeditorial d’El
Mundo contra ell es va apujar. Pri-
mer, jugantlacartade 'hipotéticre-
torn d’Aznar. I, ara, dirigint aquest
cap nuclear que és I'afer Barcenas di-
rectament contra la seva figura. Qui
espera discretament la defenestra-
cio de Rajoy? Diversos entorns: Ga-
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llardén, Rato, Aguirre, Aznar-Bote-
lla.T’ala dura es pronuncia discreta-
ment en public, pero des de les pa-
gines d’El Mundo es pot sentir com
esmolen els ganivets.

Aquesta ofensiva ha provocat un
moviment reactiu de La Razon, que
ha accentuat la seva vocacio de dia-
ri sempre disposat a sortir al rescat
de Rajoy. Només cal veure com,
aquest divendres, mentre El Mundo
titulava “Quatre bancs d’inversio
destaquen el ‘deteriorament’ que pa-
teix Rajoy”, el diaride Planeta obria
amb “El mercat confia en Rajoy”.

L’Abc no és tan descaradament
Rajoyista, pero amb 'afer Barcenas
ha volgut erigir-se com I'alternati-
va sensata a El Mundo, a qui mira
d’arrabassar-li la posicio de diari
referencial de la dreta: divendres
mateix apel-lava als seus 110 anys
d’historia. De moment, pero, enca-
ra té lluny el sorpasso: al mes de
maig, les vendes afavorien el diari
de Pedro J., amb 128.635 exem-
plars per 97.754 de 'ADC. mmmm

Rajoy I’any 2001 condecorant
I’actual director de La Razon. ere
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Josep Rovirosa

Compraivenda

de futbolistes

I'hora de titular, els periodistes
lluitem contra I'espai. Escriure
que “El Barga ven Villa a lAtletic
de Madrid per 5 milions” (porta-
da del 9 de juliol) és més curt que no pas
dir que el traspassa. Pero la preocupacio
pel rendiment de I'espai ens fa oblidar so-
vint els valors que transmet el llenguatge.

El lector Jordi Pericot ens n'adverteix:
“En la portada d’avui, La Vanguardia es
serveix del terme vendre -i també el de
comprar en les pagines interiors- per fer
referéncia a la contractacid d’una persona,
en aquest cas un futbolista que canvia
d’equip. Tractar amb tota naturalitat a una
persona com a una cosa o mercaderia de-
nota una manca total de sensibilitat”.

Cal eradicar aquestes expressions? El
Defensor ho ha preguntat als catedratics
d’Etica Victoria Camps i Norbert Bilbeny i
als organs que vetllen per la correccié
lingiiistica, I'Institut d’Estudis Catalans
(IEC) i la Reial Académia Espanyola.
Malauradament, d’aquesta tiltima no n’ha
pogut obtenir cap resposta.

El diccionari. L'TEC fa la segiient considera-
cid: “Per bé que la Seccid Filologica no
s’hagi pronunciat a proposit dels verbs
comprar i vendre aplicats a un esportista,
cal reconéixer que es tracta d’usos habi-
tuals no solament en catala, sind també en
altres llengiies romaniques com el caste-
113, el frances i Pitalid”, La resposta de
I'IEC esmenta 'equivaléncia entre fitxar
un jugador i comprar-lo, no en sentit lite-
ral sind en sentit figurat. I afegeix que
“malgrat que els diccionaris catalans i cas-
tellans no recullen comprar i vendre” en
el sentit al-ludit, “alguns diccionaris ita-
lians, com el Garzanti o el Grande diziona-
rio italiano dell'uso, de Tullio de Mauro, si
que ho fan. Per aquest motiu, ens plau fer-
vos saber que amb vista a una propera
actualitzacio del DIEC2 estudiarem la pos-
sibilitat de recollir-hi aquestes accepcions
figurades de comprar i vendre”.

La visio etica. Norbert Bilbeny, en canvi,
¢és contrari a aquest is d’'ambdés verbs.
L'autor de Etica del periodismo, recent-
ment publicat per Edicions de la Universi-
tat de Barcelona, explica que “parlar de
comprar o vendre persones, sigui quines
siguin, falta a llur dignitat”. 1 ho justifica
aixi: “El preu de mercat d'un futbolista ho
és exclusivament de la seva prestacié pro-
fessional, no de la seva persona, com en
qualsevol altre individu que fa una tasca
amb valor de canvi. Concloe, per tant, que
¢és millor deixar d'aplicar aquests verbs™.

Victoria Camps escriu sense embuts
que “des de I'ética, no es pot admetre que
es comprin éssers humans, ni tan sols or-
gans de persones”. Perd en aquest cas va
als fets i diu que parlar de vendre jugadors
“ens fa veure com efectivament els futbo-
listes es converteixen en una mena de mer-
caderies en un mon on el que mana és la
llei de l'oferta i la demanda”. T admet que
cal tenir una certa tolerancia en el sentit
figurat del llenguatge.

Sigui com sigui, va bé que els lectors ens
facin adonar que les paraules no sén neu-
tres i que el llenguatge transmet valors. T
val la pena reflexionar sobre el limit del
que ens proposa el lector en la seva tltima
reflexio: “Ja sé que aquest (s barroer del
llenguatge és freqiient en el mén de I'es-
port, perd aixo no justifica que La Van-
guardia participi d’aquest s ofensiu i ina-
propiat del terme referit a una persona”.e

Els lectors poden escriure al Defensor del Lector
(defensor@lavanguardia.es) o trucar al 93-481-22-99

€© acceso.com 33149



6n: POLITICA INTERNACIONAL _ Valor: 6.180,00 € _Area (cm2): 260,1

EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA)

BARCELONA

Ocupacion: 22,51 %

Prensa:
Tirada:
Difusion:

Documento: 1/1

21/07/113

Diaria
52.070 Ejemplares
40.388 Ejemplares

Autor: IDOYA NOAIN NOVA YORK

€1/609¢. ‘P9D

Pagina: 16
Num. Lectores: 645000

MOR UN SIMBOL DE LA CASA BLANCA

Adéu a una periodista sense mordasses

© Helen Thomas va cobrir
deu presidents dels EUA
des de Kennedy

IDOYA NOAIN

NOVA YORK
Per Helen Thomas no hi havia pre-
guntes maleducades, ni encara que
qui tingués al davant fos un presi-
dent dels Estats Units. A deu, des de
John F. Kennedy fins a Barack Oba-
ma, els va cobrir aquesta pionera del
periodisme politicquevamorirahir
aWashington als 92 anys.

Professional convenguda que «els

carrecs electes ens deuen la veritats

(«serveixen el piiblic, nosaltres els
paguem»), Thomas defensava la im-
periosa necessitat que la premsa pu-
gui qliestionar directament un pre-
sident i fer-lo responsable («en cas
contrari seria un reis, deia). I la se-
va filosofia la va aplicar sense mani-
es en els 70 anys que va cobrir la Ca-
sa Blanca, 60 com a reportera per a
'agéncia UPL, 10 com a columnista
peral grup Hearst.
Enaquestsanysaquestafillad'im-
migrants libanesos nascuda a Ken-
tuckyvaaconseguir amés trencarel
sostre de vidre que mantenia les do-
nes allunyades del periodisme poli-
ticide les seves associacions. Iles se-
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ves fites van ser moltes: va ser la pri-
mera presidenta del Club Nacional
de Premsa, que finsal 1971 nova ac-
ceptar dones com a membres de ple
dret, la primera cap de la Casa Blan-
caenunaagenciade noticies impor-
tantila primera donaadmesaal Gri-
diron Club, un altre bastié d’homes
durant 90 anys.

MOMENTS PER A LA HISTORIA / Les seves
décades de preguntes esmolades a
presidents i secretaris de premsa
van deixar moments per a la histo-
ria. Va qiiestionar Richard Nixon so-
bre els seus «plans secrets» per gua-
nyar al Vietnam, va criticar Ronald

»» Helen Thomas.

Reagan per envair Grenada i va po-
sar en dificultats George Bush pare
per mantenir el pressupost de De-
fensa quan la guerra freda s’havia
acabat.Durantlaguerradel'lraq, va
ser dura no tan sols amb I'’Adminis-
tracié de George Bush («el pitjor pre-
sident de la historia»), sind també
amb collegues que veia massaentre-
gats aversions oficials. I totiser con-
fessa progressista vaapuntar contra
Obama, en lasevaopinié qui més ha
intentat controlar la premsa.

El seu llegat queda entelat per
unes declaracions del 2010 tan cri-
ticades que la van fer jubilar. Va dir
queels jueus ¢haurien desortird'un
cop de Palestinan i tornar «potser a
Alemanya o Polonias. Es va discul-
par, pero sabia que apareixerien en
lloc destacat en el seu obituari.=
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GOOGLE

Comportarse
como un
periodico

ROB COX

Iguna cosa que otra sabe Google so-

bre los cambios rapidos en el uso de
la tecnologia. Después de todo, el gigante
de las blisquedas ha conseguido su capi-
talizacion de mercado de 300.000 millo-
nes de dolares arrebatando al mundo de
los medios impresos su dinero de la pu-
blicidad a lo largo de la altima década.
Por eso es un tanto sorprendente —y una
posible fuente de alegria por la desgracia
ajena para aquellos a los que Google pri-
vé de su sustento— ver al grupo dirigido
por Larry Page manejar torpemente una
transicion de mercado propia.

El monopolio de Mountain View no
logré cumplir las expectativas de sus in-
versores en el segundo trimestre del
ano. Google presentdé unos beneficios
por accion de 9,56 dolares, inferiores a
los 10,83 que habian previsto los analis-
tas consultados por Thomson Reuters.
Los ingresos también fueron escasos y
alcanzando los 14.100 millones de ddla-
res, en vez de los 14.350 millones que se
habian vaticinado. Aunque Google, como
es bien sabido, evita dar consejos a Wall
Street, este es un fallo poco frecuente.

€© acceso.com

Al igual que para cualquier gran em-
presa, existen muchas razones. La mads
preocupante para los accionistas es la
que los dinosaurios de los medios impre-
sos mas pueden entender. Google se ga-
na el pan vendiendo clics relacionados
con los anuncios colocados en sus sitios
v en los de su Red. Para trazar una analo-
gia, piensen en estos anuncios como si
fuesen anuncios de periédicos. Cuanto
mads valiosa se vuelve una pagina, mejor
vendera el espacio la editorial.

Sin embargo, en el segundo trimestre
el valor de ese espacio disminuyo. Go-
ogle afirma que el coste por clic medio
ha bajado un 6% a lo largo del afio pasa-
do. Y bajo un 2% con respecto al primer
trimestre, lo que supone una disminu-
cion anual aliin més grande. La razén es
que mas gente estd usando Google en sus
aparatos moviles. Y un cliente que usa
una pantalla diminuta mientras se des-
plaza es menos valioso para los anuncian-
tes que uno que se sienta delante de un
ordenador.

Los veteranos de la increible desapari-
cion de lo impreso del siglo XXI, sin em-
bargo, todavia no se pueden deleitar con
ninguna deliciosa ironia. Los clics de pa-
go agregados en Google aumentaron un
23% en el trimestre con respecto a hace
un afno, y un 4% con respecto al primer
trimestre. Por eso, aunque puede que el
valor de las paginas de Google esté dismi-
nuyendo, los clientes estan leyendo mu-
chas mas.

El reto para Google sera manejar esta
transicion con mas aplomo que sus pre-
decesores de los medios impresos, y con
mas fiabilidad de lo que lo hizo en el
altimo trimestre. m
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EL OYENTE

FEfe ante
la crisis
LUS OZ

«Las agencias de noticias viven
de los medios v, si la situacion de
los medios es mala, la de las
agencias también», afirmé José
A Vera, presidente de la agencia
Efe, en una de las conferencias
magistrales, al margen de los
cursos, de esta semana en la
UIMP de Santander.

«La italiana ANSA esta liqui-
dando su servicio exterior, la por-
tuguesa LUSA esta en ventay la
alemana DAPD (no confundir
con la DPA), en suspension de
pagos y en liquidacion», anadio.

Con la desaparicion y la fusion
de periodicos y de emisoras, las
agencias pierden clientes. Los
medios pequenos prescinden de
las agencias y se buscan la vida,
lo que obliga a las agencias a
buscar otros nichos de negocio.

La DPA los ha encontrado en
comunicados de empresa, la aus-
triaca APA en los servicios de
analisis y otras en los llamados
«mercados de eventos».

«Para competir, las agencias
tienen que apostar por el rigor,
por la inmediatez, por competir
en texto, video, audio, fotografia
y digitales, y por ganar nuevos
mercados», explica Vera.

«Los dos mercados principales
de Efe son América (México,
Miami y Brasil), donde produci-
mos y vendemos; el mundo ara-
be, con un servicio especial; y el
resto del mundo, donde produci-
mos, pero no tenemos mercadon.

Para Vera, los 34 millones y
medio de euros recibidos del Es-
tado en el tltimo afo son poco
mas de la tercera parte de lo que
recibe la francesa AFP en con-
cepto de contrato de servicios al
Estado. «Con la crisis, el contrato
con el Estado se ha reducido un
22%y los ingresos en Espana un
36%, pero Efe cuesta menos que
la mds pequena de las televisio-
nes autonémicas», sefala. Del
Estado procede el 40% de los in-
gresos de Efe. El1 60% restante
corresponde a ingresos privados.

En un video preparado para
explicar la estructura de Efe se
afirma que la agencia cuenta con
unos 3.000 profesionales (colabo-
radores en su mayoria) en 180
ciudades de 150 paises y 2.500
clientes (800 de ellos en Améri-
ca) y que produce 3 millones de
noticias y 15 millones de imége-
nes al ano. En su fototeca dice
disponer de 15 millones de fotos.

«No competimos con los de-
mas medios», aseguré Vera.
«Nuestra pagina web es una for-
ma de lucir el escaparate, sélo
damos un titular y dos parrafos,
noticias amputadas. El escapara-
te se utiliza para promocionar ac-
tos internos y patrocinion.
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Limitacion
informativa

El editorial de ese diario titula-
do Recorte de libertades (jueves
18 de julio) repasa los malos ha-
bitos de la politica informativa
del Gobierno, que tiende a ofre-
cer material grifico, notas prefa-
bricadas por los gabinetes oficia-
les de comunicacion, en lugar
de espacio para el trabajo nor-
mal de los periodistas y reporte-
ros graficos.

Existe una limitacion crecien-
te a la presencia libre de los me-
dios en actos publicos. Lo peor
es que una parte de nuestra cla-
se politica cree que eso es “nor-
mal”. No lo es tampoco que la
junta electoral imponga minuta-
dos de tiempo predeterminados
de la informacién electoral, a
los que los medios ptiblicos tie-
nen que someterse.

Recuerda el editorial como
los partidos politicos mayorita-
rios tienden a imponer la entre-
ga de imdgenes empaquetadas y
declaraciones editadas por ellos
mismos. Abundan los intentos
de imponer supuestas conferen-
cias de prensa en las que las pre-
guntas claves no existen; a ve-
ces, ni siquiera la posibilidad de
preguntar. El periodista de tur-
no, como mucho, se ve ante una
pantalla en un lugar diferente,
para seguir un acto que deberia
ser presencial y transparente.
Se trata de una repeticion malsa-
na de maneras hostiles al ejerci-
cio libre del periodismo.

En este sentido, no faltaban
ya varias citas negativas hacia
Espaifia contenidas en el infor-
me de hace un afio (junio de
2012) del Consejo de Europa,
que firmaban los relatores Mats
Johansson y William Horsley.

Al multiplicar esas malas
practicas, el Gobierno deberia
saber que en lugar de lograr si-
lenciar sus aristas negativas an-
te la opinion publica, lo que con-
siguen es ampliar su eco interna-
cional y europeo.— Paco Audije.

Comité Director de la Federa-
cion Europea de Periodistas,
grupo europeo de la FIP.
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Sergi Mas fitxa

pel despertador
matinal de M80

El polifacetic Sergi Mas ha fit-
xat per M80 Radio, que per-
tany a Prisa, i es fara carrec, a
partir del 26 d'agost, d'un nou
despertador matinal, Mas
Morning 80, de les sis a les
deu del mati. El programa
despertador apostara per la
ironia i 'numor, amés d'una
seleccié musical de grans
éxits dels 70, 80190. Mas té
una amplia experiéncia en di-
versos mitjans, sobretot en
cadenes de radio. A més de
Polonia també ha treballat a
Elinformal, E hormiguero i Asi
nos va. M REDACCIO
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INTERNACIONAL

La cadena
i24News inaugura
sus emisiones

L arecién nacida cadena de
noticias internacional
representa una alternativa alas
consolidadas cadenas CNN y Al
Yazira.i24News, que fue
lanzada en lalocalidad de Yafo
(Israel) ~Estado del que no
recibe financiacion- transmite
sus informaciones al resto del
mundo en arabe, inglés y
francés a través de varios
canales. La primera emision de
los informativos, que tuvo que
posponerse dos semanas
respecto a la fecha fijada, fue
conducida en inglés por la
periodista Lucy Harish.
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Els “inadequats” nous
editors de TVE

Un informe del Consell d’Informatius de
TVE, que desgranava ahir Vertele, ataca-
va l’eleccio per part del cap d’informatius
de TVE dels nous editors dels informatius
de La 1. Els considera “inadequats” per
editar “uns informatius plurals, indepen-
dents i amb criteris no politics”.
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EL EFECTO WATERGATE

POR JUAN VAN-HALEN

«En el escandalo Watergate, el misterioso “Garganta Profunda’, muchos afios
después identificado como William Mark Felt, entonces subdirector del FBI,
no mintio; es cierto que tenia con Nixon la cuenta pendiente de no haberle
nombrado director del FBI a la muerte de Hoover en 1972, pero no era un
enfado premeditado, sino sobrevenido. No habria sido capaz, como Barcenas,
de guardar mensajes telefonicos dos anos para utilizarlos un dia,
naturalmente elegidos unos si y otros no, a su conveniencia»

L oficio de periodista supone un ser-

vicio a la verdad, a la informacion ve-

raz. El caso Bdrcenas va desperezan-

dose cada dia en sus aspectos colate-

ales, pero no ha dado un paso en el

camino de aclarar de dénde saco el ex-

tesorero esos millones que guardaba en Suiza 'y

otros paraisos; parece no interesarles ni a aboga-

dos de las partes, ni a medios de comunicacion ni

a partidos politicos. La tinica obsesion es Rajoy y
la estrategia de intentar su derribo.

El periodismo, al que he dedicado bastantes afios
de mi vida, tiene, como cualquier otro menester, el
riesgo de la sobreactuacion. Hace tiempo que cali-
fiqué esa desmesura como «efecto Watergate».
Como soy veterano recuerdo muy bien la investi-
gacion de Carl Bernstein y Bob Woodward que aca-
bé en 1974 con la dimisién de Nixon, tinico presi-
dente estadounidense que ha renunciado a su car-
g0. No olvido el sentimiento cercano a un ingenuo
fervor con el que visité el complejo Watergate en
un viaje a Washington un ano después del estalli-
do. En aquel tiempo todos sofidbamos con ser
Bernstein y Woodward, trabajar en el «Washing-
ton Post» a las 6rdenes del editor Ben Bradlee, un
ejemplo de tipo riguroso, sin arrebatos y sin pa-
siones, y cargarnos limpiamente la vida piblica
de un mandamas corrupto tras una investigacion
exitosa.

Bernstein y Woodward publicaron en 1974 «All
the President’s Men», que luego se convirtio en pe-
licula. En «Todos los hombre del presidente» se en-
cierra un auténtico manual del periodismo de in-
vestigacion. En el blog «La columna quinta», de
Juan Francisco Beltran, se enumeraban hace un
ano, en el cuadragésimo aniversario del inicio de
lo que seria gran escandalo, un buen nimero de es-
tas ensenanzas. Pueden destacarse algunos de sus
principios: 1. Rigor periodistico en todo. 2. Compor-
tamiento ético siempre. 3. El periodismo no es una
caceria de brujas. 4. No creas todo, te pueden en-
ganar. 5. Los documentos pueden ser falsos. 6. Pre-
cision y confirmacion de datos. 7. En caso de duda
no lo publiques.

En el culebrén del caso Bércenas no se estan si-
guiendo varios de esos principios. Y lo escribo con
el maximo respeto a la labor de quienes ejercen la
libertad de expresion, sin duda con las mejores in-
tenciones. Hace poco un periddico publicaba en
portada unos documentos a los que se les daba la
correspondiente -y al parecer inevitable- interpre-
tacion; o los documentos se interpretan por si mis-
mos o se descartan a si mismos como no fiables;
fueron desmentidos por la persona a la que afecta-
ban; en lo publicado no habia evidencia de lo con-

trario. «Precisién y confirmacién de datos». Otro
dia un periodico publicaba la extraordinaria infor-
macion de que unos abogados habian visitado a
Barcenas en la carcel para trasladarle el recado de
Rajoy de que si guardaba silencio el caso quedaria
en naday, de paso, le ofrecia la cabeza del ministro
de Justicia, como Herodes ofrecid a Salomé en una
bandeja la cabeza del Bautista. Inmediatamente
uno de estos abogados desmintié ese menester de
correo que se le atribuia y tildé de falsas a las fuen-
tes que habian gozado de credibilidad; también lo
desminti6 la carcel de Soto del Real, yaque en la
informacion se citaban fuentes penitenciarias. «No
creas todo, te pueden enganar»,

La historia del recado de Rajoy resulta rocam-
bolesca porque para ceder al chantaje de Barcenas
el presidente del Gobierno habria tenido muchas
ocasiones previas al cambio de estrategia del aho-
ra encarcelado, y si se produjo el chantaje es obvio
que no se aceptd. El juez, los policias, los funciona-
rios de la Agencia Tributaria y las fiscales que tra-
bajan en el caso son los mismos que venian encar-
gandose de la investigacion con el anterior Gobier-
no socialista.

En algin tratamiento periodistico del caso Bar-
cenas han primado la sobreactuacién o la obececa-
cién, acaso comprensible pero confundidora, por
llegar hasta donde se quiere llegar. En el caso Wa-
tergate el «Washington Post», fiel a uno de esos
principios, no carg6 las tintas; sencillamente, in-
formo y dejo que los acontecimientos y sobre todo
la Justicia, en aquella ocasion el pundonoroso juez
John Sirica, hiciesen su labor. En el caso Barcenas,
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el Gobierno y el partido que lo sustenta, al contra-
rio que las descalificaciones que recibe la juez Ala-
ya por la instruccién de los ERE andaluces, han rei-
terado su colaboracién y su apoyo al juez Ruz. En
el caso Barcenas se niega credibilidad al presiden-
te del Gobierno y se cree a pies juntillas a quien se
muestra como un mentiroso cambiante y parece
que convulsivo que, por otra parte, se ha converti-
do en el inspirador de un socialismo desnortado,
débil y sin liderazgo, y en el portavoz de quienes
desde pocos meses después de tomar posesion el
Gobierno piden elecciones anticipadas, como si el
equipo de casa urgiese a repetir el partido cuando
ha perdido por goleada.

ubalcaba ha manifestado, a mi juicio sin
rigor, que la continuidad de Rajoy en La
Moncloa debilita a Espafa. Lo que cierta-
ente puede debilitarla es una oposicion
echada al monte que se diria que teme lo que los
espafoles desean: que tantos sacrificios nos sa-
quen de la crisis econémica cuando antes. La sa-
lida de la crisis por las medidas de este Gobierno
dejaria al PSOE y a otros partidos de la oposicion
sin discurso. Porque el caso de los nacionalistas
catalanes es distinto. Ya ha declarado Xavier Trias,
alcalde de Barcelona, que CiU apoyaria una hipo-
tética mocion de censura s6lo si anunciara que Ca-
talufia obtendra su «derecho a decidir», es decir:
si anunciara que se vulneraré la Constitucién. Una
mocién de censura implica, ademds de un candi-
dato alternativo, un programa de gobierno y un
suficiente niimero de votos. Quien se examina es
el candidato, no el presidente; el debate seria so-
bre el programa alternativo. Es una falacia que esa
féormula constitucional se entienda como la via
para gue Rajoy dé explicaciones, que por otra par-
te ya ha dado, aunque obviamente no hayan satis-
fecho a quienes, como el PSOE, no quieren expli-
caciones, sino dimisiones, yen el caso de IU elec-
ciones anticipadas.

En el escandalo Watergate, el misterioso «Gar-
ganta Profunda», muchos anos después identifi-
cado como William Mark Felt, entonces subdirec-
tor del FBI, el orientador y fuente principal de
Bernstein y Woodward, no mintié; es cierto que te-
nia con Nixon la cuenta pendiente de no haberle
nombrado director del FBI a la muerte de Hoover
en 1972, pero no era un enfado premeditado, sino
sobrevenido. No habria sido capaz, como Barce-
nas, de guardar mensajes telefonicos dos afios para
utilizarlos un dia, naturalmente elegidos unos si y
otros no, a su conveniencia. Felt tampoco tenia que
explicar el origen de suculentas cuentas en Suiza.
A un tipo asi no le habrian hecho ningtin caso los
del «Post». Con Nixon sus investigadores periodis-
ticos no tuvieron que interpretar ni exagerar. Tras
confirmar las fuentes, siempre mas de una, creye-
ron a quienes les dijeron la verdad, y result6 que el
mentiroso era Nixon, lo que a muchos no les sor-
prendié demasiado. Las famas cuentan.

JUAN VAN-HALEN ES ESCRITOR ACADEMICO
CORRESPONDIENTE DE LA REAL ACADEMIA DE
HISTORIA'Y DE BELLAS ARTES DE SAN FERNANDO
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La burbuja de los derechos deportivos
se pincha: el precio se hunde un 60%

La caida de la publicidad y la crisis en TVE fuerza una rebaja en las retransmisiones

A. Sempriin MADRID.

El pasado mes de diciembre las tres
grandes cadenas se negaron a emi-
tir el partido de clasificacion para
el Mundial 2014 que enfrent a Bie-
lorrusia y Espafia. Sportfive, la em-
presa alemana propietaria de los
derechos, queria cobrar 1,4 millo-
nes por el encuentro. La negativa
de los grupos a pujar por el encuen-
tro, que finalmente no se vio en te-
levisién, supuso un punto de infle-
xion en el mercado de los derechos
deportivos que en el tiltimo afio ha
caido en torno a un 60 por ciento.
Lacaida de la publicidad (el mer-
cado se ha hundido casi un 50 por
ciento desde 2008) y la crisis en
RTVE, que ha visto reducido su pre-
supuesto en casi 300 millones en-
tre los ajustes del Gobierno y la cai-
dade las aportaciones de las teles y
las telecos, ha terminado por pin-
char la burbuja de los derechos de-
portivos que en Espaiia llevo a las
televisiones a pagar 40 millones por
la Formula 1, 35 millones por los
partidos en abierto de la Liga BBVA,
90 millones de euros por el Mun-
dial de 2010 y hasta 35.500 euros, o
lo que es lo mismo, dos afios de sa-
lario de un mileurista, por cada mi-
nuto de la final de la Copa del Rey.

Renegociaciones a la baja

En la época de bonanza, las cade-
nas no eran capaces de rentabilizar
la adquisicién de estos derechos por
lo que ahora, con un mercado en
minimos, se han visto obligadas a
exigir ajustes para no poner en ries-
go sus cuentas. Un ejemplo del pin-
chazo de los derechos televisivos
esta en el fiitbol, en el tenis y en el
baloncesto. Segtin explican fuentes
del sector, hace dos afios TVE pa-
g6 7 millones por emitir el Roland
Garros. El afio pasado Mediaset pa-
g6 2 millones y este afio la factura
se ha reducido a menos de la mitad.
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Esta rebaja de mas de mas del 91
por ciento en el precios de Roland
Garros tiene un truco. Esta afio 2013
Mediaset solo ha comprado la final
y la semifinal del campeonato de
tenis con la condicion de que Rafa
Nada llegada a la final. Este contra-
to, que se firmo con la competicion

Rafa Nadal celebra el triunfo en semifinales del Roland Garros. reuters

ya empezada, demuestra que el mer-
cado en Espafia esta de capa caida
v que la manera de negociar tam-
bién han cambiado. La falta de ofer-
tas y la incertidumbre ha retrasado
hasta el iltimo momento la toma
de contacto entre las partes que aho-
ra estan mas abiertas a aceptar con-

diciones de las cadenas de televi-
sién que antes, cuando todos los
grupos pujaban por adquirirlos.

Otro ejemplo es el fiitbol en abier-
to (el pago se mantiene por la gue-
rra entre Mediapro y Prisa, ambas
cerca de la quiebra). La Sexta pago
35 millones por el partido de los sa-
bados. Ante la falta de comprado-
res, Mediapro se vio obligado a re-
bajar mas de un 75 por ciento el pre-
cios de la competicion eliminando
de la oferta al Real Madrid y al Bar-
celona. Atin asi, las cadenas presio-
naron para lograr un ajuste adicio-
nal de 35 por ciento y, finalmente,
Mediaset se hizo con ellos por 22,6
millones por tres temporadas. El
acuerdo eran unos 10 millones por
afio pero la primera temporada se
adquirio casi terminada.

Este afio, el partido se emitio los

Mediapro se vio
obligada a ajustar
en dos ocasiones el
coste del partido de
fatbol en abierto

lunes, pero de cara a la temporada
que viene Mediaset parece que ha
logrado que se emita los sabados.

El Mundial de Ftitbol, que se ce-
lebra el afio que viene en Brasil tam-
bién ha visto reducida su factura
por encima del 60 por ciento. El
contrato ha cambiado porque la ca-
dena de Fuencarral va a emitir 25
partidos (el resto se veran en Gol
TV) a diferencia que en 2010.

La Copa del Rey, por la que no pu-
jo RTVE, y la UEFA también se ha
reducido ala mitad. Un camino que
ha seguido el Baloncesto, los parti-
dos de pretemporada del Real Ma-
drid y el Barcelona y, sin duda, se-
guiran las competiciones de motor.
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OBITUARIS

HELEN THOMAS (1920-2013)

SAUL LOEB /AFP

Periodista sense fronteres

Primera dona que va cobrir la informacié de la Casa Blanca, on va seguir deu presidents

a succeir el 2006, a
la sala de premsa de
la Casa Blanca.
~“La seva decisi6
d’envair I'Iraq ha
causat la mort de milers d’ameri-
cans i iraquians i totes les justifi-
cacions d’aquest atac s’han de-
mostrat falses”.

D’aquest tenor va ser el comen-
tari que li va fer Helen Thomas al
president George W. Bush.

- “Per qué volia vosté real-
ment aquesta guerra?”

Quan Bush va comencar a ex-
plicar-se, ella el va interrompre:

-“No li han fet res a vosté o al
nostre pais”.

El president li va demanar que
li concedis un segon. “Ells ho van
fer. Els talibans van proveir un re-
fugi segur a Al-Qaida, alla és on
es van entrenar...”

~“Jo estic parlant de I'Iraq”.

Aixi se les gastava Helen Tho-
mas, la periodista pionera a tan-
tes coses, que va tenir I'oportuni-
tat de dir a deu mandataris dels
Estats Units el seu ritual “moltes
gracies senyor president” al final
de totes i cada una de les rodes

de premsa. Va morir dissabte a
Washington, als 92 anys, després
d’una vida dedicada a la seva pas-
sio, el periodisme. La constancia
i la curiositat li van fer trencar
fronteres en un mon que quan va
comencar dominaven els homes,

“Helen va ser una pionera,
obrint portes i trencant barreres

“Va ser una pionera,
obrint portes

i trencant barreres
per a les periodistes”,

ha dit Obama

per a generacions de dones perio-
distes”, va assenyalar el presi-
dent Obama al comunicat de con-
dol. “Va cobrir tots i cadascun
dels inquilins de la Casa Blanca
des del president Kennedy -va
afegir Obama-, i durant aquest
temps mai no va fracassar a I'ho-
ra de mantenir els presidents en
alerta, inclos jo. El que va fer He-
len, la degana dels corresponsals

de la Casa Blanca, no només con-
sisteix en un llarg periode de tre-
ball, sin6 en la seva ferotge creen-
¢a que la nostra democracia fun-
ciona millor quan es pregunten
qiiestions dificils i es manté els
governants sota control”,

Va néixer el 1920, un 4 d’agost,
el mateix dia que Obama. El
2009, el president va irrompre
per sorpresa a la sala de premsa
on ella, Helen, fregia a preguntes
als portaveus, i on, a primera fila,
era I"inica que tenia una cadira
amb nom. El president portava
pastissos per celebrar el seu 89
aniversari. “Helen -li va dir Oba-
ma- estic emocionat, aquest és el
meu veritable moment inaugu-
ral”.

Als 16 mesos va desaparéixer
d’'aquesta primera fila. Va deixar
la seva feina al grup Hearst. La
seva franquesa la va portar a la
tomba periodistica. Va renunciar
després que es difongués un vi-
deo on proclamava que els jueus
“haurien d’anar-se’n amb el seu
infern de Palestina”. Ella era filla
d'immigrants libanesos que van
fundar la seva nova llar a Kentue-
ky. Després de llicenciar-se en
Anglés, la seva primera feina a
Washington va ser de cambrera.
La va abandonar aviat perqué
“no somreia prou”, deia.

Va entrar llavors com a noia
dels encarrecs al Washington Dai-
Iy News. El 1943 va comencar a
UPI, agéncia en la qual roman-
dria durant 57 anys. Li va tocar
cobrir la carrera electoral de
John F. Kennedy. En guanyar,
Helen Thomas es va convertir en
la primera periodista assignada a
cobrir la Casa Blanca.

L'any 2000, amb el canvi
d’amos a UPI, va trobar acomoda-
ment a Hearst. T en una entrevis-
ta amb The New York Times el
2006 va deixar clara la seva filo-
sofia: “Penso que no hi ha pregun-
tes grolleres”.

FRANCESC PEIRON
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*‘ FELIX
5 MADERO

PERIODISTAS Y
ALUCINADOS

Algunos de los nuestros que no
son los mios creen que hay un
periodismo de investigacion
urgente y necesario.

Yo digo que no

A Tercera de ayer de Bieto Rubido es de esas
que uno, cuando jovencito y con infulas de
eriodista, guardaria en su carpeta azul de
carton. Si fuera un estudiante leeria Perio-
distas y gladiadores una y otra vez; si fuera profe-
sor, lo aconsejaria al comenzar el curso, sobre todo
para que se sepa en qué consiste ser periodista, y
para que los que quieran vivir de contar noticias ten-
gan senalados los limites de una profesién que hoy
es un farallén en medio de un mar asqueroso en el
que cursan corruptos, aprovechados, distraidos y
politicos de medio pelo. Todos sin excepcion —al
loro Rubalcaba a ver si se va a borrar del PSOE Fe-
lipe Gonzalez—, estan dirigidos por gentes que solo
desean demostrar que mandan mucho, tanto que
echardn de La Moncloa a Rajoy. No pasard. El presi-
dente es —gy quién sabe como es?—, tardo, raro y
complaciente con el tiempo y su administracién,
PEro es una roca que no se mueve cuando detecta la
presenciay los objetivos de tipos que, desde un pe-
riodico ofrecen desecho de tienta periodistica al pre-
cio de periodismo de investigacion. La mofa no por
repetida deja de molestar. Si tuviera que elegir en
este momento elijo estar cerca del presidente de mi
pais y no de tipos descarados que pierden el alma
en las esquinas de la ensofnacion; tipos que no sien-
ten en el alma los efectos de la urticaria ni la llega-
dadel vomito cuando se juntan hoy con Barcenas,
ayer con Roldan, con los jefes de ETA, Perote, Ame-
do, Dominguez y soplones del 11M. Bien, algunos
de los nuestros que yo no reconozco como mios cre-
en que esos trabajos nos hicieron mejores ciudada-
nosy reforzaron la democracia. Creo mds bien que
reforzaron la venta de un periodico y el ego de su di-
rector. Los métodos para conseguir las noticias son
tan importantes como las noticias. Y cuando en el
meétodo lo primero son los intereses de quien des-
de el Periodismo busca notoriedad y poder, apare-
ce la trampa. Por eso la maquinacion se ceba bus-
cando pruebas que incriminen a Rajoy y no en el en-
riquecimiento de Barcenas, que no es otro que el
periodista de investigacién —si, he dicho periodis-
ta— que pasa papeles al diario que los publica.
Pero el despiste, como el alucine, es general, y si
lo es asumiré mi parte y responsabilidad. El sabado
en Tele 5 un grupo de buenos periodistas, algunos
de ellos amigos queridos, hablaban de Barcenas —de
qué iban a hablar, ;verdad?—. Vi poco porque aguan-
té menos. Mis compaferos preguntaban a un invi-
tado sobre este caso. ;Qué hara Rajoy, qué pasara,
cudl ha de ser la estrategia, cuando se explicara, ha-
bra elecciones? Me fui a la cama sorprendido, enga-
fiado y confundido. Mis colegas a quien pregunta-
ban era a Risto Mejide, un publicista echabroncas
que sabe lo que vale con la misma discrecién que el
periodista que estd ayudando a Barcenas. ;Como
hemos llegado a esto? Sé que me repito, pero sélo
se me ocurre decir que degenerando, que es como
un banderillero de Juan Belmonte llegé a goberna-
dor civil en Huelva. Y no le demos mds vueltas.
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Els drets de 'ofici

LLUIS DIEZ-SOLANO (1941-2013)
Fotograf

1 fotoperiodista Lluis Di-

ez-Solano va morir a Bar-

celona, als 72 anys, se-
gons va informar el Sindicat de
Periodistes de Catalunya (SPC),
de la direccié del qual va formar
part fins fa pocs mesos. Amb
una fecunda trajectoria professi-
onal i sindical, Diez-Solano ha-
via ocupat carrecs directius en
les executives del SPC i de la Fe-
deraci6 de Sindicats de Periodis-
tes (FeSP).

Segons ha explicat el secretari
general de la FeSP, Dardo Go-
mez, Lluis Diez-Solano havia tri-
at “per vocacio vital exercir els
seus dots professionals com a
"freelance’ sense desmeréixer la
seva vocacio social i la seva soli-
daritat professional”.

Militant sindical destacat, fins
fa pocs mesos va ocupar diver-
ses secretaries: Periodistes a la
peca i Drets d’autoria. “Els drets
d’autor era un tema que li inquie-
tava profundament 1 va ser dels
primers periodistes que va fona-
mentar, va analitzar i va impul-
sar la reivindicaci6 d’aquest dret
entre els professionals de la in-
formacio”, segons ha recordat
Gomez.

Va participar en tots els con-
gressos de la FeSP i va recorrer
molts sindicats aportant, a tra-
vés de tallers, xerrades i confe-
réncies, la seva experiéncia for-
mativa sobre els drets d’autoria.
Una experiéncia guanyada en
les seves llargues estades labo-
rals fora ’Espanya, que Ii havi-
en permes coneixer molt de
prop 'organitzacio dels periodis-
tes en paisos com Franca i Italia,
“el que el portava alternativa-
ment a desesperar per la situa-
cio dels informadors en aquest

costat del Pirineu o a insuflar-se
d’indignacié reivindicativa”, se-
gons Gomez.

Entre els anys 70 i 80, Lluis Di-
ez-Solano va residir a Paris tre-
ballant, sempre “per lliure”, per
a destacades capcaleres france-
ses, 1 aportant entrevistes i repor-
tatges de la vida parisenca a pu-
blicacions espanyoles. La seva
tornada a Barcelona va coincidir
amb les albors de 'organitzacié
sindical dels periodistes a la ciu-
tat, a la qual es va afegir amb en-
tusiasme.

La seva passio per la fotogra-
fia el va fer protagonista d'una in-
finitat d’exposicions col-lectives
i individuals de les seves obres.

Entre els anys
setanta i vuitanta

va residir a Paris
treballant per a
capcaleres franceses

Aquesta mateixa inquietud el va
portar a presentar el 2003 la pri-
mera exposicio del sindicat cata-
la en el Festival de Fotoperiodis-
me Visa pour I'ITmage de Perpi-
nya, de la qual va ser comissari.

El 2006 varebre el premi Pro-
fessionnel d’aquest festival pel
conjunt de fotografies de la seva
exposicié Briznas. L'ultim any,
la malaltia que li afligia “ens va
anar privant de la dinamica de la
seva presencia en el SPCien la
FeSP, pero sempre va estar al
dia de les nostres actuacions i
participant de les nostres inquie-
tuds”, rememorava Dardo Go-
mez / Efe
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Jobé presenta El mén a RACI. raca

RAC1 dona

el protagonisme

ales veus de la

casa aquest estiu

J.C.

BARCELONA. Els noms que sonen a
RAC]1 al llarg de I’any seran els que
sonaran també al capdavant dels
programes de 'emissora del Grupo
Godo a la programacio d’estiu, que
comenca avui. Als matins, El mén a
RACI continuara funcionant amb

David Jobé encapcalant'equip.

Un

format que serade 7h al2 hique
donara pas a La Competéncia. Espe-
cial 50 anys, una giragonsa ironica

del programa per continuar en

an-

tena aquest estiu a travésnomés de

material gravat. Esadir, ungrea

test

hits de la temporada. Una formula
que també segueix La segona hora.
El Tot és possible serafidel al seu es-
perit de servei, pero amb la veu

d’Esther Mufioz.

Ales16 hcomencara Versio estiu,
que tindra la batuta d’'Emma Aixala
als microfons, Després, Raiil Llimos
abordarales novetats futbolistiques
a El primertoc.Victor Vives intenta-
ra posar “la informacioé en ordre”
amb mitja hora diaria a La nit a
RACI. Ales 21 h, arribara un classic
dels estius de 'emissora: No hi som
per festes. Un magazin que s’interes-
sapertemesde tottipusique s’allar-
gara fins ales 23 h. 1 d’onze de la nit
a la una de la matinada, Tu diras,
amb Jaume Mullor al capdavant.

Els caps de setmana tindran el

campament de La primera pe

dra

muntatde 7a9 h. Un programa amb
la musica com a principal ingredi-
entiFerran Torrent comacol-labo-

rador. De9hal4hXavi Bunddp
tarael Via lliure, atent al’actual

ilo-
itat

i“amb debats seriosos sobre les mi-
llors braves”. L’equip d’El Barca en
xancletes retransmetra la pretem-

porada culer.
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LaUE

avala

la obligacion
al futbol

en abierto

El “derecho a la
informaci6n” prima

en este caso sobre
la libre competencia

Redaccion Madrid

El Tribunal de Justicia de la
Union Europea desestimé la
pasada semana los recursos de
la UEFA y la FIFA contra las
sentencias de la Corte General
relativas a la retransmision tele-
visiva de la Copa del Mundo y
la Eurocopa, de manera que los
paises podran pedir que se emi-
tan en abierto en determinados
€asos.

El Tribunal sigue asi la reco-
mendacion del abogado general
y recuerda la existencia de una
directiva que permite que los
Estados prohiban la retransmi-
sion en exclusiva de aconteci-
mientos que consideren de gran
importancia para la sociedad,
especialmente, en aquellos casos
en que dicha retransmision prive
a una parte importante del pibli-
co el disfrute de esos eventos en
una television de libre acceso.

En sus sentencias dictadas en
los ultimos dias, el Tribunal
considera que el hecho de que
un Estado califique ciertos acon-
tecimientos como de gran
importancia para su sociedad y
prohiba su retransmision de
manera exclusiva, “constituyen
obstdculos a la libre prestacién
de servicios, a la libertad de
establecimiento, a la libre com-
petencia y al derecho de propie-
dad”. Sin embargo, reconoce
que esos obstaculos estan justi-
ficados, si asi se protege el “dere-
cho a la informacién” y si se
“garantiza un amplio acceso del
publico a la cobertura televisiva
de tales acontecimientos”.

La Corte destaca que corres-
ponde “exclusivamente a los
Estados miembros determinar
cuales son esos acontecimien-
tos” y que la funcién de la CE en
este ambito se limita a compro-
bar si éstos respetan el Derecho
de la Union.
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Google trabaja

en una aplicacion
web para ver la
TV en ‘streaming’

elEconomista MADRID.

Google podria dar un disgusto a
los grandes grupos de comuni-
cacion en el caso de que se con-
firme la informacién que difun-
dio el diario The Wall Street Jour-
nal. Se trata de un servicio de te-
levision en streaming, através de
Internet, objetivo por el que la
multinacional de Mountain View
ha comenzado a negociar la com-
pra de las licencias que permi-
tan ofrecer todo tipo de conte-
nidos, especialmente series, pe-
liculas y distintos programas de
television. La principal ventaja
para los usuarios es que éstos po-
dran disfrutar de la oferta de con-
tenidos audiovisuales de Google
en cualquier sitio donde exista
conexion a Internet de banda an-
cha, y no sélo en el hogar.
Segun informa Ep citando al
diario estadounidense, Google e
Intel ya negocian con los provee-
dores de television de pago con
el objetivo de llegar a un acuer-
do antes de final de afo. El fabri-
cante de procesadores ha man-
tenido conversaciones con va-
rias empresas de medios para
comprar las licencias de la ban-
da ancha de servicios con una
permanencia de un afio.
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CATALUNYA
Anul-lat I'ERO al mitja
municipal de Cambrils

CAMBRILS | EFE/DDG

M El Tribunal Superior de Justicia
de Catalunya ha anul-lat 'ERO de
la radiotelevisié municipal de
Cambrils, tal com havia reclamat
el Sindicat de Periodistes de Ca-
talunya. La senténcia es basa en
que «no hi va haver voluntat ne-
gociadora per part de 'entitat
Cambrils Audiovisual en no faci-
litar la documentacié i la infor-
macié necessaria als treballadors».
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