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Un segell etic distingira els mitjans
que compleixin el Codi Deontologic

BARCELONA | ACN/DdG

B La Fundacié Consell de la Informacié de Ca-
talunya va presentar ahir el nou segell de
compromis étic del CIC que té per finalitat
transmetre a l'opini6 publica que el mitja de co-
municacio que I'ha obtingut té un comporta-
ment étic en l'obtencio, elaboracid i la difusié
de la informacié mitjancant I'exhibicié d'un sig-
ne distintiu que ho acrediti.

El Consell de la Informaci6 de Catalunyal'a-
torgara als mitjans de comunicacié que es
comprometin a respectar les normes étiques
del Codi Deontologic del Col-legi de Periodis-
tes de Catalunya i a publicar les resolucions del
CIC que els afectin a través de la publicacié o
el programa que hagi estat objecte d'una re-
clamacié o d'una actuacié d'ofici. Els mitjans
de comunicacié que desitgin obtenir el segell
ho hauran de sol-licitar a la Fundacio a la
qual hauran d'estar adherits i pagar la quota que
els correspongui. Aixi mateix, es comprome-
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ten a inserir el logo, distintiu del segell de com-
promis, en un lloc visible del seu mitja i de la
seva pagina web, si la tinguessin, aixi com di-
fondre'l entre els destinataris de la informacid.

Televisio de Catalunya, Catalunya Radio, El
Periddico, El Pais, La Vanguardia, la SER Ca-
talunya i 25 mitjans més formen part del Con-
sell de la Informaci6 de Catalunya. Aquests mit-
jans associats, si ho reclamen i fan el tramit, ob-
tindran aquest segell, segons va explicar el fins
ahir secretari general del Consell Lluis de Car-
reras. Aixi mateix, van alertar que el segell de
compromis podra ser revocat pel plenari del
CIC si el mitja ha infringit dues o més vegades
durant un any natural el Codi Deontologic del
Col-legi.

Alarodade premsa també es van presentar
elnou president del CIC Roger Jiménezi el se-
cretari general Albert Garrido, que substituiran
ala fins ara presidenta Lltcia Oliva i al secre-
tari general Lluis de Carreras.
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Un segell etic distingira els
mitjans que compleixin
el Codi Deontologic

ACN/DAG | BARCELONA

M La Fundaci6 Consell de la In-
formacio6 de Catalunya va presen-
tar ahir el segell de compromis étic
del CIC, que té per finalitat trans-
metre a l'opinid publica que el
mitja de comunicacié que l'ha
obtingut té un comportament étic
enl'obtencid, elaboracid i difusi6
de la informaci6 mitjancant I'ex-
hibicid d'un signe acreditatiu.

El Consell de la Informacié de
Catalunya l'atorgara als mitjans de
comunicacié que es comprometin
arespectar les normes étiques del
Codi Deontologic del Col-legi de
Periodistes de Catalunya i a pu-
blicar les resolucions del CIC que
els afectin a través de la publicacié

o el programa que hagi estat ob-
jecte d'una reclamacié o d'una
actuaci6 d'ofici. Els mitjans de co-
municacid que obtinguin el segell
es comprometen a inserir-ne el
logo distintiu en un lloc visible del
seu mitja, i a difondre'l entre els
destinataris de la informacio.
Regio7, Diari de Girona i una
trentena de mitjans més formen
part del CIC. Aquests mitjans, si ho
sol.liciten, obtindran el segell, se-
gons el fins ahir secretari general
del Consell, Lluis de Carreras, que
va alertar que el segell de com-
promis podra ser revocat pel ple
del CIC si el mitja ha infringit dos
0 més cops durant un any natural
el Codi Deontologic del Col-legi.
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PROPOSTA DEL CONSELL DE LA INFORMACIO

Els mitjans tindran un
segell que n’avali P’ética

‘ EL PERIODICO
BARCELONA

El Consell de la Informacié de
Catalunya (CIC) va presentar ahir
un segell acreditatiu que avalara les
bones practiques dels mitjans de co-
municacié. Es tracta d’'una distincié
alaqual podranoptarelsdiaris, tele-
visions, radios o mitjansdigitals que
subscriguin un «compromis étic» i
que, en paraules de la fins ara pre-
sidenta del CIC, Llicia Oliva, servi-
ra per donar-los «prestigi». El segell
es podra sollicitar a aquest organis-
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me, queesvacrear fal5anys pervet-
1lar pel compliment del codi deon-
tologic del Collegi de Periodistes de
Catalunya, i se li podra retirar a un
mitja en cas d’incomplir les normes
marcades.

Després de la presentacié del nou
segell, Oliva va anunciar que sera
substituida en el carrec per Roger
Jiménez i que el nou secretari gene-
ral de 'organisme sera Albert Garri-
do, vinculata EL PERIODICO durant
molts anys, que substituira Luis de
Carreras.=
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Segell etic pels mitjans que compleixin el Codi

LaFundacié Consell delainforma-
cié de Catalunyavapresentar el
nousegellde compromis étic del
Consell d’Informacié de Catalun-
ya(CIC), queté per finalitat trans-
metre a 'opinié plblica que el
mitja de comunicacié que ’ha
obtingut té un comportament
éticenl’obtencid, elaboracidila

€© acceso.com

difusio de lainformacié mitjancant
P’exhibicié d’un signe distintiu
que hoacrediti.EICIC 'atorgara
als mitjans de comunicacié que es
comprometinarespectar les nor-
mes étiques del Codi Deontologic
del Col-legide Periodistes de Ca-
talunya i a publicar les resolu-
cionsdel CIC que elsafectin. Tam-

bé hanalertat que el segell de com-
promis podraser revocat pel ple-
naridel CICsiel mitja hainfringit
dues o més vegades durant un
any natural el Codi Deontologicdel
Col-legi.

31 mitjans formen part del
ConselldelaInformacié de Cata-
lunya, entre ells TVC o El Pars.
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Promouen unsegell

etic dels mitjans

El Consell de la Informacié de ~ autoregulacio dels mitjans de

Catalunya (CIC) ha creat un comunicacié catalans”, que

segell de compromis étic pio- han estat els primers a I'Estat

ner a I'Estat per acreditar les espanyol a aplicar aquesta

bones practiques dels mitians ~ practica, va subratllar. En els

de comunicacio, que es po- Ultims 15 anys el CIC ha tra-

dran adherir a aquestagaran-  mitat 600 queixes de ciuta-

tia de “prestigi”, va anunciar dans que creuen que s'ha vul-

dimarts la fins ara presidenta nerat el codi étic. L'acte tam-

del CIC, Lltcia Oliva. En roda bé va servir per presentar el

de premsa, Oliva va celebrar nou president del CIC, Roger

gue aquest pas “reafrmauna  Jiménez. m rREDACCIO
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Un segell pel
compromis etic
en lapremsa

COMUNICACIO p L’0rgan
d’autoregulacio periodistica
de Catalunya, el Consell de
la Informaci6 de Catalunya
(CIC), va presentar ahir el
segell que atorgara als mit-
jans que es comprometin a
respectar el codi étic, pel
qual 33 mitjans, entre els
quals hi ha La Vanguardia,
adopten el compromis, da-
vant 'opinié publica, a res-
pectar els principis étics de
la professio en I'obtencio,
I’elaboracid i la difusio de
la informacid. / Redaccid
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Un policia federal mexicano wglla la entrada de la prisién de Puente Grande, cerca de Guadala;ara ! REUTERS

Cr(’)nica del ‘Guantanamo’ mexicano

Un periodista cuenta sus 1.100 dias de tortura en el penal en el que ingreso por venganza

MARIA VERZA / México DF
Especial para EL MUNDO
El examen criminolégico fue contun-
dente. Sélo le preguntaron su nom-
bre y apellidos. Diagnéstico: «alta pe-
ligrosidad». Era mayo de 2008 y J.
Jesis Lemus, periodista de Michoa-
can y director del diario local El
Tiempo -que entonces investigaba
un caso de pederastia de dos diputa-
dos-, se convirtié en el preso nume-
ro 1.568 de la carcel de maxima se-
guridad de Puente Grande, Jalisco,
donde son recluidos los mas temi-
bles capos mexicanos. La «venganza
politica», como €l la denomina, habia
comenzado.

«Durante seis meses, estuve des-
nudo en una celda de aislamiento.
Muchas noches habia deportes: ro-
dar por el patio empujado por agua
helada a presion con una capucha en
la cabeza , perros ladrandote, des-
cargas eléctricas... Era la terapia de
reeducacion, el quebrantamiento de
la voluntad y la dignidad utilizando
la vejacion y los golpes... Nunca de-
jé de ser periodista. Escribir me sir-
Vié para no caer en el suicidio. Cuan-
do no escribes te vuelves mas fragil
y vulnerable».

Asirememoraba Lemus su infier-
no en la presentacion de Los Maldi-
tos (Grijalbo), libro que comenzé a
fraguarse aquellos dias de torturas
en cuadritos de papel higiénico gara-
bateados con una punta de grafito
que alguien le regald y sacados a es-

€© acceso.com

El periodista Jesis Lemus, director del diario local ‘El Tiempo'. / EL MUNDO

condidas cuando su mujer iba a ver-
le. El resultado son «retratos de los
presos con los que convivi mas alla
de silo que dicen es verdad o no.
Desnudo en una celda siempre va-
cia, mirando al techo o con la cara
pegada a la reja de la puerta para es-
cuchar mejor la voz que resonaba en
el pasillo, sin ver las caras de sus in-
terlocutores, Lemus entreteje la in-
trahistoria del crimen organizado de
México. Recuerda los tiempos de pri-
sion del lider del cartel de Sinaloa,
Joaquin El Chape Guzman, que con-
trolaba el penal y hacia la vida mas
llevadera a todos, 0 cmo tras su fu-
ga comenzaron los malos tratos. Na-
rra sus conversaciones con Mario

Aburto (condenado por el asesinato
del candidato del PRI Luis Donaldo
Colosio), o con el capo Alfredo Bel-
tran Leyva. O el relato de algunos
Zetas sobre las barbaries de sus lide-
res y los «beneficios sociales» que
«ofrece la empresa». Y ya fuera del
aislamiento, sus conversaciones con
Rafael Caro Quintero, el narco de
narcos, fundador del cartel de Gua-
dalajara y el hombre mas respetado
de Puente Grande.

Hace dos anos que Lemus recupe-
16 la libertad tras 1.100 dias de encie-
rro. Pero sigue esperando justicia.
Pese a la contundencia de su senten-
cia absolutoria —mno hay ningtn ele-
mento de juicio que senale siquiera

la duda de que estuviera relacionado
con el narcotréfico o la delincuencia
organizada»— y a que durante su en-
cierro acosaron a su familia, le roba-
ron todo, desmantelaron la redac-
cion de su diario y ejecutaron a tres
de sus abogados, los tribunales le
han negado la reparacion del daro.

«Todavia tengo miedoy, reconoce.
«En El Tiempo hacia un periodismo
critico y me enfrenté con todos. Un
policia me tendi6 una trampa, me
detuvieron y si no llega a ser porque
Reporteros sin Fronteras [la organi-
zacion que le apoyo desde el princi-
pio] sabia de mi desaparicion, habria
aparecido ejecutado. Todo fue una
venganza y la orden venia de arriba,
del ex presidente Felipe Calderon a
peticion de actores locales. Cayo so-
bre mi todo el peso de un Estado».
Ahora busca trabajo pero nadie quie-
re contratarle.

Segiin un informe del Centro Na-
cional de Comunicacion Social, el
mandato de Calderén (2006-2012)
fue el periodo mas violento para la
prensa de la historia moderna de
Meéxico, con 60 periodistas asesina-
dos y 15 desapariciones forzosas.

Y la situacion no ha mejorado.
Desde que Enrique Pena Nieto (PRI)
llegé al poder en diciembre, han con-
tinuado los ataques y amenazas a
medios y blogueros y han sido asesi-
nados tres periodistas. La semana
pasada la victima fue Alberto Lopez
Bello, de El Imparcial (Oaxaca).
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Las televisiones recuperaran la mita
de su beneficio historico en dos anos

Aprovecharan que la UE prohibe que se emita ‘
publicidad en las corporaciones publicas

Paloma Martinez/ Silvia Nevado
MADRID.

Dice el refranero espafiol que des-
pués de la tempestad viene la calma
y ésa es la situacion que parecen es-
tar viviendo los grupos de comuni-
cacion espafioles Mediaset y Atres-
media. Tras varios afios sufriendo
el adelgazamiento de la tarta publi-
citaria, lo que ha obligado a la ab-
sorcion por parte de las cadenas
rentables de las que no lo eran, se
ha producido un punto de inflexién
en la caida de beneficios y los ban-
cos de inversion que las siguen es-
peran ahora una recuperacion de
las ganancias.

Corrian los felices afios 2005 y
2006 cuando las cadenas tocaban
sus maximos historicos. Mediaset
ganaba 615 millones de euros y la
antigua Antena 3 alcanzaba los 290
millones. Desde este afio su cuen-
ta de resultado se ha reducido has-
talos 78 millones que se esperan de
ganancias para este afio entre las
dos cadenas de television.

Sin embargo, parece que ahora
se ha producido el ansiado viraje
gracias a la sentencia del Tribunal
de Justicia de la Unién Europea que
sienta precedente al determinar que
la television puiblica gala no vuelva
al modelo de publicidad en abier-
to, sino que los operadores deberin
pagar la tasa que se establecid pa-
ra financiarla.

Este fallo se espera que afecte de
igual modo a Radio Television Es-
pafiola (RTVE), debido a que los
modelos son muy similares.

Tendencia alcista

Tras este veredicto, a finales de ju-
nio, Mediaset y Atresmedia han su-
frido una vertiginosa subida en el

Los gigantes de la tele suben como la espuma
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elEconomista

En los proximos tres anos, Mediaset alcanzara
los 350 millones, mientras que Atresmedia 160

parqué espaiiol, con rentabilidades
anuales que llegan al 55 por ciento
y al 78 por ciento respectivamente,
y que baten al Tbex 35 que, en lo que
llevamos de afio, se deja cerca de
un 1 por ciento. El consenso de mer-
cado pronostica una mejora en la
estimacion de sus beneficios para
2014, la cual se ha revisado esta se-
manay asienta la tendencia alcista
de las compaiiias, y se espera que
en el trienio (2013-2015) lleguen a
los 350 y 160 millones de ganacias
respectivamente.

Asi, los bancos de inversién es-
peran que en 2015 ambas recupe-
ren la mitad de sus beneficios his-
toricos. Segin Ivan San Félix, ana-
lista de Renta 4: “El mercado pu-
blicitario esta en minimos y los
inversores piensan que ahora s6-
lo queda subir, por eso las estima-
ciones de beneficio se han revisa-
do al alza”.

Y es que estas dos cadenas con-
trolan todo el mercado televisivo,
haciéndose de igual manera con la
mayor parte del sector publicita-
rio. Mediaset pasari de unas ga-
nancias de 54 millones en 2013 a
82 en 2014 y Atresmedia de 24 mi-
llones este afio a cerca de 57 millo-
nes para el proximo —ver grafico-,
segun los datos proporcionados
por el consenso de mercado reco-
gido por FactSet.

Sin una explicacion clara

Los expertos no dan con la razon
de esta inesperada subida bursatil
y contintian otorgando un semafo-
ro rojo para ambas firmas. “Es bue-
no que RTVE no vuelva a emitir pu-
blicidad, pero esto no influye para
estas subidas. Hay un optimismo
exagerado con estas compafiias”,
sostiene el analista de la firma de

’

inversion Renta 4, Ivin San Félix.

Mediaset Espafia es un grupo de
comunicacién que no tiene deuda
alguna y que incluso tiene caja. La
empresa dirigida por Paolo Vasile
ha experimentado desde 2011 un
incremento en su tesoreria, cuan-
do alcanzé los 33 millones de eu-
ros. Esta tendencia se ha prolonga-
do en el tiempo hasta llegar a los 111
millones de euros que el consenso
de analistas, recogido por FactSet,
prevé para este afio. La proyeccion
de esta caja se mantiene y sigue en
aumento para los proximos afios.
Asi en 2016, la banca de inversion
estima que Mediaset alcance los 275
millones de euros. En el caso de su

Mediaset esta en
maximos anuales
con sus acciones
rozando la franja

de los 8 euros

rival Atresmedia su deuda se sitiia
en 203 millones para este afio 2013,

Con este panorama, los grupos
de comunicacion lideres en nues-
tro pais, como son Mediaset y Atres-
media, han recortado sus dividen-
dos. Sin embargo en 2014, los ex-
pertos que las siguen estiman que
Atresmedia ofrecezca, con cargo a
las ganancias de 2013, un dividen-
do por accién que rente un 2,57 por
ciento, y Mediaset otorgue uno que
rinda un 1,83 por ciento-ver grafi-
co-. Para el afio 2015 el consenso
de mercado, que recoge FactSet,
prevé que alcancen una rentabili-
dad en torno al 4 por ciento, en am-
bos casos.
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ESTADISTICAS PRIMER SEMESTRE EN LOS MEDIOS

Los ingresos publicitarios
caen un 14,6% hasta junio

Internet sufre por primera vez los efectos de la crisis,
con un descenso del 4,6% y unas pérdidas de 8,2 millones

German Esteban Espinosa MADRID.

La inversion publicitaria en los me-
dios convencionales contintia ca-
yendo, con la pérdida del 14,6 por
ciento en el primer semestre, en
comparacion al primer semestre
de 2012. Es decir, de 2.1174 millo-
nes de euros ha pasado a 1.808,1
millones, 369,3 millones menos.

No obstante, fuentes del merca-
do prevén que el afio se cerrara con
una caida del 9 al 11 por ciento al
examinar la tendencia positiva que
parece estar produciéndose, ya que
se paso de caer un 15,6 por ciento
en el primer semestre del 2012, al
14,6 en el periodo actual, con tan
solo un 13,3 por ciento en el segun-
do trimestre del 2013. En caso de
confirmarse esta corriente, la
crisis publicitaria podria estar to-
cando suelo, algo muy positivo pa-
ra el sector periodistico.

Internet (formatos graficos, que
son los medios auditados por In-
foadex) experimenta por primera
vez una reduccion en la inversion,
del 4,6 por ciento, lo que supone
unas pérdidas de 8,2 millones de
euros, de modo que abandona ca-
sitodo el incremento ganado el pe-
riodo anterior y se coloca con so-
lamente 04 millones mas que 2011,

En valores brutos, la mas perju-
dicada es la television, que ha ex-
perimentado una pérdida de 129,8
millones, 12,8 puntos menos que
el afio pasado. Sin embargo, por-
centualmente el que peor parado
sale es la prensa, con una caida del
20,6 por ciento en los diarios y del
24,8 en los dominicales, lo que su-
ma un total de 82,3 millones me-
nos. Las revistas le siguen la este-
la alos periddicos, con una reduc-
cién del 19,6 por ciento, equivalen-
te a la pérdida de 32,9 millones.
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Comparativa de la inversion publicitaria

Datos del primer semestre de cada afio
2012

2013

(MILL. €) (MILL, €) VARIACION (%)

Cine 72 63 -11,8
Diarios 3697 | 2936 | 20,6
Dominicales 250 ¢ 188 24,8
Exterior" 1581 | 1358 | -14,1
Internet* 1795 | 1713 -4,6
Radio* 1958 | 1690 -136
Revistas 1681 | 1352 | -19,6
Television 10142 | 8844 128
Nacionales en abierto 917,0 798,9 =125
Autonémicas 719 | 623 -134
Canales de pago 252 23,2 =77
[Total medios convencionales 21176 1.8144 - —14,3]

(") incluye exclusivamente los soportes y formatos controlados por InfoAdex (en el caso de Internet,

los formatos graficos).

Fuente: InfoAdex.

Si la tendencia
continua, el
periodo podria
cerrar con pérdidas
entreel 9y el 11%

Los 129,8 millones que ha deja-
do de ingresar el medio televisivo
se reparten entre todas las cade-
nas, aunque Atresmedia y Media-
set logran el 96,47 por ciento de la
tarta publicitaria de las televisio-
nes comerciales nacionales, con
770,7 millones de ingresos conjun-
tos. La distancia entre el lider Me-
diaset y Atresmedia se ha acorta-
do, situdndose a tan solo 8,7 millo-
nes de diferencia, gracias al ascen-
so que el segundo experimento tras
la absorcion del Grupo La Sextay

elEconomista

su cartera de clientes.

De esta manera, Atresmedia ha
crecido en un afio 44 millones, has-
ta alcanzar los 381 millones de eu-
ros ingresados en el primer semes-
tre de 2013. Por su parte, Media-
set ha perdido en el mismo perio-
do 70,4 millones de euros, hasta
quedarse en los 3897 millones. Me-
diset tenia el pasado afio la Euro-
copay por eso sus ingresos subie-
ron muy por encima del mercado,
lo que hace que no sean compara-
bles con la recaudacion actual.

Las cadenas autonémicas con-
tintian con su imparable descen-
so a la ruina, con pérdidas de 9,6
millones, un 134 por ciento menos
que el periodo anterior, lo que las
transforma de nuevo en un aguje-
ro negro para el gasto publico que
hay que atajar. Los canales de pa-
go descienden un 77 por ciento, si-
tuandose en los 23,2 millones .
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José Lépez Jaraba, ex director general de RTVV, a la entrada de una reunién del consejo de administracién. /|0S€ CUELLAR

TELEVISION PUBLICA

El consejero Rafael Xambo llevara a la Fiscalia contratos firmados por el ex
director general Jaraba de compensacion de deudas por el uso de su multiplex

Compromis denuncia que RTVV ha
perdonado millones al grupo Vocento

X.B. / Valencia
El consejero de Radiotelevision Va-
lenciana Rafael Xambd, nombrado
a propuesta de Compromis, anun-
cié ayer que el proximo lunes en-
tregara a la Fiscalia los contratos
que el ex director general del ente
José Lopez Jaraba firmo con Las
Provincias TV, del Grupo Vocento,
y Popular TV, ligado a Cope, para
compensar la deuda que ambas ca-
denas contrajeron con la television
piblica valenciana por el uso de su
miultiplex para emitir su senal de
television digital terrestre.

Los dos grupos privados citados
explotan las dos concesiones de
TDT de ambito autonémico que
concedio la Generalitat valenciana
cuando se licito el concurso bajo

gobierno de Francisco Camps en
diciembre del afio 2005.

Y ambos, no sélo se beneficiaron
de precios mas bajos de los de
mercado por la emision de sefal
-fuentes del sector lo cifran en
500.000 euros mensuales para todo
el ambito nacional y cerca de
50.000 para las 14 demarcaciones
del territorio de la comunidad Va-
lenciana- sino que lograron com-
pensar sus deudas pendientes a
cambio de inserciones publicitarias
en los medios (prensa, radio y tele-
vision) de sus respectivos grupos,
segin la documentacion a la que
ha tenido acceso Rafael Xambo.

El 26 de dicimbre de 2007, el en-
tonces director de RTVV, Pedro
Garcia —imputado en Giirtel por el
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Rafael Xambé. /€ M

supuesto cobro de comisiones en
la visita del Papa—, acord6 con TV
Popular y Las Provincias TV la
constitucion del «gestor de canal
multiplex», con el que iban a com-
partir los gastos de emision a tra-
vés de los puntos propios de RTVV.
Este sistema es una excepcién en
el sistema normal de explotacion de
la TDT en Espana: cuya senal con-
trola Abertis. En este caso concreto
la controla RTVV y cobra por ello.
El 30 de marzo de 2010, ya con
Jaraba como director general de
RTVV, se firm6 un contrato entre
Television Valenciana y TV Popular
en el que se pactaban las contra-
prestaciones por un servicio que
llevaba tres anos prestandose. De
hecho, se reconocen deudas por

169.417 euros de 2008; de 130.374
euros por 2009 y otros 32.593 por
el primer trimestre de 2010.

En ese contrato se especificaba
que los gastos fijos anuales de la
gestion del multiplex eran de
486.000 euros y otros 486.000 eu-
ros variables en proporcion a la au-
diencia de cada uno de los canales.

El 15 de diciembre de 2010 se
firmé un anexo en el que se reco-
nocian de nuevo las mismas canti-
dades «no abonadas», segun Xam-
b6, pero se cambiaba la forma de
pago. Ya no seria en metalico en el
caso de las facturas por gastos fi-
jos, «sino con inserciones publici-
tarias en Cope» y «encargos que
pudieran realizarse a Popular TV».

Pasados dos afos, segtin la do-
cumentacién de que dispone, la
deuda seguia pendiente. Y enton-
ces se firmo un nuevo contrato,
con fecha 30 de noviembre de
2012 -15 dias antes de que Jaraba
dejara el cargo- en el que se modi-
ficaba de nuevo el pago. Segun sus
datos, la deuda pendiente con TV
Popular era de 300.947 euros solo
por la parte fija de los gastos. <Y se
decidi6 darle una patada», sefiala,
con un acuerdo para devolver ese
dinero en 15 afos con inserciones
publicitarias y un porcentaje de los
ingresos liquidos de Popular TV.

El mismo procedimiento se usé
para Las Provincias TV, cuya deu-
da, segun sus cuentas, ascendia a
423.680 euros con fecha 31 de oc-
tubre de 2012. «<Hablamos de una
cantidad fuera de los precios de
mercado, que, en caso de que la
senal la gestionara Abertis, ascen-
derian a casi 8 millones de euros»,
asegura Rafael Xamba.

En este caso, se acordd compen-
sar facturas con anuncios de
RTVV en el diario Las Provincias,
Punto Radio y en las web de otros
medios de Vocento. Segtin Xambo,
«no existe constancia de que la
deuda se haya compensado, si-
quiera con las inserciones publici-
tarias, una vergiienza si se tiene en
cuenta que acaban de echar a
1.200 trabajadores». Este diario
contacto con Lopez Jaraba para
disponer de su version, pero no
obtuvo respuesta.
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— canvia

de veus per
a debacle

»Alfredo Menéndez fara el mati
i ‘Ciudadano’ Garcia, la tarda

H JUAN CARLOS ROSADO
MADRID
ilasetmana passada va ser
TVE qui va anunciar una
profunda rentada de cara
als seus informatius, ahir
li va tocar el torn a Radio Nacional
d'Espanya (RNE), que al setembre
canviard els presentadors dels seus
magazins de mati i tarda. Alfredo
Menéndez, periodista que ha desen-
volupat la major part de la seva car-
rera a Onda Cero, substituira Mano-
lo HH a la franja matutina, mentre
queel popular José Antonio Ciudada-
no Garcia agafara el relleu de Yolan-
da Flores en el programa de tarda.
Dues veus per intentar recuperar
I'audiéncia perduda des que, fa un
any, vaentrarel nou equip de RTVEi
va fulminar Juan Ramoén Lucas i To-
ni Garrido.
Manolo HH i el seu El dia menos
pensado tenien els dies comptats des

que I"dltim EGM va oferir unes da-
des esgarrifoses: els matins de RNE
han perdut en un any un 30,5%
de la seva clientela al passar dels
1.429.000 oients que tenien el ju-
liol del 2012 als 992.000 registrats
aquest juliol.

El relleu escollit és Alfredo
Menéndez, unjovelocutordela pro-
gramacio local madrilenya d’Onda
Cero (presentava Gente de Madrid),
recentmemt fitxat al maig per edi-
tar el Telediario de matinada de TVE.
tApostem per ell perqué és un dels
valors més ferms de les noves gene-
racions del periodisme radiofonic:
té la radio al cap i tots els professi-
onals que han treballat amb ell di-
uen, en termes taurins, que apun-
ta bones maneres», va explicar ahir
a aquest diari el flamant director
de RNE, Alfonso Nasarre, pera qui
Menéndez és «una aposta de futurs
en qui confia el nou equip «perque
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»» A dalt, Alfredo Menéndez (esq.) substitueix Manol

lo HH al mati. A sota,

‘Ciudadano’ Garcia, a la tarda, i Pepa Fernandez, el cap de setmana.

Manolo HH i
Yolanda Flores son
els ‘sacrificats’ per
Alfonso Nasarre, nou

director de la cadena
—_—

funcioniaviaty». Alacategoriade va-
lors contrastats pertany José Anto-
nio Ciudadano Gareia, I'home desig-
nat per frenarlasagniad’oients que
pateixen les tardes de RNE.

DESCENS DISPARAT / Dels 399.000
oients que tenia fa un any la franja
detarda,s’ha passatals 128.000 que
té ara el Nunca es tarde de Yolanda
Flores, cosaquesuposauna caiguda
brutal del 67,9%. Garcia va al rescat

amb les seves credencials de col-
laborador de Marilo Montero a La
mariana de La 11 de presentador de
I'espai de matinada de RNE Esto me
suena. «E1 personatge de Ciudadano
ésunamarcad’aquesta casai per ai-
x0 li toca liderar aquest projecte
d'una tarda més d’autor i més lleu-
gera en qué pugui desenvolupar el
seu enorme talents, apunta Nasar-
re, que ha confirmat Pepa Ferndn-
dez en els caps de setmana amb el
seu No es un dia cualquiera.

El nou director de RNE reconeix
la crisi d’audiéncia en que esta su-
mida. «Erem conscients que algu-
nes de les apostes anteriors no ha-
vien funcionat i ens haviem de re-
plantejarlagraella», confessa abans
de revelar la seva intencio que «tots
els programes estiguessin condu-
its per gent de la casa». Pel que fa al
drasticdescens d'oients, l'atribueix
al fet que qualsevol canvi d'equip
directiu i de programacié «acostu-
ma a estar penalitzat per I'audién-
cia» encaraquereconeix que lesda-
des de I'EGM «indicaven unes ten-
déncies que s*havien de corregirs.
«Notavem que se li havia de donar
una volta a la graellas», admet.

Manolo HH passara al programa
del migdia Espafia de cabo a rabo. Als
informatius també arribaran altres
veus:Miguel Angel Dominguez, res-
ponsable dels magazins matinals
de RNE des del 2004, dirigira 24 ho-
ras, mentre que el vetera Fernan-
do Martin es fara carrec del Diario
de las 2. L'actual subdirector d'El ojo
critico, Alfredo Lain, passara a diri-
gir aquest informatiu cultural, al
mateix temps que Carles Mesa s’en-
carregara de les matinades. Arturo
Martin dirigira Radio 1 i José Maria
Forte fara el mateix amb Radio 5 In-
formacion.=
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0JD / Datos del primer semestre del afio

EL MUNDOQO, el diario mas solido en 2013

La apuesta por el periodismo de investigacion y las nuevas tecnologias con Orbyt
refuerzan el segundo puesto en la prensa del generalista de Unidad Editorial

EL MUNDO / Madrid
No hay otra receta. Frente a un
panorama negro, rodeado de in-
certidumbres, la solucién es una:
periodismo. Los lectores lo saben,
y por eso demuestran su fidelidad
y respaldo al diario EL MUNDO.
Ante las caidas generalizadas en
todo el sector, el generalista de
Unidad Editorial es la publicacién
que mejor se ha comportado en el
primer semestre de este ano entre
los periédicos mas vendidos en

Espana. Su apuesta por el perio-
dismo de investigacion, desvelan-
do importantes exclusivas, situa-
ron sus ventas en quiosco en lo
que va de 2013 en 143.725 ejem-
plares, que se disparan a los
167.196 sumando sus copias digi-
tales servidas a través de Orbyt, el
pionero quiosco multimedia.

Los datos de la OJD, publicados
ayer y correspondientes al primer
semestre del ano, EL MUNDO man-
tiene el respaldo de sus lectores. El
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generalista de Unidad Editorial es el
que mejor se ha comportado en la
venta en quiosco (-13,6%) en lo que
va de 2013, si se compara con el
mismo periodo del pasado ano. Con
EL MUNDO + Orbyt presenta una
venta en quiosco del -9,49%. Unos
nimeros mas solidos que los del
resto de diarios competidores: EI
Pais ha caido un 14,30%, ABC un
17,17%, La Vanguardia un 18,25% y
El Periodico un 13,56%.

Las informaciones desveladas

por EL MUNDO sobre los sobre-
sueldos del PP, el posible fraude
fiscal de la Infanta Cristina, entre
muchos otros asuntos, consoli-
dan su segunda posicion en la
prensa. De hecho, en los quioscos
espanoles, dejando a un lado las
ventas en el extranjero, en lo que
va de ano, EL MUNDO+Orbyt
(167.196) se sitta a sélo 5.900 co-
pias de El Pais (173.112).

Es mas, EL MUNDO+Orbyt
fue lider de lunes a sabado en

venta al nimero en el primer se-
mestre del afio. Es decir, en el
computo que abarca los ejempla-
res despachados en los quioscos
fisicos y en los digitales. Este dia-
rio, de Unidad Editorial, firmé el
dato de 157.465 ejemplares, por
encima de los 152.220 alcanzados
por El Pais.

Esa ventaja con respecto al dia-
rio editado por Prisa se amplia si el
foco se sitlia sobre Espana y se de-
jan a un lado las ventas en el ex-
tranjero. En ese caso, El Pais se si-
tha en 145.475 ejemplares diarios
de lunes a sabado, a 11.990 unida-
des de las ventas marcadas por EL
MUNDO+Orbyt.

En cuanto a la difusion total en el
primer semestre de 2013, EL MUN-
DO+Orbyt alcanza los 212.584
ejemplares, por los 302.010 de El
FPais o los 144.069 de ABC.
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Vasile fa recompte de periodistes
a Telecinco (i n’hi surten zero)

O Paolo Vasile, 'home de Berlusconi
M a Espanya i gestor maxim de Tele-
' cinco, es deixava anar ahir en una
entrevistaa El Pais. “De tots els pe-
cats [de la premsa], [el de la supeér-
bia] ésel que menysliagradaa Déu,
perque se li fa directament a ell;
consisteix a dir-li «Jo s6c com tu»”.
I horeblavaambun “A prendre pel
cul” que -venint d’un conseller de-
legat d'una empresa de comunica-
: s cio- devia formar part de la imatge
que voha prOJectar Dela matelxa manera que, abans, s’havia esplaiat dient
que la seva Constitucio tindria un unic article: “No em toquis els collons”.
Perd el quid de la peca era el segiient intercanvi: “Nosaltres no tenim la
superbia del periodista. Per aixo no som periodistes”. “I els periodistes de
Telecinco?” “No, sén comunicadors”. “Els informatius de televisio els fan
els periodistes”. “No”. “Qué diu, ara?” “Es diferent. Un informatiu no per-
segueix formar opinio. Un diari, si”. Per un moment he estat temptat de
pensar que eraveritat: que només busquen audiéncia acop desuccésd'im-
pacteide futbol explicat de manera tavernaria. Pero aleshores he recordat
com van tractar el tema Berlusconi. I ho he deixat correr.

Una petita trampa a compte de Gallardon

La Gaceta, en portada: “Gallardon torna a deixar per sisena vegada la politi-
ca”. Llaminer, si, pero fals. El que ha fet és anunciar sis cops que deixava la po-
litica—subratllo: anunciar-, la qual cosa és molt diferent. Sobretot perque la pri-
mera vegada (el 2008) si que ho va incomplir, pero les tltimes cine declaraci-
ons son dels darrers dos anys i sempre amb el mateix missatge de no ocupar
jacapaltre carrec que ministre de Justicia, cosaque, de moment, esta complint.
O sigui: dilluns Gallardon varepetir un missatge que ja haviadonat quatre cops.
Pero,encomptesde titular “Gallardonrecorda que...”, Jamajoriade mitjansho
van vendre com si fos una revelaci6 fresca o bé fent-ne sorna com La Gaceta.
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Gestiona Radio compra ‘Qué.es’

Elgrupo Gestiona Radio, pro-
pietario de larevista Capitaly
Diario Financieroentre otros,
acabadeadquirirlaweb Qué.es
seguin Ecoteuve.es ha podido
confirmar con el director de
informativos del grupo, Car-
los Reus. La operacion forma
partedel proyecto de Gestiona
Radio de impulsar un medio
generalistaonline «conunali-
neaeditorial joven» paraloque
ahora contaran con Que.es.Du-
rante los dos ultimos meses,
Gestionahanegociado conVo-

centolacompradelaweb,que
tiene unos 3 millones de usua-
rios inicos mensuales segin
sus propios datos. Endeclara-
ciones a Hemerotek.com, el
consejero de Gestiona Radio
Borja Nocito ha atribuido a la
operacion un coste de dos mi-
llones de euros, unagran dife-
rencia respecto a los mds de
100 millones que pagé Vocen-
to hace seis afios. Nocito, ade-
mads, ha avanzado la posibili-
dad de una nueva compra an-
tesde que acabe el afio.
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Arturo Martiny
José Maria Forte
dirigiran Radio 1
y Radio 5

elEconomista MADRID.

La direccion de Radio Nacional
reasigna las principales respon-
sabilidades dentro el pacto de no
agresion alcanzado con el Go-
biero y el PSOE para garantizar
la paz social en RTVE. Los pe-
riodistas Arturo Martin y José
Maria Forte dirigiran Radio 1y
Radio 5 Informacién. Entre las
nuevas voces de la proxima tem-
porada se citaran Alfredo Me-
néndez, Manolo H.H., Ciudada-
no Garcia, Fernando Martin, Mi-
guel Angel Dominguez, Alfredo
Lain, y Carles Mesa.

Martin sustituye al frente de
Radio 5 a Pedro Carrefio, una de
las victimas del pacto entre Eje-
cutivo y oposicion y que se in-
corporara a El Debateen La 1. En
los 24 afios vinculados a RNE,
Martin ha trabajado en Radio 1,
Radio 5 y Radio 4 y dirigido es-
pacios como De Pelicula y Enre-
dados. José Maria Forte ingreso
en RNE en 1981 y ha ocupado
distintos puestos de responsabi-
lidad en Servicios Informativos.
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Netflix aumenta
sus beneficios

La compaiiia estadounidense
de alquiler de DVDs y distri-
bucién de peliculas online
Netflix ha obtenido en el se-
gundo trimestre de 2013 un
beneficio neto de 22,4 millo-
nes de euros, un 376 por cien-
to mas que los 4,7 millones de
euros que gano en el mismo
periodo de 2012, segtin datos
de la propia compaiia.
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© Media Capital registra un ebitda de 16,6 millones hasta junio

Media Capital registrd en el primer semestre del afio un beneficio
bruto de explotacion (ebitda) de 16,6 millones de euros, valor igual al
registrado el afo pasado. El beneficio neto subié un 35%, hasta 5,5 mi-
llones, gracias a mejores cargas financieras. Los rendimientos operati-
vos consolidados cayeron solo un 4%, hasta 87,4 millones, a pesar del
negativo impacto de la caida del mercado de la publicidad.
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Ariadna i Raquel, dos personatges femenins de ‘La Riera’ M

INFORME DEL CONSELL AUDIOVISUAL DE CATALUNYA

Meés dones en la ficcio
que en els informatius

La preséncia de dones s'apro-
xima a la d’'homes en la ficcié
televisiva, on s'esta aconse-
guint una “normalitzacié”,
per0 encara es troba lluny en
els informatius, segons revela
I'estudi La representacio de
les dones a la televisio. Infor-
me sobre la diversitat i la
igualtat del Consell de I'Audio-
visual de Catalunya (CAC). En
concret, sén dones —que re-
presenten el 50,7% de la po-
blacié catalana- el 44,5%
dels personatges de les séries
i els programes de ficcié de la
televisio. També es destaca
que en els espais de ficcio hi
ha més dones que homes en
el paper de personatge princi-
pal. En concret, el 20,1% dels
personatges femenins tenen
un rol principal, set punts més
que els personatges princi-
pals masculins (13,1%). Tot i
aixo, en |'ambit informatiu, te-
nint en compte informatius
de televisio, debats i entrevis-
tes, les dones obtenen només
el 29% de les declaracions en
els teleinformatius i un 30,7%
d'intervencions en programes

de debats i entrevistes. L'ana-
lisi del CAC també quantifica
les persones que apareixen
identificades en els teleinfor-
matius i, després del recomp-
te, assenyala que la proporcio
de dones sense identificar
-23,1%- duplica la d'homes
sense identificar =10,5%-.
També constata que |'edat de
les dones incideix en la seva
preséncia en el discurs tele-
visiu, ja que solament s'acon-
segueix I'equilibri entre els
dos sexes en les edats com-
preses entre els 151 els 29
anys. El treball s'emmarca en
el segon lliurament dels infor-
mes que elabora el CAC so-
bre la diversitat i la igualtat en
el discurs televisiu, a falta de
presentar dues analisis més,
sobre la gent jove i laimmi-
gracio, segons va informar di-
marts en un comunicat. Els
informes parteixen d'una
mostra de les emissions de
televisio a Catalunya durant el
primer semestre del 2012 a
través de quatre cadenes:
TV3, TVE Catalunya, 8TV i
Barcelona TV. m REDACCIO
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El abogado del PSM

cazado filtrando

el sumario secreto

dela «Giirtel»

El PP denuncia la difusién de las cuentas
que incluy6 en la causa que investiga Ruz

P. Poveda

MADRID- Algunos de los docu-
mentos secretos incluidos en la
instruccién del «caso Giirtel» lle-
van circulando semanas entre la
Prensa. Ahorael Grupo Parlamen-
tario Popular en la Asamblea de
Madrid haencontrado ala perso-
na que ha hecho piiblicas, entre
otras cosas, las tablas que reflejan
los complementos salariales reci-
bidos por los miembros de la di-
reccion del PP enla Camararegio-
nal durante los afos 2010 y 2011.
La huella informdtica ha puesto
nombre y apellidos del filtrador,
que no es otro que el abogado del
Partido Socialista de Madrid
(PSM) Wilfredo Jurado.
Elportavozdel PP enlaCimara
regional, [higo Henriquez de
Luna, remitié ayer un escrito a la
Audiencia Nacional en el que so-
licitaal magistrado encargado del
caso, Pablo Ruz, que proceda a
investigar la filtracién de los ex-
tractos de la contabilidad del
grupo parlamentario enlos quese
detalla eldestino delasubvencion
que recibe por parte de la Asam-
blea de Madrid. Pide «que se de-

purenlasresponsabilidadesenlas
que haya podido incurrir por la
filtracién de documentacion in-
corporada al procedimientos. En
definitiva, los motivos por que se
han hecho piiblicos, a través de
unacadenaderadio, el destinode
unas partidas que ingresan todos
las formaciones con representa-
cion en el Parlamento madrileno,
que son legales y que los diputa-

EN LA CAUSA COMO ACUSACION
El nombre del letrado del PSM

aparece como autor del

documento que llegé a la Prensa

dos declaran a Hacienda.

Segtin elescrito alque ha tenido
acceso LA RAZON, el letrado del
PSM —ex edil de Urbanismo de
Parla durante la etapa del actual
lider de los socialistas como regi-
dordelalocalidad—, aprovechd su
condicion de acusacién popular
en la causa que se investiga en el
Juzgado de Instruccién niimero 5
paraacceder a estos documentos
que los populares incluyeron en
la instruccién del caso y remitirla

€© acceso.com

aun periodistaincumpliendo «su
obligacién de reserva respecto de
las diligencias del sumario que
prevé el articulo 301 de la LEC».
Fuentes del PP explicaron que
la formacién dirigida por Toméds
Gomez habria intentado en las
lltimas semanas «relacionar esos
complementos con supuestos
pagosilegalesyen negro, algo que
no tiene nada que ver con la rea-
lidad yque demuestra
elgrado de manipula-
cidn y mentiras prac-
ticadas por el PSM».
Apuntan al abogado
de los socialistas por-
que en las propieda-
des de los documen-
tos (donde aparece sudescripcion
y los datos relativos a su creacion
—fecha, modificaciones...)- es el
nombre deWilfredo Jurado el que
aparece como autor. La existencia
de esta huella informatica, certi-
ficada porun notario el pasado 19
de junio, demostraria segtin los
populares «no sélo que el PSM
posee toda la informacién que el
PP ha remitido al juez Ruz sobre
sus cuentas —algo que el propio
Tomds Gémez ha reconocido-
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Tomas Gémez, Secretario general
del Partido Socialista de Madrid

sino que los socialistas estdn uti-
lizando dicha informacién en
beneficio propio, dosificando las
filtraciones a los medios con el
tinico objetivo de ensuciarlaima-
gen de los populares»,

Ademds de a la Audiencia Na-
cional, el portavoz del Grupo
Parlamentario ha remitido su es-
crito también al Colegio de Abo-
gados con el objetivo de que esta
institucion determinesiJuradoha
incumplido el Cadigo Deontolo-
gico de la abogacia madrilena y,
como consecuencia, estudie la
apertura de un expediente que
podria tener como resultado la
inhabilitacién del letrado.

Henriquez de Luna reté hace
dias al PSM vy al resto de grupos
parlamentarios ahacer publicas
sus cuentasy ponerlasa disposi-
cién de la Mesa de la Asamblea,
tal y como recoge el articulo 46.3
del Reglamento. «Frente al juego
sucio del PSM en el Partido Po-
pularapostamos porlalegalidad
y transparencian, insiste el por-
tavoz del PP antes de retar a
Gémezaque «dé un paso al fren-
te y haga piiblicas las cuentas de
SU Zrupon,
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Luis Diaz

Carlos Alsinai periodista

«Con autoridad
logro que Rodriguez
Braun no cante en
mi programa»

Reconocido por Luis del Olmo como su sucesor,
se considera mas radiofonista que periodista

Angeles Lopez- Madrid tratar un tema engorroso de forma di-

vertidaydiddctica?

—~Un poco. Primero hay que perderle el
respeto a la materia y, una vez ganada la
confianza, recuperdrselo. Ensu diaarries-
gamosal tratar la economia conotrotono
yparece que acertamos.

-Y lo mds dificil: ;c6mo consigue que
Rodriguez Braun no le cante, como hace

ueve serdn las temporadas que
aborde desde septiembre Carlos
Alsina al frente de «La brijula»
en Onda Cero. El «prime time»
radiofénico mds personal de
todo el dial radiofénico, que se
reinventa cada noche con ima-

ginacion, trabajo y veracidad. con Herrera?
—Segiin el dltimo EGM, j;sus oyentes -Imponiendo miautoridad, ;se le ocurre
aumentan por su serenidad y falta de otraforma?

tremendismo?

-El tremendismo no va conmigo. Incluso
en las peores situaciones, un rasgo de
humor sirve para aligerar tensiones. Si
los hechos son dramadticos per se, jpara
qué anadirles dramatismo? Y los nervios
procuro no perderlos nunca.

—Porcierto: ;le hace vudii alacompeten-
ciapara arafarle algiin oyente mds....2
—iAl contrario! Mencionamos con fre-
cuencia, y simpatia, a nuestros competi-

-Desde miignorancia:los papeles de Bar-
cenas,lasentrevistas de Barcenas,losabo-
gadosde Bdrcenas...;Enquéderivard?

Discuti tres veces
en dos afnos conJulia
Otero, pero los

iQuince afios ya, con la cantidad de veces que os
han enterrado como periddico! No se puede
entender Espana, su diversidad y su peculiar
ecosisterna mediatico-politico-social, sin ojear
cada mafnanataportada de «La Razény. Es

Y /4

dores cadavezquelaocasidn se presenta.
Somos lideres de audiencia entre profe-
sionales de otras cadenas (risas).
—Escucharsueditorial significa teneruna
perspectiva nitida de lo que ha ocurrido
eneldia.

-Discrepo enelsustantivo. Esmiformade
ver,ydecontar, algiinasuntodelajornada.
Unos dias es mds «opinativo» y otros, mds
«explicativor; unos dias es humoristico y
0tros, menos.

—Pensar que el orientador de su colegio
opinaba que tendrfa que haber sido
juez...

—El periodismo le parecia un oficio infa-
me pero le avisé de que no iba a dejarme
orientar ficilmente.

-;Me explica cémo es eso de que es mds
radiofonista que periodista? Porque es
compatible.

~También es compatible ser veterinario
yhacer buena radio. Dirigir un programa
de radio no te convierte en periodista, y
queseas periodistano significaque sepas
hacerradio.

—«La Briijula de la Economia». ;Cuesta

€© acceso.com

oyentes se quedaron
con esa copla»

-Leagradezcola pregunta. Higamelama-
fanay le daré unarespuesta mas precisa.
Hay escdndalo para rato. El reto de Rajoy
serd, perdida ya la batalla de la opinion
publica, asegurar el cierre de filas de su
partido y su grupo parlamentario. Esa es
lallave de su pervivencia.

—Cuando recogi6 el Premio Javier Bueno,
otorgado por la Asociacién de la Prensa
de Madrid, reivindicaba el «tertuliano
capaz». ;Pueden ir en la misma linea las
dospalabras?

-Deben. Todos hacemos guasa sobre los
«toddlogos», expertos en todo que no sa-
ben denada.Yo defiendo al tertuliano que
si sabe, pero no de todo, y que no sienta
cdtedra, sino que conversa.

-;Hay «sangre opinoldgica» fresca?
—Claro quelahay. Solo tiene que escuchar
miprograma.

imprescindible leer las columnas de José Luis
Alvite, y su peculiar universo, asi como esas
fotos que elegis de Artur Mas, como si fuera

Los entrevistados hablan
de LARAZON

Esther Williams naufragando.

—Era seguidor de GomaEspuma y ahora
tiene de colaborador a Fesser, ;solventa
untrauma?

-Sinduda, peroatinnosabemossielsuyo
oelmio... Fuioyente de ellos pero también
del Fesser —s6lo- periodista que contaba
historias interesantes en los programas
de Hermida.

—3Le molesta que el fiitbol (siempre el
fiitbol) condicione su programa?

-Me preocupa que a los oyentes les con-
funda la alteracién de la programacién
habitual, que deja de ser «habitual» para
ser «ocasional». Pero donde manda pa-
trén...

-Lo suyo con Gonzdlez Ferrari es una
laaaaarga historia de amor radioféni-
CO...

—No tan larga, oiga, que somos muy jo-
venes. Tampoco hemos estado siempre

enlamisma cadena.

—Nole pregunto por su relacién con Julia
Otero, aunque le confieso que parecian
Pimpinela.

-Discutimos tres veces en dos afos, me-
nos que cualquier pareja. Pero ustedes,
los oyentes, se quedaron con esa coplay
parece que les gustaba.

-Sidemidice Del Olmo que es susucesor
natural, yo me hago pipi.

—No estoy seguro de que lo haya dicho
asf, pero le profeso gratitud eterna por el
respeto profesional que siempre me ha
mostrado. El sucesor de Del Olmo sigue
siendo...Luis Del Olmo.

—;Suresumen de este curso de 20132
—En el ecuador, y en lo econdmico, nos
queda todo por remontar. En lo politico,
no remontamos: descrédito general y
nivel medio muy bajo.
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Cambios en las
direcciones de
Radio 1 y Radio 5

L.R. C. - Madrid

La emisora ptiblica presento
ayer sus propuestas para reno-
varlasdireccionesdelacadena.
De estaforma, Arturo Martin se
convertird en el nuevo respon-
sable de Radio 1, mientras que
José Maria Forte se pondrd al
frente de Radio 5 Informacion.
La emisora generalista de RNE
también renovard algunas vo-
ces para la préxima campana
con nombres como Alfredo
Menéndez, Manolo H.H., José
Antonio «Ciudadano» Garcia,
Fernando Martin, Angel Do-
minguez, Alfredo Lain y Carles
Mesa, que estardn al frente de
los principales espacios.
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Jugant a ser els reporters del barri

» Quatre adolescents informen amb un blog d'Internet dels esdeveniments de les barriades de
Les Flors i de Montserrat d'lgualada » L'objectiu, canviar la percepcio que hi ha daquestes zones

EL REPORTATGE

ABEL GALLARDO SOTO | IGUALADA

uatre adolescents dels
barris de Montserrat i
de Les Flors d'Iguala-
da juguen cada set-
mana a ser periodistes. La finalitat,
a part d'informar de la vida d'a-
quests punts de la ciutat, és la de
demostrar que a la zona -que en
els darrers seixanta anys ha acollit
diverses onades migratories de
procedéncies molt diverses i en
ocasions Igualada ha viscut d'es-
quena a aquests barris- hi ha un
teixit ciutada i hi tenen lloc activi-
tats que la fan dinamica.

No és periodisme del classic, de
la tinta i el paper, siné que es trac-
ta de reporterisme ciutada que
neix arran de les facilitats que
déna Internet als usuaris. A través
d'un blog, pengen setmanalment
noticies i entrevistes. La iniciativa
neix sota el paraigiies dels Plans de
Desenvolupament Comunitaris
que es porten a terme, en el cas d'I-
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[

gualada, a aquests dos barris. Di-
verses entitats que en formen part
van constatar que a la ciutat hi ha-
via poca visibilitat del comergide
les persones que hi viuen. A part,
aquests igualadins sén objecte de
topics per part de la resta de la ciu-

Dos dels joves amb técniques del Centre Civic Montserrat

tadania. La idea per comencar a
canviar aixo i implicar joves, ela-
borar el blog.

Daniel Puga, Aitor Téllez, Al-
berto Mena i Badreddine Moum-
ni es troben cada setmana al Cen-
tre Civic Montserrat. Amb les téc-

niques que treballen al centre co-
ordinen el que sera el material
informatiu dels propers dies. Re-
ben correus electronics de les di-
ferents associacions i elaboren
noticies. Sind, fan entrevistes.

«Ens ho passem bé. A més, par-
lem dels esdeveniments del nos-
tre entorn. De les coses que passen
als nostres carrers», comenta Al-
berto Mena. Del mateix parer és
Daniel Puga: «és una manera que
la gent d’altres punts d'Igualada ve-
gin que aqui hi passen coses, que
hi ha entitats que programen ac-
tivitats i tenen una vida associati-
va molt important». Els dos ado-
lescents afegeixen que van voler
donar al blog un disseny dinamic
i que entrés pels ulls.

S'asseuen a una taula del centre
civic amb les técniques Sonia Cos-
ta, Natalia Rodriguez i Elia Raja.
Miren els correus que reben. En-
geguen l'ordinador i escriuen les
activitats que s’hi han portat a
terme. Els joves es diverteixen
amb aquesta tasca i, sobretot, sen-
ten que ajuden el barri.
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Marc Comas Jugador de I'HC Ripoll

«M’agradaria no estar tan
pendent de les xarxes socials»

-Té un bon despertar, vosté?
‘Goneralment si, tot i que a finals
de setmana, el cansament s'acu-
mula i pot ambar a ser durissim
llevar-me.

-Per esmorzar, entrepa o pas-
tisseria?

-Agafaria pastisseria si m'acabo
d'aixecar, suposo que per no mas-
tegar tant, perd si ja fa una estona
que volto praferina un entrepa per
agafar més forces.

-En quina situacié i hauria
agradat tenir el do de poder
desapareixer?

‘De ben petit en una festa d'una
amiga de la meva garmana que és
més gran, quan vam arribar lol eren
nenes i jo I'Gnic nen, Em va fer mol-
la vergonya.

~Quan surt de festa retira d'ho-
ra o és de tancar locals?

-Si hagués de genevalitzar dina
que retiro d'hora parqué tol | que
m'agrada la festa també m'agrada
aprofitar ol dia seglent i per aixd
ficar-me al llit als voltants de dos
quarts de sis ho robe més gue su-
ficient.

-Amb qui no anirla mai a fer
una cervesa?

-Amb cap politic, respecto que hi
hagi gent que hi dediquimoltissimes
hores, perd el resultar final acaba
sant sempre un desastre després
de guatre anys.

-Carmn o peix... per menjar?
-S6¢ més de cam sens dubte. El
peix m'agrada, perd se'm posa ma-
lament | no forma parl de la meva
dieta habitual.

-Que és el que més |l agrada
d'un home?

‘No m'hi he parat mai a pensar,

-~

r 4

Marc Comas, [us

perd padria dir que l'algada, and
una miquela per enveja suposo.

-l d'una dona?

‘D'una dona dubto entre als ulls i
¢l somniura, perd em quedana amb
@l somure,

-La premsa de paper té els dies
comptats?

-Malts diaris ja presenten la seva
propia versid digital, perd tol 1 nix
crec que el ritual de far el café amb
una revista o un dian no es perdri.
-Es més de radio o de tele?
‘No séc usuan de cap dels dos
mitjans, tot | que tirana per la radio,
perqué la lele la miro maxim una
hora a la sstmana.

-Quin politic ripollés li mereix
més confianca?

-No tracto temes politice perd en
general desconfio bastant de tots
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dhoquet en un momant de descans

els politics.
=l quin menys?

-El seu pitjor moment del dia?
-Just després de dinar antre setma-
na, quan m'agafa una son tembie.
-l el pitjor moment de la seva
vida?

-De momant el pitjor va ser un ac-
cident amb colxe, del qual per sort
Vajg sorlir nomes Il'ka,s.l‘}gﬁ'l

-Quin és el vici que preferiria
no tenir?

Diria que de vici dalent no en ting
cap. Lunic que a vegades voldna
sena no estar tan percdent de les
xares socials, 1ol | que en no rela-
cionarme amb ningd durant la set-
mana em pemeten mantenir-me an
contacte amb la gent.

-Qué preferelx, calor o fred?

‘No s6c una persona d'extrems,
perd proferina la calor, Hi estaria
incomode, perd amb el fred és facil
que ho passi malament

-Quin és el seu esport prefe-
rit?

-M'agraden maolts esports, perd
després de vint--un anys amb pa-
tins al preferit és I'hoqued. Son bas-
tants anys 1 ja forma part de la meva
vida

-Per quin equip de futbol és ca-
pag de perdre un parell d'hores
del seu temps?

-La meva familia és del Barga, perd
no m'agrada veure esport, L'esport
m'agrada practicar-lo. Com a es
pectador em poso Massa nervios,
-Quin personatge de ficcid Ii
agradaria haver estat?

No séc fan de cap personatge en
concrel perd podriem dir que Su-
perman no estaria gens malament,
-l real?

-Com a personalge real no em can-
viania per a cap altre. Que t'assaltin
els periodistes | fotbgrafs em can-
sana.

-Quin combinat d'alcohol pre-
fereix prendre?

‘Mencanta molt el dolg | per at
m'agrada el Licor 43 amb kiwi,
-Drogues no, Suposo...

-A mi les drogues no m'aporten res
que valgui la pena per patir-ne les
seves conseqUéncies,

-El seu millor moment del dia?
‘El sopar, Torno 8 casa després
d'un dia de feina | classe, em puc
asseure tranguilament | relaxar-
me.

-1 el millor de la seva vida?
‘Probablement seria el moment
@n qué am van portar la moto

que m'havien comprat els pares a
casa.

-Les rates son I'animal que li fa
més fastic?

-No. Les rates no em fan fastic, en
genaral cap animal em fa fastic,
perd amb les serps és el que més
incomoda em senlo.

-Se les creu sempre les notici-
es que sent per la tele o llegeix
en un diari?

-Sense haver contrastat fonts d'in-
formacié no.

-De vacances, a la pistjao a la
muntanya?

-De vacances platja, durant 'any ja
eslic a prop de la muntanya.

~Quin és el seu desti de vacan-
ces habitual?

‘No tinc un desti fix, perd segura-
ment de Salou, a la provincia de
Tarragona, no me'n cansara mai
d'anar-hi.

-Es gasta molts diners en jocs
d'atzar?

-No, no crec en els jocs d'atzar. No
hi gasto ni cent euros a Many.

-Les seleccions catalanes hau-
rien de ser oficials | competir
internacionalment?

-Mentre Catalunya formi part d'Es-
panya és normal que tan sols hi hagi
una seleccid. Tot | que m'encanta-
ria veura la seleccid de la meva
terra competing, sobretot perque la
saleccié estatal d'hoquel esta for-
mada al 100% per catalans.

-1 Catalunya independent?
‘Cadascl éx liure d'opinar el que
li sambli, | quan e faci la consulta
ja exposara aquesta opinio. En el
meu cas én politica na m'hi poso,
perd la veritat és que no em sento
espanyol.
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Audiéncia: 3.929 Ranking: 5
VPE: 13 Pagina: 1

Tipologia: online

Dimecres, 24 de juliol de 2013

ACN/DDG | BARCELONA La Fundaci6é Consell de la Informacié de Catalunya va presentar ahir el segell de
compromis etic del CIC, que té per finalitat transmetre a I'opini6é publica que el mitja de comunicacié que I'ha
obtingut té un comportament etic en I'obtencio, elaboraci6 i difusié de la informacié mitjancant I'exhibicié d'un
signe acreditatiu. EI Consell de la Informacié de Catalunya I'atorgara als mitjans de comunicacié que es
comprometin a respectar les normes étiques del Codi Deontologic del Col-legi de Periodistes de Catalunya i
a publicar les resolucions del CIC que els afectin a través de la publicacié o el programa que hagi estat objecte
d'una reclamacio o d'una actuacié d'ofici. Els mitjans de comunicacié que obtinguin el segell es comprometen
a inserir-ne el logo distintiu en un lloc visible del seu mitja, i a difondre'l entre els destinataris de la informacio.
Regid7, Diari de Girona i una trentena de mitjans més formen part del CIC. Aquests mitjans, si ho sol.liciten,
obtindran el segell, segons el fins ahir secretari general del Consell, Lluis de Carreras, que va alertar que el
segell de compromis podra ser revocat pel ple del CIC si el mitja ha infringit dos o més cops durant un any
natural el Codi Deontologic del Col-legi.
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Audiéncia: 644.478 Ranking: 7
VPE: 4.505 Pagina: 1

Tipologia: online

Dimecres, 24 de juliol de 2013

COMUNICACIONEI érgano de autorregulacion periodistica de Catalunya, el Consell de la Informacio de
Catalunya (CIC), presento ayer el sello que otorgara a los medios que se comprometan a respetar el cédigo
ético, por el que 33 medios, entre ellos La Vanguardia, se comprometen, ante la opinién publica, a respetar
los principios éticos de la profesion en la obtencion, elaboracion y difusion de la informacion. / Redaccion La
version completa de este articulo es so6lo para suscriptores Si ya eres Suscriptor, introduce tu usuario y
contrasefia Suscribete ahora y accede a todos los contenidos de la edicion impresa de LA VANGUARDIA*
PRECIOS (Oferta ler afio) 1 dia 0,892 1 mes 11,992 3 meses 32,99a 6 meses 62,99z 1 afio 100= * Los
suscriptores de la edicion impresa de LA VANGUARDIA tienen acceso gratuito a todos los servicios digitales
de pago, para los mismos dias que reciben en papel
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Audiéncia: 58.660 Ranking: 5
VPE: 507 Pagina: 1

Tipologia: online

Dimecres, 24 de juliol de 2013

El Consell de la Informacié de Catalunya (CIC) ha creat un segell de compromis étic pioner a I'Estat per
acreditar les bones practiques dels mitjans de comunicacid, que es podran adherir a aquesta garantia de
prestigi, va anunciar dimarts la fins ara presidenta del CIC, Llucia Oliva. En roda de premsa, Oliva va celebrar
que aquest pas reafirma una autoregulacio dels mitjans de comunicacié catalans, que han estat els primers
a |'Estat espanyol a aplicar aquesta practica, va subratllar. En els Gltims 15 anys el CIC ha tramitat 600 queixes
de ciutadans que creuen que s'ha vulnerat el codi etic. L'acte també va servir per presentar el nou president
del CIC, Roger Jiménez.
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Audiéncia: 25.140 Ranking: 5
VPE: 146 Pagina: 1

Tipologia: online

Dimecres, 24 de juliol de 2013

@EcD_Galicia ofrecera a sus seguidores todos los contenidos en clave econdmica que se refieren a la
comunidad autbnoma La decidida apuesta de Economia Digital por las redes sociales prosigue con la entrada
en funcionamiento de una cuenta de Twitter que recogera toda la informacion que genera su edicion en Galicia.
Desde hace una semana la cuenta @EcD_Galicia ofrece a sus seguidores todos los contenidos que se
producen en la delegacién gallega. La publicacién apuesta por un periodismo directo, que pretende llegar al
fondo de las noticias, con una opinién plural y documentada. Los lectores de Economia Digital podran ademas
completar su informacién en redes sociales mediante la cuenta de Twitter @ EconoDigital que reproduce todos
los contenidos de informacién generalista de este medio que cuenta con una redaccion central en Barcelona,
ademas de una delegacion en Madrid y ediciones especificas tanto en Galicia como en Valencia.
Reconocimiento en redes El esfuerzo de Economia Digital en el terreno de las redes sociales se ha visto
recompensado con el alto interés mostrado por sus lectores. En la actualidad, la cuenta de Twitter del medio
de comunicacion sobrepasa los 11.000 followers (seguidores). Ademas de Twitter, la publicacion cuenta con
un perfil propio de Facebook. A través de ambos, los lectores pueden comentar e interactuar con los periodistas
del medio. Economia Digital Galicia nacié hace mas de afio. Con caracter bilinglie se edita en las dos lenguas
cooficiales del territorio.
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Audiéncia: - Ranking:
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Dimecres, 24 de juliol de 2013

24/09/2013 a 26/09/2013 Madrid, ESP EI Encuentro Internacional de Investigacién en Informacion y
Comunicacién se viene celebrando desde el curso 2007-2008 (la préxima serd, pues, su sexta edicion) en la
Facultad de Ciencias de la Informacién de la Universidad Complutense de Madrid, promovido por el
Departamento de Periodismo Il y su Programa de Doctorado con Mencion de Calidad: Planteamientos tedricos,
estructuralesy éticos de lacomunicacion de masas. En su sexta edicion, el encuentro se dedicara al Periodismo
y Web Semantica. El Periodismo con mayuUsculas se encuentra en un momento trascendental por las
tecnologias de la informacién que utilizan la Web como canal de expresion y desarrollo. Asi, el gran volumen
de informacién que se traslada a la Web, si se hace de forma ordenada y estandarizada puede convertir a la
Web en un intermediador éptimo entre la informacion que demandamos y los productores de informacion -de
los que también formamos parte. De esto trata laWeb Semantica, de organizar a través de distintas tecnologias
la informacion que disponemos en la Web. Ante esta realidad, el periodismo ha encontrado una practica de
actuacion denominada Periodismo de datos que se nutre de la informacion, la tamiza con herramientas de
andlisis y la muestra de tal forma que se crea una nueva narrativa, formada de esta combinacion de técnicas
colindantes con la ingenieria informatica, el analisis estadistico y el disefio infografico. Los ejemplos en el
terreno internacional nos llevan ventaja -New York Times, The Guardian, etc.- aunque cada vez hay mas
ejemplos en Espafia, no solo en El Mundo o El Pais, sino también en varias publicaciones nuevas como
eldiario.es. Constatamos la escasa experiencia académica en estos asuntos, sobre todo en Espafia, por lo
gue urgimos a que prestemos atencidn a esta realidad y desarrollemos estudios, coordinemos personas
interesadas y dinamicemos lineas de trabajo y de encuentro. No debemaos obviar tampoco que este momento
trascendental también combina una crisis del modelo laboral e institucional del periodismo donde el periodismo
de datos puede suponer una oportunidad laboral y quién sabe si también de renovar la vigencia y necesaria
vitalidad del periodismo. Por ello, os pedimos investigaciones, en curso o desarrolladas, con las tematicas
siguientes: Antecedentes del Periodismo de datos: periodismo cientifico o periodismo de precisién. Periodismo
y redes sociales: mas alla de twitter, facebook, linkedin Periodismo y entornos web multimedia: Web, HTML,
Javascript. Periodismo y Web Semantica: geolocalizacién, RDF, Linked Data, Open Data, Open Government,
mapeo, etc. Tecnologias relacionadas con el Periodismo de datos: recopilacion, analisis, visualizacion. Casos
de éxito Iniciativas relacionadas: nuevo periodismo, empresas de comunicacion, etc. Nuevas narrativas
Licencias libres Software y hardware libre Investigacion o docencia Género y Web Semantica Big Data, Data
Mining, recuperacion de la informasion, exomemoria Andlisis estadistico, R ¢Otros?
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