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D Abierta la
convocatoria del
VIl Premi Mila

LLEIDA ® Desde la Concejalia de
Drets Civils, Cooperacio i Igualtat
del Ayuntamiento de Lleida en
colaboracién con el Col'legi de
Periodistes de Catalunya anun-
cian la apertura de la convocato-
ria del VII Premi Mila de Perio-
disme per la [gualtat de Genere a
Lleida. El plazo de presentacion
de los trabajos finalizard el proxi-
mo 31 de enero de 2014.
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Un 26% menys
de publicitat
en dos anys

A.G. M.

BARCELONA. La inversio de la pu-
blicitat generadaa Catalunyaha cai-
gut un 26% en el bienni 2011-2012.
Es una de les dades que es desta-
quende I'Informe de la comunicacio
a Catalunya, un treball de I'InCom
de laUniversitat Autonomade Bar-
celona (UAB) que es va presentar
ahir. Aquest treball suma aixi ja la
setena edicid en que pren el pols a
I’espai catala de comunicacio. Els
dos anys estudiats coincideixen
amb els de més acarnissament de la
crisiambels mitjans. Tal comvare-
cordar una de les coeditores, Mar-
ta Civil, “la caiguda dels ingressos i
les dificultats d’accés al credit han
obligat els grups a reestructurar el
seu deute, amb conseqiiéncies so-
bre el pluralisme ilaindependencia
del sector”.

Hiha dades optimistes, pero. La
preséncia del catala als mitjans ha
tornat a millorar, amb la radio com
apunta de llanga, toti que el caste-
lla domina encara a la majoria dels
ambits analitzats. s
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Creador, director y
voz del
emblematico
programa ‘La
Rebotica’, acudia a
Santiago para
disfrutar de las
fiestas del Apostol

Itxu Diaz Madrid

Tras muchas horas de incertidum-
bre sobre su paradero se confirma-
ron los peores presagios. El perio-
dista y colaborador de Interecono-
mia Television, Enrique Beotas, se
encuentra entre las victimas mor-
tales del accidente de este miérco-
les de un tren Alvia a la entrada de
Santiago de Compostela.

Beotas, que llevaba mds de
treinta afios dedicados al mundo de
la comunicacién, habia logrado
hacer una gran marca de su emble-
matico programa La Rebotica,
espacio decano de la radio socios-
anitaria espafola, al que durante
casi dos décadas puso voz en dife-
rentes emisoras, siendo las tiltimas,
la cadena Cope, y Gestiona Radio.
En Gestiona Radio se le podia escu-
char ahora los sdbados de 17.00 a
20.00 horas. Precisamente, fue la
propia emisora la que confirmé su
fallecimiento en un comunicado,
aunque sus familiares, amigos y
oyentes se temian lo peor cuando
el alcalde de Santiago de Compos-
tela, Angel Currés, anuncio6 horas
antes que un “amigo” suyo estaba
“posiblemente entre los fallecidos”,
en alusion al veterano periodista.
Enrique Beotas, natural de Avila
pero gallego de adopcion, habia
decidido, como muchos otros pasa-
jeros de este tren, acudir a Santiago
de Compostela para disfrutar de las
fiestas del Apostol que se celebra-
rian este jueves. Su mujer y su hija
se trasladaron a Santiago a primera
hora de la mafiana del jueves, tras
constatar que el periodista no apa-
recia en los listados de heridos.

Enrique Beotas era licenciado
en Periodismo y Publicidad por la
Universidad Complutense de
Madrid. Nacido en Avila en 1955,
ejercia su labor profesional en
Madrid y a lo largo de su extensa
trayectoria trabajo para medios
como Antena 3 de Radio, Onda
Cero Radio, Radio Espaiia, Radio
Voz, Cadena Ser, Onda Madrid,
Canal Sur Radio y Cadena COPE.

€© acceso.com

Muere el periodista
Enrique Beotas en la

e

TODA UNA VIDA. Beotas deja a sus

En prensa escrita, ejercié su traba-
jo en diarios como el YA, el depor-
tivo Marca, La Informacion de
Madrid, Gaceta Ilustrada y Actua-
lidad Espaiiola. En la radio, ademas
de La Rebotica, era el director y
conductor del programa Autor,

espaldas una brillante y extensa carrera en e

El peridiosta, que
consideraba a ‘La Rebotica’
como “su hija”, era también
tertuliano de ‘Dando Cana’
en Intereconomia

autor, en defensa de los autores en
castellano. Precisamente de las
mas de cuarenta entrevistas reali-
zadas en este programa, surgio su
libro Autores de la vida.

Con toda una vida ligada al
periodismo y a la comunicacion,
fue uno de los fundadores de la
empresa de comunicacion Quator-
Quindici, de la que fue presidente,

tragedia de Santiag

- 3

y de la que actualmente era Vice-
presidente. Fue también director de
Comunicacién del Real Madrid,
Subdirector General de Comunica-
cion y Relaciones Institucionales
de Onda Cero, primero, y de Uni-
dad Editorial —editora de El
Mundo-y del Grupo Acciona pos-
teriormente.

Entre los premios que ha recibi-
do alo largo del ejercicio de su pro-
fesién destacan dos Antenas de
Oro y una de Plata concedidas por
la Federacion de Asociaciones de
Profesionales de Radio y Televi-
sion.

El galardén mas reciente conce-
dido a Enrique Beotas fue el micro-
fono de Oro, por toda su trayecto-
ria en el mundo de la informacion
radiofénica.

Beotas era también tertuliano de
algunos programas de Interecono-
mia Television como Dando Caria,
y aparecid por ultima vez en El
Gato al Agua el pasado mes de
abril. En prensa escrita, colabora-
ba actualmente en el diario El

| mundo de los medios y la comunicacion.

Correo Gallego

Como editor, dirigio la edicion
de tres monografias sobre la capi-
tal de Espana, Las puertas de
Madrid, Los parques de Madrid y
Madrid no te olvida.

Mientras que como escritor,
publicé en 2007 Manuel Fraga,
cuaderno de notas de una vida, en
el que el politico gallego ofrecia su
opinion sobre los acontecimientos
mas importantes de la historia
espaiiola. La obra partia de la gra-
bacion de mas de 24 horas de char-
la entre Manuel Fraga y Enrique
Beotas, quienes mantenian una
relacién especial, ya que el creador
de La Rebotica fue también jefe de
prensa del politico gallego durante
su presidente de Alianza Popular,
entre 1983 y 1989.

A los pocos minutos de cono-
cerse la noticia de su fallecimien-
to, decenas de periodistas de todos
los ambitos inundaron las redes
sociales de Internet con mensajes
y condolencias a sus familiares y
amigos.

7119



EL MUNDO (EDICION NACIONAL)

MADRID

Prensa:
Tirada:
Difusion:

26/07/13

Diaria
289.449 Ejemplares
206.007 Ejemplares

8681082/ POD

Pagina: 66

cion: COMUNICACION _ Valor: 19.997,00 € Area (cm2): 480,6 _ Ocupacion: 57,46 %

Documento: 1/1

Autor: EDUARDO FERNANDEZ / Madrid _ Nuam. Lectores: 1197000

Leopoldo Gonzdlez-Echenique, presidente de la corporac

NEGOCIACIONES DEL NUEVO CONVENIO

La direccion de la publica pacta con los sindicatos una reduccion de 28,5 millones
de masa salarial que no incluye despidos ni recorta el salario base ni la antigiiedad

LLos sueldos de RTVE no se tocan

EDUARDO FERNANDEZ / Madrid
La negociacion para la firma de un
nuevo convenio colectivo avanza en
RTVE. La corporacion publica, con
una plantilla de 6.400 personas, no
s6lo no realizara despidos para ajus-
tar su presupuesto, sino que tampo-
co recortara los salarios.

La direccién de la piblica y la ma-
yor parte de la representacion sindi-
cal ya han acordado las partidas de
las que se reduciran los 28,5 millones
programados en la disminucion de
los gastos de personal. Retribucion
base, antigiiedad y las pagas de ju-
nio, septiembre y diciembre no sufri-
rian alteracion alguna, tal y como

pactaron con la direccién de Recur-
sos Humanos los sindicatos USO, SI
y UGT -s6lo el apoyo de esos dos tl-
timos habria bastado para contar
con mayoria-, si bien CCOO recha-
z0 la propuesta. Este preacuerdo, por
supuesto, debera ser ratificado por
los trabajadores de RTVE.

Tal y como adelanté EL MUNDO,
Leopoldo Gonzalez-Echenique al-
canz6 un preacuerdo a finales de ju-
nio que evitaba el ERE en la ptiblica.
A primeros de julio, ya con el visto
bueno del Ministerio de Hacienda, la
directiva de RTVE firmé un docu-
mento base en el que, «conscientes
de los recortes presupuestarios sufri-
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dos por la corporacion», se marco
«un objetivo global de ahorro del
7,5% con referencia a los gastos de
personal, lo que supone una cuantia
de 28,5 millones de euros». Esa can-
tidad se ahorraria todos los anos has-
ta 2016, con efectos econdmicos a
partir del proximo octubre, siempre
que se firme el nuevo convenio.

No obstante, los sindicatos recor-
daron ayer que el acuerdo dejaria
una pérdida en el sueldo real de un
2,6%, frente al 7,5% que se pedia.
Por ejemplo, algunos informadores
que cobran en torno a 2.500 euros al
mes apenas verian reducido el suel-
do neto en 15 euros. Originalmente,

Maite Martin del Caz, secretaria ge-
neral de CCOO en la ptiblica, discre-
pa: «Se ha cedido a una propuesta
muy agresiva. S6lo habriamos acep-
tado medidas coyunturales vincula-
das a la situacion del pais y estas me-
didas son estructurales».

La plantilla de la
publica tendra que
‘copagar’ la comida
y el transporte

la cipula de RTVE cifraba en 35 mi-
llones el recorte a efectuar en los
gastos de personal, un dato que ha
bajado a 30, y finalmente a 28,5.
«Partiamos de una propuesta
inadmisible. Hemos garantizado que
no haya despidos con un sacrificio
econdmico que no toca los salarios»,
subraya Miguel Angel Curieses, se-
cretario general de UGT en RTVE.
«Es el acuerdo menos malo posible.
Mas que un éxito, se trata de un lo-
gron, considera Juan Manuel Hidal-
go, secretario general de SI. «El man-
tenimiento de la plantilla de RTVE
ya supone un éxito», resalta José
Carlos Lopez, su homélogo en USO.

Los recortes se aplicarian en la
paga de productividad de marzo
(un 25%), en los complementos (un
5%) y mas severamente en los com-
plementos de los directivos (un
10%). Ademas, la corporacion deja-
ria de aportar en 2014 y 2015 cinco
millones anuales al plan de pensio-
nes, una medida que computa co-
mo ahorro antes de que el Gobier-
no decida congelar esas aportacio-
nes a los planes de pensiones en las
empresas publicas, tal y como ha
ocurrido en 2012 y 2013. Asimismo,
los miembros de la plantilla ten-
dran que empezar a pagar por las
rutas de transporte y por alimentar-
se durante la jornada laboral, tras
establecerse un copago del 50%.

«Este acuerdo, relativo al ambito
economico, supone un importante
avance en las negociaciones y cons-
tituye el primero de los objetivos
que establecia el calendario pacta-
do a primeros de julio», destacd
ayer la corporacién en un comuni-
cado. La préxima fecha clave es la
del 15 de septiembre, cuando debe-
ran quedar fijadas las diferentes
clasificaciones profesionales de
RTVE. El 1 de octubre es el dia pre-
visto para la firma del nuevo conve-
nio colectivo, un acuerdo de mo-
mento sin despidos ni reduccion de
los conceptos fijos del salario.
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LA RAZON repite como tinico

diario con resultados positivos

En los primeros seis meses del afio, s6lo nuestro
periddico ha incrementado sus ventas de lunes a sdbado

G. Granda - Madrid

pesar de que el mercado
nacional sufre en el acu-
AL 2 mulado de junio un des-
censo total del 15%, tanto en difu-
sién como en venta en canal, —se-
gtin los dltimos datos publicados
por la OJD, ain pendientes de
certificacién—, LA RAZON repite,
por segundo mes consecutivo,
como el tinico de los grandes pe-
riddicos de informacion general
que sigue mostrando signos posi-
tivos, con un incremento del 3%
en ventas de lunes a sabado. El
resto de diarios experimentan
pérdidas que van desde el 12% de
«El Mundo», al 14% en el caso de
«El Pais» 0 al 13% de «ABC».
Elmercado delosdiarios nacio-
nales sigue orientado a la baja
debidoalasituacién queatraviesa
el sector. Pero en esta tesitura, en
lacomparaciéndeventaenquios-
co del semestre, LA RAZON es, de
nuevo, eltinico diario de informa-
cién general de difusién nacional
quesemantiene, con unapérdida
insignificante (1%), frente a los
descensos delresto de periadicos.
Porcabeceras,lacaidadeventaen
quiosco de los tiltimos seis meses
es constante: «<ABC» experimenta
unas pérdidas del 17%; «El Mun-
do», un 14%; y «El Pais», un 14%.
El dato mds interesante es el cre-
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cimiento de LARAZON, yaqueen
este periodo de seis meses avanza
en cuota de mercado a nivel na-
cional y, ademas, crece 2 puntos
en cuota de difusion en la Comu-
nidad de Madrid. También se ve
reforzado en su posicién a nivel
nacional, al haber crecido en un
anoen31delaprovinciasespano-
las, en las que destaca el incre-
mento que se ha producido en la
Comunidad Auténoma de Cata-

luia. En Barcelona aumento un
10,6%; en Gerona, un 15,2%; en
Lérida, un 6,6%, y en Tarragona,
un 16,6%. Ademas, destaca el in-
cremento en Sevilla, conun24,7%,
y en Cérdoba, con un importante
30,4%, entre otras.

Mas centrados en los datos del
mes de junio, el mercado madri-
leno responde favorablemente a
lacabecerade LARAZON, y nues-
tro periddico es eltinico que crece

EVOlUCIOn d&l mercado Enero a junio 2013

Lunes a sabado

+3%

-13%

ABC ELPAIS

-149%

Venta en quiosco

1%

-12%

ABC ELPAIS

en difusién con un 7%, mientras
que el resto de cabeceras sufre un
descenso importante enlacomu-
nidad: «ABC» pierde un 14%,; «El
Mundo», con la mayor caida, un
19%; y «El Pais», un 15%. Estas ci-
fras se traducen en un avance de
2 puntos de cuota de mercado y
unaumento del 16% de participa-
cion en Madrid.

Todosestosdatos vienen a unir-
se a los facilitados por el EGM a
principios de julio, que indican
que LA RAZON es el tinico diario
nacional que crece en niimero de
lectores, 4.000, respecto al dato de
la primera oleada.

Lunes a domingo

EL MunDO

1A% -14%

-17%

Infografia LA RAZON
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TELEVISION

Un gigantesco y tragico plato

Televisiones y webs informativas de todo el mundo emiten imagenes del

accidente de Santiago

Reuters distribuye las senales de la autonomica TVG

R. G. G., Madrid

En grandes tragedias, la televi-
sion adquiere un papel funda-
mental. Esa funcién la desempe-
fi6 el miércoles el canal autono-
mico de Galicia, que ofreci6 des-
de el primer minuto una comple-
ta cobertura del descarrilamien-
to de un tren Alvia a unos cuatro
kilémetros de la estacion de San-
tiago de Compostela. Con la
leccion del 11-M aprendida, las ca-
denas evitaron primeros planos
de las victimas. En sefial de due-
lo, ayer lucieron lazos negros en
sus pantallas.

Television de Galicia (TVG)
movilizé a un centenar de profe-
sionales —muchos de ellos de va-
caciones— para cubrir un acci-
dente que dio la vuelta al mundo
en pocos minutos. Medios audio-
visuales y ediciones digitales de
las grandes cabeceras internacio-
nales (desde The New York Times
a Le Monde) se hicieron eco de la
tragedia. Inicialmente, ofrecie-
ron videos domésticos y mas tar-
de las imdgenes de la autonémica
gallega distribuidas a través de la
agencia Reuters a una audiencia
global. El video que recoge el ins-
tante del descarrilamiento graba-
do por una camara de seguridad
del trazado de las vias por Adif, el
gestor de infraestructuras ferro-
viarias, ocupo todas las web.

El especial de TVG del miérco-
les se prolongd durante tres ho-
ras con conexiones en directo, de-
claraciones de testigos y entrevis-
ta a dirigentes politicos, una co-
bertura que registro el 44,4% de
la cuota de pantalla. Algunas ca-
denas nacionales, como 13 TV, lle-
garon a un acuerdo para com-
prar sus sefiales y emitir image-
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El Canal 24 Horas
logra en la noche
la mejor audiencia
de su historia

nes durante la tertulia nocturna
El cascabel al gato. Sefiales produ-
cidas por el canal regional tam-
bién se vieron en televisiones de
Francia y Portugal. El jueves, la
cadena publica gallega desplegd
seis puntos de directo y mostro
imagenes aéreas exclusivas.

Con menos reflejos, TVE se li-
mité en la noche del miércoles
—en el canal informativo 24 Ho-
ras— a repetir un bucle de image-
nes hasta que pudo ofrecer un es-
pecial (a las 23.11) de 78 minutos,
conducido por Marta Jauman-
dreu, en el que se incluian ya pla-
nos tomados por la propia cade-
na y una crénica en directo. En
conjunto, TVE dedicé 318 minu-
tos al accidente. El Canal 24 Ho-
ras logré el miércoles el mejor
dato en la franja de noche desde
su nacimiento, con un 5%.

Ayer, el magacin de tarde Es-
pana directo tomé el relevo del

telediario y fue monografico, con
entrevistas a familiares de las vic-
timas, vecinos de la parroquia de
Angrois y entrevistas al personal
sanitario y de emergencias. Tam-
bién recreé mediante un espec-
tacular grafico dinamico el des-
carrilamiento del tren Alvia que
cubria la linea Madrid-Ferrol y
en el que perdieron la vida 80
personas. Los canales de Atres-
media y Mediaset lanzaron, asi-
mismo, programas especiales
realizados desde Santiago de
Compostela, una ciudad converti-
da en un gigantesco y afligido pla-
té justo en el dia del apéstol.
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JAIME ABELLO Periodista y director de la Fundacién Nuevo
Periodismo Iberoamericano

“En Internet hay que aprender
a separar el grano de la paja”

ROSARIO G. GOMEZ
Madrid

En una época en la que ¢l periodis-
mo estd inmerso en profundos
cambios se hace més necesario
que nunca la independencia, la
biisqueda de la verdad, la cohe-
rencia ética y la innovacion. Estos
son los pilares de un oficio que,
como decia Gabriel Garcia Mar-
quez, es el mejor del mundo. “Y
también uno de los més complica-
dos”, remarca Jaime Abello, direc-
tor general de la Fundacién para
el Nuevo Periodismo Iberoameri-
cano (FNPI), que lidera el Nobel
de Literatura colombiano.

Para impulsar la excelencia
del gran periodismo en espafiol y
portugués ha nacido el Premio
Garcia Marquez, que busca las
mejores historias de Iberoaméri-
ca, aquellas que “merezcan ser re-
saltadas y puestas como ejem-
plo”, explica Abello. “Los premios
son utiles. Sirven para ver el esta-
do del periodismo, visibilizar los
mejores trabajos y estimular a los
profesionales. El periodismo nece-
sita ese incentivo, porque siem-
pre fue dificil ejercerlo, por lo me-

nos en Ameérica Latina”, expone
mientras recuerda que en mu-
chos paises choca con enormes
dificultades: el crimen organiza-
do, el narcotrafico, la impunidad
de los poderosos. Todos estos obs-
taculos le llevan a una conclu-
sién: “El periodismo no es facil y
la sociedad no lo sabe”. Maxime
en esos paises en los que la liber-

“La audiencia
despedaza los
contenidos y los
rearma a su medida”

tad de expresion estd vapuleada.
“Hay personas que contra viento
y marea siguen haciendo periodis-
mo de forma heroica. Pero no nos
interesa que el periodismo sea de
héroes. Nos interesa un periodis-
mo normalizado, al servicio de la
gente”, dice.

Ante la avalancha de contendi-
dos que proporcionan los medios
digitales, “cada vez hara mas falta
un periodismo que responda a un

€© acceso.com

ideal de servicio publico”, apunta
Abello mientras alerta: “La tecno-
logia no debe arrollar a los perio-
distas. Tenemos que ir detras de
los lectores, seducirlos. La audien-
cia ya no estd sujeta a lazos con-
tractuales con suscripciones. Se
da el lujo de despedazar los conte-
nidos periodisticos y rearmarlo
en ments personales”.

La FNPI, en colaboracién con
la alcaldia de Medellin, Bancolom-
bia y el grupo Sura, aspiran con
estos galardones a distinguir los
mejores trabajos en cuanto a la
calidad narrativa, la investigacion
rigurosa, la ética y el compromiso
con el servicio phblico. El jurado
premiara los mejores trabajos pu-
blicados en espafiol o portugués
en cualquier rincén del mundo.
Habra cuatro categorias: cronica
y reportaje, imagen periodistica,
cobertura noticiosa e innovacion.
Ademas, se otorgard un premio a
la excelencia, que reconocera la
trayectoria de un periodista o un
equipo profesional. El periodo de
inscripcion comienza hoy, 26 de
julio, y culmina el 26 de agosto.
Los galardones se entregardn en
la ciudad de Medellin, que cele-

El periodista Jaime Abello. / RICARDO GUTIERREZ

brara “la gran fiesta del periodis-
mo iberoamericano”, augura.

El premio propone asumir la
“hibridez” entre distintos forma-
tos. Especialmente los derivados
de Internet. ;Como distinguir en
el entorno digital el periodismo
del ruido? “No existe el modo de
identificarlo”, dice Abello. “Eso

significa que necesitamos lecto-
res e internautas con criterios
propios, autoexigencia, curiosi-
dad. Es necesaria una educacién
para saber que no todo lo que va
por Internet vale la pena y que
hay que separar el grano de la
paja. Cada vez serda mas necesario
ayudar a la gente a distinguirlo”.
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LA LIGA BBVA DISPARA LOS GASTOS UN 18%
I 4 @ [ ]
El futbol ahoga a Prisa: pierde
|
171,1 millones hasta junio
El beneficio bruto se hunde un 36% arrastrado por Canal+,
. ‘ s 7 ’
que se desploma un 64%; sin la ‘tele’ solo caeria un 14,5%
A BRI MATIEIC Resultados Prisa
El “nuevo modelo de comerciali- Millgnies eyt
zacion del fiitbol” le ha salido muy 2012 2013 VARIAC. (%)
caro a Prisa. La compaiiia ha ce-  Ingresos de explotacién 1.277,59 1.328,69 3,99
rrado el primer semestre del afio  pproa 209,08 1329 @ 3643
con unos niimeros rojos de 171,1 mi-
llones de euros, casi tres veces mas ~ Ebit 48,36 -192,26
que los 61 millones de euros que Resiitado heto -61,14 -171,79
perdieron en el mismo periodo de
2012. Ademas de los elevados cos-
tes financieros, tras este resultado  Comparativa resultados con y sin Prisa TV
se encuentra el deterioro del ne- ‘ 2012 oW VARIAC. (%)
gocio del grupo que edita E[ Pais | IngresostotalesdelGrupo = 1.277,59 132869 3,99
por culpa de la constante caida de — 3 5
los ingresos por publicidad (la in- Grupo sin Prisa TV 771,79 730,34 0 537
version en prensa ha caido un 20 Espaiia 335,19 283,61 0 -15,38
por ciento segiin Infoadex) y los Internacional 436,6 446,74 232
elevados costes de los derechos del
fiatbol, que no logran compensar Portugal o 8ee5 8532 | @ -153
pese al aumento de los ingresos. Lt 34995 36142 | 327
El grupo que preside Juan Luis =
Cebrian ha ingresado 1.322 millo- Prisa TV 305,79 598,35 1830
nes de euros entre enero y junio = EBITDA ajustado Grupo 214,39 142,19 -33,67
de 2013, un 4 por cientomas que [ o o o pricay 127,87 109,34 © -1449
en el mismo periodo del afio pasa-
do. Tras la subida se encuentra Ca- Espafia 991 0,74 o -92,53
nal + (Prisa TV) cuya facturacién Internacional 11797 | 10861 | 7,93
se ha disparado un 18,30 por cien-
to gracias al aumento del 77 por Portugal 15,08 1598 0 - 596
ciento de la facturacion por publi- Latam 102,89 92 63 -9.97
cidad en esa plataforma, ya que los -
ingresos por abonados han caido i i i e
un 1,8 por ciento.
Pero el aumento de la cifrade  Fuente: CNMV. elEconomista
negocios le pasa una factura muy
alta al gigante de los medios de co-  to menos que el afio pasado. Sinte-  de los ingresos y un 68,9 por cien-
municacién que, pese alos ERES  ner en cuenta al negocio de late- todel ebitda del grupo. El conjun-
y los ajustes, ha visto como los gas-  levision de pago, el ebitda séloha-  to de ingresos de Latinoamérica
tos le subian un 23 por ciento (s6-  bria caido un 14,49 por ciento, has-  crece un 3,3 por ciento (+9,2 por
lo en Canal+ se dispara un 18 por  talos 142 millones de euros. Asi, ciento ajustado por el impacto de
ciento mientras en El Pais caenun  solo Prisa TV havisto como suebit-  tipo de cambio). Los publicitarios
16,3 por ciento). Asi, el computo  daajustado caidaun 62,01 por cien-  crecieron un 5 por ciento.
global daun ebitda en caidalibrey  to hasta los 32,85 millones. Educacion sigue en alza y la deu-
un ebit (beneficio despues de amor- En cuanto a otros negocios, la  da del grupo, en proceso de rene-
tizaciones) negativo. El grupoha compaiiia sigue dependiendo de  gociacidn, es de 3.102,98 millones
obtenido unbeneficiobrutode 132 sus presencia en América Latina, de euros. La compaifiia reconoce
millones de euros, un 36,4 por cien-  que representa un 272 por ciento  que el proceso el duro.
€© acceso.com 12/19
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Atresmedia gana 29,1
millones hasta junio tras
sumar extraordinarios

El ebitda mejora un
15,93% y los gastos
suben un 94% tras la
fusion con La Sexta

A.S. MADRID.

Atresmedia ha ganado 29,1 millo-
nes de euros hasta junio de 2013, un
62,3 por ciento mas que en el mis-
mo periodo de 2012. Hay que tener
en cuenta que este resultado se pro-
duce al sumar el apunte extraordi-
nario de 10,8 millones tras la fusion
con la Sexta y la incorporacion de
tres nuevos canales al grupo.

Este dato supone un cambio de
ritmo para la television de Plane-
ta, que ve como su beneficio neto
vuelve a crecer después de dos
ejercicios de caidas. Ademas de
los ajustes, la optimizacion de los
recursos y la mejora de los ingre-
sos araiz de la fusioén con La Sex-
ta, las ganancias se han visto ade-
rezadas en siete millones por la re-
valorizacion de las acciones que
la compariia tiene en autocartera.
La cadena se comprometio a en-
tregar un 7 por ciento del capital

de Atresmedia a los antiguos due-
fios de La Sexta si antes de 2016
el nuevo grupo obtenia un bene-
ficio antes de impuesto de 92 mi-
llones. Aun asi, sin este apunte
contable, el grupo ha mejorado
sus ganancias un 23,3 por ciento.

En cuanto a los ingresos, el nue-
vo grupo ha facturado 423 millo-
nes, un 9,96 por ciento mas que en
2012. Si se realiza un comparacion
proforma, es decir, sumando en
2012 los resultados de la television
de José Contreras y José Manuel
Lara, los ingresos han caidoun 11,19
por ciento. En cuanto a los gastos,
el grupo fruto de la fusion los ha
subido un 94 por ciento con res-
pecto a los de Antena 3. En este
mismo caso, si se realiza la com-
parativa proforma, se observa co-
mo los gastos han caido 18,50 por
ciento. Este ajuste, que se consi-
gue, en parte, con la renuncia a los
derechos deportivos de La Sexta
y las sinergias en la plantilla, ha
permitido un ebitda de 39,5 millo-
nes, un 15,9 por ciento mas que re-
gistrado por Antena 3 en solitario,
pero siete veces mas que la suma
de los dos grupos en 2012 ya que
La Sexta cerro con perdidas.

Las cuentas de Atresmedia

Enero-junio 2013

2012 203 VARIACION (%)
Ingresos neto 384,68 42303 996
Gastos de explotacién 350,60 383,52 \ 9,38
Ebitda 34,07 | 3950 | 1593
Resultado neto 1791 29,08 6237

Resultados Antena 3-La Sexta proforma enero-junio

2012+ 2013 VARIACION (%)
Ingresos neto 476,36 423,03 0 119
Gastos de explotacién 470,58 38352 0 -18,50
Ebitda 577 | 3950 584,71
Resultado neto -14,21 29,08 -

(*) Profroma: agregado 1semestre 2012 defl Grupo Antena 3 + 1semestres de 2012 de La Sexta.

Fuente: CNMV.

elEconomista
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DERECHOS DEL FUTBOL

Mediapro rechaza las
opciones de Canal +

EL PAIS, Madrid

Mediapro ha rechazado todas las
propuestas realizadas por Ca-
nal + en una reunion celebrada el
miércoles ante el secretario de Es-
tado para el Deporte, Miguel Car-
denal, para cerrar el conflicto del
fitbol. La plataforma presento
un abanico de posibilidades para
nombrar un auditor-mediador in-
dependiente encargado de com-
probar los costes de los derechos
declarados en el contrato suscri-
to para la temporada 2012-2013 y
las dos siguientes y, en su caso,
determinar el ajuste correspon-
diente a las contraprestaciones
pactadas por las partes.

Canal + (participado por el
grupo PRISA, editor de EL PAIS)
se mostro dispuesto a que se eli-
giera entre cuatro auditoras dife-
rentes v planteo la posibilidad de
nombrar como tercero indepen-

diente un banco de inversién de
reconocido prestigio que no hu-
biera colaborado con ninguna de
las partes en el pasado y que fue-
ra elegido por sorteo. Propuso
asimismo optar entre cuatro pro-
fesionales no vinculados a las par-
tes o designar a una de las figu-
ras del listado de arbitros del Tri-
bunal de Arbitraje Deportivo su-
gerido por Cardenal. Y también
se mostro dispuesto a aceptar a
la Corte Internacional de Arbitra-
je, tal y como planteo el secreta-
rio de Estado en la reunion.
Estos rechazos ponen de ma-
nifiesto “la falta de voluntad
por parte de Mediapro de reali-
zar la comprobacion de los cos-
tes declarados”, segiin Canal +,
que continia ofreciendo a Media-
pro el abono integro del importe
retenido inmediatamente des-
pués de que el auditor u otro ter-
cero independiente acepte el en-
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Axel Springer vende dos diarios y siete
revistas por 920 millones a la editora Funke

Agencias MADRID.

El grupo mediatico aleman Axel
Springer firmo la venta de dos dia-
rios regionales y siete revistas por
920 millones de euros al grupo ger-
mano Funke, editor de varias cabe-
ceras regionales.

En un comunicado conjunto am-
bos grupos indicaron que la tran-
saccién, que entrard en vigor el pro-
ximo 1 de enero, afecta a los diarios

€© acceso.com

“Berliner Morgenpost” y “Hambur-
ger Abendblatt”, asi como a los se-
manarios femeninos “Bild der Frau”
y “Frau von Heute” y a las revistas
de programacion televisiva “Hor-
zu”, “TV Digital”, “Funk Uhr”, Bild-
woche” y “TV Neu”, y a sus respec-
tivas paginas web.

Estas publicaciones reportaron
el aiio pasado a Axel Springer unos
ingresos de 5124 millones y un be-
neficio bruto de 94,8 millones.

Ademis, el acuerdo contempla la
puesta en marcha de una empresa
conjunta para la comercializacion
y distribucion de medios impresos
y digitales, que busca sinergias y re-
duccion de costes en estos ambitos.
La operacion, que atin debe ser apro-
bada por las autoridades alemanas,
se enmarca dentro de la estrategia
de reorientacion del grupo Axel
Springer que busca concentrarse
en sus principales mercados .
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Antena 3 millora
beneficis en el
primer semestre

A.G. M.

BARCELONA. Empat técnic en els
beneficis dels dos grans grups au-
diovisuals espanyols. Mediaset ha
declarat 30,1 milions d’euros de be-
nefici per al primer semestre de
I’any, mentre que Atresmedia n’ha
aconseguit 29,1. Pero, tot i que les
xifres s’assemblen, el regust és ben
diferent. El grup Mediaset (Telecin-
co i Cuatro, entre d’altres) acusa
unacaigudadel 20% respecte al ma-
teix periode de I'any anterior. En
canvi, Antena 3 registra una pujada
del 62%.

Pero totes dues cadenes declaren
haver perdut ingressos per publici-
tatihan centratels esforcos econo-
mics dels sis primers mesos de ’any
a reduir els costos operatius. Aixi,
perexemple, Mediaset s’ha concen-
traten laproduccio propia, cosaque
li ha permeés estalviar un 14,2%
d’aquestes despeses. En el cas
d’Atresmedia (Antena 3, La Sexta),
creuen que “s’albira unaproperare-
cuperacid” pero asseguren que se-
guiran amb 'austeritat. s
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HIG compra el 100% de la
filial audiovisual de Vértice

eE. MADRID.

La filial europea del fondo de ca-
pital riesgo HIG Capital, que com-
pro a finales del pasado afio el 4999
por ciento del capital de Vértice
Servicios Audiovisuales (VSA) con
una inversiéon comprometida de
20 millones, se convertira en so-
cio tinico de esta sociedad al ad-
quirir nuevas participaciones por
el 50,01 por ciento restante de la

compaiiia, que posee Vértice. El
precio de venta asciende a un im-
porte fijo de un millén de euros y
una cantidad variable equivalen-
te al 5 por ciento de las cantida-
des percibidas por HIG en su con-
dicion de socio de VSA. Ademas,
las partes han acordado cancelar
la deuda de Vértice frente a VSA,
por 6,49 millones, que se instru-
mentalizara a través de una dis-
tribucion de reservas de VSA.,
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ANALISI
Menys novetatsenel
curs televisiu passat
La crisi afecta també les no- significa que, en dues tempo-
vetats a la televisio, segons rades, el volum de nous es-
|'Gitima analisi del Gabinet pais s’ha reduit una quarta
d'Estudis de la Comunicacio part. L'informe també posa
Audiovisuals (GECA).Enla de manifest que la linia de
campanya 2012/2013, que programacié més perjudicada
acaba de concloure, han de- ha estat la de les séries de fic-
butat 11 programes en les sis cio, especialment les de pro-
cadenes espanyoles grans. duccid propia. S'han realitzat
Aquesta xifra contrasta amb un total de quinze séries no-
les 145 novetats presentades ves, un 44% menys que fa
en el curs 2010/2011. Aixd dues temporades. m G.B
€© acceso.com 18119
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@ Vértice 360° vende su negocio audiovisual a la sociedad HIG

La sociedad de capital riesgo HIG ejercio la opcion de compra por el
50,01% de Vértice Servicios Audiovisuales (VSA) de la que era propie-
taria la matriz Vértice 360, haciéndose con el total de la firma. Esta
operacion se encuentra dentro de un gran acuerdo por el que VSA
prestara determinados servicios a Vértice Cine, asimismo se han can-
celado los 6,5 millones de deuda que tenia Vértice 360 con VSA.
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