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Menys acomiadaments a la CCMA

La direccio rebaixa de 312 a 234 el nombre d’afectats a TV3 i Catalunya Radio

Arribael desglac en les negociaci-
onsdel’ERO ala Corporacid. Quan
entraen els seus tiltims dies de ne-
gociacid, empresa i treballadors
busquen un acord per evitar aco-
miadaments forcosos.

ALEX GUTIERREZ M.

BARCELONA. La direccié de TV3va
proposar ahir rebaixar de 249 a 209
el nombre de treballadors que han
de marxar de la televisié publica, i
acceptava fer-ho en un pla progres-
siu, atres anys vista, Elmovimentva
suposar un revulsiu enunes negoci-
acions que arribaven al final sense
cap avenc i es va estendre a Catalu-
nya Radio: hores més tard la plan-
tillarebia un plaen que dels 58 aco-
miadaments previstos es passava a
20. D’aquesta manera, i comptant
també els 5 treballadors que és pre-
vistque surtin dels serveis corpora-
tius, laxifrainicial de 312 acomiada-
ments s’ha rebaixat fins a 234.

Avui acabava a Catalunya Radio
el termini de 30 dies que marcala
llei perqué, un cop presentat un
ERO, empresa i treballadors nego-
ciin. Pero ahir es va acordar allargar
les negociacions fins dimarts, pertal
de fer-ho coincidir amb la fi del ter-
mini per a TV3 (que va presentar
I'ERO més tard).

La proposta de la direccié posa
emfasien les sortides voluntariesien
la incentivacié de les sortides dels
treballadors que tenen 61 anys omés.
Arabé, 'estalviaconseguit aixi és in-
suficient,de maneraque treballadors
iempresahauran de seguirnegociant
elconveni -lesconverses esvan tren-
car per la presentacio de 'ERO- fins
atrobar altres mesures d'estalvi, com
ara laretallada de sous i 'eliminacid
de complements i antiguitats.

Els treballadors han apreciat la
proposta, pero recorden que el pla
encara preveu haver de fer acomia-
daments forcosos. “Hi ha marge per
seguir negociant i evitar que s’hagi
de recorrer a despatxar treballa-
dors”, explicaven fonts del comite
d’empresa a aquest diari. En tot cas,
s’haura de sotmetre avotacio. Hores
abans, el president de la CCMA,
Brauli Duart, compareixiadavant la
comissid de control del Parlament i
recordava un cop més la necessitat
d’executar una retallada del 18% en
el capitol de personal. Segons el di-
rectiu, no fer-ho suposaria acabar
I'any amb un déficit de 27 milions,
que per llei es carregarien directa-
ment com a disminucié del pressu-
post de I'exercici seglient. s

Un grup d’'uns
200
treballadors es
va concentrar
ahir a la sortida
del Parlament,
on se celebrava
la comissi6 de
control de la
CCMA. ara

Un programa de radio
infantil per internet

Catalunya Radio estrenara la tem-
porada que ve un espai de contin-
guts per internet adrecat als oients
més petits. Segons ha pogut saber
I’ARA, s’esta treballant en diversos
blocs de 15 0 20 minuts per a ca-
dascuna de les tres o quatre fran-
ges ales quals es vol arribar, I s’han
comprat els drets d’explotacio d’El
petit princep —el llibre d’Antoine de
Saint-Exupéry, que enguany cele-
bra el setanté aniversari- perqué
sigui una part fonamental d’aquest
nou programa.

f:‘ ¥ .-‘"f
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No hi haura més
‘Gran Nord’

Brauli Duart va aprofitar la comis-
sié de control parlamentari per co-
mentar que no estava previst en-
carregar més capitols de la série
Gran Nord. Aquesta comédia, am-
bientada al Pallars i protagonitza-
da per Roger Coma i Aina Clotet,
va tancar la segona temporada di-
lluns passat, 22 de juliol. Els seus
resultats d’audiéncia han estat
meés aviat discrets, tenint en comp-
te que es tracta d’una aposta pel
prime time de lacadena ptiblica. En
la segona temporada ha aconseguit
reunir 370.000 espectadors de
mitjana, la qual cosa representa
una quota del 12,3%.

Sense decisio encara
sobre la Formula 1

Un dels temes que hi ha sobre la
taula ésla renovacié o no de la For-
mula1lperaTV3 (que emet simul-
taniament amb Antena 3). Duart
vareconeéixer que no s’havia pres
encara una decisio sobre si es re-
novarien o no els drets. El contrac-
te de TV3 expira aquest any. Du-
rant la seva compareixenca, pero,
va semblar inclinar-se més pel si.
“La Férmula 1 té un cost elevat, pe-
rd ens esta donant unes audiénci-
es excel-lents que ens ajuden al li-
deratge”, va explicar el president
de la CCMA. “Ilideratge vol dir pu-
blicitat i, per tant, menys necessi-
tat de financament piiblic”.
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EL MUNDO QUE VIENE

NICCO MELE

LUGAR DE NACIMIENTO: Ghana / EDAD: 35 anos / OCUPACION: Profesor de Harvard, consultor y autor de ‘The End
of Big’, un ensayo sobre la influencia de internet / AFICIONES: Escribir entradas en la Wikipedia sobre poesia
/SUEND: Combinar lo bueno de las viejas instituciones y lo bueno de la innovacion tecnoldgica

«Los periodicos necesitan ser 1o bastante
grandes para pedirle cuentas al poder»

MARIA RAMIREZ / Nueva York
Corresponsal
En la sala de reuniones de la consultora de
Nicco Mele cuelgan variantes del péster Ho-
pe de la campana de Obama de 2008. Alrede-
dor del cartel original, se encuentran New
Hope, con el dibujo de un robot, Pope, Dope
(drogado) o Yes we khan bajo la imagen de
Gengis Kan. Mele trabaja en una mesa con si-
llas naranjas o de pie en su Mac colocado en
un podio en su tranquila oficina de Somervil-
le, una pequena ciudad a las afueras de Bos-
ton. Ha asesorado a Barack Obama, la Funda-
cién de Clinton o la ONU, ayuda a startups y
prepara sus clases sobre Gobierno e Internet
en Harvard. Acaba de publicar The End of
Big, un ensayo sobre como las pequenas
webs, campanas politicas en internet o mili-
cias han dejado descolocados a los peridodi-
cos, los gobiernos y los ejércitos. Aunque es
un entusiasta de la tecnologia, insiste en los
peligros de perder las grandes instituciones.

Pregunta.- ¢Cuales son los riesgos del
triunfo de lo «pequefio» impulsado gracias a
la tecnologia?

Respuesta.- Es bueno y malo. He impreso
mi funda del iPhone o sandalias para mis dos
nifos pequenos en la impresora en 3-D que
tengo en mi despacho de Harvard. Hay un
tio en Texas que distribuye planes para im-
primir pistolas. Gracias a la tecnologia, si lle-
vas una impresora asi a un campo de refu-
giados puedes imprimir retretes, pero tam-
bién puedes imprimir armas.

B~ éQuién traza la linea?

R.- T, todos nosotros, Es la principal labor
del liderazgo en el futuro.

P- éQué grandes instituciones van a desa-
parecer?

R.- Tengo malas noticias... Adoro el perio-
dismo, pero los periodicos dependen de la pu-
blicidad y de los suscriptores. Viven de empa-
quetar datos y venderlos y es un modelo que
ya no funciona. La publicidad on line no da
tanto dinero. No creo que los periédicos va-
yan a sobrevivir. Y eso es un problema por-
que el periodismo es muy importante. Tene-
mos que construir cosas que no sean periodi-
cos donde el periodismo pueda vivir.

P-- Usted escribe que junto a lo pequeno
habra empresas cada vez mas grandes.
¢Los periodicos no pueden estar en esa
categoria?

R.- Los siete grandes, que son Amazon,
eBay, Skype, Twitter, Google, Apple y Face-
book, necesitan de millones de personas pa-
ra funcionar. El periédico tendria que ser una
plataforma de noticias en la que millones de
personas pudieran participar para tener ese
tipo de escala.

P~ ¢Es posible?

R.- Probablemente no. No necesitan ser

€© acceso.com

tan grandes como Google. Pero necesitan ser
lo suficientemente grandes para pedirle cuen-
tas al poder y para protegerse a si mismos.

P- ¢Necesitan ser més grandes por la com-
petencia de los pequenos medios?

R.- La mayoria de las organizaciones pe-
riodisticas van a ser mas pequenas, tal vez de
206 30 personas.

P- ¢Cémo va a haber periodismo de inves-
tigacion o informacion internacional?

R.- Encontraremos respuestas. Hay expe-
rimentos buenos como Kickstarter, Wikipe-
dia o Storify. Son formas que ayudan a ver el
futuro del periodismo de investigacién. Wiki-
pedia es una entidad muy grande y un buen
articulo de Wikipedia es buen periodismo por
mucho que les duela a los reporteros,

P~ Pero en noticias importantes, como el
atentado de Boston, los lectores buscan infor-

sitamos nuevas maneras de pagar por ello.
Por ejemplo, cada vez que haces clic en una
historia podrias pagar un céntimo, Si mucha
gente hace clic puedes hacer mucho dinero.

P- ¢Empieza a haber costumbre de pagar
por las noticias?

R.- La gente se esta acostumbrando. Atn
estamos dando los primeros pasos. Twitter o
el iPhone no tienen ni 10 anos. Estamos al
principio. No estoy tan preocupado porque
hay mucho tiempo para aclararse.

P- ¢Qué pueden aprender los viejos perio-
dicos de los nuevos experimentos?

R.- El dia de las elecciones, el 20% del tré-
fico del New York Times fue por el blog de
Nate Silver. Una buena leccion es dar poder
a periodistas individuales y relevantes,

P~ Por otra parte, The Economist se publi-
ca sin firmas y tiene éxito...

«Los internautas se estan
acostumbrando a pagar,

pero aun estamos dando
los primeros pasos»

«Es un crimen que
Google no emplee a
ningun periodista. Saca
todo su dinero de ellos»

macion en las marcas en las que confian, co-
mo el New York Times o el Boston Globe.
R.- Claro, las grandes organizaciones tie-
nen autoridad y credibilidad. Y eso es lo que
necesitamos. El problema es que la manera
de pagar con anuncios ya no funciona. Nece-

Nicco Mele, profesor, consultor y asesor politico. / EL MUNDO

R.- Es una buena manera de hacerlo tam-
bién. Pero lo que podemos aprender de inter-
net es el poder de los blogueros individuales.
Las redacciones tienen que aprender, Los pe-
riédicos hacen muy dificil seguir las histo-
rias. Cuando leo una historia en el periddico

L

que me interesa y quiero leer las 10 siguien-
tes sobre ese tema mientras se desarrolla es
dificil hacerlo. Los peri6dicos y las redaccio-
nes estan construidos alrededor de viejas
conjeturas. El disefio de las redacciones, la
manera en que publicamos las noticias y la
monetizacion de las noticias tienen que cam-
biar. Cuando leo un articulo podria darle una
propina al autor. Tengo que poder decir «és-
te es un gran articulo, voy a darte 10 déla-
res». Si pienso que es bueno, quiero leer to-
do lo demés que escriba ese autor; si escribe
un libro quiero que Amazon me lo compre
inmediatamente, Hay todo tipo de oportuni-
dades que no estamos aprovechando. Los di-
rectores piensan en imprimir el periodico, en
qué va haber en la portada, en las colum-
nas... Son cosas que no tienen sentido. Lo
que si tiene sentido es comprobar los datos,
tener fuentes, mantener la integridad. Eso lo
tenemos que seguir haciendo.

P-¢Cuales son las ideas mas interesantes
que ha visto en prensa ultimamente?

R.- Hay un proyecto de estudiantes de la
Universidad de Columbia en el que al final del
articulo te preguntan cudnto crees que vale
esa historia. Hay una casilla para que pagues
lo que quieras. Entre las startups interesantes,
Circa ofrece la oportunidad de seguir las his-
torias todos los dias con una alerta en cuanto
hay un articulo nuevo sobre el tema que me
interesa. En la portada del New York Times
hay 30 historias, pero s6lo me interesan dos y
quiero seguirlas todo el tiempo, no una vez al
mes cuando vuelvan a estar en portada.

P~ cLos medios tienen que parecerse mas
a las companias de tecnologia?

R.- Los medios deben ser mas como las
compaiiias de tecnologia y las compaiias
de tecnologia deben ser mas como los me-
dios. Es un crimen que Google no emplee a
ningun periodista. Saca todo su dinero
de periodistas.

P- ¢Cual es el mejor consejo para un perio-
dico en un pais en crisis como Espana?

R.- Deja espacio a los nuevos lideres y ex-
perimenta mas. Por ejemplo, lo de dejar pa-
gar por cada articulo lo que quiera el lector es
un experimento muy facil. Hay que hacer un
centenar, un millar de esas cosas.

P.- Usted trabajo para Howard Dean
y Obama. Las dos campanas nacieron peque-
nas y triunfaron gracias a internet, aunque
una acabd mal y otra muy bien, {por qué?

R.- El tiempo y las circunstancias impor-
tan. La campana de Obama fue una inusual
combinacion de viejo y nuevo y eso la hizo
muy exitosa. En cierto sentido era muy tra-
dicional con un liderazgo de arriba abajo.
También era una campana muy abierta ha-
cia afuera. El reto es combinar la vieja ma-
nera de hacer las cosas con la nueva. Eso se
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aplica también al periodismo. Lo viejo y
esencial es buen relato de las historias, uso
de buenas fuentes, periodismo cuidadoso y
profundo, pedirle cuentas al poder, compro-
bar los hechos. En politica es lo mismo: c6-
mo combinas lo nuevo y lo viejo para tener
el maximo impacto. Dean tuvo demasiado
nuevo y no tuvo suficiente de lo viejo. Y Oba-
ma era la combinacion adecuada.

P- ¢Por qué es tan dificil utilizar ese mode-
lo estando en el gobierno?

R.- El Gobierno no es tan flexible como las
campanas politicas. Las instituciones oficiales
son muy problematicas. Cuando Obama tomé
posesion, el Gobierno no queria que tuviera
Blackberry o un e-mail. La institucion del Go-
bierno no esta sincronizada con la realidad de
los tiempos. La tecnologia y las instituciones
van en direcciones opuestas. Los buenos lide-
res pueden compensar esa brecha. En politi-
ca es mas facil porque es flexible. El Gobier-
no es dificil de cambiar a propdsito.

P- También trabajé para McCain, aunque
la mayoria de su carrera ha estado con
demaocratas...

R.- Trabajo para cualquier candidato que
tenga integridad y que quiera cambiar el sis-
tema. Los dos partidos tienen la culpa de ha-
ber arruinado el pais. Lo arruinamos noso-
tros, es nuestro pais, pero ninguno de los
dos partidos es ttil. Apoyaré a cualquiera
que esté dispuesto a cambiar. La clase me-
dia esta desapareciendo. Estamos yendo ha-
cia donde esta Espana, con desempleo juve-
nil muy alto, trabajos precarios y mala sani-
dad. Ese es el futuro de Estados Unidos. El
19% de los aparcacoches tienen titulos uni-
versitarios y deudas por sus estudios de de-
cenas de miles de délares. {Y qué esta pa-
sando en Washington? Nada.

P~ Aparte de la campana de Obama, ¢hay

«La red no es un buen
lugar para debatir, la
discusion verdadera
requiere presencia»

otras modélicas?

R.- La del ex senador Scott Brown. El Tea
Party también es interesante, O la de Ron
Paul. El problema con la innovacion y las
campanas politicas es que van s6lo de ganar
elecciones y no de cambiar la vida de la gente
o mejorar la democracia. Qué sentido tiene
ganar si ponemos a gente que esta interesada
en dinero y poder y no en justicia y en cambio.

P- Usted dice que internet fomenta la pola-
rizacion en politica y no contribuye al debate.
<Se puede cambiar eso?

R.- Como dice la ley de Godwin, en cual-
quier discusion on line, si esperas un poco,
alguien sera comparado con Hitler. La dis-
cusion verdadera requiere presencia y a in-
ternet no se le da bien la presencia. Internet
nos deja ser amigos de la gente sin ser ami-
gos de verdad. También nos deja tener de-
bates sin tener debates. Pero lo que sea in-
ternet depende de nosotros. En lugar de
aceptar comentarios en las noticias, ya que
nunca hay debates ttiles, los periédicos pue-
den proponer a los lectores quedar en un lu-
gar y hablar sobre el tema o el articulo. Son
nuevas maneras de llevar a la gente a deba-
tes cara a cara.

P- cDe todas las grandes plataformas, chay
alguna que vaya a durar mas?

R.- La mds impresionante es Amazon. Es
una comparia fisica con almacenes, camiones
y empaquetadores. Ya que tiene tanta infraes-
tructura, Amazon va a durar mas que Google.

€© acceso.com 7140
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Rectatinalde |

RO de TV-3

»El president de la CCMA diu al Parlament que és I’tinica solucio

| EL PERIODICO
| BARCELONA
pesss== ] president de la Corpora-
ci6 Catalana de Mitjans Au-
diovisuals (CCMA), Brauli
s Duart, confia que les nego-
ciacionsdel’Expedientde Regulacio
d’Ocupacié permetin rebaixar el
nombre d’acomiadaments, amb les
sortides voluntariesiles prejubilaci-
ons, fins i tot amb la reduccié d’es-
tructures directives, pero de retirar
I'EROdeTV-3iCatalunyaRadio,com
exigeixen treballadors i alguns
grups parlamentaris, res de res.
Aquest ve a ser el resum de I'iltima
intervencid de Duartdavantdelaco-
missié de control de la CCMA del
Parlament, queva giraren gran part
sobre la tensa relacio entre la direc-
ci6 i els professionals de la Corpora-
ci6 ique es va poder palpar ahirala
Cambra:es va «cconvidar» un grupde
treballadors a sortir quan van repli-
car en veu alta les raons que esgri-
mia Duart perjustificar un ERO que
considera inevitable.,

Segons el president de la CCMA,
la tisorada a la subvencié directa
que reben del Govern (288 milions
d’euros per a aquest any) obliga a re-
duirel pressupost en uns 60 milions
d’euros per equilibrar els comptes.
«33 milions ja s’han rebaixat amb
ajustos en produccié, perd no po-
dem rebaixar més sense travessar
la linia vermella que implicaria to-
car la qualitat del producte.lels 27
milionsque quedens’hand’assumir
amb un esforg extra de tota la casa.
Sino -va finalitzar Duart-, tanca-
reml’anyamb 18 milionsd’eurosde
deficit que, per llei, esta prohibit».
També va recordar que les negocia-
cions de I'ERO de Catalunya Radio i
TV-3 finalitzen dimarts.
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»» Treballadors de TV-3 simbolitz

en la hipotetica mort de la tele catal

by

EL MODEL EMPRESARIAL

PECCEREEERRECEERREEEEORRERREEERRERE IO AL |

Suport total ala férmula de la cogestio

»»La cogestié empresarial, tra-
duccié de I'alemany Mitbestim-
mung-paisonvanéixeriesvacon-
solidar aquest model laboral-,
planteja que els treballadors d’'una
empresa tinguin un protagonisme
directe en les linies de direccid i
gestio de I'empresa. A partir
d’aquesta idea, els treballadors de
TV-3van plantejarun noumodel de
gestio per a la tele autonomica ca-
talana, una proposta que va néixer
precisament arran de I’actual con-

flictivitat laboral.

»» Laidea va sorgir en una assem-
blea el 20 de marg passati, després
d’elaborar la proposta -amb I'as-
sessorament d’experts en coges-
tio-, es va presentar a grups parla-
mentaris dijous passat. | larespos-
ta ha sorprés fins i tot els mateixos
interessats: absolutament tots els
partits politics han acceptat la pro-
posta de plantejar la cogestié de
TV-3. Pero ara ve la segona part:
treballadors, politics i experts han
de negociar com hauria de ser
aquesta cogestio.

lana, ahir,

davant del Parlament.

En la comissié també es va trac-
tar la singular circumstancia de
Catalunya Radio: a poc més d'un
mes de l'inici de la temporada, i des-
prés de la marxa de Manel Fuentes,
encara no té director d'El mati... La
diputada Marisa Xandri (PP) va ser
la que va posar nom al que és un ru-
mor de domini public: la principal
candidata és I'exdirectora de TV-3
Monica Terribas. Pero el director de
I'emissoradela Generalitat, Felix Ri-
era, va tirar pilotes fora: es va limi-
taradirques’esta negociantiquela
nova graella es fara publica a finals
d’agost. Pel que fa a TV-3, Duart va
anunciar la reobertura de la delega-
cid a Perpinya, «perdo amb un equip
totalment de TV-3».=
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TV3 pierde 2,2 millones
al mes ysuma 18 de

déficit desde enero

El presidente de la CCMA descarta renunciar
alos encargos a las productoras externas

Carlos Sala

BARCELONA- La tension fue la
notadominantedelacomisiénde
control del Parlament a la Corpo-
racié Catalana de Mitjans Audio-
visuals (CCMA), a 30 dias del
anuncio de un ERE que afectard a
312 trabajadores de TV3 y Cata-
lunya Radio. El presidente de la
CCMA, Brauli Duart, asegurd que
las negociaciones con los comités
de empresavan por buen camino
conelobjetivoesminimizarcomo
sea los despidos forzosos. Repre-
sentantes de los trabajadores,
presentes en la comisidn, tuvie-
ron que desalojar la sala al incre-
par al presidente de la CCMA por
esta lectura optimista.

Duart volvié a insistir en la ne-
cesidad del ERE y recordd que en
2013 hanperdido 2,25 millonesde
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euros al mes, acumulando un

Brauli Duart
tuvo que
explicar la
negociacion
del ERE

déficit de 18 millones de

euros. «Y el desfase se debe | ELDATO
al capitulo de personal, el 312
resto de partidas estdn cua- .
dradas. Por ley, el déficit de | trabajadores
un afo se ha de borrar en el de TV3y Catalunya
presupuesto del siguiente y Radio estén
eso es inviable», senald. afectados por el

El presidente de la CCMA ERE, en vias de
aseguré queno puedentocar negociacion.

mas el presupuesto de pro-
duccién si quieren seguir
siendo una television de referen-
cia. En 2013 se han recortado 33
millones en contenidos y ahora
esperan poder recortar 27 millo-
nes en gastos de personal. Cada
diaque pasasinllegaraunacuer-
doconlostrabajadores, el agujero
de déficit, dijo, ird creciendo.

Los trabajadores, por su parte,
siguen conlashuelgas temporales

tanto en TV3 como en Catalunya
Radioy piensan convocar un paro
de 24 horas de actividad el 11 de
septiembre si no se llega a un
acuerdo satisfactorio. Una de las
quejas de los trabajadores es el
gasto de TV3 en contratos con
productoras externas, que en
2013 sumaron 37,9 millones de

M. Gonzalez/Shooting

euros. Duart aseguré que una de
las misiones de TV3 es ser motor
delaindustriaaudiovisual catala-
nay estacifraesirrenunciable. En
este sentido, anuncié que a partir
de septiembre se hard ptblico lo
que pagan a cada una de estas
productoras, con programas
como «APM» o «Poloniay.
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Catalunya Radio confirma que
«El Mati» encara no té presentador

» El Parlament insta el Govern a prioritzar el pressupost als mitjans publics enfront dels privats

AGENCIES/DAG | BARCELONA
M Eldirector de Catalunya Radio, Fe-
lix Riera, va confirmar ahir que en-
cara no han decidit qui sera el sub-
stitut de Manuel Fuentes al Mati de
Catalunya Radio de cara a la tem-
porada 2013-2014. Tot i aixd, Riera
vaassegurar que estan treballant en
la temporada que ve, en la qual vo-
len impulsar canvis en la franja
d'entreteniment, «Apostarem per
la continuitat dels continguts de
referénciain'ampliarem l'ofertaies
vol reforcar la proposta de La Tribu
iampliar l'oferta de nit», va ressal-
tar Riera.

Eldirector de Catalunya Radio, el

de TVC, Eugeni Sallent, i el president
del consell de govern de la CCMA,
Brauli Duart, van desgranar algunes
de les novetats de les properes tem-
porades. En aquest sentit, TVC tin-
dri una nova temporada d'El Con-
vidat, es reforcara les tardes amb pe-
tits canvis que significaran una mo-
dificacio de I'actual oferta en el ma-
gazinien el programa Espai Terra i
no hi haurd una tercera temporada
de Gran Nord.

Duart va fer referéncia tambéala
Formula 1, va manifestar que
«aquest és el darrer any que estava
contractada» i va reconeixer que no
han decidit que faran la temporada
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que ve. Aixi mateix, va explicar que
estan treballant en un nou projec-
te basat en «un experiment socio-
logic en clau d’humor per conéixer
millor els petits pobles del pais». Du-
rant la seva intervencié en la co-
missié de control de I'actuacié de la
CCMA al Parlament, Duart també va
anunciar que esta previst per a la pri-
mera quinzena de setembre obrir
una seu a Perpinya que cobreixiles
comarques de la Catalunya Nord.

Futur dels mitjans publics

El president de la CCMA va com-
pareixer al Parlament acompanyat
de Sallent i de Riera per respondre

les preguntes dels grups parlamen-
taris en relacid, sobretot, a les ne-
gociacions sobre els convenis
col-lectius de TV3 i Catalunya Radio.

Duart va indicar que estan a la
recta final de les negociacionsiva as-
segurar al Parlament que la seva in-
tencié «no és desmuntar res, sin as-
segurar la viabilitat» de laradio | te-
levisio catalanes publiques.

En aquest sentit, el Parlament
va instar el Govern a prioritzar en el
pressupost de 2013 l'aportacio als
mitjans de comunicaci6 pablics i
que compleixen la funcié de servei
public enfront les subvencions a
grups de comunicacié privats.

Aquesta proposta, presentada per
ICV-EUiA, es va aprovar ahir per
unanimitata la comissié de control
de l'actuacié de la Corporacié Ca-
talana de Mitjans Audiovisuals. Aix{
mateix, també es van aprovar dife-
rents punts d'una proposta del PSC,
un dels quals instava el Govern a dei-
xar sense efecte els acomiadaments
de la plantilla de 'Agéncia Catalana
de Noticies.

Sobre aquest tema, la diputada
del PSC Niiria Parl6n va manifestar,
toti estar fora de temps, que estaven
en contra d'aquests acomiadaments
des del principi. Per la seva banda,
la parlamentaria de CiU Meritxell
Borras varecordar que 'ACN «can-
viara de local per reduir la despesa
is’han implantat mesures per inci-
dir el minim possible en la plantilla».

La comissié també va debatre al-
tres propostes de resolucio com la
d'ICV-EUIA sobre el tancament de
les delegacions territorials de TV3 a
les Terres de I'Ebre, el Pirineu cen-
tral, el Pallars i la Catalunya Nord.
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Echan del Parlament a trabajadores de TV3
por protestar cuando se discutia sobre su ERE

D. G.S./Barcelona
El Parlament vivi6 ayer de nue-
vo una tensa sesion de la comi-
sion de control de la Corporacid
Catalana de Mitjans Audiovi-
suals (CCMA). Los empleados
de TV3 y Catalunya Radio, sobre
los que pende la amenaza de un
ERE inminente, se concentraron
delante de las puertas de la Ca-
mara para protestar por esta si-
tuacion. Algunos de ellos acce-
dieron a la sala del Parlament
donde se discutia su futuro y,
tras sus protestas en voz alta a
varias afirmaciones del presi-
dente de la CCMA, Brauli Duart,
fueron expulsados.
El presidente de la comision,
el diputado de CiU Antoni Ba-
lasch, habia advertido en varias
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ocasiones a los trabajadores pre-
sentes de que la sala no era lugar
para quejas airadas. Durante la
enésima demostracion de este ti-
po por parte de un trabajador,
Balasch decidi6 echarlo. Tras €l
se fueron sus companeros y va-
rios diputados de la CUP y de
ICV, todos vestidos con una ca-
miseta roja en solidaridad con
los empleados.

Mientras tanto, y pese a que
los pitos de las varias decenas
de congregados se escuchaban
dentro del Parlament, Duart ga-
rantizé que su funcién no es la
de desmantelar la CCMA, sino
la de «asegurar su viabilidad» y
confié en «minimizar al maxi-
mo» los despidos en TV3 y en
Catalunya Radio.

S - . —
Brauli Duart, durante una comparecencia. / SANTI COGOLLUDO
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JAIME MARICHALAR
LE GANA

LA BATALLA
A ‘EPOCA’

M.E.YAGUE
aime de Marichalar ha viaja-
do este jueves a Paris para
asistir a un consejo del grupo
LVMH con una buena noticia
en su maleta. La Audiencia Provin-
cial de Madrid le ha dado la razén en
la demanda que interpuso contra la
revista Epoca, donde se afirmaba
que la infanta Elena se divorciaba de
su marido porque consumia cocaina
de manera ocasional.

De nada sirvio a los magistrados
que los abogados de dona Elena re-
plicaran inmediatamente que era ro-
tundamente falso que la hija del Rey
argumentara semejante falacia en el
proceso de separacion. La sentencia
absolutoria del Juzgado de lo Penal
n? 13 de Madrid ni siquiera recogia
tan importante argumento de los
abogados de la Casa Real. Este juz-
gado dio por buenas las informacio-
nes de Epoca donde no se aportaba
ninguna prueba ni dato objetivo al-
guno ni fuentes fiables que probaran
tan graves acusaciones.

«Aquello fue una barbaridad», co-
menta en conversacién con LOC el
propio Marichalar. El tribunal vino a
decir que la libertad de expresion de
los periodistas estaba por encima del
derecho al honor y a la propia ima-
gen de Jaime de Marichalar, dada su
condicion de personaje publico .

La Audiencia obliga al Juzgado 14
a emitir un nuevo fallo teniendo en
cuenta el nuevo criterio del Codigo
Penal y no los argumentos del anti-
guo que ha manejado la sentencia

BUENA NUEVA. Una imagen
reciente del ex duque de Lugo/c3

actual. Y exige al informador probar
sus afirmaciones con datos objetivos
y contrastados. Este fin de semana,
Marichalar asistira a un concierto
benéfico organizado por el doctor
Valentin Fuster, quien testifico ante
el tribunal a su favor.
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La direccion

de TV-3 suaviza
el ERE para
facilitar una
salida pactada

PERE RIOS, Barcelona

La Corporacién Catalana de
Medios Audiovisuales (CCMA)
realizo ayer un giro inespera-
do en la negociacion del ERE
de TV-3 que hace prever una
salida pactada antes de que
el préximo martes finalice el
periodo de consultas. El cam-
bio pasa por reducir de 249 a
205 los trabajadores despedi-
dos, renunciar a la rebaja sa-
larial del 7% para que esa
cuestion se aborde en la nego-
ciacion del proximo convenio
colectivo y renunciar al obje-
tivo de ahorrar 22 millones
entre este afio y 2014.

A cambio de ello, la di-
reccién planted la salida forzo-
sa de los trabajadores que
cumplan 61 afos durante
2013 o el préximo afio y man-
tiene la cuantia de las indem-
nizaciones de 20 dias por aio
trabajado. Los trabajadores
recibieron la nueva oferta con-
fiados en que se podra cerrar
un acuerdo, aunque quedan
muchos flecos pendientes.

Presiones de ERC

Fuentes sindicales interpreta-
ron el giro de la empresa co-
mo una cesion a las presio-
nes que pueda haber ejercido
Esquerra Republicana, socio
parlamentario de CiU y para
quien el ERE se habia conver-
tido en una piedra muy incé-
moda en el zapato.

En el caso de Catalunya
Ridio el periodo de consultas
finaliza este sdabado y es pro-
bable que el giro de la di-
reccién acabe afectando tam-
bién a los 63 trabajadores
que inicialmente estaban
afectados por el ERE.

Horas antes, el presidente
de la CCMA, Brauli Duart,
comparecio en el Parlament
y justifico los despidos y el
ahorro salarial como algo ine-
vitable para garantizar la su-
pervivencia de la radio y la
television publica. La oposi-
cién le recriminoé el ERE y los
supuestos planes de privatiza-
cion y externalizacion. “No
hemos venido a desmontar
nada”, sentencié Durat,
quien decliné facilitar ningu-
na cifra sobre despedidos
afectados por el ERE.

El presidente de la CCMA
insistié en que rechazaba el
modelo de otras televisiones
piblicas que han tenido que
hacer despidos masivos, pero
recaled que la (nica partida
que se habia desviado del pre-
supuesto era la referida al
personal. Mds de una treinte-
na de profesionales que acu-
dieron a la sala para seguir
su comparecencia le empeza-
ron e increpar y acabaron
abandonando el recinto para
sumarse a la concentracion
en las puertas del Parlament.
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Ltica periodistica

ROSA BELMONTE

Periodista

ueremos saberlo todo

inmediatamente. Ya.

Cuando las sirenas
empezaron a oirse en Santia-
go,nilaTVG, que tenia suset
enlaplaza del Obradoiro, in-
formaba. Pero enseguida
empezd a hacerlo. Primero
por teléfono conunarepor-
tera destacada en el lugar del
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accidente. Y pronto conima-
genes. Mientras (y después),
las cadenas nacionales iban
alo suyo. Pero se produceel
atentado de Bostonyles fal-
tatiempo para el ‘breaking
news’. Todalanoche,fuela
television autonomica galle-
gala que encabezdé la cober-
tura del desastre. Algunas
imdgenes, repetidasunay

otravezjunto alas mantas
detodoslos estampados,
eran tremendas. La portada
de algtn diario también fue
ayer estremecedora. Y el vi-
deo del descarrilamiento era
precedido enlas ediciones
digitales de los periédicos
porunanuncio. En la parte
no tragica del asunto, lo peor
es el estallido general de éti-
caperiodistica. Peroaver
cémo compaginamos lavo-
racidad informativa con el
buen gusto.
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Vivendi hace caja con la venta del 85%
de Activision Blizzard por 6.170 millones

Agencias MADRID.

El grupo francés de ocio y teleco-
municaciones Vivendi anuncio
ayer la venta del 85 por ciento de
su participacion en la compaiiia
de videojuegos Activision Blizzard,
que supone un 61,1 por ciento del
total de las titulos en circulacion,
por 13,6 dolares por accion, lo que
supone alrededor de 6.170 millo-
nes de euros. En concreto, la ma-
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yoria de sus acciones (429 millo-
nes) seran adquiridas por la pro-
pia Activision Blizzard por 4.365
millones de euros, mientras que el
consorcio de inversores ASAC 11
LP comprara otros 172 millones
por 1.731 millones de euros.
Hasta ahora Vivendi poseia 684
millones de acciones de Activi-
sion Blizzard, un 61,1 por ciento
del capital de la compafiia. Una
vez que se complete la operacion,

el grupo galo mantendra una par-
ticipacion de 83 millones de titu-
los, lo que equivale a un 12 por
ciento de la empresa, mientras
que ASAP II LP tendra un 24,9
por ciento del capital. Vivendi sub-
raya que lograra “significativos”
beneficios en efectivo con esta
venta, que empleara para fortale-
cer su balance y reducir su deu-
da, con el objetivo de mantener
su rating BBB/Baa2.
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ACCIDENT DE TREN

- Consell
nformatiu de
TVEenculpa
a direccio

| JUAN CARLOS ROSADO
MADRID

El Consell d'Informatius de TVE
va emetre ahir una nota en que
atribueix les deficiéncies en el
tractament que va donar la te-
le estatal a 'accident de tren de
dimecres passat a Santiago de
Compostella a «la falta de mit-
jans»ia «la incapacitat dels res-
ponsables» d’aquesta area per or-
ganitzarla coberturadel sinistre.
L'dorgan professional alaba la re-
accio que va tenir el Telediario de
la nit, pero reconeix que hiva ha-
ver errors en 'especial que es va
emetre posteriorment, al Canal
24 Horas.

En les seves conclusions, el
Consell atribueix I'allau de criti-
ques a TVE a les xarxes socials al
fet que «una part important de
I’audiéncia encara hi confia com
a cadena informativa seriosa i
creible». Per aixo, segons la nota,
es van produir queixes per «la in-
existéncia d'un especial des del
primer moment». «<Pensem que
I’enfocament inicial (quan enca-
ra no se’n sabia la magnitud) va
ser encertat a I’apostar pel Canal
24 Horas, si bé la falta d’equip va
malmetre I'apostay, adverteix.

Elcomunicatdenunciaqueen
aquests casos és quan «es demos-
trael perill deretallar tan seriosa-
ment els pressupostos de RTVE».
[ acusa els responsables d’Infor-
matius de no haver estat «capa-
cos d’elaborar un pla de treball
per aprofitar tot el potencial de
I’empresar. «La falta de mitjans
habitual als centres territorials
va contribuir a la falta d'imatges
del primer moment», conclou. =
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La CCMA fara publics
al setembreels
contractes externs

B Dimartss'acaben
les negociacions
per 'lEROaTV3

i Catalunya Radio

Redaccid
BARCELONA

El president de la Corpora-
cig Catalana de Mitjans
Audiovisuals (CCMA),
Brauli Duart, va aprofitar
la seva compareixencaala
comissio de control del
Parlament per anunciar
que al setembre es publica-
ra un registre amb “totes
les dades” dels contractes
de I'ens, inclosos els que té
amb productores exter-
nes. La iniciativa s’afegeix
alaquejaesvaduraterme
al’abril, quan esvan fer pu-

blics els sous dels treballa-
dors. Per altra banda, tots
els grups politics van pre-
guntar per les negocia-
cions de I'ERO, que han
d’acabar aquest dimarts.
Duart es va mostrar con-
fiat a poder “minimitzar al
maxim” els 312 acomiada-
mentsprevistosaTV8iCa-
talunya Radio. Aixi va. re-
cordar que es prioritzarala
voluntarietat i l'edat, ja
que es triarien els profes-
sionals que fan 61 anys o
més durant el 2013. “No
hem vingut a desmuntar
res, tot al contrari. Farem
el que calgui per preservar
la viabilitat en el futur”, va
manifestar Duart en la
compareixenca, a la qual
van assistir representants
del comite d’empresa. B
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TDT

El canal
Marca TV,
al borde
del cierre

R. G. G., Madrid

El futuro de Marca TV depen-
de de una solucion del Gobier-
no al conflicto de la television
digital terrestre (TDT), que
tiene sobre la mesa una
sentencia del Supremo que
anula la adjudicacién de al
menos nueve canales. De
ellos, dos corresponderian a
Unidad Editorial, que puso
en marcha Marca TV en cola-
boracién de Mediatem, una fi-
lial del grupo Mediapro. “Hay
una inseguridad juridica y
eso dificulta la contratacion
de contenidos o de publici-
dad”, explican fuentes de Uni-
dad Editorial. Si no se resuel-
ve esta situacion, el canal de-
portivo cerraria el 31 de julio,
admiten sus responsables.

Marca TV, que en los alti-
mos meses ha eludido reno-
var los derechos deportivos
que poseia esta temporada,
ocupa uno de los cuatro diales
de Veo TV, el operador impul-
sado por la editora de El Mun-
do y Marca. Los otros tres es-
tan alquilados a 13 TV, AXN
(que emite en la modalidad de
pago) y Discovery Max.
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Transcripcio de lentrevista emesa al programa
‘Batde sol’ de Lleida TV el dilluns 8 de juliol

OSEP M\,

BACHS

[Presentador de televisié i radio]

Finsitota
Berlusconiliva
agradar el ‘Filiprim”

Ensrep enJosep M.Bachsa la terrassa de I'hotel
Miramar on va treballar durant deu anys quan era la
seude TVEa Catalunya.No liagrada ser mite, tampoc
llegenda viva; es considera un treballador més.

TEXT: XAVIER FRANCH SAS FOTOS: OSCAR FERNANDEZ

Quins records li porta estar a I'hotel Mi-
ramar de Barcelona?

A l'hotel no hi he estat mai, perd aqui, en aquest
edifici, em vénen molts records, evidentment.
Aquests jardins em recorden quan feia torn i
havia d'esperar a sortir al telediari. Potser fal-
taven tres o quatre hores, aixi que seia per algun
banc de per aqui, mentretenia, fumava, mirava
els coloms... Hi ha un record important.
Vosté va comengar fent radio a Radio Jo-
ventut, un important planter, sobretot en
aquella época. L'ofici de radiofonista lla-
vors era basic per a un periodista...

La base era la radio. Jo no havia pensat mai
en televisio, en absolut. A mi em van cridar per
venir aqui (a Televisié Espanyola-TVE), pero si
no m'haguessin cridat jo no m'hagués pre-

€© acceso.com

sentat per demanar feina, per entendre’ns. Jo
em considero més home de radio que no pas
de televisio, tor i que he estat treballant més
anys a la televisio. Perd em van cridar per fer
un programa que es feia en aquests antics es-
tudis que es deia Giravolt, una mena de 30 mi-
nuts o Informe semanal amb tota la modestia,
perqgué eren anys del final del franquisme. Era
un programa on féiem tot el que podiem i més
i va tenir forga éxit tenint en compte la capa-
citat d'influéncia de la televisio dins de Cata-
lunya, perqueé llavors hi havia poc espectador.
Perd era un esforg important. Hi havia un equip
de professionals excellents, molts dels quals
encara estan en actiu.

Que va aprendre d’aquell programa?
Doncs a espavilar-me, a fer reportarges per a

la televisio. Es a dir, a la radio estas acostumat
a la paraula i aqui havies de fer poca paraula i
molta imarge. Va ser una escola important per
saber planificar guions i que la imarge expli-
qués les coses. A part de la veu en off i després
l'entrevista que es pogueés fer, hi havia d'haver
molta imatge. Aixo em va ensenyar molt.

Un aprenentatge que després va poder
posar en practica...

Jo vaig entrar llavors al que eren els Serveis
Informatius. Després de tres anys i mig, pero,
ho vaig deixar perqué tenia massa feina amb
la radio, perd al cap d'un temps em van tornar
a trucar. Sempre he tingut la sort que m'han
cridat, no he hagut denviar curriculums mai.
Quan em van avisar era per si volia fer de pre-
sentador de noticies. Vaig estar fent informa-
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tius del migdia, fins que em van donar també
programes de debat amb altres directors de
diaris. Un cop ens vam desplagar als estudis a
Sant Cugat i vam deixar els de Miramar, vaig
passar a fer magazins i altres tipus de programes.
A mi em fa gracia explicar-ho perqué molta
gent, com que em coneix per fer programes
ximples i fer una mica el tonto, no sap que vaig
estar deu anys fent seriosament informatius i
llegint el telediari.

Fer el programa ‘Filiprim’ no era serios?
Jo m'ho vaig passar molt bé fent el Filiprim. Era
un programa que intentavem que fos divertic
i que transcendis aquesta diversio a l'espec-
tador, pero el basic era que ens ho passavem
bé nosaltres, i aix0 es notava.

Tothom el recorda pel ‘Filiprim'". Es un dels

€© acceso.com

programes que han deixat més empremta
aTV3.

Si, vam tenir bons patrocinadors... i també
cartes, que en reblem a muntanyes!

Jo tinc el record de veure’l aixecant les
cartes...

No, era l'encarregat qui les agafava. jo no volia
tocar les cartes perqué no es pensés ningl que
feia trampes. Trampes ni una ni mitja... A més
donavem molts cotxes i molts diners, era agra-
dable fer un programa en que tens una ma-
niga tan ampla. Fins i tot a Berlusconi li va
agradar el programa. Va venira TV3 i el pro-
grama que més |i va agradar va ser el Filiprim.
Al cap d'un remps a Italia va fer un programa
que és deia Striscia la notizia que no era ben
bé un plagi, pero s'hi assemblava molt.

Després del ‘Filiprim’, com va anar amb
1”Un, dos, tres’?

Era un programa excel-lent, magnific. La part
final amb la subhasta, per exemple, era una
idea excellent. Era un programa ben fet, dig-
nissim, | per tant, que em triessin era un orgull.
El problema és que el ritme de feina a Madrid,
i sobretot els guions, a mi, em va anar fatal. Era
un guié d'unes cent pagines i jo no sé
aprendre’'m les coses de memaria. Puc recordar
una historia en general i explicar-la, pero
aprendre'm el guié textualment al peu de la
lletra... Ho vaig passar molt malament, Vaig
cobrar molt bé pero vaig patir molt.
Acostuma a passar que depenent del sou,
el patiment és més o menys gran?

Bé, jo quan vaig comencar ho hagués deixat

15
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immediatament, pero hi havia una clausula al
contracte que deia que si jo deixava el pro-
grama havia d'indemnitzar la productora amb
20 milions de pessetes, i no els tenia... Ara bé,
t'asseguro que si els hagués tingut ho hagués
deixat, perqué no estava a gust. Jo sempre mhe
trobat molt bé fent la feina, en canvi 'Un, dos
tres... era un neguit i un patiment constants.
Tot i aixo, esta content de com ho va fer?
No gaire, perqué a lestar amb tants nervis no
dones el 100%. Estas encotillat i jo notava que
alld no era el que s'esperava. No sé si només
m'ho notava jo, perd m'importa el que em pas-
sava a mi, no com ho veia la gent des de casa.
Vosté ha passat per dues de les televisions
publigues d’aquest pais. Com veu la tele-
visi6 publica avui en dia?

Jo crec que la televisio publica és imprescin-
dible. Ara bé, estic veient a TVE una certa de-
riva ideologica i aixo em sembla fatal. Quan el
poder politic es posa dins l'organitzacio, dins
les idees i el contingut ja podem plegar. A TV3
algli la podra acusar de nacionalista, del que
es vulgui, pero és una televisio honrada, seriosa,
ben feta, i que es mereix tenir l'audiéncia que
téila fidelitat dels seus seguidors. La televisié
privada et pot interessar per les séries, les pelli-
cules o els programes, pero la televisié publica
és molt més. Déna un aspecte no només cul-
tural, sind que a través dels programes hi ha
una linia de cohesid, de sinceritat, de no ser
tendencios, i aixd és molt important.

Creu que a TVE se'ls veu el llauto?

Jo segueixo veient Televisio Espanyola perqué
té coses que estan molt ben fetes. | els teledi-
aris tenen també una xarxa de corresponsals
importants. Ara bé, quan t'adones que en al-
guns programes o en algunes noticies hi posen
el que no han de posar, o que hi ha una con-
traresposta que no hi hauria de ser, comenga
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De qué fa olor el seu estiu?

El meu estiu fa olor de platja, de pins, de ciutat tran-
quilla, de passejar i de calor, mencanta la calor.
Digui’ns un record de quan era petit a l'estiu.
Una masia de pageés a Olerdola, prop de Vilafranca del
Penedés, i jo tot solet alli, amb una familia de pagesos.
Es el record potser més bonic que tinc de la meva
infancia.

Ha conservat algun amor d'estiu?

No, quan s‘acaba tot sesvaeix, com les flors, una llas-
tima.

Digui'ns una cango de l'estiu de la qual encara no
s’hagi desenganxat.

Crec que no en recordo cap. Les cangons d'estiu dels
anys 60 i 70 eren d'anar a la platja i d'aquelles tonte-
ries, perd n'hi havia una de molt maca de Richard Coc-
ciante de la qual no recordo el nom que m'agradava
molt.

Paella a una guingueta (xiringuito) o picnic al
camping?

Paella i taula ben posada, no fem broma que si no
somple tot de formigues i no pot ser.

Un lloc de Catalunya per visitar a l'estiu?

A lestiu magrada la platja. No obstant, a la muntanya
també s'hi esta fresquer, perd jo soc més de mirar al
mar que de mirar els pins. Els pins sempre son alli, en
canvi el mar sempre va canviant.

Un pel-licula per veure al cinema a la fresca.

Con faldas y a lo foco o alguna dels germans Marx...
Coses lleugeres, intelligents, distretes i divertides.
Una festa major de Catalunya?

La de Vilafranca del Penedes, la festa major de Sant
Felix. Hi vaig anar molts anys, també quan era petit, i
la recordo amb moltes ganes.

L'altim lloc on va anar de vacances?

No me'n recordo, fa anys que no vaig de vacances. Les
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Canaries, per exemple, i paisos com la Reptiblica Txeca.
També Paris o Londres.

Un lloc que té pendent visitar.

Magradaria anar a Asia, a Tailandia, per exemple.
Quants anys tenia quan va aprendre a nedar i
com va ser 0 com va anar?

No he acabat d'aprendre a nedar. Vaig fent una mica
com els gossets... per tant encara nestic aprenent.
Expliqui'ns quines han estat les millors vacances
de la seva vida.

No sabria dir les millors vacances. Totes tenen el seu
encant i la seva importancia. Per exemple Grécia em
va agradar molt, excepte les pedres trencades que no
m'interessen gens, pero els paisatges, la gent, si. No sa-
bria dir les millors. Si de cas, recordo més les de la in-
fancia, com deia en una casa de pagés, que no pas
en un pais més o menys exotic com el nord d'Africa.
Aquell viatge que no li va sortir com esperava?

€© acceso.com

amolestar,i la gent se n'esta adonant. La gent
que tenia una bona disposicid cap a TVE ara
estem alerta a veure queé passa. Espero que no
caiguin, perqué no s'’ho mereixen.

Ajuntant el segle XXl i el periodisme topem
amb les xarxes socials, la immediatesa i
les noves tecnologies. Tinc entés que vosté
no ha cedit a aquestes noves tecnologies
i no té ni telefon mobil. Es vosté un pe-
riodista romantic?

Hi ha un excés d'informacio, d'immediatesa,
i no es rumien prou les coses per I'afany de ser
els primers, de donar primer la norticia o la fo-
tografia. Crec que s’haurien de meditar més
les coses i ser més rigorosos.

Aquesta pressa ens fa ser més frivols?

No sé si frivols, pero sovint ens fa ser poc rigo-
rosos. Es dona de seguida la noricia sense cali-
brar ni el perqué, ni el quan, ni qué pot passar,
ni que significara Hi ha un bombardeig de no-
ticies i per anar beé t'has d'aturar una mica i con-
templar-ho des de la distancia.

La persona que rep les noticies potser
també esta una mica cansada. Hi ha un
punt de saturacio?

Si, segurament. A vegades jo veig telediaris i hi
ha tantes noticies i tan curtes que no tens
temps ni de pensar-les. Si no té interés una no-
ticia no cal posar-la. Sembla que com més n'hi
hagi i més adobada estigui la informacié, com
meés important sigui el farcit, més bona sera
Aix0 no és aixi.

Estem parlant de ‘fast food’ periodistic?
Si, no sempre la rapidesa és qualitat.

També va escriure una novel-la, que es diu
‘Un home indefinit’,

El llibre era una parodia de la intromissio del
poder en els mitjans informatius. Hi havia un
toc d'humor sobre les barbaritars que es poden
fer a la televisio. Jo exagero moltissim, arribo
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a lextrem. Espero que no s'hi arribi a la realitat
perqué el que plantejo és molt béstia.

A banda de Televisio Espanyola, quines al-
tres televisions es mira?

Miro séries, que crec que son el producte te-
levisiu per excelléncia: un capitol dura 50 mi-
nuts, un temps prudent. Son histories que co-
mencen i acaben, tot | que continuin els per-
sonatges i estan fetes a mida per a la televisio.
Crec que és el producte idoni.

A quines séries esta enganxat vosté?

Des de House, passant per CS/ o Los Soprano.
Es fan grans séries que de vegades son millors
que les pellicules, cada vegada més. Els cule-
brots, perd, no m'agraden, no hi entro. Ara bé,
hi ha hagut séries com Estacio denllag o Po-
blenou, que eren vertaderament un culebror,
ales quals si que em vaig enganxar. Pero actu-
alment no veig les séries de TV3 perqué coses
com La Riera no m'interessen especialment.
Qué és allo que li desagrada de la televisio
d’avui en dia?

Els programes de safareig no m'interessen gens.
Jo no vull criticar-los perqué hi ha d’haver pro-
grames per a tots els gustos, perd no m'inte-
ressen.

lala radio qué escolta?

No lescolto gaire i quan ho faig escolto Cata-
lunya Radio o Rac 1. Vaig estar col-laborant
quatre anys a Rac 1, al programa La primera
pedra amb en Joan Margarit, i va estar molt bé
perque era tornar a la radio, que em feia molta
iHusio.

Si ara li diguessin que tenen un projecte
per a vosteé que li va fantastic, diria que si?
Estic bastant cansat de treballar, perd si fos un
projecte tan ideal, doncs el faria.

Preferiria televisio o radio?

Més igual mentre no fos a Madrid i a I'Un, dos,
tres... (riu).

Un viatge a Madrid. Hi vaig anar per feina i no va anar
gaire bé.

Quin factor de proteccio solar es posa?

Procuro posar-ne suau. No ho sé. No hi entenc, pero
vaig amb samarreta i amb gorra i aixi no em cremo
Quin és el seu gust de gelat preferit?

El de llimona i maduixa, pero sobretot llimona,

Ha fet operaci6 biquini?

Queé és aixo, dieta? No, tinc la sort de que sempre tinc
quatre o cinc quilos de més pero no passo d'aqui, per
tant no he fet mai diera.

Li agrada fer vacances o és d’aquells que no poden
passar sense treballar?

No, no, jo soc molt felig sense treballar. Penso que tre-
ballar és una mala broma i que fer el que un vol, llevar-
se quan un es desperta, és el millor del mon. Per tant,
la feina és una cosa que s'ha de fer i si es fa amb gust
doncs encara bé, pero si es pot evitar, millor evitar-ho.

Digui un grup de misica que soni a estiu.

El del Manel Josep, 'Orquestra Plateria, entre d'altres.
Amb els mambos, em recorden les festes majors déestiu.
La millor platja on ha estat?

Platges de Menorca o les platges d'Eivissa.. A Cata-
lunya també n'hi ha, perd no ens hem d'enganyar
perqué a Eivissa ens guanyen.

Que fa a l'estiu que no fa la resta de I'any?

A llestiu passejo més, perqué quan és hivern vas en-
congit, tapat per la ciutat, i no té cap gracia. A I'hivern
camines perque has de caminar una mica, en canvi a
[lestiu dona gust passejar, passar per lloc bonics o parcs.
Aix0 és el que jo faig més a l'estiu.

Aquell estiu el recordaré tota la vida perqueé...
No soc sentimental, per tant no podria dir de guin
estiu tinc un record mes especial. Per a mi les coses
passades, passades estan. Em fa illusio el que vindra
pero no m'hi aturo gaire a mirar el que ha passat.
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egurament per prudéncia

hauriade callar. Sempre és

més agrait dir les coses que

la gent vol sentir i evitar

entrar en controversies,
perd he estat massa anys implicada
en la construccid dels nostres mit-
jans audiovisuals publicsien I'estu-
di del que han representat per ala
nostrarecuperacio nacional perqué
ara, quan son al centre del debat po-
litic, m’abstingui de dir res. Siho fes,
si optés per callar, no seria per co-
moditat, seria per covardia, i per tant
diré el que penso.

Abansderes parlem deles perso-
nes, que son les que pateixen els re-
sultats de les politiques. Els treba-
lladors i treballadores de la Corpo-
racié Catalana de Mitjans Audiovi-
suals no son responsables del cami
que des de ja fa molts anys han se-
guitelsdirigents de lainstitucid, si-
guin els directius —entre els quals
em compto durant una llarga tem-
porada-, siguin els politics que ha-
viend’orientar la sevaestratégiaiel
seu futur. Els treballadors van optar
per un lloc de treball i han fet la se-
va feina. Per tant, no és just que de
sobte esquedinalcarrerihemd’en-
tendre la sevaindignacio. El proble-

A nivell d’estructura,
en cap cas de continguts,
la CCMA s’assembla
més a RTVE que a
les corporacions modernes

ma és que, excepte en el momentde
la seva creacid, no hi ha hagut una
idea clara de quins mitjans publics
voliem i,com en moltes altres coses,
hem copiat I'estructura dels grans
mitjansestatals, tots en crisiexcep-
te els que es van saber transformar
atemps, com és el cas de la BBC.

A Europa, els grans mitjans pu-
blics s’assemblaven més a un minis-
terique aunaempresa, ien temps de
crisi aixo es paga. Sempre ens ha cos-
tat moltadoptar models propis, hem
preferit copiar, malgrat que quan
hem gosat fer les coses de maneradi-
ferentens en hemsortitmoltbé. No
pucdeixar de pensarenlaUOCoen
la mateixa TV3, nascuda de manera
alegal desdel punt de vista espanyol.
Pero com he dit moltes vegades, ser
diferent és molt cansaten un paison
la diferéncia incomoda.

Fa anys, molts anys, potser vint,
quan ja es comencava a veure que
I'impacte de les TIC enels mitjans de
comunicacid escrits o audiovisuals
acabariaper transformar el consum,
la BBC varepensarcompletament el
seu model, es va reorganitzar i va
acomiadar 5.000 persones. Vaserel
moment en qué va decidir unificar
redaccions, unificar corresponsalies,
obrir els seus arxius perqué la gent
pogués crear i recrear continguts,
ete. En aquell moment, vaig fer un
viatge a Londres amb I'aleshores di-
rector general de laCorporacid en el
qual ens vam entrevistar amb la di-
rectoradelaBBC, responsableilider
de lareorganitzacid. La primerapre-
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‘Quo vadis’, CCMA?

brid de tradicié i d'inno-

gunta que li vam fer va
ser com havia gestionat
el clima laboral després
de 'anunci dels acomia-
damentsiensvaexplicar
que el clima era bo per-
qué s'havia estudiat cas
per cas i s’havia donat

vacio. De fet, aquest és el
model que es va dibui-
xant des de 'any 2000.
Sembla que els mitjans
publics haurien de tenir
dos papers fonamentals:
d’una banda, ser innova-

sortidaatothom,amb ju-

bilacions anticipades o,

molt especialment, aju-

dant a crear empreses i

establint contractes que

obligaven la cadena a comprar-ne
elsserveis en percentatges moltele-
vats al'inici per assegurar-ne la vi-
abilitatianar disminuint de micaen
mica el compromis sil'ofertano era
competitiva.

Com ja he expressat repetida-
ment, jo soc la primera defensora
d’uns mitjans publics, forts i flexi-
bles, que puguin afrontar els reptes
de la societat de la informacio i el
gran canvi en el consum audiovisu-
al, que és moltimportant perd tam-
bé moltdiferent. Pero, dit aixo, crec
que ens falta tenir clar el model que
volem. Tinguem clar el model, pri-
mer; gestionem després les perso-
nesintentantaprofitarel seu talent
al servei d’aquest model i, final-
ment, intentem donar sortida a qui
no hi encaixi. Aixo requeriria una
reflexio general sobre el model ca-
tala de comunicacid, pero potser,
després de trenta anys, jaseriahora
de fer-la perqueé, de moment, a ni-
vell d’estructura-en cap cas decon-
tinguts—, la CCMA s’assemblamés a
laRTVE que a les corporacions mo-
dernes que s’han reformat per
afrontarels reptesdel segle XXI,un
segle marcat, de moment, per la
disrupcid econdmica, politica, soci-
alicultural. Enaquest context, quin
és el paper dels mitjans publics i
com haurien d’evolucionar?

Malgrat les declaracions dels apo-
caliptics que asseguren que els mit-
jans tradicionals tal com els conei-
xem desapareixeran, i les dels inte-
grats que diuen que no canviarares,
la realitat apunta que el futur dels
mitjans de comunicacio sera un hi-
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dors i, de I'altra, ser de

confianga, enun moment

que l’'enorme facilitat

d’accés a la informacid

demana més que mai
prescripeid i credit. A més a més, en
un pais com Catalunya, els mitjans
publics haurien de liderar la recon-
versit del sector audiovisual creant
sinergies idesenvolupantpolitiques
col-laboratives.

Perqueé aix0 succeeixi s’hauran
de produir canvis enel lideratge, en
I’estructura, en el model de finan-
cament, i s’haura de redefinir queé
s'inclou sota el paraigua de servei
public, com també quins sén els
seus objectius. Quan els mitjans
publics van ser creats, a part d’en-
tretenir, formar i informar, se su-
posava que havien d’exercir una
certa influéncia. En el cas de la ra-
dioilatelevisié de Catalunyael seu
objectiu de normalitzacié lingiiis-
ticaicultural vaservotat unanime-
ment pel Parlament. Ara que ja co-
mencem a acceptar que les tecnolo-
giesde lainformacio ila comunica-
cid han canviatlademografiade les
audiéncies, lleialtats i pautes de
comportament, la pregunta que ens
hauriem de fer és: éels nostres mit-
jans publics encara conserven
aquesta influencia?, éels nostres
mitjans publics encara poden com-
plir el seu objectiu fundacional?

Des del meu punt de vista, els
nostres mitjans publics i privats han
perdut 15 anys i han desaprofitat la
revolucio digital (negant-la, al-
menys durant molts anys) i la crisi
perrepensar-se i reinventar-se.

Als Estats Units, per exemple, la
radio i televisio publica, la PBS, ha
contractat més d’un miler de repor-
ters joves, acabats de sortir de les
universitats, que han aportat una

MANOLO GARCIA

cultura digital que actua com aele-
ment disruptiu dins de les redacci-
ons i dels estudis. Caldria estudiar
els resultats del Public Media Corps,
que abanda d’actuar com arevulsiu
ha ajudat les comunitats més desfa-
vorides i amb alt risc social a apro-
fitar el mon digital per sortir-se’n.
També caldriaestudiarels resultats
de la Public Media Platform, una
aplicacio de codi obert que permet
a tots els mitjans piblics abocar i
compartir continguts online.

En aquest sentit, els mitjans pi-
blics tant als Estats Units com a la
Gran Bretanya son els del canvi. Els
privats, en canvi, han adoptat postu-
res més conservadoresinoelshaanat
bé. Perden audiéncia i notorietat.
LMiltim exemple va ser la cobertura
dels atemptats de Boston, en qué la
informacidvehiculadaa través deles
xarxes socials va superar llargament
enrapidesa, quantitat, qualitat iaudi-
éncialaCNN. A larestad Europa, pe-
ro, els mitjans publies pateixen una
certacrisiisonelsprivatselsque, per
gliestions estrictament de negoci, co-
mencen a reaccionar.

Aixi doncs, tenim tres possibili-
tatsal’horade pensar quinaésla fun-
cié del servei public a I'era digital: o

La Corporacioé Catalana
de Mitjans Audiovisuals
podria liderar
la reconversio del sector
audiovisual

bé quedar-nos captius d'una visio
nostalgica del model convencional,
atrapatenun temps i un espaid’una
época passada —cosa ja molt dificil a
causa de les pressions pressuposti-
ries que comportala crisi-;0 bé,com
aconseqiiencia d’aixo, obsessionar-
nos amb la comptabilitat i posar pe-
dagos sense cap estratégia al marge
d’un afany d’estalvi que ja esta de-
mostrat que ésunasolucida curt ter-
minique famal apersonesiainstitu-
cionsiles paralitza durant anys; o bé
optar perunavisio de futur focalitza-
da a imaginar nous models que re-
produeixin els valors de base del ser-
vei ptiblic pero buscant noves mane-
res institucionals de promoure
aquests valors.

Unamanerainstitucional de fer-
ho que se m’acut és precisament
que la Corporacio Catalanade Mit-
jans Audiovisuals lideri la reconver-
si0 del sector audiovisual entes des
d'un punt de vista ampli. Que s’aju-
din a repensar-se mutuament i,
junts, jugant cadascun el seu paper,
sumant i multiplicant, vagin cons-
truint un veritable cliister d’'innova-
cidide recuperacio econdomica. Per-
qué en I'entorn de comunicacio glo-
bal en qué vivim, que no té prece-
dents, els mitjans de comunicacio
plblics sén molt més que un som-
niutopic passat de moda; en tot cas
els podriem considerar com una
plataforma de canvi de tot el siste-
made comunicacid enunentornen
qué tot ha canviat sense que enca-
ra ho hagim acabat d’entendre.
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Un canvi radical

1 diari, com el nom indica, no en-

tén de vacances, festes, calenda-

ris. Surt cada dia, plogui, nevio fa-

ciun espetec de sol que trenqui la
closca. Pero els que treballem d'unamane-
ra o altra en el diari si que podem descan-
sar de tant en tant. El defensor del lector
acostuma a acabar el curs el juliol per re-
prendre’l al setembre. Es, dones, un bon
moment per fer una mica de repas del
curs. D'entrada diria que en els darrers
temps els canvis son tan rapids que gaire-
bé no tenim temps de pair-los. Només cal
agafar E1 Punt ol'Avui de cine anys enrere.
No s’assemblen deres, perd de res, nien el
fonsni en laforma. Una cosa, si, shaman-
tingut, els principis; crec que en aixo s’han
conservat tots i fins i tot se n’hi han afegit
d’acord amb els canvis que la nostra socie-
tat va fent dia a dia. S’han consolidat les
dues edicions, la de Comarques Gironines
ila Nacional. Kl colorja hi és per sistema. [
les posicions del diari s'expressen amb
tanta nitidesa que ningi no podra dir mai
que va agafar aquest diari i va sortir enre-
dat. Hi hados punts a destacar, sense obli-
dar que la informacié i 'opinié continuen
essent la matéria sine qua non: la posicid
clara i indiscutible sobre el dret a decidir
—Catalunyavol viure en llibertat—, iunaal-
tra també molt important per la situacio
en qué ens trobem —Catalunya vol viure
amb dignitat— Han passat coses i n’han
de passar més, i els diaris, com ha estat
tradicionalment, continuaran tenint un
paper important. No podem quedar al
marge en nom de 'objectivitat, que se sol
defensar només quan hi ha temes que no
interessa que surtin massa a la llum. El
Punt Avui ha demostrat, sense embuts,
que hi vol ser, en aquest procés, no tant
per defensar una posicié concreta —sem-
pre hi hallibertat d’opinio— sin6 per recla-
mar fins i tot amb actes al carrer, com el
concert del dia 8, que hi ha un dret que es-
ta per damunt de tots els altres, lallibertat
d’acci6 i opinié. Volem veure el referén-
dum, volem ajudar que es faci, després tot
dependra de 'opini6 majoritaria del poble
catala. Pero El Punt Avui haura complert
amb un dret inalienable.

EL PUNT AVUI ES UN DIARI amb dues histd-
ries molt importants per al pais. Cada dia-
ri va néixer per unes conviccions i va llui-
tar per seguir endavant malgrat els molts
obstacles que hem anat trobant pel cami.
Una cosa, perd, m'agrada, i és que els lec-
torsd’El Punti els de I'Avui continuen sen-
tint-se fidels a aquell diari que fa anys i
panys que llegeixen. Mhi trobo molt so-
vint, sobretot en converses personals i
per teléfon. “Vaig llegir a 'Avui un arti-
cle...”, és una frase que m'alegra. Les cir-
cumstancies economiques han obligat a
fer grans canvis i sense perdre temps, pe-
ro no hi ha dubte que s’ha intentat man-
tenir la filosofia i l'esperit dels dos diaris.
En la darrera reunié del consell editorial

‘ Periodista

Els lectors d’El Punt i
els de I’Avui continuen
sentint-se fidels a
aquell diari que fa anys
i panys que llegeixen

m’hi vaig fixar especialment: hi ha un
bon nombre de membres procedents
d’El Punt de Comarques Gironines, i un
altre grup molt important que procedeix
del consell editorial de I'’Avui. El resultat
és enriquidor, s'han sumat idees, opi-
nions, s’han mostrat disconformitats en
coses concretes i shan aplaudit passos
nous. I les opinions que arriben de 'em-
presa és que, malgrat la crisi en el sector
concret de la premsa, s’ha aguantat prou
bé la tempesta ifinsitot sembla que a ve-
gades es veu una mica el sol.

ABANS D'ACABAR, contesto a uns lectors
que m’han escrit. En Lluis Torrens, de
Terrassa, m'escriu una carta a magquina
—m’agraden aquestes cartes— en la qual
opina que al diari hi ha massa esport i ho
compara amb I'época de Franco, en qué
es promocionava sobretot el futhol i els
toros. Es clar, al que noli diu gaire resl'es-
port li semblara que en donem massa,

JORDI SOLER

mentre que a altres, i també he rebut car-
tes en aquest sentit, els sembla que hi de-
diquem poc espai. Per sort, pero, les in-
formacions esportives no tapen ni ocu-
pen el lloc de les altres informacions. Per
exemple, en el diari de dimecres passat
de Comarques Gironines hi havia set pla-
nes d'esports ajuntant les noticies espor-
tives gironines i les generals, tot aixo en
un diari de 64 planes. En Jordi Buil —-no
em diu d’on és—m’envia dos correus gai-
rebé seguits, en qué fa una llista de fal-
tes o incorreccions que ha anat trobant
en el diari. N’hi ha, sens dubte, i ho pas-
80 als correctors perque en prenguin no-
ta, pero també m’han fet notar que al-
guns dels punts que en Jordi considera
errors som simplement formes diferents
d’escriure, potser menys encertades
que les que hi posaria el nostre comuni-
cant. Gracies, amb tot, Jordi, cal vetllar
que fer un diari cada dia millor.

ACABO AMB UNA TRUCADA (Jue vaig tenir
de I’Assumpei6 de Barcelona, mataroni-
na d’arrels i d’esperit, que amb els seus
88 anys ens anima a continuar amb l'es-
perit d’'El Punt Avui. I em fa saber que ja
té lloc reservat per la gran cadena de
I'11 de Setembre. Hi ha trucades que
t'alegren el dia, i aquestan’ha estat una.
Endavant i fins al setembre.

Els lectors que es vulguin posar en contacte amb el Defensor del Lector ho poden fer trucant al telefon 972 186 400, enviant un fax al nimero 972 186 420, per correu electronic
al'adreca defensor@elpunt.cat, o enviant una carta al carrer Santa Eugénia, 42. 17005 Girona. En les comunicacions escrites hi ha de figurar forcosament el nom, el domicili i el
teléfon de I"autor. El Defensor del Lector les contestara particularment, o bé per mitja d'un article, quan consideri que tracten de qliestions d'interés general.
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El Consejo de
Administracion

de Telemadrid

esta ahora formado
por la mitad

de miembros,

en aplicacion

de la nueva ley

Itxu Diaz Madrid

Renovacion en el Consejo de Admi-
nistracion de Radio Television
Madrid (RTVM). El nuevo presi-
dente serd Arturo Moreno, en susti-
tucion de Manuel Soriano, que con-
tinuara vinculado a Telemadrid
COMO CONSejero, un cargo que com-
patibilizara con nuevas actividades
profesionales. Tras la celebracion
del pleno de la Asamblea del pasa-
do martes se celebré el Consejo
Constitutivo en el que los conseje-
ros elegidos por los diferentes par-
tidores votaron a Moreno como
nuevo presidente. La vicepresiden-
ta sera Silvia Gomez, propuesta por
el PSOE, y el secretario, Borja Goii,
respaldado por IU.

“La nueva composicién del Con-
sejo, resultado de la modificacion de
la Ley de Creacion, Organizacion y
Control Parlamentario del Ente Piibli-
co Radio Television Madrid, reduce a
la mitad los miembros del mismo”,
segln informa el comunicado de Tele-
madrid. El Consejo de Administra-
cién de la television piiblica autond-
mica queda reducido a ocho miem-
bros: Arturo Moreno, Manuel
Soriano, Covadonga Gonzalez, Elena
Cerezo, Jorge Rabago, Eduardo Soti-
llos, Silvia Gomez, Borja Goni.

Arturo Moreno sustituye
a Manuel Soriano en la

presidencia de Telemadrid

» . ) - .
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“UPyD ha renunciado a la represen-
tacién que le corresponde”, confirman
desde el ente piiblico.

Entre las criticas que ha recibido
Moreno en las primeras horas tras
su designacion se encuentra el hecho
de haber ocupado el puesto de alto
cargo del PP durante aiios. Algo que
carece de la menor importancia, si
tenemos en cuenta que otros muchos
miembros del consejo de Telema-
drid han ostentado cargos previa-
mente en los partidos que los han
propuesto.

Por otra parte, Arturo Moreno no
es un recién llegado a Telemadrid.
Cuenta con sobrados conocimientos
del interior de la casa, ya que lleva

“Que Moreno

haya ocupado cargos

en diferentes empresas solo
confirma su experiencia”,
explican desde el PP

desde el afio 2003 vinculado a la
misma como consejero. Los medios
progresistas se han apresurado a
“denunciar” su pasado como Vice-
secretario General del Partido Popu-
lar y su vinculacion con Telefénica,
compaiiia en la que ocup6 entre
otros cargos el de Director General
Adjunto Relaciones Institucionales
durante ocho afios.

Fuentes del PP de la Comunidad
de Madrid explican a este diario que
“el hecho de que Moreno haya sido
consejero o haya ocupado cargos en
diferentes empresas, desde Telefo-
nica hasta el Grupo Sertel o Ribera
Salud, s6lo confirma su experiencia
en labores de direccion y en puestos
responsabilidad, algo més impor-
tante que nunca en estos momentos
en Telemadrid”.

25/40



ARA
BARCELONA

Prensa:  Diaria
Tirada:

Difusion:

25.770 Ejemplares
14.326 Ejemplares

28/07/13

8812982/ ‘POO

Pagina: 34

Seccion: OPINION  Valor: 1.632,00 € Area (cm2): 359,1

Ocupacion: 40,05 % Documento: 1/1

Autor: JOAN B. CULLA Num. Lectores: 78000

El petit Galinsoga

aun parell de mesos, aqui

mateix i en continguda

resposta als insults que

ell m’havia dedicat, vaig

qualificar Gregorio Mo-
ran de “personatge que porta déca-
des vivint a Catalunya amb menta-
litat i actitud de funcionari coloni-
al ressentit”. Segurament, la des-
cripcid noestava prou argumentada
i, vist que el tal Moran ha continu-
atproferint improperis, em perme-
tré abusar de la paciéncia dels lec-
torsfentunretratunamicamésex-
tens de 'esmentat individu.

Per entendre’l, pot ser molt 1til
I’analogia amb don Luis Martinez de
Galinsoga. Feixistairredempt, admi-
rador de Hitler, panegirista de Fran-
co, Galinsogava ser durant dues deca-
des (1939-1960) el totpoderds direc-
tor de La Vanguardia Espariola, perd
maino esvatrobar comode a Barcelo-
na:sempre s’hi senti desterratenuna
antipatica coloniaquanell hauriavol-
gut dirigir un diari o un ministeriala
metropoli madrilenya; sempre es ve-
ié envoltat de provincians discols i
rucs, quan es creia amb prou merits
per formar part de la cort d’El Pardo.
Peraixo, finalment,undialiesclatala
bufetadel ressentimentivadirallode
“Todos los catalanes son una mierda”.

Gregorio Moran no és un feixis-
ta, perd prové d'un altre dogma
igual de totalitari, el comunisme;isi
s’instal-la a Barcelonavaser, senzi-
llament, perqué no va trobar una
oportunitat millor de fer-ho a Ma-
drid. Entot cas,idesprésde 45 anys
de residéncia, el seu dépaysement, el
seu menyspreu per la llengua i la
identitat catalanes (“Me pilla muy
mayor eso de ‘integrarme’, no por na-
da especial, sino porque no entiendo
donde deberta hacerlo, ni por qué™)
resulten tan evidents comels de Ga-
linsoga, encara que —ell és més as-
tut- no els expressi amb les matei-
xes al-lusions escatologiques.

Igual que 'autor de Centinela de
Occidente, doncs, 'articulista Moran
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se situasempre en una posicio de su-
perioritat. Superioritat cultural de-
rivadad’expressar-se exclusivament
en castella, en lallengua del imperio,
la del veritable poder. Superioritat
moral, jaque d’acord ambels seus es-
quemes malaltissos tots els que no
pensen com ell s6n uns miserables,
uns mercenaris, uns eshirros, unaca-
ragirats, uns pocavergonyes, etcéte-
ra. I, sobretot, superioritat intel-lec-
tual: a parer seu, Espanya i encara
més Catalunya estan poblades de po-
litics estupids, periodistesignorants,
universitaris analfabets... Ellinomés
ell és El maestro en el erial, per uti-
litzar el titol de la biografia d’Ortega
y Gasset que publica el 1998.

Tanmateix, i paradoxalment, el
desti ha volgut que un personatge
amb aquestes infules, que el co-
lumnista pretesament més corro-
siu, temutiimplacable de laprem-
sa catalana, s’hagi de guanyar les
garrofes des de fa 25 anys gracies
a la capcalera més benpensant del
pais, en lanomina del diari que re-
presenta, millor que cap altre, tot
aquell establishment politic, social,
economic i cultural, totes aquelles
convencionsiinteressos contraels
quals figura que Gregorio Moran
dispara cada dissabte amb bales
explosives. I bé, é&com ha resolt el
nostre heroiaquesta contradicci6?
4Com s’ho ha fet per sobreviure a
canvis de conjuntura politica i de
director, sense més que algunalleu
esgarrinxada?

Doncs s’ho ha fet a base de molta
covardia. Des que, el 1988, comenga
a publicar les seves sabatinas a La
Vanguardia, el terrible, 'insuborna-
ble Moran ha tingut clars quins eren
els limits, hasabut que no podia mos-
segar la ma del patrd que li posa el
plat a taula, ni les dels seus amics, ni
les dels seus protegits. En posaré un
exemple quasi anecdotic: una de les
obsessions patologiques d’aquest
subjecte és la fobia contra I'Estat
d’Israel i tot allo que s’hi relaciona,
unafobia que m'ha fet mereixedor de
les més rocambolesques acusacions
per part seva. Ah!, pero el ferotge an-
tisionista s’ha cuidat bé prou de no
topar mai amb la linia informativa i
editorial del diari dels Godo, que és -1
ho dic com un elogi- el més filoisra-
elia dels quioscos peninsulars.

Un covard amb aires de pinxo: ai-
x0 és Gregorio Moran. Expliquem-
ne un parell de gestes. Barallat com
estaamb gairebé tothom, també te-
nia vells greuges pendents amb el
periodista madrileny Eduardo Ha-
ro Tecglen; pero, per cobrar-los, va
esperar que Haro es moris. Deu di-
es després del decés, li dedica un
dels seus articles setmanals (Evoca-
cion sarcdstica delimpostor, La Van-
guardia, 29/10/2005), en que I’in-
sultava de la manera més baixa (li
atribuia “cinismo”, “impostura”, “vi-
lezas”,“infamia”, “desvergtienza”...)
iarribavaa culpar-lode lamort, per
suicidi o drogues, de quatre dels sis
fills que va tenir. Haro Tecglen, es-
clar, ja no es podia defensar. De la
mateixa categoria ética son les de-
claracions que Moran va fer setma-
nes enrere a un mitja digital barce-
loniien lesquals, perdesqualificar-
me, s’amagava darrere dels supo-
sats judicis que, sobre mi, hauria
formulat privadament el periodista
Xavier Batalla, desaparegut el pas-
sat mes de desembre. Els morts no
poden parlar.

Els viussi.Inoensimpressionen
ni pinxos, ni petits Galinsoga.
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Enrique Beotas,
periodista integral

Fue jefe de prensa de Fraga y dirigia el
veterano espacio de radio ‘La rebotica’

LINO VENTOSINOS

“Naci en Avila, porque los galle-
gos nacemos donde quere-
mos”. Lo decia con frecuencia,
y asi €l se hizo gallego por deci-
sion propia, sin olvidar ni ocul-
tar nunca de donde venia. Qui-
so la fatalidad que nos haya di-
cho adiés la vispera de Santia-
go, cuando iba a celebrar el dia
de Galicia y su patron, a la sali-
da de una curva que ya, casi,
dejaba ver Compostela.
Enrique Beotas (1952) era
mas que un periodista. Era un
comunicador integral, empren-
dedor y pionero. Cuando toda-
via ni se hablaba de los guriis de
la comunicacién politica €l ya
era un estratega de este campo,
en los albores de la Transicion.
Lo hizo al lado de Manuel Fraga
y la entonces Alianza Popular.
Pero quien recuerde solo en esa
pagina de su biografia se perde-
ria casi todo de Beotas, un hom-
bre que tenia mucha mano iz-
quierda, y al que, hasta los que
pensaban lo contra-
rio que €l, le recono-
cian una personali-
dad abierta, recepti-
va e integradora.
Sus iniciativas
eran incontables,
no solo en el perio-
dismo, en el que to-
¢6 todas las teclas y
todos los medios, si-
no también en la
produccién y edi-
cién literaria. Su pa-
sién eran sus nifas:
Ana, su esposa,
Ana, su hija, que se-
guro seguira sus pa-
sos, y La Rebotica,
el espacio dedicado
a la salud que du-
rante sus 17 afos en
antena fue acogido
por la parrilla de to-
das las radios espa-
fiolas, antes incluso
de que se inventase
el término de “pro-
grama sindicado”.
Las tres lo echa-
ran mucho de menos, como los
centenares de periodistas y en-
trevistados con los que quiso ro-
dearse en sus proyectos. Por-
que a Enrique le gustaba escu-
char; y gustaba escucharle. Por
eso, en uno de sus géneros favo-
ritos, el de la entrevista, era ca-
paz de hacer una radiografia du-
rante un almuerzo, del que sur-
gia sin esfuerzo una singular
biografia, sacando lo mejor de

cada uno, porque €l era capaz
de conseguirlo sin que se nota-
se. Asi hizo mas de 300 entrevis-
tas, recogidas en su Galicia sex-
ta provincia, de la que en junio
present6 en Mondariz (Ponteve-
dra) el décimo tomo, mientras
trabajaba ya en el siguiente.
Enrique, melémano y culto,
y con una cita siempre a punto
para cualquier comentario, de-
cia en ese libro: “No hay nada
mds romantico que el ferroca-
rril, cuya historia no solo ha
modelado el paisaje del mun-
do, sino la propia evolucion de
la humanidad. Y es que el tren
nos hace un poco mejores de lo
que somos, pues amplia nues-
tro horizonte”. Hablaba Beotas
de que a él, el ferrocarril, le
evocaba a la pelicula Con la
muerte en los talones, a Eva Ma-
rie Saint y Cary Grant . Y afia-
dia: “Tan sélo le pondria un ‘pe-
ro’. Ese justo lamento de las lo-
comotoras a vapor, como la be-
lla Mallard, que rompié en
1938 el récord de velocidad.

Enrique Beotas, en 2004. / PACO CAMPOS (EFE)

Imaginese qué belleza esperar
el tren en la estacion de Ouren-
se y verlo llegar envuelto en
una nube de humo blanco....Pe-
TO Seamos practicos y reconoz-
camos que, por fortuna de to-
dos, hoy los trenes son mas co-
modos y mas rapidos que nada,
han erradicado la carbonilla
del ojo ajeno”. Beotas, pionero
en casi todo, era capaz de anti-
ciparse a su propia vida.
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El videojuego no es el criminal

EL DEFENSOR DEL LECTOR. El titulo de una noticia sobre un parricidio cometido con distintos
tipos de armas destacaba tinicamente una que estaria inspirada en un juego informatico

TOMAS
DELCLOS

La publicacién de una noticia sobre el
parricidio de Alard en la edicion digital
ha suscitado la queja directa de varios
lectores y la publicaciéon en Internet de
algunos articulos, subrayando que los me-
dios de comunicacion, entre ellos este dia-
rio, culpabilizan sin fundamento a los
videojuegos de conductas asesinas.

El texto de EL PAIS no establece una
relacion causal entre la llamativa aficién

€© acceso.com

a los videojuegos de los dos jovenes impu-
tados y el asesinato. La tinica hipotesis
sobre moviles la establece el abogado de-
fensor del autor confeso del crimen e hijo
de la victima. Menciona el trato humillan-
te que le daba el padre y alude, aunque no
se formula explicitamente, a una expecta-
tiva de herencia. Sin embargo, si es cierto,
que el informe policial detalla en exten-
sion la aficion “obsesiva” de los dos acusa-
dos por los videojuegos, y como, segin
supone la Guardia Civil, “elaboraron su
accion siguiendo pautas vistas en sus jue-
gos violentos, por ejemplo Call of Duty”.
Pero esta conducta mimética no desata la
comision del asesinato, estd relacionada

con la elaboracion de una de las armas
del crimen. La victima recibié 40 golpes
propinados con un martillo, barras metali-
cas, un altavoz, un jarrén y, “especialmen-
te, un palo con puntas metdlicas”, que
seria la Ginica de las armas que fabricaron
los dos jovenes inspirdndose en
videojuegos. Lo que justifica la critica de
los lectores es que el titular, que no es del
autor de la informacion, destaca el uso de
este palo de entre toda la panoplia de
utensilios empleados (“El parricida de Ma-
llorca copié el arma homicida de un
videojuego”). A la vista del arsenal em-
pleado, se preguntan por qué el diario des-
taca el arma inspirada en los videojuegos.

Guillermo Ferrer, por ejemplo, ha re-
mitido una extensa carta en la que, al
margen de correcciones técnicas sobre
las armas en los videojuegos, reflexiona:
“La Guardia Civil ‘supone’ que se organi-
zaron siguiendo el método visto en Call of
Duty. ;Podria ser que se hubiesen inspira-
do en el programa de television SWAT,
que muestra la organizacion y tacticas de
los cuerpos especiales de forma similar a
como hace el videojuego? Hacen ustedes
un especial hincapié en el hecho de que
emple6 esa arma en concreto. Si le hubie-
se matado a golpes con una guitarra: ;sa-
carian ustedes a colacion a los musicos

PasA A LA PAGINA SIGUIENTE
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El videojuego no
es el criminal

VIENE DE LA PAGINA ANTERIOR

que golpean los altavoces con sus guita-
rras hasta destrozarlas? Es mas, se em-
plearon también martillos, altavoces...
;por qué no lo relacionan ustedes con la
misica? ;La causa probable de este asesi-
nato es el uso de los videojuegos por parte
del asesino o una enfermedad mental? Si
no hubiese jugado a videojuegos, pero hu-
biese visto 300 veces El sefior de los ani-
llos y Conan, el bdrbaro..., ;se habria pro-
ducido el hecho igual? ;Le habrian dado
el mismo tratamiento a la noticia?”. El
lector considera que subyacen prejuicios
en contra de los videojuegos. “En los afios
60, se hacian acusaciones contra los
comics, diciendo que contenian imdgenes
violentas, espeluznantes, desagradables y
horribles, y que hacian daio a los nifios (y
estamos hablando de Spiderman, Capitdn
Ameérica, o los 4 Fantdsticos de los 60). (...)
Nadie culpa ahora al cémic, a la pelicula
de Superman...”.

Hay instalada una imagen gue asocia
los videojuegos a relatos violentos. Desde
luego, existen y tienen €éxito, pero no son
exclusivos en el mercado. Segiin datos de
la Asociacion Espaiiola de Distribuidores
y Editores de Software de Entretenimien-
to, de los 20 titulos mas vendidos en 2012,
el 65% fueron catalogados para mayores
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de tres afios y tinicamente un 15% eran
para mayores de 18 afios. En Estados Uni-
dos, el nimero de delincuentes juveniles
violentos disminuyé en mas de la mitad
entre 1994 y 2010, segun las estadisticas
del Gobierno, mientras que, llamativa-
mente, las ventas de videojuegos han cre-
cido mis del doble desde 1996.

Los modelos sociales y de conducta
que transmiten los videojuegos han sido
objeto de perpetua polémica. ;En qué me-
dida, por ejemplo, un juego tan alabado
como Los Sims defiende una ideologia
neoliberal porque el alcalde-jugador, pa-
ra no alentar la emigracién de sus veci-
nos, debe evitar subir los impuestos? Pe-
ro otra cosa es establecer una relacion
causal, debido a la mimesis, con con-
ductas violentas.

A veces da la sensacién que se busca
esta explicacién para evitar analizar las
razones profundas del problema. En un
ejercicio de hipocresia, por ejemplo, la
Asociacion del Rifle acusé al autor de la
matanza de Newtown de estar influido
por videojuegos violentos intentado des-
viar el debate sobre la disponibilidad de
armas en aquel pais.

Pero no es el tnico caso, también se
destacé en su dia (1999) que los dos estu-
diantes autores de la matanza de Columbi-
ne escuchaban miusica de Marilyn Man-
son y Rammstein o jugaban con videojue-
gos como Doom, como si en ello estuviera
la clave del suceso. Incluso en el caso de
la matanza de 77 personas en Noruega,

cometida por Anders Behring Breivik, al-
gunos medios destacaron que se habia en-
trenado con un juego bélico. Este diario
publicé entonces (2011) un extenso repor-
taje significativamente titulado La culpa
no es del videojuego donde se concluia cla-
ramente: “En definitiva, faltan estudios
concluyentes, el supuesto vinculo causal
entre videojuegos y comportamientos
agresivos es muy discutible y los expertos
son reacios a admitirlo como causante o
desencadenante. Solo en casos problema-
ticos puede reforzar el comportamiento
violento. De momento, el responsable no
es el videojuego, sino el jugador”.

En el articulo manifestaba su opinion

“Las culpas deben
buscarse en una patologia
0 en una situacion social”

el profesor de Antropologia Social de la
Universidad de Lleida Carles Feixa. Algu-
nos estudios muestran esa relacion, co-
mentaba, pero los consideraba visiones
simplistas, estandarizadas y prejuiciosas.
Aunque cabe que personas con tenden-
cias psicoticas proyecten en los videojue-
gos sus fantasmas, ello no permite con-
cluir “que el consumo de los mismos cau-
se o alimente esas tendencias”. Para
Feixa, lo que sucede, me comentaba esta
semana, “es que se asocia videojuegos a

adolescencia y juventud y se acentia el
punto de vista del riesgo, lo que no sucede
con otros grupos de edad, mas inmunes a
la presuncién de culpabilidad, a pesar de
que algunos de sus miembros, como suce-
de con algunos jévenes, presenten con-
ductas adictivas, por ejemplo, a drogas
medicalizadas o a la televisién. La con-
ducta juvenil se patologiza porque, en par-
te, es un grupo social no integrado. La
gran mayoria sabe captar la frontera en-
tre realidad y ficciéon cuando tratan con
los videojuegos que, por otra parte, tie-
nen una evidente dimensién creativa.
Cuando aparece una disfuncién, las cul-
pas deben buscarse en una patologia o en
una determinada situacién social”. Lo
que si echa en falta es que el sistema edu-
cativo no atienda a la formacién del joven
en una relacién creativa con las tecnolo-
gias y el alumno llegue a las mismas me-
diante el autoaprendizaje.

Una cosa es no silenciar datos biografi-
cos de un personaje triste y repentina-
mente célebre por un crimen o masacre y
otra insinuar que el motivo de esta con-
ducta esta precisamente en su trato con
los videojuegos.

Este diario no acostumbra a hacerlo y
tampoco en el caso del texto analizado,
aunque la eleccion del desafortunado titu-
lar explica los reproches citados.

Los lectores pueden dirigirse al Defensor del

Lector al correo electrénico defensor@elpais.es
o telefonear al 913 378 200 o al 934 010 500.
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Maurice Levy, consejero delegado de Publicis, con John Wren, su homdlogo en Omnicom, ayer en Paris. [BALINT PORNECZI (BLOOMBERG)

Omnicom y Publicis crean el mayor
gigante publicitario del mundo

La firma resultado de la fusion manejard un negocio de 17.300 millones de euros

ANA TERUEL
Paris

La estadounidense Omnicom y
la francesa Publicis unen sus
fuerzas para generar un verdade-
ro titdn del mundo publicitario.
Las compaiiias anunciaron ayer
en Paris su fusién, una operacion
que les permitira posicionarse
como el lider global del sector de
la publicidad y desbancar asi al
actual niimero uno, la britdnica
WPP. El nuevo holding, que lleva-
rd el nombre de Publicis Omni-
com Group, tendra su sede admi-
nistrativa en Holanda y cotizara
en las Bolsas de Paris y de Nueva
York. Sera copresidida durante
30 meses por los actuales prime-
ros ejecutivos de ambas empre-
sas y el capital de la nueva enti-
dad se repartira a partes iguales
entre los accionistas de uno y
otro grupo.

La operacién, que todavia es-
td pendiente de las autorizacio-
nes de las autoridades de compe-
tencia y del visto bueno de los
accionistas, esta previsto que cul-
mine a finales de 2013 o princi-
pios de 2014, seglin anuncié ayer
su nueva cipula. La fusion crea-
ra una empresa con un valor bur-
satil de unos 26.500 millones de
euros, aungue todo dependera
de como reciban la noticia los ac-
cionistas el lunes. El nuevo gigan-
te controlard una cifra de nego-
cios combinada de mas de 17.300
millones de euros y contara con
mads de 130.000 empleados. Las
compaiiias esperan, ademas, que
la fusion genere sinergias de
unos 500 millones de dolares
(377 millones de euros), aunque
todavia no se han especificado
los ahorros por segmentos.

“Es un momento historico,
tanto para ambas empresas co-
mo para la publicidad”, destacé
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IEI nuevo gigante de la publicidad

En 2012 (en millones de euros)
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La sede estard en
Holanda y cotizara
en las Bolsas de
Paris y Nueva York

Maurice Lévy, presidente y con-
sejero delegado de Publicis, du-
rante la presentacion celebrada
en la sede en Paris del grupo fran-
cés, Aseguro que se trata de una
“fusién entre iguales” que creara
“el niimero uno mundial” del sec-
tor. Por su parte, John Wren, con-
sejero delegado de Omnicom,
destaco la “enorme economia de
escala” que supondra el nuevo

grupo. Ambos ejecutivos serdn
los encargados de llevar las rien-
das de la nueva compaiiia, duran-
te un primer periodo transitorio
de 30 meses. Pasada esta fase,
Wren, de 58 anos, asumira las
riendas como director general
ejecutivo y Lévy, de 71 aiios, se
mantendrd como presidente sin
funciones ejecutivas.

Preguntado sobre los efectos
de la fusion sobre el empleo,
Lévy indico: “Si hacemos bien las
cosas, seremos creadores de em-
pleos”. Admitié, sin embargo,
que podrian tener que pasar an-
tes “por una pequefia fase de
ajuste”.

La empresa contard con una
lnica junta directiva de 16 miem-

bros. El primer afio, la presiden-
cia quedara en manos del actual
presidente de Omnicom, Bruce
Crawford, y el segundo afo pasa-
rda a Elisabeth Badinter, miem-
bro del consejo de Publicis, hija
del fundador de esta compania y
su principal accionista.

Las empresas han optado por
situar la sede de la empresa en
Holanda, y no en ninguno de los
paises de origen de las firmas ori-
ginales, para establecerse asi en
un “lugar neutral”, siguiendo el
ejemplo marcado por otros gran-
des holding multinacionales co-
mo EADS o Renault-Nissan. “Si
hubiésemos puesto la sede en Es-
tados Unidos hubiéramos dado
la sensacién de que Omnicom se
hacia con Publicis, y si hubiera
sido en Francia, lo contrario”, jus-
tificé Lévy. Al margen de la sede,
el grupo mantendra direcciones
operativas en las sedes actuales
de Nueva York y de Paris y segui-
rd cotizando en ambas ciudades.

Con esta operacién, el nuevo
grupo aspira a enfrentarse mejor
a la revolucién digital, un drea
que serd una de sus grandes prio-
ridades. El grupo, ademds, sefia-
16 que confia en que la fusion les
permita negociar con mayor
competitividad las tarifas publici-
tarias en todos los soportes. La
inversion publicitaria deberia
progresar un 5% en los proximos
afios, segin cilculos de Zeni-
thOptimedia, firma que pertene-
ce a Publicis.

Sobre una posible concentra-
cion de recursos que pudiera lle-
var a las autoridades de compe-
tencia a frenar la fusién, Wren
destacd la rdpida eclosion de nue-
vos actores y la importancia de
los nuevos competidores. “Hace
cinco afios, por gjemplo no exis-
tian ni Facebook, ni Twitter”, re-
cordo.
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Internet une a dos

gigantes del mundo
de la publicidad

Omnicom Publicis duplicara en tamano a
la hasta hoy ‘ntmero 1’ del sector, WWP

PABLO PARDO / Washington
Especial para EL MUNDO
La revolucién de internet llegé ayer
al mundo de la publicidad. La se-
gunda y tercera mayores agencias
del mundo, la estadounidense Om-
nicom y la francesa Publicis, se fu-
sionan. El resultado es un gigante
de 17.100 millones de facturacion y
26.500 millones de euros de valor
en Bolsa. La nueva Publicis Omni-
com ser4 el doble de grande que la
hasta ahora nimero uno mundial
del sector, la britdnica WPP.

La estructura de la fusion es
arriesgada. La empresa tendra su
sede social en Holanda, para pagar
menos impuestos, y dos centros
operativos, en Paris y en Nueva
York, donde ahora tienen sus cuar-
teles generales Publicis y Omni-
com. Los dos consejeros delegados,
Maurice Lévy y John Wren, respec-
tivamente, pasaran a codirigir la
nueva compania durante 30 meses,
al cabo de los cuales el estadouni-
dense se hara con el control de és-
ta. El ticker, o simbolo con el que la
nueva empresa cotice en Wall

Street y en la Bolsa de Paris, sera el
que actualmente tiene Omnicom,
es decir, OMC.

Los responsables de ambas em-
presas han opuesto un cuidado ex-
quisito a la hora de reafirmar la
idea de que se trata de una unién
entre iguales, y que cada una de las
empresas pasara a suponer el 50%
de la nueva entidad. Con ese men-
saje, Wren y Lévy, que son amigos,
tratan de apaciguar la histeria con
la que los Gobiernos franceses sue-
len reaccionar cada vez que algin
extranjero trata de comprar una
empresa gala. El ultimo ataque de
chauvinismo llegé hace apenas
tres meses, cuando el Gobierno ga-
lo anuncié con orgullo que habia
bloqueado la compra del portal de
videos Dailymotion por la estadou-
nidense Yahoo.

Sin embargo, Publicis Omnicom
deberan demostrar dos cosas difi-
ciles: una, que las fusiones entre
iguales funcionan; y dos, que las
fusiones transatlanticas no acaban
en desastre. La Historia juega en
contra de ambas proposiciones.
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Maurice Lévy (Publicis) y John Wren (Omnicom), ayer, en Paris./AFP

Pero tal vez esta vez sea diferente.

La fusion llega en un momento
de transformacion del mundo de la
publicidad. Lejos han quedado los
dias en los que un grupo de creati-
vos locos decidian un anuncio.

Hoy, la publicidad ha emigrado de
la prensa escrita a la Red. Las
agencias, ademads, estan viendo co-
mo muchos anunciantes recurren
directamente a redes sociales co-
mo Facebook, y a Google, que se

ha convertido en un coloso en esta
industria.

Y, finalmente, estas empresas
estan teniendo que empezar a
computar factores que les son aje-
nos, fundamentalmente gigantes-
cas bases de datos de un mundo,
internet, en el que es posible saber-
lo todo de los usuarios, pero hay
que saber como analizar los datos.
Porque la inversién en publicidad
crece a un pobre 3,5% anual, mien-
tras que en internet lo hace al
26,5%, segun ha publicado la con-

Tendra su sede
social en Holanda y
un centro en Paris
y Nueva York

sultora Nielsen esta semana. Los
anuncios en dispositivos moviles
apenas supone el 1,7% del total
mundial, pero esta creciendo a una
tasa del 80% anual, segtin la Inter-
national Advertising Bureau, una
organizacion internacional que
agrupa al sector.

Frente a esos cambios, el sector
de la publicidad se esta concen-
trando. Hace tres semanas, la japo-
nesa Dentsu, que es la quinta ma-
yor empresa del sector del mundo,
compré la britdnica Aegis por
3.700 millones de euros. Pero algu-
nos gigantes, como WPP, afirman
que seguiran solos, y creen que la
megafusion de ayer solo redunda-
ra en oportunidades de negocio pa-
ra ellos.
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Omnicom i Publicis
creen el lider mundial
de la publicitat

PARIS Redaccio i agéncies

La fusi6 entre el grup dels Estats
Units Omnicom i el francés Publi-
cis, anunciada ahir pels respec-
tius presidents a Paris, dona lloc
al lider mundial de la publicitat,
per davant del britanic WPP. Om-
nicom, que fins ara era el segon
grup mundial del sector, i Publi-
cis, tercer, van indicar que la seva
és una fusio “entre iguals”, ja que
els seus volums de negoci i capita-
litzacio borsaris son molt simi-
lars. Entre les empreses més co-
negudes d’Omnicom hi ha les
agencies de publicitat BBDO,
DDBi TBWA i les firmes de rela-
cions publiques Porter Novelli,
Kreab Gavin Anderson i
Ketchum. Dins de Publicis tenen
fama mundial Saatchi & Saatchi i
Leo Burnett. La fusid esta pen-
dent que sigui aprovada per les

autoritats de la competéncia i se-
ra efectiva a finals d’aquest any o
principis del proxim.

L'operacid va ser qualificada
d“historica” per al mercat de la
publicitat per Maurice Lévy, pre-
sident de Publicis des del 1987,
mentre que el seu homoleg d’Om-
nicom, John Wren, va considerar
que, junts, els dos grups podran
millorar els seus resultats. La no-
va entitat, que mantindra dues
seus socials a Nova York i Paris, a
més d’una fiscal a Holanda, cotit-
zara a les borses dels dos paisos.

Segons les ultimes xifres publi-
cades, junts tindran una factura-
cid de 17.700 milions d’euros i un
valor borsari de 26.500 milions
deuros. “Des del primer mo-
ment, I'entesa ha estat total”, va
indicar Lévy, mentre que per a
Wren la capacitat que han tingut
per resoldre els obstacles lligats a
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Ia fusié des que van comengar les
negociacions fa sis mesos supo-
sen una garantia per qué tingui
éxit.

Considerat un patriarca de la
publicitat francesa, Lévy va pren-
dre les regnes de Publicis des-
prés de la retirada del seu funda-
dor, Marcel Bleustein-Blanchet,
que va crear el grup el 1926. Els

BALINT PORNECZI / BLOOMBERG

Maurice Lévy (Publicis) i John Wren (Omnicom), ahir

ultims mesos havia mostrat en di-
verses ocasions la intencio de re-
tirar-se. Segons l'acord signat
amb Omnicom, Lévy i Wren com-
partiran la presidéncia del grup
durant 30 mesos, després dels
quals el primer cedira tota la tas-
ca de comandament al segon. El
patré francés va confessar que
durant anys va admirar la feina

del seu rival Omnicom, per la
qual cosa es va mostrar felic
d'unir-s’hi.

Wren, al seu torn, va reconei-
xer 'avenc de la seva competido-
ra Publicis al terreny digital, que
“és el present i el futur” de la pro-
fessio. “Junts treballarem més
bé, més de pressa i més a prop
dels nostres clients”, va assenya-
lar el president d’Omnicom, que
va destacar que la fusié compor-
ta avantatges per als treballadors
de les dues empreses i per als
seus clients. Tant Wren com Lé-
vy van indicar que, després del
periode d’ajust inicial, no només
no es destruiran llocs de treball
sino que es podran crear i es van
comprometre a treballar en no-
ves oportunitats de negoci.

El patro frances va apuntar
que el mercat de la publicitat
afronta nous reptes, com “el des-
envolupament exponencial dels
nous mitjans, els nous comporta-
ments dels usuaris, I'is de noves
tecnologies” i, per a tots ells, la
nova empresa espera ser “unare-
feréncia”. Wren va cridar I'aten-
cid sobre la irrupci6 de gegants
com Google, Facebook i Twitter,
que han canviat les regles al mon
de la publicitat.e
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COSME GARCIA / Presidente de la Federacién de Casas y Centros Regionales de Espafia en Lleida y periodista

“Siempre me be considerado
un comunicador nato”

osme Garcia se de-

fine a si mismo co-

mo demdcratacris-
tiano y un apasionado de
la cultura popular, las tradi-
ciones y las costumbres. De
familia aragonesa, el presi-
dente de las casas regiona-
les de Espana en Lleida esti
dedicado plenamente a su
ciudad, Lleida. Su pasion es
ayudar a la sociedad civil y
a la capital en general. Atin
asi, Cosme Garcia no milita
en ningtn partido politico,
va que como dice €, “va en
contra de sus principios”.
Este admirador de Lleida v
defensor de las personas, la
Iglesia y de la familia en es-
pecial, se ha codeado con
todo tipo de personalida-
des tanto del dmbito artisti-
co como politico a lo largo
de su trayectoria en los me-
dios, y esto le ha acarrea-
do grandes amistades que
atin conserva y multitud de
anécdotas que recuerda y
comparte.

LLEIDA VERONICA GISTAU

Hace 40 ailos que estd en el
periodismo. ;Como cree que ba
evolucionado esta profesion?

Actualmente hemos perdido
proximidad. Desde mi punto de vis-
ta, desde la radio y en otros me-
dios en los que he estado, he po-
dido comprobar que con las nuevas
tecnologias v la modernizacion se
ha cambiado completamente el mo-
delo anterior. Ahora la mayoria de
los programas se hacen a nivel au-
tondmico o estatal v vienen confec-
cionados desde Madrid o Barcelona.
En la COPE de Lleida lo que inten-
tamos es mantener el contacto y la
proximidad con la gente de la ciu-
dad haciendo programacién mds
de tipo local. Por tanto, mi valora-
cion es positiva porque ahora se ha-
cen menos horas pero con més pro-
ductividad y negativa porque ahora
la publicidad es mucho mis impor-
tante que antes y por la pérdida de
proximidad, como ya he dicho.

A lo largo de su carrera ba-
brd vivido momentos de todo ti-
po. ;Recuerda alguno que desta-
que por encima de olros?

§i, he vivido momentos de todo ti-
po y he conocido a grandes artistas
y personalidades con los que ain
ahora conservo la amistad y el con-
tacto. También he dado a conocer
artistas que en Lleida no se cono-
cian. Pero de entre todas estas situa-
ciones, la que me marcé mds a ni-
vel periodistico fue la retransmisidn
de las inundaciones que sufri6 Llei-
da en noviembre del afio 1982. Para
mi fue la situacion mas provechosa
para madurar como periodista pe-
ro también la mds triste sin ningtin
atisho de duda.

ZPor qué radio y no television
o prensa?

He hecho las tres cosas y ademas
he tenido la ocasién de poder hacer
todo tipo de programas y secciones
en estos medios. Pero la radio ha si-
do con la que mis anos he podido
compartir y me apasiona su inme-
diatez, su proximidad con el oyente
y ¢l poder contactar también con las
diferentes entidades en las ondas.
Ademis es directa, no necesita edi-
cin y me siento muy cémodo.

/Qué le suponen todos estos
aiios dentro de los medios y el
periodismo?

Han significado mucho. Siempre
me he considerado un comunica-
dor nato. Para mi ha sido muy im-

“Creo que a los partidos politicos
les bace falta garra; Mds energia
Yy nervio para mejorar las cosas”
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portante poder estar en los medios
y comunicar desde fiestas a desfiles
)’ dL’ actos 4 E‘I‘lti'e\'i.ﬁ[:is.

¢En qué tipo de proyeclos pe-
riodisticos estd involucrado ac-
tualmente?

Estoy haciendo un programa de
radio de medicina. Actualmente no
se hacen muchos. Otro dedicado a
los barrios, que es un tema que se
ha dejado bastante de lado y otro
de entrevistas. Ademads trabajo con
el Ayuntamiento de Lleida.

¢Le gustaba mds Lleida bace
unos ailos o abora?

Lleida ha cambiado mucho. Aho-
14 me gusta mas porque es una ciu-
dad mucho mds abierta y moderna.
Desde mi punto de vista el impulso
que le ha dado Angel Ros ha sido
muy bueno. Antes era una ciudad
muy gris y triste, Poco a poco va-
mos mejorando v la gente de fuera
va la empieza a ver mds como ciu-
dad y no como pueblo de interior.

Cree que en Lleida contamos
con unos grupos politicos lo su-
Sficientemente capaces de repre-
senlarnos?

Yo creo que en general, a nivel
espanol, falta un poco de calidad

TONY ALCANTARA

en los partidos politicos y creo que
también hace falta garra, es decir,
mis energia y nervio para hacer las
cosas. También es cierto que hace
afos no habia tan buen rollo entre
los partidos como hay ahora. El al-
calde en estos momentos ha con-
seguido que el ambiente mejore y
se han dejado de lado los enfrenta-
mientos que habia habido antes en-
tre los partidos de Lleida.

¢Cudiles cree que son las caren-
cias mds presentes en la ciudad?

Yo creo que en Lleida ain quedan
dos asignaturas pendientes. La pri-
mera es mds dedicacion a la gente
joven (esta es mi apuesta mas impor-
tante) y la segunda, buscar algo para
que Lleida no sea una ciudad cerra-
da. Por lo grande que es tendria que
ser ain mas abierta de lo que ya se
ha estado consiguiendo estos anos.
Ademis, la ciudad es excesivamen-
te cara, se tendrian que intentar ba-
jar los precios para potenciar asi el
comercio y el turismo. También creo
que una de las claves mas importan-
tes es la especializacién y en general,
los leridanos tendriamos que creer
mis en lodo el potencial que liene
nuestra ciudad.
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EITB encadena cinco anos seguidos
con mas de 7 millones de pérdidas

Los ingresos por publicidad caen en picado y le llegan menos subvenciones

Carmen Larrakoetxea BILBAD.

El escenario economico del grupo
ptiblico audiovisual vasco EITB no
es nada favorable. Las cuentas ce-
rradas del ejercicio 2012 presentan
unas pérdidas consolidadas de 7,37
millones, lo que supone encadenar
cinco ejercicios consecutivos de nui-
meros rojos por encima de los sie-
te millones.

A pesar de arrastrar éstas gran-
des perdidas, que sumado el quin-
quenio ascienden a 37,05 millones,
EITB no tiene endeudamiento ban-
cario o financiero, ya que hasta aho-
ra el Gobierno vasco se ha encarga-
do de respaldar financieramente a
su grupo audiovisual.

Tanto la auditora Deloitte, como
el Tribunal Vasco de Cuentas Pu-
blicas, ha alertado que como con-
secuencia de las pérdidas acumu-
ladas el nivel de Fondos Propios
queda muy por debajo del Fondo
Social y que las aportaciones que
realiza el Ejecutivo van destinadas
tnicamente a cubrir los déficit de
explotacion y las inversiones, por
lo que no cubren las amortizacio-
nes del inmovilizado.

A pesar de todo, las cuentas se
formulan como empresa en funcio-
namiento dado que la auditora no
tiene dudas sobre su continuidad al
tratarse de una empresa con finan-
ciacion publica, aunque con la pre-
cision “en la medida en que se man-
tenga a futuro por los importes su-
ficientes”.

Caida general de ingresos
Las principales vias de financiacion
de EITB son las subvenciones pu-
blicas y los ingresos por publicidad
y servicios, pero ambas variables
llevan un escenario a la baja que to-
do apunta a que serd la ténica de es-
te afio y los proximos.

La mayor fuente de ingresos de
EITB son las subvenciones, pero la

Los recortes empiezan

C.L.B1LBAO

El grupo EITB se compone de cin-
co emisoras de radio, tres cadenas
de television generalistas, mas una
infantil y dos cadenas de television
via satélite para su difusion inter-
nacional y una web informativa. En
octubre empezara a emitir un nue-
vo canal televisivo en alta defini-
cion (ETB-HD). En 2012 la audien-
cia televisiva se consolid6 en 1,23
millones de televidentes, con una
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Dificil progresion econémica

2009 2010 20m 2012
Importe cifra de negocio 2592 28,50 2375 16,18
Otros ingresos de explotacién | 14307 | 13997 | 13693 12164
Gastos personal 56,39 59,68 60,59 5413
Otrosgastosexplotacion | 4837 | 4360 4146 3874
Amortizaciones inmovilizado 9,54 10,49 14,03 | 12,68
Resultado consolidado | -718 733 : 773 -137
Fondos propios 9344 90,06 84,37 | 58
Fondo social -1 2951 0 222181 20321

Ventas por publicidad Ventas de servicios
2134 211

18,22
12,83
716
5,52
4,81
334
g
2009 2010 20m 2012 2009 2010 20m 202

Fuente: EITBy TVCP.

falta de presupuestos del Gobierno
vasco para 2013 (rige la prérroga),
mas la falta de un presupuesto apro-
bado en el seno del consejo de ad-
ministracion de EITB no ayuda a
clarificar su escenario economico.

Con cargo al ejercicio 2012 el gru-
po publico recibid en concepto de
subvencion de explotacion 121,59

cuota de mercado del 13,1 por cien-
toy un share del 177 por ciento. En
radio la suma de oyentes ascendid
a 419,000, con una cuota del 31,7
por ciento; mientras que en inter-
net se alcanzaron 1,25 millones de
usuarios tinicos al mes.

Su plantilla media a final del ejer-
cicio pasado ascendid a 987 perso-
nas y los planes antiguos esperaban
fijarla en 979 en 2013,

La directora general de EITB,
Maite Iturbe, presentara en sep-

elEconomista

millones de euros, cifraa la que hay
que sumarle 6,5 millones de apor-
taciones para financian inversiones
y promocion del cine vasco (136,81
millones y 8 millones, respectiva-
mente en 2011). Estas cifras son las
mas bajas de los tiltimos afios y la
prevision presupuestaria para 2013
apuntaba a una reduccién adicio-

tiembre Plan Estratégico del gru-
po, que incluira los recortes a lle-
var acabo. Lo 1inico que se sabe res-
pecto de la plantilla que no tocara
alos trabajadores “fijos”, en un gru-
po en el que alrededor del 15 por
ciento son eventuales.

El primer paso dado ha sido lano
renovacion de casi una decena de
contratos eventuales de la emisora
Radio Vitoria.

Después ha tocado a los “direc-
tores” (que hasta ahora eran 98 y

12,83

MILLONES DE EUROS

también caen fuerte los ingre-
sos publicitarios, coincidente
con el conjunto de medios de
comunicacién, pero que en
EITB tuvo un fuerte impacto
en 2012. Frente a unos ingre-
sos de 18,22 millones en 2011,
la cifra se redujo en un 30 por
ciento, quedando limitada a
12,83. También bajaron los in-
gresos por servicios hasta los
3,34 millones. Esto augura
que serd mas que dificil cum-
plimiento alcanzar los 16,7
millones previstos en 2013.

nal de fondos publicos superior al
15 por ciento.

Mayor reduccion de gasto

El endurecimiento del escenario
econdmico en que ha tenido que
moverse EITB en los iltimos afios
ha llevado al Ente a practicar una
continua reduccion de gastos, pero
que hasta el momento éstas han si-
do insuficientes para rebajar las pér-
didas anuales de siete millones de
euros.

En los timos tiltimos cinco afios
ha logrado recortar en 10 millones
lo que califica como “otros gastos
de explotacion”, en los que se in-
cluyen las contrataciones externas.
El ahorro mas significativo se pro-
dujo el pasado afio en que la con-
tratacion administrativa de 30 lici-
taciones permiti6 ahorros superio-
res al 15 por ciento sobre los pre-
cios anteriores.

Los gastos de personal empiezan
areducirse tras asimilar el incre-
mento de la regularizacién obliga-
da por la Inspeccién de Trabajo so-
bre casi 100 falsos auténomos.

a la espera del plan

costaban 4,6 millones al afio) para
reducirlos a 75, con un ahorro de
costes de 80.000 euros, sin que ello
suponga salidas de personal, sino
su traslado funcional.

El siguiente paso ha sido un re-
corte sustancial de las aportacio-
nes a la contrata que gestiona
EITB.com, la firma M4F, cuyos tra-
bajadores han tenido que asumir
unos importantes recortes salaria-
les y de jornada para evitar 27 des-
pidos.
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Compas de espera en Catalunya Radio

El programa matinal no tiene presentador para la nueva temporada
m Monica Terribas es la mejor colocada, pero genera dudas en el Govern

C.Sala

BARCELONA- El que era el bas-
tién de la programacion de Cata-
lunya Radio, «El mati de Catalun-
va Radio» estd en situacién de
impasse. Han pasado tres meses
desde que Manel Fuentes anun-
ciase que no continuaria al frente
del programa y todavia la cadena
ptiblica no ha anunciado quién
serd su sucesor. Solo faltan cinco
semanas para que comience su
nueva temporada, el préximo2 de
septiembre, y parece claro que el
elegido, sea quien sea, no tendrd
mucho tiempo para organizarsus
contenidos.

La eleccidn no es facil. El vier-
nes, el director de Catalunya
Radio, Felix Riera, reconocia que
todavianose habiadecididonada
y explicaba que habria cambios
enelformatoy que se potenciaria
mads su segmento de entreteni-
miento. «Estamos trabajando en
ello, pero todavia no hemos deci-
dido quién serd el conductor»,
asegurd Riera.

Dosvias deactuacion

En estos momentos, existen dos
vias de actuacién. La primera,
apostar porun nombre medidtico
queasegure podercompetirde ti
aticon«ElmdénaRac 1», de Jordi
Basté, actual lider de audiencia,
desdeun principio. Dentrode esta

Archivo

ERAIUNYA

vialamejor posicionada es Moni-
ca Terribas, un nombre que sin
embargo no genera quorum. Su
paso por la direccién de TV3, su
identificacién conelindependen-
tismo y el contexto general de re-
cortes, con un ERE en la emisora
de 58 personas todavia en fase de
negociacion, hacen que desde
sectores del Govern no aprueben
sunombramiento. La interferen-
cia politica es evidente, ya que se
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considera a «El mati...» como un
programa clave en el que gravita
el resto de programacion de la
cadena. El propio Fuentes, al dejar
el programa, afirmé que su obje-
tivo era no hacer «unaradio de la
estelada». Las presiones serdn
grandes.

La segunda via es promocionar
aalguien dela cadena e ir ganan-
do piiblico poco a poco. Esta
medida servirfa para ahorrarse el

sueldo de una gran estrella
medidtica y no romper techos
salariales en un momento en que
se van a realizas despidos forza-
dos. Entrelos nombres sefialados
estdn los de Silvia Céppulo, una
delashistéricas delacadena, que
actualmente triunfa con su pro-
gramade fin de semana «El suple-
ment». El otro nombre es el de
Kilian Sebria, editor del informa-
tivo «Catalunya vespre». En este

APUESTA POR
UNAEMISORA
FAMILIAR

Dentro de las noveda-
des de la préxima
temporada de Catalun-
ya Radio destaca un
nuevo programa para
nifios y padres. En este
sentido, ya han llegado
a un acuerdo con los
duefios de los derechos
de «El principito» para
hacer un programa a
su alrededor. «Habra
mas novedades que
cambios, siempre
buscando reforzar
nuestro objetivo como
servicio publico»,
sefiala Riera. El
director de la cadena
destaca haber ganado
19.000 oyentes
respecto a la anterior
temporada y también
haber recuperado el
liderazgo en las franjas
de dos a cuatro de la
tarde y de nueve a diez
de la noche. «Hemos
hecho un buen
trabajo», afirma.

caso, su eleccién harfa més evi-
dente la diferencia entre las pri-
meras horas informativas y las
tdltimas de entretenimiento.

Riera ya dijo en marzo que es-
taban disgustados porlas audien-
cias de la franja matinal y que era
imperativo haceralgo. La eleccion
del nuevo presentador del buque
insignia de la cadena se presenta
vital para el futuro de la cadena
ptiblica.
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«Audiencia, rentabilidad
y buena reputacion

son compatibles»

Javier Bardaji, director general de Atresmedia Television, repasa
en una entrevista la situacion del sector y de su medio en particular

L.R. N.- Madrid

espués de nueve meses de
D fusion entre Antena 3 y la-

Sexta, Javier Bardaji hace
balance de la situacién del grupo
en una entrevista concedida a la
Agencia Efe: «Sinceramente, creo
que hemos trabajado bien y que la
fusion ha sido un éxito. En tiempo
récord hemos alcanzado los obje-
tivos previstos en dos afos. LaSex-
ta y Antena 3 viven su mejor mo-
mento. Son las tinicas grandes ca-
denas que han crecido: laSexta, la
que mads, 1,3 puntos en el afio, su-
perando a Cuatro, mientras que
Antena 3 mejora un punto. Como
familia de canales, Atresmedia Te-
levision, con un canal menos que
Mediaset, hasubido3,7 puntosyes
lider absoluto en “prime time",
tanto en audiencia como en “tar-
get” comercial».

Pese a la unidn, Atresmedia ha
sabido valorar el trabajo realizado
por laSexta antes de la fusion y por
ellose han «potenciado sus valores
ymejorado lo que podia ser mejo-
rado. LaSexta es ahora mds Sexta

que nunca, explica Bardaji real-
zando el valor dela cadena.

Sialgo ha marcado la tendencia
delgrupo essudiversidad, algo que
el director general celebra, a la vez
que marca la diferencia con su
competidoryvalorainternamente
a Atresmedia: «Somos diversos en
contenidos, ptiblicos, opiniones y
tonosy, algo que «refuerza la iden-
tidad de cada marca y comparte
valores y limites, En Atresmedia
hacemos una televisién que apoya
alaindustria cuando mds lo nece-
sita». Si hay algo de lo que estar
orgulloso en estos tiempos es de
poder dar empleo a la gente, un
ejemplo de ello estd en «<Amar es
para siempre» v «El secreto de
PuenteViejor, entrelos que «traba-
jan a diario 300 profesionales»,
cuenta orgulloso Bardaji.

Uno de los secretos del éxito
puedeserlaapuestaporlavariedad
frente a lo monotemitico, lo que
«genera beneficios y demuestra
que se puede llegar a un ptblico
variado y mayoritario». Bardaji
afirma que todos estin satisfechos
de la televisién que hacen y de los
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En tiempo récord
hemos alcanzado los
objetivos previstos
para dos afios»

Somos diversos en
contenidos, opiniones y
tonos, lo que refuerzala
identidad de la marca»

accionistas, que también quiereny
creen en este modelo.

Desde el punto de vista empre-
sarial, la fusién, pese a la crisis,
también hasido un éxito econémi-
co.Algoque elmercado harecono-
cido con una «revalorizacién de
nuestra accién superior al 80%, la
mayor de todaslas televisiones y la
segunda mayor de toda la Bolsay.
La politica de ahorro adoptada ha
reducido los costes en casi el 20% y
cerca de 100 millones en progra-

macién y otros ajustes, Esto, unido
a la subida de audiencia, que per-
mitevenderlapublicidad mdscara,
y a la labor de todo el equipo, ha
permitido que los ingresos hayan
crecidoun 13%yel Ebitdaun 12,4%
en el primer semestre. Unos datos
que demuestran que es posible
ganar espectadores pese a los re-
cortes como cuenta el director ge-
neral de Atresmedia Televisidn:
«Estoy contento con estos datos y
de que hayamos sido los tinicos
capaces de aumentar nuestra au-
diencia alavez queahorramos, sin
caer en la tentacién de realizar
ningunacompraextraordinariade
imposible rentabilidad. Algunos
nos han querido hacer creer que la
ecuacionahorro, subidadeaudien-
cia, rentabilidad y buena reputa-
cién era incompatible».

Antena 3 arrancé 2013 como li-
derdeaudiencia, conun 13,6%, tras
siete afios, y después ha empatado
conTelecincoenmarzo; sinembar-
g0, los datos no obesionan a Javier
Bardaji, queexplicaque siemprese
han sostenido, tanto cuando las
cosas iban bien como cuandoiban
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mal:«Notodovale porlaaudiencia,
sobre todo si para llegar a él debe-
mos salirnos de nuestro modelo.
Peroesciertoque hemosconsegui-
do que la propuesta televisiva de
Antena3sea porfintan mayoritaria
comolohasidoenlosiltimosafios
la de Telecinco. La realidad, que es
tozuda, demuestra que vivimos
una situacién de liderazgo com-
partido. En el primer semestre, la
distancia que nos separa es de tan
s6lo 0,4 décimas, una diferencia
minima en términos de audiencia
y comercial».

Con las nuevas directrices se ha
conseguido reconciliar a muchos
espectadores con la television,
pero, como advierte Bardajf, «hay
que ser humildes y admitir que la
audienciadelas dosgrandes cade-
nas congrega a menos del 30% del
conjunto de espectadores. E1 70%
restante sigue buscando otras pro-
puestas. Por eso queremos que
nuestra imagen sea la mejor, pero
sobre todo queremos ayudar con
nuestros contenidos a elevar la
reputacién del conjunto dela tele-
vision».

En el terreno deportivo, el direc-
tor de Atresmedia advierte de que
la «burbuja del deporte no se ha
pinchado vy los principales dere-
chos siguen siendo irrentabiliza-
bles». Y es que, los derechos bajan
su precio, pero el mercado publici-
tario cae en la misma proporcion o
madsy«siguenestandomuylejosdel
justiprecio, que esalo que nosotros
aspiramos a pagar. Nunca hemos
renunciado a ellos, pero no los
compraremos a cualquier coste».

Para cerrar, aborda el tema del
posible cierre de canales de TDT,
pero sin alzar la voz hasta que el
Gobiernose pronuncie, «setratade
politica-ficcién. La decisién no
depende de nosotros como gesto-
res. De nosotros sélo depende te-
ner plan A, B y C para cualquier
contingencia.Y los tenemos».
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RESULTADOS ECONOMICOS

El beneficio neto de Atresmedia
crece por primera vez desde 2010

ABC

Los resultados de Atresmedia en el pri-
mer semestre de 2013 han confirma-
do los beneficios de la fusién de Ante-
na 3 con La Sexta, que ya se apunta-
ban en el primer trimestre del afio. En
un contexto de crisis publicitaria, la
compafiia ha invertido la tendencia de
los dltimos afnos y por primera vez des-
de 2010 logra aumentar su beneficio

€© acceso.com

neto (en un 62,3%, hasta los 29,1 millo-
nes de euros). Asimismo, Atresmedia
ha logrado el Ebitda alcanzado a lo lar-
go de todo 2012 (+39,5 millones), lo que
supone un crecimiento semestral del
15,9%.

El crecimiento del Ebitda es del
584,6% con respecto a los resultados
brutos de explotacion de ambas com-
pafias antes de la integraciéon y, fren-

te a unas pérdidas de 14,2 millones de
euros antes de la fusion, Atresmedia
logra hasta junio un beneficio neto de
29,1 millones de euros.

El esfuerzo de la compaifia en la
contencién de gastos, con un ahorro
de 87 millones por ajustes de costes y
sinergias (80 de ellos en la divisién de
TV), unido al aumento de los ingresos
netos (+10%, 423 millones) son las prin-
cipales claves que explican los resul-
tados. A estos factores, segiin la em-
presa, se suma «la eficacia, tras la in-
tegracién, de la nueva politica
comercial, que ha sabido extraer el ma-
ximo rendimiento a la notable subida
de audiencia» de Antena 3 y La Sexta.
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Publicidad

Las ‘teles’ pequeiias
ingresan 28 millones
en publicidad

La teles pequefias se han repar-
tido 28,2 millones de euros en
publicidad en los seis primeros
meses del afo. Disney Chanel es
la cadena que se ha llevado el tro-
zo mas grande la magdalena pu-
blicitaria tras facturar 7,1 millo-
nes hasta junio de 2013. Los 21,2
millones restantes se los han re-
partido entre Intereconomia, que
atraviesa graves problemas eco-
nomicos, Marca TV, que ha anun-
ciado oficialmente el cese de emi-
siones el 31 de julio, 13 TV, que
lucha por hacerse un hueco en
la audiencia con el apoyo de Con-
ferencia Episcopal, MTV, Para-
mount Channel y Discovery Max.
Asi, como mucho, cada televi-
sion se ha llevado unos 3,5 mi-
llones de euros en publicidad en
seis meses. Aunque segun los da-
tos recogidos por Infoadex, el
monto que se reparten ha creci-
do un poco, esta televisiones s6-
lo arafian el 3,5 por ciento de los
798 millones que los anuncian-
tes han destinado en salir en las
televisiones nacionales en abier-
to, un mercado que esta domi-
nado por Mediaset y Atresme-
dia que con el 96,5 por ciento de
la cuota de mercado.
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