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PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Data Titular/Mitjà Pàg Docs.

14/09/13 JOVES PERIODISTES. L'ACCIÓ COMENÇA A L'INSTITUT    /    ARA (ARA CRIATURES) 5 1

14/09/13 MÁS DEPORTES PARA LA SER    /    LA RAZON 6 1

14/09/13 ENRIQUE CEREZO LANZA EL PRIMER CANAL DE CINE ESPAÑOL DE AMÉRICA    /    ABC (EDICION NACIONAL) 7 1

14/09/13 ADÉU A UN MESTRE DEL PERIODISME, martin ferran    /    DIARI DE TERRASSA 8 1

14/09/13 L'ACTRIU DENUNCIA EL FOTÒGRAF UN PAPARAZZI ATROPELLA AMB UNA BICI NICOLE KIDMAN    /    EL
PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA)

9 1

14/09/13 EL MAYOR MERCADO DE PRENSA EUROPEO SE DIGITALIZA    /    LA GACETA DE LOS NEGOCIOS 10 1

14/09/13 NOMBRAMIENTO, José Luis Pastor    /    ABC (EDICION NACIONAL) 11 1

14/09/13 260.000 DESCÀRREGUES, A CATALUNYA RÀDIO    /    EL PUNT AVUI 12 1

15/09/13 HISTORIAS DE MUNDOS TRANSPARENTES    /    EL PAIS (DOMINGO) 13 2

15/09/13 CANTERA DE PERIODISTAS PARA TODOS LOS SOPORTES    /    EL PAIS (SUPLEMENTO ESPECIAL) 15 1

15/09/13 'PRIME TIME' CADA VEZ MÁS LATE'    /    EL MUNDO (EDICION NACIONAL) 16 1

15/09/13 HEM MARCAT LA VIA, EL DEFENSOR DEL LECTOR    /    EL PUNT AVUI 17 1

15/09/13 ABC.ES ESTRENA MAÑANA UNA TERTULIA EN DIRECTO SOBRE FÚTBOL    /    ABC (EDICION NACIONAL) 18 1

15/09/13 MANNING SE LLAMA CHELSEA, POR TOMÁS DELCLÓS    /    EL PAIS (EDICION NACIONAL) 19 2

15/09/13 L'ALTRA GUERRA SIRIANA, DEFENSORA DE LA IGUALTAT    /    EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA) 21 1

15/09/13 CARTES, ESCOTS I FUTBOL; DEFENSOR DEL LECTOR    /    LA VANGUARDIA (ED. CATALA) 22 1

15/09/13 EL DEGÀ DELS PERIODISTES, INTERVIUAT per Irene Polo    /    ARA 23 1

15/09/13 40 AÑOS DESPUÉS    /    EL MUNDO (EDICION NACIONAL) 24 1

16/09/13 RTVE PREVÉ TERMINAR EL EJERCICIO 2013 CON UN DÉFICIT DE AL MENOS 70 MILLONES    /    EL ECONOMISTA
(ED. LUNES)

25 1
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PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Data Titular/Mitjà Pàg Docs.

16/09/13 RICARDO CARRERAS: «LA FÓRMULA DE CERCA DE GOOGLE ÉS MÉS SECRETA QUE LA DE COCA-COLA»    /
REGIO 7

26 1

16/09/13 CANAL SUR PIERDE AL DÍA CASI 71.000 EUROS    /    EL MUNDO (EDICION NACIONAL) 27 1

16/09/13 María Rosario de Parada,PERIODISTA Y NOVELISTA ARAGONESA    /    EL MUNDO (EDICION NACIONAL) 28 1

16/09/13 HISPASAT PRESENTA SU CANAL DE 'ULTRA ALTA DEFINICIÓN' POR SATÉLITE    /    EL ECONOMISTA (ED. LUNES) 29 1
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PERIODISME I MITJANS DE
COMUNICACIÓ 
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14/09/13ARA (ARA CRIATURES)
BARCELONA

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 25.770 Ejemplares
Difusión: 14.326 Ejemplares

Página: 10
Sección: OTROS    Valor: 3.410,00 €    Área (cm2): 1017,1    Ocupación: 100 %    Documento: 1/1    Autor: CRISTINA SERRET    Núm. Lectores: 104000

C
ód: 74124073
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14/09/13LA RAZON
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 125.851 Ejemplares
Difusión: 90.902 Ejemplares

Página: 93
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 15.257,00 €    Área (cm2): 428,5    Ocupación: 54,42 %    Documento: 1/1    Autor: S. Díaz - Madrid    Núm. Lectores: 255000

C
ód: 74129988
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14/09/13ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 234.673 Ejemplares
Difusión: 171.010 Ejemplares

Página: 93
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 10.558,00 €    Área (cm2): 378,4    Ocupación: 46,82 %    Documento: 1/1    Autor: LAURA OLÍAS    Núm. Lectores: 625000

C
ód: 74124224
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14/09/13DIARI DE TERRASSA
TERRASSA

Prensa: Diaria
Tirada: 4.974 Ejemplares
Difusión: 4.147 Ejemplares

Página: 20
Sección: OPINIÓN    Valor: 227,00 €    Área (cm2): 243,5    Ocupación: 22,18 %    Documento: 1/1    Autor: JOSEP BALLBÈ I URRIT    Núm. Lectores: 25000

C
ód: 74125479
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14/09/13EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 52.070 Ejemplares
Difusión: 40.388 Ejemplares

Página: 57
Sección: OTROS    Valor: 5.383,00 €    Área (cm2): 226,5    Ocupación: 19,61 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 551000

C
ód: 74123062
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14/09/13LA GACETA DE LOS NEGOCIOS
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 69.271 Ejemplares
Difusión: 32.047 Ejemplares

Página: 41
Sección: ECONOMÍA    Valor: 3.057,00 €    Área (cm2): 174,9    Ocupación: 18 %    Documento: 1/1    Autor: Pilar C. Sánchez    Núm. Lectores: 87000

C
ód: 74122971
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14/09/13ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 234.673 Ejemplares
Difusión: 171.010 Ejemplares

Página: 93
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 3.333,00 €    Área (cm2): 119,5    Ocupación: 14,78 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 625000

C
ód: 74124365
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14/09/13EL PUNT AVUI
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 22.149 Ejemplares
Difusión: 16.758 Ejemplares

Página: 47
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 164,00 €    Área (cm2): 25,3    Ocupación: 2,65 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 162000

C
ód: 74124052
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15/09/13EL PAIS (DOMINGO)
MADRID

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 563.495 Ejemplares
Difusión: 431.033 Ejemplares

Página: 6
Sección: OTROS    Valor: 34.230,00 €    Área (cm2): 1077,4    Ocupación: 100 %    Documento: 1/2    Autor: Por JOSEBA ELOLA    Núm. Lectores: 1695000

C
ód: 74148236
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15/09/13EL PAIS (DOMINGO)
MADRID

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 563.495 Ejemplares
Difusión: 431.033 Ejemplares

Página: 7
Sección: OTROS    Valor: 34.230,00 €    Área (cm2): 1073,7    Ocupación: 100 %    Documento: 2/2    Autor: Por JOSEBA ELOLA    Núm. Lectores: 1695000

C
ód: 74148236
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15/09/13EL PAIS (SUPLEMENTO ESPECIAL)
MADRID

Prensa: Otra
Tirada: 563.495 Ejemplares
Difusión: 431.033 Ejemplares

Página: 34
Sección: OTROS    Valor: 63.606,00 €    Área (cm2): 883,1    Ocupación: 96,11 %    Documento: 1/1    Autor: IRENE LÓPEZ CCINCO DÍAS')    Núm. Lectores: 1695000

C
ód: 74154231
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15/09/13EL MUNDO (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 289.449 Ejemplares
Difusión: 206.007 Ejemplares

Página: 73
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 36.398,00 €    Área (cm2): 676,5    Ocupación: 80,88 %    Documento: 1/1    Autor: M. M.-L. / Madrid    Núm. Lectores: 1197000

C
ód: 74149173
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15/09/13EL PUNT AVUI
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 22.149 Ejemplares
Difusión: 16.758 Ejemplares

Página: 28
Sección: OPINIÓN    Valor: 4.382,00 €    Área (cm2): 602,8    Ocupación: 70,71 %    Documento: 1/1    Autor: Pep Collelldemont    Núm. Lectores: 113000

C
ód: 74147879
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15/09/13ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 234.673 Ejemplares
Difusión: 171.010 Ejemplares

Página: 98
Sección: DEPORTES    Valor: 21.740,00 €    Área (cm2): 512,3    Ocupación: 69,83 %    Documento: 1/1    Autor: ABC    Núm. Lectores: 494000

C
ód: 74150473
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15/09/13EL PAIS (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 400.212 Ejemplares
Difusión: 324.814 Ejemplares

Página: 31
Sección: OPINIÓN    Valor: 12.386,00 €    Área (cm2): 230,0    Ocupación: 24,34 %    Documento: 1/2    Autor: TOMÀS DELCLÓS    Núm. Lectores: 2399000

C
ód: 74147723
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15/09/13EL PAIS (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 400.212 Ejemplares
Difusión: 324.814 Ejemplares

Página: 32
Sección: OPINIÓN    Valor: 17.861,00 €    Área (cm2): 331,7    Ocupación: 35,1 %    Documento: 2/2    Autor: TOMÀS DELCLÓS    Núm. Lectores: 2399000

C
ód: 74147723
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15/09/13EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 52.070 Ejemplares
Difusión: 40.388 Ejemplares

Página: 8
Sección: OPINIÓN    Valor: 7.271,00 €    Área (cm2): 306,0    Ocupación: 26,49 %    Documento: 1/1    Autor: Peruga EVA    Núm. Lectores: 645000

C
ód: 74147572
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15/09/13LA VANGUARDIA (ED. CATALA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 85.886 Ejemplares
Difusión: 73.066 Ejemplares

Página: 37
Sección: OPINIÓN    Valor: 6.398,00 €    Área (cm2): 269,3    Ocupación: 25,77 %    Documento: 1/1    Autor: Josep Rovirosa    Núm. Lectores: 292264

C
ód: 74148864
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15/09/13ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.770 Ejemplares
Difusión: 14.326 Ejemplares

Página: 62
Sección: OPINIÓN    Valor: 1.021,00 €    Área (cm2): 253,6    Ocupación: 25,06 %    Documento: 1/1    Autor: Irene Polo 1933    Núm. Lectores: 78000

C
ód: 74147684
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15/09/13EL MUNDO (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 289.449 Ejemplares
Difusión: 206.007 Ejemplares

Página: 73
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 7.832,00 €    Área (cm2): 145,6    Ocupación: 17,41 %    Documento: 1/1    Autor: LUIZ OZ    Núm. Lectores: 1197000

C
ód: 74149298
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16/09/13EL ECONOMISTA (ED. LUNES)
MADRID

Prensa: Semanal (Lunes)
Tirada: 130.000 Ejemplares
Difusión: Sin datos OJD

Página: 18
Sección: E & F    Valor: 0,00 €    Área (cm2): 855,8    Ocupación: 84,81 %    Documento: 1/1    Autor: Á. Semprún Madrid.    Núm. Lectores: 0

C
ód: 74170082
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16/09/13REGIO 7
MANRESA

Prensa: Diaria
Tirada: Sin datos OJD
Difusión: Sin datos OJD

Página: 19
Sección: OTROS    Valor: 1.034,00 €    Área (cm2): 470,9    Ocupación: 49,22 %    Documento: 1/1    Autor: NATALIA VAQUERO/EPIPRESS    Núm. Lectores: 27000

C
ód: 74177827
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16/09/13EL MUNDO (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 289.449 Ejemplares
Difusión: 206.007 Ejemplares

Página: 14
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 9.560,00 €    Área (cm2): 229,8    Ocupación: 27,47 %    Documento: 1/1    Autor: ANTONIO SALVADOR / Sevilla    Núm. Lectores: 1197000

C
ód: 74171165
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16/09/13EL MUNDO (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 289.449 Ejemplares
Difusión: 206.007 Ejemplares

Página: 20
Sección: OTROS    Valor: 4.307,00 €    Área (cm2): 118,1    Ocupación: 12,38 %    Documento: 1/1    Autor: JAVIER ORTEGA    Núm. Lectores: 1197000

C
ód: 74171137
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16/09/13EL ECONOMISTA (ED. LUNES)
MADRID

Prensa: Semanal (Lunes)
Tirada: 130.000 Ejemplares
Difusión: Sin datos OJD

Página: 12
Sección: E & F    Valor: 0,00 €    Área (cm2): 97,0    Ocupación: 10,81 %    Documento: 1/1    Autor: elEconomista Madrid    Núm. Lectores: 0

C
ód: 74170045
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Periodisme i MItjans de comunicació

Data Titular/Mitjà Pàg Docs.

14/09/13 Ross entra en el negocio de Newsroom Control System (NRCS)    /    Panorama Audiovisual 34 2

15/09/13 Qué distingue un periodista de internet de uno que escribe para el papel    /    233grados.com 36 2

15/09/13 Madrid y México DF acogen el World Press Photo 2013    /    Periodistas en Español 38 1

15/09/13 12º Premio de Periodismo SEOM    /    Periodistas en Español 39 2
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Periodisme i MItjans de comunicació 
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Panorama Audiovisual
http://www.panoramaaudiovisual.com/2013/09/14/ross-entra-en-el-negocio-de-newsroom-control-system-nrcs/

Ds, 14 de set de 2013 12:53
Audiència: 14.665

VPE: 35

Tipologia: online

Ranking: 5

Pàgina: 1

Ross entra en el negocio de Newsroom Control System (NRCS)

Dissabte, 14 de setembre de 2013

Ross pretende cambiar el tradicional workflow en NRCS proponiendo un entorno más comprensivo, fácil de

usar y que responda a las necesidades de hoy en las redacciones.   Ross Video entra de lleno en este IBC

2013 en entornos de Newsroom Control System (NRCS) con el lanzamiento de Inception News.   Esta solución,

con la que Ross da un paso más para satisfacer toda la cadena de producción desde captación a emisión,

permitirá a los periodistas crear directamente contenidos para emisión, social media y web con publicación

en una creciente lista de servicios como Twitter, Facebook, Youtube, Flicker, Brightcove, BIM y WordPress.

Ross pretende cambiar el tradicional workflow en NRCS proponiendo un entorno más comprensivo, fácil de

usar y que responda a las necesidades de hoy en las redacciones.   Y es que, como ha asegurado David

Ross, CEO de la empresa, al inicio de este IBC 2013, una de las cosas que les encanta a los profesionales

de Inception es su capacidad para llevar a primer plano los social media y la web a lo largo de toda la cadena

de producción de noticias lineal. Inception News sitúa a Ross en una posición única en el panorama de

soluciones para producción de informativos actualmente en el mercado.   Inception permite integrar redes

sociales con grafismo on-air en una combinación muy sencilla de utilizar y que una vez instalado el sistema

en el servidor, bastará un web browser para acceder a él desde cualquier punto del planeta.   Carbonite 2S

Ross suma ahora a su lineup de mezcladores Carbonite, el nuevo Carbonite 2S. Este mezclador de 2 ME

incorpora numerosas funciones ya típicas en esta gama de producto como su hermano mayor, Carbonite 2X

pero en esca ocasión con 24 botones de selección en lugar de 32.   Cuenta con botones individuales para

llamada de efectos de memoria, algo a lo que está muy acostumbrados los realizadores en programas

deportivos.   El nuevo panel 2S puede configurarse con cualquier motor de procesamiento Carbonite, incluyendo

el nuevo Carbonite Extreme.   Incorpora además el control de producción táctil ViewControl y las interfaces

gráficas de usuario LiveAssist.   Otros artículos que podrían interesarte:   Riedel MediorNet soporta ahora las

consolas Studer  La nueva tarjeta MN-ST-AL-2 proporciona dos puertos, cada uno con...   LiveU anuncia en

IBC un nuevo enlace celular de reducido tamaño y la integración de sus equipos con TriCaster  Su peso, de

apenas un kilo, ofrece la combinación perfecta...   Clipster incorpora nuevas herramientas para entornos IMF

La nueva herramienta IMF genera versiones para paquetes multilingües de...   AJA TruZoom permite a MLB

Network extraer detalles en vivo de imágenes 4K  El software AJA TruZoom junto al hardware Corvid Ultra

de...   Snell presenta Kahuna Maverik, una nueva superficie de control modular para Kahuna 360  El nuevo

panel permite producciones en vivo con múltiples M/E...   La nueva serie de monitores QS de Kroma, en IBC

Este nuevo quadsplit, que se presentará por vez primera a...   La nueva familia de monitores DVM de Wohler

ofrecen una solución para supervisión multiseñal en una sola unidad  Debido a que una sola unidad DVM

maneja las entradas...   Telestream apuesta por automatizar procesos de postproducción  En IBC 2013 lanzará
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Panorama Audiovisual
http://www.panoramaaudiovisual.com/2013/09/14/ross-entra-en-el-negocio-de-newsroom-control-system-nrcs/

Ds, 14 de set de 2013 12:53
Audiència: 14.665

VPE: 35

Tipologia: online

Ranking: 5

Pàgina: 2

Post Producer, una solución destinada a...   Sony presenta el futuro del sector del broadcasting en IBC 2013

Sony acudirá un año más al IBC para mostrar su...   Riedel asegurará la intercomunicación digital en el Auditorio

IBC Big Screen  Durante los eventos que se celebren en el auditorio, una...
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233grados.com
http://233grados.lainformacion.com/blog/2013/09/qu%C3%A9-distingue-un-periodista-de-internet-de-uno-que-escribe-para-el-papel.html

Dg, 15 de set de 2013 22:49
Audiència: 119.499

VPE: 520

Tipologia: blogs

Ranking: 7

Pàgina: 1

Qué distingue un periodista de internet de uno que escribe para el papel

Diumenge, 15 de setembre de 2013

Es el viejo debate en las redacciones. 

¿Hay realmente diferencias entre los periodistas que escriben para el papel y los que escriben para internet?

 

Estas son las reglas que debería seguir un periodista de internet. Salta a la vista lo que le distingue del 'viejo

periodismo'.

Escribe corto y ve al grano: los lectores de internet tienen menos paciencia que los de papel. Oraciones cortas

y párrafos cortos.

En los temas candentes, escribe varias versiones: la primera que sea un flash, por ejemplo, "dimite el Gobierno

de Francia". Mételo en redes sociales inmediatamente. Y luego, ve ampliando la noticia y corrigiendo erratas.

Añade fotografías y videos: los CMS (los sistemas editoriales) te permiten meter en medio del texto, al principio

o  al final, toda clase de imágenes fijas o móviles. En caso de los videos de YouTube debes copiar e insertar

el código del video (usando html) en tu artículo. Se llama embeber. A veces, tienes que cambiar el ancho del

video: entra en el código html y cámbialo. Es coser y cantar

Llena tu artículo de enlaces: los enlaces salen subrayados y si el lector pincha en ellos, se va a otro artículo

que le puede ampliar la información, y que puede ser una fuente (por ejemplo, el CSIC) u otro periódico. Así

trabajan todos los periodistas de lainformacion.com

Introduce noticias de tu propio medio: en los márgenes o en la parte inferior, añade artículos de tu propio

medio para ampliar la información. 

Introduce noticias en medio del texto: entre dos párrafos, puedes meter un artículo entre corchetes con este

encabezamiento: [Te gustará leer también...]

Firma arriba con tu nombre en Google Author. Y arriba o abajo, con tu avatar en Twitter.

Cuando vayas a contar algo, piensa qué es mejor: ¿texto corrido o bolitos como este post? Acostúmbrate a

los bolitos, las listas, las numeraciones, las cronologías...

Las fotogalerías con buenos pie de foto han demostrado ser una nueva forma de narrar: úsalas en lugar de

largos textos corridos.

Destaca con negritas las palabras más importantes.

En los grandes acontecimientos, empieza tu titular con las palabras clave que la gente está buscando en ese

momento. No es difícil saberlo. Si hay elecciones en Cataluña, pon en Google "elecciones...." y verás que el

buscador te añade todas las que salen. Escoge la primera cadena de palabras para Cataluña y titula por ahí:

"Elecciones Cataluña 2012: primeros resultados".

Si tienes una buena historia, y te extraña de que no haya triunfado, cambia el titular por uno con más garra.
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233grados.com
http://233grados.lainformacion.com/blog/2013/09/qu%C3%A9-distingue-un-periodista-de-internet-de-uno-que-escribe-para-el-papel.html

Dg, 15 de set de 2013 22:49
Audiència: 119.499

VPE: 520

Tipologia: blogs

Ranking: 7

Pàgina: 2

Usa las redes sociales para divulgar tus artículos: por la mañana, la tarde, la noche y otra vez al día siguiente.

Si puedes, ábrete una cuenta en meneame.net y lanza tu artículo por ahí. 

Sigue la evolución de tu artículo en Google Analytics: verás cuánta gente entra al segundo, a qué hora, de

qué país, por qué medio y en qué dispositivo. Aprende a sacar conclusiones y a corregir tus errores.

Consulta Google Insight para saber cuáles son las tendencias: puedes incluso captar las tendencias anuales

y preparar artículos con antelación. Es una de las razones del éxito de Practicopedia.

Vuelve a usar ese artículo que escribiste hace un año. Actualízalo, cambia la fecha y publícalo. Avisa al lector

de la fecha de origen si crees que hay confusión.

Trata de conocer las nociones básicas del lenguaje html: te permitirá partir titulares, ampliar el tamaño de los

videos y resolver cuestiones sencillas sin necsidad de molestar a los técnicos (total, no vas a comprender lo

que te dicen). 

Si consigues una gran exclusiva o tienes el super-reportaje, todo lo anterior pasa a segundo plano.
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Periodistas en Español
http://periodistas-es.com/madrid-y-mexico-d-f-acogen-el-world-press-photo-2013-17151

Dg, 15 de set de 2013 19:59
Audiència: 7.542

VPE: 21

Tipologia: online

Ranking: 5

Pàgina: 1

Madrid y México DF acogen el World Press Photo 2013

Diumenge, 15 de setembre de 2013

La organización del WPP reafirma la autenticidad de la foto ganadora, zanjando  la polémica sobre la acusación

de montaje   El Museo Franz Mayer de la Ciudad de México desde el pasado 30 de agosto y el Círculo de

Bellas Artes de Madrid desde el pasado viernes 13 de septiembre acogen a ambos lados del Atlántico la

itinerancia internacional del World Press Photo 2013 . Son selecciones forzosamente limitadas a la exhibición

en paneles estandarizados para las itinerancias internacionales de las fotografías premiadas entre las 103.481

imágenes 5.666 fotógrafos de 124 países.    Paul Hansen, World Press Photo 2012    En esta ocasión, la

exhibición llega rodeada por la polémica sobre el posible montaje de tres instantáneas distintas que habrían

dado lugar en un teórico montaje en photoshop a la imagen ganadora, obra del fotoperiodista sueco Paul

Hansen que muestra a unos hombres palestinos llevando en brazos a sus hijos muertos tras un ataque israelí

contra la población civil en la franja de Gaza. No queremos investigar todas las imágenes que exponemos,

es imposible analizar la ética de cada uno de los participantes en este concurso; tener un manual que describa

nuestras políticas es difícil, queremos celebrar el fotoperiodismo, afirmó Laurens Korteweg, comisario de la

exposición en México.    La polémica surgió a raíz de la afirmación de un bloguero estadounidense quien

afirmó que la imagen era el resultado de un composite, un montaje de varias fotografías  de la misma escena.

La organización del concurso World Press Photo respondió con un comunicado contundente en el que niega

la manipulación de la imagen tras haber consultado a expertos en imagen digital, quienes confirman la

integridad digital de la fotografía de Hansen .  Manuel López. Huyendo a la carrera de la masacre al cementerio
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12º Premio de Periodismo SEOM

Diumenge, 15 de setembre de 2013

La Sociedad Española de Oncología Médica (SEOM) tiene como uno de sus objetivos comunicar a la población

qué es el cáncer, cómo se previene, cómo se diagnostica y cómo se puede tratar. Para difundir esta información

la SEOM cuenta con distintos recursos a su alcance, pero sin duda es primordial el relevante papel de altavoz

que tienen los medios de comunicación.    Los avances en Oncología no son suficientemente conocidos ni

reconocidos por la población. En SEOM queremos crear un estado de opinión favorable sobre la relevancia

de estos logros; por pequeños que sean, ya que en la lucha contra el cáncer no existen los avances pequeños.

Con el lema En Oncología, los avances se escriben con mayúsculas queremos resaltar que cada paso

alcanzado y acumulado ha supuesto un cambio en las posibilidades de curación y en los tiempos de

supervivencia de muchos tipos de cáncer y no solo en estadios precoces.    Los logros alcanzados en cáncer

avanzado han incrementado notablemente las probabilidades de supervivencia prolongada en muchos

tumores; en ocasiones sumando beneficios de pocos meses pero que agrupados son de gran importancia.

Otro aspecto fundamental en el que la SEOM lleva varios años trabajando y donde los medios de comunicación

tienen mucho que aportar es la desestigmatización de la palabra cáncer.    Desde aquí agradecemos el apoyo

prestado por los periodistas y su contribución a ayudarnos a normalizar el cáncer. Además, queremos seguir

recapacitando sobre la importancia de no hacer un mal uso de la palabra cáncer e invitar a la reflexión y al

cuidado especialmente de los titulares, sobre todo incidiendo en no ser especialmente negativos ni positivos

y en no generar falsas expectativas y esperanzas.    Por duodécimo año la SEOM, con la colaboración de la

Asociación Nacional de Informadores de la Salud (ANIS), convoca una nueva edición de los Premios de

Periodismo SEOM. Animamos a todos los profesionales de los medios de comunicación a que continúen

participando con el mismo entusiasmo y excelente nivel que año tras año nos manifiestan y, a los que no lo

hayan hecho en ocasiones anteriores, les brindamos la oportunidad de presentar sus reportajes, artículos y

crónicas a este Premio que cuenta con una clara trayectoria de independencia y pluralismo.   Bases de

participación   1. El tiene como objetivo premiar la labor divulgativa de los medios de comunicación y su

contribución a la difusión de mensajes positivos relacionados con el cáncer. En la presente edición, el jurado

valorará aquellos trabajos que:  Más contribuyan a la desmitificación de cáncer como enfermedad terminal.

Más promulguen la no estigmatización de la palabra cáncer.  Más difundan la importancia de la prevención.

Más divulguen la labor de la Oncología española    2. Para concurrir al 12º Premio de Periodismo SEOM se

establecen dos categorías:  a) Categoría prensa escrita: Podrán optar el autor o autores de todos los reportajes

y crónicas publicados en la prensa escrita y digital, tanto general como especializada, de todo el territorio

nacional durante el período comprendido entre el 1 de enero de 2013 y el 31 de diciembre de 2013.  b)

Categoría medios audiovisuales: Podrán optar el autor o autores de todos los artículos y reportajes emitidos
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en radio, televisión e internet de todo el territorio nacional durante el período comprendido entre el 1 de enero

de 2013 y el 31 de diciembre de 2013. 3. El premio estará dotado con 3.000 ¤ para la categoría de prensa

escrita y con 3.000 ¤ para la categoría de medios audiovisuales (impuestos no incluidos).    4. Para poder

optar al Premio, se enviarán seis copias del trabajo y un original donde se publicó. En su defecto se debe

enviar un certificado o carta oficial del medio de comunicación en donde se indique la fecha de publicación o

emisión del mismo.    Dirección de envío:  Sociedad Española de Oncología Médica (SEOM)  Dpto. de

Comunicación  Ref. Premio Periodismo  C/ Velázquez, 7, 3ª Plta.  28001 MADRID    5. Las candidaturas a la

categoría medios audiovisuales deberán enviarse en formato de reproducción estándar (7 CD o 7 DVD).    6.

La fecha límite de recepción de trabajos será el 31 de marzo de 2014.    7. El jurado estará compuesto por la

SEOM y la ANIS, y su composición se dará a conocer en el momento del fallo.    8. La decisión del jurado será

inapelable.    9. Oportunamente se comunicará la fecha y el lugar donde el jurado anunciará el fallo del premio.

10. No se procederá a la devolución de los trabajos presentados a concurso, reservándose la Sociedad

convocante el derecho de su publicación en un volumen único.    11. Los participantes asumen la plena

aceptación de estas bases.    Enlaces:    www.escritores.org    La entrada 12º Premio de Periodismo SEOM

aparece primero en Periodistas en Español .
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