N NEEENEEN

¥ § EEEEEEEEN I ]
EES WNN EENEN ol N EEEEN ]
SESEEEEERENEEN | H NEN SEEEEEEEESNEEEEEEEEEE N
EEDEEEEEEEE ; ] l' EENEEEEEEENNEEEEENEEENENEEN
== 111111 _ SENEEEEENEEENENNENEEE N
EEEEEEE B AN ] lllllllllllllll.llllllll W
1111111111 lllllllllll T 11111111111}
11111 1111] » 1111111111111
11111111 [ ]} T T 111111111111 11T]
11111713 . lllllllllllllllllllllllll [
== = NEENNNEEENNEEEN ENEEEEENEEN
EE o 1111111111 111713 EN NEEN N
FT - T 111111111111 717 EEE BN
FEEN (1111111111117 [ EEE N
ESEENEN _ 111111711 11111
T T1 11111 11111711 lllll NN
EEEEENNN 1111711 e
£ 5 E Y 65 A8 OO0 O EEEEEN N 111111
EEEEEN 1111 ] 1111111
1111 EEEE N T 11111111
EEEEN 171717 111117111
B - ] T 1713
- ]

RECULL PREMSA CAP
DE SETMANA

16/09/2013

ﬂnl-llﬁi
de Pariod labes
de C atalunya

®acceso



- [ INDEX

1/40



L NN

| B IEEEN I
EER BA EEE llll |}
ENENEEENENEEE (7] NEEENENEENNENENENENEEE N
NNNEREEEEEN g L lllllllllllllllllllllllllll
T ENENNEN N "] SENENENENENEENEN N
NENNEEN EEN "] llllllllllllllllllllllll [}
EESEEEEEEEE SENEENENENEEN SNEEENEEEENEN
1711111111 | [] N ENEENENEEEENEEN
FERNSEREEN | 1]} NEN EEN lllllllllllll
11 1111] lllllllllllllllllll (111}
171 7] P NENENN, llll lllllllllll
7] - 8] lllllllll 1173
55 'FNNENENNENER ll | /] ] l
EEEE o NEEEENEEEEEN [ EEE N
57 I 1 NENEEENN NEEEN
SEEEEEENEN NENEEEN ENNEN EEN
SENNEEEEN ENEENN [} 171}
71111111 NENEEE N EEEEEN
111171 SEEEEN NN NENEEEN
1111 ENEN N ENNEEEEEN
ENEEE YNEN ENEEEEEN
1117 R NN EEN
1]
B L
7

PREMSA

ELECCIO DE LES NOTICIES DEL SEU INTERES

ﬂnthﬁ
e Fariodistes
de Catalunya

€© acceso.com

2/40




INDEX

- PERIODISME | MITJANS DE COMUNICACIO

Data Titular/Mitja Pag Docs.
14/09/13 JOVES PERIODISTES. L'ACCIO COMENGA A L'INSTITUT / ARA (ARA CRIATURES) 5 1
14/09/13 MAS DEPORTES PARALASER / LARAZON 6 1
14/09/13 ENRIQUE CEREZO LANZA EL PRIMER CANAL DE CINE ESPANOL DE AMERICA / ABC (EDICION NACIONAL) 7 1
14/09/13 ADEU A UN MESTRE DEL PERIODISME, martin ferran / DIARI DE TERRASSA 8 1
14/09/13 L'ACTRIU DENUNCIA EL FOTOGRAF UN PAPARAZZI ATROPELLA AMB UNA BICI NICOLE KIDMAN / EL 9 1

PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA)

14/09/13 EL MAYOR MERCADO DE PRENSA EUROPEO SE DIGITALIZA / LA GACETA DE LOS NEGOCIOS 10 1
14/09/13 NOMBRAMIENTO, José Luis Pastor / ABC (EDICION NACIONAL) 11 1
14/09/13 260.000 DESCARREGUES, A CATALUNYA RADIO / EL PUNT AVUI 12 1
15/09/13 HISTORIAS DE MUNDOS TRANSPARENTES / EL PAIS (DOMINGO) 13 2
15/09/13 CANTERA DE PERIODISTAS PARA TODOS LOS SOPORTES / EL PAIS (SUPLEMENTO ESPECIAL) 15 1
15/09/13 PRIME TIME' CADA VEZ MAS LATE' / EL MUNDO (EDICION NACIONAL) 16 1
15/09/13 HEM MARCAT LA VIA, EL DEFENSOR DEL LECTOR / EL PUNT AVUI 17 1
15/09/13 ABC.ES ESTRENA MARANA UNA TERTULIA EN DIRECTO SOBRE FUTBOL / ABC (EDICION NACIONAL) 18 1
15/09/13 MANNING SE LLAMA CHELSEA, POR TOMAS DELCLOS / EL PAIS (EDICION NACIONAL) 19 2
15/09/13 L'ALTRA GUERRA SIRIANA, DEFENSORA DE LA IGUALTAT / EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA) 21 1
15/09/13 CARTES, ESCOTS | FUTBOL; DEFENSOR DEL LECTOR / LA VANGUARDIA (ED. CATALA) 22 1
15/09/13 EL DEGA DELS PERIODISTES, INTERVIUAT per Irene Polo /  ARA 23 1
15/09/13 40 ANOS DESPUES / EL MUNDO (EDICION NACIONAL) 24 1
16/09/13 RTVE PREVE TERMINAR EL EJERCICIO 2013 CON UN DEFICIT DE AL MENOS 70 MILLONES / EL ECONOMISTA 25 1
(ED. LUNES)

€© acceso.com 3140



INDEX

PERIODISME | MITJANS DE COMUNICACIO

Data

16/09/13

16/09/13

16/09/13

16/09/13

Titular/Mitja Pag
RICARDO CARRERAS: «<LA FORMULA DE CERCA DE GOOGLE ES MES SECRETA QUE LA DE COCA-COLA» | 26
REGIO 7

CANAL SUR PIERDE AL DIA CASI 71.000 EUROS / EL MUNDO (EDICION NACIONAL) 27
Maria Rosario de Parada,PERIODISTA Y NOVELISTA ARAGONESA / EL MUNDO (EDICION NACIONAL) 28

HISPASAT PRESENTA SU CANAL DE 'ULTRA ALTA DEFINICION' POR SATELITE / EL ECONOMISTA (ED. LUNES) 29

€© acceso.com

Docs.

4140



ENmEEEN
FNNNEEEEN - [ [ |
¥ NEEEN N EEEEN |
E NN ENENENNEENENENNENEEEE N
[ ] N peeEEEEERENEEEENEENEEENENEEN
[ NNNNENNENNNNENNNNENN N
- N ENEEENEENEENENENENNEEEEN N
NNENENNENENNE ENEENENEEEEEN
[} N ENNENEENNNENEEN
[ /] ] NEN NENENNENENEEEEEN
SNEENENEENENENEENEENENEEN N
WAYNENENNENENNNEN ENNNENEEEEN
NENEEEEENEEREEN NN NEEN N

SNANNNENNEENEN [ ] ] EEN N
NNNEEEENEEEEEEN ) NNR N
NNNEENEN NHEENN
ENNNEEN NENEN EEN
NENEEN ) [ ] |
NENEEE N NNNEEN
SANEEN NN NENEEEN
NNEN N NEEEEEEEN
ENEN NNNNEEEN
[ | [ ] .l..

PERIODISME | MITJANS DE
COMUNICACIO

SELECCIO DE LES NOTICIES DEL SEU INTERES

ﬂubhﬁi
e Period|stes
e Catalunya

- © acceso.com 5140



ARA (ARA CRIATURES)

BARCELONA

Prensa:
Tirada:
Difusion:

14/09/13

Semanal (Sabado)
25.770 Ejemplares
14.326 Ejemplares

€L0¥CLy.L ‘POD

Pagina: 10

Seccion: OTROS  Valor: 3.410,00 € Area (cm2): 1017,1

Ocupacion: 100 %

Documento: 1/1

Autor: CRISTINA SERRET _ Num. Lectores: 104000

AN
RAdolescéncia

CONTACTE. Els alumnes de I'Institut Manuel de Mol

i

ntsuar, a Lleida, tenen contacte amb I’expressid periodisticaen un moment o altre.

oves perlodistes

acclo comenca a lnstitut

Molts instituts del pais tenen mitjans de comunicacio propis en que els alumnes poden
fer periodisme local i aprendre les bases de I'expressié periodistica

CRISTINA SERRET
FOTO: INSTITUT MANUEL DE MONTSUAR
I'Institut
Manuel de Mont-
suar, a Lleida, els
alumnes dispo-
sen de diversos mitjans
per difondre les noticies,
reportatges i opinions
sobre el que passa, tanta
dins del centre comala
ciutat. Des de primer
d’ESO fins a segon de bat-
xillerat se segueix una
linia educativa segons la
qual tots els estudiants
tenen contacte amb
T'expressid periodisticaen
un moment o altre dels
seus estudis. Aquestes
experiéncies es vehiculen
através de les assignatu-
res optatives, i queden
penjades alaweb del
mateix institut.
Allas’hi poden llegir,
per exemple, els articles

del'Ull Critic, escrits pels
alumnes de primer d'ESO
ique reflexionen sobre les
noticies i activitats del
centre educatiu, o els con-
tinguts de Campde Tra-
1la,1a revista editada pels
alumnes de segon de bat-
xillerat. També hi ha
experiéncies radiofoni-
ques iun projecte de pro-
duccio audiovisual, el
Canal Montsuar.
Francesc Alamon és
professorde llenguaa
Tinstitut i professor asso-
ciatala Universitat de
Lleida en el grau de comu-
nicacio i periodisme
audiovisuals, i explica que
latradicio periodistica al
centre es remunta a meés
devint anys enrere. “Al
principi vam veure que
erauna b()i'lﬂ manera
d’incentivar els alumnes
enl'expressio en llengua

€© acceso.com

catalana -explica—, Pero
de seguida vam compro-
var que en realitat era una
viamolt potent per acon-
seguir-ho, i amb un alt
rendiment, perqué els
alumnes se senten molt
motivats. Peraells no és
el mateixdir-los que facin
una redaccio per al pro-
fessor que explicar-los
que el que escriuran tin-
dra una transcendéncia,
se'n fara difusid i ho llegi-
ran els seus companys,
potser tot I'institut. Ten
aquest sentit estem con-
tents, perqué hem tingut
continguts amb gairebé
un miler de visites”.

Sentit critic

Els alumnes que partici-
penenel projecte del
Canal Montsuar comen-
cen el cursvisualitzant
cinema, noticiaris i progra-

|
Plataformes
Els primers articles

Aguns mitjans de comuni-
cacid ofereixen platafor-
mes en qué els instituts
poden publicar els seus
articles per crear i editar
un diari propi alaxarxa.
Diari Jove
www.diarijove.
elperiodico.cat

Una iniciativa d’El
Periédico que ofereix, a
més del suport digital,
interessants tutorials.
Escoles en xarxa
www.escolesenxarxa.
vilaweb.cat

Un projecte d’'Omnium
Cultural i Vilaweb. Adre-
cat a centres de primaria
i secundaria.

mes d'entreteniment, iels
analitzen des del punt de
vista dels realitzadorsi
productors, Després treba-
llen el llenguatge audiovi-
sualiformen grups de tre-
ball, que discuteixen a
partird’unaidea, per deci-
dir com la presentarani
quin enfocament hi dona-
ran. “El que els costa més
-explica Francesc Ala-
mon- és passar del llen-
guatge escrit al’audiovi-
sual, presentar de manera
breuiorganitzadael que
volen explicar. També
mirem de treballar el sentit
criticiel rigor periodistic,
lanostra feinaéssobretot
fer-los reflexionar, asse-
nyalar quan un contingut
ésincomplet, s’ha tractat
de manera superficial o cal
donar-hiunavolta més™.
Aquesta generacio de
periodistes d'institut tre-

balla amb teléfons mobils,
blogs penjats a la xarxa,
emissions radiofoniques i
televisives que s’'emeten
perinternet... 6Aix0 pot
donarlloc a un nou llen-
guatge periodistic nascut
ales aules d’ESO ibatxi-
llerat? Imma Tubella,
catedratica de comunica-
ciode laUOC ititular de
la Catedrad’Educacid i
Tecnologia del College
d’Etudes Mondiales de
Paris, n'esta convencuda:
“Si, esclar que hi haun
nou llenguatge periodis-
tic, i son els joves els que
I’han creat. No acabem
d’entendre que estem
vivint una revolucié cul-
tural profunda, els liders
delaqual tenende 5a 30
anys. I en el cor d'aquesta
gran revolucio hihala
comunieacio, els nostres
joves tenen unes compe-
tencies comunicatives
que nosaltres no tenim,
han creat noves formes,
unanova estetica, i tot
plegat és molt important,
perquéal capialafila
comunicacio és al mig del
canvide la societat”.

“Per aix0 la nostra feina
és guiar-los perque tin-
guin una capacitat critica,
reflexiva —diu Tubella-,
Elnostre paper ha de ser
simplementel de
mentors”.

Agafarvolada

Pep Martorell, professor
dellenguacatalanaal'Ins-
titut Tarragona i respon-
sable de laposadaen
marxa de Quémendius, la
revista del centre, coinci-
deixenaquest aspecte
amb Tubella: “Jo tine molt
clar que el nostre paperen
aquest projecte és el de
guies. Hem d’acompanyar
els alumnes en la creacio
delarevistaien laformu-
lacio dels continguts, pero
el nostre objectiu és que
els estudiants vagin sols”,
Unbonexemple del
que explicael Pep és el
Marec Anguera, un alumne
de l'institut que es va
apuntar alarevista “per
coneixergent novaitre-
ballar lallengua d’una
manera diferent”. E1
Marc va participar en la
definicid de la publicacié
a partir del full en blanc,
en ladecisio del format, el
titol, les seccions, el dis-
seny. S’hi havien apuntat
alumnes de segon, terceri
quartd’ESO, iel primer
any era dels petits del
grup. Perd 'any passat es
va trobar que hi havia
menys gent i es vaatrevir
aescriure-hiarticles.
“Vaig descobrir una
facetameva que no conei-
xia, jo sempre he tirat més
cap ales ciencies, i m'ha
agradat molt”, dil. s
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Mas deportes
parala Ser

La cadena concede mads tiempo de
su parrilla a estos espacios

S. Diaz - Madrid

= mpieza el nuevo curso radio-
h fénico, perolos presentadores
y los programas son los mis-
mos. Esta temporada de la Cadena
Serestd definida porla continuidad,
excepto para la redaccion de depor-
tes, yaque, gracias a un acuerdo con
la empresa norteamericana Stats,
contardesteanocon unabase docu-
mental sobre datos deportivos.
Encuantoalosespaciosdeactua-
lidad, destaca «Hoy por hoy», que
conserva sus sefias de identidad y
abrird de lunes a viernes a las 06:00
horas con Pepa Bueno y Gemma
Nierga al frente. Mientras que la
primera se encargara de proporcio-
nar la informacidn, el andlisis y la
opinién sobre los temas de la jorna-
da, la segunda conectard con las
preocupaciones de los ciudadanos,
yaque pretende «ponerel acentoen
lo que les interesas. Ademds, todos
loslunes, el directorde informativos
de la cadena, Rafael de Miguel, dard
«Las claves de la semana»,

Mis informacién

Unanidlisis de la actualidad llegarda
partir de las 20:00 horas con Angels
Barceld, que repite como presenta-
dora de «Hora 25». Todos los lunes
acogerd a representantes de los
grupos parlamentarios, que forma-
rdn parte activa de la «tertulia polit-
car. El espacio mantiene el equipo
habitual de colaboradores y las sec-
ciones«Lamirada» y«El dietario», de

€© acceso.com

«El largueroy
adelanta su hora

Tras 24 afios enantenay
mas de un millén de oyentes,
«El larguero» comenzara
esta temporada media hora
antes. José Ramoéndela
Morena y su equipo vuelven
con toda la informacién mas

| destacadadeesteafioenla
cadena Ser. «El sanderin»
seguira comentando los
principales acontecimientos
de los equipos de fiibol sin

| perder de vista al resto de
deportes con sus
correspondientes figuras.

Josep Ramoneda. Ademads, los
miembros de «Carne cruda» dardn
suparticularvisiondelas noticiasen
un espacio diario dentro de «Hora
25». La informacion vespertina ten-
drd la voz de Carles Francino, que
dirige el magacin «La ventanan. Fl
humorserdun puntoimportanteen
el programa, que contard con su
seccion «Todo por la radio», con
Toni Martinez y Javier Coronas, los
miembros de Especialistas Secun-
darios y de «El Mundo Today».

El entretenimiento llegard de la
mano de «A vivir que son dos dias».
El programa que quiere ayudaralos
oyentes a olvidar sus problemas es-
tard dirigido y presentado por Javier
delPino, quehaafirmadoquepoten-

-

José Ramén de la Morena sigue al frente de «El larguero»

ciard el «componente de juventud»
que caracteriza a su equipo. Porotra
parte, en esta temporada, el espacio
refuerzasuapuestaporlaficciéneon
el fichaje de Juan Cavestany, que
realizard una serie radiofénica con
uno de los temas de actualidad de la
jormada como hilo conductor.

El programa de las madrugadas,
«Hablar por hablars, vuelve con
Macarena Berlin y su equipo, que
seguirdn ahondando en el lado so-
cial y solidario con las secciones
«Unidad de madres», «Punto de
poyon y «Reflejoss.

El deporte es el centro de los cam-
biosyunade lasinformacionescon
mds peso dentro de la Cadena Ser
para este curso. Asi, adelanta su

emision «Carrusel deportivor, que
los domingos empezard una hora
antes. Con Manu Carreno a los
mandos, contard con los mismos
colaboradores y tendrd las retrans-
misiones deportivas en directo
como contenido principal. En
cuanto a Michael Robinson, vuelve
en la madrugada del sibado al do-
mingo con su «Acento Robinson»
para mostrar los entresijos de las
competicionesdeportivas. Ademas,
como novedad, estara disponible
previamenteen CadenaSer.com. La
programaciondeportivalacomple-
tan «Serdeportivoss, conducido por
Jesiis Gallego, y«Hora 25 Deportes,
presentado por Francisco José Del-
gado.
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Enrique Cerezo, rodeado de peliculas, cree que

\

" o

nuestro cine podra superar la barrera del lenguaje

IGNACIO GIL

Enrique Cerezo lanza el primer
canal de cine espanol de América

» MIS Peliculas pretende
que «los americanos se
acostumbren a ver cine
con acento espanol»

LAURA OLIAS

eliculas de la talla de «Te-
sis», de Amendbar, y «La
caja 507», de Urbizu, y ac-

tores tan internacionales [

como Penélope Cruz, An-

tonio Banderas y Javier

Bardem tienen un hueco reservado en
los televisores de Puerto Rico gracias
a MIS (Made in Spain) Peliculas, el pri-
mer canal de cine espafiol de Améri-
ca. La distribuidora de Enrique Cere-
z0, Videomercury Films, se lanza a la
pequefia pantalla con este proyecto
que pretende «que los americanos se
acostumbren a ver las peliculas con
acento espafiol», cuenta a ABC el tam-
bién presidente del Atlético de Madrid.
Puerto Rico es solo la primera para-
da de este viaje. Desde el pasado 5 de
septiembre, algunos de nuestros me-
jores titulos estdan disponibles a través
del canal por cable Liberty Cablevision,
el mds grande del pais, que llega a unos

€© acceso.com

200.000 hogares, segtn los calculos de
Cerezo. «Puerto Rico es la puerta para
entrar en Estados Unidos», afirma,
consciente de la dificultad de introdu-

cirse en un mercado que «practicamen-
te tienen copado los mexicanos». Con-
sidera que nuestro deje y pronuncia-
cion tendran dificultades para calar en
los espectadores americanos, pero que
nuestro cine superara poco a poco la
barrera del lenguaje.

«El cine espafiol en el extranjero
estd muy reconocido», dice. Este mes
los puertorriquefios podran disfrutar
de «Los girasoles ciegos», «Dias de fat-

. bol» y «Bienvenido Mister Marshall»,

entre otras cintas. El catdlogo lo han
elegido en funcion de los «gustos», ex-
plica: «Las peliculas que gustan aqui,
lo hacen en todos sitios». También es
importante el tirén de algunos acto-
res que aterrizaron con éxito en Ame-
rica, aunque insiste en que, en gene-
ral, se aprecia el cine made in Spain:
«No te hablo solo de Javier Bardem,
Penélope Cruz o Jordi Molla». El canal
intentara ofrecer estrenos que se in-
tercalaran con cldsicos como «La cazay,
de Saura, o «La calle sin sol», de Ra-
fael Gil, en 24 horas ininterrumpidas
de cine. De momento, no estan previs-
tos programas de producciéon como
reportajes o entrevistas, pero Cerezo
espera poder incluir documentales.

MIS Peliculas es una ventana de
exhibicién mds para nuestro cine y Ce-
rezo, aunque se muestra prudente, es-
pera que suponga un impulso para la
cultura espanola. El empresario pre-
vé que la iniciativa, cien por cien fi-
nanciada por capital privado -«sin nin-
gun apoyo oficial»-, llegue a Chile a fi-
nales de ano. Ademads, ya mantiene
conversaciones con plataformas de los
EE.UU. «Nos gustaria dar a conocer el
cine espafol en todos los lugares del
mundo», concluye.
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Adéu a un mestre del periodisme

JOSEP BALLBE h&‘

| URRIT L -
\g*-'

OC home de costums fi-
x0s. Me'n vaig a dormir
tot regirant la premsa. |
gairebé em llevo de la
mateixa manera. Aquest
costum s'agreuja els caps de setmana.
Disposar de més hores de lleure m'am-
plia el ventall. Es comuna droga que
em domina. La propia informacid,
m’encén el flaix per bastir un nou ar-
ticle.

El darrer dia d'agost, el cor m'ha fet
un bot. M'he sentit colpejat per una
noticia sobtada. Al seu voltant, voldria
fer-hi un seguit de reflexions.

Quan s'és petit, uns volen imitar en
Messi 0 en Ratil. Altres s’'emmirallen
en la figura del metge Broggi. Més en-
lla, alguns s’enamoren de la religiosi-
tat de figures com el Papa Roncalli. Al-
guna noieta pretén ésser una altra Na-
omi Campbell. Qualsevol icona o refe-
rent és bona a 'hora d'arrelar la pro-
pia vocacio professional.

En el camp periodistic, recordo la so-
brietat dels malaurats Carles Sentis i
Joan Castell6 i Rovira. La precisi6 i per-
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sonalitat d'en Diego Carcedo i n'Ifaki
Gabilondo. Per damunt d’ells —sense
desmereixer ningu- situo la veu iI'es-
criptura de I'inoblidable Manolo Mar-
tin Ferrand.

Qui no recorda —en comencar la dée-
cada dels 70~ el naixement d'Hora 25?
Un programa radiofonic estel-lar que
va crear addicci6 en tota la meva ge-
neracid. El pare de la criatura fou ell.
Conjugava magistralment les pauses
amb el silenci. La inflexi6 de la seva
veu donava un plus afegit a qualsevol
de les seves opinions. Gairebé diria que
sempre sentava catedra.

Tal com un cuiner afamat, amania
un producte de molta qualitat. Com si
pintés uns quadres d'un realisme fora
de tot dubte. O pastés un pa amb una
escorca ben cruixent. Lluny del sensa-
cionalisme de la premsa facil, marca-
va un estil ben consolidat. Ho feia —a
més a més—des d’'una exquisida humi-
litat. Aix0 el duia a mantenir un sentit
record pels seus mestres: “Tot el que sé
els hi ho dec”... Un taranna ben allu-
nyat, per exemple, d'stars egblatres i
prepotents com el propi Jestis Hermi-
da. Una manera diferent de fer perio-
disme de qualitat i etiqueta.

En les circumstancies actuals, és prou
just recordar-lo com un dels pares de

la televisi6 privada espanyola. No obli-
dem el seu pas per Antena 3 Televisio.
Alla en fou director general... Fins que
va tenir la valentia i la clarividencia de
dimitir. No es podia doblegar a la pre-
sencia de gent estranya en el sector.
Autentics pools de pressié com el grup
Zeta, Banesto o el propi Rupert Mur-
doch... Tots ells 'haurien obligat a ple-
gar de la seva independéncia. A sot-
metre’s —a la practica— a la disciplina.
Com si es tractés d’un partit politic.

Som molts els qui hem sentit la gus-
pira de la propia vocacio professional
a partir de gent com ell. Al'albira de la
seva professionalitat. La que el dotava
d'un estil inconfusible. Un segell per-
sonal i propi. Una manera de fer dife-
rent a qualsevol altra.

Més d'un em podra retreure que tot
plegat no deixa d’ésser un topic. Que
és prou facil recordar-se d’algi quan
jano hi és. Sense cap mena de dubte,
els homenatges cal fer-los en vida.

Aquest escrit no deixa d’ésser un sen-
tit agraiment personal. Sempre vull
que mantingui la seva vigencia.

Trobaré a faltar 'acidesa de la seva
ploma. La qualitat del seu producte.
La fondaria de la seva bonhomia. La
picantor de la seva analisi.

Descansa en pau, mestre!
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LACTRIU DENUNCIA EL FOTOGRAF

Un paparazzi atropella amb
una bici Nicole Kidman

Nicole Kidman va ser atropellada
dijous per una bicicleta que con-
duia un paparazzi a tota veloci-
tatquan tornavaal’hotel després
d’assistir a la desfilada de Calvin
Klein a la Setmana de la Moda de
Nova York. L’estrella va caure a
terrai, encaraque nova patir feri-
des importants, va reaccionar de
forma furiosa contra el ciclista,
a qui va denunciar davant la po-
licia. Després d’aixecar-se de ter-
ra, es va treure els talonsise'nva
anar corrent descalca cap a I'ho-
tel. El causant de la brutal enves-
tida es diu Carl Wu, un conegut fo-
tografde famosos que fa tres anys
va protagonitzar unaltercatamb
els guardaespatlles de Lady Gaga

quan la intentava fotografiar en un
aparcament. Una vegada denunciat
davant 'autoritat, Wu ha rebut tres
multes del Departament de Policia
de Nova York. Una per circular en bi-
cicleta perlavorera, unaaltra perno
portar casc il'dltima per conduccié
temeraria, segons informa People.
Després de refer-se de I'ensurtal’ho-
tel, Kidman es vaarreglar perassistir
alafestaen honordeFrancisco Cos-
ta, el dissenyadordela marca Calvin
Klein. «Ara estic dreta, caminant,
pero estava espan-
tada», va assegurar
I’actriu a People.

Vegeu el video d’aquesta
noticia amb el mobil
o a e-periodico.cat

YOUTUBE
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El mayor mercado de prensa europeo se digitaliza

Pilar C. Sanchez

El editor de prensa germano
Gruner+Jahr (G+J) invertira cien-
tos de millones de euros en su
expansion digital, como ya han
hecho otros de sus homologos para
compensar el descenso de ventas
de periddicos y revistas en forma-
to fisico, segun informa Reuters.
Alemania es el mayor mercado
europeo de prensa escrita y habia
mostrado mayor residencia que

Los fieles lectores de
prensa alemanes han
comenzado a consumir
noticias ‘online’, lo que
obliga a las cabeceras a
digitalizarse

otros paises de la zona a la irrup-
cion del mercado digital hasta el
pasado afio.

G+J cuenta con cabeceras
como Stern y Brigitte, y un 74,9%

€© acceso.com

de la empresa es propiedad de
Bertelsmann. “La transicion de
G+J es a largo plazo. Tenemos
claro que los préoximos tres o
cinco afios seran de inversion”,
afirman desde la compaiiia.

G+J, que el pasado aiio cerrd su
Financial Times Deutschland
(FTD) después de acumular millo-
nes de euros en pérdidas durante
los 12 afos de vida de la cabecera,
ha desmentido los rumores de que
esta transicion supondrd el recor-

te de puestos de trabajo.

“Es cierto que distribuiremos a
nuestra plantilla en las distintas
dreas paso a paso”, reconocio la
directora ejecutiva de G+J, Julia Jae-
kel, a lo que anadio que habra una
significativa creacion de empleo en
la division digital de la compaiiia.

La fidelidad de los lectores ger-
manos a su periadico se ha erosio-
nado en los (ltimos afios a medi-
da que los lectores se han acos-
tumbrado a consumir mas prensa

digital. La muestra mas clara de
esto es el cambio de tendencia en
la publicidad dentro de la prensa.

Los beneficios por publicidad
en los periodicos teutones han des-
cendido un 11,4% en el segundo
trimestre, mientras en las revistas
se ha rebajado un 1%.

Por ello, los medios de prensa
alemanes, incluyendo al editor del
periodico lider, Bild, y Bertels-
mann han tenido que lanzarse a la
esfera digital.
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NOMBRAMIENTO Comité de Direccién y director ficcion de Bambii gané el Golden
. o general de ABC Punto Radio. Bird Prize. La gran vencedora fue

Jose Luis Pastor se También fue director de lared de  laisraeli «Prisoners of War», en la

incorpora a la directiva emisoras de Onda Ceroy que se inspiré «Homeland».

del Grupo COPE director general de los

El periodista José Luis diarios «Qué» y «Hoy»

Pastor ha sido nombrado de Extremadura. «Amish Mafia», granjeros

director de Coordinacién al margen de la ley

del Grupo COPE, donde Discovery Max estrena esta noche

impulsara el acuerdo «Gl‘ap Hotel», . en abierto, a las 22.30, «cAmish

estratégico entre COPE y premlada en Asia  Mafia», serie que promete

Vocento y coordinari la ‘ La serie de Antena 3 ha cambiar la imagen que tenemos

expansion de la emisora en sus sido premiada en los Seoul de esta comunidad. No confian en

diferentes formatos. Pastor ha International Drama Awards, un la Policia ni en la justicia e

desarrollado su carrera en festival en el que concurrian series imponen su propia ley ante

Vocento, donde fue miembro del como «House» y «Scandal». La cualquier problema.

€© acceso.com 12/40
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INTERNET

260.000
descarregues, a
Catalunya Radio

L'emissora Catalunya Radio
ha arribat a les 260.000 des-
carregues de les cinc aplicaci-
ons per a mobils intel-ligents i
tauletes que es van estrenar a
I'inici de la temporada passa-
da. L'aplicacié principal de
Catalunya Radio, que permet
sentir les quatre emissores
del grup, és la més descarre-
gadai arriba gairebé als
165.000 usuaris. m REDACCIO
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Histonas
de mundos
transparentes

La legislacion que permite el acceso de los
ciudadanos a la informacion oficial llega
a Espafia con retraso y, pese a su avance,
aun queda lejos de los paises mas abiertos

Por JOSEBA ELOLA

o0s 27 alumnos de la escuela pri-

maria de Roy Bridge, pequena y

remota poblacion de las Hig-

hlands escc estaban a pun-
to de quedarse sin colegio. Era diciembre
de 2006 y las autoridades regionales ha-
bian decidido enviarlos a Spean Bridge,
pueblo situado a unos cinco kilometros,
donde se construirian nuevas aulas. Un
informe que se manejaba en el Departa-
mento de Educacién aseguraba que esta
medida reduciria costes. Pero la asocia-
cién de padres de alumnos decidié que no
se 1b1 a quedar cruzada de brazos.
arbolando la ley de acceso a la infor-
macion escocesa, toda una referencia para
aquellos que creen en las bondades de la
transparencia, pidieron que se hicieran pti-
blicos los informes en los que se habia
basado la decisidn. Una vez conseguid
los remitieron a expertos para que los
saran, Hallaron graves errores en las pro-
yecciones demogr: s y financieras del
informe: el ahorro esgrimido por las autori-
dades no era tal.

I'ras 18 meses de batalla, en mayo de
2008, consiguieron que la escuela del pue-
ble no cerrara.

Esta pequefia historia ilustra la capaci-
dad que pueden tener los ciudadanos de
influir en las decisiones politicas cuando
cuentan con una ley de una transparencia
amplia. Algo que no sucederd en Espana,
segiin afirman varias organizaciones que
desde hace afios abogan por una legisla-
cion moderna. El jueves se votaba en el
Parlamento la p(m( cia que ahora es remi-
tida al Senado. “La -snuacmn de opacidad
va a cambiar muy pill.() , declara Victoria
Anderica, abogada y coordinadora de cam-
panas de la organizacién Access Info en
las céntricas oficinas de la organizacidn en
Madrid. “No nos vale una ley mediocre”.

José Luis Ayllén, secretario de Estado
de Relaciones con las Cortes y hombre que
ha estado al frente del buque de la ley en
Espana, discrepa de este andlisis: “Es una
de las leyes mds dialogadas de las dltimas
legislaturas”, declara. “En muchos casos
supera a las de otros paises: esa es la venta-
ja cuando llegas tltimo”,

Efectivamente, Espana, en este campo,
llega como integrante del pelotén de cola.
Que a dia de hoy, aino 2013, Espafia aiin no
cuente con una ley de transparencia es
algo que provoca asombro fuera de nues-
tras fronteras. Suecia la tiene desde 1776.
Los paises latinoamericanos, en lineas ge-
ales, las elaboraron en los afos 90, Es-
pana ain estd trabajando en ello.

El caso de la pequena escuela de Roy
Bridge acabd desencadenando un cambio
legislativo de modo que, desde entonces,
las autoridades locales tienen que ser con-
sultadas ante medidas como el cierre de
un colegio. Pero todo fue posible gracias a
laley de transparencia y a los poderes otor-
gados al comisionado, la figura, general-
mente elegida por los Parlamentos, para

EL PAIS DOMINGO 15.09.13
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velar por la aplicacidn de la ley
dades se negaron a enlrebar la informa-
cion demogrdfica”, recuerda Kevin Du-
nion, comisionado en aquellos
pre es complicado pedir explicaciones a
los gobernantes para que aclaren en qué
basaron sus decisiones”.

En Escocia, argumenta Dunion, que
ocupd el cargo durante ocho anos, las auto-
ridades estdn obligadas a entregar los infor-
mes internos y estudios en los que basan
sus decisiones si el comisionado se los re-
clama; la legislacion también incluye el
contenido de e-mails intercambiados por
funcionarios desde sus cuentas de correos
puiblicas. Si las autoridades no quieren en-
tregar algiin documento, son ellas las que
tienen que explicar por qué lo retienen y
quL dafio se causa si se revela la informa-

as claves”, apostilla
Dunion, “Hacer que estén disponibles las
estadisticas y datos en que basan sus deci-
siones los politicos es fundamental para

La ley permitio a los
padres de alumnos de
Roy Bridge impedir el
cierre de la escuela del
pueblo

“La situacion de
opacidad en Espaiia va a
cambiar muy poco”,
declara Victoria
Anderica, de Access Info

un gobierno moderno; ayuda al ciudadano
a entender que la toma de decisiones no es
fdcil”. No saber hace mucho mds dano a la
credibilidad, arguye Dunion.

El acceso a los correos electrénicos de
funcionarios también permitié comprobar
que la decision del cierre de la escuela de
Roy Bridge estaba tomada de antemano.

La ponencia de la ley de transparencia
espanola remitida al Senado incluye la pu-
blicacion de “memorias e informes que
conformen los expedientes de elaboracién
de los textos normativos™; pero excluye
que se pueda pedir “informacion que ten-
ga cardcter auxiliar o de apoyo como la
contenida en notas, borradores, opinio-
nes, resiimenes, comunicaciones e infor-
mes internos o entre érganos y entidades
administrativas (nuevo articulo 18)"

“Esto es lo mds inaceptable”, exclama
indignada Helen Darbishire, de la coali-
cidn Access Info. “Las limitaciones de esta

Leyes de referencia

» ESLOVENIA. La ley estd considerada
como una de las mds avanzadas del
mundo. Otorga poderes a la comisiona-
da para ordenar la apertura de correos
electronicos oficiales, si el interés piibli-
co lo justifica, y para insp nar en
organismos puiblicos. Natasa Pirc, expe-
riodista, lleva nueve anos en el puesto.

» ESCOCIA. Las autoridades tienen un
plazo de 20 dias para contestar a una
informacion requerida por el comisio-

ley reflejan el comportamiento actual de la
administracion en Espana”.
La frontera entre lo que es o no un
informe interno es difusa y en la adminis-
tracion, de hecho, no existe una tipologia
especifica para determinar cuiles serian
accesibles y cudles no.
secretario de Estado José Luis Ayllén
arguye que las legislaciones de paises co-
mo Francia, Alemania o Portugal no abren
la puerta a que se conozcan correos elec-
tronicos y estudios preparatorios y explic
que lo importante es lo que afecta directa-
mente a los ciudadanos y no las opiniones
vertidas en el proceso de toma de una deci-
sion, “Excluir los e-mails y los borradores
otorga mucho espacio a las autoridades
para ocultar informacién”, declara el cana-
diense Toby Mendel, presidente del Cen-
ter for Law and Democracy (Centro para la
Ley y la Democracia). Y cuenta que en su
pais, si son de interés publico, se puede

nado. Si no lo hacen, deben explicar
por qué. Kevin Dunion, que fue comi-
sionado durante ocho anos, estd consi-
derado como una voz de referencia.

» SUECIA. Dispone de una ley de trans
parencia desde hace mas de dos siglos.
Los expertos coinciden en que este es
uno de los paises mas transparentes
del mundo, no solo por su ley, si no por
la cultura de acceso a la informacidn
que ste.

reclamar que se abran: “Los e-mails son el
equivalente a lo que antes era el correo
ordinario”, argumenta.

En Eslovenia, la legislacion funciona de
manera similar a la escocesa o canadiense
en este campo. Son las autoridades las que
tienen que demostrar que desvelar una in-
formacion es perjudicial, y que el dano
que puede causar prevalece sobre el inte-
rés de la opinién publica, para no liberar-
la. Como botén de muestra, un ejemplo
sonado. El llamado Caso Patria. Un asunto
cuyas derivadas han terminado conducien-
do al exprimer ministro esloveno ante los
tribunales por incurrir en una presunta co-
rrupeion.

Ocurrié en 2007. La comisionada tuvo
que pronunciarse sobre una peticion de
informacidn sobre la compra de armamen-
to militar, El Ministerio de Defensa soste-
nia que se trataba de informacidn clasifica-
da. Pero en Eslovenia la comisionada tiene
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Natasa Pirc, lisi de de E

» NUEVA ZELANDA. Su ley se puso en mar-
cha en los afios sesenta. Su sistema se
basa en la figura del Ombudsman, una
figura de prestigio a la que es complicado
negar acceso a informacion. Se puede ac-

poder para desclasificarla en nombre del
interés ptiblico.

Asi lo hizo. En el informe que redactd,
dijo que al tratarse de un contrato ptiblico
y de la mayor compra de armamento mili-
tar de la historia en Eslovenia, el ministe-
rio debia entregar la informacidn que se le
requeria. Y el ministerio la entrego. “La
informacién era altamente relevante”, ex-
plica Kristina Kotnik, vicecomisionada es-
lovena. “Si no llega a ser accesible, no se
habria sabido del caso de corrupcién de
nuestro exprimer ministro”.

Los tribunales acabaron condenando a
dos afios de cdrcel al exprimer ministro
Janez Jansa por haber aceptado un sobor-
no en la operacion de compra de 135 ve-
hiculos blindados por valor de 278 millo-
s de euros. Jansa, lider del Partido Dema-
crata esloveno, hoy en la oposicién, ha re-
rrido a bunal Supremo.

Un comisionado comprometido con la

€© acceso.com

Manifestaciones en Liubliana, en enero, contra el exprimer ministro Janez
Jansa por su implicacién en un caso de corrupcion destapado gracias a la
ley de acceso a la informacion. Fato an Zivul

ia y Kevin Dunion, excomisionado de Escocia.

ceder a comunicaciones internas e inclu-

to. Los ciudadanos disponen de herra

s0 a las agendas de reuniones oficiales.

» BRASIL. La cuestidn alli ya no es solo
la transparencia, sino el gobierno abier-

mientas para fiscalizar el gasto piiblico;
y, en ciudades como Porto Alegre, para
intervenir, a través de Internet en las
decisiones de las autoridades.»

sparencia y con poderes vinculantes
para forzar a las autoridades a desclasifi-
car informacién en nombre del interés pu-
blico es una de las claves de una ley de
transparencia moderna, senalan desde Ac-
cess Info. Eslovenia escogié para el puesto
a Natasa Pirc, una periodista con forma-
cién en Derecho. “La clave de una ley de
transparencia es un comisionado que ten-
ga coraje y energfa para mover las cosas”,
dice sin asomo de dudas la comisionada
desde su oficina en Liubliana. “Hace falta
conocimiento y persistencia. Si el comisio-
nado es nombrado por motivos politicos v
le dan una oficina y gente que le traiga
café, no servird para nada”.

Pirc cuenta con un equipo de 30 perso-
nas, que velan tanto por la transpare ki
como por la proteccidn de datos. Diez se
dedi ar por el acce-
so de los ciudadanos 1formacion.

En Espana, la Comi

rencia estard integrada por un presidente
(uinico miembro con dedicacion exclusi-
va), un diputado, un senador y represen-
tantes del Tribunal de Cuentas, el Defen-
sor del Pueblo, la Agencia Espafiola de Pro-
teccion de Datos, la secretaria de Estado
de Administraciones Piblicas y la Autori-
dad de Responsabilidad Fiscal. “Me hubie-
ra gustado que pudieran ser doce miem-
bros con dedicacién exclusiva”, explica el
secretario de Estado José Luis Ayllon, “pe-
ro el pais no estd para eso en estos momen-
tos"”.

El presidente del Consejo (y la Comi-
si6n) de la Transparencia serd alguien ele-
gido por el Parlamento. Y no hard falta una
mayoria cualificada para votarlo, lo que
forzaria que los partidos llegaran a un
acuerdo; « iente una mayoria abso-
luta. De eso se queja José Enrique Serrano,
representante socialista en el trdmite parla-
mentario, que sostenia la necesidad de

una mayoria cualificada. Serrano, de todos
modos, cuestiona el que se elija eso que
viene en llamarse un experto independien-
te: “;Experto en qué? ;E independiente de
quién?: eso no lo hay", espeta. “No tiene
sentido que sea un filtro, ni tampoco un
activista”, sefiala. "Lo normal es que sea
un jurista, porque aqui la cuestién sera
actuar contra la administrac
culiza demandas de informa

Manuel Villoria, catedritico de Ciencia
Politica, y miembro de la organizacion
Transparencia Internacional, sefiala que la
ley espaniola va a superar, en términos ge-
ales, los requ s minimos, pero
sa: “El Consejo puede acabar siendo un
érgano de comisarios politicos nombrados
por la mayoria parlamentaria”. David Ca-
bo, director de la plataforma Civio, que
aboga por la transparencia, ahonda en la
misma direccién: “Habrd gente nombrada
a dedo por el Gobierno

Hay varios modelos de transparencia
en el mundo, y los que mejor funcionan
no son siempre los que tienen una legisla-
cién mds avanzada. La clave estd en la
cultura de transparencia que haya y en las
competencias v voluntad del comisiona-
do. En Nueva Zelanda se apostd en los
anos 60 por la figura del Ombusdman, una
figura similar a la del Defensor del Pueblo,
aplicada a cuestiones de acceso a la infor-
macidn. “El coste politico de no atender
una peticién del ombudsman es muy alto
en ese pais”, relata en conversacion telefo-
nica desde Montevideo Fabrizio Scrollini,
estudioso de la transparencia afincado en
Londres —donde estd elaborando una te-
sis sobre los modelos neozelandes, chile-
no y uruguayo— y presidente de DATA
(Datos Abiertos, Transparencia v Acceso a
la Informaci6n).

Scrollini cuenta que en Uruguay el de-
bate estd de plena actualidad; explica que
la ley de transparencia permitié acceder a
informacicon sobre los problemas del agua
potable de Montevideo que inicialmente
no fue entregada alegando que se podria
generar alarma publica. “Eso es una gran
mentira”, arguye Scrollini, “la alarma la
sembraron los rumores y se extendié por-
que €l gobierno no dio la informacion a

“Es una de las leyes mds
dialogadas de las
ultimas legislaturas”,
dice el secretario de
Estado José Luis Ayllon

“Esto siempre es una
lucha. Un tira y afloja
continuo con las
autoridades”, dice la
Comisionada eslovena

tiempo. En un mundo interconectado, lo
que asusta a la gente es no tener informa-
cidr

Scrollini dice que Uruguay cuenta con
una ley de alcance amplio, pero sefiala que
al estar conferida a los jueces, genera altos
costes legales para quien decida pedir in-
formacion. Y explica que Chile cuenta con
un Consejo de la transparencia bastante
independiente. “En América Latina que-
dan pocos paises sin una ley de acceso a la
informacién. La mayoria tiene estindares
muy altos v se desarrollaron a lo largo de
los anos 90",

El experto uruguayo sefiala que una vez
aprobada la ley, es cuando empiezan los
problemas: “Es entonces cuando se inic
la gran lucha contra la resistencia a la
transparencia”, dice. La comisionada eslo-
vena incide: “Esto npre es una lucha.
Un tira y afloja continuo con las auto,
des”, »

EL PAIS DOMINGO 15.09.13
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LA ESCUELA DE PERIODISMO UAM-EL PAIS CAMBIA PARA ADAPTARSE A LAS

IRENE LOPEZ ('CINCD DIAS')

urante los meses de julio y

agosto, las aulas de la Es-

cuela de Periodismo de EL

PAIS han permanecido va-
¢ias, pero los alumnos de la XXVIT
promogion del mister organizado
por ¢l diarioy la Universidad Auto-
noma de Madrid (ITAM) no han es-
tado de vacaciones. El verano les ha
servido para hacer uso, en medios
de comunicacion del grupo PRISA,
de los jentos v Habilidades
que han adquirido desde enero. Han
puestp en practica ilgo que, 6~
Jicametite, llevan meses pando.
Y es que ladnica diferencia entre el
trabajo que han estado desempe-
nando recientemente v el gue han
llevado a cabo durante el curso esta
¢n el niimero de lectores u oyentes
a [os ‘que se han divigido,

La formacién que imparte éste
posgrado, que tiene el valor de ti-
tulo propio de la UAM, se caracte-
riza por hacer especial énfasis en la
:!nimi:a dela profesion, Para ello, los

umnos se organizan en pequenias
redm:;mm qﬁf dle:lmn m‘pdade!un—
te un diario (digi en ), un
informativo delaadf; ¥ u{':: revista
semanal. Bisqueda de contenidos,
redeccidn, fotografia, netacion,
video, andio... todo egrre de su cuim-
ta. Los profesores (que giercen en la
eseucln como lectores y oyentes) son
los encargados de dis su veredicto a
Ios productos finales, sin poner nun-
¢A unas puntuaciin numérich. “No es
una cuestion de notas; no puede ser-
lo”, asevera Macu de la Cruz, profe-
sora del taller de radio. “El ohjetiva
¢4 practicar el periodismo, hacerlo
mal, regular, méjor, pear v mejorar
en cada Pmm", apunta.

Este tipo de ensefiunza eché dan-
dar con la creacin del méister en
1986 gracias a uny convenio entre la
universidad madrilefia y el grupo
PRISA. Desde entonces, mis de mil
peviodistas se han formado en las au-
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las de la escoela con un métoda que
ha ido evoludionando, segin afir-
ma Manuel Morales, redactor en EL
iy
propio pe 10, € o em-
presarial y la formacion periodisti-
ca”. Morades, que también curso este
posgradiy, considers que Ia renova-
cién dentro del programa es constan-
te, pero sismpre con los coneeptos
esencizles del oficio como referente.

NUEVOS TALLERES
Dn el i T adosis
ster L para
la proxi pmmndt?n. En lugar de
ArTANCar én enero y terminar en di-
ciembre, las clases de la XXVITT edi-
cign darin comienzo en octubre y se
prolongarén hasta agosto del afio si-
guiente, cnando empezhri un perio-
do de 12 meses de practicis rémune-
radas en medios de PRISA que los
estudiantes tendrin que completar
para obtener finalmente ¢l ttulo.
“Los motivos para cambiar la es-
tructura del master han sido mu-
chos”, explica Belén Cebrian, direc-
tora adjunta de 1a escuela, “por an
lado, se ha adecuado el curso al plan
Bolonia y, por otro, hemos evitado
forzar a los alumnos a caperar des-
de el final de un ano académico ~en
julio- hasta ¢nero para comenzar ln
formacion™. Con el nueva curso se
in rarin varios talleses, como
una Ee periodismo de dutos, otro de
gestion de medios de comunicacion
¥ un tercero sobre emprendedores,
El precio asciende a 13,300 curos,
de los cuales el alumno recupera-
rivalrededor de 9.000 gracias a las
prieticas obligatarias remuneradis,
Esta transformacion generari una
situncidn ala gue todavia no se ha
tenido que enfrentar la Escuela de
Periodismo, cuyas instalaciones se
encuentran en el complejo que al-
berga las redacciones de EL PALS,
Az y Cineo Dias, Dos promociones se
solaparin, una finalizando ¢l plan de
estudios antiguo (que completarin

asipara to

0S

 NUEVAS TENDENCIAS,

A A INCULCAR LOS FUNDAMENTOS DE LA PROFESION

a final de afio) y otra comenzando el
nuevo, Disde la diré:?'én del mdster
SCEUTAD U, rontar ese
riﬁo, el peq:MxP:?ha previsto t:edp:;
dos salasy los profesores redoblaran
su gsfuerzo para atender a ambas
Promocionss, que S encontraran en
fases diferentes del programa,
Desde principios de septiembre,
los estudiantes de la XXVII edicidn
han vuelto a las aulis, convertidas
sem::‘na A Semana en % ver-
tros de trabijo paracrear actos
eﬁod[stim&_mmmpmm-
os iniciarin el curso atendiendo
a churlas v conferencins de profesio-
nales €n activo, pero tambidn des-
de el primer momento empezarin
& eseribir, a locutar; en definftiva, o
i ar. Unas veces escucharin a
periodistus; otras, 3 expertos en di-
Versias materins que expondrin su

punto de vista v su riencia so-
bre temas de actualidad, pero nunca
abandonarin la practica.

El métado de ensefianza que se
aplica en la escuela ha servido para
formar a mis del 30% dé Ta redac-
ci6n de EL PAIS (entre ellos, su ac-
tual director y muchos de los redne-
tores jefes del dinrio) y s decenas de
petiodistas que pueblan los redac-
ciones de otros medios nacionales ¢
internacionales, principaimente la-

tinoamericanos, También han sido
varios los anti alumnos que han
terminado dedicandose o la esfera de

la comunicacion empresarial, aungoe
el curso no esta concebido para pro-
porcionar este tipo dé competencias,

Desde la direccitn del posgrado
(gue siempre insiste en que este no
garantiza un empleo, sino ung em-
pleabilidad) asegnran que latasa de
paro entre los gue han obtenido el -
tulo puede definirse como baja, pero
reconocen que la sitbacion econdimi-
ca actual vomplica las salidas Jabo-
rules. Sin embargo, también desta-
can gue muchas puertas se pueden
abrir, La directora adjunta pone el
ejemplo de América Latina, donde

La oIl
edicion
empezara en
octubre y se
prolongara
hasta agosto,
cuando
comenzaran
12 meses
de practicas
remuneradas
en medios
de PRISA

el eurso cuenta con una excelente
consideracion. “Son muchos los lati-
noamericanos gque vienen a hacer el
master, y es frecuente que al regresar
a.su puesto de trabajo sean ascendi-
dos”, dice Belén Cl:f:riain. También
son cada vez mis los antiguos es-
tudinntes espafioles que han opta-
do por hacer las maletas v cruzar el
charco para ejercer alli la profesion.

“Los alumnos salen preparados
pura desenvolverse en cualquier so-
porte. El problema es que la industria
tiene que encontrar s camino para
ser rentable”, asegura i responsable
del curso. Pese a fos problemas que
atraviesa el seetor, el profissorado del
mister defiende que el futuro dela

rofesion sigue residiendo en los va-
EJ!BS del buen periodismo. “Siempre
necesitamos y preferimos leer o es-
cuchar una historii bien contada. A
las gque simplemente estin cortadas
y pegadas, en cualgider formato, no
Ies dumos mucho valor, porque no
lo ticnen”, subriya Macy de la Croz.

Manuel Morales, como profesar
del taller de periodismo digital, de-
fiende que “el rigor, la calidad de la
eseritura y luprecision no deben es-
tar refidos con Internet, aunque a
veees la velocidand que requiere este
medio ocasione deseunidos”. En pa-
ralelo a la tendencin de ln industria,
la relativa a Ins nuévas tecnologias
es una de las dreas que mits se han
potenciado en los Glmos afios en el
programa académico de la escuela

“Lo més importante es gue, coan-
do hagan una piezainformativa para
una web, sepan claramente que re-
guiere unos tiempos distintos al pa-

2l y unos elementos especificos (en-
aces, video, audio, Twitter, etique-
tado)”, conchuye Morales.

Sea cual sea el formato, la Escuela
de Periodismo UAM-EL PAIS pre-
tende seguir esforzindose para que
los profesionnles que por alli pasen
aprendan, ante ioglu.lus fundamen-
tos de la profesion por medio de la
practica.
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Los futbolistas del Barga celebran la Supercopa, el primer titulo que han ganado esta temporada. / LLUIS GENE / AFP

ARHOE pide que se adelanten los horarios de maxima audiencia en un pais en el
que el punto de mayor consumo televisivo esta entre las 22.00 y las 22.30 horas

‘Prime time’ cada vez mas ‘late’

M. M.-L. / Madrid
Los partidos entre el Barce-
lona y el Atlético de Madrid
de la tiltima Supercopa se ju-
garon a las 11 de la noche,
las series en las cadenas na-
cionales arrancan habitual-
mente a las 10 y media y ter-
minan pasada la mediano-
che... Esta claro que el prime
time cada vez es mas late.
La Comision Nacional pa-
ra la Racionalizacion de los
Horarios en  Espana
(ARHOE) ha puesto en mar-
cha una campafia, articulada
a través de la plataforma de
firmas on line change.es, pa-
ra que se adelante la progra-
macion de las cadenas de television.
Su intencién es que los programas
emitidos en horarios de maxima au-
diencia no terminen mas alla de las
23.00 horas. «Asi los ciudadanos po-
drén acostarse antes, descansar me-
jory al dia siguiente rendir mas en
el trabajo, aumentando la producti-
vidad y reduciendo el estrés y el ab-
sentismo laboral», segiin indica
ARHOE en una nota de prensa.
Ignacio Buqueras, presidente de
la Federacion, sostiene que «Espa-
fia es el pais que menos duerme de
Europa». Buqueras lidera esta ini-
ciativa apoydndose en tres puntos:
«esto de quedarse hasta las tantas
viendo algo en la television que te
interese perjudica la productividad,
aumenta el estrés y el absentismo y
la siniestralidad laboral y tiene mu-
cho que ver con el fracaso escolar
de este pais. Ya sé que nadie te obli-
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ga a ver la tele, pero si te interesa
una pelicula o cualquier programa,
no es de recibo que empiecen y aca-
ben a esas horas». Abanderado de
la causa, esta empenado en poner-
se en contacto con los responsables
de las cadenas nacionales. «Me he
reunido con Alejandro Echevarria,
con Leopoldo Gonzilez-Echenique
y en breve lo haré con Fernando La-
ra, presidente de UTECA».

Ante tanta vehemencia, los res-
ponsables de las diferentes cadenas
le contestan lo mismo: «estaria bien,
pero es una cuestion de habitos».

Si el momento de mayor consu-
mo de television del dia, segun los
medidores de audiencia, suele ser
entre las 10 y las 10 y media de la
noche, las televisiones estdn atadas
de manos. «Se trata de un debate
muy antiguo. Si cambian los hébi-
tos, de manera natural ird cam-

Los cuatro
protagonistas de
‘Vive cantando’,
la serie de
Antena 3 lider en
el ‘prime time' de
los martes.

biando el prime ti-
me. Lo que esta cla-
ro es que no corres-
ponde a las televisio-
nes cambiar los
habitos de la socie-
dad»,  sostienen
fuentes de Atresmedia.

Bugqueras es consciente de ello,
pero no abandona la causa. «Por
algin sitio hay que empezar. No
se pueden programar reuniones a
las siete de la tarde, no se pueden
perder dos horas y media comien-
do, somos el pais que mas horas
pasa en el trabajo y el que menos
produce».

En Italia la prima serata, como se
llama al prime time, arranca a las
21.00 horas y suele termina en tor-
no a las 23.00 o, como mucho, a las
23.30 horas. Al fin y al cabo los ita-
lianos acostumbran a cenar pronto

(alrededor de las 20.30 ho-
ras), asi que la television se
adapta a su horario. Los tele-
diarios de la noche, por
ejemplo, empiezan a las
20.00 horas y la tipica pelicu-
la con la cual hacer la diges-
tion ante la pequena pantalla
suele arrancar a las 21,00,
segun informa Irene H. Ve-
lasco.

En Gran Bretana, la franja
del prime time es muy am-
plia y va de las 6,00 a las
10,30, dividida en dos partes.
El prime time familiar es de
6a 8, y partir de ahi empieza
el prime time de adultos. Los
colegios en Gran Bretana tie-
nen normalmente horario in-
tensivo y acaban a las 15.30,
y las oficinas se empiezan a
vaciar a la 17.00. El horario
de la cena familiar es preci-
samente de 18.00 a 19.30,
aunque en los dltimos afnos
se ha producido una tendencia a re-
trasar los horarios de salida que ha
producido también un cambio en
los hébitos televisivos, informa Car-
los Fresneda.

El caso francés es parecido, se-
gun informa J. M. Bellver. El tele-
diario nocturno de France 2 se emi-
te a las 20.00 horas. Entre las 20.45
y las 21.00 horas se programan las
peliculas mas populares o las telese-
ries de éxito masivo, quedando el
horario que va de las 22.30 0 22.45
hasta la medianoche para filmes de
culto, programas de debate o maga-
zines nocturnos con invitados,
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om aquell qui diu, acabem d’ar-
ribar de donar-nos les mans
amb milers de catalans per de-
fensar la nostra llibertat. Since-
rament, crec que tot el que s’havia de
demostrar ja s’ha demostrat. Som un
poble, variat, plural, amb sentiments
molt diversos, pero un poble al capiala
fi. El defensor del lector ha tornat a la
feina, que no depén de mi siné de vosal-
tres. De debo erec que tenim un bon dia-
ri, pero que es pot millorar molt i molt. [
els lectors hi teniu un paper molt im-
portant, ja que sabeu que sereu escol-
tats, sigueu qui sigueu i vingueu d’on
vingueu. Aquest estiu he rebut només
un correu per al defensor del lector i no
el pue contestar —~ho lamento- perqué
he tingut un problema amb 'ordinador
i m’ha desaparegut. Ho sento, gangues
de les noves tecnologies. Si que he rebut
darrerament un correu de felicitacio
peralTmma Merino sobre un article de-
dicat a la novel-la Guerra i pau, que al
nostre lector li ha recordat moltes emo-
cions passades. Li passo a I'Tmma.
Encara que durant el mes d’agost no ha-
gi donat senyals de vida, el diari ha estat
present tots els dies a casa, 'he llegit

JORDISOLER

amb més deteniment que mai i n’he
parlat d’ell amb molts i molts amics,
amb qui ens hem trobat gracies alarela-
xacid del temps de vacances.

La pregunta que ens hem anat formu-
lant ha estat sempre la mateixa: El
Punt Avui ocupa el lloc que ha d’ocupar
un diari, amb un compromis obert i des-
carat sobre el dret dels catalans a deci-
dirifinsitot amb una simpatiano dissi-
mulada per la independéncia del nostre
pais? Logicament no tothom hi esta
d’acord. També hi ha gent que voldria
un diari diguem-ne més informatiu i
menys opinatiu, un diari que es limités
a donar informacions del que passa i
s'opina en el nostre pais i deixés als lec-
tors que en traguessin les seves conclu-
sions. No negarem que el nostre diari ha
triat una opeid clara i sense embuts per
un canvi radical del pais. Es cert que els
responsables del diari han procurat que
tothom tingués veu i no s’han deixat de
publicar, al contrari, punts de vista
molt diferents de la linia habitual.
Comencem un nou curs, com els alum-
nes deles escoles, que han entrat a clas-
se gairebé al mateix moment que jo
m’he posat a l'ordinador per reiniciarla

Periodista

tasca. Crec que és un bon moment per
recordar els principis del nostre diari,
que son democracia, independéncia,
territorialitat i catalanitat. Aquests
principis els hem de trobar en aquest
producte que ens arriba a casa cada dia,
jasigui en paper o a través de molts mit-
jans informatics, que cada dia s6n més i
més sofisticats. Tot plegat corre tant de
pressa, que pensar el que pot passar en
un curs ja deu ser massa. Les sorpreses
jaensvénen cada dia. De moment ja po-
dem llegir el diari per internet. He dit
moltes vegades que a mi no m’agrada,
necessito el paper, aquella olor de tinta,
aquell girar pagina rere pagina. Pero
també he agrait, quan m’he trobat
lluny, poder obrir el portatil i llegir el
diari de dalt a baix. Suposo que també
hi ha qui el llegeix a través del mabil; jo
aquisique no hi he arribat, segurament
perqué no em fa falta.

Com deéiem, entre tots hem de vetllar
perque el diari sigui catala, que vol dir
que cada cop la nostra llengua es vegi
més enrigquida i hi hagi menys errors.
De democratic, ni dubtar-ne. Ho hem
estat sempre i crec que només cal vet-
llar perqué s’hi vegin representades to-
tes les opcions democratiques de casa
nostra, encara que el diari, en el seu edi-
torial, marcara el punt de vista del mit-
ja. La independéncia del diari crec que
esta garantida, en primer lloc perque la
propietat ho va assegurar quan fa poc

Comencem un nou curs,
com els alumnes de les
escoles, que han entrata
classe gairebé en el
mateix moment que jo

va assumir el risc de tirar endavant un
diari gironii també nacional, com ho va
tenir en compte i va complir amb escru-
polositat 'anterior propietari, en Joan
Bosch. L'existéncia d'un consell edito-
rial, plural tant pel que fa a idees com
per la territorialitat, fa que hi hagi unes
persones que vetllen per la independén-
cia d’El Punt Avui. Com a integrant
d’aguest consell editorial, puc assegu-
rar que els seus membres s'agafen la
tasca amb una gran seriositat i posen
damunt la taula qualsevol dubte en
aquesta matéria. [ pel que fa al tema de
la territorialitat, es fa el que es pot, tot i
que no és el que es voldria. Tant de bo hi
haguessin moltes més edicions lligades
als territoris, pero en aquest punt I'eco-
nomia ha frenat molts projectes. Amb
tot, puc assegurar que no es tira la tova-
llola i de moment P'edicio digital mira
d'avancar en aquest punt. I acabo felici-
tant el diari per haver reintegrat E1 9 a
Iedicio normal, tot i que si algi només
vol el diari esportiu el pot comprar al
quiosc. Posem-nos-hi, dones: des d’avui
espero les vostres opinions i els vostres
punts de vista sobre el “nostre” diari.
Som-hi.

Els lectors gue es vulguin posar en contacte amb el Defensor del Lector ho poden fer trucant al teléfon 972 186 400, enviant un fax al nimero 972 186 420, per correu electronic
al'adreca defensor@elpunt.cat, o enviant una carta al carrer Santa Eugénia, 42. 17005 Girona. En les comunicacions escrites hi ha de figurar forgosament el nom, el domicili i el
teléfon de I'autor. El Defensor del Lector les contestara particularment, o bé per mitja d'un article, quan consideri que tracten de qiiestions d'interés general.
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Desde la izquierda, Jaime Gonzalez, I. Ruiz Quintano, Fernando R. Lafuente, Rosa Belmonte y David Gistau

ABC

ABC.es estrena manana una
tertulia en directo sobre futbol

«La Liga ABC» buscara
cada lunes a las 19.00
horas los angulos mas
polémicos del deporte

ABC
MADRID

Manana empieza la liga: «La Liga ABC».
Alas 19.00 horas. En campo lider, en
ABC.es. La web del periédico estrena
su primer programa de television en
directo: una tertulia deportiva en la
que se analizaran los partidos dispu-
tados durante el fin de semana y se ha-
blar4 de fitbol, mucho fiitbol, sin com-
plejos ni formalismos. Con pasion y
distensién. Con imagenes de las me-
jores y mas polémicas jugadas. Con el
sello de calidad y garantia informati-
vas de ABC.

Producido y emitido en vivo cada
lunes por la tarde, «La Liga ABC» re-
unira en el estudio a seis fanaticos del
deporte rey. Presenta, conduce —y re-
conduce la situaciéon— Fernando Ro-
driguez Lafuente, director del suple-
mento «ABC culturaly, filélogo de pro-
fesion y futbolero de vocacion, autor
del blog «Campo de Estrellas». A su
lado, se sentardn Jaime Gonzalez, jefe
de Opinioén de ABC y confeso culé; y
cuatro reconocidos periodistas de fi-
nas pluma y verbo, salvo cuando pien-
san en blanco o azulgrana: David Gis-
tau, Ignacio Ruiz Quintano, Hughes y
Rosa Belmonte.

No vienen para echar balones fue-
ra: libres directos a la linea de flota-
cion de los terrenos de juego. Duran-
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Equipo de primera

«La Liga ABC» se emite:
- Cada lunes, a las 19.00 horas
- En directo, a través de ABC.es

FERNANDO
R. LAFUENTE

JAIME
GONZALEZ

IGNACIO R.
QUINTANO

DAVID
GISTAU

ROSA
BELMONTE

te 45 minutos, a un solo tiempo, a ver
quién marca la diferencia. Los espec-
tadores podran seguir la tertulia a tra-
vés de ABC.es. Desde el ordenador, la

tableta o el teléfono mévil, con la me-
jor resolucion HD, Basta pinchar en
el boton ubicado en la portada de la
web o acceder directamente a
www.abc.es/laliga. Alli encontraran
la emisién en vivo pero también, una
vez finalizada, un video de resumen
para repasar en apenas tres minutos
las mejores jugadas de «La Liga ABC».
Podran volver a disfrutarlas cuando
deseen —también el programa com-
pleto— o comentarlos. El espacio dis-
pone de una cuenta de Twitter y Fa-
cebook, también de una direccion de
mail ligaabc@abc.es para que los afi-
cionados dejen comentarios durante
toda la semana y aviven atin mas el
debate en directo con sus opiniones.

«La Liga ABC» estd a punto de de-
butar. Un paso més en la estrategia di-
gital del periodico, volcado en llevar
al soporte online el periodismo rigu-
roso, actual, responsable e indepen-
diente que distingue y premia en el
quiosco a ABC. En el tltimo afio, la web
ha experimentado un crecimiento del
54% en sus usuarios tinicos, muy por
encima de la competencia (19,8%, El
Mundo y 8,8%, El Pais). Segun el me-
didor de referencia comScore, ABC.es
recibe cada mes 5.780.000 lectores dis-
tintos, que llegan atraidos por los con-
tenidos informativos y especializados
del portal. Junto a las noticias del mo-
mento, la razén de ser primera del pe-
riodico online, la audiencia dispone
de completos canales temadticos dedi-
cados al propio Real Madrid, viajar, ca-
lidad de vida (Loff.it), tecnologia, sa-
lud... Una oferta de calidad y cantidad
ala que desde manana a las 19.00 ho-
ras se suma «La Liga ABC».
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Manning se llama Chelsea

EL DEFENSOR DEL LECTOR. La prensa estadounidense ha debatido sobre el tratamiento de género
debido a la soldado tras manifestar su deseo de cambio de sexo. Este diario respetara su voluntad

TOMAS B

DELCLOS

Un dia después de que se hiciera piiblica
la condena, conocida el 21 de agosto, de
35 afios de prision y expulsion del Ejérci-
to, por la filtracién de documentos diplo-
miéticos y militares al portal Wikileaks,
Manning, a través de su abogado, dio a
conocer que “en mi proceso de transicién
hacia la siguiente fase de mi vida quiero
que todo el mundo sepa quién soy en reali-
dad. Soy Chelsea Manning. Soy una mu-

€© acceso.com

jer. Dado cémo me siento ahora y como
me he sentido desde mi infancia. Quiero
comenzar la terapia hormonal tan pronto
como sea posible. También pido que a
partir de ahora se dirijan a mi emplean-
do el pronombre femenino (salvo en el
correo oficial remitido al centro peniten-
ciario)”. Firmaba el comunicado como
Chelsea E. Manning. Su abogado precisé
dias después que la inicial E. correspon-
dia al nombre de Elizabeth, en lugar del
de Edward.

Inmediatamente, en la prensa estado-
unidense se planteé de qué manera nom-
brar a esta persona, cuya notoriedad esta-
ba vinculada al nombre de Bradley y con

tratamiento masculino. La agencia AP re-
accionaba el mismo dia con una nota en
la que recordaba su guia de estilo y apla-
zaba una decision definitiva hasta cercio-
rarse de la veracidad del comunicado. De
todas formas, esta primera nota ya antici-
paba la decision que iba a tomar en la
medida que la mencionada guia estable-
ce que debe usarse el tratamiento de gé-
nero preferido por las personas que han
adquirido el aspecto fisico del sexo opues-
to o se presentan ellas mismas de una
forma que no corresponde a su sexo de
nacimiento (si esa preferencia no se ha
expresado, usan el pronombre, mascu-
lino o femenino, que mejor se ajusta a la

forma en que la persona vive pablicamen-
te). El dia 26 de agosto, la agencia comu-
nicaba que usaria Chelsea E. Manning y
los pronombres femeninos, “de acuerdo
con sus deseos de vivir como una mujer”.
Huffington Post publicaba el 22 de
agosto una informacién de Reuters sobre
el comunicado de Manning y afiadia una
nota final en la que aclaraba que habia
cambiado los pronombres masculinos
por los femeninos para respetar la volun-
tad de Manning,. El responsable de la edi-
cién digital de The Washington Post se
mostraba partidario de mantener el pro-
nombre masculino “para describir a Man-
PaSA A LA PAGINA SIGUIENTE
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Manning se
llama Chelsea

VIENE DE LA PAGINA ANTERIOR

ning, por ahora”, pero no descartaba revi-
sar este criterio, que defendia debido a
que “el nombre de Bradley Manning tie-
ne una fuerte identificacion para nues-
tros lectores” porque es una figura ptibli-
ca muy visible. Sin embargo, en noticias
reproducidas de AP respeta el tratamien-
to femenino. Menos dudas manifestaba
The Washington Times, que despachaba
la “ridicula” cuestién como un problema
psiquiatrico del personaje a quien conti-
nuard tratando como hombre. En gene-
ral, la prensa conservadora estadouni-
dense, como sefialaba MSNBC (en un ar-
ticulo titulado “;Quién llama todavia Chel-
sea Manning “él”?”), no tnicamente es
reticente a modificar el tratamiento.
También lo es al cambio de sexo. Slate, el
dia 22, titulaba de forma programatica la
noticia del anuncio: “Bradley Manning es
ahora Chelsea Manning. La prensa debe-
ria empezar a usar los pronombres feme-
ninos inmediatamente”.

No todo fue tan rapido. Algunos me-
dios resefiaban, como ejemplo de la inco-
modidad que generaba la transicion, un
titular de The Washington Post sobre una
informacién de Reuters el 22 que inicial-
mente decia: “Manning says is female...".
Una correccion gramatical del mismo

€© acceso.com

complico las cosas al introducir el pro-
nombre masculino “he” en un baile dubi-
tativo: “Manning says he is female...”. En
The New York Times, una pieza fue dedi-
cada al tratamiento informativo del cam-
bio de género. En la misma, un responsa-
ble del periédico teorizaba que el criterio
del medio es respetar la voluntad de las
personas, pero, en este caso, consideraba
que un cambio repentino de nombre y
género crearia confusién entre los lecto-
res al tratarse de una persona que estd en
el centro de un gran despliegue informa-
tivo. No se trata, proseguia, de una deci-
sion politica, se trata de atender a los
lectores. La defensora del lector del dia-
rio, por el contrario, se mostraba partida-
ria de respetar la voluntad de Manning.
La directora del diario, Jill Abramson, en
un debate en la Asociacion de Periodistas
Gays y Lesbianas, anunciaba el 26 de
agosto un cambio de criterio que se co-
municé pablicamente al dia siguiente. La
Wikipedia en inglés, otro ejemplo, tam-
bién adopt6 el género femenino. Un por-
tavoz de la radio publica estadounidense
anuncié inicialmente que sus emisoras
mantendrian el tratamiento masculino
hasta que el deseo manifestado por Man-
ning se reflejara en un cambio fisico.
Mantuvo esta posicién unas pocas horas.
En un comunicado, explicaba que su cri-
terio habia evolucionado y que habian
sido convencidos por quienes les plantea-
ban la necesidad de repensar su decision.
Introducia la cautela de recordar el nom-

bre anterior de Manning, una aclaracién
cuya necesidad, afirmaba, se desvanece-
ra con el tiempo.

Mientras varios de los principales dia-
rios anglosajones han adoptado este crite-
rio, en otras zonas la cuestion no ha provo-
cado un debate similar. En Francia mu-
chos diarios mantienen el masculino y, a
veces, por ejemplo en Le Monde, aparece
una férmula salomonica: Chelsea-Bradley
Manning. La publicacién en septiembre
por EL PAIS de una informacién posterior
al anuncio de Manning, en el que, tras
recordar su comunicado, se mantenia el
tratamiento masculino, ha suscitado la
queja de la Asociacion de Lesbianas,

Este diario, a partir de
ahora, dara a Chelsea
tratamiento de mujer

Gays, Transexuales, Bisexuales v Queers
de la Universidad Complutense de Ma-
drid, RQTR. “En este articulo, la soldado
Chelsea Manning es tratada constante-
mente como un hombre, como si fuera
necesario el cambio de sexo para poder
ser tratada como una mujer —como aque-
llo que se siente y es—. Si bien Manning
no va a leer este articulo, personas trans
vemos todos los dias cémo se nos niega
nuestras identidades en base a criterios
que ni son los mismos ni estin claros. (...)

Entiendo que la formacion en temas de
género parece a muchas personas algo
marginal, banal o confuso. Pero para noso-
tros/as es importante. Y mds si son las
representaciones que llegan a millones de
personas. Asi que, desde nuestra asocia-
cién, os proponemos no que investiguéis
sobre género y sexualidad —que estaria
muy bien, para sensibilizarse y no meter
la pata—, sino, para empezar, que dejéis
que nosotros/as decidamos nuestros pro-
nombres y nuestro nombre, Tan facil co-
mo eso. De tal modo que en el momento
que Bradley se pasa a llamar Chelsea, sea
Chelsea Manning (mas la explicacion
oportuna para no perder al lector, si hicie-
ra falta)”.

Las autoridades de la prision han decla-
rado que Manning tendra que cambiar su
nombre legalmente para poder ser citada
como Chelsea. Aunque el abogado de Man-
ning ha precisado que en los tramites ofi-
ciales debera seguir empleando el nombre
de Bradley, es razonable que los medios
respeten su voluntad (yva en 2010, Man-
ning manifestd que se sentia mujer). Y asi
lo hara a partir de ahora EL PAIS. Seglin
me comunico la direccion ayer, el diario
debera referirse a ella como Chelsea Man-
ning e incorporar el tratamiento de géne-
ro femenino, independientemente de que
se recuerde su pasado como Bradley.

Los lectores pueden dirigirse al Defensor del

Lector al correo electrénico defensor@elpais.es
o telefonear al 913 378 200 o al 934 010 500.
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*3? Va passar en el marc de
¥ la segona guerra mundi-
# alila historiadora nord-

americana Mary Louise
Roberts ho documenta per primera
vegada al llibre dentincia What soldi-
ers do. Sex and the american Gl in World
War II France. No hauria de sorpren-
dre'ns, ja que aquest estudi apro-
fundeix en com ’home utilitza el
sexe com a arma de dominacio de
les dones. En aquest cas, els soldats
dels EUA van actuar de brag execu-
tor d’un pais naixent com a prime-
ra poténcia enfront de la que llavors
lliscava cap avall, Franca. «L’Exercit
va considerar la qiiestio de la prosti-
tucididelesviolacions com una ma-
nera d’establir una forma de supre-
macia», declara la professora de la
Universitat de Wisconsin (Madison)
al diari Le Monde.

No va ser, per descomptat, el pri-
mer conflicte armat en que les vio-
lacions o la prostitucié massiva for-
maven partd’un joc de matrioixkes.
Encara que no va ser fins als anys
90 quan es va prendre consciéncia
d’aquesta conculcacié dels drets hu-
mans en que a les dones se les utilit-
zava com a instruments i se les des-
posseia de la seva condicid de per-
sones, i, a més, pagaven per aixo la
culpa amb els seusiamb I'enemic.

€© acceso.com

DEFENSORADE LA

IGUALTAT

L altra guerra siriana

Fins que I’horror de Ruanda i
de Bosnia va rescatar del silenci les
agressions sexuals i s’hi van posar
numeros, milions de dones havien
patit no solament les agressions en
els conflictes belics siné que n’havi-
en arrossegat les seqiieles (embaras-
sos nodesitjats, infeccions, estigma-
titzacio en la propia comunitat) per
sempre sense constarres del que ha-
via passat. Non’hi ha hagut prou.

Avui passa a laguerrade Siria. Or-
ganismes i oenagés internacionals
ja tenen acreditats segrestos i viola-
cions per part de les forces governa-
mentals i de la milicia Xabbiha, pro
Assad, als controls viaris, les deten-
cions o els assalts als domicilis a la
recercaderebels. Enundels testimo-
nis recollits per I'ONU, un metge de-
nuncia el cas d’una pacient, una jo-
vesiriana.Les forces deseguretat del
seu pais van forcar el seu germa a vi-

olar-la. Els experts alerten que resul-
ta dificil recopilar testimonis feme-
nins pel conservadorisme de la soci-
etat, que, malgrat que viu un procés
d’alliberament del dictador, carre-
ga sobre les dones les agressions se-
xuals sofertes.

Una resposta cinica. Com la re-
collida en el llibre de Roberts quan,
davant I'onada de violacions que es
va desfermar a la zona francesa alli-
berada pels nord-americans el 1945,
les autoritats locals van voler frenar-
la amb la proposta a les forces dels
EUA d’adoptar un sistema de pros-
titucié reglamentada. Van rebre un
no amb I'argument que les dones i
les novies d’aquells soldats no podi-
en veure als mitjans de comunica-
cio 'existéncia d’aquesta practica
organitzada.Iles franceses van que-
darignorades sota un mantell d'im-
punitat que fins a entrats al segle se-

glent!'ONU novaintentar palliar
amb un parell de resolucions (la
18201ila 1888).

Es encara un desafiament, tren-
car la baula que uneix I'escalada
de qualsevol conflicte amb I'aug-
ment del risc de violéncia sexual i
de génere. Potser perque la cadena
té pecesaldavantialdarrerequees
mantenen ocultes. {Qué ha passat
amb els fills de les dones violades
en el conflicte dels Balcans? (S’in-
vestiga el caldo de cultiu anterior
als conflictes? Roberts destaca que
al diari de I'Exércit dels EUA Stars
and Stripes es presentava Franca,
abans del 1945, com una espeécie
de bordell, completament erotit-
zada.No deixa de ser la ceguesa de
sempre.

Seguira passant que les agressi-
ons a les dones no comencaran ni
s’acabaran en el moment de perpe-
trar-se. Acabar amb aquestes prac-
tiques passa obligatoriament per
enterrar la impunitat que enca-
ra sobreviu. [ passa per desterrar
la ciutadania de segona i la supre-
macia masculina. Es tracta d’una
guerra enorme. Perd pot acabar
passant.=

defensoraigualdad@elperiodico.com
web: defensora.elperiodico.com
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EL DEFENSOR ¢
DEL LECTOR S
b

Josep Rovirosa

Cartes, escots i futbol

othom ho sap i ho diuen els estudis de mercat. Una de
les seccions més llegides de La Vanguardia és la de
Cartes dels Lectors, La brevetat, la diversitat tematica
ila necessitat de buscar afinitats o desacords amb al-
tres lectors la fa molt singular. I no és estrany que molts bus-
quin empara en el Defensor per coses que han escrit altres lec-
tors, per missives no publicades o per errors, que també n'hi ha.

La mirada i les singularitats de I'escot en la indumentaria fe-
menina ha donat molt de joc aquest estiu, entre els lectors que
escriuen. I en tornar de vacances, el Defensor ha trobat sobre la
taula una pregunta repetida: per qué tantes cartes sobre I'escot?
Laresposta dels responsables de la seccid és senzilla. Perque els
lectors ho han volgut. A partir d'un article de Sergi Pamies publi-
cat el 4 d’agost, els lectors van comencar a opinar i la polémica
s’ha alimentat sola. S"han rebut moltes més cartes de les que
s’han publicat. I Jordi Berenguer es queixa que la seva sigui
precisament una de les excloses. Josep Garcia, subscriptor des
de fa més de 15 anys, no es queixa perd fa la pregunta. Per que la
seva reflexio sobre la pretemporada del Barg¢a no s’ha publicat?
Es una llastima, pero per qiiestio d'espai, només es poden publi-
car un deu per cent de totes les cartes rebudes.

Seguim amb l'escot perque no tothom ho veu igual. El també
subscriptor Joan Manzano creu que “si algt fes un estudi sobre
el temari faria la sensacid de que som una societat superficial” i
que les cartes que parlen de I'escot “bé podrien anar a la seccio
de passatemps”. El periodista Ismael Nafria va recollir en un
llibre publicat el 2004 les polémiques més sonades que s’han
generat a la seccio de Cartes. I Marius Carol, en el proleg, escri-
via que al costat de controvérsies sobre els mitjons de rombes o
d’'una au gegantina que su-
= posadament sobrevolava
Una correccio Barcelona, “la historia de

desafortunada canvia les cartes dels lectors ens
" permetria trobar des de
el sentit de la carta missives historiques, com

» . SMmi una adrecada per Salva-
d Il lector, la pOIemlca dor Dali (...) fins a una al-

’
sobre I'escot té tre signada per Antoni Ta-
partidaris i detractors ~ pies, Joan Mir6, Oriol Bo-
higas o Le Corbusier con-
tra la continuacid de les
obres de la Sagrada Familia”. Cal trobar, és cert, un equilibri
entre tots els temes tractats a les cartes que es publiquen.

G. Ignasi de Tera Doménech denuncia que s’ha canviat el sen-
tit de la seva carta “Futbolatria” publicada el 5 de setembre. I té
rao. El lector escrivia que “amb el cost del fixatge de Neymar,
106 milions d’euros, es podria resoldre sobradament la desnutri-
cio dels nens de Catalunya que denuncia el Sindic de Greuges”.
El lector escrivia Neymar. Pero una mala correceid va provocar
que el nom publicat fos el de Bale, el nou fitxatge del Madrid. El
redactor que va editar la carta va interpretar que el lector es
referia a aquest futbolista. La xifra de 106 milions s’acosta més a
la quantitat que el Madrid ha fet oficial per la seva contractacio
que no als 57 milions que segons el Barca s’han pagat per Ney-
mar. Pero més enlla de les xifres, error és no haver contrastat
amb el propi lector la interpretacio de les seves dades. El subs-
criptor també lamenta que haguéssim tallat les tiltimes linies de
la carta, on criticava la utilitzacio de la senyera a la segona cami-
seta del Barca. En aquest cas, el Defensor entén la supressio del
paragraf perqueé la carta excedia els 1.000 caracters indicats a
I'encapcalament de la seccid i perque, eliminant-lo, el sentit de
la carta no canviava. e

Els lectors poden escriure al Defensor del Lector
(defensor@lavanguardia.es) o trucar al 93-481-22-99
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‘ ABANSI’ARA

D'un interviu d'Irene Polo (Barcelona, 1909 - Buenos Aires, 1942) a L Opinié (4-V1-1933).
Temien que la radio acabés amb el diari impres, com 80 anys després algh tem d'internet.

El dega dels periodistes, interviuat

[...] Unavegada a Manresa, cami de Sallent, vaig es-
criure al registre de I'hotel, alaratllaque posa “profes-
sio™: periodista. A’hora de sopar, al menjador, jo em
fonia de vergonya; tothom badava de caraami;els
clients i els cambrers. Després, una noia,
molt timida i esparverada, se m’atansa i
em pregunta: —éSou periodistade debo,
vos? —Ja ho crec!- li vaig dir, tot ense-
nyant-li el carnet d'identitat. L’'emba-
daliment de la noia, aleshores, va ar-
ribar al seu cim. -1... escolteu —es va
atrevir a preguntar-me-, écom us ho
feu per asaber les coses abans de lle-
gir-les al diari...? [...]

Després d’haver-nos passat la vida
fentinterviusatortiadret, calreconéixer .
que també tenim dret a fer-nos-enunnosal-
tres.|[...] Peraacomplir aquest objectiu, sense va-
cil-lacions i amb tota la justesa, hem elegit el mésvell
de tots els periodistes de Barcelona. El dega dels nos-
tres companys. El que ha fet més informacioiel que
s’ho té més ben guanyat... Aquest periodista és el re-
dactor del Noticiero Universal Joan Simo i Aulestia,

‘h"' LS

que compta 79 anysimig, i que en fa 65 que fa diaris...
-1, bé, senyor Simo -diem nosaltres—: écom trobeu
el periodisme actual en comparacié amb el del vos-
tre temps?
-Home!-faell-. Immensamentmillorat.
Abans els diaris comencaven per tenir
una miseria d’espai. Les noticies, per
tant,s’havien de donar d’'unaformala-
conica. Hi havia menys possibilitats
de tot ordre. Avui, en canvi, la gent
llegeix més que aleshores. Hi ha
menys analfabetisme. Ha pujat una
nova generacio que ha anat al’esco-
la... I com més anira, la premsa sera
meés important, encara. Tindra, encara
més influenciadamunt de 'opini6 publi-
ca, fins aconvertir-se en el seuveritable guia.
N’hi ha que diuen que si la premsa desapareixe-
raamb la mecanitzacid; que si sera reemplacada per
laradio... Romancos! La premsasempre seralaprem-
sa, o sigui unade les primeres poténcies del mon, més
forta cada vegada.
Irene Polo 1933

PECES HISTORIQUES TRIADES PER JOSEP MARIA CASASUS
PERIODISTA, ASSAGISTA 1 CATEDRATIC ALAUNIVERSITAT POMPEU FABRA
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EL OYENTE

40 arnos
después

LUIZ OZ

«Cuarenta anos pasaron desde el
golpe y atin hay mucho que no sabe-
mos: historias y testimonios silencia-
dos, imagenes que durante los 17
anos de la dictadura estuvieron
prohibidas en la television y que, tras
23 anos de democracia, atn siguen
olvidadas... Un archivo inédito que
rescatamos del olvido y que, por pri-
mera vez, sale a la luz... Reconstitui-
mos la historia de quienes fotografia-
ron y filmaron la dura trama de esos
anos, y también la de quienes prota-
gonizaron esos dias dolorosos...».

Asi comienza el primer capitulo
de la serie Chile, las imdgenes
prohibidas de Chilevision (en
http://xurl.es/jzp10 video comple-
to), presentada por el actor Benja-
min Vicuna. En ella y en otros pro-
gramas, como Los 1.000 dias del
Canal 13 o Mentiras Verdaderas de
La Red, se cuenta sin tapujos lo
que pasd.

Por fin los medios chilenos, salvo
excepciones clamorosas como el dia-
rio El Mercurio, que sigue sin arre-
pentirse de nada a pesar de haber si-
do un arma fundamental de la CIA
en el periodo 71-73, reconocen abier-
tamente sus responsabilidades y pi-
den perdon. Por lo que publicaron y,
sobre todo, por lo que callaron, los
principales medios chilenos -como
el resto de las instituciones- van ad-
mitiendo por fin su complicidad en
las horas tragicas de aquel 11 de sep-
tiembre y en los afos siguientes.

«No es que hubiera s6lo una pren-
sa que omitia», reconocia el presi-
dente del Colegio de Periodistas chi-
leno, Marcelo Castillo, el 6 de sep-
tiembre en la CNN. «Habia una
prensa directamente complice de las
violaciones»,

Pinochet tuvo claro desde el pri-
mer minuto la importancia de con-
trolar la informacion. No es casuali-
dad que, en su Gltimo mensaje,
Allende destacara que los golpistas
estaban bombardeando las principa-
les emisoras de radio leales al Go-
bierno. La Operacidn Silencio se pro-
long6 hasta el final de la dictadura y
ha seguido condicionando la demo-
cracia hasta hoy mismo.

«Los que vivimos ese periodo en
Chile nos enfrentamos a una reali-
dad diaria de censura y de manipu-
lacion de la historia por los medios,
controlados por los militares», afir-
ma Pedro Azocar, director de Imdge-
nes prohibidas, en Al Jazira.

«La prensa de izquierdas, que apo-
yaba a Allende, fue cerrada sin mas,
asi que no se necesitd censura para
silenciarlan, explica Eduardo Gallar-
do, ex delegado de la agencia AP en
Santiago de Chile. «¥ los medios que
siguieron abiertos lo hicieron me-
diante una autocensura radical»,

«Después del 91, seguimos como
sinada hubiera pasado», reconoce
Javier Zuniga, asesor de Amnistia In-
ternacional. El pacto no escrito de si-
lencio continué.
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La Corporacion, en nimeros

Una parrilla cuajada de series de éxito

COSTE (€)
TOTAL capiTULO MINUTO ESTRENO SHARE (%)
Isabel* [ 9211560 = 600000 | 10124 = Septiembre de 2013 20,2
Cuéntame I 15.354.000 @ 808.123 11,545 Enero de 2013 il
Aguila Roja I 15565748 | 915691 11.446 2013 (septiembre) =
GranReserva [N 7.501.746 = 577.057 8.244 Enero de 2013 139
LaReptblica [N 9.866.905 | 580.406 8.292 No tiene previsto estreno | -

(*) Telefénica asume un 20% del costo.

Inversion en contenidos de RTVE

(millones €)
395
355
I I 300
2010 20m

2153

| 20m

Evolucién de la audiencia de La 1en 2012 (en %)

=i =ilje =He =ije =Hje =i
=§o =g- =§o =§o =§o =§o

~

00

Gasto de personal

380,0 mue

JUN. JUL. AGO. SEP. OCT. NOV. DIC. ENE. FEB. MAR. ABR. MAY. JUN. JUL AGO.
2012 2012 2013 Ingresos
Subvenciones de RTVE en millones de euros —_— - i — 926,08* mive
Compesacién Servicio Piblico 579424 54428 34092 250
- - : % de costes
Tasa Espacio Radioeléctrico 250,406 326,199 326,09 | 326 laborales 41,009
i sobre ingresos
Aportacion Televisiones Abierto 72,957 52,477 4572 | 5O** Resultado neto (2012)
Aportacién Televisiones Acceso Condicional 17,826 13,137 13,63 ¢ -
i 4 MILL. €
Aportacién Telecomunicaciones 187,918 174,156 155,72 i 115+
Otras subvenciones -0,036 -0,012 0,97 s Numero de canales 5
Subvenciones por cesiones activos 0,412 0,731 1,06 i - I I l I I
J:4 actividad corporaci - E =0 41,97 | - Audiencia % (agosto 2013)
17,2%
(*) Previsiones (**) Incluye la television de pago. (***) La cifra se ve minorada por la salida de Vodafone. g
Fuente: Barlovento, Kantar Media, RTVE y Presupuestos Generales del Estado. elEconomista

RTVE prevé terminar el ejercicio 2013
con un déficit de al menos 70 millones

La ‘tele’ publica inicia el curso con el reto de bajar los gastos y subir la audiencia

A. Sempriin MADRID

El equipo que dirige Leopoldo Gon-
zilez Echenique calcula que RTVE
cerrard 2013 con un déficit por en-
cima de los 70 millones de euros pe-
To que, en ninglin caso, va a alcan-
zar los 100 millones de euros que
se sobrepasaron en 2012, cuando la
Corporacion cerrd con 112,98 mi-
llones de pérdidas. La cifra final de-
penderd del éxito o el fracaso de los
ajustes que la television puiblica ha
puesto en marcha y de la obtencion
de algunas lineas de financiacién
extra como los 40 millones que Te-
lefénica tiene congelados a la espe-
rade que el Supremo se pronuncie
sobre un recurso que la teleco puso
contra la CMT al no estar de acuer-
do con la liquidacion de 2010.

En el caso de que la Corporacion
logre cerrar con los trabajadores el
nuevo convenio colectivo, que su-
pone recortes de 30 millones, se
contintie con la austeridad en la ges-
tion y se mejore la financiacion,

Cinco ‘fiascos’
en una sola
temporada

El equipo de Echenique no
termina de cogerle el pulso al
publico. En la tltima tempora-
da han estrenado varios pro-
gramas para tratar de recupe-
rar la audiencia de la tarde
que no han terminado de cua-
jar. Las apuestas de RTVE co-
mo Letris, que ha costado
mas de 1,5 millones, Tenemos
que hablar o Gran Reserva, El
Origen han sido retiradas de
la parrilla por las bajas au-
diencias sin que se emitiese
todo lo grabado. Otros pro-
gramas como + Gente tam-
bién han desaparecido mien-
tras que Espania Directo no
cumple las expectativas.

€© acceso.com

RTVE podria reducir su desfase
presupuestario hasta los 40 o 50
millones de euros. En caso contra-
rio, fuentes cercanas a la direccién
y los sindicatos prevén que las pér-
didas se disparen por encima de los
100 millones ya que serd muy difi-
cil que la Corporacion logre com-
pensar los 30 millones que Vodafo-
ne ha dejado de ingresar ya que la
aportacion de la telecos pasa de los
155 millones de 2012 a los 115 mi-
llones previstos en 2013.

El presidente de la Corporacion,
Leopoldo Gonzilez Echenique, ini-
cia el curso con dos grandes retos:
cerrar el nuevo convenio colectivo
y subir la audiencia, que en agosto
registrd un minimo histérico del 9,3
por ciento en La 1. El primer paso
que ha dado ha sido incluir en la
parrilla la segunda temporada de
Isabel y la quinta temporada de
Aguila Roja, lo que supone un fuer-
te incremento de los gastos de pro-
gramacion para la recta final del
afio ya que la emision de estas se-

ries no estaba prevista en los pre-
supuestos inicialmente, Aunque ca-
da capitulo de estas ficciones cues-
ta entre 600.000 y 700.000 euros
la elevada audiencia que logran aca-
parar (un 20 por ciento de share)
podra impulsar la cuota de panta-
lla de la primera cadena. En cuan-
to a la serie de protagoniza Michel-
le Jenner, RTVE ha conseguido re-
bajar un 21 por ciento los 600.000
euros que pagaba por capitulo al in-
cluir a Telefonica en la coproduc-
cion de la serie.

Echenique se ha animado a au-
mentar el gasto de la parrilla des-
pués de haber puesto sobre la me-
sa una rebaja de los gastos salaria-
les. El presidente de la Corporacion
logré cerrar en julio un principio
de acuerdo con los representantes
sindicales para elaborar un nuevo
convenio colectivo que contempla
un ajuste salarial de unos 30 millo-
nes hasta 2015 a cambio de no lle-
var a cabo ningin Expediente de
Regulacion de Empleo (ERE).

La semana pasada se celebraron
dos reuniones y aunque las nego-
ciaciones van encaminadas a cerrar
algunos flecos, como la rebaja de
los pluses por programa, la politica
salarial o clasificacién profesional,
desde la Corporacion no estin tan
seguros de que el plan vaya a reci-
bir el apoyo de la mayoria de la plan-
tilla de RTVE compuesta por L600
personas. “Yo no me comeria el co-
nejo antes de cazarlo”, aseguran
fuentes cercanas a la direccion. Des-
de los sindicatos explican que lo-
grar el éxito del ajuste “no es tan fa-
cil” y que todavia queda convocar
el referéndum. “Los ajustes son el
mal menor pero a nadie le gusta que
le toquen el sueldo por lo que no sa-
bemos qué va a decir la plantilla”,
dicen los sindicatos que han apro-
bado el principio de acuerdo. No
hay que olvidar que CCOO ha re-
chazado apoyar la modificacion del
convenio colectivo que entre otras
cosas suprimira 9,7 millones en plu-
ses salariales, comedor y ruta.

Por otra parte, la mala marcha de
los ingresos y los constantes fiascos
en la programacion (Letris, +Gen-
te, Gran Reserva, el Origen...) uni-
do al enfado de Hacienda porque
los ajustes en personal son meno-

Ha financiado las
pérdidas de 2012
con la aportacion
que hizo la Sepi al
nacer la Corporacion

res de lo previsto, hace temer a los
representantes de los trabajadores
que vaya a ser necesario empren-
der nuevos recortes de caraa 2014.
La caida de la facturacién de las te-
levisiones y las telecos en Espaiia
hace temer a la Corporacion que los
ingresos vayan a caer méas de lo pre-
visto, como paso el afio pasado.

Un descenso que se sumaalare-
baja del 53 por ciento, unos 300 mi-
llones de euros, de la aportacion di-
recta del Estado que obligaala Cor-
poracién a afrontar 2013 con un pre-
supuesto que ronda los 900 millones.
Solo en gastos de plantilla la Cor-
poracion debe destinar 380 millo-
nes de euros. En este punto, la tele-
vision no tendra que preocuparse
por ahorrar parte del presupuesto
de 2013 para enjuagar el déficit de
112,98 millones con el que cerrd
2012. “Hemos podido financiar el
déficit de 2012 con las contribucio-
nes que el accionista hizo cuando
se creo la Corporacion, sin necesi-
dad de recurrir a endeudamiento o
financiacién externa”, asegurd la
Corporacion.

“Desde la direccion nos dicen que
la cosa va a mal y que cerraremos
con un desvio presupuestario”, ex-
plican los sindicatos que abogan por
un cambio en el modelo de finan-
ciacion. “Se debe mejorar y abrir la
capacidad de captar fondo via pa-
trocinios, que sea todo mas claro y
legal”, explican.
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Entrevista Ricardo Carreras Lario
Empresari, expert en Internet. Desentranya en el seu llibre Toreando a Googleels
secrets del cercador que porta de cap autoritats i editors europeus a gestionar gairebé en
monopolila publicitat i utilitzar sense pagar els continguts de tercers
ormula de cerca de (Google €s
«Latormulad de Googl
més secreta que lade Coca-Cola
q . »
«Internet cerca més la immediatesa que la qualitat, pero estic segur
que el bon periodisme té un gran futur si sap pujar al carro tecnologic»
EPIPRESS
Calidoscopi
NATALIA VAQUERO/EPIPRESS
M Doctor per la Universitat Com-
plutense de Madrid i llicenciat en
Ciéncies Economiques i Empresa-
rials per ' EAP -Paris-Oxford-Berlin-
i en Ciéncies Politiques per la
UNED, Carreras Lario té a més un
master en Gestié Politica per la
Universitat de George Washing-
ton, a Washington DC. Per com-
pletar aquest extens curriculum,
aquest saragossa de 41 anys llanca
una obra amb la qual vol treure la
careta a Google. La formula de re-
cerca de la multinacional nord-
americana és un secret molt més
complicat de resoldre que el de la pE i '
Coca-Cola, assegura abans de re-  Ricardo Carreras ha esdevingut un defensor de la democracia a Cuba
velar una altra de les seves facetes:
la d'activista a favor de la demo-  queles tres primeres posicionsdel ~ tar-se ala revolucié tecnologica. In-
craciaa Cuba. Tant ajudalesDamas  cercador sén fonamentalsiaques-  ternet cerca més la immediatesa
de Blanco de l'illa caribenya com  tes posicions ja estan ocupades que la qualitat, perd estic segur
funda una reeixida consultora en  pels grans, el que resta capacitat — que el bon periodisme té un gran
comunicacio digital, Top Position, ~ participativa a Internet. futur si puja al carro tecnologic.
olidera des delabase d'operacions 12 Aixi quel'importantéslafami- [ Quin final augura al plet que
aSaragossal'empresa familiarde-  lia a la qual pertany la teva pagi- mantenen els editors europeus
dicadaalalogisticaiel ransport. La  na perque tingui més visites? amb e?
seva defensadelsdretshumansiel K Efectivament. Google esta B Googlenoobliganingtiapubli-
seusuportal'oposici cubanaimi-  enamorat de la Wikipedia perqué  car les seves noticies, aixi que veig
ten la dictadura castrista ésunllocrelativamentvell, denou amb poc fonament la demanda
anys, que a Internet és molt, gran  dels editors, que, per cert, van do-
[ Com es toreja Google ? perque contémésde 1omilionsde  nar la seva autoritzacio en el seu
B Coneixent el seualgorisme, elseu  pagines web, que repmoltsenlla-  momenta Google per usar els seus
cercador. Aquest vasereltemade  ¢os, més de 60 milions, i és fiable.  continguts.
lamevatesi doctoral. Lalgorismede ~ Aixo fa que un article de la Wiki- @ Com va passar de l'activisme
Google ésuna formulasecretamolt  pedia sigui en moltes ocasions el tecnologic al politic en defensa de
més complicada que la de Coca-  primerresultat quan busquemuna  la democracia a Cuba?
Cola. El que vaig fer és dilucidar paraulaensingularaGoogle. Tam- B Des que vaig visitar l'illa vaig
com funciona aquest cercador, bé domina la primera posicié de pensarque calia fer alguna cosa per
com Google classifica elsresultats  noms propis i llocs. Aquesta ten-  ajudar la societat civil indepen-
de les seves recerques. Aixiesveu  déncia vaamés. dent, els activistes que promouen
comiper qué triomfenalgunsllocs I3 Posimunexempledefracasen els drets humans, els presos de
web a Internet. posicionament. conscienciai els seus familiars, en
I3 Que cal per triomfaraGoogle? [ A Google no li agrada, per ex-  especial les Damas de Blanco. Vaig
@ El que es tracta és de desenvo-  emple, el locweb delaReial Aca-  ser un dels fundadors d'una ONG
lupar continguts originals, bonsiex-  démia Espanyola de la Llengua, queddnasuportals democrates cu-
tensos, aconseguir molts enllacos  wwwirae.es, entre altres motius ~ bans, Solidaritat Espanyola amb
de qualitat, des de llocswebrelle-  perqué no esta optimitzat, totite- Cuba.
vants, icomplementar aquestaes-  nirmoltrigoriqualitat. Aquestapa- [ Nom'estranya que els Castrono
tratégia des deles xarxes socials.La  gina és un exemple de fracas pels el rebin amb els bragos oberts!
nostra paginawebhadestarallot-  errorstécnicsal'horade programar. B Borden, per tant cavalquem.
jada, a més, en un lloc web ancia  No té categoria per a Google. [ Queé creu que li va passar a Os-
peralsullsde Google, creible, gran 1@ Com a expert en Internet, que  waldo Paya ?
i important. Aixo ultim, lamenta-  creuque cercaJeffBezosencom- @ No podem fiar-nos del que diu
blement, comptacadavegadamés.  prar The Washington Post ? una dictadura comla cubana, que
[ Per que lamentablement ? @ Influéncia i prestigi, pero, so- hamentitmoltesvegades. S'hauria
B Perque s’ha posat fi a aquesta  bretot, experimentariinnovar. In-  de fer una investigacio internacio-
il.lusié participativadelsinicisdIn-  ternetensinoéslaprincipalame-  nal. Lamento la pérdua de Harold
ternet. Google reforga amb el seu  naga de la premsa escrita. El prin-  Ceperaid'Oswaldo Payd, qui eraun
cercador els llocs gransi penalitza  cipal handicap dels diaris és la  referent moral i politic, a més del
elsnous perqué nose'nfia. Esclar  sevaincapacitatolentitudaadap- meuamic.
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Canal Sur pierde al dia casi 71.000 euros

Acumula ya una desviacion de 17,6 millones en los ocho primeros meses del ano

ANTONIO SALVADOR / Sevilla
La Radio y Television de Andalu-
cia (RTVA) registra de media en
lo que va de ano unas pérdidas de
casi 71.000 euros al dia, casi un
20% mas de lo que la direccién de
la cadena publica preveia cuando
elaboré el presupuesto.

De acuerdo con los 1ltimos da-
tos facilitados al consejo de admi-
nistracion, que abarcan hasta el 5
de septiembre, Canal Sur acumu-
16 una desviacion presupuestaria
negativa de 17,6 millones de eu-
ros en los ocho primeros meses.
Esta cifra representa el 80% del
total que la empresa prevé perder
este ano (22.080.712 euros).

De mantenerse este ritmo en el

ultimo cuatrimestre, la RTVA ce-
rraria el ejercicio con un resulta-
do negativo de unos 26 millones
de euros, cifra superior a la pre-
vista pero inferior a la registrada
al término de 2012: 38,9 millones
de euros, 8,4 millones mas de lo
presupuestado en su dia.

Este comportamiento se expli-
ca fundamentalmente por el hun-
dimiento que el mercado publici-
tario viene experimentando en
los altimos cinco afnos, con una
caida media en el sector del 42%.
Canal Sur estd lejos de alcanzar
los ingresos comerciales que se
habia marcado para 2013, como
ya ocurrid en los ejercicios prece-
dentes.
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El pasado ario, la RTVA presu-
puesté unas ventas totales -la
partida mas importante dentro de
este epigrafe son los ingresos ne-
tos de publicidad en television, ra-
dio e internet- por 39,20 millones
de euros. Al cierre del ejercicio,
sin embargo, la cantidad factura-
da por este concepto fue de tan
solo 19,29 millones, menos de la
mitad.

Para este ejercicio, la cadena
autonomica se fijaba recaudar por
la venta de inserciones publicita-
rias 22,42 millones, un 16% mas
de lo facturado en 2012. Salvo
inesperado cambio de tendencia,
la RTVA no alcanzara su objetivo.

El desplome de esta via de in-

gresos estd teniendo una notable
repercusion en la cuenta de resul-
tados de la cadena publica, que
hace sélo dos anos presupuestaba
ventas por 59,77 millones.

La situacién econémica-finan-
ciera de la RTVA es muy delicada,
como demuestra el hecho de que
la deuda a proveedores se haya
incrementado hasta los 45 millo-
nes de euros por su falta de liqui-
dez. A cierre de 2012, el 90,55%
de los pagos de la empresa publi-
ca a sus proveedores se hacia mas
alla del plazo méximo que prevé
la ley.

Segun las fuentes consultadas,
la cadena tiene ya practicamente
agotado el saldo de las dos poli-

zas de crédito suscritas con
Caixabank y Banco Sabadell por
un importe total de 5,5 millones
de euros. Los problemas de teso-
reria le obligaron el 19 de no-
viembre de 2012 a solicitar un
préstamo al BBVA de 15 millones
de euros que ya ha dispuesto en
su totalidad.

De no tener el sustento de la
Junta, la RTVA habria entrado en
disolucion. Segin se detalla en el
informe de auditoria correspon-
diente a 2012, elaborado por la
firma BDO, Canal Sur Televisién
y Canal Sur Radio presentaban
un patrimonio neto negativo agre-
gado de 18.729.098 euros.

Para corregir esta situacion, la
Junta de Andalucia se comprome-
ti6 a inyectar este afio 20 millones
de euros en su capital. Asi se re-
coge en el presupuesto de la
RTVA, si bien hasta la fecha no ha
procedido atun a su desembolso.
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>R. DE PARADA

Periodista
y novelista
aragonesa

JAVIER ORTEGA
Maria Rosario de Parada fue una
pionera del periodismo aragonés y
autora de varias novelas, libros de
viajes y de temas diversos. Su vida,
intensa y azarosa, fue novelada en
2011 por la escritora Carmen Ban-
drés en el libro El arte de vivir. Se-
gun confeso la autora: «Me impre-
siond su talla literaria y sobre todo
su talla humana, pues fue una mu-
jer que abri6 caminos». Rosario de
Parada fue una mujer vitalista, in-
cansable, que superd no pocas
pruebas como la muerte de dos hi-
jos, uno de ellos arrollado por un
tranvia en el Coso o la muerte de
su esposo Hernan Palacio, que fue
director de la Alcoholera de Ma-
drid.

A principios de los anos cincuen-
ta, con su esposo y sus hijos, emi-
gr6 a Argentina, donde durante
dos anos sobrevivé en Mar de Pla-
ta tricotando. En 1959 se matriculd
en la Escuela de Periodismo de
Barcelona (en 1981 obtendria la li-
cenciatura no sin grandes esfuer-
zos) y trabajo en medios como El
Noticiero, Amanecer y Hoja del lu-
nes. Fue corresponsal del Diario de
Barcelona. En los afos 90 fue arti-
culista de El Periédico de Aragon.
En 1996 recibi6 el premio a toda
una trayectoria otorgado por la
Asociacion de la Prensa de Ara-
£0n; presidio la Asociacién Arago-
nesa de Amigos del Libro, y entre
1960 y 1963 gand tres concursos
con guiones historicos en Radio
Nacional. Algunos de sus relatos
también fueron escenificados en la
Cadena Ser.

Maria Rosario de Parada fue ac-
tiva colaboradora del Ateneo de
Zaragoza, de cuya revista fue re-
dactora y directora. Publicé varios
libros sobre temas diversos. Entre
sus novelas destacan los titulos
Entre dos fuegos, El testamento
de la reina, centrada en la figura
de Isabel la Catdlica o Erminda
Borgheti, una mujer, con la que
fue finalista del Premio Planeta
de 1996, que narra la historia de
su colaboradora mientras estuvo
en Argentina.

Maria del Rosario de Parada Go-
mez-Terrones, periodista y escrito-
ra, nacio en 1921 en Zaragoza, ciu-
dad en la que fallecio el 13 de sep-
tiembre de 2013.

29/40



EL ECONOMISTA (ED. LUNES)
MADRID

Seccién: E & F_ Valor: 0,00 € Area (cm2): 97,0 Ocupacion: 10,81 %

Documento: 1/1

16/09/13

Prensa:  Semanal (Lunes)
Tirada: 130.000 Ejemplares
Difusion: Sin datos OJD

n

S¥00LL¥.L 'POD

Autor: elEconomista Madrid Num. Lectores: 0

Pagina: 12

€© acceso.com

Hispasat presenta
su canal de 'ultra alta
definicion’ por satélite

elEconomista MADRID.

El operador espafiol de comuni-
caciones por satélite Hispasat pre-
sento ayer en Amsterdam su nue-
vo canal de television via satélite
en Ultra Alta Definicion (UHD,
por sus siglas en inglés), denomi-
nado Hispasat 4K, en el marco de
la feria IBC 2013. La compaiiia
emite desde ayer en abierto, de
manera permanente, este canal
via satélite, y lo pondra a disposi-
cién de la industria para que se
puedan realizar pruebas y desa-
rrollar soluciones avanzadas pa-
ra los nuevos formatos de video.

De este modo se pretende contri-
buir a la generacion de conteni-
dos en esta tecnologia e impulsar
su desarrollo para poder ponerla
al servicio de los espectadores lo
antes posible. El canal Hispasat
4K permite desde ayer la difusion
de contenidos en UHD, el prime-
ro de los cuales sera un documen-
tal de 50 minutos sobre el Museo
del Prado, realizado por Televi-
sion Espariola y coproducido por
Hispasat. El evento cont6 con la
participacion de representantes
de Abertis Telecom, Thomson,
RTVE, todos ellos socios tecnolo-
gicos de Hispasat junto con LG.
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Dissabte, 14 de setembre de 2013

Ross pretende cambiar el tradicional workflow en NRCS proponiendo un entorno mas comprensivo, facil de
usar y que responda a las necesidades de hoy en las redacciones. Ross Video entra de lleno en este IBC
2013 en entornos de Newsroom Control System (NRCS) con el lanzamiento de Inception News. Esta solucion,
con la que Ross da un paso mas para satisfacer toda la cadena de produccién desde captacion a emision,
permitira a los periodistas crear directamente contenidos para emisién, social media y web con publicaciéon
en una creciente lista de servicios como Twitter, Facebook, Youtube, Flicker, Brightcove, BIM y WordPress.
Ross pretende cambiar el tradicional workflow en NRCS proponiendo un entorno mas comprensivo, facil de
usar y que responda a las necesidades de hoy en las redacciones. Y es que, como ha asegurado David
Ross, CEO de la empresa, al inicio de este IBC 2013, una de las cosas que les encanta a los profesionales
de Inception es su capacidad para llevar a primer plano los social media y la web a lo largo de toda la cadena
de produccion de noticias lineal. Inception News sitia a Ross en una posicién Unica en el panorama de
soluciones para produccion de informativos actualmente en el mercado. Inception permite integrar redes
sociales con grafismo on-air en una combinacién muy sencilla de utilizar y que una vez instalado el sistema
en el servidor, bastara un web browser para acceder a él desde cualquier punto del planeta. Carbonite 2S
Ross suma ahora a su lineup de mezcladores Carbonite, el nuevo Carbonite 2S. Este mezclador de 2 ME
incorpora numerosas funciones ya tipicas en esta gama de producto como su hermano mayor, Carbonite 2X
pero en esca ocasion con 24 botones de seleccion en lugar de 32. Cuenta con botones individuales para
llamada de efectos de memoria, algo a lo que estd muy acostumbrados los realizadores en programas
deportivos. Elnuevo panel 2S puede configurarse con cualquier motor de procesamiento Carbonite, incluyendo
el nuevo Carbonite Extreme. Incorpora ademas el control de produccion tactil ViewControl y las interfaces
graficas de usuario LiveAssist. Otros articulos que podrian interesarte: Riedel MediorNet soporta ahora las
consolas Studer La nueva tarjeta MN-ST-AL-2 proporciona dos puertos, cada uno con... LiveU anuncia en
IBC un nuevo enlace celular de reducido tamafio y la integracion de sus equipos con TriCaster Su peso, de
apenas un kilo, ofrece la combinacion perfecta... Clipster incorpora nuevas herramientas para entornos IMF
La nueva herramienta IMF genera versiones para paquetes multilinglies de... AJA TruZoom permite a MLB
Network extraer detalles en vivo de imagenes 4K El software AJA TruZoom junto al hardware Corvid Ultra
de... Snell presenta Kahuna Maverik, una nueva superficie de control modular para Kahuna 360 EI nuevo
panel permite producciones en vivo con multiples M/E... La nueva serie de monitores QS de Kroma, en IBC
Este nuevo quadsplit, que se presentara por vez primera a... La nueva familia de monitores DVM de Wohler
ofrecen una solucion para supervision multisefial en una sola unidad Debido a que una sola unidad DVM
maneja las entradas... Telestream apuesta por automatizar procesos de postproduccion En IBC 2013 lanzara
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Post Producer, una solucion destinada a... Sony presenta el futuro del sector del broadcasting en IBC 2013
Sony acudird un afio mas al IBC para mostrar su... Riedel asegurara laintercomunicacion digital en el Auditorio
IBC Big Screen Durante los eventos que se celebren en el auditorio, una...
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Diumenge, 15 de setembre de 2013

Es el viejo debate en las redacciones.
¢, Hay realmente diferencias entre los periodistas que escriben para el papel y los que escriben para internet?

Estas son las reglas que deberia seguir un periodista de internet. Salta a la vista lo que le distingue del 'viejo
periodismo'.

Escribe corto y ve al grano: los lectores de internet tienen menos paciencia que los de papel. Oraciones cortas
y parrafos cortos.

En los temas candentes, escribe varias versiones: la primera que sea un flash, por ejemplo, "dimite el Gobierno
de Francia". Mételo en redes sociales inmediatamente. Y luego, ve ampliando la noticia y corrigiendo erratas.
Anade fotografias y videos: los CMS (los sistemas editoriales) te permiten meter en medio del texto, al principio
o al final, toda clase de imagenes fijas 0 moviles. En caso de los videos de YouTube debes copiar e insertar
el cadigo del video (usando html) en tu articulo. Se llama embeber. A veces, tienes que cambiar el ancho del
video: entra en el codigo html y cambialo. Es coser y cantar

Llena tu articulo de enlaces: los enlaces salen subrayados y si el lector pincha en ellos, se va a otro articulo
que le puede ampliar la informacién, y que puede ser una fuente (por ejemplo, el CSIC) u otro periédico. Asi
trabajan todos los periodistas de lainformacion.com

Introduce noticias de tu propio medio: en los margenes o en la parte inferior, afiade articulos de tu propio
medio para ampliar la informacion.

Introduce noticias en medio del texto: entre dos parrafos, puedes meter un articulo entre corchetes con este
encabezamiento: [Te gustara leer también...]

Firma arriba con tu nombre en Google Author.Y arriba o abajo, con tu avatar en Twitter.

Cuando vayas a contar algo, piensa qué es mejor: ¢ texto corrido o bolitos como este post? Acostimbrate a
los bolitos, las listas, las numeraciones, las cronologias...

Las fotogalerias con buenos pie de foto han demostrado ser una nueva forma de narrar: Usalas en lugar de
largos textos corridos.

Destaca con negritas las palabras mas importantes.

En los grandes acontecimientos, empieza tu titular con las palabras clave que la gente esta buscando en ese
momento. No es dificil saberlo. Si hay elecciones en Catalufia, pon en Google "elecciones...." y veras que el
buscador te afiade todas las que salen. Escoge la primera cadena de palabras para Cataluia y titula por ahi:
"Elecciones Catalufia 2012: primeros resultados".

Si tienes una buena historia, y te extrafia de que no haya triunfado, cambia el titular por uno con mas garra.
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Usa las redes sociales para divulgar tus articulos: por la mafiana, la tarde, la noche y otra vez al dia siguiente.
Si puedes, 4brete una cuenta en meneame.net y lanza tu articulo por ahi.

Sigue la evolucion de tu articulo en Google Analytics: veras cuanta gente entra al segundo, a qué hora, de
gué pais, por qué medio y en qué dispositivo. Aprende a sacar conclusiones y a corregir tus errores.
Consulta Google Insight para saber cuéles son las tendencias: puedes incluso captar las tendencias anuales
y preparar articulos con antelacion. Es una de las razones del éxito de Practicopedia.

Vuelve a usar ese articulo que escribiste hace un afo. Actualizalo, cambia la fecha y publicalo. Avisa al lector
de la fecha de origen si crees que hay confusion.

Trata de conocer las nociones basicas del lenguaje html: te permitira partir titulares, ampliar el tamafio de los
videos y resolver cuestiones sencillas sin necsidad de molestar a los técnicos (total, no vas a comprender lo
gue te dicen).

Si consigues una gran exclusiva o tienes el super-reportaje, todo lo anterior pasa a segundo plano.
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La organizacién del WPP reafirma la autenticidad de la foto ganadora, zanjando la polémica sobre la acusacion
de montaje El Museo Franz Mayer de la Ciudad de México desde el pasado 30 de agosto y el Circulo de
Bellas Artes de Madrid desde el pasado viernes 13 de septiembre acogen a ambos lados del Atlantico la
itinerancia internacional del World Press Photo 2013 . Son selecciones forzosamente limitadas a la exhibicion
en paneles estandarizados para las itinerancias internacionales de las fotografias premiadas entre las 103.481
imagenes 5.666 fotografos de 124 paises. Paul Hansen, World Press Photo 2012 En esta ocasion, la
exhibicion llega rodeada por la polémica sobre el posible montaje de tres instantdneas distintas que habrian
dado lugar en un tedrico montaje en photoshop a la imagen ganadora, obra del fotoperiodista sueco Paul
Hansen que muestra a unos hombres palestinos llevando en brazos a sus hijos muertos tras un ataque israeli
contra la poblacion civil en la franja de Gaza. No queremos investigar todas las imagenes que exponemos,
es imposible analizar la ética de cada uno de los participantes en este concurso; tener un manual que describa
nuestras politicas es dificil, queremos celebrar el fotoperiodismo, afirmé Laurens Korteweg, comisario de la
exposicion en México. La polémica surgio a raiz de la afirmacién de un bloguero estadounidense quien
afirmé que laimagen era el resultado de un composite, un montaje de varias fotografias de la misma escena.
La organizacion del concurso World Press Photo respondié con un comunicado contundente en el que niega
la manipulacion de la imagen tras haber consultado a expertos en imagen digital, quienes confirman la
integridad digital de la fotografia de Hansen . Manuel Lopez. Huyendo a la carrera de la masacre al cementerio
La entrada aparece primero en Periodistas en Espafiol .
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La Sociedad Espafiola de Oncologia Médica (SEOM) tiene como uno de sus objetivos comunicar a la poblacién
gué es el cancer, como se previene, cOmo se diagnosticay cdmo se puede tratar. Para difundir esta informacion
la SEOM cuenta con distintos recursos a su alcance, pero sin duda es primordial el relevante papel de altavoz
que tienen los medios de comunicacién. Los avances en Oncologia no son suficientemente conocidos ni
reconocidos por la poblacién. En SEOM queremos crear un estado de opinién favorable sobre la relevancia
de estos logros; por pequefios que sean, ya que en la lucha contra el cancer no existen los avances pequefios.
Con el lema En Oncologia, los avances se escriben con mayusculas queremos resaltar que cada paso
alcanzado y acumulado ha supuesto un cambio en las posibilidades de curaciéon y en los tiempos de
supervivencia de muchos tipos de cancer y no solo en estadios precoces. Los logros alcanzados en cancer
avanzado han incrementado notablemente las probabilidades de supervivencia prolongada en muchos
tumores; en ocasiones sumando beneficios de pocos meses pero que agrupados son de gran importancia.
Otro aspecto fundamental en el que la SEOM lleva varios afios trabajando y donde los medios de comunicacion
tienen mucho que aportar es la desestigmatizacion de la palabra cancer. Desde aqui agradecemos el apoyo
prestado por los periodistas y su contribucion a ayudarnos a normalizar el cancer. Ademas, queremos seguir
recapacitando sobre la importancia de no hacer un mal uso de la palabra cancer e invitar a la reflexion y al
cuidado especialmente de los titulares, sobre todo incidiendo en no ser especialmente negativos ni positivos
y en no generar falsas expectativas y esperanzas. Por duodécimo afio la SEOM, con la colaboracion de la
Asociacion Nacional de Informadores de la Salud (ANIS), convoca una nueva edicion de los Premios de
Periodismo SEOM. Animamos a todos los profesionales de los medios de comunicacion a que continden
participando con el mismo entusiasmo y excelente nivel que afio tras afio nos manifiestan y, a los que no lo
hayan hecho en ocasiones anteriores, les brindamos la oportunidad de presentar sus reportajes, articulos y
cronicas a este Premio que cuenta con una clara trayectoria de independencia y pluralismo. Bases de
participacion 1. El tiene como objetivo premiar la labor divulgativa de los medios de comunicacién y su
contribucion a la difusion de mensajes positivos relacionados con el cancer. En la presente edicion, el jurado
valorara aquellos trabajos que: Mas contribuyan a la desmitificacion de cancer como enfermedad terminal.
Més promulguen la no estigmatizacion de la palabra cancer. Mas difundan la importancia de la prevencion.
Mas divulguen la labor de la Oncologia espafiola 2. Para concurrir al 12° Premio de Periodismo SEOM se
establecen dos categorias: a) Categoria prensa escrita: Podran optar el autor o autores de todos los reportajes
y cronicas publicados en la prensa escrita y digital, tanto general como especializada, de todo el territorio
nacional durante el periodo comprendido entre el 1 de enero de 2013 y el 31 de diciembre de 2013. b)
Categoria medios audiovisuales: Podran optar el autor o autores de todos los articulos y reportajes emitidos
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en radio, television e internet de todo el territorio nacional durante el periodo comprendido entre el 1 de enero
de 2013 y el 31 de diciembre de 2013. 3. El premio estara dotado con 3.000 @ para la categoria de prensa
escrita y con 3.000 = para la categoria de medios audiovisuales (impuestos no incluidos). 4. Para poder
optar al Premio, se enviaran seis copias del trabajo y un original donde se publicé. En su defecto se debe
enviar un certificado o carta oficial del medio de comunicacion en donde se indique la fecha de publicacién o
emision del mismo.  Direccion de envio: Sociedad Espafiola de Oncologia Médica (SEOM) Dpto. de
Comunicacién Ref. Premio Periodismo C/ Veladzquez, 7, 32 Plta. 28001 MADRID 5. Las candidaturas a la
categoria medios audiovisuales deberan enviarse en formato de reproduccién estandar (7 CD o 7 DVD). 6.
La fecha limite de recepcion de trabajos sera el 31 de marzo de 2014. 7. Eljurado estara compuesto por la
SEOM y la ANIS, y su composicién se dard a conocer en el momento del fallo. 8. La decision del jurado sera
inapelable. 9.0Oportunamente se comunicara la fechay el lugar donde el jurado anunciara el fallo del premio.
10. No se procedera a la devolucion de los trabajos presentados a concurso, reservandose la Sociedad
convocante el derecho de su publicacion en un volumen Unico.  11. Los participantes asumen la plena
aceptacion de estas bases. Enlaces: www.escritores.org La entrada 12° Premio de Periodismo SEOM
aparece primero en Periodistas en Espafiol .
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