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Las profesiones colegiadas de Madrid critican
el anteproyecto de Servicios Profesionales

Lucia Sicre MADRID.

La Union Interprofesional de la Co-
munidad de Madrid (UICM), inte-
grada por 38 colegios profesiona-
les que representan a mads de
300.000 profesionales, mostro ayer
su “disconformidad” con el ante-
proyecto de Ley de Servicios y Co-
legios Profesionales, una norma a
la que se ha dado luz verde “sin la
suficiente interlocucion con estos
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colectivos”. El texto del antepro-
yecto, que ha sido duramente con-
testado por sectores como los pro-
curadores, y que comenzara proxi-
mamente su tramite parlamenta-
rio, “trae consigo la desaparicion
del control independiente, especia-
lizado y sin coste para el usuario de
una gran parte de los profesiona-
les”, asegurd UICM.

Asi, su redaccién supone “una
merma en las garantias del servicio

que perciban” los ciudadanos, si-
tuandolos en “un escenario de in-
defension”. UICM recordd también
que la adecuacion a la normativa
europea “no implica suprimir o li-
mitar la colegiacion”, y puso como
ejemplo a otros paises, como Por-
tugal e Ttalia, que ya han adaptado
su legislacion sin eliminar la cole-
giacion obligatoria, “refrendando
asi que la legislacion europea no im-
pone su eliminacion”.
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La qiiestio catalana

Aguirre demana una reforma territorial
de 'Estat i crida a “catalanitzar Espanya”

La lider del PP de Madrid critica 'immobilisme i reclama de reconéixer la singularitat catalana
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Fa just un any que Esperanza
Aguirre va fer un pas enrere i va
deixar la presidéncia de Madrid.
Un gest que molts van interpre-
tar com un adéu definitiu a la po-
litica. Greu error. La dirigent po-
pular, alliberada ja de la carrega
institucional, continua molt acti-
va i amb ganes de batallar. Aixi
h() va d{,‘l'l‘l[)}in’ﬂ]' ilhi]' en un ata-
peit Circulo Ecuestre —el club de
la Diagonal va haver d’habilitar
tres dels seus salons per donar ca-
buda als assistents—, on no va dei-
xar indiferent ningu: va proposar
refundar “a fons” 'Estat autono-
mic -el que podria implicar una
reforma constitucional- i va tor-
nar a Miguel de Unamuno per cri-
dar a “catalanitzar Espanya”,
Una idea que al seu dia va plan-
tejar el filosof bilbai i que ahir
Aguirre va traslladar a aquesta
Espanya sumida una altra vegada
en una crisi economica i territori-
al. Conscient que el seu missatge
havia causat una barreja de per-
plexitat i expectacid entre els pre-
sents —que la van aplaudir en di-

I EEEERE

PEDRO MADUENO

Gran expectacié. Esperanza Aguirre va omplir

ahir el Circulo Ecuestre de Barcelona
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verses ocasions—, Aguirre va de-
fensar que, en aquests moments
de crispacid, és necessari fer tot
el possible perqué la resta d'Espa-
nya conegui com a propia la histo-
riailallengua catalanes. Una ope-
racio que hauria de ser d’anada i
tornada, ja que Catalunya -va
dir- hauria de recuperar sense
dilacio el seu “esperit obert, em-
prenedor i empresarial, i oblidar-
se de I'intervencionisme dels poli-
tics”, i plantejar-se liderar Espa-
nya una altra vegada.

En un discurs en el que no va
estalviar critiques i retrets per a
tothom, des del sistema educatiu
catala -al qual va considerar cul-
pable d’inculcar en els nens cata-
lans una idea distorsionada d’Es-
panya-—, fins als mitjans de comu-
nicacié, passant pel PP -del que
va lamentar que no ha sabut ofe-
rir un projecte atractiu per a Ca-
talunya- i un Govern que “no fa
publica les balances fiscals” i no
desmunta amb els nimeros allo
de I'"“Espanya ens roba”, Esperan-
za Aguirre va defensar que l'ac-
tual crisi ha de ser vista com “una
oportunitat” per canviar allo que
no funciona en I'Estat després

de tres décades de Constitucio.

I la primera mesura, va asse-
nyalar, passaria per abordar una
reforma “a fons” de I'Estat de les
autonomies, que posi fi al “cafe
amb llet per a tothom” -referén-

NO AL ‘CAFE PER A TOTHOM’
Cal eliminar el “cafée
amb llet” per a tothom
i tornar a Pesperit
constitucional original

LIDERAR ESPANYA

Aguirre planteja

que Catalunya es
proposi liderar una
altra vegada Espanya

cia a la relliscada de Botella?- i
recuperi l'esperit original de la
Carta Magna, “que reconeixia les
singularitats de Catalunya”, i que
el referéendum de I'Estatut anda-
lus de I'any 1981 “va pervertir”.

CONTINUA A LA PAGINA SEGUENT »»
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Aguirre sobre Rajoy:
“Fa el que pot”

>>VE DE LA PAGINA ANTERIOR

“Entenc perfectament que els
polities catalans es queixin que
les comunitats creades del no-res
vulguin el mateix que Catalunya,
jaque aixi no es reconeix I'especi-
ficitat”, va dir en la seva conferén-
cia “Mi vision de Catalunya”, en
la que va destacar les seves arrels
personals i professionals amb
Catalunya.

Aguirre va buscar desmarcar-
se del full de ruta de la Moncloa i
la direcci6 del PP sobre Catalu-

nya, com ho fa en els dltims me-
sos des de diferents tribunes.
“En democricia tot es pot de-
batre, no m’escandalitza que al-
guns vulguin aconseguir la inde-
pendéncia, perd sempre ha de
fer-se dins de la llei, i aquesta la
prohibeix”. En aquest sentit, va
proposar als defensors de la se-
cessié que busquin la manera i
els suports necessaris per “can-
viar aquesta llei”. Malgrat les pre-
guntes dels assistents, Aguirre va
evitar parlar de les conseqiién-
cies economiques per a Catalu-
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nya si acaba finalment trencant
amb Espanya, en considerar que
els sentiments no poden apaiva-
gar-se amb nimeros i xifres. “Un
home enamorat, com més li
diuen que la seva novia és lletja i
pobra més s’enamora”,

Sobre el dret a decidir, Aguirre
va dir que “sembla molt bonic i
queda molt bé, qui pot estar en
contra del dret a decidir de for-
ma general, perd aquest no exis-
teix a cap pais”. Aguirre va aler-
tar que darrere d’aquest concep-
te s'amaga la secessid i un xoc ins-
titucional de conseqiiéncies des-
conegudes. A més, es va pregun-
tar ironicament si “en una hipote-
tica republicana independent ca-
talana”, el govern permetria exer-
cir aquest dret “a un poblet de Gi-
rona, la Val d’Aran o a Sarria”.

Aval a que els nens
opinin de politica

=El president del
Consell de PAudiovisual
de Catalunya (CAC),
Roger Loppacher, va
subratllar ahir que cap
regulacié no impedeix
que els menors opinin
sobre politica o temes
d’actualitat i va elogiar la
trajectoria de I'Info K de
TV3, on van aparéixer
menors opinant sobre la
independéncia de Catalu-
nya. El CAC esta analit-
zant d’ofici el programa.

Les seves critiques, més o
menys vetllades, al Govern del
PP no es van limitar a Catalunya.
En el tram final de la seva inter-
vencio, va negar -sense gaire en-
tusiasme, aixo si- que s'estigui
plantejant tornar a disputar el li-
deratge del PP, perd es va mos-
trar molt tébia a I'hora de jutjar
el Govern de Mariano Rajoy: “Fa
el que pot”, va dir amb un mig
somriure a la cara.

També va llangar una pulla a
Montoro. “Jo s6c més liberal i
tendeixo a abaixar més els impos-
tos que el nostre estimat ministre
d’Hisenda”. Finalment, va recla-
mar que el PP celebri eleccions
primaries i va exigir ma dura con-
tra la corrupcio en un to autocri-
tic respecte a lactitud del PP
amb el cas Barcenas.e
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El acto del 12-0
no tolerara la
presencia de
grupos violentos

Los organizadores quieren «rebajar la
tension» y defender la unidad de Espana

GERMAN GONZALEZ / Barcelona
La plaza Catalunya de Barcelona
volvera a acojer el préximo Dia de
la Fiesta Nacional un acto en favor
de la unidad de Espana y contrario
al «proceso de secesion que impul-
sa el Govern», como afirmo ayer el
presidente de Impulso Ciudadano,
José Domingo. Para garantizar el
éxito de la convocatoria se quiere
evitar la presencia de los grupos
violentos de la ultraderecha que la
semana pasada atacaron el acto de
la Generalitat en Madrid. «No seran
bien recibidos», insistié Domingo,
que destaco el caracter «democrati-
co» de la concentracion. Para evitar
incidentes y garantizar que sea una
jornada festiva, la organizacion ten-
drd un grupo de voluntarios que ve-
larén por la seguridad.
Numerosas entidades y asocia-
ciones que han convocado este acto
el proximo 12 de Octubre en Barce-
lona para reivindicar «la catalani-
dad de Espana». Los organizadores
de este acto pretenden aglutinar a
todas aquellas personas que acudan
a defender la unidad de Espana si-
guiendo los principios democriticos
y civicos, por lo que se quieren des-
marcar de grupos violentos o con
simbolos no oficiales que busquen
el enfrentamiento.
«Todo el mundo esta invitado a
venir y manifestarse en positivo
por Cataluna y Espana» explico el

presidente del Movimiento Civico
de Espana y catalanes, Manel Pa-
rra, que hizo un llamamiento am-
plio para que se sumen a la con-
centracion el mayor nimero de
entidades y de partidos politicos.
En este sentido, Parra destaco
que se reuniran con todas las for-
maciones politicas, como CiU, el
PSC o ICV-EUIA, para explicarles
que bajo el lema «somos Catalunia,
somos Espana» el acto pretende
demostrar «la realidad de la calle»
en la que «hay ciudadanos que se
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sienten espanoles y catalanes», se-
gln Domingo. En la presentacion
ayer del acto habian representan-
tes del PP, Ciutadans, UPyD y Pla-
taforma por Catalunya, que ya

Presentacion, ayer, de la concentracién del 12-0. /SANTI COGOLLUDO

anuncio su apoyo.

Domingo también recordo que «el
compromiso de los catalanes con la
realidad espanola es innegable» y
que «la division debilita para superar

€l presidente del CAC
defiende el ‘Info K’

>El presidente del Consell de
I'Audiovisual de Catalunya
(CAC), Roger Loppacher, afir-
mé ayer que los menores pue-
den salir hablando sobre poli-
tica o temas de actualidad por
televisién, Ademds elogid la
trayectoria del programa ‘Info
K'de Televisi6 de Catalunya y
recordd los premios que habia
obtenido. En declaraciones a
Catalunya Radio, Loppacher
confirmé también que el CAC
estd analizando de oficio el re-
portaje de 'Info K’ sobre varios
nifios que aparecian en la Via
Catalana defendiendo la inde-
pendencia.

la crisis, por lo que queremos mante-
ner los lazos con Espaia». Por su
parte, Parra recordé que en este
planteamiento unionista lo apoyan
muchas formaciones que tienen di-
ferentes modelos de Estado pero que
«no quieren romper con Espanan».
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LAS CARAS DE LANQTICIA

Susana Diaz

Presidenta de la
)| Junta de Andalucia

0 Hemos pedido al PSOE
coninsistenciaque aca-
bara con suindefinicién sobre el
debate separatistay Susana Diaz
sehapuesto aello. En cuanto al
futuro de Cataluna, fue contun-
dente: «No puede decidiruna
parte portodos».

Ana Mato

Ministra de Sanidad,
Servicios Sociales
e lgualdad

Mato hasido elegida

por el Comité Regional
para Europa delaOrganizacién
Mundial dela Salud (OMS)
como nuevarepresentante del
Comité Ministerial Europeo de
Saludy Medio Ambiente. Un
refrendo asubuena gestion.
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Carles
Campuzano

Diputado de CiU

o Elnacionalismo insiste
enmantenerlafarsaa
sabiendas. Campuzano habld de
queelderecho a decidir situard a
Cataluna «ensucasa,laUE». La
Comision Europeayadijo que
eso eraimposible, pero les da
igual. Todoun fraude politico.

Isabel
Borrego

Secretaria de
., Estado de Turismo

0 Isabel Borrego apuntd que
esperaque Espanasupere
en este ano surécord de turis-

tas, conmas de 58 millones de
visitantes. La economia espanola
tiene en el turismo una industria
fundamental que funcionacada
diamejor.

Roger
Loppacher
Presidente
del Consejo
Audiovisual
de Catalufia

0 Elencargado de velar por
los contenidos televisivos
defendid que TV3 utilizara a me-
nores paradefender el mensaje
separatista y cargar contra Espa-
fia. Los nifos pueden opinar, dijo.
Sihay queexplicar lo inexplicable
esque todo estd yaexplicado.
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EL FOCO

ANA ARIAS
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‘. DE ECONOMIA DIGITAL DE ESIC

El panorama de medios a nivel mundial ha sufrido
una gran transformacién en contenidos y en

comportamiento del consumidor. La autora explica
la mejor forma de gestionar publicidad en internet

Campanas de publicidad digital

stamos viviendo una poderosa

transformacion en el panora-

ma de medios de comunica-

cién a nivel mundial. La digi-
talizacion, no solo de los medios sino
en los nuevos patrones comportamen-
tales del consumidor, demanda que se
realice una vision global del proceso
de comunicacion de las marcas. Y el
proceso de planificacién de me-
dios debe adaptarse al nuevo
ecosistema. Hay que propiciar y
generar experiencias con las
marcas, aportando una vi-
sion integradora del papel
de los diferentes medios y
puntos de contacto con
los consumidores,

Ya es relativamente
conocida la clasifica-
cién de los puntos de
contacto que las mar-
cas tienen a su disposi-
cion. La nomenclatura
anglosajona utiliza las
siglas POE, son los de-
nominados paid,
owned & earned
media. Los primeros
son aquellos puntos
de contacto por los
que una marca paga,
entre los mas conoci-
dos la publicidad en
cualquier medio y que
son clave a la hora de
potenciar imagen, noto-
riedad e inveolucracién.

Los owned media
hacen referencia a los pun-
tos de contacto propios que
la marea dispone, desde sus
envases, sus tiendas o su pagina
web.

Y por dltimo, los earned media,
aquellos puntos de contacto generados
por terceros y no controlados por la
marca, como pueden ser las recomen-
daciones, tan desarrolladas en el ambi-
to digital a través de los medios socia-
les. Los owned & earned media tienen

Se enfrenta al reto, cada vez
mas dificil, de trabajar con
una marca en la ‘seduccion’
de sus consumidores

gran influencia en la decisién de com-
pra, pero icuidado!, debemos cuidarlos
y trabajarlos. Si no cuidamos y actuali-
zamos nuestra web, que es nuestro es-
caparate, o no trabajamos los medios
sociales donde los consumidores opi-
nan, esos puntos de contacto se trans-
formaran en negativos.

Cuando una agencia de medios, tra-
dicionalmente especialistas en los paid
media, se enfrenta al reto, cada vez
mas dificil, de trabajar con una marca
en la seduccion de sus consumidores,
tiene que trabajar en un proceso con
tres ejes fundamentales: conocer muy
bien a esos consumidores y posibles
consumidores, saber generar relacio-
nes de valor con ellos v, obviamente,
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medir los resultados de las comunica-
ciones. Todo el proceso estd orientado
a resultados y a maximizar el retorno a
la inversidn, ese tan querido ROI. La
aportacion del Ambito digital es poder
realizar estos tres pasos en tiempo real
e integrar, en la estrategia de comuni-
cacion, a los paid, owned & earned
media.

En el primer eje en el que tenemos
que ponernos a trabajar (extraer cono-
cimiento valioso y actualizado de los
consumidores), ademads de las fuentes
tradicionales, las técnicas digitales nos
ayudan a la identificacion de insights
en tiempo real. Existen numerosas he-
rramientas de mercado en el ambito
digital que nos permiten monitorizar
las opiniones y comentarios que los
consumidores estin realizando, en
este preciso momento, sobre nuestro
producto, servicio o marca. Lo impor-
tante realmente en esta fase es definir
el objetivo de este analisis. ¢Qué nos
gustaria que hagan los consumidores
como resultado de la comunicacion?,
cqué experiencia cambiara el compor-
tamiento del consumidor para llegar al

Los

impactos
solo
llegan a
quienes
tengan
que
llegar”

THINKSTOCK

resultado que se busca?, 0 ¢qué métri-
ca nos servira de indicador de éxito?
Preguntas basicas que nos ayudarian a
saber buscar y encontrar lo que necesi-
tamos en el cada vez mas complicado
entramado social-digital. Y lo mis im-
portante, nos ayudaran a pintar la es-
trategia a seguir.

El segundo eje (generar relaciones
de valor con los consumidores) requie-
re de la creacién de una comunicacién
global, interrelacionada y relevante
para incrementar la experiencia de
marca. ¢Como seleccionaremos los ca-
nales de comunicacién mis importan-
tes para alcanzar a nuestro target de
forma influyente?, écomo se distribuira
el presupuesto entre los diferentes
puntos de contacto?, o écémo conecta-
remos todos los puntos de contacto,
tecnologia y contenido necesarios para
alcanzar nuestros objetivos?

Y la altima fase, optimizacion de los
resultados a través del analisis conti-
nuo durante todo el proceso debe ayu-
darnos para mejorar la eficacia de la
comunicacion. Tanto a nivel de indica-
dores de consumer como de perfor-

mance. Y en estos altimos, los medios
digitales son los reyes.

Lo realmente importante para con-
seguir buenos resultados en comunica-
cién publicitaria se resume en que los
impactos solo lleguen a quienes
tengan que llegar, de una forma

respetuosa, en momentos y for-
mas en los que el consumidor
esté dispuesto a escuchar/in-
teractuar y a través de un
mensaje/contenido que
aporte valor.

La publicidad en medios
digitales nos permite pre-
cisamente todo esto, aun-
que no todas las campa-
nas de publicidad digital
lo estén haciendo.

Podemos realizar seg-
mentaciones para impac-
tar solo a los usuarios que
més nos interesan, Desde
las mas tradicionales,
como sexo, edad o regién,
a otras mas complicadas

como el Re-Targetting, que
nos permite impactar, con
anuncios especificos, a
usuarios que ya han tenido
contacto previo con una de-
terminada marca (han compra-
do en la web, no han finalizado el
proceso de compra, han visitado
una determinada seccion, clientes que
no son fans, etc.) o como una de las tl-
timas novedades en Facebook, el deno-
minado Lookalike audiences, que te da
la posibilidad de llegar a usuarios simi-
lares a tus clientes actuales.

Podemos hacerlo de forma respetuo-
sa, segmentando el nimero méiximo de
veces que queremos impactarle con
nuestra campana, por hora o dia o se-
mana o0 mes... ¥y en los momentos y for-
mas en los que los usuarios quieran
darnos su valioso tiempo, como por
ejemplo a través de formatos RichMe-
dia, en los que no tengo por qué obli-
gar a un usuario a hacer clic en el
anuncio e irse de la pigina, que real-

Podemos hacerlo de forma
respetuosa, segmentando
el nimero maximo de veces
que queremos impactarle

mente €l decidié que queria visitar,
para que se registre en una promocion
o vea un video. Todos esos pasos pue-
den llegar a hacerse en el propio for-
mato publicitario. Y podemos generar
valor a los usuarios a través de conte-
nidos exclusivos o relevantes para ellos
con una gran inmediatez.

Eso si, todo con palabrajos en inglés
para despistar al de enfrente y seguir
pareciendo que los digitales sabemos
mucho o que esto es muy complicado.
Quizas vaya siendo el momento de
plantearse cambiar de una vez y, en
lugar de posicionarnos como la torre
de Babel, conseguir hablar de comuni-
cacién integrada de verdad, ¢no creen
ustedes?
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Alf onso Merlos I Periodista ypresentador en 13TV

«Soy periodista porque no
pude ser Cristiano Ronaldo»

Le gusta el riesgo y no cree demasiado en la
objetividad. Dice que se le seduce con la verdad

Carmen S. Macias - Madrid

ontundente y directo,
practica un periodismo
de combate y no deja
indiferente. Dirigio con
27 anos «La mafiana del
fin de semana» de Cope.
Ahora dcsde 13TV y LA RAZON, entre otros
medios, debate e informa. Deportista, jugé
enel Real Murciadurante cuatro categoriasde
infantil, dos de cadete y una de juvenil. Buced
entreel periodismodeportivoyahorapractica
boxeo, aunque en esta ocasién ha dejado los
guantesen elgimnasio.

—¢Preparado parael combate?

—Paratodos.

—3Quiéndiriaqueesusted?

-Un periodista que quiere ser honrado, que
nocree demasiado en laobjetividad y que en-
tiendequeenel periodismoimportamuchola
verdad, los principios ylos valores.
—3Porquésehizo periodista?
—Porquenopudeserfutbolista.Yode pequeiio
queria ser jugador del Real Madrid y a ser po-
sible, un delantero centro, metiendo muchos
goles, como Cristiano Ronaldo. Pero no llegué
aesesueno...

-;Enquéseequivoco?
—-Ennometerlosgolesquedebiahabermetido
en el Real Madrid y no jugar suficientemente
bien como paraque me fichara.

-Y ahora que pisa otro terreno de juego... ;A
quiénlegustariamarcarungol?
-Atodoaquel queahoranocreyeraenlarecu-
peraciénde Espana.Yungol portodalaescua-
dra a aquel que trabajase para que Espafia no
serecupere.

-Siempreledan programasde peso...;Cémo
lohace?

-Creoquemedan programasarriesgadospor-
queconfioenelriesgo, megustalaaventuraen
elperiodismo.

—El nuevo en el que participa se llama «Abre
los ojosymira...». ;Quéve?

~Veo debate, confrontacion de ideas... No me
gustael pasteleosinoquecadapersonadigalo
quelesaledelalmayeste programabuscaeso,
aligual queyoenlosmios.

—Ser periodista, joven, conservador... ;no es
unaapuestaarriesgada?

—Es una apuesta arriesgadisima porque con-
llevamuchos ataques, sin sabores, amenazas,
agresiones... Tienetambiénsulado gratificante
y me quedo con eso. Para milo importante es
tener laconciencia tranquila, yla tengo. Duer-
motodaslasnochesapiernasuelta.

—3Se agobia mds Merlos con las audiencias o

Rubalcabaconlasencuestas?

€© acceso.com

—Sin ningtin duda, Merlos con las audiencias;
incluso cuandovanbien, queeslaregla.
~Ustedque empleaabundantesadjetivosen
susarticulos,digameuno paraRajoyyotro
paraRubalcaba...

-Rajoy:excesode prudencia; Rubalcaba: exce-
sodecinismo.

—;Cémoveal PE, bronceado,quemado,con
elaguaalcuello...?

-Lo veo con crema autobronceadora, con
dificultadesparasostenersudiscurso, hacien-
do algunos ejercicios complicadisimos para
justificarse ante sus votantes y desconfiando
de su esencia. Y eso me preocupa... Por eso
digo lo del autobronceador; no le veo a gusto
consigo mismo y adoptando algunos trucos
para camuflar su naturaleza actual. Me gusta
un PP desacomplejado y enfrente del PSOE
diciéndole a los espaiioles que sus programas
eideassonlasque mejorlevanal pais.
—;CreequeArturMasseparace enalgoal
protagonistade «Psicosis», Norman Beates,y
tieneunadoble personalidad?

-Creo que Mas estd instalado en el delirio, que
noestontonimalo, peroestden un estado psi-
colégico tragico al que ha arrastrado a buena

Intentar cocinar el
faisan sin el
ingrediente Rubalcaba
€s como cocinar una

paella sin gambas»

parte de los catalanes. Tiene un poco de Nor-
manBeatesensuabstraccion, en elestarciego
vennocaptarnadaatravésdesussentidosmas
allidelo preinstalado ensudiscoduro.
—;Quénoticialegustariadar?
-Lanoticiaimposible, que esque un grupode
verdugos que nos han amargado la vida du-
rante décadas se rinden, se identifican, com-
parecen, colaboran con la Justicia, entregan
lasarmas, le piden perdénalas victimasy, acto
seguido, del primeroaliiltimo, lesmetemosen
lacdrcel.

—;Sabecocinar?

-8i,ycreoqueinclusobien o muybien.
—3Cémo cocinariael faisdn?

—El faisdn no es uno de mis platos preferidos,
ademds, le falta un ingrediente: Rubalcaba.
Intentar cocinar el faisdan sin el ingrediente
Rubalcaba es como intentar cocinar una pae-
llade mariscosingambasysinalmejas. Esalgo
imposible.

Los entrevistados hablan
de LARAZON

«LA RAZON es un periédico contundente,

sin complejos, que cuenta las cosas sin
reservas, gue va al grano. Por eso me
siento plenamente identificado con este
periddico desde el primer dia en el que
escribien él»

—;Lehanhechoyaalgunaofertapolitica?
—Eeeeeh... (risas). Puntossuspensivos.
—-3C6émo se siente mds cémodo, de estrella
mediidticaodeplumillaatrevido?

—Me gusta la television desaforadamente y
el periédico apasionadamente. Cada medio
tiene suregistro, su ptiblico, yencuentro satis-
facciénen cadaunodeellos.
—;Paraserpresentadorhayqueserun
seductor?
~Hayquehaceralgomdsqueinformar,analizar
yopinar. Hay queseducir, opinar, conmover...
—3;Yausted comoseleseduce?

-Semeseduce conlaverdad. Me pongoenel
papeldelespectador, conlos problemas, con
suvida... Cadadiamesiento mdsseducido
porloquepiensanysienten.
-Dicenquesuspalabrasarafian.Nomediga
queessugataLolaquienleentrena.

—Mi gata Lola tiene un gran carécter, la quiero
mucho. Me gustaria parecerme a ella; es se-
rena, cercana, inteligente... Y también me ha

ensenadoaaranar.
-;Lodesuscorbatasesparaemularenjoven
aCarrascal o paramarcartendencia?

-Lo de mis corbatas no es una apuesta perso-
nal. S6lo me gustan los trajes oscuros, asi que
buscan crear un elemento de contraste y el
linico secreto esque intento sintonizarlascon
elmodelo quellevan las dos presentadoras de
Imis programas.

~;VivepegadoaTwitter?

~Es una forma de crear influencia, de estar
agradecido y atender a la gente que cada dfa
me sigue. Twitter me ayuda a ser mejor profe-
sional cadadia.

-;QuélepreguntarfaAlfonso Merlosa
Merlos?

—;Qué cosas a partir de ahora haria diferentes
delasquehahecho?

-;Yquéharia?
—-Enmividapersonalyprofesional harfapocas
cosas peromuy importantes distintas acomo
lashehechohastaahora.
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La alineacion de la COPE, un equipo de éxito que ha subido la audiencia un 22% en tres afios

]
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BELEN DIAZ

La COPE se viste de fiesta
para presentar su temporada

» La emisora apuesta
por la informacion, el
deporte, el servicio
publico, la altima hora
y la musica

BELEN G. HIDALGO
MADRID

a COPE presento ayer en

directo sus apuestas para

la nueva temporada. Juan

Pablo Colmenarejoy Ma-

nolo Lama, desde los estu-

dios centrales, siguieron la

gala de presentacion, que conto con una
madrina de excepcién, Chenoa, en el
Auditorio Reina Sofia. El objetivo es
«mantener y mejorar una programa-
cién de éxito que en los ultimos tres
afios ha aumentado un 22%», recordo
el consejero delegado del Grupo, Rafael
Pérez del Puerto. «Somos un referente
nacional de la radio espafola», anadio.
El micréfono paso entonces a las vo-
ces de la emisora. Ernesto Saénz de Bu-
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ruaga seguird acercando al publico la
actualidad mas fresca, desde las 6.00
horas y hasta el mediodia. Junto a él es-
tard Javi Nieves, a partir de las 10.00 ho-
ras, para seguir «traduciendo» la rea-
lidad a un publico que, como él, «no en-
tiende de economia». El publicista Luis
Bassat y el economista Fernando Fer-
nandez se incorporaran a la mesa de
especialistas y no faltardn las notas de
humor del Grupo Risa. José Luis Res-
tan, director editorial de COPE, refres-
c6 al auditorio las bases de su ideario
que, «lejos de restar, es un plus donde
caben todas las voces». El, por su par-
te, continuara dando voz a la actuali-
dad religiosa en su programa «El Espe-
jon.

«La Tarde» sera liderada por Ramoén
Garcia, con cuatro horas de entreteni-

Madrina de excepcion
Chenoa puso la nota
musical a la presentacion,
que tuvo lugar en el
Auditorio Reina Sofia

miento donde el andlisis no hara re-
nunciar al humor. Juan Pablo Colme-
narejo mantendra encendida «La Lin-
terna» aportando reflexion a la dltima
hora, y el «Fin de semanan, Cristina Lo6-
pez Schlichting incorporard por la ma-
nana una «Escuela de padres», forma-
da por los educadores Pablo Lorenzo o
Santiago Garcia y Cruz Morcillo.

Quienes no se van nunca de vacacio-
nes son los responsables de la informa-
cion deportiva. Manolo Lama, Paco Gon-
zilez, Joseba Larrafiaga y José Luis Co-
rrochano capitaneardan una temporada
mas «El Partido de las 12». Quique San-
chez Flores y David Albelda son sus fi-
chajes para complementar el anéalisis
de cada jornada. En el fin de semana,
Paco Gonzélez, Pepe Domingo Casta-
fio y Manolo Lama ya preparan la co-
bertura especial para el Mundial de Bra-
sil en «Tiempo de juego».

En la despedida, el presidente del
Grupo COPE, Fernando Giménez Ba-
rriocanal, recordaba que «La informa-
cioén, el deporte, el servicio publico, la
dltima hora y la musica» serdn los pi-
lares de un proyecto que se consolida
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Fotografia

Tres paisos,
tres transicions

» El Museu de la Pell d'lgualada acull 75 imatges
del badaloni Manel Armengol que mostren els
canvis a Espanya, els Estats Units i la Xina als 70

L'EXPOSICIO

Transicions

» Museu de la Pell d'lgualada i Comarcal
de I'Anoia. Inauguracié avui, ales 19 h.
Exposici6 oberta fins al 20 d'octubre. Horari;
dimarts i dimecres, de 10 a 14 b; dijous i
divendres,de 10a14ide 16 a20h;i
dissabtes, diumenges | festius,d11al4 h.
Visites dinamitzades: per a escoles, duna
hora de durada. Tel. 93 804 67 52. €l
diumenge 29 de setembre, ales 12 h, visita
guiada per a tots els publics.

REDACCIO | MANRESA

M Durant els anys setanta, Manel
Armengol (Badalona, 1949) exerceix
de periodista independent abans de
dedicar-se al periodisme grafic.
Lany 1976 les seves fotos d'una
manifestacié per la llibertat es pu-
bliquen a diversos mitjans inter-
nacionals, com ara Paris-Match,
The New York Times o Newsweek,
entre d’altres. Després d'aixo, aques-
tes imatges es converteixen en una
referéncia iconografica de la tran-
sicid politica a Espanya. En aquella

MANEL ARMENGOL

«MISCEL-LANIA»

P Coincidint amb I'exposicié de
reportatge fotografic al Museu de la
Pell, la galeria El Portal del Llevador
(Concepcid, 13) mostra una seleccid
de treballs de Manel Armengol
realitzats els darrers 30 anys.
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MANEL ARMENGOL

€l badaloni Manel Armengol va fotografiar una actuacié policial contra m

década, Armengol també desen-
volupa extensos treballs als Estats
Units i la Xina. El fotograf va saber
captar una época plena d'incerte-
seside canvis fonamentals en la his-
toria d'aquests tres paisos.
Lexposicid itinerant Transicions.
Els setanta a Espanya, els Estats
Units i la Xina, que es pot veure a
partir d’avuii fins al 20 d'octubre al
Museu de la Pell d'Igualada, reuneix
una seleccid de 75 fotografies. Pro-
duida per la Fundacié Foto Colec-
tania i comissariada per Irene de
Mendoza, la mostra només s'havia

2

vista Lisboa abans de comencar I'i-
tinerari organitzat pel departament
de Cultura (Vilanova i la Geltr,
I'Hospitalet, Igualada i Girona).
La mostra es divideix en tres se-
ries: L'Espanya de la transicio, USA,
1977-19781 Xina del moment, 1979.
En la serie sobre Espanya, les imat-
ges son reflex de la vida quotidiana.
Elfotograf diu: «sén petites escenes
del personatge anonim a la ciutat,
o l'estampa poetica de la roba al
vent que ens parla de la pobresa de
la seva gent sense mostrar-la». En
aquell temps, els Estats Units vivien

o

anifestants a Barcelona el 1976

el final del flower poweri Armengol
retrata instants de les seves passe-
jades per Nova York o les immen-
sitats desertiques del sud, a prop de
la frontera dels espaldas mojadas.
Pel que fa a la Xina, les fotos son
apunts personals: mirades intimes
en un lloc ignot on tothom anava
vestit de blau, amb les gorres i sa-
batilles del comunisme de Mao.
La trajectoria posterior d’Ar-
mengol, que també s'exposara a
Igualada (galeria El Portal del Lle-
vador), s'ha anat depurant cap a for-
mes més elementals de la natura.
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Radio / Puesta de largo del nuevo curso

La Cope no cierra la puerta a nuevas alianzas

En su nueva temporada apuesta por «servir al avance y transformacion» de Espana

RAUL PINA / Madrid
En marzo de este ano se materiali-
zaba la alianza entre Cope y ABC
Radio. La primera operacion de
gran calado en la radio espanola.
«Sabemos que es una operacion a
largo plazo que ya nos esta apor-
tando resultados. Cope tiene ahora
mads cobertura, es mas facil escu-
charla. Hemos reforzado también
nuestras cadenas musicales», valo-
ra Fernando Giménez Barriocanal,
presidente de la Cope.

La emisora presento ayer por la
noche, en el AuditorioReina Sofia
de Madrid, su programacién para la
temporada 2013-2014. Una apuesta
por la continuidad. «Afrontamos es-
ta temporada con la satisfaccion de

tener una programacion solida que
cuenta con el respaldo de la audien-
cia, lo que nos permite centrarnos
en avanzar y mejorar: ofrecer mas
informacion, mas entretenimiento y
mas cercania a los oyentes», adelan-
ta Giménez Barriocanal.

Ernesto Séenz de Buruaga y Javi
Nieves por las mananas, Ramon
Garcia en la sobremesa y la tarde,
Juan Pablo Colmenarejo con La Lin-
terna, Cristina Lopez Schlichting los
fines de semana, y Manolo Lama,
Paco Gonzalez, Joseba Larranaga y
José Luis Correchano como voces
destacadas de los deportes son la
apuesta ya consolidada de la Cope.

«Nuestro objetivo es el servicio a
los oyentes, proporcionarles la infor-
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macion y el entretenimiento que le
piden a la radio y al mismo tiempo
servir a la sociedad, ayudar a su
avance y transformacion. Seguir en
la tendencia creciente y de aumento
en el nimero de oyentes y reforzar
la confianza de los anunciante», re-
flexiona el presidente de la emisora.
Rafael Pérez del Puerto, consejero
delegado, destacé que uno de los
propdsitos de esta temporada es
«mantener y mejorar unas progra-
maciones de éxito que en los tiltimos
tres afios han aumentado un 22%».
La segunda oleada del Estudio
General de Medios de 2013 conce-
di6 a la Cope 1.773.000 oyentes,
ocupando el tercer lugar entre las
emisoras mas escuchadas.

Giménez Barriocanal. /A DI LOLLI

- ¢Cudl es el lugar que debe ocu-
parla Cope?

- El de una cadena con vocacién
de liderazgo, precisamente porque
promueve unos valores que estan
en el tejido profundo de nuestro
pueblo. Desde nuestro ideario, que
nos entronca en la gran tradicién
cristiana, queremos estar al servicio
de la sociedad, siendo muy cons-
cientes de que el oyente nos deman-
da informacion y entretenimiento.

Con la operacién con ABC Radio
ya cerrada, el grupo que preside Gi-
ménez Barriocanal no cierra la
puerta a nuevas alianzas en el sec-
tor. «Cope es una emisora dispuesta
a hablar con todo el mundo, lo he-
mos hecho y lo seguimos haciendo,
y siempre estaremos abiertos a va-
lorar aquellos proyectos que coinci-
dan con nuestra forma de entender
la radio», Segiin datos de Infoadex,
las radios ingresaron 169 millones
por publicidad en el primer semes-
tre de 2013, un 13,6% menos que
en el mismo periodo de 2012.
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Jordi Borras guanya el primer
premi del IT concurs Instagram
de la festa major de Granollers

EL 9 NOU
El fotoperiodista Jordi Bor-
ras, de la Garriga, és el gua-
nyador del primer premi
de la segona edicié del con-
curs fotografic Instagram
#fotobib de la festa major
de Granollers, organitzat
per 'empresa de comunica-
cio Sr. Munera. El veredicte
es va fer piblic dilluns a la
tarda en un acte celebrat al
Centre de Cultura Popular i
Tradicional La Troca de Roca
Umbert, en qué es van repar-
tir nou premis més.

El segon va ser per a Neus
Taribo Potau i el tercer per
a Guillem Olivares Ferrer.
Carla Caporicci va guanyar
el premi al millor video de
festa major, i Josep Maria

Martinez va guanyar el
premi a la millor fotografia
segons Igers Vallés Orien-
tal. El premi a la fotografia
més comentada va ser per a
Eva Becerra, mentre que el
premi a la foto més original
va ser per a Dario Chaparro.
Carles Riobd, per la seva
banda, va guanyar el premi
a la millor redaccié a la col-
leccio de fotos, i Mar Cane-
lo, el premi a 'usuaria més
activa de la festa major. Ona
Dorsé va ser 'autora de la
fotografia amb més likes.
En el mateix acte es van
entregar tres paneres de
recapte, que van guanyar,
després d’un sorteig, Lula
Fontaneda, [sabel Mimbrero
i Luigi. En aquesta edicid
del recapte hi van participar
83 establiments comercials.
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Els premiats. aquest dilluns a la tarda a La Troca amb els representants de I’Ajuntament, les colles i diferents entitats

que va guanyar La Closca. En
aquest concurs hi van partici-
par 17 establiments.

D’aquests, 43 van aportar
un producte per a les tres
paneres.

El darrer premi va ser el
del concurs d’aparadors de la
festa major de Blancs i Blaus,
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M La participacié en I'Gltim
Festival d'Eurovisio va
costar 400.000 eurosa TVE

La participacié d'Espanya en el Festival d'Eu-
rovisio d'aquest any va suposar una despesa
de 398.615,93 euros per a RTVE, segons ha
detallat el president de |a corporaci, Leopol-
do Gonzalez-Echenigue, en una resposta es-
critaa una pregunta del portaveu d'Esquerra
Plural, Ricardo Sixto, a la comissié de control
parlamentari de I'ens. Segons Europa Press,
el document assenyala que aquesta xifrare-
presenta una reduccié del 6,8% respecte al
cost de la participacié en el Festival del 2012,
gue havia arribat a un maxim de 427.613,99
euros. L'any 2011, aquesta partida havia su-
posat una despesa de 419.829,87 euros, i el
2010, de 383.384,65 -aquests dos anys, I''VA
eradel 18%, en lloc del 21% actual-, mentre
gue el 2009, quan la corporacié encara no pa-
gavalVA, el cost va serde 338.960,21 euros.

Enla seva pregunta, Sixto havia demanat
que es fes public el cost de la participacio en el
festival en les dltimes cinc edicions, teninten
compte que Espanya "no pot quedarniala
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meitat de |a taula al festival”. Aquest 2013,
els representants espanyols, El Suefio de
Morfeo, van quedar pendltims, amb només
vuit punts. De totes maneres, poc abans del
festival, el director de programes d'entrete-
niment de TVE, Carlos Mochales, havia re-
marcat que el cost del festival -que no va
precisar- “no és alt en relacié amb el que supo-
sad'audiénciainotorietat perala cadena”. El
festival va tenir 5,4 milions d'espectadorsii
un 33,1% de share a Espanya. E| 2012 havia
arribat als 6,5 milionsial 43,5% de gquota.
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RTVE congela sus cuentas
para el proximo afno

El Consejo de Administracion de RTVE aprobd ayer el
presupuesto de la Corporacién para 2014, que se
mantendra en unos 940 millones de euros, los mismos
que en 2013. El proyecto de cuentas que presento el
presidente, Leopoldo Gonzalez-Echenique, conté con el
voto a favor de CIU y la oposicion de los consejeros de
PSOE e IU, que criticaron que contintie «el recorte» que
el Gobierno aplicd a los ingresos en 2012. Por otro lado,
se adoptaron diversos acuerdos que aseguran la
continuidad de las series «Isabel» y «Aguila roja».
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