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El nuevo superregulador
echa a andar con 54,7 millones

El Ejecutivo ha destinado una partida de 52,77 millones de euros
para el primer afio de vigencia de la nueva Comision Nacional
de los Mercados y la Competencia (CNMC), que comenzara su
funcion en octubre. El objeto de este superregulador, creado por
ley el pasado junio, es agrupar en un tinico organismo regulador,
las funciones relativas al correcto funcionamiento de los
mercados y sectores supervisados por la Comisién Nacional de
Energia, la Comision del Mercado de las Telecomunicaciones, la
Comisién Nacional de la Competencia, el Comité de Regulacion
Ferroviaria, la Comisién Nacional del Sector Postal, la Comisién
de Regulacién Econémica Aeroportuaria y el Consejo Estatal de
Medios Audiovisuales. El Ejecutivo entiende que la fusién de
organismos supervisores “mejorara y simplificara" su
funcionamiento, incrementara la seguridad juridica de la
regulacion y reforzara su independencia, lo que redundara en
una mejora de la regulacién en la economia espafiola. Por ello
configura ala CNMC como un organismo publico encargado de
garantizar, preservar y promover el correcto funcionamiento, la
transparencia y la existencia de una competencia efectiva en
todos los mercados y sectores productivos.
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Giuseppe Tringali Presidente de Publiesparia

“La publicidad en television ha vuelto
otra vez a crecer el pasado septiembre”

Javier Romera MADRID,

Publiespaiia es la empresa de Me-
diaset concesionaria del espacio pu-
blicitario de sus ocho canales en
abierto: Telecinco, Cuatro, Facto-
ria de Ficcion, LaSiete, Boing, Di-
vinity, Energy y Nueve. Lider en el
mercado de la publicidad en tele-
vision con una cuota del 45,3 por
ciento en el tiltimo afio, segtin In-
foadex, su presidente, Giuseppe
Tringali, anticipa el inicio de la re-
cuperacion. La publicidad en tele-
vision ha dejado de caer y ese es el
mejor sintoma posible.

La publicidad en televisién lleva ca-
yendo desde 2009 éCudl es la si-
tuacion actual?

A comienzos de afio dije ya que iba-
mos a vivir un primer semestre com-
plicado, pero que en el segundo ha-
bria ya una cierta recuperacion. Y
las previsiones se estan cumplien-
do. Es una hecho que el PIB esta
mejorando y que en 2014, de acuer-
do con los analistas, podria haber
ya crecimiento. En cuanto a la pu-
blicidad en television, en el primer
trimestre caimos un 15 por ciento,
en el segundo un 10 por ciento, y en
el tercero, aunque todavia no se co-
nocen los datos de Infoadex, hubo
un caida mucho mds pequefia, por
debajo del 5 por ciento.

ZY cuando puede volver a crecer?
Labuena noticia es esa precisamen-
te, que en el mes de septiembre ha
dejado de caer. Hemos tocado fon-
do v, aunque de forma muy peque-
fia, estd empezando a crecer. Y nues-
tra prevision es que en lo que que-
da de afo se mantenga la tenden-
cia.

Es un sintoma mas de la mejora eco-
némica...

Si. Siempre se empieza a desinver-
tir un poco antes cuando nos en-
frentamos a una crisis, por lo que
se anticipa a ésta, pero también ocu-
rre al revés. La recuperacion tam-
bién llega antes y anticipa que la cri-

r
C

Nuevos negocios:
“Analizamos nuevos
negocios, como

la celebracion de
eventos o la venta
de merchandising”

Un grupo saneado:
“Mediaset sigue
ganando dinero,
pero lo mas
importante es que
no tenemos deuda”
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sis se estd acabando. Si se cumplen
la previsiones y Espaa logra crear
empleo con un crecimiento del PIB
del 2 por ciento o incluso por de-
bajo, la publicidad en television
mantendrd el crecimiento. Aunque
queden algunas cosas pendientes,
el Gobierno ha hecho sus deberes
v, a nivel internacional, desde fue-
ra se ve a Espafia con mayor opti-
mismo. Y las empresas también se
han reorganizado y son mas fuer-
tes.

£Y se estan recuperando también
los precios de la publicidad?

Muy poco todavia, pero si es cier-
to que se esta recuperando. En los
tltimos cinco afos los precios han
caido un 50 por ciento. Ahora, se

NACHO MARTIN

estd recuperando el valor de la te-
levision. Es una medio que no solo
no pierde terreno, sino que ademds
se estd consolidando.

éIncluso frente a Internet?
Internet no es un medio de comu-
nicacion, es una plataforma més pa-
rala difusion de contenidos. Es una
via para la distribucién de la sefial
donde la televisién se esté fortale-
ciendo. Las redes sociales permi-
ten ademads participar a la gente y
alimentan con ello a la television.

ZY qué estrategia piensan seguir
en este sentido durante los préxi-
mos meses?

Estamos invirtiendo mds en Inter-
net y, en la misma linea también,

estamos constituyendo plataformas
para vender publicidad online de
distintos editores tanto de Espafia
como fuera. Y estamos ultimando
también otra iniciativa con el obje-
tivo de reforzar nuestra relacion
con las agencias de medios y publi-
cidad, creando valor afiadido. Que-
remos desarrollar una nueva forma
de comunicar, que ya no es medio
amedio.

<éSe estan estudiando entonces tam-
bién oportunidades en el exterior?
Estamos estudiando, sobre todo en
Internet, como fortalecer el nego-
cio. Esta iniciativa que comentaba
anteriormente nos permitird por
ejemplo entrar en dmbitos que has-
ta ahora nunca hemos tocado, co-
mo la organizacién de eventos o la
venta de productos de merchandi-
sing para nuestros clientes, En de-
finitiva, estamos trabajando en dos
direcciones: mejorar nuestra posi-
cién en Internet y crear mas valor
afiadido.

&Y que previsiones de crecimiento
hay para Publiespafia y para Me-
diaset en su conjunto?

Bien, acabaremos lideres al cierre
del ejercicio en facturacion. Media-
set cerrara el afio como lider por
audiencia y por ingresos. Durante
el verano cayd algo la audiencia por-
que habia que ajustar las costes, pe-
ro desde el 16 de septiembre hemos
vuelto a lanzar una parrilla muy
fuerte, con productos como La Voz,
que es un gran éxito.

ZY para 2014?

Confiamos en que pueda haber un
ligero crecimiento de la publicidad,
pero ademas hemos hecho grandes
inversiones para tener el mundial
de baloncesto, el de fiitbol en Bra-
sil, el motociclismo, los partidos de
la Liga... Ayudados por una situa-
cién econdmica mejor, seguiremos
liderando el mercado. Es importan-
te que seguimos ganando dinero,
pero sobre todo, que no tenemos
deuda. Es una gran oportunidad.
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TVC perd quota de pantalla
arran de la reduccio de canals

Des de la fusio del Super3 i el 33 'audiencia del grup ha caigut 1,3 punts

Analisi

ALBERT CASTELLVI ROCA

BARCELONA
1 d’octubre de I'any
, passat Televisio de
Catalunya iniciava
una nova etapa amb
menys canals. Les di-
ficultats econdmiques que vivia la
Corporacio Catalanade Mitjans Au-
diovisuals (CCMA) van portar a
prendre una decisié drastica que,
segonses vaanunciar en aquell mo-
ment, havia de permetre estalviar
12,4 milions d’euros: una “remode-
laci6” de I'oferta de TVC que, a la
practica, suposava passar de cincca-
nals a quatre ~a més del d’alta defi-
nicio, que emet els mateixos contin-
guts que TV3- atravésde lasupres-
sid deljuvenil 3XLid unnotable en-
congiment del 33, que va passar a
compartir freqiiéncia amb el Su-
per3 i a emetre només entre les
21.30 hiles 6.00 h.

Un any després, els resultats
d’audiéncia demostren que la re-
duccio de I'oferta ha provocat tam-
bé una perdua d’espectadors per al
conjunt de canals de TVC. Aixi, sila

L’audiencia dels canals de TVC enshare o)

De I'1/10/2011
al 30/9/2012

Espon3 |

oy
Super3/3xL
: 33 15

V3 A

Total
- f'audiéncia
- deTVG
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quota de pantalla mitjana del grup
entrel'ld’octubre del 2011iel 30 de
setembre del 2012 -és a dir, els dot-
ze mesos anteriors ala reestructu-
racio- era del 19,3%, en I'iltim any
aquesta xifra ha passat al 18%, és a
dir, 1,3 punts menys.

Les dades demostren, amés, que
gairebeé la totalitat d’aquest descens
és atribuible directament a la rees-
tructuracio de canals. L’audiéncia
mitjana del Super3/3XL -que ales-
hores compartien freqgiiencia- du-
rantel seu ultimany d’existénciava
serde 1'1,5%, una quota que, a meés,
esvamantenir molt estable: en deu
dels dotze mesos va situar-se entre
1',4%i1'1,6%. Pel que fa al canal 33,
en I"altim any en queé va emetre du-
rant les 24 hores del dia el seu sha-
remitja també vaser del’1,5%, i tret
de I'1,3% del setembre sempre es
va moure entre I'1,4% i 1'1,6%.
Entre els dos canals, doncs,
aportaven cada mes al vol-
tant de 3 punts de quotaal
resultat final de TVC.

Pero des que I'l d’'oc-
tubre passat les dues ca-
denes es van fusionar,
les seves audiéncies no
només no s’han sumat,
sino que practicament no

Del'1/10/2012

alzo/92013 %

Font; Elabaracié propia / Grafic: E. Utrilla

han experimentat cap millora
respecte a les xifres que obtenia
cadascun dels canals per separat:
la mitjana del primer any de vi-
dadel Super3/33 ésdel'1,6%. La
suma de les audiéncies del canal

Millora infantiliel cultural, doncs, ésara
Esport3, 14 puntsinferioralade faunany.
que .Va passar Laresta no compensen

al Pn_mer La pérdua d’hores d’emissio del
multiplex, 33 va fer que Esport3 absorbis
ha crescut part dels seus continguts —va in-
4 décimes corporardocumentals d’aventu-

ra, viatges i naturalesa, que fins
llavors formaven partdel 33-1ial-
hora va abandonar el segon mul-
tiplex, que ocupava des del seu
naixement a principis del 2011, i
vainstal-lar-seal primer,ambun
ambit de cobertura més ampli
que elva fer accessible atotel
territori catala. Efectiva-
ment, Esport3 haincre-
mentat el seu segui-
ment en 4 decimes
des que es van pro-
duir els canvis ~ha
passat de I''% a
I'1,4%-, perd amb
aix0 no n’hi ha ha-
gut prou per com-
pensar les pérdues.
També el 3/24 ha mi-
llorat resultats —-ha pu-
jatdel'1,2% al'1,3%- pe-
ro només ha pogut aportar
una decima meés al total.
Perlasevabanda, TV3 hamar-
cat unatendéncia a la baixa -del
14,1% al 13,7%- i s’Tha menjat gai-

Brauli Duart és
el president de

la Corporacié rebé total’aportacio del canal es-
Catalana de portiuil’informatiu. Tot1i aixi, no
Mitjans es pot considerar que el primer
Audiovisuals. canal de TVC hagi fet un malany,

com hodemostrael fetque enca-
dena 15 mesos consecutiuscom a
lider ~comptant-hi el setembre,
que TV3 tancara en primer lloc
per bé que les dades definitives
no se sabran fins avui.

En qualsevol cas, el 18% de
quota mitjana que han sumat els
canals de TVC des de lareestruc-
turacid de fa un any supera amb
escreix el 16% quefixa el contrac-
te programa per al periode 2013-
2016, un text que el Govern ja ha
fet arribar al Consell de I’Audio-
visual de Catalunya (CAC) com a
pas previ alasevaaprovacio defi-
nitiva. De fet, el mes amb pitjor
shareglobal, que va ser I'agost, es
va tancar amb un 16,49 . s

PERE VIRGILI
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CAFE CON... JORIS LUYENDIJK

“No se puede
privatizar el
periodismo ético”

OSCAR GUTIERREZ

Ni caso al zumo. Raro es que el
vaso no haya volado con los aspa-
vientos con los que acompaia su
reflexion, meditada, sin improvisa-
cion, de cosecha propia. Joris Lu-
vendijk (Amsterdam, 1971), perio-
dista y escritor, anda como Pedro
por su casa en el mundillo del
simil. Compara y compara hasta
su conclusion. Aqui va una: para
Luyendijk, los medios deberian
atraer a su ptblico como lo hacen
Greenpeace o los partidos politi-
cos en EE UU. Segiin imagina él,
“si quieres salvar a las ballenas,
paga 100 euros; si quieres que sal-
ga elegido Obama, dame 100 déla-
res”. Y si quieres mejor informa-
cién, apoquina por ello.

Elige sentarse junto a su inter-
locutor. Prueba a meterse en una
charla de td a td, con los ojos
bien abiertos, en lugar de respon-
der y responder... Vuelve al ejem-
plo de Greenpeace: “Mi idea es
que la informacién no es un pro-
ducto, es un bien, es educacion”,
afirma el hoy columnista del dia-
rio britdnico The Guardian. “Si no
se pueden privatizar unos juzga-
dos”, seiala Luyendijk, “tampoco
el periodismo ético”. Pero pide
un cambio de paradigma: “Hasta
ahora, los periédicos han trabaja-
do en el mundo de McDonald’s,
es decir, no te damos una ham-

Hotel de las Letras.
Madrid

» Café con leche: 3,50 euros.
» Zumo de manzana: 3,35.

Total: 6,85 euros.

burguesa si no pagas por ella”.

El holandés, invitado a la aper-
tura del Hay Festival de Segovia,
atento este afio a la crisis del perio-
dismo, tiene una alternativa: “;Po-
dria yo atraer a gente que quiere
mejorar la opinién publica?”, se
pregunta. Piensa que si y pronto lo
probard en su pais natal. El ejem-
plo que coge es el siguiente: imagi-
nemos que los profesores espafio-
les no estan contentos con la infor-
macién sobre educacion; imagine-
mos que un grupo de periodistas
quiere mejorarla con un pre-
supuesto de 100.000 euros para
un afio (entrevistas, soportes, sala-
rios...). ;Y ahora qué? “Ahora nece-
sitaria 1.000 personas”, prosigue
Luyendijk, “capaces de darme 100
euros cada una”, “Si las hay, este
es mi numero de cuenta”. Y si no,
la informacién seguird siendo ac-
cesible y gratuita como antafio, pe-
ro ya sin ese esfuerzo periodistico
enfocado; sin esa accion made in
Greenpeace dirigida a un objetivo.

Pero el plan puede tener fisu-

€© acceso.com

Luyendijk: “Los diarios trabajan en el mundo McDonald’s”. [LuiS SEVILLANG

ras y ante esto, Luyendijk, desca-
misado, grande y casi encajado en
la silla, se para. Se toma cuatro
segundos y resuelve lo siguiente:
.Y si el tema es relevante solo para
el periodista? “Tendriamos una
suerte de Congreso de donantes
que financien aquello de lo que
quieren saber mas y un Senado de
gente propia que diga ‘aunque us-
ted no erea que esto es interesan-
te, nosotros si lo pensamos”.

Es una idea, tan original como

El excorresponsal
holandés plantea
el mecenazgo

de la informacion

el blog que cuelga en The Guar-
dian, donde da voz bajo condicion
de anonimato a algunos de los pro-
tagonistas de la crisis financiera.
Es su actual obsesion, después de
anos de periodismo de batalla en-
tre El Cairo, Beirut, Ramala, Bag-
dad... De esa vivencia, la de un re-
portero paracaidista en la zona
mads caliente del planeta, naci6
con un tono muy critico hacia los
medios el libro Hello everybody
(Peninsula). “La gente ve a alguien
en Siria y cree que lo sabe todo”,
explica el periodista holandés, “y
yo he sido esa persona y no sabia
nada; esa es una gran historia”.

Tan grande como la del caballe-
ro que mata al dragon para resca-
tar a la princesa. Un relato que le
gusta para hablar del buen perio-
dismo. “Es una historia que funcio-
no muy bien en el cristianismo du-
rante 2.000 afios”, dice, “pero no
hemos contado la perspectiva del
dragon o de la princesa; la arqui-
tectura del cerebro humano nece-
sita un protagonista”.

71 12
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Las ‘telecos’ se apuntan (ahora en serio) a la television

EN DIFERIDO

Javier Montaivo

jmontalvo@expansion.com

as operadoras de telecomunicaciones y

laindustria del entretenimiento mantie-

nen una extrafa relacion de amor-odio.
Ambas se necesitan, y lo saben, pero no termi-
nan de encontrar un modelo de relacion en que
se sientan comodas. Las operadoras necesitan
ofrecer servicios de valor afiadido a sus clientes
para no quedar en meros transportistas, y los
contenidos audiovisuales son un bien mds que
preciado por los clientes. La industria del cine
ylatelevision también necesitaa las compaiiias
de telecomunicaciones, para hacer llegar sus
productos alos usuarios.

La popularizacién del acceso a Internet con
banda ancha ha puesto aiin més en evidencia
esta realidad, hasta convertir en irrenunciable
la busqueda de un modelo de negocio conjun-
to. Por si habia dudas, el constante crecimiento
de la pirateria obliga a los productores y distri-
buidores audiovisuales a cerrar acuerdos con
plataformas de television de pago y operado-
res, ya que la oferta legal sin apoyo de estas
compaias les resulta cada vez mas complica-
do.

En el caso de las telecos, el despliegue masi-
vo de redes ultrarrapidas, con fibra 6pticaen fi-
joycon4Genelmovil,en el que todos estan in-

€© acceso.com

Redd Hastings, consejero delegado de Netflix.

mersos, solo adquiere sentido acompaiiado de
productos que necesiten, realmente, una capa-
cidad de transmision del entorno de los 100
megas. De momento, solo el consumo de tele-
visién v el cine de alta definicion en distintos
dispositivos al mismo tiempo responde, al me-
nos en el ambito residencial, a la necesidad de

Las operadoras necesitaran mas

contenidos para llenar de trafico

las nuevas redes ultrarrapidas

y los proveedores una oferta legal

una velocidad de acceso tan elevada. En Espa-
fia, Orange ha sido la iltima empresa en incor-
porar un servicio de television ligado a su ofer-
ta de acceso a Internet de alta velocidad. Con
veinte canales de series y cine por 10 euros al
mes, la compaiifa ha convertido en una batalla
de precios la competencia en television de las
operadoras. Vodafone, Jazztel y Telefonica
ofrecen sus servicios de television por 15 euros.
En todos los casos se trata de modelos de sus-
cripeion aun paquete de canales concreto, con
la tunica novedad respecto a las plataformas
tradicionales de incorporar servicio de catch

up, es decir, de acceso continuo a un catilogo
de contenidos de no estreno por el precio de la
suscripeion.

El gran gancho de las redes ultrarrapidas es
que permite a los internautas ver contenidos
audiovisuales de alta definicién mejor que en
las cadenas de television, o descargarse pelicu-
las y series desde Internet no en dias, como con
el ADSL basico, ni en horas como conel cable o
las dltimas versiones de VDSL, sino en menos
tiempo del que dura un corte publicitario de
Telecinco o Antena 3. Estas empresas también
quieren su trozo de tarta. Segun un informe de
Deloitte, dos de cada tres servicios de conteni-
dos de pago seran prestados por cadenas de te-
levision.

Como ya ocurrio con los moviles y
WhatsApp, los internautas van por delante de
las ofertas de estas compaiiias y de las operado-
ras, y buscan acceso en piginas que enlazan a
grandes archivos de contenidos audiovisuales,
en una modo de pirateria de muy dificil perse-
cucion.

Por si fuera poco, Netflix, Amazon y Apple
buscan el momento oportuno para lanzar pa-
quetes de servicios de television bajo suscrip-
cion, y empresas espafiolas, como Wuaki TV y
Filmin tampoco quieren perder comba en esta
carrera por llenar antes que los demas con sus
productos las futuras redes ultrarrapidas. Para
cuando las dos industrias asimilen que tienen
que entenderse para hacer negocio, el tren
puede haber pasado de largo. Otra vez.
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José Barbero Rodriguez nacié el
13 de noviembre de 1923 en Zamora
y fallecio el 24 de septiembre en
Madrid. Periodista y maestro de
formacion, era presidente de honor
de la Fundacion Sindrome de West
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PEPE BARBERO (1923-2013)

MAESTRO DE LA SOLIDARIDAD Y EL PERIODISMO

ue un avanzado a su tiempo y un defensor

de causas perdidas. Pepe Barbero se em-

pefid en promocionar el baloncesto cuan-

do en la Espafia de la posguerra sélo se ha-
blaba de ftitbol y toros; en promover la donacion
altruista de sangre cuando entonces se cobraba
por ello; en eliminar las barreras arquitecténicas
cuando ni siquiera se tenia en cuenta a los disca-
pacitados. En fin, que este maestro y divulgador de
casta hizo suyas todas esas batallas y las vivié como
algo propio.

Ya desde novios le apoyo su querida Elenita, que
le acomparfiaba infatigable por los campos de de-
porte y era su fiel colaboradora a la hora de enviar
las crénicas a Marca, Informaciones, Pueblo, Radio
Intercontinental, Television Espafiola y todos los
medios que las recogian a través de la agencia Pren-
sa Internacional, que fundaron. También dirigic las
revistas Club 600 y Minusval, entre otras.

Heredo la pasion por la docencia de su padre, don
Marciano, y dirigio el colegio Ateneo hasta su cie-
rre (1973). Por esas aulas de «la Prospe» varias ge-

neraciones se educaron con un ideario novedosoy
liberal para su tiempo. Como entrenador llevé a los
juveniles a ganar el Campeonato de Esparia en 1960,
todo un logro para un equipo de colegio. El titulo
que cerro su palmarés en los banquillos llegé en In-
glaterra en 1986, cuando hizo a la seleccion espa-
fiola de silla de ruedas campeona del mundo.

Al deporte especial habia llegado en 1969, cuan-
do solicitaron a la Federacion Espanola un especia-
lista para esta disciplina en la recién creada Fede-
racion Espanola de Deportes para Minusvélidos
(embrion del actual Comité Parolimpico) y a Pepe
le falt6 tiempo para aceptar. Finalmente estuvo tres
décadas y llego a ser vicepresidente. Recibio nume-
rosos reconocimientos en su carrera, como el Pre-
mio COI, la Medalla de Diamantes de la Cruz Roja,
la Medalla de Oro y Brillantes del Minibasket o el
premio Inserso a una trayectoria solidaria. Sus ce-
nizas fueron esparcidas en el Cantdbrico, frente a
Suances.

MIGUEL ANGEL BARBERO
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El caché de las estrellas
Javi Nieves E'S T T 3 Isabel Gemio 3% Jaume Roures A. Jiménez F. J. Losantos
COPE ONDA CERO MEDIAPRO 13TV LIBERTAD DIGITAL

El periodista ha
consolidado la au-
diencia en las ma-
fianas de la Cope,
como referente an-
te la competencia.

La periodista cum-
ple diez afios al
frente del progra-
ma Te doy mi pala-
braen Onda Cero,
ya consolidado.
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El administrador de
la productora esta
aplazando los pa-
gos al Deportivo,
dificultando su si-
tuacion econémica,

Se ha convertido
en una referencia
con El Cascabel en
13TV frente a su
antigua casa, Inte-
reconomia.

Las bajas audien-
cias de radio y tele-
visién estan hun-
diendo al grupo
que dirige Jiménez
Losantos.
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AGENCIAS

Un periodista de la AFP muere en un bombardeo en Siria

LaCoalicion Nacional paralas Fuer-
zasdelaOposiciénylaRevolucion
Siria (CNFORS)informd delamuer-
tedel periodistade AFP Murhafal Mo-
dahi en un bombardeo llevado a
cabo este domingo por las fuerzas
del Gobierno de Bashar al Assad
sobrelaciudad de Deir Ezzor: «Elco-
rresponsal de AFPMurhafal Modahi,
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conocido con el pseudénimo Abu
Shuja,hamuertoeste domingoen
unbombardeollevadoacaboporlas
fuerzas‘assadistas’sobre Deir Ezzor
mientras cumplia su obligaciéns,
anuncié en un comunicado difundi-
do por lared social Facebook.
LaCNFORS harecordadoqueAl
Modahi «cogié su cdmara y co-

menz6 a documentar la Revolu-
ciénSiriatan prontocomo comen-
zaron las primeras protestas en
Deir Ezzor». «Trabajé entre ba-
las,bombasyartilleria, desafiando
alaméquinamilitar del régimende
Al Assad y presentandole ante el
mundo como un criminal despia-
dado».
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LATDT A DEBAT

Jornada d’analisi
del nou escenari
televisiu

L'apagada analogica marcava
l'inici del que havia de ser la
televisio del futur. Pero, tres
anys despres, la realitat és
que aquest futur encara s'ha
de definir i sembla clar que la
TDT no ha complert les ex-
pectatives creades. A més, la
reorganitzacié imminent de
canals a causa del dividend
digital en favor del 4G, la
redefinicié dels muitiplex, la
smart TV, els nous habits de
consum... fan que aquest si-
gui un moment clau. Algunes
de les veus més representati-
ves del sector analitzaran
aquest nou escenari en una
taula rodona, aquest dijous,
organitzada pel Col-legi d'En-
ginyers de Telecomunicacio
de Catalunya. La trobada,
que tindra lloc a I'Espai Fran-
cesca Bonnemaison de Bar-
celona, deles10.30hales
13.30 h, la tancara el secretari
de Comunicacié del govern,
Josep Marti. ® RepACCIO
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