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DE RERUM NATURA

El periodisme cientific,
una peca clau

a tres anys que ’Observatori de la
Comunicacio Cientifica - UPF i la
fundacid Obra Social La Caixa orga-
nitzem el Campus Gutenberg en el marc
del master en comunicacio cientifica
IDEC-UPF. Aquesta escola d’estiu, prévia
al comencament del curs académic, ésun
punt de trobada de tots els que treballem
enl’ambit de la comunicacio, el periodis-
me i la divulgacio de les ciéncies. Al ma-
teix temps és una excel-lent plataforma
per donar a coneixer les activitats que
desenvolupen en aquest sector les noves
generacions de futurs professionals.
L’objectiu és consolidar un espai obert
que mostri els diversos canals i formats
que s’utilitzen per impulsar el periodis-
me, lacomunicacio, la culturaila divulga-
ci6 cientifica, aixi com reflexionar al vol-
tant dels canvis que s’estan produintiles
noves estratégies a

seguir. Dos dies
Dubtes d’intens networking
Entreels personal que té una

comunicadors, projeccié notable a
lapreguntaés Twitteriengeneral
recurrent: “Com @alesxarxessocials.

Enguany ha estat
eNsguanyarem  vigent quelacomu-

lavida? nicacié publica de
les ciéncies és més
viva que mai. Circula molta informaci6.
Pero la pregunta és recurrent: “I comens
podem guanyar la vida?” El periodisme
classic, en general, i el cientific, en particu-
lar, pateix una forta crisi per la implosio
dels mitjans convencionals, a causa d’'un
canvide model (tecnologic i economic), al
qual s’afegeix la profunda crisi que arros-
seguem. Pero sivolem realment construir
una societat del coneixement competent,
el periodisme cientific és una peca clau.
Sobre el tema, recomano llegir I'tltim ni-
mero de la revista Capcalera, que es pot
trobar -idescarregar- en PDF alawebdel
Col-legi de Periodistes de Catalunya.

VLADIMIR DE SEMIR
OBSERVATORI DE LA COMUNICACIO CIENTIFICA - UPF
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Impulsoalos
colegios de
periodistas enuna
asamblea con
presencia riojana

.= AGENCIAS

LOGRORNO. La asamblea extraor-
dinaria de la Federacion de Aso-
ciaciones de Periodistas de Espa-
na (FAPE) celebrada ayer en Ca-
ceres acordo «impulsary la crea-
cion de colegios profesionales de
periodistas para «dar un salto en
la ordenacion de la profesiony.
La reuni6n cont6 con la partici-
pacion de una delegacion de la
Asociacion de la Prensa de La Rio-
ja, encabezada por su presiden-
te, Javier Alonso. Este sefialo que
pertenecer a un colegio de perio-
distas supondra «un plus de res-
ponsabilidady en el ejercicio de
la profesion.

El Parlamento riojano aprobd
por unanimidad la semana pasa-
da el proyecto de Ley para la crea-
cién del Colegio de Periodistas
de La Rioja, de modo que ahora
hay un plazo de seis meses para
poner en funcionamiento este
organo, explicé Alonso. La Aso-
ciacion de la Prensa de La Rioja
cuenta en la actualidad con 324
asociados, que podrdn formar par-
te del nuevo colegio si asi lo de-
sean, aunque en Espafia no es
obligatorio estar colegiado ni aso-
ciado para ejercer esta profesion.

La creacion de una corporacién
de derecho priblico obligara a las
administraciones a consultar cual-
quier materia relacionada con el
periodismo, afiadié Alonso, que
aclaré que podra haber varias aso-
ciaciones de periodistas, pero un
solo colegio. Cataluna, Galicia,
Murcia y Andalucia cuentan con
ellos, y otras cinco regiones los
estan tramitando.
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AGENDA

Barcelona ciutat

Jomada Defensors i Defensores dels
Drets Humans: exigint justiica i lliber-
tat. En el marc de |a setmana dedica-
da a les Ciutats Defensores dels Drets
Humans, se celebra aquesta jornada
de debats per donar a conéixer i do-
nar suport a la tasca de les activistes.
Cosa América Catafunya. Corsega,
298, entresol (de 10.30 a 17.30 h).

7@ Festival Internacional de Cors. Core-
arte Barcelona 2013. Fins al 12 d’octu-
bre se celebra aquest festival amb ta-
llers i concerts a llocs emblematics.
Avui hi haura un concert dels Cors Co-
rearte.

Sala de les Cent Columnes del Park
Giiell (16 hores).

A cinquanta anys de I'endiclica Pacem
in Temis. les condidons necessaries
per construir la pau. Conferéncia a car-
rec d'Arcadi Oliveres, president de
Justicia i Pau i professor d’Economia
Aplicada a la UAB, i Jests Renau,
jesuita i membre de |'area teologica
de Cristianisme i Justicia.
Cristianisme i Justicia. Roger de Lldrig,
13 (19 hores)

Descodificacié biologica original: una
ia emocional. Conferéncia a car-
rec d’Angeles Wolder. La descodifica-
ci6 biologica és una terapia breu que
es basa en la localitzacio de I'emocié
i vivencia personal que hi ha darrere
d'un simptoma o malaltia.
Sala Ambit Cultural d’l Corte Inglés
de Portal de I'Angel (19 hores).

Inauguracié del curs 2013-14 del Cen-
tre de Formadé i Desenvolupament.
Taula rodona amb els germans Pérez
de Rozas.

Colegi de Periodistes de Catalunya.
Rombla Catolunya, 10, principal (19
hores).

El métode Picé per parlar en piblic.
Presentacié d’aquest llibre d'Alfred
Pico amb la preséncia de I'autor i I'ac-
triu Victoria Pages.

Cosa del Liibre. Passeig de Gracie, 62
(19 hores).

A vueltas con la tartera. Presentacio
d'aquest llibre de Monica Escudero,
a carrec de Mikel Lopez Iturriaga,

€© acceso.com

Per informar d'activitats cal registrar-se a www.lavanguardia.com/agenda

EXPOSICIONS
DE LA SETMANA

Dilluns, 7

Defensors: el testimoni obs-
tinat. Mostra desenvolupada
per Amnistia Internacional
amb la fotografa Sofia Moro.
Espai Merce Sala, vestibul
metro Diagonal, Barcelona
(inauguracio, 19.30 hores).
Arturba. Els grafiti. Fotogra-
fies, materials utilitzats per a
la realitzacio de grafitis, 1li-
bres i marxandatge. Bibliote-
ca Sant Antoni. Comte Bor-
rell, 44, Barcelona.

Dimarts, 8

Coto de caza. Fotografies de

=A partir d"avui, el Palau Robert de Barcelona acull la primera expo-
sicié que fa un recorregut per la trajectoria de la il-lustradora Roser
Capdevila. La setmana ens porta més inauguracions interessants com
ara la de I'exposicid de fotografies de Fausti Llucia o, a I'Hospitalet,
la mostra fotografica ‘Srebrenica, memaéria d’un genocidi’.

‘Mare’ de les Tres Bessones

Fausti Llucia. Biblioteca Es-
querra de I'Eixample-Agusti
Centelles. Comte d'Urgell,
145-147, Barcelona (inaugura-
¢io, 19.30 hores).

Srebrenica, memoria d'un
genocidi., La mostra reflec-
teix com una rivada de mi-
lers d'activistes dels drets hu-
mans de tot Europa i del mon
acompanyaven les victimes
d’aquell genocidi en una mar-
xa que culminava en I'enter-
rament de les restes d'unes
800 persones que hi van mo-
rir, restes trobades a dife-
rents fosses comunes que
s’han anat obrint en els dar-
rers anys. Museu de 'Hospi-

talet. Joan Pallares, 38,
L'Hospitalet (inaugur., 18 h).
Ara. Un col-lectiu de joves ar-
tistes mostra les seves visions
de l'actualitat. Centre civic
Fort Pienc. Plaga Fort Pienc,
4-5, Barcelona.
Fam i guerra a Catalunya.
Memories i estratégies de
supervivéncia  1936-1959.
Com la poblacio va sobreviu-
re als bombardejos, I'escasse-
tat d'aliments, l'estraperlo,
les malalties, entre els anys
19361 1959, a partir de mate-
rials cedits pel Museu Etnolo-
gic de Barcelona. La Sedeta.
Sicilia, 321, Barcelona.

Josep Maria Serra

Liapis i... accié! Roser Capdevila dibuixa. Aquesta
mostra, que inclou obra inédita de la dibui-
xant de les famoses Tres Bessones, explora
els contes més populars de la seva trajectoria
iproposa un viatge per la seva biografia. A tra-

19 hores).

ELISABETH FIGA

vés de la mostra es revela la manera de ser de
Roser Capdevila, els seus forts valors étics i el
seu compromis social. Palau Robert. Passeig
de Gracia, 107, Barcelona (inauguracio, avui,

autor del blog £ comidista. Actuacio
musical i degustacio de truites.

Casa del Llibre. Rambla Catalunya, 37
(19 hores).

Actualitat de Paul Ricoeur (1913-
2005): antropologia i &tica. Taula ro-
dona amb Pere Sols, Begofia Rua, i
Albert Llorca Arimany, doctors en Filo-
sofia.

Ateneu Borcelonés. Conuda, 6 (19 ho-
res).

252 aniversari del SUD. Conferéncia a
carrec del doctor Josep Martinez, cap
del servei d'urgenda domiciliaria de
I'Hospital de Barcelona,

SCIAS Area de Participacio. Bruc, 111,
baixos (19.30 hores).

La independéncia catalana en la nova
Europa. Tertdlia amb Carles Riera,
president del Ciemen.

Ateneu Barcelonés. Canuda, 6 (19.30
hores). Reservar al 933-436-121.

Cicle de cinema... Noves etapes. Pro-
jeccic de la pelicula Amor, de Micha-
el Haneke, Austria, 2012.

Centre civic de la Sagrada Familia. Pro-
venga, 480 (20 hores).

Nits de Bohémia. Concert a carrec de
Birgit Kolar, violi, Albert Mora, flauta
travessera, i Jordi Torrent, piano.
Casa Elizalde. Valéncia, 302 (20.30
hores). Gratuit.

Barcelona

MATARO (Maresme)

Miisiques d'enyoranga, distanda i exi-
li. Conferencia a carrec de Joan
Vives, music i locutor de Cotalunya
Musica.

Collegi d'Aparelladors. Plaga Xam-
mar, 2 (18 hores). 5 euros.

SABADELL (Volles Occidental)

Mes del cinema francés en VOS. Projec-
ci6 de la pellicula Plus tard tu com-
prendras (Un dia Jo comprenderds,
2008). Adaptacio del llibre homo-
nim de Jérome Clément. L'anciana
Madame Gornick déna voltes pel seu
apartament escoltant un programa
de televisid sobre el judici del nazi
Klaus Barbie.

Alliance Francoise de Sabadell. Sant
Joan, 35 (20 hores), Gratuita.
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Bruselas recomienda tres reformas
de Rajoy al resto de paises europeos

» La ley de servicios
profesionales, la de
unidad de mercadoy
la energética, los
ejemplos a seguir

Y. GOMEZ/M. NUNEZ
MADRID

a Comisién Europea ha ele-

gido tres reformas del Go-

bierno de Mariano Rajoy

como ejemplos para pro-

poner a otros socios euro-

peos. Se trata de la refor-
ma del sector eléctrico, la de los ser-
vicios profesionales y 1a ley de unidad
de mercado. Asi consta en las conclu-
siones del documento de la CE titula-
do «Ejercicio piloto ex-ante sobre co-
ordinacién de los planes para refor-
mas de politica econdmica de calado»,
al que ha tenido acceso a ABC.

Respecto a la reforma energética,
la Comisidn asegura que el déficit de
tarifa, que es del entorno de medio
punto del PIB cada afio (unos 3.000
millones de euros) y del 3% (30.000 mi-
llones) en cifras acumuladas, es un las-
tre considerable para las finanzas pu-
blicas. Apunta ademads que si los cos-
tes se repercutieran a las familias que
ya tienen una dificil situacién finan-
ciera por el aumento del paro y por te-
ner que reducir su nivel de deuda, su-
pondria un riesgo macroeconomico
importante.

Explica la CE que el Gobierno ha
adoptado un paquete de medidas de
emergencia para reducir esos ntime-
ros rojos del sistema que suponen, en-
tre otras cosas, una revision de los me-
canismos de apoyo a las renovables y
un mecanismo para equilibrar auto-
maticamente las tarifas con los cos-
tes.

Paralelismos con Alemania
Esta reforma del sector eléctrico en
Espaifia, apuntan las autoridades co-
munitarias, tiene muchos paralelis-
mos con reformas que ya se han dis-
cutido en Alemania y, en concreto, en
lo que al apoyo a las renovables se re-
fiere. Estos cambios podrian tener efec-
tos mds alla de nuestras fronteras por
el tema de la inversion extranjera en
el sector asi como los flujos de electri-
cidad entre paises vecinos.

Bruselas también incluye en esta
lista la nueva ley de servicios profe-
sionales. Explica que en Espafia el nu-
mero de profesiones reguladas es un
30% mas alto que la media de la UE, y
que no solo el Estado, sino que tam-
bién las autonomias tienen poder para
regular las profesiones, por lo que hay
hay profesiones que sélo estdn regu-
ladas en algunas comunidades. Todo

€© acceso.com

Rehn, Disselbloem, Draghi y Regling, en una reciente comparecencia piblica

Otros «buenos ejemplos»

La reforma laboral
en Holanda

La Haya ha puesto en marcha
una reforma del mercado
laboral para equilibrar mejor
las prestaciones de desempleo
que generan los empleos
indefinidos y los de tiempo
parcial. El principal cambio es
que se recorta la duraciéon de
las prestaciones con el
objetivo de movilizar el
mercado laboral.

La nueva
fiscalidad francesa

Francia ha aprobado un
aumento progresivo de las
cotizaciones de los empresa-
rios y los trabajadores al
sistema de pensiones en 0,3
puntos porcentuales hasta
2017 para asegurar la sosteni-
bilidad del sistema. Ademas, y
para facilitar la creacion de
empleo, se reduciran las
cotizaciones de los empresa-
rios a la Seguridad Social,
fondos que se convertiran en
una especie de créditos.

_La estructura
impositiva italiana

Italia ha puesto en marcha
una nueva estructura imposi-
tiva que, por ejemplo, incluye
un aumento del valor catas-
tral de las viviendas en un 60%
para acercarlo al valor de
mercado asi como un mayor
control de los impuestos que
pagan las grandes compaiiias.

Las renovables en
Alemania

Berlin estd revisando la
relacion coste-beneficio de su
politica energética en aras de
alcanzar el objetivo de que el
20% de la energia que consu-
ma el pais en el ano 2020
tenga origen renovable. El
debate sobre las primas a las
energias renovables, especial-
mente a las fotovoltaicas, esta
abierto en el pais germano ya
que hay expertos que aconse-
jan mantenerlas mientras que
otros abogan por su supre-
sion. La decision final influira
mucho en toda la UE.

esto supone, argumenta la Comision,
un elevado coste en materia de inver-
sién y crecimiento.

A juicio de las autoridades comuni-
tarias, «el proyecto de ley de servicios
profesionales pretende reducir las ba-
rreras para acceder al ejercicio de las
profesiones, con algunas excepciones».

Recuerda la CE que las restriccio-
nes para acceder a muchas profesio-
nes y para ejercerlas pueden impedir
la libre circulacién de trabajadores
dentro del mercado tinico europeo y
que los servicios profesionales tienen
un efecto multiplicador para el resto
de la economia.

En este sentido, argumenta la CE,
se espera que la reforma mejore el fun-
cionamiento del mercado de servicios
y que permita precios mas competiti-
vos y una colocacion mas eficiente de
los recursos. Segtin el informe, los efec-
tos de esta ley sobre la competitividad
de Espana y el efecto transfronterizo
podria ser relevante. «Esta reforma
podria aumentar el atractivo de Espa-
na para las inversiones v los profesio-
nales», concluye.

Por tdltimo, respecto a la ley de uni-
dad de mercado, el informe explica
que es una reforma clave a nivel euro-

ddd

ABC

RGeS
Videoanalisis sobre las reformas
espafolas que recomienda Bruselas
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Unidad de mercado
«Es una reforma clave a
nivel europeo ya que
pretende resolver la
fragmentacion interna
del mercado»

Servicios profesionales
«Podria aumentar el
atractivo de Espaina para
las inversiones y los
profesionales»

244

peo ya que pretende resolver la frag-
mentacion interna del mercado y
por ello es un buen ejemplo para
paises federales con problemas si-
milares. En la medida en que esta
norma tiene una amplia cobertura,
y afecta tanto a servicios como a
bienes, el aumento del atractivo para
la inversion extranjera de una eco-
nomia como la espafiola puede te-
ner efectos més alla de sus fronte-
ras.

Estas tres reformas esparnolas,
junto con otras que también ha se-
leccionado la Comision Europea de
otros paises europeos, serdan anali-
zadas en el ejercicio piloto de coor-
dinacién de politicas econémicas
europeas del que se extraeran las
correspondientes conclusiones vy,
muy probablemente, se converti-
ran en una especie de codigo de bue-
nas practicas en cada una de las ma-
terias que tocan.

Bruselas ha seleccionado tres re-
formas espafiolas mientras que de
otros paises ha recomendado sélo
una, como es el caso de Alemania u
Holanda, entre otros.

10 / 53
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«HAY QUE TIRAR 50
DISPARDS Y ESPERAR»

Lourdes Garzon, directora de la edicion
espaiiola de Vanin Fair, presenta el libro que
desvela los mejores secretos de sus reportajes.

TEXTO — ALMUDENA AVALOS

a revista que se ha convertido en refe-

rencia de periodismo de investigacion
_d en Espaiia celebra su quinto aniver- VAN lTY
sario con el libro Fanity Fair. Lo que merece ser

Exclushia contado de las mejores exclusivas (Planeta). En F AI R
Martin eligi este se desgranan los reportajes que han dado
ty Fa mds que hablar. «Cada uno estd acompafiado - -
de un previo en el que explicamos cémo se Lk otipaey Eaion
consiguit, como se hizo y lo que nos dejamos
en el tintero», cuenta Lourdes. -

£Cuél ha sido el reportaje que mas les ha Primici
costado realizar? Han sido dos. La portada de Puhlnc:::: a
L ASOLEDAD Corina, porque habia un hermetismo absoluto  primers entre-

y |- alrededor del tema y sus abogados habian vista del juez
\ | ; \ . 9, retirado todas las fotos que habfadeellaenel ~ Gomez
mercado, y la entrevista con Charles Manson. Be;rsnd“gf; i:f ]
= Estaba en una prision de alta seguridad sin ggmmia_ El
VA %} FAI R ' permiso de entrevistas. La pudimos hacer libro estard a la
. T’ a través de un amigo suyo que desviaba las venta el dia 8.
whe [lamadas al teléfono del redactor.

£Qué reportaje le hubiera gustado haber
publicado? Me parece interesantisimo todo
lo relacionado con los papeles de Bircenas.
También me gustaria tener una entrevista con
la jueza Alaya o con el juez Castro.

iTener la entrevista en el momento
adecuado es punteria? No. Hay que tirar 50
disparos y esperar que uno dé en la diana. No
somos mds listos ni tenemos mds sentido de la
oportunidad. Solo tirameos muchos anzuelos.

«Cada mes padimos siste-
mdticamente entrevistas
con &l rey y la reina. Adn no
lo hemos conseguidos

€© acceso.com 12/ 53



ABC (CULTURAL)

MADRID

Seccién: CULTURA  Valor: 14.415,00 € Area (cm2): 557,8 Ocupacion: 79,86 %

05/10/13
Prensa:  Semanal (Sabado)
Tirada: 328.254 Ejemplares
Difusion: 239.605 Ejemplares

Documento: 1/1

T I |

LLL6LLYL ‘POD

Pagina: 27
Autor: J. D.-GUARDIOLA Num. Lectores: 625000

«L.a web no es el hermano
menor de la tv o el cine»

El director y guionista Fernando Gamero es uno de los principa-
les creadores de web-series de humor en Espana. Pronto verd la
luz «Chicas del montén», un producto con el que piensa arrasar

A. Barroso, M. Salama, F. Gamero y J. Delgado Tocho en la terraza de Gymage (Madrid)

ebemos aclarar que

Fernando Gamero

(Barcelona, 1964)

no es en absoluto

un récién llegadoa

la televisién. Tras veinte afios

a la «caja tontas, no

ha habido cadena en este pais

en la que no haya trabajado

como guionista o director, sien-

do conocido por sus aportacio-

nes a programas como Homo
Zapping o El Informal.

En 2007. decide fundar su
propia empresa (Paripé Produc-
ciones) para dar rienda suelta
a su creatividad. Uno de los pri-

to muy locow ~como lo ha defi-
nido- que narraba los avatares
de una espia que trabajaba para
una disparatada organizacion
secreta dirigida en |2 sombra
por la mismisima Madonna. La
pelicula siguid los cauces esta-
blecidos (estrenoen sala y pre-
sentacién en festivales), pero tal
fue su pelotazo en redes socia-
les, que llevd a Gamero a plan-
tearse el saltoalared.

Es entonces cuando ven la
luz, en.primer lugar, Seriend-
manas (serie para internet con
la que parodiaba las principa-

€© acceso.com

les producciones de la peque-
fia pantalla), y. mas tarde. Gen-
tejuelas (que, también a base de
sketches, se hacia eco de los do-
curealities con famosos, en los
que las grandes estrellas cuen-
tan a cimara, sin tapujos, s dia
adia). En noviembre liegara Chi-
msdelmudn.unanumsa@

que ofrece este formato. La mas
importante es la libertad con la
que trabajas, puesto gue la fina-
lidad no es comercial. Por otro
lado, tu publico es mas amplio.
No haces las cosas para agra-
dar, como en la tele, sino que
siempre encuentras a quien en-
caja con lo que a ti te interesa.
La competencia de un cortoen
un festival es brutal. Se presen-
tan 300 y se elige 5. En Internet,
aunque todo empieza a estar
desmadrado. cabe de todon».
Chicas del montén es para
Gamero «un salto cualitativo
en todo lo realizado hasta el mo-
mento; una serie de ficcidon en
cinco capitulos gue, en un tono
mds sosegado y cinematogrd-

«Chicas d
ctor y guionisia

Dire

Fer

Nombre:
el monton»

nando Gamero

l‘.ullu

@GENTEJUELAS

Hitps:
comy/Ger

hitpy/|

m,/

iones

www.face

-|-,u.l As
Youlube
wwwyoutubeco
| paripeproduce
Heature=mhee

fico, parodia con carifio y res-
peto a Pedro Almoddvar y su
cinen, Gamero vuelve a juntar,
entre otras, a Marisa Paredes
(Roma Calderdn), Loles Leon
(José Cobrana) o Rossy de Pal-
ma (Isabel H. Dimas).

Antonio Barroso serd el ac-
tor que se meta en la piel de Vie-
toria Abril: «Pese a ser un pro-
ducto web, yo no he notado ca-
rencias en su produccions. De
opinién similar es Maria Sala-
ma, la nueva Carmen Maura:
«No se puede decir que Inter-
net sea el hermano pequefio del
cine o la tele. Es otro soporte. El
equipo lo ha dado todo porgue
crefamos en el proyecto y he-
mos trabajado como si lo hicié-
ramos para una superproduc-
ciéne. «Y tal vez el resultado es
mejor -apostilla Javier Delgado
Tocho, el inico personaje inven-
tado por Gamero. aquel que re-
presenta al pdblico que fue muy
fan de Almodévar- ya que par-
ticipas porque quieres, porque
te gusta lo que haces y porque
lo sientes como tuyos.

A salto de mata
Y es que aqui no cobra nadie.
Pero Gamero, gracias a sus con-
tactos, se ha rodeado de profe-
sionales con una trayectoria
consolidada con los que, en al-
gunaos casos, repite; «El guidn
de una serie dura 50 minutos.
En una web-serie ese tiempo se
reduce a 8, Es lo tinico que va-
ria. La diferencia: que todo lo
has de hacer a salto de mata»,
Para Gentejuelas, Gamero se
sirvié del crowdfunding para fi-
nanciarse. Ahora cuenta con
dos mecenas para sus Chicas:
«Internel es el futuro -admite-
pero sobre todo porque los ca-
nales tradicionales se han con-
vertido en algo inal¢canzable in-
cluso para grandes nombres
que estdn en su casa esperan-
do a que les llamen. Por eso, si
tienes una buena idea, un equi-
po potente, todo es posibles,
La serie, que se estrenara on
line el 19 de noviembre, conun
capitulo nuevo cada martes, se
encuentra ahora en proceso de
montaje. A diferencia de otros
productos de Gamero, «es como
una peli condensada. con prin-
cipio, linal y desarrollo de los
personajes». Su director cree
en su éxito, dada la fidelidad
del espectador de este tipo de
productos; «Hay que currarse
lo de las redes sociales, porque
lo dificil es llegar al receptor,
que en internet tiene mil ofer-
tas, y es muy facil convertirse
en spam. Pero una vez que co-
nectas, enganchas; y si engan-
chas, te siguen y compartens.
Sus Chicas del montdn esperan
transformarse en un viral. Que
nadie diga que estdn acabadas.

J. D-GUARDIOLA
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La CCMA congela el pressupost

Preveu externalitzar la gestio de la venda de publicitat per incrementar els ingressos per aquesta via

La CCMA espera ingressar 293,1
milions d’euros durant el 2014,
practicament la mateixa quantitat
que enguany. També preveu exter-
nalitzar part del departament co-
mercial per millorar els ingressos.

ALBERT CASTELLVI ROCA

BARCELONA. El pressupost de la
Corporacit Catalanade Mitjans Au-
diovisuals (CCMA) per al'any 2014
serade 293,1 milions d’euros, la qual
cosa suposa una reduccio de menys
de I'\% en relacié amb el d’aquest
any. Aixo és el que preveu I'avant-
projecte de comptes de la Corpora-
cid, segons va anunciar ahir el pre-
sidentdel consellde governdel'ens,
Brauli Duart, durant la sevacompa-
reixenca davant la comissio parla-
mentaria de control a l'organisme.
Aquesta practica congelacié del
pressupost contrasta amb la dras-
ticaretallada que han patit les xifres
durant els iltims exercicis: el 2011
la CCMA va disposar de 462,4 mili-
ons d'euros, i I'any passat ja havia
caigut finsals 295,9, un 36% menys.

Segons Duart, aquesta proposta
“continuista” preveu una aportacio
de 225 milions del Govern -la ma-
teixaxifra que aquest any, que tam-
bé és la que fixa el projecte de con-
tracte programa que esta analitzant
el Consell de I’Audiovisual de Cata-
lunya (CAC) abans de la seva apro-
vacio, que Duart espera que es pro-
dueixi en els proxims “dies o setma-
nes”- i uns ingressos de 57,8 mili-
ons en publicitat, un 4% menys del
previst per al 2013,

Pero el president de la Corpora-
cid va remarcar que el 2010 aques-
ta xifra era de 100 milions d’euros,
i que és justament per revertir
aquesta tendéncia negativa que la
CCMA s’ha proposat externalitzar
“lagestid de lavendad’espais publi-
citaris”, mantenint, aixo si, “el con-
trol econdomic” i “el control del for-
mat” dels anuncis. Duart va remar-
carque I'adjudicacio “s’ha de fer per
concurs public” i que hi ha “no
menysde 8010 grups” que hi poden
optar, en resposta a les paraules de
la diputada d’ICV-EUiA Marta Ri-
bas, que haviasuggeritquelainten-
cid és que el responsable de gestio-
nar la publicitat dels mitjans pu-
blics sigui el Grupo Godd.

Tothom marxa “voluntariament”

En l'apartat de despeses, Duart va
detallar que el 2014 es preveu desti-
nar 178,4 milions a inversions —una
partida que, tal com va anunciar en

CCMA, Brauli Duart (dretz

Fusié
Catalunya
Radioi TVC
hauriende
seruna Unica
empresall
de desembre

€© acceso.com

presentar I'anterior pressupost, no
s’ha reduit perqué no s’havien apli-
cat “tots els ajustos” durant els tres
anys anteriors- i 124,6 milions a
personal. En aquest sentit, el presi-
dent de la CCMA ja va advertir que
“durant lanegociacio dels nous con-
venis col-lectius” caldra “arribar a
acords per ajustar el capitol 1 [el de
personal] a 'avantprojecte”.

Sobre 'ERO que s’ha comencgat
aaplicar durant I'estiu, Duartvade-
fensar que tots els treballadors que
abandonin Televisié de Catalunya
iCatalunya Radio ho faran “volun-
tariament”, Al'emissorahi haura 34
sortides, deles quals 15 seran volun-
tariesi19 correspondran a treballa-
dors afectats per motiu d’edat, tot i
que cap d’aquests ha renunciat a
marxar —cosa que haurien pogut fer
una quinzena de persones, perquée
elsvoluntaris haurien cobert aques-
tes places-. A TVC, onesvafixarun
maxim de 205 acomiadaments, no-
més 5 dels 187 afectats per edat han
preferit quedar-se. Aixo provocara
que dels 42 treballadors que van
presentar-se voluntaris per marxar
només 23 ho puguin fer.

D’altra banda, Duart també va
explicitar la seva voluntat que el

an compareixer ahir davant la com

procés de fusio de TVC i Catalunya
Radio en una tinica empresa “esti-
gui acabat I'l de desembre”.

Defensade I"Info K’

Un altre protagonista de la sessic
d’ahirvaser'Info K, arran del repor-
tatge sobre la Via Catalana emeés el
12 de setembre. E1 PP, el PSC i Ciu-
tadans van criticar aquell video, pe-
ro tant Duart com el director de
TVC, EugeniSallent, van defensar el
programaivanrecordar que el CAC
I'’ha avalat. Pero ladiputadasocialis-
ta Nuria Parlon va denunciar que
I'organisme “no hagi publicat, tal
com marcalallei, el vot particular de
tres consellers que estaven en con-
tra” de I'acord, i des de Ciutadans
Jordi Canas varecordar que lareso-
lucio es va aprovar gracies al vot de
qualitat del president del Consell.

Per laseva banda, la popular Ma-
risa Xandri va preguntar quant ha-
via costat 'ampli desplegament de
TV3 per cobrir la Via Catalana, in-
cloent-hilacontractacié de tres he-
licopters. Sense donar xifres con-
cretes, Duart va assegurar que havia
resultat “menys car” que un “Onze
de Setembre habitual sense aques-
ta cobertura”. m

de control parlamentari dels mit;
catalans. Es el primer cop que hi anaven des de ’aprovacic definitiva de ’ERO de la Corporacid, a principis d’agost. ¢

plblics

Referéndum a TV3
per exigir el cessament
de Brauli Duart

Dijous al vespre, hores abans que
la ctipula de la CCMA compare-
gués al Parlament, I’assemblea de
treballadors de TVC va aprovar
“sense cap vot en contra” que es
convoqui un referéndum entre la
plantilla per “exigir” la destitucid
de Brauli Duart. Segons un comu-
nicat de la seccid sindical de CCOO
ala televisi6 ptiblica, la decisi6 es
va prendre “després de rebre in-
formacio sobre 'avantprojecte de
pressupostos per al 2014, el pro-
jecte de contracte programa i el
projecte de privatitzaci6 del de-
partament comercial”, Aixi ma-
teix, I’assemblea també va instar el
comité d’empresa a presentar, en
un termini maxim de dues setma-
nes, “un pla de mobilitzacions per
aconseguir uns pressupostos iun
contracte programa que permetin
el manteniment de la capacitat
productiva interna de TVC ila se-
va viabilitat economica”.
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EL TRIANGLE gana de nuevo
a Mediapro en los tribunales

— TEXTORT.

aseccion decimoséptimade la Au-
I diencia de Barcelona ha emitido
sentencia favornble al recurso
presentado por EL TRIANGLE en el pro-
ceso de rectificacion instado por Media-
pro -la empresa del magnate de la co-
municaciin Jaume Roures- contra una
informacidn publicada en nuestro sema-
nario en la edicién del 30 de noviembre
de 2011 En ese reportaje, que llevaba por
titulo A Janme Roures le duele la barri-
ga explicibamos detalladamente todos
los contratosy subvenciones que susem-
presas habian recibido de la administra-
cifn, tanto de la central -en tiempos del
presidente José Luis Rodriguez Zapate-
ro- como de la Generalitat catalana,
Aungue todos los datos que aportdba-
mosen ese articulo procedian de fuentes
oficiales o bien de informaciones recogi-
das por otros medios de comunicacion,
Mediapro insté un proceso judicial exi-
giendo el derecho de rectificacién sobre
23 puntos contenidos en el reportaje, que
consideraba perjudiciales para su repu-
tacidn. «La noticia que se pretende rec-
tificar esté llena de informaciones falsas
e insidiosas relativas a las empresas vin-
culadas al grupo Mediapro, asi como al
supuesto endeudamiento de Mediapro,
entre otras falsedades relativas a la co-
mercializacién de los partidos de fiithol
y de supuestos favoritismos del Gobier-
node José Luis Rodriguez Zapatero, TV3
ode las instituciones piiblicass, se decfa
enlademanda interpuesta contra Edito-
rial de Periodistes SL, la empresa edito-
rade EL TRIANGLE.

SENTENCIA SALOMONICA

La vista de la demanda de rectificacion
se sustanciden el juzgado de primera ins-
tancia n. 34 de Barcelona que, en fecha
28 de febrero de 2012, dictd una senten-
cia donde daba la razén, en parte, a Me-
diaproy, en parte, a EL TRIANGLE. En
sintesis, esta resolucién anulaba la apli-
cacidn del derecho de rectificacién de
doce de los puntos del articulo, al consi-
derar que se trataba de opiniones del

€© acceso.com

autor, legitimamente amparadas por el
derecho constitucional a la libertad de ex-
presiin, y condenaba a la empresa edito-
rade ELTRIANGLE a publicar la recti-
ficacion de los once puntos restantes, que
eran hechos objetivables y documenta-
dos en los que, sin entrar a juzgar si eran
elertos, prevalecia -segiin la sentencia-el
derecho de Mediapro a exigir su rectifi-
cacion mediante su reproduceién en las
paginas de la revista.
Contraestasentenciadel juzgadon. 34,
laempresa Fditorial de Periodistes SL, &
través del letrado Mateo Segui Parpal,
interpuso un recurso ante la Audiencia
de Barcelona. Esta apelacitn iba acom-
pafiada de un extenso anexo documen-
tal donde, punto por punto, se establecia
la veracidad y exactitud de todos y cada
uno de los datos que aparecian en el re-
portaje. La claridad v contundencia de
las pruebas aportadas por EL TRIAN-
GLE han sido valoradas y apreciadas por
la seceitn decimoséptima-formada por
los magistrados José Antonio Ballester,
Paulino Rico y Maria Sanahuja- que, en
una extensa resolucion, ha constatado
que los hechos relatados eran ciertos.

EL CIERRE DE 'PUBLICO"

En consecuencin, la Audiencia de Barce-
lona ha aceptadoen todos sus extremos
el recurso de apelacién presentado por
el abogado Mateo Segui Parpal y exone-
ra & EL TRIANGLE de la publicacién
delarectificacidn de los once puntos que

reclamaba Mediapro, Ademas, impone
a la empresa de Jaume Roures el pago
de las costas procesales derivadas de este
proceso.

En los (ltimos afios, Jaume Roures y
Mediapro se han dedicado a interponer
demandasjudiciales a diestroy siniestro
contra los medios de comunicaciény pe-
riodistas que, a su entender, perjudica-

La Audiencia de Barcelona
constata la certeza de los
hechos relatados y exonera a
nuestra revista de publicar la
rectificacién exigida

En los hltimos afios, Jaume

medios de comunicacién que
osaban criticar su gestién

ban sus intereses empresariales. Eneste
sentido, su quisquillosidad ha devenido
proverbial y les ha procuradoun amplio
repudio de la profesion periodistica, acre-
centado tras el cierre, con cajas des-
templadas, del diario Piablico. Este es el
segundo pleito que, en los tltimos me-
ses, EL TRIANGLE les ha gnnadoenlos
Juzgados, A

EL ROJO QUE NADA EN ROJO

EE Para evitarnos una nueva
demanda judicial de Mediapro,
queremos dejar constancia de qua
el diario El Economista, en su
edicidén digital del pasado 13 de
septiembre, informaba que la
empresa de Jaume Roures
declaré, en 2012, unas pérdidas
de 84,92 millones de euros. Este
naufragio se suma al de 2011,
cuando Mediapro también cerrd el
afio con un déficit, segin esto
diario, de 55 millones de suros.
Por su parte, el diaric econémico
Cinco Dias, en su adicién del 28
de enero de 2011, afirmaba que el
grupo mediético de Jaume Roures
habia ascumulado, en los ejercicios
de 2008 y 2009, unas pérdidas de
45,3 millones de eurcs. En 2010,

Madiapro presentd concurso de
screadores, que levantd en
diciembre de 2011 al alcanzar un
convenio para saldar sus deudas.
Segén publica el digital E1
Confidencial, Mediapre -que se ha
espocializado an la gestién de
derechos audiovisuales, como los
de la liga espafiola de fitbol o el
eirco de la Férmula 1- tiena unos
compromisos de pago hasta el afic
2015 de 1.45] millonas de euros, da
los que sélo 64 estén avalados.
De Jaume Rourss es conocida su
antigua militancia trotskista.
Construyd su imperio mediético
tras abandonar TV3,
Esperemos que sstas
informaciones no acaben también
en los juzgados...
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EL NEGOCIO DE LOS BOXES GRAN PREMIO DE COREA
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Fernando Alonso, ayer, en las pruebas del Gran Premio de Corea.

Los derechos audiovisuales
dela Formulal, alaventa

PARA LOS DOS PROXIMOS ANOS/ | as cadenas de television pujaran por la emision
hasta 2015 del Campeonato de Férmula 1, que Mediapro preve sacar a concurso.

J. Montalvo. Madrid

Se busca television para emi-
tir la Formula 1 los dos proxi-
mos afios. Mediapro pondria
la venta entre las cadenas es-
paiiolas la retransmision del
Campeonato Mundial de
Formula 1, tras llegar a un
acuerdo con la sociedad For-
mula One Management
(FOM), propietaria de los de-
rechos, para extender hasta
2015suactual contrato.

La emision de la Formula 1
es, tras el futbol, el evento de-
portivo mas valorado por las
cadenas de television, al ase-
gurar elevadas audiencias du-
rante los fines de semana. En
la anterior temporada, el
campeonato obtuvo una au-
diencia media de 3,36 millo-
nes de espectadores, con una
cuota de pantalla media del
33%.

En el tiltimo contrato de
venta de derechos, en 2012,
Antena 3, que emite ahora el
Campeonato, adquirio los de-
rechos audiovisuales para las
dos proximas temporadas a
su propietario, Mediapro, en
un acuerdo valorado en cerca
de 85 millones de euros, se-
gun fuentes cercanas a la ne-
gociacion.

Audiencias

Antena 3 estd mejorando las
cifras de audiencia del pasado
afio. El Gran Premio de Italia,
celebrado el 9 de septiembre,
fue el programa mas visto del
dia al congregar a 4.624.000

€© acceso.com

GP DE COREA

Fecha de |a carvera:
5 d octubre

h“ﬂﬂ*.
. 8:00

Nombre del circuito:
- Korea International Circuit

Primer Gran Premio:
- 2010

5. Is..usmﬂmlh:

6 Distancla total de la carrera:
. 3086km

N LS S I

Fuente: Formula1

telespectadores, con una cuo-
ta de pantalla del 40,2 por
ciento.

Laventadelosderechos te-
levisivos de la Férmula 1 para
Espana tiene una historia re-
ciente movida, Tras casi un
lustro en manos de Mediaset,
Mediapro comproé en 2007
los derechos audiovisuales en
exclusiva y para todo el terri-
torio espanol del Campeona-
to del Mundo para cinco afos.
La Sexta, entonces participa-
da accionarialmente por Me-
diapro, se hizo con estos dere-
chos.

Tresafios después, el grupo

Elena Ramdn

HWiIlFl BN ¥
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Jaume Roures, socio de Mediapro.

audiovisual catalan se vio
obligado a sacar a subasta los
derechos tras romper el con-
tratocon La Sexta, firmadoen
2007 para cinco temporadas,
por impago. Antena 3 fue la
Unica que presentd oferta,
tras la renuncia de Telecinco
a pujar. El precio comprome-
tido es el mismo que tenia
Mediapro con La Sexta.

Polémicas

Mediaset, también interesada
en la emision de la Formula 1,
hizo publicas sus dudas sobre
el proceso de venta de los de-
rechos debido a la relacién
entre el comprador y el ven-
dedor. Antena 3 TV alcanzo
en diciembre de 2011 un
acuerdo con Mediapro, accio-
nistas de referencia de La
Sexta, y con sus socios para

adquirir esta cadena de televi-
sionacambio de hastaun14%
del capital del nuevo grupo
fusionado.

Proceso

Previsiblemente, Antena 3
TVy Mediaset volverdn a pu-
jar por los derechos para las
dos proximas temporadas.
Mediapro, que atin no ha
puesto en marcha el proceso
de venta de estos derechos,
los ofreceri a todas las cade-
nas interesadas, tal y como
exige la legislacion sobre
competencia, que prohibe
ademds contratos superiores
atres anos.

Las caracteristicas del
evento, muy vinculado a pu-
blicidad y patrocinio, descar-
tan inicialmente a las televi-
siones de pago, como Canal +
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b a n ti Vi I a n ova Periodista i escriptor

“Unnouestatnohad’estar
dominat per oligarquies”

Voste planteja en el seu nou llibre
un estat ecologic. Es possible?
Si, tot i que un estat ecoldgic no
deixa de ser un oximoron, una
contradiceio, sempre que es man-
tingui el concepte d’estat nacio del
segle XIX i XX, que tal com esta
plantejat, quant a estructura, evi-
dentment no pot ser ecologic; és a
dir, si construim el nou estat cata-
la amb les mateixes estructures
que han provocat la crisi, repeti-
rem els mateixos errors.

Cal fer alguna cosa, doncs.

Si, pero ara. Jo soc dels partidaris
que ja hauriem d’estar discutint el
model d’estat que volem. No n’hi ha
prou amb dir que ja en parlarem
quan tinguem l'estat. Aixo seria
un gravissim error. Catalunya esta
en fallida politica, cultural, social,
econdmica i ecologica. La capaci-
tat de carrega del pais esta exhau-
rida des del model turistic fins a la
sobreexplotacio dels aqiiifers!

No s'esta per la feina?

No. El que és inexplicable és que en
el Consell per a la Transici6 Nacio-
nal no hi hagi cap ecoleg. I que ens
indica, aix6? Que no es vol tenir en
compte. Qué es vol? Tornar a caure
en els mateixos errors de la transi-
ci6? Pactar amb les oligarquies?
Miri, si vosté és el president de la
Generalitat i diu que prorrogara la
vida de les centrals nuclears més
anys, i amb un mili6 d’euros diaris
de benefici, tenint en compte que ja
estan més que amortitzades, li fir-
maran la independéncia al mo-
ment! Li diran: “On vol que signem!”

El que vosté proposa és un
trencament!

Per assolir un estat catala solid i
ecologic que ens tregui de la crisi
i tingui futur, cal trencar amb
aquest statu quo, si.
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Perassolirun estat
catalaecologic que
enstreguidelacrisii
tinguifutur caltrencar
amb [statu quo’

Oloti, nascut
el 9 de gener

| del 1947,
Llicenciat en

I ciéncies de la
informacio,
membre del
Col-legi de
Periodistes de
! Catalunya, de
| |a Internatio-

% nal Federation
. of Environ-
mental
Journalists i
de I’Associa-
tion des

Y Journalistes-

| Ecrivains pour
la Nature et
I'Ecologie,
Santi Vilanova
defensa en

el seu nou
llibre, ‘L’estat
ecologic’ -una
posada al dia
del seu classic
‘L’econacio-
nalisme’-, la
necessitat de
fer un nou

| estat des

= de zero.

JOAN TRILLAS

Hi ha cap precedent?

No, ino ens cal. Ho hem de feri
prou. Hi ha referents, és clar, Pero
no estats en global. Cal innovar.
Tenim l'ocasié tnica de fer un es-
tat nou. La democracia, agradi o
1o, ja és indissociable dels proces-
sos pels quals es fabrica energia.
El que no podem és tenir una de-
mocracia dominada per aquestes
oligarquies, les quals, per cert,
controlen el 10 per cent del PIB

de I'Estat espanyol. No pot ser que
Catalunya sigui el pais d’Europa
amb més transgénies... i que aixo
s'hagi pactat amb el poder!

I la conclusi6?

El frau que va ser la transicio de-
mocratica, amb els pactes de la
Moncloa, els quals van crear un sta-
tu quo politic que va comportar un
gran acord amb les oligarquies de
les eléctriques, energétiques, finan-
ceres i bancaries del franquisme.

Res ha canviat, doncs? Continuen
dominant els mateixos?

Si, evidentment. | per aixo man-
tine el proleg que va fer el Joan Oli-
ver el 1981, en qué ja denunciava
tota la corrupeio politica que va
generar la transicio.

| aixo ha afectat el nostre pais?
La situacio de cul de sac actual de
Catalunya és en bona part conse-
quéncia d'aquell frau; allo que Xi-
rinacs va definir molt bé com la
traicio dels liders. Hi ha més ele-
ments, evidentment, com ara les
conseqiiéncies de I'entrada ala
Uni6 Europea i al complex militar
iindustrial que és 'OTAN.

I Pheréncia?

Dongs ser hereus d'un model ener-
gétic que ens esta colonitzant. Ens
dominen amb I'energia nuclear,
amb el gas natural o el petroli. Es-
tem totalment atrapats per uns re-
cursos que, a més, ens vénen de fo-
ra. Per aixo la solucié és crear des
de zero un nou estat ecologic el
qual ha de ser tan autosuficient
com sigui possible,

D’on neix aquest nou llibre?
Basicament d’actualitzar el treball
teoric i, també, ideologic que vaig
fer amb L'econacionalisme, el
1981. Aquell llibre va sortir de la
meva experieéncia de la militancia
de nacionalistes d’esquerra. Ara hi
aporto tota I'experiéncia dels dar-
rers trenta anys, des de la fundacio
d’Alternativa Verda, el 1983, fins a
I'evolucid de 'ecologia politica, i
també cientifica, el pas per Solida-
ritat Catalana i ara dins ’Assem-
blea Nacional Catalana. M
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Efe busca reforzarse en América
y RTVE prevé ahorrar 70 millones

Gonzalez-Echenique es optimista con respecto a la audiencia
a pesar de que se mantiene como la tercera cadena generalista

C. Garcia - Madrid

~ n su comparecencia ante la
| Comisién de Presupuestos
4 del Congreso, el presidente
de Efe, José Antonio Vera, puso en
valor la viabilidad y el potencial de
la agencia tras el resultado del re-
ciente ERE-delquese hamostrado
«muysatisfecho»—porcuantose ha
saldado «sinunsolo despido». Con
un presupuesto menor que el de
cualquier television autonémica,
Vera ha expresado el compromiso
de Efe por la racionalizacion del
sector publico. Como ejemplo mds
cercano estd el inminente traslado
delasededelaagenciaaunedificio
propiedad de la Sociedad Estatal
de Participaciones Industriales
(SEPI), lo que supondrd un ahorro
de 200.000 euros.

Crecimiento en el exterior

Sentadas las bases de la organiza-
cion laboral, el plan estatégico de
Efe, cuyo borradoryase hapresen-
tadoyestd pendientedelaaproba-
cién dela SEPI, tiene como base la
«fortaleza» que ya posee laagencia
como su imagen de marca y su
credibilidad, su capacidad de co-
bertura global de contenidos mul-
titematicos, su presencia y ascen-
dencia como servicio de informa-
cién en Iberoaméricay su consoli-
dacién en el mercado tradicional y
eneldigital. No envano Efe cuenta
en su patrimonio ser la primera
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millones de eurcs es
el presupuesto por
parte del Estado
para la Corporacion

70

millones de euros es
el déficit previstoen
RTVEenel gjercicio

de2013

284,1

millones de euros
dedicaranen 2014
algastoen
programas

Alberto R. Roldan

34

millones de euros
recibié este afio por
partedel Estado parala
prestacion de servicios
enelexterior

oy

millones de euros de
pérdidas sinel
efecto negativo

del ERE

<

millones de noticias

distribuye al afio que

J llegan a 2.000 medios
de todo el mundo

De izda. a dcha., Leopoldo Gonzalez-Echenique, Ramén Moreno y José Antonio Vera

agencia de noticias en espanolyla
cuarta del mundo. Ademas de re-
forzar los contenidos multimedia
ydesarrollarsudreaaudiovisual, se
buscaelcrecimiento en el exterior.
Enesesentido, Veraquiso subrayar
que su afianzamiento en América
pasa por la expansion en los me-
diosdelenguaespanolaehispanos
en Estados Unidos. Ya existen en-
cima de la mesa las propuestas de
servicios nacionales y regionales
que se estdn elaborando en esa
zona estratégica del mundo, a lo
quehayqueanadirel desarrollode

agencias de informacién local,
comolalicitacién quese haganado
en Colombia.

Elpresidente dela Corporacion
RTVE, Leopoldo Gonzdlez-Eche-
nique, también comparecié en el
Congreso para presentarel presu-
puesto para 2014, no sin manifes-
tar que no puede mantenerse
satisfecho conlacircunstanciade
que no hayan podido cerrar el
tltimo ejercicio con equilibrio
presupuestario. Con un presu-
puesto por parte del Estado de
292,7millonesde euros, eltopede

gastos serd de 949,7 millones, de
los que 284,1 estard dedicados en
consumo de programas, inclui-
dos los 30 millones comprometi-
dos por los gastos de derechos de
los Juegos Olimpicos de invierno
que se celebrardn en enero de
2014. Con todo, Gonzdlez-Eche-
nique manifestd que elente espe-
ra ahorrar 70 millones.

El presidente de la Corporacién
es optimista con respecto ala evo-
lucién de la audiencia a pesar de
que se mantiene como la tercera
cadena generalista.
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PERIODISME

Carles McCragh i Xavier Soy van felicitar-se de la seva col-laboracio en I'organitzacio dels premis B j0AN SABATER

El XVe Premi Liberpress
reconeix ’lhumor tendrei
mordac de Forges

B L’'associacio distingeix tambe Jiri Menzel, Joan Manuel Serrat, Leo Bassi,
Joan Guasp i Eduard Punset B Els veins d’Angrois rebran el premi Catalunya

Eva Vazquez
GIRONA

El 1999 va ser l'autor, a
canvi de res, del primer
cartell d'uns premis a fa-
vor de lallibertat de prem-
sa i la solidaritat que nai-
xien modestament a Giro-
na. Quinze anys després,
és ell qui recollira el premi
principal Liberpress per
una trajectoria professio-
nal que es defineix per
I'humor sarcastic i mor-
dag tant com per la simpa-
tiailatendresa amb qué el
transmet. Antonio Fra-
guas (Madrid, 1942), més

conegut com Forges, tra-
duccid catalana del seu co-
gnom en homenatge als
origens materns, rebra di-
jous vinent, a '’Auditori de
Girona, el XV Premi Liber-
press en un gest que tanca
el cercle reverenciant al-
hora el seu esperit eritic i
la seva generositat.
L’humor grafic és molt
present en aquesta edicio
d'uns premis que el presi-
dent del'associacio que els
promou, Carles McCragh,
considera els més impor-
tants de I'Estat espanyol
pel prestigi dels guardo-
nats, només superats, va
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és el dia de |a festa de lliura-
ment de premis, a I'Auditori
de Girona, i a la qual assisti-
ran tots els guardonats.

dir, pels Princep d'Asta-
ries. Aixi, aquest any s’ha
encomanat un doble car-
tell: un per anunciar la
quinzena edicio, que ha
realitzat el dibuixant cata-
14 de comic Kim, i l'altre,

en commemoracié del
quinze aniversari de la se-
va ereacio, del qual és au-
tor el francés Plantu. A
meés, en la categoria Asso-
ciacio, ha estat distingida
I'organitzacié Cartooning
for Peace, creada el 2006
arran de la polémica per
les caricatures de Maho-
ma i que agrupa ninotai-
res i humoristes grafics
d’arreu del mén per prote-
gir la llibertat d’expressié
enfront del fanatisme.

El premi en la categoria
de cinema ha estat per al
director txec Jiri Menzel,
un autor de culte del cine-

ma independent, del qual
es recorden especialment
les adaptacions a la panta-
lla de les novel-les del seu
compatriota Bohumil
Hrabal Trens rigorosa-
ment vigilats, amb la qual
va guanyar el 1968 I'Oscar
al millor film estranger, o
Jo que he servit el rei d’An-
glaterra (2006). El premi
de cancé sera per a un re-
ferent indiscutible: Joan
Manuel Serrat, que ha tin-
gut la virtut, va subratllar
McCragh, de fer-se esti-
mar tant a Catalunya com
aEspanya. Pelque faalali-
teratura, el Liberpress vol
homenatjar la trajectoria
del mallorqui Joan Guasp,
novel-lista, dramaturg i
poeta, i gran defensor del
catala com a “llengua de la
rao, la passio i els senti-
ments”. En l'apartat Ca-
mins, rebra el premi I'ac-
tor comic Leo Bassi, pel
seu “caracter rebel i indo-
mit” que se serveix de la
provocacié per despertar
consciéncies. El premi Ca-
talunya el compartiran
aquest any el popular di-
vulgador cientific Eduard
Punset il'associacio de ve-
ins del barri d’Angrois de
Santiago de Compostel-la,
pel seu comportament ex-
emplar, el seu valorila se-
va humanitat en auxili de
les victimes de 'AVE que
va descarrilar el 24 de ju-
liol passat. Finalment, el
premi Liberpress Memo-
rial sera per a I'antiga bri-
gadista, resistent i super-
vivent de Ravensbriick Li-
se London (1916-2012).

Fent balang dels quinze
anys de recorregut,
McCragh va lamentar que
els Liberpress continuin
sent encara poc coneguts
fora de Girona, i va felici-
tar-se, en canvi, del suport
economic (18.000 euros) i
institucional que reben,
des de 'any 2006, de la Di-
putacié. W
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Estudiantes de la Politécnica, en abril contra los recortes de la Generalitat™

Artur Mas blinda
TV3, mientras
recorta un 11% en
Universidades

Solo reducira un 1% el
gasto en su television
yradio, a las que
destina 293 millones

MARIA JESUS CANIZARES
BARCELONA

Instrumento fundamental de adoctri-
namiento soberanista, la television y
la radio catalanas son practicamente
inmunes a los recortes que la Genera-
litat se ve obligada a aplicar para cum-
plir con el objetivo de déficit marcado
por el Gobierno espafiol. Asi, los me-
dios ptiblicos quedaran blindados por
los presupuestos de 2014, segtin expli-
co ayer el presidente de la Corporacién
Catalana de Medios Audiovisuales
(CCMA), Brauli Duart, quien avanzo
que el gasto previsto en TV3y Cata-
lunya Radio serd «continuista» por-
que solo se reducira en un 1%, pasan-
do de los 259,9 millones de euros asig-
nados este ano a 293,1 millones el afio
préximo. Los medios catalanes se man-
tienen como los mas caros de Espana.

De esa cifra presupuestada, 168,5
millones corresponden a inversiones,
mientras que 124,6 van destinados a
personal, capitulo que ya incluye el
ajuste del expediente de regulacién de
empleo (ERE) aplicado este afio a 239
empleados. A pesar de la escasa afec-
tacion del gasto enla CCRTV, la plan-
tilla de la televisién catalana ha con-
vocado un referéndum entre los tra-
bajadores para exigir el cese de Duart.

Las explicaciones del maximo res-
ponsable de los medios catalanes coin-
ciden con el anuncio del secretario de
Universidades e Investigacion de la Ge-
neralitat, Antoni Castella, de que las

universidades publicas catalanas su-
frirdn un recorte del 10,9% en el presu-
puesto de 2013, que serd el mismo en
2014. Anadié que la mayor parte del
ajuste, un 7%, corresponde a la elimi-
nacion de la paga doble de los funcio-
narios publicos que ya se ha ejecutado.
Los presupuestos destinados a TV3
y Catalunya Radio fueron objeto de de-
bate en la Comisién de Control de la
Actuacion de la CCMA celebrada en el
Parlamento cataldn y que la oposicion
aprovecho para criticar el «adoctrina-
miento» mediatico de la Generalitat.
Por ejemplo, la diputada del PP cata-
lan, Marisa Xandri, denuncié que «el
linico mensaje que podemos very es-
cuchar es el de la hispanofobia».
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LENTREVISTA

Marti Anglada 1 Birulés Periodista, escriptor i viatger

Nascut a Girona Uany 1949 @ licenciat en dret 1 ciéncies de la informacié, Marti Anglada ha
Jet de Uactualitat internacional la seva especialitat periodistica. Al llarg de quaranta anys de
professid ha estat corresponsal de La Vanguardia a ferusalem, Londres 1 Roma, director adjunt
del duari Avui @ Cap d’Internactonal dels Serveis Informatius de “T'VC, on lambé ha ocupat les
delegacions de Washington, Brussel les © Berlin. Recentment ha publicat dos libres: Afers (no
tan) estrangers (2008) 1 Quatre vies cap a la independencia (2013).

Viatjar per conéixer el mon o per conéixer-nos
millor a nosaltres mateixos?

Per conéixer el mon i veure quin aspecte tenim en el
muirall dels altres.

Qué ens ensenya el mon? Qué podem apren-
dre fora de les nostres fronteres?

En primer lloc, tot el que estem disposats i tinguem ga-
nes d'aprendre, que ¢ infinit. En segon lloc, que axo
de les fronteres és molt relatiu. Sén més importants les
cultures 1 les llengties.

Un exemple concret: qué podriem aprendre a
paisos com Estonia i Letonia?

Tant a Estonia com a Letonia podem aprendre el bé
que s’espavilen a Europa els paisos petits.

I a Eslovénia?
Podem aprendre-hi exquusit tractament social que de-
diquen a les minories nacionals en el seu territori.

Es pot ser especialista en politica internacio-
nal i fer viatges veritablement de vacances?
No ben bé. Amb tot, sempre es pot fer algun dia de
vacances. Si els vull fer tots seguits, aleshores el millor
que puc fer és no anar enlloc.

Una destinacio qualsevol és més interessant si
la seva actualitat la situa al centre de la noti-
cia?

Es més entretingut, perd no ¢ indispensable que
'actualitat sigui tan dominant. A vegades, si la noticia
¢s massa intensa, no t'acaba de deixar veure el pais.

Per entendre un pais, comencem per llegir els
seus diaris?

Els dltims anys he comprovat que és més practic co-
mengar mirant les seves televisions, especialment els
programes informatius 1 de debat.

Una proposta: cinc destinacions o cinc recor-
reguts fonamentals per entendre el mén on
o5
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1) Paris-Berlin; 2) Els Estats Units; 3) la Xina; 4) 'Orient
Proxim (El Caire, Beirut i Jerusalem); 5) el Brasil.

Imaginem que sorgeix la possibilitat de triar
una corresponsalia. Quina seria un destinacié
apassionant?

Per a mi, el més interessant seria anar a Pequin, a la
Xina, perque ¢s una de les poques zones on només hi
he treballat esporadicament.

Un viatge per a unes futures vacances.
Magradaria tornar al Brasil. FI vaig conéixer bé en
dues ocasions al comencament dels anys 80. Ara, pero,
fa 30 anys que no hi he estat 1 deu haver canviat molt.

I vacances de veritat?
A Sant Hilan Sacalm.
Arnau Ferrer

21 / 53

Pagina: 2



LA VANGUARDIA (ED. CAT) VIURE TV 05/10/13
BARCELONA
Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada:  85.886 Ejemplares
Difusién: 73.066 Ejemplares

€826..Y. ‘POD

Seccion: COMUNICACION _ Valor: 5.891,00 € _Area (cm2): 254,8 Ocupacion: 24,62 % _Documento: 1/1__Autor: Alfred Rexach _Num. Lectores: 292264

smiin@accesocom o mis



DIARI DE SABADELL 05/10/13
SABADELL

Prensa: Diaria
Tirada:  5.659 Ejemplares
Difusion: 4.438 Ejemplares

68628.Y. ‘PO

Pagina: 16

Seccic’m: LOCAL Valor: 284,00 € Area (cm2): 233,8 Ocupacion: 21,03 % Documento: 1/1 Autor: JOSEP ACHE Num. Lectores: 9000

Mor en plena
activitat el
periodista Josep
Costajussa

JOSEP ACHE

De formacid, Josep Costajus-
sa era professor mercantil i
llicenciat en Dret. Va treballar
a Banc Sabadell i sobretot en
la indistria téxtil, de compta-
ble, viatjant i director comer-
cial fins que es va establir per
compte propi, com a empresa-

ri. Perd des dels 18 anys va
ser un prolific vocacional del Josep Costajussa i Oliver, en un retrat recent

periodisme | cronista ciutada,
autor d'una vintena de llibres
de tema sabadellenc sovint
imprescindibles.

Destaquen, entre d'altres,
les monumentals monografies
que va escriure en ocasié dels
setanta cinc anys del Centre
d'Esports Sabadell, la dels cin-
guanta anys del handbol (El set
fou magic, amb la col-laboracid
amb Josep Llufs Balcells,) o el
recull de memories del futbo-
lista | entrenador Viceng Gra-
cia (Onze i la bimba). També el
volum d’entrevistes Els olim-
pics de Sabadell, del qual se’'n
van editar 15.000 exemplars.

Fins al darrer moment

Perd van ser les crdniques de
caire retrospectiu, plenes de
vida i sentit popular, alld que
va cultivar amb més gust. S'hi
va anar orientant quan, a partir
dels 18 anys, es va convertir
en puntal de |'enyorat setma-
nari Sabadell Deportes. Tam-
bé va ser corresponsal espor-
tiu de EFE i El Correo Catalan.
D'aguelles croniques en va fer
I'eix dels anuaris sabadellencs
que va escriure i editar entre el
1966 | el 1972,

Sota el titol Estampes ciu-
tadanes en va publicar una
extensa série a Diari de Saba-
dell, de les quals en va publi-
car una tria en un llibre homad-
nim. Tot | que altres ocupaci-
ons professionals el van apar-
tar de la vocacié periodistica,
i gque darrerament patia una
gravosa malaltia, hi va tornar
amb intensitat aprofitant uns
mesos de millora en la salut.
A benefici de la Fundacié AVAN
al 2012 va publicar el llibre
Memoria del meu temps, |
aquest 2013 Portes Obertes,
del millor en la seva extensa
bibliografia. En morir, dime-
cres, preparava un nou llibre m
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iergente,
“la zona
e la anti-
ade Ru-
Checa...
*las mis-
jocio que
rente.

Presupuesto /2014

TVE ingresara
20 millones
por publicidad

R. PINA / Madrid
TVE no emite publicidad desde el 1
de enero de 2010. Pero la Ley le per-
mite un resquicio para seguir ingre-
sando dinero por emitir anuncios: el
patrocinio deportivo y cultural. Y a él
se agarra la television pablica, que
para 2014 prevé ingresar 20 millones
en este concepto. «Los ingresos por
patrocinio no representan un coste,
sino que son un ingreso. Lo necesita-
mos como apoyo para poder llevar a
cabo nuestra actividad», explico ayer
Leopoldo Gonzélez Echenique, pre-
sidente de RTVE, en la Comisién de
Presupuestos del Congreso.

El anuncio tiene su aquel, ya que
se producia después de que Uteca, la
patronal de las cadenas privadas, ha-
ya decidido mantener su batalla con-
tra el uso que esta haciendo RTVE
del patrocinio. El Ministerio de In-
dustria decidi6 archivar la denuncia
que presentaron por este asunto.
Uteca, ademas de criticas a la Subdi-
reccion General de Contenidos de la
Setsi por esta decision, presentara
un recurso a los tribunales.

Echenique se ha pronunciado en
mas de una ocasion sobre los patro-
cinios en la Comisién de Control a
RTVE, recordando que la Abogacia
del Estado ha emitido un informe en
el que dice que esta de acuerdo con
la interpretacion que hace la corpo-
racion respecto a los contenidos pa-
trocinados. «Es un patrocinio abso-
lutamente licito», afirmé.

En su comparecencia en el Con-
greso, Echenique detall6 el presu-
puesto de RTVE para 2014. Las pre-
vision sittia el gasto en 949 millones,
de los que 350 millones se destina-
ran a la masa salarial. 284,18 millo-
nes seran destinados a comprar con-
tenidos y derechos. Dentro de esta
partida hay que computar los 30 mi-
llones extraordinarios que va a supo-
ner para RTVE la retransmisién de
los JJOO de Invierno de Sochi.

El presidente de RTVE explico

|
Leopoldo Gonzdlez Echenique, ayer. / BERNARDO DIAZ

que dentro de esos 949 millones de
gasto, «se incluyen partidas que an-
tes no se contemplaban como la de-
preciacion de inmuebles por un va-
lor de 14 millones». También se que-
jo de que ahora RTVE tiene que
pagar el IVA. « El total del IVA sopor-
tado es de 100 millones», puntualizé.
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DAMASCO m FUE INTERCEPTADO POR COMBATIENTES YIHADISTAS

Se cumple un mes del secuestro del
periodista Marc Marginedas en Siria

m Elenviado especial de ‘El Perio-
dico de Catalunya’ Marc Margi-
nedas, de 46 afios, cumplio ayer
unmesde secuestro en Siria,don-
de fue interceptado cuando via-
jaba junto a su chéfer por com-
batientes yihadistas en los alre-
dedoresdelaciudad de Hama, en
eloestedel pais. Lainformacién
de susecuestrono se hizo publi-
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cahastael pasado23de septiem-
bre, en la edicion digital de ‘El
Periédico’, porque habia espe-
ranzas de una pronta liberacion
y porque se decidio actuar con
discrecidn, explic6 entonces su
director, Enric Hernandez. Al pa-
sarlosdias, el propio diario deci-
dié comunicarlaretenciéonde su
corresponsal para dejar claro a

sus captores que Marginedas, «<un
tipo psicolégicamente fuerte»,
seglin Herndndez, no eraun es-
pia, sinouninformador.

Marginedas, veterano corres-
ponsal de guerra, habia entrado
enSiriaeldomingo1deseptiem-
bre a través de Reyhanli acom-
pafiado por opositores del Ejér-
cito Libre Sirio (ELS).

25 / 53



EL PUNT AVUI
BARCELONA

05/10/13

629G/..v. ‘POD

Prensa: Diaria
Tirada: 22.149 Ejemplares
Difusion: 16.758 Ejemplares
_ ) Pagina: 8
Seccion: CATALUNA Valor: 607,00 € Area (cm2): 93,3 Ocupacion: 9,79 % Documento: 1/1  Autor: Redaccié Num. Lectores: 162000
La CCMA externalitzara
la venda de publicitat
Redaccié gestid de la venda dels es-  del 40% en tres anys.
BARCELONA pais publicitaris, mentre Duart també va presen-
que el cobrament 1 el con-  tar uns comptes “continu-
El president de la Corpora-  trol dels formats es conti-  istes” pel 2014 amb 293,1
ci6 Catalanade Mitjans Au-  nuariafentdesdelaCCMA.  milions de pressupost, un
diovisuals (CCMA), Brauli Segons Duart, lamesu- 1% menys respecte del
Duart, va anunciar ahir al  raésdegudaalareducci6  daquest any: 295,9. La
Parlament que es treballa  “drastica” dels ingressos  plantilla de TVC va rebut-
per externalitzar la gesti6  publicitaris: la recapta- jarles mesuresien assem-
publicitaria a través d'un  ci6 d’aquest any sera de  bleavadecidir convocarun
concurs public. La mesura 57,8 milions, laqual cosa  referéndum “per exigir la
secentrariaenl'ambitdela  representa una caiguda  destitucié” de Duart. |
€© acceso.com 2 / 53



DIARI DE GIRONA
GIRONA

Seccién: CATALUNA  Valor: 214,00 € Area (cm2): 61,8 Ocupacion: 7,27 %

Documento: 1/1

05/10/13

Prensa: Diaria
Tirada: 8.127 Ejemplares
Difusion: 6.141 Ejemplares

Autor: GIRONA | DAC  Num. Lectores: 34000

€/818.¥. ‘POD

Pagina: 27

€© acceso.com

TV3va pagar 25 milions de
patrocini al Barca i 'Espanyol

[M000mpdG

B TV3 va pagar 25 milions d'euros
de patrocini al FC Barcelonail'Es-
panyol des de la temporada 2008-
2009. Aixi ho va denunciar el por-
taveu de Ciutadans, Jordi Canas:
«El malbaratament de recursos
publics és una constant», va de-
nunciar durant la comissié de
control de I'actuacié de la Corpo-
racié Catalana de Mitjans Audio-
visuals (CCMA).

«Els mitjans de comunicacio
publics no han de servir per pa-
trocinar clubs de futbol. Els ciuta-
dans no han de pagar 5.000 mi-
lions de pessetes perque el logotip
d'una televisié publica aparegui en
una samarreta i doni la volta al
mon», va afegir. TV3 ha patrocinat
el FC Barcelona amb 15 milions
d'eurosiel RCD Espanyol amb 10
milions d’euros, en els tiltims cinc
anys.
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Amazon quiere
transmitir por TV
para fin de ano

Dentro del proyecto Cinna-
mon (Canela), Amazon
busca lanzar antes de fin de
ano un dispositivo para
transmitir contenido de
internet en los televisores.
La compafiia mantiene
contactos con productoras y
proveedores de television de
pago para asegurarse
programas de calidad.
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Berlusconi, amo de la politica

» «Il Cavaliere» creo el partido Forza
Italia para salvar sus negocios y estos le
han ayudado a mantenerse en el poder

ANGEL GOMEZ FUENTES
CORRESPONSAL EN ROMA

ilvio Berlusconi es un genio

de los negocios con un olfa-

to prodigioso. Hombre sin

escriipulos para ganarse los

favores del poder, se inscri-

bid en la logia masénica P2,
algo que se supo en 1981 cuando la ma-
gistratura investigaba sobre la mafia.
Diria después que era solamente un club
de caballeros. Antes de los 40 afios era
ya riquisimo. Se mudoé entonces a la es-
pléndida villa San Martino de Arcore,
cerca de Mildn, residencia posterior-
mente célebre en todo el mundo por el
«bunga bunga». La hija menor del mar-
qués Camillo Stampa —que a los 43 afios
mato alli con una escopeta a su bella es-
posa, Anna Fallarino y a su joven aman-
te, suicidandose después— se quizo des-
prender de la casa y Berlusconi la com-
proé por mucho menos de su valor.

El «negocio» hecho con la compra de
la villa sirve como referencia de como
se las gastaba «II Cavaliere». Los rasgos
de su personalidad estin magistralmen-
te descritos por Giuseppe Fiori, en el li-
bro «El vendedor»: «El talento, el cora-
je,la creatividad, la inventiva, el olfato
para los negocios, el optimismo, la ma-
nia por sobresalir, el actuar frenético, la
obstinacion, la imprevisibilidad, la fal-
ta de escriipulos, la ambigiiedad, el paso
seguro en el laberinto de los secretos,
el sentido del clan, el gusto por coman-
dar, la capacidad de centralizar todo en
si mismo, la atencién al gesto cautiva-
dor, el deseo de gustar a la gente».

El imperio mediatico de Berlusconi

Club de futhol
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Espafia
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Livsmile
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Se comprende asi que Silvio Berlus-
coni tuviera la extraordinaria ambicién
de conquistar el espacio televisivo, ha-
ciendo la competencia a la RAI (Radio-
television publica italiana). Y lo consi-
guio gracias a suamigo el ex primer mi-
nistro socialista, Bettino Craxi, y porque
supo explotar con prodigioso olfato las
grandes posibilidades comerciales y pu-
blicitarias de un sector que el Estado, o
mejor, los partidos politicos gestiona-
ban con rutina e indiferencia hacia los
resultados economicos con esta idea:
«jqué mas da el resultado, si total, paga
el Estado...!».

En 1977 se introdujo en Italia la tele-
vision en color, con gran retraso en re-
lacién con otros paises europeos. EL vi-
sionario Berlusconi olfateé el nicho ra-
pidamente y en 1978 comenzé sus
primeras transmisiones televisivas de
Telemilano, transformada en 1980 en
Canale 5. En ese mismo afio cred Publi-
talia, su acorazada publicitaria. En solo
cuatro afnos, destrozo a la comptencia.
Después compraria Retequatro e [talia
1. Entre 1984 y 1985, no estando autori-
zado a transmitir en directo a causa de
una legislacion completamente anacro-
nica, Berlusconi consiguio la ayuda otra
vez de Bettino Craxi con un decreto ley.

De inmediato comenza la gran bata-
lla por la supremacia del mercado en-
tre la RAI y Fininvest (nombre que en-
tonces tenia el holding televisivo de Ber-
lusconi; la sociedad habia sido fundada
formalmente en 1975, con diversas ra-
mificaciones: Media, editorial, inversio-
nes, seguros, servicios financieros y de-
porte, con la propiedad del club de fat-

Editorial

Thone Sersa Mandadan

Hathiu kUi

"o

norami, Groza

Trf Finanze
Luxembourg

bol Milan. Después, en 1993, controlada
por el holding Fininvest naceria Media-
set, dedicada a la comunicacion, socie-
dad de la que forma parte Telecinco en
Espania, La Cing (Francia), Telefiing (Ale-
mania) y MGM en EE.UU..
Posteriormente se hizo con el diario
«Il Giornale» y a finales de los afios
ochenta reforzé su propia posicion como
editor con la conquista del grupo Mon-
dadori (la mas importante editorial ita-
liana, que hoy preside su primogénita,
Marina, de 47 anos), aunque para ello

Fin.i'li';f.es ; & i

[talia

Diarios
Il Giornake

Mediolanum

10O0%

tuviera que plantear una durisima ba-
talla, que acabé en los tribunales. Una
batalla que ha durado mas de dos déca-
das, y que concluyo en septiembre con
una sentencia del Tribunal Supremo,
que condend a Silvio Berlusconi a pa-
gar al empresario Carlo De Benedetti
541 millones de euros. Esta cifra astro-
némica le fue impuesta a «Il Cavaliere»
como indemnizacion por haberle qui-
tado a De Benedetti el control de la edi-
torial Mondadori, gracias a una senten-
cia comprada con dinero de su grupo

o
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gracias a su imperio mediatico

Fininvest, tras comprar al juez Metta.
Con el proceso de Mildn conocido
como «Manos Limpias», que arraso en
1992 con toda la clase politica, inclui-
dos algunos benefactores de Silvio Ber-
lusconi, como el socialista Craxi. En este
contexto, al perder cobertura politica y
con su sociedad fuertemente endeuda,
percibi6 sefiales de peligro y decidio en-
trar en politica, fundando casi de la no-
che a la mafana un nuevo partido, For-
za [talia que utilizo para la venta de pu-
blicidad de sus empresas. Berlusconi se
presentd como el hombre nuevo, un em-
presario dispuesto a renovar la politica
del pais. Su tono mesidnico que anun-
ciaba un nuevo milagro italia-
no fue acogida con fastidio y
desprecio en gran par-
te del mundo politica
v de los ambientes in-

@O » Emm

IV de pago
1 (i}

Telecinen

telectuales. «I1 Cavaliere» venia liquida-
do despectivamente como un «hombre
de plastico», «cara de goman, profeta de
un «peronismo electrénico» que se apo-
yaba en la peor subcultura italiana. En
definitiva, esos poderes lo presentaban
como un simbolo de la mediocridad.
Pero Silvio Berlusconi, que incluso se
proclamé «ungido por el Sefior» ganoé
las elecciones general en 1994: Italia su-
frié un terremoto politico y Berlusconi,
lider de la coalicion de centro derecha
conquisto el 42,9 por 100 de los votos y
366 sobre un total de 630 escafios en la
Camara. Desde entonces, la historia es
conocida: la batalla politica de «I1 Cava-
liere» ha estado mezclada con la judi-
cial durante 20 afios, hasta su derrota
del pasado miércoles, cuando perdio su
desafio frente al primer ministro Enri-
co Letta.
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Videoandlisis de | imperio
mediatico de Berlusconi

Espana: los beneficios y la
audiencia por bandera

El poder de Berlusconi en Espafia va mas alld de
lo que sugieren las cifras. Fininvest posee el 39%
de Mediaset Italia, que a su vez controla el 41,55%
de su filial ibérica, lo que equivale a un 16%
directo. En la practica, la familia gestiona la
empresa que mueve los hilos del gigante espafiol,
que es duefio de casi la mitad de la tarta publici-
taria. Sus tentdculos incluyen parte de Canal+y
las productoras Telecinco Cinema y Endemol.
Dicho esto, en Fuencarral presumen de autono-
mia. Ni siquiera las compras son conjuntas,
aunque entre los consejeros figure Pier Silvio
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Berlusconi y se hable italiano con fluidez. Pero el
hombre de confianza de Silvio padre en Espafia
es Paolo Vasile, un romano que no quita ojo a los
datos de audiencia y a la cuenta de resultados. El
convirtio Telecinco en la cadena mas rentable de
Europa y es responsable tiltimo de los millones

de imagenes que emiten sus pantallas a diario, de

«GH» a «Lo imposible». Perlas y papel de estraza.

*I Principales empresas del grupo
* “Incluye otras productoras, como Gestmusic o
Zeppelin

€© acceso.com

Buena parte del electorado femenino apoya a Berlusconi

Una personalidad que
conecta con el italiano medio

ROMA

En lavida, en los negocios y en la
politica, Berlusconi se ha movido
como un «showmann», hasta el
punto de que uno de los mas gran-
des periodistas italianos, Enzo Bia-
gi, decia de él: «Si [l Cavaliere hu-
biera tenido tetas, habria hecho
también de presentadora en tele-
visién». Berlusconi atin tiene la
tentacién de seguir liderando a su
partido, porque las encuestas le
dicen que con sunombre en el car-
tel de Forza Italia, uno de cada cua-
tro italianos le votarian. ;Como
es posible que haya sido capaz de
mantener tal grado de populari-
dad en medio de los escdndalos
y con un nulo crecimiento econé-
mico durante sus gobiernos?

Al margen de la poderosa in-
fluencia de sus medios de comu-
nicacién y de la imagen que pro-
yecta un club de fitbol como el
Mildn, su popularidad se debe a
sus extraordinarias dotes de co-

municador y vendedor, sin duda
el mejor politico en las campa-
fnas electorales. Y paraellono le
ha importado ser un gran men-
tiroso o fabulador, inventdndo-
se historias. Sobre las razones de
esta actitud, el propio Berlusco-
ni se explicaba asi en una entre-
vista: «Cuando he comenzado a
hacer television, ninguno me
creia. Entonces yo contaba mis
convicciones en forma de anéc-
dota, atribuyendo su origen y pa-
ternidad a algin personaje ame-
ricano. De este modo, quien me
escuchaba se quedaba con la boca
abierta y pensaba: “Bueno, si se
lo han dicho los americanos...”»

Hay otros dos factores clave en
su éxito: el haber prometido siem-
pre bajadas de impuestos, aun-
que luego se haya visto superada
por la reliadad, vy el ser conside-
rado por buena parte de las mu-
jeres italianas un hombre seduc-
tor y generoso con sus amigos.
Sus salidas de tono machistas
nunca fueron tenidas en cuenta
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Elnou superregulador dissenyat pel
govern espanyol per rellevar tots els
supervisors actuals substituira de-
malaCMT, que tenia seu a Barcelo-
na. Els dubtes sobre el seu funciona-
ment envolten I'arrencada.

DANI SANCHEZ UGART

BARCELONA. A partirde demaala
mitjanit, la Comissio del Mercat de
les Telecomunicacions (CMT)
quedara definitivament esclafada
pel gegant regulador que el govern
espanyol ha dissenyat per substi-
tuir tots els supervisors dels mer-
cats de I'Estat. La Comissié Naci-
onal del Mercat i la Competéncia
(CNMC) assumira a partir d’ales-
hores totes les funcions tant de la
CMT com de la Comissio Nacional
de la Competencia (CNC), la Co-
missio Nacional de I'Energia, la
Comissio Nacional del Sector Pos-
tal, el Comite de Regulacid Ferro-
viaria, la Comissié de Regulacio
Aeroportuaria i el Consell Estatal
de Mitjans Audiovisuals.

D’aquesta manera, el regulador
de les telecomunicacions, que des
de fasis anys tenia seu a Barcelona,
tornara a Madrid. La CMT, descri-
ta per José Montilla quan era pre-
sidentde la Generalitatcom “laico-
na de I’Espanya federal”, va arribar
ala capital catalana per decisié del
govern espanyol de José Luis Rodri-
guez Zapatero, convencut pel presi-
dent Pasqual Maragall. I marxa,
també per decisio ministerial, amb
el pretext de la crisi.

Lanova CNMC neixenvoltadade
dubtes. Ha sigut giiestionada en di-
verses ocasions per Brusselles, que
no es refia de la seva independén-
cia ni del procediment de nomena-
ment dels consellers. A més, es po-
sari en marxa amb l'equip directiu
acabat de nomenar -es va fer ptiblic
divendres-isense haverdefiniten-
cara com sera el dia a dia de cadas-
cun dels departaments que la for-
men, ni que passara amb els treba-
lladors dels organismes que s’extin-
giran. “Hi ha molts empleats que
dilluns aniran ala feina sense saber
queé han de fer”, resumeixen fonts
internes dela CMT.

Dubtes sobre organismes

Aixd és aixi perque els reglaments
de la CNMC defineixen explicita-
ment que passara amb algunes di-
reccions delaCMT iels altres antics
organismes, que passaran asersub-
direccions del nou, mentre que d’al-
tres han quedat en uns llimbs legals:
no estan oficialment reconeguts en

SUPERVISIO

El superregulador enterra
dema la barcelonina CMT

La CNMC arrenca entre dubtes sobre el seu funcionament

Sy

Ala seu de la Comissid del Mercat de les Telecomunicacions de Barcelona s’hi
mantindran algunes subdireccions del nou superregulador. rersanrForne

elsreglaments del nousuperregula-
dor, pero s6n “necessaris”, segons
les fonts de la CMT. Entre aquests
departaments hihael d'informes, el
d’informatica, el de premsaiel de
serveis juridics. Els treballadors
d’aquestes direccions tindran “un
nou cap” quan arribin dilluns a la
feina, que els dira “qué han de fer”.

Tot plegat mostra incerteses en
I'arrencada del nou organisme, dis-
senyat, segonslavicepresidenta es-
panyola, Soraya Saenz de Santama-
ria, “per estalviar entre 28 i 30 mi-
lions d’euros”, Bernardo Lorenzo,
finsarapresidentde laCMT, va cri-
ticar enel seudiala “drasticaitrau-
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Polémiques
LaCNMCha
estat criticada
perlaCE, que
laveu poc
independent

matica” creacio de la CNMC per-
que, segons ell, es posa en perill
“I’estabilitat reguladora”.

Amb el traspasde poders queden
en dubte tasques basiques dels an-
tics organismes, com I'elaboracio
d’informes, les analisis economi-
ques i altres procediments. A més,
tampoc se sap qué passara amb de-
senes dels 130 empleats que té la
CMT que podrien perdre el seu lloc
de treball, ja que, dels treballadors
del'organisme, només una partson
funcionaris i la majoria son perso-
nal laboral i poden ser acomiadats.

En les ultimes setmanes, la
CNMC s’ha vist envoltada en més

polemiques, arran dels primers no-
menaments, Unanebodadel minis-
tre d’Economia, Luis de Guindos, va
ser escollida directora de 'area de
Competencia del superregulador.
La polémica que va suscitar el no-
menament va dur Beatriz de Guin-
dos a presentar la dimissio I'ende-
ma, per no perjudicarlaimatge de la
institucid. Finalment, ella i Micae-
la Arias Domeq, filla del també mi-
nistre Miguel Arias Cafiete, seran
subdirectores en el nou organisme
(jaho eren ala CNC).

Equip directiu

Després de lapolémica pel nomena-
ment de Beatriz de Guindos, final-
ment la CNMC va nomenar diven-
dres elsquatre directors que estaran
al capdavant de les principals arees
d’actuacié. Competéncia quedaraen
mans d’Eduardo Prieto Kessler, Te-
lecomunicacions i Sector Audiovi-
sual estara dirigit per Alejandra de
Iturriaga Gandini, Fernando Her-
nindez Jiménez Casquet s'encarre-
gara d’EnergiaiAngel Chamorrode
Transports i Sector Postal. Kessler
era assessor de I'extingida CNC,
mentre que Iturriaga feia 15 anys
que treballavaala CMT.

Gran part de 'estalvi calculat
pel govern espanyolamb la creacio
de la CNMC vindra de la substitu-
cio dels consells dels diferents or-
ganismes per un de sol, que es re-
unira a Madrid i haura de donar el
vistiplau ales decisions i propostes
de les direccions. Segons I'execu-
tiu, es passarade 50 consellers a10,
tot i que algunes fonts proximes a
la creacio de I'organisme assegu-
ren que en aquests calculs s’hi in-
clouen organs anteriors o que no
han estat creats, i que larebaixa se-
rasensiblementinferior. A més, es
reduiran “entre un 35% i un 40%
elsalts carrecs”, sempre segons els
caleuls de I'executiu.

La CNMC estara presidida per
José Maria Martin Quemada, antic
conseller del Banc d’Espanya, que
va garantir la “independéncia” del
nou organisme i va assegurar al
Congrés que arriba al carrec sense
“hipoteques”, Martin Quemadaila
restade consellers tindran un man-
dat de sis anys improrrogable, tot i
que el PSOE ja ha anunciat que si
guanyales eleccions derogaralallei
de creacio de la CNMC. Brussel-les,
per la seva banda, va arribar a ame-
nacar de sancionar el govern espa-
nyol si no corregia alguns errors de
disseny, toti que la Comissio Euro-
pea ha rebaixat en les ultimes set-
manes el to contral’organisme. mm
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Jeff Bezos, fundador de Amazon, compré el icénico 'The Washington Post’ el 5 de agosto. Ben Bradlee y Bob Woodward estaban alli. /ELMUNDO

La prensa, vida tras el ‘harakire

ANALISIS

VICENTE LOZANO

Febrero de 2010. Apple acaba de
lanzar el iPad. Steve Jobs esta con-
vencido de que es el dispositivo
electronico ideal para la reconver-
si6n de los periddicos y viaja a Nue-
va York para presentarlo a los gran-
des editores. En The New York Ti-
mes organizan una cena con el
fundador de Apple a la que acuden
unos 50 directivos y periodistas.
Jobs les propone incluir en el iPad
una aplicacién del diario para ven-
der suscripciones digitales. NYT te-
nia entonces 20 millones de usua-
rios en su web gratuita y habia lan-
zado un servicio de suscripcion por
300 ddlares anuales.

A Jobs no le gusta el precio y se
lo dice: «Vuestro sistema de sus-
cripcion deberia ser muy barato y
muy sencillo: de un solo clic y cin-
co dolares al mes como mucho».
Los alli reunidos se sorprenden. Y
le contestan que si esa suscripcion
se incluye en la App Store, el NYT
estaria dispuesto a dar a Apple el
30% de comision que exige por las
suscripciones, pero a cambio App-
le tiene que compartir el correo
electronico y el nimero de tarjeta
de los suscriptores. Jobs se niega:
«Podéis pedirsela directamente vo-
sotros, pero si no os la dan de for-
ma voluntaria no me echéis a mila
culpa. Yo no os he metido en este
lio. Llevais anos regalando vuestro
periddico por internet sin anotar si-
quiera los datos de la tarjeta de cré-
dito de nadie». Es la definicion mas
mas cruda que alguien ha hecho
del harakiri de la prensa escrita.

5 de agosto de 2013. Jeff Bezos,
fundador de Amazon, anuncia la
compra un icono de la prensa mun-
dial, The Washington Post, el peri6-
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dico del Watergate, el diario propie-
dad de la familia Graham, el de
Ben Bradlee, Bob Woodward y
Carl Bernstein, por la irrisoria can-
tidad de 250 millones de ddlares.
Un mes después, Bezos se retine
por primera vez con la redaccion
del Post y, tras decir que no es un
empresario de la comunicacion, les
revela el secreto de Amazon: «Pon
al cliente, primero, innova y sé pa-
ciente. Si cambias cliente por lector,
la formula es valida». Después, es-
pecifica: «Pensad en los lectores y
no en los anunciantes, no escribéis
para impresionaros unos a otros y,
sobre todo, no aburrais». Y anade:
«El Post tiene que crecer. Si cada
ano reducimos la redaccién un po-
€0, y otro poco, y otro poco, sabe-
mos como acabaremos».

De momento, Bezos no ha dado
mas pistas sobre sus planes para el
diario, pero ya habia hablado de su
vision sobre el futuro de la prensa.
Considera que los periddicos im-
presos se convertiran en un «articu-
lo de lujo»; dice que los lectores se
han acostumbrado a no pagar por
las webs de los periddicos y cree
que seguiran sin hacerlo si se les
ponen muros de pago -paywalls en
inglés-. Por el contrario, ve un futu-
ro prometedor en las tabletas por-
que muchos usuarios hacen menos
ascos a pagar por una aplicacion si
la consideran atil

25 de septiembre de 2013. Hal
Varian, director financiero de Goo-
gle, acude a Milan para recoger el
premio E giornalismo 2013, conce-
dido a su compania. Este galardon
fue fundado en 1995 por el histori-
co Indro Montanelli. Varian pro-
nuncia unas palabras de agradeci-
miento en las que, tras recordar
que su formaci6n es de economis-
ta, expone en ocho puntos lo que
denomina «Observaciones sobre

los aspectos econémicos de la in-
dustria de la prensa en este periodo
de transicion». Algunos son:

1. El afio de mayor difusion de la
prensa en EEUU fue 1972. Es falso
que la crisis se deba sélo a internet.

2. Internet es un medio mejor pa-
ra distribuir y leer informacion.

3. El problema econémico basi-
co de la prensa es el incremento de
la competencia por captar la aten-
cion del lector:

4. Leer un diario impreso es una
actividad de tiempo libre. Leer en
medios digitales se hace durante to-
do el dia, también en el trabajo.

5. Las tabletas conceden a los pe-
riddicos una via para recuperar la
audiencia perdida.

6. El reto para incrementar in-
gresos publicitarios sera conseguir

El periodismo no
esta en crisis, solo
lo esta una forma de
distribuir noticias

Los viejos esquemas
ya no valen ni en la
redaccion ni en el
equipo comercial

enganchar a los lectores e incre-
mentar el tiempo pasan en los con-
tenidos.

Enwww.journalismfestival.com
tienen el discurso completo, Lo re-
comiendo.

Jobs no fue periodista, como Be-
zos y Varian, pero los tres son ge-
nuinos representantes de la nueva
forma de hacer dinero -muchisimo

dinero- en el mundo digital. Conce-
damos que tienen ideas interesan-
tes para esta transicion. Esto me su-
gieren sus planteamientos:

1. El periodismo no est4 en crisis.
Silo estd una determinada forma
de distribuir informaci6n: los peri6-
dicos tradicionales.

2. Mientras que no se invente
otro dispositivo, la tableta es el me-
jor medio para desarrollar la im-
prescindible reconversion de la
prensa hacia internet.

3. Durante siglos los lectores han
acudido a los periddicos. Hoy, la
competencia con otros medios -no
s6lo informativos- es tan brutal que
las paginas web de noticias tendran
que esforzarse por buscar y encon-
trar a sus lectores: donde estény a
la hora que estén. Y conocerlos pa-
ra ofrecer otros servicios.

4. Buscar al lector exige revolu-

cionar los contenidos y la forma de
presentarlos. Si las ediciones im-
presas estan en declive, no tiene
sentido mantener los mismos es-
quemas de trabajo que sabemos ya
amortizados.
5. Conseguir ingresos con esta nue-
va forma de distribuir la informacién
exige una remodelacion radical de
los equipos comerciales y de marke-
ting de las empresas editoras. Ven-
der la publicidad a granel para con-
tenidos que son commodities ha pa-
sado a la historia. Esa busqueda de
nichos es imprescindible en los
contenidos y en la publicidad.

A partir de aqui podemos plan-
tearnos el manana de los periodi-
cos que hoy conocemos. Si se fijan,
los triunfadores en internet tienen
un hilo conductor comin, que se
resume en ese «Piensa en grande»
de Google y en el «Sélo un clic»
(hazlo facil) de Amazon. Por ese
camino habrd vida tras el harakiri.

(@vicentelozano
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Marruecos desoye las criticas por la
detencion de un perlodlsta 0p051t0r

EE.UU. intercede por
Anouzla, preso por algo
habitual como publicar
un video de Al Qaida

LUIS DE VEGA
MADRID

Las autoridades de Marruecos hacen
oidos sordos a la lluvia de criticas que,
desde hace casi un mes, reciben por el
encarcelamiento del influyente perio-
dista Ali Anouzla, un referente de la
Prensa independiente del pais magre-
bi. Las movilizaciones de protesta en
la calle y en las redes sociales estan a
la orden del dia. También Paris ha sido
escenario de manifestaciones y el Go-
bierno de Estados Unidos ha llegado
a emitir un comunicado en el que
muestra su inquietud por el arresto
del informador.

«La decision del Gobierno de Ma-
rruecos de inculpar al sefior Anouzla
nos inquieta. Apoyamos la libertad de
expresion y de prensa», dijo el miér-
coles la portavoz adjunta del Depar-
tamento de Estado, Marie Harf.

Mulay Hicham, primo del Rey Mo-
hamed VI, no se ha mordido la lengua
una vez mas. «La libertad de prensa ha
sido despreciada de nuevo en Marrue-
cos. La detencion arbitraria del perio-
dista Ali Anouzla el 17 de septiembre
de 2013 a plena luz del dia revela la fra-
gilidad de la supuesta transicién de-
mocratica del Reino», ha escrito en La-
kome.com, el diario electrénico que di-
rige el propio Anouzla. Casos como este
«no son aislados» y acaban con las es-
peranzas de cambio apreciadas por al-
gunos a la sombra de la Primavera Ara-
be desde 2011, entiende Mulay Hicham,
considerado una oveja descarriada de
la familia real por los mas fieles stib-
ditos a pesar de su sélida formacién y
presencia internacional.

Terroristas contra el Rey
Anouzla fue arrestado cuatro dias des-
pués de publicar en Lakome.com un vi-
deo de la banda terrorista Al Qaida del
Magreb Islamico (AQMI) en el que se
amenazaba a Marruecos. En la graba-
cién, que dura 41 minutos y se titula
«Marruecos, reino de la corrupcion y el
despotismon, los terroristas sefialan de
manera directa al Rey Mohamed V1.

A pesar de que publicar videos de
Al Qaida es frecuente entre medios de
comunicacion de todo el mundo, eso
basto para dar con sus huesos en la
carcel de Salé, ciudad vecina de Rabat,
acusado de apologia del terrorismo y
de incitar a cometer actos terroristas.
Esta previsto que Anouzla comparez-
ca ante el juez de instruccién del Tri-
bunal de Primera Instancia de Salé el
proximo 22 de octubre, segtin infor-
mo su abogada, Naima Ghallaf, ala
agencia Efe.
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El periodista Ali Anouzla fotografiado en Ra at

Uninformador
incomodo e incisivo

Ali Anouzla, que ha estado al
frente de varios proyectos
periodisticos, ha sido siempre
considerado un informador
incomodo. Ademas de critico
con las autoridades y la
Monarquia, ha sacado a la luz
algunas de las informaciones
que mas ampollas han

levantado en los tiltimos afnos.

Basta recordar el reportaje
que publicé en 2005 con
detalles hasta entonces
desconocidos de la princesa
Salma, esposa del soberano.

Ghallaf anadio6 que una vez a la se-
mana recibe la visita de sus familia-
res, pero que, en contra de la ley, no
tiene acceso a la Prensa ni a libros ni
ala television en la celda en la que se
encuentra solo.

Destacados periodistas marroquies,
como Aboubakar Jamai, que vive des-
de hace afios exiliado después de ha-
ber sido también profesionalmente
maltratado por las autoridades de su
pais, se movilizan para ampliar las de-
nuncias contra el encarcelamiento de
Anouzla.

Marruecos ocupa el puesto 136 de
179 en la clasificacién mundial de la
libertad de prensa que cada afio ela-
bora Reporteros Sin Fronteras (RSF).
Tanto esta ONG como Amnistia Inter-
nacional (AI) y Human Rights Watch
(HRW) y varios grupos locales han de-

nunciado la detencién y han pedido
su puesta en libertad.

Frente a numerosos medios de co-
municacién que siguen los pasos mar-
cados por las autoridades, Lakome.com
se ha erigido como un medio de comu-
nicacion serio e incémodo. Fue espe-
cialmente importante el papel que jugé
el pasado verano cuando el peddfilo
espanol Daniel Galvan fue puesto en
libertad tras ser indultado por Moha-
med VI. Ademas de detener a su direc-
tor, la Policia confisco todos los orde-
nadores de la redaccion, aunque la pa-
gina web sigue funcionando.

Alguno de sus columnistas llega in-
cluso a pedir explicaciones al Monar-
ca por la detencién de Anouzla, otra
victima mas de un sistema que habla
de una libertad de prensa que sobre el
terreno no se ve.
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L’ARA continuael seu ascenscoma
mitjade referéncia en catali. Les da-
des obtingudes al setembre posende
manifest que, lluny de tocar sostre,
el rotatiu confirma el lideratge digi-
tali augmentales vendes en paper,

ARA

BARCELONA. Eldiari ARA ha assolit
aquest mes de setembre unes dades
historiques pel que fa al transit re-
gistrat a la seva web. La pagina
Ara.cat hatingut, en només un mes,
1.761.529 usuaris inics —segons da-
des proveides per 'auditora Niel-
sen-, unaxifra que supera l'anteri-
or reécord del diari, que era
d’1.483.006 usuaris linics registrats
Toctubre del 2012. Les dades
d’aquest setembre son, per tant, un
salt qualitatiu que tornaa refermar
el lideratge que I’Ara.cat té des que
va néixer, el 28 de novembre del
2010, ja que aquest récord esta molt
per sobre del que ha obtingut mai
cap diari digital en catala.
Totiaixd,lesbones dades aconse-
guides per 'ARA el mes passat no es
queden aqui,jaque lacreixent confi-
ancade laciutadania que obté el mit-
jaesveureflectidatambéen elnom-

breactual de subscriptorsienlesxi-
fres devendes del rotatiu, El nombre
de persones que confien quotidiana-
ment en 'ARA a través d’una subs-
cripeid ja frega les 20.500, cosa que
suposa continuarla tendéncia ascen-
dentque téel diarid’'enchque esva
comencar a editar,

Les vendes del rotatiu tampocno
han parat de créixer. Al setembre
van arribar als 27.520 exemplars
distribuits entre laversio digital ila
impresa, segons les dades estimades
de’ARA, al'esperaque les confirmi
I'Oficina de Justificacio de la Difu-
516 (0JD). D’aquests 27.520 exem-
plars venuts, 17.350 provenen de la
distribucié en paper i 10.170 de
I'ambit digital.

Exit creixent a les xarxes

Les dadesd’éxitcomercial de 'TARA
es veuen confirmades, a més, per
I'interés que despertalainformacio
del diari a les xarxes socials. Conti-
nuant una tendéncia ascendent, el
nombre d'internautes que seguei-
xen el diari ARA a les xarxes socials
ha crescut també aquest setembre
de manera notable i ja se situa en
gairebé 89.343 seguidors al Face-
book i en més 139.780 followers al
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El sector de la radio se rebela

contra las emisoras ilegales

El Govern ha abierto 214 expedientes contra los que se saltan la ley

V.F.

BARCELONA- La radio en Cata-
luiia estd indignada ante laapari-
cion reiterada de emisoras que
ocupan las ondas sin ningtin tipo
de licencia. Este hecho ha provo-
cado que la Generalitat haya ini-
ciadoentreeneroyseptiembre un
total de 214 procedimentos san-
cionadores y de inspeccién y
control contra emisoras, tanto de
radio como de television. Es algo
mds del doble de las actuaciones
que en este mismo terreno se
llevaron a cabo entre 2009 y
2011.

Fuentes delsector, consultadas
por LARAZON, mostraron ayersu
preocupacién ante unasituacion
delicada, en el que «muchos estdn
aprovechando algunos agujeros
delalegislacion parainstalarse de
unamanera pirata en el dial cata-
ldn». En este sentido, la Direccién
General de Medios de Comunica-
cién trabaja actualmente en in-
tentar modificarla Ley del Audio-
visual, de manera que puedan
agolizarse los procesos, ademds
de aumentar las medidas disua-
sivas que se prevén.

Enlaactualidad, laAdministra-
cion puede imponer multas de
hasta 800.000 euros o incluso

obligar al cierre de las emisoras
que actiian ilegalmente en Cata-
luiia, pero muchas de ellas han
visto que si se mueven un poco, si
cambiansusituacionen el dial, la
Generalitat debe volver aempezar
todo el proceso administrativo.
Se cree que en Catalufia hay
mads de 200 radios que acttian de
manera clandestina y sin dar
cuentasanadie de sus emisiones.
En los tiltimos nueve meses, la
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EN LA CAPITAL CATALANA
Se calcula que en
Barcelona hay 30
emisoras que ocupan
ilegalmente el dial

Archivo

Las emisoras
que actiian de
una manera
legal piden que
se aplique con
mas rigor la
legislacion

Direccion General de Medios de
Comunicaciones realizé 214 ac-
tuaciones contras estas emisoras.
Muchas de ellas son de cardcter
religioso y su objetivo es recaudar
dinero, mientras que otras estan
relacionadas con entidades del
tercer sector. En estos afios, no
han faltado las emisiones ilegales
dirigidas por paquistanies o ecua-
torianos, alos que se han sumado
recientemente los rusos. Desde el

sector se calcula que hay entre 30
640 radios que actiian fueradela
leyen Barcelona, en algunos casos
relacionadas con entidades veci-
nales del barrio y con unas infra-
estructuras muy limitadas.

Buena parte de las antenas que
emplean estas emisoras se hayan
instaladas enlacalle Maria Laver-
nia, en el barcelonés barrio del
Carmel, un hecho que es visible
actualmente. Desde el sector se
recuerda que «esas antenas no
cumplen la ley en su ubicacion
hastael punto de que son peligro-
sas para la salud porque no cum-
plen con el perimetro entre ellas
y el edificio».

Sin contratoy en negro

Lo queresultaimposible es deter-
minar cudnto pueden beneficiar-
se las emisoras piratas en Catalu-
fia. Desde el sector se recuerdan
que«lamayoriade susempleados
carecen de un contrato laboral y
todo lo que facturan lo hacen en
negro. Consuocupacionilegal del
dial, los legales perdemos calidad
enlasenal, enelaudio denuestras
emisiones. Por eso queremos que
se aplique la ley con mas rigor y
notenerunacompetenciaal mar-
gendelaley».

Con autorizacion judicial, el
pasado mes de judicial se precin-
t6 Intereconomia Radio. Al mes
siguiente volvieron a retomar las
emisiones que concluyeron esta
semana. A ello se le suma el cese
voluntario de la actividad de emi-
soras como Radio Marfa en Bar-
celona, Radio Pimientoy América
FM, entre otras. Pero todaviaque-
dan muchas a las que no se ha
perseguido.
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LA BALSA
DE LA MEDUSA

MANUEL HIDALGO

Publicidad

Sin publicidad no hay prensa escrita. Ni
medios de comunicacion, sea cual sea
su naturaleza. La publicidad es la
gasolina financiera que alimenta el
motor, la maquinaria de los medios. La
venta de ejemplares en el quiosco no es
la principal fuente de financiacion de
los medios escritos. Es la publicidad que
hay en sus paginas. Eso lo sabe mucha
gente, claro, pero no lo sabe todo el
mundo. La actual debacle de la prensa
escrita tiene varias causas, pero una
importantisima es la caida de la
publicidad como consecuencia de la
crisis econdmica que afecta a las
empresas.

No sé si han observado que, en los
ultimos meses, los anuncios se han
desplazado del papel a las pantallas de la
prensa digital. Su audiencia es superior y,
de momento, los precios para el
anunciante son mas baratos. Aunque no
estoy seguro de esto ultimo,

Pero cualquiera ha podido fijarse que,
cada dia més, la presencia de la
publicidad en los medios digitales,
ademas de masiva, es agresiva e
insolente. Lo primero que aparece al
pinchar un diario digital es un anuncio a
pantalla entera. En teoria, se puede
eliminar haciendo un click en una
crucecita. Pero, y ya empezamos, esa
orden no siempre es efectiva al instante.

Por arriba, por los lados, por todas
partes, las paginas de los diarios digitales
estan invadidas por anuncios fijos,

«La presencia de la
publicidad digital,
ademas de masiva,

es agresiva e insolente»

incluso por videos publicitarios con sus
correspondientes musiquillas. Cuesta
esquivarlos o suprimirlos. Cualquier
minimo desliz en el cursor, queriendo
entrar en una noticia, activa la publicidad
adjunta, que, como digo, no siempre se
retira cuando asi lo ordenas.

Al entrar en una noticia, vuelve a
aparecer a pantalla completa otro
anuncio. Y, a veces, otro, y otro, segin
sigas peregrinando por informaciones
relacionadas.

Creo que éste es ya un fenémeno que
va a requerir reflexion e incluso, muy
pronto —como sucede con la publicidad
televisiva-, regulacion. Si el futuro de la
prensa escrita, en su totalidad o en buena
parte, esta en su version o variable
digital, algo habra que hacer para que el
lector de estos productos no se sienta
incomodo sorteando anuncios,
superando vallas. ¢Es prematuro decirlo?
No sé. Intuyo que el abuso de la
presencia publicitaria en los diarios
digitales puede enfadar al usuario y
obstaculizar la viabilidad de ese modelo
de negocio de prensa.
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EL OYENTE

Fl silencio
de los medios
LUIS OZ

¢Por qué son tan raros los suple-
mentos o programas de comuni-
cacion en los medios de comuni-
cacion? Victor de la Serna luchd
durante anos para publicar uno en
El Pais, pero solo consiguio hacer-
lo cuando se vino a EL MUNDO.
Dur6 unos afios y hoy repaso la
coleccion con nostalgia.

La unidad de vigilancia de gaza-
pos de Isaias Lafuente en la Ser o
el espacio de los sabados de Ma-
nuel Campo Vidal en En dias co-
mo hoy, los sabados en Radio 1,
son excepciones que confirman la
regla en la radio espanola.

Durante afos el (nico programa
fijo sobre medios (otra cosa es si
hablamos de tecnologias o redes)
en las cadenas internacionales de
24 horas noticias fue International
Correspondent, de la CNN.

Desaparecid de la rejilla tras el
nacimiento de Al Jazira en inglés,
en noviembre de 2006, la cadena
britanica-catari, me temo que por
verglienza torera, pues en calidad
no podia hacer sombra a Listening
Post, el programa semanal de Ri-
chard Gisbert.

En medios olvidados, como Ra-
dio Exterior de Espana, se hacen
esfuerzos meritorios, como Ami-
gos de la Onda Corta, que pasan
desapercibidos, como casi todo lo
que hace la cadena estatal espano-
la para la mayoria.

Dirigido y presentado por Anto-
nio Buitrago, esta semana incluyé
—junto con los espacios habituales
de noticias- un amplio reportaje
sobre la presentacion en el Ate-
neo de Madrid del primer diccio-
nario de la radio espafola. Hay
glosarios que podemos encontrar
en textos clasicos como el de Ani-
bal Arias, pero este es el primer
diccionario.

«Llevabamos mas de 15 anos
tratando de cubrir ese vacio», ex-
plica Jorge Alvarez, su autor y
presidente de la Academia de la
Radio espafiola. «El diccionario
recoge el lenguaje de la radio, de
su tecnologia y jerga». La inten-
cion del autor es ir ampliandolo.

A falta de espacios propios, son
de agradecer sorpresas como el
homenaje de Carlos Alsina, el jue-
ves, en La Brijjula de Onda Cero a
Manuel Chaves Nogales, a quien
presenté como «quizds el mejor
periodista espanol de la primera
mitad del siglo XX».

Tiene muchos competidores pa-
ra ese titulo, pero el documental
biografico de Luis Felipe Torrente
y Daniel Suberviola, El hombre
que estaba alli, merece ser cono-
cido. «Creo que me enamoré de
Chaves Nogales la primera vez
que hablé con su hija Pilar», expli-
ca Torrente. «El primer libro suyo
que cayd en mis manos fue El
maestro Juan Martinez..., la vida
de un gitano flamenco».
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“Enel cas d'Asunta, s’haimposat la caixaal'etica”

La presidenta de la Federacio d'Associacions
de Periodistes d'Espanya (FAPE), Elsa Gonza-
lez, va dir ahir que en el cas d'Asunta, lanena
trobada morta prop de Santiago, “sha imposat
lacaixai, quan la caixa simposa al'éticaial ri-
gor, es comercialitza amb la informacid”,

En declaracions a Efe al final d'una assem-
blea de la FAPE, ha recordat el Codi Deontolo-
gic de la Federacid, que afirma que "el perio-
dista ha de respectar el dret de les persones
alasevaintimitatiala sevaimatge, tenint
present que només la defensa de l'interés pu-
blic justifica les intromissions o indagacions
sobre la vida privada d'una persona sense el
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seu consentiment”. El document també afir-
ma que “el tractament informatiu en els as-
sumptes en qué intervinguin elements de do-
lor o afliccié en les persones afectades, el pe-
riodista ha d'evitar la intromissid gratuitailes
especulacions innecessaries sobre els seus
sentiments i circumstancies”.

“Comprenc que és un moment molt dificil
per als periodistes i que es veuen arrossegats
aactuar d'acord amb la marxa que els impo-
sen les seves empreses”, va dir Gonzalez. Tot
i aix0, va recordar que “no podem recdrrer a
practiques il-licites que condemnen I'honor
d’'una persona”.
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Serrat rep el premi LiberPress

de la Diputacié de Girona

El cantautor Joan Manuel Serratiels ve-
ins del barri compostel-la d’Angrois son
algunsdels guardonats amb els premis Li-
berPress, que analitzen el paper dels mit-
jans de comunicacio en la societat i que
organitza la Diputacié de Girona. Serrat
ha estat escollit pel seu compromis soci-

alilasevalluita perlademocracia. Elsve-
ins d’Angrois han estat guardonats pel seu
comportamentenl’accidentde 'AVE del
passat 24 de juliol. Altres premiats son el
dibuixant Forges, el cineasta txec Jiri
Menzel, el literat Joan Guasp, el comic
italia Leo Bassii Eduard Punset.
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José Maria Frigola consejero delegado de Havas Media Group Iberia

“Los anunciantes han crecido un 20%
en television en el primer trimestre”

Alba Brualla MADRID.

José Maria Frigola, consejero de-
legado de Havas Media Group Ibe-
ria, asegura que nos encontramos
en un punto de inflexion clave pa-
ra que se produzca la recuperacion
del consumo. Segiin el directivo, en
este preciso momento, el optimis-
mo y la comunicacion, jugaran un
papel clave en el éxito futuro de las
empresas que sepan aprovechar es-
ta oportunidad.

¢En qué situacion se encuentra el
sector de la publicidad?

En este momento se produce un he-
cho que no se habia dado en los til-
timos cuatro o cinco afios y es que
el PIB del tercer trimestre sera po-
sitivo. Esto es tremendamente im-
portante para el sector, que siem-
pre ha sobrerreaccionado a la evo-
lucion de la economia, Realmente
nosotros vivimos del crecimiento
del consumo y éste estd ligado es-
trechamente a la economia.

Entonces, écree que va a producir-
se un aumento del consumo?
Hemos pasado una época muy com-
plicada y ahora parece ser que pue-
de haber brotes verdes, pero estos
no salen sino los riegas. Esto de-
pende de nosotros, de los grandes
empresarios v de las pymes.

;Qué pueden hacer para impulsar
el consumo?

El consumo ahora no esta, pero va
a venir, y la intensidad con la que
llegue dependera de lo que haga-
mos. Tenemos que lanzar un men-
saje de optimismo que tiene que ser
fundamentado y profesional, debe
basarse en la premisa de que la co-
municacion acelera el proceso de
mejora del consumo v es algo fun-
damental que las empresas tienen
que entender.

<Cémo ha afectado la crisis a los
precios de la publicidad?

Hasta ahora las empresas se han
visto beneficiadas de unos precios
muy bajos, que han llegado alos ni-
veles de los afios 90. Atin asi, la ines-
tabilidad econémica y la caida de
las ventas ha provocado que las em-
presas recorten su inversion en co-
municacién y solo se fijen en el cor-
to plazo, lo que puede afectar seria-
mente a laimagen y al prestigio de
las marcas.

£Quién lo ha hecho mejor durante
estos aiios, las grandes o las pe-
quefias empresas?

Este error lo han cometido sobre

todo las grandes marcas. Las pe-
queiias lo estan haciendo muy bien,
de hecho en la television, durante
el primer trimestre, ha habido un
incremento del 20 por ciento del
niimero de marcas que se anuncian
en ese medio. Por lo tanto, no hay
una disminucion de marcas, sino
una disminucién de la inversion de
las marcas relevantes. Esto no so-
lamente provoca una caida de las
ventas de las grandes empresas, si-
no que también trae consigo una
erosion de consumo futuro, porque
el consumidor se acostumbra a un
determinado hébito de consumo
low cost.

éHacia dénde cree que se dirige el
futuro de la publicidad?
Cada sector sera diferente y cada
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empresa tendrd su situacion, pero
en general nos dirigimos hacia una
comunicacion inteligente. El cono-
cimiento y la personalizacién del
comportamiento de los consumi-
dores en su interaccion con las mar-
cas, ese es el futuro al que vamos, y
es ahi donde estamos invirtiendo
las compaiiias.

élas agencias de medios necesi-
tan transformarse para adaptarse
al nuevo sistema de comunicacion?
El consumidor estd muy por delan-
te de lo que estdn haciendo las mar-
casy sobre todo, de lo que estdn ha-
ciendo las agencias de medios, que
tendrin que convertirse en agen-
cias estratégicas de comunicacion.
Ademds, muchas veces son las pro-
pias empresas, principalmente las

EL ECONOMISTA,

multinacionales, las que estan por
delante de las agencias, y lo que ha-
cen es crear sus propios equipos
con los mejores profesionales. En
este sentido, el talento y la creati-
vidad cada vez van a jugar un rol
mads importante en la relacién de
las marcas con los usuarios.

éConsidera que las agencias estan
preparadas para dar este cambio
tan rapido?

No estamos preparados, pero lo va-
mos a tener que estar, porque se va
a tratar de un proceso de seleccion
natural. En este pais, la crisis ha pro-
vocado que el nivel de profesiona-
lizacién en la comunicacion estra-
tégica sea bastante pobre. La prue-
ba es que el nivel de inversién en
Espaiia en digital estd en el orden

Futuro del sector:
“Las agencias de
medios tendran que
transformarse en
los proximos afos
para sobrevivir”

Apuesta digital:
“Hemos invertido
mucho en el drea
digital, pero no
estamos teniendo el
retorno esperado”

Nuevos clientes:
“Cada ano hemos
captado entre 80 y
100 millones de
€Uros en nuevos
negocios”

del 20 por ciento, pero silo compa-
ras con otros paises, pues estamos
muy por debajo. Esta situacion au-
gura que las agencias van a sufrir
las mismas consecuencias que la te-
levisién y los periddicos, algunas
van a empezar a desaparecer.

¢Como de preparada se encuentra
Havas Media para asumir esta tran-
sicién?

Nosotros lo vemos desde otro pun-
to de vista y este afio hemos inver-
tido mucho en digital. No estamos
teniendo todo el retorno que espe-
rabamos en esta drea, por que to-
davia los medios tradicionales ocu-
pan el 80 por ciento de la cuota de
inversion. Sin embargo, es posible
que sin esta inversion hubiéramos
perdido mas clientes.

¢Como ha evolucionado la cartera
de clientes en los tiltimos afios?
Nosotros tenemos un share de mer-
cado del 25 por ciento. De todas for-
mas, la captacion de nuevos clien-
tes siempre ha sido para nosotros
una obsesion en este sector. Con un
mercado que ha bajado un prome-
dio de entre el 10 y el 15 por cien-
to en los ultimos cuatro afios, no
conseguir nuevos clientes es peno-
s50. Nosotros hemos aguantado muy
bien la crisis en este sentido y cada
afio hemos captado aproximada-
mente entre 80 y 100 millones de
euros de nuevos negocios.
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Pistoletazo de salida al superregulador

PUESTA EN MARCHA/ Hoy empieza a funcionar la Comision Nacional de los Mercados y la Competencia, el nuevo regulador
que se encargara de controlar la Energiay las Telecomunicaciones, entre otros sectores, y de velar por la Competencia.

Mercedes Serraller. Maclnd

Tras una accidentada gesta-
cion, hoy echaaandarla Comi-
sion Nacional de los Mercados
vy la Competencia (CNMC), el
macrorregulador que reem-
plaza a la Comisién Nacional
de Energia (CNE), a la Comi-
sion del Mercado de las Tele-
comunicaciones (CMT), a la
Comision Nacional de la Com-
petencia (CNC), y a la Comi-
sion del Sector Postal (CNSP),
v que asume también el papel
de la Comision de Regulacion
Econdmica Aeroportuaria, del
Comité Regulador Ferroviario
y del Consejo Estatal de Me-
dios Audiovisuales.

El pasado viernes, el Conse-
jo culminé el nombramiento
de los directores por parte de
los consejeros del organismo,
una vez que Beatriz de Guin-
dos dimitiera la semana ante-
rior como directora de Com-
petencia tras el revuelo gene-
rado por su nombramiento,
agravado al conocerse que la
iba a sustituir Micaela Arias,
hija del ministro de Agricultu-
ra. Y aprobo el reglamento de
régimen interior que regula su
actividad.

Precisamente horas mas
tarde, Luis de Guindos firmd la
Orden Ministerial que inaugu-
rael organismo, segin publico
¢l BOE el sabado. Los regula-
dores preexistentes todaviano
han cesado su actividad, sino
que lo iran haciendo a lo largo
de la semana, como si se trata-
ra del relevo de un coche en
marcha.

La elaboracion del antepro-
vecto de ley tuvo que sortear
las criticas de la Comision Eu-
ropea, delos propios regulado-
resy delosexpertos porla falta
de independencia del organis-
mo y los problemas que oca-
sionaba la fusién de las funcio-
nes de supervision y regula-
cion.

Una vez enmendado el tex-
to en el Congreso y de haber
pactado con PNV y CiU, el
provecto vivio su particular
cuenta atrds en el verano, ya
que la ley obligaba a que cul-
minara antes del 6 de octubre.
El 5 de septiembre, el Congre-
s0 aprobo el nombramiento, a
propuesta del Gobierno, de los
diez consejeros de la CNMC,
que preside José Maria Marin
Quemada.

El superregulador “intensi-
ficara las reformas estructura-
les” que ha acometido el Go-
bierno, aseguré Marin Que-
mada en la Camara Baja. El
nuevo presidente se compro-
metio a comparecer nueva-
mente en las Cortes “cuanto

JMCadenas

Los consejeros de la CNMC

Maria Fernandez y José Maria Marin, vicepresidenta y presidente.

De la empresa y del Gobierno

José Maria Marin Quemada, presidente de la CNMC, es
catedratico de Economia Aplicada. Trabajé en Iberia y Cepsa,
entidad esta tiltima que dejé hace nueve afios, como subrayé
en el Congreso. En 2000 fue nombrado consejero del Banco
de Espafia, cargo que acaba de dejar. Maria Fernéndez Pérez,
vicepresidenta, es licenciada en Econdmicas y administradora
civil del Estado. Era directora de la Secretaria Técnicade la
Comisién Delegada para Asuntos Econémicos, ‘niimero dos’
de Alvaro Nadal. Ante las criticas de los diputados, dijo que ha
trabajado para cuatro Gobiernos desde 2003.
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Diego Rodriguez.

Experto

en ‘telecos’

Doctor en Econdémicas

y profesor titular

de Economia
Aplicadallenla
Complutense, Diego
Rodriguez ha realizado
trabajos sobre regulacion
y competencia en las

telecomunicaciones.

antes” para explicar el Plan
Estratégico de Actuacion que
pretende elaborar con los ob-
jetivos del nuevo ente y desta-
¢ que intentara que no se re-
trasen las resoluciones que es-
tan en marcha y se inicien
prontolasnuevas,
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Bemardo Diaz (El Mundg)
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PARECIENTE

Maria Ortiz.

Técnico Comercial
del Estado

Licenciada en Derecho,
pertenece al Cuerpo
Superior de Técnicos
Comerciales del

Estado. Maria Ortiz

fue subdirectora de Estudios
tanto del Tribunal de Defensa
de la Competencia como

de Economia.

El organismo esta com-
puesto por cuatro direcciones
sectoriales, divididas a su vez
en subdirecciones y el ajuste
de su estructura permitira un
ahorro de alrededor de 30 mi-
llonesanuales, lamayoriaenla
eliminacion de 40 consejeros

rr—
A propuesta
del PNV

Nombrada a propuesta
del PNV, Idoia Zanarruzabeitia

es licenciada en Derecho
por la Universidad de
Deusto. Fue parlamentaria
en el Parlamento Vasco,
vicelehendakari

y consejera de Hacienda.
Era consejera de la CNE.

Clotilde de la Higuera.

Laredactora
delaley

Abogada del Estado,
Clotilde de la Higuera
era hasta ahora abogada
del Estadojefeenel
Ministerio de Economia
y Competitividad, la
redactorade la ley
delaCNMC

y de su Estatuto.

yenlanocreacion de comisio-
nes. Pero no en edificios, ya
que de momento se radicard
en Aleald 47 de Madrid, sede
dela CNE, utilizara las depen-
dencias de la CNC en Barqui-
llo, y mantendri la oficina de
laCMT en Barcelona. Nace

Bemadﬂ Dui (El Mundo)

Bernardo Diaz (El Mundao)

[l
Benigno Valdés.

Independencia
de ‘lobbies’

Benigno Valdés ha sido
director general de

IMDEA Ciencias Sociales.
Catedratico de Teoriay
Politica Econoémica en

Icade y director general

de la Fundacion SEPI,
defendié en el Congreso su
independencia de los ‘lobbies!

Josep Maria Guinart.

Ainstancias
de CiU

Nombrado a peticion de CiU.
Josep Maria Guinart es
licenciado en Derecho,

en Empresariales por Esade
y en Historia, ha sido

alcalde de L'Escala,
vicepresidente

de la Diputacién de Girona

y diputado nacional.

con un presupuesto de 52,7
millones.

Los nuevos directores sur-
gen de la promocion interna y
desde el organismo destacan
su perfil internacional. La ex-
cepcion es Fernando Hernan-
dez Jiménez-Casquet, direc-

Bernardo Diaz (E! Munxio)
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Fernando Torremocha.
Desde
Competencia

Doctor en Derecho,
Fernando Torremocha

fue magistrado del
Tribunal Superior de
Justicia del Pais

Vasco, vocal del Consejo
de la Comisién Nacional
de la Competencia (CNC),
y su vicepresidente.

'y
Af/

Ligado
aRTVE

Licenciado en Imagen,
perteneci6 durante veintitin
afios a las empresas

del Ente Puiblico RTVE,

en la que fue director de
Radio 3. Eduardo Garcia
Matilla también fue
presidente de Corporacion
Multimedia.

tor de Energia —un sector en
pie de guerra por la reforma
eléctrica y el déficit de tarifa-
hastaahoraasesoren la Secre-
taria de Estado de la Energia
del Ministerio.
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eFEl fin del cuarto poder?

A FONDO

CASIMIRO
GARCIA-ABADILLO

Richard Brooks (Filadelfia, 1912-Califor-
nia, 1992) habia sido periodista radiofénico
antes de hacer cine. S6lo hizo una pelicula,
como guionista y director, enteramente de-
dicada al munde del periodismo: El cuarto
poder (Deadline USA, era su titulo origi-
nal), que protagonizé Humphrey Bogart.

Si alguna vez me dedicara a impartir
clases de periodismo (cosa que no descar-
to, dado como esta nuestro negocio), obli-
garia, si, obligaria, a mis alumnos a ver
dos peliculas: El cuarto poder y Primera
Plana (magnifica comedia dirigida por Bi-
lly Wilder en 1974). A medida que pasa el
tiempo aprecio mas el valor de estas dos
obras maestras del cine.

La reconversion que
estamos viviendo nos
obliga a cambiar nuestro
modo de trabajar

Lo que va a hacer que
el publico pague por
leernos es que demos la
mejor informacion

Pero, dejemos las peripecias del Chica-
go Examiner para otro dia y vayamos por
un momento al Nueva York de la década
de los 50, cuando se editaba The Day, el
periédico dirigido por Ed Hutcheson
(Humprhey Bogart).

Los propietarios del rotativo, herederos
de su creador, deciden venderlo a la com-
petencia (el Standard). Sus 500 empleados
se enteran de ello por un teletipo y saben
que quedaran en paro en unos dias (cles
suena esto de algo?).

Hutcheson no se da por vencido y decide
ejercer hasta el ltimo minuto, sacando a la
luz el escandalo de un capo mafioso -Rien-
zi- que trata de amedrentarle recurriendo
a todos los medios para evitar la publica-
ci6n de articulos que denuncian sus crime-
nes; entre ellos, el asesinato de una joven.
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Al final, no sabemaos si The Day llega a
cerrarse o se salva, pero la tiltima toma de
la pelicula nos muestra al capo Rienzi des-
potricando contra Hutcheson al teléfono y
a éste situando el auricular sobre la rotati-
va: nada podra callar a la prensa libre.

Todos los valores del periodismo estan
recogidos en apenas hora y media de tre-
pidante accion. El titulo en espariol me pa-
rece incluso mejor que el original: El cuar-
to poder. Esta expresion para referirse a la
prensa se le atribuye al politico liberal
conservador britanico Edmund Burke
(1729-1797), un acérrimo enemigo de la
Revolucién Francesa.

La prensa ha sido muy poderosa durante
siglos, no por la fortaleza financiera de sus
magnates, sino por su capacidad para ge-
nerar opinion, por haberse constituido en
uno de los pilares del sistema democrético.

Sin embargo, ahora estamos en un mo-
mento critico. La mayoria de los grupos de
prensa atraviesan por una situacion casi in-
sostenible: han caido la difusion y la publi-
cidad y todo el mundo da por hecho que el
papel ha pasado a la historia (aunque se-
guira existiendo todavia mucho tiempo y
tal vez su reconversion dé lugar a un pro-
ducto nuevo, de circulacion mas restringi-
da, pero igualmente influyente).

Cuando uno ve salir, como ha ocurrido
en las ultimas semanas en EL MUNDO, a
buenos, expertos y bien formados periodis-
tas, con los que se han compartido mas de
20 anos de duro trabajo, te planteas: ¢lo es-
tamos haciendo bien?

Sin duda, vamos a otro modelo de nego-
cio. Internet ha supuesto una revolucion tan
grande o incluso mayor que la propia im-
prenta. Cada vez la gente utiliza mas las
websites como medio de informacion. En-
tre otras cosas, porque es facil de acceder a
ellas y, ademds, es gratis.

Lo que ha ocurrido en los ultimos 10
anos es que los medios se han multiplicado
y las audiencias se han diseminado. Ade-
mas, se ha generado un efecto de exceso de
informacién, que hace que los lectores
crean estar informados por el simple hecho
de haber leido un titular o haber escuchado
una noticia en la radio o en la television du-
rante 30 segundos,

Desde Unidad Editorial (empresa edito-
ra de EL MUNDO, Expansién, Marca, Tel-
va, etcétera) vamos a hacer una apuesta
arriesgada que tal vez sea la tinica salida
para el mantenimiento y desarrollo de un
grupo que ha defendido y practicado du-
rante su azarosa historia los principios

esenciales del buen periodismo: informar
con rigor y con independencia.

Hemos hecho todo lo que se podia hacer
por el lado de los costes (no se puede pres-
cindir de més periodistas, a no ser que que-
ramos degradar los medios hasta el punto
de que no merezca la pena que nadie pague
por leernos) y vamos a intentar generar
nuevos ingresos, centrando nuestros es-
fuerzos en la red. La experiencia de Orbyt
ha demostrado que hay un piblico, todavia
minoritario, que esta dispuesto a pagar un
precio razonable por informarse.

La nueva forma de comunicarnos con el
publico va a requerir un cambio radical en
nuestro modo de trabajar. Seguiremos dan-
do exclusivas (la noticia, por definicién, es
lo nuevo), pero la diferencia cualitativa con
otros medios (dado que nada impide, como

se ha visto, que los
scoop se copien de
manera inmediata
en otras webs) va a
residir en la manera
en la que demos la
informacién.

Nadie puede co-
piar la calidad. Asi
que eso nos va a
exigir dar mucho

«  mejor que nadie no-

A 3 ticias que tal vez to-
%1( do el mundo tiene.
1000  Tendremos que ha-
000111 cer menos cosas,

pero mejor.

Lo que parece
claro es que el lec-
tor, el pablico, tam-
bién es mas selecti-
Vo y exigente y, por
tanto, reclama espe-
cializacién. Y, sobre
todo, solvencia.

Las herramientas
que nos ofrece la
tecnologia nos per-
miten ofrecer a los
lectores gréficos, vi-
deos, todo tipo de
apoyos y opiniones,
sin limite.

La web ya no serd
el medio en el que
me entero antes a
través de un flash a
modo de agencia.

ARNAL  Sglo sobreviviran los

medios que apuesten

por la calidad y la originalidad en la presen-

tacion de sus contenidos. Por supuesto, la

opini6n ser4 la base sobre la que debe con-

solidarse un bloque de lectores que se iden-
tifique con nuestra vision del mundo.

Ese es ahora nuestro reto. No solo so-
brevivir, sino adaptarnos a los tiempos
nuevos. Tiempos en los que tal vez ya no
exista un cuarto poder como lo conocia-
mos. En los que tendremos que acostum-
brarnos a ser mas humildes y a poner a
los ciudadanos en el centro de nuestras
prioridades. No sabemos si The Day cerro,
pero hizo lo correcto. Nosotres no tene-
mos otra opcién.

Siga a Casimiro Garcia-Abadillo
en Twitter: garcia_abadillo

casimiro.g.abadillo(w elmundo.es
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Mas dio 485.000 euros
en 2012 al grupo editor
e «Catalonia Calling»

Ya se han vendido casi 4.000 ejemplares del libro
secesionista para otras tantas personalidades

Rodrigo Pinedo

MADRID- El pasado dia 1 arrancé
la segunda fase de la iniciativa «El
mon ho ha de saber» («El mundo
debe saber»), que pretende man-
dar10.000librossobrelasituacion
catalana —desde el punto de vista
independentista- a otras tantas
personalidadesdel mundoentero,
como publicd LA RAZON. Duran-
te elmes de septiembre se elabord
la lista de personas influyentes,
queincluyeagentetan
dispar como Barack

Obama, Angela Mer- 2(-}%3
kel, Oprah Winfrey, ST

la ONU, Ban Ki-moon, y el actor
Sean Connery también tienen ya
una copia con su nombre, ya que
ha sido escogidos por la presiden-
ta de Asamblea Nacional Catalana
(ANC), Carme Forcadell, y la de
Omnium Cultural, Muriel Casals,
respectivamente.

Tras esta iniciativa se encuentra
«Sapiens», una revista de historia
centrada, principalmente, en te-
mas de Catalufia. En el mimero de
octubre, porejemplo, se puede leer

el reportaje «La cons-
truccion de un pais
(_} 1 7 moderno», dedicadoa
- { «la obra de la manco-

George Clooney, Bono euros munidad de Catalu-
(el de U2) o el Papa OtorgolaGeneralital  fay, que consideran
Francisco, y ahora de Catalunaala «laprimerainstitucién
quien lo desee puede  editorial Sapiens de gobierno propia-
«donar» 15euros para  €ntre2011y 2012 mente catalana des-

enviar el libro «Catalo-
niaCalling»aalgunade
ellas. Eso si, sélo los rostros cono-
cidos pueden elegir a quién desti-
nar su ejemplar, ya que el resto de
los mortales estdn sujetos a un
sistema de reparto aleatorio.
Hasta ayer por la noche se ha-
bian vendideo casi 4.000 libros,
entre los QUE se encuentran ]OS
dirigidos al director de este peri6-
dico, Francisco Marhuenda, al
Principe Felipe y al ciclista Alberto
Contador. El secretario general de

pués de 1714»; asi

como otro titulado
«Cuando se perdid el norte», en el
que se recuerda «el sitio de Caste-
llciutat, la fortaleza clave para do-
minar los Pirineos». Segtin los da-
tosdelaOficinade Justificacion de
la Difusién (OJD), entre diciembre
de 2011 y diciembre de 2012 su ti-
radamedia fue de24.229 ejempla-
res, aunque su distribucion se
quedd en 15.908 ejemplares. En
ese mismo periodo, la Generalitat
de Catalunale dio unasubvencion
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de 23.996,18 euros para su edicién
en papel y otra de 12.264,85 euros
para su pagina web.

A esta ayuda, hay que sumar las
querecibe Sapiens Publications, la
sociedad cooperativa catalana li-
mitada (SCCL) detrds de la revista
homaonima. S6lo en 2012, percibio
14.400 euros del Departamento de
Empresa por ser una cooperativa,
53.000 del de Presidencia para di-
gitalizar sus archivos, y otros
84.616,09 euros de este mismo
departamento para sus otras pu-
blicaciones. Asi, larevistade cocina
«Cuinar, dela que se distibuyeron
una media de 12.017 ejemplares
entrejuniode2011 yjuniode2012,
recibi6 21.705,5 euros para su edi-
cién impresa y 13.833,19 euros
para su web. La publicacién de
viajes «Descobrir Catalunya», cuyo
lemaes«Tupaiscomonuncalohas
visto» y tuvo una distribucién me-
diade 12.289 ejemplares entre abril
de 2011 y marzo de 2012, se hizo
con una subvencion de 21.660,06
euros para su edicién en papel y
conotrade 10.399,87 euros parasu
web. Por tltimo, la revista oficial
del espacio infantil «Club Super 3»
de TV3, denominada «Stipers»,
recibibid 17.017,47 euros.

De esta forma, la Generalitat dio
188.277,12 euros a Sapiens en
2012, mas del doble que en 2011,

Muriel Casals enviara el llibre a Sean
Connery

cuando le dio 80.640,07 euros. Es
decir, desde que CiU se hizo con
las riendas de Cataluna ha dado
268.917,19 euros a la editorial im-
pulsora de «Catalonia Calling».
Esta cantidad se dispara al ha-

Ca
aBa

blar del grupo Cultura 03, que re-
une a Sapiens, a la editorial Ara, a
la productora Batabat, ala empre-
sa de servicios de gestion Nova
2003 y al editor de prensa Contra-
punt, y nacio con «el convenci-
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rme Forcadell enviara el llibre
n Ki-moon, Secretari General de
les Nacions Unides

La presidenta de Omnium, Muriel
Casals, y la de la ANC, Carme
Forcadell, ya han mandado

una copia del libro, que ha sido
impulsado por el grupo que edita
la revista «Sipers» de TV3

miento de que es imprescindible,
parael futuro dela culturacatalana
y del pais, una industria cultural
solida, independiente y con una
clara vocacién de servicio a la so-
ciedad de la que surge y en la que
desarrolla su actividad». En 2012,
la Generalitat aprobd destinar
148.325,62 euros a Ara Llibres;
99.252 euros a Batabat pararealizar
varios espacios —en pagos aplaza-
dos—; 27.000 a Nova 2003; y otros
22.620,56 a Contrapunt. En total,
el Govern de Artur Mas otorgé
485.475 euros al grupo Cultura 03
el afio pasado. Suma y sigue.
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8tv arrenca la nova temporada
amb maxims anuals d’audiéncia

La cadena del Grup
Godo tanca el setembre
amb una quota de
pantalla del 3,7% a
Catalunya i del 4,1% de
dilluns a divendres

BARCELONA Redaccio

D’acord amb les dades men-
suals del panel d’audiéncia Kan-
tar Media per al setembre, 8tv
obté aquest mes una quota de
pantalla del 3,7% a Catalunya,
el millor registre de la cadena
en els ultims 10 mesos, i supera
aixi en tres décimes el resultat
de I'any anterior.

8tv iguala a més el seu re-
cord anual de consum en els
ambits provincials de Barcelo-
nai Lleida, aixi com a Barcelo-
na capital, on consolida una
quota diaria de pantalla supe-
rior al 4%. Els avencos més im-
portants es produeixen en coin-
cidéncia amb les franges
d’emissio dels programes de
factura propia: amb més de
vuit hores diaries de televisio
en directe, Migdia, Arucitysy 8
al dia aconsegueixen al setem-
bre notables registres d’audién-
cia després de reajustar les
franges d’emissio.

Aixi, el magazine d’actualitat
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Josep Cuni, Ruth Jiménez i Alfons Artis

Migdia, conduit per Ruth Ji-
ménez, que ara s'emet de 12 a
14 hores de dilluns a divendres,
firma al setembre el millor mes
des de I'estrena, amb quotes de
fins al 4,6% i prop de 220.000
espectadors acumulats en una
sola edicio.

A la sobretaula, Alfons Arts i
el seu equip aborden la dotzena
temporada a 8tv i es consoliden
com lalternativa de televisio
als grans informatius entre el
ptiblic jove: amb emissié ara de
14 a 17 hores, Arucitys tanca el

setembre amb quotes de panta-
lla entre anomenat target co-
mercial superiors a 1'11%.

Per la seva banda, el magazi-
ne d’actualitat i informacio de
Josep Cuni, 8 al dia, continua
avancant en el ranquing de les
25 emissions més vistes del dia
amb quotes de pantalla supe-
riors al 9% i es reafirma com la
segona opcio de televisio prefe-
rida pels catalans partir de les
20 hores i especialment en coin-
cidir amb I'emissié de I'informa-
tiu de 21 a 21.30 h. La capacitat

de 8 al dia com a referent infor-
matiu i de seguiment de l'actua-
litat va quedar especialment pa-
les amb I'especial emes I'11 de
setembre amb motiu de la Dia-
da, en el qual més d’1,5 milions
d’espectadors o, el que és el ma-
teix, gairebé un de cada quatre
catalans va ser audiéncia en al-
gun moment de I'emissio.

Els registres de 8tv son espe-
cialment notables dins de 'ac-
tual context regressiu que expe-

La privada catalana
se situa com la
tercera autonomica
més vista, després de
TV3i Canal Sur

rimenten les cadenes generalis-
tes nacionals publiques i del
qual tampoc no se n'escapa
TV3, lider el mes passat a Cata-
lunya malgrat haver perdut
gairebé un punt respecte al mes
de setembre del 2012.

En aquest sentit, 8tv conti-
nua consolidant-se dins del ran-
quing de les cadenes autonomi-
ques com la tercera cadena
més vista a tot Espanya, tant
publiques com privades, tan
sols per darrere de TV3ide Ca-
nal Sur.e
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> GABRIEL BARRASA

El hombre que
lanzo Hispasat

Lidero el proyecto del
primer satélite de
telecomunicaciones
espanol en 1992

SERGIO PICCIONE
Apasionado de la masica clasica y,
en particular, de los grandes compo-
sitores como Bruckner, Mahler o
Beethoven, era también un erudito
en Historia e Historia del Arte. Sin
embargo, su nombre no sera recor-
dado por estos conocimientos, sino
por su actividad como ingeniero de
telecomunicaciones, que le llevé a
diversos puestos en Radiotelevion
Espanola (RTVE), en Hispasat y,
posteriormente, en Telefonica.

Gabriel Barrasa nacié en Madrid,
el 25 de enero de 1950. Cursd estu-
dios universitarios en la Escuela Su-
perior de Ingenieros de Telecomuni-
caciones de Madrid, dentro del re-
cinto de la Universidad
Complutense. Y, al con-
cluirlos, fue contratado
por RTVE. En 1975 se
caso con Guadalupe Ra-
mos, Lupe, su novia des-
de los 17 anos. El matri-
monio tuvo cuatro hijas:
Verdnica, Irene, Clara y
Sara que, por separado,
han heredado alguna de
las aficiones de su padre.

Su carrera profesional
en RTVE se desarrollo
con rapidez hasta ser
nombrado director de
Ingenieria. Pero la falta
de entendimiento con el
director general del ente,
José Maria Calvino,
nombrado a finales de
1982, anim6 a Barrasa a
montar en 1984, junto
con un grupo de compa-
Neros y amigos, una em-
presa de consultoria técni-
ca, Telin, que desarrollé todo el sis-
tema de transmisiones para los
JJOO de Barcelona en 1992, inclui-
da la Torre de Colserola.

Barrasa volvio en 1986 a RTVE
con la llegada de Pilar Mir6 a la di-
recci6n de la misma y, como direc-
tor técnico, se convirtié en su mano
derecha. Fue asesor del Ministerio
de Transportes y Comunicaciones y
se le encargd poner en marcha Re-
tevision, la red nacional que debia
transportar la senal de radio y tele-

vision a todo el territorio. Este Glti-
mo fue un destino efimero, pues
apenas la parte técnica estuvo pues-
ta a punto se le reclamé para que li-
derara el proyecto Hispasat, el pri-
mer satélite de telecomunicaciones
espanol que se lanzaria desde Kou-
rou (Guayana Francesa), en 1992.

Resuelta la fase técnica con el lan-
zamiento de un segundo satélite en
1993, y asegurada la mejor explota-
cion posible de la empresa, su pues-
to se convirtié en una golosina para
los politicos. En 1998, Fernando Lo-
pez Amor fue nombrado presidente,
iniciando con Gabriel Barrasa, co-
mo director general, una cohabita-
cién que concluy6 un ano después
con la salida de este tltimo.

Su tltima singladura se produjo
unos meses después, cuando fue re-
clutado por Telefénica para asumir
la presidencia de TSA (Telefonica
Servicios Audiovisuales). Al frente
de esta division, aparte de poner en

EL MUNDO

marcha las televisiones regionales
de Asturias y Aragon, se convirtio
en el inico competidor de Sogeca-
ble y Mediapro en la produccién au-
diovisual en Espana, aunque con
poco apoyo por parte de la propia
empresa cuya actividad en este te-
rreno estaba partida en otras dos di-
visiones mas.

Gabriel Barrasa, nacio en Madrid el 25
de enero de 1950 y murio en la misma
ciudad el 2 de octubre de 2013.
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Voluntad de
moderacion

aobra de Manuel Chaves Nogales es la propia
L de un periodista, movido ante todo por captar

la realidad tal como se vive en el momento y
por la urgencia de contarla. Las ideologias y las
abstracciones le repelen en lamedida en que le
impiden comprender lo que tiene ante ojos y
contarlo tal como €l lo ve. Se comprende asi, por
razones casi de ética profesional, su aversién alos
totalitarismos de los afos treinta, y su poco aprecio
de la propaganda con la que esos mismos totalitaris-
mos intentaban seducir a una opinion ptiblica
desconcertada. Como, por otro lado, escribia con
elegancia, precision y cortesia, Chaves Nogales se
convirtio, y sigue siendo, un maestro de sensatez y
sentido comtin. Sulector natural no estd deseoso de
ver corroborados sus propios puntos de vista. Es
mds bien aquella persona que, teniendo claro
algunos grandes principios, sabe que la realidad no
se prevé facilmente y que puede cambiar las
perspectivas por las que intentamos comprenderla.

Eneso consiste, sin duda, el éxito que sus escritos
estdn teniendo en estos afos. Ya no nos interesan
mucho los grandes esquemas interpretativos, y el
lector agradece el esfuerzo por contar la realidad
con honradez. Asi es como se
hanido sucediendo las edicio-
nes de sus trabajos sobre el Ellector
totalitarismo nazi, el soviético, ag radece el
lg ocupacion (zle Francia por el esfuerzo de
Ejército alemdn y el conjunto
de la Republica. En todos los contar la
casos, lo que interesa de Cha- rea| id ad con
ves Nogales hoy en dia es su
independencia de espirituysu honradez
capacidad para no dejarse
enredar en las trampas ideoldgicas. Claro que, por
otro lado, Chaves Nogales no se podia desprender
desu propia perspectivanide suslealtades politicas.
Sus simpatias le llevaron a Azafna, que para él signi-
ficaba una posicion de centro izquierda templado.
Lo mismo creyé mucha gente en algunos momen-
tos de la historia de la Segunda Repuiblica, y hay
quien sigue convencido que es asi.

Las pdginas de Chaves Nogales que ahora se publi-
can bajo el titulo «;Qué pasa en Cataluna?» nos remi-
ten, en parte, a la posicién de Azana ante ese asunto
que resulto determinante en la historia de la Republi-
ca. Como es de esperar, el gran periodista no se plegd
alos fervores ni a los esléganes, y se esforzé por com-
prender y transmitir la complejidad de la situacién
catalanay sus consecuencias en el resto de Espania. Al
mismo tiempo, argumenta la perspectiva y la accién
azanistamediante el elogio del buensentido, laindus-
triosidad, el natural conservador del pueblo cataldny,
en consecuencia, del catalanismo. Pronto se vio que
muchas deaquellashermosas ideas, tan equilibradas
ydeaparienciatanjuiciosayecudnime, norespondian
deltodoalarealidad. Habia y hay, en el nacionalismo,
un fondo conservadory prudente, pero el nacionalis-
mo, de por si, no lo continia. Al revés, casi siempre lo
contradice y lo violenta. Es una de las perspectivas,
particularmentereveladora, desde laque pueden leer
estos textos.
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Dibujos / Acuerdo de inversion

TVEy la Rai hacen volar al murcié¢lago ‘Bat Pat’

Las dos cadenas publicas se unen a Imira para producir esta serie de animacion

€. M./ Madrid
El murciélago ya tiene las dos alas
para volar. Y son dos alas podero-
sas, nada menos que articuladas
por dos televisiones publicas: TVE y
la Rai. Espana e Italia levantan el
vuelo de Bat Pat. Su alianza con la
empresa espafiola Imira Entertain-
ment, productora y distribuidora de
series de animacidn y ficcién, hace
posible que comience la produccién
de esta serie. La financiacién de es-

te proyecto la completa el fondo de
inversion especializado en entrete-
nimiento y contenido digital con se-
de en Luxemburgo, GD. Entertain-
ment Fund. Cuatro patas para hacer
realidad un proyecto, algo necesario
dada la coyuntura econdmica.

Bat Pat sigue las espeluznantes y
comicas aventuras del murciélago
hablador Bat Pat y los hermanos Sil-
ver: Martin, Leo y Rebecca. Ellos se
dedican a revelar misterios y cruzar

€© acceso.com

caminos encontrando criaturas so-
brenaturales que acechan, mero-
dean, gritan y aparecen en la oscura
noche, en cada esquina de Fogville,
la pequena localidad donde viven.
«Uno de los puntos claves de Bat
Pat es la riqueza de sus personajes
y la estrategia transmedia de ori-
gen. Estamos seguros que se con-
vertird en un personaje carismati-
co que acompanara a los fans en
todos sus dispositivos. Estamos se-

guros que convertiremos a Bat Pat
en un nuevo clasicon, reflexiona
Yago Fandifio, director de conteni-
dos infantiles de RTVE / Clan TV.
«Bat Pat es una fantastica pro-
duccion de la que estamos encanta-
dos de formar parte, junto con
nuestro socio estratégico GD Enter-
tainment Fund y televisiones como
RTVE y Rai. La serie es fresca y ori-
ginal y garantiza el entretenimien-
to a las jovenes audiencias de todo

el mundo», explica Sergi Reitg,
CEO de Imira Entertainment.

Pero la alianza entre Imira En-
tertainment y RTVE no sélo se
queda en esta nueva serie de ani-
macion. En su condicién tanto de
proveedor de entretenimiento para
ninos como de coproductor de pro-
ductos animados, Imira refuerza su
relacién con TVE a través de un
acuerdo para distribuir contenido
del catdlogo infantil de la cadena
pliblica espanola en el mercado in-
ternacional. La primera parada de
este acuerdo es el Mipcom que
arranca hoy en Cannes.

Imira es la creadora de Lucky
Fred, la serie de animacion més
vendida en la historia de Espana (a
165 paises y doblada a 26 idiomas).
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ENTREVISTA / ENTRETENIMIENTO
Jorge Javier Vazquez
es el ‘convidat’ del
periodista Albert Om

SANT JOAN DESPI e El periodis-
ta catalin Albert Om comparte un
fin de semana con el presentador
televisivo Jorge Javier Vazquez. El
periodista ha podido comprobar
como es la vida de Vizquez en
Madrid y también ha recordado
sus origenes y su familia de Bada-
lona. Como un nifio de barrio que
estudio filologia hispinica ha ter-
minado siendo el presentador mas
polémico de la tele. Esta es la in-
tencionalidad con la que Om visita
Jorge Javier Vizquez.

Segtin el propio Om, “serd uno
de los capitulos que mds sorpren-
derdn. Buscibamos el retrato de
un chico de barrio. El vivié en
Sant Roc, en Badalona, hasta los
25 anos que fue cuando se fue a
trabajar a Madrid”. En boca del pe-
riodista de TV3, “es una historia
impactante que muestra el reflejo
de dos Catalunyas diferentes a la
Vez que muy cercanas’

El capitulo en el que Albert Om
visita al presentador Jorge Javier
Vizquez se emite esta noche a las
22.25 horas.

TvC

Jorge Javier Vazquez

El capitulo de hoy es el cuarto
de la tercera temporada que Albert
Om disfruta en TV3. Antes que
el episodio de hoy se han emiti-
do las estancias de Om con An-
dy Trias, el obispo Xavier Novell
y con el futbolista del Barca, An-
drés Iniesta.
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Ofensiva de
producciones
espanolas

en el Mipcom
de Cannes

J.H.

MADRID- Desde hoy y hasta el
jueves Cannesse convierteenla
capital mundial de la industria
audiovisual con la celebracion
del Mipcom, la principal feria
del sector en la que 4.500 com-
pradores se dan cita para inter-
cambiar formatos de un merca-
do en el que Espafia aumentd
sus exportaciones de 2012 un
13,2% respecto al ano anterior,
segtin estimaciones de la Con-
federacion de Asociaciones de
Productores Audiovisuales Es-
panoles (Fapae).Enlaediciénde
este ano se rendird homenaje a
Argentina y ala «época dorada»
que atraviesa la televisidn, a la
que se han sumado grandes
nombres del cine—como Steven
Spielberg, Ridley Scott o, el re-
cién condecorado con el Emmy
al Mejor Actor, Michael Do-
uglas—, que han contribuido a
elevar la calidad y los niveles de
audiencia.

Por su parte, nuestro pais
aporta 22 empresas expositoras
y cerca de 130 participantes,
entre los que destacan grupos
como Atresmedia, Mediaset,
RTVE, Globomedia o Ganga
Producciones. Entre todos, se
presentardnimportantesficcio-
nesnacionalescomo«Eltiempo
entre costuras», «LolitaCabaret»,
«Gran Hotel», «Isabel», «Pulseras
rojas», «Gran reserva» —que to-
mard el nombre de «Vintage»—,
y «Dreamland», entre otras.
También se incluirdn algunos
concursosylargometrajescomo
«Sabery ganar» y «Grupo 7».
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Crece la publicidad
en television

;Es un buen momento de volverse a anunciar y dar
a conocer su producto? Si no lo hace ahora, luego
sera tarde. Es el consejo que da José M? Frigola,
consejero de Havas Media Group Iberia, una de las
mas importantes agencias de medios. A pesar de
que todavia las empresas no estin muy animadas,
la economia se encuentra en un punto de inflexion
en el que los agentes econémicos se tienen que mo-
vilizar para animar a los consumidores a volver a
comprar. Frigola asegura que durante el primer tri-
mestre el nimero de marcas que se anuncian en te-
levision ha aumentado un 20 por ciento. La publi-
cidad empieza a crecer porque las empresas com-
prenden que esta cambiando el ciclo y ha llegado
el momento de volver a publicitar sus marcas.

52 /| 53



LA VANGUARDIA (ED.CAT) VIURE A BARCELONA  07/10/13
BARCELONA
Prensa:  Diaria
Tirada:  85.886 Ejemplares
Difusion: 73.066 Ejemplares

912918¥. ‘POD

Seccion: COMUNICACION  Valor: 558,00 € Area (cm2): 37,0 Ocupacion: 3,53 % Documento: 1/1  Autor:  NGm. Lectores: 292264

El Grup Imagina,
proveidor de
continguts de la CE

P El Grup Imagina (Mediapro)
ha estat seleccionat com a adju-
dicatari del concurs per al sub-
ministrament de serveis i con-
tinguts audiovisuals de les cam-
panyes de la Direccié General
de Sanitat i Consum de la Co-
missio Europea. L’oferta de la
companyia catalana ha obtingut
la puntuacié més alta de totes
les propostes presentades per a
aquest contracte marc a Brus-
sel-les, que ascendeix a 5,4 mili-
ons d’euros per als propers qua-
tre anys. / Redaccio
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