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En marcha el Concurs
Periodistic Josep Pernau

LLEIDA e En marcha el Concurs Pe-
riodistic Josep Pernau. La Paeria y el
Collegi de Periodistes de la Demar-
cacio de Lleida presentaron ayer la
VIII edicion del certamen, que reco-
noce las mejores cartas al director y
articulos de opinion redactados por
alumnos de ESO, Bachillerato y Ci-
clos Formativos, y que presenta es-
te ano como novedad la division en
dos de la categoria de ESO para fa-

© Este afio se han
establecido tres
categorias

vorecer que los alumnos mds jove-
nes también puedan optar a un pre-
mio.

El objetivo del concurso es ofre-

€© acceso.com

cer a estudiantes la oportunidad de
expresar y dar a conocer su opinion
sobre los temas que les gustan o
preocupan, fomentar en los jévenes
una actitud reflexiva y eritica y favo-
recer la expresion escrita. Los parti-
cipantes pueden participar en una
de las tres categorizs,

El premio se incluye en el progra-
ma educativo municipal Educacio
a [Abast, que organiza la conceja-
lia de educacion e infancia para los
centros educativos de Lleida. El con-
curso periodistico Josep Pernau lle-
va este nombre en homenaje al re-
conocido periodista leridano, que
murié el 14 de noviembre del 2011,

LA PAERIA
Las bases del Concurs Periodistic Josep Pernau se hicieron publicas ayer
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JOVENTUT CERTAMEN

El concurs periodistic per a
escolars lleidatans Josep
Pernau arriba a la vuitena edici6

[LLEDA| La regidoria d’Educa-
ci6 de la Paeria i el Col-legi de
Periodistes a Lleida van pre-
sentar ahir la vuitena edicié
del concurs periodistic Josep
Pernau, que consisteix en I’ela-
boracié de cartes al director
per part dels alumnes d’ESO
i d’articles d’opini6 dels de bat-
xillerat i cicles formatius. La
novetat d’aquest any és que
s’ha desdoblat la categoria de
I’ESO (1-2 i 3-4) per afavorir
que més alumnes puguin op-
tar als premis.

Els participants poden es-
criure sobre qualsevol tema-
tica del seu interés, en catala o
castella. El concurs compta
amb la col-laboracié de dife-
rents mitjans de comunicaci6,
entre els quals hi ha SEGRE,
per difondre els articles gua-
nyadors i finalistes.

El regidor d’Educacid, Jests

Castillo, va destacar “la impor-
tancia d’estimular els alumnes
gracies als mitjans de comuni-
caci6”.També va remarcar I’al-
ta participaci6 que té el certa-
men. Per la seua part, el vice-

NOVA CATEGORIA

Es desdobla la categoria
de I'ESO per afavorir que
més alumnes puguin

president del Col-legi de Pe-
riodistes a Lleida, Jests Rive-
rola, va assegurar que “el pre-
mi vol fomentar I’esperit critic
entre els alumnes” . La data li-
mit de presentacio dels treballs
és el 15 de desembre. La gua-
nyadors s’emportaran una tau-
leta.
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Commemoracio
dels 80 anysdela
revista ‘Annals’

El Col-legi de Periodistes de
Catalunya (CPC) homenatja
avui els 80 anys de la revista
Annals del Periodisme Cata-
la, que ha estat recentment
digitalitzada al diposit coope-
ratiu Revistes Catalanes.
L'acte, que tindra lloc avui a
dos quarts d'una del migdia
ala sala d'actes del Col-legi,
tindra la participacié del pe-
riodista Josep Cuni; el cate-
dratic de periodisme de la
Universitat Pompeu Fabra
Jaume Guillamet; el dega del
Col-legi de Periodistes, Josep
Maria Marti, i la periodista
Margarita Riviere. La revista
Annals del Periodisme Catala
va ser editada pel CPC entre
els anys 1984 i 1995. Ante-
riorment entre el 1933 i el
1936, va ser editada per I'As-
sociacié de Periodistes de
Barcelona. La revista, en for-
mat de nlimeros monogra-
fics, feia una analisi i reflexié
del gremi. ®m REDACCIO
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TV3 reserva los términos «nacion» y
«pais» para referirse s6lo a Cataluna

Ellibro de estilo de la CCMA consagra a la cadena publica como estructura de Estado

Carlos Sala

BARCELONA- En su bisqueda
por ser un medio de comunica-
cidndereferencia, independiente
de los poderes politicos, v que
reflejela pluralidad de lasociedad
catalana en toda su diversidad, la
Corporacién Catalana de Medios
Audiovisuales (CCMA) presenté
ayer su «Libro de estilo». Es una
guia basica de como los profesio-
nalesdeTV3, Catalunya Radioyel
restode plataformas puiblicashan
de informar sobre la realidad de
unaformaveraz, rigurosay repre-
sentativa. El resultado, inequivo-
co, es que desde los medios puibli-
cossehadelegitimarlas ansiadas
estructuras de estado catalanas.

El documento, de cerca de 500
péginas, especifica que si se hace
referenciaal Gobierno, éste siem-
pre serd el cataldn. Si se quiere
hablar de Espafia tendrd que refe-
rirse a «gobierno espafiol». Ni si-
quiera podrd hablarse de «gobier-
no central», siempre tendrd que
ser gobierno espanol. Lo mismo
ocurre en otros campos informa-
tivos, porejemplo, con laseleccio-
nesdeportivas, que siempre seran
la catalana y sino se hablara de
seleccion espanola.

Ejemplosvarios

Los ejemplos se repiten. «Térmi-
nos como pais, nacién, nacional,
gobierno y parlamento siempre
harédn referencia a Cataluna si no
se especifica lo contrario», escri-
ben dentro delos principios de la
CCMA. Ellenguaje nunca es ino-
cente. Certificar las diferencias
entre Catalufia y Espafia son un
objetivo prioritario. Incluso se
aconseja no utilizar el término

Miquel Gonzdlez/Shooting

Brauli Duart a punto de ser entrevistado por TV3 antes de la presentacién del «Libro de Estilo» de la CCMA

nacional dentro de instituciones
espanolas. Porejemplo, el Institu-
to Nacional de Estadistica seria el
instituto oficial de estadistica es-
panola.

Segtin Brauli Duart, presidente
de la CCMA, el libro representa la
acumulacion de 30 afios de expe-
riencia de los medios piiblicos
catalanes y quiere influenciar al
resto de profesionales del sector.
«Necesitamos que el conocimien-
to que recoge ellibro quede fijado
parapoderservirdemanualenlas
facultades de periodismo, ser una
referencia paralos comparieros de
profesion y una herramienta para
la normalizacién de la lengua y el

Ejemplos dentro del Manual

pais», comenté ayer Duart duran-

te la presentacicdn del libro.
Dentro del apartado «Denomi-

naciones», elmanual promulga el

AMBICION PEDAGOGICA
El manual quiere ser

«referencian» obligada para las
facultades de Periodismo

término «paisos catalans» para
«referirnos al conjunto de los te-
rritorios de idioma catalin desde
un punto de vista histérico, goe-
griéfico, linglifstico y cultural».

El manual también toca temas
polémicos, como los criterios para
informar de manifestaciones y
otras expresiones civicas, como lo
fueronlacoberturade
la Via Catalana o el
«Concierto por la li-
bertad». En este pun-
to, indican que «se
informard de mani-
festaciones y expre-
siones civicas sin to-
mar partido por nin-
guna entidad o persona que par-
ticipen, y no colaboraremos ni
directa ni indirectamente en la
convocatoria de actosque puedan
comprometer el principio de im-

parcialidad».Yanade: «Noconver-
tiremos en una convocatoria en-
cubierta el seguimiento previo de
una manifestacién», algo que por
supuesto no hicieron con la cade-
na humana de la Diada.

En cuanto alos programas diri-
gidos a menores, se afirma que
«los contenidos serdn adecuados
alamadurez del grupo de edad al
que van dirigidos y buscardn fa-
vorecer el compromiso social y la
convivencia desde la diversidad
de opiniones culturales e ideold-
gicas». El espacio «Info K» del 12
de septiembre, donde 8 nifos re-
clamaban la independencia, no
parece cumplir el apartado.

|C_> » Eltérminode « Se podra hablardela
8 «presidentedel vice presidenta

e Parlamentones catalanaylaministade
% correctosihace Justiciasuecapor

O referenciaal catalan. paralelismo.

o .

— = Nosepodrausar el * Nuncasepodra

B términode presidente hablar de «lasoprano
% del Parlamento si éste catalana Montserrat
8 hace referencia Caballé» por

= expresaalespafiol. reiterativo.

€© acceso.com

« El presidente del
Gobiernoespafiol,
Mariano Rajoy,esla
formacorrectade
referirse al cargo.

« No se podréa decir «el
presidente del
Gobiernocentral,
Mariano Rajoy»en
ningtincaso.

 Decirque Dani Pérez
esunodelos
saxofonistas mas
aplaudidos dela
escenaespanola.

= Decir que Dani Pérez
esunodelos
saxofonistas mas
aplaudidos dela
escenaestatal.

= La Policia Nacional = Cuandose hablede « EIPremio Nacional
serauntérmino selecciones deDanzahara
correcto,perose deportivas,se referenciaala
aconsejanohablarde nombrara «seleccion» institucion catalana,

institutos nacionales.

» Nuncasehablara de
Policia Estatal ni
tampocode Institutode
Estadisticasinose

afade «oficial espafiol».

cuandosealacatalana.

= Nunca podra usarse
lapalabraseleccién
paralos equipos
nacionales, nidecir
seleccion catalana.

nuncaalaespafiola.

= Nosepodradecirel
Premio Nacional de
Danzade laGeneralitat
de Catalufia por ser
reiterativo.
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‘elEconomista.es’ crece mas de un 60% en
América mientras que ‘Expansion’ cae el 13%

Los usuarios globales del digital de Ecoprensa superan los 6 millones y mas que duplican a ‘Expansion’

elEconomista.es MADRID.

2013 vuelve a convertirse en un afio
de hitos para el lider indiscutible
de la prensa econdmica en toda Es-
paiia. elEconomista.es no sélo ha
conseguido més que duplicar en au-
diencia a Expansién, al registrar
mas de seis millones de usuarios
unicos al cierre del mes de julio, si-
no que ademds ha barrido en au-
diencia, literalmente, al econdmico
de Unidad Editorial en América.

Tras el lanzamiento de elEcono-
mistaAmerica.com, el portal econo-
mico para toda Latinoamérica y Es-
tados Unidos, elEconomista.es ha re-
gistrado un aumento de su audien-
cia en Latinoamérica, desde finales
de abril hasta el cierre de julio, de
mas de un 60 por ciento; mientras
que Expansicon, que lanzo el mismo
dia su portal para América Latina,
ha registrado, en ese mismo perio-
do, una caida del 13 por ciento de
usuarios tinicos en Latinoamérica.

Asf, segiin los datos de comSco-
re, el medidor tinico de audiencia
de los medios digitales en Espaia,
el digital de Ecoprensa registra, al
cierre de julio, un total de usuarios
tnicos en Latinoamérica y Estados
Unidos de 2.265.514 frente a los
1.414.221 del mes de abril. Mientras
que el econémico de Unedisa ob-
tiene, en el mismo periodo, apenas
281.047 usuarios tnicos en Lati-
noamérica y Estados Unidos. Un
dato que supone una diferencia en
el total de audiencia de mas del 800
por ciento de elEconomista.es fren-
te a Expansion.

Estos resultados ademés no s6lo
ponen aelEcononiista.es en una po-
sicion privilegiada en la historia de
los economicos de Espaiia, sino que
representa todo un logro para elE-
conomistaAmerica.com, uno de los
mas ambiciosos proyectos editoria-
les lanzado por Ecoprensa que ha

NUEVA OFERTA OEL PORTAL

Expansion lanza un canal
digital sobre América Latina

A ey Ermpnesis, econaeni, ok, opor ndades de negodia... El nusvo canalde Expansdncomirciuye
tocks ky inforrnacice impresonditle pora queen et inforesado en ks readen btnorercanos.

| ST BT ity N et

Su portal para ‘Latam' nacid el mismo dia que ‘elEconomistaAmerica.com’. e

Francisco Rodriguez Garcia

Nuevo
delegado en
Colombia

Para seguir reforzando nues-
tra presencia en Colombia,
‘elEconomistaAmerica’

tiene un nuevo delegado en
ese pais, Se trata de Francisco
Rodriguez Garcia, periodista
especializado en medios de
informacion econémica, em-
presarial, financiera y politica,
que ha trabajado en distintos
medios escritos, radio, televi-
sion e Internet, asi como en

la direccién de consultorias
en comunicaciones. Ha sido
Senior Editor en ‘l+N magazi-
ne'y editor general en el
diario ‘La Repuiblica’.

supuesto entrar en México, Chile,
Brasil, Argentina, Perti y Colombia,
con seis delegaciones. Ademas de
reforzar la presencia que desde ha-
ce afios mantiene en EEUU.

Fuerte crecimiento en México
Hay que destacar que, segun los
mismo datos de comScore, dos de
los tres crecimientos mds signifi-
cativos en la audiencia de Latinoa-
mérica se han registrado en Mé-
xico, en donde han aumentado, al
cierre de julio, en mas de un 67 por
ciento los usuarios tinicos, hasta
los 506.119. Mientras que, en el ca-
so de Argentina, la audiencia al-
canza los 434419 usuarios tinicos,
es decir, una cifra que supone un
incremento de mas del 80 por cien-
to desde abril.

Otro dato a destacar es el gran
impacto que ha tenido el lanza-
miento de elEconomistaAmerica
en Brasil con un portal que se edi-
ta en portugués y que ha registra-
do un crecimiento hasta finales de
julio de més del 500 por ciento. To-
do lo contrario ocurre en Expan-
sidn, que tras su incursion a Latam,
paraddjicamente, registra una cai-
da de su audiencia de un 18,2 por
ciento enMéxico y que ademas ve
caer también su audiencia en Co-
lombia y Argentina.

‘elEconomistaAmerica.com’ estrena
28 nuevos indices para Latinoamérica

el

MADRID,

Fieles a ofrecer las mejores y mas
completas herramientas de inver-
sion, elEconomistaAmerica.com es-
trena nuevos indices, En México se
ditos en Espafiay de interés por su
cardcter sectorial (como el indice
Habita para el sector de la vivenda
en ese pais). Pero hay mas, como

prueba de la ambiciosa capacidad
de datos que puede encontrar en el
nuevo portal, en Brasil se han afia-
dido entre indices selectivos (co-
mo el IBX 50) y sectoriales, nada
menos que 17 indices. En el caso de
Chile se estrena el IGPA, el otro in-
dice de referencia bursatil y el COL-
CAP de gran importancia para in-
vertir en Colombia. Y no acaba aqui.
En las proximas semanas dichos

€© acceso.com

indices se completardn con fichas
adicionales de empresasy, paraal-
gunos paises, se afadiran datos ex-
clusivos de las empresas cotizadas
latincamericanas, Asi, elEconomis-
taAmerica se convierte en el prin-
cipal referente bursatil para los in-
versores del arco americano. Pue-
de consultar los nuevos indices aqui:
wwweelEconomistaAmerica.comy/in-
dices-latinoamericanos.

Usuarios unicos
en Latinoamérica

Julio 2013

Lanzamiento

)
s
T T T L Ll bl

Abril 2013

1.414.221

Abril 2073
323.939

Julio 2013

281.047

-13,2%

Lanzamiento
expansion.com
/latinoamerica

ell'conomista.es Expansién.com
Fuente: comScore, Jul 13 Business/Finance-News/Research elEconomista
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>GUERRA CIVIL EN SIRIA / Los riesgos de informar

Combatientes del Ejército Libre de Siria preparan armas para lanzar una ofensiva en Alepo. / REUTERS

Secuestrados en
Siria otros dos
periodistas galos

Con Nicolas Hénin y Pierre Torres ya son
cuatro los reporteros franceses raptados

JUAN MANUEL BELLVER / Paris
Corresponsal

Nicolas Hénin y Pierre Torrés son
las dos tltimas victimas colaterales
de esa guerra civil siria que respe-
ta cada vez menos a la prensa ex-
tranjera. Segtn revelo ayer el pri-
mer ministro francés, Jean-Marc
Ayrault, a la emisora Europe 1, los
dos periodistas se encuentran se-
cuestrados en aquel pais desde el
pasado mes de junio, pero su situa-

cidn no se ha hecho publica hasta
ayer por deseo de sus allegados.
Heénin, de 37 anos, se hallaba en
tierra siria por quinta vez elaboran-
do un reportaje para el semanario
politico Le Point, mientras que su
companero Torrés, de 29, se dispo-
nia a cubrir como reportero grafi-
co las elecciones organizadas por
el municipio de Ragqga. Segun la
cadena France 24, el primero es
delegado de la agencia de noticias
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Solas Films en Africa y Oriente
Préximo desde hace siete anos y
ha trabajado en la region como co-
rresponsal para Arte, Le Point o las
radiotelevisiones publicas france-
sa, suiza y canadiense.

Por su parte, Torrés es un joven
fotoperiodista freelance especiali-
zado en conflictos armados, que ya
cubri6 en 2011 la revolucion libia y
se hallaba en su segunda visita a
Siria tras el inicio de la guerra.

«Para respetar la voluntad de sus
familias, el anuncio de su secuestro
fue diferido y mantenido como
confidencial hasta ahora», ha sena-
lado en un comunicado el Ministe-
rio de Exteriores francés, que ha
subrayado que el Estado francés
hace todo lo posible para conseguir
su liberacion. «El centro de crisis
mantiene en todo momento infor-
mados a los familiares sobre la
evolucion de las gestiones realiza-
das», preciso el Quai d’Orsay.

En un comunicado, los parientes
de ambos prisioneros han explica-

Experimentados
en conflictos

>Didier Frangois.
Reportero de gue-

| rradelacadenade
radio Europe 1,
Tiene 53 afios.

> Edouard Elias.
Fotégrafo inde-
pendiente, de 22
b afios, fue contrata-
do por Eurape 1.

> Pierre Torrés.
Fotografo free-
lance, de 29 afios,
"W habia cubierto la
revolucién libia.

> Nicolas Hénin,
Reportero de Arte
TVy'Le Point’ para
Oriente Proximo y
Africa, 37 afios.

do que recibieron una prueba de vi-
da de sus captores el pasado agos-
to, pero no tienen detalles actual-
mente sobre donde se hallan rete-
nidos y en qué situacién estin. «<No

ha habido reivindicacion hasta aho-
ra. Varios grupos armados se dispu-
tan el control de Ragqa y tampoco
est4 claro que los tengan atin en es-
ta ciudad», anade el comunicado.

Al parecer, las familias no quisie-
ron airear el secuestro de los dos
periodistas con la esperanza de que
éste se resolviera «rapido», pero
ahora dicen: «Ha llegado el momen-
to de enviar un mensaje y comuni-
carles que estamos movilizados pa-
ra conseguir cuanto antes su libera-
cion», Segun Afp, los parientes
tenian previsto anunciar el secues-
tro el préximo dia 13, durante la en-
trega de los premios Bayeux a los
corresponsales de guerra, y la de-
claracion del primer ministro fran-
cés les habria pillado por sorpresa.

Ayrault decidié informar del se-
cuestro al ser preguntado por los
otros dos informadores galos rete-
nidos por bandas yihadistas en el
pais arabe, Didier Francois, de Eu-
rope 1, y el fotoperiodista Edouard
Elias, desaparecidos el 6 de junio.

Con estos dos nuevos rehenes, el
nimero oficial de enviados especia-
les galos tomados como rehenes en
Siria se eleva a cuatro, tras la captu-
ra el pasado 6 de junio del enviado
especial de Europe 1 Didier
Francois y el fotoperiodista Edouard
Elias, ambos secuestrados en la re-
gion de Alepo (noroeste). Segtin de-
claré este domingo el titular francés
de Asuntos Exteriores, Laurent Fa-
bius, los dos se hallan vivos.

Al menos 24 periodistas extran-
jeros han sido secuestrados a lo
largo del dltimo afo en Siria, de
acuerdo con los datos difundidos
por la ONG Press Emblem Cam-
paign, que sefala igualmente en su
web que el nimero de informado-
res asesinados en este pais en los
ultimos nueves meses se eleva a
13, siendo actualmente el destino
mas peligroso del mundo, por enci-
ma de Pakistan. Reporteros Sin
Fronteras contabiliza en 18 el nd-
mero de periodistas extranjeros se-
cuestrados en Siria.

Entre los rehenes de la prensa in-
ternacional que se hallan en manos
de distintas facciones de la guerrilla
siria, figura el enviado especial de El
Periédico Marc Marginedas, prisio-
nero de rebeldes islamistas desde el
pasado 4 de septiembre, cuando fue
capturado junto a su chofer cerca de
Hama, al oeste de Siria.
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Pierre Lescure «El todo gratis es
una amenaza para los creadores»

EXPERTO EN INDUSTRIAS CULTURALES

» El guri de la excepcion cultural francesa hablara
manana en el Instituto Autor de la aportacion a las
politicas culturales del nuevo entorno digital

JUAN PEDRO QUINONERO
CORRESPONSAL EN PARIS

ierre Lescure (Paris, 1945)

comenzo siendo un pe-

riodista de rompe y ras-

ga, para convertirse con

rapidez en un gran em-

presario audiovisual a
quien el Gobierno francés pidié un in-
forme destinado a «revisar» las rela-
ciones entre la cultura y las nuevas
tecnologias.

Ese informe se ha confirmado como
un instrumento de trabajo de impres-
cindible consulta para quienes estén
interesados en las politicas culturales
en la era digital, con muchas dimen-
siones «revolucionarias» para el futu-
ro de la creacion y la difusion de obras
de arte y productos audiovisuales.

Antiguo director general de Canal
Plus, director del Teatro Marigny, ani-
mador de grandes programas de ra-
dio y tv, «agitador cultural», desde su
adolescencia, Lescure se encuentra en
una encrucijada ideal para compren-
der los intereses de los creadores, los
productores, los difusores y los con-
sumidores de cultura en la era digital.
—¢Qué hay de positivo y que hay de
potencialmente peligroso, contra la
cultura, en las nuevas tecnologias de
la comunicacion y difusion de la cul-
tura?

—Lo bueno y revolucionario es la di-
fusion instantanea y planetaria de todo
tipo de creaciones. Se trata de algo que
debe alegrarnos y felicitarnos, algo
muy bello. Cualquier escritor, fotogra-
fo, cineasta, cualquier creador de nues-
tro tiempo, puede dar a conocer sus
obras de manera instantdnea, a esca-
la mundial. Solo podemos felicitarnos.
—Al mismo tiempo...

—... Almismo tiempo, esa difusion ma-
siva e instantdanea nos planeta nuevas
dificultades y problemas. Todos esta-
mos habituados a que todo es gratui-
to. Sin embargo, los consumidores de
cultura deben comprender que el todo
gratuito puede transformarse en una
amenaza para muchos creadores. Es
necesario encontrar un equilibrio en-
tre nuestros deseos de consumir cul-
tura gratuitamente y nuestra obliga-
cién de proteger a los creadores, ne-
cesitados de nuevos soportes para
producir nuevas creaciones.

—El Estado, en definitiva, se esta que-
dando obsoleto, impotente, ante los
grandes medios de comunicacion y
difusion planetarios.

€© acceso.com

—El Estado puede y debe preservar
normas de comportamiento, preser-
vando la libertad de quienes quieren
consumir gratuitamente... pero pre-
servando también la libertad y los de-
rechos de los creadores, que pueden
estar amenazados y vulnerados, si na-
die defiende la propiedad intelectual,
si nadie favorece la inversion en nue-
vas creaciones de todo tipo.
—¢Como armonizar la tentacion del
consumo gratuito de productos cul-
turales y la defensa de los intereses
de productores y creadores?

—Soy partidario de la negociacién a
varias bandas, a escala nacional y a es-
cala europea. En Francia, en Espafia,
en Europa, el Estado puede favorecer
la negociacién entre todas las partes
concernidas por la economia y difu-
sion de la cultura. Esa negociacion
debe ser flexible y puede ser vdlida
para tres o cuatro afios, cuando la evo-
lucion de las tecnologias y el consu-
mo siga evolucionando. Esa negocia-
cién debe permitir que los creadores
vean remunerado su trabajo, facilitan-
dose, al mismo tiempo, la emergencia
de nuevas formas de financiacién de
la creacion.

—¢Qué quiere decir, de manera con-
creta?

—Quiero decir que los Estados euro-
peos, a escala nacional, y Europa, a es-
cala colectiva, deben implicar a los
grandes grupos internacionalesen la
defensa y financiacion de los nuevos
y futuros productos audiovisuales, del
reportaje a la creacién pura. Es im-
prescindible hacer comprender a los
grandes grupos de la nueva economia
digital que su interés empresarial tam-
bién pasa por la proteccidn e inversion
en las creaciones de manana.

-¢En qué pueden coincidir los inte-
reses de Google, Apple 0 Amazony
un cineasta de vanguardia francés o
espafiol?

-Los nuevos directores de cine lo ten-
dran muy dificil para encontrar finan-
ciacion, si el mercado deja la via libre
al todo gratuito. Sera muy dificil que
los Visconti o los Almodovar de ma-
fiana puedan realizar sus peliculas.
Desde hace anios, muchas cadenas de
Tv son «invitadas» a participar en la
financiacién del cine. Ante la emer-
gencia de nuevas tecnologias, nuevos
mercados y nuevos proyectos de crea-
cion, es necesario invitar a los gran-
des grupos internacionales a impli-
carse directamente en la financiacién
de las nuevas formas de creacion.

e T A

-

Pierre Lescure

Interés mutuo

«Es imprescindible que los
grandes grupos de la nueva
economia digital vean que su
interés empresarial también
pasa por invertir en las
creaciones de manana»

Escala europea

«La remuneracion de los
creadores y la financiacion
de las creaciones de manana
pasa por un didlogo
permanente, a escala
nacional y a escala europea»
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El guru digital

Elfindela
Ley Hadopi

Lescure recomendé en su
informe «Acto Il de la
excepcion cultural» la
supresion de la Ley
Hadopi que permitia
cortar el acceso a
internet a los vulnerado-
res de derechos de
propiedad intelectual.

Canon y video
bajo demanda

Lescure pidio al Gobier-
no francés el estableci-
miento de una tasao
canon a los dispositivos
para financiar la crea-
cién y apostar por
consumos audiovisuales
ajenos a las ventanas
tradicionales, como el
video bajo demanda.

Gran acuerdo

Implicar a Apple,
Amazon, Google y otros
gigantes del mundo
digital en la financiacion
de contenidos, y nego-
ciar a multiples bandas
con creadores, producto-
res y operadoras telefo-
nicas a nivel nacional
para dotar a la cultura
Europea de defensas
similares a la de EE.UU.

—¢Son vilidas las mismas propues-
tas para productos como un video de
vanguardia o un libro de poemas?
—Todas las nuevas formas de creacion
tienen en comiin la utilizacién de nue-
vas tecnologias. Amazon se beneficia
de la creacion literaria, de los «produc-
tos» que escriben jévenes y menos jo-
venes. La creacion de fondos destina-
dos a las industrias del libro puede ser
una via de posible dialogo. La produc-
cion de peliculas o creaciones audio-
visuales es una industria que necesi-
ta el apoyo de un didlogo de nuevo cufio
entre el Estado, los grupos difusores
internacionales y los grupos empre-
sariales, o los sindicatos de producto-
res de cultura. La remuneracion de los
creadores y la financiacion de las crea-
ciones de mafana pasa por un didlo-
go permanente, a escala nacional y a
escala europea. El libro digital, el con-
sumo de musica ligera o la difusiéon de
nuevas creaciones audiovisuales de-
ben regularse, de alguna manera, a tra-
vés del didlogo entre todos los actores
individuales y empresariales de las
nuevas culturas y formas de consumo
emergente, que van a seguir evolucio-
nando.
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‘The Financial Times’ acelera su
transito hacia la edicion electronica

El diario se limitara a una version impresa y se nutrira de la produccién de la web

WALTER OPPENHEIMER
Londres

El diario londinense The Finan-
cial Times (FT) va a acelerar su
transicion hacia un diario funda-
mentalmente electrénico. En la
primera mitad del afio que viene
publicard una sola edicién impre-
sa global, mas delgada que la
actual, que serd mas parecida a
una revista que a un tradicional
diario y que se nutrira de la pro-
duccion de la web, y no al revés.
Asi lo ha anunciado el director
del diario, Lionel Barber, en un
largo memorando enviado al mar-
tes a la redaccidn.

El anuncio de Barber supone
un paso mas en la estrategia des-
velada ya en enero pasado de con-
centrar los recursos en la edicion
electronica. “El proceso de publi-
cacion del diario como se hacia
en los afnos setenta —incremen-
tar de forma gradual los cambios
para multiples ediciones a lo lar-
go de la noche— estd muerto. En
el futuro, nuestro producto im-
preso derivari de lo que ofrezca
la web, y no al revés”, proclama
Barber.

La edicion de papel “continua-
ra siendo una parte vital de nues-
tro negocio, contribuyendo de for-
ma significativa a los ingresos por
publicidad y circulacién”, precisa
el director del diario. Sus cumpli-
dos al papel, sin embargo, se cen-
tran en su valor econémico mas
que en el periodistico. Barber pa-
rece haber llegado a la conclusion
de que el futuro del diario pasa
exclusivamente por sus ediciones
electronicas. El fin del papel ya
parece haberse decidido, pero la
fecha dependerd de la capacidad
de la edicion impresa de seguir
siendo rentable. Y, hoy por hoy, el
papel sigue ganando mas que las
ediciones electrénicas.

El FT, sin embargo, parece es-
tar mucho mejor situado que
otros para rentabilizar el periédi-
co online. Ha introducido con éxi-
to un sistema flexible de suscrip-
ciones que permite acceder de for-
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El futuro Financial Times sera mas delgado. /CHRIS RATCLIFFE (BLOOMBERG)

‘FT’ tiene ya mas
suscriptores digitales
que ventas de la
version en papel

ma gratuita a una parte del conte-
nido y cobrar tarifas de distintos
niveles por el acceso a otras infor-
maciones. Tiene la ventaja de que
no es un diario de masas: se diri-
ge a una audiencia elitista, del
mundo de las finanzas y de la poli-
tica, repartida por todo el globo.
Puede cobrar mucho mas que un
diario convencional y depende
menos del pablico local.

“Hemos transformado nues-
tro modelo de negocio, cargando
con éxito por acceder a nuestro
contenido y construyendo un ne-
gocio global de suscripciones”,
presumio Barber. “El afo pasado,

nuestras suscripciones electréni-
cas sobrepasaron por primera
vez las cifras de circulacion im-
presa. Hoy tenemos 100.000 sus-
criptores digitales mas que ven-
tas impresas”, aseguro.

Esas cifras, sin embargo, no
dan una idea exacta de como va el
negocio porque pueden deberse
tanto a un aumento de suscripcio-
nes electronicas como a una cai-
da de ventas de la edicion de pa-
pel. Y, mds probablemente, al
efecto combinado de ambos facto-
res. Segtin ABC, el organismo que
controla la circulacién de la pren-
sa britdnica, el FT'vendi6 una me-
dia de 256.500 ejemplares entre
marzo y agosto de este afio, un
14,4% menos que el ano anterior.
Algo menos de un tercio son ven-
tas en Reino Unido, algo mas de
un tercio en el resto de Europa y
lo demas se lo reparten sobre to-
do EE UU y Asia.

El mensaje de Barber no intro-

duce novedades espectaculares
respecto a lo anunciado en enero.
El director del periddico ofrece,
sin embargo, pistas muy intere-
santes sobre los cambios que los
periodistas han de realizar en su
forma de trabajar. El diario de pa-
pel, mas reducido, lo llevara a ca-
bo un pequeio equipo a partir del
material de la web. El diario
electrénico serd un producto mas
pensado, concebido como un noti-
ciario de television y con la inten-
cion de publicar historias en los
momentos de maxima audiencia.

La redaccion, tanto los edito-
res como los reporteros, “tendra
que alejarse de la recoleccion
reactiva de noticias para dar va-
lor a las noticias en su contexto, al
tiempo que seguiran siendo fieles
a la busqueda de un periodismo
original e investigativo”, dice Bar-
ber. “El énfasis online estara en
los articulos mas que en las sec-
ciones”, sefiala el director del FT.
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‘Financial Times’ anuncia un gran
redisseny del diari 'any que ve

A la primavera, FT
tindra una sola versio
impresa, que donara
valor afegit a les
noticies meés
rellevants del web

LONDRES Agencies

El Financial Times (FT) es re-
novara la primavera del 2014
amb un nou disseny que afecta-
ra no només la seva aparenca
sind també els seus continguts,
de manera que “el producte im-
pres derivara de 'oferta web, i
no al revés”, com fins ara. Aixi
ho ha anunciat Lionel Barber,
editor del rotatiu, en un comu-
nicat a la plantilla que recull
The Guardian.

El pla inclou llancar, per a la
primera meitat del 2014, una
sola edicio de la seva versio im-
presa. “El nou FT sera redisse-
nyat i actualitzat per reflectir
els gustos i habits de lectura
moderns”, explica. En aquest
sentit, Barber assenyala que
I’estil de publicacié de diaris
dels anys setanta, basat a anar
realitzant canvis en multiples
edicions segons avanca la nit,
“esta mort”. En el futur, el nos-
tre producte impres derivara
de l'oferta web, i no al revés”,
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L’edicié de paper tractara els temes més a fons

subratlla. El nou FT sera realit-
zat per un equip “petit”, enfo-
cat al paper, i integrat en un
gran equip encarregat de
llancar noticies per al web du-
rant el dia. En l'area del dis-
seny, Barber va avancar que els
esforcos es posaran a les pagi-
nes amb grafiques i dades.

A més, canvia la filosofia. En
la versio impresa es passa de
donar noticies a oferir context
i sobretot “valor afegit” a les
histories més rellevants i que
hagin estat noticia durant el

dia, posant 'accent en el perio-
disme d’investigacio.

Quant a la versié en linia,
canvien els temps. Les his-
tories es publicaran al web
pensant en aquells moments
en qué hi ha més gent nave-
gant per internet més que en
els “antics tancaments de la
versio impresa”.

Tots aquests canvis implica-
ran que el diari transfereixi
més recursos i personal que
ara treballen en el tancament
durant la nit al dia, i de la tar-

da al mati, tot amb I'objec-
tiu d’atendre primer el web. El
diari també reconeix que afe-
gira continguts elaborats per
tercers.

Per Barber, aquests canvis
son una “extensio logica” dels
realitzats pel diari durant I'ulti-
ma década. “Hem transformat
el nostre model de negoci,
cobrant per continguts i cons-
truint un negoci global de
subscripcions”, assenyala. En

Les histories es
publicaran al web

en els moments en
que hi hagi més gent
a internet

aquest sentit, recorda que I'ul-
tim any les subscripcions en
linia van ultrapassar la circu-
lacié impresa per primera vega-
da en la seva historia. Actual-
ment, el diari té 100.000 subs-
cripcions digitals més que ven-
des del diari.

“No és el moment de que-
dar-se aturats. La competéncia
al nostre sector per adaptar-se
aun context en el qual cada ve-
gada som llegits més a 'ordina-
dor, telefon i tauletes és més
forta que mai”, assenyala.e
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GUERRA CIVIL AL PROXIM ORIENT

Segrestats a Siria
dos periodistes més,
aquests francesos

© Nova concentracié
a EL PERIODICO en
suport de Marginedas

| ELPERIODICO
BARCELONA

El primer ministre frances, Jean-
Marc Ayrault, va revelar ahir que
dos periodistes més francesos es tro-
ben segrestats a Siria des del juny
passat, la qual cosa eleva a quatre
el nombre de reporters d’aquest pa-
is captius. El periodista Nicolas Hé-
niniel fotograf Pierre Torrés van ser
segrestats el 22 de juny quan el pri-

mer treballava en un reportatge per
al setmanari Le Point i la cadena Ar-
te, mentre que el segon es disposava
a cobrir les eleccions organitzades
al municipi de Ragqa (centre-nord
de Siria).

A Barcelona, centenars de perso-
nesesvan tornaraconcentrar per re-
clamar l'alliberament de Marc Mar-
ginedas, enviat especial d'EL PERIO-
DICO a Siria, on va
ser segrestat fa 35
dies.=
Vegeu el video de lacon-

centracié per Marginedas
awww.elperiodico.cat
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ALVARO MONGE

ellPeriadice elPeriadico

elPeriddico

AatClospeem
l.LlBEKU\T. A

IBERTAT » Centenars de persones, entre familiars (a la foto, rere la pancarta), amics i collegues de professio, es va
concentrar per tercera setmana consecutiva davant la seu d'EL PERIODICO per demanar I'alliberament de Marginedas.
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CORPORACIO CATALANA DE MITJANS AUDIOVISUALS

Catalunya

-’

Radio| TV-3
atenen

guia

»La CCMA presenta el llibre d’estil
que han d’usar els seus treballadors

ditonal
Manual'd'ls

P——

[ ]
BiTee, 3o
»» Portada del llibre d'estil.

” EL PERIODICO
BARCELONA
esprés d’'uns quants anys
d’elaboracio -es va co-
mencar a gestar el 2010,
amb Enric Marin a la pre-
sidencia—,la Corporacio Catalanade
Mitjans Audiovisuals (CCMA) va pre-
sentar ahir a I'Institut d’Estudis Ca-
talans el seu Llibre d'Estil, «plasmacio
del vincle étic dels professionals de
TV-3, Catalunya Radio i els seus mit-
jansdigitalsamblasocietat», segons
Brauli Duart, actual president de la
CCMA.

El nou llibre d’estil, que té 493
pagines (en paper ecologic), cons-
ta de tres apartats: la guia editori-
al, que és el nucli principal (i en vi-
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gordes dejuliol del 2010), els manu-
als (que concreten la Guia editorial
iesvan aprovar el juliol del 2011)
i el portal lingiiistic corporatiu
(www.esadir.cat).

La guia «estableix els valors i els
principis d’actuacio i, al mateix
temps, és una eina til per resol-
dre conflictes deontologics, perio-
distics, estilistics o lingiiistics que
afectin els continguts en la tasca di-
aria»,haexplicat Duart.lencaraque
en principi només esta plantejat
com a eina basica de treball per als
professionals de les empreses de la
CCMA, el llibre és de lliure accés a
través d’internet. D’aquesta mane-
ra, apunta el president de la Corpo-
racio, es vol «reafirmar la voluntat
de difondre i compartir els nostres
valors i les nostres practiques amb
els professionals de la comunicacid,
de la docencia, de les institucions i,
en definitiva, de tota la ciutadanian.

Com a exemple dels dubtes pro-
fessionals que resol aquest llibre
d’estil, TV-3 ofereix, en la seva pre-
sentacio, alguns casos concrets: 1'ts
de cameres ocultes per obtenir in-
formaci6, com cobrirrodesde prem-
sa en que no s’admeten preguntes,
treure en pantalla menors d’edat, o
persones acusades d’un delicte, 1'tis
de la llengua en un debat amb cas-
tellanoparlants, els limits de I'hu-
mor... També manté que el terme
«nacional» només fa referéncia a
Catalunya.=
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El periodisme té un preu fa arribar
I’ARA ales universitats catalanes.

IARA acosta
el periodisme
als estudiants
universitaris

ARA

BARCELONA. L’ARA ha posat en
marxa la iniciativa El periodisme té
un preu,ambla qual vol contribuira
fomentarlalectura de premsaentre
elsestudiants universitaris catalans
alhora que els consciéncia sobre el
valor economic que tenen els diaris.
En un context en qué accedir a to-
ta mena d’informacié de manera
immediata i gratuita és cada vega-
da més senzill, 'ARA vol fer refle-
xionar els joves estudiants sobre la
necessitat de pagar per la informa-
cid, ja que aquesta és lamanera de
garantir la sostenibilitat de les em-
preses que treballen per oferir un
periodisme independent, rigords i
de qualitat.

Per aquest motiu, 'ARA ha ins-
tal-lat en diversos centres universi-
taris catalans uns suports on es po-
sael diari adisposicid de tots els es-
tudiants que el vulguin agafar, pe-
ro en que se’ls informa també del
preude vendade la publicacioidels
motius pels quals és important la
seva aportacié economica, i se’ls
proposa que paguin laguantitat que
ells mateixos decideixin.

A través de la campanya El peri-
odisme té un preu ’ARA ha fet arri-
bar el diari i el seu compromis amb
el periodisme de qualitat a la Fun-
dacio Universitaria Manresa,al’Es-
cola Superior de Relacions Publi-
quesdela Universitat de Barcelona,
ala Facultat de Comunicacio de la
Universitat Pompeu Fabra, ala Uni-
versitat TecnoCampus de Matard i
ala Universitat de ViC. s
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1V3 presume de «transparencia» con la
edicion en papel de su libro de estilo

Duart reivindica el catalan en un momento de «especial importancia para el pais»

CRISTINA RUBIO / Barcelona
Solemne puesta de largo para la
edicion en papel del libro de estilo
de la Corporacié Catalana de
Mitjans Audiovisuals, ente publico
que gestiona TV3 y Catalunya
Radio. A pesar de que la publica-
cién no deja de ser una version im-
presa del mismo documento que
se puede consultar on line desde
hace ya mas de un afo, sus res-
ponsables presumieron ayer de
«transparencia» y «responsabili-
dad» hacia los catalanes por el me-
ro hecho de hacerlo publico.

«Nos desnuda ante la sociedad,
nos hace atin mas trasparentes»,
se jacto el presidente del organis-
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mo publico, Brauli Duart, en un
acto celebrado en el Institut d’Es-
tudis Catalans. Como no podia ser
de otra manera, el libro de estilo
de TV3 y Catalunya Radio reivin-
dica el catalan como una «herra-
mienta de promocion lingiistica y
cultural» y enfatiza la necesidad
de «fomentar su conocimiento y
uso». Segun Brauli Duart, ésta ul-
tima es una condicién indispensa-
ble en un momento de «especial
importancia para el pais», asegurd
en clara referencia al proceso in-
dependentista emprendido por el
Ejecutivo de Artur Mas.

El periodista de TV3 y coordina-
dor del libro de estilo, Lluis Cae-

Brauli Duart. / SANTI COGOLLUDO

lles, lo defini6é como el «<ADN» de
los medios dependientes de la Ge-
neralitat. A pesar de que el docu-
mento recoge temas conflictivos
como la independencia de TV3 y
Catalunya Radio, la veracidad, la
proteccion de la infancia y el plu-
ralismo, muchos puntos de contro-
versia tienen que ver con la lengua
y segun qué expresiones. Por
ejemplo, Caelles defendi6 el uso
de Estat espanyol en lugar de Es-
panya -una practica que en su dia
generd mucha polémica- y asegu-
16 haber acudido al mismisimo Mi-
quel Roca, uno de los padres de la
Constitucion, antes de incorporar-
la en el libro de estilo.
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Estamos de mudanza

Borja Echevarria

Desde hace tiempo, The Financial Times viene
marcando el paso al resto de periddicos sobre
como atravesar el via crucis hacia un mundo
digital, y hacerlo con el menor dolor posible.
Es cierto que se trata de un periédico conside-
rado de nicho (cada vez menos: un lector inte-
resado en la informacién global podria vivir
solo con el FT), pero no estd ahi el principal
motivo de su éxito. Ha sido la construccién
acompasada, constante y valiente de un nue-
vo modelo de negocio, una salida digital de
alta calidad en todas sus plataformas, un pe-
riédico diferencial y un modelo organizativo
en el que no domina el proceso industrial del
papel lo que les ha situado en una posicién
aventajada.

No nos confundamos: el FT sufre y sus be-
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neficios son escasos. Pero ese diagndstico sue-
na mucho mejor que el de la mayoria de los
periddicos. Unos mueren, otros se malven-
den, las redacciones son esquilmadas y casi
ningtin superviviente tiene beneficios.

Por eso, que un periodico de éxito como el
que dirige Lionel Barber haga transparente
su estrategia y la comunique por tierra, mary
aire, a los suyos y, sobre todo, al mercado,
resulta tan importante. No estamos muertos,
estamos de mudanza, viene a decir. La memo-
ria de Barber le pone contexto y describe dos
de las mas importantes claves en el actual
ecosistema de los medios. Mas ingresos por
circulacién (fundamentalmente con suscrip-
ciones digitales) que por publicidad e incre-
mento enorme en el trafico movil. E1 FT, igual
que le ha ocurrido a The New York Times, ha
roto esa barrera en la que los periddicos dejan
de estar subvencionados por la publicidad, co-
mo ha ocurrido histéricamente, para ser soste-

nidos por sus lectores. En el otro extremo esta
The Guardian, en un excitante momento perio-
distico y muy avanzado en su transformacion
pero con problemas en cuanto a modelo eco-
nomico (basado mas en grandes volimenes
de audiencia y publicidad que en el pago). De
los tres periodicos, quiza los mas observados
en cuanto a buscar soluciones a la compleja
ecuacion, es el FT quien parece estar encon-
trando un mejor equilibrio —desde altas dosis
de radicalidad— en su coctel. Calidad en conte-
nidos, innovacion en distribucion, reorganiza-
cion interna y relacion con los lectores. El
mensaje de Barber golpea en todos esos fren-
tes. Manda la salida digital con contenidos ale-
jados de la grisura que nos inunda, se acahd el
periddico de tltimas noticias y se aligera su
proceso de produccion, se potencia el contex-
to y el periodismo de investigacién. Todo eso
es digital first, y no publicar primero en la web
lo creado bajo los corsés del papel.
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Alianza
audiovisual
contra

la pirateria

EL PA[S, Madrid

Algunas de las empresas au-
diovisuales méds importantes
de Iberoamérica, entre ellas
PRISA —editora de EL PA[S—,
se han unido para crear la
Alianza de Radiodifusores
Iberoamericanos para la Pro-
piedad Intelectual (ARIPI).
Un acuerdo que busca “defen-
der sus derechos de propie-
dad intelectual en la Red y
luchar contra la pirateria de
obras, enlaces y sefiales en In-
ternet”, seglin expresaron en
una nota de prensa. Ademas
de PRISA, forman parte de la
Alianza la mexicana Televi-
sa, la estadounidense Univi-
sién, Continental Argentina
v la colombiana Caracol Ra-
dio y Caracol TV, entre otras.
En total estdn representados
18 paises, aunque cualquier
otra empresa de radio o tele-
vision iberoamericana puede
adherirse.

El propdsito principal de
la ARIPI es dar a sus miem-
bros “una mayor proteccion
de sus derechos y luchar in-
ternacionalmente contra el
uso no autorizado de sus se-
fiales en la radio, television e
Internet”. La unién también
tratard de impulsar el Trata-
do de Radiodifusién de la Or-
ganizacién Mundial de la Pro-
piedad Intelectual y “el desa-
rrollo de un mercado ibero-
americano digital de dere-
chos de propiedad intelectual
de radio y television”.

Derechos propios

La ARIPI buscara adecuar “a
la realidad” los derechos de la
radio y la televisién en Inter-
net, asi como “vindicar” el pa-
pel de ambas como titulares y
sujetos de “derechos propios”
y distintos de los distribuido-
res de servicios en Internet.
Todo para que se reconozca
lo que la Alianza califica de
“importante valor social en la
creacién de la informacién, la
educacioén, la divulgacién cul-
tural, la comunicacién, los
eventos deportivos, musica-
les y de entretenimiento”.

Para ampliar la divulga-
cién del valor econémico de
la propiedad intelectual y la
necesidad de la lucha contra
el “fraude-pirateria”, la Alian-
za intensificara la coopera-
cién con la Direccion de Pro-
piedad Intelectual de la Orga-
nizacion Mundial del Comer-
cio (OMC). Ademas, colabora-
ra también con la Secretaria
General Iberoamericana (Se-
gib) para hacer un programa
ad hoc en la materia una vez
finalizada la reunién de 2013.
Durante el proximo encuen-
tro de jefes de Estado se pre-
sentard un programa que in-
cluya la lucha contra la pirate-
ria de manera transversal y
la defensa de los derechos de
autor como valor estratégico
de Iberoamérica.
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La CMT falla contra Telefonica y Vodafone:
la tasa pagada por RTVE es constitucional

La comision del Mercado de las
Telecomunicaciones (CMT) ha
desestimado los dos nuevos
recursos que interpusieron
Telefonica y Vodafone contra el
pago de la tasa de financiacion
de RTVE. El pasado tres de
octubre, el Consejo de la CMT
aprobé las resoluciones en las
que se rechazaba que estas dos
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teleoperadoras dejaran de pagar
el canon a la cadena priblica.
Estas empresas consideran que
el desembolso, establecido por la
Ley de Financiacion de RTVE, es
«inconstitucional».

En el caso de Telefdénica, se
habia pedido que se le devolviera
la autoliquidacion correspon-
diente al ano 2012 y los pagos a

cuenta de abril y julio de 2013.
Vodafone, por su parte, esta
exenta del abono de la tasa desde
este afio tras haber renunciado a
ofrecer servicios audiovisuales,
decision tomada especialmente
para no pagar este gravamen. Sin
embargo, si que ha pedido la
devolucion de la autoliquidacion
correspondiente al ejercicio
2012. A lo que CMT ha respondi-
do que tienen que tener en
cuenta que en ese periodo aun
tenian una oferta televisiva.
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Euronews es podra veure a les Google Glass

Euronews sera el primer canal de televisié
europeu que es podra veure a través de les
Google Glass, les ulleres interactives de Goo-
gle. Segons ha anunciat el conseller delegat
del canal, Michael Peters, durant un dels ac-
tes del mercat audiovisual Mipcom, que se
celebra aguesta setmana a Canes, el canal in-
formatiu paneuropeu comencara a funcionar
a través d'aquest suport a partir del 19 d'oc-
tubre, tot i que de moment el dispositiu en-
carano hasortit al mercat i només un petit
grup d'usuaris dels EUA en tenen prototips.
L'arribada d'Euronews a Google Glass
s'emmarca en una operacio de rellancament
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global del canal. Coincidint amb el seu vinte
aniversari, que es va celebrar al gener, la cade-
nade noticies esta repensant el seu model
de negociiaspiraaconvertir-se en un refe-
rent informatiu a nivell mundial: “En l'era ana-
logica, un model com el nostre es dirigiaaun
telespectador que el consumia de forma mar-
ginal. Avui es dirigeix a tot el mén, amb un po-
tencial de milers de consumidors”, va expli-
car Peters a Efe. Amb aquest mateix objec-
tiu, el canal va estrenar dimarts un nou dis-
seny que permet organitzar de manera "més
racional” els continguts a la pantalla i donar
unaimatge més enérgica i de més proximitat.

24 | 33



P

N N
NEEN B
FNENSESENEEEEE
NENEREENEEN
I FEENNENE N
NEENEEE EEE| [ ]
FENEEEENNEER NEENNEENEEN NENEEEEEENEEN
EEENEEEEEN | | [ N NNENNEENEEEEEEN
EEENEEEEN | 1]} NEN EENSEEENENEEEENEN
L LY I Ey WENNEENEEEENEENNEEENENEEEE &
I | ] | N 'ENENNEENNNENNEN NEENEEENEEEN
BN B YEREN [ | | | [ | | ] ]
= v | J ]
EENN | | [ | |
FREENEN ]
NEENEENEN -]
FEENEESER
FENEENEE
BEEEHES
NEENN
=3 |
11 1] v
=55
B
]

INTERNET

Eul-llﬂi
e Fariodistes
de Catalunya

€© acceso.com 25/ 33



INDEX

Col.legi de Periodistes de Catalunya

Data Titular/Mitja Pag Docs.
10/10/13 Commemoraci6 dels 80 anys de la revista Annals' / El Punt Avui 28 1
10/10/13 La diferencia entre Espafia y Estado espafiol, segin TV-3 / El Pais 29 2

Periodisme i Mltjans de comunicacio

Data Titular/Mitja Pag Docs.
10/10/13 Pedrojota Ramirez presiona a la mujer de Barcenas para que le proporcione un ‘bombazo’ que evite enfriar el caso / 32 1

Periodista Digital

10/10/13 SPP: Repudio a golpe asestado por el Congreso de Paraguay contra el acceso a la informacion publica / IFJ Global 33 1

€© acceso.com 2/ 33



FNNEEEN
FEanENEEN [ 1}
I NEEEN m N EEEEN "]
E  EEN ENNSENENEEENEENNNENEE N
B ¥ GeEEEEEENEENEENNENEEENNENEN
] EEEEENNEENNNNENEEEEN N
& N EEESNENENENEENEENENEEEEN N
NNNEEENENEN ENNEEENEEEEEN
] N EEEENEENNEEEEEN
[ 17 NENN EENEEEENEEEEEEEN
NENENEEEENEENSEEENENNENEE B
WASNNNENNNNEENNSN EEENNNEEEEN
NEVENNENEEEENEN EN NEEE N

SNANNNENNEENEN [ ] ] aEN N
NNNEEEENEEEEEEN & NNR N
NNNEENEN NHEENN
ENNNEEN NENEN EEN
NENEEN ) [ ] |
NENEEE N NNNEEN
SANEEN NN NENEEEN
NNEN N NEEEEEEEN
ENEN NNNNEEEN
[ | [ ] .lll

Col.legi de Periodistes de Catalunya

SELECCIO DE LES NOTICIES DEL SEU INTERES

ﬂul-llﬂi
e Period|stes
e Catalunya

. © acceso.com 27/ 33



Audiéncia: 161.315 Ranking: 6
VPE: 1.045 Pagina: 1

Tipologia: online

Dijous, 10 de octubre de 2013

El Col-legi de Periodistes de Catalunya (CPC) homenatja avui els 80 anys de la revista Annals del Periodisme
Catala, que ha estat recentment digitalitzada al diposit cooperatiu Revistes Catalanes. L'acte, que tindra lloc
avui a dos quarts d'una del migdia a la sala d'actes del Col-legi, tindra la participacié del periodista Josep
Cuni; el catedratic de periodisme de la Universitat Pompeu Fabra Jaume Guillamet; el dega del Col-legi de
Periodistes, Josep Maria Marti, i la periodista Margarita Riviére. La revista Annals del Periodisme Catala va
ser editada pel CPC entre els anys 1984 i 1995. Anteriorment entre el 1933 i el 1936, va ser editada per
I'Associacio de Periodistes de Barcelona. La revista, en format de nimeros monografics, feia una analisi i
reflexio del gremi.

€© acceso.com 28/ 33



Audiéncia: 739.851 Ranking: 7
VPE: 2.952 Pagina: 1

Tipologia: online

Dijous, 10 de octubre de 2013

Desde establecer a qué hora se dice 'bona tarda' y a qué hora 'bon vespre' hasta fijar cuando se debe usar
la palabra "Espafia". El nuevo libro de Estilo de TV-3 y Catalunya Radio, presentado este miércoles, regula
el trabajo de los periodistas de los medios publicos catalanes, que hasta ahora funcionaban con una carta de
principios y varias normas no escritas."El libro de estilo es la compilacion del poso acumulado por centenares
de trabajadores que durante tres décadas han dibujado una forma de entender el periodismo"”, ha explicado
durante la presentacién Brauli Duart, presidente de la Corporacion Catalana de Medios Audiovisuales (CCMA).
El documento se puede consultar en Internet, lo que aumenta su funcién social, segin Duart: "Nos desnuda
ante la sociedad y explica lo que somos", ha resumido. La CCMA cee que la publicacion de su libro de estilo
es un hito para el periodismo catalan y para la lengua: por ello la presentacién ha contado con Josep Maria
Marti, decano del Colegio de Periodistes, y Joandoménec Ros, presidente del Institut de Estudis Catalans
(IEC), que ha ejercido de anfitrion. El libro no rehuye temas polémicos. Por ejemplo, define con claridad el
uso de los términos, "pais”, "nacion”, "Espafia" y "Estado espafiol”, motivo de recurrente polémica entre los
partidos en la comisién de control de la CCMA. La polémica la despacha en uno de los primeros puntos del
Libro de Estilo. "Desde la perspectiva de los medios de la CCMA, términos como pais, nacion, nacional,
Gobierno y Parlamento, entre otros, hacen referencia a Catalufia si no se indica otra cosa". Para hablar de
Espafia, el documento establece que se puede utilizar "indistintamente" el término o Estado espafiol, aunque
se evitara la referencia de Estado cuando se hable desde el punto de vista "geografico o fisico". Lluis Caelles,
periodista de TV-3 que ha coordinado la redaccion del libro de estilo, ha defendido esta redaccién y ha contado
que para elaborarla, llegé a consultar a uno de los padres de la Constitucion, Miquel Roca. "Lo abordé al final
de una conferencia y le pregunté"”, ha recordado, antes de destacar que el Unico término que se limita es
"Estado espafiol". Los medios publicos catalanes seguiran hablando de los Paisos Catalans cuando traten
la Comunidad Valenciana, las Islas Baleares o el sur de Francia: "Utilizamos la expresion Paisos Catalans
para referirnos al conjunto de territorios de habla catalana desde el punto de vista histérico, geografico,
linglistico o cultural". TV-3 y Catalunya Radio seguiran refiriéndose a la Comunidad Valenciana, pese a las
peticiones reiteradas del Gobierno de Alberto Fabra, como Pais Valencia. El libro de estilo de la CCMA, ha
resumido Caelles, "habla de los grandes nudods y los eternos conflictos que afronta cualquier medio de
comunicacion masiva". Pero también es una guia para el uso correcto del catalan. El documento incorpora
ésAdir, el portal que hace siete afios abrieron los medios publicos para solucionar dudas linguisticas. "Se ha
convertido en un referente y en una de las herramientas mas consultadas entre los profesionales de la lengua,
gue hoy se ha hecho indispensable para linglistas y periodistas”. Marti, decano del Colegio de Periodistas,
ha celebrado el libro de estilo como una aportacién de la CCMA a la profesién periodistica: "Sirve de guia
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para todos los que deben hacer radio y television en catalan”.
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Dijous, 10 de octubre de 2013

El director de EI Mundo compartié mantel con Rosalia Iglesias para romper las reticencias del ex tesorero del
PP a segquir filtrando datos El Mundo como medio podria tener su propia agenda diferenciada de la del ex
tesorero del PP, consistente en una estrategia mucho mas agresiva hacia el Gobierno de Rajoy que la que
quiere mantener el propio Barcenas. Pero su director Pedrojota Ramirez tiene un problema: desde el entorno
de Béarcenas se niegan a mover ficha. Raul del Pozo, uno de los periodistas con mejor informacion de este
pais, sigue por el momento transmitiendo 'avisos' al PP: "'--. Como adelant6é Periodista Digital, Pedrojota
Ramirez y Del Pozo comieron con la mujer de Barcenas, Rosalia Iglesias el pasado 6 de octubre de 2013.
en dicho encuentro la presionaron para que les ofreciera mas informacion sobre el caso. Barcenas, segun
las informaciones a las que ha tenido acceso Periodista Digital, quiere poner punto final a la estrategia de
filtraciones y ahora apuesta porque "el caso se cierre", segun le comunicé Iglesias a Ramirez. Pedrojota le
suplico que le diera "grabaciones" y le eché en cara que se sentia "abandonado" por Barcenas. Desde El
Mundo estan presionando a lglesias para que filtre cuando antes un 'bombazo'. Le estan pidiendo que difunda
alguna de las grabaciones de las que Del Pozo ha hablado en sus articulos y que cite con nombres y apellidos
los nombres de algunos altos responsables del PP que han podido recibir sobres o ser propietarios ultimos
de parte del dinero guardado en las famosas cuentas en Suiza. Uno de los nombres que salié en la reunion
fue el de Javier Arenas, amigo intimo de Barcenas y la persona a la que Rajoy le encomendoé tender puentes
con el tesorero antes de que ingresara en prisién. Para tratar de convencer a la mujer de Barcenas, durante
la comida Pedrojota llegé a hablar del negocio periodistico, un sector en crisis, y de sus planes de futuro para
El Mundo. En su necesidad de conseguir una buena exclusiva, Ramirez le dijo a Iglesias que no podian dejar
morir el caso pero que : "Todo lo que me queda son unas minutas de los exabogados que prueban encuentros
con directores de periddicos y poco mas". Sin tener que ver directamente con el caso de Béarcenas, y en
paralelo a las presiones a su mujer, Pedrojota se estd moviendo en otra direccion para tratar de lograr
informaciones con las que aumentar la presion sobre Rajoy o0 algunos de sus ministros. En esta estrategia,
segun las fuentes de Periodista Digital, juega un papel fundamental el abogado del ex tesorero del PP. Javier
Gomez de Liafio esté interviniendo en una serie de movimientos con los que el director de El Mundo se esté
acercando a algunos de los condenados por el Caso Malaya para que le proporciones informaciones que
todavia no se han hecho publicas no han salido a la luz durante la investigacion del caso.
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La comisién directiva del Sindicato de Periodistas del Paraguay repudia el golpe asestado por el Congreso
al libre acceso a informacion publica. Con las resoluciones recientemente tomadas, en las que se niegan a
otorgar datos sobre el nimero de funcionarias y funcionarios de dicha institucién y sus respectivos salarios,
el propio Congreso esta vedando a la ciudadania de un derecho constitucional. Al respecto, la comision
directiva expresa cuanto sigue: 1- Repudiamos la grosera violacion del articulo 28 de la Constitucion Nacional,
Del Derecho a Informarse, por parte de autoridades de uno de los poderes del Estado, que debe dar ejemplo
de transparencia y honestidad. 2- La Constitucion es clara respecto a que las fuentes publicas de informacion
son libres para todos. La ley regulara las modalidades, plazos y sanciones correspondientes a las mismas, a
fin de que este derecho sea efectivo. 3- Rechazamos, porinfundada, la utilizacién de otro derecho consagrado
en la Constitucion (articulo 33, Del Derecho a la Intimidad), para justificar las arbitrarias resoluciones de las
Presidencias de ambas Camaras. 4- El derecho a acceso a las fuentes publicas, consagrado no solo para
los periodistas y medios, sino para toda la ciudadania, es esencial para la vigencia de un régimen democrético.
Solamente mediante el pleno ejercicio de este derecho, los mandantes pueden conocer como administran
los bienes publicos las autoridades. 5- Repudiamos también la grosera manipulacion del Cédigo Penal
(delitos informaticos) con el objetivo de amedrentar a las funcionarias y los funcionarios publicos a fin de que
no otorguen informacion de interés general a periodistas. El SPP pone en cuestidn la denuncia de diputados
sobre supuesto acceso ilegal de bases de datos de la Camara. 6- El SPP exige a diputados y senadores
gue impulsen un nuevo proyecto de ley en el que se especifiquen las modalidades, plazos y sanciones para
gue el pueblo puede acceder libremente a la informacién publica. Nuestro gremio rechaza el intento de crear
una instancia burocratica centralizada, como el que pretende la Defensoria del Pueblo, para que los
funcionarios entreguen datos a la prensa y a la ciudadania. Comision Directiva del SPP
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