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Carlos Navarro, editor de ‘El Papus’

«Muchos chistes del 75
siguen vigentes hoy»

HECTOR MARIN / Barcelona
La revista «satirica y neurasténica»
El Papus sufri6 entre 1973 y 1978
la friolera de 157 juicios, que si-
guieron hasta 1982, ya con el
PSOE en el Gobierno. El historie-
tista Ja (Jordi Amords) acapard
hasta 80 denuncias é solo. «Ja tu-
vo la culpa de que me procesaran
por primera vez. [Publicé la direc-
cién de clinicas de Londres en que
se podia ir a abortar! Como editor,
debia detectar las gamberradas
que Ja publicaba ocultas en pagi-
nas de la revista y los libros. iPero
el muy cabrén me la col6 aquella
vez! Para remediarlo, ese libro sa-
1i6 con dos paginas cortadas. Asi lo
acordé con el juez tras hablar con
€l a solas. Hubo una época en que
uno podia entenderse bien con
ellos. La clave era saber qué dia
era el turno de los jueces progre-
sistas. Habia un cuadrante en la re-
daccion con el horario de cada
uno. Asi era como nos librabamos
de la censura. Con la tactica de los
anos dificiles».

Quien asi habla es Carlos Nava-
rro (Les, Lleida, 1941), editor de El
Papus del primer al Gltimo ntiimero.
Con motivo del 40 aniversario del
nacimiento del semanario, el editor
recibe a EL MUNDO en su casa de
Barcelona con una camisa tejana
de un personaje de tebeo (Houba),
el premio Yellow Kid a la mejor re-
vista de comic de 1976 y jugosas
anécdotas sobre la censura de la
dictadura franquista, los humoris-
tas salvajes que tenia a sueldo y el
atentado que en 1977 cost6 la vida
al portero de la finca de Plaza Cas-
tilla en que estaba la redaccion.

Dos consejos de guerra; dos cie-
rres obligados en 1975 y 1976; va-
rios secuestros de la edicion; mala-
barismos para evitar la censura de
la Ley Fraga; escolta policial del
Ministerio de Interior y seguridad
privada a raiz de la bomba; el cie-
rre por parte de la familia Godo al
acceso a la imprenta en 1979; tor-
tuosos procesos judiciales... Son
muchos los motivos por los que, en
general, ni el editor Navarro ni el
director Xavier De Echarri (crea-
dor también de Barrabds, revista
satirica deportiva) suelen hablar de
su época al frente de El Papus, que
lleg6 a tirar 200.000 ejemplares y a
contar con mas de 1,2 millones de
lectores. «Acabamos tan frustrados
por los lios con la Justicia que nos
quedd un sabor agridulce. El aten-
tado que sufrimos, obviamente,
tampoco ayudé. La desaparicion
de la revista, que al final era men-
sual, fue consecuencia de la bom-
ba. Gastabamos un millon de pese-
tas al mes en vigilancia privada.

El Col-legi de
Periodistes celebra
el 40 aniversario del
semanal satirico

«Ahora es el
momento de volver
a sacar ‘El Papus’»,
opina Navarro
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Arriba, el editor
Carlos Navarro y la
portada de la revista
tras el atentado con
un paquete
explosivo que sufrié
la sede en
septiembre de 1977.

Sumados los sueldos de la planti-
lla, estdbamos abocados al fraca-
so», relata.

Navarro, todavia ligado a la edi-
cién de libros (de comic y de coci-
na) pone fin a su largo silencio la
misma semana en que el Col-legi
de Periodistes estrena El Papus:
Quan I'humor podia ser delicte,
una exposicion que €l todavia no
ha visto. «Hubo una muestra sobre
El Papus programada para 2012,

SANTI COGOLLUDOD

pero con la derecha catalana ya en
el poder, no se llegd a hacer. Como
habia ido a varias reuniones sin ob-
tener ninglin beneficio, me cabred
que me hiciesen perder el tiempo,
senala.

Navarro tuvo a sus ordenes a
Vazquez Montalban y a Maruja To-
rres. También conté con los mejo-
res historietistas de la época: Pe-
rich, Iva, Manel, CAvi u Oscar Ne-
breda. Para el editor, «el mejor de
todos fue Iva. Y Ja es el mejor de
los que quedan vivos: le bastan
cuatro vifietas para comunicar mas
que todo un articulo. Hacia humor
sexual sano».

Ja conserva aquel libro de las pa-
ginas recortadas. «Era 1975, pero
algunos de aquellos chistes siguen
vigentes hoy», sefala el dibujante
y guionista. «Esto volvera a pasar
con el ministro Ruiz Gallardony,
anade Ja con socarroneria.

Navarro tiene el atentado graba-
do a fuego en su cerebro: «<Hubo
impunidad total, con complicidad
de la Policia». Sostiene que el equi-
po de El Papus «s6lo hacia una re-
vistan. Y abunda: «No éramos ro-
jos. No ibamos a manifestaciones.
Cada uno iba por su lado. Era anar-
quia. La autocensura era cosa mia
y de Echarri». Navarro recuerda su
relacion, de 44 niimeros, con la fa-
milia Godé. «Recibi muchas bron-
cas suyas. Eran franquistas y bur-
gueses que querian dinero, poder y
control»,

Era habitual que Navarro reci-
biese 6rdenes de secuestro de El
Papus por teléfono, mandatos que
le transmitia la Policia Judicial. Su
respuesta era siempre idéntica: «Le
decia al agente que no creia que
fuese realmente la Policia, que esa
llamada podia ser una broma. Para
cuando llegaban a la redaccién con
la orden habian pasado dos horas,
tiempo suficiente para sacar miles
de ejemplares a la calle», recuerda
con una larga carcajada, y conclu-
ye: «iAhora es el momento de vol-
ver a sacar El Papus!».
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Los colegios profesionales se rebelan
contra la ley que regira su futuro

Los colectivos han presentado miles de alegaciones contra el anteproyecto disefiado por

el Ministerio de Economia y que, dicen, es «anticonstitucional» v no ha sido consensuado

ZARAGOZA. Sublevados. Asi es-
tan los colegios profesionales an-
te el anteproyecto de ley aproba-
do el pasado mes de agosto por el
Consejo de Ministros y que mar-
card, con toda seguridad, su futu-
ro y el de sus colectivos. Aboga-
dos, procuradores, arquitectos,
administradores de fincas... Todos
claman contra el documento.

Prueba de ello es el aluvién de
alegaciones, particulares y colec-
tivas, que han llegado al Ministe-
rio de Economia y Competitivi-
dad que ha sido el encargado de
elaborar este texto normativo que
tantas ampollas ha levantado. In-
cluso algunos sectores han tacha-
do la norma de «anticonstitucio-
nal». Todos confian en que la ley
se suavice antes de que sea apro-
bada en el Parlamento.

Segiin el Gobierno, el objetivo
de la Ley de Colegios y Servicios
Profesionales es «impulsar la
competitividad, el crecimiento y
la calidad de los servicios, me-
diante la eliminacién de restric-
ciones en diversos dmbitos». La
liberalizacién, defiende Econo-
mia, «tendra efectos positivos so-
bre el conjunto de la economia, en
forma de mayor competencia y
permitird un crecimiento adicio-
nal del PIB».

Las consecuencias
No opinan lo mismo desde los co-
legios profesionales. El zaragoza-
no Carlos Carnicer, presidente de
Union Profesional (UP), asocia-
cion que agrupa a las profesiones
colegiadas espaiiolas, resume el
sentir general tras presentar un
documento comtin de alegacio-
nes: «No se han tenido en cuenta
las consecuencias que la liberali-
zacion de los servicios profesio-
nales tiene en la defensa de los de-
rechos de los ciudadanos», asegu-
ra en un comunicado hecho pi-
blico por la entidad que preside a
finales del mes pasado.
Elanteproyecto de ley afectaen
desigual medida y por diferentes
motivos a los colectivos, pero si

LOS AFECTADOS

LUIS IGNACIO ORTEGA | COLEGIO DE PROCURADORES DE ZARAGOZA

«El sistema funciona y debe defenderse»

ZARAGOZA. La principal queja
de los procuradores respecto al
anteproyecto de Ley de Cole-
glos y Servicios Profesionales
es la supresion de la incompa-
tibilidad entre el ejercicio si-
multineo de las profesiones de
abogado y procurador, es decir,
que un abogado podra ejercer
de procurador y viceversa.

El decano del Colegio de Pro-

curadores de Zaragoza, Luis Ig-
nacio Ortega, es contundente:
«Esto es -dice- una auténtica
barbaridad». El problema radi-
ca, segin Ortega, en que el Mi-
nisterio de Economia «no cono-
ce el sistema judicial». Para Or-
tega el actual «es un sistema
que funciona, que deberia de-
fenderse y exportarse a Euro-
pa» v, si finalmente se aplica la

ley tal y como esta el antepro-
yecto, «vamos a retroceder 30
anosy», afadio.

Segun el decano, los procura-
dores espafioles hacen 50 millo-
nes de notificaciones al afio gra-
tis a través de los colegios. Sino
las hicieran, esto tendria un al-
to coste para las arcas del Esta-
do, que han calculado en unos
140 millones de euros. B. V.M.

MIGUEL RUIZ LIZONDO | COLEGIO DE ADMINISTRADORES DE FINCAS

«El consumidor quedara desatendido»

ZARAGOZA. En el caso de los
administradores de fincas, el
gran cambio que les aporta el
anteproyecto de ley del Minis-
terio de Economia es que elimi-
na la colegiacion obligatoria de
estos profesionales.

El presidente del Colegio Te-
rritorial de Administradores de
Fincas de Aragon, Miguel Ruiz
Lizondo, asegura que con este

cambio «el consumidor queda-
ra desatendido». Y es que,
apunta, entre otras cosas, el co-
legio se encarga de proporcio-
nar los seguros de responsabi-
lidad civil, que cubre errores o
negligencias, y el de caucidn,
que protege a las comunidades
de propietarios si un adminis-
trador les quita dinero.

Pero la colegiacion va mis

alla. El 6rgano colegial se encar-
ga de organizar cursos de reci-
claje para que los profesionales
actualicen sus conocimientos.
Sila colegiacion no es obligato-
ria, dice el presidente, «podra
ser administrador de fincas
cualquiera». Ruiz Lizondo in-
siste en que «quien perderd se-
réla sociedad, por la pérdida en
la calidad del servicio». B. V.M.

IGNACIO GRACIA ALDAZ | COLEGIO DE ARQUITECTOS DE ARAGON

«Esta ley transpira hostilidad»

ZARAGOZA. El polémico ante-
proyecto ha indignado a los ar-
quitectos ya que, entre otras co-
sas, abre la posibilidad de que
otros titulados puedan firmar
los proyectos de construccion
que requieran visado. No obs-
tante, deja la decision final a
una comision que se creard tras
la aprobacion de la ley.

El presidente del Colegio de

EL ANTEPROYECTO

COLEGIACION. El antepro-
1 yecto aprobado por el Con-
sejo de Ministros prevé la
coexistencia de colegios de perte-
nencia obligatoria y voluntaria.
Dentro del primer grupo, se en-
cuentran las profesiones sanita-
rias (médicos, farmacéuticos, ve-
terinarios, odontdlogos, enferme-
ros, fisioterapeutas, opticos-opto-
metristas y podélogos). También
las juridicas (abogados, procura-
dores, graduados sociales, regis-
tradores y notarios) y algunas téc-
nicas relacionadas con activida-
des para las que se exige visado
(nueve actividades en el ambito
de la edificacion y el manejo de
explosivos, fundamentalmente).

€© acceso.com

BUEN GOBIERNO. Se so-
2 mete a los érganos directi-

vos a un régimen especifi-
co de incompatibilidades. Se de-
termina la incompatibilidad de os-
tentar el cargo de presidente, de-
cano o miembro de la junta de go-
bierno con ser cargo politico elec-
to, titular de un érgano directivo
en cualguier administracion publi-
ca. Tampoco podran compatibili-
zarse estos cargos en los colegios
con puestos directivos en parti-
dos politicos, sindicatos, organiza-
ciones empresariales, entidades
de seguro o mutualidades. Los fa-
miliares directos de los cargos co-
legiales no podran ser contrata-
dos por la corporacion.

Arquitectos de Aragon es com-
pletamente contrario: «Es una
ley anticonstitucionaly», dice.
Afirma que es un texto que
«transpira cierta hostilidad ha-
cialos colegios», a pesar de que,
anade, «estamos dando un ser-
vicio y unas garantias a la socie-
dad sin costarles un duro a las
administraciones».

Respecto a los arquitectos,

TRANSPARENCIA. Se re-
3 fuerza la transparencia me-

diante la presentacion y
publicidad de cuentas de los cole-
gios. Como garantia de un mayor
control contable, se recoge la obli-
gatoriedad de auditoria para los
colegios de pertenencia obligato-
ria. Se exigira que la informacion
sobre los colegiados y sobre todas
las cuotas del colegio sea accesi-
ble al puiblico en formato telema-
tico. Se refuerza el funcionamien-
to democratico de los consejos
generales, al establecer que en la
participacion de los colegios en la
eleccion de sus organos se tendra
en cuenta el nimero de colegia-
dos de cada uno de ellos.

asegura que «ya tenemos la Ley
de Ordenacién de la Edifica-
cion, que regula las atribucio-
nes de la gente que participa en
el proceso».

«No nos negamos a colaborar
con las otras profesiones téeni-
cas, pero los inicos capacitados
para coordinar los proyectos
son los arquitectos porque los
conocen en conjunto». B. V. M.

SERVICIOS PROFESIONA-

LES. Establece las condi-

ciones comunes para el
ejercicio de las profesiones bajo el
principio general de libre acceso.
Las restricciones para ejercer una
actividad basadas en una cualifi-
cacion profesional solo podran
exigirse por ley, siempre que sea
necesario por motivos de interés
general, proporcionado y no dis-
criminatorio, Habrd una lista de
normas en lo que se refiere a las
reservas de actividad y condicio-
nes de acceso, que incluye las que
regulan atribuciones en el ambito
de la ingenieria, edificacién, sani-
tarias, transporte y educacion, en-
tre otras.

que existen algunos puntos comu-
nes que son los denunciados por
la Unién Profesional. Uno de los
apartados mds polémicos es el
que se refiere a la obligatoriedad
de la colegiacion. El anteproyec-
to de ley marca una lista de pro-
fesiones de colegiacion obligato-
ria : sanitarias, juridicas y técni-
cas (ver cuadro adjunto). No obs-
tante, elimina este requisito en
otros colectivos, como es el caso
de los administradores de fincas.

Los profesionales también arre-
meten contra lo que definen co-
mo una «injerenciax» en su funcio-
namiento, ya que el Gobierno pre-
tende dar a las administraciones
una funcion de control sobre es-
tos ellos que hasta ahora no habia.

Alegaciones aragonesas

Los colegios profesionales arago-
neses también han levantado la
voz y presentado sus alegaciones.
Antonio Morin, presidente de la
Asociacién de Colegios Profesio-
nales de Aragon y decano del Co-
legio de Abogados de Zaragoza,
lamenta el hecho de que «no hu-
bo participacion previa» por par-
te de los diferentes consejos ge-
nerales profesionales en la elabo-
racion de la norma y critica «las
filtraciones y globos sonda» que
durante meses han circulado. De-
nuncia, ademis, el hecho de que
el Consejo de Ministros aprobara
el anteproyecto el 2 de agosto, en
plenas vacaciones estivales.

Pero, ante todo, critica que el
anteproyecto «se sustenta en una
gran desconfianza en los colegios
profesionales, cuando no hay mo-
tivos para ella». A este respecto,
menciona la capacidad de control
que se concede a las administra-
ciones territoriales sobre los 6r-
ganos colegiales, Los colegios de-
beran remitirles informes sobre
los que las administraciones emi-
tirdn dictimenes y podran, inclu-
50, disolver las juntas de gobier-
no de los 6rganos colegiales.

Morén afade que el antepro-
yecto ha sido elaborado con «cri-
terios economicistas» porque
«abaratan los precios de los servi-
cios, pero eliminan las garantias
de calidad». «A los consumidores
no se les protege abaratando los
preciosy, afiade.

Eldecano de los abogados zara-
gozanos afirma que la excusa que
pone el Gobierno de que es Euro-
pa quien exige estos cambios no
es cierta, ya que «ningtin pais la
esta modificando en esta linea».

BEATRIZ VIDAL

COMISION DE REFORMA.
5 Se propone crear una Co-

mision de Reforma de las
Profesiones que analizara los re-
quisitos de acceso y el ejercicio
profesional y, en su caso, hara las
propuestas de modificacién que
considere y para ello podré con-
sultar al sector de que se trate. Es-
tara coordinada por el Ministerio
de Economia. Dentro de la Comi-
sion se creara un grupo de trabajo
que elaborard una propuesta so-
bre atribuciones profesionales en
la ingenieria y la edificacion de
acuerdo con esta ley. Presidido
por el Ministerio de Fomento, po-
dra contar con la participacion de
las profesiones.
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Jaime Arias o la cultura de
la honradez en el periodismo

Durante medio siglo entrevisto a lideres politicos del mundo y grandes del cine

ROGER JIMENEZ

Jaime Arias nos ha dejado a los
90 afios de edad el pasado vier-
nes de un modo elegante y dis-
creto, como si se hubiera toma-
do el dia libre. Pasé el tltimo
tramo de su vida realizando un
honroso ejercicio de desapego
de todo en su licida y envidia-
ble longevidad sin permitir que
los varapalos corporales lo
mantuvieran mucho tiempo ale-
jado de la pasion de su vida, el
ejercicio del periodismo.

La dltima vez que hablé con
€] me confi6 que la perspectiva
de un tiempo cada vez mas limi-
tado en este mundo y los pro-
fundos conocimientos acumula-
dos sobre el ser humano facili-
taban la firma de la paz consigo
mismo, con los demads y con la
existencia tal como ha sido. Pa-
labras cargadas de serenidad,
la misma que necesitamos ante
el propio hecho de contemplar
la muerte como un proceso pro-
pio de la vida.

Ahora que ha emprendido el
gran viaje y empiezan a desgra-
narse los obituarios, llama la
atencion la inevitable palabra
“maestro”, de la que él huia
con pudor. La misma grima le
producian los homenajes, pre-
mios y condecoraciones, aun-
que aceptd con el mejor talante
la distincion Ofici de Periodista
otorgada por el Col-legi de Pe-
riodistes de Catalunya a su tra-
yectoria profesional.

Desde sus inicios como cola-
borador en la agencia Menche-
ta a los 17 afios, Jaime Arias
podia esgrimir que habia visto

El periodista Jaime Arias. /| MARC ARIAS | ‘LA VANGUARDIA'

y vivido lo mejor del periodis-
mo, y también lo peor, encarna-
do en la larga noche de censura
impuesta por el régimen de
Franco. “El poder suele embria-
gar a quien lo disfruta excesiva-
mente”, escribié en su libro Tal
como los conoci. “Acaba arrui-
nando a piramidales estructu-
ras financieras y mercantiles
que no saben trabajar en equi-
poy en las que suele merodear
la mediocridad”.

Mediocridad que €l mantu-
vo a raya en sus 60 afios de vida

€© acceso.com

profesional, como aprendiz en
Mencheta, después redactor de
El Noticiere Universal, colabora-
dor del semanario Destino y el
diario Abe, corresponsal del dia-
rio Informaciones, director de
Diario Femenino y subdirector
de La Vanguardia, de la que fue
también consejero de direc-
cién. Liberal proaliado sin fisu-
ras, contribuyé con sus colum-
nas al proyecto de construc-
cién europea y recibié la Creu
de Sant Jordi en 2006 por su
papel incisivo y lticido como tes-

timonio del final del siglo XX.

Sus incursiones en el mundo
de la cinematografia como res-
ponsable de relaciones publi-
cas de Paramount Films le per-
mitieron entrevistar a los gran-
des protagonistas y directores
de la gran pantalla, desde Jose-
phine Baker a Sofia Loren, Eli-
zabeth Taylor, Tyrone Power,
Gina Lollobrigida, Claudia Car-
dinale, George Sanders, Frank
Sinatra o King Vidor. Otro capi-
tulo de su inagotable agenda lo
forman los lideres del taltimo

medio siglo: don Juan de Bor-
bén, Eisenhower, Truman, Ni-
xon, Solana, De Gaulle, Eva Pe-
ron, Selwyn Lloyd.. También
estan Samaranch, Nicolds Fran-
co, Diez-Alegria y Berlusconi.

El periodista era medular-
mente democrata y asi lo testi-
moenié la noche del 23-F en la
redaccion de La Vanguardia
cuando algunas voces pedian
cautela y aguardar la evolucién
de los acontecimientos. Arias,
en una de sus escasas elevacio-
nes de tono, pidio respeto y leal-
tad al Rey y a la Constitucion,
El sesgo del periodismo de
nuestros dias le preocupaba sin-
ceramente: “Parece una casa
de citas”, decia con referencia
al exceso de declaraciones en-
trecomilladas.

Cuando parecia que la muer-
te se habia olvidado de él, ha
muerto un periodista que no de-

Su sentido del
humor lo vertia en
Sus escritos y en su
amena conversacion

Era, sobre todo,
una excelente
persona, y este

es el mejor epitafio

jaba de aprender siendo un
maestro indiscutible en el ofi-
cio. Su sentido del humor lo ver-
tia en sus escritos y en su ame-
na conversacion. “La muerte
nos tiene fichados”, era uno de
sus comentarios de los Gltimos
tiempos. Y también “Vivir ma-
ta”, en recuerdo de Groucho
Marx. Jaime Arias era, sobre to-
do, una excelente persona, y es-
te es el mejor epitafio que se le
puede dedicar.

Roger Jiménez es periodista.
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»» Quiosc de la ronda de Snt Antoni,

JOAN CORTADELLAS

APOSTA PELS PUNTS DE VENDA DE PREMSA A BARCELONA

Els quiosquers aplaudeixen
la renovacio de concessions

©L’ajuntament

en garanteix la
permanéncia als
carrers fins al 2030

‘ EL PERIODICO
BARCELONA
a renovada Associacio de
Venedors de Premsa ha re-
but amb satisfaccio la deci-
sid presa aquesta setmana
per unanimitat per la comissio
d’Economia de I'Ajuntament de
Barcelona de garantir la continui-
tat dels quioscos fins a I'any 2030.
«Estem molt contentsitenim molts
projectes. Fins ara no podiem pen-
sarenres perque no teniem la segu-
retat de poder mantenir-nos prou
temps per amortitzar la inversio,
peroaralasituacio hacanviat. Hem
trobat un ajuntament molt recep-
tiu i estem molt satisfets amb
1’'acord aconseguit», va assegurar
optimista divendres a aquest diari
Maximo Frutos, secretari de I’asso-
ciacid, que assenyala la intencio de
diversificar el sector apostant per
les noves tecnologies.

€© acceso.com

OEl col-lectiu esta
treballant en la
idea d’instal-lar
pantalles tactils

Segons dades del gremi, entre
el 25% 1 el 30% dels quioscos de
Barcelona estan avui dia tancats,
unasituacio contrala qual el muni-
cipivol lluitar amb la mesura apro-
vada. Aixi, I’ajuntament traura a
concurs les concessions de 394 dels
405 quioscos, després que I'actual
caduqueés al desembre.

CLAU PER A LA DEMOCRAcIA/ E] procés
d’adjudicacié es fara per concur-
rencia publica, encara que s’adju-
dicaran directament als actuals ti-
tulars «per raé d'interés publicy,
amb l'objectiu d’afavorir la conti-
nuitat d’aquesta activitat economi-
ca, idea amb la qual tots els grups
van estar d’acord, «perque la pervi-
vencia de la premsa és clau perala
democracia.

«A partir del desembre, I’ajun-
tament es posara en contacte amb
els propietaris dels quioscos tan-

cats i els oferira reobrir o canviar
d’ubicacié. Si no accepten ni una
cosanil’altra,se’lsretiraralallicen-
cia, amb I’objectiu que no hi hagi
quioscos tancats», resumeix Frutos,
que indica que en ocasions el pro-
blema dels quioscos tancats és que
el propietari s'ha jubilat i als pos-
sibles compradors els bancs no els
han donat credit.

Entre els projectes de futur, Fru-
tos apunta que estan treballant en
la idea d'installar pantalles tactils
als quioscos per poder vendre en-
trades i altres productes. «Es tracta
dediversificarl'ofertaiadaptar-nos
als temps. D'idees en teniem mol-
tes, pero fins que no ho hem tingut
totlligat no ens ho hem pogut plan-
tejar», resumeix.

La mesura se centra nomeés en
394 del 405 quioscos existents als
carrers de la ciutat, ja que els res-
tants, ala Rambla, ja tenien un per-
mis especial vigent fins al 2030. En
realitat, el que s’ha fet ésigualar les
condicions de la resta de quioscos
delaciutatalsdel’emblematic pas-
seig, actualment en ple debat sobre
els productes que es venen a les se-
ves parades centrals.=
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EL DEFENSOR £
DEL LECTOR b

Josep Rovirosa

La mort de ’Asunta

1 tractament informatiu que alguns mitjans han donat

a la mort a Santiago de Compostel-la de la nena Asun-

ta Basterra ha encés les alarmes del periodisme

d’aquest pais. Diversos col-lectius professionals han
obert un debat per mirar d’eradicar el sensacionalisme. I encara
que les solucions que proposen no son coincidents, el diagnos-
tic és el mateix. La informacié no contrastada i I'especulacié
morbosa no tenen cabuda en el periodisme i, a més, deterioren
la imatge social, ja malparada, dels professionals.

Xosé Manuel Pereiro, president del Colexio Profesional de Xor-
nalistes de Galicia (CPXG), deia fa uns dies que “ningi no pot
acusar de delictes sense proves i no es pot posar en qiliestio la
presumpci6 d'innocéncia”. Dimarts passat, el Sindicat de Xorna-
listes de Galicia (SXG) denunciava que “hi ha una visié negativa
sobre el periodisme” i remarcava que “son situacions com aques-
ta les que contribueixen a desprestigiar amb forca la nostra pro-
fessio.” I la professora de Filologia als estudis de Periodisme de
Santiago, Carme Hermida, llancava la tovallola i demanava el
trasllat a una altra facultat perqué “personalment i professional-
ment no tinc forces per invertir-les en la formacio de persones
que saps que es convertiran en éssers morbosos, manipuladors,
mentiders, menyspreadors, arrogants i irreflexius”.

Que havia passat? El critic de La Vanguardia Fernando de Feli-
pe ho explicava en la seva critica del dia 3: “El tractament de

I'escabros assassinat va re-

sultar tan gratuit com indig-
Enfront del ne, tant en la seva forma

sensacionalisme sensacionalista com en el
seu fons morbds”. De Feli-

s i
d algllnS mitjans, els qUE  pe es referia a dos progra-
vetllen per I’ética del mes d’Antena 3 i Telecinco
. &% propis d*‘un pais tan aficio-
periodisme demanen 0 natala xafarderiai al plora-
i) 1 nerisme de sald”. Pero el
autoregulacm 0 sancions CPXG i el SXG ampliaven
la eritica a altres mitjans
que, a Galicia o a fora, han anat més enlla del que és la informacio.
No es pot generalitzar el diagnostic, perd tampoc no és facil la
solucié. El president del CPXG, Manuel Pereiro, reclama una
solucié com la que va adoptar recentment el Regne Unit, des-
prés de Pescandol del diari News of the World: un organisme
regulador, amb capacitat sancionadora. Des d’aqui, el Consell de
la Informacio de Catalunya (CIC) confia més en 'autoregulacio.
En una nota enviada després de la mort de la nena Asunta, el
CIC ressalta que “I'autoregulacid inclou la maxima llibertat d’ex-
pressio i responsabilitat” i recorda que “d’acord amb aquesta res-
ponsabilitat els professionals han de tenir en compte els princi-
pis etics i els valors de la professio, a I'hora de treballar”,
Només una lectora, que prefereix guardar la seva identitat,
s’ha adrecat a aquest Defensor per la informacio de la que par-
lem. Es queixa que La Vanguardia hagi destacat que Rosario
Porto, la mare d’Asunta, estigui diagnosticada de lupus, perque
“d’alguna manera estigmatitza tots els qui patim aquesta malal-
tia”. Encara que la dada no caigui en el sensacionalisme, és com-
prensible la inquietud de la lectora. En l'autoregulacié que pro-
posa el CIC, el Defensor del Lector és una baula important. Aju-
da a mantenir la consciéncia eritica i permet als lectors denun-
ciar les linies vermelles que el diari hagi traspassat. I tal com va
escriure fa anys el professor nord-america Robert Schmuhl
“treure a fora la roba bruta mai no és agradable pero, en perio-
disme, pot reduir I'arrogancia i fomentar una responsabilitat
més gran” (Las responsabilidades del periodismo, Mitre, 1985).e

Els lectors poden escriure al Defensor del Lector
(defensor@lavanguardia.es) o trucar al 93-481-22-99
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DES DE LA TAULETA

Albert
Montagut

a revista Capgalera, editada pel

Col-legi de Periodistes de Catalu-

nya, va demanar a finals de I'any pas-

sat un article a aquest periodista so-
bre I'impacte de les noves tecnologies al man
de la premsa tradicional. Capgalera va decidir
incloure, mesos després, en el nimero del
mes d’abril d’aquest any la historia Un salvavi-
des oportit. En el text es parlava de la impor-
taneia que pot tenir el mon en linia per al fu-
tur del periodisme, en el sentit que les noves
tecnologies i els seus suports i plataformes no
només no son un perill, siné que suposen un
gran avantatge.

En aquell article es feia referéncia a un fet
transcendental al mén d’internet com va ser
la publicacio el 21 de desembre del 2012 al
web de The New York Times d’un reportatge
de sis lliuraments en el qual es destruien tots
els mites que als webs no hi ha cabuda per al
periodisme classic. El reportatge en qiiestio,
una historia multimédia titulada Snow fall
(Nevada), explicava la tragédia que va patir el
febrer anterior un grup de 16 muntanyencs,
esquiadors i aficionats al surf de neu que van
morir engolits per una allau de neu en les
Cowboy Mountains, a I'estat de Washington,
al nord-vest dels EUA. L’autor era John
Branch.

Snow fall va ser un éxit immediat a la xarxa
i, al cap de poques setmanes de ser publicat,
havia assolit els 3,5 milions de pagines vistes,
2.9 milions de visites, 10.000 tuits i més de
1.142 comentaris. Jill Abramson, directora
del diari, va confirmar que hi va haver mo-
ments en qué 20.000 persones van llegir la
historia alhora, El fet sorprenent de Snow fall
va ser la quantitat de recursos que el Times va
abocar per a la seva realitzacio. Snow fall va

Un reportatge en linia canvia
el panorama del periodisme
escrit als EUA i rellanca

la idea dels continguts

rebre el Pulitzer al millor reportatge escrit de
l'any. Els experts van lloar I'esfor¢ de The
New York Times per tracar noves linies al re-
porterisme narratiu a la xarxa, que el diari ha-
gués posat tots els mitjans al seu abast perala
realitzacid de la feina i que Snow fall represen-
tava un moment magic en I'evolucio del re-
porterisme i la seva connexié amb el mén en
linia.

El seu efecte en la cultura periodistica
nord-americana ha estat increible. Jeremy
Rue explica en multimediashooter.com que
Snow fall s’ha convertit en un verb a la redac-
cid del diari. Aixi, no és dificil sentir que un
reporter digui “podem snowfallejar aquest re-
portatge?”

El reportatge no només és una obra mestra
del reporterisme, és la demostracio del que
representa la fusid print-on line. En el projec-
te es va fer servir totes les eines del diari. Els
efectes especials que emergeixen d’eines com
Cinemagraphs, nous scrollings, efectes corti-
na, i, en definitiva, tot un esfor¢ collectiu al
servei del lector.

Aquesta mateixa setmana el Times ha publi-
cat un reportatge similar sobre la historia
dels habitatges urbans. Molt, molt interes-
sant. Snowfallejar és el cami cap a la recupera-
ci6 del periodisme, tant és el suport o la for-
ma de transmissio.

@albertmontagut
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LA TELE SUPERA LA CRISIS EN EL MIPCOM

de

destaca Rafael Bardem, subdirector
de ventas de programas de TVE, a
proposito del lanzamiento de la se-
gunda temporada: «Se han firmando
acuerdos con diferentes paises de
Centro y Sudamérica, como Hondu-
ras, Pert, Nicaragua, Bolivia, Costa

REACTIVACION

Adriana Ugarte protagoniza 'El
tiempo entre costuras’, que no ha
podido ensefiar en Cannes
capitulos terminados por el atasco

en la parrilla

BOOMERANG TV

Espana vende desde formatos del pasado, como ‘Escenas de matrimonio’,
hasta otros por estrenar, como ‘Galerias Velvet’ y ‘El tiempo entre costuras’

El tiempo entre negocios de la TV

EDUARDO FERNANDEZ / Madrid
El mercado vuelve a bullir: La televi-
sion espanola se sacude los restos
de la crisis y ya mercadea como las
demas en la feria de television del
Mipcom, en Cannes (Francia). El
tiempo entre costuras, uno de los
proximos estrenos de ficcion de An-
tena 3, se ha promocionado esta se-
mana en esta cita hasta el punto de
empapelar el interior del Palacio de
Festivales en el que se celebra. Atin
a falta del estreno de la serie y sin el
consiguiente dato de audiencia, in-
dispensable para cerrar una venta,
los compradores ya tantean los pre-
cios, como en el zoco de la imagen.
«Se puede hablar de una expecta-
cion mundial, porque anunciamos el
estreno hace un ano. Cadenas y pro-
ductoras italianas, francesas y rusas
va han mostrado interés», avanza
José Antonio Salso, gerente de com-
pras de producci6n ajena y ventas
internacionales de Atresmedia.
«Desde Alemania ya han hecho
una oferta», apunta Ruth Martinez,
del departamento internacional de
Boomerang TV, responsable de esta
produceién anunciada en la Costa
Azul como The time in between.
«Que no se haya estrenado, desde
luego, complica las ventas. Los po-
tenciales compradores s6lo han po-
dido ver un avance de 15 minutos»,
prosigue Martinez. Otra serie de An-
tena 3, Galerias Velvet, ha alcanzado
un acuerdo con la distribuidora Be-
tafilms pese a no haber pasade por
la parrilla espanola. «Ya firmamos
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con Betafilms para la distribucién de
Gran Hotel, que en el Mipcom los
extranjeros la llamaban ‘la Spanish
Downton Abbey'», recuerda Salso.
Otra serie espaiola en perpetuo
movimiento es Escenas de matrimo-
nio, emitida por Telecinco. «Se sue-
le decir que la comedia no vende.
Pues en Grecia Escenas de matri-
monio se ha estrenado con un 33%
de cuota. Libano y Ecuador son
otros territorios en los que ha gusta-
dow, destaca Silvia Cotino, del depar-
tamento de ventas de Mediaset Es-
pana. La cadena norteamericana Di-
rect TV, por la que han pasado entre
otras Tierra de lobos y La fuga, tam-
bién ha comprado la segunda tem-
porada de Palabra de gitano. «Este
es el Mipcom con mayor participa-

cion en ventas de los ultimos afos.
Ya no estamos tan comedidos. Hay
optimismon, considera Cotino.
Segun los datos publicados ayer
por la organizacion, 13.500 dele-
gados de mas de 100 paises han
pululado maletin en mano esta se-
mana por Cannes. «Este ha sido el
Mipcom con mayor asistencia de
la Historia. Se ha visto mucho cre-
cimiento de los latinoamericanos
y también hay un boom de los chi-
nos», cree Gonzalo Sagardia, di-
rector general de Onza Distribu-
tions, que ha rubricado esta sema-
na que El hormiguero se adapte
en México. «Hay una opcion de
compra del formato en Francia y
en Alemania. En Turquia, por
ejemplo, contamos con el interés

de tres productoras», explica Sa-
gardia sobre ese formato.

En este maremagnum de ofertas y
demandas, Espania mira al continen-
te americano, con el handicap de
que los paises latinos no estan acos-
tumbrados al acento de la madre pa-
tria y tienden a doblar las conversa-
ciones a pesar de compartir idioma.
Isabel, produccion de Diagonal TV
para TVE, lidera esa incursion, como

Potencia china

Rica, El Salvador, Guatemala, Ecua-
dor, Reptiblica Dominicana y Para-
guay; con BTV, uno de los més im-
portantes canales de Bulgaria, y hay
negociaciones muy avanzadas para
Brasil y EEUU en abierto y en espa-
fol». Ademés, Bardem resalta que
Los misterios de Laura «viajara a
Reino Unido de la mano de Sky».

Efectivamente, la produccion es-
panola logra colarse en el mercado
anglosajon, tradicionalmente impe-
netrable. «De nuestras ideas de for-
matos, cuatro han conseguido en los
tltimos anos firmar una opcion de
compra en EEUU: Don't say it bring
it, The Average, The ATM y Stroke of
Luck», senala Sergio Sancho, direc-
tor general de Phileas Productions.
La vocacion internacional de algu-
nos espanoles llega al extremo en el
caso de The Avatars, de la pequena
productora gallega Portocabo, de
Boomerang. La serie de tematica
adolescente, que ya se ha vendido a
Italia, se rod6 en Madrid en inglés y
con actores estadounidenses. «Aun-
que los mercados anglosajones sue-
len ser imposibles, esta serie llegara
a Reino Unido y a EEUU, ademas de
a Francia, Alemania y Latinoaméri-
ca», repasa Martinez.

«De Espana suelen gustar las se-
ries y la animacion, que es mas facil
de exportar porque carece de con-
notaciones culturales», indica Mar-
garita Gonzalez, jefa del sector au-
diovisual del Icex, el paraguas bajo
el que viajan las empresas espafio-
las. En el sector de los dibujos, to-
das las miradas
han buscado a
Imira Entertain-
ment, gracias a su
reciente acuerdo

En Cannes, el auge de los americanos
-Argentina era el pais invitado y el
préximo ano México disfrutara de ese
privilegio- ha confluido con las billeteras
asiaticas. El poderio tecnologico de
Corea del Sur y el interés de Vietnam por
la TV espanola se han visto eclipsados
por la presencia china. «<Empezaron a
comprar hace tres anos y en otros tres
seran ellos los que nos vendan a
nosotros», auguran en Boomerang. Sin

' embargo, llegar al lejano Oriente implica

pagos impensables en acuerdos con
otros paises, tal y como detallan en
Phileas Productions: «Vienen con billetes
y lo compran todo, pero para llegar a su
mercado tienes que contactar con unos
brokers que se llevan comisién a cambio
de hacer de intermediarios». / €. .

con un fondo in-
ternacional,
Pulseras rojas,
bendecida por Ste-
ven Spielberg, si-
gue pendiente de
su adaptacién en
EEUU, ademads de
en Italia, Chile, Pe-
ri y Rusia, des-
pués de haberse
emitido en su ver-
sién original tanto
en Argentina co-
mo en Suecia. «En
el Mipcom hemos
dejado casi cerra-
da la venta a Polo-
nia y hemos avan-
zado mucho en

REUTERS

conversaciones con compradores de
Japoény, revela [vn Diaz, director de
la division internacional de Filmax.
En el gran mercado de la television,
se venden hasta pulseras.
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El nuevo mapa de la produccion audiovisual

HACIA LA CONSOLIDACION/ |_as productoras espafiolas, tradicionalmente de pequefio tamafio, se asocian y dan entrada al
capital riesgo para competir con Imagina, el gigante del sector nacido de la fusidn de Mediapro y Globomedia.

J. Montalvo. Madirid

La industria de la produccién
audiovisual espaiola estd en
plena reconversion. La crisis
ha acelerado la transforma-
cion de un negocio que ya es-
taba en revision por la irrup-
cion de Internet, y que ahora
se ve directamente impactado
por la pérdida de ingresos de
las cadenas de television, sus
principales clientes, por la
huida de los espectadores de
los cines y por las dificultades
para obtener financiacion
bancaria.

Las firmas de capital riesgo
se han convertido en los gran-
des impulsores de este proce-
so de consolidacion, con su
entrada en alguna de las pro-
ductoras de mediano tamafio,
con presenciaen contenidos y
en servicios audiovisuales,
que tratan de competir con
Imagina.

El grupo fruto de la fusién
de Mediaproy Globomedia es
el gigante a batir en Espana.
Con una facturacion superior
a los 1300 millones de euros
anuales, la empresa gestiona-
da por Jaume Roures y Tatxo
Benet, esta presente en toda la
cadena de valor del negocio,
desde la gestion de derechos
audiovisuales hasta la pro-
duccion de programas televi-
sivos y series de ficcion, pa-
sando por la produccién tée-
nicay las conexiones.

Las sociedades de capital
riesgo N+1 y HIG Private
Equity cerraron en 2012, con
apenas un mes de diferencia,
la compra de participaciones
accionariales en Secouya y
Vértice 360, las dos producto-
ras que se han mostrado mds
activas por participar en el
proceso de privatizacion y re-
ordenacion de las cadenas au-
tonémicas, asi como en pres-
tar servicios de externaliza-
cidn a televisiones privadas.

Inversiones
En un movimiento que supu-
50 su entrada en el negocio
audiovisual, N+1 acordé com-
prar el 55% de Secuoya. La
operacion se ejecuto a través
de una ampliacion de capital
de 16 millones de euros, que
suscribio integramente N+1
Private Equity. Adicional-
mente, la firmade capital ries-
£0 compromete aportar un
minimo de 20 millones de eu-
ros como linea de liquidez
permanente para garantizar
la financiacion de los proyec-
tosde Secuoya.

En la otra gran operacion
en el sector audiovisual, pro-
tagonizada por HIG Private

Luis Velo, responsable del negocio

audiovisual de Telefénica.
Telefénica Studios
® Reordenacion: Telefénica ha

agrupado sus intereses audiovisuales,
repartidos en filales, en la nueva

divisién Telefénica Studios.

® Competencia: Telefénica Studios

producira para Movistar TV, la

televisién del grupo, y para terceros.

® Planes: El grupo producira 25
largometrajes y series en tres afios.

Giovanni Rier dirige Tres60.

Equity y la productora Vérti-
ce 360, cerrada hace apenas
quince dias, los pactos son
muy similares. La empresa de
produccion audiovisual parti-
cipada por el grupo tecnologi-
co Ezentis alcanzd un acuer-
do con el fondo estadouni-
dense para venderle el 49,9%
de su filial de servicios audio-
visuales.

Posteriormente, HIG se hi-
zo con el 100% de la filial de
servicios de Vértice, que ha
rebautizado como Tres60. El
precio de venta de esta opera-
cion se pactd en un fijo de un
millén de euros y un variable
equivalente a un porcentaje
del 5% de las cantidades per-
cibidas por HIG en efectivo,
como dividendos o derivadas
de la venta de sus participa-
ciones sociales en la filial.

Dirigida en Espaiia por Jai-

€© acceso.com

Elena Ramén

Jaume Roures, socio de Imagina.

* Tamafio: El grupo es la mayor productora espafola, con mas de 60 empresas,
una facturacion anual de 1.300 millones de eurcs y mas de 3.500 empleados.

OPORTUNIDAD

Las empresas de
capital riesgo HIG y
N+1 se han posicio-
nado con compra de
participaciones ante
la consolidacién del
sector. El negocio
cuenta con otras fir-
mas con presencia
desde hace casi una
década, como
Torreal en Mediapro.

* Autonémicas: La compariia se ha
posicionado entre los aspirantes a
gestionar cadenas autondmicas.

Imagina es uno de
los mayores grupos
europeos, con una
facturacion de L300
millones anuales

Imagina, el gigante a batir por todos

# Integracion: Imagina, nacido de la fusién de Mediapro y Globomedia,
participada por WPP y Torreal, esta presente en toda la cadena de valor del
sector, desde la produccion a la gestion de derechos y la transmision de sefial

# Internacional: Imagina tiene una elevado diversificacion geografica, y esta
presente en Europa, América y Asia. Genera fuera la mitad de su negocio.

De Vértice a Tres60

# Inversores: La empresa de capital
riesgo HIG compré el pasado julio el
100% de su filial de servicios a
Veértice, bautizada como Tres60.

» Activos: La compania esta presente
en casi todos los negocios del sector,
con Videoreport y Telsonen
produccion técnica. Tiene un catalogo
de mas de 1.200 titulos para explotar.

me Bergel, fundador y expre-
sidente de Gala Capital y anti-
guo presidente de Merrill
Lynch para Espafa y Portu-
gal, HIG realizo asi su prime-
rainversion en Espana, La so-
ciedad gestiona fondos por
valor de 10.000 millones de
dalares en Estados Unidos y
Europa, y ha invertido en mas
de 200 sociedades, de las que
una decena pertenece al sec-
tor audiovisual, como la esta-
dounidense Sunshine Media.

Cadena de valor

Tres60 presta servicios en
produccion (platds, unidades
méviles, luz y sonido) a través
de su filial Videoreport y pos-
produccion, con las empresas
Telson y Apuntolapospo.
Ademas, gestiona comercial-
mente uno de los catilogos de
peliculas mas importante del

Raul Berdonés preside Secuoya.

Las cadenas, con
produccion propia y
empresas asociadas,
también compiten
en este mercado

sector, con 1.200 titulos v rea-
liza el transporte de sefal pa-
ra 18 canales internacionales.

Desde el sector de las tele-
comunicaciones, Telefonica,
que practicamente competia
solo en transmision de senal y
produccion téenica audiovi-
sual, ha creado una nueva di-
vision, Telefonica Studios, pa-
raagrupar sus intereses en es-
te sector, ahora dispersos en
distintas filiales, como Telefé,
Telefénica Producciones Me-
dia Networks y Telefénica
Espaiia, y convertirlo en linea
de negocio. Bajo la nueva

Just Spee, consejero delegado de
Endemol.

Endemol y las cadenas

# Independiente: Endemol es la
mayor productora independiente de
entretenimiento de Esparia, con
filiales como Gestmusic y Zeppelin.

© Televisiones: Las cadenas también
compiten con praduccion propia,
aunque cada vez en menos volumen.

* Productoras amigas: Mediaset
trabaja con productoras asociadas.

Secuoya busca tamafio

® Especializacion: El grupo Secuoya
se ha especializadoen la
externalizacion de servicios de
cadenas privadas, donde tiene su
origen, como proveedor de Antena 3.

® Socios: La compafiia ha dado
entrada al fondo de inversion N+len
su capital a través de una ampliacion.

® Contratos y negocio: El grupo
cuenta con una cartera de proyectos
de 100 millones para los préximos
afios y factura 40 millones anuales.

marca, el grupo planea pro-
dueir 25 largometrajes y se-
ries durante los tres proximos
anos.

Ademiis de estas producto-
ras integradas, el negocio au-
diovisual cuenta con las em-
presas creadoras de conteni-
dos para television, como En-
demol y Boomerang, v las
propias cadenas televisivas,
como grandes actores. Ende-
moleslaproductoraindepen-
diente de mayor tamafio, con
filiales como Gestmusic y
Zeppelin TV, responsable de
éxitos como Gran Hermano.

Las grandes cadenas espa-
fiolas, Antena 3 TV y Media-
set, también compiten con
produccion propia, en pro-
gramas de entretenimiento y
series. Mediaset, ademas,
cuenta con productoras aso-
ciadas, como Mandarina,
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Un ‘Torquemada’ para la prensa

Maduro crea un érgano con un general al frente para amordazar a los medios venezolanos

DANIEL LOZANO / Caracas
Especial para EL MUNDO
Nicolds Maduro se atreve con todo,
incluso con lo que Hugo Chévez no
pudo. El caudillo revolucionario
creé en 2010 Cesna, un organismo
censor para controlar la informa-
cién publicada en Venezuela que
provocd la repulsa automatica de
periodistas y organizaciones. Fue tal
el escandalo a escala continental, te-
merosas otras sociedades ante el
guifo que el comandante dirigia a
sus socios y amigos mandatarios,
que el lider bolivariano se vio obli-
gado a suspenderlo.

Hoy, tres anos después, Maduro
no ha esperado siquiera a la Ley
Habilitante para decretar la puesta
en marcha del Centro Estratégico
de Seguridad y Proteccion de la
Patria (Cesppa). Y al frente ha co-
locado al general Gustavo Gonza-
lez, quien fuera comandante gene-
ral de la milicia bolivariana.

El Cesppa, hermano pequeno
pero mds poderoso que el Cesna,
nace con la capacidad de «solicitar,
organizar, integrar y evaluar las in-
formaciones de interés para el ni-
vel estratégico de la nacion, asocia-
das a la actividad enemiga interna
y externa».

En definitiva, censura pura y dura
en un pais en el que la ficcion guber-
namental insiste en que su revolu-
cién sufre varias guerras (econémi-
ca, alimentaria, eléctrica, mediatica
y psicologica), dirigidas desde el Im-
perio estadounidense y con la com-
plicidad de agentes opositores y em-
presarios. Entre las competencias
del nuevo ente, que se ha puesto en
marcha de forma inmediata, esta
«proteger, neutralizar y derrotar los
planes desestabilizadores».

La publicacion del decreto pre-
sidencial ha vuelto a poner en pie
de guerra a periodistas y sus gre-
mios. La Cesna de Hugo Chévez
ya fue impugnada ante el Supre-
mo por el Colegio de Perio-
distas, el Sindicato de
Prensa y la ONG Espacio
Piblico, que ayer insistié
en que el nuevo Cesppa
«es un organismo para el
control informativo».

El objetivo principal del

Asfixia de los medios ‘incomodos’

Cesspa («unificar el flujo in-
formativo sobre los aspec-
tos sensibles de la seguri-
dad, defensa, inteligencia y
orden interno, relaciones
exteriores y otras institucio-
nes publicas y privadas») se
adapta como anillo al dedo
de la hegemonia comunica-
cional de Maduro, ya que
pretende «neutralizar po-
tenciales amenazas a sus
intereses vitalesy.

>La presion constante contra los
medios de comunicacion adquiere
distintas formas. La mas agresiva
en lo que va de 2013 es la compra
de canales y periddicos por «ami-
gos» de la Revolucion. Globovision
cambid de manos y la Cadena Ca-
priles lo hace este mes.

>Las sanciones siguen: Conatel
abrié una investigacion contra Glo-

bovisidn, pese a su cambio de linea
editorial, por un reportaje sobre la
escasez, fomentando la autocensu-
ra en los propios medios. Otra medi-
da es la asfixia contra los periddicos
limitando su acceso a las divisas ne-
cesarias para comprar papel, tinta,
planchas de impresion y repuestos
para las maquinas. Diarios historicos
como 'El Impulso de Barquisimeto’
sufren por su supervivencia./ D. L.

El general Gonzalez, convertido
en una especie de Torquemada in-
formativo, podra «declarar el ca-
racter de reservada, clasificada o
de divulgacion limitada cualesquie-

€© acceso.com

ra informacion, hecho o circuns-
tancia que en cumplimiento de sus
funciones tenga conocimiento».
«De qué se puede hablar publi-
camente sin correr el riesgo de pa-

decer la eterna acusacion de de-
sestabilizar el pais o de atentar
contra la seguridad nacional?»,
cuestiono de inmediato Reporte-
ros Sin Fronteras.

Maduro,
Los ataques con-  durante un
tra los medios no :fﬁﬁar
cesan en V_’enezqeie_i. Scariela un
La peniltima victi-  pyste de
ma de las ultimas  Hugo
horas es 2001, un  Chdvez./

diario pequenio ca-  EFE
pitalino, acusado

por el propio Maduro de cometer
delito por un titular «grosero y co-
chino». El periédico informé ayer
de la queja de usuarios ante la fal-
ta de gasolina de 91 octanos.

La fiscal atendi6 de inmediato al
jefe de la Revolucion y abrié una
investigacion contra el diario 2001
por crear «zozobra y buscar caos
en la sociedad». La orden de Ma-
duro es determinante: «El duefio
de este periédico debe ir preso».
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La ‘Frau’ de la prensa

EN 1965 LEYO UN ANUNCIO EN UN DIARIO QUE CAMBIARIA SU VIDA: EL. MAGNATE DE LA
PRENSA BUSCABA UNA NINERA. HOY FRIEDE SPRINGER ES LA DUENA DE ESE PERIODICO, UNA
DE LAS MUJERES MAS RICAS Y PODEROSAS DE ALEMANIA, AMIGA DE MERKEL Y UNA EMPRESARIA
QUE PILOTA LA TRANSFORMACION DE UNO DE LOS GRANDES IMPERIOS MEDIATICOS DE EUROPA

ror ENRIQUE MULLER (Berlin)

odas las maifa-
nas, a las ocho
en punto, una li-
musina recoge a
Friede Springer
en su villa ubica-
da en Dahlem, un exclusivo ba-
rrio de Berlin, v la transporta
hasta una torre de cristal y ace-
ro ubicada en el popular barrio
de Kreuzberg, donde la gran da-
ma del periodismo aleman tie-
ne una elegante oficina tapiza-
da con madera y repleta de li-
bros, que ocupé cuando su ma-
rido, el legendario Axel Cisar
Springer, falleci6 hace 18 afios.

Con 70 afios, Friede Sprin-
ger es una de las mujeres mds
influyentes de Alemania. EI
mundo politico le rinde pleite-
sia y, como duefia de una fortu-
na estimada en unos 3.000 mi-
llones de euros, también ocupa
un lugar de honor entre los ciu-
dadanos mas ricos del pais.
Controla, de forma discreta y
efectiva, uno de los mayores im-
perios periodisticos de Europa:
la editorial Springer Verlag,
que publica, entre otros, el temi-
do y popular periédico Bild.

Friede Springer evita las
candilejas del mundo social,
cosecha en privado su amistad
con Angela Merkel, odia el ri-
tual de las entrevistas y solo
sale a la luz piblica cuando ya
no tiene escapatoria, como su-
cedid este verano, cuando la ca-
sa anuncié que se desprendia
de dos importantes periddicos
regionales y siete revistas para
fortalecer y asegurar al futuro
digital de la matriz.

“La venta era inevitable”,
afirmo sobre la decision de ven-
der, entre otras publicaciones,
la revista Hirzu y el periddico
Hamburger Abendblatt, dos me-
dios que habia creado su espo-
so después de la guerra y que
le ayudaron a cimentar su im-
perio. “Ha sido una decisién
tremendamente dificil”, afia-
did, y prometi6 que la editorial
seguiria apostando por sus dos
medios mds emblemadticos, el
periodico Die Welt y el Bild.

Laventa, que report6 al gru-
po 920 millones de euros, sacu-
dié al mundo periodistico ale-
man, causé desconfianza y te-
mor en la propia casa matriz y
més de un empleado de la edi-
torial le eché en cara haber
traicionado la herencia recibi-
da de su esposo.

La millonaria venta también
obré el milagro de revivir la bio-
grafia personal de Friede Sprin-
ger, una historia que parece sa-
cada de un cuento de hadas y
que se inicié, curiosamente,
cuando leyo en 1965, en la sec-
cion de clasificados de un perio-
dico que hoy le pertenece, un
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SUS VECINOS NO
SE SORPRENDEN
CUANDO LA VEN
IR EN BICICLETA
A HACER LA
COMPRA EN EL
SUPERMERCADO

anuncio que le transforma la vi-
da. Elfriede (Friede) Riewerts
tenia 23 afios cuando se enterd
de que el famoso editor Axel
Springer y su esposa buscaban
una nifiera en Hamburgo.

La joven, que vivia con sus
padres en Fohr, una pequefia
isla en el mar del Norte, se pre-
sentd en la elegante villa del
millonario. Helga, la cuarta es-
posa del editor, le abrié la puer-
ta. Poco tiempo después, el po-

La empresaria
Friede Springer.

/T

deroso editor admitié que se
habia vuelto a enamorar y se
propuso conquistar el corazon
de la hermosa y joven nifiera.
Como en un cuento de ha-
das, hubo un final feliz. Al afio
de conocer a la nifiera de su hi-
jo, Springer se divorcid y, des-
pués de un largo romance semi-
clandestino, Elfriede Riewerts
se convirtié, en enero de 1978,
en la quinta esposa del editor
mds poderoso de Alemania. Y
también en su mds cercana cola-
boradora y asesora. Por deseo
expreso de su esposo, la joven
comenzo a prepararse para de-
sempefiar un puesto de respon-
sabilidad en la casa editorial.
“A su lado me desarrollé y lo
admito sin problemas: yo soy
su producto”, confesd tras apro-
bar con éxito varios cursos de
filosofia, economia, historia del
arte y lenguas extranjeras.
“Ella renuncié a su propia vida,

vivié la vida de Sprin-
ger y llegé a ser lo que
¢l siempre quiso que
0 fuera. Le sirvio de for-
ma incondicional y en
esa funcién ella fue pa-
ra €l lo mas importan-
te”, escribid Ingle Klope-
fer, autora de una bio-
grafia autorizada de
Friede Springer.

Cuando Axel Sprin-
ger murio, en 1985, su
viuda y los hijos que tu-
vo el editor con otras es-
posas heredaron el impe-
rio. Fue entonces cuan-
do la exnifiera demostrd
las cualidades que la
convirtieron en una de
las mujeres mas podero-
sas de Alemania. El im-
perio que habia hereda-
do estaba al borde del co-
lapso, pero la viuda lo-
gro recuperar el control
del gigante editorial. En
menos de 15 afios, Frie-
de Springer volvi6 a ser
la accionista mayorita-
ria, una hazana que le
valio el respeto incluso
de sus enemigos.

Friede Springer nun-
ca quiso rodearse de
una corte de vasallos y
los inicos grandes lujos
que no oculta son su pa-
sion por los viajes y la
compra anual del mode-
lo mds reciente de un
Golf. Los vecinos de su
villa en Dahlem tampo-
co se sorprenden cuan-
do la ven montada en
su bicicleta para hacer
las compras en el super-
mercado mas cercano.

En 2002 nombro co-
mo consejero delegado
del grupo a Mathias
Dépner, un joven periodista
de 38 aiios. “Todos en la junta
ejecutiva estaban en contra,
pero yo me dije: ‘Tengo la ma-
yoria y lo quiero a €l”, confesd
en una entrevista reciente pu-
blicada en la revista Manager
Magazin.

Friede Springer desde las
sombras y Thomas Diopner des-
de su cargo de consejero dele-
gado dieron nueva vida al gru-
po, aumentaron las ganancias
(531 millones de euros en
2012) y, desde julio pasado, pu-
sieron en marcha el proyecto
mds ambicioso de la viuda y su
leal ejecutivo. Preparar al gru-
po para los desafios de la era
digital. “Observo el desarrollo
del mercado de la prensa des-
de hace 28 afios y veo las cifras
todos los dias”, dijo. “El mundo
ha cambiado desde la muerte
de mi esposo, nos encontra-
MOoS €N una nueva era”.
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Diverses publicacions i un Ilibre de records escrit pel seu fill evoquen el personatge als deu anys de la seva mort

Una decada sense Vazquez Montalban

La polémica
personalitat de
l'escriptor deixa
una empremta

que els exper
volen revisar

JOSE MARIA ALGUERSUARI / ARXIU

“Per ell era més important el debat de les idees que el luxe del preciosisme”, explica Francesc Salgado, estudios de 'obra de Pescriptor

NURIA ESCUR
Barte\ona

es més anonim i des-
esperancador  que
morir en un aero-
port, com ho va fer
Manuel  Viazquez
Montalbdn al de Bangkok el 18
d’octubre de I’any 2003, I, tanma-
teix, 'empremta montalbaniana
és inabastable. Han passat deu
anys de la seva mort i s’han pro-
gramat algunes celebracions —fins
i tot gastronomiques—, noves pu-
blicacions, petits i intims home-
natges dels qui el van estimar, el
van admirar o les dues coses.
Nascut a Barcelona el 1939, fill
de mare republicana, catalanista
ividua d’un soldat de la FAI mort
en el conflicte, va ser un escrip-
tor obsessionat amb alguns sim-
bols —el bon menjar, el Barga, la

reivindicacio dels origens- i a ell
li devem la creacio del prototip
de detectiu espanyol -lluny del
trillat francés o 'anglés— amb la
invencié d’'un Carvalho singular
encara que ell mateix reconegués
que a les seves millors novel-les
no apareixia aquest personatge.
Si en alguna cosa es posen
d’acord amics i enemics de l'es-
criptor és en reconéixer que no
va moure els seus pilars ideolo-
gics, Van passar els anys, les mo-
des, els governs, pero ell, tretze
son tretze. Fidel a les seves idees
(“portaves sovint amb tu el can-
sament de l'intel-lectual compro-
mes”, escriu el seu fill Daniel), va
voler ser impecable en certes
coses —encara que d’altres baixes-
sin del vaixell- i inflexible en
moltes d’altres. De vegades ho va
aconseguir. La voluntat de cohe-
réncia, les poques concessions,

€© acceso.com

eren conceptes que volia preser-
var i que amb la seva fabulosa pre-
sencia d’escriptor total contrasta-
vaamb la seva actitud, a curta dis-
tancia reservada, acida, mordac,
de fr: curtes i sincopades.

Va formar part de la pléiade de
personatges als qui s'estima o
s’odia i aixi ha continuat sent, en
funcié de a qui preguntis, Premi
Planeta, premi Nacional de Lite-
ratura, premi Nacional de les Lle-
tres Espanyoles, al seu fill li dol
especialment que alguns perso-
natges de la cultura “li hagin es-
tat infidels o li adjudiquin opini-
ons, quan ja no pot donar-les,
que no sabem si avui serien les se-
ves. Com la polémica sobre es-
criure en castelld, per exemple.
Queé en diria avui? No ho sé”.

A més del volum més esperat,
Recuerdos sin retorno (Ed. Penin-
sula), escrit pel fill de Vizquez

Montalban, Daniel Vazquez Sa-
llés, es publica ara una primera
biografia periodistica. El periodis-
ta voraz. Apuntes para una biogra-

fia (Debate), llibre electronic que

passeja per tots els paisatges pos-
sibles de l'autor. El seu autor,
Francesc Salgado, es va doctorar
el 2009 amb una tesi sobre l'obra
periodistica de Vazquez Montal-
bin i fent aquesta tasca el van sor-
prendre tres coses: la tenacitat
en la reflexié del personatge, el
desconeixement que hi havia so-
bre el seu treball en premsa du-
rant quaranta anys i la seva capa-
citat per mantenir diferents cer-
cles d’amistats que no coincidien
mai, com si fossin planetes que
orbitessin en sistemes diferents.

En el seu llibre, el seguidor de
Vazquez Montalbin descobrira
un ésser apassionat pel periodis-
me, un inconformista que va fra-

cassar algunes vegades -adver-
teix Salgado-, perd no es va can-
sar mai de les seves idees “per-
qué jugava una partida —la lliber-
tat civica, el desenvolupament so-
cial- en la qual es plasmaven
principis de la Illustracié que
avui empal-lideixen”. El neofit
comprendra que la no co-
menca el 2008, sind que conti-
nua enquistada en la mateixa es-
séncia de la democracia perque
el sistema encara no ha expulsat
els especuladors de les seves en-
tranyes.

“Encara que es reedita, es lle-
geix poc i malament. Ja passava
al final de la seva vida: com que
es va dignar a ser fidel a les seves
idees, se’l va donar per supo-
sat durant molt de temps”, lamen-
ta Francesc Salgado (Barcelona,
1962), que creu que ha arribat
el moment d’expurgar la seva
obra i quedar-se amb l'esséncia
d'aquest intel-lectual critic, la-
cid i hedonista. “Requerird un
temps. El seu buit ens hauria
d’empényer a la placa publica, a
la de veritat o a la virtual. No ser-
veix de gaire lamentar-se. Aixi
que seria millor posar en practica
la seva integritat i el seu humor”.

Quin és l'equivoc més comu
respecte de Vazquez Montalbdn?
A criteri dels que I'han estudiat,
que treballava massa i corregia
poc. “Una cosa tan gastada que
fins i tot jo mateix acabo pen-
sant-ho”. La rad? Que la voracitat
del seu pensament era insepara-
ble del seu ofici i de com entenia
la vida. “Per ell era molt més im-
portant participar en el debat de
les idees que obtenir el luxe del
preciosisme”.

Manuel Vdzquez Montalbdn,
una biografia revisada (Ed. Alre-
vés), de José V. Saval, s’afegeix a
aquestes cites-homenatge des-
prés d'una década sense l'escrip-
tor, i Planeta reeditara tota la se-
rie Carvalho en set volums, el pri-
mer dels quals, El circulo virtuo-
so, amb proleg de George Tyras,
un dels principals estudiosos de
la seva obra, a qui Manuel Vaz-
quez Montalban va confessar un
dia, a mitjans dels anys vuitanta,
que preferia la memoria a la
nostalgia. “La nostalgia és només
la censura de la memoria”.e
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XAVIER MAS DE XAXAS
Barcelona

ijous al migdia

Jaime Arias en-

cara feia broma

sobre la condi-

ci6 humana, Es-

tirat al seu llit,

amb vista a un club de tennis ala

part alta de Barcelona, sense ca-

ses davant i el mar de lluny,

somreia com només poden fer-

ho els periodistes il-lustrats que

mai no tenen pressa, homes tran-

quils i elegants, dels que veuen

passar el mon i les persones sa-
bent on van.

El cos se li apagava pero els

ulls encara conservaven l'espur-

na de I'enginy. Parlava amb iro-

LLARGA TRAJECTORIA
Jaime Arias mor
als 90 anys després
d’'una vida dedicada
al periodisme

FINESTRA AL MON

Com a corresponsal de
“The New York Times’
va explicar la vaga del
1951 a Barcelona

nia i sobreentesos de persones i
situacions, de la vida quotidiana
i els titulars d’uns diaris, sobretot
estrangers, que el feien felic.
“Ahir va venir Javier i em va fer
dos petons”. Javier Godd, editor
de La Vanguardia, la persona que
li va obrir les portes del diari fa
més de 40 anys. “Em sento com
si fos el seu oncle, el seu oncle lu-
nya, i em va agradar molt veure’l.
Es molt llest, com tots els Godd”.

Jaime Arias, que va morir ahir
als 90 anys, també ho era. No hau-
ria pogut sobreviure a la post-
guerra sense ser-ho. No podria
haver-se ficat a la butxaca, si no,
els grums i cambrers de l'antic
hotel Ritz de Barcelona, que I'avi-
saven de qualsevol cap nazi o
franquista que passava per alla,
Publicava les notes a El Noticiero
Universal. Abans havia treballat
per a I'agéncia Mencheta, i des-
prés ho va fer a Destino, ABC i In-
formaciones.

La Barcelona abatuda de la
postguerra va ser la seva universi-
tat i no va voler parlar mai
d’aquell periode. “Massa coses
que no vull recordar”, deia si li
preguntaves. La seva mare es deia
Zimerman, era jueva, oriiinda
d’'Odessa. La tragedia de la xoa,
d’Europa sencera, va marcar el
seu cami com a democrata, libe-
ral i europeista. Dominava P'an-
glés i el francés en una Espanya
monolingiie. Els il-lustres visi-
tants del Ritz parlaven amb ell i
aixi, d’entrevista en entrevista, va
conéixer Jean Monnet, I'econo-
mista francés impulsor de la UE.

També va veure passar Paul-
Henri Spaak, el primer ministre
belga, que fugia dels nazis. Va ser
amb ell al Majestic i va ajudar a
camuflar-lo en una furgoneta.

Tenia tants i tan bons contac-
tes que va fitxar per The New

Dol en el Grup Godé

Jaime Arias al salé de I'hotel Ritz de Barcelona, escenari dels seus primers éxits com a periodista a la postguerra

Jaime Arias, un
periodista bo

‘La Vanguardia’ perd una referéncia
del periodisme catala del segle XX

York Times i també pel France
Soir. En anglés i francés, amb una
llibertat amb qué cap altre perio-
dista espanyol no podia somiar,
va escriure sobre la vaga de tram-
vies del 1951. Francesos i nord-
americans van saber llavors que,
durant dues setmanes, els ciuta-
dans de Barcelona s’havien negat
a agafar el tramvia. Anaven a peu
a tot arreu per protestar per I'al-
ca del preu del bitllet. Ho consi-
deraven una injusticia perqué a
Madrid no s’havia apujat. Jaime
Arias parlava a les seves croni-

€© acceso.com

ques de desobediéncia civil, de la
primera vaga a Espanya des del
final de la Guerra Civil, de I'espe-
rit de Gandhi, la resisténcia paci-
fica d'una ciutadania que comen-
¢ava a espolsar-se la por.

La connexi6 americana va con-
tinuar donant fruits. Els caps de
la Paramount van voler que treba-
llés per a ells, com a responsable
de comunicacié a Espanya. Els
de United Artists li van demanar
després el mateix. Va arrencar ai-
xi 'etapa de la seva vida que més
enveja despertava, Passejava Ava

Gardner per la Costa Brava, pre-
parava amb Sophia Loren les en-
trevistes de premsa, buscava pis
a Madrid a Tyrone Power. Holly-
wood rodava a Espanya i Jaime
Arias era el seu home. El film
Breakfast at Tiffany’s el va rebate-
jar com Desayuno con diamantes
i amb Shirley MacLaine parlava
de tot, “fins i tot de politica; erala
més intel-ligent de les actrius que
vaig conéixer”, en va dir.

Franco va empényer les ma-
Jjors perqué s'instal-lessin a Ma-
drid i Jaime Arias, després de di-

rigir dos anys el Diarie Femenino
(1968-1969), va entrar a La Van-
guardia. Al diari aporta una visio
profunda de la realitat, un perio-
disme elegant, étic i tolerant.
Sabia el que molt pocs sabien
gracies a uns contactes que li per-
metien asseure’s a les taules del
poder i el coneixement. No para-
va de llegir diaris —anglesos i fran-
cesos, també el Herald Tribune-i
llibres d’actualitat, incloent-hi
moltes biografies. Els butlletins
de la BBC, de Radio France Inter-
nationale, eren el seu cordé umbi-
lical, i la redaccié de La Vanguar-
dia, 1a palestra amable, cosmopo-
lita, exigent, on posar a prova les
seves idees. Va intimar amb els
germans Nadal, Santiago i Car-
los, amb Pepe Casén i el director
Horacio Sidenz Guerrero, tots eu-
ropeistes, democrates, ments
obertes a la il'lustracio del nord.
Van passar els anys i va arribar
la democracia, i semblava que ja
no era tan dificil defensar les Ili-
bertats. Faltava, tanmateix, la
prova del 23-F, del cop d'Estat
del 1981, la nit quan la por va tor-
nar i molts diaris no van saber
quin cami prendre. Arias, reunit
el consell de redaccio de La Van-
guardia, va defensar la llibertat:
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PEDRO MADUERO / ARXIU

“No hem aguantat 40 anys de dic-
tadura i feixisme per arrugar-nos
ara. Hem d’estar amb el Rei i la
democracia”.

Agquella nit Jaime Arias, I'ho-
me tranquil, bo, que mai no parla-
va malament de ning, es va tro-
bar amb el seu desti de periodista

L'"HOME DE HOLLYWOOD

Va passejar Gardner
per la Costa Brava i va
preparar entrevistes
amb Sophia Loren

COMPROMIS ETIC EN EL 23-F
“No hem aguantat
40 anys de dictadura
i feixisme per
arrugar-nos ara”

compromes a tota hora amb la so-
cietat, d'intel-lectual de la concor-
dia, 'home que no tenia ban-
deres perque les tenia totes i s’es-
timava firmar com Jaime perque
“en francés sona com a ‘jaime’
i 'amor significa pau i respecte a
l'altre”.e
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Aliadbfils.
Jaime Arias
convidat a casa
dels Puig Palau
el novembre del
1942 al costat
de Dionisio
Ridruejo, Josep
Pla i Doménec
Carles

Rigor i
coneixement.
Durant més de
quaranta anys,
Arias va escriure
articles d’opinid
a Lo Vanguardio
(al seu despatx
a la seu de
Pelai, 1986)

L'home de
Hollywood.
Sinatra va ser
acompanyat per
Jaime Arias
durant la seva
visita a Barcelo-
na el 1950 per
“reconquerir”
Ava Gardner
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FICCION

[as autonomicas comparten serie

La necesidad de ahorrar obliga a las televisiones regionales a unir esfuerzos
La participacion de cada una en ‘El faro’ es proporcional a su poblacion

ESTHER TEJEDOR
Madrid

Los 11 canales autonémicos que
integran la Federacion de Orga-
nismos de Radio y Television Au-
tonémicos (FORTA) y el Canal Ex-
tremadura, que no estd en la orga-
nizacioén, presentaron ayer El fa-
ro, la primera serie cofinanciada
por todos los entes regionales. La
union llega tras fuertes ajustes
presupuestarios y cientos de des-
pidos en las televisiones autono-
micas. La serie, que se doblara a
todas las lenguas oficiales y esta
producida por Atlintida Media,
se ambienta en un local familiar
que trata de sobrevivir a la espe-
culacion inmobiliaria en la costa
norte de Espana. Sus 120 capitu-
los de 50 minutos cada uno se
emitiran desde el lunes en las tele-
visiones de Madrid, Galicia, Astu-
rias y Castilla-La Mancha.

Segiin reveld la productora Za-
za Ceballos, cada episodio cuesta
mads de 22.500 euros, con lo que
el coste final supera los 2,7 millo-
nes de euros. La cantidad que
aporta cada television regional se
decide “en funcién de la pobla-
cién”, seglin expreso el presiden-
te de turno de la FORTA, el exse-
nador del Partido Popular por Ba-
leares José Manuel Ruiz Rivero.

Tanto los responsables de la
FORTA como los productores de
la serie insistieron en que no se
habian hecho despilfarros. “Esta
es una serie asequible para los in-
tereses presupuestarios de las te-
levisiones. Las autonémicas es-
tan sufriendo mucho y esta es
una ficcién por encima de los es-
tandares en la relacion calidad-
coste”, asegurd Ruiz Rivero.

La trama de El faro, donde tra-
bajan seis guionistas, transcurre
en el restaurante que la familia
Pena trata de mantener con vida
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Los actores Manuel Milldn, Luisa Merelas, Raquel Espada y César Goldi en el platé del bar El Faro.

La ficcidon cuesta
unos tres millones
y se doblara a las
lenguas cooficiales

pese al enfrentamiento con los
Muioz, duefios de la empresa
constructora que busca comprar
el local para construir alli una
carretera. El faro es también el
centro de los amores y lealtades
entre trabajadores y clientes. “Es
una serie acelerada. No es el tipi-
co culebron”, esboza Raquel Es-
pada, que da vida a Lucia, la hija
de los hosteleros que se enamo-

ra de Ricardo, el vastago de los
Muioz.

Este verano, cuando comenzo
el rodaje en Galicia, la Coordina-
dora de Profesionais do Audiovi-
sual Galego denuncid las condicio-
nes laborales de técnicos y acto-
res. Segln criticaron, cobraban
menos de lo fijado por convenio.
Ayer, la productora lo negé y los
cuatro intérpretes presentes la se-
cundaron. “No cobramos menos
que lo marcado. Eso seria un dile-
ma moral”, expresé el veterano
actor Carlos Olalla, que da vida al
empresario Santiago Munoz.

El productor Pancho Casal si
admite que los sueldos de los 200
empleados —20 de ellos actores—
se limitan cada vez mas al mini-

mo legal permitido y relata que se
ha implantado un “nuevo sistema
de produccion” para que las insta-
laciones estén paradas el menor
tiempo posible. “Se trabaja en dos
o tres turnos al dia para rodar cin-
co capitulos a la semana”, explicé.
Pese a que varias de las autoné-
micas han acometido despidos co-
lectivos y todas afrontan recortes
presupuestarios, el presidente de
la FORTA, José Manuel Ruiz Rive-
ro, asegura que no sabe qué au-
diencia se necesita para que los
cerca de tres millones de euros
desembolsados sean rentables.
“Eso depende. En algunas televi-
siones un 7% de audiencia es un
buen dato y en otras un 15% es
malo. No sé decir”, se escabulld.
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MESURES D’AJUST

TV-3 absorpeix Catalunya

Radio

»La televisio autonomica es queda amb les emissores per estalviar recursos

‘ EL PERIODICO
BARCELONA
nuncontextdecrisiecono-
mica i amb I'objectiu de
«garantir la viabilitatila
sostenibilitat del servei pu-
blic», el consell de Govern de la Cor-
poracio Catalana de Mitjans Audio-
visuals (CCMA) va aprovar el mes de
maig passat la fusio per absorcié de
Catalunya Radio per part de TV-3,
per convertir-les en una inica socie-
tat anonima, una decisié que es va
fer oficial ahir. El procés, que va ob-
tenir el vistiplau del Govern el juny
passatiquees tancaral'l de desem-
bre vinent, contempla el traspas de
treballadors a la nova societat, enca-
ra que en aquesta primera fase no-
méses tractad'un tramit merament
administratiu, segons assegurendes
del'organ directiu.

Que la CCMA segueixi sent una
corporacio publica amb una unica
empresa mercantil no tindra reflex
a la pantalla ni a les ones: tant TV-3
com Catalunya Radio mantindran
la seva marca i els seus espais fisics
a Sant Joan Despiia l'avinguda Di-
agonal, respectivament, i qualsevol
canvi d'ubicacio estaria desvinculat
de la citada fusio.
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LA UNIFICACIO DE TVC

Calendari de les absorcions

2011 2012 2013
certy > TVC E-dicif:ns > :‘“%',“A
interactiva i Publicacions RADIO
> a multimedias e Catalunya Radio
® Catalunya Informacio
® Catalunya Musica
\

La direcci6 va informar els treba-
lladors el setembre passat de la no-
va situacid, que esta en ple procés
d’aplicacié del'expedient de regula-
cid d’ocupacio, que suposara la sor-

\ ® TV-3
‘\ Tvc e El 33/Super3
> s B ® 3/24

® Esport3

® TV-3HD

e

EL PERIODICO

tidade 225 treballadors dels mitjans
publics durant els proxims quatre
anys.

Aquesta mateixa setmana la di-
reccio i els comités d’empresa de la

televisié i la radio han représ la ne-
gociacio dels convenis col'lectius,
quevaquedarsuspesa el juny passat
amb I'anunci de I'ERO. En aquestes
reunions, la direccio ha plantejatla
possibilitatd’establir unainica tau-
la negociadora per a un iinic conve-
ni, una opcio que els comites d’em-
presa han d’aprovar en els seus ple-
naris.

PUBLICITAT // L’ optimitzacio de recur-
sos també inclou I'externalitzacio
delagestid dela publicitat.La CCMA
busca«un partner» peralavendadels
espais publicitaris, i assegura que
alguns aspectes com per exemple
el control economic, el cobrament
dels espotsila seva ubicacio a la gra-
ella quedaran sota la supervisio de
la Corporaci6. Al concurs public per
adjudicar el servei, que encara no
ha estat aprovat, optaran entre 8 i
10 empreses.

La conversié de la CCMA en una
linica societat de mitjans es va inici-
arel 2011 amb la fusié per absorcié
de CCRTV Interactiva i Activa Mul-
timedia Digital per part de TVC. Un
anydesprés, la teleautonomica tam-
bé va absorbir TVC Edicions i Publi-
cacions.=
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— raelultimodeunarazairre-
— petible de periodistas ca-
. talanes,forjadosenlapos-
guerra, abiertos a Europay los
valores del europeismo. Actual
consejerodedirecciénde LaVan-
guardia, se mantuvo en activo
hasta este mismo mes de agosto.
Durante cincuentaafios, LaVan-
guardiafue sucasaysu principal
plataforma para difundir su men-
saje, constante, de concordiay
optimismo.

Jaime Arias, al recibir en el
2007, el premio Ofici de Perio-
dista, que concede el Col-legide
Periodistes de Catalunya, se pre-
sento como un aprendiz. «Toda
lavida-dijoenaquellaocasion-
seré aprendiz de un oficio que
nuncaseacabadeaprender por-
que estd conectado, permanen-
temente, al serviciode la sociedad».

Javier Solana, entonces mi-
nistro de Asuntos Exteriores de
la UE y viejo amigo de Arias, re-
cordd que «nunca ha impuesto
nada. Sabe que no se tiene nun-
catodalarazon,yquelaotrapar-
te hay que buscarla a través del
didlogo yla conviccion».

Ariasempezd atrabajarenla
agencia Mencheta,en1939. Lue-
go paso al Noticiero Universal.
Muchas noticias las sacaba del
vestibulo del hotel Ritz,enla Gran
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Jaime Arias naci6 en 1922 en BCN.

Era consejerode
direccionde ‘La
Vanguardia’. Mas de
Xaxasle dedicé ayer
estanecroldgica

Via de Barcelona, por donde pa-
saban muchos personajesimpor-
tantes,desdejefes nazisarefugia-
dos que huian de la guerra mun-
dial. Deaquella experiencia salid
ellibro Los hemosvisto pasar (1947),
que escribio juntoa Juan Sariol.

Falleceel maestrode
periodistas Jaime Arias

Hablar inglésyfrancés cuan-
do en Espafia casinadie lo hacia
le abrié las puertas de muchos
despachos. Su fino olfato para
identificar la noticia hicieron el
resto, hasta que el New York Ti-
mes lo contratd como correspon-
sal en Espaiia y luego se convir-
ti6 en jefe de comunicacion de
Paramount Films y United Ar-
tist. Inici6 entonces una de las
etapas mas envidiadas de su ca-
rrera. Pudoconoceraartistasde
la talla de Sophia Loren, Orson
Welles, Josephine Baker, Tyro-
ne Power -a quien vio morir en
unestudio de Madrid-, Gina Lo-
llobrigida, Claudia Cardinale...
PasedaAva Gardner porla Cos-
taBravaypusonombrea Desayu-
no con Diamantes, el film que en
inglés se titulaba Breakfast at
Tiffany’s.

Dejo el mundo del cine para
entrarenLaVanguardiadelama-
no del editor Javier Godd. Ocu-
pécargosderelevanciaentodas
las direcciones del diario y con-
servo sus columnas-dos semana-
les-hastaquelasaludseloimpi-
dio. Siempre firmo Jaime. Le gus-
taba como sonaba en francés.
«Suena ‘’aime’-decia-,yelamor
significa paz yrespetoal otro».

Texto de Xavier Mas de Xaxas
en la web de La Vanguardia
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Jaime Arias va rebre el 2011 el premi Protagonistas. e

Mor el periodista Jaime Arias
als noranta anys

J.C.

El periodista Jaime Arias va morir ahir a Bar-
celona als noranta anys després de tota una
vida dedicada a l'ofici. Arias va estar en actiu
fins aguest mes d'agost, quan la seva salut i
va impedir seguir escrivint per al mitja del
Grupo Godé La Vanguardia, on escrivia dues
columnesalasetmanaion, amés, exercia el
carrec de conseller de direccid.

Arias va comencar a treballar com a pe-
riodista a I'agencia Mencheta I'any 1939.
Després del seu pas per I'agencia, va passar
a El Noticiero Universal. En aguella publica-
cid va poder publicar els temes que extreia
dels passadissos de 'Hotel Ritz de Barcelo-
na, segons explicava ahir en una nota de
comiat el periodista de La Vanguardia Xa-
vier Mas de Xaxas. En aquells temps Arias
va poder posar-se en contacte amb grans
personalitats del moment que passaven
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per aguest luxos establiment de la Gran Via
de Barcelona. El fet de saber anglés i fran-
cés, cosa poc habitual en aquells moments,
li va obrir les portes del New York Times,
que el va designar corresponsal seu a Espa-
nya. Posteriorment, va passar a ser el cap
de comunicacié de Paramount Films i Uni-
ted Artists, un carrec que li va permetre co-
neixer les actrius més famoses d'aquella
epoca, entre les quals Sophia Loren, Gina
Lollobrigidai Claudia Cardinale.

D‘alla ja va passar a La Vanguardia, on va
estar més de cinquanta anys. Al llargde totala
seva trajectoria va rebre diversos reconeixe-
ments. L'any 2007 va rebre el premi Ofici de
Periodista, que concedeix el Col-legi de Peri-
odistes de Catalunya. El 2011 varebre el pre-
mi Protagonistas a la seva trajectoria profes-
sional. Ahir moltes persones que el van co-
neixer lamentaven a Twitter la pérdua d'un
“mestre” de periodistes.
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DES DE LA TAULETA

Albert = -
Montagut ﬁ..

Brots verd
per ala premsa

bans de morir, Steve Jobs, el genial i

discutit director executiu d’Apple, va

fer una solemne declaracié amb rela-

ci6 a la crisi de la premsa. Jobs va dir
el juny de I'any 2010 a San Francisco que no vo-
lia que el web acabés convertint-se “en una na-
ci6 de blogaires” i que la xarxa necessitava més
nivell editorial que mai.

Jobs va ser encara més contundent: “Hem de
trobar vies perqué la gent comenci a pagar pels
continguts més elaborats... I hem de fer tot el
que sigui possible per ajudar The New York Ti-
mes, The Washington Post i The Wall Street Jour-
nali altres empreses de comunicacio perqué pu-
guin trobar noves vies d’expressio i perqué
puguin pagar la seva elaboracid i mantenir intac-
tes les organitzacions”. Tota una declaracio,

El geni d’Apple va morir a consegiiéncia d’'un
cancer el 5 d’octubre del 2011 a Palo Alto (Cali-
fornia) i la veritat és que des d’aleshores el mer-
cat de la premsa ha seguit experimentant con-
vulsions, si, perd també alguna bona noticia.

Jeffrey Bezos, el geni d’Amazon, per exem-
ple, sembla que s’hagi pres les paraules d'Steve
Jobs al peu de la lletra, perque el mes d’agost
passat va anunciar que havia comprat el Post de
‘Washington, i mentre transcendia que The New
York Times es desfeia de The Boston Globe,
Google anunciava beques de periodisme per a
vuit persones a I'any i Chris Hugues, cofunda-
dor de Facebook amb Mark Zuckerberg, Dustin
Moskovitz i Eduardo Saverin, comprava el pres-
tigids magazine New Republic.

Perd n'hi ha més, Warren Buffett, un dels in-
versors més importants del mén i també un dels
mecenes més generosos del planeta, estd encan-
tat d’haver comprat en els ultims dos anys vint-
i-vuit diaris locals dels Estats Units per un total
de 344 milions de dolars. Buffett ho té tan clar

“Els diaris segueixen

com a reis suprems

de la distribucio de noticies
locals”, diu Warren Buffett

com Jobs i declara: “Els diaris continuen sent
els reis suprems de la distribucié de noticies
locals. Si vols saber el que passa a prop teu,
llegeix el diari local”. La seva croada té molt
merit.

Jobs, Bezos, Hugues i el mateix Buffett no
son els Gnics que han ajudat la premsa. Els
desenvolupadors d’internet, aquesta legié d’en-
ginyers i programadors que fan créixer dia a dia
el mercat de les aplicacions i millorar el meca-
nisme que mou la xarxa, no son aliens al fet que
la informacid serd molt més necessaria en
aquest segle que en I'anterior, només cal nave-
gar per la xarxa per adonar-se que la informacid
ho inunda tot i que s6n les versions en linia de
les grans capcaleres les que encara serveixen de
referéncia per al gran public.

Son aquestes capgaleres, tant als Estats Units,
com a Europa, Nova Zelanda o Australia, les
que han de veure el futur amb determinacid,
optimisme i valentia. Que la tecnologia i el
mercat jugaran a favor de la premsa és un fet
que encara queda cobert per la crisi i els canvis
tecnologics. Sense la premsa, el nostre sistema
social no sembla que tingui massa sentit. Es, en
I'exercici d’aquesta professié al maxim ren-
diment, des de qualsevol plataforma, on els
grans diaris estan trobant sortides a aquesta
crisi i son aquestes capcaleres les que han
d'apostar per continuar sent imprescindibles.

@albertmontagut
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Un gran cronista
europeu

Javier Solana

aig coneixer Jaime
Arias fa anys en una
vetllada a casa de

Pere Duran Farell que recor-
do  gratament.
Des d’aleshores
el vaig tractar
amb freqiiencia i
em va parlar so-
vint de la seva ad-
miracio pel meu
oncle, Salvador
de  Madariaga.
Vaig tenir el privi-
legi de fer la seva
presentacid quan
el Collegi de Pe-
riodistes de Cata-
lunya li va conce-
dir el premi Ofici
de Periodista,
Iany 2007. En
aquella  ocasig,
com voldria fer
també ara, en
vaig destacar la
compromesa face-
ta de cronista eu-
ropeu, de perio-
dista d’orientacid
estrategica, sem-
pre connectat

clusivitat de la noticia, un pe-
riodista d’idees i conceptes,
d’elevats valors europeus.
Jaime Arias ha estat un dels
grans periodistes d’Espanya,
perd també un gran democra-

. A | el
ALEX GARCIA / ARXIU

amb el mon. Premi dels periodistes europeus

M’agrada recor-
dar-lo com un professional
que anteposava sempre la
dignitat de la persona a I'ex-

J. SOLANA, professor d’Esade,
ex-secretari general de I'OTAN,
ex-alt representant de Politica
Exterior i Seguretat de la UE

ta, un home que va saber
moure’s durant I'época fosca
de la dictadura perqueé la so-
cietat conegués els fets que
passaven. Jaime va ser un ho-
me de Barcelona, cosmopoli-
ta i mundial. Una gran perso-
na, un gran amic.e
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Prisa pacta con
varios fondos una
nueva financiacion

J.M. Madrid

Prisa ha alcanzado un acuer-
do con un grupo de fondos,
propietarios del 11% de la
deudadelaempresa, paraque
le abran una linea de financia-
cién con la que hacer frente a
sus necesidades de recursos a
medio plazo.

Estas firmas de inversion,
especializadas en companias
enreestructuracion o en quie-
bra, entre las que figuran Cer-
berus y Centerbridge, adqui-
rieron el pasado afio cerca de
500 millones de euros de deu-
da de Prisa a BBVA y Bankia,
que la vendieron con des-
cuentos superiores al 50%.

El pacto con estos fondos
de inversion forma parte dela
nueva propuesta de refinan-
ciacion de deuda que Prisa ha
presentadoasus acreedoresy
que, ademas del 11% de estas
firmas, cuenta con el apoyo de
los propietarios del 73% de la
deuda del grupo. Entre estos
grandes acreedores figuran
CaixaBank, Santander, HSBC
y Bankia, que conserva aiin

parte de la deuda que tenia
conel grupo.

Prisa necesita el apoyouna-
nime de sus acreedores a su
nueva propuesta de refinan-
ciacion, a la que se ha adheri-
do, de momento, el 85% de la
deuda. En su pacto anterior,
ahora modificado, la empresa
habia recibido adhesiones del
95% de la deuda. La propues-
ta inicial suponia aplazar has-
ta en tres anos los vencimien-
tos de los 3.200 millones de
euros que debe la compania,
condicionado alaventade Di-
gital +y otros activos.

La linea de financiacion
pactada con los fondos podria
concretarse en la emision de
deuda PIK, un tipo de bonos
cuyos intereses se pagan con
la emision de nueva deuda,
considerados de muy alto
riesgo. Segun Bloomberg,
Prisa esta negociando con sus
acreedores la emision de este
tipo de bonos, vinculados a la
venta de activos de la compa-
fiia. Prisa subio ayer en bolsa
un12%, hasta 0,46 euros.
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Millorar el periodisme

m Segur que molts desitjarien com jo desitjo una prem-
sa menys polititzada, més objectiva, que evités ser sola-
ment portaveu d'ideologies, que sovint poden descon-
certar el qui llegeix. Malgrat tot, cal reconeixer que hi ha
bons periodistes que ens permeten gaudir llegint, a la
vegada que ens augmenten els coneixements d'allo que
expressen. Perd seria desitjable un salt, una millora qua-
litativa, una decisid de canviar els comentaris de les noti-
cies de manera que no fossin tan negatius, subjectius i
sovint sensacionalistes. Cal poder descansar en el que
és positiu, cal que —alguns cops ja és aixi— als lectors
se'ns obrin horitzons: aquesta hauria de ser la millora
del treball d'alguns periodistes. La realitat és que exis-
teix una veritat objectiva, universal, igual per a tots. |
aquesta veritat se'ns ha de fer assequible als lectors.

Es tasca dificil, tant com ho és |a sortida de la nostra
subjectivitat. Perd aquest sortir d'un mateix, fins i tot
dels propis interessos periodistics, per oferir la veritat

o el que sembla més proxim a la veritat, sense buscar
intencionalitats que no es coneixen mai; aquest sortir
d'un mateix, aquest intent d'objectivitat és condicié

per viure en comprensio i en tolerancia.

Quan els periodistes només parlen dels errors, llavors
creix la indignacié més que la comprensié. S’han de ca-
llar els errors? No. Pero s’han d'oferir també els encerts
i els fets positius, i aixd sera un millor periodisme que
afavoreixi I'estimacié del bé comu, la il-lusié, la compren-
si6.. Hi ha tant de bo per donar a coneéixer i valorar: la mi-
llora de la ciéncia, de la tecnologia, I'art, la bona pintura,
els novel-listes... i tants petits fets quotidians heroics
que passen desapercebuts i que des de la seva petite-
sa afavoreixen tothom.

MONTSERRAT GUARDIOLA ROVIRA. Girona
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Tres60 arrasa

en el concurso de
programacion
para Canal Nou

Se asegura dos lotes
y es favorita para
llevarse el tercero

Javier Alfonso VALENCIA.

La productora Tres60, junto a
las valencianas Endora y Me-
comlys (Canal 7), es favorita en
el concurso para realizar 1.371
horas anuales de programacion
de Nou —-nuevo nombre de Ca-
nal 9-, tras arrasar ayer en la pun-
tuacion de las ofertas. El conse-
jo de administracion adjudicara
el concurso este lunes. la com-
paiiia tiene asegurados los lotes
1 (programacién infantil) y 3 (pri-
me time), al ser la mejor puntua-
da en la oferta técnica ~conteni-
dos, medios técnicos y otras me-
joras—y también en la econémi-
ca. El lote 2 (programacion
matinal) esta menos claro, ya que
la mejor oferta técnica es de la
UTE liderada por Lavinia, segui-
dade la de Mediapro y la de Vér-
tice. Las ofertas economicas de
las dos primeras son casi iguales

7,66

MILLONES DE EUROS

Es el importe anual que RTVV
pagaria a la UTE de Vértice por
los tres lotes de programacion.

y la de Tres60 es técnicamente
“temeraria”. Esto no supone la
exclusion automatica, sino que
se solicitard a la UTE que lo jus-
tifique y se decidira en conse-
cuencia. En la puntuacion glo-
bal, supera a Lavinia, por lo que
la adjudicacion a una u otra de-
pende de esa decision.

Vértice 360 se escindid en dos
compania el pasado mes de ju-
lio. En Tres 60 se quedaron los
servicios audiovisuales y en Vér-
tice 360 los contenidos, esta tl-
tima esta en proceso de venta.
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El régimen
chino
‘examina’

a 250.000
periodistas

Seran adoctrinados
en el socialismo a
través de un programa
para poder ejercer

Agencias China

No deberia sorprender, por tratar-
se de un régimen comunista, pero
deja inevitablemente perplejo. El
adoctrinamiento en China condu-
ce a extremos como que 250.000
periodistas del pais seran forma-
dos y examinados por el ente
regulador de los medios de comu-
nicacién en base al socialismo
chino para obtener sus acreditacio-
nes profesionales y poder ejercer,
seglin la agencia oficial, Xinhua.

El programa formativo, al que
se han sometidos los periodistas
que trabajan, consiste en el estu-
dio de las teorias socialistas con
las caracteristicas chinas, de la
visién marxista del periodismo,
de la deontologia profesional y de
las técnicas para recabar y editar
la informacién con el fin de
garantizar su veracidad.

La Administracion de Prensa
sera la encargada de aplicar este
programa, que durara tres meses
y se prolongara hasta final de
ano. A principios de 2014, los
periodistas tendran que someter-
se a un examen y, si lo superan,
obtendran su acreditacion.

30 / 63



EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA)

BARCELONA

Seccion: COMUNICACION  Valor: 1.987,00 € Area (cm2): 83,8 Ocupacion: 7,24 % Documento: 1/1 Autor: J. C. R. MADRID Num. Lectores: 551000

Prensa:  Diaria

12/10/13

Tirada: 52.070 Ejemplares
Difusion: 40.388 Ejemplares

¥52G10S. ‘P9D

Pagina: 57

€© acceso.com

SERIE ‘EL FARO’

LaFORTA
negaque
rebent
elS SOUS

‘ J.C.R.
MADRID

Les productores galleguesdelasé-
rie autonomica El faro van negar
ahir que hagin rebentat el mer-
cat pagant sous a actors, técnics i
guionistes per sota dels convenis
collectius, tal com van denunci-
ar aquest estiu associacions del
sector audiovisual catala i gallec.
«Rebutgem de ple que aquesta sé-
rie pagui més malament que cap
altra: hi va haver una mala inter-
pretaciosobrelaférmuladeretri-
bucié dels actors episodics, que
ja s’ha aclarit», va argumentar
Pancho Casal, productor d’Atlan-
tida Media.

Casal va reconeixer que s’han
ajustat «al maximy pertirarenda-
vant la primera série coproduida
per totes les autonomiques, que
nomes costara 22.500 euros per
capitol. Perd va advertir que s’ha
fet gracies a un nou sistema or-
ganitzatiu que permet grans es-
talvis. Madrid, Castella-la Manxa,
Asturies i Galicia I'estrenaran di-
lluns que ve. TV-3 encara no té da-
tad’estrena.=
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PERIODISME

Mor el vetera
periodista
Jaime Arias

Ahir va morir el periodista de
La Vanguardia Jaime Arias
(Barcelona, 1922), ara conse-
ller de direccio del rotatiu, al
qual va entrar fa mig segle.
També va treballar per a El
Noticiero Universal i el The
New York Times. B REDACCIO
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El 22 de octubre de 1913 nacié en Budapest Endre Friedman, el reportero que, con el nombre de Robert
Capa, alumbré el fotoperiodismo de guerra. Su centenario y una exposicién con instantdneas suyas y
de otros siete fotégrafos de la legendaria agencia Magnum, de la que fue fundador, vuelven a poner de
actualidad al autor de, entre otras 75.000, la fotografia del miliciano abatido. por Victor Rodriguez
Afinalesde1931,enplenaGranDepre-  detodoslostiempos. Peroentoncesatin  al joven quitarle la chuleta al perro. En-
sién, las cosas en Berlin no eran féci-  era Endre Friedman, ni siquiera habia ~ dresalié corriendo poruna ventana con
les. Menos atin para un chaval judicde ~ empezado a hacer fotos. lo puesto y no volvié a poner un pie en
18 afios llegado solo desde Budapest Su familia habia dejado de enviarle  la pensién.
unos meses antes condos camisas,una  dinerodesde Hungriay viviaen unamo- El episodio aparece contado en la bic-
chaqueta, unas bo- desta pensién. La  graffacanénicadel fotégrafo, laescritaen
tas y dos pantalo- duefiadelacasate- 1985 porRichard Wheelan (editadaen Es-
nes bombachos. : nfaunperroalque  pafiapor Aldeasaen2003). Probablemen-
Afios después, en mimaba, entre otras tenoseadel todocierto o, cuandomenos,
Paris, afrancesaria ¢ atenciones,conuna  estard embellecido porel propio Capa,
sunombre y se ha- : chuletadiaria. En-  que, ademés de un excelente fotégrafo,
ria llamar André ¢ dresediocuentay  eraunextraordinario narrador queen
Friedman pocoan- ‘- penséqueyatenia 1947 public unas apreciables memo-
tes de cambiarlo ‘resuelto el proble-  rias de guerra tituladas Ligeramente de-
definitivamente | -ma de las cenas.  senfocado(LaFabrica Editorial, 200g). Sin
por el de Robert f ‘ Hastaquesucasera  embargo, aunexagerado, ofrece un buen
Capayconvertirse %advirtiSqueelani-  boceto del personaje: un tipo listo, de-
enelfotdgrafode  \ooND Capa fotografiadoporGerdaTaroen 1937 Mmalestabaperdien-  cidido conel encantodel picaroy la suer-
guerramas famoso mcmmmu:xdedne, " dolustreUndiavio  tedesuladoparasalirdelosapuros. —
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Imagen tomada
durante unas
fiestas populares
en el Pais Vasco
francés. Es una
delas fres
imagenes de Capa
incluidas enla
exposicion
Magnum’s First.
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Robert Capa, que el préximo 22 de oc-
tubre cumpliria 100 afios, puede ser mu-
chas cosas. El fotégrafo que cubrié cinco
guerras. El roméantico comprometido con-
tra el fascismo. El que ensefié a mirar con
empatia. El hombre de accién y éxito que

la fotografia documental, incluso de la fo-
tografia como documento politico, y el
auge del fotoperiodismo”. Las dos grandes
revistas gréficas francesas, Vi y Regards,
nacieron en 1928 y 1932, respectivamen-
te. Lanorteamericana Life, en 1936, Paralas

El ardid no les duré mucho. Alos tres
meses Lucien Voguel, editor de Viy, ya
sabia perfectamente que Capa era Fried-
man. Aun asi, siguié encargéndole tra-
bajos. De hecho, financié su primer via-
je, con Gerda y otros fotégrafos, para

bebfa con Emest Hemingway, jugabaal  tres trabajé Capa con frecuencia. cubrir la Guerra Civil espafiola. Y en Vi se
péquer con John Hus- publicé por primera
ton y se acostaba con - vez, el 23 de septiem-
Ingrid Bergman. Elim- £ brede1936,la fotogra-
pulsor de la legenda- - fiamés famosadela
E’a agencia lgdeaggum.. - ;e;gl de Rol:ebrt Cdapa.
'ero nunca dejé de ser 3 iliciano abatido.
eltio avispadqum]ienre ©  Hoyexisten més du-
yconfiadoensusuerte. ¢ das que certezas sobre
Dehecho,esapudoser ! esafoto. Enuna entre-
su mayor virtud como - vista radiofénica en
fotégrafo. = 1947 Capa conté que
: “Cﬂp;ai revolunionall: % cuandola szzé, els lde
lorma de acercarsea i septiembrede1936,los
noticia fotografica”, nacionales disparaban
explica Chema Cone- : rafagasdeametrallado-
sa, fotégrafo y editor . ° rayquelahizo sinmi-
gréfico, “El tiene claro ; ; w4 & - rar Peroel hechode
quesinoestasenel si- PULEMi - 3 W e e G:lfm‘ % que no se vean impac-
i i . ¢Fotografio aFederico sel re de 1936 en ano i
{;eéﬁﬁig’ﬂ:; (GO on s metio d s Sahio La it e i o s ciort i

foto. Es el principio elemental del perio-
dismo. {Y qué hace? Pues estar. Estar. Y
enesoes unmaestro. Es un habilisimoju-
gador, no solo de péquer, que arriesga,
que sabe ganarse a la gente y que estd
donde ocurren las cosas. Que se la jue-
ga, porque hay que asumir ese riesgo.
Lo suyo era estar en el sitio y el disparo
seco, no era un gran esteta. Pero consi-
guié iconos de la fotografia”.

HIJODE SUTIEMPO. En cierto modo, fue hijo
de su tiempo. Si existié una época idé-
nea paraser fotégrafo de guerra fueronlos
afios 30del siglo pasado. “Confluyeron va-
rias circunstancias”, asegura Rosario Pei-
16,jefa de coleceiones del Museo Nacional
Centrode Arte Reina Sofia de Madrid. “Por
una parte, una revoluciéntécnica, la apari-
cién de las cAmaras de 35 mm, compactas,
mis ligeras, que no requieren tripode, y las
peliculas flexibles, que permiten exposi-
ciones més rdpidas y tomar fotos con mu-
chamenos luz. Y per otra, el nacimientode

El ascenso del nazismo le obligé a huir
de Berliny acabé recalandoen Paris.Enla
capital francesa fue donde se consclidé
como fotégrafo junto a amigos como Da-
vid Seymour Chim o Henri Cartier-
Bresson. Y, seguramente, donde més fe-
liz fue en toda su vida.

También fue donde se convirtié en Ro-
bert Capa. Llegé allien septiembre de 1933.
Alli conocié a otra refugiada judia comoél,
ella de origen aleman, menuda, con el pelo
cortotefiido de pelirrojo, inteligente, vivaz.
Sellamaba Gerda Pohorylles y acabd sien-
do el gran amor de su vida. Pero antes
fue algo asf como sumanager. Y tuvouna
idea para elevar sus honorarios. Sien vez
de un refugiado hiingaro sin un duro, las
fotos las hacia un enigmatico fotégrafo
cosmopolita llamado Robert Capa (eligie-
ronel nombre porel director Frank Capra),
podrian venderlas por 150 francos en vez
delos 50 habituales, La propia Gerda, que
empez6 igualmente a hacer fotos, también
cambiaria su apellide: Gerda Taro.

chos a pensar que fue una escenificacién.
Posiblemente ni siquiera fueratomadaen
Cerro Muriano sino en El Espejo, también
en Cérdoba, pero a 10 kilémetros del fren-
te.Enel documental de 2007 Lasombradel
iceberg, en el que se aborda su autentici-
dad con el concurso de forenses, fotégra-
fosy astrofisicos se cuestiona hasta la au-
toria, sugiriendo que igual que Capa, la
pudo haber hecho Gerda Taro.
“Posiblemente nunca sepamos lo que
pas6 realmente”, tercia Peiré. “Las perso-
nas que pudieron ser testigo ya no estan
y el negativo desaparecié, Pero tampoco
tiene tanta importancia. Es una fotogra-
fia muy conseguida en cuanto a compo-
sicién, encuadre, movimienta, ritmo, con
ese desenfoque... Y tanto si fue esceni-
ficada como si no, hoy es un icona”™.
Después de esa foto y de muchas mas,
también muy impactantes, algunas de
una ternura conmovedora, tomadas en
Madrid, Bilbao o Barcelons, la fama de
Robert Capa se disparé en todo el mun-

de. Picture Post llegé a sefialarle, en 1938,
con 25 afios, “el mas grande fotégrafo
de guerra del mundo”. Y atin estaban por
venir las 11 magnificas.

ENELDIAD. E1 6 de junio de 1944, Capa
acompafiabaal 16° Regimiento de la 1° Di-
visién de Infanterfa del Ejército de EEUU
enlaplaya de Omaha Estaba anteunade
las operaciones decisivas de la Il Guerra
Mundial, el desembarco de Normandia, y
fiel a suméaxima de que“silafotonoes su-
ficientemente buena es que no estabas su-
ficientemente cerca”, iba empotrado en-
tre los soldados que repelian el fuego
alemén. “No era nada agradable estar
alli'y, como no tenia otra cosa que hacer,
me puse a sacar fotos”, escribe Whelan
que comenté Capa tiempo después,

Tomd 72 instantaneas, un carrete de 36
con cada una de las dos cAmaras Contax
que llevaba. Las peliculas llegaron a la re-
daccién de Life en Londres al dia siguien-
te. Con las prisas metieron los negativos
en la secadora a la méxima temperatura
y los arruinaron. Solo se pudieron revelar
11 fotos que quedaron algo borrosas, lige-
ramente desenfocadas. Pero ese desenfo-
querealzaba el dramatismo. Quizé sean las
mejores fotograffas de guerra jamas he-
chas. Unolas contempla, 69 afios después,
ysevealli,desembarcando conlos aliados.
“No me interesa hacer imagenes bonitas”,
habia dicho alguna vez “Prefiero una bue-
naimagen imperfecta desde el punto de
vista técnico a una mala imagen técnica-
mente perfecta”.

Enlaconfusiéndel Dia D, Capallegéaser
dado pormuerto. Incluso selemonté unve
latorio Pero no, la muerte no le habia cita-
do ese dig, sino 10 afios mas tarde.

En 1954 cubria la guerra de Indochina.
El 25 de mayo viajaba en un convoy fran-
cés hacia Doai Than. Hacia las 14.50h,
se detuvieron y salié a merodear. Pisé una
minay sonéuna explosién seca. Lo halla-
ron mutilado, boca arriba, con su Con-
tax en la mano. Tenia 40 afios. “Disparar
una camara no es un trabajo para un horm-
bre hechoy derecho”, le habia dichoauna

antigua novia unas semanas antes. e

EL MAESTRO DE UN GENERD, VISTO DE CERCA

MANU BRABO. Fotagrafo. Premio
Pulitzer 2013. “Cuando decia: 'Si tu
foto no es suficientemente buena
es que no estahas suficientemente
cerca no se referia solo a proximidad fisica,
también auna cercania humana a las personas
que fotografiaba. Fue un ejemplo de compromiso”,

ANDREAHOLZHERR. Directora de
exposiciones de Magnum. “Algunas
fotos son dramaticas, pero siempre

muy humanas. Alguna de las que

hizo en Italia durante la Il Guerra Mundial, sin
dejar de estar magnificamente compuesta,
tiene incluso un tiemo togue cémico”,

€© acceso.com

SUSANA FORTES. Periodistay
escritora, autora de Esperando a
Robert Capa. “En sus fotos se
percibe el sufrimiento, el
abatimiento, la desesperacion de la guerra,
pero sin necesidad de mostrar cuerpos
desventrados. No es un carrofiero”,

s CHEMA CONESA. Fotografoy
comisario. “No es un fotdgrafo que
cultivela belleza, peroes de los

primeros periodistas convertidosen

fotdgrafos. Tiene claro gue si no esta cercadela
noticia nova a lograr imagenes relevantes. Y en
esoes habilisimo. Sabe que tiene queestary estd”,

ROSARIO PEIRQ. Jefa de
Colecciones del Museo Reina
Sofia. “Uno de los fotdgrafos més
influyentes. Cred algunas de las
imagenes de guerra més icdnicas del siglo XX
y personifico al fotdgrafo intrépido. El mismo,
ademds de sus imagenes, fue iconico”,

BERNAT ARMANGUE. Fotégrafo.

Premio World Press Photo 2013,

“Seguramente es el culpable de

que muchos fotgrafos se hayan
interesado por la guerra. Con el tiempo descubres
que tiene poco de romantico, pero a muchos nos
hubiera gustaclo parecemos a ese joven hiingaro”.

MAGAZINE PAG. 22

SAMUEL ARANDA. Fotografo.
Premio World Press Photo 2012.
“Abrié el terreno al fotoperiodis-
mo mas puro. Mas allé de la foto
del miliciano, las imagenes de su segundo
viaje a Espaiia o del Dia D transmiten verdad,
son el tesimonio de la primera linea”,

ANGEL CASARNA. Jefe de
Fotografia de EL Munpo.
“Capa era un fotdgrafo invisible.
En sus imagenes nadie miraa
camara, todo el mundo aparece natural. Enla
mayoria de sus fotos la presencia de la
camara no ha transformado la realidad”.
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DUN Mg
PERIODISME
DE CINE

fet que les entrevistes
ctors siguin una odiss
alment si parlem dels grans estudis
ts Units. Telefons mobils requisats,
periodistes observats amb infrarojos durant
lpf, puuea_h ons i embargaments de critiques
i a Twitter ja son el denominador
mu dun I]Pg() iat en queé cada vegada es
la

por ala pirateria t
a directors de cine i

Un eixam de fotografs dispara a
Nicolas Cage al Festival de Venécia,
l'agost passat.

PER OLGA PEREDA quan la pellicula no s’ha estrenat en cap pais, com periodistes n'estampen a la babala sense saber ni
va succeir la setmana passada amb Los juegos de En- qué diu la carta) el sotasignat es compromet a no
Abans de comencar a llegir aquesta informacio der, amb Harrison Ford i Ben Kingsley de protago- publicar al seu mitja de comunicacid ni al seu per-
heu de gravar a foc dues paraules: talent i junket. En nistes. Requisar els mobils (que no és tan habitual fil de Twitter o altres xarxes socials fins a una deter-
el periodisme cinematografic estas mort si no co- si el film ja s’ha estrenat en algun lloc del mén) és minadadata(normalment, proximaal'estrenadel
neixes els dos vocables. El primer es refereix a les car. La distribuidora ha de contractar una empresa film) cap opinié sobre la pellicula que esta a punt
estrelles que estan promocionant la seva pellicula. (n’hi ha dues a Espanya) perqué ho faci. Se’ls hagi de veure, Filant encara més prim, algunes cartes
El segon és el terme que s'usa per a les entrevistes. pres o no el mabil, un cop els periodistes estan as- d’embargament especifiquen no només el dia sind
Anomenem entrevistes (perdd, junket) a tot acte en seguts a les seves butaques son observats per diver- I I'hora en que s'aixeca el veto, com va passar amb
qué un periodista posa la seva gravadora davant sos agents de seguretat que, gracies a unes ulleres Futbolin (Juan José Campanella) i Las brujas de Zuga-
d'unactor, director o productor (perdd, talent). Pero d’infrarojos, comproven que cap intenta piratejar. UNDIARI rramurdi (Alex de la Iglesia). Totes dues s van veure
que consti que aquest acte pot ser inferior als tres Pobre del periodista que s'alci i tregui el telefon per ESPANYOLES al Festival de Sant Sebastia, perd hi va haver pro-
minuts. Entrevistes de tres minuts. $i, n'hi ha. Es contestar una trucada, ni que sigui amb un mur- VASALTAR jeccions prévies a Madrid per facilitar la feina als
cronometren i tot. Sabent aixo, podeu comengar a muri, L'agent de les ulleres (que sol pertanyer a la LASETMANA periodistes. Curids (i ineficag) allo de firmar tants
sospitar quan sentiu dir a algun periodista allo de mateixaempresa que requisa els mobils) acostuma embargaments tenint en compte que Futbolin esta-
«vaig entrevistar el Tali el Tali vaig acabar anant- adonar uns segons de cortesia. Després, convida el PASSADA UN va en cartell a I'Argentina i les ressenyes es podien
me'n de copes amb ellsy. Sospiteu. Es molt possible reporter a sortir de la sala si vol seguir al telefon, EMBARGAMENT. llegir en qualsevol mitja de comunicacié d’alla, Es
que aquesta frase sigui producte de la imaginacié COMA adir, un no podia tuitejar la seva opinio de la cin-
o0, en el millor dels casos, de l'exageracié. ABANS DEDEIXARELMOBIL a unes amables hos- CASTIG LA ta, pero si enllacar a les xarxes socials una critica
En el periodisme cinematografic tot comenga tesses i abans de veure la pellicula amb un ama- s d'un mitja argenti. Las brujas de Zugarramurdi no
quan els periodistes acreditats veuen la pellicula. ble agent que t’observa en la foscor, hi ha un altre D[STRIBUIDORA s'havia estrenat, perd s’havia programat al festi-
Sorgeixen les primeres tensions. Si parlem de ma- pas fonamental en I'agenda de tot informador ci- LHA VETAT val de Toronto, on diversos periodistes espanyols la
jors(els grans estudis dels EUA)que ningis'estranyi nematografic: firmar un embargament. Aqui no ENFUTURES vanveureivan tuitejarel que els va semblar. Ells si.
sials informadors sc_‘ls requis..l _('l mobil. La mesu- s'cm'b;lrgucn cases, pero 5i. les opinions s:?bru lc's PROJECCIONS Perd n:?sullrcs no. éA_lgli.hi troba _algun sentit? No.
ra pot semblar marciana, perd és una ordre direc- pellicules. I, una vegada més, respon a estrictes di- DE PREMSA 111 I els primers, els periodistes. Pero, malgrat els co-
ta, expressa i ferma de la distribuidora del film als rectrius dels EUA. Sino hi ha carta d’embargament nats de revolucié que hi ha hagut, no hi ha mane-
EUA. La por de la pirateria fa que les majors es cris- firmada no hi ha possibilitat de veure el film. Amb HARETIRAT LA ra de rebellar-se. «S6n ordres dels EUA», és sempre
pinidesconfiin fins i tot dels periodistes. Sobretot, la seva ribrica (ha arribat un moment en qué els PUBLICITAT I'excusa dela distribuidora.
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Una vegada vista la pellicula i firmat
I'embargament, ve I'altra gran etapa del periodis-
me cinematografic: el junket amb els talents. Sila vi-
sitadel'equip dela pelliculaaEspanyaes produeix
ambmoltaantelacié al'estrena del film, el més pro-
bableésqueladistribuidorat’obliguiafirmarunal-
ire embargament que et compromet a no publicar
alteumitjade comunicaciol'entrevistafinsalada-
ta que ells ordenin i que coincideix amb I'estrena.
éQue passasialgi sesaltal’embargament? Normal-
mentres, més enllade la protesta dels pobres perio-
distes que si que respecten les normes i veuen com
altres no ho fan. Perd la setmana passada un im-
portant diari espanyol es va saltar I'embargament
de les entrevistes amb I'equip de Los juegos de Ender
(la de Harrison Ford i Ben Kingsely). La distribuido-
ravaanunciar un castig molt dur: aquest mitja de
comunicacio quedara vetat en proxims junketsise
li retirara la publicitat. Es la primera vegada que es
prenen mesures d'aquest calibre. Veurem, en tot
cas, si es compleixen.

RECORDEM QUE EN EL PERIODISME cinema-
tografic s'anomena entrevista tot acte d'engegar
la gravadora. Aquesta és la realitat: set o vuit pe-
riodistes s’asseuen amb el talent i disposen d'uns
20 minuts per fer preguntes. Sembla molt temps,
pero entre la traduccié al castella i la quantitat

€© acceso.com

d'informadors que hi ha amb sort tens temps de-
fer una pregunta. Nosempre és aixi. Pero en moltes
ocasions, si. Elboom de les webs de cineiels blogs ha
fet.amés amés, que cada vegada hi hagi més perio-
distes acreditats. La seleccio de mitjans no sempre
es fa amb criteri periodistic. En I"altim Festival de
Sant Sebastia, dos redactors especialitzats en cine
de dos diaris bascos van compartir entrevista amb
Diego Luna(actorimembredel jurat)jambdues ger-
manes queescriven un blog sobre la ciutat. Mentre
el talent parlava, les blogueres (nervioses com fans
adolescents)mostraven a la seva camera bosses que
clles mateixes havien dissenyat. Com a colofd van
treure una ampolla de Txakoli per brindaramb Lu-
na. Enaquell moment, els redactors dels diaris bas-
cos es van aixecar i van abandonar I'habitacié en
senyal de protesta per la falta de professionalitat.

SienllocdeDiego Luna parléssim, per exemple,
de Hugh Jackman, aquella escena hauria estat im-
possible. Ladistribuidora de la pellicula Prisioneros,
que I'actor australia va promocionar a Sant Sebas-
tia, va enviar a tota la premsa acreditada per parti-
cipar en el junket un correu electronic recordant la
nulla possibilitat de «sol-licitar salutacions perso-
nalitzades, fer preguntes personals, oferir regals o
demanar autografs». També és cert que a Jackman
tampoc el va poder entrevistar tothom, siné la pri-
mera fila de la professié periedistica.

ENLES
PROJECCIONS
PREVIESA
L'ESTRENA,
ESHABITUAL
QUE ALS
INFORMADORS
ELS PRENGUIN
ELS MOBILS.
ALASALA,
VIGILANTS AMB
INFRAROJOS
ESCRUTEN
PERQUE NINGU
GRAVL

El boom de mitjans de comunicacié és tan gran
que resulta gairebé impossible obtenir un one on
one (terme que descriu una entrevista per a tu sol,
sense necessitat de compartir el teu temps amb un
altre periodista). Els informadors de cadenes de te-
levisio i webs (tant les especialitzades com les de
diaris generalistes) si que solen tenir aquest tipus
d’entrevistes, perd amb els minuts cronometrats.
Normalment, uns sis o set. Perd també hi ha entre-
vistes de tres, com va passar al junket a Londres per
la pellicula El consejero, dirigida per Ridley Scott i
protagonitzada per Javier Bardem i Penélope Cruz.
Viatjar des de Madrid a Londres per tenir tres mi-
nuts d'entrevista és... Sobren els comentaris.

ESCLARQUESEMPREHIHA un escenari pitjor: el
de sound bites a la red carpet. Traduim: pots viatjara
Londres per cobrir I'estrena d'una pellicula i espe-
rar a I'alfombra vermella per tenir el talent davant
de la teva camera durant uns segons. Literalment:
bocades de sons.

No s’ha de prendre al peu de la lletra tot aixo.
També hi ha entrevistes (especialment, en el cine
espanyol i europeu)que son una passada, ambuna
hora per endevant amb un director o un actor. Per
a tu sol. Sense embargaments ni pressions. Aixo si,
allo d’anarse'n de copes després ja son figues d'un
altre paner. =
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El fotografo
de las leyendas

Terry O'Neill retraté intimidades de
populares artistas gracias a su amistad

ANGELES GARCIA
Madrid

Tenia solo 21 afios cuando Terry
O'Neill (Londres, 1938) publicé
su primera fotografia de los Beat-
les. Era 1963 y tomd la imagen
en el patio de los estudios Abbey
Road, en Londres, en un descan-
so de la grabacion de su primer
disco, Please, please. En la porta-
da del Daily Sketch aparecian los
cuatro jovenes miusicos mirando
a cadmara con Lennon algo ade-
lantado sobre el resto. “Yo no te-
nia ninguna referencia sobre cé-
mo retratarlos, porque era la pri-
mera vez que fotografiaba a un
grupo pop. Los retratos hasta en-
tonces eran famosos del cine o
de la masica. Los grupos de pop
y rock todavia no merecian la
atencion de los medios. El perié-
dico se agotd. Todo era revolucio-
nario”, cuenta Terry O'Neill.

Su retrospectiva se muestra
en la Fundacion Telefonica, en
Madrid, y en ella aparece parte

del firmamento de estrellas que
pueblan toda su obra: Michael
Caine, Richard Burton, Groucho
Marx, Paul Newman, Faye Du-
naway, Ava Gardner o Frank Si-
natra en el mundo del cine; los
Rolling Stones, David Bowie o El-
ton John, entre los misicos; Mar-
garet Thatcher o Nelson Mande-
la, entre los politicos, y Pelé, en-
tre los deportistas, en una toma
nunca expuesta y que serd la ima-
gen oficial del Mundial de Brasil
en 2014.

Las fotografias, casi todas en
blanco y negro, muestran lo me-
jor de cada uno de los protagonis-
tas. Nunca se ha visto tan bella a
Ava Gardner o a Romy Schnei-
der ni tan fascinantes a Robert
Redford (pese a que odiaba las
fotografias) o Paul Newman. No
hay pose ni manipulacién en una
sola de las instantdneas. Todas
fueron tomadas sin que el retra-
tado se diera cuenta. El secreto
es que Terry O’'Neill era uno mis

entre todos aquellos que en los
sesenta y setenta revolucionaron
el mundo de la cultura desde
Londres primero y desde Nueva
York unos afios después.

Simpaético y con aires de viejo
rockero (chaqueta negra, vaque-
ros), O'Neill cuenta que lo mas
gracioso era que €l deseaba ser
miuisico. Bateria de jazz, concreta-
mente. Para conseguirlo decidio
que lo mejor era marcharse a Es-
tados Unidos. Como queria ir y
venir, intenté que British Air-
ways le contratara como auxiliar
de vuelo. Pero no pudo ser. A
cambio le ofrecieron entrar en el
servicio fotogréfico de la compa-
nia aérea.

En uno de sus recorridos por
las salas capté a un hombre que
dormitaba rodeado de africanos.
Sin saberlo, habia retratado al se-
cretario de Asuntos Exteriores
britdnico, una foto que le supuso
un contrato laboral con el perié-
dico Daily Sketch, uno de los de
mayor difusion de la época. Ani-

mado, compro una cdmara de se-
gunda mano de 35 milimetros y
empezo6 a utilizarla con los ami-
gos con los que diariamente to-
maba sus cervezas, aquellos que
a la postre protagonizaron los lla-
mados Swinging Sixties.
Cristina Carrillo de Albornoz,
comisaria de la exposicion, cuen-
ta que cuando estos artistas fue-

€© acceso.com

Marlene Dietrich y, a la
derecha, Robert Redford
con Richard Helmsen. Abajo,
Frank Sinatra. / TERRY O'NEILL

ron retratados, no habia certe-
zas sobre el futuro profesional
de casi ninguno de ellos. Terry
O'Neill era un amigo mas que
nunca violentaba el ambiente y
del que se podian fiar a ciegas.
Tenia paciencia y simpatia. “Por
eso, nadie como €l ha tenido ac-
ceso al mundo privado de todos
estos artistas o politicos”. Aun-

que desde los noventa esta ofi-
cialmente retirado, Terry O'Nei-
Il rompe a veces la regla. Le ocu-
rrié con Nelson Mandela o con
Pelé.

El fotégrafo cree que la quimi-
ca tiene que funcionar. Solo asi
es posible conseguir trabajos co-
mo en el que se ve a David Bowie
con su perro saltando, un encar-

go para la promocién de Dia-
mond Dogs. “El perro saltaba
asustado por el flas y en una de
esas, le pillé”, recuerda.

Otro ejemplo es la fotografia
de Paul McCartney tocando el
piano y cantando en la boda de
Ringo Starr. “Asisti como invita-
do, claro, y por eso pude tomar
esa imagen”.Discreto hasta la
exasperacion, asegura que todo
lo que tiene que contar estd en
las fotografias. “Nunca cuento
nada mas. Lo importante estd di-
cho en las imdgenes. Lo demas,
es personal”.
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Adéu ala capcalera ‘Herald Tribune’

Dimarts es converteix en ‘International New York Times’, manté I'esperit global i amplia opinadors

Reportatge

4

CARLES CAPDEVILA
BARCELONA

ema dilluns, 14 d’octu-
bre del 2013, s’impri-
mird I'altim Internatio-
nal Herald  Tribune
(marca vigent des del
1967 d'un diari nascut el 1887).
L’endema, dimarts 15 d’octubre,
neix I'International New York Ti-
mes. “El lector de quiosc el reconei-
xera a l'acte, en paper hi haura no-
ves firmes, més cultura europea i
noves seccions, pero manté la seva
esséncia”, diu Stephen Dunbar-
Johnson, editor d’aquesta capcale-
ra global. L'Stephen és un bon amic,
va fer el discurs en la presentacio
del diari ARA al Palau de la Misica,
el 4 de novembre de fa tres anys, i
tenim la sort i I'honor que sigui
membre del consell editorial del
nostre diari. Admet que sent una
mica de nostalgia pel canvi de mar-
ca, pero afegeix: “Sera el quart nom
diferent d’aquest mitja,ien 80 anys
delanostrallarga
historia New
York jasortia a la
capgalera, o sigui
que de fet no és |,
tanta novetat”. | it

Evoluci6 o mort

El diari va néixer

com aNew York

Herald European

Edition. Dunbar-

Johnson assegura
que “el veritable
ADN d’un diari I'hi
dodnalaseva capaci-
tat d’evolucionar, i nosaltres ara
fem una evolucio, sobretot digital,
perd mantenim la mateixa missié
de sempre, fer el millor periodisme
ambvisié internacional peralasen-
sibilitat d'una audiéncia global”. 1
aqui em demana permis per llegir-
me sencer un article que ha trobat,
del 22 de desembre del 1944, el pri-
mer diaquevatornaraimpremtael
que llavors es deia New York Herald
Tribune, després d’un llarg temps
sense poder sortir per culpa de
l'ocupacio alemanya. “Veuras que el
text té ple sentitavui”, em diu. I lle-
geix: “Malgrat tots els cinics, un nou
esperit d’unitat s’estén pel madn.

\
44
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L’oportunitat i lanecessitat son cla-
res. Serael nostre esfor¢ que aques-
ta edicio europea els aprofiti. Hem
delluitar per deixar constancia dels
esdeveniments a cada nacid, la in-
formacié de cada continent per cre-
ar, en definitiva, un diari mundial”.

Dunbar-Johnson diu que subs-
criuaquestes paraules,iem recorda
un altre fragment del text de fa 70
anys. “L’avié ha encongit el mon,
araels dies sén hores, tant per llan-
¢ar una bomba com per distribuir
undiari”.Iemrecorda que el Herald
Tribuneésdels primers diaris bene-
ficiats per la distribucid via avions.
Aralarevolucid és digital,id’aquive

UN ADN EN RENOVACIO CO Y

ATesquerr:

, la capcalera de The New York Herald,
european edition, el 1905. A sobre, Dunbar-Johnson,

editor del fins ara Herald Tribune. rrancesc MeLCON

Model

“El lector
nomes ens
pagarasifem
el periodisme
delamaxima
qualitat”

el canvi. “Es la nostra gran oportu-
nitat per obtenir subscriptors digi-
tals, per aix0 el canvi de marca es
notara sobretot en les aplicacions
d'iPhone id’iPad”. Els subscriptors
podran triar a la mateixa aplicacio
entre 'edicié domeéstica, el NY T fet
des de Manhattan, i I'/nfernational
NYT, fet des de Paris.

L'editor es declara preocupat per
la duresa del moment en el negoci
del periodisme, i per I'acceleracid
dels canvis, i alhora esperancat pel
model que ha trobat la seva empre-
sa. “Dos anys 1 mig després d’im-
plantar el pagament digital tenim
700.000 subscriptors, i evidéncies
que hi ha futur”. Dunbar-Johnson
basa la seva carta de navegacio, el
quadre de comandament, en tres
factors. “El primer és la qualitat del
periodisme, invertir en els millors
corresponsals iles millors firmes. E1
segon és entendre el lector, I'usua-
ri, els seus habits, seguir-lo. L el ter-
cer és la tecnologia que ha revolu-

126 anys, 4 capcaleres
diferents, venut a 160
paisos, fet des de Paris

E1 1887 James Gordon Bennett va
fundar I'edicié europea del rotatiu
novaiorqués New York Herald. E1
1924 la marca va anar a parar a
mans del New York Tribune i els
noms es van fusionar per conver-
tir-se en el New York Herald Tribu-
ne. Entre el 1966 i el 1967 el Wa-
shington Post i el New York Times
van obtenir-ne la propietat i vanéi-
xerel 1967 'IHT, International He-
rald Tribune, la marca global a la
qual li queden 24 hores de vidaen
aquests moments. Per tant, el de
dema passat sera el quart canvi de
capcalera en aquests 126 anys
d’historia. Entre les fites del mitja
hi ha que des del 1980 van poder co-
mencar a enviar les pagines via sa-
tel-lit perqueé s’imprimissin a Hong
Kong, i va augmentar aixi la seva
preséncia global i vocacid intercon-
tinental. Asia és el mercat on més
estan creixent en aquests mo-
ments. Des de fadeu anys, la propi-
etat de la capcalera ja és només del
New York Times. Segons xifres dela
companyia el diari es ven en més de
160 paisos del mén i té una circula-
cid mitjana en paper de 226.000
exemplars. El seu repte: disparar
les subscripcions digitals del NYT.

cionat la indtstria”. I ho resumeix
tot en un cercle virtuds. “Si la gent
no paga no pots fer periodisme de
qualitat, ila gent només ens pagara
sifem el millor periodisme del man,
aquesta és la nostra batalla diaria”.
Entén que el lector demana que
contextualitzem, analitzem, fem
bona informacié economica. “Ah, i
sobretot, adoren les firmes”.

Per aixo han anunciat laincorpo-
racid de 20 periodistes de totel mon
ala seva drea d’opinio, que s’edita-
ra des de Paris, Londres, Nova York
iHong Kong, i es pensara peral’au-
diéncia global, Mustafa Akyol, de
Turquia; Alaa al-Aswany, d’Egipte;
Vanessa Barbara, del Brasil; Jochen
Bittner, d’Alemanya; Pratap Bhanu
Mehta, de I'India; Nikos Konstan-
daras, de Grécia; Norihiro Kato, del
Japd, i d’altres. Aquestes firmes
llancaran enl’edicid de dimarts pre-
guntes claus sobre els reptes del
mén en els proxims anys, i com
abordar-10S. m
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La Vanguardia estrena una
gran ‘wikiagenda’ d’activitats

El servei web oferira actes publicats pels mateixos usuaris

JOSEP MARIA SERRA
Barcelona

aanys, 10012 atotes-

tirar, a la taula del re-

dactor responsable

de Tlagenda cultural

d’aquest diari arriba-
va didriament una muntanya de
cartes que informaven de confe-
réncies, concerts, tallers i tota
mena d'activitats que es feien
arreu. A poc a poc, la quantitat de
cartes que arribaven va anar min-
vant en la mesura que comenga-
ven a rebre's correus electronics
amb similars continguts que les
cartes. Des d’aleshores el volum
de correus electronics no ha pa-
rat de créixer fins al punt que alti-
mament la seccio d’agenda de La
Vanguardia en rep entre 300 i
400 diaris, mentre que les cartes
ja sén practicament un record
del passat.

A partir d'avui La Vanguardia
emprén una nova etapa que dei-
xa enrere tant les cartes com els
correus electronics com a mitja
per enviar les notificacions d’acti-
vitats, Tot aix0 sera historia amb
la nova gran wikiagenda de La-
Vanguardia.com que escriuran
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els mateixos usuaris i en la qué es
podran consultar activitats de
qualsevol tematica que es facin a
Catalunya i Espanya.

Tant els usuaris particulars
com entitats, associacions i insti-
tucions interessats en qué els
seus actes apareguin a la nova
agenda (veure els grafics d’aques-
ta plana) hauran de registrar-se
mitjangant un senzill formulari i

Els actes de la nova
agenda es podran
consultar per data,
municipi, tematica,
preu o paraula clau

incorporar les dades de l'activitat
pergué, un cop validada per La
Vanguardia, aparegui publicada.

Gracies als filtres de consulta,
tots els actes es podran cercar
per data, municipi, comarca (Ca-
talunya) o provincia (Espanya),
tematica, preu o paraula clau.
Quan l'usuari accedeixi a una de
les activitats publicades podra
consultar les dades basiques, una

descripeio de I'acte i també un
mapa de localitzacié de I'indret
on es realitzard. Els lectors tin-
dran 'oportunitat de comprar en-
trades de les activitats de paga-
ment accedint-hi directament
des de la nova agenda i afegir els
seus comentaris al peu de cada
acte. A més, totes les activitats pu-
blicades es podran compartir a
les xarxes socials.

Aquest nou servei de LaVan-
guardia.com neix amb la volun-
tat de convertir-se en una eina
imprescindible de consulta per
als lectors i d’esdevenir un refe-
rent per a tots aquells que orga-
nitzin activitats al nostre pais.

L’agenda cultural del diari im-
prés no canviara d’aspecte for-
mal, pero si en la manera de re-
bre les informacions. A partir
d’ara ja no caldra enviar correus
electronics informant d’activitats
culturals a la redaccid del diari ja
que aquesta es nodrira de la nova
wikiagenda, fent-ne una seleccio
que sera la que es publicara.

D’altra banda, el nou servei ofe-
reix la possibilitat als organitza-
dors de publicar-hi les seves acti-
vitats en un lloc destacat o en els
primers llocs de la llista. @
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Periodista

Diaris per al nou segle

ue no és el mateix llegir un diari

avui que fa 60 anys no cal demos-

trar-ho, estem davant d'una evi-

déncia, Un exemple recent n'és la
campanya que El Punt Avui ha fet a favor
dels mestres delesIlles Balears, que han fet
tres setmanes de vaga en contra de la Ilei
Bauzi, que vol matar el catala alesIlles. Es-
tic segur que el cap de govern no s'esperava
una reaccio tan dura. El que més ha sor-
prés, perd, és la solidaritat dels ciutadans
del Principat amb els lluitadors d'una altra
comunitat catalana. El Punt Avuiva creure
que es tractava d'un problema prou impor-
tant i s’hi haimplicat. Aixo és el que pensa-
va quan deia que no és el mateix un diari
d’avui que un d’altres époques. Hem vist i
estem veient un diari que recull diners en
solidaritat amb els mestres de les [lles. Em
deia el director del nostre diari que impres-
siona veure la corrua de gent que va alare-
dacei6 del diari amb els seus 10, 20 o més
euros per donar suport a una lluita a favor
delanostrallengua. Ha de feraquestafeina
un diari, ens preguntem? Dones el nostre
ha eregut que si, ino amb teories, sind amb
fets. Els diaris han anat variant d’objectius
segons cadaépoca. Des d'aquell petit Brusi,
que donava informacions de tot el que po-
dia interessar al lector, fins a aquells diaris
de partit que encarahemvistdel'epocad’a-
bans de la guerra, hi ha hagut una evoluci6
constant. Sense oblidar les noticies, que
continuen essent importants i la base dels
diaris, el mén en els tltims anys ha fet una
evolucié que demana respostes diferents.
Lanoticiaimmediatala tenim ja als mobils,
que ens la trameten moments després que
hagi tingut lloe. Per aixo el nostre diari sha
implicat en temes conerets que en altres
temps shauriadit quenoerenlaseva tasca.
Catalunya vol viure en llibertat o Catalu-
nyavolviureamb dignitat en son un exem-
ple. Tota aquesta reflexio ve al cas d'un cor-
reu electronic que mha enviat un “gra-
ciene”, com diu ell, que matisa les meves
paraules: “Nosaltres som un diari local i les
noticies importants sén unes altres”, em
diu el vei del barri de Gracia. “Entenc el que
vol dir perdé em sembla inadequat I'us de
T'adjectiu local. Simés no des del meu punt
devista, El Punt Avui hauria de serun diari
nacional catala. I, francament, aixo no és
incompatible amb tractar temes que tenen
relacio amb Espanya.” Certament, veig que
el gracienc em va interpretar bé, quan deia
localvoliadirnacional catald. [ també térad
guan diu que no ens hem de tancar només
enles noticies que passen dins de casanos-
tra, siné que també ens interessa el que
passa al’Estat espanyolialarestadel mon.
Enecara que, sobretot les noticies de I'Estat
espanyol, intentem sempre que s'enfoquin
des del punt de vista de Catalunya. Aquests
dies n’hem tingut un exemple amb la llei
Wert, que ha ocupat, i ocupara, moltes pla-
nes del diari pel que suposa de fre al nostre
sistema educatiu, molt més consensuat
que el que ha aprovat el PP només amb els

B SURELU A

Seus vots,

“CULTURA CATALANA". El gracienc també
em parladel suplement de cultura, que surt
els divendres al diari i del qual, comentant
un editorial de David Castillo, em diu: “Com
és que no hi ha seccions fixes al suplement
sobre la ereacit cultural al Pais Valencia, a
lesIllesiala Catalunya del Nord, com sique
es fa en relacié amb ambits territorials cor-
responents al Principat de Catalunya?”. El
comentari del comunicant té I'origen en
T'afirmaci6 de Castillo; “Sén xifres que de-
mostren I'interés del lector per la cultura i
que és indissoluble de la naci6 catalana,
mésenlla delslimits autonomicsiestatals.”
La pregunta del gracienc és ben logica. En

Sense oblidar les
noticies, que continuen
sent importants i la base
dels diaris, el mon ha fet

una evolucié que demana
respostes diferents

JORDI SOLER

parlem amb el director del diari, que també
ho és dels suplements. La resposta, ben 1o~
gicacrecjo, ésqueelnostre diari té unslloes
de distribucio i, avui per avui, no va a les
Ilesnial Pais Valencia, ni ala Catalunya del
Nord de manera habitual. Per aixo no n’hi
ha seccions fixes. Aixo no vol dir que els te-
mes importants d’aquestes autonomies di-
guem-ne catalanes no siguin tractats en el
suplement de cultura del divendres. No-
més cal agafar els ltims suplements per
confirmar-ho. I acabo amb el gracienc, que
sobre el dominical Preséncia diu que li
agradaria trobar-hi informacions més in-
formals, shooping, gastronomia, especta-
cles, ete. En parlem també amb la direccio.
No podem separar Preséncia de la resta del
diari, em diuen; per tant, els temes que es
tracten enun llocno cal tractar-los enun al-
tre, totiquetantaPresénciacomal diarien
moments determinats els trobem enfocats
de manera diferent. Ben aviat veurem a
Presénciaun munt de planes dedicadesala
moda o, més endavant, unes altres de dedi-
cades als regals. Acabo. Passo a distribuci6
la pregunta de per qué no es ven El Punt
Avui als supermercats Bon Preu. Confio
que em donaran una resposta.

Els lectors gue es vulguin posar en contacte amb el Defensor del Lector ho poden fer trucant al teléfon 972 186 400, enviant un fax al nimero 972 186 420, per correu electronic
al'adreca defensor@elpunt.cat, o enviant una carta al carrer Santa Eugénia, 42. 17005 Girona. En les comunicacions escrites hi ha de figurar forcosament el nom, el domicili i el
teléfon de I'autor. El Defensor del Lector les contestara particularment, o bé per mitja d'un article, quan consideri que tracten de qgiiestions d'interés general.
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ANDREU BUENAFUENTE

‘Showman

EL MEU FOTODIARI

HIVAM TORNAR UNA ESTONA

Sempre és un plaer tornar a la radio. Encara gue nomes sigui una estona
e

1 Improvisant com bojos, amb Berto Romero de col-lega. Vauit programes,
vuit hores, per a un estiu torrid. Em vaig passar part de la vida ala SER
(del 1992 al 2004), i alla hi vaig construir el meu estil (si és que en tinc un)
1 em vaig formar com a professional. Després, la bogeria de la televisié
Em va semblar molt indicada acuesta ala d'avié que va fer de taula. Avui
dia, quan sembla que l'estabilitat s'ha esfumat, tot és provisional, momen-
tani i urgent, es diria que sempre estas "enl'aire”. .. Aixi és com vam
viure el nostre Nadie sabe nada per a la radio: va arribar una proposta, la
vam agafar, ho vam fer i ho vam disfrutar. ;Qué passard en el futur? Em
remeto al titol del programa. No som els unics que improvisem. Aquest
pais ha caigut en les urpes de la improvisacié. [ aixé ja no fa gracia.

Més fotografies a www.captura.org
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NECROLOGICAS

Jaime Arias nacié y murio (1922-2013) en
Barcelona, ciudad en la que desarrolld su
carrera profesional. Su dominio del inglés
le permitid ingresar en The New York
Times como corresponsal en Espafia, pero
fue su labor en La Vanguardia -donde
trabajo durante medio siglo y hasta el
pasado agosto- lo que le hizo popular en
el mundo de los medios

€© acceso.com

JAIME ARIAS ZIMERMAN (1922-2013)

PERIODISMO DE CALIDAD HUMANA

I, como decia Kapuscinski, un buen pe-

riodista debe ser, ante todo, buena per-

sona, Jaime Arias constituye el mejor

de los ejemplos. Quienes tuvimos la

suerte de conocerle lo podemos corro-

borar: modales exquisitos, talante li-
beral. Cataldn, espainol y cosmopolita, la memoria
de Arias se remontaba al final de la Guerra Civil.
Tras debutar como periodista en 1939 en la agen-
cia Mencheta fue secretario de redaccién en EI No-
ticiero Universal (1941-1952) y colaborador del se-
manario Destino (1951) y ABC (1953). Su segundo
apellido, Zimerman, denotaba ascendencia judia:
su madre provenia de Odesa. Las experiencias fa-
miliares le llevaron a postular un europeismo que
evitara otra guerra y otro Holocausto.

En los afios cuarenta, un Jaime Arias veintea-
fiero frecuentaba el consulado britanico, en com-
pania de Ignacio Agusti. Pendiente de los aviones
que aterrizaban en el Prat y conectado con la re-
cepcion del Ritz, Arias seguia a los huéspedes de
la suite 108, en el salon de las habitaciones reales
que ocupaban los personajes mas relevantes de la
época. Entre 1939 y 1947, entrevisté al conde Cia-
no, Himmler, Pétain, los duques de Windsor, el em-
bajador Samuel Hoare, el cardenal Spellman o la
familia Rostchild, entre una lista de cuarenta per-
sonalidades reunidas en el libro «Los vimos pa-
sar» (1948) que publicé en 1948 con su colega Juan
Sariol. En aquellos dificiles afios de la guerra mun-
dial, con una Espafia unida entonces al Eje, cobra
especial interés su crénica de la visita de Himmler
el 23 de octubre de 1940. La descripciéon que hizo
Arias del jerarca nazi que se hospedaba en el Ritz
y su visita al monasterio de Montserrat donde es-
peraba hallar el Grial es digna de mencion: «Su re-
donda faz, de la que emergian unos lentes de con-
cha, hubiese resultado expresiva sin aquel leve ric-
tus de infautada satisfaccién que apuntaban las

comisuras labiales. El semblante reflejaba, ade-
mas, ese complejo de superioridad de todo aquel
que se cree omnipotente... Pertenecia sin duda a
la estirpe de los del nichtraisoniren, de aquellos
fanaticos dispuestos a engullir raras doctrinas, sin
discutirlas ni digerirlas».

La mayoria de esos retratos fueron posibles gra-
cias a que Arias dominaba el inglés y el francés,
algo nada comitin en la época. Dos lenguas que le
abrieron las puertas de las distribuidoras barce-
lonesas de la Paramount y United Artist y las co-
rresponsalias de The New York Timesy France
Soir. Su trabajo de relaciones ptiblicas en las «ma-
jors» le permitio conocer en los anos cincuenta a
Sophia Loren y Ava Gardner (Arias acompano a
Frank Sinatra en 1950 cuando se planto en la Cos-
ta Brava para rescatar a Ava de los amores con Ma-
rio Cabré). Otro de los cometidos de Arias en su
vertiente cinematografica era adaptar los titulos
de las peliculas al espafiol. Como botén de mues-
tra, su traduccion de «Beakfast at Tiffanys», cono-
cida en Espana como «Desayuno con diamantes».

Director en 1968 de Diario Femenino, un mode-
lo de apertura informativa y modernidad formal,
Arias recalo un ano después en La Vanguardia don-
de permaneci6 hasta hace pocos dias escribiendo
articulos, columnas de opinién y, en los tltimos
tiempos, como consejero de direccion. La elegan-
cia de su estilo y su apertura de miras le permitia
observar la actualidad criticamente, sin perder de
vista los matices ni caer en la descalificacién gra-
tuita. Cuando su salud decliné, Arias seguia pen-
diente de la prensa internacional y acudia por las
tardes a la redaccién para intercambiar impresio-
nes con sus colegas. La conversacion con el vete-
rano periodista era una leccion de humanismoy
tolerancia.

SERGI DORIA
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Noticias sin contrastar

DEFENSOR DEL LECTOR. En un texto sobre un desahucio municipal, no se dio la versién de la
familia desalojada. El diario rectificé una nota publicada sobre una hipotética mansion de Messi

TOMAS
DELCLOS

Hay un principio tan basico como senci-
llo que recogen todas las guias de estilo
de los medios, incluida la de este diario.
En los casos conflictivos hay que escu-
char o acudir siempre a las partes en
litigio.

Es decir, dar las dos versiones sin que
ello deba conducir a la inhibicién a la
hora de intentar establecer, tras obtener
las debidas certezas, cudl de los dos, o
ninguna, estd avalada por los hechos.
Una primera y basica obligacién que de-
be completarse con otra. Ya tiene mu-
chos afios, pero sigue vigente, aquel con-
sejo de la Comision Hutchins en 1947,

€© acceso.com

segun el cual una prensa responsable no
unicamente ha de reproducir los hechos
de forma veraz, también debe “informar
de la verdad que encierran los hechos”.
Una tarea que es, obviamente, mucho
mds compleja.

El principio de contraste se incum-
plio claramente en una informacion sin
firma, publicada por la edicion digital,
sobre un desahucio de un piso de alqui-
ler social de la empresa municipal ma-
drilefia de vivienda (EMVS). En la citada
informacion del 25 de septiembre se re-
lataba la dramatica situacion de los in-
quilinos.

En el piso vivia un matrimonio (la
mujer tuvo que ser ingresada por un pro-
blema de ansiedad), su hija con su pare-
ja, y una nifia de ocho anos; ningln
miembro de la familia tiene empleo.
El alquiler social ascendia a 117 euros al

mes y acumulaban una deuda de 1.000
euros.

Y el texto proseguia explicando las
razones alegadas por el Ayuntamiento
para proceder al desahucio: la titular del
alquiler y su marido eran propietarios
de dos viviendas mas. “Fuentes munici-
pales han sefialado que “no se desahucia
a nadie por esa cantidad”, recalcando
que la ejecucion se debe a que la mujer
no cumple los requisitos estipulados pa-
ra ser beneficiaria del alquiler social (en-
tre ellos, no ser titular de otra vivienda
en Madrid)”, se decia en la informacion.
Y el titular de la noticia reflejaba la tesis
municipal: La EMVS echa de un piso
social a una mujer por tener dos casas
mds.

Pero en la citada nota no se daban los
argumentos del matrimonio desahucia-
do. Para Pilar Morillo, lectora desde ha-

ce 30 anos de este diario, “esté donde
esté”, la informacion sobre este episodio
ofrecida por EL PAIS, comparada con la
suministrada por otros medios, le resul-
ta “indignante”. “jMi querido periédico
actuaba de inefable boletin municipal fir-
mado por la Redaccién!”.

El texto se elabord desde la Redac-
cion sin acudir al lugar de los hechos,
pero ello no deberia ser obstaculo para
obtener la version de los inquilinos ex-
pulsados.

Segtin esta, aunque es verdad que son
titulares de otras dos viviendas, una de
ellas, con deuda hipotecaria, estd pen-
diente de embargo y la otra, de unos 60
metros cuadrados, esta habitada por
una persona beneficiaria de un usufruc-
to privativo. De acuerdo con esta ver-
sion, las propiedades no serian una alter-

Pasa A LA PAGINA SIGUIENTE
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Noticias sin
contrastar

VIENE DE LA PAGINA ANTERIOR

nativa de alojo para la familia expulsada
de la vivienda municipal. La citada lecto-
ra, mas alla de este episodio, propone,
en este contexto, que el periodico se inte-
rese por la politica de la EMVS que, se-
gan ha publicado este diario, para 2018
planea haber colocado todos sus 2.450
pisos protegidos en venta.

Un tema de otro orden, aunque igual-
mente relacionado con el no contraste
del dato, es un nuevo error informativo
que afecta al futbolista Messi.

El diario tuvo que rectificar este vera-
no una informacion sobre una fiesta en
Las Vegas y la semana pasada, en la edi-
cion digital, tuvo que hacerlo otra vez a
propdsito de una nota sobre un supuesto
encargo del deportista a un arquitecto
para que le disefiara una casa en Barcelo-
na de una “simbolica dualidad”.

€© acceso.com

El texto inicial se basé en un video
colgado en Internet por un portal inmo-
biliario colombiano, en el que el arqui-
tecto del hipotético encargo da todo tipo
de detalles.

Tras el desmentido por parte de la
familia de Messi (su propia hermana pu-
blicé en Twitter que: “Leo y su familia ya
tienen su casa, es la misma de siempre y
es mentira lo que dicen de esa casa”), el
arquitecto atribuyd el problema a una
“confusion” de los medios de comunica-
cion, ya que el disefio no es una peticion
de Messi. Se trata de un proyecto de in-
vestigacion basado en su figura. Sin em-
bargo, en el citado video, aunque inicial-
mente habla de un proyecto de investiga-
cion, en un momento determinado el ar-
quitecto responde a una pregunta que
aparece impresa que dice literalmente:
“;Por qué Messi lo eligié como arquitec-
to?”. Y responde que imagina que es por
la esencia de su arquitectura.

Varios medios, entre ellos este diario,
reprodujo la supuesta noticia basandose
en el contenido del video y sin consultar

con el hipotético cliente. Al dia siguien-
te, tras el rotundo desmentido del padre
del jugador, que asegurd que ni tan si-
quiera conocia al arquitecto, el diario
publicé una nota de rectificacion que se
mantuvo en portada de la misma mane-
ra que lo habia estado la falsa noticia.

Este episodio evidencia los riesgos
que tiene fiarse de cualquier contenido
expuesto en la Red. Internet es, en mu-
chas ocasiones, una buena fuente infor-
mativa, pero ello no supone que el perio-
dista pueda ahorrarse las tradicionales
rutinas profesionales para verificar los
datos.

Un lector, Alberto Tarancon, escribio
“Messi quiere una mansion como un ba-
ldn de fiitbol, titularon ustedes. Llamati-
vo, pero mentira. Y, sobre todo, muy de-
cepcionante proviniendo de un medio co-
mo EL PAIS”, al que critica por abando-
nar el rigor.

La viralidad de la mentira es tremen-
da y su persistencia alarmante. A pesar
del desmentido contundente de la fami-
lia, algunas webs anglosajonas todavia

elaboraban esta semana piezas, mis o
menos jocosas, sobre los gustos arquitec-
ténicos del jugador dando por cierta la
noticia inicial.

La difusiéon en muchisimos medios,
tanto deportivos como generalistas, de
la supuesta noticia plantea la necesidad
de extremar la prudencia en el trata-
miento de informaciones surgidas en la
Red cuya autoria o rigor no estén acredi-
tados.

Como sefialaba Bernardo Diaz Nosty,
(revista Telos, 2011) en el marco de una
reflexién mas general, hay en las edicio-
nes digitales un efecto de clonacion de
informacion, tanto de aciertos como de
errores ajenos, afectada en su analisis
por la urgencia de publicarla, que desdi-
buja una agenda informativa propia y
genera una aparente abundancia infor-
mativa basada en la redundancia. Y, en
este caso, en el error.

Los lectores pueden dirigirse al Defensor del

Lector al correo electrénico defensor@elpais.es
o telefonear al 913 378 200 o al 934 010 500,
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*3? ¢Quants anys fa que Es-
panya viu en democra-
cia? (Gairebé 40) (Quan-

tes reformes d'ensenya-

ment? (Set) éQuants informes PISA
llancats al cap de I’adversari poli-
tic?(Tots) L’arrencada d ’Espanya ha
coinciditambla uniformitzacié del
model educatiu, que s’allunya de
la tradici6 europea per submergir-
se en la realitat dels EUA, la potén-
ciacultural dominant. Les persones
expertes, les dedicades a I'ensenya-
ment, els pares i les mares reacci-
onen amb preocupacié davant les
dades que ens situen en mal lloc en
matematiques o comprensio lecto-
ra. Perd no cal fixar-se en les avalu-
acions més rigoroses per adonar-se
quel'educacio és profundamentde-
ficitaria perque el seu objectiu final
no és forjar persones siné formar
destacades enginyeres o mecanics.
¢No representa un fracas rotund
que una escolar, de 14 anys, hagi
estat assassinada per I'exnovio, de
187 (Aquesta fractura en la base de
la mateixa educacié no es mereix
una condemna dels responsables
delram iunareflexié publica sobre
el tipus d’ensenyament que es vol?
Repassem: el model de familia en
que viu el noi, si va rebre formacio
sobre laigualtaten la societat, sien

€© acceso.com

DEFENSORADE LA

IGUALTAT

/,Ho deu saber \Wert?

la recent llei Wert s’aborda aquesta
qiiestio, la capacitacié del professo-
rat del jove en matéria d’igualtat,
les séries que mira el noi, la publi-
citatiels mitjans de comunicacio.
Aquesta enumeracio no és per con-
cloure que la societat en té la culpa,
sind pervisualitzar tots els terrenys
enqueées potincidiriactuar per ma-
tarlalarva del masclisme, converti-
da d’adulta en assassina de dones.
Els menors, diu el manual, repro-
dueixen alld que veuen. Es evident
quesenseuncontrapésdurantlase-
va educacio. Aixi ho diu aquesta xi-
fra: els casos de violéncia de géne-
re protagonitzats per menors han
crescut un 33% en un any. Ens hem
posatacomputar aquest fracas sen-
se haver resolt el que ja sabem:1'as-
sassinat de gairebé 40 dones aquest
any. Els experts recorren a la con-
cepci6 erronia de I'amor en les no-

ies, aquell invent del romanticis-
me, en que elles estan condemna-
des a patir per aconseguir el premi,
el princep blau, que exerceix amb
ma de ferro.

Pero val més que no mostrem
les cartes: I'educacio en igualtat no
consta. Ni en els textos, ni en els 1li-
bresdelectura, nienlesactitudsdel
professorat ni en les lleis que s’ocu-
penqueelsmenorssapiguenllegiri
escriure.L’educacié hadeixatde ser
ambiciosa perqueé desisteix de la se-
vagran dificultat:1a persona.L'edu-
cacio integral ha deixat pas al rep-
tedel’anglés. El balanc d’assassina-
des per violéncia masclista indica
queellesilamajoriadels seus agres-
sors han estat educats en democra-
cia. Elles, entre els 21 i els 40 anys.
Ells, entre els 21 i els 50. I baixant.
Sembla una gran veritat:1'educacié
necessita un canvi profund. Aixo,

suposem, arribara després d’arti-
cular paraules i frases buides en
angles.

Les cadenes del passat ens 1li-
guen malgrat tenir una enorme
poblacié universitaria i ens impe-
deixen construir una societat lliu-
redeviolencia.Elsexpertsiels cen-
tres d’assistencia constaten el fort
augment de les peticions d’ajuda
de noies cada vegada més joves.

L'Institut Catala Internacional
per la Pau (ICIP) publica La no vio-
léncia a 'educacic, del filosof fran-
cés Jean-Marie Muller. L'autor sos-
té: «La missio de les escoles és la
d’ensenyar els valors fundadors
de la democracia: la no-violencia i
elrespecte».Iconsideraque «l'edu-
cacié en la violéncia comenca per
la no-violéncia en 'educacio». El
repte és tan enorme que la cons-
truccid de noves identitats no es
pot fer només des dels gabinets
de psicologia. La jove pakistanesa
Malala Yousafzai, de 16 anys, rep
el premi Sakharov 2013 perque es
juga la vida pel que és prioritari:
I’educaci6. Aqui seguim encallats
en el segon nivell. Elles moren per
aixo.éHo deu saber Wert? =

defensoraigualdad@elperiodico.com
web: defensora.elperiodico.cat
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pareumaquines

DAVID MIRO (@MIRODAVID)

Alicia Sanchez-Camacho
posa les banyes a ‘La Razon’

LaRazénil’Abcrivalitzaven ahir al
quiosc amb portades que cridaven
aparticiparen la manifestacio uni-
onista de la placa Catalunya, pero
amb un matis: mentre que el diari
de Planeta ho feia amb un titular
agressiu (“Contral’engany de Mas,
trenca el silenci”) i amb una xapa
amb el lema patrocinat pel PP
(“Som 47 milions”), el vetera dia-
ri monarquic apostava a portada
pels membres de la plataforma
Som Catalunya Somos Espana ititulava “Junts per la unitat d’Espanya”.
Pero a La Razdn devien tenir un atac de banyes perque la presidenta del
PP, Alicia Sanchez-Camacho, va triar La Vanguardia per llancar el seu
missatge en un dia clau com el 12-0. Al llarg de tota ’entrevista Cama-
cho esdirigeix als votants desencantats del PSCia Unid, evidenciant que
el diari de Godo és I'escenari d’'una lluita aferrissada per liderar el mo-
viment tercerviista. Ahir, pero, calia treure’s el barret davant d’El Pa-
is, que en un dia tan connotat va tenir el valor de publicar un article de
Jordi Gali de molt recomanable lectura sobre la conveniéncia d’un di-
vorci amistos entre Espanya i Catalunya.

Gay de Montella s'encara amb Gallardon

El Mundo oferia ahir detalls sucosos de la reunio que van mantenir in-
tegrants del lobi Puente Aéreo amb el ministre de Justicia, Alberto Ruiz-
Gallardon. Segons aquest rotatiu el ministre va demanar als empresa-
ris catalans que es mullessin més contra laindependéncia.I el president
de Foment del Treball, Joaquim Gay de Montella, s’hi va encararili va
etzibarun sec “Aixo ho heu d’arreglar vosaltres!” Gay de Montella, sem-
pre tan educat i discret, va recordar a Ruiz-Gallardon que els empresa-
ris no estaven per fer campanyes contra res siné, com a molt, per de-
manar dialeg. La pilota, doncs, al camp de Mariano Rajoy.
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EL OYENTE

El primer

tuitencueniro
LUIS OZ

Reciben poca atencion en los me-
dios, pero foros como el de Nueva
Comunicacién desde hace anos, el
de IPECC-FAPE-Efe en el dltimo afno
o los debates de la Asociacién de la
Prensa de Madrid (APM) son fuen-
tes muy utiles para conocer los pro-
blemas de los periodistas espanoles.

Aunque con meses de retraso, las
principales intervenciones en Nueva
Comunicacion pueden encontrarse
en YouTube. Las de IPECC se pue-
den conseguir con ayuda del perio-
dista segoviano Aurelio Martiny la
FAPE. Las de la APM son de libre ac-
ceso en la web de la asociacion.

El miércoles la APM abri6 un foro
nuevo, los #tuitencuentros, con Ger-
vasio Sanchez, uno de los reporteros
graficos y enviados especiales a con-
flictos armados més destacados del
pais, en el timon.

La primera pregunta se la hizo el
equipo de la propia APM: icomo se
ha podido llegar hasta aqui en la cri-
sis? «Incapacidad de las empresas
para limitar sus inversiones e irres-
ponsable actitud de algunas», res-
pondio Sanchez. «Evidentemente, la
crisis de la publicidad ha tenido mu-
cha influencia, pero lo peor han sido
los pelotazos».

¢Qué ha sido peor: los empresa-
rios que no saben del medio o los pe-
riodistas convertidos en ejecutivos?,
pregunté Antonio Rubio. Sanchez re-
parti6 culpas entre «los directivos
dispuestos a destruir el periodis-
mo..., la falta de independencia de la
mayor parte de los directivos y el
partidismo de muchos de ellos».

¢Podra sobrevivir la buena infor-
macién internacional sin correspon-
sales?, pregunté Blanca Bertrand.
«El periodismo muere un poco cada
vez que se cierra una corresponsalia
0 no se publica una informacion que
irrita al poder», respondié Sanchez.

¢Cual es la situacion laboral ac-
tual de los corresponsales de gue-
rra espanoles? «Cada vez hay me-
nos en nominas de empresas y los
freelancer son maltratados como
siempre o peor»,

¢Cuél es el limite del periodista
que cubre conflictos armados?, pre-
gunté Moni Melero. «Los secuestros
se han multiplicado y complican mu-
cho las coberturas. Tengo amigos
que han decidido no cubrir determi-
nados paises, como hoy Siria...».

¢Qué cualidad o valor especial
necesita el reportero de guerra?
«Las mismas que cualquier perio-
dista local o nacional: atreverse a
decir no cuando te intentan coaccio-
nar, a las entrevistas pactadas, a los
reportajes publicitarios y a las men-
tiras mediaticas».

<C6émo podemos los periodistas
jovenes y auténomos superar las di-
ficultades para publicar en medios
de comunicacién? «En todos mis ta-
lleres digo lo mismo: buscad alterna-
tivas laborales y trabajad en vuestros
proyectos en el tiempo libre...».
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El periodista que trepitjava sense fer soroll

Marius Carol

scric aquestes linies des

de Londres, que segura-

ment és la ciutat ideal

per parlar de Jaime
Arias. Dijous, quan vaig anar a
veure'l, em va explicar que conti-
nuava despertant-se amb les noti-
cies de la BBC, que era un habit
que li havia quedat dels anys qua-
ranta, quan buscava desesperada-
ment aquest dial per saber que
passava realment a les trinxeres
d'Europa i a les moquetes de la di-
plomacia. La conversa va derivar
cap al paper que havia exercit Au-

gusto Assia com a corresponsal a
a capital britanica durant la II
Guerra Mundial, les croniques alia-
dofiles del qual eren un oasi enmig
d'una premsa sotmesa a una forta
censura, en la qual es feien cons-
tants lloances a Hitler o Mussolini.

No em vaig resistir a demanar-
li que em tornés a explicar el se-
guiment a qué Arias i el seu colle-
ga Juan Sariol eren sotmesos per
dos policies, uns dels quals perta-
nvia a la Gestapo, cada vegada
que anaven al Club Inglés g: la
placa d'Urquinaona en aquells di-
es ﬁunyans. Una vegada hi va fer
una conferéncia l'ambaixador bri-
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tanic a Espanya, i els agents van
arribar tard a l'acte, aixi que es
van acostar a la parella de repor-
ters a fi de demanar-los informa-
¢id per poder redactar el seu infor-
me. Arias els va fer sortir de polle-
guera: “En realitat ha dit que, en-
cara que sembli que els alemanys
van vencent, al Foreign Office es-
tan convencuts que acabaran gua-
nyant la guerra”, I Jaime Arias va
riure de nou amb ganes, com no
es va atrevir a fer-ho aleshores,
mentre escoltava els exabruptes
del policia que treballava per a la
Gestapo.

Arias treballava per a El Noticie-

ro Universal, i Sariol, per a Cifra.
Tots dos acostumaven a anar dia-
riament a ’hotel Ritz, per on van
passar personatges tan rellevants
com Carles de Romania, Himm-
ler, el comte Ciano, el cardenal
Speelman, Pétain, els ducs de
Windsor, Humbert I1, Spaak... Po-
ques vegades van poder publicar
la noticia, perqué eren secretes la
seva presencia o les histories que
Pacompanyaven, perqué el régim
no ho permetia. Com es podia po-
sar en pagina que havien ajudat a
camuflar en una furgoneta el pri-
mer ministre belga que fugia dels
nazis o que havia acompanyat

Himmler a Montserrat perqué
pensava que hi podia haver el
Sant Greal? Tanmateix, després
del desconcert que va suposar la
victoria aliada, moment que Fran-
cova pensar que els vencedors po-
dien forcar un canvi a Espanya,
van aconseguir publicar aquestes
croniques impagables en un llibre
titulat Los vimos pasar, que és una
petita obra mestra de l'ofici. En
vaig poder aconseguir un exem-
plar en una llibreria de vell i el
guardo com una joia.

La vida periodistica de Jaime
Arias és plena de relats sorpre-
nents, sovint apassionants. Va ser
ell qui va donar la noticia a The
New York Times de la vaga de
tramvies de Barcelona el 1951, qui
va entrevistar un dels pares d'Eu-
ropa com va ser Jean Monnet o
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qui va acompanyar Frank Sinatra quan
va venir a Barcelona a recuperar Ava
Gardner (els seus oficis van convéncer
la Guardia Civil que no podien requi-
sar-li el collaret de brillants que havia
comprat per a la seva esposa).

A la redacci6 de La Vanguardia vam
ser uns quants els que li vam insistir
que havia d’escriure unes memories, co-
sa a qué es negava amb bones paraules.
Al final, li vam fer una petita trampa:
redactaria una pagina setmanal al Ma-
gazine, retrats de personatges relle-
vants que hagués tractat al llarg de la
seva vida. Setanta d’ells conformen el
llibre Tal como los conoct, que va publi-
car fa tres anys Libros de Vanguardia.
Per les seves pagines hi desfilen Cary
Grant, Orson Welles, Sophia Loren, Sal-
vador Dali i Silvio Berlusconi.

Arias mai no va saber el que era la
vanitat, sempre va anar per la vida tre-
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pitjant sense fer soroll, mai no va donar
un cop de porta. Era un periodista gene-
ros, analitic, respectuds, brillant. En un
ofici maldient com el nostre, va aconse-
guir suscitar unanimitat sobre la seva
categoria professional i personal.

Va acompanyar Himmler
a Montserrat quan
buscava el Sant Greal,
encara que al seu dia no
va poder publicar-ho

Es una sort haver arribat als 90 anys
amb la ment tan clara com les seves
idees, gaudint del periodisme —sempre
portava diaris- i fent-nos gaudir de les
seves columnes fins a I'tltim dia. Solia

dir que La Vanguardia era la seva sego-
na casa, ja que a la seva redaccio hi va
passar més de quaranta anys. Havia en-
trat a treballar gairebé alhora que el seu
actual editor, Javier Godo, pel qual sen-
tia gairebé tant afecte com respecte.

Mai no aixecava la veu, pero segura-
ment el dia que es va sentir més clara
va ser el 23-F, el 1981, quan en la seva
qualitat de subdirector es va aixecar en
escoltar opinions d’excessiva prudén-
cia i va proclamar ben alt que calia es-
tar al costat de la llibertat, la democra-
ciai el Rei.

El trobarem a faltar tots els que esti-
mem el periodisme i ens faltara el seu
consell en els moments de dubte. Pero
ens quedara el record no només de la
persona entranyable, sind també d’'una
manera impecable d’exercir Tofici.
Arias va ser el periodista que a tots ens
agradaria ser.e
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Jaime Arias (92) / Periodista

Medio siglo de «aprendiz»
en «LaVanguardia»

L M. G.- Madrid

El destacado periodista de «La
Vanguardia» Jaime Arias fallecio
elviernesen Barcelona, su ciudad
natal, alos92anos Era consejero
de direccian del periodico, en el
que estuva trabajando hasta
agosto de este aio. El diario fue
su casa durante medio siglo,
donde firmo sudltimo articulo:
«La politica exterior espanolas.
Empezo sus andaduras perio-
disticas en la agencia Mencheta
en 1939. Despuéspaséal«Noticie-
ro Universal» v, por su excelente
conecimiento del inglés, fue co-
mesponsal de «The New York Ti-
mes». Mis tarde se convirtié en
jefe de comunicacion de Para-
mount Films v United Artist.
Como reconocimiento de su
trabajo recibid el premio Ofici de
Periodista, otorgado por el Cole-
giodePerindistasdeCataluiia, en
2007. En el acto de celebracion
deleitdalpriblico conun singular

discurso, en el que se presentd
como un aprendiz de la profe-
sian. « Toda lavida seré aprendiz
de un oficio que nunca se acaba
de aprender porque estd conec-
tado, permanentemente, alservi-
cio de la sociedad». El presidente
del Gobiermno, Mariano Rajoy, ha
ofrecido sus condolencias al di-
rector de «LaVanguardia» por la
pérdida de un «cronista impres-
cindible de la transformacidn y
maodernizacion de Espanian.
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. Acomiaden dos periodistes de

Radio Maria per critiques al Papa

Dos periodistesitalians de Radio Maria han
estatacomiadats després de publicarunar-
ticle titulat Aquest Papa no ens agrada al di-
ariconservador Il Foglio. Enun comunicat
que han fetarribar al mateix mitja, Alessan-
dro GnochiiMario Palmaroexpliquenque
el director de I'emissora catolica, Livio

Fanzaga, els va fer saber que “no es pot ser
locutor de Radio Maria i, al mateix temps,
criticar el Papa”. En el seu article, els peri-
odistes,que treballaven al’emissora des de
feia deu anys, criticaven que els actesiels
gestos de Francesc son “una mostra de re-
lativisme moral i religios”.
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GUERRA BRITANICA
«The Daily Mail»
acusa a «The
Guardian»

os diarios britanicos «The

Guardian» y «The Daily
Mail» han comenzado un
cruce de acusaciones por la
cobertura que ofrecié este
ultimo del caso de Edward
Snowden. Entre las
aseveraciones mas graves
estan las de «ayudar a los
enemigos del Reino Unido» y
de cruzar con una
«irresponsabilidad letal» la
linea entre libertad de
expresion y la seguridad
nacional. Ambos medios
utilizan sus paginas
editoriales para librar batallas
dialécticas a las que se han
unido «The Washington Post»
y «The New York Timesy, que
se han colocado del lado de
«The Guardian».
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CRISIS EN PORTUGAL

La RTP «tiene
demasiados
trabajadores»

L a television publica
portuguesa se encuentra
en una dificil situacién y ha
decidido «reducir el personal
segun confirmo en el
Parlamento el ministro del
Desarrollo Regional, Miguel

»,

Poiares Maduro, quien prefirio

utilizar la palabra
«transferencias» en vez de
despidos, pero significaria el
recorte de 300 puestos de
trabajo, aunque la propuesta
aun tendra que ser aprobada
discutida con los sindicatos.

y
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Prisa se da tres meses para vender
Digital+ a Telefonica y Mediaset

Los Polanco aspiran a obtener 1.000 millones

y reducir su abultado endeudamiento

Javier Romera / Antonio Lorenzo
MADRID.

Prisa esta ultimando las negocia-
ciones para la venta parcial de Di-
gital+ con el empefio de cerrar la
transaccion antes de finales de afio.
Seguin ha podido saber elEconomis-
ta de fuentes conocedoras de la ope-
raciones, las conversaciones de la
compaiiia de la familia Polanco se
reducen tinicamente a dos jugado-
res: el grupo Telefénica y Mediaset
-socios de Prisa en la plataforma de
television de pago- y todo apuntaa
que serd el grupo de telecomunica-
ciones que preside César Alierta el
que adquirird la parte mollar de la
sociedad, ahora controlada por Prisa
con el 56 por ciento de las acciones.

Las mismas fuentes indican que
el porcentaje de capital que nego-
cia hacer suyo Telefonica superara
el 28 por ciento. De esa forma, el
operador de telefonia tomaria el
control de Digital+ al pasar del 22
por ciento actual hasta rebasar le-
vemente el 50 por ciento de los ti-
tulos. Mediaset, que tiene ahora otro
22 por ciento, también prevé ganar
peso en la sociedad, pero sin dispu-
tar a Telefonica la hegemonia ac-
cionarial.

La operacion viene a juntar el
hambre con las ganas de comer. Por
un lado, Prisa estd apremiada para
reducir buena parte de una deuda
que ronda los 3.000 millones de eu-
ros. Los bancos acreedores estan
demostrando su paciencia con el
grupo multimedia, pero el holding
que comanda Juan Luis Cebridn
prefiere no tensar en exceso las re-
laciones con sus socios financieros.
Por eso, para é] cuanto antes se cie-
rre la venta de Digital+ a un precio
interesante, mejor que mejor.

Una operacion ventajosa

Por su parte, Telefénica encontra-
ria en la plataforma satelital el com-
plemento idéneo para extender sus
servicios de televisién de pago en
zonas de Espaia a las que actual-
mente no puede acceder a través de
sus conexiones de ADSL y fibra p-
tica. Levantar zanjas en las calles y
en los pueblos de gran parte de Es-
paiia para desplegar su banda an-
cha fija resulta un esfuerzo impro-
bo y descabellado. Por el contrario,
gracias a la infraestructura del sa-
télite, la operadora que preside Cé-
sar Alierta podria ofrecer su oferta
televisiva de Imagenio en cualquier
rincon del pais, sin mas sobrecoste
que la instalacion de una antena pa-

La operadora pretende alcanzar el 50 por ciento

para tomar el control de la compania

Juan Luis Cebrian, presidente del grupo Prisa. t:

La compaiiia editora, a punto
de reestructurar la deuda

Prisa anuncié el pasado jueves
un avance en la reestructuracién
de su deuda financiera con la
mayoria de los inversores institu-
cionales, que compraron deuda
en el mercado secundario y se
incorporaron al sindicato banca-
rio acreedor de la compafiia.

Los inversores institucionales
que forman parte de los acree-
dores suponen el 11 por ciento de
la deuda del grupo, mientras que
los bancos acreedores represen-
tan el 73 por ciento de dicha
deuda. El grupo de medios esta
inmerso en un duro proceso de
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reestructuracién tras reducir el
afo pasado su plantilla en un 30
por ciento y tiene que refinanciar
ahora una deuda de mas de
3.000 millones que vence en
2014 y 2015. Prisa explicé que el
acuerdo incorporaba ciertas mo-
dificaciones a la propuesta inicial
de refinanciacién de la compafiia
presentado el pasado 14 de junio
de 2013 a todos sus acreedores.
“En virtud de dichos acuerdos, el
nuevo plan de refinanciacién
cuenta ya con el apoyo del 84
por ciento de los acreedores del
grupo”, aseguro.

rabdlica doméstica en los hogares
de los usuarios interesados.

Al mismo tiempo, el operador ex-
tenderia su campo de actuacion pa-
ra sus servicios integrados de Fu-
sion mas rentables, es decir, aque-
llos que comercializan el denomi-
nado cuddruple play (telefonia fija,
movil, banda ancha fija y television
de pago). Ademias, el control de Di-
gital+ por parte de Telefonica pro-
pinaria a la mayor multinacional es-
pafiola la oportunidad de acceder
al catdlogo de contenidos de la te-
levision de Prisa, incluido el fiitbol
espaiiol. El partido de Canal+ del
Real Madrid o Barcelona seria un
sefiuelo absolutamente seductor
para incrementar el niimero de abo-
nados de Imagenio. Junto a todo lo
anterior, Telefénica es consciente
de la valiosa oportunidad que ofre-

ce Digital+ para consolidar los mis
de 1,6 millones de abonados del ser-
vicio televisivo de Prisa, ademas de
comercializar los contenidos en al-
ta definicion por satélite, cuyo an-
cho de banda necesario resultaria
muy costoso a través de ADSL fue-
ra los grandes niicleos urbanos. Los
analistas mantienen que ese mer-
cado potencial atn sin explorar por
Telefonica puede resultar muy in-
teresante para la teleco.

El papel de Mediaset
Mediaset también negocia con Di-
gital+y Telefénica para resultar fa-
vorecida en las negociaciones a tres
bandas. El interés de la compaiiia
propietaria de Telecinco y Cuatro
se centra en los contenidos, espe-
cialmente el flitbol, inicialmente en
abierto pero sin cerrar la puerta pa-
rala futura explotacion de los mis-
mos en la modalidad de pago.
Como en cualquier compraven-
ta, el gran obstaculo para culminar
la operacion se reduce en estos mo-
mentos al precio. Prisa aspira a ob-
tener hasta 1.000 millones de euros
por su participacion, mientras que
Telefonica y Mediaset pugnan por
desembolsar lo minimo razonable-
mente posible, en el entorno de los
600 o 700 millones de euros, segiin
estiman las fuentes consultadas. Te-

Telefénica podra
disponer de una
plataforma de
television sin
necesidad de ADSL

lefénica se ha comprometido con
sus accionistas a reducir la deuda,
por lo que cualquier esfuerzo in-
versor extraordinario debe reali-
zarse en la mejor de las condicio-
nes para no resultar penalizada por
el mercado.

Aunque sabe que el tiempo corre
en su contra, la editora de El Pais y
la Cadena SER tampaoco quiere en-
tregar la comparfiia a cualquier pre-
cio. Por eso, la semana pasada Ce-
bridn aport6 2,5 millones de accio-
nes de Prisa al pacto de accionistas
historicos que tienen su paquete
vinculada a los Polanco. Con ello se
mantiene el procentaje de control
por encima del 30 por ciento. Siba-
jara de esa cifra se activaria una clau-
sula que le forzaria a vender ya, sin
margen de negociacién posible.
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la que posee un 56 por ciento, pues necesita desinver-
tir para reducir su elevado volumen de deuda. Se cal-
cula que la operacioén podria reportar a la editora de
El Pais y 1a Cadena Ser unos ingresos de hasta 1.000
millones de euros. Todo un respiro para un grupo las-
trado por el peso de una deuda de 3.000 millones. Los
candidatos para hacerse con la plataforma digital -los
linicos en que se centran los Polanco- son Telefoni-
cay Mediaset, que ya forman parte del accionariado.
Cada una de ellas posee el 22 por ciento de Digital Plus
y en ambos casos podrian obtener una interesante ren-
tabilidad con la operacion. La adquisicion de un por-
centaje mayoritario en la plataforma permitiria a Te-
lefonica llevar la television de alta definicion a todos
los hogares. Canal Plus permite transmitir por satéli-
te y esto supondria un importante ahorro parala mul-
tinacional que preside César Alierta. Telefonica posee
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Prisa estd intentando acelerar la venta de Digital+, de  Telefénicay la plataforma Imagenio, que pre-

Mediaset, actua-  cisa de fibra para su instalacion
les sociosde Prisa 1o cual eleva el coste y restringe
en la plataforma su instalacion a grandes nticleos
son los candidatos urbanos. Ademas de esta venta-
masinteresados  ja, Digital Plus permitiria a Tele-
ensuadquisicion  fonica retransmitir eventos de-

portivos, de los que Prisa tiene

los derechos, en cerrado. Por su
parte, Mediaset, propietaria de Telecinco y Cuatro,
ganaria con la plataforma los derechos para emitir los
acontecimientos deportivos inicialmente en abierto
con un impacto muy positivo sobre los ingresos del
grupo que preside Alejandro Echebarria. La venta de
Prisa a sus socios en Digital Plus es una operacion en
la que confluyen los intereses de las tres compaiiias,
aunque quien mas interés tiene por cerrar el acuerdo
es Prisa, que quiere lograrlo antes de fin de afio.

56 / 63



EL PAIS (EDICION CATALUNA)

BARCELONA

Prensa:
Tirada:
Difusion:

14/10/13

Diaria
46.086 Ejemplares
37.404 Ejemplares

1

Pagina: 2

¥#9€090SZ ‘POD

Seccién: CATALUNA  Valor: 2.532,00 € Area (cm2): 331,0 Ocupacién: 35,02 %

Documento: 1/1

Autor: LLUIS Bassets Num. Lectores: 149616

Periodismo de camiseta

Vaya sorpresa se ha llevado Tata
Martino. No sabia que aqui iba a
encontrarse con el periodismo
de camiseta, la modalidad que
arrasa entre reporteros y cronis-
tas deportivos y a la que muy
pocos son capaces de sustraerse.
O eres del Barga o eres del Ma-
drid. Y todo lo que escribas, pre-
guntes o comentes contard para
la victoria de tu equipo y la derro-
ta del contrario.

El periodismo de camiseta va
mas alla del periodismo de club
o de filiacion, porque ya no se
somete a los intereses, como a
veces sucede en este oficio, sino
abiertamente a los propios senti-
mientos e ideas, y por eso es un
periodismo de excepcién. Lo que
vale para el conjunto del oficio,
en cuando a neutralidad, valores
éticos o reglas de comprobacién,
queda €N Suspenso en cuanto en-
tramos en esta region periodisti-
ca tan peculiar y tan hispdnica.
En el ftbol, cada detalle cuenta
para la victoria y, al final, lo ani-
co que cuenta es la victoria. De
forma que no hay que desperdi-
ciar energias a la hora de conce-

LLUIS

BASSETS

Gracias a la modalidad
periodistica de moda,
hemos pasado de la
politizacion del futbol
a la ‘futbolizacién’

de la vida politica

der méritos o puntos al adversa-
rio. Cualquier cosa puede influir
en una futura victoria del equipo
del periodista de camiseta. Asi
que pocas bromas.

Tata lleva poco tiempo aquiy
no sabe que este tipo de perio-
dismo estd muy arraigado y tie-
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ne mucha historia. Hay, por su-
puesto, excelentes profesiona-
les que cumplen estrictamente
con las normas de ecuanimidad
y equilibrio reclamadas por el
periodismo mds exigente. Los
que tengo mas cerca y a los que
mads sigo lo son, sin duda algu-
na. Pero el grueso del periodis-
mo deportivo, empezando por
la prensa especializada, es des-
caradamente de camiseta.

Tata Martino es un rosarino
perspicaz que ha descubierto en
poco tiempo uno de los secretos
de nuestra vida colectiva. Los se-
cretos, ya se sabe, estin tan ex-
puestos ante nuestras narices
que ya no somos capaces de ver-
los. Y esto es lo que nos pasa con
el periodismo de camiseta, al
que observamos, todavia, con
una ingenua conformacion origi-
nada quiza por una muy antigua
politizacién del fatbol. Nos acos-
tumbramos a que la politica in-
fluyera en el fitbol gracias a que
el Barga era el instrumento de
identificacién y de integraci6n
del que carecia Catalufia duran-
te la dictadura de Franco.

La curiosidad de la época en
que nos hemos ido adentrando
nos trae la futbolizacién de la po-
litica gracias al poderio y a la
influencia del periodismo de ca-
miseta. El oficio ha registrado pe-
riodos en los que han sido los
periodistas politicos los de ma-
yor influencia, en otros han sido
los econémicos, y en otros mas
los disenadores, los fotografos o
los digitales los que se sitian en
la cima de la hegemonia profesio-
nal y de la notoriedad ptiblica.

Ahora el que manda es el pe-
riodismo de camiseta. El fiitbol
es un juego de suma cero que
ademas premia la polarizacién.
Si yo gano los tres puntos, ti los
pierdes; pero en caso de empate,
nos vemos castigados los dos y
nos quedamos con un punto ca-
da uno. Traducido a la politica,
es un juego que radicaliza y pre-
mia a los extremos e interpreta
la realidad en términos binarios
y opuestos: 0 amigo o enemigo,
nada de terceras vias.

El periodista de camiseta, en
cuanto le colocan al frente de un
informativo o de una tertulia, tra-

ta la actualidad politica como si
fuera la Liga de fatbol. Cuenta
con que hay solo dos actores en
esta cancha, el Barca y el Ma-
drid, y pelea por la pelota ante el
micréfono, la camara o el orde-
nador con tanto ahinco como lo
hacen los jugadores detrids del
balén. No perdona ni una.

La politizacién del fiitbol per-
mitia concentrar los malos hu-
mores y el sectarismo en el parti-
do del domingo y mantener para
el resto de la semana una actitud
civilizada y amistosa con los con-
ciudadanos del otro equipo. To-
do lo contrario de lo que sucede
cuando el fatbol se proyecta so-
bre la politica y debajo de la ca-
miseta del club aparece otra ca-
miseta de inconfundible reivindi-
cacion politica. El periodismo de-
portivo ha resistido al periodis-
mo de camiseta, pero tengo du-
das de que la politica se salve a
estas alturas de los embates del
periodismo de camiseta, dedica-
do desde primeras horas de la
mafana a jalear sin vergiienza
alguna al partido ideologico al
que pertenece.
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Cuni emet
‘8 al dia’ des
delaCNN

a Nova York

BARCELONA Redaccio

Josep Cuni emetra avui part del
seu magazine § al dia, a 8tv, des
dels estudis de la CNN a Nova
York. Entre els convidats al pro-
grama de la cadena del Grup
Godo hi ha Alejandro Roche,
analista politic que comentara
el bloqueig pressupostari que
afecta els Estats Units, i el doc-
tor Josep Baselga, que presenta-
ra els seus ultims treballs d’'in-
vestigacié en la lluita contra el
cancer al Memorial Sloan Kette-
ring d’aquesta ciutat.

Cuni és a Nova York convidat
per Nick Leman, dega de la fa-
cultat de Periodisme de la Uni-
versitat de Colimbia de Nova
York fins fa tres mesos, per parti-
cipar en la discussio i presenta-
cio posterior del document The
future of graduate education in
Journalism (El futur de 'educa-
cid titulada en periodisme), des-
tinat a obrir un important debat
entre periodistes i académics in-
ternacionals. L’objectiu del do-
cument és la revisid, i en el seu
cas modificacid, dels métodes
que fa servir aquella universitat
en la formacio dels futurs perio-
distes que surten de la facultat,
considerada la namero u del
mon en 'especialitat i promoto-
ra dels premis Pulitzer.

Juntament amb Josep Cuni
esta previst que hi participin, en-
tre altres professionals mun-

JORDI ROVIRALTA / ARXIU

Josep Cuni

dials de la comunicacid, George
Brock, responsable de periodis-
me de la Universitat de la City
de Londres; Charles Beckett, di-
rector de Mitjans i Comunica-
¢id de la London School of Eco-
nomics; Miguel Winazki, editor
en cap del grup Clarin de T'Ar-
gentina, i Jad Melki, de I'Insti-
tut Jordan Media de la Universi-
tat Americana de Beirut.

La presentacio d’aquest docu-
ment de referéncia al mon
académic de la comunicacié, a
Nova York, es fara dema, 15 d’oc-
tubre, i coincideix amb I'inici de
la setzena edicio del master de
Periodisme Barcelona-Nova
York fundat per Josep Cuni el
1997 i que imparteixen conjunta-
ment la facultat de periodisme
de la Universitat de Colimbia i
la Universitat de Barcelona a
I'institut de formacié continua
IL3.e
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Ono actualiza

su TV inteligente
para compartir
los contenidos

El servicio TiVo
refuerza su buscador
y ahorra mas energia

elEconomista MADRID.

La compaiiia de telecomunica-
ciones Ono trabaja estos dias en
la actualizacion de su servicio de
television inteligente TiVo. En
concreto, la empresa prevé re-
forzar los sistemas de buisqueda,
mejorar el interfaz de usuario,
dar una mayor facilidad para
compartir contenidos entre di-
ferentes TiVos del hogar e im-
plementar sistemas de ahorro de
energia.

La implementacion de las nue-
vas funcionalidades se llevara a
cabo, como en anteriores ocasio-
nes, de forma gradual por zonas
hasta finales del mes de octubre.
Los usuarios de TiVo no necesi-
taran realizar ninguna accién o
cambio en su caja, ya que la ac-
tualizacion se realiza de forma
remota, automatica y sin ningun
coste para el cliente, segtin in-
formo la compafiia.

2.800

CONTENIDOS DISPONIBLES
Es la oferta audiovisual que
brinda a cualquier hora la
plataforma televisiva de Ono.

Respecto a la mejora de la in-
terfaz de usuario, habra una pre-
sencia del canal de television sin-
tonizado en las pantallas de me-
nu para no interrumpir la expe-
riencia televisiva mientras se
consulta la programacion. Ade-
mas, se incorpora mas recomen-
daciones personalizadas y se op-
timiza la usabilidad de las pan-
tallas relacionadas con las gra-
baciones, para que el cliente
encuentre mas ficilmente el pro-
grama que quiere ver.
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Llibertat amb carrecs per al treballadorde TV3

El treballador de Televisié de Catalunya que
va ser detingut dijous acusat d’haver accedit
il-legalment al correu electronic del president
del consell de govern de la Corporacid Cata-
lana de Mitjans Audiovisuals (CCMA), Brauli
Duart, i d’'haver filtrat des d'alla documents
confidencials amb informacié sobre els sous
de la plantilla va sortir dissabte en llibertat
amb carrecs, segons va informar el sindicat
CCOO en un comunicat. L'home va passar
“més de 48 hores retingut a la comissaria
dels Mossos d'Esquadra de Gava" i "més en-
davant” sera jutjat a Barcelona per un pre-

sumpte delicte de "descobriment i revelacid

€© acceso.com

de secrets”, segons el sindicat. El comunicat
defensa lainnocéncia del detingutilamenta
que se I'hagi sotmeés, tantaellcomalaseva
familia, aun “rigor” i una "pressié” que segons
CCOO0 han estat “del tot desproporcionats”.
A la mateixa nota, el sindicat qualifica
d"inquietant” el fet que “durant 14 mesos"
els treballadors de TV3 hagin estat “sotme-
s0s a unainvestigacio policial” i recorden que
lainformacid filtrada "ha resultat ser certa”,
Entre els documents presumptament envi-
ats pel detingut hi havia detalls sobre I'ERO,
gue llavors encara no s'havia presentat ofici-
alment pero que s'ha concretat aquest estiu.
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La prensa
comarcal alcanzé
unos ingresos

de 53 millones

J. Sacristan BARCELONA.

La prensa comarcal catalana ge-
nerd unos ingresos de 53 millo-
nes de euros en 2012. De esta can-
tidad, l1a mitad corresponde a in-
gresos por publicidad (27,3 mi-
llones), lo que representa una
cuota del 8,4 por ciento del con-
junto de la inversion publicita-
ria de los medios en Catalufia.

Estos son los datos que se des-
prenden del Libro Blanco de la
Prensa Comarcal 2013. El estu-
dio, que agrupa 119 cabeceras,
analiza la situacion actual del
sector de la prensa de proximi-
dad en Catalufia y concluye que
el periodismo de comarcas
aguanta mejor la crisis que los
medios generalistas. La penetra-
cion en el territorio y la fideli-
dad del publico lector, son los
dos pilares fundamentales que
hacen que el periodismo comar-
cal ylocal resista mejor la crisis.

La prensa comarcal es lider en
38 de las 41 comarcas catalanas
y tuvo una audiencia total de
1.008.000 lectores en 2012. El
sector ocupd a 1109 profesiona-
les. Las cabeceras del estudio tu-
vieron una difusiéon conjunta de
158.604 ejemplares por niimero
el afio pasado.

61 / 63



EL 9 NOU (OSONA | RIPOLLES) 14/10/13

VIC

Prensa:  Diaria
Tirada: 11.058 Ejemplares
Difusion: 9.127 Ejemplares

Seccion: LOCAL Valor: 66,00 € Area (cm2): 36,7 Ocupacion: 3,38 % Documento: 1/1 Autor:  Num. Lectores: 36508

116290SZ ‘P9D

Pagina: 8

€© acceso.com

El periodista
David Messeguer,
en una xerrada
sobre Siria a Vic

vic El periodista indepen-
dent David Messeguer fara
dijous una xerrada a Vic
sobre “Siria, algunes claus
per entendre el conflicte
actual”. L’acte, organitzat
per ICV-EUIA, seraa 2/4 de
8 al'espai ETC del Remei.
Messeguer, de 30 anys, ha
cobert informativament per
diferents mitjans conflictes a
Turquia, els Balcans, el Kur-
distan, el Sahara Occidental,
Tunisia, Libia i Siria.
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Vivendi vende por
6.200 millones parte
de Activision Blizzard

El grupo francés de comu-
nicacion Vivendi ha com-
pletado este fin de semana
la cesion del 85% de sus ac-
ciones en Activision
Blizzard, del que poseia el
61,1%, al propio gigante de
los videojuegos por un
monto de unos 6.200 millo-
nes de euros. Esta cesion
constituye una etapa im-
portante de la revision es-
tratégica llevada a cabo por
Vivendi desde hace un ano.
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