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Un concursante de «La voz de
China» inspirado en el «talent»
originario de Holanda

China blinda su programacion

Las autoridades prohiben a las televisiones comprar mds de un produccion extranjera al afio

Cecilia Garcia - Madrid

partir de 2014, los ejecutivos de
los canales de television via saté-
lite chinos -mds de 34 - van a
tener que hacerencaje de bolillos
para armar sus programaciones. La Admi-
nistracién Estatal de Radio, Cine y Televi-
sion del pafs ha prohibido que adquieran
los derechos de mds de un programa de
televisién extranjero cada ano. Pero atin
hay otras restricciones: éstos no se podrdn
emitir en horario «prime timen», entre las
19:30 y las 22:00 horas, durante el primer
anoenelque hayasidoimpor-

red social china, Weibo, muchos criticaron
lamedida, que calificaron como «unanue-
va revolucion cultural».

Fuera de las fronteras del gigante asidti-
co, la noticia ha sido recibida por el sector
audiovisual con prudencia. Esa ha sido la
reacciondelas productoras espanolas-que
hace anos iniciaron una ofensiva para ex-
portar nuestros formatos— a las que ha
consultado LA RAZON. Desde 2012, el ca-
nal Hunan TV programa «Bai bian da ka
xii1», la versién china de «Tu cara me sue-
na», que en la actualidad emite Antena 3.
El «talent show» de Gestmusic-Endemol

tiene una audienciaespectacular,

tado, sélo se aprobard la emi- EXITO convirtiéndose en un fenémeno,
sidn de un «talent show» cada 200 millones ya que es seguido por mds de 200
tres meses, y también se orde- : millones de espectadores. Y asi
na que durante siete horas y de chinos seguird siendo, ya que, como
media no se emitan series de siguen la apuntaron desde la productora:
ficcion o programas de entre- £ «Existe un contrato firmado de
tenimiento, queserdnsustitui- ~ VErsION de«Tu 2012 y esta nueva directiva no
dos por noticias, espacios caramesuenay tene efectos retroactivos». El res-

educativosyde orden piiblico.

«Para nosotros va a ser un au-

téntico dolor de cabeza ver c6mo vamos a
rellenar tantas horas de emisidén, ya que
muchas cadenas estdn acostumbradas a
emitir series, concursos, magazinesy peli-
culas de otros paises», afirmé un directivo,
que quiso mantener su privacidad, de una
cadena china al periédico cantonés «Nan-
fang Dushibao», informa Efe. No fue la
tinicareaccién dentro del pais. Mantenien-
do un escrupuloso anonimato por temor
alas represalias, un profesional de los me-
dios de comunicacién ha afirmado que
«regular el entretenimiento televisivo es
algo propio dela era maoista» y en lamayor

€© acceso.com

to de las productoras prefiere

mantener silencio, ya que la ma-
yoria de ellas estaban tendiendo puentes
con las distintas cadenas chinas para ven-
der tanto la adaptacion de programas de
entretenimiento como series de televisién
aun ptiblico potencial de miles de millones
de espectadores.

Programas vulgares

Detrds de la decision de las autoridades
chinas hayrazones politicas y econémicas.
Alarmadas por la proliferacion de progra-
mas extranjeros, a los que tildan de vulga-
res y excesivos, temen que «contaminen»
a una juventud cada vez mds permeable

pen
en direc

La capital,

Con el perverso propdsito de
concienciar a la poblacién, en la
provincia china de Henan se
emitié durante el primer
trimestre de este afio
«Entrevistas antes de la
ejecuciony (en laimagen). En él,
la presentadora, Ding Yu,
entrevista a asesinos, violadores,

comoconel urcaliryn «AmericanIdol», cuya
versién local, «Chinese Idol», goza de gran
aceptacién entre el ptiblicoylos anuncian-
tes. Ademads, en un pais que se distingue
por sus falsificaciones casi pluscuamper-
fectas, proliferan las copias de «shows»
como «China tiene talento» o «La voz de
China», que cuentan con una enorme po-
pularidad, al igual que los programas de
debate o de biisquedas de parejas. A partir
de ahora, se impulsardn programas que
sean «edificantes paralamoral»y que sigan
de pies juntillas las consignas del Partido
Comunista. Tampoco nadie ignoraque con

esta medida se quiere

traficantes dedrogasy
condenados por corrupcion,
minutos antes de que fueran
ajusticiados. Durante la misma,
en laque la presentadora no
ahorra insultos alos reos, éstos
aparecen esposados. El
programa, que era seguido por
mas de 40 millones de
espectadores, fue cancelado por
la presion que ejercid la
comunidad internacional.

proteger a la poderosa
Television Central de
China (CCTV), que, a
pesar de gestionar 22
canales, entre ellosuno
en 3-D, cada vez es me-
nos seguida, ya que
ofrece unos contenidos
arraigados en las tradi-
ciones del pais. Sdlo
CCTV-5 mantiene el
tipo, ya que estd espe-
cializado en deportes y tiene los derechos
de emisién de la Liga Espanola, la Premier
ylaChampions. Estasnormasllegan meses
después de que se emitiese una directiva
por la cual sélo se podrian programar 50
episodios al afio de una serie extranjera. A
pesar de esta voracidad censora, la pobla-
cion podrd acceder a la ficcion y a los pro-
gramas de entretenimiento extranjeros a
través de internet o mediante las copias de
discos piratas que estdn disponibles en el
mercado negro por un mddico precio.
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35 anys amb vostes

EL PERIODICO va arribar al quiosc el 26 d’octubre de 1978 amb un plantejament innovador

JUANCHO
Dumall

Quan va néixer, el 26 d’octubre
de 1978, costava 20 pessetes i ves-
tia de rigords blanc i negre. No obs-
tant, en la seva primera portada ja
transmetia un aire trencador. Per
exemple, incloia en lloc destacat
un sumari que en un llenguatge
colloquial i proxim -insolit en la
premsa d'aquella época— comenta-
va alguns dels continguts de I'edi-
ci6. Era una forma innovadora i
agil d’assenyalar 'agenda del dia.
Doncs bé, en aquell primer nime-
ro, aquell index d’ELPERIODICO DE
CATALUNYA comengcava aixi: «<Bon
dia, lectors, aquest diari neix, com
qui diu, amb la Constitucid sota el
brag. Es un bon auguri». O sigui, des
del minut u de la seva ja llarga tra-
jectoria, EL PERIODICO se situava
inequivocament al costat de la 11i-
bertat, al servei d'una democracia
que en aquells moments encara no

= g

JULIO CARBG

»» Imatge de la redaccio del diari, ubicada al carrer de Consell de Cent de Barcelona, ahir.

estava consolidada. I ho feia amb
entusiasme juvenil, pero aportant
tot el talent d’un equip professio-
nal solvent que, dirigit per Anto-
nio Franco, havia de trencar mol-
tes fronteres en el panorama de la
premsa diaria de I'época,

Aquella nova capgalera portava
un grapat d'innovacions que van
fer fortuna. Un Tema del dia ocupa-
va el lloc d’honor immediatament
després de la portada. La seccio Les
coses de lavidasignificava una ma-
nera nova d'ordenar els contin-
guts informatius i d’allunyar el
diari de la pesada informacié ofi-
cialista que emanava de les insti-
tucions. Hi havia una aposta cla-
ra per la informacio de serveis (car-
telleres, programacio de televisio,
agendes)iun tractamentdesacom-
plexat dels esports i dels especta-
cles. Hi sovintejaven les peces cur-
tes d’opinié6 —els bitllets, en I'argot
del diari- i en general era un diari
de lectura rapida.

Amb la perspectiva que donen
tres decades i mitja al quiosc, es
pot dir sense petulancia que EL PE-

€© acceso.com

Un equip jove i solvent
dirigit per Antonio
Franco havia de

trencar fronteres en
lapremsa de I'epoca

Laseccio Les coses
de la vida significava
una manera nova
d’ordenar els continguts
i fugir de I'oficialisme

RIODICO va marcar estil. Moltes
d’aquelles novetats audaces com al-
tres que van venir després han estat
imitades per moltes altres capcale-
res. Per exemple, EL PERIODICO va
ser el primer diari d'informacio ge-
neral que va introduir el color; va
ser pioner a crear les seccions de fo-
tografiaiinfografia,ambveual con-
sell de redaccid, per donar més qua-
litat visual a les pagines; el 1997 va
treure al carrer la seva edicié en ca-
tala, parallela a la de castella; dos
anys abans, el maig del 1995, va ser
la primera cap¢alera d'Espanya a
presentar una pagina web.

Impacte sense perdre rigor

Els equips que elaboren diaria-
ment les edicions en paperila digi-
tal d’EL PERIODICO han anat, dbvi-
ament, canviant. Perd en tot aquest
temps s’ha creat una escola profes-
sional, una forma propia i reconei-
xible de fer les coses. Un repas a les

elregal

SUPLEMENT
ESPECIAL

320 PAGINES

2 EL PERIODICO celebra

avui el seu aniversariamb
I'edicié d’'un suplement
especial de 320 pagines que
entregara dema gratis atots els
lectors. El volum és un repas de
la trajectoria del diari durant
aquestes tres décades i mitja.
EVOLUCIO INCESSANT

2 Diversos articles realitzats per
periodistes de la casa analitzen
'evolucid del diariiles seves
senyes d’identitat, com I'estil
directe irigorés, la cura del
disseny, 'edicié grafica, la
infografia, I'edicio en catalaila
linia editorial. Un capitol a partes
mereix el ferm compromis de la
capcalera amb el periodisme
digital.

FOTOS | PORTADES

2 El suplement resumeix també
la historia d’aquestes tres
décades i mitja através d’'una
seleccit de portades ide les
fotografies més impactants. Aixi
mateix, s'han seleccionat 10
editorials que van marcar la
trajectoria del diarii unes
quantes vinyetes dels
humoristes que hanil-lustrat

les nostres pagines.

CATALA DE L'ANY

2 EnPaltima part d'aquest
producte especial es recorda les
13 personalitats que han
guanyat fins ara el premi

Catala de I'Any, i esrecullen
algunes iniciatives de
participacio i aportacions dels
lectors a través de Pexperiéncia
‘Entre tots’.
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Antonio Asensio Mosbah va succeir el seu
pare, Antonio Asensio Pizarro, com a president del
Grup Zeta, companyia que edita EL PERIODICO

PUBLICACIO El diari ha tingut cinc directors:
Antonio Franco, Ginés Vivancos, Enrigue Arias Vega

Rafael Nadal i I'actual, Enric Hernandez

= el Periodico

—elPeriodico—

Un euro ;quival a

Ja no és un somni

LES PORTADES » EL PERIODICO sempre ha cuidat I'aspecte visual i ha donat gran rellevancia a les portades,
algunes de les quals han estat premiades en diferents certamens internacionals.

portades de tot aquest periode in-
dica que sempre ha estat en la in-
tencio d'EL PERIODICO explicar les
coses de manera directa, original i
buscant la complicitat dels lectors.
El diari ha sabut buscar I'impacte
sense perdre el rigor, informar sen-

La difusié del rotatiu
va créixer rapidament
fins asituar-seen la
primera posicio de les
vendes al quiosc

Antonio Asensio Pizarro, d'aixecar
un mitja d'informacié compromes
amb la veritat i capac de reflectir la
pluralitat de la societat catalana.

Noticies de proximitat

Un altre dels fonaments de I'éxit
d’EL PERIODICO ha estat el fet de
saber conjugar les noticies de pro-

se embuts, pero perseguint la pro- El dlarl ha obert ximitat amb una preséncia en els
funditat. en els Ultims anys grans esdeveniments internaci-

La difusio del rotatiu va créixer A i onals. El diari ha estat en prime-
rapidament fins a situar la capgale- gI'aClQS a I‘I:]ternet ra linia en els conflictes bellics,
ra en la primera posicié devendes UNAVia fluida de ha explicat la transformaci6 d’Eu-

enquiosca Catalunya, condicio que
encara ostenta. La seva linia edito-
rial progressista i defensora d'un
catalanisme integrador va trobar
molt bona acollida en la societat. A
les paginesd'opinié del diari hihan
collaborat en tres decades i mitja
firmes de tot1'espectre politicisoci-
al, cosa que ha convertit en realitat
elsomnidel primereditordel diari,

participacio dels lectors

€© acceso.com

ropa i posseeix una amplia xarxa
de corresponsals que han permes
contextualitzar els fenomens de-
rivats de la globalitzacié. Paral-
lelament, ha estat pendentdel'en-
torn proxim -els barris, les uni-
versitats, el comer¢- i durant els
uiltims anys ha obert gracies a in-
ternet una vida fluida de partici-
pacio dels lectors, =
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Enric Hernandez

DIRECTOR

Per a gent

compromesa

e Manolo Vazquez

Montalban a Risto

Mejide o Xavier Sar-

da.DeJosepPernaua
Jordi Evole o Joan Barril. De
Margarita Riviére a Ana Pastoro
JiliaOtero.La historiad’aquests
primers 35 anys d’EL PERIODI-
CODECATALUNYAs’escriuamb
la ploma esmolada o el precis
objectiud’unalegid de periodis-
tes, columnistes, fotdgrafs, dis-
senyadors, infografs i editors
que han tingut com a denomi-
nador comt I'adhesio a uns va-
lors compartits entre el diari i
elsseuslectors:laveracitat, el ri-
gor, el pluralisme, I'honestedat,
laclaredat, la protecci6 deleslli-
bertats, els drets socials i les mi-
nories, el rebuig de les desigual-
tats i la cobdicia, la defensa

els fragils fonaments de la qual, no
obstant, ara amenacen 'Estat del
benestar. Han conegut la gloria i
s’han acostat a la miséria. [ milions
de catalans que durant décades ha-
vien somiat que una altra Espanya
era possible es debaten ara entre la
resignaciéila independéncia, amb
els seus prosiels seus contres.

Siel moén ha canviat en aques-
tes tres decades i mitja, també han
evolucionatel llenguatgeilesllen-
giies d’EL PERIODICO, amb I'apa-
rici6 de I'edicié en catala el 1997.
S’han modernitzat la tipografia,
la compaginacid, la impressiéiel
tractament grafic i infografic. Fins
i tot s’han multiplicat els canals
de transmissié de la informacid,
ja que s’han sumat a ’edicié im-
presa iels diferents suplements

de la convivencia i la cohe-

si6 social....que.sts eren els La deflnlClé sotala
nostres principis al néixer :
rany1978i,adiferenciadel Capcalera reafirma que

celebre acudit de Groucho
Marx, no en tenim d’altres.

12.489 numeros d’EL PE-
RIODICO, amb el d’avui, tes-
tifiquen els profunds canvis que
han experimentat el mén, Eu-
ropa, Espanya i Catalunya du-
rant aquest ja prolongat perio-
de.Han caigut murs, fronteres i
dictadors; n’hanvingutde nous
a substituir-los. Es va acabar la
guerra freda, perod es va desen-
cadenar un xoc de civilitzaci-
ons de desenllag encara incert.
El terrorisme internacional -si-
gui d’origen religids, geoestra-
tégic o d’Estat-és el nou enemic
global. Avui maten més els dro-
nes que no pas els soldats.

Els espanyols han recuperat
les seves llibertats i han enterrat
la por a un retorn al passat. Han
conquistat drets i han acariciat
la prosperitat en una economia

el nostre compromis
és només amb els lectors

els nous suports digitals, les versi-
ons peramobilsitauletes i, més re-
centment, finsitotelsinformatius
audiovisuals.

El diari ha mudat de pell, pero
no d’anima. L'essencia d’aquell
primer exemplar en blanc i negre,
que costava 20 pessetes al quiosc,
es manté intacta 35 anys després.
Local perd amb una visio global,
aquesta continua sent una publi-
cacio pensada i confeccionada per
i per a gent compromesa. La nove-
tat és que a partir de dema aques-
ta declaracio de principis quedara
enunciada, a manera de definicio,
sota la capcalera d’EL PERIODICO,
reafirmant aixi que el nostre tinic
compromis és el que renovem dia-
riament amb els nostres lectors. =
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Aniversari de la capcgalera » Les promocions per als lectors

EL PERIODICO estrena
el Club del Subscriptor

© Els abonats del

diari disfrutaran dels
avantatges culturals
que ofereix el TR3SC

©El carnetde

soci permet un
estalvi de fins al
40% en espectacles

H EL PERIODICO

BARCELONA

====] compromis i la fidelitat
envers els lectors és el le-
ma que EL PERIODICO DE
CATALUNYA manté com a
guia per celebrar el seu 35¢ aniver-
sari.lés precisamentals lectors meés
fidels, als subscriptors, que demos-
tren la reciprocitat d’aquest com-
promis, a qui ofereix el millor regal
d’aniversari: el Club del Subscrip-
tor d’EL PERIODICO.

Coincidint amb aquesta efemeri-
de, Ediciones Primera Plana, editora
del diari, ha segellat un acord amb
el TR3SC pel qual aquest club de cul-
tura es converteix també en el club
d’ELPERIODICO, de manera que tots
elsabonatsdeldiarique tinguinuna
subscripcié minima de 99 euros a
I'any podran disfrutar dels impor-
tants avantatges d'aquest collectiu.

Els lectors beneficiats ja estan re-
bent aquest mes la comunicacié en
quése’lsdonalabenvingudaal Club
del Subscriptor. Després d'aquesta
primera notificacié, rebran gratis
el carnet que els acredita com a so-
cis. La validesa de la targeta de so-
ci és d'un any, i sera renovada auto-
maticament sempreque lasubscrip-
ci6 al diari també sigui prorrogada.
L'oferta no és només per als que ja
son subscriptors del diari, sino que
podran disfrutar de tots els avan-
tatges d'aquest club els lectors que
d'ara endavant se subscriguin a una
modalitat d'abonament d'almenys
99 euros.

El TR3SC ofereix informacié,
avantatges i propostes culturals ex-

el Periodico

Adrian Puig Martinez

=
E]
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Abonament digital
d’oferta apreu
d’aniversari: 35
euros per un any

»» Una altra manera especial de
celebrar 35 anys és oferir als lec-
tors més habituals enformat digi-
tal la possibilitat d’accedir al con-
tingut de pagament a un preu
d'aniversari. Només des d'avui
fins al 10 de novembre, és possi-
ble abonar-se a I'edicid digital de
pagament (la mateixa que la del
paper pero enriquidaamb contin-
guts multimédia) durant un any
per35euros.

»» Al fixar I'oferta en el nombre
d'anys complerts, el diari aplica
una rebaixa de més del 50% a
aquestasubscripcid, jaqueelseu
preu habitual és de 99 euros. Per
accedir a aquesta oferta, els lec-
torsinteressats haurand’entrara
www.elperiodico.cat, anar a
I'apartatsubscripcionsiclicarso-
brel'ofertadel 35é aniversaridigi-
tal. També hipodranaccediratra-
vés de http://pdf.elperiodico.cat/
oferta/35aniversari.

propostes destacades

clusives en teatre, concerts, cine,
opera, llibres i oci a tot Catalunya.
Els avantatges poden ser en forma
de descomptes permanents, puntu-
als d"iltima hora, sortejos i activi-
tats exclusives.

El club de cultura compta a més
amés amb una amplia varietat de
propostes en llibres, gastronomia i
activitats infantils. En aquest sentit,
s'hadesubratllarque el carnet ésva-
lid per a dues persones en les ofertes
generals,iperaquatreen el casd’es-
pectacles per a nens.

Els avantatges de pertanyer a
aquest club sén evidents i especi-
alment beneficioses per als lectors
amants de la miisica, el teatre i el ci-
ne. Les ofertes que presenta el club
TR3SC en I'ambit de les arts escéni-
ques tenen un descompte minim
del 10% sobre el preu base, isén molt
habituals ofertes de fins al 40% dere-
baixa. En el cas dels concerts i de les
actuacions musicals, el descompte
habitual és del 15%, perd sén comu-
nes també ofertes del 25% i el 30%
d’estalvi. En cine son freqiients les
ofertes de 2x1.

ESTALVI DE FINS A 200 EUROS / En aquest
escenari, un subscriptor que per
norma general gasti uns 50 euros al
mesenociés facilque al cap del'any
estalvii entre 60 i 200 euros si utilit-
zales ofertes que I'ara Clubdel Subs-
criptor d’EL PERIODICO posa a la se-
va disposicid.

Enl'edicio impresa del diari, con-
cretament a les pagines de la car-
tellera, es pot consultar cada dia, a
partir d'avui mateix, una seleccio
dels espectacles més destacats de
la jornada. Igualment es pot obte-
nir aquesta informacié a la web del
TR3SC (www.lresc.cat).

Amésamésd’aquestsespaisd’in-
formacio, els socis podran estar di-
rectament informatsa través del seu
correu electronic si s'apunten a la
newsletter diaria que el club envia als
seus associats. En aquest comunicat
es destaquen diariament les ofertes
més interessants del dia i les nove-
tats que es van incorporant al caté-
leg del club.=

Pagines2ab o

LES QUE INCLOUEN EL CARNET TR3SC

Edicio impresa de Edicio

- dilluns a diumenge < digital = 130€
Ly Eg:;:;odi;n sﬁf:ana + Eg.‘;:: e 138€
omeee s + o = 246€
T e + i /= 380E

Edici6 digital — 99€ .

(sense promocia 35¢& aniversari)

1 any

(= I

Oferta especial de subscripcié
1any EepicidopicitaL = 35€

Valida des d’avui durant dues setmanes
“NO INCLOU EL CARNET TR35C

A
COM SUBSCRIURE-S'HI;

J Per teléfon
93 222 27 2_2 [degatan)

¢
N
Alaweb

http://www.elperiodico.cat

Per correu electronic

Envieu un ‘e-mall’ indicant un

numero de teléfon de contacte
atencion.suscriptor@elperiodico.com

SILVIA PEREZ CRUZ » 'artista de
Palafrugell i Julio Manrigue actuen al
Teatre Municipal de Girona.

‘DEL LADO DEL VERANO' » Projeccio
del film dirigit per Antonia San Juan el dia
29 als cines Malda. Gratis, previa reserva.

‘UN AIRE DE FAMILIA’ » Comédia sobre
les relacions familiars al Romea, amb
rebaixa del 25% per als socis.

tenen un 40% de descompte en aquest
espectacle en cartell al Coliseum.

€© acceso.com
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Aniversari de la capcalera » L'aposta per la cultura i I'oci

El diari obre taquilla ‘on line’
per als millors espectacles

©El canal Entrades
d’El Periddico, que
s’activa avui, tindra
ofertes exclusives

OEls usuaris es
beneficiaran de
descomptes, sortejos
i promocions

‘ EL PERIODICO
BARCELONA
L PERIODICO DE CATALU-
NYA fa un altre pas en la se-
va aposta pel moén de 1'oci i
la cultura. A més d’infor-
mar, el diari es converteix ara tam-
bé en un punt de venda d’entrades
per a teatres, concerts i altres espec-
tacles. Coincidintamb la celebracié
del 35¢ aniversari de la publicacio,
s'obre al ptiblic el servei Entrades
d’ElPeriodico(entrades.elperiodico.
cat [ entradas.elperiodico.com), un
punt de venda on line on els lectors
deldiari podran comprarels tiquets
per als principals esdeveniments
d’oci de Catalunya i, a més, disfru-
tard’interessantsdescomptesiacci-
ons de promocid.

Disponible a partir d’avui ma-
teix, aquest portal anira incorpo-
rant de mica en mica 'oferta dels
promotors i els espais més signifi-
catius del nostre pais. El canal d’EL
PERIODICO pretén centralitzar el
gruix principal de 'oci i refor¢ar-
lo amb ofertes exclusives que sola-
mentes podran disfrutar comprant
els tiquets dels espectacles a través
d’Entrades d'El Periddico.

En el transcurs dels tltims me-
sos, el diari ja ha portat a terme ac-
cions de venda anticipada o de pro-
mocio especial amb esdeveniments
tan importants com els concerts
d’Alejandro Sanz, Depeche Mode i

€© acceso.com

MALU Palau Sant Jordi, 22 de nove

Miguel Bosé, o amb espectacles es-
cenics del nivell de Cirque du So-
leil.

RECOMPENSA ALAFIDELITAT / El nou ser-
vei consolida aquesta aposta de for-
ma permanent i ofereix als lectors
unaccés a una plataforma tinicaon
comprar entrades per als seus es-
pectacles favorits. EL PERIODICO, a
més a més, premiara mensualment
la fidelitat dels lectors que utilitzin
laseva plataforma de venda mitjan-
cantel sorteig d’'incentius com esta-
des en hotels, viatges o gadgets. Du-

CARLOS MONTANES / JUAN ECHEVARRIA

DUNCAN DHU Palau de la Musica, 89 de novembre. |

mbre.

rant el mes de novembre, per exem-
ple, se sortejaran 10 estades per a
dues persones en paradors entre
totsaquells que hagin comprat una
entrada a través d’aquest canal.

En el servei de venda d’entrades
on line d’EL PERIODICO ja es poden
trobar tiquets per a les actuacions
d’artistes com Mali, Duncan Dhu,
Carlos Baute, Andrés Calamaro,
David DeMaria, entre molts altres.
O per a obres com The Hole Show, |'es-
pectacle de cabaret que triomfa al
Coliseum.

Inicialment centrat en concerts

CARLOS BAUTE Sala BARTS, 20 de novembre.

musicals i en les arts escéniques,
Entrades d’El Periddico presentara
meés endavant altres ofertes sobre
esdeveniments esportius i mostres
culturals.

Al llarg de la proxima setmana,
Entrades d’El Periédico anuncia-
ra una nova promocio, aquesta ve-
gada consistent en la venda anti-
cipada d’entrades per al concerta
Barcelona d’un important artista
del nostre pais.Fara faltaestaratent
a les noticies d’EL PERIODICO per
no perdrel’oportunitatdedisfrutar
d’un dels plats forts de l'any. =
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El fotografo que se metio
en la bafiera con Picasso

David Douglas Duncan dona 163 fotografias al museo de
Barcelona realizadas al pintor durante

JOSE ANGEL MONTANES
Barcelona

“Recuerdos, recuerdos, recuer-
dos” repite una y otra vez el foto-
periodista de David Douglas Dun-
can delante de las imdgenes que
hizo de Pablo Picasso en las que
aparece haciendo lo que mejor
sabia hacer: pintar. Solo en el
estudio, a punto de comenzar
una obra, en medio del proceso
de creacion o dando los ultimos
retoques de alguna de sus fa-
mosas pinturas, la mayoria de
las veces ligero de ropa, apenas
un calzoncillo talla

ravez”. La de la bafiera es una de
las imagenes seleccionadas que
se pueden ver en la exposicion.
Le siguieron otras 25.000 mas
que realizé durante los 17 afios
de amistad, que solo se truncéd
cuando Picasso murid en 1973.
En todas el pintor no aparece co-
mo un genio, $ino como una per-
sona normal. En muchas de ellas
sonrie ampliamente, como en la
que Jacqueline, cdmara en ma-
no, fotografia al propio Duncan.
“Era muy buena fotégrafa”.

En el estudio rodeado de lien-
zos, en el jardin con animales

XXL. Pero también en
su vida cotidiana; junto
a su segunda esposa
Jacqueline Roque, ju-
gando con sus hijos Pa-
loma y Claude, con los
amigos que los visita-
ban en casa, o con su
amado e inseparable
perro teckel Lump.

El Museo Picasso de
Barcelona expone des-
de hoy 64 de las 163
imagenes que Duncan,
fotoperiodista y amigo
del pintor, dond al cen-
tro el 23 de septiembre. Ayer, dia
de la presentacion, Picasso ha-
bria cumplido 131 afios. Doble re-
galo pues: para el pintor y para la
ciudad de Barcelona.

Duncan todavia recuerda,
emocionado, la primera vez que
vio a Picasso. “Fue el 8 de febrero
de 1956. Los visité en La Califor-
nie, su enorme casa-taller situa-
da cerca de Cannes, diciendo que
era amigo de Capa v que queria
saludarlo. Me recibié Jacqueli-
ne, toda vestida de negro, de los
pies a la cabeza. Me sorprendid
lo menuda que era. Me cogio de
la mano y me llevé al segundo
piso, donde, dentro de la bafiera
estaba €l, desnudo. Le dije que si
le podia hacer una fotografia y
me dijo que si. Esa fue la prime-

Picasso en la bafiera, en 1956. [ DAVID DOUGLAS DUNCAN

que pintd, como una cabra bico-
lor 0 Lump que quedo inmortali-
zado en la serie de Las meninas
que pueden verse en otro de los
pisos del museo barcelonés. Son
retratos, pero, también, reporta-
jes personales, escenas de la vida
de Picasso y su entorno que ha-
blan de cémo era en realidad.
Inenarrable la imagen en la que
Jacqueline barre el suelo de un
salon lleno de cuadros y que ha-
bla mucho de la complicada rela-
cién que mantenia con el genio.
“Cocinaba y estaba todo el dia
pendiente de nosotros”, explica.

Nacido en Kansas City en
1916, Duncan es una persona re-
bosante de vitalidad y de histo-
rias. Marine —coronel del ejérci-
to— y arquedlogo, fotografié en la

€© acceso.com

17 anos de amistad

1T Guerra Mundial los frentes del
Pacifico Sur publicando sus traba-
jos en National Geographic. En
1946 se incorpora a la revista Life
y luego, como freelance, inmortali-
20 acontecimientos como el final
de la ocupacién britinica en In-
dia, la guerra civil de Grecia o las
guerras de Corea y Vietnam.

La historia de la donacién ha
sido compleja. En 2007, Bernar-
do Laniado-Romero, director del
museo barcelonés, pero por en-
tonces del Museo Picasso de Ma-
laga, penso comprar las fotogra-
fias —a medias con el museo de
Barcelona dirigido en-
tonces por Pepe Se-
rra—. Se puso en con-
tacto con Duncan que
pidié permiso a Clau-
de, el hijo del pintor, pa-
ra hacer las copias a
partir de vintages. “pe-
ro nunca respondio”,
recordé ayer Duncan.
El caso es que “furioso
pedi a la Universidad
de Texas, donde tengo
depositado mi archivo
desde 1996, hacer nue-
vas copias digitales a
partir de los negati-
vos™. Son las imagenes que se
pueden ver en Barcelona desde
hoy “mucho mayores que las que
conserva Claude”, destacé.

Acompafiado de su mujer
Sheila, que no le quitaba ojo, re-
corri6 con ayuda de sus muletas
—que utilizaba a modo de punte-
ro para sefialar los detalles—, las
salas donde se exponen las foto-
grafias.

Ayer Duncan tuvo un emoti-
vo recuerdo para otro fotoperio-
dista de primer nivel como fue
suamigo Robert Capa. Mostran-
do a todos la portada del Herald
Tribune del pasado martes en la
que se recordaba que el hunga-
rés habria cumplido 100 afios,
dijo: “Lo conoci en 1947 y siem-
pre dijo que me presentaria a

Duncan junto a una reproduccién de sus fotos, ayer. [ MARTA PEREZ (EFE)

Picasso”. Pero no pudo ser por-
que el fotégrafo murié en 1954
en la guerra de Indochina. Visi-
blemente emocionado y cabrea-
do aseguré: “Sé el aspecto que
tiene la muerte, porque la he vis-
to cerca en los diferentes con-
flictos donde he estado y sé que
la imagen del miliciano espafiol
en la Guerra Civil no es un mon-
taje. No sé como se puede acu-
sar de esto al pobre Capa. Esta-
ba en la trinchera en medio de
los tiros cruzados. Me cuesta ha-
blar de esto sin enfurecerme”.
Duncan se presentd ayer en
Barcelona con una sorpresa

mas bajo el brazo: dos fotogra-
fias mas —retratos a color de
gran formato de Picasso— que
se sumaban a las que entrego el
mes pasado. Al final del recorri-
do invit6 a todos el afio que vie-
ne. Serd cuando se exponga la
segunda parte de las fotografias,
con imédgenes en las que apare-
cen pinturas del museo barcelo-
nés que conserva desde hace 50
afos. “Recuerdos, recuerdos, re-
cuerdos”, repitié en varias oca-
siones, muchas veces con lagri-
mas en los ojos. “Nunca habia
visto una exposicién como esta
de mis fotografias”.
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LA XARXA OFEREIX UNA GRAN

RIQUESA D’OPORTUNITATS
ALA CULTURA CATALANA

Catostera, blogs I cultura

quest article només

pot ser un toc d’'aten-

cio a la gran vitalitat

de la eultura catalana
ainternet i una crida ala parti-
cipacio en les seves il-limitades
modalitats. Participar avui en
el mercadal multicolor i trans-
meédia de la cultura gracies a la
xarxaestaal'abast deles grans
majories, Ser culturalment ac-
tius en catala, com a lectors,
creadors, comentaristes o in-
ternautes curiosos, ens per-
met avui de connectar amb to-
ta la comunitat de llengua i
projectar-la al mon sense fron-
teres del ciberespai.

LA RIQUESA ACTUAL d’oportuni-
tats per a la cultura catalana
que ofereix la xarxa és extraor-
dinaria. Aquest 20183 s’han re-
cordat els primers deu anys de
I'emergéncia d'un fenomen
anie, la blogosfera catalana o
Catosfera (com la va anome-
nar Antoni Ibanez). A finals de
setembre, Granollers era l'es-
cenari de la Catosfera 2013 o
6a trobada del sector d'inter-
net a Catalunya, que va cen-
trar l'interés en els professio-
nals catalans que ocupen alts
carrecs en multinacionals d’in-
ternet i que va aplegar uns 500
participants. La trobada tam-
bé va dedicar una sessié a La
cultura catalana en una rarra
global, amb la participacié de
Laura Borras, directora de la
Instituecié de les Lletres Catala-
nes i del grup de recerca Her-
meneia, i el periodista i profes-
sor de Blanquerna Francesc
Canosa. El marg passat se cele-
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brava al CCCB la VII edici6 bi-
ennal de Kosmopolis: Festa de
la Literatura Amplificada. To-
tes les intervencions d'una tro-
badaide'altra es poden seguir
Obviament a la xarxa.

'3

La novetat més
recent que puja
com I’escuma

a la Catosfera
és el ‘Nuvol’
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SON DUES MOSTRES del grau de
maduresa 1 de potencialitats
que la internet catalana ofe-
reix als seus usuaris en tots els
ambits d’activitat, pero espe-
cialment en el camp cultural.
Quan es compleixen quinze
anys de laparicié de Google,
ningi no dubta de la revolucié
també cultural que aquest i al-
tres grans operadors d’inter-
net han induit en la historia
humana. La digitalitzacié de
tot el patrimoni cultural, a més
de salvar-lo a perpetuitat, en
facilita la disponibilitat a la
xarxa i I'aceés als usuaris po-

CATALINA ACELAS

tencials d’arreu i del futur. Pero
aixo no és tot: per a l'era digital,
aixo només és el grau zero. La
gran aventura creativa i inter-
activa tot just comenca. I és en
aquest punt queidentifiquemla
novetat radical: sén els matei-
X08 usuaris internautes els que
estan negociant les regles i
I'abast de la nova civilitzacio.

LA BLOGOSFERA CATALANA ha
estat pionera en molts ambits,
i en aquesta progressi6 d'exit
cal citar ja iniciatives que han
marcat el cami (Vilaweb i Més
Vilaweb, Softcatala, Viquipe-

Periodista i professor de comunicacié a la UPF

dia, .cat, el Barometre de Wic-
cae, etc.). I alguns noms que
han definit i practicat la via ca-
talana a la xarxa (Vicent Par-
tal, Alfons Cornella, Jordi Mas,
Mercé Molist, Saiill Gordillo i
molts altres). Pero ara voldria
assenyalar i destacar les apas-
sionants perspectives que la
Catosfera ja esta obrint a tot ti-
pus d'usuari de la cultura cata-
lana. Coneixiem de fa uns anys
capecaleres de la Catosfera com
ara Blogs de lletres i Relats en
catald. El primer es comporta
com un hiperblog de laliteratu-
ra catalanaiunindexadordela
Catosfera literaria, amb enlla-
¢os als altres blogs sindicats. El
segon és un blog extraordinari
per als narradors, escriptors o
poetes, i per als lectors o cri-
tics: hi deu haver penjats ara
uns cent mil textos d'uns
11.000 escriptors, i el relat
més llegit és Et desitjo!! (amb
més de 90.000 lectures).

PERO LA NOVETAT més recent
que puja com l'escuma a la Ca-
tosfera és el Nuwvol. Ideat per
I'editor Bernat Puigtobella, és
una mena de diari digital de cul-
tura en qué s'invita a participar-
hi els autors amb nom consoli-
dat en el mercat. Ara els col-la-
boradors ja sumen un miler. El
seu objectiu, com a bon editor,
és vendre e-books d’aquests au-
tors. La gracia, a part de ser un
auténtic diari de noticies eultu-
rals des d’una oOptica catalana,
esta en l'agrupacio de seccions
en funeié dels interessos tema-
ties dels mateixos internautes,
que en son els redactors.
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Barcelona vol una

fira de 'audiovisual
a partir del 2015

El cltster del sector prepara també uns
«Oscars de les ‘apps’» per a I'any que ve

El Cluster Audiovisual de Catalu-
nyavol celebrar una fira del sector
a Barcelona a partir del 2015. A
més, ’any que ve pretén organitzar
laprimeraedicié d’'uns premisin-
ternacionals d’aplicacions mobils.

ALBERT CASTELLVI ROCA

BARCELONA. El Cltster de la Indis-
tria Audiovisual, presentat a finals
de junyique esthactiudes de fa dos
mesos, vol convertir Catalunya i
Barcelona en “la capital del sector
audiovisual del sud d’Europa i la
Mediterrania”. Aixiho va expressar
ahir el seu president, Xavier Gui-
tart, que va compareéixer davant de
la comissid de control parlamenta-
ride la Corporacid Catalanade Mit-
jans Audiovisuals (CCMA) per ex-
posar les linies mestres d’aquest
nou organisme. Per aconseguir-ho,
el Clister ja té sobre la taula un pa-
rell de projectes concrets que, si es
compleixen els terminis previstos,
han de veure la llum ben aviat.
D'unabanda,l'entitat -que agru-
pauna cinquantena d’empreses de
tots els ambits del sector, des de
productores fins a tecnologiques,
distribuidores, fabricants o agénci-
es de publicitat- té laintencid d'or-
ganitzar a Barcelona un mercat in-
ternacional de I'audiovisual que es
presentara 'any que ve amb la in-
tencio que la primera edicié pugui
celebrar-se durant el 2015. En la
mateixa linia, Guitart va explicar
queel Clastertreballa perque “algu-
nes de les grans fires que existeixen

puguin traslladar-se a Barcelona”.
Segons ell, n’hi ha “de molt renom”
que podrien tenir-hiinterés perquée
aix0 els permetria créixer.

L’altre projecte que el Clustervol
convertir en realitat durant els pro-
xims mesos és la convocatoria dels
Global Apps Awards, que Guitart va
definir com uns “Oscars deles apps”
ique s’handelliuraraBarcelona, “si
és possible”, ja el 2014. En aquest
sentit, el president de 'organisme va
destacar que entenen el sector au-
diovisual d'una manera molt amplia,
de manera que no nomeés engloba la
televisid i el cinema sino també els
videojocs, les aplicacions mobils i,
en general, tot el que tingui a veure
amb els continguts digitalsindepen-
dentment del suport a través del
qual arribin a I'usuari.

Demanen suport public

Guitart, que va destacar que el sec-
toraudiovisual catala és “capdavan-
ter”, consideraque el Claster és “un
projecte estrategic de pais”, ja que
“nohiha cap pais del mén que es pu-
guivendre a si mateix sino és a tra-
vésde I'audiovisual”. “Si hi renunci-
em -va afegir- ens estarem ampu-
tant un membre essencial per a la
nostra vida”. Per aix0, va demanar
alsdiputats lasevacol-laboracié per
tirar endavant. “No podem renun-
ciar al financament public”, va ad-
metre, Tot i aixi, assegura que el
projecte no té “vocacio de subven-
ci6”, i va demanar al sector public
que els “acompanyi” per facilitar
“laportacié de capital privat”, s
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Generalitat de Catalunya

Cluster de |a

Industria de I'Audiovisual

Ampli

Pel Claster,

el sector
audiovisualva
mésenlladel
cinemailaTV

E12009 TV3 va dedicar 19 milions
d’euros a coproduccions, i aquest
any no arribara als 10 milions. Pel
que fa a les produccions associa-
des, dels 53 milions del 2010 s’ha
passat a 28. Ho va revelar ahir el
vicepresident de la federacié de
productores Proa, Raimon Masllo-
rens, que va compareixer a la co-
missi6 de control de la CCMA. Se-
gons ell, aquesta reduccié del 50%
dels diners que la televisi6 puiblica
destina a les empreses del sector
ha deixat les productores catala-

x0 va demanar que si hi ha més re-
tallades a la Corporacid no afectin
la partida de produccié externa.
Masllorens va deixar clar que la se-
va peticid no va “contra ningi” -en
referéncia als treballadors de TV3,
que demanen reduir la produccio
externa en beneficide lainterna-i
varemarcar que larelacio del sec-
tor privat amb la CCMA ha estat
sempre “molt bona”, fins al punt
que les productores se senten
“partintegrant” dels éxits de TV3.
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TV3 justifica las esteladas en la fiesta
Super 3 por «promocionar el deporte»

Brauli Duart también defendio la cobertura de la manifestacion del 12-O

C.s.

BARCELONA- ;Qué hacia la
Asamblea Nacional Catalana
(ACN) y la Plataforma Pro Selec-
ciones Catalanasenlacelebracion
infantil «La festa dels Supers»?
Segtin Brauli Duart, presidente de
la Corporacién Catalana de Me-
dios Audiovisuales (CCMA), sim-
plemente era una cuestion de
invitaralos mds pequenos ahacer
deporte. «<Habiamas de 60 empre-
sas diferentes que colaboran con
la fiesta y la seleccidn deportiva
asistio a la fiesta para invitar a los
nifos a hacer deporte», afirmé
Duart durante la comisién de
control en el Parlament de la
CCMA.

La «Festa dels Supers» fue una
multitudinaria celebracién entor-
no a un popular programa infan-
tildelatelevision puiblica. Duran-
te dos dias, miles de nifos llena-
ronelescenariodel Estadi Olimpic
y sus alrededores, en una fiesta
anual que no deja de crecer. A
instancias de Marisa Xandri, di-
putada del PP se pregunté por la
razon de esta presencia de colec-
tivos independentistas en una
fiesta paraninos. «Pedimos quela
fiestasigasiendodelos “supers”y
no de los “superindependentis-

tas”», dijo Xandri.
960 minutos dediferencia

Otro de los puntos del dia de la
comisiéndecontrol fueladiferen-
ciaenlacoberturaentrelasmani-
festacionesdel 12 de octubre ylas
del 11 deseptiembre, conunclaro
prejuicio contra las primeras.
Xandri afirmé que «hubo 960
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minutos de diferencia entre la
coberturadelas manifestaciones.
Se dedicaron 1.000 minutos a la
Via Catalana y 40 a las dos mani-
festaciones del 12 de octubre».
Segtin Xandri, mientras la cober-
tura previa del 11-S erauna cons-
tante invitacién a una gran fiesta
ciudadana, la del 12 de octubre
buscaba «espantar» alosciudada-
nosconelanunciodelaasistencia
de «ultras». Poreste motivo, anun-
ci6 la parlamentaria popular que
pedird «al Consejo Audiovisual de
Catalufia un informe para que
quede constancia de la falta de

pluralidad» de los medios ptibli-
cos catalanes,

Duart volvié a defender el tra-
bajo realizado tanto por los infor-
mativos de TV3 como por el resto
deprogramasdela casayaseguro
que durante el 12 de octubre «se
diocoberturaatodaslasvocesalli
presentes. Hubieron directos
cada30minutosyhastael progra-
ma infantil “Info K” dedicé un
programa a la manifestacién, lo
cual no llené portadas». El presi-
dente de la CCMA hizo referencia
al programa dedicado a la Via
Catalana queincluy6 aochoninos

exclamando su desprecio por
Espanay sus ansias independen-
tistas. Desde luego, no el mismo
discurso de los adolescentes y
jovenes que dieron su breve testi-
monio en la manifestacion de
plaza Catalufia del 12 de octu-
bre.

Durante la comision, Duart
también justifico la equiparacién
delossueldos dela corporaciéna
losdelasanidad puiblicayaquese
trata de un sector con una gran
variedad de estructuras internas
yvariables quehacen masflexible
la diferenciacion.
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»» Félix Riera i Eugeni Sallent, directors de Catalunya Radio i TV-3, i Brauli Duart, president de la CCMA.

COMPAREIXENGCA PARLAMENTARIA

«No mM'imagino amb
Data blanca o verda

»Duart defensa I’equiparacio salarial amb Sanitat

| OLGA LERIN
BARCELONA
apropostad’equiparaciésa-
larial de la Corporacid Cata-
lana de Mitjans Audiovisu-
als (CCMA) amb el sector de
la sanitat publica catalana, que I'or-
ganisme va anunciar dimecres pas-
sat,va ocupar ahir una bona partde
la comissié de control al Parlament.
I fins i tot hi va haver temps per a
I'humor. «Noes tracta d'una equipa-
racid funcional —-va insistir Brauli
Duart, president de la Corporacié-.
No m’imagino cap de nosaltres tres
(en referéncia als directors de TVC i
Catalunya Radio, Eugeni Sallent i
Felix Riera, respectivament) havent
d’escollir entre una bata blanca o
verda; no ens toca portar cap batas.
A preguntes de CiU, ERCi ICV-
EUiA sobre la negociacio dels conve-
nis collectius dels mitjans publics,
Duart va admetre que la Corporacio
havia estudiat diferents grups pro-
fessionals, pero finalment es va op-
tar pel sectorsanitari perla «varietat
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d’estructures professionalsinternes
i directives». També va considerar
que aquesta area no és la que té el
«nivell retributiu més baix», i va po-
sar com a exemple I'educacid, ccap
onno hauriem d’anar.

¢«La gran amenaca és la realitat
economica pressupostaria del pais»,
va afegir el president, a I’hora de ga-
rantir la viabilitat de la Corporacio.
En aquest sentit, va reconeixer que
aquest any «no s'esta aconseguint»
I'objectiu de reduccid de 27 milions
d’euros del «capitol u».

Duart va aportar xifres sobre el
nombre de treballadors afectats per
I’ERO aprovat al juliol. En total, dei-
xaran la CCMA al voltant de 260 per-
sones (205aTVCi34aCatalunyaRa-
dio), a I'espera de tancar acords so-
bre baixes voluntaries,

L’externalitzaci6 de la venda de
la publicitat de TV-3 també va ser ob-
jectededebat. Duartva explicar que
el 2013 la CCMA haura aconseguit
58 milions d’euros gracies als espots
(davant els 153 del 2006); que s'esta

PARLAMENT DE CATALUNYA

treballant per revertir aquesta cai-
guda ique l'organisme no té inten-
ci6 de «renunciar» als anuncis com a
viad’ingrés.

«MOMENT CRITIC» // La comissio va aco-
llir,amésameés, laintervenciod'una
representacid de la Federacié de Pro-
ductors Proa, que va denunciar el
«momentcritic» pel qual passael sec-
tor, en que treballen unes 8.400 per-
sones. El productor Raimon Masllo-
rensvaexplicarque siel 2009 el con-
veni de coproduccié amb TVC els va
assignar 19 milions d’euros, el 2013
aquesta xifra s’ha vist reduida a 10.
«No anem en contra de ningu, pero
no podem assumir més rebaixes», va
asseverar.

En el transcurs de la sessié d’ahir
també es van presentar les linies ba-
siques del cluster audiovisual cata-
1a, que presideix Xavier Guitart, ex-
conseller de la CCMA. Creat el mes
de juny passat, va néixer amb 1'ob-
jectiu de fer «més competitiu i efici-
ent» el sector. =
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RECONEIXEMENT AL REPORTER D’EL PERIODICO

Guardo

internacional
a la trajectoria
de Marginedas

OEl periodista
segrestat a Siria
rep el premi

Maria Grazia Cutuli

‘ ROSSEND DOMENECH
ROMA
arc Marginedas, perio-
dista d’EL PERIODICO
segrestat a Siria el 4 de
setembre passat men-
tre cobria la informacié sobre la
guerra que pateix el pais, ha estat
guardonat amb el premi internacio-
nal periodistic Maria Grazia Cutuli
—-corresponsal de guerra del Corriere
della Sera assassinada als 39 anys a
I’Afganistan-. La distincié reconeix
la trajectoria de Marginedas com a
corresponsal i enviat especial a zo-
nesde conflicte, una tasca querealit-
za per a EL PERIODICO des de fa gai-
rebé dues decades.

€© acceso.com

OEl ‘Corriere della
Sera’ i el col-legi de
periodistes italians
avalen la distincio

El premi, que es concedeix anu-
alment des del 2005, porta el nom
de Maria Grazia Cutuli, assassina-
da juntament amb el reporter d’El
Mundo Julio Fuentes mentre cobri-
en el conflicte afganes. El premi es-
ta promogut pel diari Corriere della
Sera, el municipi de Roma, i el col-
legi i el sindicat dels periodistes ita-
lians. L’entrega dels guardons tin-
drallocel 24 de novembre a Catania
(Sicilia).

Enaquestaedicio, Marginedas ha
estatdistingitjuntamentamb laita-
liana Lucia Goracci, del canal 24 ho-
resdelaRAl autoradereportatgesso-
bre Siria, Haiti, Libia i Xile. En la ter-
cera categoria del premi també han

»» Marc Marginedas, a |'Afganistan I'any 2010.

estat guardonats dos periodistes de
Sicilia per la seva tasca sobre la im-
migracio clandestina a Lampedusa.

ALTRES GUARDONATS / Entre els pre-
miats en passades edicions hi ha, en-
trealtres, Angela Rodicio, periodista
de TVE; el noruec Asne Seierstad, au-
tor d’El llibreter de Kabul; Alessio Vin-
ci,dela CNN,ilareportera turca Elif
Shafak.

Marginedas, de 46 anys, vainiciar
la seva trajectoria com a correspon-
sal de guerra a Algeria, on va cobrir

duranttres anys, desdel 1995, el sag-
nant conflicte civil en aquell pais. E1
1998 va assumir la corresponsalia a
Russia.Desdel 2002, és1’enviatespe-
cial d’EL PERIODICO a zones de con-
flicte.

Laseva amplia trajectoria esta re-
collidaen el seu primer llibre, publi-
cat I'any passat, Periodismo en el cam-
po de batalla. E1 mes de maig passat,
Marginedas va quedar finalista en
el 29¢é premi Cirilo Rodriguez per a
corresponsals i enviats especials de
la premsa espanyola.=
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Hasta 960 minutos
mas a la Diada
que al 12-O en TV3

El PP denuncia importantes diferencias
en la cobertura y pide un informe al CAC

CRISTINA RUBIO / Barcelona
La diferencia entre la cadena inde-
pendentista de la Diada y la mani-
festacion a favor de la convivencia
entre Cataluna y Espana del 12 de
Octubre fue de 960 minutos en
TV3. Célculos que denunci6 ayer el
PP ante la polémica desatada fren-
te a la ininterrumpida retransmi-
sién de la Via Catalana por parte
de la television publica.

No sélo la abismal diferencia
de tiempo en antena preocupa a
los populares, que también ven
un afdn de «adoctrinar» por parte
de TV3 entorno al debate secesio-
nista. Su diputada, Marisa Xan-
dri, denuncié ayer en el Parla-
ment una voluntad de la cadena
publica de alejar a los que a prio-
ri querian acudir a la manifesta-
cidn organizada por la platafor-
ma Som Catalunya, Somos Espa-
na con informaciones sobre la
protesta paralela que organizaron
los ultras en el castillo de
Montjuic. «Pasamos de desayu-
nar, comer y cenar con la Via Ca-
talana a espantar a los asistentes
de la Fiesta Nacional», criticé al
respecto la popular.
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>DESAFIO NACIONALISTA I | I l Las polémicas
El PP cimienta sus criticas en
todas las noticias aparecidas en
los informativos de la Diada sobre
la cadena independentista y los
programas monotematicos de la
manana y la tarde, que ocuparon
més de 15 horas en antena. Por
ello, el partido pedira un informe
exhaustivo al Consell de I'Audio-
visual de Catalunya —ente encar-  Brauli Duart. / JORDI SOTERAS
gado de regular el papel y el tra-
bajo desempenado por los medios Ahora, la polémica se ha cambia-
publicos- acerca de las noticias  do de barrio y es la Festa dels Su-
aparecidas «antes, durante y des-  pers, organizada el pasado fin de
pués» de la Diada y del 12 de Oc-  semana en Montjuic, la que se en-
tubre. cuentra en medio de la controver-
El presidente de la Corporacié  sia. E1 PP también reproché que se
Catalana de Mitjans Audiovisuals, impulsara un juego con la platafor-
Brauli Duart, defendio la cobertura  ma Pro Seleccions Catalanes para
informativa de TV3 durante la Fies-  los mas pequenios y reclamé que si-
ta Nacional e incluso asegur6 que  ga siendo la «fiesta de los stipers y
nunca se habia hecho algo similar  no la fiesta de los stiper independen-
«con una manifestacion con este  tistas». Desde TV3, en cambio, de-
numero de asistentes». También fendieron la actividad para «promo-
alabo que el programa infantil Info  ver los habitos de vida saludables
K emitiera un reportaje del acto de  entre los ninos». «<Hay mas de 60
Som Catalunya, Somos Espania pa-  empresas diferentes que colaboran
ra deshacer el entuerto en el que se  con la fiesta y la seleccién deportiva
metid tras el cuestionado video de  asistio a la fiesta para invitar a los
nifos en la cadena humana que en-  nifos a hacer deporte», prosiguio
salzaban el independentismo. Duart en su defensa.
18 / 66
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La CCMA acabaralany amb 58
milions d'ingressos en publicitat

La xifra, que preocupalla
direccit de la corporacio
publica, suposa un terc del
que es va facturar el 2006

ACN | BARCELONA

M La Corporaci6 Catalana de Mit-
jans Audiovisuals (CCMA) preveu
acabar I'any 2013 amb 58 milions
d'euros d'ingressos en publicitat,
mentre que 'any 2006 aquests van
arribar als 153 milions d'euros. El
president de la CCMA, Brauli Du-
art, va reconéixer ahir que es va
quedar «impactat» davant aques-
tes xifres dels ingressos en publi-
citat. En la Comissio de control de
la CCMA al Parlament, Duart va ex-

plicar que estan treballant en una
proposta per aturar i revertir la si-
tuacio de caiguda de la publicitat.
Aixi mateix, va assenyalar que hi ha
grups que «no tenen el 60% de
quota de pantalla i s'emporten
més del 90% de la quota del mer-
cat publicitari».

A preguntes dels grups d'ERC i
de CiU, Duart va remarcar abans
que res que la Corporacié no vol re-
nunciar ala publicitat comuna de
les vies d'ingressos que hi ha en
aquest moment. «Es obvi que hiha
una realitat en aquest camp que fa
que labaixada dels ingressos sigui
constant», va assegurar. Va apun-
tar, a més, que «la gestié d'on
van els anuncis i quin tipus d'a-
nuncis es posen, la controla la
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Corporaci6, com la gestio i el co-
brament dels anuncis». Duart va
insistir a externalitzar la venda
dels espots i va apostar per crear
una comissio paritaria «on la tilti-
ma paraula, la tindra sempre la
Corporacié, en el cas de discre-
pancies» en la venda.
Daltrabanda, preguntat per les
iniciatives de presencia al territo-
ri de la radio, el director de Cata-
lunya Radio, Felix Riera, va dir que
van treballar intensament per «re-
situar Catalunya Radio al territori».
Riera va destacar que la progra-
macié anterior va doblar les sorti-
desiespera que aquest any es tri-
pliquin. Va valorar positivament
que espais com Els Matins surtin de
l'estudi i es moguin pel territori.

LES PRODUCTORES ES QUEIXEN

L'aportaciode TVCa
les independents es
redueix a la meitat

Les productores independents
han vist reduida I'aportacié provinent
de TVC per a la contractaci6 de pro-
grames a la meitat els dltims tres
anys. Aixi ho van explicar ahir Raimon
Masllorens, de Brutal Media, i Joan
Bas, de Diagonal Televisid, tots dos
en representacié de les Productores
Proa, que van alertar de la «debil» si-
tuacié en la qual es troba el sector,
que travessa un «moment critic». Da-
vant d'aixo, van reclamar que si hi ha
més ajustos de pressupost a la CCMA
no reverteixin sobre les productores,
al'hora que han reclamat el seu pa-
per en la construccié de la televisié
puiblica. En aguesta linia, han insistit
que son «conscients» del context
economic actual i que la seva defensa

«no va contra ningl». L'any 2009,
les coproduccions amb TVC van ser
de 19 milions d'euros. Aquest any, el
pressupost es tancara en 10 milions,
una rebaixa del 47%. Quant a les pro-
duccions associades, el 2010 es va
assolir la xifra de 53 milions d'euros,
mentre que aquest any sera de 28
milions. Aixi, del pressupost total de
la CCMA, la despesa a les indepen-
dents és del 13%. «Estem a un nivell
minim i no podrem suportar cap altra
rebaixa», va explicar Masllorens. En
aquesta linia, va defensar la tasca del
seu sector, que se sent «part de
TVC» i que ha ajudat a desenvolupar-
la. Joan Bas defensa que les produc-
tores «s'han de mantenir, perd no en
contra de ningl», convivint amb una
TVC «reformuladas. Aixi mateix, va
recordar que els programes de les
productores competeixen amb altres
d'estatals «5 o 6 cops més cars» del
que aporta TV3, pero sent liders.
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Periodismo / XIll Edicion Master EL MUNDO/CEU
«Entre los corruptos
también hay periodistas»

Enric Gonzalez analiza la situacion de
los medios e imparte la clase magistral

LUIS OTEYZA / Madrid

El Master en Periodismo de EL
MUNDO/CEU abri6 su curso acadé-
mico, la XIII edicion, el pasado dia
23. El encargado de impartir la cla-
se magistral fue un periodista y es-
critor de referencia, Enric Gonzélez.
El colaborador de EL MUNDO,
que ha sido corresponsal en diver-
s0s puntos del mundo, hizo un ana-
lisis sobre la situacion actual de la

prensa e impartio algunos consejos
a los alumnos. La primera reflexion
de Gonzalez fue: «No esperéis hace-
ros ricos». Continu6 con algo evi-
dente: «Leer. No sabes hablar, ni es-
cribir si no lees». Profundizd: «No
se puede ser buen periodista si no
eres buena persona». Apostillé y
sentencio: «Tenemos que ser hones-
to y honrados [...] En la lista de los
corruptos también hay periodistas».

€© acceso.com

Antonio Rubio, director del Mas-
ter, pidi6 a los alumnos trabajo,
constancia, ganas de aprender y
recordo a Pio Baroja cuando decia
que se necesitaban «periodistas de
patas», reporteros que salieran a la
calle. También hablé de Chaves
Nogales y su «estar, ver, oir y con-
tar». Y termino con: «Formar para
informar.

Maribel Abradelo, vicedecana de

la Faculta de Ciencias de la Comu-
nicacién de CEU/San Pablo, plan-
ted que «la situacion actual es difi-
cil, pero hay que tener optimismo
para afrontar la crisis». Paz Uru-
nuela, directora de la Escuela de
Periodismo de Unidad Editorial,
apoy6 las palabras de Abradelo y
recordd que «hoy, mas que nunca,
es fundamental el apoyo y la cola-
boracién que ofrecen a la forma-

De izda. a dcha,, Justino Sinova, Antonio Rubio, Maribel Abradelo, Enric Gonzélez y Paz Uruiiuela. / SERGIO GONZALEZ

cion entidades y organizaciones
como el Banco Popular, Endesa y
la Fundacion Carolina, auténticos
mecenas de la Escuela».

Uruiiuela presenté al fundador y
director honorifico del Master, el pe-
riodista Justino Sinova. El maestro
Sinova aludi6 a tres actitudes que
retratan al buen periodista: «Tener
interés por la actualidad, poner es-
fuerzo y rendir tributo a la verdad».
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DES DE LA TAULETA

Albert
Montagut

Periodisme
en evolucio

entre els periodistes debaten

sobre el seu futur i el dels mit-

jans tradicionals, els gurus

d'internet tenen clar que la in-
formacié representara un paper decisiu en
el desenvolupament del web. L'actual politi-
ca d'aliances i adquisicions en el sector de la
comunicacié als Estats Units no només ha
permés el desembarcament en aquest nego-
ci de persones com Jeff Bezos (Amazon-
The Washington Post) i Chris Hugues (Face-
book-New Republic), també ha deixat al
descobert que el pastis de la comunicacio
continua sent molt desitjable,

L’acostament més recent d’un pope d’in-
ternet als mitjans ha tingut lloc fa només
uns dies amb el sonat fitxatge de Gleen Gre-
enwald, el periodista de The Guardian que
va destapar I'espionatge massiu del Govern
dels EUA, el famos cas Snowden, Green-
wald ha estat contractat per Pierre Omi-
dyar, creador del lloc de subhastes eBay.

Omidyar va licitar I'estiu passat per The
Washington Post i va ser derrotat per Bezos,
perd ara vol crear un nou grup de mitjans en
linia en els qual invertira 250 milions de do-
lars. Omidyar, d’origen persa i de 46 anys, té
una fortuna estimada de 8.500 milions de
dolars, i ha dit que els seus mitjans tindran
un objectiu: “Preocupar-se de les llibertats
de premsa al mon”.

Tenint en compte l'historial d’aquests
il-lustres nouvinguts al mén de la comunica-
cid, Bezos, Hugues i Omidyar, es pot espe-
rar noves maneres d’empaquetar, servir i co-
brar per la informacio. En l'oferta no faltara
noticies a la carta... ni noves formes i estils
d'informar.

A aquest debat sobre ¢l model periodistic
s’ha apuntat Seymour Hersh, el vetera repor-
ter que va guanyar el Pultizer per treure a la

L’arribada dels popes
d'internet a la premsa indica
que el pastis de la comunicacio
continua sent desitjable

llum la matanca de My Lai, la matanca de
109 camperols, dones, gent gran i nens al
Vietnam el 1968. Més recentment, Hersh va
denunciar les tortures de les tropes dels
Estats Units a la presd Abu Ghraib, a Bag-
dad, i fa poes dies, en una entrevista a The
Guardian, va atacar I'Administracié de
Barack Obama per falta de transparéncia, a
més d'exigir la veritat de la cacera i mort
d’Ossama bin Laden. “No s’ha investigat res
sobre aquesta historia, és una gran mentida,
ni una sola paraula és certa”, va declarar con-
tundentment.

Hersh apunta a nous models de mitjans,
noves organitzacions, nous professionals,
més compromis, valentia, objectivitat i inde-
pendeéncia, i elabora un discurs, molt encer-
tat, perd que no difereix gens de les in-
tencions que van acompanyar I'aparicié del
Drudge Report i altres webs informatius
que van trencar amarres amb I'establish-
ment politic a finals dels anys vuitanta.

El nou nou periodisme, que ja no tindra
res a veure amb el de Tom Wolfe, arribara
amb noves estructures i idees, sens dubte, pe-
ro I'ansia de trencar amb tot i el tot s’hi val
que ha caracteritzat internet pot ser un ene-
mic per a la credibilitat dels nous mitjans.

@albertmontagut
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La publicitat ala ‘Corpo’
és un tercde ladel 2006

G. Busquets
BARCELONA

La Corporacié Catalana
de Mitjans Audiovisuals
(CCMA) preveu acabar
T'any amb 58 milions d’eu-
ros d'ingressos en publici-
tat, un ter¢ del que guanya-
va el 2006 (153 milions).
El president de la CCMA,
Brauli Duart, es va quedar

“astorat” davant aquestes
xifres, segons va explicar
ahir al Parlament. Duart
va subratllar que s'esta tre-
ballant per invertir la ten-
dencia. També va defensar
l'equiparacié salarial dels
professionals de TV3 i Ca-
talunya Réadio —proposta
eriticada per CCOO— amb
el sector sanitari perla “va-
rietat de categories profes-
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sionals”. I va recordar que
el sector sanitari no té les
retribucions “més baixes”
del sector public posant
d’exemple el del'educacio.

Plany de les productores
En la mateixa sessi6 parla-
mentaria, la indastria au-
diovisual catalana va expo-
sar la seva “situaci6 limit”.
Les productores indepen-

dents, representades per
Raimon Masllorens (Bru-
tal Media) i Joan Bas (Dia-
gonal TV), van explicar
que, en els Ultims tres
anys, han vist com es redu-
ia ala meitat 'aportaci6 de
TV8.L’any 2009, les copro-
duecionsamblacadenaca-
talana van sumar 19 mi-
lions d’euros. Aquest any,
el pressupost estancaraen
10 milions, unarebaixadel
47%. Quant a les produc-
cions associades —progra-
mes o documentals que la
productora entrega ja en-
llestits—el 2010 es vaasso-
lir la xifra de 53 milions
d’euros, mentre que

aquest any sera de 28 mi-
lions, gairebé la meitat. Ai-
xi, del pressupost total de
laCCMA és el 13%. “Estem
en un nivell minim i no po-
drem suportarcap altrare-
baixa”, va explicar Masllo-
rens. En aquesta linia, van
defensar la tasca del sec-
tor, que se sent “part de
TV3"ique ha ajudat a des-
envolupar-la. Masllorens
va expressar també el seu
malestar pel tancament de
franges del canal 33, cosa
que, segons el productor,
els ha “afectat moltissim,
Jja que ha reduit a la mini-
ma expressio els contin-
guts culturals”. “Ens fa por

que pugui empitjorar”, hi
va afegir. Segons la diputa-
da d'ICV-EUIA Marta Ri-
bas, la industria audiovi-
sual catalana és “victima
de la debilitacié de la
CCMA, de les retallades,
cosa que posa en risc la
qualitat del producte, la
transparéncia i la contra-
ctacid externa”.

El president de Diago-
nal Televisio, Joan Bas, va
defensar que les producto-
res “s’han de mantenir, pe-
ro no en contra de ninga”,
convivint amb una TVC
“reformulada”. I va recor-
dar que els programes de
productores son liders, Wl
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La CCMA evita detallar
como nivelar los sueldos
de TV-3 a los de sanidad

Duart defiende la pluralidad de los medios
tras las criticas de PSC, PP y Ciutadans

MAIOL ROGER
Barcelona

Brauli Duart, presidente del or-
ganismo que controla los me-
dios publicos catalanes, se hizo
eco ayer de un rumor que desde
el miércoles corre por los pasi-
llos de TV-3 y Catalunya Radio:
“No me imagino escogiendo en-
tre llevar una bata blanca y una
bata verde”, dijo el presidente
de la Corporaciéon Catalana de
Medios Audiovisuales. La bro-
ma se extendio en los medios pi-
blicos después de que el miérco-
les el comité de gobierno de la
Corporacion Catalana de Me-
dios Audiovisuales (CCMA)
anunciara que quiere equiparar
las categorias de los profesiona-
les de la televisién y la radio a
los de la sanidad ptblica. Ese es
el punto de partida de la CCMA
para el convenio colectivo que
negocia con los trabajadores.
Duart no dio detalles de qué
significaria esta equiparacion en
el sueldo de los trabajadores en
su comparecencia mensual en el
Parlament, y pidié esperar a la
negociacion con los trabajado-
res para concretar la propuesta.
“No es momento todavia de con-
siderar los efectos concretos de
esta equiparacion”. Duart aclaré
que la Gnica comparacién entre
los sectores de comunicacion y
el de sanidad es la retributiva, y
argumento que el Departamen-
to de Salud se escoge por la “va-
riedad de estructuras profesiona-
les” que hay en el sector. Duart
destaco otras medidas del nuevo
convenio colectivo, como la in-

clusion de todas las categorias
de la CCMA en el documentoy la
equiparacion de tareas dentro
de los medios ptblicos.

Los trabajadores se han mos-
trado contrarios a ser equipara-
dos con el sector sanitario y la-
mentan que la CCMA haga publi-
cas sus propuestas de negocia-
cion antes de sentarse con el co-
mité de empresa, y mas tras el
ERE que afect6 a los medios pa-
blicos. Otro de los motivos de
queja de los trabajadores es la
externalizacion del servicio co-
mercial de TV-3, que Duart justi-
fic6 como una medida para fre-
nar la caida en picado de los indi-
ces de publicidad de la cadena.

El alto directivo
justifica la
externalizacion de los
servicios comerciales

El presidente del ente tam-
bién tuvo que salir en defensa
de la pluralidad de TV-3 y Cata-
lunya Radio. PSC, PP y Ciuta-
dans afearon el sesgo de algu-
nas informaciones. Los popula-
res criticaron la cobertura de
la manifestacién por la unidad
de Espafa del 12 de octubre,
que consideran escasa en
comparacion con el espacio
que se dedicé a la Via Catalana.
El partido pedira al CAC un in-
forme para evaluar si la cober-
tura de los actos del 12-0 fue la
adecuada.
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PPy Ciudadanos
critican la falta de

pluralidad

ABC
BARCELONA

PP y Ciudadanos criticaron ayer el par-
tidismo de los medios publicos cata-
lanes en la Comision del Control de la
Actuacion de la Corporacion Catala-
na de Medios Audiovisuales (CCMA)
del Parlament. La diputada del PR, Ma-
risa Xandri, se refirié a la cobertura
que hizo TV3 de la Via independentis-
ta de la Diada y de la concentracion
del 12 de octubre en favor de la unidad
de Espafia. «Hubo 960 minutos de di-
ferencia entre la cobertura de las ma-
nifestaciones: se dedicaron 1.000 mi-
nutos a la Via Catalana y 40 a las dos
manifestaciones del 12 de octubre».
Explicé que la cobertura previa de
la manifestacion del 12 de octubre «es-
panto» a los cindadanos que tenian la
intencion de asistir con el anuncio de
la asistencia de «ultras», por lo que el
PPC pedira al Consejo Audiovisual de
Catalufa (CAC) un informe para que
quede constancia de la falta de plura-
lidad». El presidente de la CCMA, Brau-
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deTV3

li Duart, asegurd que «se dio cobertu-
ra a todas las voces alli presentes, hu-
bieron directos cada 30 minutos y has-
ta el programa infantil «Info K» dedi-
c6 un programa a la manifestacion, lo
cual no llené portadas» a diferencia
de lo que pasoé con el programa dedi-
cado a la Via Catalana. En la misma li-
nea, el PPC critico la presencia de la
Asamblea Nacional Catalana (ANC) y
las selecciones catalanas de deportes
en la fiesta infantil «Festa dels stupers»,
celebrada el pasado fin de semana, y
pidid que la fiesta siga siendo la «fies-
ta de los supers y no la fiesta de los su-
per-independentistas».

La diputada y portavoz adjunta de
Ciuddanos, Carina Mejias, reproché a
Duart, que «el nuevo libro de estilo de
la Corporacion tiene la intencion de
imponer una especie de dictadura lin-
glistica e ideolégican. Afeé a la televi-
sion autondmica y Catalunya Radio el
«uso de las terminologias en referen-
cia a determinados territorios» y puso
como ejemplo los términos «paisos ca-
talans»
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Lara diu ara que el Grupo Planeta es quedaria en una Catalunya independent

ARA

BARCELONA.El president del Grupo
Planeta, José Manuel Lara, ha can-
viat d’opinio sobre el futur de la se-
vaempresa enuna Catalunya inde-
pendent. El setembre del 2012, di-
es després de lamassiva manifesta-
ci6 independentista de la Diada a
Barcelona, 'empresarivadira ABC
Punto Radio que “si Catalunya fos
independent, el Grupo Planeta se
n’hauria d’anar”, Ahir, pero, en una
altraentrevista radiofonica, aquest

cop a El mati de Catalunya Radio,
I'empresari vaafirmar que laseudel
grup —“de la corporacié”™- no mar-
xaria, sin6 que ho farien les de les
editorials en castella, que es muda-
rien a Espanya.

“Planeta Corporacion iJosé Ma-
nuel Lara no marxaran de Barcelo-
na. Evidentment, el Grup62ilanos-
tra edicio en catala, menys encara,
no tindria cap sentit. El problemael
tindria amb editorials enllengua es-
panyolaque tenen la seuavuia Bar-
celona. No el grup. L'editorial espa-
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Matis
Larasique
s'enduria
lesseusde
les editorials
encastella

nyola hauria d’estar a Madrid o a
Conca”, vadir 'empresari. Per jus-
tificar-ho, Lara vadir que no coneix
“cap editorial del mén” que no tin-
gui la seu en un pais on la llengua
oficial no siguilade I'edicio. Per tot
plegat, 'empresarivadir que ell “no
marxaria” sind que la “logica” el “fa-
ria fora™.

Tot i aquestes elucubracions, el
president del grup editor lider tant
en catala com en castellava dir que
la independéncia de Catalunya no
només és “dificil”, sind que és “im-

possible”, L'argument de Lara és
que cap estat europeu acceptaria
aquesta independéncia, per por que
s’obris una capsa de Pandora i es
propagués el sobiranisme per 'Eu-
ropade les regions: “No podem te-
nir una Europa dels 400, sind d’en-
tre 251 35. Més no pot ser”.

Lara va rebutjar que es titlli de
“mals catalans” els no independen-
tistes: “Jo sdc tan catala com ningu.
Nimés ni menys. I no accepto que hi
hagi un senyor que digui que estima
Catalunya meés que jO”. mm
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El PSOE pide

104 millones mas
para garantizar el
empleo en RTVE

Propondran cambios
en el actual modelo
de financiacion

A.S. MADRID,

El consejo de administracion de
RTVE ha extendido hasta el 30
de noviembre la vigencia del ac-
tual convenio colectivo tras el
rechazo de la plantilla al ajuste
de 28,5 millones de euros. El ob-
jetivo: ganar tiempo para estu-
diar nueva vias de ingresos para
paliar el déficit estructural de la
publica y garantizar el empleo
de los 6.400 trabajadores.

El PSOE, que denuncia que
con los actuales presupuestos no
se garantiza la viabilidad de la
cadena al reflejar un déficit de
unos 90 millones, va a presentar
una enmienda a la Ley de Pre-
supuesto generales con el obje-
tivo de lograr 104 millones de
euros extra. Para ello propone
un cambio del modelo de finan-
ciacién y que o bien se elimine
el IVA (100 millones) o Vodafo-
ne vuelva a pagar (30 millones).

Desconfianza

Fuentes del consejo de RTVE
aseguran que la entrada de esos
fondos garantizarian el empleo
hasta 2016, tal y como se con-
templa en el IT Convenio Colec-
tivo rechazado esta semana. Se-
gun aseguran, la mayoria de los
trabajadores ha rechazado el nue-
vo acuerdo porque no confiaba
en que se fueran a cumplir los
compromisos de empleo.

A su vez, durante ese mes,
RTVE va a consultar a Trabajo
sobre la legislacion laboral que
han de aplicar para llevar a ca-
bo los ajustes que se volveran a
negociar en diciembre. Eso si, el
sindicato SI denuncia que la em-
presa ha dicho que “la garantia
de empleo y el mantenimiento
de la estructura territorial ha de-
caido”.
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El Periodico’ celebra avui els
35 anys del seu primer numero

Avuies commemoren els 35 anys de I’apa-
ricié del primer ntimero del diari EI Pe-
riédico, que va arribar als quioscos el 26
d’octubre del 1978. El rotatiu del Grup Ze-
ta, dirigit actualment per Enric Hernan-
dez, esvaeditarinicament en castella fins
al’'octubre del 1997, quan va ser pioner a

llancar una segona edicio en catala. Du-
rant molt temps El Periddico va ser el di-
ari mésllegit a Catalunya, perd aramateix
ocupa el segon lloc en el rinquing d’audi-
encia: segonsles iltimes dadesde ’EGM,
corresponents al mesde juliol, té 565.000
lectors entre les dues edicions.
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POLEMICA LABORAL

RTVE prorroga
el conveni
col-lectiu

Davant el «<no» dels treballadors
al nou conveni collectiu, la direc-
ci6 de RTVE ampliara la vigéncia
de l’actual fins al 30 de novem-
bre, i «xobre un periode d’analisi
de les mesures alternatives apli-
cables als recursos disponibles i,
en el seu cas, els ajustos que pu-
guin resultar necessaris», asse-
nyalaenunanota.=
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Reduccion de la distancia entre ABC y «El Mundo»
Numero de ejemplares de diferencia. Datos referidos a venta al niumero del mes de septiembre de cada afo

119.383

113.681

Fuente: 0JD 2006

» Enlo que va de 2013,
ABC ha reducido su
diferencia a menos
de la mitad

ABC
MADRID

La informacién de calidad tiene su re-
compensa. ABC recorté el pasado mes
su diferencia con «El Mundo» en los
quioscos a tan solo 22.762 ejemplares,
la menor en los tltimos ocho afios.
Los datos hablan por si solos. En
septiembre de 2006, la distancia a fa-
vor de «El Mundo» era de casi 120.000
ejemplares. Pero, desde entonces, afio
tras afio, ABC no ha dejado de recupe-
rar terreno, hasta colocarse el pasado
mes de septiembre, segtin los datos
publicados por la OJD pendientes de
certificacion, a la menor distancia de
desde octubre del 2005, con tan sélo
22.762 periddicos vendidos de diferen-
cia. Es decir, casi una sexta parte de la
distancia que separaba a ambas cabe-

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013
L ] L ]
ABC acorta distancias con «El Mundo»
’ ° » ° ~
al minimo de los ultimos ocho anos
Evolucion de venta en quioscos en 2013
Numero de ejemplares
® ABC El Mundo
170.000 T
157.095
150.000 :
-31.081 (-20%)
130,000 | 54.026 126.014
2:l.762
110.000 | I | — \
l’.—-—‘/\\ +183 (+0,2%) K
103.069 wﬁ%zsz
90.000 - ‘ ‘
- Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre
ha llevado al diario a prescindir en el
ABC.es suma 821.000 confirman un mes mas el éxito de altimo afio de ventas conjuntas en el

ceras siete afios atras.

Esta tendencia se ha acelerado no-
tablemente durante el presente afio.
En enero de 2013 la diferencia era ya
s6lo de 54,026 copias, lo que significa
que, durante este afio, la diferencia se
ha reducido en casi un 60%, hasta los
22.762 ejemplares mencionados en
septiembre

En este breve periodo, «El Mundo»
ha perdido mas de 31.000 ejemplares,
pasando de 157.095 a 126.014, o lo que
es lo mismo, se ha dejado en apenas
ocho meses el 20% de su difusion. «El
Pais» también ha sufrido, pero en me-
nor medida, perdiendo 27343 ejempla-
res entre enero y septiembre de este
afio, lo que supone un 14% de su difu-
sion. ABC, por el contrario, no sélo no
ha cedido un édpice, sino que ha arafia-
do unos cuantos ejemplares mas en los
quioscos, pasando de 103.069 a 103.252.

Estos resultados se producen a pe-
sar de la estrategia de ABC de apostar
por la difusion rentable, estrategia que

€© acceso.com

nuevos lectores
en el ultimo mes
ABC.es gano 821.000 nuevos

lectores en el tltimo mes. Un
total de 5.736.000 usuarios tinicos

por el periodico

mercado. Seglin esta misma
fuente, el portal digital de ABC
acumula un crecimiento anual
del 22%, sensiblemente por
encima de la competencia: «El
Mundo» ha mejorado un 12,8% y
«El Pais», un 2,1%.

Los buenos resultados obteni-
dos en septiembre por ABC.es

200% en 2013, lo

comunicacion d

la estrategia online emprendida

en un alto nivel de calidad de las
informaciones ofrecidas asi como
en la creciente diversificacion de
los contenidos. Con el inicio del
nuevo curso, la web ha

incrementos de trafico de
hasta el 1.600%. También el de
Tecnologia suma una subida del

estos portales en plataformas de
para los anunciantes que buscan

publicos selectos especializados e
interesados en ambitos concretos.

quiosco con otras cabeceras, como
«Diario Montafiés», «La Rioja», el «Ade-
lanto de Salamanca» y «La Crénica de
Ledn».

¥y que se constata

El acortamiento de
distancias con «El

Crecimiento Mundo» es fruto

entraron en la web a lo largo de reforzado su equipo de 2013 del constante es-
septiembre, lo que supone un redaccion y multimedia y ?'“ e fuerzo de ABC
incremento del 16,7% respectoa  para mantener el nivel de Al contrar 0 que por ofrecer la
agosto. Son datos de comScore, el  progreso. Canales temati- sus competidores, mejor oferta de
medidor oficial de audiencia cos como el de Viajes han ABC ha sul informacién de
utilizado como referencia en el registrado en el altimo afio los qu io calidad a sus

lectores, siempre
desde la defensa
de los principios que
el periodico viene soste-
niendo desde hace 110 afios. En sep-
tiembre, ABC lider6 la informacion so-
bre la candidatura olimpica de Madrid,
la operacién del Rey, el escandalo de
los ERE y el desafio independentista
cataldn, entre otros grandes asuntos
de la actualidad.

que va de an

que convierte

el maximo interés
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, tiltima vegada que
eNS Vam veure es-
tava assegut en
una cadira blan-
cade plasticinten-
tant menjar-se un
entrepa.Jafeiamit-

ja hora que havia retirat una part
del paper d’alumini que recobria
aquell sopar, perd cada vegada que
intentava mossegar-lo, se li acosta-
va una de les desenes de persones
que s’acumulaven al seu voltant per
fer-se una foto amb ell. $'ha conver-
tit en un fenomen de masses, cosa
que 'incomoda molt, peré manté
intacta aquella mirada acida, criti-
ca ivacilona de la realitat. Aquell dia
de principis d’estiu recollia un dels
molts premis que Salvados ha acon-
seguit en els iltims anys. Avui tor-
na a la televisio. I torna més en for-
ma que mai.

-éiQué has estat fent durant
tots aquests mesos que no them vist
pertelevisi6?

-Sobretot, estar amb el meu fill i
disfrutar-lo més per compensar els
mesos que estic menys amb ell. Pero
també he estat donantvoltesalano-
va temporada. A mi em costa molt
desconnectar. Abans, sense telefons
mobils, la gent et trucava a casa i
si no hi eres, doncs no passava res.
Araet truguen al mobil, t'envien un
Whatsapp, també un tuit directe i
fins i tot un e-mail.

-éPer qué heu elegit l'escriptor
Arturo Pérez-Reverte per al primer
programa?

-Ens vam plantejar una pregunta
per a aquest primer dia: «(Per qué
no ha petat tot?». Es una cosa que
molta gent m'ha dit al carrer:
«Com és que en un pais que té
aquesta cri-si no peta tot?», Bus-
cavem algu que ho pogués explicar
ique, amés a més, tingués un punt
indignatcom ell.

-Inoéshabitual veure'lalatelevisio.
-Es cert. Nosaltres, de fet, el voliem
per tancar la temporada anterior i
no el vam convéncer. Perd ho hem
tornat a intentar i ara si que ha par-
lat per a Salvados.

-¢Quémes veurem en el primer Salva-
dos?

—-Hem fetun recorregut que comenga
en un centre comercial, un d'aquells
1locs en qué sembla que la crisi no
existeix, que no ha passat res. Fins
que no rasques, no perceps realment
el que esta passant. Per aixo, el pro-
grama continua en un barri de Bar-
celona rebatejat com a Ciutat Desnona-
ment|Ciutat Meridianal. Allaens hem
trobat amb una xarxa social de veins
que estan evitant que tot s'enfonsi,
encara que sigui amb un fil prim. EI
que hem vist és com un quadro hiper-
realista.

-¢lqueé li dius a la gent que pensa que
Jordi Evole només parla de desgra-
cies, que només retrata la realitat en
negatiu?

-Depén del que vulguis triar de tot

€© acceso.com

EL PODER CIU

Ana Pastor
capglira

Jordi
Evole

AnaPastor (Madrid, 1977),
periodista al capdavant del programa
setmanal El objetivo, entrevista el
seu company a La Sexta Jordi Evole.
El conductor de ‘Salvados,
columnista dEL PERIODICO i

premi Manuel Vazquez Montalban

i premilris, entre altres, torna
aquestanitala graella televisiva.
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«Per al primer programa ens vam preguntar:
‘¢Per qué no ha petat tot?’. 1 ens ho explicara
Arturo Pérez-Reverte, que a més té un punt
de vista indignat»

«Es un insult que el Govern parli de
recuperacio economica. Si recuperem
el pais pero no els seus ciutadans,

éa que estem jugant?»

€© acceso.com

el que expliquem. A vegades apa-
reixen pinzellades que denoten al-
guna cosa positiva. Per exemple,
gent andonima d'una associacid
de veins que contracta un advocat
per evitar casos de desnonaments,
o una menja a qui jo anomeno ho-
rroka, perqueé em va dir que si s’ha
detiraraterrauna portad'unapun-
tada, perqué el pis és del banciesta
buit, es tira, perqué hi entri a viu-
re una familia, O la directora d'un
collegi puiblicqueestalluitantamb
dents i ungles, malgrat que li estan
retallant per tot arreu. Ella em deia:
«&l qué faig? éNo lluito perqué tots
els nens tinguin dret a un apat al
dia, si a més he vist que és I'apat
més important per a ells perque
molts m’arriben sense haver men-
jatres?s,

-Llavors, suposo que no et creus aixd
delarecuperacié econdmica,

~Em sembla un insult que ens di-
guin aixo.

-Perd el Govern diu que hi ha dades
que hoavalen. Per exemple, que faun
any estavem a un pas delrescatiara
jano.

~Perd si recuperem un pais i no re-
cuperem els seus ciutadans, {a qué
estem jugant?

-Salvados ha anat canviant al llarg
dels anys. Primer amb un vessant
més comic i aramés centraten la de-
nincia socialiel que tu has anome-
nat I'’hiperrealisme. {Qué més ens
queda per veure en aquesta evolu-
cié?

-Moltesvegades. en el programaens
hem refugiat en els blancs i negres
perqué hi havia temes amb bons i
dolents. Pero aquests temes també
s'esgoten. La vida és molt més com-
plexa i hi ha molts matisos, Per mi,
elgransaltdeSalvadosés intentarex-
plicar aquesta complexitat, inten-
tar arribar a aquests matisos, anant
a un barri on et trobes veins com-
promesos a ajudarelsaltresi, al cos-
tat, algi que U'esta dient: «Primer els
d’aqui, primer ajudem els d'aqui».
Explicar la complexitat és el nostre
granrepte.

-¢Quant pesa ser una referéncia infor-
mativa peramilionsde persones?
-Em pesa molt perqué, a més, no
crec que sigui cert. En aquest pais
necessitem les etiquetes per catalo-
gar-ho tot. No podem passar de ser
elsgamberretsdelatele que picaven
al timbre i sortien corrents a ser els
periodistes rigorosos. Perd el cert és
que som uns putos privilegiats. Com
diuGervasio Sdnchez, el periodisme
éslaformula: temps + diners. Neces-
sites algl que inverteixi perqué un
equip de 30 persones tingui temps
per analitzar un tema. il ens I'han
donat! Tenim al darrere una cade-
na de televisio que ha decidit apos-
tar per aixd. Ho hem d’aprofitar al
maxim perqué no sabem quant pot
durar.
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Ve de la pagina anterior

-Aquesta és una altra pregunta que
molta gent es fa: ¢han condicionat la
teva feina des dedalt?

—-A mi mai. Fins ara no hi ha ha-
gut cap directiu que m’'hagi dit:
«Aquest tema no es toca». Un grup
mediatic pot pressionar a qui fa els
programes pero tu ets qui decideix
quins matisos incorpores si tenen
rad i quins no. Si que crec que hi ha
d’haver dialeg. Uns estan obligats a

«Als universitaris de
Malaga els vaig dir que
no s’ha de tenir por de
preguntar. Després van
ser sanguinaris amb mi»

va tendéncia. Jo no puc ni vull ser
neutral quan parlo dels temes pi-
blics. He anat tota la meva vida a
I'ambulatori del meu barri, he es-
tudiat en collegis piblics i no m'ha
anat malament. | per aixd em ca-
breja molt veure que s'intenta des-
prestigiar aixd. Em poden dir que
no soc objectiu, i no ho séc. O en el
cas de les victimes de Valéncia, un
collectiu que ha estat menyspreat
per tots, politics i també per la so-
cietat, que va decidirmirarcapaun
altre costat. A més a més, jo tinc un

pressionar i nosaltres a aguantar la 9, problema molt gran i és que empa-
pressio. L'altre dia un senyor pel car- «Per treure ns titzo molt.

rer em deia que Salvados és un error Py

del sistema. «Us hi heu colat;iaraja de SObre l ethueta -¢Empatitzes amb els convidats?

no hi ha marxa enrere». Encara que * 2 ~S8i. A la minima estic assegut amb
també aquell ciutada creia que al d E]'S gamberros algi que, encara que primer pen-

sistema li va molt bé que algi des-
tapil'olla a pressio una estona i des-
prés es torni a tapar.

-il qué passa amb els politics? (Et
truquen? Després d'aquella escena
de Juan Cotino caminanti sense vo-
ler respondre... (Ningu del seu en-
tornet va trucar?

~Ningu. Estic convengut que als di-
rectius de la cadena els han donat
molt la tabarra amb aquesta esce-
naiamb altres. Perd, per fer el que

hem hagut de suar
de valent»

«Parlant amb
amics vam arribar

sique és un cabro, després dic: «Bé,
doncs potser s’ha explicat mala-
ment». De fet, intento no quedar
amb ells abans de la gravacié per-
qué si no acabo fent entrevistes
molt dolentes.

-¢Quin és l'estat del periodisme del
pais?

-Estem fotuts per I'enorme preca-
rietat. Notuijo, que somuns privile-
giats, peronoésel casdelaimmensa
majoria. Parlo de gent que ha de co-

nosaltres fem, necessitem direc- . brir tres rodes de premsa en un ma-
tus que també aguantin I pressi6, a la conclusi6 que ser tex mat. A & impossible fer pe-
que siguin capacos de donar la ca- 3 riodisme. Hi ha uns senyors que no-
ra per tu.la mi, fins ara, m'ha pas- d esquerres 0 dIEtes més miren el compte deresultats. La

sat.lagraeixoque niem transmetin
aquestes trucades, quenoemdiguin
res. El més facil seria dir-me: «.Ara et
posarasa parlardel’accident de me-
trode Valéncia? {Set anys després?s.
1 no va passar. Vaig presentar el te-
ma, el vaigdefensariemvandirque
endavant.

-éQuina és la pregunta més dificil
quethanfet?

-Em va passar una cosa molt curio-
sa durant una xerrada a la Univer-
sitat a Malaga. A vegades som victi-
mes delnostre propi discursiaixo és
bo. Els estava explicant als alumnes
que no s'ha de tenir por de pregun-
tar, que s’ha de ser valent i, després
d’aquest discurs, em van fer una ro-
dade premsa sanguinaria.

-ilaixd és bonissim!

—Si... (Riu) Els vaig dir: «Us heu aprés
la lli¢o de puta mare». I jo crec en
aixo perque, a més, no ha de provo-
carenemistat amb ningu.

-éQuin és el personatge que més se
t’haresistitiper fi vas aconseguir fer
seureaSalvados?
-Doncsamim’encanten elsex. Vam
tenir Jordi Pujol, Felipe Gonzilez,
etcetera. | ens va anar molt bé. Per
treure'ns de sobre l'etiqueta dels
gamberros hem hagut de suar de
valent.

-iExisteix 'objectivitat? Jo crec en
I'honestedat. Quan vas a un lloc in-
tentes retratar el que hi veus sense
importar-te si aixo perjudica un co-
lor politic o un altre. {Creus que a ve-
gades l'objectivitat es confon amb
equidistancia?

-Crec que a vegades ens obsessio-
nem perqué no se'ns noti de quin
costat flaquegem.

-élatuetpassa?
-Si, perd al final un segueix la se-
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€s una cosa estetica»

«El canvi en politica
el poden impulsar
Eduardo Madina,
Alberto Garzon...

i Soraya..»

Vegeu el video daquesta entrevista ambel
mobil o a e-periodicocat

precarietat també explica que enca-
ra no ens hagim aixecat d'una roda
de premsa sense preguntes. {Tu ho
hauries fet? Si ho faig jo sol no ser-
veix de res. Hem de fer-ho tots.

-éPer qué creusque noesfa?
-Perque hi ha por, i perquée hi ha
caps que estarien encantats que
t'aixequessisd'unesrodesde premsa
perod’altres no.Isegurament hi ha
un redactor de La Razdn que es vol
aixecar d'una roda de premsa de
Rajoy. I un d’'El Pais, d'una compa-
reixenca de Rubalcaba. Pero al final
no ens plantem. ] aixi estem, Li vaig
explicar a un diputat anglés que els
polities aqui fan «declaracionss. |
emvadir que alla responen pregun-
tes. Quina bogeria, éeh? (Riu)

-¢Hohem permésnosaltres?

-Una mica, si. Mira el que va pas-
sar a Nova York. Els corresponsals
espanyols potser sén més indepen-
dents perqueé viuen fora. Es van tru-
car entre ells i van decidir no anara
unarodade premsad'AnaMatosen-
se preguntes. [ de seguida la minis-
tra va rectificar.

-Perdb nomésha passatuna vegada.
-Jo tinc I'esperanca que no sigui
I"inica.

-Parlem de politica. {Tenim els po-
litics que ens mereixem perqué han
estat elegits?

-Si es pogués fer d’una altra mane-
ra, potser n’elegiriem uns altres.
Hem parlat moltes vegades de Ilis-
tes obertes, de més participacio ciu-
tadana, de reclamacions basiques
per a una democricia 2.0. Jo no he
votat ni tan sols aquesta Constitu-
cié com perqué em diguin que ésin-
tocable.

-¢Esta molttocadala democraciaa
Espanya?
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-Esta més tocada del que ens pen-
sem. El ciutada cada vegada se'n
creu menys particip. No podem per-
metre que s'installi el discurs de vo-
tar cada quatre anys i després que
no es recordin de res. No pot ser que
reformin la Constitucio, que sem-
bla intocable, en dues nits els dos
principals partits i pretenguin que
no passa res, Escoltin, éens han vist
cara de tontos als altres quan diuen
que no es pot tocar quan ells ho fan
amb nocturnitatitraidoria? Plante-
gen un programa electoral que no
estan complint en absolut i no po-
dem opinar en un referéendum. Si
voste no portava les retallades en el
programa, {no hauria de consultar-
ho? Només ha passat una vegada a
Espanya, amb I'OTAN.

-éQué és ser d'esquerreside dretes
avuiaEspanya?

—-Doncs un dia, parlant amb amics,
vam arribar a la conclusié que és
una cosa estética.

-¢Ets d’aquelles persones que cre-
uen que la crisi ha acabat arrasant
lesideologies?

~Es una cosa que ens diu Pérez-Re-
verteal programa.l hem tingutuna
oportunitatd’or perduda.La prime-
ra legislatura de Zapatero se lava
polir ell mateix en dues setmanes.
Aixo va ser un gran desengany per
a molta gentd’esquerres del qual el
PSOE no s'ha recuperat encara. Per-
qué, a més a més, no han fet res per
solucionar-ho.

-¢él quines persones podrien im-
pulsar aquest canvi en la politica?
iMulla't!

—-Donaré tres noms: Eduardo Madi-
na, del PSOE; Alberto Garzon, d'TU
i...estava a puntdedir Soraya Sdenz
de Santamaria, del PP...

-Pero...
—Perd, és clar, quan la veus en decla-
racions com les de 'altre dia sobre
els aturats doncs et cau una mica
I'anima als peus, que dirien al meu
poble.

-Parlem de Catalunya. Independén-
cia,ésiono?
-No.

-éConsultasiono?
=Si. A favor d’aquesta i de moltes
més.

-¢Inomés a Catalunya o a tot Espa-
nya?
-Nomeés a Catalunya.

-iA laresta del pais no hi tenen res
adir?

-Bé, és la meva opinid. Potser ens
sorprendria. Liltima enquesta que
s'ha fet a nivell estatal diu que el
45% dels espanyols no veurien ma-
lament aquesta consulta a Catalu-
nya. Als mitjans apareixen les posi-
cions més polaritzades i aixo els va
bé als dos extrems. En l'article que
vaig publicar aqui dirigit a la vice-
presidenta Sdenz de Santamaria jo
denunciava la incomprensio que hi
ha a Madrid sobrel'assumpte. Hi ha
gairebé un passotisme, com dient
«ja els passarar. Doncs no els pas-
sara, no passara sol.

-Iiqués’hauria de fer?

-$'ha d’actuar politicament. Crec
que s'han d'asseure i arribar a
acords. En tenim un exemple a pocs
quilometres, el del Govern britanic.
Aquest estiu he estat de vacances
a Escocia i alla es respira normali-
tat. La incomprensio de Madrid és
una arma poderosissima per fabri-
car independentistes cada cinc mi-
nuts, [ mentre tot aixo ocupa pagi-
nes i pagines de la premsa, en un
barri com el de Ciutat Meridiana de
Barcelona, al seu collegi cap familia
pot pagar el menjador escolar.

Jordi Evole segueix sent el ma-
teix que fa uns anys. La diferéncia
és que ara la poténcia del seu mis-
satges’ha multiplicat per centenars
demilers, que son els que I'escolten
atentament. I, conscient d’aixo, es
preocupa més encara de tenir la se-
va mirada dirigida sempre cap als
ciutadans. Segueix parlant en plu-
ral perqué nos’oblida del seu equip
i segueix sent un bon company de
professio6 al qual no li costa gens pi-
ropejar els professionals que ho fan
bé. Pero a més a més el periodista
és pare i li sap greu les abséncies i
els minuts robats al seu fill, que el
manté a la terra, perqué encara no
se n'ha desenganxat malgrat I'éxit
aconseguit.

-¢0n et veus quan hagin passat 10
anys?
-Ni idea, perd no descarto muntar
una casa rural al Pirineu d'Oscaies-
criure un article unavegada ala set-
mana.

-Pero... Encara tenim Evole per a es-
tona alatelevisid, (oi?

-Si. Torno amb moltes ganes. 5i no,
no ho hauria fet. Tinc ganes de tor-
nar a viure els debats que es gene-
ren després de I'emissié del pro-
grama, el que fem bé i el que fem
malament, millorar el que s’hagi
de millorar, com per exemple que
hem de documentar-nos més i al-
tres coses. Si aixo no passés doncs
potser ja hauriem cobert una eta-
pa.Pero encarano. Undia parlavem
que tenir fills representa una gran
cura d’humilitat. Ho és. El meu, fa
un temps, quan rebia un premi, em
preguntavasi eren Lacasitos.Iquan
ensvandonarl’Ondasanavaambell
alcotxeielvaigavisarque em truca-
riende laradio peraunaentrevista.
Laseva resposta va ser: «D’acord, pa-
pa, peroafanya’tquearribem tard a
la piscinax.

-iFamal el retret quan estas menys
temps amb ell per culpa de la
feina?

-Els homes som uns privilegiats
perque les mares aguanten més, al-
menys en el meu cas. Jo intento fer
I'impossible quan paro uns mesos.
En aquest temps de pausa em cen-
troenell.

1 parlant d'ell ens acomiadem.
Encara té al seu davant un llarg dia
que acabara a Sevilla, on protago-
nitzara el discurs d’obertura de la
Facultat de Comunicacié de la Uni-
versitat d'aquesta ciutat. Tothom
vol escoltar-lo alla i en molts altres
puntsdel pais. Ha tornat Jordi Evole.
Unagran noticia peralatelevisio, el
periodismei, sobretot, perals ciuta-
dans.=
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ordi Evole: «El periodismo
de calle es muy higiénico»

Vuelve hoy a la carga con la nueva temporada de «Salvados»
en laSexta a las 21:30 y entrevistard a Arturo Pérez-Reverte

Cecilia Garcia - Madrid

ordi Evole tiene como mixima

noregodearseen elpasado, Un

pasado que, en su caso, estd

trufado de premios y el apoyo
que la audiencia le otorga a «Salva-
dos».«Cuando empiezo unatempo-
rada siempre tengo la sensacion de
queloquesehahechoanteriormen-
tenosirve de nada, afirma. Pero no
se arredra. Hoy regresa a laSexta, a
partir de las 21:30, para seguir ha-
ciendo una radiografia del presente
politico, econdmico y social con su
particular estilo, «Lo tinico que pre-
tendemosesexplicarunahistoriade
la manera mds pormenorizada po-
sible con un lenguaje si se quiere
poco ortodoxo periodisticamente
pero que es sencillo, asequible, que
llegua al espectador, que lo puede
entender mi madre, en definitivas,
explica. Laactualidad marcaelritmo
informativo de «Salvados», por lo
que estardn presentes los titulares
que aparecen un dia si'y otro tam-
bién en los periédicos y en los pro-
gramas informativos de radio y tele-
vision y como le afectan al ciudada-
no. Poreso Jordi Fvoleyel equipo de
«Salvados» porfian por fomentar el
periodismo de calle. «Mira, la reali-
dad es que sales de la redaccién con
unas ideas y llegas a los barrios y lo
que te dice la gente te descoloca. Y
tengo que decir que es muy higiéni-
co. Ellos cuentan lo que les estd pa-
sando en primera persona: que no
pueden pagar la hipoteca, ni el co-
medor de sus hijos. Su testimonio
puede parecer crudo, duro, pero es
surealidad».

Autocritica

En «Salvadosy, las criticas que los
ciudadanos lanzan a los poderes
paliticos y econdmicos se suceden,
pero, jdénde queda la autocritica?
«Bueno, a veces se echa de menos,
noes sélo echarlela culpaaotro. En
el primer programa entrevistamos a
Arturo Pérez-Reverte y dice: “Si aqui
hubiese una revolucién, lo primero
que harfamos es salir al balcén para
versinoshanquemado elcoche’”. Es
su opiniény, Evole es consciente de
que tiene la etiqueta de ser de iz-
quierdas, «pero creo que por suerte

€© acceso.com

laSexta

El presentador
reconoce que
a veces echa
de menos la
autocritica en

su programa

14,8%

media de audiencia
obtuvo el programa de Jordi
Evole durante la temporada
pasada en laSexta

3.000.000

de espectadores

16,3%

de «sharen»

es la cifra récord que obtuvo
gracias al programa que hizo
con el juez Bermudez

fueron fieles cada domingo ala
cita con el espacio entre febrero
y juniode 2013

Respuestas en
«Villa desahucio»

El programa de hoy se grabé
en un barrio de Barcelona
conocido popularmente por
ser uno de los que mas
desalojos tiene de Espafia.
Pérez-Reverte realizara una
aproximacion al ciudadano
espafiol y su miedo al cambio:
«La gente estd esperandoa
que acabe la crisis para hacer
lo mismo que hacia antes:
comprarse otro coche con
una hipotecan.

Una imagen del programa de hoy con Arturo Pérez-Reverte

el programa tiene transversalidad
porque los testimonios que se ofre-
cenabarcan todo el abanico politico
y social. Es fundamental si se ve de
qué pie cojeas, al final pierdes credi-
bilidad.Y me consta que hay mucha
gentequevotaaladerechaqueveel
programa.

Enestaentrega, «Salvados» nosélo
va a abordar la crisis econémica.
Anticipa algunos de los contenidos
que se tratardn en esta temporada:
«Bajo el titulo “Camino de corrup-
cidn” investigaremos qué mecanis-
mos utilizan para intentar corrom-
pernos; hablaremos con personas
quehan cedidoaesatentacionycon
otras que se han resistido. También
tenemos un programa preparado
sobre esa masa social heterogénea
que vive en la precariedad y en otro
plantearemos si nos espian y cémo
lo hacen». A Evole, éste tiltimo le
parece muy interesante porque
«estamos muy expuestos con los
teléfonosmdviles, internet, lasredes
sociales como Facebook y Twitter. ..
Creo que es importante saber qué
riesgos estamos corriendon.

Puiblicojoven

Aungque de unos afos a esta parte el
programa se centra en la realidad
doméstica, «Salvados» también ha
salido al exterior. En otras tempora-
das, Evolese trasladé ala fronterade
Meéxicoy Estados Unidos para mos-
trar la realidad de los «espaldas mo-
jadasw, alsraely a Palestina..., «pero
a partir de 2010, cuando la crisis ya
era una realidad, pensamos que lo
que pasaba aqui era mas trascen-
dente».

El periodista es consciente deque
es muy seguido por la gente joven,
algo que agradece, aunquele «apor-
tamucha presion. Los halagos estdan
bien, pero siempre tengo presente
algo que me dijo David Trueba: “A ti,
ahoralomds ficil quete puede pasar
es que decepciones’. Igual tiene ra-
zon, que un dia deje de gustarles.
Pero seguimos trabajando en los
reportajes, echandoles muchas ho-
ras e intensidady».

Evole no vive los indices de au-
diencia de «Salvados» como una
espada de Damocles, pero admite
quele preocupan. «Ellunes me des-
pierto inquieto». Esainquietud dela
que habla le acomparia también la
noche del domingo, durante laemi-
sién. «Intento ver el programa como
espectador, pero se me enfrian las
manos.Supongoquees productode
losnervios. Haydiasque el programa
me gustamdsy otrosmenos». Esosi,
nodudaentestarsuacogidaatravés
de las redes sociales. «<Me importan
mucho los comentarios espontd-
neos de la gente mientras se estd
emitiendo». Siesto es asi, no esdificil
imaginarse laestampadel presenta-
dor estanoche con la mirada dividi-
daentre la television y su Ipad.
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EM2 / EL MUNDO CAMBIA DE PIEL: TODOS GANAMOS

LA PRENSA DEL SIGLO XXI / NUEVOS DESARROLLOS (IV)

EL MUNDO lanza su edicion vespertina, con las noticias actualizadas durante la jornada,
el seguimiento de las exclusivas del diario, columnistas propios y contenidos audiovisuales.
Disponible desde manana lunes, entre las 18.00 y las 19.00 horas
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UN DIARIO DIGITAL DE MAS DE 70 PAGINAS, DE LA PORTADA A LA ULTIMA

‘EL MUNDO de |a Tarde', la pionera apuesta de este diario, conjuga el periodismo de siempre con las posibilidades que ofrecen los nuevos dispositivos. Una oferta informativa
que permite no esperar a maiiana para saber lo que pasa hoy. Informacién, opinién, analisis, imdgenes... La esencia del periédico adaptada a los nuevos hébitos de consumo.

Manana nace ‘EL MUNDO de la Tarde’

Disponible ya para iPad y dentro de un mes también lo estara en las tabletas del sistema Android

ELMUNDO
EL MUNDO vuelve a ser pionero. El
periodismo de siempre y las nuevas
tecnologias van de la mano en la ul-
tima apuesta editorial de este diario:
un vespertino para tabletas electro-
nicas. La actualidad de hoy sin espe-
rar a manana. Informacién, opinion,
analisis, multimedia... los valores pe-
riodisticos adaptados a las nuevas
necesidades de consumo informati-
vo de la sociedad.

EL MUNDO de la Tarde nace pa-
ra llenar un vacio en la prensa espa-
fola. Desde manana, y entre las
18.00 y las 19.00 horas, informara de
lo que el resto de diarios hablaréan al
dia siguiente. La aplicacion esta ya
en el Apple Store y en un mes estara
disponible para tabletas Android.

»COMO LEERLO. Los suscriptores
de Orbyt, entre otras muchas ven-
tajas, tienen acceso gratuito a EL
MUNDO de la Tarde. Como pro-
mocién de lanzamiento, EL MUN-
DO publicard manana un codigo
que permite el acceso durante esta

proxima semana y de manera gra-
tuita, A partir del 4 de noviembre
quienes quieran leerlo podrén ha-
cerlo por s6lo 4,99 euros al mes.

P ACTUALIDAD. Informa de todas
las noticias que hayan acontecido
hasta media tarde. El lector disfru-
tard en su tableta de una informa-

QUEDAN 9 DiAS

Abonese a Orbyt
y llévese gratis

un ‘smartphone’
Samsung Galaxy

cion jerarquizada, trabajada, anali-
zada y contada por los periodistas
de la redaccion, con el valor de ha-
cerlo para una tableta electrénica.

P FIRMAS. Rubén Amén, Antonio
Lucas, Vicente Ferrer, Jesus Nieto,
entre otros, asi como los directores

€© acceso.com

de las ediciones de EL MUNDO en
Andalucia, Pais Vasco, Valencia, Ca-
taluia y Baleares seran algunas de
las plumas que se podran disfrutar
cada tarde.

P OPINION. Contara con un edito-
rial que mostrara la posicion del
periédico respecto al hecho mas
relevante del dia. Un editorial que
se completara con una vineta gra-
fica de Idigoras y Pachi.

PUNA MIRADA AL EXTERIOR.
Los periodistas de EL MUNDO en
el extranjero ofreceran, bien a tra-
vés de podcasts o mediante una
postal, la otra realidad de los pai-
ses y su vida cotidiana.

»UN INFORMATIVO AUDIOVI-
SUAL. Carlos Cuesta dirige y pre-
senta un informativo que aborda to-
da la actualidad de la jornada. Asi-
mismo, Cuesta profundizara en la
noticia mas relevante en La clave,
un espacio donde junto al redactor
especializado de este diario profun-

dizardn en la noticia del dia,

»MULTIMEDIA. Aprovechando la
usabilidad de las tabletas, los lec-
tores disfrutaran de videorreporta-
jes que profundizan en las infor-
maciones mas importantes. Estos
videos estaran disponibles tanto
en la noticia en cuestién como

Pruébelo 5 dias

ELMUNDO y EL MUNDO.es
publicaran manana un codigo
que le permitira acceder al
vespertino de lunes a viernes

agrupados en su correspondiente
galeria audiovisual.

» IMAGENES. Como complemento
extra a las informaciones escritas,
los lectores encontraran una com-
pleta galeria de imagenes asociadas
a la noticia, y que construyen un re-

lato audiovisual de la misma. Asi-
mismo, un resumen fotografico de
la jornada narrara en imagenes qué
ha sucedido en las ultimas horas.

P CONTENIDOS PREMIUM. Los lec-
tores de EL MUNDO de la Tarde
podran disfrutar de adelantos de
contenidos propios que se publica-
ran en la edicién impresa del dia si-
guiente: exclusivas, periodismo de
investigacion, entrevistas, articulos
de grandes firmas...

P NAVEGABILIDAD. El lector dis-
pone de un menu en la parte su-
perior desde el que puede acce-
der de forma directa a todas las
secciones -desplegadas en un
scroll vertical- asi como al conte-
nido multimedia.

FELMUNDO.25s

P Video:
Descubra el vespertino.

P Grafico:
Tutorial para no perderse nada.
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PORTADA NAVEGACION GALERIAS

La primera pagina de ‘EL MUNDO de la Tarde'  El botén situado en la parte superior Las tabletas permiten conjugar textos e
muestra todo cuanto ha sucedido en la izquierda despliega un menu vertical que imagenes. Ambos se complementan. Una
jornada de manera jerarquica y muy visual. permite navegar por las diferentes extensa galeria construye un relato visual
La actualidad en la pantalla de la tableta. secciones, asi como consultar la hemeroteca.  de lo que ha pasado en las ditimas horas.
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ECONOMIA DESDE EL EXTERIOR NOTICIA A NOTICIA
La publicacion del vespertino coincide con Los corresponsales y enviados especiales La facil navegacion y usabilidad del
el cierre de la Bolsa. Los lectores contaran del periddico ofrecen una mirada distintaala vespertino permite navegar por todas las
con el andlisis de como se ha desarrolladola  realidad mediante ‘podcasts’ o imagenes noticias publicadas gracias a un cémodo
jornada en el parqué. que muestran otro dia a dia fuera de agenda.  ‘scroll’ inferior.
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Gates desata la euforia

La EPA, la ETA v un artista
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ACTUALIDAD PASATIEMPOS VIDEOANALISIS
Espaiia, Mundo, Economia, Deportes, A imagen y semejanza de los diarios, ‘EL Los videoandlisis son un valor fundamental
Cultura, Ciencia... las noticias que otros MUNDO de la Tarde' también cuenta con un de esta nueva apuesta. Ademds de los videos
diarios contardn mafiana, o que no contardn,  Sudoku y un Crucigrama, ambos interactivos  de actualidad, los lectores tendran acceso a
disponibles a primera hora de la tarde, y con dos niveles: facil y dificil. un informativo presentado por Carlos Cuesta.
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La mision
de un diario
de la tarde

VICTOR DE LA SERNA

Pocos periodistas hoy en activo
han conocido un periédico de la
tarde en alguna de las grandes
ciudades espafolas, y menos atin
son los que han trabajado en un
vespertino. Hace ya més de tres
decenios que, en Espana y en el
mundo, empez6 su declive por la
competencia creciente de los in-
formativos de la noche en televi-
sion y radio y por el cambio de
hébitos en la sociedad, que propi-
ciaron la desaparicion -ya enton-
ces- de las cabeceras mas débiles,
0 su paso a la manana para mejo-
rar difusion e ingresos publicita-
rios, que es lo que hizo Diario 16
tras la llegada de Pedro J. Rami-
rez a la direccién.

Algunos, como este cronista, si
que conocieron por dentro y du-
rante afos un periodico de la tar-
de, en este caso aquella rara avis
del tardofranquismo y de la tran-
sicion, el liberal Informaciones,
cuya difusién nunca llegé a los
100.000 ejemplares pero que, en
solitario tras el cierre del Madrid,
llego a ejercer a principios de los
70 una influencia desproporciona-
da con su modesto tamano.

Y es que un vespertino de cali-
dad -los habia también muy po-
pulares y sensacionalistas, como
France-Soir o Pueblo- cumplia un
cometido apreciado: aunque qui-
z& menos completo informativa-
mente que los grandes matutinos,
suministraba analisis, opinion,
ampliacion, perspectiva anadida a
los grandes acontecimientos del
dia. En el fondo, un vespertino co-
mo Madrid o Informaciones com-
plementaba lo que ofrecia la
prensa matutina de una forma si-
milar a lo que hoy se espera que
todos los periédicos aporten, sea
cual sea su soporte, frente a la
masa de informacién en bruto
que dan los medios audiovisuales
0 las redes sociales.

Y en esas estamos cuando EL
MUNDO introduce, por primera
vez en muchos afos, una edicion
de la tarde sobre un soporte tunico
y novedoso, la tableta, pero con
un formato que es inconfundible-
mente el de un diario, con sus ar-
ticulos en columnas, y sin el inter-
minable scrolling de arriba abajo
de las clasicas portadas de los me-
dios de internet, Pero mas que la
mecanica importa el contenido: la
puesta al dia de las altimas noti-
cias acaecidas en la jornada, con
una segunda oportunidad cada 24
horas para introducir ese analisis
y esa perspectiva que tanto se exi-
gen a la prensa profesional frente
a la cacofonia, la sobreabundancia
y el desorden -cada vez mayores
todos ellos- de internet. Y ello se
presenta como una oportunidad
periodistica de primera y como un
servicio que los ciudadanos nece-
sitan y van a apreciar.
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L'accié
s’ha disparat

Netflix va comencar com un
servei de subscripcio de devedé.
Cotitza a la borsa des del 2003.
Aquest dltim any s'ha revaloritzat
més del 370%. El 2012 va ingres-
sar 3.600 milions de dolars, amb
un ebitda de 95 milions.

LLEURE

El canal de video per internet supera en abonats el canal de cable HBO als Estats Units

Mar Galtés

quest darrer mes,
Netflix, la companyia
de video per internet
als EUA, ha donat
dos cops d'efecte que
indiquen com s'esta alterant, o
com s'esta trencant, I'statu quo
de la televisio, la manera com
els espectadors s'acosten als
continguts televisius des de
nous parametres d’espai (en
qualsevol pantalla) i temps (en
qualsevol moment). Al setem-
bre, House of cards, produida
per Netflix, es va convertiren la
primera seérie duta a terme per
emetre a través d'internet que
guanyava un premi Emmy (tot i
que se nesperaven més), I
aquesta setmana Netflix ha
anunciat que ha superat el ca-
nal de cable HBO en subscrip-
tors als EUA (29,9 milions, con-
tra 28,7, segons TechCrunch).

Netflix té competidors a
T'aguait, com Hulu o Amazon
Prime als Estats Units, i encara
li queda molt per fer al mercat
internacional (9,2 milions d'usu-
aris al Regne Unit, Irlanda i Ho-
landa; lluny dels 114 milions
que accedeixen a HBO). Pero la
tele en streaming avanca a tot el
mon (a Espanya Poferta ve de
‘Wauaki.tv o Filmin). Aquesta no-
va televisié ja no depén d’apa-
rells descodificadors, sind de la
banda amplai de la generalitza-
cid de les smart tv.

El contingut en streaming es
nodreix de pellicules i de se-
ries, que ara son un producte de
culte, referents de la creativitat
en la cultura digital actual. Per
estar al dia cal poder comentar
Idltima temporada de Ho-
meland o de Breaking Bad. 1 la
manera de veure les series diu
molt de com evoluciona el con-
sum audiovisual (als Estats
Units van amb un avantatge d'al-
menys quatre ar diuen els
experts). Les séries van co-
mengcar a conrear la seva llegen-
da als canals de pagament (fa ja
catorze anys que HBO va es-
trenar The Soprano); al cap d'un
temps acaben arribant als ca-
nals generalistes: sempre, cre-
ant expectacié, setmana a
setmana. Pero un dia arriba Net-
flix i produeix una série i la
penja sencera a internet, de
cop, tretze capitols, un diven-
dres (amb tot el cap de setmana
per endavant: atencié, ionquis
de les séries). I per si fos poc, en
paral-lel a tot aix0, i alhora, es
pot trobar, gairebé a linstant,
per internet, i veure-la a la taule-
ta 0 on vulguis. T “de franc” (si

€© acceso.com

A NETELIX DRIGINAL SERIES

HOUSES=
RDS

Kevin Spacey protagonitza House of cards, la primera série produida per a internet que ha guanyat un Emmy

es pot dir que I'esfor¢ en temps,
la connexié... és de franc).

Hi ha almenys dos canvis ra-
dicals en aquest procés. Un, en el
plantejament del negoci. “HBO
és un model B2B (business to busi-
ness, entre empreses: HBO ven
les seves séries a altres plata-
formes que les emeten) i Netflix
¢és B2C (business to consumer, va
directe al consumidor). Aixd ho
canvia tot”, explica Eudald
Doménech, que fa més de deu
anys que explora els nous models

ALL EPISODES

FEBRUARY

ONLY ON
NETELIX

de televisio digital, primer a tra-
vés de descodificadors, ara des
de TotalChannel (un “quiosc” de
canals disponible al navol).
Doménech esta convencut que
per un tema de disponibilitat de
l'espai radioeléctric, la televisié
del futur passara pel tub d’inter-
net, perd que no desapareixera el
concepte actual de cadenes que
programen els continguts.

Pero hi ha un altre canvi radi-
cal: emeti qui emeti les séries i
les pel-licules, totes es troben, de

1

ARXIU

seguida i a més de franc, a inter-
net. “La batalla de la televisio és
la mateixa que va afectar la misi-
ca, entre descarregues d’un cata-
leg infinit i de franc (perd que re-
quereixen cert temps i esforg), i
les subscripeions (més bona qua-
litat, facilitat d’accés i comodi-
tat)”, apunta Josep Maria Ga-
nyet, professor de mitjans digi-
tals a la Universitat Pompeu Fa-
bra. “El cinema, com la musica,
ha passat de ser un producte a
ser un servei”. I posa émfasi en el

fet que la tecnologia no es pot des-
inventar. “Fa anys, des de Na
ter, que es poden compartir ar-
xius de franc. Es 'exemple de Bit-
Torrent, a Pabast de qualsevol
persona, que amb un minim co-
neixement es pot arribar a fer
una programacié a mida. Pero
costa un esforg, i a vegades fins i
tot fa mandra”. Ganyet justifica
aleshores que “com a usuari com-
pensa pagar una subscripcio a un
preu que es percebi com ade-
quat”. Es P'éxit de Spotify, o de
Netflix.

Internet allarga la vida a les
séries quan cauen de la pro-
gramacio estandard. Fins i tot el
creador de Breaking Bad, Vince
Gilligan, va reconéixer fa uns
dies que les descarregues il-legals
de la série a través d'internet han
“ajudat” a fer-la més popular (tot
i que perjudiquen els ingressos
dels seus creadors). Després del
cinema i la musica, la televisio és
un altre exemple de com les
disrupcions digitals arriben a
destruir vells models de negoci. 1
tots els actors busquen la manera
de rendibilitzar les noves
oportunitats.

“Volem ser com HBO, abans
que HBO sigui com nosaltres”, va

Netflix destina el 90%
dels ingressos a
comprar cataleg,

perd vol potenciar

la produccié propia

ser la reveladora frase del cap de
continguts de Netflix, Ted Saran-
dos, quan la companyia va batre
HBO en subscriptors. HBO inver-
teix fins a sis vegades més que
Netflix a produir originals. Net-
flix destina el 90% dels ingressos
a comprar cataleg, principalment
pellicules i séries de les grans
productores de Hollywood. Pero
vol potenciar la produceid pro-
pia: el 2014 vol duplicar I'actual, i
ha pressupostat 300 milions de
dolars per a séries com House of
cards, Hemlock grove i Orange is
the new black.

Mentre les grans empreses
s'esforcen a innovar, els usuaris
hi surten guanyant i tenen a
I’abast totes les séries, actuals i
historiques, al menjador de casa,
a l'ordinador o a la tauleta. Tots
els operadors estan mirant les fér-
mules per fer servir internet com
els convingui. I encara falta que
Google i Apple es llancin al mer-
cat de la televisio, perque, llavors
si, el gran canvi pugui adquirir
magnituds de gran consum.
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PREPUBLICACIO CRISIDE CONFIANCA ENELS PARTITS

la partida

Els vicis, en primera persona.F| periodista EL PERIODICO
Fidel Masreal descriu en aquest llibre les deficiéncies del sistema
de partits de lama del testimoni de molts dels seus protagonistes.

bl final ge

‘GAME OVER.ELS
PARTITSPOLITICS:
CORRUPCIOIVICIS
DELSISTEMA»
LaMansarda

255 pagines,

19,50 euros (IVA inclos).
Alavendalaprimera
setmanade novembre.

I'article 6 de la
Constitucio es-
panyola defineix
com han de ser
els partits politics:
«L'estructura interna i el funciona-
menthaurandeserdemocratics». La
vivéncia sobre la democracia inter-
na que va tenir Josep Curto, que va
ser diputat del PP durant vint anys
i portaveu d’aquest partit al Parla-
ment, no pot ser més concloent: «Els
partits, el que no han de fer és enga-
nyar la gent amb la democracia in-
terna. I una merda. en llenguatge
del meu barrix.
—-Com potserque una de les eines ba-
siques de la democracia no sigui de-
mocratica? - li pregunto.
-Hi havia algun lider que deia «noso-
tros estamos para preservar la democra-
cia, no para practicarlas.
—Qui ho deia aixd?

-Nom'ho crec.

—-No t'ho creus? Bé, no hi ha pro-
ves.

{...) L'alcalde de Vic, Josep Maria Vila
d’Abadal, va militar a Unié durant

S e\

Concentracio ciutadana convocada pel moviment dels indignats davant el Parlament la primavera del 2012.

mitja vida. E1 2011 va plantejar una
candidatura alternativa a qui porta
dirigint la maquinaria democristia-
nadesdel 1987, Josep Antoni Duran
i Lleida. Vila d'Abadal ha explicat
que la direccid li va posar totes les
traves del moén per poder accedir en
igualtat de condicions als compro-
missaris, els que voten al Congrés.
Traves per aconseguir els avals que
licalien per presentar-se.l traves per
poderanara fer campanya a les seus
locals del partit.

Podem pensar que Vila d'Abadal
parla aixi per ressentiment, perquée
va ser clarament derrotat per Du-
ran i Lleida al Congrés d'Unid. No.
Parla aixi perqué ell ha participat
d’aquesta manera de fer que ara de-
nuncia.

Aquesta és la seva reflexid en veu
alta:

«Vaig conéixer la maquinaria per
dintreivaser moltdur. Jomateixem
vaig tornar una persona amb pocs
sentiments, que deia: «Tu pots fer
aixo, tu no pots fer aixo; aquest no
ens convé; aquest és dolent perquée
vaen contra nostre; aquest té opinié

€© acceso.com

i no interessa». Es tracta d'unifi car
totalment el partit, que hi hagi un
sol pensament, la clipula és la que
mana, és la que guanya i és la que
télarad...

O sigui, tot molt poc democra-
tic. I et vas intoxicant, perqué for-
mes part de I'equip i del grup...i no
ten'adonesiestasexercintde déspo-
ta. El cas més clar que recordo és el
d'un advocat de Girona que erauna
persona excellent, un tio collonut. I
com que I'assemblea intercomarcal
del partit considerava que no era de
la seva corda, que era d"un altre sec-
tor, van dir que no podia seguir on
era. Jo vaig ser l'encarregat d'avisar-
lo. «No pots seguir, Salvador, no et
presentis a les llistes perqué no sor-
tirasy». Em va dir: «Jo vull ser-hi». 11i
vaig contestar: «Si vols, presenta't,
pero ja et dic jo que la intercomar-
cal i nosaltres treballarem perqueé
no surtiss.

Aix0 és horroros, és horroros.
Quan vaig entrar en la dinimica de
poder influir en gent, de dir taquest
si» 0 caquest no», em vaig sentir ma-
lament. Al final acabes justificant

FERRAN NADEU

LAUTOR

Gairebé25anys
decroniques
politiques

Fidel Masreal fa gairebé 25 anys
queesta vinculatalacronica po-
litica. Llicenciat en Cieénciesdela
Comunicacié per la UAB, hatre-
ballatenradio, televisio i prem-
sa. A SER Catalunya vaser cap
de politica,a Els matins'de TV-3
tambe es va dedicar alactualitat
sobre partitsiGovern,ia EL PE-
RIODICO es vainiciar aladelega-
cit de Madrid ocupantsedela
cronica parlamentaria. Ha treba-
llattambe en laseccio de Socie-
tatdelrotatiu,ishadedicatate-
mesdimmigraciéipobresa. Va
obtenir el guardo de premsaes-
critaen els premis de Benestar
delAjuntament de Barcelona
iesautor delllibre Convivir
conladepresion.

que el que es fa esta ben fet, perqué
saquest tio és un desgraciat», que
«quéshacreguts... Es unaqiiestio de
bonsidolents.Icomences afermala
gentsensesaberniperqué.Noelsco-
neixes o els coneixes molt poc, per-
queé parles només amb un bandol.
Es molt dolent, de veritat. Jo ho he
practicat. Jo ho he fet. He sigut cul-
pable durant dos anys com a minim
d’accions d’aquest estil. I, quan et
poses davant del mirall, dius: «Quin
fill de puta que ets; que fastigos». I
vaig dir a Duran: «Marxo, perqué ja
no sé ni escriure. Ja no tinc illusid,
no m'agrada el que faig. Nirebo la
gent», Vaig deixar aquella part de la
politicade partitque ésbruta, ésllet-
ja, rasseca I'anima, collons! No pot
ser, no pot ser. Es terrible. Perqué al
final acabes pensant que ho fas bé,
queéselquehas de fer, Pero, de vega-
des, alavida, has de pararidir: «Qué
estic fent?»

(...) Els principals partits tenen

I
Vilad’Abadal:
«Vaigdeixaraquella
partdelapoliticade
partit, queésbruta,
lletja,itassecalanima,
collons!No potser»

personatges que actuen com Vi-
la d’Abadal. Habitualment es trac-
ta del secretari d'organitzacio. Una
persona encarregada de fer la feina
bruta. AlPSOE, el jove Oscar Lépezja
ha exercit aquestes tasques en el cas
Nevenka Ferndndez, quan va decidir
acceptar un pacte amb l'exalcalde,
condemnat per assetjament, perac-
cedir a I'alcaldia de Ponferrada. E1
seu més excels antecessor, Alfonso
Guerra, mai no ha amagat que la se-
va funci6 al Partit Socialista no era
altraquelad’avisarque«quiesmou,
nosurtala fotos. AL PP, Francisco Al-
varez-Cascos exercia de secretari ge-
neral, perd era més conegut com el
general secretari. A Convergéncia,
la disciplina interna dels quadres
territorials posa i treu candidats
apellant a la renovacié quan cal, o
al’experiénciasiconvé. En temps de
Pujol, era conegut que a CDC mana-
ven tres persones: Jordi, Pujol i So-
ley. Amb permis de Miquel Roca, du-
rantalguns anys. Des del relleude li-
deratge, un grup de joves exerceix
ambma de ferro i ha deixat sense es-
paielsvellsdirigents que no combre-
guenamblatendéncianetamentin-
dependentista. EI PSC també descar-
rega en el secretari d’organitzacio
el paper de trucar a delegacions lo-
cals i fins i tot de districte per orde-
nar qui ha d’anar i qui no ha d'a-
nar en un equip direc-

tiu. José Zarago-

za ha exercit

també amb or-

gull aquestes

tasquesr. =
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Mohamed VI cede a la presion y
libera al periodista Ali Anouzla

-El director del diario ‘Lakome’ estd acusado de “incitacion” al terrorismo
por colgar un enlace a un video de Al Qaeda en la web de la publicacién

Antonio Navarro Amuedo

“Me encanta ver &l al Makhzén [la
Corte de Mohamed V1 y su circulo
de poder] tener que echarse para
atras”. Comentarios del tenor de
este procedente de un activista en
una red social se repiten tras la
liberacidn de Ali Anouzla, el perio-
dista marroqui liberado el viernes
wasado tras 38 dias en prisidn,

El director del digital Lakome
~uno de los pocos medios criticos
con el establishment politico v eco-
némico del régimen— fue deteni-
do acusado de “incitacién al terro-
rismo” por colgar un link en el
medio digital a un video de Al
Qaeda en el Magreb Isldmico cri-
tico con la monarquia alauita e
incitador de la yihad.

La campaia internacional pues-
ta en marcha para conseguir su
liberacidn tvo sus frutos el vier-

"Hes: Anouzla recupera su libertad
de forma provisional. Tendra que
afrontar todos los cargos de los
¥ue las autoridades marroquies le
acusan con arreglo a una ley apro-
bada tras los atentados de Casa-
blanca de 2003: “apoyo material”,
“apologia del terrorismo” e “inci-
Lacion a cometer actos terroristas”,
Podria pasar hasta seis aios en la
carcel, El 30 de octubre estd pre-
vista la audiencia ante el juez.

Aungue la fortuna de Anouzla
sigue en el aire, Mohamed V1 ha
vuelto a retractarse. A comienzos de
mes desde el Departamento de Esta-

__4p de EE UU —aliado fundamental

“de Rabat en el conflicto del Sihara
Occidental- expresaba su rechazo
al encarcelamiento de Anouzla:
“Estamos preocupados por la deci-
sion del Gobierno marroqui de pro-
cesar a Ali Anouzla. Apoyamos la
libertad de expresidn, la de prensa y
los derechos humanos”,

El Washington Post dedicaba
uno de sus editoriales el 2 de octu-
bre a pedir la excarcelacion de
Anouzla, También desde Amnis-
tia Internacional se denunciaba al
sfgimen: “Tememos que All
Anouzla estd siendo castigado por
la independencia editorial de

=sakome y por sus criticas a las
politicas del Gobierno", Destaca el
silencio del Ejecutivo espafiol.
También del francés, el principal
aliado de Marrugcos.
« Hay razones fundadas para pen-
sar que la encarcelacion del perio-
dista —que cuenta con un largo his-
¥vial en defensa de los derechos

€© acceso.com

CENSURA. El redactor All Anotzla ha estado recluido #n la cdrcel 38 dias por ejercer el derecho a la informacion. / ase

humanos, el secularismo y de
denuncia a las-autoridades marro-
quies— poco tiene que ver con la
difusion de un video en la web de
Lakome —el de AQMI era, ade-
mis, un link al espaiiol El Pais—y
mucho mds con una venganza del
régimen: Anouzla habia investi-
gado en profundidad el caso del
pederasta hispano-iraqui Daniel
Galvan el pasado julio e informa-
do en primicia sobre el mismo. La
liberacion de Galvan —que se habia

beneficiado de una gracia real pese
a pesar sobre él una condena de 30
afios- desperté una oleada de
indignacion en todo el pais. Moha
med VI se vio obligado a pedir
perddn y asegurar gque desconocia
el caso. Una circunstancia inédi-
ta. También Lakome denunciaba
las excesivamente largas vacacio-
nes reales

El cierre durante varios dias de
la web de Lakome deja en el aire el
futuro de la publicacién y deja

entrever una negociacion del perio-
dista con las autaridades. Supues-
tamente, Anouzla habria autoriza-
do el cese de la actividad de la
publicacidn, Algo que desmintio el
director de la edicién francesa de
Lakome, Aboubakr Jamai —el céle-
bre director del extinto Le Journal
Hebdomadaire y figura indispen-
sable del periodismo libre—. Moha-
med VI vuelve a evidenciar quién
manda en Marruecos y la falta de
garantias democraticas.
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Espaiia Entrevista a Fernando Onega

Eurico Campano Madrid

Fernando Onega. Gallego y perio-
dista o periodista y gallego “aun-
que no s¢ aun bien por qué arden”.
Asi le gusta definirse. Conocedor
como pocos de nuestra historia
reciente, cronista, probablemente
el mis reputado, de nuestra Transi-
cién, director de medios de Comu-
nicacion y escritor. En estos dias
anda presentando el (iltimo de sus
libros: Puedo prometer y prometo,
en el que narra sus aiios en Mon-
cloa como director de Comunica-
cion de los primeros Gobiemnos de
Adolfo Sudrez.

-~“Puedo prometer y prometo”. Ya
€ que, aunque s la mas famosa,
esta si pertenece al propio Sudrez.
Pero algunas otras si que son
suyas, como la de “hacer normal
lo que a nivel de calle es simple-
mente normal”.

Esa iltima frase pertenece al pri-
mer discurso de Adolfo Sudrez. Y
€5 mis importante que la otra. La
primera es mas sonora, mas popu-
lar. Esta estd mas perdida en el dis-
curso pero define el auténtico espi-
ritu de la Transicién. Se trataba de
que no hublera un divorcio entre la
ley y la calle. Eso era lo importan-

TRANSICION. El maestro ge periodistas es uno de los mejores conocedores de esa etapa de la historia de

Espafia. / juan canios cowez

“Un pentapartido
seria una catastrofe”

“Si Adolfo Suarez gobernara, buscaria unos nuevos
“Pactos de La Moncloa’ para consensuar un modelo de pais”

te y lo demds, [a propia democracia
y todo lo demds, ya vendria por
adadidura,

~¢Qué diferencias encoentra en
aquella Espaiia, de 1977, y la de
hoy?

Hay muchisima diferencia entre
aquella Espaiia y esta. Es un pafs
completamente distinto, En aque-
Il época habia una ilusién colecti-
va por hacer una democracia, por
vivir en libertad, por ne repetir la
historia, Ahora no hay ese proyec-
to calectivo ni un liderazgo que lo
encabece. Se sustituye por otros
proyectos menores como el inde-
pendentismo catalin que &f es un
proyecto de pais, del pais de lns
independentistas. Nosotros no I

© acceso.com

tenemos. Estamos metidos en la
miseria de salir de la crisis y eso
ocupa todo el proyectojel del
Gobierno y el de la oposicion para
negarlo. Hay una segunda dificul-
tad y es que en La Transicitn habia
una clase politica generosa, dis-
puesta a ceder. Carrillo cedid en los
simbolos, Felipe Gonzilez cedid en
otras cosas... todos cedieron y todos
fueron seducidos por Adolfo Sus-
rez que (uvo que ganarse la credi-
bilidad porque no la tenia. Una ter-
cera dificultad es la econdmica,
Habia una gran crisis pero habia
actividad, se vendian pisos, habia
ofertas de trabajo en los periddicos,
Hoy no hay nada de todo eso, No se
observa el movimiento de aquella

epoca, a pesar de gue éramos
mucho mas pobres todos. Y ade-
mas de todo ello, habia una gran
voluntad de perddn de unos a otros

“Hay un partidismo feroz
que impide aceptar la
idea del contrario o del
adversario. Eso es terrible
para la convivencia”

que también se ha perdido, Gentes
que volvian del exilio o que salian
de la carcel, pero que no tenfan
afén de revancha. Hoy hay mucha
gente que si tiene afdn de revancha

v ganas de volver a la legalidad de
la Repiblica.

-Escuché decir a Felipe Gonzélez
hace algunas semanas que le pre-
ocupaba mds la crisis politica e
institucional que la econémica
porque de la dltima se sale pero
de la primera no necesariamente,
JEsta de acuerdo?

Estoy completamente de acuerdo
Sobre todo en lo de la crisis insti-
wciopal, que es total, vy que afecta
2 los lideres politicos ordinarios
perotambién, ya digo, a las propias
instituciones. Que los politicos
sean percibidos por los ciudadanos
como ¢l tercer problema de éste
pais me parece gravisimo. Es un
contrasentido,

-Eran mejores los peliticos de
hace 40 afios que los de hoy?

Yo creo que si. Siempre es Injusto
generalizar pero en su conjunto
opino que es peor porque el cinda-
dano percibe que son incapaces de
ponerse de acuerdo para resolver los
problemas porque hay un partidis-
mo feroz que impide al dirigente y
al militante aceptar la idea del con-
rario o del adversario, Eso es terri-
bie para la idea de la convivencia y
para sacar adelante un proyecto
colectivo de pais.
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Un buen ejemplo de ello es Ja Ley de
Educacién (LOMCE). Que salga
adelante sin consenso no es de reci-
bo. Otro ejemplo es el paro. Que
muestros politicos hayan sido inca-
paces de hacer un pacto entre todos
por el empleo es algo que la socie-
dad censura gravemente.

-En estos dias en los que los ale-
manes han sido llamados a las
urnas y sus dos principales parti-
dos se estin planteando un pacto
(SPD y CDU) entre secialistas y
conservadores mantener la
estabilidad y ala luz de las encues-
tas que ofrecen, para nuestro
pais, de aqui a dos afios un pano-
rama en el que la atomizaciin del
voto puede, por primera vez en
casi 40 afios ‘construir’ un Parla-

En el momento presente, con los
dirigentes de cada uno de los dos
partidos no lo veo factible... ahora,
¢l refran dice: “Que no te veas en la
necesidad”, Lo menos deseable es el
escenario que se dibuja, que sino
cambian mucho las cosas puede lle-
VAITOS & Un Penfapartito o a un cug-
tripartito. Eso puede vales para un
ayumamiamoparaummmni—
dad auténoma, pero para Espania
serfa desastroso.

-¢Qué cree usted que hubiera

T

Espaiia Entrevista a Fernando Onega

LA CORONA. Para el periodista, la Corona &5 un elemento de estabilidad. | s car0s covez

hecho Adolfo Suirez si le hubiera
tocado manejar el timon de la
nave en estos tiempos?

Esa es la pregunta del millén. Creo

€© acceso.com

que ante la situacion autondmica
actual, Adolfo Sudrez se hubiera
empleado a fondo en reeditar unos
nuevos Pactos de La Moncloa’ o

como quiera que pueran llamarse
ahora. Aquellos, tuvieron la vira-
lidad de ser u na especie de ‘Gobier-
nu de Concrentracién’ perosin. ek

esfuerzos y podria funcionar como
funcioné. Sudrez hubiera peleado
por proponer un didlogo para con-
sensuar un ‘modelo de pais’. Y
munca hubiera consentido que el [la-
mado ‘problema de Cataluiia’ cogie-
ra tales vuelos. En cuanto hubiese
visto unpice de desapegn, se hubie-
ra puesto a trabajar para corregirlo

“Me gustaria que, dentro de
40 arios, Espaiia se mantuviera
unida con una monarquia
consolidada en Don Felipe.
Seria un éxito historico™

y evitarlo, Ya nadie se acuerda pero
en sus afios de Gobierno hubo un
serio problema con el independen-
tismo canario. El cogid un avitn y
se plantd alli.

-;Comao le gustaria imaginar
Espaiia dentro de otros 40 afios?
Me gustaria que Espaila se mantu-
viera unida, con una monarquia
consolidada en la persona de don
Felipe y después de dofia Leonor.
Si ademas conseguimos mantener
el actual sistema de partidos sin
dependencia nacionalista y prospe-
ridad, habriamos conseguido un
éxito histdrico.
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Els llops solitaris del nou periodisme

Isllops solitaris del peri-

odisme s’han convertit

en els nous periodistes

d’investigacid? éLa for-

talesa d'aquest ofici re-
neix en la feina de persones indivi-
duals, descol-locades de les empre-
ses, informadors sense carnet nies-
tudisde periodista, sense taulaamb
ordinadori flexo en unaredaccio, ni
director, ni cafetera al passadis, ni
unval per anar amenjar al bar de la
cantonada com passava en els
temps gloriosos del periodisme amb
despeses pagades?

Després del cas Assange i els pa-
pers de Wikileaks, el nou escandol
de'espionatge planetari fet pels Es-
tats Units també porta la signatura
d'unllop solitari, Glenn Greenwald,
el qual s’havalgut d’'un altre llop so-
litari, Edward Snowden, un col-la-
borador de la NSA que, de moment,
ha tingut més fortuna que la pobra
Chelsea Elizabeth Manning, con-
demnada per traicié a 35 anys de
preso quan encara era Edward
Manning, soldat de primera classe
dedicata feines d’'intel-ligéncia dins
del glorids exércit dels Estats Units.

Greenwald, nord-america, advo-
catde45anys, vacréixer en un poble
del'extraradide Floridaen un ambi-
ent familiar “ple de tensié”, com ha
explicat a Le Monde, i aixi que va po-
derse’nvaanaraviure acasade I'avi,
“un socialista admirador de Roos-
velt”, que el va iniciar en el gust per
lapoliticailivainculcarlesidees que
alimenten el que considera com la
seva missio: “Fer qualsevol cosa per
limitarel poder de I'estatiobligarels
poderosos a rendir comptes”.

Greenwald viu a Rio de Janeiro,
una ciutat on va arribar amb el cor
trencat, després d’'unarelacié amo-
rosa. Un dia, mentre passejava per
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David Miranda i Glenn Greenwald, protagonistes del cas Snowden. uesiemarceung

laplatja, varebre 'impacte d’una pi-
lota que perseguia David Miranda
i, des d’aleshores, Miranda i Green-
wald comparteixen la vida a la ciu-
tat brasilera on Greenwald va co-
mencar la seva vida de bloguer al
servei de “la veritat”. També, com
Assange, doncs, el solitari Green-
wald va tenir una infancia dificil,
amb uns pares difusos, escassament
presents, i respon a una personali-

Revelacions
Lainformacio
de Greenwald
iSnowden
explicaunmon
insuportable

tat singular que s’escapa de les con-
vencions sobre el que el conserva-
dorisme autoritari renascut, again
and again, considera que ha de ser
unavida-ounadoblevida- decent.

I també com va fer el suec, Gre-
enwald hadecidit, després de lase-
vacacerasolitaria, posar a treballar
els periodistes per fer ptblicsior-
denar els milers d’arxius acumu-
lats. Sialeshores Assange va esco-

llirles redaccions de cinc dels prin-
cipals diaris del mon, Greenwald
ha escollit diverses publicacions
per protegir-se i donar credibilitat
i forca a les informacions que ha
comengat a destapar. Només el di-
ari Le Monde hi dedica des de I'es-
tiu passat un equip de deu especi-
alistes que examinen i editen les
filtracions, i el mateix fan lesredac-
cions del Der Spiegel i The Guardi-
an, entre d’altres. Aquest sistema
de repartir exclusives aconsegueix
fer verag la informacio gracies a la
feina d’investigacio i verificacid
que en fan els periodistes, estimu-
lats sens dubte per la fortor de la
sang encara calenta d'una presa
que no han estat capagos de cagar
per ells mateixos, pero que final-
ment els ofereix 'oportunitat de
redimir laseva mandra o, potser, el
seu conformisme resignat, a més
de pujar la tirada.

Sobredosi informativa

La informacio revelada per Green-
wald-Snowden explica un mon in-
suportable, en el qual les persones
son una simple dent de I'engranat-
ge del poder. Pot passar, esclar —i ja
va passar amb el cas Wikileaks-, que
aquesta nova sobredosi informati-
vasobre el mén real sigui esborrada
per la banalitzacio, la relativitzacio
i laindiferéncia que constitueixen
lasegona personalitat de la societat
bipolar de I'excés.

Pero que aixo passi jano ésun as-
sumpte dels llops solitaris ~que se-
ran tots convenientment denigrats
i vexats—, els periodistes o 'Esperit
Sant, sind de la mateixa salut de la
democracia i la seva capacitat per
“fer rendir comptes als poderosos™
i saber preservar la llibertat i la jo-
ia de la vida. s
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Els costums canvien

bans d’entrar en materia, dei-

xeu-me que ens felicitem tots

plegats perqué la Via Catala-

na ja és Official World Re-
cord, segons un comunicat que he re-
but per correu electronic. Ha quedat
registrada com la cadena humana més
llarga organitzada dins un estat mem-
bre de la Uni6é Europea. Sens dubte va
ser una mobilitzacio de tot el pais, i El
Punt Avui hi va col-laborar de totes to-
tes. Per tant, una part de I'éxit també
ens toca. Veritablement, vam demos-
trar tots plegats que res ens pot aturar
pel que fa a la defensa dels drets de les
persones. I un d’aquests drets és el de
poder decidir lliurament, un dret natu-
ral que des de Madrid s’entesten a ne-
gar-nos. Precisament per la gran re-
percussio gque va tenir fins i tot fora de
les nostres fronteres, des del centre de
I’Estat no fan més que posar pals a les
rodes per evitar com sigui la celebracio
del referéndum, un error per part seva
que ens ajuda a nosaltres a ser més
contundents. Mai pel cami de les pro-
hibicions s’arriba enlloc. Seria bo que
algu els ho expliqués. O no.

LES PLANES DE TELEVISIO. Un lector del
Barcelonés, en Pere Font, m’envia un
correu en el qual em planteja el tracta-
ment del diari pel que fa a les planes de
televisio. Crec que, molt encertada-
ment, en Pere em fa una llarga disser-
tacio sobre els canvis de costums amb
el temps per part dels televidents.
“Abans era necessari donar totala pro-
gramacio de les poques emissores que
hi havia i aixi el lector podia triar facil-
ment. Perod ara tot ha canviat i ja no és
possible donar tots els programes de
totesles cadenes”, em diu en Pere. Par-
lant amb la direceid, em comuniquen
que és un tema que tenen en estudi, ja
que també veuen que no és pas la solu-
ci6 fer una tria de les cadenes que des
del diari es considera que poden tenir
més interes i més audiéncia. Entre al-
tres coses, perqué som un diari comar-
cal i, per tant, les cadenes de casa nos-
tra també mereixen ocupar un lloc tan
important com pot serTV1 o Antena 3,
només per citar-ne un parell. Qué pro-
posa en Pere? Dones que sigui el diari
el que faci la tria de programes que po-
den interessar als televidents. Podria
fer-se per temes, destacar el capitol de
pel-licules en un apartat, triar temes
culturals, d’entreteniment, d’es-
ports... Sembla una bona proposta.
Tots plegats anem prou atrafegats per
haver de llegir tots els programes de
totes les cadenes i decidir que és el que
ens agradaria veure avui. Certament,
és una feina feixuga que passem al dia-
ri, perqué a més no la pot fer qualsevol,
ja que si la tria es fes de qualsevol ma-
nera, seria pitjor el remei que la malal-

Més que fer una tria de
les cadenes que poden
tenir més interés i
audiéncia, es tractaria de
fer una tria dels
programes interessants

tia. Caldria dedicar-hi forca espai, ja
que l'oferta és molt amplia, tot i que
també és facil descartar tota una série
de programes que, malgrat que gaudei-
xen d’'una gran audiéneia, no tenen ni
un minim de qualitat técnica ni tan
sols humana. Segons em diuen des de
la direccio, el tema ja fa temps que esta
en estudiijaensinformaran quan s’ar-

JORDI SOLER

ribi a unes conclusions clares i utils,
cosa que tampoc és senzilla, la subjec-
tivitat sempre porta problemes i la
proposta que fem és logicament sub-
jectiva. Pero per aixo hi ha els profes-
sionals. I una cosa que hem de tenir en
compte, que alguns ens n’oblidem per-
quéno hi estem acostumats, és que ala
web del diari hi apareixen totes les ca-
denes amb totes les programacions,
detallades per franges horaries, per gé-
neres i tot plegat molt ben organitzat.
1, finalment, no hem d’oblidar que mol-
ta gent no veu els programes en el mo-
ment que s'emeten sind que se’ls bai-
xen d'internet i els veuen quan tenen
temps. Tot plegat evoluciona tan rapi-
dament que caldra estar molt atents a
les necessitats del moment i anar in-
troduint els canvis a mesura que can-
vien els costums dels lectors del diari.

Els lectors que es vulguin posar en contacte amb el Defensor del Lector ho poden fer trucant al teléfon 972 186 400, enviant un fax al nimero 972 186 420, per correu electronic
al'adreca defensor@elpunt.cat, o enviant una carta al carrer Santa Eugeénia, 42. 17005 Girona. En les comunicacions escrites hi ha de figurar forcosament el nom, el domicili i el
teléfon de I'autor. El Defensor del Lector les contestara particularment, o bé per mitja d'un article, quan consideri que tracten de giiestions d'interés general.

€© acceso.com

44 | 66



Seccion: E & F_ Valor: 16.939,00 € Area (cm2): 406,8 Ocupacion: 43,05 %

EL PAIS (NEGOCIOS)
MADRID

Prensa:
Tirada:
Difusion:

27110113

Semanal (Domingo)
563.495 Ejemplares
431.033 Ejemplares

'Documento: 1/1

Autor: NEGOCIOS Num. Lectores: 1695000

9€0£09SZ ‘P9D

Pagina: 18

A debate el sector
audiovisual

Broadcast IT servira de plataforma para
el salon tecnoldgico de mayo de 2014

NEGOCIOS

Como antesala de la préxima edi-
cién del Salén Internacional de
la Tecnologia Audiovisual (Broad-
cast IT), que se celebrari en ma-
yo de 2014, los proximos dias 29
y 30 de octubre se celebrard en el
centro de convenciones norte de
Feria de Madrid un ciclo de jor-
nadas en las que analizard el pre-
sente y el futuro del sector. No
cabe duda de que el mundo au-
diovisual estd viviendo una me-
tamorfosis que estd cambiando
con toda rapidez los modelos de
negocio tradicionales de esta in-
dustria, ampliandolos a nuevas
formas de captacién, contribu-
cion y distribucion en cualquier
momento, dispositivo y lugar.
Para tomar el pulso a las ne-
cesidades que tiene el usuario
en ese entorno, el Ifema ha or-
ganizado las jornadas Broad-
cast IT Experience y lo ha he-
cho en colaboracién con Pano-
rama Audiovisual. La inscrip-
ciéon es gratuita para todos
aquellos profesionales y freelan-
ces que quieran debatir sobre

las necesidades reales de los
usuarios y los desafios y mode-
los de negocio del sector. Solo
serd necesaria la inscripcion en
las mismas para garantizar la
asistencia y ya se han registra-
do mas de 2.000 participantes
en las jornadas.

La apertura de las conferen-
cias correrd a cargo de Lluis Bo-
rrell, socio de Analysys Mason,
que abordara las perspectivas co-
merciales y regulatorias en Euro-
pa con respecto a la television
lineal y no lineal. A partir de ahi,
en diferentes sesiones plenarias,
ponencias, mesas redondas y se-
siones de trabajo se debatira so-
bre los nuevos ecosistemas de
consumo de contenidos y el pa-
pel que desempefiaran las com-
pafiias de media y telecomunica-
ciones en este entorno; las posi-
bilidades que brinda la segunda
pantalla, o como la de Pere Vila,
director de planificacién e inno-
vacion tecnolégica de RTVE,
que expondra la experiencia de
una televisién piblica como Te-
levision Espafiola ante un marco
altamente competitivo con nue-
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El Salén Internacional de la Tecnologia Audiovisual (Broadcast IT) se celebrard en mayo de 2014.

vos servicios OTT, multicanal y
multidispositivo.

Las jornadas concluirdn con
una mesa redonda en la que se
analizard el estado del arte en
alta definiciéon, HDTV. Varios fa-
bricantes junto a profesionales
de TVE y Canal + compartirdn
sus primeras experiencias en
captacién y difusién de ultra al-
ta definicion tanto en satélite co-
mo en digital terrestre. Junto a
las sesiones plenarias y confe-
rencias, Broadcast IT Experien-
ce quiere ofrecer la oportunidad
de conocer algunas de las insta-
laciones audiovisuales mas pun-
teras en Espafia, mediante la vi-
sita guiada a broadcasters, tele-

puertos, cabeceras, centros de
emisién nodales y centros I+D
de fabricantes. Paralelamente,
quienes participen en estas jor-
nadas podran asistir a algunas
exhibiciones de los primeros tra-
bajos en 4K para cine, television
o publicidad.

Con esta plataforma, el Ifema
trata de emplazar a los profesio-
nales de la industria audiovisual
para el salén tecnoldgico que ce-
lebrara del 20 al 22 de mayo de
2014. De esta manera, y confor-
me a la demanda del sector, ex-
plica Feria de Madrid, el salén
adelanta sus fechas de celebra-
cion y se traslada a un momento
clave para la presentacion de no-

vedades internacionales e impul-
sar su actividad comercial. El sa-
l6n pretende abordar el mundo
de la tecnologia audiovisual en
su mas amplia perspectiva, con
una oferta global que atendera
tanto al segmento especializado
en radio y televisién como a la
tecnologia orientada al ambito
corporativo y a la sefal digital.

Broadcast IT Experience
cuenta con el patrocinio de em-
presas como Panasonic, Auto-
desk, Blackmagic, Abertis, Te-
dial, Ses, Tangram, Maxon, Ado-
be y Sony, asi como el respaldo y
colaboracién de AEQ, Unitecnic,
Qbrick, Eurocom, Brainstorm y
Axion. m
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Al'edat de Leonarda Di-
brani, 15 anys, viure en

un lloc o un altre del

\ 4
planeta decanta la vi-

da, entre la llibertat i 'esclavitud,
totes dues enteses en el sentit més
ampli. Sivostes pensen que pel fet
que Kosovo estigui a Europa i tin-
guin només la manejable xifra de
dos milions d’habitants les noies
tenen una educacié propia d’Oc-
cident, s’equivoquen. E1 61% de la
poblacio femenina no ha tingutun
ensenyament formal, I'analfabe-
tisme funcional domina la pobla-
cié femenina de les zones rurals i
I'analfabetisme a seques ésdel 17%
entre lacomunitat gitana, alaqual
pertany Leonarda. Aixi, doncs, la
seva expulsié de Franca sera deter-
minant.

A Kosovo, la falta d’educacié in-
validalesdones peroptaralamajo-
ria de feines i les empeny a la nota-
ble violencia masclista. Que el dret
al'educacié vagi més enlla del pa-
perilavoluntat no succeeix sovint
als paisos no desenvolupats. Gaire-
bé la meitat de la poblaciéo mundi-
al té menys de 24 anys i 1.700 mi-
lions s6n nenes i noies. En realitat
només fa 60 anys que els governs
van donar el seu placet a les decla-
racié de les Nacions Unides sobre
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Jo, a Franca,
tu, a Kosovo

el dret dels nens i les nenes a rebre
educacio.

Sivius a Togo, per exemple, pots
trobar-teentreel 16% d’adolescents
que identifiquen el seu professor
com el causant del seu embaras no
desitjat. En I'adolescencia és quan
el paper d'ells i elles pateix una di-
visio, gairebé sempre irreparable.
El fet de veure’s obligades a aban-
donar I’escola situa les noies en un
camidel qual no podran separar-se.
Mentre ells guanyen coneixements
iexperiéncialaboral, s’independit-
zen de la familia i, per tant, es fan
autonoms, elless’endinsen enlare-
clusié que les conduira a un matri-
moniprematur, maternitatsnode-
sitjades, exclusio o precarietat la-
boral. Entre viure en un pais amb

I'exigénciadels 18 anys per casar-se
i per abandonar I'escola i viure en
un altre que empara el matrimoni
aixi que arriba la primera regla hi
ha, sens dubte, un abisme.

Per a la jove Leonarda la conclu-
si6 dels estudis secundaris la por-
ta a una vida millor quedara tan-
cada si continua a Kosovo. Un Estat
enqueélavioléncia contrales dones
forma part d’una heréncia de sepa-
racioé encara sagnant. Un territori
europeuidentificatambles mafies,
ambeltraficde persones. Propd'un
milié de noies i nenes sén victimes
del trafic que té lloc a escala global
cada any.

Una ciutat, Mitrovica, on la no-
ia transpira la divisid entre serbis
ialbanesos. Alla la seva comunitat

és minoritaria i gran part d’ella
envia els fills a estudiar a la part
sérbia perque d’alla aconsegueix
la subvencié més elevada. Res a
veure amb les oportunitats que
podria tenir a Franca, meés encara
al tractar-se d'una persona d’'una
minoria. Es brutalla distancia en-
tre els dos estats europeus.

Aixi que no és només la dife-
rencia per a les nenes de viure en-
tre Pakistan o Finlandia. En el pri-
mer cas, amb moltissima sort,
pots accedir a un enginyos siste-
ma en que les noies reben SMS -
a través d'un mobil low cost i una
targeta de prepagament- per con-
nectar-se amb una especie d’esco-
la virtual on assentar els coneixe-
ments de base adquirits. Al nord
d’Europa, laigualtatiellideratge
s'explica aixi: «Els politics, els pe-
dagogs, els empresaris, els estudi-
ants... Tots saben que '’educacié
és el principal recurs del pais per
competir en el mercat internaci-
onal i per construir una ciutada-
nia civica», afirma Tony Wagner
en un documental sobre el feno-
men educacional finlandés, Aixi
que tu, millora Franga.=

defensoraigualdad@elperiodico.com
web: defi Iperiodico.com
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Formatos publicitarios

DEFENSOR DEL LECTOR. La publicidad digital ha de buscar una cohabitacion amigable,
no intrusiva, con los contenidos. El diario exige una serie de requisitos técnicos para los anuncios

TOMAS
DELCLOS

La publicidad y los medios se necesitan.
Estos son una plataforma para su comu-
nicacion y la primera es un ingreso vital
para aquellos que son de acceso gratuito
o cuyo precio es inferior a los costes de
produccion. Pero ambos se dirigen al
lector y es fundamental una cohabita-
cion amigable entre contenidos y publici-
dad para no provocar el rechazo de su
destinatario, algo que sucede cuando,
centrandonos en el caso de los sitios digi-
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tales, se trata de una publicidad intrusi-
va. La percepcion de la publicidad digi-
tal por parte de los internautas es objeto
de periodicos estudios con resultados
dispares. Adobe, un caso, en una encues-
ta de este afio que no incluye Espaiia,
aseguraba que un 68% de los internau-
tas estadounidenses consideran molesta
la publicidad digital, un porcentaje que
bajaba al 39% en Japon.

Sin embargo, seglin otra encuesta de
este afno en Francia, de Netbooster y
Axance, nicamente un 13% de internau-
tas declara aceptar pagar por acceder a
un sitio sin publicidad y apenas un 27%
desea la ausencia total de publicidad de
un sitio al que estin abonados.

Con respecto a este diario, recibo es-
pordadicamente quejas sobre determina-
dos anuncios en el soporte digital. Una
muy concreta sefialaba que se disparaba
el sonido de un anuncio sin que el lector
hubiera realizado ninguna maniobra de
navegacion tendente a activarlo.

Trasladé la misma al Departamento
de Publicidad y revisaron los mensajes
aludidos para cancelar esta intrusion so-
nora. Se trata de un formato publicitario
no permitido en las condiciones técnicas
que se presentan a los clientes y que
deben respetarse en la arquitectura del
anuncio.

Otra cosa, como habia sucedido, es
que un error hubiera permitido su emi-

sion que, tengo constancia de ello, se
subsand. Otro lector advirtié la existen-
cia de un anuncio desplegable que no
presentaba la opcion de cierre. También
se trata de un formato no admitido por
el diario.

Es de comiin interés, tanto por parte
de quien presenta los contenidos como
por parte de quien contrata un anuncio,
que la legitima aspiracién de visibilidad
del segundo no se haga a costa de la
recepcion de los primeros porque ello, a
no muy largo plazo, conduciria al aban-
dono del lector y penalizaria a ambos. El
Departamento de Publicidad me ha tras-
ladado la exhaustiva documentacion

PasA A LA PAGINA SIGUIENTE
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Formatos
publicitarios

VIENE DE LA PAGINA ANTERIOR

sobre formatos que rige la contratacion
publicitaria en el soporte digital. Se tra-
ta de condiciones técnicas detalladas
que buscan el objetivo mencionado. Ello
no cancela criticas de lectores sobre la
permanencia de determinadas solucio-
nes publicitarias y de clientes que desea-
rian para sus creatividades permisos
mds indulgentes, de hecho, ha habido
cancelaciones de campaias por este mo-
tivo. No todo esta permitido y se restrin-
ge la publicacién de féormulas que pue-
dan resultar altamente perturbadoras.

Sin ir mas lejos, esta semana, se ha
cancelado una campafa que presentaba
un anuncio en la edicién digital que
empleaba una tipografia muy cercana a
la usada para los contenidos periodisti-
cos ¥ podia inducir a confusién, aunque
iba claramente etiquetado como publici-
dad, sobre su origen comercial y no
redaccional.

Sin entrar en todos sus aspectos, y en
favor de la transparencia, transcribo
algunas de las condiciones que se exigen
para los formatos contratados més
debatidos.

En el caso del llamado Interstitial, for-
mato de una sola pieza flotante ocultan-
do contenido de la pégina, deben incor-
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porar el icono de cierre, opcién que de-
ben presentar este tipo de anuncios des-
plegables. No se puede capturar ni modi-
ficar el ratén del usuario —una exigen-
cia presente en todos los formularios— y
el anuncio no puede permanecer mas de
10 segundos.

En la careta, un formato de desplie-
gue que ocupa parcialmente la pantalla,
y para un mismo anuncio, el citado
despliegue se produce la primera vez
que se acude a la pagina no permitiéndo-
se las siguientes veces que se regresa a
la misma.

En la publicidad que se inserta antes
del visionado de un video debe aparecer,
a los siete segundos, la opcion de ir
directamente al contenido sin que forzo-
samente deba terminarse el visionado
del mencionado anuncio. El video debe
presentar los comandos de pausa y acti-
var | desactivar el sonido.

Las caretas publicitarias deben pre-
sentarse mudas por defecto y el sonido
tinicamente ha de activarse si se
interactia con ellas.

Por regla general, en los casos de
anuncios con Flash o animacién con de-
terminadas técnicas se limita el peso de
la creatividad para evitar que ocupe mas
del 30% de la CPU del ordenador del
usuario, calculando que se trata de una
maquina con 4 gigas de RAM y sin acele-
racién grafica.

Otro episodio que se ha producido y
que no tiene nada que ver con lo resefa-

do hasta ahora, son quejas de lectores
por la obscenidad grafica de algunos
anuncios, algunas veces en inglés, que
acostumbran a promocionar productos
supuestamente milagrosos de adelgaza-
miento o sitios pornogrificos. Cuando se
han recibido quejas por ello, se ha revisa-
do la cartera publicitaria y no se ha de-
tectado que fueran anuncios contrata-
dos por el diario.

Sin poder estudiar la maquina del
lector por parte de los técnicos, no se
descarta como explicacion en estos ca-
sos la existencia inadvertida en la mis-
ma de un programa malicioso, adware,
que incrusta este tipo de mensajes en

El sonido de un anuncio
digital no puede
dispararse por defecto

los espacios publicitarios de la pagina
sin que en ello intervenga la distribu-
cion publicitaria de este diario.

El caso mas extremo fue el testimo-
nio de dos lectores, uno en México y otro
en Espafia, en cuyos mdviles, con siste-
mas operativos distintos, al entrar en la
web del diario se desplegaba un anuncio
que dirigia a un sitio de pornografia e
impedia la navegacion por el diario. Es
mads, si conseguian cerrarlo devolvia la
pigina que se habia consultado antes de

acceder al sitio del diario. Obviamente
se trataba de un tipo de injerencia publi-
citaria que lesionaba gravemente los in-
tereses del lector y también los del pro-
pio diario en la medida que impedia su
acceso y consulta por parte del lector de
la edicién digital.

Aunque el problema, segiin indicé
uno de los lectores, ha desaparecido no
se ha podido establecer con certeza un
diagnostico de la causa.

La publicidad digital tiene un peso
creciente en el mercado informativo. Se-
glin la Asociacion de Editores de Diarios
Espaioles (AEDE), mientras los diarios
en papel ven reducida su factura publici-
taria, las cabeceras digitales de los gran-
des grupos han elevado la misma, aun-
que sin llegar al volumen de ingresos de
la primera.

Ello no ha de suponer, en beneficio de
todos, que los medios no fijen una disci-
plina en la gestién de los formatos. Re-
cuerdo hace anos, en algunos sitios digi-
tales, imagenes publicitarias que se pa-
seaban por encima del texto informativo
sin control posible por parte del lector
internauta. Su mayoritaria desapari-
cién, supongo que por los nocivos
efectos sobre la marca anunciante, de-
muestra que es posible la citada cohabi-
tacién amigable.

Los lectores pueden dirigirse al Defensor del

Lector al correo electrdnico defensor@elpais.es
o telefonear al 913 378 200 o al 934 010 500.
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Josep Rovirosa

Fe d’errors

és que una pregunta va ser un cop de puny: “No els

fa vergonya haver de publicar una fe d’errors cada

diaide vegades dues al mateix exemplar?”. La pre-

gunta del lector Pedro Ros té un punt de provoca-
cid, pero ens empeny a la reflexié. Es possible fer un diari sense
cap errada? Es molt dificil perd hauria de ser I'objectiu.

Philip Graham, editor del The Washington Post els anys 50
del segle passat, deia que “el periodisme és el primer esborrany
de la historia” i que els esborranys sempre son documents sense
polir. En un classic de la teoria del periodisme, els professors
nord-americans Rivers y Schramm eseriuen que “la redaccio
d'un diari publica cada dia 'equivalent a tot un llibre de mida
mitjana”. Y en comparar-ne la produccié veuen que el diari es
fa només en unes hores i editar un llibre és, pel cap baix, la feina
d'un mes (Responsabilidad y comunicacion de masas, 1973).

Malauradament, d’errades n’hi ha cada dia. Fins i tot més de
les que esmenen les fes d’errors. Jaume Bassa ens fa adonar de
Perror que vam cometre parlant de l'extrem sud del Paral-lel
(Pag. 2, Viure, 14 d’octubre): “Ens hem habituat tant que els ma-
pes de Barcelona presenten en horitzontal Gran Via, Diputacio,
Consell de Cent, etcétera, i en vertical Balmes, Aribau, Munta-
ner, etcétera, que arribem a pensar que el ‘nord del Paral-lel’ és a
la placa d’Espanya i el ‘sud del Paral-lel’ cau cap a Drassanes.
Pero no: el Paral-lel no va de nord a sud sino d’oest a est. Suposo
que el col-lector sera a I'extrem est de I'avinguda”. El lector té
tota la rag. També la té Philippe Liria, que vol mostrar la seva
“estupefaccio” pels tres er-
rors que hi ha en la trans-

El per iodisme és cripeid en francés del titu-
el primer esborrany lar de 'entrevista que el dia-
o2 0 5 . ri Le Monde va fer a I’abat

de la historia”, deia Escarré, Pany 1963 (pag. 49,
Phlllp Graham, iels 20 doctubre). “Res greu

i ~diu el lector— pero avui dia
eSbOI'I‘aI‘lyS sempre son que tots insistim en la neces-
documents sense polir sitat de saber idiomes, crec

que un diari com aquest
hauria de vigilar a 'hora de
reproduir cites en la llengua original”. José Antich —“que em di-
gui com el vostre director és pura casualitat”, diu tan aviat com el
Defensor despenja el teléfon- ens recrimina que en un mapa ha-
guem confds Pertt amb Bolivia (pag. 12, 20 d’octubre).

Cal admetre que sempre hi haura errors. Pero aixo no ens pot
fer oblidar que I'excel-lencia és I'objectiu. El professor José M.
Burgueno escriu que “el periodista es pot equivocar, pero els
seus errors no poden ser fregiients”. I ens recorda que si “I'edi-
tor nord-america Joseph Pulitzer va encunyar les tres regles
d’or del periodisme (‘precisid, precisio i precisié’) va ser pel seu
convenciment que si t'equivoques en les coses petites, els lec-
tors no et tindran confianca en les coses grans” (Cuestion de
confianza, UOC, 2010). Per evitar errors és imprescindible que
cada redactor sigui conscient del seu compromis amb els lec-
tors. Cal, també, disposar dels recursos necessaris per poder fer
un periodisme de qualitat. En un entorn de crisi economica
aquesta no és una dada menor.

Ens queda, pero, respondre la pregunta inicial. Ens ha de fer
vergonya reconéixer els errors? En tot cas el que ens fa posar
vermells es cometre’ls, L’any 2006, Tan Mayes, que era defensor
dels lectors al diari britanic The Guardian, va contestar d’aques-
ta manera a la mateixa pregunta: “Mai no confiis en un diari que
no admet els seus errors i tracta els altres mitjans amb tot l'es-
cepticisme que la teva experiéncia t'aconselli”.e

Els lectors poden escriure al Defensor del Lector
(defensor@lavanguardia.es) o trucar al 93-481-22-99
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Luls de las Alas ha entrat a formar part del prestigids ciub de PhotoBolsillo, La ja classica colleccié
de l'editorial La Fébrica reuneix els millors fotdgrafs espanyols i acull ara els poderosos retrats

del madrileny [al costat d'aquestes linies, efs de David Lynch i Raimundo Amador), que acumula
30 anys fotografiant per a mitjans com MAN, Interviti o 2l nostre DOMINICAL. Entusiasta del rock |
del surfidefinit com un fotograf “independent i inclassificable”, De las Alas ha transmés a les seves
imatges |a seva bulliciesa | apassionada concepcid de la vida. M. L. L.
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Ingrid Deltenre

DIRECTORA GENERAL DE LA UNIO EUROPEA DE RADIODIFUSIO

Diners “L’actual sistema de financament de TVE és el pitjor que existeix” Canon “Estem luitant perqué s'instauri,
incentiva a fer-ho millor” Pressions “Sempre que hi ha influencies politiques es detecten problemes de qualitat”

“T'VE és ara mes vulnerable”

ALBERT CASTELLVI ROCA

Nascuda a Suissa i d’origen holan-
des, Ingrid Deltenre dirigeix des del
2010 laUnio Europeade Radiodifu-
si6 (UER), un organisme que agru-
pa 74 corporacions audiovisuals, la
majoria publiques, de 56 paisos eu-
ropeus i mediterranis. La UER pro-
dueix el festival d’Eurovisid, perola
seva tasca va molt més enlla

A qué es dedica la UER?

Elnostre objectiu és que els nostres
membres treballin junts i compar-
teixin tot el que puguin. Fem pro-
grames que no podrien fersolsiper-
metem als espectadors de cada pa-
is formar part d'una cosa més gran,
per exemple produint el concert
d’Any NoudelaFilharmonicade Vi-
ena, comprant drets esportius o in-
centivant I'intercanvi de noticies. [
també treballem en I'ambit de la
tecnologia: definim estandards que
permetin que els programes puguin
ser distribuits facilment atot arreu.

Les graelles europees estan plenes
de séries americanes. ¢Aix0 és un
punt feble dels canals d’aqui?
Siles séries son bones no passa res!
Pero és cert que les productores tre-
ballen massaen I'ambit estatali crec
que s’haurien d’internacionalitzar.
Ara totes les cadenes tenen menys
diners que abans, la qual cosa per a
elles és dolenta, perd peralaUER és
positiva, perque obligalagentatre-
ballar més conjuntament.

&Té sentit plantejar-se crear una
corporacid audiovisual europea?
Al principi existia la idea, i aixi va
sorgir Euronews, per exemple, que
vanéixer en el si de la UER. Pero no
crec que funcionés, sobretot per una
qliestid lingiiistica. Crec que és mi-
llor centrar-se en la coproduccio de
séries, com una que es diu The team
i que s’estrenara 'any que ve, o do-
cumentals, cosa que ja fem.

En termes de qualitat, ¢latelevisio
europea viu un bon moment?

Esque no existeix “la televisio euro-
pea”. Les corporacions publiques

del nord d’Europa sén relativament
fortes. Pero sempre que hi hainflu-
encies politiques es detecten pro-
blemes de qualitat, que al seu torn
provoquen problemes economics i
fan entrar en una espiral negativa.
I aix0 és un fet en diversos paisos,
perque els politics actuen com si
fossin elsamos dels canals, cosaque
fa que deixin de ser canals publics.

TVE ha rebut critiques en aquest
sentit. Comla veuen des d’Europa?
No esta en la millor situaci6. Crec
queal’'origenhihael canvienel sis-
tema de finan¢ament: TVE és ara
més vulnerable. La cadena es finan-
ca per un sistema mixt d’'impostos
i taxes sobre els beneficis daltres
empreses, cosa que d’entrada ja és
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Ingrid Deltenre va participar en una jornada organitzada per la UAB a Barcelona. rere Toroera

—— 11 problema perqué aquestes em-

Dificultat
“No crec
que un canal
europeu
funcionés,
permotius
lingliistics”

preses no volen pagar. I alhora de-
pendre dels impostos fa rebre més
pressions politiques. Per mi aquest
sistema de finangament, que és el
mateix que hihaa Holanda, ésel pit-
jorqueexisteix. Estem lluitant per-
que s'instauri un canon. Aixi, com
aminim, hi haunarelacié amb1’au-
diéncia, i si la cadena no ho fa bé
I'audiencia no vol pagar, de mane-
ra que incentiva a fer-ho millor.

A Espanya no hi ha cap entitat re-
guladora de 'audiovisual d’abast
estatal. Creu que s’hauria de crear?
Penso quesi,icrecque ésimportant
que sigui independent. Si et finan-
ces amb els diners dels ciutadans és
important que hihagi unaregulacio

sobre com es gasten aquests diners.
Perd no només aixo: també té a veu-
reamb I'ocupacio de'espectre, amb
la inddstria telefonica. Es impor-
tant tenir un regulador, i actual-
ment,amb tots els nous mitjans que
estan apareixent, ho és més que mai.

N’hi hauriad’haver und’europeu?
Sifdssim els Estats Units d’"Europa
tindria sentit, pero no ho som. Ara
bé, la tecnologia ens esta portant a
un punt en queé probablement al-
guns aspectes si que hauran de ser
guiats a escala europea. Pero, com
deia abans, la situacio és tan dife-
rentacadapais que seria massaavi-
at per crear una regulacié europea.

Quin és el principal repte que té ara
mateix la televisié? Latecnologia?
No. Tenint en compte la situacid
economica i sabent que hi ha inter-
ferencies politiques, crec que el més
important és recordar que els valors
del servei ptiblic no han canviat. El
principal repte és aconseguir el res-
pecte dels ciutadans i assumir que,
amés de ser respectat, has d’agra-
dar. I aix0 s’aconsegueix fent bons
programes, que entretinguin, perd
que es basin en el bon periodisme.

Es el mateix de sempre.

Exacte. Aix0 no canvia! El que varia
és la manera de fer-ho: no treballa
igual un periodista avui que fa 20
anys.Avui tenim moltes eines: tele-
visié connectada, apps, Facebook,
Twitter, blogs. Si, molt bé. Peron’hi
ha prou amb tot aixo? No ho sé.

Amb totes aquestes eines que per-
meten veure qualsevol programa
en qualsevol moment, été sentit
encara la televisid lineal?

Potserno, peroaixo suposa un altre
problema, perque genera una soci-
etatfragmentada. Al capialafisom
una societat, hem de viure juntsiés
important compartir algunesidees.
I hihauneseleccionsihihemdevo-
tar. Una obligacio del servei piblic
és que sapiguem de qué parlemique
compartim una cultura. Pero en el
mon mediatic fragmentat en queé vi-
vim, aix0 cada dia €s més difiCil. m
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IFEMA BROADCAST IT EXPERIENCE 2013

Preparados para la revolucion audiovisual

TECNOLOGIA/ |_a television es el medio de comunicacion con mayor indice de penetracion entre la poblacién espariola, el que
mas ingresos obtiene y también el mas afectado por los cambios derivados del auge de Internet y los dispositivos moviles.

Rubén Gonzalez. Madrid
La industria audiovisual esta
viviendo con especial intensi-
dad la revolucion tecnoldgica
que durante los tltimos afios
viene transformando tanto el
funcionamiento interno de
los medios de eomunicacion,
como su forma de relacionar-
se con los usuarios (en este ca-
50, la audiencia). Fundamen-
talmente porque esta trans-
formacion ha permitido que
nuevos actores, ajenos al ne-
gocio tradicional, sean capa-
ces de obtener y distribuir
contenidos audiovisuales, y
de que los consumidores dis-
fruten de ellos en cualquier
momento, dispositivo y lugar.
Para buscar respuestas a
todos estos retos, los dias 29 y
30 de octubre, se celebrarin
en Ifema las jornadas
Broadcast IT Experience, un
anticipo del Salon Interna-
cional de la Tecnologia Au-
diovisual (Broadcast IT), que
tendra lugar en mayo de 2014.
Participaran en la cita repre-
sentantes del mundo de la
produccion audiovisual, la te-
levision (publicay privada), la
radio, las telecomunicaciones
y los llamados new media (na-
cidos al abrigo de Internet y
las tecnologias moviles), asi
como consultoras y otros ser-
vicios vinculados al sector.
Entre otras cosas, el en-
cuentro mostrard “el consen-
s0 existente entre los actores
implicados en la industria au-
diovisual para desarrollar la
television conectada y multi-
pantalla”, explica José Luis
Vizquez, presidente de la
Asociacion Espaiiola de Em-
presas de Television Interac-
tiva (Aedeti). Este nuevo mo-
delo ya empieza a traducirse
en los principales indicado-
res. Seguin la Comision del
Mercado de Telecomunica-
ciones, el sector audiovisual

ingres6 1.384 millones de eu-
ros durante el primer semes-
tre de 2013, La television ob-
tuvo 857 millones, de los que
448 millones procedieron de
la terrestre y 409 millones de
las restantes formas de trans-
mision (satélite, cable, Inter-
net y movil). Ademds, la tele-
vision volvio a ser el medio
con mayor nivel de penetra-
cion entre la poblacion —del
89,2%, segun el Estudio Ge-
neral de Medios- y es tam-
bién el que acaparo la mayor
parte de la inversion publici-
taria —884,4 millones, segin
la consultora Infoadex-.

Todos los actores
coinciden en que hay
que desarrollar la
television conectada
y multipantalla
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Uno de los grupos de trabajo del encuentro analizara la emisién onlin

Lo mds importante es que
las nuevas formas de hacer
television “se han converti-
do este afio en una realidad
desde el punto de vista co-
mercial”, sefiala Vazquez, y
eso es ]0 qll(:‘ se ]ﬂﬂStl'Bl“j en
Broadeast I'T Experience: “La
industria audiovisual conoce-
rd la experiencia de medios
como RTVE en el campo de
Internet, o Yomvi en el uni-
verso multipantalla”, anade.

Para ello, se han programa-
do numerosas ponencias, me-
sas redondas v sesiones ple-
narias, en las que expertos es-
pafioles e internacionales ha-
blaran de los contenidos que
se transmiten online, la televi-
sion inteligente (smart tv), los
nuevos modelos de negocio
derivados de la segunda pan-
talla, el canal mévil o el papel
de las televisiones piiblicas y

=

e como alternativa de futuro para la radio. / AnTa

Los ingresos del
sector audiovisual
alcanzaron los 1.384
millones hasta junio,
segiin la CMT

privadas en un entorno cada
vez mas competitivo,

Por ejemplo, Pere Vila, di-
rector de Planificacion e In-
novacion Tecnologica de
RTVE, hablara del reto que
suponen para las cadenas los
llamados servicios Over The
Top (contenidos transmitidos
a través de la Red). “Se trata
de un tema muy relevante”,
explica Vila, ya que “aporta a
los broadcasters (distribuido-
res) la posibilidad de contac-
tar directa e individualmente
con la audiencia, en tiempo
real y sin intermediarios”.

José Luis Vazquez partici-
para en una mesa redonda
que analizara el nuevo ecosis-
tema de la television basado
en los principios anycast,
anywhere, anydevice (cual-
quier momento, lugary dispo-
sitivo). Entre otras ideas, el
presidente de la Aedeti expli-
cara la capacidad que han
mostrado “los operadores es-
panoles de television para
adaptarse a los nuevos cam-
bios, a diferencia de otros pai-
ses en los que han llegado de
la mano de actores ajenos al
sector audiovisual, como por
ejemplo, Estados Unidos™.

Broadcast IT Experience
también ofrecera a los profe-
sionales la posibilidad de de-
batir en grupos reducidos (o
workshops) sobre asuntos de
actualidad, como produccion
low cost, television social, se-

Un anticipo de lujo

® El Centro de Convenciones
de Feria de Madrid (Ifema)
acogera del 28 al 29 de
octubre Broadcast IT
Experience, un anticipo del
préximo Salén Internacional
de la Tecnologia Audiovisual
(Broadcast IT), que se
celebrara en mayo de 2014,

® Se trata de dos jornadas
técnicas que incluiran
sesiones plenarias, ponencias
y mesas redondas en las

que expertos y profesionales
ofreceran su vision sobre

los principales retos de la
industria audiovisual.

@ El evento también incluira
la realizacion de diferentes
espacios de trabajo, para que
los profesionales puedan
debatir en grupos reducidos,
y visitas guiadas a algunas de
las principales instalaciones
audiovisuales de Espafia.

falizacion digital, publicidad
dindmica o nuevas férmulas
de financiacion colaborativa
comoel crowdfunding. Y, para
contar con la opinion de todas
las voces implicadas, se per-
mitird la participacion tanto
de altos directivos como de
trabajadores freelance, repre-
sentantes de la llamada demo-
cratizacion tecnoldgica.
Completaran estas jorna-
das una serie de visitas guia-
das a diferentes instalaciones
de la industria audiovisual,
muy modernas desde el pun-
to de vista tecnoldgico. Entre
otras, a los centros de produc-
¢ion y emision de Antena 3y
Canal+, a los nuevos estudios
de Radio Nacional de Espaiia,
al centro de control de satéli-
tes de Hispasat, a los servicios
informativos de TVE y al cen-
tro de transmision de Abertis.
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El placer de leer el periédico ampliado por los avances de la era digital
Hoy nace EL MUNDO de la Tarde,
primer diario espanol para tabletas
SINCERAMENTE creemos que hoy es  ci6n de EM de la Tarde, con Juan Car-
un dia importante en la historia del pe-  los Laviana al frente, han disefiado un
riodismo en Espana: a las 18 horas na-  producto original que potenciara el pla-
cerda EL MUNDO de la Tarde, cer de leer un diario en la era
primer diario disenado para - digital. Cualquiera podra des-
tabletas. No se trata de una pa- cargarlo sin pago alguno la
gina web sino de un periédico primera semana, utilizando el
en el sentido tradicional con codigo que hoy aparece en
los mas modernos desarrollos este ejemplar, y luego seguira
audiovisuales. La aplicacion . siendo gratis para los suscrip-
estd ya disponible en Apple tores de Orbyt y para los com-
Store y dentro de un mes lo estard para  pradores de EL MUNDO. Esperamos
la tecnologia Android. Tanto nuestro  sus comentarios pues la experiencia de
Departamento de Desarrollo, encabe-  los lectores sera decisiva para moldear
zado por Fernando Mas, como laredac-  este producto pionero.
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LA PRENSA DEL SIGLO XXI / NUEVOS DESARROLLOS (V)

EL MUNDO lanza su edicion vespertina, con las noticias actualizadas de la jornada, el
seguimiento de las exclusivas del diario, columnistas propios y contenidos
audiovisuales. Una publicacion digital para tabletas electrénicas que marcara la agenda

e

La portada: las principales
historias del dia, y un
anticipo del editorial

| Carlos Cuesta

Desde hoy
‘EL MUNDO
de la Tarde’

Descargue la aplicacion y lea el numero
de hoy a partir de las 18.00 horas

ELMUNDO

&Un nuevo periédico? Si y no. ¢Otro
mas? El mismo, pero antes. ¢Justo
ahora? Efectivamente, cuando mas
necesario es. ¢Y para qué? Para ex-
plicar la realidad, como siempre. En-
tonces, ¢por qué? Para hacerlo como
nunca: con letras, con imagenes,
con videos, con sonidos... éPero no
era un periodico? Si, lo es; pero ya
no es en papel. EL MUNDO de la
Tarde tendra lo mejor del diario de
papel y las ventajas de las pantallas.
Un diario nativo para la tableta,

QUEDAN 8 DIiAS

Abonese a Orbyt
y llévese gratis

un ‘smartphone’
Samsung Galaxy

todos los dias laborables, desde hoy,
de lunes a viernes, a partir de las
18.00 horas, con la actualidad acon-
tecida durante la jornada, seleccio-
nada y jerarquizada. Con andlisis
editorial, con los hechos mas rele-
vantes actualizados hasta el tiltimo

minuto, con el seguimiento de las
exclusivas de EL MUNDQO, con un
mini informativo audiovisual, entre-
vistas a los corresponsales o repor-
teros... y mucho mas.

EL MUNDO de la Tarde ya esta
disponible en el Apple Store, desde
donde puede descargarse gratis la
aplicacion. En un mes estara dispo-
nible para las tabletas con sistema
Android.

Una férmula en la que destacan
la maquetacion, la facilidad de na-
vegacion entre paginas y noticias
a través del scroll, y la posibilidad
de guardar, tuitear o subir a Face-
book los contenidos.

Elritmo de la informacién y de la
sociedad pide algo de pausa, que al-
guien detenga un poco este caudal
incontenible y lo ordene, le dé una
jerarquia y enfoque. El ciudadano
necesita entender, y no puede espe-
rar a manana. Por eso nace EL
MUNDO de la Tarde -gratis para
abonados de EL MUNDO en Orbyt
y con un precio mensual para los no
abonados de 4,99 euros-, un pro-
ducto nuevo pero con el espiritu que
ha caracterizado siempre a este dia-
rio: informaciones exclusivas, auda-
cia en los enfoques y un compromi-
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EL MUNDO exprés: un mini informativo
audiovisual contado y editado por Carlos Cuesta ‘

v
Los sonidos e imagenes del mundo oda la

recogidos por nuestros corresponsales

A un solo ‘click’
de las galerias
de videos e
imagenes a
traves de los
accesos
directos

La ‘app’ para iPad esta
wavasa | disponible enel Apple
%=1 Store. En breve, habra
version para Android.

Men desplegable con
las secciones del diario

Espafia: las ultimas
noticias politicas y
de sociedad

=
L AMUNDO =

Opinidn: el editorial
== columnistas ——

de la mafiana, mediodia y primera hora de a tarde.

El 'runrdn’ del parqué al cierre de |a Bolsa

fre1c 1]

y pueﬂ'ﬂ'

s mas relevantes

s0 inquebrantable con la verdad.

Entre los contenidos propios de
EL MUNDO de la Tarde, destaca la
seccion Perspectivas, que cierra el
namero. Esta dedicada a los gran-
des temas de reflexion del progre-
so del mundo, de lo dltimo que es-
ta sucediendo. Bajo el lema de Las
fronteras de... cada dia aborda una
asunto: la Medicina, la Ciencia, la
Innovacién, la Comunicacién y la
Tecnologia. Estdn encargados de
cada una de la areas el experto
profesor Eduardo Arriagada, que
escribe en estas mismas paginas; el
corresponsal tecnolégico de EL
MUNDO, Javier Lopez Tazon; el
periodista divulgador Julio Mira-
valls; el subdirector del area de Sa-
lud de este peri6dico, José Luis de
la Serna; y el redactor jefe de Cien-
cia, Pablo Jauregui.

Vivimos en un mundo globalizado
en el que una crisis en Pakistan afec-
ta tanto a nuestra economia, y con
ella a nuestra sociedad, como unos
inesperados movimientos sismicos
en Castellén. Més agentes importan-
tes en el flujo de la actualidad hacen
crecer la cantidad de mensajes. Ade-
mas, la democratizacion del acceso
a la informacion a través de la web
2.0 -el internet social- multiplica las
fuentes a las que atender y la capa-
cidad critica del piblico.

Parece evidente, pues, que hay
una necesidad que cubrir en el mer-
cado. Los diarios, su modelo, deben
responder a lo que se espera de ellos
y redoblar esfuerzos para explicar
mas actualidad en menos tiempo.

Esa es la motivacion de EL
MUNDO de la Tarde, un diario ne-
cesario, que no puede esperar y sa-
le unas horas antes que la primera
edicién en Orbyt para ejercer su
labor: aprovechar el oficio de toda
una redaccién global de informa-
dores y articulistas, de reporteros
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y editores, de corresponsales, info-
grafos y fotégrafos... mas periodis-
mo al compés de la actualidad,
mas valor anadido al servicio del
lector, y mas rapido. Una oferta en-
riquecida por los guifos de sus
propios columnistas, sus secciones
diferenciadas, su cartoon y sus
apuestas informativas.

Otras experiencias de éxito de los
vespertinos digitales, ademas de la
de Le Soir en Bélgica, que se cuen-
ta con detalle a continuacion, son la
de La Repubblica Sera en Italia, o la
de O Globo a Mais, en Brasil.

Unidad Editorial ya fue pionera
con el lanzamiento de EL MUNDO
en Orbyt en marzo de 2010. En esa
fecha, la transicion de los diarios de
papel a las pantallas parecia una qui-
mera, ni habia nacido el iPad, el pro-
ducto que revoluciond definitiva-
mente el mercado de la informacién.

Asi, cuando Orbyt no era mas
que el embrién de lo que hoy es
-un gran quiosco multimedia con
mas de 85.000 suscriptores-, el sal-
to parecia en el vacio. Pero con la
llegada de las tabletas, Orbyt en-
contro el medio para el que habia

C#11F46853

Lea el vespertino con este codigo.
EL MUNDO ofrece a sus lectores una sema-
na de puertas abiertas -de lunes a viernes—
para que disfruten de EL MUNDO de la
Tarde. Basta con teclear www.orbyt.es/co-

digo e introducir este codigo.

nacido. Y el resto de diarios y revis-
tas comprendieron que la idea de
Unidad Editorial no era excéntrica,
sino visionaria.

Nace EL MUNDO de la Tarde, un
nuevo peridédico, pero el mismo; jus-
to ahora, cuando mas se lo necesita;
para abrir un nuevo espacio de re-
flexion y andlisis de una realidad
imparable. Porque los periédicos
marcan la agenda y explican la ac-
tualidad, ésa es su labor. Y como el
ciudadano de hoy lo necesita mas,
EL MUNDO lo pone en sus manos.

SFELMUNDO.es

P Video:

Juan Carlos Laviana ensefa el
contenido de ‘EL MUNDO de la
Tarde'. Vea también una 'demo’
para sacar el mayor partido.
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La revolucion del belga ‘Le Soir’

El periodico cambia la forma de hacer periodismo y de ofrecer noticias a los
lectores a partir del lanzamiento de su innovadora edicion digital vespertina

JAVIER G. GALLEGO / Bruselas
Corresponsal
Coincidiendo con su 125 aniversa-
rio, el diario belga Le Soir replanted
su forma de hacer periodismo para
adaptarla a los nuevos soportes y
habitos de consumo de informa-
cion. No ha transcurrido ni un afio
desde que implantaron la edicién di-
gital vespertina y su director de nue-
vos medios, Philippe Laloux, habla
de «éxito moderado» y de «revolu-
ci6én periodistica».

El periddico lider en lengua fran-
cofona ha sido una de las primeras
cabeceras en Europa en replantear
el modelo de produccion periodisti-
ca, que ahora gira en torno a tres
ediciones diferenciadas. «Queremos
ofrecer todas las posibilidades mul-
timedia y para ello utilizamos tres

férmulas: la web gra-
tuita, una edicion di-
gital vespertina de
pagoy la edicion im-
presa del dia siguien-
te», desgrana.

El planteamiento
ha cambiado por
completo. «Ahora Le
Soir plantea una
nueva estructura.
Primero publicamos

las noticias en la web, después ofre-
cemos un analisis en la edicion ves-
pertina y al dia siguiente publica-
mos una edicion impresa que en vez
de volver a contar lo que paso ayer
plantea las cuestiones que serdn no-
ticia mafnana», explica Laloux.

La edicion vespertina se llama Le
Soir 17 horas y esta disponible en
formato digital pero con un disefio
y un planteamiento totalmente dife-
rente a la web. «Esta edicion vesper-
tina pretende responder a la pre-
gunta équé esta pasando hoy?»,
cuenta el responsable de nuevos
medios del grupo que edita el diario.
Para ello, ofrece analisis de lo que
esta sucediendo durante el dia y
adelanta contenidos exclusivos que
apareceran en la edicién impresa
del dia siguiente.
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De esta forma la edicion vesperti-
na tiene un caracter retrospectivo
-una parada a mitad del dia para
detenerse a pensar qué estd pasan-
do- mientras que el papel pretende
marcar la agenda de los proximos
dias. Y entre medias la pagina web
-abierta a los lectores- se presenta
como un motor de publicacién
constante de noticias durante las 24
horas del dia y los 365 dias al ano.

Un usuario consulta la web de ‘Le Soir’ y en la tableta, el vespertino./s.r.

Participaz 4
i b

& g |

Estas tres formulas se combinan
entre si con los diferentes soportes
disponibles para consumir informa-
cién, aunque en Le Soir estan con-
vencidos de que las tablets y los dis-
positivos méviles ya no son los so-
portes del futuro, sino del presente.

El nuevo modelo combina sopor-
tes gratuitos con otros de pago. La-
loux explica que «la forma de tener
contenido de pago no es convertir 1o

que hasta ahora dabamos en abier-
to, sino en anadir una nueva oferta»,
que es el vespertino Le Soir 17 ho-
ras. No se trata de crear un paywall
(muro de pago), sino un paywill (vo-
luntad de pagar)», anade.

Para conseguir que esta combina-
cién de propuestas esté plenamente
engrasada ha sido necesario reedu-
car a la redaccion, teniendo en
cuenta que se hace un nuevo pro-
ducto con el mismo nimero de pe-
riodistas. La formula elegida ha sido
dividir 1a redaccion en dos partes.
Los periodistas multimedia tienen la
tarea de sacar noticias y escribirlas
en un unico formato. Los editores se
encargan de adaptar esas noticias a
los diferentes soportes siguiendo
criterios de forma y de fondo.

Apuesta reconocida

La «revolucion periodistica» de la
que hablan en Le Soir ha sido reco-
nocida por la asociacién de editores
de Bélgica, donde destacan que es-
ta transformacion «va en la direc-
cion adecuada». El periddico lider
en la region francéfona de Valonia
cuenta con una audiencia global de
600.000 lectores y la formula de sus-
cripcion elegida es «todo o naday. O
el lector paga por acceder a los tres
soportes o s6lo podra consultar la
web gratuita, donde la mayor parte
del contenido son noticias de tltima
hora firmadas por agencias y con
una extensién muy breve.

¢Queé ha ganado el diario belga
con este cambio? Laloux destaca
tres conclusiones casi un ano des-
pués del lanzamiento. «<Ha habido
un efecto desde el punto de vista
del marketing, porque se ha ha-
blado de este nuevo modelo en to-
do el mundo y muchos medios
han imitado la férmula». Por otro
lado, la redaccion ha aprendido a
hacer periodismo de forma dife-
rente —«no a trabajar tres veces»,
matiza- y, en tercer lugar, «los lec-
tores han encontrado una oferta
integral que se ajusta mucho me-
jor a sus necesidades».
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Sergio Saez, David Blay y Rafa Lupion, fundadores de Senido On Line (SOL). cuiLLermo Lucas

SOL pone en marcha sus dos
primeras radios de empresa

La pyme ofrece programacion ‘online’ permanente o para
eventos como herramienta de promocion de la marca

Javier Alfonso VALENCIA

La multinacional Coca-Cola halan-
zado este afio en 13 paises de Lati-
noamérica sendas radios online con
el nombre Cocacola.FM, el objeti-
vo es promocionar la marca me-
diante el llamado marketing de con-
tenidos. La iniciativa estd siendo un
éxitoy es probable que Cocacola.FM
no tarde en llegar a Espafia. A pe-
queiia escala, dos periodistas y un
ingeniero electrénico de Valencia
se han adelantado a la firma de re-
frescos con la ereacién de Sonido
On Line (SOL), una pyme que ofre-
ce a las empresas tener una radio
en Internet de forma permanente,
para un evento o para formacion.
Los periodistas son Rafa Lupion y
David Blay, ambos con larga expe-
riencia en radio, y el que lleva la par-
te téenica es Sergio Sdez.

Segtin Lupidn, “las empresas es-
tan apostando por el marketing de
contenidos porque la radio es ba-
rata, creible y accesible”, Ahade que
“hay 15 millones de oyentes de ra-
dio online, aunque muchos no se-
pan que cuando la escuchan en su
smartphone estén en realidad co-
nectados a Internet”. Respecto alos
clientes potenciales, sostiene que
“la radio 2.0 tiene que ser muy de
nicho, porque hacer una radio ge-
neralista exige una inversion bru-
tal y hay mucha competencia”.

SOL tiene ya tres contratos, uno
de formacion con el Colegio de Gra-
duados Sociales de Valencia y dos
para eventos concretos, que estin
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= encargo de Car-
nicas Serrano

para promocionarse con mo-
tivo del maraton de Valencia.
Emite durante 42 dias hasta
el dia de la prueba, el préximo
17 de noviembre.

l"'j 2Ruedas
" SM Feria Valencia
pidio la creacion
de estaradio
para promocionar la feria
2Ruedas (de motos y bicis).
Emite durante el mes anterior
y los dias del certamen, 8y 9
de noviembre, desde la feria.

Cograsova

El Colegio de
Graduados So-
ciales de Valen-
cia contraté a SOL para ela-
borar contenidos en podcast,
que utiliza para dar formacion
a sus colegiados mediante
aplicaciones |0OS y Android.

emitiendo 24 horas estos dias. Se
trata de Maratén Radio y 2Ruedas
Radio, que funcionardn hasta el dia
en que se celebre cada uno de los
eventos, momento en el que la pro-
gramacion se hard in situ, conel es-
tudio mévil que ha disefiado SOL.

La empresa estd a punto de fir-
mar su cuarto encargo, Con una ca-
dena de restaurantes tematicos. Se-
ria una emision 24 horas al dia du-
rante todo el afio, lo que SOL deno-
mina una “radio marca”. En todos
los casos, los contenidos son muisi-
cavariada —400 canciones- entre-
vistas y reportajes, junto a las cu-
fias publicitarias. La marca puede
incluso comercializar espacios pu-
blicitarios, como estd haciendo Fe-
ria Valencia con 2Ruedas Radio.

Ademss, puede elegir al periodis-
ta o presentador, siempre que esté
disponible, ya que SOL solo tiene a
sus tres socios en plantilla y las ne-
cesidades concretas las cubre con
contratos de colaboracion. Mara-
tén Radio, por ejemplo, la dirige el
periodista Alex Heras.

“Bastante barata"

Tener una radio marca gestionada
por SOL cuesta a partir de 1.900 eu-
ros al mes, mas cara cuanto mas
contenidos no musicales desee la
empresa. Para un evento, la tarifa
esta entre 3400 euros por tres dias
¥ 8.300 por un mes. El precio inclu-
ye la promocion de la emisoraa tra-
vés de las redes sociales.

“Creo que es una forma de pro-
mocion bastante barata, y el impac-
to es absolutamente medible al ser
radio 2.0”, opina Lupién. David Blay
afirma que “ningtin otro medio es
capaz de estimular la imaginacién
como la radio” y destaca su credi-
bilidad con la conocida frase: “Lo
hadicho la radio”.
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Els pressupostos de RTVE
mantenen dubtes sobre el sistema

El PSOE presenta
una esmena per
injectar 100 milions
d’euros més

a fi de garantir

la seva viabilitat

FRANCESC BRACERO
Barcelona

Els dubtes persisteixen sobre el
sistema de financament de
RTVE. El final de la publicitat
el 2009 no ha portat la tran-
quillitat als comptes de la cor-
poracio publica malgrat que,
quan es va dissenyar, tenia
aquesta intencio. El PSOE va
presentar divendres passat una
esmena als Pressupostos Gene-
rals de 'Estat que pretén ingres-
sar 100 milions d’euros més pro-
cedents de les arques ptibliques
i garantir la seva viabilitat.
Segons el pressupost presen-
tat al Congrés dels Diputats pel
president de RTVE, Leopoldo
Gonzalez-Echenique, el limit
de despesa per al 2014 quedara
fixat en 949,7 milions d’euros,
davant els 958 milions del 2013.
L’aportacio de 'Estat a RTVE
es mantindria en els 292,73 mi-
lions, la qual cosa iguala la xifra
d’aportacio estatal del 2013.
En el moment de la seva pre-
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Leopoldo Gonzilez-Echenique en el Congrés dels Diputats

sentacid, Gonzalez-Echenique
va assegurar que lelaboracio
del pressupost de RTVE ha se-
guit els principis d“austeritat,
estalviieficiéncia en despeses”,
L'objectiu és l'equilibri pres-
supostari i, per aixo, la corpora-
cio publica ha previst retallar
despeses per una quantitat pro-
pera als 70 milions d’euros
Pany que ve.

Un dels punts que fan més im-
previsibles els pressupostos és
el fet que una part dels ingres-
sos procedeixi de les taxes a les

televisions privades, que pa-
guen una part de la seva factura-
cio (tinguin beneficis o per-
dues) i dels operadors de teleco-
municacions.

D’aquesta part, RTVE comp-
ta amb rebre 261,3 milions d’eu-
ros. Echenique va demanar als
grups parlamentaris en presen-
tar els pressupostos que es refor-
cin “els mecanismes de supervi-
sio i recaptacio”. El president
de la corporacio publica va re-
cordar que ha augmentat de for-
ma gradual la diferéncia entre

allo que les cadenes i operado-
res abonen en principiiallo que
després se’ls reclama com el pa-
gament real que els correspon.

Alguns d’aquests calculs son
els que porten el PSOE a preveu-
re que hi hagi un déficit estruc-
tural en el pressupost, per la
qual cosa el seu portaveu a la co-
missid de control de RTVE,
Juan Luis Gordo, va presentar
'esmena que aportaria 100 mi-
lions més.

L’Estat aportara

292 milions i RTVE
preveu captar

263 milions de
privades i operadors

Un altre dels aspectes polé-
mics del financament de RTVE
son els patrocinis. La Unio de
Televisions Comercials Associa-
des (Uteca) ha denunciat que
sota aquesta formula s'emeten
auténtics anuncis televisius,
una cosa que, en teoria, prohi-
beix la llei de financament. Les
protestes d’Uteca han caigut,
de moment, en sac foradat. Les
cadenes privades han anunciat
que portaran la discussio als tri-
bunals, la qual cosa manté el fi-
nangcament en suspens.e
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ESCANDOL A PEQUIN

El frau del diari Xines

El periodista detingut suposadament per denunciar irregularitats en
una companyia es va inventar la historia = El rotatiu demana disculpes

‘ ADRIAN FONCILLAS
PEQUIN

Semblava un cas cristalli: un pe-
riodista detingut per destapar els
tripijocs d'una poderosa empre-
sa amb participacié piblica, o si-
gui que valia per denunciar la per-
secucio de la llibertat d'expressio.
Iidoni: coincidia amb la defensa
de Pequin davant les Nacions Uni-
des dels seus avangos en drets hu-
mans, o sigui que valia per subrat-
Ilar la seva perfidia i hipocresia. I
també espectacular: el diari havia
demanata la seva portada la lliber-
tat del seu periodista, un desafia-
ment sense precedents. No va ser
estrany que aqueslla portada reco-
11is muiltiples adhesions durant la
seva amplia circulacio per la xarxa
Xinesa o que la premsa occidental
s’hiagafés.

Pero la realitat ha arruinat una
altra bonica historia. L'audag peri-
odista és un frau. Chen Yongzhou
va sortir dissabte a la televisio des
de la presé. Va confessar que s’ha-
viainventatelsseusreportatgesso-
bre els problemes financers de Zo-
omlion, el segon fabricant xinés de
magquinaria de construccio, a can-
vi d’aconseguir fama i diners. «<He
estat utilitzat. M’he adonat delmeu

La policiava
arrestar fa poc 80
falsos reporters
per extorsionar
empresaris

error. He violat I'ética del periodis-
me (...) Tota la industria hauria de
prendre aquest cas com a exem-
ple», va afegir.

Ningu ha explicat encara d'on
van arribar els suborns. Des de Zo-
omlion el mesdejuliols’havia acu-
sat Chen de cobrar de Sany, la prin-
cipal rival i amb qui s’ha inter-
canviat acusacions d’espionatge
industrial.

Ahir 1i va tocar al seu diari, el
New Express. Demanava disculpes,
també a la portada. Admetia que
no havia estat «prou estricte en la
comprovacio dels reportatges»,
quan la setmana passada defensa-
vaqueelshaviarevisat totsinomés
hi havia trobat un error insignifi-
cant. [ reconeixia que havia pres
«mesures inapropiades» per defen-
sar el seu periodista, la qual cosa
sembla un avis per al gremi.

El periodisme d’investigacié és
unade les millors noticies que han
passat a la Xina els iltims anys:
unes persones heroiques sense pre-
paracid académicaitil que es mo-
uen en un clima de corrupcié mo-
rala canvide sous misérrimsil'in-
tima satisfaccio de servir el poble.
Pero el preu que paga el gremi pel

seu nou poder per arruinar empre-
sesiempresonar corruptes és la pro-
liferacio d’extorsions de periodis-
tes. La por, accentuada pel vigor de
la campanya d"anticorrupcio decla-
rada per Pequin, empeny a satisfer
qualsevol peticid.

La policia va detenir recentment
80 falsos periodistes que s’havien
embutxacat 1,1 milions de iuans
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(130.000 euros) en cinc anys ame-
nacant funcionaris i empreses de la
provincia de Hebei de publicar noti-
cies negatives.

WangKeqin, que ésel paredel pe-
riodisme d’investigacid a la Xina,
s'oposaque uns quants desacreditin
latasca de tots els altres. «<Som molts
en aixo, no tots poden ser bons», va
diraaquestdiari.=

REUTERS

»» Corrupte > Chen Yongzhou, escortat en un centre de detencio.
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Television

Fusion, un canal en inglés
para jovenes hispanos

Univision y ABC lanzan hoy en EE UU una nueva cadena

CRISTINA F. PEREDA
Washington

Es una cuestion de nimeros.
Los de la demografia de Estados
Unidos, con 55 millones de lati-
nos, o uno de cada seis de sus
ciudadanos. La comunidad his-
pana es el grupo de poblacién de
mayor crecimiento de la Gltima
década y ha puesto en evidencia
la falta de un canal de television
dedicado a ellos y que ofrezca
contenido en inglés. Este lunes,
Fusion nace para responder a
esa demanda.

Después de 50 anos en ante-
na, Univisién se ha aliado con
ABC para lanzar el primer me-
dio destinado a los hispanos mi-
llenials, jovenes de entre 18 y 30
afios que consumen informa-
cion principalmente en inglés.
El pasado julio, Univision supe-
r6 en espectadores a las grandes
cadenas de cable. ABC, CBS,
NBC y FOX vieron como un ca-
nal en espariol les robaba el ho-
rario de méxima audiencia.

“Esta es una apuesta por con-
trolar la television del futuro”,
asegura Jorge Ramos, presenta-
dor estrella de Univisién. “El pre-
sente ya lo ganamos en espaiiol.
Ahora queremos crecer y la
oportunidad del futuro es en in-
glés”. Para este consolidado pe-
riodista mexicano, presentador
del telediario de la noche, la in-
formacién en inglés es una evo-
lucion natural. “Nos hemos da-
do cuenta en los ultimos anos de
que hay un mayor crecimiento
de hispanos en Estados Unidos
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por nacimientos que por inmi-
gracion”, dice Ramos. “Son jove-
nes que ahora estdn mas a gusto
en inglés que en espafol, y asi es
como queremos darles la infor-
macion”.

Pero Fusion quiere respon-
der también a la influencia de

Instalaciones de Fusion. /| wiLFrepo LE (AP)

los hispanos en la ge-
neracion de los mille-
nials. “Es imposible
ignorar su influen-
cia en todos los ambi-
tos, estdan afectados
de una u otra mane-
ra por la imparable
cultura hispana”, ex-
plica Isaac Lee, di-
rector ejecutivo de
la cadena.

El crecimiento de
la comunidad hispa-
na y el hecho de que
dominen tanto el in-
glés como el espaiiol
ha obligado a los me-
dios de comunicacién
a elegir entre dos es-
trategias: ampliar el
espectro de noticias
que cubren sus perio-
distas para incluir
aquellos temas que
mas interesan a las
minorias del pais
—en este caso la inmi-
gracion, la educacion,
la salud, la economia
y la informacion de
América Latina— o
crear un medio que
reconozca la existen-
cia de estos nuevos es-
pectadores.

Fusion es la apuesta por esto
tltimo. El elenco de presentado-
res quiere reflejar el mosaico de
culturas que componen la pobla-
cion estadounidense. “Solo ten-
dremos éxito si triunfamos mas
alla del mercado hispano, si no,
no basta”, anade Lee.
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PERIODISTA

De periodistes
esportius, critics
taurins i televisors

aimundo Saporta va re-

galar un petit televisor

Philips als redactors que

esvan acreditar per co-

rir 'Eurobasquet de

I'any 1973 al Palau d’Esports de
Montjuic. La noticia va arribar avi-
at a tots els mitjans de comunica-
cid iles oficines de la placa d’Espa-
nyanovan trigar aveure comes for-
maven cues de periodistes. La ma-
joria no apareixien a la llista que
Eusebio Castrillo, cap de premsade
la Federacid Espanyola, havia pre-
parat, pero ningi es va quedar sen-
seelseuaparell. L’anécdotal’expli-
ca Jaume Rius, que dijous va pre-
sentar a Barcelona el seu llibre La
corrupclo en el periodisme esportiu.

Jaume Rius descriu amb acidesa
una época de servilisme en queé els
periodistes esportiusi taurins rebi-
en sobres mensuals de clubs i apo-
derats, que es volien assegurar cro-
niques favorables. “Publicaven al
dictat totel que se’ls manava”, criti-
ca. “Ara aquells sobres ja no fan fal-
ta. Lamajoria dels periodistes acos-
tumen a serels seguidors més fana-
ticsiaixo fa que moltes vegades, per
no trair el seuequip, noreflecteixin
en les seves opinions o croniques la
realitat del que passa al terreny de
joc o fora”, adverteix.

Latendéncia, batejada per Gerar-
do Martino com a periodisme de sa-
marreta, ésunamodanascudaal fut-
bol, pert a poc a poc esta arribant a
altres esports amb menys repercus-
sio. “El periodisme esportiu passa
pel moment més critic dels tltims
cinquantaanys”, disseccionael peri-
odista. “Molts professionals han
perdut tota laindependéncia quan
escriuen en diaris i revistes, parlen
per la radio o apareixen a la televi-
sio i pontifiquen en primera perso-
na”, opina Jaume Rius, que recorda
queels periodics depenen economi-
cament de les promocions que
s'oferten amb els escuts dels clubs.

Aquestes tendéncies no sén tan
visibles en el mén del basquet, un
esport que intenta (i gairebé sem-
pre aconsegueix) mantenir-se allu-
nyat d’aquesta perillosa epidemia
nascuda al futbol. Clubsirepresen-
tants també intenten coaccionar,
pero les agressions que Jaume Rius
va viure al Palau Blaugranaial'an-
tic pavelld de la Penya situat al car-
rer Ausias March, onno tothom es-
tava d’acord amb les seves croni-
ques, dificilment podrienrepetir-se
en I'actualitat.

Honestedati independénciason
els dos primers punts del decaleg
del bon periodista esportiu amb el
qual Jaume Rius acaba un llibre que
resumeix 50 anys de vivéncies per-
sonals, pero que també serveix per
fotografiar la situacio actual d'una
professié que sempre necessitara
gentvalenta.
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Un reportatge de lespai del
33 «Quequicomy, finalista
al Boehringer Ingelheim

DdG | GIRONA

B El miracle de sentir-hi ha estat se-
leccionat com a finalista al premi
Boehringer Ingelheim de Perio-
disme en Medicina d’aquest any.
El reportatge del programa cientific
del 33 Quéquicom explica com se
sent amb un implant coclear i
com funciona l'orella, un organ
molt fiamb una sensibilitat extra-
ordinaria, perod al mateix temps
molt delicat. El treball de Jaume Vi-
lalta, Georgina Pujol i Cari Pardo
aspira al guardd en la categoria
d'audiovisuals.

El premi Boehringer Ingelheim
reconeix la divulgacié medica i
cientifica sobre temes relacionats
amb la salut a través dels mitjans

de comunicaci6 i atorga 12.000 eu-
ros a cadascun dels guanyadors. La
cerimonia de lliurament dela 26a
edicié dels premis es fara el 21 de
novembre ala Real Fabrica de Ta-
pices de Madrid.

El reportatge presencia el mo-
ment en que activen l'implant co-
clear que el doctor Ortis va posar
aAurora Rodriguez al'Hospital de
Sant Pau, que hi torna a sentir
després de vuit anys de sordesa ab-
soluta. Marta Capdevila, il-lustra-
dora, ja va passar perl'experiéncia.
Als 38 anys va poder sentir la veu
dels seusfillsi hovareflectiren un
conte i el seu fill Marcel viu la
sordesa sense cap limitacié gracies
a dos potents audiofons.
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‘El Punt Avui’ també abandona el tot gratis ala web

El Punt Avui, I'Gnic diari d'abast catala que en-
cara oferia tots els seus continguts de mane-
ra gratuita a la web, ho ha deixat de fer: a par-
tir d'ara permetra fins a 10 lectures d'articles
al mes, moment a partir del qual demanaraa
I'usuari que s'hi subscrigui. A banda del diari,
aix0 afectara també les altres publicacions
vinculades al grup, com El 9 Esportiu, els set-
manaris Presénciai L'Economiciels mensu-
als Barcakidsi Catalonia Today. Els no subs-
criptors podran sequir accedint a les informa-
cions de servei (basicament, agenda, temps
i cartellera). El diari ja havia anunciat la seva
voluntat de caminar cap al pagament el se-
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tembre del 2011, tot i que llavors no es va
pronunciar sobre la data.

La tendéncia a abandonar el tot gratis a
la web s’ha convertit en universal. En I'am-
bit internacional, la pauta la van marcar els
diaris econdmics, perd després capcaleres
generalistes com The New Yok Times, entre
moltes d'altres, han sequit el cami. La for-
mula dominant és la que permet un deter-
minat nombre de lectures perd que demana
ser-ne subscriptor per poder llegir més en-
lla. L'ARA manté aquest model mixt, amb in-
formacions gratuites i d'altres premium, des
del seu naixement el novembre del 2010.
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Deborah Turbeville
(81)/ Fotografa

Transformo las
fotos de moda

Laura Martin

La distinguida fotdgrafa de
moda Deborah Turbeville, que
cambio la fotografia de moda,
caracterizada por ser limpia y
bien iluminada, en imdgenes
oscuras, meldncolicas y con
toques sensuales, fallecié en
Manhattan a causa de un cén-
cer de pulmon, alos 81 afios.

Sus fotografias han aparecido
en reconocidas revistas como
«Vogue», «Harper's Bazaar» y
«Mirbella», también en diarios
como «The New York Times», y
enanuncios paraemblemdticas
marcas de moda como Ralph
Lauren, Bruno Magli, Nike,
MacyyBloomingdale’s. Ademds,
derealizar exposiciones en todo
el mundo.

Deborahsehizo famosa cuan-
doescribié para«Women'sWear
Daily» que «para transformar la
fotografia de moda hay que in-
troducirse enel arte vanguardis-
tan.
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Los periodistas premian
a los jueces de instruccion

X. G, P. MADRID.

La Asociacion de Comunicadores
e Informadores Juridicos (Acijur)
ha concedido el Premio Pufietas
de Oro alos jueces de Instruccion,
que “haciendo honor a su mision,
estdn defendiendo el Estado de
Derecho, sufriendo una enorme
presion exterior. A todos y cada
uno de ellos, la sociedad les debe
un reconocimiento”.

El juez decano de la Audiencia
Nacional, Santiago Pedraz; el juez
decano de Madrid, José Luis Ar-
mengol; y el juez decano de Bil-
bao, Alfonso Gonzalez-Guija, se-
ran los encargados de recoger es-
te galardén en representacion de
todos los jueces de Instruccion.

El premio Vete a hacer Purietas
ha recaido en esta IT1 Edicion en
las tasas judiciales, que han sido
contestadas de forma masiva.

65 / 66



EL ECONOMISTA (ED. LUNES) 28/10/13 9 T
MADRID i § |paaen

Prensa:  Semanal (Lunes) =y

Tirada:  130.000 Ejemplares 8

Difusion:  Sin datos OJD ™

/ Pagina: 24
Seccion: E & F_ Valor: 501,00 € Area (cm2): 61,3 Ocupacion: 6,08 % Documento: 1/1  Autor:  Num. Lectores: 0
<! Ellavado de cara de Canal Nou

© acceso.com

Canal Nou cambia de imagen para tratar de dejar atras
un pasado de desvios presupuestario y fondos malgasta-
dos. La cadena autondmica, en pleno juicio por el macro
ERE que se llevo por delante a casi toda la plantilla,
presentd una nueva imagen con la que busca superar

su pasado y reconquistar a la audiencia.
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