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Wert creu que I's de les noticies
a la xarxa ha de ser remunerat

El ministre esta
disposat a estudiar
mesures legals que
evitin practiques
abusives dels
agregadors

MADRID Redaccio

El Govern espanyol esta dispo-
sat a frenar mitjancant formu-
les legals els abusos dels agrega-
dors de noticies, que utilitzen
continguts dels diaris i revistes
sense oferir cap compensacio
economica per fer-ho. Aixi ho
va assegurar ahir el ministre
d’Educacio, Cultura i Esport,
José Ignacio Wert, durant la
clausura de la conferéncia anu-
al de I'Asociacion de Editores
de Diarios Espanoles (AEDE).

Wert va assegurar que el seu
ministeri no té “objeccio ni im-
pediment, al contrari, per estu-
diar possibles formules legals
que evitin practiques abusives
per part dels agregadors”. Amb
referéncia a Google, el ministre
va assenyalar que no li sembla
convenient “centrar 'ambit de
proteccid” en un sol agregador,
sind en tots els que es dediquen
a aquest negoci.

El ministre va considerar
“perfectament legitima” la rei-
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vindicacié de 'AEDE respecte
a Google, per la qual cosa I'“tis
comercial a internet de les noti-
cies dels diaris” requereix pa-
gar el titular d’aquests drets.
El ministre va explicar que
espera rebre avui un infor-
me del Consell d’Estat sobre
Iavantprojecte de reforma de
lallei de Propietat Intel-lectual.
“Procedirem a analitzar-ne el
contingut —va avancar Wert-,
incorporar les recomanacions
que se’n desprenguin, i passar-
lo a segona lectura al Consell

PEDRO SANCHEZ / AEDE
Luis Enriquez, José Ignacio Wert i José Gabriel Gonzalez

de Ministres ]per ueé inicii com
més aviat millor el cami legisla-
tiu”. L’Executiu admet que cal
“garantir al maxim la seguretat
juridica” dels qui aporten els
continguts.

En una taula amb Luis Enri-
quez, president de PAEDE, i Jo-
sé Gabriel Gonzalez, director
general de P'entitat, Wert va as-
senyalar que el Govern pretén
“donar una resposta equili-
brada des del dret positiu que
endureixi el tractament de les
vulneracions, i que sigui més

eficac en la proteccio dels drets
dels creadors i de qualsevol
altre titular de drets”.

El ministre va reclamar que
no s'utilitzi el terme “taxa Goo-
gle” per referir-se a una hipo-
tetica regulacio i es va mostrar
partidari de buscar “acords pri-
vats entre les parts”.

Luis Enriquez va destacar en
la intervencio que els diaris im-
presos i les seves pagines web
s’han convertit en els dos mit-

El Govern espera un
dictamen del Consell
d’Estat per reformar
la llei de Propietat
Intel-lectual

jans informatius de referéncia.
“Si el futur és digital —va obser-
var el president de PAEDE-,
els editors estem a la pole”.
Enriquez va recordar que en
el ranquing d’octubre passat de
ComScore, les cinc primeres
posicions de mitjans de comu-
nicacio les ocupen diaris, fet
que significa que “els lectors
també utilitzen les capgaleres,
aquelles en les quals confien,
per informar-se d’aquests im-
pactes immediats i instantanis
d'informacio”.e
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@ Cultura, dispuesta a regular los abusos de los agregadores de contenida
El ministro de Educacién, Cultura v Deportes, José Ignacio Wert, esta
dispuesto a regular los abusos de agregadores de contenidos e impul-
sard la lectura de prensa en la escuela. Asi lo manifest6 ayer en res-
puesta a la demanda de la Asociacion de Editores de Diarios de Espa-
fa (AEDE), y aseguré que las compaiiias que hagan uso comercial en
intenet de las noticias de los periddicos deberan remunerar al titular
de esos derechos. Indicé que esta dispuesto a impulsar la alfabetiza-
cion en la escuela, lo que incluiria la lectura de prensa.
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Arte / Exposicion

500 imagenes para
descifrar «lo barcelonés»

La Virreina se enfrenta al reto de condensar la cultura visual
de la ciudad de la ultima década en la muestra ‘A cop d'ull’

LETICIA BLANCO / Barcelona
Barcelonas hay, ha habido y habra
muchas, tantas como viven y sue-
fan sus habitantes y los millones de
turistas que nos visitan cada afo.
Pero ¢qué aspecto tiene, en este
2013, lo barcelonés? ¢Qué imagen
se proyecta desde la propia ciudad,
experta como pocas en quemar eta-
pas y reinventarse a golpe de ima-
gen? Y desde fuera?

Sobre la cultura visual y la ina-
barcable iconografia generada por
y desde Barcelona en la ultima dé-
cada se reflexiona en la exposicién
A cop d’ull de la Virreina, comisa-

«La ciudad ha sido
construida a golpe
de cambio de
imagen siempre»

«La iconografia
que se genera
desde Barcelona
es inabarcable»

riada por los jévenes Alex Brahim y
Manuel Segade, hasta el proximo
16 de marzo. Un largo y ambicioso
recorrido visual formado por 509
imagenes de 87 fotografos (todos
profesionales, ni rastro de aficio-
nados) que repasan la produccién
fotografica més reciente desde
multiples dngulos, lecturas y pers-
pectivas. Del paisaje a la mirada
critica, pasando por el enfoque
mas social, intimo, festivo, ciuda-
dano o comercial.

El paseo es de la mano de foté-
grafos de todo tipo: desde consa-
grados de la talla de Francesc Ca-
tala-Roca, Outumuro o Colita a
emergentes como Nacho Alegre,
Coke Bartrina o Nuria Rius. Una
seleccion no demasiado basada en
lo «gremial», aclaran los comisa-
rios, que arroja trabajos nunca vis-
tos de Joan Fontcuberta (Premio
Hasselblad) y Samuel Aranda (ga-
nador del World Press Photo), del
que se puede ver la serie que le en-
cargd The New York Times sobre la
crisis y la pobreza en Espana, pu-
blicada en septiembre del afio pa-
sado. También impresionantes se-
ries, como los retratos de presos de
Hernando Toro Botero tomados en
La Meodelo, mientras cumplia con-
dena, pertenecientes a las series
Reotratos y Talego.

«Barcelona es un lugar particu-
larmente enriquecedor cultural y vi-

sualmente», explica uno de los co-
misarios, Alex Brahim. «Ha sido
construida a golpe de cambio de
imagen, como lo fue, por ejemplo,
el Plan Cerda del siglo XIX. Lleva
muchos anos construyéndose alre-
dedor de la mirada», sentencia.

En efecto: si mirar es casi tan im-
portante como ser visto en una ciu-
dad como Barcelona, es logico pen-
sar que echar un vistazo a las mas
recientes y variadisimas miradas
ofrecerd, con seguridad, interesan-
tes preguntas. No se trata sélo de
fotografias, sino del «discurso so-
bre la propia obra fotografica» que
arrojan muchas de esas imagenes.
Es entonces cuando emergen cues-
tiones como la relacién entre reali-
dad y representacion; entre la ciu-
dad, quien vive en ella y quien fa-
brica sus representaciones; o coémo
han cambiado el espacio piiblico y
los discursos sobre la verdad y lo
artificial en los dltimos anos.

El resultado es un festin «largo y
denso, como la ciudad», indica Se-
gade, que merece una visita sosega-
da y tiempo para su digestién. La
muestra lucha contra el topico y va
«més alla de los greatest hits», aun-
que en la primera parte hay mu-
chos de ellos. Qué son, sino, a estas
alturas, instantdneas tan icénicas
como la Teresa Gimpera ye-yé de
Xavier Miserachs o el Carlos Barral
contorsionista retratado en la playa

€© acceso.com

Arriba, una imagen de la serie ‘Basado en hechos reales’ del fotégrafo
Txema Salvans. Sobre estas lineas, ‘A poc a poc, oblit’, un retrato del
cementerio de Montjuic con el puerto detras de Manuel Ubeda y, bajo
estas lineas, la panoramica ‘Antisénar’ de Roc Herms, tomada en 2007.

por Oriol Maspons.

Luego, el abanico se abre. Y se
adentra en la ciudad retratada por
los fotoperiodistas que construyen
el relato diario en la prensa y sus
trabajos personales; en las image-
nes que atrapan las grandes cele-
braciones colectivas (de los triunfos
del Barca a las salvajes raves anti-
Sonar); en los retratos oficiales de
los politicos que la han gobernado
en los ultimos tiempos. Hay tam-
bién un homenaje a Paco Elvira,
Toni Catany, Pere Formiguera, Oriol
Maspons y Humberto Rivas, todos
fallecidos durante el proceso de
gestacion de la exposicion,

A cop d’ull presta atencién a
aquellos fotografos que, pese a tra-
bajar mucho y con notable éxito
fuera, siguen estando ligados de un
modo u otro a la ciudad. Especial-
mente en los ambitos de la moda y
el fotoperiodismo. Ahi estén los in-
ternacionales Kim Manresa, Pep
Bonet o Enric Marti, editor de foto-
grafia del Caribe y de la Mesa de fo-
tografia latinoamericana de la agen-
cia Associated Press. O Daniel Rie-
ra, habitual desde hace anos en las
paginas de revistas de moda como
Dazed & Confused o The Gentlewo-
man. Un relato «coral» que, avisan
sus comisarios, «nunca llegaré a ser
absoluto porque la imagen fotogra-
fica de Barcelona es inabarcable»,

71 29
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Derribando Mitos:
Los Periédicos vistos
por los Directores™
y los Anunciantes.

Conferencia O ede 2013

— =

CONFERENCIA DE AEDE

El director de EL MUNDO carga contra la «insensibilidad» con la prensa del Gobierno, que segun
el ministro Wert estudia medidas «contra las practicas abusivas de los agregadores» de noticias

Pedro J. Ramirez critica «la paralisis»
de los editores espanoles ante la crisis

EL MUNDO / Madrid
El terremoto dentro del tsunami de
la prensa se sinti6 ayer en la confe-
rencia anual de la Asociacion de Edi-
tores de Diarios Espanoles (Aede).
Pedro J. Ramirez, director del diario
EL MUNDO, denunci6 «la paralisis,
la pasividad, el bloqueo, el confor-
mismo y la falta de respuesta colec-
tiva» de los editores espanoles ante
la crisis econdmica y el cambio de
modelo de negocio del sector, y lo hi-
zo en una mesa redonda en la que
también participaban los directores
de ABC, La Razdn, Diario de Nava-
rra y Faro de Vigo.

Ramirez llegt a proponer irénica-
mente la «autodisolucion» de Aede,
organizadora de esta jornada bajo el
titulo Derribando mitos: los periddi-
cos vistos por los directores y los
anunciantes. El director de EL
MUNDO clamé por valores como
«el coraje y la tenacidad» frente a la
ausencia de una postura firme y con-
junta de los editores espanoles, en su
opinion inclinados a preferir «el mal
ajeno antes que el bien comin.

El director de EL MUNDO mani-
festd: «La insensibilidad del actual
Gobierno en relacion a nuestros pro-
blemas no tiene parangén con la de
ningun otro. Los hubo que han per-
seguido a algunos periddicos, pero al
menos asi demostraban que le da-

ban importancia a la prensa. No es el
caso del actual. éQué ha hecho el ac-
tual Gobierno? ¢Ha propuesto ayu-
das a la reconversion tecnologica?
No. ¢A la formacién de periodistas
en las nuevas tecnologias? Tampoco.
¢Y qué ha hecho Aede para reclamar
esas iniciativas al Gobierno? Muy
poco o nadan. Las preguntas de Ra-
mirez resonaron ante sus colegas y
minutos antes del acto de clausura
de la conferencia, protagonizado por
el ministro José Ignacio Wert.

Eltitular de Educacién, Culturay
Deporte se mostro dispuesto a estu-
diar «férmulas legales que eviten
practicas abusivas por parte de los
agregadores» de noticias en internet.
Wert no concreté medida alguna, ni
tampoco al respecto del fomento de
la lectura de prensa entre los escola-
res. «Nos preocupa el parasitismo de
los grandes buscadores, digamoslo
con todas las letras, de los senores de
Google, y la pirateria doméstica», ha-
bia expresado Ramirez.

Ramirez no concentrd sus criticas
en el Ejecutivo, sino en las divisiones
entre los editores, inmersos en una
profunda reconversion, que de un
modo u otro afecta a todas las cabe-
ceras: «Aede no s6lo no esta siendo
un agente activo en defensa de los
intereses del conjunto de los medios,
sino que es un factor retardatorio».
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«En el mundo digital van a tener
mucho mas peso los ingresos no pu-
blicitarios», dijo el periodista para
destacar «la importancia de las sus-
cripciones digitales para la lectura on
line de la prensa». Asi, subrayo6 que
Aede se esta convirtiendo «en un ele-
mento de bloqueo, de boicot o cuan-
do menos de filibusterismo a la mo-
dernizacién» de los medios electré-
nicos y las réplicas digitales, en
referencia a las trabas para la conta-
bilizacién de las ventas de ejempla-
res en formato digital. «El papel no
serd el principal soporte de distribu-

Patrocinadares

Francisco Marhuenda ('La Razén’), Pedro ]. Ramirez (EL MUNDO), Isidoro Nicieza (‘Faro de Vigo'), Bieito Rubido ("ABC’) e Inés Artajo ('Diario de Navarra‘). / ALBERTO DI LOLLI

cion del periddico dentro de unos
anos», plante6 Ramirez. «A pesar de
lo mucho que lo queremos, y yo el
primero», agrego. El director de EL
MUNDQ resalté que eso es secunda-
rio «si se mantiene la identidad y la
calidad de los periodicos en otros so-
portes».

El resto de directores presentes
manifest6 aparentemente una mayor
confianza en el soporte papel. De he-
cho, el pasado lunes y en el marco de
la presentacion del Libro Blanco de
la Prensa Diaria 2014, Aede habia
reivindicado «la calidad del periédi-

Un valor para las marcas

Antes de la mesa redonda de los directores de diarios, fue el turno de
los anunciantes. «La publicidad en prensa para la marca Santander es
fundamental», asegurd Maria Sanchez del Corral, de la divisién de
Comunicacién, Marketing corporativo y Estudios de la entidad
financiera. «El pablico informado» al que hizo referencia la directiva del
Santander se corresponde con el target buscado por Marisa Navas,
directora de Comunicacion corporativa y Medios de Telefonica. «Los

periédicos son el (inico medio por

el que se paga», apunt6 Navas, quien

augura: «El rasgo que mas va a marcar la nueva publicidad es la
eficacia». Rafael Prieto, director general y vicepresidente de Peugeot
Espafia y Portugal, se sumo a ese punto de vista de los anunciantes: «La
prensa escrita nos va a ensenar a ser mucho mas eficaces». André
Andrade, CEO de Aegis Media Iberia-Carat, sentencio: «La prensa en
papel es el medio con mayor transferencia de valores a la publicidad».

co impreso como niicleo» del nego-
cio de los editores de periodicos.

«El futuro pasa por la coexistencia
del papel y el digital sin dejar que el
digital acabe con el papel y buscan-
do las sinergias entre los distintos so-
portes», explicé ayer Francisco
Marhuenda, director de La Razdn,
quien prevé «un solido futuro» para
el periodismo impreso. «El papel tie-
ne futuro. Todavia hoy el papel re-
presenta en torno al 80% de los in-
gresos que percibe la empresa edito-
raw, habia apuntado Bieito Rubido,
director de ABC, antes de la inter-
vencién de Ramirez en la mesa mo-
derada por Isidoro Nicieza, director
general de Faro de Vigo, diario deca-
no en Espana. «Pocos colectivos nos
hemos empenado tanto en adelantar
la muerte de nuestro propio nego-
cion, recalco Rubido, si bien admitio:
«En Espana nunca se vendieron mu-
chos periddicos».

Inés Artajo, directora de Diario de
Navarra, record6 que la comunidad
en la que se edita su diario «lidera el
indice de consumo de prensa», Arta-
jo subray6 «contrariada» como la
prensa en internet ha acostumbrado
«al gratis total» a los lectores en los
ultimos 15 afos. «Les hemos quitado
el habito de pagar», rematd esta pe-
riodista, para quien «en papel o digi-
tal, el futuro sera de pago o no seré».
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CONFERENCIA DE LA AEDE SOBRE LA PRENSA

«S1 el futuro es digital, entonces los
periodicos estamos en la “pole position”»

» Directores y grandes
anunciantes ponen en
comun retos, analisis y
expectativas

ALEJANDRO CARRA
MADRID

Visto el plantel de ponentes en la con-
ferencia que ayer organizaba la Aso-
ciacién de Editores de Diarios Espa-
fioles, al hilo de la presentacion del Li-
bro Blanco de la Prensa 2014 el pasado
lunes, era evidente que la tormenta de
ideas estaba asegurada en el hotel We-
llington de Madrid. Es lo que tiene jun-
tar a cuatro altos ejecutivos y directo-
res de comunicacién y marketing de
las grandes marcas anunciantes con
cinco directores de periédicos, y ha-
cerlo bajo el titulo: «Derribando mi-
tos: los periodicos vistos por los direc-
tores y los anunciantes».

Las referencias a teorias clasicas de
la Comunicacion Medidtica, las citas
de los grandes defensores del poder
de la opinién publica o del papel his-
torico de los periddicos en la construc-
cion de las sociedades democraticas
dieron para una tesis doctoral, ova-
rias. Como las explicaciones de los nue-
vos escenarios digitales que se abren
con la interaccion anunciantes-lecto-
res, el concepto de «infotainment», ese
hibrido entre informacion y entrete-
nimiento, las posibilidades del «Big
Data» y el futuro de las suscripciones
digitales o de los «paywall».

El dato y la explicacion

Luis Enriquez, presidente de AEDE y
consejero delegado de Vocento, fue el
encargado de abrir la fructifera jorna-
da. Y lo hizo sin medias tintas, despe-
jando el horizonte de la prensa con una
frase: «Los periddicos son més necesa-
rios que nunca». En un escenario -el
actual-en el que el ciudadano se ve so-
metido a un enjambre instantidneo de
impactos informativos desde multitud
de «newsletters», redes sociales, web,
aplicaciones y alertas, la clave esta en
estructurar y ordenar ese océano de
contenidos en el que «es imposible pen-
sar» sin la ayuda de la prensa. Porque
si hay alguien que sabe «separary com-
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Enriquez, Wert y José Gabriel Gonzdlez Arias, director general de AEDE

Luis Enriquez
PRESIDENTE DE AEDE

En mi condicién de liberal
me enorgullece que la Junta
directiva que presido nunca
haya solicitado ayudas

pletar la informacién con datos no dis-
ponibles para el lector», si hay alguien
que sabe «clasificar por sectores y je-
rarquizar», si hay alguien que sabe como
conseguir que los lectores se orienten
en semejante tormenta de contenidos,
e incluso conseguir que los lectores «in-

José Ignacio Wert
MINISTRO DE EDUCACION

Hay que garantizar los
derechos de los creadores de
contenidos, pero facilitando
la transicion digital

corporen a su argumentario informa-
cion ordenada y razonable», ese alguien
es un periédico, y sus periodistas. Una
definicion del concepto de «gatekee-
per» (guardidn de la puerta), que no
desmerece la enunciada por el propio
Kurt Lewin al acufiar uno de los térmi-

Ser rentables para
salvaguardar la independencia

A.CARRA. MADRID

De las dos mesas redondas organiza-
das por la AEDE, fue la de los directo-
res la que demostro que pasion y argu-
mentos no faltan en la prensa. Ni au-
tocritica. La directora del «Diario de
Navarra», Inés Artajo fue la encarga-
da de abrir el capitulo de «Prensa: ne-
gocio, credibilidad y futuro» con una
llamada de atencién sobre el abando-
no del hdbito de pagar por los conte-
nidos. Un panorama que no es positi-
vo. Pero tampoco apocaliptico, en bue-

na medida por la «masa critica que
sigue conservando la prensa. Tres mi-
llones de personas compran cada ma-
fiana en Espana un periddico».
Francisco Marhuenda, director de
«La Razény, coincidié con Artajo en su
escepticismo ante augurios desolado-
res, entre otras cosas porque «las cri-
sis son consustanciales a la prensa». Y
pese a que es cierto que el indice de lec-
tura es bajo en Espafia y no se ha apos-
tado por mejorarlo, se mostro conven-
cido del «solido futuro del papel como

nos mas empleados en las universida-
des de todo el mundo para explicar la
esencia del periodismo.

En esa exposicion de los valores fun-
damentales de la prensa, el presidente
de AEDE incidi6 en cémo incluso «cada
mafana» las radios utilizan los perié-
dicos para hacer sus programas y en
que seis de las diez web mads visitadas
en Espana para obtener informacién
son ediciones digitales de diarios. «Los
lectores utilizan las cabeceras para in-
formarse porque controlamos el dato
y la explicacion. Si el futuro es digital,
los editores de diarios estamos en la

producto de calidad que se compra y
se valora».

Buenas historias

Sobre esta «agonia y melancolia per-
manentes» en la que parece vivir la
prensa, Bieito Rubido, director de ABC,
subray6 la equivocacion de poner el
acento en la muerte o no del papel cuan-
do lo importante es «saber contar his-
torias. El soporte en el que se haga es
accesorion. Si hay algo sobre lo que re-
flexionar, insistio Bieito, es el modelo
de negocio. «Tenemos el mandato mo-
ral de ser rentables para mantener
nuestra independencia. Hay mucho fu-
turo por delante, y no debemos temer
reconocer que aungue no sepamos
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Propiedad
intelectual

El intenso debate mantenido
por los directores de diarios
retraso la intervencion del
ministro de Educacién. Pero
José Ignacio Wert hizo gala de
buen humor y prometio que
«puesto que hemos empezado
tarde, terminaremos pronto».
Y cumplié. Wert se centro en
la reforma legislativa de la
Ley de Propiedad Intelectual,
de la que confirmé que hoy
recibird el dictamen del
Consejo de Estado y desgrané
sus lineas maestras. El
objetivo es «garantizar la
maxima seguridad juridica en
la proteccion de los derechos
de los creadores, pero facili-
tando la transicion digital».
Por eso se mostro mas
partidario de los acuerdos
entre partes, entre producto-
res de contenidos y agregado-
res, que de imponer mecanis-
mos como la «tasa Google»,
Aunque eso si, aseguré no
tener «objecién ni impedi-
mento en estudiar formulas
legales que eviten practicas
abusivas por parte de los
motores de biasquedan.

“pole”». Posicion privilegiada a la que
se ha llegado, siguio explicando Enri-
quez, gracias a haber sabido trasladar
a las ediciones digitales los atributos
que los lectores reconocen en el papel:
credibilidad, rigurosidad, detalle y pres-
tigio. Unas virtudes y fundamentos so-
bre los que volvié a apoyarse al recha-
zar de plano unas subvenciones que
desvirtuan la independencia de los me-
dios. «Me gustan los negocios que sa-
len adelante por si solos. En mi condi-
cion de liberal me enorgullece que la
Junta directiva que presido nunca haya
solicitado ayudas».

como serd, si sabemos que lo afron-
taremos con los valores tradiciona-
les de la prensa: verdad, credibilidad
y buenas historias».

La ronda de los directores la cerrd
Pedro J. Ramirez, cargando frontal-
mente contra el Gobierno por la «in-
sensibilidad» ante la dura «reconver-
sion» de la prensa. Parafraseando a
Jefferson, Pedro J. dijo que Rajoy pre-
fiere «un Gobierno sin periddicos».
Y ya puesto, pidi6 también la disolu-
cion de la AEDE por no compartir su
visidn sobre las ayudas que necesita
el sector. Después, cerro su interven-
cioén pidiendo «un gélido silencio en
lugar de aplausos de cortesia», que
fue lo que recibio.
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La perspectiva de las grandes marcas

RAFAEL PRIETO
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de datos estd
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La mesa redonda protagonizada por los anunciantes durante la asamblea de la AEDE

SANCHEZ DEL CORRAL

«Nos basamc
nsa para
consolidar
nuestra marca»

MARISA NAVAS

D NELEFC

«La informacion
es el nuevo
petroleo del siglo
XXI»

ABC

[.os anunciantes buscan al lector de
prensa para consolidar sus marcas

» Las empresas explican
que necesitan el publico
de calidad que ofrecen
los periodicos

A.CARRA
MADRID

La publicidad crea riqueza y supone
uno de los mayores estimulos para el
PIB. Sobre ese axioma se apoyo Fer-
nando Amenedo, presidente de la Aso-
ciacion Espanola de Anunciantes,
para exponer con claridad lo que su
sector espera de la prensa. «Quere-
mos audiencia, y el niimero de lecto-
res ha aumentado. Queremos que sea
de calidad, y los diarios nos ofrecen
una segmentacion muy util. Quere-
mos conexion emocional, y el lector
compra “su” periédico. Queremos fle-
xibilidad y la interaccién de lo digi-
tal lo permite. Queremos contenidos
ad hoc para reforzar mensajes y co-
nocimiento del consumidor».

A partir de estas expectativas, uti-
lizadas como rompehielos del deba-
te de la mesa redonda «Publicidad en
periédicos: un valor para el anuncian-
te», responsables y expertos en co-
municacién y marketing de grandes
anunciantes pusieron negro sobre
blanco sus perspectivas de los retos
y valores de la prensa, y también de
sus incognitas e incertidumbres.

Maria Sdanchez del Corral, directo-
ra de Marketing Corporativo y Marca
del Grupo Santander fue la primera
en confirmar la importancia que se

concede a la nube de «tags» asocia-
das a la prensa: prestigio, credibili-
dad, solvencia, cercania, rigor...a la
hora de asignar relevancia a cualquier
marca. Como ella misma reconocid,
«nosotros nos basamos en la prensa
para consolidar internacionalmente
nuestra marca porque necesitibamos
el pblico formado que consume pren-
sa». Y paso a enumerar como la pren-
sa, mejor que nadie, «ayuda a las gran-
des marcas a conectar con el ptiblico
informado, a contar los beneficios de
un producto, a contar nuestras his-
torias (eso que llaman “storytelilng”)
y a Ser mas cercanos».

Publicidad eficiente

Marisa Navas, directora de comuni-
cacidn corporativa y de medios de Te-
lefénica, que se presento ante todo
como «periodista», sin obviar la cri-
sis de consumo que vivimos, puso el
foco sobre las tendencias que se van
imponiendo en la sociedad. Y dejo
claro que la informacion «es el nue-
vo petrdleo del siglo XXI. Las causas
de la crisis publicitaria desaparece-
ran, y la publicidad remontard, pero
lo hara no solo en los formatos clasi-
cos sino que buscard también otros
mas innovadores, que impulsen la bi-
direccionalidad, la interaccién entre

Nuevos retos

El rasgo que la publicidad
reclamara cuando regrese
sera el de la eficiencia. El
del mensaje personalizado

anunciantes y lectores. El nuevo ras-
go que la publicidad va a buscar cuan-
do retorne serd la eficiencia. Vamos
areclamar personalizar nuestro men-
saje y saber a qué segmento concre-
to dirigirlo porque si el consumidor
reclama informacién a medida, tam-
bién debe tener publicidad a medida.
Y el dato positivo de este escenario
es que estd dispuesto a pagar por ello,
como demuestra el hecho de que en
el mundo haya 650 diarios con mu-
ros de pago. El nuevo nicho de las edi-
ciones digitales -dijo Navas- ya fac-
tura 120 millones de euros anuales, y
genera el 50% de la facturacién total.
Las reglas no estan escritas y los pe-
riddicos tienen tiempo de apuntarse
a un negocio en el que el espafiol va
a ser un activo incuestionable porque
500 millones de personas lo hablan
en el mundo, y 150 millones de ellas
tienen acceso a banda ancha. Los an-
glosajones ya estan apostando por
ese segmento, y no tienen el espafiol
como lengua». Ahi dejé la aprecia-
cion.,

Rafael Prieto, director general y vi-
cepresidente ejecutivo de Peugeot Es-
pana y Portugal, y André Andrade,
consejero delegado de Aegis Media,
cerraron la mesa con sus observacio-
nes sobre el «Big Datan, el procesa-
miento de grandes cantidades de da-
tos, y el cambio que esta suponiendo
en la estructura de contenidos. Y so-
bre como en ese cambio la prensa
debe buscar jugar un papel funda-
mental puesto que «se calcula -ase-
guré Andrade- que el 20 por ciento
del mercado online sera del Data».
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EL SUENO

DIGITAL DE
UNEDISA

El grupo editorial apuesta por el ‘online’ tras acumular seis
afnos de pérdidas que se han incrementado en los tres Ultimos

elEconomista MADRID.

En el tltimo mes Unidad Editorial
(Unedisa) estd inmersa en el relan-
zamiento de su buque insignia, el
diario El Mundo. Los desfavorables
resultados de los tiltimos ejercicios,
con las pérdidas aumentando afio
tras afio, han forzado a sus respon-
sables, Antonio Fernindez-Galia-
no como presidente ejecutivo y Pe-
dro J. Ramirez, director del diario,
a tomar medidas y tratar de corre-
gir la trayectoria.

Los accionistas mayoritarios, el
grupo italiano RCS Media Group,
y los minoritarios espafioles piden
un plan de viabilidad, un proyecto
empresarial creible, no sélo para
los propietarios, sino también pa-
ra los profesionales de la empresa,
que hasta ahora solo contemplan
una secuencia contintia de ajustes
de sueldos y de plantilla.

Elreto no es ficil. En 2012 todas
las empresas de Unedisa estaban
en pérdidas, incluidas las anterior-
mente tan rentables El Mundo, Mar-
cay Expansién. El resultado de ex-
plotacién (ebitda) del grupo que
preside Fernandez-Galiano fue en
2012 de 32 millones de euros nega-
tivos, y el resultado antes de im-
puestos registrd también unos ni-
mero rojos de 69 millones. La pér-
dida final del grupo editor, regis-
trados los deterioros de activos por
los malos resultados continuados
de las distintas cabeceras, se elevo
el afio pasado a 511 millones.

En 2011 el ebitda fue de 27 millo-
nes positivos, el resultado antes de
impuestos de 22 millones negati-
vosy el resultado final arrojo unas
pérdidas de netas 285 millones. La
tendencia de Unedisa es, por tan-
to, ir a peor, arrastrado por la crisis
econdmica y porque las medidas
correctoras se toman tarde o mal.

Esta tendencia es la que ha dis-
parado las alarmas de los accionis-
tas, que piden un plan de viabilidad
y un proyecto para enderezar el

Evolucién del negocio en Internet

M elmundo.es

En los Gltimos 23 meses, y segtin
comScore, los sites de El Mundo
han sido primeros en el ranking
de la prensa generalista espafiola
en 7 meses, y los de El Pais lo han
sido en los 16 restantes. En octu-
bre, antes de poner en marcha el
relanzamiento, elmundo.es per-
di6 el liderazgo con 7.742.684
usuarios tnicos mensuales, su-
peréndoles elpais sites por casi
100.000 usuarios. Ahora tiene
que enfrentarse al “muro de pa-
go" que repercutira en la audien-
cia. Unedisa piensa que bienveni-
da sea una reduccién de la mis-
ma si los ingresos son
significativos. La pérdida de lide-
razgo de E/ Mundo en Internet
estd repercutiendo en su factura-
cidn de publicidad online. Desde
20T elmundo.es ha perdido casi
un millén de euros con respecto a
2013, cuando este tipo de publici-
dad ha crecido. elpais.com ingre-
50 12,9 millones en 2011y en
2013 se espera que facture 19 mi-
llones, es decir 6,1 millones mas.

B marca.com

Marca sites era hasta el pasado
octubre lider mundial de los dia-
rios deportivos esparioles, pero

rumbo. La tendencia negativa se in-
crementa en los nueve primeros
meses de 2013 segtin las cuentas
hechas publicas recientemente por
RCS Media Group. Al 30 de sep-
tiembre Unedisa presentaba un re-
sultado de explotacion negativo de
7,6 millones, 1,5 millones mds que
en el mismo periodo de 2012, es de-
cir un deterioro del 24 por ciento.
En su contra, las divisiones de pren-
sade Prisay Vocento presentan ebit-
das positivos de 8,9 millones y 13,6
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en dicho mes ha sido superado
por primera vez en la historia por
as.com sites. Si en enero de este
ano tenia, seglin comScore, una
audiencia mundial de 11.455.000
usuarios Unicos y as.com
6.975.000, o sea, 4.480.000
menos, en octubre marca sites
tenia s6lo 10.336.889, y as.com
presentaba 12.411.628. El acerca-
miento de la audiencia de las
webs deportivas ha producido el
mismo efecto en sus facturacio-
nes de publicidad online. Si el As
facturd 8,6 millones en 2011, 12
millones menos que Marca, en
2013 ingresara 10 millones, sélo
8 millones menos que Marca,
que ha reducido la facturacion
en 2 millones. Ello es porque la
prima de liderazgo del Marca se
va reduciendo afio tras afio.

B Expansién.com

Expansion es lider en Espafia en
papel, superando a elEconomista
en 13.552 ejemplares segin OJD
en 2012, En Internet, elEcono-
mista superé a Expansidn al po-
co de nacer. En octubre, tltimo
mes controlado por comScore,
elEconomista casi triplicaba a
Expansidn.com, 6.598.670 usua-
rios tnicos contra solo 2.671.539.

millones, respectivamente, entre
enero y septiembre de este afio.

Parilisis y problemas

Ante esta situacion, y la paralisis
empresarial que aqueja a Unedisa,
que acumula seis afios de pérdidas,
el director de El Mundo ha tenido
que tomar la iniciativa. En poco
tiempo ha puesto en marcha un am-
bicioso proceso de relanzamiento
bajo el lema “El Mundo cambia de
piel”. Pedro J. Ramirez, autodefi-

Unidad Editorial en cifras
Resultados de Unedisa

En millones de euros
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nido como el “Rompehielos de la
prensa espafiola”, esta dispuesto a
tomar medidas innovadoras que
muestren a sus competidores ¢o-
mo afrontar la crisis econdémica ge-
neral y el cambio de modelo de la
prensa escrita, cada vez mas ten-
dente a los soportes digitales.
Enun programa de Telecinco, de
gran audiencia, Abre los 0jos ......y
mira, Pedro J. Ramirez esbozo las li-
neas generales de su proyecto. En
sintesis, dijo, consiste en que los lec-
tores tendran toda la informacion
generada por los 300 periodistas de
El Mundo en cuatro soportes: papel,
ordenador, tabletas y moviles inte-
ligentes. La oferta se ha enriqueci-
do ademas con El Mundo de la Tar-
de (peri6dico para tabletas publica-
do alas 18 horas de lunes a viernes,
por cinco euros al mes), una aplica-
cién de informacién general y otra
de deportes especialmente disefia-
das para teléfonos moviles. Al final
de este relanzamiento en enero de
2014, dijo Pedro J. Ramirez, el sus-
criptor de El Mundo podrd acceder

a toda la informacion de su redac-
cion por el exiguo precio que cues-
tan dos “relaxing cups of café con le-
che in the Plaza Mayor”.

Ademas, ha establecido un “mu-
ro de pago”, que por su limitado al-
cance algunos le [laman la “vallita”,
para acceder al portal elmundo.es,
que por cierto ahora se llama el-
mundo a secas, aunque para diri-
girse a él hay que seguir poniendo
.es. Consiste basicamente, segtin lo
publicado por el peritdico, en co-
brar aproximadamente 120 euros
al afio 0 9,99 euros al mes, por ac-
ceder amas de 25 noticias relevan-
tes de las elaboradas por la redac-
cién propia en un mes.

La apuesta decidida por el nue-
vo universo digital que se abre a los
periodicos es la tinica forma de cons-
truir, como bien dice El Mundo y
como opina la mayoria de los ex-
pertos del sector, un nuevo mode-
lo de negocio que sustituya al anti-
guo basado en el papel. Unedisa no
lo tiene ficil pues el punto de par-
tida es un poco desalentador, a la
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elEconomista

vista del posicionamiento de sus ca-
beceras en Internet, un auténtico
octubre negro.

Los expertos del sector consul-
tados, que valoran el esfuerzo rea-
lizado por Unedisa en tan corto es-
pacio de tiempo, muestran una cier-
ta preocupacion por el hecho de
que el relanzamiento de El Mundo
sea un proyecto puramente perio-
distico, elaborado por su director,
uno de los mejores profesionales
de la prensa espafiola, y no obedez-
ca a un proyecto empresarial que
ademds de lectores y suscriptores
busque, fundamentalmente, incre-
mentar los ingresos de la empresa.

Segin fuentes internas del gru-
po, los profesionales de Unedisa es-
tan expectantes —asi como los ac-
cionistas- por los resultados del pro-
yecto, dado que sus puestos de tra-
bajo dependen de su éxito. La duda
surge por la contradiccion que exis-
te en las estrategias de Unedisa. Si
sus gestores tienen claro que el fu-
turo es digital, ;por qué se han de-
jado arrebatar el liderazgo en In-
ternet de dos de sus cabeceras prin-
cipales, El Mundo y Expansicn, y es-
tan empezando a perder también
el liderazgo del Marca? ;Pueden
cambiar una tendencia negativa que
viene de hace varios afios?

Y es que, Unidad Editorial fue
pionera en publicar sus contenidos
en Internet en 1996. Desde enton-
ces y hasta hace poco, elmundo.es
fue lider indiscutible en espanol.
Pero hace veintitrés meses, El Pais
super6 a la cabecera online de Une-
disa. En 2010 Gumersindo Lafuen-
te, que habia dejado la direccién de
elmundo.es, se incorporo a la direc-
cién de elpais.com y en 2011 este
portal supero al de El Mundo por
primera vez en la historia. En el ne-
gocio deportivo, el panorama es si-
milar. El portal as.com ha supera-
do en audiencia mundial a mar-
ca.com, que en octubre tuvo 10,3
millones de usuarios tinicos, 1,12
millones menos que en enero, mien-

tras que as.com registro 124 millo-
nes, el doble que en enero y 2,06
millones més que marca.com. La
pérdida del liderazgo tiene un re-
flejo en la facturacién. Los ingre-
sos online en elmundo.es llevan ca-
yendo desde 2011y en 2013 va a ser
superado por elpais.com (ver grdfi-
co). En los portales deportivos,
as.com recorta distancia.

En estas circunstancias, la pre-
tension de RCS de vender su filial
espariola por 400 millones, resul-
ta, seguin los analistas, “sobrepon-
derada”, aunque supone una gran
quita si tenemos en cuenta que en
2006 se pagaron 1.100 millones s6-
lo por Recoletos. Ademis esta cifra
se considerd, ya en su dia, despro-
porcionada para un grupo basado
casi exclusivamente en el papel.

Para complicar las cosas, en Mi-

Los accionistas de
RCS estan divididos
por los malos
resultados de la
filial espafiola

lan se ha roto el llamado “Pacto de
Sindicato”, que aglutinaba a los ma-
yores accionistas de RCS, y que du-
rante muchos afios ha permitido
dirigir el gran grupo de comunica-
cion de manera consensuada y “pa-
cifica”, incluido Il Corriere della Se-
ra, primer diario de Italia por difu-
sién e influencia. Uno de los pun-
tos del desencuentro producido en
el seno del “Pacto de Sindicato” ha
sido los resultados de su filial espa-
fiola, las fuertes inyecciones de li-
quidez que exige (400 millones a
través de una ampliacion de capi-
tal), y la carencia de ideas para en-
derezar el rumbo. Si el “Rompehie-
los de la prensa espafiola” lo consi-
gue con su relanzamiento, sera
aplaudido.
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Fernando Argenta (68) / Periodista

La sonrisa
de la musica

urante muchos anos
la programacion de
miuisica cldsica de
Radio Nacional de
Espana estuvo penetrada del
humor, del gracejo y del savoir
faire de Fernando Argenta, hijo
del eximio director del mismo
apellido y de nombre Ataiilfo.
Detal palotalastillayFernando,
desde muynino, siguié en parte
la senda paterna, bien que, con
el tiempo, orientada hacia la
comunicacion, la pedagogia, la
informacién y el periodismo.
Con el programa Los cldsicos
populares perfumd las sobre-
mesas de la primera cadena del
ente, al lado de Carlos Tena, de
José Manuel Rodriguez “Rodri”

TRISTEZAY ANORANZA

Los que nos reflejamos en su
bendita vitalidad hemos de

llorar su ausencia

y finalmente de la gentil Arace-
li Gonzilez Campa, con la que
llegé a conformar un dio inse-
parable y a forjar una forma de
hacer radio, llena de guinos, de
suave didactismo, de juegos y
de sorprendentes propuestas.
Programas amenos, agiles, ale-
gres, vivificantes, con una au-
diencia tan numerosa como
fiel.

Siempre nos acordaremos de
los gozosos personajes que po-
blaban aquellos espacios: el
Viejo peluca, el Gran sordo y

€© acceso.com

tantos otros. Fernando sabia
convertir una relativa tartamu-
dez,queélacentuabaconmucha
gracia, en fuente perenne de
ironia, de complicidades varias,
de contagiosa comunicatividad.
No importaban los tropiezos
verbales, incluso nos hacian
sonreir y el contrapunto de Ara-
celi multiplicaba el efecto. Su
imaginacion eraimparable para
inventarnuevosjuegosyconcur-
s0s, para ir dando forma a unas
secciones que se alimentaban
permanentemente a si mismas.

Recibié numerosos premiosy
estaba en posesién de la Meda-
llade Oro al Mérito de las Bellas
Artes. Fue ademads propulsor de
innumerables iniciativas orien-
tadas a la difusién de
suarte, bienatravésde
labores directoriales
desde un podio, bien
conunmicrdéfonoenla
mano en actuaciones
ante publicos infanti-
les. Estuvo al frente de
un programade televi-
sion de mucho eco, «El Concier-
tazon, en el que desarrollaba un
incontenible aluvion de ideas y
de ensenanzas. No era la suya
una menta serena, que buscara
profundizar en los mensajes,
sino una mente cercana y reso-
lutiva, certeray creativa, nervio-
say célida. Pasé como un cohe-
te por la direccion de Radio 1y,
llegado el momento, se retiré a
sus lares, donde siguié traman-
do nuevas aventuras, que la-
mentablemente hubo de aban-
donar por el curso de la enfer-

medad que ha acabado con su
vida.

Los que tuvimos ocasidén de
compartir con €él micros, de
cambiar impresiones, de refle-
jarnos en su bendita vitalidad,
hemosdellorarle. Como hemos

Gonzalo Pérez

llorado la desaparicion, no hace
muchos meses, de su hermana
Cristina, comparfiera también
entiempos, junto con el firman-
te, de Radio 2.

Arturo REVERTER
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Divulgacion / Nuevo curso

Noticias

ambientales
con futuro

John Vidal: ‘Hay que ser
valiente y asumir riesgos’

EL MUNDO / Madrid
El periodismo ambiental es todo. Es
energia, ecologia, economia, socie-
dad, consumo... Las conclusiones
de las I Jornadas Internacionales de
Periodismo Medioambiental, im-
pulsadas por la Escuela de Perio-
dismo y Comunicacién de Unidad
Editorial y Ecoembes han dejado
varios mensajes para el optimismo.
Pero quiza el mas destacado lo ade-
lanté el corresponsal ambiental del
diario britanico The Guardian, John
Vidal, nada mas comenzar su con-
ferencia: «Las noticias relativas al
medio ambiente estan en todas par-
tes y pueden publicarse en cual-
quier seccion del periodico».

Las jornadas, que terminaran
hoy con la participacién de Abrahm
Lustgarten, responsable de la infor-
macién ambiental en ProPublica
(un nuevo medio que en apenas
cinco anos de vida ha ganado dos
Premios Pulitzer), fueron inaugura-
das el lunes por el secretario de Es-
tado de Medio Ambiente, Federico
Ramos. Durante el acto, acompana-

PRESENCIA INTERNACIONAL. Las | Jornadas Internacionales
de Periodismo Ambiental fueron inauguradas, de izquierda a dere-
cha, por John Vidal, de The Guardian', Alejandro de Viicente, vicepre-

ron al secretario de Estado Oscar
Martin, director general de Ecoem-
bes, Alejandro de Vicente, vicepre-
sidente de Unidad Editorial, John
Vidal y Miguel G. Corral, director
de las jornadas.

Ramos quiso destacar la impor-
tancia de iniciativas de este tipo en
las que se reunieron algunos de los
periodistas mas relevantes de
cuantos se dedican a la informa-
cién ambiental. «Cuando prepara-
ba estas palabras de inauguracién,
pensaba que hablaria unos siete
minutos, pero que serian los siete
minutos més importantes de la le-
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Mocia wna coberturs
informativa sasterdhie

gislaturay, aseguré Federico Ramos
durante el acto. «Tendria ante mi a
la plana mayor del periodismo am-
biental de Espana y alguno de los
mads importantes de Europan, dijo.

Periodismo necesario

El mensaje mas repetido giré en tor-
no al papel de esta especialidad del
periodismo en el panorama cam-
biante de los medios de comunica-
cién. «El periodismo ambiental es y
seguird siendo necesario», aseguré
Oscar Martin. Y en la misma direc-
cion apuntaron los profesionales de
la informacion. «El periodismo am-

— ESCUELA
DE PERIODISMO
COMUNICACION

biental tiene futuro, pero necesita-
mos ser valientes, imaginativos y
asumir riesgos, dijo John Vidal.

Ademas, las jornadas contaron
con la participacion de algunos de
los mejores exponentes espanoles
como Rafael Méndez, de El Pais,
Antonio Cerrillo, de La Vanguardia
o Araceli Acosta, de ABC, entre
muchos otros especialistas.

El periodista britanico John Vidal
es el decano de la informacion so-
bre medio ambiente en Europa y
representa a la vieja escuela de es-
ta especialidad. Durante el curso se
ha hecho hincapié en las nuevas

EL MUNDO

sidente de Unidad Editorial, Federico Ramos, secretario de Estado
de Medio Ambiente, Oscar Martin, director general de Ecoembes y
Miguel G. Corral, periodista de EL MUNDO vy director de las jornadas.

formas de hacer reporterismo am-
biental, como el periodismo de da-
tos e investigacion o el uso de las
redes sociales para obtener infor-
macién y completar las historias.
The Guardian ha sido pionero en el
periodismo de datos, pero Vidal se
definio como un periodista clsico.
«No tengo ni idea de como se inte-
gran estas nuevas técnicas con la
seccion de medio ambienten, dijo
tras ser preguntado por ello. Sin
embargo, las redes sociales son otra
historia. «Twitter te permite seguir
a tus enemigos y, ademas, que estos
te regalen la noticia», bromed Vidal.
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NO RESCATEMOS NI BANCOS NI TELEVISIONES PUBLICAS

o ! Juan Ramén

. Rallo

L N
Director del Instituto Juan de Mariana

y profesor del centro de estudios OMMA
E 1 Estado es una sofisticada maquinaria
coactiva dirigida a parasitar a los gru-
pos desorganizados en privativo lucro
de los grupos de presion organizados. Todos
somos conscientes de que esos grupos de pre-
sion existen y que pululan alrededor de las
instituciones estatales tratando de arafiar al-
guna subvencion o alguna regulacion a su fa-
vor. Es mas, incluso conocemos el tipo de tac-
ticas que suelen emplear los lobbies: los mas
cutres y descarados se afanan por untar direc-
ta o indirectamente a los reguladores —baile
de sobres o concesion futura de un muy re-
munerativo puesto directivo—; los més sofis-
ticados centran sus esfuerzos en convencer a
la poblacion de que los intereses del lobby coin-
ciden con los intereses generales.

Muchas grandes empresas espafiolas no
han sentido rubor alguno ala hora de emplear
la primera de estas técticas: de ahi que ciertos
consejos de administracion calquen recrea-
ciones en miniatura del Congreso de los Di-
putados. Por su parte, los bancos, lobby por
excelencia donde los haya, han preferido echar
mano de la técnica de manipulacion de ma-
sas para convencer a la ciudadania de que su
rescate publico y de que su acceso privilegia-
do al monopolio estatal de labanca central son
prebendas del todo punto imprescindibles pa-
raevitar un colapso econémico generalizado.

En realidad, nada habria sucedido en caso
de haber aplicado el bail-in desde un comien-
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z0, es decir, en caso de haber hecho respon-
sables de las pérdidas de los bancos alos acree-
dores de los bancos —a aquellos que, durante
los afios de burbuja, les prestaron el capital
necesario para poder seguir con sus muy im-
prudentes e insostenibles estrategias finan-
cieras—. Pero el perverso maridaje entre ban-
cos y Estado optd por empujar a la ciudada-
nia a aceptar la socializacion de pérdidas ba-
jo el argumento de que habia bancos
“demasiado grandes para

quebrar”. Cajon de sastre

tudes que amenazaban con destrozar la eco-
nomia del Viejo Continente a menos que los
contribuyentes aceptaran agachar la cabeza
V cargar con sus muertos.

El enésimo trato de favor recibido por la
presuntamente ya recapitalizada banca es-
pafiola ha venido con la conversion guber-
namental de los activos fiscales diferidos en
créditos fiscales: de nuevo, el lobby se encar-
20 de hacernos ereer que semejante opera-

cion era imprescindible
para que nuestros bancos

propagandistico dentro del pudieran competir en con-
que cabian entidades co- Por TeSPEtO al diciones de igualdad con
mo el Banco de Valencia, co|-|tri|:)|_'|yenter las sus pares europeos. Pero
Catalunyabanc o las cajas televisiones no era su mala posicién

gallegas, cuyas pérdidas
rondaban la astronomica

publicas deben ser

competitiva, sino su insu-
ficiente capital regulato-

cifra del 0,1 por ciento del " ’ rio, lo que llevo al poder
PIB de la eurozona; como cerradas Ipso facto politico a preocuparse ya
se ve, inasumibles magni- ocuparse de nuevo por su

THINKSTOCK

muy mimado y protegido sector financiero.
Pero los lobbies no solo se concentran en el
sector privado: dentro del propio sector pi-
blico también se organizan multitud de fac-
ciones privilegiadas que buscan seguir vivien-
do a costa de la riqueza generada por fami-
lias y empresas convenciendo a esas familias
y empresas de que, muy en el fondo, el atra-
co es por su bien. Paradigmatico estd siendo
el caso de las televisiones piblicas v, en con-
creto, del cierre de RTVV: sus trabajadores
insisten en que no estan protestando por sus
puestos de trabajo, sino por defender “la te-
levision puiblica de los valencianos”.
Enternecedora solidaridad hacia el contri-
buyente valenciano consistente en seguir for-
zandole a pagar coactivamente de su bolsillo
los sueldos de los lobistas. Uno siempre ha-
bia pensado que la solidaridad era voluntaria
y en sentido inverso: aquel que dice ser soli-
dario transferia su tiempo o sus recursos a
otros. Aqui no: solidaridad es que esos otros
me sigan abonando mensualmente la nomi-
nasin rechistar. Es la 16gica de los grupos de
presion: sumir en un sindrome de Estocolmo
al ciudadano maltratado por la violencia es-
tatal para seguir medrando a sus hombros.
En suma. Por idénticas razones a las que
los bancos debieron quebrar sin percibir nin-
gun tipo de transferencia forzosa de los con-
tribuyentes, las televisiones publicas deben
ser cerradas ipso facto. Todas ellas sin excep-
cién. Y no por un descuadre del presupues-
to puiblico que pudiera terminar saneandose
en el futuro, sino por un muy elemental res-
peto a la propiedad privada de los sufridos
contribuyentes. No a la socializacion de las
pérdidas de los bancos y no a la socializacion
de las pérdidas de las televisiones puiblicas.
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«No vamos a dejar
que nos intimiden
por Snowden»

El director de ‘The Guardian’ asegura que
solo ha publicado el 1% de las filtraciones

CARLOS FRESNEDA / Londres
Corresponsal
«No nos vamos a dejar intimidar y
seguiremos comportandonos de
un modo responsable», asegurd
ayer el director de The Guardian,
Alan Rusbridger, sometido al tor-
niquete de los parlamentarios bri-
tdnicos en una insolita sesion del
comité de inteligencia consagrada
al caso Snowden, tres semanas
después de la comparecencia de la
plana mayor de las agencias de es-
pionaje britanicas.

«Hemos sido demdcratas», repli-
¢6 Rusbridger, ante las persistentes
acusaciones de haber puesto en
riesgo la seguridad del pais al reve-
lar la existencia del programa secre-
to de vigilancia masiva Tempora. El
director de The Guardian reiterd su
intencion de seguir adelante con las
filtraciones de Snowden y advirtié
que lo publicado hasta ahora no es
mas que el 1% de los documentos
facilitados por el ex técnico de la
CIA, que permanecen bajo custodia
en un lugar seguro,
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Alan Rusbridger. / AFP

Le tomo la palabra el jefe de
Scotland Yard Bernard Hogan-
Howe, que admiti6 que la policia es-
ta investigando algunas informacio-
nes de The Guardian por si se hu-

biera violado la seccion 58 de
la Ley de Terrorismo, que
condena la publicacion de in-
formacion sobre miembros
de las Fuerzas Armadas.

El forcejeo dialéctico entre
los parlamentarios y Rus-
bridger se prolongo durante
més de una hora. El director
de The Guardian advirtio de
que nadie le dijo que su pre-
sencia en el comité era «op-
cional», pero se mostré «en-
cantado» de poder responder
a sus senorias. Rusbridger no
tuvo el privilegio de conocer
la preguntas por adelantado,
como ocurrié durante la com-
parecencia en Westminster de
John Sawers (director del Ser-
vicio de Inteligencia Secreto,
MI6), Andrew Parker (al fren-
te del Servicio de Seguridad,
MI5) y Tain Lobban (méximo respon-
sable del Cuartel General de Comu-
nicaciones, GCHQ).

Aunque la voz cantante la llevaron
los diputados conservadores, el mo-

mento més tenso lo protagonizé el
laborista Keith Vaz, al preguntar di-
rectamente a Rusbridger: «¢Ama us-
ted este pais?». «Si, nosotros somos
patriotas», replico el director de The
Guardian. «Hay paises que nos son
democracias y en los que la prensa
no es libre y los directores actian al
dictado de los servicios de seguridad.
Ese el no es el caso del pais en el que
vivo, Reino Unido y ésa es una las
cosas que amo de este pais».

Rusbridger admitio que habia ha-
bido «un intento deliberado de inti-
midar a The Guardian» por parte de
las autoridades britanicas, empezan-
do por el arresto en Heathrow de
David Michale Miranda, el compa-
fero del periodista Glenn Gre-
enwald. El director del diario britani-
co aseguro que su decision de com-
partir informacién con The New
York Times obedecit al temor de la
censura en el Reino Unido: «El fiscal
general en Estados Unidos ha deja-
do al menos claro que no va a perse-
guir a los periodistas por ejercer su
profesiony.
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Bajo estas lineas, Luis
Enriquez, junto
al ministro de
Educacion, ayer en la
Conferencia de la AEDE
-
7
ERNESTO AGUDO
La AEDE debate el futuro de la Prensa
La credibilidad como marca
El titulo del encuentro -«Derribando mitos»-
resultaba inequivoco. La Conferencia de la Asocia-
cion de Editores de Diarios Espanioles vino ayer a
reivindicar el papel, presente y futuro, de la Prensa
escrita, sostenida por unas cabeceras que garanti-
zan a lectores y anunciantes la credibilidad, el rigor
y el criterio necesarios para hacer frente a la
volatilidad de una informacion desordenada y a
menudo devaluada en el entorno digital. De la mano
de Luis Enriquez, consejero delegado de Vocento y
presidente de la AEDE, los responsables de los
medios escritos hicieron ayer frente a los mitos
derivados de la crisis econémica y la mudanza
tecnolégica. «Si el futuro es digital, los editores de
diarios estamos en la pole», aseguré Enriquez para
subrayar el valor de marcas como ABC. El presiden-
te de AEDE se mostré ademas contrario a las ayudas
publicas a la prensa, que desvirtiian su necesaria
independencia. [SOCIEDAD]
€© acceso.com 17/ 29
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‘The Guardian' defensalaseva
actuacio davant del Parlament

A.G.

El director del diari The Guardian, Alan Rus-
bridger, va testificar ahir davant la Cambra
dels Comuns britanica per donar explicacions
sobre la publicacié del cas d'espionatge pro-
tagonitzat per la NSA, que també esquitxa el
seu pais. La seva compareixenca es conside-
ra una mesura de pressio contra el diari per
haver filtrat les informacions subministrades
per Edward Snowden. Amb tot, el periodista
va aprofitar les seves intervencions per llan-
car unes guantes critiques al govern del Reg-
ne Unit per lamanera com esta encarant els
assumptes relatius ala llibertat de premsa.

Les preguntes dels parlamentaris es van
adrecar a giiestionar si la informacio sensible
que ha tingut el diari ha estat sempre pro-
tegida de manera que no es pogués filtrar a
terceres persones susceptibles de lesionar
els interessos del pais. Rusbridger va defen-
sar en tot moment els procediments sequits
pel diari. També se li va gliestionar si és
conscient del mal que pot haver causat o
dels noms -de persones vigilades- que es
poden haver revelat involuntariament. Rus-
bridger va assegurar que ningu se li ha apro-
patili ha explicat cap conseqiiencia negati-
va concreta objectiva. | va recordar que el di-
ari ha censurat els noms propis en el mate-
rial que ha publicat. En tot cas, va explicar
gue, més que comprometre la seguretat na-
cional, la majoria de material publicat el que
fa és donar motius als govern britanic per-
que li pugin els colors.

Un dels moments de tensid es va viure
guan el laborista lan Austin li va preguntar si
ell es considera en més bona posicid que els
caps del serveisecret a 'hora de decidir qué
pot ser publicique no. El periodista vares-
pondre que no s'atorga aquesta posicid, pe-
ro que en la democracia en queé aspira a viure
la seguretat nacional no hauria de seruna
carta tabu que el govern pot invocar arbitra-
riament. “El diari sequira comportant-se amb
responsabilitat -va concloure el director del
diari-, perd no ens deixarem acovardir per la
intimidacia”.
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Alan Rusbridger captat per les
cameres internes del Parlament. ara

També ahir el diari va publicar una carta
oberta remesa per Carl Bernstein, un dels dos
periodistes que van publicar el gruix de les in-
formacions del cas Watergate. En la missiva, el
reporter considera que I'aparicié de Rusbridger
davant la Cambra dels Comuns és “un intent per
part de les autoritats britaniques de desviar
I'atencid de les politiques del governila seva
excessiva opacitat cap a l'actuacié de la prem-
sa, que ha estat molt admirable i responsable
enelcasdel Guardian”. El periodista considera
gue “els periodistes del Regne Unitiels EUA
han demostrat des de la Segona Guerra Mun-
dial més responsabilitat a'hora de manegarin-
formacid que afectava la seguretat nacional
gue no pas els governs que han ocultat infor-
maci6 o han mentit sobre afers que haurien de
ser coneguts i debatuts en una societat lliure”.

El reporter alerta: “Et criden per testificar
just quan els governs de Washington i Lon-
dres semblen voler erigir la trinxera més ego-
istaiimportant contra I'exercici legitim del
periodisme que hem vist en décades”.
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EL POLEMIC FINAL D’'UNA TELE PUBLICA

Eltancament de Canal 9
es debatra al Congres

»Tota 'oposicié reclama que es revoqui la clausura de RTVV

| AGENCIES
|‘ MADRID
Els grups de I'oposicié al Congrés
han presentat una proposicié no
de llei perqué el Govern promogui
tots els mecanismes necessaris que
garanteixin la defensa i la promo-
ci6 d'una radiotelevisio publica va-
lenciana de qualitat. Firmada con-
juntament pel PSOE, CiU, Esquerra
Plural, UPDiel Grup Mixt, lainicia-
tiva es debatra dimarts en el ple,
La proposta sorgeix després que
membres del comite d’empresa de
Radiotelevisio Valenciana (RTVV) i
de la Unid de Periodistes Valenci-

ansesvanreunirel 19de novembre
amb diputats dels diferents grups
amb l'objectiu de demanar-los que
presentessin una proposicio no de
1lei (que van registrar aquell ma-
teix dia) en defensa d'una televisio
puiblica en valencia.

Segons el parer de I'oposicid, la
decisio «unilateral» presa pel Go-
vern valencia vulnera el dret a la
llibertat d'informacio i expressio
de cinc milions de valencians, tal
com estableix I'estatut d’autono-
mia i la Constitucié. Consideren,
a més a més, que la desaparicio de
RTVV deixara 'espectre radioeléc-
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tric valencia «sense una emissora
autonomica que garanteixi el ser-
vei piiblic, fomenti la informacié
de proximitat i1'us del valencia».
La proposicié subratlla que el
tancamentsuposa «uncop mortal»
per al sector periodistic, i recalca
que els indexs de desocupacié en
la professio superen el 45% a la co-
munitati+només RTVV donava fei-
naa uns 450 periodistesy,
Parallelament a les accions po-
litiques, els treballadors de RTVV
continuen fent patent la seva in-
dignacid en els actes del president
valencia, Alberto Fabra. Aixi, ahir,

»» Treballadors de RTVV ataquen el cotxe oficial del president Fabra.

quanvaarribaraunacteoficial, Fa-
brava ser rebut per un grup de ma-
nifestants, alguns equipats amb
xiulets i botzines, que el van rebre
amb crits de «Lladres», «Fabra di-
mission, «Fabra a Picassent, Baba-
la president», «Moniatos» i «Ver-

gonya». A la sortida de I'acte, unes
quantes persones van intentar im-
pedir la marxa del cotxe oficial de
Fabra, que protegien membres del
cos de seguretat i policies autono-
mics, cosa que va provocar mo-
ments d'una gran tensio. =
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A LOS CUATRO VIENTOS
Un botin en la acera Jornada de la AEDE
Gestos para Las noticias,
el rearme moral en su sitio
De arriba a abajo, el desarme La crisis econdmicay la
moral se extiende por la popularizacion de las herra-
sociedad como una enferme- mientas digitales han servido
dad que atraviesa 6rganos y para plantear un apocalipsis
visceras. Sin embargo, quedan medidtico que ayer quiso
motivos para la esperanza -por despejar Luis Enriquez. El
las alturas y también a pie de consejero delegado de Vocento
calle-, alimentada por gestos y presidente de la Asociacion
que contribuyen a devolver la de Editores de Diarios Espano-
confianza. Entregar a la Policia les apostdé por la vigencia y el
un objeto perdido es una futuro de los medios impresos,
practica ciudadana que se capaces de filtrar, valorar y
convierte en noticia cuando el ordenar una informacion que el
hallazgo consiste en 56.000 publico necesita recibir de
euros en metalico y, mas atn, forma jerarquizada. En papel o
cuando quien deposita este en sus versiones digitales, solo
tesoro callejero en comisaria es las grandes cabeceras pueden
una pandilla de jévenes. Eran ser referentes para una audien-
de Granada y el pasado lunes cia que -en una era de impactos
hicieron lo que debian. A momentaneos- exige confianza
contracorriente. Un quiosco de Prensa i y credibilidad.
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Ranking internacional

Lideres en el mercado
de la corrupcion

Espafia cotiza al alza en el
mercado de la corrupcion, segin
el dltimo informe de Transpa-
rencia Internacional. No hacia
falta hilar muy fino para
confirmar la magnitud y los
efectos de la escandalera
nacional, ahora protagonizada
por los contables de la UGT, pero
los datos de la organizacion
internacional sirven, al menos,
para medir la percepcion que
del fenomeno de la corrupcion
tienen los ciudadanos de unos y
otros paises. Es ahi donde
Espaiia saca nota. A la cola de
Europa, nuestro pais cae en
picado en una tabla enla que
desciende al ritmo de Gambia,
Mali, Guinea o Libia. Ya tenemos
a quién parecernos.
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El fiscal general defiende la investigacion del caso N6os

Almargeny
por encima de la ley

Claro y concluyente, el fiscal
general del Estado recordo ayer
que no existen elementos para
imputar, atribuir delitos fiscales
yde blanqueo de capitales ala
Infanta Dofia Cristina. El
negocio de marear la perdiz
fuera de los juzgados tiene
como limite el propio ejercicio
de los tribunales, sujeto a
Derecho y ajeno a las especula-
ciones comerciales de quienes
invierten en sospechas, rumo-
res y extractos, todos muy
técnicos. Torres-Dulce se limito
ayeraponerenvalorya
defender la investigacion del
fiscal encargado del «caso
Ndos», ignorada y cuestionada
por una forma de hacer perio-
dismo que, por encima de todo,
trata de imponer su propia ley.

Eduardo
Torres-Dulce

Comision de servicio

El disputado juzgado
del magistrado Ruz

La interinidad de Pablo Ruz al
frente del juzgado que investiga
la trama Gurtel o el caso
Barcenas vuelve a ser objeto de
controversia en la Audiencia
Nacional y, también, en el
Consejo General del Poder
Judicial. En comision de servicio
y como refuerzo del titular de un
juzgado ahora vacante -Miguel
Carmona se fue al Reino Unido-,
Ruz ocupa un despacho no solo
cargado de intrigas politicas,
sino judicialmente atipico.
Tendra que ser el nuevo CGPJ el
que, nada mas reunirse, tenga
que sortear el enésimo obstacu-
lo, ahora cuestién de tiempo y
de plazo, al que se enfrenta Ruz
para seguir adelante con su
delicada y deseada tarea.
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LEGISLACION

Veto a las emisiones que incitan al odio

El PP endurece en

ROSARIO G. GOMEZ, Madrid

El Gobierno quiere regular de
manera mas exigente las emisio-
nes extranjeras que se pueden
captar en Espafa. El Grupo Po-
pular ha presentado enmiendas
a la Ley de Telecomunicaciones,
que se tramita en el Congreso,
para modificar la normativa so-
bre television transfronteriza.
Con el proposito de “canalizar el
derecho a la diversidad cultural
y lingiiistica a nivel europeo”, la
directiva europea permite que
en las zonas limitrofes se pue-
dan ver los programas de los pai-
ses vecinos. La ley, al tiempo, au-
toriza el veto a todas aquellas
emisiones que vulneren los dere-
chos de los menores. Ahora, el
PP quiere ampliar la restriccion
a todos aquellos contenidos que
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la Ley de Telecomunicaciones la television transfronteriza

inciten al odio por razoén de ra-
za, sexo, religion y nacionalidad.

Las enmiendas populares
afectan también a las emisiones
relacionadas con los juegos de
azar. Las grandes emisoras han
incorporado en sus parrillas de
madrugada programas de estas
caracteristicas (Telecinco ofrece
Premier casino y Antena 3 emite
Canal bingo), que han venido a
tomar el relevo del tarot. La pro-
puesta deja en manos de la Comi-
sion Nacional de los Mercados y
de la Competencia (CNMC) el
control de estos contenidos y al
tiempo amplia la persecucion
del juego no autorizado a todos
los medios de comunicacién y a
las redes publicitarias.

A las reformas no escapa la
publicidad. Y especialmente la
que se ofrece bajo el paraguas

del emplazamiento de producto,
un sistema que consiste en mos-
trar o citar una marca comercial
dentro de un programa. Salvo
en los contenidos infantiles, en
los que esta prohibido, las televi-

Se modificaran
las normas sobre
publicidad y los
juegos de azar

siones pueden echar mano de es-
te recurso en series, documenta-
les, programas deportivos o de
entretenimiento. Ahora, una en-
mienda del PP adapta la regula-
cion de este tipo de publicidad a
la directiva comunitaria sobre

Servicios de Comunicacion Au-
diovisual.

La modificacién, que suaviza
la normativa actual, especifica
que las televisiones podran utili-
zar el emplazamiento de produc-
to “a cambio de contrapresta-
cién” y que en los casos en los
que el pago sea en especie (me-
diante ayudas materiales a la pro-
duccidn o la entrega de premios),
este tipo de bienes y servicios ten-
dran que tener “un valor signifi-
cativo”. Ademas, la enmienda
precisa que el emplazamiento de
producto no podra condicionar
“la responsabilidad ni la indepen-
dencia editorial” de la television
que lo utilice. La ley ya aclara
que esta modalidad publicitaria
no podra incitar directamente a
la compra de la marca que se es-
té mostrando en pantalla.
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MITJANS

CRITICA DE TV

Sergi Pamies

L’alarma social és espectacle

a televisié ho aguanta tot i
aconsegueix barrejar concep-
tes aparentment incompati-
bles. A 8 al dia (8tv), Pol Mar-
sa entrevista els responsables del Gran
Recapte d’'un menjador d’Horta. Tres
voluntaris parlen del present, de la
pobresa i de la dificultat d’ajudar la
gent que ho necessita. Es una imatge
poc televisiva pero necessaria. La il-lu-
minacid és sobria, ningti no crida i no
cal que un regidor ordeni aplaudi-
ments histeérics i compulsius. El to és
estrictament informatiu i es distancia
d’altres estrategies, com la de La Mara-
té de TV3, que ja ha posat en marxa
una maquinaria potentissima, que acon-
segueix que durant un dia la solidaritat
sigui compatible amb l'espectacle i els
testimonis assumeixin una auréola de
servei public pensada per apujar I'auto-
estima col-lectiva (sense caure en I'ex-
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cés de convertir 'autoestima en narci-
sisme). I, paral-lelament, es reanima
una vella discussio sobre els limits del
dret d’admissid televisiu. Ahir, a la
portada de La Vanguardia, una pregun-
ta oportuna: “I si 'assassi d’Alcasser
parlés a la televisio?”. La bulimia televi-
siva ha fet que la hipotesi d’'una entre-
vista a Miguel Ricart serveixi com a
prévia d’'una possible entrevista. Es un
esclat reactiu que té a veure amb l'alar-
ma social —alimentada pels mateixos
mitjans de comunicacio- i per Pamena-
ca de molts patrocinadors que fan va-
ler una influéncia i un poder que els
teleespectadors hem perdut.

A la practica, la reaccié és més emo-
cional que no racional. Ja fa decades
que les cadenes espremen, cadascuna
amb el seu criteri, la morbositat i la
necrofilia. N’hi ha que practiquen un
sensacionalisme de carronya que posa

a prova els principis del teleespectador
(estic convencut que si dema una cade-
na emetés l'autopsia d’un home viu, ho
petaria). La immediatesa ens impedeix
fer una mirada retrospectiva i adonar-
nos que hi ha molts precedents d’entre-
vistes amb assassins i grans criminals
(també en format de documental apa-
rentment acceptable). Aqui I'element
que més escandalitza és la novetat del
contagi viral amb amplificador public

i una doble moral que accepta que un
estafador sentenciat col-labori o financi
una cadena pero que no suporta entre-
vistar un assassi que hagi complert

la condemna. T el debat va més enlla

i provoca altres preguntes, com per
exemple: en el suposit que Ricart fos
entrevistat, té dret a cobrar? I quan dic
cobrar vull dir fent una factura i contri-
buint amb la part legalment establerta
de retencio d’'IRPF i d’IVA.
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Sandro Rosell, presidente.

El Barca
recurre la
multa por

su acuerdo
con Mediapro

M.M.A.Barcelona

El FC Barcelona llevard ante
la Audiencia Nacional lamul-
ta de 3,6 millones de euros
que le ha impuesto esta sema-
na la Comision Nacional de
los Mercados y la Competen-
cia (CNMC) por su acuerdo
televisivo con Mediapro. El
club, que dispone de dos me-
ses para presentar el recurso
contencioso-administrativo,
defiende que el contrato “se
correspondia con lo que esta-
blece la Ley General de la Co-
municacion Audiovisual”.

El nuevo macrorregulador
del Estado considera que los
contratos firmados entre Me-
diapro y varios clubs de la Li-
ga BBVA, como el Real Ma-
drid o el Barga, son contrarios
a la libre competencia en la
emision de sus partidos en te-
levisién. La CNMC publico
una resolucion en la que esti-
maba que los acuerdos por
mas de tres afios incumplian
la libertad de mercado, mien-
tras que los acuerdos objeto
de la investigacion tenian una
duracion de cuatro afios.

Lajunta directiva del Bar¢a
aseguro en un comunicado
que su recurso se basara en
que el contrato con Mediapro
“no ha afectado en la practica
al mercado audiovisual”.
Ademas, recuerdan el impac-
to negativo que podria tener
estadecision en las cuentas de
esta temporada, vaque el club
deberd abonar o, en su defec-
to, avalar esta cuantia hasta
que se produzea el fallo judi-
cial.

Contrato de Laporta

En su comunicado, la junta
directiva de Sandro Rosell re-
cuerda que el contrato entre
el Barga y Mediapro fue fir-
mado por el equipo del enton-
ces presidente, Joan Laporta,
apenas unos dias antes de las
elecciones del club en 2010.
Entonces, algunas candidatu-
ras ya criticaron la precipita-
cion de firmar el contrato.
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ACORD EDITORIAL

Kiosko y Mas
i Travel Club
s’alien per
vendre diaris

‘ EL PERIODICO
MADRID

Més de sis milions de socis del
Programa Travel Club poden dis-
frutar des d’ara de 80 diaris espa-
nyols, totes les seves edicionsisu-
plements, i més de 300 revistes
de totes les tematiques, gracies a
un acord en exclusiva a qué han
arribat amb Kiosko y Mds, que
aglutina l'oferta de premsa de
qualitat més gran dins del mer-
catespanyol.

Els socis de Travel Club po-
den adquirir a través de travel-
club.es qualsevol titol del cata-
leg de Kiosko y Mds i beneficiar-
se dels importants descomptes
per compra combinada de titols
i obtenir punts per cada adquisi-
cid, que podran canviar per viat-
gesiregals.

Kiosko y Mds ha multiplicaten
només dos anys el nombre d’edi-
torials associades al projecte.
Grups com Zeta, al qual pertany
EL PERIODICO DE CATALUNYA,
Vocento, Prisa, RBA, G+], Go-
doé i Hearst, entre altres, partici-
pen en aquesta alianca editorial,
fins ara considerada la més gran
d’Europa.=
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Despedido por criticara
latelevision estatal china

Elperiodista Wang Qinglei ha
denunciado este lunes sudes-
pidodelatelevision estatal chi-
na CCTVdespuésde haber cri-
ticado mediante una cartaabier-
tael papel de la cadenaen la
confesiéndeun conocidoblo-
guero que reconocié haberdi-
fundido rumores a través de

Internet. El periodista critico
mediante su carta, que hasido
eliminada de todas las redes
sociales chinas, la confesion
entelevisién del conocido co-
mentaristaybloguero Charles
Xue,enlaquereconociahaber
difundido de formairresponsa-
ble rumores.
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MUESTRA DE VITORIA
El FesTVal aspira a

ampliar fronteras en

la préxima edicion

| festival, que cada

septiembre acoge los
estrenos nacionales de la
temporada que comienza,
pretende dar un paso hacia el

frente en su préxima edicién —la

sexta—y contar con alguna

superproduccion internacional

y asi como con estrellas

extranjeras, como anuncio ayer
el director de FesTVal de Vitoria,
Joseba Fiestras. Por lo pronto, la

organizacion ya hainiciado

conversaciones con las cadenas

espafiolas para configurar el
proximo programa.
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NUEVA ASAMBLEA

13tvforma una
comision para
mejorar contenidos

| canal presidido por José

Maria Mas, ha decidido
formar una comision de trabajo
para el seguimiento y mejora de
los contenidos de la cadena con
el fin de mantener lalinea
ascendente. La nuevaasamblea
pretende continuar con el
esfuerzo de renovaciony
creatividad alcanzados durante
los dos afios de existenciade
13tv. Los trabajos daran
comienzo este mes de
diciembre y su objetivo es
reforzar su sellocomouna
television familiar de referencia.
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INTERNET

Ono s’afegeix a
I’oferta de séries
i films en linia

La companyia de fibra optica
Ono ha anunciat la posada en
marxa d'un nou servei: Ono
TV Online, per disfrutar dels
continguts televisius per in-
ternet. Hi podran accedir tots
els clients de televisio de
I'operador i estara disponible
per a PC, Mac i Ipad. Proxi-
mament també s'adaptara
per a dispositius mobils i tau-
letes Android. m rEDACCIO
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