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SENTENCIA

H Suprem
anul-la 37
CONCESSIoNs
de TV locals

‘ | XAVI CASINOS
BARCELONA

El Tribunal Suprem ha desesti-
mat el recurs de cassacio contra
la senténcia del Tribunal Superi-
orde Justicia de Catalunya(TS]C),
del marg del 2010, que anullava
laconcessiode 37 llicencies de TV
digital terrestre (TDT) al mateix
nombre d'ajuntaments i consor-
cis municipals que la Generali-
tat va aprovar 'octubre del 2005.
Lanullitat té el seu origen en una
de les demandes de 1a societat In-
fraestructurasy Gestion 2002, SL,
contra la concessio de llicencies
de TDT a Espanya.

Segons la senténcia del TS-
JC, ratificada ara pel Suprem,
no existeix cap motivacié per la
qual el llavors tripartit presidit
per Pasqual Maragall ampliés
de 24 a 37 les llicéncies reserva-
des als ajuntaments. En principi,
el pla técnic per a la TDT preve-
ia a Catalunya un canal public
per cada una de les 24 demarca-
cions (en molts casos coincidei-
xen amb el mapa de les comar-
ques). Els tres restants serien pri-
vats. La Generalitat el va ampliar
ivaautoritzarenalgunscasosdu-
es concessions ptibliques per de-
marcacio (Granollers, Mataro,
Vilanova, Girona, Blanes, Olot,
Reus i Balaguer), i a Barcelona,
Cornella i Sabadell va contem-
plarvuitcanals peracadauna. Ai-
xi, Barcelona i Cornella es van re-
partirquatre canals piblicsiqua-
tre de privats, i a Sabadell en van
ser tres i cing, respectivament.

EFECTES RELATIUS / La senténcia re-
marca que I'ampliacié es va exe-
cutar sense haver fet un estudi
prou complet de la situacio real
de la demanda televisiva en cada
demarcacio i que anava en detri-
ment dels operadors privats a les
zonesambmésd'un canal ptiblic.

Els efectes de la senténcia,
no obstant, no seran massius,
ja que dels 37 canals piiblics, ac-
tualment només n'emeten una
dotzena. Les demarcacions afec-
tades seran Barcelona, on eme-
ten Barcelona TV, Televisié de
Badalona i la de I'Hospitalet
(aquesta només parcialment);
Granollers, amb Canal Mollet i
Granollers TV, iVilanova, on eme-
ten els canals dels consorcis li-
derats per Vilanova i la Geltrii i
Vilafranca.

A les demarcacions de
Granollers i Vilanova hauran de
fusionar-se els dos canals, o un
d’ellsdeixard'emetre. Barcelona,
Badalona i I'Hospitalet podrien
acollirse a una escletxa legal: el
pla técnicoriginal preveiaqueels
municipis amb més de 100.000
habitants tenien dret a un canal
propi.=
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‘Lameva’ es mira TV3 des de fora

El programa sobre els 30 anys de la cadena s’acomiadara dijous vinent parlant de ‘L.a Marat®’

Reportatge

ALBERT CASTELLVI ROCA
BARCELONA

urant 22 setmanes, La
meva ha analitzat els
formats més emblema-
tics de la historia de
TV3, perd abans d’aco-
miadar-se li faltava fer una cosa: ho-
menatjar els espectadors que al
llarg de 30 anys han estat fidels al
canal public. Per aix0, Roger de Gri-
cia no presentara el capitol d’avui
(21.50) des del platd, sind des de ca-
sa d'una familia de seguidors de
TV3. “M’hi vaig presentar per sor-
presa. Només ho sabia la mare: niel
pare ni els fills ni 'avia n’estaven al
cas”, assegura De Gracia. Amb tots
ells va compartir una tarda i un so-
par, perd també una conversasobre
el passat i el present de TV3,iuna
estonadavant de la pantalla.
Aquest capitol esti pensat com
un resum, pero no sera I'altim: La
meva s’acabara dijous vinent amb
I'emissio de episodi dedicata La
Marato, just tres dies abans de la
celebracio del programa solida-
ri de TV3. Aquest capitol es va
rodar durant La Maratd de
I'any passat,ivaser, per

cial que consistia a mi-

tant, un dels primers | JOANR | rarcap al passatfins al
que es va gravar. 4 \‘“‘5““- \ resultat final, més
“Vam fer un segui- = \ centrat en el pre-
ment del programa | Novall anar llencant | sent i, sobretot, a

desdeles10.00fins |
ales3.00delamati- |
nada -recorda Ro-
ger de Gracia, que "\
precisament presen-
tara La Maraté d’aquest
any al costat de Nuria So-

1é~. Poc m’ho imaginava, quan
hoestavem gravant! De fet,hihaun
moment que li pregunto al Ramon
Pellicer s’hi m’hi veuria fent-ho, i jo
mateix jali dic que no!”

Canvisobre lamarxa
A falta d’aquestes dues emissions,
La meva acumula una mitjana de
542.000 espectadors, ambun17,1%
de quota de pantalla i un maxim de
701.000 seguidors en el segon capi-
tol, centrat en EI temps. El progra-
ma s’ha situat sempre entre els més
vistos del dia -sovint ha encapcalat
el ranquing-, i ha liderat la seva
franja practicament sense excepeio.
El presentador apunta la que po-
dria ser laclau d’aquesta bona rebu-
da: la transformacio que hasabut fer
el formatdesd’un plantejament ini-

€© acceso.com

bocins de vida / com fulls
de calendari, tan iniitils, /
|...] Vel deixar amor i
somnis i paraules / que
durin més que jo, al cor
dels altres

| mostrarcomesfala
| televisid. “Vam co-
I/ mengar amb un to
nostalgic, perd hem
acabat superant amb
/ escreix la idea inicial i
hem fet un exercicisobre el
llenguatge televisiu, Hem parlat
més de com és la tele publica avui
que fa 30 anys”, diu De Gracia, que
destaca que I'espai ha sabut “adap-
tar-se al génere que tocava en cada
moment”iadoptarun to humoristic
quan es parlavad’humor ounde més
informatiu per al capitol sobre els
Telenoticies, per exemple,

“Hiha moltes coses nostalgiques
que m’ha agradat tocar”, admet, pe-
ro afegeix que no volien que La me-
vafos “el classic programa nostalgic
de només mirar-se el melic”. En
aquest sentit, troba “paradigmatic”
el capitol sobre I'entrevista, que va
basar-se en “quatre entrevistes a
quatre entrevistadors” -Albert Om,
Monica Terribas, Angel Casas i Jau-
me Barbera- i va convertir-se en
una reflexio sobre el geNere. mmm

COBRINT L
El capitol sobre els TN, e
e aVall d’Ara
preferits de Roger de G

Audie¢ncia de ‘La meva’

Dades en milers d'espectadors i 'share’

580 166%
02/05 El temps H

54917.7%

'16/05 Futbol

54417%

52316.2%

 06/06Postpartit L8k

13/06 Divulgacio

| 20/06 Culturapopular  EEESEECEH

39611.9%
04/07 Cuina

| 12/09 Magazins

53117.4%

497157%

596 18.3%
1010 Concursos __ PEEREELE
BT 442 13.4%

542166%

| 31/10 Temes classics _ ELLRREL)

55317.1%
54617%

52018.3%
674 20.4%

| 21/11 Poldnia

Font: Elaboraci6 propia / Grafic: E. Forroll

Preguntes a Roger de Gracia
PRESENTADOR DE LA MEVA'

“He vist que a TV3 hi ha
un compromis per no

’ 3
travessar certes linies”

® Qué has aprés de La meva?

He confirmat una cosa que ja intu-
ia: hi ha una idea de fons aTV3ia
Catalunya Radio que és una ética,
un contracte amb I'espectador, un
compromis per no travessar certes
linies. I després de repassar tots els
generes m’he adonat que és aixi en
totsels departaments de la casa. Ai-
x0 és unavirtut brutal d’aquesta te-
le, un orgull. TV3 pot patinar per
moltes bandes, pero per aqui no.

® Tens algun capitol preferit?
N'hihaquatre:eldel'entrevista, el del
TN alaVall d’Aran, el del 30 minuts
i el dels corresponsals. Son els que
han trencat més el format i també els
que tenen a veure amb el mdn de la
informacio, que és el que més desco-
neixiaiel que més m’ha sorprés.

® Feta La Maratd, on et veurem?
Noen tine ni idea. A TV3 hi ha pro-
jectes, perd de moment no ho sé.
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El camino es digital + papel

El 75% de los directivos de las grandes empresas consulta de manera indistinta ambos
soportes, pero la mayoria cree que los tradicionales tienen mas repercusién

Cinco Dias Madrid

rensa digital o de papel... ¢Convi-
P vencia pacifica o rivalidad? Los pri-

meros ejecutivos y directores de co-
municacion de las grandes empresas es-
panolas lo tienen claro: un 75% utiliza
indistintamente uno u otro soporte para
informarse. Un 90% cuenta como refe-
rente con un medio web, pero la bata-
lla de la credibilidad la gana la prensa
en papel, segiin el informe Papel o web:
enemigos o aliados, elaborado por Es-
tudio de Comunicacién para CineoDias
a partir de entrevistas a los principa-
les ejecutivos de las 52 mayores com-
panias espanolas, cotizadas o no.

El documento, que busca poner en
claro determinadas tendencias sobre la
percepeién de uno y otro medio entre
los altos directivos espanoles, conclu-
ve que los soportes en papel y digita-
les de los medios estan llamados a en-
tenderse y complementarse para afron-
tar su futuro: si el digital ofrece la in-
mediatez de una noticia, el papel pro-
porciona contenidos adicionales en
forma de reflexion y anilisis.

Varios soportes
Pocos ejecutivos se decantan iinica-
mente por un formato, pero

entre los que eli-

gen uno u otro si

son mas los que
tnicamente utili-

zan la prensa di-

gital: un 18% usa
solamente la pren-

sa online para reci-

bir contenidos, fren-

te al 6% que prefiere
linicamente la prensa
impresa convencional.

El estudio destaca,
ademds, un aspecto
“cualitativo” en este ca-
pitulo: los altos ejecuti-
vos (presidentes, vice-
presidentes, consejeros
delegados y directores ge-

nerales de las grandes em- e G
presas) que usan preferen- %ﬁ%
temente la prensa online “.'dw_,}—:-,-t
son casi un 36%. Es decir, se- e

iiala el estudio, “quienes por

edad y por haber alcanzado

un puesto profesional desta-

cado en sus carreras parecerian los mis
apegados a costumbres més propias del
pasado siglo son, con diferencia, quie-
nes més han adoptado los nuevos for-
matos”.

Otro aspecto que revela el informe es
que la mejor puntuacion tanto en cali-
dad de los contenidos como en credi-
bilidad se la lleva la prensa de papel,
en ambos aspectos (3,67 puntos sobre
5 en calidad y 3,73 puntos en credibili-
dad). Le siguen, no muy lejos, los me-
dios convencionales online (obtienen
una puntuacion media de 3,15 puntos
sobre 5 en calidad y 3.33 en credibili-
dad) y a la cola se sitiian los medios on-
line nativos, que se llevan las peores
notas, con aprobados justos: un 2,52 en
calidad y un 2,73 en credibilidad.

“En general”, sefiala el in-
forme, “podemos decir que la
percepeion que se tiene de
los medios [...] es que
todos ellos tienen més
credibilidad que cali-
dad” Otro aspecto
que destaca es que
ambas califica-
ciones (calidad

PABLO MONGE

Lomas
buscado en
papel, fras
recibir online
la noticia
hasica, es

el analisis

UNA MIRADA AL FUTURO
Un 54% de los encues-
I tados por Estudio de
Comunicacién prevé
que desaparecera el medio
papel, frente al 29% que
no lo cree. Un 11% no sabe
0 no contesta. Asi, casi
tres veces mas de los en-
trevistados no auguran fu-
turo a las versiones impre-
sas, frente a los que pien-
san que seguirin coexis-
tiendo los dos formatos.

Las respuestas de los

directivos y de los

profesionales de la co-
municacion difieren sobre
el futuro de la prensa. En-
tre los ejecutivos, un 71,4%
no ven futuro al formato
papel. Entre los comunica-
dores, el porcentaje baja al
47%. Algunas respuestas
incluyen matices, ya que
distinguen entre medios o
modelos de gestion

€© acceso.com

Entre quienes conside-
3 ran que los medios

impresos desaparece-
ran en un futuro, el 89%
augura que el final de so-
porte papel se producirda
de aqui a 10 afos. El resto
de los encuestados (un
11%) sittia el plazo para la
desaparicién definitiva de
este formato en los proxi-
mos 20 afios, segin sefiala
el informe.

y credibilidad) son mas bajas para los
“hermanos” mas jovenes de los con-
vencionales (versiones online).

El andlisis también valora la per-
cepcidn que tienen los altos directivos
sobre la estructura organizativa de los
medios de comunicacién. El estudio
apunta que se percibe “una mejor es-
tructura organizativa (58%) en la
prensa convencional que en la online”.
Un tercio de los encuestados (31%) con-
sidera que es la misma en ambos tipos
de medios. Solo un 4% considera que la
prensa online tiene mejor estructura or-
ganizativa. El informe sefiala, eso si, una
apreciacion: “entre los comunicadores

puede haber mayor conocimiento de
causa para responder, lo

que es mas dificil entre los ejecutivos™
En cuanto a la relacion de las empresas
con los periodistas, el 53% de los en-
cuestados considera que si existen di-
ferencias en el trato y en la relacion pro-
fesional con un redactor de prensa im-
presa frente a uno online. Pero de nuevo,
apunta el informe, hay distincién entre
los ejecutivos y los comunicadores, ya
que entre los directivos, un 50% consi-
dera que no hay diferencias en el trato.

Un 48% de los entrevistados recono-
ce que tiene el mismo referente de con-
sulta tanto en formato convencional
como web. Por su parte, un 27% tiene
un medio electrénico nativo como re-
ferente. Solo un 15% de los entrevista-
dos tiene un referente impreso, al tiem-
po que en digital utiliza la web de otro
medio convencional,

Sobre a la repercusion de una noti-

cia, los medios convencionales im-

presos son los mis valorados a la hora
de medir el impacto de esa informacién
en la empresa o en el sector. Para los en-
trevistados, la mayor repercusion (4,08
puntos sobre un total de 5) la tiene la no-
ticia que sale inicamente en medios im-
presos. Sisolo se publica en la web de un
medio impreso, la puntuacién de la ca-
pacidad de influir baja a 3,04 puntos. Si
solo sale en medios nativos digitales, los
entrevistados le otorgan 3,15 puntos y si
sale en todo tipo de digitales, 3,29 pun-
tos. Es decir, “por un lado, las versiones
electrénicas de los convencionales afian-
zan la informacién de los nativos digi-
tales y por otro tienen poca capacidad
de influencia por si mismos”
El estudio recoge la opinidn de los
directivos sobre qué buscan en el
papel al dia siguiente, una vez que
se ha conocido la noticia de ma-
nera instantinea a través de or-
denadores, tabletas o teléfonos in-
teligentes. Lo més demandado en
papel, tras recibir la informacién
bésica via online, es el analisis,
la investigaci6n y la reflexion,
en el 48% de los casos.

A distancia quedan otras
preferencias como la contex-
tualizacién de la informacién

previa (21% de los encues-
tados) o el placer de leer lo
que autores de prestigio
puedan escribir sobre
dicha informacién (17%).
Entonces épueden los
medios digitales ofrecer
todo lo anterior? Pocos lo
creen: solo un 12% opina que la

web puede ofrecer lo mismo que el papel.

AT R

El grupo de los ejecu-
4 tivos de las grandes

empresas es mucho
mas pesimista respecto al
futuro de los medios im-
presos en papel que los
otros profesionales en-
cuestados (comunicado-
res): todos los directivos
que creen que desaparece-
rin y consideran un plazo
méximo de 10 afios para
que esto suceda.

Algunos encuestados
5 indicaron qué perde-

rian si desaparecie-
sen los medios impresos.
La capacidad de anédlisis,
la calidad, la tradicién, un
vinculo emocional y un
modelo de lectura reposa-
da fueron algunas de las
respuestas. Otros conside-
raron que “todo” lo que
ofrece el papel se encuen-
tra también en digital.
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CANVIS EN LAUDIOVISUAL

Ntereconomiasacseiala v

»Acomiada Pedrerol, deixa el dial a Real Madrid TV i ocupa elde MTV

J.C.ROSADO / M. DE LUNA
MADRID # BARGELONA
ntereconomia TV, el controver-
tit canal de Julio Ariza, va provo-
car ahir un dels terratrémols
mésimportantsdelstltimsanys
en I'audiovisual espanyol al prota-
gonitzarunaserie de canvis en cade-
naqueafectaran directamentel dial
dels televisors. La tarda va comencar
confirmant-se 'acomiadament ful-
minant de Josep Pedrerol, director i
moderador del fins ara programa es-
trella del canal, Punto pelota. 1 poc
després es va confirmar que Real
Madrid TV havia arribat a un acord
amb Ariza per emetre en la seva fre-
qiiéncia, perlaqual cosaInterecono-
mia TV s’havia de desplacar a una
novaubicacio:laquearaocupaMTV,
canal que desapareix.
Aixi, a partir del gener, el canal
Real Madrid TV -que fins ara eme-
tia a través de la plataforma de paga-

El canal musical dels
EUA deixa d’emetre en
obert a Espanya al no
considerar satisfactoria
la seva experiéncia

ment Canal+-s’estrenara en oberta
1aTDT,iapareixera en el dial que ac-
tualment els televisors tenen assig-
nat per a Intereconomia TV. Per ai-
X0, qui vulgui veure Punto pelota (des
d’ahir presentat per Carlos Garcia
Hirschfeld) haura de pitjar el botd
que tenen assignat a la cadena MTV
Espana, que desapareixera. [ és que
el popular canal musical dels EUA
deixa Espanya al no haver conside-
rat satisfactoria la seva experiéncia
en la televisio gratuita.

PROHIBIDA L'ENTRADA / Interecono-
mia va posar ahir punto pelota final a
I'aventura de Josep Pedrerol a la ca-
dena conservadora. El personal de
I'empresa va prohibir a primera ho-
radelatarda al'equip del programa
Punto pelota entrar a la redaccié, des-
prés de comunicar-los que s’havia
rescinditel contracteambla produc-
tora del periodista. [ntereconomia
Jjaacumulava un deute de sis mesos
(uns 600.000 euros) amb el periodis-
tacatalaiaquest havia convocat una
roda de premsa per denunciar la si-
tuacié. Al final, la tensié va esclatari
va acabar en ruptura definitiva.

El problema és que, segons va ex-
plicar ahir a aquest diari Pedrerol,
el contracte conté una clausula que
penalitza amb 1,5 milions d’euros
qualsevol de les parts que el rescin-
deixi de manera unilateral, amb la
qual cosa el conflicte acabara segu-
ramentals tribunals.«Quan ens han
impedit I'entrada, m'he quedat sor-
prés perqué no he rebut cap tipus
de comunicacié o notificacion, va as-
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»» El periodista Josep Pedrerol fins ara director de ‘Punto pelota’.

HELRELLEU

REAL MADRID TV ARRIBA I MTV SE’N VA

EL CANAL DE FLORENTINO

2 Produit per
I’empresa

| catalana
Mediapro, a
través de Royal Media, RMTV és
el canal del club blanc, que va
comengcar les emissions el 14 de
febrer de I’'any 1999. Fins ara
emetia a través de la plataforma
de pagament Canal+. Té la seu
ala Ciudad Deportiva de
Valdebebas, on s'entrenen
habitualment la plantilla del
primer equip i les categories
inferiors del Madrid. Es dedica les
24 hores del dia a oferir
informacio sobre 'equip
merengue, amb reportatges,
entrevistes, tertilies, resums de
partits i partits d'altres époques.
També presta una atencié
especial al planteri a la secci6 de
basquet del club blanc. El gerent
del canal és Miguel Vazquez, i
Alfonso Villar i Celia Ramirez
s’ocupen de coordinar la jove
redaccio.

UNA OFERTA JUVENIL

N ' = Elcanal MTV
va comencara
I emetrea
1 ) Espanyael 10

de setembre del 2000 a través de
plataformes de pagamentcom
Canal+. El 16 de setembre del 2010
vasaltarala TDT en obert gracies
al'acord del gegant Viacom
(propietari del canal i també de
Paramount) i 'espanyola Vocento.
En principi, el canal era sobretot
musical i emetia videos les 24
hores del dia. Lasevaentradaala
TDT en obertva suposar una
revolucié a MTV Espaiia, que va
orientar la programacio cap a
realities de produccio propia,
séries internacionals i programes
d’entreteniment dirigits al public
adolescent i juvenil. Els seus éxits
més destacables han estatels
realities Alaska y Mario i Gandia
shore, seqiiela espanyola de
Jersey shore i Geordie shore. Les
seves lltimes quotes mitjanes
d’audiéncia rondaven el 0,5%.

segurar el director de Punto pelota,
que va apuntar a la roda de premsa
de dilluns que ve com a desencade-
nant de I'acomiadament. «Crec que
al'anunciar-la i dir que parlariem
dels sis mesos de deute es deuen ha-
ver posat especialment nerviosos»,
va aventurar.

Hores després de prohibir-los
I’entrada, es va personar als estudis
d’Intereconomia un notari acompa-
nyatdelapolicia peraixecar-neacta.
«Em deuen uns 600.000 euros, i he
hagut de demanar un crédit perso-
nal peravancar la paga al meu equip
de redactors i tertuliansy, va dir Pe-
drerol.Lamanerade vetar-los 'accés
al'edifici tampoc li va agradar gens:
«Aquesta és la fantastica situacié en
qué ens trobem, pero s'ha d’actuar
amb certa fredor: jo no em sé mou-
re en aquestes coses i, en canvi, a In-
tereconomia hi ha gent experta en
aquesta mena de liquidacié».

«Julio Ariza em vol
arruinar. Em penedeixo
d’haver-me fiat d'ell»,
reconeix el popular
periodista catala

Pedrerol es va mostrar especial-
ment dur amb el president d'Intere-
conomia, Julio Ariza, a quiva acusar
d’haver-lo trait. «Ariza em vol arrui-
nar. Em penedeixo d’haver-me fiat
d’ell perqué em vaig quedaralaseva
empresa perlleialtatiarala meva fi-
delitat me la paga amb sis mesos de
deuteiunarescissié unilateral sense
donarla cara», vaconfessarabansde
deixar anar la seva reflexio: «De ve-
gades penso que soc tonto». Sobre la
seva decisi6 de continuar a Intereco-
nomia malgrat les ofertes queli plo-
vien aquest estiu, es va preguntar:
«(Tanta fidelitat i lleialtat per que?
Enaquestsentit,vadirque Ariza «<ha
sigutla gran decepcid i un gran des-
engany per a tota la gent que treba-
lla a Intereconomia, perqué ara té
unaimatge com a empresari que co-
neixem tots», «A mi sempre em deia
que si jo me n'anava s'enfonsaria la
cadena,que aguantésunamica, que
sortiria una operacio... iQue tonto
que he sigutl, va admetre.

Pel que fa al futur, Pedrerol va as-
segurar que no és una qiiestio que
el preocupi atesa la solidesa del seu
programa. «El problema ara és que
m'ha robat i em deu diners, pero el
producte Punto pelota no corre perill,
perqué estem units i és un espai que
esta funcionant més bé que maiy, va
afirmarabansde confirmar que con-
tinuara amb Jugones a La Sexta i que
també estudia la possibilitat de des-
embarcar amb Punto pelota en algun
dels canals d’Antena 3. «Bé, i I'opcio
de 13TV, que sempre hi ha siguty, va
admetre.=
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LOS SEXOS EN LA PEQUENA PANTALLA

Cadenas femeninas como Nova, Divinity y Cosmopolitan superan a las masculinas con mas moda,
comedias romanticas y telenovelas, que pueden con la accion y el deporte de los canales ‘de hombres’

La mujer canta victoria en la television

LUCAS PEREZ / Madrid
Una tele para chicas y otra para chi-
cos. Comedias roménticas de un la-
doy accion y suspense del otro. Ter-
nura frente a adrenalina pura. Moda
y tendencias vs deporte extremo. La
vida en rosa o en azul. Puede pare-
cer sexista, pero los grandes grupos
de television, Mediaset y Atresmedia,
tienen muy claro la evidente diversi-
dad de gustos entre su audiencia en
cuanto a hombres o mujeres se refie-
rey por eso dedican canales exclusi-
vos con contenidos dirigidos a unos
yotros. Y asi, todos tan contentos.
Por una parte, Atresmedia posee
Nova y Nitro. El pionero es el prime-
ro, dedicado al publico femenino
convencional. Nova naci6 en 2005
con una idea clara: una parrilla nutri-
da a base de telenovelas, series de al-
to contenido sentimental y un cine
orientado a un target femenino de
entre 16 y 45 anos. Por franjas hora-
rias, el canal alcanza sus mejores da-
tos en la tarde y sobremesa y su pro-
ducto estrella es La Patrona, que en
noviembre lleg a alcanzar unos da-
tos de audiencia del 3,7%, alcanzan-
do casi el doble de su cuota habitual.
Cinco anos después del naci-
miento de este canal, y como si de
un ataque de celos se tratase, el va-
cio masculino se llen6 con Nitro, de-
dicado principalmente a las series
de accion, cine de ciencia ficcion y,
como no, al deporte. «Nitro es el se-
gundo hogar de la Fémula 1y de
otros deportes como el futbol con la
emision de las rondas previas de la
Copa del Rey. No nos gusta hablar
de canal de hombres o de mujeres
porque no excluimos a nadie pero
no negamos tampoco que si asocia-
mos la programacién de uno y otro
canal en funcién a estudios de au-
diencia en canales generales», ase-
gura José Antonio Antén, el jefe de
Programacion de Atresmedia, al
que los datos le dan la razon: si bien

o

-

-
-J

Una escena de la serie ‘Anatomia de Grey’, lider de audiencia de la cadena femenina de Mediaset Espaiia, Divinity. /€L MUNDO

dos terceras partes de la audiencia
de cada canal la copan los destina-
tarios de los contenidos, son mu-
chos los hombres que ven el canal
de mujeres, y viceversa. «A veces
las cifras incluso casi se igualan
pues muchos programas se ven en
pareja», comenta Antén, que tiene
como buque insignia de Nitro otra
serie, Sin rastro, con la que ha al-
canzado el pasado mes un 3,2%. Pe-
1o, ¢qué canal posee mejores datos?
En este caso, Nova tiene un 2,1%
por el 1,7% de Nitro. Es decir, mini-
punto para las chicas.

En el ofro lado de esta singular ba-
talla de los sexos esta Mediaset Es-
pana, que coincide con su rival en el
mensaje de «no exclusion», en pala-
bras de Sergio Calderon director, cu-
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risoamente, tanto del canal femeni-
no (Divinity) como del masculino
(Energy), cuya andadura se inicié en
ambos casos en 2011. Tal es la obse-
si6n por implantar esta filosofia que
desde Divinity se ha lanzado una cu-
risa campana bajo el lema ¢Quién di-
ce que el rosa es un color de chicas?
en la que hombres famosos preten-
den romper con el estereotipo feme-
nino y en la que participan Ricardo
Darin, Martin Rivas y Dani Martin,
entre otros, luciendo tonos rosas sin
complejos. Divinity, cuyos progra-
mas de mas audiencia son Anatomia
de Grey (3,1% en noviembre) y La
casa de mis suenos (3,4%), suma
una nueva apuesta basada en la re-
posteria creativa, Guerra de Cupca-
kes, una competicion de gran éxito

en EEUU. Y es que el ejemplo ame-
ricano ha calado en Espana a la ho-
ra de implantar este tipo de cadenas.
«Nacimos para satisfacer unas nece-
sidades comerciales y el formato de
canales para hombres y mujeres no
es mas que un formato importado de
Estados Unidos, donde existen gran
cantidad de canales de este tipo con
gran éxiton, afirma Calderén.

En el lado masculino de Mediaset
se encuentra Energy, que, ademas
de series base como CSI Miami
(2,7%), se apoya en contenidos de-
portivos como Tiki-Taka o nuevos
formatos como ¢Quién da mds?, un
docurreality basado en las subastas.
Si hablamos de datos globales, Divi-
nity alcanzé el mes pasado un 1,7%
por el 1,15% de Energy. Al lado fe-

menino hay que sumarle la audien-
cia de su nueva oferta, Nueve, que
sumé un 0,6%. Es decir nuevo mini-
punto y partida para las mujeres,
mas fieles a sus canales.

Al margen de estos dos grandes
grupos esta Cosmopolitan Televi-
si6n, el tnico canal de pago orienta-
do ala mujer y cuya plantilla se com-
pone mayoritariamente por ellas. Su
sefia de identidad es Sexo en Nueva
York, asi como el cine y los progra-
mas de produccién propia orienta-
dos a las tendencias como el popular
&Y tu que llevas?. Cosmopolitan, que
se sittia en el top 5 de los canales de
pago, supera los 3 millones de abo-
nados. Una muestra mas de que,
frente al televisor, la mujer canta vic-
toria en la batalla de los sexos.
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POLEMICA A INTERNET

A-3 denuncia la mentida que

Volgues entrevistar

Ricart

La cadena vol que Interior investigui la bola, que va néixer a Whatsapp

MANUEL DE LUNA
BARCELONA
mb prou feines tres dies
després que les xarxessoci-
als s'incendiessin davant
la possibilitat que una tele-
visio oferis una entrevista (pagada)a
I'exconvicte Miguel Ricart —anunci
que va provocar que totes les cade-
nes sortissin al pas assegurant que
aixono passaria—, internet ha tornat
a perseguir-ne una. Dimarts passat
va comengar a correr la bola, en un
missatge que va néixer a la xarxa
Whatsapp, que Antena 3 emetria
aquella mateixa nitun programaes-
pecial amb una entrevista amb el
condemnat per l'assassinat de les
nenes d’Alcasser, La falsa informa-
ciovaagafartalnivellde transitales
xarxes (inclos Twitter) que A-3 va ha-
ver desortiral pas negant-ho oficial-
ment i denunciant aquesta calim-
nia davant la Justicia.

Aixi, el grup Atresmedia ha de-
manat al Ministeri de I'Interior que
investigui 'origen d’aquesta bola,
perqueé «aclareixi qui hi ha al dar-
rere d’aquesta campanya calumni-
osa», segons va confirmar un porta-
veu d’A-3, que va lamentar el dany
que provoca a la seva empresa una
mentida com aquesta, ja que per la
Xarxa es van comencar a propagar
crides al boicot a la cadena i als seus
anunciants. Es repetia aixilareaccioé
delaxarxaal queva passarambl'en-
trevistadelamaredel Cucoenel des-
aparegut programa La noria, de Tele
5. La gran diferéncia és que aquella
entrevista si que es va emetre i la de
Ricart és un «pura bolax,

La polémica va néixer dissabte
passat, quan es va filtrar que Ricart
havia estat acompanyat en cotxe a
Madrid per dues persones de Cuarzo

EFE / MARIANO CIEZA MORENOD

Les xarxes socials marquen les televisions, per bé i per mal

»» La forca de les xarxes socials
sempre ha inter tales tel

»» «No tenim por de les xarxes, amb
I 1l I-laborem, potenciemala

ons. Peraixo, totesles cadeness’hi
han abocat, com un dels seus prin-
cipals mitjans de promociéifidelit-
zacio de 'audiéncia. Pero les bon-
dats de la xarxa de vegades es tor-
nenencontra, talcomvademostrar
I'entrevista amb la mare del Cuco,
que va significar el principi de la fi
del programa que la va emetre: La
noria, de Tele 5.
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nostra web i que a més no ens solen
atacaricriticar, siné que tenimporde
les calimnies que poden cérrer per
la xarxa», van puntualitzar fonts d'A-
3, que diferencien el cas de la mare
del Cuco amb el de Ricart: «L'entre-
vistaque esvaferalanoriasiquees
va feries va emetre, i per aixo va ser
criticada, pero I'entrevista amb Ri-
cart no existeix».

»» Segons I'Gltim informe de I'em-
presa Tuitele, el mes de novembre
passat es van comptabilitzar més
de 6,6 milions de comentaris a tra-
vés de Twitter relacionats amb la
televisio. EIl més tuitejatvan serdu-
es emissions esportives, el Juven-
tus-Reial Madrid (230.261 comen-
taris) i el GP de Valéncia de motos
(205.284), seguides pel programa
Lavoz (175.190) i Tu cara me suena
| (166.704).

TV (la productora del matinal de Te-
le 5 El programa de Ana Rosa), i va ser
allotjat en un hotel de quatre estre-
lles. Ana Rosa Quintana va reconei-
xer que persones de la seva empresa
van acompanyar Ricart, pero per fer
un reportatge sobre la doctrina Parot,
ivadir: «No paguem a criminals».

El mateix dissabte, A-3 va emetre
unes breus declaracions de Ricart,
fetes al mig del carrer, sobre la mar-
xa i poc abans que I'exreu pugés al
cotxe de Cuarzo,ivaanunciarunes-
pecial sobre el cas per al programa
Espejo puiblico de dilluns.

La noticia que Ricart havia estat
acompanyat a Madrid per a una pos-
sibleentrevista, mésl'interviud'A-3,
va provocar una allau de critiques a
la xarxa tan espectacular que les te-
levisions van haver de sortir al pas
I'endema:Tele 5vaanunciarque «en
cap cas donaria minuts de gloria a
un assassi», i A-3 va assegurarqueen
cap moment s’havia pensat entrar
en aquest tema. I per demostrar-ho,
va retirar I'entrevista amb Ricart de
la seva web, va suspendre 'especi-
al d’Espejo publico i va canviar el te-
ma de I'especial sobre la doctrina Pa-
rot previst per dimarts a la mitjanit,
per un altre sobre nens segrestats.
Pero aquest desmarcatge ha quedat
en foc d’encenalls davant el recorre-
gutviral delabola a la xarxa.

IGUAL QUE PILAR RUBIO // «Hi ha la sen-
sacio que paguem els plats trencats
d'un tema al qual Antena 3 és total-
ment alié, amb una linia que des de
fa més de tres anys esta totalment
allunyada d’aquest tipus d’especta-
cles, tal com queda demostraten la
nostra graellas, vaexplicarun porta-
veudelacadena,quevaapuntarque
la seva politica ha estat des de sem-
pre recolzar les xarxes socials, i que
no sol tenircap mena de problemao
critica pels seus espais.

«Que se'ns hagi volgut embrutar
amb aquesta calimnia és igual que
altres escandols a la xarxa, com el fa-
mos video, inexistent, de Ricky Mar-
tinamb lamelmelada,'anuncidela
mortde Jordi Hurtado o la falsa foto
sexual de Pilar Rubio, que ella tam-
béhadenunciat-vadirel portaveu-,
El problema és que és molt dificil
descobrir-ne I'origen. Si es pogués,
aquestes coses, que poden passar a
qualsevol, s"acabariens, =
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El Departament de Cultura desautoritza Bibiana Ballbé per “extralimitar-se en les seves funcions”

Santa MoOnica Show

TERESA SESE
Barcelona

n les Gltimes setma-

nes, almenys un cen-

tenar de creadors ca-

talans de diferents

disciplines han re-
but un correu electronic proce-
dent de I'Arts Santa Monica mit-
jancant el qual, després de comu-
nicar-los que Bibiana Ballbé, “pe-
riodista especialitzada en cultu-
raicreativitatiimpulsoraidina-
mitzadora del sector, ha assumit
la funcio de comissaria” del nou
projecte com a “centre de creati-
vitat”, se’ls convidava a partici-
par en un “gran esdeveniment”
inaugural previst per al 17 de ge-
ner. Una festa non stop (de les 10
del mati a les 10 de la nit) en la
qual es donarien a conéixer els
creadors de l'ahir (“des d'un
Antoni Mir6 fins a un Antoni
Gaudi”), els davui (“des d’un
Mario Eskenazi fins a un Toni
Segarra, un Biel Capllonch o un

Bibiana Ballbé estava
organitzant un gran
esdeveniment inaugural
a 'esquena del centre

i de la Conselleria

Juli Capella”, deia) i els de I'ara,
grans protagonistes de I'acte, “el
nervi de la creativitat actual. Dis-
ruptius. Trencadors. D’aqui, o
de fora perd amb vinculaci6 al
pais. Amb forta projeccié en la
seva propia comunitat. In-
fluents. Amb projectes solids a
la vista. A la cresta de Ponada”...
Oh, yeah!

La proposta, un gest aparent-
ment de cara a la galeria i amb
tots els ties de xou televisiu, no
només ha provocat la indignacié
de bona part dels destinataris,
que majoritariament ha declinat
la invitacio, sind també al mateix
Departament de Cultura. A pre-
guntes d’aquest diari, el director
general de Promocio i Coopera-

i:
"~
b
i

ARXIU

Bibiana Ballbé, en un acte publicitari

¢id Cultural, Jordi Sellas, assegu-
ra no haver tingut coneixement
de la carta fins aquest dilluns i
que lorganitzacié d’aquest acte
inaugural és una “extralimitacio
de Bibiana Ballbé, s’ha excedit
clarament en les seves responsa-
bilitats. No ha entés el que signi-
fica treballar en una institucié
publica”. Sellas es confessava
afligit i lamentava la intromissio
de la periodista en la marxa del
centre, ja que dona una imatge
de descontrol que és falsa i pro-
jecta una ombra de dubte sobre
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un projecte que justament ara es
posa a caminar i que “en absolut
no té a veure amb el que es pot
deduir de la lectura de la carta”.

El cert és que la presencia de
Bibiana Ballbé en el nou Santa
Monica va suscitar polémica des
del moment que, després de la
destitucié de Viceng Altaio, al-
guns rumors la situaven com a
futura directora. Ella mateixa
els hauria alimentat amb decla-
racions en privat que van acabar
transcendint, i el nomenament
de la critica i historiadora Con-

Un mapa
creatiu...i cent
creadors en fuga

= Per qué un creador hau-
ria de declinar una invitacié
a formar part d’un “mapa
creatiu” que elabora el De-
partament de Cultura? Sens
dubte, el to i 'enfocament
de la carta haura pesat
d’allo més. $’hi demanava a
cadascun dels 100 destinata-
ris que assenyalessin els
seus 10 referents, i per ani-
mar els indecisos donava la
llista de les “personalitats”
que ja estaven a bord: “Mi-
quel Noguera, Jordi Evole,
Mery Cuesta, Jordi Roca,
Patricia Dauder, Tomas
Diez, Isaki Lacuesta, Alex
Trochut, Mar Coll, Sergi
Caballero, Canada, Zosen,
Dvein, Albert Folch, Pau
Mird, La Veronal, Device,
Eduard Escoffet, Santi
Vilanova, El Mundo Today,
Jair Dominguez, DJ John
Talabot, Mucho, Omar So-
sa, Kike Maillo, Onion Lab,
Alexis Reyna, Kirizia Ro-
bustella, LoSiento, Xevi
Muntaiié, La Granja,
Conrad Roset, Héctor Ayu-
so0, Josep Pedrals, Maria
Escoté, Manuel Bolafio,
Conrad Roset i uns cin-
quanta més”,

xita Oliver, funcionaria del De-
partament, no va aconseguir
dissipar. Jordi Sellas insistia
ahir que la seva comesa en el
centre es limita ni més ni menys
que a fer un programa de tele-
visio, per a la qual cosa s’ha
firmat un conveni amb la Cor-
poracio Catalana de Mitjans
Audiovisuals, “que som lliures
de trencar si no ens agrada. La
seva preséncia en el centre és
gran perqué per transmetre el
que passi aqui és important que
el visqui des de dintre, que

tingui una relacié epidérmica”.

“M’he sentit ofés perque en
aquest correu se m'ha etiquetat
com a creador de "ara’ i, lamen-
tablement, no vull ser disruptiu,
trencador ni influir ni tenir cap
projecte solid ni ser a ‘la cresta
de I'onada’, intervenia dies en-
rere David Bestué en un debat
organitzat al web de I'Associacio
Catalana de Critics d'Art, el pre-
sident del qual, Joan M. Min-
guet Batllori, ja va prevenir en
un article, Bibiana Ballbé com a
simptoma, sobre el perill de 1a ba-
nalitzacio de la cultura. La carta
no ha fet sind confirmar tots els
temors, segons el parer d’alguns

Molts dels creadors

que havien de formar
part d’'un Top 100

van declinar la

invitacio de la periodista

dels destinataris, pels quals, com
el mateix Bestué, es confon cul-
tura amb entreteniment. No és
Pinic. “Gracies per convidar-me
al vostre projecte, pero no hi par-
ticiparé. Em sembla, franca-
ment, un gest sense contingut”,
va ser la resposta escarida de
Francesc Torres. Montserrat So-
to, Mireia Sallarés, Niria Giiell o
Ignasi Aballi son altres dels
molts que van declinar partici-
par en un acte inaugural en el
qual no se sentien comodes per
considerar que es tracta d'un
gest de caraala galeria en un mo-
ment, a més, en que els artistes
estan acusant de forma especial
els efectes de la crisi —Valentin
Roma, primer al seu mur de
Facebook i després a 'esmentat
web d’ACCA, denunciava que
des d’algunes institucions s’esta
deixant de pagar als artistes: el
seu caixet seria la visibilitat- i
bona part dels Centres d’Art de
Catalunya, la tasca dels quals es
mostra ara al Santa Monica, han
desaparegut o estan abocats al
tancament.e
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Es el momento de dejar a un lado los lamentos y aprovechar
las oportunidades que brinda la actual situacién de la Prensa

in duda alguna, la revo-
lucién que ha supuesto
internet para la forma
deacceder alainforma-
cién ha ocasionado, en todo el
mundo, un vuelco en las empre-
sas periodisticas, que han tenido
que dejar a muchos profesiona-
les por el camino, siendo el del
periodismo uno de los sectores
mds afectados por esta doble
crisis econémica y de modelo.
Sin embargo, muchas veces
nos quedamos en el lamento y
no somos conscientes de los
cientos de puertas que las nue-
vas tecnologias nos han abierto.
Hasta la irrupcién del universo
digital las opciones de un perio-
dista pasan por entrar a trabajar
en un medio —prensa, radio o
televisién—, hacerse «freelance»
0, como mucho, convertirse en
profesor en alguna de las escasas
facultades de Periodismo que
habia en Espana hasta la entrada
del nuevo siglo. Ahora son miles
las opciones, y no solo por la
burbuja de los community ma-
nagers, que tarde o temprano
caerd por su propio peso, sino
porque es mas factible —que no
facil- que nunca emprender
proyectos innovadores, como
crear herramientas en forma de
aplicaciones para dispositivos
mdviles, el nuevo armas de los
periodistas. Muchos han optado
por la creacion de proyectos co-
operativos, otros han puesto en
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marcha publicaciones digitales
gracias al «crowdfundingy, han
montado agencias de comuni-
cacion, ofrecen servicios de
medicion de impacto en redes
sociales... Lo importante es mo-
verse y salir adelante, aunque
muchas veces lo mas dificil es
encontrar financiacion.

Y por este motivo, el Instituto
para la Innovacion Periodistica
(2IP) y la Universidad Interna-
cional de La Rioja, con el apoyo
de la Federacién de Asociaciones
de la Prensa y la Asociacion de la
Prensa de Madrid, han puestoen
marcha el programa UNIR Em-
prende 2013 destinado a impul-
sar la creacién, el desarrollo v la
explotacién de proyectos infor-
mativos innovadores que pro-
muevan la transicién al nuevo
ecosistema digital. El plazo de
presentacion estd abierto hasta
el 3de marzo de 2014 y las inicia-
tivas seleccionadas dispondran
de un espacio gratuito de trabajo
durante al menos tres meses.

El objetivo es apoyar aquellos
proyectos cuyo objetivo sea el
ambito del periodismo y la co-
municacién y las ayudas «irdn
enfocadas a la formacion nece-

Internety las nuevas
tecnologias han sido un
armade doblefilo parael
sector de lainformacion

saria para desarrollarlos y ten-
drdn a su disposicion servicio de
asesoramiento, mentoring y
apoyo técnico y tecnoldgico du-
rante un plazo mdximo de dos
anos». En cuanto a la parte eco-
nomica, la inversion final previs-
ta en cada proyecto periodistico,
tecnolégico o de negocio que sea
sostenible oscilara entre los
24,000y los 400.000 euros.

Y llegados a este punto, que-
rria romper una lanza por el 2IP
en un pais tan falto de este tipo
de iniciativas, sin dnimo de lu-
cro, cuyo tinico fin es contribuir,
como ellos mismos explican, «al
proceso de la transicién efectiva
al entorno digital del periodismo
y los medios y, en sentido mas
amplio, de todos los campos de
la comunicacion digital». Por
este motivo han creado también
el Observatorio, que registra,
analiza y difunde «las experien-
cias mds avanzadas, interesantes
y exitosas que se estdn produ-
ciendo en el mundo». Y que ac-
tda también como espacio de
reflexién y debate sobre los pro-
cesos de innovacion en el ambito
de la comunicacion.

Y detras del 2IB un grupo de
profesionales de la comunica-
cién, lamayorfa de ellos vincula-
dos con el mundo universitario,
con muchas ganas, mucha ini-
ciativa y, esperemos, un largo
camino por delante por el bien
de este maltratado oficio.
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Papel oweb, futuro

por descubrir

o es facil adivinar el futuro.

Las predicciones, sobre todo

en términos econdmicos y

empresariales, no suelen ser
muy certeras; y, si no, que se lo pre-
gunten a los miles de analistas que
fueron incapaces de predecir la caida
de Lehman Brothers o la llegada de la
crisis que todavia padecemos.

En el mundo de la comunicacion y
del periodismo estamos sufriendo la
tormenta perfecta pues a la crisis eco-
némica mundial se afade la crisis par-
ticular espafiola y, a todo ello, se suma

En esa negra tesitura, CincoDias y
Estudio de Comunicacién nos traza-
mos el objetivo de conocer qué opinan
las empresas lideres sobre el momento
actual de los medios de comunicacion,
cOmo esta en estos tiempos la batalla
-si es que existe como tal- entre papel
v web y, 1o mis importante, como ven
las empresas el futuro de los medios.
¢Desaparecerd el papel? ¢Cuindo?

Esta misma semana, los editores es-
paiioles de prensa celebraban su confe-
rencia anual y presentaban el Libro
blanco de la prensa diaria 2014. En las

turo para constatarlo, la mayoria de
los empresarios entrevistados asegu-
ran que se informan indistintamente
por la web y por el papel, pero va hay
mas que lo hacen solo en formato elec-
tronico frente al impreso. Y son los
empresarios los que més usan solo la
web, frente a los responsables de co-
municacién de las empresas, que si-
guen usando mas el papel. Los medios
tradicionales (los periddicos de toda la
vida) siguen siendo los que tienen
mayor capacidad de influencia y las
noticias que estos publican todavia son

19

BENITO BERCERUELO

CONSEJERO DELEGADO DE
ESTUDIO DE COMUNICACION

carse y los estudios como el nuestro
solo sirvan para mostrar tendencias y
para generar debates més rigurosos.
Pero lo esperanzador es que la clave de
ese futuro seguira estando en la cali-
dad de los mensajes. Sea en el soporte
que sea, lo que buscan los lectores in-
formados, lo que buscan los empresa-
rios y los directivos de empresas es in-
formacion veraz y de calidad. El princi-
pal problema que tiene hoy la informa-
cién en la web es su credibilidad, la
falta de rigor en muchos casos y la
poca profesionalidad. Los soportes

la irrupcion de internet y el cambio de | mesas de debate, unos directores de las de mayor impacto, pero la distancia La mayoria | web de los medios tradicionales cuen-
modelo de negocio. Como consecuen- peri6dicos aseguraban que el papel es muy pequefia y los nativos digitales de [05 em- tan con mayor credibilidad porque sus
cia, miles de periodistas han perdido tiene vida para largo y otros acusaban | estin muy cerca. . estructuras profesionales y periodisti-
su empleo y las empresas editoras al sector de inmovilista y de no saber Sobre el futuro del papel, los empre- presan'os cas son mejores. Los profesionales de
arrastran caidas escandalosas de las ver una realidad que esta revolucio- sarios que aseguran que lo tiene, que entrevista- la comunicacion de las empresas tam-
difusiones y los ingresos y soportan nando la prensa y el negocio y que es no son todos, creen que debe centrarse | dos ase- bién tienen un importante papel que
pérdidas, afio tras ano, a pesar de los inevitable. Nuestro estudio es, por en el andlisis, la investigacion y 1a re- Jjugar en ese camino del rigor y la pro-
durisimos recortes. En la consultoria tanto, muy oportuno. No creemos que | flexién, porque la batalla por la actua- gu_m que fesionalidad. Los emisores de informa-
de comunicacién y en la publicidad, sea le respuesta, pero al menos es una | lidad, por la noticia, la tiene perdida se infor- cion empresarial pueden ayudar a se-
los menguantes presupuestos de los opinién mas que poner encima de la con la web. El 89% de los entrevistados | mgn indis- leccionar la calidad frente al intrusis-
clientes y la lucha encarnizada por la mesa. Eso si, una opinién muy cualifi- | que dan por cierta la desaparicion del . mo, apoyando a los medios que, sea en
supervivencia han llevado a una gue- cada porque es la que tienen una papel como soporte de los peridicos tintamen- el soporte que sea, generan informa-
rra de precios que pone en riesgo la ca- | muestra de las principales empresas considera que esto sucederi en menos te por la cién creible, contrastada y bien conta-
lidad de los servicios que prestan algu- | espanolas, de sus gestores y responsa- | de diez afos. Y ese es un periodo histo- | web y por da. Sea el futuro que sea, serd inevita-
nos vy la dignidad de los profesionales bles de comunicacién y publicidad. Tico muy, muy corto. | 1" ble y, mientras lo estemos construyen-
que tienen la suerte de continuar te- Algunos datos son muy reveladores: En fin, serd lo que serd y, probable- €l pape do, viviremos una época llena de difi-

niendo trabajo.

a dia de hoy, y no necesitamos ir al fu-
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mente, los analistas vuelvan a equivo-

cultades, pero apasionante.
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Els diaris de paper son atractius
per a la majoria dels subscriptors

Els diaris impresos
son llegits per 1.400
milions de lectors

i reporten vora tres
quartes parts dels
beneficis

BARCELONA Redaccio

Els diaris de paper mantenen
el poder d’atraccié sobre una
gran majoria dels subscriptors
mundials de premsa escrita.
Una analisi de Ken Doctor al la-
boratori de periodisme Nie-
man de la Universitat de Har-
vard indica que, malgrat el re-
trocés de la comunicacié im-
presa, entre el 85% i el 95%
dels subscriptors de diaris, (un
public que paga) s’inclina per
aquest tipus de premsa.

L’analisi de Doctor explica
que els subscriptors, que solen
tenir aceés i possibilitats econo-
miques d’accedir als mateixos
mitjans en les versions digitals,
s’'inclinen majoritariament pel
paper. La rao, segons aquest es-
tudios del periodisme, és que
“els agrada”.

“No enterrem encara la
premsa impresa —diu Ken Doc-
tor-. Ha estat una bona amiga
durant segles i encara propor-
ciona el 75% dels beneficis de
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\!

ROSER VILALLONGA / ARXIU

La rotativa de La Vanguardia en funcionament

gairebé totes les companyies
periodistiques del planeta”.

L’analisi de les dltimes da-
des de la transformacio perio-
distica ofereix, segons Ken
Doctor, una “fotografia sorpre-
nent”. La gran paradoxa és que
malgrat que els subscriptors
estan pagant per un producte
que els ofereix I'accés a la infor-
macio en tota mena de suports,
no estan utilitzant la versio
digital.

Nomeés una minoria, entre el
20% i el 40%, mostren un s

significatiu del contingut en
versio digital, malgrat que es
tracta d’un tipus de puiblic que
té accés a tota mena de dis-
positius, com els smartphones i
tauletes.

L’analisi del laboratori Nie-
man descriu aquesta situacio
com un “fenomen intrigant”.
Els subscriptors de diaris solen
gaudir de prosperitat i estan
molt representats entre la gene-
racio del baby boom. El 31%
dels americans amb edats d’en-
tre 50 i 64 anys tenen tauletes,

segons el centre d'estudis peri-
odistics Pew Research. Els se-
gueix l'anomenada generacid
X, (d’entre 30 i 49 anys), el
44% dels quals també disposen
de tauletes. Tots ells utilitzen
els seus dispositius portatils
per llegir tota mena de contin-
guts. Pero quan arriben al dia-
ri, tornen al paper.
L’investigador de Harvard
adverteix sobre el fet que els
subscriptors manifesten prefe-

Lectors amb poder
adquisitiu, que tenen
‘smartphones’ i
tauletes, prefereixen
la premsa de paper

réncia pel diari impreés i es con-
verteixen en els contribuents
principals dels beneficis i per
aquesta rad es pregunta si les
empreses periodistiques han
de ser més curoses a I'hora de
retallar el paper.

Aquesta inclinacio d’'un pu-
blic amb poder adquisitiu per
la versié impresa porta I'analis-
ta a reflexionar que “al cap i a
la fi, tenir milions de persones
desitjant pagar una gran suma
de diners és un problema que a
molts els agradaria tenir”.e
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José Clemente (1955-2013)

Periodista de exclusivas

» Demostro que la mejor
noticia no es la que se
da primero, sino la que
se da mejor

0sé Clemente ha contribuido a que
el periodismo empiece a recupe-
rar la confianza de los ciudada-
nos. Curtido en la época de las in-
vestigaciones publicadas en ABC so-
bre los gobiernos de Felipe Gonzalez,
Pepe trabajaba en el reino de los he-
chos, habitado sélo por datos, docu-
mentos y fuentes seguras. Todo un ana-
cronismo en la actual reptiblica del
tuit.
En medio de tanta difamacién y pe-
riodismo de trinchera, este alicantino
de Petrel que murio el pasado domin-
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go en Murcia a los 58 afios, contrasta-
ba todas las informaciones interesa-
das, hasta el punto de ser el segundo
en publicar el caso Filesa de financia-
cién ilegal del PSOE por el celo de com-
probar los papeles que un contable
despechado le habia facilitado. Cle-
mente demostro el fundamento pro-
fesional de que la mejor noticia no es
siempre la que se da primero, sino la
que se da mejor.

Pepe encontré a Ena Castroviejo en
el pueblo vecino y con ella fusiono su
vida como los nticleos urbanos de Pe-
trel y Elda. En «Valencia Semanal» co-
menz0 su singladura profesional y, ya
en Barcelona, en 1986 fue uno de los
fundadores de la Delegacion de ABC
en Catalufia. En 1998 se incorporé a
«La Razdn», donde fue delegado en
Barcelona y Murcia. Clemente era un

C. PASTRANO

periodista exclusivo de temas propios,
lo que se traducia frecuentemente en
primicias. Practicaba el reporterismo

Pepe Clemente Naci6 en Petrel
(Alicante) en 1955 y fallecio el pasado
1 de diciembre en Murcia. En 1986 fue
uno de los fundadores de la Delega-
cion de ABC en Catalufia. En 1998 se
incorporo a «La Razon», donde fue
delegado en Barcelona y en Murcia.

en proporcion inversa a la distancia
de los politicos, y se movia a sus an-
chas entre legajos judiciales y Regis-
tros Mercantiles. Fragosas tareas para
llegar al epicentro de los casos, alarea-
lidad oculta en la trastienda del poder.
Su estilo era tan directo como sus pre-
guntas de bulldog: «¢Donde esta el di-
nero?». Y el corrupto balbuceaba. Su
periodismo era una pasion insaciable
que solo podia digerirse y humanizar-
se por su confrontacion descarnada
con la realidad.

JOAN CARLES VALERO
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TELEVISION

Pedrerol sale de Intereconomia

» La cadena impide el acceso al equipo de ‘Punto pelota’
» Garcia Hirschfeld, nuevo director del espacio deportivo

ROSARIO G. GOMEZ, Madrid

Después de meses de tensas rela-
ciones, el periodista deportivo
Josep Pedrerol fue ayer destitui-
do al frente del programa depor-
tivo de Intereconomia Punto pe-
lota, uno de los de mayor audien-
cia de la cadena. Para ocupar su
puesto, la empresa nombrd a
media tarde a Carlos Garcia
Hirschfeld, que ha estado vincu-
lado recientemente a TVE y a 13
TV, la emisora que gestiona la
Conferencia Episcopal.

Poco antes del anuncio oficial
del relevo, Pedrerol denuncié en
Twitter que Intereconomia ha-
bia vetado el acceso de los traba-
jadores de su programa a la re-
daccion. “Ariza prohibe que el
equipo de @puntopelota entre a
su lugar de trabajo”, expuso el
periodista catalan en la red so-

€© acceso.com

cial. Desde hace tiempo, Pedrerol
se habia quejado de los impagos
de la cadena. Seis meses, seglin
sus calculos. Una situacion que
le llevo a solicitar un crédito para
poder pagar las néminas de los
trabajadores de su productora,
que se encarga de realizar la ter-
tulia deportiva. La ruptura unila-
teral de contrato podria acarrear
una indemnizacion a Pedrerol,
que seguira al mando del espacio
de La Sexta Jugones.

Otros exempleados de Intere-
conomia aseguran que la empre-
sa también ha dejado de pagar-
les hace meses. “Deben millones
de euros a centenares de trabaja-
dores y siguen contratando. Di-
cen que quieren aplicar una qui-
ta, como si fuéramos inversores,
del 20%”, explica un exredactor.
La empresa decliné hacer co-
mentarios.

Garcia Hirschfeld se incorpo-
ra a un programa para el que
ayer fue complicado encontrar
contertulios ante los gestos de so-
lidaridad hacia Pedrerol. El perio-
dista malagueno inici6 su trayec-
toria profesional en Antena 3 Ra-
dio y posteriormente trabajé en
la Cope, Antena 3 TV, Onda Cero
y Telemadrid, donde condujo Fuit-
bol es fiitbol. “Salto a la cancha,
nunca mejor dicho, con la maxi-
ma ilusion. Presentar Punto pelo-
ta es un reto y un privilegio. Tra-
taremos de respetar todo lo bue-
no del programa, que es mucho,
y de mejorar en todo aquello don-
de se pueda mejorar”, dijo ayer.

Este relevo se produce mien-
tras la cadena intenta vender el
25% de sus acciones en Net TV, el
operador audiovisual en el que
Vocento tiene la mayoria del capi-
tal. Intereconomia (0,7% de au-

Josep Pedrerol.

diencia en noviembre) habria lle-
gado a un acuerdo con el Real
Madrid para la compra de su par-
ticipacion en Net TV, que conlle-
varia la difusion del canal del
club que preside Florentino Pé-
rez en la television digital terres-
tre (TDT). La emisora del Real
Madrid (actualmente en Canal +)
ocuparia la sefial de MTV, que de-
jaria la compaiiia de Vocento pa-
ravolver a la plataforma de pago.

16 / 26



EL MUNDO (EDICION NACIONAL)

MADRID

cién: COMUNICACION  Valor: 8.790,00 € Area (cm2): 211,3 Ocupacion: 25,26 %

Prensa:
Tirada:
Difusion:

Documento: 1/1

05/12/13

Diaria
289.449 Ejemplares
206.007 Ejemplares

Pagina: 60

¥616089. ‘POD

Autor: R. PINA / E. FERNANDEZ / Madrid _ Nuam. Lectores: 1197000

Sector / El canal del club 'blanco’ quiere emitir en abierto

Intereconomia negocia con Real Madrid TV

La cadena de Julio Ariza despide a Josep Pedrerol y le impide el paso a su sede

R. PINA / €. FERNANDEZ / Madrid
Intereconomia agité ayer el panora-
ma audiovisual; en primer lugar, por
la salida repentina del equipo de Jo-
sep Pedrerol, al que se le nego el ac-
ceso para encabezar el programa
Punto Pelota; por otro, por su nego-
ciacion con Real Madrid TV, con la
que mantiene conversaciones para
vender su canal en abierto de TDT.

Un vigilante de seguridad impi-
dié la entrada de Pedrerol, ayer por
la tarde, para que emitiera su espa-
cio deportivo en Ciudad de la Ima-
gen (Madrid). Fuentes de la cadena

consultadas por EL MUNDO ase-
guran que Intereconomia ha res-
cindido el contrato con la produc-
tora del periodista.

Esa rescision de contrato infrin-
giria una clausula entre ambas par-
tes que recoge que, si una de las
dos pone fin a la relacion unilate-
ralmente, debera abonar 1,5 millo-
nes de euros. Esto es, despedir a
Pedrerol supone a Intereconomia
1,5 millones mas los seis meses
que le debe. Desde la cadena lide-
rada por Julio Ariza, por el contra-
rio, se sostiene que el presentador
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ha incurrido en un incumplimiento
de contrato.

Pedrerol no recibié una notifica-
ci6n oficial de que habia sido reem-
plazado por Carlos Garcia
Hirschfeld, que se estrend, sin mas
dilacién, anoche. «Yo no tengo co-
municacion oficial de que me hayan
despedido ~contaba Pedrerol a este
diario-. Julio Ariza no se ha puesto
en contacto conmigo. Seguro que
les ha entrado miedo después de
que anunciase una rueda de prensa
para explicar mi situacién. Su reac-
cién ha sido despedirme». En estos

dias, el periodista estaba decidien-
do si continda con Punto Pelota en
Intereconomia, ya que le debian
seis meses de sueldo. Pedrerol
cuenta que ha tenido que pedir un
crédito para pagar a sus empleados,
al equipo y a sus colaboradores.

A su vez, fuentes de Interecono-
mia y del Real Madrid confirmaron
a EL MUNDO que se avanza en la
compra por parte de Real Madrid
TV del canal que ocupa en la ac-
tualidad Intereconomia en el mal-
tiplex de Net TV (Vocento). Sin
embargo, desde Intereconomia,

Real Madrid y Vocento se reconoce
que el pacto no esta sellado, menos
aun cuando el reparto actual de ca-
nales depende del Gobierno, dis-
puesto a cumplir una sentencia del
Tribunal Supremo que pide un
nuevo concurso para la adjudica-
cién de licencias entre los operado-
res espanoles de television.

Los planes de Intereconomia pa-
san por vender el 25% que controla
de Net TV al club presidido por Flo-
rentino Pérez, para a continuacién
emitir en alquiler en otro canal del
multiplex de Net TV, en el que a dia
de hoy se encuentra MTV. La cade-
na norteamericana del gigante Via-
com no se embarca en la produc-
cién de proyectos desde hace meses,
pero ayer insistia a EL MUNDO:
«No tenemos intencion de deshacer-
nos de ninguna de nuestras cade-
nas, Paramount y MTV».
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Ara van amb peus de plom

1 plantejament, 1'es-

bre Miguel Ricart ha

El canvi ha estat por-
tentos. Fa encara no cinc dies ve-

iem un ntivol de reportersiuna | |
selva de cameres perseguint-lo |

per mirar d’enganxar alguna de-

claraciddel’excarcerat. Avui, els |

dos grans imperis que es repar-
teixen el pastis televisiu (Atres-

media i Mediaset) guarden un |
| d'una productora de televisio que

prudent silenci sobre el tema.
Sembla comsi s’haguessin posat

d’acord. No se’'n sap res d'aquell |
suposat comando d’empleats |

tratégia televisiva, so- |

fetungirde180graus. |

clusiva

JLER EIEETTY we
Localizimas o los paramiltares Gue rescaten a nifos

»» Unmercenari s'entrena a
Ciudad Real (Antena 3 TV).

el van interceptar al tren, 'en van
fer baixar, el van portar en cotxe
fins a Madrid i el van ficaren un ho-

€© acceso.com

tel. No s’ha emés la suposada entre- |
vista que li van practicar a canvi |
d'una suma de diners. Els dos pro- |
grames de les reines de les matinées |
(Espejo puiblico i Ana Rosa) estan des- .
coneguts en aquest tema: ara cui- !
den enextrem el tema Ricart, Ni el- |
remenen ni el sacsegen, no fan les |
maniobres d’espectacularitzacio |
truculenta que practiquen habitu- |
alment. Als programes dellate show,
el de Jordi Gonzalez (Se enciende la
noche, T-5), 11'especial de Nacho Abad
(A-3 TV), vam veure com ahirala |
matinada tractaven de biax, evita- |
ven, esplaiar-se en la situacié de Ri- |
cart. Practicament, no livan fercap |

seguiment. Jordi va realitzar un
programa enfocant I'objectiucapa
altres excarcerats. | després ens va
passar reportatges-dentincia sobre
els pederastes que actuen a la xar-
xa. Per la seva banda, Nacho Abad,
des de I'altre imperi, va canviar
I'enunciat del seu programa (inici-
alment era Condenados en la calle) i el
va transformar en dos: primer van
recrear els dialegs mantinguts per
Rosario Portoi Alfonso Basterraals

! calabossos; i en segon lloc ens van

presentar el drama dels segrestos
parentals i els comandos de merce-
naris que rescaten les criatures que
s’ha emportat I'altre conjuge; un

temaque seguramentestava prepa-
rat peral programa Equipo de investi-
gacion.

Resumint: sobre Ricart ara van
amb peus de plom. Fs significativa
I'adverténcia d’A-3 TV ahir a la ma-
tinada: «Davant d’'una calumniosa
campanya a les xarxes i whatsapp,
aquesta cadena vol aclarir que mai
emetra cap entrevista amb Miguel
Ricart». Aquest missatge concorda
ambel del'altre dia d’AnaRosa: «Ni
se li ha pagat, ni se li ha ofert, ni se
I’ha invitat. Res de res». iAhh! Sem-
bla que els dos imperis, sobre el te-
ma Ricart, han pitjat el fre. éRam-
pell de virtut o por d'un boicot?
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De Carles Sentis (Barcelona, 1911-2011) a La Vanguardia Espariola (4-X11-1945). Tal dia
com ahir fa 68 anys es va publicar aquesta cronica, que inclou un retrat del Goering processat.

Del carnet de corresponsal: Goering

Nuremberg 3, 10 noche. Segtin cdlculos de los mas en-
terados, el proceso de Nuremberg, que el proximo dia 20
se suspendera por quince dias, no terminara sus sesio-
nes antes del mes de marzo. [...] Dentro de algunos dias
yome apartaré de este temadel proceso parareempren-
derlo, en todo caso, en su etapafinal. Poreso,antes de de-
jar abandonados a los lectores, en esas
etapasintermedias menosinteresantes,
alas informaciones de las Agencias, ha-
ré unas cuantas apreciaciones persona-
les[...] Nada en esa Alemania que me ro-
dea se escapa ala cruda y deslumbrante
luz delatragedia. Poreso, susactuales di-
as son simplisimos y fatales, como por
ejemplo la tragedia de Edipo. En ese in-
vierno desolado de ruinas —nada se evo-
camejoren Nurembergque unapintura
surrealista de Salvador Dali- no hay ni
lasombrade unacosaamable,nilaluzde
unaesperanza. [...] Doyhoyel complemento deloque he
dicho otras veces y que creo completa la silueta de Go-
ering. Goering ha enflaquecido, lo que hace que parezca
mas joven, y, al propio tiempo, mds viejo. Bajo una mi-

rada de aguila —algunos podrian decir de ave de presa-,
sus labios crueles y finos pueden dilatarse en una son-
risa afabilisima, casiirresistiblemente simpatica. Cuan-
dolosamericanosle hicieron prisionero, despuésde que-
jarse de que fuese arrestado por un coronel y no por un
general, como corresponderia a su grado, ensayé una
sonrisa, que fracasd ante un americano
de cara de palo. Ahora, mucho mas mo-
desto, ensaya a menudo su sonrisa con
sus guardianes, con poco éxito. [...] Laex-
posicion de lasresponsabilidades contra
Goering, que municiona el acta de acu-
sacion, le ha colocado en el primer tér-
mino. [...] “El acusado Goering —dice el
acta- se aprovecho¢ de su influencia y
amistad cercade Hitler, de lamanerasi-
guiente: [...] autorizo, dirigio y participo
en los crimenes de guerra expuestos en
la acusacion n® 3 y en los crimenes con-
trala Humanidad expuestos enlaacusacionn®4, princi-
palmente en una gran variedad de crimenes contra las
personasy bienes.”

Carlos Sentis 1945

PECES HISTf)RIQUES TRIADES PER JOSEP MARIA CASASUS
PERIODISTA, ASSAGISTA I CATEDRATIC A LA UNIVERSITAT POMPEU FABRA
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Ca montes

Vicent
Partal

dimissio

Eltancament de RTVV sembla que ha
estat lagotafinal. Des de divendres
passat, el Pais Valencia viuen un estat
d'irritacié morali politica com feia dé-
cades que no viviem. No ha estat no-
meés el tancament de laradio i televisio
publiques. Ha estat també com 'han
fet. Contratots, amb els vots només
del PP, amb nocturnitatitraidoriai fins
itot fent el ridicul. Molta gent s'ha pre-
guntat com és possible que ungovern
sigatan maldestre al'horade fer el tan-
cament d'unatelevisio. L'espectacle
demencial de la nitimatinada de diven-
dres ha provocat un atac de vergonya

aliena respecte al Consell que passa
facturaauns politics que sén acorra-

Hihallocperauna
televisio publica
valenciana. Que nomes
cal que hofacabé

lats, perseguits alla on van.

Lacosa té les seues contradic-
cions. Es evident que per a molts va-
lencians Canal 9 era una televisio
prescindible. La seua infima qualitat
informativa, fruit de la manipulacié
obsessiva dels seus continguts per
part del govern I'havia alienat per
complet d'un gros més que notable
delasocietat valenciana. Pero les
darreres tres setmanes, durant les
quals van poder treballar en llibertat,
han demostrat que hihalloc per a
una televisid publica valenciana. Que
només cal que ho faca bé. Just el que
Fabraiels seus no volien.

En qualsevol cas, aixd que ha pas-
sat és una vacuna magnifica. Tot indi-
caque el proxim govern agrupara les
forces d'esquerrainacionalistesi ai-
x0 significa que Compromis i Esquer-
ra Unida, molt probablement, hauran
de pactar amb el PSPV-PSOE. Amb el
mateix PSOE que va ensorrar Canal 9
des de l'inici. Es en aquest sentit que
parle de la vacuna. Perqué després
d'aquestes mobilitzacions, d'aguesta
gran sacsejada moral, la proxima te-
levisié valenciana per forca haura de
ser diferent i millor i el PSOE no podra
tornar a fer el que va fer fa vint anys.

€© acceso.com 20 / 26



ARA 05/12/13 o)
BARCELONA i
Prensa:  Diaria 2
Tirada:  25.770 Ejemplares 2
Difusion: 14.326 Ejemplares %

Pagina: 2
Autor: pareumaquines ALEX GUTIERREZ (@ALEXGUTIE Num. Lectores: 106000

5n: OPINION  Valor: 556,00 € Area (cm2): 164,6 Ocupacion: 16,31 % Documento: 1/1

les claus del dia

pareumaqumes

ALEX GUTIERREZ (@ALEXGUTIERREZM)

El desfici d“El Mundo’ per
vincular el procés catalaamb ETA

De les multiples maneres de deni-

‘_ E_LQMUNDO
1 mmms grene. Mgy

—— e

ETA asume la via catalanaa ===
!:wnr del ‘dem:hn i demlkr' a=s

grar el procés catal, el del contagi
amb ETA és el doble-combo-patada-
voladorapel qual sospiren els perio-
distes de la premsa espanyolista.
Ahir Pedro J. Ramirez s’hi rabejava

especialment. Al seu compte de
Twitter posava la portada a escalfar
i, poc abans de fer-la publica, anun-
ciava solemne: “Marcara un punt
d’inflexio en el debat sobiranista.
Mas té un nou company de viatge”.
Al cap d’una estoneta —clong!- sal-
tavalaprimerapaginade latorrado-
ra: “ETA assumeixlaviacatalanaa favordel dretadecidir”. El tema se sus-
tentava en una sola frase extreta d’una carta enviada per 'organitzacio
als presos, en la qual es deia: “Situar el dret a decidir en el centre de la po-
litica és una tasca prioritaria. L’experiencia i la forca dels passos fets per
Escocia i Catalunya son una referencia important”. A partir d’aquest es-
ment, 'editorial d’El Mundo feia un triple mortal argumentatiu i conclo-
ia: “Contribueix aomplir d’oprobi el procés independentista d’Artur Mas”.
Esadir, ETA suggereix que vol deixar de ser ETA i fer les coses per lavia
politica, segons diu la frase de marres. Pero el diari ho capgira i suggereix
just el contrari, que “el procés sobiranista d’Artur Mas” —en aquests ca-
sos sempre el singularitzen, mai reconeixen que hi ha una majoria de ca-
talans al darrere- passa a estar ara empestat d’ETA. Fins i tot quan Cata-
lunya no fares, li toca el rebre.

L ri—wh-hp—.t—zltdu
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TV3 acusa el govern
espanyol de no poder
pagar les seves factures

REDACCIO | GIRONA

M La culpa és del govern espa-
nyol. O almenys aquesta és I'ex-
plicacié que la Corporacié Cata-
lana de Mitjans Audiovisuals SA
déna als proveidors per justificar
que no els pot pagar les factures de
novembre. Segons detalla la Cor-
poracié en una carta als seus pro-
veidors a la qual ha tingut accés
Diari de Girona (del mateix grup
editorial que Regid7), «a conse-
qiiéncia dels problemes de treso-
reria de la Generalitat de Catalu-
nya, la CCMA iles seves empreses
filials no estem en disposici6 de re-
bre la tresoreria necessaria per
fer front a tots els compromisos de
pagament previstos per a aquest
mes de novembre. Per tant, ens ve-
iem obligats a ajornar els nostres

pagaments al mes de desembre».
La CCMA enumera alguns dels
motius que han posatla tresoreria
de la Generalitat contra les cordes.
Aixi lamenta «!'infrafinancament
al qual estem sotmesos i les con-
seqiiéncies del fet que el gran
gruix dels nostres impostos sigui
recaptat pel govern central, ha
impedit que la Generalitat pugui
accedir als mercats financers i
s'hagi vist obligada a recérrer als
mecanismes de liquiditat extraor-
dinaris que ha posat en funciona-
ment el govern central». La CCMA
cita el Fons de Liquiditat Autono-
mica, que financa els venciments
financersil'objectiu de déficitiels
Mecanismes de Pagament a Pro-
veidors, que financen el deute
historic amb els proveidors.
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Garcia
Hirschfeld
sustituye a
Pedrerol en
«Punto pelota»

L.R.T.

MADRID- El periodista y pre-
sentador Carlos Garcia Hirs-
chfeld se convirtié ayer en el
nuevo director y cara visible
del programa deportivo de
Intereconomia «Punto pelo-
ta», que hasta ahora conducia
Josep Pedrerol. «Salto a la
cancha, nunca mejor dicho,
con la mdxima ilusién. Pre-
sentarlo es un reto y un privi-
legio. Trataremos de respetar
todo lo bueno del programa,
que es mucho, yde mejoraren
todoaquellodonde se puedanr,
declaré el nuevo presentador
a través de un comunicado.
Mientras, Pedrerolavisé en su
cuenta de Twitter que Ariza
«prohibe que el equipo del
programa entre a su lugar de
trabajo», y se buscaban una
plataformaqueles permitiera
emitiren directo unaruedade
prensa para explicar las cir-
cunstancias por las que «esta
noche (ayer para el lector) no
podremos estar con vosotros
en @puntopelota. El presi-
dente de @intereconomia Ju-
lio Ariza nos impide hacer el
programan,.

Josep Pedrerol
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Premis a ‘Elména
RACY ila productora
Nova Veranda

» Sengles reportatges d’El mén
a RACI, dirigit per Jordi Basté,
i la productora Nova Veranda
van rebre ahir els premis de
mitjans de comunicacié del
Consell Municipal de Benestar
Social (CMBS) en un acte cele-
brat al Salé de Cent de I'Ajunta-
ment de Barcelona presidit per
la tinenta d’alcalde de Qualitat
de Vida, Igualtat i Esports, Mai-
te Fandos. El guardd reconeix
i fomenta el periodisme social,
civic, responsable i compromes
amb una millor informacio i el

- i PEDRO MADUENO / ARXIU
Jordi Baste

tractament dels problemes soci-
als de la ciutat. El premi a
RACI1 va ser per als reportat-
ges Capricis de la puta vida i
Si tu vols ells poden, de Jordi
Basté i Xavi Pérez, “pel rigor
i el tracte humanistic i qualita-
tiu”. El premi a la productora
Nova Veranda va ser pel docu-
mental Voluntaris, per “la
transversalitat del treball, la
gualitat dela imat%e, el relat
els personatges i la bona pro-
jeccio de la feina que fan els
voluntaris. També van rebre el
guardd municipal 'associacio
Xarxa Digital Catalana (Xadi-
ca) i el diari El Punt Avui. A
més, van rebre una mencio
especial I'associacio Esclat,
Catalunya Radio i Televisio
de Catalunya. / Redaccio
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La revista
‘Newsweek’
vuelve a los

quioscos

YOLANDA MONGE, Washington

Los editores del semanario
Newsweek, que dijo adios a las
rotativas el diciembre pasado,
anunciaron que volvera a im-
primirse y estara en los quios-
cos en enero o febrero de 2014.
La publicacién nacié en 1933 y
era un referente en el mundo
de la informacién. Su circu-
lacién habia caido desde los
3.3 millones de lectores a co-
mienzos de los noventa hasta
el millén y medio en 2013.

Seglin declaré a The New

Tork Times su director, Jim Im-
poco, la revista espera alcan-
zar una difusién de 100.000
ejemplares el proximo afio.
Ademsds, cambiard su modelo
de negocio para reinventarse
con un sistema similar al de la
britanica The Economist, cuya
base son las suscripciones.
Desde que desaparecio en pa-
pel, la cabecera ha seguido in-
formando, con menos perso-
nal V menos recursos, €n su
version digital. “Vemos la vuel-
ta impresa como un producto
boutique, un producto pre-
mium?”, sefialdé Impoco.

Hace tres afios, el inversor

multimillonario Sidney Har-
man compro la revista y la inte-
gro en el mismo grupo edito-
rial que el portal The Daily
Beast. Ante la proximidad del
cierre, la entonces directora,
Tina Brown, asegurd que ha-
bia sido imposible resistir los
desafios econdémicos que re-
presentaba la impresion en pa-
pel, ante la brutal caida de la
publicidad y del nimero de lec-
tores que habian dirigido su in-
terés hacia Internet.
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Concurso puiblico de
medios en el PaisVasco

El Departamento de Medio
Ambiente y Politica Territorial
del PaisVasco hacomunicadola
puestaenmarchadeunconcur-
so para adjudicar la planifica-
cién y compra de espacios pu-
blicitarios en prensa, radio, tele-

vision y publicidad exterior.
plazo para presentarse expira

El
el

11 de diciembre y el presupues-

to es de 375.000 euros.
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