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PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Data Titular/Mitjà Pàg Docs.

06/12/13 «LA CORPORACIÓ DE MITJANS ÉS UNA ESTRUCTURA D'ESTAT QUE CAL PROTEGIR I POTENCIAR»    /    REGIO 7 7 1

06/12/13 35 ARTÍCULOS, 35 HISTORIAS    /    LA RAZON 8 6

06/12/13 EL PERIÓDICO CANVIA AMB TU    /    EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA) 14 1

06/12/13 NEWSWEEK VUELVE EL PAPEL    /    ABC (EDICION NACIONAL) 15 1

06/12/13 REAL MADRID TV, ESTATAL I EN OBERT    /    ARA 16 1

06/12/13 EL CHAVISMO IMPONE SU «CERCO ROJO» A LA PRENSA MÁS CRÍTICA    /    ABC (EDICION NACIONAL) 17 1

06/12/13 EL DUOPOLIO MADRID-BARÇA DEVALÚA LOS DERECHOS TELEVISIVOS DE LA LIGA    /    EL ECONOMISTA 18 1

06/12/13 LOS ESPAÑOLES SE INFORMAN SOBRE TODO POR LA RADIO Y LA TELE Y EL 30% NO USA INTERNET    /    LA
GACETA DE LOS NEGOCIOS

19 1

06/12/13 «QUINA BARBARITAT, LA GÜRTEL GOVERNA LA GENERALITAT! »    /    EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA) 20 1

05/12/13 TV3 CULPA EL GOVERN ESPANYOL DE NO PODER PAGAR LES SEVES FACTURES    /    DIARI DE GIRONA 21 1

06/12/13 LAS AUTORIDADES DE EE UU ALERTAN DE LOS ANUNCIOS CAMUFLADOS COMO INFORMACIÓN    /    EL PAIS
(EDICION NACIONAL)

22 1

06/12/13 DEL REPORTATGE DE JOSEP MANYÉ (BARCELONA, 1908-2000) A THE CORNISH TIMES (17-II-1956). PRIMERA
GRAN RECERCA PERIODÍSTICA EXCEL·LENT DE LA FINS LLAVORS IGNORADA BARCELONA D'ANGLATERRA. A
BARCELONA IN E    /    ARA

23 1

06/12/13 UNA SENTÈNCIA OBLIGA A FUSIONAR CANALS PÚBLICS DE TDT LOCAL    /    ARA 24 1

06/12/13 EL GOVERN VALENCIÀ AFIRMA QUE VA TANCAR RTVV DE NIT PER EVITAR "LA CONFLICTIVITAT"    /    ARA 25 1

06/12/13 JOE BIDEN CRITICA LA FALTA DE LIBERTAD DE PRENSA EN SUELO CHINO    /    LA GACETA DE LOS NEGOCIOS 26 1

06/12/13 MTV ESPAÑA DESAPAREIXERÀ A PARTIR DEL GENER DE LA TDT, ON ENTRARÀ REAL MADRID TV    /    DIARI DE
GIRONA

27 1

06/12/13 CATALUNYA RÀDIO ENGEGA ÍA SISENA EDICIÓ DEL TIÓ SOLIDARI PER RECOLLIR ALIMENTS    /    ARA 28 1
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PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Data Titular/Mitjà Pàg Docs.

06/12/13 NURIA ROCA, ALS MATINS DE MELODÍA FM    /    EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA) 29 1

06/12/13 ONO LLANÇA UN NOU SERVEI DE TV A LA XARXA    /    EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA) 30 1

06/12/13 BARÇA Y MADRID SE LLEVAN EL 49% DE LA TELEVISIÓN    /    EL MUNDO (EDICION NACIONAL) 31 1

07/12/13 «SÍ, QUIERO A MATÍAS. ÉL ES MI CONFIDENTE»    /    EL MUNDO (LA OTRA CRONICA) 32 1

07/12/13 FABRA AUMENTA SUS ENEMIGOS TRAS CERRAR CANAL 9    /    EL ECONOMISTA 33 1

07/12/13 RECOPILEN L'OBRA DE JOSEP JOU, EL FOTÒGRAF TORERO    /    EL PUNT AVUI (GIRONA) 34 1

07/12/13 Los famosos reivindican el derecho a la intimidad en el Día de la Constitución    /    LA RAZON 35 2

07/12/13 LA RADIO SE ENGANCHA A LA RED    /    EL PAIS (EDICION NACIONAL) 37 1

07/12/13 RTVV EXPLICA LA CRISI GLOBAL    /    ARA 38 1

07/12/13 NACE LOC DIARIO PARA LAS TABLETAS    /    EL MUNDO (LA OTRA CRONICA) 39 3

07/12/13 NICOLAS MULLER: EL FOTÓGRAFO SABIO    /    YO DONA 42 1

07/12/13 GONZÁLEZ-ECHENIQUE, NUEVO MIEMBRO DEL CONSEJO EJECUTIVO DE LA UER    /    LA RAZON 43 1

07/12/13 TRABAJADORES DE LA RTVV ENTRAN EN LAS CORTS    /    ABC (EDICION NACIONAL) 44 1

08/12/13 TELEVISIONES PUBLICAS: JUGUETE ROTO DE LA POLITICA    /    LA GACETA DE LOS NEGOCIOS 45 3

08/12/13 L'OMBRA ALLARGADA DE CANAL 9 SOBRE FABRA    /    LA VANGUARDIA (ED. CATALA) 48 1

08/12/13 MCCARTHY ACECHA A 'THE GUARDIAN'   CONSECUECIA¿    /    EL PAIS (EDICION NACIONAL) 49 2

08/12/13 MÉS I MÉS OPINIÓ, EL DEFENSOR DEL LECTOR Pep Collelldemont    /    EL PUNT AVUI (GIRONA) 51 1

08/12/13 LLIBERTAT I SEGURETAT, PER LLUÍS FOIX    /    EL PUNT AVUI 52 1

08/12/13 LA DESAPARICIÓ DEL DRET A DECIDIR EN LES NOTÍCIES A ANDORRA?    /    EL PUNT AVUI 53 1
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PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Data Titular/Mitjà Pàg Docs.

08/12/13 IMÁGENES POLÉMICAS,  DEFENSOR DEL LECTOR TOMÀS DELCLÓS    /    EL PAIS (EDICION NACIONAL) 54 2

08/12/13 EL SETMANARI 'NEWSWEEK' TORNARÀ A SORTIR ENPAPER    /    ARA 56 1

08/12/13 ELS NENS NO VÉNEN DE PARÍS, DEFENSORA DE LA IGUALTAT Eva Peruga    /    EL PERIODICO DE CATALUNYA
(ED. CATALA)

57 1

08/12/13 INFORMACIÓ I ESPECTACLE    /    LA VANGUARDIA (ED. CATALA) 58 1

08/12/13 PEUS DE FOTO,  DEFENSOR DEL LECTOR Josep Rovirosa    /    LA VANGUARDIA (ED. CATALA) 59 1

08/12/13 LLEI DE LYNCH 2.0    /    LA VANGUARDIA (ED. CATALA) 60 1

08/12/13 'THE GUARDIAN' Y LOS GUARDIANES    /    EL PAIS (EDICION NACIONAL) 61 1

08/12/13 PERIODISTES QUE SURTEN A LA TELE!    /    REGIO 7 62 1

09/12/13 ELS DRETS DE LA F-1, ALTRE COP SOBRE LA TAULA    /    ARA 63 1

09/12/13 ALBERTO FABRA, PRESIDENTE DE LA GENERALITAT VALENCIANA:  «CATALUÑA Y ANDALUCÍA CERRARON
CENTROS DE SALUD PARA MANTENER 7 CANALES DEFICITARIOS»    /    EL MUNDO (EDICION NACIONAL)

64 2

09/12/13 FONTDEVILA, MÉS A PROP    /    EL 9 NOU (VALLES ORIENTAL) 66 1

09/12/13 Yvon Toussaint, UN ESTANDARTE DEL PERIODISMO BELGA    /    ABC (EDICION CATALUÑA) 67 1

09/12/13 ACORD DE COL·LABORACIÓ ENTRE RAC105 I LA PLATAFORMA DEEZER    /    LA VANGUARDIA (ED.CAT) VIURE A
BARCELONA

68 1

09/12/13 NO VAL TOT PER L'AUDIÈNCIA    /    LA VANGUARDIA (ED. CATALA) 69 1

09/12/13 LA GENERALITAT NO CUBRIRÁ LA FRECUENCIA DEJADA POR CANAL NOU    /    LA GACETA DE LOS NEGOCIOS 70 1

09/12/13 MOVISTAR CREA UN ARCHIVO EN LA NUBE PARA CONTENIDOS AUDIOVISUALES    /    EL ECONOMISTA (ED.
LUNES)

71 1
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PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

6 / 84



06/12/13REGIO 7
MANRESA

Prensa: Diaria
Tirada: Sin datos OJD
Difusión: Sin datos OJD

Página: 8
Sección: LOCAL    Valor: 1.369,00 €    Área (cm2): 845,2    Ocupación: 88,34 %    Documento: 1/1    Autor: Gemma Camps MANRESA    Núm. Lectores: 36000

C
ód: 76848241
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06/12/13LA RAZON
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 125.851 Ejemplares
Difusión: 90.902 Ejemplares

Página: 14
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 12.844,00 €    Área (cm2): 809,1    Ocupación: 84,79 %    Documento: 1/6    Autor:     Núm. Lectores: 232000

C
ód: 76844222
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06/12/13LA RAZON
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 125.851 Ejemplares
Difusión: 90.902 Ejemplares

Página: 15
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 13.389,00 €    Área (cm2): 843,4    Ocupación: 88,39 %    Documento: 2/6    Autor:     Núm. Lectores: 232000

C
ód: 76844222
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06/12/13LA RAZON
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 125.851 Ejemplares
Difusión: 90.902 Ejemplares

Página: 16
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 12.828,00 €    Área (cm2): 808,1    Ocupación: 84,68 %    Documento: 3/6    Autor:     Núm. Lectores: 232000

C
ód: 76844222

10 / 84



06/12/13LA RAZON
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 125.851 Ejemplares
Difusión: 90.902 Ejemplares

Página: 17
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 12.910,00 €    Área (cm2): 813,2    Ocupación: 85,22 %    Documento: 4/6    Autor:     Núm. Lectores: 232000

C
ód: 76844222
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06/12/13LA RAZON
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 125.851 Ejemplares
Difusión: 90.902 Ejemplares

Página: 18
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 12.986,00 €    Área (cm2): 818,0    Ocupación: 85,73 %    Documento: 5/6    Autor:     Núm. Lectores: 232000

C
ód: 76844222
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06/12/13LA RAZON
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 125.851 Ejemplares
Difusión: 90.902 Ejemplares

Página: 19
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 15.148,00 €    Área (cm2): 964,1    Ocupación: 100 %    Documento: 6/6    Autor:     Núm. Lectores: 232000

C
ód: 76844222
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06/12/13EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 52.070 Ejemplares
Difusión: 40.388 Ejemplares

Página: 11
Sección: OPINIÓN    Valor: 15.953,00 €    Área (cm2): 984,6    Ocupación: 85 %    Documento: 1/1    Autor: EL PERIÓDICO BARCELONA    Núm. Lectores: 648000

C
ód: 76841701
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06/12/13ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 234.673 Ejemplares
Difusión: 171.010 Ejemplares

Página: 102
Sección: CONTRAPORTADA    Valor: 14.664,00 €    Área (cm2): 525,6    Ocupación: 65,03 %    Documento: 1/1    Autor: EMILI J. BLASCO    Núm. Lectores: 539000

C
ód: 76845419
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06/12/13ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.770 Ejemplares
Difusión: 14.326 Ejemplares

Página: 44
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 2.107,00 €    Área (cm2): 564,6    Ocupación: 61,78 %    Documento: 1/1    Autor: À. GUTIÉRREZ / A. CASTELLVÍ    Núm. Lectores: 108000

C
ód: 76840486
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06/12/13ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 234.673 Ejemplares
Difusión: 171.010 Ejemplares

Página: 38
Sección: POLÍTICA INTERNACIONAL    Valor: 11.262,00 €    Área (cm2): 403,7    Ocupación: 49,94 %    Documento: 1/1    Autor: L. VINOGRADOFF    Núm. Lectores: 539000

C
ód: 76845495
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06/12/13EL ECONOMISTA
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 30.860 Ejemplares
Difusión: 20.326 Ejemplares

Página: 15
Sección: E & F    Valor: 5.036,00 €    Área (cm2): 491,0    Ocupación: 48,66 %    Documento: 1/1    Autor: Jordi Sacristán Barcelona    Núm. Lectores: 90000

C
ód: 76840158
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06/12/13LA GACETA DE LOS NEGOCIOS
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 69.271 Ejemplares
Difusión: 32.047 Ejemplares

Página: 39
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 8.008,00 €    Área (cm2): 437,2    Ocupación: 47,14 %    Documento: 1/1    Autor: Redacción Madrid    Núm. Lectores: 71000

C
ód: 76840541
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06/12/13EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 52.070 Ejemplares
Difusión: 40.388 Ejemplares

Página: 69
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 8.375,00 €    Área (cm2): 515,6    Ocupación: 44,62 %    Documento: 1/1    Autor: EL PERIÓDICO I    BARCELONA    Núm. Lectores: 648000

C
ód: 76841654
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05/12/13DIARI DE GIRONA
GIRONA

Prensa: Diaria
Tirada: 8.127 Ejemplares
Difusión: 6.141 Ejemplares

Página: 28
Sección: CATALUÑA    Valor: 999,00 €    Área (cm2): 289,1    Ocupación: 33,99 %    Documento: 1/1    Autor: GIRONA | DdG    Núm. Lectores: 48000

C
ód: 76831096
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06/12/13EL PAIS (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 400.212 Ejemplares
Difusión: 324.814 Ejemplares

Página: 53
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 8.286,00 €    Área (cm2): 228,8    Ocupación: 24,21 %    Documento: 1/1    Autor: CAROLINA GARCÍA, Washington    Núm. Lectores: 2035000

C
ód: 76841239
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06/12/13ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.770 Ejemplares
Difusión: 14.326 Ejemplares

Página: 46
Sección: OPINIÓN    Valor: 822,00 €    Área (cm2): 243,9    Ocupación: 24,11 %    Documento: 1/1    Autor: Josep Manyé, 'Jorge Marín' 1956    Núm. Lectores: 108000

C
ód: 76840442
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06/12/13ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.770 Ejemplares
Difusión: 14.326 Ejemplares

Página: 44
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 567,00 €    Área (cm2): 152,0    Ocupación: 16,63 %    Documento: 1/1    Autor: À. G.    Núm. Lectores: 108000

C
ód: 76840408
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06/12/13ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.770 Ejemplares
Difusión: 14.326 Ejemplares

Página: 42
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 501,00 €    Área (cm2): 148,8    Ocupación: 14,7 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 108000

C
ód: 76840887
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06/12/13LA GACETA DE LOS NEGOCIOS
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 69.271 Ejemplares
Difusión: 32.047 Ejemplares

Página: 39
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 2.246,00 €    Área (cm2): 122,6    Ocupación: 13,22 %    Documento: 1/1    Autor: Agencias Pekín    Núm. Lectores: 71000

C
ód: 76840566
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06/12/13DIARI DE GIRONA
GIRONA

Prensa: Diaria
Tirada: 8.127 Ejemplares
Difusión: 6.141 Ejemplares

Página: 64
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 343,00 €    Área (cm2): 98,8    Ocupación: 11,68 %    Documento: 1/1    Autor: GIRONA | DdG    Núm. Lectores: 33000

C
ód: 76843790
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06/12/13ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.770 Ejemplares
Difusión: 14.326 Ejemplares

Página: 42
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 217,00 €    Área (cm2): 64,3    Ocupación: 6,35 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 108000

C
ód: 76840886
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06/12/13EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 52.070 Ejemplares
Difusión: 40.388 Ejemplares

Página: 69
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 1.077,00 €    Área (cm2): 66,3    Ocupación: 5,74 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 648000

C
ód: 76841743
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06/12/13EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 52.070 Ejemplares
Difusión: 40.388 Ejemplares

Página: 69
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 667,00 €    Área (cm2): 41,1    Ocupación: 3,56 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 648000

C
ód: 76841646
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06/12/13EL MUNDO (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 289.449 Ejemplares
Difusión: 206.007 Ejemplares

Página: 37
Sección: DEPORTES    Valor: 1.083,00 €    Área (cm2): 26,0    Ocupación: 3,11 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 1197000

C
ód: 76841909
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07/12/13EL MUNDO (LA OTRA CRONICA)
MADRID

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 289.449 Ejemplares
Difusión: 206.007 Ejemplares

Página: 4
Sección: OTROS    Valor: 28.333,00 €    Área (cm2): 911,9    Ocupación: 97,03 %    Documento: 1/1    Autor: ANA FARIÑA    Núm. Lectores: 1197000

C
ód: 76868324

32 / 84



07/12/13EL ECONOMISTA
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 30.860 Ejemplares
Difusión: 20.326 Ejemplares

Página: 16
Sección: E & F    Valor: 10.200,00 €    Área (cm2): 854,1    Ocupación: 94,88 %    Documento: 1/1    Autor: Javier Alfonso valencia.    Núm. Lectores: 37000

C
ód: 76866780
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07/12/13EL PUNT AVUI (GIRONA)
GIRONA

Prensa: Diaria
Tirada: 13.943 Ejemplares
Difusión: 11.298 Ejemplares

Página: 20
Sección: LOCAL    Valor: 4.134,00 €    Área (cm2): 791,9    Ocupación: 92,89 %    Documento: 1/1    Autor: Eva Vàzquez GIRONA    Núm. Lectores: 45192

C
ód: 76874127
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07/12/13LA RAZON
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 125.851 Ejemplares
Difusión: 90.902 Ejemplares

Página: 66
Sección: OTROS    Valor: 17.321,00 €    Área (cm2): 841,8    Ocupación: 88,21 %    Documento: 1/2    Autor:     Núm. Lectores: 229000

C
ód: 76870858
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07/12/13LA RAZON
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 125.851 Ejemplares
Difusión: 90.902 Ejemplares

Página: 67
Sección: OTROS    Valor: 11.791,00 €    Área (cm2): 573,0    Ocupación: 60,05 %    Documento: 2/2    Autor:     Núm. Lectores: 229000

C
ód: 76870858

36 / 84



07/12/13EL PAIS (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 400.212 Ejemplares
Difusión: 324.814 Ejemplares

Página: 64
Sección: DEPORTES    Valor: 25.309,00 €    Área (cm2): 698,7    Ocupación: 73,94 %    Documento: 1/1    Autor: M. SOSA TROYA/ R. G. GÓMEZ    Núm. Lectores: 1747000

C
ód: 76868244
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07/12/13ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.770 Ejemplares
Difusión: 14.326 Ejemplares

Página: 31
Sección: OPINIÓN    Valor: 2.122,00 €    Área (cm2): 561,2    Ocupación: 62,24 %    Documento: 1/1    Autor: GUILLEM FRONTERA    Núm. Lectores: 95000

C
ód: 76867962
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07/12/13EL MUNDO (LA OTRA CRONICA)
MADRID

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 289.449 Ejemplares
Difusión: 206.007 Ejemplares

Página: 15
Sección: OTROS    Valor: 29.200,00 €    Área (cm2): 929,7    Ocupación: 100 %    Documento: 1/3    Autor: LA OTRA CRÓNICA    Núm. Lectores: 1197000

C
ód: 76868338
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07/12/13EL MUNDO (LA OTRA CRONICA)
MADRID

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 289.449 Ejemplares
Difusión: 206.007 Ejemplares

Página: 16
Sección: OTROS    Valor: 8.423,00 €    Área (cm2): 245,7    Ocupación: 28,85 %    Documento: 2/3    Autor: LA OTRA CRÓNICA    Núm. Lectores: 1197000

C
ód: 76868338
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07/12/13EL MUNDO (LA OTRA CRONICA)
MADRID

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 289.449 Ejemplares
Difusión: 206.007 Ejemplares

Página: 17
Sección: OTROS    Valor: 8.526,00 €    Área (cm2): 248,7    Ocupación: 29,2 %    Documento: 3/3    Autor: LA OTRA CRÓNICA    Núm. Lectores: 1197000

C
ód: 76868338
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07/12/13YO DONA
MADRID

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 427.306 Ejemplares
Difusión: 323.587 Ejemplares

Página: 88
Sección: OTROS    Valor: 9.135,00 €    Área (cm2): 119,8    Ocupación: 23,42 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 1197000

C
ód: 76869166
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07/12/13LA RAZON
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 125.851 Ejemplares
Difusión: 90.902 Ejemplares

Página: 93
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 2.209,00 €    Área (cm2): 91,5    Ocupación: 11,25 %    Documento: 1/1    Autor: Amaya Ortiz    Núm. Lectores: 229000

C
ód: 76870805
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07/12/13ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 234.673 Ejemplares
Difusión: 171.010 Ejemplares

Página: 108
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 653,00 €    Área (cm2): 23,4    Ocupación: 2,89 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 456000

C
ód: 76873670
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08/12/13LA GACETA DE LOS NEGOCIOS
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 69.271 Ejemplares
Difusión: 32.047 Ejemplares

Página: 34
Sección: OTROS    Valor: 25.483,00 €    Área (cm2): 984,9    Ocupación: 100 %    Documento: 1/3    Autor:     Núm. Lectores: 85000
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06/12/13 UTECA pasa al ataque y desafía a Moncloa: presenta una demanda contra TVE por abusos publicitarios    /    PRNoticias 77 1
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Más sobre drones y periodismo ciudadano

Divendres,  6 de desembre de 2013

De los drones, vehículos aéreos no tripulados , se habla desde hace un tiempo en todas partes, para bien o
para mal. Su simple mención nos suele llevar de inmediato a pensar en sus usos militares , a menudo
encubiertos, que han provocado polémicas y protestas . Pero esos usos se diversifican cada vez más , a
medida que la sociedad civil les va encontrando las más variadas utilidades. Como la también polémica
entrega de paquetería a la que Amazon quiere destinarlos .  Ligeros, manejables y con la posibilidad de llevar
incorporada una cámara, no podían estos vehículos pasar desapercibidos para el periodismo. Su uso con
finalidades informativas va creciendo, hasta el punto de que algunas universidades estadounidenses han
incorporado el estudio del drone journalism en sus escuelas de comunicación.  Aunque también fuera de
Estados Unidos crece el interés periodístico por los drones. Clases de Periodismo reseñaba esta semana el
proyecto multimedia Periodismo Drone , elaborado por un grupo de alumnos de Periodismo de la Facultad
de Comunicaciones de la Pontificia Universidad Católica del Perú.  Periodismo Drone  tiene como objetivo
señalar las ventajas y limitaciones de la práctica periodística con estos vehículos, y entre sus contenidos se
incluyen experiencias en coberturas con drones de los diarios La Prensa y El Comercio de Perú .  Pinche
aquí para ver el vídeo  Pero no sólo el periodismo profesional está interesado en ese periodismo drone . Con
los drones cada vez más asequibles, los periodistas ciudadanos pueden disfrutar también con mayor frecuencia
de sus ventajas para la cobertura informativa en ciertas ocasiones. No es algo nuevo, en PC os hemos hablado
en más de una ocasión del periodismo drone dentro de la información ciudadana , ya desde hace un tiempo.
Pero es, sin duda, una tendencia creciente, cuya evolución no podemos perder de vista.  The Observers, de
France 24, publica un articulo en el que destaca cuatro formas en que se están usando esos vehículos en
coberturas ciudadanas . Con ejemplos de vídeos y fotografías capturados desde drones, el artículo reseña
las coberturas en protestas, desastres naturales, denuncias de crueldad con los animales y casos de
contaminación medioambiental.  Como apreciamos en esos casos, las ventajas del uso de drones son
innegables. Sin embargo, tal práctica no deja de conllevar sus riesgos. La posibilidad de capturar informaciones
que determinados poderes desearían mejor no ver difundidas puede llevar a que en algunos lugares se legisle
contra el uso de estos vehículos . O que, de forma mucho más expeditiva, la fuerza pública derribe tu drone
de un disparo .   El uso de drones en el periodismo, y en particular en el ciudadano, puede ser una buena
noticia para quienes desean una información más completa y veraz. Y por supuesto, siempre que ese uso
sea un buen uso, respetando los principios de la ética periodística. La evolución del periodismo drone parece
vaticinar, además, que esa práctica continuará creciendo. Pero por otra parte, con total seguridad, quienes
no desean que accedamos libremente a toda la información, sino tan sólo a la que ellos decidan que debemos
conocer, intentarán limitar o prohibir ese uso.  El viaje hacia el futuro del periodismo drone y su variante
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ciudadana será pues, con total certeza, un recorrido que deberemos observar con interés. Procuraremos estar
atentos.  Imágenes | Drone and Moon , de  Don McCullough , bajo licencia Creative Commons (CC BY 2.0)
, y  DJI Phantom drone with GoPro , de Eddie Codel , bajo licencia Creative Commons (CC BY-NC-SA 2.0)
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UTECA pasa al ataque y desafía a Moncloa: presenta una demanda contra TVE
por abusos publicitarios

Divendres,  6 de desembre de 2013

UTECA, con la aprobación de Antena 3, Telecinco, NET TV y VEO TV, ha presentado una demanda ante el
Ministerio de Industria contra lo que consideran una vulneración de la Ley de RTVE que limita desde 2010
los espacios publicitarios. Según las privadas los patrocinios culturales están siendo utilizados abusivamente
para recaudar publicidad por la Corporación Pública, lo que les resta cuota publicitaria. Con ello, UTECA, con
nueva dirección desde hace un mes planta cara al Ejecutivo a semanas de que se falle el destino de las nueve
licencias TDT cuestionadas por el Tribubal Supremo.   El tema ha estallado. Lo que era una crítica a voces
de las privadas desde hace varios meses se ha convertido en una denuncia oficial a la Secretaría de Estado
de Telecomunicaciones (Setsi) dependiente del Ministerio de Industria. Las privadas -que después de muchas
disputas han logrado ponerse de acuerdo en algo- acusan a la Pública de vulnerar la Ley de Financiación de
la Corporación y que desde 2010 le prohíbe emitir anuncios publicitarios. Pese a ello, se dejaba el resquicio
del 'patrocinio cultural', una fórmula no considerada en los primeros años pero que tras la llegada de la
Administración de Leopoldo González Echenique y ante los recortes presupuestarios, se está convirtiendo
en la protagonista de toidos sus programas.  Es más, en estos momentos prácticamente no hay ningún
programa en la Corporación que no tenga un patrocinio cultural e incluso se ha coinvertido en un requisito
imprescindible al aprobar programas y nuevos productos en la cadena pública. La fórmula es simple. Comenzó
con el patrocinio de eventos como la 'Cabalgata de Reyes' o las 'Galas de Navidad', que incluían sólo cortinas
con las marcas que lo promocionaban, pero ha ido ganando en protagonismo hasta tener todos los espacios
con esta fórmula e incluso emitiendo anuncios completos de hasta cinco o diez segundos en algunos casos,
algo en teoría prohibido.  Leopoldo González Echenique se ha defendido indicando que el 'patrocinio cultural'
no representa un ingreso directo, sino que permitie abaratar el coste de programas que por su prepuesto no
podrían tener en sus parrillas. El problema para las privadas es que han detectado en los últimos meses, esta
fómula les resta cuota publicitaria, porque muchas marcas prefieren el 'patrocinio cultural' a un anuncio
tradicional, porque son menos costosos, generan más impacto e incluso podrían dar ciertas garantías fiscales.
De esta manera, desde la UTECA se espera que se amoneste a TVE para que frene este tipo de patrocinios,
pero también se envía un mensaje al Ejecutivo de unidad y para demostrar que pasan al ataque en la serie
de cuestionbes sobre las que hay descontento en el sector. La primera es la probabnle resolución sobre los
nueve canales de TDT cuestionados por el Tribunal Supremo. Debe haber una resolución antes de fin de año
según se ha comprometido el propio Ministro de Indutria José Manuel Soria y parace que en UTECA están
dispuestos a dar la batalla.  Seguiremos Informando...
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Destapando la censura en China

Dissabte,  7 de desembre de 2013

Artículo original en inglés de  Oiwan Lam . Traducción en Global Voices en Español de Sonia Ordóñez .  Este
post es de  GV Advocacy , un proyecto de Global Voices con su propio sitio web, en pro de la defensa de la
libertad de expresion y contra la censura en internet.  China tiene el mecanismo de censura más sofisticado
del mundo, y puede ser muy difícil desde fuera entender cómo funciona y qué es exactamente lo que se
censura.  Varios proyectos se dedican a arrojar luz sobre la situación a través del estudio de Sina Weibo, la
plataforma de medios sociales más influyente en China, con más de 500 millones de usuarios registrados y
54 millones de usuarios activos al día, según cifras de junio 2013. El China Digital Times tiene una sección
llamada Ministerio de la Verdad, que recoge las directrices a los medios de comunicación por parte de las
autoridades de propaganda en el país y  términos censurados  [en/zh] en el motor de búsqueda de Sina Weibo.
El WeiboScope de la Facultad de Periodismo y Ciencias de la Información de la Universidad de Hong
Kong realiza un seguimiento de los microblogs de 10.000 usuarios de Weibo con 10.000 o más seguidores y
crea copias de seguridad de los que son  borrados  [en]. WeiboScope ha abierto sus datos para que otros
puedan desarrollar sus propios proyectos de control de la censura, como Free Weibo, que crea copias de
seguridad de los microblogs censurados y los pone a disposición  para su busqueda  [zh]. Recientemente,
Free Weibo desarrolló una aplicación móvil para usuarios de China continental para comprobar lo que ha sido
censurado.  El último intento de realizar un seguimiento a la censura de Sina Weibo es el proyecto  Memory
Hole  [en] (agujero de la memoria) de ProPublica. Utiliza software para hacer seguimiento a un conjunto de
100 cuentas de usuario de Weibo, para detectar imágenes censuradas y visualizar el contenido
censurado. Como cabría imaginar, el discurso político es la mayor categoría de imágenes censuradas. El
significado de discurso político abarca todo, desde la crítica al gobierno chino y demandas de justicia social
hasta interpretaciones alternativas de acontecimientos históricos.  De hecho, otras categorías de imágenes
censuradas que aparecen en el proyecto Memory Hole, como  disidentes  [en] y  personajes públicos [en],
protestas  [en],  escandalos y corrupción  [en],  censura  [en] (es decir, contenidos que revelan lo que se ha
censurado), y  caricaturas y humor  [en], están todas consideradas como desafíos a la legitimidad del Partido
Comunista de China, la principal preocupación detrás de la reciente llamada del partido a la batalla ideológica
en línea.  Todos los anteriores proyectos de investigación proporcionan una brillante visión de conjunto de la
censura en el país, pero los datos provienen principalmente de los líderes de opinión en
línea   influyentes usuarios de medios sociales que fijan la agenda y orientan la conversación en línea  y hay
poca información sobre cómo la censura afecta a iniciativas de base. El periodismo basado en la comunidad
sobre temas sensibles como la adquisición forzosa de tierras, la contaminación, los desastres naturales, los
enfrentamientos entre vendedores ambulantes y la policía, y las protestas a pequeña escala contra las
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autoridades locales, es también una parte vital de la conversación en línea. Dicho contenido, a menudo
distribuido por usuarios de medios sociales que no son muy activos y tienen relativamente pocos
seguidores, podría no captar la atención de los líderes de opinión a nivel nacional, pero la información tiene
influencia a nivel local y está más directamente conectada con la acción social basada en la comunidad.  Dado
que la atención de los censores chinos en la red se centra más en incidentes nacionales que desafían la
legitimidad del partido, tienden a hacer seguimiento a las celebridades que son capaces de avivar el debate
público en todo el país, así como temas candentes que ya se están discutiendo públicamente en todo el
país. La deliberación política en la esfera pública nacional ha sido descrita como un proceso de  deliberación
autoritaria  [en], en el cual los líderes de opinión pública actúan como los principales canales de opinión pública
para el gobierno central y por lo tanto son capaces de presionar a las autoridades para el cambio.  Sin embargo,
al margen de la esfera pública nacional, los medios sociales han reforzado también el crecimiento de las
esferas públicas a nivel regional, o basadas en la comunidad, identidad y problemas específicos. Un gran
número de microblogueros no verificados o los que tienen menos seguidores participan activamente en la
publicación en Weibo de noticias locales y testimonios de incidentes, y parecen correr menos riesgo de censura
hasta que sus mensajes se hacen virales. Es más, algunos usuarios, con el fin de difundir sus noticias, se
dedican a una especie de guerra de guerrillas en línea, haciendo uso de una serie de cuentas no verificadas
en diferentes plataformas de microblogueo. Como la mayoría de los proyectos que hacen seguimiento de la
censura se centran en los usuarios verificados e influyentes, queda por descubrirse cómo los censores tratan
a las fuentes de base más distributivas.  Con el Partido Comunista Chino refinando su estrategia desde una
censura de filtrado y eliminación de contenido post-publicación, a la autocensura por la introducción de nuevas
leyes y reglamentos, tales como la más reciente ley de rumores, ha habido una migración masiva de internautas
de Weibo a plataformas más privadas como WeChat. Aunque WeChat también tiene una plataforma pública,
las conversaciones más críticas suelen tener lugar en los círculos privados cerrados, a fin de evitar calumnias
y ataques en línea.  A pesar de su atractivo, muchos usuarios chinos de móviles son conscientes de que la
tecnología de vigilancia está integrada en WeChat, y que las autoridades chinas  podrían obtener acceso a
sus registros de chat  [en], listas de contactos, mensajes, llamadas y ubicaciones geográficas. La aplicación,
con su configuración de privacidad horizontal para chats de grupo, sí ayuda a los usuarios a construir
comunidades conforme a diferentes grados de confianza, y aún está por descubrirse cómo WeChat cambiaría
la esfera pública en línea en China.  Imagen | China-Censorship-Online-Infographic , de  Michele Smorgon ,
bajo licencia Creative Commons (CC BY-NC-ND 2.0)
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Los 11 grandes momentos de Josep Pedrerol y su feroz 'Punto Pelota'

Diumenge,  8 de desembre de 2013

El fulminante despido de su conductor, entrevistados in situ por Periodista Digital, bate todos los record en
Youtube Jospe Pedrerol ya ha anunciado que volverá pronto en otro canal y que su programa se llamará 'El
Chiringuito'.  El otro, el que impulsó durante seis temporadas y era referencia obligada de los aficionados al
fútbol españoles hasta el 4 de diciembre de 2013, cuando la empresa le expulsó de las instalaciones y prohibió
el paso a su equipo, seguirá en el aire conducido por Carlos García Hirschfeld, pero no será lo mismo.  Como
una especie de homenaje póstumo, en 'El Economista' han recopilado los diez grandes momentos del
programa.  Nosotros, desde 'Periodista Digital', hemos añadido a ese Top Ten un undécimo instante cumbre:
el de la . Es una pieza espléndida, puro periodismo, auténtico reportaje, porque no hay trampa ni cartón.  Es
el momento en Pedrerol, con los ojos brillantes y la voz quebrada, era forzado por los guardaespaldas
empresariales a abandonar la redacción de 'Punto Pelota', al grito de "¡Esto es propiedad privada!".  Ahora,
la gran incógnita es cuándo y donde reapareceran Pedrerol, los 'Bichitos', Tomás Roncero, Quim Domenech,
el 'Loco' Gatti, Siró López, Buyo, Ramos Marcos, el 'Becario' y todos los demás.  Ya sabemos que lo harán
con un rótulo que llevan meses enarbolando 'previsoramente: Flipando con el cariño de la gente. La pregunta
que me hacen es: "Dónde iremos, Josep?" Lo sabréis muy pronto. #ElChiringuitoSomosTodos Josep Pedrerol
(@jpedrerol) diciembre 7, 2013 El vídeo, que encabeza esta nota, lleva ya 250.000 descargas en Youtube y
parece destinado a seguir arrasando en las Redes Sociales.Es un doumento para la posteridad.  Los otros
10, van a continuación:  1).- Becarios no  2).- La Roja gana el Mundial y José Damian llora  3).- Esperemos
que se mueran un par de socios del Madrid  4).- El primer 'Punto Pelota'  5).- La emotiva despedida de Mateo
Fernández  6).- Roncero imita a Dani Alves  7).- La entrevista a Falcao  8).- Roncero llora cuando Ramos
marca su penalti a Portugal  9).- Cuidado con la 'peligrosa' Irene Junquera  10).- El momento más tenso entre
Siro López y el jefe Pedrerol
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La Asociación de Periodistas de La Paz premia al periodismo ciudadano

Diumenge,  8 de desembre de 2013

El pasado viernes se entregaban en la ciudad de La Paz, Bolivia, los galardones del Premio Nacional de
Periodismo que cada año convoca la  Asociación de Periodistas de La Paz (APLP) . Un premio que este 2013
cumplía su 25ª edición y que así define la propia asociación:  El Premio Nacional de Periodismo, que se
entrega anualmente desde 1989, llega a ser uno de los logros más importantes en la vida institucional de la
APLP. Fue alumbrado con el noble propósito de rendir homenaje al trabajo constante y decidido de aquellos
colegas que han ayudado a escribir la historia reciente del periodismo boliviano, y creció, libre, impulsado por
la digna intención de premiar los méritos de los que cumplieron tan honrosa tarea.  [...] Durante estos 25 años
en los que se entrega consecutivamente el Premio Nacional de Periodismo, se ha retribuido, de una manera
justa, a la sensatez en el ejercicio de la profesión; se ha enaltecido el aporte de varios profesionales a la
consecución de una vida más digna y más solidaria en el país; y, también se ha premiado al esfuerzo con el
que los 25 ganadores y ganadoras de este homenaje han entregado sus mejores años a la delicada tarea de
informar a nuestra sociedad.  En esta convocatoria 2013 se entregaban, aparte de cinco medallas al mérito
profesional, premios a los mejores trabajos periodísticos y reconocimientos a la defensa de la libertad de
expresión. El principal galardón,  Premio Nacional de Periodismo 2013 , se ha concedido en esta ocasión
a Mario Castro Monterrey , fundador de Radio Cristal e ícono de la radiodifusión boliviana.  Pero entre los
premios al trabajo periodístico encontramos también una categoría de Periodismo Ciudadano en la que se
menciona expresamente que está dirigida a la ciudadanía en general. O, como se especifica, a personas que
se hayan convertido en emisor de mensajes o protagonista de la información, constituyéndose en servidores
de la información .  El ganador del 2013 en dicha categoría ha sido Jhovanny Ubaldo Ojeda por el texto Aborto
, publicado en el diario Página Siete el 31 de agosto de 2013.
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Consejos de un DirCom español que trabaja  en el extranjero

Diumenge,  8 de desembre de 2013

Manel Escacena-Chica, Responsable de Comunicación de Marketing en Ricoh International BV para EMEA
Consejos de un DirCom español que trabaja en el extranjero   En mis años de estudiante en la Universidad
asistí a una conferencia del escritor norteamericano Robert McKee sobre su libro El Guión. De su ponencia
hay una frase que me marcó ya en su momento, pero nunca pensé que la podría aplicar con tanto sentido en
mi vida laboral con el pasar de los años.   POR MANEL ESCACENA-CHICA, RESPONSABLE DE
COMUNICACIÓN DE MARKETING EN RICOH INTERNATIONAL BV PARA EMEA. jueves 14 de noviembre
de 2013   McKee dijo que el secreto para que un film logre éxito internacional radica en que debe explotar su
identidad y esencia local. Un ejemplo claro de ello es Almodóvar. ¿Se ha preguntado alguien alguna vez cómo
Almodóvar puede tener tanto éxito en países tan lejanos al nuestro, cuando su humor y su manera de contar
historias son tan locales e inherentes a la cultura española? Pues bien, ahí está el secreto.   Obviamente, la
teoría de McKee viene inspirada por el movimiento Think global, Act local, cuya frase se atribuye al activista
Patrick Geddes a principios de s.XX. Sea cual sea la procedencia de este concepto, la verdad es que a mí
me ha servido mucho para desempeñar mis funciones como responsable de comunicación en el extranjero.
Aunque basado en Amsterdam, me dedico al mercado EMEA (Europe, en este caso Eastern, Middle East and
Africa) en su globalidad. El factor multicultural es claramente evidente y condicionante para mi actividad laboral
diaria.   Desde mi punto de vista, el punto más importante a tener en cuenta cuando se trabaje en el extranjero
es aceptar que no vivimos en España, con todo lo que ello implica. Un claro ejemplo es no tener en cuenta
los horarios o comida a servir para organizar una reunión de trabajo o evento y planificarlo a la española. En
Holanda la gente nunca asistiría a un evento que se celebre más allá de las seis de la tarde ni esperarán algo
que vaya más allá de los sándwiches. Si hablamos de Oriente Medio en cambio, será preferible nunca
organizarlo a mitad del día por el excesivo calor y podemos esperar un suculento menú, los negocios se
discuten en la mesa de comida y de noche.   Otro punto a considerar cuando se trabaje con mercados
internacionales es no intentar aplicar una campaña de modo global sin antes haber comprobado que ésta no
resulte ofensiva o imposible de ejecutar, a causa de las constricciones culturales. Si se trabaja con una agencia
europea es muy importante que ésta esté especializada en los mercados internacionales o que disponga de
partners locales para la investigación de mercados.   Dispongo de algunos ejemplos prácticos en los que
tuvimos que rechazar propuestas para campañas de marketing provinentes de agencias europeas por
desconocer el efecto de sus mensajes en nuestro mercado. En Oriente Medio, el símbolo del corazón
(extramadamente usado en Occidente para San Valentín) no es aceptado. Tampoco lo es mostrar la suela
de un zapato, es una ofensa. Quién no recuerda grandes errores de marcas como Nissan con Pajero en
España o el error de celebrar las Fallas en Sevilla y las procesiones en Valencia en Misión Imposible (no
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recuerdo qué edición).   En cuanto a relaciones públicas, si intentáis penetrar los mercados de Oriente con
la información que se produce en Europa, ya os adelanto que los periodistas no moverán un dedo. Hay que
buscar contenidos que sea de interés local y que relacionen a nuestra marca con ellos. Si implican una mejora
para sus territorios, mejor que mejor. África en este aspecto es distinta, por su cercanía a Europa (al norte
con países como Marruecos y al sur con países como South Africa) y por su nivel de desarrollo, los contenidos
son mucho más fáciles de introducir.   En la organización de un evento, no olvidéis tampoco comprobar los
festivos y hábitos de cada destino. Lo mismo, lo que demos por hecho en España no es válido por decreto
real en el resto de territorios. Hay que cuidar el más mínimo detalle, como por ejemplo no incluir alcohol en
el menú si hay asistentes de Oriente Medio, o si se decide incluir debido a la diversidad de procedencia de
los invitados, nunca servirle a los afectados e informarles acerca de la situación para obtener su respeto-
aprobación. Lo mismo aplica para incluir cerdo en el menú.   Cuando diseñéis el escenario o set de un evento,
la regla se debe aplicar de nuevo. En Oriente Medio adoran el oro y lo sobrecargado, cuando en ciertas partes
de España y Europa nos decantamos por el minimal. Obviamente no debemos de dejar de cumplir las directrices
corporativas, pero es muy curioso si se compara una feria de tecnología de UAE (Gitex) con una de España
(Simo), la sobrecarga y disposición de elementos es totalmente contraria. Lo mismo sirve para los obsequios
de regalo, como más pomposos, mejor.   En resumen, es muy importante actuar con espíritu local con el fin
de alcanzar el éxito. Para ello, las alianzas in situ son un must.
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