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PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Data Titular/Mitjà Pàg Docs.

19/12/13 LA GRAN GUERRA VISTA DES DE LA PREMSA CATALANA    /    LA COMARCA D' OLOT 6 1

19/12/13 NEIX 'AI DIA COMARQUES DE GIRONA', UN INFORMATIU DIARI FET DES DEL TERRITORI    /    EL RIPOLLES 7 1

25/12/13 ÈXIT D''ÉS NADAL AL MÓN'    /    LA VANGUARDIA (ED.CAT) VIURE A BARCELONA 8 1

25/12/13 RTVE FA MARXA ENRERE I RADIO 5 TORNARÀ A SER TODO NOTICIAS    /    ARA 9 1

26/12/13 REESTRUCTURACIÓN DE LA COMUNICACIÓN VATICANA    /    ABC (ALFA Y OMEGA) 10 1

25/12/13 EN RECORD DE DALMAU I VIÑAS per Jordi Basté    /    LA VANGUARDIA (ED.CAT) VIURE A BARCELONA 11 1

26/12/13 UNA PERIODISTA OPOSITORA, BRUTALMENTE AGREDIDA EN KIEV    /    ABC (EDICION NACIONAL) 12 1

25/12/13 MULTA A ATRESMEDIAI MEDIASET PER VULNERAR L'HORARI INFANTIL    /    LA VANGUARDIA (ED.CAT) VIURE A
BARCELONA

13 1

27/12/13 TRANSGÉNICOS EL AFFAIRE SÉRALINI, ¿PUNTO Y FINAL?    /    ABC (NATURAL) 14 3

27/12/13 ORBYT SUPERA LOS 100.000 SUSCRIPTORES    /    EL MUNDO (EDICION NACIONAL) 17 1

27/12/13 EL VISIONARIO QUE INVENTÓ EL 'PERIÓDICO FUTURO'    /    EL MUNDO (SUPLEMENTO ESPECIAL) 18 2

27/12/13 L'INFERN DEL PERIODISME    /    EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA) 20 2

27/12/13 L'AUGMENT DELS SEGRESTOS ALARMA EL GREMI PERIODÍSTIC    /    EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA) 22 1

27/12/13 SÍRIA: UN FORAT NEGRE INFORMATIU    /    EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA) 23 1

27/12/13 EMMORDASSAR LA PREMSA    /    EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA) 24 1

27/12/13 'LA GACETA' TIRA LA TOVALLOLA    /    ARA 25 1

27/12/13 MIQUEL MANZANO RETRATA ROBERT CAPA EN UNA NOVEL·LA    /    EL PUNT AVUI (GIRONA) 26 1

27/12/13 TV3 PERDIÓ MÁS DE 90.000 ESPECTADORES POR NO EMITIR EL MENSAJE DEL REY    /    LA RAZON 27 1

27/12/13 LES PROTESTES ES PERPETUEN A UCRAÏNA    /    EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA) 28 2
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PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Data Titular/Mitjà Pàg Docs.

27/12/13 SEGUIM LA BATALLA    /    EL 9 ESPORTIU DE CATALUNYA 30 1

27/12/13 GUILLEM LATORRE ¿ PERIODISTA 'REUS HA VIVIDO HISTORIAS DE CINE'    /    DIARI DE TARRAGONA 31 1

27/12/13 MEMÒRIA I LLIBERTAT D'EXPRESSIÓ    /    ARA 32 1

27/12/13 FOTÓGRAFO PATRIMONIO DE LA HUMANIDAD    /    ABC (EDICION CATALUÑA) 33 1

27/12/13 'LA GACETA' DEJA DE EDITARSE EN PAPEL TRAS 24 AÑOS DE HISTORIA    /    EL ECONOMISTA 34 1

27/12/13 INDIGNACIÓ PER L'ATAC A UNA PERIODISTA    /    EL PUNT AVUI 35 1

27/12/13 TANCA L'EDICIÓ EN PAPER DEL DIARI 'LA GACETA'    /    LA VANGUARDIA (ED.CAT) VIURE A BARCELONA 36 1

27/12/13 'LA GACETA' DEIXA DE SORTIR EN PAPER    /    EL PUNT AVUI 37 1

27/12/13 EL DIARIO 'LA GACETA' DEJA DE PUBLICARSE EN PAPEL    /    EL PAIS (EDICION NACIONAL) 38 1

27/12/13 CRISIS EN LOS MEDIOS LA GACETA CIERRA SU EDICIÓN EN PAPEL TRAS MESES DE AGONÍA Y NÓMINAS SIN
PAGAR    /    ABC (EDICION NACIONAL)

39 1

27/12/13 LA CORPORACIÓN REDUCE LOS PAGOS A LOS TERTULIANOS EN RADIO Y TELEVISIÓN    /    EL ECONOMISTA 40 1
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19/12/13LA COMARCA D' OLOT
GIRONA

Prensa: Semanal (Jueves)
Tirada: 3.182 Ejemplares
Difusión: 2.954 Ejemplares

Página: 8
Sección: LOCAL    Valor: 113,00 €    Área (cm2): 108,0    Ocupación: 21,68 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 11816

C
ód: 77384979

6 / 52



19/12/13EL RIPOLLES
RIPOLL

Prensa: Semanal (Jueves)
Tirada: 1.650 Ejemplares
Difusión: 1.183 Ejemplares

Página: 26
Sección: LOCAL    Valor: 757,00 €    Área (cm2): 404,9    Ocupación: 84,12 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 4732

C
ód: 77386619
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25/12/13LA VANGUARDIA (ED.CAT) VIURE A BARCELONA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 85.886 Ejemplares
Difusión: 73.066 Ejemplares

Página: 7
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 5.084,00 €    Área (cm2): 317,8    Ocupación: 32,17 %    Documento: 1/1    Autor: BARCELONA Redacció    Núm. Lectores: 292264

C
ód: 77392563
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25/12/13ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.770 Ejemplares
Difusión: 14.326 Ejemplares

Página: 44
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 574,00 €    Área (cm2): 152,6    Ocupación: 16,83 %    Documento: 1/1    Autor: J.C.    Núm. Lectores: 107000

C
ód: 77392368

9 / 52



26/12/13ABC (ALFA Y OMEGA)
MADRID

Prensa: Semanal (Jueves)
Tirada: 258.329 Ejemplares
Difusión: 190.749 Ejemplares

Página: 26
Sección: RELIGIÓN    Valor: 3.250,00 €    Área (cm2): 78,3    Ocupación: 11,22 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 545000

C
ód: 77393072
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25/12/13LA VANGUARDIA (ED.CAT) VIURE A BARCELONA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 85.886 Ejemplares
Difusión: 73.066 Ejemplares

Página: 7
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 1.769,00 €    Área (cm2): 110,6    Ocupación: 11,19 %    Documento: 1/1    Autor: Jordi Basté    Núm. Lectores: 292264

C
ód: 77392562
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26/12/13ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 234.673 Ejemplares
Difusión: 171.010 Ejemplares

Página: 30
Sección: POLÍTICA INTERNACIONAL    Valor: 1.983,00 €    Área (cm2): 71,1    Ocupación: 8,79 %    Documento: 1/1    Autor: ABC KIEV    Núm. Lectores: 545000

C
ód: 77393123

12 / 52



25/12/13LA VANGUARDIA (ED.CAT) VIURE A BARCELONA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 85.886 Ejemplares
Difusión: 73.066 Ejemplares

Página: 7
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 1.278,00 €    Área (cm2): 79,9    Ocupación: 8,09 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 292264

C
ód: 77392560
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27/12/13ABC (NATURAL)
MADRID

Prensa: Mensual
Tirada: 234.673 Ejemplares
Difusión: 171.010 Ejemplares

Página: 4
Sección: OTROS    Valor: 16.721,00 €    Área (cm2): 899,0    Ocupación: 100 %    Documento: 1/3    Autor: POR ANTONIO VILLARREAL    Núm. Lectores: 539000

C
ód: 77426191
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27/12/13ABC (NATURAL)
MADRID

Prensa: Mensual
Tirada: 234.673 Ejemplares
Difusión: 171.010 Ejemplares

Página: 5
Sección: OTROS    Valor: 16.721,00 €    Área (cm2): 752,4    Ocupación: 100 %    Documento: 2/3    Autor: POR ANTONIO VILLARREAL    Núm. Lectores: 539000

C
ód: 77426191
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27/12/13ABC (NATURAL)
MADRID

Prensa: Mensual
Tirada: 234.673 Ejemplares
Difusión: 171.010 Ejemplares

Página: 6
Sección: OTROS    Valor: 16.721,00 €    Área (cm2): 754,4    Ocupación: 100 %    Documento: 3/3    Autor: POR ANTONIO VILLARREAL    Núm. Lectores: 539000

C
ód: 77426191
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27/12/13EL MUNDO (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 289.449 Ejemplares
Difusión: 206.007 Ejemplares

Página: 60
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 33.363,00 €    Área (cm2): 936,7    Ocupación: 95,87 %    Documento: 1/1    Autor: EL MUNDO / Madrid    Núm. Lectores: 1197000

C
ód: 77413677
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27/12/13EL MUNDO (SUPLEMENTO ESPECIAL)
MADRID

Prensa: Otra
Tirada: 427.306 Ejemplares
Difusión: 323.587 Ejemplares

Página: 4
Sección: OTROS    Valor: 29.200,00 €    Área (cm2): 865,7    Ocupación: 100 %    Documento: 1/2    Autor: POR MARÍA RAMÍREZ    Núm. Lectores: 1258000

C
ód: 77413168
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27/12/13EL MUNDO (SUPLEMENTO ESPECIAL)
MADRID

Prensa: Otra
Tirada: 427.306 Ejemplares
Difusión: 323.587 Ejemplares

Página: 5
Sección: OTROS    Valor: 24.681,00 €    Área (cm2): 696,5    Ocupación: 84,52 %    Documento: 2/2    Autor: POR MARÍA RAMÍREZ    Núm. Lectores: 1258000

C
ód: 77413168
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27/12/13EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 52.070 Ejemplares
Difusión: 40.388 Ejemplares

Página: 2
Sección: POLÍTICA INTERNACIONAL    Valor: 19.718,00 €    Área (cm2): 1005,8    Ocupación: 83,36 %    Documento: 1/2    Autor:     Núm. Lectores: 648000

C
ód: 77414580
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27/12/13EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 52.070 Ejemplares
Difusión: 40.388 Ejemplares

Página: 3
Sección: POLÍTICA INTERNACIONAL    Valor: 21.457,00 €    Área (cm2): 1094,5    Ocupación: 90,72 %    Documento: 2/2    Autor:     Núm. Lectores: 648000

C
ód: 77414580
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27/12/13EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 52.070 Ejemplares
Difusión: 40.388 Ejemplares

Página: 4
Sección: POLÍTICA INTERNACIONAL    Valor: 14.589,00 €    Área (cm2): 649,9    Ocupación: 61,68 %    Documento: 1/1    Autor: EL PERIÓDICO II   BARCELoNA    Núm. Lectores: 648000

C
ód: 77414459
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27/12/13EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 52.070 Ejemplares
Difusión: 40.388 Ejemplares

Página: 6
Sección: OPINIÓN    Valor: 5.125,00 €    Área (cm2): 250,3    Ocupación: 21,67 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 648000

C
ód: 77414593
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27/12/13EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 52.070 Ejemplares
Difusión: 40.388 Ejemplares

Página: 7
Sección: OPINIÓN    Valor: 4.438,00 €    Área (cm2): 213,0    Ocupación: 18,76 %    Documento: 1/1    Autor: Hernàndez ENRC    Núm. Lectores: 648000

C
ód: 77414457
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27/12/13ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.770 Ejemplares
Difusión: 14.326 Ejemplares

Página: 44
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 2.244,00 €    Área (cm2): 665,9    Ocupación: 65,81 %    Documento: 1/1    Autor: ÀLEX GUTIÉRREZ    Núm. Lectores: 108000

C
ód: 77413004
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27/12/13EL PUNT AVUI (GIRONA)
GIRONA

Prensa: Diaria
Tirada: 13.943 Ejemplares
Difusión: 11.298 Ejemplares

Página: 30
Sección: LOCAL    Valor: 2.767,00 €    Área (cm2): 592,1    Ocupación: 62,18 %    Documento: 1/1    Autor: Xavier Castillón    Núm. Lectores: 45192

C
ód: 77415127
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27/12/13LA RAZON
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 125.851 Ejemplares
Difusión: 90.902 Ejemplares

Página: 18
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 9.408,00 €    Área (cm2): 504,8    Ocupación: 62,11 %    Documento: 1/1    Autor: G.G.    Núm. Lectores: 232000

C
ód: 77420793
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27/12/13EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 52.070 Ejemplares
Difusión: 40.388 Ejemplares

Página: 12
Sección: POLÍTICA INTERNACIONAL    Valor: 20.944,00 €    Área (cm2): 973,6    Ocupación: 88,55 %    Documento: 1/2    Autor: BELÉN LOBOS MONTAÑÉS I    KÍEV    Núm. Lectores: 648000

C
ód: 77414533
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27/12/13EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 52.070 Ejemplares
Difusión: 40.388 Ejemplares

Página: 13
Sección: POLÍTICA INTERNACIONAL    Valor: 6.356,00 €    Área (cm2): 295,5    Ocupación: 26,87 %    Documento: 2/2    Autor: BELÉN LOBOS MONTAÑÉS I    KÍEV    Núm. Lectores: 648000

C
ód: 77414533
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27/12/13EL 9 ESPORTIU DE CATALUNYA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 6.000 Ejemplares
Difusión: 1.500 Ejemplares

Página: 32
Sección: CONTRAPORTADA    Valor: 1.607,00 €    Área (cm2): 539,8    Ocupación: 57,39 %    Documento: 1/1    Autor: Xavi Torres    Núm. Lectores: 6000

C
ód: 77414688
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27/12/13DIARI DE TARRAGONA
TARRAGONA

Prensa: Diaria
Tirada: 11.903 Ejemplares
Difusión: 10.134 Ejemplares

Página: 48
Sección: CONTRAPORTADA    Valor: 1.696,00 €    Área (cm2): 570,2    Ocupación: 56,05 %    Documento: 1/1    Autor: MÒNICA JUST    Núm. Lectores: 110000

C
ód: 77414992
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27/12/13ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.770 Ejemplares
Difusión: 14.326 Ejemplares

Página: 28
Sección: OPINIÓN    Valor: 1.368,00 €    Área (cm2): 359,6    Ocupación: 40,11 %    Documento: 1/1    Autor: JORDIGUIXÉ    Núm. Lectores: 108000

C
ód: 77413034
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27/12/13ABC (EDICION CATALUÑA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 9.113 Ejemplares
Difusión: 4.450 Ejemplares

Página: 80
Sección: OTROS    Valor: 873,00 €    Área (cm2): 199,5    Ocupación: 28,37 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 17800

C
ód: 77419454
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27/12/13EL ECONOMISTA
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 30.860 Ejemplares
Difusión: 20.326 Ejemplares

Página: 16
Sección: E & F    Valor: 2.937,00 €    Área (cm2): 254,0    Ocupación: 28,37 %    Documento: 1/1    Autor: Antonio Lorenzo Madrid    Núm. Lectores: 90000

C
ód: 77413439
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27/12/13EL PUNT AVUI
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 22.149 Ejemplares
Difusión: 16.758 Ejemplares

Página: 25
Sección: POLÍTICA INTERNACIONAL    Valor: 1.525,00 €    Área (cm2): 234,3    Ocupación: 24,6 %    Documento: 1/1    Autor: Redacció KÍEV    Núm. Lectores: 160000

C
ód: 77413385
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27/12/13LA VANGUARDIA (ED.CAT) VIURE A BARCELONA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 85.886 Ejemplares
Difusión: 73.066 Ejemplares

Página: 11
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 3.758,00 €    Área (cm2): 249,2    Ocupación: 23,78 %    Documento: 1/1    Autor: MADRID Agències	    Núm. Lectores: 292264

C
ód: 77412859
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27/12/13EL PUNT AVUI
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 22.149 Ejemplares
Difusión: 16.758 Ejemplares

Página: 63
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 952,00 €    Área (cm2): 146,3    Ocupación: 15,36 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 160000

C
ód: 77413316
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27/12/13EL PAIS (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 400.212 Ejemplares
Difusión: 324.814 Ejemplares

Página: 40
Sección: SOCIEDAD    Valor: 3.217,00 €    Área (cm2): 88,3    Ocupación: 9,4 %    Documento: 1/1    Autor: EL PAÍS, Madrid    Núm. Lectores: 2035000

C
ód: 77414010
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27/12/13ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 234.673 Ejemplares
Difusión: 171.010 Ejemplares

Página: 42
Sección: SOCIEDAD    Valor: 2.032,00 €    Área (cm2): 73,0    Ocupación: 9,01 %    Documento: 1/1    Autor: ABC MADRID    Núm. Lectores: 539000

C
ód: 77420097
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27/12/13EL ECONOMISTA
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 30.860 Ejemplares
Difusión: 20.326 Ejemplares

Página: 16
Sección: E & F    Valor: 843,00 €    Área (cm2): 72,9    Ocupación: 8,15 %    Documento: 1/1    Autor: elEconomista Madrid    Núm. Lectores: 90000

C
ód: 77413411
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Periodisme i MItjans de comunicació

Data Titular/Mitjà Pàg Docs.

25/12/13 ¿Cómo quedará el panorama de la TDT en España tras la sentencia del Supremo?    /    Panorama Audiovisual 44 2

25/12/13 Predicciones para el periodismo en 2014 (2)    /    Periodismo Ciudadano 46 3

26/12/13 VÍDEO: Los mejores momentos de prnoticias en 2013    /    PRNoticias 49 1

26/12/13 OIE selecciona encargado de comunicación    /    Periodistas en Español 50 2

26/12/13 Emphas.is: promoviendo el fotoperiodismo crowdfunding desde el Reino Unido    /    Periodismo Ciudadano 52 1
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Panorama Audiovisual
http://www.panoramaaudiovisual.com/2013/12/25/como-quedara-el-panorama-de-la-tdt-en-espana-tras-la-sentencia-del-supremo/

Dc, 25 de des de 2013 23:30
Audiència: 12.570

VPE: 28

Tipologia: online

Ranking: 5

Pàgina: 1

¿Cómo quedará el panorama de la TDT en España tras la sentencia del
Supremo?

Dimecres, 25 de desembre de 2013

El pasado 18 de diciembre, el Tribunal Supremo desestimaba las pretensiones de UTECA e imponía el cese
inmediato de las emisiones de un total de 9 canales de TDT. ¿Cómo quedará el panorama televisivo digital
tras el cese de las emisiones?   El Consejo de Ministros del 16 de julio de 2010 acuerda asignar un múltiplex
estatal a cada sociedad concesionaria. Apenas cuatro meses más tarde, el Tribunal Supremo sentencia la
anulación de este acuerdo.   Mediante resolución de 22 de marzo de 2013 se ordena la ejecución de la
sentencia con el consiguiente cese genérico de la actividad de los canales afectados, aunque permite continuar
con las emisiones hasta el fin del proceso de liberación del dividendo digital ( con el despliegue de la telefonía
móvil 4G por la banda de los 800 MHz).   El pasado 18 de diciembre, el Tribunal Supremo desestima las
pretensiones de UTECA y de las televisiones afectadas e impone el cese inmediato de las emisiones de un
total de 9 canales: 3 de Atresmedia, 2 de Mediaset, 2 de Veo Tv y 2 de Net Tv.   çPese al criterio que primó
en marzo, ahora el alto tribunal, ante la falta de clarificación respecto al proceso final del dividendo digital,
opta por ordenar el cese inmediato de estos 9 canales.   El Supremo ha declarado así nula la asignación de
múltiplex digitales (con capacidad para 4 canales) por falta de concurso público recordando que en la Ley
General del Audiovisual (LGCA) en vigor se determina que toda licencia conlleva la convocatoria de concurso.
El tribunal sostiene que otorgar esos nueve canales significa una actuación en base a reglamentos previos a
la LGCA.   La posición de UTECA   En este nuevo panorama, Atresmedia, perdería tres canales (de 8 pasa
a 5), Mediaset perdería dos canales (de 8 pasa a 6), Veo Televisión perdería dos canales (de 4 pasa a 2) y
Net Televisión perdería dos canales (de 4 pasa a 2).   Ante el pronunciamiento del Supremo, la Unión de
Televisiones Comerciales (UTECA) ha asegurado que éste no es contra la actuación de las televisiones, sino
contra una decisión del Consejo de Ministros, lo cual abre la puerta a que el Estado deba asumir frente a ellas
fuertes indemnizaciones, como reconoce el propio Tribunal.   Para UTECA, el Auto no cuestiona el estricto
cumplimiento por los operadores de televisión de todas y cada una de las obligaciones impuestas por los
distintos gobiernos durante los cinco años del proceso de transición de la televisión analógica a la TDT, ni
tampoco la legitimidad de la confianza de esos operadores en la culminación del proceso con la adjudicación
de los canales ahora anulada por el Supremo. En este sentido, los operadores han actuado en todo momento
de buena fe y han asumido las obligaciones y ejecutado con disciplina los planes que las diferentes
Administraciones han ido estableciendo en el proceso de implantación.   Las privadas entienden que este
nuevo paso pone en situación de grave precariedad a gran parte del sector, al eliminar miles de horas de
emisión con sus correspondientes empleos asociados, directos e indirectos, agravando aún más la difícil
situación económica por la que atraviesa un sector que ha destinado a la implantación de la TDT cientos de
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Panorama Audiovisual
http://www.panoramaaudiovisual.com/2013/12/25/como-quedara-el-panorama-de-la-tdt-en-espana-tras-la-sentencia-del-supremo/

Dc, 25 de des de 2013 23:30
Audiència: 12.570

VPE: 28

Tipologia: online

Ranking: 5

Pàgina: 2

millones de euros durante los últimos ocho años. A este notable esfuerzo sectorial hay que sumar la importante
inversión realizada por los ciudadanos para adaptar sus antenas y equipos para la recepción de los nuevos
canales TDT, parte de los cuales ahora se pretende cerrar.   Otros artículos que podrían interesarte:   Expertos
en contenidos audiovisuales analizan el futuro de la televisión  El mercado audiovisual migra sus contenidos
hacia nuevas plataformas tecnológicas,...   Radiografía a la nueva Ley General de la Comunicación Audiovisual
(y IV)  Concluimos esta radiografía a la nueva Ley General de la...   Radiografía a la nueva Ley General de
la Comunicación Audiovisual (III)  En esta penúltima entrega, analizamos aspectos clave de la nueva...
Radiografía a la nueva Ley General de la Comunicación Audiovisual (II)  Sometida durante años a una maraña
de directivas europeas y...   Radiografía a la nueva Ley General de la Comunicación Audiovisual (I)  El 1 de
mayo entraba en vigor la nueva Ley...   Nuevo expediente de Europa contra la tasa a las telecos para cofinanciar
RTVE  La Comisión Europea abre un segundo expediente contra España por...   El Gobierno creará una
Agencia Estatal de Radiocomunicaciones  Con la abstención del Partido Popular, y los votos en...   2010: año
de cambios para el audiovisual  El nuevo año que acaba de comenzar se perfila como...   Guerra abierta entre
televisiones y cine  La ministra de Cultura, Ángeles González-Sinde toma parte en la...   El coste anual neto
de la televisión en España es menor que en otros países europeos  El III Informe sobre el coste de la televisión
pública...
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Predicciones para el periodismo en 2014 (2)

Dimecres, 25 de desembre de 2013

Días atrás publicábamos aquí una primera entrega de las predicciones para el periodismo en 2014  que reúne
Nieman Journalism Lab . Continuamos en esta entrada con la serie, reseñando brevemente las actualizaciones
publicadas y remitiendo como siempre a los artículos originales para ampliar información:   Dan Gillmor aboga
por un periodismo colaborativo y de campaña , basado en lo que Jay Rosen denomina el Efecto Snowden :
En el 2014 y en adelante, los periodistas deberían inspirarse en el efecto Snowden. Tendrían que centrarse
más en la masa crítica cómo lograrla y cómo mantenerla. Si el periodismo es lo que importa, no podemos
solo plantear grandes temas. Tenemos que difundirlos y a continuación sostenerlos.  Amy Webb opina que
el futuro de las noticias es la anticipación para ofrecernos una información personalizada, y cita Google Now  y
Mindmeld  como ejemplos de aplicaciones que los periodistas pueden utilizar con ese fin.  Staci D. Kramer ,
usando como símil un juego para móviles, propone conectar los puntos : Para los medios de comunicación
en 2014, conectar los puntos tiene que ser más que un juego. Tenemos que unir los fragmentos de información
que afectan a una noticia diariamente. Tenemos que conectar con nuestras comunidades. Tenemos que
conectar con los demás.  Miguel Paz destaca que el periodismo necesita programadores y equipos
multidisciplinares, pero aborda otros asuntos como el periodismo de datos, la financiación de los medios, la
web semántica, las redes sociales o el pago por contenidos.  Juan Antonio Giner considera necesario repensar
los modelos editoriales del periodismo impreso : [...] Si no cambiamos el modelo editorial, nuestro producto
impreso se convierte en sólo una recopilación de noticias viejas, historias conocidas y comentarios escuchados.
Cadáveres. Periodismo forense.   Tiff Fehr desea más matemáticas : Estoy deseando ver y aprender mucho
más de matemáticas y estadística en el año que viene. 2012-13 marcó un mayor interés en la cultura estadística
en toda la industria periodística. Impulsadas por la firmeza de FiveThirtyEight en torno a la elección presidencial
de 2012, hoy en día parece que nos seguimos haciendo preguntas sobre cómo encontrar el mejor algoritmo,
modelo o estadística.  David Jacobs afirma que el periodismo se irá acercando hacia la redacción global : Los
editores tendrán que diferenciarse al ofrecer un producto a su audiencia: más y mejor investigación, una
estrategia de contenidos más reflexivos y más experimentación y progreso en el apartado de los CMS .  Alfred
Hermida cree que será el año en que se conseguirá una relación más inteligente con las redes sociales : En
el 2014, espero que los periodistas sean más cuidadosos al obtener información de tales paneles de discusión
(en los medios sociales). De cara al futuro, los periodistas están aprendiendo que en lugar de desechar la
charla en los medios sociales, hay más valor en comprometerse con ella e intentar canalizar la conversación
que se desarrolla online.  Mariano Blejman supone que el cambio en Latinoamérica llegará a través de las
startups : Los medios deberán cambiar su forma de trabajar, su flujo de trabajo y su relación con Internet. Si
en Estados Unidos ese concepto todavía pertenece a un pequeño puñado de publicaciones digitales, en
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América Latina estamos en los prolegómenos de una revolución que tal vez nunca suceda en los medios
tradicionales. Lo más probable es que la innovación se desarrolle fuera de los grandes elefantes del periodismo
y que éstos compren o terminen siendo comprados.  Michelle Johnson apuesta por el diseño mobile first .
Elise Hu desearía nuevas formas de medir el impacto del periodismo : Para el próximo año, espero que alguien
descifre el código sobre cómo medir algo más sofisticado: la influencia del periodismo, ya sea en la acción
cívica o en los resultados culturales. La medida de hoy puede ser el tiempo, pero la de mañana es la acción.
Dan Shanoff reclama más talento y menos estrellas : Al final, la innovación en la industria de la comunicación
en el año 2014 y más allá estará impulsada por la gente que está sinceramente comprometida con las
oportunidades de crear algo más que su marca personal. Los emprendedores no generan los titulares de las
estrellas, pero generarán muchas de las verdaderas estrellas del medio en 2014.  Adrienne Debigare propone
profundizar en las oportunidades que provee el Big Data : Nuestro futuro como industria radica en nuestra
capacidad para aprovechar los recursos y conocimientos empíricos que ofrece el Big Data sin erosionar la
confianza de nuestros usuarios.  Henry Blodget anima a apreciar las diferencias de lo digital en lugar de luchar
contra ellas : Este, creo, será el año en el que la mayoría de los observadores comiencen a apreciar las
diferencias de lo digital y por qué estas diferencias deben ser celebradas, no temidas o criticadas. La digital
es, con mucho, la tecnología más versátil y conveniente para el periodismo que los humanos han desarrollado
jamás. Y con los medios sociales globales, la publicación digital y las redacciones digitales finalmente
alcanzando su ritmo, el mundo nunca ha estado mejor informado.  Etan Horowitz predice el futuro de los
medios adoptando el punto de vista de los niños : Para tener una idea de cómo vamos a consumir noticias,
información y entretenimiento en el futuro, sólo tengo que mirar a mi hijo Jack, de dos años y medio. Mientras
mi esposa y yo hacemos todo lo posible para limitar su tiempo en pantalla y dirigirlo hacia actividades offline
como resolver rompecabezas y colorear, él ya tiene programas, aplicaciones y actividades digitales favoritas.
Hay tres cosas que describen la forma en que a Jack le gusta y espera consumir información: a la carta,
personalizada y disponible sin problemas en cualquier dispositivo.  Felix Salmon reflexiona sobre la veracidad
frente a la viralidad : 2014 va a ser el año de un gran debate sobre qué es noticia y especialmente sobre si y
cómo los medios pueden informar de manera ética sobre la actividad en el mundo virtual.  Pablo Boczkowski
avisa de que hay que prestar atención al público : ¿Qué quiere el público? La respuesta es de nuevo dos
palabras: noticias directas. Una interpretación concisa y simple de los principales hechos es el formato de la
mayoría de las noticias más populares de la muestra (de un estudio anteriormente citado), con el estilo narrativo
en un distante segundo lugar.  Cory Haik ve llegado el momento de anticiparse a las necesidades del lector
, en lo que denomina periodismo adaptativo : Al prestar atención a los datos personales y preferencias que
los usuarios seleccionan, los medios tendrán más riqueza que ofrecer. Es momento ahora de realizar labores
de geolocalización y metadatos en la redacción. No porque se espera que el lector irá a una subsección de
las noticias hiperlocales, sino más bien porque el intercambio pasivo de datos está permitiendo anticipar
literalmente el siguiente movimiento de un usuario.  Martin Langeveld analiza la participación de
multimillonarios en el negocio periodístico .  Sue Schardt  opina que en la radio pública los grandes pueden
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aprender de los pequeños : A medida que avanzamos a través de este período de invención, recordamos que
el progreso suele estar formado por una serie de pequeños empujones, sostenidos en el tiempo. No hay una
varita mágica, ni santo grial. Harán falta por lo menos 10 años para que florezcan las semillas que ahora
estamos plantando. Hay que seguir cavando, y mantener los ojos abiertos para descubrir los brotes verdes
que empiezan a aparecer.  Ed OKeefe elige tres conceptos para definir el futuro de las noticias: móvil, social,
vídeo.  Reyhan Harmanci anticipa una evolución de la marca corporativa hacia las marcas personales ( El
New York Times siendo una colección de voces como el Huffington Post ) y el crecimiento de la pluralidad de
formatos ( Los medios más exitosos han descubierto la forma de traducir sus ideas centrales en cualquier
número de formatos ).  Elizabeth Green presume un constante aumento de los medios
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VÍDEO: Los mejores momentos de prnoticias en 2013

Dijous, 26 de desembre de 2013

En prnoticias hemos recopilado en un vídeo de tan sólo dos minutos todos los grandes momentos vividos en
2013: entrevistas, exclusivas, manifestaciones, eventos de todo tipo y, por supuesto, mucha, mucha actualidad.
¿Te lo quieres perder?    Durante 2013 hemos tenido la oportunidad de poder entrevistar a grandes nombres
del mundo de la Comunicación y el periodismo, como son Pedrojota Ramírez o Bieito Rubido, directores de
El Mundo y ABC, respectivamente; Ana Rosa Quintana, Manu Carreño o Ana Pastor como grandes rostros
de la radio y la televisión. A personajes tan conocidos y variopintos como Jordi Cruz, jurado de MasterChef,
el cocinero Alberto Chicote, la polémica Olvido Hormigos o Carlos Fernández Guerra, el aclamado Community
Manager de la Policía.  Un año donde hemos tenido la oportunidad de probar en exclusiva las Google Glass,
de conducir un coche de carreras en las vías del metro o conocer de primera mano cómo funcionan desde
dentro algunas campañas de Comunicación. Sin olvidarnos de los trabajadores de medios como
Intereconomía, a los que hemos acompañado en sus múltiples manifestaciones pidiendo lo que les
corresponde.  Benito Berceruelo, consejero delegado de Estudio de Comunicación; José Antonio Llorente,
socio fundador y consejero delegado de Llorente & Cuenca; Miguel Ángel Aguirre, director de Edelman España;
o Enrique Pascual, CEO de Indie PR, entre otras muchas grandes voces de la Comunicación en España, han
contado a prnoticias en sendas entrevistas toda la actualidad del mundo de la Comunicación. Un sector donde
ya son un referente los Desayunos Club Agencias, de los que también nos hemos hecho eco en el portal.
Pero 2013 no sólo queda ahí. Directivos de Comunicación como Pilar García de la Puebla, de BMW; José
Luis Arranz de Samsung; Marisa Navas de Telefónica; Manuel Cendoya, director general de Comunicación y
Marketing Corporativo del Banco Santander; Isabel Gallego, directora general de medios de la Comunidad
de Madrid; Amalia Blanco, directora de Comunicación de Bankia, o Jesús Presa, director de Comunicación
de Renault España, también han hablado para los micrófonos de prnoticias. Algunos de ellos, además, fueron
galardonados en los Premios Los Mejores de PR, que este año celebró su décima edición.  En 2013 hemos
intentado ofrecerte todo lo que ha acontecido en el sector de los medios y la Comunicación y, por supuesto,
en 2014 seguiremos trabajando para que sea el primero en enterarte de todo lo que ocurre en él. 
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OIE selecciona encargado de comunicación

Dijous, 26 de desembre de 2013

La Organización Mundial de Sanidad Animal ( OIE) anuncia una vacante de encargado de comunicación, con
sede en París, en contrato de dos años renovables y una remuneración de 2.500 euros al mes más beneficios
sociales, que dependerá del Jefe de la Unidad de Comunicación.    El encargado para la comunicación:
Participa en el análisis de necesidades, definición y desarrollo de herramientas de comunicación , incluyendo
el rediseño de las herramientas existentes y el desarrollo de herramientas de comunicación de crisis.  Participa
en las relaciones con los medios para apoyar al jefe de unidad , especialmente en las relaciones con la prensa.
Implementa un enfoque proactivo para la cobertura y la mejora de la colocación de las noticias de la OIE.
Analiza el impacto de los medios y el desarrollo de medios de comunicación y las evaluaciones de impacto
de la red social.  Participa en el desarrollo de las actividades y acciones de comunicación según lo definido
en el Plan de Comunicación Estratégico, incluida la aplicación de la estrategia para la entrada y el
posicionamiento en las redes sociales. Inicia, diseña e implementa herramientas de comunicación digitales
innovadores  procesamiento de datos , gráficos de ordenador , etc)  Hace el seguimiento de la comunicación
de los sitios web de la OIE en relación con la Administración , Logística y el Departamento de Publicaciones
.  Participa en la gestión administrativa de la Unidad de Comunicación, con especial relación a la gestión de
los proyectos bajo su responsabilidad.  Desarrolla cualquier actividad solicitada por el Jefe de la Unidad de
Comunicación, incluyendo la redacción de notas de prensa, editoriales o cualquier otro documento de
información para su publicación , la preparación de las conferencias y entrevistas , gestión de pedidos , etc
Desarrolla cualesquiera otras funciones en su ámbito de competencias que se asignan por el Director General.
Títulos y experiencia:  Maestría en periodismo y / o comunicación y / o relaciones con los medios y / o un
grado diferente sujetos a la experiencia probada en el campo de la comunicación y / o relaciones con los
medios.  Idiomas: con fluidez Inglés y francés, tanto hablado como escrito. Un buen conocimiento del español
sería una ventaja.  Excelentes habilidades de comunicación, tanto escritos como orales.  Experiencia en el
desarrollo o la entrega de productos de comunicación, incluidos los productos innovadores digitales
(procesamiento de datos, gráficos por ordenador , etc.)  Buenos conocimientos de informática (MS Office) y
lenguaje web (XML , HTML) habilidades . Conocimiento de la aplicación web Dreamweaver sería una ventaja.
Buen conocimiento de las redes sociales y su funcionamiento y gestión .  Capacidad para revisar y analizar
las prácticas y los estándares de los programas en relación con el cambio de los valores sociales y las
tendencias ambientales en la comprensión de los datos científicos y las condiciones económicas .  Capacidad
para desarrollar fuertes sinergias y alianzas con los principales interesados.  Capacidad para planificar y
organizar el trabajo de forma independiente.  Capacidad para trabajar en un equipo multicultural.  Versatilidad
y capacidad para trabajar bajo presión.  Buenas habilidades de trabajo en equipo.    Más detalles  Las
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autoridades francesas no requieren permisos de trabajo para el personal de la OIE .  Lugar de trabajo: París
distrito 17  Los miembros del personal de la OIE son funcionarios internacionales sometidos a la autoridad
del Director General. Ellos pueden ser asignados a cualquier actividad o departamento de la organización.
El trabajo es a tiempo completo y se inicia en enero de 2014 .    CV deberá enviarse a la atención del Jefe de
la Unidad de Comunicación:    c.bertrand-ferrandis@oie.int    Con copia a la Unidad de Recursos Humanos
hr.dept@oie.int    Antes del 31 de diciembre de 2013.    La entrada aparece primero en Periodistas en Español
.
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Emphas.is: promoviendo el fotoperiodismo crowdfunding desde el Reino
Unido

Dijous, 26 de desembre de 2013

Emphas.is , es el nombre de una plataforma de crowdfunding, especialmente interesante para fotógrafos,
documentalistas, fotoperiodistas o especialistas en narración visual. Procede del Reino Unido y su objetivo
es estrechar la relación entre fotógrafos y usuarios, basándose en la premisa de que el público aún está
interesado en la fotografía, por lo que ofrece a los fotógrafos un lugar donde mostrar sus ideas para conseguir
el presupuesto necesario para materializar sus proyectos.  Entre otros servicios ofrecen a sus contribuyentes
la posibilidad de comprar una copia de edición limitada de las colecciones de fotos exclusivas de sus fotógrafos.
En la actualidad han puesto en marcha crowdfunded books exclusivos para sus seguidores. Según el New
York Times , Emphas.is consigue financiación para el 72% de sus proyectos frente al 44% de Kickstarter .
Esta plataforma ofrece un nuevo modelo de financiación para los fotoperiodistas del siglo XXI.  Fundada en
2010 por el matrimonio formado por la editora Tina Ahrens y el fotoperiodista Karim Ben Khelifa , Emphas
permite un acceso exclusivo a los mejores fotoperiodistas seleccionados cuidadosamente por un comité
compuesto por profesionales de la industria.  Según Ahrens, el objetivo de esta plataforma no es la rentabilidad
económica, de ahí que su principal promotor sea su audiencia:  Nuestra empresa fue construida para ser
sostenible, pero no necesariamente para obtener un beneficio , por lo que no son atractivas para los inversores
más.  Entre sus objetivos para el futuro se encuentra el acceso mejorado a las plataformas móviles. Khelifa
destacaba en el  New York Times las dificultades que como fotoperiodista veterano ha tenido que superar,
para conseguir financiación para sus reportajes, así que decidió resolver él mismo el problema, fundadando
su propia plataforma.  Los trabajos fotográficos que financian quieren ir más alla , y favorecer un debate social
sobre determinadas situaciones que apelan a la violación de los derechos humanos, la libertad de expresión
o la igualdad, entre los que se incluyen:  The Seven Cities de Matt Eich ,   Against All Odds de Andri Tambunan,
Changsha  de Per-Anders Pettersson Rian Dundon o   Trading to Extinction  de Patrick Brown.
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