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El cuerpo sera
la contrasena
y todo estara
conectado

El gasto en tecnologias de la informacién
crecera un 5% en todo el mundo, segtin IDC

MarimMar Jimenez Madrid

na buena noticia para em-
pezar en 2014: el gasto en
TI crecerd en todo el
mundo un 5% con respec-
to a 2013, hasta alcanzar los
1,55 billones de euros, segin IDC. A los
PC no les ird tan bien, sus ventas segui-
rin cayendo un 6%, pero creceran las de
smartphones (un 12%) y las de las tabletas
(un 18%), que seguiran siendo los dis-
positivos rey de este ano, con permiso de
los accesorios para llevar puestos (los lla-
mados wereables), como gafas, relojes y
pulseras inteligentes, que serdn una de
las principales tendencias tecnologicas.

Asi, la citada consultora estima, por
ejemplo, que las ventas de smartphones
crecerdn un 500% en 2014. Un negocio
en el que, tras desembarcar Sony,
Samsung y Pebble, se espera aterricen em-
presas como Apple, Nokia y Motorola,
entre otros. Segiin Gartner, en siete afos
habra 26.000 millones de aparatos co-
nectados a internet (al margen de
smartphones y ordenadores) y un 15% se
dedicardn a la medicién constante de los
datos vitales el cuerpo.

IDC también avanza que la llegada de
este internet de las cosas fomentard
acuerdos entre empresas para crear ofer-
tas integradas de productos electronicos,

Los ‘smart-
phones’
reduciran
labrecha
digital,
gracias a los
modelos ‘low
cost’, y habra
aplicaciones
para todos
los aspectos
delavida

porque companias que hasta ahora eran
solo clientes de servicios tecnologicos pa-
saran a ser empresas capaces de ofrecer
sus servicios de internet de las cosas a sus
propios clientes, convirtiéndose en pro-
veedores de servicios de tecnologia. Un
ejemplo pueden ser las compaiiias eléc-
tricas, que podrin ofrecer a sus clientes
la opcién de controlar la calefaccion desde
un dispositivo mévil antes de llegar a casa.

Los prondsticos de Ericsson apuntan
que en 2014 los smartphones reduciran
la brecha digital, gracias a la llegada de
muchos teléfonos inteligentes baratos. Y
que el cuerpo serd la nueva contrasefia
para desbloquear dispositivos y acceder
a servicios. “Las empresas de internet
estan demandando cada vez contrasefias
mas largas con una mezcla de niimeros,
letras y simbolos, casi imposibles de re-
cordar. Y ello estd elevando el interés por
los sistemas biométricos”, dice.

En 2013, Apple ya mareo tendencia
cuando anuncidé que su iPhone 58 in-
tegraria autenticacién mediante huella
dactilar y suscitd interés sobre la im-
portancia de la autenticacion de doble
factor. Asi, este afo se espera que habra
mds fabricantes de teléfonos maviles
que lo incluirdn en sus dispositivos, in-
corporando distintas férmulas, como el
escaneado del iris, reconocimiento fa-
cial o quizds, en un futuro, tatuajes o
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pildoras, como advierten desde Forti-
net. Segiin Ericsson, al 52% de los due-
fos de un smartphone le gustaria usar
su huella dactilar en lugar de una con-
trasefia y el 48% se muestra interesa-
do por el reconocimiento ocular para
abrir su pantalla.

Ligado al boom de smartphones, ta-
bletsy dispositivos vestibles, la gente bus-
cara aplicaciones para cualquier aspec-
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to de su vida, desde compras a cuidado
diario, la relacién con las instituciones
o el transporte. “Las aplicaciones se estan
convirtiendo en algo més importante que
el propio teléfono”, anade Ericsson. In-
formation Builders también cree que 2014
serd el afo de las apps. “Habréd un in-
cremento significativo en el uso de apps
analiticas, que serdn ligeras, interactivas
y orientadas al negocio”

Tizen retara a

Androidy

nada

escapara a la ‘nube’

Este aiio los dispositivos para
llevar encima, como los relo-
jes inteligentes o las gafas, se
convertiran en protagonistas
en 2014. Pero junto a estos
nuevos artilugios, el auge de
internet como herramienta de
internacionalizacion se pon-
dra mucho més de manifies-
to alo largo del ano y nada es-
capara de la nube, que se re-
forzara por la multiplicacién
de dispositivos moviles, segiin
pronostica un grupo de pro-

fesores del IE Business
School, que un afo més co-
labora con CineoDias en la
elaboracion de la hoja de ruta
de lo que acontecerd en las
TIC en los préximos 12 meses.
Entre sus predicciones, tam-
bién avanzan un mayor de-
bate en torno a la privacidad,
la llegada de los vuelos co-
nectados y la intensificacion
de la competencia de Google,
Amazon y Alibaba con los sis-
temas bancarios tradicionales.

€© acceso.com

MAS ‘WEAREBLES'

El segmento de los wearables
(dispositivos que se llevan
encima, como el i-watch, los

monitores de actividad o las |

gafas) gozara de una gran

actividad, iniciara un proce- |

so0 de popularizacion y co-
menzard una consolidacién

como categoria de consumo
en torno a algunos estanda-
res, comenta el profesor En-
rique Dans. Veremos lanzar

relojes a compainias como
Apple y Google, y competir
por funciones como la iden-
i tificacion de llamadas a di-
i versos dispositivos,

LA PRIVACIDAD, CLAVE

El debate en torno a la pri-
vacidad en internet, inicia-
do en gran medida por las
revelaciones de Edward
Snowden en 2013, se con-
vertira en el 2014 en un
elemento fundamental en
el escenario tecnolégico,
contintia Dans. “Cambios
legislativos, nuevas herra-
mientas y una creciente

i concienciacién colectiva

i sobre este asunto llevarin
a que la privacidad se
mantenga en el foco de la
actualidad informativa”

COMUNICACION
INTRASCENDENTE

Alo large del aiio, afade este

profesor, veremos como las
ideas en torno a la trascen-
dencia de la comunicacién

(¢deben nuestras comunica- |

ciones e interacciones en el
entorno social permanecer
en el tiempo?) generarin
actividad en torno a redes
como Snapchat vy similares,
frente al uso tradicional de
redes sociales como lo cono-
cemos hasta ahora.

VUELOS CONECTADDS

i Ellevantamiento de una res-
i triccion histdrica que ya ca-

recia de sentido hara de
2014 el primer ano en que

i volemos “conectados”,

dice

i Dans. Si bien ya hay aeroli-
neas que ofrecen conectivi-
dad mediante wifi durante
el vuelo, este aflo veremos
una desaparicion de las res-
tricciones durante despegue

v aterrizaje, y una generali-
zacion del uso.

‘E-COMMERCE' Y MAS

El auge de internet como he-
{ rramienta de internaciona-
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COMERCIO ONLINE

Las redes sociales
influiran sobre el
stock de los comercios

Rakuten, el tercer mayor
mercado de comercio elec-
trénico del mundo, augu-
ra que en 2014 el conteni-
do seri la clave de las
compras. En su opinion, y |
a medida que crece el co-
mercio online, la linea
entre el entretenimiento e
ir de compras se desdibu-
jard cada vez mas, y en
2014, asegura, Veremos
mads comercios ofreciendo
a los compradores una ex-
periencia de compra mas

tretenidos e

de compra’.

valiosa en contenido. “Los
compradores ya no estan
satisfechos con el modelo
méquina expendedora uti-
lizado la altima década,
sino que quieren estar en-

mientras navegan por la
web y toman decisiones

Segun Rakuten, los co-
merciantes, cada vez mas
i conscientes del poder de
i las redes sociales y de co-
: munidades como Pinte-

informados

i rest,

Hirashi Mikitan, presidente de Rakuten. REUTERS

comparten las colecciones
de productos que mis les
i gustan, utilizardn estas

i plataformas sociales como
i un termometro para

i en 2014 habrd avances en
la tecnologia de segmenta-
cién que permita a los co-
mercios ofrecer una expe-
i riencia personalizada

i tanto en las tiendas fisicas
como en las online. “El
eterno suefio de poder
segmentar a los compra-

{ dores en tiempo real, con

i ofertas personalizadas te-
niendo en cuenta su loca-
lizacién, dio un gran salto
en 2013 con el lanzamien-
to de iBeacon de Apple,
que permite entrar en una
tienda y ver ofertas de los

donde los usuarios

medir las tendencias del
mercado y utilizaran esa
informacién para refinar
las decisiones sobre qué
stock poner en venta. Ra-
kuten también apunta que

productos en nuestro
smartphone a medida que
paseamos por el comer-
cio”, dicen desde la com-
pania, que asegura que la
i personalizacion masiva

i hara sentir los productos

i més propios.

SEGURIDAD

Internet de las cosas....

internet de las
vulnerabilidades

| que la falta de apoyo a
programas de software
populares como Java 6 y
Windows XP (Microsoft

i dejara de dar soporte a
este sistema el 8 de abril)
dejara expuestos a millo-
nes de PC para ser ataca-
dos. Trend Micro alerta
igualmente que las apps

Kevin Haley, director de se-
guridad de Symantec, lo
dice alto y claro: “El inter-
net de las cosas se conver-
tira en el internet de las
vulnerabilidades”. Este ex-
perto cuenta que los in-
vestigadores de seguridad
han demostrado la exis-
tencia de atagues contra
smart TV, equipos médi-
cos, cimaras de seguridad
e incluso monitores de
bebés. “Con millones de |
dispositivos conectados a

{ internet y en muchos
i casos ejecutdndose un sis-
i tema operativo integrado,

en 2014 se convertiran en
un iméan para hackers”.
Lo mismo opinan en
Fortinet. Esta empresa
cree que los cibercrimina-
les se dirigiran a platafor-
mas que vayan mds alld
del clasico fraude via SMS.
“Esto incluye los nuevos
dispositivos para domaoti-
ca que controlan el consu-

{ mo eléctrico del hogar,

por ejemplo, y el software
que, a través de un panel
de control remoto, mues-
tra o confirma quién po-
i dria estar en casa en un
i momento determinado”

Otra de las grandes
amenazas para 2014,
seglin Check Point, serd el
secuestro de cuentas en
las redes sociales. Y Trend
Micro predice también

maliciosas de alto riesgo
para Android superaran
los tres millones, y apunta
que la confianza piblica,

: “afectada por las revela-
ciones de la monitoriza-
cién promovida por el Es-
tado”, dard lugar a que au-
menten los esfuerzos por
restaurar la privacidad.
Fortinet vaticina que se
elevara el nivel de minu-
ciosidad y rendicion de

i cuentas de los proveedo-

i res de seguridad de red.

Juniper también avanza que las cone-
xiones 4G se doblardn en 2014, aunque
la penetracién mundial serd muy baja,
del 1,77%. Y Verizon asegura que en un
mundo en el que la movilidad vy el con-
tenido multimedia son la norma, la nube
ha madurado hasta convertirse en el
iinico lugar donde se pueden almacenar,
acceder y analizar bajo demanda los cre-
cientes volimenes de datos. “En 2014, los

proveedores de servicios de nube se con-
centraran en anadir al cloud software y
servicios, que sienten una base sélida y
sirvan para atraer y retener clientes. Los
sistemas y herramientas que transfor-
man estos datos en informacién itil en
la nube y bajo demanda transformarin
la experiencia del cliente”, vaticinan.
IDC avanza un crecimiento en el gasto
en la nube por parte de las empresas de

El marketing
se volvera
individual y
se haraen
tiempo real

un 25% para 2014 (tras convertirse en la
principal fuente de archivo de las per-
sonas), y de un 30% en big data. “Si en
2013 el cargo de cientifico de datos en
las companfias dio bastante que hablar,
este aflo emergerin nuevos puestos como
el de gestor de los datos, un profesional
con perfil de negocio que entienda los
datos y sepa cémo cualificarlos en el
curso de un proyecto”, dice Information

Builders, que asegura que en 2014 el foco
sobre la calidad de los datos se intensi-
ficard de manera notable. Y es que este
ano se espera que llegue la mayoria de
edad de la personalizacién, donde en fun-
cién de un andlisis de los datos en tiem-
poreal ylalocalizacion de las personas
se creardan oportunidades de marketing
individualizado que transformaran el
modelo de captacién de clientes.

lizacion se pondria mucho
més de manifiesto en 2014,
toda vez que, atin en plena
crisis, las empresas buscan
vias de expansion comercial

eficientes en costes, asegura

Fernando Aparicio. Igual-
mente, dice, el uso por
parte de las empresas de
marketplaces, tanto B2B
como B2C, horizontales y
verticales, en una suerte de
“nueva distribucién virtual”,
se reforzarda, gracias al volu-
men de trafico segmentado
que generan y, adicional-
mente, a su cada vez mayor
provision de servicios de
valor anadido. Ademas,

segin Aparicio, la evolucion

de empresas como Amazon
del B2C al B2B, mediante el
lanzamiento de servicios

como almacenamiento web, |

i pagos online y servicios lo-
i gisticos, representara una

i presas, situacion que esta-
i mos viendo también en
i otros grandes players como

i ofrecer financiacion a sus

apuesta decidida por con-
vertirse en proveedores in-
tegrales de servicios a em-

Google, eBay y Alibaba, que
apuestan incluso por entrar
en la batalla financiera de

vendedores y pagos aplaza-
dos o depositos a sus clien-
tes, intensificando su com-

€© acceso.com

petencia con los sistemas
bancarios tradicionales.

TODO A LA ‘NUBE’

Se incrementara el “todo en
la nube o lo que yo llamo el
Everything as a Service”
(EaaS), apunta Julian de
Cabo. En su opinién, esa
realidad sera reforzada por
la multiplicacion de disposi-
tivos moviles, que las em-
presas tendran que apren-
der a gestionar. “No es solo
BYOD, sino algo que afecta-
T tanto al &mbito corpora-
tivo como al de consuma”,
continta. Y anade que la
consecuencia de lo anterior
afectara al marketing,
“donde la geolocalizacion va
a proporcionar una enorme
informacién sobre el consu-

ma’”. Asociado también a
esta idea, las tecnologias in-
memaory seran esenciales
este ano para extraer infor-
macion en tiempo real de
toda la avalancha de datos
que se nos viene encima.

IMPRESION 3D

Laimpresion 3D provocara
una gran revolucion en la
fabricacion de objetos,
tanto a nivel personal como
industrial, anade De Cabo.

Los avances vistos en 2013 y
los anuncios de algunas
grandes multinacionales
que planean fabricar piezas
para el sector de la avia-
cion, médico y energético
dejan claro el enorme po-
tencial de esta tecnologia.

ACCIONES COMERCIA-
LES VIA BLUETOOTH

Eluso de la comunicacién a
través de Bluetooth y otras
tecnologias relacionadas se
convertirin en comun y los
propietarios de teléfonos
inteligentes recibirin men-
sajes de promocion o notifi-
caciones a medida que
pasan por las tiendas, cen-
tros comerciales, etcétera,
asegura José Luis Lopez
Gallego.

{ TIZEN, A POR GOOGLE

Este mismo profesor anade
otras dos tendencias para
este ano: Samsung impul-
sara su sistema operativo

i Tizen para competir con
i+ Google y aumentara el uso

de las redes encriptadas.

i MENDS "GAP’ DIGITAL
El gap laboral digital se redu-

cird, segun Silvia Leal. Un
desajuste entre oferta y de-

i manda que hoy la CE esti-
{ ma entre 372.000 y 864.000

vacantes. Ello sera posible
gracias a la mayor incorpo-
racion de formacion TIC en
programas no-TIC y vicever-

i sa, y también por la incor-
{ poracion de la mujer en
{ este mercado laboral.
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TV3 encadena el seu quart any de lider

A Espanya, Telecinco repeteix com a canal més vist, tot i que Antena 3 s’hi acosta cada cop més

Analisi

ALEX GUTIERREZ
BARCELONA

ilacrisi ha estat un factor
que ha disparat el consum
televisiual seu maxim his-
toric, els audimetres sug-
gereixen que potser se
n'esta comencant a sortir: el 2013
els catalans van veure de mitjana
250 minuts al dia de televisio, tres
minuts menys que I'any anterior. E1
2013 es tanca amb TV3 repetint li-
deratge per quart any consecutiu i
s'obre amb la incertesa de com re-
percutira la desaparicié de nou ca-
nals dela TDT en el comput d’audi-
encies. Aquesta analisi explicacom
han funcionat els principals canals
a Catalunya i a Espanya. No inclou
encara les dades del dia 31 de de-
sembre, que es fan publiques avui,
pero la seva incidéncia sobre les
mitjanes anuals és inapreciable.

TV3

Nou any de lideratge, tot i que
amb menys marge que el 2012

Es corona com a televisié més vis-
ta per quart any consecutiu. Amb el
lideratge de desembre, encadena di-
vuit mesos com a canal més seguit
pels catalans. I encapeala també el
ranquinganual dels programes amb
més audiéncies: copa 26 posicions
d’una llista de 40. Aixo si: baixa vuit
décimes respecte al 14,3% obtingut
I'any anterior, la qual cosa fa que
s'estrenyi el marge del seu liderat-
ge. E1 2012 mantenia 3,1 punts de
distancia respecte del segon classi-
ficat, ara jaen sén només 2,6.

33 - Esport3-3/24

La Corporacid va ser el tercer
grup televisiu, amb un 17%

La Corporacid Catalana de Mitjans
de Comunicacié (CCMA) va acon-
seguir un 17,8% d’audiéncia, su-
mant-hi tots quatre canals. El Su-
per3/33 vaaportarun 1,7% de quo-
ta, Esport3 un 1,4% (i fa el seu ma-
xim historic) i el 3/24 es queda en
un 1,2%. Aixola converteix en tercer
grup televisiu, per darrere d’Atres-
mediai Mediaset, que, al’esperade
dades definitives, van assolir un
25,9% i un 24,9% de I'audiencia.

8TV

Timida millora, perd encara esta
per sota del que va fer el 2009

La televisio del Grupo God6 ha mi-
llorat el seu resultat respecte de

€© acceso.com
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Programes més vistos a Catalunya el 2013

ESPECTADGRS  ‘SHARE'

01 Futbol. Lliga de Campions: Barcelona-Milan

TV3 12/03 1730.000 47,2%
02 Futbol. Prorroga de la Copa Confederacions: Espanya-italia

TELECINCD 27/06 1534.000  46.4%
03 Futbol. Prorroga de la Copa del Rei: R, Madrid-At. Madrid

LA117/05 1.466.000 49,8%
04 Futbol. Classificacia del Mundial: Espanya-Franca
_ TELEGINCD 2803 13.80.000  42.2%
05 Futbol. Copa del Rei: Malaga-Barcelona

TELECINCO 24/01 1.355.000 38,7%
06 Futbol.Copa de Confederacions. Espanya-italia

TELECINCO 27/06 1.276.000 40.7%
07 Futbol. Copa del Rei: R. Madrid-At. Madrid

LA1 17/05 1.149.000 37,0%
08 Futbol. Supercopa: Barcelona-At. Madrid

TV3 28/08 1.045.000 39.8%
09 Telenaticies cap de setmana vespre

TV3 1512 1.002000  30,5%
10 Futbol. Copa del Rei: Barcelona-Cordova

TV3 10701 985,000 29.4%
11 Cinema. Avatar (2a part)

TELECINCO 13/11 965.000 31,6%
12 Telenoticies vespre

TV3 11709 964.000 30.3%
13 Elconvidat. Andrés Iniesta

TV3 16/09 936,000 28.8%
14 Motos. Mundial Moto GP. Gran Premi Comunitat Valenciana

TELECINCO 10/11 934.000 46.7%
15 30minuts. 400 km

TV3 15/09 805.000 27,5%
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EL FUTBOL, REI
La Champions entre el Bargcaiel

Milan oronacom a
vist del 201

pai més
0/ REUTERS

I'any passat, pero només en dues de-
cimes. Aixi ha obtingut un 3,4% de
quota de pantalla, encara insufici-
ent per igualar el 3,6% que va mar-
car I'any 2009. Aixo si, millora subs-
tancialment el 2,7% del 2011.

Antena 3

Supera Telecinco a Catalunya

ija és el segon canal més vist

Se situa com a segona cadena més
vista a Catalunya, amb un 10,9%.
Tot i que millora només tres déci-
mes respecte al seu resultat del
2012, la baixada de Telecinco li ha
permésaquest sorpasso finsalapla-
ta del podi. Aixo a Catalunya, per-
que al conjunt de I'Estat la cadena
no ha pogut arrabassar el lideratge
a Telecinco.

Telecinco

Reté el lideratge a Espanya

pero baixa a tercera a Catalunya
Tancal'any amb un 10,5% a Catalu-
nyaque suposa un retrocés signifi-
catiu de set décimes comparat amb

I'11,2% de I'any anterior. La frag-
mentacio de canals I'ha perjudicada
especialment: el 2008 arribavaaun
18%, gairebé el doble de share. Aixo
si,a'Estat ha aconseguit el liderat-
ge per segon any consecutiu, tot i
que per un ajustadissim 13,5% con-
trael 13,3% d’Antena 3.

Lal

Mareca els pitjors resultats
historics del canal

Segueix el descens abissal a les pro-
funditats de les audiéncies de la ca-
dena publica espanyola. El 7,1%
aconseguit enguany és laseva pitjor
dada historica i es deixa, en només
un any, 2,2 punts de quota de pan-
talla. No son només males dades a
Catalunya: la cadena -que havia es-
tatlider a nivell espanyol el 2011- ha
aconseguitdilapidar aquesta posicid
enel rainquing estatal i quedar terce-
ra, amb un 10,2%, lluny ja de les in-
tractables Antena 3 i Telecinco. De
fet,elcanal hadeixatde lluitar pel li-
deratgeiaraho faperqué nolesatra-
pin Cuatro i, especialment, La Sex-
ta, que sovint ja li bufa al clatell.

La Sexta

S’avanc¢aa Cuatroiésla
generalista que més creix
Moltbonany peralacadenajainte-
grada dins del grup Atresmedia. A
Catalunya, ha pujat del 4,6% al
5,8%, de maneraque supera Cuatro
ija ésla cinquena cadena més vista
al pais i s’acosta perillosament a La
1. A escala espanyola, La Sexta gua-
nya tot un punt d’audiéncia i se si-
tuaenun 5,9%,la qual cosa la fa em-
patar amb Cuatro.

Cuatro

La millora de resultats ni li
permet aguantar la posicié

El canal ha millorat el seu paper a
Catalunya, ja que passadel 5,1% al
5,5%. Amb tot, la pujada de La Sex-
taladesplacaasisena televisio al pa-
is. A Espanya aconsegueix empatar
amb la seva habitual rival, amb un
5,9%, tot i que baixa una décima.

Tematiques

Les séries de FdF, liders entre

els canals especialitzats

Factoria de Ficcion, de Mediaset,
acabal’any com atelevisio tematica
més seguida, amb un 2,6%. El canal
especialitzat en séries supera aixi a
Divinityi Neox, que es queden enun
2,3%. E12014 hauraestat!’any de la
defenestracid d'Intereconomia, que
es va quedar en un minso 0,5% de
quota de pantalla. e
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Noves versions redissenyades del ‘Queé Fem?’, el
suplement ‘ES’ i ‘Diners’ se sumen a partir de
divendres al reinventat magazine del diari, ‘Mg’

‘La Vanguardia’
reforcael cap
de setmana

- Un recorregut per hotels on 'empremta
personal d’artistes contemporanis s’ha |l

BARCELONA Redaccio

L'estrena diumenge vinent d’Mg, el
redissenyat magazine de La Van-
guardia, és la principal aposta del
diari en la seva estrategia per millo-
rar encara més I'oferta per al cap de
setmana. Per0 no és Iinica. Si el
mes d'agost passat ja va comencar a
publicar-se una versio actualitzada
del suplement de televisio, rebatejat
Viure TV 1 molt bolcat en el feno-
men imparable de les series, a partir
d’aquest divendres, i en dies succes-
sius, els toca el torn als Qué Fem?,
ES i Diners.

Nous formats, noves firmes i una
renovada vocaci6 de sorprendre el
lector son les principals aportacions
d’aquesta nova etapa.

Divendres veura

ticularitat compartida per tots ple-
gats: totes aquestes obres les poden
contemplar tant els clients com els
no clients.

A les seccions habituals de cultu-
ra, gastronomia, copes, hotels, ex-
cursions o escapades s’hi suma una
de nova, Qutdoor, elaborada per
Ramon Alvarez, redactor d’Esports
del diari, i dedicada a informar so-
bre l'oferta creixent de proves d'atle-
tisme popular, des de les curses ur-
banes fins a les de muntanya, els
trails o el triatld. El redisseny a fons
del Qué Fem? 'ha realitzat Nuria
Garcia, redactora en cap de Disseny
del diari i autora també del nou look
del Viure TV.

L'endema veura la llum una nova
versio de I'ES. El suplement dels dis-

sabtes es redisse-

la llum el nou Qué
Fem?, el suplement

nya per renovar la
seva aposta i també

ue durant 'iltima
ecada s’ha consoli-
dat com una agen-

El ‘Qué Fem?
accentuari
el seu paper de

per enriquir els con-
tinguts amb la in-
corporacio de dues

€© acceso.com

da imprescindible d seccions noves: Es
per gaudir del cap prescriptor amb un futur, que debuta
de setmana. La format molt renovat amb els nous cot-

principal novetat

xes ecologics, 1 Jo-

és que les firmes

dels periodistes de la seccid de Cul-
tura de La Vanguardia s'afegiran a
les dels redactors habituals dels ul-
tims anys. Els noms de Nuria Escur,
Antonia Justicia, Esteban Linés, Sal-
vador Llopart, Josep Maria Serra o
Teresa Sesé apareixen ja en aquest
primer exemplar de la nova etapa
juntament amb els de Ramon Oli-
ver, James Begg, Oscar Gomez,
Anna Tomas, Ramon Orpinell,
Marc Moreno o Mar Armengol.
D’aquesta manera, el suplement ac-
centuara el seu paper de prescrip-
tor, imprescindible en un moment
de gran dispersio de 'oferta cultu-
ral catalana.

El primer tema del dia de la nova
era del Qué Fem? és un ampli repor-
tatge sobre hotels catalans que en
els ultims temps han apostat per om-
plir d’art les parets de les habita-
cions o espais comuns. Amb una par-

ves extraordinaris,
amb idees emprenedores o per can-
viar el mon. El Boulevard de la sec-
cid de viatges samplia, oferint noves
alternatives als lectors perqué gau-
deixin, encara més, del desti triat.
Finalment, al mateix temps que el
nou magazine, diumenge apareixe-
ra el primer numero del redissenyat
Diners, suplement dominical de refe-
réncia de Pactualitat economica. Di-
ners, que ja té gairebé tretze anys
d’existencia, incorpora al redisseny
tipografies més lleugeres per facili-
tar la lectura i formats per emfatit-
zar un tractament més agil de les
imatges i la informacio grafica, es-
sencial en aquest ambit. A més, en
aquesta nova etapa es potencien les
informacions complementaries rela-
cionades amb les noves tendéncies
del consum i els productes d’inver-
si0, des de la borsa fins a la propie-
tat immobiliaria.e
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Chen Guangbiao repartiendo dinero en la calle./CORDON PRESS

Millonario chino busca periddico

El excéntrico Chen Guangbiao, con una fortuna de 615 millones gracias al
reciclaje, quiere comprar ‘The New Times’ para contribuir a la “paz mundial”

ZIGOR ALDAMA
Shanghai

Fotografiarse frente a una pared
forrada con fajos de billetes no pa-
rece de muy buen gusto, pero en
China las reglas son diferentes. Y,
ademas, Chen Guangbiao, aficio-
nado a posar de esta guisa, parece
haber nacido para dictar las su-
yas propias. No en vano, este ex-
céntrico multimillonario de la
provincia oriental de Jiangsu, que
ha hecho una fortuna estimada
en 615 millones de euros gracias a
su empresa de reciclaje—Jiangsu
Huangpu Renewable Resour-
ces—, parece empefiado en lla-

mar la atencién y no dejar a nadie
indiferente. Y vaya si lo consigue.

En 2011 decord cuatro furgone-
tas con la ensefia nacional china y
viajo a Japon tras el terremoto
que devasto el noroeste del archi-
piélago para donar personalmen-
te alimentos y objetos de primera
necesidad a los afectados; el afio
pasado, cuando en Pekin se batie-
ron los récords de contaminacién
atmosférica, decidié vender aire
limpio enlatado con los sabores
“Tibet puro”y “Taiwan postindus-
trial”. Ahora pretende introducir
en China un dia de ayuno para
concienciar a la poblacion sobre
la necesidad de cuidar la dieta y

€© acceso.com

evitar la obesidad; y ya ha dejado
claro que, cuando muera, su fortu-
na ird a proyectos solidarios.
Pero no ha esperado tanto pa-
ra causar su mayor conmocion.
El pasado lunes muchos creyeron
que bromeaba cuando afirmé en
un discurso que su intencion es
comprar el diario The New York
Times. O, al menos, parte. No obs-
tante, en una entrevista publica-
da ayer por el rotativo estadouni-
dense, Chen detallé su plan: ha
convencido a otros dos empresa-
rios chinos para que le ayuden a
recaudar mil millones de dolares
(760 millones de euros) y hacerse
asi con parte de la empresa edito-

ra, que, al precio actual de las ac-
ciones que cotizan en Bolsa, estd
valorada en 2.400 millones de dé-
lares. “Si consigo cerrar este trato
con el New York Times, podré
aportar una influencia positiva y
contribuir a la paz mundial”, dijo.
“No hay nada que no se pueda
comprar por el precio adecuado”,
sentencio. Su interés por el rotati-
vo no es nuevo. De hecho, el pasa-
do agosto pagd 30.000 dolares
por media pagina de publicidad:
alli anuncié que las islas Diaoyu
pertenecen a China, pais que se
disputa con Japon la soberania de
estas rocas inhabitadas bajo las
que se encuentran yacimientos

de gas. Orgulloso de su patria, po-
cos dias antes habia comprado 43
automaviles de la marca local Ge-
ely para compensar a quienes ha-
bian visto como sus coches de
marca nipona eran destrozados
en las manifestaciones antijapo-
nesas. “Es el medio de comunica-
cién con mas influencia en el
mundo”, explicé entonces. Ahora,
Chen ofrece al diario liquidez y
algo mucho mas importante: “Si
consigo luz verde, llevaré el perio-
dico a todos los quioscos de Chi-
na. Es un mercado demasiado
grande para perderlo”.

Resulta curiosa su oferta por-
que las paginas web del diario,
tanto en inglés como en chino, es-
tan censuradas en la segunda po-
tencia mundial y, ademas, el Go-
bierno de Pekin acaba de protago-
nizar un agrio episodio con los pe-
riodistas del diario que trabajan
en China, a los que ha renovado
sus tarjetas de prensa en el tlti-

Lo mismo enlata aire
limpio del Tibet que
promueve un dia de
ayuno colectivo

mo momento, cuando ya temian
su expulsion. Asi, no faltan quie-
nes muestran preocupaciéon por
la oferta de Chen, que, aprove-
chando el tirén econémico de su
pais, podria tratar de utilizar la
prensa extranjera como una ex-
tension de la propaganda comu-
nista. En cualquier caso, el empre-
sario chino es consciente de que
los descendientes de Adolph S.
Ochs, quien adquirié el periédico
en 1896, no estin interesados en
venderlo. “Si no logro que la inver-
sion sea aprobada, seguiré bus-
cando un medio de comunicacién
con gran credibilidad en Estados
Unidos para alcanzar mi objeti-
vo”, afiadié el empresario, nacido
en 1968. Segtin diferentes fuentes,
el Wall Street Journal o la mismisi-
ma CNN estdn en la diana de
Chen, militante del Partido Zhi
Gong, que comparte con el Parti-
do Comunista el objetivo de imple-
mentar un “socialismo con carac-
teristicas chinas”.
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NOVES TECNOLOGIES

TVEobre 'any ambb dos
canals en alta definicio

»Incorpora Teledeporte-HD i substitueix TVE-HD perLa 1-HD

H EL PERIODICO

BARCELONA

RTVE ha obert el 2014 amb dues es-
trenes: ha posaten marxados canals
en alta definicié, Teledeporte-HD i
La 1-HD, que se sumen a I'oferta de
la televisié estatal, segons informa
I'ens, que afirma en una nota que
es tracta «d"una gran aposta» per la
qualitat. I no nomsés en la imatge
—ja que la gran majoria de la pro-
gramacio sera en alta definicié ori-
ginal-, siné també en el so, ja que
els continguts d’aquests canals s’e-
metran, ¢sempre que sigui possi-

ble», en audio Dolby multicanal
5.1.

Laincorporacio d’aquests nou ca-
nals es va realitzar la mateixa nit de
Capd’Any, jaqueles campanades es
van oferir en HD, I a partir d'ara, el
nou canal de Teledeporte oferira en
HD el Ralli Dakar (que comenca el
proxim 5 de gener, a I'Argentina),
els Jocs Olimpics d’Hivern a Sotxi (al
febrer)i els partits de la Lliga ACB de
basquet. Pel que faaLa 1-HD, ofereix
la mateixa graella que TVE-1, pero,
és clar, en alta definicio.

Per accedir a aquests nous ca-

€© acceso.com

nals en HD s’ha de tornar a resin-
tonitzar el televisor perqué regis-
tri els nous senyals. Aixo si, ha de
ser un televisor amb tecnologia HD
Ready o Full HD, que sén els que es-
tan preparats per descodificar I'al-
ta definicié. De totes maneres, tant
el senyal convencional (SD)de TVE-1
com el de Teledeporte es mantenen
com fins ara.

El nou canal La1-HD substitueix
el canal de proves TVE-HD, que fins
araoferiaunaseleccio de programes
de total'ofertaen alta definicio dela
tele estatal.

TVE

1Ty

L™

En canvi, Teledeporte HD (que
va comengar a emetre en proves el
19 de desembre passat) és una no-
va freqiiencia que RTVE tenia re-
servada en un dels multiplex assig-
nats.

Els dos nous canals estatals eme-

> Les campanades van obrir el nou canal de TVE La 1-HD.

ten amb una qualitat d’imatge de
720p(1280x720),iestanconsiderats
com a HD, encara que no és la maxi-
ma qualitat que permet aquesta tec-
nologia, que és el Full HD. Per arri-
bar a aquest nivell hauria d’emetre
21.080(1920x1080).=
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L’any en qué vam informar perillosament

L balan¢ anual de Reporters sense Fronteres

estableix que el 2013 han estat assassinats

71 periodistes, disset menys que I'any anterior.

Pero, en canvi, han estat segrestats 87 repor-
ters, un 129% més que el 2012. La guerra a Siria és la res-
ponsable d’aquest increment brutal, fins al punt que I'or-
ganitzacio esmentada recomana que fins i tot els corres-
ponsals més veterans s’abstinguin d’entrar al pais que
presideix amb ma de ferro Baixar al-Assad. No hi ha trin-
xera segura, ni credencial que permeti la lliure circulacio.
Siria és el pais més perillos per al periodisme, si bé Soma-
lia, el Pakistan i les Filipines figuren també a la llista ne-
gra de Reporters sense Fronteres. Entre els periodistes
segrestats hi ha tres espanyols: Marc Marginedas, d’El
Periddico; Javier Espinosa, d'El Mundo, i Ricard Garcia
Vilanova, freelance premiat internacionalment. Ells no
volien ser noticia, només informar-nos-en.

Els corresponsals de guerra no solen ser a casa per

€© acceso.com

Nadal, pero mai com ara tants reporters havien estat en
parador desconegut en ser segrestats per diferents grups
rebels, possiblement per servir d’escuts humans a Siria.
Aixo fa que aquest durissim conflicte i terrible drama hu-
ma s’estigui quedant sense testimonis de tants horrors.
Als diaris cada vegada arriben menys croniques i imatges
del que passa al pais. Robert Cappa, que va fotografiar la
Guerra Civil i la I Guerra Mundial, i va perdre la vida al
Vietnam, deia que “si les teves fotos no son prou bones,
és que no eres prou a prop.” Ens estem quedant sense
ulls propers que ens obrin els nostres als escenaris bel-lics
del mon. EI 2013 va ser I'any en qué vam informar més
perillosament.
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ALEX GUTIERREZ (@ALEXGUTIERREZM)

El “pero” de ‘La Vanguardia’
al discurs de Mas

§  Analitzarcom titulaven els diaris ca-
L /!i ‘J‘%N(_] [_TA,RDH talans el discurs televisat de Mas
permetia identificar amb bastanta
claredat el seu respectiu posiciona-
ment editorial. Tres de les quatre
capcaleres escollien titulars clara-
ment arrenglerats amb la consulta.
_ Eren El Periodico (“Mas: «Que I'Es-
e RS 0. tatnoens vegi com un enemice»”), El
Punt Avui (*Que se’ns deixi votar™)
i'ARA (“Mas: «Demanoal’Estat que

| hodea chorra ol afio
omt i vt no aixequi murs»”). En el cas de La
e Vanguardia, es produia un cop més
s -comenca a ser tendéncia- el con-
i ae B crbe trast entre el to del titular interiori

elde portada. Adinses destacavala partreivindicativa del missatge del pre-
sident, tal com feien els altres tres diaris catalans: “Mas demana a I'Estat
que escolti laveu de Catalunyaino aixequi murs”. En canvi, el titol de por-
tada tenia connotacions inequivocament negatives: “Mas demana la con-
sulta pero admet que provoca divisio”. De fet, la primera part del titular,
“Mas demanala consulta”, no té gaire contingutisemblanomésun puntde
recolzament per poder-hi falcar la palanca del “pert” ide tot el que ve des-
prés. Aquesta idea de “la divisio” és justament la que també subratllava FEl
Mundo en un text de primera pagina. El diari aprofitava un editorial per
menystenir el discurs —que qualificava de “ridicul costum de molts presi-
dents autonomics”-, una remarca que empetitia la institucio. Acabo amb
unacodasobre aquestaidea de la divisio: estic convencut que el que esta po-
laritzant el pais és el bloqueig a una consulta reclamada per la majoria de
ciutadans, no la consulta en si. L’argument de la divisio em sembla avici-
at, perque aquells que I'esgrimeixen no semblen perseguir el seu antonim
~la unitat- sind la submissio. Callar i pagar el beure.
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Un magnate
chino del
reciclaje quiere
comprar «The
New York Times»

L.R.C.

MADRID- Sea por afdn de noto-
riedad o porque quiere empren-
derunanuevalineadenegocios,
el multimillonario chino Chen
Guangbiao haanunciadoqueya
hapuestolamaquinariaen mar-
chaparacomprar«The NewYork
Times». Elpréximo 5deenerose
reunird con un «destacado ac-
cionista» del rotativo en Nueva
York para abordar la adquisi-
cién». «No hay nada que no se
pueda comprar por el precio
justo», hadicho Chen, que yaha
hecho cuentas y estima que el
diario vale unos 750 millones de
euros. Un magnate de Hong
Kongaportaria 600 millones y €l
se encargaria de pagar el resto.

Una portavoz del diario dijo
que sus propietarios nunca se
pronuncian ante rumores de
este tipo. Con todo, el presidente
de«TheNewYorkTimes», Arthur
Sulzberger Junior afirmé recien-
temente que el periédiconoestd
enventa.

Chen —con un patrimonio es-
timado de 537 millones de déla-
res—, ha puntualizado que, si no
consigue hacerse con el control
del rotativo, al menos intentard
convertirse en el accionista ma-
yoritario. Este magnate es toda
una celebridad en su pais. Millo-
nario alquele gusta presumir de
suriqueza, tambiénesunexcén-
trico fildntropo con iniciativas
tansorprendentes comorepartir
latas de «aire puro», durante el
episodio desevera polucién que
se vivio a principios de 2013 en
Pekin.
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Wuaki.tv prepara
su despliegue
por Europa

El servicio de cine en strea-

ming Wuaki.tv prepara para

2014 su gran despliegue por
Europa. La firma, que ase-
gura haber cerrado el ano
con un millén de usuarios
registrados en Espaiia y
Reino Unido, los dos paises

en los que opera actualmen-

te, contintia con su plan de
expansion, impulsado tras
su compra por el gigante ja-

ponés Rakuten en 2012. “Los

proximos meses identificare

mos oportunidades para im-

pulsar la marca Wuaki.tvy

convertirnos en la marca eu-

ropea de referencia en el
consumo de entretenimien-
to en streaming”.
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EL PUNT AVUI
BARCELONA

Prensa:
Tirada:
Difusion:

02/01/14

Diaria
22.149 Ejemplares
16.758 Ejemplares

Seccion: COMUNICACION  Valor: 163,00 € Area (cm2): 25,1

Ocupacion: 2,63 % Documento: 1/1  Autor:  Num. Lectores: 125000

P¥P1GESLL ‘POD

Pagina: 47

€© acceso.com

TECNOLOGIA

RTVE llanca dos
nous canals en
alta definicio

Des d'ahir, TVE ha llancat dos
nous canals en alta definicio:
LalHD i Teledeporte HD,
amb programacio generalista
i esportiva. Es tracta d'una
aposta de RTVE per la quali-
tat en video, ja que la majoria
de la programacié sera en al-
ta definicié nativa, com en
audio, ja que els continguts
s'emetran en audio multica-
nal 5.1. ® REDACCIO
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Audiéncia: 6.285 Ranking: 4
VPE: 14 Pagina: 1

Tipologia: blogs

Dimecres, 1 de gener de 2014

iFeliz 2014 a todos! Terminamos el afio con una recopilacion, la de los articulos mas leidos en Periodismo
Ciudadano en 2013 , y lo comenzamos con otra en la que incluimos cinco de las entrevistas mas vistas de
entre las muchas que hemos realizado a personajes de primer orden relacionados con el periodismo ciudadano
y los nuevos medios: 1. Jack Dorsey, fundador de Twitter: Twitter y el periodismo ciudadano es uno de mis
temas favoritos Pinche aqui para ver el video 2. Howard Rheingold y las multitudes inteligentes o Smart
Mobs Pinche aqui para ver el video 3. Craig Newmark: Los periodistas ciudadanos son mas capaces de
cantarle las verdades a los poderosos Pinche aqui para ver el video 4. Clay Shirky destaca la importancia
de la innovacion en el periodismo ciudadano hiperlocal Pinche aqui para ver el video 5. Francis Pisani:
Tenemos que pasar de ser productores de noticias a ser facilitadores de conversacion Pinche aqui para ver
elvideo Se puedenver muchas mas entrevistas realizadas por el equipo de Periodismo Ciudadano en nuestro
canal de YouTube .
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Audiéncia: 10.475 Ranking: 5
VPE: 29 Pagina: 1

Tipologia: online

Dimecres, 1 de gener de 2014

La Federacion International de Periodistas (FIP) ha emitido hoy un desesperado llamamiento a los gobiernos
de todo el mundo para que terminen con la impunidad de la violencia ejercida contra los periodistas. En
2013, laFIP registré 108 asesinatos de periodistas y otras personas de los medios de comunicacioén. Dieciséis
mas perdieron la vida en accidentes relacionados con su trabajo. Segun la lista emitida hoy por la FIP, al
menos 108 periodistas y otro personal de los medios fueron victimas mortales de ataques selectivos, bombas,
explosiones e incidentes de fuego entrecruzado, en todo el mundo. La 232 lista anual de la FIP muestra que
las regiones mas mortiferas para los periodistas fueron Asia-Pacifico, con un 29% de los asesinatos y Oriente
Medio y el Mundo Arabe con un 27% del total. La cifra de asesinatos es algo menor (un 10 %) que el afio
anterior.  El actual conflicto en Siria convierte a ese pais en primero de la lista de los mas peligrosos para
los medios en 2013, mientras laviolenciay la corrupcién en Filipinas, los insurgentes en Pakistan, y el terrorismo
y el crimen organizado en Irak e India, suman entre todos la mayoria de las victimas. La FIP subraya que
mientras disminuyen los asesinatos y los niveles de violencia siguen siendo inaceptablemente elevados,
persiste la necesidad urgente de que los gobiernos refuercen la proteccion de los periodistas y asuman su
derecho elemental a la vida. En ese sentido, pide a paises tales como Filipinas, Pakistan e Irak que tomen
decisiones drasticas parareducir el bafio de sangre en los medios. LaFederacion Internacional de Periodistas
acoge favorablemente la Resolucion de la ONU estableciendo el Dia Internacional para Acabar con la
Impunidad de los crimenes contra periodistas, que fue adoptada por la Asamblea General de la ONU el dia
18 de diciembre de 2013. La citada resolucién condena sin equivocos todos los ataques y la violencia
ejercida contra los periodistas y los trabajadores de los medios, tales como la tortura, las ejecuciones
extrajudiciales, las desapariciones y las detenciones arbitrarias, asi como el acoso y la intimidacion tanto en
situaciones de conflicto como fuera de ellas. Ademas, destaca que la impunidad de los ataques contra
periodistas constituye un reto mayor a la hora de reforzar la proteccion de los periodistas. En seguimiento
de la resolucién de Naciones Unidas estableciendo el 2 de noviembre como Dia Internacional para Acabar
con laImpunidad, urgimos atodos los paises del mundo para que asuman de inmediato acciones de proteccion
de la seguridad y la libertad de los periodistas ha declarado el presidente de la FIP: Tienen todo nuestro apoyo
en esta iniciativa nueva, que creemos contribuird aluchar contralaimpunidad en todo el planeta silos gobiernos
se implican en mantener un nivel de tolerancia cero respecto a la violencia contra los periodistas. La FIP
también sefala que las cifras muestran un aumento de la violencia contra las mujeres periodistas. Seis de
ellas perdieron su vida este afio, mientras muchas otras fueron victimas de intimidacion, discriminacion y
abuso sexual. Segun las estadisticas de la FIP, muchos periodistas se convirtieron en objetivo seleccionado
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Audiéncia: 10.475 Ranking: 5
VPE: 29 Pagina: 2

Tipologia: online

solo por hacer su trabajo y con la clara intencion de hacerlos callar, lo que obliga a una precisa y necesaria
mejora de la proteccion y la seguridad de los periodistas para lograr el consiguiente castigo de los autores de
actos de violencia contra los medios. En respuesta a esa necesidad, en octubre de este afio, la FIP lanz6
su campanfa llamada Terminar con la Impunidad de la violencia contra los periodistas. Esta campafia, que
sigue adelante, empez6 centrada en Pakistan, Irak y Rusia, y pide a los gobiernos de los paises con mayores
niveles de violencia contra periodistas que investiguen esos asesinatos y lleven a los autores ante la justicia.
Esta claro que no hay signos de que ese tipo de horribles acciones contra los periodistas vayan a disminuir,
ha declarado la Secretaria General de la FIP, Beth Costa. El 2 de noviembre, Dia de la ONU, es de enorme
importancia en la lucha para proteger los derechos, las libertades y la seguridad de los periodistas de todo el
mundo, incluyendo a las mujeres periodistas que afrontan diariamente discriminaciones y violencia.
Estadisticas de la FIP: Hasta el 31 de diciembre, la FIP registré la informacion siguiente sobre personal de
los medios y periodistas asesinados en 2013: Asesinatos selectivos, victimas de bombas e intercambio de
fuego cruzado: 108 Muertes accidentales y enfermedades relacionadas con el oficio: 15 Total de victimas
mortales: 123 La 232lista anual de la FIP sefiala que, en 2013, las regiones mas mortiferas para los periodistas
fueron: Asia-Pacifico, donde unos 31 periodistas fueron asesinados; Oriente Medio y el Mundo Arabe, donde
la estimacion es de 29 victimas; y Africa, donde se cifra en 22 el nimero de periodistas asesinados. América
Latina se sitGa en tercera posicion, con al menos 20 asesinatos de periodistas. En Europa hubo tres periodistas
asesinados. Entre los paises con cifras mayores de victimas entre los medios se encuentran los casos de:
Syria: 15 Irag: 13 Pakistan: 10 Philippines: 10 India: 10 Somalia: 07 Egypt: 06 La entrada aparece primero
en Periodistas en Espariol .
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