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Platja dAro
adoptael
Decaleg de
bones practiques
de comunicacio

PLATJA D'ARO | DAG

B LAjuntament de Castell-Platja
d’Aro s'incorpora al Consorci de
Comunicacié Local (CCL), un or-
ganisme que té la voluntat de pro-
moure el municipalisme i el mén
local en totes les seves expressions
culturalsi socials, mitjancant'en-
fortiment de la comunicacié local.
Lentitat compte també amb l'ad-
hesié de més de 150 municipis
catalans. Paral-lelament, el con-
sistori ha adoptat, mitjancant un
acord de Ple, el Decaleg de bones
practiques de la comunicaci6 local
publica, promogut pel Col-legi de
Periodistes de Catalunya ila Uni-
versitat Autbnoma de Barcelona.
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El lema de Stone es “ayudémonos los unos a los otros”, | BLOOMBERG
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CES 2014

Jelly resuelve las dudas

Biz Stone, cofundador de Twitter, crea una red altruista
para resolver preguntas de la gente al momento

ROSA JIMENEZ CANO
Las Vegas

Biz Stone dejo su criatura Twit-
ter en 2011 y desde entonces ha
estado dedicado a sus labores.
Ayer presentd en ¢l CES de Las
Vegas, Jelly, un proyecto que so-
lo funcionard con el altruismo
de los internautas.

Jelly se basa en la aportacion
desinteresada de conocimiento.
El lema es “ayudémonos los
unos a los otros”. De la gente, de
su capacidad para aceptar este
juego, dependera su éxito. La
idea es que cualquiera haga una
pregunta dentro de la aplicacion
y se difunda a través de Twitter
y/o Facebook. Después, quien
sepay quiera aportar la respues-

ta, lo hace dentro del programa,

No es la primera empresa
que se dedica a esto. Es el caso
de Yahoo! Answers, un servicio
algo vetusto y poco riguroso, pe-
ro todavia en pie. También es
curioso el caso de Quora, creado
por algunos de los primeros em-
pleados de Facebook, pero de
momento solo utilizado por los
mis entusiastas de la tecnolo-
gia, especialmente en el ambien-
te de Silicon Valley.

La propuesta de Jelly se dife-
rencia por nacer pensando en el
movil. “Lo que nos diferencia es
la brevedad y la localizacion; y
que seran respuestas cortas”,
indicd el ideélogo. Al mismo tiem-
po, deja claro que se aleja de los
buscadores cldsicos —toque a

Yahoo! Answers

v Quora languidecen
con una

propuesta similar

Google—, para volver a tejer la
red de confianza de los humanos.

Stone insistio en esa misma
linea durante la presentacion:
“Da igual lo sofisticados que pue-
dan llegar a ser los algoritmos,
todavia no llegan a alcanzar la
experiencia, inventiva y creativi-
dad de la mente humana”.

NOVEDADES

» El minilibro. Alcatel, que
no se dedica a estas cosas, ha
presentado un lector
electrénico con una
minipantalla de cuatro
pulgadas —el tamafio de un
iPhone— y que ademas
necesita de conexién a un
smartphone para que funcione.

» Pinceles para iPad.
NomadBrush son unos
pinceles casi como otros
cualquiera, solo que han sido
pensados para pintar en la
tableta de Apple, replicando la
misma sensacion de trabajar
sobre un lienzo. Cuesta 22
euros el pincel.

» La Olla Web. Belkin lanza
la Crock-Pot Slow Coaoker, una
olla inteligente que dice cémo
va el cocido o lo que se tercie
al smartphone del cocinerofa.
Da temperatura, tiempo de
coccidn y se le puede cambiar
a distancia la fuerza del fuego.
Cuesta 72 euros.

» Fin a perros sedentarios.
Gracias a FitBark, que se
engancha al collar de la
mascota e incluye una
aplicacién en el smartphone
de su duefio, ya se puede
saber cuanto ejercicio ha
realizado el animal durante
nuestra ausencia.

;Como se usa? Sencillo, se
puede poner un mensaje de tex-
to, un minivideo o una foto y se
plantea la cuestion. jAlguien me
dice qué edificio es este?, por
ejemplo. La interfaz permite or-
denar las cuestiones por temas
y después valorarlas o entablar
una conversacion.

La primera sensacion prueba
que un animal social tiene mas
posibilidades de generar una
conversacion que uno con pocos
seguidores o escasa actividad.
Otro de los condicionantes es
que se espera una respuesta ra-
pida. No se trata de grandes de-
bates, sino de informacion qtil
que ayude a tomar una decisién
sobre algo.

Por ahora no se habla en
ninglin momento de la forma
de hacer rentable este supues-
to conocimiento, pero tampo-
co se hablaba cuando Stone in-
ventd Twitter. Quiza se com-
pense con un mero gracias a
las mejores aportaciones, qui-
z4 con alguna promocion o con
publicidad.

Los creadores del pdjaro azul
vuelan fuera del nido. Jack Dor-
sey fundd Square, la aplicacion
de pagos a través del movil.
Evan Williams, Medium, una
plataforma de lectura de largo
formato con muchos rasgos pro-
pios de los blogs. Stone ha sido
el altimo en sacar un proyecto
personal.
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«

Elmeu primer

magazin de
radio es per
als adults»

| EL PERIODICO
MADRID

=Dilluns que ve debuta a Melodia
FM al capdavant de Lo mejor que te
puede pasar. ;Quina és la filosofia
d’aquest nou magazin matinal?
—-Ens hem proposat passar-nos-ho
bé. Tenim l'avantatge que, com que
comencarem a les sis del mati, per
estar quatre hores, i serem els més
matiners del mon, arrencarem amb
molta energia.

=¢A quin public va dirigit?

-Hem muntat un magazin per a
adults. Busquem aquella franja in-
termeédia entre la informacio a 1'ds
dels matinals i els espais destinats
alsadolescents. Elnom és una decla-
racio d’intencions.

-¢Qué és un magazin per a adults?
-Com aficionada a la radio, he tro-
bat un espai: m’agrada estar infor-
mada i escoltar els contertulis, pe-
1o també vull passar-m’ho bé i riure
amb xorrades. Volem que els oients
ho tinguin tot.

-¢Per qué ha dit que aquest és el
projecte de la seva vida?

—-Perque tinc la sensacié d’haver re-
corregut un cami molt llarg i haver
desenvolupat moltes facetes en gai-
rebé totes les televisions per arribar
al lloc on podré mostrar el que re-
alment m’agrada. Des de poder di-

€© acceso.com

rigir el programa i triar-ne els con-
tinguts fins a muntar un equip amb
tots els bons professionals que m’he
anat trobant. Sempre he collaborat
en radio, pero aquest és el primer
cop que em poso a presentar i diri-
girun programa.

-¢Quins sén aquests continguts?
-Humor, entreteniment, coneixe-
ment, musica i informacié. Comp-
tem amb collaboradors com Pablo
Carbonell, que donara classes d’an-
gles amb cancons dels Beatles; Pe-
pin Tre, que ens ensenyara a estudi-
ar a la universitat a moltissima distan-
cia; David Gistau, que tractara temes
d’actualitat aparcant els aspectes
més politics, i Rossy de Palma, amb
consells de bellesa.

-¢l qué faran Fernando Tejeroi Juan
Luis Cano?

-Fernando opinara sobre els temes
que li proposin els oients, mentre
que Juan Luis parlara sobre les seves
experiéncies personals.

—-¢Es guarden res sorprenent?

—S1i, perd es pot explicar. Normal-
ment, els programes de radio van a
auditoris quan viatgen fora. Nos-a-
Itres volem anar a casa dels oients.
Entrarem al seu menjador o al seu
celobert.

~-¢Quin magazin matinal escolta?

ONDA CERO

el | =0V 4

> Nuria Roca, en una imatge promocional de Melodia FM.

«Com a oient,
m’agrada estar
informada,

pero també
passar-m’ho bé |
riure amb xorrades»

-Escolto Carlos Herrera (Onda Cero),
perqué m’agrada moltlaseva forma
de comunicar i la gent de qui s’en-
volta. M'encanta com déna canxa a
les altres veus i opinions.

—¢Hi haura entrevistes politiques?
-Ens interessa que les figures politi-
ques vinguin, perd per mostrar meés
el seu vessant personal. Ens en ani-
rem ala part més humana.

-¢Deixara aparcada la televisio?
-No m’agrada deixar aparcat res.
Tornaréalatelequan hihagiun pro-
jecte que valgui la pena. El meu ul-
tim programa, El millonario, va ser
una experiéncia fantastica en una
sobretaula moltcomplicada perala
Sexta. De fet, després no hiha hagut
cap espai que hagi aixecat aquesta
franja. Hauria pogut continuar, pe-
ro em va enganxar la fusio. =
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TV Puablica / La formula del patrocinio

La 1 emitio en 2013 un 11% mas de publicidad

RAUL PINA / Madrid
El pequeno resquicio legal se ha con-
vertido en una gran avenida. TVE no
puede emitir publicidad desde el 1
de enero de 2010, pero la ley de fi-
nanciacién de RTVE permite en su
articulo 7 «los patrocinios y el inter-
cambio publicitario de eventos de-
portivos y culturales, que se enmar-
quen dentro de la mision de servicio
publico». La publica esta exprimien-
do al maximo esta formula para aba-
ratar los costes de los programas.

Asi, en 2013, La 1 emiti6 76 horas de
publicidad (272.975 segundos), un
11% mas que en 2012,

En las tltimas fechas no hay espa-
cio que no esté patrocinado. De he-
cho, sin sponsor es casi imposible
que una productora consiga colocar
un formato en la publica. Las apretu-
ras economicas de TVE han dispara-
do esta practica, hasta el punto de
que en ocasiones se pueden ver dos
o tres anuncios seguidos, formando
un bloque publicitario al uso, al ser

€© acceso.com

todos patrocinadores de un evento
deportivo. Durante 2013 se aprecia
que ha aumentado el tiempo que los
anuncios ocupan en La 1. En concre-
to, respecto a 2012, ha crecido su
presencia en pantalla en siete horas
y media (26.971 segundos), segin
datos de Kantar Media, pasando de
68 horas a casi 76 horas.

No s6lo ha aumentado el tiempo,
sino también el nimero de marcas
que han aparecido. En el primer ca-
nal de la publica, los anunciantes

que patrocinan han pasado de 28 a
46 en el ultimo ano, de los que s6lo
repiten 21. Se incorporaron 25.

En cuanto a La 2, la dinamica es la
misma. Los anuncios pasaron de 41
horas en 2012 a 48 horas en 2013.

El patrocinio se ha convertido en
el salvavidas de TVE para poder te-
ner en parrilla series de ficcion y for-
matos de entretenimiento. La practi-
ca totalidad de sus espacios van aso-
ciados a una marca. Una presencia
masiva que llevé a Hacienda, a tra-

vés de la Intervencién General de la
Administracién del Estado, a tirar de
las orejas a la publica en su informe
de 2011, tras detectar menciones de
marcas y presencias publicitarias en
algunos programas y algunas series.
Leopoldo Gonzalez-Echenique,
presidente de la corporacion, ha te-
nido que explicarlo en alguna oca-
sion en la comision de control parla-
mentario. Encargé un informe a la
Abogacia del Estado que, segiin ex-
plicé, «esta de acuerdo con la inter-
pretacion que estamos haciendo con
contenidos patrocinados de la Ley de
financiacion. Es un patrocinio abso-
lutamente licito», detallé. Para este
2014 Gonzalez-Echenique prevé in-
gresar 20 millones por patrocinio.
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RTVE dispara
sus anuncios un
30% peseala
limitacion legal

La publica fuerza
los patrocinios para
financiar su parrilla

Africa Sempriin MADRID.

RTVE ha encontrado en los pa-
trocinios una férmula muy efec-
tiva para financiar su parrilla. La
cadena publica ha disparado un
30 por ciento las inserciones pu-
blicitarias en 2013 gracias la in-
terpretacion que la Corporacion
ha dado ala ley de patrocinios
culturales, por la cual ya no se
emite casi ningtin programa que
no esté pagado por una empre-
sa. Asi, en plena debacle de lain-
version publicitaria, los canales
de RTVE han tenido mas anun-
cios (spot normales) que nunca
desde que se elimind la publici-
dad comercial en 2010.

Seguin los datos aportados por
Barlovento Comunicacion, La 1
tuvo 9,696 inserciones publici-
tarias en 2013, un 20 por ciento
mas que en 2012. A lo largo de
este afio, programas como Mas-
ter Chef, Isabel, Saber y Ganar,
el primer partido de la Superco-
pa, todos los del emprendedores
e incluso lavuelta ciclista se han
subido al carro del patrocinio pa-
ra ser emitidos. Y es que, el man-
tra que ha aplicado la Corpora-
cion desde que el Gobierno re-
cortara en 250 millones el pre-
supuesto es una parrilla a coste
cero. Es decir, que las producto-
ras busquen patrocinadores que
se hagan cargo de la factura.

A suvez, La 2 haincrementa-
do el niimero de spots normales
un 28 por ciento, el Canal 24 ho-
ras ha multiplicado por dos las
inserciones publicitarias y el Te-
ledeporte tiene un 57,6 por cien-
to mas. Sélo han caido en Clan.
En su contra, tanto Telecinco co-
mo Antena3 han visto como ca-
ia el nimero de spots emitidos
en 2013 mientras en La Sexta cre-
cieron un 4,9 por ciento debido
a la eliminaci6n de la Teletien-
da, que son anuncios mas largos
y menos rentables.

Insercién publicitaria

Numero de spots

2012 2013 VAR.(%)
Lal 8079 9696 2001
La2 | 5250 6734 2804
24h 1.099° 232411146
Clan 2689 1715 -36,22

Teledeporte, 6556 10333 5761
Total Rtve 23.6823 30.802i 30,06
™ 3222.312? 206.561 : -7,08
A3 1198027 166284 | ~16,02

Fuente: Barlovento Comunicacién. elEconomista
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VagaaTV3enl’estrena
dels nous ‘Telenoticies’

Redaccid
BARCELONA

El comité d’empresa de
TV3 preparaunavagapar-
cial de 21 a 21.30 h pel di-
jous 16 de gener, coinci-
dint amb l'estrena de la
nova etapa dels Telenoti-
cies, en el dia, a més, que
es compleix el 80& aniver-
sari del primer informatiu
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emes per la cadena catala-
na. Els treballadors també
han convocat una segona
aturada per I'endema, el
17 de gener, de 14.15 a
14..45 h, i afectaria una
part del Telenoticies co-
marques i el Telenoticies
migdia, que també reno-
ven imatge grafica i plato.
L’anunci de les vagues par-
cials s’ha fet després de la

reunid, dimecres al mig-
dia, de les comissions ne-
gociadores del nou conve-
nilaboral tant de TV3 com
de Catalunya Radio, amb
el president de la CCMA,
Brauli Duart. Segons el co-
miteé d’empresade TVS3, en
latrobada Duart hatraslla-
datla “necessitat” de nego-
ciar una rebaixa salarial
per “eixugar el déficit”. W
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Joan Foguet, nou cap de
continguts de La Xarxa

El periodista Joan Foguet ha estat nome-
nat nou cap de continguts de La Xarxa
('empresaque aplegal’antiga COMRadio,
laXTVLiLaMalla). Substitueix aixi Rafa-
el de Ribot, que salta a Barcelona Televi-
sié per comandar la posada en marxa de
I’emissora de radio municipal que es vol

impulsar des d’alla. De fet, 'Ajuntament
varecuperar lafreqiiéncia del 91.0 FM -a
través de la qual La Xarxa emetia ala ciu-
tat de Barcelona- per convertir-la en
I’emissora municipal de Barcelona, amb
una oferta de continguts propis, diferen-
ciats dels televisius.
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RADIO NACIONAL

Cambioenla
direccion de Radio 4,
la emisora en catalan

I adireccién de RNE nombré
L_ ayer a Paola Callieri
Baquerizas nueva directora de
Radio 4, la emisora que emite
en catalan de la radio publica.
Sustituye a Jacint Felip. Enla
actualidad, Callieri erala
codirectora y presentadora del
programa «Entre horesy, de
Radio 4. También ha habido
relevo en el area de deportes
de los servicios informativos
de Radio Nacional de Espana.
José Lépez-Terradas ha sido
nombrado nuevo responsable
del &rea, cargo que hasta ahora
ocupaba José Maria Abad.
Lopéz-Terradas lleva 25 afios
en Radio Nacional.
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Entrevista a Teresa Toda, antiga subdirectora del diari basc Egin i empresonada durant sis anys. Acaba de
sortir dun empresonament de sis anys. Es pot resumir lexperiéncia? Es molt dificil. La presé és dura per a
qualsevol persona i més per a algl amb consciencia, que ha de veure com funciona un sistema dissenyat per
esclafar i sotmetre les persones. No hi ha res que sassembli a la reinsercié. Es un mén limitat en tots els
sentits i linica cosa sobre la que tens un minim control és el propi temps. Vint hores diaries en una cel-la
donen per llegir, escriure, estudiar, fer manualitats [riu]. També estableixes relacions personals molt fortes
amb les companyes. | després els presos bascos tenim la dispersié entre altres condicions especialment
dures. Vosté va ser condemnada dins el sumari 18/98 que va tenir resultats molt diferents: condemnes molt
llargues, absolucions com va anar? EIl sumari 18/98 va ser un calaix de sastre que va inaugurar la tesi del
jutge Garzoén que tot és ETA. Proves realment proves no nhi va haver mai cap siné que tot es basava en
presumpcions ideologiques, a banda dil-legalitats flagrants com el fet que els mateixos policies que feien de
testimonis també fessin de perits. Tot i aixi, dabsolucions nhi va haver molt poques. La gent de la Fundacio
Zumalabe, que després de ser condemnada per |IAudiéncia Nacional i empresonada, després va ser absolta
pel Tribunal Suprem i alliberada sense indemnitzacions ni perd6 nires. La majoria de gentvam ser condemnats
a penes fins i tot més llargues que la meva. De fet, encara hi ha deu treballadors d Egin empresonats, entre
ells el director i els membres del consell dadministracid, alguns molt grans i amb problemes de salut. Entre
gue va entrar a la presé i nha sortit, la situacio politica basca ha canviat molt, perd sembla que les dificultats
per exercir el periodisme no han millorat, amb el tancament de mitjans digitals com Apurtu o Arteak Ireki. Si,
|[Estat continua a la seva, ancorat al 1998 o a inicis del 2000 i aixd sha pogut veure aquests dies amb les
noves detencions dadvocats. També continua la dispersio, la situacié dexcepcio, etc. Pero les coses han
canviat al Pais Basc, sesta generant un moviment que veig molt gran i creixent que vol empényer IEstat a
moures, perd costa molt, aixi que esperem que la pressio internacional hi ajudi. Com valora la llibertat
dexpressid? Pot fer-se periodisme critic al Pais Basc? No hi ha cap lloc a Europa on hi hagin passat les coses
qgue han passat aqui. Cal comptar tots els mitjans tancats per adonar-nos-en: Egin , Egin Irratia, Egunkaria ,
Ardi Beltza, Apurtu o Arteak Ireki. Suposa una limitacio i una retallada de llibertats increible, perd sembla que
sha normalitzat, que no escandalitza. | aixd entenen molta part de la culpa els periodistes que shan acostumat
a acceptar la versio oficial de forma acritica, sense questionar-la ni preguntar-se res. Amb aquesta actitud
han ajudat a estendre la indiferéncia, lautolimitacié i la passivitat. No podem acceptar questa generalitzacié
de la por i lautocensura, ni tan sols amb lexcusa de la precarietat i la crisi, ja que les seves consequéncies
ens arribaran a tots, també als periodistes que han callat. En aquest sentit, el Pais Basc ha sigut en certa
manera un laboratori de la repressio? Aquesta extensié de les mesures coercitives a qualsevol tipus de
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protesta, com sha vist en la darrera Llei de Seguretat Ciutadana. Fa molts anys que el Pais Basc és aquest
laboratori. Ja des de lépoca de la insubmissio, quan els insubmisos navarresos van ser empresonats
massivament. Sembla que la gent no sadoni de la gravetat del fet que no es pugui protestar, que puguin
imposar multes absurdes per accions simboliques. | en certa manera és lautocensura dels periodistes la que
impedeix que aixo es percebi.
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Les capelletes és un dels mals endémics en molts diversos sectors nostrats, ja sigui en politica, en associacions
veinals, socials, etcétera. I, en el periodisme i els mitjans de comunicacié no hi ha lexcepcié. Per que hauria
de ser-hi, no? Qué tenen aquests que no tinguin els altres per no caure en lerror? Res despecial. Per tant, el
mirar-se el melic, locultar informacié perqué no se tavancin, el no parlar dels altres per no fer el joc a la
competéncia, el no compartir, en definitiva, és el pa de cada dia en el mén dels média de casa nostra. Potser
el que hauriem de fer és substituir les capelletes que no ens porten enlloc pels ninxols, molt més profités des
del punt de vista de rendibilitat de negoci. |, tot plegat lligar-ho amb la col-laboraci6. Perqué una de les millors
vies que veig per tirar endavant amb els mitjans de comunicacié catalans és la de col-laborar, compartir,
coordinar-se entre ells i arribar a acords amb daltres mitjans daltres paisos. La col-laboracié entre mitjans
encara esta poc aprofitada, i ens enganyariem si ho consideréssim deixar-se prendre part del pastis. Una col-
laboracio ben feta pot reduir despeses, pot crear inércies positives, pot ajudar-nos a arribar de la millor forma
on actualment arribem de mala manera. Existeixen diversos casos dexit de col-laboracié interna en mitjans
com Vilaweb amb els canals que va creant, i de col-laboracié externa entre | Ara i el New York Time s o entre
El Temps i Der Spiegel, per mencionar-ne alguns. Pero, encara sen podria treure molt més de suc. Col-laborar,
compartir continguts, serveis, experiéncies, pot ajudar molt, tant al negoci com a la qualitat dels continguts
que sofereixen. Si aconseguim alliberar-nos de les capelletes, treballem bé els ninxols on som bons (o els
millors) i creem sinergies entre mitjans i periodistes, crec que farem un gran favor a la professié i a la seva
gent, i al productes final.
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