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COL·LEGI DE PERIODISTES DE CATALUNYA

Data Titular/Mitjà Pàg Docs.

13/01/14 NUEVA EDICIÓN DEL MILA DE PERIODISME EN LLEIDA    /    LA MAÑANA DIARIO DE PONENT 7 1

PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Data Titular/Mitjà Pàg Docs.

11/01/14 SÁNCHEZ PIÑOL, A 'LA VANGUARDIA'    /    LA VANGUARDIA (ED. CATALA) 9 1

11/01/14 TONI CRUANYES «VULL QUE EL TN'SIGUI UNA FINESTRA PERA L'ESPECTADOR»    /    EL PERIODICO DE CAT.
(TELETODO ED. CAT.)

10 4

11/01/14 'EL ECONOMISTA' MANTIENE LOS PRECIOS MIENTRAS 'EXPANSIÓN' LOS AUMENTA UN 40%    /    EL ECONOMISTA 14 1

11/01/14 UNA PLATAFORMA DIGITAL PARA QUE LAS IDEAS LLEGUEN AL LECTOR EN CUALQUIER PARTE DEL MUNDO. CON
ESE OBJETIVO NACE THEWORLDPOST, UNA INICIATIVA CONJUNTA DEL INSTITUTO DE GOBERNANZA QUE
DIRIGE NICOLAS BER    /    EL PAIS (EDICION NACIONAL)

15 1

11/01/14 YAHOO! TAMBIÉN QUIERE SER UN MEDIO    /    EL MUNDO (EDICION NACIONAL) 16 1

11/01/14 PEQUÍN IMPOSA UN TEST IDEOLÒGIC ALS SEUS PERIODISTES PER PODER TREBALLAR    /    LA VANGUARDIA
(ED. CATALA)

17 1

11/01/14 TSUNAMI ALS TN'    /    EL PERIODICO DE CAT. (TELETODO ED. CAT.) 18 1

11/01/14 EL MAGNATE CHINO QUE PUJA POR «THE NEW YORK TIMES»    /    ABC (EDICION NACIONAL) 19 1

11/01/14 TOMÀS ALCOVERRO CORRESPONSAL ORIENT MITJÀ «COM MÉS ISLÀMIC, PITJOR»    /    DIARI DE SABADELL 20 1

11/01/14 ELS NOUS TN', EN L'AIRE    /    EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA) 21 1

11/01/14 'EL MUNDO' TAMBÉ PRESSIONA JORGE FERNÁNDEZ DÍAZ    /    ARA 22 1

11/01/14 IMPRESSIONANT    /    LA VANGUARDIA (ED. CATALA) 23 2

11/01/14 TVE REORDENA ELDEPARTAMENT D'INFORMATIUS    /    ARA 25 1

11/01/14 LUIS J. ALCALÁ, NUEVO RESPONSABLE DE INFORMACIÓN EN TVE    /    LA RAZON 26 1

12/01/14 TONICRUANYES    /    ARA (ARA TU) 27 4
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PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Data Titular/Mitjà Pàg Docs.

12/01/14 LOS HERMANOS QUE ROMPIERON EL VETO DE FRANCO    /    EL PAIS (DOMINGO) 31 2

12/01/14 RUMORES TÓXICOS    /    LA VANGUARDIA (MAGAZINE) 33 8

12/01/14 LÍDIA HEREDIA. PERIODISTA EL TO AGRESSIU"    /    PRESENCIA 41 1

12/01/14 EN LA TEVA per Enric Calpena    /    EL PERIODICO DE CATALUNYA(MES PERIODICO) 42 2

12/01/14 WILLIAM ECCLESHARE CONSEJERO DELEGADO DE CLEAR CHANNEL "LA SITUACIÓN EN ESPAÑA NO VA A
EMPEORAR"    /    EL PAIS (NEGOCIOS)

44 1

12/01/14 «ELS MITJANS DE L'ESGLÉSIA HAN DE SER RESPECTUOSOS AMB CATALUNYA", José María Gil Tamayo, secretari
general i portaveu de la Conferència Episcopal Espanyola    /    LA VANGUARDIA (ED. CATALA)

45 2

12/01/14 PERIODISTAS EN LAS REDES SOCIALES, POR TOMÀS DELCLÓS    /    EL PAIS (EDICION NACIONAL) 47 2

12/01/14 PERIODISTES per Manuel Cuyàs    /    EL PUNT AVUI (GIRONA) 49 1

12/01/14 LA FISCALÍA TOMA LA INICIATIVA PARA ABORTAR LA «GUERRA MEDIÁTICA»    /    ABC (EDICION NACIONAL) 50 2

12/01/14 LA TELE SEGUEIX RENYIDA AMB INTERNET    /    ARA (ARA EMPRENEM) 52 2

12/01/14 LECCIONES DE CORRESPONSAL    /    EL MUNDO (EDICION NACIONAL) 54 1

12/01/14 EL PERIODISTA XAVI AYÉN S'ENDÚ EL GAZIEL    /    EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA) 55 1

12/01/14 GABILONDO GUANYA EL MIGUEL DELIBES DE PERIODISME    /    SEGRE 56 1

12/01/14 MIREIA ACOSTA HA SIDO NOM BRADA DIRECTORA DEL ÁREA DE FICCIÓN DE LA PRODUCTORA MAGNOLIA TV
ESPAÑA. ESPECIALIZADA EN CREACIÓN Y COORDINACIÓN DE PROYECTOS PARA TELEVISIÓN, HA SIDO
DIRECTORA DE FICCIÓN    /    EL PAIS (NEGOCIOS)

57 1

12/01/14 LORENA VOCES ES LA NUEVA DIRECTORA DE RELACIONES PÚBLICAS DE EDICIONES CONDÉ NAST (EDITOR DE
REVISTAS COMO VOGUE, VANITY FAIR, GLAMOUR, AD O GQ). ESTA LICENCIADA EN PERIODISMO, DE 32 AÑOS,
TRABAJABA    /    EL PAIS (NEGOCIOS)

58 1

13/01/14 BUZZFEED: CRUSPIR-SE INTERNET AMB VIRALS    /    ARA 59 1

13/01/14 ON POSEM ELS LÍMITS ALS DISCUROS XENÒFOBS?    /    ARA 60 2
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PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Data Titular/Mitjà Pàg Docs.

13/01/14 TELEFÓNICA VUELVE A CRECER EN TELEVISIÓN DE PAGO    /    EXPANSION 62 1

13/01/14 HOMENAJE A LUIS DEL OLMO, POR JESÚS MARIÑAS    /    LA RAZON 63 1

13/01/14 MARCHA EN CONTRA DEL ERE EN TELEMADRID    /    EL PAIS (EDICION NACIONAL) 64 1

13/01/14 LAS 'EFES' DE EFE    /    EL PAIS (EDICION NACIONAL) 65 1

13/01/14 MANIFESTACIÓ DE TELEMADRID UN ANY DESPRÉS DE L'ERO    /    LA VANGUARDIA (ED.CAT) VIURE A
BARCELONA

66 1

13/01/14 APOSTA DE RÀDIO NURIA ROCA OBRE EL MATÍ DE MELODÍA FM    /    EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA) 67 1
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COL·LEGI DE PERIODISTES DE
CATALUNYA
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13/01/14LA MAÑANA DIARIO DE PONENT
LLEIDA

Prensa: Diaria
Tirada: 5.530 Ejemplares
Difusión: 3.747 Ejemplares

Página: 29
Sección: CULTURA    Valor: 247,00 €    Área (cm2): 138,9    Ocupación: 13,72 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 29000

C
ód: 77844627
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PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ
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11/01/14LA VANGUARDIA (ED. CATALA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 85.886 Ejemplares
Difusión: 73.066 Ejemplares

Página: 45
Sección: CULTURA    Valor: 14.470,00 €    Área (cm2): 908,0    Ocupación: 91,55 %    Documento: 1/1    Autor: XAVI AYÉN    Núm. Lectores: 292264

C
ód: 77793225
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11/01/14EL PERIODICO DE CAT. (TELETODO ED. CAT.)
BARCELONA

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 53.795 Ejemplares
Difusión: 41.453 Ejemplares

Página: 4
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 5.251,00 €    Área (cm2): 538,3    Ocupación: 100 %    Documento: 1/4    Autor: EL PERIÓDICO    Núm. Lectores: 522000

C
ód: 77800370
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11/01/14EL PERIODICO DE CAT. (TELETODO ED. CAT.)
BARCELONA

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 53.795 Ejemplares
Difusión: 41.453 Ejemplares

Página: 5
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 5.251,00 €    Área (cm2): 538,3    Ocupación: 100 %    Documento: 2/4    Autor: EL PERIÓDICO    Núm. Lectores: 522000

C
ód: 77800370
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11/01/14EL PERIODICO DE CAT. (TELETODO ED. CAT.)
BARCELONA

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 53.795 Ejemplares
Difusión: 41.453 Ejemplares

Página: 6
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 5.250,00 €    Área (cm2): 536,1    Ocupación: 99,98 %    Documento: 3/4    Autor: EL PERIÓDICO    Núm. Lectores: 522000

C
ód: 77800370
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11/01/14EL PERIODICO DE CAT. (TELETODO ED. CAT.)
BARCELONA

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 53.795 Ejemplares
Difusión: 41.453 Ejemplares

Página: 7
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 1.443,00 €    Área (cm2): 147,3    Ocupación: 27,48 %    Documento: 4/4    Autor: EL PERIÓDICO    Núm. Lectores: 522000

C
ód: 77800370
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11/01/14EL ECONOMISTA
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 30.860 Ejemplares
Difusión: 20.326 Ejemplares

Página: 18
Sección: E & F    Valor: 8.663,00 €    Área (cm2): 813,2    Ocupación: 80,59 %    Documento: 1/1    Autor: elEconomista Madrid.    Núm. Lectores: 37000

C
ód: 77793076
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11/01/14EL PAIS (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 400.212 Ejemplares
Difusión: 324.814 Ejemplares

Página: 33
Sección: SOCIEDAD    Valor: 26.473,00 €    Área (cm2): 730,8    Ocupación: 77,34 %    Documento: 1/1    Autor: SANDRO POZZI Nueva York    Núm. Lectores: 1747000

C
ód: 77793485
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11/01/14EL MUNDO (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 289.449 Ejemplares
Difusión: 206.007 Ejemplares

Página: 62
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 24.655,00 €    Área (cm2): 596,7    Ocupación: 70,85 %    Documento: 1/1    Autor: ÁNGEL JIMÉNEZ DE LUIS / Las Vegas    Núm. Lectores: 1197000

C
ód: 77793953

16 / 80



11/01/14LA VANGUARDIA (ED. CATALA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 85.886 Ejemplares
Difusión: 73.066 Ejemplares

Página: 10
Sección: POLÍTICA INTERNACIONAL    Valor: 10.832,00 €    Área (cm2): 718,0    Ocupación: 68,53 %    Documento: 1/1    Autor: ISIDRE AMBROS Pequín. Corresponsal    Núm. Lectores: 292264

C
ód: 77793373

17 / 80



11/01/14EL PERIODICO DE CAT. (TELETODO ED. CAT.)
BARCELONA

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 53.795 Ejemplares
Difusión: 41.453 Ejemplares

Página: 7
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 3.091,00 €    Área (cm2): 315,7    Ocupación: 58,87 %    Documento: 1/1    Autor: EL PERIÓDICO    Núm. Lectores: 522000

C
ód: 77800371
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11/01/14ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 234.673 Ejemplares
Difusión: 171.010 Ejemplares

Página: 96
Sección: CONTRAPORTADA    Valor: 13.170,00 €    Área (cm2): 491,6    Ocupación: 58,4 %    Documento: 1/1    Autor: CORRESPONSAL EN LONDRES    Núm. Lectores: 456000

C
ód: 77796663
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11/01/14DIARI DE SABADELL
SABADELL

Prensa: Diaria
Tirada: 5.659 Ejemplares
Difusión: 4.438 Ejemplares

Página: 15
Sección: OPINIÓN    Valor: 744,00 €    Área (cm2): 612,5    Ocupación: 55,11 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 9000

C
ód: 77800465
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11/01/14EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 52.070 Ejemplares
Difusión: 40.388 Ejemplares

Página: 65
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 8.460,00 €    Área (cm2): 246,9    Ocupación: 23,34 %    Documento: 1/1    Autor: lO. L.  BARCELONA    Núm. Lectores: 551000

C
ód: 77793217
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11/01/14ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.770 Ejemplares
Difusión: 14.326 Ejemplares

Página: 2
Sección: OPINIÓN    Valor: 779,00 €    Área (cm2): 231,3    Ocupación: 22,86 %    Documento: 1/1    Autor: ÀLEX GUTIÉRREZ (@ALEXGUTIERREZM)    Núm. Lectores: 95000

C
ód: 77793636
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11/01/14LA VANGUARDIA (ED. CATALA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 85.886 Ejemplares
Difusión: 73.066 Ejemplares

Página: 40
Sección: CULTURA    Valor: 1.821,00 €    Área (cm2): 126,9    Ocupación: 11,52 %    Documento: 1/2    Autor: Sergio Vila-Sanjuán    Núm. Lectores: 292264

C
ód: 77793216
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11/01/14LA VANGUARDIA (ED. CATALA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 85.886 Ejemplares
Difusión: 73.066 Ejemplares

Página: 41
Sección: CULTURA    Valor: 1.177,00 €    Área (cm2): 82,0    Ocupación: 7,45 %    Documento: 2/2    Autor: Sergio Vila-Sanjuán    Núm. Lectores: 292264

C
ód: 77793216
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11/01/14ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.770 Ejemplares
Difusión: 14.326 Ejemplares

Página: 56
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 298,00 €    Área (cm2): 79,2    Ocupación: 8,74 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 95000

C
ód: 77793617
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11/01/14LA RAZON
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 125.851 Ejemplares
Difusión: 90.902 Ejemplares

Página: 85
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 881,00 €    Área (cm2): 40,2    Ocupación: 4,49 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 229000

C
ód: 77796682
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12/01/14ARA (ARA TU)
BARCELONA

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 25.770 Ejemplares
Difusión: 14.326 Ejemplares

Página: 10
Sección: OTROS    Valor: 4.075,00 €    Área (cm2): 1022,6    Ocupación: 100 %    Documento: 1/4    Autor:     Núm. Lectores: 107000

C
ód: 77818592
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12/01/14ARA (ARA TU)
BARCELONA

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 25.770 Ejemplares
Difusión: 14.326 Ejemplares

Página: 11
Sección: OTROS    Valor: 4.075,00 €    Área (cm2): 1109,6    Ocupación: 100 %    Documento: 2/4    Autor:     Núm. Lectores: 107000

C
ód: 77818592
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12/01/14ARA (ARA TU)
BARCELONA

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 25.770 Ejemplares
Difusión: 14.326 Ejemplares

Página: 12
Sección: OTROS    Valor: 4.075,00 €    Área (cm2): 994,9    Ocupación: 100 %    Documento: 3/4    Autor:     Núm. Lectores: 107000

C
ód: 77818592
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12/01/14ARA (ARA TU)
BARCELONA

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 25.770 Ejemplares
Difusión: 14.326 Ejemplares

Página: 13
Sección: OTROS    Valor: 4.075,00 €    Área (cm2): 922,8    Ocupación: 100 %    Documento: 4/4    Autor:     Núm. Lectores: 107000

C
ód: 77818592
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12/01/14EL PAIS (DOMINGO)
MADRID

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 563.495 Ejemplares
Difusión: 431.033 Ejemplares

Página: 8
Sección: OTROS    Valor: 34.230,00 €    Área (cm2): 998,9    Ocupación: 100 %    Documento: 1/2    Autor: Por RAFAEL MORENO IZQUIERDO    Núm. Lectores: 2198000

C
ód: 77819022
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12/01/14EL PAIS (DOMINGO)
MADRID

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 563.495 Ejemplares
Difusión: 431.033 Ejemplares

Página: 9
Sección: OTROS    Valor: 34.230,00 €    Área (cm2): 1042,0    Ocupación: 100 %    Documento: 2/2    Autor: Por RAFAEL MORENO IZQUIERDO    Núm. Lectores: 2198000

C
ód: 77819022
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12/01/14LA VANGUARDIA (MAGAZINE)
BARCELONA

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 712.585 Ejemplares
Difusión: 555.884 Ejemplares

Página: 34
Sección: OTROS    Valor: 24.100,00 €    Área (cm2): 547,1    Ocupación: 100 %    Documento: 1/8    Autor: Texto de Antonio Ortí Fotos de Carlos Go    Núm. Lectores: 907000

C
ód: 77823044
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12/01/14LA VANGUARDIA (MAGAZINE)
BARCELONA

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 712.585 Ejemplares
Difusión: 555.884 Ejemplares

Página: 35
Sección: OTROS    Valor: 24.100,00 €    Área (cm2): 542,8    Ocupación: 100 %    Documento: 2/8    Autor: Texto de Antonio Ortí Fotos de Carlos Go    Núm. Lectores: 907000

C
ód: 77823044
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12/01/14LA VANGUARDIA (MAGAZINE)
BARCELONA

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 712.585 Ejemplares
Difusión: 555.884 Ejemplares

Página: 36
Sección: OTROS    Valor: 24.100,00 €    Área (cm2): 543,7    Ocupación: 100 %    Documento: 3/8    Autor: Texto de Antonio Ortí Fotos de Carlos Go    Núm. Lectores: 907000

C
ód: 77823044
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12/01/14LA VANGUARDIA (MAGAZINE)
BARCELONA

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 712.585 Ejemplares
Difusión: 555.884 Ejemplares

Página: 37
Sección: OTROS    Valor: 24.100,00 €    Área (cm2): 544,2    Ocupación: 100 %    Documento: 4/8    Autor: Texto de Antonio Ortí Fotos de Carlos Go    Núm. Lectores: 907000

C
ód: 77823044
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12/01/14LA VANGUARDIA (MAGAZINE)
BARCELONA

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 712.585 Ejemplares
Difusión: 555.884 Ejemplares

Página: 38
Sección: OTROS    Valor: 24.100,00 €    Área (cm2): 537,9    Ocupación: 100 %    Documento: 5/8    Autor: Texto de Antonio Ortí Fotos de Carlos Go    Núm. Lectores: 907000

C
ód: 77823044
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12/01/14LA VANGUARDIA (MAGAZINE)
BARCELONA

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 712.585 Ejemplares
Difusión: 555.884 Ejemplares

Página: 39
Sección: OTROS    Valor: 24.100,00 €    Área (cm2): 534,7    Ocupación: 100 %    Documento: 6/8    Autor: Texto de Antonio Ortí Fotos de Carlos Go    Núm. Lectores: 907000

C
ód: 77823044
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12/01/14LA VANGUARDIA (MAGAZINE)
BARCELONA

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 712.585 Ejemplares
Difusión: 555.884 Ejemplares

Página: 40
Sección: OTROS    Valor: 24.100,00 €    Área (cm2): 541,3    Ocupación: 100 %    Documento: 7/8    Autor: Texto de Antonio Ortí Fotos de Carlos Go    Núm. Lectores: 907000

C
ód: 77823044
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12/01/14LA VANGUARDIA (MAGAZINE)
BARCELONA

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 712.585 Ejemplares
Difusión: 555.884 Ejemplares

Página: 41
Sección: OTROS    Valor: 24.100,00 €    Área (cm2): 544,3    Ocupación: 100 %    Documento: 8/8    Autor: Texto de Antonio Ortí Fotos de Carlos Go    Núm. Lectores: 907000

C
ód: 77823044
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12/01/14PRESENCIA
GIRONA

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 77.067 Ejemplares
Difusión: 49.820 Ejemplares

Página: 18
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 4.601,00 €    Área (cm2): 667,2    Ocupación: 95,85 %    Documento: 1/1    Autor: GEMMA BUSQUETS    Núm. Lectores: 79000

C
ód: 77822497
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12/01/14EL PERIODICO DE CATALUNYA(MES PERIODICO)
BARCELONA

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 53.795 Ejemplares
Difusión: 41.453 Ejemplares

Página: 2
Sección: OTROS    Valor: 25.838,00 €    Área (cm2): 1138,4    Ocupación: 94,11 %    Documento: 1/2    Autor: per Enric calpEna    Núm. Lectores: 645000

C
ód: 77820158
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12/01/14EL PERIODICO DE CATALUNYA(MES PERIODICO)
BARCELONA

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 53.795 Ejemplares
Difusión: 41.453 Ejemplares

Página: 3
Sección: OTROS    Valor: 25.693,00 €    Área (cm2): 1132,0    Ocupación: 93,59 %    Documento: 2/2    Autor: per Enric calpEna    Núm. Lectores: 645000

C
ód: 77820158
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12/01/14EL PAIS (NEGOCIOS)
MADRID

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 563.495 Ejemplares
Difusión: 431.033 Ejemplares

Página: 10
Sección: E & F    Valor: 36.607,00 €    Área (cm2): 879,1    Ocupación: 93,03 %    Documento: 1/1    Autor: GERARD MARTÍNEZ    Núm. Lectores: 2198000

C
ód: 77820846
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12/01/14LA VANGUARDIA (ED. CATALA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 85.886 Ejemplares
Difusión: 73.066 Ejemplares

Página: 18
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 23.054,00 €    Área (cm2): 970,2    Ocupación: 92,85 %    Documento: 1/2    Autor: MARÍA-PAZ LÓPEZ    Núm. Lectores: 292264

C
ód: 77819107
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12/01/14LA VANGUARDIA (ED. CATALA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 85.886 Ejemplares
Difusión: 73.066 Ejemplares

Página: 19
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 11.147,00 €    Área (cm2): 469,1    Ocupación: 44,89 %    Documento: 2/2    Autor: MARÍA-PAZ LÓPEZ    Núm. Lectores: 292264

C
ód: 77819107
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12/01/14EL PAIS (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 400.212 Ejemplares
Difusión: 324.814 Ejemplares
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Col.legi de Periodistes de Catalunya

Data Titular/Mitjà Pàg Docs.

12/01/14 Oberta la convocatòria del VII Premi Mila de Periodisme per a la Igualtat de Gènere a Lleida    /    AraPonent 71 1

12/01/14 Comentarios de las noticias: la pesadilla de los cibermedios    /    Grupo ThinkEPI 72 3

Periodisme i MItjans de comunicació

Data Titular/Mitjà Pàg Docs.

11/01/14 El periodismo ciudadano de Youth Ki Awaaz, ganador del Manthan Award 2013 en India    /    Periodismo Ciudadano 76 1

12/01/14 Glenn Greenwald: El objetivo de la NSA es eliminar la vida privada    /    Periodistas en Español 77 3

12/01/14 2ª edición del libro Herramientas Digitales para Periodistas  de Sandra Crucianelli    /    Periodismo Ciudadano 80 1
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Oberta la convocatòria del VII Premi Mila de Periodisme per a la Igualtat de
Gènere a Lleida

Diumenge, 12 de gener de 2014

Col·legi de Periodiste, concurs, igualtta de gènere, VII Premi Mila de Periodisme   El guardó es concedeix als
treballs que tracten sobre la promoció de les dones i la igualtat de gènere i hi poden optar aquells que difonguin
experiències per a la igualtat de gènere, publicats en els mitjans de comunicació, en format paper o digitals,
dàmbit local, català i estatal amb presència a Lleida entre l1 de gener de 2013 i el 31 de desembre de 203.
El premi el convoquen conjuntament la Paeria i el Col·legi per animar els periodistes dels mitjans de comunicació
de Lleida a prendre consciència sobre la feina que es realitza en defensa de la igualtat de gènere. El jurat
valora la qualitat professional dels treballs, loriginalitat dels temes abordats, el tractament crític i la capacitat
analítica. El premi reconeix les persones i la seva feina i promociona els treballs que resultin guanyadors. El
VII Premi Mila de Periodisme per a la Igualtat de Gènere a Lleida es regeix estrictament pels valors del
periodisme. La dotació econòmica és de 1.500 euros per a cadascuna de les quatre categories import subjecte
a les retencions legalment establertes-. Consultar les bases.   Aquest premi de periodisme porta el nom de
Mila en homenatge a la protagonista de la novel·la Solitud, lobra més coneguda de Caterina Albert i Paradís,
que signava les seves obres amb el pseudònim Víctor Català. Lobra relata litinerari vital i interior de la Mila,
fins que sarriba a conèixer a sí mateixa.
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Comentarios de las noticias: la pesadilla de los cibermedios

Diumenge, 12 de gener de 2014

Comentarios de las noticias: la pesadilla de los cibermedios
29 noviembre, 2010
Por Pere Masip en
Notas ThinkEPI 2011 Cómo citar este artículo:Masip, Pere. Comentarios de las noticias: la pesadilla
de los cibermedios. Anuario ThinkEPI, 2011, v. 5, pp. 106-111. LOS MEDIOS de comunicación han integrado
con gran rapidez la participación de la audiencia en sus sitios web. El abanico de herramientas ofrecidas es
muy amplio: valoración de informaciones, comentarios de noticias, intervención en foros, encuestas, envío
de contenidos noticiosos en cualquier formato (foto, vídeo, audio, texto), etc. Los comentarios de las noticias
se han convertido en mecanismos de participación habituales en los cibermedios y han alcanzado gran
aceptación entre los lectores. Según un estudio del Bivings Group1, en 2008 el 75% de los medios digitales
de los Estados Unidos brindaban a los lectores la posibilidad de comentar las noticias. En 2007, únicamente
lo hacía el 33% y el año anterior un exiguo 19%. La participación es una característica propia de la comunicación
en internet y una demanda de los usuarios. Los medios son conscientes de ello y han derivado de ser simples
proveedores de información a intentar convertirse en comunidades online, convencidos de que esta estrategia
es una vía eficaz para incrementar el número de usuarios y fidelizar a su público. Sin olvidar, las posibilidades
que la cercanía con la audiencia ofrece como fuente de información durante el proceso productivo. En los
últimos meses, sin embargo, han surgido algunas voces críticas con los espacios de participación en los
medios, muy en particular con los comentarios a las noticias2. Y es que el éxito de esta forma de participación
ha derivado en una problemática inicialmente no prevista: su gestión. Los principales medios reciben miles
de comentarios cada día. Algunos, pocos, son aportaciones interesantes que alimentan ricos debates, pero
entre ellos se escabullen, cada vez con más frecuencia, mensajes con insultos, descalificaciones y alegatos
racistas y xenófobos3. Un estudio reciente4 demuestra que no existe un auténtico debate entre los
participantes. Aunque los insultos no son habituales, sí que lo son las descalificaciones; y, en general, los
hablantes no se reconocen como interlocutores válidos. Las descalificaciones tienen como destinatarios a los
actores principales de las noticias, instituciones del Estado (gobierno, judicatura), políticos, los autores de las
noticias o los medios que las publican, grupos sociales identificados como el enemigo y otros lectores que
han intervenido previamente. Tampoco muestran interés por los argumentos de otros; y las interpelaciones
entre los participantes son escasas y sin carácter crítico, cuando aparecen suelen tener un tono peyorativo.
El estudio no ha hecho más que evidenciar una preocupación que muchos responsables de medios ya habían
constatado previamente y que se ha traducido en la decisión de cancelar o establecer limitaciones en los
mecanismos de participación. El diario Segre, por ejemplo, decidió suprimir los comentarios de las noticias,
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tras tener que afrontar una querella por injurias a raíz de un comentario de un lector en un fórum.Otros medios,
como Avui5, Público6 o 20 minutos7, han instaurado sistemas de moderación, han prohibido el anonimato o
han establecido restricciones, clausurando ciertos contenidos a comentarios. Los medios norteamericanos
no se han librado del mismo problema. La mayoría de los grandes cibermedios, USA today, Wall Street journal,
New York times, Los Angeles times, Washington post, Chicago tribune, han establecido algún sistema de
control de los contenidos generados por la audiencia, que van desde la existencia de equipos de moderación
a la posibilidad que sean los propios lectores los que informen de mensajes inapropiados. USA today, Los
Angeles times, Washington post, Philadelphia inquirer, Denver post o el Houston chronicle, por ejemplo, exigen
un registro antes de poder comentar noticias; el New York times o el Chicago tribune revisan los comentarios
antes de su publicación. El New York daily news y el Denver post emplean ambas estrategias: registro y
moderación. Algunos medios han ido más allá, como el Sun chronicle, que ha establecido un sistema de pago
para poder comentar las noticias (99 centavos). En Europa, en Le monde sólo los abonados (6 ¤ al mes)
pueden comentar. Sobre el control de los comentarios Aceptado el principio de que la libertad de expresión
no puede conculcar otros derechos fundamentales y que no debe estar por encima del respeto y la
responsabilidad, buena parte del debate se ha centrado en discutir sobre la eficacia de los sistemas de control
y sobre quién debe ejercer ese control; y, muy especialmente, en torno a la necesidad o no de prohibir los
comentarios anónimos. Aunque no faltan las voces que reniegan de cualquier forma de moderación,
considerada una forma de censura, éste no deja de ser un discurso minoritario y, en general, se acepta la
necesidad de alguna forma de gestión de la participación. Algunos medios han optado por externalizar la
moderación, una solución económica, pero controvertida. Por un lado, se ha mostrado poco eficaz. Así lo
reconocía, por ejemplo, la defensora del lector de El país, en respuesta a las quejas recibidas de los usuarios
por el tono de algunos comentarios aparecidos8. Pero, sobre todo, parece contradictoria con los discursos
que los medios han articulado sobre la importancia de la participación, lo saludable que es conocer la opinión
de los lectores al instante, o la riqueza que aporta a la práctica periodística. Pocos son los medios donde los
propios periodistas se responsabilizan de supervisar los contenidos de los comentarios de las noticias que
han publicado, una práctica que podría contribuir a la mejora de las informaciones. Al fin y al cabo, los lectores
siempre han sido una fuente de información importante a para los periodistas. La mayoría aducen falta de
tiempo para no asumir esa labor y tampoco faltan los que defienden que controlar la opinión de los lectores
no es tarea periodística9. Más habitual es encontrar equipos de gestión de comunidades, la mayoría formados
por periodistas, sobre los que recae el peso de la gestión de la participación. Al ser estos equipos parte del
staff del medio, se facilita la colaboración con el resto de la redacción y la derivación a los redactores los
comentarios potencialmente interesantes. Aunque, como los anteriores, tienen los mismos problemas ante
noticias que reciben un aluvión de comentarios. Una cuarta vía explotada por algunos medios es dejar en
manos de los lectores el determinar qué comentarios se pueden mantener y cuáles eliminar. Esta opción
refuerza el punto de vista del medio, pero se ha mostrado poco eficaz para atajar la publicación de comentarios
inapropiados y, además, con frecuencia, genera discriminación ideológica. Un paso adelante en la política de
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ceder a la audiencia la moderación es el que ha anunciado The Huffington post. Este cibermedio propone un
sistema de moderación basado en la confianza que los propios autores despiertan en el resto de lectores, un
karma cimentado en el historial de las contribuciones y su calidad. 20 minutos tiene previsto desarrollar un
sistema simular tras la puesta en marcha de su nueva web10. El debate entre los profesionales del periodismo
ha sido especialmente intenso en los Estados Unidos, donde no han faltado los alegatos a favor de la prohibición
de los comentarios11. Compartidos, entre otros, por Jeff Jarvis, que considera que dejar que los usuarios
comenten las noticias es un insulto para los periodistas12. Jarvis aboga por una colaboración más estrecha
entre periodista y lector en fases más incipientes del proceso de producción informativa. El temor por las
repercusiones legales derivadas de los comentarios publicados también planea entre los argumentos de los
defensores de la prohibición13. A pesar de estas posiciones más radicales, buena parte de la discusión se
ha centrado en torno a la decisión tomada por algunos medios de prohibir el anonimato en los comentarios.
Como la que vivieron a trav
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El periodismo ciudadano de Youth Ki Awaaz, ganador del Manthan Award 2013
en India

Dissabte, 11 de gener de 2014

Crear una sociedad de la información enriquecida donde todo el mundo, sin distinción de casta, religión, raza,
región, género, etc., esté facultado para crear, recibir, compartir y utilizar información y conocimientos a través
de los contenidos digitales para su progreso y desarrollo económico, social, cultural y político.  Así define su
objetivo el  Manthan Award , un premio instituido en 2004 en India y desde 2008 extendido a otros países del
sudeste asiático con el fin de reconocer los mejores usos de las TIC y las herramientas digitales para crear
un impacto global y efectivo sobre las personas.  Estos premios, de convocatoria anual, se conceden en dos
categorías generales, News and Journalism y Social Media and Empowerment . En la edición 2013 para India
, y en ambas categorías , ha resultado ganador el proyecto Youth Ki Awaaz (La Voz de la Juventud) ,
una plataforma digital de periodismo ciudadano creada para que los jóvenes expresen sus consideraciones
sobre temas de relevancia.   Lanzado en 2008,  Youth Ki Awaaz asegura haber dado voz a más de 20.000
jóvenes de todo India y recibir casi 6 millones de visitas cada mes. Una trayectoria que avalan, aparte de este
Manthan Award, los diversos premios recibidos por este proyecto, como  World Summit Youth Award en 2010 ,
ITU Young Innovators Competition en 2012 o Best Community Blog in India , de Indi Blogger, en 2013 .  Entre
las razones del éxito de esta iniciativa está el haber habilitado un canal para la participación que no requiere
del acceso digital. Con una simple llamada de teléfono se puede colaborar en el proyecto, algo que sin duda
permite llegar a más jóvenes dentro del país.  Pero quizá el aspecto más destacable del proyecto es su
iniciativa Internship & Training Program ,  un programa de formación puesto en marcha en 2010 a través del
cual Youth Ki Awaaz  capacita a los jóvenes en la práctica periodística. La duración de cada curso es de 8
semanas y puede realizarse online, desde cualquier lugar en que se disponga de un ordenador y una conexión
a Internet. Este pasado diciembre se iniciaba el último de estos cursos, y el siguiente comenzará en febrero.
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Glenn Greenwald: El objetivo de la NSA es eliminar la vida privada

Diumenge, 12 de gener de 2014

Páginas: 1  2  La batalla por la libertad en Internet dependerá de las herramientas de liberación y
democratización utilizadas para impedir que Internet se convierta en la peor forma de opresión del hombre
de toda la historia   Glenn Greenwald    En el 30º Congreso sobre la Comunicación del Caos (CCC), una cita
anual que organiza el Chaos Computer Club, cuya edición número treinta se celebró del 27 al 30 de diciembre
de 2013 en Hamburgo, el periodista Glenn Greenwald (*), quien se ha hecho célebre por haber sido la persona
elegida por el informático estadounidense Edward Snowden (hoy refugiado en Rusia **) para revelar los
escándalos de las escuchas planetarias de la Agencia Nacional de Seguridad (NSA), tomó la palabra para
hablar de su fuente, de como se conocieron, de su oficio de periodista (entonces en The Guardian), de las
enormes dificultades con que se ha topado como consecuencia de las revelaciones, de Estados Unidos y del
actual contexto de vigilancia global.    Korben, el bloguero francés que es una de mis fuentes preferidas y una
referencia internacional en materia de nuevas tecnologías, ha hecho una traducción al francés de la conferencia
de Greenwald; a mi vez, yo he traducido el trabajo de Korben y espero que no haya perdido interés. También
son mías las llamadas. Al final se encuentra el enlace con el vídeo de la charla, en inglés.    Tras unos minutos
de calurosos aplausos de los asistentes al Congreso, Greenwald toma la palabra y comienza agradeciendo
la invitación a participar y preguntándose ¿Qué se espera de mí?.   Y la razón de la pregunta es que mis
competencias en materia de criptografía y pirateo no están reconocidas a nivel internacional. Ya saben ustedes,
se ha contado muchas veces que yo he estado a punto de hacer fracasar la mayor historia de seguridad
nacional de los últimos diez años y todo a partir del momento en que dije que la instalación del programa de
cifrado y descifrado de datos (PGP) (1) era particularmente penosa y difícil.  Hay otra historia muy parecida
que ilustra el mismo punto de vista, que hasta ahora no me había parecido conveniente contar: poco antes
de mi viaje a Hong Kong, pasé muchas horas en compañía de Laura Poitras (***) y Edward Snowden, intentando
revisar mis conocimientos en materia de tecnologías de seguridad, porque iba a necesitarlos para contar todo
esto. Intentaron enseñarme todo tipo de programas y llegaron a la conclusión de que, al menos de momento,
el único que yo podía llegar a dominar era TrueCrypt.  Me enseñaron los rudimentos de TrueCrypt y cuando
fui a Hong Kong pasaba todo el tiempo estudiándolo. Intentaba descubrir algunas funciones que no me habían
enseñado y conseguí alcanzar una confianza real en mis capacidades para descubrirlas. Al final del tercer o
cuarto día fui a verles con un indecible orgullo. Les enseñé todas las cosas nuevas que había conseguido
descubrir y hacer en TrueCrypt, y me autoproclamé Rey de la criptografía. Realmente había conseguido
avanzar en mis conocimientos y pude ver que, tanto uno como otra, intentaban sin lograrlo del todo no mostrar
el asombro y la sorpresa que sentían. Les dije ¿Por qué reaccionáis así ? ¿No es un logro formidable?. Dejaron
pasar un momento. Ninguno quería contradecirme, hasta que finalmente Snowden se vino abajo y me dijo:
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TrueCrypt está concebido para que incluso tu hermano pequeño sea capaz de convertirse en maestro. No
tiene nada de impresionante.  Recuerdo que me sentí totalmente desmoralizado y quedé muy deprimido. De
eso hace seis meses. En el trascurso de este lapsus de tiempo, las tecnologías de la seguridad y de la vida
privada se han convertido en el centro de todo lo que he hecho. He aprendido cantidad de cosas sobre ambas
y como funcionan. Y no soy el único. Yo creo que la enseñanza más significativa de estos últimos seis meses,
la más indiscutible, es el número de personas que hoy ha entendido la importancia de garantizar la protección
de sus comunicaciones.  Si ustedes hubieran mirado mi buzón de correo en julio habrían visto que entre el 3
y el 5% de los correos electrónicos recibidos estaban compuestos con el código PGP. Este porcentaje se
eleva ahora al 50%. Cuando hablamos de crear nuestra nueva sociedad de medios de comunicación
dedicamos muy poco tiempo a hablar de esta cuestión. Simplemente suponemos que todos utilizaremos la
forma cifrada más sofisticada que esté disponible para comunicar con otra persona. Y, en plan positivo, yo
pienso que cada vez que me ha contactado alguien procedente del sector periodístico, el activismo u otros
terrenos conexos, mayoritariamente han utilizado algún tipo de cifrado; y que quienes no lo hacen, o no saben
hacerlo, sienten vergüenza y se prometen que van a aprenderlo cuanto antes.  Resulta notable constatar este
cambio radical cuando, incluso a medidos del año pasado, cuando hablaba con algunos periodistas
especializados en el terreno de la seguridad nacional y que habían trabajado sobre informaciones muy
sensibles, ninguno de ellos sabía qué era el PGP, el OTR (2) o cualquier otra tecnología de punta. Es muy
alentador constatar hasta qué punto esta tecnología se está desarrollando y extendiendo. Y pienso que pone
de manifiesto algo extremadamente importante, que me hace sentir optimista. A menudo me he preguntado
si las historias que hemos conocido en los últimos seis meses, los informes y los debates que han suscitado,
al final no van a cambiar algo y a imponer auténticos límites a la vigilancia del gobierno estadounidense.
Generalmente, cuando la gente piensa que la respuesta a esta pregunta es afirmativa, lo que citan en primer
lugar es probablemente el aspecto menos significativo: el hecho de que va a abrir un debate y que los
representantes de nuestro gobierno democrático van a responder a nuestras inquietudes poniendo límites,
mediantes reformas legislativas.  La seguridad nacional coartada para reforzar el poder de los gobiernos  Pero
eso no va a ocurrir. El gobierno estadounidense y sus aliados no van a restringir voluntariamente su capacidad
de vigilancia de forma significativa. De hecho, la táctica que vemos todavía, y desde hace mucho tiempo, es
justamente todo lo contrario. Cada vez que este tipo de cuestiones generan grandes polémicas o profundos
escándalos, se simula una reforma mediante gestos simbólicos; pero el problema es que al mismo tiempo lo
único que hacen es intentar calmar la rabia de los ciudadanos y aprovecharse para aumentar su poder en
ese mismo aspecto que escandaliza.  Ya pudimos ver a mediados de los años 1970, cuando existían
preocupaciones serias y amenazas reales contra Estados Unidos, al menos tantas si no más que ahora, que
el gobierno las aprovechaba todas para aumentar su capacidad de vigilancia y abusar ampliamente de ella.
Lo que el gobierno hacía, y hace como respuesta, se puede resumir en vamos a emprender todas estas
reformas, y eso salvaguardará todos estos poderes. Tenemos que crear un tribunal especial para obligar al
gobierno a pedir sistemáticamente autorización para la vigilancia de personas concretas. Lo que decían
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sonaba muy bien pero, al final, crearon un tribunal a cien leguas de las intenciones originales. Se trata de un
tribunal secreto sobre el que únicamente tiene poder el gobierno, y para el que sólo se nombra a los jueces
pro-nacionales. Este tribunal da la ilusión de tener el control pero, en realidad se trata de la más grotesca y
retorcida de las iniciativas que ha adoptado el mundo occidental. Se trata simplemente de hacer que parezca
que la ley y la justicia prevalecen sobre todo el resto de cosas.  También dijeron que iban a crear comités en
el Congreso. El comité de vigilancia encargado de supervisar a los comités de inteligencia que iban a crear
parecía destinado a limitar cualquier uso abusivo de su poder. Lo que han creado en su lugar va directamente
en contra, al colocar a los más leales y serviles a la cabeza de ese comité de vigilancia. Esto dura ya varias
décadas y hoy tenemos a dos de los más serviles miembros pro-NSA del Congreso al frente de esos comités,
que lo que hacen realmente es apoyar y justificar absolutamente todo lo que hace la NS
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2ª edición del libro Herramientas Digitales para Periodistas  de Sandra
Crucianelli

Diumenge, 12 de gener de 2014

Sandra Crucianelli  ( @spcrucianelli ) es una periodista argentina especializada en periodismo de investigación
y periodismo de precisión. Es docente del  Programa de Educación Virtual  del  Centro Knight para el Periodismo
en las Américas de la Universidad de Texas , del  Centro Internacional de Medios de la Universidad Internacional
de Florida  y miembro del consejo asesor de la  Fundación para las Américas de la OEA .  También es
conductora del  servicio informativo de Canal 7  de la ciudad de Bahía Blanca (Argentina), en la que formó,
en 1997, una unidad de periodismo de investigación dedicada a temas relacionados con el control de gestión
gubernamental, servicios públicos, delito ambiental, defensa del consumidor y delitos fiscales.  De esta
periodista hablamos aquí no hace mucho en relación con una serie de seis vídeos en los que abordaba los
conceptos y fundamentos básicos del periodismo de datos . Y ahora lo hacemos de nuevo con ocasión del
lanzamiento de la segunda edición de su ebook  Herramientas Digitales para Periodistas , una actualización
del libro publicado inicialmente en 2008 .  De acuerdo con la nota de Periodismo en las Américas, este ebook
incluye nuevas herramientas que han surgido en los últimos seis años, contiene un nuevo capítulo dedicado
al periodismo de datos, y cubre los mejores usos de las redes sociales para los periodistas . Asimismo destacan
que el libro se enfoca en recursos gratuitos, disponibles en español y que no requieren ser descargados .  Un
excelente manual, que puede ser libremente descargado en su versión en español .
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