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GALARDONES PERIODISTICOS / IGUALDAD

Nueva edicion del Mila
de Periodisme en Lleida

LLEIDA e La Paeria, a través de la
Concejalia de Drets Civils, Coopera-
ci6 i Igualtat, y el Col'legi de Perio-
distes de Catalunya-Demarcacié de
Lleida convocan la séptima edicion
del Premi Mila de Periodisme per a
la Igualtat de Génere a Lleida, en las
categorias de prensa escrita, audio-
visual, fotoperiodismo y medios di-
gitales.

El plazo para presentar los tra-
bajos periodisticos finaliza el 31 de

€© acceso.com

© Elplazo de
presentacion
finaliza en enero

enero. El galardén se concede a los
trabajos que tratan sobre la promo-
cion de las mujeres y la igualdad de
género y pueden participar aquellos
trabajos que difundan experiencias

para la igualdad de género, publica-
dos en los medios de comunicacion,
en formato papel o digital, de am-
bito local, catalin y estatal con pre-
sencia en Lleida entre el 1 de ene-
ro de 2013 y el 31 de diciembre de
2013.

Este premio de periodismo lle-
va el nombre de Mila en homena-
je a la protagonista de la novela So-
litud, la obra mis conocida de Ca-
terina Albert y Paradis, que firmaba
sus obras con el pseudénimo Vic-
tor Catala. La obra, todo un clisico
de la literatura catalana, relata el iti-
nerario vital y interior de esta muijer,
Mila, hasta que se llega a conocer a
Su misma.
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Sanchez Pifol, a ‘La Vanguardia’

L’autor de ‘Victus’ s’incorpora des de dema com a articulista d’aquest diari

Ibert Sanchez Pifol

(Barcelona, 1965),

lautor catala viu

més venut, autor de

novel-les com La pell

freda, Pandora al Congo o Victus,

s'incorpora des de dema al plan-

ter d’articulistes de La Vanguar-

dia. La seva collaboracié sera

quinzenal, i apareixera a la sec-
cid d’Opinid.

Per ell, I'articulisme “és un ge-

nere literari més, com el conte, la

novella, 'assaig o el guio. Les his-

tories Carriben al cap en brut i tu
les vas classificant segons el géne-
re literari al qual pertanyen”.

Adverteix als lectors que troba-
ran “un antropoleg amb forma
d’escriptor” perque “alld natural
en un antropoleg és que s'interro-
gui sobre tot. A la facultat ens
deien que l'antropologia no ser-
via per a res. Jo crec, al contrari,
que serveix per a tot i que jo en
soc la prova”.

Sovint, creu, “és el mateix au-
tor d'un text el que s’autolimita.

Jo he publicat en molts diaris
-Avui, més recentment a I'Ara, i
algunes cosetes a La Vanguardia,
El Periddico i El Mundo- i mai
ningu no m’ha dit el que havia de
fer, cosa que he aprofitat fins a
les iiltimes consegiiéncies”.

Per Pescriptor, “Catalunya és
un pais de grans articulistes i con-
tistes, dos géneres amb una fron-
tera molt permeable. No diré
més noms, perd vagi vosté a de-
manar-li a Josep Maria Espinas
la diferéncia entre un article i la

vida: 'home escriu com respira i,
sobretot, escriu articles. Alguns
dels seus llibres, com certs viat-
ges a peu, poden llegir-se com un
article llarg”.

Sobre els seus nous col-legues
a La Vanguardia, diu: “Quim
Monzo ha dit que un article és un
conte, carregant-se |'iltima fron-
tera. Jo tinc una actitud una mica
més distant. Monzo i Sergi Pa-
mies han trencat les fronteres del
conte tradicional, i aixd s'adapta
molt bé al periodisme. Els seus

XAVIER GOMEZ

“M’agrada escriure sobre espaguetis
voladors i pollastres sense cap”

XAVI AYEN
Barcelona

La Vanguardia li

han donat cap indi-

caci6?

Una que m'ha sem-

blat molt raonable:
que no demani I'afusellament de
ningu. Sempre hi he estat en con-
tra, d’afusellar la gent... Mai no
m'he autolimitat escrivint, i no
he tingut tampoc gaires proble-
mes, potser soc menys subversiu
del que creia quan era jove... Una
vegada li van demanar a un es-
criptor quines limitacions accep-
tava a la seva obra i va respondre:
‘Només les del diccionari’. Jo, ni
aquestes... Tine, és veritat, una li-
mitacio, que no lamento sind que
fomento: no podré parlar de la ra-
biosa actualitat. Des de la gesta-
ci6 d’'un article fins a la seva pu-
blicacio passaran molts dies, per-
queé vull que tot surti ben fet, que
Iillustrador i el maquetador tin-

guin temps, que el meu text se’l
puguin mirar els editors tran-
quil-lament per si hi ha errors...
Al capdavall, els articles que més
et comenten son els que tu no
pensaves que tindrien repercus-
si6 perqué parlen de giiestions re-
siduals.

Per exemple?
Una vegada en vaig fer un amb
un titol molt llaminer: Elogi de la
premsa nazi, que parlava d’'una
de les revistes europees més exi-
toses, Signal, que els nazis distri-
buien a tots els paisos ocupats o
satél-lits. Era d’una qualitat altis-
sima, Time s'hi va inspirar. O,
una altra vegada, vaig fer un série
de cinc articles sobre genocidis
reals, és a dir, fins el final, que ha-
vien culminat amb étnies total-
ment exterminades, cosa que és
molt dificil perqué no n’has de
deixar ni un. La gent esperava el
segiient amb delit...

Per qué ve a La Vanguardia?
Hi ha el vell debat: per qué un au-

€© acceso.com

tor publica els seus escrits? Jo
crec que es perque el llegeixin. 1
La Vanguardia, el diari amb més
difusié, t'ho garanteix. Aquest ni-
vell de difusié pot ser molt impor-
tant per als esdeveniments que li
esperen a aquest pais en els pro-
pers temps. Molt sovint hi refle-
xiono: ningii no sap com acabara

LimITs
“Jo no accepto ni
els del diccionari, i

no tinc problemes, no
dec ser tan subversiu”

CATALUNYA

“T¢é tradicié de grans
contistes i articulistes,
dos géneres

forca semblants”

aixo, pero els nostres fills i néts
ens demanaran qué vam fer du-
rant aquesta época. I un escrip-
tor el que sap és escriure,

Pero vosté no parla tant de
politica...
No parlo del que ha passat ahir,
el que m'agrada és parlar de co-
ses poc habituals. De I'actualitat
politica ja en parla tothom. Es
molt avorrit... El pitjor que pot
dir un lector quan llegeix un arti-
cle o un llibre és: ‘I a mi qué?’,

Quin va ser el primer article
que va publicar?
En una revista universitaria,
d’'alumnes, que es deia Antropolo-
gies. Ja deu haver prescrit i ho
puc confessar: jo signava com a
Subcomandante Pérez, i hi escri-
via una série on cada article es
carregava un professor diferent.
Encara em busquen...

Amb pseudonim...
Aixo podria ser una frase de Pla:
les persones i els periodistes es di-
videixen en dos grups: els co-

contes ja no han de tenir per for-
¢a tres actes, Els admiro i seguei-
x0 molt, pero jo soc més conser-
vador: la meva oferta és classica,
amb tres actes i un final”.

Finalment, adverteix: “En
aquest pais la majoria d’autors
tan sols poden viure de la premsa
escrita i el 90% dels seus textos
publicats sén en premsa. Els aca-
démics del futur analitzaran els
diaris, perqué sense ells s’esta-
rien perdent la historia de la lite-
ratura del pais”.

Abans de
classe. Albert
Sanchez Pifiol,
ahir, abans d'im-

partir una classe
a l'escola d'escrip
tura de I'Ateneu
Barcelonés

vards i els valents. Jo escrivia co-
ses molt valentes amb un métode
molt covard, I'anonimat. Una bre-
tolada de joventut.

Queé vol dir temes diferents?
Per exemple, escriure sobre una
secta el déu de la qual és un espa-
gueti volador, sén una gent que
diuen que tenen una religié i es
volen acollir a les lleis de protec-
ci6 dels cultes. Van amb una es-
corredora al cap!

Més exemples?

A tots els diaris on he collaborat
he tret el cas del pollastre Mike.
Fa molt de temps, un pagés de
Minnesota li va tallar el coll per
menjar-se’l, perd no es va morir i
va comencar a lluir a les fires el
pollastre viu... sense cap.

Hi ha fotos?

Esta tot perfectament documen-
tat, guardava el cap en formol i el
cos va continuar viu tres mesos
més, Lalimentava amb xerin-
gues de vitamines, El pollastre
Mike va fer gires mundials. Voste
sap el poder metaforic que té ai-
x0? Aquest és el meu articulisme,
en la periféria de l'actualitat.

Com va la versié cinemato-

grafica de Victus?
S'estan fent esfor¢os, perd com
més gran és un projecte més triga
i més dificil és. Ara ens tornarem
a veure amb els ianquis, L’anima
d'aixd és el Jaume Collet-Serra.

En qué treballa?

Provo d'escriure una segona part
del Victus, molt més breu, en tres
episodis on intentaré lligar caps:
hi surt una guerra als EUA, a Ca-
rolina del Sud el 1715, Repeteixo
el prota, Zuviria, que després tor-
na de les Amériques, i es veu el
que va passar amb els seus adver-
saris, com el mariscal Berwick.

1 Victus en anglés?

La novel-la sortira als EUA I'11 de
setembre, a Harper Collins.e

9/ 80
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ToniCruan

«Vullque el TN’ sigui una
finestra peral'espectador»

EL PERIODICO

| periodista Toni Crua-

nyes, excap d'interna-

cional de TV-3 | excor-

responsal de la televisio
autondmica a Londresia Paris, en-
tre altres tasques professionals, li
ha tocat abanderar el canvien els
informatius de TVC, Admet que
s'ho va pensar «amolt bé» abans
d'acceptar el repte, encara que
I'assumeix amb «molta il-lusién.
En un moment en qué abunda la
wtrinxera periodistica», Cruanyes
representa el «relleu generacio-
nab» de la redaccio.

=TVC tanca un cicle i n'obre un
altre el 16 de gener.

=51, perqué ara és un moment que
ha servit per reflexionar | decidir si
en cada franja | programa féiem el
que ens demanaven els teleespec-
tadors. | el 16 de gener es posa en
marxa la nova aposta en cada fran-
jahoraria. Enel TN vespre és on es
visualitzara més.

—iEsperava que la direccié li fes
aquesta oferta?

~No. Sabia que la direccid d'in-
formatius volia que tornés de
Paris i que participés en aquesta
renovacio de la redaccié, perd no
sabia on.

—iHiva donar moltes voltes?
—En el treball de presentacid no
tinc gaire experiéncia, Vaig estar

un any al 3/24 i tot el que he fet
ha sigut maquinaria periodistica.
Amésde TV-3, he estat al capda-
vantd'undiari (Avui) ihe treballat
en mitjans estrangers. Conec com
funciona la rgdaccib, perd posar-
me al capdayant d'un projecte
visual com aquest em sembla que
esmolta res$nsabilitat.lperalx6
m‘ha vaig pensar molt bé. Al final
ho vaig acceptar més perqué em
van convencer que perqué jo pen-
sés que estava fet per a aixo.

—iCom ho van aconseguir?

~Em van dir gue era una aposta
de relleu generacional dins de Ia
mateixa redaccio, | aquest crec
que és I'element més important,
tenint en compte que jo donaré
la cara per upa feina que farem
tots els companys. Ara em toca
a mi. Peraquest motiu, accepto el
repte en el sentit de dir que tinc la
complicitat de la gent de la meva
generacio.

~Es com un abanderat.

~S5i, si... Suarem, perd fa unes set-
manesqgue hoestem preparant. Em
fa molta il-lusio.

-iHapensatmoltenelseuprimer
TN vespre?

—5i, tenim bastant pait el que vo-
lem fer, perd el que em fa por de
la primera nit és com ho rebra el
teleespectador, perqué esta molt
acostumat a un TN que funciona
bé. Hem d'intentar que la satis-
faccio de l'audiéncia augmenti|

«Peramiés
sagratque
latele
pablicade
Catalunya
no faci
opiniéenun

«No hemde
permetre
queens
obsessionin
els minuts
isegons
d‘aparicié
dels politics»

que sigul més important aquesta
satisfaccio afegidaquenolainco-
moditat pels canvis.

-iCom serd el nou espai?
~Aprofundird més enles noticies,
tenintencomptequequaniagent
arriba a casa, a les nou del vespre,
jahavist bona partdel'actualitat.
El nostre repte és que les noticies
tinguin un segon nivell de lectura
amb més iﬂt&fﬁi’ﬂﬂ%ﬁ
=iUn informatiu d’autor?

=No. Si és un informatiu d'autor,
ho és perqué I'autor és la redac-
cit te TV-3 i no és l'opinié del seu
editor, sind que sera el marc refe-
rencial de TV-3 ampliat amb més
poténciaqueara.Peraixd hi haurd
al platd els nostres especialistes
per aprofundir més en els repor-
tatges. | ho haurem de fer sense
perdre el ritme d'un programa de

maxima audiémi’a,'m

~La linia entre la informacid i
I'opinié és molt prima i es corre
el risc de traspassar-la. é5'ho ha
plantejat?
~Peramiéssagratque latele pl-
blica de Catalunya no faci opinid
enun TN. Donarem unmarc inter-
pretatiu per explicar el context,
perd no direm si estem a favor o
encontra d'un temaconcret.l en-
cara menys en el clima actual. Els
mitjans de comunicacio tradicio-
nals | potents tenim la capacitat
de representar grans majories de
la poblacié, perd no hem de caure
enl'histerisme de laimmediatesa
iles trinxeres periodistiques o po-
litiques directament. Una de les
maximes del nostre projecte ha
de ser:alla on hiha confusidicrits,
s'ha d'intentar posar tranguil-
litat i aclarir coses.
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ANALISL L'objectiude

Cruanyasés queginpu TN
aprofundeix més enles noticies.

-iToca ser especialment acurat
amb la imparcialitat?

~Crec que sl. Perd no hem de per-
metre que ens obsessionin els
minuts | segons d’aparicio dels
politics | després no fer bé la nos-
tra feina, que en el fons és explicar
queé passa, de forma equilibrada i,
sobretot, verag. Hihad'haverequi-
libri en la preséncia de les forces
politiques als informatius, perd ha
de ser deforma general i no obses-
siva, perqué aixdalfinaldeformala
informacio

~Un diputat del PP a Madrid,
Daniel Serrano, ha qualificat
TV-3 de usectarian, Afirma que
els TN sén upura intoxicacién.
—Endiscrepo completament. Seria
caureenlatrampaper partdels pe-
riodistes creure que les trinxeres
politiques, econdmigues, socials i
comercials sdn les nostres. Si hem
d'establir una trinxera de la qual
no hem de sortir &s en defensa de
la veritat per explicar el que pas-
sa als ciutadans, que és a quiens
devem.

~Sera un TN amb trio masculi:
vosté, Artur Peguera, alsesports,
i Tomas Molina, al temps. £0n hi
ha la paritat?

—A la redaccio, la majoria son do-
nes i pel platd en passaran moites.
El meu equip directe d'edicit el for-
men tres dones i un home. La cap
d'edicit és Laura Nunez, que es qui
manara mes..

-£slaprimera vegada que la part
informativa |'assumeix només
una persona. {Trobarem a faltar
la parella de presentadors?
~L'objectiu és que sigui un infor-
matiu més coral que mai, perqué al
platd hi haurd més redactorsdela
tele que mal. En cada TN es veura.
Per ser un informatiu curt i per la
preséncia de més gent al plato, ens
ha semblat que amb un unic pre-
sentador n"hi haura prou.

-iQuins s6n els elements més
nous?
~Visualment canvia molt -+
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TEMA DE

PORTADA

=* el look del TN | de tots els infor-
matius.Esseridsialavegadaama-
bie. S6n colors clars per donar la
sensacio de claredat i espais molt
oberts, Aldarrerehihaunafilosofia
del que volem fer: una informacio
en que tots els catalans es puguin
sentir comodes i una informacio
oberta. Que m'hagin triat a mien
part té a veure amb aixd: pel meu
bagatge de periodisme de carrer i
el meu caracter obert i amable.

—iPreténserunametafora:clare-
datenunmomentenquéabunda
la foscor?

—Respirar... TV-3té'objectiude ser
el que ha sigut durant 30 anys: un
espal franc per a tothom, que tot-
hom a Catalunya s'hi senti comode
ihivegirepresentadalasevamane-
rade pensar. A aquest criteriobeeix
laresta

~També aposten per la realitat
augmentada.
-L'objectiuésajudaralacompren-
si6.Enlapartmés complicadadela
informacid ensrecolzaremmoiten
els elements grafics per explicar,
per exemple, temes econdomics

-Osigul, recuperaranelsfamosos
formatgets...

-S|, perd sense obsessionar-nos-
hi... Auguro que utilitzarem els
grafismes per parlar d’esports,
meteorologia i ciéncia, perqué ens
poden ajudar molt a explicar-nos
com si estiguéssimenuna classea
I'escola. Ens hem de dotar de totes
les eines possibles perqué el pablic
massiu sigui capag d'entrar en els
temes.

—Enun escenari de retallades ala
TV pablica, hi ha hagut critiques
al cost del nou plato.

~No soc expert en finances de la
Corporacit, pert el decorat dels TN
éselmés antic de totselsquehiha
aEspanyaielmésvelldelahistoria
deTVv-3:fameésdevuitanysquete-
nimelmateix platd.S'imposavaun
canvi.Elquepassaésquehihauna
transformacio més en profunditat

en el sistema de funcionament de
la TV. El platd sera polivalentis'hi
faran més programes. Si sén més
diners, no em tocaa mi jutjar-honi
defensar-ho.

~Es vol donar més veu als cor-
responsals, perd TV-3 ha tancat
algunes corresponsalies i n"ha
reorganitzat altres.

=-Qui no hagi tancat correspon-
salies i no hagi acomiadat redac-
tors que tiri la primera pedra. La
situacid actual fa que totes les
redaccions estiguin amenagades.
M'agradaria que no s'haguessin
tancat el Marroc | ' América Lla-
tina, perd les coses sén aixl i des
de |a direccié de TV-3 s’han com-
promes a anar a aquests llocso a
altres quan hi hagi alguna noticia
prouimportant. De moment, s’es-
ta complint. Per a mi és un empo-
briment perdre corresponsals. En
S0C un, pero ara portaré el vestit
de presentador del TN. Al seu in-
terior hi haura un corresponsal a
I'espera del proxim desti.

-Dedueixo que el seu pas pel pla-
t6 serd, doncs, transitori.

~Ja ho veurem: dependra de la
gent, de sime’n surto | de si mhi
sento comode. La tele desgasta la
persona queésdavantdelacame-
ra. Perd tambe I'ull del que mira i
soc molt conscient gue aixd és una
aventura que té data de caducitat.
Si és abans o despreés, ho decidira
el teleespectador

-iliservira ara d'ajuda la seva
etapaaLondres | Paris?

~Espero que si. De moment, ja sé
fins on puc pressionar els meus
companys, com fer-ho, queé es pot
exigir... Per a mi el periodisme és
anar a un lloc on I3 gent no pot
anar, veure qué passa | explicar-
I'hi. La confianca de I'espectador
es basa en aixo. | en el TN vull que
passiaixi. No és un lloc per a tertu-
lies, ni per a gent que vingui a ex-
plicar les seves opinions, ni cridi ni
parli d'oida. Si ha passat una cosa
en algun lloc vull gue el TN sigui

1 & telotodo
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una finestra per a I'espectador,
que et delega perqué li seleccionis
les noticiesmésimportantsisiguis
els seus ulls. El corresponsal és la
base d'aixé.

~iHa demanat consell?

~Si, als meus amics, a la gent que
meés valoro de la redaccid | als que
han sigut els meus mestres...

~iQué li han dit?

—M'han donat anims, que busqui
ser jo mateix davant de la camera.
Moltes vegades la gent et jutja pel
que han vist en els altres, i és malt
injust. Perd és el jociho he d"accep-
tar. Apocapochedeferentendreal
teleespectadorquelamevamanera
de fer periodisme és molt semblant
a la dels que ho han fet fins ara en
primera fila.

~Perd sense caiguda d'ulls...
-Ha, ha, ha... Cadascl té les seves
técniques comunicatives i la seva
manera d'explicar les coses. [ la
meva hade sermeva, nolacopiade
capaltra.

-1 si és 'audimetre el que cau,
ise‘n sentira responsable?
-Evidentment, és una part de
I'analisi que faré. Perd ningl m'ha
plantejat uns objectius en xifres
d'audiéncia. L'objectiu és crear un
informatiu perqué la gent s'hi sentl
comoda, i la redaccio, orgullosa de
la nostra feina.

~El programa 8 ol dia de Josep
Cuni, a 8TV, ha introduit canvis.
iCuni és el seu competidor?

~£5 un amici un mestre. No compe-
tim, perqueé fem coses diferents |,
fins i tot, son apostes complemen-
taries. N'he aprés moltes coses. La
tele pablica i la privada han d'anar
juntes, a vegades, i en altres aspec-
tes hem de competir, encara que és
en benefici de la pluralitat d'oferta
encatala.

~iPodriaposar-liunapuntuaciéa
TV-3,del"1al10?

—Un notable alt. La BBCi France 2
s'emporten 'excel-lent.
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‘elEconomista’ mantiene los precios
mientras 'Expansion’ los aumenta un 40%

El diario de Unedisa pasa de costar 1,80 euros a 2,50 euros los sabados por sus problemas econémicos

elEconomista MADRID.

El diario elEconomista mantiene los
precios pese a la caida del merca-
do publicitario y el alza de las ma-
terias primas (el papel cada dia es-
téd mas caro). La inestable situacion
econdmica que atraviesa el sector,
que hallevado a otros medios a ele-
var el coste de sus ediciones en pa-
pel, no ha afectado ni a la calidad,
ni al contenido, ni al precio del dia-
rio de Ecoprensa, que se mantiene
en linea con el afio pasado: 1,80 eu-
ros para la edicion del fin de sema-
na, que incluye el suplemento Eco-
bolsa. Por otro lado, el peridédico
que llega al quiosco de martes a vier-
nes cuesta 1,70 euros.

Mientras, elEconomista, que es el
lider en Internet con 6,59 millones
de usuarios tinicos, se adapta a la
realidad del mercado, la escalada
de precios se ha instalado en Ex-
pansion. El periodico salmén de
Unidad Editorial ha disparado un
38,8 por ciento el coste de la edi-
cion de fin de semana de cara a 2014
sin mejorar la oferta y después de
un afio en el que la inflacién se ha
mantenido plana —el IPC ha creci-
doun 0,2 por ciento en diciembre
de 2013 con respecto al mismo mes
del afio pasado—, Asi, la edicién del
sabado de Expansién cuesta 2,50
euros desde Afio Nuevo frente a los
1,80 euros que se pagaban hasta di-
ciembre de 2013 y los 1,80 euros que
cuesta actualmente la misma edi-
cion de elEconomista.

Sin mejora en el producto

El cambio de precio no se ha tradu-
cido en una mejora real del produc-
to ofertado. El diario mantiene las
mismas secciones que el aio pasa-
do (Expansion del inversor, Em-
prendedores & Empleo y Directi-
vos de Fin de semana) aunque ha
introducido dos pequeiios cambios:
repartir el suplemento Fuera de Se-
rie el fin de semanay crear una pe-
queiia seccion titulada Expansidn
del Fin de Semana.

En 2013 la revista de lujo de en-
tregaba los viernes de forma gratui-
ta con Expansion y lanueva seccion
es similar al Tema de la Semana que
elEconomista lleva ofreciendo des-
de hace casi un afio y no supone un
aumento en la paginacion del dia-
rio salmon, que ha adelgazado en
los tiltimos afios.

El alza registrado por el diario de
Unedisa no viene justificado por la
calidad de sus contenidos. Expan-
sién acumula casi tantas exclusivas
en sus portadas como desmentidos.
En diciembre, el diario salmén pu-
blicd en primera plana que “Dia ne-

El diario salmdn sube sus precios

Eneuros

Edicion Fin de Semana

Edicién Fin de Semana

0% - ) 38,88% - -‘ (A 38,88% ‘
25 25
18 18
DICIEMBRE 2013 ENERO 2014 DICIEMBRE 2013 ENERO 2014 ENERO 2014
Edicion de lunes a viernes Edicidn de lunes a viernes
- 0% — — © s555%— — @ 11,76% —
19 19
17 17 18 17
DICIEMBRE 2013 ENERO 2014 DICIEMBRE 2013 ENERO 2014 ENERO 2014
Los resultados del grupo
Unidad Editorial Expansién
MILLONES DE EUROS 20m 2012 VAR. (%) MILLONES DE EUROS 201 2012
Ingresos ordinarios 49556 | 4147 (@-1631 Ingreso neto 29527 25411
i 2710 322 g Ventas de ejemplares 13,102 12,161
Resultado antes -284.6 -5113 =
de impuestos -
Ebitda 224 0,63
Patrimonio Neto =196,9 §-13387i =
Resultado antes de impuestos -5,50 -31,20
Fondo de maniobra -547,5 -236,2 = Fondos propios -4,70 -31,21
Fondo de maniobra 120 -321
Fuente: elaboracién propia y Unidad Editorial elEconomista

El periddico salmdén cuesta un
5,5% mas de lunes a viernes

La edicién del fin de semana del
diario Expansion no es la Gnica
que se ha encarecido con el
cambio de afio. Unidad Editorial
ha subido un 5,5 por ciento el
precio de la edicién de lunes a
viernes hasta los 1,90 euros
(1,80 euros el afio pasado) am-
pliando la diferencia con el diario
de Ecoprensa, que se mantiene
en 1,70 euros. Tal y como sucede
con el periédico de los sabados,
el alza de los precios no se ha
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traducido en un aumento de la
calidad del contenido ni del ni-
mero de paginas, que se ha visto
reducido en los tltimos afios a
raiz de la crisis que se ha llevado
por delante mas del 50 por cien-
to de la publicidad en diarios.

El periédico econémico tiene una
difusién de 30.878 ejemplares
(datos a junio de 2013) pero sélo
la mitad son venta en quiosco. El
resto los regala o realiza venta en
blogue, que sale muy caro.

gocia la compra de supermercados
El Arbol”, una noticia que la propia
compaiia cotizada desmintio ale-
gando que se habian entablado con-
versaciones pero que éstas habian
“concluido sin éxito”. A su vez, en
octubre, Expansion informé que “La
Caixa vendera parte de Gas Natu-
ral”. La antigua caja catalana no so-
lo nego su intencion de deshacer
posiciones en la gasista, sino que
reiterd su compromiso de seguir
siendo el mayor accionista del gru-
po que preside Salvador Gabarro.

Problemas econémicos

Tras el incremento de los precios
se encuentra la necesidad de la edi-
torial que dirige Antonio Ferndn-

dez-Galiano de incrementar los in-
gresos como sea ante la caida dela
inversion publicitaria, el descenso
de la venta de ejemplares y la falta
de éxito de Orbyt, la gran apuesta
digital del grupo. En junio de 2013,
altimo dato auditado por OJD, Ex-
pansion vendid 15,073 ejemplares
en los quioscos, un 15,36 por cien-
to menos que los 17.809 diarios que
le compraron en el mismo mes de
2012, mientras la inversion publi-
citaria en diarios ha caido un 18,2
por ciento hasta septiembre de 2013,

El diario salmén, que no termina
de triunfar en Internet con apenas
2,67 millones de usuarios tinicos,
quintuplicé sus niimeros rojos en
2012 hasta perder 31,2 millones de
€euros y vio como sus ingresos ne-
tos cafan un 14 por ciento, hasta los
25,4 millones de euros. Una cifra
demasiado baja para cubrir los cos-
tes de estructura que se repiten en
todos los negocios del grupo edito-
rial, que perdid 511 millones en 2012
impulsada por el descenso del va-
lor de sus marcas y la dificultad de
recuperar la inversion. La delicada
situacion del negocio en Espaiia,
llevé a RCS, la matriz italiana de

La venta en quiosco
del periddico
salmon ha caido

un 15,36% en

doce meses

Unidad Editorial
aumenta el coste de
todas las ediciones,
sin mejorar la oferta
ni subir paginacion

Unedisa, a forzar un Expediente de
Regulacién de Empleo (ERE) a fi-
nales de 2013 y plantear otro de ca-
ra a marzo de 2014.

En 2013, la situacién no ha mejo-
rado. Unedisa ha obtenido un ebit-
danegativo de 22,5 millones de eu-
ros a septiembre de 2013, frente a
las perdidas de explotacion de 36,2
millones de 2012. El ebitda del gru-
po ha mejorado gracias a los ajus-
tes que la duefia de El Mundo ha lle-
vado a cabo, ya que en los nueve pri-
meros meses del afio las ventas han
caido un 11,6 por ciento hasta los
273 millones. Los accionistas italia-
nos estan hartos de perder dinero
y ha puesto en marcha un ambicio-
so plan que puede incluir ventas.
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Nace un pensador global

Nicolas Berggruen y Arianna Huffington lanzan ‘TheWorldPost’

El medio

digital contara con las opiniones de Obama, Merkel, Gates o el Dalai Lama

SANDRO POZZI.
Nueva York

Una plataforma digital para
que las ideas lleguen al lector
en cualquier parte del mundo.
Con ese objetivo nace The-
WaorldPost, una iniciativa con-
junta del Instituto de Gober-
nanza que dirige Nicolas Ber-
gegruen y de Arianna Huffing-
ton, creadora del The Huffing-
ton Post, uno de los diarios di-
gitales de mds audiencia. Es,
esencialmente, un nuevo alta-
voz para que las figuras mas
influyentes del planeta, y tam-
bién las que no son tan noto-
rias, manifiesten sus opinio-
nes y comentarios. La puesta
de largo de este nuevo medio
serd dentro de dos semanas
durante la celebracién del Fo-
ro Econémico de Davos.

El portal contard con las
contribuciones del presidente
de EE UU, Barack Obama, asi
como de la canciller alemana,
Angela Merkel, o del exprimer
ministro britdnico Tony Blair.
Los lectores encontrardn tam-
bién las reflexiones del filin-
tropo y fundador de Microsoft,
Bill Gates, del Dalai Lama o de
Elon Musk, fundador de Tesla,
la empresa fabricante de co-
ches eléctricos, y de la compa-
nia espacial privada SpaceX.

Aunque tendran cabida las
voces de la élite en el mundo
de la politica y de los negocios,
la idea es que compartan este
espacio figuras menos conoci-
das, cuyo papel en numerosos
dambitos encuentre visibilidad.
Se trata de hacer hablar a la
vez a un jefe de Estado y a un
estudiante en Brasil.

“Serd una publicacion muy
activa”, explica Berggruen en
una conversacion telefonica.
La filosofia del inversor y filan-
tropo, conocido también por
su pasion por el arte, es empe-
zar dando voz a las personas
relacionadas con su Instituto
sobre Gobernanza, A partir de
ahi, se hallardn también opi-
niones sobre asuntos que afec-
tan a la vida corriente.

Como sefnala Berggruen, la
plataforma nace con una vi-
sién global porque “el mundo
de las ideas es multipolar”.
“Hace 20 anos, lo que prima-
ban eran los valores de Occi-
dente. Ahora Occidente puede
aprender de otros, ya no tiene
el monopolio de las ideas”, in-
siste. Ese principio de no esta-
blecer jerarquias en la infor-
macion es una de las claves
del éxito del The Huffington
Post (HuffPo).

Técnicamente, TheWorld-
Post serd una plataforma inde-
pendiente aunque sustituird a
la seccién internacional en el
HuffPo. Nathan Gardels, uno
de los principales asesores de
Berggruen, serd el editor jefe
mientras que Peter Goodman,
que dirigia la seccion de nego-
cios, sera el director ejecutivo
del nuevo medio.

Berggruen lidera un grupo
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Nicolas Berggruen y Arianna Huffington en una cena de gala, este afio en EE UU. [ 5COTT EELLS (BLOOMBERG)

Habra reflexiones
politicas, pero
también culturales,
cientificas, sociales

“Occidente ya no
tiene el monopolio
de las ideas”,

dice Berggruen

de reflexion politica interna-
cional. Su Instituto controlara
el 50% de la publicacién. La
otra mitad de la iniciativa con-
junta estard en manos del Hu-

JfPo. Sera el equipo de Arian-

na Huffington el que se hara
cargo de la gestion técnica y
comercial, la publicidad y la
integracion de contenidos,
Aunque en principio conta-
rd con los periodistas que este
medio tiene en distintos pai-
ses, se pretende establecer co-
nexiones con publicaciones lo-
cales para que colaboren direc-

tamente con una plataforma
que se presenta “abierta”. Ber-
ggruen explica que se trata de
ir mas alld de la politica y pon-
dri el foco en asuntos cultura-
les, cientificos, de salud o me-
dio ambiente.

Entre las personalidades
que integrardn el consejo edi-
torial del TheWorldPost se en-
cuentra Juan Luis Cebridn,
presidente del Grupo PRISA,
editor del diario EL PAIS. Tam-
bién destacan Eric Schmitd,
presidente ejecutivo de Go-
ogle, y Pierre Omidyar, funda-
dor del portal de comercio
electrénico eBay, que acaba de
zambullirse en otro proyecto
medidtico con Gleen Green-
wald.

Los impulsores no han ofre-
cido detalles de tipo financie-
ro ni cuanto aporta cada parte
al inicio. El nuevo portal de
informacién se observa como
una nueva iniciativa de Arian-
na Huffington para expandir
su modelo de medio digital a
escala internacional, ahora
que acaba de lanzar las versio-
nes para Alemania y Japdn del

HuffPo tras las ediciones en
Reino Unido, Canada, Francia,
Espaiia e Italia. El contenido
del TheWorldPost se publicara
también en estas ediciones.

La transformacion del Huff-
Po de un blog que en su origen
se concentraba en las noticias
politicas en Washington hacia
un medio global es otro reflejo
de la perspectiva internacio-
nal que van asumiendo los me-
dios de comunicacién. Como
indica Berggruen, esta vision
global de la informacion es
también una necesidad estruc-
tural del negocio en este sec-
tor.

“Habrda pocos medios que
sobreviviran. O seran muy lo-
cales o muy globales”, augura
Breggruen. Por eso admite
que es un momento dificil pa-
ra presentar una nueva publi-
cacién. El proposito es que sea
un negocio rentable. “Segura-
mente perderemos dinero al
principio pero lo apoyaremos
financieramente porque cree-
mos que hay que dar voz a las
ideas”, concluyo en la conver-
sacion.
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Marissa Mayer, directiva de Yahoo!, en su conferencia en la feria CES, celebrada esta semana en Las Vegas. / AFP

LA GRAN FERIA TECNOLOGICA

El portal confirma un vuelco en el CES de Las Vegas: supera sus inicios como agregador para
centrarse en los contenidos y las noticias con periodistas estrella como David Pogue y Katie Couric

Yahoo! también quiere ser un medio

ANGEL JIMENEZ DE LUIS / Las Vegas
En apenas un ano y medio Marissa
Mayer ha cambiado por completo
la cara de Yahoo!. El famoso portal
languidecia en la Red desde media-
dos de la pasada década, incapaz
de competir y captar la atencion de
los internautas con una confusa
oferta de servicios e informacion.
Mayer, hasta julio de 2012 una de
las ejecutivas clave de Google, ha
dedicado sus primeros meses al
frente de la compania a terminar
con los proyectos de dudosa viabi-
lidad, reforzar algunos de los pro-
ductos mas conocidos de la compa-
nia y tratar de volver a crear una
cultura de trabajo atractiva para el
cada vez mas solicitado talento téc-
nico de Silicon Valley.

Pero pocas dreas de la compania
han recibido tanta atencién como la
division de contenido y noticias. En
los dltimos meses Mayer ha conse-
guido atraer a algunas de las mayo-

res figuras del periodismo estadou-
nidense. En octubre de 2013 David
Pogue, columnista de tecnologia del
New York Times, anunci6 su incor-
poracion al portal. Un mes mas tar-
de llegaba el fichaje estrella, la pe-
riodista y presentadora Katie Couric,
uno de los rostros mas conocidos de
la television norteamericana.

El plan de Mayer se ha desvelado
esta semana en la feria CES de Las
Vegas, que acabo ayer. Yahoo! ha
creado un nuevo servicio de noticias
con el que espera hacer de las visitas
un hébito diario. «La noticias han
cambiado tanto en los tltimos anos.
Ahora son ubicuas, tienes informa-
cién siempre que quieres, pero es
como un tsunami», asegura Couric.

La solucién, para Mayer, pasa
por automatizar parte del proceso
de seleccién y edicién. En marzo
del pasado ano Yahoo! adquirié una
pequena compania britanica llama-
da Summly. Su creador, que en el
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momento de la compra tenia solo
17 anos, se convirtio de la noche a
la manana en una de las personas
mas envidiadas de Silicon Valley.
Su empresa apenas tenia 18 meses
de vida. Yahoo! pag6 30 millones de
ddlares en metalico por ella.
Summly elaboraba automatica-

Una ex ejecutiva de
Google lidera esta
conversion, que
abarcara revistas

mente sumarios de noticias exten-
sas, extrayendo los parrafos mas
significativos. Esa misma tecnolo-
gia es la que ahora utiliza Yahoo
News Digest, una app para teléfo-
nos moviles que ofrece un rapido

OQO!

vistazo a las noticias mas impor-
tantes de la jornada.

La ambicién de Mayer por el
mercado de las noticias, sin embar-
g0, no acaba en una app. La com-
pania ha anunciado también una
nueva division de revistas que co-
menzara con dos publicaciones
electronicas. Una destinada a la
tecnologia, la otra a la comida. La
intencion de Yahoo es continuar
abriendo publicaciones tematicas y
lanzarse con decision al terreno de
las noticias en video, por ahora un
género poco explorado en la web.

La decision de presentar esta
nueva estrategia dentro del CES no
es casual. La feria esta considerada
como la mayor y mas importante
del mercado de la electrénica de
consumo pero cada ano expande
su dominio para incluir otros secto-
res afines a la tecnologia.

En la tltima edicién, por ejemplo,
las pantallas han vuelto a ser prota-

gonistas. Es en esta cita donde se
proponen muchas de las novedades
que se veran en los productos de
mediados y finales de ano. Tanto
Samsung como LG parecen apostar
por las pantallas curvas para el sa-
16n, televisores que recuerdan a las
pantallas de cine IMAX y que, se-
gun los fabricantes, provocan una
mayor sensacion inversiva. La gran
mayoria de los fabricantes, inclui-
dos LG y Samsung, han centrado
los anuncios de la feria también en
televisores de muy elevada resolu-
ci6én, compatibles con el estandar
conocido como UHD.

Pero ademas de televisores, ta-
bletas y méviles este afo el CES ha
contado con vehiculos cada vez
mas avanzados, capaces de condu-
cir de forma auténoma, y aplicacio-
nes o redes sociales. El evento se
cierra este fin de semana con mas
de 150.000 visitantes y mas de
3.000 empresas exhibidas.
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ISIDRE AMBROS
Pequin. Corresponsal

Llicéncia ideoldgica per infor-
mar. D’ara endavant els periodis-
tes xinesos hauran d'aprovar un
examen doctrinari per renovar el
seu carnet professional. Les auto-
ritats de Pequin argumenten que
L\ una mesura l'lLLE\\d] 1a le mi-
lorar la qualitat de la informacio.
Molts professionals opinen que
es tracta d'un control politic més
gran per part del Partit Comunis-
ta (PCX).

Exercir el periodisme a la Xina
no és facil, especialment per als
hrofessionals Fomls Es una pro-
%essic'l frustrant, amb problemes
que van de la impossibilitat d'ob-
tenir declaracions a ser objecte
d’amenaces fisiques per part de
pinxos locals, passant per la cen-
sura oficial. Un panorama real-
ment descoratjador.

Pero a partir d’ara, a aquestes
dificultats s'afegeix un nou es-
cull. Les autoritats han adoptat
una normativa, que imposa als
250.000 periodistes xinesos I'o-
bligacio de superar un examen
en el primer trimestre de any
per mantenir el seu carnet de
premsa i poder informar. Es la

HOVETAT

Es el primer cop que
els periodistes xinesos
son obligats a passar
aquesta mena de filtre

MATERIES D'EXAMEN
Sexigeix saber
I'Optica marxista
de la noticia

i el socialisme xinés

primera vegada que els professio-
nals de la informacid es veuen
obligats a participar de forma
]TIBSSiVﬂ en una PI'UVH d’ﬂqllﬁﬁt
tipus.

El maxim regulador de la co-
municaci6 al pais, P'Administra-
ci6 Estatal de Premsa i Publicaci-
ons, ha justificat la iniciativa com
una mesura destinada a “millorar
la qualitat global dels periodistes
xinesos i animar-los a establir el
socialisme com a sistema basic
de valors”.

Un cop d'ull als principals
esdeveniments mediatics de ?1’11-
tim any suggereix, tanmateix,
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Pequin imposa un test ideologic als
seus periodistes per poder treballar

La nova normativa afecta 250.000 professionals de la informacio xinesos
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que aquesta iniciativa respon a
un afany de Pequin per augmen-
tar el control sobre la informacio.

1 és que I'arribada al poder del
nou lider Xi Jinping es va veure
acompanyada d'una rebel-lio peri-
odistica a Canton. El setmanari
Nanfang Zhoumo i el seu diari as-
sociat, el Nanfang Dushibao, van
I,]l ﬂtﬂg()l"lltz[ﬁ una ll'lU‘;u'ﬂ gllerl a
oberta contra la censura amb va-
gues i manifestacions, Un fet al

ual cal sumar el Iprotagonisme
e les xarxes socials.

Aquesta conjuntura justifica,
segons alguns observadors, que
el partit intenti recuperar el ter-
reny perdut i hagi decidit implan-
tar un examen sobre els valors fo-
namentals que sostenen el régim.

Una mesura que permetria silen-
ciar les veus critiques.

Segons el Global Times, els
periodistes xinesos han d’apren-
dre’s un manual d'unes 700 pagi-
nes, que es venen a les Ilibreries
del pais, amb directives tals com
que “esta absolutament prohibit
publicar articles o comentaris
contraris al Partit Comunista”,

L’obra inclou un compendi de
textos sobre "SDCiﬂ]i‘-l‘ﬂC amb ca-
IaCtCllbl'quC\. xineses”, “per: spec-
tiva marxista del penodl:me .

“etica periodistica”, “regulacio
sobre el pcriodisme”, “normes
informatives” i “com prevenir
rumors”. Matéries totes elles con-
siderades fonamentals per les
autoritats comunistes.

i 4 % ok f
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Suborns per ser
ric i famos
=Un dels casos que Pe-
quin esgrimeix per justifi-
car la nova norma es el
d'un reporter del diari
Xinkuat Bao. Chen
Yongzhou va confessar
haver acceptat suborns
per escriure diversos re-
Eortatges falsos sobre la
Zoomlion per ser
famos i ric. Per aix0, no
va dubtar a acusar-la d’'un
presumpte frau financer.
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LINTAQ ZHANG / GETTY

Conferéncia de premsa del primer ministre Li Kegiang el marg passat al Gran Palau del Poble de Pequin dins I’Assemblea Nacional

El regulador de Premsa i Publi-
cacions va advertir a més als pe-
riodistes al setembre que l'exa-
men no serd facil i que hauran
d'acreditar que han realitzat un
periode de Eormacié minima de
18 hores en cada matéria. Aquells
guc no superin la prova hauran

e SOL'_I‘EICFI"C!_S aun nou procés de
capacitacid i tornar a presentar-
se a una altra prova.

La norma no especifica que
passard amb els que suspenguin
lLPCt]dﬂﬂ]E‘ﬂt 0 es HEng]ll a f(,l
I'examen. No obstant aixo, en ser
imprescindible el carnet per exer-
cir la professio a la Xina, la seva
mzmcan(,fi suggereix la impossi-
bilitat que T'afectat pugui conti-
nuar informant o si ho fa sigui
castigat, per fer-ho de forma il-le-
gal. Per alguns professionals
aquesta norma és una mostra
més de la voluntat del PCX per
dominar la informacié. “El propo-
sit d’aquest tipus de mesures és
només per esgotar la teva pacién-
cia i demostrar-te que el control
politic és inevitable”, ha assenya-
lat un periodista de Canton,
P'urbs que té la premsa més libe-
ral del pais.

Altres observadors defensen la
necessitat d’aquest examen a fi
de professionalitzar I'exercici del
periodisme. El professor Zhan
Jiang, de la universitat de Pe-
quin, apunta que hi ha molts
periodistes locals que treballen
sense carnet i que alguns dels
darrers escandols han gliestionat
la seva professionalitat. “Es difi-
cil assenyalar si la nova norma és
realment per millorar la feina
dels periodistes o per controlar-
los. No es pot saber qué pensen
(les autoritats) quan han decidit
posar en marxa aquesta iniciati-
va”, ha declarat Zhang al South
China Morning Post.e
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'"CROMA’ VERD.

El nou plato este

dividit en due

Tsunamials TN’

EL PERIODICO

ahan plogut 30 anys des que

Maria Gorgues i Enric Calpena

van presentar el primer Tele-

noticies de TVC (amb Antoni
Castejon,alameteorologia, iEduard
Berraondo, als esports). Va ser el
16 de gener de 1984. Tres décades
després, TV-3 planteja una allau de
canvisenuna deles seves areesno-
bles, la que li ha donat més rédits
en termes d'audiéncia i prestigi. El
2005 els TN van viure la seva uitima
renovacioiel canal de noticies 3/24
només ha fet un parell de retocs en
una década. La renovacio trucava
a la porta. Aixé si, des d'un «model
de lideratge» i sense plantejar una
«revolucio», segons insisteixen els
seus responsables.

El maxim exponent d'aquest
tsunami és el TN vespre, que pas-
sa a tenir un editor i presentador
nous, Toni Cruanyes. Ramon Pelli-
cer, el seu predecessor, s'incorpora
al TN cop de setmana (amb Agneés
Marqués). Carles Prats i Nuria Sole
continuen al TN migdia, i Mariona
Bassa, al TN comarques. Els dos in-
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formatius unifiguen el seu editor
(Dani Bramon) i la redaccié d'in-
formatius sera anica, és a dir, sub-
ministrara continguts ala resta de
canals (incloent-hi el 3/24). Amés,
Lidia Heredia presentara Els ma-
tins, amb Helena Garcia Melero -a
partir del divendres 17—, i Ariadna
Oitra tindra un programa d'actua-
litat propi, els dijous ala nit, en ho-
rari prime time (s'estrenaradurant
el primer trimestre).

Perd a nivell visual, la novetat
més espectacular sera el nou platd
polivalent,de300metresquadrats.
Dividit en dues parts, una acollira
els informatius, i I'altra (amb un
efecte de croma verd), espais com
£l temps, el TN comarques i Espai
Terra. L'objectiu és ensenyar el
mén al teleespectador a traves de
sis cameres (poden maostrar imat-
ges virtuals | I'efecte de realitat
augmentada) iuna mena de grans
finestrals ficticis.

Tantels TN com el 3/24 i el por-
tal www.324.cat seguiran unalinia
graficaunificada, ambcolorssuaus
—hi predaminen el blanc, el grisiel
blau clar=, i tindran unes sintonies
«meés mediterranies».

teletodo 7
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EL PULSO DEL PLANETA

El magnate chino que puja
por «The New York Times»

Chen Guangbiao, que se autodefine como «la persona mas influyente» de su
pais, ofrece 730 millones de euros, pero se calcula que la cabecera vale el doble

BORJA BERGARECHE

CORRESPONSAL EN
LONDRES

l afio pasado, la web de

«The New York Times»

fue atacada por piratas

informaticos que operan

desde China. Segun la em-

presa especializada Man-
diant, los agresores formaban parte
de una unidad secreta del Ejército Po-
pular Chino compuesta por «hackers»,
encargados de lanzar ciberataques
contra companias de EE.UU. desde un
edificio de Shanghai. El diario neoyor-
quino, al igual que el «Washington
Post» 0 el « Wall Street Journal», que
sufrieron también ataques similares,
ha recurrido a especialistas en segu-
ridad digital para defenderse.

Pero, controlado el frente digital, al
periodico de la familia Sulzberger le
ha abierto un inesperado nuevo fren-
te con China. Lo encarna un excéntri-
co magnate que quiere hacerse con la
cabecera. Chen Guangbiao figura en
la lista de los 400 chinos mas ricos con
una fortuna estimada en 2012 en 550
millones. La semana pasada, en un ar-
ticulo en un tabloide chino anuncio su
intencion de lanzar una oferta para
adquirir el «The New York Times» por
1.000 millones de dolares (730 millo-
nes de euros), en coOnsorcio, supuesta-
mente, con un inversor judio basado
en Hong-Kong.

Planton de los duefios
Los propietarios del diario no se dieron
por aludidos. Los analistas estiman el
valor de la compafia en mas del doble
de lo ofrecido. Pero Chen reiteré sus
intenciones en una reciente entrevista
en «The Wall Street Journal», en la que
anunciaba su esperanza de reunirse
con Arthur Sulzberger Jr., presidente
de la compania, el domingo pasado. Por
supuesto, el editor no se presentoé a la
fantasiosa cita. Pero Chen aprovechd
su estancia en la ciudad para publici-
tar sus intenciones, y su persona. Se
saco fotos con los mismos guardias de
seguridad del «Journal» después de su
entrevista, a los que pidié que desen-
fundaran sus pistolas para el recuerdo.
De nuevo, una peticidon suya fue desa-
tendida por un periadico.

Un bombo y platillo que hacen de
él una celebridad en su pais. Durante
la nube de contaminacién que envol-
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Guangbiao Chen

Mot Iriftie it Preson of Chi
Mot Prondnes] Phitarnthooptst of Okars

CFuria Micopd | sstler

Chira Earthousts Mhascus Ve
Mot ‘Welkknown anel Belown] Chivoss fols o
China Top Ten Most Honomstss okurraes
Mast Charamatic Piiartvopst of Chins

Ching Lors Carbior Evmtgaion

Emvdronmantal Pratectivin Top Adwicsts

Chira's Fomaifront

Ernironmerial Presanation Deemobtion Expen

Chira Husewe-Fu

Pomposa tarjeta de visita Alla donde va, Guangbiao deja su
tarjeta de visita, que incluye titulos tan vanidosos como «persona
mas influyente de China»; «filintropo més prominente de China»;
«lider moral de China»; «héroe chino de rescate en terremotos», o
«modelo de conducta mas adorado y conocido de China».

vio Beijing hacer ahora un ano, rega-
16 en las calles de la ciudad latas con
aire fresco. Chen, criado en la austeri-
dad de un poblado de la provincia de
Jiangsu, es conocido por su defensa
del ecologismo y sus donaciones hu-
manitarias a las victimas de catadstro-
fes, como las inundaciones en Pakis-
tdn o el tsunami en Japén. Pero com-
bina la filantropia con un nacionalismo
que le llevo a comprar en agosto pasa-
do un anuncio a media pagina en el
«The New York Times» para criticar
la reivindicacion japonesa sobre unas
islas que China considera suyas.
«Después de aquello, me di cuenta
que la influencia de “The New York Ti-
mes” en todo el mundo es enormen,

dijo, segiin Reuters. Chen suefia con
comprar esa influencia. Con un gran
periodico, aspira a contar historias so-
bre «como la gente con dinero puede
ayudar a los pobres» y sobre la protec-
cion del medio ambiente, dice. Y con-
fia atin en que los accionistas del dia-
rio neoyorquino den su brazo a torcer.
«Creo honestamente que [Sulzberger]
cambiard de opinion», ha dicho, a pe-
sar de que, segin informaba el jueves
«The Wall Street Journal», un ejecuti-
vo del diario le habria enviado una
memo explicando su rechazo. Sise le
escapa, asegura conformarse con la
influencia «algo menor» de la CNN, el
«Washington Post» o el propio «Jour-
nal», propiedad de Rupert Murdoch.
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Text: VICTOR COLOMER - Foto: ESTEVE BARNOLA
TOMAS ALCOVERRO CORRESPONSAL ORIENT MITJA
«Com meés islamic, pitjor»

| corresponsal de La Van-

guardia a I'Orient Mitja

j resident a Beirut des

de fa 35 anys, Tomas
Alcoverro Muntaner, 73, va omplir
dijous la Fundacié Bosch | Carde-
llach de gom a gom.

Diuen que Artur Mas ha anat a
Israel perqué el Mossad Il ensenyl
a muntar el Servel d’Intel.ligéncia
de

No en tinc nl idea (riu), perd la pre-
gunta em fa molta gracia perqué
I*altre dia, al Sopar del Prem| Nadal,
un periodista molt important em
va preguntar moit serosament si el
Mossad esta al darrere de la inde-
pendéncia de Catalunya.

1 qué Ul va dir?

Que no ho crec. Perd si és cert que
Israel seria un dels primers paisos
que reconexeria Catalunya si fos in-
dependent.

Per quin interés?

A causa de la postura normalment
distant del ministre d'Exteriors es-
panyol, Israel sempre ha cuidat molt
els governs autondmics.

Aixd és bo per Catalunya?

No ho tinc tan clar. Israel no aplica
cap resolucié del Consell de Segu-
retat, ocupa Palestina | no compleix
el dret internacional.

Els catalans som els jueus d'Espa-
nya?

Diuen. Certament som una minoria
que, com ells, ens hem hagut d'es-
pavilar en situacions adverses.

(Torna a riure). Pot ser perqué, tam-
bé, com els jueus, som els que es-
tem més lligats a temes econdmics
i financers.

Ha explicat com viu de bé al seu
estimat barri de Hamra a Beirut. A
Tel Aviv no viuria Igual o millor?
Pe! que fa a llibertats individuals si,
sense cap dubte. No es pot compa-
rar la llibertat d'Israel amb la de cap
pais arab. Perd, miri, a mi m'agrada
el mén arab (somriu).

Sf (rotund), Com més islamic pitjor.

| ho diu aixi d’obertament?

Si (gran somriure). Sempre és molt
millor una dictadura militar que una
dictadura istamica.

Se I'esta jugant.

No. home, no! Qué m'han de fer?

Segrestardo, per exemple.
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Miri, fa anys van segrestar el meu
vel de dalt, un anglés, i el de baix,
un francés. Llavors si que vaig te-
nir por. Pert ara sé molt bé a quins
llocs perillosos no he d'anar. | no

hi vaig.

Insinua que els periodistes segres-
tats es passen de valents?
Aixd... és molt personal.

Ni John Kerry es creu aquestes
enésimes negociacions de pau?
No. El tema palesti esta acabat.
L'estat palestl esta avui més lluny
que mal. Entre altres motius, per-
qué estan dividits.

Llavors per qué tanta comédia?
Perqué hi ha molta gent que viu de
les negoclacions politiques, de dir
que hi haura un estat palesti, de do-
nar esperances...

Cap primavera arab triomfara?
Cap nl una, Li dic amb tota segure-
tat. Tots els paisos acabaran pitjor.
Totes han estat una gran estafa.

Sl Al Assad cau a Siria...?
El pals estara molt pitjor.

de dones | nens?
Si. Alla n’hi ha molts d'assassins. A
|'Orient Mitja politica és: «si jo no et
mato, tu em mates a mis. Tothom té
por | maten perqué tenen por.

El més bonic de ser corresponsal?
La llibertat de tenir els caps de re-
daccié a milers de quildmetres.

Es un oficl en extincié?

No. Només tenim una gran crisi
econdmica | aquests nens que pu-
bliquen la informacié en un blog deu
minuts abans que tu, Avui aguesta
professi6 és una selva, el caos.

Wiklleaks ha fet un favor al perio-
disme o tot el contrari?

La informacié és sempre bona, perd
no ens poden controlar a tots com
si fossim bésties.

Per que amb 73 anys no es jubila?
Perqué m'agrada la meva feina | es-
tic il-lusionat (riu).

Se’'l veu felig.

Es que ahir el cardidleg em va dir
que he de riure, almenys, cinc cops
al dia. Ha-ha-ha!

Com pot riure tant I'autor de la fra-
se: sles guerres sempre existiran
perqué s6n humanes-.

Perqué és aixf, la guerra esta en la
condicié humana | mai no ens en
lliurarem,

No puc somlar en un futur de pau?
No

Doncs a Europa portem mig segle
sense guerres.

Sén guerres asimétriques, de guerri-
lles, no convencionals. Perd desen-
ganyi's, portem la guerra als gens.

Ja no riem »

Web Cara a Cara: www.drac.com/cac/
E-mail: vcolomer@drac.com
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CONFLICTIVITAT LABORAL

Elsnous ‘TN, enlaire

»Una aturada dels treballadors de TVC posa en perill 'estrena

‘ o.L
BARGELONA
Lanovaetapadels informatius de TV-
3, que estava previst que s'estrenes-
sinel 16 de gener queve, esta penjant
d'un fil. El motiu és una nova convo-
catoria d'aturades parcials per part
dels treballadors de la tele autono-
micaperaaquelldia(de21.00a21.30
hores) i el segtient (de 14.15a 14.45
hores). Aquests coincideixen plena-
mentamblafranjad’emissiédelsTN,
Des de la direccié de TVC van assegu-

rar ahir que, a principis de la setma-
navinent, es confirmara la datade la
posada de llarg. Mentrestant, els re-
presentantsdels treballadors es man-
tenen inamovibles en la seva posicio.
«No hi ha cap mena de dialeg i, per
tant, lavaga segueix convocada», van
reiterar.

Les mesures s'emmarquen dins
de les protestes perl'externalitzacio
deldepartamentdepublicitatdeTVC
—ahir es va tancar el termini de pre-
sentacié d'empreses candidates—,

€© acceso.com

per la proposta de contracte progra-
ma —que preveu «un ampli ventall
de possible externalitzacio de pro-
grames»—, la «cinsuficient» aportacio
del Govern (uns 225 milions)i les re-
tallades salarials per al proxim con-
veni.

Si finalment 'aturada es produ-
eix —~dimarts comité d’empresa i
direcci6 es reuniran per concretar
com es desenvolupara la protesta-,
TV-3 es planteja oferir, el dia 16, un
informatiu reduit de cinc minuts.

«Tot pivota al voltant del nou TN ves-
pre-van admetre ala tele autonomi-
ca-. La nova etapa es presentara en
funcio del que passi el dia 16». Aixi,
s’endarreririen també el TN comar-
ques i el TN migdia del dia 17, el nou
platd i el relleu, al capdavant d'Els
matins,d’Ariadna Oltra (per Lidia He-
redia).

CORRESPONSALIA UNIFICADA / TVC uni-
ficara finalment corresponsalies de
TV-3 i Catalunya Radio en un sol pe-
riodista. El nom que ara s'estudia
per a la de Paris és el de Joan Carles
Peris, actual copresentador del TN
cap de setmana, que sera substituit
per Ramon Pellicer. La segiient pla-
ca fusionada podria ser la de Berlin
(TV-3 no hi té ara corresponsal) i, en
el futur, les de Catalunya i de la res-
tadel'Estat.=

»» Joan Carles Peris.
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1TSS Cldud uci uila

pareumaquines

ALEX GUTIERREZ (@ ALEXGUTIERREZM)

‘El Mundo’ també pressiona
Jorge Fernandez Diaz

ElMundo segueix pressionantel PP idemana-
va ahirla dimissio del ministre Fernandez Di-
az perla filtracié d’'una operacié anti-ETA per
partdel seu jaexcapde comunicacio: “El minis-
tre Asuncion va dimitir per la fuga de Roldan.
Salvantles distancies, aqui passa el mateix”, es-
crivien. La mercromina la posava un cop meés
La Razén,que al’editorial s’apressava a dir que
I'error “niresponia acap foscaestratégia publi-
citaria ni ha tingut les nefastes conseqiiénci-
es que alguns mitjans han divulgat sense fona-
ment”. Quins mitjans? Titular d’El Mundo de
portada: “Busquen contra rellotge les proves
ocultes després de '«error» d’Interior”.

Sense treva contra els Mossos

La campanya d’erosio de la caverna contra totes i cadascuna de les ins-
titucions catalanes no permet treves. Fins i tot en noticies de successos
troben I'ocasio per distorsionar un titular. El cas del crim del Born. Di-
jous coneixiem que els Mossos havien detingut 'autor dels apunyalaments
i que era algti que la policia local barcelonina havia arrestat per una altra
agressio. El titular d’El Periodico de portada ho venia com un exit polici-
al: “L’assassi del Born va ser arrestat la mateixa nit del crim”. El titular
de La Razon dona essencialment la mateixa informacio, pero formulada
d’una manera capciosa. Diu: “L’homicida del Born que buscaven els Mos-
sos estava arrestata comissaria”. Aquiels Mossos apareixen retratats com
uns babaus que van al darrere d’algt a qui ja han detingut. A dins del text
jareconeixien que “des del primer moment es va sospitar que podria trac-
tar-se de ’'home que estaven buscant”. Pero, al titular, deixaven que so-
nés la musica de Benny Hill.

Al racé de pensar
MARIANO CALLEJA
BLOG A'ABC’
“Lareaccid del PSOE [a la nova llei de 'avortament] frega la
insubmissio [...], el plantejament és antidemocratic”
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ANALISI

Sergio
Vila-Sanjuan

A

Mesuraré molt bé les meves
paraules. El llibre de Xavi Ayén
que s’ha alcat amb el premi
Gaziel d’aquest any és una obra
cabdal del periodisme cultural
hispanoamerica. M atreviria a
dir que del periodisme cultural
a seques.

En les gairebé mil pagines
que té la copia que he llegit,
aborda un moment clau de la
cultura del segle XX, i aconse-
gueix explicar a fons, i de for-
ma amena, com un grup d’es-
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criptors de Llatinoamerica van
imprimir un nou impuls a la
literatura en espanyol, amb
diverses obres mestres que van
generar un canvi d’escalaila
van internacionalitzar, aixecant
de passada l'autoestima dels
seus paisos de naixement. Aixo
va coincidir en el temps amb el
moment politic de la revolucio
cubana i amb el canvi de cos-
tums de la década pop, els dos
factors de molt pes en l'evolu-
cio d’aquest collectiu.

Un moment, per tant, de
gran rellevancia, amb protago-
nistes ja mitics: Garcia Mar-
quez, Vargas Llosa, Cortazar,
Fuentes, Donoso, Cabrera In-

fante, Carlos Barral... Com a
subjecte d’estudi, aquest retrat
col-lectiu entra al terreny
d’obres classiques de la historia
cultural com Viena fin-de-siécle
de Carl E. Schorske o Emerson
entre los excéntricos, de Carlos
Baker, encara que I'aproxima-
cid de Xavi Ayén als seus prota-
gonistes és sobretot vital i infor-
mativa i no académica i inter-
pretativa com la d’aquests pro-
fessors. Potser un paral-lel més
proxim a allo que Los arios del
boom ofereix el constituiria La
rive gauche, I'estudi d’'Herbert
Lottman sobre els intel-lectuals
francesos en la postguerra. Pe-
ro el panorama d’Ayén és molt
més vast.

Un projecte com aquest re-
queria perseveranca, mitjans i
temps, a més de curiositat i
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talent. En els ambits professio-  boom, i és Barcelona. Aqui és

nals de la ciutat s’havia fet lle-  on es gesta I'arrencada del

gendari: se sabia que feia anys  boom, on s’instal-len els seus

i anys que Ayén treballava so- protagonistes, des d’on es des-

bre el tema... sense que arribés  pleguen els tentacles editorials

a posar-hi un punt final, que que el consoliden. La Barcelona

finalment ha arribat. Al seu cultural que vivia un moment

favor ha jugat la bona relacio d’or, consolidada en el seu espe-

amb Carmen Balcells, clau per  rit de grup per lantifranquis-

accedir a documentacio relle- me, i es reafirmava en el seu

vant i fins a ara desconeguda. historic paper —que mai no hau-

I els seus viatges com a repor-  ria d’oblidar, i ara menys que

ter per a aquest diari li han mai- de ciutat oberta.

permes recorrer els llocs d’Eu- No puc evitar sentir-me

ropa i America que constituien  orgullds que un company de

escenaris del seu estudi, 1 tro- La Vanguardia, d'una genera-

bar-hi les fonts privilegiades el  c¢ido més jove que la meva, hagi

testimoni de les quals neces- culminat amb éxit un projecte

sitava per elaborar la seva gran  tan ambicios, i de formar part

cronica. del jurat que 1i ha brindat el

Pero hi ha una ciutat que seu primer reconeixement.
emergeix especialment com a Estic segur que n’hi haura
protagonista de Los arios del molts més.
€© acceso.com 2/ 80
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TVE reordena el departament d'informatius

La direccid de Televisié Espanyola va nome-
nar ahir Luis Javier Alcald nou cap de I'area de
nacional dels serveis informatius del canal
public. Nascut a Madrid el 1976 i vinculatala
corporaci6 estatal des del 2003 -tot i que fins
ara havia desenvolupat la seva carrera a Ra-
dio Nacional-, Alcald substitueix Cristina One-
ga, que dijous va anunciar que deixava el car-
rec per convertir-se en la nova responsable
de comunicacié del Consell General del Poder
Judicial. A més, Ana Marta Ersoch editara a
partir d'ara els Telediarios del cap de setmana
-fins ara n'era editora adjunta-, en substitu-
ci6 d'’Angeles Bandrés,

€© acceso.com

Coincidint amb aquests dos nomena-
ments, TVE ha decidit convertir Maria Ofiaen
la seva nova corresponsal a Rio de Janeiro,
una placa de nova creacié. Durant els dltims
cincanys, Ofia ha estat la corresponsal de la
televisié estatal a Lisboa, i anteriorment ha-
via treballat a les delegacions de Paris, Lon-
dresijerusalem.

D'altra banda, Radio Nacional va anunciar
dijous dos nomenaments més. Paola Callieri
és la nova subdirectora de Radio 4, un carrec
que fins ara ocupava Jacint Felip, mentre que
José Lopez-Terradas es fara carrec de I'area
d'esports de I'emissora estatal.
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NOMBRAMIENTOS

Luis J. Alcala, nuevo
responsable de
Informacién en TVE

L a publica ya ha encontrado
sustituto ante lamarcha de
Cristina Onega al departamento
de prensa del CSPJ. El elegido es
Luis Javier Alcala, que se
convierte de estaformaenel
nuevo responsable de
Informacién Nacional de TVE. El
periodista lleva vinculado ala
casadesde los inicios de su
carrera, cuando entré en RNE.
Por su parte, AnaMarta Ersoch
ha sido nombrada editorade los
Telediarios del fin de semana, y
Maria Ofia se convierteen la
primera corresponsal del ente
en Rio de Janeiro (Brasil).
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FOTOS: FRANCESC MELCION

L'ENTREVISTA
DEL DIRECTOR

“Novull caureenel
periodisme de frinxeres

El16de gener encetes un repte professional:
liderar el nou Telenolicies de TV3, Quant vas tri-
garadirquesi?

—Tresdies.

— Qué vas valorar?

_Haviafet cose cant de pantalla, perd no havia fet
mai cap Telenoticies. Emvasemblar molt agosarat per
part de la direceié. A més eraa Paris, de fet torno per fer
aixo, L em vasemblar prudent pensar-m'ho bé. Sortir ca-
dadiaa les noudel vespre per TV ¢ unes implicacions
sreixien ser pen sireposades,

=, van donar-me les raons per les quals pen-
saven que jo podia ser la persona adequada i jano m'hi
vaig poder resistir. L aqui em tens.

_Quines raons et van donar?

— Queesvolia ferunaaposta pergent de la casaenuna
renovacié generacional del Telenoticies. Que volien fer
un projecte nou que s'adequava bastant a les idees que jo
teniadel que shade feraraen uninformativa les nou del
vespre. [em van donar caramelets, com per exemple un
equip fantastic i carta blanca sobre 'esquema i el model.

—Deixar Paris et costava?

Si. perqué Parfs no nomeés era una aventura professi-
onal sind també personal. Hi vaig arrossegar el meun
company i hi hemestat tres anys i mig. 1 de fet ara he tor-
natacorre-cuil; hade quedar alla peracabar el que
esth estudiant. Hi havia lavoluntat de tornar, perd node
manera Iil“ apress ‘]&lu_

___Hi haurd molt irades posades sobre que
expliquen i com ho expliquen

Elqueem famés pors
anys de Telenoticies de TV ionals d'una
gran talla professional i periodistica. Elmeurepte ésin-
tentar estar a laltura. Modernitzar les coses perd man-
tenint l'esperitde TVE de 'any 1983,

leu de 30

—_Serdun informatiu d'autor?

_Malgrat que hi haurd un sol presentador assegutala
taula del Telenoticies, mai com ara haura sigut tan coral
la participaciode la redaccid, dintre del mateix platdien
l'elaboracio dels continguts. Hi haura un autor, pero 'au-
laredaceio de TV3.

Es uninformativamb més context, amb més analisi.
Perdno és una tertidlia ni vol ser una tribuna pera gent
que pensade color blane posada al costat d'uns que pen-
sende colornegre. L'objectiu és acostar-nos a la verilat
al maxim, amb totes les eines que tenim els periodistes.

__Juguem a les semblances i diferéncies amhb el
actual.
lamate

ca hora, de les nou delvespre fins a tres
le deuoles deu, Elformat del temps, igual que el
ssemblara moltal d's

intoniaiel decorat?

Canvien molt. Apostem per unasintoniaiun decorat
que busquen una certa tranguil-litat, gue volen convidar
alareflexié, Un platd amb colors clars i una misica d'un
to més mediterranisi hocomparem amb els tons més es-
tridents dels informatius anglosaxons. Serd un any com-
plicat paliticament, intentem temperarel to perque el
contingul jaens escalfard,

___Tuestaras assegul en una taula?

__Estaré assegut, pero també estaré dret. Anirem utilit-
zant la realitat augmentada, que és I"is de grafics i d'ob-
Ject ural dintre del plato. Amb
elsgrafies deles nits electorals la gent ja hi esth acostu
mada. A Testat espanyol no hi ha cap televisio que utilit-
seus informatius, serem els primers.

Corbata?
“orbata i maxima solemnitat peraaguesta cita
tan important: el millor platé i lamillor corl

Jaestan triad
__Si.Corbates llises i fosques, molt bonigues.

__Hihauraentrevistes?
__Intentarem jugar-hi al maxim, perd tenint en comp-
te que és uninformatiu dindmicique explica les noticies
deldia. Valem protagonistes de lanoticia o gent que ens
doniun punt de vista interessant. Elque sera habitual, un
parellde cops perdia, seri 'entrada al platd dels nostres
especialistes, que ens ajudaran a explicar la informacio.
Novolem qu 1 d'opinid, no volem que es re-
produeixin els esquemes de tertilia o debat.
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‘ Reclamo més autoestima nacional i més autoestima per |a feina que fem. | ala

_ Teleprompter?

Amb lelepromplerisense, farem totes dues coses. En
algun cas jugarem amb 'espontaneitat o amb lamema-
riadel presentador.

assemblara mésal TV actual que a La nit al

dia’?
Es veritat que és un pas més cap a I'analisi. [ per tant
tindra alguna cosa de La nit al dia. Jo hivaigtreballar dos

i partde l'equip també hi va treballar. A La nit al dia
de TV3 es va formar molta gent que esti participant en
una certa renovacio de la redaceio, i bevem de les fonts
d'aquellaexperiéncia. Pero seraun Telenoticies.

Abans parlaves de contextualitzar. ¢Fer-ho
vol dir renunciar a noticies?

Si. La quantitat de noticie
pai peranalitzar una mica millor aquelles per les quals
nosaltres apostem.

s reduird per guanyar es-

Hi haura alguna cosa semblant a un editorial?
__Aquestnoéselmeuinte hi tampoc el de la re-
daccid. Enels moments que ara ens vénen a sobre és
important que TV3 mantingui les portes obertes a tots
els espectadors, que intentem guanyar en pluralitat, no
reduir, que és el que signific
protagonista.

iadonar moltaveuaun

GEtpreocupal’entorn que teneni tindran els
mitjans piblics en general i, encara més, TV3 i
Catalunya Radio?

La situacio politica ens afecta i afecta la manera

comensveuen el altres. De tota manera, Iinic barem
villid peramiés el professional, si estem fent bé la fei
naono. Novull caure en el periodisme de trinxeres
m

na preocupacio que tenim és no caure en un peri-
odisme de trinxeres molt establert, perbé i per mal. Per
exemple, quan Hegeixo larticle del Wall Street Jour-

nalen qué es div que TV3 només entrevista en castella
prostitutes, pinxosilladres, em sembla que qui ha fet
aguest reportatge hacaigut en fasimplificacio, enl'e

-
geracid i en apriorisme. M agradaria que no caigués-
simen:

&Podras superar el mecanisme de les répli-
ques de cada partit en el tema del dia, a imatge
dels bloes electorals?

Estem entrant en una etapa de més flexibilitat. Hiha

d’haver uncert computa final de mes o a final de tempo-
rada per garantir uns equilibris bisics. Pero gue aixd no

ens segros
tant i qué no ho és. Sies tracta de ser una maguina caleu-

lant el temps de cada partit politic, pleguem els periodis-

anostra feina, que és lade dirqué éslimpor-

tesique ho faci un cronometre.

__Etpreocupael Cuni?

Noem preocupa gens. Amil'informatiu de Josep Cu-
nim'agrada molt. Es un amic, amésd'un mestre. L el que
esti fentestimoltbé. Hasigutsempre pionerentotesles
aventures gue ha tirat endavant i la majoria li han sortit

T2 DEGENER
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ambé lisurtibé, perquéen

molls aspe i enaquesta [ranja hordria informativa
també, 8TViTV3 ens complementem bé. Per mi lacom-

petencia és Teleeineo, Antena 31 Televisio Espanyola,

jectivitat e
_ Crecquenoe:
amb I'honest

) en canvi el compromis

teix, pe
lat si que existeix, i molta gent 'esta
practicant. M'ag ria que em consideressin en
aquest grup de periodistes. Intentar s

o I]llIlL‘Slll.‘i. CX-

plicar les coses tal com sdn, tal com les veiem, i no ama-

gar que ho mirem des d'una perspectiva logicament
subjectiva.

sross

&Labarreja d’opinid i informacié és un dels
problemes del periodisme actual?

x0 m'agradaria poder ndicar que des
del punt de vista de mitjans teenics, TV3 és una de les
pogques redaccions que queden a Catalunya amb prou
gent per poder-ho cobrir practicament tot. Des de con-
Mictes internacionals fins a petits esdeveniments gue
es produeixen en pobles de Catalunya. Per tant, inten-

29 / 80



ARA (ARA TU)
BARCELONA

Seccién: OTROS Valor: 4.075,00 €

egada fambe mes autoexigencia

tem salvaraquestaredaceio i treuren el maxim profit
des del vessant informatiu, Per donar opinions dels que
estan a favor o estan en contra ja hi ha altres platafor-
mes, ja hi ha altres moments, i fins i tot ja hi ha altres
empreses,

__Ets pessimista sobre el futur del periodisme?
_ Esticalabanda optimista de caraal futura llarg ter-
mini. Pero ara, quan molts companys s'estan trobant
amb unasituacid laboral precaritzada, els costa trobar
feina o l'estan perdent, se'm fadificil parlar d'optimisme.
Als Estats Units i Europa, el sector on s’han perdut més
lloes de treball hasigut el de lacomunicacio. Nosaltres
tenim unasort, i ésque vivima Europa, on hi ha unes re-
feréncies de mitjans phblics potents. TV3 i Catalunya
Radio en sén una mostra. I sota el seu aixopluc ha nascut
tot un mon de mitjans en catali que deuen alguna cosa a

les dues grans marques. Aixd ens guarda daquesta tem-
pesta que s'estavivinten altres autondmiques,

_ Passaran moltes coses el 20147
Segur ques

Nosé si totes bones.

Entre aquestes coses hi haurd lasortida dela
crisi?

—Hemd'explicar les coses en la seva mesura per no cre-
arun fals optimisme. La poblacid no es mereix mentides,
encaraque siguin ambbona intencio per millorar la mo-
ral. Tindrem algunes dades positives, pero la majoria
continuen sent negatives, lasituacié no és proubona per
dirque lacrisis’ha acabat. Them d'explicar aquesta tran-
sicid de model economic amb tots els problemes que
comporta. I, evidentment, sobre el calendaridel 2014 hi
ha lagiiestia politica: el procés i la voluntat de fer un refe-
rendumal mes de novembre, Serael tema estrella dels ti-
tulars del Telenotivies els proxims 365 dies.

—_Hihauraconsulta?

__Polsersi,sies compleixen les previsions del Govern.
O no,si el govern espanyol se surt amb lasevaino hiha
“ap mesura de negociacio perqué es pugui fer de manera
legal. Tant si es fa com si no es fa, les coses no seguiran
igual l'endema del 9 de novembre.

—Com veus Europa?
—Hihauncreixement de I'extrema dreta amb unes da-
des que nos’havien vist fins ara. I un desencant respecte
a Europa. Aixo és el que trobo més preocupant, just quan
es compleixen 100 anys de la Primera Guerra Mundial,
Sifossim capagos perun moment de no parlar de
de lazona euro i veure Europa

acrisi
dtque
ha tancal la portaa molts conflictes violents, veuriem el
got mig ple i no mig buit. Em resisteixo a parlar només
d'Europa entermes negatius, m"agradaria que pogués-

mun projecte d'e

sim parlar-ne més en el vessant positiu, constructiu, dels
intercanvis culturals, academics, de feina.

_ L'estatus de presentador del TN porta incorpo-
rat la pregunta “Quina noticia Cagradaria donar?”
___Si. jam’ho han preguntat. No, em sap greu, perd ¢s
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PERFIL Toni cruanyes (Canet de Mar, 1974),
llicenciat en periodisme i en ciéncies politiques, és
un vell conegut dels teleespectadors catalans. Ha
estat corresponsal de TVC a Londres i a Paris, i ara
s'enfronta al repte professional de conduir el nou
Telenoticies vespre de TV3 amb el proposit de fer-lo
més reflexiuiobert al'analisi. Durant la seva llarga
una noticia seriosa, sincerament. Per gitestions més fa- trajectoria ha sigut reporter de la BBC i de laradio de
miliars que de cap altre tipus m’agradaria molt poder do- les Nacions Unides a Nova York, i ha dirigit I' Avui.
nar noticies positives respecte a la recerca per acabar També és autor de diversos llibres.
amb el cancer.
Elsetembre d’aquest 2014 faras 40 anys.
—Si,si. Pero prefereixo no pensar-hi. senyar les cartes. Em vaig formar a TV3, he treballat
’ majoritariament en mitjans publics de televisid i de ra-
Es el teu any de maduresa. dioque sempre m’han ensenyal que estem al serveide la
Elmeu periple és estrany. Durant molts anys la feina poblacid, del pais per al qual treballem. I que, per tant,
de presentador era propia d'algi que des de ben jove ja faria un trist favor ala meva feina i a lameva empresasi
feiade presentador. Lameva historia és unaaltra. He fet em dedigués adonar les meves opinions obertament so-
molt de carrer, he estat en mitjans diferents, radio, prem- bre qualsevol cosa. La linia editorial del TN serd com ha
sa... Lara de cop m'arriba una responsabilitat moltimpor- sigut en els Gltims anys a TV3: defensa de les instituci-
tant. Siaixd ho havia de fer en algun moment, segura- ons del pais, de la cultura del pais, dels equips de futhol
ment havia de ser ara. del pais
__Se’tveu tranquil. GHi ha algunes eauses que hagis defensat
—Sdc tranquil de mena. [ aixd lligaamb laidea que vo- publicament?
lem donar d'uns Telenoticies tranquils. Amb el henenteés _Josdce soci d’Intermdn, d’Amnistia Internacional i
que tranquil novol dir deixar d’explicar res o rebaixar la d’un parell d'organitzacions locals més del meu poble. T
gravetat de les coses. Perd cree que precisament ens to- vaig publicar un llibre eritic sobre 'extrema dreta.
caser madurs, ; Barali tocaser madura, i ami també,
_Vasferunarticle a 'Avui que es deia Dissabte
—Qué has aprés a Par| em caso en qué explicaves que, saltant-te el pu-
__Esl'estat perexcel-léncia, hi he apres la sensacio de dor, escrivies en primera persona defensant el
prendre’s les coses seriosament, de creure’s moltasi ma- matrimoni homosexual.
teix coma pais. 1 aixd anosaltres ens faltamolt. Ens falta Em semblava una obligacid fer-ho. Un dels proble-
lasensacio, basada en fets reals, que som capagos de fer mes del col-lectiu de gais i lesbianes és donar-se a conei-
coses, quesom importants. I 'autoexigéncia que ens hem xer, ho hasigut historicament. Ten el moment que jo séc
d’aplicarales coses que fem. Ens ho hem de creure una una persona priblica, sense fer escarafalls de res, he de
miqueta mésipotser, com deia el filosof, llevar-nos ben contribuira fer que la gent entengui amb normalitat que
d’hora ben d'hora i posar una estona més de feina perque hiha homosexuals a tot arreu, som de tots colors, fem tot
el resultat sigui millor. tipus de feines, som alts, baixos, grassos i prims. Em vaig
treure una espina que tenia clavada, perqué una persona
_Pertant, quan parlem d’estructures d’estat, a publica ha d'estar en pau amb els seus espectadors. aixi
Catalunya també trobes a faltar 'actitud perso- com hiha coses més intimes o més privades que segura-
ment no cal explicar, em semblava que aquesta valia la
_Joerec que si, sigui quina sigui l'estructura politica pena posar-lasobre la taula. Ara, de la mateixa manera
que acabi tenint Catalunya els proxims anys. Perd ens que ho vaig posar aquell dia sobre la taula també m'agra-
hem de creure seriosament gue som capacos, que ho po- daria tornar-hoarecollirino parlar gaire més del tema,
dem fer, que ho hem demostrat a través de la historia, i que forma part de lameva vida privada.
que no tenim altre remei que fer-ho bé. Reclamo més au-
toestima nacional i per la feina que fem. [ alavegada més ___Arapassaras a ser un famés, a Catalun
autoexigéncia. __Demoment tine molta sort. La gent et veu fent infor-
macid seriosai et respecta, sempre he tingut comentaris
_ Vasserdirectorde PAvui durant uns mesos, positius. Et diven: “Anims, endavant, continua amb
com veus el futur de la premsa? aquesta fei
Emsento molt orgullés d’haver estat al diari Avar, on
es comengava a parlar d’algunes coses que arason majo- __Apartde tenir una imatge seriosa, ets se
ritaries a Catalunya, Coses que en aquell moment priwe- _Fins i tot diria que una mica avorrit, Inter
ticament només es parlaven a 'Avad, a El Punt i en mit- avorrirla gental Telenoticies, perd soc de taranna serios,
Jjans digitals. Els diaris petits, o relativament petits, po-
den marcar tendéncies, aquesta premsa pot ser 'avant- Quines aficions tens?
guarda. Es pot marcar la pautad’un pais, i vosaltres des _ M’agrada llegir i caminar, La natacid és I'inic esport
de I'ARA I'esten marcant ara mateix. que faig. Quan séc sota I'aigua m'agrada la sensacid de
desconnectar, de pensar en les coses que el diaa dia no et
&Creus que el pablic del TN ha de saber qué permet. M'agrada estar amb els amics i amb la familia,
opines? esgarrapar hores d'alla on sigui per poder-les passar amb
L’honestedat, de tothom, és molt bona, és moltbo en- ells. Tviatjar és la meva debilitat més gran,
120EGRE
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REPORTAJE

LLos hermanos
que rompieron
el veto de Franco

EE UU acato la censura impuesta por el
franquismo sobre el accidente de Palomares,
segun los ultimos documentos desclasificados.
Pero dos periodistas se apafiaron para saltarla.
Uno de ellos sigue viviendo en la zona

Por RAFAEL MORENO IZQUIERDO
ito's es uno de los chiringuitos mas
concurridos de la playa de Mojdcar
(Almerfa). Con palmeras, mirador
al mar, cocina de toque oriental y
miisica en directo los domingos. Pocos de
sus clientes conocen, sin embargo, la histo-
ria completa de su propietario,
un norteamericano bonachén, de
larga melena plateada, que atin
no ha perdido el acento pese a
llevar casi 50 afos en Espana. Co-
mo tampoco saben que llego a la
Peninsula siguiendo a su herma-
no. “André vive ahora recluido en
Filipinas. Solo le interesa el wind-
surf”, relata Tito del Amo, 75
anos, dos mds que André.

Los Del Amo, que nacieron en
Los Angeles en plena II Guerra
Mundial, decidieron regresar a la
tierra de sus antepasados. André
llegé primero y encontrd trabajo
en laoficina de United Press Inter-
national (UPI) de Madrid dirigida
por Harry Stathos, un veterano pe-
riodista que habia combatido en
la Guerra de Corea. Luego llego
Tito. “Nada mds aterrizar, en
1965, André me dijo que tenia
que conocer dos cosas: Mojdcar y
Pamplona. Decidi empezar por el
primero y me enamore al instan-
te", recuerda ahora.

Asi empieza la relacién de An-
dré y Tito con las bombas de Palo-
mares. A primera hora del 17 de
enero de 1966, un bombardero del Mando
Aéreo Estratégico de Estados Unidos, que
transportaba cuatro bombas atémicas, cada
una con un poder de destruccion 75 veces
superior a las lanzadas sobre Hiroshima,
choca con un avién cisterna KC-135 duran-
te una operacion de reabastecimiento sobre
el cielo de Almeria. Todos los miembros de
la tripulacidn del KC-135 fallecen y solo so-
breviven cuatro de los siete del B-52, Tres de
las bombas caen en tierra y dos de ellas
sufren una pequefia explosién convencio-
nal esparciendo material radioactivo. La
cuarta se hunde en el mar.

Inmediatamente, la Embajada de EE UU
en Espana informa al Gobierno de Franco.
La comunicacion se establece a través de
Agustin Munoz Grandes, entonces vicepresi-
dente del Gobierno, y del Ministerio de
Asuntos Exteriores, por una parte; y el emba-
jador estadounidense en Madrid, Angie
Duke, por otra. Pricticamente en el mismo
momento, las agencias de noticias extranje-
ras comunican la noticia del “accidente agé-
reo” sin mencidn alguna al armamento atd-
mico. Muiioz Grandes se apresura a “coordi-
nar” con los estadounidenses la informa-
cion que debe darse a la prensa. El comuni-
cado del Ministerio del Aire espanol evita
incluso especificar que se trata de un bom-
bardero —habla de un “jet de gran radio de
accion"— y se limita a senalan que buscan
recuperar “elementos de cardcter secreto mi-
litar”. Franco habfa dado instrucciones de lo
que se podia decir y no y vetd cualquier
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referencia al armamento atdmico, segun
confirma ahora el informe del Proyecto de
Investigacién Histérica Nimero 1421 del De-
partamento de Estado de EE UU, desclasifi-
cado recientemente para la ONG National
Security Archives, y que en principio debfa
permanecer secreto hasta 2035.

La preocupacidén de Franco consistia en
no danar la principal fuente de ingresos del

Arriba, André y Tito del Amo, en los afios sesenta. Encima de esta lineas, Tito del Amo el pasado jueves en su chiringuito de
Mojécar, Tite's. Fotos: Tito del Amo y Francisco Bonilla

Tras desvelarse la noticia,
el embajador de EE UU
comunico a Washington
que la situacion era de
“emergencia” y “crisis”

régimen, el turismo. Pero Washington tam-
bién tenia su propio objetivo para acatar el
veto de la dictadura. Segiin el informe del
Departamento de Estado, Duke recibi6 ins-
trucciones de hacer todo lo posible para
mantener la autorizacién espanola para se-
guir sobrevolando su territorio, algo que, sin
embargo, quedd prohibido cinco dias des-
pués del accidente. “En un principio, el De-
partamento de Estado quiso dar publicidad
al tema nuclear. El Gobierno espanol, sin
embargo, se negd rotundamente a facilitar
cualquier detalle a la prensa”, explica el do-
cumento oficial.

Enun primer momento, la estrategia fun-
ciond. El 19 de febrero, dos dias después del
accidente, la prensa parecié perder interés,
para satisfaccién de los politicos. El director
general de Norteamérica del Ministerio de
Exteriores, Angel Sagaz, se reunid con Duke
para resaltar el temor de las repercusiones
que podria tener en la opinién ptiblica espa-

fola que se supiera la pérdida de una de las
bombas (la que cay6 al mar no se habia
localizado) y las consecuencias de la radia-
cién atGmica. Las reticencias espaniolas
eran tan grandes que incluso rechazaron la
propuesta estadounidense de dar el visto
bueno a un comunicado en el que se agrade-
cia a Espana su colaboracion. Preferian el
silencio. Lo que no sabian los dos diplomati-
cos es que André del Amo ya habia salido en
coche hacia Almeria en compania de Leo
White, correspansal del britdnico Daily Mi-
rror. El coronel Barnett Young, jefe de Pren-
sa de la Fuerza Aérea, les advirtio de que no
husmearan. “No es lugar para historias es-
candalosas o hipdtesis descabelladas”, res-
pondid cuando le preguntaron si el bormbar-
dero transportaba bombas atémicas,
Segun relata Tito del Amo, su hermano
logrd la exclusiva en el viaje de vuelta.
“Cuando regresaba se encontrd con un poli-
cia militar estadounidense que buscaba a
alguien que pudiera traducirle. Queria que
unos locales se marcharan de la zona por-
que existia peligro de radioactividad. André
no dijo nada y tradujo. Al regresar al coche,
le pregunté inocentemente si estaban preo-
cupados por las bombas. Y, sin mas rodeos,
el militar estadounidense le confirmé todo”.
Al dia siguiente, The New York Times publi-
cd la historia de UPl y, ademads de reconocer
que habia una bomba atémica, describia la
masiva operacion de buisqueda que se reali-
zaba en las proximidades de Palomares.
Los documentos estadounidenses descla-

sificados ahora senalan que cuando Franco
leyd la informacién de UPI enfurecio hasta
tal extremo de que ordend censurar la publi-
cacion de esa noticia en Espana, prohibié la
distribucion de la prensa extranjera y orde-
no a Sagaz que se quejara duramente ante
Duke y amenazara con “medidas unilatera-
les”, De acuerdo con el telegrama enviado a
Washington que resume la reunion, Sagaz
hablé de “extrema preocupacion”, “emer-
gencia” y “crisis”. El embajador estadouni-
dense también llamd por teléfono a Stathos
retdndole a que revelara las “fuentes diplo-
mdticas estadounidenses”. Preocupado, el
delegado de UPI reconoci6 que la confirma-
cidn la habia obtenido por “otras fuentes” y
pidié disculpas por haber enviado la infor-
macién sin comprabarla con la Embajada.

El Gobierno estadounidense tardé 40
dias en reconocer oficialmente la existencia
de bombas atémicas a pesar de las pruebas.
Para ello habia que retorcer la verdad. En
otros documentos desclasificados, en este
caso de la Comision de Energia Atdmica, se
encuentra un argumentario preparado ex-
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La playa de Palomares, en 1966, durante la carga
en el barco estadounidense de los bidones (abajo)
con la arena contaminada. Foto! Tito del Amo

presamente para unificar el mensaje de los
portavoces oficiales de EE UU. Un cuestio-
nario de 23 preguntas —las mads dificiles
que podia formular el periodista mas agresi-
vo— cuidadosamente respondidas para de-
fender la version oficial. Las instrucciones
eran claras: negarse a contestar sin rubor,
desviar la atencién e incluso poner en cues-
tian al propio periodista. A la pregunta, “;ha
perdido Estados Unidos una bomba atémi-
ca?”, la respuesta sugerida era:

“El Departamento de Defensa sefald
que llevaba a cabo una busqueda de ‘mate-
rial clasificado’. Por razones de seguridad,
no podemos hacer mds comentarios. [Y si
fuera necesario] No confirmamos o desmen-

Y si alguien preguntara por el riesgo que
corria la poblacién. La respuesta seria:

“No puedo hablar de cantidades por-
que es un tema clasificado. ;Conoce us-
ted cuando se puede considerar peligro-
s0? Lo que podemos decir es lo que he-
mos dicho: los expertos tienen pruebas

REPORTA

Lenta negociacion

Los restos de las bombas de Paloma-
res no son solo un estigma para la
poblacién. Son también un incordio
diplomatico entre Estados Unidos y
Espana. Los dos paises negocian des-
de 2005 (cuando prorrogaron los
pactos de 1966 y 1997) cémo llevara
cabo una limpieza definitiva. El Go-
bierno espanol realizé un amplio
muestreo en el que detectd que que-
daban unos 50.000 metros ciibicos
de tierra contaminada con plutonio
(medio kilo en total), que se estaba
empezando a desintegrar en ameri-
cio. Ante la posible dispersion de la
radiacion por las obras en la zona,
los terrenos fueron expropiados y va-
llados (pese a que durante décadas
se cultivd en ellos). Estados Unidos
colabord con 1.983.000 délares para
el estudio.

Sin embargo, la negociacion avan-
za muy lentamente. “Sigue siendo
un tema en las relaciones bilaterales,
pero los americanos dan la impre-
sion de arrastrar los pies”, resume
una fuente espafnola. El asunto salié
en la visita que el secretario de Ener-
gia estadounidense, Ernest Moniz,
realizé en noviembre a Madrid, co-
mo antes en las reuniones entre al-
tos cargos de Washington y Madrid.

En febrero de 2012, Margallo
anuncid que habfa “recibido garan-
tias |de Estados Unidos| de que reti-
rard con rapidez las tierras contami-
nadas de Palomares”. En abril de
ese afo, Hillary Clinton augurd bue-
nas noticias en breve y que dejaria
el caso resuelto antes de dejar la
Secretarfa de Estado. La dejdé sin
arreglarlo, Obama ganod la reelec-
cion, cambié el embajador en Ma-
drid y el tema sigue ahi.

A falta de avances significativos,
la discusidn se centra en asuntos téc-
nicos. El Ciemat, el centro espanol
encargado de la vigilancia, presenté
al Consejo de Seguridad Nuclear un
plan para compactar la tierra y redu-
cir el volumen a tratar. Estados Uni-
dos lo considera innecesario y sostie-
ne que, de llevarse los residuos, se
llevaria toda la tierra. Ademds pidid
un informe sobre si el terreno conte-
nia otro tipo de residuos como fertili-
zantes o0 metales pesados.

Washington quiere el compromi-
so de que, si se lleva la tierra, Espa-
fia renuncia a cualquier reclama-
cidn posterior, algo que Madrid pue-
de aceptar. El principal escollo es el
precedente que supone para EE UU
retirar los bidones con tierra conta-
minada, ya que ha realizado prue-
bas atémicas en muchos lugares re-
motos y teme recibir reclamaciones
similares.— Rafael Méndez

de que no es peligroso para la salud”.
Quiza por los problemas con Franco o
porque los norteamericanos no encontra-
ban la cuarta bomba, Stathos y el corres-
ponsal de AP, la otra agencia estadouni-
dense en Espaiia, propusieron al otro her-
mano Del Amo que persiguiera el tema.
“Como la cosa se alargaba, me contrata-
ron para que lo cubriera sobre el terreno.
Yo tenfa casa alli. Me pagaban 500 pesetas
al dia, una pequeiia fortuna. Me alquilé un
Seat 600 y asi me quede seis semanas en
Palomares”, recuerda Tito. El trabajo con-
sistio en seguir la biisqueda de la bomba
en el mar y las tareas de descontamina-
cion y enviar toda la informacion y las
fotografias que obtuviera. El material grafi-
co era tan abundante [alguno se publica
junto a este texto] que cada dos dias viaja-
ba en su Seiscientos a Murcia para darle
los carretes al maquinista del tren de Ma-
drid. “Era dificil porque nadie queria decir
nada. Pero era mi trabajo”, recuerda Tito
desde el chiringuito que levantd a 18 kila-
metros del lugar de sus recuerdos. e
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Siempre han estado ahi,

porque son inherentes al Guerra a los

ser humano. Pero, en los

L 4 @
dltimos tiempos, el auge ru m o res tox I cos
deinternetylasredes
sociales, ylacrisis, con
laincertidumbre que
provocay sus efectos
devastadores sobre las
instituciones, parecen
haberles dado un nuevo
impulso. Son los
rumores, informaciones
de origen anénimoy
no contrastadas, muchas
veces erroneasy que
causan efectos nocivos.
Tanto es asi que algunas
personas, colectivosy
administraciones han
decidido pasaralaaccion
paraluchar contraellosy
los efectos que provocan.

Texto de Antonio Orti
fotos de Carlos Gonzalez Armesto

| B8 | MAGAZINE | 12 DE ENERD DEL 2014 |
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| mecanismo acostumbra a ser
siempre el mismo. El rumor o la
expectativa de que la empresa A
puede ser adquirida por la empre-
sa B, o de que la companiia Z tendra
unos beneficios menores de lo esperado, o
de que el Banco Central Europeo modifi-
cari los tipos de interés, o de que la entra-
da en guerra de un pais productor de pe-
tréleo es inminente... Cualquiera de estas
informaciones no confirmadas puede en-
riquecer o arruinar a miles de inversores
en todo el planeta. Millones de euros en el
debe o en el haber, por un simple rumor.

En el &mbito politico, la creencia de que
Barack H. Obama (por cierto, H. de Hussein)
era musulman y de que tal vez podia tener
simpatias con terroristas tuvo impacto en
cierta parte del publico estadounidense, e
incluso estuvo a punto de erosionar su ca-
rrera presidencial en el 2008. En el 2011,
un pirata informédtico difundié que Obama
habia muerto, y el chisme se convirtié en
el cotilleo top de internet durante unos
minutos. Algo parecido le sucedio a Steve
Jobs en el 2008 cuando un tuit lo declard
fiambre-fake. Tras su obituario prematuro,
el creador de Apple, que falleci6 en realidad
en el 2011, recurrid a una frase de Mark
Twain: “Los rumores sobre mi muerte han
sido un poco exagerados”. Por no hablar
de Fidel Castro, cuyo deceso ha sido difun-
dido en Twitter en incontables ocasiones,
sin que se haya producido, hasta el momen-
to de cerrar esta edicion.

En el terreno religioso, ¢l propio Opus
Dei encargd al periodista Marc Argemi que
le ayudara a combatir los rumores surgidos
a raiz de la publicacién del libro de Dan
Brown El cédigo Da Vinci 'y, muy especial-
mente, la posibilidad de que la Iglesia es-
tuviera ocultando un secreto inconfesable
relacionado con Maria Magdalena. Gracias
a la metodologia que puso en prictica Ar-
gemi mientras trabajd para el Opus Dei, ha
creado la consultoria Sibilare (en latin,
“susurrar™), especializada en reforzar la
credibilidad de instituciones de todo tipo
y en asesorar a particulares victimas de
rUmores.

Estas tres situaciones dan una idea de
la fuerza que puede llegar a tener un rumor,
de sus repercusiones, muchas veces per-
fectamente tangibles, y de las fuerzas (des-
de los despachos del poder hasta los barrios,
pasando por los piilpitos y las empresas) +
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+ que se pueden llegar a movilizar para con-
trarrestarlos. Unas consecuencias, las de
los rumores, que ahora, con la crisis eco-
nomicay con el infinito altavoz de internet,
conocen una nueva era.

Los rumores en si mismos no son una
novedad, son inherentes a la especie hu-
mana. En la antigua Roma habia, incluso,
profesionales del rumor, los subrostani, que
se ganaban la vida traficando con informa-
ciones subterraneas o fabricando noticias
sensacionalistas infundadas. Ya en el afio
51 a.C., por ejemplo, se dijo que Cicerén
habia muerto, cuando lo cierto es que se
encontraba de viaje en Sicilia. Ocho afios
mis tarde, cuando el orador fue realmente
asesinado, su cabeza tuvo que ser mostra-
da en el Foro Romano para disipar las du-
das. Noticias falsas eran en la edad media
desencadenantes de los pogromos contra
los judios, 0 movieron siglos después a los
conquistadores a buscar El Dorado, 0 alos
mismisimos nazis a buscar el Santo Grial
en la montania de Montserrat, en Catalunva,
por apuntar unos pocos ejemplos.

Sin embargo, es posible que en la actua-
lidad nos encontremos ante la tormenta
perfecta. En una especie de edad dorada
del rumor en la que los chismorreos cam-
pan a sus anchas y gozan del favor del gran
publico.

Tanto es asi, que el asunto comienza a
ser estudiado con detenimiento por antro-
pologos, socidlogos y politdlogos, caso de
Cass R. Sunstein, asesor de Obama, quien
en el 2010 publicé Rumorologia (Debate)
para responder bdsicamente a dos pregun-
tas: ;por qué los seres humanos normales
aceptan los rumores, incluso los que son
falsos, destructivos y estrambéticos? y jpor
qué algunos grupos, e incluso paises, acep-

La crisis econémica
y la incertidumbre
que provoca-, el
desprestigio de las
instituciones y la
eclosion de las redes
sociales han creado
la ‘tormenta perfecta’
para la difusion
de rumores

| 3% | MAGAZINE | 12 DE ENERO DEL 2014 |

€© acceso.com

tan unos rumores gue otros grupos y paises
consideran absurdos? Por su parte, el fol-
klorista estadounidense Jan Harold Brun-
vard -santo y sefia en todo lo relacionado
con las leyendas urbanas- cree que la cre-
ciente rumorizacién que experimenta la
sociedad guarda relacién con que cada vez
hay més zonas oscuras y de incertidumbre
que los ciudadanos tienen que rellenar por
su cuenta y riesgo, dado que hoy en dia es
imposible aclararse con lo que estd suce-
diendo, son tiempos de inseguridades.
También el alemin Hans-Joachim Neu-

bauer, autor de Fama. Una historia del ru-
mor (Siruela), un interesante libro que
estudia la evolucidn de los cotilleos a lo
largo de los siglos, defiende que “estamos
ante una nueva era del rumor” donde la
habladuria ha encontrado cobijo en inter-
net. De hecho, dice Neubauer, a la gente
parece importarle muy poco si los rumores
son falsos, pues de lo que se trata es de
compartir preocupaciones colectivas que
no pueden expresarse de manera racional.

Visto asi, los rumaores se han convertido
en armas de intoxicacidén masiva en la gue-
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rra de guerrillas que se libra en el siglo XXI
para dominar y dirigir la informacién, mu-
chas veces de forma espontanea entre la
poblacion, pero otras desde el mismo poder.
Un escenario, este tltimo, que el socidlogo
Salvador Cardiis compara con la situacién
que se vivid en la Segunda Guerra Mundial,
cuando ingleses y alemanes se enzarzaron
en propagar rumores de todo tipo, hasta el
punto de crearse auténticas estructuras de
Estado que intoxicaron a fuentes de infor-
macion neutrales para transmitir toda cla-
se de noticias tendenciosas e interesadas.
Carduis prologo el libro Rumors en guerra
(Rumores en guerra, ed. Acontravent), don-
de el consultor Marc Argemi documenta
de qué manera durante la Segunda Guerra
Mundial los briténicos crearon una agencia,
la Political Warfare Executive, que difundié
hasta 8.000 bulos como, por ejemplo, que
los ingleses disponian de una nueva arma
secreta que podia incendiar el mar.

Sobre la posibilidad de que algo asi pu-
diera estar ocurriendo actualmente, fuen-
tes proximas a las fuerzas y cuerpos de
seguridad del Estado aseguran que ni el
Ministerio del Interior ni la policia dispo-
nen de una maguinaria para difundir ru-
mores. En todo caso, cuando se detecta un
bulo, “lo que puede pasar -dicen esas mis-
mas fuentes— es que se aporte una réplica
para que el rumor no suplante a la realidad.
El objetivo es instalar la versién oficial,
porque si la historia que se comunica es
cierta, entonces ya no tiene categoria de
rumor”,

Volviendo a Marc Argemi, un buen dia
se apercibié de que, en tiempo de paz, el
hdbitat més favorable del rumor era, pre-
cisamente, un entorno sin confianza en las
instituciones, los lideres, los medios de
comunicacion y los mercados. Y también
de que con la actual crisis econémica que
afecta al mundo globalizado, los rumores,
ademas de distraer, cumplian una serie de
cometidos sociales y personales, como
confirmar los propios prejuicios, auto-
exculparse de cualquier responsabilidad
en lo sucedido o buscar significado en me-
dio del caos, en vista de que los grandes
faros (la religion, la politica, la economia...)
se han apagado para muchas personas y
que la tinica forma de alumbrarse es me-
diante farolillos,

“Ahora mismo se dan todas las condi-
ciones objetivas para que circulen rumores”,
confirma Argemi. “Cuando las instituciones
no son percibidas como creibles, la gente

€© acceso.com
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busca instintivamente cubrir esa necesidad
con el panadero o con el vecino de escale-
ra”, explica. Aunque muchas de las cosas
que cuenta Argemi son interesantes (“con
internet —explica- hemos pasado del im-
perio de la noticia a la reptiblica del rumor™),
hay una que destaca sobre las demas: “An-
tiguamente -recuerda- habia un adagio
que decia: los hechos son sagrados, y las
opiniones, libres. Sin embargo, ahora hemos
pasado a que las opiniones son sagradas y
los hechos son libres”, ironiza.

En relacion con este tema, un antropo-
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logo como Max Gluckman ha llegado a
formular una teoria del chismorreo de la
que se desprende que el chisme “desem-
pefia importantes funciones sociales”. Es
mads, cuanto mas desarrollada estd una
sociedad, mas importancia tiene en ella el
chisme. Y es que las habladurias, por su
caracter secreto, hacen sentirse poderosas
a las personas que trafican con informa-
ciones confidenciales, al mismo tiempo que
crean vinculos sociales entre quienes com-
parten sus teorias.
Tal vez esto podria explicar el éxito que +
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O

Administraciones,
oenegeés, grupos
musicales y
ciudadanos de a pie
se coordinan para
combatir rumores
en los barrios,
donde pueden

ser mds dariinos

+ cosechan en la actualidad los rumores, las

leyendas urbanas, los hoax (cuya traduccién
libre podria ser “engaiios masivos”), las
falsas cadenas solidarias, las dietas milagro,
los mitos, las tertulias, los foros, los topicos,
los cotilleos, las alcahueterias y, en general,
las ideas contagiosas. Delia Rodriguez, la
redactora jefe de El Huffington Post y au-
tora del blog Trending Topics, ha investiga-
do este fendmeno y ha llegado a varias
conclusiones. La primera de todas es que
“hoy en dia, casi todo sirve de excusa para
compartir emociones, que es lo que nos
tiene de verdad enganchados”, dice. “El
problema es que la emocidn quita espacio
para la reflexién”, comenta, antes de rese-
fiar que con la nueva cultura digital estamos
viviendo una vuelta ala oralidad. Algoalo
que también se ha referido Ia revista The
Economist al alertar sobre “el retorno de
las conversaciones de café”.

Rodriguez publicé en septiembre del
2013 Memecracia. Los virales que nos go-
biernan (Gestion 2000), para estudiar las
“ideas virus” que triunfan ahora mismo,
pero también el irresistible encanto de “es-
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tar a un solo meme de distancia de la fama
global”, asi como para dar pistas sobre la
razon por la que triunfé Gangnam Style, el
baile del caballo. Pese a que tras la lectura
del libro queda claro que un meme no es
lo mismo que un rumor, Rodriguez cree
que ambos tienen en comtin ser ideas con-
tagiosas que tienen lo que el socidlogo
Malcolm Gladwell denomina “la cualidad
de lo pegajoso” (stickiness). Y también que,
efectivamente, estamos en la edad dorada
del rumor.

Pero si internet esta evolucionando para
ser mas divertido y proporcionar aquellas
cosas que atraen a nuestro cerebro (rumo-
res, cotilleos, sexo, juegos, miisica, relacio-
nes...), cuando esa rumorologia se traslada
ala calle, las consecuencias pueden ser més
serias, porque los rumores se ceban con
los mas débiles. “Los rumores sirven para
encontrar culpables”, interviene Daniel de
Torres, consultor del Consejo de Europay
alma mater de la estrategia antirrumores
que puso en practica el Ayuntamiento de
Barcelona en el 2010, cuando De Torres
era el comisionado de Inmigracion.

Por ese aiio, cuando la crisis econdmica
era ya una realidad, crecian rumores como
que los emigrantes abusaban del sistema
sanitario, colapsaban las ayudas sociales,
no pagaban impuestos, no cumplian los
horarios, conseguian ayudas para abrir
tiendas y otras lindezas con las que algunos
aborigenes intentaban exteriorizar su frus-
tracién por la pésima situacion econdmica.

La sorpresa fue que este plan intercul-
tural, que luego ha tenido continuacién
con un partido politico distinto en la alcal-
dia, “en lugar de quedarse en el tipico plan
del Ayuntamiento, fue acogido con un gran
entusiasmo por muchas entidades (al prin-
cipio, unas 40 o 45, y hoy, mas de 300) de
corte muy transversal que quisieron con-
tribuir a propagar uno de sus principales
lemas: del estereotipo al conocimiento”,
indica De Torres. “Esto causé un alivio
personal a muchas personas que hasta en-
tonces combatian en solitario contra estos
clichés xendfobos, ya que les ayudo a sen-
tirse bajo un paraguas de gente que estaba
en lo mismo, lo que fortalecio la trinchera”,
explica De Torres. Es decir, guerra al rumor.

;C6mo? Para empezar, desmontandolos
utilizando datos reales en institutos, aso-
ciaciones de padres y madres, mercados
municipales, centros de salud, entidades
civicas, oeneges y ateneos. Pero ademas se
procedié a formar a agentes antirrumores

(ahora mismo, hay alrededor de mil en
Barcelona), lo que sirvid para contrarrestar
algunos mitos xendfobos. También se lle-
varon a cabo acciones muy divertidas: el
dibujante Miguel Gallardo, sin ir mis lejos,
se prestd para escribir un cémic titulado
Blanca, Rosita, Barcelona, una parodia de
Vicky, Cristina, Barcelona, la pelicula de
Woody Allen, donde Rosita es una jubilada
residente en el Eixample barcelonés que
llegé a Catalunya hace muchos afios pro-
cedente del sur y que ahora estd preocu-
pada por la posibilidad de que los inmi-
grantes que llegan de otros paises se con-
viertan en mayoria. En cuanto a Blanca, es
una chica peruana que cuida de Rosita.

En la préctica, la red antirrumores en-
globa a un conjunto de personas y entida-
des que se comprometen voluntariamente
a difundir en su entorno datos y argumen-
tos positivos sobre la inmigracién que les
proporciona el Consistorio y que contra-
rrestan algunos de los perjuicios mds ex-
tendidos, Aqui hay desde alguna sefiora
mayor que patrulla en solitario por el mer-
cado de la Boqueria de Barcelona en busca
de restablecer el honor de los forasteros
hasta matrimonios mixtos que tienen que
combatir los perjuicios de sus familiares,
pasando por entidades ciudadanas, profe-
sores, médicos, grupos de teatro, etcétera,
unidos por una misma causa. Una expe-
riencia que han adoptado también Teneri-
fe, Fuenlabrada y Getxo y que estdn a pun-
to de hacer hasta diez ciudades europeas,
como Patras (Grecia), Erlangen (Alemania)
o Botkyrka (Suecia).

Laantropdloga Lola Lopez, por ejemplo,
ayuda a formar a agentes antirrumores para
desmentir que en las tiendas chinas sea
habitual dormir a los clientes y robarles un
rifién (“como yo misma he escuchado en
el supermercado”, comenta), que las latinas
son unas frescas que sélo quieren quitarles
los hombres a las espafiolas o que el carri-
to con el que las mujeres marroquies pasean
a sus bebés lo paga el Ayuntamiento.

“En este trabajo se puede considerar un
éxito -indica Lopez-, més que convencer
a la gente, hacerla reflexionar, plantandole
la semilla de la duda. La ignorancia genera
odio mal enfocado”, apunta esta mujer que
también combate los comentarios racistas
que aparecen en las ediciones digitales de
los diarios.

Rosa Lépez y el educador Xavi Mufioz
impulsan, con el soporte del Centro de
Estudios Africanos e Interculturales, el»
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»taller Rimando Rumores, que utiliza el hip-
hop para que los jévenes de diversos insti-
tutos catalanes se inmunicen contra los
prejuicios que planean sobre los estudian-
tes nacidos fuera de Espafa. Para conse-
guirlo, les animan a escribir letras que rimen
sobre los estereotipos que escuchan en su
escuela, en su barrio, en su vida, que luego
recitan sobre una base pregrabada de hip-
hop. En la iniciativa colabora Rick (el joven
que aparece en la portada de Magazine),
un peruano de 21 afios que les ensefia a
bailar break dance en los ratos libres que
le deja su trabajo en un local de comida
rapida. Y lo mismo la bailarina de origen
ucraniano Kateryna Palyvoda, que colabo-
ra en esta iniciativa intercultural desde el
2008,

Algo parecido hacen Iosu Acha y Aran-
txa Iurre en Getxo (Vizcaya), donde va hay
25 agentes antirrumores como ellos que
impulsan la estrategia conocida como “bola
de nieve”, consistente en ganarse para la
causa a diez personas para ser pronto 250
(el objetivo es llegar a 2.500). “Cuando
escucho en la calle a alguien soltar una

JON G, IRURZLIN

(O 105 CHISMES INFECTAN A LAS EMPRESAS

La crisis econémica ha enrarecido el
ambiente de muchas empresas
espanolasy ha motivado que
circulen infinidad de versiones
extraoficiales sobre lo que se cuece
entre bastidores: “Me han dicho
que preparanun ERE”, “nos
sustituiran por becarios”, “controlan
todas las llamadas telefonicas y
e-mails”... El rumor seria una forma
de combatir la falta de
transparencia que preside el
funcionamiento de muchas
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organizaciones, pues cuando hay
una diferencia importante entre la
informacidn que tienen unosyla
que conocen otros lo normal es que
circulen informaciones
clandestinas. Un libro de referencia
sobre este fendmeno es Virus. Un
relato sobre el peligro de fos rumores
en las organizaciones (RBA). En él,
Ferran Ramon-Cortés, expertoen
comunicacion personal y consuitor,
desarrollz 13 tesis de que una
epidemia médica no es demasiado

diferente a la transmision de un
rumor, pues infectay produce fiebre
a las personas afectadas, creando
un ambiente irrespirable. El
exdirector de la agencia de
publicidad Tiempo BBDO también
explica otro aspecto digno de
mencién: “Hay gente que infectaa
los demas con mayor facilidad: las
personas emacionalmente mas
expresivas son mas contagiosas”
En cuanto a los "oportunistas del
rumor”, utilizan la informacidn

golosa para reforzar sus relacionesy
ser el centro de atencion. El nivel de
defensas para inmunizarse contra
los rumores se corresponde conel
nivel de motivacion, “asi que cuanto
mas bajo es el estado de animo,
mas informaciones tendenciosas”,
explica Ramon-Cortés. La mejor
Vacuna para inmunizarse, pues, es
ser clarg, rapido, integroy tener el
valor para afrontar que detrds de un
rumor hay normalmente un
trabajador insatisfecho
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Getxo cuenta

ya con un total

de 25 agentes
antirrumores cuyo
objetivo principal
es desmentir

a pie de calle |
los falsos mitos

contra la imagen

de los inmigrantes

barbaridad -dice Turre-, le pregunto: 4T\
has visto eso? ;Y dénde? ;Y quién habia?,

para intentar crearle dudas, pero siempre
en un tono amable”. “Y también, si puede

ser, con sentido del humor, que es lo que
mejor funciona en estos casos”, afiade Acha.
“Ahora mismo -explica este agente anti-
rrumores—-, muchos alemanes me imagino
que deben de estar diciendo que los espa-
fioles les roban el trabajo, cuando en rea-
lidad se van a labrar un porvenir”. Xabier
Aierdi, que fue director del Observatorio
de Inmigracion del Pais Vasco entre el 2003
y el 2011, que acompana a Acha e Iurrea
en la charla, agrega: “En los tiempos que
corren, el verdadero potencial transforma-
dor estd en los ascensores, en el recreo de
un patio de colegio, en la barra de un bar.
Cualquier sitio es bueno para hacer como
los yudocas y utilizar la fuerza del otro para
tumbarlo e invertir la carga de la prueba”.

Y en Navarra, Rebeca German y el bra-
silefio Ricardo Spilborghs impulsan el co-
lectivo Alter Nativas, que pretende favore-
cer la comprension de los procesos
migratorios, Para ello, han puesto en pric-
tica la estrategia 59' Antirrumor, cuyo ob-
jetivo es juntarse una vez al mes durante
59 minutos y que cada persona intente
incorporar (o contagiar...) a otra persona
para la causa. “Con la crisis econdmica, la
gente ha perdido el pudor y dice cosas
bestiales”, recalca Rebeca.

Es posible que los rumores que afectan
a los inmigrantes sélo sean la punta del
iceberg. Como se ha dicho, los rumores son
inherentes a la historia de la humanidad y,
cuando se convierten en un fendémeno so-
ciolégico, ganan en peligrosidad. La mejor
prueba es que numerosos ciudadanos se
han puesto en marcha contra ellos. O
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Hi ha periodisme
ben fet |
periodisme mal
fet,  aixo tant val
per al
periodisme
politic com per al
(e successos

BIOGRAFIA

Inicis. Lidia Heredia
(Badalona, 1971) ha
treballat a Radio
Ciutat de Badalona,
Radio Barcelonai
Onda Rambla,
Canal+iTele5.

Tv3. L'any 2000 va
fitxar per TV3, on ha
estat reportera
d’En directei
presentadora del
3/24, el Telenoticies
vesprei Els matins
(2007-2010). EI 2008
va presentar La
Maratai la nit
electoral del 2012

Lidia Heredia. reriodista

“Per norma,

no m'agrada

elto
agressiu

A partir del dilluns 20
substituira Ariadna QOltra
a 'Els matins’ de TV3

GEMMA BUSQUETS |

® Com afronta el retorn i el canvi?

Els matins me’l conec i me I'estimo, i per
tant tornar-hi és un repte, perd amb
I'avantatge que estaré acompanyada d’un
equip que conec i que fa molt temps que
greixa la maquina perque tot funcioni. Pel
que fa a lactualitat politica, doncs amb
ganes d’arremangar-me i posar-m’hi en
un anyque €5 preveu ﬂpaSSiUl‘lﬂl}T.

Considera que ara juga a primera?

Per mi no hi ha periodisme de primera i
de segona divisi6 depenent dels temes dels
quals t'ocupis. Hi ha periodisme ben fet i
periodisme mal fet, i aixo tant val per al
periodisme politic com per al de succes-
sos. La nostra responsabilitat és intentar
fer-ho bé sempre, ja sigui des de la televi-
si6 publica del pais o des de I'iltim racé
d’un mitja local i petit. Tot és important.

L'entrevista a Artur Mas va ser com un
proleg per a aguesta nova etapa?

De fet, va ser una casualitat. Perque tant al
Carles Prats com a mi ens van encarregar
I'entrevista al president Mas for¢a abans
que es concretés que jo aniria a Els matins
al gener. Per tant, no hi ha relacié entre
una cosa i I'altra. Tot i aixi, un cop feta, si
que es podria llegir com que s’inaugurava
la meva nova etapa, molt més a prop de la
informacié politica.

Amb Twitter, el judici és instantani. Que
pensa de les critiques?

Doncs que sén lliures, només faltaria! I al-
gunes ajuden. Dit aixo, crec que els que
ens dediquem a una feina tan exposada, i
per descomptat en un moment en queé hi
ha tants ulls posats sobre una entrevista al
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Lidia Heredia ha treballat els (ltims mesos al

departament de nous formats.

president del pais, la nostra responsabili-
tat rau a fer I'entrevista que creiem que
s’ha de fer. I no deixar-nos impressionar
en excés per les efervescéncies de la xarxa,
ni quan et van a la contra ni quan et van a
favor. El criteri de per queé fas les coses
d’una manera o d’una altra I'has de posar
tu i 'has de poder explicar. Després agra-
dara més o menys, o 'encertaras més o
menys. L'entrevista del 16 de desembre va
ser la més llarga feta mai al president, una
hora i vint minuts, i, malgrat aixo, va ser
també la més vista. I I'informe qualitatiu
d’audiencia, en paral-lel al quantitatiu, va
donar resultats molt bons.

Potser el problema va ser en el format?

El format era nou per a tothom i, per tant,
inevitablement arriscat i estrany, d’entra-
da. Fer una entrevista entre dues persones
té unes dificultats afegides. Perd és que no
esta escrit enlloc com ha de ser una entre-
vista institucional al president. El que s’ha
fet en el passat i els perfils dels entrevista-
dors obviament marquen diferéncies. 1
donen com a resultat tipus d’entrevistes
diferents. I tant el Carles Prats com jo ens
vam situar al lloc on ens sentim més co-
modes com a periodistes: intentant tras-

lladar al teu interlocutor, en aquest cas el
president, les preguntes que es poden estar
fent els ciutadans.

Es critica els periodistes perqué no re-
pregunten i, si ho fan, se'ls critica per-
gue tallen. El més dificil és el to? Ni
servil ni de fiscal?
Doncs, segurament, si. Personalment, no
soc partidaria del to agressiu en les entre-
vistes, com a minim com a regla general.
No em sembla que sigui sempre ga-
rantia d’obtenir el maxim de la
persona que tens a l'altra banda.
Crec que el millor és que cada
professional adopti el to en queé
es trobi més bé, perque si no es
corre el risc de ser esclau d’un
estil que no és el propi.

Els politics sdn els més di-
ficils? Perqué son habils
esquivant preguntes?
Esquivant-les o no contes-
tant-les directament... In-
tento no tenir gaires pre-
judicis sobre la persona
que haig d’entrevistar,
tant si és un politic com
si no, perqué em sembla
que és una manera, enca-
ra que sigui inconscient, de
limitar el recorregut de la con-
versa. Si 'entrevistat ja sap que vol
que li diguin, i 'entrevistador ja sap
que vol dir, doncs... home, potser ob-
tindras algun titular, pero com a ex-
ercici periodistic de conversa potser
haura estat poc enriquidor.

A Els matins hi haura algun canvi?

En principi, no. La temporada esta en
marxa i és un programa que funciona.
Tant I'entrevista com la tertilia son géne-
res nous per a mi. No em sén estranys,
perque poc o molt n’he fet, perd no amb
la responsabilitat diaria.

Considera que té un perfil polivalent?
No sabria queé dir-te, perd el cert és que, si
miro pel retrovisor del meu recorregut a
TV3, si que és veritat que he passat per uns
quants llocs. Sén diferents, si, perd la in-
formacié i I'actualitat sén el denominador
comul. S6c molt afortunada per haver po-
gut canviar de registre. De tot se n’apren.

Estava preparant Collita propia.

El que hem fet amb Collita propia és acce-
lerar la meva participacié per poder incor-
porar-me a Els matins. L'equip hi continu-
ara treballant fins a la primavera, que és
quan previsiblement s’estrenara, amb el
Francesc Mauri, que és I'altre presentador.
I, efectivament, en relacié amb la poliva-
léncia, és un registre molt diferent i en el
qual m’he sentit també molt comoda. M
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L DIAEN QUE

TV-3ES VA

CONVERTIR
ENLATEVA

PER ENRIC CALPENA

Lrem espantosament joves, sens dubte. Els més
madurs de tots arribaven just als 40 anys i n'hi
havia molt pocs d'aquests. La majoria estavem
per sota dels 30 i la nostra experiéncia professi-
onal no era, en cap cas, gaire llarga. Pero el 16
de gener de 1984 aixo, els ho ben asseguro, no
ens pesava en absolut. Estavem del tot conven-
cuts d’estar immersos en un moment merave-
1165 i que tots els que alla treballavem, ho fari-
em millor que ningu.

La primera emissié regular de TV-3 i del pro-
ducte estrella de 1a casa, els Telenoticies, anava a
arrencar aquell dia piblicament, pero tots els
que hi participavem ja feia temps que, com si
fos una obra de teatre, assajavem i assajavem.
iAssajar un Telenoticies!, la veritat és que ho es-
cricisonafrancamentestrany, pero eraaixi. En-
caraquecostid'imaginar, un artefacte tan com-
plex com un informatiu no es pot fer en un sol
dia. Gran part de les informacions podien estar
precuinades, a I'espera de donar-les-hi el toc fi-
nald’actualitat. Aixo ésel que esva fer en aquell
primer TN, bona part de les informacions les te-
niem mig fetes per tal de no fallar. No haver sor-
tit amb un informatiu complet, ben fet i amb
aspecte professional hauria representat fer un
ridicul espantos que no voliem passar de cap
manera.

PERO MALGRAT TANTA PREPARACIO, (ot es-
tava una mica fetamb unasabataiuna esparde-
nya. La nostra redaccié era una plantad’un edi-
ficide la Diagonal, cantonada Numancia. El pla-
té era un local de la planta baixa de

Maria Rafols, Vicenc Villatoro, Tatxo Benet,
Jaume Vilalta o Pau Camps. Altres havien tre-
ballat en I'incipient mon de I'audiovisual, com
Carles Gené, Joan Ubeda o Lluis Diumaro, men-
tre que Maria Gorgues venia de la radio. Pero el
gruixde productors, de reporters o de redactors
tenien experiéncies professionals de totamena,
ben allunyades del periodisme o de I'audiovisu-
al. Jaume Roures, productor, havia treballat en
unaeditorial: Pau Pons, Gerard Romy o Maria de
Delashavien estatcompanys delluitade Roures
i, com ell, tenien un gran sentit de I'ordre i del
treball en equip. Jaume Barbera era mestre, Mo-
nica Huguet i Angels Barcelé acabaven de sor-
tir de la facultat... Sincerament, no m’estranya
que des de fora es dubtés que tota aquella colla
de gent tan heterogénia, tan jove, tan moderna,
fos capac de tirar endavant aquella empresa.

EL16 DEGENER DE FA 30 ANYS tots vam arri-
bar a la feina molt aviat. De fet, gairebé no havi-
em sortit d’aquell edifici des de feia setmanes.
Recordo que, a casa, els meus pares —jo tenia 23
anys-em van ajudar a triar la roba que duria. E1
vestit, com el de tots els presentadors, no ens el
pagava ningi i nosaltres mateixos feiem d'esti-
listes, amb resultats de vegades un pel hetero-
doxos.

A la redaccio hi havia una certa euforia con-
tinguda. Tots teniem ganes de comencar. L'inic
que estava una mica neguités i ho demostrava
era I'home amb més experiencia televisiva de
tots, el meteoroleg Antoni Castejon, probable-
ment perqué era el més conscient de tot el que
no estava encara ben lligat per a I’emissi6 en

directe. Castején, a més, patia per-

I'edifici, on ara hi ha un restaurant. GGG = ¢ s'havia d'enfrontar a un mons-
Inicialment, ni tan sols hi havia un ELS QUEVAM tre tecnologic acabat d’arribar, el

control de realitzacié amb aquest

nom. L'inica unitat mobil de TV-3 PARTICIPAR
estavaaparcadaal costatdel'edifici, EN AQUELL
atocardeladiscotecaUp & Down,i PRIMER ‘TN”
des d’alla es realitzava tot. Els Tele- FEIA TEMPS

noticies tenien un mintscul control

propiales golfes del restaurant, vull QUE, COM 51

FOS UNA
Els que vam fer aquell primer Tee  QBRA DE

lenoticies teniem, en general, molt TEATRE,

‘a experiéncia. Uns quants veni- A
poca experiéncia. Uns quants veni ASSA JAVEM.

direl platd, i poca cosa més.

en del mon del cinema i de la fic-

cio feta per a Televisio Espanyola, NO VOLIEM

croma. Aquell dia donaria la infor-
maci6 meteoroldgica per primera
vegada a I'Estat sense tenir el ma-
pa fisic davant dels nassos. Castejon
era un tros de pa, un home divertit
i intelligent, profundament empa-
tic, perd aquell dia va estar més cap-
ficat que mai fins que va acabarel Te-
lenoticies.

El platd, per primer cop des que
haviem comencat els assajos, es va
tancaridins només ens vam quedar,
pocs minuts abans de dos quarts de

nou, tots aquells que érem del tot
imprescindibles. L'Eduard Berraon-
do i la Maria Gorgues, serens com
sempre,ien Castejonijo, mésextra-
vertits i xerraires. Si no recordo ma-

com Jaume Santacana o Lluis Maria FER EL
Giell. Uns altres tenien una certa  RID[CUL
trajectoria en alguns diaris, com era

el meu cas o el de Josep Maria Ure- DE CA_P
ta, Enric Canals, Pepe Sanz, Josep MANERA
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de la primera jornada

demissio regular de TV-3. Aquell dia la cadena autonomica

va arrencar a les vuit del vespre amb els dibui»
har quatre hor

Pac-Man'iva ac

5 animats
després amb la pellicula

‘Miquel Strogoff'. Entre tots dos, es va estrenar el producte
estrella de la casa, el llavors ultramodern "Telenoticies’.
El primer copresentador -formava tandem amb Maria

Gorgues- escriu aqui el seurec

ord del debut.

lament, aquell dia va ser en Jaume Santacana,
que després arribaria a ser cap de programes
de TV-3, qui va fer de regidor, encara que era
una feina en queé al principi s’alternava amb en
Jaume Roures.

Tot va sortir bé, Tant, que fins i tot en acabat
recordo una sensacié d'un cert anticlimax. {Ja
estava?{Tanta feina, tants nervisien mitja hora
sense cap error tot s’havia acabat? iNi de molt!
Aquell només era el primer dia i el primer Tele-
noticies d'una série que dijous vinent, sino hi ha
vaga pel mig, fara 30 anys.

Aquellanitvam anarasoparaunbar, uname-
na de taverna del barri de les Corts, el Ciurana.
Molts dels qui vam estar en aquell sopar, per
desgracia, janoestan amb nosaltres:

APUNT rd

Berraorluo. Gorgues
iCalpena, al platd
de l'edificide

ments a mig moén, especialment als Estats Units
i a Franca: dos presentadors generals en lloc
d'un: un presentador especific d’esports: una
meteorologia on primés I'espectacle; 1'is conti-
nuat de la infografia; videos més curts; sumaris
iresums... Tot aixd que ara trobem tan normal,
en aquell moment va ser revolucionari per als
espectadors catalans.

DEFET,AQUELLGENERMOLTPOCS eren cons-
cients -jono, sensdubte-delaimportanciaque
tenia aquella televisié que acabavem d’'enge-
gar.En poques setmanes els equips de reporters
de TV-3 descobririen amb sorpresa que quan
arribaven a qualsevol lloc eren rebuts per 1'al-

calde i tractats a cos de rei, i els pre-

TANDEM
INAUGURAL Enric
Calpena i Maria
Gorgues, abans

de I'emissio del
Telenaticies’,
linformatiu estrella
deTV:3,el1984.
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Castejon, Diumaro, I’'Albert Viladot,
la Sara Creus, en Joan Fornell i al-
guns més. Tots massa joves. Pero
aquella nit portavem massa alegria
al cos per estar gens ni mica preocu-
pats pel futur.

Els Telenoticies van causar impac-
te. Vistos amb ulls del 2014, sembla
estrany que tothom coincidis que la
imatge que projectavem era tan mo-
derna, que mai s’havien vist uns in-
formatius com aquells. Ara se'ls veu
antiquats, perd hem de pensar d'on
veniem, d'una televisio tinica molt
encarcarada, que s’havia quedat en-
rere de les noves tendéncies en els
informatius televisius. Els TN segui-
en, més malament que bé, tot s’ha
de dir, la manera de fer dels infor-
matius que es feien en aquells mo-

L'UNIC QUE
ESTAVA

UNA MICA
NEGUITOS
ERAEL
METEOROLEG
ANTONIL
CASTEJON,
QUE SHAVIA
DENFRONTAR
PER PRIMER
COPAUN
MONSTRE
TECNOLOGIC:
EL CROMA

sentadors, que comengavem a ser
cares conegudes. I també que 1'en-
tusiasme popular no estava neces-
sariament acompanyat per les criti-
ques publicades. Aixi doncs, la gent
d'aquella primera TV-3 ens vam tro-
bar per primer cop amb un fet que
ha estat constant en la historia de la
cadena:unagran acceptacié del’au-
diéncia, al mateix temps que unes
acusacions que crec que eren i son
sovint infundades, de manipulacié
i partidisme.

Per a tots els que vam viure
aquella estrena, el 16 de gener de
1984 ha quedat com un dels mo-
ments més lluminosos de la nostra
vida. | aix0, sincerament, sempre
ho agrairé a tots amb els qui ho vaig
compartir. =
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WILLIAM ECCLESHARE

Consejero delegado de Clear Channel
“La situacion
en Espana no
va a empeorar”

GERARD MARTINEZ

Clear Channel es un gigante de la
publicidad exterior. Esta compa-
fia estadounidense tiene un valor
en Bolsa de més de 2.600 millo-
nes de euros y en el ejercicio 2012
su facturacién superd los 2100
millones. Se nota que su conseje-
ro delegado William Eccleshare
(1955) lleva afios trabajando en la
publicidad. Escucha atentamente
sin apartar la mirada del entrevis-
tador, calla unos segundos y con-
testa de forma clara y concisa, lan-
zando férmulas certeras.

Pregunta. Usted estudio histo-
ria en Cambridge, ;como acabd
trabajando en la publicidad?

Respuesta. Estudié historia
porque era algo que me interesa-
ba, pero no me planteaba trabajar
en ello ni convertirme en profe-
sor. Cuando acabé la universidad
con 22 afios, asisti a una presenta-
cion de una agencia de publicidad
y pensé que seria interesante tra-
bajar en este sector. Hice una en-
trevista y me dieron un empleo.
La empresa era [la estadouniden-
se] J. Walter Thompson y estuve
alli 17 afios.

P. ;Qué es la publicidad para
usted?

R.Me encanta la mezcla de
creatividad y negocios que permi-
te esta profesién. Hay que usar la
creatividad para conectar un ne-
gocio con los consumidores. Hace
cuatro afios, me contraté Clear
Channel y traje conmigo esa for-
ma de entender la publicidad y
una voluntad de que la empresa
estuviera mucho mas enfocada a
los consumidores y a los anun-
ciantes,

P. ;Cudles son los mayores
cambios a los que se ha enfrenta-
do en este negocio?

R. Creo que el mayor cambio
hasido el aumento del niimero de
medios con los que se puede tra-
bajar. Cuando empecé, los sopor-
tes publicitarios eran la televi-
sion, las revistas o los carteles.
Ahora, con la revolucion digital,
las marcas disponen de més cana-
les para entrar en contacto con
los consumidores, y creo que eso
ha cambiado su forma de pensar
en la publicidad. Junto a esto, su-
pongo que el mayor cambio ha
sido la fragmentacion de los me-
dios, sobre todo, en la television.
Ahora hay una multitud de cana-
les y una mayor tendencia a za-
pear; los telespectadores prestan
mucha menos atencién a los
anuncios, y a menudo tienen al-
glin dispositivo mévil en la mano
mientras ven la television.

P. ;Cudl es la mayor virtud de
la publicidad exterior?

R. Somos el altimo medio de
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comunicacion de masas porque
uno no puede pulsar el botén de
avance rapido con un cartel o sal-
tarselo. Ademas, cada vez mas
gente pasa mas tiempo fuera de
casa, asi que estamos donde estdn
las audiencias.

P. ;Qué aporta la publicidad
exterior que no tengan soportes
para anuncios?

R.Creo que nuestra mayor
ventaja es la capacidad de llegar a
una amplia audiencia en un mis-
mo instante. Varios estudios reali-
zados en agencias de publicidad
dicen que se establece una mayor
confianza entre el consumidor y
la marca cuando esta recurre a
los carteles y se anuncia en espa-
cios pablicos. El hecho de saber
que uno estd viendo algo en com-
paiiia de otras personas produce
un mayor impacto. Es un poco co-
mo la diferencia entre ver un
DVD solo en casa o ver la misma
pelicula en el cine. La experiencia
compartida ayuda a crear la co-
nexion emocional que convierte
algo en marca. Una marca es eso,
en definitiva: la relacién emocio-
nal que un consumidor establece
con un producto. Las empresas
acuden a Internet porque es un
medio donde es muy facil deter-
minar grupos de consumidores
concretos, con mucha precision.
Pero Internet no permite esa co-
nexion con la gente. Hay un he-
cho interesante; las compaiias
tecnolégicas como Apple utilizan
la publicidad exterior para sus
campaias, en vez de anunciarse
en Internet.

P. ;Cémo ha atravesado la cri-
sis su negocio?

R. La publicidad exterior ha ga-

“Los telespectadores
cada vez prestan
menos atencion

a los anuncios”

“Algunos siguen
viendo las vallas
COMO SOpOrtes poco
sofisticados”

nado cuota de mercado respecto
al conjunto de la publicidad en
todo el mundo; pero ha sido dificil
como para cualquier actividad en
el entorno actual. Hemos hecho
todas las cosas que un buen nego-
cio hace en tiempos dificiles: con-
trolar los costes y hacer un esfuer-
Zo por seguir creciendo. El punto
clave de nuestra estrategia ha si-
do seguir invirtiendo en los mer-

William Eccleshare, ¢

cados emergentes: China y Améri-
ca Latina, sobre todo, en Brasil y
Chile. Y seguir invirtiendo en solu-
ciones digitales, que se van a con-
vertir en una parte cada vez ma-
yor de nuestro negocio. Desde ha-
ce tres afios, hemos doblado nues-
tros ingresos en este segmento en
cada ejercicio.

P. ;Y cudl es la situacién en Es-
pana?

R. Espafia ha sido claramente
uno de los mercados mas dificiles
en la eurozona. Creo que lo que
hay que hacer en estos casos es
seguir invirtiendo. Uno no puede
decir: “Esto es duro, vamos a
abandonar”. Hemos contratado a
gente muy talentosa porgue en-
tendemos que esto no va a durar
siempre. Hay que pensar en el lar-
go plazo. Empezamos a ver sefia-
les positivas y, aunque es pronto
para pensar en conseguir un gran
crecimiento, creemos que la situa-
citn ya no va a empeorar. Somos
optimistas respecto a las inversio-
nes que hemos hecho aqui, sobre
todo, en soluciones digitales. Es-
paia ha sido uno de los destinos
pioneros en el uso de grandes car-
teles digitales en Europa.

P. Hace cuatro afios, dijo en
una entrevista para el Finan-
cial Times que existian “prejui-
cios instintivos” hacia la publici-

do del gi

5

dad exterior. ;Sigue siendo cierto?

R. Si, pese a todo lo que trata-
mos de hacer, algunos nos siguen
viendo como poco sofisticados, po-
co innovadores y como algo de lo
que se puede prescindir. Si un res-
ponsable de marketing dice “va-
mos a hacer una camparia de tele-

“Quien mantuvo la
inversion en
publicidad esta
ahora mejor situado”

“Con la tecnologia
seremos también
un medio para
hacer transacciones”

vision”, sus jefes dirdan “muy bien,
buena idea™; si dice “vamos a po-
ner nuestra marca en carteles”, le
preguntaran, “zen serio?”. Pero te-
nemos que seguir luchando con-
tra esos prejuicios. Creo que lo
digital tiene un papel que desem-
pefiar en este aspecto. Hay mar-
cas de moda como Burberry que
nos han elegido para mostrar su
oferta por la calidad de imagen

de la publicidad exterior Clear Channel./Luis SeviLLANO

de nuestras grandes pantallas.

P. ;Como se consigue que las
empresas, que tienden a reducir
sus costes durante la crisis, invier-
tan en publicidad?

R. Siempre es complicado, pe-
ro las marcas que han seguido in-
virtiendo durante la recesion son
las que estan mejor situadas aho-
ra para aprovechar la mejora. Es-
to es asi porque consiguen mante-
ner la confianza y la relacién con
sus consumidores. Aun asi, si t
eres una empresa que sufre gran-
des presiones para reducir costes,
lo mds sencillo siempre serd re-
cortar en los gastos de publicidad
y marketing. Es algo que puedes
hacer sin provocar dafios inme-
diatos como el cierre de fabricas,
los despidos, etcétera. Asi que te-
nemos que luchar por convencer
a las empresas de que la publici-
dad es primordial.

P. ;Y el futuro de su negocio?

R. La tecnologia lo estd cam-
biando. El hecho de poder pagar
con un movil es algo que va a cam-
biarlo todo. Uno podra estar en
una parada de autobts, ver un
anuncio en la marquesina, sacar
el mévil, apuntar a la pantalla y
comprarlo directamente. Ya no so-
lo seremos un soporte para anun-
ciarse, sino también un medio pa-
ra realizar una transaccion. m
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“Els mitjans de 'Església
han de ser respectuosos
amb Catalunya”

José Maria Gil Tamayo, secretari general i portaveu
de la Conferéncia Episcopal Espanyola

MARIA-PAZ LOPEZ
Madrid

1 seu despatx de la
Conferéncia Episco-
pal, Jos¢ Maria Gil
Tamayo té emmarca-
da una foto seva al
costat dels també sacerdots Fede-
rico Lombardi i Thomas Rosica,
feta a la Capella Sixtina just
abans que comencés el conclave
que el marg passat va elegir el pa-
pa Francesc. Gil Tamayo va ser
aquells dies la veu en espanyol de
les rodes de premsa vaticanes,
amb Lombardi ~director de I'Ofi-
cina de Premsa de la Santa Seu-
com a encarregat de I'italia i Rosi-
ca, de Panglés i del frances. L'ara
secretari general i portaveu de la
Conferéncia Episcopal Espanyo-
la (CEE) riu en recordar que els
anomenaven “la Trinitat”. El per-
fil de comunicador de Gil Ta-
mayo, de 56 anys, ha estat decisiu
en la seva eleccio per al carrec
pels bisbes el novembre passat.

Se sent vosté el primer signe
visible d’un canvi de cicle a ’Es-
glésia catolica a Espanya?
L’Església catolica no es mou per
alternatives, encara que estigui
prevista la renovacié de la cipula
de la Conferéncia Episcopal a 'as-
semblea plenaria de marg. Perd
el mateix papa Francesc ha dit
que la seva exhortacio apostolica
Evangelil gaudium té caracter
programatic, i logicament els bis-
bes espanyols tocaran aquesta
partitura. Jo he arribat per coinci-
deéncia diguem-ne temporal, pe-
rd la meva feina és ajudar els bis-
bes en aquest pla. No em conside-
ro una alternativa a res; jo séc un
servidor, que ve a complir un en-
carrec dels bisbes.

Qué espera el papa Francesc

d’Espanya, qué planeja?
Jono he parlat amb el Papa direc-
tament d’aixo. A la visita ad limi-
na dels bisbes, de finals de febrer
a comengaments de marg, el Pa-
paels transmetra quins son els ac-
cents que vol per a 'Església a Es-
panya. Pero el fons ens el déna ja
I'Evangelii gaudium. Hem de ser
cada cop més testimoni creible
de ’Evangeli de Jesus en el nos-
tre temps, posant en primer pla
els pobres i les periféries, des de
la pobresa material, que hi ha tan-
ta gent a Espanya que la pateix,
des dels aturats als ancians o els
joves. El missatge de I'Església
ha de ser d’anim, positiu, de do-
nar esperanca,

Sobre la situacio politica a Ca-
talunya, vosté ha recordat un
text de la Conferéncia Episco-
pal del 2002 que diu: “Posar en
perill la convivéncia dels espa-
nyols, negant unilateralment la
sobirania d’Espanya, sense va-
lorar les greus consegiiéncies

que aquesta negacié podria por-
tar, no seria prudent ni moral-
ment acceptable”.

Vaig parlar com a portaveu dels
bisbes espanyols, que van dir ai-
x0 en un document de I'assem-
blea plenaria de novembre del
2002, Es una citacio textual; José
Maria Gil Tamayo no ha posat
una paraula de més. En segon
lloc, els bisbes de Catalunya te-
nen la paraula. S6n pastors direc-
tes i immediats del ramat que els
ha estat confiat, i son excel-lents
pastors; jo tinc amistat amb la ma-

NOVA LLEI D’EDUCACIO
“Estem satisfets

amb la Lomce sobre
la classe de religio,
pero queden serrells”

QUESTIO CATALANA

“Els bisbes de
Catalunya tenen la
paraula; son pastors
directes i immediats”

LLEI DE L'AVORTAMENT
“Sobre I'avortament,
I'Església catolica

té coses a dir, com a
actor social que és”

joria d’ells, i el record grat d'un
gran catala com va ser el bisbe
Carrera. Perod jo no puc ni he de
dir una altra cosa que el que els
bisbes de la CEE han assenyalat
en documents puiblics.

Aquest recordatori ha gene-
rat malestar en una part de ’Es-
glésia catolica a Catalunya.

Jo voldria insistir que hi ha altres
fragments. Després del docu-
ment a qué vosteé es refereix, n'hi

va haver un altre de la plenaria
de novembre del 2006. I el més
recent és la declaracié Davant la
crisi, solidaritat de la Comissid
Permanent de la CEE, l'octubre
del 2012, que remet als anteriors.
En aquesta declaracio es diu, i és
important destacar-ho: “Propos-
tes politiques encaminades a la
desintegracid unilateral d’aques-
ta unitat ens causen una gran in-
quietud. Al contrari, exhortem
encaridament al dialeg entre tots
els interlocutors politics i socials.
S’ha de preservar el bé de la uni-
tat, alhora que el de la rica di-
versitat dels pobles d’Espanya”,
Aquesta declaracié del 2012 re-
met al document del 2006 dient:
“En aquesta qiiestio, la veu de
I'Església es limita a recomanar a
tothom que pensin i actuin amb
la maxima responsabilitat i recti-
tud, respectant la veritat dels fets
i de la historia, considerant els
béns de la unitat i de la convivén-
cia de segles i guiant-se per crite-
ris de solidaritat i de respecte en-
vers el bé dels altres”. T diu tam-
bé: “Les propostes nacionalistes
han de ser justificades amb refe-
réncia al bé comu de tota la pobla-
cid directament o indirectament
afectada”. Jo crec que tot aixo és
una crida al dialeg.

Alguns ordes religiosos i algu-
nes entitats catoliques de Cata-
lunyaargu quel
nat dret a decidir encaixa amb
la doctrina social de IEsglésia.
Com s’orienta el catolic catala?
El meu paper és de portaveu de
la CEE i, com que no ha hagut un
pronunciament sobre aixd en
aquests moments, em correspon
remetre'm als documents dels
bisbes espanyols. Insisteixo tam-
bé que hi ha una veu de I'Església
propera i immediata, que és la
dels bisbes de Catalunya. Aques-
tes referéncies son el marc per a
la reflexio dels cristians,

Els bisbes de Catalunya s’han

Gil Tamayo, aquesta setmana a la seu de la Conferéncia Episcopal

queixat del to agressiu d’alguns
programes de la televisio epis-
copal, 13 TV, quan aborden la
giiestio catalana. Hi haura cor-
reccions?

Als estatuts de la Cope, referén-
cia traslladable a 13 TV, queda
clar que I'Església posa mitjans
per evangelitzar. Perd utilitza
mitjans humans, que poden con-
tenir la carrega de defectes que
comporta 'huma. Es a dir, po-
dem equivocar-nos. Hem de con-
jugar el principi editorial d’evan-
gelitzacio, d’acord amb la moral
cristiana, amb la llibertat d'ex-
pressid. I unes indicacions d'uns
bisbes, per a nosaltres tenen una
consideracié de primer grau en
importancia, i son tingudes en
compte. Es treballa en aquesta
claredat. Per aixo el 3 de desem-
bre es va crear una comissié de
continguts, el responsable de la
qual és Isidro Catela, perque 13
TV sigui element d'unié i cohe-

=José Maria Gil Tamayo va
néixer el 1957 a la localitat
extremenya de Zalamea de
la Serena (“la de I'alcalde de
I'obra de Calderén de la Bar-
ca”, puntualitza) i va poder
estudiar gracies a les anome-
nades beques d’emigracio, ja
que el seu pare va emigrar a
Alemanya. D’aquesta ex-
periéncia familiar li ha que-
dat gran sensibilitat cap als
immigrants. Forma part
d’una de les primeres promo-
cions de clergues que van fer

€© acceso.com

Sacerdot

PERFIL

i periodista, fill d’emigrant

la mili (“vaig ser capella de
bateries de costa a Tarifa”), i
després va ser mossén d'un
poblet extremeny. Alla va
comencar a fer radio, i el seu
bisbe, Antonio Montero, el
va enviar a estudiar periodis-
me a la Universitat de
Navarra. Diu que li apassio-
nen el periodisme i la histo-
ria contemporania, i li fa mal
“el drama dels joves que sur-
ten de les facultats amb sous
infims a les empreses infor-
matives”. Ha treballat en

programes religiosos de ra-
dio i televisio, i va estar tret-
ze anys a la comissio de Mit-
jans de la Conferéncia Epis-
copal Espanyola. Abans de
ser elegit secretari general
dels bisbes espanyols per al
quinquenni 2013-2018, va
participar en el dispositiu
informatiu vatica del concla-
ve I’any passat. Mira amb
atencio cap a Llatinoaméri-
ca, i no oblida “I'alba ensan-
gonada de monsenyor Rome-
ro” que va veure a El Salva-
dor al lloc on el van assassi- |

si6. Si hi ha defectes o errors, els
corregirem. I repeteixo: si aques-
tes indicacions vénen d'uns bis-
bes, seran ateses amb urgencia,

Vosté defensa per a PEsglé-

sia “transparéncia contra els to-
pics”, i no ser “profetes de cala-
mitats”. Fins ara ’Església espa-
nyola ha estat poc transparent
en 'informatiu i molt malastru-
ga en la profecia?
Dir que no hem de ser profetes
de calamitats no significa reconéi-
xer que fins ara s’hagi fet aixo. Es
tracta més aviat del to que cal te-
nir, de positivitat, d'alegria. Pero
no és una alegria d'hostessa de
congressos o d'anunci de denti-
frici; és la que neix de la convie-
cio, la coheréncia i, sobretot, de
I'Evangeli. I aixd no vol dir la re-
ntincia al sentit profétic o al sen-
tit critic, ni a la dentincia del pe-
cat, sigui el de les persones, el de
les estructures, el de la maldat
moral o la injusticia. Algt ha po-
gut presentar-nos davant I'opinid
publica com si fossim uns ci-
cutas. Vejam, no, I'Església té el
rostre amable de Déu, el de tanta
gent bona de les parroquies, de
I'accié missionera, no d'una Es-
glésia de pagines de successos,
que ¢s d'un minoritari que no es
pot elevar a categoria.

Amb la Lomce, la classe de re-
ligi6é guanya pes al'escola pribli-
ca en primaria i secundaria, la
qual cosa aixeca critiques dels
qui reclamen escola laica i la-
menten la fi de Passignatura
Educacié per a la Ciutadania.
Respecte a I'educacio, la Consti-
tucié espanyola consagra el dret
de tots els pares a educar els seus
fills segons les seves conviccions.
I hi ha també a la Constitucid,
que és aconfessional, una consi-
deracio del fet religios com a posi-
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DANI DUCH

“El Papa vol una Església
creible també a Espanya”

tiu, com ja deien Tocqueville i al-
tres pensadors politics de la de-
mocracia. Amb aquestes claus cal
interpretar el dret a la classe de
religio. Amb la Lomce es complei-
xen formalment els acords sobre
ensenyament entre I'Estat espa-
nyol i la Santa Seu, que tenen
rang de tractat internacional, pos-
sibilitant el dret dels pares -que
marca la Constitucié- a educar
els seus fills segons les seves con-
viccions. Estem més satisfets que
abans, pero falta Pencaix de I'en-
senyament religios en educacid
infantil i batxillerat.

Perd hi ha ciutadans que el
veuen regressiu, Temen els bis-
bes que s’enverinin postures?
Discrepo del terme regressiu. Ai-
x0 de vegades es converteix en
material d’oposicid politica, quan
el que I'Església catolica planteja
és que es compleixin els pactes,
com ha de ser. Pero més enlla de
la cosa pactada, és tracta que es
possibiliti en la nostra demo-
cracia 'exercici ple dels drets de
les persones, per a un catolic, per
a un protestant, per a un musul-
ma, per a un jueu. L’ensenya-
ment religios no és una giiestio
nomeés catolica; la llei Wert parla
de les altres confessions religio-
ses amb qué I'Estat té acords, i
que tenen en aixo les mateixes
possibilitats que la catolica.

També avantprojecte de llei

de Pavortament fa que una part
de la societat vegi la ma de I’Es-
glésia en politiques del PP, No
els amoina aparéixer com una
‘Església de partit’?
L’Església no és un contrincant
politic. La vida democratica és
més viva, més rica, que la vida po-
litica. Si es constreny la vida pu-
blica a la vida politica, qualsevol
intervenci6 d’agents o d’organit-
zacions que no siguin politics és
considerat una intromissio. L'Es-
glésia no es fica en politica, perd
és un actor social i té una paraula
a dir, perqué almenys el 70% de
la ciutadania d’aquest pais és
catdlica. I si volem rebaixar la xi-
fra als que van a missa els diu-
menges son entorn de vuit o nou
milions de persones. Per tant,
I'Església com a actor social té
coses a dir en qiiestions publi-
ques que afecten la vida dels ciu-
tadans.

Voste, fill d’emigrant a Ale-
manya, ha criticat les fulles a
les tanques de Melilla.

Tinc una vivéncia personal; soc
de terra d’emigrants. El meu po-
ble, Zalamea de la Serena, és un
dels que més gent va enviar a
Ameérica. El meu avi es va que-
dar, perd el meu pare i els meus
oncles van emigrar a Alemanya
als anys seixanta. 1 també es va

donar l'emigracio a Catalunya
des de la resta d’Espanya. El meu
pare va treballar primer a Barce-
lona, a la Seat, i jo tinc cosins a
Sant Boi. El meu pare va morir
als 49 anys durant unes vacan-
ces, i es va ocupar de tot la Missio
Catolica Espanyola a Alemanya.
L'Església ha acompanyat els
emigrants.

La posicio de PEsglésia sobre

immigracio acaba per ser inco-
moda per a tots els governs.
El Papa és fill d’emigrants, i du-
rant la seva visita a Lampedusa
va defensar el dret a la mobilitat i
alarecerca de millors condicions
de vida. Es tracta de donar res-
posta a la gran pregunta biblica:
on és el teu germa? Incomodi a
qui incomodi, I'Església recorda
a qui governa que la immigraci
és un bé social. Pero cal regu-
lar-la. Perqué si no hi ha regula-
¢io, hi intervenen altres que
s'aprofiten dels pobres i es dona
un veritable trafic huma. Perd la
immigracio és un element de
construccio social i de renovacié
de la capa social del pais. En el
nostre cas, si aquesta immigracio
ve de Llatinoamérica, encara mi-
llor, ja que hi ha una naturalitat
cultural, lingiiistica i religiosa.
Com posar fronteres al mdn glo-
bal? Les fronteres han quedat su-
perades.e
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Periodistas en las redes sociales

DEFENSOR DEL LECTOR. Ningun cédigo de conducta, por mas prolijo que sea, anticipa y resuelve
todos los conflictos que pueden surgir con las intervenciones de redactores en los foros

TOMAS
DELCLOS

Las redes sociales son un espacio de pro-
yeccion del trabajo de los periodistas,
fuente informativa y terreno para esta-
blecer una interlocucién distinta con los
lectores. Pero la intervencion del perio-
dista no puede tener la misma franqueza
que en una taberna y hay un largo reper-
torio de episodios conflictivos en esta re-
lacién, necesaria, que se establece en las
redes sociales. En noviembre de 2012, la
direccion de The New York Times desti-
né un editor a tutelar preventivamente

€© acceso.com

los mensajes en las redes sociales de su
responsable del despacho en Jerusalén
después de que publicara comentarios o
enlaces (a un diario libanés favorable a
Hezbol4, por ejemplo) que fueron muy
criticados por lectores que los considera-
ban una toma de partido. La defensora
del lector del diario apoyé la medida del
medio para asegurarse que las interven-
ciones en las redes sociales de su perio-
dista fluyeran mds suavemente. Se trata-
ba, escribid, de aprovechar la promesa
de compromiso de los medios de comuni-
cacion social con los lectores sin expo-
ner The Times “a los pensamientos sin
filtrar y sin editar de un reportero”.
Otros finales han sido més penosos. La
CNN, por ejemplo, despidi6 a una redac-

tora, Octavia Nasr, en 2010 por un “con-
trovertido” mensaje politico en Twitter.
Nasr comentdé posteriormente que en las
redes sociales no se trata de lo que dices
y de lo que quieres decir, se trata de la
percepcion de lo que has dicho y de lo
que quisiste decir. “;Qué guia puede
abordar eso?”, se preguntaba.

En dos afos, he recibido muy pocas
quejas sobre el tono de alguna réplica de
periodistas o colaboradores de este dia-
rio en las redes sociales. Quejas de enver-
gadura dispar y nada comparable con el
asedio injurioso que algunos foreros
practican en sus comentarios sobre dis-
tintos redactores. La tltima llegé recien-
temente. Una periodista de este diario
enlazo en su cuenta de Twitter una vife-

ta de El Roto publicada por EL PAIS.
Mostraba una mujer embarazada que se
hacia la siguiente reflexién: “;Cémo es
eso de que el embarazo es mio y el abor-
to de un psiquiatra, un cura, un juez?”. Y
un lector replicé que cémo era eso de
que la pension de manutencion de los
hijos es del padre y la decision de abor-
tar solo de la madre. Esta intervencion
motivé un segundo mensaje de la perio-
dista que concluia con la frase: “;En qué
mundo vives?”. Otros miembros de la
red entraron en el debate, uno de ellos
tratando al citado lector de “zopenco”. Y
este me remitié una carta, de quien man-
tengo el anonimato para no multiplicar
el insulto, en la que manifiesta que es

Pasa & LA PAGINA SIGUIENTE
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profesor universitario, “me presento con
mi nombre, apellidos y fotografia, me he
limitado a rebatir un argumento funda-
do en un conocimiento deficiente del De-
recho de familia espanol” y considera
una afrenta publica la expresion “en la
que se me tutea y se me dice que no sé
en qué mundo vivo, hecho con el salvo-
conducto de ser periodista de EL PAIS” y
jaleada, prosigue, por trolls, condicién
que algunos intervinientes en el foro
achacan, a su vez, al lector. La periodista
se inhibid en el cruce de mensajes poste-
riores y no publicé ninguna otra réplica.
Los dialogos en la red social admiten un
registro mas cotidiano y de mayor emoti-
vidad, pero la interjecciéon no es la res-
puesta apropiada. En todo caso, la perio-
dista no fue la autora del insulto.

Pero al margen de episodios concre-
tos, la cuestién de cudl ha de ser la con-
ducta de un periodista en las redes socia-
les estd abierta vy no hay recetas linicas.

La empresa editora de este diario pu-
blico, la versién definitiva data de 2012,
un breve cédigo en el que se enumeran
principios generales aplicables a toda
persona vinculada de una forma u otra a
las empresas del grupo y en cualquier
entorno digital, ya sean redes sociales o
blogs personales o profesionales. En el
mismo se tratan cuestiones como la
asuncion de los valores democraticos,
confidencialidad sobre futuros produc-
tos u operaciones de la compaiia, respe-
to a la legalidad, responsabilidad en el
empleo de fuentes, evitar los rumores,
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corregir los errores... y se anade un pro-
tocolo de respuesta en caso de crisis, en-
tendida como dafo a la empresa o a sus
empleados. Sobre la cuestién de la rela-
cién con los lectores, el articulo 5 fija
que “siempre debemos utilizar un len-
guaje y tono correctos, siguiendo las nor-
mas basicas de educacion socialmente
establecidas” y termina con una apela-
cion, en el articulo 10, al sentido comiin.
Se trata de un cédigo breve y genérico,
muy distinto a los que se prodigan en el
mundo anglosajon.

The Washington Post en su guia de
conducta en redes sociales recuerda a
sus periodistas que cuando intervienen
en ellas siempre son periodistas del dia-
rio y les recomienda, antes de publicar
un mensaje, preguntarse si su contenido
suscitara las dudas del lector sobre su
capacidad para hacer el trabajo de mane-
ra objetiva y profesional. “Si es asi, no lo
publiques”, concluye. El texto incluye re-
comendaciones practicas como la de con-
tar hasta 10 antes de responder a una
critica, no tomarla como algo personal y
nunca replicar en nombre del diario.

En el codigo de la agencia AP figura
una advertencia sobre activar un “me
gusta” de la pagina de un politico o ha-
cerse seguidor de la web de determina-
das organizaciones, porque ello puede
crear la percepcion “entre las personas
no familiarizadas con el protocolo de re-
des sociales” de que aquel miembro de
AP es un defensor de sus postulados. Es
una prevencién que figura en mas de
una guia de este tipo. Algunas, ante la
necesidad informativa de seguir estas pa-
ginas, establecen que el periodista tam-
bién figure como seguidor de sitios digi-
tales que mantienen posiciones opues-
tas para que no se confunda el propdsito

informativo de este seguimiento con na-
da que pueda acercarse a una adscrip-
cion ideoldgica.

El de la BBC, por ejemplo, establece
que si a un corresponsal politico le inte-
resa por razones profesionales unirse a
un grupo de Facebook del partido labo-
rista también debe hacerlo con uno del
conservador, uno de los liberales y uno
de los nacionalistas. En el codigo de AP
se llega a detallar que sus directivos “no
deben emitir solicitudes de amistad a los
subordinados. No pasa nada si los em-
pleados quieren iniciar el proceso de
amistad en linea con sus jefes”. En la
guia de la BBC, algunas normas son mis
restrictivas para los periodistas que tra-
bajan en los contenidos editoriales, par-
ticularmente los politicos, que para el
resto de personal. Es recurrente en va-
rios supuestos el deber de consultar pre-
viamente a un superior.

Un aspecto que se reproduce también

La prudencia
de los profesionales
nunca sera un error

en mas de una guia es el de mantener el
didlogo con los lectores, pero evitar, co-
mo describe el de AP, “entrar en prolon-
gados intercambios de ida y vuelta con
la gente enojada que se vuelve menos
constructiva con cada nueva ronda”. Los
comentarios abusivos deben reportarse,
prosigue, a la compaiiia que actuara pa-
ra conseguir su borrado.

Reuters ha optado por unas recomen-
daciones mas genéricas y breves. Tras
advertir que se debe evitar, “a toda cos-

ta”, la retérica incendiaria o el hablar
por hablar, termina con un “tener cuida-
do”y antes de colgar un mensaje aconse-
ja reflexionar sobre el impacto que pue-
da tener en “nuestra profesionalidad o
reputacion colectiva”.

Ningflin cédigo, por més extenuante
que sea su articulado, anticipara y resol-
verd todos los conflictos que pueden pre-
sentarse. Con todo, los principios genera-
les que establecen los codigos éticos,
aunque daten del periodo analégico, son
aplicables igualmente. Los periodistas
de un medio han de tener presente que,
sea cual sea el tema que traten, se identi-
fiquen o no como tales miembros de la
Redaccion, muchos de sus seguidores
lo son por su condicién profesional y la
prudencia en las redes sociales nunca
serd un error, particularmente si se
comentan temas que se siguen profesio-
nalmente.

El juicio sobre una préctica profesio-
nal se establece analizando el tratamien-
to dado a una informacion, pero las inter-
venciones del periodista en las redes so-
ciales pueden confundir este analisis o
propiciar conclusiones erroneas. Una co-
sa es atender la critica razonada, para
rebatirla o asumirla, y otra responder a
provocaciones que Gnicamente pueden
alimentar una rifa inttil y que segura-
mente estd en la intencién de quien la
inicia. La paradoja reside, como escribié
la defensora de A Folha en un polémico
asunto, en que quien necesita y trabaja
por la libertad de expresion debe limitar
la propia para proteger su credibilidad y
la del medio.

Los lectores pueden dirigirse al Defensor del

Lector al correo electrénico defensor@elpais.es
o telefonear al 913 378 200 © al 934 010 500.
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Periodistes

Manuel
Cuyas

Un migdia d'aquests tenia la
radio posada i vaig sentir el
periodista Joan Garcia que
retransmetia una informacio
sobre transit ferroviari des
de I'estacié de Sants de Bar-
celona. Vaig deixar el que en
aquell moment tenia entre
mans, un fricandod que em
sortia molt bé, i com que es-
tava dret em vaig haver d’as-
seure. En Joan Garcia, que
és de Badalona, que havia
col-laborat en aquest diari i
que és un amic atent i sim-
patie, durant molts anys va
ser el subdirector del pro-
grama matinal d’Antoni
Bassas a Catalunya Radio.
Fixin-se que parlo del pro-
grama insignia de 'emisso-
ra, el que més gent escolta i
del qual depén en bona part
I'audiéncia de tot el dia. En
radio, és ideal que un pro-
grama condueixi 'audiéncia

€© acceso.com

que acumula al programa
que el segueix. La cadena no
es pot trencar il'objectiu és
que els “radioescoltes”, que
en deia en Salvador Escami-
lla, es mantinguin fidels al
dial fins que se’n van a dor-
mir. D’aquesta manera quan
es lleven I'endema troben
Iemissora sintonitzadaila
roda torna a comencar. Que
vull dir amb aixo? Vull dir
que el programa matinal en
qualsevol emissora és el de
més compromis de tots i
que en Joan Garcia va tenir
durant molts anys un gran-
dissim paper en el de Cata-
lunya Radio. Dones bé,
aquest mateix Joan Garcia
és el que, havent perdut el
carrec que tenia un cop ’An-
toni Bassas se’n va haver
anat, 'altre migdia informa-
va d’un fet en aparenca tan
banal com la circulacio dels
trens en una estacio.

La grandesa del periodis-
me és o hauria de ser aques-
ta: un dia tens un nom ala
porta d'un despatxil’ende-
ma ets a peu de carrer o a

peu d’andana, que és
d’on has sortit i que és
on passen les cosesitu
t’ho passes bé. Per aixo
no entenc els periodistes
que tenen per objectiu no
haver-se de moure de les re-
dacecions amb calefaccib a
I’hivern i aire a I'estiu. Per
aixo, escoltant en Joan Gar-
cia que entrevistava una
passatgera com abans pre-
parava una entrevista a un
cap de govern em vaig emo-
cionar ivaig haver de correr
a buscar una cadira mentre
el fricando6 feia xup-xup.

En Josep Cuni dirigeix i
presenta l'informatiu 8 al
dia de 8TV. Els dies que no
hi és, el jove Pol Marsa el

substitueix. Quan ocupa el
lloc del eap, el mimetisme és
extraordinari: en Marsa fa
veu iposat de Cuni i dirigeix
la tertalia com si ho hagués
fet tota la vida. Quan en Cu-
ni torna, va a 'andana o al
lloe on s’ha produit un erim.
No tinguis pressa, Pol, dila-
ta tant com puguis la pre-
sencia a la intempérie, que
en Cuni ja sap el que es fa.
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La Fiscalia toma la
iniciativa para abortar
la «guerra mediatica»

PABLO MUNOZ
MADRID

La nueva imputacion de la Infanta ha
provocado un giro de 180 grados en la
estrategia de la Fiscalia, asi como en
la de defensa de Dona Cristina. Las dos
partes estan convencidas de que no
hay pruebas para acusarla, pero tam-
bién saben que habia que tomar la
iniciativa para, al menos, empezar a
ganar la batalla de la opinién publi-
ca, uno de los tableros en el que se
mueve el caso N6éos desde hace mu-
chos meses. «Esto no tiene recorri-
do juridico, se ha convertido en un
asunto medidtico y, sobre todo, de
poder», dicen fuentes del caso.

Estrategia de la Fiscalia
El pasado miércoles, las reuniones
y contactos al mas alto nivel se su-
cedieron en el Ministerio Ptiblico. Des-
de hace tiempo, el anélisis era que si
Castro se empecinaba en volver a im-
putar a Dofia Cristina lo mejor era no
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recurrir esa decision. Primero, porque
habia que salir al paso de la imagen
falsa, cultivada con esmero por deter-
minados medios y algunas de las par-
tes personadas, de que la Fiscalia se
habia convertido en una especie de
«abogado defensor» de la Infanta. Es
cierto que se corria el riesgo de que se
le acusase de falta de coherencia pro-
cesal, pero se valoré que desde hace
un afio su posicion es diafana, con es-
critos muy contundentes. Y en segun-
do lugar, el fiscal Anticorrupcion Pe-
dro Horrach tenia muy presente que
habia sido la Audiencia de Palma la
que habia animado al juez a abrir la
nueva linea de investigacion, por lo
que un eventual recurso tenia pocas
posibilidades de prosperar. Habia una
tercera cuestion, no menos importan-
te: sila Seccion Segunda respaldaba
al instructor -al menos uno de los tres
jueces de la Sala estd a favor de la im-
putacion- la postura de éste quedaba
muy reforzada. Una vez mas, el andli-
sis de Horrach fue plenamente com-
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partido por el fiscal general del Esta-
do, Eduardo Torres-Dulce, y el fiscal
jefe Anticorrupcion, Antonio Salinas.

La defensa acepta el reto

Para que la estrategia de la Fiscalia
fuese mds eficaz era necesario que tam-
poco recurriera la defensa de la Infan-
ta. Y ello porque, como se ha sefala-
do, si lo hacia y la Audiencia de Palma
no atendia sus criterios, esa imputa-
cion adquiria de alguna forma mds fir-
meza. El martes, cuando se conocid el
auto de Castro, el penalista Jestis Ma-
ria Silva ya sugirié que
Dofia Cristina podria decla-
rar «si eso realiza al juez».
En un primer momento se
tomd la frase como una iro-
nia mds o menos desafor-
tunada, sobre todo porque
el otro letrado de la hija me-
nor de los Reyes, Miquel
Roca, anuncio la presenta-
cion de un recurso, Pero el
estudio del auto de imputacion, mu-
cho mejor estructurado que el prime-
ro de Castro, y el analisis del conjun-
to de la situacién, acabé por cambiar
el criterio de la defensa. Los letrados
estdan convencidos de que la declara-
cion de la Infanta serd relativamente
sencilla, aunque tendra que admitir
alguna irregularidad como la contra-
tacion de personal de servicio a través
de Aizoon, a los que ademads se paga-
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MIQUEL ROCA

ba en negro. Algo sin duda éticamen-
te reprochable, pero que es una sim-
ple falta administrativa. Asimismo, sa-
ben que el delito fiscal no va a prospe-
rar con el criterio en contra de la
Agencia Tributaria -ademads, la técni-
ca utilizada por Castro para esa impu-
tacién es muy pobre-, y en cuanto al
blanqueo es muy complicado cons-
truir una acusacién solvente, Habia
otra razones, no juridicas sino de Es-
tado, para no recurrir: la Casa Real ne-
cesita cerrar ya este triste capitulo y
la opinidn publica cree que si la justi-
cia es igual para todos,
como sostuvo el Rey, la Du-
quesa de Palma debe expli-
carse ante el juez.

El futuro

Sino ocurre nada extrafio,
la declaracién de la Infan-
ta dard paso, en poco tiem-
po, a que Castro dicte el
auto de conclusion del pro-
cedimiento abreviado. Es posible que
entonces levante la imputacién de de-
lito fiscal -sabe que en ningtin caso
llegard a juicio al no acusar ni el fiscal
ni la acusacion particular, que ejerce
la Abogacia del Estado-, y quiza man-
tenga el de blanqueo. Entonces si re-
curririan ante la Audiencia de Palma,
que tendrd la ultima palabra, ya que
en este caso solo con la acusacién po-
pular se puede llegar a juicio.
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La tele segueix renyida amb internet

Tot i els intents de les tecnologiques, la pantalla
de televisor es resisteix a 'empenta de la xarxa

TEXTJORDI SABATE

ldela televisid i

internet sem-

blava que havia

de serun matri-
moni unit per la forca de
lalogica, pero ambel pas
dels anys —i per asorpresa
de tots- larelacié entre
aquests dos mitjans no ha
anat més enlla de contac-
tes esporadics i de poc
recorregut, La gran pan-
tallade la llar es resisteix
amostrarels continguts
de la xarxa, per moltque
la imatge d'una familia
navegant unida des del
sald il-lustri novel-les de
ciéncia-ficeio com Faren-
heit 451, Els androides
somien xais eléctrics?o
1984.

No han estat pocs els
intents de les grans
empreses de 'era tecnolo-
gicade guanyar aquest
camp en exclusiva per als
seus productes i serveis,
conscients que pot pro-
duir grans beneficis, pero
sempre hi ha hagut algun
factor que ha fallat: en
alguns casos ha estat el
magquinari que haviade
fer de pont entre els dos
mons; en d’altres, el pro-
gramari que 'acompa-
nyava, o els continguts
addicionals que havien de
donar sentit al nou
invent; i, gairebé sempre,

I'interes dels consumi-
dors, als quals mai han
convencut les propostes

- existents.

Els primers intents
Curiosament, els primers
intents d’unir la televisio

amb internet procedeixen

d’iniciatives indepen-
dents que van tenirun
relatiu éxit entre el public
avangat de mitjansdela
década passada. E12005
vaapareixer MythTV als
EUA, unaparell basaten
programari lliure que es

comprava per correuique

esconnectava tanta
I'ordinador com al televi-
sor.Com que eren els
temps daurats de les xar-
xes P2P, molts usuaris el

. van fer servir per descar-

regar pel-licules i veure-
les directament a la pan-
talla televisiva, pero
també per programar la
gravacio sense anuncis de
series de televisio, gracies
al seu accés als servidors a
laxarxa de les principals

» Unadeles
limitacions
d'Apple TV és
la faltad'una
bona oferta de
continguts
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. cadenes televisives. El
. problema de MythTV és

que era complex d’ins-

. tal-laridepeniade les

. compatibilitats entre

. T'aparelliles targetes gra-
: fiques dels ordinadors.

Inspirat en aquesta
filosofia, pero amb gran

- afany simplificador gra-
- cies ala universalitat del
. sistema operatiu Win-

. dows, Microsoftvallan- |
- caral cap de pocelseusis-
. tema Windows Media :
. Center, que preteniacon- |
. vertir 'ordinador en un

gravador digital de pro-

- grames, ames de facilitar
. I'isdelapantalladel tele-
. visorcom a pantallaprin- |
- cipal de I'ordinador, ja fos
. per navegar, reproduir

- continguts multimediao
. jugaravideojocs.

ElMediaCenter, que

- veniainstal-lat als ordina-
- dors per defecte, es basava
- enel Windows XP i

. s'acompanyava d'un

- comandament a distincia
- per facilitar el maneig del

. televisor. Vaserun fracas.
. Enbona part perqué era

- dificil fer-ne usos polé-

. mics, com veure contin-

. gutsdescarregats d’eMule,
- pero també perqué Micro-
- softva apostarpel desen-

- volupament delavideo-

consola Xbox 360 com a

. Apple TViGoogle TV
' Potser el primer intent
- serids de fondreelmdn de |
. latelevisio amb el dela

. xarxa ha estat Apple TV,

| encaraque, curiosament,
i de tots els projectes

. d’Apple, aquest és el que

- lacompanyia s’ha pres

. menys seriosament. La

. rad és que les vendes

i d’aquest petit dispositiu

. principal aparell per con-
- nectar-se al televisor.

que connecta televisors, si

¢ bé sempre han estat

. bones, mai han estat

. espectaculars des del seu
- llangament el 2007.

Es possible que Apple

- cregui que el gran public
. no haarribatala madu-

| resaen aquestcamp, ja

. que no dona suport a

: Apple TV amb una bona

. oferta de continguts digi-
| tals. Totiaixo, sisuti-

litza un iPhone o uniPad
com a comandament a

. Lagranmajoria d'usuaris d'una Smart TV mail'han connectat a la xarxa ni saben com
. fer-ho, D'altres queden decebuts per I'escassetat de continguts digitals. biier kosi

distancia, 'aparell per-
met navegar plenament
des del televisorirepro-

* duir videos de manera

espectacular.

Per la seva banda, Goo-
gle també va provar en el
seumoment I'assalt al
televisor amb Google TV,
un desenvolupament
conjunt del cercador,

. Sonyi Logitech queesva

comercialitzarel 2010 als
EUA i que vaser un fracas

. absolut de public i resul-
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tats. Haurien de passar
tres anys perqué Google
tornés al menjador de
casa. Hovafer ambun
aparell més humil: una
mena d’Apple TV basada
en Android anomenada
Chromecast.

Males connexions
També els fabricants de
televisors, davant les
indecisions de les compa-
nyies informatiques, han
desenvolupat els seus
propis projectes. El més
notable ha estat sens
dubte la tecnologia Smart
TV, simbolitzada sobretot
pels televisors de nova
generacio de la coreana

»» Les vendes de
LG han crescut
notablement
amb el
llancament de
laSmart TV

LG. Des de la seva apari-
ci6, el 2012, les vendes de
pantalles de LG han cres-
cut notablement gracies
al fet que incorporen
aquesta tecnologia que els
permet connectar-se
directament a internet.
Ara bé, segons estudis de
diverses consultores, la
gran majoria dels usuaris
amb una Smart TV mai
I’han connectat alaxarxa
nisaben com fer-ho. I
molts dels que ho han
intentat han desistit per-
que cal comprar un capta-
dor de xarxes wifi addicio-
nal o s’han vist decebuts
pels pocs continguts digi-
tals que ofereix la plata-
formaLG.w
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EL OYENTE

Lecciones de
corresponsal

LUIS OZ

Guardo como tesoros las reflexiones
de Steve Hurst en la CNN sobre su
trabajo como corresponsal de la ca-
dena en Rusia durante 14 afos, emi-
tidas el 3 de enero de 1994, y las de
John Burns al final de sus anos al
frente de la corresponsalia del New
York Times en Bagdad tras la inva-
sién de 2003.

Una sensaci6n parecida he senti-
do con las reflexiones de Daniel Utri-
lla tras sus 11 anos de corresponsal
de EL MUNDO en Mosct. Recupero
algunas, salpicadas sin orden en las
500 paginas del libro que acaba de
publicar: A Moscti sin kaldshnikov.
Una crénica sentimental....

- Los periodistas occidentales
siempre han mirado a Rusia desde el
lado oscuro.

- El periodismo de guerra tiene
mas de testosterona que de estilo. En
periodismo, la batalla se libra atrin-
cherado entre lineas de renglones.

- La grabadora tergiversa y mata
la espontaneidad de la declaracién
en el momento mismo de registrarla.

- Més que oficina, incluso mds
que casa-oficina, la sede de EL
MUNDO en Mosct que me dejé Ju-
lio Fuentes era una oficina-casa.

- «iHechos!, iEscribe hechos!», me
gritaba Julio Fuentes cada vez que
en las cronicas me iba por las ramas.

—En 2000, 1a cobertura de una no-
ticia de largo alcance, como el hun-
dimiento del Kursk, todavia se hacia
en compartimentos estancos... Hoy
seria transmitida al segundo, en un
mar de tuits, filtraciones, rumores...

- ¢Vida o periodismo?, el gran di-
lema ante el que esta profesion (so-
bre todo si eres jefe o corresponsal)
te acaba colocando varios cientos de
veces al ano.

- Una soluci6n a ese dilema: «Alld
él». (Lean el libro para entenderlo).

- 2.425 textos publicados en 11
anos: unos 220 por ano.

- El periodista pincha con mirada
de alcance corto, como el guardabos-
ques que inserta hojas muertas a sus
pies. El escritor observa la vida como
un satélite espia, instalado en su 6r-
bita tranquila, incluso en medio de
aterrizajes helicoidales.

- En 2000 internet no era el saco
sin fondo que es hoy, no existia Wiki-
pedia y obtener informacién fresca
no era sencillo: habia que estar abo-
nado a una agencia o acudir a las
ruedas de prensa. Yo la conseguia
corrigiendo las traducciones al espa-
ol de las noticias que necesitaba.

- «Eres el primer espanol de Espa-
fia que entra (a trabajar) aqui», me
dijeron mi primer dia en la agencia
Itar-Tass. Y me senti un poco como
Gagarin, un pionero entrando en
una nueva dimension ignota.

- Mis 3 momentos mas felices co-
mo corresponsal fueron mi primera
cronica firmada desde Moscti —sobre
un acto de campana Putin-Luzhkov
en 2000-, el dia que me ficho EL
MUNDO y el dia que dejé el diario.

54 / 80




EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA)

BARCELONA

Prensa:  Diaria

Tirada: 52.070 Ejemplares
Difusion: 40.388 Ejemplares

Seccion: CULTURA Valor: 1.173,00 € Area (cm2): 37,3 Ocupacion: 3,24 % Documento: 1/1  Autor:

Num. Lectores: 645000

S¥6618..L ‘PO

Pagina: 58

€© acceso.com

PREMI LITERARI

El periodista Xavi
Ayén s’endu el
Gaziel

El periodista i escriptor Xavi Ayén
ha guanyat la 13a edici6 del Pre-
mi Gaziel de Biografies i Memories
amb Los afios del boom. El 1llibre ana-
litza I’eclosié de la literatura llati-
noamericana durant la segona mei-
tat del segle XX ila sevarelacio amb
Barcelona, que va ser clau en aquell
moment. El premi esta dotat amb
10.000 euros.
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PREMIS

Gabilondo guanya
el Miguel Delibes
de periodisme

El periodista Inaki Gabilon-
do ha estat guardonat amb el
Premio Nacional de Periodis-
mo Miguel Delibes, dotat amb
6.000 euros, pel seu treball
La lengua que nos une, emes
a la Cadena SER el 27 d’oc-
tubre del 2013.

El jurat ha reconegut “I’ex-
quisit us del llenguatge i la de-
fensa de I'idioma” feta per
Gabilondo.
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@® MIREIA ACOSTA ha sido nom-
brada directora del area de ficcién
de la productora Magnolia TV Espa-
fia. Especializada en creacién y coor-
dinacién de proyectos para televi-
sién, ha sido directora de ficcion de
Videomedia y Sony Producciones Es-
pafia (Sony Pictures), ademas de di-
rectora general de contenidos de
Veralia (Vocento).
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® LORENA VOCES es la nueva
directora de relaciones ptblicas de
Ediciones Condé Nast (editor de re-
vistas como Vogue, Vanity Fair, Gla-
mour, AD o GQ). Esta licenciada en
Periodismo, de 32 afios, trabajaba
hasta el momento en la agencia Avo-
ry International Celebrity Access.
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BuzzFeed: cruspir-se internet amb virals

Amb 130 milions de visitants tnics al mes, s’ha convertit en un portal tan imitat com criticat

Reportatge

SELENA SORO
BARCELONA

es 33 raons per les
“ quals Miley Cyrus
és el millor que li
ha passat al 2013”,
“4] gats que han

tingut un any pitjor que el teu”, “29
intents de ser sexi completament
fallits”, “43 coses que et faran sentir
vell”. Sén alguns dels posts que cada
dia es publiquen a BuzzFeed, un
portal amb 130 milions de visitants
tnics mensuals que ha trobat la clau
del seu exit en els virals humoristics
i els anomenats listicles -una com-
binacié de les paraules list (llista) i
article (article)-,ique desde laseva
fundacio, el 2006, s’ha convertit en
un mitja tan criticat com imitat.

El seucreador, Jonah Peretti, de
39 anysiun dels fundadors de The
Huffington Post, va comencar a ex-
perimentar amb la viralitat quan
encaraestudiavaal MIT ies movia
en cercles d’activisme anticapita-
lista. Peraunade les seves accions,
el 2001, va aprofitar que Nike per-
metia encarregarvambes amb mis-
satges personalitzats i va demanar
que li posessin la paraula sweats-
hop (taller clandesti). Nike s’hi va
negar, i Peretti va compartir els
correus electronics que havia in-
tercanviat amb la marca amb els
seus amics. En pocs dies es van fer
virals —en un moment en queé enca-
rano hihavia ni Facebook ni Twit-
ter—ilahistoria va acabar en publi-
cacions com Time, The Guardian i
The Independent.

Araatotselsseustreballadorsels
dénaunallistaamblesregles d’or de
lacompartibilitat,amb consellscom
aquests: “Noutilitzeu trucs, alagent
no liagradasentir-se estipida”, “No
publiqueu mai coses que la gent no
compartiria per vergonya”, “Creeu
contingut que generi emocions”.

Un mitja no exempt de polémica

Una de les principals critiques —i al-
horal’atribut més copiat- és que pro-
porciona fast food informatiu a I'au-
diéncia, amb categories que esredu-
eixenaexpressions popularsainter-
net com ara LOL, Win, OMG, Fail i
WTF. Per exemple: “4Un home mor
ofegatpels seus calcotets™?, un What
The Fuck rotund; “33 maneres ele-
gants de menjar encara més Nute-
1la”, sens dubte, Oh My God. Al'ho-
rad’elaborar aquest tipus d'articles,
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BuzzFeed basa el seu éxit en
els listicles, una combinacid

d’articles i llistes. ara

GUTS VIRA

d’altrabanda,s’haacusat diverses ve-
gades BuzzFeed de plagiar-los d’al-
tres portals, com ara Reddit, sense ci-
tar-ne la font original.

Un altre dels arguments que es-
grimeixen els detractors de Buzz-
Feed és la manera com integren la
publicitat al seu portal: no hiha ba-
ners,nomeés continguts patrocinats,
que tenen la mateixa aparenca que
larestad’articles produits per Buzz-
Feed,amb ladiferénciaque,quan és
publicitat, en ellloc de I'autor hidiu
elnom de la marca. També n’hi ha
que, per contra, veuen aquest tipus
d’anuncis com un aspecte positiu
per al lector, ja que no se’l molesta
amb baners i finestres emergents, i
es parla, en aquest cas, de branded
content o publicitat nadiua.

Fitxar periodistes de Pulitzer

Des del 2011 BuzzFeed ha anat in-
tentant incorporar el periodisme
d'investigacio al portal, costat per
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Novetats
BuzzFeed

ha fitxat

Mark Schoofs,
guanyador
d'unpremi
Pulitzer
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costat dels listicles, sota el paraigua
Big stories. Per fer-ho, Jonah Peret-
tiva fitxar fa tres anys com a redac-
tor en cap Ben Smith, una de les
principals firmes de Politico.com,
un portal que segueix 'actualitat
politica de la Casa Blanca. A 'octu-
breva contractar també el periodis-
ta Mark Schoofs, guanyador d'un
premi Pulitzer. Un altre dels fitxat-
ges, Shani Hilton, abans a 'NBC a
Washington i ara editor executiu
adjunt a BuzzFeed, explicavaa Wi-
red que volien guanyar credibilitat
periodistica encara que impliqués
sacrificar transit: “No passa res si
una pe¢a nomes arriba a 50.000 vi-
sites, mentre sigui proubona perar-
ribar a les 50.000 persones que hau-
rien de veure-ho”.

Totiel canvide rumb, el transit de
BuzzFeed no para de créixer, i Busi-
ness Insiderjaha fixat el seuvaloren
300 milionsde dolars,amb un poten-
cial de finsa 2.000 MilioNS. m—

Mitjans digitals

Un model d’éxit
amb molts imitadors
ala xarxa

® Cribeo

Sota el lema “Les noticies que vol-
dras compartir”, La Vanguardia
digital va estrenar al novembre
-en col-laboracié amb Memondo-
el portal online Cribeo, que es pre-
senta com una oferta de “peces per
consumir rapidament i articles
creatius d’alta viralitat”, Entre els
listicles hiha “Lesveritables histo-
ries darrere dels contes de Disney”
i“Al-lucina amb el que fan aques-
tes xineses per no adormir-se”.
Com al portal BuzzFeed, els con-
tinguts de Cribeo es poden classi-
ficar sota les categories: Se-
riously?, Memondo, Lo flipo, iQué
penal,iQué horror!i Me encanta.

® Gonzoo

El gener del 2013, el grup 20 Minu-
tos va llancar Gonzoo, un mitja que
“aposta per un public jove” i que
vol “desmarcar-se dels mitjans
tradicionals”. Les categories del
portal es divideixen en: Zoom,
Flash, Frikadas, Creadores, Sexo,
Starz i Aulas, i alguns dels articles
que s’hi poden trobar sén “Com
demanar matrimoni amb el mobil
i altres aplis imprescindibles” i
“Fer I'amor els dies de regla”.

® The Huffington Post

Tenint en compte que Jonah Pe-
retti, el creador de BuzzFeed, va
ser també un dels fundadors de
The Huffington Post, segurament
en aquest cas el contagi ha estat
mutu. Tant 'edicié americana de
The Huffington Post com l'espa-
nyola aposten fort pels listicles,
que, de fet, a la versid dels EUA es
poden trobar sota aquesta mateixa
etiqueta, en que sovint també
s’ironitza sobre aquests tipus de
llistats. Aixi, al costat de “25 plats
que has de provar abans de morir”
i“L’inica pregunta que no hauries
de fer mai en una cita”, hi ha textos
com el de Nathan Holic, que escriu
una carta oberta als listicles i, en
tres punts, els diu: “No us impor-
ta si sou 1utils, només si genereu
clics; el vostre veritable proposit
és fer-nos perdre temps, i ens en-
senyeu a ser menys exigents amb
elque llegim, condensant-ho tot en
consells i oblidant ’analisi”.
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On posem els limits

La justicia tolera expressions racistes ;
si no inclouen provocacions directes
i els experts aposten pel rebuig social %< - s

Reportatge

AURI GARCIA MORERA
BARCELONA

na fotografia d’un nen
negre amb una estela-
da penjada al'esquena
iuncomentari: "Estem
arreglats. Si aquests
hande serelsnous catalans, jo mar-
xo de Catalunya. Primer els de ca-
sa”. Aquest és el missatge racista
que va tuitejar fauns dies el dirigent
de Plataforma per Catalunya Josep
Anglada, i que va provocar una reac-
cié contraria multitudinaria amb
I'etiqueta #socunnoucatala.

El secretari d'immigracio de
Convergéncia Democratica de Ca-
talunya, Angel Colom, va anunciar
que hodenunciariaalafiscalia,iAn-
glada li va respondre que evités fer
elridicul als tribunals. Només unes
setmanes abans, un jutge havia ab-
solt T'alcalde de Badalona, Xavier
Garcia Albiol, d'un delicte de provo-
cacid aladiscriminacié, 'odi ola vi-
oléncia per uns pamflets electorals
quevinculaven els gitanos romane-
sos amb la delingiiencia. Onsonels
limits d’aquest tipus de discursos?

Legislacio encotillada
Els delictes de provocacid
i d’injiiries sdén restrictius
“El problemaamb el delicte de pro-
vocaci6 a la discriminacio, 'odi o la
violénciaés que el Tribunal Suprem
hainterpretat que hauriade seruna
provocacié concreta”, diu'advoca-
da penalista Olga Tubau. La justicia
només castigaria Anglada o Albiol
peraquest delicte sidemanessin ex-
plicitament accions discriminatori-
es o violentes contra els immi-
grants, i el que passa amb el delicte
d'injuries és similar. “Dir que la to-
talitat d’un grup étnic o nacional
son lladres o delingiients seria inju-
rios”, explica Tubau. Aixo, pero, no
és el que fan Anglada o Albiol.
Mercedes Garcia Aran, catedrati-
cade dret penal dela Universitat Au-
tonoma de Barcelona, coincideix
amb el diagnostic: “El delicte de pro-
vocacid no és nomeés expressar una
opinio. El que castiga el Codi Penal
és gque aquesta opinié suposi un de-
terminat perill, que pugui fer que de-
terminades persones actuin contra
aquests col-lectius”. Garcia Ardn
creu que “éslogic que unarticle com
aquest s’interpreti de manera res-
trictiva”, i el mateix amb el delicte
d’injuries: “Per molt que ens repug-
nin determinades manifestacions,
les hem de reprimir només quan su-
posin un perill per a les persones. El
dretal’honor pot col-lisionar ambla
llibertat d’expressio”.
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Condemna improbable

SOS Racisme admet que acudir
als tribunals déna pocs resultats
Ricard Zapata-Barrero, director del
Grup de Recerca Interdisciplinari
sobre Immigracio de la Universitat
Pompeu Fabra, considera que “un
jutge no té mecanismes per sancio-
nar aquestsactes”. Alba Cuevas, por-
taveu de SOS Racisme, defensa que
'entitat presentara tots els recursos
que calguin contra ’'absolucié d’Al-
biol, perd reconeix que aconseguir
una condemna és improbable: “Ve-
iem que hi ha poques possibilitats,
som conscients de la dificultat, pe-
ro alhora som conscients que ho
hem de fer”. Cuevas subratlla que
“haver arribat al judici ja va ser un
gran pas”.

Enrelacié a I'altim missatge ra-
cista d’Anglada, la portaveu de SOS
Racisme revela que 'entitat ja ha
debatut internament la possibilitat
d’acudir als tribunals, perd deixa
entreveure que també hi hauria po-
ques opcions d’éxit. “En I'aspecte
juridic ens tornariem a trobar el
mateix problema”, reconeix Cue-
vas, fent referéncia a la interpreta-
cid restrictiva del Codi Penal. “Pero
no per aixo creiem que no s’hagi de
denunciar”, matisa a continuacio.

Reforma complicada
Canviar el Codi Penal seria dificil

podria introduir al Codi Penal un

per les garanties constitucionals Dpciﬁ nou delicte de provocacié indirecta.
Reformar la llei perqué castigués  Espodria “Aix0 és el que falta”, conclou.

aquestes conductes tampoc seria introduir Ricard Zapata-Barrero esta
una tasca facil. Olga Tubau recorda | Codi P | d’acord que s’hauria de reformar la
que “qualsevol nou tipus delictiu alLodl en_a llei contra els discursos racistes:
hauriade serrespectuésambleslli- UNnNou delicte  “Aixdhauriade podersersanciona-
bertats i drets fonamentals que ga-  de provocacid  ble juridicament, i un debat juridic
ranteix la Constitucid, i lallibertat ndirecta a Catalunyasobre aquest temaseria

moltsaludable. Shadeveurefinson
es pot arribar perqueé accions com
lesd’Albiol noguedinimpunes”. La
portaveude SOS Racisme Alba Cue-
vas pensa el mateix: “Es tracta de
revisar les legislacions europees,

d’expressio té valor precisament
quan I'opinid és repugnant”. L’ad-
vocadaopina, perd, que un canvidel
Codi Penal “no ésimpossible” i que
“seria una qiiestio d’ajustar el re-
dactat”. Sies definis molt bé, diu, es

Ofensiva francesa contra '’humorista antisemita

Les autoritats franceses han inici- feien referéncia a les cambres de
at una ofensiva juridica contra gas. Poc abans Dieudonné s’ha-
I'humorista antisemita Dieu- via mofat de I'Holocaust. Valls
donné M’bala M’bala, que ha va decidir prohibir 'especta-
popularitzat la salutacié de la cle de 'humorista, que s’havia
quenelle, El gest, a mig cami de comencar a representar di-
entre una botifarraiunasalu- jous passat. Després de diver-
tacié nazi a la inversa, esta 508 recursos, la maxima auto-
considerat antisemita, tot i que ritat administrativa del pais va
alguns dels que el fan defensen donar la raé al ministeri de I'In-
que és senzillament irreverent. terior i vaimpedir que Dieudonné

Després de molt tempsalcentrede Dieudonné actués dijous i divendres. Dissabte
la polémica, a finals de desembre hapopularitzat I’humorista varenunciar al’espec-
Dieudonné va acabar amb la paci- la salutacié tacle actual, tot i que va anunciar
éncia del ministre de 'Interior, de la quenelle, una nova creacié amb la qual in-
Manuel Valls, amb unes declaraci- considerada tentara burlar la prohibicié i re-

ons sobre un periodista jueu que antisemita. ere prendre la gira ja programada.
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als disci

com I'alemanya i I'anglesa, que no
permeten aquest discurs. Tocaria
caminar en aquesta linia”.

Aposta pel rebuig social

Els experts demanen respostes
des de les institucions i els partits
Els especialistes consultats coinci-
deixen a demanar respostes des de
I'ambit politic. “Hem de fer politica”,
reclama Mercedes Garcia Arén, que
va formar part del Comité d’Etica
dels Mossos d'Esquadra. “Un codi
etic serveix d’alguna cosaquan hiha
un organ que actua comaobservato-
riidiuquihohafetbéiquiho hafet
malament”, afegeix Garcia Ardn, que
creu que aquest model es podria
aplicar al seguiment dels discursos
racistes dels politics.

“Cal que ens plantegem fer poli-
tica antiracista”, diu Alba Cuevas,
que afegeix que “anivell dels matei-
xo0s partits hi ha certs mecanismes”.
Hicoincideix Ricard Zapata-Barre-
ro, que recorda que “politicament es
pot fer pressié” i demana que “els
partits politics s’autoregulin i s’au-
tosancionin entre ells”. Creu, per
exemple, que el suport de la plana
majordel PP cataliia Albiol no vaser
prou criticat per la resta de partits,
i denuncia que “la indiferéncia és
negativa”. Per contra, celebra el re-
buig social espontani contra Angla-
da: “El millor va ser que la societat
€5 VA PrONUNCIAT”. m—
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I suport de la pl
major del PP OLC

Els assessors de la
Generalitat demanen
contundencia politica

A.G.M.

BARCELONA. El Consell Assessor de
Politiques Socials i Familiars (CAP-
SiF)delaGeneralitat va considerar,
en un informe centrat en els limits
deldiscurs politic sobre laimmigra-
¢io, que “és al Govern a qui pertoca
proposar i impulsar aquest debat si
ho estima pertinent”. L'informe,
aprovat el gener del 2012 perd que
no es va fer public fins al desembre
del 2013, demanava més contun-
dénciacontrales expressions racis-
tes: “Totivalorar positivament les
campanyes antirumors que alguns
municipis, com el de Barcelona, i
arala mateixadireccid generalpera
laImmigracio estan promovent, en-
tenem que cal refor¢ar una posicio
clarade les institucions per denun-
ciar amb consens democraticiamb
contundéncia politica els discursos
no desitjables”.

En aquesta mateixa linia, I'infor-
me demanava que els partits politics
amb representacioal Parlament fir-
min “un compromis per a la no uti-

Lideratge
ElConsell de
Politiques
Socialscreu
que el Govern
hadimpulsar
eldebat

litzacid instrumental del fet migra-
tori, especialment en periodes elec-
torals”. Una peticio que, de fet, jaes
va assumir dins del Pacte Nacional
per a la Immigracio (PNI), firmat
I'any 2008 per diverses organitzaci-
ons, entre les quals CiU, ERC, PSC
iICV-EUIA. Sis anys després aquell
compromis nos’ha materialitzat, ni
tan sols per part d’aquests partits
que van donar suport al PNI.

Seguiment de discursos politics
La direccio general per ala Immi-
gracié col-laborara a partir del mes
vinent en la difusié d’un projecte
derecercasobre lamonitoritzacié
de discursos politics xenofobs.
L’estudi, promogut pel Grup de
Recerca Interdisciplinari sobre
Immigracié de la Universitat
Pompeu Fabra i dirigit per Ricard
Zapata-Barrero i Gema Rubio Car-
bonero, té 'objectiu de construir
un marc per fer un seguiment de
qualsevol possible tendéncia dels
partits politicsaradicalitzar la se-
va posicio respecte ala xenofobia i
el racisme,

Ladireccié general també acolli-
rh una presentacid dirigida a pro-
fessionals de I'aimbit de I'estrange-
ria i la immigracié de la memoria
2012 de la Fiscalia Provincial de
Barcelona contra els delictes d’odi
1 diseriminacio.
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Telefonica vuelve a crecer
en television de pago

REACTIVACION/ Tras encadenar siete trimestres de caidas, MovistarTV capta 64.000
nuevas altas en los tres Ultimos meses de 2013 y suma ya 670.000 clientes.

|.del Castillo. Macdinid
Telefénica ha empezado a
darle la vuelta al negocio de la
television de pago gracias alas
fuertes promociones que ha
puesto en marcha durante el
ultimo trimestre. La compa-
fia ha cerrado en diciembre el
mejor mes de su historia por
el niimero de clientes capta-
dos para su oferta Movistar
TV -la antigua Imagenio-
con 52.000 nuevos usuarios.

En el conjunto del trimes-
tre, la operadora ha logrado
captar 64.000 nuevas altas,
con lo que el volumen total de
clientes se situa por encima
de los 670.000.

Para Telefénica, esta evolu-
cién supone un cambio de
tendencia en el mercado dela
television de pago, que ha su-
frido un fuerte deterioro en
todos los sectores (television
por satélite, por cable, por In-
ternet y a través de TDT) en
los dltimos afos.

De hecho, el pico maximo
de clientes de television de pa-
go se alcanzo en el cuarto tri-
mestre de 2011, con 4,405 mi-
llones de usuarios, En los pri-
meros afos de la crisis -desde

2008- el parque de clientes de
TV de pago siguid creciendo
ya que se contemplaba como
unaalternativa de ocio mas ba-
rata que, por ejemplo, el cine.
Desde entonces y hasta el ter-
cer trimestre de 2013, el volu-
men de usuarios de television
de pago en todas las modalida-
des no ha hecho mas que caer,
trimestre a trimestre, hasta si-
tuarse, en septiembre del afio
pasado, en 3,740 millones, lo
que supone una caida de
665.000 usuarios y del 15%,

Television por Internet

El mercado de la television
por Internet, bisicamente
protagonizado por Telefoni-
ca, también ha sufrido una
fuerte caida, desde los 913.000
clientes del tercer trimestre de
2011 hasta los 673.000 del ter-
cer trimestre de 2013, tltimo
datodisponible.

Eso supone haber perdido
240.000 usuarios, o lo que es
lo mismo, un 26%, la cuarta
parte del mercado. Aunque
inicialmente la totalidad de
estos clientes de television de
pago IP o por Internet corres-
pondian a Telefénica, en los

€© acceso.com

ultimos afos otros grupos co-
mo Orange, Jazztel o Vodafo-
nese hanunido al mercado de
television a través de ADSL o
de fibra con paquetes propios
o con la comercializacion de
laoferta de Canal Plus.

En el caso de Telefonica, el
numero méaximo de clientes

de television IP, con la anti-
gua marca Imagenio, se al-
canzd en el cuarto trimestre
de 2011, fechaenlaquellegoa
833.000 usuarios. Desde en-
tonces hasta el tercer trimes-
tre del pasado afio, cuando
llegd a 609,000, se habia deja-
doun26%.

JMCadenas

Luis Miguel Gilpérez, presidente de Telefénica Espafia.
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Homenaje a Luis del Olmo
) , mundanos aires aperturistas que Oriol
De todo COTAZON #7 Regds y su «Bocaccio» ampliaron
""""""""""""""""""""" et < contratandolo mejor de la «chanson».
: & sl ; El present6 desde Brassens a Bdbara
JESUS MARINAS S e mientras Juan Rossellé hizo lo mismo
TSP conAznavour, Adamo y Matias
ervird de merecidisimo y gran Colsada—si, si, el de «las alegres chicas»—
broche a una carrera excepcio- ,y nada menos que contraté a Lisa
nal por lo brillante, innovadoray  Minnelli, entonces recién consagrada
dilatada. Un caso tinico e con «Cabaret».
irrepetible en la radio espanola cuyas La radio se hacia eco de tanto
«mananas se vestian de fiesta» como famoseo ampliado con las estancias de
optimistamente presagiaba el pregén Dali en el «Ritz» de Antonio Parésy
del presentador leonés afincado en fueron famosas sus tertulias con José
Barcelona. Amancio Ortega acaba de Luis de Villalonga, Modesto Cuixart y
comprar el emblematico Edificio Xavier Cugat. Tuve el privilegio de
Banesto de Plaza de Catalufia con Paseo  disfrutarles mientras «Protagonistas» se
de Gracia, que durante muchos afiosen  hizo clarin mananeroy, cuando Luis
sus dticos y terrazas cobijé unaespecie ~ vacaba, lo sustituian Pepe Ferrer
de Casa de la Radio al estilo parisiense. ~ —ideador del programa- o el mds
Aunque aqui era mas informal Fernando
modesto e inmediato: RNE Rodriguez Madero. De
quedaba a un paso de todo «EL EDIFICIO aquella Casa de la Radio
y mantenia enfrentamiento BANESTO hoy acogedora sede de
no sélo de ubicacién con it Zara. jQué ojo el de
Radio Barcelona, emisora COt."lO una Amancio también para los
decana donde Manuel especiede Casa inmuebles!, compré las
Tarin Iglesias hizo nacer los i mejores esquinas mun-
Premios Ondas, que delaRadioen diales en la Quinta
todavia estimulan a compa- Barcelona» Avenida, la Gran Via
fieros. Epoca dorada de la madrilefa, Serrano o los
radio barcelonesa, siempre Campos Eliseos. Mientras
adelantada a la mds provinciana que Antonio Cano y Mayte, siempre a la
prodigaba Madrid, donde la cita de los sombra de Luis, ponen en marcha este
«Ondas» trafa alo mejor delaactualidad gran homenaje nacional en primavera
mundial, Roger Moore haciendo «El —cuando su promotor vuelve de la
Santo», Mannix o lo que quedaba del India, donde proyecta afincarse tras
esplendor fisico de Silvana Pampanini.  una vida dedicada al recientemente
De alli naci6 el Festival de la Cancién fallecido Pierre Fabre—, no estarfa mal
Mediterranea al que eran asiduos Mina, que una placa recordase que en este
la para mi mds sentida Iva Zanicchi,la  céntrico edificio surgieron figuras
menos comunicadora Ornella Vanoni, como Mercedes Mild, Mercé Remoli,
el caricaturizador Renato Rascel, los José Félix Pons, el de la sonrisa
empalogosos Romina y Albano, yotros  comprensiva, Mario Beut, Soler Serra-
grandisimos del panorama cantor no e Hilario Lépez Millédn, ya enciclo-
como Raimén y Salomé. Era citade pedia del conocimiento de la copla. El
resonancia mundial como televisiva- Miguel Rey hoy centrado en la
mente «Los amigos del lunes», luego publicidad de Marina D "Or comenzé
cambiados al martes, de Artur Kapsyel  con nombres como Mingote, Ussia,
risuefio Franz Johan. Unidos al mitico Tip y Coll 0 Paco Martin Morales a
Bernard Hilda llevaron a una Barcelona quien del Olmo hizo debutar. Toda
abierta y apenas independentista una historia para no olvidar.
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AUTONOMICAS

Marcha en
contra del ERE
en Telemadrid

R. FRAGUAS, Madrid

Centenares de personas partici-
paron ayer en Madrid en una
marcha civica convocada por
los despedidos de Telemadrid
en el primer aniversario de la
salida de los mds de 600 trabaja-
dores afectados por el expedien-
te de regulacion de empleo
(ERE) decidido por el Gobierno
preside Ignacio Gonzalez, del
PP. Tras ser recurrido por los
sindicatos, el ERE esta pendien-
te de la sentencia de Supremo
después de que el Tribunal Supe-
rior de Justicia de Madrid lo de-
clarara no ajustado a derecho.
Los participantes corearon con-
signas a favor de una television
regional publica. A la marcha se e —- A
unieron trabajadores de TV3 y i ——_ =~ 4 0 ¢
de la extinta Canal 9. Trabajadores despedidos de Telemadrid, en la manifestacién de ayer en Madrid. / ALBERTO MARTIN (EFE)
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Las ‘efes’ de Efe

En relacién con el articulo publi-
cado en su periddico del 4 de ene-
ro, titulado 75 afios de informa-
cion global en espafiol, relativo al
75° aniversario de la agencia Efe,
llama la atencién que se mani-
fieste que “asi, las noticias inter-
nacionales se firman bajo la mar-
ca Efe; las nacionales, Cifra, y las
deportivas, Alfil. Nadie sabe a
ciencia cierta el origen de las si-
glas, un enigma que ninguno de
los miles de periodistas que han
trabajado para la agencia ha sabi-
do descifrar”.

Al respecto, y desde mi mas
modesto conocimiento, intenta-
ré aportar un granito de arena a
la labor de conocer el significado
de la sigla Efe, que da nombre a
toda la agencia.

Los origenes de la agencia es-
tan en 1865 cuando nace el “Cen-
tro de Corresponsales”, primera
agencia de noticias de Espaiia,
promovido por el periodista Nilo
Maria Fabra. En 1919 se crea la
agencia Fabra, cuando la agen-
cia de noticias francesa Havas en-
tré a formar parte del accionaria-

do del “Centro de Corresponsa-
les”. Havas se retir6 del acciona-
riado en 1926 al mismo tiempo
que entraban en la sociedad el
Banco Central, el Banco Santan-
der y el Banco Hispano-America-
no. Asi se mantuvo la sociedad
hasta que, al final de la guerra
civil espanola, fue absorbida por
el bando vencedor, fusiondndola
con las agencias Faro y Febus,
pasando a llamarse agencia Efe
(en relacion a la inicial de las tres
agencias), en 1939.

Esta informacion es la que
nos ha llegado, investigando en
Internet y recordando lo que fa-
miliarmente le han transmitido
a mi marido, cuyo abuelo, Anto-
nio de Luque, fue redactor jefe
de Politica de la agencia Fabra,
antes de que la reconvirtieran en
agencia Efe. El interés periodisti-
co le venia de casta, pues su pa-
dre, Angel de Luque y Calvo, fue
director del periédico El Resu-
men, en cuya calidad fue socio
fundador de la Asociacion de
Prensa de Madrid en 1895.— Pa-
loma Vera Sierra. Toledo.
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Manifestacio de
Telemadrid un any
després de 'TERO

» Els treballadors de Tele-
madrid es van manifestar ahir
en complir-se un any de 'expe-
dient de regulacié d’ocupacio
(ERO) que va suposar I'acomia-
dament de 861 persones. La ma-
nifestacio, convocada per la pla-
taforma Salvemos Telemadrid,
va reclamar que es recuperi la
qualitat informativa del mitja.
Va anar des de la placa de la
Villa a la Puerta del Sol, on es
va llegir un manifest per recla-
mar que la cadena de televisio
Telemadrid i 'emissora de radio
Onda Madrid “deixin de ser
Ialtaveu del Govern de la Comu-
nitat” i tornin a ser “la veu dels
ciutadans”. Teresa Garcia, presi-
denta del comite d’empresa, va
denunciar que la tasca que feien
els treballadors acomiadats “la
duu a terme una altra empresa
amb un cost superior”. / Efe
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APOSTA DE RADIO
Nuria Roca
obre el mati de
Melodia FM

Melodia FM, la nova emissora del
grup Atresmedia (fins ara Onda
Melodia), s’'inaugura avui amb
I’estrena de Lo mejor que te puede
pasar,un programa que uneix hu-
mor, informacié i musica a car-
rec de Nuria Roca. A la presenta-
dora i directora de I'espai, que
s’emet entre les sis i les deu del
mati, 'acompanya el seu marit,
JuandelVal.=
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Col-legi de Periodiste, concurs, igualtta de genere, VII Premi Mila de Periodisme El guard6 es concedeix als
treballs que tracten sobre la promocié de les dones i la igualtat de génere i hi poden optar aquells que difonguin
experiéncies per a la igualtat de génere, publicats en els mitjans de comunicacid, en format paper o digitals,
dambit local, catala i estatal amb preséncia a Lleida entre |1 de gener de 2013 i el 31 de desembre de 203.
El premi el convoquen conjuntament la Paeriaiel Col-legi per animar els periodistes dels mitjans de comunicacio
de Lleida a prendre consciéncia sobre la feina que es realitza en defensa de la igualtat de génere. El jurat
valora la qualitat professional dels treballs, loriginalitat dels temes abordats, el tractament critic i la capacitat
analitica. El premi reconeix les persones i la seva feina i promociona els treballs que resultin guanyadors. El
VII Premi Mila de Periodisme per a la Igualtat de Genere a Lleida es regeix estrictament pels valors del
periodisme. La dotacié economica és de 1.500 euros per a cadascuna de les quatre categories import subjecte
a les retencions legalment establertes-. Consultar les bases. Aquest premi de periodisme porta el nom de
Mila en homenatge a la protagonista de la novel-la Solitud, lobra més coneguda de Caterina Albert i Paradis,
que signava les seves obres amb el pseudonim Victor Catala. Lobra relata litinerari vital i interior de la Mila,
fins que sarriba a conéixer a si mateixa.
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Comentarios de las noticias: la pesadilla de los cibermedios

29 noviembre, 2010

Por Pere Masip en

Notas ThinkEPI 2011 Cdmo citar este articulo:Masip, Pere. Comentarios de las noticias: la pesadilla
de los cibermedios. Anuario ThinkEPI, 2011, v. 5, pp. 106-111. LOS MEDIOS de comunicacién han integrado
con gran rapidez la participacion de la audiencia en sus sitios web. El abanico de herramientas ofrecidas es
muy amplio: valoracion de informaciones, comentarios de noticias, intervencion en foros, encuestas, envio
de contenidos noticiosos en cualquier formato (foto, video, audio, texto), etc. Los comentarios de las noticias
se han convertido en mecanismos de participacion habituales en los cibermedios y han alcanzado gran
aceptacion entre los lectores. Segun un estudio del Bivings Groupl, en 2008 el 75% de los medios digitales
de los Estados Unidos brindaban a los lectores la posibilidad de comentar las noticias. En 2007, Gnicamente
lo hacia el 33%Yy el afio anterior un exiguo 19%. La participacion es una caracteristica propia de la comunicacion
en internet y una demanda de los usuarios. Los medios son conscientes de ello y han derivado de ser simples
proveedores de informacién a intentar convertirse en comunidades online, convencidos de que esta estrategia
es una via eficaz para incrementar el nimero de usuarios y fidelizar a su publico. Sin olvidar, las posibilidades
que la cercania con la audiencia ofrece como fuente de informacion durante el proceso productivo. En los
ultimos meses, sin embargo, han surgido algunas voces criticas con los espacios de participacion en los
medios, muy en particular con los comentarios a las noticias2. Y es que el éxito de esta forma de participacion
ha derivado en una problematica inicialmente no prevista: su gestion. Los principales medios reciben miles
de comentarios cada dia. Algunos, pocos, son aportaciones interesantes que alimentan ricos debates, pero
entre ellos se escabullen, cada vez con mas frecuencia, mensajes con insultos, descalificaciones y alegatos
racistas y xenofobos3. Un estudio reciente4 demuestra que no existe un auténtico debate entre los
participantes. Aunque los insultos no son habituales, si que lo son las descalificaciones; y, en general, los
hablantes no se reconocen como interlocutores validos. Las descalificaciones tienen como destinatarios a los
actores principales de las noticias, instituciones del Estado (gobierno, judicatura), politicos, los autores de las
noticias o los medios que las publican, grupos sociales identificados como el enemigo y otros lectores que
han intervenido previamente. Tampoco muestran interés por los argumentos de otros; y las interpelaciones
entre los participantes son escasas y sin caracter critico, cuando aparecen suelen tener un tono peyorativo.
El estudio no ha hecho mas que evidenciar una preocupacién que muchos responsables de medios ya habian
constatado previamente y que se ha traducido en la decisién de cancelar o establecer limitaciones en los
mecanismos de participacion. El diario Segre, por ejemplo, decidié suprimir los comentarios de las noticias,
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tras tener que afrontar una querella por injurias a raiz de un comentario de un lector en un férum.Otros medios,
como Avui5, Publico6 o 20 minutos7, han instaurado sistemas de moderacion, han prohibido el anonimato o
han establecido restricciones, clausurando ciertos contenidos a comentarios. Los medios norteamericanos
no se han librado del mismo problema. La mayoria de los grandes cibermedios, USAtoday, Wall Street journal,
New York times, Los Angeles times, Washington post, Chicago tribune, han establecido algun sistema de
control de los contenidos generados por la audiencia, que van desde la existencia de equipos de moderacion
a la posibilidad que sean los propios lectores los que informen de mensajes inapropiados. USA today, Los
Angeles times, Washington post, Philadelphia inquirer, Denver post o el Houston chronicle, por ejemplo, exigen
un registro antes de poder comentar noticias; el New York times o el Chicago tribune revisan los comentarios
antes de su publicacion. EI New York daily news y el Denver post emplean ambas estrategias: registro y
moderacion. Algunos medios han ido mas alla, como el Sun chronicle, que ha establecido un sistema de pago
para poder comentar las noticias (99 centavos). En Europa, en Le monde sélo los abonados (6 @ al mes)
pueden comentar. Sobre el control de los comentarios Aceptado el principio de que la libertad de expresion
no puede conculcar otros derechos fundamentales y que no debe estar por encima del respeto y la
responsabilidad, buena parte del debate se ha centrado en discutir sobre la eficacia de los sistemas de control
y sobre quién debe ejercer ese control; y, muy especialmente, en torno a la necesidad o no de prohibir los
comentarios anonimos. Aunque no faltan las voces que reniegan de cualquier forma de moderacion,
considerada una forma de censura, éste no deja de ser un discurso minoritario y, en general, se acepta la
necesidad de alguna forma de gestién de la participacion. Algunos medios han optado por externalizar la
moderacion, una solucién econdémica, pero controvertida. Por un lado, se ha mostrado poco eficaz. Asi lo
reconocia, por ejemplo, la defensora del lector de El pais, en respuesta a las quejas recibidas de los usuarios
por el tono de algunos comentarios aparecidos8. Pero, sobre todo, parece contradictoria con los discursos
gue los medios han articulado sobre la importancia de la participacion, lo saludable que es conocer la opinion
de los lectores al instante, o la riqueza que aporta a la practica periodistica. Pocos son los medios donde los
propios periodistas se responsabilizan de supervisar los contenidos de los comentarios de las noticias que
han publicado, una préactica que podria contribuir a la mejora de las informaciones. Al fin y al cabo, los lectores
siempre han sido una fuente de informacién importante a para los periodistas. La mayoria aducen falta de
tiempo para no asumir esa labor y tampoco faltan los que defienden que controlar la opinién de los lectores
no es tarea periodistica9. Mas habitual es encontrar equipos de gestién de comunidades, la mayoria formados
por periodistas, sobre los que recae el peso de la gestion de la participacion. Al ser estos equipos parte del
staff del medio, se facilita la colaboracién con el resto de la redaccion y la derivacién a los redactores los
comentarios potencialmente interesantes. Aunque, como los anteriores, tienen los mismos problemas ante
noticias que reciben un aluvion de comentarios. Una cuarta via explotada por algunos medios es dejar en
manos de los lectores el determinar qué comentarios se pueden mantener y cuéles eliminar. Esta opcion
refuerza el punto de vista del medio, pero se ha mostrado poco eficaz para atajar la publicacion de comentarios
inapropiados y, ademas, con frecuencia, genera discriminacion ideologica. Un paso adelante en la politica de
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ceder a la audiencia la moderacion es el que ha anunciado The Huffington post. Este cibermedio propone un
sistema de moderacion basado en la confianza que los propios autores despiertan en el resto de lectores, un
karma cimentado en el historial de las contribuciones y su calidad. 20 minutos tiene previsto desarrollar un
sistema simular tras la puesta en marcha de su nueva web10. El debate entre los profesionales del periodismo
ha sido especialmente intenso en los Estados Unidos, donde no han faltado los alegatos a favor de la prohibicién
de los comentarios11l. Compartidos, entre otros, por Jeff Jarvis, que considera que dejar que los usuarios
comenten las noticias es un insulto para los periodistas12. Jarvis aboga por una colaboracion mas estrecha
entre periodista y lector en fases mas incipientes del proceso de produccion informativa. El temor por las
repercusiones legales derivadas de los comentarios publicados también planea entre los argumentos de los
defensores de la prohibiciébn13. A pesar de estas posiciones mas radicales, buena parte de la discusién se
ha centrado en torno a la decisién tomada por algunos medios de prohibir el anonimato en los comentarios.
Como la que vivieron a trav
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Crear una sociedad de la informacion enriquecida donde todo el mundo, sin distincion de casta, religion, raza,
region, género, etc., esté facultado para crear, recibir, compartir y utilizar informacién y conocimientos a través
de los contenidos digitales para su progreso y desarrollo econémico, social, cultural y politico. Asi define su
objetivo el Manthan Award , un premio instituido en 2004 en India y desde 2008 extendido a otros paises del
sudeste asiatico con el fin de reconocer los mejores usos de las TIC y las herramientas digitales para crear
un impacto global y efectivo sobre las personas. Estos premios, de convocatoria anual, se conceden en dos
categorias generales, News and Journalism y Social Media and Empowerment . En la edicion 2013 para India
, Y en ambas categorias , ha resultado ganador el proyecto Youth Ki Awaaz (La Voz de la Juventud) ,
una plataforma digital de periodismo ciudadano creada para que los jovenes expresen sus consideraciones
sobre temas de relevancia. Lanzado en 2008, Youth Ki Awaaz asegura haber dado voz a mas de 20.000
jovenes de todo India y recibir casi 6 millones de visitas cada mes. Una trayectoria que avalan, aparte de este
Manthan Award, los diversos premios recibidos por este proyecto, como World Summit Youth Award en 2010,
ITU Young Innovators Competition en 2012 o Best Community Blog in India , de Indi Blogger, en 2013 . Entre
las razones del éxito de esta iniciativa esta el haber habilitado un canal para la participacién que no requiere
del acceso digital. Con una simple llamada de teléfono se puede colaborar en el proyecto, algo que sin duda
permite llegar a méas jévenes dentro del pais. Pero quiza el aspecto mas destacable del proyecto es su
iniciativa Internship & Training Program , un programa de formacion puesto en marcha en 2010 a través del
cual Youth Ki Awaaz capacita a los jovenes en la practica periodistica. La duraciéon de cada curso es de 8
semanas y puede realizarse online, desde cualquier lugar en que se disponga de un ordenador y una conexion
a Internet. Este pasado diciembre se iniciaba el Ultimo de estos cursos, y el siguiente comenzara en febrero.
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Paginas: 1 2 La batalla por la libertad en Internet dependera de las herramientas de liberacién y
democratizacién utilizadas para impedir que Internet se convierta en la peor forma de opresion del hombre
de toda la historia Glenn Greenwald En el 30° Congreso sobre la Comunicacién del Caos (CCC), una cita
anual que organiza el Chaos Computer Club, cuya edicion niumero treinta se celebro del 27 al 30 de diciembre
de 2013 en Hamburgo, el periodista Glenn Greenwald (*), quien se ha hecho célebre por haber sido la persona
elegida por el informético estadounidense Edward Snowden (hoy refugiado en Rusia **) para revelar los
escandalos de las escuchas planetarias de la Agencia Nacional de Seguridad (NSA), tomo la palabra para
hablar de su fuente, de como se conocieron, de su oficio de periodista (entonces en The Guardian), de las
enormes dificultades con que se ha topado como consecuencia de las revelaciones, de Estados Unidos y del
actual contexto de vigilancia global. Korben, el bloguero francés que es una de mis fuentes preferidas y una
referenciainternacional en materia de nuevas tecnologias, ha hecho unatraduccién al francés de la conferencia
de Greenwald; a mi vez, yo he traducido el trabajo de Korben y espero que no haya perdido interés. También
son mias las llamadas. Al final se encuentra el enlace con el video de la charla, en inglés. Tras unos minutos
de calurosos aplausos de los asistentes al Congreso, Greenwald toma la palabra y comienza agradeciendo
la invitacion a participar y preguntandose ¢Qué se espera de mi?. Y la razon de la pregunta es que mis
competencias en materia de criptografiay pirateo no estan reconocidas a nivel internacional. Ya saben ustedes,
se ha contado muchas veces que yo he estado a punto de hacer fracasar la mayor historia de seguridad
nacional de los Ultimos diez afios y todo a partir del momento en que dije que la instalacion del programa de
cifrado y descifrado de datos (PGP) (1) era particularmente penosa y dificil. Hay otra historia muy parecida
que ilustra el mismo punto de vista, que hasta ahora no me habia parecido conveniente contar: poco antes
de miviaje aHong Kong, pasé muchas horas en compafiia de Laura Poitras (***) y Edward Snowden, intentando
revisar mis conocimientos en materia de tecnologias de seguridad, porque iba a necesitarlos para contar todo
esto. Intentaron ensefiarme todo tipo de programas y llegaron a la conclusién de que, al menos de momento,
el inico que yo podia llegar a dominar era TrueCrypt. Me ensefiaron los rudimentos de TrueCrypt y cuando
fui a Hong Kong pasabatodo el tiempo estudiandolo. Intentaba descubrir algunas funciones que no me habian
ensefiado y consegui alcanzar una confianza real en mis capacidades para descubrirlas. Al final del tercer o
cuarto dia fui a verles con un indecible orgullo. Les ensefié todas las cosas nuevas que habia conseguido
descubrir y hacer en TrueCrypt, y me autoproclamé Rey de la criptografia. Realmente habia conseguido
avanzar en mis conocimientos y pude ver que, tanto uno como otra, intentaban sin lograrlo del todo no mostrar
elasombroy la sorpresa que sentian. Les dije ¢, Por qué reaccionais asi ? ¢ No es un logro formidable?. Dejaron
pasar un momento. Ninguno queria contradecirme, hasta que finalmente Snowden se vino abajo y me dijo:
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TrueCrypt esta concebido para que incluso tu hermano pequefio sea capaz de convertirse en maestro. No
tiene nada de impresionante. Recuerdo que me senti totalmente desmoralizado y quedé muy deprimido. De
eso hace seis meses. En el trascurso de este lapsus de tiempo, las tecnologias de la seguridad y de la vida
privada se han convertido en el centro de todo lo que he hecho. He aprendido cantidad de cosas sobre ambas
y como funcionan. Y no soy el inico. Yo creo que la ensefianza mas significativa de estos ultimos seis meses,
la mas indiscutible, es el numero de personas que hoy ha entendido la importancia de garantizar la proteccion
de sus comunicaciones. Si ustedes hubieran mirado mi buzén de correo en julio habrian visto que entre el 3
y el 5% de los correos electronicos recibidos estaban compuestos con el codigo PGP. Este porcentaje se
eleva ahora al 50%. Cuando hablamos de crear nuestra nueva sociedad de medios de comunicacion
dedicamos muy poco tiempo a hablar de esta cuestion. Simplemente suponemos que todos utilizaremos la
forma cifrada mas sofisticada que esté disponible para comunicar con otra persona. Y, en plan positivo, yo
pienso que cada vez que me ha contactado alguien procedente del sector periodistico, el activismo u otros
terrenos conexos, mayoritariamente han utilizado algun tipo de cifrado; y que quienes no lo hacen, o no saben
hacerlo, sienten vergiienza y se prometen que van a aprenderlo cuanto antes. Resulta notable constatar este
cambio radical cuando, incluso a medidos del afio pasado, cuando hablaba con algunos periodistas
especializados en el terreno de la seguridad nacional y que habian trabajado sobre informaciones muy
sensibles, ninguno de ellos sabia qué era el PGP, el OTR (2) o cualquier otra tecnologia de punta. Es muy
alentador constatar hasta qué punto esta tecnologia se esta desarrollando y extendiendo. Y pienso que pone
de manifiesto algo extremadamente importante, que me hace sentir optimista. A menudo me he preguntado
si las historias que hemos conocido en los Ultimos seis meses, los informes y los debates que han suscitado,
al final no van a cambiar algo y a imponer auténticos limites a la vigilancia del gobierno estadounidense.
Generalmente, cuando la gente piensa que la respuesta a esta pregunta es afirmativa, lo que citan en primer
lugar es probablemente el aspecto menos significativo: el hecho de que va a abrir un debate y que los
representantes de nuestro gobierno democratico van a responder a nuestras inquietudes poniendo limites,
mediantes reformas legislativas. La seguridad nacional coartada para reforzar el poder de los gobiernos Pero
eso no va a ocurrir. El gobierno estadounidense y sus aliados no van a restringir voluntariamente su capacidad
de vigilancia de forma significativa. De hecho, la tactica que vemos todavia, y desde hace mucho tiempo, es
justamente todo lo contrario. Cada vez que este tipo de cuestiones generan grandes polémicas o profundos
escandalos, se simula una reforma mediante gestos simbdlicos; pero el problema es que al mismo tiempo lo
Unico que hacen es intentar calmar la rabia de los ciudadanos y aprovecharse para aumentar su poder en
ese mismo aspecto que escandaliza. Ya pudimos ver a mediados de los aflos 1970, cuando existian
preocupaciones serias y amenazas reales contra Estados Unidos, al menos tantas si no mas que ahora, que
el gobierno las aprovechaba todas para aumentar su capacidad de vigilancia y abusar ampliamente de ella.
Lo que el gobierno hacia, y hace como respuesta, se puede resumir en vamos a emprender todas estas
reformas, y eso salvaguardara todos estos poderes. Tenemos que crear un tribunal especial para obligar al
gobierno a pedir sisteméticamente autorizacion para la vigilancia de personas concretas. Lo que decian
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sonaba muy bien pero, al final, crearon un tribunal a cien leguas de las intenciones originales. Se trata de un
tribunal secreto sobre el que Unicamente tiene poder el gobierno, y para el que s6lo se nombra a los jueces
pro-nacionales. Este tribunal da la ilusién de tener el control pero, en realidad se trata de la mas grotesca y
retorcida de las iniciativas que ha adoptado el mundo occidental. Se trata simplemente de hacer que parezca
que la ley y la justicia prevalecen sobre todo el resto de cosas. También dijeron que iban a crear comités en
el Congreso. El comité de vigilancia encargado de supervisar a los comités de inteligencia que iban a crear
parecia destinado a limitar cualquier uso abusivo de su poder. Lo que han creado en su lugar va directamente
en contra, al colocar a los mas leales y serviles a la cabeza de ese comité de vigilancia. Esto dura ya varias
décadas y hoy tenemos a dos de los mas serviles miembros pro-NSA del Congreso al frente de esos comités,
gue lo que hacen realmente es apoyar y justificar absolutamente todo lo que hace la NS
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Diumenge, 12 de gener de 2014

Sandra Crucianelli (@spcrucianelli) es una periodista argentina especializada en periodismo de investigacion
y periodismo de precision. Es docente del Programa de Educacién Virtual del Centro Knight para el Periodismo
enlasAméricas de la Universidad de Texas, del Centro Internacional de Medios de la Universidad Internacional
de Florida y miembro del consejo asesor de la Fundacion para las Ameéricas de la OEA . También es
conductora del servicio informativo de Canal 7 de la ciudad de Bahia Blanca (Argentina), en la que formo,
en 1997, una unidad de periodismo de investigacién dedicada a temas relacionados con el control de gestion
gubernamental, servicios publicos, delito ambiental, defensa del consumidor y delitos fiscales. De esta
periodista hablamos aqui no hace mucho en relacion con una serie de seis videos en los que abordaba los
conceptos y fundamentos bésicos del periodismo de datos . Y ahora lo hacemos de nuevo con ocasion del
lanzamiento de la segunda edicién de su ebook Herramientas Digitales para Periodistas , una actualizacién
del libro publicado inicialmente en 2008 . De acuerdo con la nota de Periodismo en las Américas, este ebook
incluye nuevas herramientas que han surgido en los ultimos seis afios, contiene un nuevo capitulo dedicado
al periodismo de datos, y cubre los mejores usos de las redes sociales para los periodistas . Asimismo destacan
gue el libro se enfoca en recursos gratuitos, disponibles en espafiol y que no requieren ser descargados . Un
excelente manual, que puede ser libremente descargado en su version en espafiol .
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