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COL·LEGI DE PERIODISTES DE CATALUNYA

Data Titular/Mitjà Pàg Docs.

11/03/14 CRÓNICA DE UNA CONSPIRACIÓN FALLIDA    /    DIARI DE TARRAGONA 6 2

11/03/14 NEUS BONET INTENTARÁ DIGNIFICAR EL PERIODISMO    /    LA MAÑANA DIARIO DE PONENT 8 1

PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Data Titular/Mitjà Pàg Docs.

11/03/14 Guillermo Candia Riquelme. HASTA SIEMPRE GUILLERMO    /    ULTIMA HORA 10 1

11/03/14 DIGNITAT DAVANT LA OARBÀRIE    /    EL PUNT AVUI (GIRONA) 11 2

11/03/14 SERIES YONKIS AL ATAQUE    /    LA RAZON 13 2

11/03/14 LAS TELES RECURREN AL CONSTITUCIONAL PARA BLOQUEAR EL CIERRE DE LOS NUEVE CANALES    /    EL
ECONOMISTA

15 1

11/03/14 EL TANCAMENT DE RTVV COSTARÀ MÉS DE 130 MILIONS    /    LA VANGUARDIA (ED.CAT) VIURE A BARCELONA 16 1

11/03/14 TV3, PER MANUEL CUYÀS    /    EL PUNT AVUI 17 1

11/03/14 EL 'CARÀCTER' DE BIBIANA BALLBÈ    /    ARA 18 1

11/03/14 LOS SINDICATOS DICEN 'NO' AL ÚLTIMO PLAN DE AJUSTE DE LA CCMA    /    EXPANSION (CATALUÑA) 19 1

11/03/14 LA REVISTA DE AIR EUROPA ESTARÁ DISPONIBLE FUERA DE LOS AVIONES    /    CINCO DIAS 20 1

11/03/14 NEIX UN CLON DE SERIES YONKIS PERÒ L'EMPRESA SE'N DESVINCULA    /    ARA 21 1

11/03/14 GOOGLE SE PREPARA PARA CONECTAR LA TELE AL MÓVIL Y A LA TABLETA EN EUROPA    /    CINCO DIAS 22 1

11/03/14 UNIDAD EDITORIAL MEJORA SUS RESULTADOS EN 2013    /    EL MUNDO (EDICION NACIONAL) 23 1

11/03/14 'EL MUNDO' COMENÇA A DESINFLAR ELS PAPERS DE BÁRCENAS    /    ARA 24 1

11/03/14 PRIVILEGIATS A CATALUNYA RÀDIO?    /    SEGRE 25 1
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PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Data Titular/Mitjà Pàg Docs.

11/03/14 ERC DEMANA QUE TV3 I CATALUNYA RÀDIO TORNIN AL PAÍS VALENCIÀ    /    EL PUNT AVUI 26 1

11/03/14 JO, PERIODISTA? A MI NO M'INSULTI!!!    /    ARA 27 1

11/03/14 EL TRIBUNAL DE CUENTAS PRESENTA HOY EL INFORME SOBRE RTVE    /    EL ECONOMISTA 28 1

11/03/14 EL GOBIERNO QUIERE EVITAR ENTREVISTAS A DELINCUENTES    /    LA RAZON 29 1

11/03/14 LA PEDRERA DEDICA UNA GRAN ANTOLÒGICA A LA FOTÒGRAFA COLITA     /    EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED.
CATALA)

30 1
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11/03/14DIARI DE TARRAGONA
TARRAGONA

Prensa: Diaria
Tirada: 11.903 Ejemplares
Difusión: 10.134 Ejemplares

Página: 34
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 2.925,00 €    Área (cm2): 936,0    Ocupación: 96,66 %    Documento: 1/2    Autor: JORDI ROVIRA    Núm. Lectores: 128000

C
ód: 79719314
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11/03/14DIARI DE TARRAGONA
TARRAGONA

Prensa: Diaria
Tirada: 11.903 Ejemplares
Difusión: 10.134 Ejemplares

Página: 35
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 2.731,00 €    Área (cm2): 873,8    Ocupación: 90,23 %    Documento: 2/2    Autor: JORDI ROVIRA    Núm. Lectores: 128000

C
ód: 79719314
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11/03/14LA MAÑANA DIARIO DE PONENT
LLEIDA

Prensa: Diaria
Tirada: 5.530 Ejemplares
Difusión: 3.747 Ejemplares

Página: 35
Sección: CULTURA    Valor: 210,00 €    Área (cm2): 116,7    Ocupación: 11,67 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 36000

C
ód: 79719146

8 / 36



PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

9 / 36



11/03/14ULTIMA HORA
PALMA DE MALLORCA

Prensa: Diaria
Tirada: 36.779 Ejemplares
Difusión: 31.138 Ejemplares

Página: 41
Sección: DEPORTES    Valor: 3.990,00 €    Área (cm2): 877,0    Ocupación: 96,12 %    Documento: 1/1    Autor: Tolo Jaume    Núm. Lectores: 211000

C
ód: 79719541
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11/03/14EL PUNT AVUI (GIRONA)
GIRONA

Prensa: Diaria
Tirada: 13.943 Ejemplares
Difusión: 11.298 Ejemplares

Página: 26
Sección: OPINIÓN    Valor: 3.986,00 €    Área (cm2): 904,3    Ocupación: 89,58 %    Documento: 1/2    Autor: Germà Capdevila    Núm. Lectores: 45192

C
ód: 79719670
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11/03/14EL PUNT AVUI (GIRONA)
GIRONA

Prensa: Diaria
Tirada: 13.943 Ejemplares
Difusión: 11.298 Ejemplares

Página: 27
Sección: OPINIÓN    Valor: 4.331,00 €    Área (cm2): 982,5    Ocupación: 97,32 %    Documento: 2/2    Autor: Germà Capdevila    Núm. Lectores: 45192

C
ód: 79719670
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11/03/14LA RAZON
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 125.851 Ejemplares
Difusión: 90.902 Ejemplares

Página: 50
Sección: CULTURA    Valor: 11.455,00 €    Área (cm2): 721,6    Ocupación: 75,62 %    Documento: 1/2    Autor: J. Ors / L Seoane   Madrid    Núm. Lectores: 230000

C
ód: 79724714
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11/03/14LA RAZON
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 125.851 Ejemplares
Difusión: 90.902 Ejemplares

Página: 51
Sección: CULTURA    Valor: 9.969,00 €    Área (cm2): 628,0    Ocupación: 65,81 %    Documento: 2/2    Autor: J. Ors / L Seoane   Madrid    Núm. Lectores: 230000

C
ód: 79724714
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11/03/14EL ECONOMISTA
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 30.860 Ejemplares
Difusión: 20.326 Ejemplares

Página: 18
Sección: E & F    Valor: 6.218,00 €    Área (cm2): 539,3    Ocupación: 60,08 %    Documento: 1/1    Autor: Á. Semprún Madrid.    Núm. Lectores: 63000

C
ód: 79717428
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11/03/14LA VANGUARDIA (ED.CAT) VIURE A BARCELONA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 85.886 Ejemplares
Difusión: 73.066 Ejemplares

Página: 11
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 7.403,00 €    Área (cm2): 485,6    Ocupación: 46,84 %    Documento: 1/1    Autor: SALVADOR ENGUIX    Núm. Lectores: 292264

C
ód: 79717388
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11/03/14EL PUNT AVUI
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 22.149 Ejemplares
Difusión: 16.758 Ejemplares

Página: 2
Sección: OPINIÓN    Valor: 2.197,00 €    Área (cm2): 337,6    Ocupación: 35,45 %    Documento: 1/1    Autor: Manuel Cuyàs    Núm. Lectores: 169000

C
ód: 79718003
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11/03/14ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.770 Ejemplares
Difusión: 14.326 Ejemplares

Página: 47
Sección: OPINIÓN    Valor: 1.063,00 €    Área (cm2): 281,0    Ocupación: 31,17 %    Documento: 1/1    Autor: MÒNICA PLANAS - PERIODISTA    Núm. Lectores: 119000

C
ód: 79718829
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11/03/14EXPANSION (CATALUÑA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 10.674 Ejemplares
Difusión: 7.296 Ejemplares

Página: 7
Sección: CATALUÑA    Valor: 868,00 €    Área (cm2): 259,3    Ocupación: 26,95 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 185000

C
ód: 79720975
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11/03/14CINCO DIAS
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 42.937 Ejemplares
Difusión: 30.650 Ejemplares

Página: 13
Sección: EMPRESAS    Valor: 2.183,00 €    Área (cm2): 231,6    Ocupación: 25,93 %    Documento: 1/1    Autor: Cinco Días Madrid    Núm. Lectores: 90000

C
ód: 79717614
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11/03/14ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.770 Ejemplares
Difusión: 14.326 Ejemplares

Página: 42
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 854,00 €    Área (cm2): 253,5    Ocupación: 25,05 %    Documento: 1/1    Autor: A.C.R.    Núm. Lectores: 119000

C
ód: 79718823
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11/03/14CINCO DIAS
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 42.937 Ejemplares
Difusión: 30.650 Ejemplares

Página: 13
Sección: EMPRESAS    Valor: 1.871,00 €    Área (cm2): 198,4    Ocupación: 22,22 %    Documento: 1/1    Autor: M. J. Madrid    Núm. Lectores: 90000

C
ód: 79717613
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11/03/14EL MUNDO (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 289.449 Ejemplares
Difusión: 206.007 Ejemplares

Página: 54
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 7.649,00 €    Área (cm2): 183,8    Ocupación: 21,98 %    Documento: 1/1    Autor: E. M. / Madrid    Núm. Lectores: 1197000

C
ód: 79718550
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11/03/14ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.770 Ejemplares
Difusión: 14.326 Ejemplares

Página: 2
Sección: OPINIÓN    Valor: 548,00 €    Área (cm2): 145,6    Ocupación: 16,08 %    Documento: 1/1    Autor: ÀLEX GUTIÉRREZ (@ALEXGUTIERREZM)    Núm. Lectores: 119000

C
ód: 79718805
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11/03/14SEGRE
LLEIDA

Prensa: Diaria
Tirada: 13.595 Ejemplares
Difusión: 10.551 Ejemplares

Página: 4
Sección: OPINIÓN    Valor: 441,00 €    Área (cm2): 133,6    Ocupación: 15,31 %    Documento: 1/1    Autor: TOTSSOMCATRÀDIO. 293 SIGNANTS    Núm. Lectores: 113000

C
ód: 79733946
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11/03/14EL PUNT AVUI
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 22.149 Ejemplares
Difusión: 16.758 Ejemplares

Página: 11
Sección: CATALUÑA    Valor: 885,00 €    Área (cm2): 121,8    Ocupación: 14,28 %    Documento: 1/1    Autor: Redacció MADRID    Núm. Lectores: 169000

C
ód: 79718023
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11/03/14ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.770 Ejemplares
Difusión: 14.326 Ejemplares

Página: 46
Sección: OPINIÓN    Valor: 480,00 €    Área (cm2): 127,6    Ocupación: 14,08 %    Documento: 1/1    Autor: lallambregada IU FORN - PERIODISTA    Núm. Lectores: 119000

C
ód: 79718796
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11/03/14EL ECONOMISTA
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 30.860 Ejemplares
Difusión: 20.326 Ejemplares

Página: 18
Sección: E & F    Valor: 648,00 €    Área (cm2): 56,2    Ocupación: 6,27 %    Documento: 1/1    Autor: elEconomista Madrid.    Núm. Lectores: 63000

C
ód: 79717429
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11/03/14LA RAZON
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 125.851 Ejemplares
Difusión: 90.902 Ejemplares

Página: 70
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 686,00 €    Área (cm2): 40,8    Ocupación: 4,53 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 230000

C
ód: 79724775
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11/03/14EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 52.070 Ejemplares
Difusión: 40.388 Ejemplares

Página: 45
Sección: DEPORTES    Valor: 821,00 €    Área (cm2): 40,2    Ocupación: 3,47 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 634000

C
ód: 79719989
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Col.legi de Periodistes de Catalunya

Data Titular/Mitjà Pàg Docs.

11/03/14 Perspectivas de comunicación #wellcomm: aire fresco para entender el presente    /    Blog-o-corp. Blog de Cristina Aced 34 2

11/03/14 Sessió informativa: Com seran les eleccions europees 2014?    /    Comunicació Pública 36 1
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Blog-o-corp. Blog de Cristina
http://cristinaaced.com/blog/2014/03/11/perspectivas-de-comunicacion-perspectivas-de-presente-wellcomm/

Dt, 11 de mar de 2014 07:58
Audiència: 18.855

VPE: 41

Tipologia: blogs

Ranking: 4

Pàgina: 1

Perspectivas de comunicación #wellcomm: aire fresco para entender el
presente

Dimarts, 11 de març de 2014

Un año más la realidad nos ha dado la razón, escribe Silvia Albert en la presentación de Perspectivas wellcomm
de la comunicación 2014 . Es cierto: el año pasado apuntaban que el reto es reinventarse y, el anterior, ya
aparecía el cambio como un aspecto clave para sobrevivir en estos tiempos convulsos. Este año, Perspectivas
va un paso más allá y se propone no solo provocar el cambio sino mantenerlo y la colaboración se erige como
algo imprescindible para lograr que este deseo de emprendimiento y transformación se convierta en una
realidad sostenida a largo plazo.  Hoy se presentan las Perspectivas Wellcomm en  Barcelona , en el Col·legi
de Periodistes. En realidad, es mucho más que la presentación de la última edición, es una invitación al debate
entre todos los asistentes y los que hemos tenido la suerte de participar en alguna de las ediciones de
Perspectivas ( se publica desde 2010 ). A mí me invitaron a participar en 2011 y me animé a resumir las diez
claves de la comunicación 2.0 en un círculo que representa lo que significa para mí ser digital . Como veis,
estas diez ideas no solo siguen estando vigentes hoy en día sino que creo que cada vez tienen un papel más
relevante.   Con motivo de la presentación de esta tarde, me he animado a hacer un resumen (muy personal)
del último Perspectivas a partir frases de algunos autores que lo han hecho posible. Esto es solo un aperitivo.
Podéis leer el documento completo de Perspectivas wellcomm de la comunicación 2014 .  Hemos cambiado.
Y nuestra forma de recibir y buscar información también. ()Tenemos que repensar nuestra propuesta de valor,
aquella que antes hacía que nuestros clientes nos compraran y ya no es válida porque vivimos en un mundo
cambiante en el que la velocidad del cambio es exponencial. Repensemos las respuestas a las preguntas de
nuestros clientes: ¿Qué gano si compro tu producto o tus servicios?, ¿Por qué necesito relacionarme contigo?,
¿Qué hay para mí?  Fernando Alfaro   Comunicar es gestionar y motivar a tu equipo, es impulsar tu reputación
para que te perciban como compañía transparente, fiable e innovadora.  Andreas ABT  Si quieres comunicar
¿Bastan palabras? Cambia tus emociones, siente escribiendo.  Juan Fernández-Aceytuno  La aparición de
múltiples canales y voces, válidas algunas, otras menos, nos obliga a una búsqueda permanente de la
diferenciación, a ser muchos más imaginativos a la hora de comunicar, a segmentar el mensaje, a adaptarlo
al canal y a pensar más en nuestros clientes o lectores. Analiza y aporta un mensaje cuando tengas algo
diferente que decir ¿Por qué no generamos menos contenido y pensamos más en el día? Originalidad.  Jorge
Álvarez-Naveiro   Ahora el prime time es cada hora y cada día.  Lola Baños  Piensa en cómo yo u otros como
yo podríamos crear valor juntando lo que tú tienes y lo que nosotros podríamos aportar ¿Tienes algo que
compartir?  Javi Creus  El dircom debería dejar de lado las suspicacias y asumir que necesita trabajar, mano
a mano, con otros directores o responsables de área como el marketing, SEO o la analítica web, si desea
maximizar los resultados y justificar sus aportaciones.  Joseba Cortázar  Las empresas de nuestro sector
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Blog-o-corp. Blog de Cristina
http://cristinaaced.com/blog/2014/03/11/perspectivas-de-comunicacion-perspectivas-de-presente-wellcomm/

Dt, 11 de mar de 2014 07:58
Audiència: 18.855

VPE: 41

Tipologia: blogs

Ranking: 4

Pàgina: 2

necesitan directivos emprendedores, globales y digitales que sean, al mismo tiempo, éticos, valientes, buenos
estrategas, líderes y, de una vez por todas, orientados al cliente. Para hacer todo esto es preciso hacer una
pausa, reflexionar sobre el presente y el futuro y luego formarse.  Gustavo García Mansilla  Ha llegado el
momento de dejar de protegerse y dar un salto adelante como sector, como negocio y como profesionales ().
Todos los esfuerzos conjuntos que podamos hacer por compartir conocimientos, experiencias y dar valor a
nuestro trabajo, nos ayudará a consolidar nuestro campo de acción.  Ana Mayo  La comunicación da fuerza
y vertebra la estrategia corporativa.  Gabriel Navarro  ¿Y si dejáramos de ver la comunicación como algo
plano? Toda estrategia 360 es un círculo. Empieza y termina en el mismo punto. Integra lo offline y lo online.
Pero es insuficiente para los retos que debemos asumir.  Diego Rivera  El título de una ponencia impartida
por Manuel Campo-Vidal hace algunos meses lo resume perfectamente: Si no comunicas, ni vendes ni
construyes. Parece que muchas empresas así lo han entendido, pero ¿lo estamos haciendo bien?  Oliver
Serrano  Una buena comunicación responsiva supondría un delicado equilibrio entre cuándo comunicar y
cuándo escuchar, lo cual sólo puede acontecer mediante la inclusión participativa del otro a partir de acciones
más que de palabras.  Andrés Schuschny  La innovación por sí sola no sirve para nada. ha de estar orientada,
tiene que haber un objetivo. si no hay objetivo, a la innovación se le llama divagación. Y en eso somos expertos.
Jandro  Y para acabar, las aportaciones de Rosa Matías  y de Rosa del Blanco y Begoña Sánchez . Una
buena hoja de ruta no solo para el futuro sino para el presente.    Compartir en The post Perspectivas de
comunicación #wellcomm: aire fresco para entender el presente appeared first on Blog-o-corp. Blog de Cristina
Aced .
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Comunicació Pública
http://www.comunicaciopublica.cat/web/2014/03/sessio-informativa-%e2%80%9ccom-seran-les-eleccions-europees-2014/

Dt, 11 de mar de 2014 04:42
Audiència: 147

VPE:  - 

Tipologia: online

Ranking: 3

Pàgina: 1

Sessió informativa: Com seran les eleccions europees 2014?

Dimarts, 11 de març de 2014

Escrit per | Agenda | dilluns 10 març 2014 5:16 pm       A poc més de dos mesos per a les eleccions europees,
que tindran lloc dels dies 22 al 25 de maig, el Col·legi de Periodistes de Catalunya i lOficina del Parlament
Europeu a Barcelona organitzen, a la seu del Col·legi de Periodistes de Catalunya, una sessió informativa
per explicar quin serà el calendari i els procediments de les properes eleccions al Parlament Europeu. La
sessió anirà a càrrec de director per a les relacions amb els mitjans de comunicació i portaveu del Parlament
Europeu, Jaume Duch.    La sessió es realitzarà dimarts 18 de març a la sala dactes del Col·legi de Periodistes
de Catalunya.    Per a més informació, cliqueu aquí.     Comentaris (0)   Deixa un comentari     Nom (necessari)
Adreça electrònica (no es farà pública) (necessari)    Website
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