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Inditex sube el dividendo
un 10% y se dispara en Bolsa

El beneficio récord del grupo
impulsa la accion un 4,85%

Inditex registrd en 2013 unos
resultados récord, con un be-
neficio neto de 2.377 millones
de euros, un 1% mas, en un
afo caracterizado por fuertes
inversiones y una gran crea-
cion de empleo. Las ventas
del grupo alcanzaron los
16.724 millones, un 5% mas,
aunque, sin contar el efecto
de las divisas, el aumento fue
del 8%. La compania destaco
la buena eveolucion del mer-
cado espafiol, que supone el
19,7% de su facturacion, don-
de las ventas crecieron en el
segundo semestre un 3%. Su
fuerte generacion de caja le
permitird aumentar el divi-
dendo un 10% hasta 2,42 eu-
ros por accion. P3-4/LA LLAVE

Gané un 1% mas
hasta 2.377 millones
y facturé 16.724
millones, un 5% mas

La contribucién

de laempresaa
Hacienda fue de 821
millones, un 8% mas

Inditex vuelve a
crecer en el mercado
espafiol y aumenta
sus ventas un 3%

El presidente de Inditex, Pablo Isla, ayer en las instalaciones del gru

— -

—
po en Meco (Madrid).

—

Rebajar Sociedades castigaria a la banca

Una rebaja del tipo del Im-
puesto sobre Sociedades del
30% al 25% vy, mas adelante,

Emilio Botin.

al 20%, como propone la Co-
mision Lagares, tendria un
coste de hasta 5.000 millones

a la banea por los créditos fis-
cales por valor de 50.000 mi-
llones de euros que ha conse-

guido generar en el proceso
de reestructuracion que fina-
lizo en diciembre. Estos cré-

ditos se reducen de la factura
fiscal al tipo vigente en cada
momento, P22

Santander gana un millon de clientes

El banco crece en Espaiia, Brasil, México
y Polonia y ya suma 106 millones
de particulares y empresas en el mundo

Santander se refuerza e in-
crementa su clientela en Es-
paiia. El banco ha ganado un
millon de clientes en el ulti-
mo ano, hasta elevar a 14,1
millones el niimero de parti-
culares y empresas con las

Los editores critican que
la CEOE no defienda
la propiedad intelectual

La Asociacion de Editores de
Diarios Espanioles (Aede) re-
chazo ayer la peticion de la
CEOE al Gobierno de supri-
mir el derecho de los editores
a recibir una compensacion
equitativa de los agregadores

€© acceso.com

de noticias por el uso de sus
contenidos en Internet. Los
editores de diarios conside-
ran “inaceptable” que la pa-
tronal no defienda la propie-
dad intelectual en la nueva
ley. P1L/EDITORIAL

que trabaja. El buen compor-
tamiento de Espaiia ha sido
clave para elevar un 4,4% los
clientes del grupo en todo el
mundo. Yaalcanzan los 106,6
millones, 4,5 millones mds
que hace un aiio. P15

L3 hello

media group

digitalmente diferentes

Bankinter se
une a Amazon
para atraer
clientes jovenes

Bankinter y Amazon bonifica-
ran con un 4% a los clientes
del banco que usen esta em-
presa de compras online. El
acuerdo persigue impulsar
Coine, una plataforma de aho-
rro creada para los clientes
mas jovenes de Bankinter. P16
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Prisa vende el mayor catalogo editorial
en espanol a Penguin Random House

» La operacion, que se
formalizara en unos
meses, se cerro ayer en
72 millones de euros

INES MARTIN RODRIGO
MADRID

ras meses de intensas ne-
gociaciones e insistentes
rumores, ayer se cerré una
de las operaciones de ma-
yor calado para la indus-
tria editorial en espafiol. A
altima hora de la tarde, Penguin Ran-
dom House anunciaba la compra de
Santillana Ediciones Generales por 72
millones de euros. Con la venta, el gru-
po Prisa se desprende de las editoriales
Alfaguara, Aguilar, Punto de Lectura,
Suma de Letras y Taurus, que pasan a
manos del conglomerado del Grupo
Pearson y los alemanes de Bertelsmann,
cuya fusion se anuncié a finales de oc-
tubre de 2012. Surge asi el mayor gigan-
te editorial en espafiol, con mds de 250
sellos y una facturacion que, anualmen-
te, superara los 3.000 millones de euros.
En la operacion, que se materializarda
en los proximos meses, una vez se ha-
yan cumplimentado los requisitos juri-
dicos y administrativos, no se incluye,
sin embargo, el libro de texto ni Alfa-
guara Infantil y Juvenil dirigida al canal
educativo, que seguirdn en Santillana,
donde en 2013 representaron el 87% de
los ingresos (730 millones de euros).

Elrival de Planeta

La deuda que arrastra Prisa (mas de
3.100 millones de euros) ha sido uno
de los principales detonantes de la ope-
racion, que a finales de diciembre se
vio frustrada con desmentido inclui-
do ante la Comision Nacional de la
Competencia. Si bien Santillana justi-
fica la venta «para enfocarse en el area
educativar, lo cierto es que la capaci-
dad operativa del gigante Random ad-
quiere dimensiones planetarias gra-
cias al acuerdo. Con €l, no solo se ase-
gura una presencia editorial propia en
Brasil (gracias a la compra de la edi-
torial Objetiva), el mayor mercado de
Ameérica del Sur, sino que estara pre-
sente por primera vez en Portugal y
ampliard su penetracién en el merca-
do hispanohablante de Estados Uni-
dos, donde practicamente pasard a no
tener rival (la oficina de Santillana en
Miami serd la puerta de entrada).

La nueva empresa editorial, dirigida
por Nuria Cabuti, prevé publicar 1.500
titulos anuales. Penguin Random Hou-
se se convierte, asi, en el principal rival
del grupo Planeta en nuestro pais, po-
larizando atin mas un mercado lastra-
do por seis afios consecutivos de caida
de ventas y pérdidas millonarias. En las

€© acceso.com

filas del «Emporio Lara» hubo una re-
estructuracion interna a finales del afio
pasado dirigida a equilibrar la balanza
de ventas. El premio Planeta hace tiem-
po que no mueve los millones que cues-
tay el grupo no cuenta con el benepla-
cito de la critica (hasta ahora si de los

Nuria Cabuti:
«El grupo estd
comprometido con
el mercado latino»

Los teléfonos del despacho de
Nuria Cabuti, directora general
de Penguin Random House en
Espaiia, no paraban de sonar
ayer. Llamadas de medio mundo
entre las que también estaba la
de ABC.

«Da mucho respeto», confesa-
ba Cabuti ante el reto que supone
esta compra. «Es muy importan-
te para nosotros saber que el
grupo Penguin Random House
esta comprometido con el
mercado del libro en espafiol».
Entre sus prioridades estara
«mantener la identidad y la
independencia de todos los
sellos» que ahora asume y

Arturo Pérez-Reverte y Mario Vargas Llosa, dos de los grandes autores de Alfaguara

Las claves de la operacion
Penguin Random House
adquiere un peso
indiscutible en el mercado
hispanohablante de EE.UU.

«fortalecer el catialogo con
nuevos e importantes autores en
el mercado latinoamericano.
Tenemos previsto crecer muchi-
simo con esta operacion en
Latinoamérica porque llegare-
mos a una gran variedad de
lectores con ese catalogo tan
amplio».

Si América es la clave de esta
operaciéon empresarial, Cabuti
acepta que en Estados Unidos la
partida les ha permitido una gran
ventaja. No solo porque Random
tiene el sello Vintage para libros
en Espaiiol y ahora suman
Alfaguara, que tiene oficina en
Miami. «Nadie conoce el mercado
de EE.UU. mejor que Penguin
Random House y gracias a eso
nuestros autores tendran las
mejores oportunidades», afirma,
en un mercado en continua
expansion. / J. G. Calero

DE SAN BERNARDO

lectores). Incluso el fenémeno de «Cin-
cuenta sombras de Grey» (la trilogia eré-
tica de E. L. James lleva vendidos mas
de dos millones de ejemplares) surgio
de un sello de Penguin Random House.

Ademas, el nuevo grupo editorial
va sobrado de figuras literarias. Si del
lado de Santillana destacan nombres
como Mario Vargas Llosa, Arturo Pé-
rez-Reverte, Javier Marias, Joyce Carol
Oates, José Saramago, Glunter Grass,
Carlos Fuentes, Gay Talese o John Ban-
ville (por citar solo algunos), en Ran-
dom House la balanza se inclina con
Gabriel Garcia Marquez, Javier Cercas,
J. M. Coetzee, Ken Follett, Philip Roth,
Alice Munro, Bret Easton Ellis, Junot
Diaz o Stephen King. Un elenco de au-
tores espafioles e internacionales en-
tre los que figuran numerosos premios
Nobel, varios Cervantes y algtin que
otro Nacional de Literatura. Un con-
glomerado literario que combinaria a
la perfeccion la tan ansiada alianza
entre calidad y best seller.

Se dala circunstancia, ademads, de
que este ano Alfaguara, que cuenta con
mas de 400 millones de lectores po-
tenciales y esta presente en 22 paises,
celebra su 50 aniversario. Eso si, has-
ta la formalizacion definitiva de la ope-
racion (debe aprobarse pais por pais,
lo que llevara meses), Penguin Ran-
dom House y Santillana seguiran fun-
cionando de forma independiente.
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Los editores de prensa ven «inaceptable»
que la CEOE pida suprimir la «tasa Google»

» Acusan a la patronal
de ponerse «del lado de
quienes se aprovechan
del esfuerzo ajeno»

ABC
MADRID

La Asociacion de Editores de Diarios
Esparioles (AEDE) considera «inacep-
table» que la CEOE pretenda negar a
los editores de diarios el derecho de
propiedad intelectual sobre las noti-
cias que sus periddicos difunden por
internet. AEDE ha reaccionado asi a
la propuesta remitida por la patronal
a los grupos parlamentarios para que
se elimine de la futura reforma de la
Ley de Propiedad Intelectual la llama-
da «tasa Google», es decir, el derecho
irrenunciable reconocido a los edito-
res para que los agregadores de noti-
cias les compensen por utilizar sus
contenidos.

A juicio de los editores de diarios
espafioles, la CEQE carga contra las
empresas de prensa, a las que «no con-
sidera amparadas por la libertad de
expresion del articulo 20 de la Cons-
titucion, prerrogativa que si concede
alos agregadores de contenidos».

La CEQE, sefiala AEDE en un comu-
nicado, «defiende a los agregadores de
contenidos porque asegura que asi de-
fiende a empresas innovadoras y emer-
gentes». En realidad, sostiene la AEDE,

v

Sede de Google en Silicon Valley

«mantener el actual statu quo benefi-
ciaria a Google, empresa que ejerce
una amenazante posicion de dominio
en el mercado de internet y que en Es-
pafia emplea a poco mds de un cente-
nar de personas y suele abonar en
nuestro pais menos impuestos que la
mayoria de pymesn».

«Con una sonrojante incongruen-

Los argumentos de la AEDE

®l

ABC/ ERNESTO AGUDO

cia empresarial -contintia-, la CEOE
se pone del lado de quienes se aprove-
chan del esfuerzo ajeno y en contra de
los emprendedores que producen los
contenidos, crean empleo, cotizan, pa-
gan impuestos en Espafia y han sido
protagonistas de buena parte del de-
sarrollo real de la sociedad de la infor-
macién».

Lo que defiende Rosell
«Pagar por enlazar u ofrecer
Jragmentos de contenidos

es obstaculizar el desarrollo
de internet»

La AEDE concluye que, «al margen
del inconsecuente e irreflexivo ataque
de la CEOE contra una industria cla-
ve para la calidad de nuestra demo-
cracia como es la de los medios de co-
municacion, el reconocimiento de los
derechos que amparan a los editores
sobre los contenidos que elaboran sus
medios resulta hoy esencial».

Un sector que
emplea a 8.000
trabajadores

Los diarios espafioles
facturaron el pasado
afio cerca de 2.000 mi-
llones de euros y die-
ron empleo a mas de
ocho mil profesionales.

«Asi que, por mucho
que sorprenda a la pa-
tronal, las empresas
innovadoras espafo-
las, el empleo y la crea-
cion de riqueza estan
del lado de los edito-
res de diarios», expli-
ca la AEDE en el co-
municado hecho pu-
blico ayer.

N

La posicion de
dominio de
Google

Google posee la mayor
posicion de dominio en
cualquier mercado en la
historia reciente, al con-
trolar el 98% de las buis-
quedas de internet. La
AEDE cree que «debe ser
objeto de preocupacion
yvigilancia», mas atin al
haber sido denunciado
ante la Comisién Euro-
pea por abusar de esa
posicién, con el rechazo
por dos veces de la Co-
misaria de Competen-
cia alas alegaciones pre-
sentadas por Google.

€© acceso.com

(R |

Google News
se erige en
«supraeditor»

Los editores no tienen
reclamacion alguna so-
bre los motores de btis-
queda, sino sobre los
agregadores. En este
sentido, Google, a través
de Google News, «se eri-
ge como un verdadero
supraeditor» que selec-
ciona noticias obtenidas
y elaboradas principal-
mente por los editores,
las ordena v las jerarqui-
za con criterios desco-
nocidos, tanto por los
creadores de contenidos
como por los lectores.

Batalla de los
editores en
toda Europa

Google argumenta que
la labor de Google News
se realiza en beneficio
de los editores, ya que
proporcionan trafico a
sus paginas web. Pero
la AEDE considera in-
teresante sefialar que
esos editores supues-
tamente «beneficiados»
estan planteando en
toda Europa la batalla
por la defensa de sus
derechos ala horade
decidir quién, dénde y
por cudnto utiliza sus
contenidos.

Google se lucra
con los datos
de navegacion

Google argumenta que
no explota publicitaria-
mente Google News, al
no contener posiciones
de publicidad. Pero son
los datos de navegacion
de los usuarios lo que le
permite ofrecer en sus
restantes servicios pu-
blicidad segmentada.
El editor, que ha creado
el contenido, no recibe
las cookies de navega-
cion, solo un trafico va-
cio de informacién que
no puede comercializar
como Google.

Sin escapatoria
ante Google
News

Frente a lo que arguye
Google, los editores no
son libres de decidir si
indexan o no sus conte-
nidos en Google News.
Larealidad es que esa
opcion es inviable para
cada editor de forma ais-
lada. Por el dominio de
Google como buscador
global, si un editor deci-
diera no indexar sus con-
tenidos en Google News,
pondria en peligro la
aparicion en el buscador,
lo que casi supone decir
adids a internet.
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escena: «Los diarios espanoles factu-
raron en 2013 cerca de 2.000 millo-
nes de euros y dieron empleo a mas
de 8.000 profesionales. Asi que, por
mucho que sorprenda a la patronal,
las empresas innovadoras espafiolas,
el empleo y la creacion de riqueza
estan del lado de los editores».

En febrero, el ministro José Igna-
cio Wert explic6 que el Anteproyec-
to contempla que los agregadores in-
cluyan fragmentos de contenidos

AEDE: «CEOE se
pone del lado de
quien se aprovecha
del esfuerzo ajeno»

LOS EMPRESARIOS PLANTEAN ENMIENDAS

AEDE reitera su apoyo a la reforma de la Ley de Propiedad Intelectual y tacha de
«inaceptable» que la CEOE respalde a los agregadores de contenidos en internet

Los editores, por la ‘tasa Google’

EL MUNDO / Madrid
La llaman tasa Google y consiste en
establecer una compensacion por
parte de los agregadores de conteni-
dos en internet a los creadores de
esos contenidos. La Confederacién
Esparniola de Organizaciones Empre-
sariales (CEOE) se ha manifestado
en contra de ese cobro estipulado en
el texto del Anteproyecto de la Refor-
ma de la Ley de Propiedad Intelec-
tual. Pero no sélo se opone a esa
nueva norma, sino también a otros
agentes del sector como la Asocia-
cion de Editores de Diarios Espano-
les (AEDE), que ayer subrayo que

resulta «inaceptable» que la patronal
de los empresarios «niegue la propie-
dad intelectual».

La CEQE entiende que «pagar por
enlazar o por ofrecer fragmentos es
obstaculizar el desarrollo de inter-
net», segiin plasma en su propuesta
de enmiendas, presentada el pasado
11 de marzo. «La llamada tasa Goo-
gle afecta tanto a agregadores de no-
ticias on line como a otros muchos
prestadores o cualquier usuario (...)
Esta amplitud puede disuadir a los
emprendedores de crear nuevos ne-
gocios en internet, frenando el desa-
rrollo de nuevos modelos de nego-

€© acceso.com

cios digitales», expone la patronal.
Los editores, sin embargo, alertan
de que esa postura no defiende a los
empresarios espanoles, sino a com-
panias extranjeras, como el gigante
Google, con sede en California:
«Mantener el actual statu quo bene-
ficiaria a Google, empresa que ejer-
ce una amenazante posicion de do-
minio en el mercado», recordaron
los editores. «Con una sonrojante in-
congruencia empresarial, la CEOE
se pone del lado de quienes se apro-
vechan del esfuerzo ajeno y en con-
tra de los emprendedores que produ-
cen los contenidos, crean empleo,

REUTERS

cotizan, pagan impuestos en Espana
y han sido protagonistas de buena
parte del desarrollo real de la socie-
dad de la informacion», dice AEDE.

Los editores no tienen reclamacio-
nes con la actividad de los motores
de biisqueda, pero si con la de agre-
gadores como Google News, al que
cataloga como un «supraeditor» que
«selecciona noticias obtenidas y ela-
boradas principalmente por los edi-
tores, las ordena y las jerarquiza con
criterios desconocidos, tanto por par-
te de los creadores de los contenidos
como por parte de los lectores». AE-
DE tira de cifras para fotografiar la

ajenos, incluso sin pedir permiso, pe-
ro siempre que exista el «derecho
irrenunciable» de una compensacién
equitativa destinada a los creadores,
La medida, considerada «pionera»
por Cultura, cont enseguida con el
apoyo de AEDE, que subrayaba:
«No buscamos ayudas directas sino
un marco juridico que reconozca el
valor de nuestros contenidos».

Por su parte, Google advirti6: «En
Google News no hay publicidad (...)
Las fuentes de noticias, tanto si se
trata de periodicos tradicionales co-
mo de empresas de radiodifusion o
medios que solo tienen presencia en
internet, pueden beneficiarse de los
mayores indices de audiencia que
pueden atraer con Google News».
AEDE tiene una percepcion bien dis-
ta: «Los editores no son libres de de-
cidir si indexan o no sus contenidos
en Google News». A su juicio, de no
hacerlo, el editor «pondria en peligro
la aparicion de sus noticias en el bus-
cador de Google, lo que es practica-
mente decir adids a internet». Por
ello, la lucha de los editores se libra
en toda Europa: en Francia, se saldd
con un acuerdo entre los medios y el
buscador, que acept6 el desembolso
de 60 millones de euros para crear
un fondo de financiacion on line; en
Alemania, se optd por un modelo de
compensacion, al que se aproxima la
propuesta de Wert en Espana.
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Prisa vende Alfaguara por 72 millones
y limita su negocio a los libros de texto

Bertelsmann y Pearson compran el sello literario para cercer en Latinoamérica

Africa Sempriin MADRID.

Prisa trocea su negocio editorial. La
compaifiia que preside Juan Luis
Cebrian anuncid ayer la venta de
Alfaguara, el negocio literario de
Santillana, a la multinacional Pen-
guin Random House, propiedad de
Bertelsmann y Pearson, por 72 mi-
llones de euros. La operacion, que
incluye otros 10 sellos literarios co-
mo Taurus, Aguilar o Punto de Lec-
tura, se enmarca dentro del plan de
la compaiiia de venta de activos y
apuesta por el negocio consolida-
do: la educacion. “Santillana con-
centrara sus esfuerzos empresaria-
les y de inversion en el area de la
educacion”, sentencid Prisa en un
comunicado a la CNMV. “La mul-
tinacional ha decidido deshacerse
de su negocio literario por cuestio-
nes de eficiencia. Hay una gran in-
certidumbre en cuanto al futuro de
la edicion general y la estrategia de
la compafiia es concentrar esfuer-
zos en la educacion, que es el core
business de Santillana”, aseguran
fuentes cercanas a Prisa.

Asi, laventa de libros de texto (di-
gital y papel) y los cursos online apor-
tan un 87 por ciento de los ingresos
del negocio editorial de Prisa, que
en 2013 alcanzaron los 738 millones
de euros. En este sentido, la duena
de El Pais ha asegurado que man-
tendrd el negocio de la literatura in-
fantil y juvenil, un segmento muy li-
gado a la educacién, ya que se con-
centra en la edicion de libros dirigi-
dos al canal escolar y que se compran
por prescripeion de los profesores.

La operacion, que esta pendien-
te de las revisiones y las autoriza-
ciones pertinentes, supone un pa-
so mas en el desmembramiento de
lajoya de la corona de Prisa. No es
la primera vez que el grupo hace ca-
ja con Santillana, ya que en 2010
vendio el 25 por ciento de la edito-
rial al fondo DLJ South American

€© acceso.com

La filial editorial, en cifras

Educacién-Editorial, en millones de euros
2012

2013 VARIACION (%)

Ingresos M 73365 NN 7383 () 063
Espafia y Portugal : 162,74 144 0 ={1il,52
Latinoamérica y EEUU. 570,92 | 594,29 | 4,09
Gastos EEEE  6257c NN 65781 () 512
Espafiay Portugal 150,97 | 1413 @ -641
Latinoaméricay EEUU 4748 | 51651 G 878
Ebitda n 184,19 | 17095 @ -719
Espafia y Portugal 36,65 24,7 0 -32,61
Latinoaméricay EEUU 147,54 | 14625 @ -087
Ebit 1 107,89 I 8049 @ -25.40
Espafiay Portugal 11,77 | 271 @ -76,98
LatinoaméricayEEUU% 96,12 77,78 0 -19,08

Reparto ingresos

Educacién 87%

Sellos literarios
13%

Accionariado Santillana
Prisa 75%

DL South
America Partners
25%

Fuente: Prisa. (*) Beneficio bruto de explotacion.

Partners por 278,6 millones de eu-
ros. En este punto, fuentes cerca-
nas a la compafiia aseguran que la
venta de Alfaguara no se debe mez-
clar con el plan de desinversion de
activos que tiene que ejecutar Prisa
en tres afios para devolver 1.500 mi-
llones de euros a labanca y los fon-
dos buitres entre 2015 y 2016. “La
operacion no resuelve el tema de la
deuda. Sélo hay que ver las magni-
tudes de la venta”, sentencian.

En cuanto a los compradores, la
incorporacion de la firma literaria

elEconomista

y demas sellos a la compaiiia que
dirige Markus Dohle no sélo refor-
zara el negocio editorial de multi-
nacional en Espafia, sino que tien-
de puentes con América Latina, un
mercado donde Bertelsmann, pro-
pietaria del 53 por ciento de Pen-
guin Random House, quiere crecer,
y donde Santillana tiene una gran
presencia y del que obtiene el 80
por ciento de sus ingresos. En este
punto, la operacién firmada con-
templa que Penguin Random Hou-
se Brasil adquiera Objetiva, sello de

La Ser vota hoy
entre el EREy la
bajada salarial

La plantilla de La Ser tiene
que votar hoy su futuro labo-
ral. La compaiiia ha puesto
sobre la mesa una rebaja sa-
larial del 4 por ciento, que en
principio no afectaria a las es-
trellas de la emisora, para ha-
cer frente a la caida de los in-
gresos, que en Espafia han
descendido un 5,6 por ciento
en 2013. En principio, la plan-
tilla se opone a esta rebaja sa-
larial por lo que en caso de
que salga que no, Prisa pon-
dra en marcha un ERE que
afectara a 300 personas.

publicaciones generales de Santi-
llana en Brasil. “La adquisicion de
Objetiva nos da presencia editorial
propia en Brasil, el mayor mercado
de Ameérica del Sur”, sentencia la
editora en una nota de prensa, en la
que asegura que tras laintegracion
publicara 1.500 titulos al afio.

Berggruen deja el consejo
Mientras Prisa hace caja con San-
tillana, que a su vez estd puesta co-
mo garantia en caso de que incum-
pla alguno de los hitos de la refinan-
ciacion, el consejo del grupo de co-
municacion despide a uno de sus
salvadores. Nicolas Berggruen, ca-
beza del fondo Liberty que rescato
a Prisa en 2010 con una inyeccion
de 650 millones, ha dimitido del
consejo de la multinacional. El in-
versor, que mantiene su 3,8 por cien-
to de la compafiia, sigue los pasos
del Martin Franklin, otro de los res-
catadores, que dejo su sillon en di-
ciembre de 2013.
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Los editores denuncian el ataque de
la CEOE a la propiedad intelectual

“TASA GOOGLE/ | a Aede ve “inaceptable” que la patronal pida al Gobierno suprimir el derecho reconocido
alos diarios enlanueva ley para que los agregadores les compensen por usar sus noticias en Internet.

Expansion. Madrid
Incredulidad e indignacion
entre los editores de prensa
por el ataque de la CEOE a los
derechos de propiedad inte-
lectual de los diarios en Inter-
net. La Asociacion de Edito-
res de Diarios Espafioles (Ae-
de) rechazo6 aver de forma
contundente la peticion de la
patronal al Gobierno de su-
primir el derecho de los edito-
res a recibir una compensa-
cion equitativa de los agrega-
dores de noticias por el uso de
sus contenidos en Internet.

Los editores de diarios con-
sideran “inaceptable” que, en-
tre las propuestas de la CEOE
a la reforma de la Ley de Pro-
piedad Intelectual, se solicite
la supresion de la conocida
como tasa Google, el derecho
irrenunciable reconocido a
los editores en la futura nor-
mativa, ahora en tramite en el
Congreso, para que los agre-
gadores de noticias, como
Google News, les compensen
equitativamente por utilizar
sus contenidos en Internet.

La patronal ha remitido un
documento a los grupos par-
lamentarios con 14 enmien-
das a la Ley de Propiedad In-
telectual, y una de ellas aboga
por la supresion del articulo
32.2, que regula las relaciones
entre los editores y los agrega-
dores de noticias.

Argumentos
En su argumentacion, la
CEOE duda de que los agre-
gadores estén realizando una
explotacién de derechos de
propiedad intelectual y, ade-
mas, ve un “grave dafio” al de-
sarrollo de Internet y obsta-
culos para los emprendedo-
res.

Al mismo tiempo, conside-
raque hace menos atractivo al
mercado espanol, colisiona

JMCadenas

Juan Rosell, presidente de la CEOE.

La Aede denuncia

que la patronal se
pone del lado de
‘““quienes aprovechan

el esfuerzo ajeno”

con el concepto de libertad de
empresa al serirrenunciable y
sustrae a los editores la capa-
cidad negociadora al fijar que
la euantia sea negociada por
las entidades de gestion de
derechos.

Frente a esta posicion, la
Aede advierte de que, con esta
justificacion, la CEOE estd ne-
gando a los editores el dere-

€© acceso.com

cho a la libertad de expresion
recogido en el articulo 20 de
la Constitucion, que, sin em-
bargo, si concede alos agrega-
doresde contenidos. “El reco-
nocimiento de los derechos
que amparanalos editores so-
bre los contenidos que elabo-
ran sus medios resulta hoy
esencial”, afiade,

Incongruencia

Ademas, argumentan los edi-
tores que la patronal, “con
una sonrojante incongruen-
cia empresarial”, se pone del
lado “de quienes se aprove-
chan del esfuerzo ajeno -en

Las razones
de la Aede

® Google controla el 98%
de las biisquedas de
Internet y posee la mayor
posicién de dominio en
cualquier mercado en la
historia reciente.

@ Los editores no tienen
reclamacion alguna sobre
la actividad desarrollada
por los motores de
busqueda, sino sobre la de
los agregadores.

@ Los diarios plantean en
toda Europa la defensa de
sus derechos a decidir
quién, dénde y por cuanto
se usan sus contenidos.

® Los editores no son
libres de decidir si indexan
0 no sus contenidos en
Google News.

@ Los diarios facturan
2000 millones al afioy
emplean a 8.000
personas.

En toda Europa los
editores defienden
su derecho a dedicir
como se utilizan
sus contenidos

referencia a los agregadores—
y en contra de los emprende-
dores que producen los con-
tenidos, crean empleo, coti-
zan, pagan impuestos en Es-
pafa y han sido protagonistas
de buena parte del desarrollo
real de la sociedad de la infor-
macion”.

Frente a los argumentos de
la CEOE, la Aede denuncia

que es, precisamente, el actual
statu quo de Google el que
ejerce una “amenazante posi-
cion” de dominio en el merca-
do de Internet. En este senti-
do, desde la asociacion de edi-
tores de diarios precisan que
la reclamacion de Aede se li-
mitaalos agregadores de noti-
cias y no a los motores de biis-
queda y considera que Goo-
gle, a través de Google News,
se erige como “supraeditor, ya
que selecciona noticias y las
ordena v las jerarquiza con
criterios desconocidos”.

Dominio de Google

Del mismo modo, subraya
que, pese a que Google argu-
menta que no explota publici-
tariamente Google News al
no contener posiciones de pu-
blicidad, “no son las posicio-
nes de publicidad sino los da-
tos de navegacion de los usua-
rios y la asociacién con sus in-
tereses, lo que le permite ofre-
Cer en sus restantes servicios
publicidad perfectamente
segmentada”.

Finalmente, los editores
aseguran que, en contra de lo
que Google argumenta, los
editores no son libres de deci-
dir si indexan o no sus conte-
nidos en Google News. “La
realidad es que esa opcion re-
sulta inviable para cada uno
de los editores de forma aisla-
da. Elmismo dominio de Goo-
gle como buscador global ha-
ria que, si un editor decide no
indexar sus contenidos en
Google News, pondria en pe-
ligro la aparicion de sus noti-
cias en el buscador de Google,
lo que es, practicamente, decir
adios a Internet. Por este mo-
tivo es importante la irrenun-
ciabilidad al derecho de com-
pensacion”, explica Aede.

Editorial / Pagina2
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Editorial

Injustificado ataque de
la CEOE a los editores

a propuesta de la patronal CEOE para que el Gobierno eli-
I_ minede lanueva Ley de Propiedad Intelectual lacompen-
sacion equitativa a los editores de medios por el uso de sus
contenidos por parte de terceras empresas en Internet constitu-
ye un ataque injustificado e incomprensible contra este sector.
Que la organizacion presidida por Juan Rosell, en teoria dedica-
da a defender los intereses y derechos de todas las empresas es-
panolas, arremeta contra las compaiiias editoras de medios de
comunicacion por el intento de éstas de salvaguardar el trabajo
de sus profesionales frente a quienes se apropian ilegalmente de
sus contenidos y se lucran con ello resulta incongruente y evi-
dencia la desproteccion que ha sufrido el sector periodistico du-
rante los tltimos afios a pesar del grave perjuicio que ciertas ac-
tividades amparadas en las nuevas tecnologias han supuesto pa-
ralas compaiiias editoras que emplean a mas de 8.000 personas
en Espana.

Con ser grave esta embestida de la CEOE contra la prensa es-
panola, atin lo es mas la retahila de argumentos que utiliza la pa-
tronal. De ellos, puede deducir-
se un absoluto desconocimiento
delaformaenquesedifundeny La compensacion
se comparten los contenidosen g |os editores se
In_ternet, asi como de las he?ra}- ha generalizado
mientas para poder comerciali- en los paises de

zarlos. Cabe recordar a la patro-
nal que la puesta en marcha de nuestro entorno

una compensacion equitativa a

los editores de medios de comunicacion tiene numerosos prece-
dentes en otros paises de nuestro entorno. Ademas, sobre los gi-
gantes de Internet pesan importantes investigaciones, como la
que lleva a cabo la Comision Europea por su efecto distorsiona-
dor sobre la libre competencia o la de Hacienda por sus practi-
cas para reducir al minimo el pago de impuestos en Espana pese
alos grandes beneficios que obtienen.

Resulta sonrojante que la patronal fundamente su defensa de
los agregadores de contenidos en que “facilitan el acceso ala in-
formacién, derecho reconocido en el articulo 20 de la Constitu-
cion”, obviando el papel ejercido por los medios de comunica-
cion en defensa de lalibertad, lademocraciay el Estado de Dere-
cho. Y es incoherente que la organizacion empresarial respalde
a quienes se aprovechan del esfuerzo ajeno en contra de los gru-
pos editoriales cuya trayectoria de éxito se ve amenazada por es-
ta competencia desleal. Para despejar cualquier duda de que se
trate de un intento de debilitar a la prensa, haria bien Rosell en
retirar inmediatamente este desproposito de enmienda a la ley.
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El ‘biopic’ del bisbe Casaldaliga es
vesteix de llarg després de set anys

‘Descalc sobre la terra vermella’, de dos capitols,

Setanys amb contratemps de tot ti-
pus han posat a prova 'equip de
Descalg sobre la terravermella. Ahir
es va preestrenar, per fi, el film a
Barcelona, unacitaenlaqualesva
llegir un missatge de Casaldaliga.

JOAN CALLARISSA

BARCELONA. Ahir es va projectar a
Barcelona per primer cop el biopie
sobre el bisbe catala Pere Casalda-
liga que han coproduit TV3i Mino-
ria Absoluta, Descalg sobre la terra
vermella. El telefilm, de dos capi-
tols, que s’estrenaraa TV3 el dilluns
a les 21.50 h i que continuara di-
marts, es fixaen momentsclaudela
vida d’aquesta destacada figura de
la teologia de I'alliberament.

Elprimer capitol se situaa Roma
i, a partir del moment en que el Va-
ticava cridar Casaldaligaaun “exa-
men de fe”, narra els moments més
importants que el bisbe havia pas-
sat fins llavors —erael 1988-ala zo-
na de Mato Grosso, al Brasil. El se-
gon —en que continua l'escrutini
queel cardenal Ratzinger fa delase-
va conducta- se centra en la publi-
cacio del manifest Una Església de
U'Amazonia en conflicte amb el lati-
Jfundiila marginacio social, un text
que va suposar que els latifundistes
violents que han portat la regié a
una “situacio inhumana” posessin
preu al seu cap perqueé deixés d’aju-
dar els camperols.

Lacoproduccio portava gestant-
se set anys. “Han estat set anys de
molt d’esforg¢ i de molta tenacitat.
De persones que ens deien que no
hoaconseguiriemide persones que
ens deien que ho haviem de fer”, ex-
plicava a la presentaci6 Francesc
Escribano, productor executiude la
cinta. I és que portar aterme el tele-
film -realitzat entre TVC, Minoria
Absoluta, TVE, Raiz Producoes Ci-
nematograficas i TV Brasil- no ha
estat facil per a I'equip. Tot i aixo,
el productor afirmava que ’han fet
“amb el cor” perqué creien que s’ha-
viad’explicarla “historia extraordi-
naria d’'un catala universal” que ha
creuat fronteres amb la seva ajuda
als més pobres.

El rodatge, que va durar deu set-
manes -vuit al Brasil i dues a Cata-
lunya-, ha patit vicissituds de tota
mena que ahir feien somriure
I'equip durant la presentacio, pero
que els van obligar a improvisar

€© acceso.com

s’estrena dilluns a TV3

SOBIE LA

DESCALCTHREAVE

RMELLA

Pere Casaldaliga, |

El repartiment del film va acudir ahir a la preestrena, en la qual Eduard Fernandez (al
centre) va recollir el premi FIPA que li han donat pel seu paper de Casaldaliga. w.carcia

Contratemps
Portarlavida
del bisbe
Casaldaligaa
la pantallaha
costat set
anysdefeina

Projecte
Actorsitecnics
visitaven
Casaldaliga
per explicar-li
lavencdel
rodatge

molt, tal com explicava el director
delapel-licula, Oriol Ferrer. Lapér-
dua d’un grup electrogen per rodar
en plenaselva o que els camions es
perdessin per ’Amazonia sén no-
més alguns dels problemes que van
haver d’afrontar des de Sao Félixdo
Araguaia,lloc on viu Casaldaligaion
els productorsvan decidir rodar. De

Protesta d’empleats de
TV3 en la presentacio

Un reduit grup de treballadors de
TV3 van protestar ahir al carrer
Aribau de Barcelona, davant dels ci-
nemes on es feia la preestrena del
film sobre el bisbe Casaldaliga, con-
tra I’externalitzacié del departa-
ment comercial de TV3. Des del seu
punt de vista, “la Corporacié Cata-
lana de Mitjans Audiovisuals esta
regalant el departament comercial
deTV3al Grupo Godd”. Opinen que
“les conseqiiéncies seran nefastes
per al futur de TV3” i adverteixen
que els empleats del departament
podran ser acomiadats.

fet, van rebre recomanacions de
recrear Sao Félix en espais on era
més facilibarat rodar, cosaque la
produccio executiva no va voler
acceptar.

La telemovie, que harebut dos
premis FIPAiqueahiresvareve-
lar que havia quedat finalista del
New York Film Festival, compta
amb la interpretacié d’Eduard
Fernandez en el paper principal i
amb un repartiment amb moltes
cares de 'escena catalana, Clara
Segura i Monica Lopez fent de
monges i Mario Gas en el paper
d’Armadao, un latifundista sense
pietat, sén alguns dels rostres
que comparteixen pantalla amb
Sergi Lopez interpretant el car-
denal Joseph Ratzinger.

En la presentacid d’ahir va ser
evident la fascinacio que ha des-
pertat en 'equip artistic i técnic
la figura del bisbe catala. El pre-
lat —de 86 anys-, que ja ha vist el
film, va enviar un missatge que
tots van seguir amb atencié i
emocié. Casaldaliga deia que es-
tava “sorpres per la qualitat del
film” irecordavaque tot el que és
ficcid “podria haver passat”. s
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Pese a creer que las redes sociales impulsarian las visitas de las webs de
noticias, se ha demostrado que el salto esperado no es tan abundante

" uchos medios de
comunicacion
digitales vieron

- enlasredes socia-

les un canal capaz de conducir

un flujo ilimitado de lectores
hacia sus pdginas. A priori, bas-
taria con tener cientos de miles
de seguidores en Twitter o Face-
book para conducir una parte
importante de esos fans a las
webs y asegurar asi un volumen
de visitantes que, unidos al tra-

fico llegado de forma directao a

través de los buscadores, atrae-

rian la inversién publicitaria.

En parte, asi ha sido y las re-
des sociales se han convertido
en una de las fuentes principa-
les de trdfico de las publicacio-
nes digitales, pero, salvo excep-
ciones, no ha sido capaz de
desbancar a Google News o al
tréfico directo.

Es mds, segtin un analisis rea-
lizado por el centro de estudios
periodisticos Pew Research
Center sobre el trafico de Inter-
net de 26 de los sitios web de
noticias mds populares de Esta-
dos Unidos, los visitantes direc-
tos, es decir, aquellos que te-
clean la direccién especifica del
medio o la tienen en sus marca-
dores, pasan mucho mds tiem-
po en dichas webs, ven muchas
mds paginas de contenido y
vuelven con mds frecuencia que
los visitantes que llegan a través
de un motor de biisqueda o de
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una referencia de Facebook. Los
datos también sugieren que
convertir a los visitantes llega-
dos de redes sociales en lectores
no es tarea facil.

El trabajo de Pew Research
Center se basa en datos de
ComScore recogidos durante
tres meses sobre una muestra de
un millén de usuarios —aunque
se ha excluido el trafico maovil-y
su andlisis demuestra que aque-
llos internautas que entran
desde su ordenador personal a
una pdgina de noticias directa-
mente se quedan una media de
cuatro minutos y medio, el triple
que los que llegan a la misma
web a través de un motor de
busqueda o de Facebook. Asi-
mismo, los primeros ven aproxi-
madamente cinco veces mds
pdginas al mes (24,8 de media)
que los que lo hacen desde un
buscador (4,9 pdginas) o desde
la red social (4,2 paginas).

Por tanto, podemos compro-
bar que no todo es cantidad y
hasta qué punto es importante
el compromiso o engagement
—es decir, nuestra capacidad
para que el seguidor de un me-
dio en redes sociales interactiie

Los usuarios que llegan
«rebotados» alas
paginas informativas son
mas dispersos

con nuestros contenidos, los
comparta—. Y estos datos del
estudio se han demostrado
igualmente viélidos para todo
tipo de medios, desde los mds
grandes, como abcnews.go.com
(la web de ABC News) hasta los
mads pequenos o los agregado-
res de noticias, como
yahoonews.com. Pero los datos
de este estudio no son las tni-
cas voces que cuestionan la
«calidad» de los lectores llega-
dos a los medios a través de las
redes sociales. De hecho, son
muchos los expertos que consi-
deran a Twitter una competen-
cia directa de los medios, ya que
cada vez son mds los internau-
tas que se informan exclusiva-
mente a través de los 140 carac-
teres de los tuits, es decir, de los
titulares. Es lo que se ha venido
en llamar la cultura del picoteo
y que supone que el «engage-
ment» sea muy bajo.

Por eso, al final, el objetivo
debe ser conseguir seguidores
lo mds fieles posibles para que
se conviertan en prescriptores,
es decir, en «compartidores» de
contenidos capaces de multipli-
car la audiencia.Y es que, repre-
sentan una audiencia cualifica-
da, usuarios fieles -similares a lo
que significan los suscriptores
del periédico en papel- que ac-
tian como embajadores de
nuestro medio, capaces de
atraer nuevos fans.
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La CCMA suspende la venta

de la sede de Catalunya Radio

ESCASO INTERES INVERSOR/ E| holding de medios publicos, que sigue negociando la rebaja salarial con los
sindicatos, deja en punto muerto la venta de varios inmuebles que sumaban unos 17 millones de euros.

M.Menchén. Barcelona

La Generalitat asegura que
los inversores estan de vuelta
en el sector inmobiliario de
Barcelona, pero no para ad-
quirir activos de la Corpora-
ci6 Catalana de Mitjans Au-
diovisuals (CCMA). El hol-
ding de medios publicos ha
suspendido la venta de lasede
de Catalunya Radio en la Dia-
gonal de Barcelona, un proce-
S0 que inicio a finales de 2011
vy por el que esperaba obtener
unos 10 millones de euros.

La CCMA también confia-
ba obtener otros siete millo-
nes de euros con la venta de
unos platés en L'Hospitalet
de Llobregat y oficinas en Gi-
rona y Madrid. “Una fuerte
contraccion del mercado y un
descenso vertiginoso de los
precios han impedido la reali-
zacion de la operacion”, ale-
gaba en su memoria econd-
micade 2012.

Fuentes del grupo, en el
que se integra también TV3,
admiten que este afio ni si-
quiera se han presupuestado
los ingresos por venta de in-
muebles. Con ello evitan lo
sucedido en los dltimos dos
afios, cuando al final del ejer-
cicio se acababa desviando el
presupuesto ante la ausencia
de recursos procedentes del
traspaso de estos activos.

La decision también tiene
una vertiente laboral, ya que
laventade lasede de Catalun-
va Radio se interpretaba co-

mo un paso previo al traslado
de la plantilla a las instalacio-
nes de TV3 en Sant Joan Des-
pi (Baix Llobregat), medida
que los empleados rechazan.
Esa era la intencion inicial,
pero al final se opt6 por exigir
a los futuros propietarios que
mantuvieran a la emisora co-
mo inquilina.

Aquella decision rompia las
aspiraciones de algunos ges-
tores como Rosa Cullell, que
bajo su mandato como direc-
tora general de la CCMA ya
tratd de concentrar toda la ac-
tividad en Sant Joan Despi. Su
intencion era crear unaredac-
cion tnica en la que los profe-
sionales trabajaran indistinta-
mente para radio o television.
De hecho, la actual direccion
también hablan de una planti-
lla multidisciplinar, aunque
eso dificilmente casa con
mantener separadas las sedes
de Televisié de Catalunya
(TVC)y Catalunya Radio.

Negociacion truncada
El primer paso para alcanzar
ese hipotético hito arrancd el
ano pasado con la fusion de la
television y la radio publicaen
una tnica sociedad. A partir
de ahi, se inici6 la negociacion
de un convenio colectivo tini-
co que a fecha de hoy estd en-
callado por la oposicion fron-
tal de los trabajadores de TVC
a la rebaja salarial que propo-
ne ladirecciéon.

La plantilla de Catalunya
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La sede de Catalunya Radio esta en la confluencia de la Avinguda Diagonal con la calle Beethoven.

La CCMA inicio

a finales de 2011

un plan que también
incluia la venta

de platos y oficinas

Radio si que ha votado a favor
del nuevo convenio, puesto
que la rebaja del sueldo base
podria verse compensada con
la promesa de iniciar una
equiparacion progresiva de
las néminas del personal de la
emisora con las de la plantilla
de la television. En toda esta
negociacion, la suspension

definitiva de la venta de la se-
de de la Diagonal podria in-
terpretarse como un guifio de
la direccion hacia los trabaja-
dores delaradio.

El equipo que encabeza el
presidente Brauli Duart se
encontraba ayer negociando
con el comité de empresa de
TVC, que la semana pasada
sometio a referéndum la pro-
puesta de la direccién, con un
89% de votos contrarios a la
rebaja salarial. Al cierre de es-
taedicion, se desconocia el re-
sultado de una reunion en la
que debia alcanzarse un prin-
cipio de acuerdo economico.

La paralizacion de
la venta del
inmueble frena el
traslado de la radio
a Sant Joan Despi

Los sindicatos critican que
la empresa quiera rebajar un
4.33% los sueldos base, mas
un 5% adicional en los pluses
por antigiiedad durante los
proximos cuatro afos. A cam-
bio, la direccion se compro-
meteria a dar garantias sobre
el mantenimiento de los nive-
les de produccion interna.
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PROGRAMACION

580.000 menores estan pegados
a la television en horario nocturno

El programa infantil ‘La Voz Kids" acabara a la una y media de la madrugada

ROSARIO G. GOMEZ
Madrid

Emitir programas protagoniza-
dos por nifios a altas horas de la
noche puede parecer inoportu-
no, pero es una estrategia que
funciona. Mas de medio millén
de menores (entre cuatro y 12
anos) ven la television a partir
de las diez de la noche, cuando
en todas las cadenas comienzan
los formatos estelares. Uno de
ellos es La Voz Kids, un espacio
de talentos musicales infantiles
que hoy llega a la final en la pa-
rrilla de Telecinco (previsto de
22.00 a 1.25).

En ese tramo horario hay
589.000 menores pegados a la
pantalla, lo que supone un 3,6%
de toda la audiencia (16,2 millo-
nes a esas horas). Los nifios son
dados a trasnochar. Cuando em-
pieza La Voz Kids hay mas de un
millén viendo la televisién. Se
van desenganchado poco a poco,
pero al filo de la medianoche se
mantienen despiertos casi la mi-
tad. Y entre la una y la una y me-
dia de la madrugada 132.000 si-
guen atentos a las imagenes.

Casi la mitad del ptblico infan-
til se engancha los jueves por la
noche a las actuaciones de La Voz
Kids. En la edicion de la semana
pasada, de los 5,5 millones de tele-
videntes, 322.000 eran menores
(el 57,8% de la audiencia mas jo-
ven), seglin datos de Barlovento
Comunicacion obtenidos de los
registros de Kantar Media. Duran-
te las seis entregas emitidas, el
concurso musical ha captado de
media 5.153.000 televidentes, de
los cuales 261.000 son nifios.

Varias asociaciones de teles-
pectadores consideran inadecua-
do que las cadenas emitan en ho-
rario nocturno programas de ca-
racter familiar en los que los pro-
tagonistas son menores. La Voz
Kids es, justamente, un caso para-
digmatico. La Asociacion de
Usuarios de la Comunicacion
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Mali canta junto a Maria, una de las finalistas de su equipo.

(AUC) subraya su “indudable gan-
cho” de entre la audiencia maés
joven y afirma que la estrategia
de emitir estos formatos a partir
de las diez de la noche supone un
“efecto llamada” para mantener

Asociaciones de
usuarios alertan
del “efecto llamada”
de algunos espacios

a ese sector del ptblico ante el
televisor en horas inadecuadas
para su edad. La redifusién (do-
mingo, de 11.45 a 15.00) no enju-
ga este efecto. “Al tratarse de un
concurso, muchos espectadores,
y entre ellos muchos menores, va-
loran la inmediatez que supone
ver el programa en su primera

difusion”, mantiene la AUC, que
reclama a los operadores “un es-
fuerzo de coherencia” con el codi-
go de autorregulacion para la
proteccién de la infancia que fir-
maron en 2004.

La larga duracion de los pro-
gramas que se emiten en el hora-
rio estelar fomenta la presencia
de nifios —fervientes seguidores
de espacios como El hormiguero
o Aguila Roja— ante la pantalla.
Ocurre en los grandes formatos
de entretenimiento —desde Mira
quien baila a Supervivientes— y
también en las series de produc-
cién propia. El metraje conven-
cional de un capitulo de una fic-
cioén internacional ronda los 45
minutos, mientras que en Espa-
fa, la mayoria de las series se
extienden de promedio hasta los
73 minutos. “Es una anomalia
muy espafiola. Nos hemos separa-
do del estandar internacional”,

dice el presidente de una televi-
sién publica.

Esta singularidad de la indus-
tria audiovisual espafiola da mas
de un quebradero de cabeza a las
productoras cuando venden las
series a otros paises. En muchos
casos se ven obligados a editar
completamente los episodios pa-
ra acortar su metraje. Cuando se
exportan los guiones, las tramas
quedan cercenadas para ajustar-
las a la duracién del mercado in-
ternacional.

La Voz Kids llega a la final en
medio del impacto causado por
la muerte de Iraila, una de las
concursantes, a los 11 afos, el lu-
nes de semana pasada. Y también
rodeada por la polémica que ha
supuesto la filtracion a través de
las redes sociales del ganador, vul-
nerando asi la confidencialidad
que por contrato exige Mediaset
a sus concursantes.
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Moment final de Pespecial de Versié RACI amb Toni Clapés (al centre) i Pequip del programa

Els meus fantasmes favorits

EL MIRADOR

Francesc Bracero

Una tarda de radio com una
casa de pages. El somni de
qualsevol director d’emissora
de radio: ajuntar en el mateix
programa el senyor Casamajor,
eterna creacio de Xavier Sarda
(“Sac aqui perque soc dels que
aguanten”), Gemma Nierga,
Alfons Arus, Sergi Mas, Antoni
Bassas, Josep Maria Bachs,
Xavier Bosch, Manel Pifiero,
Marc Ortin, Carles Cuni, Sergi
Pamies, Quim Monzo, Neus
Bonet, Albert Malla, Xavier
Guix, Miquel Murga, Fernan-
disco, Toni Peret... Molta ra-
dio, de la millor de Catalunya
en els ultims trenta anys.

No hi eren tots els que hi
son, pero, indubtablement, hi

€© acceso.com

havia tots els que hi eren. Toni
Clapés va crear ahir al teatre
Tivoli de Barcelona una gran
simfonia radiofonica amb els
seus personatges admirats,
companys i idols. Els seus mi-
tes i obsessions. Els seus fantas-
mes favorits. I li van respon-
dre com es podia esperar.
L’homenatge de Clapés a
30 anys de radio a Versio
RACI, el programa que omple
les hores de ﬂ tarda a Catalu-
nya, va resultar un recorregut
en el temps ric, ple d’anécdo-
tes no només per als que havi-
en pogut escoltar aquests pro-
grames que son el referent de
Clapés, sino que va descobrir
la radio imaginativa i dinamica
en la qual els liders de la radio
actual es van inspirar un dia.
Anécdotes impagables, com
la de Gemma Nierga confes-
sant que, quan va comencar el

seu Hablar por hablar (Radio
Barcelona), va haver de fer
trampes: “Com que no em tru-
cava ningu, jo fela que truqués
el meu germa”. Rialles. “Doncs
jo al teu germa no podia fer
que em truqueés”, replicava

Toni Clapés va crear
al teatre Tivoli una
simfonia radiofonica
amb els personatges
que més admira

intel'ligent Carles Cuni des de
La nit dels ignorants de Catalu-
nya Radio. Més rialles.

La tarda del Tivoli amb els
30 anys de radio va passar en
un sospir. Amb un public com-
plice que va veure passar per

MANE ESPINOSA

Pescenari una petita (grandissi-
ma) pinzellada de la historia
recent de la radio catalana.

La cita del Tivoli no només
va ser classe magistral de la
professio radiofonica, va ser
un cant a optimisme i a la
confianca en el talent. Artis
recordava el seu Forca Barga,
els problemes que tenia amb
alguns dels protagonistes dels
seus gags i fins i tot va dema-
nar perdo al culer per crear
humor amb una cosa per
alguns tan sagrada. Les noves
generacions van tenir 'oportu-
nitat d’escoltar ahir un passat
sonor que potser ni tan sols no
imaginen que un dia va existir.
El programa de Clapés els va
fer entendre que aquella radio
és la mare de(ia que avui triom-
fa, i qui la va fer, els nostres
fantasmes favorits, mereix un
homenatge.
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LA PROTECCIO DELS DRETS D’AUTOR

La CEOE indigna els editors de

©L'AEDE considera
«inacceptable» que la
patronal s’oposi a la
futura ‘taxa Google’

EL PERIODICO

BARCELONA
, Associacio d'Editors de

Diaris Espanyols (AEDE)

L considera «inaccepta-
ble» que entre les esme-

nesque la patronal CEOE ha plante-
jatalafuturallei de propietat intel-
lectual hi hagilanoimplementacié

© Deplora que se situi
de part dels que
s’aprofiten a internet
«de 'esforg alié»

de la coneguda com a taxa Google, el
dret irrenunciable reconegut als
editors perquéelsagregadorsde no-
ticies d’internet —entre els quals
ocupa una posicié predominant
Google News- els compensin a par-
tir d'ara equitativament per utilit-
zar els seus continguts,

La patronal ha enviat als grups
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parlamentaris un document amb
14 esmenes a la futura llei, entre
elles una que advoca per suprimir
del redactat de la nova normativa
I'article 32.2, que és precisament
el que regula aquest precepte. La
CEOQE posa en dubte que els agrega-
dors de noticies estiguin fent una
explotacio dels drets de propietat
intellectual i veu en la futura ta-
xa un «greu dany» al desenvolupa-
ment d'internet i un obstacle per
als emprenedors.

En un comunicat, I'AEDE, que
presideix Luis Enriquez Nistal, con-
sellerdelegatdeVocento, varebatre

»» Luis Enriquez Nistal.

diaris

ahir amb duresa els arguments de
la patronal, a la qual acusa d’haver
llangat un «inconseqiient i irrefle-
xiu atac contra una industria clau
de la democracia» com la premsa.
Aixi, 'associacié d’editors censura
que la CEOE consideri que les em-
preses de premsa no estan «empa-
rades per la llibertat d’expressio de
I'article 20 de la Constitucio, prer-
rogativa que si que concedeix als
agregadors de noticies», [ sobre la
suposada defensa de les empreses
innovadores i emergents, I'AEDE
assenyala que, en realitat, ¢«mante-
nir I’actual statu quo» beneficiaria
només Google, sempresa que exer-
ceix una amenacant posicio de do-
minienel mercatd’internetiquea
Espanya doéna feina a poc més d'un
centenar de persones i sol abonar»
al pais «menys impostos que la ma-
joria de pimes»,

INCONGRUENCIA «VERGONYOSA» / Per ai-
x0, I'’AEDE deplora que, «<amb una
vergonyosa incongruéncia empre-
sarials, la CEOE es posi «de part dels
que s'aprofiten de I'esforc ali¢ i en
contra dels emprenedors que pro-
dueixen els continguts, creen ocu-
pacio, cotitzen, paguen impostos
a Espanya i han estat protagonis-
tes de bona part del desenvolupa-
ment real de la societat de la infor-
maciés.

En aquest sentit, els editors re-
corden que els diaris espanyols van
facturarel 2013 «propde 2.000 mili-
ons d'euros i van donar feina a més
de 8.000 professionals. Aixi que

L'associacio nega que
pagar als mitjans per les
noticies coarti la innovacio

—prossegueix-, encara que sorpren-
guialapatronal, lesempreses inno-
vadores espanyoles, I'ocupacié i la
creacié de riquesa estan del costat
dels editors de diaris».

A més, els editors recorden que
lasevareclamacideslimitaals agre-
gadors de noticies, i no als motors
de recerca. Quan, per exemple, un
internauta fa una recerca a Google
d'una informacio d’aquest diari, el
buscadorel portaraalawebd’ELPE-
RIODICO, on podra llegir la noticia.
Pero si accedeix a Google News ja
noestrobarasimplement un busca-
dor, sind un agregador que, recor-
da I'’AEDE, selecciona, ordenai je-
rarquitza les noticies «amb criteris
desconegutss.

L’agregador, a més a més, pot
reduir la informacio a un dnic pa-
ragrafi, si 'usuari en té prou amb
aquest extracte, és molt possible
quenovagialaweboriginal,ambla
qual cosa Google acaba beneficiant-
se d'un treball alié, una cosa con-
trala qualla premsa lluita des de fa
anys. De fet, més de quatre de cada
10 usuaris del servei de noticies Go-
ogle News es queden amb el titular
o el primer paragraf que llegeixen
al portal i no accedeixen a la pagi-
na web original, segons alguns es-
tudis. =
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L.os empresarios s€ ponen
del lado de Google News

La patronal pide que no se pague a los medios
de comunicacion por contenidos copiados en Internet

EL PAIS, Madrid

Ni Google lo hubiera hecho me-
jor. La patronal espafiola CEOE
ha pedido que no se pague a los
medios de comunicaciéon por
sus contenidos reproducidos en
Internet. La Asociaciéon de Edi-
tores de Diarios Espanoles
(AEDE) la ha acusado de poner-
se de lado de “quienes se aprove-
chan del esfuerzo ajeno y en
contra de los emprendedores
que producen los contenidos,
crean empleo, cotizan y pagan
impuestos en Espafia”.

Los diarios espafioles factu-
raron en 2013 cerca de 2.000
millones de euros, dieron em-
pleo a mas de 8.000 profesiona-
les y pagaron sus impuestos en
Espafia. En el caso de Google
Spain, que controla el 98% de
las biisquedas en Espaiia, su de-
claracion le salio a devolver
454.300 euros.

En febrero, el ministro de
Educacién, José Ignacio Wert,
presenté la reforma de la Ley
de Propiedad Intelectual, que
en su articulo 32.2 propone que
los agregadores de contenidos,
principalmente Google News,
paguen a los medios por esos
contenidos sujetos a derechos
de autor. No tendrdan que pedir
permiso para agregarlos, pero
si ofrecer a cambio una “remu-
neracion equitativa por el uso”,
dice el anteproyecto de ley.

Desde entonces, Google, el
mas directo implicado en el ar-
ticulo, calla. Ha sido la Confede-
racion Espafiola de Organizacio-
nes Empresariales (CEOE)
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quien le ha hecho el trabajo pi-
diendo que se elimine el texto
del articulo.

Para la CEOE, esa compensa-
cién, que llama “tasa Google” o
“canon AEDE”, por las siglas de
la Asociacion de Editores de Dia-
rios Espanoles, “es un limite a
los derechos exclusivos de la
propiedad intelectual, de forma
que los agregadores no tendran
que pedir autorizacion previa a
los editores por agregar frag-
mentos de sus noticias, pero de-

“Se alinean con los
que se aprovechan

del esfuerzo ajeno”,
dicen los editores

La CEOE considera
que la tasa puede

frenar el desarrollo
de nuevos negocios

berdn pagar una remuneracion
irrenunciable”.

La AEDE considera inacepta-
ble que “la CEOE pretenda negar
a los editores de diarios el dere-
cho de propiedad intelectual so-
bre las noticias que sus periodi-
cos difunden por Internet”. La
patronal ha cargado contra las
empresas de prensa, a las que no
considera amparadas por la li-
bertad de expresion del articulo
20 de la Constitucion, prerrogati-
va que si concede a los agregado-

res de contenidos, segiin sefiala
en una nota de prensa.

Segtn la CEOE, pagar por los
contenidos “puede disuadir a
los emprendedores de crear
nuevos negocios en Internet,
frenando el desarrollo de nue-
vos modelos de negocios digita-
les”, y ademas “obstaculizar el
desarrollo” de la Red. “Se advier-
te desde ya”, dice la patronal,
“un grave dafo al desarrollo de
la sociedad de la informacién y
las empresas de Internet, toda
vez que el enlazar y ofrecer frag-
mentos de contenidos es parte
de su naturaleza”.

La AEDE aclara que una co-
sa son los buscadores, sobre los
que no tiene reclamacion algu-
na, y otra los agregadores de no-
ticias. “Google, a través de su
marca Google News, se erige co-
mo un verdadero supraeditor.
Selecciona noticias obtenidas y
elaboradas principalmente por
los editores, las ordena y las je-
rarquiza”.

En su argumentario para eli-
minar el articulo, la patronal lle-
ga a decir que “la remuneracion
no se justifica porque los edito-
res no solo no sufren dafo, sino
que se pueden ver beneficiados
del trafico que les generan los
agregadores. De hecho, ya se es-
tan viendo compensados”.

El dia después de la presenta-
cion de la reforma de la Ley de
Propiedad Intelectual, el secre-
tario de Estado de Cultura, José
Maria Lassalle, declaraba a este
periddico: “Por fortuna, en esta
ocasion, los lobbies no han apa-
recido”.
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El malvat

ucralnes

Els mitjans oficialistes russos duen a terme
una ferotge campanya de demonitzacio del pais

‘ LEV GANIN
MOSCOU

Una periodista russa es prepara
per viatjar aviat a Kiev, Esta convi-
dada aun casament ucrainés. A la
seva mare, una professora retira-
da de literatura europea, aques-
ta perspectiva la torna boja. Lidiu
ala seva filla que als carrers de la
capital d'Ucraina els nacionalis-
tes estan a la caca dels russos. «No
obris la boca alla. Si s’adonen que
parles rus, et detindran», diu la
pensionista que, de veritat, creu
quealanitaKievestan matantels
russos que s’atreveixen a sortir al
carrer.

Aquesta idea apocaliptica que
tenen una gran part dels russos
de lasituacié al pais vei es deu ala
campanya sense precedents en la
historia moderna de Ruissia, por-
tada a terme pels mitjans fidels al
Kremlin, des que les noves autori-
tats prooccidentals van arribar al
poder a Ucraina el 22 de febrer pas-
sat. Els espais informatius de tele-
visions russes han estat plens de
noticies i informacions que prete-
nen crear un mon parallel ala rea-
litat en la ment de 'auditori.

Cadavegada hi ha més mites so-
bre la vida actual dels ucrainesos.
Reportatges d'Ucraina en els mit-
jans controlats pel president rus,
Vladimir Putin, fan tot el possible
per confirmar la seva tesi que I’an-
tiga reptblica soviética viu una
crisi humana que afecta milers de
persones que fugen a Riissiaalare-
cerca d’asil. Governadors d’arees
frontereres amb les regions orien-
tals d'Ucraina apareixen en panta-
1la per anunciar que hi ha milers
de llits preparats per atendre refu-
giats.

Desbandada falsa

Per il'lustrar el creixent flux de
persones que fugen d'Ucraina,
un canal estatal rus va emetre re-
centment imatges captades en un
control fronterernoidentificat, su-
posadament a la frontera rus-ucra-
inesa. Pero els impertinents blo-
guers russos de seguida van desco-
brirqueenlarealitatestractad'un
puntdecontrolal'entrada d’Ucra-
ina a Polonia.

LavidaaKieves presentaals rus-
so0s com una situacié de preguer-
ra. Segons els mitjans russos, els
ciutadansdelacapital comprenen

grans quantitats sal, macarrons,
cereals i medecines per aguantar
els temps dificils que encara estan
per arribar. «La poblacié de Kiev
buida els supermercats, s’apun-
ta als cursos d’assisténcia meédi-
caienvia els seusfills a zones oc-
cidentals del pais», escriu en un re-
portatge el popular diari digital
rus gazeta.ru.

Els atacs en massa contra esglé-
sies i sinagogues a Kiev, aixi com
alsudil’estd’Ucraina, que els mit-
jans ucrainesos desmenteixen ro-
tundament, és un altre dels temes
favorits dels mitjans oficials. Al co-
neixer totes aquestes barbaritats
molts russos es posen en contacte
amb els seus familiars ucrainesos
russoparlants i els ofereixen asil

Les cadenes fidels
a Putin difonen
laidea d’una

crisi humana

amb refugiats

«La poblacio6 de
Kiev buida els
supermercats»,
publica un popular
mitja digital

davant la crisi. Els sorprén molt
sentirque «de momentno hihara-
ons per anar-se’n de Kiev». «<Séc
pensionista, no tinc gaires diners.
Pero visc sola i estic disposada a
oferir asil a una compatriota que
no se senti segura a Ucraina», ma-
nifesta una dona russa a un canal
estatal.

La veritat sobre Ucraina ja inte-
ressa a pocs russos, que recolzen
la politica de ma dura de Putin en
les relacions amb les noves auto-
ritats ucraineses. La propaganda
massiva dels mitjans ha augmen-
tatelsuportalliderdel Kremlin als
maxims historics, que s’acosten al
80%. El metode per aconseguir-ho
resulta molt facil. Els periodistes
dels mitjans oficials fan tot el pos-
sible perqué cap noticiadel bandol
oposat contradigui la versio apro-
vadaperlesautoritatsiesfiltriales
pantalles.=
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AEDE critica que la CEOE pida eliminar la ‘tasa Google’

Considera “inaceptable” que la patronal niegue la propiedad intelectual en internet

Cinco Dias Madrid

La Asociacion de Editores de
Diarios Espafioles (AEDE) ca-
lifico ayer de “inaceptable”
que, entre las propuestas de la
CEQE a la reforma de la Ley
de Propiedad Intelectual, la
patronal pida la supresion de
la conocida como tasa Google,
el derecho irrenunciable re-
conocido a los editores en la
futura normativa para que los
agregadores de noticias les
compensen equitativamente
por utilizar sus contenidos.
La patronal ha remitido un
documento a los grupos par-
lamentarios con 14 enmiendas
y una de ellas aboga por la su-
presion del articulo 32.2, que
regula ese precepto. En su ar-

gumentacion, la CEOE duda
de que los agregadores estén
realizando “una explotacién”
de derechos de propiedad in-
telectual y ve “grave dafio” al
desarrollo de internet y obs-
taculos para los emprende-
dores. También considera que
hace menos atractivo al mer-
cado espanol y colisiona con
el concepto de libertad de em-
presa al ser irrenunciable.
Para los editores, la postu-
ra de la CEOE es “una incon-
gruencia empresarial” en con-
tra de las personas que “pro-
ducen contenidos, crean em-
pleo, cotizan y pagan im-
puestos en Espana’, asi como
un “inconsecuente e irreflexi-
vo ataque” contra los medios.
La asociacion de editores in-
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dicé que la CEOE niega a los
editores el derecho a la liber-
tad de expresion recogido en
el articulo 20 de la Constitu-
cion, prerrogativa que si con-
cede a los agregadores de con-
tenidos. Y anadié que “el re-
conocimiento de los derechos
que amparan a los editores
sobre los contenidos que ela-
boran sus medios resulta hoy
esencial”

La AEDE insisti6 en que
mantener el statu quo actual
beneficiaria a Google, empre-
sa que “ejerce una amenazante
posicién de dominio en el mer-
cado de internet, v que en Es-
pana emplea a poco mas de un
centenar de personas y suele
abonar en el pais menos im-
puestos que la mayoria de

pyvmes”. La asociacion de edi-
tores matizé que su reclama-
cién se limita a los agregado-
res de noticias y no a los mo-
tores de busqueda y subrayd
que Google, a través de Goo-
gle News, se erige como “su-
praeditor, ya que selecciona
noticias, las ordena y las je-
rarquiza con criterios desco-
nocidos”

La AEDE también quiso
dejar clara la importancia de
Google News para el negocio
publicitario de Google, pese a
que la firma niegue su explo-
tacion publicitaria porque no
contienen posiciones de pu-
blicidad. “No son las posicio-
nes de publicidad sino los
datos de navegacion de los
usuarios y la asociacion con

sus intereses, lo que le permite
ofrecer en sus restantes ser-
vicios publicidad perfecta-
mente segmentada”.

La asociacién también de-
fendié que, al contrario de lo
que argumenta Google, los edi-
tores no son libres de decidir
siindexan o no sus contenidos
en Google News. “Esa opcion
resulta inviable para cada
uno de los editores de forma
aislada. E1 dominio de Goo-
gle como buscador global
haria que, si un editor decide
no indexar sus contenidos en
Google News, pondria en pe-
ligro la aparicion de sus noti-
cias en el buscador de Google,
lo que es, practicamente, decir
adios a internet”, asegurd
AEDE en su comunicado.
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Comunicacio publica:
transparencia i veracitat

JUAN ANTONIO
GALLARDO

'Ajuntament de Terras-
sa és un dels 36 ajunta-
ments de Catalunya
que acaben de ser guar-
donats amb el Segell In-
foparticip@ 2013 a la qualitat i la
transparéncia de la comunicacio pu-
blica local. Una certificacié que per
primera vegada atorga el Laboratori
de Periodisme i Comunicacié perala
Ciutadania Plural de la Universitat
Autdbnoma de Barcelona en reconei-
xement a les bones practiques en co-
municacio als webs dels ajuntaments
catalans.

Es un orgull i alhora una gran res-
ponsabilitat ser mereixedors d'aquest
guardd, ja que ve avalat per I'ambit
academici professional, amb 'objec-
tiu de vetllar per |'objectivitat i I'equa-
nimitat de la comunicacié de les ad-
ministracions locals.

Per al nostre Ajuntament, aquest re-
coneixement és fruit de molts anys
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d'una aposta politica per la transpa-
réncia de la gestié municipal, des del
ple convenciment que aquesta és una
de les nostres obligacions inexcusa-
bles amb la ciutadania. Aposta que
s’ha traduit en I'esfor¢ continuat dels
nostres equips técnics per tal que les
nostres eines de comunicacio, i, en
concret, el nostre web municipal, tin-
guin el maxim nivell de qualitat i
transparéncia.

Sens dubte els nostres portals de
Transparéncia i Open Data, a més de
tota la resta d'informacié que hiha al
web municipal, com la Seu Electroni-
ca, sén un pas decisiu en I'assoliment
d'aquesta certificacio.

En la mateixa linia, el nostre Ajun-
tament se suma al Decaleg de Bones

LUAjuntament de
Terrassa ha estat
guardonat per

la qualitatila
transparéncia de
la comunicacié
publica local

Practiques en Comunicacié Piblica
Local, com a mostra de compromis
amb una serie de principis i valors
que fonamenten la gestid i continguts
dels mitjans de comunicacié locals,
tals com la transparéncia, la plurali-
tatila veracitat. Un pas en qué cre-
iem que ens cal el maxim consens po-
litic, especialment en ple esclat de
nous canals de comunicacié compar-
tits com les xarxes socials, on la ciu-
tadania, part activa d’aquesta realitat,
cada cop és més exigent amb la infor-
maci6 que li oferim des de I'adminis-
tracio.

Lluny d'incomodar-nos, aixd ens
esperona a anar sempre més enlla,
amb I'anim d'implicar la ciutadania
en la informacid i la participacié de-
mocratica. Per aixd ens comprome-
tem a mantenir aquest nivell d’exi-
géncia, no tan sols perqueé se'ns reco-
negui formalment per organismes i
institucions, sing, i sobretot, perquée
aquesta és la nostra obligacid i un dels
nostres deures amb els terrassencs i
terrassenques.

# L'autor és regidor de Presidéncia i
Comunicacié
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Chromecast conecta la tele con la tableta

J. M., Madrid

Chromecast, la llave que conec-
ta los aparatos moviles con el
televisor, ya esta a la venta en
Espafia a través de Amazon y
Google Play (35 euros).

La llave convierte el mévil y
la tableta en el mando a distan-
cia del televisor, siempre que
los aparatos moviles sean del
sistemma Android o iOS (los
iPhone e iPad de Apple) o se
emplee el navegador Chrome
para Windows y Mac, es decir,
que desde el navegador Chro-
me del ordenador se puede en-
viar al televisor peliculas, musi-
ca y otros contenidos con solo
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conectarse a la red wifi de la
casa.

La llave permite reproducir
una pelicula, un programa de
TV o un video desde el movil o
la tableta; basta con abrir You-
Tube, Google Play Movies o Mu-
sic en el aparato mévil y
elegir lo que se quie-
ra reproducir; se
pulsa el botén
“Enviar” y se
selecciona el
contenido en
Chromecast.

Pero alavez
que se ve la televi-
sion se puede en-
viar una pelicula, pro-

grama de TV o video desde el
teléfono o tableta; pasar a otra
aplicacién, abrir otra
pestaia en el nave-
gador Chro-

me, o realizar basquedas o es-
cribir correos; lo mismo podra
realizar cualquier visita de ca-
sa con su propio smar-
P! tphone. También se
pueden anadir vi-
deos a la cola del
televisor para que los
vaya reproduciendo o
emitir cualquier con-
tenido de internet a tra-
vés del navegador Chrome.
La llave, que se presenté en
junio en Estados Unidos, se ha
puesto a la venta en Alemania,
Canada, Dinamarca, Finlandia,
Francia, Italia, Noruega, Pai-
ses Bajos, Reino Unido y Sue-
cia.

La llave Chromecast
de Google.
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CRITICA XARXES

ALBERT
CUESTA

@ALBERTCUESTA

Cloak,
la xarxa
antisocial

o reconec: digital-
ment,no soc gens pro-
miscu. Fa anys que
vaig desactivar el meu
perfil personala Face-
book. No faig servir WhatsApp per-
que novullrebre missatges al mobil
degentaquino he acceptat. Només
accepto a Foursquare les invitaci-
ons de les persones que vull que sa-
piguen on soc. I a LinkedIn, només
les dels contactes professionals que
jaconeco que algl em recomana.

Pero acabo de descobrir un nou
apliservei mobil que potser m’ho fa-
rarepensar tot plegat, i no pels mo-
tius que voste es pensa. Es diu Clo-
ak i és una xarxa antisocial que
aprofita les activitats digitals geolo-
calitzades dels altres per ajudar
I"'usuari a no trobar-se amb ells pel
carrer o enunrestaurant, mostrant
en un planol I'altim lloc on van ma-
nifestar la seva preséncia. De mo-
ment, reconeix les ubicacions de les
fotografies d’Instagram i els check-
ins de Foursquare, pero asseguren
que aviat incorporaran altres xar-
xes. Fins i tot es pot configurar
I'aplicacié d’iPhone perque t'avisi
quan algunapersonaque vols evitar
de totes totes apareix més a prop
teu del que t'agradaria.

Al Washington Post recorden
que Chris Baker, un dels creadors
de Cloak, ja té totun historialde se-
lectivitat digital extrema. També és
el responsable de Hate with Fri-
ends, un servei que permet indicar
quins dels teus amics de Facebook
no suportes i us avisa als dos si el
sentiment és mutu, ide Rather, una
practica extensio per als navega-
dorsweb Chrome i Firefox que ser-
veix per amagar a les pagines de
TwitteriFacebook tot el contingut
relacionat amb temes, usuaris o
plataformes que no volem veure:
fotos d'Instagram, tuits sobre el
Barca, espoilers d’aquell episodi
que encara no has vist o missatges
d’aquell pesat que un conegut co-
mi no deixa de reenviar. Fins i tot
pots canviar el contingut no desit-
jat—futbol, cotxes— perunaltre que
et resulti més interessant —gats,
nens-. Tot esperant que Facebook
tregui d’'una vegada I’esperat boto
de No m°agrada.
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Un moment de I'especial que va oferir Clapés M rac1

ESF L DE ES

Toni CIapés

L TivoLl

homenatja la radio

Toni Clapés va celebrar ahir
des del Teatre Tivoli de Barce-
lona els seus trenta anys de
professio. El programa es va
convertir en un homenatge a
la radio amb la participacio de
veus destacades del mitja,

com ara Gemma Nierga, Car-
les Cunf, Josep Maria Bachsi

Alfons Arus, entre altres. Hiva
haver les actuacions musicals
de Deu de Veu, Obeses, BBFa-
ce & The Beatroots i el pianis-
ta Miquel Tejada. m reDACCIO
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Prisa vende

el negocio
literario de
Santillana por
72 millones

J.M.Madrid
La crisis financiera de Prisa
ha terminado por poner pun-
toy final a la histérica relacién
del grupo con el negocio lite-
rario. La compaiiia que presi-
de Juan Luis Cebridn cerrd
ayer la venta de Alfaguaray el
resto de sellos editoriales de
su filial Santillana a Penguin
Random House por 72 millo-
nes de euros, en una opera-
cion que refuerza la posicion
de la filial del gigante aleman
Bertelsmann en el negocio li-
terario en habla hispana,
Ademas de Alfaguara, Ber-
telsmann pasard a gestionar
los sellos Taurus, Sumade Le-
tras, Objetiva, Altea y Fonta-
nar, que aportaron durante el
pasado afo unos ingresos de
95 millones de euros, mas de
lo que recibira Prisa por la
venta del negocio. Queda ex-
cluida de la operacion la acti-
vidad que realiza Alfaguara
Infantil y Juvenil dirigida al
canal escolar, que continuara
perteneciendo a Santillana.

Educacion
Tras la operacién, Prisa man-
tendra el negocio educativo
de Santillana, en la que parti-
cipaconun75% tras vender el
resto al fondo DLJ South
American Partners en 2010.
Con unos ingresos de 789 mi-
llones de euros anuales y un
resultado de explotacion de
170 millones, Santillana es el
mayor contribuidor al nego-
cio de Prisa. La compafiia se
ha comprometido con sus
acreedores a vender activos
para reducir su abultada deu-
da bancaria, por lo que tam-
bién negocia vender Canal +.
Con la compra de Alfagura
y el resto de sellos de Prisa,
Bertelsmann, que absorbio
Penguin en 2013, competira
con su rival Planeta con escri-
tores como Mario Vargas Llo-
sa, Arturo Pérez Reverte y Ja-
vier Marias.
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La Asociacion de
Editores carga
contrala CEOE

por querer eliminar
la tasa Google

L.R.T.

MADRID- La Asociacién de
Editores de Diarios Espanioles
(AEDE) emiti6 ayer un comu-
nicado en el que se opone alas
declaraciones vertidas por la
CEOE en lo referente a las en-
miendas planteadas por la
patronal al proyecto de la Ley
de propiedad intelectual, ya
que es partidaria de que se
elimine el canon que deberan
pagar los agregadores a los
editores por enlazarsus conte-
nidos, conocida como «tasa
Google». Segiin la AEDE, «la
patronal no considera que las
empresas de prensa estén am-
paradas por la libertad de ex-
presion del art. 20 de la Consti-
tucién» y, sin embargo, si se la
concede a los agregadores de
contenidos. «Mantenerelstatu
quo beneficiaria a Google, que
ejerce una amenazante posi-
cién de dominio y que en Es-
panaempleaapocomdsdeun
centenar de personas y suele
abonar menos impuestos que
la mayoria de las pymes», ma-
tiza el comunicado.

€© acceso.com 27/ 35



EXPANSION
MADRID

Seccién: MERCADOS (Bolsa) Valor: 1.382,00 € Area (cm2): 80,0 Ocupacién: 8,31 %

Prensa:
Tirada:
Difusion:

Documento: 1/1

20/03/14

Diaria
52.471 Ejemplares
33.878 Ejemplares

88011008 ‘P9D

Pagina: 20

Autor: C. S. Madrid Num. Lectores: 170000

Vocento escala un 24% en seis
sesiones tras la venta de Ono

C.S.Madrid

Vocento fue ayer el valor mas
alcista de la Bolsa espanola
con un avance del 6,07%, has-
ta los 2,27 euros. Las alzas se
produjeron ademas con un
fuerte volumen de negocio. Se
intercambiaron 426.000 titu-
los, mas del doble de su media
diaria mensual. Los brokeres
mas conpradores en términos
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netos fueron AT Equities y
Mirabaud.

La compaiia acumula asi
unaescaladadel 23,37% en las
ultimas seis sesiones y alcan-
za maximos desde agosto de
2011. A ello contribuye la
compra de Ono anunciada el
pasado lunes por parte de Vo-
dafone. La operacion, por un
montante de 7.200 millones

de euros, reportard mas de 25
millones a Vocento, que cuen-
ta con un 0,35% de la compa-
fiia de cable. Ademas, el mer-
cado ha reaccionado positiva-
mente alas declaraciones rea-
lizadas por el consejero dele-
gado del grupo, Luis Enri-
quez, anticipando una caida
de los ingresos publicitarios
menores de lo esperado.
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Los anuncios en forma-
tovideo llegana
Facebook

Aunque todaviaestdenunafase
inicial, yen Estados Unidos para
ungrupode marcasmuylimita-
do, el formato video para anun-
ciarse ya es una realidad en Fa-
cebook. Estosvideos tienen una
duracién maxima de 15 segun-
dosycomenzaran areproducir-
se sin audio. La compra de este
espacio se hard en base a GRP
segmentados, y se medirdn a
través de Nielsen OCR.
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Afirmava fa uns dies |IAntoni Maria Piqué en un article al diari Ara que un dels trets caracteristics dinternet és
gue tot, tot, es pot mesurar i que, en consequéncia, lhabitual allunyament de lexercici periodistic de la
contaminant responsabilitat de fer diners podria perillar. En efecte, el coneixement constant del nombre de
visites que assoleix un treball periodistic podria conduir a la retribucié del professional segons el rendiment
gue nacaba traient lempresa. El propi Piqué recorda com dhabitual és aquesta practica, per exemple, en la
remuneracio dels agents comercials, el tant vens, tant vals, si em disculpeu la manipulacié de la classica dita
del refranyer. Aquesta és una realitat ja coneguda per a aquells valents que en els seus blogs i portals
dinformaci6 habitualment especialitzada depenen en exclusiva del finangament a través de la publicitat. Sense
un rellevant nombre de visites i una sostinguda influéncia en les xarxes socials simplement no hi ha anunciants
ni, per tant, calers. El periodista-editor-gestor del mitja ben sovint, sén aventures forca solitaries ha de tenir
tothora ben present, doncs, que el seu sou ve determinat per linterés del puablic. Essent conscient que deixo
molts factors crucials de banda, aixo pretén ser tan sols un mer exercici especulador sobre aquesta possibilitat
en un impossible escenari de follia publicitaria i en el cas concret de les tradicionals capcaleres del periodisme
escrit, especialment dinformacio generalista, en el benentés que els diaris, fins que la disrupcioé dinternet els
ha dut a convertir-se en instruments de difusio de (diversos) continguts, han estat en certa forma els guardians
de les essencies del treball periodistic. La pregunta és, doncs, si en aquesta conjuntura concreta seria realment
imaginable una generalitzacio de la retribucié dels periodistes de plantilla o col-laboradors fixes o esporadics
segons el seu rendiment particular. | la resposta, en la meva opinid, és que no. No ho seria fins i tot en un
(imaginari?) futur amb total abséncia de premsa impresa de periodicitat diaria i havent-se consolidat Ihabit
consumidor segons latractivitat de la peca o lafinitat amb la trajectoria, la credibilitat o el perfil del professional
gue la signa. | aquest no rotund i arriscat se sustenta en el convenciment que, en cas de resposta afirmativa,
ens encaminariem cap al suicidi de la propia capcalera per mitja de dues i complementaries eines executores:
lhomogenitzacié del producte i lesvaniment del projecte col-lectiu. Es poc dubtés que, duna banda, la
remuneracio del periodista segons el transit de visites que genera condueix a una competicio pel click que
excita la general immediatesa i la cerca del contingut cridaner, elements que afavoreixen la construccié de
peces periodistiques eminentment pobres. | davant dun producte la rellevancia del qual recau molt més per
no dir, en exclusiva en el propi contingut que en la profunditat i qualitat de la tasca elaboradora, la generalitzacié
duna obra homogénia homogéniament pobra comporta a la fi la dissipacié dels trets distintius de cadascuna
de les capcaleres. De laltra, fer recaure la responsabilitat de léxit empresarial en la peca individualitzada o
en la suma de peces individualitzades esperona, de portes enfora, un tipus de consum infidel de mena,
indiferent a la marca que loferta, mentre que potencia, de dins estant, la desvinculacio i el desarrelament del
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propi professional respecte de lobra col-lectiva. En aquest mateix sentit, afirmava Piqué que un média és una
empresa col-lectiva en qué és molt dificil destriar qui hi contribueix més. No només aixo, també és el continent
per a molt diversos ritmes de treball que, complementats, coordinats i mantinguts en el temps, donen com a
resultat un taranna especific al projecte, reconegut i acceptat internament i externa. Permeteu-me que ho
personalitzi en L a Vanguardia . Deixant de banda la seva simbiosi amb les estructures de poder i la capacitat
dinfluencia en lalcament o descavalcament de les dues presidéncies més importants del pais (una, de
generalista, laltra, desportiva), aguest més que centenari rotatiu és sens dubte reconegut, per exemple, per
una trajectoria periodistica en qué hi destaca la poténcia i qualitat de la seva secci6 dinternacional aixi com
una area dopini6 amb mauscul i tradicionalment prou diversa. Precisament, durant aquestes setmanes
dinformacié generosament atrinxerada sobre la crisi dUcraina i de Crimea, han sobresortit les analisis
contextualitzades i allunyades de la descripcié del mén en termes bons-dolents del seu corresponsal a Berlin
i enviat especial a la zona de conflicte, Rafael Poch , producte de la dilatada experiencia i el vast coneixement
sobre aquesta area del globus de qui préviament va ser durant anys corresponsal a Moscou. Malgrat comptar
amb milers de fidels lectors, és evident que el ritme i la profunditat dels treballs dun Poch, com els dun Alcoverro
o dun Juliana, entre daltres, no tindrien res a fer en el mercat de lestricte valor per click. En canvi, com a part
indestriable i alhora potenciadora dun projecte col-lectiu anomenat La Vanguardia , tots ells emprant una
fastigosa terminologia borsaria cotitzen, i molt, en el mercat del valor de la capgalerai, el que és més important,
fan cotitzar la propia capcalera. Internet permet coneixer la quantitat i fins i tot la qualitat de les visites, com
diu Piqué, i per tant, podria obrir les portes a la remuneracio de cada periodista segons el rendiment empresarial
gue genera. Pel que he exposat abans, pero, no imagino aquesta mena de retribucié laboral sense una
profunda desnaturalitzacié del propi treball periodistic i, per tant, del propi sentit del projecte col-lectiu. Per
aixo, fins i tot en lactual transformacio del tradicional diari en plataforma per a continguts no nomeés periodistics
em resulta inconcebible la generalitzacié daquesta practica. | vull veure en aguesta idea despecificitat i de
projecte en comd, i no només en la forcosa adaptacié a un panorama publicitari i de subvencions publiques
(en general) molt a la baixa, el motiu de la cerca de férmules de finangcament que no tan sols cerquen la
sostenibilitat economica sind també, o sobretot, la creacié i manteniment de comunitat i fidelitat, dins i fora.
Altrament, potser si, seguiria havent-hi empresa. El que no hi hauria, segur, €s capcalera.
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El grups de premsa reben 1,7 milions de visites menys procedents de Menéame i la CEOE s'oposa al canon
El canon que la reforma de la Llei de Propietat Intel-lectual obliga a pagar per enllacar o publicar fragments
textuals comenca a girar-se en contra dels seus beneficiaris, els mitjans impresos membre de I' Associacio
d'Editors de Diaris Espanyols (AEDE) . El boicot que gran part dels usuaris de Menéame , el principal agregador
social espanyol, van iniciar el passat 17 de febrer ha reduit els 1,7 milions de visites que rebien els mitjans
dAEDE des daquest web fins a les 17.500 visites . Si el boicot continua com fins ara, aquests mitjans podrien
arribar a perdre més de 20 milions de visites el 2014 . La patronal s'hi oposa Una altra consequéencia de
I'anomenada taxa Google és l'oposicio dels empresaris espanyols. La CEOE considera que haver de pagar
per enllacar o oferir fragments comporta obstaculitzar el desenvolupament d'Internet i perjudica el creixement
de la societat de la informacio i el sorgiment de nous models de negoci a la xarxa. Tanmateix, la CEOE dubta
de l'encaix de la norma que beneficia a 'AEDE, donat que el Tribunal de Justicia de la Unié Europea va
considerar recentment que un agregador no infringeix els drets d'explotacio dels articles periodistics pel fet
de facilitar llistats d'enllacos cap a altres llocs web.
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