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PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Data Titular/Mitjà Pàg Docs.

20/03/14 PORTADA    /    EXPANSION 6 1

20/03/14 PRISA VENDE EL MAYOR CATÁLOGO EDITORIAL EN ESPAÑOL A PENGUIN RANDOM HOUSE    /    ABC (EDICION
NACIONAL)

7 1

20/03/14 LOS EDITORES DE PRENSA VEN «INACEPTABLE» QUE LA CEOE PIDA SUPRIMIR LA «TASA GOOGLE»    /    ABC
(EDICION NACIONAL)

8 1

20/03/14 LOS EDITORES, POR LA 'TASA GOOGLE'    /    EL MUNDO (ED. CATALUNYA) 9 1

20/03/14 PRISA VENDE ALFAGUARA POR 72 MILLONES Y LIMITA SU NEGOCIO A LOS LIBROS DE TEXTO    /    EL
ECONOMISTA

10 1

20/03/14 LOS EDITORES DENUNCIAN EL ATAQUE DE LA CEOE A LA PROPIEDAD INTELECTUAL    /    EXPANSION 11 1

20/03/14 INJUSTIFICADO ATAQUE DE LA CEOE A LOS EDITORES, EDITORIAL    /    EXPANSION 12 1

20/03/14 Protesta d'empleats de TV3 en la presentació. EL 'BIOPIC' DEL BISBE CASALDÀLIGA ES VESTEIX DE LLARG DESPRÉS
DE SET ANYS    /    ARA

13 1

20/03/14 LECTORES DE CALIDAD    /    LA RAZON 14 1

20/03/14 LA CCMA SUSPENDE LA VENTA DE LA SEDE DE CATALUNYA RÀDIO    /    EXPANSION (CATALUÑA) 15 1

20/03/14 580.000 MENORES ESTÁN PEGADOS A LA TELEVISIÓN EN HORARIO NOCTURNO    /    EL PAIS (EDICION
NACIONAL)

16 1

20/03/14 ELS MEUS FANTASMES FAVORITS    /    LA VANGUARDIA (ED.CAT) VIURE A BARCELONA 17 1

20/03/14 LA CEOE INDIGNA ELS EDITORS DE DIARIS    /    EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA) 18 1

20/03/14 LOS EMPRESARIOS SE PONEN DEL LADO DE GOOGLE NEWS    /    EL PAIS (EDICION NACIONAL) 19 1

20/03/14 EL MALVAT UCRAÏNÈS    /    EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA) 20 1

20/03/14 AEDE CRITICA QUE LA CEOE PIDA ELIMINAR LA 'TASA GOOGLE'    /    CINCO DIAS 21 1

20/03/14 COMUNICACIÓ PÚBLICA: TRANSPARÈNCIA I VERACITAT    /    DIARI DE TERRASSA 22 1
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PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Data Titular/Mitjà Pàg Docs.

20/03/14 CHROMECAST CONECTA LA TELE CON LA TABLETA    /    EL PAIS (EDICION NACIONAL) 23 1

20/03/14 CLOAK, LA XARXA ANTISOCIAL    /    ARA 24 1

20/03/14 TONI CLAPÉS HOMENATJA LA RÀDIO    /    EL PUNT AVUI 25 1

20/03/14 PRISA VENDE EL NEGOCIO LITERARIO DE SANTILLANA POR 72 MILLONES    /    EXPANSION 26 1

20/03/14 LA ASOCIACIÓN DE EDITORES CARGA CONTRA LA CEOE POR QUERER ELIMINAR LA TASA GOOGLE    /    LA
RAZON

27 1

20/03/14 VOCENTO ESCALA UN 24% EN SEIS SESIONES TRAS LA VENTA DE ONO    /    EXPANSION 28 1

20/03/14 LOS ANUNCIOS EN FORMATO VÍDEO LLEGAN A FACEBOOK    /    LA RAZON 29 1
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20/03/14EXPANSION
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 52.471 Ejemplares
Difusión: 33.878 Ejemplares

Página: 1
Sección: PORTADA    Valor: 16.630,00 €    Área (cm2): 983,5    Ocupación: 100 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 170000

C
ód: 80011020
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20/03/14ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 234.673 Ejemplares
Difusión: 171.010 Ejemplares

Página: 43
Sección: CULTURA    Valor: 20.932,00 €    Área (cm2): 678,1    Ocupación: 92,83 %    Documento: 1/1    Autor: INÉS MARTÍN RODRIGO    Núm. Lectores: 545000

C
ód: 80016749
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20/03/14ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 234.673 Ejemplares
Difusión: 171.010 Ejemplares

Página: 42
Sección: SOCIEDAD    Valor: 19.215,00 €    Área (cm2): 688,7    Ocupación: 85,21 %    Documento: 1/1    Autor: ABC MADRID    Núm. Lectores: 545000

C
ód: 80016704
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20/03/14EL MUNDO (ED. CATALUNYA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 21.061 Ejemplares
Difusión: 14.990 Ejemplares

Página: 58
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 2.887,00 €    Área (cm2): 565,0    Ocupación: 67,56 %    Documento: 1/1    Autor: EL MUNDO / Madrid    Núm. Lectores: 59960

C
ód: 80017816
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20/03/14EL ECONOMISTA
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 29.227 Ejemplares
Difusión: 18.603 Ejemplares

Página: 17
Sección: E & F    Valor: 6.135,00 €    Área (cm2): 532,1    Ocupación: 59,28 %    Documento: 1/1    Autor: África Semprún Madrid    Núm. Lectores: 105000

C
ód: 80011009
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20/03/14EXPANSION
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 52.471 Ejemplares
Difusión: 33.878 Ejemplares

Página: 11
Sección: EMPRESAS    Valor: 9.253,00 €    Área (cm2): 527,7    Ocupación: 55,64 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 170000

C
ód: 80011065
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20/03/14EXPANSION
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 52.471 Ejemplares
Difusión: 33.878 Ejemplares

Página: 2
Sección: OPINIÓN    Valor: 3.172,00 €    Área (cm2): 183,5    Ocupación: 19,08 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 170000

C
ód: 80011023
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20/03/14ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.770 Ejemplares
Difusión: 14.326 Ejemplares

Página: 44
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 1.866,00 €    Área (cm2): 553,6    Ocupación: 54,72 %    Documento: 1/1    Autor: JOAN CALLARISSA    Núm. Lectores: 106000

C
ód: 80012052
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20/03/14LA RAZON
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 125.851 Ejemplares
Difusión: 90.902 Ejemplares

Página: 40
Sección: OTROS    Valor: 8.258,00 €    Área (cm2): 443,1    Ocupación: 54,51 %    Documento: 1/1    Autor: Ángel VALLE    Núm. Lectores: 246000

C
ód: 80017142

14 / 35



20/03/14EXPANSION (CATALUÑA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 10.674 Ejemplares
Difusión: 7.296 Ejemplares

Página: 5
Sección: CATALUÑA    Valor: 1.634,00 €    Área (cm2): 441,7    Ocupación: 50,74 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 217000

C
ód: 80010945
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20/03/14EL PAIS (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 400.212 Ejemplares
Difusión: 324.814 Ejemplares

Página: 53
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 17.149,00 €    Área (cm2): 502,2    Ocupación: 50,1 %    Documento: 1/1    Autor: ROSARIO G. GÓMEZ Madrid    Núm. Lectores: 1815000

C
ód: 80011261
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20/03/14LA VANGUARDIA (ED.CAT) VIURE A BARCELONA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 85.886 Ejemplares
Difusión: 73.066 Ejemplares

Página: 11
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 7.407,00 €    Área (cm2): 485,9    Ocupación: 46,87 %    Documento: 1/1    Autor: EL MIRADOR Francesc Bracero R£    Núm. Lectores: 292264

C
ód: 80017018

17 / 35



20/03/14EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 52.070 Ejemplares
Difusión: 40.388 Ejemplares

Página: 34
Sección: SOCIEDAD    Valor: 8.853,00 €    Área (cm2): 394,8    Ocupación: 37,43 %    Documento: 1/1    Autor: EL PERIÓDICO I    BARCELONA    Núm. Lectores: 592000

C
ód: 80012145
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20/03/14EL PAIS (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 400.212 Ejemplares
Difusión: 324.814 Ejemplares

Página: 37
Sección: SOCIEDAD    Valor: 11.098,00 €    Área (cm2): 306,4    Ocupación: 32,42 %    Documento: 1/1    Autor: EL PAÍS, Madrid	    Núm. Lectores: 1815000

C
ód: 80011238
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20/03/14EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 52.070 Ejemplares
Difusión: 40.388 Ejemplares

Página: 11
Sección: POLÍTICA INTERNACIONAL    Valor: 6.881,00 €    Área (cm2): 336,1    Ocupación: 29,09 %    Documento: 1/1    Autor: LEV GANIN I   MOSCOU    Núm. Lectores: 592000

C
ód: 80012281
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20/03/14CINCO DIAS
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 42.937 Ejemplares
Difusión: 30.650 Ejemplares

Página: 14
Sección: EMPRESAS    Valor: 2.033,00 €    Área (cm2): 215,6    Ocupación: 24,14 %    Documento: 1/1    Autor: Cinco Días Madrid    Núm. Lectores: 105000

C
ód: 80017031
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20/03/14DIARI DE TERRASSA
TERRASSA

Prensa: Diaria
Tirada: 4.974 Ejemplares
Difusión: 4.147 Ejemplares

Página: 13
Sección: OPINIÓN    Valor: 184,00 €    Área (cm2): 239,3    Ocupación: 22,27 %    Documento: 1/1    Autor: JUAN ANTONIO GALLARDO    Núm. Lectores: 34000

C
ód: 80018369
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20/03/14EL PAIS (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 400.212 Ejemplares
Difusión: 324.814 Ejemplares

Página: 53
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 6.868,00 €    Área (cm2): 201,1    Ocupación: 20,06 %    Documento: 1/1    Autor: J. M, Madrid    Núm. Lectores: 1815000

C
ód: 80011262
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20/03/14ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.770 Ejemplares
Difusión: 14.326 Ejemplares

Página: 44
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 505,00 €    Área (cm2): 149,9    Ocupación: 14,81 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 106000

C
ód: 80011970
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20/03/14EL PUNT AVUI
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 22.149 Ejemplares
Difusión: 16.758 Ejemplares

Página: 51
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 902,00 €    Área (cm2): 124,0    Ocupación: 14,55 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 125000

C
ód: 80011739
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20/03/14EXPANSION
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 52.471 Ejemplares
Difusión: 33.878 Ejemplares

Página: 11
Sección: EMPRESAS    Valor: 1.686,00 €    Área (cm2): 96,2    Ocupación: 10,14 %    Documento: 1/1    Autor: J. M. Madrid    Núm. Lectores: 170000

C
ód: 80011066
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20/03/14LA RAZON
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 125.851 Ejemplares
Difusión: 90.902 Ejemplares

Página: 65
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 1.362,00 €    Área (cm2): 73,1    Ocupación: 8,99 %    Documento: 1/1    Autor: L. R. T.    Núm. Lectores: 246000

C
ód: 80017584
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20/03/14EXPANSION
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 52.471 Ejemplares
Difusión: 33.878 Ejemplares

Página: 20
Sección: MERCADOS (Bolsa)    Valor: 1.382,00 €    Área (cm2): 80,0    Ocupación: 8,31 %    Documento: 1/1    Autor: C. S. Madrid    Núm. Lectores: 170000

C
ód: 80011088
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20/03/14LA RAZON
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 125.851 Ejemplares
Difusión: 90.902 Ejemplares

Página: 40
Sección: OTROS    Valor: 473,00 €    Área (cm2): 25,4    Ocupación: 3,13 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 246000

C
ód: 80017592
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Periodisme i MItjans de comunicació

Data Titular/Mitjà Pàg Docs.

20/03/14 El valor de la capçalera    /    Media.cat - Observatori crític dels mitjans 33 2

20/03/14 Els grans diaris perden la batalla    /    El Triangle Diari 35 1
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Media.cat - Observatori crític
http://www.media.cat/2014/03/20/el-valor-de-la-capcalera/

Dj, 20 de mar de 2014 08:03
Audiència: 4.190

VPE: 12

Tipologia: blogs

Ranking: 4

Pàgina: 1

El valor de la capçalera

Dijous, 20 de març de 2014

Afirmava fa uns dies lAntoni Maria Piqué en un article al diari Ara que un dels trets característics dinternet és
que tot, tot, es pot mesurar i que, en conseqüència, lhabitual allunyament de lexercici periodístic de la
contaminant responsabilitat de fer diners podria perillar.  En efecte, el coneixement constant del nombre de
visites que assoleix un treball periodístic podria conduir a la retribució del professional segons el rendiment
que nacaba traient lempresa. El propi Piqué recorda com dhabitual és aquesta pràctica, per exemple, en la
remuneració dels agents comercials, el tant vens, tant vals, si em disculpeu la manipulació de la clàssica dita
del refranyer.  Aquesta és una realitat ja coneguda per a aquells valents que en els seus blogs i portals
dinformació habitualment especialitzada depenen en exclusiva del finançament a través de la publicitat. Sense
un rellevant nombre de visites i una sostinguda influència en les xarxes socials simplement no hi ha anunciants
ni, per tant, calers. El periodista-editor-gestor del mitjà ben sovint, són aventures força solitàries ha de tenir
tothora ben present, doncs, que el seu sou ve determinat per linterès del públic.  Essent conscient que deixo
molts factors crucials de banda, això pretén ser tan sols un mer exercici especulador sobre aquesta possibilitat
en un impossible escenari de follia publicitària i en el cas concret de les tradicionals capçaleres del periodisme
escrit, especialment dinformació generalista, en el benentès que els diaris, fins que la disrupció dinternet els
ha dut a convertir-se en instruments de difusió de (diversos) continguts, han estat en certa forma els guardians
de les essències del treball periodístic.  La pregunta és, doncs, si en aquesta conjuntura concreta seria realment
imaginable una generalització de la retribució dels periodistes de plantilla o col·laboradors fixes o esporàdics
segons el seu rendiment particular. I la resposta, en la meva opinió, és que no. No ho seria fins i tot en un
(imaginari?) futur amb total absència de premsa impresa de periodicitat diària i havent-se consolidat lhàbit
consumidor segons latractivitat de la peça o lafinitat amb la trajectòria, la credibilitat o el perfil del professional
que la signa.  I aquest no rotund i arriscat se sustenta en el convenciment que, en cas de resposta afirmativa,
ens encaminaríem cap al suïcidi de la pròpia capçalera per mitjà de dues i complementàries eines executores:
lhomogenització del producte i lesvaniment del projecte col·lectiu.  És poc dubtós que, duna banda, la
remuneració del periodista segons el trànsit de visites que genera condueix a una competició pel click que
excita la general immediatesa i la cerca del contingut cridaner, elements que afavoreixen la construcció de
peces periodístiques eminentment pobres. I davant dun producte la rellevància del qual recau molt més per
no dir, en exclusiva en el propi contingut que en la profunditat i qualitat de la tasca elaboradora, la generalització
duna obra homogènia homogèniament pobra comporta a la fi la dissipació dels trets distintius de cadascuna
de les capçaleres.  De laltra, fer recaure la responsabilitat de lèxit empresarial en la peça individualitzada o
en la suma de peces individualitzades esperona, de portes enfora, un tipus de consum infidel de mena,
indiferent a la marca que loferta, mentre que potencia, de dins estant, la desvinculació i el desarrelament del
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Media.cat - Observatori crític
http://www.media.cat/2014/03/20/el-valor-de-la-capcalera/

Dj, 20 de mar de 2014 08:03
Audiència: 4.190

VPE: 12

Tipologia: blogs

Ranking: 4

Pàgina: 2

propi professional respecte de lobra col·lectiva.  En aquest mateix sentit, afirmava Piqué que un mèdia és una
empresa col·lectiva en què és molt difícil destriar qui hi contribueix més. No només això, també és el continent
per a molt diversos ritmes de treball que, complementats, coordinats i mantinguts en el temps, donen com a
resultat un tarannà específic al projecte, reconegut i acceptat internament i externa.  Permeteu-me que ho
personalitzi en L a Vanguardia . Deixant de banda la seva simbiosi amb les estructures de poder i la capacitat
dinfluència en lalçament o descavalcament de les dues presidències més importants del país (una, de
generalista, laltra, desportiva), aquest més que centenari rotatiu és sens dubte reconegut, per exemple, per
una trajectòria periodística en què hi destaca la potència i qualitat de la seva secció dinternacional així com
una àrea dopinió amb múscul i tradicionalment prou diversa.  Precisament, durant aquestes setmanes
dinformació generosament atrinxerada sobre la crisi dUcraïna i de Crimea, han sobresortit les anàlisis
contextualitzades i allunyades de la descripció del món en termes bons-dolents del seu corresponsal a Berlín
i enviat especial a la zona de conflicte, Rafael Poch , producte de la dilatada experiència i el vast coneixement
sobre aquesta àrea del globus de qui prèviament va ser durant anys corresponsal a Moscou.  Malgrat comptar
amb milers de fidels lectors, és evident que el ritme i la profunditat dels treballs dun Poch, com els dun Alcoverro
o dun Juliana, entre daltres, no tindrien res a fer en el mercat de lestricte valor per click. En canvi, com a part
indestriable i alhora potenciadora dun projecte col·lectiu anomenat La Vanguardia , tots ells emprant una
fastigosa terminologia borsària cotitzen, i molt, en el mercat del valor de la capçalera i, el que és més important,
fan cotitzar la pròpia capçalera.  Internet permet conèixer la quantitat i fins i tot la qualitat de les visites, com
diu Piqué, i per tant, podria obrir les portes a la remuneració de cada periodista segons el rendiment empresarial
que genera. Pel que he exposat abans, però, no imagino aquesta mena de retribució laboral sense una
profunda desnaturalització del propi treball periodístic i, per tant, del propi sentit del projecte col·lectiu. Per
això, fins i tot en lactual transformació del tradicional diari en plataforma per a continguts no només periodístics
em resulta inconcebible la generalització daquesta pràctica. I vull veure en aquesta idea despecificitat i de
projecte en comú, i no només en la forçosa adaptació a un panorama publicitari i de subvencions públiques
(en general) molt a la baixa, el motiu de la cerca de fórmules de finançament que no tan sols cerquen la
sostenibilitat econòmica sinó també, o sobretot, la creació i manteniment de comunitat i fidelitat, dins i fora.
Altrament, potser sí, seguiria havent-hi empresa. El que no hi hauria, segur, és capçalera.

34 / 35



El Triangle Diari
http://www.eltriangle.eu/cat/notices/2014/03/els-grans-diaris-perden-la-batalla-38637.php

Dj, 20 de mar de 2014 05:06
Audiència: 1.467

VPE: 7

Tipologia: online

Ranking: 4

Pàgina: 1

Els grans diaris perden la batalla

Dijous, 20 de març de 2014

El grups de premsa reben 1,7 milions de visites menys procedents de Menéame i la CEOE s'oposa al cànon
El cànon que la reforma de la Llei de Propietat Intel·lectual obliga a pagar per enllaçar o publicar fragments
textuals comença a girar-se en contra dels seus beneficiaris, els mitjans impresos membre de l' Associació
d'Editors de Diaris Espanyols (AEDE) . El boicot que gran part dels usuaris de Menéame , el principal agregador
social espanyol, van iniciar el passat 17 de febrer ha reduït els 1,7 milions de visites que rebien els mitjans
dAEDE des daquest web fins a les 17.500 visites . Si el boicot continua com fins ara, aquests mitjans podrien
arribar a perdre més de 20 milions de visites el 2014 .  La patronal s'hi oposa  Una altra conseqüència de
l'anomenada taxa Google és l'oposició dels empresaris espanyols. La CEOE considera que haver de pagar
per enllaçar o oferir fragments comporta obstaculitzar el desenvolupament d'Internet i perjudica el creixement
de la societat de la informació i el sorgiment de nous models de negoci a la xarxa.   Tanmateix, la CEOE dubta
de l'encaix de la norma que beneficia a l'AEDE, donat que el Tribunal de Justícia de la Unió Europea  va
considerar recentment que un agregador no infringeix els drets d'explotació dels articles periodístics pel fet
de facilitar llistats d'enllaços cap a altres llocs web.
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