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08/05/14 REPSOL PATROCINA EL CICLE 'EXPERIÈNCIA DE PERIODISTA'    /    DIARI MES TARRAGONA 6 1

08/05/14 FÀTIMA LLAMBRICH ABRE HOY EL CICLO DE CONFERENCIAS 'EXPERIÈNCIA DE PERIODISTA'    /    DIARI DE
TARRAGONA

7 1

PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.
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08/05/14DIARI MES TARRAGONA
TARRAGONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.379 Ejemplares
Difusión: 25.379 Ejemplares

Página: 5
Sección: LOCAL    Valor: 376,00 €    Área (cm2): 132,9    Ocupación: 13,42 %    Documento: 1/1    Autor: Redacció    Núm. Lectores: 55000
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08/05/14EL MUNDO (ED. CATALUNYA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 21.061 Ejemplares
Difusión: 14.990 Ejemplares

Página: 58
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08/05/14EL PAIS (EDICION MADRID)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 114.366 Ejemplares
Difusión: 100.098 Ejemplares

Página: 8
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08/05/14EL ECONOMISTA
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 29.227 Ejemplares
Difusión: 18.602 Ejemplares

Página: 14
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08/05/14LA VANGUARDIA (ED.CAT) VIURE A BARCELONA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 85.886 Ejemplares
Difusión: 73.066 Ejemplares

Página: 11
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08/05/14ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 326.584 Ejemplares
Difusión: 249.539 Ejemplares

Página: 41
Sección: ECONOMÍA    Valor: 17.083,00 €    Área (cm2): 318,0    Ocupación: 43,66 %    Documento: 1/1    Autor: MONCHO VELOSO    Núm. Lectores: 563000
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ód: 81603447
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08/05/14EL ECONOMISTA
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 29.227 Ejemplares
Difusión: 18.602 Ejemplares

Página: 32
Sección: CONTRAPORTADA    Valor: 5.840,00 €    Área (cm2): 440,0    Ocupación: 41,76 %    Documento: 1/1    Autor: María Domínguez Madrid    Núm. Lectores: 103000
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08/05/14EXPANSION
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 52.471 Ejemplares
Difusión: 33.878 Ejemplares

Página: 24
Sección: MERCADOS (Bolsa)    Valor: 6.827,00 €    Área (cm2): 394,9    Ocupación: 41,05 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 183000
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08/05/14EL ECONOMISTA
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 29.227 Ejemplares
Difusión: 18.602 Ejemplares

Página: 18
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ód: 81600994

22 / 36



08/05/14EL PUNT AVUI
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 22.149 Ejemplares
Difusión: 16.758 Ejemplares

Página: 2
Sección: OPINIÓN    Valor: 2.111,00 €    Área (cm2): 290,4    Ocupación: 34,06 %    Documento: 1/1    Autor: Manuel Cuyàs    Núm. Lectores: 142000

C
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08/05/14EL ECONOMISTA
MADRID
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Tirada: 29.227 Ejemplares
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08/05/14ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.770 Ejemplares
Difusión: 14.326 Ejemplares

Página: 42
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 963,00 €    Área (cm2): 285,9    Ocupación: 28,25 %    Documento: 1/1    Autor: A. GUTIÉRREZ    Núm. Lectores: 93000
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08/05/14ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 326.584 Ejemplares
Difusión: 249.539 Ejemplares

Página: 78
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 7.847,00 €    Área (cm2): 160,7    Ocupación: 20,06 %    Documento: 1/1    Autor: ABC    Núm. Lectores: 563000
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ód: 81603535
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08/05/14CINCO DIAS
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 43.035 Ejemplares
Difusión: 30.677 Ejemplares

Página: 8
Sección: EMPRESAS    Valor: 2.493,00 €    Área (cm2): 164,9    Ocupación: 18,47 %    Documento: 1/1    Autor: Efe Madrid    Núm. Lectores: 99000

C
ód: 81602706
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08/05/14ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.770 Ejemplares
Difusión: 14.326 Ejemplares

Página: 48
Sección: CONTRAPORTADA    Valor: 509,00 €    Área (cm2): 150,5    Ocupación: 14,92 %    Documento: 1/1    Autor: EMPAR MOLINER    Núm. Lectores: 93000

C
ód: 81597974
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Col.legi de Periodistes de Catalunya

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

08/05/14 VI Premis Gabinets de Comunicació    /    Comunicació Pública 32 1

Periodisme i MItjans de comunicació

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

08/05/14 Lautocensura en els mitjans i la crisi    /    Media.cat - Observatori crític dels mitjans 34 2

08/05/14 La penúltima revolución de Caño: ahora cambia a buena parte de los redactores jefes de El País    /    PRNoticias 36 1
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Comunicació Pública
http://www.comunicaciopublica.cat/web/2014/05/vi-premis-gabinets-de-comunicacio/

Jue,  8 de may de 2014 02:30
Audiencia: 146

VPE:  - 

Tipología: online

Ranking: 3

Página: 1

VI Premis Gabinets de Comunicació

Jueves,  8 de mayo de 2014

Escrit per | Actualitat | dimecres 7 maig 2014 6:11 pm       El Col·legi de Periodistes de Catalunya convoca els
VI Premis Gabinets de Comunicació, amb lobjectiu de reconèixer i impulsar la tasca dels gabinets de
comunicació i dels professionals que hi treballen i fomentar les bones pràctiques dels periodistes de fonts. El
termini per presentar-se finalitza el proper 30 de juny. Aquests premis, que satorguen amb una periodicitat
anual, tenen com a referència el Manual de Bones Pràctiques elaborat pel Grup de Treball de Gabinets de
Comunicació del Col·legi de Periodistes .    Aquest any es convoca un Premi al Millor Pla de Comunicació, i
un altre Premi a la Millor Estratègia de Comunicació Interna. Poden presentar-shi totes les campanyes i
actuacions desenvolupades durant el 2013. Com a novetat daquesta edició sincorpora el Premi Portaveu,
destinat a reconèixer la tasca comunicativa duna persona, periodista o no, que durant el 2013 shagi distingit
per la seva tasca de portaveu duna organització, empresa, o institució davant dels mitjans de comunicació i/
o lopinió pública.    A aquests premis poden optar-hi tots els col·legiats que treballin en un gabinet de
comunicació, tant dinstitucions públiques com dentitats, empreses o associacions privades. Les candidatures
es poden presentar a títol individual o col·lectiu. El Premi Portaveu serà triat a través dun sistema de votació
a partir de cinc propostes aportades pel Grup de Treball de Gabinets de Comunicació.    Més informació sobre
els VI Premis Gabinets de Comunicació     Comentaris (0)   Deixa un comentari     Nom (necessari)    Adreça
electrònica (no es farà pública) (necessari)    Website
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Media.cat - Observatori crític
http://www.media.cat/2014/05/08/lautocensura-en-els-mitjans-i-la-crisi/

Jue,  8 de may de 2014 08:53
Audiencia: 629

VPE: 2

Tipología: blogs

Ranking: 4

Página: 1

Lautocensura en els mitjans i la crisi

Jueves,  8 de mayo de 2014

El passat 3 de maig va ser el dia de la llibertat dexpressió i el dret a la informació. Un drets que pateixen
múltiples pressions i que viuen en molts casos en primera persona els i les periodistes: pressions econòmiques,
polítiques o internes del mitjà mateix. L Informe Anual de la Professió Periodística 2013 , editat per lAssociació
de Premsa de Madrid, que compta amb dades  darreu de lEstat espanyol, explica i quantifica les diferents
pressions que hi ha. Curiosament, un 76% dels professionals assenyala  que reben pressions des de les
empreses informatives mateix.  A més, hi ha una pressió que és la que procedeix dels periodistes mateix i
que està vinculada a la que fan els mitjans: és lautocensura. És a dir, el o la professional de la informació no
realitza una peça informativa que sí faria si fos plenament lliure. No saborda un tema, no sinclou una opinió
crítica o no es planteja un enfocament incòmode per evitar problemes. Però quins? Es tracta de la por a perdre
la feina, ni que siga a llarg termini (i, probablement, també lestatus, quan és una feina amb bones condicions
laborals). Una por comuna a la resta de les persones ocupades. Per molt que pensem en els i les periodistes
com persones amb un heroïcitat ètica insubornable, també han darribar a final de mes i, com qualsevol
treballador o treballadora, no poden estar permanentment enfrontant-se als seus caps. Amb tot, almenys
suposadament, encara que un mitjà tinga una línia editorial, el o la periodista hauria de poder abordar temes,
testimonis crítics o enfocaments diversos sense cap problema i amb plena llibertat. Per això no passa sempre.
Potser hi haurà qui discutirà el concepte dautocensura. I pot ser, a la pràctica, els límits no estiguen tan clars:
és possible elaborar informació sense un mínim dautocensura? És a dir, sense adaptar la peça a la línia del
mitjà on sescriu? On són els límits entre el dret a tenir una línia editorial pròpia de cada el mitjà i el dret a la
informació? Quan es produeix lautocensura o una línia editorial legítima? En la meua opinió, el redactor o
redactora haurien de ser lliures dexplicar una informació tal qual amb veracitat, pluralisme i honestedat i més
enllà de la línia del mitjà, que ja sexpressa a leditorial, i amb els columnistes dopinió o els tertulians. Sha de
dir, però, que lautocensura és, a més, un fenomen difícil destudiar perquè es produeix de forma amagada: en
les decisions mateix del periodista, que pot no plantejar reportatges sobre certs temes per estalviar-se
problemes. Una situació, per tant, difícil de reconèixer, calibrar, quantificar i estudiar.  La crisi  Les condicions
que propicien lexistència de lautocensura sagreugen en un context econòmic de crisi i amb un atur del 26%
a lEstat. No es tracta ara mateix només de por a perdre la feina, tampoc la por a perdre un determinat estatus
econòmic. En lactualitat, el dilema és més dur: tenir feina o no tenir-ne, si més no durant bastant temps, ja
que  lalternativa més probable és latur. La por no és una bona companya per a la vida en general, i menys
per al dret a la informació, com assenyala un informe de lONG, Freedom House , segons el qual lautocensura
és un dels obstacles amb què cada vegada topa més la llibertat dexpressió a lEstat espanyol. La indústria
mediàtica està disminuint i això fa que els periodistes es vegen obligats a callar, que els preocupe perdre el
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Audiencia: 629

VPE: 2

Tipología: blogs

Ranking: 4

Página: 2

treball. En molts casos, la situació condueix a lautocensura, a no cobrir certes notícies, detalla la directora del
programa, Karin Deutch Karlekar a la notícia. Un greu problema que se suma als molts que ja té a una
democràcia tan jove i tan deficitària com lespanyola.  Malauradament, lautocensura -i les eines per combatre-
la- no és un tema que estiga present en els debats sobre el periodisme o la llibertat de premsa, sobretot quan
és una realitat ben present a les redaccions.  I crec que és així perquè, entre altres coses, als i a les periodistes
ens resulta difícil reconèixer que no som tan lliures com voldríem i que de vegades se cedeix, ni tampoc resulta
còmode per als mitjans reconèixer que poden pressionar els seus redactors i redactores. En aquest context,
rares vegades es debat al voltant de quins mecanismes poden, si més no, minimitzar aquesta situació i garantir
la independència del professional de la informació. Se sol pensar que el periodista mateix és qui ha dactuar
individualment i amb heroïcitat davant de les esmentades pressions. Però ja hi ha alguns intents dorganització
i de defensa dels criteris professionals, com explicava a larticle Serveix per a alguna cosa un consell
professional? . En la meua opinió, calen mecanismes interns i collectius dins dels mitjans, com els comitès
professionals, que permeten, si més no, opinar sobre lactuació professional i ètica dun mitjà. Un treballador
o treballadora de la informació no pot enfrontar-se a tota una maquinària empresarial o política només amb
els seus actes individuals. Considere que calen també mecanismes externs, organismes independents, com
ja existeixen a altres països -com el Consell de lAudiovisual Francès-, que puguen penalitzar les males
pràctiques informatives i promouren de bones per afavorir el respecte al dret a la informació.  No sé si la crisi
econòmica ha generat noves carències en el dret a la informació, però sí que sé que ha agreujat les que
havien existit abans de linici daquesta. Entre elles, lautocensura, una de les més silenciades i desconegudes
i que, com a professió, ens hauríem de plantejar i debatre amb la societat, perquè, si no ho resolem
adequadament, sestarà limitant el dret ciutadà a la informació.
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PRNoticias
http://www.prnoticias.com/index.php/prensa/192-el-pais-/20130373-la-penultima-revolucion-de-cano-ahora-cambia-a-buena-parte-de-los-redactores-jefes-de-el-

Jue,  8 de may de 2014 04:10
Audiencia: 146.474

VPE: 1.890

Tipología: online

Ranking: 6

Página: 1

La penúltima revolución de Caño: ahora cambia a buena parte de los
redactores jefes de El País

Jueves,  8 de mayo de 2014

Después de cambiar a los adjuntos, a los subdirectores, a los corresponsales y dar la vuelta a la mancheta
del diario, ahora Antonio Caño ha anunciado la revolución de los redactores jefes. En este caso se ha apostado
por los periodistas de la casa, cambios de cromos y sangre nueva que releva a la antigua cúpula. Los nuevos
nombramientos -que llevarán el peso del día a día del diario- deberán ser sometidos a una votación vinculante
y comenzarán a ejercer el 12 de mayo. José María Irujo, responsable de la sección de Investigación.  Maribel
Martín, responsable de la nueva sección de Noticias que incluye las antiguas Nacional y Sociedad.  Elsa
Granda, responsable del área digital.  Jorge Rodríguez, responsable de última hora digital.  Mónica Ceberio,
responsanle de Reportajes.  Eugenia de la Torriente, responsable de Estilo, que agrupa las antiguas Gente,
Revista del Sábado, Tendencias, Moda y Gastronomía.  Carlos Castro, responsable de Mesa de edición
impresa  Andrea Rizzi, responsable de Internacional  Fernando Gualdoni, responsable de Negocios  Amaya
Iribar, responsable de Deportes  José Sámano pasa a ser Editor General de Deportes  Vicente G. Olaya se
mantiene como responsable de Madrid  Miguel Jiménez se mantiene a cargo de Economía  Borja Hermoso
sigue al mando de Cultura  Manuel Martínez continúa como responsable de Confección  Tomás Ondarra sigue
como jefe de Infografía  Ricardo Gutiérrez mantiene el carfo como jefe de Fotografía  Anabel Díez será la
nueva corresponsal política  Jesús Duva será corresponsal de Interior  Alicia González será corresponsal de
Economía Internacional  José Manuel Moreno será el nuevo corresponsal judicial Seguiremos Informando
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