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Repsol patrocina el cicle
‘Experiéncia de Periodista’

Redaccié
El Collegi de Periodistes de
la Demarcacié de Tarragona i
Repsol renoven l'acord de col-
laboracio de cara al 2014. Aquest
contempla diverses accions de
comunicacié d'interés pels pe-
riodistes i la societat en general,
aixi com d'altres més especifi-
cament dirigides als col-legiats
tarragonins. La presidenta de
la Demarcaci6 de Tarragona
del Col-legi de Periodistes, Sara
Sans, i el responsable de Comu-

®acceso

nicacié de Repsol a Tarragona,
Josep Bertran, van oficiar ahir
dimecres el compromis iniciat
I'any passat. Aixi, Repsol patro-
cina la sisena edicio del cicle
de conferéncies Experiéncia de
Periodista, que s'inaugura avui
al Campus Catalunya de la URV,
de la ma de la periodista Fatima
Llambrich. Els segiients po-
nents seran Antoni Bassas el 9
de maig i Josep Marti Gomez el
dia 15. L'entrada a les conferen-
cies és gratuita.

DIARI MES TARRAGONA 08/05/14 Q

TARRAGONA =

Prensa: Diaria >

Tirada: 25.379 Ejemplares 5

Difusion: 25.379 Ejemplares L
Pagina: 5

Seccion: LOCAL Valor: 376,00 € Area (cm2): 132,9 Ocupacion: 13,42 % Documento: 1/1  Autor: Redaccié  Num. Lectores: 55000
CIUTAT

CEDIDA

La presidenta del Col-legi, Sara Sans, i Josep Bertran de Repsol.
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MANANA, ANTONI BASSAS
Fatima Llambrich abre hoy el ciclode
conferencias ‘Experiencia de periodista’

m La periodistadeinformativos de TV3 Fatima Llambrich (I’Ametlla
de Mar,1980) abrird estatarde (19 horas) enelaulasoi1del Cam-
pus Catalunyade la URV unanueva edicion del ciclo Experiéncia
de periodista, organizado por el Col-legi de Periodistes. Mafiana
viernes (alasi1ohorasenlamismaaula) llegardlasegundachar-
la,acargode Antoni Bassas, mientras que el jueves 15 serdel tur-
no de Josep Marti, en su caso enaula magna del Campus (19 h).
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EL ECONOMISTA
MADRID

08/05/14

81010918 PO

Fuente: elaboracién propia sobre datos comScore MMX WorldWide. Marzo 2014,

El 42% de los 6,3 millones de lectores al mes
de ‘elEconomista’ provienen ya de América

elEconomistaAmérica ofrece en tiempo real las cotizaciones de 19 bolsas, con sus 62 indices y 1.500 empresas

elEconomista MADRID.

Hace mas de dos afios que Edito-
rial Ecoprensa puso en marcha su
proyecto América. Era, y es, un pro-
yecto amedio y largo plazo, que co-
menz6 entonces con la potencia-
cién de la informacién de Europa
~apoyandose en la delegacién de
Bruselas y de las diferentes corres-
ponsalias europeas, de Latinoamé-
rica y también de Estados Unidos,
mediante una mayor presencia en
la web de la delegacién de Nueva
York, que inicid ya su existencia en
2006 con el nacimiento del perié-
dico.

La segunda fase tuvo lugar en ma-
yo de 2011, cuando se cred, dentro
de elEconomista.es, una version re-
sumida del mismo en inglés. Todos
los dias del afio, a las siete de lama-
fiana, hora espafiola, la delegacién
de Nueva York selecciona las noti-
cias con mas interés para el lector
que vive en Estados Unidos, pen-
sando también en lo que interesa
en la City londinense, y procede a
su traduccion al inglés.

El paso siguiente fue en mayo de
2013, con el lanzamiento del portal
elEconomistaAmerica.com, y sus
seis portales nacionales: Argenti-
na, Brasil, Colombia, Chile, Méxi-
coy Pert.

Para ello se crearon delegaciones
en los seis paises citados, y se refor-
z0 la informacion sobre Hispanoa-

Audiencia Desglosada por Paises

Visitantes de ell'conomisia en los principales paises LatAm

PAlS VISITANTES MARZO 2014
sz Colombia 567.199
B México 564.797
[=] Argentina 395.658
HH Peri 164.721
™= Chile 138.033
Brasil 42,191

Resto américa 774.598

Fuente: visitantes tnicos mensuales comScore MMX. Marzo 2014

Editorial Ecoprensa
pretende ser una
compaiiia global

con lectores de todas
las procedencias

meérica mediante contratacion de
agencias de noticias del continen-
te y periodistas free lancers. El por-
tal de Brasil estd, logicamente, es-
crito en idioma portugués. En ca-
da pais se utiliza el espafiol propio
del mismo, con sus modismos y for-

®acceso

mas de hablar caracteristicas. Si-
multineamente al proceso anterior,
elEconomista negocio con las ope-
radoras de bolsa de los citados seis
paises, y establecid el procedimien-
to tecnoldgico de tiltima genera-
cién necesario para “traer” a Ma-
drid la informacién de cada mer-
cados bursatil y de sus empresas
casi en tiempo real (ocho minutos
de desfase), y desde aqui difundir-
la a todo el planeta,

Asi, el portal de elEconomista ofre-
ce en “tiempo real” a sus lectores
las cotizaciones de un total de 19
bolsas, sus indices (en total 62) y
sus mds de 1.500 empresas, con una

elEconomista

ficha muy completa para cadauna
de ellas que recoge sus valores prin-
cipales. Dado el interés que existe
en los paises americanos, se han in-
cluido también las cotizaciones de
las materias primas y de divisas, en
el citado “tiempo real”.

Toda esta informacion estd en
abierto para sus lectores en las webs
de elEconomista para ordenadores,
y también en los teléfonos inteli-
gentes de Apple y Android. Las 19
Bolsas recogidas en elEconomista-
Ameriea.com son el Nikkei japonés,
las ocho europeas principales, las
cuatro estadounidenses, y las seis
hispanoamericanas comentadas.

Prensa:  Diaria
Tirada: 29.227 Ejemplares
Difusion: 18.602 Ejemplares
! Pagina: 16
Seccioén: E & F Valor: 13.983,00 € Area (cm2): 961,5 Ocupacién: 100 % Documento: 1/1  Autor: elEconomista Madrid. Num. Lectores: 103000
Audiencia Portales de Prensa Econdmica en el Mundo
Visitantes tnicos mensuales en el mundo
THE WALL STREET JOURNAL == 30.244.109
ell‘conomista 3% 6.366.730
F'T FINANCIAL TIMES GROUP S 4.795.114
3 & 2 | ......
L;RL?I’I’()RE | ) 4.169.89
|
Handelsblatt S8R 3.816.366
|
|
LesEchos B % 3.307.031
|
I
Expansion 22 2.749.829
- |
CincoDias 3% 1.619.146

elEconomista

Los resultados de audiencia con-
seguidos han compensado los es-
fuerzos. Desde que elEconomista
inici6 su proyecto americano a fi-
nales de 2011, el incremento con-
seguido ha sido del 234 por ciento,
mis de 1.800.000 visitantes tinicos
mensuales sobre los 770.000 que
existian previamente.

Estas cifras permiten decir que
la economia, que hasta ahora solo
ha hablado en inglés, ahora esti em-
pezando a hablar también en espa-
fol. El objetivo final de elEconomis-
ta es que cualquier inversor hispa-
nohablante y, en general, las perso-
nas interesadas en temas econd-
micos puedan utilizar su idioma
materno, siendo mas de 400 millo-
nes en todo el mundo.

La cuarta fase del proyecto, que
estd comenzando ahora, es desa-
rrollar cada uno de los paises cita-
dos, y el primero va a ser México.
Se ha contratado un equipo de re-
daccién bajo la direccién del dele-
gado, Héctor Rendon, que a partir
de ahora incrementard muy sensi-
blemente la informacion de Méxi-
co,y la frecuencia de actualizacion
de las noticias, que junto a la cali-
dad de los contenidos han sido el
motivo del éxito del portal de elE-
conomista, el segundo mis leido
del mundo occidental justo por de-
tras del Wall Street Journal, y por
delante del Financial Times y de-
mds portales econdmicos europeos.
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Repetidor de television de la Bola del Mundo en el alto de las Guarramillas. / ANDRES CAMPOS

e

Apagon digital en la sierra

» 58 pueblos se quedaran sin TDT a final de afio si no pagan los repetidores
» El Gobierno los mantenia hasta ahora, pero los municipios carecen de fondos

ESTHER SANCHEZ
Madrid

A partir del 1 de enero de 2015,
un total de 58 pequefios munici-
pios madrilefios tendrin que pa-
gar el gasto del mantenimiento
de los repetidores que les permi-
ten ver la television. Si no lo ha-
cen, se quedaran sin el servicio.
Los alcaldes ya anuncian que no
disponen de fondos para ello.
Hasta ahora, la Comunidad se ha-
cia cargo de este gasto porgue es-
tas localidades habian caido, de
forma total o parcial, en zona de
sombra (dreas sin sefal televisi-
va) a causa del apagon analégico
que provoco la llegada de la tele-
visién digital terrestre (TDT) en
2010. En total, unos 130.000 afec-
tados, el 2% de los madrilefios.

La Consejeria de Presidencia
considera que gestionar este ser-
vicio no es de su competencia y
que lo han hecho hasta ahora pa-
ra ayudar a los pueblos a adaptar-
se a la nueva situacion. El proble-
ma afecta sobre todo a pequefios
términos municipales de la Sierra
Norte, con una orografia compli-
cada, aunque también se extien-
de a dreas de municipios mayores
como Las Rozas o Mdstoles.

La Comunidad de Madrid, an-
te la falta de fondos de los Ayun-
tamientos, acudié entonces en
su ayuda y se hizo cargo de la
instalacion de los repetidores y
de su mantenimiento. Convocd
una licitacién para dar cobertu-
ra al 100% de la poblacién, que
gano la empresa Abertis. El con-
trato con esta compaifiia se ha
prorrogado durante estos cua-
tro afios. Una solucion perfecta,
hasta que el pasado 24 de marzo

®acceso

la consejeria convoco a los alcal-
des afectados para informarles
de que la ayuda tocaba a su fin.

Para lo que queda de afio, la
Comunidad de Madrid continua-
rd abonando el 80% del importe
del mantenimiento de los repeti-
dores, cuya cuantia exacta desco-
nocen todavia los municipios
afectados. “En la reunién queda-
ron en que nos enviarian la docu-
mentacién completa con la inver-
sién que nos toca realizar a cada
uno, pero hasta la fecha no he-
mos recibido nada”, aclara Oscar
Monterrubio, alcalde de Robre-
gordo (PSM), un pueblo de tan so-
lo 68 habitantes. “Se hablé de una
amplia horquilla de entre 800 y
40.000 euros, pero sin ningtin pa-
pel que respaldara estos datos”,
dice el regidor. “Hay que tener en

cuenta que la tele es una de las
pocas actividades de ocio que tie-
nen nuestros vecinos, sobre todo
porque nuestra poblacion es ma-
yor, asi que no nos podemos que-
dar sin ese servicio”, prosigue.

Cada Ayuntamiento
esta obligado

a abonar entre 400
y 40.000 euros

Fuentes de la Consejeria de
Presidencia mantienen, sin em-
bargo, que los municipios ya sa-
bian desde 2010 que la subven-
cién no era para siempre. “Lo
hicimos motu proprio para que

Ayudas ilegales

E. S, Madrid

La Comision Europea estable-
¢id en junio del afio pasado que
las subvenciones otorgadas pa-
ra extender la red de difusién
de la television digital terreste
(TDT) a las zonas mas remotas
y con dificultades orogrificas
en Espafia eran ayudas ilegales
porque no respetaban la neu-
tralidad tecnolégica. Los opera-
dores que transmiten las sefia-
les de la TDT tendrdn que de-
volver 260 millones de euros.
El problema se debe a que
las subvenciones se otorgaron
exclusivamente a la tecnologia

terrestre, dejando fuera otras
alternativas como el satélite o
el cable. De tal forma que la
medida favorece a la tecnolo-
gia digital terrestre en detri-
mento de otras. La decisién de
Europa resolvié asi un recurso
interpuesto por la compaiiia
europea de satélites Astra.
Bruselas afirmé que los ope-
radores de plataformas terres-
tres recibieron una ventaja se-
lectiva con respecto a sus com-
petidores que comercializan
otro tipo de tecnologia, porque
deberian reembolsarla al contri-
buyente espaiiol. Las ayudas re-
partidas por las comunidades

no les afectara tan de repente.
Algunos se han ido adaptando
ya y estin pagando la cuota”, sos-
tiene un portavoz oficial. Al mis-
mo tiempo, afiade que las canti-
dades no van a ser grandes, por
ejemplo, a Robregordo le corres-
ponderédn 369 euros.

La inversi6n realizada por la
Comunidad de Madrid hasta el
momento ronda los cuatro millo-
nes, segln datos ofrecidos en la
reunién de marzo. Es decir, un
millén anual repartido entre los
58 pueblos afectados.

El problema se complica debi-
do a que en la fecha elegida por
el Gobierno regional para endo-
sar a los pueblos la gestion de su
TDT, estd previsto que se pro-
duzca otro apagoén, el llamado
dividendo digital. Este cambio

autonomas han afectado a cer-
ca de 425.000 hogares.

En Madrid, el apagén ana-
logico dejé zonas de sombra,
sobre todo en los pueblos de la
sierra madrilefia que presen-
tan una orografia complicada.
La Comunidad de Madrid deci-
di6 ayudar a los pueblos madri-
lefios a los que no les llegaba la
sefial del Piruli y convocd un
concurso que gano la empresa
Abertis en 2010. Desde enton-
ces ha estado subvencionando
la gestion de este servicio a los
municipios afectados. Una ayu-
da que anuncia que va a cortar
en enero proximo.

A la sombra

» Municipios afectados:

58 pueblos, de forma total
o parcial desde el apagén
analogico de 2010 que dejé
paso a la television digital
terreste (TDT). Cayeron

en una zona de sombra que
les impedia ver la television
por la falta de repetidores
cercanos.

» Poblacion implicada: unas
130.000 personas, el 2%
de los madrilefios.

» Fecha del cambio de
modelo: el 1 de enero

de 2015 la Comunidad de
Madrid dejard de abonar los
gastos del mantenimiento de
los repetidores que permiten
ver los canales de television
y los tendrdn que asumir

los afectados.

» Nuevo apagdn: el 1 de
enero de 2015 entra en vigor
el dividendo digital, con el
que se liberaran frecuencias
para que las usen las
operadoras de méviles

e implementen el 4G.

implica la migracién de la emi-
sion de los canales de TDT hacia
otras bandas del espectro radio-
eléctrico y dejar asi libres una
serie de frecuencias para las ope-
radoras de telecomunicaciones
para ofrecer el 4G, la telefonia
de ultima generacién. “Yo lo veo
como una forma de quitarse ese
muerto, porque tampoco sabe-
mos qué implicaciones econémi-
cas tendrd el nuevo espectro, si
serviran los repetidores o habra
que cambiarlos o adaptarlos”,
desconfia el alcalde socialista de
Robregordo.

Fresnedillas de la Oliva (1.400
habitantes) es otro de los munici-
pios que pasaron al negro en
2010. Su alcalde, Antonio Regui-
16n, del PP, tampoco ha recibido
ninguna informacién sobre lo
que les va a suponer econémica-
mente que el Gobierno regional
deje de financiar los repetidores.
El es partidario de esperar un po-
co hasta saber de qué forma les
afecta. “Personalmente pienso
que el coste lo deberian asumir
las cadenas privadas”, comenta
el regidor popular.

Con la modificacién plantea-
da por la Consejeria de Presiden-
cia, la gestion del servicio pasa-
ra a depender directamente de
los Ayuntamientos, para lo que
es necesario firmar convenios
entre la Comunidad y los afecta-
dos. Algo que también se prevé
complicado, porque en ocasio-
nes los repetidores se encuen-
tran en un término municipal
aunque den servicio a otros. Por
ejemplo, el instalado en Gargan-
tilla de Lozoya —que recibe la
sefial de la Bola del Mundo—
ofrece cobertura a Canencia y a
Garganta. Una de las ventajas es
que podran elegir qué operador
quieren, dicen desde la Comuni-
dad. Sin embargo, algunos de
los regidores se plantean la ra-
z6n por la que se les penaliza
por ver la television, mientras
que para el resto de la poblacion
€s gratis.
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MANUEL JIMENEZ DE PARGA

Constitucionalista
en los periodicos

Sus articulos ofrecian el
dictamen de un profesor
que acabo presidiendo el
Tribunal Constitucional

JUSTINO SINOVA
Hay un episodio minimo que ilustra
lo que fue la biografia politica de
Manuel Jiménez de Parga. En sep-
tiembre de 1995 el Ayuntamiento de
LAmetlla del Vallés le concedi6 albo-
rozado el titulo de hijo adoptivo por
los frecuentes trabajos y molestias
que se habia tomado en defensa de
esa pequena poblacién en la que ve-
raneaba, a 35 kilometros de Barce-
lona. Antes de que pasaran ocho
anos, en enero de 2003 el mismo
ayuntamiento le retir6 enojado el
galardén y borro su nombre del li-
bro de Honores subrayando que lo
hacia por «coherencia y decencia
institucionaly.

&Qué delito habia cometido Jimeé-
nez de Parga? Uno gravisimo a crite-
rio de sus tornadizos jueces, pues ha-
bia sostenido que el término «comu-
nidades histéricas», ajeno a la
Constitucion, no puede motivar una
diferencia entre las distintas autono-
mias, cada una de las cuales tiene su
propia y sustancial historia, Pero re-
sulta que esto es algo que, andando
el tiempo, es compartido por muchos
porque esta en el concepto del fede-
ralismo, mas igualitario que la Espa-
fa autonémica. Le pasé a Jiménez
de Parga lo que tantas veces en su vi-
da, cuando fue por delante diciendo
o haciendo lo que otros no querian
escuchar ni ver.

A ello contribuyé la deformacion
interesada de sus palabras, que en
este caso permiti6 estruendos tan
aparatosos como llamarle «neofran-
quista» (Gorka Knorr), «hooligan del
nacionalismo espanol mas rancio»
(Inaki Anasagasti) o «peligro para
Cataluna» (Pasqual Maragall), a pe-
sar de haber pasado gran parte de su

vida en Barcelona, de cuya Universi-
dad fue catedratico de Derecho Poli-
tico desde sus 28 anos, (1957 a
1979), donde fundé un despacho ju-
ridico que se extendi6 luego a otras
ciudades espanolas y adonde regre-
s6 frecuentemente. Habia nacido en
Granada (1929), siempre conservé
su acento andaluz y nunca oculto su
afecto por lo catalan,

Era un ejemplo del estilo de UCD,
el partido que lidero la Transicién en
el que convivieron muchas ideolo-
gias moderadas. Critico con el fran-
quismo cuando era mas dificil, o sea,
cuando el franquismo estaba vivo,
actud de defensor de estudiantes, pe-
riodistas y sindicalistas ante el Tribu-
nal de Orden Publico, defendio, no-
toriamente, al periodista Néstor Lu-
jan de sus problemas judiciales y
politicos como director del semana-
rio Destino, editado en Barcelona,
pero nunca fue de izquierdas, a pe-
sar de lo que cierta derecha decia de
€l cuando se fotografio, siendo mi-
nistro de Trabajo de Adolfo Sudrez
(1977), con el lider sindical Marceli-
no Camacho, fundador de Comisio-
nes Obreras.

Uno de los aspectos mas notables
de su trayectoria fue su colaboracion
con los medios informativos, en los
que desarrollaba dos actividades
muy queridas para €l, la critica des-
de el conocimiento del Derecho Po-
litico, hoy llamado Constitucional, en
el que fue un maestro, y la gestién ju-
ridica. Escribié en La Vanguardia,
Destino, Diario de Barcelona, Cua-
dernos para el Didlogo, Diario 16 y
EL MUNDO. En Diario 16 comenzo
a cultivar el articulo breve, que titu-
laba Brevete y que firmaba como Se-
condat, en alusion a Charles Louis
de Secondat, Baron de Montesquieu,
autor de la teoria de la divisién de
poderes. Los Brevete pasé a publi-
carlos luego en EL MUNDO hasta
las visperas de su fallecimiento.

Sus articulos ofrecian el dictamen
de un profesor constitucionalista,

que culmind una carrera juridica co-
mo magistrado del Tribunal Consti-
tucional (desde 1995), del que fue
presidente (entre 2001 y 2004). Esta
alta institucion del Estado se benefi-
cio del extenso y fundamentado co-
nocimiento del catedratico, que ha-
bia bebido de los grandes especialis-
tas del Derecho. Uno de sus autores
contemporéneos preferidos fue el

francés Maurice Duverger, del que
publicd numerosas obras en Espana
desde el Seminario de Derecho Poli-
tico de la Universidad de Barcelona.
Desde luego, era un lujo contar en
los medios con las aportaciones au-
torizadas de Jiménez de Parga, que
demostraba ademds su habilidad pa-
ra comunicar.

En 1982 particip6 en la fundacién

ANGEL CASARA

de Antena 3 y entr6 asi
en el campo de los me-
dios audiovisuales. An-
tena 3 Radio se revelo
como un extraordinario
medio, que tuvo tam-
bién en él una de sus vo-
ces autorizadas, y pron-
to emprendi6 la aventu-
ra de la television. Pero
en ello chocé con la re-
sistencia del Gobierno
de Felipe Gonzalez a au-
torizar la television pri-
vada, pese a ser ampa-
rada por la Constitu-
cién. Jiménez de Parga
impulsé un recurso
constitucional que dio
lugar a una de las mas
discutidas sentencias
del alto tribunal, que re-
sidenci6 en una deci-
sién politica el ejercicio
del derecho a la infor-
macién mediante la
creacion de televisiones
privadas, y hubo que es-
perar unos anos la llega-
da de la ley que instaurd
la libertad de creacién
de medios en el ambito
televisivo.

Jiménez de Parga fue
también, en su intensa
vida politica y profesio-
nal, embajador ante la
Organizacion Interna-
cional del Trabajo
(1978), consejero de Es-
tado (1986), autor de
numerosos trabajos
académicos y libros en-
tre el derecho y la politi-
ca, por ejemplo La ilu-
sidn politica. ¢éHay que
reinventar la democra-
cia en Espana? (1993), y
distinguido como doctor
Honoris Causa por va-
rias universidades. Las
polémicas esporadicas e
interesadas no deben impedir que
resalte la personalidad brillante de
un especialista del constitucionalis-
mo que tan buen rastro ha dejado de
su inteligencia y de su dedicacion.

Manuel Jiménez de Parga, presidente
emérito del Tribunal Constitucional, na-
cio en Granada el 9 de abril de 1929 y
muri6 en Madrid el 6 de mayo de 2014.
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El consejo de administracion de PRISA, durante la ultima junta general de acclunistaﬁnalas de abril. /ernARDO PEREZ

PRISA acepta la oferta de compra
de Telefonica sobre el 56% de Canal +

» La operadora de telecomunicaciones propone pagar 725 millones de euros
» Se abrird un plazo de 30 dias para negociar los contratos de la transaccion

ROSARIO G. GOMEZ
Madrid

El consejo de administracién de
PRISA (grupo editor de EL PAIS)
decidid ayer aceptar la oferta de
Telefénica para la adquisicion
del 56% del capital social de Dis-
tribuidora de Television Digital
por un importe de 725 millones
de euros. El acuerdo supone va-
lorar el 100% de la compania en
1.295 millones. “Durante un pe-
riodo de 30 dias desde esta acep-
tacion, PRISA se compromete a
negociar los contratos que docu-
menten satisfactoriamente la
transaccién”, segin informé
PRISA en un comunicado envia-
do a la Comision Nacional del
Mercado de Valores (CNMV).

La operadora que preside Cé-
sar Alierta posee ya el 22% de
DTS, la plataforma de television
de pago de Canal +, por lo que al
cierre de la operacién controla-
rd el 78%. El otro 22% estd en
manos de Mediaset Espaiia. Tele-
fonica adelantd el martes a la
CNMV que la oferta esta sujeta
“a la obtencion de las pertinen-
tes autorizaciones regulatorias y
al cumplimiento de las condicio-
nes habituales en este tipo de
transacciones”.

Con la operacién que ahora
se pone en marcha, Telefénica
se convertird en el principal ope-
rador de television de pago de
Espana. La multinacional incor-
poraria a su érbita a los abona-
dos de Canal +, que a finales de
2013 eran 1,6 millones, segiin
los datos de la Comisién Nacio-
nal de los Mercados y la Compe-
tencia (CNMC). Ono, el segundo
operador por volumen de clien-
tes, contaba con 789.000 y Tele-
fénica registraba 670.000. En to-
tal, este sector registraba a fina-
les del afio pasado 3,7 millones
de usuarios frente a los cuatro
millones de 2012.

Telefénica tendrd acceso a
contenidos audiovisuales pre-
mium, especialmente en el ambi-
to deportivo. El nuevo modelo
de negocio se aprovechara de
las sinergias complementarias

®acceso
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de telefonia fija, mévil, Internet
y televisién.

Telefénica ha abordado su
plan de expansion en el merca-
do de la television de pago con
la compra de contenidos audio-
visuales de fuerte tirén entre el
piblico, como la férmula 1y el
Mundial de motociclismo. Hace
unas semanas avanzo el refuer-
zo de su oferta con la emision
en exclusiva para Espaiia de los
546 partidos oficiales de las se-
lecciones europeas en su clasifi-
cacién para la Eurocopa de 2016
y el Mundial de Fitbol de 2018.
Los contenidos son también la
pieza clave para el despegue de

la fibra, una de las lineas de ex-
pansién en la que estd embarca-
da Telefonica, que necesita mus-
culo para desarrollar este mer-
cado.

A través de Movistar Fusion
TV, la multinacional espanola
ha unido en una sola oferta co-
mercial todos sus servicios, inte-
grando asi el negocio de las tele-
comunicaciones y el audiovi-
sual. La misma estrategia inte-
gral de negocio ha sido disefia-
da por sus principales competi-
dores. Vodafone, por ejemplo,
ha comprado la plataforma de
television por cable Ono por
7.200 millones de euros, una

ELPAIS

transaccién que estd pendiente
de cierre.

Ayer, la accion de PRISA su-
bié un 4,56% y cerrod a 0,41 eu-
ros, Telefonica gané un 0,25%,
hasta los 11,92 euros y Mediaset
cayé un 0,96%, para acabar a
7,75 euros por titulo.

En lo que va de afio, el grupo
PRISA ha procedido a la venta
de 15 millones de acciones de
Mediaset Espana por un valor
de 121 millones de euros y ha
llegado a un acuerdo, pendiente
de cierre, para la cesion de sus
operaciones de ediciones gene-
rales al grupo Random House
por 72 millones de euros.
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MOVIMENT EN EL SECTOR DE LES TELECOMUNICACIONS

Prisa accepta vendre

L’'oferta de Telefonica per adquirir Digital Plus pretén reforcar la cartera de continguts propis per
mantenir i augmentar la base de clients = Orange i Vodafone demanen condicionar la compra

‘ JOSEP M. BERENGUERAS
BARCELONA
El consell d’administracio de Prisa
va acceptar ahir a la nit 'oferta de
Telefénica pel 56% de les seves ac-
cions a Digital Plus (DTS). Amb un
cost de 725 milions d’euros, I'em-
presa de telefonia passara a contro-
larel 78% dela companyia de televi-
sidde pagament. Larestadelesacci-
ons estan en mans de Mediaset.

Aquesta adquisicio és un capitol
mésen laguerraenqueéestaninstal-
lades les companyies de telecomu-
nicacions. En un sector en qué cada
vegada és més dificil retenir els cli-
ents, les ofertes convergents (diver-
508 serveis en una mateixa factura)
s’han convertit en la gairebé tinica
via per assegurar-se la fidelitat dels
usuaris, [ una bona pega del puzle
pot ser la televisio de pagament, so-
bretot si aquesta té els drets de re-
transmissié de les principals com-
peticions esportives,

«Els continguts exclusius de TV
poden ser un factor diferencial a
I’hora d'escollir quina companyia
demobili ADSL ofibraes contracta,
perqueé al final els preus s’assem-
blen tant que so6n els detalls els que
marquen les decisions», raonaven
ahir fonts del sector. I és que aques-
ta industria ha deixat de ser una
simple comercialitzadora de pro-
ductes per separat per vendre expe-
riencies completes.

L'oferta de Fusion

La nova era de les comunicacions
la va inaugurar precisament Tele-
fénica, quan el 2012 va llancar la
primera generacio de Fusion, la se-
va oferta de continguts convergent
d’ADSL (o fibra), fix i mobil per una
quota mensual un 30% més redui-
daqueel que es pagaria per separat.

Elproductevaser totun éxit, ilacom-
peténcia hivareplicar amb ofertes si-
milars. Un cop igualat I'escenari, va
arribar I'hora dels continguts extra.
I és aqui on va entrar en joc la fi-
braoptica. que permetaccedirainter-
net unes 10 vegades més rapid amb
I'habitual ADSL, i també oferir serveis
com TV percable.L'inconvenient ésel
costos desplegament, perd Telefonica
vadecidirapostar-hi fort (el 2014 arri-
bara als 10 milions de cases connecta-
des a Espanya). A més, sumant la pos-
sibilitat de contractar fibraen I'oferta
de Fusion, s"ha aconseguit potenciar
també la plataforma audiovisual de
pagament de I'empresa: Movistar TV
(670.000 abonats a finals del 2013).

Vodafone va
comprar Ono per
créixer en banda
amplaienclientsi
oferir més serveis

La competéncia també s"ha mo-
guten aquest segment. Amés d’'inici-
ar el desplegament de fibra, al marg
una altra de les grans operadores a
Espanya, Vodafone, va anunciar la
compra de I'operador de cable Ono
per 7.200 milions. Amb aquesta ad-
quisicié, accedira a la infraestructu-
rad'aquesta companyia, que té més
d'1,5 milions de clients de cable i
780.000 clients de televisio de paga-
ment. A més a més, Vodafone també
guanya una base de clients de mobil
d'1,3 milions.

Orange, mentrestant, analitza les
opcions de créixer en banda ampla i
fibra, Una seria la compra de Jazztel,
amb 1,46 milionsde clientsd’aquests
segments. No obstant, el director de
regulacio d’Orange Espana, Julio G6-

®acceso
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mez, va assegurar ahir que aquesta
no és I'inica opcio que esta estudi-
ant la firma, ja que també pot arri-
baranous «acords amb altres com-
panyies» o aprofitar '«oferta regu-
lada majorista» quan hisigui.

No obstant, Telefénica vol anar
encara una mica mésenlla. L'oferta
sobre Digital Plus li permetria con-
trolar la TV de pagament per satél-
lit (arribaria a una participacié del
78%; el 22% restant és de Mediaset),
ampliar la seva base de continguts
exclusius (mundial de motos, F-1,
Lliga i Champions de futbol, ten-
nis...) i oferir una oferta combinada
encaraamb mésserveis, quelacom-
peténcia tindria dificil replicar.

Condicions

Aquest és un dels arguments, pre-
cisament, que va esgrimir ahir Go-
mez,quevaafirmarques’agreujaria
la possibilitat dela firma dominant
(Telefénica) d’oferir continguts ex-
clusius amb condicions no replica-
bles per part dels operadors alter-
natius. Per aixo, el directiu va consi-

La competéncia
tem que 'oferta
de continguts
seria impossible
de replicar

derar que aquesta concentracié de
poder nol’hauria de permetre I'au-
toritat de competéncia o s’hauria
d'imposar condicions a I'operacio
que garantissin quelacompeténcia
no en resulti afectada.

També fonts de Vodafone van as-
segurar que la CNMC hauria d’es-
tablir «determinades condicions i
obligacions» per a Telefonica i Ca-
nal Plus, que haurien de ser «molt
estrictes» en la distribucio de con-
tinguts per assegurar que se «salva-
guarda la competéncia en el mer-
cat». Des de I'operadora van adver-
tir que les dues companyies juntes
tindrien una «posicié clarament
dominant en els continguts televi-
sius», fins al punt que «seria practi-
cament un monopoli». =
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Imagen de la campafia institucional del Gobierno que anunciaba el fin de los canales de television autonémicos. / ALBERTO CUELLAR

Temor al fundido en negro de la TV

La Comunidad dejara de pagar el mantenimiento de los repetidores de television que
adjudico para que la senal llegase a 58 municipios que quedaron en ‘sombra’ con la TDT

JAIME G. TRECENO
Pseudo eruditos, gafapasta, snobs...
todos ellos estan de enhorabuena. Si
nadie lo evita tendrén en la Sierra
Norte y en 58 municipios mas de la
Comunidad de Madrid su paraiso en
la tierra. Un lugar en el que la senal
de televisién no llegue y queden ala
sombra de las ondas herzianas.

El Gobierno regional se reunié
con los alcaldes de los municipios
afectados a finales de marzo para
informarles de que se acabé lo que
se daba. Es decir, que deja de pagar
el mantenimiento de los repetido-
res de televisién que adjudico a
Avertis por concurso publico y que
tendran que ser ellos, los munici-

pios, los que sufraguen los costes.

A mediados de 2010 acabd el pro-
ceso de digitalizacion de la senal de
television que se inicié en 2004, ins-
taurdndose la TDT. Un portavoz de
la Comunidad senald que a finales
de ese ano, debido a que a 58 muni-
cipios no les llegaba total o parcial-
mente la nueva sefal, se reunio con
ellos y se comprometi6 a sufragar
«temporalmente hasta que adapta-
sen los ayuntamientos» los nuevos
repetidores.

La ley obliga a los privados a dar
una cobertura del 98%, pero deja en
el aire el futuro de ese 2% de la po-
blacién que queda a oscuras. A fina-
les del pasado mes, el Gobierno au-

®acceso

tonémico volvié a citar a los afecta-
dos para comunicarles que el proxi-
mo ano serd el ltimo ano que se ha-
ce cargo de los gastos. «Pagaremos
el 80% del mantenimiento y los
ayuntamientos el 20%, pero al afio
siguiente (2016) tendran que ser
ellos los que asuman el coste».

El alcalde socialista de Robregor-
do, Oscar Monterrubio, asegura que
en la reuni6n se les dijo que serfa ya
en este 2014 cuando tendrian que
pagar el 20% y que, a partir del 1 de
enero de 2015 asumirian el coste en
su totalidad. Es decir, un ano antes.

Admite que la ley no obliga ala
Comunidad a dar este servicio, pero
tampoco a los ayuntamientos.

Pero es que hay un problema afia-
dido. A partir del 1 de enero de 2015
se pondré en marcha el denominado
dividendo digital. Es decir, una nue-
va reordenacién del espacio radioe-
léctrico. El Ejecutivo adjudico a las
empresas de telefonia el espacio
que ahora ocupan los canales de te-
levision. El objetivo es que puedan
emitir en tecnologia 4G.

Esta situacién obligara a despla-
zar todos los canales y a resintoni-
zarse. «Los ayuntamientos no nos
podemos enfrentar a unos costes
que son inasumibles», precisa Mon-
terrubio. Sin tener en cuenta esta va-
riable, la Comunidad les dijo que la
horquilla de pago en la que se move-

rian los municipios iria de los 300
euros a los 40.000, para los munici-
pios grandes (zonas de Mastoles,
Las Rozas...). «<Robregordo tendra
que pagar el proximo ano 369 euros
y en 2016, cuando tenga que hacer-
se cargo de todo el mantenimiento,
1.700 euros al ano», el gasto es asu-
mible, dice un portavoz autonémico.

Pero Monterrubio tiene una ver-
sion diferente. Asegura que cuando
se instalaron los repetidores en «nin-
gun momento» se les dijo que el pa-
go del servicio era temporal hasta
que lo asumiesen los ayuntamientos.

«Sin la ayuda del Gobierno auto-
nomico, a los ayuntamientos no nos
queda mas remedio que poner, en

El proximo 1 de

enero se tendran
que reordenar los
canales de nuevo

ano electoral, una tasa municipal a
los vecinos para mantener el servicio
de televisiony, asegura.

De igual forma, tiene sus dudas
sobre si la nueva ley de racionaliza-
cion de las administraciones publi-
cas permite 0 no a los ayuntamientos
destinar parte de sus recursos econd-
micos a este fin. «No tenemos muy
claro si puede ser entendido como
recursos impropios», aclara. Es decir,
que es dinero que tendria que abo-
nar otra administracion.

Ademas, Monterrubio deja el pro-
blema en el tejado de la Comunidad
al apelar al caracter de diputacion de
Madrid que, segiin asegura, ha sido
quien ha tenido que mediar para so-
lucionar este asunto en el resto de re-
giones de Espana.

El alcalde socialista asegura que el
resto de alcaldes, la mayoria del PP,
comparte su punto de vista pero que
debido a su adscripcién politica no
protestaron ni han salido a la luz pa-
ra quejarse de la situacion, que se-
gun dice, les deja la Comunidad.
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DESDE LA MADRILENA PLAZA DE CALLAO

Un centenar de jovenes periodistas espafoles compite durante cuatro dias con otros seis paises de
cuatro continentes por batir el récord de producir el espacio en las ondas mas largo de la Historia

Un programa de radio de 70 horas

SOFIA LORENZO / Madrid
Tres noches en vela, 70 horas sin
moverse de los micros y siete pai-
ses unidos a través de las ondas. Se
llama World Radio Challenge y
retine a un centenar de jovenes pe-
riodistas que quieren demostrar su
talento. «La radio es un medio que
nos encanta. Queriamos hacerle un
homenaje y demostrar que si no
nos dan trabajo, nosotros somos
capaces de buscarlo», cuenta Ra-
quel Pérez, una de las responsa-
bles del proyecto.

Madrid, Italia, Alemania, Finlan-
dia, Sudafrica, Malasia y México
son los participantes del primer
Mundial de la radio, que ganara el
pais que mas horas emita. Espana
se ha marcado como objetivo lle-
gar a las 70 horas. Sin embargo, a
la hora de elegir al ganador tam-
bién se tendré en cuenta la reper-
cusion en las redes sociales.

La madrilenia plaza de Callao es
la encargada de acoger, desde el
pasado martes, a estos jévenes que
prometen apoyar hasta las 15.00
horas de manana a los locutores
artifices de esta aventura, Fernan-
do Carruesco y Sergio Brau.

La idea de batir el récord del
programa radiofénico con mas
horas de emision nacia en el ano
2011, en los estudios de InfoRa-
dio, la emisora de la Facultad de
Ciencias de la Informacion de la
Universidad Complutense, oca-
sion en la que emitieron durante
60 horas. Esta vez dejan atrds a la
emisora universitaria y con el
apoyo de la UCM instalan los mi-
crofonos en una de las plazas mas

A

transitadas de Europa para dar vi-
sibilidad a un medio que «al no
tener una camara delante, pasa
desapercibido», confiesa Pérez.
«La otra vez fue mas fécil por-
que estibamos en la facultad. En la
calle pueden surgir problemas téc-
nicos que el equipo no puede con-
trolar, como que se vaya la luz», co-
menta Carruesco. Brau admite que
esta vez quiere aprovechar 10 mi-
nutos al final para dar las gracias
al equipo: «Hace tres afios nada

®acceso
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Una de las mesas de sonido de este programa radiofénico protagonizado por jévenes periodistas. / wRrc

mas terminar nos llevaron a dor-
mir y no nos dio tiempo a dar la
enhorabuena al resto de comparie-
ros», reconoce.

Tras esta experiencia que para
los locutores fue «la mejor» de sus
vidas, a finales del afo 2013 se
creo la Asociacién Desafio Mun-
dial de la Radio y lo que en un
principio empez6 siendo un grupo
de 25 personas se ha convertido
en un equipo de mas de 100 que
durante cinco meses han prepara-

do este reto de cuatro dias.

Para alzarse con la victoria son
necesarias dos condiciones: Ca-
rruesco y Brau tienen que estar
siempre juntos y ambos tienen que
hablar por lo menos una vez cada
dos o tres minutos para demostrar
que siguen ahi. Ambos cuentan con
cinco minutos de descanso acumu-
lables por hora de emision. Es decir,
si no descansan en tres horas, po-
dran descansar 15 minutos. «Ellos
tienen la estrategia de aguantar to-

do lo que puedan y acumular por lo
menos media hora para poder dor-
mir», comenta Pérez. Sin embargo,
el Doctor Cabrera, quien estuvo el
martes para darles los primeros
consejos, advierte que es mejor que
hagan descansos cada poco tiempo
para evitar «el caos» del cansancio
acumulado. Cabrera afirma estar
convencido de que lo van a conse-
guir, pero ain asi el cansancio
usiempre hara mella», por lo que les
recomienda tres consejos: «Mucha
hidratacion, disciplina y apoyarse
mucho el uno en el otro».

Entre la programacién de estas
70 horas se emiten desde charlas
sobre protocolo hasta sesiones de
terror nocturnas. El humor corre

Los dos locutores
acumulan cinco
minutos de descanso
por hora emitida

por cuenta de invitados como An-
dreu Buenafuente, Berto Romero o
Joaquin Reyes. Las actuaciones
musicales de grupos como SFDK,
El zurdo, Luis Ramiro, Maria Roza-
lén y Virginia Labuat aliviaran la
paliza de los locutores,

Carruesco y Brau, al igual que
hicieron hace tres anos, hablaran
de la situacion del periodismo con
profesionales como Melchor Mira-
lles, Ignacio Escolar, Angels Barce-
16 0 Alfredo Menéndez.
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Ayer se celebré en Matadero Madrid la primera jornada de Movilizados. /Luis SEVILLANO

Activismo de movil en

mano

Una organizacion de consumidores promueve con talleres y conferencias
en Matadero opciones de compra colectiva para abaratar las tarifas de teléfono

ANDREA NOGUEIRA
Madrid

Todos hemos recibido, al menos
una vez en la vida, una llamada
fantasma. ;Suena el teléfono?
;Un nuevo whatsapp? No, solo
es una falsa percepcion de nues-
tro cerebro, una muestra de la
dependencia desarrollada hacia
un aparato que se ha convertido
en extension de nuestra mano y
casi de nuestra vida: el teléfono
movil.

Espaiia cuenta con una ofer-
ta de 35 operadoras moviles. En-
tre ellas se puede escoger algu-
na de las 500 tarifas disponibles.
Pero las posibilidades parecen
no convencer al consumidor. El
ano pasado, 6,8 millones de
clientes cambiaron de compa-
nia, casi un 30% mas que en
2012. Para combatir esta situa-
cion de disconformidad, la Orga-
nizacion de Consumidores y
Usuarios (OCU) ha organizado
Movilizados, dos jornadas de
puertas abiertas con conferen-
cias y talleres sobre el movil, en
Matadero Madrid.

®acceso

La sala Cubo da cobijo al
evento, enmarcado dentro de la
campana “Quiero pagar menos
por mi movil”. La OCU la lanzé
el pasado abril con la intencién
de unir a ciudadanos para hacer
una compra colectiva que ayude
a presionar a las operadoras pa-
ra bajar los precios. Espaia es el
cuarto pais de la Unién Europea
donde la telefonia es mas cara.
Esta iniciativa es pionera en Es-
pafia y es la segunda vez que se
realiza en Europa. El ano pasa-
do triunfaron con un experimen-
to parecido: la campaia “Quiero
pagar menos luz”, que atrajo el
interés de 477.000 personas. Es-
te movimiento se inspird en las
plataformas de compra colecti-
va de electricidad creadas en
otros paises europeos.

El periodista y experto en el
tema Spéphane M. Grueso expli-
¢O ayer qué se puede hacer con
el movil en el &mbito informati-
vo en un taller de periodismo
ciudadano. Cémo ha cambiado
el paradigma de la informacion
con la conexion movil a Internet
o qué oportunidades ofrece esta

herramienta fueron los principa-
les ejes de su charla. Antes de su
intervencion, se hablé sobre el
ciberactivismo, el papel que de-
sempeifa el movil en los movi-
mientos y protestas sociales. Un
par de horas antes, para inaugu-
rar las jornadas, tenia lugar el
taller de fotografia.

El 85% del mercado
nacional lo
acaparan tres
grandes companias

Ayer se celebré la primera
jornada, pero hoy continuaran
con asesorias sobre los derechos
del consumidor, explicaciones
acerca de redes sociales y char-
las del futuro del mévil. El prin-
cipal atractivo de la convocato-
ria es la presencia de técnicos
legales que resolverian dudas de
los clientes, incognitas que las
operadoras suelen satisfacer,
tras minutos de espera ameniza-

dos por alguna trillada musiqui-
lla, con frustrantes respuestas:
;Qué es lo que mas me convie-
ne? ;Qué pasa con la permanen-
cia? ;Como puedo hacer que
atiendan mis reclamaciones?
;Por qué mi operadora me co-
bra un servicio que yo no he con-
tratado? El 85% del mercado na-
cional lo acaparan tres grandes
compaiiias con las que la mayo-
ria de usuarios se sienten decep-
cionados por su mala atencion
al cliente.

Ademas, puede visitarse una
exposicion con 15 piezas de foto-
grafos profesiones, incluido Ma-
tias Costa, premio World Press
Photo, que han cedido una ima-
gen tomada con sus teléfonos.
Los instagramers también tie-
nen la oportunidad de sumarse
a la exposicion con imagenes
propias. La finalidad es concien-
ciar sobre la enorme presencia
del teléfono movil en la sociedad
e impulsar un mejor servicio
por parte de las compainias.

Para participar de la compra colectiva
www.quieropagarmenosmovil.org.
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Orange pide al regulador que paralice
la ofensiva de Movistar enfibray TV

Denuncia ante la CNMC y pide medidas cautelares por restringir la competencia

Antonio Lorenzo MADRID.

El regulador de las telecomunica-
ciones tiene mucho trabajo por de-
lante para intentar pacificar un sec-
tor en plena guerra. A la reciente
denuncia de Vodafone contra Mo-
vistar (Telefonica) ahora se anade
la que presento el pasado lunes
Orange, también contra el opera-
dor lider del mercado. El motivo es
idéntico en ambos casos: el estre-
chamiento de margenes y el riesgo
de exclusién del mercado alos com-
petidores de Telefénica.

La filial espafiola del grupo galo
no esta dispuesta a quedarse con los
brazos cruzados ante las tltimas
ofertas comerciales de Telefonica
en Espariay por ello ha elevado una
serie de denuncias para atajar unas
actuaciones que, en su opinion, tie-
nen “mucho peligro”.

En concreto, Orange ha pedidoa
la Comision Nacional de los Mer-
cados y la Competencia (CNMC) a
que adopte medidas cautelares pa-
ra paralizar de inmediato la oferta
de 10 megas sobre fibra de Telefo-
nica. Segiin Orange, “la oferta de 10
megas de fibra de Telefonica es irre-
plicable puesto que supone un cos-
te fijo de 19,93 de euros al mes, una
cifra con la que resulta imposible
competir ya que los costes reales
oscilan entre los 25 y 35 euros”.

Por todo lo anterior, la filial espa-
fiola del grupo Orange reclama la
paralizacion de la comercializacién
de la otra de 10 megas sobre fibra
hasta que los demas operadores pue-
dan replicar esas condiciones, ya
sea a través de bajadas de precios
mayoristas o por cualquier otrore-
medio.

Ofertas competitivas
Seguin explicaron los responsables

de regulacion de Orange, “todas las
ofertas por debajo de 30 megas de

Telefénica tienen que ser replica-

®acceso

Jean Marc-Vignolles, consejero delegado de Orange Espania. ALBERTO MARTIN

bles en condiciones técnicas y eco-
nomicas, circunstancias que no con-
curren en ningun caso”, Asimismo,
afiade Orange, “las ofertas de con-
tenidos de television que ofrece Te-
lefénica de forma gratuita hacen
mas irreplicable la propuesta del
operador dominante”.

Los directivos de Orange man-
tienen que la actuacion de Telefo-
nica es “discriminatoria y restrin-
ge la competencia”, al crear una ba-
rrera de entrada para el resto de los
jugadores. La situacion resulta es-
pecialmente delicada en todo lo re-
lacionado con los contenidos au-

diovisuales premium, ya que Tele-
fonica puja por acaparar el 80 por
ciento del negocio de la television
de pago en Esparia. “La compra de
Canal+ por parte de Telefénica no
deberia ser aprobada por Compe-
tencia o bien debera incluir medi-
das que garanticen que el resto de
los operadores tengan acceso a los
contenidos con el mismo nivel de
precios y competencia que disfru-
tara Telefonica”, afadieron.
Segun las mismas fuentes, la po-
tencial adquisicion de Canal+ por
Telefonica afectaria gravemente a
Orange, Vodafone y al resto de los
operadores por el contexto compe-
titivo y regulatorio que existiria. “Es
un caso sin precedentes en los pai-
ses de nuestro entorno, ya que el

La CNMC tiene un
mes para imponer
medidas cautelares
contra Telefonica,
si fuera el caso

operador dominante en los merca-
dos de telecomunicaciones pasaria
a controlar mas del 80 por ciento
del mercado de television de pago
y gran parte de los derechos audio-
visuales en exclusiva”, indican.

El mismo operador apunta que
“los paquetes integrados con servi-
cios audiovisuales de Telefonica po-
drian crear barreras de entrada in-
franqueables para los demas ope-
radores, reforzando la dominancia
y perjudicando la competencia”.

A partir de ahora, la CNMC tie-
ne un plazo de un mes para empren-
der medidas cautelares. En caso
contrario, si decidiera no paralizar
la oferta, el regulador contaria con
cuatro meses para resolver el con-
flicto entre los operadores.
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Telefonica aspira a dominar la
tele de pagament amb Canal+

L’operadora ofereix
725 milions pel 56%
de Canal+, una
compra que haura
de ser autoritzada
per Brussel-les

MADRID Redaccio i agéncies

Important moviment de peces
al mercat de la televisié de pa-
gament a Espanya. La compra
del 56% de Canal+ per 725 mi-
lions d’euros, que ha proposat
Telefonica, suposaria un fort
reforcament de la seva oferta
televisiva. Si s’arriba a produir
la compra d’aquest paquet d’ac-
cions a Prisa, l'operadora dis-
posaria del 78% de Canal+
-ara en té el 22%, la mateixa
participacié que Mediaset-.

L iltim informe de la Comis-
sié Nacional dels Mercats i la
Competéncia (CNMC) recull
que Canal+ és la plataforma li-
der en televisid de pagament
amb gairebé 1.650.000 abo-
nats, mentre que Movistar TV
(abans Imagenio, l'oferta de
Telefonica de televisio, teléfon
i internet a través de la fibra
optica) se situa en tercer lloc
amb més de 670.000. A Espa-
nya hi ha 3.740.000 subscrip-
tors de serveis de televisio. No-
més entre el tercer trimestre
del 2013 i el mateix periode del
2012, el sector va perdre un
10% d’abonats.

Aquesta operacio esta sot-
mesa a l'aprovacio dels orga-
nismes reguladors. Segons
destaca Efe, la CNMC ja va
assenyalar al seu moment que
una possible venda de Canal+
a Telefénica ha de comptar
amb lautoritzacio de les auto-
ritats comunitaries pel seu
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Amb gairebé 1.650.000 abonats, Canal+ és la plataforma lider en televisio de pagament

impacte al mercat televisiu.

Prisa ha assegurat que han
d’analitzar totes les ofertes re-
budes, inclosa la de Telefoni-
ca, i prendre una decisio. Per
aixo0, convocaran de forma ur-

Canal+ i Movistar TV
sumarien més de

2,3 milions d’abonats
d’un total de

3,7 milions

gent una reunié del consell
d’administracié de Prisa.

Ahir mateix, 'empresa de te-
lefonia mobil francesa Orange
va demanar a la CNMC que no
autoritzi l'operacid, perqueé

considera que tindra un impac-
te negatiu al mercat. “L’opera-
cio6 de concentracio seria nega-
tiva per a la competéncia i no
hauria de ser aprovada i, si
s’aprova, hauria de ser amb
condicions perqué no es perju-
diqui la competéncia”, va de-
clarar a Europa Press el direc-
tor de regulacio d’Orange Espa-
nya, Julio Gémez. El portaveu
d’Orange es va queixar que la
compra suposa la concentra-
cio en mans de Telefonica “del
80%” de la televisio de paga-
ment i 'exclusivitat de nom-
brosos continguts prémium
(esports, cinema, séries...).
Les accions de Prisa van tan-
car ahir en borsa amb una puja-
da del 4,56%, en espera que el
grup de comunicaci6 es pro-
nuncii sobre l'oferta, mentre

les accions de Telefonica van
registrar un lleu increment del
0,29%.

Tal com recull Europa
Press, els analistes destaquen
que la venda de Canal+ perme-
tria a Prisa reduir el seu deute
neta 2.300 milions d’euros. Ai-
xi 'empresa editora d’El Pais
podria rebaixar el seu deute
uns 800 0 900 milions, “recom-
prant-lo a bon preu”. Prisa va
comunicar la seva intencid de
desinvertir en Canal+ amb ca-
racter d’urgencia.

El moviment de la compa-
nyia de César Alierta no és
I'tinic dels ultims mesos al sec-
tor. A mitjans de mar¢ Voda-
fone va anunciar que adquiria
la companyia de cable espa-
nyola Ono per un valor de
7.200 milions d’euros.e
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Prisa acepta vender Digital+
a Telefonica por 725 millones

» Orange y Vodafone
piden a Competencia
que frene la compra,
por la que Movistar
controlara el 80% del
mercado de television

MONCHO VELOSO
MADRID

Telefonica estd a un paso de tomar el
control de Digital+. El consejo de ad-
ministracion de Prisa, que lleva me-
ses tratando de desprenderse de su
plataforma audiovisual, acordo ayer
aceptar la oferta de 725 millones de
euros por el 56% de la misma que la
compania presidida por César Alierta
le presenté un dia antes, segun infor-
mo el grupo de medios a la CNMV. Asi,
el cierre de la operacion, que Movistar
abonaria en efectivo, solo depende ya
de que reciba el visto bueno de los re-
guladores nacional y comunitario.

Y es que la transaccién, por la cual
Telefénica sumara ese 56% de las ac-
ciones de Digital+ al 22% que ya tiene
-el 22% restante es propiedad de Me-

®acceso

diaset Espafa-, otorgara al primer ope-
rador de telefonia del pais una posi-
cién de dominio en el mercado nacio-
nal de television de pago. Segtin fuen-
tes del sector, superaria el 65%, con
casi 2,3 millones de abonados, cuota
que Orange eleva al 80%.

Orange Espana reclamo ayer a la Co-
mision Nacional de los Mercados y la
Competencia (CNMC) que no autorice
la adquisicién. La «teleco» recuerda
que Telefénica, a través de su propia
plataforma (Movistar TV), viene ade-
mas de adquirir derechos de emisién
de Formula 1, Moto GP y fiitbol, y que
esta operacion le otorgaria una posi-
cion «insoélita» en Europa.

Vodafone se sumo a las adverten-
cias de la filial de France Télécom, que
ve en la compra una estrategia de Te-
lefénica de aprovechar la base de clien-
tes de Canal+ (1,6 millones de usuarios)
para sumarlos a su oferta integrada de
telefonia fija, movil, internet y televi-
sion («Movistar Fusion») y elevar asi
su cuota en fibra dptica. Ayer, informes
de analistas apuntaban a que esa ofer-
ta convergente gana atractivo comer-
cial con la incorporacién de Digital+.

«A través de los paquetes integrados

Proximos pasos
Permisos de la CNMC

Debe ser autorizada por
Competencia por la elevada
cuota de mercado que adquiri-
ra Telefénica. El regulador
podria imponerle la reventa
de contenidos a la competen-
cia a precios replicables

Analisis de Bruselas

El presidente de la CNMV ya
aviso de que la magnitud de la
operacién y su impacto en la
competencia en Espafa
podria requerir su valoracion
por parte de la Comision
Europea.

Subida en Bolsa

Los mercados avalaron la
operacion que permite a
Prisa reducir su deuda, que
supera los 3.200 millones

de telecomunicaciones con servicios
audiovisuales podria crear barreras de
entrada infranqueables para los demas
operadores, reforzando atin més su do-
minio y perjudicando seriamente la
competencia», explicaron directivos de
Orange en rueda de prensa.

En caso de que la operacion sea fi-
nalmente aprobada por las autorida-
des, tanto Orange y Vodafone recla-
man al regulador que imponga a Tele-
fénica condiciones que permitan al
resto de operadores replicar su oferta
televisiva, pudiendo comprarle sus
contenidos «premium» de television
al mismo coste que asume Movistar.

La CNMC, que ya tiene abierto un
expediente en torno a los precios que
ahora cobra Digital+ a otros operado-
res por acceder a contenidos como la
Champions League, parece ser cons-
ciente de la magnitud de la operacion.
Su presidente, José Maria Marin, ex-
plicé recientemente que la adquisi-
cion, por sus «implicaciones impor-
tantes» para la competencia, deberia
ser analizada por la Comision Euro-
pea, abriendo la puerta a que también
Bruselas se pronuncie al respecto.

Los que ayer si avalaron la transac-
cion fueron los mercados. Las accio-
nes de Prisa, a la que sus bancos acree-
dores impusieron en diciembre un plan
de desinversiones para reducir su deu-
da, de 3.216 millones, cerraron ayer la
jornada en 0,413 euros, un 4,56% mas
que el dia antes.
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Maria Dominguez MADRID.

Entro en el grupo siendo un cha-
val, para trabajar de botones. Des-
de entonces, Félix Vicente ha pa-
sado por el departamento finan-
ciero, por la agencia de publici-
dad, por el drea de comunica-
cion... Hoy recibe a elEconomis-
ta en su despacho —el de presi-
dente de McCann Espafia—en el
edificio de la compaiiia en la Cas-
tellana. McCann Espaiia gestio-
no unos 312 millones de euros
de inversion publicitaria en 2013
y sus ingresos ascendieron a una
décima parte de esa cifra. Vicen-
te también es director regional
de McCann Worldgroup para
Italia, Grecia y Portugal.

Cuando llegé al grupo, con 16
aios, ¢cual era su trabajo?

Era un chico para todo, un bo-
tones del departamento de me-
dios. Entre otras cosas, ordena-
ba las montafias de periédicos
que todos los dias llegaban a la
agencia. Entré para un mes, el
de agosto; habia que cubrir una
baja y yo queria sacarme algo
de dinero. Pero después fui en-
cadenando oportunidades y ya
no lo dejé.

De todos los departamentos por
los que ha pasado, écon cuadl se
queda?

Me llevo experiencias muy po-
sitivas de todos ellos. La gente
me pregunta: “sComo puedes
haber estado 33 afios en la mis-
ma empresa?”. Pero no he esta-
do en la misma compaiiia; he
cambiado de empresa muchas
veces dentro del grupo.

éHasta qué punto han caido las
cifras de publicidad por la cri-
sis? A qué afio hemos retroce-
dido?

El descenso ha sido dramatico.
En 2013 la inversion en publici-
dad en Espafia se estimd en unos
4.167 millones de euros, seglin
cifras controladas por Infoadex,
lo que supone volver a los nive-
les de 1997-1998.

®acceso

“Lainversion

en publicidad va a
repuntar este ano’

Félix
Vicente

NACHO MARTIN

El presidente de McCann Espaia entrd a

trabajar en el grupo como botones en 1980

Personal: nacid el 13

de diciembre de 1963

en Madrid. Esta casado

y tiene tres hijos.
Formacién: estudio Publi-
cidad en la Complutense.
Tiene un Master en Direc-
cion de Empresas de lese y
curso un Programa Directi-
vo en el IMD de Lausanne
(Suiza).

Aficiones: la natacidn, los
viajes, la filatelia... “aunque
esta ultima ya esté en vias
de extincion”.

En 2007, el mejor afio para lain-
version en publicidad, ésta rozé
los 8.000 millones. cVolvere-
mos a ver esos niumeros?

La verdad es que lo veo dificil.
Pero la buena noticia es que cre-
emos que en 2014 la inversién
empezara a crecer un poco.

¢Seran rentables los medios ‘on-
line’ con los precios actuales de
la publicidad en Internet?

Es la pregunta del millon. Pero
todo negocio basado en que el
consumidor pague por un con-
tenido es una ruina. No te lo di-
g0 con pesimismo sino con frial-
dad y con una sonrisa; es asi.

éCual es el ‘corazon’ del nego-
cio de McCann?

El 45 por ciento de nuestros in-
gresos procede de la publicidad
en medios masivos y de las cam-
pafias en Internet. La agencia de
publicidad es el corazon del gru-
po, pero prevemos que las areas
de marketing relacional y mar-
keting experiencial crezcany la
superen a lo largo de los proxi-
mos anos.

¢Cudles son los principales clien-
tes de McCann?

Repsol, Telefonica, Coca-Cola,
Campofrio, Nestlé... entre otras.
Con Campofrio, la agencia ha ga-
nado tres afios seguidos los pre-
mios de Eficiacia que concede la
Asociacién de Anunciantes.
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Potencial del 12% para las
televisiones tras el castigo

MEDIASET Y ATRESMEDIA CAEN MAS DEL 7% EN 2014/ Acusan |os ingresos publicitarios,
menores de lo esperado, y el cierre de canales. Pero podrian recuperar terreno.

C. Sekulits. Madrid

El sector de medios de comu-
nicacion fue uno de los prota-
gonistas en los primeros com-
pases del afio, al calor de las
perspectivas de recuperacion
economica. Sin embargo, las
dos cotizadas en este segmen-
to, Mediaset y Atresmedia, se
encuentran ahora en terreno
negativo en el afio. La primera
cede un 7,55%, hasta los 7,75
eurosy lasegunda, un 14,98%,
hastalos10,22.

El castigo que han sufrido
responde, por un lado, ala de-
cepcion que han suscitado las
cifras de ingresos publicita-
rios, inferiores alas estimacio-
nes de los expertos. “Algunos
analistas descontaban una re-
cuperacion exagerada, con
crecimientos superiores al
15%, cuando las propias cade-
nas estiman que el rango sera
del 3% al 5% para 2014”, afir-
ma Ivan San Félix, de Renta 4.

Cierre de cadenas

Por otro lado, ambas compa-
fnias han acusado la decision
del Tribunal Supremo que ha
declarado nula la distribucion
de cadenas que realizo el an-
terior Gobierno. Esta decisién
ha llevado al cierre de tres ca-
denas de Atresmedia (Xplora,
La Sexta 3y Nitro) que se que-
daasicon cuatro canales. Me-
diaset ha tenido que prescin-
dir de dos cadenas (La Siete y
Nueve), con lo que le restan
otras seis.

Ambas compaiias han qui-
tado importancia al impacto
de estos cierres. Pero los ex-
pertos no estan tan seguros de
ello. “Eran cadenas rentables.
Elimpacto sera nulo en 2014,
pero si sera algo negativo en
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DE CAPA CAIDA

>Mediaset
En euros.

Potencial alcista®: 10,2%
94 Precio objetivo*: 8,55 €

90
8.2

74

310IC 2013 TMAY 2014

>Atresmedia
Evolucion en 2014: -755%  Eneuros.

Evolucion en 2014: -14,98%
Potencial alcista*: 14,2%
15 Precio objetivo*: 1167 €

31DIC 2013 7 MAY 2014

*Seglin el consenso de analistas recogido por Bloomberg

Fuente: Bloomberg

Expansion

Dividendos en el punto de mira

Mediaset no repartira dividendos este afio. La compafiia
ya cancel6 los pagos con cargo a 2012 y el pasado abril
confirmé que tampoco los realizara con cargo a 2013.

La razdn es que quiere disponer de caja suficiente para
cometer posibles inversiones, entre las que podria figurar
Canal +. El dltimo dividendo que aboné (con cargo a 2011)
fue de 0,14 euros. En cuanto a Atresmedia, pagara 0,11
euros el proximo 18 de junio. Su rentabilidad por dividendo
estimada para 2014 es del 3,4%.

Algunos analistas
preveian un aumento
de la publicidad del
15%o, pero realmente
sera del 3% al 5%

las cuentas de 20157, sefiala
San Félix. Por su parte, An-
drés Bolumburu, de Banco
Sabadell, cree que la mas
damnificada sera Atresmedia.
“Es la compania que ha teni-
do que cerrar mas canales,

Atresmedia ha
perdido mas cuota
de mercado que
Mediaset ya que ha
cerrado mas canales

por lo que ha perdido mas
cuota de mercado que Media-
set y su posicién competitiva
se debilita”, sefiala el experto.

De hecho, la cadena presi-
dida por José Manuel Lara
anuncio en su presentacion

de resultados del pasado 24
de abril que prevé acudir a la
subasta cuando los canales se
repartan de nuevo. Una ini-
ciativa a la que probablemen-
te se sumara el resto del sec-
tor, segtin los expertos.

En el lado positivo, tras el
castigo bursatil, las televisio-
nes han recuperado potencial
alcista. Atresmedia podria es-
calar un 14%, hasta los 11,67
euros que le adjudica el con-
senso de expertos. Y Media-
set presenta un potencial del
10%, hasta los 8,55 euros.

No obstante, Bolumburu
advierte de que “aunque hay
valor en el largo plazo, en el
corto les espera una fuerte vo-
latilidad, ya que se mantiene
la incertidumbre sobre el di-
videndo digital y el cierre de
canales adicionales. Podria
haber mejores oportunidades
de entrada méas adelante”.

Salidade Prisa
Mediaset, ademas, cuenta
con sus propias incertidum-
bres. Por un lado, sigue acu-
sando el riesgo de salida de
Prisa, que se deshizo reciente-
mente de un 3,69% de su par-
ticipacion en la compaiia.
Ademas, el mercado se en-
contraba expectante sobre
que decision que adoptaria la
compaiiia en relacién a Canal
+, de la que controla el 22%.
Después de que Prisa anun-
ciara anoche la aceptacién de
la oferta realizada por Telefo-
nica, por el 56% de su capital,
la operadora queda en una
posicion de control, con un
78% de la compaiiia (ver pag.
5). Mediaset tendra que deci-
dir si mantiene su cuota o in-
tenta deshacerse de ella.
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Mediaset gana 12,8 millones hasta
marzo por el cine y el alza publicitario

Ingresa 16,5 millones por ‘Ocho apellidos vascos’ y los anuncios suben un 2,18%

A.S. MADRID.

El éxito de Ocho apellidos vascos y
laleve mejora de la publicidad han
animado los ingresos y el beneficio
de Mediaset en el primer trimestre
del afio. La cadena de Fuencarral
ha ganado 12,8 millones de euros y
ha facturado 2004 millones de eu-
ros entre enero y marzo de 2014, lo
que supone un alza del 24 por cien-
to y del 1,93 por ciento respectiva-
mente. E1 91,8 por ciento de los in-
gresos proviene de la publicidad,
que ha mejorado un 2,18 por cien-
to hasta los 183,81 millones, por pri-
mera vez desde 2010. Por su parte,
el negocio del cine aporta el 8,2 por
ciento de los ingresos hasta los 16,57
millones de euros. En este caso, el
éxito se debe, entre otras cosas, a
Ocho Apellidos Vascos, que ha lo-
grando igualar los ingresos que ge-
neraron Tadeo Jones y Lo Imposi-
ble entre enero y marzo de 2013.
El alza de los ingresos y la con-
tencion en los gastos (se ha mante-
nido en 173,5 millones de euros) se
ha traducido en una mejora del ebit-
da de 16,45 por ciento hasta los 26,9
millones de euros. En este punto, el
grupo presume de ser “la compa-
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Resultados Mediaset

De enero a marzo (millones de euros)

2013

2014 VARIACION (%)

Total ingresos 196,60 | 200,40 1,93
Publicidad 179,89 183,81 2,18
Otros*** 16,70 16,57 -0,78

Total costes operativos 173,50 173,50 0,00

Ebitda ajustado* 2310 2690 16,45

Ebit 1880 | 2260 2021

Beneficio neto 12,50 12,80 2,40

Beneficio neto ajustado** 16,30 16,60 184

Posicién financiera neta 66,80 103,90 55,54

Audiencia (%) 2830 2940 3,89

(*) Incluye el consumo de los derechos de TV. (**) Elxcluye el impacto ‘de la amortizacion de Cuatro y
Digital +. (***) Ingresos por Ocho Apellidos Vascos.
Fuente: CNMV. elEconomista

fiia de television mas rentable de
nuestro pais” gracias a su “eficaz
estrategia de gestion de los costes
operativos (175,73 millones)”, que
ha reducido casi una cuarta parte
en los tiltimos cuatro afios (desde
el primer trimestre de 2010), lo que
supone un ahorro de 55 millones.
Una maniobra que no ha afectado

asu audiencia, que ha alcanzado un
2940 por ciento.

Dentro de sus estrategias de aho-
rro y apuesta por los contenidos,
Mediaset lleg6 a un acuerdo con
Telefonica para compartir los de-
rechos televisivos de Moto GP. A su
vez, y para compensar el alza en
consumo de derechos del 20,5 por

ciento (contenidos para parrilla), la
cadena de Fuencarral ha ajustado
un 8,9 por ciento hasta los 96,52 mi-
llones los costes operativos y ha
mantenido los de personal.

Por su parte, el grupo resalta una
mejora del 1,6 por ciento en el be-
neficio neto ajustado, que asciende
a 16,5 millones de euros, lo que su-
pone un margen del 8,3 por ciento
sobre ingresos. En este sentido, ex-
plica que la diferencia de 3,8 millo-

La cadena mantiene
los gastos en 173
millones y mejora

el ebitda un 16,45%
con respecto a 2013

nes de euros con el beneficio neto
se debe al impacto de las amortiza-
ciones de intangibles de Cuatro y
Canal+ derivadas de la asignacion
definitiva del precio de adquisicion
de activos y pasivos de estas socie-
dades. Por tiltimo, la cadena ha me-
jorado su caja hasta los 103,9 millo-
nes de euros (ver pdgina 15).
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Vuits | nous

Periodistes

Manuel
Cuyas

L'Elisenda i I'Andrea, estu-
diants de periodisme de I'Au-
tonoma, vénen a casa per fer-
me una entrevista que els ha
de servir de treball de curs.
Quan comencem a ser ma-
terial de treball de curs vol
dir que comencem també a
ser pa d’ahir. Ai, senyor.
Munten la camera, hi con-
necten el microfon, i par-
lem mitja hora. Al cap d'uns
dies em truquen compungi-
des: el so ha anat per un
canto i la imatge per un al-
tre, i eal tornar-ho a repetir.
Les renyo una mica perqué
els estudiants de vegades
han de rebre correctius, i
quedem per un altre dia.
Quan tornen, em porten
una capsa de bombons de
desgreuge. Repetim, i sem-
bla que aquesta vegada tot
ha anat com una seda. Els
dic el que es diu en aquests
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casos, que dels er-
rors també
s’apreén, i elles
estan conven-
cudes que
aquest no el re-
petiran mai més.
Els noto una mena

de dubte sobre si han =

escollit la carrera ade-
quada i jo, no per ani-
mar-les, sin6 perqué m’ho
crec, els dic que el periodis-
me té un gran futur. No els
diaris de paper, que el tenen
funest, siné el periodisme,
ben entés. Quan I'Elisenda i
I’Andrea van venir per sego-
na vegada feia dos dies de la
mort de Tito Vilanova, 'an-
terior entrenador del Barca.
Abans que la defunci6 fos
un fet, els més impacients i
irresponsables havien fet
circulat per la xarxa que ja
s’havia produit. Durant
unes hores, la confusio va
ser total. Tito havia mort o
no? Només hi havia una
manera de saber-ho: recor-
rer, per la xarxa o per on
fos, al periodisme creible, al

de debo. I com que el gali-
maties de la xarxa va en
augment per culpa dels
aventu-

rers que la potinegen i

no hi ha qui el pari, el pe-
riodisme creible, el de debo,
sera cada cop més necessari
i demanara més efectius.
“Si, pero la situacié laboral
és precaria.” Aixo és un fet
indiscutible i dramatic. Pe-
ro hem de pensar que la
professio acabara sent su-
fragada pels que voldran es-
tar informats en un mén en
que la desinformacié és pe-
nalitzada.

“No és dificil escriure un
article cada dia?” Com diu
I’Espinas, més complicat és
escriure’n un a la setmana, i
no diguem un al mes. Si ho
fas de tant en tant, has de
triar i ha de ser bo sempre.

T = i
. - ’r'!":",-r'f'..'/

ANTHONY GARNER

Si ho fas cada dia, el lector
et perdonara dema mateix
la flaquesa d’avui. “Pero
s’ha de trobar el tema.”
Quan comences a ser pa
d’ahir els temes no falten
perqueé pots recorrer a la
memoria i als trues de l'ofi-
ci. [ a més a més, ja ho ve-
ieu, se’n pot escriure un de
dues noies que volen saben
coses del periodisme i com
que s’obliden de posar pel-li-
cula a la camera, o sigui el
que sigui el que va passar,
tornen amb una capsa de
bombons i amb més ganes
d’enraonar.
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Ecoprensa se organiza en dos areas de negocio continentales

elEconomista MADRID.

La globalizacion de su audiencia
que esta consiguiendo elEcono-
mista, con mas de 6.365.000 lec-
tores en marzo pasado a nivel
mundial (visitantes (inicos men-
suales segtin el medidor recomen-
dado comScore), ha aconsejado
enfocar la compafiia en dos gran-
des dreas de negocio, en funcién
de la ubicacién geogrifica de sus
lectores: elEconomistaEuropa.com
y elEconomistaAmerica.com.
Bajo el drea de elEconomistaEu-
ropa.com, cuyo portal principal es
elEconomista.es, elEconomista
cuenta con 3.630.319 visitantes tini-
cos en Europa, que supone el 58
por ciento del total. Igualmente, y
gracias al refuerzo en el area de
elEconomistaAmerica.com, el dia-
rioa ha conseguido aleanzar en po-
co tiempo 2.647.197 visitantes tni-
cos en América, el 42 por ciento.

Este nuevo enfoque corporati-
vo tiene por finalidad potenciar el
desarrollo de la audiencia en el
continente americano, de forma
que, en unos afos, tanto el niime-
ro de lectores como los ingresos
de portal americano crezcan por
encima de los espafioles, por la
pura légica de las poblaciones a
las que se dirigen los dos portales.

elEconomistaAmerica.com se
compone de un portal global pa-
ra todo el continente y de seis por-
tales nacionales con sus webs pro-
pias para cada uno de los seis gran-
des paises latinoamericanos: Ar-
gentina, Brasil, Colombia, Chile,
México y Perti mas los Estados
Unidos. En marzo pasado, segtin
el medidor comScore, la distribu-
cidn por paises se recoge en la pa-
gina anterior.

En linea con este objetivo de
medio plazo, Editorial Ecopren-
sa estd reforzando su equipo de
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Desglose de audiencias
por Zonas

Total visitantes tinicos comScore
marzo 2014: 6,366.730

AMERICA EUROPA
2.647.197 3.630.316
42% 58%

Fuente: visitantes dnicos mensuales comScore
MMX Worldwide. Marzo 2014.

redaccion de México, que sera di-
rigido por el actual delegado, Héc-
tor Renddn, bajo la coordinacion
general de la directora de elEco-
nomistaAmerica.com, Mariela Bé-
jar, y del director gerente de In-
ternet, Txema Carvajal, y la nue-
va directora general para Ameéri-
ca, Pilar Rodriguez.

Editorial Ecoprensa pretende
asi convertirse en una compafifa
global con lectores de todas las
procedencias geograficas, llegan-
do a acuerdos con empresas de los
paises en los que se encuentra su
audiencia e, incluso, dar entrada
en su capital a inversores de los
mismos para constituir una socie-
dad editora multinacional hispa-
nohablante de la nueva época de
la prensa escrita.

Para ello, estara abierta a com-
partir experiencias y soluciones,
sin imposiciones de ningtin tipo.

El objetivo es lograr que cual-

quier hispanoamericano intere-
sado por temas econdmicos, o que
desee invertir su patrimonio, pue-
da tener la mas completa informa-
cion en su lengua materna, a tra-
vés de elEconomista y sin necesi-
dad de recurrir al inglés, recibien-
do asi “los mensajes” no siempre
objetivos de los medios y actores
econdmicos anglosajones, como
sucede ahora.

En ese sentido, elEconomista-
America.com, el inico portal eco-
noémico espaiiol con informacién
de diecinueve bolsas en “tiempo
real”, trabaja para servir de vehi-
culo de comunicacion entre las
empresas de las dos orillas del
Atlintico, contribuir al crecimien-
to de las economias iberoameri-
canas y a su desarrollo tecnologi-
co en Internet.

Y lo hacemos convencidos de
que la economia debe hablar en
espafiol.
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El complex d’edificis de la seu corporativa de Telefénica, a Madrid. jc Hipaicoere

Prisa accepta vendre el control de
Canal+ a Telefénica per 725 milions

A. GUTIERREZ

Prisa ha acceptat vendre les seves accions
de Canal+ a Telefénica pels 725 milions d'eu-
ros que va oferir dimarts la companyia. Es
tracta d’'un paquet del 56% que, sumat al
22% que ja tenia, fa un total de 78%. El
22% restant esta en mans de Mediaset.
L'acord suposa valorar I'empresa en 1.295
milions d'euros. La decisié ha de rebre el vis-
tiplau de la Comissié Nacional del Mercatila
Competeéncia. |, a més, el president de la
CNMC ha alertat que també Brussel'les hau-
ra de pronunciar-se sobre la compra.

Amb aquesta operacid, aprovada ahir a ul-
tima hora de la nit, Telefénica es convertira
en el principal operador de pagament a Espa-
nya. La seva plataforma comptava amb
670.000 abonats i ara hi sumara els
1.600.000 de Canal+: el total representa el
80% dels abonats a la televisié de pagament

®acceso

al'Estat. La companyia concentrara els prin-
cipals continguts premium, especialment pel
que fa als esports. No ha anunciat, pero, si té
previst unificar les dues marques (Canal+ i
Movistar TV).

Telefdnica ja havia anunciat la seva inten-
cié d'expandir el seu negoci de televisio de
pagament, que veu complementaria la seva
oferta de telefoniaiinternet. | Prisa, perla
seva part, té una necessitat de liquiditatim-
portant, ja que ha de rebaixar els 3.000 mili-
ons aproximats de deute que acumula, dels
quals n'ha de pagar 900 el 2015. Sobre la tau-
la de Canal+ hi havia diverses ofertes, perd
cap arribava als 900 milions d'euros que Pri-
sa pretenia obtenir inicialment amb la venda.

Tant Orange com Vodafone van manifes-
tar ahir, abans de saber-se que Prisa havia ac-
ceptat l'oferta de Telefénica, la seva preocupa-
ci6 per l'operacid, ja que consideren que pot
posar en perill la lliure competéncia.
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Uteca pide «seguridad juridica» tras
el cierre de nueve canales de TDT

» «Se han producido ya
danos irreparables
para la industria
audiovisual espafola»

ABC

«Acatando escrupulosamente» la or-
den de Industria, pero sin compartir-
la, los operadores llevaron a negro en
lanoche del lunes la sefial de nueve ca-
nales de TDT. Todo ello, «a pesar de la
manifiesta disconformidad con la for-
ma de aplicar la sentencia del Supre-
mo», aseguran las privadas, agrupadas
en Uteca, ya que la resolucion judicial
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66

Cambio de rumbo

«El camino, al contrario que
lo que ha sucedido hasta hoy,
debe ser el didlogo y el
consenso con todos los
agentes implicados»

«constata que fue la propia Adminis-
traciéon quien incurrio en una serie de
errores y carencias formales»,

Uteca, por otro lado, reitera que se

ha llegado a esta situacion «por falta
de voluntad politica» y que «se han pro-
ducido ya unos dafios irreparables para
la industria audiovisual espanola». Aho-
ra, la mayor preocupacion es que el Go-
bierno asegure la seguridad juridica de
la television en abierto, que esta «en
grave riesgov. «El camino, al contrario
de lo que ha sucedido hasta hoy, debe
ser el didlogo y el consenso con todos
los agentes implicados» y «asegurar el
futuro de la alta definicién». Por ello,
piden al Ministerio que informe cuan-
to antes de los proyectos de asignacion
del espectro radioeléctrico y que «es-
tablezca los canales de comunicacién
adecuados para no volver a incurrir en
una situacién tan dolorosa».
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Mediaset logra un resultado neto
de 12,76 millones, con una subida del 2%

EFe Madrid

El grupo de comunicacién
Mediaset, propietario de las
cadenas de television Te-
lecinco y Cuatro, ha obte-
nido un beneficio neto en
el primer trimestre del afio
de 12,76 millones de euros,
un 2,1% mas que en el
mismo periodo del ano pa-
sado. Excluyendo el im-
pacto neto de las amorti-
zaciones de intangibles de-
rivadas de la asignacion de
parte del precio de adqui-
sicion de Cuatro y de DTS,
el beneficio se sittia en 16,56
millones, el 1,6% mas, seglin
informa la empresa a la
CNMV.
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Los ingresos totales en el
periodo alcanzaron los
200,4 millones de euros, lo
que representa un incre-
mento del 1,9% con respec-
to a los contabilizados un
ano antes.

Hasta marzo, el grupo
obtuvo unos ingresos netos
de publicidad de 183,8 mi-
llones de euros, el 2,2%
mas, mientras que en el
campo de otros ingresos
(principalmente la venta
y la distribucién de derechos
de coproduccion cinemato-
grafica, asi como los ingre-
s08 por juego y merchandi-
sing alcanzaron los 16,57 mi-
llones, el 0,8% mas. Media-
set indica que la pelicula

Ocho apellidos vascos ha
contribuido en la linea de
otros ingresos, igualando el
impacto de los titulos de
cine para el mismo periodo
de 2013.

De acuerdo con los lti-
mos datos de Infoadex, la in-
version publicitaria duran-
te el primer trimestre de
2014 crecié un 0,2% con res-
pecto a 2013, con una
mejor evolucion de la in-
version publicitaria en tele-
vision del 3,1%. Segin la
misma fuente, Mediaset Es-
pafia tiene una cuota de
mercado publicitario del
42,8%.

La compania incrementé
sus datos de audiencia, al-

canzando una cuota del
29.4% en 24h total indivi-
duos. Al cierre del primer tri-
mestre del aio, alcanzd 27
millones de usuarios nicos
y 325 millones de pédginas
vistas.

La inversion neta total
alcanzo los 81,48 millones
en el primer trimestre, sien-
do la inversién en produc-
cion ajena de 64,47 millones.

Los costes operativos to-
tales del periodo enero-
marzo ascendieron a 1777
millones, en linea con los
contabilizados en el mismo
periodo del ano anterior
“gracias a la politica de
optimizacion de costes de
la empresa”.

27 | 36



ARA
BARCELONA

08/05/14

Prensa:  Diaria
Tirada:  25.770 Ejemplares
Difusion: 14.326 Ejemplares

¥.6.6518 ‘PO

L.

Pagina: 48

Seccion: CONTRAPORTADA Valor: 509,00 € Area (cm2): 150,5 Ocupacion: 14,92 % Documento: 1/1  Autor: EMPAR MOLINER  Num. Lectores: 93000

®acceso

8.5.2014
—_—

TOVALLONS NEGRES

Compra,
compra!

arina Mejias, portaveu del
partit politic Ciutadans, ha
acusat el govern de la Gene-
ralitat de pagar 300.000 eu-
ros al diari Financial Times i
“altres mitjans internacionals” perqué
parlindelaindependénciade Catalunya.
S’hihaapuntat Santi Rodriguez, el por-
taveu del que podriem dir que, ara, és la
seva sucursal: el PPC. Efectivament, en
elsultims temps el Partit Popularde Ca-
talunya és a Ciutadans el mateix que la
marca Hacendado és a Mercadona.

Si aix0 que diuen els senyors Mejias
i Rodriguez es confirma, voldra dir que
el Financial Timescobraja no per fer ar-
ticles favorables a qualsevol causa que
comptiamb 300.000 euros, sind per fer-
ne editorials. Perqué va ser un editori-
al el text del prestigios diari que insta-
va Mariano Rajoy a negociar amb Cata-
lunya. L’editorial és I'article, sense sig-
nar, que expressa l’opinié de 'empresa
editora.

Que el Financial Times es deixi com-
prarelseditorials per 300.000 euros vol
dir dues coses. La primera: que ben avi-
atllegirem editorials de qualsevol tema,
perqué son molts els humans amb
300.000 euros que voldrien que aquest
diari els dediqués ni més ni menys que
l'editorial. Sil’ha dedicat a un tema tan
tabti com el procés sobiranista catalaia
una casta tan intocable com la catalana,
podra dedicar-la a qualsevol idea per
menyspreable que sigui. Potser dema
parlaranbé de lapoligamiao de T si que
vales. Persi de cas, ara mateix comenco
un Verkamiperaconseguir 300.000 eu-
rosicomprar-los un editorial on dema-
nin que els conductors dels Telenotici-
estinguin cadira. I, de passada, siels que-
da espai, que també demanin el Nobel
perami. (Eldeliteratura,eh? Eldelapau
jase’l poden confitar.)

La segona cosa que vol dir aix0, i més
important, és que hi ha politics que es
pensen (vésasaber per que) que lalliber-
tat de premsa és com la concessio de se-
gonsquinallicénciad obres. Queescom-
praamb un sobre.

N

EMPAR MOLINER
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Audiencia: 146 Ranking: 3
VPE: - Péagina: 1

Tipologia: online

Jueves, 8 de mayo de 2014

Escrit per | Actualitat | dimecres 7 maig 2014 6:11 pm El Col-legi de Periodistes de Catalunya convoca els
VI Premis Gabinets de Comunicacié, amb lobjectiu de reconéixer i impulsar la tasca dels gabinets de
comunicacio i dels professionals que hi treballen i fomentar les bones practiques dels periodistes de fonts. El
termini per presentar-se finalitza el proper 30 de juny. Aquests premis, que satorguen amb una periodicitat
anual, tenen com a referéncia el Manual de Bones Practiques elaborat pel Grup de Treball de Gabinets de
Comunicacié del Col-legi de Periodistes . Aquest any es convoca un Premi al Millor Pla de Comunicacio, i
un altre Premi a la Millor Estrategia de Comunicacié Interna. Poden presentar-shi totes les campanyes i
actuacions desenvolupades durant el 2013. Com a novetat daquesta edicié sincorpora el Premi Portaveu,
destinat a reconéixer la tasca comunicativa duna persona, periodista o no, que durant el 2013 shagi distingit
per la seva tasca de portaveu duna organitzacio, empresa, o institucié davant dels mitjans de comunicacio i/
o lopinié publica. A aquests premis poden optar-hi tots els col-legiats que treballin en un gabinet de
comunicacio, tant dinstitucions publiques com dentitats, empreses o0 associacions privades. Les candidatures
es poden presentar a titol individual o col-lectiu. EI Premi Portaveu sera triat a través dun sistema de votacio
a partir de cinc propostes aportades pel Grup de Treball de Gabinets de Comunicacié. Més informacié sobre
els VI Premis Gabinets de Comunicaci6 Comentaris (0) Deixa un comentari Nom (necessari) Adreca
electronica (no es fara publica) (necessari) Website
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Audiencia: 629 Ranking: 4
VPE: 2 Péagina: 1

Tipologia: blogs

Jueves, 8 de mayo de 2014

El passat 3 de maig va ser el dia de la llibertat dexpressié i el dret a la informacié. Un drets que pateixen
multiples pressions i que viuen en molts casos en primera personaelsiles periodistes: pressions economiques,
politiques o internes del mitja mateix. L Informe Anual de la Professio Periodistica 2013, editat per IAssociacio
de Premsa de Madrid, que compta amb dades darreu de IEstat espanyol, explica i quantifica les diferents
pressions que hi ha. Curiosament, un 76% dels professionals assenyala que reben pressions des de les
empreses informatives mateix. A més, hi ha una pressié que és la que procedeix dels periodistes mateix i
que esta vinculada a la que fan els mitjans: és lautocensura. Es a dir, el o la professional de la informacié no
realitza una peca informativa que si faria si fos plenament lliure. No saborda un tema, no sinclou una opinié
critica o no es planteja un enfocament incomode per evitar problemes. Perd quins? Es tracta de la por a perdre
la feina, ni que siga a llarg termini (i, probablement, també lestatus, quan és una feina amb bones condicions
laborals). Una por comuna a la resta de les persones ocupades. Per molt que pensem en els i les periodistes
com persones amb un heroicitat ética insubornable, també han darribar a final de mes i, com qualsevol
treballador o treballadora, no poden estar permanentment enfrontant-se als seus caps. Amb tot, almenys
suposadament, encara que un mitja tinga una linia editorial, el o la periodista hauria de poder abordar temes,
testimonis critics o enfocaments diversos sense cap problema i amb plena llibertat. Per aixd no passa sempre.
Potser hi haura qui discutira el concepte dautocensura. | pot ser, a la practica, els limits no estiguen tan clars:
és possible elaborar informacié sense un minim dautocensura? Es a dir, sense adaptar la peca a la linia del
mitja on sescriu? On son els limits entre el dret a tenir una linia editorial propia de cada el mitja i el dret a la
informacié? Quan es produeix lautocensura o una linia editorial legitima? En la meua opinio, el redactor o
redactora haurien de ser lliures dexplicar una informacio tal qual amb veracitat, pluralisme i honestedat i més
enlla de la linia del mitja, que ja sexpressa a leditorial, i amb els columnistes dopinié o els tertulians. Sha de
dir, perod, que lautocensura és, a més, un fenomen dificil destudiar perque es produeix de forma amagada: en
les decisions mateix del periodista, que pot no plantejar reportatges sobre certs temes per estalviar-se
problemes. Una situacio, per tant, dificil de reconéixer, calibrar, quantificar i estudiar. La crisi Les condicions
gue propicien lexisténcia de lautocensura sagreugen en un context economic de crisi i amb un atur del 26%
a |Estat. No es tracta ara mateix només de por a perdre la feina, tampoc la por a perdre un determinat estatus
economic. En lactualitat, el dilema és més dur: tenir feina o no tenir-ne, si més no durant bastant temps, ja
que lalternativa més probable és latur. La por no és una bona companya per a la vida en general, i menys
per al dret a la informacié, com assenyala un informe de IONG, Freedom House , segons el qual lautocensura
€s un dels obstacles amb que cada vegada topa més la llibertat dexpressié a IEstat espanyol. La indUstria
mediatica esta disminuint i aixo fa que els periodistes es vegen obligats a callar, que els preocupe perdre el
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Audiencia: 629 Ranking: 4
VPE: 2 Péagina: 2

Tipologia: blogs

treball. En molts casos, la situacié condueix a lautocensura, a no cobrir certes noticies, detalla la directora del
programa, Karin Deutch Karlekar a la noticia. Un greu problema que se suma als molts que ja té a una
democracia tan jove i tan deficitaria com lespanyola. Malauradament, lautocensura -i les eines per combatre-
la- no és un tema que estiga present en els debats sobre el periodisme o la llibertat de premsa, sobretot quan
€s unarealitat ben present a les redaccions. | crec que és aixi perque, entre altres coses, als i a les periodistes
ens resulta dificil reconéixer que no som tan lliures com voldriem i que de vegades se cedeix, ni tampoc resulta
comode per als mitjans reconéixer que poden pressionar els seus redactors i redactores. En aquest context,
rares vegades es debat al voltant de quins mecanismes poden, si més no, minimitzar aquesta situacié i garantir
la independéncia del professional de la informacio. Se sol pensar que el periodista mateix és qui ha dactuar
individualment i amb heroicitat davant de les esmentades pressions. Pero ja hi ha alguns intents dorganitzacié
i de defensa dels criteris professionals, com explicava a larticle Serveix per a alguna cosa un consell
professional? . En la meua opinid, calen mecanismes interns i collectius dins dels mitjans, com els comites
professionals, que permeten, si més no, opinar sobre lactuacié professional i ética dun mitja. Un treballador
o treballadora de la informaci6é no pot enfrontar-se a tota una maquinaria empresarial o politica només amb
els seus actes individuals. Considere que calen també mecanismes externs, organismes independents, com
ja existeixen a altres paisos -com el Consell de |Audiovisual Francés-, que puguen penalitzar les males
practiques informatives i promouren de bones per afavorir el respecte al dret a la informacié. No sé si la crisi
economica ha generat noves caréncies en el dret a la informacio, pero si que sé que ha agreujat les que
havien existit abans de linici daquesta. Entre elles, lautocensura, una de les més silenciades i desconegudes
i que, com a professio, ens hauriem de plantejar i debatre amb la societat, perqué, si no ho resolem
adequadament, sestara limitant el dret ciutada a la informacio.

®acceso o



Audiencia: 146.474 Ranking: 6
VPE: 1.890 Péagina: 1

Tipologia: online

Jueves, 8 de mayo de 2014

Después de cambiar a los adjuntos, a los subdirectores, a los corresponsales y dar la vuelta a la mancheta
del diario, ahora Antonio Cafio ha anunciado la revolucién de los redactores jefes. En este caso se ha apostado
por los periodistas de la casa, cambios de cromos y sangre nueva que releva a la antigua cupula. Los nuevos
nombramientos -que llevaran el peso del dia a dia del diario- deberan ser sometidos a una votacion vinculante
y comenzaran a ejercer el 12 de mayo. José Maria Irujo, responsable de la seccién de Investigacion. Maribel
Martin, responsable de la nueva seccion de Noticias que incluye las antiguas Nacional y Sociedad. Elsa
Granda, responsable del area digital. Jorge Rodriguez, responsable de Ultima hora digital. Ménica Ceberio,
responsanle de Reportajes. Eugenia de la Torriente, responsable de Estilo, que agrupa las antiguas Gente,
Revista del Sabado, Tendencias, Moda y Gastronomia. Carlos Castro, responsable de Mesa de edicién
impresa Andrea Rizzi, responsable de Internacional Fernando Gualdoni, responsable de Negocios Amaya
Iribar, responsable de Deportes José Samano pasa a ser Editor General de Deportes Vicente G. Olaya se
mantiene como responsable de Madrid Miguel Jiménez se mantiene a cargo de Economia Borja Hermoso
sigue al mando de Cultura Manuel Martinez continia como responsable de Confeccion Toméas Ondarra sigue
como jefe de Infografia Ricardo Gutiérrez mantiene el carfo como jefe de Fotografia Anabel Diez sera la
nueva corresponsal politica JesUs Duva sera corresponsal de Interior Alicia Gonzéalez sera corresponsal de
Economia Internacional José Manuel Moreno sera el nuevo corresponsal judicial Seguiremos Informando
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