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ANECDOTES
PUIGDEMONT RECORDA LA SEVA
EPOCA COM A PERIODISTA
L'alcalde de Girona, Carles
Puigdemont, recorda en un re-
portatge a la revista Capcalera, que
edita el Col'legi de Periodistes, la
seva etapa com a professional del
sector. L'avui batlle gironi desgrana
diverses anécdotes, com per exemple
que gairebé cau a I'aigua mentre co-
bria una manifestacié de pescadors o
com el dia que Barcelona va ser de-
signada seu Olimpica no va poder fer
la foto perqué la camera no tenia
carret.
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ilar Urbano se defiende

)

La autora rebate las criticas a su libro ‘La gran desmemoria’, un retrato de los hechos
que rodearon el golpe del 23 F que ha levantado una gran polémica.

Politicos, militares e incluso la Casa Real han
tratado de desmentir el relato que la autora hace
sobre la actuacion del Rey durante los confusos
anos de la Transicion. Ella pone los puntos so-
bre las ies en las 10 cuestiones que han levan-
tado mas revuelo.

1. Suspicacias iniciales «Un libro que revisa
los tramos poco explorados de la Transicion, y
en el que las actuaciones de algunos protago-
nistas no resultan tan brillantes como suele re-
petirse en las versiones oficiales, suscita dos
reacciones: el interes de los lectores y la inquie-
tud de los personajes».

2. Juan Carlos | <Al investigar su figura asumi
como imperativos la imparcialidad y la indepen-
dencia, para huir de mitos».

3. Criticas «Los periodistas y blogueros aten-
dieron mas a la polémica generada desde el po-
der politico que al contenido del libro, y pronun-
ciaron condenas sin haberlo siquiera leido».

4. ;Un complot? «Se recomendd un apagén
informativo en los grandes medios de comuni-
cacion y los programas primetime cancelaron
las entrevistas ya concertadas: habian recibido
de sus mandos la instruccion de no entrar en
polemica. Zarzuela se limito a calificar el libro de
ficcion poco creible’s.

®acceso

5. Adolfo Suarez Jr. «Exigio la retirada del li-
bro, porgue en su opinién mancillaba la imagen
de su padre. Era evidente que no habia leido ni
una pagina, pues aun faltaban tres dias para su
distribucién. De haberlo hecho, sabria que esta
obra es un memorial a la figura de su padre».

6. Exministros y exmilitares «Antes de que
llegara a las librerias, seis exministros de Suérez
y dos generales en la reserva suscribieron un ex-
trafio ‘mentis’, tan contundente e infamante
COmo vacuo, pues no sefalaban una sola frase
que motivara su desacuerdo».

7. Sospecha «Pocos dias después, uno de los
firmantes de aquel ‘mentis’ confeso a otro exmi-
nistro de Suarez que fue un compromiso: ‘Se
nos puso bajo una fuerte presion'».

8. Conjetura <El pastel quedaba al descu-
bierto: los proceres actuaban como marionetas
manejadas por los de arribas.

9. ‘Bestseller’ ‘La respuesta del publico fue un
bumeran: se dispararon las ventas. El libro se si-
tud en el top ten de Amazon»,

10. Su verdad «Las criticas no consiguieron su
objetivo. Solo fue un deplorable intento de algo
tan poco democratico como la censura de una
verdad molesta». R.Y.D

“Las criticas no
han conseguido su
objetivo, son un

. deplorable intento
de censurar una
verdad molesta”
Pilar Urbano

s

L“R Ar:

DESMEMORIA

‘La gran
desmemoria’
Pilar Urbano
(Planeta)

La periodista no es

ae lg se

len la lengua:
e libro no se
sta y se
por ser
ino por ser
historia», afirma.

YO DONA.7 JUNIO 2014/ 81
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 Manel Fontdevila

Dibuixant. Una portada sobre el traspas de |a Corona espanyola, amb el rel joan Carles i el princep Felip com a protagonistes, ha estat el detonant de la fi
de larelacié que unia Manel Fontdevila i la revista El Jueves. L'editorial RBA va retirar la publicacio amb Ia caricatura del manresa, que va anunciar 'adéu

«Mestimo El Jueves i vull pensar que no
morira, pero s han disparat un tret al peu»

» |'humorista grafic manresa parla de coherencia per explicar la decisio de deixar una revista on va ingressar el 1993

Toni Mata i Riu
MANRESA

M El dibuixant Manel Fontdevila
(Manresa, 1965) recorda que es va
incorporar a la revista El Jueves el
1993 coincidint amb un nimero
dedicat a l'estrena de la pel-licula
Jurassic Park. Dimecres vinent,
vint-i-un anys després d'aquella es-
trena, 'autor de series emblema-
tiques com Para fi que eres joven i
La Parejita posa la ribrica a la seva
relacié amb la revista per la censu-
ra d’una portada sobre I'abdicacio
del rei espanyol Joan Carles I.

[ Una decisid irrevocable?

B Potser sila direcci6 volgués tor-
nar a fer una revista com fa no dues
setmanes sind cinc anys... alesho-
res potser si. Pero aixo ni es plan-
teja. Jo tinc un compromis amb la
gent que em va donar el seu suport
quan van segrestar la revista del
2007 amb la meva portada sobre el
princep, i ara no puc fer els ulla
grossos amb el que ha passat. No
crec que aixo mati la revista, perd
realment és un tret al peuw. I si
aixd havia d'augmentar, el més
logic era plegar. Potser sGc egois-
ta, pero és aixi. Sino estas d'acord
amb la teva feina, plegues.

[ Per qué remet a la revista de fa
cinc anys i no a l'actual?

[ RBA no entrava en els contin-
guts, perd si en la revista. Es una
empresa molt gran. El Jueves sem-
pre havia estat una empresa peti-
ta, molt intuitiva, de caire familiar.
I quan va arribar RBA van arribar
conceptes com el marqueting, els
focus group... Sén coses que fan
mandra, pero entenc que son di-
namiques empresarials, i no eraun
tema greu com per plegar. La di-
recci6 mai havia intervingut en el
que jo feia. Encara més, fins i tot
vam publicar llibres, com el darrer
de La Parejita, del qual es van
vendre 25.000 exemplars.

7 Que li ha comentat el director
de RBA, Ricardo Rodrigo?

[ Mai de la vida he parlat amb ells.
Jo treballo en un altre pis, tinc
una relacié jerarquica amb el meu
cap, perd no he parlat mai amb
ningu de RBA.

ARXIU/MIREIA ARSO
] %

b 8, L

35 e &3

€l dibuixant manresa Manel Fontdevila va posar punt final a una relacié de vint-i-un anys amb El Jueves

ElJueves perd les seves estrelles

Els adéus van continuar ahir El Jueves elevant la deserci6 a catego-

ria de tragédia per a la continuitat de la revista tal com se la coneix
actualment. Albert Monteys, Manel Fontdevila, Isaac Rosa, Manuel Bartu-
al, Bernardo Vergara, Luis Bustos, Mel, Paco Alcazar i Guillermo van anar
anunciant al llarg de dijous i divendres el seu adéu a una publicacié que
va néixer el 1978. També el periodista lu Forn, vint-i-dos anys col-laborant
amb el projecte, va anunciar que abandonava el Consell de Redaccio, del
qual formava part des de feia cinc anys. Manel Fontdevila va penjar diven-
dres de matinada una vinyeta al seu compte de Twitter en qué se'l veu
amb el cap sobre la taula de dibuix i en qué explica que, per coheréncia
personal, ha de deixar de treballar en una revista que s'estima.

[ Quan va prendre la decisio de
deixar El Jueves?

[ Dimarts vaig veure a la pagina
web que hi havia la portada inicial,
amb Pablo Iglesias, i no la que ha-
via fet sobre el rei, pero vaig pen-
sar que era un problema infor-
matic. Ara bé, dimecres vaig par-
lar amb Albert Monteys i ja vaig
veure que anaven mal dades. Jo era
aBilbao, on vaig estar un parell de
dies en una trobada sobre comic
i futbol. Pel que em va explicar, l'e-
ditor va dir que no es podia pu-
blicar aquella portada i després
que no hi hauria més portades so-
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bre el rei. Aleshores, jo vaig dirala
directora d'El Jueves, Maite Quilez,
que em sabia greu perd que si les
coses anaven aixi jo plegaria.

[2 No hi havia marxa enrere?

O Vaig estar tot dimecres pen-
dent de com evolucionava el tema
perqué no m'ho volia creure. De
fet, la portada tampoc era tan ter-
rible. Anava parlant amb I'Albert,
que era al Consell de Redaccié
quan va anar-hi l'editor. Dijous al
mati vaig tornar a parlar amb la
Maite i li vaig dir que ho deixava.
[# Esveritat que es van imprimir
60.000 exemplars amb la porta-

da reial que després es van des-
truir?

@ Jo conec gent que en té. Aquest
si que és un exemplar de col-lec-
cionista.

[ Maite Quilez va intentar que re-
considerés la seva postura?

B Em va demanar que m'ho pen-
sés bé, pero ella entén la meva de-
cisid. El 2007, ala direccio de RBA
li va semblar estupend tot 'afer, van
vendre moltes revistes. Ara ha
passat aix0, i m'estranya, perqué no
es tracta d'un editorial polititzada,
no tenen diaris, ni revistes de po-
litica. Perd, pel que sembla, i par-
lo des de I'especulacié per inten-
tar entendre el perqueé ha passat
aixo, l'amo si que s’ha polititzat.
[ Havia patit pressions des que
RBA va adquirir El Jueves I'any
20067

B Quan RBA es va quedar el 60 %
de la revista -els anteriors propie-
taris, Oscar Nebreda i José Luis
Martin, van conservar el 40 res-
tant-, es va pactar que El Jueves
mantenia una independéncia ple-
na. Pero aixo que han fet ara ésuna
badada.

[ Aquest afer és el final perala
revista?

@ Vull pensar que no. Me'ls esti-

«Tinc un compromis amb
lagentqueel 2007 emva
fer costat quan van segrestar
la revista per la meva portada»
«No he parlat mai de la
vida amb la direccid de RBA,

pero fins ara mai havien
intervingut en la meva feina»

«He rebut moltes mostres

de suport pero de moment
cap trucada de feina No sé qué
faré a partir d'ara»

mo, i sé que faran el millor per ti-
rar endavant, trampejant les noves
directrius editorials. Tothom té
unes regles a la seva feina. La re-
vista és molt bona i continuara sent
punyent com fins ara, perd potser
sense tanta independéncia. RBA
ha traspassat una linia.

[ Vergara, Mel, Monteys, Alcazar,
Rosa, Bartual... el sorprén que hi
hagi tants dibuixants que també
hagin deixat la revista per culpa
d’aquest afer?

B Em sorprén i no em sorprén. No
em fico en la integritat de ningu
perque cadascii té els seus pro-
blemes, perd aquesta gent son
persones que tenen una actitud
coherent. Jo no puc treballar criti-
cant politics per la seva corrupcio
i després deixar colar una menti-
da com aquesta.

7 Iara que?

B De moment només estic a el-
diario.es, que de moment va bé,
perd no em cobreix una némina a
final de mes. No sé que faré a par-
tir d'ara.

@ No li ha trucat ningu?

[ He rebut moltes trucades i mos-
tres de solidaritat que agraeixo
molt, perd de feina de moment no.
Dijous vaig estar treballant fins
tard, he de lliurar les pagines que
tinc pendents per a la revista de di-
mecres que ve. Pero després tindré
molt temps lliure. Ja veurem que
passara. Pero jo he fet el que havia
de fer.
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Google no ve

Fuera del alcance de los buscadores tradicionales, sistemas de navegacion cifrada
protegen las comunicaciones, pero amparan también un mundo delincuencial

DANIEL VERDU
Barcelona

El informdtico Edward Snow-
den, la Agencia de Seguridad Na-
cional estadounidense, los rebel-
des sirios y un nutrido grupo de
traficantes de droga comparten
oficina. Esta en las interiorida-
des de Internet, en la denomina-
da deep web (red profunda). Un
submundo, pese a lo mistico del
nombre, formado por toda la in-
formacion que los buscadores
convencionales como Google o
Yahoo no pueden rastrear.

En muchos casos se trata sim-
plemente de paginas con conte-
nidos no indexados: intranets,
bases de datos como la de la Bi-
blioteca del Congreso de Esta-
dos Unidos o webs en desguace.
La gran mayoria de contenidos
de Internet —entre el 80% y el
95% seglin la mayoria de las esti-
maciones—, no son accesibles a
través de buscadores. Pero la
deep web incluye también un cre-
ciente volumen de contenidos ci-
frados por motivos politicos, mi-
litares, de activismo de la priva-
cidad o puramente delictivos. La
revolucion de Egipto, Wikileaks
o el cibercrimen mas sofisticado
se han movido en los dltimos
tiempos en un entorno forjado
en este reino de lo anénimo.

Para navegar por las profun-
didades de la Red, si un usuario
conoce la direccion exacta de la

®acceso

pagina que estd buscando, po-
dria acceder a ella escribiendo
en el ordenador la URL. Pero su
navegacion no seria segura. Ca-
da biisqueda puede ser ficilmen-
te monitorizada o utilizada para
comerciar con los datos de los
usuarios.

La respuesta ha sido crear re-

des encriptadas que garantizan
una navegacioén andénima, como
la famosa Tor, utilizada hoy por
alrededor de 2,5 millones de per-
sonas en todo el mundo. Pero el
sistema se ha convertido tam-
bién en un innegable paraiso pa-
ra el comercio de productos ile-
galesy el cibercrimen. Cualquie-

ra puede actuar, o delinquir, sin
dejar rastro.

El propio nombre de la red
Tor (The Onion Router) alude a
su funcionamiento: un sistema
de capas (como una cebolla,
onion en inglés) que elimina el
rastro de la busqueda. El ordena-
dor se conecta al azar a direccio-

IAsi funciona Tor

Setratade unared de comunicacién en Internet
que posibilita que el usuario no revele suidentidad.

1 Elusuario
accedea
unservidor,
por ejemplo
paradescargar

ip ) unarchivo

—]
<

USUARIO

USODETOR

—

Elusuario accede
aunardenador
delared Tor

2¢ mensaje sigue

RED TOR

un camino aleatario
dentrodelared

3 Las comunicaciones
son cifradas (menos
enel dltimo salto)

2 LalPdel usuario
(nimerode
identificacién
en Internet)
quedaregistrada ( |p
en el servidor

SERVIDOR

4 La peticion llega al servidor,
que desconocelalP
delusuario

Fuente: elaboracién propia

RODRIGO SILVA/EL PAIS

nes IP de usuarios que se han
unido a Tor en todo el mundo
(cada uno puede elegir formar o
no parte de esa red en la que los
usuarios se ocultan unos a
otros) v va cambiando de forma
aleatoria, haciendo practica-
mente imposible dar con el ori-
gen de esas blisquedas.

El sistema es sencillo. Solo ha-
cen falta un ordenador y un soft-
ware libre, que puede descargar-
se desde cualquier buscador. Du-
rante un par de horas, en una
casa del Raval barcelonés, un in-
formatico experto en redes
muestra a EL PAIS varias tien-
das donde uno puede conseguir
cualquier producto ilegal imagi-
nable. En el portal de la deep
web Agora se vende un gramo
de cocaina pura por 70 euros, 10
gramos de speed por 47 euros...
En Pandora, otro de los merca-
dos de este mundo subterrdneo,
un subfusil de asalto M4 vale
4.700 euros; DNI espanoles y pa-
saportes de todas las nacionali-
dades se pueden obtener por po-
co mds de 40 euros. Buceando
un poco mas, incluso hay quien
se ofrece para asesinar a un ter-
ceroy, segun fuentes de los Mos-
sos d'Esquadra, es ficil comprar
imdgenes de torturas, violacio-
nes y asesinatos.

En octubre de 2013, el FBI ce-
rré Silk Road, hasta entonces el
mayor cibermercado negro que
existia en la deep web. Su propie-
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Como sucedié con Internet, el
origen de la red Tor fue militar.
Ahora sirve para camuflar y
enmascarar actuaciones que los
usuarios quieren mantener
ocultas. [ PAUL DOMEN (GETTY IMAGES)

tario, un chaval de 29 afios apo-
dado Dread Pirate Roberts, a
quien le encontraron casi tres
millones de euros en bitcoins,
fue acusado de trifico de narcé-
ticos, lavado de dinero, conspira-
cion y pirateria. Se hicieron cien-
tos de miles de transacciones
(se estima que por un valor de

Lared Tor es
utilizada por mas
de dos millones y
medio de personas

El portal Silk Road
vendid centenares
de kilos de droga

antes de su cierre

20 millones de délares, unos 15
millones de euros) y, segin se
anuncié, se vendieron cientos
de kilos de droga. “Silk Road se
ha convertido en el mercado cri-
minal mas sofisticado y extenso
en Internet hoy en dia”, se anun-
ci6. Duré unas horas. Al dia si-
guiente de la intervencidn, ya
ocupaban ese trono nuevos mer-
cados como Pandora o Agora.
Todas las compras se pagan
en bitcoins —una volatil criptodi-
visa creada en 2009 por el miste-

®acceso

rioso seudonimo Satoshi Naka-
moto que hoy cotiza a unos 480
euros— y las transacciones sue-
len realizarse mediante interme-
diarios (los llamados escrow o
fidecomisos): servicios que retie-
nen el pago hasta que no se reci-
be la mercancia en el domicilio
a través del correo. El grado de
fiabilidad de ambas partes se
puntia después de cada transac-
cién, imitando a plataformas le-
gales como eBay. “Buenisima ca-
lidad, como siempre. Muy reco-
mendado”, reza uno de los co-
mentarios de los clientes de un
vendedor de cocaina.

Pese a ello, gran parte de las
ofertas son una estafa, asegura
el jefe de delitos informéticos de
los Mossos d'Esquadra mientras
un miembro de la unidad mues-
tra a EL PAIS, en las dependen-
cias del cuerpo en Sabadell, algu-
nas paginas de pederastia.

Tor fue creada en 2003 como
una evolucion del proyecto The
Onion Routing, que realizaba el
Laboratorio de Investigacién Na-
val de EE UU. Como Internet, su
origen fue militar, pero hoy se
encarga de su gestion y manteni-
miento Tor Project, una organi-
zacion sin dnimo de lucro radica-
da en Massachusetts y compues-
ta en su mayoria por volunta-
rios. Su director es el informati-
co Roger Lingledine, uno de los
creadores originales y gurt de
este movimiento. El nivel de pri-
vacidad alecanzado por la red es
casi perfecto.

Javier Barrios, del departa-
mento de cibercrimen de la em-
presa de seguridad informatica
s21SEC lo corrobora. “Tor es ac-
tualmente un sistema de privaci-
dad muy fuerte, resulta extrema-
damente complejo dar con la IP
del usuario final. Si bien es cier-
to que organismos como la NSA
estadounidense han tenido algu-
nos ataques exitosos contra la
red, sigue siendo un sistema
muy fuerte”.

Precisamente, Edward Snow-
den, el informatico que destapo
el caso de espionaje masivo de la
NSA, aseguré hace unas sema-
nas en una videoconferencia
que Tor es su red preferida para
garantizar el anonimato, y la pro-
pia agencia para la que trabaja-
ba (que ha intentado atacar esta
red varias veces, segin el propio
Snowden) considera a Tor “el
rey” en cuestiones de seguridad.

Para la policia es muy compli-
cado rastrear las transacciones
que se realizan en la deep web y,
en la mayoria de los casos, al
tratarse de menudeo de droga,
ni siquiera merece la pena una
intervencién complicadisima ju-
dicial y tecnolégicamente. “El
delincuente busca que no le pue-
das vincular con una comunica-
cién o una gestion; un anonima-
to casi absoluto. Y las redes Tor
dificultan la trazabilidad de al-
guien”, explica el jefe de Seguri-
dad Légica del Cuerpo Nacional
de Policia en las dependencias
centrales de Madrid.

La dificultad es compartida
con el resto de fuerzas de seguri-
dad, que a la falta de herramien-
tas afiaden los problemas genera-
dos por la distinta legislacién in-
ternacional. “No podemos trazar
de manera légica en un procedi-
miento judicial lo que seria la co-
nexion entre un autor y un conte-
nido”, sefiala el jefe de delitos in-
formaticos de los Mossos d'Es-

El lado oscuro de la ‘deep web’

A través de redes de comunicacién como Tor se puede acceder a
contenidos sin que pueda localizarse a su autor. Algunos
navegadores disefiados para este entorno, como Torch o Grams,
permiten visitar cibermercados que ofrecen servicios y productos
ilegales. La policia alerta de que la mayoria de anuncios son una
estafa.

P Armas. Al entrar en mercados como Agora o Pandora, los
productos estan clasificados por pestafias. Seleccionamos la de
“armas” y aparecen anuncios como el de un rifle AK-47 por
3,97671237 bitcoins (unos 1.920 euros). Su vendedor, radicado en

Una pagina web del portal Agora en la que se venden armas.

Canadé, explica las bondades del artefacto y promete devolver el
dinero si el cliente no queda satisfecho. También se venden
pistolas desmontadas, como una Glock 26 o un fusil de asalto M4.
» Drogas. Es el producto estrella de estos supermercados,
Cocalna de alta pureza, MDMA, DMT, speed, marihuana,
ketamina... Los envios también se realizan por correo.

» Tarjetas de crédito y documentacién. Pueden conseguirse
nimero de tarjetas de crédito para realizar compras online y toda
suerte de pasaportes y carnés de identidad.

» Pedofilia, La deep web esconde infinidad de pdginas de
pederastia, imdgenes de torturas y asesinatos. Los hacker legales y
los Mossos d’Esquadra ponen especial énfasis en este apartado. El
jefe de delitos informdticos muestra algunos ejemplos y relata el
caso del video que mas le ha harrorizado en los Ultimos tiempos:
abusos sexuales y el asesinato de una nifia china de dos afios.

PANDORA - smoother than silk
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Venta de cocaina pura en el portal Pandora.

quadra, policia mucho mas cen-
trada en los delitos de pornogra-
fia infantil que también se come-
ten usando el submundo de la
deep web. “Genera dificultades.
Es un espacio donde hay que tra-
bajar, pero que no permite a ni-
vel procesal aplicar autorias de
hechos”. En 2010, la policia auto-
némica catalana desmanteld
una red de pederastas que opera-
ba en la profundidad llamada
—ir6nicamente— Protégenos.
Mis alld del mundo delin-
cuencial que esconde, la deep
web y redes como Tor son el
triunfo del llamado movimiento
hacktivista, que lleva afos lu-
chando por la privacidad en la
Red. Ha sido una herramienta
indispensable en la lucha de la
poblacion de paises en conflicto
como Siria o lugares con censu-
ra y espionaje en Internet como
China, Irdn o incluso Turquia.
También de nuevas iniciativas
en Espana para obtener informa-
cion sobre corrupcién. Defien-
den que en un mundo donde los

El montaje de las
redes hace muy
dificil vincular un
delito con su autor

La privacidad
es la clave de
la revolucion de
los ‘hacktivistas’

datos ya son el nuevo petréleo, si
no dejamos rastro no somos ren-
tables ni manipulables. Esa es
parte de la revolucién que reco-
rre Internet y que encuentra al-
gunas variables en casos como
el del espionaje masivo de la
NSA. El periodista del diario bri-
tanico The Guardian que llevo el
caso, Glenn Greenwald, reco-
mendaba en este periédico la se-
mana pﬂSBdﬂ. empezar a usar co-
rreos cifrados a los profesiona-
les que trabajan con secretos y
que deben proteger a las fuen-
tes. Mercé Molist, periodista es-
pafola experta en seguridad in-
formatica, lo corrobora, y opina
que si estas redes se simplifican
y mejoran su velocidad, podrian
empezar a usarse de forma mads
generalizada.

Estdn en ello, Tor lanzé su
propio sistema de correo electro-
nico y, hasta que el FBI lo cerro
hace un afo en el marco de una
operacion contra la pederastia,
fue bastante popular. Lo mismo
le sucedio a Lavabit (el que usa-
ba Edward Snowden) tras el es-
candalo de espionaje. Hoy, Pro-
tonmail, con un servidor alojado
en Suiza, es la nueva alternativa
de correo cifrado. Pese a todo,
no existe una red segura al 100%,
como matiza Javier Barrios: “To-
do esto hace mas dificil que te
encuentren, pero la NSA tiene
en marcha varios sistemas para
espiar Tor. No pueden romper la
red, pero tienen trucos para ca-
zar a los mds descuidados. Es el
juego del gato v el ratén. Pero
hoy la navegaciéon andnima es
imprescindible en paises donde
estd prohibida la navegacién li-
bre. El control de la sociedad de
los gobiernos ya no es una histo-
ria conspiratoria o paranoica”.
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LIBROS / Debate

[.a critica en
dias de tuits

Los prescriptores literarios de los grandes medios llegan a mas publico
que nunca, pero compiten con un mar de blogs. Y las recomendaciones
boca a boca se pasan a las redes sociales. ;Quién es el influyente ahora?
;Qué mueve al lector en la era digital? por Ricardo de Querol

A CRITICA SIEMPRE ESTA EN CRISIS,

como debe ser”. La sentencia es

del mexicano Christopher Do-

minguez Michael, uno de los mis
respetados expertos en literatura, quien
no oculta su lejania del mundo digital.
“Soy un critico a la antigua. Solo leo libros
impresos, y de Internet solo me sirvo para
comprarlos”. Dominguez mantiene un
blog en la revista Lefras Libres con sus
articulos, y admite que le ha permitido
llegar a mucha gente. Pero no es su terre-
no. “Procuro no interactuar en la Red ni
contestar el teléfono. Lo mio es la letra
impresa. Jamds juzgaria nada que no estu-
viera impreso o encuadernado”,

En el lado contrario, el novelista, poeta
y periodista Benjamin Prado ha escrito ca-
i 8.000 tuits y mantiene una conversacion
frenética con miles de seguidores en su
muro de Facebook y en su blog. Sostiene,
y es un vivo ejemplo de ello, que nunca los
autores han estado tan cerca de sus lecto-
res. “Dialogamos como si estuviéramos en
una feria del libro eterna. Eso es extraordi-
nario. A Dickens le habria encantado, a él
que publicaba en entregas y tenfa en cuen-
ta la reaccién del piblico al escribir las
siguientes”.

Son distintas formas de adaptarse al
ritmo de los tiempos en un mundo, el lite-
rario, que como tantos otros se ve sacudi-
do por la revolucién digital. Y ahora, ;de
quién se fia el lector? Si la referencia era la
critica, la que se ejercia desde periddicos y
revistas por profesionales reconocidos, jes
eso igual hoy? La critica se ejerce al modo
de siempre en las publicaciones tradicio-
nales, sea en papel o en la web, y también
en nuevos medios solo digitales, pero com-
pite con una legién de blogueros mds o
menos aficionados, mds o menos solven-
tes; y con miles de mensajes breves que se
intercambian en las redes sociales reco-
mendando tal o cual libro. Asi que el boca
a boca, al final el gran motor de la lectura,
se traslada a redes donde la gente no se
conoce fisicamente, pero descubre afinida-
des y crea comunidades. Entonces, jquién
es el prescriptor cultural en la era digital?

El autor peruano Ivan Thays reivindica
al critico profesional, pero observa en él
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demasiada aprension ante los cambios.
“Ven con pdnico el mundo de los blogs. Es
un temor infundado. En realidad, los
blogs también se alimentan de ellos”.
Thays observa que la critica literaria llega
a mds gente que nunca, luego tiene mds
poder e influencia, pero hay nuevos acto-
res, los criticos de blogs serios, que ade-
mis “pueden explayarse y convertir cada
critica casi en un ensayo”. Estas nuevas
voces, no académicas, pero a menudo con
buen criterio, estin sirviendo para enri-

“Los criticos ven

con pdnico el mundo

de los blogs. Es un temor
infundado”, defiende

el escritor Ivdn Thays

La influencia fuera de la
Red se traslada a la Red.
Hay firmas que mueven
masas sin apenas utilizar
el correo electrénico

quecer la discusion literaria, concluye. Y
para agitar polémicas, algo muy positivo.

El espacio de la critica literaria ha ga-
nado en pluralidad y en especializacion,
con lo que llega a nichos hasta ahora desa-
tendidos. Pero jtiene la misma influencia?
Algunos creen que no. Al escritor Alberto
Olmos se le considera un critico despiada-
do cuando escribe en su blog bajo el alias
Juan Mal-herido. Su diagndstico es rotun-
do: “La critica literaria es el estamento
mads deteriorado de todo el entorno edi-
torial. Un editor me dijo que solo afirmar

en Twitter que una novela te ha gustado
—si el afirmante tiene varios miles de se-
guidores— le vale tanto, en términos de
promocién y comercializacién de la obra,
como una resefa de cierta extensién”. Ol-
mos defiende que “cualquier blog literario
que se haga popular tiene un mérito in-
menso y deja en ridiculo a todos aquellos
que firman semanalmente en prensa escri-
ta". Y a quienes recelan del amateurismo
de los blogueros les responde: “No hay
mds inteligencia ni mds conocimiento ni
mds perspicacia ni interés en una resena
profesional (esto es, pagada) que una he-
cha por amor al arte”.

Aunque viva enganchado a las redes,
no opina lo mismo Benjamin Prado. “Para
ser critico hace falta una preparacién espe-
cifica, estar muy entrenado en el gimnasio
de la lectura. Una critica es mds que una
opinién personal”. Pero Prado cree que
hoy se leen mds reseiias que verdaderas
criticas. No es el tinico que anora tiempos
mejores para la critica literaria. “La figura
del gran critico desaparecio mds o menos
con la del gran escritor”, ha dicho Philippe
Langon, critico literario de Libération.

En defensa de la profesionalidad in-
terviene Ana Rodriguez Fischer, critica en
Babelia, novelista y profesora universita-
ria de Literatura. “A priori, ni descalifico
la critica que circula en los blogs ni en-
salzo sin matices la publicada en los
suplementos, porque tampoco estos son
homologables entre si. Pero hay una gran
diferencia: la de los suplementos estd
saometida a filtros, cedazos, jerarquias,
contrastes, y por lo general sus autores
estdn acreditados o han refrendado su
profesionalidad, lo que no siempre suce-
de en los blogs”.

Fischer conoce blogs de calidad ex-
celente, “en especial los que se cifien a un
género literario, una modalidad, una
época, un movimiento, que suelen venir
firmados por autores que frecuentan y
conacen bien su particular campo prefe-
rencial”. Cree que la tentacién narcisista,
la de “erigirse en policia de trdfico” en
palabras de Juan Benet, puede darse por
igual en uno y otro terreno, pero se da mds
en los blogs “por una cuestién numeérica”.

llustracién de Eva Vazquez.

Vicente Luis Mora, escritor y critico,
autor del ensayo El lectoespectador y del
blog Diario de lecturas, niega la distincion
entre articulistas segiin escriban en gran-
des medios o en bitdcoras. “Este debate
durard lo que dure el prejuicio de consi-
deracién de que el papel es un sintoma de
calidad: muchos afios para la gente de
bastante edad, relativamente pocos para
generaciones intermedias como la mia y
nada para los mds jévenes, para quienes la
critica en papel no solo es antediluviana,
sino que nunca ha tenido para ellos nin-
gtin valor como prescriptora”.

Mora ve ventajas en los blogs, desde la
mayor libertad de espacio y de forma hasta
“la posibilidad del critico criticado, que
puede ser contestado o corregido en el mis-
mo lugar de la publicacién y a los cinco
minutos de colgarla, tanto por los lectores
como por el propio autor del libro”. Su
conclusion es que tanto el critico de gran-
des medios como el bloguero independien-
te construyen su propia autoridad. “;Cudl
es la diferencia? No hay diferencia. Solo
hay dos tipos de criticos literarios: buenos
y malos, escriban donde escriban”.

:De quién fiarse entonces? Algo sabran
los libreros, Lola Larumbe, duefia de la
Rafel Alberti de Madrid, cree que la critica
sigue siendo importante, pero genera me-
nos confianza en los lectores que antao,
lo que corre paralelo a la pérdida de cré-
dito del periodismo en general. Y no cree
que los criticos sean los primeros prescrip-
tores literarios: “La mejor recomendacién
es la de otro escritor muy reconocido. Que
cite un libro Vargas Llosa o Mufioz Moli-
na”. Eso tiene un impacto mayor en las
ventas que las resenas de los suplementos
culturales, también considerable segtin su
experiencia. Luego hay libros “que se ven-
den solos, por el boca a boca, a los que la
critica llega tarde”. En estos casos, blogs y
redes sociales cubren el hueco, de forma
que cualguier lector puede convertirse
hoy en el descubridor de una gran obra.
En tiendas como la suya, el librero tiene
gran peso en la decisién del lector, porque
sus consejos “no tienen trampa ni cartén.
Si recomiendo un libro que no gusta, me
lo dirdn enseguida. Antes que si les gusta”.
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Nora Cateli, profesora de Teoria Litera-
ria en la Universidad de Barcelona, tiene
otra experiencia: “Los estudiantes suelen
mantener circuitos separados. Por un la-
do usan la Red, que es igualitaria (o lo
parece) y generacional; por otro, resguar-
dan la experiencia de la literatura, que es
vagamente intemporal; y no desdenan la
autoridad, aunque finjan que les moles-
ta". En su opinion, la critica literaria de
hoy “raramente prescribe, porque ha
sustituido esa funcién por otra mds inte-
rrogativa”,

La periodista Eva Orué, dedicada ahora
a la promocidén editorial, analiza la eclo-
sién de blogs literarios con una clave: mien-
tras los medios tradicionales han reducido
espacio para la critica de libros, en la web
encontraron acomodo los seguidores de gé-
neros como la literatura infantil y juvenil,
fantdstica, de ciencia-ficcién o romdntica.
“Los eruditos discutiran la calidad literaria
de muchas de esas paginas en las que los
fans se encuentran, pero lo cierto es que
tienen informacion de primera mano,

®acceso |

mantienen una relacion fluida con las edi-
toriales, se comunican con los autores,
que suelen ser muy activos en las redes
sociales, y demuestran un entusiasmo y
unas ganas de compartir que es dificil de
encontrar en otros terrenos”, Por ello, las
editoriales los consideran interlocutores
privilegiados, en un papel antes reservado
a los periodistas.

Josep Oliver publica criticas en blogs
como Cisne negro o Papel en blanco. El si
admite que la critica en bitdcoras puede
ser menos profesional o menos profunda,
pero a cambio encuentra mds frescura,
entusiasmo y “menos anquilosamiento”.
“No sé si es mds fiable, mds respetable o
mas independiente. Ciertamente distinta,
mis cercana a los lectores, con gente que
quizds es aficionada, pero llega a leer una
cantidad ingente de libros al cabo del
ano”, sostiene. Personas entusiastas y sin
compromisos con el sector editorial, su-
braya. Sin embargo, Alberto Olmos cree
que también los blogs literarios “obe-
decen demasiado a las editoriales, a sus

departamentos de marketing. En ese senti-
do no hemos avanzado mucho".

Desde Lima, Ivdn Thays da otro punto
de vista: los criticos académicos son mas
necesarios que nunca, pero el bloguero
que tenga un gran capital de lecturas pue-
de alcanzar su misma influencia. Y apunta
como fenémeno que Internet se estd con-
virtiendo en un mundo de comunidades,
lo que impone una seleccion: si un blog
no es respetado en tu comunidad, no exis-
tird para ti. Al final, sefiala, quien tiene
prestigio fuera de la Red lo tendrd también
online. Los mejores articulistas mueven
masas en Internet sin utilizar ni siquiera el
correo electrénico.

Son distintos diagndsticos sobre el esta-
do de la prescripcién literaria en tiempos
confusos. Los criticos tienen ante si mds
lectores que nunca, Pero ya no estdn solos
en el debate piblico sobre los libros. Las
voces de referencia suenan entre muchas
otras que animan el debate. El buen lector
sabrd encontrar la excelencia. En cual-
quier formato. El papel no es la cuestion. e

La ‘regla Bambi’:
énada de critica
negativa?

“Pretendo no volver a escribir una
critica negativa”. Lo anuncié en sep-
tiembre Lee Seegel en su blog en
The New Yorker. “La critica mds efec-
tiva de un mal libro es simplemente
ignorarlo”, sostenia. Su idea fue
emulada por Isaac Fitzgerald, fi-
chado por el portal BuzzFeed para
dirigir su seccién literaria. “;Para
qué gastar tu aliento machacando a
alguien? Si no puedes decir algo
bueno de un libro, no digas nada”.
La propuesta ya se conoce como la
regla Bambi y fue objeto de debate
en el New York Times, donde la es-
critora Francine Prose apuntilld:
“Escribir un mal libro no es un cri-
men que deba llevar a la humilla-
cion publica”.

Entonces, ;basta con ignorar los
libros olvidables? “Si la critica siem-
pre es positiva, caeria en el descrédito
y en el aburrimiento”, opina Ana
Rodriguez Fischer. “No me agrada
hacer criticas de novelas que no me
interesan, pero se tienen que hacer.
Sobre todo si son de nombres consa-
grados. Un gran escritor puede tener
una novela fallida”.

Benjamin Prado cree que “de-
dicar la mitad de las resenas a decir
lo malos que son algunos libros no
ayuda precisamente a fomentar la
lectura”, pero admite que es obli-
gado resenar ciertos libros por su
impacto, como los que ganan pre-
mios. “Eso si, cuando un critico
masacra el primer libro de un chico
de 23 afios me parece una crueldad
innecesaria. {Que dedique ese espa-
cio a otro joven que lo merezca!”. Y
cita a Auden, que sentencid: “Es im-
posible hablar mal de un libro sin
pavonearse”.

Ivin Thays alerta de que una cri-
tica siempre amable “harfa mucho
dano”. “Critica viene de crisis; si no
hay un cuestionamiento, ;para qué
hacerla?”, se pregunta. Y recuerda
gloriosos articulos de critica dura,
como el de un Nobel contra otro,
Coetzee sobre Memoria de mis pu-
tas tristes, de Garcia Mdrquez. Un
varapalo, si, pero que “ensenaba
mucho sobre su literatura”.

Seegel justifica que la autoridad
del critico no es la misma en medio
del ruido de la sociedad digital que
hace medio siglo. En el Times, la es-
critora Zoe Heller replico senalando
que los autores no son ninos de par-
vulario que necesitan el aplauso de
sus padres, sino adultos que ponen
su trabajo en la arena publica. Para
bien o para mal. &
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La Audiencia deja que Pedraz
siga investigando el caso Couso

El fiscal pidio que se
cerraraalaluzdela
reforma de la justicia
universal

NATI VILLANUEVA
MADRID

La Audiencia Nacional decidi6 ayer de-
jar que el juez Santiago Pedraz siga in-
vestigando el caso Couso, aunque no
entro a analizar los efectos que puede
tener en esta causa la reforma de la ley
que limita la jurisdiccion universal a
supuestos muy concretos.

Los dieciséis magistrados que con-
formaron ayer el Pleno de la Sala Pe-
nal rechazaron por unanimidad el re-
curso de queja interpuesto por la Fis-
calia contra la decision de este juez de
mantener abierto el caso sobre la muer-
te del cdmara José Couso en Bagdad
(Irak) en 2003. En el marco de este pro-
cedimiento Pedraz cursé en su mo-
mento érdenes de detencién interna-
cional contra tres militares estadou-
nidenses. El Ministerio Puiblico le habia
pedido que cerrara el sumario y lo ele-
vara ala Sala para que fuera esta la
que decidiera sobre el archivo o no de
la causa a la luz de la reforma de la ley.

Cauce incorrecto

Fuentes juridicas explicaron que el Ple-
no celebrado ayer no entré en el fondo
del asunto y se limito a estudiar la cues-
tion procedimental, porque no podia
hacer otra cosa. Y ello porque para los
magistrados el recurso de queja utili-
zado por la Fiscalia para oponerse a
la decision de Pedraz (de seguir inves-
tigando) no ha sido el cauce correcto
para pedir al juez que concluya el su-
mario y lo eleve a la Sala para que esta
decida si tiene que seguir abierto. Con-
sideran que es algo que el fiscal debe-
ria haber pedido directamente al ins-
tructor.

Esto no quiere decir que se haya ce-
rrado la puerta al Ministerio Ptblico,
que podra hacer lo que la Sala le ha su-
gerido: solicitar al juez que concluya
la causa y si este se niega, como pare-
ce previsible, recurra entonces a la ins-

®acceso

El juez Pedraz, ayer, a su llegada a la Audiencia Nacional

Otros cuatro narcos
en libertad

Apenas veinticuatro horas
después de que la Fiscalia
advirtiera ante el Tribunal
Supremo que las tiltimas excar-
celaciones de narcotraficantes
acordadas por la Audiencia
Nacional son inconstitucionales,
la Audiencia volvio a retar ayer

al Ministerio Priblico. Lo hizo
confirmando las libertades de
cuatro «narcos» turcos apresa-
dos en febrero en un pesquero
con 12 toneladas de hachis. Como
en los otros 49 casos anteriores,
el Pleno considera que, tras la
reforma de la justicia universal,
Espaia ya no tiene competencia
sobre los «narcobarcos». Cuatro
de los 16 magistrados discrepan.

tancia superior. Solo asi el Pleno po-
dra pronunciarse sobre el fondo del
asunto: siel caso Couso se ve afecta-
do por los nuevos limites de la justicia
universal.

Sobre la mesa hay dos posturas en-
frentadas: por un lado la de Pedraz,
que considera que sobre la reforma de

la ley de justicia universal prevalece
el convenio de Ginebra, como tratado
internacional, que obliga a perseguir
los delitos contra las personas v bie-
nes protegidos en caso de conflicto ar-
mado, entre ellos los periodistas. Por
otro, la de la Fiscalia, que sefiala que
el articulo 146 de la IV Convencion de

Otros casos
Genocidio en el Tibet

El juez Ismael Moreno conclu-
yo hace poco la investi-
gacion sobre el
genocidio en el Tibet
en la década de los
ochenta. La Sala
Penal tiene que
decidir si la archiva. El
juez ha procesado, entre
otros, a los expresidentes
chinos Hu Jintao y Jiang Zemin.

-

Caso Ellacuria

Eloy Velasco investiga
a 13 exmilitares
salvadoreiios por el
asesinato de cinco
religiosos, entre ellos

el espanol Ignacio

Ellacuria. Se ha negado a

archivar la causa.

Genocidio en Ruanda
Fernando Andreu
investiga el asesinato
de nueve espafioles y
cuatro millones de
ruandeses entre
1994 y 2000. Ha
ordenado la detencién
de 40 militares del pais.

Ginebra, invocado por Pedraz, no tie-
ne caracter obligatorio ni es de apli-
cacion directa en Espana, por lo que
una norma interna, como la nuevaley
de justicia universal, «puede limitar-
lo, modificarlo, suspenderlo o hasta
derogarlo».

Sin decision sobre el Tibet
Ademés, el juez considera que no estd
en condiciones de cerrar este casoy
enviarlo a la Sala porque atin no se han
practicado todas las diligencias pen-
dientes, entre ellas tres comisiones ro-
gatorias a Estados Unidos, de las que
atn no se ha obtenido respuesta, y la
toma de declaracion a los procesados.
También a la luz de los nuevos limi-
tes a la jurisdiccion universal, el Ple-
no tenia previsto abordar ayer si debe
archivarse la causa de la represion en
el Tibet que investiga el juez Ismael
Moreno. El asunto se ha aplazado para
el 18 de junio por una cuestion formal.
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Es La -vida 00

Comunicacio
en positiu

Asha Miré
Escriptora

urant aquests tltims anys, als

que treballem als mitjans de

comunicacié ens ha agafat un

sentiment de desolacio. A les
xarxes i en diversos grups és gilestionat,
moltes vegades, el paper dels mitjans com
els diaris, i sobretot el seu futur.

Hi ha un aforisme forca estés en 'ambit
periodistic que diu: «si hi ha sang, esven»,
qui diu sang vol dir en aquests temps una
gran dosi de sensacionalisme. Perd amb
aquesta tendencia els que en surten casti-
gats son tots aquells altres lectors que vo-
len estar informats i volen saber el que pas-
sa amb rigor i responsabilitat.

Davant aquesta situacio, han sorgit di-
ferents mitjans per cobrir millor aquests bu-
its i que posen en relleu la responsabilitat
que els mitjans tenen de satisfer un nou rol
social com a actor protagonista i corrent
d'esperanca.

Per sort, els ecos d'aquests mitjans res-
sonen cada vegada amb més forca i arti-
culen un fenomen global que també es-
colten els mitjans generalistes. No és tan sols
un cant de sirenes, sind que valoren la seva
concepcié com una proposta solida de
solucions.

Vull compartir amb vosaltres una accié
meravellosa o almenys a mi m'ho ha sem-
blat. El rotatiu Corriere della Sera, sota el ti-
tol: «L'Ttalia che ce la fa» (La Italia que tira
endavant) va fer el llangament especial per
tal d'incentivar la confianca perduda en els
ciutadans del pais. Va ser una accié sense
precedents en el mon editorial italia, que
amb aquesta edici6 especial arribara a 20
milions de llars italianes, com a part d'un
megaprojecte nacional anomenat #Italia-

®acceso

Amb la tendéncia sensacionalista els
que surten castigats sén els lectors
que volen estar informats i volen
saber el que passa amb rigor

Davant aquesta situacid, han sorgit
diferents mitjans per cobrir millor
aquests buits i que posen en relleu la
responsabilitat dels mitjans

Corriere della Sera va fer un
llancament especial per tal
d’incentivar la confianca perduda en
els ciutadans del pais

voltapagina.

La seva distribuci6 no suposa cap aug-
ment de preu per als lectors del Corriere de-
lla Sera, i a més a més també el podran gau-
dir en versio digital.

Segons explicava Nicola Speroni, «es
tracta d'una operaci6 editorial molt im-
portant i compromesa», alhora que afegeix
que «cap diari ha arribat mai als italians casa
per casa, i el Corriere della Sera ho pot fer
gracies al seu lideratge intel-lectual i la
seva provada autoritat».

Amb aquest niimero especial, que cons-
ta d'un total de 28 pagines, es recullen ar-
ticles especials de periodistes de capgale-
ra i de col-laboradors del diari i també un
repertori dels millors bloguers de la seva
web.

Perd el més important és el contingut: un
mostrari encoratjador d'histories que ens
ensenyen una altra realitat d'Italia, la qual
no es rendeix i confia en les seves muiltiples
qualitats.

Segons el director del diari, «és la croni-
ca d'un extraordinari pais que, malgrat
tot, estudia, treballa, produeix i innova».

De forma conjunta, l'ambicids projecte,
s'obre també al periodisme ciutada, ja que
italiavoltapagina.corriere.it vol fer particips
els lectors italians perque expliquin les
seves experiencies i triin les 10 raons per les
quals és bo viure a Italia.

Aquesta experiéncia del periodisme en

A

positiu ens la podriem aplicar aqui també,
ijo des d'aqui ho faig; «voldriem una edi-
ci6 especial inicament de bones noti-
cies», per aixi comencar una carrera de fons
d'impactes positius en les nostres vides i d'a-
questa manera dibuixar un futur esperan-
cador per a tots.
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El apagon de la
TDT altera el mapa
de las audiencias

» La final de Champions
ocupo los tres
primeros puestos de lo
mas seguido en mayo

H. CORTES
MADRID

I cierre de nueve canales

dela TDT el pasado 6 de

mayo vy, por tanto, la re-

duccion de la competen-

cia, ha redibujado el mapa

de audiencias de la tele-
vision espanola. En lineas generales,
el vacio dejado por La Siete, La Nue-
ve, Nitro, Xplora y La Sexta 3 ha per-
mitido al resto de canales comercia-
les aumentar sus espectadores.

Mediaset ha sido la gran beneficiada
del mes de mayo. Su cadena principal,
Telecinco, ha subido 1,5 puntos hasta
situarse en el 15,4% de cuota de panta-
lla. Este aumento se debe, en parte, al
buen comportamiento de sus ficciones,
especialmente de «El Principe», que ce-
rré mayo con una media del 26,9% de
cuota de pantalla y 5,2 millones de es-
pectadores. De hecho, su tiltimo episo-
dio, con mas de seis millones de segui-
dores, se ha convertido en el desenlace
de una serie mas visto de los ultimos
tres afios. La emision de la final de la
Europa League entre el Sevilla y el Ben-
fica ha permitido a Cuatro protagoni-
zar la segunda mayor subida del mes
(+0,8 puntos). Sin embargo, la pequeiia
de los de Fuencarral sigue situandose
por detras de La Sexta, su inmediato
competidor.

Por su parte, Antena 3 también ha
mejorado sus datos (0,7 puntos mas que
el mes anterior), situdandose con un 13,7%
de audiencia como la segunda opcion
preferida de los espectadores. «Velvet»,
la Férmula 1y «El Hormiguero» han
sido los programas estrella de los de
San Sebastian de los Reyes. La Sexta
también ha logrado un aumento de 0,7

®acceso

puntos gracias, en parte, a los restau-
rantes que Chicote reflota cada lunes
en «Pesadilla en la cocina».

La cadena ptblica, que se deja siete
décimas en el mes de mayo, se conso-
lida como la tercera mas vista del pais
con un 10,3% de cuota de pantalla. Ade-
mas, consigue las tres emisiones mas
vistas del mes: la prorroga del Real Ma-
drid-Atlético de finales de la Champions
League (12,3 millones de seguidores),
el partido (11,03 millones) y el pospar-
tido «Felicidades Real Madrid» (9,3 mi-
llones de espectadores). La 2, pese a no
beneficiarse del efecto fiitbol, logra su-
bir hasta el 2,7% de cuota de pantalla.

Crecen las regionales
Las cadenas autondmicas publicas
también han visto crecer su publico
(+0,3 puntos) y han logrado invertir la
tendencia a la baja que arrastraban los
tres iltimos meses, cerrando mayo
con un 8% de share.

Dentro de las temadticas, los mayores
ascensos los han protagonizado FDF
(+0,6puntos), Neox (+0,5), Discovery Max

]

Once millones de espectadores siguieron la final de la Champions

Lo mas visto del mes
-Champions: prérroga del Real
Madrid-Atlético (La 1, 12,3
millones)

-Champions: Real Madrid-Atlé-
tico (La 1, 11,03 mill.)
-Champions: «Felicidades Real
Madrid» (La 1, 9,3 mill.)
-Europa League: penaltis
Sevilla-Benfica (Cuatro, 8 mill.)
-Europa League: prérroga
Sevilla-Benfica (Cuatro, 6,4 mill.)

=
IGNACIO GIL

(+0,4) y Paramount (+0,3). En el caso de
los dos primeros, este aumento se debe
ala llegada de programas de los cana-
les desaparecidos. En el caso de Para-
mount y Discovery Max el crecimiento
se explica, en parte, por la desaparicion
de sus dos directos competidores, Xplo-
ray La Sexta 3, respectivamente.

Tras el apagon, la diferencia de ca-
nales entre Mediaset -que se ha que-
dado con seis- y Atresmedia -que man-
tiene cuatro- ha beneficiado a los de
Fuencarral, que han recuperado el li-
derazgo perdido en noviembre de 2013.
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=& Durant uns anys de la meva vi-
da, vaig ser afortunat de tenir un
sogre que posseia, a la seva casa de
camp, una col-leccio de la revista E/
Jueves, Aranorecordosilacol-lec-
ci6é arrencava des del primer nu-
mero, pero segur que abastava des
dels comencaments fins als anys
noranta-i-tants, No trobariaadjec-
tius per explicar com em vaig di-
vertir amb séries com Historias de
la puta mili, Makinavaja el iltimo
choriso, Clara de noche, Martinez el
Facha, Grournidos en el desierto, Pe-
dro Pico i Paco Vena, Mamen, El
Profesor Cojonciane, Historias Fer-
mosas oels acudits que s'inventava
elgran Jaume Perich, generalment
amb gats irreverents com a prota-
gonistes. Ser lector d’El Jueves va
ser un plaer.

=¢ [ no sols un plaer retrospectiu.

Després de 'etapa que col-leccio-
nava el meu exsorgre en va venir

®acceso

Visca el bufo d“El Jueves’!

una altra, fortament
marcada per ninotaires
que ja eren de la meva
generacio.  Singular-
ment, Manel Fontdevi-
la i Albert Monteys va-
ren ﬂp(]]’t}l[‘ nous graﬁs-
mes, nous punts de vis-

cellents com Bernardo
Vergara, Manuel Bartu-
al, Isaac Rosa, Guiller-
mo, Paco Alcizar, Mala-
g6én i Luis Bustos. Tots
aquests, més els susdits
Monteys i Fontdevila,
handecidit deixar El Ju-

ta i nou sentit de s evesdesprés d’haver pa-
Thumor a la revista SEBASTIA ALZAMORA tit 'episodi de censura
(també en varen ser di- que suposo que ja co-
rectors, en diferents ESCHIETO% neix tothom. A 'actual
moments) i ens varen empresa editora de la
fer felicos amb séries com Tato, en — revista, RBA, no se li ha acudit res
moto y sin contrato, La Parejita, Esgotadala mé‘s que censurar una portadaen
S.A. o Para ti que eres joven! Font- e que es feia broma sobre la succes-
devila i Monteys provenien del Transicio, si0 dinastica entre Joan Carles i
fanzine Mondo Lirondo, que vare- el ‘fair play’ Felipde Borbé. No tan sols aixo, si-
volucionarel méndel comicbarce-  g’ha acabat nOquealgidel’empresava puntu-
loni a comencgaments dels noran- nenons alitzar que El Jueves no podia ca-
taamb la seva exacta barreja entre e ricaturitzarmésla Coronaalapor-
la linia clara europea i l'un- als pitjors  tada:sidecasales pagines interi-
dergroundnord-america. I, seguint temps de ors. De manera que El Jueves, la
lasevaestela, es van incorporarala la censura revistasatirica que des de semprei

nomina d’El Jueves ninotaires ex-

fent honor al seu nom ha sortit els

dimecres, va haver de sortir aques-
ta setmana amb un dia de retard,
per substituir la portada sobre els
Borbons per una altra sobre Pablo
Iglesias, que encara no s’ha avesat
a fer pressio sobre els mitjans.

=¢ Parlem d’una revista que ens ha
fet riure (de vegades, molt) durant
una trentena d’anys, perd que ha
entrat en un cicle que no fa ni mica
ni gota de gracia. Bl Jueves, com re-
corden els seus mateixos responsa-
bles, havia protagonitzat enfronta-
ments directes amb la casa reial es-
panyola, que sempre s"havien resolt
amb una bona dosi de fair play per
les dues bandes. Es veu que, esgo-
tada la Transicio, el fair play s’ha
acabat, i que tornem als pitjors
temps de la censura. Honor a El Ju-
eves, que potser no per casualitat ha
tingut sempre com a mascotaunbu-
f6 d’aquells que feien riure els reis
de 'antiguitat.
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”MILERS DE GRRUES PER LA
VOSTRA COMPRENSIG 1 SOLIDARITAT.
VS ESTIMO.

Mt

Detall del dibuix amb qué Manel Fontdevila explica el seu adéu a El Jueves.

Dos historics d”El Jueves' dibuixen
el seu comiatde larevista

A. GUTIERREZ
BARCELONA

Manel Fontdevila i Albert Monteys van voler
explicar ahir la seva sortida d'El Jueves -arran
de la censurad'una portada amb un acudit so-
bre el rei- i ho van fer a la manera dels ninotai-
res: dibuixant una vinyeta, que van compartir
amb els seus sequidors a les xarxes socials.
Fontdevila, a quivan encarregar la porta-
dafinalmentretirada, es dibuixavaamb el cap
esclafat sobre la taula de dibuix: “Em sap molt
greu deixar larevista, un lloc on he treballat
moltimolt a gust, amb gent que estimo abso-
lutament. [...] Pero a titol personal no puc
mantenir una relacié amb un editor que ha
canviat els termes del que teniem acordat”.
Monteys, per la seva banda, defensava els
que han triat quedar-se a la publicacid. “Se-
guira sent un lloc on es diran coses impor-

®acceso

tants”, es podia llegir al seu dibuix. Qui va ser
director de larevistaentre el 2006 i el 2011
lamentava: “No sabem, ni sabrem mai, els
mecanismes que han intervingut en la deci-
sid de la cipula de RBA. Si que sabem que
gracies a aquesta decisié gairebé no hi hau-
ra alternativa al discurs unitari «La monar-
quia és necessariai és el futur»”.

Ahir es va pronunciar també a Twitter la
directora actual de la publicacié, Mayte Qui-
lez:"No he ditres: no tinc paraulesino puc
parar de plorar per El jJueves, on porto més de
37 anys, i per tot el que significa”.

La crisi viscuda al setmanari satiric s'ha sal-
datamb la sortida d'alguns dels seus col-labo-
radors més veterans. A més de Monteys i
Fontdevila, han anunciat que pleguen Bernar-
do Vergara, Paco Alcazar, Guillermo, Manuel
Bartual, Isaac Rosa i Lluis Bustos. lu Forn, que
ha col-laborat amb la capcalera durant cinc
anys, també ha abandonat la revista.
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Alberto R. Rold4n, de LA RAZON, galardonado

Premio de Fotografia Periodistica, fotoCAM

Elpresidente dela Comunidad de
Madrid, Ignacio Gonzélez, presidié
ayerlaentrega del VIl Premio de
Fotografia Periodistica fotoCAM, que
distinguié al fotdgrafo de LARAZON
Alberto R. Rolddn por unaserie sobre
el Belén viviente de Buitrago de
Lozoya. Lainstantdnea «La Espera», de

Lulian Adrian Zambrean, fue recono-
cidaenlacategorfaindividual. Estas
fotografias, junto conlas cinco finalis-
tas yotras 24, seexpondrdn enlaReal
Casade Correos. Enlaimagen, el
presidente dela Comunidad, ala
izquierda, durante el acto, connuestro
compaiero, el primero porladerecha.
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El fotograf del rei prepara
un llibre de memories

Elreporter perua Juan Chavez preparaun lli-
bre de memories. El fotograf, de 78 anys, és
qui més ha acompanyat el rei en les seves co-
mitives,des delarevista/Hola!. Eldia dela se-
va jubilacid, segons va revelar, el rei va voler
acomiadar-se’n. Era favuit mesosiel monar-
calivadir que aviat el seguiriaell.

®acceso
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entrevista

“A Estados L
Va no se le

®acceso

Es un pilar de la escritura estadounidense contemporanea.
Se le considera uno de los padres del nuevo periodismo, el
reporterismo que pese aser literario no renuncia ala verdad
ni air al fondo de las cosas. A sus 82 afios, Gay Talese sigue
escribiendoy dice que no ha perdidola curiosidad, alavez
que se muestra muy critico con su profesion y con su pais.

con respeto”

Texto de Francesc Peirén

"y enioy figura. Alins-
tante de pulsar el
timbre de esta casa
en el Upper East

“ " Side de Manhattan,
el anfitrion abre la puerta. Aqui
estd Gay Talese. Su estampa
resulta literaria. Por su propia
profesion —narrador de historias
reales- y por su porte. Descien-
de de una estirpe dedicada a
coser, sastres de profesion. In-
cluido su padre, Joseph, que
emigro de Maida, en Calabria,
¥, previo paso por Paris, desem-
barco en Nueva York el 23 de

diciembre de 1920. Tras una
corta estancia en Ambler (Pen-
silvania), se instalé en Ocean
City (Nueva Jersey).

En esa ciudad de la costa
atlantica nacié Gay, americani-
zacion de Gaetano (por su abue-
l0), el 7 de febrero de 1932.

“Existe un tipo de trastorno
mental leve que resulta endé-
mico en la profesion de sastre”,
escribe Talese en Los hijos (Unto
the Sons, 1992), libro que Alfa-
guara publica con traduccion
de Damia Alou y en el que el
autor cuenta las tribulaciones

nidos
Mira

de su familia y, por extension,
la diaspora migratoria. Desde
los origenes en el sur de Italia,
cuando aun no era Italia, hasta
que Gay ha cumplido los 11 afios,
punto que marca como el fin de
su infancia.

“Aunque nunca ha atraido la
atencion de los cientificos, con
lo que no se puede adjudicar un
nombre oficial ~dice Talese del
mal del sastre-, mi padre la des-
cribio como una forma prolon-
gada de melancolia que se pre-
senta esporadicamente en
ataques de mal humor; el resul- »
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> tado, sugeria mi padre, de ex-
cesivas horas de un trabajo
lento, exigente y microscopico
que avanza puntada a puntada”.

No deja de ser una filosofia
gemela a la que Gay Talese apli-
co para redactar Los hijos. Le
llevo diez afos pergenar este
volumen de no ficcion.

Todo este circunloquio men-
tal surge veloz al verle dando la
bienvenida. “;Has llegado un
poco antes de la hora?”, obser-
va, como si esta anticipacion lo
hubiese cogido fuera de juego.

Pues no, luce como un pincel.

Sus elegantes trajes le dan
un aire —a algunos les parecera
trasnochado- que conserva el
aroma de ese Nueva York que
dejo de existir en el trasiego de
los convencionalismos.

La residencia esta silenciosa.
Nadie a la vista, salvo una talla
que no es la del San Francisco
de Paula venerado por Joseph
Talese. Es una estatua japonesa.
Esta es la residencia de un sefior
neoyorquino. Arriba, la zona
privada; abajo, la estancia prin-
cipal, que denota buen gusto:
libros, cuadros, flores, en una
disposicion carente de barro-
quismo.

En un rincon, sofas de cuero
y una mesa en la que el dueiio
deposita una botella de San Pe-
llegrino y dos copas. Asi arran-
ca esta entrevista, en la que
Talese se “desnuda”. Sirva el
término desnudar, en un hom-
bre tan formal, que hoy viste
terno marron, camisa de rayas
rosas y corbata verde con fran-
jas oscuras, para describir el
hecho de despojarse de la ame-
ricana. “Mira”, y sefala la eti-
queta. “A Cristiani / Paris, 2. Rue
de la Paix”,

Su gesto causa la sensacion
en el intruso de seguir metido
en el libro. Antonio Cristiani, su
tio, se instalo en la capital fran-

®acceso

ay Tale:

o| Honra
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Gay Talese

Vida de un cscritor

Talese fue periodista de The New York Timesy colaborador de otras prestigiosas
publicaciones. Entre sus libros destacan Vida de un escritor u Honrards a tu padre.
Ahora se publica en espafiol una de sus obras maestras, Los hijos, de 1992

cesa meses antes de la Primera
Guerra Mundial, estuvo en las
trincheras y forjo una marca
costurera. “Es el personaje mas
interesante de mi relato, el men-
tor de mi padre”, afirma.

Sus dos primos, mas 0 menos
de su edad, continuaron el le-
gado y son los creadores prin-
cipales de su vestuario, que
incluye entre 50 y 60 trajes.
Como el que viste, que le con-
feccionaron a finales de los afios
setenta. “No esta ni dentro ni
fuera de la moda, es un disefio
cldsico e individual”, aclara. La
calidad perdura, subraya.

Esta escena se produce cuan-
do la conversacion se encuentra
mas que avanzada. Atras queda
el prolegémeno. Ese momento
de inicio, habitual cuando en-
frente esta Talese, catalogado
como uno de los padres del
nuevo periodismo. O, simple-
mente, periodista.

Sin Twitter ni Facebook —su-
cumbio al e-mail porque cuen-
ta que en The New Yorker no le
aceptaban el envio de articulos
en papel-, ejerce de lo que es,
de reportero. Informando de y
sobre la calle desde la calle, no

“Edward Snowden
es un héroe. Estd
haciendo el trabajo
que el periodismo
no hace. Es el tinico
buen periodista:
encontro la noticia,
descubrio los
secretos mentirosos
y los denuncié”

como esos indoors que se in-
crustan en la silla y s6lo beben
de las fuentes de internet.

En este intercambio de pa-
peles, pregunta por la actualidad
en el pais del colega, por su ta-
rea como corresponsal, por su
familia, por el colegio de su hijo...
Asi que hay que cortar por lo
sano. ;Y usted qué hace? En
breve, responde, sacara un libro
sobre constructores de puentes
-es un oficio que pasa de padres
a hijos, explica, ha trazado un
arbol genealdgico—; prepara otro
sobre su matrimonio y algo mas,
de lo que no desea hablar, por
si acaso.

;Para qué tanto?

Mi tremenda curiosidad sigue
funcionando. Aunque viva en
la misma casa, con la misma
mujer, con los mismos habitos
v disposiciones, todavia estoy
interesado en la gente de afue-
ra, esa gente que es diferente a
mi y que, pese a disponer de
una vision diferente, formamos
parte de lo mismo.

Defina curiosidad...
Esta curiosidad es como una
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enfermedad. Es una enfermedad
que no te mata, pero que, si la
pierdes, te mueres. La necesitas.
Es como una adiccion a una
droga buena que ha de tener
cualquier periodista.

Entre sus habitos figura el
levantarse a las seis de la ma-
fana. Hay que sacar a los perros,
dos terriers australianos que
responden por Bricker (él) y
Bronte (ella). Luego dedica un
par de horas a la lectura de los
diarios, de lo local a lo global,
Siria, Ucrania, Rusia, China...

;Qué piensa de...?

Pienso que si estuviera ahi, en
Rusia, en China, explicaria las
noticias de forma diferente.

;En qué sentido?

Por ejemplo, leo en los diarios
que los drones (aviones pilota-
dos a distancia) han matado a
nueve militantes. Utilizan esta
palabra, ese es el titular, nueve
militantes. Pero ;quiénes son
los militantes? El periodismo
no es especifico, y hay que vol-
ver para hablar de quiénes son
esos militantes. Se hace la in-
formacion sin ningun tipo de
compresion del punto de vista
del otro. Si son nuestros amigos,
como los israelies, nunca son
terroristas, protegen su tierra y
su seguridad. Decimos que Pu-
tin esta equivocado por reclamar
esa parte de Ucrania, decimos
que es Hitler, pero él asegura
que protege a su pais de la
OTAN. O Cuba, llevamos 60 aiios
combatiendo a la pobre Cuba,
intentando matar a Castro, diez
veces, pero Castro es para otros
como Simon Bolivar, un libera-
dor. El periodismo adopta la
actitud de nuestro gobierno en
Washington para definir quién
es quién. Pero es el periodismo
el que ha de averiguar quién es

quién realmente. Y esta es una
gran mision.

Contradecir al poder tiene un
precio.

Edwar Snowden (el exanalis-
ta de la CIA que filtro el espio-
naje masivo) es un héroe.

;Lo cree asi?

Snowden esta haciendo el tra-
bajo que el periodismo no hace.
Es el Uinico buen periodista,
encontro la noticia, descubrio
los secretos de los mentirosos
y los denuncio. Este es el tipo,
llamale whistleblower (denun-
ciante, o literalmente, el que
toca el silbato), filtrador, ladrdn,
terrorista, da lo mismo, pero
€l consigue sacar la verdad y
hace que el presidente de Es-
tados Unidos, la Administracion
americana, le acosen y le cali-
fiquen de mentiroso.

El Gobierno estadounidense
ha denunciado a cinco mili-
tares chinos por piratear se-
cretos comerciales...
Afirmamos que los chinos in-
vaden nuestro espacio y noso-
tros hacemos lo mismo. Snow-
den dio la prueba. Y ponemos
a cinco chinos en el cartel de
mas buscados. Es ridiculo. O
€s50s magnates rusos que colo-
camos en la lista de malos chi-
cos porque no nos gusta lo que
estd haciendo Putin. Como si
fuera el director de una peli-
cula, Washington elige que unos
sean héroes y otros villanos,
unos son militantes y otros
angeles de compasion. El pe-
riodismo no estd haciendo un
buen trabajo.

;Demasiado cerca del poder?
Ahi estd el problema. Hay de-
masiados periodistas en Wash-
ington. Reciben la informacion
del gobierno, les tiran las mi-»
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> gajas como a las palomas. Se
deberia cubrir desde la distan-
cia, pulsar como afecta el go-
bierno en lowa, en Colorado o
en Texas.

;Debe Snowden dejar Moscii
y regresar?

;Es una locura! Lo meterian en
Guantanamo. No aceptamos la
critica. Hablamos de la libertad
de expresion, de la democracia,
sefialamos con el dedo al que
viola los derechos humanos,
pero siempre que no se aplique
a soldados estadounidenses.
Nuestros soldados han come-
tido muchas atrocidades en Iraq,
en Afganistan... Gadafi era me-
jor que lo que hay ahora. Inclu-
so Sadam Husein era mejor que
lo de ahora. No tenemos pro-
blemas con los dictadores. Nues-
tro general en Egipto era Muba-
rak y ahora estd en la carcel.
Nadie en el periodismo subra-
ya esta hipocresia. Lo hizo
Snowden.

¢Ha cambiado este oficio des-
de su época en The New York
Times?

Cuando era joven habia repor-
teros valientes. Un nombre,
Harrison Salisbury. Durante la
guerra, insistian en que los viet-
namitas cometian fechorias en
el sur del pais, pero nosotros
no. Salisbury entré en el norte,
por sus vias, porque no daban
visados, y descubrié que los
aviones estadounidenses bom-
bardeaban hospitales de Hanoi,
matando a inocentes. Lo escri-
bid en The New York Times. El
gobierno contesto que era falso,
que Salisbury era comunista.
Pero escribio la verdad. Lo mis-
mo podria decir de David Hal-
berstam. Pero ya no hay Hal-
berstam, en Iraq no hubo
Salisbury.

Iraq, otra época bélica.

®acceso

“Es una burla

a la libertad de
expresion. Uno

de los mds grandes
escritores en el
mundo (Garcia
Mdrquez) no pudo
acceder durante
afios a la tierra de
la libertad por ser
amigo de Cuba.

Y nadie protesta.
Protestamos por
las Pussy Riot”

Habia esa gente estupida, esos
corresponsales de diarios y te-
levisiones con chaquetas de
camuflaje y cascos dentro de
las unidades americanas, en los
tanques, jcubriendo la guerra
desde un tanque! ;Qué clase de
reporterismo es esa? Nos hemos
convertido en sirvientes de los
militares, en sus relaciones
publicas.

El presidente Barack Obama
ha jugado fuerte contra los
filtradores...

La carcel es un lugar honorable
en el que estar, mejor que ganar
el Pulitzer por las estupideces
que se hacen en la actualidad.
El periodista ha de tener cora-
je. No se supone que sea un

trabajo facil. Se supone que es
peligroso. Para ganar dinero se
va a la escuela de Derecho.

;Como ha de ser el periodismo?
Ha de ser la profesion mas ho-
rrible porque se dedica a decir
la verdad. En el periodismo ha
de haber menos mentirosos que
en cualquier otra profesion,
menos que en la politica, en las
finanzas, en los negocios o entre
los abogados. En el periodismo,
cuando mientes, son los propios
compafieros los que te denun-
cian. A Jayson Blair (que escri-
bia reportajes falsos en el Times),
;quién lo expuso? Los compa-
fieros de la redaccion. No fue el
presidente del Tribunal Supre-
mo, ni el decano de la escuela
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de periodismo, no, fueron los
propios reporteros.

El glamur atrae cada dia mas,
¢para qué ser valientes?

El asunto es que no tenemos
héroes en el periodismo. Los
periodistas son titeres del poder,
estan seducidos por el poder.
Las Pussy Riot vienen aqui,
las llevan por todos los sitios,
posiblemente la CIA les ha
puesto el dinero, ;quién paga
las facturas? Todo para aver-
gonzar a Putin. Todo el que
insulta a Putin tiene visado
en EE.UU. Sin embargo, a
Gabriel Garcia Marquez se
lo negaron varias veces. ;Por
qué? Era amigo de Castro.

El pais de la libertad de ex-
presion...

Es una burla. Uno de los mas
grandes escritores en el mun-
do no puede acceder a la
tierra de la libertad porque
es amigo de Cuba. Al morir
se le han dedicado grandes
obituarios, pero en vida fue
vilipendiado. Y nadie protes-
ta. Protestamos por las Pussy
Riot, que entraron en una
iglesia ortodoxa e hicieron
“ruido”. Ve a la catedral de
San Patricio o a la gran sina-
goga del templo de Emanu-El,
en la Quinta Avenida con la
calle 66, y haz lo que hicieron
ellas, a ver cémo responde el
rabino o el cardenal.

Perdone, esta muy critico.

Cuanto mds mayor me hago,
peor me parece la situacion.
Cuando tenia 30 afios, viajaba
a Ttalia, a Francia, a cualquier
lugar, y los estadounidenses
éramos apreciados. Tenia la
sensacion de formar parte de
un buen pais. Hoy no lo siento.
A América ya no se la mira con
ese respeto. No me siento ame-
nazado al viajar, pero me aver-

®acceso

“Aunque naci en Estados Unidos,
en cierta manera me siento
extranjero, tengo una manera de
ver las cosas como un forastero.
Soy americano, pero he visto
mucha de la hipocresia de EE.UU.”

giienza. Esperaba que el presi-
dente Obama lo cambiara.

A todo esto, atin no hemos ha-
blado de su libro.
;Ohl, no importa.

A su padre, el dia que le rompio
sus aviones de juguete...

Lo odié ese dia y dudé de él du-
rante afos. Siempre fue de men-
talidad fuerte. Como inmigran-
te has de tener una posicion

resistente. No era un hombre
de humildad o de modestia. Era
orgulloso y vestia como si fuera
un diplomatico en el Vaticano.
Pero estaba determinado a ex-
presarse por si mismo.

Cuenta usted que hacia patru-
llas en Ocean City como
estadounidense, vigilando que
no llegaran los submarinos
nazis, pero sufria por sus her-
manos enrolados en el ejército

enemigo de Estados Unidos.
Si, sus hermanos eran “militan-
tes”. Escribir este libro me re-
presento una experiencia de
formacion, me ayudoé como
periodista a plantearme que hay
otros puntos de vista. Asi que
lo que estamos hablando si que
tiene que ver con mi libro. Re-
presento ese otro punto. El
periodismo se supone que ha
de ser critico, y yo estoy sien-
do critico con los criticos. Al
contrario que mi padre, el
periodismo se ha empeque-
fiecido ante el poder.

Usted ejerce la contra.
Aunque naci en Estados Uni-
dos, en cierta manera me
siento extranjero, tengo una
manera de ver las cosas como
un forastero. Tengo la actitud
del hijo de un emigrante. Soy
americano, pero he visto mu-
cha de la hipocresia de Esta-
dos Unidos. Este es el libro
de un forastero, y los perio-
distas se supone que han de
ser forasteros. Han de ser
militantes, traidores, tal vez
terroristas en el sentido de
que el ordenador ha de ser
un serio adversario, no irres-
petuoso, pero si escéptico y
descreido, del poder. El pe-
riodista no puede ser un cor-
tesano, porque estos quieren
viajar en el Air Force One o
ir empotrados en el ejército.
Ese no es el lugar en el que
ha de estar el periodista. Ha de
estar fuera del tanque.

La burbuja de la entrevista
se evapora en el momento que
Bricker y Bronte empiezan a
ladrar. Saben que es su hora. “El
ojo del sastre —escribe Gay Ta-
lese en su libro- debe seguir la
costura con precision, pero el
hilo de sus pensamientos es
libre de desviarse en multiples
direcciones™.0

28 | 86



EL PUNT AVUI
BARCELONA

Seccion: OPINION  Valor: 4.191,00 € Area (cm2): 577,2

Ocupacion: 67,63 %

Documento: 1/1

08/06/14
Prensa:  Diaria
Tirada: 22.149 Ejemplares
Difusion: 16.758 Ejemplares

Autor: Pep Collelldemont

SG¥€92928 POD

Pagina: 30

NUm. Lectores: 141000

EL DEFENSOR DEL LECTOR

es darreres eleccions europees
han fet obrir els ulls als que no vo-
len que al'Estat espanyol les coses
canviin. Els resultats electorals
leixat ben clar que enles properes es-
tatals els resultats no s'assemblaran en
resals delestltimes. D’entrada, no hi hau-
ra cap partit que tingui majoria absoluta i,
finsitot, és gairebé segur que pot sortiral-
guna majoria curiosa. Aquest punt me
T'han comentat molts lectors, ja sigui per-
sonalment obé percorren,idiriaquehiha
hagut unanimitat. Estem davant d'una
decisié purament i exclusivament politi-
ca. Resultaque el reiJoan Carles] esta for-
ca fotut, no cal ser cap especialista per
veure-ho, per tant, si esvol assegurar el fu-
turmonarquic del pais cal fer el canvi com
més aviat millor per tal d’assegurar una
majoria amplia que permeti deixar les co-
ses tal com estan. El PP ho té molt clariel
PSOE, que per definicié i per historia hau-
ria de serrepublica, ha deixat ben clar que
tots, o gairebé tots, votaran I'abdicacio i el
nourei. Si tenim en compte que el succes-
sor és jove i si no passa res tenim o tenen
rei per una bona temporada.

EL PUNT AVUI HA TRACTAT BE, informativa-
ment, lanoticiadel'abdicacié de Joan Car-
lesI? Es una pregunta que em faigim’han
fet. Resulta dificil endevinar 'opini6 dels
nostres lectors. Llastima que fer enques-
tes serioses sigui tan car, perqué valdriala
pena fer-ne una cada vegada que apareix
un fet extraordinari. La solucio seria fer
consultes periodicament, com fan altres
paisos. Perd hi ha por. I si femaraunarefe-
réndum, que seria el que amim’ i

i seria el més logic davant d'un fet tan
transcendent, i sortis el no? Val mésnoju-
gar-nosa, diuen els que manen.I aixi, en
menysde 15 diesjatindremelnen—ilane-
na-— ben col-locats. Tornem a la pregunta
sobre el tractament que ha fet el diari del
tema, Alguns diaris no shi van pensar
gens i van treure una edicio especial, que
si som sincers és més politica que infor-
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mativa. Amb els mitjans actuals, la gent
que era a casa va veure i sentir el rei i els
que eren al carrer van poder seguir-ho tot
a través del mohil per internet. Amb tot,
hohevolgut preguntar al directori, efecti-
vament, em va donar aquestes mateixes
raons. “Ni ens ho vam plantejar”.

PEL QUE FA A LA IDEOLOGIA del diari, em
sembla que no hi ha d’haver cap dubte. [
els lectors nostres ho saben molt bé i per
aixolesreaccions han estat gairebé unani-
mes. Almenys, jono he rebut cap correuni
eserit que discrepi de la forma que El Punt
Avui haadoptat aquestes dies. No oblidem
que jahan sortitllibresitreballs en el diari

Periodista

JORDI SOLER

en els quals s’ha parlat clar sobre la dinas-
tiaborbonicais’han tret els drapets al sol,
cosa que temps enrere era impensable.

SEGUINT EN LA LiNIA DEL DIARI, em comen-
ten des de la direccid que nosaltres aspi-
rem a altres camins, cosa per altra banda
que també va deixarben clara el president
Mas. Del que pugui passar en el futur, no
en sabem res. De moment, reclamem el
dret a decidir i volem saber qué pensa el
poble de Catalunya. Es clar que cadavega-
da sembla més clara la resposta, ja que si
no, ens deixarien votar i no ho volen.

EL QUE PASSA ES QUE DE MOMENT Felip VI

Els lectors que es vulguin posar en contacte amb el Defensor del Lector ho poden fer trucant al teléfon 972 186 400,
enviant un fax al nimero 972 186 420, per correu electronic a I'adreca defensor@elpunt.cat, o enviant una carta al
carrer 5anta Eugénia, 42. 17005 Girona. En les comunicacions escrites hi ha de figurar forcosament el nom, el
domicili i el teléfon de Iautor. El Defensor del Lector les contestara particularment, o bé per mitja d’un article, quan

consideri que tracten de giiestions d'interes general.

sera el cap d'estat del que en diem Espa-
nya i haurem de seguir les seves direetri-
us. Per aixo és bo que seguim amb detalls
els seus discursos per veure si hi ha possi-
bilitats de canvis importants, en el cas que
la independéncia trigués a arribar, I de
moment no endevinem gaire res. En el
parlament que va fer al santuari navarrés
de San Salvador de Leyre va parlar de de-
fensar la unitat i diversitat d’Espanya,
una frase que hem sentit sempre de tots
els polities, fossin del color que fossin. La
paraulaunitatlatenen sempre moltclara,

El diari no és monarquic,
aixo segur, i per tant és
republica. Pero encara
que tinguem monarquia o
republica, cap dels dos
sistemes en si mateixos
serviran per deixar que
Catalunya pugui decidir
per ella mateixa

vol dir alld que cap ovellas'escapi de la cle-
da. Quan parlen de diversitat, fins avui, ha
tingut un valor més folkloric que real. I
quan s’han vist obligats a marcar diferén-
cies, les han aplicat a tot arreu seguint la
famosa frase del “café para todos”.

DE FET, POCA COSA HAURIEM d'esperar del
rei, si veritablement es tracta d'una
figura més honorifica que res més.
El diari no és monarquic, aixo segur, i per
tant és republicd. Perd encara que tin-
guem monarquia o repiiblica, cap dels dos
sistemes en si mateixos serviran per dei-
xar que Catalunya pugui decidir per ella
mateixa. Resumint, que elegeixin nou rei,
ja s’ho faran, i nosaltres continuant amb
els nostres objectius, de moment fent cas-
tells per les ciutats europees, que servei-
xin per anar descobrint que Catalunya és
una altra cosa que I'Espanya de toros i
panderetes,
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BUNNY YEAGER

La fotograta que popularizo el pin-up

Revoluciono el mercado
convirtiendo en moda
las instantaneas de
mujeres desnudas

RAQUEL VILLAECIA
Hizo su particular revolucion fe-
minista, primero en las pasare-
las, después retratando la sen-
sualidad femenina. En su cima-
ra oscura dibujaba con rafagas
de luz los contornos desnudos
de las que, como ella, desfilaban
en los podios de la moda, pero
también ensalzo los cuerpos de
belleza ordinaria.

Pocas mujeres se negaron a
ser inmortalizadas por Bunny
Yeager. Las convencia y les daba
la confianza suficiente como pa-
ra que dejaran de temer a la céa-
mara. La fotégrafa popularizo el
desnudo femenino incluso antes
de que las imagenes de célebres
fotografos como Helmut Newton
o Robert Mapplethorpe decora-
ran las galerias de arte.

Aqui reside parte del valor de
la obra de esta modelo y retratis-
ta norteamericana, fallecida a
los 85 anos en un hospital de
Miami. Su legado va mas alla del
papel revelado. Revolucioné el
mercado fotogréfico y convirtié
en moda las instantaneas de mu-
jeres desnudas y en biquini, en
actitud sugerente e ingenua a la
vez.

Fue la maestra del Pin-up e hi-
zo famosa a la modelo estadou-
nidense Bettie Page, conocida
por este tipo de retratos que ayu-
daron a elevar la moral del sol-
dado estadounidense en la II
Guerra Mundial. Esta fue la épo-
ca dorada del pin-up. Las fotos
llegaban puntuales a todos los
frentes de batalla en revistas co-
mo Life o Yank y los militares las
llevaban consigo como si fueran
amuletos.

Lennea Eleanor Yeager nacid
en Pennsylvania en 1929. Cuan-
do se trasladé a Miami con su fa-

milia empez6 su carrera al otro
lado del objetivo. En la pasarela
fue una de las profesionales mas
reconocida en los anos 40. Des-
pués, para completar sus ingre-
sos, empezo a hacer fotos. De dia
modelo, por las noches recibia
clases para aprender a disparar.
Comenzd a retratarse a si mis-
ma y recopild sus imagenes en
un libro (How I photograph

myself). Después hizo de Bettie
Page su musa. Su obra se ha ex-
puesto en galerias de arte de to-
do el mundo y ha influido en ar-
tistas conceptuales como Cindy
Sherman. También publicé en la
revista Playboy, donde «pagaban
mejor que en ninguna otra: 100
délares por foto», contaba.
Yeager retrat6 a modelos y
amas de casa. Mujeres corrien-

GETTY

tes elevadas a portada de
revista. Su camara oscura
captaba una sensualidad
natural, quiza porque, se-
gin confesaba, su objeti-
vo «no era despertar los
deseos masculinos», sino
revelar la belleza tal y co-
mo la veian sus 0jos.

«Todas querian posar
para mi porque sabian
que no iba a aprovechar-
me de ellas», bromeaba
en una entrevista conce-
dida a la agencia AFP el
ano pasado. Las mujeres
sucumbian a su camara,
sin presiones, en una épo-
ca en la que este tipo de
fotografia no estaba a la
orden del dia. Se sentian
comodas exhibiéndose
ante ella porque «no las
obligaba a posar si no
queriany, segin Yeager.

También hizo algin ca-
meo en el cine. Interpreto
a una masajista sueca en
una pelicula en la que
compartia reparto con
Frank Sinatra. Se casé
dos veces y tenia dos hi-
jos y cuatro nietos. A sus
89 anos confesaba que
aln sentia un cosquilleo
cuando trabajaba en un
nuevo proyecto, como ni-
fia con zapatos nuevos es-
culpiendo cuerpos con su
lapiz de luz. Autora de va-
rios libros, en su casa
guardaba varias fotogra-
fias inéditas no expuestas
y las habia recopilado en

un tomo que se iba a lanzar

el proximo mes de septiembre.
Justo en otono, cuando se cum-
ple el 60 aniversario de la prime-
ra vez que Bettie Page se sento
frente a su camara.

Bunny Yeager, fotografa, nacio en
Wilkinsburg (Pennsylvania, EEUU)
el 13 de marzo de 1929 y fallecié en
Miami (Florida, EEUU) el 25 de ma-
yo de 2014,

®acceso
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ALENTOS QUE ARRIESGAN y 143

La informacion
tiene un precio

Eprensa extiende su servicio de
seguimiento de noticias a otros paises

CARMEN SANCHEZ-SILVA

Bernardo Posada ha continuado
la tradicién empresarial fami-
liar. Pero lo ha hecho en Espaiia
y en un sector muy diferente de
los elegidos por sus padres y her-
manos. Este colombiano, educa-
do en Estados Unidos y residente
en Espafia, se ha especializado
en la prensa. No en su vertiente
creativa o generadora de conteni-
dos, sino que, como titulado en
sistemas de informacién que es,
se ha decantado por el segui-
miento y analisis de la informa-
cion que publican los medios de
comunicacion a través de poten-
tes plataformas tecnolégicas pro-
pias y cuyos servidores estdan alo-
jados en Estados Unidos.

La idea surgié cuando, des-
pués de llegar a Madrid en 1998
y trabajar en una consultoria de
comunicacion, se dio cuenta de
que los servicios de documenta-
cién y valoracion de audiencias
que se utilizaban no eran todo lo
practicos y rdapidos que los clien-
tes requerian. Asi que en 2011,
una vez desarrollado el motor de
bilisqueda en el que se basaria su
empresa, lanzé junto a dos so-
cios Eprensa, que ofrecia por pri-
mera vez el seguimiento de los
25 medios de comunicacion onli-
ne que existian entonces en Espa-
fla y mucho antes de que se le
ocurriese a Google, explica.

Desde entonces, la compaiiia

ha cambiado mucho. Actualmen-
te realiza el seguimiento de 350
diarios, 450 revistas, 5.000 me-
dios digitales, 1.500 blogs y moni-
toriza también las redes socia-
les. En Eprensa trabajan ahora
30 personas y, segtn las previsio-
nes de Posada, este afio factura-
rd en torno a 1,5 millones de eu-
ros. En 2013 rozo el millon de
euros, después de crecer a rit-
mos superiores al 30% en los alti-
mos cuatro ejercicios, presume
el emprendedor.

Para conseguir esos objeti-
vos, Eprensa lanzé a principios
de afio un nuevo servicio deno-
minado Puntonews y destinado
a las pequenas y medianas em-
presas sin capacidad suficiente
como para contratar permanen-
temente el seguimiento de la in-
formacion que se publica sobre
ellas en los medios. Tras dos
anos de trabajo y 100.000 euros
invertidos en el desarrollo tecno-
logico, explica Posada, Punto-
news es “la linica plataforma
que permite el seguimiento y me-
dicion de noticias de prensa es-
crita, digital y blogs en tiempo
real y sin necesidad de una
suscripeion por tiempo determi-
nado™.

Se trata de un sistema de bis-
quedas y alertas gratuito para
los clientes, que pagan Unica-
mente lo que quieren comprar. Y
no solo aporta la noticia publica-
da, sino que realiza una valora-

®acceso

Bernardo Posada, fundador y director general de Eprensa.

Perfil

» Bernardo Posada estudio
Tecnologfa de Sistemas de
Informacién en Bogota.
Después, finanzas y un MBA
en Estados Unidos, donde
trabajé en el Chicago
Board of Trade, el
mercado de futuros, antes
de convertirse en broker.

Proyectos

» Eprensa tiene previsto
expandirse por el mundo.
Sus objetivos a la vista
son Portugal, México y
Ecuador. Ademas, la
compafifa pretende
desarrollar nuevos servicios
con tecnologia propia para
ofrecer a sus clientes.

cion tanto del impacto que supo-
ne su publicacién como del valor
cualitativo que proporciona a la
marca de que se trate.

Por ahora, el servicio cuenta
con 1.000 usuarios registrados.
Una noticia cuesta 3 euros, y la
suscripcion al mismo, 25, indica
Posada, para quien “es una ma-
nera de democratizar la forma
de acceder a la informacién, que
pretendemos llevar a otros pai-
ses”. De momento, Eprensa estd
presente en Colombia y Argenti-
na (donde tiene como cliente a la
Presidencia de la Republica).
“En Portugal estamos cerrando
un acuerdo con una empresa li-
der para compartir sinergias”,
continiia Posada. Entre sus obje-
tivos figura abrir oficina comer-
cial en México en la segunda par-
te de este ano y llegar a Ecuador
en 2015.

“La inmediatez es muy impor-

tante en este negocio. Y Google
es impreciso, no resulta util. Lo
que quiere el cliente es el filtra-
do de informaciéon. En nuestro
caso, este filtrado es doble, pri-
mero de la maquina y luego del
empleado. Hoy dia, de lo que se
trata es de buscar la informacion
relevante entre toda la basura
que hay en Internet y ahorrar
tiempo”, asegura Posada. Epren-
sa maneja 150.000 noticias al
dia, vy el servicio de clipping que
proporciona tiene un coste men-
sual de 400 euros. “Con el segui-
miento de la informacién propor-
cionamos estudios cuantitativos
y cualitativos y estadisticas en
tiempo real. También hacemos
estudios de posicionamiento de
marca”, indica

Entre los clientes de la compa-
nia figuran Banca Marc, Iberca-
ja, Sanofi, Fujitsu, Applus, Calvo,
Burger King, Riu, etcétera. m
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PERIODISTAS, ECONOMISTAS Y PIKETTY

Empieza a convertirse en clasi-
co que algunos periodistas se
conviertan en guardianes de la
pureza estadistica de los estu-
dios académicos con repercu-
sién medidtica. Uno de los pri-
meros episodios fue la famosa
caja 1.1 del FMI, firmada por el
mismisimo Blanchard, en la
que se argumentaba que el
multiplicador fiscal era mucho
mas grande (hasta el triple) que
el valor tradicionalmente utili-
zado. Chris Giles, periodista del
Financial Times, comprobd que
la afirmacion era muy endeble
y quitando algtin pais el resul-
tado desaparecia. El tltimo epi-
sodio, también protagonizado
por el mismo periodista, se re-
fiere a las conclusiones de Pi-
ketty y su El capital en el siglo
XXI. Giles ha encontrado deci-
siones arbitrarias en la cons-
truccion de las series de distri-
bucién de la riqueza que, en algtin pais, cam-
bian los resultados. Entre medias, un alumno
de doctorado descubri6 que el famoso postula-
do de Reinhart y Rogoff sobre los efectos per-
niciosos de superar el 90% de deuda sobre el
PIB se debian a errores en una hoja Excel.
¢Qué tienen en comun estos sucesos? Todos
se refieren a temas con una amplia repercusion
mediatica (politicas de austeridad, el efecto de
la deuda publica o la evolucion de la desigual-
dad) en la que sus autores infieren conclusio-
nes que van mas alla de lo que se puede con-
cluir con los datos que tienen. El estudio del
FMI sobre el multiplicador fiscal se basaba en
tan solo 28 observaciones y era ciertamente
sensible a los paises que se incluian o excluian
de la muestra. Ademas, utilizaba como elemen-
to fundamental predicciones econémicas cuan-
do es bien conocido, y Tim Hartford lo ha vuel-
to a poner de manifiesto recientemente en el
Financial Times, que dichas previsiones son
muy imprecisas en un cambio de ciclo econd-
mico. La insistencia en el limite del 90% de la
deuda en Rogoff y Reinhart era innecesaria,
pues la relacion entre deuda y crecimiento se

®acceso

mantiene con los datos correctos aunque el li-
mite ya no sea correcto. El problema de ese es-
tudio es otro mas técnico que tiene que ver con
la inadecuacion de la técnica estadistica utili-
zada para realizar las inferencias.

El caso Piketty tiene similitudes y diferencias
con los anteriores. Antes de que se publicara la
version en inglés de El capital del siglo XXI, Pi-
ketty estuvo en mi departamento dando un se-
minario. La sensacion que tuve cuando descri-
bia los datos es que habian hecho un trabajon
enorme, pero que, al mismo tiempo, las dife-
rencias en las fuentes y la metodologia para di-
ferentes periodos de tiempo y paises impedian
extraer conclusiones concluyentes sobre la
evolucion de la distribucién de la riqueza.

El otro tema, el aumento de la desigualdad
de la renta en los tltimos 30 afios y la influen-
cia de los grandes salarios, era ya bien conoci-
do. La globalizacion ha impulsado una enorme
demanda por el talento. El altimo contrato de
Messi supone, ajustado por la inflacién, multi-
plicar por 16 el supercontrato que firmé Cruyff
a mediados de los 70. En el mismo periodo los
salarios se han multiplicado por 1,4.

Otro punto oscuro de la argu-
mentacion de Piketty es la con-
clusi6n de que si el tipo de inte-
rés es mayor que la tasa de cre-
cimiento de la economia
entonces la desigualdad aumen-
ta. Esta afirmacion simplemen-
te no es correcta. Por ultimo, la
medida estrella de Piketty para
acabar con la desigualdad de la
riqueza, un impuesto muy ele-
vado sobre la riqueza a nivel
mundial, esta totalmente desen-
focada con independencia de
que sea de imposible gestion.

Los impuestos sobre el patri-
monio son una reliquia que no
se deberia recuperar pues des-
de el punto de vista técnico son
un desastre, como reconocen
todos los paises que lo han eli-
minado. Teniendo en cuenta
que una gran parte de la desi-
gualdad de la riqueza es hereda-
da, la propuesta 16gica seria im-
poner un impuesto sobre herencias elevado
que permitiera financiar la igualdad de oportu-
nidades con una provisién de educacion de ca-
lidad. Y teniendo claro que la desigualdad de la
renta ha aumentado sustancialmente, y que las
rentas muy altas pagan un tipo efectivo muy
bajo, se deberia conseguir un sistema tributa-
rio en el que los ricos pagaran los impuestos
sobre la renta que les corresponden. Pero in-
tentar igualar los resultados con independen-
cia del esfuerzo, con impuestos sobre los fon-
dos ahorrados que forman el patrimonio de las
familias, es la respuesta equivocada a la pre-
gunta correcta, suponiendo que la distribucion
de la riqueza haya empeorado tanto como se-
nalan los nimeros de Piketty.

Y aqui es donde encontramos otra sorpresa:
algunos economistas muy conocidos, atin ad-
mitiendo que pueden haber errores en los cal-
culos de Piketty, se muestran convencidos de
que la distribucion de la riqueza ha empeora-
do. ¢Ciencia infusa?

GABRIEL SANZ

José Garcia Montalvo es catedratico de Econo-

mia de la Universidad Pompeu Fabra.
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La Audiencia tumba las querellas
de Mas y Pujol contra EL. MUNDO

Antes ya fueron sobreseidas por un juzgado de Barcelona y por otro de Madrid

EL MUNDO / Madrid
La Audiencia Provincial de Madrid
también ha tumbado las querellas
presentadas por el ex presidente
autondmico catalan Jordi Pujol; el
actual ntimero uno de la Generali-
tat, Artur Mas; el conseller Felip
Puig y los Mossos d’Esquadra con-
tra EL MUNDO, por publicar el bo-
rrador de la Unidad de Delincuen-
cia Econémica y Fiscal (Udef) de la
Policia que relata con todo lujo de
detalles las corruptelas de los lide-
res de CilU. Las acciones legales in-
terpuestas contra Eduardo Inda y
Esteban Urreiztieta fueron dese-
chadas primero por el Juzgado de
Instruccion 24 de Barcelona (en el
caso de la firmada por Jordi Pujol)
y luego por el niimero 3 de Madrid,
que sobreseyo las cuatro.

El borrador de la Udef asegura
que Pujol posee una fortuna de al
menos 137 millones de euros en Sui-
za procedente del sistematico cobro
de comisiones cuando controlaba el
Gobierno catalan, y que los 2,5 millo-
nes de euros encontrados en parai-
sos fiscales (Suiza y Liechtenstein) al
padre y homénimo de Artur Mas son
en realidad de la familia Pujol.

La Udef sugiere que el progenitor
del actual presidente catalan actua-
ba como testaferro. También se ase-
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gura que Felip Puig, a la sazén con-
seller de Interior y en estos momen-
tos de Empresa, percibi6 «250.000
euros» de la trama corrupta del Pa-
lau de la Musica y que los Mossos
d’Esquadra distrajeron informacién
sensible sobre este escandalo para
proteger a sus jefes.

La Seccidn 5 de la Audiencia Pro-
vincial de Madrid, presidida por el
magistrado Arturo Beltran, recuerda
para empezar a Pujol y Mas que «en
una sociedad democratica, la liber-
tad de informacion actiia como qui-
cio de la misma, pues es uno de los
principales factores conformadores
de la opini6n publica». Y, acto segui-
do, afirma taxativamente que «es in-
dudable que ese escrito [el borrador
de la Udef] existe».

«Que se haya realizado como un
informe o borrador de informe»,
puntualiza, «es discutible y mas bien
parece lo segundo [asi lo calificé
siempre EL MUNDO]. El aspecto ex-
terno del mismo es el de haber sido
elaborado por la Unidad Central de
Delincuencia Economica y Fiscal».

Arturo Beltran y sus companeros
Pascual Fabid y Jestus Maria Her-
nandez puntualizan a Mas y Pujol
que durante su carrera han exami-
nado «millares de documentos poli-
ciales» y consideran légico que la

Udef lo redactara en el otono de
2012 coincidiendo con el momento
mas algido desde el punto de vista
procesal del caso Palau.

La Audiencia Provincial de Ma-
drid echa la vista atras para resefiar
que la propia Unidad de Asuntos In-
ternos de la Policia admitié implici-

Dice que el borrador
de la Udef que acusa
al ex presidente
catalan «existe»

El escrito policial

sostiene que Pujol
tiene 137 millones
de euros en Suiza

tamente el 21 de marzo de 2013 la
veracidad del borrador porque «con-
tiene informacién que nace de fuen-
tes policiales, informacion accesible
a un elevado nimero de agentes».
«En estas circunstancias», abun-
da en su razonamiento la Audien-
cia, «no puede decirse que los que-

rellados [Esteban Urreiztieta y
Eduardo Inda] se comportaran ne-
gligentemente». Y advierte de que
los periodistas siempre se refirieron
a los hechos como «propios de la in-
vestigacion policial y, por tanto, re-
levantes, que afectan a personas re-
levantes y, en consecuencia, con in-
terés social y politico».

El ponente, el presidente de la
Seccion, Arturo Beltran, concluye
que «se cumplen las condiciones
para que el delicado equilibrio en-
tre el derecho al honor y el derecho
a la comunicacion de informacion
veraz se incline en esta ocasién a
favor de la proteccion del segundo
y, por ello, deben desestimarse los
recursos contra los autos de 9 de
abril de 2013 del Juzgado 24 de
Barcelona y de 22 de octubre del
numero 3 de Madrid».

Se trata, pues, del tercer varapalo
judicial a Pujol, Mas, Puig y los
Mossos d’Esquadra. Y del tercer re-
vés para el abogado de los dos pri-
meros, Javier Melero, histérico de-
fensor del que el primer presidente
autondmico catalan califico en su dia
como «empresario modelo», Javier
de la Rosa. Es el tercer varapalo... y
el ultimo, ya que no cabe recurso
contra esta resolucion de la Audien-
cia Provincial de Madrid.
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El PNV pone la television vasca al
servicio de la marcha secesionista

ETB emite hoy una
programacion especial
sobre la cadena humana
que pretende unir
Pamplona con Durango

ITZIAR REYERO
BILBAO

El modelo a seguir serd sin duda la
pantagruélica cobertura que hizo la
television catalana TV3 el pasado 11
de septiembre de la cadena soberanis-
ta, y que se convirtio en el principal
motor de arrangue del éxtasis inde-
pendentista en Catalufia. La direccién
de la radiotelevision publica vasca
EiTB tiene todo listo para el desplie-
gue informativo que hara hoy de la otra
cadena soberanista, que pretende re-
unir a mds de 100.000 personas en una
hilera humana de 123 kilémetros que
separan la localidad vizcaina de Du-
rango y Pamplona. El lema que guia la
jornaday que EiTB pinta como «dia
festivo y reivindicativo»: «Somos una
nacion, tenemos derecho a decidir; es
el momento de la ciudadania».

Serd una imitacion de la «via cata-
lana» orquestada por CiU y ERC, aun-
gque mas modesta en recursos y tam-
bién en afluencia de personas, sobre
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todo porque el PNV encara la cita a
medio gas. Enviara a sus lideres de par-
tido, pero no al Gobierno, conscientes
de que sera Bildu el que saque mas
ventaja de la iniciativa «popular». Los
convocantes, con la ayuda de la tele-
vision publica, llevan meses animan-
do a adherirse —previo pago de 5 eu-
ros— a la marcha prosecesionista por
el «derecho a decidir de Euskal He-
rria», que es el término politico que
impera en la redaccion de la radiote-
levision publica vasca. Varios de sus
presentadores estrellas suscriben la
cadena y uno de ellos habl6 el viernes
de «macromovilizacion» que viene «le-
gitimada» por la «pluralidad» de par-
ticipantes, como la exconsejera del
PSE Gemma Zabaleta y Podemos.

El ente controlado por el Gobierno
del PNV, y que tiene en sus cuadros in-
termedios una plantilla préxima al
ideario de Batasuna, se volcard hoy
con una programacion especial, con
conexiones en directo durante toda la
mafiana, y que podra seguirse «minu-

Propaganda nacionalista
EiTB lleva meses animando
a sumarse a un «dia
festivo» por el «derecho a
decidir de Euskal Herria»

to a minuto» en su web y a través de
las redes sociales. En este caso ETB no
ha alquilado un helicéptero, pero uti-
lizara los recursos que enviaran los or-
ganizadores, la plataforma «Gure Esku
Dago», impulsada por el mundo de Ba-
tasuna y que fue subvencionada con
100.000 euros por la Diputacién de
Guiptizcoa, previo pacto entre PNV y
Bildu.

Los informativos «dedicardan un am-
plio espacio» a la «fiesta» soberanis-
ta, que contarda con «castellers» y po-
liticos del independentismo catalan.
Ademas, se retransmitira a medio dia
en directo, por todos los canales de ra-
dio y television, cuando se llegue cli-
max con la imagen de los participan-
tes de la mano completando la ruta.

Origen de la «frustracion»

El delegado del Gobierno en el Pais
Vasco, Carlos Urquijo, advirti6 ayer de
que «cualquier reclamacién que ten-
ga que ver con la independencia esta
abocada al fracasow, ya que choca de
frente con la Constitucion, fundamen-
tada en la «indisoluble unidad de la
nacion espafola», segin recordo. Por
ese motivo, Urquijo cuestiond la ma-
quinaria de propaganda de los convo-
cantes y de los medios publicos a su
servicio. «Solo van a conseguir gene-
rar frustracion en sus participantes».
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EL DEFENSOR
DEL LECTOR

b

Josep Rovirosa

Explicar el futur

questa setmana s’ha fet I'iltima representacio de La
valquiria, al Liceu. Wagner, que situa I'accio de I'ope-
ra a 'Olimp de les divinitats germaniques, escenifica
una baralla entre déus. Wotan retreu a la deessa de
Iamor i el matrimoni, Fricka, que només comprengui el que
coneix. Ell, en canvi, déu de la saviesa i de la guerra, aspira a
dominar allo que mai no ha succeit i encara ha de venir. Sense
viure a 'Olimp, els periodistes no escrivim el futur pero si que
intentem explicar-lo. I per aixo, La Vanguardia del dimarts dedi-
cava una série de pagines a informar dels fets que marquen I'ac-
tualitat des de I'abdicacio de Joan Carles I fins a la proclamacio
de Felip VI. Pero com que som humans, el subseriptor Antoni
Rossello Mestre ens fa notar que hem comés alguna errada.

Un grafic a tota plana (pag. 13) mostrava una simulacio de
com sera la coronacié del rei Felip VL. “En aquesta escenificacio
—escriu el lector- fan esment al Consell de Regéncia” tot dient
que sera aquest Consell qui “rebra el futur Rei a la porta del
Congrés” i que sera el seu president qui li prendra jurament.
“Cal dir —adverteix Antoni Rossell6- que el Consell de Regén-
cia era una organisme regulat per les Lleis Fonamentals del fran-
quisme” i que va desaparéixer “amb l'entrada en vigor de la
Constitucio de 1978, que no el regula”. I aclareix que “la funcié
de prendre jurament al Rei i proclamar-lo correspon al presi-
dent del Congrés dels Diputats, en tant que president de les
Corts Generals reunides en sessi6 conjunta”.

Tal com s’explicava al titol, el grafic volia ser una simulaci6
de la coronacio de Felip VI, a partir de les dues ultimes cerimo-
nies similars. I per tant, és logic que hi hagi situacions diferents
entre les dibuixades a la simulacio i la realitat de la proclamacia
que es viura el proper dia 19. El protocol i els detalls de I'acte
s'estan definint aquests

iy dies i, per tant, el grafic
En un gt afic que pretenia ser, només, una

simulava la futura visualitzacié aproxima-
5.7 li da. La infografia és una
coronacio de Fe p VI técnica molt utilitzada

hi apareixia el Consell en una narracié d’aquest

e : tipus, perqué permet un

de Regencia, un organ relat visual molt més

que ja no existeix ct_)mprensible a prime{*a

vista que no pas una cro-

nica escrita. Perd dit aixo

i malgrat I'advertiment que es tractava d'una simulacid, el lec-

tor té rad. Van faltar els reflexos necessaris per suprimir del
fotomuntatge un organ que ja no existeix.

El lector fa una altra puntualitzacio al text que vam publicar
el mateix dia, a la pagina 14, en informar que el Rei Joan Carles,
feta efectiva I'abdicacio, ostentara el titol de comte de Barcelo-
na, tal com va fer el seu pare, Joan de Borbé. Certament, aques-
ta és una possibilitat. Pero “el titol de comte de Barcelona -es-
criu Antoni Rossello- és privatiu de la Corona i correspondra al
futur rei Felip”, tret que n’autoritzi “la seva utilitzacid vitalicia
per part de Joan Carles”. Pero “aix0 -afegeix- quedara a la deci-
sio del nou rei, que li podria atribuir aquest o qualsevol altre
titol 0 no donar-n’hi cap”. Aquestes dades ja han quedat aclari-
des en les edicions dels dies posteriors.

A I'Olimp, els déus escriuen el futur a la seva conveniéncia. A
la redaceid, només 'expliquem. I “en un diari com La Vanguar-
dia, conegut per la seva seriositat i professionalitat” -tal com
escriu el lector- cal prendre totes les mesures per explicar-lo bé.
Malgrat que el volum inesperat de treball i la urgéncia per editar
les pagines extraordinaries del dimarts podien dificultar-ho.e

Els lectors poden escriure al Defensor del Lector
(defensor@lavanguardia.es) o trucar al 93-481-22-99
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Estratégies obliqiies

Fan falta més valents

IGNACIO
Escolar

i ha dues grans diferénci-
esentreel que ha passata
ElJueves i el que esta pas-
santaquestsdiesenaltres
redaccionsespanyoles.La
primera, que aquesta vegada s’ha
vist la ma negra. La censura només
éseficacsinoesnota. Funcionamen-
treellector—ol'espectadorol’oient—
nosiguiconscient que existeix. Pero
quan 60.000 exemplars ja impresos
son guillotinats mentre la portada
prohibida circula perles xarxes soci-
als, la censura es torna com un bu-
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merang i peta a la cara dels censors.
Els amos de la revista, el grup RBA,
no només van ordenar destruir
aquells exemplars. També el presti-
gi d’El Jueves, o almenys el de la seva
empresa editora.

La segona gran diferéncia, potser
la més rellevant, és la llic6 que han
donat els dibuixants de comics que
han ditnoala censura i han tocat el
dos amb la conscieéncia neta, el fu-
turincertilabutxacabuida. Han es-
tat ells, els dels acudits, els que més
seriosament s’han pres la llibertat
d’expressio. Se’n van al carrer amb
el cap ben alt, perd d'aquesta digni-
tatno se’'nmenja.La gran pregunta:
éque passaria si alguns periodistes
-o alguns editors- tinguessin la ma-
teixavalentiaque han demostratels
dibuixants d’El Jueves?

Ho sé, no tothom té la mateixa
responsabilitat ni tampoc tots po-
den permetre’s donar la batalla, pe-
ro els asseguro que els companys
d’El Jueves tampoc s'ho poden per-
metreino s’han rendit. En conec di-
versos. Fs gent que menja gracies a
aquesta revista des de fa molts anys;
tenen nens i hipoteques. Es juguen
el pa dels seus fills, no la piscina de
lacasadelaplatja.

La dignitat de I'ofici

No tinc un sol retret contra tots els
companys que, tantes vegades, en
tantes redaccions, han ajupitel cap.
Tampoc contra aquells que fan de
cada taula un Vietnam i lluiten ca-
da dia per la dignitat del seu ofici
sense que la seva rabia moltes vega-

des se senti fora. Son tots victimes;
també els que es queden a El Jueves
amb el terror de perdre el seu lloc
de treball. ¢La maxima amenacga a
la llibertat d’expressio? La cua de
I’atur. No hi ha gaires sectors eco-
nomics que s’hagin salvat de les
durissimes conseqiiencies de la
crisi, perd un dels més castigats és
la premsa. Preguntin a qualsevol
conegut que sigui periodista iell
els ho explica.

No criticaré els que no se suble-
ven, perosique crec que cal elogiar
ireconeéixerlavalentiaquan és tan
excepcional, tan escassa.La dels di-
buixants i collaboradors que se'n
van perque la seva llibertat no té
preu: Manel Fontdevila, Albert
Monteys, Bernardo Vergara, Paco
Alcazar, Manuel Bartual, Guillermo
Torres, José Rubio Malagén, Pepe
Colubi, lu Forn, Isaac Rosa, Miquel
Gras, Mel Prats, Triz Babia, José
Luis Agreda... Un immens aplaudi-
ment, companys.=
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SALOU m PERE FERRE, FOTOGRAFO DEL ‘DIARI’, SE LLEVO UNO DE LOS GALARDONES

El TAS acoge lasegunda edicion delos
Premis de Comunicacid de Tarragona

m El periodismo mostro ayer en
Salousuladomassolidario. El Tea-
tre Auditori (TAS) acogid la gala
de los II Premis de Comunicacio
de Tarragona, organizada por la
Reptiblica Checaylarevista +Ac-
tual. Asistieron unas 200 perso-
nas. La entrada costaba 6 eurosy
eldinerorecaudadoirddestinado
alaAssociacio de Familiarsi Amics
Oncologicsde Catalunya (Afanoc).
El fotdgrafo del Diari de Tarrago-

naPere Ferrégandel premioenla
categoria de mejor imagen. Los
otros galardonados fueron La Vi-
la (prensalocal), Surtdecasa.cat
(emprendimiento),Ariadna Cos-
ta (investigacion), Circdela Cul-
tura (2.0), Diari Mes (historiasde
vida), Radio 'Hospitalet de I'In-
fant (resistencia)y Didac Bertran
(mejor trayectoria profesional).
Elmeteorélogo de TV3 Tomas Mo-
lina se llevd el premio nacional.
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Diaride Tarragona conto con cua-
tro finalistas: los periodistas Xa-
vier Fernandezy Rail Cosano (in-
vestigacion),laseccion de Costapor
laserie Gentde Mén (historiasde
vida) y el fotégrafo Lluis Milian.
Lagalafue amenizadapordel ma-
go Lopez, la Coral de I'Escola de
Muisica de Salou, la compaiiia de
Monica Domingo o los subcam-
peones de Espafia de baile de sal-
sa Davidy Lucfa.-J. DIAZ

COMUNICACID

il i h -
Los animadores de la gala agradecen la presencia de los doscientos
espectadores que acudieron ayer al TAS. FoT0: ALFREDO GONZALEZ
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ZONAD’INCERTESA
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ALBERT PLA NUALART
LINGUISTA I ESCRIPTOR

Esquivarem la

censura pagant
pel talent digital

L’ARGUMENT MES SUCOS de la
setmana, i el més revelador de quin
és lestat de salut de la llibertat
d’expressio araiaqui, ésel que RBA
ha donat a la redaccio d’El Jueves
per justificar que no deixés arribar
al quiosc la revista amb la portada
del manresa Manel Fontdevila.
Siho he entés bé, RBA els ha dit
que lamonarquiaha passataserun
tema tabu en portada perque és un
tema que no interessa a la gent.
Faset anys, quan van segrestarla
portada del mateix Fontdevila i de
Guillermo Torres on es veia Felip i
Leticia practicant sexe, la censura
era la classica, la judicial, la que crea
complicitat entre les seves victimes.

Avui, quan diem quelamonarquia
janoésintocable —ielsfets, fins ara,
ho confirmaven-, la censura I’ha
exercit 'empresari i ha dinamitat
el setmanari d’humor obligant a
plegar, per dignitat, el seu nucli més
creatiu.

Ara, el més curios és com ho ha
justificat. Com que quedava molt
poc liberal admetre que la portada
ligeneravaproblemes,s’haagafatal
(neo)liberal subterfugi d’afirmar
que novenprou... mentre banderes
republicanes voleien als balcons.

Tenim la gran sort que lesrevistes
digitals surten proubarates perquée
els censorsde sempre encara s’hagin
d’arremangar, i que queden espais,
com l'acudit de Ferreres, on surten
corones emmerdades amb aparent
normalitat.

Pero, toti aixi, és alarmantaquest
gradual pas, en només set anys, dela
clara pero estimulant censura a la
foscaidesmoralitzant autocensura.
Set anys de crisi que han anat desfi-
gurantel perfil de mitjans de paper
quearajano suren sense I'ajut d’un
capital cada cop menys plural.

I com que el talent eficagment
criticamb el poder no viu de 'aire,
sivolemque els Fontdevila, Monteys,
Alcdzar, Guillermo, etc. continuin
tocant el que no sona, no farem prou
manifestant-nos contra Ferndndez
Diaz: haurem d’aprendre a pagar pel
talent digital.
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EL OYENTE

Los héroes
del dia D

LUIS OZ

En Bayeux, la primera ciudad
importante de Normandia recu-
perada por los aliados tras el
desembarco hace 70 afos, hay
un sendero escoltado por doce-
nas de columnas de piedra en
las que estan grabados los nom-
bres de unos 2.000 periodistas
muertos en batalla desde 1945.

Por fuego enemigo, en la se-
gunda guerra mundial murie-
ron 38 de los 1.600 acreditados
ante el mando aliado. Setecien-
tos eran estadounidenses (24
mujeres) y 500 de ellos cubrie-
ron el Dia D. Muchos se limita-
ron a informar desde los pues-
tos de mando. De los héroes
andnimos -y hubo muchos- na-
die se acuerda.

La gloria, brevisima para al-
gunos de la lista, se la llevaron
Hemingway, Cronkite, Capa,
Fuller, Pyle, Hottelet, Rooney,
Halton, Boyle, Collingwood,
Wertenbaker... Martha Gel-
horn, para gran cabreo de He-
mingway, se le adelant hacién-
dose pasar por enfermera. Para
entonces Papa ya estaba liado
con otra corresponsal, Mary
Welsh.

A Murrow la CBS le obligé a
quedarse en Londres para tras-
mitir los partes oficiales de Ei-
senhower y coordinar todo lo
que transmitia «la banda de los
ocho magnificos» que envio la
cadena a las playas.

Sélo la BBC desplegé 48 re-
porteros para cubrir la operacién
y 17 de ellos desembarcaron con
los soldados el 6 de junio.

Sin television y sin radio en
directo, sin internet y sin correo
electrénico, los corresponsales,
casi todos empotrados, transmi-
tian como podian por télex en
boletines muy parecidos a los
tuits de hoy que llegaban a las
redacciones por teletipo. Una
vez utilizadas, las cintas se des-
trufan.

Todos los medios estadouni-
denses dependian del cable de
Dow Jones para las conexiones
transatlanticas y la Oficina de
Informacién de Guerra, con
mas de 14.000 funcionarios,
censuraba los contenidos que
consideraba peligrosos para el
éxito de la operacion.

Del Dia D apenas sobrevivio
un rollo de unos 4 metros. El
primer boletin empieza asi: «La
invasion aliada de Europa ha
comenzado hoy entre la media-
noche y las 02.25 horas de la
madrugada, hora nuestra».

De las 100 fotos que logro ha-
cer Capa, jugandose la vida, en
las primeras horas del desem-
barco en la playa de Omaha s6-
lo se salvaron 11. No por su cul-
pa, sino porque al joven encar-
gado de revelarlas en Londres
se le secaron.
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Gigamesh boicoteja RBA
per la portada d“El Jueves'

La llibreria Gigamesh de Barcelona, la més
gran d’Europa especialitzada en génere fan-
tastic, haanunciat per Twitter que no vendra
més llibres de I'editorial RBA. El motiu: la
censurade la portada d’El Jueves. Es un altre
revés per a l’'editorial, després de la rentincia
de col-laboradors historics de la revista.
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Jordi Surifiach

m Aquest excel-lent periodistainarrador radiofonic
de diades castelleres s’ha destapat ara com un gran
showman damunt de I’escenari. Jordi Surifiach va ser
unade les sorpreses més agradables en la gala com-
memorativa de les 25 edicions del Concurs de Cas-
tells celebrada dilluns. Va conduir la festa amb ha-
bilitat, ironia i uns tocs d’humor. El cap de comuni-
cacid del Concursvaser ungranmestre de cerimonies
enunanit onvan triomfar Raquel Sans i Toniu Xou,
codirectors del documental El somni de Pau Casals.
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JORDI

GIL

Periodista i presentador de I’Info K’

“Els nens no
sOn menys
intel-ligents,
és que han
viscut menys”

El somriure de Jordi Gil és permanent i encomanadis, i els menuts
espectadors de I'Info K el coneixen molt bé. pere roroera
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ALBERT
SOLE

unaserie

de dibuixos

‘BOLA
DE DRAC

un
[libre

‘EL,P
IN

'R

un lloc per
perdre't

E
(
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Forea Desprén energia i felicital, i els nens que miren
cada tarda al Super3 com ell els explica la realitat a la
seva manera, ho noten. Lluny de la camera, Uesport li
ha donat una rao per aixecar el cap després de passar
el trangol de perdre la parella per un cancer

Jordi Gil (7-5-1977, Tarragona) és
una de les cares més conegudes de
Televisio de Catalunya, sobretot a
les escoles. Presenta des de fa tres
anys I'Info K, I'informatiu diari per
als nens (19.30 h) del canal Super3.
Combina la seva faceta periodisti-
ca amb les triatlons, i algun Iron-
man. Araes prepara percorrer el de
Frankfurt per recollir diners pera
I'Hospital Sant Joan de Déu.

iEscriure noticies per a linfo K és
més dificil que escriure-les per al
TN?

No, pero cal tenir clares algunes
premisses. Els nens entenen tot el
que els expliquis, sempre que sapi-
gues fer servir les paraules adequa-
des. Elsnens tenenel gran handicap
que no tenen el vocabulari dels
adults. No és que siguin menys in-
tel-ligents, és que han viscut menys
temps i saben menys coses.

&L Info K hauria de tenir les matei-
xes noticies que el TN?

L'Info K esta destinat als nens, i a
ells els interessen altres coses. Sila
informacié del dia és important els
hiexpliquem, perd sino és prou re-
llevant tenim altres temes especi-
fics. Al'escaleta intentem barrejar
temes feixucs amb temes més lleu-
gers,itambé temes d’escoles, d’ani-
mals, de mediambient, o de récords,
que també els agraden.

Potser la facultat hauria de crear
una assignatura especifica d’infor-
matius per a nens, ja que tot aixd
que dius no ens ho van explicar
quan hi vam estudiar tui jo.

Quan comences atreballaral'Info K
escrius una noticia, i després I'has
d’anar rebaixant de nivell, perd no
per fer-la més senzilla, sind per ex-
plicar-la d’'una manera més clara
perqueé s'entengui millor. I aquest
exercici que no t'han ensenyat a fer
I'acabes aprenent, i veus que tot el
que expliquem es pot explicar d'una
manera més facil. I quan ho fas
t'adones de I'error que cometem
tots els periodistes, que pensem que
tothom sap el mateix que sabem
nosaltres. Ara, et faries creus de les
coses que ja saben els nens abans
que els hi expliquis, perque ells es-
colten els pares a casa, i I'Tnfo K in-
tentaajudar-los araonarientendre
queé passa al seu voltant.

Quan eres a la Facultat de Perio-
disme suposo que no et veies pre-
sentant un programa com I'Info K.
Qué somiaves fer?

Primer, jo de petit volia ser futbo-
lista, perd em vaig adonar que la
meva capacitat per parlar erasupe-
rior als meus dots pel futbol. Vaig
entrar a la facultat perqué m’agra-
dava comunicar, i en especial
m’agradavenels esportsil’entrete-
niment. Les noticies era el que
menys m’interessava a priori, perd
com a periodista et surt la vena
d’explicar coses. I a I'fnfo K m’hi

sento molt comode, explico notici-
es pero puc ser una mica més crea-
tiu, sense arribar a fer el pallasso.

Qué sents quan surts a I'escenari
de la festa dels stipers cada any en
un Estadi Olimpic ple a vessar?
Crec que la gran majoria dels grups
de musica del mén mai tindran da-
vant seu tanta gent. L'energia que
reps amb els crits dels nens és com
si et vingués una onada de forca... I
veus totes aquelles cares d’alegria.
Mira'm el brag [pell de gallina]. Es
espectacular, 'experiéncia personal
que suposa costa d’explicar.

Quan vas pel carrer esquives els
parcs infantils?

No, no. M'encanta estar amb nens, i
si em reconeixen m’ho passo pipa.
Sacel primer que m’ofereixo per fer-
m’hi unafoto. Els adults som més de
mirar dissimuladament. Un nen,
quan et reconeix, primer li fa vergo-
nyaise’'t queda mirant fix com una
estatua. Perd si aconsegueixes tren-
caraquestavergonyainicial,després
son fantastics, sincers, i toquen molt,

Et deu passar el mateix quan vas
els dilluns com a voluntari a Sant
Joan de Déu, no?

Un nen és un nen, encara que esti-
gui malalt, Quan vaig alla a posarel
meu gra de sorra, a ajudar amb el
que sigui, el nen vol jugar i passar-
s’ho bé, i si aconsegueixes que
s’oblidin de la seva malaltia durant
una estona, és perfecte. Jo volia fer-
me voluntari fa temps, pero vaig
perdre la meva parella per un can-
cer fa menys de tres anys, i vaig es-
tar dos anys intentant assimilar el
que m'havia passat, i encaraho faig
una mica, pero fins que no em vaig
veure preparat per ajudar els altres
no vaig comencar.

I arate’n vas a Frankfurt a fer un
Ironman per recollir diners per
Sant Joan de Déu.

Jo he fet sempre molt d’esport. Fa
quatre anys vaig descobrir els tri-
atlons, i 'any passat, en honorala
Pili, vaig decidir fer I'lronman de
Lanzarote,iarapreparo el de Frank-
furt. Anant a Sant Joan de Déu vaig
saber que estaven recollint diners
per construir un hospital de dia, i
amb uns amics vam decidir conver-
tirel repte esportiude Frankfurt del
6de juliol en un repte solidari. Ens
hem proposat recollir diners per to-
tes les vies per donar-losal’hospital.

Il'esport per atujaha deixatde ser
un hobby per ser una competici6?
Si,jocompeteixosempre, totique sé
que no guanyare maicap cursa, pero
amil'esportem donaenergia. Quan
vaigperdre laPili, 'esportesvacon-
vertir en la manera de buscar al-li-
cients a la vida. Tot se n’havia anat
alamerda, aixi de clar, i vaig buscar
alguna cosa que em tragués del pou,
il'esport em va tornar a activar per-
qué no tenia ganes de fer res. m
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Twitter, el nuevo
soporte publicitario
de los famosos

Iker Casillas y Miguel Angel Silvestre
se suman al negocio de rentabilizar
sus seguidores en las redes sociales

ISABEL VALDES
Madrid

El precio de un tuit de Kim Kar-
dashian en 2012 ascendi6 a
7.600 euros. La publicidad en re-
des sociales a través de las cuen-
tas privadas de famosos estaba
asentada en EE UU. En Espaia
empezaba a colarse, sobre todo
a través de Facebook y Twitter
—Instagram tiene menos impac-
to, aunque comienza a expandir-
se—, y desde el verano pasado
cada vez mds famosos publican
productos, eventos o marcas que
forman parte de su vida privada.

El pasado 30 de mayo, Iker Ca-
sillas —@CasillasWorld con 1,62
millones de seguidores— publico:
“Ummm que ricas, claro que si,
son mis favoritas!! ;)", con el hash-
tag #SomosFutbol, enlazando a la
cuenta oficial de la marca de pata-
tas Lay's. Dos meses antes, el ac-
tor Miguel Angel Silvestre
—@ma_silvestre, con 309.000 fo-
llowers— lanzod durante varios lu-
nes en su cuenta de Twitter e Ins-
tagram videos y fotos de las cenas
que se preparaba para ver la serie
Velvet: espaguetis, arroz, pimien-
tos... y ensalada. Siempre
habia ensalada en el me-
nu. De Florette, cuya bol-
sa, de forma sutil, se vio
en uno de los videos.

En el caso del portero
madridista, quien tiene
ademads un contrato para
este verano con la marca
de aperitivos relaciona-
do con el Mundial, la pu-
blicidad es explicita. Pe-
ro, jqué ocurre con las
cenas sanas del protago-
nista de Velvet? Ese tipo
de mercadotecnia llego a
Espaiia “de forma bastan-
te natural”, segiin Edu-
ard Corral, de la agencia
de comunicacion en re-
des sociales Buzz. “Hace
un par de afios que empe-
z0 este fendmeno, pero
tltimamente se ha inten-
sificado. Antes, unas
cuantas menciones en
Twitter podian hacerse
incluso gratis”. Ahora se
hacen por contrato, “que

No es nuevo ver rostros cono-
cidos representando a empre-
sas. La historia de la publicidad
estd plagada de grandes nom-
bres, Marilyn Monroe usaba
Chanel n.? 5, y el perfume volvié
arecuperarla el pasado noviem-
bre para una campana. Televi-
siones y radios han estado reple-
tas de voces inolvidables, como
la de Constantino Romero, y las
paginas de periddicos, pintadas
con sonrisas reconocibles, co-
mo la de Matias Prats sentado
en un banco naranja. Las blo-
gueras de moda llevan méds de
siete afios promocionando fir-
mas en sus webs. La evolucién
hacia las redes sociales era cues-
tién de tiempo.

“Lo que si es cierto es que
primero se usaron perfiles que
ya eran influyentes en Internet
como amplificadores en las re-
des sociales, con blogueras co-
mo Lovely Pepa. Después se han
hecho eco de lo que llamamos
influyentes offline, que después
se han convertido en online”, ex-
plica Corral. Iniesta o Alejandro
Sanz son buenos ejemplos de
profesionales respetados que

1

normalmente incluye al-
g0 mds que tuits: anun-
cios, eventos...”.

El quién busca a quién tam-
bién ha cambiado. Eran las mar-
cas las que contactaban con los
personajes. “Ahora algunos fa-
mosos buscan este tipo de accio-
nes de forma proactiva. Hay que
entenderlo como una marca.
Ambos se refuerzan”, asegura
Corral. Cada vez se emplea mas
esta formula. La publicidad ha
llegado hasta la intimidad de los
famosos, como el salén de Silves-
tre con la television reflejada en
el espejo mientras cena.

®acceso

Las camparnas con
caras conocidas van
en aumento desde
hace dos afios

Los deportistas de
€lite son los rostros
mads cotizados

en el nuevo negocio

Miguel Angel Silvestre anuncia ensaladas mientras en un televisor al fondo se emite su serie Velvet./ TwiTTeR

ahora tienen gran poder de con-
viceién en la Red y, por tanto,
una supuesta gran rentabilidad,
que depende del grado de reco-
nocimiento. “Seguin el caché,
unos 3.000 euros puede ser una
media aproximada de un paque-
te”, explica Moisés Fernandez,
director ejecutivo de Avippp,
una agencia de marketing onli-
ne. El paquete al que se refiere
Ferndndez es un nimero fijo de
tuits que las marcas acuerdan
con el famoso y que debe lanzar-
se en las redes sociales en un

momento determinado. “Esa me-
dia también puede depender de
si s una campafia a corto o lar-
go plazo, si es a nivel nacional o
internacional...”, afiade.

Esos 3.000 euros aumentan
cuando se trata de deportistas
de é€lite como Casillas, Rafa Na-
dal o Pau Gasol. “Son personajes
muy cotizados. Lo que interesa
es que tengan muchos seguido-
res y que la personalidad del per-
sonaje enlace con los valores de
la marca”, apostilla Fernindez.

Pero no todo es la longitud de

la lista de seguidores, ni puede
conocerse la rentabilidad exacta
de un nombre. Asi lo asegura San-
tiago de Mollinedo, director gene-
ral de la consultoria de mercado-
tecnia Personality Media: “Inclu-
50 los anunciantes estdn algo de-
sorientados. No te puedes fiar del
niamero de seguidores. Hay que
tener en cuenta lo activos que
son y la calidad en la interaccién
con el personaje”. Las cuentas de-
ben estar activas continuamente,
destaca Mollinedo, para que quie-
nes las siguen estén acostumbra-
dos a un interés permanente en
lo que se publica.

La cantidad resulta facil de
medir. Para la calidad, “se nece-

El nimero de
‘followers’ no es un
parametro fiable; el
€xito no es seguro

La legislacion
espanola atin no
regula esta practica
de forma especifica

sita medir la interacciéon media
por mensaje, de publicaciones
diarias...”, comenta Mollinedo.
Pero ni siquiera asi se asegura el
éxito. “Grandes compaiiias han
dejado esta préctica, porque no
conocian si efectivamente habia
tenido retorno”.

Lo que siempre resulta renta-
ble son las publicidades altruis-
tas, “por responsabilidad social,
sobre todo con ONG. A un futbo-
lista polémico se le recomien-
dan estas practicas”, opi-
na Eduard Corral, de
Buzz. Las tinicas que, en
caso de una regulacién,
no tendrian problema.

Fuentes de Autocon-
trol, entidad que audita
la publicidad, afirman
que, pese a no existir le-
yes especificas para la
mercadotecnia en redes
sociales, aplican las exis-
tentes: la ley General de
Publicidad, la de Comer-
cio Electrénico y la de
Competencia  Desleal,
que exige que la publici-
dad quede “claramente
especificada en el conte-
nido” y sea “identificable
para el usuario”.

Con la crisis, los even-
tos de marca han dismi-
nuido y, por tanto, la pre-
sencia de los famosos.
“Las celebrities empie-
zan a verlo como una
fuente de financiacién
nueva, sobre todo los per-
sonajes no consolidados,
como los que salen de los
realities. Desde un punto de vis-
ta ético puede verse como publi-
cidad escondida”, sefiala Mar-
cos Morales, de la agencia de co-
municacién Tinkle. A su enten-
der, este nuevo tipo de emplaza-
miento del producto es como
cualquier otro tipo de banner:
“En el fondo no es mas que un
engaiio en un limbo alegal, pero
quizds nos hemos vuelto locos
intentando controlar algo que
no es més que lo mismo que lle-
van haciendo los grandes me-
dios toda la vida”,
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EM2 / CULTURA

Publicacién / Nuevos medios

El Iucido papel
de la cultura

‘Jot Down’ demuestra con su éxito que
aun hay sitio para las revistas y las letras

LUIS ALEMANY / Madrid
Un dia apareci6 una pagina de Jot
Down en nuestra pantalla y todos
pensamos que aquello era un asun-
to de amigos. Luego llegd la revista
y parecia lo contrario, lo tienen todo
medido. ¢Dénde esta la realidad?
¢En los dos extremos a la vez? Jot
Down nacid, crece, se reproduce y
puede gustar mas 0 menaos, pero su
personalidad es muy nitida. <Yo que-
rria mantener ese nosequé de pro-
yecto de amigos. Siempre decimos
que el triunfo de verdad es que no
dejamos de ser amigos». Carles A.
Foguet, fundador de la revista junto
a Angel Fernandez y Ricardo J. Gon-
zalez, es el encargado de contar su
historia. «Supongo que ni éramos
tan amateurs ni teniamos una idea
clara de lo que faltaba en el merca-
do. Teniamos intuiciones de lectores
voraces. Si ni siquiera somos perio-
distas... Hombre, en tres afios vamos
aprendiendo cosas, pero no haré el
relato de que lo teniamos todo clari-
simo. Seria mentir».

Foguet tiene 35 afios, de modo
que se acuerda del culto por lo ama-
teur de los anos 90. Después, los chi-
cos de su edad descubrieron que, pa-
ra hacer algo valioso, hay que ser
competitivo, presionar y aguantar la
presién, ser pufietero... «Eso fue un
tema generacional y cultural: yo
vengo de los fanzines y su contracul-
tura, de la idea de que todo lo que se
hace entre amigos esté bien porque
si. Y no, claro que no. Pero en Jot
Down no hablamos de competir. Ha-
blamos de compartir. La red de dis-
tribuidores la compartimos con otras
revistas: Mongolia, Libero... Y nos
da algin ingreso. Tampoco estamos
aqui para dar dinero a los accionis-
tas sino para ser sostenibles».

&Y hay broncas cuando algo sale
mal? «Hay rinas, pero bastante do-
meésticas... Yo me cabreo mucho
cuando veo un error. Mas que en

cualquier otro trabajo que he hecho.
El nlimero 1 estaba lleno de erratas;
las prisas, la inexperiencia, yo qué
sé. Ahora lo miramos y nos queda-
mos entre la risa y el panico». Lo del
cabreo viene a cuento de que Foguet
repite un par de veces la frase «que
cada palo aguante su vela», en refe-
rencia a la responsabilidad personal
de sus colaboradores. Como si el
editor fuera solo un mediador.

¢Vio House of Cards? El momen-
to en el que la periodista deja su pe-
riédico y se va a otro medio que ape-
nas es un espacio de coworking en

el que cada redactor se busca la vida
y se queda para si mismo con el éxi-
to o el fracaso de su trabajo... «Si,
me acuerdo». Pues a los que creci-
mos en redacciones grandes y mas o
menos corales nos daban ganas de
llorar. «En Jot Down también tene-
mos una estructura muy laxa y hori-
zontal. Ni siquiera tenemos un espa-
cio, una redaccién. Hay un foro para
el staff que hace de redaccion vir-
tual, los colaboradores no tienen
contacto entre ellos y todo viene fir-
mado de modo que uno es responsa-
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Arriba, Carlos Foguet, editor de “Jot Down'. Sobre estas lineas

algunas de las portadas de la revista./

ble de lo que hace. Pero conserva-
mos el control de tiempos, temas y
firmas. No somos tan anarquicos»,

&Y qué puede ir mal en Jot Down
de aqui a cinco afios? «Eso es una
eternidad para nosotros. Somos co-
mo el ciclista, que si deja de peda-
lear se cae. No sé, si nos mantene-
mos fieles a unos valores que me
serian muy dificiles de definir, ire-
mos bien», explica Foguet.

MUNDO

Valores. éNo juega Jot Down a
adular el oido de su lector? A hacer-
le sentir inteligente porque recuerda
a Biriukov... «<Reclamamos el dere-
cho a hablar en serio de temas comi-
cos y a hablar con humor de las co-
sas serias. Yo entiendo que hay tex-
tos sobre peliculas de culto que en
realidad son muy malas que se pre-
sentan en la web como la gran cosa.
Habra quien se lo tome en serio, pe-

ro... Entre hacer sentir al lector inte-
ligente y tratarlo de estupido, casi
prefiero lo nuestrox.

Jot Down naci6 en 2011, en un
momento de excitacion politica; pe-
ro siempre ha sido fria, distante.
«Fue una decision deliberada. Los
amigos que estamos en Jot Down
nos parecemos en muchas cosas pe-
TO 1O en nuestras opiniones politicas,
Muchos nos expresamos politica-
mente pero no aqui. Jot Down no tie-
ne linea editorial, esta hecha por alu-
vion. Por eso, nos dicen de todo, que
somos de UPyD, catalanistas, comu-
nistas, falangistas... Esta bien asi».

«Tenemos 10.000 lectores de la re-
vista y medio millon de lectores tni-
cos de la web», continta Foguet.
«Supongo que el nicleo de lectores
hardcore tiene un techo, no sé cual.
Pero tampoco tenemos una estrate-
gia de nicho, de dirigirnos a un lector
concreto,..». ¢Conectan, por ejem-
plo, con chicos de 20 afios? «Si. iEn
las facultades de Periodismo tene-
mos mucho éxito! Por referencias
culturales, nuestros lectores son de
30 a cuarenta y tantos. Pero hay mas
lectores de 20 que de 50».

«Hemos visto revistas muy bue-
nas que no nos han sobrevivido.
¢Cuadl fue la decisién critica que
nos fue bien? Ni idea. Intuyo que
fue un acierto crear una comuni-
dad de lectores antes de lanzar la
revista. Otros medios nacen con
un buen producto pero sin tener
la certeza de que los lectores exis-
tan». ¢Y eso no acaba en lo de an-
tes, en la complacencia? «Puede
ocurrir. Pero en una comunidad
sana los lectores dan la alarma si
te equivocas».

®acceso
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CRONIQUES DELDIAD (i4)

Cronistes del d

| periodisme va conviure
amb el Dia D en tensid molt
abans del desembarcament

i fins i tot des de les seccions més |

innocents d'un diari, com la de
mots encreuats que publicava al
britanic The Daily Telegraph des
de feia vint anys Leonard Sydney
Dawe amb l'orgull de no repetir
mai una definicid. Edicio del 2 de
maig del 1944 “17 horitzontal. Un
dels Estats Units" Solucié?
“Utah". Edicié del 22 de maig: “3
vertical. Indi pél roja de Missouri".
Solucié? “Omaha”. Edicié del 27
de maig: “11 horitzontal, Pero a
vegades alguna gran perruca,
com aquesta, ha robat alguna co-
sa d'aixd”. Solucié? “Overlord”.
Que durant vint dies el Telegraph
hagués jugat a fer endevinar els
noms en clau de dues platges de
Normandia i el de |'operacio del
desembarcament —a deu dies del

Dia D!- va obligar Scotland Yard a

investigar l'autor dels celebrats
mots encreuats sobre una coinci-
déncia que encara avui continua
embolcallada de misteri. Salvada
la sorpresa i arribat el Dia D, pero,
periodistes com el fotograf Ro-
bert Capa van desembarcar amb

zar el combat des de I'hora H.

En el llegat grafic de Capa hi
conviuen |'heroicitat de retratar
l'infern d'Omaha i la frustracié pel
tractament de les excepcionals
fotos. Impacient perqué passaven
els dies i “el mon sencer esperava
les nostres fotos i no teniem noti-
cies de Capa", John Morris, cap
de Life a Londres, va rebre quatre
pel-licules de Capa des d'Omaha.
Amb la pressa, un técnic forca la

i oblida airejar-la. Resultat: 'emul-
sid fon tres de les quatre pel-licu-
les i de la quarta onze clixés so-
breviuen lleugerament borrosos.

| “Vaig plorar de rabia’, diria Mor-

| ris. Life publicara les instantanies
! amb el segtient peu: “La immen-
i sa excitacié del moment va fer
les tropes d'assalt per immortalit- |

tremolar la ma del fotograf i les

. seves fotografies han quedat des-
i enfocades." Capa es venjaria de
Life amb ironia tres anys després
! titulant les memaories Una mica

i desenfocades. El desenfocament,
! perd, no evita que una mare reta-
. lliaquella foto d'un jove de 18
anys amb l'aigua al coll a Omaha i
i la guardi. "Mira, no ets tu?", va dir
. aquella mare al soldat Edward

i Regan quan va tornar a casa. "Si,
i séc jo, i estic molt orgullés de ser-
temperatura a la cabina d'assecat !

ho", va dir Regan a la mare que

! havia guardat el retall de premsa.

Un cop guanyades les platges,

. el desembarcament donaria pas
. alabatalla de Normandia. EI 9 de

®acceso

juny, el 115 regiment d'infanteria
i de la 29 divisid captura el Bosc de |
i Calette, turé al nord de la vila de

i Vouilly. Expulsats els nazis, 'estat
| major del primer exércit nord-

| america es presenta al Chateau

\ de Voulilly i demana disposar

| d'habitacions per instal-lar-hi el

i primer camp de premsa i perme-
i tre als periodistes acreditats un

| lloc des d'on enviar les croniques.
| L'amfitriona, Alexandrine Hamel,

. fasaber als americans que al cas-
i tell familiar del 1750 estan a casa.

| transmissions per la seva situacié
| privilegiada a I'hora de facilitar les |
| comunicacions amb Anglaterra,
. el Chateau de Vouilly és equipat
! amb una sala de premsa...i una
| sala de censura. “Tots els articles
| iles croniques escrits pels perio-

Elegit pel cos nord-america de

David Portabella

lames llar

| distes, abans de ser enviats, eren

rellegits pels censors i les infor-

| macions susceptibles de ser (tils
| al'enemic eren eliminades. Es per
| aixod que tots els articles redac-

| tats aI'#poca comencen amb un
identic encapgalament: “En algun

- El Chateau de Vouilly va
' acollir lasala de premsa i
- de censuraon el general
- Bradley relatava I'aveng

lloc de Normandia” o bé “cap de

pont de Normandia’, relata 70

anys després James Hamel, a qui
. lamare Alexandrine va posar un

| nom anglofil inspirada en un que
| oiaa casa aquells dies. Encara

| avui la placa de Press Copy Room

col-locada pels americans evoca
el lloc on naixien les croniques i

. on el general Omar Bradley, co-
i mandant del primer exércit dels
| Estats Units, relatava l'aveng aliat.

Entre els inquilins de Vouilly hi

| havia Capa, Ernie Pyle (Stars and
| Stripes), John Thompson (Chica-
! go Tribune), Hal Boyle (Associa-

| ted Press), Andy Rooney (CBS

I News), Andre Rabache (France

| presse), Charles Wertenbaker (Li-
| fe) Andre Rabache (France pres-

| se)o Roy Walder Jr, (New York He-
i rald Tribune), autor de I'tinica foto

de la sala de premsa del 1944 que
els Hamel guarden com un tresor.
Per Normandia també va passar

| Ernest Hemingway, perd ell va

. preferir desembarcar en la setena
1 onada quan Omaha era una catifa
| ino l'infern retratat per Capa. “Els
| periodistes aqui no tenien una

| bona opinié de Hemingway", diu

| James Hamel recollint el ressd

| del que escoltava dels seus pares.
| Alguns dels periodistes moririen

| poc després emportats pel seu

| ofici de corresponsal, com Ernie

| Pyle (morira el 18 d'abril del 1945

a l'illa de Leshima durant la cam-
panya d'Okinawa al teatre d'ope-
racions del Pacific) o Robert Capa
(morira el 25 de maig del 1954 a
Indoxina divuit dies després de la

| caiguda de Dién-Bién-Phu), pero
i alguns com John Thompson van
i retornar durant anys al lloc on va
I escriure les seves croniques fins

| que el camp de premsa va ser en-
| viat a Canisy el juliol. El trasllat es
! vaendur per sempre el soroll de

| les maquines d'escriure i dels

' transmissors que emetien de nit
per la diferéncia horaria perd va

. deixar un capitol de la historia als
| salons del Chateau de Vouilly, on

James Hamel no es diria James si

| per aqui no haguessin passat els
| cronistes del dia més llarg.
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Posar en risc el sistema catala de comunicacio

vui, l'oferta televisiva en
TDT al nostre pais cons-
tad’'unamés que notable
presencia de canals de
elevisit d'ambit estatal;
d’'unamenor, pero potent, ofertade
canals publics i privats dambit na-
cional,id’un seguit de canals de co-
berturalocal. Amb el comandament
alama, dones, observem que I'ofer-
ta televisiva en catala, que en ter-
mes d’audiéncia representa tinica-
ment un 22%, és molt inferior que
en llengua castellana.

A aquest desequilibri hi hem de
sumar els efectes que té i tindra la
convergencia tecnologica, que esta
implicant'entrada de nous players
ide plataformes de distribucio de
caracter global, amb una oferta de
continguts molt amplia, ila de fabri-
cants d’aparellsid’operadors de te-
lecomunicacions, que presenten
plataformes propies.

Un risc per al model audiovi-
sual. Amb aquesta realitat, i com a
president del CAC, crec que ens ha
de preocupar i hem d’estar molt
amatents a la gestié que el govern
espanyol faci de I'espectre radioe-
lectric i vetllar perqué no afecti cap
dels tres multiplex que Catalunya té
assignats per emetre els seus canals
d’ambit nacional.

Lapérduad’un multiplex posaria
enrisc i comprometria greument la
competitivitat dels canals catalans
davant la tendéncia cap alHDilI'Ul-
traHD i tindria greus conseqiiénci-
es culturalsilingiiistiques. L aixo, evi-
dentment, implicaria un afebliment
del sistema catala de comunicacio,
un sistema que, com ja s’havist, par-
teix duna situacid de desequilibri
respecte aaltres sistemes,

Els mitjans audiovisuals sdn un
element indispensable peraun pa-

®acceso

is a I'hora de reproduir,
recrear i normalitzar la
seva cultura i la seva
llengua. Es per aix0 que
disposar d’'una oferta
audiovisual propia po-
tent i de qualitat es pre-
senta com un requisit

encara no se n’ha gene-
ralitzat el coneixement
en tots els usos publics.
La normalitzaci6 del
catala és, encara avui,
una fita ambiciosa i no
plenament assolida, pe-
ro absolutament indis-

per a qualsevol comuni-
tat cultural i lingiiistica

ROGER LOPPACHER

pensable peralacohesié
de la realitat social i lin-

que es vulgui projectar i
cohesionar.

Unrise per alanor-
malitzacié cultural i
lingiiistica. Cal recordar que una
de les missions de servei ptiblic en-
comanades ala CCMA és “lapromo-
cid, el coneixement i la difusio de la
llenguaila cultura catalanes”.

Desdelarecuperacio delademo-
cricia, els mitjans en catal, junta-
ment amb el sistema educatiu, han
contribuit notablement alanorma-
litzacio de la llengua catalana en la
nostra societat. Val a dir, pero, que

PRESIDENT DEL CONSELL DE
L'AUDIOVISUAL DE CATALUNYA (CAC)

Els mitjans
audiovisuals
sOn un
element
indispensa-
ble pera
un pais

giiistica diversa dels nos-
tre pais. I, evidentment,
la televisio, i els mitjans
audiovisuals en general,
juga un paper indispensable en
aquest procés, ja que té una clara
funciointegradora id’aprenentatge
per a tota la poblacio.

Una funcié, doncs, que es podria
veure compromesa amb la supres-
si6 d’'un multiplex, de la mateixa
manera que també es posaria en
risc lareciprocitat televisivaamb la
resta de territoris amb els quals
compartim llengua i cultura.

RUTH MARIGOT

Un risec per ales emissions en
HD. Actualment, el parc de televi-
sors en HD representa gairebé el
50% del total, i un 50% d’aquests
aparells tenen com a programes
principals els canals en HD, amb
una forta tendéncia a augmentar.

En aquest context, ienl'escena-
ride supressio d un canal multiplex
per a Catalunya, aix6 podria com-
portar que,acurt termini,la CCMA
hauria de renunciarales emissions
en HD oeliminar canals en qualitat
estandard (SD) i, per tant, reduirla
seva oferta programatica; acurtia
mitja termini, la CCMA no podria
fer simuleast de programes en SD i
en HD per preparar la migracié a
I'HD, i, a mitja ia llarg termini, no
disposaria de capacitat per fer
emissions 4k/8k.

Esadir, esfariaimpossible man-
tenir 'oferta actual de continguts
catalans i en catald a Catalunya i/o
evolucionar cap als nous estandards
de qualitat que es consolidaran com
elshabituals en el consum televisiu.

La solucié técnica és possible.
La gestio eficient de I'espectre ra-
dioeléctric és avui una necessitat
per a tots els paisos. Pero els ajus-
tos “necessaris” que s’hagin de dur
a terme en aquest camp hauran de
tenir molt en compte no posar en
risc la realitat cultural i lingiiisti-
caexistent ifer viables les tendén-
cies tecnologiques i de consum que
demanden els usuaris.

Urgeix que el govern espanyol fa-
cipuiblic el seu pla téenicique hi ofe-
reixi les solucions perqué Catalunya
pugui continuar disposant del tercer
muiltiplex. Una solucié que passa per
reassignar els multiplexs objecte
d’afectacid enaltres freqiiencies lliu-
res. Amb voluntat, la solucio técnica
és perfectament possible.
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GIOVANNI MARIA VIAN, EL

DIRECTOR, TE EL PERFIL DE
‘GENTLEMAN’ VATICA

El diari del Papa

iel que li agrada d’'un diari és ju-
gar al sudoku, no compri L’Os-
servatore Romano. No té passa-
temps, ni esports. S’ocupade po-
Iitica, i també de culturaireligio.
La seva linia és de
construir
ponts, per-
qué aquesta
és per natura
la feina dun
pontifex. Es
considerat el
diari vatica, tot
ique existeix de
molt abans que
es creés I'Estat
Vatica, el 1929.
El seu director,
Giovanni  Maria
Vian, un home que
“destil-la  discre-
ci6”, segons el vetera periodista Arturo
San Agustin, va ser a Barcelona per par-
lar d’informacié vaticana i per desgra-
nar la historia del seu llegendari mitja.
El va convidar la Societat Economica
Barcelonesa d’Amies del Pais. Vian no
va estalviar autocritica i va explicar al-
guns errors que ha comes el seu diari,
que no és infal-lible. També va recordar
la missi6 del diari vatica: informar sen-
se ferir. Es la consigna no escrita d'un
diari que sap molt més del que maillegi-
rem a les seves paginesllengol. L'Osser-
vatore Romano, I'inic diari de la Santa
Seu, es mou entre “posicions clares” i
tractant de “no ferir ningi”, Polemitza
perd no insulta. Un diari insolit. Els
seus directors, en 153 anys, han estat
sempre laics. A diferencia d’altres mit-
jans de la Santa Seu, com la revista
quinzenal Civilta Cattolica, que envia
tots els articles a Secretaria d’Estat
abans de ser publicats, L’'Osservatore
Romano “no té temps” per a censures
previes. El criteri del seu director és su-
ficient. I no s’equivoquen. De fet, Vian
encarna com ningu el perfil del gentle-
man vatica. Va ser batejat per Pau VI
quan aquest era un monsenyor jove. La
seva familia ha estat amiga de Papes. |
ell és, a més de director, professor de
Patristica a la Sapienza. Un savi im-
pregnat del savoir faire vatica conver-
tit en director de diari. El seu és el perfil
del director de diari pausat perdo ama-
tent, no atabalat, dotat d’aquella finesa
i criteri que la bogeria titanica del dia a
dia no consenteixen. El seu diari surt
cadadiaité 7 edicionsia diverses parts
del moén s’edita. En castella, els lectors
del diari madrileny La Razdén el poden

®acceso

Miriam Diez

LLUTSA JOVER

Informar sense ferir.
Aquesta és la consigna no
escrita de ‘L’'Osservatore
Romano’, que sap molt
més del que mai llegirem
a les seves pagines
llencol

tenir el diumenge.

‘L'OSSERVATORE' ES el primer global
newspaper, un diari universal, diminut
i influent. Roméa de nou pero6 universal
de batec. Es el diari vatica pero existeix
abans que el Vatica fos una realitat. Du-
rant la Primera Guerra Mundial va sa-
bermantenir neutralitatiés un diarino
partidista. El rotatiu de la Santa Seuno
és replicable. No hi ha ecap altre diari
que sistematicament obri amb infor-
macibinternacional. Des de la petitare-
daceié romana, aquest observador ro-

Periodista i professoraa
la Universitat Ramon Liull

ma, que va estar a punt de dir-se Amic
dela Veritat —un nom que I’hauria acos-
tat nominalment al soviétic Pravda—,
té avui aquest director que ha estat a
Barcelona per revelar anecdotes del
diari que té entre mans. Va explicar que
quan va saludar el papa Francesc per
primer cop, aquest li va dir: “No em feu
massa propaganda.” I és que el Papa ar-
genti vol una informacié “equilibrada i
correcta” pero no li agrada que al diari
es parli d’ell sin6 de tot. La internacio-
nalitzacio del diari, 'obertura a altres
religions, la inclusi6 de la cultura com a
part fonamental del rotatiu, hi ajuden.
Amb tot, qui vulgui llegir els discursos i
textos oficials ha d’anar a recalar-hi per
forca.

VIAN, MOLT EDUCAT, VA DEMANAR discul-
pes per no poder parlar en catala tot i
que I'entén. Va demostrar que és un ho-
me extremament intel-ligent i prudent.
Es ell qui ha aconseguit 'entrada de do-
nes a la direccié del diari. Li agrada en
Tintin pero no és un periodista intre-
pid. “Ho veu tot” i és un “expert en Pa-
pes”, va analitzar Arturo San Agustin.
L’home ideal per observar des de Roma
el que passa al mon i explicar-ho. Per-
qué per molts encara és cert, quan par-
lem d’informacié vaticana, que el que
compta no és el que passa, siné com ho
explica L’Osservatore Romano.
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JOSE LUIS PINAR Miembro del comité de expertos de Google

“Defiendo la privacidad.
No me he pasado al enemigo”

ROSARIO G. GOMEZ
Madrid

Google, el gigante estadouniden-
se de Internet, ha nombrado a un
comité internacional para apli-
car la reciente sentencia del Tri-
bunal de Justicia de la UE que
reconoce el derecho de los ciuda-
danos a suprimir del buscador
aquellos datos irrelevantes y sin
interés publico que les afecten.
José Luis Pifar, catedritico de
Derecho Administrativo y vice-
rrector de Relaciones Internacio-
nales de la Universidad San Pa-
blo CEU (Madrid, 1957), forma
parte de este grupo de expertos
en el que también figuran el rela-
tor de la ONU para la proteccion
de datos, Frank La Rue; el funda-
dor de Wikipedia, Jimmy Wales,
y los profesores Luciano Floridi
(Universidad de Oxford) y Peggy
Valcke (Lovaina).

A la espera de que comiencen
sus trabajos, tarea por la que no
cobraran, Pifar afirma que la
sentencia tiene “muchas aristas”
y es técnicamente “muy proble-
matica”. Pero por encima de to-
do, defiende la privacidad como
un derecho fundamental. Cree
que en su nombramiento ha pesa-
do el hecho de que entre 2002 y
2007 dirigi la Agencia Espaiiola
de Proteccién de Datos (AEPD),
precisamente el detonante de la
sentencia del Tribunal de Luxem-
burgo. Desde ese cargo fundé la
Red Iberoamericana de Protec-
cién de Datos.

Pregunta. ;Quién le propuso?

Respuesta. Imagino que ha in-
fluido el hecho de que haya sido
director de la AEPD. En esa épo-
ca tuve una relacién cercana
con el responsable mundial de
privacidad de Google. Nos re-
uniamos muchas veces para
marcar las lineas rojas. Eran los
tiempos en los que empezaba
Gmail y se discutia si Google es-
caneaba o no los correos electro-
nicos para que apareciera publi-
cidad personalizada. Vimos que
no habia intervencién humana,
sino una gestion mecanica y que
no se conservaban los datos per-
sonales. Ademis, parece légico
que haya un espariol; la senten-
cia se refiere a un caso plantea-
do por Espana.

P. ;Se ha pasado al otro lado?

R. Soy un firme defensor de
la privacidad como derecho fun-
damental, pero no podemos ser
fundamentalistas. La protec-
cion de datos tiene que convivir
con la transparencia, con Inter-
nety con la informacién. No me
he pasado al enemigo; lo que
vamos a hacer es evaluar cémo
se aplica desde un punto de vis-
ta téenico y juridico. La senten-
cia plantea muchos problemas.

P. ;Cudles son los mas com-
plejos?

R. En proteccién de datos exis-
ten tres sujetos: el titular del da-
to, el responsable del fichero y el
encargado del tratamiento, que
puede ser, por ejemplo, el que
gestiona las néminas de una em-
presa. Cuando llegd el caso al

®acceso

Tribunal de la UE, el abogado
general consideré que Google
maneja datos, pero que €so no
hace de Google responsable del
tratamiento. No es mas que una
correa de transmision entre el
editor de los datos y el usuario.
De modo que no puede alterar la
informacion.

P. Pero el tribunal no siguio la
argumentacion del abogado.

R. La sentencia da un paso
muy importante. Lanza el mensa-
je de que, por mucho que este-
mos hablando de una gran com-
paiiia de EE UU, tiene que respe-
tar la proteccion de datos y la di-
rectiva europea.

P. Google siempre se ha escu-
dado en que se rige por las nor-
mas de EE UU, ya que su sede
esti en California, y que no le
afectan las leyes de otros paises.

R. Efectivamente, pero Google
Inc tiene una filial en Espaia,
que es Google Spain, y la senten-
cia sostiene que, dado que Goo-
gle Spain lleva a cabo una activi-
dad relacionada con el buscador
—la gestién publicitaria—, debe
ajustarse a la directiva.

P. Eso significa que afecta a
todos los usuarios de la UE.

R. Si, pero no necesariamente
a todos los buscadores. Si Bing o
Yahoo tienen filiales en Espana o
en otros paises de la UE tendran

“Habria sido mas
preciso exigir que
fuera el editor quien
tomara medidas”

“Entre las 40.000
peticiones recibidas
hay bastantes

de pederastas”

que cumplirla. Si no es asi, ha-
bria que verlo. Esta es una de las
consecuencias que hay que anali-
zar. Es una sentencia que tiene
muchos recovecos,

P. ;Cémo queda Google?

R. Google es responsable del
tratamiento y por eso se puede
ejercer el derecho de cancela-
cion frente a Google. De modo
que puede salir reforzada porque
ahora, segin la sentencia, es la
duena de la informacion. Aun-
que no lo va a hacer porque iria
en contra de la fiabilidad, pero
podria decir: ‘José Luis Pinar no
me cae bien y lo borro de Google'.
Ya no es una simple correa de
transmision, sino que decide. La
cuestion es hasta qué punto Goo-
gle es responsable de la informa-
cion y hasta qué punto puede con-
vertirse, ahora si, en una especie
de censor. Habria sido mucho
mds preciso exigir que fuera el
editor el que tomara medidas pa-
ra no indexar la informacion.

P. ;Como se conjugari el dere-
cho a la privacidad y a la libertad
de informacién?

R. La privacidad es un dere-

cho fundamental que hay que
equilibrar con otros derechos,
como la libertad de expresidon e
informacién. Ademas, tiene
que convivir con los buscado-
res sin poner puertas al cam-
po. Google va a decidir si esas
informaciones son o no de rele-
vancia publica. Va a analizar
€aso a caso.

P. ;El comité de expertos pon-
drd coto a la intencién de los
usuarios de borrar sus datos ne-
gativos?

R. Existe el derecho de los
internautas a saber. He leido
que entre las 40.000 solicitudes
de cancelacion que se han pre-
sentado en los cuatro primeros
dias hay bastantes de pederas-
tas. El comité ha de marcar pau-
tas objetivas y claras.

José Luis Pifiar. [ JuLIAN ROJAS
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MITJANS

Els investigadors alerten que els nous mitjans digitals només
aconsegueixen competir si aposten pel bon periodisme

Sense qualitat no hi ha futur

SALVADOR ENGUIX

“El suport no és el problema
més gran”. José Maria Her-
ranz, professor de Periodisme
de la Universitat de Castella-la
Manxa, ho anunciava abans de
sentenciar que “I'eix de qualse-
vol projecte periodistic és la
qualitat”. Herranz és un dels
molts docents, investigadors i
experts que han participat a
Conca en el seminari Periodis-
me emprenedor, una esperanga
renovada. Unes jornades en les
quals ha quedat clar, com apun-
ta el coordinador, el professor
Juan Luis Manfredi, que I'im-
portant en qualsevol projecte
digital (fins i tot en les versions
digitals dels diaris en paper) és
“el contingut, I’ética, el treball
per I'interes general, la defensa
de la democracia i del progrés;
si no tens clar aquests valors,
no pots ni innovar ni competir
en 'entorn digital actual”.

Les sessions de treball, que
tindran continuitat a Nova
York i Mont-real. han servit
per posar en comu necessitats
per formar bé els futurs perio-
distes a les universitats espa-
nyoles i per consensuar les ten-
déncies que s’estan demos-
trant valides per al denominat
nou periodisme. José Manuel
Noguera, professor de comuni-
caci6 de la Universitat Catoli-
ca San Antonio de Mtrcia, va
ser clar en la seva exposicio:
“El nou canal exigeix noves ha-
bilitats tecnologiques, pero les
bases del bon periodisme conti-
nuen sent les mateixes”. I vara-
onar que “el contrast de les
fonts, de les informacions, la
qualitat a la redaccio, el com-
promis de I'informador i la ve-
racitat continuen sent fona-
mentals, i els nous mitjans que
competeixen a tot el mon acon-

®acceso

Un usuari llegeix Pedicio digital de La Vanguardia

segueixen refermar-se perque
es mantenen fidels a aquests
principis”.

Cristina Manzano, directora
d’Esglobal, va reconéixer que
el “focus de les idees” és molt

Investigadors

han abordat a
Conca les claus
de la digitalitzacio
del periodisme

competitiu; i va destacar com
els diaris han de consolidar la
seva posicio en un ecosistema
amb muiltiples ofertes de con-
tinguts, des d’altres diaris digi-
tals (nadius o versions de pa-

per), fins a blogs o fins i tot les
xarxes socials. “La qualitat és
I"inic que et pot permetre dife-
renciar-te de la resta”. Una tesi
que va defensar també el perio-
dista i consultor Millan Berzo-
sa, per a qui el fonamental “és
el valor que dones amb el teu
contingut al lector”. “Importa
més el qué que el com, perqué
el contingut és més important
que la plataforma; si ets una
empresa periodistica que saps
explicar coses interessants,
aconseguiras marcar la diferén-
cia”. D’altra banda, el profes-
sor Miguel Carvajal, de la Uni-
versitat Miguel Hernandez, va
reconéixer que els professio-
nals del periodisme han “d’in-
corporar en la mesura que pu-
guin coneixements basics en
matéria de programacio, saber

ALBA ROVIRA

explorar les possibilitats del
nou entorn digital, perd inno-
var €s, a la fi, ser diferent”. Co-
sa que inclou coneixer I'is de
les noves “narratives” com el
periodisme de dades, la info-
grafia, la barreja de llenguat-
ges —video, text i so—, i tenir
present, segons els experts,
que les xarxes socials son una
oportunitat tant per als perio-
distes com per als mateixos
mitjans de comunicacio.

Juan Luis Manfredi conclou
que al mdn de la universitat es-
panyola “hi ha una voluntat de
renovacio i d’innovacio, des de
la universitat cap al periodis-
me, nosaltres com a professors
vam descobrir que és necessa-
ri ensenyar noves maneres de
veure el periodisme adaptat al
segle XXI”. @
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Telefonica prevé lanzar un
‘Spotify’ de peliculas y series

NUEVA OFERTA/ Prepara un servicio de acceso ilimitado a contenidos audiovisuales
por un precio fijo mensual, como hace el grupo norteamericano Netflix.

I.del Castillo. Madric
Telefénica prepara para los
proximos meses una nueva
revolucion en su servicio de
television de pago Movistar
TV, con el que pretende blin-
dar a su base de clientes y lo-
grar una migracién masiva a
sus redes de fibra optica.

La operadora ya dio un gol-
pe de efecto el pasado 25 de
abril al empezar a dotar de ca-
nales de television a toda su
base de clientes de Fusion, su
servicio que combina banda
ancha fija y mévil, con la in-
tencion manifiesta de conver-
tirse en una “video company”,
como destaca su presidente,
César Alierta.

El mismo objetivo persigue
la compra de Digital +, la pla-
taforma de television de pago
del grupo Prisa, firmadala pa-
sada semana con el grupo de
medios, al que ha acordado
comprar el 56% del capital
por 750 millones de euros, de
forma que pasard a tener el
control del 78%.

Conlacomprade Digital +-
que aun debe ser aprobada
por los reguladores, bien na-
cionales o europeos, Telefoni-
ca logra una base de millén y
medio de clientes de televi-
sién y muy buenos conteni-
dos, muchos de ellos en ex-
clusiva, con los que reforzar
suoferta de contenidos.

Con la misma filosofia, el
grupo prevé ahora ampliar y
flexibilizar sus servicios de
Movistar TV para lograr una
mayor fidelizacién por un la-
do y aumentar sus ingresos
unitarios por cliente.

Accesoilimitado

Para ello, el grupo estd traba-
jando en el desarrollo de dos
nuevos tipos de servicios.
Uno de ellos tiene un concep-
to similar a Spotify, la compa-
fifa que ofrece servicios digi-
tales de musica. Es decir, se
trata de que por un pago fijo
mensual, el cliente pueda
consumir, sin limite, todas las
peliculas y series que se en-
cuentren en el catdlogo de Te-
lefonica, aunque con la limita-
cién de que no tiene acceso a
los tiltimos estrenos.

Los contenidos, especial-
mente en peliculas, tienen
una antigiiedad de uno o dos
afios. Este mismo concepto es
el que ha popularizado la
compafia norteamericana
Netflix, que se ha convertido
en la mayor del mundo por

La operadora
pretende reforzar

el atractivo de su
servicio Movistar TV,
clave en su oferta

clientes de television 1P, con
46 millones de clientes, de los
que 34 millones estin en Es-
tados Unidos y los otros 12
millones se encuentran en el
resto de los 40 paises en los
que estd presente. Los clien-
tes de Netflix en Estados Uni-
dos pagan, por ejemplo, 8,99
dolares (6,6 euros) mensua-
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Prevé flexibilizar el
acceso a contenidos,
implantando el pago
por vision en series o

eventos deportivos

les, y pueden disfrutar de los
contenidos en cualquier so-
porte (SmartTV, PC, Tableta
o Smartphone) conectado a
Internet. Aunque la compa-
fila norteamericana ha anun-
ciado su desembarco en un
grupo de paises europeos, por
el momento no tiene previsto
estar presente en Espaia.

Los 34 millones de
clientes de Netflix
en EEUU pagan 9
dolares al mes por
contenido ilimitado

El segundo concepto que
quiere lanzar Telefonica es
una flexibilizacion del consu-
mo de contenidos, introdu-
ciendo, de nuevo, el concepto
de pinchazos, de forma que
un cliente pueda ver un capi-
tulo de una serie, o un evento
deportivo (un partido de fit-
bol o de tenis, una carrera de

@
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César Alierta, presidente ejecutivo de Telefonica.

Formula 1o de motociclismo,
ete) aunque no esté abonado
al paquete o al canal que pro-
porciona el contenido.

Telefonicalleva dos trimes-
tres elevando de nuevo su vo-
lumen de clientes de televi-
sion. En el primer trimestre
del afio sum6 58.000 altasy ya
tiene 730.000 usuarios.

El acuerdo

con Bruselas
por Alemania
esta mascerca

Las autoridades

de Bruselas estan cerca
de autorizar la compra
de la operadora mévil
E-Plus por Telefonica
para fusionarla con

su filial alemana, en una
operacion valorada en
8600 millones de euros
¥ que supondra crear

el tercer operador mévil
por ingresos y el primero
por clientes del mercado
aleman. El departamento
de Competencia, que
dirige el espafiol Joaquin
Almunia, se encontraria
cémodo con las
concesiones propuestas
por Telefénica para lograr
la aprobacion, segiin

The Wall Street Journal.
El sector de
telecomunicaciones

en Europa esta pendiente
de esta operacion,

que reduciriade4a3

el nimero de operadores
méviles con red

en el mercado méas
importante de Europa,
porque si las condiciones
impuestas son
aceptables, podria abrir
la puerta a una oleada de
fusiones en el sector en
Europa. Las concesiones
de Telefénica, segun

el rotativo, incluyen que
al menos el 30% de las
frecuencias combinadas
de la empresa resultante
deberan ser puestas
adisposicién de tres
operadores virtuales
para que construyan

sus redes. Y ademas,

al menos uno de ellos
debera haber firmado

un acuerdo con
Telefénica. Seguin el diario,
no menos de cuatro
compafifas habrian
manifestado su intencién
de aceptar |a oferta de
espectro de Telefénica.
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LA FOTOGRAFA COMPRA UN LUXOS PIS A NOVA YORK

Leibovitz surtde la
seva Crisi economica

‘ IDOYA NOAIN Fa sis mesos la fotdografa de 64
il F ' anys, que el 2001 va tenir la seva pri-
mera fillaiel 2005 va tenir bessones
a través d'una mare de lloguer, va
fer el pas definitiu per sortir
: del forat al vendre per
28 milions de dolars
el complex de tres
cases a Lauren
Bush, la neboda
% de l’expresident
f’A\_ George Bush, iel
o seu marit, David
5/ Lauren, el fill del
./ dissenyador Ralph
Lauren. No eren els
33 milions que bus-
cava inicialment,
pero, com ha dit
una font proxima
a la fotografa a
New York Post,
«va esperar
prou i ha fet
unmoltbon
negoci.

Mudar-se a un diplex d'11,2
milions de dolars amb vistes P
a Central Park i amb Robert =
De Niro com a vei no entra st
en allo que un ciutada cor-
rent anomenaria «retallar».
Es, no obstant, el que repre-
senta per a Annie Leibo-
vitz, que fins fa poc ha vis-
cut, ha treballatiha rebut
els seus convidats en un
complex de tres cases al
West Village de 947 me-
tres quadrats. i
[ aquest pas cap a
un allotjament més
modest és el que
ha permeés a la fo-
tografa sortir del
forat negre finan-
cer que el 2009 va
comencar a amena-
car d’empassar-se-la
i prendre-li el control

sobre la seva obra gra- Leibovitz
fica. no podra

Aquell any, en part tornar in-
per diners que va dema- tegrament

el seu deute
perqué s’ha ha-
gut de gastar 11,2 milions
a comprar el diplex a Cen-
tral Park West, perd com
deia també aquesta font
«és un gran pas capala
recuperacio financera».
També ha estalviat una
mica sobre el preu ini-
cial delaseva nova casa
(14,5 milions).
Iencara que diu adéu
a luxes com 13 xeme-
neies, disposara de
tres habitacions, tres
banysimig,ungransa-
16 i un gran menjador,
panya de Susan Son- vistes immillorables i
tag I'ardu cami cap un vei de calibre per
a la recuperacio eco- Leibovitz, I'octubre passat als posar en un dels seus
nomica. premis Princeps d’Astliries. celebres retrats. =

nar prestats per comprar
i renovar les tres townhou-
ses del West Village (per als

quals va usar com a aval les
seves fotografies), Leibo-
vitz va ser demandada als

tribunals per Art Capital
Group. Va estar a un pas
d’haver-se de declarar
en bancarrota i de per-
dre la seva obra.

I tot i que mesos
després el prestamis-
ta va retirar la de-
manda i va renegoci-
ar els terminis de pa-
gament, va comencar
per a qui va ser com-
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Un Papa i un periodista per la pau

ENRIQUE Cymerman, corresponsal de

La Vanguardia a Jerusalem, un dels perio-

distes més informats de 'Orient Proxim,

jueu d’origen portugues amb contactes
immillorables amb Palestina, ha estat el mitjancer de la
trobada espiritual que ahir a la tarda va tenir lloc als
jardins del Vatica. Al costat del papa Francesc i del patri-
arca ecumenic Bartomeu I, els presidents Mahmud
Abbas de Palestina i Shimon Peres d'Israel es van aple-
gar, no pas per compartir la mateixa pregaria, sino per
estar plegats a 'hora de pregar. El matis és important:
d’una banda revela la formidable altura de mires del
pontifex (que cedeix el Vatica a altres religions); pero
podria semblar bizanti si no revelés I'extrema dificultat
d’una trobada entre dos enemics aparentment irreconci-
liables. També van compartir la trobada el rabi
Abraham Skorka i I'imam Omar Abboud, argentins tots
dos i amics de Bergoglio.

La idea va cristal-litzar en la visita que van fer el rabi
Skorka i el nostre corresponsal a Francesc. A l'austera
residéncia papal, van parlar de la necessitat d'un viatge
a Terra Santa, que el Pontifex va voler transformar en
una oportunitat per a la pau. Amb sintética visio global,
va dir llavors Bergoglio: “Si la pau arriba a Jerusalem, hi
haura pau al mon”. Des d’aquella trobada, i en contacte
constant per e-mail i telefon amb el Papa i amb el rabi
Skorka, Cymerman ha estat teixint un projecte que el
mateix Francesc va donar a conéixer a Popinio publica
durant el viatge que va fer a Terra Santa no fa gaire:
asseure palestins i israelians a pregar per la pauia com-
partir un temps de dialeg i reconeixement. No cal imagi-
nar, ingenuament, que d’aquesta trobada espiritual en
vindran resultats politics. Son ben conegudes les enor-
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mes dificultats que obstaculitzen la pau en el punt més
calent del planeta; pero precisament per aixo, qualsevol
petit aveng té un valor incalculable.

Inicialment, la trobada s’havia de celebrar a Terra San-
ta. El centre Notre Dame de Jerusalem i la ciutat palesti-
na de Jerico eren sobre el paper llocs acceptables per a
totes les parts, encara que el Papa preferia el mont Ne-
bo, de sobirania jordana, des del qual Moisés va veure la
terra promesa. Pero les negociacions que Abbas mante-
nia aquells dies amb el grup islamista Hamas, aixi com
les humiliacions que podia rebre als controls fronterers,
van frustrar la trobada, que tampoc no era facil per a
Shimon Peres. Els presidents israelia i palesti van dir-li
que estaven disposats a tornar-ho intentar i, sense per-
dre el temps, Francesc, aprofitant el viatge, va convertir
aquella disponibilitat en compromis. Superats els tltims
esculls, el Pontifex ha aconseguit substituir les toplques
apellacions retoriques a favor de la pau en un movi-
ment efectiu. No politic. Simbolic.

La politica I'han de fer els politics, ve a suggerir el Pa-
pa; pero la pregaria i el compromis espiritual poden ge-
nerar dinamiques de reconeixement que la politica igno-
ra. “L’oracio és important i pregar plegats sense discus-
sions ajuda”, ha declarat el Sant Pare. Si la politica ha
bloquejat la pau, cal empenyer-la i donar-hi suport per
altres vies. Francesc ho intenta amb el convenciment
que la fe pot moure les muntanyes que la violéncia fossi-
litza. També el paper d’'Henrique Cymerman mereix un
comentari. Un periodista objectiu, informat i ben con-
nectat no és insensible ni indiferent al dolor que obser-
va. Contribuint decisivament a I'éxit de I'esfor¢ papal
per la pau, Cymerman demostra que el bon periodisme
no és incompatible amb el compromis humanitari.
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Les sorpreses
del cas ‘El Jueves’

Sorprén que alga pugui pensar
que en ple segle XXI fara des-
apareixer la portada d’unare-
vistaino sesabra. Sorpren que
algli pensi que convenceras la
gent inventant una excusa in-
versemblant perjustificar-ho.
Almonde Twitter sorprén que
algi decideixidestruir 60.000
exemplars d’una revista per
evitar que els ciutadans (i les
ciutadanes) vegin una portada
ignorantquelaimatge circula-
ra per la xarxa ique llavors la
veuran 200 milions. Sorprén
que algt pensi que, quan se sa-
piga que hi ha hagut aquesta
misteriosa desaparicio, tot
continuaraigual. Sorprén que
al’era del marqueting media-
tic alga pretengui que amb el
seu silenci tapara un error tan
monumental que compromet
lagran campanya d’estat disse-
nyada per salvar 'actual statu
quo institucional, estructural,
politic,economic, mediaticide

control social. Sorprén que al-
gunos’adoniencaraquehapo-
sat en un greu compromis la
campanya d’'imatge d’un nou
reiqueenséspresentatcomla
modernitati el futur,

I, sobretot, sorprén que al-
gl no s’hagi preguntat qui
compraraapartird’araundia-
ri esportiu catala (digui'n una
revista) que el dia que el Barca
guanya la final de la Champi-
ons al Reial Madrid per10a 0
ial Bernabéu (digui'n que ab-
dica el personatge que més
cops hasortitalarevistaenels
seus 37 anys de vida) vai treu
en portada els quarts de final
del torneigde petanca del cam-
ping Ricardo I. Ah, per cert,
una monarquia que havia de-
manant dibuixos originals i
que haviarebut a Palauelsan-
tics propietaris de la revista
que un cortesa passat defrena-
da ha decidit destruir. Tanta
ignorancia sorpren.
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LaBBC pretende
ahorrar 1.000
millones de euros
con el despido de
500 trabajadores

L.R.C.

MADRID- Lacadena britdanica
anuncio esta semana que su
personal se verd reducido por
cientos de despidos en el drea
de informativos principal-
mente. La intencién de la BBC
es conseguir ahorrar en dos
afios unas 800 millones de li-
bras (mil millones de euros).
Segtin el Sindicato Nacional de
Periodistas, el niimero de em-
pleados de los que prescindi-
rdn estd cerca de los 500.
«Siento decir que no hay esca-
patoriaal hecho de que proba-
blemente habrd un nimero
significativo de despidos; la
mayor parte de nuestros costes
estan asociados al personal,
por lo que hay poco margen
para hacer grandes ahorrosen
otras areas», manifesto el di-
rectordenoticiasyactualidad,
James Harding. La secretaria
general del sindicato, Michelle
Stanistreet, critic lamediday
planted la posibilidad de una
votacion para decidir si orga-
nizar una huelga para protes-
tar, ya que «recortar 500 em-
pleos en dreas que ya estdn
muy estiradas esinaceptabley
perjudicard inevitablemente a
la calidad del periodismo y de
la programacién». En los ulti-
mos anos, con el finde ahorrar
enlos costes,lacadenapiiblica
ha efectuado miles de despi-
dos e incluso ha repartido sus
estudios de produccién en
varios puntos del pais mien-
trasque susede permanece en
Londres.
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Google encalla con
el anuncio de pago

Los anuncios de pago insertados
en los resultados de los motores
de biisqueda no tienen benefi-
cios que sean realmente mensu-
rables para el anunciante, segtin
ha desvelado un estudio realiza-
do en Estados Unidos entre eBay
y las universidades de Berkeley
y Chicago, recogido por Ep. Los
investigadores participantes en
este estudio han sefialado que
las ventas no estan tan relacio-
nadas con los clics sobre los anun-
cios de pago como lo estdn con
el resultado de una blisqueda na-
tural en el motor de btisqueda,
segtin ha recogido el diario bri-
tanico The Guardian.
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Los anuncios de bebidas, solo en horario
nocturnoy sin la promocion de famosos
i“ j“‘ >

» Estara prohibido
ensalzar propiedades
terapéuticas de los
productos con alcohol

N. RAMIREZ DE CASTRO
MADRID

La futura ley del alcohol no ha llega-
do tan lejos como el tabaco. No prohi-
bira por completo la publicidad de be-
bidas alcohélicas ni la promocion de
actividades deportivas como hace aho-
ra una conocida marca de cervezas
con la seleccién de futbol, pero inten-
tara que resulte lo menos atractiva po-
sible para quien la vea. Adids, por tan-
to, a los anuncios en los que basta una
copa para divertirse, hacer amigos y
conseguir a la chica mds guapa.

El borrador del texto, al que ha te-
nido acceso ABC, si prohibe todos los
anuncios dirigidos a menores «de una
forma directa, indirecta o encubierta»
en cualquier soporte, ya sea tradicio-
nal (revistas, television, periédicos,
vallas publicitarias) como en paginas
web, aplicaciones para maéviles o pla-
taformas de comunicacién en linea.

Se considerara que la publicidad esta
dirigida a menores cuando los «incite
o estimule» a beber. Para evitarlo es-
tara prohibido utilizar un diseno atrac-
tivo para ellos, «con personajes o ani-
males, reales o de ficcion que sean in-
teresantes, famosos o populares». Se
debera evitar el lenguaje, la musica, los
argumentos o las voces que puedan re-
sultar atractivas. Tampoco se podrd
utilizar la voz o la imagen de personas
de menos de 24 afios, ni vincular las
bebidas alcohdélicas con el ocio, el de-
porte, la diversion, la euforia, el éxito
social, el riesgo..., todo un reto para los
publicistas. El borrador también deja
claro que no se podra «argumentar pro-
piedades terapéuticas».

Vallas a cien metros de coles
La emision de estos anuncios en tele-
vision se quiere limitar a un horario de
adultos, entre las diez de la noche y las
6 de la manana del dia siguiente, con
todas estas precauciones. No se podrd
insertar publicidad antes, durante o
después de programas juveniles. Esta-
ra prohibida cualquier forma de publi-
cidad en revistas juveniles y en medios
impresos generales (periédicos y re-
vistas). En estos ultimos, «no se podra
incluir anuncios de bebidas en las por-
tadas, contraportadas ni en secciones
de informacion deportiva o relaciona-
da con el ocio y los pasatiempos».

Sin embargo, los anuncios en la via
publica -vallas y mobiliario urbano-
pese a estar a la vista de menores no
se prohiben. La ley impide su presen-
cia en colegios, hospitales y recintos
deportivos y en un perimetro de segu-
ridad de 100 metros a su alrededor.
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Jovenes consumen bebidas alcohélicas en un «botellén» junto a la Caja Mdgica, en Madrid

N -

Diez preguntas para entender la ley

¢Se podra beber una
cerveza en un «picnic»

en el parque?

No, la ley prohibe también a los
mayores de edad beber alcohol en
una zona como un parque donde
hay presencia de nifios. Sélo se
permitird en zonas acotadas para
ello, como terrazas o kioskos.

:Se limita el consumo en
ﬁmes y restaurantes si hay
menores?

No, la intencion no es restringir el
consumo en general, por lo que los
adultos, salvo en determinados
lugares (parques, colegios,
recintos infantiles...), podran
CONSumir.,

Y en el asiento de un
avion?

En los aviones, donde no se
dispone de cafeteria si se podra.
En un tren habra que acudir a la
zona de bar.

¢Un nino podra beber vino

consagrado en misa?

La ley también regula el consumo
en rituales religiosos. Lo permite,

aunque establece que la bebida no

podra tener un contenido en
alcohol superior al 10 por ciento.

¢Podra hacerse la prueba
del alcohol a un menor sin
consentimiento de los
padres?

Para demostrar que un chico ha
bebido, la policia debera hacerle
soplar, como se hace con los
conductores. Siempre ha de
hacerse con el conocimiento de los
tutores o padres. Aunque los
progenitores no se podran negar,
una vez informados. La negativa
significara consumo probado,
como en la Ley de Seguridad Vial.

¢Se cobrara por hacer la
prueba?

Solo si se pide un analisis
comparativo para comprobar la
veracidad de los primeros
resultados.

¢Los hospitales se
convierten en espacios
libres de alcohol?

No ocurrird como con el tabaco. Se
permitira consumir a los adultos
en las cafeterias de los centros
sanitarios y las residencias. Si se

DE SAN BERNARDO

prohibe a los pacientes
ingresados, sea cual sea su edad.

¢Quedan prohibidos los
«botellones»?

No regula el fenomeno del
«botellon» explicitamente mas
frecuente entre los mayores de
edad. Ahora bien, la Policia podra
intervenir y sancionar en las
situaciones en gue un consumo en
la via publica, sean mayores o
menores, altere la tranquilidad
ciudadana.

¢Una tienda de vinos no
podra exponer sus botellas
en el escaparate?

El borrador de la ley impide la
exhibicion de bebidas alcohoélicas
a supermercados y otras tiendas
con mas articulos a la venta. En
este caso concreto, se incluira
como excepcion.

;Los autobuses podran
levar publicidad?

No se permitira. Las vallas en

publicitarias y el mobiliario

urbano si se dejaran aunque solo

lejos de centros escolares y de

recintos deportivos y juveniles.

56 / 86



EL ECONOMISTA 10/06/14 9
MADRID =
Prensa:  Diaria e~
Tirada: 29.227 Ejemplares g
Difusion: 18.602 Ejemplares o

Pagina: 22

Seccién: E & F Valor: 11.230,00 € Area (cm2): 810,4 Ocupacién: 80,31 % Documento: 1/1  Autor: A. Semprin Madrid. Num. Lectores: 63000

Prisa pone a la ‘Ser' como garantia de 1.314
millones de deuda y Grupo Godo le demanda

Los acreedores tienen la llave para vender Santillana y Media Capital si la editora no cumple los pagos

A. Semprtin MADRID.

La refinanciacion de la deuda de
mas de 3400 millones de euros que
Prisa cerr6 en diciembre ha abier-
to una brecha entre los principales
accionistas de la Cadena Ser. La fir-
ma que preside Juan Luis Cebridn
ha puesto ala emisora como garan-
tia de 1.314 millones de euros de
deuda para lograr el visto bueno de
los acreedores.

Una maniobra que no ha senta-
do nada bien en el seno del Grupo
Godo (posee un 18,37 por ciento de
la cadena), que ha iniciado movi-
mientos para anular dicho aval.

Asi, Javier Godd Muntaiiola, Car-
los Godd Valls, consejeros domini-
cales de la Ser, y la propia editora
de La Vanguardia, han presentado
una demanda de impugnacion de
los acuerdos adoptados el 5y el 18
de diciembre (cuando se cerré la
refinanciacién) por el consejo de
Prisa “relativos a la renovacion de

la garantia personal otorgada por
la sociedad en relacién con los con-
tratos de reestructuracion y exten-
sion de la deuda”, explica la com-
pafiia en su informe de auditoria.

En el mismo documento, la to-
davia dueifia de Canal + resta im-
portancia a la demanda y asegura
que la resolucion de este litigio no
tendr4 grandes consecuencias pa-
ra la sociedad.

Pero mis alld de poner a Prisa Ra-
dio como pagador solidario de una
parte de la deuda en el caso de que
la matriz no sea capaz de hacer fren-
te a sus obligaciones, el consejo del
todavia gigante audiovisual ha cons-
tituido una prenda o garantia real
sobre el 7349 por ciento que posee
de la Ser para hacer frente a los pa-
gos. Es decir, que permite a los acree-
dores propiciar la venta forzosa de
la acciones de emisora para poder
cobrar la deuda garantizada.

La Cadena Ser no es el tinico ac-
tivo que el grupo puso como aval

El grupo tiene que
devolver 1.500
millones entre 2015
y 2016 con la venta
de activos

para lograr el favor de la banca. En
este punto, a finales de 2013 casi to-
dos los activos del grupo estaban
pignorados en favor de los bancos
y los fondos buitre que compraron
deuda en el mercado secundario.
Por un lado, El Pais y varias em-
presas (grupo Bidasoa, Distribucio-
nes Aliadas, Medios Impresos) se
pusieron sobre la mesa como ga-
rantias personales, lo que implica
que se comprometen a responder
solidariamente del cumplimiento
ante el acreedor en lugar del deu-
dor. Por el otro lado, el grupo que
dirige Fernando Abril Martorell dio

la llave a la banca y los fondos in-
ternacionales para vender el 14 por
ciento de las acciones de Mediaset,
€l 75 por ciento de los titulos de San-
tillana y el 56 por ciento de DTS en
el caso de que no cumpliera con sus
obligaciones de pago.

Pero a los acreedores no les de-
bid parecer que las garantias cu-
brian la totalidad del préstamo, por-
que en enero de 2014 Prisa se vio
obligado a constituir una prenda o
garantia real sobre el 80 por cien-
to de Audiovisual Sport, la firma a
través de la explota y administra los
derechos del ftbol. A suvez, el gru-
po también constituyd una garan-
tia real sobre el 84,69 por ciento que
posee en Media Capital para ase-
gurar el pago de los tramos dos y
tres de la deuda. Asi, si a la compa-
fifa le vienen mal dadas y no puede
afrontar su elevada deuda (en 2013,
excluyendo Canal+, el ebitda del
grupo alcanzé los 291 millones), los
fondos tienen la llave para desman-

telar el grupo y asi poder cobrar su
deuda de 3.401 millones de euros.

El tramo tres es un crédito de
2.278 millones con un vencimien-
to a seis afios vy que contempla dos
hitos de reduccién de deuda: 900
millones en 2015 y 600 millones en
2016. Esta devolucion se hara con
laventa de activos no estratégicos.

En este punto, la editora se ha
puesto manos a la obra para hacer
caja con sus activos audiovisuales,
Hasta la fecha ha vendido un 3,69
por ciento de Mediaset por 121 mi-
llones, unos fondos que ha usado
pararecomprar deuda. El objetivo
del grupo, tal y como reconocid
Abril Martorell, es vender el 13,65
por ciento restante en el corto pla-
zo para reducir deuda. A su vez, el
grupo ha cerrado con Telefénica la
venta del 56 por ciento de Canal+
por 725 millones.

La operacion, que le permitira
cumplir el primer hito, est4 pendien-
te del visto bueno de Competencia.

El pasivo de un gigante de la comunicacién Deuda con entidades de crédito . owueo  owusmo
Proceso de reduccién de deuda VENCIMIENTO coucLEg:no w::: v\:ﬂ% LARCGC,: w‘:.:g%
2013E 2014E ) 2015E 2016E ) 2017E 20718E 2019E Prést. sindicado Prisa (Trama 1) 2015 ¢ 353,261 - i 35326l
0 I | 3 4 5 || ¢ Prést sindicado Prisa (Tramo2) | 2018-2019 292473 - 292473
Pélizas de crédito 2014-2015 | 153516 22,11 46,325
Préstamos 2014-2023 | 146,176 | 68,761 77,415
“Tramo 3: o — = |
623 s me) (- w e anente Leasing, intereses y otros 2014-2017 = 72,051 @ 18,447
billones de € nile) (oo mil.€) de deuda a i i |
- ver}mmlento Gastos de formalizacion 2014-2019 i = -0,696 -181,325
IR Gt Total 13577,683 | 162226 323885
Evolucién de la deuda financiera, en millones de euros
- m 55 | 3688 ’ . e
1181 ‘ ' 19 :
80 35 26 3.216 80 22 L
-420 -334 100
Loz 2
DIC-09A VENTA OPERACION  DIVID. DE DIVID, OTROS Dic-nA EMISION ‘ EMISION 'EI.IMINAU{JN ACTUALI- CONSOL. CUPON QOTROS DiC-12A NUEVA LEASING PUT DEUDA  DIVIDENDO SEP-13
PARTICIP. CON ACCIONES B DEDLJ BONO WARRANTS OBLIGACION  ZACION DEUDA CONVERTIBLE LINEA  SANTILLANA MEDIA ADICIONAL bL)
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Fuente: Prisa, elEconomista
El caché de las estrellas
Rubén Cortada 333 % F. Barriocanal l. Corrales * 3 C. G. Abadillo Francisco Ortiz 333 %
EL PRINCIPE LA COPE DIRECTOR TVE EL MUNDO PUENTE VIEJO

La serie que prota-
goniza como Faruk
empieza a rodar la
segunday tltima
temporada tras ce-
rrar un gran estreno.

El también presi-
dente de la Confe-
rencia Episcopal
reclama una sefial
en propiedad para
emitir 13TV,

®acceso

A los problemas
econdmicos de
RTVE sesumala
mala gestién de
Corrales que no lo-
gra subir el 'share’.

El director de 'El
Mundo’ empieza a
tener problemas.
Se ha enfrentado
con histéricos por
supuesta censura.

La exitosa serie de
Antena 3 celebra
su tercer aniversa-
rio con la llegada
de un personaje
que dara un giro.
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Laura Tapias, vicep

>PERSONAJES UNICOS / LAURA TAPIAS

Es vicepresidenta de la empresa israeli de aplicaciones televisivas Applicaster
para Espana y Ameérica Latina. €n febrero de 2011 lanzo el canal de pago para
nifios Canal Panda. Desde 2012 vive en Tel Aviv. Por Alex Claramunt

v Latii érica de Applicaster, en el Disseny Hub de Barcelona. / JORDI SOTERAS

‘Apps’ israelies y diseno BCN

n 2011 Laura Tapias

lanzé Canal Panda en

Espana con un dificil

reto: encontrar un es-
pacio dentro de la television de
pago para niflos con un presu-
puesto limitado y competidores
de la talla de Disney o Nickelo-
deon. Un afo después conocio
la start up israeli Applicaster en
una feria de television, y la fu-
si6n de los potenciales respecti-
vos dio resultado. «Me cogi un
verano sabatico y fui a estudiar

«Una'start up’ es un
‘balagan’, un desorden
donde todo el mundo
hace de todo»

hebreo a Tel Aviv», explica Ta-
pias. Alli pudo visitar la compa-
fiia y conocer al equipo. Le pro-
pusieron quedarse y ya lleva
dos afos como vicepresidenta
para Espana y Latinoamérica.
A los usuarios espanoles les
sonara la app Mitele, que per-
mite interactuar con el reality
show Supervivientes o hacerse
amigo de los participantes de
Ciega a citas de Cuatro, «Esto
es tecnologia israeli de Appli-
caster», revela Tapias. La com-
pania israeli esta fraguando la

®acceso

television del futuro a través de
apps para smartphones y table-
tas con una idea clara: que el
espectador conozca mejor los
contenidos, participe activa-
mente votando, acceda a dife-
rentes puntos de vista, y, si no
puede ver un programa en di-
recto, que pueda verlo en otro
momento. Israel, cuenta Ta-
pias, es el lugar ideal para ex-
perimentar en este sentido. «Es
un pais de siete millones de ha-
bitantes con 14 millones de
dispositivos maéviles, y ademas
son high users».

¢Cual es la ventaja de Appli-
caster? Que Tapias sabe como
funciona un canal de television
por dentro y es capaz de trans-
mitir a sus clientes la importan-
cia del mundo digital en la cap-
tacion de audiencia y la crea-
cion de contenidos atractivos e
inteligentes. Su experiencia,
ademas, ha ayudado a la com-
pania a internacionalizarse y
abrirse a nuevos mercados, en
especial a Espana, Latinoamé-
rica y los hispanohablantes de
Estados Unidos, «de forma que
podemos exportar la television
de tecnologia israeli a todo el
mundow, cuenta.

Applicaster es una simbiosis
de tecnologia israeli con disefio
barcelonés: conocimiento y vi-
sibilidad, dos cualidades que se

complementan bien. Tapias, de
hecho, estuvo en Barcelona la
semana pasada con ocasion de
la BCN-Israel start up connec-
tion en el marco de la BCN De-
sign Week, organizada por Bar-
celona Centre de Disseny. «En
Barcelona tenemos un sentido
mas internacional y nos centra-
mos en dar un branding, un
lenguaje y una imagen a nues-
tros proyectos. En Israel se de-
dican a que la tecnologia fun-
cione, explica, En su opinion,

«Si tienes ganas de
aprender, trabajar en
Israel es lo mejor que
te puede pasar»

el panorama de start up de Bar-
celona es menos solido de lo
que parece, con muchas em-
presas asentadas que se pre-
sentan como tales. «La start up
es un desorden donde todo el
mundo hace de todo, no una
empresa con 10 anos de trayec-
torian, arguye. En Israel usan la
palabra Balagan, que significa,
literalmente, «lio».

Tapias describe el de Israel
como un panorama fabuloso
para la emprendeduria. «<El go-
bierno ofrece ayudas y hay mu-

chas empresas angels que con-
vocan encuentros para ver si
hay algun proyecto que les inte-
resa e invertir en él», dice. Algo
que la ha sorprendido grata-
mente es el caracter israeli: dla
gente pasa tres afos en el servi-
cio militar, cuando acaban estu-
dian una carrera, y al salir mon-
tan una empresa con cuatro co-
legas», Israel, ademas, es un
polo que atrae talento de todo el
mundo. «Hay cantidad de cultu-
ras e idiomas y gente joven muy
preparada. Lo tinico que les fal-
ta es experiencia», explica.

Trabajar en Israel es una ex-
periencia multifacética, cuenta
Tapias: «Si eres una persona
inquieta, con ganas de apren-
der y de que las cosas sucedan,
es lo mejor que te puede pa-
sar». De su experiencia con la
start up Applicaster cree que
podemos aprender a no tener
miedo al fracaso, atrevernos a
realizar cualquier idea para ver
como acaba y aprovechar el
dia a todos los niveles. «Si es
necesario trabajar el fin de se-
mana se hace, y se lleva el pe-
rro y el bebé a la oficinan, ex-
plica. En Tel Aviv ha trabajado
«como nunca», admite, pero
explica también que alli vive
sin formalismos y que ha sido
capaz de encontrar su propia
esencia.
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PERIODISTA DE TELEVISIO DE CATALUNYA

Prou d’aquest color

ennis Deninger, execu-

tiu de televisié nord-

america i reputat pro-

ductor d’ESPN durant

vint-i-cinc anys, té rad
quan valora, en el seu espléndid ma-
nual Sports on Television, la feina
del comentarista: un privilegi, un
regal. “Li paguen per assistir als es-
deveniments -escriu Deninger-,
potser rep el millor seient de I'esta-
diité accés a informaci6 acurada”.
Paradoxalment, el periodista argen-
ti Gabriel Sufryn, que ha compilat
les biograties dels relators argentins
més populars,omple la sevaobra El
gritosagrado de cops de puny als vi-
dresdeles cabines, camuflatges per
abandonarels estadis, insults i mas-
tegots. I, en molts casos, amb un
mateix origen, una fantasia que, en
canvi, per als plateistas és dogma i
font d’orgull personal en tant que
hincha. A Carlos Parnisari, que nar-
rava partits de Boca Juniors per a
Radio Buenos Aires, l'etiquetaven
de “gallina” (del River), fins que, en
una de les seves tltimes visites ala
Bombonera, dibuixant el partitamb
la seva veu des d’un pupitre, no va
poder resistir els insults que ento-
mava a cada gol del rival de la xe-
neize (I'aficid del Boca). Vaapagarel
microfon i va revelar: “Si supieran
que yo sufro mds que ustedes con es-
tos goles...” El respectat John Mot-
son també recorda veure’s encer-
clat, acabantunajornada de treball,
perun grup d’aficionats que li recri-
minaven un suposat suport al Tot-
tenham. Motson és del Barnet, el
conjunt sobre el qual informava en
els seus inicis.

®acceso

Crida I'atencio com, sobretot a
través de I'altaveu indiseriminat de
les xarxes socials, hiha persones es-
pecialment belligerants amb el
comportament professional d’algi
a qui només coneixen pel seu ves-
sant public, que s’entesten amenys-
tenir la professionalitat del locutor
adjudicant-li una parcialitat que el
fa inttil. Ningt ha confirmat que
I'equip de comentaristes que ha
acompanyat les grans cites futbolis-
tiques de Canal+ durant vint-i-qua-
treanys siguirellevat de caraalano-
va temporada, perd en els espais
oberts dels mitjans que van publicar

Aficio

Existeix la fantasia d'imaginar
de quin equip deuen ser
elslocutors de radio i futbol

la noticia, les reaccions populars
eren diverses. Qui beneia el canvi,
aixo si, no es movia d’un argument
ben suat: massa culers, massa
blanes. No la documentacio, ni el
ritme, nilacomprensid deles situa-
cions de joc: la samarreta. En sen-
tit invers, es podria preguntar si
aquests opinadors son tan tenagos
amb problemes que afecten real-
ment el seu benestar diari o si, sim-
plement, gaudeixen convencuts que
tothom fa malament totes aquelles
feines que, curiosament, ells no fan.

La parcialitat

Potexistirun comentarista parci-
al? Evidentment, en funcid de
I’abast geografic del seu mitji. Ai-

: L
Un periodista de Televisio de Catalunya durant una connexio a peu de gespa abans d'un partit de Lliga de
Campions al Camp Nou. pereviraiu

X0, perd, no és incompatible amb
I'honestedat en les apreciacions,
el respecte pel rival i el coneixe-
ment individual i collectiu de
I'equip que té, per assolir 'objec-
tiu final de millorar I'experiéncia
de visionat del teleespectador.
Rescatant Deninger, no s’enten-
dria que, amb tots els condicio-
nants positius intrinsecs a aquest
treball, un comentarista fos inca-
pacde traslladar al’antenal’emo-
ci6 de I'esdeveniment i la passio
per explicar-lo. Al’horad’encarar
el partit, els métodes son dife-
rents: els fulls de llibreta omplerts
amida, per controlar totes les da-
des del partit en un cop d’ull; els
post-it, enganxats segons les dis-
posicions tactiques dels equips i
amb informacié clau de cada juga-
dor; el document esquematic ela-
borat amb processador de textos;
o, finsitot, unatauleta, amb fines-
tres obertes als llocs web que pro-
porcionen contingut util. En tots
els casos, pero, el locutor professi-
onal passales hores prévies al par-
tit fonamentant la base sobre la
qual hadebastir unabonaretrans-
missio, un treball especialment
meritori en I'era de la fragmenta-
cio, lafftubeiel low cost, en qué és
freqiient que poques veus es re-
parteixin molts comentaris. No hi
ha temps, dones, per pensar enllu-
iments per als que esperen que el
professional digui el que ells volen
escoltar. I quan un mitja avala
aquesta actitud mantenint una
veu en antena durant anys o déca-
des, el minim que mereix el locu-
tor és el respecte de tothOM. e
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OBITUARIS

El general que escrivia

1 general Francis-

co Lopez de Sepul-

veda vy Tomas,

mort a Barcelona

el 5 de juny passat
als 84 anys, era militar, era ge-
neral, era catala, era periodista
i moltes vegades més periodis-
ta que militar, i aix0 que va ser
director del Centre Superior
d’Estudis de la Defensa Nacio-
nal (Ceseden) del 1988 al 1991.
Tot i aixo, els 3.000 articles i
tres centenars d’editorials que
va escriure per a La Vanguar-
dia van marcar la seva vida, 32
anys de la seva vida.

El general Francisco Lopez
de Septlveda tenia el proble-
ma dels que tenim els cog-
noms llargs i compostos, rad
per la qual en entrar a la redac-
ci6 de La Vanguardia del car-
rer Pelai els companys el salu-
daven amb un simple “hola, Se-
pulveda!”. O bé, quan lliurava
els folis amb el seu article
d’analisi internacional i de de-
fensa, la frase per al cap d'im-
premta (eren temps del paperi
no de l'era digital) era: “Aqui
tens l'article de Sepulveda”... I
I’endema el lector de La Van-
guardia tenia ocasio de llegir,
d’aprendre i de saber molt més
que el comu dels mortals sobre
els conflictes internacionals
que afectaven el mén.

El que el lector es perdia, pe-

Va publicar a ‘La
Vanguardia’ 3.000
articles d’analisi
internacional

i sobre defensa

ro molts periodistes d’aquest
diari teniem el privilegi d’escol-
tar -només escoltar, ja que per
intervenir-hi calia saber-ne
molt- eren els debats a tall de
tertulia entorn de geoestra-
tégia internacional i defensa
que de vegades es feien al pas-
sadis central de la redaccio de
Pelai, entre el general i perio-
distes de talla inabastable com
van ser Jaime Arias i Carlos
Nadal. Impossible ficar-hi cu-
llerada quan els tres parlaven.
Tan sols gosava fer-ho José Ca-
san, que des de la seva discre-

®acceso

FRANCISCO LOPEZ DE SEPULVEDA Y TOMAS (1929-2014)

Militar i periodista

cio en sabia tant o més que ells.

Hi ha una dada imprescin-
dible per comprendre correc-
tament 'abast d’aquella terti-
lia improvisada que aqui des-
cric per al record. Es la trajec-
toria dels interlocutors que
abordaven Septlveda per co-
mentar els fets que s’esdeveni-
en al mon.

Jaime Arias, que com a jove-
nissim periodista va arribar a
cobrir la visita de Himmler a
Barcelona, era un democrata
aliadofil, antinazi i antifeixista
tan ferotge i convencut que en
el pitjor moment del 23-F va
ser el que, amb la benediccio
del comte de Godo, va arengar
la redaccio de La Vanguardia
per infondre un anim neces-
sari per tal de no defallir ni
atemorir-nos i sortir I'endema
als quioscos en defensa de la
democracia, del Rei i de la
Constitucio encara que triom-
fés aquell cop d’Estat que esta-
va en ple apogeu.

I Carlos Nadal i José Casan,
els dos de la seccio d’Interna-
cional, que figuren amb Santia-
go Nadal als informes secrets
desclassificats tant als Estats
Units com a la Gran Bretanya
com els periodistes amics dels
aliats que, novament amb el be-
neplacit dels Godo, durant la
II Guerra Mundial van eludir
la censura franquista per a ha-

bilment informar dels avancos
angloamericans i de les derro-
tes nazis. Pero aquesta és una
altra historia.

Lopez de Sepulveda va per-
tanyer a un tipus de militar
que potser avui ha desapare-
gut i que sens dubte es troba a
faltar. Em refereixo al militar
ampliament preparat que té el
desig i plaer d’escriure i expli-
car a la ciutadania el punt de

Amb una carrera
excepcional, era el
tipus de militar que
necessita explicar als
ciutadans el que sap

vista d'un professional de la
defensa. Es curiés assenyalar
~i no afegiré més noms per no
desviar-me del record al gene-
ral desaparegut- que quan Se-
ptlveda va estar destinat a la
capitania de la TV Regio Mili-
tar (o sigui, Catalunya) a les de-
pendéncies del passeig Colom,
hi havia no pas menys de cinc
oficials que eren periodistes o
escrivien en premsa, i no pre-
cisament per a més gloria del
régim anterior.

El general de divisio Lopez
de Sepulveda va néixer a

ARXIU

Manresa el 15 de setembre del
1929 i va ingressar a I'’Acade-
mia General Militar el 1947, Di-
plomat en Estat Major, el fe-
brer del 1986 va ser promogut
a general de brigada i el marg
del 1988, a general de divisio.

Una destinacio que el va
marcar, a més de la que va te-
nir a Catalunya, tant a Barcelo-
na com en I'Estat Major de la
Divisio de Muntanya Urgell 4,
va ser ’Agregaduria Militar de
I’Ambaixada d’Espanya a Wa-
shington. Que va ser un militar
destacat queda subratllat
també pel fet que el 1986 va ser
cap de I’Escola d’Estat Major i
que dos anys més tard era di-
rector del Centre Superior
d’Estudis de la Defensa Nacio-
nal (Ceseden).

Ignoro si els lectors de La
Vanguardia van ser del tot
conscients del grau d’excel-1én-
cia de l'autor d’aquells milers
d’articles que formen part de
la historia d’aquest gran diari,
ja que aquell militar era, a més
de tot plegat, especialista en
xifra, judo i defensa personal,
transmissions, informatica,
proteccid en guerra atomica,
biologica i quimica, i a més nu-
mero 1 de la promoci6 de 1972
de 'Escola Oficial de Periodis-
me. Descansi en pau un perio-
dista que va ser militar.

EDUARDO MARTIN DE POZUELO
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L'assassinat de la periodista russa

Qui va ordenar matar Politkovskaia?

La justicia condemna cinc sicaris pero no aclareix lautoria intel-lectual

GONZALO ARAGONES
Moscou. Corresponsal

Gairebé al cap de vuit anys i des-
prés d’un judici fallit, mitja veri-
tat continua sense ser suficient,
Cinc homes dolents van ser de-
clarats culpables fa un mes per
I’assassinat a sang freda de la pe-
riodista d’investigacio Anna Po-
litkovskaia el 7 d'octubre del
2006. Ahir el jutge va dictar les
senténcies. Pero el pitjor de tots
no estava assegut al banc dels
acusats, dins de la caixa de vidre,
on els condemnats intercanvia-
ven SUITJI'EUI'ES ﬂ(:‘I'Vi()S()S mentre
el magistrat els llegia el futur.

“Només estaré satisfet quan la
persona o persones que ho van
ordenar siguin condemnats”, va
assegurar el fill de Politkévskaia,
Tlia.

Pavel Meliojin, el jutge, va or-
denar preso per tota la vida per
al txetxé Rustam Makhmidov,
declarat culpable per prémer el
gallet, i per al seu oncle Lom-Ali
Gaitukaiev, que es va encarregar
de tota la logistica per a un assas-
sinat per encarrec tipic i descar-
nat.

Anna Politkovskaia tenia 48
anys el 2006, Liltim dia de la se-
va vida, tornava a casa, situada
en un edifici d’apartaments del
centre de Moscou, després de fer
diverses compres. Un pistoler li
va disparar al vestibul, a prop de
'ascensor.

La periodista havia aconseguit
fama internacional pels seus arti-
cles de dentncia i investigacio,
en els quals criticava la corrup-
¢i6 dels funcionaris i els abusos
dels drets humans, especialment
a Txetxénia, la regio russa del
Caucas que va patir dues acarnis-
sades guerres en els anys poste-
riors a la desintegracio de la
Unio Sovieética.

Hi ha tres condemnats més.
Als germans de Makhmudov,
Ibraguim i Dzhabrail, el jutge els
va sentenciar a dotze i catorze
anys en una preso d’alta segure-
tat. Segons I'acusacio, la seva mis-

_czall

MAXIM SHIPENKOV / EFE

Sense motius personals. Els acusats Ibraguim Makhmidov, Lom-Ali Gaitukaiev i Rustam Makhmudov,
ahir en un moment del judici al Tribunal Municipal de Moscou

si0 en aquesta trama va ser se-
guir i vigilar els moviments de la
periodista, aixi com avisar el seu
germa de I'arribada de la perio-
dista a casa seva. L'iltim con-
demmnat és un antic policia mos-
covita, Serguei Khadjikurbanov:
vint anys de presd. El tribunal
també va ordenar als culpables
el pagament d'una compensacio
de cinc milions de rubles
(107.000 euros) als fills de Po-
litkovskaia, Ilia i Vera. Els seus
advocats havien demanat al tri-
bunal que fos indulgent amb
Ibraguim i Dzhabrail, ja que ha-

L'ACTIVISTA PONOMARIOV

“El nom de la persona
que hi ha darrere

dels fets no se sabra
durant el régim actual”

CADENES PERPETUES

Els dos autors
materials, oncle

i nebot, passaran
la vida entre reixes

vien participat menys en el com-
plot. Els advocats de la defensa
van anunciar que recorreran con-
tra la senténcia.

Pero els critics acusen el po-
der de no posar de la seva part
per solucionar aquest cas. “Estic
segur que el nom de la persona
que és darrere de I'assassinat no
es coneixera durant el régim po-
litic actual. Si l'ordre va venir
dels membres més importants
de l'elit governant, ningu no s’ar-
riscara a parlar perqué sap que li
costara la vida”, va dir Lev Pono-
mariov, un dels activistes dels

Ucraina i Ruassia parlen a dues bandes: guerrai gas

= El temps apressa el nou
president ucrainés, Petr6
Poroixenko, que després de
prendre possessio com a cap
d’Estat ha d’enfrontar-se a
dos problemes immediats: el
conflicte a I’est, on els rebels
prorussos guanyen terreny, i
el conflicte del gas amb
Rissia, que amenaca de ta-
llar el subministrament si
Ucraina no satisfa un deute
de 3.200 milions d’euros. La
breu trobada a Franga amb
el president rus, Vladimir

®acceso

Putin, divendres passat po-
dria haver suavitzat les rela-
cions al més alt nivell. Una
comissio de tres negocia-
dors es reuneix diariament
per intentar trobar soluci-
ons a la gairebé guerra civil
de les provincies ucraineses
de Donetsk i Luhansk. Hi
assisteixen 'ambaixador rus
a Kiev, Mikhail Zurabov;
P’ambaixador ucrainés a Ber-
lin, Pavlo Klimkin, a més
d’un representant de
POSCE. Després de la sego-

na trobada, celebrada ahir,
el Ministeri d’Afers Exte-
riors ucrainés va dir que
s’ha assolit “una entesa mii-
tua en les mesures clau” del
pla proposat per Petré
Poroixenko per “rebaixar la
tensio”. Mentrestant, els
separatistes prorussos ja
controlen part de la fronte-
ra amb Russia. Els guardies
fronterers ucrainesos van
assegurar ahir que de ma-
tinada van rebutjar un nou
atac a Izvarino. Pel que fa al

gas, les negociacions es duen
a terme a Brusselles amb la
mediacié de la Uni6é Eu-
ropea. Avui es compleix I'il-
tima data limit que ha fixat
Russia per deixar de sub-
ministrar gas a Ucraina si
aquesta no paga els endar-
reriments. Segons I'eco-
nomic Védomosti, la part
russa espera assolir un
esquema de pagaments per
solucionar el conflicte que
amenacga amb una altra
guerra del gas a Europa.

drets humans més destacats a
Russia. “Totes aquestes perso-
nes han estat condemnades a
grans penes, perd no tenien cap
motiu personal per matar Anna
Politkdvskaia. La qiiestié fona-
mental és qui ho va ordenar”, va
afegir ahir Ludmila Alekséieva,
presidenta del Grup Heélsinki de
drets humans.

La redaccio de Novaia Gazeta,
mitja per al qual treballava la pe-
riodista, va assegurar que la sen-
téncia és “adequada”, perd va
demanar que la investigacio con-
tinui fins al final. “Els principals
actors d’aquest cas no son aqui.
Espero qui el va encarregar, I'in-
termediari i moltes altres perso-
nes”, va dir el director adjunt del
diari, Serguei Sokolov.

Un portaveu del Comite d’In-
vestigacio (versio russa de I'FBI)
va dir que s’obrira una investiga-
ci6 especial i que es prendran “to-
tes les mesures necessaries” per
identificar tots els implicats.

Després de I'assassinat, una de
les explicacions que es va estu-
diar va ser la pista txetxena, pre-
cisament pels enemics que la pe-
riodista s’havia creat en posar al
descobert les atrocitats perpetra-
des per les milicies pro-Kremlin
a Txetxénia. Perd les investiga-
cions no ho han confirmat, i la

CONTINUA A LA PAGINA SEGUENT >»
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El primer judici ja va revelar
una investigacio feble

>> VE DE LA PAGINA ANTERIOR

preséncia de quatre condem-
nats d’origen txetxé no aclareix
si qui va encarregar 'assassinat
ho va fer per aquests motius.
Els activistes també assegu-
ren que aquest cas és una de-
mostracié de la debilitat de la
llei a Russia. El judici que ahir
va acabar, i que els condemnats
apel-laran, ha estat possible per-
queé el Tribunal Suprem va orde-
nar repetir el que s’havia cele-
brat el 2009. El jurat popular va
declarar innocents tres dels

cine condemnats ara (Ibraguim
i Djabrail Makhmudov i Ser-
guei Khadjikurbanov) davant la
debilitat de la investigacid i les
proves que va presentar I'equip
de la Fiscalia.

Anna Politkovskaia és un dels
vint-i-tres periodistes
assassinats a Russia des de I'any
2000, segons el Comité per a la
Proteccio dels Periodistes. Cine
dels quals treballaven per a N6-
vaia Gazeta, un diari indepen-
dent i critic amb el poder.

La queixa principal de la fami-
lia i de les organitzacions de

®acceso

drets humans ha estat sempre
que els investigadors no han
aconseguit arribar fins al final,
és a dir, aconseguir saber qui és
el cervell gris de 'operacid, I'ho-
me que va pagar el sicari,

El dia en qué van matar Anna
Politkdvskaia, el president de
Riissia, Vladimir Putin, feia 54
anys. Les autoritats russes han
insistit en tot aquest temps en
qué no tenen res a veure amb
'assassinat.

Putin va condemnar al seu
dia P'assassinat. Aquest va coin-
cidir en el temps amb diverses
cites internacionals del lider
rus, on va haver de sentir criti-
ques dels paisos occidentals. I
quan es va referir a la figura de
Politkdvskaia no ho va fer de la
millor manera possible. Putin
va dir que la influéncia de la pe-

riodista en la politica russa ha-
via estat “extremadament insig-
nificant” i que per a laimatge de
Rissia era més nociu el seu
assassinat que la seva feina. Pa-
raules durament criticades pels
activistes russos.

DENUNCIA | CRITICA
Politk6vskaia escrivia
a ‘Novaia Gazeta’,
un dels pocs mitjans
critics amb el Kremlin
Anna Politkovskaia va néixer
el 1958 a Nova York. El 1980 es
va graduar com a periodista a la
Universitat Estatal de Moscou, i
posteriorment va treballar per

al diari sovietic Izvéstia durant
més d’'una decada. E11999 es va

unir a la redaccié de Novaia Ga-
zeta, un dels pocs mitjans de
comunicacio que a Russia man-
tenen una linia editorial oberta-
ment contraria al Kremlin.
Politkévskaia va adquirir fa-
ma internacional gracies al seu
llibre Una guerra sucia, una
colleccié d’articles sobre la se-
gona guerra de Txetxénia, que
es va iniciar el 1999. E1 2004 va
ser una de les guanyadores del
premi Olof Palme pels seus tre-
balls pels drets humans. El jurat
va destacar “el seu coratge i for-
¢a per informar en circums-
tancies dificils i perilloses”. El
2002 va ser una de les poques
persones que van entrar al tea-
tre del carrer Dubrovka de Mos-
cou per negociar amb un grup
de guerrillers txetxens que havi-
en pres centenars d’ostatges.e
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Los de Politkévskaya, L

Ali Gaitukdyev y Rustam Majmiidov (segundo y tercero por la izquierda), en el juicio. / PAVEL GOLOVKIN (4P)

Cadena perpetua para dos chechenos por
el asesinato de la periodista Politkovskaya

El fallo no resuelve quién encarg6é matar a la reportera critica con el Kremlin

RODRIGO FERNANDEZ
Moscii

El organizador y el autor material
del asesinato de la periodista rusa
Anna Politkévskaya —opositora al
Kremlin y famosa por las denun-
cias contra los abusos de policias
y militares, particularmente en
Chechenia— han sido condena-
dos a cadena perpetua. Se trata de
los chechenos Lom-Ali Gai-
tukayev y Rustam Majmudov, res-
pectivamente. Los otros compli-

ces fueron sentenciados a entre
12 y 20 anos de prision. Los cinco
acusados habian sido declarados
culpables por el jurado el 20 de
mayo pasado y ayer se anuncia-
ron sus condenas. Sin embargo,
como subrayd el hijo de la reporte-
ra, Ilia Politkovski, este juicio no
pone punto final, pues no ha sido
nombrada la persona que encar-
20 el asesinato.

El expolicia Serguéi Hadjikur-
banov, mediador entre el organi-
zador y el asesino, fue condenado

®acceso

a 20 anos. La pena para Ibrahimy
Dzhabrail Majmiidov, hermanos
del autor y encargados de vigilar
y seguir a Politkovskaya, fue de 12
y 14 afos respectivamente. Los
tres son sobrinos de Gaitukdyev.
Anna Politkévskaya cayo abati-
da por las balas al salir del ascen-
sor de su casa el 7 de octubre de
2006. El sicario dispard primero
tres tiros: dos en el pechoy uno en
€l hombro. Hubo un cuarto, el se-
llo de los profesionales: en la cabe-
za, para asegurarse de la muerte.

La condena llega siete afos y
medio después del crimen y tras
otro juicio en el que se absolvi6 a
los implicados. El Tribunal Supre-
mo, basindose en tecnicismos,
anulé aquel veredicto en 2009 y
COMENZzO un NUEvo proceso, sin el
presunto autor material, enton-
ces profugo y que fue capturado
en mayo de 2011

El arresto de Rustam Majmii-
dov hizo surgir en los familiares
de Politkévskaya la esperanza de
que pudiera averiguarse, por fin,

quién estaba detras del crimen.
Defensores de derechos humanos
opinaron en su tiempo que tras el
asesinato podria estar el lider che-
cheno Ruslan Kadirov, criticado
duramente por Politkévskaya,
que lo tildd de “criminal”. Pero Ka-
dirov siempre asegurd que tenia
nada que ver. La reportera tenia
muchos otros enemigos por sus
articulos e investigaciones. Los fa-
miliares de la periodista y los de-
fensores de los derechos huma-
nos creen que alguien pago por el
homicidio: los condenados no te-
nian motivos personales para ma-
tar a Politkovskaya.

El caso no esta cerrado, reco-
noci6 el portavoz del Comité de
Investigaciones —Organo encarga-
do de investigar los delitos—, Vla-
dimir Markin, al declarar que “se
toman en la actualidad todas las
medidas para determinar quién
encargd asesinar a Politkévskaya,
contra el que se ha abierto una
causa criminal aparte”.

Un sexto implicado, el expoli-
cia Dmitri Pavluchénkov —con-
denado en 2012 a 12 aiios de pri-
sion por haber participado en la
organizacion del homicidio—, se
libré de la pena maxima porque
colaboré con la fiscalia. Declaré
que el fallecido oligarca Boris Be-
rezovski y exministro de Cultu-
ra de Chenenia y excomandante
guerrillero Ahmed Zakayev esta-
ban detras del crimen, versién
que era ideal para el Kremlin:
Kadirov quedaba libre de culpa
y los enemigos del régimen apa-
recian como los principales sos-
pechosos.
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Un home col-loca unes flors a I'entrada de la casa d'Anna Politkdvskaia M Ere

Cadena perpétua per
a dos dels assassins
de Politkovskaia

B La periodista va morir tirotejada el 2006 B El succeés va
fersaltar I'alarma sobre el risc deser criticamb el Kremlin

Redaccid
MOSCOouU

Un tribunal de Moscou va
condemnar ahir dos ho-
mes a cadena perpétua
per I'assassinat a trets de
la periodista critica amb el
Kremlin Anna Politk6vs-
kaia el 7 d'octubre del
2006 a I'ascensor de casa
seva, a Moscou. Es tracta
de dos dels cine individus
que el 20 de maig passat
van ser declarats culpa-
bles de l'assassinat de la
periodista russa: Rustam
Makhmudov, a qui es con-
sidera culpable d’haver
disparat els trets contra
Politkévskaia, i el seu on-
cle Lom-Ali Gaitukaiev, a
qui el jutge considera el
responsable d’haver pre-
parat la logistica.

Els altres tres condem-
nats han estat sentenciats
també a penes de preso, pe-
10 per periodes inferiors.
Els dos germans de Makh-
mudov, Ibragim i Dzha-
brail, han estat condem-
nats a dotze i a catorze
anys, respectivament, per
haver ajudat a seguir Polit-
kévskaia el dia que la van
assassinar, El cinqué con-

Ladata

0710.06

Unindividu va disparar qua-
tre trets a Politk6vskaia al
portal de casa sevaila vare-
matar al terra de I'ascensor.

demnat, I'expolicia Serguei
Jadzhikurbanov, ha estat
sentenciat a vint anys de
presé per haver participat
en la preparacio de lassas-
sinat. Tot i les senténcies
de culpabilitat i les conse-
qiients condemnes, gaire-
hé vuit anys després de I'as-
sassinat de la periodistaen-
carano s’ha pogut saber qui
va ordenar matar-la.

La periodista, que quan
va ser assassinada tenia
48 anys, era coneguda per
les seves critiques al
Kremlin i al president rus,
Vladimir Putin. A la revis-
ta moscovita Novaia Ga-
zeta, Politkévskaia va es-
criure nombrosos articles
critics sobre el conflicte a
Txetxénia, En aquests ar-
ticles, Politkdvskaia des-
crivia els abusos comesos

per les forces militars rus-
ses, per rebels txetxens i
per l'administracié pro-
russa de Grozni dirigida
per Akhmat Kadirov i el
seu fill Ramzan,

Amés, Politkévskaia va
informar de les violacions
dels drets humans i els
abusos policials a Txetxeé-
nia i altres zones del nord
del Caucas en llibres com
ara Treteénia, la deshon-
rarussade2003iLa Riis-
sia de Putin de 2004.

A causa del seu perio-
disme compromeés amb els
drets humans i eritic amh
el Kremlin, Politkovskaia
va ser amenagada diver-
808 cops, fins que el 7 d'oc-
tubre del 2006 va ser tiro-
tejada al portal de casa se-
va. Guardonada amb pre-
mis internacionals, va for-
mar part de lequip que va
negociar amb els segresta-
dors del Teatre Dubrovka
de Moscou el 2002, i el
2004, quan es dirigiaal'es-
cola de Beslan (Ossétia del
Nord), va ser segrestada
per guerrillers txetxens,
va ser enverinada i no va
poder participar en lareso-
luci6 del conflicte, que va
acabar amb tragédia. W
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MONTECASSINO

HERMANN
TERTSCH

DOS OLIGARCAS,
MUCHAS MENTIRAS

Las mentiras de esta democracia
son hoy ya mayores que las
mentiras del franquismo. Amplificadas

y multiplicadas en los medios

A inmensa mayoria de los espafioles no con-

sumen ni saben que subsisten en una vida

marginal unas revistas que se autodenomi-

nan falsamente como satiricas y de humor
y son en realidad un permanente vomito de mal
gusto que solo hace humor zafio por medio de la
denigracion, ridiculizacién y humillacién de perso-
nas publicas o no. Nada tienen que ver con aquellas
revistas de ingenio como la legendaria Codorniz o
después el Hermano Lobo. Son pura agresion y trans-
gresion de cochambre amoral, habitualmente hi-
riente hacia la religion catolica (con otras no se atre-
ve) e ideologia de extrema izquierda. Una de esas
revistas cambio la pasada semana su portada en la
que insultaban al Rey, al Principe y a la Corona. Lo
hizo por orden estrictamente privada de su propie-
tario. Era una injuria menor comparada con otras
muchas que se han publicado en esa y otras revis-
tas de similar calafia. A partir de ahi todo han sido
denuncias contra «el secuestro» de la revista. De-
nuncias todas ellas acompanadas de la portada re-
tirada, con lo que tiene una difusién muy superior
ala que jamas habria tenido en su miserable distri-
bucién y venta habitual. Las grandes televisiones
privadas han lamentado mucho el secuestro que
nunca existio. Y se ha repetido mil veces la patra-
fia. La solidaridad es légica. Porque dichas televi-
siones no cesan de verter basura de la misma espe-
cie sobre los Reyes presentes y futuros y sobre la
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Monarquia. Y, de paso, sobre todos los espafioles
que pudieran preferir esa forma de Estado a la re-
edicion de una I Republica que, segtin pretende,
fue un régimen impecable e ideal. Cuando, a los po-
cos afos de su existencia, su principal cualidad era
la tolerancia para el asesinato de que gozaban los
rufianes de la soldadesca del Frente Popular.

Las cuatro grandes televisiones privadas se las
reparten nuestros dos oligarcas de la tele. Uno es
un espafiol de Barcelona. Es el que marca tenden-
cia en la agresion permanente y los esfuerzos des-
legitimadores. El otro es italiano. Viendo el éxito
del anterior es ya fiel emulador. Nuestros dos oli-
garcas son los duefios de todo el cortijo por obray
gracia de Zapatero y de Rajoy. Cada uno tiene una
television generalista en la que pretenden tener al-
gtn escrupulo y otra de combate en la que presu-
men de carecer de ellos. Imponen sus criterios pu-
blicitarios gracias a que Zapatero les entrego la par-
te del pastel de RTVE. Fue a cambio de una entusiasta
complicidad en este proceso de encanallamiento
general que nos ha traido a los espanoles adonde
estamos. El Gobierno actual ha respetado todas es-
tas tropelias de Zapatero. Como todas las misera-
bles leyes ideoldgicas del zapaterismo. Asi, las men-
tiras del revanchismo se han hecho tan fuertes como
la mentira del secuestro de la revista basura. Y las
televisiones bombardean con basura ideolégica a
diario y sin pausa a la ciudadania. Las mentiras de
esta democracia son hoy ya mayores que las men-
tiras del franquismo. Omnipresentes, amplificadas
y multiplicadas en estos medios, son «verdad reve-
lada» para una sociedad cada vez mds manipula-
ble. El Gobierno mientras parece mas dedicado a
perseguir a los criticos y a quienes les recuerdan
sus compromisos incumplidos. La extrema izquier-
da, creen algunos, acabara beneficiando al PR. Hay
que cultivarla. Los espafioles acabaran votando PP
aterrados ante las barbaridades de la extrema iz-
quierda y laamenaza del Frente Popular. Y en caso
de que falten escanos y ante la presion de la ultraiz-
quierda y el separatismo, el PSOE presionado por
Europay en un alarde de patriotismo, renunciara
al Frente Popular para hacer una gran coalicion con
la derecha. En fin. Hay quien acusa a este Gobierno
de no creer en nada. Si creen que asi se salvan nos
hacen pensar que creen hasta en los Reyes Magos.
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«El periodismo es
un acto creativo»

El vicedirector del diario, Rafael
Moyano, se lamenta del menosprecio
creciente de la autoria intelectual

D. PRIETO / Madrid
El acto (posible gracias al apoyo
de Banco Santander, Telef6nica y
Correos) conté con la presencia de
la presidenta de la Escuela Reina
Sofia, Paloma O'Shea, asi como
del director general de publicidad
de Unidad Editorial, Jests Zaballa,
y del vicedirector de suplementos
de EL MUNDO, Inaki Gil. El tam-
bién vicedirector Rafael Moyano
fue el encargado de introducir el
acto enmarcandolo dentro del ani-
versario del diario. «Nos hemos
propuesto que en estos meses que
nos lleven hasta el 23 de octubre
nuestra celebracion esté muy vin-
culada con el arte, la literatura, el
pensamiento, el cine, el teatro... y
la musica, cémo nov», senald. Tam-

bién defendio que el periodismo, la
comunicacion, sea «ademas de
una profesion y un servicio a la so-
ciedad, un acto de creacion». En
ese sentido, subrayé la corta dis-
tancia que separa el mundo de los
medios del arte sonoro: «Nos uni-
mos, desde la humildad y la mo-
destia, a todos aquellos que hacen
de la creacién una profesion. A
aquellos que ven como cada vez se
respeta menos su esfuerzo y traba-
Jjo. A aquellos que sufren el menos-
precio creciente de la autoria inte-
lectual. Por eso hoy queremos es-
tar con la misica y que la musica
esté con nosotros».

La Escuela Superior de Musica
Reina Sofia, incluida en el proyec-
to mas amplio de la Fundacién Al-
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De izda. a dcha., Rafael Moyano, Paloma 0'Shea, Jesiis Zaballa e Ifiaki Gil./ B.olaz

béniz, es una de las maltiples hi-
jas musicales de Paloma O’Shea.
Ella misma se ha convertido en la
principal portavoz del proyecto
educativo, a través de un incansa-
ble trabajo de captacién de patro-
cinadores y de apoyos que no
siempre ha recibido el soporte

que merece la excelencia de los
resultados. Asi, hace dos afos
alerté sobre la posibilidad de que
la Fundacion y la propia escuela
pudieran desaparecer, y la necesi-
dad de que la sociedad civil y los
poderes publicos se conciencien
sobre la importancia de la musica

y de la cultura en estos tiempos
de crisis. «Sin el vinculo de la cul-
tura», recalcé entonces, «la socie-
dad deja de ser viable. Tenemos
que defender la supervivencia de
nuestras estructuras culturales
porque las vamos a necesitar tan-
to 0 mas que el mismo pan».
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LA SEXTA JORDI EVOLE

‘Operacion Palace; patranya
sense mala praxi periodistica

La FAPE diu que I'objectiu no era enganyar sino obtenir audiencia

La Comissi6 d’ Arbitratge, Quei-
xes i Deontologia de la Fede-
racié d’Associacions de Perio-
distes d’Espanya (FAPE) ha qua-
lificat de “patranya” el fals do-
cumental sobre el 23-F dirigit
per Jordi Evole, Operacion Pala-
ce, per bé que no hi veu mala
praxi a ’estar “intencionada-
ment allunyat” del periodisme.

Aixi es va pronunciar la Co-
missio a I'informe emés a peti-
ci6 del president de I’Associa-
ci6 d’Usuaris de la Comunica-
cié (AUC), Alejandro Perales,
que va reclamar 'obertura d’ex-
pedient deontologic al progra-
ma emes a La Sexta el passat
mes de febrer. “Es un reportat-
ge televisiu que pertany a un am-
bit que és més enlla del perio-
disme i que no ha de sotmetre’s
als seus principis”, assegura la
FAPE, que entén que és un pro-
grama que “pretén provocar i
experimentar, que transgredeix
el convencional”, pero que, se-
gons el seu parer, ho fa fonamen-
tat en mentides: “una patranya”
I'objectiu de la qual no és enga-
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nyar el priblic, siné “obtenir au-
diéncia”. La resolucié explica
que, “fruit de la imaginacio dels
seus guionistes”, va comptar
amb la complicitat de set poli-
tics coneguts, tres periodistes re-
llevants, un professor d’historia
iun director de cine, que van se-
cundar i van contribuir “a la pa-
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tranya”, que es descobreix al fi-
nal de 'emissi6. Per a la Comis-
si0, aquest espai no és una no-
vetat en el mon audiovisual, on
hi ha reportatges de ficcié “fa-
mosos, que formen part de la
historia de la comunicacié”, com
La guerra dels mons o 'Opera-
cio Lluna.
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Russia condemna els assassins de
Politkovskaia pero el cas segueix obert

» L a familiai els companys
de la periodista exigeixen
saber qui va ser quiva
encarregar el crim

EFE | MOSCOU
M La Justicia russa va condemnar
ahir a cadena perpétua els assas-
sins de la periodista Anna Polit-
kévskaia, pero la familia i els seus
companys de Névaia Gazeta es ne-
guen a donar carpetada al cas fins
que es trobi qui va ordenar la seva
mort. «Estarem satisfets amb la de-
cisié només quan siguin castigats
tots els culpables i, en primer lloc,
els que el va encarregar», va dir
Anna Stavitskaya, advocada de la
familia de la reportera russa as-
sassinada el 7 d'octubre del 2006.
El txetxe Rustam Makhmudov,
autor material del crim, i el seu on-
cle, Lom-Ali Gaitukdev, qui hauria
organitzat |'assassinat, van ser ahir
condemnats a la maxima pena
pel Tribunal Municipal de Mos-
cou. Tots dos van ser titllats pel jut-
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ge com a «extremadament peri-
llosos per ala societat» i hauran de
passar la resta dels seus dies en una
pres6 de maxima seguretat.

L'assassi va esperar la reporte-
raal portal de casa seva i, després
de rebre l'avis dels seus germans,
que es van encarregar de seguir la
victima, li va disparar diverses ve-
gades a boca de cand quan aques-
ta es dirigia a l'ascensor. Segons la
senténcia, Gaitukdev va reclutar
mesos abans els membres del
grup criminal i va dirigir 'operaci6
per teléfon, mentre que de la co-
ordinacio es va encarregar l'expo-
licia Serguei Jadzhikurbédnov, que
passara 20 anys entre reixes.

Per la seva banda, els germans
de I'assassi, Dzhabrail i Ibraguim,
van ser condemnats a 14112 anys
de presd, respectivament, com a
complices en l'assassinat.

Eljutge va confirmar el secreta
veus que Politkévskaia, una de
les periodistes més critiques amb
politica del president rus, Vladimir
Putin, al Caucas, va ser tirotejada
per la seva tasca professional.

L'assassinat de Politkdvskaia,
que va néixer a Nova York el 1958,
va ser perpetrat quan la periodis-
ta preparava un article sobre les
tortures sistematiques a Txetxenia,
que va ser publicat pels seus com-
panys cinc dies després de la seva
mort. La Fiscalia ha assegurat que
«la decisié dels membres del jurat
ila decisi6 posterior sén un gran
exit delajudicatura russaidel ju-
rat». Pero ni la familia, ni Névaia
Gazeta, per al que Politkévskaia va
treballar des del 1999 fins a la
seva mort, ni els activistes de drets
humans van quedar satisfets. «Hi
continua havent nombroses pre-
guntes sobre qui el va encarregar.
Estem disposats a col-laborar, fins
i tot amb els condemnats, per
continuar la investigacié», va dir
Ilia Politkovski, fill de la reportera.
La sentencia diu que qui va en-
carregar el crim «estava enfadat
amb les dentincies dels articles de
Politkévskaia sobre violacions dels
drets humans, apropiacié inde-
guda d'actius estatals i abtis de po-
der de funcionaris publics».
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entrard en Francia
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Jacinto Roca, fundador y consejero delegado del videoclub online Wuaki.tv.
Wuaki
uakitv entra en
Francia y Alemania
MERCADOS/ El videoclub online sigue su plan de crecimiento
internacional y prepara el salto a ambos palises para este afio.
Tina Diaz. Barcelona merce Amazon. Tras adquirir ~ do. Se trata de oficinas con
El videoclub online Wuaki.tv  Wuaki.tv, Rakuten instalo su  dos o tres personas con un
ultimasuentradaen Franciay  filial espafiola en Barcelona, perfil comercial, que se harian
Alemania para los proximos  que dirige Marc Vicente. cargo de los contenidos au-
meses. La puntocom cuenta La internacionalizacion  diovisuales de cada mercado,
con mas de un millon de conllevara un aumento de la  ya que, por razones cultura-
usuarios y ya estd presenteen  plantilla del videoclub, que les, cada pais tiene su propio
Espaiay Reino Unido,donde  emplea ahora a 85 personas  catilogo de titulos.
se instald el afio pasado. en su sede del distrito tecno- Wuaki.tv ha puesto su foco
Laentradaenlos mercados  logico22@. de atencion en Francia y Ale-
aleman y francés forma parte mania porque considera que
del plan de crecimiento inter- ~ Estrategia son mercados con fuerte po-
nacional que la compafiia di-  Laestrategiade internaciona-  tencial en el negocio audiovi-
sefio el pasado ejercicioy con  lizacion de Wuakitv contem-  sual online. La puntocom eli-
el que proyectaba aterrizaren  pla abrir una pequenadelega-  gi6 Reino Unido en primer lu-
entre diez y quince paises de  cion comercial en cadanuevo  gar como prueba, va que para
Europa, ademas de Japon, pais, explica Jacinto Roca, laempresa el mercado anglo-
durante 2014. fundador y consejero delega-  sajon es el mas complicado y
Creada por Jacinto Roca donde estan dos de sus com-
hace cinco afios, Wuaki.tv - petidores: Netflix y Amazon.
prefiere no desvelar las cifras CAMPANA Ambas son estadounidenses
de su vglumen de'negocio. El Pee 5 ser tihm conT [-)ero tienen presencia en Eu-
portal tiene un catalogo de pe- = : s ropa.
liculas y series de television paria Fmime' Wuaki.tv A largo plazo, Wuaki.tv
-3.000 titulos en Reino Unido ha salido de la red pretende entrar en los paises
y 5.000 titulos en Espaiia-, para llegar al publico latinoamericanos. Se trata de
que pueden alquilarse a 5,99 a través de una cam- un destino que ya estaba pre-
euros al mes. pafa publicitaria a visto para 2012, pero la com-
La compaiiia pertenece a pie de calle y otra por prade la c.ompaf'lia por parte
Rakute{l, grupo japonés de televisién para captar del grupo japonés cambio los
comercio electronico que lo : s £ planes del portal. La firma ha
adquirio en hace dos afos. Hias LSUatios. evitado concretar en qué pai-
Rakuten cotiza en la Bolsa de videoclub online ha ses quiere instalarse proxima-
Tokio y estd considerado un fichado a la agencia mente en el marco de su es-
competidor directo del grupo Havas Media. trategia de internacionaliza-
estadounidense de e-com- cion.
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La Fape da
por buenas
las patranas

VICTOR DE LA SERNA

Es lo que tiene sobrevivir casi medio
siglo en el periodismo sin haber per-
tenecido nunca a la Asociacion de la
Prensa de una ciudad ni, por tanto, a
su Federacién: que uno carece de la
base necesaria para entender del to-
do sus tomas de posicion. Y es que
ayer supimos que la Comision de Ar-
bitraje, Quejas y Deontologia de la
Fape ha emitido su veredicto sobre el
ya famoso programa de television
Operacién Palace, de Jordi Evole, a
peticion de la Asociacion de Usua-
rios de la Comunicacion (AUC), que
habia reclamado la apertura de ex-
pediente deontoldgico al programa.

Pues el rgano de la Fape, esen-
cialmente, se ha lavado las manos,
negandose a calificar el show como
«mala practica periodistica» porque
eso es mas «de lo que cabe esperar y
exigir a esta Comisiony», Y sigue: «Es
evidente que Operacién Palace dis-
curre al margen del principio de ve-
racidad, esencial en el trabajo del pe-
riodista, pero repudiar este tipo de
creaciones supone poner limites y
fronteras a la imaginacion, a la crea-
tividad, al uso de recursos como la
ironia, la paradoja, la comedia, el
drama... que también sirven a la bas-
queda de la verdad, a la defensa de
las libertades y los derechos de los
ciudadanos y a denunciar los obsta-
culos para lograrlo».

Claro, afirmar todo eso tras decir
que todo el programa fue «una pa-
trana» con el tinico objetivo de «ob-
tener audiencia» no tiene mas que
una interpretacién posible para pe-
riodistas arcaizantes como este cro-
nista: que para la Fape vale todo, la
verdad y la mentira, si se busca un
noble pretexto. iPues que se autodi-
suelva la Comisién! Ya nos diran...

Lo que sucede es que los atenuan-
tes o eximentes que esgrime la Fape
son tan tramposos como el progra-
ma. No se puede comparar ni con La
guerra de los mundos de Orson We-
lles ni con Operacién Luna de la ca-
dena Arte porque ambos programas
estaban claramente planteados co-
mo ficcion: uno, en la serie teatral
The Mercury Theatre on the Air; el
otro, con cortes reales de politicos
(en el show de Evole los propios po-
liticos actuaban y decian mentiras),
pero sacados habilmente de contex-
to, y junto a ellos una serie de actores
con nombres famosos de la filmo-
grafia de Stanley Kubrick, en un jue-
go inmediatamente captado por el
espectador. En Operacidn Palace so-
lo daba una pista una linea facilmen-
te inadvertida en los titulos finales.

A uno le da genuina vergiienza
ajena el -revelador- desprecio que la
Fape muestra por el periodismo ge-
nuino. Nada nuevo, por otra parte.
Pensdndolo bien, la Fape siempre
nos ha dado alguna razén de peso
para no apuntarnos...
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- INAUGURADA L’EXPOSICIO DE MIQUEL RUIZ
La mostra és un repas als 30 anys de fotoperiodista
umFIGUERES. Finsal 29 de juny es potvisitar ala Casa Empordal'exposicié fo-
tografica‘Miquel RuizAvilés.Unaaltramanerade captarelmén (1979-2013),,
inaugurada dijous. La mostra ésunrecull de les més de 100.000 imatges que
RuizvadonaralaDiputacid de Girona. (FOTO: Angel Reynal).m
®acceso 21




w

N W
TT R
ENEEEEEEEENEN
FENEENEENEN
] 111111 |
FESNEEN NEN [ ]
FEEEFREEREEN NNENNEENEEN NNNENEENNEEEN
EESFEREEEEEN | | [ | N NENEEEENEEEEEER
ENNEERESN | /] ] NHEE §E lllllllllllll
FENEENNE YNEEN llllllllllllll (1 1]}
'] ] ] N V'ENNNNENENEENNEEN llllll lll
N ﬂ ] (1] llllllll | [ | [ ] |
i@ & 3 | 1] | ] ]
EmEW A NENEN |
e Ry R ] | 1]
NENENEEENEN
FENNNENENE
SHEEEERE |
SEEEEE
171117
ENERN i
111 v
1]
wH
[
SEI ECCION DE | C MNATICIAC C NTERES
SELECCION DE LAS NOTICIAS DE SU INTERES

i
d:d:ﬂnmamu
de Catalunya

®acceso ol e



INDICE

Periodisme i Mltjans de comunicacié

Fecha

07/06/14

08/06/14

09/06/14

09/06/14

09/06/14

09/06/14

09/06/14

09/06/14

09/06/14

Titular/Medio

IX Premio de Periodismo Solidario Memorial Joan Gomis / Periodistas en Espafiol

300 razones para contratar una agencia de comunicacion / Top Comunicacion

Es gesta una radio digital que vertebra els Paisos Catalans / Comunicacio6 21

FOTOCAM 2014 / AEPG

La FAPE no repudia Operacion Palace por ser un espacio que va mas alla del periodismo / 233grados.com

LOperaci6 Palace de Jordi Evole no sha de sotmetre al codi deontoldgic / Comunicacié 21

La SICAV de la APM con un valor de 3,8 millones acumula una rentabilidad del 48% desde su creacion / PRNoticias

Els periodistes tarragonins lliuren els seus premis / Comunicaci6 21

Jordi Barbeta prepara les maletes / e-noticies

®acceso

Péag.

76

78

80

81

82

83

85

86

Docs.

74 | 86



o NEEFNEEEREENEN [ ] NEN =
mw NNRNSRENDENNEN | NEN N
A 5 1) 1 I 00 NNNEENEE FEERN
V5 S IR IO ENNEENN NENEN NEN
O £ 30 1 I S NEEEER n [ }
R I 10 0 0 I NENENN N
B T 00 B84 A ERNEN NN
Hwaww ENEN §

Periodisme i MItjans de comunicacio

SELECCION DE LAS NOTICIAS DE SU INTERES

ﬂul-llﬂi
e Period|stes
e Catalunya




Audiencia: 20.950 Ranking: 5
VPE: 94 Péagina: 1

Tipologia: online

Sabado, 7 dejunio de 2014

Joan Gomis Sanahuja (1927-2001) fue presidente de Justicia i Pau desde 1976 hasta que fallecié. También
presidié Justicia y Paz, la Federacion Catalana de ONG para el Desarrollo y la Federacion Catalana de ONG
por la Paz. Fue uno de los impulsores de la creacion del Fons Catala de Cooperacié al Desenvolupament, y
fue vicepresidente de esta institucion de 1986 a 1991. Particip6 en diferentes proyectos en defensa de los
derechos humanos en Asia, Africa y América, ademas de ser uno de los fundadores de la revista El Ciervo,
de la que fue subdirector hasta 1971. Colaboré en diferentes medios de comunicacion y publico libros como
Un judio en Nazaret, Leodn rugiente, Deseada Sumatra, La lucha por los derechos humanos y las Memorias
civicas. También se dedico a lailustracién gréficay a la pintura. Entre las otras distinciones recibié los premios
Carles Cardé y Francesc Eiximenis de narrativa, el Serra i Moret de ensayo, y el Memorial Joan XXIII por su
labor a favor de la paz. BASES 1 El Memorial Joan Gomis se convoca para mantener viva la memoria de
la figura de Joan Gomis y su compromiso y trabajo a favor de la paz, los derechos humanos y la eliminacién
de la pobreza, la exclusion social y las desigualdades Norte-Sur. Esta tarea la desarroll6 como dirigente y
promotor de distintas iniciativas civicas y asociaciones, especialmente desde la presidencia de Justiciay Paz
(1976-2001), asi como mediante sus libros y sus colaboraciones con los medios de comunicacion. 2 El
Memorial lo convocan conjuntamente las siguientes entidades: Justicia y Paz, Cristianismo y Justicia
(Fundacion Lluis Espinal), Fundipau, Fundacién Cultura de Paz, la Facultad de Comunicacion Blanquerna, y
las revistas El Ciervo y Foc Nou. El premio se convoca con el apoyo econémico del Fons Catala de Cooperacié
al Desenvolupament. 3 El Memorial reconoce anualmente dos modalidades: a) obras periodisticas en catalan
o0 en castellano y b) trayectorias periodisticas. 4 En la modalidad a) se premian obras periodisticas escritas
o audiovisuales de cualquier género (articulo, entrevista, reportaje) inéditas o publicadas. Las obras han de
informar y de visibilizar la accién de personas, instituciones o colectivos que luchan contra las desigualdades
Norte-Sur, la pobreza, o la exclusion social, y que destaquen por su compromiso o actividades en favor de la
solidaridad, la paz, los derechos humanos y el buen entendimiento entre culturas y religiones. Se podran
presentar textos con una extension no superior a las 5.000 palabras, o piezas audiovisuales que no superen
1h de duracion. En el caso de que se presente una obra publicada o emitida, no podra ser anterior al 1 de
enero de 2013. Si se quiere presentar mas de una obra, se podra hacer con un maximo de dos por persona
o entidad. Las candidaturas deberan entregarse por correo electronico a la direccién [email protected] en
formato digital. En caso de presentar un documento audiovisual ha de ser posible visionarlo on-line (canal de
video youtube, vimeoetc). En todo caso, se deberan incluir los datos personales y de contacto con los autores.
5 En lamodalidad b) se premiaréa una trayectoria periodistica de alguna persona, institucion, medio, programa,
seccion periddica, o iniciativa que muestre un compromiso con los valores solidarios del certamen. Para
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presentarse sera necesario elaborar en formato digital una biografia, perfil o descripcion histérica que refleje
los méritos periodisticos de la persona, institucion, programa o iniciativa. Esta descripcion se complementara
con los links o archivos adjuntos que convengan. Las candidaturas deberan entregarse por correo electrénico
a la direccion [email protected] en formato digital. En todo caso, se deberan incluir los datos personales y de
contacto con los autores. 6 La fecha limite de admisién de originales y candidaturas en ambas modalidades
para la convocatoria de 2014 finaliza el 30 de julio de 2014. 7 El premio para obras periodisticas (modalidad
a) esta dotado con 1.500 euros. Las trayectorias (modalidad b) serdn premiadas con 1.500 euros. Los
premiados y las personas o instituciones de las que se trate en las obras premiadas recibiran un diploma
acreditativo con una ilustracion de Joan Gomis. 8 El Jurado, que decidira sobre las dos modalidades, estara
formado por una persona designada por cada una de las entidades convocantes, un representante del Fons
Catala de Cooperacio al Desenvolupament y presidido por una persona de la familia de Juan Gomis. El jurado
designara un secretario. El veredicto del jurado sera inapelable, no se devolveran los originales presentados
ni se establecera correspondencia con los candidatos. 9 El Memorial se celebrard en un acto de entrega
del premio, que se convocara en otofio de 2014 y que también sera en recuerdo del aniversario de la muerte
de Juan Gomis. Enlaces: www.escritores.org
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Domingo, 8 de junio de 2014

Manuel Carrillo acaba de publicar en su blog un interesantisimo trabajo colaborativo titulado 300 razones
por las que contratar una agencia de comunicacion, recopiladas a partir de la participacion de un buen nimero
de profesionales del sector. POR REDACCION. domingo 08 de junio de 2014  Para leer las 300 razones
te aconsejamos que visites el blog de Carrillo, desde adonde ademas podras bajarte una version el pdf para
imprimir . Nosotros te adelantamos aqui, las razones que mas nos han llamado la atencién. - Un profesional
de la comunicacién en némina tiene un salario medio anual de 31.772 euros (Estudio Salarios wellcomm
2013). La inversion (fee o cuota mensual) en una Agencia Comunicacion, de media, supone la mitad. - Un
Departamento de Comunicacion o Gabinete de Prensa interno supone el doble de inversion que la contratacion
de una Agencia de Comunicaciéon externa. Desde el afio 2008, en casos concretos, esta diferencia puede
llegar a ser el triple. - Al profesional de la comunicacion las néminas se abonan a mes vencido . Ala Agencia
de Comunicacion a mes vencido, 30, 60 6 90 dias. - La Agencia de Comunicacion le ofrecera servicios
tradicionales en prensa, radio, television, y ademas, estrategia digital (normalmente). Si tuviera su propio
departamento interno tendria que contratar a dos profesionales diferentes (nhormalmente). Uno para la
comunicacion corporativa y otro para la estrategia digital. - Reducira la estructura de costes fijos en su
empresa al disponer de un solo interlocutor, al frente de un grupo de profesionales externos que gestionaran
la reputacion de su marca. - Deshacer un Contrato de Servicios con una Agencia de Comunicacion se suele
realizar sin penalizaciones y de forma instantanea. Deshacer un Contrato laboral con un profesional ocupa
negociaciones, costes y tiempo. - Su Departamento de Prensa interno asimilara su cultura corporativa, pero
en su estrategia carecera de la vision multisectorial de una Agencia de Comunicacion. Este enfoque es un
valor afladido del que carecera un profesional de comunicacion interno. - Un punto de vista externo a la
empresadesvelay corrige errores que pasan desapercibidos por la costumbre. - SuAgenciade Comunicacion
le informara puntualmente de las tendencias en los medios de comunicacién porque se lo cuentan sus
periodistas, con los que habla. - La Agencia de Comunicacion seré el nexo de unién para entrar en contacto
con colectivos, patronales, fundaciones, sindicatos, interesantes para sus objetivos de negocio. - LaAgencia
de Comunicacién le sugerira de quién deben depender las relaciones institucionales. Directamente de la
Direccién General, Marketing, Comunicacién o Comercial . - La Agencia de Comunicacion le mostrara redes
sociales corporativas donde cimentar la comunicacion interna de su compafiia. -LaAgenciade Comunicacion
evitard que sus empleados se enteren por la prensa de un ERE, una fusién o una venta de su compafia. -
La Agencia de Comunicacion le ensefiara a descubrir los numerosos materiales de comunicacion que usted
mismo realizara con su smartphone . - La Agencia de Comunicacion le ensefiara a enfrentarse a una
entrevista con un periodista en persona, por teléfono o email. Parece lo mismo, pero no lo es. - LaAgencia
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de Comunicacion le invitard a no pedir cuestionarios cerrados en una entrevista con un profesional de la
informacion. - La Agencia de Comunicacion grabara todas las conversaciones con cualquier periodista
, para tener la versién original ante cualquier error de transcripcion o interpretacion. Dichas grabaciones
también servird para escucharlas y obtener mejoras en futuras entrevistas informativas. - Por cierto, ante
un error en la estrategia de imagen o reputacion corporativa siempre le puedes echar toda la responsabilidad
a tu Agencia de Comunicacion. PUEDES LEER LAS 300 RAZONES PINCHANDO AQUI
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L1 de setembre esta previst que comenci a emetre a través dinternet Radio Terra, un projecte de comunicacio
popular, autogestionat, horitzontal i descentralitzat, que aposta per la transformacio social i que vol dotar lespai
comunicatiu de parla catalana dun mitja que el vertebri. Més concretament, Radio Terra vol cobrir un buit
informatiu en lambit radiofonic i connectar les diferents veus i realitats socials, economiques i culturals dels
Paisos Catalans, per a la qual cosa ja es compta amb corresponsalies per a cadascuna de les comargues.
A més, els seus impulsors aposten per descobrir aspectes desconeguts 0 muts que no troben espai en altres
mitjans, a més de sumar en la construccié dun periodisme honest des del punt de vista de la comunicacié
social, el treball cooperatiu i la vocaci6 de fer-se altaveu. Campanya de crowdfunding per arrencar La
iniciativa es finangara a través dels socis, que ja son més de 200, amb quotes de dos euros mensuals. A
banda, sha impulsat una campanya de micromecenatge (amb aportacions de 10 a 300 euros) per financar
lestudi central de lemissora a Reus. Lobjectiu és assolir 12.000 euros, dels quals ja se nhan aconseguit més
del 40%. Posteriorment, es treballara per crear una xarxa destudis que puguin servir per endegar i donar
suport a projectes locals. La iniciativa, impulsada per un grup de periodistes compromesos, comenga amb
la cobertura legal duna associaci6 inscrita per construir el primer estudi i comencar la produccié informativa.
Levolucié del projecte necessitara més endavant la constitucié duna cooperativa que aixoplugui lactivitat. A
partir del 10 de juliol, un cop finalitzi la campanya de microfinancament, es comencaria la construccio de
lestudi a Reus, des don es coordinara el treball de redacci6, emissio i connexié amb el conjunt de corresponsals
i col-laboradors. Més endavant, durant lagost, es definiria la programacio, es concretarien les diferents arees
periodistiques i siniciarien les emissions en proves.
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ASOCIACION ¢, Qué es la AEPG? Fines Objetivos Cadigo
deontolégico Servicios Junta Directiva Asoc. autonémicas Asamblea
La AEPG en los medios SERVICIOS ¢ Por qué contar con la AEPG? Buscador
publicaciones Mapa de distribucion Market place Formacion Empleo
Documentos Area digital Archivo de Prensa Accion Social I ENCUENTRO
AEPG ACTUALIDAD Actualidad AEPG Colaboraciones en medios Noticias
del sector Multimedia Enlaces de interés REDES SOCIALES
NOTICIAS DEL SECTOR [volver] Como informa PRnoticias el pasado viernes se

entregaron los premios de fotografia periodistica de la comunidad de Madrid. Participaban 67 fotoperiodistas
y el jurado estaba compuesto por editores gréaficos de medios de comunicacién, y se destaco la idea de ofrecer
informacioén veraz a los ciudadanos. Las 26 mejores fotografias estaran expuestas de manera gratuita en la

real casa de correos en la puerta del sol hasta el 22 de junio. 09 Jun 2014 Comparte: Tweet
IDENTIFICACION usuario  clave Recordar contrasefia Recibir gratuitamente el
boletin informativo. PATROCINADORES AEPG
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Unaimagen del programa 'Operacion Palace' Repudiar el reportaje de ficcion de La Sexta, Operacion Palace
, supondria "poner limites a laimaginacién y la creatividad", al tratarse de un espacio "mas alla del periodismo"
. Esa es la principal conclusion de la Comisién de Quejas y Deontologia de la Federacién de Asociaciones
de Periodistas de Espafa (FAPE) tras el juicio periodistico al que ha sometido al polémico programa , dirigido
por Jordi Evole, y emitido el pasado mes de febrero con motivo del aniversario del 23-F. Después de su
emision, ya en marzo, la FAPE recibi6 una solicitud por parte del presidente de la Asociacion de Usuarios de
la Comunicacion (AUC), Alejandro Perales, para abrir un expediente deontolégico al programa, al considerar
que el espacio vulneraba varias normas relacionadas con la veracidad del relato. Sin embargo, segun ha
concluido ahora la FAPE , '‘Operacion Palace' es una pieza que corresponde al género de reportaje-ficcion
gue "anida mas alld" del territorio del periodismo, aunque esté elaborada por periodistas. En su informe, la
federacion descarta incluso calificar el ejercicio de Evole como "mala practica” periodistica, algo que entiende
"va mas alla de lo que cabe esperar y exigir a esta comisién”. Es evidente que 'Operacion Palace' discurre
al margen del principio de veracidad, esencial en el trabajo del periodista, pero repudiar este tipo de creaciones
supone poner limites y fronteras a la imaginacion, a la creatividad, al uso de recursos como la ironia, la
paradoja, la comedia, el drama... que también sirven a la busqueda de la verdad, a la defensa de las libertades
y los derechos de los ciudadanos y a denunciar los obstaculos para lograrlo , ha explicado la mencionada
comision en su informe ( ver aqui en PDF ) En cualquier caso, la FAPE destaca que resulta evidente que se
trata de un trabajo arriesgado para un periodista con prestigio y define como perturbador el hecho de que
los periodistas puedan cambiar su uniforme de trabajo , en referencia a la realidad, para pasar a utilizar la
ficcion para ganar audiencia, aunque con el riesgo de perjudicar su crédito. Asimismo, resalta que el espacio
cumplié con creces sus objetivos de captar audiencia , atendiendo al nimero de espectadores que siguieron
el programa. Ademas, recuerda que este formato no es una novedad en el mundo audiovisual, sefialando
otros ejemplos como 'La guerra de los mundos' u 'Operacion Luna'. Via: Europa Press Te interesa: - Jordi
Evole, mejor periodista de 2013 para la APM - Jordi Evole, tajante: 'Hay que dinamitar a la aristocracia de la
prensa’
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La Comissié dArbitratge, Queixes i Deontologia de la Federacié dAssociacions de Periodistes dEspanya
(FAPE) considera que el fals documental de Jordi Evole sobre el 23-F, Operacién Palace , emés per La Sexta,
pertany a un ambit que esta més enlla del periodisme, i que, per tant, no ha de sotmetres als seus principis.
La resolucio arriba després de lobertura Lobertura dun expedient després duna sol-licitud de | Associacio
dUsuaris de la Comunicacié (AUC), que argumentava que el treball podia vulnerar fins a cinc principis del
codi deontologic. La Comissio, perod, considera que Operacion Palace és un programa que pretén provocar
i experimentar, que transgredeix el convencional, perdo fonamentat en mentires, una falornia, lobjectiu i la
pretensié del qual no és enganyar el public, siné cridar latenci6, obtenir audiencia, induir una reflexié sobre
la manipulacié i denunciar els efectes del secret i locultacié de documents que interessen al public per conéixer
i explicar fets rellevants. A més, assenyala que repudiar aquest tipus de creacions suposa posar limits i
fronteres a la imaginacio, a la creativitat, a lIUs de recursos com al ironia, la paradoxa, la comédia, el drama
que també serveixen a la recerca de la veritat, a la defensa de les llibertats i els drets dels ciutadans i a
denunciar obstacles per aconseguir-ho. Amb tot, lorganisme entén que, tractant-se dun esdeveniment com
el 23-F, els objectius del programa podrien haver-se intentat amb procediments periodistics ajustats als seus
principis deontologics. A més, la Comissioé considera que el reportatge és pertorbador per als periodistes que
canvien el seu uniforme de treball, de manejar la realitat a utilitzar la ficci6, malgrat amb el risc de perjudicar
el seu credit.
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En medio de la mayor crisis para la historia del periodismo en Espafia con mas de 10.800 profesionales
despedidos desde 2008, la Asociacion de Prensa de Madrid (APM), entidad que ha lanzado simbdlicas
campafas como #SinPreguntasNoHayCobertura o #GratisNoTrabajo ha apostado por invertir en productos
financieros sofisticados que le han generado un gran rentabilidad. Nos referimos a la SICAV de la APM,
fundada en 2002 y que ha logrado desde esa fecha una rentabilidad del 48%. Desde 2010 la rentabilidad ha
sido del 13% para los asociados a esta SICAV, casi todos directivos o ex directivos de la Junta. ¢Qué es una
SICAV? Su definicion oficial responde a una sociedad de inversion de capital variable. Nos referimos a una
figura de inversion colectiva que tributa al 1% en el impuesto de sociedades siempre que su numero de
accionistas sea como minimo cien- y que tradicionalmente es conocida como un producto inversor para ricos,
una manera de gestionar el dinero, obtener beneficios y no tener que realizar grandes pagos a Hacienda. Es
una figura muy popular entre futbolistas, actores, presentadores de television y... la Asociacion de Prensa de
Madrid (APM) presidida por Carmen del Riego (EN LA FOTO), o méas concretamente de los miembros y ex
miembros de la Junta. EIl dltimo boletin informativo del 30 de abril de 2014 de la SICAV de la APM (APM
2001, INVERSIONES,SICAYV, S.A.) indica que el valor efectivo de la sociedad es de 3.893.929 euros y que
el valor patrimonial es de 3.885.233,28 euros con un nimero de 3.014.463 acciones y un valor liquidativo de
1,288 euros. Esto se traduce en una rentabilidad acumulada del 48,69% desde su creacion en 2002 y del
12,37% en los ultimos cuatro afios. En lo que va de afio han ganado un 3,69% y en el Gltimo mes ha ganado
nada menos que un 0,63%. Lo que también ha cambiado es el montante del fondo. En 2005 tenia 4,4 millones,
8,5 en 2008 y ahora 3,8 millones, dos millones mas que hace un afo. El valor de la SICAV se ha reducido
fuertemente desde que en 2011 la APM decidiese descapitalizarla para afrontar los gastos de su servicio
médico, aunque la luz de los dltimos datos demuestran que se ha apostado por volver a potenciar su capital.
Con todo, en el detalle de actual la inversion vemos que el 97% de los fondos de la SICAV de la APM estan
en euros y que el 55,7% se invierte en renta fija la inversion mas segura- el 20% en renta variable y el 13,7%
en participaciones de otros fondos de inversion. Por sectores, el 25% de los fondos esta invertido en semipublico
nacional y el 16,7% en publico nacional. Por paises la renta variable se divide entre un 92,7% en Espafia 'y
un 7,3% en Luxemburgo. Esto demuestra un nivel de inversion austera y sin correr muchos riesgos, los
suficientes para tener una desempefio estable en el tiempo y que les permite acumular casi un 50% de
rentabilidad en mas de diez afios. Recordemos que esta SICAV es gestionada por la APM pero no
necesariamente tiene que ver con la totalidad de los socios, solo con los que han invertido en ella, que en su
mayoria son ex miembros de la Junta e histéricos asociados. Seguiremos Informando...
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El Teatre Auditori de Salou va acollir el passat dissabte la gala de lliurament de la segona edici6 dels Premis
de Comunicacio de Tarragona, a la qual van assistir més de 400 persones. Enguany, el guardonats han estat
Didac Betran (premi a la trajectoria professional), Circ de la cultura (en la categoria 2.0), Ariadna Costa
(investigaci6), Diari Més (histories de vida), Pere Ferré (millor imatge), Surtdecasa.cat (emprenedoria), Radio
Hospitalet (resisténcia) i La Vila (premsa Local). A més, el Premi Nacional de Comunicacid, fet public fa un
mes, en agquesta ocasio ha estat per al meteoroleg Tomas Molina, de TV3. Abanda, es van atorgar mencions
especials als mitjans que aquest any celebren el seu cinqué aniversari: TAC12, Tgn21iNoticies Tgn. Finalment,
també es va lliurar un premi postum al periodista esportiu Rafa Gonzalez, mort lany passat, recollit per Jordi
Siré. Enguany, larecaptacié de la gala sha destinat a la Fundacié AFANOC de nens amb cancer. Els guardons
estan organitzats per La RepuUblica Checa Tv i la revista +Actual. El jurat estava format per Maria José
Rodriguez, regidora de Cultura de Salou; Manel Albiac, dega del Col-legi dAdvocats de Tarragona; Dani
Martinez, del consell directiu del Sindicat de Periodistes de Catalunya; Jordi Cartanya, periodista Cadena
SER; Olivia Mollet, fotdgrafa del Diari Més; Oliver Marquez, director dExit Comunicacio; Ricard Checa, director
de La Republica Checa; Javier Diaz Plaza, periodista del Diari de Tarragona; Santiago Cordon, graduat social;
Jaume Descarrega, president del Col-legi de Psicolegs de Tarragona; la cap de premsa Julia Garcia; Carles
Abello, director TAC12, i Francesc Fabregas, director dEI Vallenc.
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El fins araredactor en cap de politica de La Vanguardia, Jordi Barbeta, comencara a buscar casa a Washington
aguest mes de juny per estrenar-se definitivament com a corresponsal del diari als EUA el proper mes de
setembre, segons ha sabut e-noticies. Els canvis, de fet, afecten a més gent perque el fins ara correponsal
a Paris, Lluis Uria, torna a Barcelona per fer-se carrec de la secci6 d'Internacional en substitucio de Joaquim
Luna, que ha passat a ser una de les estrelles de la secci6 d'opinié -amb el seu periodisme costumista- on
substitueix Quim Monzé els dilluns, per exemple. Barbeta reemplacara, en aquest sentit, el fins ara
corresponsal a Washington, Lluis Bassets, que ja fa setmanes que s'ha incorporat a El Pais després d'haver-
ho estat també a Nova York i Berlin. L' estrella de Barbeta a La Vanguardia, considerat molt proper a CiU, va
comencar a declinar amb l'arribada de Marius Carol a la direccié. En el nomenament del nou equip directiu
es va veure desplacat per dues dones: Dolors Garcia, considerat més aviat progressista , que va ascendir a
directora adjunta i Isabel Garcia Pagan, que fins aleshores havia estat a les seves ordres, nova subdirectora
de Politica. Barbeta i Marius Carol, a més, no gaudien de bona relacio professional. El juny del 2011 el
consell professional del La Vanguardia, ja va donar un toc d'atencié al redactor en cap de politica per unes
paraules que va dedicar al llavors director de comunicacié del Grup Godo, Marius Carol. Barbeta va escriure
en una cronica que "Marius Carol va intentar després fer-se el graciés com a moderador sense advertir que
és millor caure en gracia" i el consell professional va considerar "vergonyds" que"parlés d'aquesta manera al
presentador de l'acte" i que no es podien fer servir les planes del diari "per a disputes personals.
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