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Ley de Colegios Profesionales: el
pulso que Economia gano a Justicia

Economista

Abogados o procuradores se oponen a una norma que elimina
la colegiacion obligatoria de la mayoria de las profesiones

La Ley tendra un impacto en el empleo de hasta 10.000
despidos y las indemnizaciones oscilaran entre 11 y 50 millones

La incipiente Ley de Servicios y Colegios Profesionales
ha ido cargada desde el inicio de su andadura de los

a incipiente Ley de Servicios y Colegios
Profesionales ha ido cargada desde el inicio de su
andadura de los reproches de colegios y asociaciones
i de

p de coleglos y
toda Espaiia. Lo cierto es que la norma transpone la
Directiva de Servicios que entré en vigor en 2008. Sin
embargo, el Ejecutivo ha ido mucho més alla de los

profesionales de toda Espafa. Lo cierto es que la
norma transpone a Directiva de Servicios gue entré en
vigor en 2006. Sin embargo, el Ejecutivo ha ido mucho
mas alld de los minimos marcados por la normativa

drd bl o b Iagi

minimos poria comunitaria, haciendo tembiar los cimientos de la
hacienda temblar los cimientos de la estructura colegial estructura colegial tal y como la conocemos hasta
taly como la conocemos hasta ahora. Sin embargo, esta ahora.

En el centro de las criticas esta la preocupacion por

que dota de mayor

a muchas gesti la eliminacion de la colegiacion obligatoria de la mayo-

ria de las profesiones -en total 42- y, en contrapartida,
el control e intervencion “excesivo”, alegan los cole-
gios, por parte de las Administraciones publicas, afec-
tando a su autonomia. Sin embargo, esta intervencion supondra un mayor control de los colegios
que dota de mas transparencia a muchas de sus gestiones, hasta ahora, ciertamente opacas.
Pero, como en todo, la norma tiene luces y sombras. Justifica Economia que la regulacion actual
de los servicios profesionales en nuestro pais -que genera cerca del 9 por ciento del PIB- es sus-
ceptible de mejora y que |a ausencia de una ley que establezca un marco general de los servi-
cios profesionales *ha llevado a una copiosa regulacion, fragmentaria, obsoleta, excesiva y que
no ha evitado la conflictividad entre profesionales”.
Loable, sin duda, tratar de poner algo de orden a los retazos legales que el paso del tiempo va
dejando sobre una misma materia, pero ese objetivo no debe desviar la atencién de otro que debe-
ria acompafiar a toda reforma legal: obtener el mayor consenso posible entre aquellos a quienes
les afecta. Y es que, cuando todos los sectores involucrados muestran serios reparos a las pro-
puestas de quienes nos gobiemnan, es que algo no estd funcionando del todo bien.

Si bien la norma ofrece aciertos indudables para corregir el actual mapa colegial, como elimi-
nar la cuota de inscripcion, facilitando el acceso de los profesionales mas jévenes, o elevar el
control de los cargos directivos de los colegios -que no podran recibir regalos o favores y estaran
sometidos a un estricto régimen de incompatibilidades-, sin embargo, también acumula nume-
rosos desatinos cuyas consecuencias practicas pueden ser francamente nefastas.

Asf, la eliminacion de la compatibilidad de abogados y procuradores puede crear serios pro-
blemas, encareciendo y ralentizando ain mas la Justicia y echando por tierra el argumento tan
defendido por el Ministerio de Economia y Competitividad de que la Ley favorecera a los clien-
tes y abaratara los costes en Justicia. También la exclusion de la colegiacion obligatoria de los
letrados y graduados sociales que se dediquen al asesoramiento juridico puede crear proble-
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mas en cuanto a un efectivo control deentolégico de
estos profesionales. Y lo mas preocupante, la norma
puede tener un impacto negativo en el empleo de
entre 4.000 y 10.000 despidos. Unos despidos a los
que tendran que hacer frente los colegios que debe-
rén de indemnizar a los profesionales en funcion de su
antigliedad en el empleo, “con un impacto adicional
para los colegios profesionales que oscilara en el
rango entre 11 y 50 millones de euros sdlo en el pri-
mer afo de ajuste”, segln el informe publicado por la
consultora Roland Berger.

Entre tanto, y a la espera de préximos mevimientos,
los distintos colegios ya han convocado concentraciones
para mostrar su rechazo a la norma con la esperanza de
que el Gobierno no siga haciendo oidos sordos.

Y lo mas preocupante, la norma puede tener un impac-

to negativo en el empleo de entre 4.000y 10.000 despi-
dos. Unos despidos a los que tendran que hacer frente los
colegios que deberan de indemnizar a los profesionales en
funcién de su antigiiedad en el empleo, “con un impacto
adiclonal para los colegios profesionales que oscilard en el
rango entre 11y 50 millones de euros sélo en el primer afio

de ajuste”, segd »
Roland Berger. Entre tante, y a la espera de préximos movi-
‘mientos, los disti glos ya
i trar su rechazo a la I
de que el siga X
D
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SANIDAD

El diputado del PP José Maria Alonso asegura
que «todavia se han de realizar enmiendas» a
la Ley de Servicios y Colegios Profesionales
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Francisco Vazquez, Bartolomé Mitre
y Olmo Calvo, premios Mariano de

Cavia, Luca de Tena y Mingote

El politico y diplomatico

socialista ha sido

galardonado con el Mariano de Cavia por su
Tercera «Espafan. El Luca de Tena, que premia
una trayectoria periodistica, ha sido para el

Premio Mariano de Cavia

«Del sectarismo ideologico actual !

director del diario argentino «La Nacion». Y el
Mingote se ha concedido al fotoégrafo Olmo Calvo

por una imagen que muestra toda la cruda
realidad de los desahucios en Espana

estan renaciendo corrientes de
extrema izquierda»

Entrevista

Francisco Vazquez
Exalcalde de La Coruna y exembajador en el Vaticano

» Ha resultado galardonado por su Tercera

«Espana», un alegato por

SUSANA GAVINA
MADRID

rancisco Vazquez (La Co-
Tufia, 1946) confiesa sentir-
se «abrumado» al entrar a
formar parte de la lista de
galardonados con el Pre-
mio Cavia. Una némina «de
grandes personajes del mundo de la cul-
tura, la literatura, la politica y del perio-
dismon, entre los que se encuentran pre-
mios Nobel, como Camilo José Cela, Oc-
tavio Paz y Mario Vargas Llosa. Pero
también se siente «orgulloso y honra-
do» porque en ella estdn presentes «es-
critores a los que admiro mucho, como
Miguel Delibes, Wenceslao Fernandez
Florez o Salvador de Madariaga».
Asimismo, traza una linea que le em-
parienta de manera personal con quien
da nombre a este galardon. «Mariano
de Cavia es el reflejo de ese espiritu de
tolerancia, de convivencia, de reconci-
liacién, en definitiva, que en mi genera-
cidn, que es la de la Transicion, hemos
defendido. Mariano de Cavia nunca es-
cribié en ABC, y era un periodista que
pasaba por haber sido un periodista re-
publicano pero gracias a su prestigio,
Luca de Tena decidié dedicar en su me-
moria, cuando fallecio, lo que hoy es el
premio periodistico en lengua espafio-
la mds importante del mundo».

®acceso

la unidad de nuestro pais

Francisco Vazquez también se sien-
te especialmente orgulloso de haber re-
cibido este reconocimiento por la Ter-
cera publicada en ABC el 17 de noviem-
bre de 2013, un alegato por la unidad
Espana. «Es un articulo que recoge un
sentimiento colectivo de esa gran ma-
yoria silenciosa de espafioles, compro-
metidos e identificados con la idea de
Espafia, que no tienen ninguna corta-
pisa a la hora de sentirse patriotas. Una
de las filosofias del texto es acabar con
esa idea topica de que hay conceptos ya
superados por el paso del tiempo. O que
determinadas posiciones puedan en-
tenderse como nostalgicas del pasado.
Todo lo contrario. La identificacion con
el proyecto de Espana y su propia his-
toria es un tema de una actualidad per-
manente a lo largo de los siglos. El re-
conocimiento de los aciertos, que son
mas, y de los errores, que son menos. Es
la obra de una serie de generaciones».
Un articulo que pretende ser ademads
«Un cOMpromiso con nuestros antepa-
sados» y que sefnala «la necesidad de re-
coger un testigo que nos han transmi-
tido generaciones de espanoles y esta-
mos obligados a transmitir a nuestros
descendientes».

Preocupado por el proceso sobera-
nista que amenaza ese legado, Vazquez,
que se considera «un politico de pocas

ideas pero muy firmes», afirma que hace
tiempo que viene «alertando y denun-
ciado los excesos de nacionalismo. Y so-
bre todo cémo esos excesos nos van lle-
vando hacia situaciones conflictivas,
que la mayoria de las veces nacen de un
cierto grado de tolerancia, de permisi-
vidad. De ese silencio que puede con-
vertirse en complice ante desacatos a
las leyes e incumplimiento de senten-
cias. Fruto de esas debilidades son las
consecuencias gue hoy tenemos». Unas
consecuencias nacidas «de la incapaci-
dad de quienes no han sabido adminis-
trar los recursos econdémicos que se les
encomendo en el gobierno de la auto-
nomia catalana, y ante la imposibilidad
de afrontar el super endeudamiento que
tienen y de hacer frente al déficit pabli-
co que todos los anos se les genera»,

Arma de chantaje
Eso les ha llevado, segun el ex alcalde
de La Corufia, «a elegir una via diferen-
te, que es la de hacer un planteamiento
politico y utilizarlo como arma de chan-
taje. Esto es algo que toda la opinion pu-
blica espafiola tiene que tener muy cla-
ro, que la causa y origen de esta amena-
za y posicion ideoldgica apasionada es
estrictamente econémica. Lo tinico que
quieren los mal llamados nacionalistas
catalanes -su auténtico nombre es el de
secesionistas- es obtener, reformando
la Constitucion o las leyes orgénicas,
ventajas fiscales que les permitan pa-
gar su deuda».

Y como respuesta a este proceso que

-
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Acta del jurado

Reunidos en Madrid, en la Casa de ABC, don José Manuel Blecua, que
actuaba como Presidente, don Luis Alberto de Cuenca, don Floren-
tino Portero, don Javier Reverte y don José Miguel Santiago Castelo,
como Jurado de los Premios «Mariano de Cavia», «Luca de Tena» y «Min-
gote», correspondientes a trabajos publicados durante el ano 2013, han
llegado al acuerdo de conceder:

PRIMERO.- El Premio «Mariano de Cavia», por mayoria, al articule «Es-
pafia», de Francisco Vdzquez, publicado en ABC el 17 de noviembre de
2013.

SEGUNDQO.- El Premio «Luca de Tena» ha sido concedido, por unanimi-

Francisco
] - Vazquez,
' duran
entre

MATIAS NIETO

®acceso

dad, a Bartolomé Mitre por su trayectoria profesional al frente de «La

Nacién» de Buenos Aires.

TERCERO.- El Premio «Mingote» ha sido otorgado, por mayoria, a Olmo
Calvo Rodriguez por su fotografia «Desahucio» publicada en la revista

de la FAPE del invierno de 2013.

Y para que conste, firmamos la presente Acta en Madrid, a diecisiete de

Jjulio de dos mil catorce.

José Manuel Blecua, Florentino Portero, Luis Alberto de Cuenca,
Javier Reverte y José Miguel Santiago Castelo.

Mariano de Cavia

«Es el reflejo de ese espiritu

de tolerancia, de convivencia,
de reconciliacion que en mi
generacion, que esla de la
Transicion, hemos defendido»

Proceso soberanista

«La causa y origende la
amenaza y posicion ideolo-
gica apasionada de Cataluna
es estrictamente economica»

estd provocando enconados enfrenta-
mientos entre el gobierno catalan y el
central, recomienda «no ponerse ner-
vioso. Con normalidad y naturalidad
debemos defender la legalidad, y en el
caso que se haga necesario aplicar la ley
que no es otra que la Constitucion».

Militante del PSOE y de la UGT cuan-
do todavia estaban en la clandestinidad,
Vazquez cree que la desafeccion de la
sociedad por los politicos se debe «a que
se enzarzan en cuestiones ajenas a la
crisis que afecta a los ciudadanos, como
es el debate sobre la reforma de la Cons-
titucion, la Espana federal..., olvidando-
se de gue la principal obligacién de los
gobernantes es poner los medios para
la recuperacién econémica».

Partido radical

Desilusionado por el devenir de su pro-
pio partido, «especialmente en los Glti-
mos afos», se muestra muy critico so-
bre el concepto que ha mantenido acer-
ca de la propia idea de Espana. «He visto
como el PSOE ha abandonado su linea
histdrica, ha titubeado en determina-
das situaciones y ha sido complacien-
te con el Partido Socialista de Catalu-
fia. De alguna manera ha admitido las
reivindicaciones nacionalistas».

Y también denuncia «la deriva ideo-
logica» que ha tomado desde la ultima
etapa de Rodriguez Zapatero, «que ha
llevado al Partido Socialista a abando-
nar los postulados propios de una for-
macién ideolégicamente socialdemo-

crata. Hoy no tenemos nada que ver con
lo que esta haciendo el resto de la iz-
quierda europea. Nos hemos converti-
do en una especie de partido radical a
laitaliana, pendientes de asumir todas
la banderas que surgen. Y por otro lado
hemos dejado el espacio de centro-iz-
quierda que era el que nos daba la ca-
pacidad de poder aspirar a la goberna-
bilidad del pais». Entrando en compe-
tencia con una extrema izquierda radical,
«que es la que nace siempre en estas si-
tuaciones, cuyo concepto autoritario y
sectario de las ideas no tiene nada que
ver con lo que es el socialismo demo-
cratico. Hemos dejado de competir con
el PP, nuestro adversario natural. Ac-
tualmente estoy muy al margen y soy
muy critico con la situacion, mds cuan-
do se intenta presentar como solucién
una especie de primarias, ajenas a la
historia al PSOE y que son una esceni-
ficacién de un cierto caudillismo de elec-
cion y proclamacion de un lider, algo
que no tiene nada que ver con lo que ha
sido nuestro partido».

Libertad de culto

Catdlico practicante y embajador de Es-
pana en el Vaticano durante un lustro,
Francisco Vazquez también se pronun-
cia sobre el conflicto abierto entre la
Iglesia v la Universidad Complutense,
que quiere reubicar una de sus capillas:
«Es un absurdo tremendo. Me preocu-
pa mucho el resurgir de una intoleran-
cia surgida de ese sectarismo ideoldgi-
co en el cual empiezan a renacer corrien-
tes de extrema izquierda que son las
que se consideran en posesion de la ver-
dad y que el fin justifica cualquier me-
dio. El negar una de las libertades fun-
damentales, como es la de culto, es una
falta de respeto tremenda. No hay nin-
gun pais europeo en el que se plantee
esta cuestion. Ni Francia, ni Alemania
ni los Paises Bajos, donde las condicio-
nes religiosas estan protegidas y ampa-
radas por la sociedad y el sistema de go-
bierno. Este sectarismo del siglo XIX
que estd apareciendo en Espafia es una
huida hacia adelante y una manera de
desviar la atencion de los problemas
reales que hay, pero sobre todo es un
aviso de una amenaza sectaria que te-
nemos en puertas en caso de que estos
grupos pudieran imponer sus criterios».
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Los premios mas seieros del periodismo espainol

Premio Mingote

«Por todo lo que supone, el tema
del desahucio era prioritario»

» Este fotografo lleva
captando desde el afio
2009 las consecuencias
de la crisis economica

JORGE S. CASILLAS
MADRID

A Olmo Calvo (Santander, 1982) le ha
pillado el Premio Mingote totalmente
por sorpresa. Es algo que se suele de-
cir, pero en este caso es verdad: la lla-
mada le ha llegado mientras prepara-
ba la iluminacion de un circo en el que
trabajara las proximas tres semanas.
«Me lo esperaba bastante poco por-
que, como tantos compafneros, sole-
mos presentarnos a muchos concur-
sos. Es una forma de dar visibilidad a
tu trabajo y, si te premian, poder tam-
bién financiarte».

Apenas pasada la treintena, Calvo
se ha convertido en el Premio Mingo-
te por su fotografia «Desahucio», pu-
blicada en la revista de la FAPE corres-
pondiente al invierno de 2013. Espe-
cialista en la fotografia social, este
santanderino se define como un foté-
grafo «de mayorias», justo por ese de-
seo de captar el sufrimiento generado
araiz de la crisis econémica.

La fotografia premiada, titulada
«Desahucio», se tomo6 en diciembre
del afo 2011. «Era un tema que tenia
en la cabeza como prioritario por todo
lo que suponia, porque hablaba de la
situacion de cientos de miles de per-

Muchos han sido los nombres recono-
cidos con el Premio Mariano de Cavia,
galardon que desde 1920 ha ensalza-
do los articulos y cronicas mas desta-
cados en el periodismo espaiiol, pro-
fesionales que también han encontra-
do alabanza internacional. Cuatro
premios Cavia fueron Nobel de Lite-
ratura: Jacinto Benavente, Octavio Paz,
Camilo José Cela y Mario Vargas Llo-
sa. Cela y Vargas Llosa también obtu-
vieron el Cervantes, junto a otros como
Luis Rosales, Rafael Alberti, Francis-
co Umbral o Jorge Edwards, todos Pre-
mio Mariano de Cavia. Otorgado por
el diario ABC, el galarddn lo han reci-
bido a lo largo de su historia: Dionisio
Pérez, Ramon Pérez de Ayala, Wen-
ceslao Fernandez Florez, Emiliano Ra-
mirez, Angel Gabriel Mir6, Jenaro Xa-
vier Vallejos, Manuel Siurot, Manuel
Chaves Nogales, José Cuartero, Fran-
cisco de Cossio, José Andrés Vazquez,
César Gonzdlez-Ruano, Pedro Massa,

®acceso

sonas». Fiel a esta tematica, Calvo
ha conseguido colarse en el dia a
dia de la gente y dar con imége-
nes como la que ayer reconocie-
ron con el Premio Mingote.

«Fue en Getafe. Era un piso de
proteccion oficial, de una sefiora
de casi 80 afios con problemas car-

La fotografia «Desahucio» fue tomada en diciembre de 2011, en un piso de proteccion oficial de Getafe

L &
(s L
F,

Vargas Llosa

Camilo ]. Cela

Mariano Tomads, Eugenio Montes, José
Maria Peman, Fermin Yzurdiaga, Ja-
cinto Miquelarena, Victor de la Serna,
Manuel Halcon, José Maria Salaverria,
Francisco Javier Martin Abril, Jests

0Olmo Calvo
ha ganado el
Premio Mingote
por «Desahucio»,
una fotografia
publicada en la
revista de la FAPE

1 } --
Il o v

Sdiz Ferndndez, Adriano del Valle, Ro-
man Escohotado, Carlos Sentis, José
Maria Sanchez-Silva, Jacinto Benaven-
te, Agustin de Foxa, Joaquin Calvo So-
telo, Luis Calvo, Julio Camba, Ramén
Serrano Suiier, Dionisio Ridruejo, Ig-
nacio Agusti, Gregorio Corrochano,
José Salas y Guirior, Manuel Aznar, En-
rique Llovet, Gonzalo Ferndndez de la
Mora, Pedro Rocamora, Luis Rosales,
Alfonso de la Serna, Juan Luis Calleja,
Luis Maria Anson, Jaime Campmany,
José Maria Castroviejo, Emilio Rome-
ro, Salvador de Madariaga, José Maria
de Areilza, Lucio del Alamo Urrutia,
Gregorio Marafién, José Maria Alfaro,
Adolfo Mufioz Alonso, Manuel Alcin-
tara, Ricardo de la Cierva, Carlos Luis
Alvarez «Candido», Pedro Rodriguez,
Manuel Blanco Tobio, José Garcia Nie-
to, Jestis Torbado, Baltasar Porcel, Emi-
lio Garcia Gomez, Fernando Lazaro
Carreter, Julidn Marias, José Maria Ca-
rrascal, Horacio Sdenz Guerrero, An-

diacos que vivia con su hija Loli, que
es la que sale en la fotografia. Lleva-
ban un ano sin pagar el alquiler social,
en su momento intentaron dialogar,
llegar a un acuerdo, pero no pudieron
negociar con las instituciones. La con-
vocatoria de la Plataforma de Afecta-
dos por la Hipoteca salié un poco tar-
de y no fue mucha gente a intentar pa-
rarlo. Llego6 la policia y la comision,
que entraron en la vivienda. La ima-
gen recoge ese momento en que les di-
cen que se tienen que ir de casa, que
tienen que abandonar la vivienday, re-
cuerda el fotégrafo.

OLMO CALVO

tonio Burgos, Rafael Alberti, Francis-
co Umbral, Francisco Nieva, Camilo

José Cela, Pere Gimferrer, Pedro Ca-

sals, Octavio Paz, Maria Elena Cruz
Varela, Mario Vargas Llosa, Fernando
Arrabal, Juan José Millas, Fernando
Fernan Gémez, Alfonso Ussia, Rafael
Sénchez Ferlosio, Antonio Mufioz Mo-
lina, Gregorio Salvador, José Antonio
Zarzalejos, Juan Manuel de Prada, Jon

Jauristi, Radl del Pozo, Eugenio Trias,

Ignacio Camacho, Manuel Martin Fe-
rrand, Fernando Savater y el afio pa-
sado Jorge Edwards.
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La ficcio s’apodera de TV3 a 'estiu

Series i reposicions ocuparan des de dilluns I'espai d*Els matins’, ‘Divendres’ i ‘El gran dictat

ALBERT CASTELLVI ROCA
BARCELONA

Els programes diaris de TV3 s’eme-
ten avui per ultima vegada abans
d’iniciar les vacances d’estiu, Els
matins, Divendres 1 El gran dictat
quedaran apartats de la graella du-
rant sis setmanes, perreapareixer el
dilluns 1 de setembre. Per la seva
banda, La Riera també abandona
avuilaseva franja habitual, pero en-
cara li quedara un tltim capitol per
tancar la temporada, que s’emetra
diumenge en prime time.

Apartirdedilluns, les grans pro-
tagonistes de la graella de la televi-
si6 publica seran les séries, tant re-
posicions com novetats, que ompli-
ran practicament tota la franja de
tarda i també la primera hora del
mati. A més, també es recuperaran
altres formats emesos anterior-
ment per TV3.

La franja informativa habitual
d’Els matins quedaracoberta, finsa
finals d’agost, per una connexid
amb el canal 3/24 que s’allargara
fins a les 10.45, quan comengari
I'emissi6 de La sagrada familia. La
serie de Dagoll Dagom ja ha sigut
un recurs habitual de la cadena du-
rant els ultims estius, perd en
aquest cas debutaenla franja mati-
nal. A partir de les 11.40 s’oferiran
cadadiaduesentreguesdel progra-
ma Afers exteriors, tot i que no cor-
respondranal’altimaetapa, emesa
aquesta primavera, siné atempora-
des anteriors. Catalunyades de Uai-
re i GR Pirineus ompliran la resta
del mati fins a les 14.00, quan co-
mengara, com sempre, el Telenoti-
cies comargques.

Després del TN migdia arribara
la principal novetat de TV3 per a
aquesta temporada d’estiu: la série
El Faro, cruilla de camins. Coprodu-
ida per dotze canals autonomics
d’arreu del’Estat —alguns dels quals
jaI'han emes durant aquesta tem-
porada-, la ficcio gira a I'entorn de
dues families enfrontades: els Penia,
que tenen un bar, El Faro, i els Mu-
floz, que son propietaris d’'una gran
empresa que vol comprar I'establi-
ment. Enmig d’aquest conflicte, la
Lucia, filla dels Pefia, amb vocacid
d’actriuipoques ganes de mantenir
elnegoci familiar, s’enamoradel Ri-
cardo, hereu de la familia Munoz.

Cada tarda s’emetra un capitol
d’aquesta nova produccid, que pre-
cedira el gran classic estiuenc de
TV3, Plats bruts, del qual s’oferiran
dos episodis diaris a les 16.35. Una

®acceso

horamés tard arribaraeltornd’'una
altra serie antiga de la cadena,
Temps desilenci,ielbloc de ficcié es
tancara, a partir de les 18.40, amb la
francesa Boulevard du Palais. Es
tracta d'unaserie policiaca que acu-
mula 16 temporades a France 2ique
segueix les investigacions d'una jo-
ve jutge i d’'un inspector de policia
molt experimentat que es veuen
obligatsa col-laborar malgrat que la
relacio entre ells és tensa.

Abans del Telenoticies vespreen-
cara hi haura temps per recuperar
reportatges de I'Espai Terraiper re-
emetre el programa de cuina Menu
cap de setmana. Pel que fa al prime
time, hi predominara el cinema, tot
i que amb algunes excepcions (ve-
geu lataula adjunta). La més desta-
cadaseral'estrena, els dilluns, de la
série Amb C majiuscula, que TV3
trauradel calaix on ha estat guarda-
dadurant les dues ltimes tempora-
des. Emesa als Estats Units per
Showtime entre el 2010 i el 2013, 1a
ficeid barreja el dramaila comedia
per mostrar com canvia el diaa dia
d'una dona de mitjana edat quan li
diagnostiquen un Cancer. s

Josep Cuni comenca
vacances i Ruth

- ’ -
Jiménez s’acomiada

8TV també tanca avui la tempora-
daregular, amb I"iltima edicié de
8 al dia presentada per Josep Cuni,
que tornara al setembre per inici-
ar el seu quart curs a la cadena pri-
vada. Fins llavors I’espai es man-
tindra en antena, perd amb el for-
mat que té habitualment durant
els caps de setmana, és a dir, de
mitja hora de durada i a partir de
les 21.00. Ruth Jiménez també
presentara avui 'iltim Migdia,
que s’acomiada definitivament
després de dues temporades, men-
tre que 'Arucitys d’Alfons Aris ja
fadies que ofereix resums dels mi-
llors moments dels (iltims mesos.
Per cobrir aquestes baixes esti-
vals, la cadena del Grupo Godé am-
pliara I'oferta de cinema i séries.
De fet, aquesta setmana ja varein-
corporar a la graella de tarda Gata
salvaje i Diagnostic: assassinat.

La Lucia Pefia
(Raquel
Espada)iel
Ricardo Muifioz
(Fernando
Tato) sén els
grans
protagonistes
d’El Faro, la
principal
novetat de TV3
per a Pestiu. vc

bl

Dia a dia

‘Prime time” amb molt
cinema, una estrena i
alguns exits recuperats

Els quatre capitols que queden per
tancar la temporada de 39+
s’emetran els dies 21i 28 de juliola
les 21.55, dos cada dia. A partir del
4 d’agost, la franja 'ocupara la se-
rie Amb C majiscula.

Des de la setmana passada, el Sen-
seficcid s'emet ala mitjanitihace-
dit el prime time ales comeédies ro-
mantiques. Aixd es mantindra fins
al setembre, pero a partir d’araels
documentals seran repetits.

Dimecres

Dels tretze capitols de Collita pro-
pia només se n’han emés sis, perd
els altres es reserven per a la tar-
dor. A partir d’ara, aquesta franja
-incloent-hi 'espai de 'APM?-
quedara en mans del cinema.

Dijous

Polonia s’acomiada la setmana que
ve, amb un resum de la temporada
que anira seguit d’El gran gran dic-
tat. Les reposicions d’aquest con-
curs seran les protagonistes dels
dijous ala nit la resta de I'estiu.

Divendres

El Zona zaping s’acaba avui, perd
La gran pel-licula, que ocupa el pri-
me time dels divendres durant tot
I'any, continuara a la graella tam-
bé durant les proximes setmanes.

Dissabte

L’oferta de cinema d’accidé que va
comencar la setmana passada es
mantindra fins al setembre, amb
dos titols cada setmana. Dema,
Memorialetali Punys d’asfalt.

Diumenge

Es manté l’oferta que hi havia fins
ara, 30 minuts i El Foraster, pero
amb reposicions. L’excepcid és de-
ma passat: després del 30 minuts
s’emet el final de curs de La Riera.
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Google y Facebook trasladan
la batalla publicitaria al movil

Los dos gigantes de Internet son los actores mejor situados para repartirse un negocio que este afno
crecera un 75%. La red social esta erosionando a gran velocidad la posicién de dominio del buscador.

M.Prieto. Madrid

La proxima gran batalla de la
publicidad se librara en el am-
bito movil. Google y Facebook
son los actores mejor situados
para repartirse un negocio
con altas tasas de crecimiento,
puesto que entre ambos con-
trolan un 67% del mercado
mundial de anuncios para
dispositivos maviles.

Este negocio supone ain
una porcion pequena de la
tarta publicitaria en soportes
digitales. Seglin eMarketer,
en 2013 movio 18.000 millo-
nes de dolares (13.313 millo-
nes de euros), un 15% del to-
tal. Esta consultora prevé que
el mercado mundial de la pu-
blicidad online movil crezea
este aflo un 75%, hasta 31.450
millones de délares.

Google ha dominado este
negocio en los ultimos anos.
Sin embargo, la fuerte irrup-
cion de Facebook esta erosio-
nando su cuota de mercado.
El afio pasado, la red social
mas que triplico su participa-
cion hasta alcanzar un 17,5%
del mercado de anuncios para
mdoviles, porcentaje que
eMarketer estima que se ele-
vard este ejercicio hasta rozar
el 22%. Mientras, pronostica
que el gigante de las blisque-
das terminara 2014 con algo
menos de un 47% de cuota,
practicamente seis puntos
menos que hace dos afios.

Para sorpresa de muchos,
Facebook ha sido la gran be-
neficiada del boom del Inter-
net movil. Casi el 60% de los
2.270 millones de dolares de
ingresos publicitarios que ob-
tuvo en el primer trimestre
proviene de anuncios para
moviles.

Avance

La red social ha conseguido
duplicar este porcentaje en
tan solo doce meses. Este
avance era impensable hace
apenas dos afios. Cuando Fa-
cebook preparaba en 2012 su
salida a Bolsa, una de las gran-
des preocupaciones de los
analistas era su capacidad de
convertirse en un actor rele-
vante de la publicidad para
moviles. La compaiiia estaba
obligada a triunfar en este
ambito puesto que, ya enton-
ces, se intufa el trasvase de sus
usuarios a los dispositivos

®acceso
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Mark Zuckerberg, consejero delegado de Facebook.

Twitter sale de compras

Twitter, el tercer actor mejor situado en este mercado,
también esta tomando posiciones para sacar partido al
‘boom’ de la publicidad mévil, para lo que ha adquirido
diversas companiias del sector. La adquisicion mas
significativa realizada por la red social ha sido la de
MobPub, por la que pagé 350 millones de délares en

acciones a finales de 2013.

Casi el 60% de los
ingresos de la red
social provienen
de anuncios para

dispositivos moéviles
En cifras

® La publicidad mévil movié
el afio pasado en todo el
mundo 18.000 millones

de ddlares, un 15% del total,
seglin eMarketer.

maviles. Pero este escenario
abria una incertidumbre
acerca de la evolucion de sus
ingresos, que entonces prove-
nian de los anuncios web.

De hecho, el porcentaje de
usuarios que se conectan a

@ Este afio, se estima que el
mercado de anuncios para
médviles crecera un 75%
hasta alcanzar 31.450
millones de délares.

LOS REYES DE LOS ANUNCIOS
EN DISPOSITIVOS MOVILES

>Reparto del pastel publicitario

En porcentaje.

52,6

2013 2014 2015

Gasto, en millones de ddlares.

2012 W 8760
2013 NN 17.960

2014 I 31 450
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>(Gasto publicitario en Internet movil 2012-2018

iem

2013 2014 2015

Crecimiento
s (%)
1195
1105,5

751
| 458
1339
26,5
222

Fuente: Elaboracidn propia con datos de las compafiias

Googlees el
buscador por
defecto de mas

de 1L.800 millones
de equipos méviles

Facebook desde smartphones
y tabletas se ha duplicado en
dos afios hasta superar ya los
1.000 millones de personas,
un 78% del total.

Sin embargo, la compaiiia
ha sabido sacar partido publi-
citariamente al alto trafico
que tienen sus aplicaciones
moviles. Queda al margen
WhatsApp, cuyo negocio no
estabasado en la publicidad.

De hecho, Facebook halan-
zado recientemente su propia
red publicitaria movil (Face-
book Audience Network), en
fase de prueba, con la que la
red social pretende gestionar
campaiias publicitarias no s6-
lo en Facebook e Instagram,
sino también en aplicaciones
moviles de terceros. Entra asi
a competir con redes como
iAd de Apple, AdMob de
Google y MoPub de Twitter.

@ Google terminara el afio
con algo menos de un 47%
de cuota, practicamente seis
puntos menos que hace dos
afios.

Expansion

El entorno mavil es tam-
bién un pilar en la estrategia
de Google. Su modelo de li-
cenciamiento gratuito de An-
droid ha permitido que sea el
sistema operativo de mas de
1.000 millones de dispositi-
vos. Ademas, mas de 800 mi-
llones de terminales Apple
emplean el buscador de Goo-
gle por defecto.

Sin embargo, la publicidad
movil tiene un peso menor en
sus ingresos que en el caso de
Facebook. Segun los analistas
de JMP Securities, suponen
en la actualidad aproximada-
mente un 14% de los ingresos
de Google.

El problema es el impacto
que puede tener en su nego-
cio el trasvase de los anun-
cios desde el PC al mévil, de-
bido al precio inferior de esta
publicidad. A Google tam-
bién puede afectarle el uso
creciente por parte de los
usuarios de las aplicaciones
moviles, porque en ciertos
casos se emplean como susti-
tutos del buscador a la hora
de acceder a recursos de In-
ternet.

® Su pérdida de cuota

se debe a la irrupcién de
Facebook, que ha
multiplicado por cuatro
sus ingresos en tres afios.
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esgransempresess'es-
tanadonantque ferun
video viral no només
sonvisites, Eslapossi-
bilitat d’augmentar
I'engagement, ésadir, el compromis,
laimplicacié de I'usuari amb laseva
marca. Lamillor formula per aconse-
guirdestacariavancar-te alacompe-
téncia”, assegura Carles Valdés, di-
rector creatiu de I'agéncia Vimema,
especialitzada en publicitat viral.
L’objectiu d’aquest tipus de pu-
blicitat és procurar arribar a molta
gent a un cost practicament zero.
Com? Creant un contingut que es
propagui com un virus, que moltes
persones el comparteixin o enviin i
que assoleixiun gran nombre de vi-
sualitzacions en un periode curt de
temps. No existeix cap formula
magica. Es tracta de donar-1i un alt
valor jugant amb diversos elements,
com I'humor o el factor sorpresa.
Perqué una expertaen noves tecno-

/1

®acceso
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logies i comunicacio digital com la
periodista Gina Tost decideixicom-
partirales seves xarxes unvideo,en
primer lloc, “ha de ser empatic,
t'ha de despertar alguna emocio™
“Jo m’hi puc veure reconeguda, ja
sigui perque el que s’explicam’agra-
daria que em passésami o perque és
divertit. José que amim’haagradat
ique pot agradar aalgt altre” i, d’al-
tra banda, “la marca comercial no
ha de ser gaire evident”,

En qualsevol cas, “la viralitat és
un resultat que ha d’estar planifi-
cat”. “Encara que sovint els grans
éxitsalaxarxaials negocis en gene-
ral tenen un punt de casualitat, tam-
bé s’ha de treballar”, apunta Jordi
Botey, professor de publicitatirela-
cions publiques i coordinador de
mastersipostgrausde la Facultat de
Comunicacit Blanquerna (URL).

Dels domestics als comercials

La publicitat viral no s’entén sense
I'existénciade YouTube i Facebook.
Segurament, poc s'esperaven els
seus creadors la revolucio que des-
encadenarien quan van fundar el

N

Origen

Dos xinesos
cantant peces
de Backstreet
Boysvanser
el primer viral

domeéstic

- per un clic

Es ‘low cost’ i augmenta
les possibilitats que I'usuari
es comprometi amb la marca

portal de videos el 2005 i la xarxa
social el 2004. Un video domestic
penjat des de casa podria tenir al cap
de poques hores milers de visites,
fins i tot milions.

Un dels primers virals el van po-
sar en circulacié pocs mesos des-
prés de la creacid de les dues plata-
formes dos joves xinesos que feien
un playback dels Backstreet Boys. A
partird’aleshores, laxarxa s’ha anat
inundant. Hi ha documents mitics,
com 'Star Wars Kid (2006), on apa-
reix un nen que juga a ser un heroi
de La Guerra de les Galaxies. Altres
que s’han convertit en tot un feno-
men internacional, com el Surpri-
sed Kitty (2009), un gatet que reac-
ciona d'una manera molt graciosa
quan li fan pessigolles, el Gangnam
Style del raper sud-corea PSY
(2012), que jasupera els 2 bilions de
visualitzacions, o I'esbojarrat ball
del Harlem Shake (2013), per citar
només uns quants exemples.

Carles Valdés, director creatiu de
I'agéncia Vinema explica que “és
passat uns anys quan les empreses
comencen a veure la possibilitat de

La primera agencia
catalana de virals
L’autoria dels anuncis virals que es
propaguen per laxarxa acostuma a
passar for¢a desapercebuda. Per
tant, el més probable és que el nom
Vimema no us soni gens. En canvi,
els seus ultims treballs potser si.
D’una banda, la polémica campa-
nya per al Sald Erotic de Barcelo-
na, protagonitzada per una noia
guapa, aparentment fina, i una
hamburguesa que condimenta
amb un ingredient secret. De I’al-
tra, emocionant camera oculta
per a L’Auditori amb motiu del 70
aniversaride I'Orquestra Simfoni-
cade Barcelona i Nacional de Cata-
lunya (OBC), que homenatja el pu-
blic amb un concert personalitzat
per a alguns dels seus seguidors.
Vimema son les sigles de Viral Me-
dia Marketing, una empresa molt
jove capitanejada pel creatiu vila-
franqui Carles Valdés, format pro-
fessionalment a internet.
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crear contingut publicitari orientat
aaconseguir aquest fenomen viral”,
anant més enlla d’aquells primers
videos domestics.

Pros i contres dels virals

Llancar una campanya viral és una
opcio molt llaminera per ales em-
preses en els temps que corren, ja
que és molt més barat que contrac-
tar un espai publicitari a la televi-
si6 0 en qualsevol altra plataforma.
Aqui entra en joc el terme financer
ROI, el retorn sobre lainversio, que
compara el benefici o la utilitat que
s’obté enrelacio amb lainversid re-
alitzada. I, en aquest cas, pot arribar
a ser molt alt. Un bon viral, a més,
incrementalavinculacié emocional
iel compromis dels usuaris amb la
marcai,també a través de les xarxes
socials, permet mesurar 'audiéncia
tant quantitativamentcom qualita-
tivament, gracies als comentaris i
les diferents reaccions.

Els contres d’utilitzar aquest ti-
pus de publicitat? Actualment, la
noisification o excés de soroll és el
pitjor enemic per aconseguir tenir
exit ainternet. L’enorme quantitat
de continguts que es publiquen dia-
riament fa que els usuaris se satu-
rin. “Fauns anys, aconseguir moltes
visites eramés facil perqué no hiha-
via tanta massificacié. Ara hi ha
moltamés competénciainecessites
fer-ho molt bé perqueé es viralitzi
com cal”, diu Gina Tost. “A més
-afegeix—, potser el més important
no és que ho vegi tothom, sind so-
bretotel teu farget”. En aquestsen-
tit, recomanen els entesos, és im-
prescindible fer un tis intel-ligent de
les xarxes socials.

La tendéncia de futur

“Internet encara és un mitja imma-
dur, si comparem la seva evolucid
amblad’altres mitjanscom la televi-
si0,i molts anunciantsencarasonre-
ticents ainvertir-hi. Pero obre grans
oportunitats per als que s’atreveixin
a experimentar amb el seu gran po-
tencial”, comenta Jordi Botey.

Les estadistiques revelen que
d’atrevits n’hi ha cadavegada més.
Totique gran part de 'estrategia
continua enfocada a la televisio,
any rere any internet es va men-
jantun tros més gros del pastis pu-
blicitari espanyol. Segons les ulti-
mes dades d’Infoadex, la font de
referéncia del sector pel que fa a
lesinversions, el 2013 es va quedar
amb el 21%, davant el 40% dela te-
le. En altres paisos, com Anglater-
ra, internet ja fa temps que lidera
el ranquing de mitjans. Aquesta
tendéncia a ’al¢a també la recull
Idltim estudi sobre la inversio en
publicitat digital de I'Interactive
Advertising Bureau (IAB), que as-
senyala que el 2013 va ser de 878
milions d’euros. s
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El presentador del programa, Johannes B. Kerner, fotografia a Claus Kleber (tercero por la izquierda) junto a Franz Beckenbauer y otros invitados. / bra

Tongo en la television alemana

LA MANTPULACIQN DE LA ENCUESTA CON LA QUE UN PROGRAMA DEBIA ELEGIR A LOS CIEN
CIUDADANOS MAS IMPORTANTES DANA LA CREDIBILIDAD DE LA CADENA PUBLICA ZDF

LUIS DONCEL, Berlin

“La bronca es monumental. El programa
Los mejores de Alemania ha manipulado los
resultados. Han hecho trampas y me han
puesto a mi por delante de Kloeppel. jIdio-
tas! Lo siento, Peter!”. Claus Kleber, uno de
los presentadores estrella del segundo ca-
nal de la television publica alemana, escri-
bié este tuit la semana pasada. Los destina-
tarios de los insultos eran sus companeros
de la cadena ZDF. Y las disculpas iban dirigi-
das a Peter Kloeppel, periodista de la compe-
tencia. No contento con el primer mensaje,
a los pocos minutos lanzé otro: “Es inconce-
bible. A los responsables: jOs odio!”. Kleber
no es el tinico que ha mostrado su indigna-
cion estos dias por un episodio que ha colo-
cado en una situaciéon muy comprometida a
la respetada television ptblica alemana.
Todo empez6 con las informaciones que
la revista Zapp publico sobre un programa
de entretenimiento del que nadie esperaba
una tormenta semejante. La ZDF debia ele-
gir el 2y el 3 de julio a las 50 mujeres y los
50 hombres destacados. Para ello, estable-
ci6 un sistema de eleccion triple: los especta-
dores podrian votar online, la revista Horzu
recogeria la opinion de sus lectores y, por
ultimo, la empresa demoscépica Forsa pre-
guntaria a un millar de ciudadanos. El des-
cubrimiento de que la lista final de los cien

®acceso

grandes se habia hecho sin tener en cuenta
los dos primeros sistemas ya chocé. Pero el
escandalo fue maytsculo cuando se supo
que la Redaccion también habia manipula-
do la encuesta de Forsa: coloco, por ejem-
plo, en un lugar mas destacado a los famo-
sos que habian acudido en otras ocasiones
al programa, o a los presentadores de la
casa, como Kleber, frente a los de cadenas
rivales, como Kloeppel.

EL JEFE DE PROGRAMAS
DIMITE POR UN FRAUDE
EN EL QUE ALGUNOS

VEN MOTIVOS POLITICOS

La manipulacién habria sido menos gra-
ve si proviniera de una cadena privada y no
de un ente publico al que cada hogar ale-
man esta obligado a pagar un canon men-
sual de 18 euros. Norbert Himmler, director
de programas de la ZDF, admitié que este
episodio supone una “violacion” de las re-
glas de la casa y que dafia su credibilidad.

“Tomaremos una decision sobre las con-
secuencias en los proximos dias”, asegura-
ba el miércoles a este periddico un portavoz
de la cadena. Ayer mismo presento su dimi-
sion el responsable de entretenimiento, Oli-

ver Fuchs, pese a que, seglin la cadena, no
sabia nada del tongo. Seg(in la investigacion
interna, la responsabilidad recae en dos re-
dactoras que han sido sancionadas. Mien-
tras, los responsables de la ZDF prefieren
no dar mas informacion. “Por el momento
no es posible”, responden a la peticién de
una entrevista con el presentador del pro-
grama, Johannes B. Kerner.

La politica también se ha colado por las
rendijas de este escandalo. Los tejemanejes
de la Redaccion hicieron que algunos social-
demécratas —como el ministro de Asuntos
Exteriores, Frank-Walter Steinmeier, o la li-
der regional Hannelore Kraft— ascendieran
en la clasificacion, mientras que democris-
tianos como la ministra de Defensa, Ursula
von der Leyen, o el titular de Hacienda, Wol-
fgang Schiuble, fueron degradados respec-
to a la posicion que les correspondia. Chris-
tian Lindner, lider de los liberales y miem-
bro del consejo de la cadena, no cree en las
casualidades y ve tras estas manipulaciones
una motivacion politica.

A salvo de la polémica se quedan el hom-
bre y la mujer vivos preferidos por los ale-
manes. Se trata de la canciller Angela Mer-
kel y de su antecesor en el cargo entre 1974
vy 1982, el socialdemécrata Helmut Schmidt.
La encuesta de Forsa los aupd al primer
puesto, y a ninglin trabajador de la ZDF se
le ocurrio relegarlos en la lista.
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MOSTRA A MADRID D’INSTANTANIES DEL PREMIO NACIONAL DE FOTOGRAFIA

Capturant la vida

Una exposicio a la Real Academia de Bellas Artes de San
Fernando homenatja el fotoperiodista barceloni Eugeni Forcano

” ERNEST ALOS

BARCELONA

Eugeni Forcano va explicar un dia
que li interessava el carrer «com a
escenari de la vida, com a expres-
sié humana i com a espectacle viu
i canviant». Un auténtic espectacle
de vida és la seleccio de 150 foto-
grafies que des d’ahir s’exhibeix a
laReal Academia de Bellas Artesde
San Fernando, a Madrid. L'exposi-
ci6 Atrapar la vida suposa el segon
round de I'homenatge al fotoperi-
odista que va suposar la concessio
del Premio Nacional de Fotografia
del'any 2011.

Amb la poc habitual presén-
cia piblica d"Eugeni Forcano
(Barcelona, 1926), als seus 88 anys,
lainauguraciéva tenirahiralatar-
daunregustd’homenatge moltes-
pecial. L'exposicié, que tindra una
itinerancia amplia perd que enca-
rano estd tancada, es distingeix de
la doble mostra, a I'Arxiu Fotogra-
fic de Barcelona i a la Sala Ciutat,
quan el fotograf va donar una am-
plia colleccié d'imatges a I'arxiu
municipal.

L'exposicié, que comenca el seu

recorregut a Madrid, no es limita a
les imatges de Barcelona i té un ca-
racter més ampli. No obstant, preci-
sa el comissari de la mostra, Daniel
Giralt-Miracle, no és una retrospec-
tiva global, per falta d'espai, siné
una seleccio dels «capitols essenci-
als del discurs de Forcano». Per una
banda, les fotografies en blanc i ne-

La Barcelona del
desenvolupament,
lavidaruralola
miséria del carrer
poblen les imatges

gre que es van convertir en la imat-
ge de marca als anys gloriosos de la
revista Destino, del 1960 al 1974. Per
I'altra, les fotografies experimentals
a les quals es va dedicar a partir dels
anys 80. Altres capitols de la seva bi-
ografia professional, comelsanysde
formacidautodidactaodededicacio
a la fotografia de moda, si que que-
denalmarged’aquestrecorregutex-
positiu.

®acceso

La mostra, i el cataleg que ha pu-
blicat el Ministeri de Cultura, s’atu-
ren en alguns dels aspectes que van
atraure la mirada fascinada del foto-
grafcatala. La Barcelona del desen-
volupament, la vida rural tradicio-
nalaun pas de la seva extincio, esce-
nes populars (com el reportatge ple
de detalls humans d'un dia de mer-
cata Banyoles que va fer de la ma de
l'escriptor Josep Maria Espinas), els
gitanos nomades, les festes de bar-
ri, la ridicula pompa dels fastos de
la dictadura i I'Església, les miséries
delsbarrisvellsidebarraques, leses-
cenes espontanies del carreri els re-
trats de «tipus amb caracter» encara
que no necessariament coneguts.

Persona discreta

Encara que els reconeixements ofi-
cials li van arribar en els seus mo-
ments de maxima activitat (premis
Ciutat de Barcelona)ien els seus al-
tims anys (Creu de Sant Jordi, Pre-
mio Nacional de Fotografia), potser
la seva associacio a l'univers Vergés-
Pla-Destino-Espinas i la seva distan-
cia amb el mén de la gauche divine

AGUSTIN CATALAN

»» Eugeni Forcano, ahir, durant 'homenatge en I'exposicio, a Madrid.
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rapar la vida', que I'homntja a la Real Academia de Bellas Artes de San Fernando.

no van ser la millor carta de pre-
sentacié durant alguns anys. Gi-
ralt-Miracle creu que Forcano ha
rebut un reconeixement professi-
onal menor del que es mereixia,
«perlasevadiscreciéipelseuallu-
nyament dels cercles culturalsila
vida social. De fet, ell no va perse-
guir res, sempre el van anar a bus-
car, per la intensitat del contingut
de les seves fotografies; per aixo
hem denominat I'exposicio Atra-
pariavida, perqué cap de les seves
fotos és estatica o decorativa». Un
altre motiu: «Va deixar el fotoperi-
odisme per dedicar-se a la moda,
camp en qué va ser molt reclamat
perd que va ajudar que quedés en
I'anonimat».

«Sempre va
actuar mogut
pels instints del
cor», afirma
Giralt-Miracle

Posatsa buscarpuntsdistintius
entre Forcano i altres companys
seus de generacio, per Giralt-Mi-
racle és «el fotoperiodista de I'ins-
tint, que sempre va actuar mogut
pels instints del cor». El que, com
recorda el comissari, va dir: «Si al
captar una imatge no m’emocio-
no, no hi hares a fer. Quan se'm
dispara el cor, no falla; alla hi ha la
meva foto». =
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Polanco reduce su peso en Prisa al 12%
tras la entrada de Telefénica y la banca

Alierta, Santander y Caixabank se hacen con un 5,29% cada una y HSBC con un 7%

A. Sempriin MADRID.

La familia Polanco pierde cada vez
mas peso en el accionariado de Prisa.
Las continuas refinanciaciones que
se ha visto obligado a pactar el gru-
po tras la compra de Digital+, cuan-
do su deuda se elevo por encima de
los 5.000 millones, han llevado alos
Polanco a ver reducida su partici-
pacion al 12,43 por ciento. A lo lar-
go del mes julio se ha elevado el ca-
pital de Prisa desde los 920,59 mi-
llones de acciones de clase A, has-
talos 1.833,64 millones actuales. En
este mes se han llevado a cabo tres
ampliaciones de capital, una de 414,6
millones de titulos correspondien-
te a conversion de warrants, otra de
77 millones de acciones del dividen-
do y una tiltima de 421,35 millones
de acciones de la emision de bonos
de 2012, que suscribieron Telefoni-
ca, Santander, Caixabank y HSB.
Segun consta en la CNMYV, la fa-
milia Polanco, que ostenta su par-
ticipacion en Prisa a través de Ru-
candio, se diluyo hasta el 16,14 por
ciento tras las dos primeras amplia-
ciones, cuando el capital de la pro-
pietaria de la Cadena Ser alcanzo
los 1.412 millones de acciones. La

®acceso

Accionariado de la compainiia
Numero de acciones y porcentaje de capital

G’RISA

Telefonica Tt Santander
97.087.370 : 97.087.370
5,29% 5,29%
AAAAAAA HSCB
.......... 97.087.370
Total 5,29%
1.833.646.007

100% i
=y e Caixabank
130.097.073,8
7,09%
Reste* = [ e Rucandio
1.184.375.741 227511.082
64,59% oo 12,43%

Fuente: Prisa y CNMV. (*) Incluye Inmobiliaria Carso y Nicolds Berggruen, entre otos.

editora de El Pais anuncio ayer la
conversion en titulos de clase A de
los bonos por 434 millones de eu-
ros emitidos en 2012 para hacer
frente a su elevada deuda, lo que ha
elevado el capital de Prisa hasta los
1.833,64 titulos mencionados. So-
bre esta base, la participacion de los

elEconomista

Polanco se reduce al 12,4 por cien-
to, 12,44 por ciento menos que en
junio, cuando tenia un 24,84 por
ciento del grupo.

Aungque sigue siendo uno de los
principales accionistas, no es el ac-
cionista de control de la compaiiia,
cuyo limite esta fijado en el 30 por

ciento. Fuentes del grupo explican
que Prisa debera cambiar los esta-
tutos para fijar el umbral de control
por debajo del 17 por ciento, para
que los Polanco, que llegaron a te-
ner el 70 por ciento de la editora,
recuperen su estatus.

Tras esta ampliacion de capital
Telefénica, Santander, Caixabank
y HSBC desembarcaran en el ac-

Se ha visto obligado
a ampliar su capital
en 920 millones de
acciones por las
refinanciaciones

cionariado de Prisa. Segtin expli-
can fuentes cercanas a Prisa, a la te-
leco, al Santander y a Caixabank le
corresponden 97 millones de accio-
nes a cadauna, lo que supone el 529
por ciento de capital. Por su parte,
HSBC se ha hecho con 130 millo-
nes de titulos tras la conversidn, lo
que eleva su participacion al 7 por
ciento. Asi, las cuatro compafiias se
reparten el 22,96 por ciento de Prisa.
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El objetivo de la LFP es comercializar los derechos de forma conjunta.

A vueltas con el reparto
de derechos de TV en el futbol

OPINION
Luis Alonso y
Alberto Lopez

levamos tiempo a la es-
I_ pera de la tramitaciéon
parlamentaria de la
nueva Ley del Deporte, la cu-
al, segtin se anunciaba a fina-
les del afo pasado, vendria a
establecer la venta colectiva
de los derechos audiovisuales
del futbol siguiendo el actual
sistema inglés.

El modelo espanol de co-
mercializacion de derechos
audiovisuales se basa en la
negociacion individual entre
los clubes y los diferentes
operadores audiovisuales, lo
que dista sustancialmente de
ese modelo inglés, basado en
la negociacion y venta colec-
tiva de derechos por parte de
la propia Premier League.
Notese que, con este sistema,
los clubes ingleses obtuvie-
ron durante la pasada campa-
fia aproximadamente 1.563
millones de libras (casi 2.000
millones de euros) ymas dela
mitad de dicho importe fue
repartido entre sus clubes
por partes iguales. En parti-
cular, el equipo que mas in-
gresos obtuvo, el Liverpool,
superd en aproximadamente
1,55 veces al Cardiff (el club
que menos dinero recibio), lo
que difiere enormemente del
reparto actual espafiol.

Sin perjuicio de las criticas
que recibe nuestro sistema, lo
cierto es que no estd siendo
un lastre enla consecucion de

resultados deportivos, como
ha quedado patente tras lare-
ciente consecucion de los en-
torchados continentales por
parte del Real Madrid y Sevi-
lla y, en general, teniendo en
cuenta el excelente papel de-
sempefado por nuestros re-
presentantes en las competi-
ciones europeas. Sin embar-
go, hasta el momento no he-
mos sabido trasladar nues-
tros éxitos deportivos a la
cuenta de resultados. Mues-
tra de ello es que los ingresos
totales de nuestros clubes por
la comercializacion de sus
derechos audiovisuales no al-
canzaron durante la pasada
temporada la cifra de 800 mi-
llones de euros, importe muy
inferior al obtenido por la
Premier League.

Por ello, el debate no debe-
ria centrarse exclusivamente
en los criterios de reparto en-
tre clubes sino también, y
muy especialmente, en la
adopcion de politicas dirigi-
das a incrementar los ingre-
sos de estos, siguiendo la li-
nea marcada por la Premier
League que hoy disfruta los
réditos de brillantes -y cons-
tantes— campanas globales de
marketing, asi como de haber
sabido adoptar un horario y
sistema de competicion que
permite el seguimiento de la
misma desde todos los rinco-
nes del planeta lo que, obvia-
mente, incrementa sustan-
cialmente el valor econdémico
delacompeticion.

Luis Alonso y Alberto

Lépez son abogados de
Clifford Chance
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Un instal-lador de la TDT, revisant una antena en un bloc
de pisos, I'any 2010 M Acy

Insten a definir
les noves
freqliéncies
delaTDT

B Els enginyers de telecomunicacions
recorden que ésurgent, ja que falten
cincmesos per a laimplantacio del 4G

Redaccid
BARCELONA

El Consell Assessor del
Collegi d’Enginyers Téc-
nics i Perits de Telecomu-
nicaci6 de Catalunya (Co-
ette) ha apressat la Secre-
taria d’Estat de Telecomu-
nicacions i per a la Socie-
tat de la Informacio (Set-
si) a definir les noves fre-
qiiéncies de la televisio di-
gital terrestre (TDT). En
un comunicat, el consell
demana ala Setsi que defi-
neixi els plans de freqiién-
cia per poder adaptar el
parc d'antenes dels usua-
ris a les noves freqiiéncies
a les quals es traslladaran
alguns canals de televisio i
informar els ciutadans
dels canvis que hauran
d’afrontar.

El Coettc ha ampliat la
reclamacié d'informar la
ciutadania dels eanvis en
laTDT ala direcci6 general
de Telecomunicacionsi
Societat de la Informacio
de la Generalitat. Aquest
consell considera “preocu-

pant” que, amenys de cine
mesos de la data definida
per a l'alliberament de les
freqiiencies compromeses
per ser usades pels opera-
dors a la banda 4G, no es
disposi encara de la infor-
macié técnica necessaria
per emprendre el canvi
“amb éxit”. Aquest orga-

Laxifra

20

euros és el que costara de
mitjana per llar tornar a sin-
tonitzar la TDT pel dividend
digital, en marxa el 2015.

nisme ha valorat com a
“absolutament necessari”
tenir “tan aviat com sigui
possible” aquesta informa-
ci6, aixi com de la definici6
de les condicions en queé
caldra fer 'adaptacio a ca-
da zona (stmulcast) per
emprendre la planificacid
dels treballs. m

Pagina: 52
166000
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«QUINTACOLUMNISTAS»

Sociedad Civil
Catalana denuncia
graves insultos en
un espaciode TV3

A.GUBERN
BARCELONA

La asociacion Sociedad Civil Cata-
lana (SCC), contraria a la indepen-
dencia, presento ayer una denun-
cia al Consejo Audiovisual de Cata-
luna (CAC) para «quejarse del trato
que recibi6 la entidad en un progra-
ma de TV3» y porque consideran
que los medios ptblicos de la Gene-
ralitat «son parciales».

La vicepresidenta tercera de SCC,
Susana Beltran, recordo que que «es
responsabilidad de todos que el ser-
vicio publico de comunicacion de
Catalufia responda a sus fines lega-
les» y afirmé que la entidad «de-
nunciard estas situaciones siempre
que los medios no impulsen y pro-
mocionen los valores y principios
constitucionales, los contenidos del
Estatuto de Autonomia y los textos
internacionales».

En el programa que ha motiva-
do la queja de SCC, «Els Matins»,
SCCdenuncid que «se menospre-
ci6 e insult6 gravemente a nuestra
asociacion y a sus miembros». « Du-
rante varios minutos todos los ter-
tulianos de ese programa se dedi-
caron a criticar de forma destruc-
tiva a nuestra entidad sin que nadie
les diera réplica y sin que la presen-
tadora del programa los interrum-
piera o intentara moderar sus afir-
maciones», lament¢ la plataforma.

En el programa, SCC fue descri-
ta como una “quintacolumna” (co-
laboradores internos de un ejérci-
to enemigo), que se dedica a crear
«una bola de nieve toxica» y se acu-
s6 a sus miembros de ser antidemo-
craticos.

La campana de la ANC

Por otra parte, el grupo indepen-
dentista Asamblea Nacional Cata-
lana (ANC), lanzados hacia la con-
sulta del 9 de noviembre, ignoran-
do la imposibilidad legal de
celebrarla, no solo hace campana
para pedir su celebracion; directa-
mente comienza a difundir el «si,
si» soberanista a la doble pregunta
pactada entre Artur Mas y sus so-
cios. El momento cumbre de la cam-
pana tendrd lugar en la Diada, don-
de esperan repetir las grandes mo-
vilizaciones de 2012 y 2013, en este
€aso con una masiva concentracion
en Barcelona llenando la Gran Via
y la Diagonal.

Para lograr la maxima difusion,
la ANC ha contratado, sin querer re-
velar la cuantia del acuerdo, a la em-
presa de marketing politico Blue
State Digital, que trabajé en cam-
panas electorales de Barack Oba-
ma, para conseguir la ansiada in-
ternacionalizacion del proceso.
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Las asociaciones de productores series de animacion gozan sector editorial «se ve
audiovisuales integradas en de gran prestigio interna- lastrado» por «la falta de
Fapae acusan a TVE de «malas cional, con titulos como apoyo en estos ultimos
prdacticas» que afectan a las series «Pocoyo», «Jelly Jamm» y afios hacia los contenidos
de animacion e incluso llevan «a «Lucky Fred», presentes en de animacion nacionales
la quiebra» a algunas empresas. 150 paises y galardonadas en por parte del canal Clan».
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XaviAyén

Alos estudiantes en practicas que trabajan estos dias en el
Diariles gustard saber que un precursor suyo fue ayer porta-
da en La Vanguardia. Xavi Ayén recibio el Premio Gaziel por
sulibro Aquellos afios del boom, de casimil paginas, enel que na-
rra la coincidencia en Barcelona de escritores como Garcia
Midrquezy Vargas Llosa, editores como Carlos Barral yagen-
tes como Carmen Balcells.

En la foto, al lado del Conde de Godd, Xavi Ayén aparece
flaco y humilde como entonces, cuando atin no se habia con-
vertido en un crack del periodismo cultural que ha entrevis-
tadoalos Premios Nobel de Literaturaque viven por elancho
mundo.

Le recuerdo enla Redaccidn, discreto y brillante, y en sus
noches de guardia, que acababan de madrugada, cuando le
acompafidbamos en coche a una pension de Sant Pere i Sant
Pau. Inolvidables, para nosotros y para él, aquellas primeras
experiencias periodisticas tarraconenses.
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La ‘teleco’ reduce
su participacion
en Telecom ltalia
del 14,8% al 9,4%

elEconomista MADRID.

Telefonica reducira su partici-
pacion en Telecom Italia desde
el 14,8 por ciento actual hasta en-
tre un 8,3 por ciento y un 94 por
ciento tras emitir bonos canjea-
bles por acciones de la operado-
ra italiana por un importe final
de 750 millones de euros. En con-
creto, los bonos seran canjeables
por un maximo de acciones or-
dinarias de Telecom Italia, re-
presentativas de un 6,5 por cien-
to de su actual capital social con
derecho de voto, segtin informa
ayer la firma presidida por Cé-
sar Alierta.

Los bonos devengaran un in-
terés fijo nominal anual del 6 por
ciento pagadero por anualida-
des vencidas desde la fecha de
suscripcion y desembolso. El pre-
cio de canje minimo ha queda-
do fijado en 0,86 euros y el ma-
ximo en 1,0320 euros por cada
accion ordinaria de Telecom Ita-
lia, lo que representa una prima
del 20 por centro sobre dicho
precio de canje minimo. Segtin
ha explicado la operadora, esta
previsto que la suscripcion y de-
sembolso de los bonos tenga lu-
gar el proximo 24 de julio, si se
cumplen las condiciones previs-
tas en el contrato de emision.
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Las productoras
de animacion

acusanaTVEde
«falta de apoyo»

L.R.C.

MADRID- Las principales productoras
de animacion en Espaina, FAPAE, PATE
y DIBOOS han acusado a Television
Espanola de estar realizando «malas
prdcticas que estdn afectando a las
series de animacion y llevando incluso
ala quiebra a algunas productoras
espafolas». Segtin el comunicado,
TVE no apoya el producto nacional en
Clan, su canal destinado al ptiblico
infantil y juvenil. Las productoras han
declarado que la falta de un convenio
retrasa las ayudas publicas,
provocando grandes perjuicios en las
compaiiasy privindoles de
credibilidad.
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LaBBC despide
a415empleados
para ahorrar costes

L.R.C.

MADRID- La cadena britdnica BBC
reducird 415 puestos de trabajos en su
drea de informativos. Esta medida
forma parte de un plan de ahorro por
parte de la emisora, que ha estimado
que conseguird economizar 57
millones de euros al afo. El
comunicado ha salido alaluz
después de que el pasado martes se
confirmara una huelga para el
préximo 23 de julio por parte de los
trabajadores de la cadena, como
medida de protesta por sus
condiciones salariares, los despidos y
los recortes sufridos a lo largo de los
dltimos dos anos.
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El nimero dos d’Atresmedia
no faria informatius al vespre

El vicepresident del grup Atresmedia, Maurizio
Carlotti, creu que els informatius televisius del
vespre sGn innecessaris, perqué "no introdueixen
cap novetat” respecte als del migdia, perd lamente
que “no hi ha manera de fer-ho entendre als
periodistes”. En la seva opinid, a més, tots els
telenoticies sén “una copia”.
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Viernes, 18 de julio de 2014

Vaig tenir la paciéncia descoltar laltre dia lentrevista que Lidia Herédia li va fer al portaveu daguesta nounata
entitat unionista anomenada Societat Civil Catalana, Joaquim Coll, al programa Els Matins de TV3. No estic
gens dacord amb els postulats daquest historiador considerat fins ara ideoleg dels socialistes catalans més
proxim a lespanyolisme, pero vaig escoltar-lo atentament durant una bona estona per veure si entenia els
arguments que aportava contra la consulta del 9N i per rebatre lanhel dindependéncia duna part important
del poble catala, que ell es negava a considerar com a tal. Pero en la part final de lentrevista, Coll va pujar
lagror del seu to i va acusar directament els mitjans publics catalans de no ser plurals i de negar la veu als
qui no estan dacord amb la linia oficial independentista, segons ell, de TV3 i Catalunya Radio. Vaig sentir
vergonya aliena: com té la barra de dir que la televisié publica catalana no és gens plural just quan se li fa
una entrevista llarga en el programa estrella del mati i en horari de gran audiencia? Com es pot ser tan cinic
i demagog? Sort que la conductora, Lidia Herédia, va defensar-se de les acusacions i va replicar que mai se
lhavia insultat en una terttlia del programa, referint-se a lepitet de quintacolumnista amb que un dels tertulians
Ihavia qualificat i que Coll trobava no gaire amable. Recordem que quinta columna és un terme beél-lic nascut
ala guerra del 36-39 que designa un grup de persones potencialment deslleials a la comunitat en la qué viuen
i susceptibles de col-laborar de diferents formes amb lenemic. Heredia va afegir que shavia remirat aquella
tertdlia i que trobava que shi havien expressat opinions molts discrepants dins dels limits de la llibertat
dexpressid, perd en cap cas insults. Joaquim Coll va replicar un cop més i va insistir a dir que TV3 estableix
un apartheid ideologic (sic). Resulta que aquest historiador, que demana que no se linsulti des de la tele
plblica, és el mateix que ha acusat publicament els independentistes danar drogats (Es ldgic que les elits
ben informades, comencgant per les economiques, estiguin seriosament preocupades pels efectes al-
lucindgens daquest gran porro secessionista que gran part de la societat catalana sesta fumant amb fruicio,
El Periddico, 4-10-2013) o que Catalunya és avui un pais politicament malalt i la consulta del 9 de novembre
una gran estafa intel-lectual (Forum Europa, 27-6-2014). En qualsevol cas, voldria que lanécdota patética de
Joaquim Coll davant de Lidia Heredia (enhorabona, Lidia, per parar-li als peus a aquest personatge!) em
serveixi per reflexionar sobre si TV3 i Catalunya Radio estan a lalgada de les circumstancies en aquests
moments convulsos del pais. Es a dir, si els seus programes informatius i de debat estan reflectint o no les
diferents opcions ideologiques i de sensibilitat nacional que coexisteixen a Catalunya. | aquesta reflexié no
pot ser aliena al fet que els mateixos espectadors de TV3 i oients de Catalunya Radio poden seguir si volen-
desenes de canals de TV i radio amb seu a Madrid que també tenen programes informatius i de debat, la
immensa majoria dels quals no tenen en compte en absolut la pluralitat i es mostren aclaparadorament saturats
dopinadors i politics contraris a la independéncia de Catalunya. Personalment crec que els mitjans de la
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CCMA no solament son un oasi de bon periodisme i de pluralitat en el panorama mediatic actual de |IEstat
espanyol, sin6 que de vegades fins i tot, per evitar que sels acusi de no donar prou veu als unionistes, acaben
inflant la representacio dels partidaris de romandre a Espanya duna manera un pél forgada i per sobre de la
seva incidéncia real a la societat. TV3 i Catalunya Radio son estructures clau del futur Estat catala i per aixo
sén atacades sistematicament per aquells que no volen de cap manera que aquest arribi a constituir-se.
Questionar-ne la pluralitat €s només un dels molts fronts que fan servir infructuosament al meu parer- per
laminar el seu arrelament popular i la connexio intrinseca dels seus continguts amb els corrents majoritaris
de la societat catalana.
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