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COL·LEGI DE PERIODISTES DE CATALUNYA

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

19/07/14 EL GOBIERNO VUELVE A RETRASAR LA LEY DE COLEGIOS PROFESIONALES    /    EL ECONOMISTA 7 1

21/07/14 ¿DESAPARICIÓN DE LOS COLEGIOS PROVINCIALES?     /    EL GLOBAL 8 1

PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

19/07/14 PERIODISTAS DE CÁMARA EN MANO    /    ABC (CULTURAL) 10 1

19/07/14 POLICIA 2.0: PATRULLANT PER LES XARXES SOCIALS    /    ARA 11 2

19/07/14 LA REALITAT NO ÉS DE FRANC, ÉS DE PAGAMENT    /    ARA 13 1

19/07/14 MADRID RECIBE AL MAESTRO DEL FOTOPERIODISMO    /    CINCO DIAS 14 1

19/07/14 «CANAL AJUNTAMENT » DÓNA SERVEI A TRENTA MUNICIPIS EN EL SEU SEGON ANY DE VIDA    /    DIARI DE
GIRONA

15 1

19/07/14 EL CAC AVALA UN PROGRAMA DE TV3 SOBRE EL 9-N QUE NO CONTÓ QUE ES ILEGAL    /    EL MUNDO (ED.
CATALUNYA)

16 1

19/07/14 AMAZON LANZA EL SPOTIFY DE LOS LIBROS    /    EL MUNDO (EDICION NACIONAL) 17 1

19/07/14 EL IMPUESTO DEL ADSL QUE IMPULSA LA GENERALITAT LO PAGARÁ EL CONSUMIDOR    /    EL PAIS (EDICION
CATALUÑA)

18 1

19/07/14 EL EXETARRA URRUSOLO, SIN PERMISOS POR HABLAR EN LA SER    /    EL PAIS (EDICION NACIONAL) 19 1

19/07/14 ENTREVISTA A JOSEP MARIA BLANCH, SECRETARI DE COMUNICACIÓ DEL GOVERN DE LA GENERALITAT: "LA
GENT HA DE PODER PASSAR COMPTES AMB EL GOVERN"    /    EL PUNT AVUI

20 1

19/07/14 RELLEU DE VEUS A LA GRAELLA D'ESTIU DE RAC1    /    EL PUNT AVUI 21 1

20/07/14 ABC ABRE SU IMPRESIONANTE ARCHIVO FOTOGRÁFICO AL MUNDO    /    ABC (EDICION NACIONAL) 22 2

20/07/14 LAS MEJORES FOTOGRAFÍAS DEL SIGLO XX    /    ABC (XL SEMANAL) 24 5

20/07/14 Història del viratge sorprenent de Robert Ménard: de Reporters Sense Fronteres a alcalde de la mà del Front Nacional    /
ARA (ARA DIUMENGE)

29 1
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PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

20/07/14 ROBERT MÉNARD, L'INESPERAT PEÓ DE MARINE LE PEN    /    ARA (ARA DIUMENGE) 30 3

20/07/14 CÓMO MANTENER LA BUENA REPUTACIÓN    /    EL PAIS (DOMINGO) 33 1

20/07/14 APROFITAR LES VACANCES per EL DEFENSOR DEL LECTOR, Pep Collelldemont     /    EL PUNT AVUI 34 1

20/07/14 ELS SECRETS DE LA RÀDIO per ANDREU BUENAFUENTE    /    EL PERIODICO DE CAT. (ED. CAT) DOMINICAL 35 1

20/07/14 DESDE WASHINGTON. ASFIXIA DE LA LIBERTAD DE PRENSA     /    DIARI DE TARRAGONA 36 1

20/07/14 LA LLETRA COM A MISSATGE per EL DEFENSOR DEL LECTOR Josep Rovirosa    /    LA VANGUARDIA (ED. CATALA) 37 1

20/07/14 UNA REVISTA DESVERGONYIDA    /    EL PUNT AVUI 38 1

20/07/14 RÀDIO PAPIOL FM TANCA "FINS A NOU AVÍS"    /    ARA 39 1

21/07/14 UNA SOCIEDAD PANTALLA PANAMEÑA CONTROLA «EL UNIVERSAL» CON UN TESTAFERRO VENEZOLANO    /
ABC (EDICION NACIONAL)

40 1

21/07/14 Israel no se responsabiliza de la prensa    /    DIARI DE TARRAGONA 41 1

21/07/14 LA FUSIÓN QUE MURDOCH PREPARA EN EUROPA    /    EXPANSION 42 1

21/07/14 EL RELLEU DE CANAL 9, A L'ESPERA    /    ARA 43 1

21/07/14 LA COMPRAS DE TECNOLÓGICAS YA MUEVEN MÁS DE 280.000 MILLONES ESTE AÑO    /    EL ECONOMISTA (ED.
LUNES)

44 1

21/07/14 UNEDISA ABRE LA PUERTA A MÁS BAJAS TRAS ELIMINAR 682 EMPLEOS DESDE 2009    /    EL ECONOMISTA (ED.
LUNES)

45 1

21/07/14 «FORBES» SE VUELVE GLOBAL    /    LA RAZON 46 1

21/07/14 MORDAZAS por ISABEL SAN SEBASTIÁN    /    ABC (EDICION CATALUÑA) 47 1

21/07/14 MARTA CAILÀ S'INCORPORARÀ AL SETEMBRE AL 'VERSIÓ RAC1' DE CLAPÉS    /    ARA 48 1

21/07/14 LA PRENSA LÍQUIDA, POR VICENTE LOZANO    /    EL MUNDO (EDICION NACIONAL) 49 1

4 / 58



PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

21/07/14 BERENBERG RECOMIENDA VENDER ATRESMEDIA    /    EXPANSION 50 1
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COL·LEGI DE PERIODISTES DE
CATALUNYA
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19/07/14EL ECONOMISTA
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 29.227 Ejemplares
Difusión: 18.602 Ejemplares

Página: 50
Sección: OTROS    Valor: 2.484,00 €    Área (cm2): 159,9    Ocupación: 17,77 %    Documento: 1/1    Autor: Teresa Blanco Madrid.    Núm. Lectores: 47000

C
ód: 83814377
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21/07/14EL GLOBAL
MADRID

Prensa: Semanal (Lunes)
Tirada: 24.148 Ejemplares
Difusión: 24.148 Ejemplares

Página: 3
Sección: OPINIÓN    Valor: 543,00 €    Área (cm2): 103,9    Ocupación: 14,58 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 96592

C
ód: 83875327
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PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ
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19/07/14ABC (CULTURAL)
MADRID

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 328.254 Ejemplares
Difusión: 239.605 Ejemplares

Página: 16
Sección: CULTURA    Valor: 18.920,00 €    Área (cm2): 546,8    Ocupación: 67,65 %    Documento: 1/1    Autor: F. AYALA SORENSSEN    Núm. Lectores: 425000

C
ód: 83817420
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19/07/14ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.770 Ejemplares
Difusión: 14.326 Ejemplares

Página: 18
Sección: SOCIEDAD    Valor: 3.225,00 €    Área (cm2): 918,3    Ocupación: 94,57 %    Documento: 1/2    Autor: MARC TORO BARCELONA    Núm. Lectores: 163000

C
ód: 83815214
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19/07/14ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.770 Ejemplares
Difusión: 14.326 Ejemplares

Página: 19
Sección: SOCIEDAD    Valor: 3.094,00 €    Área (cm2): 881,2    Ocupación: 90,75 %    Documento: 2/2    Autor: MARC TORO BARCELONA    Núm. Lectores: 163000

C
ód: 83815214
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19/07/14ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.770 Ejemplares
Difusión: 14.326 Ejemplares

Página: 52
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 787,00 €    Área (cm2): 233,4    Ocupación: 23,07 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 163000

C
ód: 83815197

13 / 58



19/07/14CINCO DIAS
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 43.035 Ejemplares
Difusión: 30.677 Ejemplares

Página: 38
Sección: OTROS    Valor: 1.237,00 €    Área (cm2): 92,7    Ocupación: 9,16 %    Documento: 1/1    Autor: Cinco Días Madrid    Núm. Lectores: 20000

C
ód: 83815586

14 / 58



19/07/14DIARI DE GIRONA
GIRONA

Prensa: Diaria
Tirada: 8.127 Ejemplares
Difusión: 6.141 Ejemplares

Página: 13
Sección: LOCAL    Valor: 557,00 €    Área (cm2): 160,8    Ocupación: 18,96 %    Documento: 1/1    Autor: GIRONA | ACN    Núm. Lectores: 25000

C
ód: 83816854
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19/07/14EL MUNDO (ED. CATALUNYA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 21.061 Ejemplares
Difusión: 14.990 Ejemplares

Página: 19
Sección: CATALUÑA    Valor: 1.640,00 €    Área (cm2): 321,0    Ocupación: 38,38 %    Documento: 1/1    Autor: C. ÁLVAREZ / Barcelona    Núm. Lectores: 59960

C
ód: 83815379
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19/07/14EL MUNDO (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 289.449 Ejemplares
Difusión: 206.007 Ejemplares

Página: 57
Sección: CULTURA    Valor: 22.984,00 €    Área (cm2): 631,3    Ocupación: 66,05 %    Documento: 1/1    Autor: MATÍAS NÉSPOLO / Barcelona    Núm. Lectores: 1197000

C
ód: 83814419
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19/07/14EL PAIS (EDICION CATALUÑA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 46.086 Ejemplares
Difusión: 37.404 Ejemplares

Página: 5
Sección: CATALUÑA    Valor: 1.832,00 €    Área (cm2): 239,5    Ocupación: 25,34 %    Documento: 1/1    Autor: J. Á. MONTAÑÉS, Barcelona    Núm. Lectores: 149616

C
ód: 83814580
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19/07/14EL PAIS (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 400.212 Ejemplares
Difusión: 324.814 Ejemplares

Página: 24
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 2.475,00 €    Área (cm2): 68,3    Ocupación: 7,23 %    Documento: 1/1    Autor: EL PAÍS, Madrid    Núm. Lectores: 1747000

C
ód: 83814204
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19/07/14EL PUNT AVUI
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 22.149 Ejemplares
Difusión: 16.758 Ejemplares

Página: 8
Sección: CATALUÑA    Valor: 4.803,00 €    Área (cm2): 738,1    Ocupación: 77,51 %    Documento: 1/1    Autor: Odei A.-Etxearte BARCELONA    Núm. Lectores: 132000

C
ód: 83814668
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19/07/14EL PUNT AVUI
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 22.149 Ejemplares
Difusión: 16.758 Ejemplares

Página: 52
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 1.179,00 €    Área (cm2): 161,7    Ocupación: 19,02 %    Documento: 1/1    Autor: G.B. BARCELONA    Núm. Lectores: 132000

C
ód: 83814768
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20/07/14ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 326.584 Ejemplares
Difusión: 249.539 Ejemplares

Página: 12
Sección: SUMARIO    Valor: 37.897,00 €    Área (cm2): 802,3    Ocupación: 96,86 %    Documento: 1/2    Autor:     Núm. Lectores: 612000

C
ód: 83842090
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20/07/14ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 326.584 Ejemplares
Difusión: 249.539 Ejemplares

Página: 13
Sección: SUMARIO    Valor: 38.810,00 €    Área (cm2): 821,7    Ocupación: 99,2 %    Documento: 2/2    Autor:     Núm. Lectores: 612000

C
ód: 83842090
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20/07/14ABC (XL SEMANAL)
MADRID

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 1.499.095 Ejemplares
Difusión: 1.164.799 Ejemplares

Página: 19
Sección: OTROS    Valor: 40.000,00 €    Área (cm2): 560,4    Ocupación: 100 %    Documento: 1/5    Autor:     Núm. Lectores: 2469000

C
ód: 83840634
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20/07/14ABC (XL SEMANAL)
MADRID

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 1.499.095 Ejemplares
Difusión: 1.164.799 Ejemplares

Página: 20
Sección: OTROS    Valor: 40.000,00 €    Área (cm2): 560,2    Ocupación: 100 %    Documento: 2/5    Autor:     Núm. Lectores: 2469000

C
ód: 83840634
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20/07/14ABC (XL SEMANAL)
MADRID

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 1.499.095 Ejemplares
Difusión: 1.164.799 Ejemplares

Página: 21
Sección: OTROS    Valor: 40.000,00 €    Área (cm2): 559,4    Ocupación: 100 %    Documento: 3/5    Autor:     Núm. Lectores: 2469000

C
ód: 83840634
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20/07/14ABC (XL SEMANAL)
MADRID

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 1.499.095 Ejemplares
Difusión: 1.164.799 Ejemplares

Página: 22
Sección: OTROS    Valor: 40.000,00 €    Área (cm2): 559,3    Ocupación: 100 %    Documento: 4/5    Autor:     Núm. Lectores: 2469000

C
ód: 83840634
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20/07/14ABC (XL SEMANAL)
MADRID

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 1.499.095 Ejemplares
Difusión: 1.164.799 Ejemplares

Página: 23
Sección: OTROS    Valor: 40.000,00 €    Área (cm2): 559,6    Ocupación: 100 %    Documento: 5/5    Autor:     Núm. Lectores: 2469000

C
ód: 83840634
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20/07/14ARA (ARA DIUMENGE)
BARCELONA

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 25.770 Ejemplares
Difusión: 14.326 Ejemplares

Página: 1
Sección: PORTADA    Valor: 3.410,00 €    Área (cm2): 1128,2    Ocupación: 100 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 145000

C
ód: 83840093
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20/07/14ARA (ARA DIUMENGE)
BARCELONA

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 25.770 Ejemplares
Difusión: 14.326 Ejemplares

Página: 2
Sección: OTROS    Valor: 3.405,00 €    Área (cm2): 912,6    Ocupación: 99,86 %    Documento: 1/3    Autor: TEXT	ANDREA DAZA TAPIA I CARME RIERA SAN    Núm. Lectores: 145000

C
ód: 83840094
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20/07/14ARA (ARA DIUMENGE)
BARCELONA

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 25.770 Ejemplares
Difusión: 14.326 Ejemplares

Página: 3
Sección: OTROS    Valor: 3.258,00 €    Área (cm2): 873,1    Ocupación: 95,54 %    Documento: 2/3    Autor: TEXT	ANDREA DAZA TAPIA I CARME RIERA SAN    Núm. Lectores: 145000

C
ód: 83840094
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20/07/14ARA (ARA DIUMENGE)
BARCELONA

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 25.770 Ejemplares
Difusión: 14.326 Ejemplares

Página: 4
Sección: OTROS    Valor: 3.039,00 €    Área (cm2): 814,5    Ocupación: 89,12 %    Documento: 3/3    Autor: TEXT	ANDREA DAZA TAPIA I CARME RIERA SAN    Núm. Lectores: 145000

C
ód: 83840094

32 / 58



20/07/14EL PAIS (DOMINGO)
MADRID

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 563.495 Ejemplares
Difusión: 431.033 Ejemplares

Página: 8
Sección: OTROS    Valor: 34.230,00 €    Área (cm2): 960,1    Ocupación: 100 %    Documento: 1/1    Autor: Por CARMEN PÉREZ-LANZAC    Núm. Lectores: 2118000

C
ód: 83839591
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20/07/14EL PUNT AVUI
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 22.149 Ejemplares
Difusión: 16.758 Ejemplares

Página: 26
Sección: OPINIÓN    Valor: 4.189,00 €    Área (cm2): 576,9    Ocupación: 67,6 %    Documento: 1/1    Autor: Pep Collelldemont    Núm. Lectores: 160000

C
ód: 83839203
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20/07/14EL PERIODICO DE CAT. (ED. CAT) DOMINICAL
BARCELONA

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 195.118 Ejemplares
Difusión: 152.025 Ejemplares

Página: 18
Sección: OTROS    Valor: 2.343,00 €    Área (cm2): 237,7    Ocupación: 44,63 %    Documento: 1/1    Autor: ANDREU BUENAFUENTE    Núm. Lectores: 393000

C
ód: 83838735
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20/07/14DIARI DE TARRAGONA
TARRAGONA

Prensa: Diaria
Tirada: 11.903 Ejemplares
Difusión: 10.134 Ejemplares

Página: 29
Sección: OPINIÓN    Valor: 1.505,00 €    Área (cm2): 343,0    Ocupación: 36,93 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 58000

C
ód: 83840668
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20/07/14LA VANGUARDIA (ED. CATALA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 85.886 Ejemplares
Difusión: 73.066 Ejemplares

Página: 35
Sección: OPINIÓN    Valor: 6.405,00 €    Área (cm2): 269,6    Ocupación: 25,8 %    Documento: 1/1    Autor: Josep Rovirosa    Núm. Lectores: 636000

C
ód: 83838951
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20/07/14EL PUNT AVUI
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 22.149 Ejemplares
Difusión: 16.758 Ejemplares

Página: 37
Sección: CULTURA    Valor: 1.209,00 €    Área (cm2): 186,4    Ocupación: 19,52 %    Documento: 1/1    Autor: MiradorEva Vàzque	    Núm. Lectores: 160000

C
ód: 83839217
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20/07/14ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.770 Ejemplares
Difusión: 14.326 Ejemplares

Página: 60
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 97,00 €    Área (cm2): 25,6    Ocupación: 2,84 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 145000

C
ód: 83839019

39 / 58



21/07/14ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 326.584 Ejemplares
Difusión: 249.539 Ejemplares

Página: 30
Sección: POLÍTICA INTERNACIONAL    Valor: 39.124,00 €    Área (cm2): 774,7    Ocupación: 100 %    Documento: 1/1    Autor: JAVIER CHICOTE    Núm. Lectores: 593000

C
ód: 83865478
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21/07/14DIARI DE TARRAGONA
TARRAGONA

Prensa: Diaria
Tirada: 11.903 Ejemplares
Difusión: 10.134 Ejemplares

Página: 32
Sección: POLÍTICA INTERNACIONAL    Valor: 2.718,00 €    Área (cm2): 834,4    Ocupación: 89,83 %    Documento: 1/1    Autor: EFE    Núm. Lectores: 85000

C
ód: 83861056
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21/07/14EXPANSION
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 52.471 Ejemplares
Difusión: 33.878 Ejemplares

Página: 6
Sección: EMPRESAS    Valor: 12.718,00 €    Área (cm2): 729,5    Ocupación: 76,48 %    Documento: 1/1    Autor: Roberto Casado (Londres)    Núm. Lectores: 165000

C
ód: 83860265
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21/07/14ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.770 Ejemplares
Difusión: 14.326 Ejemplares

Página: 44
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 2.443,00 €    Área (cm2): 724,9    Ocupación: 71,64 %    Documento: 1/1    Autor: SALVADOR ALMENAR VALÈNCIA    Núm. Lectores: 135000

C
ód: 83860252
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21/07/14EL ECONOMISTA (ED. LUNES)
MADRID

Prensa: Semanal (Lunes)
Tirada: 29.227 Ejemplares
Difusión: 18.603 Ejemplares

Página: 16
Sección: E & F    Valor: 4.511,00 €    Área (cm2): 490,8    Ocupación: 54,68 %    Documento: 1/1    Autor: A. Lorenzo Madrid.    Núm. Lectores: 74412

C
ód: 83863918
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21/07/14EL ECONOMISTA (ED. LUNES)
MADRID

Prensa: Semanal (Lunes)
Tirada: 29.227 Ejemplares
Difusión: 18.603 Ejemplares

Página: 20
Sección: E & F    Valor: 4.181,00 €    Área (cm2): 453,6    Ocupación: 50,68 %    Documento: 1/1    Autor: Á. S. MADRID.    Núm. Lectores: 74412

C
ód: 83863937
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21/07/14LA RAZON
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 129.927 Ejemplares
Difusión: 95.152 Ejemplares

Página: 53
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 17.806,00 €    Área (cm2): 445,1    Ocupación: 49,39 %    Documento: 1/1    Autor: Gerardo Granda Madrid    Núm. Lectores: 270000

C
ód: 83864223
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21/07/14ABC (EDICION CATALUÑA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 9.565 Ejemplares
Difusión: 4.661 Ejemplares

Página: 13
Sección: OPINIÓN    Valor: 1.412,00 €    Área (cm2): 254,7    Ocupación: 31,51 %    Documento: 1/1    Autor: ISABEL SAN SEBASTIÁN    Núm. Lectores: 18644

C
ód: 83866203
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21/07/14ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.770 Ejemplares
Difusión: 14.326 Ejemplares

Página: 46
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 811,00 €    Área (cm2): 256,4    Ocupación: 23,77 %    Documento: 1/1    Autor: ÀLEX GUTIÉRREZ BARCELONA    Núm. Lectores: 135000

C
ód: 83860255
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21/07/14EL MUNDO (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 289.449 Ejemplares
Difusión: 206.007 Ejemplares

Página: 2
Sección: OPINIÓN    Valor: 7.624,00 €    Área (cm2): 183,2    Ocupación: 21,91 %    Documento: 1/1    Autor: VICENTE LOZANO    Núm. Lectores: 1197000

C
ód: 83859889
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21/07/14EXPANSION
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 52.471 Ejemplares
Difusión: 33.878 Ejemplares

Página: 13
Sección: MERCADOS (Bolsa)    Valor: 306,00 €    Área (cm2): 16,0    Ocupación: 1,84 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 165000

C
ód: 83860284
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Periodisme i MItjans de comunicació

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

20/07/14 Israel no se responsabiliza de la seguridad de los periodistas en Gaza    /    Periodistas en Español 54 1

21/07/14 10 agencias de información alimentadas por periodistas ciudadanos    /    Periodismo Ciudadano 55 2
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Israel no se responsabiliza de la seguridad de los periodistas en Gaza

Domingo, 20 de julio de 2014

El Gobierno israelí ha enviado un mensaje a los periodistas que cubren la operación militar en Gaza en los
que advierte que no se responsabiliza de la seguridad de los profesionales de la comunicación que se hallen
en el interior de la franja.    El reportero palestino freelance Jaled Hamad murió hoy, junto al conductor de una
ambulancia, en un bombardeo del Ejército israelí contra el barrio de Shahaiya en Gaza, informan las agencias
internacionales.    Bernat Armangue. Gaza    Desde que el pasado 8 de julio el Gobierno de Israel lanzara la
operación aérea Margen Protector han muerto más de 370 personas, en su inmensa mayoría civiles, entre
ellas un centenar de niños.    En solo 72 horas de incursión del ejército de tierra, han muerto ya cerca de un
centenar de palestinos, en su inmensa mayoría civiles, 40 de ellos solo esta noche en la operación contra el
barrio de Shahaiya.    Gaza y las áreas cercanas son campo de batalla. Cubrir las hostilidades pone en riesgo
para las vidas de los periodistas y, en ningún caso, Israel es responsable de las heridas y los daños que se
pueda producir como resultado de informar sobre el terreno, se añade.    El Gobierno de Israel argumenta la
alerta en que los periodistas extranjeros están siendo usados como escudos humanos por el movimiento
islamista Hamas, una argumentación que Israel también utiliza contra la población civil gazatí.
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10 agencias de información alimentadas por periodistas ciudadanos

Lunes, 21 de julio de 2014

Con el creciente auge del periodismo ciudadano en todas las parcelas de la profesión periodística, era lógico
que tarde o temprano nacieran las agencias ciudadanas de noticias. Desde PC ya os hemos hablado en otras
ocasiones de ellas, pero algunas han evolucionado o han sufrido procesos de evolución y compra. A
continuación os dejamos una variada lista de agencias ciudadanas provenientes de distintos puntos del mundo.
Las imprescindibles  1- Examiner: se trata del gigante del periodismo hiperlocal en EE.UU que ha conseguido
tener una legión imparable de periodistas ciudadanos. Estos, desde una perspectiva local, abordan una
enorme variedad de temáticas en las que se mezcla conocimiento y actualidad. Si bien es cierto que no solo
se dedica a las más rabiosa actualidad, una de sus secciones más amplias es precisamente News. Sobre
todo, después de la adquisición en 2009 del portal de noticias ciudadanas NowPublic (de la que puntualmente
os informamos en su momento ). Los examiners son compensados en función del tráfico publicitario y del
número de clicks que generen sus aportaciones.  2- Breaking News de Demotix : en este caso las noticias se
presentan a golpe de imagen. Ante un acontecimiento noticiable, los reporteros de esta plataforma se lanzan
a la calle a por sus historias. El relato se hace a través de una serie de imágenes que registran el evento en
cuestión, acompañadas por una breve descripción.  En esta plataforma encontramos un gran número de
fotógrafos freelances, pero no está limitado a este tipo de perfil, hay ciudadanos interesados en la fotografía
que también participan. El único requisito para tener éxito es saber narrar mediante imágenes. Demotix, se
encarga de dar el visto bueno y publicar estas historias y una vez hecho, las pone a la venta para que puedan
ser adquiridas por distintos medios de comunicación remunerando a su autor. El éxito conseguido por la
agencia de fotoperiodismo ciudadano Demotix, desde su creación en 2008 , tuvo como consecuencia su
adquisición en 2012 por Corbis , la agencia audiovisual de Bill Gates. (Si estáis interesados en saber más de
Demotix, a continuación tenéis todos los post de PC en los que os hemos hablado de ella ).  3- Newsmodo:
creada en Gran Bretaña, esta agencia de noticias permite a periodistas e informadores de todo tipo vender
sus contenidos directamente a los medios de comunicación. Esta plataforma, creada por Rakhal Ebeli, ex
periodista australiano de Channel Ten, tiene como objetivo convertirse en un intermediario entre periodistas
e informadores y los medios de comunicación.  Con labor social  4- C itizen News Service (CNS) : constituye
un servicio de noticias sobre las poblaciones afectadas en temas de salud, desarrollo y derechos que buscan
respuestas. El grupo de personas que dan luz a estos asuntos abarca desde periodistas ciudadanos y
blogueros, hasta científicos y los propios afectados. En general, se trata de colaboradores que conocen y
viven apegados a estos problemas. La sede central se encuentra actualmente en la India, pero posee
corresponsales en todos los puntos críticos en relación a estas cuestiones (sobre todo, Asia-Pacífico y África).
Las publicaciones pueden ser distribuidas por otros medios bajo licencia Creative Commons (CC) con
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atribución. Para conseguir que este material tenga una mayor difusión trabajan concuatro idiomas (inglés,
hindi, urdu y thai) y cuentan con cuatro horas de radio diarias en una emisora del norte de Tailandia.  5- Agencia
de la Buena Noticia Guajuviras : en ella jóvenes de Guajuviras, un barrio del estado de Rio Grande do Sul
(Brasil) asolado por la delincuencia y la marginalidad, se convierten en periodistas ciudadanos con un único
fin: dar noticias positivas sobre el lugar donde viven. Como ya os contamos hace cuatro años en PC, el
proyecto se ideó en la Universidad del País Vasco y fue encabezado por la periodista brasileña Andrea de
Freitas.  Pues bien, a día de hoy el proyecto sigue en marcha. Cada año la agencia forma a cientos de jóvenes
para que sean capaces de crear sus propias informaciones. La iniciativa, que continúa financiada por el
Ministerio de Justicia y enmarcada en Programa Nacional de Seguridad y Ciudadanía, se ha conseguido
extender y cubre también la barriada de Mathias Velho. Después de pasar por algunos blogs como medio de
difusión para sus noticias, desde hace algún tiempo apuestan por el formato en vídeo. Así, su canal de Youtube
es actualizado frecuentemente y cuenta con distintas secciones. La Agencia de la Buena Noticia se ha
instaurado como un ejemplo a seguir para otras localidades brasileñas y a nivel nacional ya cuenta con distintos
galardones.  En español  6- Agencia medio a medio : los materiales de esta agencia de noticias chilena los
elaboran un conjunto de personas que participan en medios comunitarios y ciudadanos de todo el país. El
objetivo es producir información independiente que habitualmente pasa desapercibida en los medios
nacionales. En esta línea, se abordan informaciones sobre los pueblos indígenas, mujer o trabajo.  7- Agencia
Periodística de la Calle : espacio donde los vecinos de La Plata (Argentina) tienen la oportunidad de dar
noticias de proximidad. Previa lectura de unos consejos de detección, producción y redacción, cualquier vecino
puede enviar sus informaciones. Así, pretenden montar en una sala de redacción online donde todo el mundo
puede contribuir a difundirr la actualidad del lugar donde viven.  8- Por su parte, las agencias convencionales
también han querido dar una oportunidad al periodismo ciudadano . Tal es el caso de la agencia de prensa
Belga que a través de ihavenews.be incita al envío de aquellas informaciones interesantes y noticiables, pese
a que en sus inicios se inauguró con gran polémica .  9- La agencia Xinhua también ha sido otra de las que
ha decido abrirse a noticias ciudadanas mediante IFocus . El año pasado lanzaba un pack de aplicaciones
que establecían la oportunidad de que cualquier persona con ellas instaladas pudiese enviar fotos, vídeos e
informaciones de primera mano.  10- Similar fue la apuesta de AFP con Citizenside , de la que os hemos
informado en varias ocasiones .
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Cal formació universitària per a ser periodista?

Lunes, 21 de julio de 2014

El debat al voltant si cal formació universitària per exercir la professió periodística pot semblar tancat perquè,
de fet, existeix de fa dècades formació reglada universitària de periodisme. Tot i això hi ha dos elements que
confirmen que la polèmica és oberta: no hi ha cap regulació legal sobre les vies daccés a la professió -no cal
el títol per exercir-la- i, de fet, entre les entitats professionals hi ha disparitat de criteris al respecte. En els dos
extrems se situarien els que creuen que per a ser periodista cal formació universitària prèvia i els que afirmen
que es pot aprendre directament en el dia a dia duna redacció, tot i que hi ha infinitud de postures intermèdies
i matisos. De fet, les diferents organitzacions professionals apliquen criteris dispars per definir el que és
periodista i, per tant, per laccés a la professió i a ser membres daquestes associacions.  Més enllà de si cal
formació universitària o no, el debat de fons és quines són les vies daccés a ser periodista i com es regulen,
si és que cal fer-ho. Arreu dEuropa hi ha múltiples maneres daccedir a la professió . Per exemple, a Itàlia per
a ser periodista sha de superar un examen que revisa un tribunal de professionals de la comunicació, però
hi ha la condició prèvia dhaver obtingut la llicenciatura. En canvi, a Portugal es demanen entre 12 i 24 mesos
dexperiència provada en funció de la titulació que es tinga. Mentre que a França cal demostrar que la major
part dels ingressos procedeixen dexercir el periodisme, a Alemanya ho acredita o bé lAssociació Periodistes
Alemanys o els sindicats amb un carnet de lentitat. Al nostre país la via daccés a la professió és lliure, no
perquè ho siga de forma explícita, sinó perquè, senzillament, no sha legislat sobre la matèria.  Una de les
motivacions per apostar per la titulació universitària és que permet tenir una eina per impedir lintrusisme
professional i dota de certa dignificació -en comparació a altres professions- i qualitat al periodisme. Si laccés
és totalment lliure, com ara, no es pot parlar, legalment almenys, dintrusisme com si que es pot fer en altres
professions -com a ara metge, advocat o arquitecte- en les quals no es pot exercir sense el títol destudis
superiors. Un exemple daquesta postura és la campanya de la Federação Nacional dos Jornalistas -el sindicat
de periodistes brasiler- que es va revoltar contra la supressió del requisit de titulació universitària per treballar
als mitjans de comunicació. Els sindicalistes brasilers consideraven que no exigir-la era una porta oberta a
lintrusisme i la precarització de la professió perquè hi podia accedir qualsevol sense formació, ni experiència.
Des del seu punt de vista, amb aquesta mesura safavoria els interessos de les grans empreses informatives.
Daltra banda, una de les motivacions per defendre que no cal formació universitària seria que si es fes efectiva
sexclouria a una part important de la professió que hi ha accedit per la via de la pràctica. Es tracta daquells
que pensen que lexperiència professional és la clau per a ser un bon periodista i no uns determinats estudis.
Lexigència de titulació limitaria, alhora, noves realitats com ara el periodisme dels mitjans comunitaris que no
està professionalitzat o lanomenat periodisme ciutadà. I aquests són només alguns dels arguments a favor i
en contra de lexigència de titulació superior per exercir el periodisme, en podria citar més.  Continguts de la
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formació i límits del periodisme  Si assumim que anem a exigir una titulació caldria tenir en compte quins
continguts té aquesta formació actualment per veure si són exigibles. I aquí és on ve un primer matís: potser
cal demanar el pas per la universitat però en aquest període destudis hauria de tenir un pes molt major les
pràctiques a lempresa informativa, perquè, reconeixem-ho, el nostre ofici té molt de pràctica.  I posats a parlar
de laccés a la professió de periodista, per a regular-lo haurem de delimitar què és el periodisme. Inclou totes
les possibles ocupacions on es valora la formació i lexperiència de periodista o només la informació que
produeixen els mitjans de comunicació? Són periodistes els que treballen en gabinets de comunicació , els
gestors de comunitats on-line o els que participen en mitjans comunitaris -que en molts casos no ho tenen ni
com una font dingressos-? De ser exigible un títol universitari de periodista, ho seria també en aquestes
ocupacions que són, en el dos primers casos, els grans nínxols docupacions que té el sector ara mateix? El
debat seria, si més no, intens i si decidim que sí, llavors aquestes opcions professionals haurien de ser més
presents en la formació.  Els mitjans comunitaris compliquen una mica més la situació: poden tenir professionals
remunerats però funcionen bàsicament a partir de voluntariat i activisme. Molts dels que hi participen no tenen
la llicenciatura de periodisme, tot i que cal remarcar que hi ha una nova generació de periodistes -amb formació
universitària- que han col·laborat en mitjans com la Directa o Diagonal Periodico, La Tele, etc. perquè no han
trobat opcions a les seues inquietuds professionals als mitjans de comunicació privats o públics. En aquest
sentit, crec que les universitats haurien dincloure la comunicació per al canvi social en els seus continguts:
tant per mitjans comunitaris com per a aquells periodistes de gabinets que treballen per moviments socials.
Personalment crec que lexercici del periodisme precisa de formació específica: de tècnica, de coneixements
teòrics i duna cultura general considerable, i que cal conscienciar els professionals de la funció social que fa
el periodisme i de la responsabilitat i lètica del periodista. Alhora, opine que hi ha una part important de pràctica
sense la qual, lofici, en realitat, no saprèn. El que no tinc clar és que siga lactual formació la que shaja dexigir
per a ser periodista perquè considere que té certes carències.  En la meua opinió caldria qüestionar-nos com
a professió -a partir de les associacions de periodistes- i colze a colze amb les universitats quina formació fa
falta per exercir la nostra professió, si sadapta a la seua realitat i si forma de manera efectiva i amb pràctica.
Sóc daquells que opina que una vegada consensuada i adaptada als nous periodismes i necessitats del
mercat laboral, la formació per ser periodista, que hauria de ser diferent a la que sofereix actualment, hauria
de ser obligatòria per exercir la professió.  El debat és obert, tot i que moltes vegades no de forma explícita.
Si, finalment, creiem que no cal cap formació, explicitem-ho amb una regulació legal i determinem quines són
les vies daccés. Sóc dels que creu que la regulació genera garanties, drets i deures i per això hi aposte. A
més, legislar al respecte pot ser una de les eines contra la precarització i desvaloració duna professió tan
important pel sistema democràtic com la de periodista.
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