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El Gobierno vuelve
aretrasar laLey de
Colegios Profesionales

El Consejo de
Ministros presento

el Anteproyecto de la
norma hace casi un afio

Teresa Blanco MADRID.

A pesar de que todo apuntaba a
que el Anteproyecto de Ley de Ser-
vicios y Colegios Profesionales, al
que el Gobierno ya dio su visto
bueno el pasado 2 de agosto, se
aprobaria ayer, finalmente el Eje-
cutivo decidi6 no incluirlo en el
ultimo Consejo de Ministros.

La norma, que la revista Iu-
ris&Lex analiza en profundidad
en su tltimo niimero, trae de ca-
beza a practicamente todos los co-
lectivos afectados, al reducir la co-
legiacion obligatoria de las 80 pro-
fesiones actuales a tan solo 38. Ade-
mas, limita las prerrogativas de los
colegios en aquellas profesiones
que si estaran sometidas a cole-
giacion obligada: prohibe todos
los pagos de acceso a los Colegios
y establece que la suscripcion de
los seguros colegiales por parte
del colegiado debera ser volunta-
ria, asi como de los servicios de
proteccion social complementa-

ria a través del Colegio. En la mis-
ma linea, establece que los profe-
sionales que acrediten estar de-
sempleados tengan un descuento
del 75 por ciento en las cuotas obli-
gatorias.

Asimismo, prevé auditorias obli-
gatorias y que los colegios cuen-
ten con un sistema de control in-
terno que garantice la interven-
cion de todos los actos y documen-
tos de caracter economico, para
dotar de mayor transparencia a
las gestiones colegiales.

Incompatibilidades

Por otro lado, la norma prohibe a
los cargos directivos de los cole-
gios contratar a familiares direc-
tos o recibir regalos o favores, y
les somete a un nuevo régimen de
incompatibilidades.

De este modo, quien ocupe un
cargo directivo colegial no podra
ocupar, entre otros, el cargo poli-
tico del Estado, comunidades au-
ténomas, provineias u entidades
locales; cargos directivos en par-
tidos politicos, sindicatos u orga-
nizaciones empresariales; o ser ti-
tular de un 6rgano directivo su-
perior en cualquier Administra-
cion. Y prohibe a los colegios la
recomendacion de honorarios.
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¢;Desaparicion de
los colegios
provinciales?

ocasiones se cumple el axioma

que precisa que el pez grande se
come al chico.Y eso es lo que podria
pasar en el caso,cada vezmads cercano,
de que finalmente en el proyecto de Ley
de Servicios y Colegios Profesionales,
que deberia salir del Consejo de Minis-
tros antes de que finalice esle curso, se
rompa con la obligatoriedad de que los
profesionales tengan que colegiarse en
elcolegio de la provincia donde ejercen
su actividad. La cuestion, ni mucho
menos, es baladi, ya que podria romper
el equilibrio existente entre los diferen-
tes colegios de farmacéuticos.

Este equilibrio implica que las reglas
de juego sean iguales para todos los
colegios, desde el de Madrid (11.269
colegiados), Barcelona (8.315) o Valen-
cia (3.910), hasta los de Ceuta (74),
Melilla (80), o Soria (156).Y cuando
decimos las mismas reglas de juego no
queremos decir que todos los colegios
ofrezcan los mismos servicios a los
colegiados, sino que el marco general
de actuacion es el mismo para todos.

Si se derriba esa ‘barrera’y cada
colegiado puede ejercer en cualquier
provincia, independientemente de
donde esta colegiado, jhay alguna
necesidad para que existan los colegios
provinciales? Porque la pregunta
deberia ser esa, y sila pregunta es esa
estamos hablando de otro debate.

E std claro que enla mayoria de las

8 / 58
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Santos Yubero retrata a dos actrices en 1934

PERIODISTAS DE
CAMARA EN MANO

El fotoperiodismo
espafiol estd a la altu-
ra del internacional.
Este ensayo reune sus
principales nombres

oman Gubern de-
finié el fotoperio-
dismo como «un
macrogénero ico-
nico, dentro del
que se engloban numerosos
subgéneros (foto bélica, foto
deportiva, foto de moda, etc.),
cada uno de ellos con sus re-
quisitos y sus leyes propias».
El que se practicé en Espana
en el primer tercio del siglo
XX es apasionante y no tan es-
tudiado como debiera.
Nuestro pais cuenta con
una gran cantidad de fotégra-
fos que estdan esperando ser
descubiertos y que poseen un
talento que nada tiene que en-
vidiar al de los grandes del fo-
toperiodismo internacional,
mucho mds conocidos.

«Periodico de monos»

En la década de los treinta del
siglo XX la informacién grafi-
ca se convirtio en un elemen-
to imprescindible del perio-
dismo espafiol. Aquellos que
tildaban a ABC de «periédico
de monos» por la abundancia
de fotografias publicadas fue-
ron corregidos por la impla-
cable realidad. La genialidad

®acceso

|

de Torcuato Luca de Tena de
convertir la informacion gra-
fica en un elemento periodis-
tico auténomo, trascendien-
do el papel de mero ilustrador
de los textos, fue asumida tan-
to por las publicaciones de in-
formacién general como por
las especializadas. Junto a ABC
y Blanco y Negro, Ahora, Cré-
nica, El Dia Grdfico, Mundo
Grdfico, Estampa...

Pequeiio formato

Una prensa ilustrada consoli-
dada, que alcanzoé su apogeo
en la década de los treinta, per-
mitié que la primera genera-
cion de fotoperiodistas -Alba,
Alfonso (padre), Branguli,
Campnia, Duque, Goii o Zegri-
conviviera con una nueva, mas
preocupada por la informa-
cion grafica y que, con las nue-
vas camaras de pequefio for-
mato (Leica y Contax), hizo un
fotoperiodismo mucho mas
cercano a la incesante activi-
dad social, cultural y politica.
En ella tenemos a Albero y Se-
govia, Alfonso (hijo), Calvache,
Centelles, Diaz Casariego,
Muro, Serrano o Santos Yube-
ro.

El tradicionalmente desu-
nido colectivo de reporteros
graficos cred, en 1933, la Unién
de Informadores Gréficos de
Prensa (UIGP), asociacion que
en sus pocos anos de vida jugo
un importante papel al conse-
guir cohesionar a reporteros
de todo el espectro politico.

Sirvié de 6rgano de defensa
de sus intereses como profe-
sionales al representarles
como colectivo ante las insti-
tuciones oficiales, y de foro de
debate para replantearse una
nueva profesion ya perfecta-
mente consolidada.

La Guerra Civil no sélo fue
una tragedia humana despro-
porcionada, sino que rompio
muchos itinerarios en nues-
tro pais. Uno de ellos fue el del
fotoperiodismo. Al asesinato
de algunos fotdgrafos (Cam-
pua, Duque o Goni en Madrid)
se afiadi6 el cierre de nume-
rosos diarios y la desaparicion
de cientos de miles de fotogra-
fias de sus archivos. La censu-
ra posterior a la guerra, las de-
puraciones, la crisis que im-
pedia la publicacion de tantas
fotos como en los afios trein-
ta, supusieron un retroceso en
nuestro fotoperiodismo.

Ochenta biografias

Los profesores Sanchez Vigil
y Olivera Zaldua nos sumer-
gen en este apasionante mun-
do. El primero es un autor im-
prescindible para conocer la
documentacion fotografica en
Espaifia, ademas de dinamiza-
dor de los estudios sobre fo-
tografia; la segunda posee ya
una larga trayectoria en la in-
vestigacion fotogrifica. Nadie
mejor para adentrarnos en los
vericuetos del fotoperiodismo
espariol.

Tras una primera parte en
la que se estudia la prensa ilus-
trada del primer tercio del si-
glo XX, los capitulos se cen-
tran en los afos de la Segun-
da Reptblica y la Guerra Civil.
El volumen incluye un anexo
biografico con ochenta peque-
fias biografias de fotoperiodis-
tas; una seccion muy util, pues
contribuye a poner en valor su
obra.

A ello hay que sumar otro
anexo, realmente interesante,
con articulos de la época so-
bre el fotoperiodismo. Todo
ello convierte esta obra en una
fuente de conocimiento im-
prescindible para los intere-
sados en la fotografia, el pe-
riodismo o la Historia de Es-
pafa. Y especialmente para
los que lo estan en todo ello a
la vez.

TRAS EL OBJETIVO
Torcuato Luca de Tena
hizo de ABC un diario

enelquela
informacion grafica era
mucho mas que una
mera ilustraciéon. Para
ello, nuestro diario
conté con
fotoperiodistas dela

talla de Julio Duque
(arriba) y Alfonso
Sanchez Portela,

«Alfonsito» (abajo)

F. AYALA SORENSSEN

FOTOPERIODISMO

Y REPUBLICAJ. M.
SANCHEZ
VIGIL Y M*
OLIVERA
ZALDUA
Ensayo
Cdtedra, 2014
13,99 euros
sk ok
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SEGURETAT

Policia 2.0:
patrullant per
les xarxes
socials

Creix I'is de Twitter i Facebook
com a eina d’investigacio i prevencio

MARC TORO
BARCELONA

Elvideo del'agressi6 racistaaun jo-
ve d’origen asiatic que es va produ-
ir al metro de Barcelona a finals de
junyvagenerarunaallaude comen-
taris ales xarxes socials. Tno tan sols
aixo. Poques hores després, diver-
sos usuaris de Twitter van publicar
fotografies i detalls personals del
suposat agressor i del complice que
vaenregistrarlesimatges. Unes da-
des que, en alguns casos, anaven
acompanyades d'una mencid al
compte dels Mossos d’Esquadra
(@mossoscat) i que van facilitar
l'arrencada del procés d'investiga-
ci6. Es tan sols un exemple d'un fe-
nomen creixent. Cada cop sén més
elsinternautes que utilitzen aquest
canal per denunciardelictes o apor-
tar informacions a la policia,

“Les xarxes socials han dinamit-
zat la gent. La informaci6 arriba
molt més”, afirma el caporal dels
Mossos Joan Brull, responsable del
compte de Facebook del cos ~creat
el febrer del 2011-, “Es un canal
molt més rapid i agil per adrecar-te
alapolicia”, afegeix Mariona Cabes-
tany, periodista i responsable de
gestionar el Twitter dels Mossos,
operatiu des de I’abril del 2012. La
policia catalana rep a través de les
xarxes socials tot tipus de dentnci-
es, des d’accidents o infraccions de
transit fins al’existéncia de contin-
gutsde pornografiainfantil ala xar-
xa. [ en alguna ocasié també ha de-
manat 'ajudadels ciutadans per re-
soldre algun cas. Pero res comparat
amb les practiques habituals del
Cos Nacional de Policia (CNP).

Lapolicia espanyola és el cos po-
licial més seguit del mdn a Twitter
(@policia). Els més de 940.000 se-
guidors del seu perfil superen fins i
totelsde I'FBI, i el seuresponsable,
Carlos Ferndndez Guerra, potencia
les xarxes socials com a canal de
col-laboracio ciutadana. Fernandez
assegura que a través de les infor-
macions facilitades per usuaris de
Twitter s’ha aconseguit detenir
unes 420 persones vinculades al
trafic de droga, localitzar victimes

i testimonis d’agressions sexuals o
atrapar fugitius en pocmenys de 12
hores, entre d’altres. No és estrany,
per exemple, veure tuits del CNP
que inclouen unafotografia d’'unde-
lingiient acompanyada del hashtag
#wanted (“es busca”, en anglés).

Brull reconeix el potencial de les
xarxes socials per facilitar la tasca
de la policia, i fomenta la participa-
cio ciutadana, perd deixa clar que
“no es pot detenir una persona no-
meés perqué algi la identifiqui a
Twitter”, i que cal respectarels tem-
pos de les investigacions policials.
Hi coincideix el catedratic de dret
penal i director del programade cri-
minologia de la Universitat Oberta
de Catalunya (UOC), Josep Maria
Tamarit, que admet que “hi hamol-
tes informacions falses” que cal
contrastar. Tot i aix0, assegura que
la col-laboracid ciutadana a les xar-
xes és moltimportant per perseguir
determinatsdelictes. “Unaaltraco-
sa son els inconvenients juridics de
penjar fotografies de persones sos-
pitoses que no han estat condemna-
des”, matisa Tamarit.

Consells de seguretat
Sigui com sigui, la preséncia dels
Mossos a les xarxes socials és, ara
per ara, més informativa que opera-
tiva. I més enllade donaraconeixer
les operacions completades pel cos,
I'objectiu principal és traslladar la
tasca dels agents de proximitat ain-
ternet. “Interessa fer unaescoltaac-
tiva a les xarxes, saber que interes-
sa i preocupa als ciutadans”, diu
Brull, que intenta respondre a tots
els dubtes dels internautes. Tama-
rit destaca la importancia d’aquest
“patrullatge cibernéetic”; “Es impor-
tant saber queé es cou a les xarxes”.
Part de les publicacions dels
Mossos,ide lapolicia espanyola, te-
nen per objectiu desmentir rumors
o alarmes socials que circulen a in-
ternet, mentre que altres contin-
guts estan enfocats a la prevencid
davant estafes o determinades prac-
tiques delictives. “Oferim consells
de seguretat”, explica Cabestany.
Segons el catedratic de la UOC, que
la policia difongui informacions de
“bones practiques” és especialment

®acceso

Resultats
LaPolicia
Nacional
hafet400
detencions
graciesa
Twitter

Proximitat
Els Mossos
busquen fer
una“escolta
activa” dels
ciutadans
alaxarxa

1til de cara al collectiu jove, el que
més utilitza les noves tecnologies.
Sobretot de cara a prevenir casos
d’assetjament a la xarxa, cada cop
més comuns a Catalunya. Els Mos-
sos investiguen actualment 58 de-
nincies de grooming, ciberassetja-
ment sexual, que afecta un gran
nombre de menors d’edat.

Sibé les xarxes socials sénun bon
altaveu per a la prevencio, perqué

siguin del tot efectives han d’arribar
aun gran volum de ciutadans. Lluny
de les xifres del CNP, els Mossos te-
nen 30.300 seguidors a Twitter i
32.500 a Facebook, amb un creixe-
ment mensual de 1,000 i 3.500 se-
guidors de mitjana, respectivament.
Arribaramés gentdependradel'in-
terés i del format dels continguts
publicats, aixi com del llenguatge
utilitzat. Es per aixo que la policia

D’Holanda als EUA: 4 estrategies diferents

L'is que la policia fa de les xarxes
socials és diferent en cada pais.
Ho explicava la setmana passada
el professor de la Utrecht School
of Governance Albert Meijer a
Esade, en una taula rodona sobre
xarxes socials i organitzacions po-
licials. Després d’elaborar diver-
sos estudis sobre el tema, Meijer
explica que a Holanda, per exem-
ple, s’utilitza una estratégia des-
centralitzada. La policia té més de
1.000 perfils de Twitter que gesti-
onen els mateixos agents de pro-
ximitat. Els seus seguidors sén ge-
neralment els veins dels barris
per on patrullen, cosa que els per-
met tenir més contacte amb la
gent i coneixer més les problema-

tiques locals. Es un model sem-
blant al de Toronto (Canadi), on
la policia va entrar a les xarxes so-
cials arran de la decisié d’alguns
policies de crear perfils individu-
als per acostar-se als joves, Altres
paisos, va explicar el professor,
fan una gestié més centralitzada
de les xarxes socials. A Boston,
I'is de Twitter es va potenciar per
netejar la mala imatge que la soci-
etat tenia de la policia, mentre
que a Washington els agents uti-
litzen les xarxes socials per reco-
pilar informacié a la sala de con-
trol. Segons Meijer, la idoneitat
d’una estratégia o unaaltra depén
de les caracteristiques socials i
culturals de cada ciutat o pais.
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cenari

La xarxa esdevé un es
ideal per prevenir determi
delicte

espanyola utilitza paraules molt
col'loguials, un llenguatge molt “co-
ol” —explicaFerndandez—, que ha ge-
nerat tant exit com polemiques ales
xarxes socials. “Nosaltres optem
per un llenguatge proper, perd més
neutre”, apunta Cabestany. “No
som col-legues del ciutada”, afegeix
Brull. Tamarit considera que un
llenguatge informal pot ser positiu
sempre que no traspassin uns li-
mits: “La policiano pot perdre el ca-
racter d’institucid oficial, la seva
imatge irespecte”.

Tenir “veu propia”

Tot ilavoluntat d’oferir una sensa-
cio de proximitat, el desallotjament
de Can Vies o els casos d’Ester
Quintanaide 'empresari Juan An-
drés Benitez han deterioratlaimat-
ge dels Mossos. “Hem rebut molt
mala premsa a Twitter”, confirmala
periodista. Precisament, undels ob-
jectius de la preséncia del cos a les
xarxes socials és “tenir veu propia”.
“Tenim'oportunitat de defensar la
nostra versio dels fets sobre deter-
minats temes”, diu Brull. Un objec-
tiu que, de mica en mica, esperen
quedoni fruitsiajudiarecuperarla
reputacio perduda. “De moment,
per cada tres ciutadans que ens cri-
tiquen, un ens agraeix la nostra fei-
na”, conclou Cabestany. s

®acceso

Carlos Fernandez Guerra

RESPONSABLE DE XARXES SOCIALS DEL COS NACIONAL DE POLICIA (CNP)

“M’enfado quan em deixo
portar pel retuit facil”

M.T.
BARCELONA

“Séec un tio provocador”. Es la carta
de presentaciéde Carlos Ferndndez
Guerra (Madrid, 40 anys), comuni-
cadoriresponsable de xarxes socials
del Cos Nacional de Policia (CNP).
El seu estil informal i polémic a
Twitter (@policia) ha estat clau per
convertir la policia espanyolaen la
mésseguidadel mén enaquesta xar-
xa social, amb més de 940.000 segui-
dors. Diuque treballade vuitdel ma-
ti a una de la matinada i que enfoca
la seva feinaal ciutadi comsies trac-
tés d'un client.

Quin és el secret per ser el cos poli-
cial més seguit a Twitter?
Orientar-se al quelagentvol oneces-
sita, i superar les seves expectatives
amb un contingut sorprenent, im-
pactant. També cal pagar molts peat-
ges d'esforg i treball, i fer rentincies.
No sempre podem parlar del que vo-
lem, de les operacions policials, cal
parlardel que interessa als ciutadans.
Aixotambé had’anaracompanyat de
certsriscos, per exemple amb el llen-
guatge. Més enllad’aixo, ésigual tenir
mil seguidors o un milig, I'important
¢ésla utilitat del que publiques.

&Utilitzar ’humor és una bona es-
tratégia per tenir éxitales xarxes?
Elque faig jono és humor. M’encan-
taria ser comic, pero no ho soc. Vull
aconseguir 'impacte per conscien-
ciar els ciutadans picant-los l'ullet i
buscant el ganxo. Es comunicacio
publicitariaaplicada ala prevencioi
la conscienciacio.

¢laquest tipus de llenguatge no pot
restar credibilitat a la policia?
Alguns es preocupen per aixd i jo
me’n ric. Som més proxims perqué
volem ser més ltils, perqué volem
aconseguir objectius. Noval tot, pe-
ro si que val utilitzar determinades
paraules perque t'assabentis de les
estafes i dels rumors, i aprenguis a
ferunbonusdelaxarxa. I elsresul-
tats després parlen, és meravellds.

éLa col-laboracid ciutadana a tra-
vés de les xarxes socials també mi-
llora els resultats policials?

Cada cop s'utilitzen més les xarxes
socials com aeina d'investigacio. Un
bon exemple és el d'un noi que va
penjar un video en qué conduia per
la carretera de manera temeraria.
En poca estona, 40 suposats amics
seus ens van enviar informacié so-
bre ell. Perd aquest tipus d’utilitat
de les xarxes s’ha de gestionar de
maneraintel-ligent. No podem estar
cada dia buscant gent. Si anunciem
larecercad’undelingiientuncopal

Estratégia
“Cal superar
expectatives
ambun
contingut
sorprenent,
impactant”

Utilitat

“No seguima
ningu pero
cadadia
atenem
unes2.500
mencions”

mes la poblacié veura que ésimpor-
tant, i més si avisem que és perillés.

Per qué la policia no segueix cap
perfil a Twitter?

La pregunta és a qui no seguiria la
Policia Nacional. é Tusapslaquanti-
tatde gentamb qui parlo cadadia? El
ministeri de I'Interior segueix 3.000
perfils i encara no sé per qué. Jo
sempre dic que no seguim a ningu
pero atenem a tothom. Rebem unes
2.500 mencions al dia.

Hafet alguns tuits que han generat
molta polémica. éConsidera que
alguna vegada s’ha equivocat?

I tant! M'equivoco cada dia. El meu
pitjor error és quan no tuitejo algu-
na cosa que hauria d’haver tuitejat.
1 després m’enfado quan m’arrisco
massa, quan em deixo portar pel
sensacionalisme o el retuit facil. Hi
ha errades que em deixen tres dies
sense dormir, pero al cap d'un
temps queden en 'anécdota, que és
el que son. Escolta, que tampoc he
matat Kennedy!

Una vegada va explicar com ama-
gar cannabis per passar fronteres.
Va ser una cagada tremenda, sobre-
tot perqué no em vaig expressar amb
intel-ligéncia. Jo puc fallar en segu-
retat, en dretoen tecnologia, pero no
autilitzarelllenguatge perdirel que
he de dir. Si jugues amb foc hi has de
jugarbé. Sino, et cremaris, s

COS NACIONAL DE POLICIA

I’activitat a la xarxa

MOSSO0S

D'ESQUADRA

“Sireps correu Agéncia
Tributaria que informa d’error i
demana clicar en 1enllag, no ho

facis! #phishing”

“#fVacances No deixis senyals
visibles que ets forai demanaa
conegut que et reculli el correu”

“Tu també fas seguretat!
#Mossos detenen 2 homes per
un robatori amb forga en un
domicili de #Sarral, gracies ala
collaboracié ciutadana™

“ALERTA Si t'ofereixen inserir
publicitat en revistes, policials o
d'altres, assegura’t abans que la
publicaci6 existeix i evita
I'#ESTAFA

“No et despistis. Amb un
moment en tenen prou... mobil,
cartera, bosses de ma... i gent.
A les rebaixes VIGILA BE les
teves coses. I si ens necessites
no dubtis que estem al teu
servei”

“Sisents que la teva parella et
controla, tailla, tintimidai/o
t'agredeix estas patint violencia
i, per tant, estas en situacié de
risc. Per sortir-ne necessites
ajuda i demanar-la no et com-
promet a res, pensa-hill”

COS NACIONAL

DE POLICIA

“#Feria El teu vestit de flamen-
ca (maquissimal), els comple-
ments a joc (diviiins!)... Pero et

deixes el mobil i/o bossa a les
cadires i emprovadors #FAIL”

“Si et tempta jugar a #Breaking
Bad, has de saber que acabaras a
Tescenari de #PrisonBreak. En
la vida real, jugar amb drogues
acaba MOLT MALAMENT"

“#WANTED Fem fora els con-
ductors criminals de
la circulacio (carretera)”

FACEBOOK (POLICIANACIONAL}

“Et trobes un accident de tran-
sit. Que cal fer? PAS (Protegir,
Avisar i Socorrer). NO AJUDAR
ES MISERABLE... | DELICTE”

“Es divendres i molts sortireu
de viatge; no et descuidis carre-
gador, documentacid... tancar
bé portes i finestres. Vés amb
compte a la carretera, esclar!
#Micasaasalvo”

“Si has vist algun camell
(i no els de la Cavalcada d’ahir),
explica’ns-ho
aantidroga@policia.es”
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CRITICA PREMSA

ANTONI
MARIA
PIQUE

@AMPIQUE

La realitat
no és de franc,

és de pagament

| pagament pels continguts

s'imposara. Es veritat que

als consumidors, als usua-

ris, a la gent, no ens entu-

siasma pagar res. Amés, les
experiéncies de pagament en linia
no han estat d’allo més reeixides:
uns quants diaris que hovan provar
abans del 2008 es van fer enrere
perque no aconseguien prou subs-
criptors. Fins ara, tot ha conspirat
en contra del pagament per contin-
guts, comencant pels gurus digitals,
que encara sostenen que a la xarxa
tot ha de ser obert, lliure i de franc.
Avui, pero, hi ha un factor que ho
capgiratot: el caractermobilenl'ts
d’internet combinatambla popula-
ritat de les xarxes socials. Vull dir
que els continguts, si volen ser con-
sumits i cobrats, hauran d’anar a
buscar la gent per aquestes dues vi-
es combinades: xarxes socials, dis-
positius mobils. Avui sén el teléfon
ila tauleta, dema les ulleres i el re-
llotge i dema passat ves qui ho sap.
Unadata, només una: al’entorn del
70%-80% dels usuaris de Twitter
del Regne Unit i un 85% dels usua-
ris dels EUA ho son via dispositius
mobils.

Es fonamental, dones, que com-
prar en aquest entornveloc, perso-
nal i tempestiu sigui un procés agra-
dable. L’experiéncia de la transac-
cio ho seratot. Pensi en les targetes
del transport public. Hem d’anar a
comprar-les, les hem de protegir a
la cartera, treure-les, picar-les...
Buf! Alegri’s, pero: aviat podrem pa-
garacostant el teléfon a algun ter-
minal del vehicle o ens cobraran au-
tomaticament només pel fet d’en-
traral bus. El repte és acabar de gua-
nyar-se la confianca de la gent, que
és el gran qué quan parlem de paga-
ment en linia. No tindrem proble-
ma si se'ns ofereixen experiéncies
clares, breus i directes. La clau és
cap friceio: que el contacte entre
'usuari i el proveidor sigui senzill,
pocintrusiu, amable. Als média ens
obsessionem a demanar tot de da-
des a I'usuari, fer-lo treballar per-
que ens asseguri que és ell, exigir-1i
unacomprovacio iunaaltra. Sisem-
bla que no volem que ens pagui!
Fem-ho facil i la gent pagara. e
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Livomb, Tos-*
cana, ltalia,
1933, de Henri
Cartier-

Bresson.

Madrid recibe
al maestro del
fotoperiodismo

Cinco Dias Madrid

La Fundacién Mapfre acoge hasta el 8 de
septiembre una muestra sobre la obra de
Henri Cartier-Bresson, miembro funda-
dor de la Agencia Magnum, la primera
organizacion de fotoperiodistas.

La retrospectiva contiene més de 500
fotografias, dibujos, cuadros, peliculas y
documentos del artista. Recoge los ini-
cios de la obra del autor en la década de
1920, vy abarca etapas de su biografia
como la creaciéon de la agencia Magnum
en 1947, junto con Robert Capa, David
Seymour, George Rodger y William Van-
divert. Concluye en la década de 1970,
época en la que el autor se retira de la
profesion. La entrada es gratuita.

Mas informacion:
www.exposicionesmapfrearte.com
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«Canal Ajuntament» dona
servei a trenta municipis en
el seu segon any de vida

GIRONA | ACN

B El web de serveis periodistics als
ajuntaments
«Canalajuntament.cat» celebra
aquest juliol el segon aniversari. El
projecte es va gestar el 2011 en el
marc de la primera edicié del post-
grau en Produccié periodistica
multimedia de la Universitat Ober-
tade Catalunya il'’Agéncia Catala-
na de Noticies. Concretament, va
ser el treball final de Post Grau del
llagosterenc Marc Sureda. Després
d’'una fase pilot d'un any, «Canal
Ajuntament» supera els 3.500 usua-
risregistrats, la majoria alcaldes, re-
gidors, técnics municipals i perio-
distes, que reben cada setmana
un butlleti per correu electronic
amb totes les noticies i notes de
premsa relacionades amb els ajun-
taments de Catalunya. El web té
2.500 visites diaries i 5.000 seguidors
a Twitter.

En aquests dos anys s’han pu-
blicat 5.300 notes de premsa i unes
5.000 noticies relacionades amb
l'actualitat municipal dels ajunta-
ments catalans. Lobjectiu principal
de «Canal Ajuntament» és fer visi-
bles les actuacions dels 947 muni-
cipis de Catalunya i convertir-se en
un punt de trobada per a l'inter-
canvi d'experiéncies entre els res-
ponsables politics i els técnics mu-
nicipals.

De moment compta amb
3.500 usuaris registrats, la
majoria politics municipals
que reben butlletins

€l portal compta amb una
factoria de notes de premsa
per redactar-ne a baix cost
per municipis petits

De moment hi ha una trentena
de municipis subscrits i el canal ofe-
reix serveis com ara la publicaci6 in-
tegra de les notes de premsaila seva
dinamitzaci6 a les xarxes socialsila
redaccié de notes premsa per a mu-
nicipis petits. Precisament una de
les novetats que incorpora el web
és el que els seus responsables
anomenen Factoria de Notes de
premsa. Es tracta d'un servei de re-
dacci6 de notes de premsa de baix
cost a través d'un qiiestionari en li-
nia a disposicid dels ajuntaments de
menys de 5.000 habitants.

El portal també incorpora un
Mapa 2.0 dels ajuntaments de Ca-
talunya que permet consultar els
comptes oficials de Twitter i Face-
book dels consistoris. Els respon-
sables del projecte treballen per ac-
tualitzar el mapa a curt termini
amb els comptes daltres xarxes
socials com Youtube, Instagram o
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El CAC avala un programa de TV3
sobre el 9-N que no conto que es ilegal

Tres consejeros discrepan y denuncian que promocionaba la independencia

C. ALVAREZ / Barcelona
El Consell de I’Audiovisual de Ca-
talunya (CAC) avalo ayer el plura-
lismo informativo del programa
de TV3 y del 3/24 sobre la fecha y
la pregunta de la consulta del 9 de
noviembre gracias al voto de cali-
dad de su presidente, ya que sus
consejeros se mostraron divididos
ante el fallo y los tres criticos
plantearon incluso votos particu-
lares ante la falta de contexto y
explicaciones sobre la legalidad
del referéndum.

El CAC entiende, segun el dicta-
men aprobado in extremis, que el
programa especial emitido el 12 de
diciembre fue «plural» y que la con-
ductora Ariadna Oltra «no ofrecio
ningun posicionamiento politico».

El CAC se posiciona en estos tér-
minos después que el 17 de enero
se presentara una queja por consi-
derar que en el citado programa
«habia falta de pluralismo politico
y de honestidad informativa» por-
que la presencia de voces discor-
dantes con la consulta fue minima.

El acuerdo se aprobd el 7 de ju-
lio con tres votos a favor y tres en
contra (de las consejeras propues-
tas por el PSC Elisenda Malaret y
Carme Figueras, y por el PP Daniel
Sirera), por lo que fue necesario el
voto de calidad del presidente, el

®acceso

Roger Loppacher. / JORDI SOTERAS

nacionalista Roger Loppacher, pa-
ra lograr el desempate.

Los votos particulares de los con-
sejeros discrepantes son contun-
dentes. Carme Figueras recuerda a
la Corporaci6 Catalana de Mitjans
Audiovisuals que es necesario «ex-
tremar el cuidado en el cumpli-
miento de las misiones de servicio
publico en los programas informa-
tivos y especialmente cuando se

tratan contenidos de relevancia en
el debate politico y social». Por su
parte, la consejera Elisenda Mala-
ret denuncia el tono «entusiasta» de
la presentadora y la falta de contex-
to esencial, porque «no se explica
que no hay una ley que lo ampare»
no el valor que tendra el resultado
de la consulta si se celebra. En
cuanto al video final del programa,
Malaret sostiene que «sélo preten-
de generar emocionesy,

Finalmente, el consejero Daniel
Sirera insiste en el apartado final
del programa, que califica de «vi-
deoclip de promocion de la inde-
pendencia», y abunda en la falta de
explicaciones respecto a que ni el
Govern tiene competencias para
celebrar la consulta ni el Parlament
dispone de una mayoria en ese
sentido. Sirera también echa a fal-
tar alguna entrevista a miembros
de la sociedad civil que estdn en
contra del referéndum.

El pleno de este organismo cons-
taté en su informe final, sin embar-
go, «la presencia de pluralismo y de
honestidad informativa» y desesti-
mo la queja, segin hizo ptblico
ayer en un comunicado y recogid
Europa Press.

En esta queja también se critica-
ba el montaje y la estética del pro-
grama, ya que se consideraba que

presentaban «un sesgo favorable a
la consulta, al derecho a decidiry a
la independencia» y se incidia en la
falta de honestidad informativa.

Analizados los contenidos, el
CAC concluye que en formatos di-
ferentes, como insertos, entrevistas
y debates, «el programa dio voz a
personas de instituciones, de fuer-
zas politicas y de sensibilidades
distintas respecto de la convocato-
ria de una consulta». A la vez, el
consejo del audiovisual catalan de-
fiende que las imagenes que se uti-
lizaron para ilustrar el programa
fueron de «contenido diverso».

En el acuerdo, se indica que la
presencia en estas imagenes de
«simbolos explicitos favorables a
la independencia de Cataluna fue-
ron una minoria en los debates,
donde aparecieron participantes
de sensibilidades diferentes, y una
mayoria en la entrevista a las pre-
sidentas de la Assemblea Nacio-
nal Catalana y de Omniumy.

Sin embargo, el acuerdo del CAC
contiene un segundo punto, sobre el
video final que cierra el especial,
con una duracion de tres minutos y
nueve segundos, que «se hibrida
con técnicas que no parecen del to-
do propias del lenguaje informativo
utilizado en el conjunto del progra-
ma, que dura dos horasy.
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EDITORIAL OTRA REVOLUCION DE BEZOS

AMAZON LANZA
EL SPOTIFY
DE LOS LIBROS

Ofrece un servicio de tarifa plana para leer en
‘streaming’ 600.000 libros: Kindle Unlimited

MATIAS NESPOLO / Barcelona
Los rumores saltaron hace unos di-
as, cuando se detectd una pagina de
prueba en la web de la empresa, lue-
go retirada, que ofrecia un nuevo
servicio. O no tan nuevo, porque des-
de hace mucho tiempo que se espe-
cula en el ciberespacio y en los des-
pachos de las grandes companias
con una suerte de tarifa plana para la
lectura de ebook en streaming a la
manera en que lo hace Spotify con la
miuisica o Netflix con series, peliculas
y programas de television.

Ahora ya es un hecho porque
Amazon, gigante global de los libros
en papel y electronicos -y no sélo, se
dispone también a colonizar el millo-
nario negocio de los supermercados
con Amazon Fresh-, ya dispone del
servicio de tarifa plana para lectura
sin limites, presumiblemente en fase
beta o de prueba.

Se llama Kindle Unlimited, segtin
aparece en la pagina madre de la
compania de Jeff Bezos, y consiste
en un acceso ilimitado, por 9,99 d6-
lares al mes, a un fondo de millares
de audiolibros y 600.000 titulos elec-
trénicos, entre los que ya figuran en
inglés libros muy populares como La
vida de Pi, de Yann Martel, Guns de
Stephen King, Los juegos del ham-

®acceso

bre de Suzanne Collins o El Seror de
los anillos de Tolkien, entre otros.
De momento, un breve video pro-
mocional de menos de un minuto in-
vita a los cibernautas a suscribirse
bajo la consigna Freedom to explore
con la promesa de ese fondo de
600.000 titulos «en cualquier disposi-
tivo» y sin limites, Pero atn la com-
paiia no ha emitido ningtin comuni-
cado oficial; y poco mas se sabe de
este nuevo servicio online.Como
también se desconoce en qué mo-
mento estard disponible este servicio
en Espana, a través de Amazon.es
que desembarcoé con gran expecta-
cién -y temores anadidos de la in-
dustria editorial- a finales de 2011. Y
todos los esfuerzos de este medio
por contactar a los responsables de
la compaiia de Jeff Bezos en Espa-
fia hasta ahora han sido initiles.
Pero quienes si tienen algo que de-
cir son los editores, a través del edi-
tor de Edhasa Daniel Ferndndez,
presidente del Gremio en Cataluna,
que no ven la noticia con buenos
ojos. «Es un avance del oligopolio de
Amazon que aspira a monopolio»,
fustiga Fernandez, porque ese «viejo
proyecto de Amazon que esta dis-
puesto a todo y evidentemente a
cualquier formula de ne-
gocio que se pueda
desarrollary, a pe-
sar de ser «una
buena idea», reco-
noce el editor,
«choca con el res-

peto a los derechos de autor en pri-
mer lugar y a los de editor en segun-
do término». Porque el gigante con-
sidera a los libros de autores muer-
tos desde hace més de 50 anos
«obras huérfanas y un territorio dis-
ponible, sin reconocer los derechos
del editor por su trabajor, denuncia
Fernandez.

«Qué parte de ese fondo de
600.000 titulos estan libres de dere-
chos y como va a repartir los royal-
ties?», se pregunta el editor. «Se tra-
ta de una empresa ultrasecretista y
nada transparente; y nos dicen que
hay soluciones tecnolégicas para to-
do, pero no las acaban de ensenar»,
anade. Y en definitiva, la lectura de
Ferndndez de la noticia es preocu-
pante. «A Amazon le sobran drones
y le faltan libreros; le sobra tecnolo-
gia y le falla la ideologia, porque el
fin dltimo de un negocio cultural no
puede ser solo comercialy, advierte.

Un tanto mas cautelosos, pero no
menos preocupados, se muestran los
libreros, a través de Antoni Daura,
presidente del Gremio catalan y vice-
presidente de la Confederacién Es-
panola de Gremios y Asociaciones.
«Es una noticia esperada, porque ha-
ce unos anos, por supuesto con un
catdlogo mucho menor, Teléfonica y
Circulo de Lectores llegé a un acuer-
do para desarrollar una experiencia
similar que no acabé de cuajar», re-
cuerda Daura. Asegura que los libre-
108 estan a «la expectativa» y siguen
de cerca este tipo de servicios, pero
duda de que lleguen a estas costas a
corto plazo. «Se trata de un modelo
que atin no esta maduro en Espana
y que no es todavia del todo viable
econdmica ni tecnologicamente», so-
pesa. Pero eso no quita que «el gi-
gante Amazon se lo pueda permitir»,
reconoce. Y de paso confiesa que
«una vez afianzada la demanda de
este tipo de servicios, a los libreros
también nos gustaria ofrecerlos; por-
que no es bueno que haya un solo
operador en menopolio». Lo cierto
es que el profetizado Spotify de los li-
bros ya existe y el sector tiembla.

A LARGO
PLAZO

«Alos
distribuidores nos
afectarden la
medida en que
afecte a los editores,
Pero eso no sera, en
Espafia, a corto
plazo», sopesa
Francisco Martinez,
principal accionista
de UDLy
presidente de la
confederacién de
distribuidores
(CEGAL). «Ademas,
chocaria con la ley
de precio fijo, por la
que Amazon ya
tiene algunas
causas abiertas»,
anade Martinez.

LUIS PARE|O
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El impuesto del ADSL que impulsa la
Generalitat lo pagara el consumidor

J. A. MONTARES, Barcelona

“El impuesto es injusto, inadecua-
do y una ocurrencia”. José Ma-
nuel de Riva, presidente de la Aso-
ciacién de Empresas de Electréni-
ca, Tecnologias de la Informa-
cion, Telecomunicaciones y Con-
tenidos Digitales (Ametic), asegu-
16 ayer que la nueva tasa a los
proveedores de Internet que quie-
re aplicar la Generalitat para fi-
nanciar el sector audiovisual cata-
lan, acabara repercutiendo en el
consumidor. “Es una falacia decir
que no le afectara, porque es el
que paga el servicio. Somos em-
presas y nadie puede controlar
nuestra cuenta de resultados co-

mo Nnosotros no ]JDdElTlOS contro-
lar los presupuestos de la Genera-
litat”, aseguré de Riva. Después
de varios comunicados los respon-
sables de Ametic viajaron a Barce-
lona para explicar su postura y la
nueva medida fiscal.

Si el proceso continia tal y co-
mo estd previsto, tras aprobar en
marzo el anteproyecto de ley y de-
batirse en el Parlament este mes,
entrara en vigor en octubre. A par-
tir de entonces se recaudaran
20,5 millones de euros al afio (a
razon de 0,25 céntimos de euros
al mes por conexién a Internet
contratada). Una cifra que de Ri-
va considera “baja”.

Tras describir la situacién co-

®acceso

mo de “angustia” y de “honda
preocupacion”, el responsable de
Ametic aseguro que la medida no
les beneficiard en absoluto, tal y
como se ha explicado desde el Go-
bierno de la Generalitat. “Noso-
tros no somos proveedores de
contenidos tal y como dicen, solo
los transportamos”. Ante la grave-
dad del asunto han pedido reunir-
se con el presidente de la Genera-
litat Artur Mas “que siempre ha
mostrado un especial interés por
el sector, por lo que nos extrafia
que apoye una medida de este ti-
po”. También quieren hacerlo
con el consejero de Cultura Fe-
rran Mascarell, impulsor de la ta-
sa tras proponerla los producto-

res audiovisuales de PROA. “Sabe-
mos que ha habido reuniones con
alguna operadora, no para nego-
ciar, solo para informar, pero no
con Ametic”, aclaré de Riva.
Tras aprobarse, Ametic em-
prendera acciones legales, en ins-
tancias espafiolas y europeas. De
hecho, la patronal tiene recurri-
das otras medidas similares co-
mo la aportacién para financiar
RTVE vigente desde 2009 (0,9%
de los ingresos brutos de explota-
cion por servicios de telecomuni-
caciones y un 1,5% de los ingresos
por servicios audiovisuales).
Segiin Ametic, Catalufia cuen-
ta con mas de 600 empresas aso-
ciadas que son claves para el sec-

tor. La directora del drea de Ope-
radoras de la patronal, Amalia Pe-
legrin, remarcé la alta carga impo-
sitiva que soporta el sector en un
contexto marcado por la caida
continuada de los ingresos y la re-
duccién sistemdtica de los pre-
cios. Un total del 3,4% del importe
de la cifra de negocios, porcentaje
superior a paises como Reino Uni-
do (0,7%) o Alemania (0,4%).

Para Ametic “es un desproposi-
to exigir un nuevo esfuerzo impo-
sitivo a un sector que hace frente
a una fuerte presion fiscal con
multitud de impuestos proceden-
tes de distintas administraciones
y organismos”. Seg(in explicaron,
en 2013 disminuyé un 9% el nu-
mero de lineas contratadas. Un
millon menos; 800.000 de las cua-
les fueron de teléfono maovil y el
resto fijos. “Una tendencia que
continiia, aunque menos, ya que
este aiio el descenso ha sido de un
3.5%", asegurd Pelegrin.
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El exetarra
Urrusolo, sin
permisos por
hablar en la SER

EL PA[S, Madrid

El Juzgado Central de Vigilan-
cia Penitenciaria suspendi6
ayer los permisos que habia
concedido al exmiembro de
ETA Joseba Urrusolo Sistiaga,
tras una entrevista que este
concedié a la cadena SER.

Urrusolo, uno de los reclu-
sos de la via Nanclares, fue en-
trevistado el pasado dia 13 en
el programa A vivir que son
dos dias. Tras ello, la carcel de
Zaballa (Alava), en la que cum-
ple condena, le abrié un expe-
diente por no pedir autoriza-
cién y, ademads, porque tiene
expresamente vetado hacer
manifestaciones para “enalte-
cer o justificar la violencia”.

El juez José Luis Castro ha
anulado todos los permisos al
exterrorista. Segin fuentes del
juzgado, citadas por la SER, es-
to es automatico siempre que
el penal incoa un expediente.

En la entrevista, Urrusolo
no enaltecio la violencia, sino
que dijo: “Lo que se hizo con
Lasa y Zabala fue una barbari-
dad, pero somos incapaces de
asumir que el asesinato de Mi-
guel Angel Blanco [concejal
del PP] también lo fue”.
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Josep Marti Blanch secretari de comunicacié del govern de la Generalitat

‘Lagenthade poder passar
comptesamb el govern”

CORRUPCIO -“La transparéncia té un efecte de prevencid quan algl es planteja coses que no s’hauria de plantejar”
CANVIS - “Tothom ha agafat consciencia dels seus drets, s’ha tornat més exigent, i des de les administracions s’ha de viure
en positiu” MULTIPLEX - “Es una decisid politica revestida d'arguments técnics. Trobarem la manera de mantenir l'oferta”

Odei A.-Etxearte
BARCELONA

1 govern acaba de re-

bre la maxima pun-

tuacié de I'index au-

tonomic que elabora

Transparéncia Inter-
nacional després de la posada
en marxa del portal de la trans-
paréncia. Josep Marti remarca
que el bon govern ila fi de 'opa-
citat s6n objectius transversals
de I'executiu d’Artur Mas.

La transparéncia serveix per
prevenir casos de corrupcio?
Déna eines a la gent perqué pas-
si comptes a diari amb el seu go-
vern. Aixo ha de formar part de
I’ADN de qualsevol organitzacio
politica i institucional. El go-
vern existeix perque la gent li
delega una confianga. Per tant,
hi ha de poder passar comptes a
diari. Sense informaci6, no ho
pot fer. En la mesura en queé en
la manera de funcionariles de-
cisions que es prenen hi poses
Ilum, i obres les portes i les fi-
nestres i tothom hi pot posar el
cap permirar, aixo té un efecte
de prevencid quan algi es plan-
teja coses que no s’hauria de
plantejar.

La transparéncia i les bones
practiques han d'estar en els
fonaments del nou estat, si la
majoria vota la independéncia?
Al marge de quin sigui el futur
que la gent trii per al pais, els
governantsiles institucions ca-
talanes s’han de regir pels prin-
cipis de bon govern: atrevir-se a
actuar des de la conviceid que la
relaci6 entre els governsiels
ciutadans és entre adults res-
ponsablesi que, per tant, s’ha
de partir d’aquest respecte. Tot-
hom ha agafat consciéncia dels
seus drets, s’ha tornat més ex-
igent, i des de les administra-
cions s’ha de viure en positiu.

Es creala falsa imatge que els

ciutadans i els governs no tenen

res aveure. Nosaltres també
formem part de la ciutadania.
La condicio6 de ciutadano la
perds: és el que et queda, del go-
vern se n‘acaba marxant.

Els partits i les institucions
s’han mogut a remolc de les
exigéncies socials i del desgast
pels casos de corrupcio.

51, 1 aixo té la seva importancia.
Perd si a les politiques de trans-
parénciaibon govern un hiva

només perqué esta de modaino |
. hivaamb conviceid, alallarga |

I'efecte seria el contrari, perque
situaria les coses inicament en
el discurs. Un dels problemes
que ha tingut la politica en els
altims anys és cada vegada hi
ha una distancia més gran en-
tre els discursos i les realitats.

. Estracta d’'acompanyar la reali-

tat amb el discurs. El portal in-

corporamesures que no som vis- |

tes gairebé enlloc. Quan cessa

un alt carrec, es pot consultar la

seva variacio patrimonial, Aixo

és un salt qualitatiu molt impor-

tant. No només és ptiblica la re-
tribueio pel lloc que ocupes, si-
nd també si formes part d’algun

. consell d’administracio o érgan
i public amb retribucié. Totsels |
carrecs hem signat un codi étic |

ila feina de supervisid de la
contractaci6 publica és cabdal.

Elredactat de lallei de la trans- |
i Josep Marti al Palau de la Generalitat B ELISABETH MAGRE

paréncia, que s’esta tramitant,
és molt més ambicids que el
que es va aprovar a les Corts
espanyoles fa uns mesos. Tot-
hom en pot parlar, pero, en
aquest govern, més enlla de
I'exigéncia externa hi ha tam-
bé una exigéncia interna.

- També es debat al Parlament la

llei de transparéncia i sosteni-
bilitat del sector de la comuni-
cacid, que s'obre a instaurar la
dedicaci6 parcial i no remune-

®acceso

! rada de la majoria dels mem-
| bres del CAC i del consell de go- |
i vern de la CCMA. Hauria de ser
i aixi? Els haurien de formar més
i professionals del sector i

! menys politics, als quals s'atri-

i bueix una funcié de control?
Elmateix conseller Homs va dir |
i en seu parlamentaria que en-

| tenguessin aquest articulat

! com una invitacié a fer un debat
i obertifranc. El que quedi, mi-

| rem de defensar-ho, i no fem po-

litica a la curta, merament tac-

| tica. En ponéncia conjunta s'es-
i tafent. Moltes vegades es faun

| discurs al voltant de la gesti6

i dels mitjans i del CAC com si qui
forgosament s’hagués d’asseure

en un organ de governanca fos

un periodista o un professional
i dela comunicacié. No hi ha cap
| motiu perqué sigui aixi. En el

| CAC si que hi ha d’haver un co-

neixement especific, i els perfils

' han de tenir un punt de flexibili-
. tat, que pot arribar des de dife-

. rents ambits del coneixement i

' de l'experiéncia professional.

. El ministeri diu que amb el tan-

cament del mdltiplex no s’ha

. d'eliminar cap canal. Continuen
. encallades, les negociacions?

. Lareunio que vam tenir amb el

. secretari d’estat de Telecomuni-
. cacions, el senyor Calvo-Sotelo,

. fetifet hauria pogut durar un

' minut, Tenim arguments téc-

' nics perno haver de perdre el

. MUX, que en permeten la reubi-
- caci6. Novavoler reconsiderar

. laposici6, va dir que era una de-
| cisi6 presaique continuariem

sent una comunitat privilegiada

. perqueé la resta en tindrien un.

. Aixo posa lanegoeciacio en un

- camp de molta dificultat. Anti-
- cipo que la decisi6 final del mi-

| nisteri serd que no ens reassig-
- naran el MUX de TV3 que esta

en labanda de freqiiéncia que

- ha de quedar alliberada. Si aixo

| passa, tenim al cap diferents so-
' lucions per mantenir la compe-

| titivitat de la televisio feta en la

. llengua del pais, que esta en una
. situacio de franca minoria. No

podem perdre I'alta definicio ni

- lareciprocitat amb la resta de

. territoris de parla catalana. Es
. unadecisio politica revestida

. d’arguments técnies. Per difieil
. que ens ho posin, trobarem la

' manera de mantenir l'oferta.

Algn es pot preguntar per qué

. esvolen tants multiplex si, per

. exemple, la F-1 fa ajornar els te-
. lenoticies el cap de setmana...
' Qui vol trobar arguments sem-

. pre n’acaba trobant. S’ha de mi-
. rarTV8 des d'una optica de nor-
. malitat del pais respecte a

- Toferta televisiva en la llengua

| propia. L'oferta publica de tele-

' visi6 de la CCMA esta obligada a
. fer tots els papers de I'auca. B
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Foto de familia de part dels responsables de la programacio
d'estiu de I'emissora M LLIBERT TEIXIDO

Relleudeveusa
lagraella
d’estiu de RAC1

B Catalunya Radio
manté els magazins i
aposta per substituts
de I'emissora

G.B.
BARCELONA

RAC1 estrena dilluns la
temporada d’estiu, en qué
destaca I'aposta per “do-
nar oportunitat al talent
delacasa”, tal com subrat-
lla en una nota de premsa
I'emissora. Aixi, per tercer
estiu, David Jobé es fara
carrec del magazin lider,
El mén a RAC1, que tin-
dra de col-laboradors, en-
tre d’altres, la periodista
d’El Punt Avui Anna Ball-
bona. En el relleude veus a

I'emissora, destaca també
Xavi Bundo, que es fara
carrec cada tarda del Ver-
516 RAC1, mentre que Jor-
di Armenteras es posaraal
capdavant del Via Uiure
els caps de setmana.

Fa una setmana que
Catalunya Radio també
ha endegat la seva oferta
estiuenca amb [I'aposta
pels grans magazins in-
formatius. Marc Garriga
presenta El mati de Cata-
lunya Radio: Mireia Ma-
lloll, el magazin de tarda 8
dies a la setmana, i Ri-
card Ustrell, El suple-
ment. També es manté la
preséncia dels realitza-
dors de la programaci6 re-
gular, com Xavier Graset,
amb Liquids. m
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ABCor

ABC abre su impresionante

» Nace ABCfoto, una
plataforma desde la que
descargar imagenes
historicas e inéditas

uien mds quien menos guar-

da mil o dos mil imédgenes en

su teléfono movil, una barba-

ridad si uno se detiene a pen-
sarlo, pero muy poco comparado con
los cuatro millones de fotos que con-
serva el archivo de ABC. Nuestro perié-
dico lleva mas de un siglo retratando
la actualidad desde todos sus frentes.
La guerra de Cuba, el concierto de los
Beatles en Barcelona en 1965, la visita
de Chaplin a San Sebastidn en 1931, los
mitines de Hitler... Todo cuanto ha sido
noticia en los ultimos 111 afios ha pa-
sado por el objetivo de los reporteros
de ABC -y anteriormente de Blanco &
Negro- y hoy se conserva a buen recau-
do en la hemeroteca para uso periodis-
tico, pero también docente, documen-
tal, cientifico e incluso particular.

No son pocas las personas e institu-
ciones que se dirigen a ABC en busca
de aquellas fotos que mejor ilustren el
libro que preparan, que respalden una
investigacion, apoyen su tesis doctoral
o simplemente hagan feliz a un amigo
ilusionado con tal o cual recuerdo. Para
facilitar la respuesta a estas frecuentes
peticiones y la disposicién de los retra-
tos requeridos, ha nacido ABCfoto. Se
trata de un portal desde el que acceder
al que es, sin letra pequeiia, el mayor
archivo grafico de la prensa espafnola.

Durante mas de cinco anos, el pe-
riodico ha digitalizado una amplia se-
leccion de sus millones de negativos
para hacerlos accesibles a todo el mun-
do a través de las nuevas tecnologias.
Con decenas de miles de imdgenes on-
line, la herramienta se abre por fin a
los lectores, con la colaboracion de
Hofmann, marca de referencia en so-
luciones fotograficas.

Basta entrar en www.abcfoto.es para,
con ayuda del buscador avanzado, ac-
ceder a las instantaneas deseadas. El
usuario puede acotar el rastreo segin
diversos criterios: ver las fotos, com-
partirlas, imprimirlas, guardarlas como
favoritas e incluso comprarlas. La pla-
taforma calcula al momento el precio
en funcidn de la imagen escogida y del
uso que se piensa darle: no es lo mismo
adquirirla para disfrute particular que
para publicarla o mostrarla en televi-
sidn. Si estd de acuerdo con el pedido,
solo tiene que validarlo y descargar la
foto en la calidad necesaria para su fin.
Estara disponible en su cuenta duran-
te un mes para recuperarla tantas ve-
ces como desee,

Entre ahora en www.abcfoto.es y des- > / . v
cubra la historia a través de su dlbum !
mas valioso, un dlbum centenario y que, ! s oy
dia a dia, incorporard nuevas instanta- SR | - I S 4

neas digitalizadas. ABC abre una ven- snerife, 1959. Churc = i erﬁ%\' revistaala
tana a la historia y pone su archivo al
servicio del conocimiento y la cultura.
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archivo fotogratico al mundo

CONOZCA ABCfoto

¢Como acceder?
Desde www.abc.es/abcfoto/

:Qué puede hacer en ABCfoto?
Disfrutar con las galerias de fotos,
descubrir las curiosidades que guardan
amuchas imagenes histéricas... O buscar
usted mismo los retratos que desee

¢Como buscar una foto?

Escriba los términos clave en el buscador.
Para afinar mas, use las categorias del
buscador avanzado. Vea los resultados,
gudardelos como favoritos o compartalos
v, si lo desea, compre las fotos que elija

Londres, . 1 ren
su cuartel planeando la _
ocupacion del Africa francesa  Madi
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«
WILLIAM KLEIN
LA VIOLENCIA Y LA INFANCIA
«Uno de los grandes, sin duda. Rompio
completamente con la fotografia que se
estaba haciendo. Su utilizacion de los grandes
angulares marcoé un antes y un despueés.
Klein [judio nacido en Nueva York,
pero asentado en Francia, donde todavia
vive a sus 86 aiios] venia del mundo de la
moda, pero revolucioné la fotografia de calle.
Esta foto es un claro ejemplo».
[Nueva York, 1955].

«Es que tengo muy mala memoria», intenta escabullirse Masats.
Tiene claros los nombres de los fotografos, los de los incuestionables,
pero elegir una imageén es mas dificil. Asi que tiramos de iPad
para hacer memoria. ¥ 10s sale una 1mpr0v1sada clase magistral.

© CONTACTO
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Y. 3
' EL GRAN RETRATISTA
«Hizo unas fotos maravillosas. Supuso un
revulsivo en la fotografia de moda y el retrato.
:No me digas que este de Hitchcock [con
Ina Balke] no es bueno? Sus desnudos son
también fantasticos. Es un maestro de las
formas y cuida mucho la luz y los contrastes». e
Francés de origen polaco, Sieff nacié i
en 1923 y murié en 2000.
[Universal Studios, Hollywood, 1963].
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ONTACTO

AGNUM PHOTOS / €

oM

EL MAESTRO DE MAESTROS
«;Pero coOmo voy a elegir una sola foto de
Bresson? Todas son buenas. Lo hizo todo bien.
Es el gran maestro. Mi referente. Pon esta, que
es poco conocida y estupenda, pero elijas la
que elijas de él sera una gran foto. Voy a
pocas exposiciones, pero a la que hay ahora
de él en Madrid [en la Fundacion Mapfre] voy
seguro». Bresson, francés, murié en 2004.
[Paris, 1973].

»

EL REPORTERO TOTAL
«Representa el reportaje, cuando el reportaje
era otra cosa. Este suizo, pero americano de
adopcién, cambié el fotoperiodismo... con
ironia y con honestidad. Ahora, el reportaje
esta devaluado. jSe hacen barbaridades con el
Photoshop! Con las modelos que hagan lo que
quieran, jpero con el reportaje, no!». Frank,
de 89 afios, vive en Nueva York.

[Reno, Nevada, 1956].
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LA MIRADA SOCIAL
«Es una fotografa buenisima. No entiendo que
alguien criticase el reportaje que hizo de
los entonces Principes [se cuestioné que ella,
con implicacién social, hiciese fotos
'tipo Hola']l. Me parecio fantastico, un trabajo
muy bien hecho. jChapoé por Cristinal».
|Los misterios, Italia, 2003].

«
EL DESCARO COMO OBIJETIVO
«De él elegiria una de sus fotos pornograficas,
pero, como no se pueden reproducir aqui, me
vale esta. En todas me gusta su descaro, algo
que también tiene Helmut Newton. El descaro

es algo que yo siempre he valorado mucho».
[Los irreductibles, 1991].

»
CHEMA MADOZ
SIMPLEMENTE, EL MEJOR ESPANOL
«Para mi, Chema es el mejor fotégrafo de
Espaiia. Y la suya no tiene nada que ver con mi
fotografia. Sus fotos pueden ser conceptuales,
pero no necesitan texto. Yo a él no le he
oido nunca explicar sus fotos. Esta me
encanta. La tengo: se la cambié por una mia».
[Sin titulo, 1985].
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Historia del viratge Sorprenent de Robert Menard | -
- - de Reporters Sense FronteI esaalca d@ de lama del Front Nacional

x < 46 =
S~ st iy

JOEL SAGET _ AFP

1 ENTREVISTA 2 CIENCIA
David Harvey: "H neoliberalisme és Els registres de [Observatori Fabra
un projecte de classe per acumular durant un segle permeten saber que
MeEs riquesai poder, i esta ben viu” a Barcelona ha pujat la temperatura
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El pare de Reporters Sense
Fronteres és ara l'alcalde de
Besiers amb el suport del

Front Nacional

TEXT__ ANDREA DAZA TAPIA I CARME RIERA SANFELIU

Encara n'hi ha que recorden la veu tremolo-
sadel'escriptor André Malraux quan les cen-
dres de Jean Moulin van arribar al Panted de
Paris, el desembre del 1964. El lider de la Re-
sisténcia contral'Alemanya nazi és un mar-
tir nacional i un emblema per ala seva ciutat,
Besiers. L'honor d'haver vist créixer 'home
que va sacrificar-se pel pais és unade les po-
ques satisfaccions que queden a la quarta
ciutat més pobra de Franca. Una inscripcié
al'entradadel'Ajuntament d'aquesta locali-
tat de I'Hérault inspira un home que la lle-
geix cada dia: Robert Ménard, l'alcalde que
volretornar l'orgull als biterrois. Ho fara sen-
se tenirmanies amb els aliats: "fe m'en fiche",
diu. Li importa “un rave” si ho ha de fer a
'ombra de Marine Le Peniamb el suport del
Front Nacional.

La sevaentrada en politica va agafar per
sorpresa Reporters Sense Fronteres (RSF),

®acceso

l'organitzacio que va fundarel 1985ique avui
téuna xarxaenmés de 150 paisos per defen-
sar la llibertat d'expressio. Dolors Massana,
que va presidir-ne la seccié espanyola, recor-
daque, quan Ménard “es vadestapar”, RSF"va
decidirretirar-liel nomenament de president
honorific”, Ja havia deixat el carrec de secre-
tarigenerall'any 2008, "Vafer unatascafan-
tastica -reconeix-, La gent canvia”,

Almarc Ménard va aconseguir I'alcaldia
d'aquesta ciutat endeutada del Llenguadoc-
Rosselld arrabassant-la aladretadela UMP.
Els lepenistes van anotar Besiers entre els
onze ajuntaments conquerits ales urnes, pe-
o Ménard subratlla que no milita enlloc. "Als
partits no els interessa Franca ni els france-
sos”, diu des del seu despatx I'home que as-
segura que passa de mitings. No va assistir
al'acte central a Paris de Marine Le Pen per
aleseuropees, perd estava disposat arebre-

DES QUE VAN CASAR-SE, FA ONZE ANYS,
Robert Ménard i la seva dona, Emmanuel
Duverger, formen un tandem inseparable.
Molts atribueixen a aquesta jurista de Lilla
quinze anys més jove que ell el seu cop de
volant ideologic. Junts han creat una
revista, una editorial i un portal web. Sota el
segell Mordicus, Ménard ha publicat els seus
llibres més polémics. A quatre mans van
escriure el sonat assaig Vive Le Penli La
censure des bien-pensants, dos llibrets que
vertebren les idees del nou alcalde de
Besiers. L'editorial de la parella també ha
publicat el seu Vive 'Algérie francaiseli un
altre assaig en qué Ménard es pregunta: Les
Francais sont-ils antisémites? Ménard i
Duverger tenen una filla, Clara, d'onze anys.
Elseunaixement va despertar un
“reaccionarisme parental contra tots els
mals del mén: 'homosexualitat,
l'islamisme...”, opina un vell amic de l'actual
alcalde de Besiers.

la al'Ajuntament, com faria "amb qualsevol
representant d'un partit; veu la diferéncia?”

La seva és una historia minada d'interro-
gants que es redueixen a una pregunta: qué
portaunhome de passat trotskistaijoventut
revolucionariaasituar-sesotael paraiguade
I'extrema dreta? Com és que aquest hiperac-
tluque vadedicar23anysdelasevavidaare-
cérrer mig mon per salvar periodistes perse-
guits ha acabat convertint-se en un animal
catodic que es passeja per les televisions de-
fensantlapenade mortialtresidees que flir-
tegen amb les passions més baixes del Front
Nacional? En pocs anys ha passat de pujar a
un dels campanars de Notre-Dame per des-
plegar una bandera contra els Jocs Olimpics de
Pequin a publicar el pamflet Vive Le Pen/
(Mordicus, 2012).

El llibre no va ser més que l'enesima pro-
vocacid. “A Franga pots dir «Visca Stalin» o

«Visca Mao», perd no potsdir «ViscaLe Pen»
-apunta l'alcalde-, Es un llibre sobre com els
mitjans s'escandalitzen per aquestes coses”,
concreta. "Es la defensa sistematica de la lli-
bertat d'expressié elquel'haacostatal'extre-
ma dreta", recorda el periodista Jacques Mo-
Iénat, un dels quatre membres fundadors de
l'organitzacio, que es va quedar enrere, a
Montpeller, després que Ménard decidis ferel
gran salt endavant i conguistar Paris. Ell, que
eraun pied-noirdesconegut per l'elit periodis-
tica de la capital, va aconseguir amb poc
temps plantar l'oficina de RSF en un dels bar-
ris més exclusius de la ciutat francesa

A la terrassa de l'arxiconegut Café Florg,
Jean-Michel Boissier, fundador del Courrier In-
ternationaliactual tresorer de RSF, fullejalal-
bum que l'organitzacié publica cada any en
collaboracid amb prestigiosos fotoperiodis-
tes."Va seridea sevallancar aquest llibre per
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recaptar fons", explica. Boissier li atribueix el
merit dhaver convertit RSF en un emblema
internacional, pert apunta que va fer-ho al
seu estil: "Autocraticament”, "Feia falta tro-
bar diners i en aixa és molt eficac, és terrible-
mententabanador’. Ambaquest caracteriun
objectiu noble, no va costar-li gaire. Perd tot
1€ un preu.

Sota el seu regne, l'organitzacié no de-
nunciava les pressions dels periodistes a
Franca. Haviaanat abuscardinersal'Oréal,a
Sanofi, a Arevaia altres imperis econémics
francesos. Joana Viusa, que va dirigir la bran-
cacatalanadeRSF, sindignaen parlar-ne,"Ho
defensava amb un cinisme..", diu mentre re-
corda el cas més sonat: Edwy Plenel, que ara
dirigeix el portal Mediapart ique vaser capde
redaccié de Le Monde, va destapar un escan-
dol majiiscul del'era Mitterrand. La policia ha-
via fet servir proves falses per inculpar tres

®acceso

irlandesos d'un atemptat al centre de Paris i
penjar-selamedalladhaver guanyat unaba-
talla al terrorisme internacional. Les autori-
tats van punxar els telefons de Plenel i nin-
gui a RSF va badar boca, Amb el seu doble joc,
Ménard, que shavia ficat a la butxaca les
grans patums del periodisme francés, va per-
dre el seu suport. “Va haver de dimitir quan
van veure que era un ambicios que els havia
utilitzat”, explica Viusa.

Endiverses ocasions, Ménard va coincidir
amb William Bourdon, un advocat célebre a
Franca. Des del seudespatx, alnimero 156 de
la Rue de Rivoli, amb vistes al Louvre, ha de-
fensat presoners francesos a Guantanamao i
ha acarralat liders serbis i ruandesos. Va ser
advocat de RSF i secretari general de la Fe-
deraci6 Internacional de Drets Humans.

“Lanostra relacio va comencar a deteri-
orar-se quanvacomencararevelar quiésara

-diu-.Estavaclar que lasevadefensadelalli-
bertat sense restriccions va convertir-se en
unamascara’, perque es negava a posar “"al-
guns limits legals” a la llibertat d'expressio,
"Aixa coincideix amb la voluntat del Front Na-
cional -afegeix- d'aparéixer com a victima
delsjutgesidels benpensants”. Bourdoncreu
que els origens de Ménard expliquen per qué
ha acabat en aquest cami.

EL PES DE SER UN 'PIED-NOIR’

Nascut a Ora (Algéria) en una familia humil
i catolica, va viure a I'antiga colonia france-
safinsals nou anys.Elseupare, Emile, vaser
comerciant i va treballar en una impremta.
Comunista al principi, va acabar militant a
I'Organitzacid de I'Exércit Secret, un grup
terrorista d'extrema dreta que defensava
I'Algéria francesa i que va atemptar tant a
l'antiga colonia com a I'Hexagon.

FRANCK FIFE_AFP

Arruinats per la nacionalitzacié d'un banc
algeria, els Ménard desembarquen al sud de
Franca als anys seixantai s'installen al bar-
ri humil de la Devéze, a Besiers, on el petit Ro-
bert veucom lasevamare es dedicaafer pas-
tissos que el seu pare venia després portaa
porta. Ara, assegut al seu despatx, diu que
durant molt de temps I'heréncia pied-noirno
lipesava: "Es una cosa que he reivindicat des-
prés”. Jacques Molénat creu que aquest cul-
tiudinfantesa hacreat el Ménard que conei-
xemavui: "El seu pare representa els somnis;
la seva mare, l'afecte”,

La seva mare, lasevadonailasevafilla
sonles tresdones “mésimportants”’delaseva
vida, confessa, malgrat haver estat a punt de
fer-se seminaristade jove. "Vaserlamevama-
re la que no va voler”, explica el fill de Rober-
te Carriére, que als seus 91 anys va assistir al
primer cansell municipal del nou alcalde i que

31/ 58



ARA (ARA DIUMENGE)

BARCELONA

n: OTROS Valor: 3.039,00 € Area (cm2): 814,5 Ocupacion: 89,12 %

Prensa:  Semanal (Domingo)
Tirada: 25.770 Ejemplares
Difusion: 14.326 Ejemplares

20/07/14

600¥8€8 ‘PO

Pagina: 4

Documento: 3/3 _ Autor: TEXTU/ANDREA DAZA TAPIA | CARME RIERA SAN _Num. Lectores: 145000

«]E MEN FICHE DELS PERIODISTES»

"SOC L'ALCALDE QUE HA REBUT EL NOMBRE MES ALT DE
VOTS EN LA HISTORIA D'AQUESTA CIUTAT", diu Robert
Ménard, que va aconseguir un 47% dels vots en la segona
volta. Entre les primeres mesures, va prohibir penjar roba
alsbalcons:“Els periodistes no estan contents, pero tant me
fa el que pensin els periodistes”, rebla. Va decretar un toc
de queda per als menors de 13 anys: "Les mares magribi-
nes mho agraeixen”, També va netejar els carrers d'agues-
ta localitat deprimida, sense feina i amb un centre desert.
"Cal despertar el desig que la gent torni. Només al centre

hi ha 3.000 habitatges buits. No 300, 3.000 habitatges
buits!" La comunitat turca de Besiers li va demanar gque els
fes un centre cultural: "Jo els vaig dir que si”.

"No és lamesquita la que genera els problemes, pel que
faals musulmans -aclareix-. El que crea els problemes son
els petits torracollons que juguen als fanatics”. El nou al-
calde es va reduir el sou, va abaixar els impostos i va ini-
ciar la reforma del passeig principal de la ciutat: "Ja s’han
engegat les obres del passeig Paul Riquet, una mena de
petites rambles”, com a Barcelona.

'OBSESSIO XINESA |
EL SILENCISOBREETA

UNA DELES OBSESSIONS DEMENARD a Re-
porters Sense Fronteres era criticar el régim
xinés. Durant els Jocs Olimpics del 2008 va
idear un simbol de protesta que vadonar la
voltaalmdn: cincmanilles enllocdeles cinc
anelles per recrear I'emblema olimpic. En
unadelessevesaccions mésrecordades, va
coordinar un exércit de grimpadors que van
desplegar una bandera amb el simbol a la
TorreEiffel, aNotre Dameienaltres monu-
ments de Paris el dia que la flama passava
per la ciutat. La seva croada contra el go-
vern de Pequin va portar-lo a ser expulsat
perlesautoritatsdel pais durant unamani-
festacid. El fracas del boicot va deixar to-

ANDREINA MUJICA

cat el seu lideratge a RSFiaquell mateix any va dimitir.

A Barcelona també el coneixen bé. Hi va arribar poc després de fundar RSF per crear-
hila primera delegaci6 a I'estranger, L'equip el recorda com un petit dictador. "No podies
obrir boca, ell tenia les seves idees i te les imposava amb unes males maneres impressio-
nants”, recorda Joana Viusa, que validerar la branca catalana.

L'any 2006 l'informe de RSF va aixecar polseguera en treure ETA del llistat de “de-
predadors” delallibertat de premsa. La noticia va agafar per sorpresa finsitot Dolors Mas-
sana, aleshores al capdavant de RSF a Madrid: “No em van dir res -recorda-. Surto a fer
laroda de premsa i davant de tots els microfons em pregunten aixd”. Va posar el crit al
cel: "El pitjor és que feia poc ETA havia comés un atemptat i els periodistes del Pais Basc

anaven amb escorta”.

fa décades va ser la primera assalariada de
RSF. N'era la tresorera i la secretaria. "Sempre
que sortiaen un programa li trucava per veu-
re sili havia agradat”, recorda Molénat.

Laseva dona, Emmanuelle Duverger, és
omnipresent. “No prenc cap decisié politica
sense que ella hi estigui d'acord, no publico
cap text senseque ella'hagi llegit abans”, diu
I'home que el 2003 va casar-se amb aquesta
juristade Lilla, catolica practicant,"Vaser per
ellaque vaig tornar a missa els diumenges, és
ellaqui mhaensenyat a veure la vida com la
veig avui en dia”, detalla Ménard. Res a veu-
reamb lafamade donjoan -amb almenys dos
divorcis- queliatribueixen antigues amistats,
"No beu, no fuma, és molt auster”, assegura
l'editor venecola Ben Ami Fihman.,

L'any 2004, quan encaraeraaRSF, el tan-
dem Ménard-Duverger vacrear larevista tri-
mestral Médias, centrada en el mén dels mit-
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jans. Dins l'accionariat hi havia el magnat de
la televisio francesa Stephane Courbiti mem-
bres del grup Vivendi, considerat fins fa poc
el principal holding europeu de l'entreteni-
ment, Tanmateix, Médias va ser una revista
“d'impacteiexit molt limitat”, segons Fihman,
que durant un temps hi va collaborar. “Cada
nimero era un miracle -recorda-. Era una vi-
trina d'antiguitats, amb entrevistes hagio-
grafiques”, afirma l'editor.

Quan Ménard va sortir de RSF, la revista
va convertir-se en un mirall del seu viratge
politic. "Decideix que cal denunciar la censu-
ra dels mitjans cap a les opinions allunyades
del politicament correcte”, diu Fihman, que
descriu un detall simbélic: "Encara no evoca-
va Le Pen, pero en una portada va posar la
Marianne -el simbol de la Republica France-
sa- amb un esparadrap a la boca; aquell ni-
mera va representar un canvi’. Engolida per

la crisi, Médiasva veure's forcada a abaixar la
persiana el 2012,

Abans, perd, Ménard va fer una parada pe-
culiar aQatar: vacrear el Centre Doha per la Lli-
bertat de Premsa, una organitzacio fundada
de bracet amb Mozah bint Nasser al-Masnad,
la segona dona de I'emir. L'intent d'exportar
RSF al golf Pérsic no va durar ni un any.

UN NOU OBJECTIU: LA POLITICA

Amb tots els projectes anteriors asfixiats, el
soldat de la llibertat de premsa practicava
una politica de terra cremada pero ja teniaen
ment el seu nou objectiu: la politica. Feia un
any que Nicolas Sarkozy haviaarribat a IEli-
sii, tot i que Ménard va intentar involucrar-
s’hi, la UMP va tancar-lila porta. Les opcions
s'esgotaven per a l'antic trotskista que s'ha-
via entregat al socialisme de Mitterrand, i
que havia temptejat els centristes de Fran-

cois Bayrou, Només calia fer uns passos més
ala dreta, "Es capac de percebre’s dins d'un
espectre ampli, pero el seu centre de gravi-
tacié és en la dreta radical -analitza Mo-
lénat-. Aixo 'ha fet destacaria ell li encan-
ta estar sota els focus”, Voila. Cremats els
cartutxos d'activista, Ménard va posar-se la
jaquetade tertulia. EI2009 va arribar als pla-
tosdelacadenaiTele carregat de menyspreu
contral'elit periodisticaque I'havia deixat de
banda. Al cap d'un any, perd, van prescindir
dels seus serveis.

Finalment, el juliol del 2013, Ménard
anuncia la candidatura a l'alcaldia del seu po-
ble, amb el qual comparteix una ferida psico-
logica. Besiers, l'antiga capital vinicolaque ha
acabat oblidada a I'ombra de Montpeller, el
bressol d'herois com Jean Moulin, ara s'ofega
entre l'atur i la pobresa. Ménard té una nova
oportunitat per “trencar amb I'espiral de fra-
cas” del racé que va veure'l arribar de la seva
Algeéria natal.

Quin futurli espera? Boissiernohotéclar,
pero assegura que Ménard és un home honest
enunsentit: "El seu objectiuno sénels diners,
sind el poder”.En lasevallarga croada d'indig-
nacié mediatica, I'han arrestat, adorat i odi-
at. Alla on ha anat ha sembrat polémica. Si al
seu pas ha desintegrat grups, ha irritat mas-
ses i ha cremat projectes, tant li fa, Ara té un
nouescenari, unnoualtaveuinous aliats. Pe-
ro tambeé és responsable de 71.000 persones
gue viuen en una ciutat expectant pel canvi.
Ell tornaa tenir el poder. Aquest petit biterrois
ja ha deixat clar de qué és capac.m
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Coémo mantener la buena reputacién

El 70% de las empresas monitoriza todo lo que se dice de ellos en las redes sociales. Los
directivos deciden estrategias en funcion de lo que se habla en Internet

Por CARMEN PEREZ-LANZAC

stoy d @sanitas y d @Hospital
_Quiron hasta las narices! Para sa-
carme la pasta y llamar a 902 si
estan... para atender mierda pa
mi! #basura” [sic]. Este texto lo subid un tal
Wally Lopez a su cuenta de Twitter el pasa-
do 5 de noviembre. A José Carlos Vicioso,
responsable de reputacién online de la
agencia Shackleton —que se encarga de la
“monitorizacién” de 21 marcas, Sanitas
entre ellas—, le saltd la habi-
tual alarma. No le llamé espe-
cialmente la atencién. Los co-
mentarios furibundos en las re-
des sociales son habituales. Lo
que le llamé la atencion fue-
ron sus seguidores: mas de
90.000. El mensaje empezd a
difundirse y Vicioso vio un in-
cendio en marcha. Llamé a la
compaifiia, que intercambid
mensajes con el dj y produc-
tor musical. Al cabo de 20 mi-
nutos, Lopez escribia un tuit
aclarando que Sanitas le ha-
bia ayudado a resolver su pro-
blema. El incendio remitia.

La monitorizacién consiste
en dar un seguimiento porme-
norizado a lo que se dice de
una marca en las redes socia-
les. El 70% de las empresas
con presencia en Internet lo
hace, calcula Juan Luis Polo,
de Territorio Creativo y porta-
voz de la Asociacidn de Agen-
cias Digitales. Sobre todo las
grandes y medianas compa-
fifas, que suelen encargar a ter-
ceros la vigilancia de su buena
reputacién. “A las pymes les
cuesta mas”, dice Polo. Las
que prestan mds atencién son
las de telecomunicaciones y
automocicn, senala Alberto
Fernandez, de Annie Bonnie,
la agencia del grupo Barrabés
que monitoriza para 50 mar-
cas. "Y las que menos, las
energéticas, la ban-
ca, el gran consumo
y, curiosamente, las
aseguradoras”. ‘

A partir de 2012,
sobre todo, las em-
presas empezaron a
darse cuenta de que
lo importante en las
redes sociales no era
tanto conseguir el
maximo de seguidores sino prestar aten-
cién a sus comentarios. Vieron que po-
dian obtener ventajas haciéndolo. Hacer
un seguimiento de los textos y comenta-
rios sobre sus marcas que se publican en
los periddicos online, en los blogs y en las
redes sociales les permite intentar poner
freno a posibles crisis derivadas de que-
jas de los clientes o a los bulos que se
propagan (y la rapidez es clave en este
asunto).

En algunos casos, ademds, les ayuda a
decidir aumentar o disminuir la produc-
cién de ciertos productos. También les
facilita cuantificar el éxito de una campa-
fa o nueva gama de producto tras su
lanzamiento. Y lo dltimo: les ayuda a deci-
dir sus estrategias en funcidn de lo que se
dice en la Red.

Ahf va un caso concreto: en julio de
2011 en las busquedas de los ciudadanos
en Google se dio un vuelco entre dos
palabras: sexo y amor. Antes de esa fecha
siempre ganaba el sexo. Pero desde ese
verano le gana invariablemente el amor.
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Unos meses mds tarde, en marzo de
2012, ING Direct lanzaba una campana
en la que varias personas le declaraban
su amor a su pareja. “Por primera vez la
estrategia empresarial empieza a disenar-
se a partir de la monitorizacion de las
redes sociales”, dice Ferndndez, de Annie
Bonnie. “Comienza incluso a haber teo-
rias que dicen que los comentarios de la
gente van a influir en las cotizaciones de
las empresas en Bolsa”.

Mariel Vazquez, directora digital de Sa-
nitas, cuenta la experiencia de su empre-

WALLY LOPEZ
Estoy d
pasta si y llamar a 902 estan

Detalles

i ! WALLY LOPEZ

sanitas y d @Hospital_Q

dice con una mueca— explica cémo hace
su trabajo. Al pellizco inicial de emocién
le sigue la decepcién al ver las soporife-
ras tablas de Excel que elabora para tener
la informacion necesaria para hacer su
trabajo. “Me temo que ambas cosas van

Las empresas grandes reciben una
cantidad ingente de comentarios. Rep-
sol, por ejemplo, obtuvo 700.000 mencio-
nes en 20 Sobre sus inversiones en
Latinoamérica, su equipo de motos, su
guia gastronémica... En un dia tranquilo

Una mujer consulta los comentarios de la red social Twitter en una tableta. Foto: Samuel Sanchez

para atender mierda pa mi!

% Re 3

: Seguir

Hay q contarlo todo y despues del problema

cn
d

la gente de atencion al cliente y
m han

ayudadoé&arreglado todo.

sa: “Nos dimos cuenta de que lo que men-
cionan los clientes nos prepara con ante-
lacidn a muchas cosas. Recogemos infor-
macién y opiniones sobre cémo hace-
mos las cosas. Es como tener una ventani-
lla abierta todos los dias 24 horas”.
Sanitas le confié parte de la tarea a la
agencia Shackleton, donde tres personas
hacen los seguimientos. En sus moder-
nas oficinas de Arturo Soria (Madrid), Vi-
cioso —"mi segundo apellido es Monge”,

Las compaiiias pueden
frenar crisis derivadas
de bulos o quejas de
clientes estando atentas
a la conversacion

uiron hasta las narices! Para sacarm
basura

w

pueden acumularse 2.500 menciones. En
sus oficinas de Méndez Alvaro de Ma-
drid, tres personas se dedican a tiempo
completo a monitorizar, mds una cuarta
que lo compagina con otras tareas. Nata-
lia Villoria, subdirectora de Reputacién
Corporativa, explica que tras un primer
intento de llevar todo el control han exter-
nalizado el 40% del proceso por la preci-
sién que reciben al ponerlo en manos de
expertos.

Ademads de contratar a agencias, mu-
chas empresas utilizan el software de la
compania francesa Augure.
Uno de sus productos estre-
lla es su herramienta Augure
Influencers, que analiza los
comentarios de todas las per-
sonas que consideran influ-
yentes. En ella aparecen cate-
draticos universitarios, politi-
cos, escritores, actores, casi
todos los periodistas del pais
y gente como Wally Ldpez
que han logrado decenas de
miles de seguidores. Augure
elabora una ficha por cada
persona en la lista destacan-
do los temas de los que habla
con mds frecuencia.

A pesar del avance, todos
coinciden en que el sector es-
td todavia muy inmaduro.
Manuela Battaglini, de la Aso-
ciacién de Responsables de
Comunidades Online, cree
que hay mucho camino por
recorrer. “La realidad es que
la mayorfa de las empresas
basan su estrategia en atraer
seguidores. No se dan cuenta
de que una comunidad llena
de usuarios no ayuda en na-
da. Necesitan el compromiso
de sus clientes”.

Hay un punto en el que
las herramientas de
monitorizacién fallan. “Toda-
via no hay una que filtre bien
y diga si un comentario es
negativo o positivo”, dice El-
vis Santos, director de la divi-
sidn Buzz&Press de
Shackleton. Por eso
al final siempre sue-
le haber un humano
detrds, para discer-
nir.

Hay muchos estu-
dios en marcha para
intentar paliar este
talén de aquiles de
la monitorizacién.
La UNED, por ejemplo, colabora en el
proyecto Limosine de la universidad de
Amsterdam.

Hace u semanas un banco espanol
era rebautizado. Sus empleados supieron
el nombre elegido un viernes. La empre-
sa tenia previsto presentar la noticia el
martes siguiente y pidié un control espe-
cial para asegurarse de que el nombre se
mantenia secreto. A las 23.00 de esa no-
che, el mévil de Vicioso empezaba a pi-
tar. Una empleada del banco habia publi-
cado el nuevo nombre de la entidad en
su cuenta de Twitter. Tenia solo 53 segui-
dores, pero si se extendia podia llegar a
ser peligroso para el banco. Llamé a su
jefe, que estaba en una casa rural en Avi-
la, y este aviso a su vez al responsable de
comunicacién de la entidad, que estaba
cenando con su mujer. La rapidez es
esencial para desactivar el peligro. La
monitorizacién funciond. La empleada
borrd el tuit y el banco pudo presentar el
martes, sin sobresaltos, su nuevo nom-
bre. «
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er als que en facin, naturalment,
El darrer quadrimestre de I'any
serda dur, molt dur. I no vull ser
pessimista, tot al contrari. No sa-
bem qué passara ni com aniran les coses.
Pero que hi haura inundacions —en sentit
figurat, és clar—, i fortes, no hi ha cap dubte.
Farem consulta? Farem eleccions? Ens de-
clararan un pais il-legal? Vindran els tanes
per posar-nos a to? Poden passar mil coses
i, per tant, aprofitem les vacances els que
en facin per estar forts psicologicament.
Estic segur que finalment tot suceeird sen-
se alts i baixos i democraticament. Caldra
ser-hi, dones, en cada moment. Em deixeu
ser sincer? Si la situacié 'hagués de resol-
dreen Rajoyicompanyia, que Déu ensagafi
confessats. Pero confio que des d'Europa hi
haura qui per sota ma marcara les pautes
per trobar solucions adequades.
Uns quants lectors m’han fet saber la seva
satisfacci6 pel resultat de les jornades que
van tenir lloc el cap de setmana passat. Ve-
ritablement van ser un éxit en el seu con-
junt. Sempre hi ha alguna cosa que no aca-
bade funcionar, per aixo em diuen des dela
direcci6 que s'esta fent un estudi a fons del
positiu i del negatiu. Malgrat I'esgotament
de molta gent que va agafarlabatuta, ende-
vino que han quedat ganes de tornar-hi, iai-
x0 anima. Reunir tanta gent, regidors, al-
caldes, escriptors, politics, conferenciants
i ptiblic, no és cosa facil. [ s’ha aconseguit.
Acabem un curs. Un altre, Durant tot un
any hem intentat quinzenalment seguir el
dia a dia del diari des de la platea. Heu en-
viat correus, heu escrit cartes, algunes a
maque m’han emocionat, mheu aturat pel
carrerihem xerratijo he intentat anarre-
flectint, quinzena rere quinzena, les opi-
nions delslectors. The donat el meu puntde
vista, procurant ser al més objectiu possi-
ble, cosa dificil perqué tots tenim els nos-
tres punts de vista. El que sivull assegurar
és que he procurat fer el paper que em cor-
respon, defensor del lector, que no vol dir
que ellector sempre tingui rad, encara que
tots ens pensem que la tenim. Repassant,
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pero, tot aquest curs, el que vull dir és que
crec que aguesta secci6 éstil. I puc assegu-
rar que des de la direceid del diari s’han es-
tudiat i analitzat totes i cadascuna de les
opinions dels que es miren el diari des de
Tl'altra banda dels professionals que inten-
ten fer arribarles noticiesiels punts de vis-
ta amb la maxima precisio. Som humans i
els professionals alguna vegada l'erren i
també a vegades el punt de vista del lector
no és la bona. Amb tot, sempre ajuden els
punts de vista. I confio que a partir del se-
tembre hi tornarem ambmés empentaque
mai.

Errors de xifres

M'envia un correu electronic en Josep

Periodista

Maria Benejam per rectificar una infor-
maci6 que va aparéixer en el diari del
dia 7 de juliol i que feia referéncia al tu-
risme Xinés que creix constantment.
Em diu textualment en Josep: “Per un
costat es diu que I'any passat viatjaren a
I'estranger 97 milions de xinesos, i unes
linies més endavant es diu que gastaren
94,2 milions d’euros arreu del mon. 1 jo
em pregunto quan gasta cada xinés que
viatja fora del seu pais?” Es veu de se-
guida que els nimeros no lliguen. Sim-
plement es tracta d'una falta de zeros.
Hauria de d’haver dit 94.200 milions.
Sembla mentida el que poden fer els ze-
ros quan juguem amb quantitats grans,
itambé en les petites. I per als que esta-
vem acostumats amb les pessetes aixo

Els lectors que es vulguin posar en contacte amb el Defensor del Lector ho poden fer trucant al teléfon 972 186 400,
enviant un fax al nimero 972 186 420, per correu electronic a I'adreca defensor@elpunt.cat, o enviant una carta al
carrer Santa Eugénia, 42. 17005 Girona. En les comunicacions escrites hi ha de figurar forcosament el nom, el
domicili i el teléfon de 'autor. E| Defensor del Lector les contestara particularment, o bé per mitja d'un article, quan

| consideri que tracten de giiestions d'interés general.

encara ens resulta més dificil. Almenys
ami. Peraixo, encara que ja sé que no és
el mateix, quan jugo amb quantitats
grans faig el canvi en pessetes i aixi tine
almenys una idea del que suposa aque-
lla quantitat. Quan faig aixé em ve al
cap la meva germana que vivia a Paris i
cada vegada que parlavem de francs
sempre em sortia amb els franes vells
que feia anys i panys que havien desapa-
regut. No m’hi vaig aclarir mai. Com diu
en Josep Maria, un altre problema surt
quan es tradueix el bilié anglés, que no
equival al bilié nostre. En fi, redactors
del diari, compte amb els nimeros que
ens poden fer males jugades.

Acabo felicitant els responsables de
T'edici6 de Girona del diari per haver
tornat a la primitiva comarcalitzacio

Hi haura una informacio
especial i diaria del
Sortim. | una seccio de
viatges, amb la
col-laboracio de
‘Descobrir Catalunya’

que els que hi érem el primer dia encara
recordem. En les planes de Comarques
Gironines les noticies es recullen per
cada comarea, el que situa molt més on
ens trobem. “Ens porta forca més fei-
na”, em diuen des del diari. Segur, perd
els lectors ho agraim. El que no troba-
rem els lectors son pagines especials
d’estiu. Pero si que hi haura una infor-
maci6é especial i diaria del Sortim que
setmanalment llegim a Preséncia. Com
que el setmanari fa vacances, trobarem
al diari les moltes informacions que hi
ha en aquesta seceid. I també hi haura
una secci6 de viatges, amb la col-labora-
ci6 de Descobrir Catalunya, que ens
portara a llocs especials que ens poden
servir per recorrer si fem vacances.
Bones vacances, dones, als que en facin
ibona sort als que no en poden fer o tre-
ballen.
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ANDREU BUENAFUENTE

'‘Showman

EL MEU FOTODIARI

ELS SECRETS DE LA RADIO

Un estiu més, hem
tornat a la radio amb
Berto Romero i el
nostre estimat Nadie
sabe nada. Es tracta
d'improvisar, de riure,
de disfrutar amb el
nostre public i de fer
mes suportables les
calors. Tot bé, molt
bé. Realitzem el pro-
grama des de l'estu-
di Toreski de Radio
Barcelona (la radio on
vaig aprendre |'ofici
durant 10 anys). Les
emissores guarden
molts secrets. Alguns
d'inconfessables,

1 esta bé que aixi
sigui. Altres sén mes
quotidians, com la
mania d'amagar els
xiclets a sota les tau-
les. Berto en va des-
cobrir un en directe 1
ho vam celebrar. Tot
s'hi val quan treballes
la improvisacio.

Més fotografies a www.captura.org
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DESDE WASHINGTON

| GUSTAU
ALEGRET

en EEUU
@GustauAlegret
iendolapopularidadconla
\/ que Obamaasumid el car-
goen2oo8eradeesperarque
decepcionara a muchos, En poli-
tica,mejorar cifrasdeaprobacion
del 70% es dificil por nodecirim-
posible. No son pocos los que es-
perabandemasiadode sugestion
dadas las restricciones a las que
estd sometido el presidente de
EEUU.Loquenoimaginéenaquel
2008 -con una gran mayoria de
medios de comunicacién a su fa-
vor- es que hasta los periodistas
ledarianlaespalda, Unas 40 aso-
ciacionesde prensade EEUU, en-
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treellaslaSociedad de Periodistas
ProfesionalesolaFundacién Na-
cionaldelaPrensa,acabandeen-
viarunacartaalaCasaBlancapro-
testando por la falta de transpa-
renciade laadministracién federal
yporlasdificultades que hallana
diario sus periodistas para acce-
der afuentes gubernamentales.
Las quejas hacen referenciaa
comportamientos y normas que
condicionan el trabajo de los re-
porteros, como la exigencia de
«muchas agencias federales de
prohibir a sus empleados hablar
conlaprensa»,lalimitaciéndeci-
tarelnombre propioyel cargode
un portavozque hablade manera
oficial ypedirque seatribuyanlas
declaracionesaungenérico ‘por-

Asfixia de la libertad de prensa

tavoz’, o la obligacién de enviar
antes de una entrevista las pre-
guntas por escrito como condi-
cion para aceptar la peticion. La
consecuencia, segun los firman-
tes, es la «asfixiade lalibertad de
prensa».
Laagenciadenoticiasdeinves-
tigacionindependiente ProPubli-
cadice que Obama ha recurrido
hasta siente veces ala Ley de Es-
pionaje paratomar decisiones que
hanlimitado o coartado el traba-
jo delos medios, esto es mds que
todos sus predecesoresenel car-
go juntos desde que se aprobé la
norma en 1917. Estamos hablan-
do de cosas tan graves como pin-
charlosteléfonosdelaagenciade
noticias AP, por ejemplo.

LaCasaBlanca,comoeradees-
perar,defiende sutransparencia.
Suportavozrecordd estasemana
enla CNN que laadministracion
Obamaeslaprimeraque periédi-
camente publicalos registrosde vi-
sitantesdelaCasaBlancaolaque

te».Yo,desde queestoyen DC, he
cubiertohastacuatrosinorecuer-
domal, tantoenelAlaEste,como
enla Sala Oval o en la James S.
Brady Press Briefing Room.

La calidad democrdtica de un
paissemide, entre otrascosas, por

facilitaalapren- lalibertad de pren-
sainformacion . L. sa. Tienen razon
sobrelarecauda-  La calidad democrdtica los periodistas en
cion de fondos Sy ~  reivindicarmasfa-
presidencialesen de unpaisse mrde, cilidades y menos
eventos de parti- o “  control. Megusta-
doocasaparticu-  €Mtre Otrascosas, por  riapoderexplicar-
lares. ) i e lesque en Espafia,

Esciertoque falibertaddeprensa ademis de esas i-
estos puntos son mitacionesalasque
mejoras. Tam- ellosseenfrentan,

biénloesque paraperiodistasin-
ternacionales, la Casa Blanca es
mas accesible. Me cuentan vete-
ranos de Washington que «con
Bush era casi imposible asistir a
unaruedade prensadel Presiden-

los periodistastienen queaguan-
tarotraslindezas comolas ‘panta-
llasde plasma’ olasruedasde pren-
sasin preguntas. éSerdqueen Es-
paialaasfixiaesyael estadonatural
delalibertad de prensa?
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EL DEFENSOR
DEL LECTOR

Josep Rovirosa

La lletra com a missatge

a millor virtut de les lletres d’un diari és que passin

inadvertides. Per tal que el missatge arribi amb nitide-

sa, la tipografia ha de ser visible pero inapreciable.

Transparent. Perd no sempre és aixi. Fa uns mesos, el
lector ML.E. Ciurana, “fill d'un tipograf de quan els llibres i diaris
es feien amb linotipies i tipus mobils de caixa”, s’adrecava al
Defensor advertint de com de malsonants resulten algunes par-
ticions de paraula al final d'una linia. “D’aquella época -esecriu-
recordo que a laimpremta tothom s’escandalitzava quan al prin-
cipi o al final d’'una linia apareixien particions com dis-puta,
pene-tracio, am-polla, o d’altres semblants”. Ciurana pregunta-
va si aquest criteri continua vigent, en “constatar —a I'edicio en
castella- un cir-culo, un arti-culo i una dis-puta, totes el mateix
dia (28/1X/2013), a sengles articles de Rafael Jorba, Gregorio
Moran i Juan José Lopez Burniol”. En catala podem substituir
arti-culo, per mintis-cul i I'efecte seria el mateix.

La composicio tipografica actual esta automatitzada. A Phora
de partir paraules, I"inic que té en compte el software d’aquest
diari és la normativa sil-labica. No obstant, el departament d’Edi-
cio elabora periodicament llistes de particions no recomana-
bles, per tal que el mateix programa informatic les eviti. Pero la
casuistica és tan gran que sempre es poden generar noves mit-
ges paraules xocants i cal anar-les afegint al programa.

L’abril passat, Maria Escarpa també s'adrecava al Defensor
amb una critica a les particions al final de linia. No enten “per
qué es parteixen paraules en els textos que només estan justifi-
cats a l'esquerra pero no a la dreta i cada linia té una longitud
diferent (composicio en bandera)”. La lectora explicava que “la
particio resulta indispensable quan totes les linies tenen la ma-
teixa longitud” i que “és gratuita en els altres casos”. E]l Defen-

sor va traslladar el dubte

al professor José Mar-
Encara que la lletra tinez de Sousa, autoritat

d'un diari ha de passar  en ortotipografia, i la seva
resposta és clara: “Els tipo-

el més inadvertida grafs, majoritariament i

possible, hi ha lectors ~ des de temps antics, han
tendit a no dividir parau-

que qliestionen algunes les en un parigraf dispo-
decisions tipografiques  sat en bandera® I afegeix
que perque sigui harmoni-

ca, aquesta composicio
exigeix un treball manual rigords” per evitar el mal efecte que
les linies curtes poden crear, comparades amb les més llargues.
Sense desautoritzar Martinez de Sousa, José Alberola, subdi-
rector d’Art de La Vanguardia, explica que “per a la produccio
d’un diari son indispensables procediments agils, incompatibles
amb I'excel-léncia de les obres de culte” i que “si s’aplica la parti-
ci6 de paraules és, precisament, per evitar que les linies tinguin
una longitud excessivament desigual”. I afegeix que “la compo-
sicié en bandera s’aplica a textos curts per crear, dins d'una ma-
teixa pagina, textures diferents i evitar un excés de monotonia”.
On no hi ha particio de paraules és en els titulars i en els textos
de cossos superiors. Perd també aqui sorgeixen problemes. Ri-
cardo Valls envia al Defensor una llarga llista de titulars en els
quals “es forca l'ordre sintactic de la frase”. El més recent,
aquest: “Vila pregunta si és aprofitable el residu de la muntanya
de sal” (Viure, 16 de juliol, pag. 7). El lector creu que “el normal
seria escriure el subjecte abans que el verb”. Segurament. Pero
en el reduit espai d’un titular, el fet de no poder partir paraules
obliga —de vegades i sense vulnerar la sintaxi- a forcar l'ordre
logic de la frase. Sempre, esclar, que no se’n ressenti el sentit.e

Els lectors poden escriure al Defensor del Lector
(defensor@Ilavanguardia.es) o trucar al 93-481-22-99

37 | 58



EL PUNT AVUI

BARCELONA

Prensa:  Diaria
Tirada: 22.149 Ejemplares
Difusion: 16.758 Ejemplares

20/07/14

1126€8€8 PO

Pagina: 37

186,4 Ocupacion: 19,52 % Documento: 1/1 _Autor: MiradorEva Vazque | Num. Lectores: 160000

Seccién: CULTURA Valor: 1.209,00 € Area (cm2):

®acceso

b ]

1 EvaVazquez
Mirador we B

Unarevista
desvergonyida

'alguns projectes editorials particularment arriscats

i minoritaris, es diu que sén exquisits. N'hi ha d'al-

tres que sén, a més, un atreviment, quasi una pro-
vocacié. No es pot definir d'una altra manera el desafia-
ment que proposa El Procés, aquesta revista que es fa dir
“contracultural” i “a I'abast de ben pocs” potser perqueé,
havent nascut tenint-ho tot en contra, s'afirma a cada nu-
mero com una desvergonyida raresa amb un nou pas de
rosca de qualitat que, vés per on, posa a disposicié de tot-
hom, sense més requisits que la intel-ligéncia i el gust. Im-
pulsada pel critic teatral Joaquim Armengol des de Santa
Coloma de Farners, encara que |'apunt sigui superflu en
relacié amb un producte el lloc fisic del gual és el més
proxim al gue s'entén per espai mental, va néixer el febrer
del 2012 amb un niimero de 44 pagines que feia una es-
tranya barreja entre el fanzine ila capcalera de culte, amb
un provocador manifest a favor de fixar una veda que pro-
hibis publicar durant tres anys per evitar la proliferacié de
més llibres infames. Semblava I'estirabot simpatic que es
permetien una colla d'engagés destinats a desaparéixer
aviat de circulacid, pero hi va haver un segon nimero, i el
tercer, i el quart, cada un doblant la paginaci¢ del prece-
dent i ampliant les col-laboracions amb firmes solides
d'una encantadora generositat (Josep M. Benet i Jornet,
Joaquim Mallafre, Salvador

Qliva, Toni Sala, Jordi Gracia, L’l.'lltim nﬁmero
Narcis Comadira), i dossiers

especials dedicats a Espriu d’“El Procés’ és

o Pla. Sense pressupost, és un salt mortal
un miracle que cada ntime-

ro (dos a I'any) hagi trobat de categoria

fins ara prou recursos per

poder complementar l'edicié digital gratuita (revistaelpro-
ces.wordpress.com) amb curts tiratges en paper. L'tltim
numero, pero, el cinqué, supera els millors pronostics: és
un salt mortal de categoria. Dedicat quasi integrament a
Joan Vinyoli en el seu centenari, amb portada i contrapor-
tada exclusives de Comadira, revisa en 185 pagines d'au-
téntic luxe, un festi de mai acabar, la relacio del poeta
amb els seus amics a través d'infinitat de material inedit,
des de postals a fotografies, dibuixos, cartes, dedicatories
i sobretot records. Amb un curds respecte per la repro-
duccié nitida de cada document, la majoria procedents
del Fons Vinyoli de I'Arxiu Comarcal de la Selva, on |a fa-
milia va confiar els seus papers, inclou textos meravello-
sos d'’Albert Vinyoli, Enric Casasses, Isona Passola, Vicenc
Altaié, Jaume Creus, Miquel Desclot i Adria Pujol, i aten-
tes lectures dels seus poemes suggerides per Dolors
Oller, Josep M. Fonalleras, Lluis Sola, Pep Sola. Sembla te-
merari, perd anuncien un sisé nimero encara millor!
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Radio Papiol FM tanca
“fins a nou avis”

L'Ajuntament del Papiol (Baix Llobregat) ha tancat
la radio "fins a nou avis”, Nascuda el 2006, estava
en crisi des que va plegar el seu coordinador al
setembre. El consistori justifica la mesura perqué
no hi ha nirecursos ni voluntaris per mantenir-la.
Pero alguns excollaboradors acusen 'Ajuntament
de tancar I'inic mitja participatiu del municipi.
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Una sociedad pantalla panamena controla
«El Universal» con un testaferro venezolano

» El supuesto duefio del
periodico dice a ABC
que ha sido utilizado
y teme por su familia

JAVIER CHICOTE
MADRID

La compra de «El Universal», el prin-
cipal diario de Venezuela y uno de los
pocos medios criticos con el chavis-
mo, ha sobrepasado la opacidad para
instalarse en el surrealismo. El cien
por cien de las acciones de Epalisticia
S. L., la empresa espafiola que ha ad-
quirido el medio de comunicacién ca-
raquefio, pertenece a una sociedad
pantalla panameia, Tecnobreaks Inc.
El dueno de esta compaiia y, por lo
tanto, propietario «oficial» de «El Uni-
versal» es Carlos Odin Velasco, un ve-
nezolano afincado en Panama que nie-
ga estar detras de la operacion. Ase-
gura que su empresa ha sido utilizada
y que €l no tiene ni una minima parte
de los alrededor de 20 millones de eu-
ros que ha costado el periodico.

ABC ha localizado a Velasco a tra-
vés de una red social. El testaferro ve-
nezolano sostiene que ha puesto el
asunto en manos de sus abogados y
dice temer por la integridad de su hija,
que reside en Venezuela: «No puedo
hablar hasta que mis abogados me au-
toricen. Mi silencio es por seguridad.
Debes entender que en Venezuela hay
mucha inseguridad y alla tengo a mi
pequena», remacha.

Segtn el Registro Mercantil de Pa-
namad, Carlos Odin Velasco Cuello es
presidente de Tecnobreaks Inc., mien-
tras que su padre, Carlos Velasco Mora,
ejerce como tesorero. Este, el padre,
gestiona un taller mecanico en el es-
tado venezolano de Sucre llamado Tec-
no Frenos, de ahi que la sociedad pan-
talla panamefa fuera bautizada Tec-
nobreaks, una mala traduccion del
inglés (la correcta seria Tecnobrakes).
La sociedad fue escriturada el 6 de ju-
lio de 2011 por un abogado panameio,
José Alejandro Quiodettis, que actiia
como «agente residente». El capital
social de Tecnobreaks es de 10.000 bal-
boas, unos 7400 euros.

Testaferros forzosos

Segtin la version de Velasco, padre e
hijo se habrian convertido en testafe-
rros forzosos de los verdaderos due-
nos de «El Universal». La ley venezo-
lana prohibe que ciudadanos extran-
jeros controlen medios de
comunicacion nacionales. Quienes
pueden arrojar algo de luz a estas ex-
trafias maniobras, los gestores espa-
noles de Epalisticia, sociedad domici-
liada en el madrilefio paseo de Pintor
Rosales, se han negado reiteradamen-
te a revelar la identidad de los reales
inversores. Alegan «clausulas de con-
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Estructura de la compra

de «El Universal»

2 W

3 1
Lo *
ﬁ?ﬂ_"ﬁi“:r Carlos
Diario Odin Velasco
"El Universal" Epalisticia S.L. Tecnobreaks Inc.
(Venezuela) (Espafa) (Panama)

Comprado por

o Propiedad de Q

(la Ley prohibe a los extranjeros controlar
medios de comunicacién venezolanos)

Carlos Odin Velasco, «duefio» de la sociedad que controla «El Universal»

Carlos Odin Velasco

«No hablaré hasta que mis
abogados me autoricen. Mi
silencio es por seguridad. En
Venezuela tengo a mi hija»

ABC

Tecnobreaks Inc

El nombre de la sociedad
pantalla panamena se
inspira en el taller mecanico
familiar: Tecno Frenos

Asesinado un
alcalde opositor

El alcalde del municipio
Arismendi Rio Caribe del
estado Sucre (noreste de
Venezuela), Enrique Frances-
chi, de 34 anos, fue asesinado
ayer a puinaladas en su
domicilio. Franceschi, de la
opositora alianza partidista
Mesa de Unidad Democratica
(MUD), era desde diciembre
de 2011 alcalde de Arismendi,
un municipio con unos
35.000 habitantes, informa
Efe. El lider opository
excandidato presidencial
Henrique Capriles tildé de
«desgracia» el asesinato de
su «hermano querido alcalde
Enrique Franceschi».

La violencia es uno de los
mas graves problemas que
tiene Venezuela, uno de los
paises mas violentos de
Sudamérica.

fidencialidad». Epalisticia Private
Equity tiene apenas un afio de vida.
Fue registrada en Madrid el 24 de ju-
lio de 2013 con un capital social de sdlo
3.500 euros. El fondo de inversion ase-
gura en su pagina web que canaliza
inversiones de mil millones de déla-
res en «petroleo, energias renovables,
medios de comunicacion y bienes rai-
ces» (inmuebles).

Notaria madrilefia

Segun las fuentes consultadas, la ra-
z6n de ser de Epalisticia es la compra
de «El Universal». Mientras se fragua-
ba esta operacion con los propietarios
del diario, la familia Mata, el pasado
25 de abril Tecnobreaks Inc se hizo con
la totalidad del capital de Epalisticia
S. L., tal y como refleja el Registro Mer-
cantil de Madrid. La operacion se ce-
rrd en una notaria del paseo de la Cas-
tellana.

Tres meses después se hizo ptbli-
co el cambio de manos del diario. El
nuevo presidente, Jesis Abreu Ansel-
mi, niega que los nuevos duefios ten-
gan vinculacién con el chavismo. La
oposicion teme que ocurra lo mismo
que con Globovision, adquirida en 2013
por empresarios afines al Gobierno de
Maduro.

Epalisticia tiene tres cabezas visi-
bles: Eduardo Lépez de la Osa, gestor
de banca privada; José Luis Basanta,
consultor; y José Antonio de la Torre,
abogado. Pese a las lagunas de la ope-
racién, fuentes conocedoras de los de-
talles sostienen que los socios son sol-
ventes y que tienen «experiencia en el
sector de los medios de comunicacion».
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Una mujer palestina suplicando mientras los israelies siguieron bombardeando la Franja de Gaza. roro: ere

ORIENTE MEDIO m LAS ESCUELAS ALBERGUES DE LA ONU ESTAN ABARROTADAS CON 75.000 DESPLAZADOS

Cienpalestinosy trece soldados
israelies muertos en el diamas cruento

Desde elinicio dela ofensiva de Israel ya han
muerto 430 palestinos, en su mayoria civiles.
El Ejercito hebreo sufre el dia mas mortifero
desdela guerrade Libano, en 2006

EFE

Cercadeuncentenar de palesti-
nos y 13 soldados israelies mu-
rieronsolodurante el diade ayer
enla jornada mds sangrienta de
la actual ofensiva de Israel con-
tra Gaza, que podria convertir-
seenun puntodeinflexion para
acabar conuna guerraque yaha
segadolavidade masde 430 per-
sonas, en su mayoria civiles ga-
zaties.

Lamayor masacre hasta el mo-
mento se producia en el barrio
de Shahaiya, donde mas de se-
senta personas murieron en un
intenso bombardeo de mas de
diez horas de la aviacion, la Ma-
rinade guerraylaartilleriaylos
carros de combate israelies.

Segin fuentes castrenses, las
tropas fueron objeto, de madru-
gada,deunaemboscadatendida
por los milicianos islamistas en
este populosoydepauperadodis-

tritodel este de Gaza,donde per-
dieronlavidatrece soldados, en-
treellosdoscomandantes de uni-
dad. Supone uno de los golpes
mas duros a las Fuerzas Arma-
dasisraelies en Gaza, yaque unso-
lodiamurieron el mismo nime-
ro de soldados israelies que en
todalaoperacién «Pilar Defensi-
VO», €n 2012.

Con ellos, asciende a 18 la ci-
frade uniformadosisraelies que
han muerto en combate duran-
te estaterceraofensiva contrael
movimiento islamista Hamas
desde que este se hiciera con el
control de la franja, en junio de
2007.

Expertos militares en Israel
explicaron, por su parte, que al
menos una parte de los unifor-
mados fueronvictimasde unmo-
derno cohete antitanque dispa-
rado contraelvehiculoblindado
posicionado entre el barrio y la
frontera.
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Después de la supuesta em-
boscada, cazabombarderos, he-
licépteros artillados, tanques y
buques de guerramultiplicaron
el castigo sobre las miseras ca-
lles del enclave, que ayer eranla
dramdtica imagen de la desola-
cion.

Yaaprimerahoradelamana-
na, con las luces tenues delalba,
los que huian salpicados de pol-
vo, sangre y desesperacion na-
rrabanentre ldgrimasygritosun
infierno que en principio eradi-
ficil de creer.

Traspasadoel mediodia,yacep-
tada por las dos partes la tregua
humanitaria exigida por el Co-
mité Internacional dela Cruz Ro-
ja(CICR), el paisaje erapeor que
la desolacion que los huidos so-
lo podian balbucear.

Cientos de casas destruidas,
ambulanciasycochesreducidos
aamasijos retorcidosy carboni-
zados, drboles tronchados y de-
cenas de caddveres tirados por
unas calles en las que una vez
transcurriélavidayqueayerfue-
ronunmarde cascotesy muerte.

EL APUNTE

Israel no se
responsabiliza
delaprensa

. mlLaOficinade Prensadel Gobier-

. nolsraeli (GPO) haadvertidoalos

| periodistasextranjerosdequeno
seresponsabilizade suseguridad

. enlaFranjadeGaza,dondesuEjér-

| citoinicibunaofensivaterrestre

. elpasadojuevesquehaprovoca-
do mds de 300 muertos.

«lIsraelnoesdeningunafor-
| maresponsabledelasheridaso
. dafios que puedan ocurrir co-

moresultado de unacobertura
' sobre el terreno», advertia la
. Oficina de Prensa israeli, que
| acreditaalos periodistas desti-
nadosen Israel.

Ayer porlamafianamuriaun
| camarapalestin,juntoal conduc-
tor de una ambulancia, en un
| bombardeodelEjércitoisraelicon-

traelbarriode Shahaiya,unode
. losmés populosos de Gaza.Esel
. primer periodistaque muereen
| unbombardeocuandoestabatra-
| bajandoenlaFranja.

Un drama esculpido a golpe
dedolor, esquirlas, polvoraysan-
greenlosrostrosdeaquelloshe-
ridos que, como un desfile de
zombies, trataban dellegarapie,
o en brazos de familiares y vo-
luntarios, a las atestadas ambu-
lancias.

Unahuida hacianinguna par-
teseguraenunafranjacontodas
las puertasselladas ylas escuelas
albergues de la ONU abarrota-
das, con75.000almas desplaza-
das,un 50% mds de lo que al ini-
cio del conflicto esperaban.

Kerry preparado para
- viajar ‘muy pronto’a
- Oriente Medio

| m El secretario de Estado, John |
| Kerry, quien reiteré el respaldo |

de Estados Unidosalsrael,indico |
i queviajarda Oriente Medio para |
| negociar un cese de hostilidades |
| en la Franja de Gaza. Segin Ke- |
| rry,lsraeltieneel derechoadefen- |

derse contralos frecuentesataques |

concoheteslanzados por Hamas |
| «muydura».

| desdelaFranjade Gaza.

. Elconsulado espaiiol
- evactiaa 60 espaiioles
- deGaza

B Sesenta ciudadanos espafioles
o palestinos con doble nacionali-
dad fueronevacuadosdelaFran-
jade Gaza, desde donde viajaran
aJordania paraseracogidos por
la Embajada espafiola hasta nue-
vaorden. Detrés delasalidadel con-
voy, se esconde mds de una se-
mana de esfuerzos diplomaticos

Egiptoimpidea
'médicos entrarenla
Franjade Gaza

| m LasautoridadesdeEgiptoimpe-
. dianaun equipo de médicos euro-
| peosyaotrodemalasiosentraren
| laFranja de Gaza por el paso fron-
terizode Rafah, enlapeninsuladel
| Sinai. Las fuerzas de seguridad de-
| tuvieronlos dos convoyes de médi-
| cos -en su mayoria de origen pa-
 lestino-yles prohibieron continuar
| hastalafronteracon Gaza.
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La fusion que Murdoch prepara en Europa

LA PROXIMA FUSION
Roberto Casado
(Londres)

Mientras Rupert Murdoch
medita la posibilidad de subir
el precio de la oferta de com-
pra presentada por su grupo
2Ist Century Fox sobre Time
Warner en Estados Unidos, el
magnate australiano esta a
punto de lanzar un plan para
crear un gigante de la televi-
sion de pagoen Europa.

Varios analistas creen que
Murdoch anunciara en los
proximos dias la integracion
de las participadas de Fox en
Reino Unido, Ttalia y Alema-
nia, enunaoperacién valorada
en 10.000 millones de euros.
Lo mds probable es que
BSkyB, cadena briténica en la
que Fox posee un 39%, ad-
quiera el 100% de Sky Italy v
Sky Deutschland, en las que
Murdoch es accionista mayo-
ritario. Asi se unirian bajo un
paraguas las diferentes cade-
nas que utilizan la marca Sky
en Europa. Polo Tang, analista
de UBS, cree que “la creacion
de Sky Europe podria desve-
larse en la presentacion de re-
sultados de BSkyB del 25 de
julio. Tras la reciente subasta
delosderechos de emisidn del
futbol en Italia, el anuncio
puede ser inminente”.

Junto a la subasta italiana,
en la que Sky pago 572 millo-
nes, otras operaciones de los
tltimos dias han alentado la
especulacion. La semana pa-
sada, BSkyB ingresd 481 millo-
nes de libras (610 millones de
euros) con la venta a Liberty
Global de su participacion en
la cadena televisiva britanica
ITV, dinero que le puede ayu-
dar a financiar la compra de
Sky en Alemania e Italia. “La
venta de ITV parece incre-
mentar la posibilidad de una
compra de Sky Italy y Sky
Deutschland”, sefiala Mark
O'Donell, de JPMorgan.

El interés de Fox por Time
Warner también es visto co-
mo un aliciente para sellar de

UN IMPERIO CREADO A BASE DE ADQUISICIONES

>Principales operaciones de las empresas de Murdoch
Valor de ofertas o compras realizadas, en millones de ddlares.

Oferta por Time Warner (2014)

Compra del 17.5% de Fox (2005)
Compra de Dow Jones (2007)

Compra de Cons. Media Australia (2012)
Comﬁra de Gateway Casinos (2007)

Compra del 9% de Sky Deutschland (2013) I 1192

Compra del 58% de Queensland (2004)
Compra del 31% de Yankees Sport (2014)
Compra de Shine Group (2011)

Compra de IGN Entertainment (2005)
Compra de Dow Jones Indexes (2010)
Compra de Burswood (2004)

Compra del 16,3% de News Corp (2006)

>La cotizacion de 21th Century Fox*

>Las mayores operaciones del afio
Valor de las principales fusiones y adquisiciones

anunciadas en 2014, en millones de dolares.

YA 96.348
I 532

I 5540

I 1.968

ATET ofrece comprar Direct TV
I 5. 5

Oferta de 21th Century Fox por Time Warner
I 05.348
Comeast Corporation compra Time Warner Cable
I 8.5

00

AbbVie compra Shire

1212

I 54.000
Medtronic compra Covidien
I 45.900

W 967 Valeant hace ferta por Allergan
1 680 Holcim se fusiona con Lafarge
I 40.000
1 675 .
>Negocios del magnate en Europa
0 650 Participaciones, en porcentaje, y facturacion anual
en millones de libras.
1608 News International
(The Times, The Sun) ® 1100 100%
B 598 Sky ltaly - 2177 100%
Sky Deutschland ~ ® 1161 54,8%
1 550 BSkyB w— 7235 391%

>La cotizacién de News Corp*

En délares por accion. En délares por accion. l 18.22
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*Agrupa los negocios audiovisuales controlados por Murdoch.

*Agrupa los periddicas controlados por Murdoch. Se segrega del resto
del grupoen 2013,

Fuente: Dealogic, Nomura, Mergermarket, Nasdag

inmediato la integracion eu-
ropea.

a
Por un lado, Murdoch recibiria
varios miles de millones por sus
participaciones en Sky Italy y
Sky Deutschland, que pueden
ayudar a mejorar su oferta de
80.000 millones de délares
(59.000 millones de euros) por
Time Warner, que ha sido re-
chazada. Por otro lado, la tran-
saceion le permitiria dejar en
manos de BSkyB la gestion de
sus televisiones europeas para
centrarse en el mercado esta-
dounidense, aunque mante-
niendo una participacion signi-
ficativaen lanueva Sky Europe.
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Esta reorganizacion tam-
bién seria mas viable desde el
punto de vista politico. En 2011,
Rupert Murdoch tuvo que re-
tirar una oferta por el 61% de
BSkyB que no controla, ante el
furor desatado en la opinion
publica por las escuchas telefo-
nicas ilegales que realizaba
News of the World, dominical
del mismo grupo que tuvo que
ser cerrado.

Matthew Walker, de No-
mura, explica que “parece sor-
prendente la estructura de la
nueva transaccion, con BSkyB
como comprador en lugar de
Fox. Esto se debe a las ramifi-
caciones politicas del caso de
las escuchas de News of the

fres Paytin

World, que llevoaun votoen la
Camara de los Comunes con-
tra la oferta sobre BSkyB. Al
realizar la operacion a la inver-
sa, se pueden empezar a gene-
rar economias de escala, sin
descartaren el futuro un nuevo
intento de Fox por adquirir
BSkyB”.

Los analistas discrepan so-
bre el precio y financiacion de
la potencial compra. Nomura
estima que BSkyB debera de-
sembolsar 9.900 millones por
la totalidad de Sky Italy y Sky
Deutschland. Aunque Fox solo
tiene ahora un 57% de la filial
alemana, la normativa bursatil
exige una oferta ptiblica de ad-
quisicion (opa) por todo el ca-

pital si se transmite esa partici-
pacion. Segin JPMorgan, el
precio podria llegar a los
12.000 millones. Su analista
Mark O'Donnell cree que seria
una compra “excesivamente
cara, con pocas sinergias y que
tendrd problemas para obtener
las autorizaciones necesarias”.

Para evitar que Fox eleve su
posicion en BSkyB tras las
opas, éstas tendran que pagar-
se casi en su totalidad en meta-
lico, sin posibilidad de dar ac-
ciones como parte del precio.
Nomura cree que BSkyB ten-
dra que hacer una ampliacién
de capital de entre 2.000 y
4.000 millones de libras para
financiarlas. UBS, sin embargo,

r_,_

b}
Rupert Murdoch, presidente de 21st Century Fox y de News Corp.

cree que No sera necesaria esta
ampliacion.

Sky Europe sumaria 12.000
millones de libras de factura-
cién y un beneficio bruto ope-
rativo de 2.000 millones. Tras
su creacion, es probable que el
grupo afronte nuevos retos,
Uno de los principales es la
competencia de operadores de
telefonia e Internet que ofre-
cen video y television, como
BT en Reino Unido. Una alian-
za de Sky con Vodafone o Te-
lefénica en ese mercado y
otros paises europeos podria
ser la respuesta, dicen los ana-
listas de UBS.

Lallave/Pagina2
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El relleu de Canal 9, a 'espera

El sector audiovisual i el govern valencia busquen la manera de substituir uns mitjans publics en liquidacio

SALVADOR ALMENAR
VALENCIA

El1 29 de novembre del 2013 es van
emetre les ultimes hores de progra-
maci6 de Radiotelevisi6 Valenciana
(RTVV). La resolucio judicial que
obligaval'empresa publica a read-
metre uns 1.000 treballadors aco-
miadats de manera il-legal va moti-
var que el president de la Generali-
tat, Alberto Fabra, prengués ladeci-
si0 de suprimir el servei pablic que
tant Canal 9 com Radio 9 havien
prestat durant els tiltims 24 anys.

Enels gairebé vuit mesos que han
passat des del tancament de RTVV,
el procés de liquidacio, que s’espe-
raque es culmini el juny de 2015, ha
anatdeixant moltes noticies. De mo-
ment, un centenar de persones con-
tinuen treballant en la societat per
supervisar el procés que ha de supo-
sar el desmantellamentivendadels
béns dels quals es pugui treure pro-
fitil’extincio de 'empresa Radiote-
levisio Valenciana, SAU.

ILP a favor de la radiotelevisié
Aquest procés, que hadesproveit els
valencians de mitjans publics, ha
propiciat una gran contestacié al
carrer. A les protestes setmanals
dels treballadors que gairebé de for-
ma ininterrompuda s’han manifes-
tat des del tancament s’hi afegeixen
el rebuig dels ciutadans a la mesu-
ra presa pel govern de Fabra. Una
bona mostra és que més de 45.000
valencians jahan firmat a favor de la
iniciativa legislativa popular (ILP)
per una radiotelevisié publica, se-
gons les tltimes dades facilitades
pels promotors de la campanya. El
minim perque laILP siguiadmesaa
tramit a les Corts Valencianes son
50.000 firmes, una xifra que se su-
perara amb escreix.

El tancament de RTVV també
ha despertat la creativitat de dife-
rents periodistes, realitzadors i
guionistes —alguns extreballadors
de la casa—, que han plasmat en di-
versos curtmetratges i en una no-
vel-la I’'abrupte i cruel tancament
de la radiotelevisié. Concreta-
ment, el dia 16 es van presentar a
I’Associacio de la Premsa de Ma-
drid quatre d’aquests projectes
comsonels curts Res piiblica, ERE,
El colp i Vergonya.

Si el mon cultural ha sigut 'en-
carregat de revisarles iltimes hores
de vida de RTVV, el politic s’ha po-
sat a fer feina i en els ultims mesos
ha participat en diversos forums per

®acceso

pensar una nova radiotelevisio pi-
blica. Tots els partits de 'oposicio
-socialistes, Esquerra UnidaiCom-
promis-s’han compromes publica-
ment aengegar una novaradiotele-
visio o reobrir la vella RTVV si el
maigde 2015 sumen majoria per go-
vernar al Pais Valencia.

Conveniamb TVE

Aixo seraen un futur. De moment,
la realitat és que sembla que ningni
vol fer negocis amb una RTVV en
periode d’extincio. Enun mes s’han
declarat desertsels concursos de li-
citacio de la seguretat i de la neteja
ijardineriadelslocalsde lasocietat.
Tampoc ha posat gaire interes el
govern de Fabra a firmar I'anunciat
convenipel qual s’'ampliariaen dues
hores la desconnexio territorial de
Televisio Espanyola (TVE). Una
proposta que preveiaque La 2 dedi-
qués un magazin i una ficcié diaria
per ampliarels continguts de proxi-
mitat i en valencia, pero que té un
problema afegit per la Generalitat:
TVE no vol fer-ho de franc.

El futur de RTVVi
dels treballadors, en
mans de la justicia

El tancament de Radiotelevisio
Valenciana ha suposat I'obertura
de diverses causes judicials que
hauran de determinar tant la
legalitat de la liquidacié de I’ens
com la de 'acomiadament dels
1.600 treballadors.

El Tribunal Constitucional (TC)
esta pendent de resoldre el recurs
d’inconstitucionalitat que va pre-
sentar el PSOE contralalleide la
Generalitat Valenciana que va su-
primir la prestacié del servei piiblic
de radiotelevisié, mentre que 'Au-
diéncia Nacional estudiara —-un cop
es pronuncii el TC- la demanda de
la CGT contra ’ERO que va extin-
gir els contractes dels treballadors.
Per Gltim, un jutjat de Paterna in-
vestiga alguns exdirectius per la
gestio patrimonial de 'ens.

Els empleats
van mirar
d’impedir el
tancament fins
alltimsegon i
durant 8 mesos
han continuat
protestant per
la decisid. Ara,
pero, el seu crit
és“RTVV
tornara”.
BIELALIFlO / EFE

Lavidadesprés de Canal 9

Els productorsila
Generalitat volen
reactivar el sector

@ Pla d’ajudes
La Generalitat Valenciana va co-
mencar a elaborar un pla amb el
sector audiovisual poc després de
tancar RTVV. El govern de Fabra
va voler recompensar d’alguna
forma un sector que, amb el tan-
cament de la radio i la televisié
publiques, va dir que “suposavala
mort de I'audiovisual valencia”.
Aquesta percepcid venia avalada
pel fet que Televisié Espanyola
només va comprar sis pel-licules
al’audiovisual valencia entre els
anys 2007 i 2013.

El pla d’ajudes de la Generalitat
per als anys 2014 i 2015 preveu una
inversio d’uns 8 milions d’euros:
3,6 milions per al primer anyi5 per
al segon. Al llarg d’aquest mes esta
previst que es publiquin les bases
per optar a les subvencions.

Segons va anunciar el govern va-
lencia les ajudes “potenciaran totes
les fases de la produccié: eseriptura
de guid, desenvolupament de projec-
tes, curtmetratges, continguts digi-
tals multiplataforma i llargmetrat-
ges; aixi com totes les modalitats:
documentals, animacid i ficeid”.

ubliques

@ Un Canal 9 redimensionat
L’associacié de productors valen-
cians treballa en una proposta que
servirade carta de presentacid del
model de radiotelevisié piiblica pel
qual aposten. Fins ara ha trans-
cendit que seria una RTVV amb
300 treballadors contractats i amb
el 50% de produccid propia.
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La compras de tecnolégicas ya mueven
mas de 280.000 millones este ano

El sector triplica el valor de sus operaciones respecto al primer semestre de 2013

A. Lorenzo MADRID.

El sector tecnoldgico y de teleco-
municaciones estd en plena efer-
vescencia. Las compras y fusiones
estan a la orden del dia y no se re-
cuerda mayor actividad corporati-
va desde casi principio de siglo. Los
expertos apuntan que las compa-
fifas han tomado conciencia de que
solo con cierto tamafio sera posible
competir en mercados condenados
areducir su nimero de jugadores.

Sobre este nuevo mapa de opera-
ciones empresariales ha trabajado
la consultora Mergermarket, con
un estudio referido al primer se-
mestre del afio que arroja una cifra
superior a los 280.000 millones de
euros solo en fusiones y adquisicio-
nes. El incremento respecto al pri-
mer semestre del afio pasado ron-
da el 122 por ciento. Los expertos
aseguran que se trata de la cifra mas
elevada de la que se tiene constan-
cia desde 2001. Ademas, apuntan
que los sectores de tecnologia y te-
lecomunicaciones acapararon en-
tre los pasados meses de enero a ju-
nio casi la cuarta parte del total de
las operaciones empresariales. De
esa forma, y solo en el segundo tri-
mestre de 2014, el importe de esas
transferencias de empresas se cifra
en 148,000 millones de euros, lo que
viene a triplicar el dato del mismo
periodo del afio pasado (49.000 mi-
llones de euros).

El informe de Mergermarket pre-
cisa que el subsector de las teleco-
municaciones fue quien llevo la voz
cantante en el conjunto del sector
tecnoldgico, con un total de 89
acuerdos firmados durante los seis
primeros meses de 2014, valorados
en 174.000 millones de euros, cifra
que supera todos los récords del
negocio desde que la consultora tie-
ne registro estadistico. Buena par-
te de la culpa sobre la dimensién
de estos datos hay que buscarla en

®acceso

Adquisiciones en el sector tecnoldgico

Evolucién trimestral
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la compra de Time Warner Cable
por Comcast Corporation, del pa-
sado 13 de febrero, valorada en
50.688 millones de euros. También
sumo otros 48.400 millones de eu-
ros la adquisicion de Direct TV por

parte de AT&T, realizada el pasa-
do 18 de mayo. Fuera de Estados
Unidos destaca la compra de la fran-
cesa SFR por Vivendi, con sede en
Luxemburgo, valorada en 17.240
millones de euros. E119 de febre-

Estados Unidos lleva la voz cantante
con el 62% de las adquisiciones

Estados Unidos lleva la delantera al resto del mundo en materia tec-
noldgica y todo apunta a que mantendra su liderazgo global durante
mucho tiempo. Seglin Mergermarket, el empefio de las empresas es-
tadounidenses por invertir en innovacion tecnoldgica les ha llevado a
acaparar el 62 por ciento de las grandes operaciones mundiales del
sector durante el primer semestre del afio, con un importe de 63.500
millones de euros, frente a los 28.500 millones de euros de Asia-Pa-
cifico y los 66.300 millones de euros registrados en Europa.

ro también acaparo todos los titu-
lares de la prensa econdmica la
compra de WhatsApp por parte de
Facebook, a cambio de 13.800 mi-
llones de euros. En el mismo pe-
riodo también hay que contabili-
zar la compra de la holandesa Ziggo
por parte de la britanica Liberty
Global, operacién realizada el 27
de enero y valorada en 10.000 mi-
llones de euros.

En el censo de grandes adquisi-
ciones del semestre no aparece la
compra de Ono por parte de Voda-
fone, valorada en 7.200 millones de
euros. Pese a que se anuncio el pa-
sado febrero, la adquisicién toda-
via no se ha formalizado. Ese tlti-
mo tramite se realizara en los pro-
ximos dias de esta semana, segiin
ha podido saber este periddico.
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Unedisa abre la puerta a mas bajas tras
eliminar 682 empleos desde 2009

Los trabajadores pueden sumarse al plan de salidas voluntarias pactado en 2013

A.S. MADRID.

Unidad Editorial (Unedisa) abre la
puerta a més bajas voluntarias des-
pués de haber eliminado 682 em-
pleos desde 2009. Desde que la edi-
tora de El Mundo compro el grupo
Recoletos (Expansién) por unos
1000 millones de euros ha aproba-
do planes de ajuste casi anuales. Asi,
en los ultimos casi cinco afos la
plantilla del grupo mediético ha pa-
sado de los 2.100 trabajadores alos
1418 con los cerrd junio de 2014.
Unedisa ha abierto un plazo de
salidas voluntarias que se tendran
que negociar y en las que la direc-
cion se ha reservado un derecho de
veto, explican los representantes de
los trabajadores. Segtin los cilculo
de la editora se podrin sumar en-
tre 20 y 25 profesionales. Las con-
diciones son las mismas que las pac-
tadas en el plan de salidas volunta-
rias de 2013 en el que se fueron has-
ta 105 trabajadores, lo que supuso
una indemnizacion de 12,03 millo-
nes, segiin recoge las 1iltimas cuen-
tas publicadas por la sociedad. Las
condiciones son 35 dias por afio tra-
bajado con un méximo de 24 men-
sualidades y 5.000 euros lineales.

5

MILLONES DE EUROS

Son los ahorros anuales pre-
vistos por Unidad Editorial
tras pactar con la plantilla una
rebaja salarial hasta 2017

MILLONES DE EUROS

Son las pérdidas que registro
el diario El Mundo en 2013.
Ese afio sufrid una importante
caida de ventas y publicidad.

Esta ventana de salidas forma par-
te del ajuste pactado con la planti-
1la el mes pasado. Tras varios me-
ses de tiras y aflojas, la plantilla ha
aprobado, con un 77 por ciento de
los votos a favor, un recorte salarial
de entre un 3,25 y 8,5 por ciento.
Los sueldos de menos de 27000 eu-
ros brutos al afio se quedan fuera
del recorte. La bajada salarial se ha
pactado hasta 2017 y, a su vez, se

®acceso

Antonio Fernandez Galiano, consejero delegado de Unedisa. nacHo martin

prorrogado el convenio colectivo
hasta diciembre de 2015. Los repre-
sentantes de los trabajadores pre-
vé retomar las negociaciones del
convenio en octubre y han asegu-
rado que serd de coste cero, es de-
cir, que no incluira ni aumentos ni
bajadas salariales, lo que implica
que recuperaran los perdido con
este ajuste a partir de 2018.

Pérdidas y caida ventas

El objetivo de este enésimo recor-
te, que incluye la eliminacion de los
cheques de comida y la construc-
¢ién de un comedor, es ahorrar unos
5 millones de euros al afio. La ma-
triz de Unedisa, RCS presiono al
grupo para que realizara ajuste adi-
cionales ante la mala marcha de los
resultados en el primer trimestre
del afio. Los ingresos de la editora
de Expansion cayeron entre enero
y marzo un 9,73 por ciento hasta los
79,7 millones de euros y registré
unas pérdidas brutas (ebit) de 254
millones, 7,8 millones mds que en
el mismo periodo de 2013. A su vez,
en mayo, las ventas de El Mundo,
cayeron a doble digito.

En cuanto a los malos resultados
de la cabecera del grupo, llueve so-
bre mojado. En 2013 y en pleno en-
frentamiento con el Gobierno por
Barcenas, EI Mundo perdio 18 mi-
llones de euros y las ventas cayeron
un 13,8 por ciento. Esta mala evo-
lucion fue la que alegd la direceion
de RCS para despedir a Pedro J. Ra-
mirez y poner como director a Ca-
simiro Garcia Abadillo. En 2013, Ex-
pansién perdid 8,3 millones de eu-
ros y Marca, 6,19 millones.

45 | 58



LA RAZON
MADRID

Seccion: COMUNICACION _ Valor: 17.806,00 € _Area (cm2): 445,1

21/07/14 9

a

[oc]

Prensa: Diaria S
Tirada:  129.927 Ejemplares g g
srmeiie
Difusion: 95.152 Ejemplares e =

Pagina: 53

Ocupacion: 49,39 % Documento: 1/1

Autor: Gerardo Granda Madrid

Num. Lectores: 270000

«Forbesy

vuelve global

Un grupo de inversores asidticos compra
larevista por 326 millones de euros

Gerardo Granda -Madrid

a revista «Forbes» lleva 97 anos en

los kioscos como uno de los mds

importantesiconosdel capitalismo

estadounidense. Desde su funda-
ciénen 1917 por B. C. Forbes se ha manteni-
do como una empresa familiar, pero este
viernes su redactor jefe, Steve Forbes, nieto
de aquél, comunico en la web de la publica-
cion que un grupo deinversores con sedeen
Honk Kong controlard desde ahora su desti-
noconlaintenciéndeaumentarla presencia
global de la revista y enfocar una nueva ruta
que responda a los desafios que plantea in-
ternetparalaprensaactual. Lafamilia Forbes
seguird en la direccidn de la empresa —se
calcula que mantendrd un 20%-y podra
continuar consulinea editorial, almenosde
momento.

En 1917 un columnista de finanzas del
entramado Hearst con apellido Forbes y su
socio Walter Drey fundaron la revista que
mads tarde se convertiria en una especie de
bibliadel capitalismo. Su éxito aumentdé con
Bruce y Malcom Forbes en los anos 50 y 60.
El primero doblé la circulacién de la publi-
cacion y el segundo comenz6 los articulos
delistas porlas que la revista se hizo famoso
—laprimera datadel 2 de marzo de 1918-. El
actual presidente y editor jefe,
Steve Forbes cogid las rien-
das en 1961. Los siguientes
anosfuerondebonanza, con
edicionesdistintasdelarevis-
ta que incluyen «ForbesLife»
y comenzaron los titulos in-
ternacionales como «Forbes
Asiar, yladiversificaciénconla
creacion de Forbes Conference

®acceso

P
ROFITING FROM MCHEA!.THCARE * TWITTER'S SECRET CENSOR

SE

L’ :
Sobre estas lineas, el
fundador de la revista, B.
C. Forbes. A la derecha,
el nimero de julio

Group, Forbes InvestmentAdvisory Groupy
Forbes Custom Media. Financieramente la
situacidn se volvié complicada en 2006 por
lo que un grupo de Inversionistas, Elevation
Partners, queincluyeal cantantede U2 Bono,
compro uninterés minoritario delacompa-
ifa. En 2009 anuncio el lanzamiento de ot-
tras ediciones mundiales como la de India
llegando a 10 ediciones extranjeras.

El pasado viernes, Steve Forbes anuncid
la venta de la revista al grupo formado por
Integrated Asset Management (Asia) Limi-
ted, fundada por Tak Cheung Yam y Wayne
Hsieh, co fundador de la marca Asus, de

computadoras con sede en Singapur por
unvalor que «The New York Times» estima
en 475 millones de délares (mds de 326
millones de euros). «Este es un hito impor-
tante para nuestra familia y la compania y
estamos encantados de asociarnos con
ellos. Nuestros socios respetan nuestra
marca y sus valores. La mejor evidencia es
su insistencia en la participacion de la fa-
milia Forbes, la gestién actual y nuestro
equipo editorial», declaré Steve Forbes.
Esta entrada supondrd la salida de Eleva-
tion Partners, que tenia el 85% de la com-
pania. Larevista buscabaliquidez después
de intentar vender la empresa a grupos
como Axel Springery tener que deshacerse
la sede de la revista en Nueva York.

Presencia internacional.

La revista tiene seis millones de
lectores en EE UU, ediciones en
63 paises y 21l idiomas. De izda. a
dcha., la publicacién para Africa,
Espafia, Tailandia y Rusia.
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MORDAZAS

Nunca resulto sencillo, ni mucho
menos barato, servir inicamente
al derecho a la informacion que
pertenece a los ciudadanos

ERNES, media manana, apuro un café
con hielo en una terraza madrilefia, cuan-
do se acerca a la mesa una mujer joven,
desconocida, con aspecto de ejecutiva, y

me lanza:

—He sabido de la demanda interpuesta por Gon-
zalo Boye contra sus companeros Isabel Duran y
Alfonso Rojo. Soy abogada, le conozco, no se de-
jen amordazar, por favor.

Respondo con el compromiso de no hacerloy
se despide, sonriendo, mientras yo empiezo a pre-
guntarme si estaremos en condiciones de honrar
esa promesa y, en caso afirmativo, hasta cuando.
Hasta cuando resistira en Espaia el periodismo
independiente la brutal presién cruzada de la que
es victima. Hasta cudndoy, sobre todo, cémo.

Gonzalo Boye estudio la carrera de Derecho en
la carcel, mientras cumplia una pena de catorce
afios por colaborar con ETA en el secuestro de Emi-
liano Revilla. Hoy dia forma parte de un prospero
bufete, dirige una revista y defiende al juez Elpi-
dio Silva, acusado de prevaricacion. Isabel y Al-
fonso le calificaron en una tertulia de «terrorista»,
basandose en la citada condena firme, impuesta
en su dia por la Audiencia Nacional. Boye les pide
nada menos que 300.000 euros de indemnizacion,
en una querella sorprendentemente admitida a
tramite por un juzgado de la capital. Una cantidad
aun mayor me exigio a mi hace afios el doctor Mon-

®acceso

tes, abanderado de la eutanasia, en un pleito que
finalmente se resolvié a mi favor después de que
el tribunal me obligara a depositar durante casi
cuatro afnos una fianza de 30.000 euros, con el con-
siguiente trastorno econémico por el que nadie
me ha resarcido. Yo aboné de mi bolsillo ese dine-
ro. No me consta que Montes, presidente de un tin-
glado llamado «Derecho a Morir Dignamente», hi-
ciera lo mismo. No lo ha hecho, desde luego, Pa-
blo Iglesias, al demandar a Esperanza Aguirre y
Eduardo Inda recurriendo para ello a una cuesta-
cién popular entre sus simpatizantes. [gnoro si al-
guien financiara a Boye. Lo que sé seguro es que
la mayoria de los periodistas no disponemos de
recursos suficientes para afrontar los gastos inhe-
rentes a un proceso de este tipo, lo que significa
que la mera amenaza de una querella puede bas-
tar para taparnos la boca, por mucho que la ver-
dad esté de nuestra parte. Y callar es tanto como
abdicar un principio sagrado del oficio, defrau-
dando las expectativas de quien nos lee y escucha
confiando en nuestra palabra. ;Cémo escapar a
esta diabdlica trampa?

Nunca resulté sencillo, ni mucho menos bara-
to, servir iinicamente a la libertad de expresion y
al derecho a la informacién que pertenece a los
ciudadanos. Siempre pagamos un alto precio por
defender la independencia, en el bien entendido
de que con ella protegiamos no solo nuestro ho-
nor, sino un pilar esencial de esta democracia que
precisa de luz y taquigrafos. Algunos de nosotros
llegamos a jugarnos la vida, ademads del puesto de
trabajo, convencidos de que esa actitud merecia
la pena y respondia a la vocacién que nos llevo a
tomar este camino tortuoso. Pero el desamparo
pesayla soledad abruma, porque vamos quedan-
donos solos, cada vez mads solos, frente a los actos
de intimidacion mafiosos, las presiones politicas,
vetos y listas negras, los mercenarios de la voz o
la pluma, la desaparicién de medios de comunica-
cién y la consiguiente penuria econdmica. Las mor-
dazas se multiplican y ahogan al periodismo. Cuan-
do muersa, si al fin muere, nadie se opondrd a la co-
rrupcion, la demagogia, la manipulacién de las
conciencias o las mentiras impunes. Y entonces
irdn a por otros...
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Marta Caila ha estat tretze anys al capda

7 i

vant del Via liure. ract

Marta Caila s'incorporaraal
setembre al ‘'Versio RAC1' de Clapés

ALEX GUTIERREZ
BARCELONA

Marta Caila es va acomiadar ahir de tretze
anys al capdavant del magazin Via lliure -dels
caps de setmana a RAC1- i ho va aprofitar per
anunciar que, la temporada que ve, formara
part de I'equip de Toni Clapés al Versid RACL.
Ho va explicar en directe, en un comiat que
tenia enregistrat per si de cas s'emocionava
massa, perd que finalment va poder pronun-
ciar en temps real, acompanyada d'amics i
col-laboradors a I'estudi: "Me'n vaig conten-
ta, perque em fa molta il-lusié treballar amb
I'equip del Toni Clapés la temporada que ve.
Tot té un principii un final. | les etapes noves
segur que portaran noves il-lusions”.

Caila ho va aprofitar per fer balanc: “Tret-
ze anys presentant un programa de radio
com aguest en una emissora com aguesta,
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jocrec que és molt. Em sento la dona més
afortunada delmén i penso que hiha grans
periodistes que ho podrien haver fet”. La
periodista va lloar la quimica que es va cre-
ar amb I'equip: “No puc demanar més. Em
sento valorada, estimada, m'ha arribat un
carinyo enorme i hem fet un equip que ha
tingut una magia especial. Hem fet unes
festes espectaculars i hem passat unes bo-
nes estones increibles”. També va tenir pa-
raules per als col'laboradors: “"Han cobrat
poc, aixo també s'ha de dir, perd han vingut
perqué s'’ho passaven bé".

Caila va desvelar també que el periodis-
ta Xavier Bundd sera qui recollira el testimo-
niapartir del setembre i es convertiraen el
nou presentador del Via lliure: “Estic con-
tenta que apostin per gent de la casa. Si
agui tenim talent, que hi apostin. Us senti-
reu fantasticament bé escoltant-lo", va con-
cloure adrecant-se als oients.
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La prensa
liquida

¢COMO SE le explica a alguien que puede
acceder a 600.000 libros pagando 7,40 euros
(9,99 dolares) al mes y que leer los 30
ejemplares de este periddico en ese periodo
le cuesta 46,40 euros? Cierto que son
actividades distintas, pero una vez mas
vemos como internet devaltia la mayor
parte de los negocios por los que circula.
Eso es bueno para los ciudadanos, que
pagan menos por mejores servicios, pero
muy malo para quien vivia de ello, mientras
no consiga adaptarse a los nuevos tiempos.
La prensa -no el periodismo- esta
sufriendo como nadie el transito a lo digital
justo cuando los ciudadanos tienen acceso a
mas informacién que nunca. Escuché a un
experto explicar que la informacién fue
liquida —con el concepto de liquidez del
polaco Zygmunt Bauman- desde el inicio de
la historia —Filipides corri6 42.195 metros
para dar una exclusiva y los juglares
contaban en cronicas las gestas del Cid por
las plazas de los pueblos- hasta la aparicién
de la imprenta a mediados del siglo XV. Este
invento solidificé la comunicacion: un editor
decidia qué era informacién y cudndo y
como se difundia. Al ciudadano sélo le
quedaba adaptarse al proceso. Asi
permanecio hasta que, en 1989, Tim
Berners-Lee puso en marcha la World Wide
Web. Con ella, devolvi6 la liquidez a la
informacion... y trajo las penurias a los

«Lo que sabe hacer la
prensa es contenido. Y
contenido es lo que piden los
nuevos actores de internet»

peri6dicos. Hoy, contenidos escritos,
hablados y grabados fluyen sin control entre
los ciudadanos, que a su vez se convierten en
receptores y emisores de los mismos.

Desde aqui debe partir cualquier reflexion
sobre la reconversion de la prensa. El
periédico impreso sigue siendo el sustento
del negocio. Entre otras cosas porque es la
conciencia de la sociedad o al menos ésa
deberia ser su fortaleza. Pero ese internet
liquido abre multitud de posibilidades. Al
final, lo tnico que sabe hacer la prensa es
contenido. Y contenido es lo que necesitan los
nuevos actores de internet, que son ya
medios de comunicacion. Me refiero a Apple,
Google, Samsung, LG... y a Movistar,
Vodafone, Orange, Masmovil.... A través de
aplicaciones en sus tiendas virtuales, con
contenidos especificos, mediante acuerdos
comerciales... Por ahi veo el apasionante
futuro de los periddicos. Apasionante, si.

Por eso duele que PB PSOE y CiU
aprueben manana una Ley de Propiedad
Intelectual que, en lo referente a la prensa, se
incorpora a esta autopista de la informacién
justo en sentido contrario. Y duele mucho
mas que esté auspiciada por algunos editores.

(@vicentelozano
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Berenberg recomienda vender Atresmedia

Berenberg ha fijado un precio objetivo de las acciones

de Atresmedia en 9 euros, un 10,26% por debajo de su cierre
del viernes (10,03 euros). Los analistas del banco aleman
recomiendan vender el valor en Bolsa.
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Audiencia: 18.855 Ranking: 5
VPE: 102 Péagina: 1

Tipologia: online

Domingo, 20 de julio de 2014

El Gobierno israeli ha enviado un mensaje a los periodistas que cubren la operacion militar en Gaza en los
gue advierte que no se responsabiliza de la seguridad de los profesionales de la comunicacién que se hallen
en el interior de la franja. El reportero palestino freelance Jaled Hamad muri6 hoy, junto al conductor de una
ambulancia, en un bombardeo del Ejército israeli contra el barrio de Shahaiya en Gaza, informan las agencias
internacionales. Bernat Armangue. Gaza Desde que el pasado 8 de julio el Gobierno de Israel lanzara la
operacién aérea Margen Protector han muerto mas de 370 personas, en su inmensa mayoria civiles, entre
ellas un centenar de nifios. En solo 72 horas de incursién del ejército de tierra, han muerto ya cerca de un
centenar de palestinos, en su inmensa mayoria civiles, 40 de ellos solo esta noche en la operacion contra el
barrio de Shahaiya. Gazay las areas cercanas son campo de batalla. Cubrir las hostilidades pone en riesgo
para las vidas de los periodistas y, en ningun caso, Israel es responsable de las heridas y los dafios que se
pueda producir como resultado de informar sobre el terreno, se afiade. El Gobierno de Israel argumenta la
alerta en que los periodistas extranjeros estan siendo usados como escudos humanos por el movimiento
islamista Hamas, una argumentacion que Israel también utiliza contra la poblacion civil gazati.
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VPE: 35 Péagina: 1
Tipologia: blogs

Lunes, 21 de julio de 2014

Con el creciente auge del periodismo ciudadano en todas las parcelas de la profesion periodistica, era l6gico
gue tarde o temprano nacieran las agencias ciudadanas de noticias. Desde PC ya os hemos hablado en otras
ocasiones de ellas, pero algunas han evolucionado o han sufrido procesos de evolucion y compra. A
continuacién os dejamos una variada lista de agencias ciudadanas provenientes de distintos puntos del mundo.
Las imprescindibles 1- Examiner: se trata del gigante del periodismo hiperlocal en EE.UU que ha conseguido
tener una legion imparable de periodistas ciudadanos. Estos, desde una perspectiva local, abordan una
enorme variedad de tematicas en las que se mezcla conocimiento y actualidad. Si bien es cierto que no solo
se dedica a las mas rabiosa actualidad, una de sus secciones mas amplias es precisamente News. Sobre
todo, después de la adquisicion en 2009 del portal de noticias ciudadanas NowPublic (de la que puntualmente
os informamos en su momento ). Los examiners son compensados en funcién del trafico publicitario y del
numero de clicks que generen sus aportaciones. 2- Breaking News de Demotix : en este caso las noticias se
presentan a golpe de imagen. Ante un acontecimiento noticiable, los reporteros de esta plataforma se lanzan
a la calle a por sus historias. El relato se hace a través de una serie de imagenes que registran el evento en
cuestion, acompafiadas por una breve descripcién. En esta plataforma encontramos un gran nimero de
fotografos freelances, pero no esta limitado a este tipo de perfil, hay ciudadanos interesados en la fotografia
que también participan. El Unico requisito para tener éxito es saber narrar mediante imagenes. Demotix, se
encarga de dar el visto bueno y publicar estas historias y una vez hecho, las pone a la venta para que puedan
ser adquiridas por distintos medios de comunicacion remunerando a su autor. El éxito conseguido por la
agencia de fotoperiodismo ciudadano Demotix, desde su creacion en 2008 , tuvo como consecuencia su
adquisicion en 2012 por Corbis , la agencia audiovisual de Bill Gates. (Si estéis interesados en saber mas de
Demotix, a continuacion tenéis todos los post de PC en los que os hemos hablado de ella). 3- Newsmodo:
creada en Gran Bretafia, esta agencia de noticias permite a periodistas e informadores de todo tipo vender
sus contenidos directamente a los medios de comunicacién. Esta plataforma, creada por Rakhal Ebeli, ex
periodista australiano de Channel Ten, tiene como objetivo convertirse en un intermediario entre periodistas
e informadores y los medios de comunicacién. Con labor social 4- C itizen News Service (CNS) : constituye
un servicio de noticias sobre las poblaciones afectadas en temas de salud, desarrollo y derechos que buscan
respuestas. El grupo de personas que dan luz a estos asuntos abarca desde periodistas ciudadanos y
blogueros, hasta cientificos y los propios afectados. En general, se trata de colaboradores que conocen y
viven apegados a estos problemas. La sede central se encuentra actualmente en la India, pero posee
corresponsales en todos los puntos criticos en relacion a estas cuestiones (sobre todo, Asia-Pacifico y Africa).
Las publicaciones pueden ser distribuidas por otros medios bajo licencia Creative Commons (CC) con
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VPE: 35 Péagina: 2
Tipologia: blogs

atribucion. Para conseguir que este material tenga una mayor difusion trabajan concuatro idiomas (inglés,
hindi, urdu y thai) y cuentan con cuatro horas de radio diarias en una emisora del norte de Tailandia. 5- Agencia
de la Buena Noticia Guajuviras : en ella jovenes de Guajuviras, un barrio del estado de Rio Grande do Sul
(Brasil) asolado por la delincuencia y la marginalidad, se convierten en periodistas ciudadanos con un Unico
fin: dar noticias positivas sobre el lugar donde viven. Como ya os contamos hace cuatro afios en PC, el
proyecto se ide6 en la Universidad del Pais Vasco y fue encabezado por la periodista brasilefia Andrea de
Freitas. Pues bien, a dia de hoy el proyecto sigue en marcha. Cada afio la agencia forma a cientos de jévenes
para que sean capaces de crear sus propias informaciones. La iniciativa, que contintda financiada por el
Ministerio de Justicia y enmarcada en Programa Nacional de Seguridad y Ciudadania, se ha conseguido
extender y cubre también la barriada de Mathias Velho. Después de pasar por algunos blogs como medio de
difusién para sus noticias, desde hace algin tiempo apuestan por el formato en video. Asi, su canal de Youtube
es actualizado frecuentemente y cuenta con distintas secciones. La Agencia de la Buena Noticia se ha
instaurado como un ejemplo a seguir para otras localidades brasilefias y a nivel nacional ya cuenta con distintos
galardones. En espafiol 6- Agencia medio a medio : los materiales de esta agencia de noticias chilena los
elaboran un conjunto de personas que participan en medios comunitarios y ciudadanos de todo el pais. El
objetivo es producir informacién independiente que habitualmente pasa desapercibida en los medios
nacionales. En esta linea, se abordan informaciones sobre los pueblos indigenas, mujer o trabajo. 7- Agencia
Periodistica de la Calle : espacio donde los vecinos de La Plata (Argentina) tienen la oportunidad de dar
noticias de proximidad. Previa lectura de unos consejos de deteccion, produccién y redaccion, cualquier vecino
puede enviar sus informaciones. Asi, pretenden montar en una sala de redaccién online donde todo el mundo
puede contribuir a difundirr la actualidad del lugar donde viven. 8- Por su parte, las agencias convencionales
también han querido dar una oportunidad al periodismo ciudadano . Tal es el caso de la agencia de prensa
Belga que a través de ihavenews.be incita al envio de aquellas informaciones interesantes y noticiables, pese
a que en sus inicios se inaugurd con gran polémica . 9- La agencia Xinhua también ha sido otra de las que
ha decido abrirse a noticias ciudadanas mediante IFocus . El afio pasado lanzaba un pack de aplicaciones
que establecian la oportunidad de que cualquier persona con ellas instaladas pudiese enviar fotos, videos e
informaciones de primera mano. 10- Similar fue la apuesta de AFP con Citizenside , de la que os hemos
informado en varias ocasiones .
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Lunes, 21 de julio de 2014

El debat al voltant si cal formacié universitaria per exercir la professioé periodistica pot semblar tancat perque,
de fet, existeix de fa decades formacio reglada universitaria de periodisme. Tot i aix0 hi ha dos elements que
confirmen que la polémica és oberta: no hi ha cap regulacié legal sobre les vies daccés a la professio -no cal
el titol per exercir-la- i, de fet, entre les entitats professionals hi ha disparitat de criteris al respecte. En els dos
extrems se situarien els que creuen que per a ser periodista cal formacioé universitaria prévia i els que afirmen
gue es pot aprendre directament en el dia a dia duna redaccio, tot i que hi ha infinitud de postures intermédies
i matisos. De fet, les diferents organitzacions professionals apliquen criteris dispars per definir el que és
periodista i, per tant, per laccés a la professié i a ser membres daquestes associacions. Més enlla de si cal
formacio universitaria o no, el debat de fons és quines sén les vies daccés a ser periodista i com es regulen,
si és que cal fer-ho. Arreu dEuropa hi ha maltiples maneres daccedir a la professio . Per exemple, a Italia per
a ser periodista sha de superar un examen que revisa un tribunal de professionals de la comunicaci6, pero
hi ha la condici6 prévia dhaver obtingut la llicenciatura. En canvi, a Portugal es demanen entre 12 i 24 mesos
dexperiéncia provada en funcio de la titulacio que es tinga. Mentre que a Franga cal demostrar que la major
part dels ingressos procedeixen dexercir el periodisme, a Alemanya ho acredita o bé |IAssociacié Periodistes
Alemanys o els sindicats amb un carnet de lentitat. Al nostre pais la via daccés a la professié és lliure, no
perqué ho siga de forma explicita, siné perqué, senzillament, no sha legislat sobre la matéria. Una de les
motivacions per apostar per la titulacid universitaria és que permet tenir una eina per impedir lintrusisme
professional i dota de certa dignificaci6é -en comparacié a altres professions- i qualitat al periodisme. Si laccés
és totalment lliure, com ara, no es pot parlar, legalment almenys, dintrusisme com si que es pot fer en altres
professions -com a ara metge, advocat o arquitecte- en les quals no es pot exercir sense el titol destudis
superiors. Un exemple daquesta postura €s la campanya de la Federagédo Nacional dos Jornalistas -el sindicat
de periodistes brasiler- que es va revoltar contra la supressio del requisit de titulacié universitaria per treballar
als mitjans de comunicaci6. Els sindicalistes brasilers consideraven que no exigir-la era una porta oberta a
lintrusisme i la precaritzacié de la professio perqué hi podia accedir qualsevol sense formacié, ni experiencia.
Des del seu punt de vista, amb aquesta mesura safavoria els interessos de les grans empreses informatives.
Daltra banda, una de les motivacions per defendre que no cal formacio universitaria seria que si es fes efectiva
sexclouria a una part important de la professié que hi ha accedit per la via de la practica. Es tracta daquells
gue pensen que lexperiéncia professional és la clau per a ser un bon periodista i no uns determinats estudis.
Lexigéncia de titulacio limitaria, alhora, noves realitats com ara el periodisme dels mitjans comunitaris que no
esta professionalitzat o lanomenat periodisme ciutada. | aquests s6n només alguns dels arguments a favor i
en contra de lexigéncia de titulacio superior per exercir el periodisme, en podria citar més. Continguts de la
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formacio i limits del periodisme Si assumim que anem a exigir una titulacié caldria tenir en compte quins
continguts té aquesta formacié actualment per veure si son exigibles. | aqui €s on ve un primer matis: potser
cal demanar el pas per la universitat perd en aquest periode destudis hauria de tenir un pes molt major les
practiques a lempresa informativa, perqué, reconeixem-ho, el nostre ofici té¢ molt de practica. | posats a parlar
de laccés a la professio de periodista, per a regular-lo haurem de delimitar que és el periodisme. Inclou totes
les possibles ocupacions on es valora la formaci6 i lexperiéncia de periodista 0 només la informacié que
produeixen els mitjans de comunicacié? Soén periodistes els que treballen en gabinets de comunicacio , els
gestors de comunitats on-line o els que participen en mitjans comunitaris -que en molts casos no ho tenen ni
com una font dingressos-? De ser exigible un titol universitari de periodista, ho seria també en aquestes
ocupacions que son, en el dos primers casos, els grans ninxols docupacions que té el sector ara mateix? El
debat seria, si més no, intens i si decidim que si, llavors aquestes opcions professionals haurien de ser més
presents enlaformacio. Els mitjans comunitaris compliquen una mica més la situacié: poden tenir professionals
remunerats pero funcionen basicament a partir de voluntariat i activisme. Molts dels que hi participen no tenen
la llicenciatura de periodisme, toti que cal remarcar que hi ha una nova generacié de periodistes -amb formacié
universitaria- que han col-laborat en mitjans com la Directa o Diagonal Periodico, La Tele, etc. perqué no han
trobat opcions a les seues inquietuds professionals als mitjans de comunicacio privats o publics. En aquest
sentit, crec que les universitats haurien dincloure la comunicacié per al canvi social en els seus continguts:
tant per mitjans comunitaris com per a aquells periodistes de gabinets que treballen per moviments socials.
Personalment crec que lexercici del periodisme precisa de formacio especifica: de técnica, de coneixements
tedrics i duna cultura general considerable, i que cal conscienciar els professionals de la funci6 social que fa
el periodisme i de laresponsabilitat i Ieética del periodista. Alhora, opine que hi ha una partimportant de practica
sense la qual, lofici, en realitat, no sapren. El que no tinc clar és que siga lactual formacié la que shaja dexigir
per a ser periodista perqué considere que té certes caréncies. En la meua opinié caldria qliestionar-nos com
a professio -a partir de les associacions de periodistes- i colze a colze amb les universitats quina formacio fa
falta per exercir la nostra professio, si sadapta a la seua realitat i si forma de manera efectiva i amb practica.
So6c daquells que opina que una vegada consensuada i adaptada als nous periodismes i necessitats del
mercat laboral, la formacié per ser periodista, que hauria de ser diferent a la que sofereix actualment, hauria
de ser obligatoria per exercir la professio. El debat és obert, tot i que moltes vegades no de forma explicita.
Si, finalment, creiem que no cal cap formaci6, explicitem-ho amb una regulacio legal i determinem quines son
les vies daccés. Soc dels que creu que la regulacié genera garanties, drets i deures i per aixo hi aposte. A
més, legislar al respecte pot ser una de les eines contra la precaritzacié i desvaloracié duna professio tan
important pel sistema democratic com la de periodista.
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