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MEDIOS INTERES DE CBS Y TIME WARNER

A GRAN CADENA
EN ESPANOL
SE DEJA QUERER

Univision, quinto mayor canal de EEUU,
esta en venta por 14.800 millones de euros

PABLO PARDO / Washington
Corresponsal
Es ano de consolidacion de la te-
levision en Estados Unidos. Y la
proxima gran operacion podria
ser en espanol. Univision, que se
ha convertido en la quinta mayor
cadena de television del pais gra-
cias a los 38 millones de estadou-
nidenses que consideran al espa-
fiol como su primer idioma, esta
en venta. El problema es el pre-
cio. Sus duenos piden, como mi-
nimo, 14.800 millones de euros,
es decir, 20.000 millones de ddla-
res. Esa cifra, segiin el diario The
Wall Street Journal, es inacepta-
ble para CBS y Time Warner, que
son dos de las empresas que han
mostrado interés en Univision.
Si la venta no sale adelante,
Univision podria llevar a cabo su
plan B, que es una salida a Bolsa
en 2015, Esa era la idea original
de los propietarios del canal,
hasta que se desaté la actual
oleada de compras y fusiones en
los medios de comunicacion de
EEUU, y que por ahora ya ha lle-
vado a las absorciones -pendien-
tes, en ambos casos, del visto
bueno de las autoridades de de-
fensa de la competencia- de Di-
rectTV por AT&T (36.000 millo-
nes de euros) y de Time Warner
Cable por Comcast (33.000 millo-
nes de euros).

®acceso

La compra de Time Warner
por la Twenty-Century Fox de
Rupert Murdoch, por 59.000 mi-
llones de euros, habria sido la
guinda de esa consolidacién.
Aunque no ha salido adelante, es
la Gltima senal de que el baile de
las televisiones estadounidenses
estd en marcha. Y ahi es donde
entra Univision. En junio de 2013,
esa cadena fue la mas vista de to-
do EEUU entre el publico de me-
nos de 50 anos, por delante de las
cuatro grandes: ABC,
NBC, CBS y Fox.
«Somos la nueva rea-
lidad de Américar, di-
jo la empresa enton-
Ces en un comunica-
do para reafirmar la
idea de que los hispa-
nohablantes se estan
convirtiendo en un
grupo demografico
de enorme importan-
cia en ese pais.
Ahora, el Mundial
de Brasil ha vuelto a
poner de manifiesto
el poder de esta cade-
na para atraer au-
diencias, justo en un momento en
el que sus duenos quieren vender-
la y todo el sector esta tratando
de reforzar posiciones ante la cre-
ciente competencia de internet,
que hace que el 20% del tiempo

1y UNIV]SION

- vy

que los espectadores estadouni-
denses pasan viendo televisién
sea en la pantalla del ordenador o
del iPad.

Univision es desde 2006 propie-
dad de un grupo de inversores en-
cabezados por el empresario
Haim Saban en el que también
participan los fondos de private
equity Texas Pacific Group (que
intento hacerse con Iberia en
2007 por 3.300 millones de euros)
y Thomas H. Lee Partners. La
operativa de los fondos de private
equity se caracteriza por adquirir
empresas poniendo como garan-
tia los activos de lo que van a
comprar, por lo que no es de ex-
tranar que, tras la adquisicion,
Univision tuviera una deuda equi-
valente a 13 veces los recursos
que generaba, es decir, el cash-
flow. Hoy, con una posicién mas
estabilizada y con todas las fusio-
nes en el mercado estadouniden-
se, la cadena de television es mu-
cho més atractiva.

El problema, sin embargo, es lo

que sus duenos quieren por ella.
Saban y sus socios pagaron
10.100 millones de euros (13.700
millones de délares) por Univi-
sion. Ahora piden -ajustando el
precio a la inflacién- un 39% mas.

Pantallas en

la redaccién
Es una cantidad ;:;:IS“ -
elevada por un ' gana
mercado que, 81 ypivisién. /

bien esta cre-
ciendo, se limita
a persnnas en
general de un nivel socioeconomi-
co bajo, Ademas, a medida que
los hispanos de EEUU escalan
posiciones en la sociedad de ese
pais, tienden a hacerse mas an-
glosajones. Eso es particularmen-
te visible con la segunda y tercera
generaciones de inmigrantes, cu-
ya lengua principal de comunica-
cion ya no es el espanol, sino el
inglés. Un analisis del Centro de
Estudios Pew publicado hace 11
meses revelaba que en 2020 sélo
el 66% de los hispanos de EEUU
hablaran espanol, frente al 76%
actual, debido a esa tendencia.
Univision ha tratado de acer-
carse a ese ptblico de hispanos
que hablan inglés lanzando en
2013 el canal Fusion. Por ahora,
sin embargo, su impacto es muy
limitado. La propia web de Fu-

ANN JOHANSSON /
CORBIS

UN CONCURSO EN EL NUEVO ‘PLAN TDT

El Ministerio de Industria, Energia y Turismo envio ayer al consejo asesor
del Sector de las Telecomunicaciones y de la Sociedad de la Informacion
(CATSI) el borrador de normativa para la liberacion del dividendo digital,
que permitira poner en marcha la telefonia de cuarta generacion (4G) en
las frecuencias del espacio radioeléctrico actualmente utilizadas por
sefales de television. Este proceso debe completarse antes del proximo 1
de enero. El nuevo plan para la reordenacién de la TDT prevé que un 30%
de la capacidad que se reserve para television privada nacional salga a
concurso para incrementar la oferta, dando prioridad a los contenidos de
alta definicion. Sin embargo, el pasado mes de mayo se eliminaron nueve
canales TDT por una sentencia del Tribunal Supremo.

sion bromed en mayo pasado,
cuando el columnista financiero
de Reuters Felix Salmon fue con
ellos: «Felix Salmon se va a Fu-
sion. Twitter se pregunta: ¢Qué
es Fusion?».
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Imaginar
el futurdela
cultura des de l

la tecnologia

Cinc joves ideen avencos en art,
cinema, arquitectura i gastronomia

NURIA JUANICO
BARCELONA

1 futur sera dels joves. Se-
gurament per aixo, ells sén
els més adequats per tirar-
se a la piscina i imaginar
s com haura canviat lareali-
tat d’aqui 50 0100 anys. Amb l'ob-
jectiu de potenciar lacreativitatila
innovacio provinents de casa nos-
tra, el projecte Fabrica Futur Barce-
lona (#ffben) treballa, des del maig
passat,amb unadesena de noisino-
ies d’entre 21 i 29 anys. Cadascun
d’ells s’ha hagut d’enfrontar al rep-
te de plantejar el futur en un ambit
delasocietat: desdeI'art, el cinema,
la gastronomia, l'arquitectura i
I'educacio fins a la comunicacio, el
turisme, les relacions afectives, la
feina i la comunitat.

Comissariada per la periodista
Bibiana Ballbé i emmarcada en la
programacio del Tricentenari, Fa-
brica Futur Barcelona centra bona
part de la seva activitat en un portal
web. Alla s’hi emmagatzemen els
continguts, els articles i les entrevis-
tes que els joves van desenvolupant
amesuraque investiguenibusquen
mecanismes per fer viables els seus
projectes. En paral-lel, els partici-
pants exposen les seves propostes i
comparteixen visions en diverses
conferéncies al Centre Civic Con-
vent de Sant Agusti, on els assistents
poden fer-los suggeriments.

Tot plegat té la intencio de mos-
trar el talent dels joves, posicionar-
los dins del seu sector professional
iconnectar-los amb experts que els
ajudin a establir un bon planteja-
ment teoric de cadascuna de les se-
vesidees. Aquesta primera edicid de
lainiciativa clouraal setembreamb

—

una ultima xerrada per presentar
tots els projectes. Fabrica Futur
Barcelona compta amb un pressu-
post de 210.000 euros i el suport de
I'Ajuntament de Barcelona, I'Obra
Social La Caixail'Institut de Cultu-
rade Barcelona. I’ARA haseleccio-
nat els cinc projectes més relacio-
nats amb la culturai ha parlat amb
els seus creadors per conéixer-ne
tots els detalls. w

Viatjar arreu del mén
sensemoure'sdela
propia ciutat

. Assistiraunareuniodefeina,
aunaconsultamedicaoauna
xerrada sense sortir de casa.
Aix0 és el que proposa Laura
Dubreuil amb un projecte de
telepreséncia que consisteix
a construir unes sales on,
mitjancant la tecnologia, es
pugui interactuar amb altres
persones d’arreu del mon.
Dubreuil apunta que la inici-
ativa neix “per unir els mons
de la comunicacio i la neuro-
ciéncia”. Ella és partidaria
d’instal-lar sales d’ts publici
privat a Barcelona perqué
aquesta tecnologia sigui ac-
cessible a tothom. s

®acceso

Un Spotify d'emocions per captar
I'essgncia de les obres dart

Mar de Prada no vol que es perdi
I'essencia de 'art. Per aix0, esta
buscantla manera de desenvolu-
par una plataforma que capti i
emmagatzemi les sensacions ge-
nerades per una obra creativa.
“Moltes vegades sentim que no
podem expressar amb paraules
I'emocid que ens desperta un ar-
tista. Com a molt, utilitzem les
icones de les xarxes socials”, diu
de Prada. Ella vol facilitar la
transmissio d’aquestes sensaci-
ons amb un espai similar al’Spo-
tify, que permeti compartir les
emocions, trobar gent amb reac-
cions sensorials similars i guar-
dar!'experiénciaviscuda comun
record virtual. La plataforma
també fomentaria la interaccié
entre el ptiblic i 'artista, que po-
dria experimentar qué sent ca-
dasct davant de la seva obra. Per
aconseguir-ho, el projecte gira al
voltant d’eines com els xips sen-
sorials o els sensors neuronals,
pero De Prada explica que enca-

rano ha trobat “un sistema prac-
tic” que satisfaci completament
les seves expectatives.

Més enlla d’aquesta base de
dades emocional, De Prada tam-
bétreballaenunasegonaideaper
traduir les creacions que I'artista
té al cap en obres fisiques. La se-
va intencié és construir sales
d’art amb una tecnologia especi-
ficaque captilesimatges mentals
dels artistes i les projecti en for-
mad’hologrames. Ara bé, De Pra-
da subratlla que aquests projec-
tes serien “alternatives ales for-
mes artistiques tradicionals” i
destaca que les obres d’art, tal
com les coneixemactualment, no
quedarien obsoletes. we
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L’aplicacio Artistic Island, un projecte de Bernat
Saumell per sincronitzar els equips d’un rodatge
de cinema i fer-ne difusio. pere viroi

Comes pot guanyar

temps aI'hora de
desplacar-se

Innovar no sempre implica
grans despeses economiques.
El projecte de Santi Pozo es
basaen unsistema de baix cost
que consisteix aimplementar
a Barcelona els beacons, uns
petits dispositius que perme-
ten enregistrar els comporta-
ments delsusuaris perrecollir
informacié anonima. Pozo
proposaaplicar-los en "ambit
del transport “per comprar
bitllets, detectar els vagons de
tren que tenen overbooking i
proporcionar dades al’Ajunta-
ment sobre la mobilitat a la
ciutat, entre altres utilitats”,
segons explica ell mateix.

®acceso

Sensacions
Algtidescriuria
elguevol sentir
menjanti
unordinador
elaboraria
[aliment

Connectar el mén del cinema
amb una nova xarxa social

L’experiénciacom aproductora
la pel-licula Barcelona, nit d’es-
tiu ha ensenyat a Bernat Sau-
mell que quadrar els horaris de
tot I'equip no és gens facil. Pre-
cisament per aixo, ell s’ha cen-
trat a desenvolupar una aplica-
cio mobil que faciliti la unifica-
cio de calendaris en funcio de la
disponibilitat de cadascu. Pero
la seva eina, que s’anomena Ar-
tistic Island, va més enlla. “Vull
connectar les persones del mon
del cinema perque puguin treba-
llar plegades”, explica Saumell,
que també posa émfasi en la vo-
luntat de cohesionar el sector a
través de I'aplicacio.

Un dels reptes que ell mateix
s’ha posat és desenvolupar una
aplicacio “en que tant el petit
comel gran equip cinematografic
puguin arribar igual de lluny”.
També vol trencar les fronteres
dels intermediaris i crear una ei-
na que exerceixi de trampoli per
a les persones que comencen a
treballar en el sector cinemato-
grafic. A tot aixo cal sumar-hila
participacid dels espectadors,

que podran seguir els usuaris que
més els agradin i saber en quin
projecte estan treballant. L’apli-
cacid també mostrara, a través de
lageolocalitzacio, aquells llocs on
esduen aterme rodatges, projec-
cions i esdeveniments que coin-
cideixen amb els interessos de
'usuari. Mitjancant la seva pro-
posta, Saumell busca “crear pu-
blic des de les primeres etapes
d’elaboracio de la pel-liculai, al-
hora, donar visibilitat alafeinade
tots els membres de ’'equip”.
Artistes com Miqui Esparbé,
Joan Dausa i Alex Monner ja
s’han mostrat interessats pel
projecte. De moment, Saumell
esta treballant en una web en
proves pero qui vulgui s’hi pot
inscriure per conéixer com avan-
calainiciativa, we

Un producte personalitzat per

descobrir el plaer d'alimentar-se

Perlluitar contra els mals habits,
el millor és posar-s’hi de cara.
“Noes pot demanar a la gent que
dini en dues hores si es té feina
fins almonyo”, admet Raquel La-
mazares. Ellas’havolgut adaptar
a la tendéncia de menjar en poca
estonao de fer-ho davant de l'or-
dinador durant els dies labora-
bles. D’aquesta manera, el seu
projecte es basa a crear un pro-
ducte alimentari que desperti
sensacions tiniques i descobrei-
xi a la persona que I'ingereix el
plaer de menjar.

Lamazares proposacrearcen-
tres ales ciutats on cada persona
“descrigui davant d'un ordinador
que vol sentir i, posteriorment, la
magquinas’encarregui d’elaborar
el producte”, detalla. Per tant, es
tractaria d’aliments personalit-
zats que potenciarien el caracter
sensorial dels apats. A més,
aquests productes mantindrien
les propietats dels aliments i fo-
mentarien la nutricio saludable

i sostenible. “Ara practicament
tothom va al gimnas o fa esport
per tenir un cos saludable, pero
també hemde cuidar el nostre in-
terior. Unabonaalimentacid ésla
manera més eficac de fer-ho”,
apunta Lamazares.
Laimpulsorad’aquest projec-
te gastronomic deixa clar que no
pretén instaurar aquest tipus de
productes com I’alimentacid del
futur sing, més aviat, “que es con-
sumeixin de manera puntual,
quan es vulgui viure una experi-
enciaorganoléptica”. Malgrat ad-
metre que la seva idea “és molt
futurista”, Lamazares manté1’es-
perancaque, en un futur, “es tor-
ni a donar valor ala cuina”, e
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RTVE pide limitar la inversion en cine
espanol para ahorrar 4,4 millones

La Corporacion se gastd 43,8 millones en producir obras europeas en 2012

Africa Sempriin MADRID.

RTVE busca nuevas vias de ahorro
para poder poner coto a su elevado
déficit (espera cerrar 2014 con unas
pérdidas de 134,5 millones). Tras
meter tijera a la programacion, a los
sueldos y a los gastos generales, aho-
ra le ha tocado el turno al cine. La
Corporacion que preside Leopol-
do Gonzalez Echenique ha pedido
al Gobierno que “flexibilice la obli-
gacion de inversion en cine espa-
fiol”. Segun consta en la tiltima pro-
puesta de ajustes preparada por la
direccion de RTVE, la television pu-
blica busca que se reduzca la limi-
tacion de inversion en cine nacio-
nal del 75 al 60 por ciento y que le
dote de mayor flexibilidad para ele-
gir qué productos a financiar. El ob-
jetivo de esta medida, que est pen-
diente de la aprobacién el Ejecuti-
vo de Mariano Rajoy, es ahorrar
unos 4,4 millones en 2015 en la par-
tida de gastos de estructura.

“Por un lado, la idea es gastar un
poco menos ¥, por el otro lado, in-
vertir los fondos de forma diferen-
te”, explican fuentes de la Corpo-
racion a este diario. Asi, el objetivo
de la television estatal es concen-
trar el esfuerzo inversor en docu-
mentales y series espaiiolas reba-
jando la partida que se destina al ci-
ne espaiol. “Muchas veces nos ve-
mos obligados a participar en
productos de menor calidad o que
no nos interesan por cumplir con
laley, y queremos que eso cambie”,
aseguran fuentes cercanas aRTVE.

La Corporacion, que segtin la ley
esta obligada a destinar el 6 por cien-
to de su facturacion a obra audio-
visual europea, desting 43,85 millo-
nes de euros en esta partida, cinco
millones mas de lo previsto. Segin
los datos publicados por la Comi-
sion Nacional de los Mercados y la
Competencia (CNMC), RTVE in-
virti6 26,42 millones de euros en
2012 en cine en lengua espafiola y
12,3 millones en peliculas y minise-
ries para television.

Asi, segtin la CNMC, la television
ha tenido un excedente de 54 mi-
llones en 2012 que podra aplicar al

®acceso

Planes de ajuste de la publica

g Aoy memsws  igivs
Integrar Teledeporte en La 2
> Emisién 82 | 82 163
> Programacion 0! 4 4
Cine espafiol 0 44 44
Total 82 16,5 24,7
Resumen de ahorros producidos por el Il Convenio
AHORROS
i T [ S U T
Aplicacién convenio 55 | 22 241 46,3
Plan de pensiones | 50 5.0 50 10,0
Total i 05 25 91 563

(*) Reduccién de gasto sobre el afio anterior. (**) Se indica el efecto acumulado de medidas que han
evitado el aumento de gasto y de otras que permiten reducirlo

Fondos que detiné RTVE al Cine y obra audiovisual europea en 2012

mam— e
Financiacién obligatoria . 38,750
Financiacién computada i 43,850
Excedente 5,102
IR PELTCULAS CINEMATOGRAFICAS miL €
Financiacidn obligatoria 29,036
Financiacién computada 26,421
Excedente -2,641
ER PELTCULAS Y MISERIES PARA TV L ¢
Financiacién obligatoria ! 8,716
Financiacién computada 12,376
Excedente 3,660
Fuente: RTVE y CNMC. elEconomista

cumplimiento de la obligacion de
financiacion en 2013, con el limite
del 20 por ciento de la inversién mi-
nima a que resulte obligado, lo que
permitira reducir su factura. Y es
que RTVE presento una reclama-
cion ante la Audiencia Nacional pa-
ra que los superavits de un ejerci-
cio pudieran computarse en el si-
guiente afio para aligerar la presion
de gasto sobre la Corporacién que
no para de ver como menguan sus

ingresos mientras no lograr frenar
los gastos (la tele prevé facturar
850,2 millones de euros en 2014, un
1047 por ciento menos de los pre-
supuestado). La sentencia viene a
cambiar la interpretacion del arti-
culo de financiacion por el cual s6-
lo se podia utilizar el superavit pa-
ra compensar eventuales déficits
en la inversion en cine y series.

El plan de “reducir la limitacion
de inversién” en el cine espafiol for-

ma parte de los ahorros en gastos
de estructura que también contem-
plael cierre de Teledeporte. La te-
levision que preside Echenique ex-
plica que solo se podra fusionar el
canal tematicaconlaLa2enel ca-
so de que el “Gobierno reasigne par-
te del segundo multiplex a otros
operadores”. Una medida que se
supone que se ha incluido en el pro-
yecto del dividendo digital que el
Ministerio de Industria aseguro que
publicaria antes de verano.

El cierre de uno de sus cinco ca-
nales, que ademas es de los que me-

La Audienciafallaa
favor de la tele para
que use el superavit
deinversiénen el
ejercicio siguiente

La publica busca
reducir la apuesta
por las peliculas y
centrarse en series
y documentales

nos audiencia tiene, supondria un
ahorro de 16,3 millones de euros
entre 2014 y 2015 en gastos de emi-
sion, ya que se liberarian dos ter-
cios del segundo multiplex que uti-
liza el grupo audiovisual. Por su par-
te, en contenidos se llegarian a aho-
rrar cuatro millones en 2015 por la
reduccion de horas de emision con
el consiguiente cierre de progra-
mas y reduccion de aprovisiona-
mientos. En total, y segtin la docu-
mentacion a la que ha tenido acce-
so este diario, el cierre de Telede-
porte y la flexibilizacion de la
obligacion del cine espafiol supon-
dria un ahorro de 24,7 millones de
euros entre 2014 y 2015.

La otra pata de ahorros mas im-
portante para RTVE es la de los gas-
tos de personal. Prevén reducirlos
en 56,3 millones en dos afios.
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Morgan
Stanley gana
peso en el
grupo Prisa

EDUARDO FERNANDEZ / Madrid
Los grupos extranjeros de in-
version van a més y los Polanco
amenos. Asi se resumen los al-
timos movimientos en el accio-
nariado de Prisa. La entidad
Morgan Stanley se ha converti-
do en el segundo mayor accio-
nista del grupo de comunica-
cién, con un 4,77% del capital,
tal y como consta en los regis-
tros de Ja CNMV.

El control de Rucandio, la so-
ciedad con la que opera la fami-
lia Polanco, se ha visto reducido
aun 16,13%. El pasado mes de
febrero, esa firma familiar ya ba-
jo del 31,62% al 25,53%, por lo
que dejaba de atesorar un por-
centaje de control de la empresa
editora del diario El Pais.

La entidad estadounidense
Morgan Stanley supera ya a ac-
cionistas como Monarch Mas-
ter Funding (4,71%), BH Stores
IV (3,81%), Inmobiliaria Carso
(3,23%) y Nicolas Berggruen
(3,11%), segiin desglosan los
registros del supervisor del
mercado.

Rucandio, en el 16%

El incremento del peso acciona-
rial de Morgan Stanley, que con-
trola la participacion a través de
tres filiales, responde a un proce-
so de conversion obligatorio de
las acciones sin voto Clase B por
ordinarias de Clase A. Esa con-
version ha llevado a Morgan
Stanley, que fue objeto de un res-
cate financiero en 2008, a adqui-
rir 61,58 millones de titulos de
Prisa, con un precio de mercado
de 19,2 millones de euros, segin
informa Furopa Press. Los titulos
de Prisa cerraron ayer a un pre-
cio de 0,312 euros, tras sufrir una
caida del 2,8%.

El poder de los primeros in-
versores de Prisa se ha ido dilu-
yendo. La familia del fundador
del grupo ha visto como en los
tltimos anos su porcentaje en la
empresa presidida por Juan Luis
Cebrian ha descendido de alre-
dedor del 70% al 16,13% actual.

La deuda a la que Prisa hace
frente también le ha llevado a
deshacerse de activos que consi-
dera no estratégicos. Asi, este
ano se ha desprendido de los se-
llos de Santillana Ediciones Ge-
nerales, que ha quedado en ma-
nos de Penguin Random House
por 73 millones de euros.

Igualmente, Prisa ha renuncia-
do a su negocio en la television
de pago. Por un importe de 750
millones de euros, Telefénica ha
formalizado la compra a Prisa
del 56% de Canal+, plataforma
de la que la teleco ya poseia el
22%. La operacion depende atin
del visto bueno de Competencia.

9/ 14




EL ECONOMISTA 22/07/14

MADRID
Prensa:  Diaria
Tirada: 29.227 Ejemplares
Difusion: 18.602 Ejemplares

€80888€8 ‘POD

Pagina: 8

Seccién: E & F Valor: 635,00 € Area (cm2): 40,9 Ocupacién: 4,54 % Documento: 1/1  Autor: Ep MADRID. NUm. Lectores: 73000

Habra un nuevo
concurso para
repartir los
canales de TDT

Ep MADRID.

El Ministerio de Industria remi-
ti6 ayer al Catsi el nuevo plan pa-
rala reordenacion de la TDT, que
prevé que un 30 por ciento de la
capacidad que se reserve para
television privada nacional sal-
ga a concurso, fomentando la Al-
ta Definicion. Este nuevo plan
de la TDT, tras la sentencia del
Tribunal Supremo que ordend
el cierre de nueve canales, reco-
ge una explotacion de la TDT
mediante ocho canales multiples
digitales de cobertura nacional
y autondmica.
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Internet es un medio innovador y, como tal, necesita formas de narracion novedosas. Precisamente, el &mbito
digital ofrece la posibilidad de elaborar y mostrar contenidos de una forma mas directa, visual y llamativa. Los
medios en general y los periodistas en particular, deben adaptarse a estas nuevas formas de narracion y
experimentar con ellas, aungque no siempre es sencillo manejar nuevas técnicas. No obstante, herramientas
digitales como Zeega hacen mas facil esta tarea. De hecho, gracias a esta plataforma, cualquiera puede
crear pequefias piezas de contenido multimedia y compatrtirlas en la Red. Mediante la tecnologia HTMLS5, los
usuarios de Zeega pueden elaborar sus propias creaciones de texto, imagen y audio en la nube. El
funcionamiento es muy sencillo: el usuario puede crear su historia de forma instantanea utilizando sus propias
fotografias, o bien imagenes de Flickr, Tumblr y Giphy. Ademas, puede afiadir musica o sonido a su creacion
insertando clips de Sound Cloud. Una vez terminada la pieza, el autor puede compatrtirla en las redes sociales
y/o adjuntarla en su pagina web, blog personal, etc. En Zeega se pueden encontrar producciones de todo
tipo, algunas muy interesantes como La métamorphose dun paradis qui se meure avec ses anges qui souffrent,
un reportaje fotografico cuyo objetivo es hacer reflexionar sobre la situacién de pobreza en Tahiti. Sus autores
acompafan fotografias muy profesionales y simbdlicas con textos informativos que contextualizan la
problematica y con musica, lo que aumenta la carga emocional y el impacto de la pieza. Lo cierto es que
Zeega es una herramienta que puede llegar a ser muy util para periodistas, que pueden utilizar este recurso
para elaborar pequefios reportajes, documentales, piezas informativas y otras mas artisticas. De esta forma,
el contenido se transmite de una forma mas directa, visual y atractiva para los lectores. Y es que no cabe
duda de que la forma de narracién es casi o mas importante que el propio contenido, algo que ya adelanto el
filosofo Marshall McLuhan con su famosa cita El medio es el mensaje.
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