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LARAZON, el tinico diario que Bt

207

crece en el primer semestre de 2014

Frente a las caidas generalizadas, el periédico mantiene su fortaleza

C. G.- Madrid

I compromiso diario
con laactualidad, en
elque se mantieneel
principio de ofrecer
la informacion mads
rigurosa y de calidad, sigue con-
tando con el apoyo de los lecto-
res. En los primeros seis meses
de2014, LARAZON mantiene su
equilibrio y fortaleza al ser el
tinico diario de informacién ge-
neral de dmbito nacional que
crece —segtin los datos de la OJD
pendientes de certificacidn- al
tiempo que la préctica totalidad
delosrotativos sufren unos fuer-
tes retrocesos. Sus datos positi-
vos (en junio, el ultimo mes
controlado porla OJD, continta
manteniendo la estabilidad)
contrastan con la evolucién del
mercado —que en venta canal
experimenta una desviacidn
negativa del 12 por ciento-, y el
descenso de las otras cabeceras.
«Abe» arroja una caida del 8 por
ciento. Asi, la diferencia de venta
quiosco entre LA RAZON vy el
diario centenario se ha reducido
en 9.000 ejemplares en un afio.
Por su parte, «<ElMundo» bajaun
23 por ciento y «El Pais» un 11.

Optimo comportamiento

Enelacumulado hastajunio, por
dias de la semana, de lunes a
sdbado en venta quiosco —el
verdadero termémetro que mar-
ca la buena salud de un diario—,
LA RAZON tiene un comporta-
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EVO' UCléI"I dﬁl I‘I‘Iel‘cado enero-junio

Venta quiosco
Diferencia 2014 vs. 2013

+19

L}

ABC

EL“MUNDO

-8%

Fuente: 0D

miento 6ptimo, con un incre-
mento del 3 por ciento en los
primeros seis meses del ano.
Mientras, la competencia sufre
importantes retrocesos: «Abec»
registra un saldo negativo del 8
por ciento, «<El Mundo», un 24 y
«El Pais», un 10.

Anivel nacional, LARAZON ha
aumentado su venta canal en 36
provincias, lo que supone un
crecimiento en mds de un 70 por
ciento del territorio donde se
distribuye esta cabecera. Por
comunidades auténomas, este

ELPAIS

-11%

-23%

INCREMENTO
En un afio, LARAZON
ha aumentado su
venta canalen 36
provincias

periddico confirma subuenmo-
mento de forma, yaque contintia
con su tendencia al alza con in-
crementos en todas a excepcion
de tres. Los datos de crecimiento
sonespecialmentesignificativos

Venta canal de lunes a sabado

Diferencia 2014 vs. 2013
+3%

J /0

de subida

enventa quiosco de
lunesasabadoenel
acumulado ajunio

EL“MUNDO

ELPAIS

en las que tiene delegacion pro-
pia, porlo que ofrece contenidos
exclusivos a los lectores, como
Cataluna (9 por ciento), Andalu-
cia (17 por ciento), Castilla y
Ledn (21,4 por ciento) y Comu-
nidad Valenciana (9 por ciento).
Este comportamiento se revalo-
riza en contraste con el recorrido
del diario centenario, que expe-
rimenta significativas bajadas en
catorce de ellas, algunas, en pla-
zas tan significativas como An-
dalucia (9 por ciento), Cataluna
(4 por ciento) y Castillay Leén (22
por ciento).

=249

-10%

e ) (074
/0%

de crecimiento

en latotalidad de Espana,

conascenso de venta
canal en 36 provincias

13

C.Auténomas
obtienen mejores
resultados enun

afno
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Antoni Coll, un periodista de raca

JOAN M. PUJALS

Exconseller de
Cultura

) ediciod'unllibreambuna
|_ selecciddeles ‘Plumilles’
publicadesal Diaride Tar-
ragonaenels darrers 25anys, mos-
trade manerainequivocaque An-
toni Coll és un periodista de re-
ferenciaales nostresterres,ique
elsseusarticles sonunexemple
d’exercici sincer, informat i in-
tel-ligent del periodisme. I és que,
entretotselsgéneres periodistics,
potser €s aquest, a qué pertany
‘LaPlumilla’,el que més permet
detectar el periodista de raca.
L’article diari, breu, sobre I’ac-
tualitat. Un article d’opini6,iper
tant subjectiu, perd que no s’es-
gotaenlasimple expressiod’un
puntdevistapersonal,d’unade-
ria,d’una opinio pura:aixo m’agra-
daiaixo no m’agrada.
Elsarticles d’Antoni Coll ofe-
reixen cada dia una idea nova,
propia, original, no tant per con-
vencer com per il-luminar, per
ajudaraentendre. Han de ser, per
tant, articles informats, d’alga
que coneixl'actualitat mésenlla
de la informacié de segona ma
que pot arribar a tothom. Pero
hande sertambéarticles formats,
perquelanovetat només s’entén
quan se ’acull des del fonament
d’unconeixement previde lahis-
toria,de lageografia,dela psico-
logia, delsantecedents.

Noensserveixderesexplicar
elque passa cadadiasinoajudem
a situar-ho, a valorar-hoiaen-
tendre-ho. Aixo demana infor-
macio6 i formacio, i demana so-
bretot capacitat de connectar-
les. Demana, diguem les coses
pel seu nom, intel-ligencia. I, al
damunt, totaixd s’hade saber dir.
Elsarticlesde Coll sén molt curts:
és molt més dificil escriure curt
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quellarg. Laideaexpressadaamb
la maxima concisio, pero també

Antoni Collté laseva

uncriterimoral

amb la maximaclaredat. [ conci-
sigiclaredat no son sinonims.
Unaaltravirtutd’aquestsar-
ticles és la imprevisibilitat. Un
columnista previsible, un colum-
nista del que ja sapigues que di-
raabans que nohodigui,noésun
bon columnista. Un columnista
incoherent, que cada dia pensa
unacosacontradictoriaamballo
quevadirlavigilia, tampoc. Lequi-

librientre coherénciaiimprevi-
sibilitat no és senzill.

En cada ‘Plumilla’ hi ha ofici,
técnica, intel-ligéncia, criteriiin-
dependencia. Pero darrere del
conjunt de les ‘Plumilles’ hi ha
també una miradamoral. Antoni
Colléspoliticamentindependent
iperiodisticamentobertalsargu-
mentsde personesque pensende
manera diferent. Pero en el con-
juntdelque escriuhihaun posit,
o més aviat un punt de partida,
que noho és gens, de neutral.

Certament, Antoni Coll té la
sevapropiamanerade pensar. Pe-
ro té sobretot un criteri moral.
Aplicaunamiradamoralsobrela
realitat. No contrariaala politica,
preéviaala politica. En contradel
que avui sembla de moda en al-
gunssectors,diriaque Antoni Coll
creuenlapolitica. O mésaviatdi-
riaque creu que la politica és ne-
cessaria i pot ser noble. També
sapqueno sempre hoés. Pero pre-
viament creuenl’existénciad’uns
valors universals, no contradic-
torisamb I"accid politica, perd que
li han de posar limits i proposar
direccions. Uns valors als quals
la politica, perd també el perio-
disme, han de servir.

El llibre d’Antoni Coll és una
cronica de la nostra vida col-lec-
tivadelstltims vint-i-cincanys. Sub-
jectiva, com sén totes les croni-
ques. Personal, com correspona
lamiradad'un periodista,ambun
criteri propiiindependent. lori-
ginal, perque I'article diaridema-
naenginyioriginalitat.
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PRISA vende el 8,5% de

Mediaset por 307,5 millones

El grupo recomprara deuda con los fondos obtenidos

PRISA ha vendido el
8,5% del capital de Me-
diaset Espana a un pre-
cio de 8,89 euros por
accion, 307,5 millones
en total. El grupo desti-
nara los fondos obteni-
dos a la recompra de
deuda. La operacion se
salda con una plusvalia
de 18,7 millones.

Cinco Dias Madrid

RISA comunico ayer a
Pla Comisién Nacional
del Mercado de Valores
la venta del 8,5% del capital
de Mediaset Espafia a un pre-
cio de 8,89 euros por accion,
un importe total de 307,5 mi-
llones, a Mediaset Espana. El
grupo explicoé en su comu-
nicado que los fondos obte-
nidos por la venta “se desti-
narin a la recompra de
deuda a través de las distin-
tas modalidades y mecanis-
mos previstos en los vigentes
contratos de refinanciacion”
La operacidn se enmarca
en el plan de refinanciacioén
activado por el grupo presi-
dido por Juan Luis Cebridny
que ya habia supuesto la
venta de otro 3,69% de Me-
diaset, el pasado abril.
Dicho plan de refinancia-
cion ha motivado, ademas de
la venta de acciones de Me-
diaset, la desinversion del ne-
gocio de Ediciones Generales
y larecompra de deuda a des-
cuento (165 millones cance-
lados con 121 millones).
Esta semana el grupo ha
dado un paso mas en este
plan al anunciar una am-
pliacion de capital de 100 mi-
llones y un acuerdo con enti-
dades financieras para re-
comprar 600 millones de

®acceso

Juan Luis Cebrian, presidente ejecutivo del grupo PRISA. . MONGE

Sistemas digitales
de educacion

El nimero de colegios latino-
americanos en los que
PRISA esta desarrollando
Sistemas de Ensefianza Di-
gitales (UNO y Compartir)
crecid en el primer semes-
tre del ano, asi como los
margenes registrados.

En los primeros seis
meses del ano el grupo ha
cerrado practicamente
todas las campaiias de edu-
cacion en Latinoamérica.
PRISA explico ayer que en

Espaia existe un retraso en
las ventas de 14,5 millones
respecto a 2013 debido a las
dificultades de la implanta-
cion de la nueva ley de edu-
cacion, que no esta siguien-
do el mismo ritmo en las
distintas comunidades au-
tonomas. El grupo espera
una correccion de dicho re-
traso en los proximos meses
y que la campaifa termine
con crecimiento respecto a
la del pasado afio.

deuda con un descuento mi-
nimo del 25%. En este con-
texto, el grupo, que emplea a
méas de 10.000 personas, ha
procedido a la venta del 56%

de Canal+. El mes pasado
PRISA formaliz6 la venta de
la television de pago a Tele-
fonica por 750 millones. Esta
operacion ha generado un im-

pacto contable, ya anunciado,
que ha supuesto un resulta-
do negativo de 2.163 millones,
como informo también ayer
la multinacional con motivo
de la presentacion de sus re-
sultados semestrales. El plan
de refinanciaciéon activado
por el grupo prevé un meca-
nismo de conversion auto-
matica de una parte de un
tramo de la deuda en prés-
tamos participativos en cuan-
tia suficiente para compensar
el desequilibrio patrimonial
causado por la venta de
Canal+.

Mas ingresos por publicidad
La mejora registrada en el se-
gundo trimestre del afio en el
mercado publicitario en Es-
pana y Portugal, el creci-
miento en las dreas de edu-
cacion y radio en Latinoa-
mérica y la reduccion de cos-
tes y control de las inversio-
nes en todas las areas del
grupo permitieron a PRISA,
editor de CineoD4ias, alcan-
zar un ebitda ajustado de 112
millones en el primer se-
mestre del afo, un 12,7% maés.

Los ingresos publicitarios
entre abril y junio de PRISA
aumentaron un 2,6% en Es-
panay un 26,4% en Portugal;
en total, en el primer se-
mestre del afio el negocio pu-
blicitario de Media Capital,
la filial del grupo en Portu-
gal, crecid un 16,7% en el se-
mestre mientras que en Es-
pafia cayd un 1,5% en el
mismo periodo.

La publicidad digital re-
presenta ya en el negocio de
prensa del grupo un 29% de
los ingresos publicitarios. En
radio la facturacion por pu-
blicidad aument6 en el se-
gundo trimestre un 3,9% en
Espana; en América Latina
subi6 en todos los paises.
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Uteca ve «oscuro» el plan para
adjudicar nuevos canales de TDT

» Para las televisiones
privadas, «consolida el
error mayusculo de la
pérdida de canales»

ABC
MADRID

El Plan Técnico Nacional de la TDT que
prepara Industria viene a consolidar «el
error mayusculo de la reciente pérdida
de canales». Asi lo sefial6 ayer la Union
de Televisiones Comerciales en Abier-
to (Uteca), en respuesta al borrador del
decreto que, tras el cierre de nueve ca-
nales el pasado mayo, pretende sacar a
concurso nuevas frecuencias.

La entidad que agrupa a las princi-
pales cadenas privadas de television se-
fialé en una nota que el proyecto «se li-
mita a establecer instrumentos de ac-
tuaciones, sin que previamente exista
un marco legal estable sobre el que lle-
varlas a cabo, ya que no esta aclarada
de forma definitiva la situacion de los
actuales 15 canales nacionales de TDT».
A sujuicio, «parece intentar consolidar
lo que consideramos un error mayus-
culo de la reciente pérdida de canales,
anticipando nuevas adjudicaciones in-
justificadas sin precisar sus condicio-
nes». En este sentido, recuerda que hay
varios recursos ante el Tribunal Supre-
mo que cuestionan la existencia de ocho
canales privados de TDT, adicionales a
los nueve cerrados el pasado mayo.

El borrador se ha realizado «de ma-
nera unilateral», sin consulta previa a
Uteca o sus asociados, principales afec-
tados, «y asignando multiples concre-
tos sin conocerse el racional subyacen-
te y sin haberse posibilitado que las te-
levisiones hicieran una propuesta de
consenso para reducir molestias a los

®acceso

El pasado mayo se apagaron nueve canales de los que se lanzaron en 2010 “"

Falta de concrecion

Uteca critica que no haya
datos sobre condiciones de
los concursos ni calendarios
ni plazos de las licitaciones

ciudadanos en la resintonizacién», con-
tintia la nota.

Asimismo, cree que la asignacion de
capacidad de emision propuesta «con-
tinda, una vez mas, tratando de forma
discriminatoria a las televisiones pri-
vadas frente a TVE, ala que destina un
ancho de banda mucho mayor que a las
privadas, cuando estas operan un nu-
mero igual o superior de canales que,
ademas, son las televisiones de referen-
cia del publico espanol desde hace afios».

En su opinidn, es «una paradoja» que,
pese a que el Ministerio manifiesta su

compromiso con la alta definicidn, «es-
catime la asignacion de espectro a las
televisiones privadas, condicionando
la apuesta de estas por la alta definicion
al dejar limitado el nimero de los cana-
les en alta definicion que ya se pueden
ofrecer». «Todo ello mientras deja tan-
to espectro sin asignar», agrega. En este
sentido, el proyecto de decreto es, para
Uteca, «inusitadamente oscuro respec-
to a las potenciales nuevas adjudicacio-
nes del espectro no asignado, al sefia-
lar que se otorgaran mediante concur-
so0s, pero sin ofrecer ningun dato sobre
los términos y condiciones ni calenda-
rios ni plazos de las licitaciones».

Tampoco menciona la financiacién
de los costes de reubicacion de los ca-
nales y, en definitiva, la reordenacion
del espectro digital, a pesar de que este
aspecto se regula en la Ley de Econo-
mia Sostenible, concluye Uteca.
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ACELERA LAS NEGOCIACIONES PARA EXPLOTAR GOLTV

Atresmedia se prepara para
pujar por los nuevos canales

Silvio Gonzalez asegura que quiere “competir en igualdad
de condiciones”; la cadena gana 37,7 millones hasta junio

A. Sempriin MADRID.

Atresmedia calienta motores para
pujar por los cinco canales (cuatro
en HD y uno en definicién estin-
dar) que Industria sacara a concur-
so en 2015. Silvio Gonzélez, conse-
jero delegado de la propietaria de
Antena 3 y La Sexta, aseguro ayer
en una conferencia con analistas
que “nos presentaremos a los con-
cursos de los canales que organice
el Gobierno. Tratamos de reequili-
brar la situacion con respecto a lo
que nos ha pasado. Queremos com-
petir en igualdad de condiciones y
volver a tener mds canales”, Atres-
media tuvo que cerrar tres canales
el pasado de 6 de mayo (Nitro, La
Sexta 3 y Xplora) tras la anulacion
por parte del Supremo del reparto
de licencias de 2010, por lo que ex-
plota dos canales menos que su com-
petencia directa. La medida se ha
traducido en una caida de la audien-
ciadel grupo del 294 por ciento de
abril al 25,9 por ciento registrado
en junio y en un incremento de los
ingresos publicitarios un poco por
debajo de la media.

Dentro de los planes de la com-
pafiia para incrementar su oferta
estan las negociaciones con Media-
pro para recuperar Gol TV. En con-
trato de alquiler de la sefial termi-
na en diciembre de 2015 y, segin
explicd consejero delegado de Atres-
media, estan “negociando para ex-
plotar el canal lo antes posible”.

En cuanto al futuro reparto de
canales, Silvio Gonzalez descarta
que se presenten grupos extranje-
T'0S O (Ue Nazca un nuevo agente en
el mercado, como ocurrié con La
Sexta y Cuatro. “Nuestro mercado
es muy arriesgado y poco atracti-
vo, por las limitaciones legales, pa-
ra los grupos de EEUU y UE. No

®acceso

La cadena mejora sus resultados . eesmeon %

Resultados de Atresmedia Enero-junio

EN MILLONES DE EUROS 2013

2014 VAR. 2013-2014 (%)

Ingresos netos 423,03 450,65 | 6,53
Television 375,95 400,27 6,47
Radio 40,01 42,51 6,24
Otros negocios 7.07 7.89 11,60

Gastos de explotacion 383,52 390,46 1,81

Ebitda* 3951 6021 52,39

Beneficio de explotacién 30,77 52,03 69,08

Beneficio neto 2908 37,78 29,91

Deuda neta 22280 12371 44,47

Fuente: Atresmedia. elEconomista

El sueldo del
consejo se eleva un
31% por un cambio
en la periodificacion
de las retribuciones

creo que pujen”, dijo. Asi, recordd
que esta en el aire el futuro de ocho
canales mas. El Supremo se tiene
que pronunciar sobre su legalidad
por lo que se podrian cerrar.

Mejora de beneficios

Pese a tener menos canales que a
principios de afio (explota cuatro),
Atresmedia ha mejorado sus resul-
tados en el primer semestre del afio.
La cadena que preside José Manuel
Lara ha ganado 377 millones entre
enero y junio, un 29,61 por ciento
mas que en le mismo periodo de
2013. Los ingresos han mejorado
un 6,53 por ciento hasta los 450,65
millones. La television ha cerrado

con una cifra de negocio de 400,27
millones, un 6,57 por ciento mas,
mientras que la radio ha mejorado
la facturacion un 6,24 por ciento.
Los gastos de explotacion han cre-
cido un 1,81 por ciento y su ebitda
se ha duplicado hasta los 62,21 mi-
llones. La deuda se ha reducido un
4447 por ciento. La bolsa ha reci-
bido estos resultados con alzas del
7,23 por ciento en sus acciones.
Tras la presentacion, Silvio se ha
mostrado positivo por la evolucion
del mercado de la publicidad. Es-
pera que crezca un 5 por ciento es-
te aflo y que su cuota de mercado
se estabilice en el 42 por ciento.
Los datos enviados ala CNMV
recogen que el sueldo del consejo
de Atresmedia se ha elevado un 31
por ciento hasta los 2,4 millones.
Desde Atresmedia explican que el
aumento es coyuntural y se debe a
un cambio en la periodificacion del
cobro de los salarios y al nuevo cri-
terio de devengo aplicado. Asi, ase-
guraron que al final de afio los con-
sejero cobraran menos que en 2013.

8/ 16



EL PAIS (EDICION NACIONAL)
MADRID

25/07/14
Prensa:  Diaria
Tirada: 400.212 Ejemplares
Difusion: 324.814 Ejemplares

LI

Pagina: 53

129586€8 ‘POD

Seccién: COMUNICACION  Valor: 7.449,00 € Area (cm2): 205,7 Ocupacién: 21,76 %

Documento: 1/1

Autor: EL PAIS, Madrid | Num. Lectores: 2035000

RADIO

Jesus Gallego, nuevo director
de ‘Carrusel deportivo’

EL PAIS, Madrid

Fitbol y musica. Futbol y rigor.
Futbol y mas fatbol. El periodista
Jestis Gallego, que lleva mis de
20 anos en la cadena SER, se pre-
para para darle un “nuevo estilo”
a Carrusel deportivo, sin perder el
pulso del deporte.

“Quiero hacer cosas nuevas.
Coordinar la emocion del directo
con otros contenidos, porque aho-
ra ya no hay seis partidos a la vez,
como antes”. Desde hace tres se-
manas, Gallego se prepara junto
al equipo que potenciara la con-
versacion con los aficionados en
redes sociales y el periodismo de-
portivo con el analisis de expertos

®acceso

como Jorge Valdano, Alfredo
Relano, Michael Robinson, Kiko
Narvédez y Santi Cafizares.

Esta temporada, ademas, Ca-
rrusel incorpora a Alvaro Benito,
Julen Guerrero, Gaizka Mendie-
ta, y al excolegiado Arturo Dau-
dén Ibafiez, que completaran y di-
versificaran el andlisis futbolisti-
co. “Y lo mas especial sera la bue-
na miusica, porque con la radio
deportiva tiene una simbiosis per-
fecta. Transmite mds emocion,
mas tension”, cuenta el sucesor
de Manu Carrefo, a quien la SER
decidié no renovarle después de
tres afos al frente del programa.

“Yo no soy quien para compa-
rarme con Manu. Solo puedo de-

cir que me gusta la radio fresca,
pero rigurosa”, explica Gallego,
agregando que, bajo su batuta lo
entretenido y lo serio tendran su
lugar bien delimitado, aunque la
comedia seguird teniendo cabida.
Rail Pérez, que ha trabajado los
altimos 10 afios en Anda ya de 40
Principales, llevara el humor 4ci-
do al programa con “los otros”
Guardiola, Mourinho, Messi o Flo-
rentino. Y Joaquin Reyes, con su
particular carisma, caricaturiza-
ria cada domingo a alguno de los
personajes del deporte.

Gallego, aparte de ser reporte-
ro de Carrusel y de El larguero du-
rante 10 afios, ha cubierto todo
tipo de acontecimientos deporti-

.
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Jesiis Gallego.

vos como la Eurocopa, Campeona-
tos del mundo o Juegos Olimpi-
cos. Desde 2008 era el director y
presentador de SER Deportivos,
un programa que bajo su direc-
cion ha llegado a alcanzar
554.000 oyentes. La nueva tempo-
rada de Carrusel se estrena el sa-
bado 12 de agosto (16.00), dia de
la final de la Supercopa.

9/ 16



EL MUNDO (EDICION NACIONAL)

MADRID

Seccién: OTROS _ Valor: 6.986,00 € Area (cm2): 184,4 Ocupacién: 20,07 %

Documento: 1/1

25/0714

Prensa:  Diaria
Tirada: 289.449 Ejemplares
Difusion: 206.007 Ejemplares

9¥0986€8 ‘PO

Pagina: 20

Autor: CONXA RODRIGUEZ _ Num. Lectores: 1197000

®acceso

FELIX DENNIS

El editor de las mil
y una publicaciones

Comenzo6 vendiendo
revistas y llego a hacer
fortuna con la direccion
de decenas de cabeceras

CONXA RODRIGUEZ
Felix Dennis cre6 una legién de pu-
blicaciones a través de su compania
Dennis Publishing, pero hubo una,
la revista contracultural Oz, que le
provocd un juicio en 1971 por aten-
tar contra la moral ptblica. El y dos
editores mas invitaron a un grupo
de menores para elaborar un nu-
mero especial de Oz. Optaron por
publicar los genitales de Rupert, el
elefante, lo cual llevo a los tres edi-
tores a juicio por obscenos. El juez
sentencio a pena menor a Dennis
aduciendo que «es el menos inteli-
gente de los tres». Como editor de
éxito result6 el mas listo.

En 1971, Felix era ya editor y di-
rector de la revista contracultural,
en la cual habia empezado como
vendedor a los 15 anos. Al ano si-
guiente se encargaba de la publici-
dad, y asi hasta editor y director. A
Oz le siguieron un tropel de titulos
famosos y menos conocidos, como
Blende o The Week, que todavia
genera beneficios y vende 700.000
ejemplares semanales en todo el
mundo. En 1995 inici6 en EEUU
Maxim, dirigida a hombres jove-
nes o de espiritu juvenil, con la que
consiguié gran audiencia, asi como
con Stuff.

De Reino Unido salté a EEUU
donde ampli6é su campo de actua-
ci6n. Ademas de revistas, cre6 Mi-
cro Warehouse, una compania pio-

nera de venta de productos por co-
rreo. Sus negocios se ampliaban al
mismo tiempo que él continuaba
como hombre poco convencional.
En un momento dado dijo que
mantenia hasta 14 amantes. Sus ca-
sas, que no consideraba hogares, se
abrian en Londres, Manhattan y
Connecticut.

Dennis, nacido en 1947 cerca de
Londres, fue criado por sus abue-
los, después de que su padre salie-
se a comprar cigarrilos para no vol-
ver nunca mas. Felix tenia tres
anos. Como editor de éxito y millo-
nario, se dedico en los ultimos anos
a subvencionar una organizacion
dedicada a plantar arboles.

En 2007 vendio algunas de sus
cabeceras mas emblematicas por
175 millones de euros, no obstante,
Dennis Publishing continuaba con
docenas de publicaciones. En 2013
la facturacion de la compania fue
de 70 millones de euros. En 2008
recibi6 a las cdmaras de la BBC en
su finca y se confesé: «Ahora soy
adicto a la poesia en lugar de ala
cocaina». Y a pesar de haber tenido
hasta 14 amantes a la vez, lamenta-
ba no haber tenido un hijo: «La ge-
nética es lo tinico que es verdadera-
mente tuyo, del resto puedes pres-
cindir», dijo.

Murid tras un largo y doloroso
cancer de garganta en Dorsington.
No tuvo descendencia, pero estuvo
acompanado por su hermano Ju-
lian hasta el altimo momento.

Felix Dennis, poeta y editor, nacio el
27 de mayo de 1947 en Kingston (Rei-
no Unido) y muri6 el 22 de junio de
2014 en Dorsington (Reino Unido).
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RTVE retrasa a septiembre la aprobacion de los ajustes

La Corporacion
reestructura el aérea de
television para ahorrar

A. Sempriin MADRID.

Leopoldo Gonzdilez Echenique,
presidente de RTVE, se va de va-
caciones sin los deberes termina-
dos. El consejo de administracion
de la Corporacion rechazé ayer

aprobar el plan de ajustes adicio-
nales planteados en junio, que con-
templa un ahorro maximo de 49,6
millones. Los consejeros y Eche-
nique han aplazado hasta septiem-
bre la votacion (y previsible apro-
bacién) de los nuevos recortes por-
que “quieren debatirlos”, explican
fuentes cercanas a RTVE. A su vez,
los consejeros de la puiblica quie-
ren esperar a conocer el proyecto
del presupuesto de 2015 para to-
mar una decisién mas acertada.

®acceso

Hacienda insté a Echenique a
profundizar en los ajustes como
condicion para aprobar a una apor-
tacién extra de 130 millones este
afio con la que “lograr cerrar el ejer-
cicio en equilibrio presupuestario”,
tal y como aseguré RTVE enun co-
municado. Un informe realizado
por la radiotelevision prevé unas
pérdidas de 134 millones para 2014.

A la espera de que aprueben ajus-
tes extra como el cierre de Telede-
porte o limitar la aportacion al ci-

ne, que también suponen cambios
legislativos, y otra serie de gastos
generales, la Corporacion ha meti-
do mano a la direccién de TVE.

El Consejo dio el visto bueno ala
reestructuracion de la division de
televisién, que incluye la unifica-
cién de las dreas de Contenidos y
Antena. Francisco Diaz Ujados es-
tard al frente de esta nueva direc-
cion, lo que supone la marcha de
Montse Abbad y José Manuel Ele-
ta. También se ha aprobado el nom-

bramiento de Ignacio Gémez Ace-
bo como niimero dos, el de Yolan-
da Garcia como directora de depor-
tes y el de Jaime Garrido como di-
rector de Imagen. El grupo estatal
va a rebaja la categoria de varios di-
rectores de drea de Al a Bl para ge-
nerar ahorros en la partida de es-
pecial responsabilidad. El objetivo
de este equipo es levantar la audien-
ciade latarde y podran a Tofi Mo-
reno a presentar un programa, lo
que implica cancelar Entre Todos.
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Facebook alcanza maximos en Bolsa
tras sus buenos resultados trimestrales

Cinco Dias Madrid

Los resultados presentados el
miércoles por la noche por
Facebook impulsaron la co-
tizacion de las acciones de la
popular red social. Alcanzo
un nuevo maximo histérico
intradia de 76,74 ddlares, un
precio un 7,6% mas alto que
el marcado en el cierre del
dia anterior.

Estas cifras suponen una
revalorizacion del 102% res-
pecto a los 38 délares por ti-
tulo fijado como precio de sa-
lida en su salida a Bolsa en

®acceso

mayo de 2012. En la prime-
ra semana de cotizacion, las
acciones de la compaiia se
desplomaron un 24%.

Las cuentas trimestrales
presentadas mostraban un
aumento del 137% de los be-
neficios netos de la compa-
fia fundada por Mark
Zuckerberg en 2004. Pasaron
de 331 millones de dolares
(251 millones de euros) en
2013 a los 788 millones de do-
lares (584 millones de euros).

La facturacion de la em-
presa en el trimestre com-
prendido entre abril y junio

aleanzo los 2.910 millones de
délares (2.159 millones de
euros), un 60% mas que los
1.813 millones de délares
(1.374 millones de euros) que
ingreso en el segundo tri-
mestre de 2013.

La publicidad en los mé-
viles impulsé a la compaiiia.
De los 2.676 millones de los
ingresos publicitarios, un
62% fue a través de estos dis-
positivos.

En el conjunto de los seis
primeros meses del ano,
Facebook gané 1.427 millo-
nes de délares (1.059 millo-

nes de euros), un 159% mas
que hace un ano, y sus in-
gresos aumentaron en el pri-
mer semestre un 65,4%,
hasta los 5.412 millones de
dolares (4.016 millones de
euros).

El fundador y consejero
delegado de Facebook, Mark
Zuckerberg, destaco que la
compania ha realizado “un
buen segundo trimestre” y se
mostré optimista. “Nuestra
comunidad ha continuado
creciendo, y vemos muchas
oportunidades, dado que
conectamos al mundo”.
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NOMBRAMIENTOS

Pequefia revolucion
en la estructura
directiva de
Television Espanola

ABC
MADRID

El Consejo de Administracion de
RTVE aprobd ayer la nueva estruc-
tura de Television Espafiola, que in-
cluye la unificacién en una sola di-
reccion de las dreas de Contenidos
y Antena, que dirigird Francisco
Diaz Ujados. Su papel sera unificar
ambas dreas que existian hastala
fechay que dirigian Montse Abbad
v José Manuel Eleta. Diaz Ujados es
un profesional del sector audiovi-
sual con amplia experiencia y co-
nocimientos en gestion empresa-
rial y en la creacion de contenidos.
Inicié su carrera en TVE y después
ha pasado por Telemadrid, Video-
media, Antena 3 y Globomedia.

Ignacio Gobmez-Acebo, por su par-
te, serd el director de Planificacion
Estratégica de Programacion y Pro-
duccion de TVE. Su trayectoria
como productor de television se ha
desarrollado casi de forma integra
en la corporacion, aunque también
asumio las funciones de director de
Comunicacion de la Candidatura de
Madrid2020.

Jaime Garrido asumira la nueva
direccion de Imagen de Emision.
Tras ingresar en TVE por oposicion
en 1984 ha sido regidor en musica-
les y dramaticos, ayudante en in-
formativos y deportes, realizador
desde 1991 y director de Produccion
de Deportes desde 2010. La direc-
cién de Deportes, por tltimo, recae
en Yolanda Garcia Cuevas, que lle-
va en la casa desde 1995. Desde 2010
era subdirectora de Adquisiciones
de Derechos y Eurovision del drea
de Deportes.

El hasta ahora director del area,
Jestis Alvarez, seguira como presen-
tador en la segunda edicion del Te-
lediario y dirigird la Coordinaciéon
de Eventos Deportivos, nueva res-
ponsabilidad que engloba la super-
vision de grandes acontecimientos
deportivos, como los partidos de la
seleccion, de la Champions League
y de los Juegos Olimpicos.
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Atresmedia
dispara su resultado
un 30% hasta junio

Expansién. Madrid
Atresmedia aumentd un
29,9% su beneficio neto, hasta
37,8 millones de euros. Los in-
gresos netos del grupo de co-
municacion ascendieron a
450,7 millones, un 6,5% mas, y
el resultado bruto de explota-
cion (ebitda) se situo en 60,2
millones, un 52,4% mas.

El grupo indico que en la
primera mitad del afio logro
elevar su cuota de audiencia
en 0,4 puntos respecto al mis-
mo periodo de 2013, “a pesar
del apagon de tres canales des-
deel pasado mayoy laemision
del Mundial de Futbol de Bra-
sil en otras cadenas”. También
ha informado que estd anali-
zando posibles reclamaciones
por responsabilidad patrimo-
nial por los dafios y perjuicios
sufridos por el cese de canales.

Los ingresos netos de Atres-
media Television ascendieron
a400,3 millones, un 6,5%mas,
conunebitdade 48,4 millones
de euros (+40,3%). Atresme-
dia Radio crecié un 6,2%, si-
tuando sus ingresos netos en
42,5 millones, mientras que el

Silvio Gonzalez, consejero dele-
gado de Atresmedia.

ebitda fue de 7,7 millones de
euros, un4,4%mas.

Atresmedia ha anunciado
que mantendra su “cauta” po-
liticade costesy que laconten-
cion del gasto seguira siendo
una pieza fundamental de la
politicainterna.

La accion subio en la sesion
de ayer un 7,23% en Bolsa,
hasta 11,27 euros.
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Atresmedia gana un 30%
r -
mas, a pesar del cierre
de tres de sus canales
CiNco Dias Madrid el mismo periodo de 2013, “a
pesar del apagon de tres ca-

Atresmedia obtuvo un bene-  nales desde el pasado mes de
ficio neto de 37,8 millonesde  mayo y la emisién del Mun-
euros en el primer semestre  dial de Fuatbol de Brasil en
del afo, lo que supone unin-  otras cadenas”
cremento del 29,9% respec- En el caso de Atresmedia
to al del mismo periodo de  Television, los ingresos netos
2013, segiin informo el grupo  acumulados a junio ascien-
de comunicacion ala Comi- den a 400,3 millones de
sién Nacional del Mercadode  euros, lo que supone un in-
Valores (CNMV). cremento del 6,5%, “por en-

En estos seis primeros cima del mercado publicita-
meses del ano, los ingresos rio”, mientras que la cuota
del grupo fueron de 450,7mi-  publicitaria del grupo de ca-
llones de euros, un 6,5 % mas nales en dicho mercado se
que hace un ano, de los que  sitia en el 42,6% y el ebitda
la television aporté 396,34 en 48,4 millones de euros, un
millones de ingresos, laradio  40,3% mas.
40,49 vy otros negocios 13,8 Atresmedia Radio alcanz6
millones de euros. los 42,5 millones de euros de

Por su lado, el beneficio ingresos netos en el primer
bruto de explotacion (ebitda) semestre, un 6,2% mas que
se situd en 60,2 millones, un  en el mismo periodo de 2013
52,4% mas que hace un afio.  “y el doble que el crecimien-

Atresmedia indica queen to experimentado por el
la primera mitad del afioha mercado publicitario de
logrado incrementar su radio”, mientras que el ebit-
cuota de audiencia en 0.4 daasciende a 7,7 millones de
puntos en comparacion con  euros, un 4,4% mas.
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Prisa pierde 2.163
millones por Canal +

Expansion. Madrid
Prisa perdio 2.163 millones de
euros en el primer semestre,
frente a los 171,7 millones de
numeros rojos de un afio an-
tes, debido a los impactos
contables derivados de laven-
ta del 56% de Canal + a Tele-
fonica. El ebitda caydé un
15,8%, hasta 88,3 millones, y
losingresos de explotacionun
7,1%, hasta 688 millones.
Prisavendio el 56% de Canal+
por 750 millones.

Elgrupo anade que el patri-
monio es negativo en 593,5
millones, lo que implica que

“se encuentra incursa en cau-
sa de disolucion”. El acuerdo
de refinanciacion prevé que
una parte de la deuda se con-
vierte en préstamos participa-
tivos para compensar ese de-
sequilibrio.

Prisa anuncio al cierre del
mercado la venta del 8,5% de
Mediaset al propio grupo de
television por 307 millones.
Prisa, que sigue controlando
un 5,15% de Mediaset, hara
una ampliacién de capital de
100 millones, que suscribirael
empresario mexicano Rober-
to Alcantara.
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