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PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

26/07/14 RTVE PIDE OTROS 135 MILLONES    /    EL MUNDO (EDICION NACIONAL) 6 1

26/07/14 MINGOTE DESCONOCIDO    /    ABC (CULTURAL) 7 1

26/07/14 TV3 CONFIRMA QUE VOL LA CHAMPIONS    /    ARA 8 1

26/07/14 PRISA CULPA DEL DESPLOME DE SANTILLANA EN ESPAÑA AL RETRASO EN LA 'LEY WERT'    /    EL ECONOMISTA 9 1

26/07/14 BBC SCOTLAND, AL PUNT DE MIRA    /    EL PUNT AVUI 10 1

26/07/14 BSKYB CREA LA MAYOR PLATAFORMA DE TELE DE PAGO EN EUROPA    /    EL ECONOMISTA 11 1

26/07/14 EL PERIODISTA HILARIO PINO DEIXA MEDIASET DESPRÉS DE 15 ANYS    /    DIARI DE GIRONA 12 1

26/07/14 DUART DENUNCIA QUE LA INSPECCIO D'HISENDA ES MES DURA AMB TV3    /    ARA 13 1

26/07/14 TV-3 ENCARA NO SAP QUANT HA DE PAGAR PER L'IVA    /    EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA) 14 1

26/07/14 EL ALTO TRIBUNAL AVALA LA CRÍTICA PERIODÍSTICA AL RECTOR VASCO    /    EL MUNDO (EDICION NACIONAL) 15 1

26/07/14 UTECA CRITICA EL FUTUR CONCURS DE CANALS DE TDT    /    ARA 16 1

26/07/14 BSKYB COMPRA A MURDOCH DOS TELEVISIONES DE PAGO EN EUROPA    /    EL PAIS (EDICION NACIONAL) 17 1

27/07/14 Adelina Castillejo. Defensora de l'Audiència de TV3 i Catalunya Ràdio des del 2011: "LA QUEIXA PROVOCA UNA
MILLORA"    /    PRESENCIA

18 1

27/07/14 LA PREMSA, entre la MORT política i CDC com a víctima    /    ARA 19 1

27/07/14 ¿PUEDE ALQUILARSE UN VIENTRE? por el DEFENSOR DEL LECTOR    /    EL PAIS (EDICION NACIONAL) 20 2

27/07/14 LA CREMA DELS CORRUPTORS    /    DIARI DE GIRONA 22 1

28/07/14 LA RÀDIO MUSICAL ES MOU    /    ARA 23 1

28/07/14 NACE MIRÍADAX LA MAYOR PLATAFORMA ONLINE DE EDUCACIÓN EN ESPAÑOL Y PORTUGUÉS    /    ABC
(EDICION NACIONAL)

24 2
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Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

28/07/14 INDUSTRIA DA TRES MESES AL SECTOR PARA RESINTONIZAR OCHO MILLONES DE HOGARES    /    EL
ECONOMISTA (ED. LUNES)

26 2

28/07/14 EL GOBIERNO CONTEMPLA LICITAR NUEVOS CANALES DE TELEVISIÓN EN EL FUTURO    /    EL ECONOMISTA
(ED. LUNES)

28 1

28/07/14 L'AJUNTAMENT DÓNA LLUM VERDA A LA NOVA RÀDIO MUNICIPAL DE BARCELONA    /    ARA 29 1

28/07/14 GONZALO JUANES. EL FOTÓGRAFO QUE TRAJO EL COLOR    /    EL MUNDO (EDICION NACIONAL) 30 1

29/07/14 'PERIODISMO EN EL SALVADOR, PEOR QUE EN LA GUERRA'    /    DIARI DE TARRAGONA 31 1

29/07/14 RENDUELES, NUEVO PRESIDENTE DE NOMBRAMIENTOS DE MEDIASET    /    EL ECONOMISTA 32 1

29/07/14 NOMÉS TRES MESOS PER REANTENITZAR    /    ARA 33 1

29/07/14 INFORME DEL TAC SÈRIES AMERICANES, EN HORARI ESPECIAL    /    EL PUNT AVUI 34 1

29/07/14 ALCATEL-LUCENT Y TELEFÓNICA HABILITAN CAMBIOS EN MOVISTAR TV    /    CINCO DIAS 35 1

29/07/14 EL 36% DE LA PROGRAMACIÓ INFANTIL INCOMPLEIX LA LLEI    /    ARA 36 1
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26/07/14EL MUNDO (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 289.449 Ejemplares
Difusión: 206.007 Ejemplares

Página: 26
Sección: ECONOMÍA    Valor: 31.894,00 €    Área (cm2): 768,8    Ocupación: 91,65 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 1197000

C
ód: 84019013
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26/07/14ABC (CULTURAL)
MADRID

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 328.254 Ejemplares
Difusión: 239.605 Ejemplares

Página: 12
Sección: CULTURA    Valor: 16.602,00 €    Área (cm2): 479,8    Ocupación: 59,36 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 425000

C
ód: 84019974
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26/07/14ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.770 Ejemplares
Difusión: 14.326 Ejemplares

Página: 52
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 1.863,00 €    Área (cm2): 552,7    Ocupación: 54,63 %    Documento: 1/1    Autor: ALBERT CASTELLVÍ ROCA BARCELONA    Núm. Lectores: 163000

C
ód: 84018590
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26/07/14EL ECONOMISTA
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 29.227 Ejemplares
Difusión: 18.602 Ejemplares

Página: 41
Sección: E & F    Valor: 7.103,00 €    Área (cm2): 497,0    Ocupación: 50,8 %    Documento: 1/1    Autor: Á. Semprún Madrid.    Núm. Lectores: 47000

C
ód: 84019196
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26/07/14EL PUNT AVUI
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 22.149 Ejemplares
Difusión: 16.758 Ejemplares

Página: 10
Sección: POLÍTICA INTERNACIONAL    Valor: 1.681,00 €    Área (cm2): 258,3    Ocupación: 27,12 %    Documento: 1/1    Autor: Quim Aranda    Núm. Lectores: 132000

C
ód: 84017638
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26/07/14EL ECONOMISTA
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 29.227 Ejemplares
Difusión: 18.602 Ejemplares

Página: 41
Sección: E & F    Valor: 2.422,00 €    Área (cm2): 169,4    Ocupación: 17,32 %    Documento: 1/1    Autor: eE MADRID.    Núm. Lectores: 47000

C
ód: 84019195
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26/07/14DIARI DE GIRONA
GIRONA

Prensa: Diaria
Tirada: 8.127 Ejemplares
Difusión: 6.141 Ejemplares

Página: 53
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 468,00 €    Área (cm2): 135,0    Ocupación: 15,92 %    Documento: 1/1    Autor: MADRID | DdG/EFE    Núm. Lectores: 25000

C
ód: 84021674
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26/07/14ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.770 Ejemplares
Difusión: 14.326 Ejemplares

Página: 52
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 504,00 €    Área (cm2): 149,5    Ocupación: 14,78 %    Documento: 1/1    Autor: ÀLEX GUTIÉRREZ BARCELONA    Núm. Lectores: 163000

C
ód: 84018589
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26/07/14EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 52.070 Ejemplares
Difusión: 40.388 Ejemplares

Página: 77
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 3.939,00 €    Área (cm2): 125,6    Ocupación: 10,87 %    Documento: 1/1    Autor: EL PERIÓDICO  BARCELONA    Núm. Lectores: 614000

C
ód: 84018464
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26/07/14EL MUNDO (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 289.449 Ejemplares
Difusión: 206.007 Ejemplares

Página: 15
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 2.416,00 €    Área (cm2): 66,1    Ocupación: 6,94 %    Documento: 1/1    Autor: JOSEAN IZARRA / Vitoria    Núm. Lectores: 1197000

C
ód: 84018992
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26/07/14ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.770 Ejemplares
Difusión: 14.326 Ejemplares

Página: 54
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 183,00 €    Área (cm2): 58,0    Ocupación: 5,37 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 163000

C
ód: 84018594
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26/07/14EL PAIS (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 400.212 Ejemplares
Difusión: 324.814 Ejemplares

Página: 27
Sección: ECONOMÍA    Valor: 1.827,00 €    Área (cm2): 54,4    Ocupación: 5,34 %    Documento: 1/1    Autor: REUTERS, Londres    Núm. Lectores: 1747000

C
ód: 84018703
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27/07/14PRESENCIA
GIRONA

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 77.067 Ejemplares
Difusión: 49.820 Ejemplares

Página: 22
Sección: OTROS    Valor: 4.800,00 €    Área (cm2): 744,2    Ocupación: 100 %    Documento: 1/1    Autor: GEMMA BUSQUETS    Núm. Lectores: 86000

C
ód: 84046799
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27/07/14ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.770 Ejemplares
Difusión: 14.326 Ejemplares

Página: 12
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 1.191,00 €    Área (cm2): 316,8    Ocupación: 34,93 %    Documento: 1/1    Autor: LAIA VICENS    Núm. Lectores: 145000

C
ód: 84043219
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27/07/14EL PAIS (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 400.212 Ejemplares
Difusión: 324.814 Ejemplares

Página: 37
Sección: OPINIÓN    Valor: 12.128,00 €    Área (cm2): 238,9    Ocupación: 23,84 %    Documento: 1/2    Autor: TOMAS DELCLÓS    Núm. Lectores: 2399000

C
ód: 84042896
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27/07/14EL PAIS (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 400.212 Ejemplares
Difusión: 324.814 Ejemplares

Página: 38
Sección: OPINIÓN    Valor: 16.840,00 €    Área (cm2): 331,7    Ocupación: 33,1 %    Documento: 2/2    Autor: TOMAS DELCLÓS    Núm. Lectores: 2399000

C
ód: 84042896
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27/07/14DIARI DE GIRONA
GIRONA

Prensa: Diaria
Tirada: 8.127 Ejemplares
Difusión: 6.141 Ejemplares

Página: 25
Sección: OPINIÓN    Valor: 933,00 €    Área (cm2): 224,2    Ocupación: 26,44 %    Documento: 1/1    Autor: Josep C. Vergés    Núm. Lectores: 12000

C
ód: 84045971
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28/07/14ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.770 Ejemplares
Difusión: 14.326 Ejemplares

Página: 44
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 2.904,00 €    Área (cm2): 861,8    Ocupación: 85,17 %    Documento: 1/1    Autor: ÀLEX GUTIÉRREZ BARCELONA    Núm. Lectores: 135000

C
ód: 84065478
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28/07/14ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 326.584 Ejemplares
Difusión: 249.539 Ejemplares

Página: 38
Sección: SOCIEDAD    Valor: 39.124,00 €    Área (cm2): 809,6    Ocupación: 100 %    Documento: 1/2    Autor: MANUEL TRILLO ENVIADO ESPECIAL A RÍO DE     Núm. Lectores: 593000

C
ód: 84070725
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28/07/14ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 326.584 Ejemplares
Difusión: 249.539 Ejemplares

Página: 39
Sección: SOCIEDAD    Valor: 26.929,00 €    Área (cm2): 556,3    Ocupación: 68,83 %    Documento: 2/2    Autor: MANUEL TRILLO ENVIADO ESPECIAL A RÍO DE     Núm. Lectores: 593000

C
ód: 84070725
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28/07/14EL ECONOMISTA (ED. LUNES)
MADRID

Prensa: Semanal (Lunes)
Tirada: 29.227 Ejemplares
Difusión: 18.603 Ejemplares

Página: 8
Sección: E & F    Valor: 7.484,00 €    Área (cm2): 814,2    Ocupación: 90,71 %    Documento: 1/2    Autor: Á.Semprún/A. Lorenzo Madrid    Núm. Lectores: 74412

C
ód: 84067917
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28/07/14EL ECONOMISTA (ED. LUNES)
MADRID

Prensa: Semanal (Lunes)
Tirada: 29.227 Ejemplares
Difusión: 18.603 Ejemplares

Página: 9
Sección: E & F    Valor: 1.385,00 €    Área (cm2): 150,7    Ocupación: 16,79 %    Documento: 2/2    Autor: Á.Semprún/A. Lorenzo Madrid    Núm. Lectores: 74412

C
ód: 84067917
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28/07/14EL ECONOMISTA (ED. LUNES)
MADRID

Prensa: Semanal (Lunes)
Tirada: 29.227 Ejemplares
Difusión: 18.603 Ejemplares

Página: 9
Sección: E & F    Valor: 6.169,00 €    Área (cm2): 671,2    Ocupación: 74,78 %    Documento: 1/1    Autor: Á. Semprún / A. Lorenzo Madrid    Núm. Lectores: 74412

C
ód: 84067920
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28/07/14ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 25.770 Ejemplares
Difusión: 14.326 Ejemplares

Página: 46
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 799,00 €    Área (cm2): 253,4    Ocupación: 23,42 %    Documento: 1/1    Autor: ALBERT CASTELLVÍ ROCA BARCELONA    Núm. Lectores: 135000

C
ód: 84065470
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28/07/14EL MUNDO (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 289.449 Ejemplares
Difusión: 206.007 Ejemplares

Página: 20
Sección: OTROS    Valor: 6.713,00 €    Área (cm2): 179,2    Ocupación: 19,29 %    Documento: 1/1    Autor: PATRICIA DEL GALLO    Núm. Lectores: 1197000

C
ód: 84065708
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29/07/14DIARI DE TARRAGONA
TARRAGONA

Prensa: Diaria
Tirada: 11.903 Ejemplares
Difusión: 10.134 Ejemplares

Página: 36
Sección: POLÍTICA INTERNACIONAL    Valor: 1.288,00 €    Área (cm2): 432,1    Ocupación: 42,55 %    Documento: 1/1    Autor: LA CRÒNICA | GUSTAU ALEGRET @GustauAlegr    Núm. Lectores: 84000

C
ód: 84096363
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29/07/14EL ECONOMISTA
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 27.030 Ejemplares
Difusión: 17.130 Ejemplares

Página: 12
Sección: E & F    Valor: 1.599,00 €    Área (cm2): 115,4    Ocupación: 11,43 %    Documento: 1/1    Autor: elEconomista Madrid.    Núm. Lectores: 73000

C
ód: 84094406
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29/07/14ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 30.485 Ejemplares
Difusión: 16.373 Ejemplares

Página: 46
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 272,00 €    Área (cm2): 76,9    Ocupación: 7,97 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 131000

C
ód: 84093203
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29/07/14EL PUNT AVUI
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 19.063 Ejemplares
Difusión: 14.015 Ejemplares

Página: 48
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 332,00 €    Área (cm2): 51,1    Ocupación: 5,36 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 159000

C
ód: 84093148
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29/07/14CINCO DIAS
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 41.076 Ejemplares
Difusión: 28.908 Ejemplares

Página: 10
Sección: EMPRESAS    Valor: 553,00 €    Área (cm2): 35,6    Ocupación: 4,1 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 65000

C
ód: 84093508
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29/07/14ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 30.485 Ejemplares
Difusión: 16.373 Ejemplares

Página: 44
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 97,00 €    Área (cm2): 25,5    Ocupación: 2,84 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 131000

C
ód: 84093243
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Periodisme i MItjans de comunicació

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

27/07/14 Los medios de comunicación tradicionales pierden credibilidad    /    Periodistas en Español 40 2

28/07/14 Nuevos retos del periodismo especializado    /    PortalComunicación.com 42 1

28/07/14 Es trenca el tabú sobre el frau fiscal? 5 casos que han passat desapercebuts    /    Media.cat - Observatori crític dels mitjans 43 2

29/07/14 La BBC Academy abre gratuitamente sus cursos y guías didácticas online    /    Periodismo Ciudadano 45 2
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Periodistas en Español
http://periodistas-es.com/los-medios-de-comunicacion-tradicionales-pierden-credibilidad-38653

Dom, 27 de jul de 2014 12:32
Audiencia: 18.855

VPE: 102

Tipología: online

Ranking: 5

Página: 1

Los medios de comunicación tradicionales pierden credibilidad

Domingo, 27 de julio de 2014

La confianza en los medios de comunicación tradicionales atraviesa por una crisis a escala mundial debido
a la pérdida de la confianza de la gente que decae anualmente, explica Fielding Dupuy, experto en reputación
corporativa.       El reciente informe de Barómetro de Confianza 2014 revela que en el 80% de los países
confían menos en los medios de comunicación con respecto al 2013. Los datos muestran una baja de alrededor
de ocho puntos porcentuales en el índice de confianza, informa Andes.    El estudio elaborado por la empresa
Edelman muestra que en niveles de confianza, los medios de comunicación se encuentran por debajo de los
negocios y las organizaciones no gubernamentales (ONG). En contraste, los niveles de confianza en los
medios de comunicación digitales aumentaron.   Crisis de los medios tradicionales   Muchos medios de
comunicación a escala mundial, han anunciado su cierre por la imposibilidad de conseguir recursos debido
a la disminución de la pauta publicitaria y a que la mayoría de su público se ha trasladado a Internet y goza
del acceso a contenidos gratuitos.    Un informe de Pew Research Centers Project for Excellence in Journalism
(PEJ), sobre el estado de comunicación de 2010 reveló que las pérdidas y los recortes que sufrieron los
medios de comunicación tradicionales durante 2009 fueron mayores que las de 2008 y superan las
innovaciones que se han dado en el mundo de las noticias y el periodismo.    Las cifras del estudio muestran
que los gastos anuales de los periódicos en cobertura de noticias y edición, bordean los 1.600 millones de
dólares por debajo de lo que estaban hace una década; las cadenas de televisión van en cientos de millones
de dólares por debajo en los mismos gastos, en comparación con su punto más alto en la década de los 80.
Las salas de redacción de la televisión local también han recortado el 6% de los gastos desde 2009, lo que
equivale a unos 1.600 empleos; y, de los sectores de noticias comerciales, las noticias por cable fueron las
únicas que no sufrieron despidos ni disminución en sus ingresos.    De acuerdo con la investigación, estos
son los porcentajes de la disminución de ingresos por publicidad en los medios durante 2009: periódicos
(26 %), televisión local (22 %), radio (22 %), revistas (17 %), cadenas de televisión (8 %), publicidad para
medios en línea (5 %).   Crecimiento de los medios digitales   Los datos publicados por el Barómetro de
Confianza 2014, y que en América fueron elaborados con datos de Argentina, Brasil y México, revelaron que
la ciudadanía confía más en medios digitales y redes sociales que en la prensa, radio o televisión, tendencia
que se manifiesta desde 2006.    En 2012, Ciespal público un estudio acerca de los medios digitales en el
país y concluyó que hay alrededor de 34 medios de comunicación nativos digitales, 16 periódicos online, 14
radios y cuatro revistas.    Los periódicos digitales, tanto matriciales como nativos digitales, son los que más
cumplen con el criterio de inmediatez; lo que trasladan a las redes sociales con las que disponen.    El estudio
revela además que las redes sociales más usadas en los medios digitales ecuatorianos, en orden de
importancia, son: Facebook, Twitter, RSS, Youtube, Ustream, JustinTV, Google+.    Los principales ejes
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Periodistas en Español
http://periodistas-es.com/los-medios-de-comunicacion-tradicionales-pierden-credibilidad-38653

Dom, 27 de jul de 2014 12:32
Audiencia: 18.855

VPE: 102

Tipología: online

Ranking: 5

Página: 2

noticiosos en estos medios son: nacionales, política, internacional, deportes, entretenimiento, opinión,
economía y negocios.    Una investigación del corte julio de 2012 a julio de 2013 elaborada por comscore.
com  con indicadores de 172 países y a más de 1,5 millones de dominios revela que a escala mundial existen
1,5 trillones de interacciones digitales por mes.    Según la encuesta de Tendencias Digitales de octubre 2013,
el número de personas conectadas a Internet en América Latina es de 250 millones. Lo que equivale a 42 %
del total de la población de la región. Argentina es el país con más internautas, 70 % de sus habitantes se
conectan constantemente, mientras que en Venezuela usan Internet poco más de 40 % de las personas.
Impacto de las redes sociales   Según el Barómetro de Confianza, un 60 % de la población de América Latina
confía en redes sociales. Al respecto, Cristhian Espinosa , experto en periodismo digital dijo a Andes que
Twitter permite una mayor interacción de la gente con actores como personalidades, políticos, líderes de
opinión, entre otros.    Agregó que en las redes sociales se puede, por ejemplo, exigir cuentas a un político,
a un gobierno. Da la posibilidad de un activismo digital que le da al ciudadano un poder de reclamar, de exigir
a las marcas, servicios.    Para el catedrático nortemericano Rosental Alves , el periodismo de la era post-
industrial es una realidad ineludible marcada por el impacto de la explosión de las redes sociales, la cual ha
dado paso a una nueva lógica comunicacional.    Según Alves, cualquier persona puede producir y emitir
información; en el que abunda la competencia, y en el que prácticamente no existen límites de tiempo y
espacio, con una comunicación horizontal y multidireccional, entre otras características.
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PortalComunicación.com
http://localhost/incom/portal_2010/nov_editoriales_det.asp?id=3824

Lun, 28 de jul de 2014 16:46
Audiencia:  - 

VPE:  - 

Tipología: online

Ranking:

Página: 1

Nuevos retos del periodismo especializado

Lunes, 28 de julio de 2014

RAMIREZ ESTEVE; Francisco (ed.); NIETO HERNÁNDEZ, Juan Carlos (ed.)  El ejercicio de la profesión
periodística se encuentra en una situación crítica que requiere la reflexión, tanto académica como profesional,
para poder afrontar los nuevos retos que se le presentan para superar el creciente deterioro de los contenidos
informativos, la falta de credibilidad de los medios, la dispersión tecnológica, etc. Con el objeto de aportar
elementos de análisis y alternativas a esta realidad, esta obra ofrece las aportaciones de un amplio grupo de
profesores universitarios y estudiosos de la comunicación que exponen sus reflexiones sobre la actividad
periodística en nuestros días, tanto desde la perspectiva epistemológica como desde la aplicación práctica
del ejercicio informativo.
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Es trenca el tabú sobre el frau fiscal? 5 casos que han passat desapercebuts

Lunes, 28 de julio de 2014

Lanunci de Jordi Pujol assegurant que havia comès frau fiscal durant 34 anys porta obrint portades des de
dissabte. La importància del personatge Pujol i el delicat moment polític català és evident que han amplificat
una notícia que el mateix interessat va tractar de relativitzar, en fer-la pública un divendres a la tarda de juliol.
Però més enllà dinteressos polítics més o menys conjunturals i del debat sobre si la confessió de lexpresident
respon a un avançament davant una imminent denuncia, o és una voladura controlada per amagar delictes
pitjors hi ha un altre element de fons de la noticiabilitat dels fets que cal tenir en compte: la creixent sensibilització
social respecte el frau fiscal. Un tema que sols lAnuari Mèdia.cat de 2012 encara considerava silenciat .  A
Mèdia.cat volem recordar cinc exemples de defraudadors fiscals tant o més greus que el de Jordi Pujol que
no van arribar ni a una sola portada:  1. La família Borbó: Fa poc més dun any, una investigació periodística
va desvelar que Joan de Borbó va deixar una herència als seus tres fills un dells, llavors cap de lEstat espanyol,
Joan Carles I- de 1.100 milions de pessetes de 1993 en comptes bancaris a Suïssa. El que havia de ser
només una anècdota va esdevenir un principi descàndol: no hi havia cap constància que el monarca hagués
repatriat aquests fons, nhagués regularitzat la seva existència ni hagués abonat cap tipus dimpost. A pesar
de la gravetat dels fets i de la similitud amb el cas Pujol- el tema va ser despatxat ràpidament i les explicacions
de la Casa Reial van ser acceptades acríticament pels mitjans a pesar de la seva opacitat i de la raresa
dalguns dels pocs que van donar-se, com el fet que tota la suma heretada corresponia exactament al que
calia pagar en concepte de deutes i obligacions pendents. El cas mai va arribar a cap portada.  2. Emilio Botín:
Al president del Banco de Santander li van descobrir comptes a Suïssa per valor de 2000 milions procedent
també duna herència del seu pare que havia tret divises il·legalment en època de la república. Fins i tot va
iniciar-se una investigació penal . El cas, però va tancar-se ràpidament gràcies a un acord amb hisenda del
qual sen va posar en dubte la legalitat. La notícia només va arribar a la portada dun diari: The New York Times
. Cap rotatiu català o espanyol va trobar prou rellevant el cas per destacar les activitats il·lícites del principal
banquer de lestat.  3 i 4. Famílies Carulla i Carceller : Són només els exemples més recents dels problemes
amb hisenda dalgunes de les principals nissagues de la burgesia catalana. Un conflicte del qual poques se
nescapen. Fa menys de tres mesos que els propietaris de Gallina Blanca i accionistes de referència a lAra-
van haver de pagar 6,4 milions deuros a hisenda per regularitzar la seva situació. Un mes abans eren els
propietaris de la Damm i moltes altres empreses- els que passaven pels jutjats per un presumpte frau que
podria superar els 70 milions deuros. El cas segueix obert a pesar del seu arxiu parcial .  5. 24 bilions en
paradisos fiscals: Una investigació del Consorci Internacional de Periodistes dInvestigació , després de mesos
de feina, sistematitzava el funcionament dels paradisos fiscals i publicava el nom de desenes dempreses i
persones que ajuden a engreixar la xifra de 24 bilions deuros que shi calcula que shi amaguen, fins a una
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tercera part del PIB mundial (encara que sempre cal tenir en compte que aquestes xifres són aproximacions
hipotètiques). Cap gran mitjà del país li va donar una importància significativa . I això que lesquema delictiu
que tenalla els pressupostos públics arreu del món té una bona representació a lEstat espanyol: fins al 71%
de levasió fiscal està protagonitzada per grans fortunes i empreses, segons el sindicat de tècnics dhisenda .
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La BBC Academy abre gratuitamente sus cursos y guías didácticas online

Martes, 29 de julio de 2014

El Colegio de Periodismo de la BBC ha puesto a disposición de todos los interesados una serie de guías y
tutoriales que se habían estado utilizando para formar a los nuevos trabajadores de la cadena. Llegan en
verano, una época en la que muchos apuestan por mejorar su formación y aprovechar así el mayor tiempo
libre del que se dispone.  Esta iniciativa forma parte de BBC Academy, el espacio dedicado a la enseñanza
de destrezas, habilidades y formas de trabajo dentro de esta cadena. Los tutoriales de los que os hablamos
en este caso se integran dentro del bloque de periodismo, pero también existen otros tres más: producción,
tecnología y difusión. Los contenidos se abrieron provisionalmente para usuarios del Reino Unido, pero desde
julio están disponibles para cualquier persona del resto del mundo por un periodo de prueba de doce meses.
Además, para favorecer el acceso de nuevos usuarios internacionales, se han habilitados micrositios que
ofrecen los mismos contenidos en distintos idiomas (como el hindi, el indonesio o el turco). El objetivo es
llegar a distribuirlos en las 27 lenguas con las que trabaja la BBC.  El fin último de esta iniciativa es dar a
conocer cómo la BBC hace periodismo, pero de una forma didáctica. Los materiales, muchos de ellos en
vídeo, cuentan con la participación de importantes figuras del periodismo vinculadas a la televisión pública
británica. Tal es el caso de Allan Little (enviado especial) o Fiona Bruce (presentadora de informativos). Según
afirman sus impulsores, esta fue una de las razones que les animó a abrir el contenido a todos los públicos:
el conocimiento que se había acumulado tras la participación de todos estos profesionales merecía ser
compartido.  En cuanto a las cuestiones objeto de aprendizaje, bastante amplias: habilidades, principios
legales a tener en cuenta, guía de estilo para noticias, etc. Sin embargo, hay dos especialmente interesantes
para la época en la que vivimos.  Una de ellas es la de la seguridad del profesional a la hora de informar ,
teniendo en cuenta que estos pueden pasar por situaciones en las que se ponga en peligro su integridad
física, pero también su estabilidad mental. Aquí, se intenta enseñar a que los periodistas sepan controlar
aquellas situaciones traumáticas en las que se ven inmersos y a cómo ayudar sin bloquearse. Para muestra,
este vídeo en el que se habla de la seguridad de las mujeres periodistas en zonas hostiles.   El otro tema de
interés viene referido a la manera de conseguir un trabajo en la propia cadena, aunque ya desde el principio
nos advierten de que no es fácil. En este apartado el propio encargado del Colegio de Periodistas, y otros
colaboradores, dan consejos y ofrecen estrategias a los futuros candidatos.  Si esto no fuera suficiente, la
web nos da la oportunidad de seguir aprendiendo con la sección dedicada a las conferencias y seminarios
que la BBC imparte. Aquí, se registran en vídeo los eventos a los que asisten los miembros de la cadena en
todo el mundo. Los asuntos abordados en estos encuentros son bastante variados, pero abundan las
conferencias sobre cuestiones de guerra y trabajo Social Media.  En definitiva, una manera sencilla y gratuita
de formarnos a través de la experiencia que aporta uno de los grandes estandartes de la información en
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