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La web de EL PAIS se renueva

La pagina cambia para ofrecer un disefio méas limpio y con la informacion
mejor jerarquizada y afianzar su caracter de medio global en varios idiomas

EL PAIS, Madrid

La web de EL PAIS (elpais.com)
ofrece desde ayer una nueva
imagen. La edicion digital de es-
te periodico se ha remodelado
para mejorar la jerarquizacion
de las noticias v hacer mas senci-
lla la navegacién. Los lectores
encontrarédn a partir de ahora
un disefio mas limpio, con un
estilo que homogeneiza la apa-
riencia de la edicion electronica
y la de la edicién impresa, dos
productos distintos elaborados
en la misma redaccién, por los
mismos profesionales y con el
mismo rigor de siempre.

Los cambios van mucho mas
alld de lo cosmético. Las seccio-
nes del meni principal de nave-
gacion se modifican para hacer
mads intuitiva la consulta de la
pagina. Politica cambia su nom-
bre por el de Espana. Sociedad
desaparece y sus contenidos se
distribuyen en varias secciones.
Las informaciones de educa-
cion, sanidad o consumo pasa-
ran, dependiendo del ambito al
que se refieran, a la seccion de
Espana o a Internacional. Cien-
cia, un drea que se potencia en
esta nueva etapa, tendrd su pro-
pio espacio, y sus contenidos se
elaborarin bajo la marca Mate-
ria, la mas prestigiosa del mun-
do en la informacion cientifica
en espaiol.

Opinién, Tecnologia y Televi-
sién pasan a figurar en el meni
principal. Y nace la seccién Esti-
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Imagen de la portada de la web de EL PAIS, ayer por la tarde.

lo, que agrupa las noticias de
Gente y de otros asuntos como
gastronomia, moda o nuevas ten-
dencias.

En paralelo a estas noveda-

DOS PROYECTOS DIGITALES
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Ciencia rigurosa y amena

visita a Tenerife. /0. MaRTIN (AFF)

des y al cambio de estilo, la iden-
tidad grafica de EL PAIS y de sus
secciones en las distintas redes
sociales también se ha actualiza-
do y muestra un diseno mas

acorde con el nuevo estilo de la
edicion electronica.

El periédico generalista lider
en Espafia y con mayor influen-
cia en las redes cuenta con més

Imagen que ilustra una informacién de Verne sobre la flexibilidad del iPhone 6.

Lo mas asombroso de Internet

de 3.4 millones de seguidores en
Twitter y mas de 1.4 millones en
Facebook.

Los cambios también preten-
den afianzar a EL PAIS como un
medio global. Sus tres ediciones
—espafiola, americana y brasile-
fa en portugués—, a la que en
unos dias se unira otra mas en
cataldn, tendrin mds presencia
en la nueva portada, con enlaces
destacados por encima de la ca-
becera que facilitan una navega-
cién mas sencilla e intuitiva en-
tre ediciones. De igual manera,
se refuerza su cardcter de com-
partir los mismos principios in-
dependientemente del idioma
en que esté escrito. De hecho, el
lema “El periodico global” acom-
pana desde ayer a la cabecera.

El periodico
modifica su
identidad grafica en
las redes sociales

El disefio facilita

a los lectores

la navegacion entre
los contenidos

La remodelacion de la pagina
no supone un paso aislado que
concluye con el lanzamiento de
sus novedades. El mundo digital
debe hoy estar en perpetua evo-
lucidon para adaptarse a los nue-
vos y cambiantes habitos de lec-
tura. Por ello, nuestros lectores
podran ir apreciando en los
proximos meses otros cambios
para adaptar la web a la manera
en la que ellos consumen la in-
formacién.

EL PAIS, Madrid

Una de las grandes nove-
dades en esta nueva etapa
viene de la mano de la sec-
cién de Ciencia. EL PAIS
se ha asociado con Mate-
ria, un medio nacido en
Internety lider en la infor-
macion cientifica en espa-
fiol, para reforzar su co-
bertura sobre asuntos de
investigacion, medio am-
biente, salud y tecnologia.

La seccion ofrece infor-
macién diaria y la contex-
tualiza con videos, fotoga-
lerias, andlisis e informes
especiales para que las no-
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Materia

ticias tengan valor educa-
tivo y no una mera vida
efimera.

La nueva pigina quiere
convertirse ademds en
punto de encuentro para
los lectores hispanoha-
blantes y ofrecera charlas
v hangouts —encuentros di-
gitales— via web, ademas
de organizar eventos, talle-
res v otras actividades.

Materia cuenta con el
apoyo de un consejo edito-

rial formado por presti-
giosos cientificos, inclui-
dos tres premios Principe
de Asturias: Pedro Alon-
so, José Maria Bermudez
de Castro y Mario Bunge,
el autor en espaiol mds
citado de la historia de la
ciencia.

Materia debuté ayer en
la web de EL PAIS con un
mapa elaborado con mas
de un millén de datos que
seinala donde es mayor el
riesgo de cdncer en Espa-
fla. La informacién fue
una de las mas leidas, co-
mentadas y compartidas
de todo el dia.

EL PA(S, Madrid

:Sabe que el olor de la llu-
via sobre tierra seca se lla-
ma petricor? Una informa-
cion sobre ésta y otras 28
cosas que casi nadie sabe
que tienen nombre se con-
virti6 la semana pasada en
una de las mas comparti-
das de la péagina de EL
PAIS durante este afio. La
pieza despertd la curiosi-
dad de cientos de miles de
lectores y fue elaborada en
la redaccién de Verne, una
nueva web lanzada por es-
te periédico que tiene jus-
tamente el objetivo de des-

verne

cubrir lo asombroso de In-
ternet y crear y distribuir
contenidos virales para re-
des sociales.

Generalista y dirigida a
un piblico joven y usuario
de tecnologias moviles,
Verne publicard cada dia
contenidos variados que
abarcan desde la politica
internacional hasta la ac-
tualidad de Twitter; siem-
pre con €l asombro como
prisma para enfocar la rea-
lidad. La pagina, en cons-

tante desarrollo, empleara
grificos, gifs animados, vi-
deos, listas, ilustraciones y
todos los formatos caracte-
risticos de Internet que
sean necesarios para abor-
dar de otra manera las
cuestiones mds comenta-
das en cada momento.

JPor qué millones de
personas deciden ver el
mismo video mientras la
mayoria pasan desaperci-
bidos? ;Qué nos lleva a
compartir una noticia y
otra no? El objetivo de Ver-
ne es contar las historias
que hay detras de miles de
“me gusta”.
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LAVANGUARDIA

José Maria Carrascal, periodista

LA CONTRA

Faig 84 anys al desembre. Soc de Madrid i he viscut a Alemanya i Nova York, on visc la
meitat de Pany. S6c periodista, ho seré fins al final. Estic casat fa 54 anys. Es veu que soc
conservador. Séc catolic no practicant. Estic en pau amb mi mateix i amb el méon

“Veig violencia immanent
en Pablo Iglesias i Podem”

om va la jubilacié?
Treballo més que mai: publi-
co cine columnes a la setma-
na, un llibre a I'any...
Sobre com envellir bé, al-
ns, 0i?
Si, la vellesa és la millor época si has cuidat
la salut, si has previst un minim de diners i
si tens actitud.
Quina actitud?
Pitjor que un jove fent veure que és madur
és un madur fent veure que és jove: gaudei-
xo de cada minut perqué sé que és un minut
menys, i accepto no ser protagonista,
Vosté va ser molt protagonista...
Encara em diuen pel carrer: “Quan torna a
televisio?”. Ha, ha.
I no.
No! Van ser nou anys, cada nit, i vaig fer el
que vaig voler: tot esta bé, estic en pau.
Queé recorda d’aquells anys?
L’angoixa del video que no entra, el promp-
ter que falla, el focus que es trenca... Que bé
treballar només amb un paper i un llapis!
Llapis?
De punta tova, que flueixi bé: aixi escric.
Hauria fet una cosa diferent?
De vegades ho he pensat, perd avui sé que
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MANRESA

no hi ha motiu, avui sé que no puc agradar
tothom: estic en pau amb tot el meu passat,

Quins pals que li fotia a Felipe Gonzalez!
Si..., perd em va fer fora Aznar.

Alga!

A punt de ser president, el 1996, Aznar ens
va reunir a Gabilondo, a mi i a algun altre
periodista i ens va preguntar: “Com a amics,
quin consell em donarieu?”. Jo i vaig dir:
“Voste i jo mai no serem amics”.

I aixo?

Un periodista i un politic tenen funcions en-
frontades, no han de ser amics! Si son
amics, un dels dos ho esta fent malament, Al
cap d'un any i poc de ser Aznar president...,
em van prendre informatiu a Antena 3.

I com sap que va ser Aznar?
“Carrascal no és fiable”, va comentar als
seus col-laboradors, i un m’ho va filtrar.

I tenia rad, no?

Des dels 50 anys dic el que penso. Recordo
una senyora que em va dir pel carrer, amoi-
nada: “Carrascal, vagi amb compte, que
I'afusellaran”. Es una por del franquisme.

Seria avui tan critic amb Rajoy?

Avui no es porta 'informatiu d’autor, els in-
formatius estan potinejats, els videos dels
partits els envien ells mateixos...

Exmari

v Al
TMA SANCHES

VICTORM. AMELA LIS AMIGUET

Com veu Espanya? ,

En baixa forma. I emprenyada. Es inatil:
I'emprenyament és infertil, no dona res.

Surt Podem.

Si, Podem ha sabut recollir 'emprenya-
ment d’'un pais que es va creure ric i no ho
és! Perd Podem predica un bolxevisme pri-
mitivissim, molt vetust. I violent.

Violent, Podem?

“Anem de cacera a trencar la cara als fat-
xes”, va dir Pablo Iglesias en una xerrada,
vegi-la a YouTube. Trencar la cara! Aixo
agrada molt a Espanya... Em fa por. Ha vist
la mirada de Pablo Iglesias? Hi ha una vio-
léncia immanent..., i aixd imanta 'espanyol.

Pero no hi veig gaires alternatives...

A Catalunya, I'independentisme... Ho deplo-
ro: aprecio I'amor a la terra, el patriotisme,
perd menysprear els espanyols, sentir-se
superior... ja sabem a queé condueix!

També hi ha nacionalistes espanyols.
Per sort no cotitzen, estan de capa caiguda.

Queé creu que passara amb Catalunya?
El catala és arrogant, fanatic del que és seu i
fantasios, s’ho creu, surt a menjar-se el man,
¢és agosarat!, i aix0 és bo..., pero també pot
donar-se grans trompades, per fatxenda.

Ho diu pensant en Artur Mas?

Ho he vist en alguns empresaris catalans
amics. L'espanyol és més acomplexat, inse-
gur, caut. I més el basc: vegi que no queda
cap céllula d’etarres irreductibles.

Afortunadament.

Si. Jo vaig portar escorta nou mesos, ETA
em va amenacar de mort...

Com veu el PSOE i Pedro Sanchez?
No 1i veig futur. I una crisi a P'esquerra és
sempre dolenta per a Espanya.

Quin consell li donaria avui a Rajoy?
El donaria als espanyols.

A veure, a veure.

Un, conreem la responsabilitat individual.
Dos, entenguem que la democracia son deu-
res, no només drets, I tres, el millor és ene-
mic del que és bo: tinguem més modéstia!

Acabaria aixi la corrupcio?

La corrupcio és genética a Espanya, vegi la
nostra picaresca. Aqui admirem els pen-
ques, picars, som tots uns aprofitats, ens co-
lem a les cues.. Vol una solucio? Castigs
molt forts!

No tenim remei, vaja.

Canvia la superficie, pero gens el fons. A Es-
panya, el passat pesa molt, Kant deia que
som “la nacio dels avantpassats”. No som
moderns, vam inventar la contrareforma!

En la religi6 si que hem canviat...

B¢, avui veig ateus amb molta fe en la inexis-
téncia de Déu..., sent una mica més dificil
de sostenir que la seva existéncia, no troba?

Quina és la seva fe, quin és el seu secret?
No ser impacient, saber que de tot el que
ens sembla dolent acabara sortint alguna co-
sa bona. La vida és molt digna de ser viscu-
da... si no n’esperes gaire!

ViCTOR-M. AMELA
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ENTREVISTA|Roberto Villarreal Periodista

‘Lasguerrasde
religion siguen
muy vivas’

JAVIER DIAZ PLAZA

- ElLignum Crucis es el ma-
derousado porlos romanos
para crucificar a Jesucristo.

- Hay varios en Europa. Enel
monasterio de San Pedro de Ar-
lanza de Burgos, que estden
ruinas, existié un Lignum Cru-
cisligadoalafigura de Ferndn
Gonzilez, primer conde de
Castillaypadre de la Espafia
actual. Lareliquia desaparecio
en 1893 tras lamuerte del arzo-
bispo de Burgos. Era una pieza
de gran interés por su significa-
cionreligiosay politica, ligada
alaReconquistaylos origenes
del Estado moderno.

-Subusqueda centralatrama
de su primera novela.
-Laprotagonista, una conser-
vadora del Museo del Prado, se
ve inmersa en un maquiavélico
rompecabezas. Al seguir la pis-
tadelalegendariareliquia me-
dieval se convierte en unain-
comodaamenaza para el poder
oculto de los ultimos nostalgi-
cos de la Espafia franquista, ra-
dicalmente xenofobos yre-
frectarios alamezclade razasy
religiones.

- Eltrasfondo del libro es-
conde una critica a ese radi-
calismo.

-Mis alla de laintrigaylana-
rrativa, lanovela tiene un tras-
fondo de critica alos excesos
que se cometen en nombre de
las banderas y las religiones.
S6lo hay que ver coémo esta el

mundo. Las guerras de religion
siguen muy vivas.

- ¢En Catalunya?
-Lanovelanoentraafondoen
torno alos nacionalismos den-
tro del Estado espafiol, pero si
esunavisoanavegantes paralos
nostélgicos dela‘Espafiauna,
grandeylibre’sobre esasideasy
lo peligrosas que pueden ser.

- éRealidad y ficcion?

- Las piezas de arte sacro, las
reliquias, los monasterios, los
templos y las ermitas que apa-
recenen ellibro estdn perfecta-
mente documentados histori-
camente. Es todo absoluta-
mente real. A partir de ahi, me
tomo unaserie de licencias na-
rrativas en torno al posible pa-
radero del Lignum Crucis.

-¢Como se documento?

- Laideade escribir el libro me
surgio hace mas de diez afos.
Comencé a hacer una investi-
gacion para Diario de Burgos so-
bre unareliquia medieval muy
importante: la Virgen de las Ba-
tallas. A partir de ahi, heido re-
copilando mucha informacién
sobre misterios y enigmas rela-
cionados con el arte sacro.

- Tarragona estd presente en
lanovela.

- Lazona portuariaaparece en
lasecuencia final del libro, pero
puedo avanzar que latrama esta
muy ligada al poder econémico
delas grandes fortunas del is-
lam.
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Roberto Villarreal, en su despacho en Tarragona, con la portada de su novela ‘Lignum Crucis’. roTo. LLuls miLiAn

PERFIL | Roberto Villarreal (Eibar, 1969), afin-
cado en Tarragona desde hace una déca-
da,acaba de publicar su primera novela,
Lignum Crucis, autoeditaday que estd en-

-Asegura que ‘Lignum Crucis’
sigue la estela de ‘bestsellers’
como ‘El codigo Da Vinci’.

- El cédigo Da Vinci marco un an-
tesyun después en laliteratura
ligada al patrimonio histérico.
Minovelaes de ese estilo, pero
con mds ironia y mds sorna. Tie-

Latramadelanovelase
centraenlabisqueda
deunmaderodela
cruz de Jesucristo

ne un punto mas espaiiol, noen
el sentido nacionalista, sino
mas del cardcter nuestro.

-éPor qué ha lanzado el libro
solo en formato digital?

- Me parece una férmula muy
buena para testar el libro. Yahe
iniciado contactos con edito-

riales para publicarlo en papel,
pero estoy pendiente de que se
falle afinales de afio el concur-
so de novela del Circulo de Lec-
tores -‘Lignum Crucis’ es uno
delos aspirantes-. Hasta ento-
nes nome meteré afondo, pero
puedo avanzar que serd una
edicion reducida, de calidad,
caside coleccionista.

-De momento, el libro estd en
cl‘top 100’ de los mas vendi-
dos en Espaiia en la platafor-
ma Amazon.

- Lopuseel1de septiembrey,
hastalafecha,elresultado esta
siendo muy bueno. Llevaun
mesenel ‘top20’delosmas
vendidos en dos géneros: accion
yaventuray ficcién histérica.

-éCuesta darse a conocer sin
elrespaldo de una editorial?
- Esun camino complicado
cuando eres un completo des-
conocido masalld del entorno
periodistico. Trato de ganar la

tre las mds vendidas en formato digitalen
Amazon. Como periodista ha trabajado en
Diari de Tarragona, Diario de Burgos, La
Gaceta de Salamanca o EIl Mundo.

maxima visibilidad a través de
lasredes sociales y blogs espe-
cializados.

-<¢Tarragonainspiraalahora
de escribirun libro?

-Para cualquier escritor, Tarra-
gona es una ciudad idilica: su
luz y suclimaaniman a pensary
reflexionar con tranquilidad. Si
bien es cierto que, con este
buen clima, cuesta méas ence-
rrarte con el ordenador porque
hay muchas tentaciones.

-¢Cuando escribe?

- Soyun escritor de dia, muy
madrugador. Enlas primeras
horas dela mafiana es cuando
tengo la cabeza mds despejada.

-¢Yatiene en mente otro li-
bro?

- Tengo variasideas, perola
mas avanzada esta ligada nue-
vamente a Tarragona: una ciu-
dad modernaasentada sobre
otraromanada mucho juego.
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LA PRENSA, ANTE SU PRESENTE Y FUTURO

Medellin respira cronicas y relatos con motivo de la celebracion de los Premios Gabriel Garcia Marquez
de Periodismo, una cita para repensar el oficio y describir el acoso de la noticia desde todos los angulos

Un periodismo en reconstruccion

MANUEL JABOIS / Medellin
Enviado especial
Cuando decidi6 crear los premios
Garcia Marquez, el Nobel suspiro:
«Hay que construir prestigio». Su
Fundacion de Nuevo Periodismo
anda en Medellin poniendo cimien-
tos de un mundo en derrumbe, des-
plazado y salvaje, donde se mezclan
revistas digitales rompedoras como
la salvadorena El Faro o la guate-
malteca Plaza Piiblica y la vieja
aristocracia del diario de noticias.
La ciudad es una metrépolis recom-
puesta, viva, en la que los edificios
trepan las montanas del valle dando
una impresién desordenada y vi-
brante. Medellin ha huido de si mis-
ma y no se reconoce en el escenario
de bombas y caddveres del narco-
trafico. Aqui también se pretende
una reconstruccion del periodismo,
un discurso filtrado en el que no ha-
ya autocompasion sino ideas, y una
permanente exposicion de las tripas
del relato de no ficcién, el acoso a la
noticia desde todos los angulos.

Lo explico el martes Eduardo Sué-
rez, candidato a premio en categoria
de Texto. Este afio fue enviado a
Alaska para recordar 25 anos des-
pués el desastre del Exxon Valdez
que publicé EL MUNDO. Y una vez
alli, asedid todas las fronteras del re-
lato: desde la historia del lugar y el
impacto que tuvo la reconstruccion
del paisaje en tribus indigenas (con
la llegada de la empresa y el suminis-
tro de alcohol y cocaina entre los na-
tivos, que disparo la violencia de gé-
nero) hasta los cambios ecolégicos,
la burocracia que siguio al vertido y
el revolcon del Supremo con las in-
demnizaciones que terminaron de
hundir a muchas familias que conta-
ban con el dinero inicial concedido.

La cuestion era que Suarez tenia
una historia entre manos: un petro-
lero cargado de 208 millones de li-

tros de crudo entrando en un estua-
rio helado con un capitan borracho
que habia tomado chupitos de vodka
en la comida, y que, para irse a su
habitacién, cedi6 el mando a un ter-
cer oficial sin competencias. Otro fi-
nalista en la categoria de Texto, Bru-
no Larocca, se abalanzé sobre una
celebridad de la medicina, René Fa-
valoro, autor del primer bypass car-
diaco del mundo, y a quien se le de-
ben cientos de miles de vidas gracias
asus estudios con el corazén; se sui-
cidé de un disparo en el suyo. Y la
tercera, Alexandra Samper, escucha
el relato de Guillerm Cortés, la Chi-
va Cortés, secuestrado a los 74 anos
y vendido a las FARC. «El odio envi-

®acceso

lece... eso no lo perdono, no puedo
perdonarlo... El terror y la angustia
contintan, Las cosas sencillas de la
vida me dan miedo. Mijita, sigo se-
cuestradon, y asi murié.

Con los tres trabajos, impactantes
en su sinopsis, los autores desarro-
llan una minuciosidad de relojero sin
pasiones, sin poesia y sin casuales
coincidencias estilisticas ni narrati-
vas. Una sequedad de cirujano para
explicar el camino de la gran créni-
ca, género de la prensa escrita que
Garcia Marquez anteponia casi con
violencia a la entrevista. Sudrez, que
ha desarrollado su carrera entre Bru-
selas, Londres y Nueva York, es jun-
to a Maria Ramirez autor de un blog

de titulo abrasivo, nohacefaltapa-
pel.com, en el que ambos van si-
guiendo la pista del futuro del perio-
dismo y sus pautas sin objeto cané-
nico. En el trabajo de EL MUNDO se
exhiben el rigor de una tradicion pe-
riodistica y la profundidad de un uni-
verso, el de este oficio, que se expan-
de irremediablemente. La cronica
necesito para salir integra de los re-
cursos de la web del periddico.

De narrativa visual hablé ayer Xa-
quin Gonzalez junto a Sindo Lafuen-
te, y de periodismo de investigacion
Antonio Rubio, director del Méster
de Investigacion de EL MUNDO, Al-
berto Arce, corresponsal de AP en
México, y Carlos Fernando Chamo-

Un cartel de Gabriel Garcia Marquez, junto a su nombre, rinde homenaje al Nobel en las jornadas de Periodismo de los premios en su honor. / AFp

rro, veterano y premiado periodista
nicaragiiense y director de la revista
Confidencial. Este reporterismo, dijo
Rubio, tiene una intencionalidad,
busca cambiar algo. Mostré trabajos
de EL MUNDO, destrip6 una de las
grandes exclusivas del diario, las es-
cuchas del Cesid, descubiertas en
1993 y seguidas hasta su publicacion
seis afos después, Porque, aclaro el
reportero, todo se contrasta, todo se
chequea y todo tiene que ser obteni-
do dentro de la legalidad. )

A esta hora del cierre habla Oscar
Martinez, escritor de El Faro, y des-
de fuera se escucha esta frase: «El
periodista necesita tiempo para per-
der. Parece que no lo hay».
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TV3 oblida el sotrac de l'estiu i
lidera el setembre sense oposicio

8TV inicia la temporada amb el millor registre mensual de la seva historia

ALBERT CASTELLVI ROCA
BARCELONA

Després de tres mesos sense liderar
id’haverobtingutal'agostl’audién-
cia més baixa de la seva historia,
TV3harecuperatl'impuls amb I'ini-
cidelanovatemporada: haguanyat
més de tres punts, lideraamb clare-
dat i domina a plaer el ranquing de
programes més vistos del mes.

TV3

Obté el segon millor resultat

de 'any, amb un 13,3%

Latelevisié publica havia de demos-
trar que els mals resultats de 'estiu
nomeés havien sigutun accident, i se
n’hasortit proubé: hamilloraten 3,1
puntselresultat de I'agost, fins aar-
ribar al 13,3% —la segona millor da-
dadel’any, per darrere del 13,6%del
maig-iavantatjaenunpuntimigla
segona classificada, Antena 3. A més
TV3hasigutel canal més vist 18 dels
30 dies de setembre, i té una posi-
ci6 de privilegi al ranquing de pro-
grames: ocupa els set primers llocs,
noudelsdeu primersivintdels qua-
ranta primers. Entre aquests hi ha
algunes de les novetats del curs,com
Elcrac(sise), 300 (dotzé) o el retorn
d’El convidat (sete). Pel que faala
resta de canals de la CCMA, el 3/24
ha fet la millor dada dels ultims dos
anys, amb un 1,6%; el Super3/33
baixaunadécima, finsal’l,7%, i Es-
port3 es manté en un 1,2%. En con-
junt, la Corporacio ha obtingut un
17,8%, la millor dada de I'any.

Canals privats espanyols
Antena 3 i La Sexta superen
Telecinco i Cuatro per la minima
Antena 3, que havia liderat a I'agost
amb un 12,7%, ha caigut aun 11,8%,
pero totiaixies manté per davantde
Telecinco, que puja sis décimes i es
queda amb un 11,7%. En la lluita de
les segones cadenes, també s'impo-
sa la d’Atresmedia per només una
decima: La Sexta ha crescut mig
punt i s’ha situat en un 6,3%, men-
tre que Cuatro habaixatd’'un 6,5%a
un 6,2%. Malgrat tot, per grups do-
mina clarament Mediaset, amb un
27,1% per un 22,8% d’Atresmedia.

TVE

La 1, condemnada a lluitar

amb Cuatro i La Sexta

L’inicide la nova temporada no ha
portat capbonanoticiaa TVE. Mal-

®acceso

Deixant de hana el futbol, 'especial d’El famter aTV3va sr el programa més vist

T

durant el mes de setembre a Catalunya, amb més de 900.000 espectadors. rvc

Espanya
Telecinco
pujal,2punts
irecupera

el lideratge
alconjunt

de 'Estat

grat el retornde la Championside décimes persobre de La Sextai?
series com Isabel o Aguila Roja,Lal  per sobre de Cuatro. El grup de
s’haquedatambun 6,9% dequotaal canals de TVE sumenun 12,4%,
setembre, la segona pitjor dadade menysque TV3sola.

I'any -al marg va fer un 6,6%— i molt

aprop del minim historicde 'agost 8TV

de I'any passat, quan es va quedar El canal del Grupo Godd marca
amb un 6,3%. De fet, el canal puiblic el millor registre historic
hacaigutmigpuntenrelaciambel Amb un 4,2%, 8TV obre la tem-
mes anterior, i ha quedat només 6 porada amb la millor dada men-
sual que ha aconseguit mai. De
fet, 8 al dia va fer el dia 18 —coin-
Programes més vistos al setembre  cidintamb el referendum d’Esco-
cia i amb l'entrevista de Josep
Cuni a Artur Mas- el seu réecord

ESPECTADORS  'SHARE'
01 Lligade Campions: Paris Saint-Germain - Barca

TV3 30/09 1.170.000 33,3% historic, amb 288.000 especta-
02 ElforasteraTv3 ~ dorsiunll,2% de share.
TV3 14/09 901.000 28,9%
03 30 minuts: L'Assemblea, un retrat’ Resultats a Espa_nya
TV 400 876.000 27.5%  Telecinco torna aser lider
04 Piromusical de laMerce perb La Sexta supera Cuatro
TV3 24/09 870.000 26,3% . 5
05 Telenoticies cap de setmana vesprer ' Pel que fa al conjunt de I'Estat,
TV3 14708 al1000 267% lelecinco recupera el lideratge
06 Elcrac que havia perdut a I'agost graci-
TV3 29/09 746000 215% es a un increment d’1,2 punts,
07 ‘Elconvidat” Lluis Llach que la deixa enun 14,2%_ Antena
TV3 26/09 725.000 23,8%

3també puja, perd només unade-

P: Gr: idel'Ar i £
= MrET:c?uuG: :ar:gsreml e E|g‘fdum:noo sa79 cima,icaual segon lloc amb un
09 Telenoticies migdia 13,6%.Lal creix set décimes, fins

TV3 12/09 681000 32.4% aunl0%,iLaSextaavanca Cua-
10 Telenoticies vespre ~ troirecuperael quartlloc perla
L 655.000 215% minima: 7,2% a 7,1 %. s
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MITJANS

Stv culmina el millor mes
de la historia

La cadena del Grup
Godo obté el 7,3%
de cuota de pantalla
en el ‘prime time’

i prepara nous
llancaments

REDACCIO Barcelona

8tv, la cadena de televisio del
Grup Godo, ha tancat aquest
mes de setembre amb una quo-
ta de pantalla del 4,2%, que su-
posa el millor registre absolut
de la seva historia, amb un in-
crement del 14% respecte a
l'any anterior. A més, el 18 de se-
tembre 8tv va registrar el seu re-
cord historic de quota diaria,
amb un 6,3%. I no hem d’obli-
dar que aquests extraordinaris
resultats s’han produit el pri-
mer mes de la nova temporada
televisiva; és a dir, quan les
principals cadenes han pre-
parat els seus llancaments més
importants.

El creixement de l'audiencia
s’ha consolidat a les quatre pro-
vincies de Catalunya, en que els
resultats més rellevants son els
obtinguts a la provincia de Giro-
na, amb un nou maxim historic
del 5,2%, que igualen el registre
d’audiencia de La 1. En prime ti-
me, 8tv ha aconseguit una quota
del 6,1%, més d'un punt sobre el
maxim anterior; i de dilluns a di-
vendres obté un creixement del
30% en aquesta franja horaria
de maxima audiéncia, tancant
el mes amb una quota del 7,3%,
dos punts superior a I'anterior
maxim.

En aquests resultats, destaca
tot el seguiment de I'actualitat
que ha realitzat el programa 8 el
dia amb Josep Cuni, que s’ha
consolidat com un auténtic

®acceso

de la cadena

_——
LLIBERT TEIXIDO / ARXIU

El 8 al dia de Josep Cuni ja és una referéncia de la televisio a Catalunya

referent informatiu a Catalu-
nya, aconseguint un maxim his-
toric mensual per al programa
de] 8‘500.

Entre els espais més vistos hi
ha I'entrevista al president de la

Cada diumenge,
els espectadors de
8tv podran gaudir
de la série 24’ amb
Kiefer Sutherland

Generalitat, Artur Mas (amb
una cuotra del 14% 1 liderant la
nit del 17 de setembre); 'especi-
al Onze de Setembre, amb més
de set hores en directe 1 una
quota del 9,1%, o el documental

sobre el cas Jordi Pujol, amb
més de 270.000 espectadors.

D’altra banda, l'espai Aru-
citys, que presenta Alfons Arus,
ha comencat la seva tretzena
temporada reafirmant-se com
l'opciéo  d’entreteniment dels
migdies preferida pels catalans
amb un excel-lent 5,5% d’audi-
éncia mensual, que representa
un creixement del 9% respecte
al mes de setembre del 2013. En
aquesta temporada, el progra-
ma Arucitys ha ampliat 30 mi-
nuts la seva durada, ha estrenat
noves seccions i ha incorporat
nous col-laboradors,

8tv prepara també nous llan-
caments per al mes d’octubre
per acabar de reforcar la seva
programacio. Cada diumenge,
els espectadors podran gaudir
d’una de les millors séries d’ac-

ci6 dels ultims anys, 24, amb
Kiefer Sutherland.

I als vespres, de dilluns a di-
vendres, arriba un dels personat-
ges més carismatics de la televi-
si0: Monk, un investigador consi-
derat el Sherlock Holmes mo-
dern. 8tv estrena també un cicle
dedicat als aliens. Els dijous
d’octubre emetra cinc titols mi-
tics sobre aquestes criatures tan
fascinants i aterridores.

Durant aquest ultim mes, la
interaccio dels espectadors
amb la cadena, mitjancant les
xarxes socials, també ha conti-
nuat la tendéncia a I'alca de I'au-
diénciai ha experimentat un im-
portant creixement tant a Face-
book com a Twitter. A més,
aplicacio de 8tv ha estat des-
carregada en més de 60.000 te-
lefons mobils.e

10 / 22



Seccién: SOCIEDAD _ Valor: 11.118,00 € Area (cm2): 495,7 Ocupacién: 47 %

EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA) 02/10/14 9
BARCELONA =
Prensa: Diaria e
Tirada: 49.304 Ejemplares §
Difusion: 39.184 Ejemplares =

Pagina: 35

Documento: 1/1  Autor: EL PERIODICO | BARCELONA NUm. Lectores: 502000

PROJECTE CONJUNT DE DIVERSOS GRUPS DE COMUNICACIO

Els dians creen una plataforma
de venda de publicitat digital

OEI Grup Zeta, editor
d’EL PERIODICO,

és un dels impulsors
de la iniciativa

© PMP Medios
permetra accedir a
40 webs i 18 milions
d’usuaris unics

‘ | EL PERIODICO
BARCELONA
iversos grups de comuni-
cacio espanyols, entre els
quals hi ha el Grup Zeta
(editor d’EL PERIODICO
DE CATALUNYA, Sport, El Periddico de
Extremadura, El Periddico de Aragon,
Mediterrdneo, Cordoba i Cronica de
Badajoz), Unidad Editorial, EPI, PRI-
SA, Vocento, Godd i El Economista,
han llancat de forma conjunta PMP
Medios, una plataforma de venda
programaticadepublicitaten temps
real que és exclusiva dels mitjans de
comunicacio.

Es tracta d'una plataforma en la
qual els grups que editen els prin-
cipals diaris espanyols posen a dis-
posicid, de manera conjunta, el
seu inventari digital per a compra
programatica. Aquesta iniciativa
busca satisfer la creixent deman-
da actual del mercat publicitari
d'un model d’adquisicié automati-
caque actualment suposa el 15% de
la publicitat on line a Espanya, pero
que als Estats Units ja arriba al 28%
del total.

Aixi, anunciants i agéncies po-

®acceso

dran comprar directament les audi-
éncies de formaexclusiva, garantint
un entorn amb continguts periodis-
tics de qualitat.

PER PERFILS / La plataforma PMP per-
met, a més a mées, la possibilitat de
comprar publicitat seleccionant el
perfil de I'usuari en funcié dels dife-
rents canals de noticies (com ara es-
ports, economia, politica, tecnolo-
gia, vida i estil, oci...) d’'una manera

EL PERIODICO

Pedra inyecs.

L iNvesy
Pujal, +oUG 3 Olonyer
fiscaf X Planquec ¥ de o

»» Una lectora, davant I'edicié digital o’EL PERIODICO DE CATALUNYA, ahir.

automatitzada.

Els anunciants podran acce-
dir ara de manera programatica a
més de 40 sites premium i 18 milions
d’usuaris tnics, amb una cobertura
del 92% del'audiéncia d’informacioé
digital,ipodrangaudirdel'opciode
disposar la seva publicitat al costat
de les noticies més llegides.

Aquesta plataforma opera so-
bre la tecnologia DoubleClick
AdExchangeiestaen funcionament

des del mes de setembre.

Inicialment, I’oferta se centrara
en formats display (baners) pero avi-
at s’estendra a altres tipologies, in-
cloent-hi formats rich-media, mobils
idevideo.

L’inventari s’oferira segmentat
per categories, de manera que els
compradors podran licitar en sub-
hastes privades, encara que també
es podra arribar a acords que tin-
dran un preu fix.=
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Youlube, la fabrica de estrellas

Por BROOKS BARNES
y HUNTER ATKINS

LOS ANGELES — Hace unos
meses, la productora CBS Films
queria que Bethany Mota, una
videobloguera de 18 afios, hiciese
un pequeno papel en la pelicula
The Duffy que después contasela
experiencia a sus 7,2 millones de
seguidores en YouTube. EnlaCBS
pensaron que Mota, conocida por
los videos de moda que hace des-
de su dormitorio en la ciudad de
Los Banos, en California, estaria
encantada de tener esa oportuni-
dad.

Pero la videobloguera les res-
pondi6 que hablasen con suequipo
de asesores, formado por la agen-
cia de talentos United Talent, un
abogado, y dos publicistas. Estos
solicitaron a la productora unos
honorarios de 250.000 délares, se-
gln una persona involucrada que
pidié mantenerse en el anonimato.
La CBS no daba crédito. Resulta
que el sistema de fabricacion de
estrellas del futuro necesita del
pasado. O, al menos, un enjambre
de agentes y gestores ha decidido
que eso sea asi. Los intermedia-
rios han llegado para acabar con
el estatus de YouTube comola em-
presadel hdgalo usted mismo.

El valor anadido de este sitio
web era su capacidad para elimi-
nar los intermediarios, pero en
la actualidad existen mas de 20
agencias de representantes com-
pitiendo por actuar en nombre de
las estrellas que surgen de la pla-
taforma. Para justificarse, estas
firmas aseguran que a cambio de

Conlacolaboraciénde Brooks
Barnes desde Los Angeles, y
Hunter Atkins desde Nueva York.

llevarse entre un 1094 y un 209 de
los ingresos de estos talentos onli-
ne, susservicioslesayudaran aal-
canzar el estrellato y a conseguir
mas contratos, promociones y ac-
tuaciones. “No somos solamente
mineros en busca de oro”, aclara
Larry Shapiro, captador de talen-
tos en Fullscreen, una empresade
videos por Internet. “Convertimos
eseoroen preciosas joyas”.

En todo caso, las estrellas de
YouTube no escasean precisamen-
te. CBSrenuncida Motay contrato
a cinco personajes menos conoci-
dos por una pequena parte de su
tarifa. Juntos alcanzaron una
audiencia mayor. ¢ Pedian dema-

Hay una fiebre por
representar a los
talentos ‘online’.

siadolosrepresentantes de Mota?
Brent Weinstein, director digital
de United Talent, defiende que a
los creadores de videos atin no se
les representa “tan agresivamen-
te” como a las estrellas del cine o
la television. “Son artistas con un
talentoextraordinarioy con gran-
des audiencias. Nuestra tarea es
ayudarles a construir unas carre-
ras mas duraderas”, puntualiza.
Hacedosanos, YouTube aiinera
un sitio en el que, casi siempre, to-
dolohacia unomismo. Peroenton-
cesla plataforma decidié permitir
que todos los productores de con-
tenidos (en vez de solo algunos)
participasen de los ingresos por

®acceso

publicidad, Alinstante empezaron
aproliferar las marcas que busca-
ban insertar anuncios de algunos
de sus productos durante el video
a cambio de jugosas cantidades.
Esto se debi6 en parte al crecien-
te nimero de suscriptores. Los
creadores de videos mas popula-
res generan al menos unmillén de
dolares al ano.

Intermediarios de toda clase
empezaron a salir a la caza del
dinero. “Casi de un dia para otro
esto se convirtié en una auténti-
ca locura”, recuerda Raina Pen-
chansky, directora de estrategia
de Digital Brand Architects, una
de las primeras empresas en
abrir una divisién en la platafor-
made videos.

La fiebre por representar a las
estrellas de las redes sociales ha
alcanzadotales cotas que algunos
directivos del sector del especta-
culo demandan una mayor explo-
tacion por parte del Gobierno. Lo
que preocupa es que algunos re-
presentantes —empresarios arri-
bistas onodel todo honrados—es-
tan sacando provechodelos intér-
pretes de Internet, muchos de los
cuales son ingenuos adolescentes.

“Eldinerolohacambiadotodo”,
comentaba Naomi Lennon, presi-
dente de Lennon Management,
especializada en personalidades
de YouTube, Igual que los famosos
convencionales, muchasde suses-
trellas han contratadounagente y
unadministrador. Alamayoriade
ellosle entusiasmala atencién que
despiertan entre el piiblico. You-
Tube esta tan abarrotado de po-
tenciales estrellas que necesitan
ayuda para que se fijen en ellos.
A medida que los anunciantes
convencionales, las editoriales de

Bethany Mota, de 18 afios, tiene 7,2 millones de seguidores

en Youlube. La videobloguera tiene agentes, abogados y
publicistas que la representan. Los cazatalentos aprovechan la
aparicién de multitud de estrellas online para hacer su agosto.

libros y las cadenas de television
empiezan a otorgarles legitimi-
dad, la gestion de sus carreras se
vuelve mas complicada.

El ano pasado, un proveedor de
videos por Internet llamado Ma-
chinima fue criticado duramente
por la opinién publica después de
que Ben Vacas, un cliente suyo de
24 afios, descubriese que habia
firmado un papel renunciado alos
derechos sobre sus videos “a per-
petuidad, en todo el universo, bajo
cualquier clase de medio que se
conozca actualmente o se invente
enelfuturo”. (Machinima asegura
que desde entonces ofrece contra-
tos menos restrictivos).

“Casi toda la gente de Ho-
Illywood que he conocido ha abu-
sado de mi, excepto United Ta-
lent Agency, que cree en mi y me
cuida”, decia Shane Dawson, un
comicode 26 afos con 6,2 millones
de seguidores en YouTube. Los
representantes se consideran a si
mismos protectores de estos artis-

tas. Lennoncitaa Stefaniey Tracy
Barton, dos hermanas de Alaba-
ma que hacen videos con el nom-
bre de Eleventhgorgeous. Segiin
Lennon, antes de convertirse en
sus clientas en 2012, habian firma-
do contratos de marca por valor
de 500 délares. “En cinco meses
les estaba consiguiendo contratos
de5.000ddlares”, asegura.

En Fullscreen, unos 50 clientes
se han apuntado a lo que Shapiro
llama un servicio “360 grados”.
Este agente cuenta orgulloso que
su firma consiguié para su cliente
Our2ndlife, un grupo de comicos
juveniles, un contrato que incluia
aparecer en las redes sociales de
MTV (Vine, Twitter, Snapchat,
Facebook, Tumblr) y protagoni-
zar el show que precede a la en-
trega de los premios MTV. Por
todo esto, los artistas recibieron
una retribucion, lo cual aumento
significativamente su notoriedad
en Hollywood y en el mundo de la
publicidad, segiin Shapiro.
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OFERTA TELEVISIVA

| atelerealtat
estrena avul AKE,
canal de pagament

»Centrat en documentals de fets reals,
relleva Bio en les plataformes

‘ JUAN CARLOS ROSADO
MADRID
Deia el clarivident autor de Mohy
Dick, Herman Melville, queenel ter-
reny de la creacio artistica resulta
preferible «fracassar en 'originali-
tat que tenir exit imitants. A aques-
ta atrevida senténcia s’han agafat
els progenitors del canal A&E, que
substitueix desd’avuiBioen les pla-
taformes de pagament espanyoles
amb el confessat propositdeno dei-
xar indiferent a ningd. La nova fi-

nestra arriba carregada de materi-
al factual, nou génere televisiu que
engloba documentals de telereali-
tat, com Wahlburgers i Big Smo, i sé-
ries amb histories i personatges ati-
pics.

Els bons resultats de canals com
Discovery Max i Xplora (encara que
aaquest se I'hagi acabat empassant
la reestructuracio de la TDT impo-
sada pels tribunals) han animat la
multinacional AMC Networks a in-
troduir a Espanya el seu canal A&E,

®acceso

després d’haver contrastat la seva
solidesa en més de 75 paisos, Als Fs-
tats Units és lider dins del génere
del factual i ja ha entrat en el top 5
delscanals de pagament mésvistos.
Elseu éxits'ha traduit en 27 premis

»» Els germans Wahlberg, protagonistes de la série ‘Wahlburgers'.

Emmy, amb el contundent lema Be
original («Sigues originals), «L'arri-
bada a Espanya suposa un salt qua-
litatiu en la nostra oferta de contin-
guts, ja que la programacio d’A&E
¢s nova, original i auténtica», asse-

gura Carolina Godayol, directora
general de Canal Historia Iberia, fi-
lial d’AMC Networks. «Ens dirigim
a un piblic adult, entre els 25 i els
54anys,amb un contingut cent per
cent reals, precisa.

ACTOR AMB GANX0 / El nou canal, que
estara present en les plataformes
més importants (Canal +, ONO, R,
Movistar TV, Telecable...), estrenara
divendres, 3 (22.55 hores), Wahibur-
gers, curiosa série que mostra com
funciona per dins el negoci de la fa-
milia de 'actor Mark Wahlberg.
Acompanyat del seu germa Donnie,
també actor, demostrara com és de
dificil dirigir una cadena d’ham-
burgueseries. Dimarts, dia 7, liarri-
bara el torn a la docusérie Big Smo,
protagonitzada perun talentés can-
tant de hip-hop, anomenat John
Smith, quelluita per obrir-se pasen
la industria musical.

Secretos de hotel (diumenge, 5,
22.55 hores) i Montecito (dilluns, 6,
22.55 hores), sobre les dones més
riques del mon, son les altres du-
es estrenes més destacables. També
s’emetran noves temporades de sé-
ries que ja van triomfar a Bio, com
(Quién da mds? i Duck dinasty, =
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elradar

L’expresident de RTVE, Leopoldo Gonzalez-Echenique. juan cArLos HIDALGO / EFE

Comenca el procés per buscar
el nou presidentde RTVE

A.C.R.
BARCELONA

La mesadel Congrés va obrir dimarts el ter-
mini perqué els partits proposin candidats a
la presidéncia de Radiotelevisid Espanyola,
després que Leopoldo Gonzdlez-Echenique
dimitis del carrec dijous de la setmana passa-
da. Cada grup parlamentari podra proposar
un unic candidat abans de dilluns ales 20.00
-UPyD busca el seu a través d'una oferta de
feina penjada alaweb-, totique lamesa po-
dria ampliar el termini. De moment no s'ha fi-
xat cap data per a la votacio de les candida-
turesil'eleccid del nou president pel ple del
Congrés.

Quan Echenigue va anunciar la seva dimis-
sio, tant el PP com el PSOE van expressar la
voluntat de negociar per trobar un candidat
de consens, perd ahir el portaveu parlamen-
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tari dels populars, Alfonso Alonso, ja va mos-
trar pdblicament els seus dubtes que el prin-
cipal partit de I'oposicié tingui intencio d'ar-
ribar aun acord. La llei estableix que el presi-
dentilaresta de consellers de I'ens public
han de ser escollits per una majoria de dos
tercos de la cambra, perd I'any 2012 el PP va
modificar la normativa per permetre que, si
no s'assoleix aquest consens, n'hi hagi prou
amb la majoria absoluta en una segona vota-
ci6. Aquest va ser el procediment que va per-
metre a Echenique accedir al carrecel juny
del2012 ambels vots de PPiCiU.

El consell d'administracié de RTVE el for-
men nou membres -des de la dimissié d'Eche-
nigue, nomes sén vuit-, pero n'hi ha quatre
amb el mandat caducat des del desembre del
2012. De moment no s'ha pres cap decisié en
aquest sentit, pero és probable que s'aprofi-
ti el nomenament del nou president per subs-
tituir també aquests quatre consellers.
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Internet / Iniciativa de la empresa Wouzee «Descargarse la aplicacion es gra-

El movil o como contar
la vida en directo

E. M./ Madrid
Una mirada al pasado hace dificil
imaginar como se vivia sin dispositi-
vos moviles. Los smartphones y las
tabletas han cambiado la sociedad,
las relaciones, la informacion, el tra-
bajo, el ocio... Segun el altimo infor-
me de La Sociedad de la Informa-
cién en Espana, elaborado por Tele-
fonica, hay casi 26 millones de
méviles con internet en Espana.

El VI Estudio Anual de Mobile
Marketing, recién publicado por IAB
Spain, recoge que el 87% de los in-
ternautas ya tiene un smartphone, lo

que representa el 56% de la pobla-
cion. Tanto en las actividades socia-
les como en lo que a la informacién
se refiere, el video es un actor princi-
pal, cuya importancia aumenta dia a
dia. Consciente de ello, un grupo de
empresarios espafioles ha lanzado
Wouzee, una aplicacion gratuita que
permite emitir en directo desde cual-
quier dispositivo con camara y com-
partir los videos en la Red.
«Millones de personas visualizan
videos en sus moviles. Es una herra-
mienta importante para los inter-
nautas, pero también para las mar-
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cas. El video sirve para que la vida
de las personas comunique con los
anunciantes», explican los respon-
sables de Wouzee, start up partici-
pada por Unidad Editorial, empresa
editora de EL MUNDO.

Una usuaria graba con su mévil un video gracias a la ‘app’ de Wouzee. /€. M,

El Primer Estudio Anual de Televi-
sién Conectada y Video On line, ela-
borado por IAB Spain, senala que
uno de cada dos usuarios de video
on line estaria dispuesto a ver publi-
cidad para ver el contenido.

tis y en dos minutos se puede estar
retransmitiendo», anaden. «Cada
usuario puede tener su propio canal
y enviar notificaciones en las redes
sociales avisando de que se va a ha-
cer un lifestreaming. Esta app, 100%
espanola, permite emitir en directo
con libertad desde cualquier disposi-
tivo que cuente con camara. Noso-
tros no creamos una red social, sino
que es una aplicacién asociada a las
redes sociales que ya existen». Sus
creadores ponen como ejemplo Ve-
nezuela, donde la censura limita la li-
bertad de expresion. «Wouzee per-
mite generar contenido con el movil
en el momento desde cualquier si-
tion, anaden desde la empresa.

El estudio de IAB no deja dudas: el
video on line alcanza una penetra-
cion del 96% entre los internautas es-
panoles. Wouzee permite contarlo en
directo y compartirlo con los demas.

15 / 22



EL PAIS (EDICION NACIONAL)

MADRID

Prensa:
Tirada:
Difusion:

02/10/14

Diaria
359.809 Ejemplares
292.227 Ejemplares

Seccién: COMUNICACION  Valor: 5.417,00 € Area (cm2): 149,6 Ocupacion: 15,83 %

Documento: 1/1

1 #7061 698 ‘PO

Pagina: 53

Autor: david trueball Num. Lectores: 1815000

®acceso

Pederastas

DAVID TRUEBA

Los medios no han escatima-
do espacio a la persecucion del
pederasta que atacaba en San
Blas y Ciudad Lineal. Consu-
mada la detencion del presun-
to criminal, el relato pormeno-
rizado de sus abyecciones nos
devuelve el dolor por compro-
bar que no hay limite para la
bajeza humana. Pero es nece-
sario confirmar un dato que se
repite en todos los casos de
persecucién extrema. Los me-
dios de comunicacion convier-
ten el hecho de que la policia
no atrape al delincuente de
manera inmediata en una de-
mostracién de su inteligencia
superior, su audacia y su talen-
to para el mal. Con eso contri-
buyen a una ola ya imparable
de apreciacion del crimen, que
invade el relato literario y cine-
matogrifico, identificando de-
lito con frialdad superdotada.
La realidad es lo contrario.
También en este caso nos en-
contramos con alguien que ac-
tia de manera atropellada, in-
decente, sin un gramo de inteli-
gencia en su brutal dafo a me-
nores indefensas.

Pero es conveniente denun-
ciar otra adulteracién de la rea-
lidad causada por la emocién
de los medios ante un bocado
tan apetitoso. Es inttil apelar a
la prudencia y la presuncién

Josef Wesolowsky.

de inocencia, porque la ansie-
dad generada es tal que no que-
TEMOS Someternos a ese rigor.
Aceptemos que es hipocrita
culpar a los medios de darnos
lo que demandamos. Sin em-
bargo, en el proceso grifico de
sus delitos ofrecido a los clien-
tes con una crudeza enorme,
se ha establecido un agravio
comparativo con el caso, por
ejemplo, del arzobispo polaco
Wesolowsky, acusado de abu-
s0s a menores cuando era nun-
cio en la Repiiblica Dominica-
na. Poseia en su residencia
150.000 archivos con porno-
grafia infantil que estaban en
proceso de borrado y en varios
casos se conoce que €l mismo
filmaba las vejaciones tras pa-
gar pequeiias cantidades a chi-
cos necesitados.

No hemos visto reportajes
y seguimientos personalizados
del arzobispo; tampoco nadie
ha entrevistado a sus compatfie-
ros de gimnasio, no se ha difun-
dido su hoja de servicios deta-
llada. Y nadie quiere imaginar
lo que habria ocurrido si algu-
nos compaieros de trabajo hu-
bieran guardado considera-
cion al violador de menores de
Ciudad Lineal, ocultado sus cri-
menes o sencillamente defen-
dieran su impunidad por razo-
nes trascendentales. El delito
no merece asociarse jamas
con ninguna virtud. Es siem-
pre una zafiedad grotesca.
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CESSAMENT DE FUNCIONS

Carlos Quilez
deixa Antifrau
itoma al
periodisme

| aceiona

El periodista i escriptor Carlos
Quilez ha decidit posarfialaseva
trajectoria al capdavant de la di-
reccid d’analisi de I'Oficina Anti-
frau de Catalunya (OAC), després
de cinc anys en el carrec. El perio-
dista ha acceptat I'oferta del mit-
ja on line Economia Digital per di-
rigir la seva area d’investigacio.
Quilez, de 47 anys, s’encarrega-
ra de la cronica policial, judici-
al i dels casos de corrupcié, amb
una limitacid, adverteix: «No in-
tervindré en aquelles investigaci-
ons de les quals he tingut conei-
xement pel meu carrec a I'Ofici-
na Antifrau.

«Torno al periodisme amb la
mateixa illusié amb que vaig tre-
ballarvint anys a la SER. Economia
Digital em planteja un projecte
apassionant», va afegir el perio-
dista. El fins ara director d’Ana-
lisi de I'OAC va tenir un record
a la confianga que al seu dia li va
oferirel fiscal David Martinez Ma-
dero com, més tard, el magistrat
Daniel de Alfonso. «Tant de bo
tothom prengui consciencia que
I’OAC ara és una institucié més
imprescindible que mai». Quilez
vacomunicaraladireccié d’Anti-
frau la seva decisié d'abandonar
lainstituci6 el 22 de setembre. =
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José Luis Ulibarri vende su empresa de
servicios Seralia al grupo francés Onet

R. Daniel vALLADOLID.

El empresario José Luis Ulibarri ha
vendido una participacién mayori-
taria de su empresa de servicios Se-
ralia al grupo francés Onet. La ope-
racion, que no se conocia en Espa-
fia, fue hecha publica por el grupo
con sede en Marsella hace unos di-
as. El importe de la venta, que se-
gun algunas fuentes ha supuesto el
traspaso del 60 por ciento del ac-
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cionariado, no ha trascendido.

Seralia presta servicios de lim-
pieza, recogida de residuos, jardi-
neria, limpieza viaria y ayuda a do-
micilio. En la actualidad, tiene nu-
merosos contratos con distintas ad-
ministraciones puiblicas.

El accionista tinico de Seralia es
Begar, la empresa de construccion
con la que Ulibarri ha cimentado
su emporio empresarial. En 2009,
la compaiiia entrd en concurso, del

que salié en 2011 tras alcanzar un
acuerdo con los acreedores. Segun
el plan de viabilidad, la compania
preveia liquidar sus pasivo, de 261
millones de euros, con la propia ac-
tividad de construccion y desinver-
siones. Durante estos afnos, Uliba-
rri se ha centrado en los medios de
comunicacion. Ademas de Diario
de Ledn y otros periodicos locales,
posee el 50 por ciento de Radio Te-
levision Castilla y Leon.
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Qscar Nogueira, nomenat
director de 8TV

Oscar Nogueira, fins aracap de programa-  xa la direcci6 general del rotatiu de Godé
cidid’audiéncies de TV3, seraapartird’ara  per convertir-se en el director general co-
el director de la cadena privada 8TV, se-  mercial del grup; el director de marqueting
gonsinformavaahir La Vanguardia.Lase- de La Vanguardia, Oscar Ferrer, nomenat
va incorporacié forma partd’un canvien director gerent del grup; i Cristobal Paus,
I'estructuradel Grupo Godo,amb tresno-  quees converteix en el nouresponsable de
menaments més: Pere Guardiola, que dei- recursos humans.
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Elweb de ‘La
Vanguardia’

bat el seu record
d’audiencia

BARCELONA Redaccio

El web de La Vanguardia ha ba-
tut aquest mes de setembre el
seu record historic d’audiéncia
en superar els 12 milions d’usua-
ris tinics mensuals, segons el me-
surador AT Internet. Aquesta xi-
fra suposa un increment del
54,5% respecte al mateix mes de
I’any passat.

El desplegament informatiu
que ha realitzat LaVanguardia.
com per cobrir els rellevants es-
deveniments politics que s’han
produit el mes passat a Catalu-
nya i a Espanya ha estat clau per
aconseguir aquest nou eéxit d’au-
diéncia. Aixi, el web ha seguit
amb especial atencio les noves re-
velacions del cas Jordi Pujol i la
seva posterior compareixenca al
Parlament, ha efectuat cobertu-
res multimédia del referéndum
d’Escocia, que va comptar amb
tres enviats especials, i de la Dia-
da, que va tenir el seu punt culmi-
nant amb I'emissio en streaming
de la massiva manifestacié que
va oferir imatges propies capta-
des per helicopter mentre quinze
periodistes del diari les analit-
zaven en directe. Sense oblidar la
informacid, minut a minut, de
la convocatoria de la consulta
del 9-N i les posteriors reaccions
legals i politiques.e
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Prisa vende la
editorial brasilena
de Santillana

por 7,9 millones

elEconomista MADRID.

Prisa anunci6 ayer que ha ven-
dido su negocio de ediciones ge-
nerales en Brasil por 7,9 millo-
nes, segtin anuncio la compaiiia
de Juan Luis Cebridn a la Comi-
sion Nacional del Mercado de
Valores (CNMV).

Esta transaccion se ejecuto a
través de su filial Santillana Edi-
ciones a Penguin Random Hou-
se Holdings, propiedad de Ber-
telsmann y Pearson, aunque la
cantidad —seguin aviso la compa-
fila- podra ser modificada al al-
za 0 a la baja en un periodo de
90 dias.

Esta operacion se enmarca en
el proceso iniciado el pasado 19
de marzo cuando el grupo Prisa
comenzo a vender activos rela-
cionados con su negocio litera-
rio, con el objetivo de apostar por
la educacion.

Asi, a principios del mes de ju-
lio, la compaiiia ya anuncio que
esta operacion estaba culmina-
da, a falta de la ejecucion de la
venta del negocio de ediciones
generales en Brasil.

En ese momento, estimaba que
generaria una plusvalia aproxi-
mada de 23 millones, importe
que aun no ha sido confirmado.
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RECORTES EN LARED

Google elimina
medios alemanes
de subuscador

Apartirdel dia9,Google
Alemaniadisminuirala
presenciadealgunos medios
decomunicacion del paisen
subuscador, s6lomostrara
lostitulosdelosarticulos
yelenlace, sinimagenesni
contenidos. Entotal seran

170 paginas de periodicos,
59radiosy 20televisiones.
Seglininforméenel blogdela
empresasudirectorgeneral en
el pais germano, Philip Justus,
estamedidahasidocreadaen
respuestaaladecisiontomada
poralgunos medios que
amenazancondemandaral
buscadorapelandoalaleyque
protege losderechosdeautor.
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