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COL·LEGI DE PERIODISTES DE CATALUNYA

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

04/10/14 EL COL·LEGI DE PERIODISTES DE LLEIDA VISITA LA CAPITAL ITALIANA    /    LA MAÑANA DIARIO DE PONENT 7 1

05/10/14 CRÒNICA DE BARRI    /    LA VANGUARDIA (ED.CAT) VIURE A BARCELONA 8 1

PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

04/10/14 ¿ODIA INTERNET A LAS FÉMINAS? Blogueras y periodistas reciben insultos y amenazas en unas redes sociales cada vez
más misóginas    /    EL PAIS (S MODA)

10 1

04/10/14 LANZAMIENTO DE CADENA. EL EX MILITAR QUE ESCOLTA A LAS HERMANAS KARDASHIAN    /    EL MUNDO
(EDICION NACIONAL)

11 1

04/10/14 RUBÍ ES BOLCA A PROJECTAR L'OBRA DEL FOTÒGRAF ROSET    /    EL PUNT AVUI 12 1

04/10/14 NOVA VAGA PARCIAL A BARCELONA TV EN CONTRA DE LA RETALLADA SALARIAL    /    ARA 13 1

04/10/14 MEDIAPRO ATA AL REAL MADRID Y AÑADE PRESIÓN AL BARCA    /    EXPANSION 14 1

04/10/14 PERIODISME DERROTAT per Daniel Arasa    /    LA VANGUARDIA (ED.CAT) VIURE A BARCELONA 15 1

04/10/14 HOLLANDE VA FICAR UNA PERIODISTA A PALAU    /    DIARI DE GIRONA 16 1

04/10/14 DIAGNOSTICADO CON ÉBOLA UN CÁMARA DE LA CADENA NBC    /    LA MAÑANA DIARIO DE PONENT 17 1

04/10/14 'NUEVA ALCARRIA' SOPLA SUS 75 VELAS    /    EL MUNDO (EDICION NACIONAL) 18 1

04/10/14 PERIODISME DE CONTINGUT    /    REGIO 7 19 1

04/10/14 LAS RADIOS PIDEN MEDIDAS CONTRA LA PIRATERÍA DIGITAL    /    EL PAIS (EDICION NACIONAL) 20 1

04/10/14 RTVE VOL GASTAR MÉS EN PERSONAL I PROGRAMES EL 2015    /    ARA 21 1

04/10/14 MITJANS PROFESSIONALS DE TV3 DEMANEN EL MATEIX TRACTE PER AL CAS PUJOL I PER AL 9-N    /    DIARI DE
GIRONA

22 1

05/10/14 ABC.ES AMPLÍA SU LIDERAZGO EN LECTORES QUE ACCEDEN POR DISPOSITIVOS MÓVILES    /    ABC (EDICION
NACIONAL)

23 1
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PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

05/10/14 LOS REYES SE ESTRENAN EN LA FIESTA DEL PERIODISMO    /    ABC (EDICION NACIONAL) 24 4

05/10/14 Discurso de Bartolomé Mitre: EN DEFENSA DE LAS LIBERTADES    /    ABC (EDICION NACIONAL) 28 1

05/10/14 José Manuel Blecua, presidennte del jurado: UNA SOCIEDAD LIBRE SE FUNDA EN LA LIBERTAD DE LOS MEDIOS    /
ABC (EDICION NACIONAL)

29 9

05/10/14 LA COLUMNA SEGÚN UMBRAL    /    EL MUNDO (ED. CATALUNYA) 38 2

05/10/14 JULIO SOMOANO DIRECTOR DE INFORMATIVOS DE TELEVISIÓN ESPAÑOLA: "TVE SE DEBE A LA SOCIEDAD, NO A
PARTIDOS O SINDICATOS"    /    EL PAIS (EDICION NACIONAL)

40 1

05/10/14 EL LECTOR HO ÉS TOT, EL DEFENSOR DEL LECTOR Pep Collelldemont    /    EL PUNT AVUI 41 1

05/10/14 ENTREVISTA A DAVID DRUMMOND, VICEPRESIDENTE DE GOOGLE:"HEMOS RECIBIDO PETICIONES DE
POLÍTICOS PARA RETIRAR CONTENIDOS"    /    EL PAIS (DOMINGO)

42 2

05/10/14 A LA CAÇA D'UNA ALTRA AUDIÈNCIA    /    EL PERIODICO DE CATALUNYA(MES PERIODICO) 44 1

05/10/14 EL PAÍS ABRE MAÑANA EN INTERNET UNA EDICIÓN DIGITAL EN CATALÁN    /    EL PAIS (EDICION NACIONAL) 45 1

05/10/14 DOMINIQUE LOUMAYE CONSEJERO DELEGADO DE PAN    /    LA RAZON (TU ECONOMIA) 46 1

05/10/14 EL PP PROPONDRÁ AL NUEVO PRESIDENTE DE LA TELEVISIÓN PÚBLICA SIN CONSENSO    /    EL PAIS (EDICION
NACIONAL)

47 1

05/10/14 VUIT PREMIS ÑH-11 PER A EL PERIÓDICO    /    EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA) 48 1

05/10/14 RETWEETS 'TOT INCLÒS', PER ALBERT CUESTA    /    ARA 49 1

05/10/14 ÒSCAR NOGUEIRA, NOU DIRECTOR DEL CANAL 8 TV    /    EL PUNT AVUI 50 1

05/10/14 ANUNCIS PER LA SUSPENSIÓ DE CAMPANYA    /    SEGRE 51 1

06/10/14 RTVE BUSCA FINANCIACIÓN, AUDIENCIA Y CREDIBILIDAD    /    EL PAIS (EDICION NACIONAL) 52 1

06/10/14 «APACHES»: EL PERIODISTA QUE ACABÓ ATRACANDO JOYERÍAS    /    ABC (EDICION NACIONAL) 53 1

06/10/14 OTRA TELE ES POSIBLE    /    EL MUNDO (EDICION NACIONAL) 54 1
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PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

06/10/14 EN CATALÁN. Desde hoy los lectores de EL PAÍS pueden disfrutar en la web de una nueva edición    /    EL PAIS (EDICION
NACIONAL)

55 1

06/10/14 HISPASAT OFRECERÁ TV POR INTERNET PARA TABLETAS Y 'SMARTPHONES'    /    EL ECONOMISTA (ED. LUNES) 56 1

06/10/14 MARC MARGINEDAS, PREMI NACIONAL DE COMUNICACIÓ    /    LA VANGUARDIA (ED.CAT) VIURE A BARCELONA 57 1
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COL·LEGI DE PERIODISTES DE
CATALUNYA
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04/10/14LA MAÑANA DIARIO DE PONENT
LLEIDA

Prensa: Diaria
Tirada: 3.907 Ejemplares
Difusión: 2.823 Ejemplares

Página: 35
Sección: OTROS    Valor: 806,00 €    Área (cm2): 443,8    Ocupación: 44,75 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 32000

C
ód: 85984580
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05/10/14LA VANGUARDIA (ED.CAT) VIURE A BARCELONA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 76.446 Ejemplares
Difusión: 65.086 Ejemplares

Página: 7
Sección: LOCAL    Valor: 15.805,00 €    Área (cm2): 1079,7    Ocupación: 100 %    Documento: 1/1    Autor: JOAN DE SAGARRA    Núm. Lectores: 636000

C
ód: 86007777
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PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ
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04/10/14EL PAIS (S MODA)
MADRID

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 359.809 Ejemplares
Difusión: 292.227 Ejemplares

Página: 24
Sección: OTROS    Valor: 37.800,00 €    Área (cm2): 557,7    Ocupación: 100 %    Documento: 1/1    Autor: texto ¿ rita abundancia    Núm. Lectores: 331000

C
ód: 85981402
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04/10/14EL MUNDO (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 248.463 Ejemplares
Difusión: 173.427 Ejemplares

Página: 60
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 30.912,00 €    Área (cm2): 669,2    Ocupación: 76,52 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 1197000

C
ód: 85989320
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04/10/14EL PUNT AVUI
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 19.063 Ejemplares
Difusión: 14.015 Ejemplares

Página: 39
Sección: LOCAL    Valor: 1.929,00 €    Área (cm2): 296,4    Ocupación: 31,13 %    Documento: 1/1    Autor: Jordi Alemany RUBÍ    Núm. Lectores: 132000

C
ód: 85981737
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04/10/14ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 30.485 Ejemplares
Difusión: 16.373 Ejemplares

Página: 56
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 972,00 €    Área (cm2): 257,4    Ocupación: 28,51 %    Documento: 1/1    Autor: ÀLEX GUTIÉRREZ BARCELONA    Núm. Lectores: 163000

C
ód: 85983276
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04/10/14EXPANSION
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 46.761 Ejemplares
Difusión: 30.464 Ejemplares

Página: 11
Sección: EMPRESAS    Valor: 4.659,00 €    Área (cm2): 250,9    Ocupación: 28,02 %    Documento: 1/1    Autor: Marc Menchén. Barcelona Mediapro se ha a    Núm. Lectores: 109000

C
ód: 85987935
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04/10/14LA VANGUARDIA (ED.CAT) VIURE A BARCELONA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 76.446 Ejemplares
Difusión: 65.086 Ejemplares

Página: 6
Sección: LOCAL    Valor: 3.786,00 €    Área (cm2): 237,6    Ocupación: 23,95 %    Documento: 1/1    Autor: Daniel Arasa    Núm. Lectores: 470000

C
ód: 85982540
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04/10/14DIARI DE GIRONA
GIRONA

Prensa: Diaria
Tirada: 7.735 Ejemplares
Difusión: 5.802 Ejemplares

Página: 22
Sección: OPINIÓN    Valor: 588,00 €    Área (cm2): 190,7    Ocupación: 19,99 %    Documento: 1/1    Autor: <!-- IMAGE --> Matías Vallés    Núm. Lectores: 25000

C
ód: 85983719
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04/10/14LA MAÑANA DIARIO DE PONENT
LLEIDA

Prensa: Diaria
Tirada: 3.907 Ejemplares
Difusión: 2.823 Ejemplares

Página: 22
Sección: POLÍTICA INTERNACIONAL    Valor: 349,00 €    Área (cm2): 173,3    Ocupación: 19,4 %    Documento: 1/1    Autor: WASHINGTON ¿ Un cámara de la cadena de t    Núm. Lectores: 32000

C
ód: 85984618

17 / 65



04/10/14EL MUNDO (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 248.463 Ejemplares
Difusión: 173.427 Ejemplares

Página: 60
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 7.203,00 €    Área (cm2): 155,9    Ocupación: 17,83 %    Documento: 1/1    Autor: DAMIÁN VILLEGAS / Guadalajara    Núm. Lectores: 1197000

C
ód: 85989315
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04/10/14REGIO 7
MANRESA

Prensa: Diaria
Tirada: 7.279 Ejemplares
Difusión: 5.988 Ejemplares

Página: 44
Sección: CULTURA    Valor: 298,00 €    Área (cm2): 135,6    Ocupación: 14,17 %    Documento: 1/1    Autor: Pep Espelt    Núm. Lectores: 24000

C
ód: 86002279
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04/10/14EL PAIS (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 359.809 Ejemplares
Difusión: 292.227 Ejemplares

Página: 34
Sección: SOCIEDAD    Valor: 2.528,00 €    Área (cm2): 69,8    Ocupación: 7,39 %    Documento: 1/1    Autor: EL PAÍS, Madrid    Núm. Lectores: 1747000

C
ód: 85981171
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04/10/14ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 30.485 Ejemplares
Difusión: 16.373 Ejemplares

Página: 58
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 243,00 €    Área (cm2): 72,2    Ocupación: 7,14 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 163000

C
ód: 85983141
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04/10/14DIARI DE GIRONA
GIRONA

Prensa: Diaria
Tirada: 7.735 Ejemplares
Difusión: 5.802 Ejemplares

Página: 29
Sección: CATALUÑA    Valor: 191,00 €    Área (cm2): 59,8    Ocupación: 6,5 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 25000

C
ód: 85983564
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05/10/14ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 198.347 Ejemplares
Difusión: 140.049 Ejemplares

Página: 70
Sección: SOCIEDAD    Valor: 38.307,00 €    Área (cm2): 791,4    Ocupación: 97,91 %    Documento: 1/1    Autor: ABC MADRID    Núm. Lectores: 612000

C
ód: 86007134
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05/10/14ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 198.347 Ejemplares
Difusión: 140.049 Ejemplares

Página: 18
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 35.118,00 €    Área (cm2): 764,5    Ocupación: 89,76 %    Documento: 1/4    Autor: MAYTE ALCARAZ CRONISTA DE LA VILLA DE MA    Núm. Lectores: 612000

C
ód: 86007101
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05/10/14ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 198.347 Ejemplares
Difusión: 140.049 Ejemplares

Página: 19
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 35.231,00 €    Área (cm2): 766,9    Ocupación: 90,05 %    Documento: 2/4    Autor: MAYTE ALCARAZ CRONISTA DE LA VILLA DE MA    Núm. Lectores: 612000

C
ód: 86007101
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05/10/14ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 198.347 Ejemplares
Difusión: 140.049 Ejemplares

Página: 20
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 33.309,00 €    Área (cm2): 725,1    Ocupación: 85,14 %    Documento: 3/4    Autor: MAYTE ALCARAZ CRONISTA DE LA VILLA DE MA    Núm. Lectores: 612000

C
ód: 86007101
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05/10/14ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 198.347 Ejemplares
Difusión: 140.049 Ejemplares

Página: 21
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 33.365,00 €    Área (cm2): 726,3    Ocupación: 85,28 %    Documento: 4/4    Autor: MAYTE ALCARAZ CRONISTA DE LA VILLA DE MA    Núm. Lectores: 612000

C
ód: 86007101
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05/10/14ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 198.347 Ejemplares
Difusión: 140.049 Ejemplares

Página: 25
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 25.054,00 €    Área (cm2): 517,6    Ocupación: 64,04 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 612000

C
ód: 86007103
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05/10/14ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 198.347 Ejemplares
Difusión: 140.049 Ejemplares

Página: 26
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 33.144,00 €    Área (cm2): 684,7    Ocupación: 84,71 %    Documento: 1/9    Autor:     Núm. Lectores: 612000

C
ód: 86007106
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05/10/14ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 198.347 Ejemplares
Difusión: 140.049 Ejemplares

Página: 27
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 39.113,00 €    Área (cm2): 808,1    Ocupación: 99,97 %    Documento: 2/9    Autor:     Núm. Lectores: 612000

C
ód: 86007106
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05/10/14ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 198.347 Ejemplares
Difusión: 140.049 Ejemplares

Página: 28
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 37.519,00 €    Área (cm2): 775,1    Ocupación: 95,9 %    Documento: 3/9    Autor:     Núm. Lectores: 612000

C
ód: 86007106
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05/10/14ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 198.347 Ejemplares
Difusión: 140.049 Ejemplares

Página: 30
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 36.683,00 €    Área (cm2): 757,8    Ocupación: 93,76 %    Documento: 4/9    Autor:     Núm. Lectores: 612000

C
ód: 86007106
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05/10/14ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 198.347 Ejemplares
Difusión: 140.049 Ejemplares

Página: 32
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 38.425,00 €    Área (cm2): 793,8    Ocupación: 98,21 %    Documento: 5/9    Autor:     Núm. Lectores: 612000

C
ód: 86007106
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05/10/14ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 198.347 Ejemplares
Difusión: 140.049 Ejemplares

Página: 33
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 39.124,00 €    Área (cm2): 809,4    Ocupación: 100 %    Documento: 6/9    Autor:     Núm. Lectores: 612000

C
ód: 86007106
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05/10/14ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 198.347 Ejemplares
Difusión: 140.049 Ejemplares

Página: 34
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 39.020,00 €    Área (cm2): 806,1    Ocupación: 99,73 %    Documento: 7/9    Autor:     Núm. Lectores: 612000

C
ód: 86007106
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05/10/14ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 198.347 Ejemplares
Difusión: 140.049 Ejemplares

Página: 36
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 39.094,00 €    Área (cm2): 807,6    Ocupación: 99,92 %    Documento: 8/9    Autor:     Núm. Lectores: 612000

C
ód: 86007106
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05/10/14ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 198.347 Ejemplares
Difusión: 140.049 Ejemplares

Página: 37
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 17.016,00 €    Área (cm2): 351,5    Ocupación: 43,49 %    Documento: 9/9    Autor:     Núm. Lectores: 612000

C
ód: 86007106
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05/10/14EL MUNDO (ED. CATALUNYA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 17.737 Ejemplares
Difusión: 10.778 Ejemplares

Página: 48
Sección: CULTURA    Valor: 7.000,00 €    Área (cm2): 947,2    Ocupación: 100 %    Documento: 1/2    Autor: JOSÉ MARÍA PLAZA / Pau (Francia) FOTO: J    Núm. Lectores: 43112

C
ód: 86011233
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05/10/14EL MUNDO (ED. CATALUNYA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 17.737 Ejemplares
Difusión: 10.778 Ejemplares

Página: 49
Sección: CULTURA    Valor: 4.939,00 €    Área (cm2): 617,2    Ocupación: 70,56 %    Documento: 2/2    Autor: JOSÉ MARÍA PLAZA / Pau (Francia) FOTO: J    Núm. Lectores: 43112

C
ód: 86011233
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05/10/14EL PAIS (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 359.809 Ejemplares
Difusión: 292.227 Ejemplares

Página: 16
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 30.847,00 €    Área (cm2): 572,9    Ocupación: 60,63 %    Documento: 1/1    Autor: A. D. Madrid    Núm. Lectores: 2399000

C
ód: 86007431
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05/10/14EL PUNT AVUI
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 19.063 Ejemplares
Difusión: 14.015 Ejemplares

Página: 27
Sección: OPINIÓN    Valor: 3.756,00 €    Área (cm2): 577,2    Ocupación: 60,61 %    Documento: 1/1    Autor: Pep Collelldemont    Núm. Lectores: 160000

C
ód: 86006821
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05/10/14EL PAIS (DOMINGO)
MADRID

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 563.495 Ejemplares
Difusión: 431.033 Ejemplares

Página: 3
Sección: OTROS    Valor: 32.597,00 €    Área (cm2): 909,4    Ocupación: 95,23 %    Documento: 1/2    Autor: Por JOSEBA ELOLA    Núm. Lectores: 2118000

C
ód: 86008057
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05/10/14EL PAIS (DOMINGO)
MADRID

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 563.495 Ejemplares
Difusión: 431.033 Ejemplares

Página: 4
Sección: OTROS    Valor: 7.668,00 €    Área (cm2): 213,9    Ocupación: 22,4 %    Documento: 2/2    Autor: Por JOSEBA ELOLA    Núm. Lectores: 2118000

C
ód: 86008057
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05/10/14EL PERIODICO DE CATALUNYA(MES PERIODICO)
BARCELONA

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 53.795 Ejemplares
Difusión: 41.453 Ejemplares

Página: 7
Sección: OTROS    Valor: 12.582,00 €    Área (cm2): 529,5    Ocupación: 45,83 %    Documento: 1/1    Autor: Youtube vol ser una tele alternativa glo    Núm. Lectores: 531000

C
ód: 86007963

44 / 65



05/10/14EL PAIS (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 359.809 Ejemplares
Difusión: 292.227 Ejemplares

Página: 38
Sección: SOCIEDAD    Valor: 20.426,00 €    Área (cm2): 410,7    Ocupación: 40,14 %    Documento: 1/1    Autor: EL PAÍS, Barcelona    Núm. Lectores: 2399000

C
ód: 86007444
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05/10/14LA RAZON (TU ECONOMIA)
MADRID

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 119.060 Ejemplares
Difusión: 85.135 Ejemplares

Página: 3
Sección: ECONOMÍA    Valor: 6.638,00 €    Área (cm2): 283,4    Ocupación: 35,31 %    Documento: 1/1    Autor: A. IRALA    Núm. Lectores: 278000

C
ód: 86008333
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05/10/14EL PAIS (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 359.809 Ejemplares
Difusión: 292.227 Ejemplares

Página: 16
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 15.390,00 €    Área (cm2): 285,8    Ocupación: 30,25 %    Documento: 1/1    Autor: ANABEL DÍEZ, Madrid	    Núm. Lectores: 2399000

C
ód: 86007461
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05/10/14EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 49.304 Ejemplares
Difusión: 39.184 Ejemplares

Página: 39
Sección: SOCIEDAD    Valor: 9.899,00 €    Área (cm2): 290,6    Ocupación: 27,31 %    Documento: 1/1    Autor: EL PERIÓDICO    Núm. Lectores: 531000

C
ód: 86007226
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05/10/14ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 30.485 Ejemplares
Difusión: 16.373 Ejemplares

Página: 34
Sección: CULTURA    Valor: 716,00 €    Área (cm2): 188,7    Ocupación: 20,99 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 145000

C
ód: 86007619
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Recuperar RTVE

Sábado,  4 de octubre de 2014

José Manuel Martín Medem*   Para organizar un buen servicio público audiovisual, primero hay que definir
el modelo en función de lo que se pretende, después considerar las posibilidades de financiación y al final,
entre lo que se quiere y lo que se puede, establecer la plantilla necesaria.    En la reforma de Radio Televisión
Española (RTVE), el gobierno de Zapatero lo hizo al revés. Primero redujo la plantilla (¡un 40 %!), después
improvisó un perverso sistema de financiación, pasando de la publicidad a los impuestos sobre las televisiones
comerciales y las telecos, y al final desbarató el modelo, rebajándolo en la Ley General Audiovisual desde el
servicio público esencial al de interés económico general.    Era un escenario perfecto para que la política
depredadora del gobierno de Rajoy gangrenara la estructura de RTVE, gubernamentalizando la información,
contratando sin necesidad productoras y directivos, degradando la gestión y reduciendo el presupuesto,
haciendo caer la audiencia por debajo del 10 %.    RTVE tiene la plantilla más pequeña y es el que menos
cuesta entre los servicios públicos audiovisuales más importantes de la Unión Europea: Los seis canales de
TVE y las seis emisiones de RNE nos cuestan cinco céntimos de euro por persona y día.    No es cierto que
RTVE haya acumulado una deuda de 700 millones de euros. La deuda es de los gobiernos de Zapatero y de
Rajoy con RTVE. De Zapatero, por haber improvisado una chapuza de modelo y de sistema de financiación.
No se debe y no se puede sostener a RTVE con impuestos sobre el negocio de lastelecos y de las televisiones
comerciales que además compiten por la audiencia. Y de Rajoy, por gubernamentalizar la información y
recortar (¡un 40 %!) la aportación económica del Estado.    Los 700 millones en números rojos son la
consecuencia de la reducción de 250 millones anuales en los Presupuestos Generales del Estado y de la
disminución en los pagos de las televisiones comerciales y de las telecos. Zapatero no garantizaba la
financiación de RTVE y Rajoy multiplica las dificultades del servicio público y su desprestigio.    RTVE necesita
una intervención inmediata para democratizar la información, garantizar la calidad del servicio público, mejorar
su gestión y blindar una financiación suficiente y estable.    La buena información es imprescindible para la
democracia. En un escenario de concentración y sectarismo en los grandes medios de comunicación, y con
las iniciativas sociales bloqueadas, sin un buen servicio público no puede haber participación democrática
con conocimiento.   *José Manuel Martín Medem es miembro del Sindicato de Periodistas de Madrid (SPM)
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Ideas para sobrevivir en el caos de periodistas, bloguers, influencers y RR.SS

Domingo,  5 de octubre de 2014

REPASAMOS LOS MEJORES BLOGS DE COMUNICACIÓN Las RR.PP. se han complicado mucho. Cada
mes aparecen y desaparecen nuevos medios digitales y blogs que nos pueden ser útiles, por no hablar de
las decenas de nuevos influencers o redes sociales. Para poner un poco de orden en este caos, recogemos
aquí algunos consejos que hemos leídos en los últimos días en los blogs del sector de la comunicación.    POR
REDACCIÓN. domingo 05 de octubre de 2014     Octavio Rojas , director de la agencia túatú social media y
pr , publica un post titulado Relaciones Públicas: Encuentra a tu periodista/blogger para venderle tu historia,
en el que reseña algunos interesantes consejos que Brian Conlin, de PR Daily, aporta unas interesantes ideas.
De los cinco consejos que publica, nos quedamos con estos tres:    Sigue a tu competencia:  Ver dónde
publican historias los competidores de tus clientes es la mejor manera de saber los nombres de periodistas
y bloggers que pueden estar interesados en sus historias.     Piensa en todos los tamaños:  A veces tenemos
la esperanza de que machacando a los periodistas de los principales medios y blogs conseguiremos que nos
hagan caso, pero también hay publicaciones y blogs medianos y pequeños que bien pueden servirnos para
captar la atención de los grandes.    Revisa medios y blogs cotidianamente.  A veces damos por sentado que
una sección que funcionaba hace meses sigue publicándose en un medio, pero cada cierto tiempo hay
contenidos renovados, tanto en revistas como en blogs.         Para leer el resto, pincha aquí .    QUE NO TE
DESLUMBREN LOS FALSOS INFLUENCERS    Obsesión por los influencers es el título del post publicado
por Almudena Alonso . La directora de Cohn & Wolfe llama la atención sobre la falta de claridad a la hora de
determinar quién es un verdadero o un falso influencers, una labor a la que tienen que dedicar gran atención
los profesionales de las RR.PP. para articular sus campañas de forma eficiente. Estas son algunas de sus
ideas que te pueden hacer reflexionar sobre este interesante tema:    - Existen influencers omnipresentes que
son invitados a todo tipo de eventos de sectores que nada tienen que ver entre sí. Algo parecido a esas marcas
que hacen publicidad con famosos que todo lo anuncian y que, por tanto, no tienen ningún vínculo con los
valores o el posicionamiento de la marca .    - Se ha acelerado la carrera y competición por ser el más influyente
. Existen miles de consejos sobre marca personal vinculada o no a generar negocio, multitud de guías rápidas y
consejos prácticos que te dicen cómo convertirte en un influencer y toneladas de herramientas que miden
influencia o ego, según se mire.    - Los social media han desatado el lado más narcisista de muchos , pero
creo que los profesionales de la comunicación debemos ser muy rigurosos a la hora de hablar de influencers
y de diseñar programas de social media para las marcas.    Para leer todo el post completo, pincha aquí .
LA RED SOCIAL DE 2015    Diego Rivera , consultor de Best Relations , publica un post titulado Tendencias
de comunicación y marketing 2015  en el blog Medios Sociales. En el artículo desarrolla un post en el que
desarrolla 10 tendencias de comunicación y marketing para 2015.    Aquí va una de ellas: " ¿Cuál será la
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nueva red social a la que migremos en masa? Posiblemente ninguna. El boom será la reducción del número
de horas dedicadas a las redes sociales, sobre todo entre usuarios avanzados, para los que ha llegado la
hora de ser selectivos.    Para leer el resto, pincha aquí.
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Dircom: les eleccions de la incomunicació

Lunes,  6 de octubre de 2014

Predicar amb l'exemple no encaixa en l'associació espanyola de directius de comunicació, Dircom. El novembre
vinent, l'entitat corporativa viurà unes eleccions presidides per un cert grau de divisió interna i sota una lluita
subterrània que posa en evidència els problemes de comunicació que viu un gremi en el qual conviuen gairebé
un miler de professionals de la matèria.  Dircom està presidida des de fa sis anys i mig per José Manuel
Velasco, director general de comunicació i responsabilitat corporativa de FCC. Durant els seus dos mandats
al capdavant de l'entitat, Dircom ha aconseguit una certa notorietat. El major exemple ha estat la recent
celebració a Madrid del World Public Relations Forum (WPRF 2014), un esdeveniment que ha organitzat
l'associació espanyola al costat de Global Alliance i que ha permès durant tres dies reunir a 750 professionals
internacionals de la comunicació a la capital espanyola. Després de l'èxit del congrés, Velasco es retira de la
primera línia de l'entitat.   Mandat perllongat   Les eleccions a renovar els òrgans de govern havien de celebrar-
se a principis d'estiu, però l'esdeveniment internacional organitzat va portar a retardar-les fins a novembre.
El mandat de Velasco es va allargar així uns mesos per poder fer el congrés mundial sense interferències
internes.   No obstant, i malgrat l'èxit de la convocatòria, l'organització arribarà dividida a les votacions. Durant
les últimes setmanes els directius de comunicació més influents d'Espanya, sobretot els que formen part de
les primeres empreses de l'Ibex 35, han estat sumits en permanents conflictes per veure qui portaria les regnes
de Dircom en els propers quatre anys.   Bancaris, enfrontats   El principal enfrontament s'ha produït entre els
representants de les tres entitats bancàries capdavanteres. Els directius de Santander, BBVA i Caixabank han
protagonitzat una part de les maniobres encaminades a situar els seus interessos al capdavant del nou equip
directiu. Coneguda la intenció del vicepresident de Dircom, Jaume Giró (Caixabank), d'optar a la presidència,
Ignacio Moliner (BBVA) ha bloquejat l'operació. Juan Manuel Cendoya (Santander), un altre dels
vicepresidents, no desitjava optar a la presidència i s'ha dedicat, infructuosament, a buscar consensos.   Entre
els grans directius de les principals empreses es valora que qui s'ocupi de la presidència de Dircom sigui algú
que en virtut del seu propi càrrec no necessiti servir-se de la institució per mantenir relacions institucionals
d'alt nivell.   En aquest reduït grup es troben sis persones: els tres representants de la banca esmentats i els
directius Begoña Elices (Repsol), Marisa Navas (Telefónica) i José Luis González-Besada (Iberdrola). La
representant de la petroliera ha rebutjat la possibilitat. En el cas de González-Besada es dóna la circumstància
de que al 2013 va assumir la presidència de Corporate Excellence (fundació que promou la marca i la reputació
espanyola). La duplicitat de càrrecs li va portar a renunciar a liderar Dircom.   L'opció Navas s'esvaeix ràpid
Davant el bloqueig produït entre els representants del sector bancari, Navas va admetre en primera instància
assumir el lideratge d'una candidatura. La seva presentació neutralitzava les aspiracions de control dels
banquers Moliner i Giró. La directiva de Telefónica, no obstant, ha fet un pas enrere abans de formalitzar la
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seva opció a la vista de l'absència d'unanimitat que s'està produint i els moviments subterranis d'empreses i
grups dins de Dircom per col·locar als seus peons en la nova junta directiva.   La falta d'enteniment entre els
dos representants de la banca ha portat a un nou estadi en el qual s'ha optat per buscar consensos al voltant
d'altres candidats de perfil diferent. Moliner va intentar apadrinar, fins i tot, al seu antecessor en BBVA, Gregorio
Panadero, qui tampoc va obtenir el consens necessari entre els grans. Qui a escasses setmanes de l'elecció
sembla comptar amb algunes possibilitats és Montserrat Tarrés, directora de comunicació de Novartis a
Espanya, i secretària general de Dircom en l'actual junta. Al seu al voltant s'intenta organitzar una candidatura
que pot erigir-se com la de major consens, dins de la disensión prèvia viscuda.   Una candidatura de les
agències   En aquest panorama ha emergit una altra figura que també opta a liderar als directius de comunicació.
Es tracta d'un dels seus vicepresidents actuals, Carlos Sánchez Olea, un enginyer de formació que presideix
Atenea Comunicació. La seva candidatura presenta un handicap que no sembla de fàcil resolució: Sánchez
Olea representa dins de l'associació al grup de professionals que no procedeixen o tenen els seus orígens
en el periodisme. És alguna cosa similar al que va impedir prosperar les opcions de Panadero. "Per a molts,
aquesta és l'essència del concepte", assegura un dels directius embardissats en el debat.   Del miler de socis
de Dircom, al voltant d'un 60% procedeix de llocs de direcció de comunicació a empreses, la majoria amb
relació directa amb el periodisme. Al voltant d'un 20% són originaris d'agències de comunicació i relacions
públiques i, la resta, es distribueixen en professionals de la consultoria i freelance .
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