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NOVENA EDICION / CARTA AL DIRECTOR Y ARTICULO DE OPINION

Abierta la convocatoria
para participar en el
Concurs Josep Pernau

© Los estudiantes de ESO, bachillerato y ciclos formativos
pueden presentar sus trabajos a este certamen periodistico

LLEIDA ANNA MORA
El Concurs Periodistic Josep Pernau
regresa en su novena edicion con la
intencién de convertirse un ano mds
en excusa para que los alumnos de
ESO, bachillerato v ciclos formativos
de Lleida reflexionen sobre la actua-
lidad y divulguen su opinién sobre
los tiempos sociales y politicos que
les ha tocado vivir.

Este certamen presento ayer sus
bases y abrié una convocatoria que
fija el proximo 12 de diciembre co-
mo fecha limite de presentacion.
Los trabajos pueden tratar cualquier
temdtica de interés para los alum-
nos y pueden estar escritos en len-
gua espanola o catalana, aunque se
dividirin en dos modalidades: car-
ta al director para los estudiantes de
ESO vy articulo de opinién para los
de Bachillerato y ciclos formativos.
Ademis los estudiantes de la educa-
cion secundaria obligatoria se divi-
dirdn, a la vez, en dos categorias: la
del primer y segundo curso y la del
tercero y cuarto.

Aunque podran participar todos
los alumnos de los centros educati-
vos de la ciudad que lo deseen, sus
profesores —que recibirin a priori
los trabajos— tendrdn que seleccio-
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Padlo Freirs
bmstifut o Educaris

LIDIA SABATE

Representantes de La Paeria y de los periodistas, ayer, en la presentacion

nar hasta un maximo de cinco por
clase, los que segin ellos tengan
mas calidad.

El Josep Pernau de periodis-
mo, organizado por la Regidoria
d’Educaci6 i Infancia del Ayunta-
miento de Lleida, suma cada ano
mds participacion, un aumento que
se tradujo la pasada edicion de 2013
en 300 inscritos y un total de 18
centros educativos, Rafa Gimena,

presidente del Col'legi Oficial de Pe-
riodistes de Lleida, recordd ayer du-
rante la presentacion al periodista
catalin que da nombre al concurso.
Gimena presidira el jurado, que in-
tegran Josep Ramon Ribé, director
de LA MANANA, entre otros profe-
sionales de la comunicacion, del pe-
riodismo v de la educacién. Los ga-
nadores se darin a conocer en fe-
brero del 2015.
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CERTAMEN

Nova edicid del
premi periodistic

Josep Pernau

[LLEIDA| La Paeria i la Demar-
cacié de Lleida del Col-legi
de Periodistes de Catalunya

van presentar ahir

la novena

edicié del Concurs Periodis-
tic Josep Pernau, que reco-
neix les millors cartes al di-
rector i articles d’opini6 re-
dactades per alumnes d’ESO,
batxillerat i cicles formatius.
En I'dltima edici6 es van pre-
sentar 290 treballs de divuit

escoles.
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‘observacid, sem-

pre parcial, personal

| Intransferible del

moment pel qual po-
Iticament i socialment estem
travessant, em porta a escriu-
re aquestes notes esparses
que, com el mateix adjectiu in-
dica, sén notes soltes que no
necessariament han de formar
part d'un conjunt.

1. Bé estd, | només faltaria
que no fos aixl, que reclamem
i que reivindiquem el dret a
decidir, el nostre futur com a
pals. Bé esta que ho fem, i que
tinguem per sempre més en
compte que aquest dret —el de
decidir- ens ha d'assistir en
tot moment. No hauria de po-

basic. Escric aixd perqué aixi
ho crec i aixf ho he defensat |
he continuaré defensant. Perd
també ho escric per deixar
constancia que els drets que
reciamem per a nosaltres, mail
no els podem negar a altres.
Menys encara a cap poble que
els reclami, per lluny de nosal-
tres gue aquest es trobi. Es
en aquest sentit que he de
recordar que el Parlament de
Catalunya, en sessié plenaria
del damrer 10 de juliol, vota-

ENTRE SABADELL i BARCELONA

Notes esparses...

JOAN BRUNET | MAURI

va en contra del dret a =
I'autodeterminacié pels
pobles palesti | kurd,
i en contra també del
dret a un referéndum
vinculant pels sahraufs.
Cal tenirho ben present
en aguests moments
d'efervescéncia, per
ser com a minim con
seqlents | coherents

vida res no és d'un blanc
impol-lut ni tampoc d'un
negre absolut com a vol-
tes se'ns vol fer creure..,

2. Uegeixo a la revista ‘Ca-
pealera’ del Col-legi de Perio-
distes de Catalunya un arti-
cle signat pel professor Enric
Casteilé del Grup de Recerca
en Comunicacié Asterisc de la
Universitat Rovira | Virgili, on
sota el titol 'El periodisme da-
vant el conflicte’ s’escriu que
avui, a Espanya | a Catalunya,
“es prima un periodisme ca-
tegdric, contundent | alineat, |
es troba a faltar la figura del
periodisme distanciat, amb cri-
teri propi, que fulg de la classi-
ficacid, reputat per la indepen-
déncia”. Fa justament una set-
mana m'arribava una nota del
Consell Professional de TV3
en la que es denunciava que

®acceso

_m—_

“El Parlament,
el darrer 10 de
juliol, votava en
contra del dret a
I'autodeterminacié
pels pobles palesti
i kurd, i en contra
del dret a un
referéndum vinculant
pels sahrauis”

casos determinades in-
formacions, mentre que
en d'altres hi passava
per sobre de puntetes.
Com a exemple citava
el cas Pujol que no ha
via merescut “cap mena
de programa especial”.
La nota del Consell Pro-
fessional continuava re-
clamant a la direccié de
I'emissora una actuacié
més ajustada a “criteris
periodistics a I'hora de
decidir els programes
especials”, | demanava
la utilitzacié dels “mateixos
arguments per a tots els fets
que interessen els ciutadans”
ja que si "una majoria social
vol votar” també hi havia “una
majorla social que vol la veritat
sobre el cas Pujol”, reblava el
comunicat. Aquesta nota del
Consell Professional de TV3 es
fela pdblica un més després
que el Sindicat de Periodistes
de Catalunya a TV3 hagués re-
fiexionat a I'entorn de la possi-
bilitat *que com passa a la so-
cletat, hi hagi una majoria pro
consulta o pro independéncia
a la Redaccié de TVC", perd
que aquesta clrcumstancia
no podia justificar que com a

la televisié publica catalana professionals s'enganyés els

sobredimensionava en alguns

ciutadans “donantdos propa-

ganda en lloc d'informacié”.
3. A Madrid estan
descol-locats. Rajoy ni sap ni
vol sortir del jardi en el qual
s'endinsd convencut que el
‘procés’ catald era com una
mena de suflé. No s'ha ado-
nat encara que ell i el seu
Eovern augmenten la ndmina
d'independentistes a cada
paraula que diuen. Aixi ha
estat com les oportunitats
d'asseure’'s a negociar han
anat passant, i'una darrere
I'altra. | ara com abans, el no
tot continua essent |'Unica
estratagema que els del PP
apliquen. Perd Madrid no ens
pot prohibir que votem... Que
votem, si més no, un nou Par-
lament de Catalunya. | a les
algades que som, aguesta deu
ser la sortida ‘legal' que ells
no ens poden negar. Clar que
unes eleccions obligaran que
cada partit | coalicié es defi-
neixi quant a la proposta de
pafs que es defensa. Clar, tam-
bé, que aguesta seria la mane-
ra que coneguéssim quin és el
model d’'Estat que es proposa
per la nova Catalunya, Al cap
i alafi, la ciutadania té tot el
dret a decidir a partir de saber
qué se'ns proposa ser guan
siguem més grans... (joan.bru-
net@periodistes.org) m
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La Feria de Francfort convoca a unos siete mil expositores de mds de un centenar de paises. [RALPH ORLOWSKI (REUTERS)

1N

La lucha entre Amazon y los
editores se libra en Francfort

El sector se une en sus acusaciones al gigante de la venta en Internet por abuso
de posicion dominante @ Bruselas investiga la ingenieria fiscal de la compafiia

CARLES GELI, Francfort
ENVIADO ESPECIAL

El hambre (la crisis) agudiza la
osadia. Después de, al menos, tres
afos continuados de recesion del
sector, el pulso entre el gigante de
la distribucion Amazon y el sec-
tor editorial y los libreros es el
tema inexcusable en los foros de
la mayor cita mundial del gremio,
la Feria del Libro de Francfort,
que ayer inauguro su 66! edicion.
Con el precedente de los chispa-
zos que saltaron entre la gran
tienda en Internet y la francesa
Hachette, el resto de los editores
acusan ahora a la empresa norte-
americana por sus agresivas con-
diciones. Hablan de chantaje en
sus précticas comerciales y de
abuso de posicion dominante.

La compaiiia fundada por Jeff
Bezos sufrié una ducha escocesa
el primer dia de la feria: al poco
de anunciar el lanzamiento en
Alemania de Kindle Unlimited (ta-
rifa plana de 9,99 euros al mes
que da derecho a descargarse sin
limite ebooks y audiobooks de un
fondo digital de 650.000 titulos,
40.000 en alemdn), supo también
que la Comision Europea abria
una investigacion para desentra-
fiar si las autoridades luxembur-
guesas habian acordado subven-
ciones o exenciones fiscales favo-
rables a Amazon, que tiene radica-
da su sede europea en ese pais.

Esa es solo una parte de la his-
toria. Segin ha trascendido aho-
ra, Francoise Dubruille, directora

®acceso

de la Federacion Europea e Inter-
nacional de Libreros (EIBF), pidio
también hace unos meses a la Co-
mision Europea que investigase a
Amazon por posibles pricticas
monopolisticas. El mismo lobby
dio apoyo hace poco a la potentisi-
ma Asociacion Alemana de Libre-
ros y Editores en su denuncia an-
te la Autoridad Antimonopolio de
ese pais por las presiones que
Amazon habria realizado al gru-
po sueco Bonnier (con sellos em-
blematicos en Alemania como Pi-
per, Ullstein o Berlin Verlag) para
forzarle a un acuerdo, dificultan-
do la distribucién de sus libros,
como ya hiciera con Hachette des-
de el pasado mayo. Ello ha provo-
cado un documento firmado por
mas de un millar de autores en
lengua alemana denunciando
esas practicas.

Los pequefios editores ingle-
ses independientes, por su parte,
estin especialmente molestos
por la voluntad de Amazon de in-
troducir en los contratos una cléu-
sula que permitiria al todopodero-
so librero online editar los titulos

Un millar de autores
alemanes firma
contra el monopolio
de la empresa

que los sellos no tuvieran en stock
en el momento de la venta. La
sombra de un Amazon editor clé-
sico se asoma.

Pero los enemigos no quedan
ahi; también estdn en casa. Ha

Parte de bajas espafiolas

“Esta siendo una feria zen”, resu-
me el editor de Anagrama Jorge
Herralde, veterano de Francfort,
ante la evidente menor afluencia
de editoriales y de puiblico al
evento, fenémeno lento pero
inexorable. Las bajas son nota-
bles entre la otrora armada in-
vencible editorial espafiola. Han
desaparecido estands institucio-
nales que acogian sellos mas pe-
queiios (la Generalitat Valencia-

na; la Junta de Andalucia..) y
otras se han reducido o fusiona-
do (los editores catalanes estin
con el Ayuntamiento de Barcelo-
na y el Instituto Ramon Llull se
unira en 2015). Otros historicos
ni estin, como Edhasa o Siruela.
Tampoco la Agencia Literaria
Carmen Balcells, que llevaba acu-
diendo mas de 30 afios.

Lo tinico que crece afio tras
afo es la representacion de los

trascendido que el Gremio de Au-
tores de Estados Unidos se reunio
en agosto con funcionarios del De-
partamento de Justicia para que
investigaran si Amazon estaba
violando la ley antimonopolio,
mientras otro colectivo de escrito-
res, United Authors, encabezados
por Douglas Preston, podria unir-
se a la solicitud. “Cada vez somos
miés rehenes de una compaiia in-
teresada en vender mas pantallas
planas, comida y panales que li-
bros”, explica Oren Tiecher, res-
ponsable de la Asociacién Estado-
unidense de Libreros.

Ni Amazon ni editores ni libre-
ros ni autores han enloquecido
de golpe. Es la necesidad de resis-
tir que vuelve a todos mas agresi-
vos. El afio que ya declina ha sido
un erial: no quedan ni las colas
de sagas como los vampiros de

agentes en una feria cada vez
mas pensada para los conteni-
dos: hay mas de 600 inscritos.
Entre los mas felices, Anna So-
ler-Pont, de Pontas; vendi6
muy bien También esto pasard,
segunda novela de Milena Bus-
quets, a Hogarth Press (EE UU,
500.000 délares), Gallimard, Ri-
zzoli, Suhrkamp, Companhia
das Letras, Meulenhoff, Ara Lli-
bres y Anagrama.

Stephenie Meyer, ni los Juegos
del hambre, ni, claro, el aforado
50 sombras de Grey. Cada libro o
céntimo arafiado vale su peso en
oro, maxime cuando en el nove-
doso modelo de suscripcién con
tarifa plana le han salido a Ama-
zon, s6lo en su pais, competido-
res de la talla de Oyster (también
medio millén de titulos a 9,99 dé-
lares) o Scribd (estos, ain mas
baratos, a 8,99).

De momento no se habla de
otra cosa en la feria: el ministro
italiano de Cultura, Dario Fran-
ceschini, anuncié ayer que, apro-
vechando que Italia tiene la presi-
dencia de la Unién Europea este
semestre, promovera en una reu-
nién el 25 de noviembre la unidad
entre todos sus homologos para
que el IVA aplicado a los libros
electronicos sea en cada pais el
mismo que aplican a los de papel.
“Sélo una mente muy burocrdtica
podia separar los diferentes for-
matos de libros™,

El ruido de sables entre las
superestructuras es, pues, tan al-
to, que parece quedar en segun-
do plano una convocatoria con
mas de 7.000 expositores de un
centenar de paises v que ha bati-
do este afio todas las marcas en
lo que a actos se refiere, con
unos 4.000. La feria parece que-
rer acentuar su vertiente de ne-
gocio, incrementando el nimero
y la potencia de los seminarios y
encuentros.

Acentuado por la ligereza de
su estructura y por la nivea pre-
sentaciéon de su pabellén, tam-
bién esta pasando desapercibido
el invitado de este afio, Finlandia,
cuya literatura ofrece a sus 5,4 mi-
llones de habitantes 20,3 millo-
nes de libros, impresos por 5.836
editoriales. Una potencia que sélo
se explica cuando se sabe que tres
de cada cuatro padres declaran
tener la costumbre de leer en voz
alta a sus hijos para que adquie-
ran el hébito. Hay otras hambres.
Y otras osadias.

9/ 38



EXPANSION
MADRID

Seccion: POLITICA - ECO__ Valor: 14.028,00 € _Area (cm2): 811,5 _Ocupacion: 84,35 %

Documento: 1/1

09/10/14

Prensa:  Diaria
Tirada: 46.761 Ejemplares
Difusion: 30.464 Ejemplares

€1202198 ‘P9D

Pagina: 35

Autor: Elena Lozano. Madrid  Num. Lectores: 207000

JORNADAS DE EXPANSION

Las siete claves del cambio
en la industria de la television

ReTos/ Laintroduccion de nuevas tecnologias, la regulacion de la TDT y la brecha demografica han
revolucionado el sector, gue centra todos sus esfuerzos en adaptarse al nuevo panorama.

Elena Lozano. Madrid

Elsector de las televisiones se
encuentra es un proceso de
cambio. La manera en que los
espectadores consumen tele-
vision ha cambiado por com-
pleto, especialmente entre
los mas jovenes. La introduc-
cion de nuevas tecnologias, la
regulaciondelaTDTy labre-
cha demogrifica han puesto
patas arriba ala industria, que
centra todos sus esfuerzos en
adaptarse al nuevo panorama
y salvar su negocio.

El “cambio profundo”, en
palabras de Angel Cruz, di-
rector de Telecomunicacio-
nes, Media y Tecnologia de
Atos, ha obligado a la indus-
tria a adaptarse a los nuevos
factores que determinardn
su futuro, algunos de los cua-
les fueron puntos de discu-
sion en el debate que tuvo lu-
gar en el observatorio New
media & Telecom, organiza-
do por EXPANSION y patro-
cinado por Atos.

Nuevas pantallas. La

aparicion de nuevos dis-
positivos moviles, como las
tabletas, obliga a las produc-
toras de contenidos a adap-
tarse ala nueva forma de con-
sumir television, ya que, se-
gun indico Carlos Yubero, ge-
rente de Marketing Estraté-
gico de Abertis Telecom, “el
50% de los usuarios que estan
viendo la television tienen en
la mano un smartphone u
otro dispositive”. Para Isaac
Mendoza, director de Consu-
mer Services y Vodafone TV
& Infotainment, las nuevas
pantallas obligan a un cambio
en el modelo de negocio:
“Hay que incidir en la inte-
ractividad, la personaliza-
cion, el valor afadido y unos
costes que lo hagan viable”.
Los nuevos productos que
han de nacer para las nuevas
pantallas, “conforman una
industria diferente”, matiza
Pablo Romero, director de
Contenidos de Yomvi.

Angel Cruz
Dr. Telecomunicaciones,
Media y Tecnologia de Atos

ki Quien entienda el
comportamiento de la
gente con la television
seraquien gane”
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En primer término, de izquierda a derecha, Rafael Calleja, director general de Havas Media Iberia; Pablo Romero, director de Contenidos

de Yomvi (Canal +); Isaac Mendoza, director de Consumer Services y Vodafone TV & Infotainment y Carlos Yubero, gerente de Marketing
Estratégico de Abertis Telecom. Detras, de izquierda a derecha, Angel Cruz, director de Telecomunicaciones, Media y Tecnologia de Atos;
y Alberto Rull, director adjunto de Antena de Telemadrid.

Comunicacién perso-

nalizada. “La television
era un producto familiar, en-
corsetado, y ahora se esta in-
troduciendo en la individuali-
dad y el consumo personali-
zado. Vamos camino de la co-
municacion interpersonal”,
apunta Romero, de Yomvi.
Segtin explicd, antes la televi-
sion se centraba en crear un
producto que llegara a todos
los targets, pero ahora la prio-
ridad es conocer al usuario y
fabricar un contenido perso-
nalizado para él. “Si conse-
guimos que la television se
introduzca en la comunica-
cion interpersonal, habremos
cambiado la manera de en-
tender la industria”, anadio.
En una comunicacion indivi-
dualizada para el usuario po-
dria tener su espacio la publi-
cidad personalizada, algo
que, segun Rafael Calleja, di-

Pablo Romero
Director de Contenidos
de Yomvi (Canal +)

(1] SilaTV seintroduce
en la comunicacion

interpersonal habremos
cambiado la industria”

®acceso

Las tabletas obligan

adaptarse a la nueva
forma de ver TV

rector general de Havas Me-
dia Iberia, “cambia mucho el
modelo de negocio”.

Interactividad con el

usuario. Este factor es
esencial en la nueva televi-
sion que se estd creando, se-
gun afirmaron todos los in-
tervinientes. De ellos, Alberto
Rull, director adjunto de An-
tena de Telemadrid, afirmo
que uno de sus proyectos ya
en marcha es una aplicacién
para integrar videos creados
por los usuarios en la produc-
cién de contenidos, para faci-
litar esa interactividad.

Rafael Calleja
Director general de Havas
Media Iberia

& & Unificarel

sistema de medicién
de audiencias permitiria
dar pasos de gigante”

Pago por contenidos.

Mendoza, de Vodafone,
tiene confianza en que el ne-
gocio de la television de pago
vaya a crecer proximamente,
Coincidi6é con él Romero, de
Yomvi, que apuntd que pue-
de sacarse la misma rentabili-
dad que a la television de pa-
go tradicional, solo que el pa-
go, en lugar de ser familiar,
serd individual.

Una propuesta es el micro-
pago por microcontenidos,
algo que funciona, por ejem-
plo, en las aplicaciones movi-
les de juegos, como indico
Yubero, de Abertis Telecom.
Para hacerlo viable, insistio
Mendoza, de Vodafone, “tie-
ne que cambiar el modelo de
negocio de las productoras de
contenidos”.

Regulacion. “La regula-
cion deja muchas opor-

Isaac Mendoza

Dr. Consumer Services y
Vodafone TV & Infotainment
& & conlosnuevos
dispositivos, hay que
incidir en la interactividad
y la personalizacion”

tunidades para practicas que
noson deigualdad paraladis-
tribucion de contenidos”, in-
dicé Romero, de Yomvi. “Ne-
cesitamos afadir valor a los
productos para ser mas com-
petitivos que la pirateria, pero
también hace falta concien-
ciacién de que se trata de un
acto delictivo y regulacion”,
anadi6. Rull, de Telemadrid,
lamento que la regulacion de
la television en abierto ha si-
do “undesastre”.

Nuevos jugadores. Pla-

taformas como Youtube
o Netflix han dado un vuelco
a la television como la cono-
ciamos antes, “Una de las
amenazas mas fuertes es que
cada vez hay mds jugadores,
pero la parte positiva es que,
si el mercado crece, hay mas
oportunidades de negocio”,
afirmé6 Yubero, de Abertis

Carlos Yubero

Gerente de Mark. Estratégico
de Abertis Telecom

k & Latelevisionvaa
seguir viva muchos afos,
pero mucho mas
interactiva”

TECNOLOGIA

El'streaming’es

la tecnologia mas
importante en estos
momentos, pero
también son destaca-
bles las redes de
ultra banda ancha

v el WiFi.

Telecom, Para Mendoza, de
Vodafone, los mayores be-
neficiarios de estos cambios
seran “las telecos que sean
capaces de integrar la expe-
riencia multimedia” y los
que pueden perder mas se-
rin “las televisiones en
abierto y las de pago tradi-
cionales”.

Nuevas infraestructu-

ras tecnolégicas. Casi
todos los intervinientes
coincidieron en sefalar al
streaming como la tecnolo-
gia mas importante en estos
momentos, pero también es
preciso tener en cuenta
otras. Las redes de ultraban-
da ancha y el WiFi, por
ejemplo, hacen posible la
emision de videos a tiempo
real o la television hibrida,
entre otros.

A partir de estos factores,
de cara al futuro es necesa-
rio hacer frente a algunos re-
tos, como la medicion de au-
diencias. “Unificar el siste-
ma de medicion de audien-
cias permitiria dar pasos de
gigante en cuanto a diversi-
ficar inversiones”, indico
Calleja, de Havas Media
Iberia. La preocupacion de
Rull, de Telemadrid, estaba
enfocada a vencer al duopo-
lio de las televisiones: “El
sector necesita un tercer
operador para competir,
porque el duopolio no deja
de crecer”.

Haciendo frente a estos y
otros muchos retos, en el fu-
turo las televisiones van “a
recuperar el espacio perdi-
do” dirigiéndose a los nue-
vos dispositivos y, a través
de ellos, a la comunicacion
individualizada, segun afir-
mé Romero, de Yomvi, ya
que, como explico Calleja,
de Havas Media Iberia, “el
consumidor va quince pasos
por delante en tecnologia
respecto a la industria. Cual-
quier dispositivo se vaa con-
vertir en una pantalla”.

Alberto Rull

Director adjunto de Antena
de Telemadrid

‘ & Necesitamos

que alguien crea que

la televisién publica

es necesaria”
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* Sobre pressupost

LLa Corporacio atura la sagnia

El pressupost puja de 290 a 308 milions, després de quatre anys retallant, impulsat per la publicitat

ALEX GUTIERREZ
BARCELONA

TV3iCatalunya Radio tindran més
dinersdisponibles el 2015 que no pas
el 2014. Aixiho indical'avantprojec-
te de pressupost que ha presentat la
Corporacid Catalana de Mitjans Au-
diovisuals (CCMA) al Govern. En
concret, es comptara amb 308 mili-
ons, 18 més que els 290 milions
d’aquest any, la qual cosa marcaun
punt d’inflexié després de quatre
anys de retallades (el 2010 I'ens va
arribar al seu pressupost maxim de
456 milions). L'increment previst
d'ingressos recolza en una millora
del mercat publicitari. De fet, el 2014
es van pressupostar 58 milions perd
es preveu acabar amb 60 milions. Per
al 2015,1atendéncias’accentuais’ha
calculat que s'arribara als 65 milions
d’euros en anuncis.

Els 11 milions restants de creixe-
mentsurtendel fet quelaCCMAs’ha
estabilitzat financerament, de mane-
raque entrara al nou any sense defi-
cit per eixugar. El 2014 va haver de
destinar 11 milions areparar pérdues
de I'any anterior i ara aquests diners
espodrandedicaraactivitat del 2015.
El Govern, per la seva part, manté
I'aportacio base de 225 milions, més
una extraordinaria de 7,5 milions
(que javaaportarenguany)iunater-
cerade 2,2 milions (per fer frontales
indemnitzacions de 'ERO en curs).

Aixd permetrd augmentar les
partides de compra de continguts i

®acceso

també la de personal (en que, presu-
miblement, haura d’assumir el re-
torn de la pagaextra que es vaelimi-
nar de la nomina dels funcionaris).
Elpresident delaCorporacio, Brau-
li Duart, explicava ahir les linies ba-
siques del pressupost, en laseva pri-
mera roda de premsa davant dels
periodistes des del seu nomena-
ment, el mar¢ del 2012. Les bones
previsions econdomiques no tenen
en compte, pero, el litigi que TV3 i
Catalunya Radio tenen obertamb el
ministerid'Hisenda, pel que faales
devolucions de I'TVA.

Ahores d’ara,'Estat no ha tornat
20 milions d’euros que la Corpora-
cid esperava cobrar i li reclama, a
més, 60 milions per quantitats paga-
desel 20121 el 2013. Aquests sénuns
dinersque laCCMA va deduirde les
seves declaracions d’IVA, pero que,
per un canvi de criteri en I'aplicacio
de la llei, Hisenda creu que no era
correcte deduir-se. Duart va donar

Inflexié
El2015la
CCMA preveu
recaptar5
milions mésde
publicitat que
aquestany

Ajut
Demanaal
Govern

35 milions

en préstec
perferfronta
lacriside I''VA

per fet que el cas es judicialitzara i
acabara a Europa (hi ha un prece-
dent similar, de fa una década, que
esva saldar en favor de les televisi-
ons). Mentrestant, pero, lesarques
de la Corporacié tampoe poden
comptar per al 2015amb 15 milions
d’euros que cobrarien sis’apliqués
el criteri anterior.

Per fer front a aquest forat de 35
milions de tresoreria -20 milions
no cobratsel 2014115 més que no es
rebran I'any que ve—la CCMA ha de-
manat al Govern una aportacio ex-
traordinaria per aquesta quantitat.
Duart confia que el cas es guanyiju-
dicialmenti, pertant,|'Estat hagide
pagaraquests diners, que aleshores
es retornarien al Govern. Perd no va
especificar si, en cas de perdre, es
convertiria en una aportacio a fons
perdut. Si que va remarcar que
aquests diners no es comptaran
com a part del pressupost ordinari
dels mitjans puiblics catalans.

La crisi de 'IVA és la tercera
que encadena TV3 en poc temps i
que té el seu origen en decisions
preses pel govern del Partit Popu-
lar. La primera mesura va ser la
modificacié de la llei perqué els ca-
nals autondmics no puguin gene-
rar déficit: els nimeros vermells
d'un any van contra el pressupost
de I'exercici segiient. Pero TVE va
quedar al marge d’aquesta obliga-
torietat. T acumula més de 700 mi-
lions d’euros de pérdues que s’in-
crementaran aquest any en uns
130 milions més.

Laltre greuge és el de I'eliminacié
d’un dels dos multiplex que fa ser-
vir la CCMA. Duart es lamentava
ahir de com TVE mantindra els dos
queté, mentre que TV3en perdraun
tot i que practicament la dobla en
audiéncia. Amb tot, el president de
I'ens va refermar que no té previst
renunciar a cap canal ni tampoc sa-
crificar 'alta definicié. Aixi, si es
consuma 'eliminacio del multiplex
—iel 31 de desembre és la data ma-
xima-, les dniques solucions a
I'abast de la Generalitat passen per
fer servir 'espai radioeléctric de la
televisid local o bé el multiplex que
opera el Grupo Godé (pero que ja té
ocupat amb quatre canals). s

Sanchez no descarta
fer un ERO a RTVE

El futur presment de RTVE, J osé
Antonio Sanchez, va sotmetre’s
ahir a ’'examen preceptiu dels par-
tits al Congrés. Una de les pregun-
tes que li van adrecar esreferiaala
por que executiun ERO als mitjans
estatals (tenint en compte que arri-
bara al carrec després de fer-ne un
de polémic a Telemadrid). Sinchez
no va negar-hoivasuggerir que era
una possibilitat: “D’EROs n’hem
fet tots, és una necessitat conse-
giiéncia de la crisi”. El candidat no
va recollir cap altre suport que el
PP, pero té garantida I’eleccio la
setmana que ve.
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Elpais.cat, una nova capgalera digital en catala que se suma a les gairebé 9o que hi ha en aquesta llengua. / FOTOMUNTATGE DE M. MINOCRI

A Internet, clar i catala

el qual la llengua té més dinamisme i bona salut

Neix Elpais.cat a la Xarxa, lambit comunicatiu en

Marc Andreu

1 darrer informe oficial sobre 'es-

tat de la llengua, presentat al se-

tembre per I'Institut d'Estudis Ca-

talans (IEC), certifica que durant
I'altim any ha continuat I'aveng del catala
aInternet. La part d’'aquest informe elabo-
rada pel professor de la URV Bernat Lé-
pez, sobre els mitjans de comunicacio,
afirma que “la Xarxa sembla ser el mitja o
I'ambit comunicatiu en el qual la situacié
de la llengua catalana presenta més bon
estat de salut”, L'aparicio, el 6 d’octubre,
d’Elpais.cat, I'edici6 digital en catala d’EL
PAIS, consolida aquesta tendéncia. “Es
una gran noticia i una opcié que encara
no ha fet La Vanguardia”, exposa sense

®acceso

embuts, clar i catala, el catedratic de
Comunicacio de la UPF Josep Gifreu.

Precisament la setmana passada, Gi-
freu va presentar el seu llibre El catala a
l'espai de comunicacio (Aldea Global), que
repassa el procés de normalitzacio de la
llengua als mitjans de comunicacio entre
1976 i 2013. Gifreu hi afirma: “Si la
irrupcié d'Internet era un dels grans rep-
tes per a una llengua fragmentada com el
catala, també era, com s’ha demostrat,
una de les millors oportunitats per supe-
rar la fragmentacio i les arbitraries fronte-
res politiques i administratives”. Pero aixo
“no estava escrit que hagués de ser aixi”,
com va recordar el director de Vilaweb
Vicent Partal durant la presentacié del lli-
bre al Col'legi de Periodistes.

Entrevistat a posteriori pel Quadern,
Gifreu explica I'éxit del catala a Internet
per la “capacitat d’'iniciativa de la socie-
tat civil” a I'hora de promoure “accions i
estratégies per aconseguir la preséncia
del catala en el nou espai virtual”. Se-
gons Gifreu, Catalunya és una societat
oberta i emprenedora on sempre hi ha
hagut una “sensibilitat especial” per les
noves tecnologies. Si a aixd hi afegim el
fet que “les grans privacions, ja des de
I'era Marconi, perqué el catala tingui es-
pai als mitjans de comunicacié han fet
que els més militants de la llengua hagin
fet un esfor¢ per no quedar de nou enre-
re”, s'entén més bé el profit que el catala
treu de les noves tecnologies. “Hem vist
que Internet podia ser una eina que supe-

rava els grans deficits que arrossegava la
nostra historia cultural i mediatica”, re-
sumeix Gifreu. El lingiiista Rudolf Orte-
ga rebla aquesta idea: “Per primer cop el
catala no ha d'arribar tard a I'hora de
posicionar-se en un nou ambit d'iis comu-
nicatiu”. Només cal comparar 'omni-
preséncia de capcaleres en castella a
qualsevol quiosc de Catalunya amb les
89 capcaleres digitals exclusivament en
catala censades el 2014 per I'Associacid
Catalana de la Premsa Gratuita i Mitjans
Digitals (ACPG). Es tracta d'un univers
digital en bona mesura local o sectoria-
que conviu amb I'aposta digital en catala
de grans capcaleres de la premsa escrita
originalment en castella com El Periddi-
co i EL PAIS. PASSA A LA PAGINA 2

12 / 38



EL PAIS (ED. CATALUNYA) QUADERN 09/10/14 )
BARCELONA =
Prensa:  Semanal (Jueves) =
Tirada:  80.591 Ejemplares §
Difusion: 61.767 Ejemplares ]
Pagina: 2
Seccion: OTROS Valor: 2.654,00 € Area (cm2): 345,6 Ocupacion: 36,71 % Documento: 2/2 Autor: Marc Andreu  Num. Lectores: 125980
VE DE LA PAGINA 1 Ara (1,57 milions), els portals Na-
Segons Ortega, €s evident que “hi  ciodigital (1,23 milions) i Vilaweb
ha un component activista molt (844.000) i el web d’El Punt Avui
clar” en els origens del catala a  (680.000). Una altra desena de
Internet, un camp de “gran poten-  capgaleres van superar també du-
cial” per a totes les llengiies. Entre  rant el 2013 la barrera dels
d’altres coses, perque, com diu el  100.000 usuaris inics mensuals.
lingiiista i expresident de la seccié  No obstant aix0, i com explicita el
filologica de I'IEC Isidor Mari, “al  darrer informe de I'lEC, cal tenir
ciberespai no hi ha les barreres de  en compte que “els mitjans en [i-
produccié” que havien configurat nia catalans amb més audiéncia
una “desigual distribuci6 dels mit-  difonen els seus continguts en
jans audiovisuals en l'espai de llengua castellana (en concret, les
comunicacié” i dels quals “depén  versions digitals dels diaris Sport i
molt I'evolucio de la llengua”. El Mundo Deportivo, i de La Van-
Ara bé, aixi com és cert que guardia)”.
l'activisme lingiiistic ha estat de- Es obvi, doncs, que hi ha el
terminant perque el catala pugui  “forat al mercat” a queé es refereix
competir amb al castella a Inter- el director adjunt d’EL PAIS,
net, Ortega sosté que actualment Lluis Bassets, i molt de camp per
el catala ja hi va tenint preséncia  correr per un “mitja competent i
“per simple normalitat i naturali- de qualitat, que vol ser global i
tat”. El cas d’Elpais.cat n'és un local alhora”. Tomas Delclos, a
exemple. I tot plegat, segons Orte-  qui Bassets cita com “el primer
ga, no deixa de ser “un éxitgenera- periodista digital” que va co-
cional” dels qui s’han alfabetitzat  néixer, aporta com a dada que “el
en catala amb tota normalitat. Or-  31% dels lectors catalans de dia-
tega i Gifreu coincideixen a expli- ris a Internet consulten EL PAIS™.
car que “el catala no és una llen-  Delclos, que el 2006 va ser qui va
gua minoritaria” i certifiquen que  instar el diari a adquirir el domi-
no hi ha cap cas similar al del ni Elpais.cat, veu “interessant i
catala a Internet “en tot Europao  molt normal potenciar I'is del
al mon occidental”. Gifreu precisa  catala com a llengua d'is en
que “el gran handicap del catala I'ambit de la informacié”. I nor-
€s no estar reconegut com a llen- mal perd alhora “simbolic”, com
gua oficial a la Uni6 Europea”. Per  reconeix el lingiiista Ortega, és el
la resta, com explica Ortega, és fet que a la capgalera digital del
una llengua que esta situada, en  diari aparegui la pestanya “Cata-
nombre de parlants, entre les 100 lunya” al costat i al mateix nivell
primeres del mén (n'hi ha més de  de les edicions d'Espanya, Ameri-
5.000) i entre les 10 primeres d'Eu-  ca i el Brasil. Hi ha qui, com el
Topa. periodista i exdirector general de
Cultura amb ERC Eduard Voltas,
després de celebrar la normalitat
La situacio del catala que suposa la sortida d’Elpais.
e cat, va ironitzar a Twitter: “El
a Internet és bona, Pais ens ha fet la DUI a la capcale-
per sobre del seu ra”. Pero el fl:f és que, com va
recordar el primer director del
nombre de Da rlants diari i president del Grup PRISA,
Juan Luis Cebridn, en un discurs
pronunciat integrament en
Segons Joan Soler,undelsmés  catala durant la presentacié d’El-
autoritzats analistes de 1'as del pais.cat, la renovada aposta per
catala a la Xarxa citats per 'I[EC, la “bicapitalitat” espanyola Barce-
“la situacio del catala a Internet lona-Madrid és la mateixa de
és, en general, bona, amb una  quan va sortir I'edicié de Barcelo-
preséncia a la xarxa molt supe- na el 1982,
rior al pes demografic dels seus Sigui com sigui, aproximar-se
aproximadament 10 milions de a aquesta normalitat lingiiistica
parlants”. Ho explicita el darrer del catala a Internet no ha estat
informe de I'lEC: els 10 primers facil. La fita més destacada del ci-
mitjans en catala del ranquing beractivisme catala va ser, el
d'audiéncies segons I'OJD van in- 2006, I'assoliment oficial del do-
crementar conjuntament els seus  mini .cat. Gifreu ho qualifica d*ex-
usuaris Gnics mensuals en un traordinari” pel fet de ser la cata-
30,4% entre desembre del 2012 i  lana “la primera cultura no esta-
desembre del 2013. Cal interpre- tal amb domini especific a Inter-
tar aquest creixement en el con- net”. Perd més enlla de la im-
text d’'un augment generalitzatde  portancia que lingiiistes com Ma-
les audiéncies dels mitjans en li- rii Ortega també donen al domini
nia, amb independéncia de I'idio-  -cat, hi ha la constatacié que el
ma que utilitzin, I, alhora, en el  catala juga a primera divisio. “Es,
context d'una davallada del con- de llarg, la llengua sense Estat
sum de premsa diaria en paper. propi més ben situada a Inter-
El segment de diaris impresos en  net”, recalca Ortega.
catala a Catalunya era, a final del Ara bé, la historia del catala a
2011, del 35,8% (79,4% en castella)  Internet i de I'evolucié del perio-
i s'acostava al milid de lectors. Un  disme digital a casa nostra ve
plblic real i més que potencial d'abans. Concretament de fa 20
per a la premsa digital. anys, quan els mitjans de comu-
Cal tenir present, en el conflis nicacié van comencar el seu as-
magma de les dades d'audiéncia, salt a la Xarxa amb un caracter
que el ranquing dels principals pioner a Espanya que cal re-
mitjans en catala a Internet que  conéixer enl'ambit dels Paisos Ca-
analitza Gifreu n'exclou els que, talans. El periodista Luis Angel
com El Periddico des de 1997, te- Ferndndez Hermana sol explicar
nen doble versié perd no faciliten  que el seu primer contacte amb
dades sobre els seus usuaris la Xarxa va ser el 1987, durant
tnics en catala. Fet 'aclariment, una visita que com a redactor
aquesta era l'audiéncia dels mit-  cientific d'El Periddico va fer al
jans en catala a Internet 'any centre d'IBM de Nova York. Pero
2013: Televisio de Catalunya lide- ell mateix admet que només es
rava el ranquing amb 1,68 mili- considera “periodista digital” des
ons d'usuaris tinics mensuals, se-  del 1992, precisament I'any que,
guida de la versi6 digital del diari  als Estats Units, 150 diaris ja ofe-
®acceso 13/ 58
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El Govern espanyol recorre contra
la junta electoral del 9-N
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it de In suspenséd de b el de consultes

Militancia i professionalitat

Marc Andreu

osep Gifreu diu que “I'etapa

de progressio cap a una con-
solidada normalitat del catala en
l'ecosistema de la comunicacio
avanga amb for¢a justament des
dels inicis del segle XXI, quan
I'era digital en xarxa €s assumi-
da amb coratge i intelligéncia
pels sectors més conscients de la
comunitat catalana”. Aixo vol
dir els sectors més militants,
també de la llengua i del naciona-
lisme. Ho admeten molts perio-
distes, que parlen de “periodis-
me de trinxera”, sovint subven-
cionat i essencialment naciona-
lista, a I'hora de definir la majo-
ria de capcaleres digitals exis-
tents. Vilaweb, que ha informat
de la presentacio d'Elpais.cat
com “un acte d’Estat contra el
9-N”, en seria un exponent. Acti-
vista pioner de la Xarxa i porta-
veu del sobiranisme que conside-
ra Internet “la gran esperanca
pel pais”, el director de Vilaweb,
Vicent Partal, ha declinat aten-
dre el Quadern.

®acceso

Posant l'accent en aspectes
més professionals que militants,
el conseller de Cultura, Ferran
Mascarell, va celebrar dilluns
I'aparicio d'Elpais.cat com “un
simptoma molt positiu des del
punt de vista empresarial i per
al catala”. D’opinio similar és Gi-
freu, que ressalta 'oportunitat
que representa per “afirmar la
unitat de la llengua”. Pero,
apellant a “opcions de mercat i
de manteniment d'influéncia”,
Gifreu sembra el dubte: “Per qué
ara?”. El director d’EL PAIS, An-
tonio Cafio, es va formular i res-
pondre dilluns la mateixa qiies-
tié dient que era part de la seva
aposta per “un diari nou, amb
continguts nous, punts de vista
nous i plurals, enfocaments
nous, rigorosos, moderns, digi-
tals, dedicats especialment a un
ptblic jove que busca nous pro-
ductes i noves idees”. Més con-
cret, el director adjunt Lluis Bas-
sets recorda que el domini El-
pais.cat es va adquirir el 2006,
alhora que explica que una idea
antiga es materialitza ara que el

diari “comenga a sortir de la se-
va propia crisi com a mitja”.

El cas és que, com destaca Gi-
freu, Elpais.cat neix de “la bona
base d'un Quadern cultural set-
manal molt interessant” que va
néixer el 1982 al mateix temps
que l'edicié barcelonina del dia-
ri, impulsada aleshores per Anto-
nio Franco. Bassets posa en va-
lor que, fins a l'aparicié de
l'edicié impresa en catala d'El Pe-
riddico, el 1997, el Quadern va
ser la publicacié de “més tiratge
i difusié en llengua catalana”.
L'edicié digital catalana conti-
nua la linia iniciada el 1982 i
aposta per un “periodisme glo-
bal de qualitat i fet des de Barce-
lona”. Ho expliqguen Tomas
Delclos i la redactora en cap,
Ana Pantaleoni, al capdavant
d’un equip jove de set periodis-
tes que gestionen els continguts
produits per ells mateixos i pel
conjunt de la redaccio, atés que
I'edicié catalana també incorpo-
ra, traduida, una seleccié de les
millors informacions de T'edicio
global en castella.
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El director adjunt d’EL PAIS, Liuis
Bassets; el conseller de Cultura,
Ferran Mascarell; la
vicepresidenta del Govern, Soraya
Sdenz de Santamaria; Juan Luis
Cebrian, president del Grup
PRISA, i Antonio Caiio, director
&’EL PAIS, en Parrencada
d’Elpais.cat. A sota, algunes de les
capgaleres de mitjans digitals.

rien en linia la seva edicid de pa-
per. No va ser fins al 1993 que la
popularitzacio dels primers nave-
gadors va facilitar 'expansié dels
primers webs informatius.

A Espanya, el pioner va ser El
Periddico, que el novembre de
1994 va penjar en un servidor de
Servicom els textos de la seva
edicié en paper, aleshores només
en castella. El Periodico estrena-
ria web propi el maig de 1995,
pero el diari Avui se li va avancar
unes setmanes, quan aquella pri-
mavera va ser el primer diari
d'arreu d’Espanya a disposar, i ex-
clusivament en catala, d’'una pa-
gina web. També la primavera de
1995 va néixer La Infopista, que
un any després donaria pas al por-
tal Vilaweb, dirigit pels periodis-
tes Vicent Partal i Assumpcio Ma-
resma i que en els seus primers
mesos de vida va censar mig mi-
ler de webs en catala; un any des-
prés eren ja 1.500.

Com explica la catedratica de
Comunicacié de la UAB Rosa
Franquet al llibre col-lectiu Assalt
a la xarxa, sobre la batalla decisi-
va dels mitjans de comunicacio
online en catala (Col-legi de Perio-
distes, 2006), Vilaweb va néixer
“com un directori de recursos es-
pecialitzats en I'area lingiiistica
del catala i rapidament va evolu-
cionar cap a un model innovador
de diari electronic amb gran im-
pacte”. En la seva prehistoria hi
ha les primeres proves de perio-
disme digital que Partal va fer el
1994 quan treballava al setmana-
ri El Temps. 1 més antiga és enca-
ra la fita del 17 de febrer de 1993,
quan la Universitat Jaume I de
Valéncia va obrir el que es consi-
dera el primer web en catala.

Els grans mitjans amb seu a
Madrid van iniciar també la seva
carrera digital el 1995, només una
mica per darrere de les iniciatives
catalanes amb seu a Barcelona i
Valéncia. I aixi com TV-3 i Cata-
lunya Radio eren pioneres a estre-
nar web aquell mateix any, i emis-
sions digitals a I'abril de 1996, EL
PAIS llancava una primerenca
edicid digital el mateix 1996, coin-
cidint amb el vinté aniversari del
diari. L'any 2000, un total de 68
capgaleres de premsa diaria d'in-
formacié general d'arreu d’Espa-
nya tenien preséncia a la Xarxa.
Tres anys després, quan el profes-
sor de Comunicacié de la URV Da-
vid Domingo va tancar un primer
cens sistematic de l'oferta perio-
distica disponible a la Internet ca-
talana, fins a 445 llocs webs infor-
matius en catala radiografiats cer-
tificaven la riquesa d'iniciatives a
la Xarxa.

Avui el ciberespai catala és un
dels més actius i concorreguts. Se-
gons la Fundacié PuntCAT, que
gestiona el domini, els seus
71.065 registres a 31 de desembre
de 2013 el converteixen, percen-
tualment (un 16% més que lI'any
anterior i un 80% més que el
2010), en el que creix més en el
conjunt d’Espanya, molt per da-
vant de .com i de .net. Des de la
seva posada en funcionament el

2006, el domini .cat ha crescut
una mitjana del 21% anual. Avui,
el 57.9% dels titulars de webs .cat
son empreses (unes 35.000), men-
tre que un 19,4% son entitats de
tota mena, un 12,1% sén organis-
mes publics i un 10,6% son parti-
culars. No obstant aixo, I'TEC cons-
tata que encara hi ha un 40%
d'empreses i organismes de
I'ambit lingfiistic dels Paisos Cata-
lans que no tenen web en la llen-
gua propia.

La Viquipédia és un altre bon
indicador del que Gifreu identifi-
ca com una “clara mostra de 'acti-
visme de la comunitat catalana a
Internet”, El 16 de marg de 2001
la Viquipédia va ser la primera a
disposar d'articles en una llengua
que no fos l'anglesa original.
Avui, el nombre d'entrades en
catala és de 438.372, més d'una
tercera part de les 1.129.638 entra-
des que té I'edicid castellana i gai-
rebé una desena part dels 4,6 mi-
lions d'entrades de la Wikipedia
anglesa. Gifreu qualifica “d'exit
clamorés” el que quantifica amb
dades al seu llibre: la Viquipédia
catalana se situa en el nimero 14
entre les diverses versions
idiomatiques “i en el primer lloc
de I'index que mesura la qualitat
dels 1.000 articles més impor-
tants”, d'un total de 272 llengiies.
La preséncia del catala a Twitter
és un altre indicador que cal tenir
present: el marg de 2014 es va su-
perar la xifra de 150.000 tuitaires
en catala, un 65% més que I'any
anterior.

El marg del 2014 es van
superar els 150.000
tuitaires en catala, un
65% més que el 2013

Pel que fa concretament al
mon de la informacio, Gifreu ex-
plica que, a principis de la década
del 2000, “eren els grans portals
estatals espanyols i la premsa de
Madrid” els que concentraven la
major part de l'audiencia d'Inter-
net a Espanya. Serveixi d'exem-
ple que, segons dades de I'0JD
del 2002, la preséncia catalana
en els primers 25 llocs d'Internet
“era petita, i els més destacats
eren d’'una entitat financera (La
Caixa) i d'una universitat exclusi-
vament en linia (la UOC)". En can-
vi, per la mateixa época, el catala
ja obtenia “un s majoritari” a
Internet tant en mitjans locals
com en els webs dels ajunta-
ments.

Perd aixo ja ha canviat i, se-
gons Gifreu, “el salt més notable”
del catala a Internet s'esta pro-
duint des de la segona meitat de
la década del 2000. I va paral-lel
al salt en la premsa de paper que
signifiquen la sortida del diari
Ara, el novembre del 2010, i
I'edicio catalana de La Vanguar-
dia el mateix 2011 en qué el diari
Auvui es va fusionar amb El Punt.
En tot cas, el salt virtual pero real
al qual se suma I'edici6 digital ca-
talana d’EL PAIS té molt a veure
amb el que Gifreu anomena “les
bases d'un nou equilibri entre la
terra i el cel”. Es a dir, el nou
equilibri entre els diferents mons
dels mitjans analogics tradicio-
nals, de base territorial, i en el
cas catala, singularment locals, i
el nou mon del ciberespai i dels
nous mitjans digitals en xarxa, de
base virtual i abast global.
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Gaziel o Xammar?

Lluis Bassets

1 periodista del segle és Ga-

ziel. Periodista sencer, que
vol dir reporter, analista i edito-
rialista; organitzador i director;
intel-lectual i historiador del pre-
sent; pensador i constructor de
la contemporaneitat, per tant. Jo
no en conec cap altre de tanta
volada i tanta extensio. Sense la
interrupcié incivil del 1936, Ga-
ziel hauria crescut molt més en-
cara com a periodista i no hauria
caigut en el pou de l'oblit fins ara
mateix. Llegiu només, si no ho
heu fet ja, Tot s’ha perdut (RBA) o
La Barcelona de ayer (Librosde-
vanguardia), reculls d’articles re-
copilats per Jordi Amat.

De Gaziel és l'oposicid entre
els diaris reflectors, rectilinis,
doctrinaris, intransigents, i els
diaris miralls, que “no pretenen
res més que reflectir fidelment
en les seves llunes la fisonomia
del temps”. Curiosament, els pri-
mers fan periodisme subsidiari:
al servei de causes, idees o direc-
tament interessos. Els segons, en

®acceso

canvi, procuren buscar l'equili-
bri i la moderaci6 que els posi al
servei del ventall de lectors més
ampli possible. En definitiva, pe-
riodisme gustosament depen-
dent i militant el primer i perio-
disme esforcadament indepen-
dent i equanime el segon.
Xammar, tan bon correspon-
sal amb les seves croniques in-
formatives i tan extraordinari
en les seves memories dictades
(Seixanta anys d’anar pel mon,
Quaderns Crema), és un perio-
dista efimer, sense obra. La seva
peca mestra, una conversa amb
Adolf Hitler del 1923, signada
amb Josep Pla, és de dubtosa au-
tenticitat i combina la visi6 gai-
rebé proféetica de I'Holocaust
amb una frivolitat esfereidora
sobre el personatge. Els seus in-
condicionals, cada cop més
abundosos, es deuen no tant al
periodisme com a la peca cen-
tral de la seva més que honora-
ble biografia politica: el telegra-
ma que va enviar des de Berlin
el 14 d’abril del 1931 a Francesc
Macia per posar-se al servei del

president quan va declarar la
Republica Catalana dins de la
Federacio Iberica.

Ni Gaziel ni Xammar van re-
bre mai el reconeixement que
mereixen. Ni es van acostar al
Premi d’'Honor de les Lletres Ca-
talanes. Gaziel perque quedava
fora del canon nacionalista. Xam-
mar perqué no tenia obra. Tam-
poc l'amic dels dos, Josep Pla,
que era el que més se’'l mereixia,
a la vegada com a periodista i
com a escriptor, perqué era a la
llista negra. No hi ha periodistes
entre els Premis d’'Honor. Els pre-
miats que fan periodisme, Tis-
ner, Espinas o Porcel, el reben
com a escriptors de novelles i
assaigs. El periodisme que agra-
da i promou la Catalunya oficial
des de sempre és el del telegra-
ma de Xammar al president, sim-
bol del periodisme reflector. I és
el que no farem aqui, on som par-
tidaris dels miralls; si és possible
només al servei dels lectors. Ben-
vinguts i gracies per llegir-nos
aquests primers dies en que edi-
tem Elpais.cat.
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ELS PRESSUPOSTOS AUTONOMICS

Catalunya
Radio | TV-3
encaren un
2015 alalca

»La CCMA preveu 65 milions en
espots, i 232 milions del Govern

| MANUEL DE LUNA
BARCELONA
V-3 iCatalunya Radio tenen
pressupostats 297,5 mili-
ons d’euros per al 2015.
D'aquesta quantitat, 232,5
milions els aportariala Generalitati
65 milions vindrien dels ingressos
publicitaris previstos. Aquests son,
grossomodo, elsmimerosdel’avant-
projecte de pressupostos de la Cor-
poracio Catalana de Mitjans Audio-
visuals (CCMA) per al 2015, que ha
d'aprovar el Parlament. «Després
d'un dur esfor¢ collectiu, en quée
s'ha ajustat el pressupost fins al 35%
(dels més alts d'una empresa puibli-
ca), la Corporacid esta estabilitzada:
en deficit zero, després de quatre
anys de caigudess, va afirmar ahir
Brauli Duart, president de la CCMA,
que també va recalcar: «S’han fet els
deures,i mantenint el liderata TV-3,
malgrat les retallades».

Aixo0 si, Duart va reconéixer que
Catalunya Radio no és lider, «tot i
aconseguir la millor dada de la seva
historia aquest any», perd va apun-

®acceso

tar que hi ha la voluntat que torni a
ser-ho.

En el balang de tres anys de ges-
tié a la Corporacio (2011-2014), Du-
artvarecordarques’haafrontatuna
tcaigudalliuredela publicitats (40%
menys en tres anys) i la disminucié
del'aportacio directa dela Generali-
tat. Aixo va obligar a un replanteja-
ment dels recursos, que des del 2010
ha tocat aspectes tan sensibles com
son la produccio (més del 50% de re-
duccid)ila plantilla (22% menys dels
efectius).

Ara, amb l'augment d'ingressos
d'espots previst per al 2015 (uns 7
milions més), per primeravegadaen
quatre anys podra créixer la partida
en produccié (uns 3,4 milions més) i
en una paga extraordinaria, «que ja
ha confirmat el Govern per a tot el
sector public», va assenyalar el pre-
sidentde la CCMA.

«Perdlanegociacié delconvenise-
gueix congelada per les dues parts, i
no es reprendra fins que la direccié
sapiga amb exactitud els recursos
reals amb qué comptar, va apuntar

LES AUDIENCIES A CATALUNYA ‘ ,
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LA POLEMICA INFORMATIVA
“Telenoticies’ <imparcials i objectius»

+» Totila controvérsia que esta ge-
nerant la cobertura informativa de
TV-3i Catalunya Radio respecte al
temade laconsultaindependentis-
ta del 9-N (que esta sent criticada
per partidista i excessiva), Brauli
Duart recorre a tres dades «objec-
tives» per considerar que la infor-
macid, aixi com la dels altims dos
anys, és correcta. Segons explica
el president de la Corporacio, «I'al-
tim informe del Consell de I'Audio-
visual de Catalunya (CAC) va asse-
nyalar, per unanimitat, i aquesta és
una dada molt important, que els

informatius de TV-3 complien amb
lesexigéncies de serveragosicon-
trastats. Per un altre costat, I'estu-
di de qualitat que realitza perala
Corporaci6 I'empresa GFK també
constata que els Telenoticies son
‘creibleside confianga’ (el 95% del
panel) i també que sén ‘imparcialsi
objectius’ (91%)». 1, finalment, aca-
ba dient Duart, «les dades d’audi-
éncia de Kantar Media corroboren
que els TN son els més vistos: el
50% dels catalans trien els infor-
matius de TV-3, i el segon és T-5,
amb el 8%,

Duart, que va recordar que, a més,
ara hi haura eleccions sindicals a la
radioila televisio.

També estan en I'aire el contenci-
6s per I'IVA amb Hisenda, que recla-
ma més de 80 milions d'euros. Sense
queestiguiespecificatalallei, consi-
deraque les ajudes directes de la Ge-
neralitat també han de pagar IVA,
desdel 2013.«Noestemd’acord amb
elseu canvi de criteri. Si és necessari,
portarem el cas a Europa», va anun-
ciar Duart . L'altre contencidés amb
el Govern central és la pérdua de ca-
nals amb I'excusa del dividend digi-
tal. «La Generalitat negocia directa-
ment aquest tema, que té solucions
técniques que Madrid no accepta.
Perd no podem perdre cap canal, si
volem seguir sent competitiuss. =
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LA ERA DEL «BIG DATA»

Angel VALLE

Reuters

El «big data» se ha convertido en una de las especialidades
periodisticas con mds potencial actualmente: el periodismo de datos

o cabe duda de que

una de las conse-

cuencias de Inter-

net y de la interco-
nexion mundial a través de la
red es el enorme volumen de
informacion a que tenemos
acceso. Se estima que cada dos
anos se duplica la informacién
en formato digital existente en
el mundo, lo cual da una idea
de la dificultad que supone su
manejo.

Es en este dmbito en el que
aparece el denominado «big
data», un término del que ha-
bremos oido hablar mucho en
los ltimos afios y que se po-
dria definir como aquellos ac-
tivos de informacidn caracteri-
zados por su alto volumen,
velocidad y variedad, que de-
mandan soluciones innovado-
ras y eficientes de procesado
para la mejora del conocimien-
to y toma de decisiones en las
organizaciones.

Evidentemente, el «big data»
es una disciplina transversal
que abarca todos los campos y
sectores, pero es quizd en el
mundo del periodismo en el
que mds ha calado, hasta el
punto de haberse convertido
en una de las especializaciones
con mds potencial actualmen-
te: el periodismo de datos.

Sin embargo, adentrarse en
esta disciplina trasciende las
habilidades habituales de los
periodistas, porlo que es nece-

®acceso

sario tener en cuenta que es
bdsica una formacién en deter-
minadas materias derivadas de
la necesidad de buscar y recu-
perar informacién en la web,
asi como en repositorios y ba-
ses de datos no tan accesibles.

Segtin el informe «Cartogra-
fiando el periodismo de datos»,
para encontrar las historias
escondidas detras de los datos,
limpiar y filtrar la informacién,
asi como para combinar conte-
nidos o «mashear», mezclar o
conectar diferentes recursos de
informacion y cruzar datos, «se
demandan habilidades para el
procesamiento estadistico, as{
como del conocimiento de
herramientas y aplicaciones
informadticas como Excel, Go-
ogle Docs, Google Refine o
Google Fusion Tables. La con-
textualizacién, por su parte,
estd asociada a las competen-
cias profesionales del periodis-
mo, independientemente del
medio y tiene que ver con el
andlisis e interpretacién de los
datos, asi como con la biisque-
da de los nexos —a veces no tan
evidentes— entre diferentes
acontecimientos; pero tam-
bién con la investigacién y la

La disciplina trasciende
las habilidades
habituales de los
periodistas

biisqueda de criterios especia-
lizados, cuando los saberes
acumulados no son suficien-
tes»,

Pero incluso habiendo supe-
rado todo eso, el problema
muchas veces con el que se
encuentra el periodismo es
como mostrar el resultado de
su trabajo, por lo que en esta
etapa del proceso es necesario
ir de la mano de disefiadores,
arquitectos de informacion y
programadores, para facilitar
al periodista el modo de contar
historias a partir de grandes
voltiimenes de datos, de forma
claray eficaz.

Quizd cuando pensamos en
este tipo de historias lo prime-
ro que nos viene a la cabeza es
Wikileaks; sin embargo, este es
un caso en el que no son los
periodistas los que obtienen la
informacion a través de sus
habilidades, sino que les es
filtrada por una fuente que, a
su vez, ha conseguido los datos
ilegalmente.

Al final, el objetivo de un
periodista de datos no debe ser
otro que acceder a los datos
que estdn ahi, accesibles de
forma legal a través de bases de
datos, relacionarlos entre si,
contextualizarlos y sacar unas
conclusiones. Por este motivo,
a mayor nivel de transparencia
de las instituciones, mayor serd
la capacidad del periodista de
obtener informacion.
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El nuevo presidente de RTVE
admite que trabajo para el PP

José Antonio Sanchez defiende en el Congreso su candidatura

ROSARIO G. GOMEZ
Madrid

En una intervencién de apenas
dos minutos, el actual director
general de Telemadrid, José An-
tonio Sanchez, defendié ayer en
la Comision Consultiva de Nom-
bramientos del Congreso su can-
didatura a la presidencia de
RTVE. Fue una presentacion bre-
ve y parca, sin apenas compromi-
sos de futuro, como el que se sa-
be ganador antes de empezar el
partido, en la que se limito a ex-
poner a grandes rasgos su cu-
rriculo profesional. No explico el
modelo de television publica por
el que apuesta ni se pronuncid
sobre la posibilidad de que apli-
que un expediente de regulacion
de empleo (ERE) de forma inmi-
nente en la television estatal. En
respuesta a la bateria de pregun-
tas formuladas por los miembros
de la comision, Sanchez aseguroé
que no tiene “ni idea” sobre la
presunta aparicion de su nom-
bre en los papeles de Bdrcenas,
pero admitié que hace 20 afios
realizd trabajos para el PP. “Me
autorizo el director de la empre-
sa privada en la que trabajaba”,
preciso.

A excepcion del PP, todos los
grupos parlamentarios cuestio-
naron la candidatura de San-
chez. Los diputados le recorda-
ron su pasado profesional, tanto
en Telemadrid, empresa a la que
se incorporé en 2011 y en la que
firmé un ERE que implicé la sali-
da de 860 trabajadores (de una
plantilla de casi 1.200), como en
RTVE, donde ocupé la direccion
general entre 2002 y 2004, cuan-
do el grupo audiovisual era toda-
via un ente publico.

Fue la época en la que las co-
berturas informativas de aconte-
cimientos de gran calado, como
el hundimiento del Prestige o la
guerra de Irak, estuvieron muy
cuestionadas por la falta de im-
parcialidad, tal y como manifesté
el portavoz socialista, Juan Luis
Gordo, para quien la designacion
de Sanchez al frente de RTVE es

®acceso
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José Antonio Sanchez, tras su comparecencia en el Congreso. /ULY MARTIN

“la vuelta al pasado” y el regreso
a la television “de partido”.

Los diputados consideran que
su perfil no es “de gestor sino de
liquidador”. “;Va a hacer de ente-
rrador de RTVE como hizo en Te-
lemadrid?”, le pregunté Gordo.
Monserrat Surroca (CiU) mantu-
vo que el curriculo de Sanchez
no es “neutral” y el representan-
te de Izquierda Plural, Ricardo
Sixto, acusé al candidato de ha-
ber protagonizado la “etapa mas
negra de la manipulaciéon infor-
mativa” y quiso saber si Sanchez
tenia como objetivo hacer de
TVE el mismo “esperpento” de

Telemadrid. Para Irene Lozano
(UPyD), su designaciéon es “un
mal augurio” y un premio a “los
servicios prestados”.

En su turno de réplica, San-
chez se limitd a defender su ges-
tion en el ente autonémico, ofre-
ciendo un aluvién de datos sobre
audiencia, deuda acumulada y
facturacion publicitaria y sostu-
vo que el ERE en Telemadrid fue
una necesidad presupuestaria.
Pese al desplome de la audien-
cia, afirmé que “ahora es una em-
presa muy viable y modélica”.

En defensa de Sanchez solo se
pronuncio el portavoz del PP, Ra-

moén Moreno, que elogid su profe-
sionalidad y su “acreditada sol-
vencia” para concluir que “supe-
ra con creces” el grado de idonei-
dad.

Ante la comision comparecio
también el exrealizador de TVE
Javier Montemayor, propuesto
por UpyD, que defendi6 su inde-
pendencia politica y profesional
y abogo por el retorno, limitado,
de la publicidad a TVE. Su inter-
vencion aplaudida por los gru-
pos de oposicion mientras que el
PP descalificoé su candidatura
por haberse acogido al ERE del
ente publico.

Sin embargo, Montemayor no
tenia ninguna posibilidad. El PP,
que no necesita los votos de la
oposicion, habia elegido a San-
chez para sustituir a Leopoldo
Gonzalez-Echenique, que dimi-
tié el pasado 25 de septiembre
tras negarle el Gobierno dinero
para evitar que este afio la corpo-
racion cierre con un déficit de
130 millones. El nombramiento
de Sanchez serd votado en el Ple-
no del Congreso la proxima sema-
na. En la primera sesion no ob-

La oposicion
recuerda su gestion
como “liquidador”
de Telemadrid

tendra dos tercios de los escafios
eird a una segunda vuelta, donde
solo precisa mayoria absoluta.

Ademas de los parlamenta-
rios, los sindicatos y los periodis-
tas de RNE, TVE y los medios in-
teractivos ven con inquietud el
retorno de Sanchez a Prado del
Rey. En un comunicado difundi-
do el martes, expresan que ante
una situacioén de dificultades eco-
némicas, con niveles de audien-
ciay credibilidad de sus informa-
tivos en las cotas mas bajas, el
designado para presidir TVE no
“augura apuesta alguna para en-
derezar el rumbo”.
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L streaming’ gairebé atrapa

el consum classic de televisio

El volum d’audiéncia
de productes
televisius per
internet ¢s a tocar
del del mitja
tradicional

SALVADOR ENGUIX

La tendéncia a consumir contin-
guts audiovisuals a través d'in-
ternet s’ha consolidat en els 1l-
tims anys. Fins al punt que les
séries en linia i les emissions en
streaming (sense descarrega) ja
tenen gairebé tants espectadors
com la televisié convencional a
Espanya. L'informe anual Erics-
son ConsumerLab TV & Media
revela que un 80% dels enques-
tats veuen televisio per internet
davant el 85% que la veuen pel
metode tradicional (per plata-
formes de pagament per cable o
via satel'lit; o per la tecnologia
TDT).

L’estudi es publica per cin-
queé any consecutiu, i és el resul-
tat de la realitzacio d’entrevis-
tes a 23.000 persones de 23 pai-
sos. I en aquesta ocasio demos-
tra que s'esta accelerant el can-
vi de comportament dels usua-
ris a 'hora de consumir televi-
sio. L’empresa que ha fet I'en-
questa explicava ahir que aques-
tes dades “impliquen abando-
nar vells formats i models de
negoci, i dirigir-se cap a una era
d’alta qualitat i entreteniment a
demanda”.

Per exemple, posa de mani-
fest que ha augmentat el temps
que els usuaris de dispositius
mobils (tauletes o smartphones)
dediquen al visionament de vi-
deos, que ha crescut un 79% des
del 2012. Els entrevistats afir-
men que consumeixen fins a sis

®acceso

Un grup de joves miren continguts televisius en tauletes

hores de video a la setmana en
els seus telefons mobils intel-li-
gents, quatre hores de les quals
mentre son a casa. En aquest
sentit, I'informe mostra que el
24% dels enquestats espanyols

Un estudi afirma

que la visio de videos
en dispositius mobils
com les tauletes

es dispara a Espanya

comencen a veure un programa
de televisio especific, especta-
cle o pellicula en un dispositiu,
després linterrompen i més
tard el continuen veient en un
altre dispositiu. A més, assenya-

la que el 52% dels espanyols pre-
fereixen veure diversos episo-
dis d’'una de les seves teleseries
favorites d’una sola vegada.
Una dada curiosa que es des-
prén de 'informe és que els con-
sumidors analitzen cada vegada
més els paquets de serveis de te-
levisid per ajustar-los a les se-
ves necessitats, una tendéencia
que s’esta generalitzant amb els
serveis que es transmeten a tra-
vés d’infraestructures de banda
ampla (Over The Top) sense
que les operadores i les seves
xarxes puguin controlar la seva
distribucio. D’altra banda s’ob-
serva, curiosament, que Espa-
nya ¢és dels pocs paisos on aug-
menta una mica el consum de
televisio convencional.
L’informe indica que el 37%
dels enquestats es mostren inte-

GETTY IMAGES

ressats a contractar un nic ser-
vei per buscar, accedir i pagar
per continguts amb tots els ser-
veis. També descobreix que
gairebé un de cada cinc especta-
dors (19%) acceptaria pagar per
accedir als seus continguts favo-
rits des de qualsevol dispositiu,
un 25% més que fa dos anys.

En qualsevol cas, malgrat
que el 41% dels consumidors
manifesten el seu desig de po-
der veure els seus programes
preferits a qualsevol lloc, hi ha
dues grans barreres: el cost del
transit de dades i el cost del con-
tingut mateix. En aquest sentit,
I'enquesta mostra que moltes
persones no estan disposades a
renunciar a la qualitat, mentre
que un 43% dels enquestats con-
cedeixen importancia a l'ultra
alta definicio.e
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XAVIER BOSCH

PERIODISTA

Espanya,
pais de
pirates.

(I Catalunya?
Tambeé)

1.
Futbol

Javier Tebas, presidentde
la LFP, a més d’espantar-
nos amb la independen-
cia, va denunciar a Barce-
lona que si continua la pi-
rateria d’aqui dos anys el
negoci del futbol no sera
sostenible. Calculen que
enmirar partits per inter-
net sense pagar es comet
un frau global d'uns 150
milions d’euros anuals.

2.

Jaume Roures sosté que la
solucid no passa per aba-
ratirelsabonamentsauna
plataforma. Diuque a An-
glaterra, Franca, Italia o
Alemanyael futbol codifi-
cat és més car que abonar-
se aGolT o Canal+, Les xi-
fres canten: aqui hi ha 3,8
milions d’abonats; al cal-
cio s6n 10 milions; a la
Premier, 14.

Abonats

3.
Roures

Abanda dels que baixen al
bar, quanta gent mira cada
setmana els partits sense
pagar? Roures explica que
només els indexs de pira-
teria dels xinesos superen
elsdels espanyols. Ladada
que no vol revelar ningl
¢és, abanda de Barca i Ma-
drid, quanta gent miraels
partits del Cordova, del

4.
Cinema

El president Bartomeu,
que sap que un 30% del
calaix del Barcga ve de la
televisio, creu que “cal
educar per conscienciar
que piratejar és robar”,
Enrique Cerezo, que com
aproductorde cinema pa-
teix méslapirateria, ho té
clar;: “A Franca a la terce-
ra descarrega il-legal et

Rayo o del Deportivo. retiren internet”.
5.
Marca Espanya

Podem pensar que la pira-
teriaadojo ésunexemple
mésde lamarca Espanya.
0, com deia la propagan-
danacionalista quan Na-
dal,laroja, Gasolicompa-
nyia ho guanyaven tot,
“Soy espariol, da qué quie-
res que te gane?” Ara, les
xifres de pirateria a Cata-
lunyaia Espanya no pre-
senten diferéncies.

21 / 38



CINCO DIAS

MADRID

Seccion: EMPRESAS  Valor: 4.093,00 € Area (cm2): 270,8 Ocupacion: 30,32 %

Prensa:  Diaria
Tirada: 41.076 Ejemplares
Difusion: 28.908 Ejemplares

~ Documento: 1/1

09/10/14 *

Autor: S. Milldan Madrid  Num. Lectores: 106000

7961198 ‘PO

Pagina: 8

Orange incorpora a Samsung en
su ofensiva en la television de pago

Orange ha incorporado a
Samsung en su ofensiva
en el negocio de la tele-
vision de pago en Espa-
na. Asi, su aplicacion
Orange TV ha pasado a
estar disponible en los
televisores inteligentes
del grupo surcoreano.

S. MILLAN Madrid

uevo movimiento de
Orange en su posicio-
namiento en el nego-

cio de la television de pago en
el mercado espaiol. Un ser-
vicio que las operadoras con-
sideran clave dentro de la
guerra de tarifas que actual-
mente vive la industria.
Ahora, Orange va a contar
con Samsung en su ofensiva.

Y es que la compania ha
lanzado una aplicacion que
permitira el acceso a los con-
tenidos de Orange TV a tra-
vés de los televisores
Samsung Smart TV.

En este sentido, José An-
tonio Guzman, director del
drea de TV en Orange Espa-
fa, sefiala que la aplicacion es
gratuita y estara disponible
para su descarga y uso en

®acceso

todos los televisores inteli-
gentes del gigante surcorea-
no, desde los modelos lanza-
dos en 2012 hasta los Gltimos
televisores llegados al mer-
cado Samsung Curvo UHD.
A través de esta aplicacion,
los clientes de Orange TV po-
dran acceder a toda la sus-
cripcion de contenidos, entre
los que figuran los canales
premium de television, el ser-
vicio de peliculas Disney Mo-
vies on Demand, las series de
television y los largometrajes
de su oferta a la carta, Canal+
1 asi como toda la oferta de
fatbol de Canal+ Liga.

Nuevos contenidos
Ademas, en los tiltimos tiem-
pos ha incorporado canales de
miisica, deportes y entreteni-
miento latino entre los que fi-
guran 40 TV, Sportmania, TV
Caracol y Orange Arena, canal
de produccién propia que
emite los partidos de la ACB.
Guzmaéan destaca que la ca-
lidad de los contenidos acce-
sibles a través de la aplicacion
Orange TV llega a ser de Full
HD. “Es la primera aplicacion
en Espafia que reproduce ca-
nales en vivo y bajo deman-
da con esta calidad”, afirma.

- —

'
u

El ejecutivo senala que
con la incorporacién de
Samsung Smart TV amplia la
familia de contenidos en los
que estda disponible Orange
TV. Hasta ahora, el usuario
podia acceder a los servicios
a través del PC, el Mac, el
smartphoney la tableta.

El servicio Orange TV llego
al mercado en octubre de
2013. En los altimos resulta-
dos, correspondientes al pri-

mer semestre de 2014, 1a ope-
radora indicé que habia su-
perado los 91.000 clientes en
este segmento.

El movimiento viene en un
momento clave para Orange,
que estd envuelta en la opa
sobre Jazztel. La empresa
busca asi responder a Voda-
fone, que en julio cerrd la
compra de Ono, y a Teleféni-
ca, que esta impulsando su
Movistar TV.
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La CCMA demanara 35 milions
per afrontar el deute de 'TVA

Brauli Duart diu que la
dotacid se sollicitara per
compensar els diners que
Hisenda no pagara el 2015

EFE/ACN/DAG | BARCELONA

WEl president de la Corporacid
Catalana de Mitjans Audiovisuals
(CCMA), Brauli Duart, va asse-
nyalar ahir que l'ens autonomic
sol-licitara al Govern una dotacié
extraordinéria de 35 milions d'eu-
ros per fer front al conflicte amb Hi-
senda per 'IVA no tornat dels til-
tims exercicisi el del 2015. Duart va
assenyalar, en la presentacié de
I'«Informe de gesti6 del 2011-
2014», que en]'avantprojecte pres-

supostari elaborat pel consell de
govern de la CCMA se sol licita
aquesta partida, que eventual-
ment es concediria coma préstec
allarg termini, per compensar els
15 milions que Hisenda previsi-
blement no tornara al'ens el 2015,
i20 més quel'ens esperava cobrar
d'exercicis anteriors.

Amés, el ministeri d'Hisenda re-
clama a la CCMA el pagament de
60 milions per IVA fins al 2014, als
quals se sumarien 10 milions més
el 2015, de manera que el conten-
cids de la CCMA amb I'adminis-
traci6 tributaria per pagaments i
deduccions d'TVA superara 'any vi-
nent els 105 milions d'euros. Duart
vaindicar, en aquest sentit, que Hi-
senda ha aplicat des de l'exercici
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del 2012 un «canvi de criteri» enla
gestio de I'TVA que la CCMA pen-
sarecorrer i guanyar davant els tri-
bunals economics. Més enlla d'a-
questa confrontacié amb Hisenda,
que Duart considera un dels prin-
cipals riscos de futur peral'ens, el
president de la CCMA va destacar
que, després de molts esforcos,
s'ha aconseguit l'estabilitat pres-
supostaria de l'ens i un «deficit
Zeron»,

Entre les dades que inclou I'in-
forme hi figura que la despesa de
personal s'ha reduit un 20 % en el
periode 2011-2014, toti que suposa
encara 144 milions d'euros, un
48% dels recursos destinats a la
CCMA, quan en principi, segons el
contracte programa, no hauria de

superar el 35 %. També es va reduir
enaquest periode un 56 %la com-
pra de producci6 externa, un 51%
la compra de producci6 associada,
un 55 % la produccid aliena (pel-li-
cules, séries, documentals...), un 59
% els drets esportius i un 32% les
despeses corrents i inversions.

L'avantprojecte de pressupost
per al 2015 preveu una aportacio de
225 milions per part de la Genera-
litat, similar a l'actual exercici, a
més d'esperar 7,5 milions d'euros
més que |'any passat va donar Pre-
sidencia per al pagament d'in-
demnitzacions per I'ERO aplicata
la CCMA, que portara a una re-
duccio de personal de 645 treba-
lladors, un 22 %, en el periode
2010-2016.

D'altra banda, el president dela
CCMA va considerar comun altre
factor de «risc» per al futur del'ens
l'exigéncia d'eliminacié d'un mul-
tiplex per part del Govern central,
ivaindicar que sestan fent gestions
per mantenir el segon multiplex.

Unificacio de totes
les delegacions

La Corporacié6 Catalana de

| Mitjans Audiovisuals (CCMA)
vol que totes les delegacions terri-
torials de la radio i la televisio pu-
bliques treballin de forma coordi-
nada i en una mateixa seu. Aixi ho
va explicar el president de la CCMA,
Brauli Duart. La primera delegacié
d'unificar-se sera Madrid, on «ja
s'esta treballant» perque Catalu-
nya Radio es traslladi on hi ha TV3.
Actualment, TV3 i Catalunya Radio
tenen delegacions territorials a
Tarragona, Lleida i Girona, aixi com
ales Terres de I'Ebre, I'Alt Pirineu,
Madrid i la Catalunya Central. Tam-
bé tenen preséncia al Pais Basc, el
Pais Valencia i les Balears. La in-
tenci6 és anar cap a un model en
queé s'abandonin les finestres per
donar prioritat als continguts.
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Actuacions de contencio
en I’ambit de continguts externs

En milions d’euros

2010
Total 149 milions

- 2014

Total 65 milions

\\ Corporacio Catalana
deMitjans Audiovisuals

L - e

. nenglés dels continguts externs

-51% -63%
Cnproducuuns
Produccid idrets
associada d'antena

-59% -55%
Drels Prud uccio
esportius aliena*

(*) compra a distribuidores de drets de pel-licules, séries, animacid i documentals

Duart assegura
que hafetels
deuresala
Corporacio

B En 'avantprojecte de pressupost de
la CCMA per al 2015 preveu un
augment de la publicitat de 65 milions

Gemma Busquets
BARCELONA

Elpresident de la Corpora-
ci6 Catalana de Mitjans
Audiovisuals (CCMA),
Brauli Duart, va anunciar
que després del periode
d’ajustos que va empren-
dre quan va arribar al car-
rec, el marg del 2012, la
Corporaci6 esta estabilit-
zada pressupostariament.
En una trobada amb la
premsaperferbalangdela
seva gestio, vaxifrar en un
56% (84 milions) la reta-
llada de la compra de con-
tinguts externs. Duart va
destacar que l'oferta de
TV8 ha estat lider dau-
diéncia en aquests anys de
contencié i hi va afegir
com a contrast que el pe-
riode de maxima despesa
—del 2006 al 2009-
coincideix amb els resul-
tats d’audiéncia més bai-
xos de TV3, quan era ter-
cera en les audiéncies. En
el capitol de personal, la
reduccié és dun 18%, i
afecta 525 persones, a les

quals falta afegir-n’hi 120
més entre el 2015 i el
2016, incloses en 'ERO
acordat el juliol de l'any
passat. Tot i aquesta reta-
llada en el capitol de perso-
nal—que en quatre anysha
passat de 180 milions de
despesa a 144, els costos
de I'actual plantilla repre-
senten un 48% sobre el to-
tal dels recursos destinats
ala corporacid, i estan per
sota del limit del 35% que
fixava lMltim contracte
programa del 2009.
Duart també va avan-
car l'avantprojecte de
pressupost per al 2015, en
qué preveu un increment
dels ingressos per publici-
tat de 65 milions d’euros.
Quant a l'aportacio del go-
vern, sera la mateixa que
la de I'exercici actual: 225
milions —més una aporta-
cib extra de 7,5 milions— i
s’ha demanat una partida
extra de 35 milions per fer
front al “nou canvi de cri-
teri, no de llei”, del Minis-
teri d'Hisenda amb les de-
duccions de 'TVA. B

Pagina: 12
139000
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La CCMA pedira
270 millones al
Govern para 2015

El Govern ya sabe que la Cor-
poracio Catalana de Mitjans
Audiovisuals (CCMA) nece-
sita 270 millones de euros en
2015. Al hélding le hace falta
una aportacion extra que
compense la pérdida de in-
gresos al no poder deducir el
IVA delasubvencion. pé

El grupo audiovisual
publico necesita

35 millones extra al
no poder deducirse
el IVA de las ayudas

Instalaciones de TV3 en Sant Joan Despi. / Elena Ramén
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La CCMA pedira 270 millones de
subvencion publica el proximo ano

PETICION EXTRAORDINARIA/ El grupo que integra a TV3 y Catalunya Radio solicita al Govern 35 millones de
euros adicionales para cubrir elimpacto del litigio con Hacienda. Los ingresos por publicidad creceran.

M.Menchén. Barcelona

El Govern debe buscar 35 mi-
llones de euros adicionales
con los que ayudar a cuadrar
las cuentas de la Corporacio
Catalana de Mitjans Audiovi-
suals (CCMA) en 2015. Es el
importe que el grupo que in-
tegra a TV3 y Catalunya
Radio necesitard para com-
pensar los fondos que la
Agencia Tributaria no le de-
volvera al considerar que ya
no puede deducirse el IVA de
la subvencién publica. La in-
tencion del presidente de la
CCMA, Brauli Duart, es que
sea una “aportacion extraor-
dinaria” que pueda devolver-
se cuando finalice el litigio
con Hacienda.

Duart explico ayer que tie-
nen la conviccion de que po-
dran ganar este contencioso,
cuyo impacto econémico ci-
fran en 80,5 millones de eu-
ros. 60 millones se deberian

La decision del Fisco
de no permitir la
deduccién del IVA
de la ayuda piiblica
cuesta 80,5 millones

devolver al Fisco por las de-
ducciones incorrectas en
2012 y 2013 —tras un reciente
cambio de criterio con efectos
retroactivos—, ademas de
otros 20,5 millones con los
que esperaban contar por de-
ducciones, pero que ahora no
recibiran.

La aportacion de 35 millo-
nes serviria para cubrir este
agujero y compensar también
los 15 millones que no podran
deducirse el proximo afio. Por
ahora, el hélding puiblico no
piensa devolver nada a Ha-
cienda ni va a presentar nin-
gun aval, convencido de que
la Justiciale dard larazon.

®acceso

Brauli Duart, presidente de la CCMA.

La peticion de fondos de la
CCMA ain debe ser avalada
por el Govern, que s6lo les ha
medio confirmado que recibi-
ran 225 millones de subven-
cidon mas otros 7,5 millones

que yaobtuvieron en 2014 pa-
ra cubrir déficit y que este afio
volverian a transferirse para
cuadrar las cuentas, Ademds,
pediran 2.2 millones para cos-
tes de reestructuracion, ya

la CCMA para 2015

que en su dia se pactd la baja
de 645 trabajadores entre
2010 y 2016, de los que ain
restan por salir 120 personas.

Elaumento de recursos pti-
blicos ird acompanado de una
mejorade los ingresos por pu-
blicidad, que ya ha empezado
apercibirse en 2014. El presu-
puesto para este ejercicio era
de 58 millones por anuncios,
pero se acabardn consiguien-
do 61 millones. La prevision
para 2015 pasa por ingresar 65
millones por este concepto.
Estas cifras deberian permitir
alcanzar la estabilidad presu-
puestaria, pese a que el gasto
en personal subird.

Cuadrar numeros

@ La plantilla de laCCMA se
habra reducido un 22% entre
2010y 2016, hasta situar el
numero de efectivos en 2.291

@® El nimero de altos cargos
hapasadode18alOyseha
reducido de 42 a 29 lacifra
de altos cargos.

@ El gasto en personal subira
un 4% en 2015, respecto a los
144 millones de este afio, por
la decisién del Govern

de recuperar la paga extra.

® Después de reducir un
56% lainversion en
contenidos desde 2006, la
CCMA elevara en 2,3 millones
el gasto previsto en 2014,

de 65 millones de euros.

® Tras mas de cuatro afios
de caida de los ingresos por
publicidad, la CCMA prevé
cerrar 2014 con una mejora
respecto al afio anterior y
espera seguir creciendo en
2015, hasta 65 millones

de euros.

® La negociacion de un
convenio Lnico sigue frenada
por el rechazo de la plantillaa
negociar. Los corresponsales
ya trabajan indistintamente
para TV3y Catalunya Radio.
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A TVE janomeés hi falta Urdaci

ales noticies

disme», ens va
<< advertir San-

dra Sabatés
(El intermedio) quan ens informa-
va del nomenament de Juan An-
tonio Sanchez com a nou presi-
dent de RTVE. | Wyoming va afe-
gir: «En efecte, té un expedient
impressionant. Ja va dirigir anys
enrere la TVE de I'época Aznar, i
després la Telemadrid d’Espe-
ranza Aguirre. El seu curriculum
presenta una executoriaque sera
recordada per les dentincies de
manipulacié i censura informati-

per al perio- |

»» ‘El intermedio’ va rescatar aquell
moment ‘ce-ce 0-0' d'Urdaci.

| va sobre les manifestacions contra

la guerra de I'lraq, els atemptats de
I'11-Mil'enfonsament del Prestige».
I recorrent a I'arxiu de Youtube ens

®acceso

van rescatar aquella famosa inter- |

vencio «del periodista estrella dels
seus informatius», 'inevitable Alfre-
do Urdaci, quan va protagonitzar al
Telediario el moment ce-ce 00 de trist i

lamentablerecord. Home,ambelre- |
| canal de segona divisio (13 TV), pero
| queseguramentespera undestimés
; brillant.SiaTVE arriba a conformar-

torn de Juan Antonio Sanchez a TVE
-nomenament que ha forcat el PP
amb el rebuig de la resta de grups
parlamentaris- sembla que, efecti-
vament, estan fent girar el rellotge
cap enrere. A TVE, Sanchez tindra
'alegria de retrobar-se amb Julio

visié publica no era una cadenasiné

Vegeu el video amb el mobil o a e-periodico.cat

«un selfie d'Esperanza Aguirre», se-

, gons va advertir Wyoming amb co-

nyeta. iAh! Vist aquest panorama,
ara,aTVE, juntament amb Sanchez
i Somoano, només falta reincorpo-
rar-hiUrdaci, queestarefugiatenun

seaquest trio, es compliran els desit-
josd’alguns estrategs de I'opacitat:

: «El problema no sén les protestes ni
' la corrupcid, el problema és que hi
Somoano, actual cap dels informa- |
tius, criatura que abans també va es- |
tar a Telemadrid, quan aquesta tele- |

hagiuntipus de periodisme detesta-
ble que es dediqui a explicar-ho». O
sigui, anem directes cap al NO-DO,
que allo si que donava gust. L'audi-

encia quedava narcotitzada en un
tres inores.

El intermedio ha aconseguit el re-
gistre més alt de la seva historia: el
14,7% de quota de pantalla. A prop
de 4 milions d'espectadors. La cade-
nad'errorsambl’Ebola haestat tam-
bé un ingredient fonamental en el
programa. Prengueu nota de 1'alti-
ma frase de Wyoming, que d’humo-
ristica no en té res: «8’ha fet un pas
de gegant per curar la malaltia. Ara
la pateix el primer mén. Les farma-
céutiques ja tenen una motivacioé
per investigar. A Europa hi ha gent
amb diners suficients per pagar-se
la curacié». Diana.=
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El Punt Avui,

ambla

campanya
#Mutsialagabia

B Lesseusdeldiariilade latelevisio
llueixen urnes engabiadescoma
protesta per la suspensid del 9-N

N (s

ey
e
-~

-

L'urna engabiada que presidia la redaccio de la seu del diari
a Girona, ahir a la tarda M joaN SABATER

R. Palou
BARCELONA / GIRONA

Les seus d’El Punt Avui a
Barcelona i Girona, i la del
Punt Avui TV a Sant Just
Desvern, llueixen des
d’ahir urnes engabiades
en senyal d’adhesié a la
campanya #Mutsialagi-
bia, impulsadaperun grup
de ciutadans per cons-
cienciar la societat catala-
na, de 'absurditat que su-
posa la decisié presa pel
Tribunal Constitucional
(TC) a instancies del go-
vern espanyol de suspen-
dre la llei de consultes i la
convocatoria del 9-N. La
campanya, que pretén
anar escampant urnes en-
gabiades en espais publics
d’arreu del pais, va comen-
car!'l d'octubre, 'endema
mateix que l'alt tribunal
dictés la providéncia que
deixava en suspens la llei
aprovada pel Parlament i

la convocatoria firmada el
dissabte anterior, 27 de
setembre, pel president de
la Generalitat. Les urnes
son visibles a les dues seus
del diari, a la Farinera Tei-
xidor de Gironai al carrer
Diputacié 284 de Barcelo-
na, pero sobretot ho és la
que presideix el plato dels
estudis d’El Punt Avui TV,
a Sant Just Desvern.

Els impulsors de la ini-
ciativa, que animen la ciu-
tadania a penjar urnes en-
gabiades i que han posat
en marxa una plana web
(www.lagabia.cat) on, en-
tre altres informacions, es
donen instruceions per fa-
bricar-ne de manera caso-
lana, n’han portat a diver-
sos indrets representatius
del pais. Per exemple, a al-
guns espais de Barcelona,
al cap de Creus, a Montser-
rat, a Rubi, a Vacarisses, a
Vilafranca del Penedés o a
Sant Feliu de Guixols.
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La seccion financiera del diario ‘El Universal' recibe el _ssingimdoemangdodeen

1V Premio de Periodismo Econémico Iberoamericano’

eE MADRID.

La seccion financiera del diario EI
Universal ha sido reconocida por el
IE Business School (Instituto de
Empresa) como el mejor medio no
diario de América Latina, un galar-
dén que forma parte del IV Premio
de Periodismo Econdmico Iberoame-
ricano del IE Business School.

El galardén reconoce los mejo-
res trabajos periodisticos publica-

dos o difundidos por medios de co-
municacion, y tiene en cuenta tan-
to la prensa escrita como lasrevis-
tas, blogs, webs, radio y television,
y es entregado cada afio por la ins-
titucion académica.

Rogelio Cardenas Estandia, di-
rector editorial de Finanzas de El
Universal, fue por ello el encarga-
do de recibir el galardon que se en-
tregd en la Sede de la Casa de Amé-
rica, en Madrid.

®acceso

Rogelio Cardenas recibe el premio. et

tregar el premio, formado entre
otros periodistas reputados por Ma-
nny Garcia, director del periédico
El Nuevo Herald; Gabriela Frias, co-
rresponsal en Espafia para la CNN;
Santiago Ifiiguez de Onzofio, rec-
tor de la IE University, y Luis En-
rique Berrizbeitia, vicepresidente
ejecutivo de la CAF (Corporacién
Andina de Fomento), El Universal
ha desarrollado “una amplia cober-
tura de todos los principales temas
econdmicos, cubriendo desde la
macroeconomia, hasta la economia
domeéstica, las empresas y empren-
durismo”.

29 / 38



CINCO DIAS

MADRID

Seccién: EMPRESAS  Valor: 1.972,00 € Area (cm2): 130,5 Ocupacién: 14,61 %

09/10/14

Prensa:  Diaria
Tirada: 41.076 Ejemplares
Difusion: 28.908 Ejemplares

G961 198 PO

Pagina: 8

Documento: 1/1  Autor: S. M. Madrid Num. Lectores: 106000

®acceso

El video bajo demanda
acecha a la television
convencional en Espana

S. M. Madrid

El consumo de contenidos
bajo demanda avanza de
manera imparable en Espa-
na. Segiin el informe Ericsson
ConsumerLab TV & Media,
presentado ayer por Ericsson
en un encuentro con los me-
dios de comunicacién, el
porcentaje de usuarios que
consume video en streaming
(YouTube, videos cortos, pe-
liculas, programas o series de
TV) casi ha alcanzado al de
la television de programacion
tradicional: 80% frente al
85%. No obstante, Espaiia es
todavia uno de los paises del
mundo donde todavia crece
el consumo de la television
convencional.

Ademas, el consumo de
video en dispositivos méoviles
se ha intensificado de manera
notable. Asi, desde 2012, los
usuarios de smartphone han
incrementado el tiempo de vi-
sionado en un 79%. De
hecho, los usuarios consu-
men hasta seis horas de
video a la semana desde su
smartphone, cuatro de ellas
en casa.

El informe de Ericsson in-
dica que los clientes ajustan

cada vez mas los paquetes de
contenidos contratados a sus
necesidades. Esta tendencia
se ha consolidado con la im-
plantacion de los servicios
over the top (OTT), que
transmiten sus contenidos a
través de las redes de banda
ancha sin que las operadoras
puedan controlar su distri-
bucién. Asi, el 51% de los
usuarios dio de baja paque-
tes contratados de TV du-
rante el pasado afio.

De igual manera, el 24% de
los usuarios espaioles, segin
Ericsson, empiezan a ver un
programa de television es-
pecifico, luego lo interrum-
pen y después lo siguen vien-
do en otro dispositivo.

El informe indica también
que el streaming favorece el
visionado masivo de series y
programas. De esta forma, el
52% de los espanoles prefie-
re ver varios episodios de una
de sus teleseries favoritas de
una sola vez. “Con la popu-
larizacion de los OTT y los
grabadores de video se ha ge-
neralizado la costumbre de
visionar varios episodios se-
guidos”, dice Ericsson, que de-
fine esta tendencia como
“atracon televisivo”.
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Dotacion extra de

35 millones

para'TV3

Aval para afrontar la deuda del IVA

C. RUBIO / Barcelona
Pese a los problemas de tesoreria
de la Generalitat, la Corporaci6 Ca-
talana de Mitjans Audiovisuals -en-
te que gestiona TV3 y Catalunya
Radio- pedira al Govern una dota-
cion presupuestaria extra de 35 mi-
llones para afrontar la deuda del
IVA que el Gobierno central solici-
ta a las cadenas autonomicas.

La partida servira de aval o de
préstamo a largo plazo para com-
pensar los 15 millones que Hacien-
da previsiblemente no devolvera
en 2015, y otros 20 que el ente es-
peraba cobrar de ejercicios ante-
riores. Sin embargo, desde la Cor-
poracié esperan recurrir el cambio
de normativa y no tener que abo-

nar una cantidad que supondria un
auténtico desbarajuste para las
cuentas publicas.

Tras anos de recortes en progra-
mas y sueldos, la Corporaci6 ha lo-
grado estabilizar su presupuesto y
enjugar su déficit. En concreto, se
ha reducido un 20% el capitulo de
personal, un 56% la compra de
produccion externa, un 51% la
compra de produccién asociada,
en un 55% la produccion externa
(peliculas, series, documentales...),
en un 59 % los derechos deportivos
y enun 32 % los gastos corrientes
e inversiones. Para 2015 se prevé
una aportacion del Govern similar
ala de este 2014 (225 millones) y
un repunte de la publicidad.
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LAPUNT
L’amarg 25é
aniversari de RTVV

Tere Rodriguez
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Els valencians celebrem hui la nostra diada, que com-
memora |'entrada de Jaume | a la ciutat de Valéncia.
En la celebraci6 de I'efeméride, pero, trobarem a faltar
el convidat que mai no fallava i que festejava alhora el
seu aniversari particular. RTVV no estara als actes que
recorden el nostre naixement com a poble amb llen-
gua, cultura, costums i lleis propies. El president Fabra

no podra dirigir-se als ciutadans en un dia tan impor-
tant a través d'uns mitjans de comunicacié propis per-
queé els va liquidar a cop de decret. RTVV no complira
hui 25 anys d'emissions ininterrompudes i no podrem
gaudir d'una programacio especial, allunyada del sec-
tarisme i la manipulacié tal com van prometre ara tot
just fa un any, ja que després d'aixo vingué el silenci.

32/ 38




EXPANSION
MADRID

Prensa:
Tirada:
Difusion:

Diaria

09/10/14

46.761 Ejemplares
30.464 Ejemplares

0¥7202198 ‘P9D

£

®acceso

Lavinia
operarala TV
de la Comision
Europea por
18 millones

J.Montalvo. Madrid

La empresa catalana Lavinia,
especializada en servicios au-
diovisuales e interactivos, ha
renovado su contrato con la
Comision Europea para ges-
tionar los servicios de produc-
cion y difusion audiovisual de
este organismo durante los
proximos cinco anos, con un
presupuesto superior a los 18
millones de euros.

Lavinia, que ha gestionado
los servicios audiovisuales de
la Comisién Europea durante
los ltimos cinco afios, se ha
impuesto en el concurso a va-
rias empresas francesas del
sector y al gigante audiovisual
Mediapro. El nuevo contrato
ha sido adjudicado a la filial
belga de Lavinia, Alice, que
acudi6 en concorcio con la
productora local Videohouse.

El contrato, que ocupara a
un equipo de 50 personas,
consta de dos lotes. El prime-
ro consiste en la operacion de
los estudios de television y ra-
dio de la Comisién Europa y
la cobertura, produccion y di-
fusion de su servicio audiovi-
sual; asi como la produccion y
la distribucion de produccio-
nes audiovisuales y multime-
dia al ciudadano y los servi-
cios web.

El segundo lote, que no
existiaen el contrato actual de
Lavinia, consiste en el sumi-
nistro de infraestructura de
produccion audiovisual, asi
como su integracion y mante-
nimiento.

Hito
La renovacion del contrato
supone un importante hito
para Lavinia. Antoni Esteve,
presidente del grupo, recupe-
16 el control accionarial de la
compafiia en 2012, tras rom-
perse una infructuosa alianza
con la productora Vértice.
Lavinia, que cuenta con
750 empleados, factura 35 mi-
llones de euros al afio y tiene
sedes Paris, Berlin y Bruselas,
ademas de Madrid, Barcelona
yunadecena de provincias.
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CORPORACIO PLA D’ESTALVI

TV3 i Catalunya Radio
unificaran totes les seus

La de Madrid la primera, a I’edifici de la Forta

Després que TV3 i Catalunya Ra-
dio hagin unificat les correspon-
salies a ’estranger, “el pas se-
giient” de la Corporacié Cata-
lana de Mitjans Audiovisuals
(CCMA) sera que totes les de-
legacions territorials de la radio
i la televisio publiques treballin
de forma coordinada i en una
mateixa seu.

D’aquesta manera ho va ex-
plicar ahir dimecres en un es-
morzar de premsa el president
de la CCMA, Brauli Duart. La
primera delegaci6 a fusionar-
se sera Madrid, on “ja s’esta tre-

ballant” perqueé Catalunya Radio
es traslladi a I'edifici de la For-
ta, on hi haTV3. La CCMA té
'objectiu de poder unificar, tam-
bé a llarg termini, la resta de de-
legacions.

Actualment, TV3 i Catalunya
Radio tenen delegacions terri-
torials a Tarragona, Lleida i Gi-
rona, aixi com a les Terres de
I’Ebre, Alt Pirineu, Madrid i Miir-
cia. També tenen presencia al Pa-
is Basc, el PaisValencia i les Ba-
lears. L'objectiu és adequar els
dos mitjans a les retallades pres-
supostaries.
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José Antonio Sanchez pasa el
primer examen para presidir RTVE

L.L.C. MADRID

El candidato propuesto por el PP para
presidir RTVE, José Antonio Sdnchez,
se sometio ayer al preceptivo examen
de idoneidad ante la Comisiéon Con-
sultiva de Nombramientos del Con-
greso, en el que se defendi6 de las cri-
ticas sobre su responsabilidad en el

®acceso

gquebranto de la plantilla del Ente -del
que fue director general entre 2002y
2003- indicando que «EREs hemos he-
cho todos» como consecuencia de la
crisis econémica. «Quienes hicieron
un ERE fueron ustedes», respondio al
portavoz socialista en la Comisién,
Juan Luis Gordo, al que recordé que

en la etapa de José Luis Rodriguez Za-
patero se «despidieron a casi 5.000
personas» en la corporacion.

Sanchez reivindico también la que
ha sido su gestion hasta ahora en Te-
lemadrid, lo que no convencio al res-
to de grupos, que no respaldaréan su
nombramiento en el pleno del Congre-
so el proximo martes. La falta de una
mayoria de dos tercios obligard a re-
petir votacion el jueves, dia en que la
candidatura si prosperara con la ma-
yoria absoluta del PP.
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COMUNICACION

La CCMA pedird 35
millones en 2015 para
afrontar la deuda del IVA

| presidente de la Corporacion

Catalana de Medios Audiovisuales
(CCMA), Brauli Duart, sefial6 ayer que el
ente autonémico solicitarad al Govern
una dotacion extraordinaria de 35
millones de euros para hacer frente al
conflicto con Hacienda por el IVA no
devuelto de los ultimos ejercicios y el de
2015. Sefial6é que en el anteproyecto
presupuestario elaborado por el consejo
de gobierno del ente se solicita esta
partida, que se concederia como
préstamo a largo plazo.
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Caddy Adzuba,
periodista activa
y Premio Principe
de Asturias de la
Concordia 2014

A Caddy Adzuba le ha sido conce-
dido el Premio Principe de Asturias
de la Concordia 2014 por su inten-
so trabajo en defensa de la mujer, en
su pais, Congo. Su influencia se ha
extendido a toda Africa y ha llega-
do a Europa.

Las cifras de violaciones son esca-
lofriantes, unas 40 diarias y ademds
el dato de que los violadores entran
de noche en las casas y se llevan a
las ninas pequenas, violadas las de-
vuelven, pero son rechazadas por
sus familias (calculo que no son ap-
tas para el matrimonio) y su situa-
cion es de desamparo total. Barce-
lona ha recibido con mucho carifio
a esta periodista de 33 anos que ha
luchado como si hubiera ya vivido
la centena.

Isabel Esteban Giiell
BARCFLONA
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Vinté aniversari
de la revista musical
‘MondoSonoro’

» La revista gratuita MondoSono-
ro, especialitzada en la musica
independent, celebra aquest
mes els seus primers vint anys
amb un numero especial i un
concert dema divendres a la
sala Razzmatazz de Barcelona
en qué actuaran Love of Lesbi-
an, Sidonie, Standstill i Dorian.
MondoSonoro va néixer com a
revista musical mensual i gratui-
ta l'octubre del 1994, amb un

rimer numero que es va distri-

uir exclusivament a Barcelona,
per posteriorment arribar a tot
Espanya. / Redaccio
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