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PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

18/10/14 JORDI ÉVOLE: "El programa 'Salvados' és un error del sistema"    /    EL PERIODICO DE CAT. (TELETODO ED. CAT.) 6 4

18/10/14 Òscar Nogueira, DIRECTOR DE 8TV": INTENTARÉ DONAR ENTITAT A 8TV COM A CADENA: QUE ESTIGUI TOT MÉS
BEN LLIGAT"    /    ARA

10 1

18/10/14 LA TORRE I LA TRANSICIÓ, PER JOSEP GIFREU    /    EL PUNT AVUI 11 1

26/09/14 NO SERÀ FÀCIL    /    SE7ACCENTS 12 1

18/10/14 EL 'NARCO' DEJA EN SILENCIO A TAMAULIPAS    /    EL MUNDO (EDICION NACIONAL) 13 2

18/10/14 EL PUNT AVUI REP EL PREMI NACIONAL LLUÍS COMPANYS    /    EL PUNT AVUI 15 1

18/10/14 EL PERIÓDICO ESTRANGULADO POR EL CHAVISMO    /    EL MUNDO (EDICION NACIONAL) 16 1

18/10/14 NOMBRAMIENTOS EN 'ELECONOMISTA'    /    EL ECONOMISTA 17 1

18/10/14 LA MARATÓ EXPLICA A QUINES MALALTIES DEL COR ES DEDICARÀ    /    DIARI DE TARRAGONA 18 1

18/10/14 GOOGLE GANÓ UN 5,3% MENOS EN EL TERCER TRIMESTRE    /    ABC (EDICION NACIONAL) 19 1

19/10/14 EL MUNDO ESTRENA NUEVO LOOK'    /    EL MUNDO (EDICION NACIONAL) 20 2

19/10/14 30 ANYS DE REPORTATGES A TV3    /    ARA 22 1

19/10/14 PODEMOS VETA A ABC EN SU ASAMBLEA    /    ABC (EDICION NACIONAL) 23 1

19/10/14 «EL SMARTPHONE ENTREGA EL PODER AL CONSUMIDOR». JOSÉ MARÍA RULL El presidente de la Asociación
Española de Agencias de Comunicación Publicitaria (Aeacp)    /    EL MUNDO (MERCADOS)

24 1

19/10/14 L'ARA CREA ELS PREMIS IGNASI PUJOL I TATIANA SISQUELLA    /    ARA 25 1

19/10/14 ENCARA NO HI HA IGUALTAT, PER PEP COLLELLDEMONT    /    EL PUNT AVUI 26 1

19/10/14 HOMENATGE AL PERIODISME    /    PRESENCIA 27 1

19/10/14 LES FOTOS DE LA RÀBIA. El fotògraf Samuel Aranda explica la devastació de Sierra Leone    /    LA VANGUARDIA (ED.
CATALA)

28 1
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PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

19/10/14 PASEO 'CLANDESTINO' CON POLÉMICA, POR LOLA GALÁN, DEFENSORA DEL LECTOR    /    EL PAIS (EDICION
NACIONAL)

29 2

19/10/14 NETFLIX HEMOS VISTO ESTA PELÍCULA    /    EL PAIS (NEGOCIOS) 31 1

19/10/14 EL PERIODISTA CARLES CAPDEVILA IMPARTEIX UNA XARRADA A JUNEDA    /    SEGRE 32 1

20/10/14 EL MUNDO REJUVENECE PARA SEGUIR MARCANDO LA AGENDA POLÍTICA Y SOCIAL    /    EL MUNDO (EDICION
NACIONAL)

33 1

20/10/14 LA TRIBU, POR FERNANDO MÚGICA    /    EL MUNDO (SUPLEMENTO EXTRA) 34 2

20/10/14 ROSA MONTERO «EN LOS MEDIOS HEMOS ACEPTADO EL ESTAR AMANCEBADOS CON LA POLÍTICA»    /    EL
MUNDO (SUPLEMENTO EXTRA)

36 2

20/10/14 ALS 'SENYORS' D'EL 9 NOU    /    EL 9 NOU (OSONA I RIPOLLES) 38 1

20/10/14 LA TELEVISIÓ NECESSITA REINVENTAR-SE PER NO MORIR    /    EL PUNT AVUI 39 1

20/10/14 CORTEN    /    EL PAIS (EDICION NACIONAL) 40 1

20/10/14 EL CONSUMO EN VÍDEO 'ONLINE', GRAN RIVAL DE LA TV    /    EL ECONOMISTA (ED. LUNES) 41 1

20/10/14 L'AUC APRESSA A RESINTONITZAR LES ANTENES    /    LA VANGUARDIA (ED.CAT) VIURE A BARCELONA 42 1
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18/10/14EL PERIODICO DE CAT. (TELETODO ED. CAT.)
BARCELONA

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 53.795 Ejemplares
Difusión: 41.453 Ejemplares

Página: 4
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 0,00 €    Área (cm2): 455,6    Ocupación: 96,05 %    Documento: 1/4    Autor: INÉS ÁLVAREZ    Núm. Lectores: 614000

C
ód: 86406195
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18/10/14EL PERIODICO DE CAT. (TELETODO ED. CAT.)
BARCELONA

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 53.795 Ejemplares
Difusión: 41.453 Ejemplares

Página: 5
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 0,00 €    Área (cm2): 453,4    Ocupación: 95,57 %    Documento: 2/4    Autor: INÉS ÁLVAREZ    Núm. Lectores: 614000

C
ód: 86406195
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18/10/14EL PERIODICO DE CAT. (TELETODO ED. CAT.)
BARCELONA

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 53.795 Ejemplares
Difusión: 41.453 Ejemplares

Página: 6
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 0,00 €    Área (cm2): 502,0    Ocupación: 100 %    Documento: 3/4    Autor: INÉS ÁLVAREZ    Núm. Lectores: 614000

C
ód: 86406195
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18/10/14EL PERIODICO DE CAT. (TELETODO ED. CAT.)
BARCELONA

Prensa: Semanal (Sabado)
Tirada: 53.795 Ejemplares
Difusión: 41.453 Ejemplares

Página: 7
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 0,00 €    Área (cm2): 483,3    Ocupación: 100 %    Documento: 4/4    Autor: INÉS ÁLVAREZ    Núm. Lectores: 614000

C
ód: 86406195
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18/10/14ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 30.485 Ejemplares
Difusión: 16.373 Ejemplares

Página: 58
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 2.428,00 €    Área (cm2): 720,6    Ocupación: 71,22 %    Documento: 1/1    Autor: ÀLEX GUTIÉRREZ BARCELONA    Núm. Lectores: 163000

C
ód: 86407126
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18/10/14EL PUNT AVUI
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 19.063 Ejemplares
Difusión: 14.015 Ejemplares

Página: 25
Sección: OPINIÓN    Valor: 3.795,00 €    Área (cm2): 524,2    Ocupación: 61,24 %    Documento: 1/1    Autor: Josep Gifreu    Núm. Lectores: 132000

C
ód: 86404765
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26/09/14SE7ACCENTS
Lleida

Prensa: Manual
Tirada: Sin datos OJD
Difusión: Sin datos OJD

Página: 39
Sección: OTROS    Valor: 0,00 €    Área (cm2): 469,4    Ocupación: 54,14 %    Documento: 1/1    Autor: Miquel Aguilar Corregint    Núm. Lectores: 0

C
ód: 86396766
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18/10/14EL MUNDO (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 248.463 Ejemplares
Difusión: 173.427 Ejemplares

Página: 24
Sección: POLÍTICA INTERNACIONAL    Valor: 14.464,00 €    Área (cm2): 379,8    Ocupación: 41,56 %    Documento: 1/2    Autor: JACOBO G. GARCÍA / México DF Especial pa    Núm. Lectores: 1197000

C
ód: 86405184
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18/10/14EL MUNDO (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 248.463 Ejemplares
Difusión: 173.427 Ejemplares

Página: 25
Sección: POLÍTICA INTERNACIONAL    Valor: 19.941,00 €    Área (cm2): 523,7    Ocupación: 57,3 %    Documento: 2/2    Autor: JACOBO G. GARCÍA / México DF Especial pa    Núm. Lectores: 1197000

C
ód: 86405184
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18/10/14EL PUNT AVUI
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 19.063 Ejemplares
Difusión: 14.015 Ejemplares

Página: 8
Sección: CATALUÑA    Valor: 2.482,00 €    Área (cm2): 345,5    Ocupación: 40,05 %    Documento: 1/1    Autor: M. Frlsach BARCELONA    Núm. Lectores: 132000

C
ód: 86404754
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18/10/14EL MUNDO (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 248.463 Ejemplares
Difusión: 173.427 Ejemplares

Página: 25
Sección: POLÍTICA INTERNACIONAL    Valor: 12.786,00 €    Área (cm2): 335,8    Ocupación: 36,74 %    Documento: 1/1    Autor: DANIEL LOZANO / Caracas Especial para EL    Núm. Lectores: 1197000

C
ód: 86405210
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18/10/14EL ECONOMISTA
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 27.030 Ejemplares
Difusión: 17.130 Ejemplares

Página: 5
Sección: OPINIÓN    Valor: 2.666,00 €    Área (cm2): 171,6    Ocupación: 19,07 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 47000

C
ód: 86406509
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18/10/14DIARI DE TARRAGONA
TARRAGONA

Prensa: Diaria
Tirada: 11.548 Ejemplares
Difusión: 9.823 Ejemplares

Página: 30
Sección: CATALUÑA    Valor: 368,00 €    Área (cm2): 122,9    Ocupación: 12,15 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 54000

C
ód: 86408413
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18/10/14ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 198.347 Ejemplares
Difusión: 140.049 Ejemplares

Página: 39
Sección: ECONOMÍA    Valor: 1.177,00 €    Área (cm2): 24,3    Ocupación: 3,01 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 425000

C
ód: 86405844
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19/10/14EL MUNDO (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 248.463 Ejemplares
Difusión: 173.427 Ejemplares

Página: 72
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 40.657,00 €    Área (cm2): 929,5    Ocupación: 90,35 %    Documento: 1/2    Autor: La primera página de EL MUNpias conclusi    Núm. Lectores: 1197000

C
ód: 86434151
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19/10/14EL MUNDO (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 248.463 Ejemplares
Difusión: 173.427 Ejemplares

Página: 73
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 39.839,00 €    Área (cm2): 910,8    Ocupación: 88,53 %    Documento: 2/2    Autor: La primera página de EL MUNpias conclusi    Núm. Lectores: 1197000

C
ód: 86434151
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19/10/14ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 30.485 Ejemplares
Difusión: 16.373 Ejemplares

Página: 66
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 2.900,00 €    Área (cm2): 860,5    Ocupación: 85,05 %    Documento: 1/1    Autor: ALBERT CASTELLVÍ ROCA BARCELONA    Núm. Lectores: 145000

C
ód: 86434792
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19/10/14ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 198.347 Ejemplares
Difusión: 140.049 Ejemplares

Página: 34
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 29.627,00 €    Área (cm2): 554,9    Ocupación: 75,73 %    Documento: 1/1    Autor: S. E. MADRID    Núm. Lectores: 612000

C
ód: 86433662
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19/10/14EL MUNDO (MERCADOS)
MADRID

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 427.306 Ejemplares
Difusión: 323.587 Ejemplares

Página: 14
Sección: E & F    Valor: 26.630,00 €    Área (cm2): 521,0    Ocupación: 61,93 %    Documento: 1/1    Autor: Por David Lema    Núm. Lectores: 907000

C
ód: 86434933

24 / 50



19/10/14ARA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 30.485 Ejemplares
Difusión: 16.373 Ejemplares

Página: 67
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 2.103,00 €    Área (cm2): 554,7    Ocupación: 61,66 %    Documento: 1/1    Autor: ARA BARCELONA    Núm. Lectores: 145000

C
ód: 86434795
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19/10/14EL PUNT AVUI
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 19.063 Ejemplares
Difusión: 14.015 Ejemplares

Página: 30
Sección: OPINIÓN    Valor: 3.751,00 €    Área (cm2): 576,4    Ocupación: 60,53 %    Documento: 1/1    Autor: Pep Collelldemont    Núm. Lectores: 160000

C
ód: 86432362
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19/10/14PRESENCIA
GIRONA

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 64.367 Ejemplares
Difusión: 42.768 Ejemplares

Página: 25
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 2.656,00 €    Área (cm2): 446,4    Ocupación: 55,33 %    Documento: 1/1    Autor: Gemma Busquets/ @gemmabusquets    Núm. Lectores: 86000

C
ód: 86437277
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19/10/14LA VANGUARDIA (ED. CATALA)
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 76.446 Ejemplares
Difusión: 65.086 Ejemplares

Página: 43
Sección: SOCIEDAD    Valor: 11.700,00 €    Área (cm2): 493,7    Ocupación: 47,12 %    Documento: 1/1    Autor: A. MACPHERSON Barcelona	    Núm. Lectores: 636000

C
ód: 86433089
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19/10/14EL PAIS (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 359.809 Ejemplares
Difusión: 292.227 Ejemplares

Página: 35
Sección: OPINIÓN    Valor: 13.402,00 €    Área (cm2): 248,9    Ocupación: 26,34 %    Documento: 1/2    Autor: LOLA GALÁN    Núm. Lectores: 2399000

C
ód: 86432696
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19/10/14EL PAIS (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 359.809 Ejemplares
Difusión: 292.227 Ejemplares

Página: 36
Sección: OPINIÓN    Valor: 17.875,00 €    Área (cm2): 332,0    Ocupación: 35,13 %    Documento: 2/2    Autor: LOLA GALÁN    Núm. Lectores: 2399000

C
ód: 86432696
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19/10/14EL PAIS (NEGOCIOS)
MADRID

Prensa: Semanal (Domingo)
Tirada: 563.495 Ejemplares
Difusión: 431.033 Ejemplares

Página: 21
Sección: OPINIÓN    Valor: 7.061,00 €    Área (cm2): 169,6    Ocupación: 17,95 %    Documento: 1/1    Autor: JEFFREY GOLDFARB    Núm. Lectores: 2118000

C
ód: 86434351
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19/10/14SEGRE
LLEIDA

Prensa: Diaria
Tirada: 12.861 Ejemplares
Difusión: 10.102 Ejemplares

Página: 51
Sección: SOCIEDAD    Valor: 215,00 €    Área (cm2): 53,2    Ocupación: 6,06 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 104000

C
ód: 86449964
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20/10/14EL MUNDO (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 248.463 Ejemplares
Difusión: 173.427 Ejemplares

Página: 3
Sección: OPINIÓN    Valor: 3.547,00 €    Área (cm2): 97,4    Ocupación: 10,19 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 1197000

C
ód: 86458779
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20/10/14EL MUNDO (SUPLEMENTO EXTRA)
MADRID

Prensa: Otra
Tirada: 427.306 Ejemplares
Difusión: 323.587 Ejemplares

Página: 2
Sección: OTROS    Valor: 41.100,00 €    Área (cm2): 920,7    Ocupación: 100 %    Documento: 1/2    Autor: POR FERNANDO MÚGICA    Núm. Lectores: 1117000

C
ód: 86467721
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20/10/14EL MUNDO (SUPLEMENTO EXTRA)
MADRID

Prensa: Otra
Tirada: 427.306 Ejemplares
Difusión: 323.587 Ejemplares

Página: 3
Sección: OTROS    Valor: 41.100,00 €    Área (cm2): 940,8    Ocupación: 100 %    Documento: 2/2    Autor: POR FERNANDO MÚGICA    Núm. Lectores: 1117000

C
ód: 86467721
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20/10/14EL MUNDO (SUPLEMENTO EXTRA)
MADRID

Prensa: Otra
Tirada: 427.306 Ejemplares
Difusión: 323.587 Ejemplares

Página: 6
Sección: OTROS    Valor: 34.983,00 €    Área (cm2): 744,5    Ocupación: 85,12 %    Documento: 1/2    Autor: POR ANTONIO LUCAS    Núm. Lectores: 1117000

C
ód: 86467727
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20/10/14EL MUNDO (SUPLEMENTO EXTRA)
MADRID

Prensa: Otra
Tirada: 427.306 Ejemplares
Difusión: 323.587 Ejemplares

Página: 7
Sección: OTROS    Valor: 39.764,00 €    Área (cm2): 846,2    Ocupación: 96,75 %    Documento: 2/2    Autor: POR ANTONIO LUCAS    Núm. Lectores: 1117000

C
ód: 86467727
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20/10/14EL 9 NOU (OSONA I RIPOLLES)
VIC

Prensa: Diaria
Tirada: 11.058 Ejemplares
Difusión: 9.127 Ejemplares

Página: 13
Sección: OPINIÓN    Valor: 670,00 €    Área (cm2): 324,6    Ocupación: 34,44 %    Documento: 1/1    Autor: Daniel Bosch Vic    Núm. Lectores: 36508

C
ód: 86471933
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20/10/14EL PUNT AVUI
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 19.063 Ejemplares
Difusión: 14.015 Ejemplares

Página: 60
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 1.957,00 €    Área (cm2): 300,8    Ocupación: 31,58 %    Documento: 1/1    Autor: Redacció    Núm. Lectores: 158000

C
ód: 86457629
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20/10/14EL PAIS (EDICION NACIONAL)
MADRID

Prensa: Diaria
Tirada: 359.809 Ejemplares
Difusión: 292.227 Ejemplares

Página: 53
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 5.415,00 €    Área (cm2): 149,5    Ocupación: 15,82 %    Documento: 1/1    Autor: DAVID TRUEBA	    Núm. Lectores: 1828000

C
ód: 86457790
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20/10/14EL ECONOMISTA (ED. LUNES)
MADRID

Prensa: Semanal (Lunes)
Tirada: 27.030 Ejemplares
Difusión: 17.130 Ejemplares

Página: 16
Sección: E & F    Valor: 1.246,00 €    Área (cm2): 135,6    Ocupación: 15,1 %    Documento: 1/1    Autor: elEconomista Madrid.    Núm. Lectores: 68520

C
ód: 86458893
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20/10/14LA VANGUARDIA (ED.CAT) VIURE A BARCELONA
BARCELONA

Prensa: Diaria
Tirada: 76.446 Ejemplares
Difusión: 65.086 Ejemplares

Página: 10
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 1.563,00 €    Área (cm2): 102,5    Ocupación: 9,89 %    Documento: 1/1    Autor: REDACCIÓ Barcelona	    Núm. Lectores: 699000

C
ód: 86457735
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Periodisme i MItjans de comunicació

Fecha Titular/Medio Pág. Docs.

18/10/14 Telecinco estrena Un tiempo nuevo el sábado 25 de octubre a las 22:00 horas    /    PRNoticias 46 1

18/10/14 Cómo gestionar una exclusiva a un medio de comunicación    /    Top Comunicación 47 2

18/10/14 Desaparece el periodista mexicano Jesús Antonio Gamboa    /    Periodistas en Español 49 1

19/10/14 Podemos censura a ABC al impedir que un fotógrafo cubra su asamblea    /    PRNoticias 50 1
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Periodisme i MItjans de comunicació 
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PRNoticias
http://www.prnoticias.com/index.php/television/159-telecinco-/20135053-telecinco-estrena-un-tiempo-nuevo-el-sabado-25-de-octubre-a-las-2200

Sáb, 18 de oct de 2014 14:06
Audiencia: 209.249

VPE: 1.820

Tipología: online

Ranking: 5

Página: 1

Telecinco estrena Un tiempo nuevo el sábado 25 de octubre a las 22:00 horas

Sábado, 18 de octubre de 2014

El nuevo programa de actualidad y política de Telecinco, Un tiempo nuevo, presentado por Javier Ruiz y
Sandra Barneda, inicia su andadura en la cadena de Mediaset el próximo sábado 25 de octubre, a partir de
las 22:00 horas, con el objetivo de mejorar los números de Hay una cosa que te quiero decir, que se despide
esta noche de la cadena de Fuencarral. y Sandra Barneda debutarán el próximo sábado en este nuevo
programa de actualidad y política, producido por Mandarina, con una entrevista al ministro de Hacienda y
Administraciones Públicas, Cristóbal Montoro.  Un tiempo nuevo, dirigido por Sandra Fernández (laSexta
Noche), contará con colaboradores de todo tipo: desde grandes periodistas a líderes de opinión de nuestro
país. De momento, ya han confirmado que saldrán en este nuevo espacio de Telecinco del prime time de los
sábados los periodistas Seguiremos Informando...
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Top Comunicación
http://topcomunicacion.com/noticia/5809/C%C3%B3mo+gestionar+una+exclusiva+a+un+medio+de+comunicaci%C3%B3n

Sáb, 18 de oct de 2014 10:37
Audiencia: 4.190

VPE: 13

Tipología: online

Ranking: 4

Página: 1

Cómo gestionar una exclusiva a un medio de comunicación

Sábado, 18 de octubre de 2014

Como herramienta de RR.PP., la gestión de una exclusiva a un periodista concreto es un tema delicado. Es
un recurso útil por cuanto nos garantiza la publicación, con un trato privilegiado, de una información de interés
para nuestra marca. Pero, de otro, es un tema delicado por cuanto puede levantar suspispacias entre el resto
de los medios.    POR REDACCIÓN. sábado 18 de octubre de 2014     La gestión de las exclusivas es uno
de los grandes dilemas del director de comunicación . Según Silvia Peñalver , Directora de Comunicación y
PR de Quum Comunicación , por un lado lógicamente te aseguras una gran repercusión en un medio clave
pero, por otro, el resto de medios se sentirán menospreciados cuando seguramente te han apoyado en otros
momentos de tu comunicación. Hay que tener mucho cuidado.    En este sentido, Asun Soriano , CEO de
Inforpress , indica que son herramientas útiles si se maneja dentro de un plan global que nos asegure el
equilibrio en la relación con todos nuestros medios target. Por su parte, María Asenjo , socia fundadora y
Directora General, Oak Power Comunicación , destaca que en su agencia siempre se tratan estos temas
desde los criterios de Deontología que exige el desarrollo de la profesión. El aspecto más positivo es una
mayor cobertura por parte del medio que recibe la exclusiva. El negativo es el enfado del resto de medios si
no se gestiona adecuadamente la operación.    Belén Alonso , directora de  Lewis PR en Madrid, apunta que
dar una noticia en exclusiva a un medio estratégicamente seleccionado nos asegura un control mayor del
mensaje y una mayor repercusión en el medio elegido de acuerdo a las necesidades del momento: De esta
forma, garantizas que el mensaje realmente llega al público al que quieres dirigirte. Aquí es esencial tener
una buena relación con el periodista del medio en concreto, presentar los mensajes clave de la noticia y
discutir con él nuevos ángulos de la información que puedan ser interesantes. Contamos con la ventaja de
que podemos proporcionar al periodista una información más extensa para que trate el tema en profundidad.
Por el contrario, Alonso añade que a veces se corre el riesgo de que finalmente la noticia no pueda salir
publicada ese día o que se dilate en el tiempo, pero es un riesgo menor puesto que todos entendemos que
la actualidad manda.    Asun Soriano (Inforpress) considera que la exclusiva no debe de ser la fórmula más
recurrente en el marco de una estrategia de relaciones con los medios. En Inforpress creemos que lo importante
es encontrar diferentes ángulos de la noticia que puedan ser atractivos para los medios con contenidos
diferenciales y personalizados . En el caso de trabajar con exclusivas, las ventaja principal que nos ofrece es
la de generar un mayor interés garantizando una cobertura más amplia en el espacio y en el enfoque.    ¿Y
LOS OTROS MEDIOS?    Una de las grandes cuestiones en la gestión de exclusivas es cómo justificar ante
el resto de periodistas que hayamos dado la exclusiva a un medio concreto . María Asenjo aporta dos
argumentos que pueden ser útiles: Que el medio que ha recibido la exclusiva había perseguido más la
información , y segundo, que tiene un conocimiento mayor del sector o de la actividad de la que se habla.
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Para Asun Soriano, CEO de Inforpress, aquí lo importante es tener un enfoque global que te asegure un
reparto equitativo de temas en exclusiva entre tus medios target . Debes, por lo tanto, tener la certeza de ser
capaz de generar más contenidos de interés con los que relacionarte con los medios en este formato, así
todos se sienten igualmente atendidos.    Por su parte, Belén Alonso (Lewis PR) considera que todos los que
trabajamos en este sector entendemos que en función del tema, el target y del interés que pueda suscitar en
un medio u otro se abordará la exclusividad de la información. Por tanto no debe verse de manera negativa
. Todo lo contrario, se ofrece un tema de interés a un medio concreto, que variará en cada caso, para una
publicación extensa sobre el lanzamiento de un nuevo producto, un acuerdo de relevancia, una entrevista
con un alto directivo agencia, medio y lector de esa noticia se ven sin duda beneficiados si la información es
relevante.    GESTIONAR LA EXCLUSIVA    ¿En qué casos es recomendable dar una exclusiva a un medio
concreto? Esta es la gran decisión que hay que tomar a la hora de ofrecer una exclusiva en un medio concreto.
Para María Asenjo (Oak Power Comunicación), un factor determinante es cuando dicho medio ha realizado
una labor de seguimiento e investigación previa superior al resto .    Asun Soriano (Inforpress) hace hincapié
en el aspecto cualitativo de la información que se ofrece. Es este sentido, las exclusivas son recomendables
cuando buscas una repercusión cualitativa en lugar de cuantitativa bien por el interés concreto de la fuente
o porque la naturaleza o complejidad del tema lo requiere.    Silvia Peñalver (Quum Comunicación) considera
que en temas muy relevantes y especialmente en situaciones de crisis, jamás se debe dar una exclusiva:
Todos los medios deben contar con la misma información. Sin embargo la exclusiva puede ser una buena
herramienta cuando, por ejemplo, se tiene algún cargo directivo especial que viene de otro país con una
agenda apretada . Pero ahí realmente no hay noticia a priori que todos los medios tengan que conocer y por
lo tanto por lo que molestaser. Será la labor del periodista de encontrar durante esa entrevista hechos
noticiables, enfoques o datos relevantes, pero no hay una demanda del mercado previa.       Por otro lado
añade Silvia Peñalve-- las exclusivas pueden servir para devolver de alguna manera un "favor" a un periodista
. Si éste lleva varios meses esperando una entrevista o una información, y finalmente esa información se
produce, sí que puede ofrecérsela como premio en exclusiva después de tanta espera.       Peñalver aclara
que muchas veces se suele llamar "exclusiva" a situaciones en las que no se ofrece un único medio, sino a
varios de diferente tipología:  un diario, una radio... y que se piensa que no entran en competencia directa .
También en ese caso es importante aclarárselo a los periodistas de todos esos medios.    Belén Alonso
( Lewis PR) recomienda enmarcar las exclusivas dentro de un meditado plan de medios : Para dar una
exclusiva es importante asegurarse que realmente el tema va a interesar al periodista y va a tener un impacto
a corto plazo. Es esencial hacerse un plan de medios, garantizar al periodista que podemos ampliar la
información y ofrecerle todos los mensajes clave para conseguir una pieza en profundidad. También es muy
importante contar con declaraciones de algún portavoz involucrado en la noticia. 
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Desaparece el periodista mexicano Jesús Antonio Gamboa

Sábado, 18 de octubre de 2014

Las informaciones son, cuanto menos, confusas, pero lo que se sabe seguro es que Jesús Antonio Gamboa
Urías , director de la revista política Nueva Prensa del municipio de Ahome, en el Estado de Sinaloa,
desapareció el viernes pasado.    Jesús Antonio Gamboa Urías    El comunicador, conocido como Tony
Gamboa, fue visto por ultima vez la noche del viernes en el negocio de uno de sus hermanos y, desde ese
día, no se le ha vuelto a ver, según han explicado sus familiares al ministerio público de esa ciudad. El periodista
no llegó a su casa y, aunque se le ha buscado desde el sábado, no contesta al teléfono ni se le ha vuelto a
ver por los lugares que normalmente frecuenta.    Se sospecha que ha sido secuestrado o asesinado como
consecuencia de sus actividades en favor del derecho a la información, pues había participado en las protestas
que llevaron a la derogación, en agosto pasado, de una disposición que limitaba la cobertura periodística
sobre hechos delictivos, y que fue objeto de un firme rechazo de comunicadores y organizaciones civiles.
México es uno de los países más peligrosos del mundo para los periodistas; las amenazas y los asesinatos
a manos del crimen organizado incluso de las autoridades corruptas son cosa de todos los días. Este clima
de miedo, junto con la impunidad que prevalece, genera autocensura, perjudicial para la libertad de información,
denuncia Reporteros sin Fronteras , que sitúa al país en el lugar 152, entre 180 países que conforman la
Clasificación Mundial de la Libertad de Prensa.    La elección de Enrique Peña Nieto a la presidencia de
México en 2012 que marcó el retorno al poder del Partido Revolucionario Institucional (PRI) y puso fin a la
ofensiva federal emprendida bajo la presidencia de Felipe Calderón (2006-2012) nada ha hecho cambiar la
situación de la libertad de información en el país. Sigue siendo uno de los más peligrosos del mundo para los
periodistas. En la última década han sido asesinados más de 80 y 17 han desaparecido. Asimismo, ciertos
medios de comunicación son blanco de ataques armados y de amenazas demasiado frecuentemente, en
especial en el norte del país.    Tras el episodio de la desaparición de Zoila Márquez a finales de 2013, en lo
que va de año ha habido que lamentar la muerte de Miguel Ángel Guzmán Garduño , columnista del diario
local Vértice, encontrado muerto a golpes en su domicilio de Chilpancingo, Guerrero; Gregorio Jiménez , la
de Omar Reyes Fabián y la de Octavio Rojas Hernández . La más reciente ha sido la de Atilano Román Tirado
el pasado día 11.    A primeros de mes, Miguel Enrique Ortega Bonilla fue secuestrado durante unas horas
cuando acudía a cubrir una marcha, siendo liberado posteriormente.    Según la Federación de Asociaciones
de Periodistas Mexicanos, Fapermex, en los últimos 14 años ya son 102 los periodistas asesinados en el
país, y 22 las desapariciones forzadas en los últimos nueve. A estas cifras hay que añadir las de 2014, que,
desgraciadamente, llevan camino de incrementarlas considerablemente.
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Podemos censura a ABC al impedir que un fotógrafo cubra su asamblea

Domingo, 19 de octubre de 2014

El pasado sábado por la tarde, Podemos impidió que un fotógrafo de ABC pudiera acreditarse para cubrir la
asamblea que el partido liderado por Pablo Iglesias celebraba en el Palacio de Vistalegre de Madrid.   El veto
de Podemos al diario de Vocento fue duramente criticado en el día de ayer. Desde la Asociación de la Prensa
de Madrid (APM) deploraron esta censura y arremetieron contra la formación de Pablo Iglesias: El veto al
fotógrafo de ABC supone una clara vulneración de los derechos a la libertad de expresión y de información.
La presidenta de la FAPE (Federación de Asociaciones de la Prensa), Elsa González, manifestó al diario ABC
que el veto de Podemos a su fotógrafo Óscar del Pozo supone un atentado a la libertad de expresión, no sólo
a la profesión sino a lo que representa al Periodismo. La máxima mandatario recordó que los periodistas,
fuera de la línea editorial a la que pertenezcan, representan a los ciudadanos, rechazando el comportamiento
del partido.  A su vez, González alabó que el fotógrafo de ABC se negara a cubrir la asamblea de Podemos,
después de que sólo le permitieran quedarse entre el público, en vez de darle un pase de prensa como a los
demás compañeros: Se trata no sólo de su dignidad de profesional sino la de todos los ciudadanos y lectores.
Para finalizar, la presidenta de la FAPE afirmó que el gesto de la formación le recordó a una actitud dictatorial
ajena a un país con libertad de expresión.  Seguiremos Informando...
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