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PERIODISMO = PRIMER RELIGIOSO CONTRA FRANCO

Exposicionsobrelacélebre
entrevistaal abad Escarré

mLaDemarcacié de Tarragona
del Col-legi de Periodistes inau-
gura esta tarde la exposicion
Premsa idictadura: abat Esca-
rré a Le Monde, en un acto que
tendrd lugaralasi19.30enel
Centre Tarraconense El Semi-
nari. El14de noviembre de 1963,
el diario francés Le Monde pu-
blicaba en portada una entre-
vista con elabad de Montserrat.
Eralaprimeravozeclesidstica
delajerarquiaespafiola que se
posicionaba publicamente en
contrade Franco. «<Elrégimen
espafiol se dice cristiano, pero
noobedecelosprincipiosbasi-
cosdel cristianismo», fue el ti-
tular de la polémica pieza. El
corresponsal en Madrid del dia-
rio francés, el periodista José

Antonio Novais, firmabalano-
ticia,delaqueel pasadoafio se
celebro el so aniversario.
Paraconmemorarlaefemé-
ride,la Asociacion de Periodis-
tas Europeos (APEC) produjo
laexposicion itinerante Premsa
idictadura: L’abat Escarré a Le
Monde, que constade nueve pla-
fones informativos y ejempla-
res originales de la prensa ex-
tranjerayespaiioladel momen-
to, analiza el entorno politico
ysocial, el papel que jugd el pe-
riodistaylas consecuencias que
significd para Escarré, entre
ellas el exilio. La muestra, que
podra visitarse hasta el dia 28,
incluye también la proyeccion
deundocumental sobre el reli-
giosoylaentrevista.
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FIGUERES
‘La cronica dels
canvis’ s'exposa a
Figueres

Després de passar per la Casa
de Cultura de Girona i la Jon-
quera, I'exposicio La cronica
dels canvis. El periodisme a les
comarques gironines (1976-
2014) continua la itinerancia i
avui arriba a la sala d'exposi-
cions de la Casa Emporda de
Figueres, on s'inaugurara a les
7 del vespre. La mostra del
Col-legi de Periodistes de Gi-
rona es podra visitar fins al 5
de desembre, de dimecres a
dissabte de 5de latardaa 8
del vespre. m REDACCIO

6/ 25



ENEEEEN
NEENNENNN [ J |
¥ SEEN Ll EENE
U] | ' 17| ENENEENEER lllll.lll.. | |
' 1] l FENENEENEENSEEEEENEEENENEEN

(17
ENRESEREE
l'.lll ENENSNEN

PERIODISME | MITJANS DE COMUNICACIO

SELECCION DE LAS NOTICIAS DE SU INTERES

ﬂul-llﬂi
e Period|stes
e Catalunya

= ®acceso 712



EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA) 13/11/14 Q
BARCELONA =
Prensa:  Diaria 3
Tirada: ~ 49.304 Ejemplares S [E
Difusion: 39.184 Ejemplares e
Pagina: 69

ion: COMUNICACION  Valor: 18.445,00 € Area (cm2): 818,8 Ocupacion: 77,98 % Documento: 1/1  Autor: MANUEL DE LUNA | BARCELONA Num. Lectores: 502000

ANIVERSARI DE LEMISSORA DEGANA D’ESPANYA

[laveuesvater ona

Radio Barcelona compleix dema 90 anys en antena = EAJ-1, el seu ja historic distintiu, I'hi
va concedir el general Primo de Rivera, que va assistir a les primeres proves tecnigues a Montjuic

| | MANUEL DE LUNA
BARCELONA

El 1924 corrien mals temps a Es-
panya. Alfons XIlI estava al dictat
del general Primo de Rivera, la va-
ga minera d'Asturies s'enduria i
Catalunya passava una forta crisi.
Amb aquest negre panorama, a les
18.30 hores del 14 de novembre va
néixer a Barcelona la radio, un cu-
riés invent que, 90 anys després, és
una necessitat, un mitja indispen-
sable que dema celebra el seu ani-
versari en un ambient sociopolitic
tan crispat com quan va comencar
a parlar. La radio ha evolucionat, i
la historia es repeteix en bucles.

La primeraveuquevaviatjar per
les ones va ser la de Maria Sabater
des de1'Hotel Coldn, on es va instal-
larel primer estudi(al cap d'un any
va passar a 'actual seu a I'edifici
del Teatre Tivoli, al carrer de Casp).
En aquella primera emissio, Radio
Barcelona es va batejar com EAJ-1,
distintiu que li va atorgar Primo de
Rivera (que va seguir les proves al
tinel del Teatre Grec de Montjuic),
iquerespon a inicials: Espanya, Al-
fa (tipus d'emissora), | (per radio co-
mercial)i 1 (primera d’Espanya).

Radio Barcelona va néixer per
I'interés d'uns emprenedors de
I'epoca de I'Associacié Nacional de
Radiodifusié, perbrapidament!'in-
vent va atraure I'interés del poder.
Jaalainauguracio del que encara
era una curiositat técnica van assis-
tir el capita general Emilio Barrera,
elgovernador civil Milans del Bosch
il'alcalde bard de Viver, que va diri-
gir les primeres paraules «al nostre
august Rei».

Aixi, I'autonomia de Radio
Barcelona no va durar gaire. El
1926 la va absorbir Unién Radio,
de Madrid (que després de la guer-
ra civil va passar a ser la Sociedad
Espanola de Radiodifusion, SER),
i durant anys va ser Unién Radio
Barcelona.

Perd malgrat ser part d'una em-
presa madrilenya, Radio Barcelona
va mantenir la sintonia amb la so-
cietat catalana, especialment du-
rant la Segona Repiiblica, etapa en
queé va emetre integrament en ca-

i |

ARXIU

ELS PUNTALS DEL 1982 » D’esquerra a dreta, a dalt, Joaguim Maria
Puyal, Pepe Gutiérrez, Rafael Manzano, Manuel Borrell, Manolo Bernardos
i Gerardo Gonzalez; al mig, Jordi Hurtado, Ana Maria Tobia i Josep Cuni;
Andrés Caparrds, Miquel Roso, Adelina Castillejo i Rafael Turia; Rosa Maria
Badia, Alex Botines | Charly Diego; Eduard Boet, Margarita Blanch, Marisol
Castillo, Isabel Garbi (Gemio) | Mercé Remoali (centre).

e

»» | 'Hotel Colén de Barcelona. Aqu

H EL PROGRAMA ESPECIAL DEL 14 DE NOVEMBRE

e
e !J\

i va comengar tot fa 90 anys.

=0

tala. Eugeni d’Ors, Josep Carner i
Josep Maria de Segarra n'eren col-
laboradors habituals. El franquis-
me va canviar l'ona: la va castella-
nitzarirebatejar (Radio Espana).
Anys de ferro dels quals va co-
mengar a sortir innovant: el 1953,
el llavors director Manuel Tarin va
crearels Ondas, primers premis del
mitja i els més prestigiosos d'Espa-
nya. També als 50 van comencar ti-
midament els primers intents de
recuperar el catala a través de 1'his-
toric radioteatre, i amb Enrique Ca-
sademont, que amb I'innocent per-
sonatge de Pau Pi va colar aquesta
llengua en la programacio.

Emissid en catala

Perd el primer gran éxit de Radio
Barcelona amb la cultura catalana
va arribar amb Radioscope, de Salva-
dor Escamilla, un exit que va provo-
car més d'un problema amb les au-
toritats franquistes. La identificacio
del'’emissoraamblasocietat catala-
najaeraimparableiel puntd'infle-
xiovaarribarambel futbol, un dels
pilars de la radio. E1 5 de setembre
del 1976 Joaquim Maria Puyalvara-
diar el primer partit en catala (Bar-
ca-Cordova).

Al marge de la seva sintonia
amb la societat catalana, Radio
Barcelona s'ha caracteritzat en
aquests 90 anys de vida per ser vi-
ver de professionals: Bobby Degla-
né, Joaquin Soler Serrano, Mario
Beut, Luis Arribas Castro, Constan-
tino Romero, Angel Casas, Xavier
Sarda, Gemma Nierga, Andreu Bue-
nafuente, Alex Botines, Pedro Ruiz,
Isidro Sola, Adolfo Marsillach, Joan
Armengol, Joan Castelld Rovira...

Molts dels que van comencar a
Radio Barcelona ara son puntals de
la competéncia, que I'ha relegat a
tercera opcio dels catalans després
de RAC1 i Catalunya Radio, Perd no
per aixo EAJ-1 ha perdut onda, ni
el prestigi de seguir sent lider in-
novant noves formes de radiar, se-
guides per totes les emissores. I que
segurament seguiran els proxims
90 anys (per dolents que siguin els
temps). =

GABILONDO, 20
ANYS DESPRES

= Com a obligada guindaa
I’'homenatge de la nonagenaria
Radio Barcelona, dema divendres,
a partir de les 18.30 hores,
s’emetra un programa especial
commemoratiu dirigit pel
periodista Inaki Gabilondo, la veu
més important de la cadena SER,

®acceso

RADID
BARCELONA

part fonamental de la historia
recent de la radio, tal com
demostra la foto adjunta: ell java
presentar 'especial amb qué es
van celebrar els 70 anys, el 1994.
Dema no hi seran ni Joaquin Prat
ni Soler Serrano, pero Gabilondo
comptara amb Josep Maria Pou,
Joan Manuel Serrat, Naria Espert,
Matias Prats, Joaquin Prat fill,
Ana Pécker... | amb el radioteatre
(Mario Gas, Vicky Pena i Alberto
Iglesias).

8/ 25
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iy del ventriloc Toreski i estrella radiofonica dels anys vint i trenta, assegut amb un

iPod als estudis ben informatitzats avui de Radio Barcelona. [ FOTOMUNTATGE: MINOCRI-SANCHEZ

La radio al segle XXIl

Professionals i experts dibuixen el futur del mitja als go anys del seu naixement a Radio Barcelona

David Guzman

adiobeneficéncia, Servei de socors,

Teatre radiat, Poesia, Servei meteo-

rologic, Masses corals... L'estand
de Radio Barcelona de 1936 resumia amb
aquests eixos els ingredients principals de
I'emissora nascuda el 14 de novembre de
1924. La fotografia es pot veure des d'avui
a I'exposicio Aqui comencga tot: Els primers
anys de Radio Barcelona (Sala Ciutat), un

®acceso

passeig per alguns dels sons i dels perso-
natges que van marcar els primers passos
de la radiodifusié espanyola, des de I'esti-
mat Miliu del ventriloc Toresky fins als
redactors de La Palabra, el primer diari
parlat. La commemoracié del 90¢é aniver-
sari ha permés recuperar bona part de la
memoria sonora del pais (el blog creat per
a l'ocasio permet sentir audios historics,
que van des del primer noticiari fins a

Taxi Key, passant per I"Urruti, t'estimo”),
pero alhora obliga a fer balang i a diagnos-
ticar els reptes i els horitzons de la radio
com a mitja.

pLa creativitat del dial. Fer una pro-
gramacié innovadora el novembre del
1924 podria semblar un pleonasme en un
invent que tot just comencgava a bategar.
Al marge de la musica, omnipresent, un

dels primers espais d’aquella graella van
ser les Charlas femeninas, conduides pel
protolocutor Joaquin Arraras. La histo-
ria posterior del mitja €s generosa en
noms il-lustres: “Soler Serrano, Puyal, Sal-
vador Escamilla... en el seu moment se la
van jugar i van apostar per formats
nous”, recorda Josep Maria Girona, ac-
tual director de SER-Cataluia i Radio Bar-
celona. PAssA A LA PAGINA 2
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“Hem de seguir sent pioners, per-
qué hi ha persones en el passat
que ens obliguen a seguir pen-
sant quina ha de ser la radio del
futur”. Un dels elements més pre-
ocupants d'aquest futur té a
veure precisament amb la creati-
vitat. “Es un moment incert”, ex-
plica I'historiador i catedratic Ar-
mand Balsebre, “perqueé el prime
time radiofonic encara es fona-
menta en el format de la radio de
les estrelles, i aquest format no
afavoreix la creativitat sonora,
tot es basa en el génere del maga-
zin informatiu, és a dir, en una
successio dentrevistes i ter-
talies™

Que no vivim una época propi-
cia a I'experimentacio ho confir-
ma el flamant premi Ondas Jo-
sep Maria Marti, exdirector de
Radio Barcelona, ara al capda-
vant de I'Observatori de la Radio
de la Universitat Autonoma de
Barcelona (UAB): “La situacié
economica fa que les empreses
no arrisquin, la posicié de mit-
jans pablics i privats és molt con-
servadora, i aixd ha malmes la
capacitat creativa del mitja”. Joa-
quim Maria Puyal, un dels refe-
rents en l'alineacié de gala de la
radio, té clar que el mitja no
desapareixera: “La radio té una
gran agilitat per produir i, en
principi, en té prou amb un so. El
problema és que no sempre es
tenen presents els parametres de
T'ofici quan fem radio i no podem
perdre el concepte artistic de la
produccié del so”. El periodista
de radio, recorda Puyal, no hau-
ria de descuidar “la construcci6
del relat sonor, allo que en escrip-
tura seria la retorica i I'estilisti-
ca, la capacitat de fer que el dis-
curs sigui agradable de llegir o
d’escoltar”,

En part per pal-liar I'abséncia
de nous formats, Radio Barcelo-
na ha posat en marxa
Ide@Radio, un concurs pensat
per a universitaris. “Es un pri-
mer pas per detectar talent futur
i buscar guspires de creativitat”,
explica el director de continguts
de I'emissora, Jaume Serra. “Es

imprescindible generar un labo-
ratori d'idees permanent amb
els estudiants”. Els projectes
s’hauran de defensar abans de
Nadal i se n’escolliran tres “que
es poden convertir en programes
o en seccions de programa”. Ser-
ra també recorda que la SER
“sempre ha fet planter de profes-
sionals i la historia és plena de
programes que neixen a Barcelo-
na i després se’n van a I'ambit
estatal”, com prova I'éxit de Par-
lar per parlar, amb Gemma Nier-
ga. En linia, aprofitant I'efeméri-
de, aquesta temporada Radio
Barcelona ha renovat sintonies i
programes. De la graella actual,
Girona destaca Espécies protegi-
des, amb Oscar Moré, on es bus-
ca “una radio de 360 graus, una
radio desacomplexada, que expli-
qui allo que esta passant a la rea-
litat, a Internet i, sobretot, que
desdramatitzi 'actualitat”.

P De la galena a I*smartphone’.
“Comprense galenas de alta cali-
dad, no discuta su precio, pero
ensayelas en el receptor y escoja
con paciencia la que dé mejores
resultados”. L'edicié fundacional
de la revista Radio Barcelona cele-
brava la inauguracié de I'emisso-
ra amb consells per a la cons-
truecié d'un bon receptor domes-
tic. Avui, si ens hem baixat un
podcast, podem fins i tot sentir
un programa a 10.000 metres
d’altura i el teléfon en mode avio.
Xavier Ribes, comissionat del rec-
tor per a la Societat de la In-
formacié (UAB), esta convengut
que l'accés a través de disposi-
tius mobils pot ajudar a la radio:
“L'emissio en directe és més
romantica, perd els continguts
s6n els mateixos. De fet, hem tor-
nat a la immediatesa del transis-
tor: amb el mobil ara tothom en
porta un a la butxaca”.

Els avencos tecnologics no es-
panten ni els teorics ni els profes-
sionals. Girona recorda que “és
un mitja que ha tingut moltes
opes hostils, perd ni el video va
matar l'estrella de la radio, ni
tampoc ho va fer la televisio, i de
fet no hi ha cap altre mitja que

®acceso
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El millor espot del que era i
significava Radio Barcelona el
representa un estand seu de 1936.
La radio pionera a Espanya va
generar auténtics mites: el
ventriloc Toreski, amb el seu
inseparable Miliu (aqui, de
marineret), el president
Companys, dirigint-se als
ciutadans de Catalunya als anys
trenta o, a partir de 1964, un
jovenissim Salvador Escamilla,
que des del seu espai Radioscope
va donar a conéixer cantautors
com Joan Manuel Serrat i
Guillermina Motta.

permeti seguir-lo escoltant men-
tre fem una altra activitat”.
L'aposta de futur, la credibilitat:
“La radio sobreviura si és creible,
aquesta €s la clau per competir
amb Internet”. En el capitol
tecnologic, pero, la difusio de con-
tinguts no esta desproveida d’al-
guns problemes: “Per molt que
I'emissio sigui digital”, recorda
Balsebre, “la recepcié sovint no
reprodueix la qualitat sonora
amb queé s’ha fet: la fragmentacio
que fa I'mp3, per exemple, és
com si des de la FM haguéssim
tornat a I'ona mitjana”.

En el cas de I'emissi6 de con-
tinguts, el futur passa per una
redefinicié de l'ofici periodistic.
Des de les trinxeres, Serra am-
plia el camp de visi6 dels nous
redactors: “Ara han de pensar en
l'oient de sempre, en directe,
perd també en els seguidors de la
xarxa, en allo que es pot penjar a
la web i en aquells que consumi-
ran el producte radiofonic en di-
ferit a través del podcast: la ma-
teixa informacio, en el mén digi-
tal, ara té més sortides i més ma-
neres de difondre-la”. Un altre
dels reptes que planteja Serra €s
“com fem evolucionar els for-
mats interactuant amb l'audién-
cia i la tecnologia: vam passar de
les cartes dels discos sol'licitats
al contestador automatic, des-
prés les xarxes, i ara els missat-

ges de so via whatsapp. La sort és
que la radio sempre saprofita de
les noves tecnologies per adap-
tar-se al nou medi, tots els aven-
cos els juga a favor”.

Un dels elements identitaris
de la radio del nou segle és la
confluéncia de llenguatges, pero
aquest €s un capitol que desper-
ta més d’'una prevencio. “La ra-
dio no hauria de caure en la
temptacio de transformar-se en
un mitja més visual que sonor”,
alerta Balsebre, perqué “si conti-
nua tenint la poténcia que té, és
perqué no és visual, perqué ens
aporta una série d'emocions i de
gratificacions comunicatives”. 1
Girona recorda que es tracta de
“I'inic mitja que genera imatges
auditives, i aixo per a l'oient €s
molt més atractiu que veure en
directe la persona”. Queda clar
que la camera web (i derivats)
s’ha d'aplicar sense desvirtuar
I'esséncia del llenguatge radiofo-
nic: “Si per veure una imatge”,
diu Girona, “la persona que hi ha
davant del microfon fa televisio,
no funcionara; la radio en colors
no funcionara”. Una via hibrida
és el model Icat: “Va ser una re-
feréncia mundial”, assenyala Ri-
bes: “Aconsegui una aproximacio
diferent al mitja, amb elements
que la radio convencional no te-
nia i, a més, van saber envair les
plataformes, els podies escoltar a
través de la TDT, amb un descodi-
ficador interactiu, i fins i tot te-
nien un canal a la consola Wii”,

»La radio ‘sui generis’. E] 28 de
setembre de 1964 naixia, de la
ma d’Antonio Calderén, Matinal
Cadena SER, antecedent remot
dels actuals magazins informa-
tius. Mig segle més tard, el for-
mat que van popularitzar Ifiaki
Gabilondo i Luis del Olmo conti-
nua sent hegemonic. El proble-
ma de I'star system, el model més
arrelat en la historia de la radio,
és que acabi camuflant I'oferta.
“Els lideratges no sén dolents”,
matisa Marti, “perd s’ha d'evitar
que aquestes marques tan po-
tents tapin la resta de la pro-
duccié”, Passa A LA PAGINA 4

11 / 25



EL PAIS (ED. CATALUNYA) QUADERN

BARCELONA

Prensa:
Tirada:
Difusion:

13111114

Semanal (Jueves)
80.591 Ejemplares
61.767 Ejemplares

266652.8 ‘P9

Pagina: 4

Seccién: OTROS  Valor: 4.210,00 € Area (cm2): 591,2 Ocupacion: 58,23 %

Documento: 4/4  Autor: David Guzman

Num. Lectores: 125980
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Un dels géneres que historica-
ment han funcionat més bé és I'hu-
mor, des dels anys cinquanta
(amb formats com La hora de Ma-
ri Santpere) fins als primers noran-
ta, també a Radio Barcelona (amb
Andreu Buenafuente i la tropa
d’El Terrat). Els programes hu-
moristics es revelen, segons Ri-
bes, com “una bona finestra per a
la gent jove, i a més les seccions
de bromes o d'imitacions propi-
cien l'intercanvi a Twitter i Whats-
app”. Balsebre reconeix que els es-
pais d’humor “van aportar a la
radio alguns elements innova-
dors, i sobretot van ajudar a
treure pes informatiu als maga-
zins d'actualitat”. El problema és
que “han passat 30 anys i encara
no s’ha fet res de nou”.

On cal anar a buscar, dones, els
géneres més vius? Probablement
en un dels que formen part de
I'ADN radiofonic des dels inicis,
els dramatics, que compten amb
emissions de radioteatre des de fi-
nals dels anys vint, el Teatro del
Aire d’Antonio Calderén als anys
setanta, les set radionovel-les a la
setmana que la SER va arribar a
emetre la temporada 1965-1966, o
la consolidacié del quadre d'ac-
tors de Radio Barcelona, que, amb
Armand Blanch al capdavant, fins
i tot van construir un univers so-
nor per a nens amb els contes de
Tambor. “La creativitat €s barreja
i és mixtificacié”, recorda Balse-
bre, “i el génere dramatic és el que
més bé ha sabut integrar la creati-
vitat sonora, ja sigui en format de
radionovella o amb audioclips
que combinen l'actualitat amb la
ficcio”.

Laltra férmula que ha aconse-
guit mantenir més oients en-
ganxats al dial son els esports.
Després d'un Barga-Cordova en
castella el 1968, el seu debut ofi-
cial, el primer partit de Puyal en
catala (Barca-Las Palmas) a
Radio Barcelona data de setem-
bre de 1976, i ja és historia de la
radio i de la llengua (ell mateix és
membre de la Seccié Filologica
de I'Institut d’Estudis Catalans).
En l'actualitat, la Transmissié
d’en Puyal, a Catalunya Radio és
un exemple d'integracié de xar-
xes i plataformes amb un model
de retransmissio6 tradicional. “La
clau és no installarse en l'éxit:

Puyal, en una retransmissié de futbol per Radio Barcelona. A sota, una moderna taula de so de ’emissora.

has de tenir una posicié dina-
mica, has de trobar el teu espai i
connectar amb els nous publics.
Hem incorporat l'audio a la
televisio; si neix Facebook, mi-
rem de fer debat; si neix Twitter,
mirem d'establir comunitat... Fa
30 anys no sabia com evoluciona-
ria tot plegat, pero la clau sempre
és adaptar-se a cada nova
circumstancia fent atractiu allo
que considerem interessant”.

En el cas de Radio Barcelona,
Girona destaca aquesta tempora-
da Que t’hi jugues, amb Sique Ro-
driguez, per la seva capacitat de
“desdramatitzar les tensions es-
portives i per un esperit de
renovacié comparable a La grade-
ria". El lema del programa és tota
una declaraci6 de principis: “El ri-
gor és compatible amb el riure”.
Evolucid de formats.

®acceso

» On sén els oients del futur? La
radiografia actual de l'audiéncia
ofereix un aspecte preocupant pel
que fa al recanvi generacional.
Marti sap que el gran problema
€s la desconnexid: “Les edats mit-
janes de la radio superen els 50
anys, i aquest és el gran repte, la
connexi6é amb els nous entorns”. 1
reconeix que I'emissora “que ha
baixat la mitjana d’edat de la
radio convencional a Catalunya
ha estat RAC1”. Es calcula que
Radio Barcelona tenia el 1925 uns
60.000 oients, i en 'actualitat (se-
gona onada de 'TEGM 2014) el con-
junt de radios generalistes arriba
a Espanya als 25 milions d’oients,
perd aqui s'acaben les grans xi-
fres. “Vivim temps dhiperfrag-
mentacid”, creu Marti. “Ens hem
d’acostumar a la fi de les audien-
cies massives perque la radio dels

ranquings s’acaba, els grans mit-
jans es convertiran en fabriques
de produccié de continguts que
donaran servei a diferents mit-
jans especialitzats”.

Com aconseguir que els joves
d’ara (els oients del futur) s’ha-
bituin al mitja és un dels grans
cavalls de batalla. Durant molts
anys la musica va funcionar com
a porta d’entrada per a noves ge-
neracions, amb programes ico-
nics com el Radioscope de Salva-
dor Escamilla, des del 1964, o més
tard el Radio Young de Constanti-
no Romero als anys setanta. Giro-
na recorda que “els joves entra-
ven al mén de la radio a través de
la radioférmula, pero ara la radio
musical té molts competidors
dins i fora del mitja, I'accés a la
misica és molt divers”. Les xar-
xes i les aplicacions poden revelar-

se ltils per captar nous publics,
encara que canviin les formes de
consum. Ribes, que va participar
en l'estudi La crisi del consum
radiofonic juvenil a Catalunya
(2010), explica que “en realitat els
joves si que escolten la radio,
perd es tracta d’'un consum en es-
pais molt curts. La seva atencio és
més dispersa; per tant, si els po-
dem oferir continguts encapsu-
lats de tres o cinc minuts, millor
que tot un programa de 60”.

» La radio després de la crisi.
Plbliques o privades, un dels
grans reptes (de present i de fu-
tur) que han d’afrontar les radios
va lligat al model d’explotaci6 i a
la crisi dels anunciants. “La radio
a Espanya sempre ha estat un
mitja molt atomitzat”, alerta Bal-
sebre, “hi ha més de 4.000 emisso-
res, entre legals i alegals, i aixd
dona una capacitat d'absorcio li-
mitada del mercat publicitari: els
grans anunciants no poden soste-
nir el model”. Un altre problema
té a veure amb I'star system: “El
format presentadors-estrelles ha
d'extingir-se si la radio vol sobre-
viure com a banda sonora de re-
feréncia. Després de la crisi eco-
nomica, no es poden mantenir
uns sous tan elevats, perqué no es
pot sobreviure a base de reduir
plantilla i costos”. Si vol ser rendi-
ble, remata Balsebre, “la radio
s’ha de reivindicar com el que ha
estat sempre, un mitja economi-
cament auster pero de gran potén-
cia comunicativa”,

Un altre dels problemes és el
model de negoci de la radio 2.0.
Ribes adverteix que “les emisso-
res no saben com recuperar els
diners que costa una aplicacio a
Internet més enlla de vendre imat-
ge i de posicionar-la com una
emissora tecnologica i avancada”.
A hores d'ara es perfila com “un
dels grans reptes de la radio, per-
qué amb la mateixa gent s’ha de
cobrir la funci6 hertziana i la digi-
tal, i la paradoxa €s que, com més
audiencia tens online, més flux de
dades s’ha de pagar”. L'ingrés de
la radio en el mén digital, amb
webs i aplicacions i arxius sonors
penjats al ntvol, és imprescindi-
ble, pero és lluny de ser barat.
Pero, fins ara, mai hi ha hagut
repte que la radio no hagi supe-
rat. I van 90 anys...
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Fls artesans de la radio digital

Josep Maria Marti

n un principi, la radio va

ser una curiositat técnica.

També un suport de difusit
punt-multipunt capag¢ d'arribar a
gent diversa i dispersa pel territo-
ri. Uns anys més tard, es va acabar
convertint en un mitja de comuni-
cacié multifuncional, és a dir, que
servia per informar, distreure,
acompanyar solituds i també per
divulgar i formar.

Per poder realitzar aquestes
funcions, va necessitar un llen-
guatge especific, construit a partir
de les paraules, la musica i altres
elements paralingiistics. Li va ca-
ler també trobar formats narra-
tius i expressius especifics, primer
copiats d'altres mitjans com els ra-
diodiaris o els radioteatres; des-
prés propis, com els concursos,
els magazins, els debats, les radio-
férmules musicals...

Durant décades, totes les emis-
sores que tenien una programacio
generalista necessitaven professio-
nals que apliquessin el seu talent

a dissenyar continguts variats per
a audiéncies desconegudes. Man-
cats d'altres referents, els pioners
van utilitzar el sistema d'encerts i
d’errors, perd gracies als seus es-
forcos i a aportacions originals,
van aconseguir posar les bases de
I'ofici radiofonic alhora que van
crear una divisié del treball man-
tingut durant tota I'era analbgica.
Un cop consolidat el model pri-
migeni de produccid, les emisso-
res s'anaren convertint en una me-
na de tallers moderns, basats en
la filosofia de l'artesanat classic,
ésadir, en llocs on els nedfits apre-
nien a fer radio. La metodologia
se centrava a anar sempre de la
ma d'aquells professionals que en
sabien o dels que hom reconeixia
que tenien habilitats especifiques;
d’aquesta manera, els nous s'ensi-
nistraven en técniques informati-
ves, escriptura de guions, tasques
de produccié, muntatge sonor...
Radio Barcelona, pionera aqui,
va jugar a aquest paper de taller
tnic en la radiodifusio catalana.
Quan la televisié encara no havia

®acceso

matat la ficcié radiofonica, els
aprenents d'escriptor s'empas-
saven els habils guions de ficcid
criminal de Luis G. De Blain, o els
contes blancs d’Armand Blanch.
Hi havia també qui va aprendre a
ser actor a partir de les radiono-
vel'les i de les obres de teatre de
Ricard Palmerola, prolific escrip-
tor, actor i realitzador que anava i
tornava de l'altre costat de I'At-

Cal seguir fomentant
en les emissores el
talent i la transmissié
d’habilitats

lantic, adaptant les eines producti-
ves de les grans majors radio-
foniques americanes.

Joaquin Soler Serrano —exces-
siu, unic i també irrepetible— va
manllevar i adaptar als gustos
d’aqui la nova radio solidaria que
Alberto Oliveras i el seu fidel Mi-

chel Bamberger havien importat
de la gran cadena francesa RTL.

L'exemplaritat de l'ofici ho
abastava tot. Molta gent va apren-
dre a fer un bon muntatge musi-
cal a partir d'una narracio sonora
d’Arribas Castro, realitzada sobre
una cango de Machin i amb el su-
port de les habilitats de Josep Ma-
ria Baqué, que aconseguia mane-
gar un disc de vinil amb la ma-
teixa facilitat i rapidesa que ara es
manipula un arxiu digital.

La cultura artesanal radiofoni-
ca tenia molt a veure amb les apos-
tes de directius com Antonio G.
Calderdn, que venia de Madrid i
que confiava en gent com Joa-
quim Maria Puyal i Jordi Costa,
entres d’altres, o amb les d'un cap
de programes i més tard director,
jove i esquerrands, com Manuel
G. Terdn, que juga a favor de pro-
fessionals com Fermin Bocos en
la informacio, Castello-Rovira en
la realitzacié, Tino Romero i An-
gel Casas en la musica pop i rock i
un Puyal polifacétic que tant po-
dia fer programes, retransmetre

futbol en catala o fer evident la
seva postura en contra de I'hege-
monia nacional-futbolistica de Jo-
sé Maria Garcia.

Son alguns dels molts exem-
ples dels noms sorgits dels tallers
radiofonics del carrer Casp. Eren
anys en queé els aprenents venien
vocacionalment interessats per
T'ofici des de la universitat o direc-
tament des del carrer; époques en
les qual tot estava per fer i on, mal-
grat la repressio politica i la man-
ca de recursos, tot era possible.

A la radio actual no hi ha lloc
per a la nostalgia. Toca seguir tre-
ballant artesanalment amb l'ins-
trumental digital, perd fomentant
com sempre el talent, transme-
tent les habilitats productives in-
tergeneracionals i gestionant pro-
fessionals que, a causa del seu
eéxit, a vegades s'acaben transfor-
mant en artesans amb marca
propia. Les emissores que no tin-
guin aquest objectiu i no vagin en
aquesta direcci6 ja no seran ta-
llers de creaci6 i de transmissio de
coneixement; es convertiran en
simples suports de difusio.

Josep Maria Marti és secretari
general dels Premis Ondas i direc-
tor de I'Observatori de la Radio
GRISS-UAB i premi Ondas 2014.
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| a2 democratitzacio de la cultura

Josep Maria Girona

'Hotel Col6n de Barcelona,

situat el 1924 al xamfra en-

tre la plaga de Catalunya i
el passeig de Gracia, va ser el lloc
on va néixer la radio al nostre pais
ara fa 90 anys.

En els seus inicis, la radio va
significar la democratitzacié de la
cultura. Des de la perspectiva del
seu consum, amb la invencio de la
impremta a mitjan segle XV, Gu-
tenberg va avancar- se a la fotoco-
piadora, dit ras i curt; perd en una
societat que no sabia Ilegir ni es-
criure com era la d'aquell temps,
la majoria de la ciutadania se-
guien sense tenir accés al saber.
Lindex dalfabetitzacio aquell
1924 era encara molt baix, i per
aquest motiu l'aparicio de la radio
va suposar que, des d’aquell mo-
ment, i només a través de l'oida,
tothom pogués accedir a contin-
guts fins aleshores inimaginables.

A la societat actual la radio se-
gueix essent el mitja de comuni-
cacié més rapid, instantani i im-

mediat; 'nic capag de simultanie-
jar la seva escolta amb qualsevol
altra activitat quotidiana, dels
pocs que permet la mobilitat de
qui el consumeix. I d'un temps
cap aqui, ha aconseguit també
que la fugacitat del seu missatge
ja no sigui un obstacle insalvable
gracies al podcast, que fa que
I'oidor pugui escoltar el seu con-
tingut preferit quan li ve de gust.

El 1979, els integrants del
grup britanic de rock The Bug-
gles van convertir el seu tema Vi-
deo killed the radio star en un éxit
mundial, perd van equivocar les
seves prediccions, perqué el vi-
deo no va matar l'estrella de la
radio siné que aquell va morir
solet. Tampoc la van encertar els
qui anys abans havien anunciat
que la radio sucumbiria a l'a-
parici6 de la televisié. Ara hi ha
qui sustenta que, davant Internet
iles xarxes socials, la radio torna
a estar en perill, pero crec que,
de tots els mitjans convencio-
nals, la radio és el que té un futur
més clar.

®acceso

Un smartphone és suficient per
accedir als seus continguts, i la
penetraci6 al mercat d’aquests te-
lefons mobils és constant. Es cert
que les xarxes socials es mouen
molt bé amb la majoria dels atri-
buts de la radio que abans he es-
mentat, perd no €s menys cert
que consumir gran quantitat de
dades, a les quals podem tenir ac-
cés a través dels nous canals que

De tots els mitjans
convencionals, la
radio és avui el que
té un futur més clar

aporten els canvis tecnologics, no
suposa necessariament gaudir de
més informacio. El professor del
Centre Sloan d’Administracio
d’Empreses del MIT, Roberto Ri-
gobon, abonava també aquesta
tesi en una entrevista publicada
en aquest diari a 'octubre passat,

i afegia: “Les dades sén com els
criminals: pots fer-les confessar,
perd no sempre et donaran la
informacio que tu vols”. I aqui €s
on adquireix importancia el paper
de mitjancer dels professionals de
la radio.

El que garantira el futur
d’aquest mitja, a part de les seves
especificitats, que continuen vi-
gents, sera seguir mantenint la
credibilitat de quée gaudeix se-
gons diuen tots els estudis quali-
tatius. Un dia vaig sentir dir al
mestre Inaki Gabilondo que ja se-
ria hora que deixéssim de classifi-
car la radio en funcié de si és
privada, publica, comercial, mu-
nicipal, de partit o independent...
“Caldria comengar a definir la
radio no pel seu adjectiu, siné pel
substantiu. Una radio és una
radio”, va dir. L'adjectiu no hau-
ria de ser transcendent. Quan
fem aixd és quan comencem a
treballar tots plegats per garan-
tir-ne la credibilitat i, per tant, el
seu futur. Aquesta és la giiestié.
De la capacitat d’adaptar-se als

habits d'una societat tan can-
viant com é€s la nostra ja n’ha do-
nat mostres la radio en el decurs
de la seva historia, i tots aquells
que I'han innovat constantment i
que ens han precedit segueixen
sent un mirall per als que ara
tenim la responsabilitat de se-
guir apostant per una radio de
qualitat, moderna, creible i que
segueixi formant part de la vida
dels oidors.

Els bojos enginyers que ara fa
90 anys van posar en marxa
aquell mitja innovador i revolu-
cionari no entendrien els actuals
aparells, pero estarien orgullo-
sos de les noves instal-lacions de
Radio Barcelona, punta de
llanca tecnologica, ara al carrer
Casp, a cent metres de I'antic Ho-
tel Colon. Si aquells barcelonins
de principis del XX viatgessin en
el temps podrien certificar la per-
manent evolucié de les comuni-
cacions anant a l'edifici dels
vells estudis a la placa de Cata-
lunya, on trobarien una empresa
amb aparells estranyissims xero-
grafiats amb una poma mossega-
da, amb els quals, curiosament,
també es pot escoltar la radio.

Josep Maria Girona és director
de Radio Barcelona.
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Eladio Jareno
sera el nuevo
director deTVE

en Cataluna

Conoce la casa, donde trabajo 6 afos,
y ya fue su maximo responsable

J. Planes

BARCELONA- Eladio Jarefio (Bar-
celona, 1958), ha sido nombrado
nuevo director de RTVE en Cata-
lunia, en sustitucion de Ana Maria
Bordas, que pasa a dirigir La 2.
Hastaahora, erael responsablede
comunicacién del PP cataldn,
presidido por Alicia Sénchez-Ca-
macho.

Jareno ya habia sido director de
TVE en Cataluna entre los afos
2003-2004, durantela

a cargo del Ministerio del Inte-
rior.

El siguiente paso fue ejercer de
asesor de Prensa del Gobernador
Civil de Barcelona, durante cuatro
anos, entre 1992 y 1996. Ademas,
fue profesordel Instituto Nacional
de Administracién Publica, entre
los afios 1991 y 2000.

El estamento del Gobernador
Civil fue reconvertido en la Dele-
gaciéndel Gobierno en Cataluna.
Jarefio fue su director de comuni-

cacion hasta 2002,

etapadel Gobiernode momento en el que
José Maria Aznar. Li- EXPERIEJ,QCIA ascendid a jefe de ga-
cenciado en Ciencias Jarefio binete de la misma
de la Informacién en : z Delegaci6n, un cargo
1984 porla Universitat contr!buyoa la que ejercié un afo,
Autdbnoma de Barce- mejora de| hasta 2003.

lona (UAB), también Fueenese momen-
tiene el certificado de qanal ensu to cuando ocupé por
Aptitud Pedagdgica primera etapa primera vez el cargo
del Instituto de Cien- direct de director de TVE en
cias de la Educacion COMO I O Catalufia, concreta-
de la misma UAB. mente hasta 2004.

Seguridad olimpica

Tras su licenciatura, su carrera
profesional comenzé como por-
tavozoficial delaseguridad delos
Juegos Olimpicos de Barcelonade
1992. También fueresponsable de
imagen y comunicacién de la
Seguridad Olimpica y de los Jue-
gos Paralimpicos del mismo afio,

Posteriormente, fue elegido
como el director de Programas
Infantiles y Juveniles de la misma
TVE, durante cuatro anos, hasta
2008. Fue en ese momento cuan-
do dio el salto hacia el Partido
Popular de Cataluna, donde ha
ejercidodedirector de comunica-
cién, y también de coordinador
de Presidencia.

La Razén

a%tg
%5900
BOEone oL Ees

Eladio Jarefio cuenta con una amplia trayectoria televisiva

Como director de TVE en Cata-
luna, destacé por el desarrollo de
la produccién propia con 2.892
horas durante el afio 2003, con
doce programas de emisién na-
cional, 20 espacios de programa-
ciénen cataldn, Canal Teledepor-
te, aportaciones al Canal Interna-
cional y retransmisiones, entre
otros méritos.

Informativosydeportes
También fue decisivo en la pro-
gramacion nacional con el espa-
cio «Los Lunnis». Ademads, poten-
ci6 el drea de informativos y me-
jord el contenido de los deportes
con nuevos formatos.

Jarefio también participo en la
creacion del Canal Forum para el
Forum Barcelona de 2004, en la
programacién del Afo Dali, para

la programacion especial de la
Boda Real en Madrid y en los Jue-
gos Olimpicos de Atenas, celebra-
dos en 2004.

Colabor6 en el impulso del
Centro de Produccién de Sant
Cugat, conlaconstruccionde tres
nuevos edificios técnico-logisti-
cos, yen el plan de conversion en
tecnologia digital.

El nuevo director de la TVE ca-
talana también tiene, como méri-
to, los Anillos Olimpicos otorga-
dos por el Comité Olimpico Inter-
nacional, enreconocimientoalos
servicios prestados al movimien-
to olimpico dentro del marco de
los XXV, los de Barcelona.

Asimismo, ostenta la Cruz de
Caballero de la Orden del Mérito
Civil concedida por sulaborenla
Boda Real de Barcelona, en 1998.

®acceso
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Medio siglo al servicio de los medios

La OJD celebra su aniversario con la exposicion «El valor de la transparencia»,
un repaso por las portadas espafnolas mds importantes de la historia

R. Valdeolivas - Madrid

a Oficina de Justificacion

de la difusién (OJD) cele-

bra su 50 aniversario.

Desde su creacién, en
1964, la empresa se ha mantenido
fielal objetivo de ofreceralmercado
informacién de calidad sobre la
difusiéndelos mediosy mantener-
se en continuo desarrollo al igual
quelohaceelmercado, conlacrea-
cién de nuevas dreas de servicio.
«En el afio 64 Espana empezaba a
recoger los frutos delaapertura del
59, en la que se abrieron las fronte-
ras, quitaron aranceles y se inicid
una etapa de modernidad, el con-
sumoaumentéylapublicidad. Esto
provocd el interés de los anuncian-
tes para publicar sus campanas en
aquellos medios que tuviesen ma-
yor cobertura, se les ocurrié crear
una institucién a imagen y seme-
janza de lo que habia en otros pai-

ses: que dijese cudl era la difusién |

de cadauno delos medios escritos,
y asi surgi6 la Oficina de Justifica-
cion de la Difusién, que es una so-
ciedad anénima cuyos accionistas
son editores de prensa y revistas,
anunciantes y agencias de publici-
dad», comenta el presidente de la
0JD, Angel Durdndez. Suevolucién
como auditoria ha ido en paralelo
conla sociedad y su éxito y preci-
sion ha ido avanzado con ella.
«Iniciamoslamedicién de internet
en el ano 97 y conseguimos dar
datos mensuales de trédfico en lo
que eran las métricas que se iban
consolidando entonces, que eran
visitas y pdginas vistas. Era un pro-
ceso muy laborioso de ficheros
enormes, hasta que surgieron nue-

®acceso

___Alejandro Olea

De izda a dcha., Manuel Sala, director general de la 0JD; el ministro de Educacién, Cultura y Deporte; Angel
Durandez presidente de la OJD, y Alfonso Sanchez-Tabernero, rector de la Universidad de Navarra

e |
. ]

Portada de «La Codorniz» en la que
Manuel Fraga sostiene la ley de prensa

vas herramientas de medicion ba-
sadasen “cookies” que permitieron
hacer un seguimiento bueno y dar
una métrica novedosa incluyendo
el niimero de tinicos», dice el direc-
tor general de la OJD, Manuel Sala.

Unejemplarporaiio

Para conmemorar este medio si-
glo de trabajo la institucion ha
preparado «Elvalor dela transpa-
rencia», disponible en la web:
www.elvalordelatransparencia.es
una muestra compuesta por 55
portadas de periédicos y revistas
—11 por afo-, que realizan un re-
paso a lo largo de los aconteci-
mientos mads relevantes de la
historia mundial en la que la ins-
titucion ha estado presente. «Ha
sido muy dificil sintetizar, yhemos

intentado poner de todo un poco:
politico, social, econdmico», dice
Durdndez.Ademds deestamuestra,
conmotivodelaniversariolaOJDha
ofrecido una conferencia en la que
se ha analizado el futuro del perio-
dismoamanosdeAlfonsoSdnchez-
Tabernero, quien hadicho: «Elfutu-
ro del periodismo es complicado
pero ala vez esperanzador.

Por su parte Wert, ministro de
Educacién, Cultura y Deporte, ha
alabado a la OJD apreciando su
funcién auditora, «el valor de una
institucién como esta se mide
fundamentalmente porundato:el
hecho de que nadie esté de acuer-
do al cien por cien con lo que dice,
que todo el mundo este de algtin
modo insatisfecho es una prueba
del buen funcionamienton».
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La Diputacié de Valéncia, governada pel PP, impulsa una cadena
autonomica per suplir Canal 9 a pocs mesos de les eleccions

Una televisio de butxaca

SALVADOR ENGUIX

L'Executiu d’Alberto Fabra va
tancar RTVV fa ara un any. La
decisié no va agradar a gaires
barons d’aquest partit a Valén-
cia, que van considerar que se’ls
deixava sense un instrument fo-
namental per difondre les activi-
tats de les diputacions o les al-
caldies. A pocs mesos de les
eleccions de maig del 2015, el
president de la Diputacio de Va-
léncia, el popular Alfonso Rus,
ha decidit crear la seva propia
televisié per, com ell mateix ha
justificat, “suplir la manca de
Canal 9”. Es a dir, pretén amb
aquesta televisio oferir als va-
lencians un servei “que els per-
meti accedir al coneixement de
la informacid, la cultura i I'acti-
vitat administrativa més proxi-
ma”, segons la Diputacio.

Tot i aixo, l'oposicio observa
aquesta decisié com una manio-
bra de Rus, i del PP valencii, de
muntar un “mitja de propagan-
da” de cara a la batalla elec-
toral. I han amenacat de por-
tar als tribunals “per frau de
llei” i “malversacié” la creacio
d’aquest mitja: “Rus va justifi-
car en les Corts el tancament de
Canal 9 perqué no hi havia di-
ners per a hospitals i escoles, i
ara utilitzaran diners publics
amb aquesta finalitat”, segons
Josep Moreno, del PSPV-
PSOE.

Per muntar aquesta televisio
Rus destinara tres milions d’eu-
ros de I'erari public. La formula
consisteix a convocar un con-
curs public per a la contractacio
de programes a una televisio
que tingui ambit autonomic.
Aquesta dada limita el concurs
a només dos canals valencians:
Mediterrania TV (del grup Po-
pular TV) i el nou canal Beovi-
sion, que impulsa 'empresari

®acceso

JUAN CARLOS CARDENAS / EFE

El popular Alfonso Rus, president de la Diputacio Provincial, tindra el control de la nova televisio

Ange] Raga. Aquest empresari
ha aconseguit llogar la xarxa au-
tonomica de la TDT que és pro-
pietat del grup Las Provincias
gracies a un acord recent de la
Generalitat valenciana. Es a dir,

L’oposicié amenaca
de portar davant

el jutge el projecte,
que neix amb tres
milions d’euros

en l'operacio, Rus ha comptat
amb el suport directe de I'Exe-
cutiu d’Alberto Fabra.
L’emissio de continguts sera
de tretze hores diaries de di-
lluns a diumenge, i la graella

haura d’incloure espais de noti-
cies, amb connexions locals; es-
pais sobre agricultura i medi
ambient; festes locals; esports
valencians; un espai gastrono-
mic, i la previsié meteorologica.
Aixi mateix, haura d’incloure se-
ries televisives de tematica va-
lenciana i una programacio cul-
tural valenciana, relacionada
amb les bandes de musica i el
folklore valencia. Els contin-
guts es generaran i emetran en
valencia en un percentatge mi-
nim del 90%, i l'adjudicatari
haura de remetre amb trenta di-
es naturals —almenys- d’antela-
ci6 a la data d’inici la proposta
de programacio mensual a la Di-
putacio, que I'haura d’aprovar
com a requisit imprescindible.
Es a dir, Alfonso Rus tindra el
control directe dels continguts

d’aquesta nova televisio, la qual
cosa va provocar ahir dures re-
accions de 'oposicid, de produc-
tores audiovisuals valencianes i
dels extreballadors de RTVV
pel fet que el PP tinga un con-
trol directe del nou mitja de
comunicacio.

La televisio de la Diputacié
Provincial emetra també pro-
grames informatius. Perd al
plec de condicions no apareix
la creacio de cap organ que vet-
1li per la imparcialitat d'aquests
continguts. Fonts d’aquesta ins-
titucié afirmaven: “El que vo-
lem és fer el mateix que amb els
viatges per a la tercera edat,
oferir un servei public que s’ha
reduit per als valencians”. La
TeleRus, com ja 'anomenen a
Valéncia, amenaca de generar
molta polémica.e

17 | 25



LA RAZON
MADRID

Seccién: OTROS _ Valor: 15.340,00 € Area (cm2): 345,9 Ocupacion: 42,55 %

Prensa:
Tirada:
Difusion:

Documento: 1/1

Diaria
119.060 Ejemplares
85.135 Ejemplares

13111114

| &

€80092/8 ‘P9D

Autor: Angel VALLE  Num. Lectores: 282000

Pagina: 39

REDESY MEDIOS, ;AMOR O INTERES?

Angel VALLE

Twitter y Facebook se han convertido en el mejor escaparate parala
informacion, hasta el punto de hacer desaparecer a la fuente original

7
i 1\ ue los medios de co-
' | municacién y las re-
v ; .
¢ dessociales caminan
. delamano es unhe-
choincuestionable. Hoy en diaes
impensable que cualquier perio-
dico, television o radio no tenga
cuentas en Twitter y Facebook,
fundamentalmente,  aunque
también en otras como YouTube,
Instagram, Google+...

Sin embargo, jestamos ante
una pareja per-

b N
.

cionesgenera, fundamentalmen-
te en horario de «prime time» y
durante los domingos. Los me-
dios escritos, por su parte, suelen
copar las redes de lunes a viernes
por la manana, algo similar a lo
que ocurre con la radio.

Pero, mds alld del ruido, ;qué
beneficios aportan lasredes alos
medios?, ;Cudl es el objetivo de
estar en boca de todos o de ser
«trending topic»? Pues bien, enlo

de los casos al 10% del total y
siendo Facebook el principal
canal de llegada de visitas, muy
por delante de Twitter. Ademds,
el problema con el que se en-
cuentran los medios muchas
veces es que, en cierto modo,
pierden el control de su propia
informacion, ya que, una vez
lanzada, sonlos propios usuarios
de las redes sociales los que la
comparten o comentan hasta el
punto de que la

fecta? En reali-
dad, estarfamos
mds bien ante
un matrimonio
deconveniencia,
en el cual ambas
partes buscan
beneficiarse
mutuamente.
Sin duda alguna,
quienes siempre
salen ganando
son las redes so-
ciales, pues, en el esquema ac-
tual de la comunicacion, al final
se convierten en el canal del
mensaje. Si tradicionalmente el
medio era el canal entre emisor
y receptor, ahora los medios de
comunicacion se han convertido
en el emisor que lanza sus men-
sajes a las redes en busca de re-
ceptores.

Pero, ;qué quieren los medios
enTwitter o Facebook? Evidente-
mente, silo que buscan eslo que
sehavenido allamar cémo hacer
ruido (lo que los ingleses deno-
minan «buzz» 0 zumbido), las
redes sociales son la herramienta
perfecta. Segtin un estudio reali-
zado por la empresa especializa-
da en monitorizacion de social
media Brandwatch, la television
es el soporte que mds conversa-

®acceso

querespectaala television, si que
parece obvio que el uso de Twitter
durante la emisién de programas
en vivo genera siete veces mas
usuarios, segtin el tiltimo estudio
de la consultora Nielsen. De he-
cho, el mayorimpacto es genera-
do por mensajes enviados en
tiempo real, aunque este tipo de
fendmenos se dan casi siempre
en programas de entretenimien-
to, series o «realities» y casi nunca
en informativos.

Por el contrario, las menciones
alos medios impresos o digitales
estan directamente relacionadas
con noticias de actualidad. Sin
embargo, el trafico quellegaalos
medios digitales a través de las
redes sociales, objetivo tiltimo de
este tipo de acciones, es atin muy
bajo, no llegando en la mayoria

fuente de infor-
macidn, es decir,
el medio que ha
publicado la noti-
cia, practicamente
desaparece.

Paralelamente,
para muchos
usuarios de redes
las noticias se han
convertido en un
simple tuit, en un
titular, sin que
necesiten pinchar en el enlace
para completar la informacion.
La mayoria de las veces los 140
caracteres son suficientes para
que compartamos dicho tuit a
nuestros contactos sin haber
leido nada mas.

De este modo, la noticia de un
medio acaba convirtiéndose en
un simple titular <huérfano» que
circula sin control, sin que acabe
importando mucho a los usua-
rios si fue una exclusiva o no o
qué medio la publicé en primer
lugar. De hecho, Twitter o Face-
book se han convertido muchas
veces en la propia fuente de no-
ticias de los medios gracias a
informaciones que nos llegan a
través de nuestros contactos y
cuyo origen periodistico desco-
Nocemos.
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DAVID
ARMSTRONG

Alma gemela de la también fotografa Nan Goldin, hizo poesia de
la sordidez a través de sus retratos. Registré el mundo de la noche

en Boston y Nueva York en los anos 70. Asociado a la cultura gay, sus
protagonistas fueron hombres en los que exploraba el deseo y la desesperacion.

Fotografo
de angeles
excluidos

RAQUEL VILLAECIJA
Tenia 14 anos cuando conocié a su
alter ego: una joven con el estigma
del duelo con la que se inici6 en el
mundo de la noche y la drogas.
También de la fotografia de este
universo de gays, heroinomanos y
almas perdidas. David Armstrong
siempre se sintio atraido por el la-
do oscuro de la fotografa Nan Gol-
din. «Todos los ninos cool de la es-
cuela que comian pasteles de ha-
chis hablaban de ella como si fuera
una leyenda, porque habia sido ex-
pulsada de la escuela el afo ante-
rior», relat6 al New York Times.
Anos después aquella nifna re-
belde y el chico curioso retratarian
de la mano este mundo de angeles
excluidos. El libro Double Life na-
rra el camino comun recorrido en-
tre Nan Goldin y David Arms-
trong, este ultimo fallecido a los 60
anos de cancer. El tomo con las
imagenes de ambos revela el ta-
lento de una pareja capaz de hacer
poesia visual de la pérdida, de res-
catar destellos de dulzura en el

sordido universo de la noche. Al-
mas gemelas, Armstrong fue la
primera persona a la que Goldin
retrat6. De hecho, él empez6 estu-
diando pintura pero cambi6 de ar-
te influenciado por ella. Su amis-
tad adolescente perduré después
de que ambos abandonaran la
School of The Museum of Fine
Arts, donde coincidieron. Estudia-
ron en la misma promocion que
otros célebres de la fotografia co-
mo Philip-Lorca diCorcia, Mark
Morrisroe o Jack Pierson. Les lla-
maban «los cinco de Boston».
Aquella anada revolucioné la foto-
grafia de la época. Convertian los
momentos en apariencia banales
de la vida cotidiana en instantes
extraordinarios. Hicieron arte de
la intimidad.

Su mundo efervescente de Bos-
ton y Nueva York en los 70 era una
respuesta al puritanismo que esta-
ba en decadencia. Los Ramones
ponian banda sonora a un mundo
de graffitis, heroina y éxitos de la
musica disco en el Estudio 54.
Andy Warhol revolucionaba el ar-
te y los muertos de Vietnam eran
sustituidos por otros provocados
por una extrana enfermedad cono-
cida después como sida.

Aunque Nan Goldin alcanzé un
reconocimiento internacional ma-
yor, su compaiero también logro

®acceso

crear, aunque de manera mas dis-
creta, un estilo propio. En Double
life muestran sus caminos contra-
puestos y convergentes a la vez.
«Siempre pensé que Nan y yo éra-
mos completamente opuestos y
que yo era el complemento, pero
no era asi. Al mismo tiempo éra-
mos idénticos, como nuestras fo-
tos, que al principio parecen venir
de planetas diferentes y al final lle-
gan al mismo sitio», declaré el fo-
tografo a New York Times.

Las imdgenes de Armstrong es-
tan llenas de matices, de recovecos
de sutilidad. El fotégrafo Ryan
McGinley compar6 a Armstrong
con el pintor Vermeer, precisamen-
te por su capacidad para crear am-
bientes delicados, halos fragiles de
luz en torno a sus retratados.

Asociado a la cultura gay casi
desde que empezoé a explorar la
noche con Goldin, entre 2001 y
2011 Armstrong fotografié sobre
todo a hombres, efebos de todos
los perfiles pero siempre muy jove-
nes. El mismo bromeaba y decia
que la edad maxima de sus mode-
los eran los 26 afios. En su colec-
cién de negativos hay canallas, cra-
pulas y gigol6s, pero también per-
files de aspecto anifiado e
impecables modelos de revista de
moda. En este mundo se inicid tar-
de, en 2001, y casi siempre vivi6 al

margen. El fotografo estadouni-
dense daba una visién intima de
cada uno de sus hombres. Era una
especie de escultor de cuerpos que
buscaba la proporcion en cada to-
ma, como si se inspirase en el Da-
vid de Miguel Angel. En cada dis-
paro modelaba. Una de sus foto-
grafias mas apreciadas por los
criticos muestra a un hombre jo-
ven con el torso desnudo, en un es-
corzo pueril y sensual a la vez. Sus
fotos, explicaba Ryan McGinley,
son «sobre el deseo y la desespera-

AUTORRETRATO DE DAVID ARMSTRONG

cién, porque son las cualidades
que él buscaba en sus retratados»,
También sus instantdneas de pai-
sajes y carreteras evocan una sen-
sibilidad destacada por los criticos.
El director de Vogue en Francia re-
saltaba de €l «su extremo pudor, la
increible intimidad y educacién de
sus retratos».

David Armstrong, fotografo, nacid el
27 de julio de 1954 en Massachusetts
(EEUU) y muri6 el 25 octubre de 2014
en Los Angeles.
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FUTURO 50 ANOS DE MEDICIONES

WERT DEFIENDE
LA TRANSPARENCIA

El ministro valora el sector de los medios en una
jornada sobre periodismo organizada por OJD

PABLO RODRIGUEZ MADRID
«El futuro del periodismo es com-
plicado y, a la vez, esperanzador».
Con esas palabras definia Alfonso
Sanchez-Tabernero, rector de la
Universidad de Navarra, el devenir
de una profesién «que en estos mo-
mentos vive momentos dificiles». El
escenario: la celebracion del 50°
aniversario de la Oficina de Justifi-
cacion de la Difusion (OJD). Un ac-

®acceso

to celebrado ayer en el que han to-
mado la palabra el Ministro de
Educacion, Cultura y Deporte José
Ignacio Wert, el presidente de OJD
Angel Durdndez y el propio San-
chez-Tabernero.

«0JD ha puesto en valor el po-
der de la transparencia porque en
un mercado como el de los medios
es fundamental este tipo de orga-
nos», explico Wert haciendo refe-

A |
Angel Durandez, presidente de 0JD y el ministro José Ignacio Wert (dcha.). s. ENRioUEZ-NISTAL

rencia al trabajo que la organiza-
cion ha realizado durante las Glti-
mas cinco décadas como medidor
del mercado editorial, las agencias
de publicidad y los anunciantes,
«Los medios son el reflejo de la

po: «No existe la tecla
para volver atras, pe-
ro es posible volver a
hacer buen periodis-
mo. Esto depende de
tres claves: buenos
periodistas, pensar en
el publico y buenas
empresas que cuiden
su marca.

El talento y la ilu-
sion también forman
parte de la ecuacion
del éxito. «Uno no
funciona sin el otro.
Incluso los becarios

realidad, nosotros somos el reflejo
de la realidad de los medios», ase-
gurd Durandez.
Sanchez-Tabernero confia en
que el periodismo recupere el
prestigo que en tuvo en otro tiem-

que llenan las redac-
ciones durante los ve-
ranos llegan cargados de estas dos
cosas», afirmé Sanchez Tabernero.
Asi lo expresd el ministro Wert pa-
rafraseando a Arthur Miller: «Un
buen periddico, supongo, es una
nacion hablando consigo misman».
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Els periodistes de
TVE denuncien
la manipulacié de
les xifres del 9-N

ALBERT CASTELLVI ROCA
BARCELONA

Nova polémica als informatius de
Televisio Espanyola. El Consell
d’'Informatius del canal publicesta-
tal -un organ format per periodistes
de la cadena que té com a objectiu
vetllar pel rigor i 'objectivitat en la
informacio- ha denunciat a través
de Twitter que el Telediario de di-
lluns va “manipular les xifres de la
consulta catalana”. Per determinar
elgraude suportdels ciutadansala
independéncia, l'informatiude Lal
va comparar aquestaxifraamb el to-
tal de persones amb dret a vot, i no
amb les que van participar al 9-N.

Enun rétol aparegut durant 'in-
formatiu, encapcalat pel titol “Des-
afiament sobiranista”, TVE deia:
“Dels que podien votar, una mica
mésd'un ter¢ van acudiralesurnes,
inomés el 29,5% es van decantar
perlaindependéncia”. Aquesta in-
formacid es va completar amb un
grafic segons el qual la participacio
va ser del 36,39% i el suport al si-si
del 29,5%. “Des de quan els resul-
tats s’extreuen del censino dels vo-
tants?”, es preguntava el Consell
d’'Informatius. En realitat, gairebé
el 81% dels votants es van decantar
per laindependeéncia.

Perferelseu calcul, TVE esbasa-
va en les dades de I'Institut d’Esta-
distica de Catalunya (Idescat), ja
que la consulta no tenia cens previ.
De fet, oficialment la dada de parti-
cipacid es vadonar inicament en xi-
fres absolutes, i no en percentatge,
precisament perqueé no es partiade
cap cos electoral predefinit.

Aquesta és la primera polémica
important que ha d’afrontar el nou
cap d’informatius de TVE, José An-
tonio Alvarez Gundin, que va ser
nomenat el 29 d’octubre. m

TVE va calcular el suport al si-si
sobre el cens, no sobre vot emeés.
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Yahoo compra
la plataforma
de video
BrightRoll por
515 millones

Cinco Dias Madrid

El gigante tecnologico Yahoo
apuesta por la publicidad di-
gital al hacerse con la una pla-
taforma lider de video publi-
citario BrightRoll. La com-
pania desembolsara 515 mi-
llones de euros para adquirir
la empresa.

Esta compra refuerza la
plataforma publicitaria de
Yahoo, que se convierte en la
mas grande de Estados Uni-
dos. La fusion acelerard la es-
trategia de Yahoo, que se cen-
tra en el crecimiento a través
de la bisqueda, comunica-
ciones y contenido digital en
soportes moviles, redes so-
ciales y videopublicidad.

BrightRoll es una plata-
forma que permite a las em-
presas insertar sus spots pu-
blicitarios en sitios web, mo6-
viles o televisores conectados
a internet. Segin Yahoo,
BrightRoll, en pleno creci-
miento, espera superar los
100 millones de délares (80
millones de euros) de ventas
este afio.

La operacion tiene previs-
to su cierre el primer tri-
mestre de 2015, siempre que
cuente con el visto bueno de
los organismos reguladores.
La transaccion incluye el
mantenimiento de los 400
puestos de trabajo que tiene
la plataforma de video.

Paralelamente a la publi-
cacion de este acuerdo, Reu-
ters publicaba ayer que se
acumulan las voces entre los
accionistas que piden una fu-
sion de Yahoo con AOL. La
agencia afirma que al menos
dos de los principales 10 in-
versores estan presionando
en este sentido. Una opcién
que no disgustaria al conse-
jero delegado de Aol, Tim
Armstrong.

Por el momento, no se han
producido conversaciones
entre ambas compaiiias, pero
Armstrong afirmé que solo
contemplaria la posibilidad si
fuese de forma amistosa. Di-
reccion y principales accio-
nistas de Aol, ya habrian es-
tudiado la posible fusion.
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No es podra
reobrir TV3
a Valéncia
malgrat el TS

BARCELONA Redaccio

Acci6 Cultural del Pais Valencia
(ACPV) va informar ahir que no
pot reiniciar les emissions de
TV3 a Valencia malgrat la sentén-
cia del Tribunal Suprem conegu-
da dimarts que anullava la deci-
si6 de lexecutiu de Francisco
Camps de tallar el senyal el 2008.
Des d’ACPV, propietaria dels
repetidors, s’explicava ahir a
aquest diari que el Suprem es re-
fereix a un cas anterior a la deci-
sid recent del Govern espanyol
de multar i anul-lar les emissions
de Catalunya Radio a la Comuni-
tat Valenciana i que en conse-
qiiencia impedeix de reactivar,
de moment, TV3. En concret, la
secretaria d’Estat de Telecomu-
nicacions del Ministeri d’Indts-
tria, Energia i Turisme ha im-
posat una multa de 45.000 euros
a ACPV per rellancar el senyal
de la radio publica catalana “sen-
se autoritzacié”. Un portaveu
d’ACPV valorava que “la nova de-
cisio del Suprem ens satisfa pero
no resol el problema; és un as-
sumpte anterior i ara ens preocu-
pa fer front a la nova multa”.
“Mentre el PP governi a Madrid i
Valéncia esta clar que TV3 no es
podra veure a Valencia”, afegia.
“Ha de ser I'Estat qui permeti
reobrir TV3 a Valéncia”.e

23 / 25



EL PERIODICO DE CATALUNYA (ED. CATALA)

BARCELONA

Prensa:  Diaria

13111114

Tirada: 49.304 Ejemplares
Difusion: 39.184 Ejemplares

80.092./8 ‘P9D

Pagina: 36

Seccion: SOCIEDAD  Valor: 1.886,00 € Area (cm2): 84,0 Ocupacion: 7,97 % Documento: 1/1  Autor: EL PERIODICO MADRID Num. Lectores: 502000

®acceso

COMUNICACIO

El president
del’OJDinstaa
fixar la parcel-la
de la premsa
en paper

” EL PERIODICO
MADRID

El president de I'Oficina de Justi-
ficacié de la Difusio (O]D), Angel
Durandez, va instar ahir els edi-
torsaanar definint«quina parcel-
la del mercat» ocupara la premsa
en suport de paper.

En el marc del 50¢ aniversari
de la companyia, celebrat ahir a
Madrid i que va clausurar el mi-
nistre José Ignacio Wert, Durdn-
dez es va mostrar convengut que
les edicions en paper «continua-
ran existint» i que fins i tot «apa-
reixeran noves capcaleres», com,
de fet, ja passa. No obstant, va re-
marcar que «els editors de tot el
mon hauran d’anar definint qui-
naparcelladel mercatocuparala
premsa en el notable suport del
paper. Del que no hi ha dubte és
queel futur digital en els mitjans
jaésunarealitaty, va assegurar.

Durdndez va destacar que
I'OJD s’ha sabut adaptar a les de-
mandes del mercat i presta ser-
veis de certificacio per als llocs
web, newslettersiedicions digitals
de diarisirevistes, entre altres.=
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RTVE gasto en tertulianos casi un
millon de euros a lo largo de 2013

RTVE conto el afio pasado con 178 tertulianos (94 en TVE y 84 en RNE),
alos que se aboné un total de 815.680,95 euros. La media es de 150 euros
por intervencién, como refleja la respuesta realizada a una pregunta
parlamentaria del PSOE a la que tuvo acceso Servimedia. La réplica esta
firmada por el expresidente de la corporacion Leopoldo Gonzilez-Eche-
nique, que detalla lo que se gastaba en tertulianos antes y después de su
llegada a la cadena publica. En 2012 fueron 774.551,50 euros para 192
colaboradores, con un gasto medio de 200 euros por colaboracion.
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