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Gayles TV, un any d’emissions

La televisio ‘online’ es consolida com a mitja de referencia per a la comunitat LGBTI

BARCELONA

JUDIT MONCLUS -
B 4 U8 m H R
m

El 19 de desembre del 2013 va ir-
rompre ala xarxa Gayles TV, el pri-
mer mitja espanyol online destinat
aun public homosexual, bisexual,
transsexualiintersexual. “Fins lla-
vors no hi havia cap mitja que trac-
téstemes que fanreferénciaalaco-
munitat LGBTI en format audiovi-
sual”, recorda I'empresaria Maria
Giralten declaracionsaaquestdia-
ri. Impulsora i directora de la tele-
visio i amb una llarga trajectoria
com aactivista en lalluita pels drets
de gaisilesbianes, Giralt vadecidir
posar-hi remei i ara, un any més
tard, esta de celebracié, A més del
seu primer aniversari, el magazin
audiovisual també celebra les xifres
d’audiéncia aconseguides al llarg
dels ultims dotze mesos, que han
fet que les 40.000 visites mensuals
de mitjana que comptabilitza hagin
convertit el mitja de comunicacid
en un espai de referéncia per a la
comunitat LGBTL

Gayles TV vanéixer amb I'objec-
tiu d’aproximar continguts de qua-
litat a la comunitat de gais i lesbia-
nes de llengua hispana, encara que
també amb lavoluntat de despertar
T'interés en un ptiblic molt més am-
plii“sense fer discriminacions de
cap tipus”. Elmitja, amb base a Bar-
celonaiambun equip de set perso-
nes al capdavant, es divideix en di-
verses arees que, de manera gene-
rica, reuneixen diferents grups de
continguts. Les propostes cultu-
rals, les tendéncies en moda, salut
i esport, il'oci sén els temes prin-
cipals que tracten els reportatges
de la pagina web. “Una secci6 molt
apreciada per nosaltres és la dels
perfils que fem a personatges que
destaquen endiferents disciplines,
com Pedro Zerolo, Carla Antonelli,
Armand de Fluvia, Flavia Com-
pany, Rafael Amargo o Colita, entre
d’altres”, afegeix Giralt.

Un projecte transversal

“Partim de la base que els temes
que interessen la comunitat LGBTI
son els mateixos que interessen les
persones que no en formen part.
L’especificitat es pot donar en te-
mes d’oci perd no creiem que una
informacid determinada resulti
d’interés per a persones d’una tini-
catendenciasexual. Lanostratele-
visio és molt transversal”, assegura
la directora de Gayles TV. Malgrat
tot, el valor que afegeix el mitja als
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seus continguts és el punt de vista
des del qual es presenten: “Conei-
xem els problemes i els interessos
dels individus LGBTI perqueé for-
mem part d’aquest collectiu i par-
lem des de I'experiéncia, aixi que
apliquem la lupa sobre giiestions
que, habitualment, es tracten de
manera molt superflua o, fins i tot,
amb criteris basats en topics”.

‘We love 10%’

Ellemaamb qué es presenta Gayles
TV - We love 10%- fareferéncia al
percentatge de poblacié que es de-
fineix com a homosexual, el ptblic
objectiu especific peral qual vanéi-
xer la televisio online. La formula
per atreure també el 90% restant,
segons la directora del portal, és
senzilla: “Incidim molt especial-
ment en la qualitat del tractament
dels continguts, tant a nivell formal
com en allo que expliquem, ja que
entenemque unaentrevista alafo-
tografa Colita, per citar un exem-
ple, és d’interés general, més enlla
de 'opcid sexual de cadascu”.

Per aquest motiu, la diversitat
del magazin audiovisual fa que 'au-
diéncia acabi sent variada i disper-
sa, “Ens segueixen a tota ’'Ameéri-
ca Llatina, especialment des de Ve-
necuela, Méxic, Xile i I’Argentina,
aixi com dels Estats Units, la Gran
Bretanya, I'India i Riassia, sense
oblidar la gent que ens mira des
d’Espanya”, apunta Giralt. Actual-
ment, i segons xifres facilitades pel
portal, els visionats dels reportat-
ges publicats arriben als 500.000,
mentre que les lectures de les no-
ticies i editorials que s'actualitzen
diariament superen la xifra de les
300.000.

Els temes més seguits al llarg
d’aquestsdotze mesos hansigutels
relacionats amb celebritiesiels que
tractaven temes com la transsexu-
alitat i ’homofobia. “Malaurada-
ment, malgrat que les coses han mi-

Els temes culturals,

les tendéncies en moda, salut

i esport, i les propostes d’oci
s6n les que omplen de contingut
el mitja online. caviesv

llorat, encara hem de parlar d’'un
considerable nivell d’homofobia
que costa de superar. De fet, podri-
em dir que la mateixa normalitza-
cio de la giiestidé comporta que
s'aguditzi la reaccio negativa d’'un
determinat sector de la societat
-explica Giralt-, El que més ens
preocupa actualment és que les no-
ves generacions segueixin amb
comportaments homofobs. El bu-
llying als instituts o les agressions
al carrer en son una prova”.

Les emissions de Gayles TV sén
en obert pero la pagina web ofereix
I'opcid de subseriure-s’hi per poder
accedir a promocions i descomptes
especials dels anunciants del mitja.
“Esun incentiu per als unsiperals
altres, i una manera d’agrair el seu
suport”, aclareix Giralt, que també
posal’accentenlaimportanciaque
han jugat les xarxes socials com
Twitter, Instagram i Facebook a
I'hora de donar a coneixer el nou
mitja de comunicacid. A part de
participar en concursos i promoci-
ons, l'audiencia de Gayles TV és

Qualitat

Através dels continguts,
es vol suscitar interés

al marge d'opcions sexuals

moltactivaales xarxesihi col-labo-
raa través de comentaris i suggeri-
ments. De fet, el seu nombre de se-
guidors a Facebook esta a punt
d’arribar a la xifra dels 50.000.

Les perspectives per als proxims
mesos apunten a 'optimisme, ja
que el mitja harebut diferents pro-
postes per iniciar les emissions en
una Smart TV i actualment manté
negociacions perque es pugui dur
a terme. De fet, de cara a ampliar
encara més el pablic potencial a
que es dirigeix la televisio online, la
pagina web també té una versio
idénticaen llengua anglesa ala qual
es potaccedir des del mateix site. E1
proxim repte de Gayles TV seraa fi-
nals de gener, quan es convertira en
la televisié oficial de la cinquena
edicié de Fitur Gay, que se celebra-
ra a Madrid.

“Pensem que encara hi ha molts
paisos al moén on les persones sén
perseguides, torturades, empreso-
nades o fins i tot executades per la
seva condicio sexual. Creiem que la
nostra televisio és una finestra a
través de la qual poden accedir a
una altra realitat i a una escletxa
d’esperanca”, conclou Giralt. m
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La Union Europea prosigue la
batalla contra la pirateria digital

Laleyes europeas de propiedad intelectual han pasado de obviar las descargas ilegales aatacarlas
directamente. Los jueces cuentan, por fin, con herramientas suficientes para sancionar estas actuaciones.

V. Moreno. \Madrd

Sitios de descargailegal cerra-
dos, administradores web de-
tenidos y paginas que elimi-
nan sus enlaces hacia pelicu-
las y series pirateadas. Este
panorama refleja ¢l esfuerzo
legislativo que se esta realiza-
doenlaUnién Europea, espe-
cialmente en paises como
Francia, Suecia, Reino Unido
o Irlanda, para proteger la
propiedad intelectual y los
derechos deautor.

En nuestro pais, la Ley de
Propiedad Intelectual, cono-
cidacomolaley Lassalley que
entrard en vigor el proximo 1
de enero, ha dado un giro ra-
dical para tratar de erradicar
las descargas ilegales de nues-
tro territorio. La norma, que
hageneradounagran polémi-
ca, ha ampliado las sanciones
administrativas aplicables a
quienes desobedezean las re-
soluciones de la seccion se-
gunda de la Comision de la
Propiedad Intelectual, la Co-
mision Sinde.

De esta manera, las paginas
de enlaces que incumplan los
requerimientos de retirada de
contenidos ilegales se enfren-
taran a multas de hasta
600.000 euros. Las sanciones
minimas impuestas por esta
nueva norma también se han
incrementado y pasaran de
los 30.000 alos 150.001 euros.

Tampoco hay que olvidar
que el Gobierno también esta
trabajando en una reforma
del Cadigo Penal en el que ha
prestado especial atencion a
este tipo de actuaciones y que,
previsiblemente, convertird
estas infracciones en delito,
con penas de crcel que po-
drian llegaralos seis afios.

Reacciones

Ante el oscuro futuro que le
espera a este tipo de platafor-
mas, los primeros en reaccio-
nar hansido los administrado-
res de la pagina series.ly, que
han decidido retirar de su sitio
en Internet, como medida de
precaucion ante posibles cie-
rres o sanciones al sitio web,

Paginas como
‘series.ly’ han
optado por retirar
los enlaces ilegales
antes del 1 de enero

todos los enlaces que pudie-
raninfringir loque aparece es-
tipuladoenlaley Lassalle.

De la misma manera ha ac-
tuado el portal Magnovideo,
que hace unos dias comunico
en su pagina de inicio que
“debido a los recientes cam-
bios en el marco legal espaiiol,
nos vemos obligados a cance-
lar el servicio de alojamiento
gratuito de videos”.

Meses antes, en marzo para
Ser exactos, y como si ya intu-
yeran lo que iba a suceder, los
administradores de seriesyon-
kis.comanunciaron que elimi-

El Tribunal de Gran
Instancia de Paris
ha bloqueado el
acceso a la pagina
The Pirate Bay

Google ha eliminado
de su tienda de
‘apps’ los programas
que violan los
derechos de autor

SR,

P

')

narfan cualquier tipo de enla-
ce hacia contenidos licitos.

El paulatino abandono o
apagon de estas plataformas
demuestraqueel cercolegal a
la pirateria digital es cada vez
mas certero y eficaz, algo que
esta ocurriendo tanto dentro
como fuera de nuestras fron-
teras.

Sinirmaslejos, hace dosse-
manas, el Tribunal de Gran
Instancia de Paris apremio a
los principales proveedores
de Internet de Francia
-Orange, Bouygues Télécom,
Free y SFR- a tomar todas las

Contralas
descargas
ilegales

Tanto la reforma del
Cadigo Penal como la
nueva Ley de Propiedad
Intelectual (LP1), que
entrardenvigorell

de enero, pretenden
acabar con la existencia
de las plataformas

de descargas ilegales
mediante sanciones
elevadas (laLPI ha
ampliado la cuantia

de las multas por faltas
graves hasta los
600.000 euros y las
leves hasta los 150.001
euros) y con penas de
carcel para los que
atenten contralos
derechos de autor (la
condena podria ir hasta
los seis afios de prision).

medidas necesarias para que
los internautas galos no pue-
dan acceder a la web de des-
cargas gratuitas The Pirate
Bay. Ensu fallo, el juez otorgd
un plazo de quince dias a las
companias de telecomunica-
ciones para cortar el trafico
hacia el portal, a sus proxys,
asi como al resto de opciones
alternativas de acceso.

De la misma manera han
actuado diversos tribunales
en Holanda, Irlanda y Reino
Unido, perosin dudalamayor
actuacion contra el intercam-
bio ilegal de contenidos pro-

El cierre de ‘Seriespepito.com, un asunto judicial

Son muchos los que

han unido la aprobacién
de lanueva Ley de
Propiedad Intelectual con
las detenciones llevadas a
cabo por la Policia Nacional
contra los administradores
de las paginas de enlaces
‘Seriespepito.com’y
‘Peliculaspepito.com’

Sin embargo, este asunto
no tiene nada que ver con
la nueva norma espafiola
—puesto que entrard en
vigor en 2015, niconla
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reforma del Cédigo Penal.
Esta actuacion proviene
de una denuncia realizada
el pasado mes de marzo
enlos juzgados de Elche
por parte de la entidad

de gestion Egeday la
Federacion parala
Proteccion de la Propiedad
Intelectual por un presunto
delito contra la propiedad
intelectual.

La conclusién de este
asunto ha sido el cierre

de las dos paginas por

mandamiento judicial

y ladetencion de sus
administradores en Pozuelo
de Alarcony Elche.

La Policia estima que ambas
péginas han generado

en los tltimos tres afios
(mediante la insercién

de publicidad y la apertura
de cuentas 'premium’

para miles de usuarios),
unos beneficios de méas

de un millén de euros.
Seguin las autoridades,
estos ingresos provenian

de internautas ubicados
en Espafia, Argentina,
Reino Unido, Estados
Unidos, Uruguay, México,
El Salvador o Brasil,

entre otros paises.
Ademas, hay que tener en
cuenta que diversas fuentes
de la investigacion han
sefialado que las pesquisas
siguen abiertas. El objetivo:
analizar el conjunto

de las cuentas bancarias

e incluso descubrir

si hay otros implicados.

PUNTO DE MIRA

La pagina mds cono-
cida de intercambio
de archivos P2P,
The Pirate Bay, se
encuentra en el
punto de mira de las
autoridades policia-
les y juridicas de la
UE. Con varias opera-
ciones realizadas en
Francia, Paises Bajos
y Suecia.

tegidos ha tenido lugar en
Suecia, donde las autoridades
hanllevadoa cabounaredada
en Estocolmo, también rela-
cionada con The Pirate Bay,
en la que incautaron servido-
res, ordenadores y otros dis-
positivos.

Aungue no se facilitaron
datos sobre la operacion y las
detenciones realizadas —los
medios del pais hablan de una
persona arrestada-, el coordi-
nador de la policia nacional
para la defensa de la propie-
dad intelectual sueco, Paul
Inter, declaré que la actua-
cion estaba directamente re-
lacionada con violaciones re-
petidas de su ley de derechos
deautor.

A pesar de las dudas, lo que
sique haquedadoclaroes que
esta operacion iba dirigida
contra The Pirate Bay y su se-
de central, lo que ha provoca-
do el bloqueo de uno de los
portales de descargas mas im-
portantes del mundo.

Nosoloenlaweb

Es evidente que las normas
sobre propiedad intelectual
europeas handadoun pasode
gigante para dotar de herra-
mientas legales adecuadas a
jueces y policias, y asi poder
luchar apropiadamente con-
trala pirateria digital.

Ademss, estas nuevas leyes
también han terminado invo-
lucrando en esta misma lu-
cha, aunque seade manerain-
voluntaria, a los proveedores
de servicios de Internety alas
grandes plataformas de des-
cargas de aplicaciones mévi-
les. En este sentido, hay que
destacar que, en este ultimo
mes, el gigante estadouniden-
se Google ha eliminado de su
tienda de aplicaciones a webs
como The Pirate Bay Proxy o
PirateApp.

La compaiiia alegd que es-
tos programas violaban la
propiedad intelectual, asi co-
mo las normas de la compa-
fiia, y advirtio alos desarrolla-
dores involucrados que sus
cuentas serian canceladas si
decidian seguir infringiendo
estas normas.
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uan parlem de cultura
onvé puntuar bé les
frases, posar els puntsi
comesenel lloc adequat
ordenar les idees de
manera precisa per evitar confusi-
ons i malentesos dramatics. Conec
poca gent que s’hagi fet ricaamb la
cultura (artistes i creadors a part,
esclar) sense haver d’amagar, o alte-
rar, algun capitol de la seva biogra-
fia. Que no se’'m malinterpreti; no
parlo d’estafadors, penques o apro-
fitats, que n’hiha, imolts, siné deles
estretes organicitats que s’establei-
xenentreel poder politiciel control
dels actius (sovint drets) que gene-
ren els beneficis de la cultura. La
gestio publicade la cultura ha esde-
vingut, amb el temps, una societat
que atorga a persones, empreses i
associacions un salconduit que legi-
tima, i algunes vegades enriqueix, la
qual cosa esdevé objecte gairebé de
caceraen un ambit globalment mi-
serable i de poca volada.

Entre tots els que triomfen en
I'ambit de la cultura (artistes i cre-
adors a part, torno a recordar) n’hi
ha de molt bons i, evidentment, el
sistema en té cura. D'altra banda, un
sector amb for¢a protagonistes
bons permet que els triomfadors
dolents hi visquin discretament i
sense fer escarafalls, i que ens obli-
dem d’aquells que, tot i ser igual-
ment bons, per raons ignotes novan
aconseguir fer el cim. Aixi son les
coses en laculturacatalana: unafes-
ta sacralitzada on s’anuncia I'arri-
bada de tothom (com cantava Sisa
aQualsevol nit pot sortirel sol) mal-
grat que sempre hi falti algu.

Un sistema cultural com el cata-
14, dotat d’'unaingiiestionable com-
plexitat, gairebé mai improvisa res.
Lesdecisions, els nomenaments, els

®acceso

BTV teé un futur il-lusionador

acordssempre tenen lle-
tra petita, i fan explici-
tes, ara si, amb lletra
gran, les raons profun-
des d'unasocietat trava-
da on cultura i comuni-
cacio esdevenen la me-
moria oculta d'un pais

cisio haestat promoguda
pel sector menysinstitu-
cionalista de la televisid
i que es fonamenta en
una excel-lent proposta
d’actuacio. Benvinguda
sigui  una  decisié
d’aquesta mena en un

que no té estat -malgrat
quen’hagi creat unarao-

XAVIER MARCE

mitjaque nohatingutun
rumb clarament definit,

nable simulacié—, i que
potser és antic i noucen-
tista, perd també ben ca-
pac de generar una indiscutible épi-
caid’omplir estadis quan se I'enyo-
ra. No és habitual, dones, llegir un
nomenamentiobservar que la deci-
si0 és freda, contundent, arriscada,
valenta, professional i probable-
ment adequada a les exigencies del
futur i no pas presonera de les de-
mandes del passat.

Si que és el cas, pero, de la desig-
nacié de Sergi Vicente comanou di-
rectorde BTV. Emconstaque la de-

ECONOMISTA

La designacid
de Sergi
Vicente com
adirector
de BTV
ésvalentai
professional

no sempre per manca de
capacitat dels seus direc-
tors, sind per la persis-
tent inconcrecio de 'encarrec poli-
tic, social i cultural que hade tenir
qualsevol projecte piiblic. No es co-
neix de Sergi Vicente vinculacio fa-
miliar, politica o empresarial relle-
vant, una circumstanciaqueli ator-
gaun considerable marge de mani-
obra per conduir una televisid que
entraen unaetapadecisivade la se-
vajaextensa vida.
Que BTV sigui una televisio és
anecdotic, és un avatar més entre

totsels que ens ofereix una central
de produccid i distribucié de con-
tinguts, Aixo ésel rellevant, que es-
devingui un distribuidor poliedric
de la marca Barcelona: cap endins
com a vector de cohesid i reconei-
xement social, cap als costats per
estendre amb generositat el lide-
ratge barceloni cap al conjunt de
I'areametropolitanaiatot Catalu-
nya per extensid, i cap enfora per
modular amb intel-ligéncia el po-
tencial que Barcelona pot aportar
al mén.

Tot plegat té moltaveureambla
cultura, perqué en darrera instan-
cia el que faun mitja de comunica-
¢id que tria i acumula continguts
per distribuir-los en una multitud
de canals és convertir els fets quo-
tidians en fets culturals. Aixo és el
que fan les multiples caixes no tan
tontes de la comunicacié moderna:
seleccionar, ordenariemmagatze-
mar una acumulacid de coneixe-
ment també anomenada cultura.
BTV hauria pogut patir unaretalla-
da pressupostaria historica, o es-
devenir la germaneta petita, molt
petita, d'un sistema comunicatiu
encapcalat per TV3 i tancat (aqui
s'acaba la historia) per 8TV. A ve-
gades ha semblat, fins i tot, que
aquest era l'objectiu o la dinamica
quotidiana de Barcelona TV, vés a
saber.

Barcelona necessita un aparell
comunicatiu propi per administrar
lasevapersonalitat sense laveuin-
termediaria dels altres, per expli-
car-la arreu sense subterfugis de
cap mena; i aixo que és tan senzill
com teoric necessita unaveu auto-
noma sense amo ni patro. Potser
no era Iinica entre les més de 50
que hi van optar, perd ho sembla
verament.

6/ 18



CINCO DIAS

MADRID

Seccién: EMPRESAS _ Valor: 6.551,00 € Area (cm2): 511,0 Ocupacién: 57,22 %

24/12/14
Prensa:  Diaria
Tirada: 38.369 Ejemplares
Difusion: 27.576 Ejemplares

Documento: 1/1

895/¥588 ‘POD

Pagina: 12

Autor: Santiago Millan Madrid  Num. Lectores: 58000

La industria de la TDT reclama de nuevo una prolongacion de tres meses

El dividendo digital, en manos
del Consejo de Ministros

SANTIAGO MILLAN Madrid

1 futuro del dividendo digital esta
E en manos del Consejo de Minis-

tros. En la reunion de este viernes,
ultima del ano, se establecera la prorroga
definitiva para la entrega de las fre-
cuencias de 800 MHz, usadas actual-
mente en la TDT, a las operadoras de te-
lecos para el uso en el movil 4G. Este
cambio en los plazos debe llevarse a cabo
através de una modificacién legal, en este
caso a través de un decreto-ley, a apro-
barse antes de final de afio. La duda esta
en el plazo definitivo.

Los afectados se vieron las caras este
martes. Y es que los representantes del
sector de la TDT, de las operadoras y
del Ministerio de Industria se reunie-
ron en el denominado Grupo de Coor-
dinacién y Seguimiento de Actuaciones
para la liberacién del Dividendo Digi-
tal. En el encuentro, celebrado en la sede
de la Secretaria de Estado de Teleco-
municaciones y presidido por el secre-
tario de Estado, Victor Calvo-Sotelo, los
representantes de las patronales tele-
visivas Forta y Uteca asi como de la pa-
tronal de los instaladores Fenitel, de
Abertis Telecom y del Consejo de Con-
sumidores y Usuarios, volvieron a re-
clamar que se establezca una prérroga
de tres meses.

En un comunicado conjunto poste-
rior, estas entidades sefialaron que los
datos de los que se disponen actual-
mente “indican que solo con una pro-
rroga que retrase hasta final de marzo
de 2015 la liberacién del dividendo di-
gital se podran acometer adecuada-
mente los trabajos de adaptacién de an-
tenas y despliegue de los nuevos mul-
tiplex”. Industria reconocio que a final
de noviembre, solo el 42,6% de los edi-
ficios afectados por la reantenizacion
habian completado la adaptacién de sus
sistemas de recepcion de television.

Con estos porcentajes, en opinion de
la industria de la TDT, solo con su pro-
puesta habrd un plazo de tiempo sufi-
ciente para realizar el proceso de
forma correcta y evitar que muchos mi-
llones de televidentes puedan quedar-

®acceso

El ministro de Industria, José Manuel Soria. PABLO MONGE

LAS CIFRAS

de los edificios afectados
en Esparia por los
cambios en la TDT han
completado la reanteni-
zacion, segtin el Ministe-
rio de Industria.

millones de euros es

lo que pagaron en 2011
las distintas operadoras
al Estado por las fre-
cuencias.

se sin acceso a distintos canales. De es-
tablecerse el plazo de tres meses, la en-
trega de estas frecuencias, el denomi-
nado dividendo digital, no tendria lugar
hasta final de marzo, cuando en el ca-
lendario legal actual se establece el 31
de diciembre.

Ante estas reclamaciones, los repre-
sentantes del Ministerio de Industria di-
jeron que habian tomado nota de las pe-
ticiones planteadas por el sector de la
TDT. En un comunicado, el departa-
mento de José Manuel Soria sefialo que
el Gobierno esti estudiando ampliar el
plazo maximo de liberacion del divi-
dendo digital més alld del 31 de di-
ciembre de 2014, para facilitar que pue-
dan avanzar las adaptaciones sin per-
der ninglin canal de televisién duran-
te el proceso. No obstante, no indico nin-
guna fecha. Las inc6gnitas estin abier-
tas porque durante el pasado fin de se-
mana, Soria comenté que podia pro-

longar el periodo de tiempo durante un
mes o mes y medio. Es decir, por debajo
del tiempo reclamado por la industria
de la TDT.

El Ejecutivo deberd también buscar
un acuerdo con las telecos para una
compensacion por el retraso. De no ser
asi, las operadoras, que pagaron mas de
1.200 millones de euros en 2011 por
estas frecuencias, podrian denunciar al
Estado por incumplimiento legal en los
plazos de entrega del espectro.

Dentro del proceso, el ministerio ex-
plicd también que se estin impulsan-
do las medidas necesarias para que las
subvenciones que se otorguen a los
usuarios, no tengan incidencia en su
declaracion de la renta. De igual forma,
asegurd que desde septiembre, la Se-
cretaria de Estado de Telecomunica-
ciones ha inserito 847 nuevas empre-
sas en el registro de compaiiias insta-
ladoras.
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amb marca
Barcelona

APOSTA La capital catalana vol consolidar |a celebracio
d’'un espectacle singular i amb projeccid internacional la nit
del 31 de desembre REEDICIO El muntatge de La Fura dels
Baus ‘L'Esser del Mil-lenni’ repetira enguany

Francesc Espiga
BARCELONA

L'objectiu, a la llarga, és
que quan els informatius
de mig mon passin revista
de com ha anat la celebra-
ci6 de Cap d’Any, entre les
imatges de Nova York,
Londres, Berlin, Sydney o
Rio de Janeiro, se n’hi coli
també una de Barcelona.
Per aconseguir aquest
repte promocional, la ca-
pital catalana ha optat per
institucionalitzar la cele-
bracié d'un gran especta-
cle —no pas festa— a I'avin-
guda Maria Cristina que
s'acabi convertint en ico-
nografic i distintiu. Una
formula que enguany es
materialitzard amb una
representacio actualitza-
da de L'Esser del Millen-
ni, de La Fura dels Baus, el
muntatge que ja es va es-
collir 'any passat en l'es-
trena d'aquest nou format
d’esdeveniment. De cara a
futures edicions, no esta
decidit si es continuara
apostant per aquesta com-
panyia o s'obrira elventall.

L'Ajuntament de Bar-
celona ja es va apressar
ahir a subratllar que la
proposta va adrecada “a
un public familiar” i té un
component essencial-
ment visual. Es a dir, que
qui vulguiball, beguda-no
hi haura barres— o disbau-

Les frases

ééAquest és un acte de
caracter familiar. Per a
altres tipus de
celebracions, ja hi ha
una gran oferta??

Joaquim Forn
PRIMER TINENT O'ALCALDE

é6Volem un espectacle
particular, que ens
projecti al mon, i que
tingui el segell propi
de Barcelona??

Sonia Recasens
TINENTA D'ALCALDE D'ECONOMIA

ééHem trames un
video amb imatges de
I'any passat a 16.000
contactes, entre ells
operadors turistics??

Joan Gaspart
TURISME DE BARCELONA

ééDes de La Fura
veiem la importancia
de fer sinergia amb les
institucions per
promocionar I'urbs??

carlus Padrissa
LA FURA DELS BAUS

xa que es busqui una alter-
nativa. El format de I'acte,
de fet, ja en determina el
caracter. Malgrat que el
public podrd accedir a
l'avinguda a partir de dos
quarts de deu del vespre,

®acceso

noserafinsados quarts de
dotze que comengara pro-
piament el xou, que es do-
nara per acabat just quan
shagin retransmeés les
campanades.

Des del punt de vista
conceptual, L’Esser del
Mil-lenni recordara molt
el de I'any passat. El seu
element més vistos, natu-
ralment, tornard a ser
aquesta colossal construc-
ci6 d’enginyeria de 15 me-
tres d'altura amb forma
humana delaqual destaca-
ra el cor bategant, un dels
moments culminants. Els
Castellers de Sants, els
foes d’artifici o, per des-
comptat, les campanades
seran altres ingredients
del xou, juntament amb la
miisica a cirrec de Santi
Arisa o la cantaora Ginesa
Ortega. La col-laboracio del
public també sera essen-
cial per aconseguir alguns
efectes, mitjancant els te-
lefons mobils. Durant la
presentaci6 ahir del mun-
tatge, Carlus Padrissa, un
dels directors artistics de
La Fura, no va voler donar
gaires pistes sobre even-
tuals novetats per mante-
nir el factor sorpresa. Si
que va anunciar, pero,
que hi haura un homenat-
ge a la figura de Ramon
Llull o referéncies a I'’Any
Internacional de la Llum,
que es commemora el

Un moment del
muntatge de
passat

TV3 hi transmetra les campanades almenys fins al 2015

Com ja va succeir I'any pas-
sat, l'espectacle sera trans-
mésendirecte per TV3, que,

aBTV. De fet, durant la pre-
sentacid d'ahir es va signar
un conveniamb 'Ajuntament
de Barcelona que assegura
que l'edicio de 'any vinent
també tindra cobertura tele-
visiva. De facto, aixod repre-
senta que les campanades de
la cadena deixaran de tenir
caracter itinerant territorial a
curt termini i passaran a tenir
un format més o menys tan-
cat i molt predeterminat pel

| guié del muntatge. El presi-

| dentde la Corporacié Catala-
| nade Mitjans Audiovisuals,
alhora, també cedira el senyal |
| que aquesta reorientacio no

| s'’had'interpretar comun

| gest de recentralitzacié:

| “TV3nos'oblida, en absolut,

| delarestadel pais,com ho

. demostra el fet que enguany

| faremla cavalcada de Reis

. des de Girona o lamissa del

| gall des de Solsona." Tampoc

| vatancar la porta ala possibi-
| litat que, més endavant, la ca-
| dena torni a la que fins fa poc
| eralaseva formula classica.

Brauli Duart, va assegurar

Dins l'estratégia abans
ressenyada de donar reper-
cussié internacional a l'esde-
veniment, el senyal televisiu
té unfactor crucial. De fet,
I'any passat ja es va aconse-
guir que en determinats pa-
sos europeus, i sobretot sud-
americans, incloguessin
imatges del Cap d'Any barce-
loni. La mastodontica figura
de I'Esser del Mil-lenni és
moltes coses, perd sobretot
éstelevisiva, “Barcelonaha
fet una aposta per projectar-
se, tindra TV3 al seu costat',
vareblar Duart.
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LAPUNT

El turisme
omnipresent

Francesc Espiga

Es comentara, i s'insistira, que l'espectacle de Cap
d’Any que Barcelona vol institucionalitzar va adrecatal ~ darrere, La Fura dels Baus, que garanteix un muntatge
public “familiar” local. | és cert. Pero no cal ser gaire

na amb una companyia amb prestigi internacional al

majestuos i obertament televisiu. No és agosarat vati-

espavilat per intuir que darrere aquesta férmula hi ha cinar, doncs, que no trigarem gaire a topar amb opera-

un interés, d'altra banda confés, per atreure turistes.
Encara més. De fet, el producte té tots els elements

dors que ofereixen un paquet de Cap d’Any a la ciutat,
amanit amb la imatge de les campanades a Maria

per convertir-se en una recepta d'éxit, que es conjumi-  Cristina. Benvingut, Mister Marshall!

2015, o la capitalitat
mundial del mobil,
Organitzada per Turis-
me de Barcelona amb el su-
port del consistori, la cele-
bracid té un cost de
450.000 euros que es co-
brira, principalment, amb
patrocinadors privats. Les
previsions son que se supe-
rinelsmés de 70.000 assis-
tents de I'any passat, un
percentatge important del
qual s'espera que siguin tu-
ristes. Sobre aixo, el presi-
dent executiu de Turisme
de Barcelona, Joan Gas-
part, va explicarahir que ja
han enviat informacio pro-
mocional del'acte a 16.000
contactes del sector, una

®acceso

part dels quals sén opera-
dors turistics. El proposit
estratégic, hi va afegir, és
que la celebracio del Cap
d’Any a I'urbs s’acabi con-
solidant com un reclam
més per allargar la tempo-
rada d'estades entre els vi-
sitants forans de la corona
més proxima. Aixo vol dir
els que provenen de 'Estat
espanyol o el sud de Fran-
ca. “Volem projectaral mén
alguns dels valors que van
associats a Barcelona, com
aralainnovacio o la creacio
a partir de la col-laboracid
publicoprivada” resumia
ahir la tinenta d'alcalde de
Promocié Economica, So-
nia Recasens. W
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Telefonica supera todas las trabas para
liderar en Brasil con su fijo, mévily TV

El regulador autoriza la compra de GVT para dar origen al nuevo ‘rey convergente’

Antonio Lorenzo MADRID.

Telefénica eludio ayer un escollo
que hasta el momento paralizaba
el crecimiento de la multinacional
espafiola en Brasil. El regulador de
las telecomunicaciones de aquel
pais, Anatel, aprobo en la reunion
del pasado lunes la adquisicion de
la compaiiia Global Village Tele-
com (GVT) por parte de Telefoni-
ca Vivo. Esa decision insufla nue-
vas fuerzas al grupo espafiol, com-
prometido en liderar el mercado de
las telecomunicaciones integradas
en Brasil.

La aventura comenzo el pasado
19 de septiembre, cuando Telefoni-
cay Vivendi (propietario de GVT)
firmaron un acuerdo de compra-
venta a cambio de un desembolso
en efectivo de 4.663 millones de eu-
ros, junto con la transferencia del
12 por ciento del capital social de la
compaiiia resultante tras la integra-
cion de GVT en Telefénica Brasil.

Ademids, Vivendi también acep-
t6 la adquisicion de 1.110 millones
de acciones ordinarias de Telecom
Italia, hasta el momento en manos
de Telefonica, a cambio de otro 4,5
por ciento del operador lider de las
telecomunicaciones integradas de
Brasil.

La estrategia de la multinacional
que preside César Alierta consiste
en replicar en sus principales mer-
cados la doctrina que desde hace
afios aplica en Espafia: integrar ba-
jo una tmica factura los diferentes
servicios de telecomunicaciones
(telefonia mavil, fija, acceso a In-
ternet y television de pago).

Telefénica no esperaba especia-
les dificultades para integrar el ne-
gocio de GVT en el operador de mo-
vil con mayor niimero de accesos
de aquel pais. De hecho, 1a suma de
ambas compafiias eleva la cifra por
encima de los 100 millones de ac-
cesos, a cierta distancia de sus in-

®acceso

Operadores integrados brasilefios

Accesos totales (I trim. 2014, en miles)

101.495 96.576 93.856

75.257 74,689
- 7639 5480
TELEFONICA, | AMERICA MOVIL TELEFONICA oi TIM GVT SKY
VIVOY GVT CLARO YVIvo
Ingresos netos en 2013 (mill. €)
L 1915 12206 1670
9992 7003
i 1709
TELEFONICA, |  TELEFONICA AMERICA MOVIL oi ™™ SKY GVT
VIVOY GVT i Y VIvOo CLARO
Ebitda* en 2013 (mill. €)
i 4.396
i 2768 2663
i 1.830
943 707
TELEFONICA, TELEFONICA AMERICA MOVIL oi TIM SKY GVT
VIVOY GVT Y Vivo CLARO
Ebitda*-Capex en 2013 (en miles)
470 466 219 . i
TELEFONICA TELEFONICA, - TIM di SKY GVT AMERICA MOVIL
Y VIvo VIVOYGVT CLARO

Fuente: Telefénica. (*) Beneficio bruto de explotacion.

4.700

MILLONES DE EUROS

mediatos perseguidores: Claro (96,5
millones) y Oi (75,5 millones). El
grupo resultante también sera el
primero del escalafon en cuanto a
ingresos, con cerca de 14.000 mi-

Son las sinergias esperadas
por Telefénica, fruto de la ad-
quisicion de GVT a Vivendi.
Seguin explico el grupo espa-
fiol tras la firma del acuerdo
de adquisicién, rubricado el
pasado 19 de septiembre, la
nueva Telefénica Brasil con-
solidara el liderazgo en telefo-
nia mévil y banda ancha

en Brasil, con presencia en
todo el pais y “con un perfil
de cliente de alto valor”, indi-
can fuentes del operador.

llones de euros, frente a los 11.670
millones de Claro o los 9992 millo-
nes de Oi.

Segin explican fuentes de Tele-
fénica, el visto bueno de Anatel a
la compra de GVT “pone de mani-
fiesto que el resultado de lamisma
serd beneficioso para el mercado
brasilefio en términos técnicos, de
mercado y competencia, ya que las
operaciones de ambas compaiiias
son complementarias, por lo que la
operacion supondrd el nacimiento
de un nuevo competidor nacional
de entidad, caracterizado por la in-

elEconomista

novacion en soluciones técnicas y
la robustez financiera y de gestion”.

De la misma forma, la futura in-
tegracion “permite crear las condi-
ciones para la expansion de la in-
fraestructura de telecomunicacio-
nes, particularmente de la oferta de
banda ancha, y supone reafirmar el
compromiso de Telefénica con Bra-
sil”, afiaden.

“Esta previsto que el pago en efec-
tivo de la operacion se financie a
través de una ampliacién de capi-
tal en Telefonica Brasil, en la que
participara Telefonica mediante
otra ampliacion destinada a cubrir
el desembolso por la parte propor-
cional correspondiente a su parti-
cipacion del 74 por ciento en su fi-
lial brasilefia”, explican.

10 / 18



EL MUNDO (EDICION NACIONAL)

MADRID

>cién: COMUNICACION _ Valor: 17.837,00 € Area (cm2): 402,5 Ocupacion: 42,47 %

Prensa:
Tirada:
Difusion:

Documento: 1/1

24112114

Diaria
229.741 Ejemplares
156.172 Ejemplares

L¥/8¥588 ‘POD

Pagina: 54

Autor: EDUARDO FERNANDEZ MADRID _Num. Lectores: 976000

AUDITORIA INTERVENCION GENERAL DE LA ADMINISTRACION DEL ESTADO DE 2013

EL ‘VACIO’ DEL PATROCINIO
DEPORTIVO EN RTVE

Hacienda pregunta
por qué no contabiliza
esta publicidad

EDUARDO FERNANDEZ MADRID
RTVE contabiliza por fin los ingresos
por patrocinios culturales. «Y lo ha-
ce por importe de casi 8,5 millones
de euros», refleja la Intervencion Ge-
neral de la Administracion del Esta-
do (IGAE) correspondiente a 2013, a
la que ha tenido acceso EL MUNDO.
Son todos los que estan pero, destan
todos los que son?, se pregunta Ha-
cienda, que «tiene dudas» sobre si
ciertos patrocinios de competiciones
deportivas no se computan como ta-
les, a pesar de las advertencias reali-
zadas por parte del Ministerio en sus
anteriores auditorias. «RTVE emite
competiciones deportivas con patro-
cinio, sin que se hayan facturado ni
contabilizado los mismos», expone.
Asi, se recomienda a la piblica que
realice «una consulta a la Direccion
General de Tributos» para aclarar es-
ta posible irregularidad.

La cuestion es relevante, ya que
los patrocinios se demuestran cru-
ciales para cuadrar las cuentas de la
corporacion. Los culturales alcan-
zan la suma nada despreciable de

8.488.985,80 euros. La auditoria in-
dica que las ventas por publicidad
«se incrementan un 348%» con res-
pecto a 2012, precisamente por co-
menzar a considerar dichos patroci-
nios como pedia Hacienda.

El Ministerio senala esta vez los
programas deportivos, Mientras, la

®acceso

publica alega que hay compromisos
comerciales previos a la participa-
ci6én de la cadena; es decir, que TVE
adquiere en ocasiones los derechos
de un producto deportivo en el que
la contraprestacion del patrocinador
se ha realizado previamente y a fa-
vor del titular de dichos derechos,

Séanchez, en
la Vuelta de
2013, que
contd con
patrocinio.
EFE

no de la cadena. En cumplimiento
de sus funciones de control, Hacien-
da recela: «Esta Intervencién Dele-
gada tiene dudas sobre si dichos pa-
trocinios deberian considerarse
prestacion de servicio, ya que en-
tiende que la aportaci6n del patroci-
nador es a cambio de dar publicidad

a su marca, y la visibilidad de la mis-
ma se produce a través de RTVE».

La corporacion ha encontrado un
resquicio por el que puede entrar
publicidad, a pesar de que la Ley de
Financiacion de 2009 prohibi6 los
anuncios. En la norma se conside-
raron excepciones «los patrocinios
y el intercambio publicitario de
eventos deportivos y culturales que
se enmarquen dentro de la mision
de servicio publicox.

Sin embargo, la IGAE subraya
decenas de competiciones deporti-
vas que no son computadas como, a
su juicio, deberian. Es el caso de la
Vuelta Ciclista a Espana 2013, el
ATP Masters 1000, el Conde de Go-
dé, la Copa Davis, el Rally Dakar y
la Euroliga de Baloncesto, entre mu-
chos otros ejemplos. «Se desconoce
el valor de estos patrocinios y lo que
podria incrementar la cuenta de
ventas de publicidad», mantiene la
Intervencién de Hacienda.

Estas advertencias tienen especial
importancia actualmente, ya que, tal
y como adelant6 este periddico, la
publica negocia con Loterias un
compromiso de patrocinio para Tele-
deporte, que ha estado a punto de
desaparecer. El sector ptblico se en-
cuentra, pues, ante una paradoja: los
contados acuerdos comerciales de
TVE por eventos deportivos se man-
tienen al limite de la legalidad y pro-
vocan malestar entre los canales pri-
vados, pero al mismo tiempo sirven
para aliviar el desembolso estatal en
los presupuestos; siempre, claro, que
haya constancia de esos patrocinios,
como pide Hacienda. Tanto es asi
que una corriente en el PP pregona
la idoneidad de la vuelta a los spots.
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Roger Loppacher, president del CAC. pere ToroERA

El CAC estudia sancionar les radios
que no van emetre falques del 9-N

ALEX GUTIERREZ
BARCELONA

El Consell de I'Audiovisual de Catalunya (CAC)
ha iniciat els tramits per expedientar les tres
emissores de radio que van negar-se a eme-
tre les falques institucionals del 9-N. L'orga-
nisme va anunciar ahir gue encetava un pe-
riode d'informacié previa, que no pressupo-
sa incoacio d'expedient sancionador, en el
qual les emissores en qliestié -la SER, la Co-
pe i Onda Cero- tenen deu dies per aportar
les dades o arguments que considerin relle-
vants. L'acord d'iniciar aquest tramit s'ha
aprovat amb tres vots a favor, dos en contrai
una abstencio.

Sifinalment I'expedient tira endavantien
resulta unasancio, com que la falta en qiies-
tid esta tipificada com a greu, les radios s'en-
fronten a una multad'entre 12.001i90.000

®acceso

euros. Les emissores no van complir l'apartat
1 del'article 82 de la llei audiovisual catala-
na, segons el qual és obligat emetre gratui-
tament les falques informatives, "els comu-
nicats i les declaracions que el govern de I'Es-
tatiel govern de la Generalitat estimin con-
venients per causes justificades d'interés
public”.

L'actuacic del CAC es va posar en marxa
arran de la recepcidé de 60 queixes de parti-
culars que denunciaven la negativa d'aques-
tes tres radios de difondre els missatges ins-
titucionals. Posteriorment, el secretari de Co-
municacié de la Generalitat, Josep Marti, va
adrecar un escrit al Consell per posar-lo tam-
bé en coneixement dels fets. La SER, perla
seva banda, va enviar una carta al CACel 6 de
novembre en la qual manifestava la seva dis-
conformitat amb I'obligacié d'emetre les dues
falgues produides per la Generalitat i dema-
nava la suspensid de ['ordre. s
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Expedientan a tres
radios por no emitir
el anuncio del 9-N

» Cope, Onda Ceroy
Ser rechazaron
la propaganda del
Gobierno catalan

MARIA JESUS CANIZARES
BARCELONA

El Consejo Audiovisual de Catalufa
(CAC), 6rgano encargado de velar por
los contenidos de radios y televisio-
nes que emiten en territorio catalédn,
ha abierto un expediente a las emi-
soras privadas Cope, Onda Ceroy Ser
por negarse a emitir el anuncio ins-
titucional de la votacion secesionis-
ta organizada por el Gobierno cata-
lan el 9 de noviembre.

El CAC, que ha incoado la fase de
informacidén previa al expediente san-
cionador, invoca el articulo 82 de la
Ley 22/2005 de la Comunicacion Au-
diovisual de Cataluna, que establece
la obligacidon de los prestadores de
servicios de comunicacion audiovi-
sual de difundir, gratuitamente y con
indicacion de su origen, los comuni-
cados y las declaraciones que el Go-
bierno de la Generalitat estime con-
venientes «por causas justificadas de
interés ptblicon».

La decision ha dividido al CAC. Dos
consejeros, los propuestos por ERC
(Salvador Alsius) y CDC (Yvonne Gri-
ley), votaron a favor de abrir expe-
diente; los de PSC (Carme Figueeras)

y PP (Daniel Sirera), en contra, y la
consejera de Unioé (Eva Parera), se
abstuvo. El presidente, Roger Loppa-
cher, propuesto por CiU, decantd la
votacion al votar a favor.

La actuacion del CAC comenzo a
raiz de la recepcion de 60 quejas de
particulares, que denunciaban la ne-
gativa de determinadas emisoras a
difundir la campafia sobre el proce-
so de participaciéon del 9-N. La Ser
envio el 6 de noviembre un escrito en
el gue ponia de manifiesto su discon-
formidad con la obligacién de emi-
tir dos cufias publicitarias y pidio la
suspension de la orden.

Colas para autoinculparse
Posteriormente, el 25 de noviembre,
la Generalitat se dirigi6 al CAC me-
diante un escrito del secretario de
Comunicacién de la Generalitat, Jo-
sep Martii Blanch, en el que infor-
maba del incumplimiento de la cita-
da ley por parte de las tres emisoras.

La celebracién del 9-N ha tenido
consecuencias judiciales. El lunes, el
Tribunal Superior de Justicia de Ca-
talufia admitio a tramite la querella
de la Fiscalia contra el presidente Ar-
tur Mas, la vicepresidenta Joana Or-
tega vy la consejera de Ensenanza, Ire-
ne Rigau. Ayer, cerca de 600 perso-
nas desfilaron por el Palacio de
Justicia para autoinculparse de ha-
ber votado, entre ellas el presidente
de ERC, Oriol Junqueras, y el nime-
ro dos de CDC, Josep Rull.
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El relat d'unes setmanes que han canviat la politica a Catalunya i Espanya

Cronica d’'un temps eléctric

BARCELONA Redaccio

La cronica dels mesos clau del
2014 catala, en llibre electro-
nic. Ebooks de Vanguardia pu-
blica en format digital les cro-
niques escrites durant 73 dies
pel director adjunt del diari i
delegat a Madrid, Enric Julia-
na, amb el titol Codigo 11-9-11.

Es tracta d’un relat de més
de tres-centes pagines sobre
un dels moments més intensos
de la politica catalana i espa-
nyola de les tltimes décades,
que es pot adquirir al preu de
2,99 euros a través de l'edicid
digital de La Vanguardia. El
dia a dia d’'unes setmanes que

van absorbir I'atencio de tot-
hom, amb una cuidada edicio
dels textos.

De l'onze del nou al nou de
'onze (en realitat, de I'u de se-
tembre fins a mitjan novem-
bre). Des dels preparatius de
I'Onze de Setembre més multi-

Ebooks de Vanguardia
publica ‘Codigo 11-9-11,
una série de 73 articles
del periodista
Enric Juliana

®acceso

tudinari fins a la primera diges-
ti6 de la consulta tolerada del 9
de novembre. La gegantina Di-
ada, les jornades del referén-
dum d’Escocia -que I'autor va
viure en directe a Edimburg-,
els recursos davant el Tribunal
Constitucional, I'espés joc tic-
tic entre els partits catalans a
mesura que s'acostava el 9-N,
a més d'una cadena trepidant
d’esdeveniments critics en la
politica espanyola.

“Una tardor mai vista” —-sos-
té Enric Juliana- que ha supo-
sat un veritable canvi de ra-
sant, amb un gran deteriora-
ment del sistema de partits vi-
gent des de la transicié”. Una

tardor que passara a la histo-
ria. La dimissio del ministre de
Justicia, Alberto Ruiz-Gallar-
donilacadena d’escandols i in-
cidencies que van caracterit-
zar el mes d’octubre, amb gran
impacte en l'opini6é publica i
en les enquestes, amb el signifi-
catiu ascens de Podem, el par-
tit de Pablo Iglesias. Cddigo
11-9-11 conté les claus necessa-
ries per entendre I'any electo-
ral que ben aviat estrenarem.
Portada del llibre, carregada
d’ironia, del dibuixant i cronis-
ta Toni Batllori.e

PODEU ADQUIRIR
L'E-BOOK A
htp://goo.gl/GhrYsz

Enric Juliana

Portada de I'e-book Cédigo 11-9-11
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El ‘rescate’ de
RTVE lastralas
cuentas de Sepi:
pierde 49 millones

Indra genera unas
mintsvalias latentes
de 70 millones

A.S. MADRID.

El rescate a RTVE le ha salido
caro a Sepi. La compania estatal
aprobo en verano una inyeccion
de 130 millones de euros para
alejar la sombra de la quiebra
técnica de la Corporacion que le
han llevado a cerrar los nueve
primeros meses del afio en nui-
mero rojos. Asi,y taly como in-
forma el propio grupo Sepi, el
tnico accionista de RTVE ha per-
dido 49 millones de euros entre
enero y septiembre de 2014.
Mas alla del rescate a la tele-
vision publica, que estd nego-
ciando con Hacienda otra inyec-
cion de 133 millones para cerrar

2.677

MILLONES DE EUROS

Es el importe neto de la cifra de
negocios registrado por la firma
estatal hasta septiembre.

2014 en tablas, las cuentas dela
Sepi también se han visto afec-
tadas por las provisiones resul-
tantes del acuerdo alcanzado en
abril con los sindicatos para eje-
cutar el Plan de Empresa de Hu-
nosa 2013-2018.

También influye en esta situa-
cioén que la participacion del 20
por ciento que Sepi tiene en In-
dra hayan generado unas minus-
valias latentes cercanas a 70 mi-
llones, que han hecho necesario
provisionar este riesgo.

La compaiiia estatal ha obte-
nido unos ingresos de 2.677 mi-
llones de euros hasta septiem-
bre. La mayor aportacion a este
importe corresponde a Correos,
con 1.285 millones de euros, ya
Tragsa, con 455 millones.
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TV3 pagara 1,9 milions anuals
per emetre al multiplex de Godé

La Corporacio Catalana de Mitjans Au-
diovisuals va firmar ahir el contracte per
llogar al grup Godo les freqiiencies a tra-
vésdeles quals emetra TV3 HD. L'import
de l'operacio s’ha quantificat en 1,9 mili-
ons d’euros anuals. La Corporacid neces-
sita arrendar aquest espai radioeléctric de

titularitat publica pero gestio privada per-
qué haperdut -per una controvertida de-
cisio del ministeri d’Indutstria- un dels
dos multiplexs de que disposava. Fins ara,
el cost de mantenir el segon multiplex
—amb espai encara per a tres canals més,
que no tenia ocupats— era de 2,8 milions.
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Solo el 42%
de los edificios

se ha adaptado
a la TDT

RAMON MUNOZ, Madrid

El Ministerio de Industria ha
reconocido que solo el 42,6%
de los edificios ha adaptado
sus antenas para la recepcion
de los canales de la Television
Digital Terrestre (TDT) en sus
nuevas frecuencias. El plazo
para la reantenizacién vence
el 31 de diciembre, pero el Go-
bierno esta negociando con las
cadenas de television y los ope-
radores de moéviles una prorro-
ga de tres meses.

Esa baja cifra de adapta-
cion, de la que habian avisado
las empresas instaladoras, es
el resultado de una encuesta
realizada entre los dias 17 de
noviembre y 11 de diciembre
por el Observatorio Nacional
de Telecomunicaciones y So-
ciedad de la Informacién (Ont-
si) de Red.es (dependiente de
Industria), a través de 20.000
llamadas telefénicas.

Por su parte, las instalado-
ras apuntan a que, a finales de
noviembre 449.000 edificios
habian contratado la adapta-
cion, pero de estos solo la ha-
bian llevado a cabo 195.000
porque la gran demanda que
no puede ser atendida.
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TV3 garanteix
la continuitat de les
emissions en HD

p El consell de govern de la
Corporacio Catalana de Mitjans
Audiovisuals (CCMA) va apro-
var ahir un acord amb Emis-
sions Digitals de Catalunya
(EDC) per emetre el canal de
TV3 en alta definicié en el multi-
plex que gestiona aquesta socie-
tat del Grup Godo. L’acord,
adoptat després d’analitzar dife-
rents opcions técniques i una
vegada el CAC n’ha autoritzat
I'arrendament, permetra a TV3
mantenir 'emissio en alta defini-
cid, maxima qualitat de senyal i
més cobertura. / Redaccio
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