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PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Data Titular/Mitjà Pàg Docs.

27/01/16 EL SUPREMO INVESTIGA EL REPARTO DE LAS TDT POR FOMENTAR EL DUOPOLIO    /    El Economista 6 1

27/01/16 'ELECONOMISTA' SIGUE CRECIENDO EN DICIEMBRE FRENTE A LA CAÍDA DE LAS GRANDES CABECERAS    /    El
Economista

7 1

27/01/16 ABC FUE EL SEGUNDO DIARIO MÁS VENDIDO EN MADRID EN 2015    /    Abc 8 1

27/01/16 EL PARLAMENT EUROPEU INSTA A ACTUAR RÀPID CONTRA GOOGLE    /    La Vanguardia.cat -Viure a Bcn 9 1

27/01/16 EL GRUPO HERALDO ASSUMEIX LA PRESIDÈNCIA DE NEWS MEDIA EUROPE    /    Diari Més 10 1

27/01/16 UN TROS DE DEMOCRÀCIA    /    La Vanguardia.cat 11 1

27/01/16 Paul Steiger: «INVESTIGAR ESTÁ EN LA ESENCIA DE LOS DIARIOS»    /    Abc 12 1

27/01/16 LOS ANUNCIANTES IMPUGNAN EL ÚLTIMO REPARTO DE CANALES DE TDT    /    Abc 13 1

27/01/16 ORANGE NEGOCIA INVERTIR EN FIBRA CON EUSKALTEL Y MÁSMÓVIL    /    Expansión 14 1

27/01/16 Paul Steiger: "LA INVESTIGACIÓN DARÁ IMPULSO AL PERIODISMO"    /    Expansión 15 1

27/01/16 NETFLIX I AMAZON FAN ESCLATAR EL MERCAT DEL FESTIVAL NORD-AMERICÀ    /    Ara 16 1

27/01/16 LA BATALLA MEDIÀTICA DE RÚSSIA    /    Ara 17 1

27/01/16 MEDIAPRO OFRECERÁ EL FÚTBOL A TODOS LOS OPERADORES DE 'TELECOS'    /    Expansión 18 1

27/01/16 LAS NOVELAS QUE RODOREDA QUISO VER MUERTAS    /    El País (Catalunya) 19 1

27/01/16 JUNTS PEL SÍ CONTROLARÀ LA MEITAT DE LES COMISSIONS DEL PARLAMENT    /    La Vanguardia.cat 20 1

27/01/16 LOS ANUNCIANTES RECURREN LAS ADJUDICACIONES DE TDT    /    El País 21 1

27/01/16 ¿CÓMO MEDIR LA AUDIENCIA EN INTERNET?    /    El Mundo 22 1

27/01/16 UN SACERDOTE DEMASIADO MEDIÁTICO PARA MARRUECOS    /    El País 23 1

27/01/16 CINCO MINUTOS DIARIOS MENOS DE TELEVISIÓN EN 2015    /    El Economista -Consumo 24 1
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PERIODISME I MITJANS DE COMUNICACIÓ

Data Titular/Mitjà Pàg Docs.

27/01/16 UN DUOPOLIO QUE DEBE TERMINARSE, EDITORIAL    /    El Economista 25 1

27/01/16 CIUDADANOS PRESIDIRÁ LA COMISIÓN QUE REGULA TV 3    /    El País (Catalunya) 26 1

27/01/16 ELS CLIENTS DE JAZZTEL PODRAN CONTRACTAR LA TELEVISIÓ D'ORANGE    /    La Vanguardia.cat -Viure a Bcn 27 1
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27/01/16El Economista
Madrid

Prensa: Diaria
Tirada: 22.922 Ejemplares
Difusión: 15.137 Ejemplares

Página: 6
Sección: E & F    Valor: 12.557,00 €    Área (cm2): 813,8    Ocupación: 90,67 %    Documento: 1/1    Autor: Eva Díaz / Javier Romera Madrid    Núm. Lectores: 55000

C
ód: 99902950
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27/01/16El Economista
Madrid

Prensa: Diaria
Tirada: 22.922 Ejemplares
Difusión: 15.137 Ejemplares

Página: 15
Sección: E & F    Valor: 13.706,00 €    Área (cm2): 888,3    Ocupación: 98,96 %    Documento: 1/1    Autor: elEconomista Madrid    Núm. Lectores: 55000

C
ód: 99902972
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27/01/16Abc
Madrid

Prensa: Diaria
Tirada: 134.591 Ejemplares
Difusión: 93.325 Ejemplares

Página: 45
Sección: SOCIEDAD    Valor: 23.537,00 €    Área (cm2): 514,1    Ocupación: 72,88 %    Documento: 1/1    Autor: ABC    Núm. Lectores: 566000

C
ód: 99905797
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27/01/16La Vanguardia.cat -Viure a Bcn
Barcelona

Prensa: Diaria
Tirada: 67.494 Ejemplares
Difusión: 57.891 Ejemplares

Página: 10
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 18.723,00 €    Área (cm2): 623,1    Ocupación: 62,83 %    Documento: 1/1    Autor: FRANCESC BRACERO    Núm. Lectores: 691000

C
ód: 99903429
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27/01/16Diari Més
Tarragona

Prensa: Diaria
Tirada: Sin datos OJD
Difusión: 24.410 Ejemplares

Página: 13
Sección: OTROS    Valor: 2.542,00 €    Área (cm2): 529,0    Ocupación: 59,26 %    Documento: 1/1    Autor: Alexandre Mato    Núm. Lectores: 40000

C
ód: 99919111
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27/01/16La Vanguardia.cat
Barcelona

Prensa: Diaria
Tirada: 67.494 Ejemplares
Difusión: 57.891 Ejemplares

Página: 40
Sección: CULTURA    Valor: 15.242,00 €    Área (cm2): 507,3    Ocupación: 51,15 %    Documento: 1/1    Autor: JUSTO BARRANCO Barcelona    Núm. Lectores: 691000

C
ód: 99904267
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27/01/16Abc
Madrid

Prensa: Diaria
Tirada: 134.591 Ejemplares
Difusión: 93.325 Ejemplares

Página: 44
Sección: SOCIEDAD    Valor: 15.747,00 €    Área (cm2): 394,1    Ocupación: 48,76 %    Documento: 1/1    Autor: ALEJANDRO CARRA    Núm. Lectores: 566000

C
ód: 99904682
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27/01/16Abc
Madrid

Prensa: Diaria
Tirada: 134.591 Ejemplares
Difusión: 93.325 Ejemplares

Página: 77
Sección: OTROS    Valor: 14.495,00 €    Área (cm2): 365,0    Ocupación: 44,88 %    Documento: 1/1    Autor: F. MARÍN    Núm. Lectores: 566000

C
ód: 99904740
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27/01/16Expansión
Madrid

Prensa: Diaria
Tirada: 42.979 Ejemplares
Difusión: 27.987 Ejemplares

Página: 6
Sección: EMPRESAS    Valor: 7.191,00 €    Área (cm2): 395,3    Ocupación: 41,09 %    Documento: 1/1    Autor: I. del Castillo. Madrid    Núm. Lectores: 185000

C
ód: 99905668
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27/01/16Expansión
Madrid

Prensa: Diaria
Tirada: 42.979 Ejemplares
Difusión: 27.987 Ejemplares

Página: 41
Sección: OTROS    Valor: 5.743,00 €    Área (cm2): 315,7    Ocupación: 32,82 %    Documento: 1/1    Autor: Carmen Méndez. Madrid    Núm. Lectores: 185000

C
ód: 99905716
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27/01/16Ara
Barcelona

Prensa: Diaria
Tirada: 23.210 Ejemplares
Difusión: 13.732 Ejemplares

Página: 36
Sección: CULTURA    Valor: 1.384,00 €    Área (cm2): 314,6    Ocupación: 31,09 %    Documento: 1/1    Autor: XAVI SERRA BARCELONA    Núm. Lectores: 113000

C
ód: 99902713
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27/01/16Ara
Barcelona

Prensa: Diaria
Tirada: 23.210 Ejemplares
Difusión: 13.732 Ejemplares

Página: 47
Sección: OPINIÓN    Valor: 1.327,00 €    Área (cm2): 300,9    Ocupación: 29,81 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 113000

C
ód: 99902640
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27/01/16Expansión
Madrid

Prensa: Diaria
Tirada: 42.979 Ejemplares
Difusión: 27.987 Ejemplares

Página: 6
Sección: EMPRESAS    Valor: 4.500,00 €    Área (cm2): 247,4    Ocupación: 25,71 %    Documento: 1/1    Autor: I. del Castillo. Madrid    Núm. Lectores: 185000

C
ód: 99905712
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27/01/16El País (Catalunya)
Barcelona

Prensa: Diaria
Tirada: 31.023 Ejemplares
Difusión: 23.029 Ejemplares

Página: 8
Sección: CATALUÑA    Valor: 2.700,00 €    Área (cm2): 237,3    Ocupación: 25,44 %    Documento: 1/1    Autor: ANNA PAZOS, Barcelona Hubo un tiempo en     Núm. Lectores: 92116

C
ód: 99902865
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27/01/16La Vanguardia.cat
Barcelona

Prensa: Diaria
Tirada: 67.494 Ejemplares
Difusión: 57.891 Ejemplares

Página: 19
Sección: POLÍTICA NACIONAL    Valor: 7.249,00 €    Área (cm2): 241,3    Ocupación: 24,33 %    Documento: 1/1    Autor: MAITE GUTIÉRREZ Barcelona	    Núm. Lectores: 691000

C
ód: 99904261
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27/01/16El País
Madrid

Prensa: Diaria
Tirada: 297.445 Ejemplares
Difusión: 238.559 Ejemplares

Página: 42
Sección: ECONOMÍA    Valor: 11.166,00 €    Área (cm2): 217,0    Ocupación: 22,97 %    Documento: 1/1    Autor: ROSARIO G. GÓMEZ, Madrid La Asociación E    Núm. Lectores: 1425000

C
ód: 99902483
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27/01/16El Mundo
Madrid

Prensa: Diaria
Tirada: 217.959 Ejemplares
Difusión: 149.684 Ejemplares

Página: 52
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 9.865,00 €    Área (cm2): 192,3    Ocupación: 22,83 %    Documento: 1/1    Autor: VÍCTOR DE LA SERNA    Núm. Lectores: 886000

C
ód: 99903685
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27/01/16El País
Madrid

Prensa: Diaria
Tirada: 297.445 Ejemplares
Difusión: 238.559 Ejemplares

Página: 2
Sección: OPINIÓN    Valor: 8.806,00 €    Área (cm2): 171,1    Ocupación: 18,11 %    Documento: 1/1    Autor: CONVERSACIÓN GLOBAL Francisco Peregil |     Núm. Lectores: 1425000

C
ód: 99902434
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27/01/16El Economista -Consumo
Madrid

Prensa: Mensual
Tirada: 22.922 Ejemplares
Difusión: 15.137 Ejemplares

Página: 23
Sección: E & F    Valor: 2.174,00 €    Área (cm2): 94,0    Ocupación: 15,7 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 55000

C
ód: 99902558
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27/01/16El Economista
Madrid

Prensa: Diaria
Tirada: 22.922 Ejemplares
Difusión: 15.137 Ejemplares

Página: 3
Sección: OPINIÓN    Valor: 2.011,00 €    Área (cm2): 130,3    Ocupación: 14,52 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 55000

C
ód: 99902944
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27/01/16El País (Catalunya)
Barcelona

Prensa: Diaria
Tirada: 31.023 Ejemplares
Difusión: 23.029 Ejemplares

Página: 3
Sección: CATALUÑA    Valor: 783,00 €    Área (cm2): 69,7    Ocupación: 7,38 %    Documento: 1/1    Autor: CARLOS ORQUÍN, Ciudad El partido más bel    Núm. Lectores: 92116

C
ód: 99902877
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27/01/16La Vanguardia.cat -Viure a Bcn
Barcelona

Prensa: Diaria
Tirada: 67.494 Ejemplares
Difusión: 57.891 Ejemplares

Página: 10
Sección: COMUNICACIÓN    Valor: 1.117,00 €    Área (cm2): 37,2    Ocupación: 3,75 %    Documento: 1/1    Autor:     Núm. Lectores: 691000

C
ód: 99903433
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Periodisme i MItjans de comunicació

Data Titular/Mitjà Pàg Docs.

27/01/16 ERC i CDC es reparteixen el càrrecs de comunicació    /    E-noticies 31 1

27/01/16 La solidesa    /    Media.cat  Observatori crític dels mitjans 32 1
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E-noticies
http://politica.e-noticies.cat/erc-i-cdc-es-reparteixen-el-carrecs-de-comunicacio-100312.html

Dc, 27 de gen de 2016 08:43
Audiència: 629

VPE: 1

Tipologia: online

Ranking: 4

Pàgina: 1

ERC i CDC es reparteixen el càrrecs de comunicació

Dimecres, 27 de gener de 2016

El nou equip de comunicació del Govern reflecteix els equilibris de poder entre Convergència Democràtica i
Esquerra Republicana. I és que les dues formacions polítiques són conscients que tan important -o més- que
lacció política, és la manera en què es comunica la gestió de lExecutiu als ciutadans i la relació que es manté
amb els mitjans de comunicació. Per aquesta raó, tant CDC com ERC, volen situar homes de la seva confiança
en aquests llocs estratègics i repartir-se uns càrrecs que depenen de Presidència.   CDC tindrà dues persones
vetllant per transmetre la millor cara del govern Puigdemont, tot i que serà una home dEsquerra qui
sencarregarà de pilotar lacció comunicativa de lexecutiu de Junts pel Sí. Miquel Martín Gamisans ha estat
nomenat secretari de Comunicació del Govern i Mitjans de Comunicació a proposta dels republicans.
Gamisans, llicenciat en Periodisme, va ser el cap de premsa dERC al Congrés entre els anys 2004 i 2008,
després dhaver passat per la direcció de comunicació dÒmnium Cultural. A més, ha realitzat tasques de
consultoria política per a diferents formacions i institucions polítiques, i ha treballat en diversos mitjans com
TV3, Flaix FM, Ràdio Estel i ha col·laborat amb TVE-Catalunya, RAC i Ràdio 4, entre daltres. Gamisans, per
cert, aterra a la secretaria de Comunicació del Govern després dhaver estat durant uns mesos director de La
Xarxa.   A les ordres de Gamisans, hi serà Jaume Clotet. Aquest periodista és el flamant director general de
Comunicació de l'Executiu i ha estat nomenat a proposta de Convergència. Fins ara, ha estat el màxim
responsable de la relació amb els mitjans internacionals. Clotet ha estat cap de Política del diari Avui, subdirector
de lAgència Catalana de Notícies i cap de premsa del departament de Governació en època del tripartit. A
més, ha treballat i col·laborat amb El Singular Digital, lABC, TV3, RAC 1 o Com Ràdio, entre daltres mitjans.
Finalment, Convergència també ha col·locat un dels seus com a director de general de Difusió. Es tracta
dIgnasi Genovès, el fins ara director general dAtenció Ciutadana i Difusió. Llicenciat en Ciències Econòmiques
i Empresarials, Genovès ha exercit diverses responsabilitats al departament dEconomia i Finances, la
conselleria de Presidència, la Secretaria de Política Lingüística o l¡Institut Català de Serveis a la Joventut.
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Media.cat  Observatori crític
http://www.media.cat/2016/01/27/la-solidesa/

Dc, 27 de gen de 2016 07:51
Audiència: 1.467

VPE: 3

Tipologia: blogs

Ranking: 4

Pàgina: 1

La solidesa

Dimecres, 27 de gener de 2016

Com sabem, des de fa un temps hi ha determinada gent que té tendència a creures abans una bola que corri
per Whatsapp que el titular dun diari, perquè, com podríem explicar-ho?, diguem que tot allò que pugui semblar
que té un aspecte de fer la impressió que aparentment corre per conductes soterranis lliures, allunyats
dhipotètics relats oficials, resulta fresc i encisador. I això que em dius, don ho has tret?. Ah, no ho sé, mha
arribat. Perquè ara hi ha coses que, simplement, arriben, arriben sense saber-ne la font ni el pretext. Aquí és,
més o menys, on som.  Després, però, quan hi ha una demanda dinformació urgent i veraç, les mirades
sadrecen als mitjans de comunicació dits convencionals esperant respostes que apaivaguin lansietat. Parlem,
per exemple, dels Fets de l11 de Gener, dilluns. Aquell matí, a una hora tan primerenca que tots dormíem
com a socs, va començar a córrer per les xarxes que David Bowie havia mort i en un primer moment hi va
haver més desconfiança que una altra cosa. ¿Era un fake , una intoxicació, com havia passat altres cops,
amb el mateix Bowie i amb altres celebritats? Periodistes professionals que ja estaven al peu del canó a
aquelles hores han reconegut que van dubtar durant uns minuts si donaven o no crèdit a la notícia, millor dir,
si consideraven que efectivament era una notícia. ¿Què van fer, fins i tot els més escèptics amb els mitjans
clàssics, els que es passen el dia despotricant de les capçaleres establertes, tant dinosaure, tan obsoletes?
Doncs, naturalment, anar a veure què hi deien la BBC, The Guardian o The New York Times .  És interessant
que la mort de Bowie va ser anunciada a través de Facebook, de la seva plana oficial, però fins que no vam
veure que la BBC en feia una notícia no ens la vam creure. Al capdavall, la xarxa social podria haver estat
piratejada, trollejada, o tot plegat podia ser una nova, extrema, performance del senyor Bowie per promocionar
el seu darrer disc, Blackstar, tan fúnebre ell. Suposem que la cadena pública britànica o The New York Times
van fer comprovacions, devien trucar a alguna font propera al cantant per confirmar la notícia, però, fos com
fos, el que és significatiu és que la ciutadania, i els consumidors de Facebook i Twitter els primers, van saber
que David Bowie era mort quan mitjans com aquests, i daltres que gaudeixen de credibilitat, la van incloure
en els seus titulars.  Un instint ens va dur duna manera natural cap a les fonts autoritzades. Perquè no hi ha
periodisme sense crèdit, sense solidesa, i qui, des de posicions alternatives, des de lesmena total, pretengui
substituir-les haurà de demostrar que es mereix la confiança.
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