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El escritor Francesc Serés
presenta el libro ‘La pell
de la frontera’ en el IEI

El autor de Zaidin Francesc Serés
presentd ayer en el Aula Magna
del Institut d’Estudis llerdencs (IEI)
su obra La pell de la frontera. La
publicacién retine un conjunto de
cronicas y entrevistas, que en oca-
siones derivan hacia el ensayo o la
ficcion, con el objetivo de analizar
la compleja realidad de Ponent a
través del fendmeno de la inmi-
gracion. Segun la sinopsis, dentro
de las 320 paginas que contiene

®acceso

el libro tienen cabida todo tipo
de personas “tanto aquellas que
llegan para quedarse como las
que nunca acaban de llegar”. El
presidente de la demarcacion de
Lleida del Col-legi de Periodistes
de Catalunya, Rafa Gimena, y la
periodista Rosa Peroy fueron los
encargados de presentar el acto
en el IEl, que también contd con
la participacion del escritor de
La pell de la frontera.

FOTO: Lidia Sabaté / El autor de Zaidin analiza la inmigracién en Ponent
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Las redes
soclales
permiten
medir mejor
Ia efectividad
del mensaje
publicitario

y afinar

el piablico
objetivo.

Afinando el tiro

AUMENTA LA INVERSION Y LAS EXIGENCIAS AL RETORNO DE LA PUBLICIDAD EN INTERNET

m SUSANA BLAZQUEZ

nternet y la caida del consumo

revolucionan el mercado pu-

blicitario. La crisis econémica

ha reducido el mercado de la
publicidad en casi el 50% desde
2007, ano de su maximo histéri-
co. Todos los medios, excepto los
digitales, han sido afectados, y la
television se mantiene como el
medio rey. Los canales digitales
son los 1inicos que han recibido
mas inversion publicitaria y han
aumentado en cuota de mercado;
es donde estin los jovenes, los fu-
turos grandes consumidores. El
teléfono movil irrumpe con fuer-
za, y hacer una publicidad adecua-
da a una pantalla tan pequeiia es
uno de los retos del sector.

“La crisis e Internet son dos
tormentas que, al unirse, han he-
cho la tormenta perfecta del cam-
bio. La transformacion digital y la
crisis economica han variado el
comportamiento de los consumi-
dores. Los anunciantes saben que
deben estar en Internet, un me-
dio desconocido que les provoca
grandes incertidumbres al hacer
la inversion, y piden mas justifi-
caciones métricas para acometer-
la, afectando a todo el mercado”,
cuenta Angel Riesgo, guru de la
publicidad y consejero delegado
de Big. Es la unidad negocio re-
cién creada por Grupo DDB para
aprovechar la tecnologia Big Data
en la publicidad de Espana, y del

®acceso

mercado hispano en todo el con-
tinente americano.

El Big Data, basado en la in-
gente cantidad de dates vertida
por los consumidores en las redes
sociales, en las aplicaciones mo-
viles que indican donde nos en-
contramos o incluso en las com-
pras realizadas por sistemas de
pago, es oro para la publicidad.
Big Publicidad quiere responder
a la transformacion de la publi-
cidad para adaptarse al negocio
digital. “Seremos el facilitador de
las conversaciones entre las mar-
cas y sus consumidores. El poten-
cial es inmenso y vamos a estar en
é1”, anade Riesgo. La utilidad es
enorme. Copec, la Repsol chilena,
recogio la informacion de quienes
compraban gasolina en sus esta-
ciones de servicio pero no adqui-
rian nada en sus tiendas y realizd
una campafia promocional entre
ellos para cambiar el habito.

CONOCIMIENTO UTIL

El Big Data ofrece cantidades in-
gentes de informacion, muy valio-
sa cuando estd bien organizada.
“Debemos ser capaces de interro-
gar con herramientas adecuadas a
esta gran cantidad de datos para
extraer el conocimiento 1til para
ser mas efectivos en las campaiias
publicitarias. Nosotros utilizamos
instrumentos que nos permiten
construir segmentos de audiencia
para conseguir una mayor pre-
cision en las campafas online”,

¢Hacia donde van
los precios en 20157

La inversion publicitaria
marca los precios. Pocas
veces se mantienen las ta-
. ¥ el descuento (los fa-
mosos répeles publicitarios)
es mayor entre los medios
con menores ingresos. “La
situacion prevista para este
2015 es lo que ya se ha
visto en el dltimo cuatrimes
tre de 2014. La television y
los digitales serdn los me-
dios que mas crezcan, casi
al doble de la media del
mercado, y tiraran del resto.
Coparan el 65% del sector
publicitario. Parte del creci-
miento es debido al trasva-
se de la prensa en papel a
su version digital”, explica
Rafael Sal, director del de-
partamento de negociacion
de la agencia de medios
MEC Espania.

La television y los medios

digitales se han convertido
en el duopolio que manda.

“La television evolucionara
de forma positiva gracias a
los incrementos de precios.
El medio digital seguira cre

ciendo gracias a los mavi-
les y al video. Los medios
impresos continuaran ca-
yendo, aungue no de forma
abultada debido a la baja de
la ocupacion, ya gue las ta-
rifas aumentarén para tra
tar de parar la caida de pre
clos, aunque se mantengan
los descuentos. Los lectores
siguen disminuyendo y, por
tanto, su perfil se hace mas
maduro”, afiade Sal.

El medio exterior (vallas,
marquesinas...) y la radio
mantienen su cuota de mer-
cado, un 6,5% y un 5,5%,
respectivamente. Crecera la
apuesta por formatos digi-
tales. “Sobre todo los que
mezclan franjas horaria
lugares y soportes para al-
canzar un target definido. La
radio crecera de forma mo-
derada por €l aumento de
tarifas, sobre todo en los
programas con mayor au-
diencia”, puntualiza el repre-
sentante de MEC. La publici
dad en el cine sube, contra
todo prondstico.

KRZYSZTOF ZMU

explica Jesus Olivar, director de
Analitica y Estudios de la agencia
de medios MEC Espana. Variables
sociodemogrificas, de intereses o
clics previos sobre campaiias, por
ejemplo, determinan algunos de
los segmentos de audiencia para
hacer camparnias més precisas. Las
marcas invierten, cada vez mas,
en estas herramientas.

La métrica en Internet evolu-
ciona de forma acelerada. Para
medir la audiencia de cada men-
saje publicitario primero se te-
nian en cuenta las piginas vistas,
hasta que se descubrieron los re-
frescos automaticos de las pagi-
nas que engordaban esta cifra sin
aumentar su efectividad. Luego
toma preponderancia el dato de
visitantes tinicos. Se han hecho

CONOCER LA
EFECTIVIDAD
DEL MOVIL ES EL
SIGUIENTE PASO

paneles de audiencia similares y
tan caros como los de television.
“Ahora domina la medicién hibri-
da con tag [los etiquetados de las
péginas que detectan la entrada
de una persona] y las cookies [ras-
treadores de la actividad de los
usuarios]”, indica Antonio Trauot,
director general de IAB Spain.

El rastreo de las cookies es usa-
do por los anunciantes para servir
la publicidad acorde a las paginas
visitadas. “Si buscan muebles les
servimos la publicidad hecha por
los fabricantes o las tiendas, por
ejemplo. Ademas, y lo digo para
quien ve las cookies como una in-
tromision a la privacidad, el usua-
rio debe entender que Internet no
es gratis. Una direccion de correo
electrénico es un servicio, igual
que las redes sociales o la men-
sajeria instantdnea. La publici-
dad paga todo, salvo los conteni-
dos premium de pago”, continiia
Antonio Trauot.

Las redes sociales permiten
medir los objetivos de las mar-
cas, y cada vez se afina mas. “Las
exigencias de las firmas nos es-
tin llevando a analizar las opinio-
nes vertidas en las
para relacionar
publicitarias determinas
mas efectivos”, indica Jesis Pas-
cual, presidente ejecutivo de Arce
Media.

Conocer la efectividad del vi-
deo y de los maviles es el siguiente
paso. De hecho, en 2015 saldrd un
panel de medicion de audiencias
en estos aparatos. “La inversion
publicitaria no se corresponde
con la penetracion de los termi-
nales méviles. Aumentard, y sera
distinta. El maévil esti para guiar
hasta las tiendas; serda cuando la
publicidad indique a su duefio
que a cien metros tiene la raqueta
que busca en su ordenador desde
hace dias. O cuando nos pregun-
te si queremos la camiseta con
el nimero del jugador de nues-
tro equipo favorito porque acaba
de meter un gol en una final de
copa”, predice Trauot.

La publicidad en los maviles,
igual que en el resto de Internet,
es mas barata que en medios con-
vencionales, segmenta al receptor,
y tiene interactividad, Adem
Internet es un canal idéneo para
recibir publicidad emocional, otra
ventaja. “La publicidad funciona
cuando llega al corazon de las per-
sonas, primero sentimos y luego
hacemos. Esto no deben olvidarlo
los anunciantes, que piden un re-
torno comercial cada vez mas in-
mediato. Esta exigencia estd en las
antipodas de la publicidad emo-
cional”, recuerda Riesgo.

71 28
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Cada red social
tiene su piiblico
y las marcas
personalizan
sSus mensajes
para llegar mas
eficazmente al
internauta.

SOHN LUND

Enbuscadel " megusta”

_ MIENTRAS TWITTER AFINA SUS CONTENIDOS PUBLICITARIOS, FACEBOOK CENTRA SU ESTRATEGIA EN LOS
VIDEOS, INSTAGRAM QUIERE INTEGRAR ANUNCIOS Y YOUTUBE SE CONVIERTE EN LA TELEVISION DE LOS JOVENES

= VERA CASTELLO

tras quedaron las cam-

panias publicitarias en las

que una vez diseiiados

los originales y planifi-

cados los medios clasicos, uno se
echaba a dormir. Ahora buena par-
te de las campanas se desarrollan
online, con innumerables patas
en forma de redes sociales, has-
htags, piginas webs, videos con
contenidos relacionados y un largo
eteétera de elementos que requie-
ren nuevas estrategias. Para Guio-
mar Diaz, digital brand director de
Dommo, las redes sociales son el
punto de ruptura entre la publici-
dad tradicional y el mundo digital.
“Podemos saber quién estd viendo
nuestro anuncio, quién interactia
con €l y qué intereses tiene. En nin-
gin otro momento de la historia
las marcas han podido impactar a
su audiencia con mensajes tan per-
sonalizados como ahora”, asegura.
De hecho, la gran obsesion del
profesional es elegir el canal mas
adecuado. Segiin Pepa Rojo, direc-
tora general creativa de Wysiwyg,
“cada red social tiene su target [pi-
blico al que va dirigido] y los usos
de las redes han ido mutando en
los dltimos afios, por lo que es ne-
cesario actualizar constantemente
qué estd sucediendo en cada una”.
Un estudio de Global Web In-
dex las segmenta en funcién de la
edad del usuario. Asi, Facebook es
la red mas utilizada por los espa-
noles de entre 45 y 54 anos, mien-
tras que Twitter reina a partir de
los 35 e Instagram y Tumblr son
las més usadas por los mds jévenes.
En cuanto a la afinidad por secto-
res, Juan Luis y Fernando Polo,
fundadores de Territorio Creativo,
citan Twitter como plataforma cla-
ve en atencion al cliente para ban-
ca, servicios o telecos. “En consu-
mo, Facebook es muy importante,
y en empresas de B2B [comercio

®acceso

electrénico entre companias] los
que mejor funcionan son Linke-
dIn y Twitter. En moda son claves
Instagram y Pinterest”.

Facebook, con 17 millones de
usuarios en nuestro pais, sigue
siendo la primera eleccién en la
mayoria de campaiias en medios
sociales, De hecho, “algunas mar-
cas ya equiparan el alcance de esta
herramienta al de otros medios
como la television, establecien-
do indicadores comunes”, asegura
Antonio Guerrero, head of social
media de Proximity Barcelona. De
ella se valora que permita seleccio-
nar a quién queremos hacer llegar
un contenido en funcién de crite-
rios sociodemograficos y segiin sus
intereses declarados o inferidos.
Sin embargo, desde que la red de
Zuckerberg empezé a cotizar en
Bolsa las cosas estan cambiando y
ahora exige a las marcas que des-
tinen cada vez mas inversion para
llegar a sus seguidores, restringien-
do de forma progresiva el alcan-
ce organico de las publicaciones.
“Facebook ha venido dando gra-
tis algo muy importante y ahora,
€OINo empresa que es, quiere co-
brarlo”, justifica Elvis Santos, di-
rector general de Shackleton Buzz
& Press.

En cuanto a Twitter, también
ofrece herramientas de pago para
destacar contenidos, pero son los
famosos trending topic -los temas
de los que mas se habla en deter-
minado momento y que pueden
llegar a abrir los informativos de
las 21.00- lo mads ansiado por las
marcas, “siempre que sea en po-
sitivo”, aclara Guerrero. *Y lo més
dificil, por supuesto”.

Pero no se trata solo de pagar
por destacar contenidos, el gran
reto es lograr “medios ganados”,
es decir, que los que influyen en
las redes sean quienes difundan
nuestros contenidos. Esto ocurre
sobre todo en Twitter y YouTu-

be. Los famosos youtubers son las
nuevas celebridades, “mueven ma-
sas, tienen fans a la espera de su si-
guiente publicacion”, indica Anna
Roca, head of digital planning de
Hub BBDO Espaiia. “Tienen poder
y las marcas también quieren estar
con ellos. Pero son espiritus libres,
ellos deciden de qué hablan, cémo
lo dicen y si quieren o no trabajar
con una marca. Se deben a sus sus-
criptores por encima de cualquier
marca”, puntualiza Roca.

“El gran objetivo a la hora de
invertir en redes sociales es lograr
que la gente hable de nosotros o
use nuestro contenido para gene-
rar conversaciones. Estos medios

EL OBJETIVO
ES SER VIRAL Y
HABLAR DE TU A
TU AL USUARIO

ganados generan credibilidad y au-
tenticidad”, opina Mauro Fuentes,
director de Social @ Ogilvy.

Instagram, al menos por el
momento, esta libre de publici-
dad, pero se calcula que en un afio
empezara a sacarle rendimiento
econdmico. Es en esta platafor-
ma donde, segtin Santos, “espe-
cialmente las marcas de estilo de
vida buscardn compartir los me-
jores spots de 15 segundos con una
audiencia selecta”.

Y es que el video promete ga-
nar la batalla a la imagen estitica.
De hecho, Instagram, donde an-
tes solo se podian compartir fo-
tos, los ha incluido ya v es la gran
apuesta de Facebook, red que quie-
re hablarle de tii a tii a YouTube.
Algunas campanas asi lo avalan:
uno de los iiltimos anuncios de
Apple ha tenido 3,2 millones de

visualizaciones en YouTube y 20,9
millones en Facebook, “especial-
mente gracias al formato, que se
reproduce automiticamente™ en
los muros de los usuarios, aclara
Santos. Este directivo se pregun-
ta: “¢Conseguird Facebook ir mas
alla del contenido publicitario en
video y tendri ademas a los you-
tubers subiendo video nativo a su
plataforma?”.

Ademas, como recuerda Fuen-
tes, “el piiblico joven prefiere inver-
tir tiempo en YouTube viendo lo
que ellos quieren cuando quieren
que ver television convencional
que no se adapta a sus habitos”.
En todo caso, como resalta Alvaro
Notario, head of digital de Media-
Com Espana, si se ve la tele es in-
teractuando con Twitter, una red
que “estd teniendo una gran inte-
gracion con los eventos en direc-
to dinamizando a la audiencia”.

No obstante, Patricia San-
tiago, social media manager de
Comunica+A, cree que el video “no
es para todos” debido a su elevado
coste de produccién y que su uso
como formato publicitario en Fa-
cebook puede llegar a generar re-
chazo entre los usuarios. “El uso
de GIFS o de videos muy creativos
e impactantes y de muy corta du-
racion pueden ser una opceién de
éxito incluso para marcas peque-
fias”, asegura.

Todas estas tendencias tienen
un reto afiadido, adaptarse al mo-
vil. Tal es el auge de la publicidad
pensada para smartphones que el
festival El Sol incorporo esa cate-
goria en su ultima edicion.

En cualquier caso, estas nuevas
estrategias necesitan inversiones.
Segtin datos de Juan Luis Polo,
en Espana se destina el 20% del
presupuesto de marketing a digi-
tal. Sin embargo, caleula que, para
destacar, se deberia estar invirtien-
do “un 40% y de ahi dedicar un
tercio a medios sociales”.

8/ 28



EL MUNDO (ED. CATALUNYA)

BARCELONA
Prensa:
Tirada:
Difusion:

OMUNICACION _ Valor: 5.333,00 € _Area (cm2): 766,5 _Ocupacion: 91,64 %

29/01/15

Diaria
16.089 Ejemplares
9.279 Ejemplares

6669€568 ‘PO

Pagina: 50

Documento: 1/2 Autor: EDUARDO FERNANDEZ MADRID Todo cuanto rod NGm. Lectores: 37116

|

Harrison Ford viaja a Indonesia en el primer episodio de esta serie documental divulgativa. REPORTAJE GRAFICO: ODISEA
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Michael C. Hall, popular por su papel en ‘Dexter’, camhid el set de rodaje de Los Angeles por Bangladesh.
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LA SERIE DOCUMENTAL LLEGA A ESPANA

LA VERDAD
INCOMODA DE
HOLLYWOOD

La obra ‘Years of living dangerously’ retrata la
lucha contra el cambio climatico auspiciada por
James Cameron con reportajes en todo el mundo

EDUARDO FERNANDEZ MADRID
Todo cuanto rodea Years of living
dangerously invita a pensar en una
pelicula, no sélo por el titulo. Con-
tribuye a esa percepcion el plantel,
repleto de estrellas como Harrison
Ford, Matt Damon, Jessica Alba y
Don Cheadle. La misma impresién
provoca ojear la lista de producto-
res, con el musculo, en este caso fi-
nanciero, de Arnold Schwarze-
negger, y la aquiescencia del vigen-
te rey Midas de Hollywood, James
Cameron. La misma conclusion se
saca al examinar la trama, propia
de un taquillazo en el que la mi-
sién de los protagonistas es la de
salvar el mundo.

Resulta que si, que esta vez va
en serio. No hacia falta la ficcion
para alcanzar el thriller, ni las na-
ves espaciales para sentir el miedo
a que el planeta se agote. La serie
documental Years of living dange-
rously muestra que la Tierra deja
de ser habitable -ya, en presente-,
como consecuencia del cambio cli-
matico. Odisea estrena esta obra
en Espana hoy a las 23.00 horas.

«Cuesta mucho contar este tipo
de historias cuando ejerces de pe-
riodista con fechas limite todos los
dias. Poder abarcar la idea gene-
ral supone un enorme reto. Desde
la idea inicial hasta el producto
definitivo, Years of living dange-
rously nos ha llevado cuatro anos,
hablando con centenares de cien-
tificos y viajando por todo el mun-
do», expone a EL MUNDO el nor-
teamericano Adam Bolt, que ha
escrito, editado y producido este
trabajo.

Years of living dangerously se
presenta en Espana con nueve epi-
sodios y el reconocimiento del
Emmy a la Mejor serie documental
de 2014. Bolt destaca, como «la
mas emocionante», 1a historia de
Harrison Ford, recogida en el epi-
sodio inaugural: «Pone los pelos de
punta ver al actor en canoa por In-
donesia, en lo que podria ser per-
fectamente una de sus peliculas.
Estuvo una semana en bosques
amenazados, pero, a diferencia de
sus peliculas, no filmaba una toma
y volvia a la caravana. Para llegar
al niicleo de la informacion, pasé
por condiciones muy duras. Aun-
que Indonesia tiene una ley nacio-
nal que prohibe la deforestacion,
comprobo en un parque natural

protegido como se incumple esa
norma. Gran parte de ese parque
ya ha sido destruido para extender
plantaciones de palma de las que
se extrae aceite».

El hombre que en la pantalla in-
terpret6 a Han Solo e Indiana Jo-
nes hace frente a quienes espera-
ban encontrar una de las sonrisas
mas irresistibles de la meca del ci-
ne, «<Harrison Ford cuestioné a po-
liticos y gobernantes por qué no se
hace cumplir esa ley. Creo que se
esperaban la siguiente situacién:
‘Eh, Harrison Ford, el de la Guerra
de las galaxias, soy fan, hagamo-
nos una foto y firmame un auté-
grafo’. Pero, en ese punto, el actor
ya tenia datos suficientes como pa-
ra desafiar al ministro, plantarle
cara y preguntarle por qué no se
cumple la ley». En ese tenso en-
cuentro y sin necesidad de recurrir
a sus dotes para la interpretacion,

«USAMOS TECNICAS
DRAMATICAS COMO
LAS DE ‘JUEGO DE
TRONOS'», DICE ADAM
BOLT, QUE TAMBIEN
CREO ‘INSIDE JOB’

el actor recrimina: «éQué habéis
hecho?». El mandatario indonesio
podria responder que arrasan las
selvas virgenes para cubrir la de-
manda del aceite de palma, utiliza-
do por ejemplo en la fabricacién de
biodiésel y cosméticos, fuente por
lo tanto de puestos de trabajo aun-
que al mismo tiempo de gases de
efecto invernadero.

En ese primer capitulo, el reco-
rrido de Ford se cruza con la visita
de Don Cheadle a la localidad de
Plainview (Texas) —«donde la reli-
gion y la fe se relacionan con el
cambio climatico»- y con el viaje
del premio Pulitzer Thomas L.
Friedman a Siria y Oriente Medio
-«para establecer las conexiones
del cambio climatico con la tension
politica de esa zona»-, La estacién
seca es el terreno comin de las
tres narraciones del primer capitu-
lo. «Mezclamos hilos argumenta-
les, es decir, usamos técnicas dra-
maticas como las que puede usar
una serie como Juego de tronos»,
detalla Bolt.
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En el octavo episodio y con permiso
de Matt Damon, el actor Michael C.
Hall cuenta con el papel principal.
«Su historia transcurre en Bangla-
desh y analiza como sube el nivel del
mar en un pais en vias de desarrollo.
Se prevé que un 17% de la poblacién
del pais estara por debajo del nivel
del mar al final de este siglo. Por lo
tanto, mas gente se desplazara de las
zonas costeras hacia las ciudades, lo
que provocara que deje de haber tra-
bajo en esas ciudades», repasa Bolt,
que subraya el interés del intérprete
que encarna en television al sangui-
nario asesino Dexter: «Hall buscaba
una historia que realmente le preo-
cupara. Llevaba muchas temporadas
seguidas haciendo la serie Dexter,
encerrado en un estudio en Los An-
geles, En Bangladesh, comprobamos
cémo los paises que menos contribu-
yen al problema del cambio climati-
co son los que mas sufren los efectos
del mismo».

HARRISON FORD
RECRIMINA A UN
MINISTRO INDONESIO
LA DEFORESTACION,
QUE ESTA PROHIBIDA
POR LEY EN ESE PAIS

«OBAMA FUE LA
CELEBRIDAD QUE MAS
SE RESISTIO», AFIRMA
BOLT SOBRE EL LIDER
DE EEUU, QUE LUEGO

LES DIO 45 MINUTOS

Este proyecto nacio de la televi-
sién y de la necesidad de escapar
de los limites que la constrifen.
«Years of living dangerously surge
a partir de la labor de Joel Bach y
David Gelber como productores
del programa de la cadena CBS 60
Minutes. «Esa clase de medios tie-
ne que combinar temas serios con

entrevistas a Paris Hilton, para ga-
nar dinamismo. Joel y David
creian que habia una historia
mundial a la que no estaban pres-
tando suficiente atencion, por no
disponer del formato flexible que
requiere el cambio climatico si se
pretende abordar en
profundidad. Deci-
dieron abordarlo de
forma independiente,
con dedicacion total
y un equipo propio.
Con famosos como
reporteros y directo-
res de fotografia de-
tras de las camaras,
querian llegar a un
espectador diferente
al que suele engan-
charse a los docu-
mentales; que la au-
diencia no tuviera
claro si estaba ante

un documental, una

pelicula o una serie

dramatica de televi-
sion. En EEUU, sole-
mos decir que los do-
cumentales son como
las espinacas, nece-
sarios pero no muy
atractivos; nosotros
quisimos elaborar al-
go tan suculento co-
mo una hamburgue-
sa», indica. En la re-
ceta ha colaborado
incluso Barack Oba-
ma: en el dltimo epi-
sodio de Years of li-
ving dangerously,

Friedman pregunto

al presidente de

EEUU durante 45 minutos con el
cambio climatico como tinica ma-
teria, «Obama fue la celebridad
que mas se resistion, admite Bolt.
«Hemos contactado con muchos
famosos concienciados con este
tema, pero no queriamos caras bo-
nitas sin mas. Las celebridades
son parte muy importante de la
historia», anade.

®acceso

YEAR

Todo resulta mas facil cuando se
cuenta con el beneplacito del res-
ponsable de Terminator, Titanic y
Avatar, una pelicula esta tltima
que a su manera también llamaba
la atencién sobre el deterioro natu-
ral: «James Cameron queria hacer

El actor Matt Damon alerta de los peligros del calor extremo.

algo con respecto al cambio clima-
tico, y sintio que este concepto en-
cajaba perfectamente con sus me-
tas. Tener a estas personas detras
facilita que puedas fichar a los ac-
tores que hemos fichado. Los ma-
yores problemas siempre eran
cuestion de agenda. ¢Cuéndo pue-
de pasar una semana en Indonesia
Harrison Ford? ¢En qué momento

OF LIVING
DANGEROLSLY

Michael C. Hall puede dedicar 10
dias a un desplazamiento a Bangla-
desh? La logistica era lo mas com-
plicado», senala Bolt.

Entre las referencias de Years of
living dangerously, surge inevitable-
mente el documental Una verdad in-
cémoda, que en 2006
alcanzo fama mundial
gracias a la promo-
cién del ex vicepresi-
dente estadounidense
Al Gore. «Hubo una
movilizacion después
de verlo, pero desgra-
ciadamente después
vino la crisis economi-
can, recuerda Bolt.

Este joven cineasta
vive en el barrio neo-
yorquino de Brooklyn
y destaca por ser el co
creador de Inside Job

(2010), documental
ganador de un Oscar
por desgranar para el
gran piblico el intrin-
cado origen de la crisis
economica. Bolt tam-
bién participo en la
edicién de Page One
(2011), un documental
que obtuvo dos nomi-
naciones a los Pre-
mios Emmy por retra-
tar la labor de The
New York Times en
pleno cambio de mo-
delo de negocio. «Con-
tar qué ocurre en el
momento que ocurre
es importante, pero
también lo es el dar
un paso atras para
ver el panorama general. La crisis fi-
nanciera comenzé por culpa de los
préstamos. ¢Quién quiere leer sobre
las condiciones de las hipotecas? Sin
embargo, eso mismo se convierte en
una gran historia cuando te afecta»,
Years of living dangerously, como ya
consiguio Inside Job -y Page One en
el caso de los periodistas, acerca las
tematicas de fondo al gran publico,

una férmula que ya se ha demostra-
do exitosa en Espafia gracias a for-
matos como Salvados.

¢Estara en el futuro el cambio cli-
matico mas presente en los medios
de comunicacién? «Creo que, si no
nos ponemos manos a la obra, al-
gunos de sus efectos seran mas
graves y severos, por lo que irreme-
diablemente estaran en las porta-
das, a través de noticias nefastas,
Hoy dia, leemos estadisticas que
nos parecen pequenas; por ejem-
plo, que la temperatura va a au-
mentar un par de grados. Sin em-
bargo, Europa sufrié en 2003 una
ola de calor que provoco la muerte
de alrededor de 70.000 personas.
Unos pocos grados se traducirdan
en olas de calor mucho mas fre-
cuentes. Lo que tendriamos que ha-
cer los periodistas es unir las ideas
cuando se produce un huracan,
una ola de calor o una hambruna.
En la foto grande, se demuestra

«EN EEUU SOLEMOS
DECIR QUE LOS
DOCUMENTALES SON
COMO LAS ESPINACAS.
QUISIMOS ELABORAR
UNA HAMBURGUESA»

«LO QUE TENDRIAMOS
QUE HACER L.OS
PERIODISTAS ES UNIR
LAS IDEAS CUANDO
HAY UN HURACAN 0O
UNA OLA DE CALOR»

que todo esta conectado. No creo
que el cambio climatico sea dificil
de comprender. Simplemente hay
que explicar que no se trata de osos
polares, sino de olas de calor en Eu-
ropa y de huracanes en Nueva
York, hechos que nos conciernen y
repercuten en nuestro dinero». Tal
vez asi, el ser humano deje de vivir
peligrosamente.
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RTVE plantea alquilar los platos de
Telemadrid ante el cierre de Buiuel

La capacidad de produccion en Prado del Rey se reduce por obras en los estudios

A. Sempriin MADRID.

RTVE estudia alquilar los platos de
Telemadrid ante la venta de Bufiuel
por 35 millones de euros y las obras
enlos estudios de Prado del Rey. La
Corporacion tendra que abandonar
el edificio de Bufiuel en agosto, coin-
cidiendo con el derribo y remode-
lacién de los estudios 1, 2 y 3 de Pra-
do del Rey por 2,6 millones de eu-
ros, que estan contaminados con
amianto. La Corporacion también
tiene previsto descontaminar este
afio los estudios de television de la
Casa de la Radio por 3,15 millones.
Estos movimientos van a afectar di-
rectamente a la capacidad de pro-
duccidn del centro madrilefio por
lo que el director de TVE, José Ra-
mon Diaz, aseguro a los sindicatos
de la television publica que estaba
negociando alternativas para ase-
gurar que la “produccion en Prado
del Rey no se viera mermada”.

El abanico de opciones que Diaz
puso sobre la mesa incluye solici-
tar a Telemadrid colaboracién en
materia de cesion-alquiler de espa-
cios, producir en una carpa o alqui-
lar puntualmente estudios a una
empresa privada en funcién de los
distintos proyectos. Todavia no hay
nada cerrado y desde el sindicato
SI critican la ausencia de proyectos
concretos para asegurar a largo pla-
70 los niveles de produccion y tra-
bajo en Prado del Rey. Y es que, el
ntimero de estudios que tiene el cen-
tro madrilefio se ha reducido auno
y medio. La Corporacion tiene pre-
visto derribar los estudios de color
10y 11y todavia no tienen claro que
hacer con ellos.

“Parece que el objetivo del Gobier-
no es descapitalizar RTVE, dejarla
poco a poco sin capacidad de pro-
duccién para poder hacerun ERE en
2016, cuando venza el IT Convenio
Colectivo que blindaba la plantilla
hasta diciembre de este afio”, denun-

®acceso

e

Instalaciones de RTVE en Prado del Rey, Madrid. nacHo marTin

Secuoya gestionara la television
de Murcia por 60 millones en 6 afios

La productora Secuoya se ha adjudicado el concurso para gestionar el
nuevo modelo de la tele autondmica de Murcia. El contrato tiene una
duracién de tres afios, prorrogable otros tres, y se ha otorgado por
59,8 millones de euros durante todo el periodo. Secuoya se compro-
mete a producir en este tiempo programas de contenido informativo
y de divulgacién. Al concurso se habian presentado otros cuatro gru-
pos, entre ellos Mediapro, que ha comunicado la impugnacién del
proceso al haber presentado la oferta mas econdmica.

cian desde el sindicato SI. “Lanzan
balones fuera. Si no hay un plan de
futuro, habra conflictos”, sentencian.

Telemadrid ‘ficha' a Ferrovial
Mientras RTVE trata de negociar
con Telemadrid el alquiler de al-

guno de sus estudios, la television
autonomica avanza en su plan de
externalizacion de los servicios.
Ahora le ha tocado el turno al man-
tenimiento de sus instalaciones. La
cadena madrilefia licito el contra-
to por 460.000 euros (sin IVA) por

un afio prorrogable a otros cuatro
que finalmente se ha llevado Fe-
rrovial por 426.950 euros. Telema-
drid aprob6 la adjudicacion el pa-
sado 15 de enero. Asi, 1a filial de ser-
vicios de la multinacional de Ra-
fael de Pino se encargara de el
servicio de mantenimiento de las
instalaciones de la Ciudad de la
Imagen y de los repetidores ubica-
dos en el edificio Iberia y Torre de
Madrid.

La cadena autonomica también
ha dejado el mantenimiento de su
sistema de software y hardware en
manos de la firma Osiatis por
131.000 euros. El premio gordo de
las externalizaciones se lo llevo Te-
lefénica. La operadora gestionara
la emision de la senal de la autono-
mica por 74 millones (4,74 millo-
nes fijos y 2,65 millones variables).
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TELEVISIO AUTONOMICA VALENCIANA

Canal 9 podria reoborir
el 9 d'octubre vinent

»‘Reset RTVV’ explica una «refundaci6» economicai juridica

‘ MANUEL DE LUNA
BARCELONA
Una altra televisié ptiblica valenci-
ana és possible. A partir d’aquesta
idea, cinc professionals de la comu-
nicacié valencians han reflexionat
sobre la poc edificant historia de Ca-
nal 91 el seu vergonyds tancament
-novembre del 2013~ per plantejar
com hauria de ser una possible re-
fundaciédel'extintacadena.Laseva
analisi dels errors i com elaborar un
nou projecte audiovisual que els evi-
tiéslabasedel llibre Reset RTVV (Ona-
daedicions).
«Reset RTVV ve a ser el full de ruta
de la reobertura de Canal 9, diu To-

niMolla, doctor en Sociologiaiexpe-
riodista del canal valencia, que esta
convengut que la tele autonomica
valenciana es reobrira aquest any.
«Podria serel 9 d’octubre vinent, da-
ta simbolica, ja que aquell dia del
1989 esvainaugurar Canal 9», expli-
ca Molla, un dels professionals que
han elaborat aquest treball i que es
presenten com a Collectiu Ricar-d
Blasco («El primer i millor investiga-
dor de la comunicacié al Pais Valen-
cid),

«La idea del llibre es va comengar
a gestar al tancar-se Canal 9. De cop
es van perdre 1.400 llocs de treball
directes i uns 4.000 d'indirectes -re-

®acceso

corda Molla-. Va ser un gran revés
econdmic per a Valéncia, com si ha-
gués tancat la Ford... L'opcié era po-
sar-se a plorar o intentar reobrir la
tele, perqué creiem que esva tancar
en fals, va ser un nyap juridic i eco-
nomic, i es pot i s’ha de reobrirs. Ai-
xi, Molla -juntament amb el cate-
dratic de Periodisme Lluis Gémez
Mompart, el periodista i exconseller
de la RTVV Manuel S. Jardi, el socio-
leg i exconseller de la RTVV Rafael
Xambd i Monica Parreno, master en
Societat de la Informacié6 i el Conei-
xement- van comencar a discutir
com reobrir Canal 9.

4El que vam fer va ser el que fa-

Reset RTVV

For unen poRun €9 COTUN<Icd 1 tenee S 10 1CHE

Col+lectiu Ricard Biasco

A onadacdicions Lom - Bmtecs 1 niw 16

by | [
»» Portada del libre ‘Reset RTVV'.

ria qualsevol empresa: un pla estra-
tégic, amb una analisi del sector de
la comunicacié a Valéncia i el mo-
deld’empresaque plantejavem, aixi
com informes juridics i economics
de viabilitat», diu Molla, que afirma
rotund: «Canal 9 s’ha de reobrir per-
qué és totalment viables.

Aquesta possibilitat sembla vi-

able: «PSOE, Compromis, EU, Po-
dem..., tots ja ens han assegurat que
la reobririen en el moment que arri-
bin al poders, avanca.

UNA ALTRA TELE / La reobertura esta
promesa, pero el que tambédiu el 11i-
bre és que no pot ser la mateixa. «Se-
gons les nostres analisis, la reober-
tura tindria un cost zero, i després
hihauria unadespesacontroladade
cinc milions d’euros al mes. Pero és
clar, s’haurien de tornar les indem-
nitzacions d'un ERO mal fet i fer-ne
un altre amb cara i ulls. Calculem
que la plantilla real de la RTVV seria
d'uns 750 treballadors, ilaresta, uns
500 0 600, no tenen plaga consolida-
da i s6én els enxufats dels Governs de
ZaplanaiCampss».

El llibre també diu com hauria
de serlanova RTVV: una televisio de
servei piblic, amb un sistema de fi-
nangament mixt, un contracte pro-
grama clar i un consell de I'audiovi-
sual independent que controlés la
seva rigorositat professional, sense
pressions politiques. «Aixo potser és
el més dificil -reconeix Molla-, en-
caraqueara, en plena época preelec-
toral, etdiuen a totque sis.=
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Polemica a EiTB pel fitxatge de
I'exdirigent etarra Mikel Zubimendi

J.M.
BARCELONA

El Col‘lectiu de Victimes del Terrorisme del
Pais Basc (Covite) considera "una humiliacig”
que I'ens public Euskal Telebista (EiTB) hagi
fitxat com a tertulia Mikel Zubimendi, “un
historicd'ETA", que s'ha incorporat recent-
ment com a tertulia al programa Debatea de
lacadena ETB1.

Enun comunicat I'associacié afirma que és
"impropi d'un ens public financat per tots els
bascos” que "es doni veu en qualitat de testi-
moni d'autoritat a algd que dijous passat va
utilitzar les cameres d'EiTB per enaltir la figura
de Santi Potros, terrorista pres i un dels autors
del'atemptat d'Hipercor, que va acabarambla
vida de 21 personesien va ferir45 més”.

El collectiu aclareix a través de la nota
emesa que no critica la relacié que Zubimen-
di pugui tenir amb altres presos d'ETA, perd
assegura que, “perresponsabilitat, censura
que la televisié publica basca sigui utilitzada
com a altaveu de persones el maxim merit de
les quals és haver sigut terroristes d'ETA, o
d'aquelles que es desfan en elogis cap a cri-
minals empresonats per desenes d'assassi-
nats”. En aquest context, I'associacié ha pre-
guntat aladireccid de la cadena si, després
de I'atemptat contra el setmanari satiric
Charlie Hebdo a Paris, "col-locaria a la graella
d’EiTB algl que hagués destacat durant els

Mikel Zubimendi al programa
Debatea, d’Euskal Telebista. ara

dltims anys per haver militat a Al-Qaidao a
I'Estat Islamic, o algl que defensés en direc-
te que els autors de la massacre de Paris sén
grans persones”,

Per la seva banda, el portaveu del partit
UPyD a Euskadi, Gorka Maneiro, també s’ha
afegit ales critiques del col'lectiu i, a més de
qualificar el fitxatge televisiu de Zubimendi
d"insult a les victimes del terrorisme i a la de-
mocracia”, ha reclamat la dimissid de la res-
ponsable de laradiotelevisié publica basca,
Maite [tUrbe. mm

La inversio publicitaria creixera un 3,4% el 2015

Lainversié publicitaria a Espanya creixera un
3,4% aquest any, la qual cosa suposara el
manteniment de la linia ascendent que va co-
mencar el 2014 després de sis anys a la bai-
xa. Ho assenyala el panel d'experts de Zenith
Vigia, que preveu un increment especialment
elevat pel que fa a lainversié en dispositius
mobils (11,7%) i televisid de pagament (8%).
La tendéncia també seraal'alcaenelcasd'in-
ternet (amb unincrement del 6,1%) i la tele-

®acceso

visié generalista (5,7%), i, en menor mesura,
enelcinema (2%) i la radio (1,1%).

En canvi, segons aquestes mateixes pre-
visions, els mitjans impresos sén els Unics
que perdran publicitat durant el 2015. En
concret, es preveu que lainversid es reduei-
xi enun 2,8% en el cas dels diaris, en un 3%
alesrevistesienun 4,8% als suplements.
De totes maneres, aguestes caigudes sén
"molt més lleus” que les dels UIMS anys. s
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Murcia
privatiza la
gestion de
su television

ROSARIO G. GOMEZ, Madrid

Murcia se ha convertido en la
primera comunidad auténo-
ma que externaliza completa-
mente su television publica,
una opcion prevista en la re-
forma de la Ley General de la
Comunicaciéon  Audiovisual
que emprendio el PP poco
después de su llegada al po-
der. El grupo Secuoya ha ga-
nado el concurso para la ges-
tién indirecta de 7RM, la ca-
dena regional murciana, que
en los Gltimos afios se ha
mantenido en antena con
una programacion bajo mini-
mos. La cesién tiene una du-
racion de tres afos con la po-
sibilidad de prorrogarla du-
rante otros tres mas. La cuan-
tia global (por el sexenio) as-
ciende a 72.362.999 euros,
1VA incluido. El contrato defi-
nitivo tiene ahora que ser ra-
tificado por el Gobierno regio-
nal, que destinara un maxi-
mo de 12 millones anuales pa-
ra la nueva television.

El concurso, al que tam-
bién optaban Mediapro y el
Grupo Empresarial de Televi-
sion de Murcia (GTM, del
que forman parte empresas
como El Pozo), incluye la ges-
tién integral de la cadena au-
tondmica, que abarca desde
la emision de programas has-
ta la produccion de los infor-
mativos, pasando por la co-
mercializacion de la publici-
dad. El objetivo es que el 60%
de los contenidos estén dedi-
cados a la divulgacion local,
seglin anuncio el presidente
de Secuoya, Rail Berdonés.

Alianzas regionales

Para presentarse al concur-
so, la compaiiia utilizé su fi-
lial Central Broadcaster Me-
dia (CBM), que presta servi-
cios a otras cadenas publicas
autonomicas, como la balear,
la canaria o la madrilefia,

En el caso de 7RM se ha
asociado con 34 firmas del
sector que operan en Murcia
y ha suscrito también una se-
rie de alianzas con antiguas
televisiones locales de la re-
gién para poder utilizar sus
infraestructuras. “Nuestra
oferta estd pensada para ela-
borar una television de cerca-
nia, potenciar el sector audio-
visual murciano y contribuir
a vertebrar la comunidad”,
afirma Berdonés.

El grupo adjudicatario se
compromete a poner en mar-
cha un total de 27 delegacio-
nes y corresponsalias y aspi-
ra a crear 80 puestos de tra-
bajo directos v mas de 300
indirectos. Secuoya, que coti-
za en el MAB, produce conte-
nidos para las cadenas nacio-
nales como las series Algo
que celebrar (Antena 3) o Vie-
tor Ros (TVE-1). En los tlti-
mos afios ha expandido su
presencia en Estados Unidos,
Perti y Chile.
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lena Poniatowska ha superat

E els 80 anys en peu de lluita. Fa
un any va rebre el premi Cer-
vantes i va fer un elogi del periodis-
me com a estimul de la literatura i
consciéncia moral del nostre temps.
Enaquests dies, serd la primeradona
mexicana distingida amb I'honoris
causa de la Complutense de Madrid.
El seu discurs d'acceptacio posa
I"accent en un desafiament essenci-
al. Descendentde princeps francopo-
lonesos, 'escriptora es va aclimatar
a Méxic, on fa sis decades que narra
les histories dels expulsats del pro-
grés, Aras’endinsa en les procelloses

Jldees

Incognites
digitals

JUAN
Villoro
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aiglies de I'ocea digital,

El nucli del seu discurs és la for-
ma com la cultura de la lletra circu-
laen les xarxes socials. La sobreabun-
dancia d'informacio produeix para-
doxes. A Twitter, una personalitat
pot tenir quatre milions de segui-
dors sense que signifiqui que 'apre-
ciin.Escudatsen 'anonimat, els abo-
nats a un compte poden actuar com
a franctiradors, No llegeixen per ad-
miracio, siné perjugaral tiral blanc.
Encanvi, els retuits son mostresd’in-
terés, Un president amb dos milions
de seguidors pot tenir menys impac-
te que un articulista alternatiu les

Elena Poniatowska,
amb 82 anys, analitza
la forma com la cultura
circula per la xarxa

opinions del qual es reprodueixen
en forma viral. Obviament, un tren-
ding topic no denota simpatia. El re-
pudi s’encomana més aviat que no
pas les idees.

A la xarxa sobren dades i hi falta
criteri per armar-les, Després de tra-
car aquest diagnostic, 'autora de La
noche de Tlatelolco dedica la part deci-
siva del seu discurs als usos politics

de la realitat virtual. A Méxic, la re-
cent reforma de comunicacions per-
met que s'investiguin i que se sanci-
onin missatges de WhatsAppi truca-
des telefoniques. Aquest Gran germa
digital es produeix en un pais en que
han passatquatre mesos sense queel
Govern informi sobre qué va passar
amb els 43 estudiants desapareguts
a Ayotzinapa. Mentre més es vigila
els ciutadans, menys comptes se'ls
rendeix. Perd les veus de les victimes
també se senten, En I'hivern del nos-
tre descontentament, Poniatowska
desemmascara el mal a favor de I'es-
peranga.=
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LA 2 TAMBE VA TREBALLAR AL FRONT DEL SEGRE

‘Crdnicas’recorda
Francesc Boix,

el fotograf de
Mauthausen

Amb el titol Las dos guerras del
fotagrafo Boix, el programa Cro-
nicas de La 2 ret homenatge
aquesta nit, a les 23.40, a Fran-
cesc Boix, conegut pel muntat-
ge d’una cadena de robatori de
negatius al camp d’extermini na-
zi de Mauthausen. Part dels cli-
xés sostrets es van convertir en
proves incriminatories contra
els nazis en els judicis de Nu-
remberg, en queé ell va ser 'tnic
espanyol que va compareéixer.
Alla va mostrar part dels docu-
ments grafics robats al camp
d’extermini, al qual van ser de-

®acceso

Boix va ser I'tinic espanyol que va declarar al judici de Nuremberg.

portats més de 7.000 republi-
cans espanyols durant la Sego-
na Guerra Mundial. També re-
vela una col-leccio inedita de fo-
tografies de la Guerra Civil es-
panyola realitzades per Boix al

front republica d’Aragd i del
front del Segre, el 1938, segons
els investigadors que han treba-
llat en el fons fotografic recupe-
rat en un mercadillo del sud de
Franca.
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Le sustituye Manuel Campillo

Emilio Ybarra deja la direccion
de Comunicacion de Vocento

ABC MADRID

Tras casi veinte afios en la compaiiia,
Emilio Ybarra deja la direccion gene-
ral de Comunicacién y Relaciones Ins-
titucionales de Vocento para iniciar
una etapa con nuevos proyectos per-
sonales. Manuel Campillo, hasta aho-
ra director general de «El Diario Mon-
tanés», asumird la direccion de Comu-
nicacion y Relaciones Institucionales.
Licenciado en Econdémicas y Empre-
sariales, Manuel Campillo se incorpo-
r6 en 1994 al Grupo Correo (ahora Vo-
cento), como director general de El

Norte de Castilla. En 1997 se ocupo de
constituir la sociedad de servicios co-
merciales y de marketing del grupo,
CMXXI, y en 2001 se hizo cargo de la
productora BocaBoca.

Este movimiento conlleva otros
cambios cuyo denominador comiin
es la apuesta por el talento interno.
Asi, Ignacio Pérez, de «El Norte de Cas-
tilla», se incorpora a la direccion ge-
neral de «El Diario Montanés». Por su
parte, Angel de las Heras asumira la
de «El Norte de Castilla», y Javier Do-
val, la del diario «La Rioja».
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Els periodistes celebren
la festivitat del seu patré

CIUTADANS p Com cada any, Cobega, concessionaria del grup
Coca-Cola, va obsequiar ahir el personal de La Vanguardia
amb la degustacio dels seus productes amb motiu de la festivi-
tat de sant Francesc de Sales (24 de gener), patré de periodis-
tes i escriptors. / Redaccio

LUIS TATO

La Vanguardia va rebre ahir la visita de Cobega
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El diario ‘As’ llega a Colombia

El diario As ha lanzado una pagina web en Colombia, diri-
gida por la periodista Sarah Castro y con la colaboracion
diaria de Hernan Peldez, referente del periodismo depor-
tivo del pais. La redaccion de As Colombia -en la ima-
gen- esta en Bogota y tiene delegaciones en Medellin y
Cali. La oferta informativa de la nueva edicién incluird
los contenidos més destacados de todas las webs de As.
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RETRANSMISSIO
Movistar TV amplia
continguts al juny
El president de Telefénica campionat de motociclis-
Espafia, Luis Miguel Gilpérez,  me—ien la millora de I'oferta
va anunciar ahir que la plata-  de l'entreteniment, sobretot
forma Movistar TV treballa pel que fa a les séries i el ci-
per tenir nous contingutsen  nema. També va donar da-
esports, series i cinema, i des d'abonats: s'estan regis-
calcula el juny comadatade  trant prop de cent mil clients
llangament. Segons va expli-  al mes. Actualment la plata-
car, s'esta treballant en drets ~ forma ja supera els dos mi-
esportius —ja va adquirir el lions d'abonats. m repACCIO
®acceso 201 28
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AUTONOMICAS

Murcia adjudica
a Secuoya la
gestion de su TV
por 60 millones

Murcia ha adjudicado al grupo
Secuoya la gestion de su televi-
sion. El contrato tiene una du-
racion de tres afios con la posi-
bilidad de prérroga por tres
anos mas, con un valor cercano
a los 60 millones de euros. Se
trata de la primera autonémica
que externaliza su gestion de
manera global. /RAULPIRA.
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INTERNACIONAL
Maduro atacaa ABC
por denunciar los

lazos del chavi‘smo
con el narcotrafico

Nicolds Maduro atacé ayer a ABC
tras destapar nuestro periddico la
desercion de Salazar, jefe de Segu-
ridad del nimero dos venezolano,
Diosdado Cabello, y las implicacio-
nes de este con el trafico de drogas
desde Venezuela a EE.UU. via Cuba.
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Media.cat - Observatori critic
http://www.media.cat/2015/01/29/periodistes-sota-el-foc/

Jue, 29 de ene de 2015 09:20
Audiencia: 3.143 Ranking: 4

VPE: 8 Péagina: 1

Tipologia: blogs

Periodistes sota el foc

Jueves, 29 de enero de 2015

Com van viure els periodistes palestins els bombardeigs sobre Gaza de lestiu passat? Ho expliquen en primera
persona en aquest breu documental.
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Jueves, 29 de enero de 2015

Societat Civil Catalana ha presentat una queixa davant el Consell de |IAudiovisual de Catalunya en relacié a
les emissions d El Punt Avui TV, ja que considera que vulneren tant lesperit de la televisié de proximitat com
la normativa, que limita les emissions en cadena de les diferents llicencies al 25%.  SCC recorda que El
PuntAvui TV emet a través de diferents freqiéncies de la TDT local gracies a | acord assolit amb Canal Catala,
perd que ho fa amb una Unica programacio, convertint-se de facto en una televisioé autondmica, ja que abasta
el 80% de la poblacio. Per aix0, ha sol-licitat en la queixa al Consell de IAudiovisual, presentada aquest
dimarts, que posifia aquesta practica i sancioni la televisi6 dHermes Comunicacions. En la seva argumentacio,
lentitat recorda el vot particular presentat pels consellers del CAC que van discrepar de lautoritzacié
darrendament de les llicéncies de Canal Catala. Cal recordar que, a loctubre, el president del CAC, Roger
Loppacher, va reconéixer en sessié parlamentaria que shavien detectat possibles incompliments de la
concessio per lemissio en cadena en les diferents freqiiencies. Posteriorment, en una entrevista a Comunicacio
21 , el mateix Loppacher assenyalava que El Punt Avui TV havia de comencgar a fer una programacio de
proximitat en desconnexié. SCC demana als partits que no recolzin un canvi en la definicié de produccié
propia Paral-lelament ala queixa davant el CAC, Societat Civil Catalana ha instat tots els grups del Parlament
ano donar suport al projecte de Llei de mesures fiscals, financeres i administratives del Govern. SCC assegura
que la modificacio del concepte de produccié propia de la Llei de comunicacio audiovisual que preveu podria
comportar la regularitzacié de les emissions dEI Punt Avui TV.  Per a lentitat, aixd crearia un precedent
extraordinariament perjudicial per a la televisié de proximitat, que exerceix un paper clau en larticulacio de la
vida politica i cultural dels diferents municipis de la nostra comunitat autonoma. Aixi, SCC ha demanat als
partits que adoptin les mesures al seu abast perqué els adjudicataris de la TDT local catalana emetin continguts
gue responguin als interessos dels ciutadans residents a la demarcacio a la qual se circumscriu cada llicéncia.
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