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La Setmana dels Rahola
parladels mitjansi el procés

B Salt qualitatiu amblaincorporacio de la UdG, que fomentara la participacio dels estudiants, ide
I'Ajuntament de Girona, que crea una beca de recerca en comunicacio local amb el fons del seu arxiu

L 7‘ ,'B'f :
| B

Gemma Busquets
GIRONA

Un nou impuls per a la
comunicacio local i per als
premis Carles Rahola,
creats fa sis anys perla Di-
putacié de Girona i el Col-
legi de Periodistes. La Uni-
versitat de Girona (UdG) i
I'Ajuntament de Girona
s'impliquen en la tercera
edicié de la Setmana dels
Rahola, un seguit d’actes
previs al lliurament dels
guardons, el 26 de febrer, i
amb els quals es vol refle-
xionar al'entorn del perio-
disme: el paper dels mit-
jans en el procés sobiranis-

ta, lallenguailes xarxesso-
cials. “Amb aquest acord a
quatre handes, es reforca
elpaperdelaSetmana dels
Rahola”, va destacar ahir
durant la presentacid el
president de la Diputacié
de Girona, Joan Giraut.
La UdG col-laborara en
la Setmana dels Rahola
incentivant 1’assisténcia
dels estudiants del grau de
comunicacio cultural i el
master de comunicaci6 i
estudis culturals en les di-
verses taules rodones. Ai-
xi es vol que els estudiants
tinguin una participacié
activa 1 generin contin-
guts a les xarxes socials.

®acceso

Foto de familia dels representants de les institucions que organitzen els premis de comunicacio local Carles Rahola B joaN CASTRO / ICONNA

La xifra

83

treballs s’han presentat a la
convocatoria d'enguany en
les set categories. Hi destaca
la de fotografia i premsa.

Les frases

é¢Carles Rahola ha
estat un referent

de valors per al pafs,
i la UdG hi havia

de participar??

Sergi Bonet
RECTOR DE LA UDG

| é6Amb aquestes

i beques volem

| incentivar la recerca

i en comunicacio sobre
i alld que ens és propi??
i Carles Puigdemont

1 ALCALDE DE GIRONA

Elrectordela UdG, Ser-
gi Bonet, va recordar els
valors de pais “de demo-
cracia i llibertat” que va
defensar el periodista i es-
criptor Carles Raholaique
li van costar la vida; va ser
afusellat per les tropes

franquistes el 15 de marg
del 1939. Per Bonet, la
universitat “no podia no
serpresent en els Rahola”,
Jja que un dels seus valors
ésinculearalsjoves un “es-
perit critic, lliure i de com-
promis social”.

L'Ajuntament de Giro-
na hi contribueix amb la
creacio d'una beca Carles
Rahola per a projectes de
comunicacié local. L'aleal-
de, Carles Puigdemont, va
avancar que la beca tindra
una dotacio total de 8.000

tats. La primera es desti-
nara a estudiants univer-
sitaris que presentin un
projecte de treball de final
degrauodemaster. Ilase-
gona, a periodistes col-le-
giats que presentin un tre-
ball de recerca. En els dos
casos, shan de centrar en
la comunicaci6 local, a les
comarques gironines, i
han d'imcloure com a font
destacada el fons docu-
mental de I'Arxiu de Giro-
na. Puigdemont va posar
emfasi en els fons sencers
en diposit de periodistes,
fotografs o historiadors
que hi ha a Farxiu. “Tot
aquest llegat es podia que-
dar en un armari”, va dir
I'alcalde, que ambaquestes
beques pretén posar-ho en
rellenifomentarlarecerca
en el periodisme gironi.

El president del Col-legi
de Periodistes a Girona,
Joan Ventura, va destacar
quelaimplicacié delaUdG
i 'Ajuntament de Girona
garanteix nonomeés el pre-
sent, siné també el futur
dels premis. Ventura va
lloar la figura de Carles
Rahola i va recordar que
va ser [inic escriptor ca-
tala mort “simplement
pels seus escrits”.

Entre els actes de la
Setmana dels Rahola, que
se celebraradel 17 al 26 de
febrer, destaca la taula ro-
dona Processant el pro-
cés. El paper dels miljans
de comunicacié en el de-
bat sobiranista. Tindra
lloc el 19 de febrer a les
dotze del migdia a la Sala
de Graus de la Facultat de
Lletres i entre els ponents
hi haura.Jordi Grau, direc-
tor d'El Punt Avui a les co-
marques gironines. La re-
laci6 entre el periodisme i
les xarxes socials centrara
la segona taula rodona, di-
marts 24 de febrer, i I'es-
criptor Marius Serra par-
lara del catala en els mit-
jans en una conferéncia
dimecres 25 de febrer. W

6 / 56



DIARI DE GIRONA
GIRONA

Seccién: CULTURA Valor: 1.611,00 € Area (cm2): 464,6 Ocupacion: 54,78 %

Prensa:
Tirada:
Difusion:

Documento: 1/1

30/01/15

Diaria
7.735 Ejemplares
5.802 Ejemplares

€088.568 ‘P9D

Pagina: 43

Autor: GIRONA | LAURA FANALS Num. Lectores: 52000

La Setmana dels Rahola es potencia amb
una becai diversos actes a la Universitat

» Es fara una taula rodona sobre el procés sobiranista, un debat sobre xarxes socials i una conferencia de Marius Serra

GIRONA | LAURA FANALS

M La Setmana dels Rahola, orga-
nitzada per la Diputacié de Giro-
na i el Col-legi de Periodistes per
potenciar els premis de comuni-
cacio local Carles Rahola, agafara
aquest any un nou impuls amb la
col-laboracié de la Universitat de
Girona i 'Ajuntament de Girona.
Una xerrada de Marius Serra sobre
el catala als mitjans de comuni-
cacid i dues taules rodones -una
sobre el paper dels mitjans en el
procés sobiranista i una altra sobre
les relacions entre periodisme i xar-
xes socials- seran els principals ac-
tes. A més, I'Ajuntament de Giro-
na ha anunciat per a 'any que ve
una beca de 3.000 euros per a
projectes de recerca en comuni-
cacid local. Hi haura dues moda-
litats: una per a estudiants que
presentin un projecte de final de
grau o de master i una altra per a
periodistes col-legiats. En amb-
dés casos sera requisit impres-
cindible utilitzar com a font d'in-
formacid el fons documental de
I'Arxiu de Girona.

La col-laboracié dela UdG per-
metra que els actes de la Setmana
esrealizin ala Sala de Graus dela
Facultat de Lletres i que estudiants
de Comunicaci6 Cultural hagin
col-laborat en la organitzacio i di-
fusié dels actes. El rector de la
Universitat, Sergi Bonet, va desta-
car que els valors de «democracia
i llibertat» que caracteritzaven

EDDY KELELE/DIPUTACIO DE GIRONA

Carles Rahola coincideixen ple-
nament amb els que la UdG vol
transmetre als seus alumnes, ja
que els vol dotar de «pensament
Iliure, critic i socialment compro-
mes».

La primera taula rodona tindra
lloc el dijous, 19 de febrer, a les dot-
ze del migdia, i portara per titol
Processant el procés. El paper dels
mitjans de comunicacid en el debat
sobiranista. Hi participaran re-

®acceso
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Representants de la Universitat, Diputacié, Ajuntament i Col-legi de Periodistes, davant del cartell.

presentants dels principals mitjans
gironins: Jestis Badenes, redactor
de politica de Diari de Girona; Jor-
di Grau, director d'El Punt Avui a
Girona; Albert Requena, delegat de
Catalunya Radio a Girona; i Jaume
Serra, director de continguts de la
Cadena SER a Catalunya. El mo-
derador sera Oriol Mas, cap d’in-
formatius de TVGirona.

La segona taula se celebrara el
24 de febrer, també a les dotze i,

sota el titol Del tweet al fet. La com-
plexa (o no) relacid entre periodis-
me i xarxes socials, comptara amb
Judith Argila, Miriam Diez, Meius
Ferrer, Jaume Marin i Anna Pun-
si. Finalment, el 25 de febrer a les
dotze, tindra lloc la conferencia de
l'escriptor i traductor Marius Ser-
ra El catala als mitjans de comu-
nicacio. Abans, el dia 17, s’haura fet
un programa de radio en directe
des de la facultat.

LA PROGRAMACIO

Radio en directe. 17 e Fesrer, DE9 A
13H. SALA DE GRAUS DE LA FACULTAT DE LLETRES
P Emissio del programa Girona Ara,
en directe des de la Universitat, amb
Eduard Cid (Fem FM, La Xarxa).

«Processant el procés. El paper
dels mitjans de comunicacié en el
debat sobiranistas. 19 o FEBRER. 12H.
SALA DE GRAUS DE LA FACULTAT DE LLETRES

P Taula rodona amb Jesus Badenes,
Jordi Grau, Albert Requena i Jaume
Serra. Modera: Oriol Mas.

«Del tweet al fet. La complexa (o
no) relacié entre periodisme i
xarxes socials». 24 D¢ FEBRER 12H. SALA
DE GRAUS DE LA FACULTAT DE LLETRES.

P Taula rodona amb Judith Argila,
Miriam Diez, Meius Ferrer, Jaume
Marin i Anna Punsi,

«El catala als mitjans de
comunicaci6», 25 De FEBRER, 12H. SALA
DE GRAUS DE LA FACULTAT DE LLETRES

» Conferéncia de 'escriptor i
traductor Marius Serra.

Acte de lliurament dels VI Premis
Carles Rahola de Comunicacié
Local. 26 De FEBRER, A LES 20H, AUDITORI DE
GIRONA.

P Presentacio a carrec de Maxim
Castillo i amb l'actuacié de The
Hanfris.
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Los soportes de la publicidad:
‘medios que se adaptan para crecer

Desde el papelalas -
campanas en redes

“sociales, todoslos

medios refuerzan sus
ventajas competitivas
para ofrecer el mejor
servicio posible al
consumidor

PORA.Y.

a «tartay dela factura-
cion publicitaria cre-
cera un 3 4& respecto

a 2014, segin datos-

del ultimo panel Ze-

nith Vigia -un4.9 de
crecimiento en los nueve primeros
meses de 2014 'segun Infoadex-, con
la esperanza de llegar a un 4% una vez
contabilizados los datos del primer tri-
mestre de este afio. El llamado «mix de

#smedios» abarca desde el incremento

-

-

de la publicidad en dispositivos mé-
viles a las acciones en la salas de cine,
beneficiadas por los excelentes resul-
tados de taquillade 2104, entre los gue
se cuentan los de varias producciones

espanolas. Y el siglo XXI ha propiciado

una adaptacion de soportes y forma-
tos, desdelas «smart TV» -y su poten-
cial comercial al integrar television e
Internet-, alas innovaciones en publi-
cidad exterior ~como en el caso de las
vallas publicitarias, gue han recupe-
rado terreno gracias a la tecnologia-.

El papel de la prensa
Segtin este mismo estudio, el ligero
retroceso de los medios impresos ha
sido menor al de los anteriores ejerci-
cios ~diarios, un -3%; revistas un -3,0%
y suplementos un -4,8%-. Pero cuentan
con el apoyo estratégico de Internet,
como destaca José Gabriel Genzélez
Arias, director general de la Asocia-
cion de Editores de Diarios Espaioles;
AEDE: «La prensa se mantiene como
segundo gran soporte publicitario, tras
1a television. Ademas; tiene la ventaja
de que sus grandes marcas también
participan del auge publicitario en
internet, el tercer soporte para los
anunciantes. Lo bueno -continia- es
que, en Espanfia, las ediciones digitales
de los periadicos son una referencia
informativa predominante también
en la red. Confiamos en.que las alzas
se consoliden este afio, va que varios
estudios prevén una subida anual en
torno al 2% para los ingresos publici-
tarios de los diarios en papel, y del 8%
para el conjunto de internety.
Gonzdlez Arias subraya, ademas,
otra de las bazas a tener en cuenta

®acceso

En casa o en la calle, la publicidad sale a nuestro encuentro y, mas que
nunca en acciones cruzadas papel-internet, television-redes sociales...

Influencia
«El diario de papel si

siendo el medio donde

la publicidad se sigue mis,
el que mas influye :
y condiciona la decisién
de compra»

(José Gabriel Glez. Arias,
director general de la
Asociacion de Editores de
Diarios Espanoles)

en su sector: «El diario de papel sigue
siendo el medio donde la publicidad se
sigue mas, el gue mas influye y condi-
ciona la decision de compra. Las mar-
cas de los editores siguen siendo consi-
deradas como las fuentes mas fiables,
riguresas y creibles de informacion.
Atraen a'muchos tipos de lectores. y
entre ellos a quienes toman las decisio-
nes de consumonr. A la hora de precisar
el interés de su audiencia, los medios
impresos cuentan con el retorno de sus
ediciones en Internet para medir qué
asuntosinteresan mas, -

En este sentido, el estudio «Radio-
grafia de los medios de actualidad»
elaborado por Carat Dentsu Aegis
Network para El Libro Blanco de la
Prensa 2014, editado por AEDE, a par-
tir de una macroencuesta a 6.534 con-

sumidores de noticias mayores de 14 -

anos, afirma que los medios digitales
«se han consolidado entre los grandes
medios informativos convencionales, e

incluso empiezan a ser determinantes
ala hora de canalizar la informacion
a los usuarios». De esta forma, objeti-
vidad, credibilidad, honestidad y pro-
fundidad, conviven con la inmediatez
v la accesibilidady.

En el caso de ABC, la plataforma
Kiosko y Mas complementa la oferta
conla posibilidad de incluir publicidad
«ad hoc» -segun datos facilitades de
diciembre de 2014, cuenta con 300.000
accesos/mes, y mas del 50% de usua-
Tios navegan de 15 a 30 dias al mes en
tablet (61,76%), ordenador (25.36%) v

'mévil (12,88%)-.

Pantallasde TV..

A pesar de la fragmentacién de au-

. ‘diencias provocada por el aumento de
- canales, la television mantiene su con-

dicién de «medio rey», asentada por
décadas de anuncios que han calado
en los espectadores. David Coral, presi-
dente del Grupo BEDO&Proximity Es-
pana, destaca: «No hayotro medio que
permita alcanzar tanta cobertura en
menor tiempo, aunque habitualmente
es mas rentable la estrategia multime-
dia en términos de resultados. Es como
lamecha que encienda la dinamita que
componen otrosmedios ‘off line! sobre
todo, ‘on line’».

...y mas pantallas

Si hablamos de internet, Beatriz Liza-
rraga, directora de negocio de abc.es,
comenta: «Hace solo 5 afnos, apenas
un 2% de los lectores de noticias en
internet utilizaban los smartphones
parainformarse. Hoy en dia, mas del
40% de los usuarios se informa solo
a través.de dlspg}mv% moviles. El
gran reto de anunciantes y medios de
comunicacion es entender ¥ poneren
valor las posibilidades y retos que nos
brinda la tecnologia -'big data’ venta
programatica, realidad aumentada,
‘Smart TVs!, movilidad, 'internet de las
cosas'. y todo lo que esta por venir-».
«En funcién de los objetivos de los
anunciantes, unos formatos funcionan
mejor que otros. Los 'brand days por
ejemplo, son perfectos para generar
notoriedad y trafico; los contenidos
de marca y las acciones especiales son
especialmente efectivos cuando el ob-
jetivo es impactar a un perfil con unas
necesidades concretas y para obtener
informacién sobre determinado tipo
de usuarios; nuestros 'muros' sociales
y los emailings segmentados son cru-
ciales a la hora de acercarse a puiblicos
con unas inguietudes muy afines al
medio...»

Enred

Otro factor caracteristico de lo vivido
en el siglo XXI &s la activa colabora-
cion entre la television y las redes

443
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Actualidad
«El movil cuenta con la
gran ventaja de que es un
dispositivo que suele estar
i, a centimetros del cuerpo
- Porcentajes de los usuarios y que lo
(el llevan encima casi las 24
0, horas del dia» '
S 0 (Tacho Orero, head of
digital de Maxus)
penetracion de
_nm“les Iy e de GroupM Espafia; «No nos gusta
Segiin datos recogidos, hablar de ‘Digital Signage! ya que ese
por Ametic y Accenture término engloba cualquier pantalladi-
(segiin esos mismos gital instalada fuera de casa, indepen-
estudios, los dientemente del contenido que emita
ordenadores personales o sitiene fines comerciales. Preferi-
se situaron en un 93% y mos hablar de Publicidad Digital Ex-
los televisores en el 85%), terior u Out of Home Digital (DOOH).
Py En nuestro pais, la inversién en DOOH
| $e recupera y se comporta mejor.que
| 8 8 0/ el resto de la publicidad exterior, como
b La geolocalizacion ha supuesto una nueva herramienta para enfocar hemos visto en los tltimos afios desde
0 mejor las acciones publicitarias y generar valor al consumidor la introduccion de los soportes digi-
= tales. Todo lo gue lleva la palabra 'di-
porcentaje de : gital' de apellido muta rapidamente,
expectativas de L2 3 g racién necesariay, ya que el receptor  transformandose y adoptando nuevas
inversion de los nosolo se implica en los mensajes, tendencias en muy poco tiempo».
medios sociales —un ejemplo de seguimiento  sino que puede respondera los esti- X : ;
: lo encontramos en Twitter, v en sus mulos publicitarios. ¥ asiloconstatan  Localizados
La encuesta realizada millones de comentarios a raiz delo los grandes anunciantes, que dedican Hace afios, la tinica forma de movi-
por Sigma 2 parala visto en televisién-. «Tarto los spots un especial esfuerzo en conectar gon — lidad en publicidad... consistia en
publicacién ‘¢omo otros formatos de contenidos -  su piiblico objetivo con inversiones contemplar las vallas publicitarias o
. especializada Ipmark dice Coral- tienen la capacidad de vi- en Facebook. Twitter y demasredes escuchar cufias de radio durante un
muestraun 90,2% parala ralizar si conectan con el consumidor,  socidles impensables hace pocos afios. paseo. Ahora, los dispositivos moviles
agencias y un 85,4% para quienademas es capaz de manifestar Hay que ponerse al dia, como afirma  no solo permiten la emisién de anun-
anunciantes. su opinion de formainmediataeneste  Carlos Medina, director deServiciosal  cios. sino la geolocalizacion, una for-
mismo entorno. Unavez mds, latecno-  Cliente de la agencia Peter Planning: ma, impensable hasta hace no mucho
logia refuerza el rol de cadamedio,en  «Hay que tener en cuentaestasnuevas tiempo, de centrarel tiro, como descri-
o este caso de la television». pantallas por las que, por ejemplo,la  be Oscar Rodriguez, responsable del
B Un caso similar es el delaradio.cla- gente se baja en streaming musica, departamento ‘mobile’ en GroupM
, 0 sico entre clasicos, que ha extendido  peliculas, y todo tipo de contenidosse  Espaia: «La publicidad ‘mobile’ segui-
%y 3 sudrea deinfluenciaa travésde inter- abren posibilidades publicitarias para  rd la tendencia alcista y su inversion
crecimiento de nety con especial énfasisenlasredes un piiblico muy especifico. Estamos alcanzara los 129 millones de euros
publicidad exterior sociales -segiin datos de Infoadex, en plena revolucién tecnolgica, porlo en nuestro pais segiin las cifras de la
hasta septiembre de 2014 ocupabala quelainnovacion en nuestrosectores MMA. Ademas, Espana continuard li-
Supone unos ingresos cuarta posicion por volumen de inver- mas importante que nunca.». derando el ranking de paises europeas
publicitarios de 193,5 sion, con un volumen de inversion pu- Otras pantallas a tener en cuenta con mayor indice de penetracién mé-
millones de euros, segun blicitaria de 2472 millones de euros-. son las propias del llamado «Digital vil. La geolocalizacion va adquiriendo
(= datos recogidos por La interactividad es una delas Signagen, aungue.comocomenta Silke un papel mas relevarite a la hora de
Infoadex. principales ventajas de esta «colabo-  Vollman, directora de producto OOH segmentar las acciones publicitarias
: y.conocer masa los usuarios. Es come
. la ‘cookie’ en los ordenadores, ya que
. d b lyle . ayuda a crear perfiles y poder ofrecer
Redes somales. Ob} etwo; oven publicidad relevante en el momento
: ; adecuadoy.
Si hay un piiblico mas «localizable» es el joven, gracias a redes “En este nuevo escenario, las gran-
sociales como Instagram, YouTube o Facebook. Y los anunciantes des acciones globales dan pasoa
y las agencias no son ajenos a ello, como destaca Elvis Santos, di- miles y miles de pequenas acciones
rector general de Shackelton Buzz&Press: «En la publicidad siem- de publicidad muy localizada, como
pre hemos buscado impactar al consumidor alla donde se en- comenta Tacho Orero, head of Digi-
cuentre. Y hoy en dia, especialmente en los targets mas jovenes, tal de Maxus: «El mévil cuenta con la
‘con tiempos de consumo prolongados. En cualguier campafia es gran ventaja de que es un dispositi-
fundamental el mix entre offline y online para poder tener gran vo que suele estar a centimetros del
= cobertura. Quien no esté en todos los medios, posiblemente no cuerpo de los usuarios y gue lo llevan
Hegara a todo su targéty. encima casilas 24 horas del dia. Siun
Ante este publico, exigente y muy solicitado por la publicidad, consumidor ha sido localizado cerca
hay que combinar estrategia, creatividad y analitica. «La estrate- de un restaurante a la hora de comer,
gia -dice Santos- debe estar apoyada por un plan de acciones ofrecerle publicidad en tiempo real de
donde la creatividad sea impecable. Si no tenemos buena creati- otro restaurante aumentard las posi-
vidad, no vamos a ser relevantes para nuestro target, ya que en bilidades de que acabe yendo al que
‘social media' competimos con sus amigos, su familia, su equipo le hemos ofertado. En ese momento,
de flitbol, periddico o cadena de television. Si lo que cuento no es en el sitio adecuado, ese mensaje ad-
= lo suficientemente bueno, no me van a hacer caso». quiere mayor valory elude surechazo
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a la marcan.
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AUNQUE LAS TECNOLOGIAS HAN LLEGADO A LA PUBLICIDAD PARA MANDAR

La television sigue siendo la reina
|

RA VEZ

La parte digital de la
publicidad ya es un hecho.
Internet, tabletas y maviles
se presentan en el nuevo aino
como el futuro inmediato
en un mercado que cada

dia se reinventa y que ahora
fija sus prioridades en la

especializacion y la utilidad.
Julian Herrero / Madrid

-
Suavidad que Cauliva

allas  publicitarias  que
muestran una maquinilla
de afeitar tamano XXL,
guapisimas modelos ence-
rradas en las marquesinas
del autobis, ofertas de
restaurantes a domicilio
llegadas por buzoneo, contraportadas de
revistas que lucen un espectacular coche,
alguna farola que otra engalanada con
unos banderines en los que se presenta una
exposicion de obligada visita... Diferentes
formas de publicidad que llevan décadas
entre nosotros. Afios en los que han dado
color a la calle y en los que, si la agencia
oportuna tiraba de la creatividad necesaria,
la publicidad acaparaba todas las miradas.
Y ahi siguen, renovandose cada tres, cuatro
0 cinco semanas. Pero ya no es igual. Los
0jos yano se fijan ni en lo alto de los edifi-
cios ni en los simples carteles que intentar
atraparte por todos lados. Ni siquiera dos

ternet, etc. se hace en un absoluto pre-
sente: agencias y marcas han llevadoa
la parte digital a «casi un 30% de la
inversién total. Y creciendo», en pala-
bras de Pepa Rojo, directora creativa
de Wysiwyg, que, ala vez, se lamenta
de que «en Espaiia se vayaarebufode
otros mercados como el de Reino
Unido, donde ya ha superado a la in-
versionen ATL (publicidad que utiliza
los formatos tradicionales)». De lo
que no hay duda, es de que, por estos
cauces, se terminardn invirtiendo las
porcionesde la tarta. Paraempezar, en
2015 se prevé que sélo la publicidad

que también va un paso més alld y no sélo
habla de las nuevas plataformas, sino de la
propia «mutacion» de las mismas: lo que hoy
vale puede que esté obsoletoen unmes dentro
del mismomedio.

A pesardeestabiisquedacontinuade loque
serd rentable a corto y medio plazo, ya se van
consolidandociertos soportes y sobresaliendo
algunas de las tendencias que se esperan para
2015.1AB Espaiia presentaba hace poco dias
sus previsiones para este aiio, entre las que re-
saltaban el «real time marketing», del que fo-
calizaban en que «las marcas y las agencias
evolucionardn hacia una comunicacion en
tiemporeal»; el «social mediax», donde prima-

metros mas alli. Ahora miran abajo. A las digital impul- rd la presencia de los
manos. A un pequeiio artilugio que se ha se el creci- «brand  ambassa-
metido de lleno en las vidas de todos para miento de la Gp prevé que en 2015 sélo la dors»; yelvideoonli-

inversion total entre un

reinar en la era digital.

Lapublicidad no ibaaserunaexcepeion:
aqui también, la tecnologia ha llegado para
gobernar. Tanto como para haber ampliado
elespectrode lapropaganda hasta unos limi-
tesalos que todavianose pone fin, peroalos
que los expertos y profesionales ya recono-
cen como el verdadero presente y, por su-
puesto, futuro. Enestalinease presenta Jests
Melero, «brand strategy directors» de Domo,
que ve «alodigital cada vez mds potente. El
consumidorestd pegado a las pantallasdiay
noche. Por ello, que las marcas, desde hace
un afio y medio o dos afios, estén buscando
unaintegracién real eneste campo». Porque
antes la publicidad lo que hacia era coger el
mismo «spot» que se empleabaen la televi-
sion y trasladarlo a lo digital, que iba poco
miés alld del cldsico «banner» de la web, sin
modificaciones. Yano vale. Contraesta for-
mula, unade las tendencias parasereficazen
este «nuevor campo de la publicidad es la
idea del contexto, ya no sélo se transcribe o
traduce ese mensaje, Sino que se crea una
estralegia concreta y se adapta.

Porque cuando se habla de «mobile», in-

®acceso

ELANO DELA
RECUPERACION DEL PAPEL

Llevan afios diciendo que el papel esta
obsoleto, que la prensa escrita tiene fecha de
caducidad, que yano selleva. .. Un monton

de tdpicos que, con el paso del tiempo, no
hacen més que quitar la razén a aquellos que
lo vociferaban. Si bien es cierto que a crisis
ha golpeado con fuerza un sector que més de
uno ya daba por muerto, parece que el recién
comenzado afo viene con buenas noticias.

Tras acumular pequefas variaciones
negativas en la inversion publicitaria de 2014,

as previsiones aventuran los siguientes 12
meses como los del principio de la
recuperacion. Asf, los peridicos esparioles
experimentaran un incremento del 1,9%
respecto al anterior ejercicio y las revistas uno
del 0,6% segun los baremos analizados por
i2P. Porque si el papel tiene una ventaja sobre

el resto de sus competidores es que 1o

impreso siempre queda.

5 y un 6% en todo el
mundo.

Ante las nuevas es-
trategias, posibilidades
¥y, por supuesto, plata-
formas todos los me-
dios. no sélo los digita-
les, estdn
replantedndose lasitua-
cién y dindole un giroa
sus posicionamientos,

ya que diariamente surgen nuevos soportes en
los que anunciarse y transmitir un mensaje.
Asfloconfirma Jestis Melero: «Los usuarios
ya estin mas enfocados con el digital y tienen
una capacidad asombrosa para cambiar de pla-
taforma. Pasan de Google, a Facebook, a Ins-
tagramoaVineenun abriry cerrarde ojos. Cada
mes se crean dos o tres medios a tener en cuen-
ta». Aqui es donde radica el éxito, o no, de las
agencias, Si aprendes a conectar a lamarcay al
publicoen cada soporte bien, si noestds perdido
porque cada aplicacién tiene una forma propia

publicidad digital impulse el
crecimiento de la inversion
total entre un 5 y un 6% en
todo el mundo. Espaniavaa
rebujo de mercados como el
del Reino Unido

te inesperada».

de trabajarse. En «reinventarse cada dia» en-

cuentra Pepa Rojo la clave del momento. aun-

ne, en el que se hacia
hincapié en laimpor-
tanciade este soporte
para los pequefios
anunciantes, «yaque
van a poder invertir
en publicidad en el
“prime time” televisi-
vo, recurriendo al
online en vez de la
pantallatradicional».
Y en consonancia

coneste puntose muestraladirectoracreativa
de Wysiwyg: «La parte digital es la mas rica
ahoramismoen lapublicidad y aquiencontra-
mosel video, que, entre otras cosas, hacrecido
mucho con los webepisodios, y la parte de
“social media™ en la que se lleva mucho que
los usuarios creen sus propios contenidos y el
tener un “influence™, A la vez que destaca
otro puntoque, paraella, vaacontarcon «mu-
cho peso», los juegos, porque «te pueden ha-
cerllegarun mensaje de una maneratotalmen-

(contintia en la pdgina 8)
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(viene de la pdgina 6)

Sin embargo, ya sea en una plataforma u
otra, existen dos términos en los que coin-
ciden los expertos: especializacion y utili-
dad. Melero reconoce, con datos de sep-
tiembre de 2014 en la mano, que «los
soportes digitales mds usados son los mis
especificos», por lo que ya no hace falta
saturar al usuario de informacién, si la
quiere la va a encontrar porque sabe donde
buscarla. Es por ello que estdn triunfando
plataformas como Instagram o Pinterest,
por citar dos ejemplos con un nicho «su-
perconcreto». El otro punto buscado por
las agencias es la utilidad digital.

PUBLICO RESABIADO
Mas alld de transmitir un mensaje, se quie-
re ser practico. ( Te gusta hacer deporte y
jugar con los amigos al fiitbol los fines de
semana? Pues Decathlon, mismamente, te
saca una app en la que puedas planificarte
y contactar con ellos. Esta es la idea, con-
creta y itil. Aunque, a pesar de ello, el di-
rectivo de Domo habla de que «es algo que
las marcas espaiiolas han explotado poco a
diferencia de otros mercados», Se han ci- ‘
tado dos buenos pilares, pero es necesario
un paso mas porque la gente cada vez estd r
mas «resabiada» y no sirve con ofrecerles
contenidos a diestro y siniestro. Hay que
saber hacérselos llegar.

Pepa Rojo habla de transmitir de una
manera «ficil para que la forma de darcon
la ventana requerida sea lo mds amable
posible», mientras que, no muy lejos de
estaidea, Melero apuesta por la «naturali- Si el objetivo es lanzar una marca o reposicionarla, el mejor medio sigue siendo la pequena pantalla
dad». «No puede ser un freno parael usua-
rio —sigue—. La gente cada vez es mds se-
lectiva y tiene mds entrenamiento para
pasar por encima del contenido de forma
instintiva». Y no le falta razén. Hay
estudios que apuntan en esta direc-
ciény exponen la poca atencion que
se pone en los anuncios cuando se
navega por internet. «<Eneliltimo
afio la gente pasa del contenido
de una forma brutal. Si pones un
texto de una marca se obvia,
manda lo visual», completa el
«brand strategy director».

ble. Como explica Jestis Melero, «sigue  media principalmente. Ademds de sentarte
siendo el rey, hoy se ve mis que hace 10 delante del televisor tienes un contenido
anos, pero se buscan otras formas de  exclusivo para la tableta o el «smartpho-
verlo, ya sea por YouTube o por la  ne».Y aqui es cuando ofrecen un plus que
web». Una de las dltimas vueltas  marca ladiferencia. Unacosaes lanotorie-
de tuercaque habuscadolapubli-  dad que te da un gran medio como la tele-
cidad en televisién ha sido el  visién y otra la utilidad y la atencién al
«volvemos en X minutos». cliente que setrabajaen lodigital. De ahila
Algo «contraproducente cuan-  unién (aparentemente) perfecta.
do supera los cinco», segiin los Justo por esto, desde Domo reconocen
informes, debidoaque lagente  que «cuando el cliente es pequefio y tiene
lo reconoce como una via libre  poca inversién merece mucho mas la pena

La publicidad avanza, pero ha para zapearo enfocarte en un pu-
encontrado su propio talén de levantarse ez ‘ blico nicho de los
Aquiles en el «engagement». Este durante ese La television se estd medios  digitales,
baremo con el que se mide la co- tiempo.  Sin jugando mucho perocuandoel objeti-
nexion entre un fan y una marca ha embargo, cuan- o . voes lanzar una mar-
llegado a uno de los indices mds bajos y doladuracién baja enlaunién conlo dlgital' caoreposicionarla, el
para hacerlo remontar se estd recuperando de los 60 segundos, Hoy se puede crear rey sigue siendo la
una filosofia de afios atris, el «microsite». €on su oportuno aviso, . televisiony.
«Creamos una web porque sabemos que la estodo un éxito. «Las mar- un anuncio para que Preguntada por el

personaque acudaestd interesada y que por futuro inmediato de

Las redes sociales irdn ganando €8S pagan muchisimo por deSPUéS tenga una larga

algo ha llegado ahi», aclara Melero. Y es peso para repicar los mensajes €€ espacio porque es ver- . la publicidad, Pepa
que estas pequefias webs antes eran un lu- publicitarios de las compafifas  dad que con un minuto te vida fuera de Rojo lo tiene claro:
gar en el que simplemente desarrollar la agarras al sofd y sabes que 1 fla inicial «Durante losiltimos
campanay, tras coquetear unos anos con los te vas a quedar», afirma a pantalla inici anos hemos crecido
«social», ahorase retoma con laideade que Melero, quien también ha- mucho los eCom-

«se convierta en una experiencia diferente  ha agotado el factor sorpresa y cada vez lere-  bla de que «la television se estd jugando mu-  merce en Espaiiay unode los pilares en los
yse puedacompartiren lasredes sociales».  sulta mds dificil captar la atencién. Lanzarun  choen launién con lodigital». Hoy se puede  que vamos atenerque trabajarson, sin lugar
Porque recordemos que algunas como Fa-  anuncio cualquiera ya no da los resultados de  crear un anuncio para que después vivafuera  adudas, las redes sociales y las webs. Hacer
cebook, que, porcierto, estdbajandosuuso,  antaio. Por ello, se estd jugando con nuevas  de la pantalla inicial. A lo mejor en la televi-  bien esa parte va a ser realmente imprescin-
handejadode serunamerared paraconver-  férmulas que le den frescuraaese contenidoy  sién se ven 30 segundos de lo que te quieren  dible».Y es que, como ya se iba aventuran-
tirse en un medio comunicacién mdsdonde  a la creacién del concepto de marca. Aun asi.  contar, perodetrds hay unawebounaappcon  docon las tendencias de los tiltimos afios, la
encontrar todo tipo de contenidos. no hay duda de que sigue siendo el medio por ~ decenasde contenidos. Pero, sobretodo,seha  palancade lodigital es laque llevardel peso

Y si lo digital ha transformado todo el excelencia para la publicidad. La notoriedad  puesto la atencién en la multipantalla por la  de ahoraen adelante y, més concretamente,
sector, latelevisién noibaasermenos. Esta  quereportalapequefia pantallanoescompara-  que han optado muchas cadenas, las de Atres- el sector «mobile».
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Diosdado Cabello canta el himno nacional en Ia clausura del congreso del Partido Socialista Venezolano

REUTERS

Cabello demandaraa ABCya
los medios que le denunciaron

» «The New York Times»
también recogio la
informacion publicada
por nuestro periodico

EMILI J. BLASCO
CORRESPONSAL EN WASHINGTON

El presidente de la Asamblea Nacio-
nal venezolana, Diosdado Cabello,
anuncié en su programa de television
del miércoles por la noche que presen-
tara demandas contra ABC y varios
medios venezolanos que se hicieron
eco de la noticia publicada por este
diario sobre su presunta vinculacion

con el narcotrafico. Segin informo
ABC el martes, Leamsy Salazar, exje-
fe de seguridad de Cabello, acusa a este
de ser el principal capo del cartel de
los Soles, que monopoliza la salida de
droga hacia EE.UU. y Europa a través
de Venezuela. La informacion partia
de fuentes proximas a la investigacion
que estdn llevando a cabo la DEA (ofi-
cina antidroga estadounidense) y la
Fiscalia Federal del Distrito Sur de
Nueva York, que entre otros asuntos
lleva grandes causas relacionadas con
el narcotrafico. Salazar lleg6 el lunes
a Washington como testigo protegido
para testificar contra Cabello.
Consciente de la escasa viabilidad
de su posible accion contra ABC, Ca-

Otros exabruptos

26-9-2010 18-1-2013

«Un diario racista = «Hace periodismo
y fascista» mortuorio»

Uno de los primeros ataques de
Nicolds Maduro contra ABC se re-
monta a las legislativas de 2010,
cuando el Gobierno chavista in-
tento expulsar y retirar la creden-
cial de observador al portavoz de
Exteriores del PP en el Congreso
Gustavo de Aristegui. El entonces
canciller encuadré a este periodi-
co en el «fascismo espanol, el ra-
cismo que justifica la persecucion
de latinoamericanos y africanos,
reminiscencias del colonialismon».

®acceso

Ya como vicepresidente, Maduro
critico las informaciones de este
diario sobre el estado de salud del
fallecido mandatario. «ABC falta
al respeto a Chavez y a sus hijas
todos los dias al publicar informa-
ciones malintencionadasy, dijo en-
tonces. Agregd que se trataba de
«prensa basuray, «periodismo mor-
tuorio» realizado por un diario de
la «era franguista que atin defien-
de los crimenes aborrecibles de
Franco, una dictadura repudiable».

bello reconocio que, en el caso de Es-
pafia, la demanda podia no prosperar.
«Vamos a introducir una demanda, si
la Justicia espafnola responde o no res-
ponde eso es problema de la Justicia
espanola, pero yo estoy obligado a de-
fendermen», dijo en su programa «Con
el mazo dando».

Su anuncio, en realidad, parecia di-
rigirse mas hacia determinados me-
dios venezolanos, desde luego mas vul-
nerables en el marco de un sistema in-
formativo con gran control del
Gobierno. En concreto, Cabello se re-
firio a los diarios «El Nacional» y «Tal
Cual», y al portal de noticias «La Pati-
lla», aunque podria ampliar la lista, in-
cluyendo otros medios que tampoco

30-12-2013

«Unico medio nazi
que sobrevive»

Tras la muerte de Hugo Chévez,
cuando ya instalado en el Palacio
de Miraflores hacia balance de sus
primeros meses de mandato, Ma-
duro describio al medio espafiol
que contd la verdad sobre la en-
fermedad del desaparecido man-
datario como «el inico periédico
nazi que atin sobrevive en el mun-
dow. El presidente venezolano pro-
puso entonces enviar a investiga-
dores a su sede en Madrid para de-
mostrar estas acusaciones.

«Con el mazo dando»

En su programa de TV
«Con el mazo dando»,
anuncio que demandara a
varios medios venezolanos

estdn alineados con el oficialismo.

El nimero dos chavista, en cambio,
no anuncié demandas contra el «Wall
Street Journal» o el «Nuevo Herald»
de Miami, que después de la noticia de
ABC pudieron confirmar su conteni-
do con informaciones propias. Con
gran eco internacional, ayer la noticia
fue recogida por el «New York Times».

«Implacable»

A los medios venezolanos les aseguro
que serd «implacable» y que no lo de-
tendra «nadie». «Tienen que demos-
trarlo, porque ellos no pueden decir
asi como asi que yo soy narcotrafican-
te y me desentiendo del problema, que
ahora digan «no, eso lo sacé el ABC, a
mi me resbalax, afirmo.

En ese punto fue vehemente: «To-
das las directivas de los medios que
han actuado contra mi persona acu-
sandome de narcotraficante, ellos van
a tener que demostrarlo, la tienen com-
plicada, muy dificil la van a tener, se-
fiores de “El Nacional”, de “La Patilla”,
seniores de “Tal Cual”».

Cabello volvié a rechazar vincula-
cion con el narcotréfico y aseguré que
tiene la «conciencia tranquila». «Que
la DEA se fije en uno es un honor, y
desde el punto de vista revoluciona-
rio me indica que voy por el camino
correcto», anadio.

Durante su intervencion en televi-
sion, Cabello comenté gue hacia el pa-
sado mes de junio Salazar «comenzé
a bajarme la vista», «se hacia el desen-
tendido» y solicito al Ministerio de De-
fensa un cambio de destino. «Se fue a
estudiar y nunca quiso asistir; al con-
trario, se desert6 con su esposa desde
diciembre», explico el presidente del
Legislativo, quien acusé a Salazar de
ser un «infiltrado» en la Casa Militar
presidencial «por muchos anos».

27-1-2015

«Campana de
la ultraderecha»

Después de que el pasado martes
ABC publicara una informacion
que apunta a Diosdado Cabello
como el gran operador del narco-
trafico paraestatal en Venezuela,
Maduro denuncié que esta noticia
«bestial, vulgar», forma parte de
una «campaiia de la ultraderecha
internacional». El sucesor de Cha-
vez pasa rapido de los exabruptos
a las amenazas: «El que se mete con
Venezuela se seca y el que traicio-
na a la patria se seca para siempre».
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innovador y sentido de futuro»

Sumajestad el Rey Don Felipe presidio las bodas
de plata de lacadena en el Palacio de Cibeles

Jaime V. Echagiie
MADRID- Fue el pasado domin-
go cuando Antena 3 celebrd sus
bodas de plata. El dia en que
comenzo sus emisiones regula-
res y pasé a ser la primera televi-
sidn privada que emitia en nues-
tro pais, Sin embargo, el auténti-
co broche de oro, la guinda del
pastel de cumpleanos, se vivio
ayer en la Galerfa de Cristal del
Palacio de Cibeles de Madrid.
Bajo la majestuosa béveda acris-
talada del palacio, a la altura de
una ocasién como ésta, el cielo
madrilefio no estaba especial-
mente estrellado. Quizds, porque
lamayorfadelos astros se encon-
traban aras de suelo. Mds de 700
invitados, entre directivos, pre-
sentadores, periodistas, actores
y actrices de la cadena, se con-

gregaron ayer en una gran cele-
bracién presidida por Sus Majes-
tades los Reyes, Don Felipe y
Dona Letizia.

Los Monarcas llegaron al pala-
cio madrileno sobre las 19:40
horas, fueron recibidos a la en-
trada por Silvio Gonzilez, conse-
jero delegado de Atresmedia, y
José Creuheras, vicepresidente
del Grupo Planeta. Poco a poco,
yadentro del recinto, se les unie-
ron en el «photocall» los rostros
mds populares de la cadena,
como el del mads sigular de los
Informativos, Matias Prats, o los
de los presentadores Susanna
Griso y Pablo Motos, asi como
varias personalidades politicas:
la vicepresidenta del Gobierno,
Soraya Sdenz de Santamaria; el
ministro de Cultura, José Ignacio
Wert; el presidente de la Comu-

®acceso

Citd la importancia de la libertad de expresion

en los medios para «preservar el bien comtin»

Mensaje de carifio a José Manuel Lara

En su intervencion, Felipe
VI dedico un mensaje de
animo para José Manuel
Lara Bosch, presidente
del Grupo Planeta y del
Grupo Atresmedia, ausen-
te del acto por motivos
de salud. Fue en el
momento de nombrar a
los que hicieron posible
el éxito de la cadena. El
Rey, con un emotivo men-
saje, destacé la «obran»
del hijo del fundador de
Planeta, José Manuel
Lara. «Como saben, no
ha podido acompafiarnos.
Si esta su hijo José
Manuel. Queremos
enviarle, junto a su

familia, todo nuestro
animo y, desde aqui, un
gran abrazoy, afiadio;
momento en el que una
improvisada ovacion por
parte de los asistentes
interrumpié brevemente
el discurso del Monarca.
Tras recordar a Lara
Bosch, también mencioné
atodo su equipo y dié la
enhorabuena a todos los
profesionales del presen-
te y el pasado de Antena
3, que, al ser la primera
televisién privada nacida
en Espanfia, se convirtié en
«factor de renovacion e
impuso del sector
televisivo» nacional.

nidad de Madrid, Ignacio Gonzd-
lez; y Pedro Sdnchez, secretario
general del PSOE, entre muchos
otros.

Poco después, Sus Majestades
firmaron en un curioso libro de
visitas digital, en el que plasma-
ron su riibrica cada uno de los
invitados, quedando todas regis-
tradas en un disco duro. Lo cier-
to es que su visita fue intensa,
pero breve. En torno a las 21:00
horas,el Rey debia estar presente
en la base aérea de Torrejon de
Ardoz para poner rumbo a Etio-
pia, pues estaba invitado a la
Cumbre dela Unién Africana que
se celebra en su capital, Addis
Abeba. Elviaje tendrd ademds un
valor anadido para él: hoy vier-
nes, celebra su 47° cumpleanos,
el primero que festejard como
monarca.
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Don Felipe fue, junto
a la Reina Letizia, el
invitado de excepcitn
que requeria una
celebraciéon como la
del 25° aniversario de
la primera television
privada de Espafia

Matias Prats y Susanna Griso,
que ejercieron de maestros de
ceremonias, fueron los encarga-
dos de dar la bienvenida al Rey.
Don Felipe agradecio en primer
lugar una invitacién que le per-
mitié estar acompanado «con
todos los que sois y habéis sido
parte» del grupo Atresmedia. «A
la Reina y a mi nos alegra estar
con todos vosotros en este cum-
pleafios tan importante para
vuestracadenay, en general, para
toda la television en Espafia»,
anadid.

Don Felipe asegurdé que Antena
3 «marcé un hito enla historia de
nuestros medios de comunica-
cidn», pues se convirtié en «un
factor de renovacién e impulso
del sector televisivo» de nuestro
pais. En definitiva, ha sido un
cuarto de siglo en el que la cade-
na «ha acompanado el dia a dia
de la sociedad espaiola infor-
mando, entreteniendo y apor-
tando siempre a la pluralidad».Y
es que, en su opinién, Antena 3
ha ido pasando por «fructiferas
etapas» que han forjado su «per-
sonalidad y estilo». Si bien un
XXV aniversario supone una
mirada al pasado, Don Felipe
también se centro enlosretosdel
futuro. Y es que, como en 1990,
los «tiempos actuales también
son de cambio y renovacién»
para los medios de comunica-
cion:las nuevas tecnologias ylos

®acceso

nuevos canales que avanzan «se
transforman casi diariamente».
«Sonretos que televisiones como
Antena 3 y grupos como Atres-
media abordan con espiritu in-
novador y sentido de futuro»,
amplio.

ElRey también tuvo unrecuer-
do para el militar espanol que
que murié el miércolesen Libano
en acto de srervicio. «Quiero
mandar un «sentido abrazo» ala
familia y los compaiferos del
cabo Francisco Javier Soria Tole-
do, fallecido en Libano «mientras
cumplia con su misién y con su
deber», y rindié homenaje a «su
memoria y su entrega». Don Fe-
lipe , durante su intervencion,
destacd «el hecho, muy triste
para todos, de que ayer (por el
miércoles) murié violentamente
en Libano un soldado espafiol
mientras cumplia con sumisién
y con su deber como casco azul
de las Naciones Unidas».

Don Felipe asi mismo fue pro-
tagonista de una de las anécdo-
tas de la jornada, cuando direc-
tivos y los presentadores mas
populares de Atresmedia se unie-
ron a las autoridades y los diri-
gentes politicos para la foto de
grupo con los Reyes y un cimara
deAntena3 que estabagrabando
los preparativos cayd al suelo.
Felipe VI abandond su posicién
y se apresurd a ayudar al cimara
alevantarse.

LAS FRASES

Tengo que
expresar mi
dolor por la
muerte deun
soldado cuando
cumplia con su
mision y deber
en Libano»

AlaReinaya
mi nos alegra
estar con
todos vosotros
en este 25°
cumpleanos
tan
importante»

Antena 3 ha
acomparniado
a la sociedad
espariola
informando,
entreteniendo
y aportando
pluralidady»

Los tiempos
actuales son
de cambio y
renovacion.
Ahora

hay que
transformarse
diariamente»
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En 2015 vamos aexplorar

nuevos terTiorios, con nuevos
programas y series maravillosas»

Javier Bardaji

Director general de Television de Atresmedia

Lacadena tiene un gran
respeto por el espectador; es
una sena de identidac

Lourdes Maldonado

Presentadora de Antena 3 Noticias

Antena 3 ha dado grandes
momentos. Es un corazon

que no deja de palpitar»

Manel Fuentes

Presentador de «Los viernes al show»

«Quierodarla
bienvenida a los
proximos 25 anos»

u El consejero delegado de Atresmedia, Silvio Gonzalez,
emociond con un discurso pleno de sentimiento yrecuerdos

J.de Antonio

MADRID- Anteunauditorioarebo-
sarenlaGaleriadeCristaldel Palacio
deCibelesyconlosReyesdeEspana,
Don Felipe y Dona Letizia, presi-
diendoelacto, el consejerodelegado
de Atresmedia, Silvio Gonzlez,
abrid esta celebracién conunsenti-
do discurso, en el que hizo un reco-
mridodesdelaprimeraemisiéndela
cadena hasta la actualidad. Tras ser
presentado por Susanna Griso y
Matias Prats, Gonzdlez inicié su
alocucion hablando en nombre de
José Manuel Lara, presidente del
grupo Atresmedia, que no pudo
asistir. «En primer lugar quiero, en
nombre del presidente de Consejo
deAdministracion, darleslasgracias
poracompanarnos en esta celebra-
cién y también disculparme en su
nombre porque hasta tiltima hora
haqueridoestar, perofinalmenteno
lo ha podido hacer».

Metido ya en faena, el consejero
delegado inici6 sus palabras recor-
dando lo que ha representado esta
cadena para la television nacional
desde su nacimiento. «Estamos ce-
lebrando el 25° aniversario, 25 anos
en los que hemos compartido hu-
mor,entretenimiento, alegrfa, triste-
zay emociones. Porque la emocion
es la esencia de la television y en
Antena 3 llevamos 25 afnos emocio-
nando. Ha sido un camino largoy a
veces dificil, que hemos recorrido
con muchas personas, muchas de
las cuales estan aqui y con ellos
quiero compartir esta celebraciény.

Unavezhechaestaintroduccion,
Gonzalezechdlavistaatrds, al prin-
cipiodelos principios, yrecordé un
hechoenel quepocoshanreparado.

LAS FRASES

La emocion es
la esenciade la
television.
YenAntena 3
llevamos

25 anos
emocionando»

Con nuestra
primera
emision, los
esparioles
disfrutaron del
derecho a elegir
television»

Atresmedia es
fruto del
trabajo, el
talentoy la
ilusion de
mas de 2.000
profesionales»

®acceso

«Coincidiendoconlaprimerasema-
nade emisiones de Antena 3 Televi-
sion, lacadenaestadounidense FOX
emitio el cuarto capitulo de “Los
Simpson’, titulado“Hogar, agridulce
hogar”. Estoy seguro que todos lo
habranvisto porquelohemosrepe-
tido exactamente 25 veces —bro-
med—, En ese capitulo, la familia
Simpson decide empefar la televi-
siénparasometerseaun tratamien-
to que los convierta en una familia
normal. El tratamientoesun fracaso
y la familia toma otra decisién: se
compraofra televisién mds grande.
Demostrd que era una familia nor-
mal. La coincidencia de la emisién
de este capitulo con la primera se-
mana de nuestras emisiones creo
que fue un buen augurio».

Elconsejerodelegadoquisoresal-
tar especialmente la fecha de la
primera emisién dela cadena «por-
que la sociedad espaiiola, por pri-
meravez, pudoelegirunatelevision
distinta a la ptiblica. Ahora nos pa-
receria imposible no tener el dere-
cho aescoger, pero fue sélo hace 25
anos cuando pudimos disfrutar de
este derecho».

Tampoco quiso olvidarse de los
primeros protagonistas delos albo-
resde Antenas 3, «los que han cons-
truidolos cimientosdeloque hoyes
Antena 3, que emprendieron una
aventura que en ese momento no
parecia tan clara. Y voy a citar tres
nombres fundamentales: el conde
de Godé, Manuel Martin Ferrdn y
Antonio Asensio, pioneros en esta
aventuray, Asimismo, quisorecalcar
que, aungue Antena 3 nacié en el
siglo XX, se ha convertido en la lider
queesahoradurante el sigloXXI, en
el que deben afrontarse otrosretos,

«Los nuevos retos los afrontaremos
como siempre, mirando de frente,
ni para atrds ni para los lados, sa-
biendo que tenemos que abrir ca-
minos nuevos. Porque Antena 3 no
solo fue la primera cadena privada
que inici6é sus emisiones, sino la
primera que inici6 los informativos
ensu partilla televisiva yla primera
que incluyé un debate electoral.
Mas recientemente, fuimos los pri-
meros en apostar por la Television
Digital Terrestre y por las nuevas
tecnologias en su televisién 3.0».
Sinapartarse delos gratosrecuer-

dos, el directivo de Atresmedia fijo
sumiradaysudiscursoenel futuro,
«intentando buscar caminos nue-
YOS, Pero sin renunciar a nuestros
valores: lalibertad ylaindependen-
cia, sabiendo siempre que hay limi-
tes que no se pueden traspasar. So-
mos un medio de informacién y
sabemos bien la importancia que
tenemos dentro del sistema de
equilibrios y contrapesos de una
sociedad democratica. Creemos en
una informacion plural y libre para
una sociedad de ciudadanos bien
informados. Somos un medio de
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Espero que sigan siendo fieles
aunaavdienciaque les siguey
testigos objetivos de lo que pasa

José Sacristan
Actor de «Velvety

No sedebe ;Jel der el criterio
de ser una cadena entretenida,
informativay elegante»

Pablo Motos

Presentador de «El hormiguero 3.0»

Uno se siente privilegiado de
entrar en este mundo de la
mano de un grupo como éste»

Alberto Chicote
Presentador de «Top Chefy

Repoartaje grafico de Alberto R. Roldan, Luis Diaz y Jesus G. Feria

comunicacién y perseguimos la
mayor audiencia posible, pero con
limites, porque estamos compro-
metidos con una sociedad mds
abierta y mas tolerante».

Dejado atrds el que denoming
«kilometro ceron, Gonzdlez destaco
que Atresmedia es «un gran grupo
de comunicacién, con intereses en
television, radio y medios digitales.
Cada minuto de programacion de
nuestras cadenas es el resultado del
trabajo, del esfuerzo, de la ilusién y
deltalentodemds de2.000 profesio-
nales», alosqueelconsejerodelega-

®acceso

do quiso dar personalmente «las
graciasportodosestosafosquehan
colaborado en el desarrollo de este
proyecto,alosquehanestadoyalos
que estany.

Antes de despedirse, quiso hacer
un guifio al espectacular futuro de
la cadena que dirige. «Como des-
puésdehoyhayunmanana, quiero
darla bienvenida a los préximos 25
afos de Antena 3 que, sin duda, se-
rdn mucho mejores», concluyd en-
trelosaplausosdelos presentes, que
hicieron suyas las palabras del con-
sejero delegado.

El consejero
delegado de
Atresmedia,
Silvio Gonzalez,
¥ Su mujer
Brenda Martin,
posan para
Maurizio Carlotti,
vicepresidente
del grupo

José Creuheras, Gloria Lomana y José Lara

Antonio Asensio, Maurizio Carlotti y José Miguel Contreras
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Antena 3 parami es toda Es una television que Se estd haciendo un buen
unavida, unafamilia. Deseo | respetaal espectacoryal trabajo, vamos a seguir
que sigdis hacitendo cantera» | profesional que trabajaenella» | celebrando muchos afios mds»
Paula Vazquez Manu Sanchez Nuria Roca
Presentadora Presentador de Antena 3 Noticias Presentadora de «Lo mejor que te puede pasar»

s 1 : A
El Monarca saluda a Gloria Lomana, directora general de El Rey con Antonio Manso, director financiero de Don Felipe saluda a Fernando Costi, director de Auditoria y
Informativos de Atresmedia Atresmedia Televisién Control de Procesos

e

El Rey estrecha la mano de Ramén Osorio, director general  Felipe VI saluda a José Manuel Gonzalez Pacheco, director El Rey saluda a Eduardo Olano, director general de
de Atresmedia Radio general de Atresmedia Digital Atresmedia Publicidad

El Monarca con Javier Gonzalez Ferrari, presidente de Onda  El Rey saluda a Javier Nuche Sant, director de Atresmedia Don Felipe con Patricia Pérez, directora general
Cero Diversificacion corporativa
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1de junio
de 1986 M

( iari de Tarragona es un his-
D térico titulo periodistico, el
periddico que conmayor per-
manencia ha salido a la calle desde el
aiio 1808. Al recuperar esta cabecera,
Diari de Tarragonaincorporaunanue-
va maquetacion y un estilo mas agil y
moderno...». Asiexplicaba este rotati-
vo el cambio de imagen que daria ini-
cioasuultima época, Deaquel salto ha-
cia el futuro, hacia la modernidad, ha-
cehoymas de 28 afios y10.000 niimeros.
No son tantos como los dias transcu-
rridos desde el 1 de junio de 1986 por-
que,aparte de que la prensa‘libra’ tres
dias al afio (Viernes Santo, Sant Este-
vey afio nuevo), no fue hasta comien-
zos de los 9o cuando el Diari comenzod
a publicarse los lunes. Durante déca-
daslaprensanosaliaenel primerdiade
lasemana.

En estas casi tres décadas, el Diar{
ha sido testimonio fiel del devenir de
nuestras ciudades, pueblosy comarcas
perosiempre conlavistapuestaen pro-
pocionar también allectorlamejorin-
formacion del resto de Catalunya, del
Estado espafiol y del mundo.

La apuesta por las noticias de pro-
ximidad sin olvidar lo que sucede mas
alld de nuestroslimites territorialesha
sido una constante en este rotativo.
Nunca se haconformado con serun dia-
rio ‘complementario’ sino que siem-
pre ha tenido vocacion de dar un ser-
vicio completoasus milesdelectores.

®acceso

= Dos politicos de ‘raza’, de aquellos con carismay de
los que ya no hay, compartian la portadadel primer
nimero delanueva cabeceraen plena campafaelec-
toral para las generales de 1986: el socialista Felipe
Gonzélezy Manuel Fraga, de Alianza Popular. Espaiia
jugaba el Mundial de México. Cayé en cuartos.

Aunque su tltima etapa data de ha-
ce 30afos, la historia de nuestro rota-
tivo se remonta a hace mds de dos si-
glos. Nacidenplena Guerradelalnde-
pendencia-o Guerradel Francés-, el1
denoviembre de 1808. En su primer ni-
meroreproducialaemocionante carta
que un soldado espafiol dirigia a su fa-
milia. Desde la cuna, el Diari vivia al fi-

El'Diarf’ llega hoy aun
magico nimero: ¢l 10.000
desde que recuperden
1086 su histarica cabecera

lodelaactualidad ytocabalafibrasen-
sible dellector,sin sensacionalismosy
conescrupulosorespeto. Resistidalaco-
yuntura bélica hasta mayo de 1811. De-
saparecio pocos dias antes de que Ta-
rragonacayeraen manosnapolednicas
tras un duroy sangriento asedio.

Losvalientes periodistas de comien-
zosdel siglo XIXrespondieron hastael
dltimomomentoal heroismo delosciu-
dadanos tarraconenses, en premio del
cual se otorgariaa Tarragonala capita-
lidad provincial. Después de que huye-
ran los franceses en 1813 -tras asolar
Tarragona- el diario reaparecio. Pero
tan solo durante seis meses.

Divendres,30deg

10.000

_ DETARRAGONA -

DE TARRAGONA

Nuevo pulso entre
Fiscalia y Generalitat

s i
it 1
B

17 de agosto de 1989 29 de octubre de 1992
NaYaYa e NWaYaYa
[.OOO 2.000

m Un niimero emblematico en el ‘Diari’y una
noticiaque marcd la historia de Tarragona.
Unamocién de censuraaupd al convergente
Joan Miquel Nadalalaalcaldiadelaciudad.

m Yacon laportadaatodo color, el ‘Diari’
apostaba por lainformacion local y catalana.
Y deportiva: el Barga dominabaal Atlético de
Madridigual que se destacabaayer.

Fue enmarzode 1820 cuando el Dia-
riaparecio de nuevo. Fue unaépocadi-
ficil porlo que el rotativo, cual Guadia-
na, cerro, resurgio, volvioacerrar, vol-
vié a renacer... Hasta 1853, cuando la
normalidad volvié ala cabecera.

Laprensadelaépoca mimabasuas-
pecto mercantil (anuncios e informa-
cion economica y portuaria) y social
(articulos sobre lavida ciudadana) pe-
rosobretodo politica. Asi, hastalapro-
clamacion de laIl Repiblicaen 1931, el
diario fue liberal, conservador, revolu-
cionario, mondrquico... En1872 se fusio-
no con El Tarraconense y se rebautizd
como Diarie de Tarragona de avisos y
anuncios.

Durante laetaparepublicana,eldia-
rioaposto porlalegalidad vigente y dio
preferencia al cataldn como lengua de
publicacion. Durante la Guerra Civil
sobrevivié como pudoalacensurahas-
taquefueincautadoporlaCNTen1937. b ipe et |
Cuando lastropas nacionales entraron i
en Tarragona, pasé a manos del nuevo
Régimen.

Lamodernizaciéndel periodicolle-
g6 de manos de su privatizacion. El15de
mayode 1984loadquirié Promicsa (Pro-
motora Mediterranea de Informacién
yComunicacién). Fue ungran cambio
que se plasmo en mejores medios ma-
teriales.

Hoy, 206 afios después, el rotativo
referente de Tarragona y decano de la
prensa estatal, sigue al pie del cafidn.

El juez duda de que Joan Cogul
esté muerto y no archiva la causa

Torman e enenof prcs e ek
o s €00 Y SIKS ot

e
0.000

m Eran tiempos del tripartito, EI PSC fue en-
cumbrado por ERC. El cambrilense Josep
Lluis Carod-Roviraerael conseller en cap.
Hoy no hay ninglin tarraconense en el Govern.
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numeros de un renovado
‘Diari de Tarragona’

Elﬁ;n a Anabel el

2

mismo dia del secuestro =
%

- Diari =

B e bl B e Sl el e 3 St i et 5w st

sase Mas reconoce que el PHN n

l conslieren cap asegars e s n

i o s plames gberranont

recogera todas las inversiones

30 de septiembre de 1995

3.000

m Lainformacion sobre el secuestroy asesi-
nato de lajoven Anabel Seguracompartié
portada con la ofensiva de la Guardia Civil
contralacapturade ‘pezquefiines’.

7 dejuliode 1998

000

m La historiaserepiteyel ejemplo més claroes
elnimero 4.000. Con variantes, pero es la mis-
manoticiaque en199s:laluchacontralacap-
turade pescado deinferior tamafioal legal.

e R,

Tarragonaregstmcadaaﬁo
300 casos de cincer de mama

Fienal.
» Campan. s iga conrael Cincsy obera -

El Govern destina 17,4 millones a 155
proyectos municipales del Camp ».s

Horta de Sant Joan sumida
enel lutoyla desolacion

presenta

e

Una nube
toxica

disparalas |
alarmas

i
Vendidas1475 |
entradasen un dia

denirogeroscind  [§
el Plasesrat. oy

10 de abril de 2001

5.000

m Elintransigente estilo de gobierno de José
Maria Aznar yase dejaba entrever en unapor-
tadaque recuerdaque CiU apoyé el PHN que
impulsé el gobierno del PP,

Lanueva atraccién de Part

Arranca el 12 de mayo.
Los alcaldes delaN-340
pidenlos peajes gratis
mientras no haya autovi

Tarrico Viva
dejamillones
enhoteles,
campungs v
TSt o

de nuevo para
recalocarle

18 de octubre de 2006

7,000

m Sanidad y ensefianza son dos de los temas
banderadel ‘Diari’, como se observaen esta
portada que no olvida las cuestiones politicas,
los sucesos ylos deportes.

®acceso

__23dejulio de 2009

85.000

m Fue un mes maldito, aqueljulio de 2009, por
culpadel mortalincendio en Horta de Sant
Joan. La portada se ‘suavizd’ con el éxito dela
vallense Andrea Fuentes en sincronizada.

27deabril de 2012

0.000

m Eldesarrolloimparable de PortAventurayla
eternareivindicacion de peajes gratuitos eran
las estrellas de una portada que augurabala
salida de Guardiola del Barga.
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DAVID CASTRO

MANEL FUENTES El presentador de 'Tu cara me suena’.

¥ T = e | 1 W :
LA GALA D’AVUI Motos, Chicote, Simon, Fuentes, Valls, Bonet, Sobera i Fernandez.

25E ANIVERSARI DE LA PRIMERA CADENA PRIVADA ESPANYOLA

Antena 3 buialesespe

»Els Reis presideixen un emocionant i multitudinari acte on no va assistir Mariano Rajoy

| | JUAN CARLOS ROSADO
MADRID

averitatés queésimpressio-

nantveure totes les cares co-

negudesdelscanals d’Atres-

media concentrades en uns
quanls metres quadrals. Va p&SSBI
ahir, amb motiu de la festa de cele-
bracié del 25¢ aniversari de la cade-
na. La majestuosa Galeria de Vidre
del Palau de Cibeles es va convertir
en una televisiva passarella per on
van desfilar politics, empresaris, di-
rectius, periodistes i personatges di-
versos. Tot va quedar perfecte, amb
Matias Prats i Susanna Griso de mes-
tres de cerimoniesiels flamants reis
d’Espanya presidint I'acte. L'inica
notatristavaser|'absénciadel presi-
dent d’Atresmedia i del grup Plane-
ta, José Manuel Lara, que no hiva po-

der ser per malaltia. El rei Felip VI 1i
va enviar «molts anims i una gran
abragada» i va lamentar que no po-
gués «disfrutar» de la seva gran nit.
Una altra de les grans abséncies
va ser la del president del Govern,
Mariano Rajoy, tot i que aquesta va
obeir més aviat a raons politiques.
El lider del PP va declinar la invita-
ci6, perqué esta molt molest amb la
linia editorial de La Sexta, segons es
comentava en els grupets. En lloc
seu hi va enviar la vicepresidenta
del Govern, Soraya Sdenz de Santa-
maria, que va donar llustre politica
I'acte juntament amb els presidents
del Congrésidel Senat; els ministres
d'Educaci6 (José IgnacioWert)id'In-
dustria (José Manuel Soria); el lider
del PSOE, Pedro Sanchez; 1'expresi-
dent del Govern José Luis Rodriguez

®acceso

MATRIMONI REIAL l:'elip V1i Letizia.

— — — — e——
(e e e T

GALA ESPECIAL ‘25 ANOS EMOCIONANDO’
Monica Naranjo, Bustamante i Latre

»» Amés a més de la visita del Rei

de dijous, Antena 3 ofereix diven- |

dres a la nit (22.10 hores) un dels
programes especials amb qué cul-
minen els actes del 25é aniversari
de la cadena. Amb el titol 25 afios

emocionando, seraunagalatelevi- |
siva de gran format amb les cares |

meés representatives de la cadena,

més de mig centenar de convidats |

historics, grans actuacions i mo-
ments emblematics de la historia
d’Antena 3.

»» ProduidaperGlobomedia,laga- |

la estara presentada per les cares

Prats, Manel Fuentes, Pablo Mo-
tos, Jorge Fernandez, Carlos
Sobera, Arturo Valls, Juanra Bonet,
Alberto Chicote i Anna Simon.

de la cadena Atresmedia: Matias

+»= A més, perqué la celebracio6 si-
| gui completa, aquest especial
| comptara amb actuacions musi-
| calsid’entreteniment de primeres
E figures del panorama nacional. Ai-
| xi, per I'escenari hi passaran els
| cantantsRaphael, MénicaNaranjo,
| Miguel Bosé i David Bustamante, a
| més de Carlos Latre, El Hombre de
| Negro, Leo Harlem i el Mago Pop.

- |

= A -
ENSOPEGADA El Rei ajuda un camera que cau. |

Zapatero, i l'alcaldessa de Madrid,
Ana Botella. A tots ells els va salu-
dar el rei en el seu discurs, abans de
proclamar que Antena 3 «va marcar
una fita en la historia dels mitjans
de comunicacid, al ser la primera
televisié privada d'Espanya». «Es va
convertir aixi en un factor de reno-
vaci6 i impuls del sector televisius,
va afegir, En aquest sentit, va alabar
«]'obradelara»ivasubratllar«lares-
ponsabilitat dels mitjans a preser-
var I'interés generals.

El conseller delegat d’Atresme-
dia, Silvio Gonzdlez, va recordar «els
pioners de la casa: el comte de Go-
do, Martin Ferrand i Antonio Asen-
sio» (fundadord’aquestdiari)».«Som
una empresa, perd sabem que hi ha
uns limits que no s’han de traspas-
sars, va concloure. =
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EL MUNDO, ‘Marca’ y ‘Expansion’ cuentan con versiones adaptadas al canal mévil, para el que Unidad Editorial lanzé la plataforma de pago Orbyt. / LUIS PAREJO

PRENSA 2.0

Hacia una comunicacion

mas amable y especifica

Los soportes digitales estan viendo nacer medios de informacion
especializados y una publicidad mas adaptada al perfil de los usuarios

RUBEN GONZALEZ

a evolucion de los soportes

no ha cambiado la esencia

i de la prensa ni de la pu-

blicidad, pero si esta propiciando

el nacimiento de nuevas formas de

comunicacion, cada vez mas cen-

tradas en moldear la oferta infor-

mativa en funcion de los gustos del

lector, rebautizado como usuario
en la era del periodismo 2.0.

El paso de la prensa de papel a
la digital otorgd inicialmente todo
el protagonismo a los banners,
es0s espacios publicitarios forma-
dos por textos e imagenes herede-
ros de los anuncios insertados en
periodicos y revistas. De hecho, es-
te formato (que constituye el pilar
de lo que se conoce como publici-
dad display) atn acapara el 40% de
la inversion publicitaria en los me-
dios digitales, como ponen de ma-
nifiesto los datos difundidos por la
patronal del sector, la IAB (Interac-
tive Advertising Bureau). Concre-
tamente, 360 millones de euros en
2013 sobre un gasto total de 878

®acceso

millones. El resto de la inversion
corresponde a la publicidad incrus-
tada en los buscadores, denomina-
da search, que acapara 512 millo-
nes (un 60% de la inversién) y a la
senalizacion digital en tiendas o
edificios, que, con seis millones de
euros, apenas supone un 0,7%.

En el ambito de los medios de co-
municacion, el display sigue cons-
tituyendo la opcion mas utilizada
por «su flexibilidad y facilidad de
implementacion y su capacidad de
medicion, que hacen que sea la op-
cion mas facil y rapida», apunta
Quim Calaf, director general de la
agencia Contrapunto BBDO. Eso
si, los banners han ido cediendo el
protagonismo en el display a los vi-
deos, rebautizados en el argot pu-
blicitario como rich media. «Estan
creciendo por dos motivos: permi-
ten contar historias de una forma
mas sencilla, y son mucho mas fa-
ciles de recordar por parte de los
usuarios», tal y como explica Ja-
vier Oliete, director general de
Neow Ogilvy, la agencia para me-
dios digitales del Grupo Ogilvy.

Innovacion
como frenoalos
bloqueadores
de anuncios

A medida que se multiplican
los formatos publicitarios
digitales, surgen herramientas
que ofrecen al usuario una
navegacion libre de anuncios.
La mas extendida es AdBlock,
cuyo impacto «varia mucho
segun el tipo de sitio web
visitado y el navegador
utilizadon, explica José Maria
Roca de Vinals, de la agencia
DDB. La media de uso, anade,
«aun ronda el 10%». Para
disuadir a los internautas de
su utilizacion, los anunciantes
«tal vez deberian superar el
impertérrito ‘banner’ en favor
de formas promocionales mas
efectivas y menos intrusivasy,
opina Eduardo Balaguer, de la
agencia Comunica+A.

Ademas, la [AB apunta en sus
previsiones para 2014 un creci-
miento cercano al 20% para la lla-
mada compra programatica. Esta
formula permite distribuir los men-
sajes display (tanto banners como
rich media) no en funcion del me-
dio de comunicacién en el que iran
insertados, sino del perfil de sus
usuarios. Para ello, «existen herra-
mientas que permiten comprar au-
diencias afines, diciéndole al anun-
ciante dénde esta el publico al que
quiere dirigirse y distribuyéndole
la publicidady», explica Oliete.

Al margen de estos formatos,
otra tendencia publicitaria en auge
en los medios de comunicacion di-
gitales es el llamado branded con-
tent (contenido relevante), por el
que se ofrece al anunciante un es-
pacio mas amplio que el de un sim-
ple anuncio, por ejemplo, un arti-
culo (o post) patrocinado. «Las
marcas se estan dando cuenta de
que no solo necesitan un clic, sino
que se hable de ellas, y mas con la
saturacion que empieza a haber en
los medios», apunta Eduardo Bala-
guer, director de Servicios al Clien-
te de la agencia Comunica+A.

También esta adquiriendo prota-
gonismo la formula publicitaria de-
nominada storytelling, que consis-
te en crear historias adaptables a
los diferentes soportes. Constituye
la principal apuesta de la agencia
Wysiwyg, que trata de «generar
contenido contagioso que luego se
pueda aplicar en los distintos me-
dios y canales», explica su directo-
ra general creativa, Pepa Rojo. «La
variedad hoy es tanta que has de
adaptar las piezas a cada medio pa-
ra que sea eficazy, anade.

En este sentido, conviene desta-
car que la web ya no es el tinico so-
porte que da cabida a los nuevos
medios de comunicacién. Enlos tl-
timos tiempos ha irrumpido, y con
mucha fuerza, el movil. Segtn la
[AB, la inversion publicitaria en es-
te canal crecio mas de un 47% en
2013, hasta los 39,9 millones de eu-

La web acapara el 95%
del gastoen publicidad
digital, pero el canal mévil
crece un40%cadaafio

ros. Teléfonos y tabletas permiten
adaptar los contenidos publicita-
rios clasicos, ademas de ofrecer
«un campo muy interesante que se
esta empezando a explorar y que
aportaria mucho valor a un anun-
ciante, como son los servicios y
productos basados en la geolocali-
zaciony, subraya Frutos Moreno,
presidente de la agencia TBWA.
La clave para que los periédicos
y revistas nacidos al abrigo de in-
ternet y los dispositivos maviles
triunfen, al menos en el &mbito pu-
blicitario, es que logren rodearse
de una audiencia especifica. Tal y
como apunta José Maria Roca de
Vinals, director general creativo de
la agencia DDB, «a los anunciantes
de este tipo de publicaciones lo que
les atrae es un determinado perfil
de publico, que, por la tematica de
la publicacion, se pueda considerar
afin a sus productos o servicios».

ALGUNOS EJEMPLOS
Los soportes digitales han visto na-
cer un importante numero de me-
dios de comunicacion en los ulti-
mos afios, pero muy pocos disfru-
tan de una audiencia suficiente-
mente atractiva para los anuncian-
tes. Algunas excepciones son «la
revista Yorokobu, dirigida a un pu-
blico joven que busca informacién
que habitualmente no aparece en
los medios generalistas, o la plata-
forma de pago Orbyt, cuyos usua-
rios gozan de un cierto poder ad-
quisitivon, explica Javier Oliete.
Para un medio digital, tan impor-
tante como identificar a su publico
es no saturarlo con la publicidad.
Es lo que tratan de hacer desde
L’Almendra, una revista que infor-
ma de la actualidad, el ocio y la his-
toria de Madrid, exclusiva para ta-
bletas iPad. Este formato permite
«que el lector pueda interactuar
con las inserciones publicitarias»,
lo que requiere, eso si, «de anun-
cios de calidad», explica uno de sus
creadores, Mario A. Avellaneda.
Por esta razon, la publicacion de
informacion tecnologica GizTab
solo acepta «publicidad que tenga
valor para el usuario, que le aporte
algow, indica Esperanza Hernan-
dez, cofundadora de este magazi-
ne gratuito con versiones on line y
para tablets Android. «Huimos de
formas de publicidad intrusivas y
agresivas que interrumpan la ex-
periencia del usuario», concluye.
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AGENCIAS DE MEDIOS

El mensaje se multiplicay
se transforma en experiencia

La irrupcién de un nuevo consumidor, mas informado y exigente, impulsa la creacion
de campafias en varios soportes, personalizadas y con contenidos de mayor calidad

El creciente volumen de datos disponible sobre los consumidores ha transformado el perfil del profesional y de las agencias, cada vez mas especializadas en investigacion. / MAGAT!

BEATRIZ TRECENO

n hombre que se lanza

al vacio desde 39.000

metros de altura, rompe
la barrera del sonido y bate un ré-
cord mundial. A priori no invita a
comprar ningtin producto, ni pre-
sume de las cualidades exclusivas
de una marca. En cambio, la ima-
gen de los dos toros rojos de Red
Bull impresa en el traje de Félix
Baumgartner se vio alla donde mi-
rasen los mas de ocho millones de
internautas que siguieron su haza-
na a traves de Youtube, los espec-
tadores de 150 televisiones de todo
el mundo y los millones de segui-
dores que comentaron la noticia en
Twitter y Facebook.

«La campana dio visibilidad a la
marca, cubrio el afan de saber del
consumidor y gener6 mucha infor-
macion posterior. Eso es valiosisi-
mo para una compania», explica
Yolanda Cabrera, profesora del
area de Empresa de la Universidad
Europea de Valencia.

En saltos como éste, de mayor o
menor altura, es en lo que trabajan
actualmente las agencias de me-
dios. El objetivo es rebasar los limi-
tes que antes separaban a los dife-
rentes soportes y proyectar planes
de medios multicanal. «Se difumi-
nan las fronteras. Ahora se emite
un spot en television, eso se recoge
en redes sociales, salta a la radio y
puede volver a los informativos de
televisiony», cuenta Gerardo Mari-
nas, consejero delegado de Media-
Com, quien considera que «actual-
mente ninguin medio funciona ais-
lado. Se consumen de forma dife-
rente y afectan al consumidor de
distinta manera, pero se relacionan
entre si constantemente».

Esta transformacion en la mane-
ra de insertar publicidad es fruto
de las amplisimas posibilidades
que brindan los nuevos soportes
-principalmente internet- pero, so-
bre todo, de las nuevas necesida-
des que estos canales han genera-

do en el consumidor, ahora mucho
mas exigente con los mensajes que
recibe. En opinion de Cabrera, se
trata de un usuario «mas formado
e informado que quiere que la pu-
blicidad le divierta y le aporte. Ya
no es solo vender un producto, es
generar un contenido de calidady.

Si bien la television sigue siendo
el medio niimero uno en inversién
publicitaria, atin por delante de in-
ternet, de poco sirve la emision de
un spot aislado. Una buena estra-
tegia pasa, necesariamente, por
proponer una experiencia diferen-
te al usuario. «Se deja de hablar de
satisfaccion, hay que ofrecerle una
vivencia. Por encima de que el arti-
culo que vendas sea realmente ex-
traordinario», recuerda Ester Gar-
cia, directora general de la oficina
de Arena Madrid.

DIVERSION QUE VENDE

Una muestra de esto fue la campa-
fa de branded content —publicidad
integrada en un formato de entre-
tenimiento- que desarrollé Arena
para LG con motivo del final de la
Europa League. Bajo el nombre de
#Licenciaparaganar, la multina-
cional tecnoldgica se colo en las

secciones de deportes de los infor-
mativos de varias cadenas de tele-
vision donde ofrecia, bajo su ense-
fa, contenidos inéditos, tales como
entrevistas con jugadores y entre-
nadores. El usuario también podia
ampliar la informacion si acudia a
los canales sociales de la marca.
Alli encontraba, por ejemplo, las
tomas falsas y los making of.

Otro de los grandes
retos para las agen-
cias de medios es con-
seguir que el usuario
comparta o comente
las campanas en sus
perfiles sociales. Por-
que si algo han apor-
tado medios como
Twitter o Facebook a
la publicidad es que el
consumidor abandona el papel de
mero espectador de la accién co-
mercial para participar activamen-
te en ella. «Hay firmas como Axe o
Apple que gustan tanto a los espec-
tadores que ellos mismos generan
informacion sobre sus productos.
Se convierten, practicamente, en
embajadores de la marca», destaca
José Maria Sanabria, consejero de-
legado de GroupM.

Ademas de activa, la audiencia

ha pasado de ser masiva a estar

mucho més fragmentada y defini-
da, de ahi la importancia de perso-
nalizar el mensaje y de afinar lo

maximo posible a la hora de lanzar

una comunicacion. «Sabemos mu-
cho mas del usuario y de su com-
portamiento, lo que nos permite
abordarle en el momento adecua-

Laaudiencia deja de ser
masivay se fragmenta, lo
que obliga a individualizar
el contenido publicitario

do, sin molestarle», cuenta Sana-
bria. Para conseguir esta informa-
cion, las agencias han hecho en es-
tos ultimos anos una gran inver-
sion en investigacion, «no sélo de
los medios, el target, la marca y el
mercado. La industria cada vez in-
corpora mas referencias de la acti-
vidad de comunicacion, que es la
que realmente enriquece el anali-
sis y facilita el acierto en la toma

Pujas entre anunciantes para hacerse con el cliente

Un internauta tarda

aproximadamente
entre uno y cinco
segundos en acceder a
una pigina web,
dependiendo de la
conexion y de lo agil
que uno sea en la Red.
En cualquier caso, y
desde el instante en el
que hace clic, se esta
produciendo una
rapidisima subasta
entre varias marcas
que se disputan el
espacio publicitario de
la web que visita. Es el
‘real time bidding’:

®acceso

«Una especie de Bolsa
en la que los
anunciantes pujan por
insertar su mensaje
comercial, y que
funciona segiin la
oferta y la demandan»,
cuenta José Maria
Sanabria, consejero
delegado de GroupM.
Esta técnica, que
comienza a asentarse
en Espana, ya se
percibe como uno de
los métodos de futuro
a la hora de comprar y
vender espacios
publicitarios. La

oferta que hace el
anunciante depende
casi exclusivamente
del interés que tenga
en el perfil del usuario
que accede a la
pagina. La gran
ventaja es, tal y como
explica Rafael Calleja,
director general de
Havas Media Iberia,
«que es un mensaje
segmentado y, por
ende, mas efectivo y
rentable».

Junto a ésta, otra de
las nuevas formulas de
insercion consiste en

sincronizar en tiempo
real las campanas de
television con el uso
de otras pantallas
—como ‘tablets’ o
‘smartphones’-. «Si mi
publico objetivo esta
viendo una serie,
aprovecho la duracion
de la publicidad para
incluir anuncios en
paginas web afines a
sus gustos. Asi
conseguimos
recuperarle si se habia
ido durante la pausa
de la television»,
destaca Sanabria.

de decisiones respecto a las accio-
nes y al mensaje mds adecuado»,
sentencia Rafael Calleja, director
general de Havas Media Iberia. Por
ejemplo, anade Marinas, «si antes
el cliente decia que queria invertir
un millon de euros en una cadena
de television concreta, ahora expli-
ca el problema que tiene: si es de
ventas, de percepcion de marca o
de notoriedad, y las agencias inves-
tigamos en funcion de ese proble-
ma para buscar los soportes mas
adecuados en los que hacer la pu-
blicidad». Porque, segtin el direc-
tor ejecutivo de MediaCom, «no
hay dinero para invertir en todos
los medios y, aunque lo hubiese,
no siempre es la mejor opciony,

El fin sigue siendo el mismo de
siempre: «contactar con el target
objetivo, en el momento y con los
medios adecuados», tal y como re-
cuerda Sanabria. Pero el creciente
volumen de datos disponible ha
obligado, incluso, a cambiar la or-
ganizacion interna de las agencias.
«El nuevo profesional tiene un per-
fil de marketing, pero mucho mas
analitico y muy centrado en la es-
trategian, explica Marinas.

También cambia la estructura de
la agencia en si. «Antes eran gene-
ralistas o especializadas en un am-
bito, ahora tenemos que ser las dos
cosas para tener una vision global
de la comunicacion y, al mismo
tiempo, a los mejores especialistas
para cada punto de contacto con el
cliente», destaca la directora de la
oficina de Arena Madrid.

El futuro pasa, tal y como era
previsible, por internet y sus infini-
tas posibilidades; y eso que, como
advierte el consejero delegado de
GroupM, «sélo estamos ante el
principio de lo que puede ser esta
publicidad». Sobre todo, a través
de los dispositivos moviles. «Per-
miten consumir todo: radio, pren-
say television. Y la atencion esta
totalmente centrada porque el
usuario no puede simultanear ta-
reas», recuerda Marinas.
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LLa radio catalana es mira al mirall

El directors de les tres principals emissores del pais reflexionen sobre el present i el futur del mitja

|

ALBERT CASTELLVI ROCA
BARCELONA

La radio en catala viu el moment
més dolg i li espera un gran futur si
éscapac d’adaptar-sealsreptes que
suposa I'aparicié de noves formes
de consum mediatic. En esséncia,
aquest és el missatge que van llan-
car ahir els directors de les tres
principals emissores de radio cata-
lanes: Feélix Riera, de Catalunya Ra-
dio ~I"'emissora publica del pais—;
Eduard Pujol, de RAC1 -la més es-
coltada-, i Carles Cuni, del grup
Flaix -lider entre les radios musi-
cals en catala-. Tots tres van con-
trastar punts de vista sobre el pre-
sent i el futur del mitja en un acte
organitzat pel Consell de I'Audiovi-
sual de Catalunya (CAC), que
d’aquesta manera saldava el seu
“deute pendent” amb la radio, un
mitja “a vegades infravalorat” pero
que és “el que té més credibilitat™ i
“el més proxim”, com va subratllar
al'inici de la sessio el president de
I'organisme, Roger Loppacher.

Catalunya, pais de radio?
Cuni alerta que gairebé la meitat
dels catalans no I'escolten mai

En la seva intervencio, Pujol va
subratllar la llarga trajectoria que
ha seguit la radio a Catalunya, des
de la posada en marxa de Radio
Barcelona -la primera emissora de
I'Estat-, arafa 90 anys, finsal'actu-
alitat, i va remarcar que, malgrat
tots els pronostics que asseguraven
que I'aparicié de nous mitjans, com
latelevisid iinternet, suposarienla
seva fi, “la radio és viva, res no I'’ha
matat”. “Som un pais de radio”, va
concloure. Cuni, pero, va posar en
dubte aquestasenténciarecordant
que la radio té una penetracio del
60% entre lapoblacio catalana. “Ho
veiem com una malanoticia”, va ad-
vertir el director del grup Flaix, ja
que aixo suposa que gairebé la mei-
tat dels ciutadans “no escolten mai
laradio”. “Catalunya no és un pais
de radio, és un pais de televisio™, va
assenyalar Cuni, i va argumentar
que en paisos com Francaila Gran
Bretanya I'abast d’aquest mitja és
superior al 80%.

Un éxit compartit

La rivalitat entre les dues grans
emissores afavoreix el sector

En qualsevol cas, Cuni si que va ad-
metre que laradio en catald viu ara
mateix “un momentinic” acausade
“lalluita” pel lideratge que mante-

®acceso

El director del grup Flaix, Carles Cuni; el director de RAC1, Eduard Pujol; el president del CAC, Roger Loppacher,

i el director de

atalunya Radio, Félix Rier

sessio del Forum de la Comunie

nen Catalunya Radio i RAC1. “Aixo
ésboperatotselsqueensdediquem
alaradio, per al sector i per al pais
—va argumentar Cuni-. Jo crec que
tots els altres ens n’estem aprofi-
tant”, va reconeixer. Pujol, d’altra
banda, va elogiar el paper de les
emissores locals com a “escola” dels
futurs professionals del mitja. “So-
vint aquestes radios rebutgen aques-
taetiqueta. Jo en faria bandera”, va
assegurar.

Noves formes de consum
El podcast fa eréixer el piiblic
pero no pot fer oblidar el directe
“La tecnologia és la nostra compli-
ce”, va afirmar el director de RAC1.
D’una banda, perqueé els telefons
mobils permeten “explicar qualse-
vol cosa des de qualsevol lloc”, i, de
P’altra, perqueé la digitalitzacié ha
permés arribar a nous publics. “El
consum digital ha multiplicat la
nostra audiéncia”, va dir Pujol, i va
remarcar que els oients de RACI
descarreguen cada mes tres milions
de podcasts, un servei que ha per-
meés “enterrarlatiraniadel directe”.
“Jano cal escoltar arael que s’emet

Escola
Eduard Pujol
vaelogiarel
rol de laradio
localenla
formacié de
professionals

ar ahir, a la seu del Mobile World Centre, en la quinzena
entrada en el futur de la radio en catala. cac

ara”, va subratllar. Amb tot, Felix
Riera vareplicar que, si bé “I'expe-
riencia del podeast és molt interes-
sant”, convé que la radio no s’obli-
dide laimportanciadel directe. “La
nostra audiéncia vol participar del
fet mateix de la creacio de laradio”,
vaadvertir,ivarecordar que aquest
mitja, i especialment Catalunya Ra-
dio, és un referent informatiu al’ho-
ra de seguir grans esdeveniments.
Tots dos van convenir, aixo si, que
“la radio ha d’estar al servei de
I'oient”, arribant-hi a través de to-
tes les vies possibles i oferint-li en
cada moment el que reclama.

L’EGM no és suficient

Cal coneéixer I'audiéncia amb
detall per atraure els anunciants
Segons Riera, el fet de posar 'oient
enelcentre implica també coneixer-
lo més bé, “saber qui ens escolta en
cada moment”, la qual cosa és fona-
mental en la relacié amb els anunci-
ants, “Passarem de la gesti6 de I'au-
diencia, en plural, ala de 'oient, en
singular”, va pronosticar el director
de Catalunya Radio. En aquest sen-
tit, Carles Cunilamenta que la radio

segueixi depenent de 'EGM per co-
néixer les dades d’audiéncia. “Hem
de ferun esfor¢ comasector, perqué
no podemviure de les tres onades de
I'EGM. Competim amb sectors que
tenen dades detallades al minut”, va
reflexionar. En aquest sentit, Riera
va assenyalar que el consum perin-
ternetil’us de les aplicacions poden
donar pistes per obtenir un perfil
meés definit dels oients.

Arribar als joves

La radio musical com a

porta d’accés al mitja

Ala part final del debat Carles Cu-
nivaalertar que només un 14% dels
ciutadans d’entre 14 i 25 anys sén
oients de radio, i va qualificar de
“preocupant” que s’hi incorporin
“cadavegada menys joves”. Malgrat
aixo, vareivindicarel paperde lara-
dio musical coma “portad’entrada”
al sector, através de la qual despreés
s'arriba ales emissores generalistes.
Tot i aixi, Pujol es va mostrar opti-
mistaenrelacié amb I'accés dels jo-
ves a aquest mitja, i va exposar que
RACI “ha rejovenit” I'audiéncia de
1a radio.
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“\ ANGEL QUINTANA

" H periodista depredador

Jake Gyllenhaal és
esplendid en el paper
d'un reporter
nouvingut sense
escripols FILMAX

NIGHTCRAWLER

Direccid: Dan Gilroy
Intérprets; Jake
Gyllenhaal, Bill Paxton,
Rene Russo, Riz
Ahmed, Kevin Rahm
Genere: thriller

Any: EUA, 2014

- negoci. Nightcrawler, de Dan Gil-

a primera pellicula de
L Charles Chaplin és Ma-

king a living (1914) i va ser
rodada abans del naixement del
personatge de Charlot. Chaplin
hi interpreta un fals aristocrata
que saprofita d'un amic seu, li
roba la camera i manipula les
imatges d'un accident per gua-
nyar diners. Resulta curiés com-
provar com la figura del perso-
natge que amb una camera ma-
nipula la veritat per aconseguir
lexclusiva continua vigent i ser-
veix per proposar una reflexio
sobre el periodisme, letica i el

roy, es presenta com una acida
reflexié sobre com el periodisme
converteix en mercaderia el do-
lor dels altres. El protagonista és
un pobre desgraciat que en un
accident de transit descobreix
que pot guanyar diners captu-
rant imatges per vendre-les a les
cadenes de televisio. El fals re-
porter es transforma en una au depredadora
nocturna que consumeix carnassa i lexporta
sense cap moral.

Dan Gilroy reprén una tradicio cinemato-

. grafica que passa per la figura del reporter

d’El gran carnaval, de Billy Wilder, i el foto-
graf interpretat per Joe Pescia El ojo piiblico,
de Howard Franklin, una oblidada gran pel-
licula amb la qual estableix un curios didleg.
La dentuncia contra el sensacionalisme pe-
riodistic se centra en la manca detica del re-
porter, pero també en com la cadena de tele-
visi6 troba en el depredador algti que li fa la

®acceso

feina bruta i li permet mantenir el negoci
sensacionalista forcant els limits. La relacio
que sestableix entre el periodista Louis
Bloom -espléndid Jake Gyllenhaal- i la res-
ponsable demissions de la cadena —Rene
Russo- serveix per mostrar quins son els va-
sos comunicants que sestableixen entre qui
fala feina bruta i qui disfruta mostrant-la.
Nightcrawler no es queda només amb la
dentincia del sensacionalisme periodistici el
debat étic, siné que explora la veritable di-
mensi6 nocturna del relat. La figura de Louis
Bloom sembla evocar lleugerament la figura

de Leopold Bloom de I Ulisses de Joyce. El di-
rector Dan Gilroy ha incidit en aquesta hipo-
tesi ja que vol establir un punt de contacte
amb la passejada daquest per Dublin amb
els recorreguts que el protagonista de Night-
crawler duu a terme per Los Angeles. La ma-
nera com Gilroy filma la nit de la ciutat com
un espai laberintic en qué es refugia allo més
fosc de la condicié humana resulta enlluer-
nadora. Hi ha una tensié amb el tractament
de lespai que aparta la pel-licula de les lleis
del thriller i reforca el recurs moral sobre la
corrupcio interior de I'individu.
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La CNMV no recomendara a las
cotizadas desvelar su publicidad en
los medios, como quiere Economia

» El nuevo codigo de
gobierno corporativo
solo hablara de «<buena
praxis en la relacion
con las empresas de
comunicacion»

Y. GOMEZ
MADRID

El nuevo Cédigo de gobierno corpo-
rativo, que vera la luz el proximo mes
de febrero, y que esta ultimando la Co-
mision Nacional del Mercado de Va-
lores (CNMV), no recomendara a las
empresas que cotizan en Bolsa que
desvelen sus estrategias publicitarias,
como pretende el Ministerio de Eco-
nomia, segtin ha podido saber ABC.

En concreto, y aunque todavia se
estdn dando los tltimos retoques al
texto definitivo, el nuevo cédigo in-
cluird una referencia general a que
las relaciones de las empresas coti-
zadas con los medios de comunica-
cion deben conllevar «practicas trans-
parentes, éticas, responsables, y de
buena praxis», pero no una recomen-
dacion expresa sobre lo que gastan
las empresas en publicidad en cada
uno de los medios de comunicacion,
ni ninguna sugerencia similar.

En la dltima reunion del Comité de
Expertos constituido en 2013 para ha-
cer sus propuestas de buen gobierno
corporativo, en el que hay represen-
tantes del Ministerio de Justicia, del
Ministerio de Economia, asi como de
la sociedad civil (auditores, asesores
juridicos y expertos independientes)
y que dirige Elvira Rodriguez, presi-
denta de la CNMV, Miguel Temboury,
subsecretario del Ministerio de Eco-
nomia, planted que se deberia incluir
en el Codigo de gobierno corporativo
una recomendacion para que las em-
presas informen de su politica publi-
citaria. «Se trata de que la publicidad
se utilice en beneficio de los ciudada-
nos y no para tapar los trapos sucios
de las empresas», apuntan fuentes
del Ministerio de Economia.

Encendido debate

Segun explican a ABC fuentes pre-
sentes en la citada reunion, la pro-
puesta de Temboury sorprendi6 a los
asistentes y genero un fuerte debate.
Algunos de los presentes en el encuen-
tro destacan su asombro, ya que esta
medida se plantea justo en la tiltima
reunion del comité, cuando ya esta-
ba practicamente terminado el nue-
vo codigo de gobierno corporativo.
Aseguran, ademas, que si el Gobier-
no quiere obligar a las empresas a que
publiquen esta informacion, deberia

®acceso
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Las posiciones

Economia

Quiere que el nuevo cédigo de
gobierno corporativo reco-
miende a las empresas que
cotizan en Bolsa informar
sobre en qué medios ponen
publicidad

CNMV

Solo incluird en la reforma
del c6digo una recomenda-
cion de practicas responsa-
bles en la relacion con los
medios. Ir a mas podria
acarrear problemas juridicos.

hacerlo a través de una ley y no es-
conder la medida en una recomenda-
cion que, en teoria hace la CNMV, y
no el Ejecutivo.

Las citadas fuentes sefialan tam-
bién que algunos de los abogados pre-
sentes alegaron que recomendar a
las empresas que desvelen su estra-

La presidenta de la CNMV, Elvira Rodriguez, y Luis de Guindos

]

JAIME GARCIA

tegia publicitaria podria conllevar in-
cluso problemas juridicos. «Es como
sile pides a una compaiia que des-
cubra su estrategia financiera», ar-
gumentan.

Fuentes del sector de los medios
de comunicacién apuntaron a ABC
que estan «escandalizados con esta
nueva intromision de las relaciones
entre empresas privadas de un go-
bierno que, en teoria, deberia ser li-
beral. La propuesta es de un interven-
cionismo que ha sorprendido en los
mercados internacionales».

En el Grupo Vocento solo un 13,5%
del total de ingresos publicitarios pro-
ceden de empresas del Ibex y de ma-
nera individual ninguna de las 35 com-
paiias del indice supera el 2,5% de la
publicidad que recibe esta empresa.
Asimismo, hay nueve firmas del Ibex
que no hacen ninguna inversién pu-
blicitaria en Vocento.

El nuevo cédigo, que estard ya apro-
bado a mediados o como mucho a fi-
nales del proximo mes de febrero, sera
de aplicacion para los informes de go-
bierno corporativo que afecten a las
cuentas de este ano y que se presen-
tardan en 2016.

e
Pagina: 33
26 /| 56




ABC (EDICION NACIONAL)
MADRID

30/01/15 9

o

(o}

Prensa:  Diaria =2
Tirada: 190.747 Ejemplares §
Difusion: 134.553 Ejemplares S

Pagina: 4

Seccién: OPINION  Valor: 5.577,00 € Area (cm2): 126,2 Ocupacion: 17,27 %

Documento: 1/1  Autor:  Num. Lectores: 529000

OBSESION INTERVENCIONISTA DEL GOBIERNO

a decision del Ministerio de Economia de plantearala
NMV que las sociedades cotizadas informen de manera
regular acerca de su politica de publicidad con los medios de
comunicacion supone un paso mas en esa politica interven-
cionista, de tintes rayanos en el estatalismo econémico, que
estd caracterizando a un Gobierno que se suponia defensor
del libre mercado. La obsesion regulatoria del Ejecutivo esta
afectando peligrosamente la libertad empresarial al inmis-
cuirse, sin ningliin miramiento, en el ambito de las relaciones
privadas entre sociedades, extendiendo, sin ningtn funda-
mento, permanentes sombras de sospecha. Una cosa es velar
por la transparencia -mas le valdria que se aplicara a si mis-
mo el rigor fundamentalista que exige a los demas- y otra bien
distinta que pretenda erigirse en censor preventivo del mer-
cado. Para eso, en un Estado de Derecho, estd el ordenamien-

®acceso

to juridico, sin necesidad de que el Ejecutivo sobreactiie en el
papel guardian de la ética y las buenas conductas. En una so-
ciedad libre, también las empresas gozan de la presuncién de
inocencia. Por si al Gobierno le surgiera alguna duda, el gru-
po Vocento no tiene reparo alguno en asegurar ptblicamente
que solo el 13,5 de su facturacion publicitaria proviene de con-
tratacion comercial con las empresas del IBEX. Con la que mds
facturd, su porcentaje sobre el total se situd en el 2,3 por cien-
to. Y con la segunda, alcanzo el 1,5 por ciento. Es mas: con nue-
ve de las empresas del IBEX, la facturacion publicitaria de Vo-
cento fue sencillamente ninguna. O dicho de otro modo: cero.
Si cuestionamos la medida del Gobierno no es porque estemos
especialmente afectados ni dolidos, sino porque decisiones
como esta son mas propias de Podemos que de un Ejecutivo
que cree en la libertad de mercado.
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ANIVERSARIO ANTENA 3 CUMPLE UN CUARTO DE SIGLO

EL CUMPLEANOS DE LA TV PRIVADA

Los Reyes, miembros
del Gobierno, lideres
politicos, periodistas...
acuden a la fiesta de la
cadena de Atresmedia

E. M. MADRID
La diosa Cibeles cambio este jueves
su carro por un comodo sillén y sus
fieles leones por un mando a distan-
cia, Tenia sitio privilegiado. La Ga-
leria de Cristal del Palacio de Cibe-
les se convirtio durante unas horas
en un programa de television que
soplaba las velas para celebrar los
25 anos de la television privada en
Espana. El cumpleanos feliz se lo
cantaban a Antena 3, en una fiesta
presidida por los Reyes de Espana y
que conté con la asistencia, ademas
de los méximos responsables de
Atresmedia (Antena 3-La Sexta), de
destacadas personalidades de la po-
litica, la economia, la cultura... y, c6-
mo no, de la television.

E1 25 de enero de 1990, TVE per-
dia su monopolio en la television en
Espana. El mando a distancia incor-
poraba nuevos botones y el tres lo
ocupaba Antena 3. José Maria Ca-
rrascal, Mayra Gémez Kemp, el
doctor Bartolomé Beltran, Irma So-
riano, Encarna Sanchez, series co-
mo Farmacia de guardia, Lleno, por
favor, Los ladrones van a la ofici-
na... Son nombres asociados a esos
primeros pasos. Aquellos inciertos
directos, aquellas primeras veces.

«Antena 3 marc6 un hito en la his-
toria de nuestros medios de comuni-
cacion al ser la primera television
privada de nuestro pais; se convirtio
de este modo en un factor de reno-
vacion e impulso del sector televisi-
vo en Espana», rememoro Felipe VI,
quien tuvo palabras de recuerdo pa-

ra José Manuel Lara, presidente de
Atresmedia y del grupo Planeta, que
por motivos personales no pudo
asistir. «Hoy quiero subrayar, como
no puede ser de otra manera, la
obra de su presidente, Don José Ma-
nuel Lara, a quien la Reina y yo da-
mos la mas calida enhorabuena por
este gran proyecto que tan lejos ha
llegado y que tanto ha de seguir con-
tribuyendo a la comunicaciony la
informacién en libertads».

«Todos lamentamos mucho que
no pueda disfrutar de esta celebra-
cion y le enviamos, junto a su fami-
lia, mucho... itodo nuestro dnimo! Y
le mandamos, también todos desde
aqui, un gran un abrazow, fueron las
carinosas palabras del Rey, que
también tuvo un recuerdo para el

®acceso

Cabo Francisco Javier Soria Toledo,
recientemente fallecido en Libano.
La vicepresidenta Soraya Saenz
de Santamaria; los ministros José Ig-
nacio Wert y José Manuel Soria; Je-
sus Posada, presidente del Congre-
s0; Pio Garcia-Escudero, presidente
del Senado; Ignacio Gonzalez Gon-
zalez, presidente de la Comunidad
de Madrid; Ana Botella, alcaldesa de
Madrid; el ex presidente José Luis
Rodriguez Zapatero; Pedro Sanchez
(PSOE); Rosa Diez (UPyD); Albert
Rivera (Ciudadanos) o Esperanza
Aguirre (presidenta del PP de Ma-
drid) fueron algunas de las destaca-
das personalidades que acudieron,
Alberto Chicote, Alicia Borrache-
ro, Jaime Cantizano, Jalis de la Ser-
na, Alejandra Andrade, José Sacris-

Los Reyes posan con Silvio Gonzalez, consejero delegado de Atresmedia -con corbata roja-, y algunos de los rostros mas conocidos del grupo. SERGIO GONZALEZ

tan, Manel Fuentes, Gloria Serra,
Pablo Motos, Paula Vazquez, Lour-
des Maldonado, Carlos Sobera, Ma-
tias Prats, Arturo Valls o Susanna
Griso fueron muchos de los rostros
de Antena 3 y La Sexta presentes.
Fueron saludados por los Reyes. Do-
na Letizia tuvo un saludo especial y
carinoso para Lourdes Maldonado.

Griso y Prats ejercieron de maes-
tros de ceremonia de esta fiesta. Sil-
vio Gonzélez, consejero delegado de
Atresmedia, tomo la palabra para
agradecer a todos sus trabajadores el
esfuerzo realizado en estos 25 anos,
al tiempo que reconocia, de manera
especial, el trabajo de pioneros como
el Conde de Godo, Manuel Martin
Ferrand y Antonio Asensio. «Lleva-
mos 25 anos emocionando, pero sa-

bemos que tenemos que abrir nue-
vos caminos. Afrontamos el futuro
conscientes de ello, pero sin renun-
ciar a nuestros valores: la libertad y
la independencia. Somos un medio
de comunicacion y perseguimos ob-
tener la mayor audiencia posible, pe-
ro con limites», explico el directivo.
Gonzéalez recordd una anécdota
de los comienzos de Antena 3: por
aquellos dias Fox emiti6 el cuarto
capitulo de Los Simpson, Hogar
agridulce hogar —«Lo recordaran
porque lo hemos emitido 25 veces»—.
«En ese capitulo, venden su televisor
para pagar una terapia para ser una
familia normal. La terapia es una
ruina, Deciden, entonces, comprar
una television mas grande, demos-
trando que son una familia normal».
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Albert Om

LA BORSA O LA VIDA

LLa primera dona que...

lexis T'sipras arriba al poderi

—visca la coheréncia- s’asse-

gura l'estabilitat pactantamb

la dreta més homofoba. Per

cabar de desorientar tot-

hom, al primer minut nomena un govern
nomeés amb homes. A la radio escolto un
economista grec, de Barcelona, que asse-
gura que aquest és, ara, el problema més
petit que tenen al seu pais. Potser si. Pe-
r0 aixo ho diu un home, esclar. Es la ma-
teixa setmana que Rosa Maria Calaf
—compromis, éticaitrajectoria— harebut
un premi de periodisme, que és 'ofici que
ella defineix com “anar als llocs on hi ha
silenciifer visible el que és invisible”. Ca-
laf col-lecciona tants reconeixements i
distincions que, practicament, jano ésni
un breu de diari. Malauradament, maino
deixara de ser noticia, pero, el que no es
cansade denunciar. Després d’haver vol-
tat pel mon i haver visitat 170 paisos,
s’adonaque I"inicaigualtat que havist és
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Rosa M. Calaf: compromis,
eética, trajectoria. rutHmarcoT

ladesigualtat. Les dones, per religio o per
tradicio, son menystingudes respecte
dels homes. El fenomen, amb matisos i
oscil-lacions de gravetat, es repeteix ar-
reu del planeta. En el pitjordels casos, vi-
olacions, desfiguracions de rostre o pro-
hibicio d’escolaritzacié. En el millor dels
casos,en societats comlanostra,unmon
masculinitzat. Es evident que els experts
que parlen en public, els representants
delpoderilesveusde les tertilies sonba-
sicamentmasculins. I, subratlla Calaf, als
llocs de treball —i també a les redaccions
periodistiques-la tropaesta plenade do-
nes, pero al comandament gairebé tot son
corbates. Ella, pionera en molts ambits de
laprofessio, vaser, gracies a Radio Barce-
lona,laprimerareporteraradiofonicade
carrer. Com vadir Jill Abramson quan la
van nomenar directora del New York Ti-
mes, és unavergonyaque encara avui ha-
gim de dir que “és la primera vegada que
una dona...”

QQue voldries ser de gran?

nunaocasio Rosa Maria Calaf

vaaconseguirentrevistar pera

TVE l'aleshores president del

Parlamentirania, Akbar Haixe-

mi Rafsandjani. Més enlla de
I'oportunitat periodistica, la forma es va
convertiren el missatge. Les preguntes les
hivahaver de fer de perfil,amb ella assegu-
da de costat, perqueé no estava permés que
unadonalimiréslacaraalliderirania. Una
altravegada, Calaf va explicar que unane-
napakistanesaesvaquedaren silenci, sen-
sesaberquérespondre, quan livan pregun-
tar quévoldriaser de gran. Novasaber que
dir perqué, senzillament, no es plantejava
aquestaopcio. Ella,com totesles dones del
seu pais, des de fa moltes generacions, te-
nia coll avall que li tocaria obeir, aguantar
icallar. Sensellibertat pertriarni per pen-
sar. El mateix dia que Alexis Tsipras jura-
vael earrec, a Madrid es difonia un estudi
encarregat pel govern de Rajoy que assegu-
ra que un de cada tres joves espanyols en-

®acceso

Rafsanjani, exlider
irani. v NIKOUBAZL/ ZUMAPRESS

tre 151 29 anys consideren acceptable i/o
inevitable elcontrol delaseva parella. Amb
qui vas? Amb qui enraones? Amb qui xa-
teges? A quina horatornaras? Un terc dels
nascuts en democracia, del 1985 enca,
mantenen els tics i els estereotips dels
avantpassats. Aixo no pot tenir cap justi-
ficaci6 genética i la historia ens hauria
d’ensenyar que ja han passat massa segles
des que I’home cacador sortia abuscarel
menjar mentre la dona cuidava els petits.
Encara avui, doncs, el periodisme ha de
continuarsentlaveudels mésvulnerables
idenunciar els molts exemples de superi-
oritat-sibil-linao explicita- de’home res-
pecte ala dona. En alguna ocasio he sentit
que Rosa Maria Calaf citava Eleanor Roo-
sevelt: “Ningl no et pot fer sentir inferior
sense el teu consentiment”. Ella, acabada
la Segona Guerra Mundial, va promoure
la Declaracid Universal dels Drets Hu-
mans. A la historia hi ha passat, pero, per
ser “la primera dama” ala Casa Blanca.
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La radio en catala certifica que
té bona salut a'era d’internet

El Forum de la
Comunicacio del
CAC debat el futur
del mitja amb els
directors de les
principals cadenes

FRANCESC BRACERO
Barcelona

Si els senyals del present evi-
dencien com sera el futur de la
radio en catala, el sector pot ser
molt optimista. Davant els rep-
tes del nou panorama, les radi-
os catalanes han viscut una tran-
sicio exitosa a I'era d'internet i
fixen els seus proxims objectius
en una gestio més ben adaptada
a les oportunitats que els dona
la tecnologia. Aixi ho van cons-
tatar ahir els directors de les
tres principals cadenes en cata-
la, RAC1, Catalunya Radio i
Flaix, en una de les jornades del
Forum de la Comunicacié que
organitza el Consell de ’Audio-
visual de Catalunya (CAC).

Eduard Pujol, director de la
primera emissora en audiéncia
de Catalunya, RAC1, va desta-
car que la radio en catala viu un
gran moment de “creativitat, ta-
lent i innovacid” i va observar
que no s’han complert les previ-
sions dels anys seixanta sobre
I’enfonsament del sector.

Molt al contrari, la radio ha
guanyat a Catalunya un milié
d’oients en 15 anys, justament
I’edat que té RACI, que ha supe-

®acceso

Cuni, Pujol, Loppacher i Riera a la seu del Barcelona Mobile World Centre

En els altims 15 anys,
I'edat que compleix
RACI1 el 2015,

el sector ha guanyat
un milié d’oients

rat els récords d’audiéncia més
grans de tots els temps i ara té
824.000 oients diaris.

Entre els factors d’aquest
éxit, Pujol va esmentar la tradi-
cid, lofici, el paper de les emis-

sores municipals i el de Catalu-
nya Radio i els seus professio-
nals. La tecnologia, que avui
permet escoltar programes o
fragments en diferit (podcast),
“juga a favor del ritme”, va
apuntar Pujol.

El director de Catalunya Ra-
dio, Felix Riera, va advocar per
una immersié molt decidida en
I'ambit digital i per la creacié de
“serveis associats als contin-
guts”. “Ja no es pot fer radio
d’esquena a la digitalitzacid”,
va assenyalar.

Carles Cuni, director del
grup Flaix, de radio musical, va
explicar que la seva cadena tre-
balla amb criteris basats en qua-
tre pilars: “programacio, potén-
cia, promocio i publicitat”, i va
obrir un debat sobre el futur del
sistema comunicatiu catala.

El president del CAC, Roger
Loppacher, va destacar que la
radio en catala arriba al 66% de
la poblacio. “La radio -va afe-
gir- s’ha sabut adaptar a cada
moment i ha demostrat que té
una salut de ferro.e
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La CCMA duplicara su inversion en
coproducciones si sube la publicidad

DIEZ MILLONES DE EUROS AL ANO/

M.Menchén.
La inversion de la Corporacio
Catalana de Mitjans Audiovi-
suals (CCMA) en coproduc-
ciones volvera a crecer des-
pués de tres afios a la baja. El
hélding audiovisual de la Ge-
neralitat asumio ayer el com-
promiso con el sector de in-
vertir este afio diez millones
de euros a la realizacion de
obras catalanas de ficcion,
animacion y documental. EL
importe casi duplica los seis
millones destinados a este fin
en 2014 y supera los ocho mi-
llones invertidos en 2013.
CCMA supedita el aumen-
to de recursos para proyectos
con laindustrialocal al repun-
te de los ingresos publicita-
rios. El grupo, que integra a
TV3y Catalunya Radio, desti-
nara diez millones de euros
siempre que los anunciantes
generen un negocio de al me-
nos 70 millones en 2015. Si la
facturacion por publicidad se
sittia entre 65 millones y 66
millones de euros, los fondos
se limitaran a un fijo de siete
millones y un variable de has-
ta un millon de euros, “Se in-
vertird el 50% de los importes
que superen los 66 millones y
hasta los 70 millones de eu-
ros”, ainadio ayer CCMA.

Fuerza comercial
Brauli Duart, presidente del
grupo, avanzo el pasado octu-
bre que las previsiones para
2015 apuntaban a unos ingre-
sos de 65 millones de euros
por anunciantes. Esta por ver
si esta cifra se ha acabado re-
visando al alza, después de
que en el tltimo ejercicio me-
joraran sus estimaciones ini-
ciales en un 9%, con un total
de 63,5 millones.

Estas cifras de inversion
publicitaria rompen con tres
afos de caidas -cuatro, si se
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Las instalaciones centrales de CCMA estan en Sant Joan Despi (Baix Llobregat).

LAS GRANDES MAGNITUDES DE CCMA

2010 201 2012 2013 2014
Publicidad 100 86 67 60 58
Resto 15 20 1 10 8
Total ingresos 115 106 78 70 66
Gastos de personal 180 164 147 153 134
Inversion en contenidos 149 135 103 71 65
Resto de gastos 127 19 98 85 91
Déficit 11 -45 17 11,2 03

Fuenta: CCMA

descuenta el efecto positivo
que tuvo la supresion de los
anuncios en Television Espa-
fiola (TVE) en 2010-. Estas ci-
fras todavia estan muy lejos de
los afios previos a la crisis,
cuando la facturacion por este
concepto oscilaba entre los
120 millones y los 154 millo-
nes de euros, segiin los datos
de CCMA.

®acceso

Duart logré ayer el apoyo
del consejo de gobierno del
grupo, que precisamente bus-
ca dar un nuevo impulso al
area comercial, aprovechan-
do la recuperacion del sector.
“El nuevo modelo de gestion
de la publicidad potencia las
sinergias de los medios de ra-
dio, television y digitales de
CCMA?”, aseguraron en un

El grupo destinara
un minimo de siete
millones al sector si
la publicidad sélo
genera 65 millones

La plantilla logra que
se recupere el ultimo
convenio para iniciar
la negociacion sobre
su futuro laboral

comunicado. Ademas, “re-
fuerza el desarrollo de politi-
cas de venta multicanal, una
estrategia que estd permitien-
do una mejora de la eficiencia
comercial”, afadieron.

Este departamento esta li-
derado desde septiembre de
2014 por Carles Manteca, que
fue ascendido a director co-
mercial y de marketing. Por

T

debajo suyo estin Manel Ba-
rutone, como responsable del
area comercial de television, y
Alex Marquina, del drea co-
mercial para medios digitales.
Daniel Reyes se responsabili-
za del marketing de estos dos
medios, mientras que Lluis
Carrasco se encarga del nego-
cio comercial y mérketing de
Catalunya Radio.

La unificacion de la gestion
de algunas tareas a nivel ad-
ministrativo va en la linea
del deseo de Duart de que
CCMA no esté formada por
medios de comunicacion es-
tancos entre ellos. De ahi que
ayer se retomaran los contac-
tos con la plantilla para volver
a poner sobre la mesa la nece-
sidad de un tinico convenio
laboral, después de que todas
las sociedades del grupo ya se
hayan fusionado en una tinica
mercantil.

Plantilla

En un primer gesto para des-
congelar las relaciones, la di-
reccion se comprometio a re-
cuperar el convenio que expi-
10 a finales de enero de 2014.
A efectos practicos no supon-
dra nada, ya que las condicio-
nes de aquel documento se
mantuvieron, pero era una de
las exigencias del comité de
empresa para volver alamesa
de negociacion.

CCMA prefiere no hablar
por ahora de rebajas salaria-
les, aunque ayer advertia que
el nuevo convenio debera
“responder a las necesidades
y expectativas del nuevo mo-
delo empresarial y garantizar
su viabilidad y competitivi-
dad”, después de haber recor-
tado su presupuesto un 34%
en cuatro afios. De momento,
sigue vigente un plan de bajas
que en 2016 habra recortado
un 22% la plantilla.

La tasa al ADSL
sera clave

® La decisién de la CCMA
de incrementar los fondos
que destina a proyectos
con el sector se enmarca
en una iniciativa del
Govern, que dispondra de
dinero gracias al impuesto
a las compafiias de
servicios de ADSL.

@ El grupo que encabeza
TV3 ya tuvo en el pasado
un pacto con la industria
audiovisual, por el que
llegé a invertir 19 millones
al afio en coproducciones.
La cifra cay6 a 16 millones
en 2010y 2011, baj6 a los
14 millones en 2012, a los
8 millones en 2013 y toco
suelo el pasado afio, con
solo 6 millones de euros.

@ A partir de ahora, los
recursos que destine la
CCMA a animaci6n,
ficcion y documental se
veran complementados
con otros 15 millones que
procederan del
Departament de Cultura.

® Elgruesodela
aportacién del gabinete
de Ferran Mascarell llegan
gracias al impuesto que
Cultura quiere cobrar a las
operadoras que prestan
servicios de ADSL. En
concreto, se destinaran a
este fin 10 millones de los
20 millones de euros que
generara el tributo si
finalmente sale adelante.

® Cultura inyectara otros
cinco millones al sector
audiovisual, a través del
fondo para el fomento

de la produccion de obras
cinematogréaficas

y audiovisuales.

® Con el objetivo de
controlar que el Govern
cumple con su promesa,
la patronal Proyectos
Audiovisuales (Proa)
estara en una comision
de control, juntoaun
miembro de laCCMA

y otro de Cultura.
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Don Felipe apela a la responsabilidad de
los medios para “preservar el bien comun”

EL PAIS, Madrid

El Rey apel6 ayer durante un acto
conmemorativo del 25° aniversa-
rio de Antena 3 a la responsabili-
dad de los grupos de comunica-
cion para que contribuyan, “des-
de la libertad de informacion, a
preservar el bien comin y el inte-
rés general”.

Don Felipe y dofia Letizia presi-
dieron la celebracion en el madri-
lefio Palacio de Cibeles, a la que
asistieron mas de 300 invitados
de la politica, la cultura, el depor-
te y los medios informativos. En-
tre otros muchos, acudieron la vi-
cepresidenta, Soraya Sdenz de
Santamaria; los ministros de Edu-
cacion, José Ignacio Wert, e In-
dustria, José Manuel Soria; los
presidente del Congreso, Jests Po-
sada, y el Senado, Pio Garcia-Escu-
dero; el secretario general del
PSOE, Pedro Sanchez; el ex presi-
dente José Luis Rodriguez Zapate-
ro; la numero dos del PP, Maria
Dolores de Cospedal, o el lider de
Ciudadanos, Albert Rivera.

Los Reyes posaron para la foto
de familia con los directivos de
Atresmedia y algunos de los pre-
sentadores mas populares de la
cadena. Don Felipe, quien tomd la
palabra tras el consejero delega-
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Los Reyes posan junto a parte del equipo de Antena 3 a su llegada al acto de celebracién./E. nARANIO (EFE)

Los Reyes presiden
el acto central

del 25° aniversario
de Antena 3

do de Atresmedia, Silvio Gonza-
lez, envié un mensaje de animo al
presidente de este grupo de comu-
nicacion, José Manuel Lara, au-

sente por motivos de salud, y dio
la enhorabuena a todos los profe-
sionales de Antena 3, que, al ser la
primera television privada de Es-
pafa, se convirtio en “factor de
renovacién e impulso del sector
televisivo” nacional.

“Como hace 25 anos, los actua-
les son también tiempos de cam-
bio y renovacion para el sector de
los medios de comunicacion”,
anadié el Monarca, convencido
de que estos grupos son conscien-

tes de su responsabilidad en con-
tribuir a “preservar el bien co-
miny el interés general”, que son
“una responsabilidad de todos, no
solo de las Administraciones o ins-
tituciones”.

Silvio Gonzélez dio la bienveni-
da a “los futuros 25 afos de Ante-
na 3” y subray6 que los valores de
Atresmedia son “la libertad y la
independencia”, siempre “sabien-
do que existen limites que no se
deben traspasar”.
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Acord de la Generalitatiels productors
per invertir 25 milions en 'audiovisual

UNn177% mes
per produlr

Bernat Salva
BARCELONA

Dels 9 milions que es van
invertir el 2014 es passara
als 25 milions d’euros que
es dedicaran el 2015 al fo-
ment de l'audiovisual ca-
tala. Aquest ésl'important
increment, del 177%, que
estableix l'acord firmat
ahir entre el Departament
de Cultura de la Generali-
tat, la Corporacié Catala-
na de Mitjans Audiovi-
suals (CCMA) i PROA, la
federacié d’associacions
de productors de cinema i
televisio.

Raimon  Masllorens,
president de PROA, no
amagava la seva satisfac-
cid: “Avui és un dia histo-
rie”, va afirmar, en un acte
protocol-lari al Palau de la
Generalitat, presidit per
Artur Masiamb preséncia
del conseller de Cultura,
Ferran Mascarell; el porta-
veu del govern, Francesc
Homs, i el president de la
CCMA, Brauli Duart. “Es
un increment important
perque s’hi han inclos els
diners de lanovataxaales
operadores —va explicar
Masllorens—. De Cultura,
passa de 5 milions a 15, 1
de la televisio, dels 4 mi-
lions del 2014, a 10.”

Pero el representant
dels productors no només
va destacar les xifres:

®acceso

Artur Mas i Raimon Masllorens, president de la federacid
d'associacions de productors PROA B A[BERT SALAME

“L'important no és la
quantitat, que esta bé,
I'important és que després
de quatre anys sense con-
veni, ara estiguem aqui. El
govern entén la importan-
ciadel sector audiovisual.”

El president Artur Mas
tampoc esvavolercenyira
les xifres: “El més impor-
tant és donar el missatge
que en temps dificils, i per
al sector audiovisual ho
han estat molt, el que té
més valor és la suma d'es-
forgos. Es molt important
per als temps de remunta-
daide renaixenca com els

que vivim ara”. Segons el
president, “a través de
l'audiovisualide la cultura
podem explicar el pais a
Catalunya i a fora, a Espa-
nya, Europa i el mén”.

Isona Passola i altres
membres de I'Académia
del Cinema Catala eren
presents en la signatura
del conveni. Ferran Mas-
carell va dir després que és
“un acord extraordinaria-
ment important, que can-
viara el ritmeila dinamica
nonomés del sector audio-
visual, sind del conjunt de
la cultura del pais”. B
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Deizquierda a derecha, Jorge Francés, Elisa Delibes, Ignacio

HERAS

Camacho, con el premio en sus manos, y José Manuel Bilbao

Premio Nacional de Periodismo Miguel Delibes

Camacho promete «lealtad» al
lenguaje como aval de la credibilidad

M. GAJATE VALLADOLID

Fue una «referencia incontestable del
oficio de escribir». «Al asociar mi nom-
bre» al de Miguel Delibes «habéis de-
positado sobre este articulista un com-
promiso de excelencia». «<Honrado» y
agradecido, el columnista de ABC Ig-
nacio Camacho recibié ayer el Premio
Nacional de Periodismo, que lleva por
apellido al autor vallisoletano, con elo-
gios al «maestro» y una promesa de
«lealtad» hacia el lenguaje. Su uso «co-
rrecto vy pulcro» es una «exigencia»
para quienes trabajan con las palabras.
Sin estas maximas, «la narrativa ca-
rece de credibilidad», apunté.

«Los periodistas no tenemos coarta-
da para escribir mal o hablar sin correc-
cién como no la tenemos para inventar
hechos o deformar realidades», expu-

so Camacho tras recoger el premio, que
otorgan al buen uso de lalengua en el
periodismo la Asociacién de la Prensa
de Valladolid y la Fundacién Miguel De-
libes con el patrocinio de La Caixa.

El trabajo que le hizo ganador de en-
tre una veintena de candidatos fue «Al-
mendras amargas», en el que, precisa-
mente, ensalzaba el tratamiento del
lenguaje por parte de Gabriel Garcia
Mérquez. Aunque la pluma que dio for-
ma a «Cien afios de soledad» sea irre-
petible y ese don roce a pocos afortu-
nados, Camacho si abogé, al menos, por
la «expresion correcta» a la hora de hi-
lar historias en un medio de comuni-
cacion. «Esa es la ensefianza esencial
de los maestros cuya estela seguimos
como referencia: palabras exactas, in-
tenciones honradas y ojos abiertos».
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Entre avuii dema cal resintonitzar
elscanalsde TV3

A.C.R.
BARCELONA

Ales 3.00 d'aquesta matinada, Televisio de
Catalunya apagara les fregiiéncies antigues
dels seus cinccanals -TV3, el Super3iel 33,
el 3/24, 'Esport3i el d'alta definicié- i passa-
raaemetre Uinicament a través de les noves
que se lihan assignat arran de la liberalitza-
ci6 del dividend digital. Aixd obligara tots els
espectadors que encara no ho hagin fet a re-
sintonitzar els seus aparells de televisio si vo-
len continuar rebent el senyal d'aquests ca-
nals. A les comarques de Girona la sintonitza-
cid no es podra fer fins dema, perd alaresta
del pais el procés es pot avancar, ja que TVC
ocupa des de fa setmanes, simultaniament,
les freqliencies vellesiles noves,

Es possible que en el momentde ferlare-
sintonitzacio alguns canals apareguin dupli-
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cats, perd TVCindica que els que ocupen les
fregliéncies correctes tenen la paraula “de-
finitiu” -0 "BCN definitiu”, a la demarcacit de
Barcelona-. Aquests sén els canals que cal
collocar al botd desitjat del comandament,
mentre que els altres es poden eliminar.

La resintonitzacid, que poden fer els es-
pectadors mitjancant el comandament a dis-
tancia, és independent de l'antenitzacié i
I'han de dur a terme fins i tot les persones
que no hagin hagut d'adaptar I'antena. El fet
d'haver resintonitzat el 26 d'octubre no exi-
meix de tornar-ho a fer ara: només en el cas
que ja esrebin els canals identificats coma
"definitiu” es pot obviar aquest procés.

TVCassegura que un cop feta aquestare-
sintonitzacid, que ja sera definitiva, els ca-
nals publics catalans recuperaran la qualitat
d'imatge anterior i s'acabaran els problemes
que hiha hagutdurant les dltimes setmanes
amb les desconnexions territorials. s
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La CCMA proposa recuperar els
convenis vigents fins al'any passat

» La direccio de la corporacio es va reunir ahir amb els comites per buscar un nou marc laboral

ACN/DAG | BARCELONA
M La Corporacid Catalana de Mit-
jans Audiovisuals (CCMA) ha pro-
posat als comites d'empresa recu-
perar els convenis que havien estat
vigents fins al 31/01/2014, amb
l'objectiu de donar una resposta
afirmativa -ara que les condicions
pressupostaries ho permeten- a
la recuperacio dels convenis propis
de la CCMA i de dotar «el procés
negociador d'un ambit amb les
maximes garanties i exempt de
tensions innecessaries».

La primera reunio per negociar
la proposta es va portar a terme ahir

®acceso

al migdia, entre la direcci6 de la
CCMA i els comités d'empresa de
TV3 i Catalunya Radio, amb l'ob-
jectiu d'iniciar el procés que ha de
permetre disposar a la corporacio
d'un nou marc laboral, a partir de
la negociacié col-lectiva.

S'aposta per un nou marc labo-
ral, segons va informar la CCMA en
un comunicat, que afavoreixi «la
flexibilitzaci6 ila polivaléncia d'a-
cord amb les innovacions tecno-
logiques introduides en els pro-
cessos de treball i el nou model em-
presarial de l'organitzaci6». Se-
gons la CCMA, aix0 ha estat possi-

ble una vegada s'ha aconseguit
l'estabilitzaci6 pressupostariais’ha
resolt el pressupost 2015.

Adaptar el conveni

Aquesta recuperacid es formalit-
zaria amb la firma de dos convenis
per al 2015 d'identic text que els an-
teriors i ajustats a la normativa le-
gal vigent. En aquest nou periode
que s'obriria amb els dos convenis
firmats caldria negociar detalla-
damenti estable «un conveni tinic
que respongui a les necessitats i ex-
pectatives del nou model empre-
sarial i garanteixi la seva viabilitat

i competitivitat, una vegada fina-
litzada una de les etapes possible-
ment més complexes en la gestié de
la corporacid, atesa la reduccid del
34% dels seus recursos propis en
només quatre anys».

La proposta comporta 'equi-
paracié dels treballadors provi-
nents de CCRTV Interactiva i Acti-
va Multimeédia Digital. Aixi ma-
teix, i pel que fa als treballadors de
Catalunya Radio, la direccié ha
manifestat «la voluntat que l'ade-
quacid de les seves condicions la-
borals sigui un tema prioritari» en
aquestes negociacions.
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Cuni, Pujol, Loppacher i Riera M cac
Laradioen
catala,amb
% ralista 0 musical, en un
n‘ l—_a DE‘HEtfaQO Fje |_a 66%, cosa que significa un
radioencatala, sigui  total de 2,5 milions
eneralistaomusical, ~doients. Carles Cuni, del
gs del 66% v et swaftqnar i
aquesta xifra és “pobra”,
Redaccié cosa que vol dir que “Cata-
BARCELONA lunya no és un pais de ra-
dio, sind de televisio, jaque
Elsdirectorsde RAC1iCa- té una penetracié molt
talunya Radio, Eduard Pu-  més superior”. El director
joliFelix Riera, juntament  de RAC1, Eduard Pujol, va
amb el codirectordel Grup  assenyalar que la radio,
Flaix, Carles Cuni, van amb els podcasts d'inter-
coincidir ahiren un forum  net, “ha acabat la tirania
organitzat pel Consell de  del directe”. Hi va afegir
I'Audiovisual de Catalunya.  que RAC1 “produeix tres
(CAC) en la bona salut del ~ milions de podcasts almes,
mitja, per bé que van asse-  amb una mitjana de 20 mi-
nyalar que el futur depén  nuts per podcast”. En la
de I'adaptacié a internet.  mateixa linia, Félix Riera,
En la trobada el president  de Catalunya Radio, va as-
del CAC, Roger Loppacher,  senyalar que també s’ha de
vaxifrarlapenetraciddela.  pensarla publicitat a la ra-
radio en catala, sigui gene-  dio en I'entorn digital. M
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La taxa d’internet a les telefoniques
arriba a la produccio audiovisual

SALVADOR LLOPART
Barcelona

L’impost recent als operadors
d’internet —-impulsat per la Gene-
ralitat- comenca a donar fruits.
Ahir es va firmar un conveni en-
tre el Govern de la Generalitat i
la Corporacio Catalana de Mit-
{'ans Audiovisuals (CCMA) —amb
a preséncia d’Artur Mas, presi-
dent de la Generalitat, acompa-

nyat dels titulars de Presidéncia i
Cultura, Francesc Homs i Ferran
Mascarell, respectivament—, pel

ual es destinaran 25 milions

"euros al foment de la produc-
¢io. La Generalitat aportara 15 mi-
lions a I'acord, 10 dels quals pro-
venen de la denominada taxa
d’internet; els altres 5, de la ma-
teixa Generalitat. Els 10 milions
restants els aporta la CCMA, es-
pecialment TV3.

®acceso

Pero la denominada taxa d’in-
ternet encara no ha rendit tots
els fruits. La Generalitat caleula
que aquest impost -que grava
amb 0,25 céntims totes les linies
de dades que operen a Catalu-
nya- recaptara 20 milions d’eu-
ros a 'any: diners que, per llei,
han d’anar a parar a la produccio
audiovisual. Si es compleixen els
plans, hi haura 10 milions més
per a futures produccions.e

i ANA JIMENEZ
Artur Mas, al centre, va donar suport amb la seva preséncia
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FOMENT A LA PRODUCCIO CATALANA

25 mi

ons pera

sector audiovisual

»Acord entre la Generalitatila
Corporacio de Mitjans Audiovisuals

‘ EL PERIODICO
BARCELONA

LaGeneralitatila Corporacié Catala-
na de Mitjans Audiovisuals (CCMA)
van acordar ahir destinar 25 mili-
ons d’euros al foment de la produc-
ci6 d’obres cinematografiques i au-
diovisuals. D’aquests diners, 10
milions procediran de la taxa cata-
lanaalesoperadores d’internet. Per
aquest conveni, la Generalitat apor-
ta 15 milions, 10 dels quals proce-
deixen de la taxa a les operadores, i
la CCMAn'invertira 10 més, és a dir,
un total de 25 milions d'euros.

«Es un acord importantissim»
que fara de «tractor» i «canviara el
ritmeiladinamica del sector audio-
visual», va assegurar el conseller de
Cultura, Ferran Mascarell, en pre-
senciadel president Artur Mas. Amb
la firma d’aquest acord, que té vali-

desafinsal31 dedesembredel 2015,
el Departament de Cultura inverti-
ra 15 milions d’euros, cinc d’ells del
fons per al foment de les obres de
produccié audiovisual i cinemato-
grafiques i 10 milions de 'impost a
les operadores. La Generalitat espe-
rarecaptar uns 20 milions d’aquest
tribut, de manera que si es complei-
xen les previsions, encara hi hauria
un marge de 10 milions per ampli-
ar la inversio.

Per part de la CCMA, el compro-
mis durant el 2015 és destinar-hi 10
milions d’euros, una inversio que
sera fixa sempre que l'organisme
obtingui 70 milions d’euros en in-
gressos publicitaris. Si no arriba a
aquesta xifra, la CCMA es compro-
met a invertir set milions d’euros,
més una quantitat variable en fun-
cid dels ingressos per publicitat.=
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Moncloa ‘rescata’ al ejecutivo que
librd a Prisa del abismo de la quiebra

A. Sempriin MADRID,

Fernando Abril-Martorell (Sego-
via, 1962) llega a la presidencia de
Indra casi cuatro meses después de
haber abandonado formalmente su
cargo como consejero delegado en
Prisa. El Gobierno ha rescatado asi
al ejecutivo que libro a Prisa del
abismo de la quiebra tras hacerse
patente sus desencuentros con Juan
Luis Cebrian, el presidente del gru-
po mediatico, que le llevaron a ce-
der su puesto en la editora a José
Luis Sainz a cambio de un puesto
como consejero.

En los tiltimos meses, Abril-Mar-
torell se ha ido introduciendo en
mundo empresarial piiblico. El Mi-
nisterio de Fomento pacto su nom-
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bramiento como consejero inde-
pendiente del nuevo consejo de ad-
ministracion de Aena, creado co-
mo paso previo a su salida a bolsa.

Abril-Martorell, que también pi-
lotd la privatizacion de Telefénica
y es consejero de Ence, llegd a Prisa
en abril de 2011 con el reto de ce-
rrar la enésima refinanciacion de
la deuda de la propietaria de EI Pa-
is y lograr la venta de Canal+, que
llevaba en el mercado desde 2008.

Tras muchos meses de negocia-
ciones y desencuentros con las en-
tidades bancarias internacionales
y los fondos buitre, que no querian
dar un nuevo aplazamiento al gru-
po mediatico, Abril-Martorell lo-
gro articular un plan de refinancia-
cion que ha dado oxigeno a la com-

paiiia hasta 2019 y que se ha tradu-
cido en una reduccion de una deu-
da de mas de 3.000 millones.

Entre 2011 y julio de 2014, cuan-
do anuncio6 su dimision como con-
sejero delegado, el ejecutivo sego-
viano logrd cerrar la venta de Canal+
a Telefonica por 750 millones de eu-
ros, colocd en el mercado una gran
parte de las acciones de Mediaset y
vendio los sellos literarios de Santi-
llana por 72 millones de euros.

Tras lo movimientos de Abril-
Martorell, licenciado en Derecho y
Administraciéon de Empresas por
Icade y exconsejero delegado de
Credit Suisse en Espafa, estaba el
Ejecutivo de Mariano Rajoy, que
siempre se ha mostrado dispuesto
a salvar a Prisa.
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Telefonica abre su red
de movil en Reino Unido
al gigante televisivo Sky
AGENCIAS Londres canzar la segunda posicion en
el mercado de banda ancha
Sky anunci6 ayer que ha al- fija, sumando mas de cinco
canzado un acuerdo multia- millones de clientes. La firma
nual con Telefonica para que indicd que cerca del 40% de
la filial britanica de la multi- su base de clientes tiene con-
nacional espafola O2 le otor- tratado servicios triple play,
gue acceso mayoristaasured que incluyen television, tele-
de telefonia mavil. De esta fonia y banda ancha.
forma, la compania podra De esta forma, Sky res-
ofrecer a sus clientes servicios ponde a la presion de BT, que
de 2G, 3Gy 4G. en diciembre pasado alcanzo
La alianza tiene un gran ca- un acuerdo para la compra de
lado estratégico. Y es que,en  EE, filial de Orange y Deuts-
virtud de este acuerdo, el che Telekom, con el objetivo
grupo de television de pago, de volver al negocio del movil
que se convertird en operador y lanzar ofertas integradas.
movil virtual (OMV) bajo la Telefonica, a su vez, esti en
red de Telefonica, planea la puerta de salida del mer-
lanzar sus primeros servicios cado britinico. La empresa al-
de telefonia mévil a sus clien- canzd un acuerdo la pasada
tes en 2016, lo que le permi- semana para iniciar nego-
tird profundizar en su oferta ciaciones en exclusiva con
convergente. Hutchison Whampoa para la
Sky senalé que, apenas venta de su filial britinica O2
siete anos después desulan- a un precio indicativo de
zamiento, ha crecido hasta al-  13.500 millones de euros.
®acceso 21 5
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El Govern aporta 15 milions
ala produccié dobres de
cinema i audiovisuals

BARCELONA | EFE

M El Govern de la Generalitat i la
Corporacié Catalana de Mitjans
Audiovisuals (CCMA) van acordar
ahir destinar 25 milions d'euros al
foment de la produccié d'obres ci-
nematografiques i audiovisuals,
dels quals 10 milions procediran
de la taxa catalana a les operado-
res d'internet.

Al Palau de la Generalitat, el pre-
sident catala, Artur Mas, acompa-
nyat dels titulars de Presidéncia i
Cultura, Francesc Homs i Ferran
Mascarell, respectivament, van
presentar la firma de l'acord entre
el Departament de Cultura -a tra-
vés de I'Institut Catala de les Em-

preses Culturals (ICEC)-, la CCMA
i PROA, la federacié que uneix
les associacions catalanes de pro-
duccid audiovisual.

La Generalitat aporta 15 mi-
lions, 10 dels quals procedeixen de
la taxa a les operadores, mentre
que la CCMMA n'invertira 10 més,
fet que suposa un total de 25 mi-
lions d'euros.

«Es un acord importantissim»
que fara de «tractor» i «canviara el
ritme i la dinamica del sector au-
diovisual», va dir Mascarell. EL
president catala va celebrar que se
«sumin esforgos», cosa que en un
moment de «remuntada» econo-
mica com l'actual no sobra.
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Canvi de freqiiéncia
delscanalsdeTV3

Redaccid
BARCELONA

Els canals de TV3 canvia-
ran de freqiiéncia la nit de
divendres a dissabte, a les
tres de la matinada, i
s’apagaran les freqiiéncies
Per continuar veient-los,
cal resintonitzar els apa-
rellsibuscar els canals que
estan marcats amb la pa-
raula definitiu. Un cop
s’hagin trobat aquests ca-

nals, s’hauran de guardari
ordenar segons les prefe-
réncies de cadascu. Atotel
territori, tret de la demar-
caci6 de Girona, ja fa dies
que es poden trobar els ca-
nals definitius. En el cas
especific de les comarques
de Girona, i per motius
aliens a TV3, caldra espe-
rar fins al mateix dissabte
31, el dia del canvi de fre-
qiiencies, per fer aquesta
resintonitzaci6. m

Pagina: 50
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POLEMICA

ElPP basc no
aniraa ETB per
un exetarra

La secretaria general del PP basc,
Nerea Llanos, va anunciar ahir
que la seva formacio es planteja
«molt seriosament» deixar d’as-
sistir als programes de la cadena
basca sil'exparlamentari de HB i
expres etarra Mikel Zubimendi
continua com a tertuliad’un pro-
grama d’ETB-1. Zubimendi és re-
cordat per tirar un sac de calg da-
muntl’escé buit de Ramén Jdure-
guiel1995.=
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Viernes, 30 de enero de 2015

Representants de la Universitat, Diputacio, Ajuntament i Col-legi de Periodistes, davant del cartell. eddy kelele/
diputacié de girona GIRONA | LAURA FANALS La Setmana dels Rahola, organitzada per la Diputaci6é de
Gironai el Col-legi de Periodistes per potenciar els premis de comunicacio local Carles Rahola, agafara aquest
any un nou impuls amb la col-laboracio de la Universitat de Girona i I'Ajuntament de Girona. Una xerrada de
Marius Serra sobre el catala als mitjans de comunicacié i dues taules rodones -una sobre el paper dels mitjans
en el procés sobiranista i una altra sobre les relacions entre periodisme i xarxes socials- seran els principals
actes. Amés, I'Ajuntament de Girona ha anunciat per a I'any que ve una beca de 3.000 euros per a projectes
de recerca en comunicacio local. Hi haura dues modalitats: una per a estudiants que presentin un projecte
de final de grau o de master i una altra per a periodistes col-legiats. En ambdds casos sera requisit
imprescindible utilitzar com a font d'informacié el fons documental de I'Arxiu de Girona. La col-laboracié de
la UdG permetra que els actes de la Setmana es realizin a la Sala de Graus de la Facultat de Lletres i que
estudiants de Comunicacio Cultural hagin col-laborat en la organitzacio i difusié dels actes. El rector de la
Universitat, Sergi Bonet, va destacar que els valors de "democracia i llibertat" que caracteritzaven Carles
Rahola coincideixen plenament amb els que la UdG vol transmetre als seus alumnes, ja que els vol dotar de
"pensament lliure, critic i socialment compromes". La primera taula rodona tindra lloc el dijous, 19 de febrer,
a les dotze del migdia, i portara per titol Processant el procés. El paper dels mitjans de comunicacio en el
debat sobiranista. Hi participaran representants dels principals mitjans gironins: Jesus Badenes, redactor de
politica de ; Jordi Grau, director d'El Punt Avui a Girona; Albert Requena, delegat de Catalunya Radio a Girona;
i Jaume Serra, director de continguts de la Cadena SER a Catalunya. El moderador sera Oriol Mas, cap
d'informatius de TVGirona. La segona taula se celebrara el 24 de febrer, també a les dotze i, sota el titol Del
tweet al fet. La complexa (0 no) relacié entre periodisme i xarxes socials, comptara amb Judith Argila, Miriam
Diez, Meius Ferrer, Jaume Marin i Anna Punsi. Finalment, el 25 de febrer a les dotze, tindra lloc la conferéncia
de l'escriptor i traductor Marius Serra El catala als mitjans de comunicacio. Abans, el dia 17, s'haura fet un
programa de radio en directe des de la facultat. Compartir a Twitter Compartir a
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Viernes, 30 de enero de 2015

Un nou impuls per a la comunicacio local i per als premis Carles Rahola, creats fa sis anys per la Diputacié
de Girona i el Col-legi de Periodistes . La Universitat de Girona (UdG) i I' Ajuntament de Girona s'impliquen
en la tercera edicio de la Setmana dels Rahola, un seguit d'actes previs al lliurament dels guardons, el 26 de
febrer, iamb els quals es vol reflexionar a I'entorn del periodisme: el paper dels mitjans en el procés sobiranista,
la llengua i les xarxes socials. Amb aquest acord a quatre bandes, es reforca el paper de la Setmana dels
Rahola, va destacar ahir durant la presentacio el president de la Diputacio de Girona, Joan Giraut. La UdG
col-laborara en la Setmana dels Rahola incentivant I'assisténcia dels estudiants del grau de comunicacio
cultural i el master de comunicacié i estudis culturals en les diverses taules rodones. Aixi es vol que els
estudiants tinguin una participacié activa i generin continguts a les xarxes socials. El rector de la UdG, Sergi
Bonet, va recordar els valors de pais de democracia i llibertat que va defensar el periodista i escriptor Carles
Rahola i que li van costar la vida; va ser afusellat per les tropes franquistes el 15 de marg del 1939. Per Bonet,
la universitat no podia no ser present en els Rahola, ja que un dels seus valors és inculcar als joves un esperit
critic, lliure i de compromis social. L'Ajuntament de Girona hi contribueix amb la creacié d'una beca Carles
Rahola per a projectes de comunicacioé local. L'alcalde, Carles Puigdemont, va avancar que la beca tindra
una dotacio total de 3.000 euros i tindra dues modalitats. La primera es destinara a estudiants universitaris
que presentin un projecte de treball de final de grau o de master. | la segona, a periodistes col-legiats que
presentin un treball de recerca. En els dos casos, s'han de centrar en la comunicacié local, a les comarques
gironines, i han d'incloure com a font destacada el fons documental de I'Arxiu de Girona. Puigdemont va posar
emfasi en els fons sencers en diposit de periodistes, fotografs o historiadors que hi ha a I'arxiu. Tot aquest
llegat es podia quedar en un armari, va dir l'alcalde, que amb aquestes beques pretén posar-ho en relleu i
fomentar la recerca en el periodisme gironi. El president del Col-legi de Periodistes a Girona, Joan Ventura,
va destacar que la implicacio de la UdG i I'Ajuntament de Girona garanteix no només el present, siné també
el futur dels premis. Ventura va lloar la figura de Carles Rahola i va recordar que va ser I'inic escriptor catala
mort simplement pels seus escrits. Entre els actes de la Setmana dels Rahola, que se celebrara del 17 al
26 de febrer, destaca la taula rodona Processant el procés. El paper dels mitjans de comunicacié en el debat
sobiranista . Tindra lloc el 19 de febrer a les dotze del migdia a la Sala de Graus de la Facultat de Lletres i
entre els ponents hi haura Jordi Grau, director d'El Punt Avui a les comarques gironines. La relacié entre el
periodisme i les xarxes socials centrara la segona taula rodona, dimarts 24 de febrer, i I'escriptor Marius Serra
parlara del catala en els mitjans en una conferéncia dimecres 25 de febrer.
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Viernes, 30 de enero de 2015

La Representaciéon en Espafa de la Comision Europea y la Asociaciéon de Periodistas Europeos, con el apoyo
de la oficina de informacion del Parlamento Europeo en Espafia convocan la XXI ediciéon del Premio de
Periodismo Europeo Salvador de Madariaga.  El objetivo del Premio es reconocer los mejores trabajos
periodisticos que hayan contribuido a resaltar los valores basicos, las realidades comunes y los proyectos
acometidos por la Unién Europea a través de contenidos publicados en prensa (impresa o digital), radio, TV
y en Espafia. El plazo de presentacién de candidaturas finalizara el dia 20 de febrero de 2015. Lasasociaciones
de periodistas, los medios de informacién, las facultades y centros de periodismo y los profesionales del area
de las humanidades pueden presentar candidatos a cada una de las modalidades de prensa, radio y television
hasta el 20 de febrero de 2015. Las propuestas razonadas ver bases de la convocatoria para conocer la
documentacion que tendran que aportar deben enviarse por correo certificado o entregarse en mano en el
domicilio social de la Representacion de la Comisién Europea en Espafia, en el Paseo de la Castellana 46,
28046 Madrid. Para cada una de sus tres modalidades (prensa, radio y televisién) el premio de periodismo
europeo Salvador de Madariaga consta de un diploma y una dotacién de 12 000 euros. El Premio Salvador
de Madariaga se otorgara a aquella persona, grupo de trabajo o institucion que obtenga la mayoria de los
votos emitidos por los componentes del Jurado, en el respeto de los criterios fijados en el articulo 13 de las
bases del Premio. La Representacion de la Comision Europea de acuerdo con la Asociacion de Periodistas
Europeos y la Oficina de Informacién del Parlamento Europeo en Espafia, designara un Jurado integrado por
personalidades relevantes de los ambitos social y politico y de los medios de comunicacién. BASES DE LA
CONVOCATORIA La XXI convocatoria del Premio de Periodismo Europeo Salvador de Madariaga,
organizado por la Representacion en Espafia de la Comision Europea con la Asociacion de Periodistas
Europeos y el apoyo de la Oficina de Informacion del Parlamento Europeo en Espafia se regira por las
siguientes bases. Articulo 1°.- El objetivo del Premio es reconocer el trabajo personal de periodistas de los
medios espafioles (prensa escrita, radio y television) que hayan contribuido, durante los Ultimos cinco afios
anteriores a la publicacion de esta convocatoria, a mejorar el conocimiento de la integracion europeay de las
politicas europeas, y en particular a promover: los valores basicos de la Unién Europea el conocimiento de
la situacion actual de a UE, sus politicas y los retos a que ese enfrenta a escala internacional. El premio
tendra asimismo en cuenta la calidad periodistica del trabajo y el publico alcanzado. Los resultados esperados
de este premio son promover y estimular el trabajo y los procesos de reflexion en torno a la integracion europea
o las politicas europeas.  Articulo 2°.- Las asociaciones de periodistas, los medios de informacién, las
facultades y centros de periodismo y los profesionales del area de las humanidades pueden presentar
candidatos a cada una de las modalidades de prensa, radio y television hasta el 20 de febrero de 2015. A
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efectos de garantizar el maximo de transparencia, la Comision European, la Asociacion de Periodistas
Europeos y la Oficina de informacion del Parlamento Europeo en Espafa, participes en la convocatoria del
Premio de Periodismo Europeo Salvador de Madariaga, difundirdn en sus paginas Web y boletines de
informacién la convocatoria, las bases de este concurso y los formularios de candidatura. Las candidaturas
debidamente cumplimentadas deben enviarse por correo certificado o entregarse en mano en el domicilio
social de la Representacién de la Comision Europea en Espafia en el Paseo de la Castellana 46, 28046
Madrid. El plazo de presentacién de candidaturas quedara cerrado el dia 20 de febrero de 2015 Articulo
3°.- Las candidaturas a cualquiera de las tres modalidades del Premio de Periodismo Europeo Salvador de
Madariaga deberan incluir una propuesta formal por parte de la institucion o persona proponente que contenga
una muestra de los trabajos periodisticos que avalan la candidatura, un breve resumen de las credenciales
profesionales de la persona propuesta y cualquier elemento que sirva de apoyo a la misma, acompafiada del
formulario de candidatura, debidamente cumplimentado, en anexo Il.  Articulo 4°.- Solo podran optar al
premio los trabajos en prensa (ya sea impresa o digital), radio y television que se hayan difundido en alguna
de laslenguas oficiales de Espafia. Articulo 5°.- Unavez la Comision haya abierto el formulario de candidatura,
el documento sera propiedad de la Comisién y sera tratado confidencialmente. Los miembros del Jurado
tendran pleno acceso al expediente. En ninglin caso, la documentacién presentada a que se refiere el articulo
3% sera devuelta. Articulo 6°.- la Representacion de la Comision Europea de acuerdo con la Asociacion de
Periodistas Europeos y la Oficina de Informacion del Parlamento Europeo en Espafa, designara un Jurado
integrado por personalidades relevantes de los ambitos social y econémico y de los medios de comunicacion.
Articulo 7°.- El Jurado evaluara a los candidatos propuestos de acuerdo con los criterios de adjudicacion y
elegira entre los candidatos propuestos o declarara desierto el premio si no se hubiera presentado ningun
candidato adecuado. Articulo 8°.- El Premio Salvador de Madariaga se otorgara, en cada una de sus tres
modalidades de prensa, radio y television, a aquella persona, grupo de trabajo o institucion que obtenga la
mayoria de los votos emitidos por los componentes del Jurado, en el respeto de los criterios fijados en el
articulo 13. Articulo 9°.- El premio, en cada una de sus tres modalidades, es indivisible. En caso de empate,
el Presidente dispondra de voto de calidad, del que habra de hacer uso necesariamente. Articulo 10°.- Los
premios de periodismo europeo Salvador de Madariaga constan de un diploma y una dotacion de 12.000 @
en cada una de sus modalidades, que seran abonados mediante transferencia bancaria. Articulo 11°.- En
el momento de la aceptacion del premio por los galardonados, la Comisién Europea se reserva el derecho
de solicitar una declaracion por escrito, de que no se encuentran en ninguna de las situaciones de exclusion
previstas en el Reglamento Financiero de la Union Europea y que no hay conflicto de intereses. Articulo
12°.- La Comisién Europea publicara el nombre de los ganadores, su localidad, el importe del premio y su
naturalezay proposito. Articulo 13°.-Los trabajos presentados se evaluaran teniendo en cuenta los siguientes
criterios de adjudicacion: Relevancia e interés general de los articulos o programas, en particular en lo relativo
a los valores basicos de la Unién Europea, la actual situacion de la Unién Europea, los proyectos y politicas
promovidos por la Union Europea Yy los retos internacionales a los que se enfrenta (50% Calidad de los
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articulos o programas presentados (20%) Efecto multiplicador (30%) Los siguientes documentos estan
disponibles para los solicitantes interesados: Anexo |. Convocatoria del premio Criterios de elegibilidad,
exclusion y adjudicacion. Anexo Il. Formulario de candidatura, que debe rellenarse por los solicitantes Anexo
lll. Declaracion jurada que debe presentarse por los solicitantes seleccionados Para ampliar la informacion,

pueden visitar este enlace en el website de la Representacion en Espafia de la Comision Europea Fuente
Bases y anexos www.escritores.org
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La recent projecci6é de Ciutat Morta pel Canal 33 ha generat debat sobre el rol del periodisme en el cas 4F.
Per penediment sincer o per la necessitat dhaver de tapar-se les vergonyes, part del mén mediatic ha fet un
exercici dautocritica arran del silenci o del tractament periodistic esbiaixat que va rebre el cas fins lemissio
del documental per televisio. Alld que anomenem mitjans grans ha hagut de sortir corrents a cobrir de nou el
cas amb les veus de tots els implicats després que el documental, amb una audiéncia elevadissima, posés
sobre la taula lobscuritat de la versié oficial, tan repetida a capcaleres i programes de televisié i radio de
referéncia. Ciutat Morta ha evidenciat una mala praxi habitual a les redaccions: recollir només la versié dels
fets duna sola part, gairebé sempre loficial. Un dels primers ABC que ensenyaven a la carrera de Periodisme
era que tots els actors implicats en un conflicte han de tenir veu als mitjans (si és que hi volen aparéixer)
perque la informacié no sigui incomplerta. Com es pot vulnerar tan sovint un principi tan elemental i sagrat en
periodisme? Per que no es va recollir la versio dels detinguts quan asseguraven que ells no tenien cap
implicacié en el cas? | aix0 ens porta a una altra pregunta: tenim un periodisme acomodatici i passiu? Ha
calgut que el documental es passés per la televisié nacional perqué molts periodistes coneguessin el cas i
les seves ombres, tot i que el Ciutat Morta és un treball de juny del 2013 premiat en diversos festivals de
renom. En altres casos, lactitud dalguns professionals ha anat un pas més enlla en aquesta passivitat i
semenfotisme: alguns periodistes-tertulians de programes liders daudiéncia van atrevir-se a opinar de Ciutat
Morta, admetent que no havien vist el documental, malgrat haver-se emeés per televisio i estar disponible a
Internet. El periodisme no hauria de partir de la inquietud dels professionals per llegir, veure i escoltar el maxim
nombre de mitjans possible, agradin o no les seves linies editorials? Per no ser catastrofista, des del punt de
vista periodistic el documental aporta un motiu per a lesperanca: en el tsunami mediatic que vivim informacio
constant de multitud de fonts les 24 hores, amb Internet com a agora transversal daudiéncia i mitians és
gairebé impossible que els diaris, les radios i les televisions puguin mantenir una cobertura esbiaixada dalgun
cas al llarg del temps. El paper actiu del consumidor dinformacié en lactualitat, també s6n emissors de
missatges a Internet i el resso que poden obtenir mitjans anomenats alternatius gracies a les xarxes socials
deixen en fora de joc les cobertures unidireccionals per mala praxi o deixadesa que es podien permetre els
grans anys enrere. Algu creu que limpacte de Ciutat Morta hauria estat el mateix si no hagués estat per aquest
context tecnologic? Aquest és el raig desperanca per al periodisme actual.
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